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INTRODUGAO

O turismo €& uma atividade que se consolidou no século XX, e esta
adquirindo propor¢des cada vez maiores dentro da conjuntura atual, marcada pela
mundializagdo. A facilidade e a velocidade com que as informagdes s&o
transmitidas faz com que as distancias pare¢cam cada vez menores, provocando a
curiosidade e o desejo de fuga no homem contemporaneo.

No Brasil, a atividade turistica ainda estd em fase de desenvolvimento,
porém a sua politica de turismo atual tem corroborado, através de programas de
desenvolvimento e incentivo, para a sua implementacdo planejada e para o
aumento do fluxo de turistas para o pais.

Nos lugares onde se desenvolve, o turismo constitui-se em uma atividade de
grande importancia por interferir e exercer influéncias econOmicas, sociais,
ambientais e culturais. Por ser uma atividade multidisciplinar que atinge direta ou
indiretamente todas as esferas cientificas, ela necessita de um planejamento que
garanta a sustentabilidade dos recursos que utiliza. Este planejamento € a
ferramenta que ordena a atividade turistica e garante inumeros beneficios para a
comunidade autoctone, desenvolvendo a qualidade de vida, despertando o
interesse de seus cidadaos para a preservacido do meio ambiente e de sua
identidade, além de atrair investimentos, recursos financeiros e aumentar a oferta
de empregos.

A busca pelo aproveitamento do tempo livre, a fuga da rotina, o desejo de
estar em contato com a natureza, com a vida no campo, de conhecer diferentes
costumes, auferir novos conhecimentos, captar novos negocios, enfim, séo
diversas as motivacbes que levam um individuo a se deslocar de seu lugar de
origem a uma diferente localidade. Muitas destas motivacdes definem segmentos
do mercado turistico, entre eles o do turismo cultural, que se entende por aquele
cujo principal atrativo seja algum aspecto da cultura de um povo. Assim, o legado
cultural se bem trabalhado, pode atrair um publico diferenciado para determinada
regiao.

Quando se trabalha as manifestacdes culturais como atrativo turistico, se

ajuda a recuperar a memoria e a identidade da comunidade local, garantindo um



equilibrio saudavel entre o desenvolvimento da cultura local com a atividade
turistica.

Em Morretes o turismo comegou a apresentar maior expressdo na década
de 80, porém é importante salientar que ela sempre foi uma cidade de passagem,
onde muitos viajantes paravam para descansar e estabeleciam comércio entre os
portos de Paranagua e Antonina e a capital da provincia, tanto no Ciclo do Ouro
quanto do Mate. E inegavel, portanto, a vocagao do municipio para o turismo, tanto
por sua localizagdo — pois se situa entre a Capital e o litoral do Parana - como por
seus aspectos historicos, seu exuberante patriménio natural composto pela Mata
Atlantica, e o seu rico legado cultural, tendo na gastronomia, com o barreado, um
dos mais importantes fatores de atragao turistica.

Diante de todo o potencial do municipio, este trabalho tem como tema o
turismo cultural e manifestagcbes populares, uma vez que é cada vez mais
necessario buscar alternativas para seu maior aproveitamento e exploracgéo.
Partindo-se do problema do baixo aproveitamento do potencial turistico do
fandango e do artesanato pelo municipio, buscou-se ampliar sua utilizagdo visando
melhor aproveita-lo de modo sustentavel, garantindo assim sua conservacao.

Acredita-se que a valorizagdo das manifesta¢des culturais do fandango e do
artesanato devera fortalecer sua divulgagcdo e trazer beneficios facilitando sua
consolidagao como atrativo e produto turistico (no caso das pegas artesanais), pois
ao se criar meios de incentivo ao resgate do fandango, se conserva e fortalece a
identidade de Morretes, agregando valor ao produto turistico do municipio,
principalmente no segmento do turismo cultural. Em relacdo ao artesanato, a
principal hipotese que todo o trabalho busca solucionar é a concorréncia desleal
entre os produtos artesanais locais e os importados. E necessaria uma alternativa
para fortalecer os artesdos e coloca-los de forma mais efetiva dentro do mercado
turistico de Morretes, sem descaracterizar a autenticidade de seu trabalho e sem
intervengdes.

Portanto, este trabalho denominado Aspectos da Cultura de Morretes —
Fandango e Artesanato — Como Fatores de Atracao Turistica busca apresentar
propostas que incentivem o desenvolvimento do fandango e do artesanato do
municipio de Morretes a partir da analise de seu potencial, seu uso e sua situagao
atual frente a atividade turistica do municipio.



Na préxima segéo do presente trabalho apresenta-se a justificativa para a
realizagao destas propostas, seguida de seus objetivos.

No capitulo 1 € apresentada a conceituagdo do tema abordado pelo
trabalho, que envolve o conceito de cultura, patriménio cultural, identidade,
memoria, cultura popular e turismo cultural.

Buscando apresentar os principios que regem as propostas deste trabalho
o capitulo 2 também delimita conceitos para planejamento sustentavel e atrativos
turisticos, caracterizando enfim, os objetos de pesquisa abordados que sdo o
fandango e o artesanato.

O ambiente da pesquisa € apresentado e diagnosticado do ponto de vista
turistico no capitulo 3, onde também s&o analisados o fandango e o artesanato
dentro do municipio de Morretes.

No capitulo 4 sdo apresentados os principais resultados obtidos através da
pesquisa, comentando-se sobre a metodologia utilizada e o periodo em que foi
aplicada.

E finalmente, no capitulo 5, s&o apresentadas as propostas para o incentivo
do desenvolvimento do fandango e do artesanato como atrativos culturais no

municipio de Morretes.



JUSTIFICATIVA

A idéia de se elaborar o presente trabalho surgiu a partir dos estudos e do
levantamento feito para a realizagdo de um diagnédstico turistico do municipio de
Morretes, que resultou em um Plano de Desenvolvimento Turistico elaborado no
segundo semestre de 2002, para a disciplina de Planejamento Turistico da
Universidade Federal do Parana. Através desse diagnéstico foi verificado que o
turismo cultural no municipio possui um grande potencial frente a riqueza de sua
cultura, porém os aspectos culturais referentes ao fandango e ao artesanato local
apresentam a necessidade de alternativas que otimizem seu aproveitamento
turistico.

A identificacdo desse potencial e de alguns problemas concernentes a
utilizagcdo de ambas as manifestagbes foram a mola propulsora para a realizagao
de um estudo mais aprofundado sobre suas caracteristicas e sobre sua atual
utilizagdo para o turismo. Este trabalho justifica-se, portanto, pela busca de
propostas que visam fortalecer o turismo cultural em Morretes através de uma
integragéo mais expressiva do artesanato e do fandango como atrativo turistico,
utilizando-os sustentavelmente, de maneira que se conservem suas principais
caracteristicas e atraiam fluxo.

Com relagédo ao patriménio cultural, deve-se considerar seu significado na
oferta turistica, pois seu conteudo e seus aspectos compdem atrativos turisticos.
Neste caso, o patrocinio publico e privado na abertura e conservagao de espacos
culturais, a existéncia de politicas oficiais de preservagdc e conservagdo do
patriménio cultural no municipio e a existéncia de consciéncia social e publica
sobre a memoéria coletiva regional sdo fundamentais. Os locais que se caracterizam
por ter uma populacdo autéctone com raizes culturais muito profundas, “devem
merecer atengdo maior porquanto sio mais propensos a receber um impacto mais
significativo” (BENI, 1998, p.247). Assim como s&0o mais propensos a impactos
negativos, possuem elementos de atracdo turistica que estdo constantemente
produzindo expressdes e atividades que servem de motivadores aos turistas. G
artesanato, a gastronomia, a arte, a musica e a danga sdo caracteristicas
marcantes do municipio, que se bem divulgadas e exploradas turisticamente
podem trazer inimeros beneficios para o municipio, aumentando, principalmente a



qualidade de vida de seus municipes. Este trabalho se justifica pela busca de fazer
do turismo um instrumento para estimular a revitalizacdo de formas de arte
tradicionais, facilitando e incentivando a cultura local e agregando valor ao produto
turistico.



OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Apresentar uma proposta de otimizagdo do aproveitamento do fandango e
do artesanato para o turismo cultural no municipio de Morretes no Parana, com o
objetivo de aumentar a producdo e a comercializagdo dos produtos artesanais
locais, bem como conservar a memoria do fandango.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ Apresentar uma alternativa para que o artesanato local de Morretes seja
diferenciado e valorizado frente aos produtos artesanais importados nas
principais lojas do ramo no municipio, garantindo a justa competicao;

¢ Propor um selo que possibilite a identificagao dos produtos confeccionados no
municipio, agregando valor aos mesmos;

¢ Incentivar a participagao dos artesdos na Associagao dos Artesdos de Morretes,
fortalecendo a mesmg;

¢ Incentivar a troca de conhecimento entre os artesdos locais visando a
diversificagao da produgéo local;

¢ Propor a criagdo de um espacgo cultural que esteja a disposi¢do da visitagao
turistica, no qual seja conservada a memoéria do fandango por meio da
realizacdo de diversas atividades que incentivem e divulguem os aspectos da
cultura local;

¢ Incentivar a formagdo de novos construtores de instrumentos musicais do
fandango;

¢ Fomentar a participagédo da populagao no fandango, permitindo a formagao de
novos grupos e musicos de fandango, principalmente entre os jovens;

¢ Propor um trabalho de resgate da memoéria do fandango e de conscientizagéo
da importancia da manifestacdo e das oportunidades do turismo cultural junto

as escolas publicas e privadas do municipio;



¢ Propor um trabalho de conscientizacdo junto ao poder publico e ao setor
privado do municipio de Morretes, que venha a trabalhar a importancia das
manifestacdes em questdo para o municipio e para o turismo, as oportunidades
do turismo cultural, seus impactos, e a importancia do trabalho em parceria de
ambos os setores da sociedade frente ao turismo;

¢ Estimular o fortalecimento do Conselho Municipal de Turismo.



1 TURISMO CULTURAL

O turismo cultural € uma atividade que além de auferir lucros as regides
onde se desenvolve, esta intimamente relacionado ao meio sécio-cultural do local.
Este capitulo apresenta o marco conceitual de cultura, de patriménio cultural, da
formacgao da identidade cultural e da memoria, como também da cultura popular e
do folclore, sendo que estes ultimos, além de estarem inseridos nos conceitos
supracitados, incluem os objetos de pesquisa deste trabalho - fandango e
artesanato. Com o objetivo de oferecer uma alternativa para o aproveitamento
turistico desses objetos, que compdem a oferta turistica de Morretes, este capitulo
também aborda o conceito de turismo cultural.

1.1 CULTURA

O conceito de cultura, a partir de sua idéia central, refere-se aos sistemas
simbdlicos criados e transmitidos pelo homem com a finalidade de organizar a sua
conduta coletiva. Através desses sistemas simboélicos, o homem cria um ambiente
artificial no qual vive e esta continuamente o transformando. Cultura seria, entao, a
criagao, a transmisséo e a reformulacéo desse ambiente artificial (DURHAN, 1984,
p.26).

O universo da cultura engloba tanto aspectos materiais como ndo-materiais,
cujos sentidos e valores s&o representagées com as quais o0 homem se alimenta e
orienta suas praticas, produzindo inteligibilidade e reelaborando simbolicamente as
estruturas materiais de sua organizagao social (MENESES, 1996, p.89). Entende-
se, portanto, que ela € o modo de viver, ser, fazer, pensar, sentir, simbolizar e
imaginar das sociedades humanas.

Segundo DURHAM (1984, p.31), “a cultura ainda é, essencialmente, um
patriménio coletivo, produzido pelo conjunto da sociedade. Mas o acesso de
grupos e classes sociais a esse patriménio é diferencial, assim como é diferente a
contribuicdo dos diversos segmentos para a construgdo dessa obra coletiva’.
Dentro de uma sociedade, os individuos participam dessa criagdo coletiva
vivenciando experiéncias no dominio da cultura erudita, da cultura de massa e da
cultura popular (GUIMARAES, 2002, p.161). A cultura erudita € aquela resultante



do ensino organizado ou oficial, ou orientada por instituigbes, como o Estado, a
lgreja, organizagdes intelectuais, etc; a cultura popular é aquela que nasce da
comunidade, ndo surge de decretos e portarias; n&do se aprende nas escolas
através de um exercicio sistematico, mas com a convivéncia, de forma quase
inconsciente e progressiva (por isso também conhecida como cultura espontanea).
E fruto da experiéncia empirica entre os homens e é conhecida também, como
folclore; a cultura de massa ou popularesca € formada por elementos retirados das
outras duas culturas, selecionados segundo certo padrdo, adotados e
transformados em artigos de pronto consumo. Pode-se dizer que € uma cultura de
moda, de consumo, comercial e passageira.

Pensando a cultura como acdo de significados que dependem da
manipulacdo de instrumentos simbdlicos, podemos aplica-la a nogédo de patrimbnio
cultural.

1.2 PATRIMONIO CULTURAL

O patriménio cultural é constituido ndo apenas de monumentos histéricos e
bens fisicos, mas de tradigbes imateriais, linguagens, conhecimentos, enfim, tudo o
qué o conjunto social considera como cultura prépria, que sustenta sua identidade
e o diferencia de outros grupos. Os modos de usar os bens e os espagos fisicos
decorrem da experiéncia vivida e evidentemente sao parte integrante do patriménio
cultural (CANCLINI, 1994 p.99).

Devemos conceber o patriménio cultural como cristalizacdes de um ‘trabalhador morto’ que
se torna importante exatamente na medida em que se investe nele um novo ‘trabalho
cultural’, através do qual esse bem adquire novos usos e novas significaces. Alids, uma
das caracteristicas desse processo de construcdo cultural reside exatamente no fato de
que, quanto maior a carga simbolica conferida no passado a um bem cultural, tanto mais
ricas seréo as possibilidades de sua utilizagio futura. (DURHAM, 1984, p.30)

O patriménio cultural, portanto, se insere ao processo de construgdo culturai,
a partir do momento em que passa a representar um grupo, vindo a definir sua
identidade. Neste sentido é necessario explanar sobre o conceito de identidade

dentro da questao cultural.
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1.3 IDENTIDADE E MEMORIA

‘A nogdo de identidade dentro da questéo cultural se baseia na posse dos
bens simbdlicos que compdem o patriménio cultual de um conjunto social.
Segundo HANDLER", citado por GONCALVES (1988, p. 267):

A nacdo, enquanto colecéo de individuos ou individuo coletivo, através da posse de seu
patrimdnio cultural ou sua cultura, define sua identidade. Nesse contexto a cultura é
pensada como uma coisa a ser possuida, preservada, restaurada. Assim, do mesmo modo

que uma pessoa pode ter sua identidade definida pela posse de determinados bens, a

nacdo define-se a partir da posse de seus bens culturais. (HANDLER, apud GONCALVES,

1988. p 267)

Nesse sentido, identidade s&o tragos que possibilitam reconhecer
determinado grupo e se reconhecer nele em parte. MENESES (1984, p.33) afirma
que “o suporte fundamental da identidade € a meméria, mecanismo de retengéo de
informagéo, conhecimento, experiéncia, quer em nivel individual, quer social e, por
iSs0 mesmo, é eixo de atribui¢bes, que articula, categoriza os aspectos multiformes
da realidade, dando-lhes légica e inteligibilidade”.

A memoéria possibilita a ligagdo coesa entre o passado e o tempo presente,
constituindo uma plataforma de referéncia ao fluxo dos acontecimentos. A meméria
coletiva é estruturada pelas memérias individuais que nela se inserem; segundo
POLLAK (1989 p.03), “ao definir o que é comum a um grupo e o que o diferencia
dos demais, fundamenta e reforga os sentimentos de pertencimento e suas
fronteiras culturais”.

Diferentes grupos da sociedade constréem suas memorias coletivas a partir
das quais € montada e organizada uma memaria nacional predominante. Porém a
memoria possui a caracteristica de poder ser induzida, ou mesmo forjada. Sendo
assim, a memoaria coletiva oficial pode ser instituida de maneira a representar
interesses dominantes, sufocando memorias coletivas de grupos subalternos
(memoria subterranea) que acabam néo sendo representados e inseridos na
historia oficial.

A partir dessas colocagbes observa-se que o patrimdnio cultural deveria ser
produzido por todos os componentes da sociedade, e, primordialmente, apropriado

! HANDLER, R. 1987. Nationalism and the politics of culture in Quebec.
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pela coletividade. Quer dizer, todos 0s grupos e camadas sociais devem ter acesso
a construgcdo do patriménio cultural para que esse constitua uma referéncia
verossimil de suas memoérias coletivas. E o exercicio da meméria que verifica
sentido ao resgate e a preservagdo desse patriménio, admitindo-se que a aura
conferida a esse patriménio esta associada a sua relagéo genuina com o passado?.

Neste sentido, & importante ressaltar que a cultura popular, diferentemente
da cultura de elite, é privada de recursos que possibilitem sua arquivagdo, sua
cristalizacdo como referéncia para a sociedade. Logo, as classes populares nédo
detém condi¢gbes de se apropriar de bens culturais mais elaborados que reforcem
sua identidade e perpetuem sua memoria. Sua fragilidade frente a cultura
dominante decorre do fato de que a construgdo dessa memoria depende da
meméria das pessoas, ndo sendo arquivada ou cumulativa. (DURHAM, 1984,
p.32).

Porém, é inegavel o valor e a importancia da cultura popular, bem como de
sua insercao no ambiente comercial, mesmo quando nao reconhecida e elevada
oficialmente junto a nagdo, pelas classes dominantes. Segundo CUNHA (1994,
p.19):

A afirmagdo de que todas as manifestagbes de cultura popular ocorrem no interior do

sistema capitalista é incontestavel. Como também é inegavel que, a nivel do senso comum,

a cultura popular se constitui na criagdo espontdnea do povo que transpfe, para as formas

e linhas dos objetos, registro do seu conhecimento, da sua meméria, enfim, a expressao

autdénoma da sua romantica criatividade.

Tanto o fandango como o artesanato séo expressdes da cultura popular de
uma regido, bem como manifestagbes folcléricas caracteristicas no municipio de
Morretes, e, como tais, estdo sujeitas a constantes transformagdes, de acordo com
a dinamica de sua comunidade praticante. Tal afirmagdo sugere uma breve

explanagao sobre conceito de folclore e 0 qué o caracteriza.

2 Segundo Walter BENJAMIN, citado em GONGALVES (1988, p. 266-268), consideram-se
objetos “ndo-auraticos” aqueles amplamente reproduzidos e transitorios, que ndo guardam qualquer
relagdo organica e real com um passado pessoal ou coletivo.
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1.4 FOLCLORE E CULTURA POPULAR

O folclore surge da criagdo do povo, a partir da sua cultura tradicional ou da
hibridizagdo com elementos de outras culturas através da aceitagdo coletiva.
Incluem-se entre os fatos folcléricos as tradigdes orais, os costumes, as linguas, a
musica, as dangas, os rituais, as festas, a medicina tradicional, as artes culinarias e
todas as habilidades especiais relacionadas com os aspectos materiais da cultura,
tais como as ferramentas e o habitat. Salienta-se que, de acordo com o que
preconiza a UNESCO, entende-se folclore e cultura popular como equivalentes.

Proporcionada pelo VIl Congresso Brasileiro de Folclore, a releitura da Carta
do Folclore Brasileiro expressa que “Folclore é o conjunto das cria¢gdes culturais de
uma comunidade, baseado nas tradigdes expressas individual ou coletivamente,
representativo de sua identidade social. Constituem-se fatores de identificagdo da
manifestacdo folclérica: aceitagdo coletiva, tradicionalidade, dinamicidade,
funcionalidade”.

A aceitagdo coletiva é a caracteristica marcante do fato folclérico. Ele
necessita ter significado para o grupo social que 0 vivencia, ou seja, essa
manifestagdo de cultura necessita estar em perfeita sincronia com a maneira de
agir e pensar dos praticantes. O folclore esta em um continuo processo de
atualizagdo devido a sua pratica constante, pois atende as necessidades sociais e
culturais de quem dele compartiiha. Devido a essa pratica constante, ele
naturalmente se adapta a maneira de pensar e agir do praticante, e incorpora, por
conseqléncia, elementos de outros tipos de cultura. Esse fato faz parte do
processo da dinamica cultural. Este carater dindmico possui forte relagcdo com a
funcionalidade da cultura popular, pois € a sua funcionalidade que exige essa
pratica constante. Os fatos folcléricos integram sistemas culturais e tém a fungao
de atender as necessidades sociais e culturais dos individuos que fazem parte
desses sistemas.

Quanto a tradicdo, ela é a matriz do fato folclérico, a qual as recriagdes e
renovagbes devem ser fiéis. Sua tradicionalidade pode ser entendida como uma



—
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continuidade, onde os fatos novos se inserem sem uma ruptura com o passado,
mas que se constroem sobre esse passado® .

Essas caracteristicas permitem o entendimento de que os fatos folcloricos
nao sado mais tidos como estaticos, antigos ou como meras curiosidades. Estao
sendo abandonados os atributos de anonimato, oralidade e antiglidade, que
outrora eram suficientes para a caracterizagdo do fato folclérico. O anonimato
deixava de fora, por exemplo, o artesanato e a poesia dos repentistas, cujos
autores sao identificados no ato da sua criagdo. Alias, todos os fatos culturais tém
um autor na sua origem, embora no processo de aceitacdo coletiva possa haver
despersonalizagao, perdendo-se a referéncia autoral. A transmisséao oral, tomada
em termos absolutos, exclui também o artesanato e as técnicas populares, bem
como as manifestagbes escritas, como a literatura de cordel. Por se referir somente
a fala, deixa de lado aspectos da cultura em que o aprendizado se da de outras
formas como a observagao e a iniciagao ao trabalho. A antigiidade como condigéo
do folclore, por sua vez, nega o reconhecimento da cria¢do de novos fatos
folcléricos, ndo admitindo a capacidade criativa das pessoas do povo de hoje.

Neste sentido, em relagdo aos riscos de desaparecimento das
manifestagdes folcléricas, pode ser atribuido a falta de valor e incentivo a essas
tradicbes em detrimento de outros valores incorporados pela comunidade. A
reativag@o ou a simples revitalizagdo dessas manifestagbes pode ocorrer através
de um processo de refuncionalizagdo, segundo o qual o grupo encontra uma nova
funcéo ou sentido para a manifestagdo que se encontra desprestigiada ou em vias
de desaparecimento.

Um possivel processo de refuncionalizagdo de manifestagbes pode ser

viabilizado através do turismo cultural.
1.5 TURISMO CULTURAL
Dentro da segmentacdo do mercado turistico apresenta-se o turismo

cultural, que se caracteriza fundamentalmente pela disposi¢do do turista em

conhecer, pesquisar e analisar os diferentes aspectos da cultura em suas mais

°> Texto da palestra apresentada no IV Seminéario de Ac¢des Integradas em Folclore, em 31
de agosto de 2001.
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variadas manifestacdes (ANDRADE, 1992, p.71). Conceitualmente, BARRETTO
(1998, p.21) afirma que “turismo cultural seria aquele que tem como objetivo
conhecer os bens materiais e imateriais produzidos pelo homem”, contemplando,
assim, aspectos culturais, historicos, religiosos, artisticos, folcléricos e muitos
outros. Neste sentido, essa modalidade de turismo permite o respeito e a
valorizagdo as manifestagdes culturais locais através do seu conhecimento e
interpretacdo por parte dos turistas, constituindo um importante intercambio
cultural.

Para muitos autores o conceito de turismo cultural € muito amplo, tornando-
se genérico, causando até mesmo apelos para que seja feita uma subdivisdo
dentro desse conceito entre turismo cultural, turismo de arte e turismo histérico
(BARRETTO, 2000, p.20). HUGUES* citado por BARRETTO (2000, p.36), sugere
que o termo turismo de artes seja aplicado ao turismo cuja principal atragdo sao as
artes cénicas, e que, dentro do turismo cultural, seja contemplada ndo sé a cultura
erudita (visita a museus), mas também o ramo do entretenimento. Verifica-se que o
conceito de turismo cultural para Hugues é muito restrito, considerando-se que
cultura &€ um conceito muito mais abrangente que erudigdo e entretenimento. Neste
sentido, adotar-se-4 o sentido mais amplo dessa modalidade de turismo, que
permite o respeito e a valorizagao as manifestagdes culturais locais através do seu
conhecimento e interpretagcédo por parte dos turistas. “Pode-se dizer que toda vez
que um individuo se deslocar para fora do seu ambiente cultural (...) havera, em
menor ou maior grau, um ‘encontro cultural’ entre este visitante e aqueles do local
visitado.” (ALVES, 2000, p.76) Esse “encontro cultural’ significa um importante
intercambio que proporciona oportunidade para uma maior compreensdo e
comunicagao entre as diferentes culturas, tanto para o visitante como também para
o visitado.

O turismo cultural gera beneficios no nucleo receptor na medida em que
clama pela conservagéo do patriménio cultural da localidade receptora, pois esse
corresponde a um motivo de atragdo do turista. A identidade cultural da
comunidade receptora também se afirma na medida em que esta percebe a

existéncia de pessoas que se deslocam de suas cidades para apreciar suas

* HUGUES, H. (1997). “ Urban tourism and the performings arts”. In: MURPHY, P. Quality
management in urban tourism. Chichester: John Wiley and Sons.
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caracteristicas (ALVES, 2000, p.78). Porém, para que esses beneficios sejam
gerados é necessario 0 envolvimento e a conscientizacdo turistica da comunidade

local para que os impactos em seus usos e costumes sejam 0s menores possiveis.



2 PLANEJAMENTO SUSTENTAVEL DOS ATRATIVOS

Tendo em vista os impactos, tanto positivos quanto negativos, trazidos pelo
turismo cultural, faz-se necessario o planejamento sustentavel da atividade. Neste
contexto, este capitulo pretende explorar o planejamento sustentavel, a gestdo de
atrativos dentro da questdo de sustentabilidade, a classificagdo de atrativos que
compdem a oferta turistica de uma localidade, em que se inserem as

manifestagdes culturais e no caso, os objetos da pesquisa: fandango e artesanato.

2.1 PLANEJAMENTO SUSTENTAVEL

De modo geral, a base da sustentabilidade esta dentro das teorias que
tratam do desenvolvimento sem degradacdo nem esgotamento dos recursos.
BRUNDTLAND, citado por SANCHO (2001, p.245) define o conceito de
sustentabilidade em “satisfazer as necessidades presentes sem comprometer a
possibilidade de satisfagdo das gerag¢des futuras”. Deve-se relacionar ao conceito
de sustentabilidade, um modelo de desenvolvimento econémico que aborde
conjuntamente a qualidade, a continuidade e o equilibrio. Assim, a exploracéo de
qualquer atividade que se deseja de modo sustentavel, deve possibilitar a melhoria
da qualidade de vida de seus envolvidos e do entorno, garantindo um
servigo/produto de qualidade ao consumidor (turista), buscando a conservagao do
meio ambiente e dos recursos utilizados, sem comprometer a lucratividade dos
empresarios envolvidos. De modo geral estes sdo trés campos que se interagem:
sustentabilidade econdmica; sustentabilidade ecoldgica e sustentabilidade cultural
e social.

A sustentabilidade esteve por muito tempo atrelada a preservagédo do meio
ambiente. Porém, atualmente seu contexto é mundial - ou seja, envolve diversos
ambientes e ndo s6 o natural. A sustentabilidade, no caso abordado neste trabalho,
se refere a busca de um aproveitamento equilibrado das manifesta¢des folcléricas,
evitando sua descaracterizagdo através de intervengées que venham fomentar o
turismo de maneira a por em risco a autenticidade e o dinamismo natural de ambas
as manifestagdes abordadas na pesquisa (fandango e artesanato).



Dentro do conceito de sustentabilidade deve-se considerar o conceito de
capacidade de carga (total), que se entende como (SANCHO, 2001, p.248) “o
maximo uso que se pode fazer de um destino sem que causem efeitos negativos
sobre seus préprios recursos bioldgicos, sem reduzir a satisfagao dos visitantes ou
sem que se produza efeito adverso sobre a sociedade receptora, a economia ou a
cultura da area”. Dentro do conceito de capacidade de carga, ainda encontraremos
conceitos mais especificos para: capacidade de carga ecolégica, capacidade de
carga social, capacidade de carga do turista, e capacidade de carga econdmica,
que devem ser tratadas paralelamente com o objetivo de garantir a
sustentabilidade dentro do planejamento de alguma regido ou produto.

Para PETROCCHI (1998, P.59-63) o turismo sustentavel se apdia em quatro
bases: a preservagao do meio ambiente; a preservagédo e recuperagdo do meio
urbano, a formacdo profissional, e a conscientizagdo da populagdo para a
importancia do turismo. Ele ainda defende que o qué a sustentabilidade deseja
antes de tudo é garantir a qualidade de vida. E diz ainda que para garantir a
sustentabilidade é necessario um planejamento que tenha como principais tdpicos
a promogdo e a preservagdo. “O equilibrio entre promogdo e preservagdo é
fundamental. A agressdo ao meio - em uma visao integral, fisica e social - pode
trazer prejuizos severos para um nucleo turistico, muitas vezes irreversiveis. Por
isso as diretrizes do turismo sustentavel sdo imprescindiveis na gestao do turismo”
. (PETROCCHI, 1998, p. 63)

Ao sugerir o trabalho de promog¢éo e preservagcdo, PETROCCHI sugere uma
atividade impossivel, tendo em vista o real significado da palavra preservar. Pois
esta palavra implica resguardo. E como promover a visitagdo de um lugar,
buscando o seu resguardo? A melhor palavra a ser utilizada pelo autor, neste
sentido, deveria ser conservagdo, pois ela se refere a medidas contra a
deterioragdo de algo, sem no entanto, isola-la, resguarda-la. Desta maneira,
portanto, utilizando a promogdo e a conservagdo do local visado pode-se trabalhar
a sustentabilidade.

Dentro do planejamento e gestdo do turismo, portanto, seja qual for o
segmento que se deseja trabalhar para buscar a sustentabilidade, é necessario
abordar dentro das atividades de planejamento: o governo, a comunidade local, o
mercado turistico, os turistas e demais entidades relacionadas, como as ONGs —
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Organizagbes Nao Governamentais. Ou seja, € necessaria uma agéo conjunta,
conforme coloca SANCHO (2001, p.252): “Portanto, uma maneira de assegurar
que os desenvolvimentos turisticos sejam controlados € mediante a participacao de
todos os agentes envolvidos no processo de desenvolvimento sustentavel dos
destinos, formando um ‘partenership’ orientado para a execucédo dos objetivos
planejados.”

Tendo em vista o que motiva grande parte dos turistas atuais, aliado ao
conceito de sustentabilidade, o planejamento turistico se apresenta como um meio
viavel de buscar o equilibrio entre a exploragdo e a conservagdo dos valores
culturais e da identidade da regido objeto de andlise. Neste contexto, de acordo
com SANCHO (2001,p.124),“...é evidente a necessidade de novos enfoques no
planejamento e gestdo dos atrativos turisticos atuais. Assim, a escolha do lugar
onde sera desenvolvido um novo atrativo, seu planejamento e gestdo, devera
combinar o melhor uso por parte dos visitantes, a protegdo dos interesses da
populagdo local, assim como os recursos que constituem o fundamento do referido
atrativo.”

2.2 ATRATIVOS TURISTICOS

Existe no ambito do estudo dos atrativos turisticos um marco conceitual
bastante amplo, onde vérios autores tém realizado diferentes classificagdes.
Apesar de arbitrario, a apresentacdo de algumas delas se faz necessario para
buscar esclarecer conceitos e facilitar a analise dos atrativos abordados na
pesquisa - fandango e artesanato. SWARBROOKE' , citado por SANCHO (2001,
p.122) divide os atrativos em:

1. Atrativos Naturais (praias, grutas, rios, lagos, etc)

2. Atrativos criados pelo homem, mas n3o planejados com a intengdo de atrair visitantes
(catedrais, casas histéricas, monumentos, etc).

3. Atragbes criadas pelo homem com a intencéo de atrair visitantes (parques tematicos,
museus, centros de lazer, lugares para piquenique, etc).

4. Eventos Especiais (Festivais de arte, encontros esportivos, mercados e feiras, folclore,
eventos religiosos, etc.).

1 SWARBROOKE, J., (1995): The Development a Management of Visitor Attractions.
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Segundo esta classificagdo, o fandango entraria no conceito de Evento
Especial, por ser caracterizado como uma manifestagio folclérica, e o artesanato
de Morretes, em sua abrangéncia (apesar de também ser folclérico), seria
considerado um Atrativo Criado Pelo Homem, mas né&o planejado com a intencéo
de atrair visitantes, embora possa haver exce¢bes para ambos. Por essa razéo,
pode-se abordar a classificaggdo de CLAWSON e KNETSCH (2001, p.123) que
consiste em atrativos baseados nos recursos, intermediarios e direcionados ao
consumidor. No primeiro, o grau de desenvolvimento é baixo e a presencga de
facilidades criadas pelo homem é minima. Esses atrativos costumam, segundo os
mesmos, satisfazer os interesses culturais, histéricos, etc., além de serem
baseados em recursos unicos e singulares e se encontrarem geralmente distantes
dos mercados emissores. Os atrativos direcionados ao consumidor s&o
independentemente dos recursos, geralmente criados pela m&o do homem,
desenvolvidos intensamente e perto dos mercados emissores; enquanto no
Intermediario, os recursos costumam estar disponiveis a uma distancia razoavel
dos mercados emissores (CLAWSON e KNETSCH?, apud SANCHO, 2001, p.123).

COOPER et al.® citado por SANCHO (2001, p.123), adotam um enfoque
onde os atrativos se distinguem entre reproduziveis e nao reproduziveis. Os
primeiros caracterizam-se por serem criados pelo homem e carecem de
significados culturais ou histéricos, e podem ser reproduzidos em qualquer lugar.
Os atrativos nao-reproduziveis incluem elementos naturais ou culturais que de
nenhuma maneira podem ser reproduzidos em outros lugares e, por isse,
necessitam de maior protegado.

E, finaimente, BENI (1998, p.279) classifica os atrativos em 5 categorias:
Naturais, Historico-Culturais, Manifestacdes e Usos Tradicionais e Populares,
Realizagbes Técnicas e Cientificas Contemporaneas, e Acontecimentos
Programados, dividindo-as em subcategorias. De acordo com a classificagdo do
autor, o fandango e o artesanato se inserem nas Manifestagcdes e Usos tradicionais
e Populares, estando a primeira subclassificada em Manifestagbes Populares e
Folcléricas, e a segunda em Artesanato, propriamente. Por ser a classificagdo mais

2 CLAWSON, M. and KNETSCH, J., (1966): The Economics of Outdoor Recreatin, Md:
Johns Hopkins University Press, Baltimore.

3 COOPER, C., FLETCHER, J., GILBERT, D. and WANHILL, S., (1993): Tourism. Principles
and Practice, Pitman Publishing, great Britain.
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especifica, entre as diversas classificacOes, ela sera adotada no transcorrer do
trabalho.

Porém, é importante salientar que, de acordo com GUNN* citado por
SANCHO (2001, p.121), ndo se deve confundir os atrativos com recursos. Os
recursos (naturais, culturais, etc.) sdo o fundamento para o desenvolvimento
posterior da atragéo. Assim, para se conceber o fandango e o artesanato como
atrativos de Morretes, é necessario que os mesmos estejam acessiveis e sejam
validos para a exploracéo turistica. Caso estes ndo estejam equipados e prontos
para “consumo”, devem ser considerados como recursos, em sua forma original, ou
seja, a matéria-prima de futuros atrativos.

Relacionando a questao do atrativo com o planejamento sustentavel, pode
ser sugerida a utilizacdo deste para o desenvolvimento dos atrativos abordados
durante a pesquisa. Logo, o planejamento sustentavel deve buscar sanar os
problemas detectados através da analise do objeto de estudo e enquadra-lo num
melhor aproveitamento, utilizando estratégias de maketing para atrair os turistas e
oferecendo aos mesmos, novas opgdes de atividades, visando maior permanéncia
do mesmo no municipio.

PIPEROGLOU?® , citado por SANCHO (2001, p.125) destaca quatro etapas
inevitaveis na avaliagdo do desenvolvimento de um atrativo em qualquer regiao:

1. Investigagdo do mercado para descobrir as preferéncias e as necessidades dos
turistas;

2. Identificagdo dos elementos buscados pelos turistas nas areas de estudo;

3. Definigdo da regido em termos de interagéo espacial dos recursos;

4. Estudo da capacidade de absorgéo de visitantes pela regido, do ponto de vista

espacial e humano.

Porém, é importante ressaltar que, conforme SANCHO (2001, p.125) coloca:

... 0 éxito de um atrativo depende, também da satisfagdo das necessidades dos moradores
da comunidade local e da conservagéo da qualidade dos recursos onde ficara tal atrativo.
GUNN?® afirma que o nicleo composto pelo atrativo é importante, mas a area cultural,
natural e social que a rodeia é critica para a qualidade de toda a experiéncia e, além disso,
defende o direito legitimo da populagédo local de intervir no processo decisério sobre
propostas de desenvolvimento de novos atrativos na area.

* GUNN, C., (1993): “Megatrend Attraction Myths and Fallacies” , World Travel and Tourism
Review, Vol.3, pp.139-143.

> PIEROGLOU, J., (1967): “Identification and Definition of Regions in Greek Tourist
Planning”, Papers, Regional Science Association, pp. 169.

® GUNN, C., (1965): A Concept of the Design of a Tourim-Recreatin Region, Mason, BJ
Press, Michigan.
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Normalmente, a principal motivagdo para o deslocamento de um turista ou
visitante a outra destinacéo é a busca pelo conhecimento de determinado atrativo.
LEIPER’ , citado por SANCHO (2001, p.121) afirma que os viajantes se deslocam
da regiao de origem até o destino turistico, porque ali € onde encontram os
atrativos que desejam conhecer. Por esse motivo é que o atrativo turistico é
considerado um dos principais componentes do sistema turistico. Sem davida ele é
o elemento ativador do processo turistico.

Dentro da classificacdo de BENI (1998, p.279), fandango e artesanato sédo
classificados como manifestagcées e usos tradicionais e populares. Neste sentido é

preciso analisar estas duas manifestacoes.
2.3 MANIFESTACOES E USOS TRADICIONAIS E POPULARES

Segundo BENI (1998, p.278) considera-se manifestagdes e usos tradicionais
e populares “todas as praticas culturais que sao tidas como especificas do proprio
local ou da regido que as integram, ou ainda idénticas em nivel nacional como:
atividades cotidianas e festivas de ordem sacra ou profana, de carater popular ou
folclorico, considerando objeto de apreciacdo e/ou participagao turistica.” Dentro
desta classificacdo, as manifestacbes e usos estdo divididas em festas,
comemoragdes e atividades religiosas, civicas e populares e folcléricas - onde se

inclui o fandango; Gastronomia tipica; artesanato; feiras e mercados.
2.3.1 Fandango

O fandango é considerado a mais legitima manifestagé&o popular do Parana.
Foi introduzido no Brasil e adaptado aos seus gestos e caracteristicas, difundindo-
se largamente com nomes e formas diversas em cada regido. No Estado de Sé&o
Paulo se manifesta como um conjunto de dangas de saldo; ja nos Estados do Sul —
Parand, Santa Catarina e do Rio Grande do Sul — caracteriza-se como uma “festa-
baile”. Nas regiées Norte e Nordeste do Brasil ele se manifesta sob a forma de
autos e dramatizagdes (cheganga, cheganga de marujos, cheganca de mouros,

" LEIPER, N., (1990): Tourism Systems, Department of Management Systems, Occasional
Paper 2, Massey University, Auckland, New Zealand.
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marujada, etc.). No Parang, € caracterizado por uma festa tipica dos caboclos e
pescadores habitantes da faixa litoranea do Estado.

N&o se sabe exatamente quando e por quem o fandango foi introduzido na
regido litordnea do Parand. Alguns pesquisadores afirmam que sua origem é
portuguesa, enquanto outros afirmam ser espanhola. De modo geral, a maior parte
dos estudiosos afirma ser o fandango uma danga portuguesa trazida pelos
colonizadores que aqui se instalaram. Segundo RODERJAN (1981, p.30):

O fandango foi dangado nos saldes aristocraticos desde o século XVIil, na Europa e,

depois, na América, proveniente de dancas populares da ldade Média. Jilio Dantas® conta

que, na Lisboa do século XVIIl, o Fandango - “saracoteou do pacgo dos Reis as vielas da

Mouraria, dos conventos de freiras ao teatro do Bairro Alto.” Autores portugueses citam o

fandango dancado principalmente ao norte de Portugal, de onde vém muitos portugueses

para o Parana, ndo s6 no século XVII, mas também no século XVIll.

Para outros historiadores, o fandango chegou ao litoral do Parana com os
primeiros casais de colonos agorianos, por volta de 1750. Acontecia principalmente
durante o entrudo, precursor do Carnaval. Durante quatro dias se "batia" fandango
e comia barreado. Meses antes, fazia-se a 'cinta", isto é, angariavam-se fundos
para a grande festa. Porém, em 1973, Desidério Peron, realizou uma pesquisa que
foi publicada em edi¢cdo especial do Diario Popular de dezembro do mesmo ano,
em Curitiba (PR), sobre as festas do fandango do litoral, mais precisamente, ¢
Fandango na festa de Bento Cego. Nesta reportagem ele cita um breve histérico da
manifestacdo, apresentado pelo professor e pesquisador Inami Custédio Pinto,
durante o evento:

[...] foi entre 1748 e 1752 que os primeiros colonizadores acorianos aportaram na llha da
Cotinga, boca da Barra de Paranagua. Dai se transferiram para Valadares, onde foram
escravizados e dizimados. A orla era habitada por nativos carijés, pequeno e diminuto
contingente indigena. E os agorianos casaram-se, viraram indio-caboclo. A cultura agoriana
foi assimilada pelos carijés. Dai nasceu o Fandango, uma espécie de entrudo com danca
ritual dos indios, misto de culto e de saudade, religido e fé profana, sem Deus, sem objetivo
de fé.

Em outro artigo, publicado em 27 de julho de 1986, pelo Jornal O Estado do
Paran4, a jornalista Adélia Maria Lopes assim coloca as origens do Fandango de

nosso litoral, comentando também os riscos de desaparecimento da manifestagéo:

8 Apud Renato Almeida, Histéria da musica brasileira. 2. Ed. Cor. E aum. Com 151 textos
musicais, Rio de Janeiro, F. Briguiet, 1942, p.174.
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O fandango estd morrendo antes mesmo que se descubra sua origem exata. Dois viajantes
citam esta danca no Parana: Thomaz Bigger Whitter, entre 1870 e 1874, e Saint-Hilaire, no
inicio do século. Mas os atuais estudiosos sdo dispares em suas teorias. Para a professora
Helmosa, o fandango entrou pelo litoral € é uma mistura da roda indigena com a danca
espanhola (“a batida de méo substitui a castanhola™). Para o folclorista Inami Custédio, o
fandango é espanhol, mas no litoral paranaense é que se manteve mais fiel as suas
origens. Helmosa ja acha que o fandango do litoral tem muita influéncia com a catira dos
paulistas. A pesquisadora Roselys Roderjan defende a tese de que foram os portugueses,
no século XVII, os responsaveis pela introducio do fandango no Parana.

Em entrevista com Inami Custddio Pinto (dez/2002), o pesquisador disse ser
arriscado estabelecer uma origem para o fandango do litoral do Parana, mas na
opinido dele, o fandango é proveniente de Portugal e foi trazido pela corte. Porém,
a palavra fandango, segundo ele, é de origem espanhola e significa festa/danca
acompanhada de instrumentos artesanais ruidosos, no caso, o tamanco, que é
considerado um instrumento ritmico.

Inami Custédio Pinto ainda diferencia o fandango quanto a sua
aplicagéo/representacdo. “Tem o fandango aplicado, o de imprensa e o ato
folclérico do fandango. O ato folclérico € sb no local, com suas necessidades
proprias, da maneira como se originou”. O fandango aplicado € quando um
individuo n&o envolvido originalmente com o fandango, no caso, se desloca até o
local onde ele ocorre, aprende com os folgadores e volta ao seu local de origem
para reproduzir € ensina a danga para outras pessoas, fugindo do original. E o
fandango de imprensa (que € melhorado) € uma representagdo da danga que visa
divulgar uma localidade, uma tradicdo - quando ndo, cridda. O fandango de
imprensa, segundo ele, é importante pois divulga uma manifestagéo, conquista
apoio politico e ajuda na criacdo de uma identidade regional/nacional. “Mas vale
lembrar, que todas elas ndo passam de representagbes da verdadeira”. Levar o
grupo para outros locais (como o proprio Inami chegou a fazer varias vezes, com o
mestre Romao e a Professora Helmosa) é descaracterizar o ato, reproduzi-lo,
porém, é uma forma valida de divulga-lo.

No Parana, o Fandango passou a constituir um conjunto de dancgas
regionais (marcas) que s sobrevivem integradas dentro do fandango. As marcas
se dividem em dois grupos: as batidas e as valseadas ou bailadas. As primeiras se
caracterizam pelo sapateado forte, barulhento, batido a tamanco ou sapato, que
abafam quase completamente a musica do conjunto. Essa batida dos tamancos se
chama em alguns lugares rufado. O sapateado é feito exclusivamente pelos
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homens; as mulheres ndo batem o Fandango. Nas segundas, valseadas ou

bailadas, n&o ha sapateado. E uma espécie de valsa lenta, em que cada dancarino
baila em geral com o0 mesmo parceiro.

Se o objetivo principal deste trabalho fosse dar uma idéia da riqueza e da
diversidade do Fandango Paranaense, seria necessario apresentar no minimo
cerca de vinte de suas marcas. Segundo Inami Custédio Pinto:

Poderiamos dividir as marcas em pelo menos cinco grupos:
A - As Batidas Simples com o desenho coreografico em forma de 8, também simples. Ex. : 0

Anu. Encaixam-se neste grupo: Serrana, Serraninha, Serrana Grande, Xard Xarazinho,
Xaré Grande, Lageana, Sabia, Estrala, efc.

B - No segundo grupo, incluiremos as Batidas e Valsadas com Sapateado Simples,
Palmeado e Duplo 8, como s&o a Porca, Tatu, Caranguejo, Borboleta, Marinheiro, etc.

C - No terceiro grupo, as Bafidas, Repicadas ou Rufadas (de dificil execucdo e com
desenho coreografico de 8 coletivo, isto é, na primeira, os folgadores descrevem entre as
folgadeiras o desenho de um 8, com a da frente e com a de tras, e, no coletivo, eles ¢
fazem com todas as folgadeiras da roda). E o caso da : Andorinha, Queromana, Chico,
Caranguejdo, Caranguejinho, Tonta, Tontinha, Chimarrita (ou Chamarritas) de "L", e muitas
outras.

D - No quarto grupo, os Bailadinhos, Don-Dons (Revolugao do Rio Grande do Sul), Sapo,
Polquinhas, cujos pares se enlagam como em qualquer saldo de baile seguindo apenas o
ritmo. Alguns sdo tao ritmados que sdo chamados "limpa bancos", isto €, ninguém resiste.
Quando ha falta de homem, danga mulher com mulher, e, faltando mulher - com o maior
respeito - danca homem com homem.

E - O quinto e ultimo grupo seriam as Rodas Passadas, que dispensam o tamanqueado
mas s&o bulicosas, alegres € de um efeito coreografico tdo bonito que mereciam ser
dancadas em nossos saldes. E 0 caso da Cana Verde, Vildo de Lengo, Tiraninha, Estrela,
Balédo do Ar.

O fandango comega sempre com a "Chamarrita de Louvagao", na qual os
violeiros agradecem aos patrocinadores da festa, homenageiam aos convidados
especiais, fazem alusdes a assisténcia e comentam fatos regionais do passado ou
da ocasido. Danga-se como qualquer outra danga, isto &, os pares enlagados
obedecem ao ritmo da musica e a uma unica norma: rodar em volta do saldo no
sentido contrério ao dos ponteiros do relégio. Geralmente, a primeira marca batida
(sapateada com tamanco) € o Anu, passaro preto e agourento, para assim
esconjurar o azar e fazer com que tudo corra bem na festa.

Os instrumentos que acompanham o fandango sdo: duas violas, um adufo
(ou adufe) e uma rabeca (ou reboca). Geralmente, fabricados a canivete, utilizam a
caxeta, madeira abundante no litoral e que "ndo pega bicho", muito leve e facil de
trabalhar. As violas possuem cinco cordas duplas mais meia corda a que chamam
de turina, encordoadas de arame verde-gas que, conforme a cor (branca ou
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amarela) e numero, emitem diversos sons. Os violeiros desconhecem métodos de
afinagéo, apenas "temperam" a viola. Ndo tém nogcédo de tempo, compasso e
divisdo. Sentem e valorizam apenas o ritmo. As rabecas s&o esculpidas em
madeira macica (apenas a tampa e colada) e encordoadas com arame verde-gas,
as vezes usando a primeira e a segunda cordas de viola e a terceira e quarta de
violdo. O desenho do arco é feito de crina de rabo-de-cavalo, fio de linha ou imbira
(cip6). O adufe é feito de caxeta, as baterias sdo tampinhas de garrafas
amassadas. O conjunto & quase sé ritmico: as violas fazem rasqueado e
dificiimente o ponteio e as rabecas fazem curtos solos, improvisando quase
sempre.

O salao do fandango € proprio para a danga: uma casa de madeira, com
tabuas de assoalho largas e flexiveis, de duas polegadas para resistir a violéncia
do sapateio, pois 0 melhor “folgador" é aquele que bate com mais forga o tamanco
e que, quando consegue rachar as tabuas do assoalho, recebe logo o apelido de
"machado”. O assoalho é separado das paredes, ndo ha forro e, para que as
batidas ressoem a quildmetros de distancia, costuma-se fazer embaixo do
assoalho um buraco de uns trés metros de diametro por dois de profundidade.

O fandango ndo esta isolado das outras manifestagdes locais, sendo
inegavel o seu envolvimento com outras praticas folcloricas e culturais, como sua
associagdo com o barreado e as praticas artesanais (principalmente a confeccéo
de instrumentos musicais e dos acessérios para se dangar o fandango, como 0s
tamancos de madeira). Todos esses produtos possuem um valor ainda maior
quando associados e podem vir a valorizar ainda mais 0s municipios turisticos do
litoral, no caso especifico, Morretes.

No Paran4, a liha de Valadares, no municipio de Paranagua, é o local onde
o fandango atualmente se encontra mais conservado e atuante. Ele ainda resiste
gracas ao idealismo de pessoas (geralmente com mais de 50 anos) da llha de
Valadares, Paranagua, Antonina, Guaraquegaba e Morretes, sendo este ultimo o
municipio objeto desse trabalho.

A manifestacdo do Fandango foi (e onde sobrevive ainda é) produzida pelo
povo e para o povo de forma espontanea e possui enraizamento na historia da

comunidade local.
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2.3.2 ARTESANATO

O artesanato é um aspecto da cultura popular em que a arte e a técnica
estdo integradas. Esta produgédo cultural carrega um valor intrinseco de suma
importancia, que corresponde ao imaginario, ou seja, a visdo de mundo que o
artes&o possui e deixa transparecer em sua obra. E um conjunto de caracteristicas
que fazem parte do seu meio e do seu convivio, podendo carregar aspectos
historicos tanto em sua confecgdo quanto na matéria-prima utilizada, que com a
dinamica cultural local podem ser modificados.

Em relacdo & origem e as influéncias do artesanato no Brasil, e mais
especificamente no litoral Sul, BARROS (1971, p.192) destaca a influéncia luso-
acoriana junto a portuguesa, que “ddo ainda hoje uma ténica & maneira de fazer
dos nossos artesdos”. Segundo ele, € no litoral de Santa Catarina e do Parana, que
a fabricagéo de tamancos obtém larga difus&o®, e a ceramica obedece a uma linha
mais portuguesa que a de qualquer outra regido brasileira. Além disso, o autor
destaca a posterior influéncia da presenga dos novos imigrantes a regido (italianos,
aleméaes, polacos) que diferencia ainda mais a produgao artesanal do litoral, com a
“‘introducdo de novos habitos, no artesanato da habitagdo, do vestuario e dos
variados utensilios, quer domésticos, quer da prépria produgao artesanal.” E ainda
completa que:

A contribuigdo do artesanato portugués iria influir, a principio, no caso brasileiro, mais nas
sedes administrativas e nas areas de explora¢do da industria do aglicar. Nas penetragbes
da conquista e mesmo no ciclo do gado, a influéncia do indio e de suas técnicas de vida e
de intimidade com a floresta foi a que preponderou. Permaneceu e permanece ainda hoje
nesse artesanato do cotidiano, da cerdmica, dos trangados de cip6 e palha, do emprego de
certas madeiras moles, para as figuras, do uso das tintas vegetais (urucu, jenipapo), do
arranjo de florais, da arte plumaria, dos nodelados de massa de guaranj, etc. (...) A esta
influéncia juntou-se a dos negros, também com um multiforme trabalho em espartaria e
couros e ainda com um principio de escultura em madeiras duras, dada a sua intimidade
com o ébano, e o marfim, nas regides de origem. O uso, igualmente, de plantas e raizes, se
bem que neste particular a experiéncia dos indigenas representasse técnicas mais
completas e variadas.

No litoral, o artesanato esta ligado a pesca, onde técnicas de construgao de

canoas, remos, pucgas, balaios, cestas, peneiras, redes, etc. sdo muito frequentes,

assim como as técnicas ligadas a fabricagdo de farinha, em que a culinaria exige

° Nota-se que o costume de usar tamancos se reflete no fandango de todo o litoral do sul do
pais.
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cochos, raladores, prensa, pildo, fornalha, colheres de pau, panelas de barro,
gamelas de madeira, trempe (no cho batido, para os assados e cozimentos), “todo
um complexo cultural que o caboclo' mesmo faz e que herdou de seus
antepassados, adaptando-os aos dias atuais” (RODERJAN, 1981, p. 49). Os
materiais mais utilizados pelos artistas populares sdo o barro, o chifre, o couro, as
fibras vegetais, a pedra, os refugos industriais (vidros, pneus, latas e garrafas
PET), os fios e tecidos. Segundo RODERJAN (1981, P. 50):

S&o numerosos os trabalhos de crivo o os bordados, onde o ponto de cruz, ou de marca, e
0 ponto atras sdo usados em todas as classes sociais. Trabalho de nds amarrados em
franjas s&o vistos com grande freqiiéncia, realizados em sacos de algod&o, para toalhas de
uso diario e de adorno. (...) chamados de brélia, brolha, abréio, abrélio ou broéio, corruptelas
de abrolhos portugués, (...) Costumava-se bordar nas barras, as iniciais em ponto de marca.
Os poloneses acrescentam a essas barras belos bordados coloridos, feito em ponto cruz.
H4 ainda os adornos em madeiras (...). O barro é usado também para confecgdo de
adornos e miniaturas (...) O artesanato de flores é freqiiente (...). Os instrumentos musicais
séo as rabecas, as violas, pandeiros e demais instrumentos de percusséo.

Considera-se artesanato, genericamente, o “regime de trabalho doméstico
que reune os diferentes processos manuais de criagdo de objetos usuais e
artisticos, ou susceptiveis de sé-lo, com emprego de material disponivel’
(MARTINS, 1977, p.28). Ou ainda, como sugere CANCLINI (1984, p53):

Se for levado em conta 0 uso do vocabulo em textos oficiais e em cartazes de lojas, na
linguagem coloquial e nos guias turisticos, seria conclusivo que quase tudo que é produzido
a mio, de modo rudimentar, pelos indigenas mas também por outros, com formas que
evocam a iconografia coloquial ou que simplesmente sugerem ‘antigiiidade’ ou
‘primitivismo’, tais como cestas e chapéus de tule, louca doméstica e pecgas escultdricas de
barro, ourivesaria luxuosa e de acabamento ristico, objetos talhados por jovens hippies
urbanos e outros de producdo e consumo camponeses cujo valor estético ndo interessa
(sandalias, redes, etc. ), é artesanato. Nestas pecas diferem os processos de trabalho, os
canais de circulagdo e a valorizagdo no mercado, os consumidores, 0s usos e os significado
que diferentes receptores lhes atribuem.

Logo, deve-se diferenciar o artesanato das artes industriais. No primeiro
caso, 0s objetos sao feitos manualmente, um de cada vez. Todas as etapas de
producéo sdo feitas pelo mesmo individuo, o artesdo. Nas artes industriais, ha o
uso de maquinas, o trabalho é em série, a producédo decomposta em fases, onde

19 caboclo é um termo constantemente utilizado por pesquisadores e folcloristas e se refere
aos habitantes do litoral brasileiro (segundo alguns autores) ou mais especificamente do litoral sul
de Sdo Paulo até a llha de Santa Catarina. O fendmeno do acaboclamento, segundo Roselys
Velloso Roderjan (FOLCLORE BRASILEIRO : Parand) seria a perda por parte dos imigrantes
chegados ao Parana ap6s a emancipacgéo politica de Sdo Paulo da maioria de seus tragos culturais
(isso nos meios rurais) e a assimilacdo dos mesmos com a cultura tradicional do local, que era
originalmente uma mistura étnica de portugueses, luso-brasileiros, mamelucos, negros € indios.
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cada fase é feita por um individuo diferente, o artifice (OLIVEIRA E SILVA, 1982,
p.28).

Porém, falamos até agora do artesanato que mesmo produzido de maneira
informal, esporadico, é feito com intengdes comerciais. Existe, entretanto, uma
parte significativa de material artesanal que ndo se enquadra nesta categoria. O
significativo, no caso, refere-se ndo a quantidade, mas a importancia em termos
estéticos e/ou tecnoldgicos de objetos que séo feitos com intuito ndo-comercial.
Estes objetos podem ser enquadrados em trés categorias: ‘sagrado’, de ‘troca
simbdlica’(presentes) e ‘de uso prépric’ (HEYE, 1983, p. 105). E fundamental
apresentar conceitualmente a existéncia destas pecas artesanais carregadas de
simbolismos e que ndo s&o adequadas aos meios comerciais, porque estdo
presentes na cultura do caboclo do litoral paranaense. Constata-se que muitas
pecas artesanais produzidas pelos mesmos se enquadram neste conceito e por
esta razdo n&do sdo considerados “vendaveis” por seu criador, que ndo as explora
como alternativa de renda.

No sentido comercial, faz-se necessario apresentar os beneficios que, de
modo genérico, a exploragdo comercial do artesanato traz as comunidades. E
importante, portanto, segundo CUNHA et al. (1994, p.2) “ressaltar o papel de
extremo valor que o artesanato desempenha na vida dos homens e das
sociedades, como uma contribuicdo significativa em suas estruturas socio-politicas
e que hoje se revela como uma forma de sobrevivéncia e de fonte de renda para
muitas familias que, fora do mercado de trabalho formal, encontram uma
alternativa de atuagao social’. Segundo o mesmo autor, a “articulagéo do arteséo,
enquanto trabalhador, nos sistemas econdémicos em seus diferentes momentos
histoéricos, € inegavel.”

Constata-se que, no litoral paranaense, a principal fonte de renda das
comunidades mais humildes é a pesca, o extrativismo e a pequena producéo
agricola. O artesanato, neste contexto se apresenta como uma fonte de renda
alternativa para essa populagdo que tem acesso a diferentes matérias-primas e
possui historicamente enraizada em sua cultura muita criatividade. O contato do
caboclo com a natureza faz com que o mesmo se espelhe em seu entorno como
um modo constante de vida. Desta maneira, o caboclo mantém uma simplicidade
ingénua no trato com o dia a dia e todos os seus conhecimentos se baseiam na
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observagdo e nos exemplos que o meio lhe proporciona. Esta observacao
constante do meio e este respeito a natureza que é inerente ao caboclo (que
depende dela para sua sobrevivéncia) é refletida em suas musicas, suas dangas,
seu artesanato e seus atos.” Ou seja, a capacidade criadora é inerente ao caboclo,
e, segundo BARROS (1971, p.182), “a improvisagdo brasileira, no campo dos
oficios e do artesanato, se deve a quebra desses tabus. Todo mundo se faz
profissional sem ter adquirido uma formagéo, uma técnica basica, e a falta de mao-
de-obra adequada as transformagbes foi gerando o curioso, onde o homem que
aprende nao aprendeu antes; aprende as técnicas usando-as.”

Além disso, uma das principais atividades econdémicas da regiéo do litoral do
Parana é o turismo, que exige qualificagdo profissional para a maior parte dos
cargos demandados. Logo, “em uma regido na qual a oferta de m&o-de-obra situa-
se persistentemente acima da oferta de emprego, as atividades artesanais
representam uma significativa fonte alternativa de renda e sobrevivéncia para
muitos.” (VILA NOVA, 1995, P.72)

Foram expostos alguns conceitos referentes ao artesanato, tendo em vista
que “a busca de uma sustentacao tedrica e metodologica para balizar os trabalhos
de campo e conceituar artefatos e produtos torna-se fundamental’ (CUNHA, 1994,
p.19). Neste sentido, de maneira especifica, foram considerados entre diversas
classificacbes, a classificacdo de OLIVEIRA e SILVA (1982, p.28) que divide o
artesanato em artesanato folclérico, popularesco ou de massa, e erudito. O
primeiro € todo o trabalho doméstico manual aprendido informalmente, dentro de
um grupo familiar, veiculado a tradi¢do local, de carater regional, funcional e que
utiliza matéria-prima disponivel no local. O segundo, trabalho doméstico manual
difundido por veiculos de comunicagdo de massa, sem carater regional,
condicionado. pela moda e que utiliza matéria prima importada e/ou até
industrializada/ artificial. E, por fim, considera-se artesanato erudito, o trabalho
manual doméstico de criag&o individual, de forma sofisticada e elitista.

Porém, a titulo de maior aprofundamento conceitual, buscando uma
abordagem mais qualitativa e abrangente, outras classificagbes de artesanato
também se fazem necessarias, como é o caso da de BARROS (1971, p. 186-188):
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Artesanato de alimentacdo e congéneres; Artesanato de bebidas em geral; Artesanato de
drogas, xaropes, preparo de ervas, cheiros e perfumes; Artesanato da ceramica; Artesanato
de curtume e preparo do couro; Artesanato do couro em geral; Artesanato do fumo;
Artesanato da madeira; Artesanato da borracha; Artesanato de maquinas e implementos;
Artesanato de carros e viaturas; Artesanato de metalurgia em geral; Artesanato de armas de
fogo e armas brancas; Artesanato téxtil (tecelagem, tapegarias, fibras); Artesanato do
vestudrio (bordados e congéneres); Artesanato ligado ao vestuario e a ornamentacéao (flores
de goma, bandeirolas, armacgdes, etc.); Artesanato de habitagcao; Artesanato da espartaria,
cestaria e trancados; Artesanato da pequena construcio naval; Artesanato da ourivesaria e
joalheria; Artesanato dos objetos decorativos de penas e plumas; Artesanato lddico;
Artesanato de pintura e decoragdo, recortes de papel, mascaras e figuras ornamentais;
Artesanato grafico; Artesanato de taxidermia; Artesanato de instrumentos musicais;
Artesanato de instrumentos de caca e pesca; Artesanato aproveitando pastas e material de
frutos vegetais; Artesanato de pecas e objetos decorativos de souvenir; Outros Artesanato
rurais subsidiarios.

Também seria pertinente analisar a classificagdo abordada por CUNHA et
al. (1994, p.2), onde é definido:

-1) Artesanato Popular - a obra feita & m&o, baseada em motivos tradicionais e que se
transmite, de geracéo a geragao, com a utilizagido da matéria-prima regional.

-2) Artesanato Artistico - expressa de alguma maneira 0 sentimento estético individual de
uma autor com forte presenca do imaginario e de caréter utilitario.

-3) Artesanato Utilitario - produz artigos sem caracterizagdo artistica especial, de uso
cotidiano na comunidade.

- 4) Trabalhos Manuais - objetos confeccionados a partir de materiais diversos. Geralmente
obedecem a receitas ou moldes e sdo facilmente copiados. Podem ser utilitarios ou
decorativos. (Ex.: pecas em croché, pintura em tecido, etc.).

- 5) “Industrianato” - objetos cuja matéria-prima é industrializada e sua producéo é feita em
série, utilizando, na maioria das vezes, moldes, formas ou maquinas. A criacdo pode ser
direcionada por ondas temporarias de consumo. Sua cbpia pode ser praticada, por nio
possuir identidade que garanta sua originalidade. Podem ser utilitarios ou decorativos. (Ex.:
patos, bonecas.)

- 6) Producdo Alimentar Caseira: produtos resultantes da matéria-prima natural, que
passam por um tratamento especial e sdo transformados, manual ou mecanicamente, sob
processos caseiros. (Ex.: geléias, farinha de mandioca, etc.)

Se CUNHA define o artesanato popular como “a obra feita @ méo, baseada
em motivos tradicionais e que se transmite, de geragéo a geragéo, com a utilizacéo
da matéria-prima regional’, VALADARES, citado por SILVA (1980, p.29) define os
“objetos dotados de qualidades artisticas motivadas por emocdes préprias da
comunidade e destinados ao consumo limitado de seu meio de origem” como
sendo Arte Popular. E ainda a classifica de acordo com as técnicas utilizadas,
quanto & matéria-prima, quanto a sua destinagéo, seu tema e de seu ponto de vista
econdmico. Segundo CANCLINI"" | apud CUNHA (1994, p.21).

11 CANCLINI, N. G. As culturas populares no capitalismo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1981.



A redefinicdo do que é hoje popular requer uma estratégia de investigacio que seja de
abranger tanto a produ¢&o quanto a circulagdo e o consumo. Se as feiras de artesanato das
grandes capitais e cidades aumentam a cada dia, significa que o consumo e a circulacio
estdo sendo impulsionados. Tal incentivo a producédo artesanal encontra sustentacdo em
um sistema social que a incentiva, apesar da producdo material e simbdlica das culturas
tradicionais pelo consumo urbano.

Neste sentido, o artesanato do litoral paranaense, com todo o seu nivel de
desenvolvimento e seus projetos, apresenta um potencial muito elevado. Porém,
n&o se pode ignorar o fato dele, mesmo direcionado ao mercado capitalista, estar
carregando de particularidades inerentes da arte popular (ou do artesanato
popular). Isso caracteriza o artesanato do litoral paranaense frente ao que explica
CANCLINI'?, citado por CUNHA (1994, p.17) “(...) é que os produtos considerados
artesanais modificam-se ao se relacionarem com o0 mercado capitalista - o turismo,
a ‘industria cultural’ - e com as formas modernas de arte, comunicacéao e lazer. Mas
nao se trata simplesmente de mudangas no sentido e na fungédo do artesanato;
constitui uma fatia de uma crise geral de identidade que existe nas sociedades
atuais.”

Conforme VILA NOVA (1995 p.50):

Comecemos por observar que ndo é gratuitamente que, com freqiiéncia, artesanato e
folclore sdo associados ao turismo. Alguns, ingenuamente, creio eu, imaginam o artesanato
como estimulo ao turismo, como chamariz de uma regido para o viajante em férias. Outros,
mais realisticamente, acredito, véem no turismo um incentivo ao desenvolvimento de
atividades artesanais que, sem a oportunidade da comercializa¢do, tenderiam a definhar.

O autor a titulo de exemplificagcédo cita o caso da cidade de Juazeiro do
Norte, onde devido a presencga de Padre Cicero, o turismo religioso se desenvolveu
rapidamente, fazendo com que a comunidade despertasse para a oportunidade de
desenvolvimento econémico, se transformando numa das principais cidades do
nordeste em vendas de produtos artesanais. Neste caso, n&do foi a presenga do
artesanato que atraiu os turistas, pelo contrario, a presenga dos turistas permitiu o
desenvolvimento do artesanato na regido.

O artesanato, ao ser incrementado com a expansdo do turismo, sustenta
uma ampla rede econémica desenvolvida desde a captacdo da matéria-prima, a
producdo e a circulagédo do produto final, aumentando a receita advinda com a

12 CANCLINI, N. G. As culturas populares no capitalismo. S&o Paulo: Brasiliense, 1981.



atividade turistica do municipio. E por esse motivo ele se faz importante,
principalmente em municipios que ja possuem destaque dentro do mercado
turistico regional, e que ainda apresenta um grande nimero de habitantes alheios
ao processo, principalmente (no caso de Morretes) a comunidade periférica, rural.
Neste sentido, BARROS (1971, p.179) comenta:

Sem querer limitar a intervencdo dos poderes oficiais aos projetos que requerem maior
inversdo de capitais dentro dessas areas, ou que possam conduzir & criacdo de pontos
germinativos, sem falar naqueles necessarios ou de base para o desenvolvimento global; e
que exigem, assim, um planejamento total de cada area no sentido de sua valorizagio -
pode ser admitida uma acéo de incentivo artesanal, através dos ntcleos rurais, visando ao
melhor aproveitamento das artes e oficios comuns as populagbes do campo e mesmo
suburbanas de certas comunidades do interior.

Na verdade, ndo se pretende com este trabalho propor intervengbes, mas
incentivos ao desenvolvimento sustentavel da atividade e a insercéo e participacéo
de parte da comunidade num processo onde ela ainda se encontra excluida.

Porém, o artesanato, do ponto de vista comercial, depende do marketing e
da consequente conquista do consumidor (turista). E neste sentido, devem ser
tomados alguns cuidados para evitar que se caia na descaracterizagdo do produto
artesanal. VILA NOVA (1995, p.51) neste sentido coloca:

O fato € que - e isso nos interessa de perto - ao procurar adquirir algum trabalho artesanal,
ao comprador interessa saber se a pega de artesanato é representativa de alguma regiao.
Representativa ndo s6 na matéria de que é feita, mas também no tema de que trata ou nos
fins a que se destina. E essa preocupac¢do, ou sua deformacdo ingénua, aliada a
intensificagdo do comércio derivado do incremento do turismo, é que tem gerado aquele
abominavel tipo de artesanato encontravel em qualquer aeroporto, em qualquer estagéo
rodoviaria do Norte e do Nordeste, que traz a inevitavel inscricdo: Lembranga de Maceid, ou
de Recife, Jodo Pessoa, Natal, etc. (...) Trata-se de um artesanato ja ndo popular, porque
moldado pelas presumiveis expectativas do comprador, mas mediocremente popularesco,
no qual a imaginacéo e a criatividade do artesdo cederam lugar a formulas e maneirismos
previsiveis. Evidentemente, esse artesanato pobre que infesta lojinhas de aeroporto e de
estacdo rodoviaria pouquissimo ou nada tem de representativo da cultura de alguma regiéo,
estado ou cidade.

O consumidor exerce influéncia na produgdo artesanal, e esta, para se
manter, busca oferecer alternativas que sejam adequadas as mudangas no gosto
de seus consumidores. BARROS (1971, p.197), neste sentido coloca que “por mais
que se possa estranhar o papel que tem assumido o artesanato, sua atual posi¢éo

é a de entretenedor de certos aspectos de arte, servindo particularmente a



determinadas camadas sofisticadas ou desejosas de fugirem as marcas comuns e

sempre a procura do singular e do inédito.”
Ainda é de se notar que o desenvolvimento do artesanato, num aparente paradoxo,
depende dos estimulos pecunidrios derivados de sua comercializagdo sistematica, pois
artesdo nenhum no mundo, a0 menos em uma economia de mercado, pode dedicar-se,
predominantemente ou exclusivamente, a um trabalho cujo produto ndo tem comprador. A
intensificagdo da comercializacdo do produto artesanal e sua conseguinte difusdo é
geradora também da disseminacio de técnicas, de temas populares ou ndo, de padrdes de
elaboragéo artesanal e utilizagdo de matéria-prima, provocando a troca de experiéncia entre

artesaos das regides mais distantes e diferentes, quer geogréfica, quer culturalmente. (VILA
NOVA, 1995 p. 53-4)

CANCLINI ainda ressalta que “nas lojas urbanas de artesanato, nos museus,
na publicidade e no turismo, como se pode ver, as representacfes e praticas
subalternas sao reestruturadas com a finalidade de se tornarem compativeis, para
que inclusive colaborem para o desenvolvimento do sistema econdmico.”

O que se percebe nas lojas de artesanato do litoral, € que as pecgas
artesanais comuns da regido (auténticas) “s&o muito procuradas por compradores
diversos, mas rareiam nos mercados litoraneos, substituidas por pecas
industrializadas, a maioria vinda de outros estados. (...) As tradicionais esteiras de
piri, os chapéus de palha, tamancos e as colheres de pau de caxeta, o caboclo faz
s6 para seu proprio uso.” (RODERJAN, 1981, p.49) O artesanato local seria
fortificado se a préopria comunidade aderisse ao seu consumo, em detrimento de

outras mercadorias estrangeiras.
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3 CARACTERIZAGAO DO AMBIENTE DE PESQUISA

A pesquisa, que subsidia este trabalho, foi realizada no municipio de
Morretes, situado no litoral do estado do Parang, as margens do Rio Nhundiaquara.
Os objetos pesquisados (fandango e o artesanato) foram analisados e se
apresentam nas ultimas sec¢des, pois a primeira segdo objetiva apresentar uma
breve caracterizagdo do ambiente de pesquisa, 0 municipio de Morretes, onde os
objetos estao situados.

3.1 O MUNICIiPIO DE MORRETES E O TURISMC

Morretes € um importante municipio do estado do Parana, que ocupa um
lugar privilegiado na histéria por ter sido uma das primeiras regiées do Estado a ser
colonizada. Sua fundacio data de 31 de outubro de 1733, quando o Ouvidor Rafael
Pires Pardinho determinou que a Camara Municipal de Paranagua demarcasse
300 bragas em quadra onde seria a futura povoacdo de Morretes. Os primeiros
habitantes de Morretes que se fixaram na regido eram, na sua maioria, de
descendéncia paulista. Aos poucos se misturaram com o gentio, assimilando os
pequenos grupos indigenas que la se encontravam. As terras "foram ocupadas
lentamente pelos descendentes desse primeiro grupo e por imigrantes que vieram
no século XIX.

O municipio situa-se na zona fisiografica do Litoral Paranaense,
estendendo-se da encosta da Serra do Mar para o leste e seu clima é tropical
superumido, com os meses mais frios isentos de geadas e sem estagdes secas.
Sua area é de 693,640 km? e de acordo com o censo do ano 2000 (IBGE), sua
populagédo é de 15275 habitantes, sendo 8122 habitantes na area rural e 7153
habitantes na area urbana. Quanto a divisdo administrativa Morretes possui dois
distritos que séo Porto de Cima e S&o Jo&o da Graciosa.

O setor de servigos € o de maior participagdo no PIB municipal,
correspondendo a 65,87%, seguido pela agropecuaria que tem uma participacao
de 27,66% (Fonte: Parana Cidade). A principal atividade comercial é o turismo,

sobressaindo-se o turismo gastronémico.
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A gestéo turistica municipal de Morretes é atribuida & Secretaria Municipal
de Turismo e ao Conselho Municipal de Turismo. Este, porém, é atualmente pouco
representativo e atuante nas questdes pertinentes. O municipio esta engajado na
terceira fase do PNMT (Programa Nacional de Municipalizagdo do Turismo).

Ao analisar a oferta turistica do municipio verifica-se que o conjunto dos
atrativos turisticos é diversificado, refletindo grande riqueza natural e cultural. A
Floresta Atlantica & a base de toda a oferta de atrativos naturais do municipio, que
se resume em rios, corredeiras, quedas d'agua e a Serra do Mar, com seus cumes
e trilhas interpretativas. Entre os atrativos naturais mais visitados estdo o Conjunto
Marumbi, cujo pico principal recebe o mesmo nome, e o rio Nhundiaquara, muito
procurado para a pratica do bodia-cross — que consiste em descer o rio em grandes
bbias —, devido as suas corredeiras, e para banhos.

FIGURA 1 - FOTO DO CONJUNTO MARUMBI

FIGURA 2 - FOTO DO RIO NHUNDIAQUARA



O municipio abriga aspectos histéricos e culturais de grande relevancia que
passaram a serem aproveitados para a atividade turistica nos Ultimos anos.
Morretes teve importante papel no desenvolvimento econdmico e politico do
Estado. O centro histérico e seu casario colonial, suas igrejas que datam do século
XIX e seus caminhos antigos s&o reflexos de sua trajetdria, marcada ainda pela

influéncia dos imigrantes, principalmente italianos, que ali se instalaram no século
XIX.
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FIGURA 3 - FOTO DO CASARIO COLONIAL

No ambito cultural, Morretes foi bergo de artistas consagrados — estadual e
nacionalmente — como Jo&o Turin, Theodoro de Bonna, Lange de Morretes, entre
outros. Porém, devido a pouca divulgagcado destas personalidades e seus feitos, a
atratividade que esse legado representa no municipio € quase nula.

O atrativo historico mais utilizado para o turismo é o Centro Histérico,
tombado pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional. Ha ainda os
edificios histdricos do distrito de Porto de Cima, os caminhos coloniais (como o
caminho do ltupava e o da Graciosa) e as manifestacbes e usos populares.

Entre as manifestacbes e usos populares, a gastronomia obtém maior
destaque por ser um dos principais fatores de atracéo turistica de Morretes. Um
grande numero de visitantes se desloca até o municipio para comer o barreado,
seu prato tipico. Isso corrobora na comercializagdo de produtos gastrondmicos
caracteristicos, como doces caseiros e balas de banana, licores, as famosas
cachacas Morreteanas produzidas nos alambiques locais, bem como fomenta a
comercializagdo do artesanato local e a divulgagéo do fandango. O comeércio da
producdo artesanal & feito nas barracas a beira da Estrada da Graciosa, no
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povoado de S&o Jo&o da Graciosa, nas lojas de artesanato e na pequena feira de
artesanato que acontece aos finais de semana e feriados no centro da cidade. As
principais festas realizadas no municipio exercem atratividade turistica de
abrangéncia regional e até mesmo estadual e s&o relacionadas com seus produtos
tipicos, sdo elas: a Festa da Cachaga, a Festa do Barreado e a Festa Feira
Agricola e Artesanal. Estes eventos sdo muito importantes para a divulgacdo dos
produtos e da cultura do municipio.

Com relagédo aos equipamentos e servigos turisticos, 0 municipio conta com
trés hotéis, dezesseis pousadas e um albergue da juventude. Ha também areas
para camping em algumas pousadas e em areas de lazer no entorno do municipio.
Os hotéis estao situados no centro da cidade e as pousadas, embora também haja
algumas na regi&o central, estdo em sua maioria espalhadas na regido de Porto de
Cima e na Estrada da Graciosa. Existe uma grande diversificacdo quanto aos tipos
de estabelecimentos e servigcos ofertados, ampliando assim o atendimento a
visitantes de diferentes perfis.

Em todo o municipio existem vinte e um restaurantes que se concentram em
sua maioria na regido central. O prato tipico local, o barreado, é a especialidade
predominante em quase todos os restaurantes do municipio e s&o poucos 0s
estabelecimentos que tém como especialidade outro tipo de culinaria.

Um ponto positivo quanto ao atendimento ao turista é a existéncia de um
Centro de Visitantes, localizado na Casa Rocha Pombo, que funciona todos os
dias. Além de oferecer informagdes turisticas do municipio, ha exposigcbes e
materiais referentes aos principais artistas da historia de Morretes. Existe também
uma associacdo de condutores de turismo local, chamada Aguias Marumbi,
composta de apenas oito condutores, formados pelo SENAC, que levam os
visitantes para conhecer 0s atrativos turisticos do municipio que sédo muitas vezes
de dificil acesso.

No que tange a infra-estrutura, Morretes possui trés vias de acesso: a
rodovia federal BR-277 e a estadual PR-411, ambas em bom estado de

conservacéo, e a Estrada de Ferro Paranagua-Curitiba.
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Estrada

MAPA 1 - VIAS DE ACESSO AO MUNICIPIO

Com relacdo ao transporte urbano, ha poucos horarios das linhas regulares
entre o centro de Morretes e Porto de Cima, distrito mais visitado. Na seguranga, o
efetivo de patrulhamento da cidade é o suficiente, pois Morretes € um municipio
tranquilo, com baixo indice de violéncia. No tocante a comunicagdo, a principal
observacdo é que os postos telefdnicos foram desativados, aumentando-se a
quantidade de postos de auto-atendimento, que no caso sdo os telefénicos
publicos espalhados pelo municipio. O sistema médico-hospitalar e a infra-
estrutura basica apresentam-se, de maneira geral, satisfatérios, atendendo as
necessidades basicas do municipio.

Ao analisar a demanda turistica de Morretes (Fonte: Estudo de Demanda
feito pela Parana Turismo em 2002), verifica-se que o turista que visita 0 municipio
é proveniente em sua maioria da cidade de Curitibba e em menor escala da Regiéo
Metropolitana e do estado de Sao Paulo; possui em média idade entre 33 e 34
anos e renda mensal de US$ 968,90; viajam de automével com a familia e utilizam,
na maioria, hotéis e pousadas como meio de hospedagem. A maioria dos turistas
visitam o municipio uma vez por ano, permanecendo em média de quatro dias e
com gasto médio diario de US$ 5,6, vindo em busca das belezas naturais da Serra
do Mar, dos aspectos histéricos e culturais e da gastronomia tipica.

Porém, a demanda real do presente trabalho (que constitui a grande maioria
da demanda do municipio) é formada por visitantes - que permanecem menos de
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24 horas e nao pernoitam no municipio — provenientes de Curitiba que se deslocam
em busca da gastronomia local, principaimente aos finais de semana. Esses
visitantes se deslocam até Morretes para comer o barreado, que ja tem uma
relagdo historica com o fandango, e depois transitam pelo centro histérico para
observar o que 0 municipio tem a oferecer a eles. Por meio do desenvolvimento do
fandango e do artesanato em Morretes, pretende-se aumentar o tempo de
permanéncia desses visitantes no municipio, visto que essa demanda nao utiliza os
outros equipamentos e servigos disponiveis no municipio.

Os turistas e visitantes que poderiam se deslocar a Morretes motivados
pelos seus aspectos historicos e culturais sdo considerados uma importante
demanda potencial, assim como aqueles que ja se dirigem ao municipio
interessados na pratica do ecoturismo’, pois pela prépria definicdo de ecoturismo,

buscam também a preservacgéo e o contato com a cultura local.
3.2 FANDANGO EM MORRETES

Nao se sabe ao certo como e quando o fandango foi inserido no municipio
de Morretes. Sua histéria e suas caracteristicas sdo as mesmas de todas as
manifestacdes encontradas no litoral do Parana. Porém, foram encontrados
documentos onde o fandango de Morretes é apresentado com algumas alteragdes
em relagdo aos demais fandangos do litoral, mais especificamente, do fandango da
llha de Valadares e de Paranagua: “Em Valadares ha um defeito. Nés aqui
valseamos, Ia s6 tem pé, pé, pé. Nos também trocamos pares, fazemos trancados.
La é uma coisa s6. Até o Chico (marca que pode ser dangada de dois ou quatro
pares, podendo atingir seis rodas) deles ndo tem valseado”’. (LOPES, Adélia -
1986).

De modo geral, o fandango em Morretes era realizado de maneira
semelhante aos outros fandangos da regido: no “entrudo” (precursor do carnaval) e

nos sitios, por ocasido do pixirdo (ou pixirum), quando 0s vizinhos auxiliavam o

! £ interessante observar que na definicdo de ecoturismo ou turismo ecol6gico os aspectos
da cultura local também se constituem atrativo turistico: "um segmento da atividade turistica que
utiliza, de forma sustentavel, o patriménio natural e cultural, incentiva sua conservacio e busca a
formac&o de uma consciéncia ambientalista através da interpretagcdo do ambiente, promovendo o
bem-estar das populacdes envolvidas” (Embratur).



dono da colheita nos trabalhos de ro¢cada ou plantagdo. O fandango de finta
(arcaismo que quer dizer coleta) era feito em qualquer ocasido, bastando que
todos colaborassem na compra dos preparos. Seus dancarinos chamavam-se
folgadores e folgadeiras, porque dancavam na foiga do sabado para o domingo.
Porém, com as dificuldades enfrentadas pelas crises econdmicas, o desinteresse
dos jovens, o pds-guerra, a ditadura militar, enfim, o fandango de Morretes foi
enfraquecendo e se perdendo. Como a tradigdo sempre foi transmitida oralmente e
através da observacédo e reproducdo entre os proprios caboclos, com a morte dos
mesmos, muitas marcas e batidas se perderam no tempo.

Em meados da década de 70, a professora Helmosa Salomao Richter,
desperta a atengdo para a importancia do fandango em Morretes e inicia um
projeto que viria a dar vida a uma manifestacdo quase extinta entre os
morretenses. Este projeto foi feito por meio da Secretaria da Cultura da Prefeitura
de Curitba e se chamava PRODEARTE. Através de pesquisas, Heimosa
identificou os folgadores de Morretes, reunindo-os periodicamente em sua casa
para bater o fandango, comer barreado e outros quitutes das folgadeiras da época
e colocou todos esses batedores de fandango para ensina-io aos mais jovens. E
através dos documentos recolhidos neste periodo que se baseiam praticamente os
conhecimentos atuais do fandango de Morretes e suas diferengas em relagéo aos
fandangos de outros locais.

Porém, constata-se que o fandango que Professora Helmosa buscou
resgatar ja havia perdido muito de suas caracteristicas. Nesta época, por motivos
universais, estabeleceu-se um intercambio intenso entre os diversos grupos de
fandango da regido. Inclusive, registram-se viagens pelo Brasil do grupo de
fandango de Morretes, juntamente com os fandangueiros de Paranagus,
representados pelo mestre Roméo, amigo de Helmosa, na época.

Nao restam duvidas de que o fandango de Morretes teve seus tempos
aureos quando era supervisionado pela professora Helmosa Salom&o Ricther, que
através do fandango levou o nome de Morretes a varios estados brasileiros. Com
este projeto, Morretes conseguiu preservar a memoria de seus cidaddos, porém, o
ato folclérico em sua esséncia parece nao ter resistido ao tempo e as influéncias da
modernidade. Os antigos folgadores e tocadores de fandango sobrevivem ao

tempo carregando atualmente consigo suas histérias e sua meméria, porém com o
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corpo e a saude debilitada para permitirem que perpetuem seus conhecimentos
praticos.

Com o falecimento de Helmosa Salomao Richter, o fandango novamente
perdeu sua forga. E dois anos ap6s o seu falecimento o fandango foi novamente
resgatado com a colaboragdo da prefeitura através do projeto cultural “Grupo de
Fandango Professora Helmosa®, idealizado por Laurice Salom&o de Bonna, irma
da Prefessora Helmosa, no ano 2001. Neste projeto, a Prefeitura contratou
instrutores jovens de Paranagua para ministrar aulas de fandango a jovens e
adolescentes de Morretes. Também montou um tablado no coreto da Praga dos
Imigrantes, para que o grupo pudesse ensaiar e fazer apresentacdes aos turistas.
Este Grupo realiza ensaios semanais e apresenta seu trabalho nas festas
municipais € nos eventos a que sao convidados, além de fazer apresentacgbes
esporadicas aos finais de semana no coreto da Praga dos Imigrantes. Atualmente é
formado por 10 casais, e esta permanentemente convidando os moradores para
que venham a integra-lo. Um dos instrutores também esta ensinando o fandango
para criangas do ensino fundamental, e ja se tem um grupo de “fandanguinho”
formado.

3.3 ARTESANATO EM MORRETES

Na produgado doméstica de Morretes, é importante distinguir artesanato de
industria caseira. A industria caseira consiste na fabricacdo doméstica de sabé&o,
farinaceos, conservas, bebidas e velas. A “distingdo é feita pelo objeto, pelo
resultado final” como salienta Alice Inés de Oliveira e Silva. (OLIVEIRA E SILVA,
1982, p.28). Portanto ndo serdo analisados artigos gastrondmicos tipicos do
municipio, como balas de banana, gengibre, chips, pingas artesanais, etc, mas
apenas o artesanato (folclérico, popularesco e erudito) do local.

O artesanato de Morretes se confunde com o artesanato do litoral de um
modo geral, pois utilizam basicamente as mesmas matérias-primas e fazem
praticamente os mesmos produtos. Entretanto, a produgéo artesanal no municipio
em questdo é muito rica justamente pela variedade de matérias-primas
caracteristicas da regido que sado utilizadas. No artesanato feito na regi&o de

Morretes encontram-se cestarias e trancados feitos em cipd, bambu, taquara; em
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menor escala também é utilizada a fibra da bananeira; a ceramica de barro e as
técnicas de macramé caracteristicas de Morretes, também conhecido como “brélia”
ou “abrolhos”, sendo que ambos tém atualmente uma produgao pequena; as violas,
rabecas e outros instrumentos de caxeta feitos pelo seu Martinho — que atualmente
encontra sérias dificuldades para trabalhar (devido a sua idade avangada), o que
prejudicou muito a venda dos instrumentos, chegando até a ser considerada
praticamente nula —, enfim, esses s&o os produtos que caracterizam o artesanato
préprio do local. No que tange ao artesanato feito com matéria-prima
industrializada, estdo os crochés, os bordados, os trabalhos feitos com palitinhos
de madeira industrializados entre outros.

Ressalta-se que os artesdos de Morretes nem sempre nasceram e viveram
no Municipio; muitos vieram de fora e podem ter aprendido técnicas artesanais
diferentes, como também o manejo de diferentes matérias primas. Dai a existéncia
de um sem numero de matéria-prima utilizada, industrializada ou nao, bem como
de artesanato feito com a matéria-prima local porém de maneira ndo usual para a
producao tradicional, como luminarias feitas de folha de bananeira e cip6.

Os artesdos estdo organizados através da Associagdo dos Artesdos de
Morretes, a ARTEM, criada em 23 de maio de 1989. A ARTEM conta hoje com
aproximadamente 50 associados, e para se associar o artesdo tem
necessariamente que ter residéncia em Morretes. A Prefeitura cedeu um espago
para que os artesdos cadastrados exponham seu trabalho, que se constitui no unico
espaco em que € vendido somente o artesanato feito em Morretes.

O municipio conta hoje com cinco lojas que vendem artesanato. Em todas a
incidéncia de artesanato feito em outros locais que ndo Morretes € muito grande,
mesclando-se com a produgéo local e dificultando a identificag&do do que é feito em
Morretes ou néo.

Além do espago cedido para a ARTEM e dessas cinco lojas, a producéc
artesanal local é exposta nas festas municipais, nas barracas situadas ao longo da
Estrada da Graciosa e na Feira de Artesanato, que acontece aos finais de semana
e feriados. Esses s&o os meios de comercializagdo pelos quais o artesanato esta

sendo aproveitado turisticamente no municipio.
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4 RESULTADOS DA PESQUISA REALIZADA

As pesquisas realizadas para esse presente trabalho foram feitas com o
intuito de se aprofundar a visao teérica com relagao ao fandango e o artesanato de
Morretes e de confirmar algumas das hipoteses anteriormente colocadas. Ela foi
dividida em trés etapas, onde serdo apresentadas apenas duas, visto que o
resultado da primeira etapa da pesquisa' esta sendo apresentado nos primeiros
capitulos deste projeto, que abordam o marco teérico do presente trabalho. Os
dados mais relevantes obtidos através da analise da 2* e da 3° etapa, que
compreendem entrevistas registradas e questionarios aplicados, respectivamente,
se apresentam de acordo com a ordem em que foram aplicados.

4.1 SEGUNDA ETAPA - ENTREVISTAS REGISTRADAS

Esta etapa foi realizada entre o final do més de novembro e o inicio de
dezembro de 2002, na qual registraram-se entrevistas em fita cassete, além de
visitas informais a artesdos, lojas de artesanato, restaurantes, secretarias
municipais, departamentos de pesquisa, espagos culturais e pousadas, todas
visando a comprovacao de hipoéteses referentes a exploragéo e observagao.

Foram entrevistadas pessoas que pudessem contribuir para uma maior
compreensao sobre como é o fandango e o artesanato em Morretes e qual a sua
situagcdo dentro da atual conjuntura, sob a O&tica de diferentes areas do
conhecimento. A respeito do fandango, buscou-se saber mais informagdes sobre
essa manifestagdo e sobre a importancia de se conserva-la, bem como verificar
como esta sendo feita a sua utilizag&o para o turismo. No tocante ao artesanato, a
intengdo foi averiguar como sdo as praticas artesanais atualmente (quais as
matérias-primas mais utilizadas, os principais produtos locais, etc.), como é a
atuacdo da Associagdo dos Artesdos de Morretes (ARTEM) e quais sdo suas
atribuigées, e como é feita a comercializagdo da produg&o artesanal local no
Municipio. Algumas informacgdes coletadas pelas entrevistas foram utilizadas para

' A primeira etapa envolveu pesquisas bibliograficas e documentais, incluindo-se levantamentos de
gabinete e bibliografico, além de pesquisas de campo para identificar lideres e principais
responsaveis pelo fandango e o artesanato do Municipio.
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caracterizar o fandango e o artesanato em Morretes, nos capitulos 2 e 3 deste
trabalho.

4.1.1 Metodologia

Estas entrevistas foram elaboradas de maneira semi-estruturada utilizando
amostragem por julgamento e aplicadas com o auxilio de um radio gravador. Ao
todo foram computadas seis horas de entrevista, aproximadamente. Foram
entrevistadas oito pessoas: 0 Secretario de Turismo de Morretes; um empresario
do trade turistico local, proprietario de um restaurante; a Chefe de Divisdo de
Cultura; a Presidente da Associacao dos Artesdos de Morretes e Coordenadora do
Artesanato pela Prefeitura, dois artesdos; uma instrutora do fandango; e um
pesquisador pés-graduado em antropologia cultural.

4.1.2 Resultados

Segundo as informagdes obtidas, verifica-se que o artesanato passou a ser
mais valorizado e a ter sua comercializagdo também voltada para o turismo, com o
apoio da atual gestdo e com o recente incremento da atividade turistica.

Com relagdo a ARTEM (Associagido dos Artesdos de Morretes), sua principal
atribuicdo é fazer com que os artesdos tenham maiores oportunidades de
demonstrar e divulgar o seu trabalho, e para isso € interessante que os artesaos se
conscientizem dos possiveis beneficios e se associem.

Como a maior parte dos artesdos de Morretes ndo se concentra no nucleo
urbano, mas habita a zona periférica (zona rural), vindo ao centro apenas quando
necessario e muitas vezes desconhecendo a existéncia da ARTEM, a
coordenadora do artesanato utiliza um Programa da Prefeitura para detectar
‘novos artesaos” morretenses.‘O programa utilizado € o “Um Dia de Prefeitura”, em
qgue toda a prefeitura vai para um bairro distante atender a populagdo do locali.
Todas as secretarias municipais participam do programa e cada uma cumpre sua
funcéo. Neste programa, o trabalho da Coordenadora do Artesanato é buscar
novos artesdos, novos tipos de artesanato que estejam sendo desenvolvidos pelos
que habitam essas areas mais distantes, na periferia do municipio. Mesmo que
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que eles ndo se associem, precisam ser cadastrados. Muitos artesdos ndo se
associam devido a motivos como a falta de conscientizagdo quanto ao valor de
venda de seu artesanato ou até mesmo quanto ao custo/beneficio que lhes é
oferecido. Constata-se também que a obrigatoriedade de pagar pela ades&o, pagar
mensalidade e deixar 10% do valor em vendas a Associagdo assusta alguns
artes@os, além de se detectar algumas rixas pessoais entre os mesmos. Também
se observa que muitos fazem artesanato como um passatempo, e entre esses
artesdos ha os que n&o reconhecem o valor de seus produtos, e ndo expdem seu
trabalho por ndo acreditar que possam ser vendidos (conforme citagdo de HEYE
no capitulo 2.3.2, p.28).

Os entrevistados ligados ao artesanato mencionaram a intengdo da ARTEM
em montar uma cooperativa entre os artesdos ja no ano de 2003. Segundo eles, a
ARTEM ja possui um grande apoio do Sebrae (Servigo Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas) e também da UNIARTE (Universidade Livre do Artesanato
e Cultura Popular do Parand) na constituicio dessa cooperativa, porém a
associagao necessita ainda comprar um espago adequado e adquirir alguns
instrumentos necessarios ao trabalho para que todos os artes&os possam trabalhar
dentro dela.

Alguns problemas relacionados ao artesanato foram evidenciados, como o
da sustentabilidade de uma das matérias-primas utilizadas pelos artesdos, que é o
caso do cip6 imbé. Sua extragcéo é proibida pelo IBAMA (Instituto Brasileiro do Meio
Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis), uma vez que nao existe lei que a
regulamente. Sua extragdo exige alguns cuidados que se n&o forem seguidos
colocam em risco a vida da planta mae, que é a responsavel pela regeneragéo do
cip6. A extragao irregular e predatéria pode comprometer o desenvolvimento e a
guantidade de cipd na mata. Ou seja, um possivel aumento da demanda por
produtos feitos de cipd, juntamente com sua extragdo irresponséavel, podera
acarretar em problemas futuros, como o baixo indice de cip6 nas matas ou até um
risco de extingdo. A partir disso se chega a outro problema, o da gestdo controlada
dos recursos utilizados pelos artesédos de Morretes, pois os mesmos dependem da
extracdo do cipd imbé economicamente, sendo que a sua extracdo ndo é

legalizada.
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Outra questdo que se mostrou delicada é a da importagdo de produtos
artesanais para o0 municipio, principalmente porque envolve comerciantes de
Curitiba que instalam suas lojas de artesanato em Morretes. Na opinido dos
entrevistados que possuem relagdo com o artesanato, a existéncia dessa grande
quantidade de artesanato produzido fora de Morretes toma o lugar da producao
artesanal local, e também nao ha a valorizagdo dos produtos proprios da cidade
por parte da maioria das casas de artesanato de Morretes. Em contrapartida, na
visdo do empresario do turismo, o artesanato trazido de fora da cidade tem o papel
de incrementar a produgé&o artesanal do municipio. A partir dessas colocacgées,
evidencia-se a necessidade de solugbes aiternativas que possam envolver e
beneficiar estes comerciantes juntamente com os artesaos locais.

Quanto ao fandango de Morretes, parte dos entrevistados concorda que ele
foi resgatado no municipio com o trabalho da professora Helmosa, porém, neste
resgate a manifestagcido perdeu seu carater folclorico para se transformar em
representacdo tradicional. Constatou-se que naquela época houve uma
miscigenagcao dos grupos tradicionais onde as variagdes estabelecidas durante
décadas (apresentadas no marco teérico do fandango) se perderam. Atualmente,
portanto, todos os fandangueiros, sejam de Morretes ou de Paranagua,
apresentam estiios semelhantes no tocante ao ritmo e a batida do fandango.

Segundo os pesquisadores entrevistados, esse fato ndo deve ser encarado
como prejudicial, mas valido, partindo-se do principio de que existem diversas
formas de fandango e todas possuem objetivos diferentes. Dar um show para
ganhar dinheiro é descaracterizar o fandango transformando-o numa
representacao, porém divulga a regido de onde ela vem e fortalece sua identidade.

Ja no tempo da professora Helmosa, o ato foiclérico do fandango se perdeu
e 0 que se resgatou foi o fandango aplicado e o de imprensa. A agao foi
extremamente valida, segundo alguns entrevistados, justamente porque com a
criagdo do grupo de fandango, houve uma divulgagdo dos municipios do litoral do
estado e uma busca pelo resgate de tradigdes que estavam se perdendo. Naquela
época, o fandango de Morretes chegou a ganhar um prémio de melhor batida de
fandango do Brasil em uma apresentagédo no Palacio do Catete no Rio de Janeiro.
Dai se tem uma idéia do poder de divulgagédo de uma localidade que a danca

“folclorica” oferece.



Alguns entrevistados comentaram sobre o fendmeno da “opressdo da fé”,
ocnde a comunidade local (que historicamente sempre foi muito mistica), ao se
converter a fé das igrejas evangélicas pentecostais, abandonam, negam e
combatem o fandango, suas musicas, festas, tradi¢cdes e costumes.

Outra informagéo da qual a maioria dos entrevistados concorda é a de que o
fandango possui estreita relagdo com o barreado. Sua relacdo é historicamente
comprovada e neste sentido, os restaurantes de barreado no municipio possuem
um papel chave. Ao venderem seu produto, oferecem a oportunidade de divulgar
a0s turistas a histéria do barreado, que se relaciona a histéria do fandango. A partir
de ent&o se conclui que tanto o barreado contribui para a divulgagao do fandango
quanto o fandango deve contribuir para a divulgagao do barreado.

Em entrevista com o proprietario de um restaurante que oferece o barreado
aos turistas, constatou-se que existe a consciéncia desta relagdo benéfica e que,
por esse motivo, ha uma abertura para que os restaurantes ajudem a desenvolver
tanto o fandango quanto o artesanatc.

Em relagdo a conscientizagdo da populagdo de Morretes, foi apresentado o
problema da necessidade de trabalhar com os jovens, pois muitos deles ainda
ridicularizam o fandango vindo a considera-lo danga de velhos. Quando o Grupo de
Fandango foi resgatado em 2001 as dificuldades neste sentido foram facilmente
percebidas devido a vergonha dos jovens e adolescentes. Com o tempo, os
ensaios, o desenvolvimento do Grupo e as oportunidades, os adolescentes estao
perdendo a vergonha e seus colegas, que antes os ridicularizavam, estao
comegando a aparecer nos ensaios para assistir.

A auséncia de tocadores e dangadores no Municipio, esta fazendo com que
0 grupo se envolva cada vez mais com os grupos de fandango das cidades
vizinhas (como Paranagua e Guaraquegaba). Jovens e adolescentes, buscando
aprender a tocar instrumentos, devem ir até os outros municipios vivenciar o
fandango dos mesmos. Neste sentido, os adolescentes se sentem motivados e ©
envolvimento dos mesmos com a danga se apresenta como uma oportunidade de
fazer novos amigos e novos contatos.

As informagdes obtidas com essas entrevistas revelam que o poder publice
atual concede um apoio muito importante para o desenvolvimento das duas
manifestagcdes em questdo, reconhecendo sua importancia como fator que agrega
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valor ao produto turistico de Morretes. A maior representagdo desse apoio foi para
o artesanato com a cessdo do espacgo onde fica a sede da ARTEM, e para o
fandango, a contratag&o dos dois instrutores de fandango e o apoio na disposi¢do
de tablado para que o grupo possa se apresentar. O entrevistado representante do
setor empresarial afirma estar aberto a disponibilizar algum tipo de apoio as
manifestacdes quando for solicitado, e que isso é 0 que cada proprietario deveria
fazer.

Todas as opinides convergiram para uma visdo muito positiva sobre a
relacdo do turismo com o fandango e o artesanato. Ambas as manifestagdes
corroboram de maneira significativa no desenvolvimento do turismo, agregando-se
a oferta turistica local e atraindo mais turistas para o municipio, pois o turista quer
conhecer mais sobre a vida da comunidade local e quer levar algo que represente
aquilo que ele observou. O turismo, por sua vez, estimula o desenvolvimento da
produgéo artesanal local e gera condicbes para que o artesanato se sustente e
ofereca melhores condi¢gdes aos artesdos, e no caso do fandango, o turismo faz
com que a danga e toda a sua lembranga seja exercitada, divulgando essa

manifestagéo cultural e fazendo com que ela n&o seja esquecida.
4.2 TERCEIRA ETAPA - QUESTIONARIOS APLICADOS

Na terceira etapa foram aplicados questionarios para os turistas e para a
comunidade autdctone do municipio, em meados do més de dezembro de 2002 e
inicio de janeiro de 2003, que possibilitaram a coleta de dados qualitativos e
quantitativos acerca dos aspectos culturais estudados por este trabalho e de sua
utilizagao turistica.

A amostra determinou, em valor aproximado, 94 questionédrios para a

comunidade autéctone? e 98 questionarios para os turistas® . As pesquisas para os

%2 A populagio do municipio de Morretes, segundo o censo 2000, é de cerca de 15.275 mil
habitantes. Utilizando a metodologia adquirida através do curso Iniciando um Pequeno Grande
Negocio, ministrada pelo Sebrae Parand, baseando o tamanho da amostra para nivel de confianca
de 95%, e considerando que a comunidade de Morretes é relativamente homogénea, o nimero
aproximado de pessoas que dever&o responder aos questionarios deve ser de cerca de 96, com
erro amostral de 10%.

3 Utilizando margem de erro amostral de 10%, sobre os dados recolhidos na ultima pesquisa
de demanda do Litoral realizada pela Parana Turismo, e com especialista em estatistica da Parana
Turismo.



turistas foram aplicadas aleatoriamente nas duas principais pragas do municipio,
nas saidas de lojas de artesanato e na estagéo ferroviaria, que s&o os principais
pontos de movimentagado turistica. Ja as pesquisas para a comunidade foram
aplicadas em bairros e no centro. Considerando que aproximadamente 50% da
populacdo reside no meio urbano, foram aplicados 49 questionarios nas areas
urbanas do municipio e 45 questionarios nas vilas distantes, em zona rural. Nas
proximas se¢des serdo apresentados os objetivos da aplicagdo dos questionarios e

os resultados obtidos referentes aos turistas e a comunidade.

4.2.1 Pesquisa com a comunidade de Morretes

4.2.1.1 Metodologia

Essa pesquisa foi feita com o intuito de se verificar a importancia do
fandango para a comunidade de Morretes, analisando a conscientizacdo e a
identificacdo que a populagdo possui com relagdo a manifestagdo. Buscou-se
averiguar também a abrangéncia da divulgagdo do atual projeto de resgate do
fandango feito pela prefeitura, bem como investigar qual a reiagdo que a
comunidade estabelece entre o fandango e o turismo. Com relagdo ao artesanato,
o objetivo principal foi verificar a opinido da populagéo quanto a comercializagéo e
a qualidade e diversificagcdo do artesanato local. Nas proximas seg¢des seraoe
apresentados a metodologia utilizada na aplicagdo dessas pesquisas e 0s

resultados obtidos referentes aos turistas e a comunidade.

4.2.1.2 Resultados obtidos referentes ao fandange

Com relagio ao fandango, 78 entrevistados (o que corresponde a 82,9% da
amostra total) conhecem ou ja ouviram falar do fandango de seu municipio. Dos
entrevistados que ndo conhecem o fandango, cerca de 17,1% da amostra total,
31,2% nao tém interesse em conhecé-lo. Constatou-se que 100% dessas pessoas

que nao tém interesse em conhecer o fandango sao evangeélicas.
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GRAFICO 4.1 — INTERESSE DOS ENTREVISTADOS QUE NAO
CONHECEM O FANDANGO — DEZ 2002 E JAN 2003

INTERESSE DOS ENTREVISTADOS QUE NAO
CONHECEM O FANDANGO

68,8%

-

TEM INTERESSE EM CONHECE- NAO TEM INTERESSE EM
LO CONHECE-LO

Dos que conhecem ou ja ouviram falar do fandango, apenas 13 ja
participaram alguma vez da manifestagéo, sendo que desses, 11 s&o pessoas com
idade entre 49 e 84 anos que participaram do fandango ha mais de dez anos.

Poucos entrevistados manifestaram a intencéo de participar ativamente (por
meio da danga) do fandango (20%). Dos que ja assistiram a alguma apresentacao
de fandango, que sdo cerca de 85,8% da amostra, o grau de aprovagao foi muito

elevado, conforme o grafico:

GRAFICO 4.2 — OPINIAO DA COMUNIDADE SOBRE AS APRESENTACOES
DE FANDANGO - MORRETES - DEZ 2002 E JAN 2003

OPINIAO DA COMUNIDADE SOBRE AS
APRESENTAGOES DE FANDANGO

92,5%

1,5%

OTIMO/BOM REGULAR RUIM
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Esse alto grau de aprovacdo justifica o também elevado numero de
entrevistados que apdiam a realizacdo de apresentagdes regulares de fandango na
cidade, que correspondem a 92,3% do universo dos que conhecem o fandango.

Cerca de 41% nao sabe ou n&o conhece a forma como o fandango vem
sendo realizado no municipio, o que indica a necessidade de maior divulgacéo na
comunidade do trabalho de resgate do fandango que vem sendo realizado pela

prefeitura municipal. Isso se aplica principalmente a zona rural, conforme o gréfico:

GRAFICO 4.3 - DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS QUE NAO
CONHECEM A FORMA COMO O FANDANGO VEM
SENDO REALIZADO EM MORRETES - DEZ 2002 E
JAN 2003

DISTRIBUIGAO DOS ENTREVISTADOS QUE NAO
CONHECEM AFORMA COMO O FANDANGO VEM
SENDO REALIZADO

31,3%

'EZONARURAL
| BZONA URBANA

;
68,7% J

O reconhecimento do fandango pela populagdo como uma manifestacéo
cultural tradicional no municipio € de grande importancia para orientar agbes que
busquem seu resgate e divulgagdo, pois evidencia se ha a identificagdo da
comunidade com relagcdo a manifestacao.
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GRAFICO 4.4 - DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS QUE NAO
CONHECEM A FORMA COMO O FANDANGO VEM
SENDO REALIZADO EM MORRETES - DEZ 2002 E
JAN 2003

OPINIAO DOS ENTREVISTADOS QUANTO AO
FANDANGO COMO TRADIGAO EM MORRETES

71,70%

~26,90%

Consideram o fandango uma  Consideram o fandango uma
manifestagao cultural tradicional manifestagao cultural que ja foi
em Morretes tradicional, mas que nao existe
mais

O gréfico 4.4 aponta para uma posicéo favoravel da populagédo quanto ao
reconhecimento da manifestagdo como tradicional do municipio.

Por unanimidade o fandango é considerado importante para 0 municipio.
Foram citadas inumeras razdes para essa importancia pelos entrevistados, e entre

as de maior incidéncia estao aquelas relacionadas com:

a cultura e a histoéria de Morretes;
e aimportancia do fandango para o turismo;
e meio de se fazer permanecer a tradig&o;
e diversao para a comunidade e para o turista;
e 0 resgate do passado.

A presenca marcante de paiavras como tradi¢&o, resgate, cultura, historia,
entre outras, evidencia que mesmo os entrevistados que afirmaram que o fandango
nao & mais tradicional em Morretes, reconhecem sua importancia frente a esses
aspectos e, principalmente, reconhecem que o fandango faz parte da historia e da
cultura do municipio. Se o universo dos entrevistados foi unanime em considerar o
fandango importante para Morretes, pode se interpretar que o municipio tem o
fandango como parte de sua identificagdo. Outro ponto importante identificado foi o
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de que o fandango representa diverséo para a comunidade e para os turistas. Ou
seja, aqui se observa que o fandango néo é visto apenas como um espetaculo para
ser assistido, e sim uma manifestagdo interativa, em que n&o se tém apenas
espectadores, mas também, e principalmente, participantes. A meng¢ao ao turismo
também se evidenciou, denotando que é reconhecida a manifestacéo do fandango
como um atrativo cultural por parte da comunidade.

Ainda com relagdo ao turismo, na opinido de 96,15% dos entrevistados o
fandango pode contribuir para o turismo em Morretes.

Esse parecer favoravel da comunidade quanto a relagdo do fandango com o
turismo é de extrema importancia para o desenvolvimento de projetos que visem a
utilizacgéo turistica da manifestagéo, pois é a partir do envolvimento e da aprovagao
da comunidade local que se harmoniza as suas expectativas com os interesses do
turismo, fortificando as bases de qualquer agdo tomada dentro do municipio.

4.2 1.3 Resultados obtidos referentes ao artesanato

Do total da amostra de 94 entrevistados, 84 conhecem o artesanato de
Morretes. A Associacéo dos Artesaos de Morretes é conhecida por pouco mais da
metade dos entrevistados, cerca de 57,4%. Por apontar que mais da metade da
amostra tem conhecimento da existéncia da associacéo, este dado é considerado
expressivo, mas indica que a divulgacdo do nome e do trabalho da associagao
poderia se dar de maneira mais abrangente, principalmente na zona rural, segundo

o grafico abaixo:
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GRAFICO 4.5 - DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS QUE
CONHECEM A ASSOCIACAO DOS ARTESAOS DE
MORRETES - DEZ 2002 E JAN 2003
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Foram identificados dentro do total da amostra seis artesacs: um é
cadastrado na Asscciacdo dos Artesaos de Morretes e os outros cincc n&c. Dos
artesdos que nao séo associados, 4 alegam que séo artes&os informais e por isso
nao tém o interesse em se filiar e 1 tem problemas de saude e n&o pode colher
matéria-prima para ter uma producéo regular. Um dos artesdos informais afirma
que ha falta de uni&c dos artesdos dentro da associagéc.

N&o é muito difundido entre a comunidade ¢ costume de se comprar pecas
artesanais, representando 32,9% dos entrevistados. Apesar disso, a qualidade do
artesanato vendidc é aprovada pela maioria da amostra, sendo classificada como
otima por 30,8% e como boa por 52,1%.
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GRAFICO 46 - OPINIAO DOS ENTREVISTADOS QUANTO A
QUALIDADE DO ARTESANATO VENDIDO EM

MORRETES - DEZ 2002 E JAN 2003
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Alguns entrevistados ressaltaram que o artesanatc poderia melhorar um

pouco a qualidade do seu acabamento.

O artesanato de Morretes é considerado diversificado por 75 pesscas. As

principais observacdes feitas pelas 12 pessoas que nac consideram o artesanato

diversificado foram relaciocnadas a falta de criatividade e a falta de exploragéo de

outros materiais.
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GRAFICO 4.7 - OPINIAO DOS ENTREVISTADOS QUANTO A
DIVERSIFICACAO DO ARTESANATO VENDIDO EM
MORRETES - DEZ 2002 E JAN 2003
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Entretanto, dentro do universo de pessoas que ¢ consideram diversificado
verifica-se que uma significativa parcela (36,1%) € a favor da comercializagao de
artesanato de fora em Morretes justamente para diversificar mais a oferta local.
Pode-se considerar que mesmo as pesscas que o consideram diversificado
aprovariam o incentivo a novas criagdes dentro do artesanato local.

A opinido do total dos entrevistadocs scbre a comercializagdc no municipio
de artesanato vindo de outras localidades se divide basicamente em trés grupos:
0s que sao a favor dessa comercializagdo, 0os que sao contra e os que fazem
ponderagdes entre o lado bom e ¢ lado ruim desse fato. O gréfico abaixo mostra a
proporgdo entre as opinibes da amostra dos que responderam a questdo. N&o
respcnderam ou ndo sabiam responder a questao, 26,5% dos entrevistados.
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GRAFICO 4.8 - OPINIAO DOS ENTREVISTADOS QUANTO A COMERCIALIZACAO DE
ARTESANATO IMPORTADO/EXOTICO EM MORRETES - DEZ 2002 E
JAN 2003
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O grupo dos entrevistados a favor da comercializagdc afirma que é positiva
essa diversidade no artesanato, pois aumenta o volume de vendas e agrada aos
diferentes tipos de turista. Muitos consideram que a entrada de novos produtos
daria outras idéias para os artesios locais. Ja o grupc dos que n&o sac a favor
dessa comercializagac frisam que ela causa a desvalorizagdo do artesanato local,
ja que o turista leva um produto que n&o é caracteristico do municipio. Além disso,
essa pratica atrapalha a venda dos artesaos locais, afirmando a necessidade de se
priorizar e divulgar o seu trabalho. Muitos observam que a presenga de artesanato
de fora é excessiva, e que 0s unicos que se beneficiam com isso sao os
comerciantes. O terceiro e menor grupo faz consideragdes favoraveis a essa
entrada de mercadoria exética ao municipio, mas colocam a necessidade de
estabelecer regras para tal. Avaliam que a maior diversidade pode beneficiar o
volume de vendas, mas que esse artesanato de fora ndo pode substituir o que €
local. Alguns apontam também ser interessante o intercambio de mercadorias, ou
seja, é valida a entrada de artesanato de fora desde que o local também possa ser
levado para fora.
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Analisando a opinido desses trés grupos nota-se que sdo confrontadas as
necessidades da diversificagdo do artesanato com as de sua valorizagéo,
salientando-se ainda que o artesanato local deve ser priorizado e que a entrada de
artesanato exotico deve ser regrada. Verifica-se entdo a necessidade de medidas
para se tornar o proprio artesanato local mais diversificado e expressivo como meio
de abrandar essa realidade.

A comercializag&o do artesanato acontece de forma adequada na opinido de
67% dos entrevistados. Entre os entrevistados que n&o consideram a
comercializagdo adequada, as criticas mais citadas foram relacionadas:

e Jafalta de espaco para o artesdo expor o seu produto;

e 3 falta de incentivo das casas de artesanato para o artesanato local;
e aoc fato do artesanato ser vendido muito caro ;

¢ afalta de uma maior divulgagao do artesanato.

Também foi argumentada a falta de democratizacdo do espaco para todos
os artesdos, pois alguns recebem maiores beneficios que outros, e o fato de o
artesanato sé possuir divulgacido adequada nas festas e feiras programadas.
Apesar de representarem uma pequena parcela do universo total, esses
argumentos sdo enérgicos e devem ser considerados. A partir dessas criticas
interpreta-se a necessidade de maior apoio e incentivo a produgéo tanto por parte
do poder publico como por parte da iniciativa privada.

4.2.2 Pesquisa com os turistas de Morretes

Os questionarios aplicados aos turistas foram elaborados com o objetivo de
recolner informagdes relacicnadas as hipoteses levantadas durante o
desenvolvimento do pré-projetc de pesquisa.

Em relagdo ao fandango, buscou-se detectar sua divulgagéo junto aos
turistas, analisando se os mesmos conhecem ou reconhecem a histéria e as
caracteristicas da manifestacdo, além de detectar se existe realmente uma
demanda por turismo cultural nc municipio através do levantamento do nimerc de
turistas/ visitantes que possuem interesse em conhecer a cultura do local; e por
fim, pesquisar a opinido dos turistas sobre a “representagéo e apresentagdo do
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fandango” no municipio e ¢ grau de atratividade que esta manifestacac atualmente
apresenta.

Quantc ao artesanato nc municipio, buscou-se detectar o qué é considerado
artesanato local pelo turista/ visitante, a opinido do mesmo quanto as pecas
artesanais locais; seu interesse em consumir pecas artesanais autenticas da regiao
(pesquisa de demanda); a opinido dos turistas em relagao a quantidade de lojas e
a oferta de produtos artesanais; e finalmente, se existe o costume, por parte da
demanda turistica de Morretes, de estar sempre consumindo produtcs artesanais
em suas viagens ac municipio.

4.2.2.1 Metodologia

Foram aplicados questionarics para os turistas que visitavam ¢ municipio, em
meados do més de dezembro de 2002. A amostra determinou, em valor
aproximado, 98 questionarios para os turistas, com margem de errc de 10%,
tomandoc como base para os calculos dados coletados da ultima Pesquisa de
Demanda Turistica do litoral do Estado do Parana. As pesquisas para os turistas
foram aplicadas aleatoriamente nas duas principais pragas dc municipio, nas
saidas de lojas de artesanato e na estagao ferroviaria, que s&o os principais pontos
de movimentagio turistica. Na préxima secdo sdc apresentados os resultados
obtidos referentes aos turistas e a comunidade.

4.2.2.2 Caracterizagdo dos turistas entrevistados

Caracterizando o©s entrevistados, constata-se que, dentrc do universo
abordado pode-se considerar que as mulheres visitam mais o municipio do que os
homens. Isso é muitc positivo, quando aplicadc a conceitos psicolégicos,
considerando que as mulheres tendem a consumir mais (artesanato) do que os
homens. A maior parte dos turistas/visitantes é constituida de jovens de 21 a 39
anos, é proveniente de Curitiba e costuma visitar c municipio com certa frequéncia
nos finais de semana, em busca de entretenimento e principalmente, almogar o
barreado. Porém, também constatou-se a presengca de muitos Vvisitantes
proveniente do intericr do Parana, S&o Paulc e outros estados que sempre que
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viajam em busca das praias do litoral do estado (em alta temporada), passam um
dia em Morretes devido ao barreado; além de estrangeiros.

A maior parte deste universo é constituida de individuos graduados, com
filnos, que viajam com a familia e j4 conheciam o municipio. Apenas 10% da
amostra pernocitou em Morretes, e destes, a grande maioria em casa de amigos cu
segunda residéncia. O gasto médio destes turistas, segundo a entrevista, gira em
torno de R$ 50,00.

4.2.2.3 Resultados obtidos referentes ao fandango

Em relagdo ao fandango, constatou-se que 59% da amostra ndo o conhecia.
Este fato € muito importante pois apresenta um prcblema a ser analisado com
critério. As possiveis razdes para este desconhecimento da manifestacao por parte
dos turistas pode ser falha (ou inclusive a auséncia) na divulgacao da histéria e dos
legados culturais da regi&o, entre eles o fandango, ou devido ao desinteresse por
parte dos turistas. Porém, o desinteresse ndo se comprova através da pesquisa,
pois dentre os 59% de entrevistados que responderam n&o conhecer o fandango
de Morretes, apenas 12% nao possuem interesse em conhecé-lo. Constata-se que
essa parcela dos visitantes de Morretes, ndo se interessam por manifestagcbes
culturais e “ndo gostam de perdem seu tempo de viagem” com manifestagcbes
folcléricas.

Entre os que conheciam o fandango, poucos identificaram o meio de
comunicagcdo através do qual obtiveram a informagéo, porém, dentre os que
lembraram, a televisdo foi 0 meio mais votado, seguida dos restaurantes locais
(onde, enquanto os turistas almogam é divulgada a origem do barreado de
Morretes, relacicnadc ao fandango) ou através dos guias da Serra Verde Express.
As respostas obtidas demonstram a auséncia de divulgagéc desta manifestagao.
Cabe aqui ressaltar que dentre 41 entrevistados, apenas 10 responderam com
precisdo, enquanto os demais ndo conseguiram especificar o meio pelo qual
tiveram conhecimente do fandango. Dentre estes, 4 responderam que viram o
fandango de Morretes pela televisdo, 1 teve conhecimento através de um guia
turistico estrangeiro, outro leu em um livro e os 3 restantes tiveram conhecimento
através dos guias de turismo que trabalham dentro da Serra Verde Express (trem
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que conduz os turistas Curitiba - Paranagua - Curitiba, tendo parada e
desembarque opcicnal em Morretes). Dos outrcs 32 entrevistados que néo
souberam precisar de onde obtiveram a informagdc, se sabe apenas que 13
sairam de suas cidades em direcdo a Morretes, sabendc da existéncia da
manifestagac; 7 ouviram falar do fandango na primeira vez em que estiveram em
Morretes (sempre atrelado a histéria do Barreadc); e 12 simplesmente nao
responderam por ndo saberem com precisdo. Ou seja, a maior parte da divulgacao
do fandango de Morretes é realizada pelo setor privado, através dos guias de
turismo e restaurantes. Observa-se, portanto, que os principais atrativos reais do
municipio (barreado e o passeic de trem - onde o municipic de Morretes compde
em parte o produto oferecido por agéncias de turismo de Curitiba) possuem estreita
ligacdo com ¢ fandango e que se o empresariado nac buscasse divulgar a cuitura
local, para agregar valor ac seu produto, talvez o nimero de turistas que ignoram a
presenca do fandango fosse ainda maior. Conclui-se, portanto, que € necessario
uma efetiva divulgacédo do legado cultural de Morretes, onde ¢ poder publico e a
prépria comunidade estejam envolvidas e cumpram suas fungées.

Buscou-se analisar a parcela de visitantes que acompanhou alguma
apresentacao (ou parte de apresentacdo) do Grupo de Fandango, para detectar a
opinidac dos mesmos quanto a manifestacdc e a forma como ela esta sendo
representada e constatou-se que apenas 23% dos visitantes ja assistiram a
representacac da manifestacdo. Este € um numero muito pequeno em relagéo ao
universo da pesquisa. Constata-se novamente que é necesséario uma divulgagéo
efetiva da manifestagcdc e maiores oportunidades para que os turistas/visitantes
tenham acesso a essa expresséo cultural dc municipio. Dentre cs que assistiram,

foi analisadc o grau de satisfacdo em relagic a apresentagdo da manifestagdo:
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GRAFICO 4.9 - OPINIAO SOBRE APRESENTACAO DE
FANDANGO - MORRETES - DEZ 2002
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Uma das hipéteses levantadas durante a realizagadc desta pesquisa sugere
que se houvessem apresentacgdes regulares de fandango na cidade e estas fossem
bem divulgadas, o municipio receberia turistas e visitantes curioscs ou que gostem
de turismo cultural, aumentande assim a atratividade da regi&c. Tendo isso em
vista, foi elaborada uma questéo tratando da opinido dos turistas sobre a realizagéo
de apresentacdes de fandangoc regulares nas pragas da cidade, e o resultado
cbtido foi quase unanime, todos sdo a favor desta realizagdo. Porém, a pergunta
seguinte demonstrou que apesar dos turistas acharem importante a regularizagao
das apresentacgées, issc nao seria um forte motivo para tira-los de suas casas nos

finais de semana ou periodc de férias.



GRAFICO 4.10 - REGULARIZAGAO DAS APRESENTACOES DE
FANDANGO - MORRETES - DEZ 2002
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Na opini&o da amostra analisada, o fandango, por si s, ndo possui forgca de
atracao suficiente para captar turistas a Morretes, como foi comprovadc através da
pergunta 19 (“Vocé retornaria a Morretes para assistir ao Fandango?). Pois,
conversando com ocs turistas foi possivel detectar que o fandango poderia ser uma
das razbes pelas quais eles visitariam o municipio desde que somada a outras, que

segundc eles, sadc mais interessantes, comoc a culinéria e o potencial ecoturistico.

GRAFICO 4.11 - TURISTAS QUE RETORNARIAM PARA ASSISTIR AO
FANDANGO - MORRETES - DEZ 2002
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4.2 2.4 Resultados obtidos referentes ao artesanato

Para analisar a situagao atual do artesanato de Morretes do ponto de vista
dos turistas e visitantes, buscou-se detectar se os mesmos conheciam o artesanato
local. Constatou-se que de um universo de 98 pessoas, 74% disseram conhecer o
artesanato de Morretes. O restante dos entrevistados ndo soube identificar o
artesanato local. Este fato demonstra uma falha no processo de distribui¢do ou de
divulgagdo do artesanato local. Existem duas possibilidades para o turista ndo
reconhecer pecgas produzidas em Morretes, uma é a auséncia das mesmas nos
locais de venda e exposicéo de artesanato e a outra seria a falta de percepgéao por
parte dos turistas em reconhecer ¢ tipico da regiac visitada.

Foi questionado ao universo inteirc se ao comprar artesanato, o entrevistado
procurava adquirir pecas que foram produzidas no municipio (regidc) em que
estava visitando e porqué. De todo o universo, 73% respondeu que sim, enquanto
27% respondeu que nao. A intencao desta questdo era observar a consciéncia do
turista em relagcdo ao artesanato. Porém aplicando a pesquisa observou-se que
apesar dos entrevistados responderem sim, suas compras efetivas eram na
maioria das vezes de produtos artesanais importados. Ou seja, os turistas
compram as pegas sem se preccuparem com sua origem, e 0s que se preocupam,
compram acreditando que a pega € autentica da regido. Como foi o caso de um
turista que citou o pandeirc?, importado de Portc Seguro, como exemplo de
artesanato local.

Dentre os entrevistadcs que responderam preferir comprar pecgas locais,
suas principais justificativas foram: estar no contexto, representar a regi&o, ser um
souvenir auténtico, ajudar ¢ desenvolvimento local e dos artesdos e expressar a
cultura da regido. Entre os que responderam nao, as justificativas foram por nao
encontrarem e/ou porque preferem levar o que os agrada, indiferente de ser do

local ou ndo.

* Em Morretes ainda existem artesdos que produzem instrumentos musicais, porém estes
ndo participam efetivamente do mercado de pecas artesanais, como € o caso de Martinho dos
Santos, reconhecido por seu trabalho de luteria como artista popular paranaense, cujo trabalho foi
pesquisado pelo musico, pesquisador e compositor José Eduardo Gramani e se encontra publicado
no livro Rabeca, o Som Inesperado. FUNDACAO CULTURAL DE CURITIBA, 2003.
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Trabalhando com a amostra que respondeu conhecer ¢ artesanato local, foi-
lhes questionadc se haviam compradc pegas artesanais naquele dia, 57,5% (42)
dos entrevistados disseram que sim, enquanto 42,5% (31) disseram que ndo. Para
os entrevistados que haviam compradc pecas artesanais, foi questiocnada a
facilidade de encontrar as pegas. A resposta obtida estd demonstrada no gréfico

abaixo:

GRAFICO 4.12 - FACILIDADE DO TURISTA EM ENCONTRAR
PECAS ARTESANAIS — DEZ 2002
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Em relagac a satisfagéo dos turistas com o artesanato local, o resultado foi
um tanto otimista, pois a maioria dos entrevistados disseram estar muito satisfeitos
com o artesanatc local, porém, alguns deles citaram a auséncia de produtocs tipicos
da regido. Este resultadc nos leva a conclusdo de que, para responderem esta
questao, os turistas tomaram por base as pegas artesanais expostas nas lojas do
municipio, onde se encontram poucas pegas locais, e muitas pecas importadas de

outras regides do pais e, inclusive, do exterior.
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Com a inten¢&o de detectarmos o nivel de saturagdo do mercado de pegas

artesanais no municipio, foi perguntadc aos turistas e visitantes dentre os que

conheciam o artesanato de Morretes, sua opiniao quanto a quantidade de locais

para compra de pegas artesanais. Do total de entrevistados, 74% disseram que o

municipio possui mais que o suficiente ou o suficiente de lojas de artesanato,

enquantc o restante (26%) respondeu que nao ha lojas suficientes para atender a

demanda.

A Ultima questdo aplicada junto aos entrevistados que responderam

conhecer o artesanato local buscou saber se os produtos artesanais locais sao

diversificados.

GRAFICO 4.14 - DIVERSIFICACAO DO ARTESANATO LOCAL
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Foram sclicitados acs entrevistados exemplos de pegas artesanais locais,
que possibilitaram a constatagdo de que existe uma falha em relagdo ao
aproveitamentc do artesanato no municipic. Conferinde os resultadcs, percebe-se
que a maicria dos entrevistados se negaram a exemplificar. Uma das principais
causas para esse fendmeno seria devidc a inseguranca do turista referente a falta
de conhecimento exato do que seria uma pega local. A segunda respcsta mais
obtida nesta questdo foram exemplos de industria caseira, comc bala de banana,
pinga, etc. (ac tcdo 10 votos), vindo logoc em seguida a opgao pelas panelas de
barro e ceramica, que estariam vinculadas ao Barreado. De fato, os turistas
encontram com facilidade estas pecas nas lojas locais, porém a maior parte delas é
importada de Minas Gerais. O que é estranho é que artigos como cestas de cipo,
folhas de bananeira e trangados, que sédo os mais comuns e sdo realmente tipicos
da regido ndo foram percebidos, encontradocs e/ou lembrado pelos turistas de

maneira relevante, como esta exposto nc graficc abaixo.

GRAFICO 4.15 - INDICE DE PRODUTOS ARTESANAIS CITADOS PELOS
TURISTAS - MORRETES - DEZ 2002
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Este fato sugere a conclusdo de que € necessaric desenvolver um meio de
divulgar o que é tipico de Morretes, melhorar a distribuicdo das pecas artesanais
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locais junto aos comerciantes do municipio e criar um mecanismo que O0sS
identifique por parte dos turistas.

4.3 CONSIDERACOES FINAIS

As pesquisas realizadas permitiram a conclusdo de que o fandango e o
artesanato ja estdo sendo aproveitados para o turismo, porém detecta-se a
necessidade de um planejamento adequado de tais manifestacdes visando sua
adaptacao a realidade do turismo no municipio de Morretes.

O envolvimento da comunidade, do poder publico e do setor privado nesse
processo € imprescindivel, constituindo-se em uma maneira de atender aos
interesses desses setores de maneira conjunta e integrada. Verifica-se que agdes
de conscientizagao também devem abranger esses trés niveis da sociedade, e séo
de grande valia para se divulgar a importancia de ambas as manifestacdes para o
municipio.

O trabalho de conscientizagdo da comunidade necessita abranger questdes
referentes a valorizacdo do artesanato local e a sua comercializagcdo adequada;
com relacdo ao fandango a conscientizacdo deve visar a sua difusdo entre a
comunidade, bem como atrair a atengdo dos setores publicos e privados para o
real potencial do fandango como um atrativo turistico e a necessidade de apoic
para seu fortalecimento.

Verificou-se que o fandango e o artesanato s&do atrativos de potencial
confirmado pela opinido dos turistas e que a comunidade também valoriza suas
manifestacées e se reconhece diante delas. O poder publico e o setor privado
também a reconhecem e demonstram ter consciéncia em relagdo ao seu poder
como fator que agrega valor ao produto turistico. Constatou-se o desejo, por parte
dos turistas de conhecer a cultura local, bem como certo grau de consciéncia
sustentavel entre os turistas e visitantes devido a algumas justificativas estarem
relacionadas com a busca dos entrevistados em consumirem os produtos locais,
aplicando dinheiro no municipio (aumentando assim, sua arrecadagdo e seu
capital). Verificou-se, sobretudo, a necessidade de algo que diferenciasse o
produto local do “importado”, mesmo porque alguns entrevistados reclamaram a
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falta de identificacdo dos mesmos. Desta maneira, seria mais facil para o visitante
optar por eles e ter certeza de estar tomando a atitude correta (conscientizag&o).

Através das pesquisas, foi possivel constatar que levar o fandango até os
turistas por meio de apresentagdes no coreto, em pracga publica, apesar de ser um
bom método de divulgacéo da atividade, ndo é o suficiente. E necessario que o
fandango tenha um ponto de apoio constante no municipio, onde o turista que
esteja interessado, possa encontra-lo e vivencia-lo. E ainda mais importante para a
prépria comunidade, para que ela possa desenvolver sua capacidade criativa e
resgatar a manifestagdo do fandango de maneira autentica e natural, de acordo
com seu ritmo proprio. A proposta Casa do Fandango, portanto, parte deste
principio, onde além de cumprir com essas fungdes, seria um espago cultural,
contribuindo, antes de tudo com o desenvolvimento e a qualidade de vida da
populacéo, através do desenvolvimento cultural do fandango (que abrange musica,
danca, estorias e tradigcbes populares e ludicas) de seus cidadaos, dando-se
prioridade as criangas, adolescentes, jovens e a terceira idade.

A partir desta comprovagédo e considerando-se os problemas detectados
concernentes a ambos os objetos, 0 préximo capitulo sera dedicado a proposicéo
de agbes voltadas para a melhoria de sua utilizagéo turistica, de maneira a

promover o desenvolvimento adequado do turismo cultural no municipio.
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5 PROPOSTA DO PROGRAMA DE INCENTIVO AO FANDANGO E
ARTESANATO PARA O APROVEITAMENTO TURISTICO - FANDARTE

Neste capitulo serdo apresentadas as diretrizes de uma proposta para o
resgate e o incentivo do fandango de Morretes, para a valorizacédo e ¢
desenvolvimento do artesanato local e para a conscientizagdo da populacéo, que
visa o0 apoio das liderancgas politicas, o aporte de recursos para o turismo cultural e
o fomento do desenvolvimento sustentavel da atividade turistica em Morretes. Esta
proposta constitui-se no Programa de Incentivo ao Fandango e ao Artesanato para
Aproveitamento Turistico - FANDARTE, que apresenta trés acdes a serem
tomadas: uma direcionada a conscientizagdo da populagédo quanto ao fandango e o
artesanato local, a importancia de se conservar e incentivar estas atividades e sua
relacdo com o turismo; outra que objetiva a criagcado de um espaco para o fandange
em Morretes; e, finalmente, uma ultima proposta para a identificacido do produto
artesanal local.

O primeiro item do capitulo € direcionado a conscientizacdo da populagao,
apresentando o papel de cada esfera populacional dentro da atividade turistica,
além de apresentar a metodologia utilizada para trabalhar essas esferas. O
segundo item do capitulo apresenta uma proposta de criagdo de um selo para
identificacdo da producéo artesanal de Morretes, chamado O de Casal. O terceirc
item traz a proposta da criagcdo de Casa do Fandango, seus objetivos, suas
atividades e a quem se direciona.

5.1 PROPOSTA 1 - CONSCIENTIZACAC

A Proposta de Conscientizagdo sobre o Fandango e o Artesanato em
Morretes constitui-se numa acdo a ser tomada junto & comunidade de Morretes,
visando despertar a importancia das atividades para a identidade, o patrimonio
cultural e o turismo no municipio. Neste sentido, ela objetiva sensibilizar e
conscientizar a populagdo local com relagdo ao potencial turistico do fandango e do
artesanato e dos beneficios que a comunidade pode auferir através dos mais
diversos modos de participagdo na atividade turistica.
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Com duragéo média prevista para 8 meses, a Proposta de Conscientizagéo
deve utilizar uma série de instrumentos metodoldgicos e técnicas de planejamento
como oficinas de Enfoque Participativo' , entre outros, principalmente junto ao
Conselho Municipal, garantindo agilidade e flexibilidade e atraindo e detectando
novas oportunidades, mantendo sempre a participacéo e a colaboracao entre todos
os envolvidos, resultando em ag¢des de curto, médio e longo prazo.

Partindo-se do principio de que a conscientizagao turistica e o envolvimento
da comunidade local s&o requisitos basicos para o bom desenvolvimento turistico
de uma localidade, faz-se necessario e fundamental trabalhar a consciéncia de
todos os setores da sociedade do municipio de Morretes. Portanto, dentro do
programa de conscientizag&o, para garantir uma acao conjunta, deve-se abordar o
poder publico, a comunidade local, os turistas e o setor privado.

Dentro da atividade turistica o Poder Publico possui o fundamental papel de
gestéo e controle da atividade, intervindo de forma direta nas estratégias e agdes
para o desenvolvimento da mesma. Neste sentido, verifica-se que o departamento
responsavel pela gestdo da atividade turistica precisa estar consciente quanto a
vocacgao, ao potencial, a capacidade de carga, aos impactos positivos e negativos
e as oportunidades que a atividade pode trazer ao municipio, e deve atuar como
incentivador e gestor da atividade junto aos demais setores da economia locai.

A comunidade local de Morretes compde a sua mao de obra, e € o setor
populacional que obtém maior contato com os turistas e visitantes. Vendo por este
angulo, nota-se que Morretes ja possui uma sutil consciéncia da importancia
econdmica da presenca dos turistas, porém, & necessario conscientizar a
populagdo quanto a importancia da conservacdo de sua prépria identidade, além
de apresentar-lhes as vantagens do turismo sem, com isso, esquecer das
inconveniéncias e perigos que implicam. Porqgue a comunidade autoctone é

composta de individuos que compdem tanto o setor privado (administradores e

' Entende-se por Enfoque Participativo toda a aproximacdo sistematica de processos de
grupos com o objetivo de maximizar o aproveitamento e a participagdo dos participantes,
fornecendo instrumentos e melhorando as suas agdes de forma incorporada ao seu meio
socioecondmico e cultural de acordo com cada situagdo. Os principios basicos do Enfoque
Participativo s3o o dialogo ativo, a problematizacdo e a condigdo compartilhada do processo.
(CORDIOLI, 2001, p.26)



proprietarios de equipamentos turisticos), funcionarios publicos, como pessoas
residentes ou estabelecidas no municipio, que estdo relacionadas (direta ou
indiretamente) com o turismo através de empresas prestadoras de servigos, do
setor de engenharia civil, do comércio, de profissdes liberais e outros, vindo a ter
algum tipo de relacdo com o setor.

Quanto ao setor privado de Morretes, verifica-se que muitos proprietarios de
restaurantes, lojas de artesanato, lanchonetes, meios de hospedagem e inclusive
estabelecimentos que nao estdo diretamente relacionados com o turismo (come
farmacias, mercados, postos de abastecimento) auferem retorno econémico com a
atividade, sendo que a sensibilizagdo para o turismo, por parte dos proprietarios,
esta relacionada, principalmente, a este aspecto. Isto demonstra a necessidade de
um trabalho de conscientizacdo turistica que amplie a visdo para além do
econdmico, reforgando os beneficios para o meio ambiente e para a preservacéo
da cultura local.

5.1.1 Metodologia

A Proposta de Conscientizagdo devera ser implantada utilizando-se dois
instrumentos metodologicos, sendo eles as oficinas de trabalho com Enfoque
Participativo e palestras, voltados para quatro diferentes grupos. As palestras serao
direcionadas a todos os setores da sociedade, e as oficinas serdo ministradas ac
Conselho Municipal de Turismo (CMT) e ao Poder Publico, podendo ser aplicadas
a outros grupos da sociedade quando solicitado e/ou ao se detectar a necessidade.
Porém, a realizagdo das oficinas sera prioritaria ao CMT devido a sua funcdo de
unir agbes do Poder publico e da sociedade civil, representando os trés setores da
comunidade e promovendo acdes em prol do desenvolvimento turistico. Estas

oficinas e palestras estardo estruturadas da seguinte maneira:

a) Palestras para Comunidadé

- estas palestras deverdo ser realizadas em diversas localidades de acorde
com o publico alvo abordado pelo Programa, que abrange toda a rede de
ensino, Associacdo de Moradores, Lideres religiosos, Sindicatos e demais
entidades representativas da comunidade em geral. Tratardo de assuntos
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referentes a historia, ao resgate da cultura e a importancia do fandango e do
artesanato no municipio. Para a direcdo e os docentes das redes de ensino
e para a Associagdo dos Artesdos (ARTEM) as palestras fardo uma
abordagem especifica. Para o primeiro grupo, sera mostrada a importancia
de se incluir o fandango e o artesanato no enfoque das matérias regulares,
bem como fomentar a realizacdo de atividades (como gincanas, por
exemplo) relacionadas a esse tema. Para a ARTEM, sera enfatizada a
necessidade da troca de conhecimento entre os artesdos, por meio de
oficinas informais que possibilitem a diversificagcao do artesanato local, sem
que este seja descaracterizado. Sendo detectada a necessidade de trabalho
com enfoque participativo junto aos lideres e representantes da comunidade,

os resultados obtidos nas oficinas deveréo ser levados ao CMT.

b) Palestras e Oficina para o Poder Publico

- estas palestras e a oficina deverdo ser realizadas para a Prefeitura
Municipal de Morretes, tratando de assuntos referentes a importancia e as
atribuicées do poder publico no processo de resgate e incentivo ao fandango

e ao artesanato. Os resultados deverdo ser levados ao CMT.

¢) Palestras para o Setor Privado

- estas palestras deverdo ser realizadas em diversas localidades de acordo
com o publico alvo abordado, que abrange, por exemplo, Associacdo
Comercial e Associacdo das Pousadas e Hotéis. Assim como nas outras
palestras, os assuntos tratados buscardo apresentar a importancia do
fandango e do artesanato para o Municipio e as oportunidades que ambas
as atividades oferecem para o comércio local. Se for detectada a

necessidade de uma oficina, os resultados obtidos serdo levados ao CMT.

d) Oficinas para o Conselho Municipal de Turismo de Morretes:

- estas oficinas terdo por objetivo conscientizar, integrar e engajar o CMT na
conservacgdo e no desenvolvimento turistico do fandango e do artesanato,
através de métodos e técnicas participativas, identificando maneiras de se
atuar conjuntamente no processo de planejamento voltado as reais
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necessidades e interesse de todos os envolvidos com a atividade turistica
de Morretes e objetivando viabilizar as propostas. Em principio serdo
ministradas trés oficinas, realizadas durante o processo previsto para a
proposta de conscientizagdo. Deve partir deste grupo todo o processo de
planejamento do turismo cultural, como o Plano de Ac¢des para que sejam
incentivados o fandango e o artesanato. A primeira oficina junto ao Conselho
tera como objetivo apresentar a historia, as principais caracteristicas, o
resgate, a situagdo atual, bem como o potencial do fandango e do
artesanato de Morretes para o turismo e as propostas da Casa do Fandango
quanto do Selo O de Casal, buscando identificar sua aceitacdo e
engajamento para buscar captar recursos (humanos e financeiros). A
segunda oficina visara diagnosticar o fandango e o artesanato do municipio,
estabelecendo os pontos fortes e os pontos a melhorar de cada aspecto
abordado, estabelecendo-se um Plano de Ac¢bes baseado nos pontos a
melhorar identificados e nas questbes levantadas pelas palestras e oficinas
realizadas com os outros setores da populacio. A terceira buscara inserir
dentro do Plano de Ag¢bes as agdes necessarias para viabilizar as propostas
dos subcapitulos 8.2 e 8.3, de modo participativo, ou seja, flexibilizado e
permitindo todas as alteragdes necessarias para que as propostas sejam
adequadas as reais necessidades da comunidade. A partir deste plano de
acdes, as oficinas terdo o objetivo de acompanhar as atividades e buscar
resolver solucdes emergenciais.

A partir desse processo de conscientizacdo e envolvimento de todos os
setores da comunidade na valorizagdo e no desenvolvimento turistico do fandango
e do artesanato, sera possivel atender as respectivas necessidades e expectativas

com relacdo a viabilizagdo das propostas que serdo detalhadas a seguir.
5.1.2 Custos referentes a proposta 1

O custo da proposta de conscientizagdo serd baseado na quantidade
aproximada de palestras e oficinas a serem ministradas, considerando-se que,



conforme j& exposto, podera ser necessaria a realizagdo de uma maior quantidade

dessas acdes. Para sua concretizacdo foram estimados os seguintes valores®

- 16 horas técnicas previstas para palestras: 16 x R$ 35,00 = R$ 560,00
- 8 dias previstos para as oficinas: 8 x R$ 1000,00 = R$ 8000,00
- Valor previsto para proposta 1:

R$ 560,00 + R$ 8000,00 = R$ 8560,00

O quadro abaixo resume os pontos principais desta proposta.

2 Foram utilizados os valores de mercado referentes a fevereiro de 2003, sendo R$35,00 a
hora técnica da consultoria em turismo e R$ 1000,00 a diaria técnica de um consultor especializado
no enfoque participativo. Nesses valores ndo estdo incluidos os custos de transporte, hospedagem
e alimentacéo que se fizerem necessarios para a realizacdo da consultoria.
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QUADRO 1 - PRINCIPAIS ASPECTOS DA PROPOSTA 1 DO FANDARTE

OBJETIVO

* Sensibilizar e conscientizar a populagéo local com relagéo a importancia do
fandango e do artesanato como manifestagéo cultural, ao seu potencial
turistico e aos beneficios e relativas responsabilidades de cada setor no seu
processo de conservagao e desenvolvimento.

ACOES/ PUBLICO ALVO

» Palestras para a Comunidade, tratando assuntos referentes a histéria, o

resgate e a importancia do fandango e do artesanato no municipio.
Ministradas em diversas localidades de acordo com o publico alvo, como rede
de ensino, Associagdes de Bairros, Associagdo dos Artesdos e demais
entidades representativas da comunidade em geral.

» Palestras e Oficina para o Poder Publico, tratando de assuntos referentes
as atribuigées do poder publico frente ao resgate e ao incentivo do fandango e
do artesanato. Ministradas para a Secretaria de Turismo e Secretaria de
Cultura Municipal de Morretes.

» Palestras para o Setor Privado, buscando apresentar a importancia do
fandango e do artesanato para o Municipio e as oportunidades que ambas as
atividades oferecem para o comércio local. Realizadas para as Associagdes
Comerciais, como por exemplo: Associagdo de Bares, Restaurantes e
Similares e Proprietarios de Meios de Hospedagem.

» (Oficinas para o Conselho Municipal de Turismo, com o objetivo de
conscientizar, integrar e engajar o Conselho Municipal de Turismo, definindo
um Plano de Acdes para viabilizar a Casa do Fandango e o Selo O de Casal e
delegando as atribuicbes de cada envolvido, através de métodos e técnicas
participativas.

POSSIVEIS ENVOLVIDOS

= Secretaria Estadual de Turismo — Parana Turismo
= Secretaria Municipal de Turismo

= Sebrae

FONTE DE RECURSOS
» Poder Publico e demais parceiros.

CUSTO APROXIMADO: R$ 8560,00
TEMPO PREVISTO: 8 meses.
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5.2 PROPOSTA 2 — SELO “O DE CASA? PARA O ARTESANATO LOCAL

A grande quantidade de artesanato produzido em outras localidades e
vendido em Morretes muitas vezes se confunde com o artesanato local,
dificultando a identificacdo do que é realmente produzido no municipio. Frente a
essa questdo, elaborou-se a proposta de um selo que identifique o artesanato
produzido pelos artesdos de Morretes. Esse selo, chamado “O de Casa’”, ira
identificar todas as pecgas artesanais produzidas pelos artesdos filiados a
Associagao dos Artesdos de Morretes (ARTEM) para que os turistas reconhegam
qual o artesanato produzido no municipio e o tipo de matéria-prima que se é
utilizada.

A proposta de elaboragédo desse selo nao visa interferir no tipo de trabalho
realizado pelos artesdos, ndo sendo um selo de garantia quanto a qualidade de
produto, mas sim atestando, por meio de sua utilizacdo, a procedéncia da peca
artesanal e os materiais utilizados na confecgéo.

A identificacdo da procedéncia do objeto produzido e do material utilizado
em sua confecgdo pode ser vista como uma estratégia de marketing que agregara
valor ao trabalho do artes&o local na medida em que atesta uma forma organizada
de trabalho e de comercializagcdo. Essa identificacdo corroborara tanto na
qualidade do trabalho executado pelo artesdo, que entdo tera a responsabilidade
de representar o artesanato do municipio, como na adesao de mais artesdos a
ARTEM, pois assim terdo um reconhecimento do seu trabalho.

O nome “O de Casa’ foi escolhido por fazer alusdo ao fandango. Essa é a
frase utilizada pelo violeiro para avisar que ele vai terminar a marca. Para uma
pessoa que ndo tem conhecimento da relacdo entre a expresséo e o fandango,
relacionara esse nome a algo que seja proprio “de casa”, ou seja, do local. O
simbolo do selo é uma panela de barro, que além de ser uma pecga artesanal
presente dentro do artesanato de Morretes, remete ao barreado, que € o seu téo
difundido prato tipico, por ser a panela em que ele é preparado. A intengdo em se
usar esses simbolos &€ mostrar a forte relagdo existente entre o artesanato, o
fandango e o barreado dentro da cultura do municipio.

A ARTEM sera a responsavel pela distribuicdo dos selos aos arteséos, e a
quantidade de selos distribuidos para cada artesdo sera proporcional a produgéo



mensal de cada um, solicitando-se maior nimero caso seja necessario. E
necessario levar-se em consideracdo a possibilidade de uso incorreto do selo,
como a sua colocacdo em pegas que nao foram produzidas no municipio. Esse
inconveniente devera ser fiscalizado de maneira informal pela ARTEM e por seus
proprios membros, pois grande parte dos artesédos se conhece e sabe, de maneira
geral, o que cada um produz.

O modelo sugerido para tal selo teria 8cm de largura por 5,5cm de altura,
sendo dobrado ao meio na largura e com um pequeno furo na lateral esquerda
acima, para amarra-lo ao produto artesanal. Na parte frontal sera impressa a
marca-simbolo do selo. Na parte interior, @ esquerda, havera um texto sucinto
dizendo que aquela pega € produzida por artesdos do municipio de Morretes e que
ao compra-la, os turistas estariam colaborando para o desenvolvimento do
municipio; a direita havera dois campos: um espago acima contendo a frase
“Matéria-Prima Utilizada” seguida de linhas para que o artesdo escreva, a mao ou
da maneira que ele preferir, as matérias primas utilizadas para a elaboragao de tal
produto, e no campo abaixo a frase “Feito Por’, no qual o artesdo assinara seu
nome. O verso do selo sera reservado para identificar as empresas patrocinadoras
de seu custo e o endereco e telefone da ARTEM. A sugestdo é que o selo seja
confeccionado em papel Kraft - gramatura 120 - e anexado ao produto com o
material que for mais adequado para cada artesao (como lascas de cipd, barbante,
entre outros), constituindo-se em um selo de baixo custo.

5.2.1 Custos referentes a proposta 2

O valor® aproximado para a confeccdo de 1000 selos prontos, incluindo o
valor do papel e da impressédo, é de R$ 80,00, e o valor da criagéo da arte da
marca-simbolo é de aproximadamente R$ 30,00. Determina-se assim que o custo
inicial total do selo sera de R$ 110,00.

O quadro abaixo resume os pontos principais desta proposta.

Tomando-se valores de mercado em fevereiro de 2003.
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QUADRO 2 - PRINCIPAIS ASPECTOS DA PROPOSTA 2 DO FANDARTE

OBJETIVOS

= Criar um selo que identifique o artesanato feito pelos artesdos de Morretes,

informando o autor da peca e as matérias-primas utilizadas em sua confecgéo e
agregando valor ao trabalho dos artesaos locais.

CARACTERISTICAS

» Selo de tamanho pequeno confeccionado em material de baixo custo, sugerindo-

se a utilizacao do papel Kraft — gramatura 120.
POSSIVEIS ENVOLVIDOS

» Associacéo dos Artesaos de Morretes

= Conselho Municipal de Turismo
FONTE DE RECURSOS

» Patrocinio de empresas e recursos da propria Associacao dos Artesdos de

Morretes.
CUSTO APROXIMADO: R$ 110,00

PRAZO: 6 meses

5.3 PROPOSTA 3 - CASA DO FANDANGO

A proposta de criar a Casa do Fandango objetiva a constituicdo de um
centro de referéncia do fandango no municipio, onde a memobria dessa
manif;\estagéo cultural e suas caracteristicas possam ser conservadas e estar
dispoﬁ‘iyeis a visitagdo de toda a comunidade e dos turistas. O resgate da histéria
do fandango é fundamental para que a comunidade possa reviver essa cultura,
fortalecendo a manifestacdo dentro do municipio e fazendo com que as
interferéncias da atividade turistica sobre ela sejam de valorizagao e incentivo, e
ndo de descaracterizagio.

A partir da criagdo desse espago busca-se também um contato mais
profundo entre o seu visitante e o fandango, apresentando-lhe sua historia e
propondo sua interagdo com os aspectos que caracterizam a manifestagcdo, como a



musica, a danga, a vestimenta, entre outros. Esses objetivos serdo alcangados por
meio de exposi¢cdes e de uma série de atividades que serdo promovidas pela Casa.

Entretanto € importante ressaltar que esse sera um espaco cultural aberto
para a divulgacao ndo s6 do fandango, mas também dos demais aspectos culturais
do municipio. Eventos culturais que forem realizados no municipio e regido
‘poderio encontrar na Casa do Fandango um importante local para divulgacéo, pois
esta apresentard um painel destinado a exposicdo de cartazes e demais materiais
para a divulgacio desses eventos.

O espaco que for destinado para a constituicdo da Casa do fandango sera
também a sede do Grupo de Fandango Professora Helmosa, e dos demais grupos
que possivelmente se formarem no municipio.

A Secretaria da Cultura, responsavel pela administragéo desse espaco, sera
incumbida de definir o responsavel pela dire¢do da Casa e a contratagdo do quadro
de funcionarios. Essas pessoas estariam encarregadas da organizag¢ao de todas as
atividades, como a captagao e viabilizagdo de oficinas, trabalho junto as escolas,
apresentacdes e demais atividades.

Em linhas gerais, a estrutura da Casa do Fandango devera apresentar,
primeiramente, uma ampla sala, que recebera a visitagdo turistica e € onde sera
exposto todo o seu acervo, e deve ter um tablado de madeira que sera utilizado
para os ensaios dos grupos, suas possiveis apresentacdes e para a realizagdo das
oficinas; um pequeno espaco reservado para a sua administracdo; uma sala
privada onde os grupos possam guardar seus pertences; sanitarios para o0s
visitantes; vestiario e sanitarios para o grupo; e espaco para a venda de produtos,
que sera detalhada a seguir.

A Casa do Fandango apresentara um acervo, que em principio sera minimo,
composto pelo atual acervo do Grupo de Fandango Professora Helmosa e da
Secretaria Municipal da Cultura de Morretes, que se constitui em alguns painéis e
fotos que mostram a histéria e as caracteristicas da manifestagdo, como, por
exemplo, sua relacdo histérica com o barreado; os instrumentos que acompanham
a danca, os tamancos e a vestimenta; e outros aspectos relacionados. Os painéis
desse acervo deverdo ser confeccionados pelos prdprios integrantes do grupo de
fandango, e a outra parte do acervo sera obtida por meio de doagbes e de
atividades promovidas pelo Conselho Municipal de Turismo, como por exemplo, a



solicitagdo de que as escolas realizem provas voltadas ao resgate de pecas e
personagens importantes para o fandango em gincanas escolares.

Entre as atividades promovidas pela Casa do Fandango esta a organizagao
de oficinas. Serao viabilizadas, em datas marcadas antecipadamente, oficinas de
musica e de construgcéo de instrumentos musicais, acreditando-se que a musica é
um importante instrumento para se sensibilizar e despertar o interesse das pessoas
para sua cultura. Para ministrar estas oficinas, os administradores da Casa do
Fandango deverdo entrar em contato, primeiramente com os antigos musicos de
fandango e construtores de instrumento musicais (como Martinho dos Santos -
Foto em anexo) para que estes recebam para transmitir seus conhecimentos. Caso
nao seja viavel ou ndo haja interesse por parte dos mesmos, os administradores
deverao contratar estes instrutores em outros municipios onde o fandango também
tem recebido incentivo (como Paranagua e Guaraquecgaba). Ou seja, para todos os
projetos da Casa, devera ser priorizado o envolvimento da comunidade autéctone
de Morretes, buscando a continuidade do auténtico desenvolvimento cultural local,
inserir e valorizar no ponto de vista econdmico o conhecimento dos agentes reais
da manifestacido na regido e articular esta atividade tradicional no processo de
construgdo do produto turistico cultural de Morretes. Também serdo realizadas
dentro da casa atividades ludicas e brincadeiras para pessoas de todas as idades,
utilizando-se dos instrumentos e dos tamancos que estardo disponiveis todo o
momento para o conhecimento e utilizacdo do visitante.

A Casa do Fandango tera um espago destinado a exposicao de artigos para
a venda, como CDs de cangdes populares, em especial de fandango, de
instrumentos musicais, livros e publicagdes de pesquisas relacionadas as tradigdes
da regido. Sera cedido um espago para que a Associacdo dos Artesdos de
Morretes possa expor os produtos dos seus artesdos, sendo de sua
responsabilidade o controle e a venda de seus artigos.

Uma outra atribuicdo desse espago € a organizagdo de apresentagbes de
grupos de fandango de outras localidades em conjunto com o grupo de Morretes,
aumentando a atividade cultural no municipio e promovendo a integragao da regiao
litoranea do ponto de vista da constituicdo de mais um fator de atrag&o turistica,
salientando-se que outras apresentagbes folcléricas que ndo o fandango também

poderao ser organizadas e promovidas. Essas apresentacdes poderao ser feitas no
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coreto do centro da cidade, que ja é utilizado pelo Grupo de Fandango Professora
Helmosa para apresentacdes ou na prépria Casa do Fandango, com ampla
divulgacéo na midia da data e do horario de sua realizagéo.

Do ponto de vista turistico, esse espago ird compor a oferta turistica local,
constituindo-se em um atrativo de entretenimento e informacio que favorecera
uma maior permanéncia do turista no municipio. A divulgagdo adequada e ampla
de suas atividades podera culminar na atracdo de um publico especifico,
interessado no conhecimento dos aspectos culturais locais.

A Casa estara aberta para a visitagdo, em principio, de quarta-feira a
domingo, das 14h00 as 21h00, e seré gratuita. Esse horario foi escolhido para que
ela seja uma opgéo de entretenimento cultural disponivel até o periodo da noite e
para que as demais atividades promovidas possam ocorrer fora desses horarios.
Algumas dessas atividades poderdo ser custeadas pelos participantes, como por
exemplo, algumas das oficinas.

Sua divulgacdo deverd ser ampla em toda cidade pelos meios de
comunicagdo (jornais, televisdo e radio), nos restaurantes e bares, igrejas, na
estacao ferroviaria, na rodoviaria, nos meios de hospedagem, nas lojas de
artesanato, escolas, na Casa Rocha Pombo e demais locais publicos, por meio de
cartazes patrocinados pelos estabelecimentos comerciais que se dispuserem.

5.3.1 Custos referentes a proposta 3

Para a viabilizagdo da Casa, conta-se com o apoio do Poder Publico, sendo
que o espaco fisico seria cedido pela Prefeitura Municipal de Morretes - por meio
da reutilizacdo de espacos publicos que n&o estdo sendo atualmente aproveitados
- ou pela Secretaria do Estado da Cultura, que inclusive esta analisando projetos
culturais para serem implantados numa antiga fabrica abandonada no centro do
municipio de Morretes. Neste caso, a proposta seria encaminhada para o 6rgéao
competente através de licitagdo, dependendo portanto, de sua aprovacgéo para
implementacdo. Porém, cabe ressaltar aqui, que a proposta seria criteriosamente
reelaborada, incluindo modelos e calculos de custos exatos, passando assim, de
proposta para projeto de implementacédo de um equipamento de entretenimento,
cultura e promogéo do turismo cultural no municipio.
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O quadro a seguir resume 0s principais aspectos desta proposta.

QUADRO 3 - PRINCIPAIS ASPECTOS DA PROPOSTA 3 DO FANDARTE

PROPOSTA “CASA DO FANDANGO”

OBJETIVOS

* Constituicdo de um espago onde a comunidade e os turistas possam ter um
contato profundo com a histéria do fandango, contribuindo na conservagao da
memoria da manifestagdo, além de contribuir para o fomento do turismo cultural
no municipio de Morretes.

ATIVIDADES
* Exposi¢ao de acervo referente a histéria do fandango, realizacdo de oficinas e
atividades ludicas, captagéo de eventos culturais, ensaios abertos e
apresentagdes, venda de artigos referentes ao fandango e a cultua local de
Morretes.

POSSIVEIS ENVOLVIDOS
= Secretaria Municipal da Cultura
= Secretaria Municipal de Turismo
* Conselho Municipal de Turismo

FONTE DE RECURSOS
* Prefeitura Municipal de Morretes; Secretaria do Estado da Cultura; Lei Estadual

de Incentivo a Cultura; empresas que destinam parte do orcamento anual para a
viabilizagao de projetos culturais.

CUSTO APROXIMADO: Indefinido

TEMPO PREVISTO: 15 meses

5.4 OPERACIONALIZACAO

A proposta do FANDARTE sera apresentada pelas autoras deste trabalho
primeiramente ao Conselho Municipal de Turismo, cabendo a este a aprovagéo e a
gestdo de todas as acgbes, sendo o responséavel pela captagdo dos recursos

necessarios.
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Para operacionalizar a primeira etapa do trabalho, referente a Proposta de
Conscientizagdo, deverdo ser contratados consultores em turismo para a
apresentacao das referidas palestras. As oficinas realizadas para o CMT e para o
Poder Publico serdo moderadas por consultores especializados no enfoque
participativo, garantindo a elaboragéo e viabilizagdo da Casa do Fandango e do
Selo O de Casal. Podera ser solicitado apoio da Secretaria Estadual do Turismo -
Parana Turismo para a viabilizagdo dessas atividades, além de demais parcerias
institucionais.

A segunda etapa do trabalho refere-se ao desenvolvimento das propostas
de criagdo da Casa do Fandango e do selo O de Casa!, e para tanto podera se
recorrer as Secretarias Estaduais da Cultura e do Trabalho para a solicitagdo de
apoio.

A proposta do selo O de Casal, apés a captacio dos recursos, devera ser
operacionalizada pela prépria Associagcado dos Artesdos de Morretes devido a sua
simplicidade.

A administracdo da Casa do Fandango ficara a encargo da Secretaria
Municipal da Cultura, que determinard a sua dire¢do geral e o quadro de
funcionarios, os quais atuardo diretamente na sua montagem e na organizacao das
atividades. A Secretaria Municipal da Cultura podera desenvolver parceria com o

proprio CMT para definir e viabilizar a operacionalizagédo desse espago.
5.5 RECURSOS FINANCEIROS

Os custos iniciais do programa FANDARTE serdo definidos a partir da
somatoria dos custos aproximados das propostas de conscientizagéo e do selo O
de Casal devido a impossibilidade de se fazer o detalhamento dos custos da Casa
do Fandango, pois esses dependerdo da definicdo do espago em que ela sera
estruturada. A partir disso, obtém-se que os custos iniciais do programa proposto
serdo de: R$ 8560,00 + R$ 110,00 = R$ 8670,00 (Oito mil seiscentos e setenta
reais).

De acordo com os dados ja descritos, a primeira etapa da proposta podera

ser viabilizada em parceria com outras entidades, como o Sebrae e a Parana
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Turismo. Cabe ressaltar que o municipio de Morretes ndo possui 0 Fundo
Municipal de Desenvolvimento do Turismo.

Para a Casa do Fandango deveréo ser captados recursos por meio de Leis
de Incentivo a Cultura, patrocinios de organizagbes e grandes empresas que
anualmente destinam parte de seu orgamento para o desenvolvimento de projetos
culturais e da Prefeitura Municipal de Morretes, além do possivel apoio da
Secretaria de Estado da Cultura.

Para o selo do artesanato deve-se obter recursos através de patrocinios do
comércio local, além de buscar o apoio do Poder Publico Municipal e utilizar os
recursos captados pela propria Associagao.

Com os dados apresentados acima, verifica-se que a consolidagado de
parcerias, em todos os niveis de atuag&o, € imprescindivel para a viabilizagao e o
desenvolvimento do programa proposto.
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CONCLUSAQ

No seu processo de desenvolvimento, o turismo promove o contato entre o
vigjante e os varios aspectos do ambiente receptor, tais como econdmicos,
naturais, historicos e culturais. As interferéncias ocasionadas por esse contato nas
esferas da localidade receptora podem certamente contribuir para o seu
desenvolvimento integral, como podem, por outro lado, gerar a sua degradagéo.
Frente a esse contato envolvendo culturas e costumes diferentes, a cultura local
também esta muito vulneravel as possiveis interferéncias. A cultura da comunidade
local deve ser mantida e conservada, pois, por definir os tragos de sua identidade
cultural, constitui-se a referéncia que baliza 0 seu cotidiano e seu modo de vida e
confere sentido a suas praticas, folclore e costumes.

A atividade turistica, através da valorizacdo e do incentivo a cultura local,
pode fortalecer os aspectos culturais da comunidade autéctone, permitindo um
intercambio cultural benéfico e equilibrado. Porém, se a comunidade nao estiver
consciente dos beneficios do turismo e envolvida em seu processo de
desenvolvimento, a atividade turistica pode descaracterizar a sua cultura e interferir
em sua identidade cultural. Através do planejamento sustentavel da atividade
turistica, buscando-se a utilizagdo responsavel dos aspectos culturais locais, €
possivel obter-se a harmonia entre eles e o desenvolvimento do turismo.

Em Morretes, o fandango e o artesanato sdo manifestacdes culturais que
compdem a oferta turistica do municipio como atrativos culturais de grande
importancia para a histéria e cultura locais, e segundo o Secretario de Turismo de
Morretes citou em entrevista, “o fandango diz pro turista onde ele esta, e o
artesanato diz onde ele esteve”. Fazendo uma referéncia de que ao assistir ou
participar do fandango, o turista experimenta as diferencas culturais do local
visitado, se sentindo efetivamente longe de seu local de moradia, e ao retornar a
sua casa, com uma peca artesanal do local onde visitou, leva consigo a
concretizacdo das lembrancgas do que ele vivenciou.em sua viagem.

As pesquisas realizadas evidenciaram o real interesse dos turistas e
visitantes que se deslocam a Morretes pelos aspectos de sua cultura, assim como
mostrou a identificacdo e o aprego que a comunidade tem com o fandango e com o
artesanato de seu municipio. Entretanto, verificou-se que o aproveitamento turistico
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de ambas as manifestacdes necessita de um planejamento que otimize a utilizacéo
do seu potencial e garanta a sua conservagdo como aspectos tradicionais da
cultura local.

O trabalho realizado visa justamente aliar o melhor aproveitamento turistico
e a conservacdo dos atrativos em questdo, diversificando a oferta cultural local,
pois se encontra muito centrada na gastronomia (barreado), e aumentando o
tempo de permanéncia do turista no municipio.

O Programa de Incentivo ao Fandango e ao Artesanato para o
Aproveitamento Turistico — FANDARTE propde justamente acdes a curto, médio e
longo prazo que solidifiquem o fandango e o artesanato como atrativo turistico em
Morretes, buscando o envolvimento e a conscientizagdo de toda a populagéo.
Nesse sentido, propde a conscientizagdo e o trabalho integrado entre a
comunidade, o poder publico e o setor privado, como uma maneira de assegurar a
colaboragado de todos para a conservagdo do fandango e da valorizagdo do
trabalho do artes&o local.

Ressalta-se que o FANDARTE é o inicio de uma série de agbes a serem
tomadas em prol do desenvolvimento do turismo cultural no municipio de Morretes,
visto que deve estar inserido em um plano maior, que vise o desenvolvimento
sustentavel do turismo de maneira integral. Sua implementacao depende, além da
acao conjunta por meio de parcerias institucionais, do fortalecimento das entidades
relacionadas, como a Associacdo dos Artesdos de Morretes, as Secretarias de
Turismo e Cultura do municipio e, fundamentalmente, o Conselho Municipal de
Turismo, atuando de maneira participativa e representativa da comunidade. Assim,
a conservagao e a valorizagdo das manifestagdes culturais locais advira com o
envolvimento da comunidade - que participando de sua cultura faz com que suas
tradicbes permanecam - e com o engajamento e o trabalho dos seus

representantes.
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ANEXO 1 - ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA PARA PESQUISADORES E/OU
FOLCLORISTAS

Solicitamos sua colaboragao para a realizag@o do projeto de pesquisa proposto. Por favor,
responda a seguinte entrevista:

1 — Qual é a origem do fandango e do artesanato em Morretes/ Parana?

2 — Na sua opinido, quais foram as principais mudancas ocorridas nas caracteristicas basicas do
fandango? E do artesanato?

3 — Como o fandango se caracteriza atualmente? E o artesanato?
4 — Quais s@o as maiores dificuldades do fandango e do artesanato atualmente?
5 — Na sua opinido, é valida a preservacdo de ambas manifestacdes? Por qué?

6 — As manifestagdes possuem alguma relagéo com a atividade turistica em sua opinido? E uma relacéo
boa ou ruim? Comente um pouco a este respeito.

Muito obrigada!
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ANEXO 2 - ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA PARA PESSOAS RELACIONADAS
AO TURISMO E/OU AS MANIFESTACOES DO FANDANGO E DO ARTESANATO

Solicitamos sua colaboragéo para a realiza¢ao do projeto de pesquisa proposto. Por favor,
responda a seguinte entrevista:

1 — Qual é a contribuicdo de sua profissdo para o artesanato e/fou fandango? (se a pessoa atuar diretamente em
alguma das manifestagbes: Como € a sua participacao no fandango/artesanato?).

2 — Como séo atualmente as condi¢des de trabalho para quem atua diretamente no
fandango/artesanato? Ha o reconhecimento desse trabalho por parte do poder publico?

(para quem atua no artesanato)
3 - Qual é a sua opinido sobre a atuagéo da Associagéo dos Artesdos de Morretes?

4 — Na sua opinido, qual é a importancia do fandango para a popula¢éo de Morretes? E do artesanato?
5 — Na sua opinido, qual é a relagdo das manifestagdes ja citadas com o turismo?
6 — Como o fandango poderia ter um melhor aproveitamento para o turismo? E o artesanato?

Muito obrigada!
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QUESTIONARIO P \ A COMUNIDADE
ACAO
X . - solteiro casado viivo outro
1. Sexo: | masculino feminino civil
3. Qual a sua idade? 4. Em que bairro vocé mora?
o 2 o 0 2
5. Grau de 1°. grau incompleto 1°. grau completo 2°.grau incompleto
escolaridade: 2° grau completo Superior incompleto Superior completo
6. Ocupacao atual? 7. Renda individual bruta mensal?
8. Temfihos? |Sim.Quantos? | |[nao |
Fandango Artesanato
1.Vocé conhece o Fandango de Morretes? 1. Vocé conhece o artesanato de Morretes?
sim [ | Nao (pule p/ 16) Sim. | [Nao |
2.Vocé conhece a historia do Fandango de Morretes? 2. Vocé tem algum envolvimento com o artesanato
sim Nao Nao
3.Tem envolvimento com o fandango local? 3. Vocé conhece a Associagdo de Artesdos de
Sim.Qual? | [Nao ] [ Nao [
4.Ja participou alguma vez do Fandango? 4. Vocé tem costume de comprar pecas artesanais?
sim. Quando Nao Sim Nao
(pule p/ 6)
5. Pretende participar do Fandango? 5. Na sua opinido a qualidade do artesanato vendido é:
sim | I N&o. Por qué? | Otimo | | bom l I regular l l Ruim |
P = 6. Vocé acha que o artesanato de Morretes possui
?
OVocjaassistiuaapresentagio do Fandangonarua? Ngiversas opgoes de produtos?
Sim [ [ Nao. Pule p/ 8 | Sim [Nao.Pq? |
7. Vocé observa que o artesanato esta sendo
?
7- O que achou comercializado de forma adequada?
. Sim I l Nao. Pq? |
Otimo bom regular Ruim
- 8. O que vocé acha da comercializagéo de artesanato
8. Acha que deveria haver apresentagdes regulares de fandango na caracteristico de outras localidades?
cidade?
sim [ [Nao |
9. Como vocé avalia a forma com que o fandango vem sendo
realizado?
Otimo] [bom [ Jregular | [ Ruim |
10. O fandango é:
Uma manifestagéo cultural tradicional em Morretes ::a\égge acha que o Fandango representa a tradigdo da
Uma manifestag¢ao cultural ndo existente em Morretes Sim ndo
Uma manifestagdo cultural que ja existiu em Morretes, porém 15. Na sua opinido, o fandango pode contribuir para o
nao existe mais turismo?
11. O fandango em Morretes é importante para o municipio?
. Nao. Sim. De q Nao
?
Sim. Pq? Pq? maneira?
12. Na sua opinido, o fandango representa os costumes locais:
Muito Mais ou pouco N30 representa 16. Vocé teria interesse em conhecer o Fandango de
menos Morretes?
'13. O fandango possui a participacao de: _| Sim. Por qué? Nao. Por qué?
Muitos Uma parte dos Poucos Pouquissimos
cidadaos cidadaos cidadaos cidadaos
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ANEXO 4 - QUESTIONARIO PARA OS TURISTAS

PREZADO TURISTA:
Solicitamos sua colaboragao para a melhoria do turismo no municipio. Por favor, responda a seguinte
pesquisa. Desde ja agradecemos muito a sua colaboragao.

CTERIZACAO

QUESTIONARIO PARA TURISTAS

2. Estado | solteiro casado viavo outro

1. Sexo: | masculino feminino civil
3. Qual a sua idade? 4. De onde veio?
1°. grau 1°. grau incompleto
5. Grau de escolaridade: 2° grau completo 2° grau incompleto
Superior incompleto Superior completo
6. Ocupacao atual? 7. Renda bruta mensal individual?
" . A 9. E sua primeira . =
?
8. Tem filhos? Sim. Quantos? nao vez em Morretes? | SM nao
10. Pretende retornar sim néo
11. Vocé vigja: sozinho Em grupo Com familia Excursao

12. Quanto em dinheiro pretende gastar na cidade (incluindo o que ja foi gasto e os gastos com hospedagem)?

(fandango)
13. Vocé ja ouviu falar do fandango da cidade de Morretes?
(Se “sim”, prossiga. Se “ndo”, pule para 20)
( ) Sim. Onde? ( ) Nao
14. Vocé conhece a histéria do fandango de Morretes?
() Sim () Nao
15. Vocé ja assistiu as apresentagdes de fandango?
() Sim ( ) Nao
17. O que achou?
( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( ) Ruim
18. Na sua opinido, deveriam ser feitas apresentagdes regulares de fandango?

() Sim () Néo

19. Vocé retornaria a Morretes para assistir ao fandango?
() Sim () Nao

20. Vocé teria o interesse em conhecer essa expressao cultural do municipio de Morretes?
( ) Sim. Por qué? ( ) Nao. Por qué?

(artesanato)

21. Vocé ja conhece o artesanato de Morretes?
(Se “sim”, prossiga. Se “nao”, pule para 27)
( ) Sim. Exemplo? ( ) Nao
22. Vocé comprou pegas artesanais aqui?
(Se “nao”, pule para 24)

() Sim ( ) Nao
23. Vocé encontrou estas pegas com facilidade?
()Sim ( ) Nao

24. O artesanato de Morretes lhe agradou:
( ) Muito ( ) Mais ou menos ( ) Pouco ( ) Nao lhe agradou
25. Na sua opinido ha aqui em Morretes muitos locais para a compra de pegas artesanais?
() Sim ( ) Nao
26. Quanto a diversificagdo, vocé considera o artesanato de Morretes:
( ) Muito diversificado ( ) Mais ou menos diversificado ( ) Pouco diversificado
27. Ao comprar artesanato, vocé procura (ou procuraria) adquirir pegas que foram produzidas aqui no municipio de Morretes?
() Sim. Por qué? ( ) Néo. Por qué?



ANEXO 5 — SENHOR MARTINHO DOS SANTOS

ANEXO 6 - CONSTRUGAO DE RABECAS




ANEXO 7 — ARTESAO E SUAS MATERIAS-PRIMAS

ANEXO 8 — TAMANCOS ARTESANAIS EM MINIATURA




ANEXO 9 — PECAS DA CASA ROCHA POMBO




