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1. APRESENTAÇÃO

As principais entidades e empresas voltadas para o segmento do
turismo que apresenta maior crescimento e que movimenta todo o “trade”
turístico, confirmam que cada vez mais precisamos buscar qualidade e
especialização direcionados a este mercado, que é o turismo de eventos.

Para que esta fatia de mercado seja explorada corretamente é
necessário um estudo prévio do impacto que o mesmo causa nos municípios e
sua influência na economia local.

O projeto que segue busca mostrar de que maneira pode-se trabalhar
para diagnosticar a importância econômica deste segmento em Curitiba e
determinar um perfil para o município.
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2. INTRoDUÇÃo

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Turismo - EMBRATUR, a
indústria do turismo de eventos está entre as dez maiores do país,
empregando 6 milhões de pessoas e pagando salários 6% acima da média,
além do seu faturamento representar 8% do produto intemo bruto nacional.

Este segmento do turismo é caracterizado por ser altamente
competitivo, lucrativo e está em crescimento. Entidades mundiais atestam
que o crescimento médio anual do número de congressos foi de 11,6% na
década de 80.

O Brasil, que possui um potencial mas não o trabalha adequadamente,
necessita preparar seus produtos de acordo com o mercado consurnidor hoje
existente, o qual é bastante significativo. Curitiba não foge à regra do país e
precisa organizar seus serviços de acordo com a necessidade desse mercado e
para tanto é irnprescindível investigar esta indústria e sua importância
econômica para o município.

A composição deste projeto é de uma parte introdutória que relaciona
os objetivos, justificativas e onde procura-se mostrar a sua utilidade, seguido
de uma pequena amostra do trabalho executado anteriorrnente, que serviu de
embasamento teórico e desenvolvimento do produto propriamente dito, ou
seja a descrição daquele que poderá ser um manual formatado para mostrar
como pode-se trabalhar para a aquisição de informações básicas, que após
analisadas, permitam-se chegar às principais conclusões sobre o setor de
eventos da cidade, sua importância econômica e interferência que o mesmo
tem sobre os demais serviços captadores de divisas para o município.
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3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo Geral

O presente projeto busca esclarecer e informar de que maneira pode-se
trabalhar e o que é necessário investigar para se identificar o perfil de eventos
de Curitiba e qual a sua importância econômica para o município.

3.2. Objetivos Especfiicos

0 levantar a quantificação e qualificação dos eventos utilizando os dados
referentes à estrutura deste setor em Curitiba.

0 identificar Curitiba como sede de eventos.

0 coletar informações sobre este segmento no município.
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4. JUSTIFICATIVA

O segmento da indústria do turismo que tem apresentado maior
crescimento no Brasil, como já foi citado, é sem qualquer dúvida, o turismo
de eventos, convenções e negócios. É cada vez maior o número de estados e
cidades interessados em desenvolver projetos e pesquisas para determinar o
grau de influência deste segmento na economia local e é, através de estudos
como esses, que podemos identificar a real necessidade de fomentar este
setor, o que é preciso para o seu desenvolvirnento e quais as vantagens em
sua realização.

Segundo a pesquisa realizada para a execução deste projeto, é grande o
número de empresários que se dirigem à Paraná Turismo em busca de dados
estatísticos sobre os eventos na cidade, mas esta autarquia não pode atender
completamente esta demanda pois não existem dados suficientes, o que acaba
por dificultar o incremento do setor.

Para se trabalhar com a captação de eventos também é necessário que
existam dados concretos sobre as vantagens de se ter aquele local como pólo
receptor e Curitiba ainda não possui um estudo técnico e direcionado, no que
diz respeito ao irnpacto econômico que o segmento de eventos provoca no
município, qual é o número de empregos e irnpostos gerados, faturamento
dos serviços turísticos, além de uma qualificação aprofundada dos eventos. O
único estudo similar que se tem conhecirnento foi executado em São Paulo.

Então podemos dizer que, a nível teórico este projeto poderá servir de
base para novos projetos de pesquisa voltados ao turismo e em termos
práticos, ou seja, com a execução do mesmo será possível estimar a
importância econômica deste setor para o município e ajudará na
compreensão da relação existente entre os eventos, a economia e o turismo,
além de mostrar à população o quanto este segmento é significativo para a
cidade.



5. METODOLOGIA

5.1. Definição de Conceitos.

Os termos selecionados e explicados aqui, tem o objetivo de
auxiliar na compreensão geral do texto e facilitar a sua assimilação.

Autarquia - entidade autônoma, auxiliar e descentralizada da administração
pública, sujeita à fiscalização e tutela do Estado, com

patrimônio constituído de recursos próprios, e cujo fun é executar serviços
de caráter estatal ou interessantes a coletividade.

Ciclo de palestras - seqüência de palestras pronunciadas por professores ou
especialistas, objetivando atingir um fun determinado.

Congressos - reuniões promovidas por entidades associativas visando
debater assuntos que interessam a um detenninado ramo
profissional. Podem ser de âmbito regional, nacional, estadual
e intemacional. Tipos: científicos (ciências naturais) e técnicos
(ciências exatas ou sociais).

Convenções - atividades de determinados grupos, promovida por entidades
empresariais, isoladamente, envolvendo setores distintos ou
todos os seus integrantes.

Convention & Visitors Bureau - responsável, entre outras funções, pela
captação de eventos e promoção turística de
cidades e locais.

Encontro - congresso de menor porte promovido por uma classe entidade
associativa.

Evento - qualquer acontecimento que envolva a reunião de pessoas,
normahnente em atividades programadas ou por motivo
específico, em um local determinado, por um tempo estipulado.

Feira - mostras cujo principal motivo é a exibição pública e comer­



9

cialização de produtos industrializados, materiais ou serviços
diretos. Abrange os setores da indústria, comércio, agricultura,
pecuária, tecnologia, etc.

Fomentar - promover o desenvolvirnento, o progresso. Estimular, facilitar

Fórum - debate livre com um coordenador que levante um problema ou
questão de interesse geral, que colhe opiniões e apresenta uma
conclusão representando a opinião da maioria. Deve motivar a
participação do público.

Infra -estrutura - abastecimento de água, esgoto, energia elétrica,
serviços de telecomunicações, serviços médico ­
hospitalar, segurança, assistência mecânica e
automóveis, serviços de meios de comunicação.

Jornada - congresso em miniatura que difere destes por se tratar de
reuniões de grupos profissionais de uma determinada
região, em épocas não coincidentes, objetivando discutir
assuntos que norrnalmente não são discutidos em
congressos. São eventos preliminares.

Manual - pequeno livro com noções essenciais acerca de uma ciência
ou técnica.

Produto interno bruto - soma de todos os bens e serviços fmais dentro de
um país e que incluem a produção de empresas
estrangeiras que atuam no país.

Reunião - atividade que envolve a participação de pessoas em função
de um objetivo específico: congressos, feiras, etc. Estão
voltados para aquisição e atualização de infonnações e
aperfeiçoamento ou capacitação do participante.
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SEBRAE - Serviço Brasileiro de Apoio às Micro e Pequenas Empresas ­
entidade civil sem fms lucrativos que fimciona como serviço
social autônomo. É composta por representantes da iniciativa
privada e do govemo e tem como objetivo promover,
estimular e fortalecer as micro e pequenas empresas. Na área
do turismo confecciona manuais para abertura de agências de
turismo, pousadas, hotéis, patrocina eventos, presta
consultoria e assessoria na implantação de projetos turísticos
entre outras atividades.

Seminário - exposição verbal de pessoas colocadas num mesmo plano,
sabendo-se que os participantes possuem algum
conhecimento prévio sobre o assunto a ser debatido.
Dividido em exposição, discussão e conclusão e coordenado
por um técnico.

Serviços de apoio - anirnação de eventos, “buffet”, agências de viagem,
locação de automóveis, montagem e aluguel de palcos
e arquibancadas, projeto e montagem de estandes,
receptivos turísticos e tudo o mais que pode auxiliar
na montagem de um evento.

Simpósio - evento de alto nível com participação de especialistas de
grande renome. Após a explanação os componentes da mesa
promovem urn debate com o público que participa
ativamente dos trabalhos.

!
“Trade” turístico - organizações privadas e govemamentais atuantes no

setor de turismo de eventos como os hotéis, agências
de viagem, centros de convenções, organizadoras de
congressos, transportadoras aéreas, marítirnas e
terrestres, além de promotores de feiras, montadoras de
serviços auxiliares (tradução simultânea, decoração,
equiparnentos audio-visuais).
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5.2. - Teorias de Base

Durante o período para a defmição do projeto de conclusão do
Curso de Turismo da Universidade Federal do Paraná, foi feita a escolha ,
a princípio, de um tema que, com a execução da pesquisa de campo,
mostrou-se inviável devido à sua grande complexidade.

Foi necessário então formular e organizar um novo trabalho e,
utilizando como referência consultas infonnais com professores e
profissionais, verificou-se a necessidade de um estudo detalhado sobre o
turismo de eventos em Curitiba, já que o mesmo não existe e a cidade tem
pretensões de se tomar um pólo receptor de congressos e eventos,
conforrne foi colocado nas entrevistas posteriores.

Baseando-se no diagnóstico econômico do estado de São Paulo,
executado pelo Convention & Visitiors Bureau em parceria com o
SEBRAE-SP, foi possível delinear aquele que poderá ser um manual
informativo para auxiliar na defmição do perfil de eventos de Curitiba.

5.3.- Tipo de Delineamento

Durante a etapa que antecedeu ao projeto foi necessário pesquisar
junto à profissionais e empresas através de entrevistas, sobre a irnportância
da execução do trabalho que ora se desenvolve, bem como levantar dados
sobre os serviços que Curitiba possui para atender aos visitantes.

Da mesma forma que na primeira, nesta nova fase deverão ser
utilizados materiais bibliográficos para embasar a pesquisa e aplicação de
entrevistas e questionários, além de uma consulta em institutos de pesquisa
para tentar determinar os valores dos multiplicadores econômicos (dados
atuais).

5.4.- Variáveis Investigadas.

Entre as variáveis investigadas estava a questão do interesse dos Órgãos
competentes na ampliação e criação de novos projetos para a área de eventos
em Curitiba e foi descoberto que tanto a prefeitura como empresas
particulares tem interesse e estão desenvolvendo projetos de novos locais para
a realização de eventos.
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Também foram investigados sobre os serviços de alimentos e bebidas,
meios de hospedagem, agenciamento, estruturas para eventos, estudo da
demanda e número de eventos em 1997 e estas informações servirão de base
para a aplicação do projeto. Através deste inventário será feita a
quantificação e qualificação dos eventos em Curitiba, a partir da coleta de
infonnações com a utilização de questionários que após análise dos dados,
resultarão no Perfil de Eventos de Curitiba.

Deverão ser investigados neste processo:

a) Quantyicação dos Eventos:

0 número de participantes/ano
0 faturamento da estrutura hoteleira/ocupação
0 renda anual gerada pelos eventos
0 impostos gerados
0 mão-de-obra/ geração de empregos

b) Qualãicação dos Eventos

0 geradores de eventos/ quem são
0 serviços/importância
0 local e cidade do evento/seleção

c) Identüicação de Curitiba como Sede de Eventos

0 fatores negativos e positivos da cidade

5. 5.- Plano de Amostragem e Técnica de Coleta de Dados.

Em se tratando da pesquisa do projeto, esta deverá ter início com a
determinação, através do Calendário de Eventos Oficial do Paraná, do
período de maior incidência de eventos na cidade.
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Farão parte do universo apenas os eventos técnico-científicos, ou seja,
seminários, encontros, simpósios, semanas, jomadas, reuniões, congressos,
ciclos, fóruns, convenções e feiras, por sua importância econômico.

Observação: Os locais que serão pesquisados devem ter capacidade acima de
100 pessoas em auditório.

A titulo de exemplificação, foi feita uma avaliação em relação aos
eventos de 1997 e chegou-se aos seguintes números:

MÊS N° DE % ANO
EVENTOSJaneiro 0 0

Fevereiro 1 ç 2,63Março 2 5,26Abril  6 15,78Maio 6 15 ,78Junho 2 2,63Julho ç 1 15,78Agosto 6 15,78Setembro 6 15,7 8Outubro 3 7,89
Novembro 4  10,52Dezembro 1 2,63

Fonte. Calendário Oficial de Eventos Turísticos do Parana. 1997.

A intenção é pesquisar o maior número possível de eventos dentro dos
meses que mostrarem maior percentual de representatividade ao ano, ou seja,
no exemplo acirna, os meses de abril, maio, agosto, setembro e novembro,
que resultaram em 73,64% do total de eventos no ano de 1997.

Foi determinado desta fonna para que sejam coletados dados realmente
significativos, pois o número de pessoas que normahnente se deslocam para
Curitiba para participar de eventos é grande e o estudo técnico mais genérico
que adquire informações nesse sentido é o estudo da demanda realizada pela
Paraná Turismo, mas que é executado no período de alta temporada, ou seja,
dezembro, janeiro e julho, meses de quase inexistência de eventos.
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Contudo, segundo este estudo, o número de turistas que vieram à
cidade motivados pelo fator negócios foi superior a qualquer outra razão e
esta questão de viagem de negócios é um tanto complexa, como sabemos,
pois os visitantes vêm a cidade participar de eventos científicos, ou seja,
coletar infonnações para se aprimorar profissionalmente e identificam esta
viagem como sendo de negócios, deixando dúvidas nas conclusões fmais.
Daí a necessidade de uma pesquisa aplicada diretamente nos eventos para
aquisição de informações mais próximas da realidade.

Observação: No caso de sobreposição de eventos poderá ser escolhido, de
forma aleatória, aquele que trará maior riqueza de dados ou tenha um grau
de importância superior aos dos outros.

5.5.1. - Quanttficação dos Eventos

a) Determinação do número de particzpantes.

Para se chegar a uma estimativa do volume global de participantes/ano
será levantado o número médio destes em cada evento, classificando-os em
residentes e não-residentes. No caso das feiras, considerar expositores e
público visitante.

Esta informação será conseguida junto à organização do evento.

b) Faturamento hoteleiro/ocupação

Determinado o total de participantes nos eventos ao ano, estimar a
parcela que demanda hospedagem em hotéis, enquanto não residentes na
cidade, através do questionário aplicado aos participantes nos eventos.

Tendo em conta este número mais a média de pennanência de dias e
do valor da diária em Curitiba, é possível então calcular o faturamento
hoteleiro anual.

Pesquisando junto aos meios de hospedagem, utilizando uma
amostragem não probabilística intencional, pode-se chegar a taxa anual de
ocupação com eventos, determinando, entre as 5.500 unidades habitacionais
existentes hoje, a porcentagem ocupada pelo fator eventos.
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c) Renda Anual

Para detenninar a renda anual gerada pelos eventos é necessário
estimar, além dos gastos dos participantes com pemoites, os gastos com
entretenimento, alimentação, compras e transportes.

Como os gastos com locações e espaços representam uma parte da
renda, o faturamento deste setor será a somatória desta fração com os gastos
dos participantes mais o efeito multiplicador desta renda, pois os gastos
diretos de um setor apresentam novos efeitos renda devido ao pagamento de
salários e compra de produtos de outros setores e assim por diante.

Segundo a Fundação Instituto de Pesquisas Econômicas de São Paulo­
FIPE, em 1984 o multiplicador da renda de gastos turísticos era de 2,85, ou
seja, cada unidade de gastos tende a gerar um acréscimo de 2,85 unidades
monetárias na renda nacional.

d)1mpostos gerados

No que se refere aos impostos gerados pelos eventos, deverão ser
calculados os impostos sobre serviços (ISS), que estão relacionados às
locações de espaços e pemoites hoteleiros e o ICMS (imposto sobre
circulação de mercadorias e serviços), derivado dos gastos dos participantes
fora do hotel, ou seja, com compras alimentação, entretenirnentos, etc.
Somando-se todos os valores chega-se ao total de impostos gerados pelos
eventos em Curitiba.

e) Geração de empregos

O número de empregos das estruturas para eventos, ou seja, centro de
convenções, espaços para feiras e outros, pode ser estimado pesquisando
diretamente nestes locais.

Da mesma forma que a renda anual, o número de empregos diretos
gerados pelos eventos também sofie a ação do efeito multiplicador.
Utilizando novamente os estudos da FIPE, o valor para este caso seria de
5,5.
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5.5.2. - Qualfiicação dos Eventos

a) Número médio de participantes por evento

Classificar os eventos por tipologia e determinar o número médio de
participantes em cada um.

* ver tabela em anexo (p.41 )

b)Geradores de eventos

Novamente tomando como fonte o calendário de eventos oficial
poderemos identificar alguns geradores, normalmente associações, empresas,
sindicatos, fimdações, entre outros, e investigar o tipo de evento que cada um
promove com maior freqüência e qual a abrangência de atuação (estadual,
nacional e intemacional).

Será necessário estabelecer o custo médio de um evento, ou seja,
através dos geradores identificar os gastos com a organização propriamente
dita, além de passagens, alimentação, hospedagem. Procurar esclarecer
também sobre as fonnas de financiamento e patrocínio de um evento.

c) Utilização de Serviços

Muitos geradores costumam encarregar-se da organização do seu
evento sem auxílio de empresas organizadoras ou serviços de apoio, por isso
é necessário investigar qual o número e a espécie dos geradores que
contratam serviços de terceiros e quais seriam os serviços de maior
irnportância entre hospedagem, alimentação, diversão, organização, local do
evento, infonnações, tanto para os geradores como para os participantes.

Através deste conhecimento a aplicação de melhorias, ampliações e
reformulações nos serviços serão mais seguros e objetivos.

d) Local para a realização do evento

Esta questão está relacionada com a escolha da estrutura para a
realização do evento, bem como a cidade sede.
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Existem diversas razões que influenciam nesta escolha, a saber: o
evento necessita de um rodízio de destinos; a cidade solicita o evento ou é
sede da empresa/associação promotora; os preços praticados pelo local são
mais acessíveis que outros; possui atrativos de peso; infra-estrutura e
facilidades de acesso; questões políticas, entre outros.

De acordo com as informações adquiridas no processo de pesquisa
para o embasamento do projeto, Curitiba possui pontos positivos muito fortes
que colaboram para sua escolha como sede de um evento. Possui atrativos
turísticos de interesse, como um grande número de parques e áreas verdes,
incomum à outras cidades, é bem estruturada no que diz respeito ao
transporte coletivo, comparando-se com outros locais e é respeitada por sua
seriedade em relação à negócios e organização.

Os fatores negativos mais significativos que foram indicados dizem
respeito à falta de urna estrutura que combine um local para exposições com
auditórios para eventos e falta de mão-de-obra especializada na área de
eventos.

Esses fatores podem ser investigados com mais profundidade, de
acordo com a opinião de visitantes e de um número maior de pessoas,
podendo desta fonna, avaliar melhor os pontos fortes e fracos da cidade,
identificando o que necessita ser incentivado ou modificado.

5.6. - Tabulação, Análise e Apresentação dos Resultados

Após levantamento feito no processo investigatório anterior, utilizando
entrevistas e materiais bibliográficos, sobre os serviços turísticos de Curitiba,
estudo da demanda, estudo do calendario de eventos oficial do Paraná e do
Centro de Convenções de Curitiba, constatou-se que 2

5.6. 1- Serviços de alimentos e bebidas

Existem cadastrados em tomo de 300 restaurantes na cidade, sendo
que alguns são bares e restaurantes conjugados (dados da Paraná Turismo
1996)
* ver anexo n °1
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5.6.2- Meios de hospedagem

Para o trabalho foram selecionados apenas hotéis, sem considerar
pousadas, motéis, parador, hospedarias e albergues. O número de unidades
habitacionais levantadas é de aproximadamente 5.500.

* ver anexo n° 2

5.6.3- Serviços de agenciamento

Foram selecionadas agências de viagem e de viagem e turismo.
Associadas a ABAV, dados de 1997, segtmdo o Meetings & Conventions
Directory Paraná. Constam nesta lista aproximadamente 84 agências
atuantes em Curitiba.

* ver anexo n° 3

5.6.4 - Eventos

Ao todo, Curitiba possui 42 locais com espaço para realização de
eventos entre hotéis, parques, Centro de Convenções, colégios, teatros e
outros.

A princípio, as empresas organizadoras de eventos cadastradas pelo
EMBRATUR totalizavam em 17, de acordo com calendário de eventos da
Paraná Turismo. Conforrne foi dando andamento a pesquisa, verificou-se
que este dado não estava correto pois algumas não atendiam com esta função
e outras não foram localizadas. Segundo novo levantamento feito através do
Meetings e Conventions Directory Paraná são ao todo 20 empresas
organizadoras atuantes em Curitiba.

* ver anexo n° 4

5.6.5 - Estudo da demanda

Através da pesquisa de campo para detenninar a demanda turística em
Curitiba feita pela Paraná Turismo, com um universo de 2556 questionários,
constatou-se que os negócios motivaram a maioria dos turistas entre
brasileiros e estrangeiros, 37,5% e 35,2%, respectivamente.
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Quando a indução da viagem foi a participação em eventos, obteve-se
que a média de permanência de dias foi de 5,3. O meio de hospedagem mais
utilizado pelos turistas foi o hotel (63,2%) e tiveram um gasto médio de
84,21 dólares por dia. Em hotel a média de gastos foi de 48,57 dólares ao dia.

Observação: estes dados estatísticos foram coletados no período de alta
estação, ou seja, de 24 a 31 de janeiro, 10 a 17 de julho, 27 de novembro a 3
de dezembro de 1996.

*ver anexo n° 5

Estas informações serviram para identificar a capacidade de Curitiba
no que diz respeito aos eventos e auxiliaram no desenvolvimento do projeto,
para o qual serão utilizados três tipos de questionários, além das entrevistas e
pesquisas bibliográficas. Os dados coletados serão tabulados e representados
em forma de gráficos e tabelas, como na etapa antecedente.

* ver modelos de tabela e questionários em anexo (p.37 a 43 )

6. DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

6.1. - Descrição do produto

Esta pesquisa abrangerá a cidade de Curitiba e deverá ser aplicada
onde se realizam os eventos, aos participantes e responsáveis pelo local, nos
meios de hospedagem e com os geradores dos eventos classificados.

Os questionários para os participantes serão anexados à pasta com o
material do evento e deverão ser entregues ao final, preenchidos.

No caso das feiras, hotéis, geradores e responsáveis pelas estruturas
para eventos, os questionários serão aplicados por pesquisadores.

No que diz respeito a apresentação fmal do manual, ele poderá ter a
configuração de um livreto, onde constarão os seguintes elementos:
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| Capa
fizer Bibliøg.

K GlossárioTexto | _
| |Í ESumário l

|Fol e rostoCapa '_'
I.

Observação: o texto será dividido em três partes; embasamento teórico sobre
o turismo de eventos, os passos que devem ser seguidos para se chegar às
devidas conclusões e fmahnente os questionários e anexos, se existirem.

Com relação aos recursos fisicos será necessário apenas uma sala para
reuniões com os pesquisadores para encaminhamento e orientações sobre o
trabalho e onde possam ser reunidos e tabulados os dados recolhidos.

Em tennos materiais será fundamental para a execução do projeto um
computador com impressora colorida, todo o tipo de material de escritório,
desde caneta até grampeador, um telefone com fax, quatro pranchetas de
mão, oito camisetas serigrafadas, quatro crachás de identificação e dois
carros para o deslocamento dos pesquisadores.

RECURSOS MATERIAIS

Quantidade/ DescriçãoUnidades  ç
1 mesa de escritóriol telefone/fac-simile
1 ç computador c/ impressora colorida10 0 caneta azul
4 p 0 pranchetas de mão
4 l 0 crachás de identificação
8  0 camisetas serigrafadas
12.000 0 questionários tipo A
50 p 0 questionários tipo B
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50 0 questionários tipo C
200 Fls papel sulfite A4
5 j caneta vermelha
1 rl bobina para fax
l cx clips c/ 100 unid
3 corretivo líquido2 _ automóveis

Observação: Se houver adaptação de um local para atender ao projeto de
pesquisa serão necessários apenas os materiais assinalados, pois subentende­
se que os outros já existam.

A quantidade de questionários dependerá do número de eventos
determinados para o estudo. Para exemplificar, se fossem estudados os
eventos de 1997 seriarn em média trinta acontecimentos, dentro dos padrões
já estipulados. Determinando um universo de 400 questionários por evento,
serão em tomo de 12.000 questionários a confeccionar.

Observação: Esse valor pode ser alterado confonne o núrnero de eventos.

Os recursos humanos necessários seriam em tomo de oito pessoas, ou
seja, um coordenador geral, um secretário digitador, quatro pesquisadores e
dois motoristas.

RECURSOS HUMANOS

Quantidade Especificação4 pesquisadores
1  secretário/ digitador
l coordenador geral2 motorista
OBS: Os pesquisadores podem ser estudantes que tenham interesse e
responsabilidade suficientes para desenvolver este tipo de trabalho.

Em relação aos motoristas, calcula-se que a empresa/associação responsável
pela administração da pesquisa já tenha entre seus funcionários, assirn como
auxiliares de limpeza.



6.2.- Viabilização do Produto

Para a divulgação e comercialização deste produto, será necessário
entrar em contato com empresas e órgão que tenham interesse em administrar
sua confecção como é o caso do SENAC- Serviço Nacional de
Aprendizagem Comercial, que é uma organização pública de direito privado,
mantida e administrada por empresários do comércio varejista e possui obras
bibliográficas na area de turismo, bem como o SEBRAE-PR, que também
trabalha com manuais e guias para o setor do turismo.
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7. ESTIMATIVA DE CUSTOS E FONTES DE RECURSOS

Os valores aqui registrados são aproximados podendo haver mudanças
de acordo com o andamento do projeto e, se levarmos em consideração que
este trabalho será executado por uma empresa ou órgão em funcionamento,
então não será necessário montar um local específlco e os custos serão
mínimos, bastando adaptar uma sala para atender às necessidades básicas da
pesquisa. O custo total deste projeto seria de aproximadamente R$
10.000,00, sendo que os valores relacionados à combustível e pagamento de
pesquisadores foram calculados estipulando-se urn dia de trabalho.

ESTIMATIVA DE CUSTOS j
Quantidade g Especificação Custo (R$)1 mesa de escritório 90,00
1 telefone/fac-simile 360,001 computador c/ 3.200,00

impressora colorida10 caneta azul 2,80
4 pranchetas de mão 5,004 crachás de 4,40

identificação
8 camisetas serigrafadas 120,00
12.000 questionários tipo A 4.800,00
50 questionários tipo B 30,00
50 questionários tipo C 30,00
200 F ls papel sulfite A4 5,005  caneta vennelha 1,50
1 rolo bobina para fax 2,20
1 caixa clips c/ 100 unid 0,503 corretivo líquido 2,70
2 . automóveis g g 30,00/dia combustível
4  pesquisadores 60,00/ dia 6hs

Este tipo de produto pode contar com recursos e patrocínio junto a
associações e entidades de classe ligadas ao setor de eventos, bem como com
a Prefeitura Municipal e Fundações que acreditem na importância de urn
trabalho neste sentido.
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8. CONCLUSÕES

Podemos concluir que, através deste projeto, pela defmição da
quantificação e qualificação dos eventos podem ser identificadas as
diversidades de serviços de Curitiba, poderemos conhecer os números
relacionados a este setor e dimensionar o impacto econômico e sua
representatividade no contexto geral da organização deste município, o que
pode propiciar o incremento dos negócios às empresas e benificiar toda a
comunidade com a geração de empregos e divisas.

Em se tratando da captação de eventos em si, podemos adiantar que
Curitiba possui fatores fundamentais que interferem na decisão fmal para
sua escolha como sede, entre os quais pode-se citar atrativos turísticos,
diversidade gastronômica, altemativas de compra e lazer , acessibilidade de
transporte, meios de hospedagem, segurança, boa reputação em termos de
seriedade na execução do trabalho e em serviços de apoio.

Pode-se perceber, através da análise de custos, que este projeto de
pesquisa é viável em termos financeiros e que ainda pode-se obter patrocínio
e irrcentivo junto à empresas, entidades, associações, entre outros, e que o
manual em si será claro e objetivo, não irnplicando muita elaboração.

Com as melhorias e provável incremento do setor de eventos e serviços
paralelos, após a avaliação fmal dos dados obtidos, espera-se a arnpliação e
desenvolvirnento do mercado de traballro, assim como a conscientização por
parte dos órgãos responsáveis sobre a irnportância deste segmento para as
cidades.

Percebemos que esta pesquisa revela possíveis desdobramento e novos
projetos de pesquisa podem se desenvolver baseados nas questões aqui
levantados, pois a indústria do turismo está em desenvolvirnento e, em
tempos de globalização, precisa contar com dados constantemente
atualizados.
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9.ANEXOS

ANEXO l
SERVIÇOS DE ALIMENTOS E BEBIDAS

E  A DE A    E ERT-T5-~-E _ ff ~~ E , 17 130420170 1041-225-3913
Êgâmä ALL:  âšgäm DOM FRANCESCO RUA DOM PEDRO 1.191 i 80620-130 ÍEOA1-244-4928
CTTRTTTCA A EA CARTE CANTTNRU U0 JACARÉ RUA 1TUPAvA.1004  80060-250 É 041-263-2259CTTRTTTCA A EA CARTE SUEES BAK E RESTAURANTE Av.aATEL.1545 1 30420-090 041-243-0515
CTTRTTTCA A TA CARTE O RTRSUTM RUA MATEUS L§ME.3162 1 82200-000 041-252-9795
CTTRTTTCA A TA CARTE STD WEST RESTAURANTE E RUA SAO JANUAR1O.240 E 80210-300 E 041-202-0104
CURITM A LA CARTE RESTAURANTE BAR PECAÍTO RUA COMENDADOR ARAUJO.s0a 80420-000 041-223-2261
CTTRTTTTTTA ATA C ARTE A REsT^u BRASS NATL RUA JAIME RE|S.134 80510-010 041-232-5049
CUR|T|BÀ A LA CARTE ' RESTAURANTE CAc1MBA RUA ROCHA POMBOÁ14 80030-390 041-252-2131
CUR A LA EARTÉ E CRESTAUNANT-5 CASA DOS ARCOS Av.MANOEL R|aAS.5000 32020-000 ¡ 041.372-2323
TCTTRTTTBA A EA CARTE RESTAURAN1-E CHARLES |35(;|__||_A RUA 7 DE ABRIL324 80050-220 041-264-3016
CURm“ O A LA CARTE RESTAURANTE C11Ez ARNOLD AYMANOEL R1DAS.52õ 80510-020 041.335-0000
CTTRTTTCA A TA CARTE RESTAu E UTNTTTRT UÇHTVAN RUA MATEUS LEMEA31 80530-010 1 041-232-0944
CURETIM E f A TA CARTA RESTAURANTE E RAR PALÁCIO* RUA ANDRE DE aARROS.s00 00010-000  041-222-3626
CUR|'|'|BÁ 7 A LA CARTE RESTAURANTE E PIZZARIA PALACIO RUA DR.FA1vRE.13s 80060-140 1 041-262-6030
OCURITIBA 4 O A LA CARTE RESTAURANTE FRANGO NA BRASA Av.MANOEL R|aAS.ea37 02400-000 1 041-273-3881
CTTRTTTRA A TA CARTE RESTAUMNTE |GUAçU PRACA OSOR1O.3sa 80020-010 041-223-0013
¢UR|T|5A O A LA CARTÉ' RESTAURANTE IGUAÇU RUA aENv1NDO VALENTEC.348  00520020 E 041 .224-4905
¢UR|T|BA A |_^ CARTE! RESTAURANTE  MÀMMÁS RUA COMENDADOR ÀRAUJO.609 | 00420-000  041-223-6707
ÇURmfl^ A A LÁ CARTÉÀ RESTAURANTE UTZ RUA 24 HORAS -SOBRELOJA a Í 80410-260 1 041.323-2550
‹=~=‹m-  «R-f1~~~T~5~°~m :°::â:;:âê:$E°ê:::à:°~°°° *°:;=°*°â 'STÊÊÊCÍÉÊ5cuRmRA O A LA CARTE RESTAURANTE PHORTOS CXVALCANTT Au 3 *°'°4 4 ' I
mam» A LA CARTE  RESTAURANTE SCAVOLLO RUA EMILIANO PERNETÂÊ24 1 80420-080 1 041-225-2244
çgçzmgg E OA LA CARTE E RESTAURANTE SENAC RUA ANDRE DE BARFQOSJSO 1 80010-080 1 041.322-4334
CTTRTTTRA A TA CARTE RESTAURANTE TARTINE RUA CORONEL DULClDIO.88O -LJ02 1 80250-100 1 041-242-2555

6 SITIBA A LA CARTE SEREIA CHOPARTA E FRUTOS DO MAR A RUA MATEUS LEMEÍOÂ1 E 32200000 ¡ 041-252-3542
CÚÊITIQA ` AIEMÃ E RAVARTUM PARK RESTAURANTE E C1~1ORAR1A RUA MATEUS LEME.424a 82200-000 041.253-4395
CÚR|T|ÉA SALÉMÃ RESTAURANTE BUFALO AMAIL E A RUA COMENDADOR MACEDO.5õõ A 80060-030 041-263-1549
CURITIÉA. O O ALEMÃ RÊSTAURANTE CANTINHO DO EISBEN Av.DOS ESTADOS.as3 Í 86010-040 041-244-5417
CURTTTBA  T RÉSTAURANTE HELVÉTÍÀ E _ RUA UBALDINO DO AMARAL1191  E Q41-264-6912
CUR1T1a.A A ALEMÃ S" RESTAURANTE SCHWARZWALD RUA CLAUOINO DOS SANTOS.63 1 80020-170 041-223-2585CURRTUBÁ  O ABU ABDUu_^'s AV.|GUAÇU.1748  80250-190
CURTTTBA  CASA DA SHHA RUÁ BRIGADEIRO FRANCOJ596  80420-200 041-233-0873
CURITIBA ÁRABE A CASA OAS ESPIHAS AvTv1CENTE MAC11ADO.õ22 1 80420-010
CURITIBA E ÁÊABÉS Ó BEDUÍNO RESTAURANTE - BAR RUA ALBERTO eOLL1NCER_425 1 80030-280
ÓURITIBA O ÁRABE  O RESTAURANTE aR1MO AV.7 DE sETEMsRO.5505 180240-001  041 342-3251
CURITIBA.  O 'RESTAURANTE DO CLUBE SÍRIOS UBANES RUA PADRE GERMANO MAYER.134T 1 a0040.1r0 041-262-6981
SURTTTEA E ARAAE RESTAURANTE URTENTE ÁRABE RUA ESANO FERE1RA.25 - 1.ANOAR 1 00410240 E 041-223-2708

PASSEIO PUBLICO E

CURITIBA BARREADHO RESTAURANTE LOJAS MUR1Cv E ALAMEDA DR MUR1Cv_420 1 80016-120 1 041-222-77116 BARREADO   Í   80420-053 | 041 242-3423
CURTTTRA EARREAUO WEEKEND RESTAURANTE Í RUA EMJUANO PERNETA.a1T 1 80420-080
CURTTTEA SUEEETTUUTTU AELESRU RUA JOSE LOURE1RO.345 1 80010-DOO 1 041 233-6247
CTTRTTTRA EUEEETTUUTTO AEETTT-TU RUA VICENTE MACHADOJ02 1 00420010 1 041 232-3385E RUA JOSE LOURE1RO.1 11 . 00010-000 041 233-3695CURITIBA BuFFET1OU|LO APETITTO SOBRELOJA A
CTTRTTTRA TTTTEEETTCUTTC ETSTRO AS RUA BENJAMIN CONSTANT 45 1 000520-0:0 1 041-3224554
CTTRTTTR A ETUEEETTCTTTTC T CURTTTEA SRTLE 1 RUA CARLOS DE CARvALHO.131 1 80410-150 1 O-31-225-289%
CURITIBA BUFFET/OUILC' GULLIVER E ÊšJâT::\TíA>ET¿1Â1\éE;«;rÊ1Trg.25Tõ. T 00:50-0:0  0.41-2õ4-2ô2z
CURITIBA BUFFETIOUILC' 1 MOMIJI i RUA PROF FERNANDO 1.1ORE1RA 3 1 50410-1:c i 041-322-3541
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CIDADE 1 TIPO I NOME I ENDEREÇO I CEP I FONIE
CUR'T|BA IBUFFEÍÍQUIL. RQSIAURANTE Ç-|_ANETA(;U›'.  RUA RIACHLJ-ELO ICL I:;ÍZ--Zi  L. í.-lí:

E SHOPPING STA MARIA Q
CUR|T|8A BUFFET/OUILL  SABOR NATURA- ALAMEDA DR MURICY315  SC??-12" I--11 .Z2-091;
CURFHBA I QUCFET/QUILQ O VEROpESQ I ALAMEDA DR MURlCY.516  BCCIC-1ÊÊ` (1-3' 223-52Ê'í
CURITIBA CAÇA ADEGA DO CACAOOR RUA DESEMBARGADOR HUGO I 00520-250 04- 222-ÂÂÍÚ_ SIMAS.501 _
CURWBA CH,~¿5,¬ JAN YEN I AV IGUACU3505 I 00:40-02' 04- 3:2-10f'
CURITIBA I CHINESA I NOVO KIRIN  RUA CRUZ I.'IACHADO.207  00:10-17€ 04' 234-710€
CURITIBA ÇH|NESA  Q IMPÊRADQÊ I RUÀ ÀUGUSTÓ STELLFELÚÁÁZÃ1  §0¿.ÍQ-'|4C G-1 234-09-1:

Í CURFHBA CHINESÀ popzfo QRIEIUTAL AVCENTENARIO290  80210-OOO O-21-262-9112
i CURITIBA CHINESA RESTAURANTE CHINA L RUA RAFAEL PAPA01 I 02530-190 O-31-264-7385
I CURITIBA CHINESA RESTAURANTE CHINES I Av.IGUACU 1009 I 00250-190 O-11-225-1786
I QURITIQA CHINESA RESTAURANTE çøn I RUA xv DE NOvEMBRO.1773 I 00050-000 041-204-7000
I CURITIBA CHINESA RESTAURANTE GRANDE MURALHA SVIÉÊBESÍÊÊBQAÍIBCÊÊDOR I 00220-030 O-11-223-2318
I CURITIBA CHINESA RESTAURANTE HwA-I‹UO ALAMEDA PRINCESA ISABEL_100c I 80730-080 041-232-6483
I CURITIBA CHINESA RESTAURANTE IMPERIAL DA CHINA I RUA FERNANDO AMARO500 I 00050-02: C-21-262-78'J`

I CURITIBA CHINESA RESTAURANTE JIN-MA QZSÍÊÊÉÊÍÊFGHORA 00310-100 O-31-242-4130
CURITIBA CHINESA RESTAURANTE JUNTSAI I RUA PROF FERNANDO MOREIRA.433 I 00.110-120 041-222-0212
CURITIBA CHINESA RESTAURANTE MONUI RUA FERNANDO MOREIRA34 I 0-51-3223641
CURITIBA CHINESA RESTAURANTE PALACE I<IRIN RUA SENADOR XAVIER DA SILvA.210 I 00530-000 041-204-0505

I CURITIBA CHINESA RESTAURANTE PEKING Av..IOAO GUALBERTO.241 I 8Ú22Ú°201 041-223-2647
1 cURmgA CHINESA RESTAURANTE SHANGAI Av.CANDIDO DIâABREU.120 -PRAÇA 80530-000 041-224-1500DA ALIMENTAC O

I ClliITIBA CHINESA RESTAURANTE TUNG LOCK RUA PRUDENTE DE MORAIS.175 80430-220 041-335-9399
O 00111111311 CHINESA RESTAURANTE WONDERFUL AV.IGUACU.2507 00240030 041-242-7317
CURITIBA CHURRASCARIAS ABERDEEN Av..IOAO GUALBERTOJ698 00030-001 041-252-2525
CURITIBA cHunRAscAR1As BADIDA A\(.8ATEL.14B6 00420-090 041-243-0473
CURITIBA CHURRASCARIAS BURGO MESTRE RUA PETIT CARNEIROJ00 00240-050 041-243-2315

I cURm0A O cHunaAscAnIAs CAÇA E PESCA RUA UBALDINO DO AMARAL.:I0v 80060-190 041-204-5201
I CURITIBA ICHURRAÉCÀRIA GHURRASCAO ALTO DA GLORIA RUA UBALDINO DO AMARAL.37 I 80060-190 041-264-5312
ICURITIBA ICHURRASCARIÁS CHURRASCAO COLÔNIA AVMANOEL RIBAS.325O O 00010-000 041-335-0000
I CURITIBA CI-IURRASCARIAS CHURRASCARIA APOLLO PRACA JOAQUIM ALMEIDA TORRES.9 041-276-9966
CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA BOI GORDO Av.vICTOR FERREIRA DO 82530-230 041-262-3711I AMARALJOBB

II CURITIBA O CHURRASCARIAS CHURRASCARIA BOI NA BRASA RUA BRIGADEIRO FRANCO.33s4 I 80250-030 04 -222-1204
Í CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA BOTAFOGO RUA PROF. LYCIO OE CASTROII VELOZÓJBO
I CURITIBA CHURRASCÂRIAS CHURRASCARIA CHÃO DE BRASA RUA AUGUSTO SEvERO.040 I 00020-240 041-z53.47gõ
i CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA DO ERWIN RUA MATEUS LEME.2746  82200-000 041-252-5347
" CURITIBA CHURRAISCARIAS CHURRASCARIA ESPETO DE OURO RUA DOMINGOS sTRAPASSON.100 I 02320-040 041-273-1200
I CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA EUCALIPTOS BR 110.I‹M 107 I B169O-400 o41.z45.374z
` CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA FOGO DE CHÃO AV.NOSSA SENHORA O 00440-000 041-244-8298

APARECIDA.100

CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA GAUCI-IA BR 110.I‹M 107 N.05 I 01090-400 O41-349-1991
_ CURITIBA cHURRAscAnIAs CHURRASCARIA GRAN CHACO AV.ERASTO GAERTNER.1070 I 82515-000 041-256-2323
I CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA IGUACU AVMAIÍJOEL RIBAS.8172 I 02400-000 041-272-2903
I CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA MARUMBI RUA SAO BARTOLOMEU711 I 82900-330 O41.267.4Q6z
I CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA MATE AMARGO BR 'I16.KM 107 -PINHEIRINHO I 01090-400 041-240-1307
I CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA OK AV.DAS TORRESÁ600 I 81530-000 041-275-2515
I CURITIBA O A CHURRASCARIAS CHURRASCARIA O_I‹ BR 110.I‹M 7 -PINHEIRINHO I 02590-100 041-240-0097
I CURITIBA ' CHURRASCARIAS CHURRASCARIA PAIOL RUA JOAO NEGRAO.2400 I 80230-150 041-332-3030
IICIJRITIBA  CHURRASCARIAS CHURRASCARIA PER TUTTI AV.DAS TORRES2950 I B1520.000 O41.2Í8.54z:
I CURITIBA CI-IURRASCARIAS CHURRASCARIA PINHEIRAO RUA JOAO NEGRÀO400 I 80010-200 041.zz4.155z

' CURITIBA cHURRAscAnIAs CHURRASCARIA RECANTO GAÚCHO A;/A;/ICTOR FERREIRA DO  82530-230 041-203.44-15A RAL.247
I CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA TORRES AV.DAS TORRES.5071 I 81560-053 041.309-1902
CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA TROPEIRO BR 110.I<M 0 N.999 I 02590400
CURITIBA CHURRASCARIAS CHURRASCARIA XAXIM RUA FRANCISCO DEROSSO.2026 I 51720-003 041-276-5232
CURITIBA CHURRASCARIAS A COSTELÃO DO AMANTINO I AVMANOEL RIBAS.60-17 I 52020099 0.z1_272_41¿5
CURITIBA cHURRAscAnIAs ' DEVON'S BABY BEEF CARNES NOBRES RUA LYSIMACO FERREIRA DA O 00530-100 041-254-7573

COSTA.430

CURITIBA CHURRASCARIAS I DOM CARNEIRO I RUA CONSELHEIRO DANTAS 49-1 I 83220-193 041-232-6495
CURITIBA CHURRASCARIAS I FILE CURITIBANO I AV VISCONDE DE GUARAPUAvA.309s I 00200-220 041-232-8809
CURITIBA A CHURRASCARIAS I GIOVANNI CHURRASCARIA I AV VEREADOR TOALDO TULIO 1245 I 02320-01: 041-2T2~3ÉÍ'
CURITIBA ~ I CHURRASCARIAS I RESTAURANTE E CHURRASCARIA BATUIRA I RUA BRIGADEIRO FRANCOJOE- I 00430511 04 -23-1-752€

CURITIBA CHURRASCARIAS RESTAURANTE E CHURRASCARIA DOIS BR 110.I<M 93 -BACACHERI  02590-10: 0.11.z5z.51z~PINHEIROS
CURITIBA CHURRASCARIAS RESTAURANTE E CHURRASCARIA TRES Av.GENERAL MONTEIRO I E2600-OSC 04 -256-2373IRMAQS _ TOURINHO 141 I
CURITIBA O CHLIAAASCARIAS RESTAIIRANTE E COSTELÃO DO JOÃO ' RUA CAETANO MARCHESINI_20r | 01070-1 11- 041-248-10"ECATARINA _ ¿
CURITIBA I CHURRASCARIAS I RESTAURANTE SICILIANO PINHEIRÃO I AV MANOEL RIBAS 5734 I 02020-00. Í»-11-ÍÍÊ-ÊÊ5Í¿
CURITIBA ICHURRASCARIAS I SAI. GROSSO CHURRASCO BAR I RUA DRCLAUDINO DOS SANTOs_sâ I 00020.11 C-21-222-E255

CURITIBA COZINHA  ESTQELA DA TERRA _ RUA LYCIO VELOSOJ80  O41.3z5_34gz_PARANAENSE E E
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I E T:IDÁi}E ¿ TIFÇ I A NOME I ENDEREÇO O CEP FONE
I  'zš-. I ESPAN.I__ ICFHIRQ ESPAN›¬;.L DO PARANÀ IITUÂ C* Ri' "IELUSU 3- '55Í75'Í3' "33¿'5¿7
' í;;5RYTIi-5- ESPANH;._- I RESTAURANTE DOM PEPE I RUA FREI HENRIQUE DE 1-TR-Wi'I I COIMBRA 101' I I
;_¿;;¡T¡F4; ESPANI-IE.,  RESTAURANTE IMPERIAL RUÂ JOSE 1-ÔUREIRQI135 ECTS-CCL I
:;IIR:TIõ- I FAST FOCt I PAIOLO I SHOPPING ITALIA - AREA DE I 00000-01: I, I BUFFE` I  ALIMENTACAO I I

Ê çUFzITI3,z¬ FAST FOC: I RESTAURANTE CANTINA VESUVIO I RUA BRIGADEIRO FRANCO.127L 00432-21; I 'I-11-22-1-539'c' I .
I CU?-ZITIBÀ IIÉ›~LgIFoC_ I RESTAURANTE GREEN GREEN Í RUA MARECHAL FLORIANO I 80020-OE? I 041-225.7ô4fI BUFFE' I  PEIXOTO 134 -SOBRELOJA I I
I ;IIRITI5;. I FAST Foo; I RESTAURANTE GULLIVER RUA xv DE NOvEMBRO.207e I 00050-cc:  O-11-26-1-2625FFET . - 1 O
I :URITIBIÁI  EAJST Foo: I RESTAURANTE HORA DO ALMOÇO I RUA CAMÕES 1427 U I 00040-182T . . E
I CURITIBA  SAJSÇÍOOO 1 RESTAURANTE PRIMA PASTA E RUA PRESIDENTE FARlA_493 I 80020-292 ` 041-225-1328I I BUFFÉ7 - - ­
I QURITIQA Â FAST FOOD II RESTAURANTE RISI BISI TRAVESSA JESUINÓ 30010-059 II II BUFFET I I MARCONDES.150 I
CURITIBA FAST Fog; E RESTAURANTE RISI 3I5I Í RUA EMILIANO PERNETA30 -LJ.1I A 00010-05; I 041-225-7712T .
I CIIRITIQA I SAISIÍOOOI I RESTAURANTE SABOR NATURAL .I ALAMEDA DR MURlCY.315 I 80010-123 I 041-222-0954
I ¢UR|'[|BA Í SAJÊTÍOOS I RESTAURANTE SEMENTE DE MOSTARDA I RUA PRESIDENTE CARLOS A 80020-283 1 041-222-7646I I BUFFET I CAvALcANTI.179
I CURITIBA I FRANCESA I ART DE vIvRE I RUA ITUPAvA_111 I 80060-250 I 041-262-3594
II CuR|'|'|BA I FRANCESA I CHEZ ARTHUR I âIíI^AAl;š§$$HBARGADOR HUGO I 80520-250 I 041-338-6758
CURITIBA FRANCESA RESTAURANTE BOULEVARD I RUA VOLUNTARIOS DA PATRIA530 80020-000 I 041-224-0244
CLHITIBA FRANCESA RESTAURANTE CHALÉ SUISSE RUA FRANCISCO DALLALIBERA.0ô 02030-290 041-273-1223
CURITIBA FRANCESA RESTAURANTE ILE DE FRANCE PRACA 19 DE DEzEMBRO.530 00020-200 041-223-0002
CURITIBA A FRANCESA A RESTAURANTE LE CHEF Av.REPUBLICA ARGENTINA.17B6 00020-010 041-244-2540
CURITIQA - FRÂNCESÀ E E RESTAURANTE LETTAGE Av.MUNHOz DA ROCHA.5BO I 00035-000 041-2503025
CURITIBA FRUTOS 00 MAR BAR E PETISOARIA DO VICTOR RUA LivIO MOREIRA.z04 02200-070 041-254-1058
šUR|T|BA FRUTOS 00 MAR BAR E I:I¡551^UI¡¡W-I›¡_; ARTHUR RUA JOSE LOUREIRQ569 -1.ANDAR 00010-000 041-234-1500
CURITIQA FRUTOS DO MAR QQMQQRQQ AVMARECHAL FLORIANO 00010-130 ` 041-233-2350

PElXOTO.B27

CURITIBA FRUTOS OO MAR CANTINA DOM FRANCESCO RUA DOM PEDRO I.191 80620-130 041-244-4920
CUR|T|BA FRUTOS oo MAR CASATDO CARANGUEJO RUA ALFERES POLI.2020 I 80220-051 041-232-0354
CURITIBA F U Os 00 MAR KARBONELL FRUTOS OO MAR PETISCARIA E A RUA SÃO SE0AsTIÃO.300 -AHU 00540-050 041-252-5583

RESTAURANTE

CURITIBA FRUTOS DO MAR p5I×INI.I0 RUA CHILE235 80215-170 I 041-224-7761
CURITIBA FRUTOS OO MAR RABO DE PEIXE AVGETULIO vARGAS.1030 041-243-0204
CURITIBA. A FRUTOS DO MAR RABO DE PEIXE FRUTOS DO MAR AV.GETULID vARGAS.1030 00250-100 _ 041-243-0284
çUI=II1-IRAI - FRUTOS OO MAR RESTAURANTE ALBATROZ RUA MATEUS LEME.2B69 I 02200-000 I 041-253-9309
CUR|T|BA FRUTOS OO MAR RESTAURANTE ALPENDRE RUA VISCONDE DO RIO ' 00410001 ' 041-224-5694

BRANCQ1046

CURITIRA I FRUTOS DO MAR RESTAURANTE CANTINHO DO CAMARÃO AV.SETE DE SETEMBRO I 00440-000 I 041-242-2370
CURITIBA I FRUTOS DO MAR RE5TAURANTE_ CANTINHO DO CAMARÃO AV.MANOEL RIBAS.5631 I 82020-000 I 041-272.1325
CURITIBA IFRUTOS 00 MARI RESTAURANTE OHAPEU DE PALHA Av.AGUA vERDE.15z0 I 80520-200 I 041.z.z.z.9gI;4
CURITIBA A I FRUTOS 00 BAR RESTAURANTE OHAPEU DE PALHA RUA MATEUS LEMEJ430 I 00530-010 I 041-253-0500

CURITIBA FRUTOS 00 MAR RESTAURANTE COUBRI Êgg%:šI,MACO FERREIRA DA ' 00530-100 041-252-1042. 7
CURITIBA FRUTOS OO MAR RESTAURANTE ENSEADA RUA DESEMBARGADOR 80010-110 041-222-1906I wESTPHALEN.129
CURITIBA FRUTOS Oo MAR Rgs-rAIII=zAN1'E II_I-IARELA RUA AUGUSTO STRESSER.1757 I 80730-150 041-202-0373
CURITIBA FRUTOS 00 MAR RESTAURANTE MAR E TERRA AVMANOEL RIBAS5719 I 82020-000 I 041-272-5890
CURITIBA FRUTOS OO MAR RESTAURANTE MARINHEIRO RUA BISPO DOM .IOSE.2315 I 00440-000 I 041-243-3020
CURITIBA- A FRUTOS DOMÂR RESTAURANTE PEIXE FRITO Av.MANOEL RIBAS5-130 A I 82020-000 I 041-372-2235
CURITIBA" FRUTOS DO MAR RESTAURANTE REI DO SIRI RUA CAPITÃO SOUZAIFRANCO371 I 80730-420 I 041-232-8948
CURITIBA _FRUT'öS 00 WAR RESTAURENTE REI DO CAMARÃO RUA MATEUS LEME.3350 I I 04I-z5z.g05I
CURITIBA FRUTOS D0 'MR I SEREIA CIHOPARIA E FRUTOS DO MAR RUA MATEUS LEME2941 I IIIzz00.IIQ0 I 0.II_z5z_354¡
CURITIBA GALÊTERIAS BALAIO DE FRANGO RUA SAO FRANCIsCO.300 I 00020-190 I 041-225-4779
CURITIBA GÀLETÉRMS BALAIO DE FRANGO RUA xv DE NOvEMBRO.1204 T 00000-000 I 041-263-4746
ÇURITIBA GALETERIAS LA CASA DI FRANGO AVNOSSA SENHORA APARECIDA75  80440-000  041-243-2626
CURITIBA GALETERIAS LA ¢A5A DI FRANGO AvTvICTOR FERREIRA DO A 02530-230 A 041-2041069

AMARAL874

CURITIBA GALETERIAS LA CASA DI FRANGO I AV.IGUACU.1745 I 80250-190 I 041-232-1270
CURITIBA GALETERIAS LA CASA DI FRANGO Av.I<ENNEDY.131õ I 00010-000 I 041-222-2610
CURITIBA GALETERI:-5 A LA CASA DI FRANGO AV MUNHOZ DA ROCHA1012 I 82035-003 I 041-254-6551
CURITIBA GALETERWS I VELHA COZINHA I Í RUA G0|AS.6T I 80530-030 I 041-242-9002
CURITIBA ÍTÂLÍÂNÁ I A LANDERNA PIZZARIA I RUA PADRE AGOSTINHO.69O I 00430-050 I O-11-233-626:
CURITIBA ITALIANA I A LANDERNA PIZZARIA PRACA ESPANHA.27 I 80433-170 I 041-224-3555
CURITIBA I ITALIANA BAVIERA RUA AUGUSTO STELFELD.10 I 00410-140 I 041-232-19€-5
CURITIBA ITALIANA CANTINA FAMIGLIA FADANELLI I Av.MANOEL RIBAS.50õ7 I 0202:-000 I 041-273-420¬
CURITIBA ITALIANA I CANTINA PANZEROTTO ITALIANO RUA ROCHA POMBO 470 -JUVEVE I 00030-390 I 041-252-9654
CURITIBA ITALIANA I CASA ggg ARCQS Í AV MANOEL RIBAS5999 I I O4 1 4172.2323
CURITIBA ITALIANA CASA VELHA PIZZARIA AV MANOEL RlBAS.1956 I 80810-CCO I 041-335-3077
CURITIBA ITALIANA FORNACCI RESTAURANTE E RUA COMENDADOR ARAUJO.93E I 00420-OC: I O-11-222-2443
CURITIBA ITALIANA FORNAO PIZZARIA E RESTAURANTE Av..IOAD GUALBERTQ1697 I 00030-00: I 041.252-627:
CI IRITIBA ITALIANA FORNÂO PIZZARIA E RESTAURANTE AV.JOAO GUALBERTO_1õ97 I I 0.zz-z5z_‹¿;-_
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CIDADE I TIPO E I NOME I E ENDEREC0  55° L F°“5 O
CURITIQA I ITALIANA ÊQRNINI-IQ pIz_zARI:.. I RUA MOISES MARCONDESSCL  88330-:TI I 011-250-O4¿_~
CURITIQA ÍTÂLÍÀNÂ EJR PIZZAS E MASSAS RUA FRANCISCO TORRES.107 I 00:50-13: I 041-204-415:­
CURITIBA IT^U^N^ LA CUCINA DI MASSIMO RUA xy DE NOVEMBRO.1O57 I 00000-0:1 I 041.234.015
CURITIQA ITALIANA MANGIA TRATTORIA RUA CANDIDO LOPES1023 -HOT EL  0-21-322-4001BOURBON I

CURITIQA ITALIANA MANGIARE FELICE I RUA ROCHA POMBO397 -JUVEVE I I C-11-252-8855

CURITIBA ITALIANA PAPATELLI MASSAS E PIZZAS RUA CARLOS DE CARVALHO.6Z I BC-310-IB? I C-II-223-363€
CURITIBA ITALIANA PIZZARIA PIZZICATO AV.SILVA JARDIMT 121 I 00230-0:0 I 041~233-998¬
CURITIBA ITALIANA PIZZARIA PORÃO ITALIANO RUA BENVINDO vALENTE.2õ0 I 00520-02: I 0z=1.232.412:
CURITIBA ITALIANA PIZZARIA RANDELA Av.CETULIO vAROAs.2102 I 80240-O-10 I 041-242-755:
CURITIBA ITALIANA PIZZARIA 5A|_À0 ITALIANO I RUA PADRE GERMANO MAYER1095 I 80040-170 I 041-262-0059
CURITIBA ITALIANA PRIMI-SPAGHET'I'I E AvMUNI›IOZ DA ROCNA.14T I 00035000 ' 041-254-2401
CURmBA ITALIANA RESTAURANTE CASCATINIIA Av.MANOEL RI8AS.4455 I 82020-000 041-335-1214
CURmBA ITALIANA RESTAURANTE CASTELO DI TREVISO Av.MANOEL RIBASA289 I 82020-000 I 041-335-3355
CURITIBA ITALIANA RESTAURANTE DOM ANTONIO Av.MANOEL RIBAS.s121 I 82020-003 I 041-273-3131
CURmBA ITALIANA RESTAURANTE E PIZZARIA DARTACNAN RUA PRESIDENTE CARLOS 00510040 I 041-234-0585CAVALCANTL1188

I CURITIBA ITALIANA RESTAURANTE E PIZZARIA TORNA SORIENTO RUA PADRE AGOSTINH0730 80430-050 I 041-234-1700
E CURITIBA ITALIANA RESTAURANTE FAMICLIA CALICETTI - RUA CARLOS DE CARvALHO.13õ7 80730-200 E 041-223-7102IBOLOGNAI O
cURmBA ITALIANA RESTAURANTE FIORENTINO Av.MANOEL RIBASÁO28 -SANTA 82020-000 ` 041-335-essa

FELICIDADE

CURITIBA ITALIANA RESTAURANTE FULVIO AV.IGUACU.540 00250-190 I 041-223-8039
I CLIRITIBA ITALIANA RESTAURANTE MADALOSSO Av_MANOEL RI0As.501s 82020-000 I 041-372-2121
CURITIBA ITALIANA ESTAURANTE MAMMA CARMELA VECCNIA RUA BRUNO FILGUEIRA.54B 80240-220 I 041-243-5500
CURmBA ITALIANA RESTAURANTE PORTA ROMANA Av.MANOEL RIBASA330 82020-000 ` 041.335-4344
CURITIBA ITALIANA ESTAURANTE PORTAL Av.MANOEL RIBAS.s01s _ 041-372-2272
CURmBA ITALIANA RESTAURANTE SACRISTIA O RUA JOAO MANOEL.107 80510-250 E 041-232-0413
CURITIBA ITALIANA O ESTAURANTE SAN REMO I Av.MANOEI. RIBA$.5B13 041-372-2828
CURITIBA ITALIANA RESTAURANTE SICILIANO PINI-IEIRAO Av.MANOEL RIBAS.s1a4 I 041-372-1733
CURITIBA I ÁLIANA RESTAURANTE SPACNETO IQUAIÊÊCONDE DO RIO 00420-210 O-41-234-7541.1302 .­
CURmBA ITALIANA' RESTAURANTE VELHO MADALOSSO Av.MANOEL RIBAS.s0s2 82020-000 041-273-1014
CURITIRA ÍTÁUÂM RESTAURANTE VENEZA AVMANOEL R|BAS.0060 02400-000 041-372-2626
CUITmBA ALIANA5 SPAGHETTERIA PONTE VECCI-IIO II E RUA BENJAMIN CONSTANTJ31 80060-020
cuRmRA ITALIANA 5PA¢;Q~§ R' RUA ALFERES POLI.10s0 §022O-050 041-224-5356
CURITIBA JAPONESA MOMIJI RUA PROF. FERNANDO MOREIRA34 80430-080 I 041-322-3641cURmBA JAPONESA NARA RESTAURANTE Av.IGUAÇU.665 80250-190 I 041-224-ssss
ICIURmBA JAPONESA RESTAURANTE I‹ABUI‹I'S AV.7 DE SETEMBRO,1021 00000-070 I 041-204-1314
CURITIBA JAPONESA RESTAURANTE KAMIKASE Av.MANOEL RIBAS.6354 00020-000
CURI'I"IQ¡ JAPONESA RESTAURANTE MALI " E RUA PADRE GERMANO MAYER.T4a0 00040-170 041-264-9152
çuRm3A1 JAPONESA RESTAURANTE NAKABA RUA NUNES MACHADO50 00250-000 I 041-223-5954
CURITIBA JAPONESA SHIMA SUSNI BAR êIJJAM.I`OR›;%gUILNERME 00510-350 ' 041.335-7070.42

CURITIBA MExICANA OLD WEST RUA SÂO .IANUAR|O.240 80210-300 I 041-262-5615
cuRmaA MEXICANA TACOS AV.BISPO DOM JOSE - SHOPPING 041-244-0013

COLISEU

CURITIBA MEXICÁNA TEx MEx AV.SILVA JARDIM2487 80240-020 I 041-244-8013CURITIBA MIGNON LE MIGNON RUA 24 HOMS  041-234.758Q
CURITIBA MIGNÓN DE LE MIGNON GRILL RESTAURANT RUA 24 HORAS -L.|.33/34 00410-260 I 041-2320245
CURITIBA MINEIRA I RESTAURANTE GERAES ` I E RUA VISCONDE DO RIO BRANCQ954 00410-001 I 041-223-3944
CURITIBA MINEIRA RESTAURANTE TABERNA OOROSARIO RUA MATEUS LEMEA01 80530-010 E 041-322-7776

(MINEIRA GOSTOSA)

CURITIBA MINEIRA TEMPERO DE MINAS ãggThâ%RECHAL DEODORO.303- 00020-320 041-224-0403
CURITIBA IPIZZARIAS BIG BOWLING CENTER RUA BENTO vIANA.42 I 80240-110 I 041-242-3311
CURITIBA PIZZARIAS BOLICHE STRAIK SETE VIA vENETO_1070 I 82400-020 I 041-273-4970
CURITIBA PIZZARIAS D'JOÀO PIZZARIA AV~|GU^CU.2551 I 80240-030  041-243-8931
CURITIBA PIZZARIAS DON GIOVANNI AV PRESIDENTE KENNEDYJ157  80020-201 I 041.zzz.45z3CURITIBA PIZZARIAS EMPORIO PIZZA e. BAR RUA CRUZ MACHADOA10 ¡
CURITIBA E PIZZARIAS FRATELLFS RESTAURANTE PIZZA BAR RUA MARANHÃO2247 00010-001 I 041.345.z0z5
CURITIBA PIZZARIAS LA VENDETA AV.BATEL.1B69 I 00420-090 I 041-242-9785
CURITIBA PIZZARIAS MARCO POLO PIZZARIA E CASA DE MASSAS ALAMEDA CABRAL.1s4 I 80410-210 I 041.z33.0;I53
CURITIBA IPIZZÂRIAS PADOOCK PIZZA BAR Av.JAIME REIS_2s4 I 00510-010 I 041-2254104
CURITIBA” PIZZARIAS PADOOCK PIZZA BAR Av..IOÃO CuALBERTO.1000 I 80030-001 ¡ 041.z5z.4480

I CURITIBA PIZZARIAS PIZZA DE PANELA RUA DR RAUL CARNEIRO.s1 ¡ 80620440 I 041.254_515ç
I CURITIBA PIZZARIAS PIZZA HUT AV MANOEL RIBASJ396 Í 80810-OC; I 041_335.7Q07
CURITIBA I PIZZARIAS I PIZZA HUT RUÀ BENJAMIN L|NS.711  30420409  Q.g1_222_404C
CURITIBA PIZZARIAS ' PIZZA I~IUT gx-CÊITAIÊSCAÊIÃQBREU-127 -PRAÇA  00530-000 I 041-222-9353

CURITIBA PIZZARIAS PIZZARIA FLORENCA RUA SANTA BERTILA ` 82020-493  041-272-4770BOSCARDIM.31s

CURITIBA I PIZZARIAS PIZZARIA PALAZZO I RUA BISPO DOM .IOSE2070 I 00440-000 I L›¿1~3-32-6952
CURITIBA I PIZZARIAS PIZZARIA PALAZZO I RUA xv DE NOvEMBRO.3110 I 00050-00: I 041.zõz.00z5
CURITIBA PIZZARIAS I PIZZARIA POMPEIA I AV MANOEL RIBAS.433o I 02020-000 I 0=1.z3S4344
CURITIBA PIZZARIAS I RESTAURANTE A PAMPHYLIA ` Av.BATEL.1733 I 80420-095 I 041-242-9717
CURITIBA PIZZARIAS SPACE BOWLING CENTER AVMARECHAL FLORIANO I 01030-000 I 041-27:-3391PEIxOTO.4a09 I I
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¡[)r¬~vT- -T_ .`,`.­ I ÊESIAURANTE -2. CAMPONESA DO MINI-IT A TRUA PADRE A'›;CETzETÃ`š?=I 8{T¿13~Í'í. _ , A-âf'\e¡r|.-'~ .'--¿' '¬­

_ :_¿¡¡§,_ I PORTLTSUE ~z I RESTAURANTE ADEGA DO MAROUEí ATAITIEDA DR IfUR::T~ 13: s::1:.::. ^=1-EI: ifíf
¿z_z;ââTTà~. T PORTUGUE ~~ T RESTAURANTE ALPENDRE I RUA VIS~0NÊ= DO RIP I 8°“°~°- °~I'‹‹'“~559“T T I BRANCO_1o-1: I
,E:TT=àz. I REST DATQA-Tf' T REST DANCANTE CARRETEIRO IAV-GETULIO VARGAS-Wi I 50240-04' 041-242-75*

:{Íg¡T|B¡Ã T REST oATT<;AT;Tê T REST DANÇANTE CALESTS i ÊJUAÁCOMENDADOR ARAUJOTTe:  aoêzo-cc: 041-:as-252:I I z E
ÇJUFÊITIBF- T REST UATz:zTT.:~ T REST. DANCANTE MEzzA NOITE I AV MANOEL RIBAS.566` I azazo-c::~ ou-2r3_=:á
:URTTTBA I REST D=~HC›^¬HT= I REST DANCANTE STATUS I AV MANOEL RIBAS.5692 I Bzozo-oz: C-21-272-T15E
CURITIBA I REST. DANCANT Í RESTAURANTE RODA D`AGUA I AV MANOEL R|BAS.so2õ I B2o2o.o:: 041-272-14T:‹
CL}R¡T|BÀ I Ras: T>,=T;:z.-sf ÊESTAURANTE SCALA PARK I PAROUE BARIGUI.S/N T 81200-012 _ 041.335-asa:
Í`_UR|T|BL\ I Ras: oATTT:T.T;f T RESTAURANTE TOSCANA T Av.MANOEL RTBAS.s7ôT I ezozo-c:: T o.:1-:Ts-STS;CU BRANCO.10B7 E
CURITIBA som T CAMBUCA°s RESTAURANTE I RUA CRUZ MACHADO279 I E
f~UR|T|BA ÍSQPAS _ RESTAURANTE AÇRQTQNA I RUA CRUZ MACHADO 408 Í 80410-17€  041-233-4690

CURITIBA sUTçT¬ T CASA DE FOUNDUE ANNA TT. ANNA T Av.BATEL.mo T ao4zo.os: T o4T-z4:T.õ:T2sTSIMAs.2s17
CURITIBA SUIÇA RESTAURANTE CHALLET SUISSE ` RUA FRANCISCO DALLALIBERA.oe Bzoao-:sa I 041-273-1223
CURITIBA SUIÇA RESTAURANTE HELVETIA RUA UBALDINO DO AMARAL1191 80060-190 I 041-252-nas
CURITIBA SUIÇA RESTAURANTE MATTERHORN RUA BARÃO DE ANTONINA.a:Io Bosao-oso I 041-233-6115
CURITIBA UCRANIANA I COLOMEICK RUA VALENTIN N:CI~IELT_1sõ E 81150-310 T 041-241-2195

T ¢¿R|11gA T VECETARTANA T CAPIM LIMÃO RUA GOIAS527 -AGUA VERDE II aosao-oao T 041-342-5374T T MACROBIOTICA . _ I .
IT CURITIBA T VEGETARIANA T CLIMA VERDE TT Av..IOAO GUALBERTOJ423 I Booao-ooT T 041-253-3323E ~ T MACROBIOTTCA I Q
T CURITIBA VECETARTANA T GREEN LIFE RESTAURANTE NATURALISTA T RUA CARLOS DE CARvALHO.21T 80410-180 T 041-222-5019T MACROBTOTTCA
IT CURITIBA VECETARTANA T NATURAL CENTER T RUA AMINTAS DE 8ARROS.905 C T aooso-zooT MACROBIOTICA I . ,
IT ¢URmgA T VEGETARIANA T NUTRIVITALE RESTAURANTE VEGETARIANO RUA PADRE ANCRIETA2ze T sono-oao WT T MACROBIOTTCA T
T CURITIBA TT VEÕETARIANA. T NUTRIVITALÊ RESTAURANTE VEGETARIANO T RUA VICENTE MACHADO.Bo T 80420-010, T MACROBIOTICA   ` j E
TT CURITIBA T VEGETARIANAN T NUTRIVITALE RESTAURANTE VEGETARIANO T RUA VOLUNTARIOS DA PATRIA.514 T 80020-000 041-224-9676

T ›.‹TAcRoBIoTTcA

¢U|¡|1*|5A T vE‹3ETAR¡ANA_ T RESTAURANTE FORCA VITAL I PRAÇA RUI BAR8OSA.537 80010-030 TT 041-232-9911_ T MACROBIOTICA  _
' CURITIBA T vECETARw‹A. T RESTAURANTE MACROZEN T ALAMEDA CABRAL22 TT 80410-210 T 041-223-8132T MACROBIOTICA T T T
T CURITIBA T VEGETARIANA T RESTAURANTE VEGETARIANO GREEN LAND T RUA xv DE NOVEMBRO.s4o T 80020-310 1 041~232-3813, I MACROBTOTTCA I
TT CURITIBA T VECETARTANA T RESTAURANTE VEGETARIANO NATURAL T RUA VISCONDE DO RIO ao42o-21o T 041-232-2037I I MACROBIOTICA T     I AI _ , , ‹ T ‹ Y A _
CURITIBA IT VEGETARIANA T RESTAURANTE VEGETARIANO VERAO T RUA JOAO NEGRAO.1so T 80010-200 T 041.233-0664T  MACROBIOTICA | NA1'UR¡¡_ › I

T CURITIBA I VEGÉTARIANAT Í RESTAURANTE VEGETARIANO VERDECIMA T RUA PEDRO NOA23 -20.ANDAR T 80010-020 TT 041-232-1060T II MACROBIOTICA T
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ANEXO 2
MEIOS DE HOSPEDAGEM EM CURITIBA

EMPRESA UHS
ABTUR HOTEL
ALVEAR HOTEL
APART HOTEL REs1DENCE
ARAUCÁRIA FLAT HOTEL
ARAUCÁRIA PALACE HOTEL
BARIGUI PARK HOTEL
CARAVELLE PALACE HOTEL
CERVANTES HOTEL
CLÍMAX HOTEL
CONDOR HOTEL
COSTA BRAVA PALACE
CURITIBA PALACE HOTEL
DUOMO PARK HOTEL
ELO HOTEL
ELO HOTEL INN
EMILYS FLAT HOTEL
ESTEIO PARK HOTEL
GOLDEN HOTEL
GRAND HOTEL RAYON
GRAVILLE PARK HOTEL
GUAÍRA PALACE HOTEL
HARA PALACE HOTEL
HOTEL ALADDIN
HOTEL AMAZÔNIA
HOTEL BATEL
HOTEL BLUMENAU
HOTEL BOURBON DE CURITIBA
HOTEL BRASÍLIA
HOTEL DEL REY
HOTEL DEVILLE COLONIAL
HOTEL DOM RODRIGO
HOTEL DORAL TORRES
HOTEL EDUARDO VII
HOTEL GLOBO
HOTEL GOLDEN STAR
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EMPRESA UH SAN MARTIN HOTEL
HOTEL IMPÉRIO 22 SAVOY HOTEL
HOTEL ITAMARATI  as SLAVIERO BRAZ HOTEL
HOTEL JARAGÚÁ DE CURITIBA 90 SLAVIEIRO PALACE HOTEL
HOTEL KIELCE  46 TIVOLI HOTEL
HOTEL KIM  45 TOURIST UNIVERSO HOTEL
HOTEL LANCASTER  108 VERNON PALACE HOTEL
HOTEL LOS ANGELES 48 VICTORIA VILLA HOTEL
HOTEL MAIA 5ó YPE HOTEL
HOTEL MANDARIM T 25HOTEL MARABÁ 24
HOTEL MASTER FLAT  22HOTEL NII<I<O 72
HOTEL O HARA só
HOTEL PALACE MARUIVIBY  só
HOTEL PARANÁ SUÍTE 1 114
HOTEL PARTHENON CURITIBA  110
GOLDEN FLAT A
HOTEL PRESIDENTE A 112 A
HOTEL PROMENACE SS
HOTEL REGÊNCIA  30
HOTEL RESIDENCIAL PRINCE'S 44HOUSEHOTEL TIBAGI  52
HOTEL WINDSORRESIDENCE A 57
I<ING'S APART HOTEL 28
LIMA'S HOTEL  48LIRA HOTEL E 62
LIZON CURITIBA HOTEL  82
MABU HOTEL  5ó
MABU PARQUE HOTEL 81
NOVA LISBOA HOTEL E 29
NOVO HOTEL MARCASSA  II3
NOVO HOTEL ROMA  62
OURO VERDE HOTEL T 92PALACE HOTEL  63
PIRATINI HOTEL  24
PLAZA HOTEL 54
ROOCHELLE PARK HOTEL  73
SAN DIEGO HOTEL 45



ANEXO 3
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SERVIÇOS DE AGENCIAMENTO

AIRBUS VIAGENS E TURI_SMO LTDA
RUA COMENDADOR ARAUJO. 652 - U. 115 - CEP: 80420-11111

TELEFONE: 1041) 223-7277 - FAX: (041) 322-3931

AQUAVILLE AGENCIA DE v1A‹:EM E TUR1s111o 1.TDA
RUA MAL. DEODORO, 497 c01111. 1 17 _ CEP 111111211_90‹1

TELEFONE 10411 322-1176- FAX: 111411 323-2187

ARAIJTUR TURISMO I.TDA
RUA XV DE NOVEMBRO. 172 - CJ. D I E - GALERIA RTIZ
CENTRO - CEP: 811120-310

TELEFONE 1041) 362-2928 - FAX: 1041) 263-4663

ARNOUX TURISMO LTDA
RUA AUGUSTO STELLFELD. 654 - CEP: 80410-140
TELEFAX: (041) 232-2373

BMP TURISMO E PASSAGEM
RUA BRIGADEIRO FRANCO. 1845 - CEP: 80420-200
TE1£FONE:(041)322.8566 - FAX: 1041) 222-6278

BRASIL SUL PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA MAL DEODORO. 611 - CEP: 80010-010

TELEFONE 10411322-6722 - FAX: 10411 322.0876

BREMATUR PASSAGENS E TURISMO LTDA
PREMIER TURISMO
ALAMEDA DR. CARLOS DE CARVALHO,(103 - CEP: 80430-180
TELEFAX: (041) 322-2455

DREMENTUR AGÊNCIA 1›E TURISMO I.TDA
RUA EDAND PEREIRA. 316 _ CEP: 80410-240
TELEHJNE 10411 322411111 _ FAX: 111411 223_2‹1111

CAMBIO 1: TURISMO LATINO LTDA
AV. BATEL. 13013 _ 11A1EL_ CEP:80420-090
1E1.E1=Axz10-411 342_3520

CAMPESTUR VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA F.BANO PEREIRA. 61) -CJ. 2202 - CEP: 80410-902
TELEFONE: 1041) 232-9644 - FAX: 1041) 233-9203

CANDEIAS BRASIL TURISMO LTDA
RUA DES. WESTPHALEN. 868 - 120 ANDAR - CEP: 80230-111)
THEFONE: 1041) 322.0230 - FAX: 10411 322-8006

DECISÃO PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA CEL. DULCIDIO. 41 _ CEP: 80-12111711

TELEFONE: (041) 322-51115 - FAX: 10411 223-7416

Du: WELT A‹:ENc1A DE v1A‹:ENs E T11R1s1110 LTDA
AV. CANDIDO 11E ADREU. 526 LOJA 13 _ C1-.1' 1111s.111.‹1511

1E1.E1=oNE1041›25411‹›5_ FAX: 111411 254-2583

DRIADE AGENCIA DE VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA DEP MARIO I)E BARROS. 9110 - 1'I€N`1 R1 ) 1`1\'11`1)
CEP: 80530-950 - TELEFAX: 1011) 253-2512

DPR TURISMO LTDA - 1I"L\'T1)UR1
RUA MARECHAL DEODORO. 630 CONJ. 1906 - CEP 811110-010
'I'E.LEFONF;1041) 222-11119 - FAX: 10411232-1233

BATUR A‹:1:Nc1A DE VIAGENS LTDA
RUA xv DE NOVEMBRO. 184 _ 1.1 14 _ 1'E1›z 811120-310
TE1.E1=o1~1E 10411322-7667 _ FAX: IIHII 22211041

ESFERATUR PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA VOL DA PATR1A,448 _ CEP: 811120-111)
TELER)NEIFAX: 10411322-8150123383211

EVENTTOUR ADM. E SERVICOS DE TURISMO LTDA
RUA BARAO DE ANTONINA. 411 - CEP: 805311050
TELEFONE; 10411222-9095 - FAX: 10411 2.33-8054

FAX 11111 A‹;ÊNc1A DE VIAGENS E TUR1s11111 11114
AL. DR. cARLos 11E cARvAL11U_ 6113 _ IJ. 111. LER 1111431111111
TELEFAX: 10411 222-9981

FIDELIDADE AGÊNCIA DE VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA MAL. DEODORO. 503- 160. ANDAR - CEP 811120-3211
TELEFONE: 1 041) 322-4241 - FAX: 1041) 322-9698

FLORIDA TURISMO IÍTDA
RUA BARAO DO RIO BRANCO. 63 - CJ. 1210/12 -1`EP: 8111111-IRD

TEI.EFONE: 1041) 3228280 - FAX: 1041) 224- 74115

I"ONI'TI'UR A‹:ENc1A111ENT‹1s LTDA
RUA xv DE N11vEM11R0. 297 _ 1:1 3114 _ CER 1111020922
TEIEFONF; 10411224-3522 _ FAX: 10411323-11115

FW-TOUR AGENCIA DE VIAGENS E TURISMO I.TDA
RUA MONSENHOR CELSO. 154 -CJ. 80416 - CEP: 811110-150
TELEFONE: 1041) 222-4843 I 222.9230 - FAX: 1041) 222-9230

GIM TURISMO LTDA
RUA MAL DEODORO. 630 - U. 71 - CEP: 811110-010
TELEFONE1041) 224-5313 - FAX: 1041) 224-4698

IIO.I E TURISMO E PASSAGENS LTDA
RUA COM. ARAUJ(). 323 - CJ. 37 - CEP: 80420-1111
TELEFONE: 1041) 232.3-133 - FAX: 1041) 222-2822

INTERGLOBAI. PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA CARLOS DE CARVAUIO. 1460 - CEP: 80730-211)
TELEF()NE: 1041) 223-8080 - FAX: 1041) 322-21 11

ITAPEMIRIM TURISMO AGENCIA I)E VIAGENS LTD.-\
RUA JAIME REIS. 411- Pça. GARIBALDI - CEP: 80510-010
TELEFONE: 1041) 233-5222 - FAX: 1041) 225-1822

JADE TUR|s1110 E ‹'ÃM131‹1 1.TDA
RUA xv DE N1›vE11113R‹1. 467 111. ANDAR _ CEP: 30020310
TE1.E1=oNEz 10411 322_11‹x1ó _ FAX: 11111 1 22449110

KANKO SUL PARANA AG. DE VIAGENS E TURISMO I.TDA
RUA BARAO I)O RIO BRANCO, 63 - CJ. 611 - CEP: 811110-180
TELEFONE: 1041) 222-3552 - FAX: 10411225-2764

KARAMGATUR PASSAGENS E TURISM1) LTDA
RUA Dr. FAIVRE. 115- CJ113- CEP: 811160-140
TELEFONE: 1041) 362-2211) - FAX: 1041) 262-2133

KATAI VIAGENS ETURISMO LTDA
RUA PROF. BRANDAO. 5311 - ALTO DA XV - CEP: 811140-010
TEI.EFONE: 1114113621882 - FAX: 1114113623315

KAUAV OPERADORA DE TURISMO
RU.A MAR1šCHAL1)1Ê1)DORO.869 CJ. 1103- CEP 811110-010
TELEFAX: 1041) 224-0844

LA RUS PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA ANGELO SAMPAIO. 1762 - CEP: 80420-160
TELEFONE: 111411 322-7473 - FAX: 10411323-1929

LAYUM TURISMO E PASSAGENS LTDA
RUA 24 I)E MAIO. 1297 - CEP: 80230-0811
TEI.EFONE: 1041) 224-6676 - FAX:1041) 224-6347

LDG TURISMO I.TDA
RUA Pc. AGOSTINIIOJ 114 - (`EP:80430-050
TEI.EFONE:104I13362525- FAX: 1041) 336-5147

LE MONDE PASSAGENS E TIlRISMO_
RUA NICOLAU MAEDER. 741 - JUVEVE - CEP: 811130-330
TELEFAX:10411253-9010

LENATUR TURISMO IÍTDA

RUA 1.AMEN11A1.INS.2611- cj. 113- CCIIIÍO - CEP: 80250-020
TEI.EFONE: 1114112337797 - FAX: 104 I) 224-2926

I.II.TUR AGENCIA I)E VIAGENS E TURISMO LTDA
RI.'A SETF DE AI1R11.. 56 - CIEP 1111150-220

TIi1.EI5ONE: 1011) 262-91112 - FAX: 111411264-4-I-47

MAGISTER PASSAGENS E TURISMO IÍTDA

Pça. OSORIO. 45 - (`J 1112 - CEP: 8111204110
TELEFAX: 10411 22 1--1671

MARABA TURISMO AGEN1`IA DE VIAGENS IÍTDA
RUA MAL. D1{1›D11R11_ 51 - CJ. 11107 - CEP: 811120-320
TELEFAX: 1041) 233-1032

MENEZES TI'RIS\11 1 I.TDA
RUA BUENOS AIR1iS_44I CJ. 21 - CEP 80250-170

TELEFAX: 10411 223-2408 _
METAS ADM. DE VIAGENS. TURISMO E CAMBIO LTDA
RUA PRES. FARIA. 51 -CJ. 111|3I1 104 - CEP: 811120-251)
TEI.EFONE: 10411 222-5381 - FAX: 1041) 223-0322

MONZA TURISMO LTDA
RUA I1RUNOF11.(1UEIRA. 576 _ CEP' 80240-221)
T1*.I.IÊFONIi: 10411 342-1188 - I:AX:11L1I1243-8909

N.C. TURISMO IÍT DA
RUA 1)f. FAIVRIÊ. 75 - S/LOJA - CEP: 811160-140
TIÊLEFAX' 111411 2112.1167

NIBRAS TURISMO E VIAGENS I.TDA
Trav.AI.FR1íI)O111'15RIiN. 131 - 1`I:P~ 811120-240
`1T€1.1ÊF()NE:111411222-0178 - FAX.10-111322-3477

NOVAFOR\1A PASSAGENS TURISMO E CAMBIO LTDA
RUA T1I11\(¡|. 11111 _ (.`1iP 8111611-110

TELEFAX: 10411 222-7570

O.(`.T. VIAGENS E TURISMO I.TDA - POLTR1 1NA 1 TURISMO
RUA 14A111.IAN1)1'IÊRNI~Í1IA.297 - LOJA 10 _ CEP: 811110-050
TELEFONE: 1011) 224-11111 - FAX: 1041122-1-11.112

ONETUR TURISMO RE('EP'TIVO LTI)A
R11A MAI.. F1.1)RIAN1). 228 - 11O ANDAR - CEP: 811110-130
TELEFONE: 1041) 223-7976 - FAX: 1041) 224-8509

ON LINE TOUR OPERATOR
RUA MAL. DEOI)ORO. 51 CONJ. 506AB - CEP 811120-¶)5
TELEFONE: 1041) 224-2211 - FAX: 10411232-1982

ORINTER REPRESENTACOES VIAGENS
E TURISMO LTDA
RUA XV DE NOVEMBRO. 964 - 30 ANDAR - CEP: 811360-1111
TELEFONE: 1041) 222-2411 - FAX: 1041) 322-9880

ORION AGENCIA DE VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA 24 DE MAIO, 262 - CJ. 1205 - CEP: 80230080
TELEFONEIIO-4I)225_311)1 - FAX: 10411225-3675

OSATUR AGENCIA I)E VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA MATEUS LEME. 331 CJ. 01 - CEP 80510-190
TELFONE: 10411225-6455 - FAX: 1041) 225.77-42

PLANETA AZUL TURISMO LTDA _
RUA PADRE ANCHIETA. 263 - MERCES - CEP: 80410-030
TELEFAX: 1041) 322.9377

PRHOTEL HOTEIS E TURISMO LTDA
RUA EBAN() PEREIRA. 60 - 9' A. - CJ. 904 - CEP: 80410-W2
TELEFONE: 1041123-4433 - FAX: 1041) 233-9957

PRINCETUR PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA VOL. DA PATRIA. 475 - LOJA 113 - CER 811120-926
TELEFONE: (0411 222-7932 - FAX: 1041) 222-7890

REGENCV TURISMO I.TDA _
RUA DR. WALDOMIRO PEREIRA. 191 - CAPAO RASO
CEP: 811511-1511

TELEI-FAX: ( 041) 246.7674 I 246.2439 I 34748111

R.S. TOURS - AGENCIA DE VIAGENS E TURISMO LTDA
Av. IGUACU. 1649 - CEP: 80250-190
TELEFONE: 1041) 224-8383 - FAX: 1041) 224-11110

RUY TURISM() E VIAGENS LTDA
RUA MAL. FLORIANO PEIXOTO. 228 - 12' A. - CEP: 811110-130

TELEFONE: 1041) 232-2662 I 232-8153 - FAX: 10411223-31135

SABRA VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA SENADOR ALENCAR GUIMARAES. 50 - CEP: 811110-070

TELEFONE: 1041) 342-5544 - FAX: 1041) 242.5347

SAN REMO PASSAGENS E TURISMO LTDA
RIJA BARAO DO CERRO AZUL. 365- 2° A.- CEP: 811120-180
TELEFAX: (041) 225-5758 - FAX: 1041) 222.1342

sANT0R|N| 11vR1s1110 LTDA . '
Av. VISCONDE DE GUARAPUAVA. 5170- CEP: 80240-010
TELEFONE: 10411 342-4080 _ FAX: 1041) 342-1266

SECUL11 xxl TUR1s51n LTDA
RUA ALR1N‹1 SILVA. 54 _ CEP: 80520-510
TE1.E1=Axz 10411 2231213

SIDNEV PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA BRIGADEIRO HZNCO. 2311) - U. 340 - PISO L3 - SHOP­
PING CURITIBA - CENTRO - CEP: 80250-030
TELEFONE: 1041) 343-3222 - FAX: 1041) 342-3811)

SIGLA cA111D|11 E TU1us1110 LTDA
RUA MAL DEODORO. 427 _ CER 130020320
TELEFAX: 10411322-8533

SIS'TEMA BRASILEIRO VIAGENS E TURISMO LTDA
SSA TURISMO
ALAMEDA CABRAI.. 754 - CEP 80410-210 _
TELEFONE: 1011) 322-0515 - FAX: 1041) 233-7¶1J _ â

SKIATIIOS TOURS PASSAGENS E TURISMO LTDA E' I.
RUA DEP. MARIO DE BARROS. 708 - CEP: 80530-280 "
TELEFONE: 1041) 253-0214 - FAX: 1041) 254-5734

SOLETUR-SOL AGENCIA DE VIAGENS E TURISMO LTIM

RUA XV DE NOVEMBRO. 556 - U. 01 - CER 811120-310 '.
TELEFONE: 1041) 222-0575 - FAX: 1041) 233-0142 "'*'

SONATA T11R1s31‹1 LTDA E
RUA MAL. DE‹›D0Ro. 211 _ 140. A. _ c1. 1406- CEP 8111211-33

TELEFONE: 10411 2231414_ FAX: 1 0411232-7724

sT11P AND cn _
RUA 1›11‹1F. BRANDAO. 739 -A1.1111›A xv _ CEP: 811140-010

TEU-LFONE: 10111 3112-1343 _ FAX: 10411 260-0933

TAPEIARA VIAGENS E TURISMO LTDA
RUA SAINTHILAIRE. 635 - CJ. 08 - AGUA VERDE
CEP: 811240-140

TELEFONE: 1041) 3421999 - TELEFAX: 1041) 3355553 ` _

THALATTA PASSAGENS E TURISMO LTDA  E
RUA MARECHAL DEODORO. 869 - CJ. 803/801 - CER 811W-010
TELEFONE: 10411 322-8766 - FAX:1041) 222-2359 '

TKI. TRAVEL SYSTEM
RUA PRES. FARIA. 51 - CJ. 11114 - CEP: 80020-290
TELEFONE: 10411232-5363- FAX: 1041) 233-1828

TRA1~õs‹›cEÃN1cA PASSAGENS E TURISMO LTDA
RUA MAL. DEODORO. 532 _ CEP; 811110-010
TELEFONE: 1041 1 3224243 _ FAX: 1011) 2235441



TRIÂNGULO TURISMO um
Pça. osomo. 213 - CEP; smzuono
T|¿u5PoNEz «nn 233401 1 - FAX: uu 0 222-925-I

TRIPOLI TURISMO LTDA
RUA VOL. DA PATRIA. -I75 - 20 ANDAR - SI.. 02 - CEP; SIDHHÍIJ
TELEFONE: I0~II) 222-IO-II - FAX: IO-III 223-3256

TURISMO COSTA no sm. LTDA
RUA c0MENuA|›‹›R MA‹'E|›‹›. Jus _ CEP: mmmfn
TELEFONE: um › 204.141 | - |=Axz ‹0m 2‹›2.ó10›‹
'TURISMO DKLAMÊEN LTDA
RUA MAL. DEODORO. 5IlI - CJ. 77- CEP: IIÍIIIII-9I I
TELEFONE: (IMI) 223-8577 - FAX: III-I I J 222-63|h

TURISMO FOUR SEASONS LTDA
RUA EMILIANO PERNETA. SIH - LOJA OS - (`EP: ISIJ-820-(HI
TELEFONE: ID-Il) 222.182-I - FAX: III-III 225.72l3

UNITUR PASSAGI-ZNS E TURISMO LTDA
RUA COMENDADOR ARAUJO, 404 CJ. I4 -(`IÊP: ml-I204|a›
TELEFONE: 10-JIJ 223-2103 - FAX: uma 225-SOUS

VANETOUR AGÊNCIA DE VIAIIIINS E TLRISIIIO LTDA
RUA BUENOS AIRES, 499 - CEP 80250-070
TELIEFONBFAX: IIHI › 223-4-II7

VERA AIIAGI-Z (IPI-LRADORA DE TIÊRISAIO LTDA
AV. VISCONDE DE (JUARAPIIAVA. 4 I 77 - AP. |02
BATEL - CEP; 80250-22IJ
TELEFONE; IO-III 244 1937 / 2-I2.I |82 - FAX; ‹04| › 2‹I-I.-Ib74

VIAJ.-\Tl'R I'ASSA(;I-ISS I-Z TIFRISPIIO LTDA
AV. OMAR SABBAG. I23| - CEP: H(›2I0000
TELEFONE; IDI IJ 204-9797 I 26-I-9595 - I-AX: IOJIJ 204-2233

VISITTOUR-VISIT AGENCIA DI-1 VIAGENS I-Z TURISMO LTDA
RUA JESUINO MARCONDES. 55 - LOJA O3 - CEP: a0UJOm›
TELEFONE: (IJ-II J 322-5355 - FAX: (0-III 232-3350

VO\'A(¡I;I TllR AGÊNCIA DE VI AGENS I-2 TURISMO LTDA
RUA JOAO BETTEGA. I07 - CJ. |0|| - CEP: R|070000
TELIÊI¢ONI¿: 104! 1-3-102122 - I:-AX; 10-II; 24n4|n|›3
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ANEXO 5

_ MOTIVO VIAGEM -TURISMO
INDUÇAO VIAGEM -PARTICIPAÇÃO EM EVENTOS

Permanência - dias

Viagem por Agência
Forma de Informação
televisão

Idem - revista/ omal
Idem - agência
Meio de Hospedagem
Idem- parentes/amigos
Gasto médio/dia na
cidade - em U$S
Idem - hotel - em USS

1995 19965,3 5,317,00 8,5038,4 50,0
14,3 9,42,7 2,856,3 63,222,3 26,494,88 84,21
58,68 48,57

Renda média em U$S , 2418,00 2250,40



ANEXO 6

Modelo de questionário aos participantes
Tipo A
Local da entrevista:
Identificação do Evento:

1. Qual a sua residência permanente?
Curitiba
Outros

2. Qual o meio de hospedagem utilizado?
Hotel

Motel, Flat, Hospedaria
Outros (especifique)

3. Qual a média de gastos com hotel?
R$

4. Qual a média de gastos diários com alimentação, entretenimento e compras?
R$

5. Utilizou serviços de agências de viagens?
Sim
Não

6. Qual sua opinião sobre a cidade e sobre o local de realização do evento?

7. Quais os serviços de maior importância na sua opinião? (pontuar de 1 a 10)
restaurantes/”buffets”

hospedagem
informações/recepção
local do evento
acesso ao evento

apoio técnico
acesso à cidade

segurança/limpeza
segurança da cidade
programação social
atrativos turísticos
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ANEXO 7

Questionário para os locais/estruturas para evento
Tipo B
Local da entrevista:
Identificação do Evento:

1. Qual o número médio de participantes neste evento?

2. Qual o valor médio da locação dos seus espaços?

3. Qual o número médio de funcionários no local relacionados diretamente
aos eventos?

4. No caso de locais para feiras:
- Qual a média do número de participantes?

- Qual a média do número de expositores locais?

- qual a média do número de expositores não locais?



ANEXO 8

Questionário para os geradores de evento
Tipo C
Identificação do gerador:
Local da entrevista:
Identificação do Evento:

1. Qual o seu gasto médio com o evento?
R$

2. Qual a renda média com o evento?
R$

3. O financiamento do evento foi conseguido com:
recursos próprios
patrocínio
associados

outros (especificar)

4. Quando houver patrocínio, o mesmo foi feito por:

govemo
empresas
outros (especificar)

5. Utiliza serviços de:
empresas organizadoras
agências de propaganda/ “marketing”
agências de viagem
empresas de transportes
outros (especifique)

6. Quais os serviços mais importantes? (pontuar de 1 a 10)
restaurantes/ “ buffets

hospedagem
informações/recepção
local do evento
acesso ao evento

apoio técnico
acesso à cidade

segurança/limpeza
segurança da cidade
programação social
atrativos turísticos

39



40

ANEXO 9

Modelos de tabelas que podem ser utilizadas:

1. Determinação do número de participantes.

Local do evento N° de Participantes
turistas  residentes totalç espaços p/ feiras p ç

estruturas hoteleirasteatro ç ç
centro de convenções
outros

2. Ocupação hoteleira/faturamento

N° de participantes Quantidade que utilizou Hotel

Meios de Hospedagem UHS p   Taxa de Ocupação Anual

3. Renda Anual

O Especificação de Gastos  em R$  em U$ Efeito Multiplicador Total
_gastos c/ pemoite ç
_gastos diversos
locação de espaços ç
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4. Impostos Gerados pela Estruturas para Eventos

Local Faturamento Anual ISS Gerado
_pemoites hoteleiras
estruturas hoteleiras

espaços p/ feira
centro de convenções ç
outros espaços

Gastos do Visitante por dia fora do Hotel ICMS

5. Geração de Empregos

p Locais p/ Eventos N° de Empregos Diretos EfeitoMultiplicador
espaços p/ feiras

ç estruturas hoteleiras
I centro de convenções

outros

6. Número de participantes por tipologia de eventos

Tipo de Evento N° de participantes
seminários

_jornadas
congressos
reuniões
ciclos
fóruns

l convenções
feiras

simpósios
encontros
semanas
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7 _ Geradores de Eventos

Atuação Porcentagem de Eventos
associações
empresas
sindicatos

fundações
OIIÍIOS

Tipo de Evento Empresa(%) Associação(%) Outros(%)
seminários

__jornadas

congressos
reuniões
ciclos
fóruns

convenções
feiras ç
simpósios
€I1COI`lÍI'0S

S€I`I13IlãS

Atuação Âmbito do Evento
estadual nacional internacional

associações
empresas
sindicatos

fundações
outros

Formas de Financiamento Total
renda

empresa/entidade
_patrocínio
outros



Formas de Patrocínio ç Total
_govemo local
_govemo federal
empresas
outros

8. Grau de Importância dos Serviços
* Nota média de 1 a 10

Serviços Participantes Organizadores/Gerad
ores

restaurantes/buffets

hospedagem
informações/recep_ção

local do evento
acesso ao evento

apoio técnico
acesso à cidade

segurança/limpeza
segurança da cidade

_programação social
atrativos turisticos

9. Principais razões para realização do evento

Razões Grau de Importância (%)
sede da empresa/associação ç ç
maior n° de participantes é
local
cidade solicita o evento
atrativos turísticos
rodízio

condições do local
outros
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