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Dedico em especial aos componentes do batalhdo da cultura, do turismo e

do patriménio cultural e histérico do Maranhao.
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O folkturismo, € a esséncia local retratada pela folkcomunicacao,
trabalhada pelo folkmarketing, consumida pelas légicas de produgéo e
consumo. (Abreu, 2025.)



RESUMO

O Bumba Meu Boi do Maranhdo € uma manifestagdo cultural, possuidora de
multiplas dimensdes que dialogam com o turismo, a identidade local e as politicas
publicas. Esta dissertagao analisou a relagao entre o turismo e o Bumba Meu Boi do
Maranhdo, compreendendo as logicas de produgdo e consumo associadas a
festividade, além de investigar as politicas publicas e a identidade totémica a
promogao do turismo no Maranhdo. A pesquisa adota uma abordagem metodoldgica
mista, combinando netnografia qualitativa e pesquisa aplicada quantitativa, pesquisa
bibliografica e entrevistas com representantes de 6rgaos publicos e grupos
folcloricos, abordando as agdes institucionais na promog¢ao do turismo maranhense.
Os resultados apontam que o Bumba Meu Boi desempenha papel central na
estruturacao do turismo local, atraindo visitantes e impulsionando o setor de lazer. A
analise observada durante o Sdo Joao de 2022 refor¢ca o potencial do folkturismo
como estratégia para o desenvolvimento regional. Além disso, a andlise das politicas
publicas revela aproximagdes e distanciamentos entre as agdes governamentais e a
efetiva valorizagéo da cultura do Bumba Meu Boi como atrativo turistico, destacando
a importancia da identidade visual e da escolha da figura totémica na promog¢ao do
destino Maranhdo. Como contribuigao tedrica, o estudo amplia a discusséo sobre o
conceito de folkturismo, abordando as interagdes entre cultura e turismo. Ja como
contribuicdo pratica, a pesquisa apresenta um diagndstico sobre as dindmicas de
producdo e consumo do Bumba Meu Boi sob a dtica dos turistas, fornecendo
subsidios para o aprimoramento das politicas de promoc¢édo do turismo cultural no
estado.

Palavras-chave: Ciclo politico; Cultura; Folclore; Patriménio; Turismo.



ABSTRACT

The Bumba Meu Boi of Maranhao is a cultural manifestation with multiple dimensions
that interact with tourism, local identity, and public policies. This dissertation analyzed
the relationship between tourism and the Bumba Meu Boi of Maranhao,
understanding the production and consumption logics associated with the festivity, in
addition to investigating public policies and totemic identity in the promotion of
tourism in Maranhdo. The research adopts a mixed methodological approach,
combining qualitative netnography and quantitative applied research, bibliographic
research, and interviews with representatives of public agencies and folklore groups,
addressing institutional actions in the promotion of tourism in Maranh&o. The results
indicate that the Bumba Meu Boi plays a central role in structuring local tourism,
attracting visitors and boosting the leisure sector. The analysis observed during the
2022 Sao Joao reinforces the potential of folktourism as a strategy for regional
development. Furthermore, the analysis of public policies reveals similarities and
differences between government actions and the effective valorization of the Bumba
Meu Boi culture as a tourist attraction, highlighting the importance of visual identity
and the choice of the totemic figure in promoting the Maranh&o destination. As a
theoretical contribution, the study broadens the discussion on the concept of folk
tourism, addressing the interactions between culture and tourism. As a practical
contribution, the research presents a diagnosis of the dynamics of production and
consumption of Bumba Meu Boi from the perspective of tourists, providing support
for improving policies to promote cultural tourism in the state.

Keywords: Political cycle; Culture; Folklore; Heritage; Tourism.
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1 INTRODUGAO DA DISSERTAGAO

A cultura do Bumba Meu Boi (BMB) é o elemento amalgamador na
composi¢cao desta dissertagdo, que dialoga com o turismo, caracterizando-o,
portanto, como Folkturismo.

O folkturismo consiste na utilizagdo turistica de expressdes -culturais
populares, empregando elementos como dangas, festivais, rituais, culinaria e
artesanato como atrativos turisticos e estratégias de crescimento local.

Esta pratica, fundamentada na folkcomunicacao, teoria de Beltrao (1980),
incentiva a circulagéo e a valorizagao do folclore por meio da midia e do turismo,
produzindo efeitos financeiros e sociais. Assim, o folkturismo atua como uma
conexao entre identidade -cultural, comunicacdo e turismo, possibilitando a
reinterpretacao das tradigcdes sem prejudicar as tradigdes originais.

O folkturismo surge a partir do hibridismo entre cultura popular, comunicagao
e turismo, incentivando a utilizacao e reinterpretacdo de expressoées folcléricas como
atrativos turisticos e ferramentas para o progresso local. De acordo com Santana e
Lucena Filho (2018), o folkturismo integra aspectos culturais, religiosos e culinarios a
l6gica de mercado, afetando o rendimento e a identidade regional.

Silva e Lucena Filho (2020) destacam que o folkturismo intensifica o
sentimento de pertencimento e promove a apreciacdo da cultura local por meio da
folkcomunicacgao, estabelecendo manifestagdes populares como pontos turisticos e
fatores de rendimentos financeiros.

O uso dos simbolos imagéticos/identitarios como representatividade turistica
€ comumente desenvolvido nos mais diversos canais de comunicagdo, como
estratégia de atracgdo turistica e valorizagao da cultura.

Firmar uma identidade visual € o modo mais facil de conduzir uma
concepgao de imagem-totem no entendimento social, € uma ferramenta eficiente
trabalhada pelas empresas, sejam publicas ou privadas, para estabelecer territorio e
destacar-se diante das outras instituicdes presentes.

O BMB do Maranhdo € uma das mais significativas manifestagées culturais
do Brasil (Abreu, 2022a), caracterizando-se por sua riqueza simbdlica, diversidade
de sotaques e forte vinculo com a identidade do povo maranhense. Considerado
Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade pela Unesco desde 2019, o Bumba

Meu Boi configura para além do seu carater folclorico e se insere em dinédmicas



17

sociais, politicas e de dividendos que envolvem tanto os grupos organizadores da
festividade quanto os turistas e as instituicdes publicas responsaveis pela sua
promogao.

Diante disso, torna-se relevante analisar a relagdo entre o turismo e o
folclore do BMB, denominado de Folkturismo observando as légicas de produgéo e
consumo cultural associadas a festividade e as politicas publicas externas para sua
valorizagdo como atrativo turistico.

Participe a isso, segue o didlogo a respeito da identidade visual ou imagem-
totem do BMB associada ao turismo e ao estado do Maranhao, o desenvolver desta
marca, vislumbrada por promotores e amantes da cultura, que teve uma percepgéo
assertiva e visionaria.

O Maranhéao, localizado na regido denominada de Meio Norte do Brasil, €
um estado marcado por sua diversidade cultural e histérica, possuindo Sao Luis
como sua capital e principal centro de difusdo do Bumba Meu Boi. A cidade, fundada
em 1612, mantém tragos coloniais e uma identidade hibrida resultante da influéncia
indigena, africana e europeia.

O Bumba Meu Boi, ao longo dos séculos, consolidou-se como uma
expressao cultural de grande relevancia para a populacao local, sendo celebrado
anualmente no periodo das festas juninas. Sua pratica envolve elementos religiosos,
musicais e performaticos, promovendo uma experiéncia singular tanto para os
brincantes quanto para os espectadores, por sua caracteristica em reunir aspectos
da danga, da musica, do teatro, do artesanato, do folclore e da religiosidade, por isso
denominado de complexo cultural.

A pesquisa justifica-se pela necessidade de aprofundar a compreensao do
folkturismo, analisando a forma como os grupos tradicionais e os grupos especificos
para o consumo turistico, interacdo com os visitantes e com o mercado. Com o
crescimento do turismo cultural e da busca por experiéncias histéricas, o Bumba
Meu Boi tornou-se um dos principais atrativos do Maranhdo, mobilizando
investimentos e politicas publicas para sua promocao.

Contudo, observa-se uma tenséo entre a preservacao do patriménio cultural
e a mercantilizagdo da tradigdo, caracteristicas que serdo abordadas ao longo do
estudo. Além disso, a pesquisa busca contribuir para a valorizagdo do folkturismo,
conceito que se refere a fusdo entre manifestagdes folcléricas e o turismo,

promovendo o fortalecimento das identidades locais.
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A problematica esta na conexdo entre o turismo e o Bumba Meu Boi do
Maranhao, levando em conta as légicas de produgdo e consumo dessa expressao
cultural e sua inclusédo nas politicas publicas de promogéao turistica. Indaga-se como
as medidas governamentais e a identidade visual do estado afetam a valorizagao e a
promogao do Bumba Meu Boi, além dos efeitos dessa dindmica na autenticidade
cultural e no progresso do folkturismo maranhense.

O objetivo geral da pesquisa € analisar a relagéo entre o turismo e o Bumba
Meu Boi do Maranh&o, investigando como a festividade esta inserida nas estratégias
de promocao turistica do estado e de que forma os visitantes interagem com essa
manifestagao cultural.

Por se tratar de uma estrutura de trabalho denominada de multipaper, pouco
usual na academia, esse formato congrega a construgdo de trabalhos (de dois a
trés), tendo seus desdobramentos oriundos do objetivo geral. O formato multipaper é
uma proposta metodoldgica que permite aprofundar diferentes facetas da relacéao
entre folclore e turismo.

Dessa forma o primeiro paper produzido esta direcionado para o folkturismo
e as logicas de producao e consumo cultural, enquanto o segundo investiga o papel
das politicas publicas e a construgdo da identidade totem do Bumba Meu Boi na
promogao do turismo do Maranhé&o.

Para atingir esses objetivos propostos, a pesquisa adotou uma abordagem
metodolégica mista, que utiliza técnicas qualitativas, como a netnografia e
entrevistas semiestruturadas, quantitativas com analise de dados de campo
coletados junto aos turistas. A netnografia observou a presengca do Bumba Meu Boi
nas redes sociais e sua interagao com os publicos digitais.

A analise de dados foi desenvolvida a partir da  pesquisa de campo do
observatorio do turismo de S&o Luis - realizada junto aos turistas que participam das
festividades, coletando dados sobre sua experiéncia e percepgdes -, no periodo do
Sao Joéao de 2022.

Além disso, foram realizadas entrevistas com representantes de o6rgaos
publicos e grupos folcléricos, a fim de compreender as estratégias de politicas
publicas, promoc¢do cultural, identidade visual e os desafios enfrentados pelos
grupos culturais.

As primeiras consideragdes apontam para um cenario no qual o folkturismo

desempenha um papel significativo na estrutura financeira do Maranhao, gerando
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empregos e movimentando setores como hospedagem, gastronomia e comeércio
local. No entanto, desafios emergem na tentativa de equilibrar a valorizagdo da
cultura popular com a necessidade de atender as expectativas do mercado turistico.

Dessa forma, esta pesquisa busca apresentar a compreensao das légicas de
producdo e consumo cultural e as percepcdes acerca do que sdo as politicas
publicas para os desenvolvedores de cultura e para o poder publico, como também
as iniciativas que promovam o folkturismo, garantindo o reconhecimento e a
preservacdo do Bumba Meu Boi como um patrimdnio vivo e sonoro.

Este estudo contribui ndo apenas para a literatura sobre turismo cultural e
folkturismo, mas também fornece subsidios para a formulagdo de politicas publicas
que conciliem preservacao cultural e desenvolvimento do turismo, valorizando o
Bumba Meu Boi como patriménio vivo e instrumento de fortalecimento da identidade
maranhense.

Esta dissertagcdo esta disposta em formato multipaper, no qual serao
apresentados dois trabalhos, que representam a soma de um todo (dissertagdo).
Aqui eles se apresentam como Estudo 1 e Estudo 2, cada um contendo em seu
corpo a estrutura de um paper (resumo, introdugdo, desenvolvimento e
consideracgdes finais), as referéncias utilizadas nos dois estudos estdo reunidas no

final com os respectivos apéndices.
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2 METODOLOGIA DA DISSERTAGAO

Estudar e pesquisar a respeito do/de turismo as vezes pode se tornar tdo
prazeroso quanto o ato de praticar o écio. Quanto ao conceito propriamente dito, n&o
€ tarefa tao facil, a literatura que discorre sobre a tematica, ao procurar descrever
seu conceito, deixa claro que devido sua amplitude e tentaculos nas mais diversas
areas do conhecimento, dificulta um consenso (Youell, 2002).

Necessitamos de uma metodologia, a bibliografica € geralmente a base para
trilhar esse caminho, ela se sustenta em material ja publicado (Veal, 2011). Mas
além desta, outras propostas sao delineadas.

Ao avangarmos tanto na graduagao quanto na pos, o processo de descobrir
a cada semestre as disciplinas que envolvem a formagdo do turismélogo, é
impressionante como seus alcances parecem infindaveis, o qué, como todo
processo tem seu lado interessante e outro ndo tao fascinante.

Conceituar turismo, provou ser dificil, imagine entdo chegar em um
consenso acerca de terminologias e metodologias que envolvem essa area. Como
exemplo temos a palavra “industria do turismo” ou “industria sem chaminé” (Falcao,
2010), que foi empregada nos anos de 1960, comumente encontrada na literatura,
mas que tem uma corrente que a tudo critica, e expurga a todo vapor, como se o
termo fosse uma ofensa.

Compreendemos que € mais uma discussdo para gerar circulacédo e
movimentagcdo de nome e de imagem, uma forma de promover-se, a partir do
momento que querem se firmar como criadores de outros conceitos e terminologias.
Sao autores, pesquisadores, que criticam para se manter em evidéncia e gerar seu
nome em citagdes.

Ao tempo que também pode ser considerado “modismo”, assim como
acontece com um determinado local que é criado ou descoberto e os profissionais
do turismo passam a divulga-lo como um novo eldorado.

O que fica evidente é a amplitude que o campo de atuagao do turismo nos
propde. E até onde as suas ramificagdes turisticas podem alcancar. De Thomas
Cook, na vanguarda das agéncias de viagem em 1841 (Abreu, 2022b), as politicas
publicas para o desenvolvimento do turismo, promovidas desde meados do século
XX.
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O que temos nesta dissertagcdao € a apresentacdo de uma pesquisa que
envolve um segmento do turismo, a propdsito a palavra segmento/segmentacao,
também n&o é apreciada por alguns turismélogos-, que € o turismo cultural, que por
sua vez se desdobra em turismo: histérico, moderno, gastrondmico, religioso,
literario, cinematografico, etnografico e de museus.

Vejamos, quantos desdobramentos, quanta variedade, isso por acaso € ou
nao € uma “industria do turismo”, que cria segmento a cada nova oportunidade,
como forma de atrair pessoas e se beneficiar financeiramente, ou seja, a légica de
produgao e consumo.

Todavia, esses segmentos podem e fazem uso do folkturismo, que é o uso
de elementos da cultura popular, em seus mais variados formatos, na
representatividade de figuras totémicas.

Para compreender a identidade e as l6gicas de produgao e consumo cultural
do folkturismo e o bumba meu boi do Maranhao, utilizamos o roteiro da metodologia
que nesta dissertagdo tem como suporte a pesquisa qualitativa e quantitativa, com

embasamento bibliografico.

2.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nesta dissertagao a pesquisa possui carater exploratorio, descritivo e misto,
utilizando abordagens qualitativas e quantitativas para a analise das légicas de
producdo e consumo cultural do folkturismo e o bumba meu boi do Maranhdo, uma
manifestagao cultural e produto turistico.

Na busca da compreensdo da pesquisa qualitativa, fizemos uso da
netnografia, que conforme Kozinets (2014), ajusta os métodos etnograficos
tradicionais de observagao participante as particularidades da interacdo social
mediada por computador com o recurso da internet. Isso possibilita entender
praticas sociais e culturais no ambiente virtual.

O uso da abordagem qualitativa se deve ao fato de sua particular relevancia
aos estudos das relagdes sociais (Flick, 2013), hoje em dia, em voga nos meios de
comunicacao digital, e que se apresenta como parcela significativa de participagao
na tomada de decisdo da sociedade.

Para contribuir com a analise, utilizamos também os dados coletados pelo
Observatorio do Turismo de Sao Luis (OBSTUR/SLZ), nos folguedos de Bumba Meu
Boi no ano de 2022.
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Esta pesquisa quantitativa se une a analise netnografica que foi trabalhada
dentro do mesmo recorte temporal, na rede social instagram do Bumba Meu Boi de
Morros (BDM).

Flick (2013) compreende que na pesquisa quantitativa o processo ¢€ linear, ja
na qualitativa ele considera menos linear. Tanto uma quanto a outra exige certo
esforgo para o alcance do que propusemos.

Outra técnica utilizada foram as entrevistas com atores que estao
diretamente envolvidos nas discussées de turismo, cultura, folclore e politicas
publicas. Constitui-se de uma técnica de levantamento de dados primarios
(Prodanov e Freitas, 2013).

2.2 COLETA E ANALISE DOS DADOS

Existem mais de uma centena de grupos de BMB somente na ilha de Sao
Luis (Caminhos da boiada, 2025). A escolha dentre os diversos grupos folcloricos de
Bumba Meu Boi maranhense, presentes também nas redes sociais digitais (RSD)
eram um dilema, contudo a decis&o veio em construir o trabalho com o Bumba Meu
Boi de Morros (BDM), sotaque de orquestra, para realizar a analise netnografica.

A escolha foi devido a proximidade com os seus representantes, quando
contactados para participar da pesquisa, atenderam prontamente, o convite foi
realizado também para outros grupos, contudo, demonstraram baixo interesse,
afirmavam esta sempre ocupado ou a prépria auséncia de respostas.

O embasamento da escolha do BDM, foi acompanhada da receptividade, do
numero de seguidores na sua rede social instagram, do volume de postagens, da
qualidade das fotografias como também da participagdo nos comentarios e curtidas.

O grupo folclorico esta se direcionando para celebrar cinquenta anos de
fundacado, tem grande apelo midiatico e desenvolve uma interagdo com o publico
que os segue nas RSD’s. O grupo também apresenta um cuidado com as
postagens, mantendo um mix de fotografias, videos e artes graficas, configurando
em todos eles a presenga dos elementos folk.

Mediante o exposto, a analise netnografica foi realizada compreendendo o
recorte temporal do primeiro semestre de 2022, periodo em que os folguedos do
BMB estiveram se preparando para o retorno de apresentagdes com publico, tendo
em vista que foram impedidos de realizar a festa nos dois anos anteriores, por

ocasiao de uma pandemia, que estabeleceu distanciamento social.
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Os posts, os comentarios, o numero de visualizagbes, foram apreciados e
debatidos. A netnografia proporciona analisar as estratégias de autoapresentagéo no
ambiente virtual, pois a sociedade faz uso desse espago para manter-se informado e
sobretudo para promover-se. Ao tempo em que sao produtores e receptores.

Na analise das postagens e seus respectivos comentarios, € importante
registrar a data que a observacao foi realizada, pois ocorrem alteragbes diarias, no
volume de curtidas, comentarios e seguidores, tanto para mais como para menos, ja
que os seguidores podem retirar os comentarios, as curtidas e deixar de seguir,
como também podem surgir novos seguidores e consequentemente, novos
comentarios e curtidas.

Delimitado o periodo das publicacbes a serem analisadas, observamos o
que foi postado, o que teve maior repercussao, cabe entdo identificar se a postagem
é referente ao momento presente ou trata-se de um registro de momento anterior e
postado como um #TBT"

As interagdes apreciadas foram selecionadas dentro do recorte temporal do
primeiro semestre de 2022, como citado anteriormente. E fomos acompanhando as
interacbes (comentarios) produzidos espontaneamente pelos seguidores,
demonstrando entrosamento e fomentando a movimentagcdo do consumo midiatico.

Kozinets (2014, p. 53) afirma que “A analise de redes sociais € estrutural.
Sua unidade de analise € a relagdo, e o que ela descobre de interessante nas
relagdes sdo seus padrdoes”. O critério utilizado para a analise, partiu do padréo de
comportamento dos comentarios realizados pelos seguidores, motivados pelo desejo
de retornar as atividades festivas, de se fazerem presentes depois de um
impedimento de dois anos, os registros de saudosismos, as provocacgdes realizadas
pelas postagens, de conhecer o grupo pessoalmente, de participar, situacdes
alimentadas e retroalimentadas pelas imagens de fotografia, videos ou artes
graficas.

Consideramos enfatico nas postagens a participagao ativa dos seguidores, e
relevantes aquelas que demonstraram interesse no retorno a performance

presencial, bem como as manifestagdes de ir prestigiar o folguedo e de valorizagéo

1O #tbt € um acrénimo para Throwback Thursday, que pode ser traduzido livremente como a Quinta-feira das
Lembrancas. Nesse dia, a tag € utilizada para publicar fotos e textos que relembram situagbes que
aconteceram com a gente no passado, uma viagem que fizemos, um encontro especial. Fonte:
https://fisk.com.br/blog/o-que-significa-
tbt#:~:text=0%20%23tbt%20%C3%A9%20um%20acr%C3%B4nimo,%2C%20um%20encontro%20 especial.
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da cultura. Conforme Kozinets (2014, p. 46) “a pesquisa qualitativa pode “agitar as
coisas” questionando definicdes, reoperacionalizando construtos ou introduzindo
novos construtos e relagdes ignoradas”.

Dessa forma, foi possivel triangular a relagdo entre a netnografia e outros
métodos de pesquisa, tais como o dedutivo, que parte do geral para o especifico, o
observacional, que possibilita obter informagdes que as pessoas ndo sdo capazes
de oferecer ou ndo estariam dispostas a fazé-lo, a dialética, que proporciona uma
interpretacdo dinamica da realidade e o estatistico, que possibilitou uma descrigao
quantitativa da sociedade participante. “A triangulagcéo pode envolver a combinacao
das pesquisas qualitativa e quantitativa” (Flick, 2013, p. 184).

A partir da andlise netnografica tornou-se possivel estabelecer uma relagao
com a abordagem quantitativa, reforcando “a triangulacédo dos dados extraidos de
fontes diferentes e em momentos diferentes, em locais diferentes ou de pessoas
diferentes” (Flick, 2013, p. 183), ou seja, o que foi observado nos comentarios da
rede social do BDM, pode ser confrontado com a pesquisa de campo.

Na abordagem quantitativa analisamos os dados coletados durante os
Folguedos de 2022, pelo OBSTUR/SLZ, sobre o perfil dos turistas que visitaram Sao
Luis durante o Sdo Jodo. Os dados foram coletados por meio de um questionario
estruturado, aplicado presencialmente em arraiais da cidade de Sao Luis e
disponibilizado via QR Code, permitindo a participagédo dos visitantes.

Na analise estatistica utilizamos o software SPSS, aplicando técnicas de
tabulagdo cruzada (Crosstabs) e teste de qui-quadrado (x*®) para identificar
correlagdes entre variaveis como perfil sociodemografico, tempo de permanéncia e
gasto médio diario.

A pesquisa foi realizada nos principais pontos de celebragao do Bumba Meu
Boi em Sao Luis, incluindo os arraiais da Praga Maria Aragdao, CEPRAMA, IPEM e
Nauro Machado. A amostra foi composta por turistas que visitaram a cidade no
periodo das festividades juninas, permitindo uma analise da logica de producgao e
consumo cultural na perspectiva do visitante.

Para complementar a analise, realizamos entrevistas semiestruturadas com
representantes de 6rgéos publicos, grupos de Bumba Meu Boi e especialistas em
turismo e cultura. As entrevistas foram realizadas presencialmente e remotamente

de forma sincrona, “Isto significa que vocé contata o seu participante enquanto
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ambos estdo on-line ao mesmo tempo” (Flick, 2013, p. 168, grifos do autor)
utilizando plataformas de videoconferéncia.

O fato de ocorrer de forma remota, ndo evita contratempos, o nao
comparecimento do participante, a baixa qualidade da internet e ficar oscilando o
audio, travando o video, a luminosidade do ambiente, a captura dos sons externos, a
interferéncia por algum familiar, o barulho do latido de um cao ou de um ventilador.

Nas entrevistas de forma presencial, ter o cuidado checar o enderego do
participante, o tempo que leva para o deslocamento, confirmar se o equipamento
que sera utilizado para gravar esta funcionando, se tem bateria, realizar testes,
chegar com antecedéncia, aguardar o convidado recepcionar, encontrar um local
que considera confortavel e que nao tera interrupgdes, barulhos.

Antes da realizacado das entrevistas foi feito um pré-teste, pois a proposta
inicial era encaminhar um questionario via e-mail e nele registrar além do tempo de
devolugdo, computar o tempo que o participante gastou para responder as
perguntas, se tinha clareza, se necessitou de ajuda externa.

Diante das respostas, percebemos que o interessante era realizar de forma
presencial e para aqueles que assim desejassem, seja por uma questiao tempo,
comodidade ou distancia, fariamos de forma remota no formato sincrono.

O roteiro da entrevista foi reformulado, a lista com os nomes dos
participantes foi apresentada e discutida e entrou em cena um outro sujeito, a
pessoa que iria mediar o contato com os participantes, falar da entrevista, da
pesquisa, da tematica, do local, do dia e do horario.

Ao todo dez participantes integraram esta fase da pesquisa. Tendo a
confirmacao e a permissao para as entrevistas, elas tiveram inicio no dia 05/12/2024
no formato remoto, prosseguiu desta maneira nos dias 09 e 10/12, ja no dia 11/12
foram dois momentos, sendo um presencial e outro remoto, nos dias 12 e 13/12
foram realizadas mais trés entrevistas de forma presencial e as duas ultimas, 17 e
18/12, novamente no formato sincrono.

Apos a coleta, os registros foram transcritos e comprovados
qualitativamente, identificando padrdes e categorias de resposta.

O planejamento metodoldgico incluiu:

Revisao bibliografica, fundamentando a pesquisa em estudos sobre
folkturismo, cultura popular, turismo cultural, identidade e politicas publicas. Coleta

de dados em campo, abrangendo turistas e agentes envolvidos na festividade.
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Analise netnografica, examinando postagens e interagbes em redes sociais sobre o
Bumba Meu Boi. Processamento e interpretacdo dos dados, combinando analises
qualitativas e estatisticas para a constru¢ao das conclusdes.

A metodologia permitiu compreender como o Bumba Meu Boi é promovido
no turismo do Maranhdo, quais sao as percepgdes dos turistas e os impactos das
politicas publicas na valorizacdo da festividade, gerando subsidios para agdes de

preservagao e desenvolvimento sustentavel do turismo cultural na regiao.
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3 ESTRUTURA DA DISSERTAGAO

Em conformidade com o que ja foi comentado acima, reforcamos que esta
dissertagao conta com dois estudos, formato multipaper, que € a construgédo de um
trabalho a partir de um tema geral e este desdobra-se em dois papers, que se
interseccionam.

Para uma melhor compreenséao visual, a Tabela 1, logo abaixo, contém o

resumo da estrutura da dissertacao.
TABELA 1 - Resumo da estrutura da dissertagao

Dissertacao Estudo 1 Estudo 2

Titulo Folkturismo e Bumba | O Folkturismo do | Politicas Publicas e
Meu Boi do Maranh&o: | Bumba Meu Boi| Turismo  Cultural
identidade e logicas | Maranhense - Brasil: | no Maranhdo: a
de produgao e | compreensao das | construcéo da
consumo cultural. |6gicas de producgéo | identidade  totem
e consumo de [ no bumba meu boi.
visitantes/turistas.

Objetivos Analisar a relacdo | Avaliar a relacdo do | Analisar as
entre o turismo e o |turismo com o | politicas publicas e

geral e Bumba Meu Boi, [ bumba meu boi|a definicdo da

especificos compreendendo as | (folkturismo) e | identidade  visual
I6gicas de produgao e | compreender as | para promogao do
consumo associadas a | légicas de producgéo | turismo no
festividade, além de|e consumo de | Maranhéao
investigar as politicas | visitantes/turistas.
publicas e a
identidade totémica a
promocao do turismo
no Maranhao

Metodologia | Abordagem mista, [ Mista com uso de | Pesquisa
combinando netnografia bibliografica e
netnografia qualitativa | (qualitativa) e | entrevista com
e pesquisa aplicada | pesquisa aplicada | representantes de
quantitativa, pesquisa | (quantitativa) orgaos publicos e
bibliografica e representantes dos
entrevistas com grupos folcloricos
representantes de

orgaos publicos e
grupos folcloricos.

Contribuigoes | Tedrica, o estudo | Tedrica, apresenta o | Tedrica, apresenta
amplia a discusséo | conceito de|a relacdo entre

tedrico- ; . .
sobre o conceito de | folkturismo para | cultura, turismo e
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Dissertacao Estudo 1 Estudo 2
praticas folkturismo, abordando | analise e discusséao | politicas publicas e
as interagdes entre |na area do turismo. | a analise da
cultura e turismo. Ja | Enquanto identidade visual,
como contribuicado | contribuigcao no tocante a
pratica, a pesquisa | aplicada, a pesquisa | contribuicdo pratica
apresenta um | apresenta os | expde a
diagndstico sobre as | resultados do | necessidade de
dindmicas de | diagndstico e analise | planejamento  de

produgdo e consumo | das l6gicas de|[gestdo com os
do Bumba Meu Boi | produgdo e consumo | grupos culturais e
sob a otica dos|do Bumba Meu Boi | o fortalecimento do
turistas, fornecendo |do Maranhdo na |turismo cultural no
subsidios para o[ visédo de [ Maranh&o.
aprimoramento das | visitantes/turistas
politicas de promogao | que estiveram na
do turismo cultural no | festividade do Sao

estado Joao de 2022.
Journals Revista Turismo | Revista Turismo
Viséo e Agéao em Analise

FONTE: Abreu, 2025

A proposta de construir a dissertagdo no formato ndo convencional, € uma
das opgdes que o Programa de Po6s-Graduagcdo em Turismo-PPGTUR da
Universidade Federal do Parana-UFPR, disponibiliza aos seus académicos.

Na qualidade de discente tive a curiosidade em saber, mas nao
mantive interesse. No decorrer do curso, digamos que fui convidado a aderir a essa
modalidade, a coorientadora tem apreco por este modelo e sempre que possivel ela
expoe pontos positivos.

Contudo, tenho ressalvas, mas nao irei expdr para evitar mais dissabores na
reta final de busca por este titulo. Prefiro apontar um lado positivo, trata-se do
direcionamento para a publicagdo. Enquanto o modelo padrao n&o direciona para
publicagdes, que fique claro que nada impede que o modelo padrdo seja
posteriormente adaptado para periddicos, o multipaper ja tem esse direcionamento,
0 que impulsiona a publicagao e a divulgacao para além do circulo do Programa de
Pdés-Graduacgao-PPG e a biblioteca da universidade.

Se esta forma é mais pratica do que outra, eu nao irei revelar, 0 que posso
afirmar € que independente da escolha, tu teras que montar o roteiro (projeto),

reservar a hospedagem (leituras), preparar as malas (paciéncia), registar teu
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percurso (eventos), postar nas redes sociais o que vai ter render likes, curtidas,
compartilhamentos e comentarios (trabalhos aceitos e apresentagdes), descartar e
nao expor o que nao saiu do teu agrado (trabalhos rejeitados), retornar para o lar
(defesa) e trazer na bagagem, muitos souvenirs, boas lembrangas, conhecimento

(titulo) de novas culturas e experiéncias e quitar o passeio (depositar na biblioteca).
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4 ESTUDO 1 - O FOLKTURISMO DO BUMBA MEU BOI MARANHENSE -
BRASIL: COMPREENSAO DAS LOGICAS DE PRODUGAO E CONSUMO DE
VISITANTES/TURISTAS

RESUMO

O Bumba Meu Boi do Maranhdo (BMB) é um folclore que apresenta
expansividade em seus mais variados aspectos. O objetivo foi avaliar a relagdo do
folkturismo com o bumba meu boi e compreender as légicas de produgdo e consumo
de visitantes/turistas. Para isso, utilizamos como abordagem metodoldgica mista
com uso de netnografia (qualitativa) e pesquisa aplicada (quantitativa). Fizemos uso
da netnografia do grupo de BMB de Morros, com um recorte temporal
compreendendo a segunda quinzena de maio e a primeira de junho de 2022. A
pesquisa foi desenvolvida pelos Observatérios do Turismo do Maranhao e de Séao
Luis, no periodo do Sao Joao de 2022. Os resultados revelam uma movimentagao
financeira por parte dos visitantes/turistas, direcionado para as previsdes apontadas
como tendéncia pés pandémica, na qual o turismo iria se reestruturar cercando-se
de viagens de lazer, movimentando o turismo doméstico. Como contribuigao tedrica,
este estudo apresenta o conceito de folkturismo para analise e discussao na area do
turismo. Enquanto contribuigdo aplicada, a pesquisa apresenta os resultados do
diagndstico e analise das légicas de produgdo e consumo do Bumba Meu Boi do
Maranh&o na visao de visitantes/turistas que estiveram na festividade do Sdo Joao
de 2022.

Palavras-chave: Bumba Meu Boi; Cultura; Festa popular; Folclore; Folkturismo.

4.1 INTRODUCAO

A festa de Sao Joao no nordeste brasileiro é rica em suas manifestacoes
populares, cores, sotaques e tem uma participagao significativa por parte da
populagao, que é o grande produtor da festa. Dos nove estados existentes na regiao
nordeste, nenhum deles encontra-se de fora dos folguedos no periodo junino.

A presenga das festividades gera uma disputa acirrada, porém, sadia, de
quem pode apresentar o folguedo mais festivo, decorado, visitado e de maior tempo

de duragdo. No ano de 2023, o Maranhao configurou-se como um dos atrativos
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turisticos mais procurados do Brasil, os eventos, como o Bumba Meu Boi, séo
atracbes memoraveis (O Imparcial, 2023).

Destacamos que a festa tem sua origem nas tradicionais manifestacoes
portuguesas de influéncia francesa, e que devido seu processo de exploragéao
comercial, atuou significativamente no modo cultural no Brasil, seja nas criacdes e
producdes religiosas ou profanas, seja na vida cultural e/ou profissional. Em funcao
da distancia da Europa e devido a influéncia dos povos originarios e do quantitativo
de africanos aportados na condicdo de escravos, estas manifestacbes foram
reorganizadas ao convivio nos tropicos e passou também por adaptagdes.

Na compreensao de Cruz (2008, p. 50), “Nao ha cultura que nao seja ligada
a uma dada sociedade, historica e geograficamente situada. As culturas mudam
porque estao imersas nas turbuléncias da histéria”. E acrescenta concordando com
Warnier (2000), de que as tradicbes sao inventadas em fungcdo do contexto politico
e, portanto, em fungao de um jogo de poderes.

No Maranh&o, por longos anos a cultura do Bumba Meu Boi (BMB) foi
marginalizada como “coisa de pretos e pobres”, “negros arruaceiros” e destacada
como “devogao religiosa” - as noites enluaradas de brincadeira de Bumba-Boi
tornaram-se, a partir da ultima década do século XX, uma das maiores
manifestagdes da cultura popular maranhense.

Sem esquecer 0s passos iniciais em meados de 1950, estimulados por
Zelinda Lima e Odylo Costa Filho, junto ao governo da época (Albernaz, 2004).
Entendemos que esta mudanca ocorrida na maneira de ver e apresentar-se esta
ligada aos elementos do capitalismo e de um processo de desenvolvimento do
turismo no Brasil e no mundo.

Em momentos ndo muito distantes durante o século XX, temos as
discussdes sobre as politicas publicas para o turismo, os projetos organizados
nas/para as regides brasileiras — meados de 1950 -. Logo em seguida os trabalhos
de Beltrao (1971, 1980) versando sobre comunicacao e folclore e folkcomunicag¢do a
comunicagdo dos marginalizados, surgem e s&do abragados na qualidade de
identidades representativas de destinos turisticos, esse desdobramento aporta com
o surgimento do verbete folkturismo.

O folkturismo é o hibridismo entre folclore, comunicagdo e turismo que

ocorre quando as expressdes culturais sdo promovidas para o consumo turistico,
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seja por meio de politicas governamentais, agentes do mercado ou pelas proprias
comunidades culturais.

Ou seja, € o uso dos elementos da cultura popular, caracteristica inerente ao
comportamento de cada localidade, produzido pelo povo e para o povo. Neste
trabalho, o direcionamento esta voltado para a cultura popular de brincar o Boi no
Maranhdo, apesar de se fazer presente em todo o territorio brasileiro, sua
representatividade € figurativa e em alto relevo nos estados do Maranhdo e do
Amazonas.

O foco do estudo esta na cidade de Sao Luis, capital do Estado do
Maranhao, que durante as festas juninas e julinas, desenvolve-se o folguedo (evento
cultural) do Bumba Boi como atracdo turistica, tendo como viés o folkturismo na
compreensao das légicas de produgdo e consumo, instrumentalizando e
movimentando pessoas e o comércio local nas mais variadas areas da atividade
empreendedora.

Para Campos e Lucena (2012) a compreensdao € que quando se
observa/pesquisa as comunidades sob a o6tica do folkturismo, o pesquisador e/ou
visitante nota elementos culturais de forte apelo identitario e ético, que despertam
emocdes de interesse natural/sincero que remonta ao seu nucleo de tradigdes, ao
seu modo de ser em sociedade e até mesmo os obstaculos resistidos em seu
cotidiano.

Este despertar de curiosidade no visitante, comentado pelos autores acima,
€ o ponto amalgamador das politicas publicas, dos projetos identitarios dos Estados
e da teoria de Beltrao (1971, 1980). Reforgando esta afirmativa, Abreu (2022a),
relata que a cultura do Boi € uma mistura étnica, dos europeus, dos povos
originarios e dos africanos, unindo crencgas, etnias e culturas, hoje mediados e em
circulagao pela midiatizag&o, principalmente nos meios sociais digitais.

Para um melhor entendimento a respeito da relagdo entre festas juninas e
Bumba Meu Boi do Maranh&o, explica-se as particularidades deste Estado.
Enquanto o nordeste brasileiro promove os folguedos juninos com as apresentagdes

das quadrilhas?, no Maranhao, sendo mais especifico, na ilha de S&o Luis e cidades

2 Danca trazida para o Brasil pelos franceses em 1880. Mas, antes dessa data, era dancada na Inglaterra, de
onde chegou a Franga. Inicialmente, foi a aristocracia rural brasileira que a adotou. Mas, no final do reinado de
Dom Pedro Il, a quadrilha passou a ser do povo que a transformou num arraial com figuras e comandos
humoristicos (Poel, 2013, p. 858).
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da baixada maranhense, o folguedo do Boi € quem ocupa este lugar, fazendo-se
presente nos principais terreiros® e realizando a sua danca/apresentacao teatral.

Portanto, esta pesquisa possui relevancia tedrica e pratica, devido a cultura
possuir um importante papel social, politico, religioso e de transformagédo. Sua
importancia é traduzida como patriménio de um povo, que emergiu do seio de uma
sociedade marginalizada, para constituir-se enquanto objeto brincante, cultural,
religioso, pagao, democratico, turistico, politico, financeiro e administrativo.

Compreendemos que esta pesquisa contribui para o turismo e o folguedo do
Bumba Meu Boi maranhense, direta e indiretamente relacionadas ao movimento
sazonal do turista, para planejamentos futuros, disseminagdo de conhecimento,
valorizacdo da arte e producao de discussdes aprofundadas que cercam o universo
da cultura popular, seus espacos e a intersec¢cao com o folkturismo.

O problema de pesquisa esta pautado em: como se constituem as légicas de
producdo e consumo para o folkturismo do Bumba Meu Boi do Maranhdo? O
objetivo geral é avaliar a relagdo do folkturismo com o Bumba Meu Boi e
compreender as logicas de produgéo e consumo de visitantes/turistas.

Utilizamos a abordagem metodologica mista com uso de netnografia
(qualitativa) e pesquisa aplicada (quantitativa). O uso da ferramenta netnografica foi
utilizada para referir-se a analise etnografica no ambiente virtual, aplicada aos
estudos de cultura e comunidades online (Kozinets, 2014). Com ela é possivel
desenvolver uma pesquisa ativa, contemplando o formato de trabalho e vivéncia da
atual sociedade.

Isto posto, fizemos uso da pesquisa aplicada in loco e no Instagram para
melhor compreender as logicas de produgdo e consumo. Além disso, utilizamos a
abordagem metodoldégica quantitativa para analisar os resultados da pesquisa
realizada pelo Observatorio do Turismo do Maranhdo e de Sao Luis na festividade

do S30 Jodo de 2022, tendo um olhar critico-reflexivo.

4.2 REVISAO TEORICA
A logica de producao é discutida na area da comunicagao, por Fausto Neto

(2010), o qual descreve a respeito das bordas da circulagdo e € seguido por Braga

3 Area limpa atras ou na frente de uma casa. O terreiro € um lugar importante na vida familiar. Espaco para
encontros, didlogos e brincadeiras/diversao (Poel, 2013, p. 1064).
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(2012), que registra a respeito dos Circuitos versus campos sociais. Os trabalhos
desses autores possuem desdobramentos por seus académicos, com o foco em
producao e recepgao, “[...] pelo lugar da produgcao de mensagens se efetivaria na
instancia da recepgédo de modo causal” (Fausto Neto, 2010, p. 56). Com a qual “as
l6gicas de producgdo e as competéncias da recepgao; e outro, as matrizes culturais e
os formatos industriais” (Braga, 2012, p. 34).

Observamos que as falas acima citadas, estdo vindo de representagdes da
area de comunicacdo, o que nao distancia em nada das discussbes aqui
atravessadas no turismo. Na processualidade de execugao do turismo, percebemos
que suas ramificagdes vao agregando outros elementos como forma de dar-lhe
sustentagao e robustez. O turismo por si s, ndo consegue existir, ele se cerca de
varios circuitos, como comenta Braga (2012), para alcangar os campos sociais.

Braga (2012) ao evidenciar a respeito das matrizes culturais, traz para junto
deste trabalho a proximidade existente entre as Ildgicas de produgdo e
recepg¢ao/consumo e o folkturismo. No formato que as mudancas de comportamento
da sociedade e a influéncia da tecnologia, visivelmente em circulagdo no ambiente
das redes sociais digitais.

E neste espaco que a comunicacdo encontra liberdade de expressdo e de
expressar-se com a producgao cultural desenvolvida pelos agentes culturais, fazendo
uso do folkmarketing — unido de elementos da cultura popular em pecas
mercadoldgicas — e por conseguinte, elementos folkturisticos, os quais promovem a
l6gica de producédo e recepgao/consumo junto aos seus seguidores. Neste trabalho,
eles estao representados pelos visitantes/turistas, nacionais ou internacionais.

Santos e Ferreira (2016), frisam em seu trabalho acerca da producéo e
consumo do espaco turistico, que a revolucao industrial foi a grande responsavel
pela mudanca de entendimento entre tempo e espaco, o que causou mudancas
significativas nos centros urbanos quanto ao processo de produgdo e consumo.
Além disso, os autores reforcam que: “Inserido nessa logica, o turismo emerge como
uma atividade econdmica que produz e consome elementarmente os espagos que
possuem “vocacgao” (p. 114). A referida vocagao € a discusséo entre capitalistas e
socialistas, na atual sociedade, um processo desencadeado apdés a revolugao
industrial que teve uma escalada generalizada em todos os paises.

Por isso, a produgao do espaco turistico ndo acontece de forma aleatdria

haja vista que € uma faceta da materializagcdo da légica de acumulagéo capitalista
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(lucro), que se estabelece em cima de uma base social e material (o lugar turistico),
no qual sua ocupagao e/ou uso é determinado por agentes e camadas sociais
privilegiadas (Santos e Ferreira, 2016).

As camadas sociais mencionadas estdo em processo de reestruturacéo,
com a inclusdo de novos agentes. A insercdao de produtores e receptores de
conteudo nas redes sociais digitais tém impulsionado a circulagcao e popularizacéo
dos espacgos culturais. Esse fendmeno estimula a Iégica de consumo do turismo por
meio dos produtos e produtores que representam a materialidade da cultura local, o
que é denominado folkturismo.

A construgdo desses espacos, estdo voltados para o meio urbano,
impulsionado pelo éxodo rural, provocado a partir da revolugao industrial, o que na
compreensao de Lefebvre (2001) pode ser interpretado como uma “problematica
urbana”, mas que também é o responsavel pela transformac¢ao da sociedade, sem,
contudo, omitir a importancia do lazer e da cultura. Ao discorrer a respeito do
fendmeno urbano Lefebvre (1999, p. 51) afirma que “As relagdes sociais nunca sao
simples, mesmo numa sociedade arcaica”.

Essas discussdes acerca da produgdo e consumo, acentua-se a partir
desse momento de industrializagdo e urbanizac&do, esse espago que nao € novo,
mas que passa a agregar uma massa migratoria, trazem consigo habitos, costumes
e uma diversidade cultural, que sera atravessada pelas novas logicas de producgéo e
consumo, € nessa friccdo fronteirica que as coisas acontecem, e 0s campos sociais
sao reformulados.

Narrativa que dialoga com as logicas de produgao, que sdo desenvolvidas a
partir do que Fausto Neto (2010) classifica de feixes de relagdo, modos de
estratégias. Para o autor esses feixes e as estratégias sao certamente, a formagao
de campos sociais e as disputas tecno-discursivas pelo trabalho de construgdo de
sentido tornam-se mais complexa com a introducdo de novos processos e
dispositivos, como os midiaticos, destacando-se a centralidade desses elementos e
o papel simbdlico exercido pelos receptores.

Compreensado que aproxima de outros pesquisadores, tais como Gomes
(2019) e Ferreira (2019), que também pesquisam a respeito de circulagéo,
dispositivos, midiatizacdo e relagdes sociais. Gomes (2019) ao discorrer sobre a
tematica chega a fazer uma analogia entre sociedade, midiatizacédo e processos

sociais, afirmando que € um “caldo cultural”.
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A midiatizacdo € um novo modo de ser no mundo que vai além da mediagao
como categoria para compreender os meios de comunicagdes atuais, embora a
mediagao continue sendo um elemento que conecta a realidade e o individuo por
meio da midia

Esse conceito abrange tanto a forma como o receptor se relaciona com a
midia quanto a maneira como ele justifica e tematiza essa relacdo. Assim, a
midiatizacdo € um processo social complexo que envolve mecanismos de produgao
de sentido social (Gomes, 2019).

Essa € uma discussdo tedrica, advinda da ciéncia da comunicacdo que
embasa a légica de produgdo e recepgao/consumo, a qual evidencia-se na
constituicdo do folkturismo. Essas discussdes estdo presentes nas redes sociais
digitais e dando ao visitante/turista estimulo de consumo de uma cultura que passou
a ser midiatizada com elementos folk, causando atragdo e movimentando a situagao
financeira local.

Esse receptor (visitante/turista), consome a produgédo midiatizada e sai da
categoria de passivo, para entdo descobrir de perto e produzir conteudo de atragao
para outros. E uma espécie de circulo de “caldo cultural” viciante, promovido pela
midiatizacao com seus varios elementos folk.

Os visitantes ndao possuem mais as caracteristicas de passividade
contemplativa dos lugares que conhecem, ndo deixam para exibir as fotografias,
uma semana ou um més apos seu retorno do passeio e/ou de sua participagdo nos
eventos culturais, sua imersao é imediata e compartilhada instantaneamente. O que
se tornaria um momento nostalgico apoés seu retorno, hoje possui novas
caracteristicas.

Primeiro, devido a mudanga de comportamento quanto ao processo de
exibicdo das imagens, sejam elas em videos ou fotografias. O que antes fazia-se
necessario ir até uma loja que revelaria as fotos do passeio, para entdo apresentar
aos familiares e amigos. Em segundo, que o avango tecnolégico, abriu um leque de
possibilidades para que este visitante/turista passasse para a categoria de ativo
participativo, com o advento das redes sociais digitais e sua popularizagao e adeséo
macica, € possivel interagir ao mesmo tempo em que esta praticando a agéo, ou
seja, instituiram-se como produtores de conteudo, exibindo pequenos videos e
postando as fotografias em tempo real, dos espacos de lazer e cultura que estéao

inseridos.
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Para Lefebvre (1999, p. 64) esse comportamento social, € ocasionado pela
divisdo do trabalho, aparelhado por normas e valores, mas também dependem de
uma entidade, denominada, cultura. “Nascidas da/na divisdo social do trabalho, isto
€, no mercado, essas instituicbes a servem, a adotam adaptando-a conforme o
caso”.

Essa adaptacao, proporciona a comunidade seguidora, uma interacdo dos
lugares com as pessoas e a cultura local. Por sua vez, desperta prontamente o
desejo em quem esta assistindo/seguindo, de também conhecer, participar, interagir,
fazer parte. Este processo de atividade interativa, € a tradugdo mais explicita da
l6gica de produgao e consumo do visitante/turista. Sua participagao, incitando novos
consumidores a constituirem-se também dentro da légica de produgédo/consumo. A
fazerem parte do conjunto.

A rede social digital, aproxima, delineia, constitui e exibe em tempo real e
por longos momentos, pois além de estarem em um carrossel de imagens, o proprio
algoritmo te recorda apés um ano, os momentos vividos/postados/exibidos, como
uma nomenclatura propria, o internetés*, #TBT. O turismo figura como elemento
importante para a compreensdao da producdo e consumo do turismo de
eventos/cultural/patriménio e demais segmentos turisticos.

Esta construgao de espagos que esta constituido no fisico, avanga por entre
as paginas das RSD’s, impulsionados por um processo continuo movido por
relagdes sociais, ganhando territério no virtual. Conforme apontado por Costa (2012,
p. 151), “E a cultura mostra-se aqui como tendo papel substancial para a “invengao”
de lugares e paisagens turisticas”, e complementa. O turismo tem refletido
significativamente o impulso modernista de busca pelo novo, manifestado no
interesse constante por explorar novos destinos e culturas para consumo.

Destaca-se como um setor relevante da produtividade capitalista, cujo
crescimento continuo gera resultados financeiros atrativos. Além disso, sua insergao
em diversos espacos promove transformacdées em dindmicas socioculturais,
influenciando a producéo do espaco e redefinindo os significados (Costa, 2012).

Avocamos que a proximidade da produtividade capitalista aos tracos latentes

da tecnologia, firmemente entrelagados nas redes sociais, onde suas légicas de

4 O internetés ¢é a linguagem utilizada no meio virtual. Como foi se tornando uma pratica na vida de todos, as
pessoas que utilizam esses servigos passaram a abreviar as palavras de forma que essas tornaram-se uma
configuragéo padronizada. Fonte: https://brasilescola.uol.com.br/educacao/o-internetes-ortografia.htm.
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producao tornam-se mais intensas, ativas e incessantes, desencadeando uma légica
de consumo quase que de forma automatizada.

Esse movimento em busca do novo, citado por Costa (2012), é evidenciado
por meio dos posts produzidos nas paginas das redes sociais, seja dos 6rgaos
publicos (prefeituras, estados e unido) e/ou dos grupos/empresas de turismo,
cultura, religiao, organizacdes nao governamentais (ONG) etc.

4.3 METODOLOGIA

Quanto a abordagem, a pesquisa é de natureza exploratéria, descritiva e de
carater misto, utilizando as abordagens qualitativa e quantitativa. A pesquisa é
exploratoria por investigar um problema pouco debatido dentro da academia e por
conseguinte ndo ha muitas informagdes disponiveis sobre o assunto ou que se
deseja melhor aprofundar.

Além disso, é descritiva por conter poucas informagdes, tem-se a
necessidade de explorar, fazer uma descricdo, ha necessidade de mapear o
territorio. Para Veal (2011, 29), “Por essa razéo, grande parte da pesquisa descritiva
da area pode ser considerada exploratéria (grifo do autor)”.

Na abordagem qualitativa, este trabalho fez uso da netnografia para analisar
as logicas de produgado e consumo a partir das postagens na pagina do Instagram
pelo grupo de Bumba Meu Boi de Morros, a netnografia permite desenvolver uma
pesquisa ativa que usa ferramentas da etnografia aplicada ao estudo de culturas e
comunidades nas RSD’s. Ela foi criada para auxiliar no entendimento dessas
comunidades virtuais (Kozinets, 2014).

Quanto a abordagem quantitativa, ela foi utilizada por envolver coleta e
analises estatisticas descritivas. Os dados utilizados nesta pesquisa sao
provenientes de uma coleta realizada presencialmente no periodo de 16 a 19 junho
de 2022, junto aos arraiais na cidade de Sao Luis-MA, primeiro ano pds pandemia
de covid-19. A pesquisa foi desenvolvida pelos Observatérios do Turismo do
Maranhao e de Sao Luis, no periodo do Sdo Joao de 2022, contando com um dos
integrantes deste artigo na equipe e posterior permissdo para uso dos dados neste

trabalho.
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Quanto a definicdo da populacdo e amostra, a pesquisa foi realizada em
quatro arraiais: Praga Maria Aragdo, CEPRAMA?®, IPEM® e Nauro Machado, ambos
localizados na capital maranhense. A amostra totalizou 1.693 respondentes, sendo
1.433 moradores da grande ilha e 260 turistas/visitantes. O questionario foi
respondido por meio do celular do participante, que apdés abordagem e obtendo o
consentimento, realizava a leitura de um QR Code ou Cddigo QR para acessar a
pesquisa. Para este trabalho, foram analisados os dados/respostas dos 260
turistas/visitantes.

O questionario, desenvolvido pelos Observatérios do Turismo do Maranhao
e de Sao Luis, contém cinquenta e oito perguntas fechadas e uma aberta. Neste
estudo, utilizamos somente cinco perguntas/variaveis: género/sexo, faixa etaria,
tempo de permanéncia, renda e gasto médio diario. Utilizamos o teste de tabulagéo
cruzada (Crosstabs) ou tabela de contingéncia para analisar os dados.

Para Field (2009), quando temos variaveis categodricas associadas a
variaveis ordinais ou intervalares, utilizamos a tabulagado das frequéncias, conhecida
como crosstabs ou tabela de contingéncia. A estatistica do qui-quadrado (x2) foi
usada para descrever a forma de associacdo e determinar se as variaveis sao
estatisticamente independentes ou se estdo associadas.

Diante dos desdobramentos acima apresentados, tendo em maos os dados
coletados e as escolhas devidamente apontadas, seguimos para a analise e
realizacao dos testes. Utilizamos o soffware SPSS, os dados foram salvos em
formato xIsx (tabela/planilha eletrénica), por meio do filtro na planilha separou-se
primeiro por morador e visitante/turista, em seguida observamos o roteiro de
perguntas e fizemos o isolamento das variaveis de interesse para analise neste
trabalho. Os resultados a seguir serdo em dois atos, a compreensao sob a légica de

producdo na visao dos visitantes/turistas e o resultado deste processo de producao.

5 CEPRAMA: Centro de Comercializagdo de Produtos Artesanais do Maranhdo (Ceprama) é destino certo de
muitos turistas que visitam o estado em busca de arte e cultura.

8 IPEM: Instituto de Previdéncia dos Servidores do Estado do Maranh&o. Este 6rgéo possui um Centro Social dos
Servidores do Estado do Maranhao, local de lazer e recreagao, onde também realiza-se os folguedos juninos
com a presenca dos grupos de Bumba Meu Boi.
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4.4.1 Analise netnogréfica
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Para ilustrar esta questdo, e apresentar a construgdo dos elementos das

I6gicas de producdo e consumo cultural, que se fazem presentes por novos lugares,

estimulando tanto o publico interno (moradores) quanto externos (visitantes/turistas),

segue a figura 1 abaixo.

FIGURA 1 - Logicas de produgao e consumo nos posts no instagram do BMB de Morros
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FONTE: Captura de tela do Instagram (2024).

O primeiro post, datado de 23/05/2022,

€ uma arte grafica produzida para

apresentar, convidar e fazer circular a informagao a respeito dos folguedos do Sao

Jodo do Maranh&o, que retorna as apresentagbes com publico, apds periodo

pandémico. E possivel notar elementos folk, visivelmente e propositalmente

inseridos para evocar a festa folclorica.

O fundo com uma tessitura de tragado com a palha de coco babacgu, a

presenca de bandeirolas no alto e abaixo uma cerca com talos da palha do babacu,

as imagens dos brincantes de Boi (indias, vaqueiro, amo), dos representantes de
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outros grupos folcloricos, a foto de uma influencer maranhense (Thaynara OG), uma
mencéo (texto e foto) de um cantor maranhense, apreciador da cultura (ja falecido) e
a indicagdo de um grupo musical que estara presente no evento. No rodapé a
existéncia dos patrocinadores.

Todos sao elementos da cultura local, simbolos identitarios dos costumes e
tradicbes maranhenses, reunidos em uma arte grafica, ou seja, elementos da
folkcomunicagédo (processo que media a comunicagao entre as culturas erudita e
popular), folkmarketing (unido de elementos da cultura popular em pecas
mercadoldgicas) para o folkturismo (unido do folclore, comunicagao e turismo para
promogao do consumo turistico) evocando os seguidores (moradores/turistas) para a
grande festa que se aproxima, o Sdo Jodo do Maranhdo. A arte possui mais de
2.600 curtidas, que dentro da processualidade capitalista gera engajamento social,
que por sua vez tem um poder de alcance das imagens como poder atrativo para o
turismo.

Na segunda captura de tela, presente na figura 1, apresenta parte dos 44
comentarios, dentre estes destaca-se o texto de um morador do estado do Ceara,
expressando seu apreco pela cultura do BMB e conclui afirmando que ja presenciou

uma apresentacao.
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FIGURA 2 - Ldégicas de produgao e consumo nos posts no instagram do BMB de
Morros
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FONTE: Captura de tela do Instagram (2024).

No primeiro post da figura 2, temos a fotografia de uma brincante do BMB,
trajada de india, a imagem possui mais de 3.300 curtidas e 64 comentarios, o post é
datado de 27/05/2022, reforcamos que o inicio das apresentagdes folcloricas para o
Sao Joao tem como data oficial o primeiro final de semana de junho, data que foi
antecipada para o dia 01/06. Os meses que antecedem sdo movimentados pela
construcdo das indumentarias, selecdo de novos membros, as novas toadas, o
tema, os ensaios, a maquiagem e toda esta prévia é publicizada pelas redes sociais,
consideradas como légica de produgado, para a atragdo dos moradores e turistas,
para entdo desenvolveram as logicas de consumo.

“‘Hum semana que vem eu vou curtir’, registra a seguidora nos comentarios
presentes na segunda captura de imagem presente na figura 2. Certamente a
imagem da brincante ndo é referente ao ano de 2022, acredita-se tratar de um
registro fotografico ocorrido no Sado Jodo de 2019. Os elementos que conduz a esta
inferéncia sdo: o ano de 2022 é o retorno das apresentagbes pos pandemia de

Covid-19, a imagem retrata a brincante em um espacgo de apresentacdo, o més da
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postagem é maio, as apresentagdes sO iniciam em junho, mediante esta analise
conclui-se que se trata de #tbt. Com o intuito de produzir engajamento (l6gica de
producao), para desenvolver a légica de consumo cultural.

O visitante/turista que chega a capital maranhense durante o Sao Joao, vem
impulsionado pelo processo midiatico, trabalhado na televisdo e macicamente nas
redes sociais digitais, as chamadas RSD’s (Santaella e Lemos, 2010). Zucco et al.
(2018) destacam que os turistas decidem sair, viajar, conhecer novos lugares, em
virtude de diferentes motivos ou razdes.

Hoje, boa parte destes motivos sao incitados pelas RSD’s, campanhas que
percorrem a time line entre uma postagem e outra que observamos no instagram,
que resulta em bons numeros. Numeros estes, que carecem de ateng¢do, nao
somente por seu movimento, mas pela dinamicidade e o poder de reflexdo que
podera ser desempenhado a partir de entao.

O recorte temporal deste trabalho foi definido com base em um periodo de
pesquisa realizado anualmente, durante as festividades juninas, por dois
observatorios de turismo em Sao Luis, capital do Maranh&o. Ao considerarmos que,
no Brasil, as férias escolares ocorrem entre os meses de junho e julho. Com o
objetivo de atrair mais turistas e promover as festas juninas, essas celebracdes
passaram a ser ajustadas para se alinhar a essa realidade, abrangendo os meses
de junho e julho. Esse ajuste alterou a configuragdo do Bumba Meu Boi, a fim de
atrair e encantar os turistas na alta temporada.

Ao afirmarmos que houve alteracbes, ndo se trata de uma fala solta ou
achismos, é fato real. A festa junina € em junho, més em que no nordeste brasileiro,
de acordo com a tradigdo catdlica, cultuam Santo Antdnio (13), Sdo Jodo (24) de
onde se origina o nome do més e consequentemente da festa, Sdo Pedro (29), € no
Maranhao tem-se ainda, Sdo Marcgal (30), padroeiro dos brincantes de Bumba Meu
Boi.

Durante todo o més de junho o nordeste transforma-se em um imenso
arraial, mas ao longo dos anos, com a promog¢ao do turismo, fomentado na Europa a
partir da revolugdo industrial e impulsionado na América do Norte algum tempo
depois e por fim na América do Sul, onde a ideia é ciceroneada tanto por
empresarios como por gestores publico, ganha adesao com facilidade.

Com a concepgao ja desenvolvida por empresarios europeus e norte-

americanos, implantar no Brasil, foi uma questdo de tempo. Conforme Mendonga et
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al. (2011) os industriais observaram que ao conceder férias aos trabalhadores,
tinham como resposta uma melhoria na eficiéncia nas fabricas e, por isso, adotaram
essa medida de forma estratégica. Essa inovacéo estimulou o desenvolvimento de
resorts, a expansao da industria de viagens, a criacdo de infraestrutura de
seguranga e o aumento da capacidade de transportes e consequentemente do fluxo
de trafego.

Tanto as férias ofertadas aos trabalhadores quanto as férias escolares,
tornaram-se alvo para implementar e desenvolver agées mercadologicas para atrair
o turista/visitante. Por coincidir com o periodo junino, esta data é considerada junto
aos empreendedores nordestinos como uma espécie de Natal, tanto pela festividade
como principalmente pelo volume de negdcios que serdo gerados, impulsionando
uma cadeia de produtores e receptores nas mais variadas areas.

No caso particular de Sao Luis do Maranhdo, o turismo € amplamente
propagado, estimulando a vinda ndo s6 de maranhenses, mas generosamente de
turistas externos, oriundos tanto do Brasil quanto do exterior.

E importante destacar/apresentar antes de adentrar nas analises dos dados
coletados junto a OBSTURSLZ, o alcance do processo de produgao que impacta

diretamente na légica de consumo.
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FIGURA 3 — Ldégicas de produgéo e consumo nos posts no instagram do BMB de Morros
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FONTE: Captura de tela do Instagram (2024).

A figura 3 traz em primeiro plano a foto de um integrante do BMB de Morros,
Sotaque de Orquestra e dos mais conhecidos e seguidos (80 mil) na rede social
Instagram, a postagem é de 04/06/2022, o componente (trajado de indio), com um
tom de pele clara, possivelmente pertencente a raca parda e/ou branca, por
conseguinte atinente ao hibridismo de grupos étnicos presentes no Brasil. Possui
seu corpo marcado por uma musculatura esculpida por atividades fisicas e devido
ao traje (indumentaria) torna-se mais aparente.

O post possui mais 16 mil curtidas e 313 comentarios na data de
20/08/2024. Este numero expressivo é resultado de um engajamento desenvolvido
provavelmente pela imagem de seminudez, a qual a inferéncia é promovida e
acompanhada pelos comentarios presentes no post ao lado, onde um deles tem a

seguinte expressao: Rapaz... partiu Maranhao!.
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FIGURA 4 - Légicas de produgao e consumo nos posts no instagram do BMB de
Morros

49 1.091 1.156

publicagées seguidores seguindo

= MA BSB GO

Mae de 3 <+ bt

i Técnica em Radiologia
B Graduada RH... mais
Ver tradugdo

m Mensagem Contato +2

FONTE: Captura de tela do Instagram (2024).

O comentario executado é de uma seguidora ou simplesmente alguém que
foi atraida pela imagem na rede social e decidiu emitir um parecer. Ao observar a
pagina de quem fez comentario, imagem 1 da figura 4, a pessoa tem em seu perfil a
informacédo de que residiu (ja que informa com o verbo intransitivo “partiu”, no
sentido de pdér-se a caminho, seguir viagem) no estado do Maranh&o, devido a
presenca da sigla MA apds a imagem da bandeira do Brasil, e sequenciado pelas
siglas BSB e GO, que significam respectivamente (Brasilia e Goias), certamente é
moradora da regido Centro-Oeste do Brasil e transita entre a capital Brasilia e o
vizinho estado do Goias.

Os demais comentarios que se seguem sao de elogios e enaltecendo a
beleza do integrante (indio) do BMB de Morros. Observamos que a postagem é
referente aos dias iniciais de junho de 2022, as festividades juninas estavam
comegando, e o engajamento preterido, conforme apresentado na imagem 2 da

figura 4, certamente atingiu seu objetivo. O resultado do processo/légica de
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producdo esta em pleno desenvolvimento e atraindo atengdo para a logica de
consumo cultural.

FIGURA 5 - Logicas de produgao e consumo nos posts no instagram do BMB de Morros
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FONTE: Captura de tela do Instagram (2024).

Nesta sequéncia de print realizados no post do 16/06/2020, periodo que é
também correspondente em que pesquisa in loco foi desenvolvida, a apresentacao
retratada ocorreu no Arraial do IPEM, um dos espacgos da pesquisa. O grupo BMB
de Morros registra: ARRAIAL IPEM - ESTREIA DO NOVO ESPETACULO BDM 22
(Boi De Morros). Possui mais de 900 curtidas e 27 comentarios (20/08/2024).

Na aba dos comentarios, além dos elogios que s&o recorrentes, uma
seguidora registra em tom de tristeza, o fato de ter ido a Sao Luis, porém nao
chegou a ver o Boi de Morros, comenta ainda que viu outros, mas que prefere o
BDM, e que no proximo ano voltara.

Confirmamos aqui mais uma vez o discurso ao qual o texto se propds a
mostrar. A légica de produgao influencia positivamente o turismo por meio de novos
espacos de fazer circular a cultura e alcangar um numero maior de visitantes/turistas

e por conseguinte de consumo cultural, provocando um processo migratorio.
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Lefebvre (1999, p. 52) compreende como sendo um fenémeno da revolucéo
urbana, que “se apresenta, desse modo, como realidade global”’. O que implica por
se tornar uma pratica social. As logicas de produgao e consumo sao sobretudo, uma
pratica social, que se fundamenta na representagdo de uma estratégia de
construcdo e reconstrugdo, com o uso, quase que constante dos elementos que
fazem parte do seu habitual, da sua cultura.

A revolugao que compreende, tecnologia, mercado, cultura e sociedade, sé
se mantém em circulacdo devido sua dependéncia aos sujeitos consumidores,
espectadores e mediadores. As légicas de produgdo e consumo promovidas pelo
folkturismo do BMB é um fenémeno urbano como diria Lefebvre (1999), que
depende fortemente dos sujeitos, como afirma Braga (2012).

O que nado deixa de ser um deslocamento migratério do antigo para o
moderno, do manual para o remoto, do presencial para o virtual. Em funcédo deste
movimento migratério e das agdes mercadolégicas edificadas sob o folkturismo do
Bumba Meu Boi, que apresentamos e discutimos em numeros das analises
cruzadas entre sexo e faixa etaria a seguir.

4.4.2 Analise estatistica descritiva

Para Veal (2011, p. 451) a teoria estatistica permite quantificar e avaliar
a “significancia”, diante das amostras coletadas e o extrato centrado na populagao
visitante/turista, apresentamos nossas analises.

O enredo se constroi dentro de um espaco urbano, onde a circulagéo
da informagao tem conotacdo de tempo e velocidade. Lefebvre (1999) acentua que
no espago urbano tudo se exibe e tudo significa, Braga (2012) assinala que os
sujeitos participantes assumem postos que antes eram restritos a industria cultural.

A participagao do ser social apresenta padrées de comportamento, que
sdo emoldurados de acordo com as mudangas ocorridas ao longo do tempo, o que

pode ser analisado a partir de fatores, tais como género, faixa etaria e renda.
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GRAFICO 1 - Género e Faixa etaria nos arraiais de BMB em 2022.
Género/Faixa etaria
25,0%
20,0%

15,0%

10,0%
0,0% —

Até 18 anos 19 a 30 anos 31 a40anos 41a50anos 51 a60anos Aurgﬁgc!; 60
m Feminino 0,4% 21.5% 11,5% 7,3% 9,2% 2,3%
m Masculino 1,2% 19,2% 12,7% 5,0% 5,0% 4,6%

FONTE: os autores, 2024.

A amostra analisada trouxe 136 participantes do sexo feminino e 124 do
sexo masculino, deste quantitativo ao realizar o teste de comparagao cruzada, com
a faixa etaria, é possivel perceber que ha uma prevaléncia do género feminino no
intervalo entre 19 a 30 anos (21,5%); 41 a 50 anos (7,3%) e de 51 a 60 anos (9,2%).

Nao ha uma associagao significativa entre essas variaveis, mas € importante
ter um olhar descritivo para elas. Que o numero de pessoas autodeclaradas do
sexo/género feminino no Brasil & superior ao masculino, ja ndo é novidade, pois o
censo demografico 2022 (2023), endossa esta predominancia enquanto tendéncia
histérica ha cinco décadas, no entanto deixa margem para interpretagdes: estavam
sozinhas ou acompanhadas?

O questionamento pode soar machista e/ou preconceituoso, no entanto, ao
observarmos o0 contexto histérico referente a presenca das mulheres
desacompanhadas, e em espagos publicos, bem como a evolugdo insigne deste
género, a inquiricdo passa a ter uma outra conotagdo. Ainda mais por se tratar de
uma mulher realizando uma viagem para fora de sua regido/cidade e
participar/prestigiar um evento popular. Lefebvre (1999, p. 110) destaca que “Na
realidade urbana tudo se passa como se tudo que a compde pudesse se aproximar,

ainda e sempre mais”.
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Estas inferéncias acima apresentadas, conduzem a um outro
questionamento, quanto ao poder aquisitivo, a distribuicdo de renda, que implica
necessariamente em independéncia financeira e autonomia. Ao tratar de Brasil,
estudos demonstram uma heterogeneidade referente a salarios, forca de trabalho,
desigualdades financeiras regionais, discriminagdo por género, e raga, sindicatos

etc. (Arbache, 2001). Diante deste desdobramento temos os dados abaixo.
GRAFICO 2 - Renda e Faixa etaria nos arraiais de BMB em 2022.

Renda/Faixa etdria

14,0%
12,0%
10,0%
8,0%
6,0%

4,0%
2,0% J o l ol e -1
— — | |

0,0%

Até 18 anos 19230 31240 41a50 51a60 Acima de
anos anos anos anos 60anos

H Até 1 sal.minimo 0,4% 7,1% 2,3% 0,0% 0,0% 0,0%

H Entre 1 e 3 sal.minimos 0,4% 12,3% 3,8% 1,2% 2,7% 0,8%
Entre 3 e 5 sal.minimos 0,0% 12,3% 3,8% 3,1% 2,3% 0,4%
Entre 5 e 7 sal.minimos 0,4% 4,6% 4,2% 1,9% 2,3% 0,8%

H Entre 7 e 10 sal.minimos 0,0% 1,2% 7,7% 2,3% 1,9% 0,8%

H Acima de 10 sal.minimos 0,4% 2,7% 2,3% 3,8% 5,0% 4,2%

FONTE: os autores, 2024.

Ao compararmos renda e faixa etaria, temos uma diferenca estatistica
significante (p<0,05), mostrando que ha um efeito de associagdo entre essas
variaveis. Percebemos que existe uma concentragdo de renda entre duas faixas
etarias dos entrevistados de 19 a 30 anos, representando 40,8% da amostra e de 31
a 40 anos, representando 24,2% da amostra, considerados produtivamente ativos.

A distribuicdo da renda entre 1 e 3 e de 3 a 5 salarios minimos pertencentes
a faixa etaria de 19 a 30 anos (representa 12,3%, cada uma), tendo um acentuado
decréscimo conforme vai avancando na expectativa de vida.

Entre 7 a 10 salarios minimos e acima de 10 salarios minimos, é possivel
confirmar um pequeno reajuste na renda da amostra, presentes entre as pessoas de
31 a 40 anos (7,7%) e de 51 a 60 anos (5%), respectivamente. A distribuicdo de
renda, de acordo com os dados analisados na pesquisa, ndo possui uma e/ou
acompanha o amadurecimento da populacdo. Ha um processo de
evolucdo/crescimento da renda e da idade, no entanto, conforme a faixa etaria

avanga, possui uma queda.
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Fatores como, falta de planejamento para a aposentadoria, aposentadoria
antecipada, problemas de saude etc., podem estar diretamente ligados. Sdo dados
significantes, pois ao considerarmos o perfil do visitante é possivel estabelecer
campanhas mercadolégicas direcionadas, propor outros espacgos culturais e
gastrondémicos e/ou sugestionar servigos personalizados para o publico de 19 a 40
anos, que tem maior poder aquisitivo.

Tanto o perfil de renda, sexo, como o de faixa etaria, podem apresentar ao
setor privado e publico parcerias a serem desenvolvidas na capital e em outras
cidades proximas a Sa&o Luis, os chamados “Roteiros Integrados” ou “Oferta
Diferencial”’, implicando diretamente no tempo de permanéncia e nos valores a
serem gastos. A oferta diferencial esta baseada principalmente nos recursos
preponderantes de um destino turistico. Praticamente os padrées de servigo seguem
uma mesma orientagdo, mas, em se tratando de atrativos naturais ou culturais, a
abordagem torna-se mais evidente (Bahl, 2004, p. 43).

O tempo de permanéncia ao ser comparado com a renda mostra que 48,5%
ficam entre 1 a 5 dias, seguidos de 22,7% que ficam entre 6 a 10 dias. Ao
confrontarmos renda e tempo de permanéncia, temos uma diferenga estatistica
significante (p<0,05), mostrando que ha um efeito de associacdo entre essas
variaveis. Contudo, pontos relevantes carecem de atengdo, a mediana do tempo de
permanéncia entre 1 a 5 dias € de 8,03%, sendo liderada em todas as faixas de
renda. Destacando-se, o tempo de permanéncia acima de 10 salarios (11,9%) e
entre 1 e 3 salarios minimos (9,6%).

Ao considerarmos a diferenga percentual entre a primeira e a segunda maior
renda comparado ao tempo de permanéncia, temos apenas 2,3%. Detalhando um
pouco mais, se observarmos os percentuais de 9,6%; 8,1% e 6,5% no tempo médio
de permanéncia com a renda, é a classe média que sustenta e/ou faz grande
movimento pendular de sustentacéo da festividade Sao Joao, de 2022.

Um outro fator a ser pontuado, é o fato que esta faixa etaria esta incluida no
recorte etario da geracao tecnoldgica (19 a 30 anos e 31 a 40 anos), que possui
familiaridade e facilidade em manusear, produzir e consumir conteudos digitais. O
que é associado ao modo como s&o impactados por essas midias, gerando

engajamento e fazendo circular a légica de produgéo e consumo.



52

GRAFICO 3 - Renda e Tempo de permanéncia nos arraiais de BMB em 2022.

Renda/Tempo de Permanéncia
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W 1a5dias 3,8% 9,6% 8,1% 6,5% 8,5% 11,9%
W6 a10dias 1,2% 4.2% 5,8% 4,2% 3,8% 3,5%
11 a 20 dias 1,2% 3,1% 3,8% 1,9% 0,4% 0,8%
Acima de 21 dias 4,2% 3,8% 4,2% 1,5% 1,2% 2,3%
H Ndo respondeu 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

FONTE: os autores, 2024.

Quanto as consideragbes acerca da renda e o tempo de permanéncia,
somos conduzidos as interpretagdes, tais como: a permanéncia pode ocorrer na
casa de amigos e parentes, o que reduziria os gastos com estadia, entretanto, ao
valorizar a presenga da classe média nos espacos de lazer, prestigiando a cultura do
Bumba Meu Boi, havera consumo de alimentos, bebidas e transporte. Fazendo
aquecer outras areas comerciais.

Ao sermos mais incisivos, por mais que os visitantes/turistas, estejam na
casa de parentes/amigos, estes certamente terdo uma mudanga em seu orgamento,
provocado pela hospitalidade e uma movimentacao atipica nestas residéncias, um
aumento no consumo € gerado pelo morador para recepcionar este
visitante/parente.

A exemplo do que pode ser trabalhado enquanto roteiro integrado, processo
que é oriundo da oferta turistica, normalmente expresso por meio da aglutinagcao de
varios produtos turisticos (Bahl, 2004), e desta forma estimular o consumo para além
do folkturismo do Bumba Meu Boi, e promover passeios para a cidade de Alcantara
“patrimbnio historico”, que esta a menos de 19km, em linha reta, a travessia €
realizada com o sistema de ferry-boats e catamaras, nos meses de maio ou junho,
nesta cidade citada, ocorre a tradicional Festa do Divino Espirito Santo, constituindo-

se como mais um motivo para visitas.



53

O que € compreendido por Lefebvre (1999) como complexificagdo da
sociedade, que é a transi¢do do rural ao industrial e do industrial ao urbano. Hoje
houve uma retomada do urbano ao rural, ndo no sentido de fixar moradia, mas de
conhecer, visitar, praticar o 6cio.

Na area conurbada da capital, conta ainda com a cidade santuario de Sao
José de Ribamar, que além do turismo religioso o tradicional sol e praia também
podera ser praticado, como também o acesso aos balnearios e parques aquaticos
presentes no entorno. No espago “terreiro” da capital, enquanto a noite ndo chega
para apreciar os arraiais, o Centro Histérico, com seus casarbes coloniais,
arquitetura portuguesa, museus, ruas de pedra de cantaria, igrejas e o segundo
Teatro mais antigo do Brasil “Arthur Azevedo”, fazem as honras da casa.

Na tentativa de melhor esclarecer o movimento migratorio no periodo junino
em Sao Luis, e fazer uma ligagao entre os pontos ja apresentados, € que trazemos o
cruzamento entre sexo e tempo de permanéncia, 0 que demonstrara mais uma vez a

presenca feminina em evidéncia.

GRAFICO 4 - Género e Tempo de permanéncia nos arraiais de BMB em 2022.

Género/Tempo de permanéncia

30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

. . . Acima de 21 .
1 a5dias 6 a 10 dias 11a20dias dias Ndo respondeu
W Feminino 25,8% 13,8% 4,6% 8,1% 0,0%
B Masculino 22,7% 8,8% 6,5% 9,2% 0,4%

FONTE: os autores, 2024.

Na analise do cruzamento, género e tempo de permanéncia, o grupo
feminino lidera em larga vantagem nos dois primeiros comparativos de tempo,
quando observando a lideranga do publico masculino, existe uma maior
temporalidade de/na estadia. Entretanto, ndo ha uma diferenga estatistica (p>0,05),
mostrando que essas variaveis sao independentes, mas devem ser interpretadas

para descrigao.
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Em valores reais, as inferéncias nos conduzem para interpretacdes que, pelo
dobro de dias, certamente os gastos foram proporcionais, dessa forma, acredita-se
qgue o publico masculino tenha realizado maiores investimentos/gastos na capital — o
que analisaremos a seguir- durante o folguedo do Bumba Boi, mesmo sendo um
publico um pouco menor que o feminino.

Dados, que quando observados em conjunto com o grafico 1, permitem
outras inferéncias, que por estarem constituidos no conceito de melhor idade,
certamente estdo aposentados e/ou em vias de aposentadoria, o que lhes permitem
um tempo maior para permanéncia, por nado estarem condicionados aos

compromissos do mundo do trabalho, mas sim a pratica do 6cio.
GRAFICO 5 - Faixa etéaria e gastos nos arraiais de BMB em 2022.

Faixa etaria/Gastos

2'0%
2’00/2|-_JLI-JI-I-J_J- —_—
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Até  RS101a RS$201a R$301a R$401a  RSS01a  Acima res'\;?] i
RS100 | R$200 = R$300 = 400 500 | R$1.000 | R$1.000

W Até 18 anos 00% = 04% = 00% | 04%  00%  04% 04% | 00%
m 192 30 anos 108% @ 138% @ 54% @ 23% | 19% | 35% | 31% | 00%
31a40anos 19% | 62% | 42% | 19% = 19% | 54% | 19% = 08%
41a50 anos 08% @ 08%  35% | 15% | 27% = 19% = 12% | 0,0%
m51a60anos 12% | 2,7% | 27% | 35% @ 12% | 15% | 12% = 04%

M Acima de 60 anos  0,4% 0,8% 1,9% 0,8% 0,8% 1,2% 0,8% 0,4%

FONTE: os autores, 2024.

A partir da analise do grafico 5, notamos que, das sete categorias de
gastos, os valores de R$101 a R$200 representam 24,7% da amostra, seguidos
pelos gastos entre R$201 a R$300 (17,7%). Ao observar os grupos pertencentes as
faixas etarias entre 19 e 30 anos (13,8%) e de 31 a 40 anos (6,2%), ou seja, grupo
produtivamente ativo no mercado de trabalho, sdo os mais representativos em
gastos, média de (10%), ou seja, ha uma correlagao entre gastos e faixa etaria bem
presente.

Ao relacionar e expor estes dados que graficamente chamam atengéo na
faixa etaria compreendida entre 19 a 30 anos (13,8%), quando observamos o grafico

5, ha que também interpretar o que n&o salta tanto aos olhos tao rapidamente, como
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€ 0 caso da constancia, quase que gradativa dos percentuais de gastos efetivados
pelos turistas/visitantes das faixas etarias entre 31 a 40 anos (5,4%); 41 a 50 anos
(1,9%) e de 51 a 60 anos (1,5%), nota-se ndo somente a significancia da presenca
forte deste grupo etario, mas sobretudo dos valores, que ficam na média dos R$ 501
a R$ 1.000. Ao compararmos faixa etaria e quanto gastaram, temos uma diferenca
estatistica significante (p<0,05), mostrando que ha um efeito de associacdo entre
essas variaveis.

O que nos reforga a discussao e a voltar nosso olhar para o grafico 4, que
trata do sexo/género e tempo de permanéncia, este grupo das faixas etarias de 31 a
mais 60 anos permanecem mais que o dobro do tempo das demais categorias de
idades, o que implica proporcionalmente em gatos superiores, comparando-se com
os que foram realizados pelas faixas etarias até os 30 anos.

Diante das analises de correlacdo realizadas, retomamos as inferéncias
dedutivas que: os visitantes e turistas da festividade de S&o Joao 2022 possuem
uma certa estabilidade financeira, sdo aposentados/pensionistas, empreendedores e
certamente representam essa amostra.

Observamos que ha uma correlagdo entre renda e faixa etaria, quanto
menor a expectativa de vida maior € a renda. Notamos também que existe
associagao entre renda e tempo de permanéncia, quanto menor o tempo de
permanéncia maior € a renda. Constatamos que ha correlagcédo entre faixa etaria e
quanto gastou, sendo os jovens de 19 a 30 anos 0s que mais gastam, mas gastam
pouco entre R$101 a R$200.

Isto posto, as evidéncias tanto da analise qualitativa, alcangada por meio da
observacao netnografica, quanto a quantitativa obtida pelo cruzamento dos dados
coletados durante quatro noites de arraiais, nos conduz as suas associagdes
significativas. Onde a légica de producao e consumo cultural, passa pelo folkturismo
exposto nos meios de comunicacdo de massa, sobremaneira no espago de

socializacdo mediado pelas RSD’s.

4.5 CONSIDERAGOES FINAIS

O folkturismo ainda € um tema a ser explorado academicamente,
empiricamente a comunidade ja desenvolve e comercialmente ja promove. A
pluralidade cultural de cada regiao € objeto de exploragéao/apropriagdo do turismo

como fonte de renda, como produto comercializavel e financeiramente viavel
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Este estudo buscou analisar a relagcao entre o folkturismo e o Bumba Meu
Boi do Maranhdo, compreendendo as logicas de produgédo e consumo envolvidas na
festividade e seus impactos para os visitantes/turistas. A partir de uma abordagem
metodolégica mista, combinando netnografia e pesquisa aplicada, foi possivel
mapear como o Bumba Meu Boi tem se constituido como um atrativo turistico e
cultural, impulsionando os dividendos e redefinindo as dinamicas do turismo no
estado.

As discussdes desenvolvidas e apresentagcdo dos dados em graficos
valorizam os debates e trazem uma visdo panoramica de como se comportam
algumas das agdes que culminam com o folguedo do Bumba Meu Boi maranhense e
o turismo, constituindo-se no folkturismo.

Os dados coletados no folguedo de 2022, periodo de retorno as atividades
presenciais apos dois anos impedidos de realizar o evento, devido a pandemia de
covid19, é também o momento de avaliar o que especialistas apontam como
tendéncia pdés-pandémica, de que o setor do turismo, sendo o primeiro a ser
prejudicado, teria um comportamento mais intimista, que as viagens de lazer seriam
intensificadas internamente, valorizando o potencial de cada lugar, cada pais.

Os numeros mostram com positividade, bem como indicam uma
movimentacado financeira que favoreceu o comércio local. Fato este que tem
desdobramentos significativos. Além disso, identificou-se que o perfil do turista que
visita Sdo Luis durante o Sdo Jodo apresenta alto engajamento digital, sendo
influenciado pelas redes sociais na escolha do destino. Esse dado corrobora a
importancia das estratégias de marketing turistico e da identidade visual na
promogao do evento.

Com dados obtidos da pesquisa do Observatério do Turismo, o jornal O
Imparcial (2023) divulgou que o turismo no Maranhdo tem crescimento
exponencialmente e se revela como um forte atrativo, destacou ainda que durante o
evento dos folguedos juninos, ocorrido em Sao Luis, o aeroporto da capital alcangou
nameros elevados. Com um total de 77.330 desembarques, demonstrando ser um
dos principais destinos turisticos do periodo, superando o numero de chegadas
desde 2013.

Cumpre frisar, que ao direcionarmos as discussdes para a convergéncia de
um roteiro integrado, as noticias divulgadas enquanto resultados de 2023, ja

apontam esta tendéncia, constituindo os Leng¢dis Maranhenses — ndo mencionado
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inicialmente- mas devido sua apresentacdo em fevereiro de 2023 junto a UNESCO
para ser reconhecido como Patriménio Natural da Humanidade (O Imparcial, 2023),
como rota consagrada dentre os roteiros de melhores destinos turisticos pelo The
New York Times, em uma posi¢cado de 11° em uma lista de mais de cinquenta lugares
para conhecer em 2023 (Francisco, 2023) De modo similar, e que vai de encontro
aos debates e demonstracbes graficas presentes, estdo as similitudes do
folkturismo.

Na ocasidao, o Observatério do Turismo do Maranhdo revelou que entre
aqueles que optaram por visitar outras cidades durante o periodo junino, 76%
escolheram o polo Lengdis e Delta. Além disso, 42% dos turistas ficaram entre 4 e
10 dias, enquanto 28% prolongaram sua estadia por 7 a 10 dias ou mais (O
Imparcial, 2023).

Corroborando diretamente com o objetivo geral deste trabalho, que foi
avaliar a relagao do folkturismo com o Bumba Meu Boi, foi respondida. Alinhando-se
aos desdobramentos ja obtidos enquanto resultados divulgados em 2023.

A analise netnografica evidenciou que o Bumba Meu Boi circula ativamente
nos ambientes digitais, contribuindo para a expansao do interesse pelo evento,
especialmente entre turistas de fora do estado. As postagens em redes sociais
promovem engajamento e criam uma experiéncia antecipada para os visitantes,
influenciando suas expectativas e interacdes com a festa. Essa dindmica reforca a
teoria de Fausto Neto (2010) sobre as bordas da circulagdo e o impacto das
narrativas digitais na construgao do turismo cultural.

Assim, este trabalho contribui para os debates académicos e praticos sobre
o folkturismo e as légicas de produgao e consumo associadas ao Bumba Meu Boi.
Além disso, apresenta analises e percepg¢des para gestores publicos e privados,
destacando a importancia de estratégias que conciliam autenticidade e
desenvolvimento financeiro.

Por fim, recomenda-se que futuras pesquisas aprofundem a relagao entre
midiatizacao, turismo cultural e identidade visual, analisando como o digital pode ser
utilizado para fortalecer a representacédo da cultura maranhense no mercado turistico

global.
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5 ESTUDO 2 - POLITICAS PUBLICAS E TURISMO CULTURAL NO MARANHAO:
A CONSTRUGAO DA IDENTIDADE TOTEM DO BUMBA MEU BOI

RESUMO

As politicas publicas servem como agdes norteadoras e instrumentos legais
que legitimam e instrumentalizam o modo de ser em sociedade. As discussdes a
respeito de/do turismo enquanto a¢des de desenvolvimento para o Estado e para a
sociedade, ganham forga a partir do momento que a percepg¢ado do ser humano
compreende uma lacuna a ser preenchida, no formato de monetizacao. Justifica-se
este trabalho em primeiro plano para termos conhecimento da trajetéria percorrida e
em segundo momento para a compreensado e valorizagdo dos trabalhos que se
seguiram em desenvolvimento, abandono de outros e fusdo em outros casos.
Quanto ao objetivo é analisar as politicas publicas e a definigdo da identidade visual
para promog¢ao do turismo no Maranhao. Dentre os objetivos especificos € abordar
algumas leis, decretos e agdes publicas para a criagdo do turismo no Maranhao,
entender a escolha da figura totémica e suas pegas publicitarias no turismo,
relacionar as pessoas envolvidas e suas contribuicdes para este trabalho, como
também compreender sua relagdo com a cultura popular, em especial o folguedo do
Bumba Meu Boi do Maranh&o. A metodologia utilizada foi a pesquisa bibliografica
para embasamento tedrico, entrevista com representantes de 6rgdos publicos
(secretarias e observatérios do turismo), como também representantes dos grupos
folcloricos. Diante destes resultados, apresenta-se a proximidade e/ou
distanciamento das politicas publicas com as acdes de promogao do turismo no
Maranhdao, quem foram os personagens envolvidos, qual a sua parcela de
contribui¢ao e sua relagdo com a cultura e folkturismo. Enquanto contribuicao tedrica
esse trabalho apresenta a relacdo entre cultura, turismo e politicas publicas e a
analise da identidade visual, no tocante a contribuicdo pratica expde a necessidade
de planejamento de gestdo com os grupos culturais e o fortalecimento do turismo
cultural no Maranhdo. Os resultados podem ainda nos apresentar nuances nao
previstas inicialmente, mas que durante o percurso podem ser reveladas por meios
de documentos e analise das entrevistas.
Palavras-chave: Bumba Meu Boi; Ciclo politico; Cultura; Folclore; Meios de

comunicacao.
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5.1 INTRODUCAO

As politicas publicas no turismo consistem em um conjunto de
diretrizes, acbes e estratégias governamentais que visam o desenvolvimento, a
organizagao e a promogao da atividade turistica. Conforme Silva e Ziviani (2020) as
politicas publicas s&o compostas de coordenagdo, gestdo e planejamento cultural.
Apesar de apresentar um conceito estruturado, essa representagao teorica sofre
criticas dos diversos setores da comunidade, por se caracterizar mais na teoria do
que na pratica.

Silva e Ziviani (2022), registram que nao haviam acompanhamentos da
execugao das politicas publicas culturais até meados de 1990. Foi a partir de um
levantamento e apresentacédo de informagdes do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), que se constituiram altera¢des para a sistematizagédo de politicas
publicas voltadas para a cultura. O que implica dizer que eram desenvolvidas sem
preocupacgao de saber se estava dando resultado, se seriam positivas ou nao.

A concepcdo e compreensdo, a partir de entdo é que elas possuem o
objetivo de fomentar o setor, gerando crescimento financeiro, inclusdo social e
preservagao cultural e ambiental. “O turismo € um fenédmeno social relacionado as
viagens e que, portanto, tem a economia como parte essencial de sua existéncia,
estando a ela vinculados os empresarios” (Gomes, 2018, p. 17).

No campo tedrico, a formulacédo de politicas publicas € compreendida como
uma ferramenta de planejamento e gestdo que visa estruturar e regulamentar o
turismo, equilibrando os interesses financeiros, sociais e culturais. Em termos
praticos, as politicas publicas para o turismo buscam direcionar recursos, fomentar
investimentos e criar um ambiente favoravel ao desenvolvimento sustentavel da
atividade.

Gastal e Moesch (2007, p. 39-40) traz uma compreensao.

[...] sobre politica cultural, politicas publicas (grifo das autoras) seriam as
intervengdes realizadas pelo Poder Publico, instituigbes civis, entidades
privadas e grupos comunitarios, com o objetivo de atender a populagédo nas
suas necessidades materiais simbdlicas, garantindo-lhes acesso as
mesmas, para que seja alcangada maior e melhor qualidade de vida ndo sé
para os grupos hegemoénicos, mas também — e em especial — para os
excluidos por razbes econbmicas, sociais e culturais, etarias ou de género,
dentro do respeito do direito a diferenca.

Esta concepcgao apresentada comunga do conceito de folkcomunicacéo de
Luiz Beltrao (1980), onde sua teoria busca aproximagdo e valorizagcdo dos

processos de producdo comunicacional/cultural desenvolvido nas comunidades que
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ficam a margem dos espagos convencionados por um pequeno grupo, porém de
grande influéncia e poder aquisitivo, de valorizagdo da entdo “elitizada” cultura
erudita.

O trabalho de Beltrao (1980) apresenta a presenca continua dos elementos
culturais desenvolvidos em sociedade e que representam sua cultura e seu modo de
ser.

Esse modo de ser, estdo presentes nas contacdes de historias ao redor da
fogueira, nas letras das musicas locais, nos ex-votos, no modo de fabricar
instrumentos, no artesanato, na troca de receitas, nas celebracées e nas dancas
folcloricas etc.

Cada elemento desse é representado por uma identidade visual, que torna-
se um simbolo, uma imagem totem. As imagens-totem sdo representagdes visuais
que ganham significado nos processos de midiatizacdo, estabelecendo-se como
referéncias sociais e culturais de certos eventos ou identidades coletivas. Estas
imagens sao frequentemente veiculadas na midia, adquirindo uma natureza
estruturada e organizada na visado da sociedade, direcionando narrativas e vinculos
representativos.

Essa composicao imagética é absolvida pela sociedade e passa a configurar
em diversos meios de comunicacao (televisdo, jornal, revistas, panfletos, filmes,
pecas publicitarias etc.).

Mediante o exposto, compreende-se que na implantacdo das politicas
publicas voltadas ao turismo, € perceptivel que em cada estado, conforme seu
contexto regional, constituem-se de peculiaridades, que envolvem habitos culturais,
tais como no modo de falar, dancar, profetizar sua fé, trabalhar e diversos outros
elementos.

Essas identidades Vvisuais sao apropriadas pelo turismo, e sao
convencionadas como elementos principais, ou a escolha de um deles, para
representar aquela determinada localidade ou regido, como forma de identificagédo e
atracao, isso € denominado folkturismo, que sera melhor explicitada no decorrer do
trabalho.

Quanto a implementagao dessas identidades totémicas e sua politica de
circulagcao midiatica exige uma analise significativa das caracteristicas locais e
regionais, para que o desenvolvimento do turismo seja alinhado as necessidades e

expectativas das respectivas comunidades.
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Segundo Gastal e Moesch (2007), o turismo, quando abordado de forma
sistémica e com foco no desenvolvimento local baseado na cidadania, deve ser
respaldado por um planejamento que promova a convivéncia entre visitantes e
comunidades.

Esse processo envolve a definicdo, pela propria comunidade, dos limites
espaciais para a interacdo com os turistas, garantindo a troca de experiéncias
simbdlicas.

Dias (2003), refor¢ca que existem impactos negativos que sdo desenvolvidos
com a implantagdo do turismo, e que devido a isso tém-se a necessidade do
planejamento. E enfatiza, que o unico agente capaz de tomar a responsabilidade e
direcionamento de um processo de planejamento é o Estado.

Portanto, sabe-se que o desenvolvimento turistico é um fendmeno
multifacetado que depende da articulagao de politicas publicas em diferentes niveis
de governo: municipal, estadual e federal. No nivel municipal, por exemplo, as acdes
estdo mais préximas da realidade local e geralmente focam na infraestrutura urbana
€ na preservacao do patriménio cultural e ambiental.

No nivel estadual, as politicas publicas podem se concentrar em desenvolver
circuitos/pdlos turisticos regionais, promovendo a integragdo entre municipios e a
valorizacao de atrativos especificos, como o ecoturismo ou o turismo cultural. Ja no
ambito federal, as politicas tendem a ser mais amplas, envolvendo programas de
incentivo ao turismo internacional, a captagcdo de investimentos estrangeiros e a
promogao da imagem do pais como um destino turistico global.

Assim, Dias (2003, p. 36) deixa claro que “Nao ha planejamento perfeito; ao
contrario, todo produto de planejamento deve ser revisto periodicamente, pois a
realidade esta mudando permanentemente, e devem ser consideradas novas
variaveis”. A dica apontada por Dias ¢é valiosa, diriamos até que tem peso ouro.

O fato de realizar um planejamento, ndo € garantia de sucesso, variaveis
incontrolaveis podem e fazem mudangas significativas na vida em sociedade,
ignorar o fator cultural € um deles.

O exemplo mais recente que temos é a pandemia de covid-19, que
desarticulou todos os produtos que haviam sido planejados, ou 0os que estavam em
ascensao, aqueles que estavam em vias de serem implantados e mesmo com todo

0 processo de pesquisa e planejamento prontos, ndo foi possivel de ser executado.
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Uma variavel incontrolavel, comprometeu todo o planejamento e projetos discutidos
e em vias de promogao.

Entra em acdo nesse momento, agdes legais, governamentais, politicas
publicas com a proposta de reestruturar os produtos turisticos e a forma de se fazer
turismo, dando énfase a diversos fatores, que vao desde infraestrutura a
sustentabilidade.

A definicdo e aplicacdo de politicas publicas no turismo envolvem um
processo complexo que vai além da simples promocdo de atrativos turisticos. E
necessario articular uma série de fatores, como a infraestrutura, a capacitacao
profissional, a promogao cultural, respeito ao patriménio e a sustentabilidade
ambiental.

Esses fatores devem ser considerados tanto no planejamento quanto na
execugao das politicas, garantindo que o turismo seja uma atividade financeira que
gere beneficios a longo prazo.

As politicas publicas bem-sucedidas no setor do turismo sao aquelas que
conseguem equilibrar o desenvolvimento financeiro com a preservagédo cultural,
patrimonial e ambiental, além de incluir as comunidades locais no processo, criando
oportunidades de desenvolvimento inclusivo e sustentavel.

O planejamento turistico se desdobra em diferentes modelos que buscam
estruturar de maneira eficiente a gestédo e o crescimento do turismo em determinada
regido. Dentre os principais modelos, destaca-se o planejamento estratégico, que
envolve a analise detalhada dos pontos fortes e fracos de uma regido, oportunidades
de mercado e ameagas, a fim de formular metas e agdées de longo prazo para o
desenvolvimento turistico.

Ja o planejamento participativo enfatiza a importancia da inclusdao da
sociedade civil e das comunidades locais no processo de tomada de decisdes,
assegurando que as necessidades e expectativas dos atores locais sejam levadas
em conta na formulagao das politicas.

Por fim, o planejamento integrado busca coordenar as acbes entre os
diferentes niveis de governo e os diversos setores da produtividade, como o meio
ambiente, infraestrutura e cultura, para garantir que o desenvolvimento turistico
ocorra de maneira coesa e sustentavel.

Cada um desses modelos de planejamento traz suas proprias vantagens e

desafios para a implementagcdo de politicas publicas de turismo. O planejamento
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estratégico é eficiente na definicdo de metas claras e objetivas, mas pode ser
limitado em contextos em que a participacao popular é baixa ou as realidades locais
sao pouco compreendidas.

O planejamento participativo, por outro lado, promove maior inclusédo social e
legitimidade as politicas publicas, embora possa enfrentar dificuldades na
conciliagcao de interesses divergentes. O planejamento integrado € muito importante
para garantir a cooperagao entre diferentes niveis de governo e setores, mas requer
uma forte coordenacgao e alinhamento de objetivos, o que pode ser um desafio em
contextos de burocracia e falta de recursos.

Para além deste dialogo a respeito de politicas publicas e planejamento,
acima proposto, o trabalho apresenta seus desdobramentos discorrendo a respeito
das politicas publicas e as identidades totémicas para o folkturismo, mais adiante
trataremos de relacionar as pessoas envolvidas e os desafios de promover o
folkturismo.

No momento seguinte fazendo uma analise a partir dos discursos e
linguagem dos entrevistados, inferindo seus possiveis impactos positivos e
negativos e sua relagdo com a cultura popular do Bumba Meu Boi-BMB.

A pesquisa tem como objetivo geral analisar as politicas publicas e a
definicdo da identidade visual para a promoc¢ao do turismo no Maranhdo. Para
alcangar esse proposito, sdo estabelecidos os seguintes objetivos especificos:
examinar leis, decretos e acgbes publicas externas para a criagcdo do turismo no
estado, compreender a escolha da figura totémica e sua representacdo em pecgas
publicitarias, identificar as pessoas envolvidas nesse processo e suas contribuicoes,
além de explorar a relagao entre turismo e cultura popular, com énfase no folguedo
do Bumba Meu Boi do Maranhao.

A justificativa do estudo reside na necessidade de compreender a trajetoria
das politicas publicas e suas transformagdes ao longo do tempo, destacando as
iniciativas que se consolidaram, aquelas que foram abandonadas e as que se
fundiram em novas estratégias.

Além disso, busca demonstrar como a identidade visual e os simbolos
culturais, especialmente o Bumba Meu Boi, sdo utilizados como elementos de
atracao turistica e construgédo da imagem totémica no estado do Maranhdo. Dessa

forma, a pesquisa contribui tanto para a valorizagao da cultura popular quanto para a



64

formulacdo de estratégias mais eficazes de promogdo do turismo, integrando

aspectos financeiros, sociais e culturais.

5.2 POLITICAS PUBLICAS E TURISMO CULTURAL

A discussao a respeito de politicas publicas voltadas para o turismo no
Brasil, tem suas primicias na década de 1919. Neste momento inicial as propostas
estavam direcionadas somente para a capital brasileira, sediada no Rio de Janeiro a
época, direcionamentos timidos e de pouco impacto, seja financeiro, social, cultural
e patrimonial.

Passado alguns anos, pontuando a década de 1930, este periodo € marcado
pela presencga de dois grandes vultos, a inauguragao da estatua do Cristo Redentor
e o inicio dos desfiles de Carnaval (Castro, 2001), ambos, na entdo capital federal.

Elementos que se tornaram quase que instantaneamente identidades
totémicas nos folhetins e propagandas divulgadas no Brasil e no exterior, todavia,
somente o Rio era apresentado como referéncia de turismo.

Cabe uma explicagdo acerca da identidade totémica, antes de
prosseguirmos. Trata-se de um bem material ou imaterial, que devido sua
localizagdo geografica, contexto historico, ineditismo, peculiaridade ou modo de
saber fazer, tornam-se referéncia e passam a representar cidades, estados e paises.
Acerca das identidades, o dialogo sera retomado logo apds uma apresentagédo das
politicas publicas.

5.2.1 Diretrizes legais e as politicas publicas para o turismo no Brasil € no Maranhao

Inumeras tentativas com o objetivo de organizar a base legal e estrutural do
turismo no Brasil foram desenvolvidas, tém-se em 1940 o Decreto-Lei n°® 2.440, ele
referenciava exclusivamente as agéncias de viagens, nessa mesma década é
desfeita a Divisdo de Turismo (Silva; Costa; Carvalho, 2014).

No ano de 1958, um outro Decreto-Lei n° 44.863 de 18 de novembro, criou a
Companhia Brasileira de Turismo-COMBRATUR, que apresentou esforcos na
criacao de uma politica nacional de turismo, ndo obteve éxito e foi extinta em 1962.
Uma nova tentativa ocorre quando é criado o Decreto-Lei n° 55, de 18 de dezembro
de 1966, que estabelecia uma Politica Nacional do Turismo e criava também a
Empresa Brasileira de Turismo-EMBRATUR e o Conselho Nacional do Turismo-CNT
(Silva; Costa; Carvalho, 2014).



65

Diante o exposto, percebe-se que o surgimento focal das primeiras leis a
respeito do turismo no Brasil remonta ao contexto da década de 1960, um periodo
que também é marcado pela modernizagdo da produtividade e pela diversificagao
dos setores de desenvolvimento.

Essas iniciativas visavam organizar e promover o turismo no Brasil, além de
atrair visitantes internacionais, incentivando o setor como parte da estratégia
financeira nacional.

Nesse mesmo periodo, os gestores publicos do estado no Maranhéo,
também ja articulavam discussdes e propostas legais de politicas e promog¢des para
o turismo, de acordo com Lima (1982), os primeiros acordes sdo provocados com a
criacdo do Departamento de Turismo e Promogdes do Estado, pela Lei n°® 2.239 de
28/12/1962, um dia depois, a Lei n° 2.231 institui o Fundo Especial para o
Desenvolvimento do Turismo, ambas publicadas no Diario Oficial do Estado em
31/12/1962.

Um més depois da criagdo do departamento supramencionado, o entao
governador Newton Bello designa Domingos Vieira Filho, até entdo diretor do
Departamento de Cultura do Estado, para responder pela pasta criada. A titulo de
uma rapida compreensao a respeito do que possa ter motivado essas iniciativas
legais, fazemos uma pequena ressalva.

O Maranhao encontra-se na area denominada de pré-amazdnia ou meio
norte do Brasil, nomenclatura atribuida devido sua localizagdo geografica e suas
caracteristicas de fauna e flora.

Em decorréncia dessa localizacdo, o estado € beneficiado com um clima
tropical, belezas naturais que proporcionam espagos de praia de mar e rio,
cachoeiras, turismo rural, de base comunitaria, trilhas no cerrado, caatinga e pré-
amazobnia, além de uma gastronomia hibrida (preta, povos originarios, europeia),
espacos de camping e surf.

Na capital Sao Luis, é possivel conhecer e experienciar a riqueza da cultura
folclorica, com seu contexto de fé e sincretismo religioso, presentes no Tambor de
Crioula, Tambor de Mina, Bumba Meu Boi e a Festa do Divino. Casardes coloniais,
ruas estreitas, bucodlicas e com calcamento de pedra de cantaria, azulejos
portugueses e tantos outros bens materiais e imateriais que fazem parte do acervo

de patriménio cultural da humanidade.
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Todo esse patrimbnio, que se tem presente no Maranhdo, também se
manifesta em outras partes do pais, 0 que passou a ser observado pelos gestores
publicos e privados, como uma oportunidade de fomentar negdcios, e com isso a
necessidade de estabelecimento de normas para regulamentacao, principalmente
para o turismo.

Silva, Costa e Carvalho (2013, p. 2), compreendem que.

O turismo representa uma oportunidade de aumento das receitas, nao
somente para o pais, mas também para a populagao. Por isso, os esforgos
desempenhados no sentido de estruturar e promover essa atividade
constituem-se em perspectivas de desenvolvimento socioeconémico para
todos.

A pasta assumida pelo folclorista Domingos Vieira Filho, tinha como missao
a criacao de recursos ao fomento da industria turistica e propiciar um entendimento
turistico a capital e ao estado, para tanto deveria apresentar projetos para o
desenvolvimento, implantacdo e construgdo de equipamentos turisticos, o que
implicava desde hotéis, o registro do patrimonio, formas de prote¢cado e apresentar
espacos de atragao turisticas (Lima, 1982).

Conforme ocorre uma mudanga de gestor publico, algumas pastas
(Secretarias e Fundagdes) sao reformuladas ou extintas, assim como os
profissionais que nela se encontram. Essa danga de cadeiras em geral traz alguns
avancos e retrocessos.

S&o Luis, enquanto capital e portanto, sede do governo estadual, também é
espago de cidade, com seu respectivo gestor municipal. Por vezes a
discricionariedade do turismo ficou a cargo do estado e ora por responsabilidade do
municipio. E o que ocorreu em 1965, onde as atividades do Departamento de
Turismo e Promogdes do Estado passaram a ser do municipio (Lima, 1982).

No ano de 1966, o governador do estado José Sarney (1966/1970) reativa o
Departamento Estadual de Turismo, e apds uma analise de planejamento de gestéo,
constata que o estado nao tinha as condigbes minimas para promover o turismo,
segundo dados da Superintendéncia de Desenvolvimento do Maranhao (SUDEMA),
a capital contava apenas com um hotel, com pouca estrutura e a cidade sofria
constantes faltas de agua potavel e de energia elétrica, sem saneamento basico,
com estradas precarias e com um aeroporto pequeno e sem ao menos um aparelho
telefénico (Lima, 1982).
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O governo do Maranhao cria em 1968 o Fundo de Incentivo ao Turismo e
Artesanato (FURINTUR), este por sua vez realiza no final de 1970 no Rio de
Janeiro, na sala do turista, sediado no prédio da EMBRATUR, uma exposi¢cao do
artesanato maranhense, por um periodo de oitenta dias. Outra conquista, ja no
segundo semestre de 1971, foi incluir o Bumba Meu Boi no calendario turistico do
Brasil, editado pela EMBRATUR.

Outro destaque apresentado por Lima (1982) refere-se ao desenvolvimento
do turismo como politica publica, que teve inicio de forma mais efetiva na década de
1970, durante o governo de Pedro Neiva de Santana, que liderou o estado entre
1971 e 1975. Contudo é sob a administragdo de Nunes Freire (1975/79) que a Lei
Delegada n° 98, de 21 de junho de 1976, autoriza o poder executivo a criar a
Empresa Maranhense de Turismo-MARATUR, uma iniciativa pioneira para a
mudanga do turismo regional.

A MARATUR tinha como objetivos basicos, conforme apresentados no
Diario Oficial do Estado de 1976.

a-executar a politica de turismo preconizadas pelos Governos Federal,
Estadual e Municipal, observando a respeito as diretrizes fixadas pela
Empresa Brasileira de Turismo — EMBRATUR e pelo Conselho Estadual de
Turismo;

b-fomentar, no ambito estadual, as atividades da industria de turismo,
mediante participagao direta ou indireta;

c-financiar, dentro de suas possibilidades, planos e programas que visem ao
desenvolvimento das atividades turisticas no Maranh&o (Maranhao, 1976, p.
2).

Dentre os nomes que compunham sua estrutura administrativa, destacamos
o de Zelinda Machado de Castro e Lima, recorrentemente citado entre os
entrevistados e que configura como um dos mais significativos dentro do estado
quando se fala a respeito de cultura, turismo e patriménio.

Quanto as legislagbes, tanto em ambito nacional quanto estadual, foram
significativas para consolidar o turismo como uma atividade estratégica para o
desenvolvimento financeiro e cultural. Enquanto no Brasil as leis federais visavam
uma estrutura organizacional e de promog¢ao do turismo, no Maranhao, a criagao da
MARATUR buscava explorar o patriménio cultural e ambiental local.

Em ambos os casos, essas politicas foram apresentadas como marcos
iniciais para o estabelecimento de uma industria turistica no pais e no estado,
promovendo ndo s6 as finangas, mas também a preservacao e a valorizagado das

identidades culturais e patrimoniais brasileiras e maranhenses.
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No que se refere a Sousa (2021, p. 176/177), suas criticas apontam a
MARATUR, como uma predadora da cultura em favor do turismo “As politicas
implantadas pelas MARATUR [...], pois tratavam-se de politicas voltadas a promog¢éao
do turismo e ndo de incentivo das manifestagdes culturais”.

Maranhao (2017) comenta que a institucionalizag&o do turismo no Brasil, s6
passa a ganhar destaque, assim como tem a educacédo, saude e segurancga, a partir
de 1980, quando o pais foi nhovamente atingido por uma crise de ordem financeira
mundial, e os gestores observaram que o turismo seria a saida alternativa diante da
instabilidade financeira. S6 relembrando, que na década de 1960 o pais ja propds
leis bem direcionadas ao turismo.

A nivel de estados da federagédo, o Maranhdo, saiu na vanguarda em busca
de desenvolver e promover o seu potencial turistico. A criacdo, reestruturacdo e
extingdo de departamentos, secretarias e fundagbes para o turismo infelizmente é
uma realidade, contudo o desejo de organizar a casa ao que tudo indica, sempre foi
maior.

Quanto ao avango das acgdes de politicas publicas culturais para o turismo

no Brasil, em especial no nordeste, Ortiz (1985, p. 87) emite um parecer bem critico.

A politica de turismo tem um impacto importante no processo de
mercantilizagdo da cultura popular. Nao é por acaso que as Casas de
Cultura Popular, sobretudo no Nordeste, se encontram sempre associadas
as grandes empresas de turismo, que procuram explorar as atividades
folcloricas e os produtos artesanais.

Ao aproximar do final do século XX, o mundo estava cheio de perspectivas
para a chegada de um novo ciclo, onde as discussdes a respeito do futuro e da
tecnologia estavam em evidéncia. Nessa onda futurista, o Maranhdo, por meio do
governo estadual, sob o comando de Roseana Sarney (1995/2002) propds um
desafio, que foi elaborar um plano de turismo que iria abranger politicas de
investimento para solucionar o problema do desemprego e falta de renda (Chias,
2012).

Os numeros apresentados no relatério da consultoria que foi contratada para
desenvolver o plano de turismo do estado, traz um resultado no minimo

surpreendente.

Em 1999 o Plano Maior estabeleceu a meta de o Estado receber 1,5 milhdo
de turistas em 2010, sendo 80% nacionais e 20% estrangeiros. Em 2009 o
Estado ultrapassou essa meta, recebendo 1,7 milhdo de turistas. Mas os
resultados qualitativos pretendidos inicialmente ainda ndo foram
alcangados, sendo esse o desafio do Plano Maior para os préximos anos
(Chias, 2012, p. 6).
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O Plano Maior, como foi denominado o planejamento estratégico para o
alcance do turismo no Maranh&o, trouxe dentre outras coisas a proposta de politicas
turisticas, que a priori podem parecer politicas publicas, mas na verdade nao sao.

Tratava-se de uma proposta de implantar uma divisao por polos, distribuido
em regides conforme o estudo dos 217 municipios, onde apresentou suas
potencialidades, peculiaridades e possiveis identidades totémicas.

Nas discussbes a respeito das politicas publicas de incentivo, certamente
ocorreram, € elas despertaram o0 senso empreendedor em varios setores.
Entretanto, na compreensao do setor cultural, em especial os fazedores de cultura
do Bumba Meu Boi e de representantes do setor de patriménio, isso € inexistente.

Pereira (1999, p. 8) ao expressar-se a respeito de politicas publicas no setor

do turismo compreende que.

A consolidagao de politicas publicas deve ser a manifestagdo primeira de
uma conscientizagdo governamental para a importancia do turismo como
instrumento de crescimento econdmico, geragdo de renda e melhoria da
qualidade de vida da populagéo.

As narrativas que envolvem o Estado de Bem Estar Social, conhecido
como Welfare States, coloca o Estado na condigdo de agente conciliador,
transformador e solucionador dos grandes problemas politicos, financeiro e
sociocultural, “A experiéncia do Welfare State, em ultima analise, € um processo que
alarga a intervencado do Estado para atender a demandas colocadas pela sociedade”
(Pereira, 1999, p. 9).

As demandas da sociedade sao inumeras, o trabalho de promocao de
politicas publicas exige extensos desdobramentos, que vao além do que os olhos
podem enxergar. Cruz (2024) relata que os cachés pagos pelas apresentagdes do
Boi, no periodo de S&o Jodo, nédo sao suficientes para atender as demandas dos
componentes e das acgdes desenvolvidas pelo Boi durante o ano, pois na verdade
nao existe politica publica para os grupos culturais, o que se tem € uma prestagao
de servigo.

Acreditamos, portanto, que o questionamento seria, o0 que a sociedade
considera e/ou compreende enquanto politica publica, bem como, quais as suas
formas e alcance. E, o que o Estado compreende como politica publica?.

Silveira, Medaglia e Paixao (2014, p. 68) corroboram com esta discussao ao

afirmarem que.
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Nao existe, em principio, uma férmula indicada de atuagcao do Poder Publico
no turismo, ja que mesmo nos niveis de organizagao politico-administrativa,
compativeis entre paises (como governos nacionais ou municipais), a
diversidade de tipos, tamanhos, sistemas politicos e formas de governo,
torna qualquer tentativa de generalizagao inviavel.

A discusséao € longa e possui mais canutilhos e lantejoulas para o enfeite do
couro do boi, do que o proprio desenho pode absolver. Nossa intengao aqui nao é
esgota-la, mas contribuir para o didlogo e proporcionar margens para
desdobramentos futuros.

O que ficou evidente ao percorrer o processo de criagdo de leis, normas,
regulamentos, secretarias, fundagcbes e implementagcdo de projetos para o
desenvolvimento do turismo e suas identidades, € que os esforcos sempre existiram,
e as politicas publicas desde cedo estiveram na roda de discusséo.

Contudo, ocorre uma quebra de projetos e agdes a partir do momento da
mudancga de gestores, o que compromete o alcance das propostas e evidencia uma
disputa de territorio e de identidades a cada gestéo.

Essas identidades, sejam elas de politica partidaria, politica publica de
promogao do estado com suas belezas naturais e patriménio mundial ou institucional
abragaram, no caso do Maranhéo, o folclore do Bumba Meu Boi, enquanto elemento

totémico e identitario maior.

5.3 IDENTIDADE TOTEM E SUA APLICACAO NO TURISMO

As imagens-totem s&o representagdes visuais que, ao serem amplamente
difundidas e reiteradas nos processos de midiatizagao, tornam-se simbolos fixos de
determinados eventos, identidades ou narrativas coletivas.

Sua transmissado intensa estabelece um valor social e simbdlico que
influencia a percepcado publica, funcionando como referéncia central para a
construcdo da memoaria e do imaginario coletivo.

Na compreensdo de Rosa (2012), as imagens-totens sdo aquelas que, ao
circularem nos dispositivos midiaticos, absorvem e ressignificam acontecimentos,
tornando-se referéncias simbdlicas estruturantes. Mesmo diante de tentativa de
ruptura, essas imagens reafirmam seu poder ao preservar o sentido coletivo

atribuido a elas.
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A associagdo das identidades visuais enquanto imagens-totens, sao
elementos estratégicos também no turismo para uma rapida assimilacdo aos
estabelecimentos comerciais e pontos turisticos.

Fazer uso de uma marca, seja ela nominativa, figurativa, mista ou
tridimensional é a maneira mais pratica para fixar na lembranca do ser social e
construir associagoes, isso independentemente de classe social, estratificacao
financeira, formacao académica, idade ou o simples fato de nao ser alfabetizado. “A
percepgao visual € o alicerce de qualquer esfor¢co de marketing para posicionar uma
marca” (Blessa, 2012, p. 11).

A facilidade de associagdes de imagens é perceptivel a qualquer pessoa
vidente, por isso, empresas e instituicbes publicas ou privadas, tdo logo se
estabelecem, ja trazem consigo uma identidade propria, uma marca, com a
finalidade de torna-la tdo conhecida e comercial quanto o préprio produto e/ou
servigo.

Na tentativa de promover uma compreensao mais solida, apresentamos uma
imagem figurativa e outra nominativa. Trata-se de uma marca de tecnologia e outra
de bebidas. Sao elas a Apple e a Coca-Cola.

Sem que haja uma demonstragao pictérica das duas identidades visuais
citadas, o leitor ja é capaz de identificar psicologicamente o formato, suas cores € a
sua tipografia. Quando a imagem é projetada, automaticamente ha uma

materializagado do que a sua mente desenhou.
FIGURA 6 - Identidade visual da Apple e da Coca-Cola.

y

ety

FONTE: extraida da internet (2025).
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Para a construgdo e adogdo de uma marca/logomarcal/identidade visual e
torna-la imagem-totem, é significativo atender alguns requisitos como: ter nome
curto, sonoro e de facil pronuncia, ser original, estimular associagbes favoraveis,
compatibilidade com o que ela representa, estar livre para registro, as cores, a
tipografia e a facilidade de reprodugédo e compreensao (Crescitelli e Shimp, 2012).

Esses critérios estavam presentes no momento da criagcdo da identidade
visual da Apple e da Coca-Cola, o fato que sdo marcas de dimensao internacional
agrega-se o peso de ter que circular sem grandes empecilhos nas mais diversas
culturas, e assim, tornaram-se imagens-totens, a tal ponto que a reproducao
imitativa, seja em formato, cor ou tipografia, imediatamente seja feita a associagcao
por seus receptores.

Outro ponto a ser considerado, dessas duas marcas citadas, € o publico que
elas representam e/ou passaram a representar - jovens e tecnoldgicos. Seu
uso/consumo esta ligado a alta tecnologia “Aplle” (Investnews, 2024) e refrigeracéo,
prazer e sabor “Coca-Cola” (Gargioni, 2023), respectivamente.

A constituicdo e aplicagdo de uma marca no turismo, em geral possui a
reprodugao imagética dos lugares, que tem forte apelo cultural, histérico e de valor
emocional.

Essas imagens passam a configurar no imaginario das pessoas, a partir de
pecas publicitarias veiculadas nos diversos meios de comunicagdo de massa, dos
mais tradicionais aos mais modernos. Como estratégia de melhor assimilagdo, em
sua maioria sado representadas em desenhos pictoricos, e independentemente de
conhecer pessoalmente ou nao, todas as vezes que aparecem, sao identificadas
com facilidade e a associacdo com o local é imediata.

A exemplo de algumas imagens que séo identidades totémicas no turismo,
temos no Brasil o Cristo Redentor e os desenhos do calcaddo de Copacabana no
Rio de Janeiro, o MASP em Sao Paulo, Araucaria no Parana, Cuia de chimarrdo no
Rio Grande do Sul, Bumba Meu Boi no Maranhdo, o Cirio de Nazaré no Para, o
Teatro Amazonas no Amazonas dentre outros, e fora do Brasil ttm a Torre Eiffel na
Franga, as Touradas na Espanha, o Big Ben na Inglaterra, Igreja de Santa Sofia na
Turquia, o Sombrero no México e assim sucessivamente.

Inumeros, sdo os elementos identitarios totémicos que representam e/ou
simbolizam as pessoas e/ou lugares. Hoje em dia, devido a facilidade de acesso as

tecnologias digitais, esses totens se projetam muito mais rapido e configuram como
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locais/coisas instagramaveis, despertando o desejo de centenas de milhares de
pessoas/seguidores, em também conhecer e replicar a mesma foto junto a
identidade totémica, provocando uma alta demanda de turistas.

A exemplo das primeiras identidades totémicas na cidade do Rio de Janeiro,
outros atrativos turisticos foram se popularizando, como € o caso do morro do Pao
de Agucar, o Samba, o Bondinho, os Arcos da Lapa, o Jardim Botanico, o Maracana,
as praias e assim progressivamente. O que leva a uma politica de promogéao do
turismo internacional, na triade, sol e praia, carnaval e mulatas.

No caso do Rio, todos esses atrativos acima citados, ao serem incorporados
aos guias e as pegas publicitarias, paulatinamente passam a figurar como
identidades do local, 0 modo de ser do carioca, seu apreco pelo carnaval, samba e
praias, elementos que fazem parte do seu dia a dia, que compdem o folkturismo com
base na folkcomunicacgéo.

A exemplo de um ponto turistico criado, pois nédo deixam de surgir, as
escadarias Selaron, localizada entre os bairros Santa Teresa e Lapa no Rio, criacao
de um artista chileno nos anos de 1990. Hoje este espacgo, altamente instagramavel,
esta entre os trés mais visitados do estado do Rio de Janeiro (Lucena, 2019). Uma
criacao popular, em uma area residencial de classe média, que configura como o
lado boémio da capital carioca, € um elemento da folkcomunicagédo, que ascendeu

ao folkturismo no Rio de Janeiro.

5.3.1 ldentidade folkturistica do bumba meu boi

O folkturismo € o uso de elementos da cultura popular, em seus mais
variados formatos, em conjunto com elementos turisticos, como forma de atracao e
valorizacdo da cultura local, e faz circular por meio das ferramentas da
folkcomunicagao.

Por sua vez, a folkcomunicacdo € o meio pelo qual as comunidades locais
transmitem suas historias, lendas, costumes e tradicoes, que sao fundamentais para
o folkturismo. Santana e Lucena Filho (2018, p. 253) postulam que folkturismo ¢é a
“busca da pratica turistica em dar visibilidade a cultura popular, principalmente
através de ferramentas da comunicagao e da informagcdo com aspectos culturais e
comerciais”.

O que fica evidenciado a partir da cidade do Rio de Janeiro, considerando

desde o inicio da década do século XX, € a construcdo de atrativos turisticos e a
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elevagao de culturas populares locais, a categoria de identidades representativas
totémicas. Onde, basta apenas a apresentacdo pictérica para que as pessoas
identifiquem a que lugar a imagem esta transmitindo a mensagem.

E o uso pleno dos elementos da folkcomunicacdo, teoria beltraniana ja
citada acima, como instrumentos identitarios para o folkturismo. Essa mutacéo
ocorreu nos demais estados e cidades brasileiras e mundo afora, a partir do
momento que ag¢des conjuntas da iniciativa publica e do setor privado
compreenderam o turismo como uma industria sem chaminés que tem retorno de
dividendos e capilaridades em diversas areas do setor comercial.

O uso destas representatividades identitarias comportamentais, aqui
denominadas de folkturismo, € um dos desdobramentos que traz e faz o Bumba Meu
Boi do Maranhao, como grande figura totémica deste estado.

A partir destes primeiros movimentos provocados pelo poder publico, na
década de 1920, e abracado pela iniciativa privada, temos registros historicos que
apresentam o turismo como atividade de massa, a compor a “industria do turismo”.
Esse contexto historico € responsavel por desdobramentos principalmente quanto ao
conceito do que é turismo e como é aceito pela sociedade.

Esses preludios, significam por este momento, pistas de um mapa turistico
que passa a ser desenhado no Brasil. Inicialmente tendo a cidade do Rio de Janeiro
como espacgo de turistificacdo, mas que conforme o tempo vai passando, leis,
regulamentos, normas, decretos a respeito do turismo, sofrem avangos e
retrocessos.

A criagdo, incorporagdo, extingdo de orgaos publicos tendem a ser
vanguardas em determinados momentos e regressdes noutros. Partindo desta
narrativa, avangamos os discursos para os desdobramentos do turismo para além
do atrativo Rio, e desembarcamos na fronteira entre o Norte e o Nordeste brasileiro,
no estado do Maranhao.

Os dialogos promovidos no Maranhdo acerca do desenvolvimento do
turismo no estado, possui uma lista de nomes que sao significativos, e que ja foram
mencionados no contexto das politicas publicas e turismo cultural.

Todavia, ao pesquisar a respeito da escolha das identidades visuais que
iriam representar o turismo no estado, o nome da MARATUR retorna a cena, e esta

associado ao de Zelinda Lima.
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Sousa (2021), apresenta como registro de sua pesquisa, a forma como os
brincantes mais antigos passara a denominar este 6rgdo “A Mae da Cultura
Popular”.

A criagao da MARATUR, tem no seu corpo de acionistas e diretoria, Zelinda
Machado de Castro e Lima, cuja pasta dirigida era a de Eventos e Promogdes (Lima,
1982). Portanto, sua proximidade com os grupos folcléricos era bem estreita.

Quando entdo das discussdes que circulam a respeito da identidade visual,
Zelinda Lima é apontada como uma defensora, Cardoso (2016); Padilha (2019);
Sousa (2021); Martins (2021) sao alguns dos referenciais tedricos que sustentam
essa indicagao.

A escolha e o empenho de dona Zelinda Lima por meio da MARATUR,
certamente foram os mais acertados, pois 0 Bumba Meu Boi enquanto elemento
identitario, tem o conceito de cultura desenvolvido desde a confecgcao do couro,
ritualistica de batismo, apresentacao até a sua morte, reunindo todos os elementos
que o formaliza como imagem-totem.

Tanto a capital Sdo Luis, quanto as cidades que compdem a baixada
maranhense vivenciam esse folclore cultural, que possuem registros noticiados nos
veiculos de comunicagao desde 1828 (Nunes, 2011).

De modo similar Padilha (2019) aproxima o BMB a industria cultural, e
complementa ao informar que foi efetivamente transformado em mercadoria durante
a década de 1940.

Se, o folguedo do BMB foi, portanto, transformado em produto, e este
produto estava associado ao turismo, entdo mais urgente ainda se tornava a
necessidade de desenvolver uma identidade visual cultural folkturistica.

Destarte, a visdo de Zelinda Lima, estava na direcado correta. O Bumba Meu
Boi, reune em si os elementos ideais para uma projegao de imagem-totem, ter nome
sonoro, € composto de apenas 11 letras, de facil pronuncia, é original, desperta
coletividade, € compativel com sua representagdo, comunga com todas as cores,
tipografias e a facilidade de reprodugdo e compreensao, tanto de forma nominativa,
figurativa, mista ou tridimensional.

A iconografia do BMB é um dos elementos identitarios mais conhecidos do
estado do Maranhdo, existem outros, mas a sua facilidade de reproducédo e

sonoridade o tornam mais evidente.
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Padilha (2019, p. 213) expdem ainda: “No carnaval de 2012, a Escola de
Samba Beija Flor do Rio de Janeiro usou como tema do seu desfile de Carnaval a
cidade de Sao Luis, exibindo o BMB como simbolo icénico do Maranhao”.

Esta manifestacao da cultura popular, o Carnaval, que também é um icone
folkturistico, tem destaque nos veiculos de comunicacdo, sua transmissio ocorre
pela Rede Globo, emissora de televisdo que tem alcance dentro e fora do Brasil, o
que proporciona uma circulagao de imagens e desperta nos produtores o desejo do
consumo deste elemento folkturistico.

Entraremos agora no campo da interpretacdo do que tem no miolo da cultura
do Bumba Meu Boi, apresentando seus representantes e os desafios em promover o
turismo e a cultura. No qual apresentamos personalidades e os didlogos mantidos,
bem como percepgdes e inferéncias que ficaram presentes antes, durante e apos a
concessao das entrevistas.

Na apresentacdo que se segue, nomes de pessoas e/ou instituicoes
consideradas significativas para a preservagao, promog¢édo e permanéncia do

folguedo do BMB ser&o expostas. E segue S&o Joao!

5.4 METODOLOGIA

E um trabalho de natureza multidisciplinar/transdisciplinar, desenvolvido em
um percurso trilhado pelas ciéncias sociais aplicadas.

De natureza exploratdria, por possuir flexibilidade no planejamento e estudos
do tema nos diversos angulos (Prodanov; Freitas, 2013). Também ¢é exploratéria,
pois permite observar, registrar, analisar sem manipular ou interferir.

Tem carater qualitativo, pela postura das entrevistas, “Na entrevista, as
perguntas podem ser variadas em sua sequéncia e os entrevistados podem usar
suas palavras e decidir a que querem se referir em suas respostas” (Flick, 2013, p.
110).

A pesquisa foi realizada em trés etapas.

Na etapa 1 nos nutrimos da pesquisa bibliografica para embasamento
tedrico, “A revisao de pesquisas ou textos anteriores sobre o tema é um passo vital
no processo de pesquisa” (Veal, 2011, p. 176). Com isso, buscamos trabalhos
académicos (artigos, dissertagcdes e teses), como também livros que versam a

respeito de politicas publicas e identidade visual.
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Relacionamos em parceria com o orientador e membros da banca de
qualificacdo os nomes dos possiveis entrevistados. Com a relagdo pronta e
aprovada, prosseguimos com a fase 2, entrevista semiestruturada com os
representantes do setor publico e grupos culturais, o trabalho foi conferir a agenda e
construir uma rede de relacionamentos que pudesse alcangar o maior numero
possivel dos indicados a contribuir com o trabalho, fazer o convite, agendar data,
horario e o formato, se presencial ou remoto.

Ao todo foram dez entrevistados, sendo dois homens e oito mulheres, no
periodo de 05 a 18/12/2025. Destas entrevistas seis ocorreram no formato
remoto/sincrono e as demais de forma presencial. No formato sincrono, foi gravado
audio e video, ja no modelo presencial gravagao apenas de audio.

Os espacos das entrevistas no molde presencial foram determinados pelos
participantes, ocorrendo no seu local de preferéncia, sendo assim, realizadas na
sede dos grupos folcléricos e érgaos publicos.

Tarefa executada, gravacdo realizada presencial ou remotamente, o
momento subsequente foi a transcricdo, fizemos uso do recurso transcrever que
esta contido na ferramenta do Word do pacote Office.

Apos transcrigdo, a conferéncia ouvindo diversas vezes - a transcrigdo nao
sai perfeita, mas € uma ajuda substancial - para ajuste nas palavras e separando as
falas que foram usadas

Para uma melhor demonstragdo do resultado das entrevistas, montamos
tabelas, classificando por blocos de perguntas e respostas, transformamos em
quadros no formato de infograficos, com o intuito de dinamicidade e leveza na parte
visual, aqui usamos o Canva, uma plataforma online de design grafico e
comunicacgao visual, que permite criar, editar e compartilhar designers.

Outras respostas foram transformadas em nuvem de palavras, essa
representacao visual trouxe desembarago, e deixando o trabalho cientifico arrojado,
sem perder sua esséncia, usamos o recurso também presente no pacote Office do
Word, na aba desenvolvedor, suplementos, create word cloud.

Na terceira e ultima fase, realizamos a analise dos dados, tendo como
suporte de andlise Bardin (2016) e Charaudeau (2010, 2011, 2014). Os
entrevistados sdo compostos de servidores publicos de érgaos da cultura, turismo,
patrimoénio, observatério do turismo e educacdo, do setor cultural foram

representantes de grupos de Bumba Meu Boi.
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A escolhalcritérios para fazer parte das entrevistas, era que os participantes
estivessem em cargo de chefia e/ou possuissem experiéncia no setor publico
ligados aos discursos de politicas publicas, patriménio, cultura e turismo. Atores e
atrizes, indicados pela banca de qualificagdo e chancelados pela orientagdo. Pois
suas vivéncias seriam significativas para o bom desempenho do trabalho e alcance
dos objetivos propostos.

Mediante a analise das entrevistas, leitura e uso das fontes bibliograficas e
inferéncias levantadas permitiu a triangulacdo dos dados, para uma compreensao

mais assertiva do assunto investigado.

5.5 ANALISES DAS POLITICAS PUBLICAS PARA O BUMBA MEU BOI
Esses discursos, nos conduzem ha nomes que sao citados pelos
entrevistados, contudo apresentamos antes a relagao dos atores envolvidos (Quadro

1), como forma de melhor compreensao do desfecho que se seguira.
QUADRO 1 — Dados dos entrevistados.

FONTE: Elaboragéao prépria, 2025.

O infografico analitico, presente abaixo (Quadro 2), demonstra o panorama

dos entrevistados, quanto ao género, a quanto tempo estao envolvidos com cultura,
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patriménio e turismo, os dias que ocorreram as entrevistas, o formato desenvolvido e

o tempo médio de duragéo dos dialogos.

QUADRO 2 - Infografico analitico dos entrevistados
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FONTE: Elaboracgéao prépria, 2025.

Conforme presente no quadro 2, a média de tempo dedicado a atuacido na
cultura, no patriménio e no turismo & de 31,4 anos. Alguns dos entrevistados tem
sua vida entrelacada a estas acdes desde a tenra idade, o que proporcionou relatos
da pratica, de uma vivéncia histérica que se confunde com a prépria evolugado da
cultura, patriménio, turismo e das agdes governamentais no estado do Maranhao.

Na sequéncia dos questionamentos, o infografico (Quadro 3), tem o foco
direcionado as percepcgoes relacionadas as politicas publicas e a identidade visual.
Construiremos a analise com base na andlise do discurso de Bardin (2016) e
discurso das midias (2010); discurso politico (2011) e linguagem e discurso (2014),

ambos de Charaudeau.
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QUADRO 3 - Politicas publicas e identidade visual
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FONTE: Elaboragao propria, 2025.

N&o houve uma unanimidade nas respostas, os feixes divergentes podem
estar associados no primeiro momento, ao fato de que o governo Roseana Sarney
ocorreu em quatro mandatos de dois periodos de tempos distintos, sendo o primeiro
de 1995/2002 e o segundo de 2009/2014, e considerando também que o Plano
Maior é uma proposta do seu primeiro periodo de gestédo, e teve desdobramentos
em outras gestoes.

As anadlises de uma entrevista, de acordo com Bardin (2016) exige um
esforco de abstrair de si a cada nova entrevista, contudo sem abandonar a intuigao,
e seguir como se fosse uma tadbua rasa, desprovida de contaminag¢des anteriores.

Nao ¢é tarefa nada facil, tendo em vista que separar o sujeito
pesquisador/profissional do sujeito pessoal € no minimo desafiador, pois as duas
personas habitam o mesmo espaco.

Na visdo de Charaudeau (2014, p. 13) “os territérios acabam por se
confundir pela impossibilidade de se definir fronteiras com exatiddao”. O mesmo
dilema é vivenciado pelos entrevistados, pois seus discursos nunca vém despidos
de suas convicgbdes politicas e influéncias midiaticas.

Portanto, as respostas obtidas do questionamento de quando o estado do
Maranhdo passou a desenvolver politicas publicas para a promogao e valorizagao
do turismo e da cultura do BMB, sao as seguintes, “Gov. Roseana; Recente; 1990;
Ultimos 30 anos; A partir dos editais e Momento atual”, o que consideramos se tratar

de um unico momento, o que corresponde a 60% de um mesmo periodo.
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Ou seja, o governo Roseana teve inicio em meados de 1990, o que implica
dizer que € algo recente, que ocorreu nos ultimos 30 anos, e foi 0 mesmo periodo
em que surgiram os editais, ou seja, € um momento atual. O uso dos meios de
comunicagao para a circulagao dessa informagao, projeta as ag¢des publicas para o
publico, com uso de uma linguagem de reafirmac¢éo da coisa publica que desenvolve
um bem comum (Charaudeau, 2010).

No tocante ao apoio a cultura do BMB, partindo de instituicbes publicas ou
privadas, apenas 30% dos entrevistados dizem existir. Ao observar rapidamente os
o resultado dessas duas respostas, compreendemos que ha divergéncias entre elas,
pois se a maioria afirma ter politicas publicas de valorizagado e promogao do turismo
e do BMB, como apenas uma minoria confirma que possui apoio cultural?

A resposta cabe interpretacao, pois durante as entrevistas, por se tratar de
perguntas abertas, deixavam os envolvidos livres para justificativas, o que da
margem para melhor compreensao e interpretagdo, o que ficaria restrito, caso se
tratasse de um questionario fechado.

Desse modo, ratificam que, compreendem a existéncia de politicas publicas
para a promogao e valorizag&do do turismo e da cultura do BMB, mas n&o apoio, pois
0 que se tem é uma prestagao de servigos entre gestao publica e agentes da cultura.

Uma outra interpretagcdo €, sera que a compreensido do que é politicas
publicas para promog¢&o do turismo e da cultura, € a mesma coisa para gestores
publicos e comunidade atendida?.

Ao analisar as respostas das trés perguntas seguintes, direcionado para a
identidade visual: a imagem do BMB sempre esteve presente nos comerciais,
panfletos e documentos do turismo? a marca BMB contribui para o turismo do
estado? e a cultura (folkcomunicacdo) do BMB é valorizada pelas pecas publicitarias
de turismo?, temos respectivamente, 70%, 80% e 90% de resposta “sim”.

As justificativas para além do sim e do ndo, revelam a criticidade quanto ao
uso das imagens pelo governo, apenas de forma pontual, quando |he convém,
apenas para atrair turistas. Mas certamente o objetivo € justamente esse, atracao
turistica. E isso ndo seria uma agao de politica publica, associar a imagem do BMB
ou outro icone representativo do estado para contribuir com o turismo e fortalecer a
cultura e a sua identidade?

Desde que as agdes voltadas para o desenvolvimento do turismo no estado

do Maranhdo foram ganhando dimensdes reais, concomitantemente a imagem do
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BMB foi se tornando referéncia identitaria, configurando nas pecas publicitarias e
nos documentos de turismo, uma das pessoas apontadas como a incentivadora
desse feito € a folclorista Zelinda de Castro e Lima e o gestor José Sarney.

Martins (2021) reforga o que outros autores também registraram em suas
pesquisas. De que um olhar para a década de 1970 em Sao Luis, de uma maior
valorizagdo da cultura popular local, que por sua vez influencia na identidade
maranhense. E acentua.

O processo de modernizacdo da cidade de Sao Luis, desencadeado pelo
entdo governador José Sarney. E desse periodo que se observa a criagdo de 6rgdos
publicos ligados a cultura e ao turismo e ha o momento de preocupagao do poder

publico com os grupos de boi (Martins, 2021, p. 142).

O percentual de 80% nas respostas assertivas, de que a marca BMB
contribui para o turismo do estado, é reforgado por Martins (2021), ao
destacar que a partir deste periodo consolida-se a manifestagéo cultural
como simbolo da cultura do estado, e que ganha muito mais forgca com o
plano estratégico de turismo elaborado em 1999.

Leite (2024) destaca que.

Eu acho que a marca, ela € a esséncia do ela € uma tradigdo nossa, ela
esta impregnada ali em todos os documentos, todos os setores né, até
mesmo na comunidade em si né, pra gente ter nogéo, a gente para um més
inteiro, mais de um més para curtir o Bumba Meu Boi (Leite, 2024,
entrevista).

Diante da obtencdo de um percentual de 90%, das respostas dos
entrevistados, fica evidenciado que de fato existe uma valorizagdo da cultura do
BMB pelas campanhas publicitarias de turismo. E novamente cabe a interpretacao

ao confrontar com os 30% de representatividade de apoio.

Sao pessoas que estudaram pra isso, conseguiu ver o quanto que a cultura
é rentavel. Essa rentabilidade, ela ndo vem, s6 é 6. Ela vem de forma
financeira, ela vem de forma, é institucional, de forma estrutural para o
préprio turismo. A imagem do estado que esta trabalhando a sua cultura
local, ela € muito melhor vista |a fora, do que um estado que da as costas
para sua historia. (Cruz, 2024, entrevista)

As falas de Cruz (2024) e Leite (2024), reafirmam que a visdo da gestéo
publica é fortalecer a imagem do estado fora do seu terreiro, com campanhas que
valorizam a cultura local. A projecdo por meio do marketing institucional,
representado pelos elementos que estdo em circulagao.

Considerando isso, reforga o entendimento entre apoio a cultura do BMB e
valorizagdo da cultura do BMB ocorre no campo mercadologico. Cruz (2024)

compreende que na midia, com o uso do marketing, o governo se faz presente por
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entender que tera retorno financeiro, mas nao presta apoio na estrutura dos grupos,
na forma de manté-los, esta ai a divergéncia no entendimento de politicas publicas e
o desafio aos grupos culturais.

Considerando a discussao apresentada, € interessante frisar as observagdes
de Cruz (2024) e Bogéa (2024), quanto ao uso das imagens dos elementos do BMB
em pecas publicitarias, que buscam destacar as imagens das indias (brincantes),
seminuas. Consideram que existem outros elementos que compdem a cultura do
BMB, que podem ser representados, dispensando essa exposi¢cao apelativa e
desnecessaria.

Na contextualizacdo de Charaudeau (2010, p. 105) “E no material que se
informa, toma corpo e se manifesta, de maneira codificada, o sistema significante: a
oralidade, e escrituralidade, a gestualidade, a iconicidade”. Quem esta certo afinal, a
observacao de Charaudeau ou a visao das entrevistadas?

Muito provavelmente, que as duas estejam, pois os discursos proferidos
representam a visdo e compreensdo a partir de suas experiéncias, 0 que nhao
podemos desconsiderar uma em razao da outra, principalmente em decorréncia de
variaveis, fatores e culturas locais.

A circulacdo das pecgas publicitarias, procuram uma aproximagao da
brincadeira do BMB junto a elite, a exemplo do ocorrido em 1955, quando o
governador da época, Eugénio Barros, convida um grupo para se apresentar dentro
do Palacio dos Ledes, sede do governo, para convidados que visitavam a cidade
naquele momento, o evento foi transmitido via radio e saiu na imprensa local e da
capital federal (Padilha, 2019).

Essa performance junto a elite, rende dividendos a cultura do BMB. No
governo de José Sarney (1966/1970), uma nova aproximacao € realizada e a partir
de entdo ocorrem desdobramentos e o uso da imagem e da credibilidade do BMB
junto aos marginalizados é construida. Padilha (2019, p. 182-183) sustenta a
afirmacdao que “Sarney é considerado, juntamente com Costa Rodrigues, os
primeiros politicos maranhenses a utilizar os grupos de BMB como forma de auferir
dividendos politicos (votos)”.

Bogéa (2024) ao responder a respeito da valorizagdo nas campanhas
publicitarias reforca a fala que “Ele é muito utilizado, tanto em termos politicos,
porque da voto, até porque a alma do maranhense esta muito ligada a questao do

povo”.
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Outro ponto para avaliagao esta nas respostas obtidas no questionamento
quanto aos simbolos identitarios que representam o estado do Maranhdo. Os
entrevistados citam varios, mas fica evidente, conforme é possivel confirmar na
representacdo visual da nuvem de palavras (Figura 7), o destaque que é dado

(repeticdo nas respostas) a identidade totémica do Bumba Meu Boi.

FIGURA 7 — Simbolos representativos do estado do Maranhao.
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FONTE: Elaboragao prépria, 2025.

O construtivo de identidade é resultado da soma de diversos fatores, mas
também pode ser representado apenas por um unico elemento. Castro (2001, p.
119) explica que “a realidade turistica de um lugar & estabelecida, mantida e
negociada”, de acordo com o0 que convém, seja por despertar a curiosidade do
turista, estabelecido por uma paisagem natural de beleza cénica, pela constru¢ao
humana, com o intuito de fomentar a atragao turistica para determinado local/regido
ou simplesmente que, por um processo de repeticao, se tornou referéncia a ponto de
configurar como cultura ou patrimdénio e/ou patrimdénio cultural, seja ele material ou
imaterial.

No caso do Maranhao, tém-se as trés circunstancias, o Bumba Meu Boi, que
€ o simbolo mais citado pelos entrevistados, reune a repeticdo da vadiagem que se
tornou cultura popular emblematica. Aos poucos foi ganhando adeptos no espago da
classe social mais empoderada e despontando em espacgos antes nao permitidos.

Essa construcédo da identidade visual do BMB enquanto elemento totémico,
conta com uma certa dose de persisténcia e ampla visao de uma mulher, Zelinda de

Castro e Lima, € um nome que recorrentemente esta em circulagéo.
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Em decorréncia disso, os politicos compreendem que aparecer ao lado dos
grupos de BMB poderia Ihe render simpatizantes, que por sua vez implicaria em
votos. Padilha (2019, p. 198-199, grifos do autor) destaca que “o préprio governo
local, como ja dito, aproveita-se da existéncia do BMB, ndo sé como forma de gerar
representantes icdnicos Maranhenses, como também de retirar dividendos politicos
e econOmicos”.

Para além do nome BMB, na qualidade de simbolo, a ser utilizado pelo
turismo para representar o estado, sdo citados com representatividade semelhantes
o Tambor de Crioula, os Lengoéis Maranhenses e o Centro Historico.

Tanto o Centro Histérico de Sao Luis quanto os Lengdis, ja serviram e
continuam servindo de cenarios para diversos filmes e novelas. Igualmente, os dois
sao reconhecidos pela Unesco como Patriménio Mundial da Humanidade, 1997 e
2024 respectivamente. Sao Luis recebe alguns codinomes, dentre eles Cidade dos
Azulejos.

Itapary (2024) ao responder a respeito dos simbolos que representam o
estado, fez um acréscimo. “O centro historico né, os azulejos do nosso centro
historico. N6s somos conhecidos como a cidade porcelana né. Acho que isso
também é algo que chama muita atengao né?”. Charaudeau (2014), classifica como
signos, que sao estabelecidos para a dimensdao do discurso, no sentido de
totalidade, de um lugar em particular.

Ao serem indagados de qual outra marca presente no estado poderia ser
utilizada em substituicdo a marca Bumba Meu Boi, 30% dos respondentes, nao
hesitaram em responder que nao teria outra. Os demais nomearam (Figura 8)

identidades semelhantes as indicacbes de simbolos representativos a serem

- LengoisMaranhenses
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FIGURA 8 — Simbolos substitutivos ao Bumba Meu Boi.
FONTE: Elaboracao propria, 2025.

Os questionamentos sdo bastante parecidos, contudo um se refere a

indicacdo de simbolos que representam o estado. Ja esta, € a indicagdo de uma
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identidade totémica a ser utilizada como substitutiva a representatividade visual
Bumba Meu Boi.

A marca BMB é tao significativa, que Santos (2024) de imediato responde
que nao tem outra que possa substitui-la. “Porque para essa outra marca, para
substituir o Boi, essa outra marca s6 iria potencializar usando elementos do Boi”.

O ponto de vista e a argumentacdo ocorre no ambito da reafirmacao, da
justificativa da sua légica, na qual a narrativa tem como objetivo o convencimento.
Para Charaudeau (2014, p. 207) “A argumentagdo € o resultado textual de uma
combinacgao, entre diferentes componentes que dependem de uma situagao que tem
finalidade persuasiva”.

A projecdo dada a marca BMB ¢é altamente representativa. Apesar de
existirem outros elementos identitarios dentro do estado do Maranh&o, também sao
utilizados como elementos da folkcomunicagdo e do folkturismo. A constituicdo
imagética do Boi e seu complexo, supera qualquer outra.

Curioso imaginar, como uma cultura nascida nos espagos de pessoas
pretas, pardas e povos originarios, denominada de brincadeira de negros
arruaceiros, proibida de circular no centro da capital maranhense (Abreu, 2022a), sai
da categoria de marginalizada para alcangar o nivel identitario totémico de tao
grande valor comercial.

A presenca de brincantes do BMB era considerada pela forga policial como
um principio de insurreicdo, reprimidos e afastados do centro da capital
maranhense, sua permanéncia era permitida preferencialmente nos arredores, na
periferia, distantes dos ouvidos da elite branca, pois as acdes dos brincantes eram
consideradas pouco civilizadas (Padilha, 2019).

A mudanga nessa narrativa tem uma sequéncia de paradigmas rompidos,
trata-se de uma mulher, branca, de classe média alta, que desde crianca apreciava
ouvir as histérias, as toadas e os relatos dos diferentes tipos de Bois.

Foi no hotel de seu pai, que Zelinda Machado de Castro e Lima teve os
primeiros contatos com os brincantes de Bumba Meu Boi “Eles traziam o universo da
cultura popular para o trabalho” (Lima, 2019, p. 117).

Zelinda Lima é um nome que surge em todas as conversas, quando o
assunto € turismo e cultura popular do Maranh&o. Ela exerceu varios cargos em
diversos 6rgaos publicos, tanto no governo municipal quanto estadual, um outro fator

de destaque ¢é justamente o fato de ser uma mulher, transitando livremente entre as
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diversas classes sociais, em pleno meados do século XX, e tendo o apoio do esposo
e o respeito de uma sociedade conservadora.

Todavia, os desafios de promover a cultura, em especial o folclore do BMB,
era um trabalho que exigia a desconstrugdo de um conceito, para a construgao de
uma imagem representativa, que iria configurar do artesanato local as pecas
publicitarias utilizadas nas campanhas promocionais e institucionais de o6rgaos
publicos e privados, nas mais variadas atividades comerciais.

Abreu (2022a, p. 60-61) destaca que.

Ao longo dos anos, este evento foi saindo da categoria da festa dos “negros
arruaceiros”, proibida por decreto e controlada pela for¢ga militar, para se
configurar enquanto espetaculo midiatizado e patriménio cultural imaterial
da humanidade, reconhecido mundialmente em dezembro de 2019.

O folguedo do BMB era considerado uma brincadeira perigosa, de acordo
com Martins (2021), a imprensa local retratava os grupos de Bois como confusdo,
desordem e baderna.

Além de frequentemente noticiar ocorréncias de brigas e mortes ocorridas
nos espagos onde presidiu a brincadeira do Boi. Lima (2019) acentua que as
armacgodes de alguns grupos de Bois eram gordas para abrigar facas e cacetes de
madeira, que seriam utilizados nos confrontos, caso viessem a ocorrer.

Portanto, a narrativa construida e alimentada pelos meios de comunicagao
da época e nos comentarios boca a boca nos encontros sociais, denotam um carater
barbaro do folguedo. Outro ponto que pesava contra, € o fato de ser uma brincadeira
desenvolvida por pretos, pardos e povos originarios.

O BMB era considerado um segmento marginalizado, e portanto, aos olhos
dos “civilizados”, deveriam ser mantidos distantes.

Na figura 9, uma nuvem de palavras revela os nomes de pessoas
consideradas como importantes para a valorizacido da cultura do BMB. Zelinda Lima,
mencionada diversas vezes ao longo deste trabalho, tem cadeira cativa nessa

relagao.
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Para além de Zelinda, cujo trabalho, e o nome estdo bordados no couro do
Boi, foram citados os nomes de Roseana Sarney, Maria Michol, Katia Bogéa e
Humberto de Maracana, porém, ndo menos importantes séo citados os fazedores do

BMB, chamado por outros de mestres da cultura do BMB (Figura 9).

FIGURA 9 — Representantes importantes para a valorizagdo do BMB.
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FONTE: Elaboracao propria, 2025.

Roseana é comumente lembrada pelos brincantes, fazedores de Boi,
pesquisadores, escritores e representantes dos diversos segmentos da cultura,
patrimdnio e turismo no Maranh&o.

Certamente isso se deve ao fato de que ela esteve na gestdo do estado do
Maranhao por quatro mandatos, e foi durante o seu primeiro ano de gestdo que o
Plano Maior, com a contratacdo da empresa de consultoria Chias Marketing, que o
plano estratégico foi elaborado.

A entdo politica Roseana Sarney, aliou a sua imagem aos elementos totem
do BMB, nos periodos de Sdo Jodo, em suas aparigdes publicas, ela sempre estava
usando um chapéu bordado com canutilhos ou um chapéu de fitas, indumentarias
usadas pelos cantadores das toadas, vaqueiros campeadores e caboclos de fita.

Na construcdo de imagem e discurso politico, Charaudeau (2011, p. 61)
considera que:

A instancia midiatica encontra-se igualmente fora da governanga. E o elo
que se vale de diferentes modos de mediacdo — panfletos, cartazes de rua,
cartas confidenciais e grandes veiculos de informagdo — para unir a
instancia politica a cidada.

Essa ferramenta do mass media, nao € algo recente no campo do discurso

politico para a construgéo e fortalecimento de imagem, Goebbels é apontado como o
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responsavel pela estratégia da propaganda politica nazista na Alemanha de
1933/1945.

Seguido como exemplo, outros gestores publicos adotaram essa ferramenta
e a constituiram como instrumento de busca de credibilidade dos cidadaos

Adorno (2020, p. 155) ressalta que.

No carater publicitario da cultura esvai-se sua diferenca com relagao a vida
pratica. A aparéncia estética transforma-se no brilho que as propagandas
comerciais concedem as mercadorias, que absorvem esse brilho como seu;
com isso, entretanto, perde-se aquele momento de autonomia que a
filosofia justamente definiu pelo termo “aparéncia estética”.

Roseana, consciente de sua posicao politica e do poder da comunicacéo,
associa sua imagem em conjunto com a cultura local, foi por diversas vezes
madrinha de Bois, o que trazia certo prestigio aos grupos folcléricos, por ter a
representante do governo do estado, como uma de suas convidadas. Lindoso (2024)
quando se referindo ao periodo da gestdo Roseana, comenta que “Antes quando a
nossa, quando a Roseana Sarney era madrinha. Era madrinha de quase todos os
Bois e tal”.

Nesse sentido, a pesquisadora Albernaz (2004, p. 109) aborda que.

Em 2001, no batizado do boi da Maioba, estava a entdo governadora do
estado do Maranhao, Roseana Sarney [...]. Estas relagdes evidenciam um
jogo politico e de forgas, no qual as partes envolvidas disputam
legitimidade, prestigio e poder, simbolicamente postos no couro do boi.

Diante o exposto, Silva (2008, p. 45) tece o seguinte comentario: “A
premissa € que o governo Roseana Sarney se apropriou politicamente da cultura
popular como parte da estratégia de manutencao do poder politico”. O que corrobora
com a fala de Bogéa (2024) acima mencionado.

Relacionando com a discussao acima, Charaudeau (2011, p. 63, grifos do
autor) constata, “Pode-se dizer que a instancia midiatica encontra-se em um duplo
dispositivo: de exibi¢do, que corresponde a busca de credibilidade, e de espetaculo,
que corresponde a busca por cooptagcdo”. Comungando com os demais registros
Cardoso (2015, p. 125) explica:

O imaginario do boi estda bastante ligado a politica hoje em dia. Como
exemplo desse processo, uma toada em que o amo do Boi rende
homenagens a governadora em retribuicdo a dadiva, uma obra publica
executada em sua comunidade.

Um outro nome citado é o de Maria Michol, falecida em 2012, a folclorista e
pesquisadora, deixou um legado a cultura maranhense, esteve a frente de diversas

pastas nos 6rgaos publicos, tais como, a Assessoria de Planejamento e Estratégias-
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Asplan, Comissdo Maranhense de Folclore-CMF, Secretaria de Estado da Cultura-
Secma, Centro de Cultura Popular Domingos Vieira Filho-CCPDVF e a
Superintendéncia de Cultura Popular.

Ferreira (2012) pontua algumas das agdes e projetos que Michol esteve

envolvida.

Michol Carvalho esteve a frente de inumeros projetos culturais, como:
Carnaval do Maranhéo, Divino Maranhao, Sdo Jodo do Maranhao, Concerto
para o Menino (festas Natalinas). Resgatou o baile carnavalesco Bigorrilho.
Foi responsavel por inUmeros concursos carnavalescos, juninos e natalinos.
Pela criagdo da Casa da FEsta, Casa de Nhozinho e Casa do Maranh3o.
Participou de pesquisa e registro de processos de tombamento de
Patrimonio Imaterial do Brasil do Tambor de Crioula e do Bumba-meu-Boi e,
atualmente, se dedicava no processo de pesquisa do inventario dos Blocos
Tradicionais do Maranh&o.

Suas pesquisas estavam voltadas para a cultura maranhense, em especial
atencao ao folclore do Bumba Meu Boi, influenciou outras pessoas a também trilhar
0 mesmo caminho, a exemplo de Nunes (2024) “Eu comecei a minha trajetéria
profissional no Centro de Cultura Popular Domingos Vieira Filho, a convite da entao

diretora do Centro, Maria Michol Pinho de Carvalho” e Figueiredo (2024)

Comecei minha trajetéria como estagiaria no Centro de Cultura Popular
Domingos Vieira Filho, né?. No tempo ainda da gestdo da Michol, da
saudosa Michol Carvalho, e que foi uma das, na minha opinido, uma das
maiores gestoras que a gente teve, €, de politicas publicas voltadas para os
grupos de cultura popular (Figueiredo, 2024, entrevista).

Tanto lzaurina Nunes quanto Wilmara Figueiredo, trilham o caminho
percorrido por Michol Carvalho, ambas tiveram suas vidas profissionais envolvidas
pelas narrativas da cultura popular, influenciadas por Michol e hoje ddo continuidade
em funcgdes ligadas ao patriménio cultural.

Katia Bogéa, compde esse quarteto de mulheres, onde cada uma, de acordo
com suas particularidades, compdéem as toadas que trazem consigo varios
seguidores. Katia foi uma das pessoas empenhadas no reconhecimento do Centro
Histérico de Sao Luis como Patriménio Cultural Mundial.

Quando se refere a patrimonio historico, € uma das defensoras aguerridas.
Desenvolve atualmente a presidéncia da Fundacdo Municipal de Patrimonio
Histérico de Sao Luis-Fumph. Mas seu trabalho ligado ao setor de patrimonio
historico e cultura ja possui um compromisso de 45 anos.

Quebrando a hegemonia feminina, surge o nome de Humberto de Maracana,
que se entrelaca aos nomes de Fazedores do BMB ou dos Mestres, como sao

conhecidos os donos dos grupos de BMB. Sao eles responsaveis pelo ordenamento,
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pela criagdo das toadas, emite parecer quanto as indumentarias e de como o grupo
deve se portar.

Humberto de Maracana, de codinome “O Guriatd”, também denominado de
“poeta popular”, faleceu em 2015. G1 (2015) “Mestre em cultura popular reconhecido
pelo Ministério da Cultura, ele também foi premiado como mestre da cultura
brasileira no 23° Prémio da Musica Brasileira”.

Seu timbre de voz era inconfundivel, nas apresentacbes do Boi de
Maracana, o publico aguardava pelo momento que ele iria iniciar com a toada
intitulada “Maranhdo, meu tesouro, meu torrdo”, essa cangao tornou-se um dos
simbolos do Sao Joao do Maranhéao.

A pesquisadora Cardoso (2016, p. 147) nos traz o motivo pelo qual o nome

do mestre Humberto é citado como figura importante para a valorizagédo do BMB.

O Estado do Maranh&o declarou luto oficial por trés dias. Sua morte teve
repercussao nacional e comoveu os maranhenses, com a perda de um dos
ultimos cantadores que faziam da devogéo a principal justificativa para sua
vinculagéo ao Boi, reivindicando a tradi¢do do lugar do sagrado e do rural, o
que esta desaparecendo com a morte dos lideres mais velhos dos grupos.

Marques (2024) durante a entrevista € convidada a se comprometer, para
citar nomes de pessoas que ela considera importantes para a valorizacdo do BMB.

Ela é direta na resposta e fala que.

Nao é uma questdo de comprometimento nao, € uma questédo de fato. Nos
temos os produtores, os fazedores de cultura, para mim sado os
mantenedores dessa memoria, né, e a gente poderia lembrar do préprio
Humberto de Maracana, que foi tdo importante nessa discussdo (Marques,
2004, entrevista).

Para além dos nomes dessas personalidades, foi citado o Instituto do
Patrimonio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), que é um 6rgao. “Eu cito o IPHAN,
nao é pessoa, mas € instituicdo né, na propria pessoa da Katia Bogéa, que enquanto
presidente do Iphan ela que é, estruturou esse processo de titularizacdo de
patriménio foi ela” (Cruz, 2024, entrevista).

Apesar de ter sido citado apenas uma vez, registramos um outro coletivo, os
pagadores de promessas.

Na compreensdo de Santos (2024) “Os pagadores de promessas. Porque o
Boi ele ndo vem sé como um espetaculo, ele vem com a questdo da fé, né?. A
religiosidade € muito presente, ndo s6 nesse meio, mas também envolvendo a

matriz africana, merece ser exaltado né?.
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N&o exploramos neste trabalho a questao religiosa, que circula e € uma das
origens de criagado dos Bois, de se botar o Boi na qualidade de promessa, seja por
um ano ou por toda a sua vida terrena. Isso € um compromisso firmado, entre o
dono do Boi, seus santos e encantados.

Esse discurso, merece um trabalho especifico, onde o objetivo geral esteja
centrado na cultura do BMB e os meandros que se dispuseram para a sua criagao,
rodeados de suas misticas e lendas.

Por aqui daremos seguimento ao contexto das politicas publicas e sua
identidade totémica. Que é o que nos direciona para o ultimo questionamento.
Identificar a partir de que ano o Sdo Joao do Maranhdo passou a ser promovido
durante os meses de junho e julho.

Nas respostas obtidas a analise dos discursos proferidos direcionam para os
efeitos da interferéncia das midias e as linguagens dos atores politicos
(Charaudeau, 2011, 2014).

Lembrar de uma data especifica nem sempre é preciso, mas quando
associamos a um registro da historia, os recortes temporais ficam perceptiveis,
principalmente quando demarcados por meio de fatos e acontecimentos, presentes
em nossa memoria.

Apresentamos, portanto, trechos das respostas apresentadas pelos
convidados que contribuiram com este trabalho. O que poderia vir em forma de uma
simples data, vem acompanhada de uma narrativa, uma justificativa, uma
explicagcdo. Como forma de legitimar e se inserir no processo, enquanto sujeito
participante.

Bogéa (2024) Isso comegou no governo Flavio Dino, por que no governo da
Roseana. Ela tinha um projeto com a Vale, que era o Vale Festejar, onde acontecia,
€, é, a extensdo do Sao Joao, €, no Convento das Mercés, mas era uma coisa muito
pontual. Agora assim, realmente, municipio, estado, estender e desrespeitando, é,
os calendarios do Boi, tanto para batizar quanto para morrer. Isso é de uns, de
Flavio Dino para ca.

Cruz (2024) Quando os gestores viram o quanto é importante a presenga do
Boi.

Figueiredo (2024) Eu acho que isso comegou com Roseana Sarney, &,
tenho a impressao, ndo vou te dizer propriamente o ano, mas eu acredito que

comegou na gestdo da governadora Roseana Sarney, que foi eu acho que dos
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governos dos que eu acompanhei assim vivendo, foram um dos que mais realmente
investiu nesse tipo de atividade, e que inclusive quero deixar demarcado aqui,
apesar de nao ser Sarneyzista, € uma diferenga gritante no modo de operagao
dessa gestao de Roseana para o que tem sido feito depois dela. Os grupos culturais,
todos se reclamam.

Itapary (2024) Isso comecou a ser fortalecida mesmo na época do governo
da Roseana Sarney, sabe? A gente, eu me lembro que. A gente tinha um. Uma
programagcgao de varios. Porque ela criou no entdo governo da Roseana Sarney, ela
criou varios Vivas, chamava Vivas, que eram varias pragas de apresentagcdes
culturais em varios bairros da cidade de Sao Luis. [...]. Ai comegou o Vale Festejar
dentro do Convento das Mercés, que era o Sao Joao fora de época do més de julho,
né? Entdo vocé tinha dois finais de semana, € o Sao Jodo que era, era 0 més que 0s
turistas visitam mais a cidade de Sao Luis que é justamente o final do més de junho
e 0 més de julho, que é um més de férias vocé tinha o Vale Festejar que era uma
continuidade das apresentacdes culturais, essas ai realmente mais voltadas para o
turista, para as pessoas que nao tinham a possibilidade de estar aqui durante o
periodo junino.

Leite (2024) Eu lembro que no governo de Roseana, foi assim um marco.
Sempre comegava ali no finalzinho de maio, mas terminava em junho. E agora, acho
que 2021, quando finalizou a pandemia que ela nao finalizou, acho que veio assim
bem forte, e ai eles aproveitaram a imagem do Boi a festividade, e ampliaram isso.

Lindoso (2024) Eu acho que foi, deixa eu ver, foi no governo Flavio Dino,
essa, esses dois meses passaram a ser mais fortes né? Que era s6 junho
antigamente, e a gente, e foi a partir do governo dele, porque assim, antes quando a
nossa, quando a Roseana Sarney era a madrinha, era madrinha de quase todos os
Bois e tal, vocé terminava junho, ah o Sdo Jodo acabou ndo tem mais nada, mais ai
ela fez o Vale Festejar, entdo a gente tinha é finais de semanas especificos de
apresentacao em julho, mas assim ndo era o més todo, mais ali os trés finais, é os
dois ultimos finais de semana de julho tava tendo aquele movimento. Eu acho que
todo mundo viu que ficou bom né que era o més de férias, ja com Flavio Dino, [...] se
estendeu isso de um més para um més e meio, depois para dois. No governo
Brandao é, a publicidade em cima disso ficou mais frequente, ndo sera mais sé um

més, serdao dois meses.
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Marques (2024) Ah isso é facil, isso ai foi no governo da Roseana Sarney,
em 1994 se eu ndo t6 enganada, foi ela quem deu assim, ela deu um pontapé
bastante grande, ndo s6 na organizagao desses grupos, na organizagao desses
arraiais. Ampliacao e expansao dos arraiais. Eu me lembro que teve um ano que
Sao Luis teve sessenta e tantos arraiais, que era uma coisa imensa pra altura pra
época, foi um impulsionamento bastante grande com politicas de melhoria dos
cachés, de organizagao dos grupos, havia muita discussdo nessa altura, muitos
seminarios.

Nunes (2024) E, na verdade, houve um momento, acho que décadas de 90,
acho que década de 90 € em que realmente teve assim um grande investimento em
arraiais e na promogao dos festejos juninos. E também acho que se estendeu né,
como falei, essa questao do turismo ja era antiga.[...]. Ai sim, na década de 90 houve
um boom né, o surgimento nessa época eu ja trabalhava no Centro de Cultura
Popular, ai houve uma preocupacédo um investimento grande por conta do turismo
ne?.

Santos (2024) Olha, eu lembro que no ano de 2000 foi necessario todos os
grupos. Eles se transformarem em Empresa, até mesmo pra ter esse didlogo com o
poder publico que a partir do momento em que existe aquelas organizagdes
fechada, a partir do momento em que eles, é, se transformaria empresa, ficou mais
facil dialogar para chegar para ter acesso a essas politicas publicas. E no ano de
2000 Agora, s6 que o Sao Joado ele desde quando o boi, desde quando existe.
Porque o foco, principalmente dos grupos tradicionais, € ele trabalhar, é ele ter esse
ciclo vital. [...]. Entdo assim, entdo esse calendario e dependente de que hoje o boi
tem esse de 60 dias que aumentou né?. De evento, porque eles botam més de
junho, por ser da temporada que compreende o meu, o0 meu Boi. Mas bota julho, que
compreende férias que a cidade esta cheia de turistas, entdo ficam esses dois
meses.

Silva (2024) Um pouco depois do ano 2000, que a gente comegou a ver
essa estruturagcdo dos arraiais, eu lembro que a Vale criou o Vale Festejar, ai fazia
ali no Convento das Mercés, entdo quando vinha o periodo de junho né, do periodo
normal das manifestagdes das apresenta¢des do grupos, é como forma de estender,
olhando mesmo para a ideia do turismo, totalmente fomentada pela ideia de

contemplar o turismo, o Vale Festejar levava alguns grupos culturais, que estendiam
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essas apresentacdes, que nao iam morrer la no Sdo Marcgal da vida, entendeu?. Ai
aquilo continuava sob um apelo mais turistico realmente.

E é a este recurso, que a maioria dos entrevistados recorreram,
determinando o governo de Roseana Sarney, como marco temporal em que 0s
folguedos s&o prolongados. Quando Halbwach (1990, p. 47) discorre a respeito da
Memoria Coletiva considera que “Acontece com muita frequéncia que nos atribuimos
a nés mesmos, como se elas ndo tivessem sua origem em parte alguma sendo em
nos, idéias (sic) e reflexdes, ou sentimentos e paixdes, que nos foram inspirados por
NOSSOS grupos”.

Os desafios ndo estdo somente em lembrar precisamente uma data, pois,
com o passar dos anos atribuimos o recurso de demarcar o tempo por
acontecimentos: depois do nascimento dos filhos, durante o governo de fulano, no
periodo que ocorreu aquele plano financeiro, no regime militar, no mesmo ano que
foi langada aquela toada e etc.

Nas entrevistas concedidas, as falas ora por outra se direcionaram para
contextualizar o quanto é gratificante ver a cultura popular circulando em todos os
terreiros, e com a mesma forga afirmavam o quao € desafiador manter os grupos
funcionando.

Os Bois de promessa, podem nascer e cumprir a promessa apenas de um
ano ou dois, ou seja, ele ira contar na festividade ligada mais a religiosidade, a fé, a
um pagamento de uma gracga alcangada. Mas também tem aqueles que iniciaram
dessa forma e decidiram prosseguir por tempo indeterminado. E, a cada ano, € um
desafio colocar o Boi no terreiro para brincar.

Contudo, também existem aqueles que nasceram para esse fim, para
apresentacgdes culturais, motivados pelo desejo de performance, de teatralidade, de
companhia de danca. E se sustentam/mantém por meio de suas apresentacdes e de
escavar ano a ano os editais de fomento destinados aos grupos culturais, propostos
pelas esferas, federal, estadual e municipal.

Os grupos mais antigos, antes de qualquer compromisso de apresentacao,
sua esséncia esta pautada na religiosidade, no sincretismo religioso. Mas, também
necessita de recursos financeiros, para botar o Boi na rua, o que implica, transporte,
alimentagao, bebida, ensaios, organizagao, indumentarias, musicos.

Por mais simples que seja o Boi, existe uma despesa, que sera custeada por

recursos proprios, financiamentos, patrocinios, fomento por meio de editais, venda
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de rifas, cobrangca de ingresso nos ensaios para a comunidade externa, a
comercializagado de bebidas ou um misto de todos esses recursos.

Os editais do governo do estado para as apresentagdes, sao langados uma
vez ao ano, meses antes dos eventos, varios critérios devem ser cumpridos, € 0s
valores ndo sao iguais para todos. As datas, locais e tempo das apresentagdes ja
estao previamente determinados.

Nada disso foi/é discutido com os grupos, 0 que pode ocorrer e ocorre, que
uma apresentagao ja previamente apontada no edital cair no mesmo dia e horario da
ritualistica de batismo do Boi, onde a mistica, responsavel pela criacdo e existéncia
do BMB é tradigao, é algo sagrado.

Quando vocé estende esse periodo, vocé quebra algumas coisa, por
exemplo, poder publico, ele nunca leva em consideragdo o calendario
religioso. Dentro do bumba meu boi, eu varias vezes perco apresentacdes
do dia 23. Porque veio um pedido de la pro boi dangar dia 23, aqui € um
batizado rigoroso. Sim, o batizado é dia 23 meia-noite, de 23 para 24 é dia
de Sao Joao, entdo, é na passagem da hora. Na passagem da noite pro dia,
é tem toda a Mistica, né?. Entdo, nessa passagem de hora eu preciso estar
dentro do Barracéo batizando, e ai isso envolve, ndo é sé eu que mando,
envolve uma rezadeira que ja tem o seu oficio, que ja aprendeu com os
seus antepassados, né?. Que muitas vezes essa mulher € uma senhorinha
da comunidade que nao sabe ler, ndo sabe escrever, mas ela reza em latim.
E uma preciosidade, né?. Ali tem aquele brincante do boi que t4 com uma
vela na méao, agradecendo por uma graga recebida ali. Tenho alguém com
uma chave da casa na mao porque conseguiu comprar a casa a pedido de
Sao Jodo. Ali tem alguém com uma roupinha na mao porque seu ente
querido, se salvou. Uma cirurgia que deu certo, entdo sao varias coisas que
permeiam batizado e ai quando isso € quebrado por conta a digamos
assim?. Do desconhecimento do poder publico desse calendario. E uma
tentagcao que &, como eu vou perder um caché do boi?. Mas como que eu
vou quebrar a minha tradicdo?. Em detrimento de 1 hora com Sao Joao, é
preciso ter muita forga, muito respeito por aquilo que a gente ta fazendo. E
ser muito firme (Cruz, 2024, entrevista).

Quanto as agdes direcionadas ao turismo, elas demonstram que a proposta
do Plano Maior, implantado a partir de 1999, trouxeram resultados consideraveis,
houve investimento em rodovias estaduais, com isso facilitando o acesso a capital
maranhense, mas também para os pélos que foram propostos, com destaque para,
Sao Luis, Chapada das Mesas e Lencgois/Delta (Figura 10).

Esses trés podlos, em total de nove, sdo os mais evidenciados nos canais de
comunicagcdo do governo do estado, a exemplo da Figura 10, onde no site da
Secretaria de Estado do Turismo do Maranhdo, o destaque € dado a eles, com
imagens destes referidos locais.

Realizaram também investimentos nos aeroportos do estado, na capital,

melhorias na estrutura fisica de pessoal. Todas essas alteragbes e investimentos
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sdo constantemente divulgadas nos veiculos de comunicagéo oficial do governo,
outra observacdo é quanto ao uso dos elementos totem, as identidades visuais

como atragao folkturistica (Figura 10).

FIGURA 10 — Imagens na pagina Maranhao de Encantos.
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FONTE: Abreu, 2025, a partir de imagens nos canais oficiais do governo do MA.

Nos recortes presentes na Figura 10, o que se encontra na base, € possivel
notar o pictograma do Boi, simbolizando cultura, ladeado pelos pictogramas de
gastronomia e de sol e praia.

Nessa mesma pagina da Secretaria de Estado do Turismo, tem um
direcionamento - links/icones - para os canais de digitais oficiais do governo do

estado (Figura 11).
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FIGURA 11 — Aplicativos oficiais do Maranhao de Encantos.
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FONTE: Abreu, 2025, a partir de imagens nos canais oficiais do governo do MA.

A proposta é valida e esta dentro do conceito da evolugdo tecnologica e
acompanhamento aos interesses da sociedade moderna, na Figura 11, estdo
presentes os principais aplicativos utilizados na atualidade (Instagram, Facebook,
Spotify, Youtube, Tiktok, X, Telegram e Whatsapp).

A interagdo com o publico ocorre por meio de fotografias, musicas, videos e
bate papo, os canais tém o objetivo de divulgar e sobretudo aproximar a comunidade
local e o turista. Em cada um deles estdo presentes elementos identitarios da cultura
local, séo representagdes totémicas, que no momento que sao visualizadas, devido
sua exposicao constante, sao facilmente identificadas, acionando elementos
psicoldgicos que remetem ao desejo de conhecer ou de revisitar.

E o uso das estratégias mercadoldgicas aliadas ao folkturismo. Reforgando a
identidade cultural do local. Como resultado dessa estratégia, os turistas replicam as

fotos nos canais digitais, reforcando que também esteve presente no comentado

destino turistico.
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5.6 CONSIDERACOES FINAIS E DESAFIOS PARA O FUTURO

Compreendemos que existe um entendimento difuso acerca do que séo as
politicas publicas voltada para a cultura, enquanto compreensdo dos gestores
publicos e a percepgao pelos fazedores de cultura.

A consonéncia da gestao publica no que se refere as politicas publicas para
o setor cultural, € desenvolver agdes que possam beneficiar e enaltecer a produgao
cultural existente no estado, por meio de editais de fomento, exposicoes em feiras e
eventos culturais e de turismo, promover agdes publicas de exposicdo da cultura
popular em outras regides, é fazer circular nos veiculos de comunicacéo de massa e
redes sociais digitais oficiais do governo, informagbes nos panfletos, folders,
outdoor, busdoor, que contemplem a manifestacdo da cultura como identidade e
representatividade totem.

Para Ruas (2009, p. 19) “Politicas publicas geralmente envolve mais do que
uma decisdo e requer diversas agdes estrategicamente selecionadas para
implementar as decisées tomadas”. Ou seja, ela esta afirmando que ndo é nada
facil. Demo (1989, p. 132-133) relata que “As assim chamadas “politicas publicas
nao sao necessariamente “sociais”. Muitos diriam que sua competéncia mais
comprovada, em sociedades, como a nossa, esta em controlar e desmobilizar os
desiguais”. Valida o conceito apresentado por Ruas, e esclarece mais ainda,
controlar e desmobilizar, ndo sustentar indefinidamente, isso tem outro nome, acao
governamental, e n&o cultural.

Ou seja, sao ferramentas estratégicas tanto de forma pontual quanto difusa,
a depender do publico-alvo que deseja atingir e do periodo a ser contemplado.

Ja o entendimento dos fazedores de cultura, em particular os que
manifestam o folguedo do Bumba Meu Boi, dentro de sua logica, as politicas
publicas deveriam constituir auxilio ininterrupto no formato de monetizacao, para que
os grupos folcléricos pudessem adquirir matéria-prima para confeccédo das
indumentarias, logistica de transporte, acomodacédo e distribuicdo dos boieiros,
assisténcia de seguranga e alimentacdo no periodo dos arraiais e suporte para
apresentagoes fora da capital (seja em evento nacional ou internacional).

A compreensao assemelha-se a um projeto de politica assistencialista ou da
transformacao dos grupos folcléricos em obijetificagdo na pasta da cultura ou do
patrimdnio, onde, nestas condigbes passaria a ser assistido e mantido pelo érgéao

publico. O que interpretamos, que ndo seja exatamente interessante aos Bois ou
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que represente de fato os seus representantes desejam. A municipalizagédo ou
estadualizagdo dos grupos, faria com que a autonomia ndo mais pertencesse aos
fazedores de cultura.

No que se refere a percepgao do turista acerca dos destinos presentes no
estado do Maranhdo e divulgados nos diversos canais de comunicagdo, é
mensurado pelo movimento produzido nos portos, aeroportos, estradas e ferrovias
que o estado possui, registro apresentado pelos dados obtidos no Observatério do
Turismo junto as agéncias de viagem.

Quando se faz uso do cenario natural e cultural para emoldurar filmes e
novelas, como é o caso do Centro Historico de S&o Luis, do Tambor de Crioula, do
Bumba Meu Boi e do Parque Nacional dos Lencbis Maranhenses, o estado se
beneficia da exposicéo, replicada em seus canais de comunicagdo, 0 que promove
uma crescente procura, que vem no formato de dividendos.

A exemplo dessa performance emoldurada, Carvalho e Blos (2012, p. 111)

afirmam que.

Nos processos de interagdes turisticas, o bumba-meu-boi adquire novos
significados ao associar-se as apresentagdes oficiais da cultura local para
grupos de Vvisitantes. A comemoracdo popular transforma-se em
espetaculo,com a redefinichko de seus elementos, mediante o
estabelecimento de relagbes comerciais e a necessidade de adequacéao
mercadoldgica visando sua insergao no turismo cultural. Assim, incorpora-
se a essa festividade popular o conceito de performance cultural.

Estas proje¢des hoje em dia tem um poder de circulagdo muito grande. Se
antes, o governo e as agéncias de viagens faziam uso de correspondéncias (mala
direta), matérias em jornais ou revistas, exposicdes em feiras e grandes eventos,
hoje as redes sociais digitais, o trafego pago e os algoritmos conseguem em um
tempo e um custo muito menor, ter o alcance no numero de pessoas, quase que
incalculavel.

Ha muito que se desenvolver para o turismo e a cultura no estado do
Maranh&o, mesmo com cursos voltados para as areas e propostas intervencionistas
por parte do governo, comunidade académica, profissionais liberais e empresas
privadas. Ao observar o texto exposto acima, no tocante a questao legal, € notéria a
compreensao que o Maranhdo desde cedo mostrou-se empenhado em promover,
explorar e beneficiar-se das belezas naturais e bens culturais de natureza material e

imaterial.
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No cenario de representagdo da imagem totémica do Bumba Meu Boi, tanto
o embasamento tedrico quanto as fontes entrevistadas, dos diversos movimentos
ligados a cultura, turismo e ao patriménio, ndo deixam duvidas que foi assertiva a
escolha, pela valorizagao, pela facilidade de compreensao, pelo valor agregado e
pelo conjunto figurativo.

A pesquisa realizada, chega neste momento de consideragdes, com a
conviccao que muitos desdobramentos dessa discussdo podem trazer. Até o ultimo
momento de execug¢dao do trabalho, contemplando a escolha do tema, as
escavacgdes teoricas, as leituras feitas, as entrevistas autorizadas e a construcéo
narrativa dos fatos, encontravamos novos textos que iam se encaixando com a
trama.

O que no inicio parecia algo certo e facil, com a conducao das leituras foi se
revelando complexo, assim como € o Bumba Meu Boi, um complexo cultural. Nao &
possivel falar do folkturismo, sem conhecer um pouco do que é o turismo, o folclore
e a cultura, que permeia esse universo.

Assim, como nao se pode falar em politicas publicas sem que a politica
esteja presente e fazendo valer sua influéncia e poder. As nuances que 0 mapa nao
revela na construgcéo do roteiro e que so6 iremos conhecer a partir do momento que
saimos a campo, para olhar, ouvir e analisar.

Despir-se dos conceitos prévios, dos resultados contados como certos, e da
certeza de que a escolha foi a mais acertada, s6 € permitido uma certeza concreta,
quando o percurso for realizado. Sim, estamos fazendo uma analogia ao mundo do
fazer turismo, ndo ha nada de errado, ja que estamos envoltos nesses discursos ja
faz alguns dias.

As entrevistas mostraram além de 6timas historias, o lado humano do ser. A
simplicidade na hospitalidade, e o sorriso facil de alguns, ja outros nos preparava
para uma hospitalidade hostil, ndo se tratava de humor acido, mas sim de acidez
pura. De uma sessao de descarrego emocional e verbal e que s6 veio desarmar-se
quando estava findando o encontro/entrevista.

Para entender definitivamente o que estamos narrando, a entrevistada nao
deixava nem mesmo concluir a pergunta, ja interrompia emitindo uma resposta, nao
se tratava de sintonia, mas desejo que se encerrasse 0 mais breve possivel, tendo

em vista que diante da enxurrada de falas negativas que ela nos trouxe, ndo houve
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desisténcia, nem choro de nossa parte, por mais que a vontade de levantar e sair
correndo fosse grande.

A outra entrevistada, deixou uma interpretacdo de certa altivez com as
respostas, recusou-se a responder uma e fez criticas quanto a formulagao de outras.
Tinha uma atmosfera de superioridade, uma pena, foi tdo bem recomendada.

A analise das entrevistas, comegaram no instante em que a entrevista se
desenvolvia. O corpo falava, para além das palavras. E conforme o didlogo ia
acontecendo, novas ideias surgiam, e novos olhares foram langados. Todos os
atores e atrizes envolvidos e envolvidas possuem nivel superior, tém ou tiveram
vivéncia académica, sabem o peso de uma entrevista para fins cientificos e o quanto
€ melindroso trilhar por este caminho.

O trabalho de pesquisa, quando esta no projeto, € mutavel e no campo exige
maleabilidade, do produtor e do receptor. As politicas publicas existem, mas existem
também confusdes de entendimentos acerca da sua aplicabilidade e usabilidade. A
gestdo publica, é publica, como afirma Maria das Gragas Ruas, e gosta de ser
publicizada, gosta de palco, gosta de repercussao.

A escolha de uma marca, uma logomarca, uma identidade, uma
representacao pictorica, imagética, totémica, faz todo sentido e ganha destaque,
visibilidade. E essa representagao pode vir dos elementos mais simples, na verdade
quanto mais simples, mais faceis de interpretar, de reproduzir, de se propagar.

A unido de um elemento popular com o lazer, com os momentos de 6cio,
aqui para nos é traduzida como folkturismo. A identidade folkturistica do Bumba Meu
Boi, foi forjada na passagem da hora do popular para o erudito. Entre o sagrado e o
profano, entre o desperdicio e o lucro, entre as santidades e as encantarias, entre o
parar e o da continuidade, entre a tradicdo e a modernidade, o retrair e o avancar.
Entre a politica e a coisa publica.

Dos dez entrevistados, oito tém a percepcao de que as politicas publicas de
turismo no Maranhao enfatizam a promocao da identidade visual do Bumba Meu Boi
para atrair turistas, mas nao garantem suporte continuo aos grupos culturais.
Enquanto gestores publicos destacam o investimento em campanhas e eventos
oficiais, fazedores de cultura relatam dificuldades financeiras e a auséncia de um
planejamento participativo.

A avaliacdo das entrevistas indica uma desconexdao entre a valorizacéo

simbdlica e o suporte institucional. O discurso oficial enfatiza a importancia do
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folguedo como uma atragdo turistica, mas os grupos culturais percebem que sua
atuacao se restringe a uma oferta de servigos temporaria, carecendo de politicas
que assegurem a continuidade dessas expressdes. Essa incongruéncia destaca
uma utilizagado estratégica da cultura com objetivos comerciais, sem um verdadeiro
comprometimento com seu desenvolvimento a longo prazo.

Deste ponto surgem as criticas a MARATUR, que ao tempo de sua
implantacdo e desenvolvimento na promog¢ao do turismo e da cultura popular
maranhense, apresenta predilegdo por um (o turismo), mas para projeta-lo
necessitava de uma escada (a cultura do BMB).

Neste contexto, Sousa (2021, p. 168) ressalta que:

A MARATUR, responsavel pelas principais politicas relacionadas ao que, a
época, dizia-se a manifestagdo mais importante da cultura popular
maranhense. Por tras de um discurso de incentivo a tais manifestagoes,
pelo fato de se tratarem de legitimas representantes da presumida
identidade maranhense, verifica-se um nitido interesse turistico (grifos do
autor).

Ortis (1985, p. 81) corrobora ao abordar em seu trabalho intitulado Cultura
brasileira identidade nacional, aspectos ligados ao Estado autoritario e cultura, e

destaca.

O processo de racionalizagao, que se manifesta sobretudo no planejamento
das politicas governamentais (em particular a cultural), ndo é simplesmente
uma técnica mais eficaz de organizacao, ele corresponde a um momento de
desenvolvimento do préprio capitalismo brasileiro.

Ou seja, as politicas publicas culturais, eram na verdade politicas publicas
de promocgéao e atracao turistico cultural, onde o turismo sempre foi o alvo principal.
Essa compreensdao € apontada por alguns dos entrevistados, que afirmam
claramente, que os gestores publicos, compreenderam o valor do turismo e o valor
que o BMB traria ao turismo.

A costura realizada entre a MARATUR e os grupos folcléricos, foi uma
politica de toma la da c4, onde os grupos sao elevados a categoria de prestigio, pois
estavam sendo reconhecidos e valorizados publicamente, em contrapartida
deveriam realizar apresentagdes gratuitas no Parque da Vila Palmeira, sem o direito
de escolha de data e horario, o que algumas vezes conflitava com seus rituais
dedicados aos santos e encantarias.

Cruz (2025) em sua entrevista, deixa claro que Mestre Apolénio, mantinha
uma relagdo proxima com a rede hoteleira, e devido esta proximidade mantinha

parcerias onde 0 seu grupo realizava apresentagbes dentro dos hotéis aos seus



104

hospedes, em troca era remunerado, pois até aquele momento ndo existia um
espacgo proprio para apresentacdes e que lhes rendessem um retorno financeiro
para que se mantivessem até o préximo ano.

A MARATUR, vem com a proposta de auxilio com a producdo das
indumentarias, com a doagao de quilo e meio de migangas, canutilhos e paetés e 20
mil cruzeiros para os grupos (Sousa, 2021), essa quantidade de material de
artesanato nao representava o trabalho de cobertura de um Boi artefato por inteiro,
além do mais deveriam em contrapartida fazer uma apresentagao gratuita no espago
denominado Parque Folclérico da Vila Palmeira, criado para abrigar as
apresentacgoes.

Percebemos diante da exposicdo de Sousa (2021), que eram irrisorios,
porém o0s grupos naquele momento inicial de “valorizagdo” da cultura do BMB
achavam significativos. Com o tempo o discurso vai modificando, pois o0s
representantes dos grupos, percebem a projecao que o Boi alcangou, mas nao estao
conseguindo manter a brincadeira.

Diante disso, varios grupos apresentaram “problemas em razdo dos auxilios
nao serem suficientes e em razdo da imposicao da MARATUR de que os grupos se
apresentassem de graga no Parque da Vila Palmeira” (Sousa, 2021, p. 177).

A politica adotada, e compreendida inicialmente como politica publica de
apoio e valorizagdo aos grupos de BMB, era apenas uma estratégia imersa no
contexto de promogao do turismo, no qual se alimentam e retroalimentam com os
beneficios que o folclore do BMB era capaz de proporcionar, desde sua imagem e
as apresentagdes fora do periodo, mesmo com o boi ja morto.

Sousa (2021, p. 168) explica que:

Parece, entdo, que a visdo adotada de como tratar manifestagdes culturais
tenha sido tomada a partir da perspectiva da MARATUR, a saber, a de
utilizacédo para a promog¢ao do turismo, pois para os jornais da época, é este
6rgéo que desponta como o principal implementador de politicas. Acontece
que, a despeito da discussao de preservacgao do patrimonio e da defesa dos
bens culturais em voga no ambito nacional, a época, no Maranhdo, a
execucdo das politicas gerou descontentamento e criticas por parte de
setores da populagao, inclusive da midia.

Esses resultados reforgam o que Pereira (1999) indica acerca das politicas
publicas de turismo: sua efetividade esta atrelada a participacdo dos agentes
culturais no processo de elaboragdo, assegurando n&ao sé a promogao, mas também

a organizagao do setor.
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Ademais, os achados sugerem que a identidade totémica do Bumba Meu Boi
foi fortalecida através de iniciativas governamentais desde a década de 1990,
contudo, sua incorporagdo na comunicagcdo institucional nao espelha
necessariamente uma politica de valorizagao da cultura local.

O turismo é uma area de atuacdo fragmentada que abrange diferentes
segmentos de mercado e negbcios, € ndo apenas um produto competitivo
internacionalmente. Isto significa que a forma como o governo o trata é
particularmente importante em comparagao com outros setores.

A politica de turismo é o meio pelo qual o governo opera no setor. Esta &
uma atividade dispendiosa e os governos precisam estar conscientes dos perigos e
obstaculos envolvidos.

O maior beneficio do envolvimento do estado podera ser impedir o
crescimento descontrolado impulsionado exclusivamente pelos lucros empresariais,

0 que poderia ser prejudicial para o futuro do turismo do pais.
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6 CONSIDERAGOES DA DISSERTAGAO

O Bumba Meu Boi do Maranhdo representa um dos maiores simbolos
culturais do estado, sendo uma manifestacdo que transcende sua dimensao
folclorica para se consolidar como um ativo turistico e financeiro.

A pesquisa desenvolvida teve como objetivo compreender a relagao entre
turismo e cultura, analisando como as politicas publicas, a identidade visual e as
estratégias de promogao do folkturismo no Maranhao sao articuladas para integrar o
folclore local a produtividade do turismo.

Os resultados obtidos demonstram que o folkturismo — conceito que
relaciona manifestagdes culturais tradicionais ao turismo — ja esta em plena pratica
na realidade maranhense, mesmo que ainda seja pouco explorado
academicamente.

Os dados encontrados no Sao Joao de 2022, periodo de retomada dos
eventos presenciais apos a pandemia de COVID-19, indicam que o turismo cultural
continua como uma das principais tendéncias do setor. Com a busca por
experiéncias historicas e locais, as festividades do Bumba Meu Boi se consolidaram
como atragcdo central, impulsionando a produtividade e fortalecendo o comércio
local.

Conforme os dados levantados pelo Observatério do Turismo do Maranhéo,
e publicados no Jornal O Imparcial (2023) o més de junho tornou-se o periodo de
maior fluxo turistico no estado, alcancando numeros histéricos de desembarques no
Aeroporto Internacional de Sao Luis. A circulacdo da campanha publicitaria do
governo do estado, com o slogan o "Maior Sdo Jodo do Mundo" fortaleceu o turismo
domeéstico.

Além disso, o estudo revelou que os turistas ndo se limitam apenas a capital,
mas buscam uma experiéncia integrada, conectando diferentes atrativos, como os
Lengdis Maranhenses, eleitos pelo The New York Times como um dos 50 melhores
destinos para se visitar em 2023 (O Imparcial, 2023)

Um dos pontos centrais desta pesquisa foi avaliar como as politicas publicas
tém sido aplicadas para estruturar o turismo cultural no Maranh&o e de que forma a
identidade visual do estado tem sido consolidada como estratégia de marketing

territorial.
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A escolha de elementos simbdlicos, como figuras totémicas e referéncias
culturais, exerce um papel fundamental na constru¢do da marca turistica do
Maranh&o.

Contudo, as entrevistas realizadas com representantes de 6rgaos publicos,
especialistas em turismo e membros dos grupos folcléricos evidenciaram algumas
dificuldades. Observamos uma certa dissociagcao entre as politicas de promocgao
turistica e as demandas da comunidade cultural, uma vez que a maioria dos
entrevistados alegam nao existir apoio financeiro aos grupos de Bumba Meu Boi
nem tao pouco participacao nas discussoes de planejamento cultural.

Embora o governo tenha ampliado a divulgagdo do Sao Jodo e do Bumba
Meu Boi como identidade totémica do Maranhao, as respostas dos entrevistados
apontam que ainda ha desafios na democratizacdo dos beneficios financeiros
gerados pelo turismo cultural.

A identidade visual utilizada para promover o destino turistico maranhense
foi construida com base na hibridizacdo de elementos culturais, mas ainda ha um
déficit de representatividade em relacdo aos proprios brincantes e mestres do
Bumba Meu Boi.

Isso levanta questionamentos sobre a apropriagdo simbdlica e a
comercializagdo da cultura popular, uma vez que o turismo se apropria dessas
manifestagbes para gerar lucro, mas nem sempre reinveste proporcionalmente em
sua preservacgao e valorizagdo comunitaria.

O estudo revelou que a inser¢cdo do Bumba Meu Boi no mercado turistico
gerou resultados positivos para a produtividade local, ampliando oportunidades de
empreendimentos culturais, gastronomia tipica e comércio de produtos artesanais.

Com o aumento do fluxo turistico, especialmente entre os meses de junho e
julho, ha um fortalecimento dos setores de hospedagem, transporte e eventos
culturais.

Entretanto, essa mercantilizacdo também traz desafios para o prejuizo da
tradicao, ja que alguns grupos passaram a adaptar suas apresentagdes para atender
as expectativas do publico externo. Esse fendmeno levanta reflexbes sobre os
limites da espetacularizagdo da cultura popular, que podem, em alguns casos,
descaracterizar aspectos rituais e simbadlicos do Bumba Meu Boi.

O desenvolvimento do folkturismo no Maranhdo ainda apresenta desafios

estruturais. Um dos principais entraves € a necessidade de maior integragao entre
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os setores de cultura e turismo, para que os investimentos destinados a promocgao
turistica também contemplem a preservacéo e o fortalecimento das manifestagdes
culturais.

Além disso, € essencial que haja capacitagao de grupos culturais, permitindo
que os proprios brincantes participem da cadeia produtiva do turismo, seja por meio
da criagdo de roteiros culturais, experiéncias imersivas ou produtos artesanais
ligados ao Bumba Meu Boi.

Outro desafio identificado foi a falta de continuidade de algumas politicas
publicas, que, em muitos casos, dependem da rotatividade das gestdes politicas. A
auséncia de uma politica de preservacéo cultural de longo prazo pode comprometer
a sustentabilidade do folkturismo, tornando uma manifestacdo de reflexdo de
interesses momentanea.

Além disso, a pesquisa evidenciou a importancia de estratégias de
comunicacgao e marketing turistico, que conseguem representar de forma genuina os
diferentes sotaques e expressdes do Bumba Meu Boi. Muitos turistas ainda chegam
ao Maranhdo sem uma compreenséo prévia da diversidade de estilos e significados
da festa, o que demonstra a necessidade de acdes educativas e informativas que
auxiliem na valorizacao da cultura local.

A pesquisa demonstrou que o Bumba Meu Boi se consolidou como um dos
principais ativos do turismo maranhense, gerando impactos financeiros significativos
e projetando o estado como um destino de cultura e tradicdo. No entanto, o estudo
também revelou diferencas entre turismo e identidade cultural, evidenciando a
necessidade de politicas mais equitativas para a redistribuicdo dos beneficios do
turismo cultural.

Dessa forma, este trabalho contribui para um debate mais aprofundado
sobre o folkturismo, apresentando tanto os desafios quanto as oportunidades que
emergem dessa relagdo. Como desdobramento, sugere-se a criagdo de programas
de valorizagdo de grupos culturais, capacitacao de agentes do turismo para uma
abordagem mais sensivel a cultura popular e a implementagdo de politicas de
marketing turistico que respeitem e fortalegam a identidade do Bumba Meu Boi.

A cultura e o turismo ndo devem ser campos opostos, mas sim aliados e
com estratégias para o desenvolvimento sustentavel do Maranhao, garantindo que a
tradicao continue viva e que o turismo contribua eficazmente para a manutengao e

fortalecimento das manifesta¢des culturais maranhenses.
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APENDICE 1 - ROTEIRO DE ENTREVISTA

objetivos especificos, sendo eles: investigar a cronologia histérica do turismo no

Maranhao; entender a relacido do turismo com o bumba meu boi (folkturismo)

publico-alvo pretendo trabalhar com os gestores publicos e membros da

comunidade (secretarios de turismo, coordenadores dos observatorios e

representantes de alguns dos bois)

1- Nome completo:

2- Cargo/fungao que ocupa ou ja ocupou no servigo publico ou grupo cultural:

3- Ha quanto tempo vocé trabalha e/ou desenvolve acbes com turismo, cultura,
comunicacgao e/ou pesquisa?

4- A partir de que momento/ano o Maranhao passou a desenvolver politicas publicas
para a promog¢ao e valorizagéo do turismo e da cultura do Bumba Meu Boi (BMB)?
5- Existe apoio a cultura do Bumba Meu Boi no MA, partindo de qual
orgao/entidade?

6- A imagem do Bumba Meu Boi sempre esteve presente nos comerciais, panfletos
e documentos do turismo?

7- Em sua opinido, a marca Bumba Meu Boi contribui para o turismo do Estado?

8- A cultura do Bumba Meu Boi é valorizada pelas campanhas publicitarias de
turismo?

9- Em sua opinido qual(i)s simbolo(s) utilizado(o)s pelo turismo, representa o Estado
do Maranhao?

10- Existe outra marca no Estado que o turismo poderia utilizar no lugar do Bumba
Meu Boi, qual?

11- Quais os nomes das pessoas que foram importantes para a valorizacdo do
Bumba Meu Boi no Maranhao?

12- A partir de que ano o Sao Joao do Maranhao passou a ser promovido durante os

meses de junho e julho?
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APENDICE 2 - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA-UFPR
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Prezado participante,

Vocé esta sendo convidado a integrar a pesquisa “FOLKTURISMO E
BUMBA MEU BOI DO MARANHAO: CRONOLOGIA E LOGICA DE PRODUCAO E
CONSUMO CULTURAL”, desenvolvida por mim, Antonio Jorlan Soares de Abreu,
mestrando do Programa de Pés-Graduacdo em Turismo (PPGTUR), da
Universidade Federal do Parana (UFPR), sob orientagdo do Professor Dr. André
Riani Costa Perinotto. O objetivo investigar a cronologia histérica do turismo no
Maranhao; entender a relagdo do turismo com o bumba meu boi (folkturismo).
Justifica-se o estudo por se tratar de uma pesquisa cientifica, que certamente
contribuira para as ciéncias humanas e sociais, dando maior visibilidade e
promovendo debates sobre a tematica, servira de instrumento para demais trabalhos
desta ordem além de promover a cultura do estado em eventos cientificos. Sua
participacdo se dara por meio de respostas a uma entrevista/questionario sobre
informagdes gerais quanto as agdes de politicas publicas ligadas ao turismo e a
cultura do Bumba Meu Boi.

A entrevista sera gravada, se vocé assim permitir. Sera garantida a
privacidade das informacgdes por vocé prestadas, e o material sera armazenado em
local seguro por, pelo menos 5 anos, conforme Resolugdo 466/12. Vocé tem plena
autonomia para decidir se quer ou nao participar, bem como retirar sua participagao
a qualquer momento. Vocé n&o sera penalizado, caso decida n&o participar da
pesquisa ou, tendo aceitado, desista.

Caso vocé se sinta desconfortavel ou constrangido(a) em relagdo aos
questionamentos da entrevista, ou tenha dificuldades ao responder ao questionario,
por alguma razao técnica, por exemplo, vocé pode fazer contato comigo
imediatamente, ou deixar de responder a entrevista/questionario, se assim preferir.
No caso da entrevista, vocé indicara o local e horario que mais lhe convier e tomarei
todas as providéncias para seu bem-estar, ou, se necessario, sera reagendada para

outro momento, além da possibilidade de interrupgao, se assim desejar.
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Os dados desta pesquisa serdo utilizados para fins académicos, com
divulgacdo em eventos ou artigos cientificos, sem que seu nome ou outra
informacgao possam identifica-lo.

Em caso de duvida ou qualquer necessidade decorrente desta pesquisa,
entre em contato comigo por intermédio do e-mail antonio.abreu@ifma.edu.br, do
Celular (99)981749114, ou no seguinte endereco: Av. Brasil, 1003 — Mateuzinho,
CEP 65630-720 — Timon/MA.

Agradeco sua contribuicao e interesse nesta pesquisa

Ambiente virtual da plataforma Meet, de de 2024.




