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RESUMO

O presente trabalho de graduagao apresenta uma nova
programagao visual para um conjunto de embalagens destinadas
a acondicionar os produtos produzidos pela IndﬁStria de Cho-
colates Buschle Irmaos Ltda, sediada em Sao Bento do Sul,es-
tado de Santa Catarina. Sabe-se da grande importancia que a
embalagem exerce na mecanica de vendas, mediante a qual, nao
raras vezes, o produto é adquirido pelo seu aspecto visual.
Da mesma, forma, tem se observado que a substituigao de pre-
feréncias do consumidor também esta relacionada com este as-
pecto. Sendo portanto necessario que as empresas atualizem
constantemente a programagao visual de suas embalagens,de mo
do a acompanhar as exigéncias de mercado, tais como: prego,
confiabilidade, promogao, qualidade, propaganda, preferénci-
as, etc., visando principalmente a satisfazer o consumidor.
Neste sentido, iniciou-se o projeto com uma pesquisa prelimi
nar tridimensional e geragao de alternativas para a embala-
gem de Bombons Finos Sortidos (200 e 400g) e Bombons com Li-
cor (200g). Em seguida, elas foram determinadas levando-se
em consideragéo algumas das exigéncias apresentadas como in-
dispensaveis a boa embalagem, tais como: viabilidade economi
ca, transporte, estocagem, estética, manuseio, diferenciagao
das concorrentes, etc. Tendo as embalagens sido determinadas
tridimensionalmente, passou-se para a fase seguinte: a gera-
950 de alternativas para suas programagaes visuais, as quais
foram executadas na forma de desenhos preliminares, que apos
a sua conclusao e avaliagao foram desenvolvidos lay-outs pa-

ra cada tipo de produto, nos quais destaca-se uma configura-



Ggao visual mais direcionada para o uso corrente e outra para
datas comemorativas, como por exemplo: o dia dos pais, dia
das maes, dia dos namorados, Natal, etc. Na elaboragao da
programagao visual, através das solugoes gréficas adotadas,
da mesma forma que nas solugoes tridimensionais, buscou-se i
novar e diferenciar o produto dos demais concorrentes.Sem dé
vida, a gama de consumidores que preferirem este tipo de pro
duto, semi-artesanal, porém com melhor e diferenciada aparég

cia nao se importara de pagar um prego mais elevado pelo pro

duto em questao.



SUMMARY

This graduation work presents a new visual program-
ming for a set of packages applied for packing the products
produced by Industria de Chocolates Buschle Irmaos Ltda situ
ated in Sao Bento do Sul, in the state of Santa Catarina..

It is known that packages exert great influence in
the selling of the product and in the majority of cases the
product is sold due to its appearence. In the same way, it
was noticed that the consumers preference is also related to
the products lay-out. Thus, it is necessary that enterprises
keep the visual programming of its packages up dated 1in a
way that they follow its market needs such as:prices,relian-
ce, promotion, quality, advertsiment,: preference, etc. keep-
ing in mind the consumers contentment.

In this way, the preliminary tridimentional project
began viewing the various alternatives for packing refined
assorted chocolates (200 and 400g) and liquored-filled choco
lates (200g). Following, the packages were chosen taking in
to consideration some of the. requirements shown as indispen-
sable for the good quality of the packages such as: economi-
cal viability, compatibility product, packages storage,trans
port, appearence, handling, being different from our competil
tor.

Having the packages labled tridimentional, another
step was followed: the various alternatives for visual pro-
grammings, which were carried out by preliminary drawings

and after it was being concluded and checked out the lay-



outs were set up for each product, those which have an ade-
quate visual look directed to everyday use and to special da
tes, as for example: Father's Day, Mother's Day, Valentine's
Day, Christmas, etc.

During the elaboration of the visual programming,whe-
re grafic and tridimentional solutions were adopted, it was
meant to inovate the product in a way of becoming to totally
different from our competitors.

With no dought, the amount of people who will prefer
this kind of product, almost home-made, but of much better
quality and appearence will not mind to pay a higher price

for the product.



INTRODUGAO

Sao poucos os dados disponiveis, contudo racredita-se
que a indﬁstfia de chocolates instalou-se no Brasil no final
do seculo passado com os imigrantes italianos, éntre eles, oOs
irmaos Falchi que ja trabalhavam com chocolates em sua terra
natal. Ao chegarem em 1883, instalaram no bairro paulista da
Mooca uma pequena fabrica do produto.

Mais tarde instalaram-se as industrias S#nksen: e a
Lacta, posteriormente em 1958 ingressou a Nestlé com know-how
suigo.

Atualmente a Nestlé, a Garoto e a Lacta sao as que pro
duzem realmente o chocolate nacional, constituindo-se nas
trés maiores indistrias do ramo.

A Garoto e a Nestle disputam o posto de maior produtor
nacional, seguidas da Lacta. No conjunto, as tres respondem
por 70% a 75% do produto consumido no pais. Seus chocolates
sao apreciados devido aos corretos procedimentos utilizados
na fabricagao de massas de boa qualidade.

Apesar do dominio dessas grandes industrias, algumas
de pequeno porte também tém se destacado, como por exemplo a
Buschle Irmaos Ltda em Santa Catarina; a Chocolate Caseiro de
Gramado e a Ernesto Neugebauer S/A, no estado do "~ Rio  Grande
do Sul; a Salware Ltda, De Villela Chocolate Ltda e a- Barion
& Comércio Ltda no Parana; a Chocolate Kopenhagen Ltda e Cho-
colate Prink S/A no estado de Sao Paulo; etc.

Muitos dos produtos das industrias acimarcitadas, sao

encontrados e comercializados, com sucesso, em outros estados,
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e geralmente sao considerados semi-industrializados e,por is-
sO mesmo, muitas pessoas os preferem.

Dessas fontes destacam-se chocolates e bombons de exce
lente qualidade, com formatos e embalagens bem elaboradas, re
quisitos considerados essenciais a apreciagao dos ~consumido-
'res mais exigentes e dispostos a pagar nao s6 pela ‘qualidade
do produto como tambémn pela sua apresentagao.

Dentro deste contexto, optou-se neste Trabalho de Gra-
duagao pelo desenvolvimento de um conjunto de embalagens pa-
ra bombons produzidos pela Industria de Chécolates Buschle Ir
maos Ltda, empresa fundada em 1933 e considerada atualmente
de porte médio. Localiza-se na rua Jorge Lacerda, n? 98,na ci
dade de Sao Bento do Sul, estado de Santa Catarina.

Sua capacidade produtiva de aproximadamente 150 tonela
das/més, divide-se numa variada linha de produtos, tais como:
chocolates convencionais comercializados de forma cohtinua,
por exemplo bombons, tabletes, confeitos, balas e caramelos;
chocolates especificos para a Pascoa como coelhos, ovos e fi-
guras diversas e ainda especificos para o Natal como papai-no
els, cestas natalinas, barras e figuras diversas.

A IndUstria comercializa seus produtos nos estados de
Santa Catarina, Parané, Rio Grande do Sul e Sao Paulo.

Dentro da pesquisa realizada para o desenvolvimento do
projeto cabe destacar o conceito de venda visual, no qual a
embalagem substitul o vendedor e passa a desempenhar ela mes
ma a dificil tarefa de vender os produtos sem a ajuda do ele-
mento humano no momento da decisao. Sem a argumentagao “ver-
bal, muitas vezes decisiva do vendedor, o diélogo com O con-
sumidor deixa de existir e a visao passa a ser o alvo, deven-
do ser conquistada antes mesmo da razao.

Nessa mecanica de vendas, mais nova e mais eficiente,o

2
objetivo principal e causar impacto sobre os sentidos do con-
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sgmidor, principalmente através dos estimulos das cores .e do
contraste entre formas, tratamentos gréficos,etc.

Devido a grande importéncia da embalagem no conceito
da venda visual, o0s empresérios passaram a se preocupar e se
interessar mais pela sua elaboragao, cientes de que uma es-
colha adequada influiria decisivamente no aumento das vendas
de seus produtos.

No caso da industria de chocolates este interesse
bastante perceptivel, havendo grande concorréencia devido ao
continuo crescimento do setor.

Desta forma, as indistrias investem na qualidade de
seus produtos, assim como na sua apresentagéo ao pﬁblico con-
sumidor.

DUrante o desenvolvimento do presente projeto, se-
guiu-se as seguintes fases: pesquisa preliminar -tridimensio-
nal e geragao de alternativas para as embalagens de Bombons
Finos Sortidos e Bombons com Licor; determinagao técnica das
mesmas; geragao de alternativas para as respectivas programa-
goes visuais através de desenhos preliminares e execugao de

lay-outs.



EMBALAGEM: CONSIDERACOES INTRODUTORIAS

Embalagem & uma expressao gréfica e estrutural que in-
tegra elementos como funcionalidade, praticidade, forma, cus-
tosy dimensaes, aspectos visuais, etc.

Quase todos: os produtos vendidos atualmente sao embala
dos, seja na sua forma final ou nas fases de fabricagao e ou
transporte.

Ha no geral, dois métodos principais para embalar pro-

dutos: embalagem de consumo para venda direta ao consumidor e

embalagem de transporte.

Dentro da comercializagao ganha primordial importancia
a embalagem de consumo que e tipo tradicional encontrada em
supermercados € no comércio varejista.

Os tipos de embalagens de consumo atualmente existen-
tes sao bastante variados, tanto na aparéncia como na pratici
dade de uso e funcionamento; cada qual com suas propriedades
e caracteristicas préprias. Ela poderé apresentar-se sob a
forma de display, cuja finalidade e expor o produto em locais
de revenda. Ainda com relagao ao numero de unidades acondicio
nadas, ela poderé ser unitaria ou de conjunto.

A embalagem de transporte que acondiciona a de consumo
devera ser suficientemente forte e preparada para facilitar o
manuseio e proteger a carga durante o transporte e o armazena

mento,podendo vir a ser planejada para funcionar como display.

FUNGOES
Uma embalagem, seja qual for sua natureza, devera apre
?

sentar sempre as seguintes fungoes basicas: a protetora, mer-



cadolégica e economica.

Das fungaes acima citadas, a principal e a protetora,
pois se esta falhar todas as demais falham e o produto infali
velmente se deteriorara.

A protegao que a embalagem devera oferecer aos pro-
dutos tem dois objetivos, primeiro o de proteger bem o produ-
to contra danos mecanicos e fisico—quimicos,aos quals a merca
doria esta sujeita no percurso entre o fabricante e o consumi
dor; segundo o de proteger o produto contra os gtaques do mei
o0 ambiente.

A protegao mecanica diz respeito aos riscos decorren-
tes da movimentagao do produto, tais como: a vibragao e a ace
leragéo capazes de raspar, deteriorar ou afrouxar a embalagem;
0s choqueé que produzem rupturas, cortes, distorgaes ou deslo
camentos; a compressao que poderé dobrar ou amassar a embala-
gem e danificar o seu conteﬁdo; etc.

A protegao fisico—quimica envolve os riscos de contami
nagao devido a condigoes climaticas adversas, como por exem-
plo o calor, capaz de derreter, decompdr ou deslocar; o frio
que produz rachaduras; o vapor d'égua que ocasiona corrosao;
absorgao de oqores e sabores estranhos ao produto; etc.

Os ataques do meio ambiente sao aqueles provocados por
O0leos e graxas;‘substéncias quimicas; bacterias e microorga
nismos; insetos e roedores; roubo; perdas do conteudo devido
a vazamentos ou evaporagéo; etc.

Dentro das fungoes mercadologicas, a embalagem devera

identificar o produto ao consumidor, informando-o sobre suas
caracteristicas positivas, sobre o seu manuseio, assim como
motivar a compra inicial induzindo-o a repetidas compras, que
e o0 principal objetivo visado pelas empresas.

Do ponto de vista mercadolégico para que uma embalagem

. ~ 3 .
venda e seja eficiente devera atrair a atengao do consumidor.
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Assim, a aparéncia da embalagem é de extrema importancia e en
globa todos os aspectos visuais, incluindo formas, aspectos
especiais, cores, ilustragaes, textos, marca, logotipo e to-
das as outras{caracteristicas de grafismo.

A aparéncia da embalagem reflete a atitude da‘ empresa
para com seus produtos. Ela provoca no consumidor, a primeira
e a mais forte impressao.

Independentemente da qualidade real do produto,se a em
balagem nao refletir essa qualidade e se ela nao for atraente
e estiver pobremente desenhada, provocaré no consumidor duvi-
das quanto ao '‘produto.

Pesquisas feitas comprovam que perto de 70% de todas
as compras realizadas nos supermercados sao resultantes de de
cisoes tobadas no local. E que, comprovadamente, mais de 50%
de todas as compras sao feitas por impulso, isto é, uma com-
pra nao planejada. Os consumidores nao compram obrigatoriamen
te o que necessitam, mas 0 que desejam.

A embalagem devera comunicar com clareza, brevidade e
simplicidade todas as informagoes necessarias num arranjo a-
propriado dos elementos de design. Devera ser rotulada de ma-
neira precisa‘e legivel, permitindo uma instantanea e perfei
ta identificagao nos supermercados.

Um dos itens mais importantes a comunicar e a identida
de do produto e seus elementos componentes, pois as pessoas
tendem a comprar produtos e nao marcas, devera também ser pla
nejada de forma a criar no consumidor, confianga e o desejo
real de comprar o produto.

A par dos beneficios decorrentes dos métodos modernos
de produgao e distribuigao de massa,surge a desvantagem da se
melhanga dos produtos. As empresas usam meétodos de pesquisa,
materiais, formulas e méquinas similares, o résultado inevita

4 . . . ~ . !
vel e similaridade dos produtos da concorrencia,
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Para o mercado contemporaneo, o produto precisa ser em
balado e estilizado com caracteres especiais de visibilidade
e destaque. SO assim marcara presenga e ganharé a preferéncia
do consumidor nos poucos segundos em que este lhe dedica aten
¢ao na disputa das prateleiras.

Uma vez que a escolha de um produto e feita com base
no efeito visual, incons¢ientemente transfere-se o efeito ex-
terior da embalagem para o seu conteudo.

Na concorréncia comercial, uma embalagem. diferenciada
se transforma em uma das mais poderosas armas, pois um produ-
to técnica e estetiéamente apresentado impSe seu destaque e
superioridade sobre os demais.

Considerando que a distribuigao dos produtos segue
leis econdmicas e que a embalagem é parte integrante dos pro-
dutos, conclui-se que ela desempenha, sem dﬁvida,‘fungao eco-
nomica.

A empresa precisa estabelecer suas embalagens buscando
sempre o ponto de equilibrio entre a maior protegao dos produ
tos , a melhor aparéncia com O menor custo possivel;tanto nos -
materiais empregados como nas operagaes envolvidas nos proces

sos de produg%o, distribuigéo e venda.

COR

A presenga da cor na embalagem representa um valor in
dicutivel, pois € o elemento que atinge em primeiro lugar os
sentidos do consumidor, tanto no plano fisiolégico quanto psi
colégico.

O aparelho visual transmite ao inconsciente a cor per-
cebida nascendo, entao, reagoes e associagoes de naturezas
distintas. Algumas sao de dominio do inconsciente coletivo e
correspondem principalmente aos simbolismos das cores, como

’
por exemplo o vermelho para o amor, o verde para a esperanga,



etc.

Outras “tem origem dentro do inconsciente individual
que sao as sensag5es ressentidas pessoalmente pelo individuo
que olha para uma determinada cor. Elas se cristalizam em pre
feréncias ou antipatias por essa ou aquela cor, segundo a na-
tureza do individuo e as experiéncias que este tenha feito,
consciente ou inconscientemente, com determinadas cores duran
te sua vida.

E, finalmente, existem as associagoes sinestésicas que
afetam todos os sentidos, e nao somente a visao.

Sabe-se que as compras por impulso sao mais freqllentes
do que as pré—calculadas. O principal fator que conduz a esta
compra e a embalagem com suas respectivas cores. Através de-
las, o cohsumidor elabora associagoes agradéveis, que corres-
pondem ao conceito que ele tem do produto e que lhe prometa a
satisfagao de uma necessidade.

Varias sao as fungdes das cores na embalagem, entre as
quais destaca-se: chamar a atengao do pﬁblico consumidor; dei
Xxar a embalagem visivel no local da venda; facilitar a memori
zagao; tornar os textos e marcas legiveis; comunicar o produ-
to contido; dar lugar a associagSes positivas; evocar apelos
emocionais; inspirar confianga e convencer e causar impacto.

De um modo geral, as qualidades basicas que a cor pode
oferecer a embalagem sao: visibilidade, impacto e atragao.

Com relagao ao fator da atragao visual, estudos tém
demonstrado que ela nao se da exclusivamente pela cor em si,
mas pelos efeitos psicolégicos que ela inspira automaticamen-
te.

Dos estudos feitos também constatou-se que as cores
tém maior ou menor poder de atragéo, sendo a cor laranja a
que mais chama a atengao, cerca de 21, 4%, em‘séguida o ver-

melho com 18,6%, o azul com 17%, O preto com 13)4%, o verde
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com-12,6%, o amarelo com 12%, o violeta com 5,5% e o cinza
com 0,7%.

Diversos aspectos devem ser levados em consideragao pa
ra a atragao visual de uma embalagem, através do uso das co-
res, tais como: o emprego de cores vistosas; o0 emprego de con
trastes entre elas; a visualizagao no ponto de venda; a boa
harmonia da configuragao visual, evitando fadiga e desinteres
se;. assim como a acumulagzo das embalagens no local de venda.

Nem todos os detalhes de design da embalagem sao neces
sarios que figquem retidos na memoéria do consumidor, basta o}
elemento cor, através do qual pode-se identificar e distin-
guir o produto entre os da concorréncia.

De um modo geral, o individuo tem a tendéncia de se lem
brar mais das sensagoes que saem do habitual, do comum, e que

apresentem uma certa novidade ou excentricidade.

Desta forma, o planejador visual gréfico deve tentar
empenhar-se no uso eficaz de um dos principais elementos da
area de seu trabalho profissional, principalmente no campo

das embalagens no qual, segundo o autor Modesto Farina, cor e

embalagem constituem um unico elemento.

MATERIAIS

Aescolha do material para uma embalagem deve ser feita
levando em consideragao as necessidades do produto e do produ
tor em relagao a distribuigao e ao consumo.

Os varios processamentos de um material determinam as
possibilidades formais que uma embalagem poderé assumir. Cada
material possui caracteristicas construtivas préprias que s20
condicionadas por técnicas e tratamentos especificos.

combinar diferentes materiais €& um recurso empregado
para acrescentar a uma embalagem qualidades de protegéo € uso

14

nao atingidos por um unico material.
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A seqliéncia de operagoes de fabricagao, a produgao em
unidades por hora, a montagem, o fechamento, a resisténcia pa
ra transporte e armazenamento, o custo, sao consideragaes que
devem ser feitas, na escolha de um material para embalagem,
quando varias solugoes sao viaveis.

Papel, papelao, pléstico, vidro e metal sao os materi-
ais mais empregados para solucionar embalagens de consumo.As
sim como madeiras,fibras e papelao usados basicamente em em-
balagens de transporte, onde a énfase recai nos problemas de

protegao, resisténcia e manuseio.

PROCESSOS DE IMPRESSAQ

Para a embalagem, empregam-se principalmente os seguin
tes proceésos de impressao: tipografia, offset, rotogravura,
serigrafia e flexografia.

Os diversos processos diferem em suas caracteristicas
qualitativas e economicas que devem ser consideradas ao se es
pecificar qual o processo mais adequado para um programa de
embalagens.

A impressao grafica para embalagens dispce de uma gran
de variedade ge maquinas impressoras e equipamentos especiali
zados, tais como: perfuradores, dispositivos para corte e vin
co, etc.

A qualidade visual do material impresso pode ser aferi
da tomando como base o padrao de qualidade da técnica de im-
presséo escolhida. Nesta avaliagao,podem ser considerados pon
tos como defeitos na selegao de cor mediante confronto com o
original, registros desencontrados, distribuigao desigual de

tinta, borraes, tintagem excessiva, etc.

TIPOGRAFIA

A tipografia posiciona-se e adquire valor em relagao
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ao conjunto. Do vasto repertério tipogréfico existente deve
ser selecionado o caractere mais adequado a informagao deseja
da. a escolha e o tratamento deve corresponder a mensagem da
embalagem e contribuir para a sua estruturagao, proporcionan-

do a compreensao do texto pelo leitor.

COMUNICAGAO

Uma embalagem de consumo ¢ feita com intengoes comuni-
cativas. Ela veicula uma mensagem articulada pe}o' relaciona-
mento entre seus elementcs. O texto, as cores, as formas bi e
tridimensionais, seus tamannos relativos e a textura dos ma-
teriais compoem a sintaxe da embalagem e representam o produ-
to embalado, qualificando-o para venda € 0O uso.

A'apresentagao da embalagem deve corresponder a reali-
dade do produto e do produtor, promover as vendas e facilitar
0 uso, considerando-se, para tanto, relacionamentos ergonamie
cos e o repertorio do consumidor no desenvolvimento do proje-
to.

A sintaxe de uma embalagem deve considerar os trées de
terminantes da sua leitura: os mecanismos de percepgao visual,
as codificagags que regulam a atribuigao de significados e co
mo o produto sera colocado no mercado.

No nivel da percepgao visual, as propriedades do campo
visual sao captadas pelo olho e codificadas por atividades
neuronais e transmitidas ao Cérebro, que as traduz em termos
do reconhecimento do produto. Antes, porém, deste reconheci-
mento da informagao visual, esta jé e percebida segundo meca-
nismos de percepgao visual, regidos por fatores externos e in
ternos ao observador.

No cérebro, muitas fontes de informagao, alem da que a
tinge o olho, sao congregadas no ato da percepgao: o conheci-

mento previo do objeto e/ou seus elementos envolvendo outros
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sentidos além da visao, assim como sentimentos e informagdes
codificadas de carater pessoal e social. O conhecimento do
produto pela leitura da embalagem ocorre quando se da a con-

versao de cores e formas em significado.

O tipo de venda a que sera submetido o produto, assim
como as mensagens veiculadas pelos concorrentes, vao determi-
nar o grau de originalidade e destaque . da embalagem.

DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

METODOLOGIA

Este projeto de Graduagao, em virtude de sua complexi-

dade, foi iniciado com a formulagao de uma metodologia a -ser

seguida durante o desenvolvimento do mesmo, desta forma, evi-

tando-se perda de tempo, redugao de erros e custos, aumento
do desempenho técnico, estabelecimento de critérios para a to
mada de decisaes, favorecimento da originalidade, criativida-
de e adogao de alternativas, apresentagao da visao de conjun-
to, ampliagao das chances de exito, etc.

As fases determinadas seguem no fluxograma abaixo.

i , : desenvolvimen -

ﬁ,e?.;gcs:oo planejamento | desenvolvimen to formal e avaliagao embalagem
desenvolvimen preliminar to estrutural gréfico final operando
to

. correcao de
- fdhas

L —

Identificagao do tipo de desenvolvimento

Projeto para a criagao de novas embalagens tridimensio
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nais e respectivas programagaes visuais para Bombons Finos
Sortidos (200 e 400g) e Bombons com Licor (200g).

Critério predominante: boa aparéncia, podendo concor-
rer para isto a sofisticagao, originalidade e diferenciagao
das concorrentes.

Matéria prima especificada: cartao.

Devera atender as fungoes basicas de: protegao, empi-
lhamento, conservagao e promogao do produto.

Custo compativel com o produto.

Devera ser de facil manuseio, empilhamento, estocagem,

e transporte. .

Programagao visual atrativa, original e diferenciada

das concorrentes.

Planejamento preliminar: check-list mercadolégico e técnico

/Check-1list Mercadoldgico

1. Descrigao do produto:
Produto de natureza alimenticia, jé existente e comerciali
do: bombons, o qual esta envolto numa atmosfera particular
de amizade, carinho, beleza, presentes, romance, etc.

2. Denominagao do produto:
Bombons Finos Sortidos, caixas com 200 e 400g, contendo:Au
gusta (castanha do Paré), Creme de Frutas, Nougatina (cas-
tanha de caju), Bombom de Coco, Bombom Rosita, Fruti'e Tor
rao Milanés (amendoim).
Bombons com Licor, caixas com 200g.

3. Tipo de consumidor:
De classe média a alta, com o habito de compras freqllentes
e em ocasioes especiais como aniversérios, Péscoa, Natal,
dia dos namorados, dos pais, das maes, etc.

4, Nivel de prego e qualidade com relagao a concorréncia:

14 ~
Prego aproximadamente 15% mais caro que o da concorrencia,



10.

11.

14

possul alta qualidade, considerando-se que ¢ semi-industri
alizado e que € utilizada no seu preparo castanhas de ca-
ju, do Paré, frutas e licores.

O produto sera consumido de uma s6 vez ou sera conservado?
Se o for, em quais condigoes?

Geralmente consumido em duas ou mais vezes, sendo conserva
do na propria embalagem e em local fresco.

Local onde o produto costuma ser consumido:

Geralmente no lar.

Objetivo do produto com a nova embalagem:

Atualizagaq para'acompanharvas exigénbias de mercado e au-
mento das vendas.

Distribuigao:

Supermercados e lojas especializadas.

Posicionamento na prateleira:

ponto normal.

Concorréncia:
concorrentes participagao

°-Nestlé as trés em conjunto repre- -
2¢-Garoto sentam 70 a 75% da produgao
3¢-Lacta nacional.

Analise de ‘embalagens concorrentes:

As embalagens de bombons finos sortidos das indistrias Ga
roto, Lacta,e Neugebauer sao identicas, com relagao as di-
mensoes, cortes e vincos. Tambeém utilizam as mesmas cores:
amarelo, vermelho e ‘branco; assim como eXibem o produto a-
través do recurso da fotografia.

A Garoto desenvolveu recentemente uma outra linha,mais ca-
ra, elaborada e sofisticada. A embalagem € diferenciada em
relagao a forma tridimensional e também com relagao a pro-
gramagao visual. configura-se num retanguld’de pequena al-

tura, no qual € utilizado um grafismo limpo e agradével,a-
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traves do recurso de aerografia. Nao e exibido o produto,a
penas sao destacados os nomes fantasias criados: Harmony e
Executive.

Quase todas as demais embalagens existentes de outras in-
distrias sao retangulares de dimensoes variadas,utilizam a
fotografia para exibir o produto ou o elemento de gque ele
e feito; assim como também mostram flores, gatos, etc.

Amostragem de embalagens existentes.

[N
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12.

13.

14.

15.

17
-Estereétipos da categoria:

Tridimensionalmente sempre configuram-se em formas retan-

gulares.

Programacao visual geralmente utilizam fotografias do pro

duto; do elemento de que ele e produzido, como por exem-
plo cerejas, uvas, etc.; assim como elementos florais, ga

tos, lagos, etc.

.Logomarca devera. ser criada, ser a existente ou reformula

da? .

Devera ser redesenhada.

Podera ser utilizado um nome fantasia para o produto?
Talvez para o caso especifico dos bombons com Licor.
Imagem global que a embalagem devera apresentar:
Sofisticada, dinamica, atrativa, adulta e diferenciada da
concorréncia. Estes itens sao validos para as -embalagens
tridimensionais, assim como para as suas respectivas pro,

gramagoes visuais.

/Check-1list Técnico

1.

Forma fisica do produto:
solidos irregulares..
Protegao requerida contra:
Calor extremo, raios solares e umidade.
Condigoes de manuseio, armazenamento e distribuigao:
Manual.
Sistema de distribuigao:
Caminhao fechado.
Ciclo de distribuigao:
Fabrica supermercado
lojas. especializadas do ramo.
A embalagem devera ser reutilizavel?
Nao.
0 produto devera ser visto na embalagem?

Nao.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

18
Haveré'display?
Nao.
A embalagem sera transportada em:
Caixas de papelao (embalagem de transporte).
Riscos do produto:
Reter umidade e odores e se alterar devido ao calor forte
ou raios solares..
A embalagem sera enchida:
Manualmente.
Os componentes da embalagem deverao ser:
Pré-montados.
A montagem devera ser:
Manual.
Sisteha de fechamento:
Encaixado e/ou colado, podendo ser pega Unica ou duas pe-
gas.
Possiveis defeitos que possam ocorrer na embalagem:
Amassamentos, descolagem e abertura da mesma ocorrendo a
perda do produto. v
Tipo de papel:
Cartao.
Gramatura do papel:
350¢g.
Tipo de acabamento a ser utilizado:
Plastificagao.
Processo de'impressao:
Off-set.
Quantidade de cores da impressao:
De acordo com as necessidades, poderé ser quadricromia
por selegao de cores ou multicromia de cor aplicada.
Normas de controle ‘de qualidade do materiai da embalagem:

Inspegao simples.
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22. Fornecedores consultados:
Kingraf - Artes Graficas em geral Ltda.

23. Em caso de embalagem jé existente, a nova devera ser de
custo:
Aproximado.

24. Amostra da embalagem jé existente:

SXONDC g
PL%) 12400 2004 w

e e -“\ i

Ref. 72

l

25. Vantagens da embalagem ja existente:

Facil manuseio.

26. Desvantagens da embalagem ja existente:

Um mesmo produto: bombons finos sortidos ,caixa com 200 e

400g apresentado em embalagens e respectivas programagoes

visuais diferentes 1levando, muitas vezes, a descredibili
dade e confusao por parte dos consumidores; disperdicio
de material; embalagem de bombons com Licor e demasiada-
mente pequena, o0 produto esta colocado em dois andares,
sendo separado por um papeléo, o0 qual fica a vista. Atra-
vés da presenca do elemento vazado tem-se a impressao de
menos produto do que realmente existe.

27. Legislacao a ser consultada com relagao a embalagem e ro-
tulagem:

A) Norma P-NB-301 da ABNT, conforme segue em anexo n? 1,
estabelece as condigaes gerais e exigiveis em embala-
gens para produtos alimenticios industrializados ou in
natura;

B) Norma P-NB-288 da ABNT, conforme segue em anexo n? 2,
estabelece os métodos de ensaio paraembalagens de pa-

pel, papelao e polpa moldada;
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C) Decreto-lei n? 986 de 21/10/69, da Associacao Brasilei
ra da Alimentagéo, conforme segue em anexo n? 3, dis-
poe sobre a rotulagem de produtos em geral e

D) Portaria n? 31 de 30/07/69, do INPM, conforme segue em

anexo n? 4, dispoe sobre instrugoes de quantidade.

DESENVOLVIMENTO ESTRUTURAL

155

2F

Avaliagao e escolha da matéria prima para a confecgao da
embalagem:
Apés consulta ao fornecedor, optou-se pelo uso do cartao

Super 6 - 350g, o qual € bastante resistente e tem se mos-
trado adequado para o uso em embalagens similares.

Amostra do papel a ser utilizado:

Desenvolvimento de desenhos preliminares para as embala-

gens tridimensionais. Avaliagao e selecao.

e
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Definigao final das embalagens:

3.

EMBALAGEM QUADRANGULAR

tampa 170 x 170
fundo 165 x 165

altura 30

Duas pecgas

tampa 200 x 200
fundo 195 x 195

altura 40

Duas pegas

200g

400g

1:25
mm

Escala:

Unidade:

88¢

200

oY

00¢

b — = =

'
|
|
|
L
1
|
|
|
1
1

- e e ——— o —— e = = = -
e e e e e e e - — e —— -

388
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EMBALAGEM CHANFRADA

tampa 170 x 170
fundo 165 x 165

altura 30

tampa 200 x 200
fundo 195 x 195
altura 40

Duas pegas

Duas pegas

200g

400¢g

chanfro 34

chanfro 40

1:25

Escala:

mm

Unidade:

ob

P ettt |

ov

)----—----———-ql----

88¢

00¢

200

1!1---1!...-
A
\\_
7/
/o
]

ob

(0}

- = -y - - -
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EMBALAGEM RETANGULAR

-,

Pega unica 200g
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Verificagao da viabilidade de fabricagao:

Todas as embalagens sao viaveis. Foi feita por parte dos
fornecedores, a recomendagao para que se aumentasse as me-
didas da embalagem para Bombons Finos Sortidos - 400g ( ate
no maximo 4 cm), visando um melhor aproveitamento‘do papel.
Apés novos célculos, conclui-se que a embalagem poderia vir
a ser comercializada com o peso liquido de no maximo 800 g.

Ficando a cargo daIndustria esta decisao.

DESENVOLVIMENTO FORMAL E GRAFICO

1.

Imagem que a embalagen devera refletir:

Sofisticagao, dinamismo, atratividade, ser dirigida a adul-
tos, ser moderna e diferenciada das concorrentes.
Utilizégao de possiveis elementos para a programagao visual
como: flores, borboletas, coragSes, lagos, mﬁsica,instrumeg
tos musicais, notas musicais, escoamneto do chocolate, co-

™~
res, formas, volumes, linhas, logomarca Buschle, vinhetas

)
etc.
Texto a ser utilizado:
A. Logomarca Buschle.
B. Bombons Finos Sortidos e Bombons Com Licor.
C. Dados sobre a Industria:
Buschle Irmaos Ltda;
Rua Jorge Lacerda, 98 - caixa postal 22;
Fones: (0476) 33-0657 - CGC 86.046.497/0001-02;
Sao Bento do Sul - Santa Catarina e
Indistria Brasileira.
D. Peso liquido 200 e 400g.
E. Reg. na DINAL:

(=]

Bombons com Licor - n?% 46.445

3
S

Bombons Finos - 4,.0064.0016.01-1

3
5

Sortidos 4,064.0015.01-3

n? 4,0064.0025.01-9
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3
1o

4.0064.0014.01-7
n? 4.0064.0031.01-9
4.0064.0023.01-6

3
10

F. Texto referente a qualidade do produto, assim como reco

mendagoes para sua conservagao. Sujeito a revisao.

Os bombons Buschle sao produzidos de
acordo com rigorosas normas de higie
ne, selegéo de matérias primas e pas
sando por un sistematico controle de
qualidade.

Para manter inalterada sua qualidade
recomendamos conserva-lo em ambien-
~tes frescos e ventilados, assim como
evitar a incidéncia direta de calor
e raios solares sobre o mesmo.

3. Redesenho da logomarca Buschle: N
A consisténcia da imagem de uma empresa em suas manifesta-
goes visuais € basica para a fixagéq de certos conceitos
tais como tradigao, poder técnico, inovagao, experiéncia s
responsabilidade, etc.

Uma imagem' ruim poderé'cristalizar-se negativamente no con-
senso pﬁblico, acentuando até mesmo a estagnagao nas vendas
ou servigos.

Neste sentido, durante o desenvolvimento deste projeto sen-
tiu-se a necessidade do redesenho da logomarca da Industria
Buschle Irmaos Ltda, principalmente, devido a variedade de
formas com que a logomarca tem sido veiculada junto ao pu-
blico. Muito embora nao seja este o objetivo principal do
trabalho.

Amostragem referente as diferentes formas de apresentagao

da logomarca.
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BUSCHLE

Partindo do principio de que toda palavra tem compromnisso
com O espago que val ocupar, foli estudada a geometria de ca
da letra que comp5e o logotipo Buschle e os respectivos es
pagos em branco. Procurou-se defenir uma leitura agradével
para os vocabulos grafados, assim como um desenho versatil
que possa ser usado em micro e macrotamanhos, sem ocorrer a
perda das caracteristicas estabelecidas no desenho final.
Para a configuracgao final da logomarca foi adotada a forma
oval que consta na relagao de simbolos gréficos, referéncia
3601, da Letraset.

Estudos da geometria das letras:

$I59)S









34
Com relacgao as cores, permaneceré o preto para o elemento
da forma oval e o vermelho Busdhle referencia Pantone 485D,
da Letraset, para o logotipo Buschle; ambas jé convenciona-
das pela Industria.
A visao conjunta da logomarca, apés a reformulagao denota
transformagaes. Mas, as caracteristicas distintivas da logo
marca nao foram perdidas no processo da mudanga; assim como
nao foi prejudicada a consistencia tradicional da imagem
Buschle Irmaos Ltda, junto aos consumidores.
Desenvolvimento de desenhos preliminares das programagoes

visuais para as embalagens. Avaliagao e selegéo:
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/obs. as configuragGes visuais desenvolvidas no formato
quadrangular chanfrado sao todas adaptéveis ao for-
mato quadrangular, podendo ocorrer algumas modifica
coes com relagao a diagramagao.

Foram executados lay-outs referentes as configuragoes de

n? 4, 7, 9, 10, 13 e 14, nos quails destaca-se um direcio-

namento mais para o uso corrente e outro para datas come-

morativas com aniversérios, Natal, dia dos pais, dos namo

rados, das maes, etc., dentro das programagoes visuais a-

dotadas.

Através das solugoes gréficas elaboradas, da mesma forma

que nas solugoes tridimensionais, buscou-se inovar e dife

renciar o produto dos concorrentes. -

S Criagéo do logotipo para Bombons com Licor:

Criou-se um logotipo agradével para a identidade do produ
to "Bombons com Licor" para ser utilizado nas programa-

icor #cev o
ICON icor .100}’ «cor
Lo cor

e
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6. Tipografia utilizada:
Dentro da enorme gama de variedade de tipos graficos dis-
poniveis, a escolha foi feita criteriosamente levando-se
g = . . (o .
em consideragao os objetivos da mensagem, as caracteristi
cas do publico e o veiculo da divulgagao da mensagem,isto
e, a embalagem, conforme segue abaixo:

A. Texto principal

Palatino Htalic

abedee fghijkmmopgrstuvnoxyz wof GUES [ ]5-+
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ A£QD 1234567890

Palatino Semi Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz B &NE$ ()57
ABCDEEGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 1234567890

Times New Roman

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz B &NES ()5
ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ 1234567890
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B. Texto secundario

PALADIUM ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWYV
X YZabcdefgijklmnopqtgtuwvxyz 12

34567890 1l7. >=a0f =28/()& % *
$‘%1/2$%@5 «irr X +0 O] %

Helvetica Medium

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 82! (7)) we/ ="

C. Tipografia utilizada no logotipo "bombons com licor'":

Commercial Script

AR CDES GHIIHLMNOP LRSS

TUN VXY Fabedefgishtmmopgust

M(Jl/lﬂa/% 7284567890 [:el? - - —<ac
§///9”%*”,8‘°%%,5‘%@“¢:r
prx +® Of/%k .

7. Cores utilizadas:

Nos lay-outs executados foram utilizadas, principalmente,
cores relacionadas com o produto, Tais como: marron, ama-
relo, vermelho e laranja.
Visibilidade, atratividade, contrastes e harmonia sao as
principais caracteristicas das cores utilizadas.

8. Ilustracao adotada:
Optou-se pela ilustragao em aerografia, com o objetivo de

aumentar o indice de atengao; estimular o desejo a aquisi
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gao e principalmente como um meio de diferenciagao das da
concorréncia.

9. Visibilidade e legibilidade:
Foram caracterizados principalmente, atraves do uso de ti
pografias, tamanhos, cores e contrastes letra-fundo ade-
qQuados a mensagem, assegurando uma répida e compreensiva
leitura.
10. Impressao utilizada:

Quadricromia por selegao de cores.

AVALIAGAO FINAL

Concluido o projeto, constatou-se resultados satisfa-
torios. Obteve-se composigSes bem resolvidas, através do uso
de elementos como: contraste, proporgao, ritmo, diregao, vi-
sibilidade, unidade, equilibrio, etc.

Apés a avaliagao dos custos das embalagens finais
constatou-se, também,<resultados satisfatérios, conforme se-
gue orgamentos, nos anexos de numeros 5 a 8, fornecidos pela
kingraf Artes Graficas em geral Ltda.

0 orgamento da forma quadrangular chanfrada € o mesmo’
para a totalmente quadrangular.

Ainda com relagao aos custos, deve-se observar a pos-
sibilidade da Indistria vir a comercializar a embalagem pa-
ra Bombons Finos Sortidos em uma quantidade maior que a atu-

almente comercializada, visando uma redugao financeira.

EMBALAGEM OPERANDO
Constatagao da aceitagao das embalagens por parte dos
consumidores, através de um teste de mercado feito a partir

de uma primeira produgao, de numero reduzido, das mesmas.

CORRECAO DE POSSIVEIS FALHAS
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De acordo com os resultados obtidos com o teste de

mercado, poderao haver alteragaes para a corregao de possi-

vels falhas constatadas.

CONCLUSAO

Com o objetivo de desenvolver um Projeto de Graduagao
com peso critico maior que. simplesmente o da experieéencia aca-
demica jé vivenciada, procurou-se solucionar um problema re-
al, isto é, adequar visualmente um conjunto de embalagens as
exigéncigs de mercado da sociedade atual.

As solugoes propostas tentam satisfazer os requisitos
e as expectativas de um projeto ideal, o qual pode .vir a so-
frer alteragoes, uma vez que a Indistria em questao, ainda\
nao manifestou-se a respeifo do projeto.

No processo que levou as solugaes apresentadas, consta
tou-se que a colocagao de produtos a venda exige, cada vez
mais, profissionais capacitados da area de programagéo visu-
al, com conhecimentos teéricos, técnicos e préticos sujeitos
a constantes pesquisas, estudos e inovagoes tecnolégicas ine-

rentes a area em questio.
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Norma P_NB—SO]., da ABNT.oco--oac..nc.aoc..coaocot.

NOI"ma P—BB—288, da ABNT.|conoooouo-o.o.oooo-co.‘.-.o

decreto-lei n? 986 de 21/10/69, da Associagao Bra-

sileira das Industrias de Alimentacgao..eee..

Portaria n? 31 de 30/07/69, do INPM.:eeeeooss

([}

Orgamento Kingraf n? 2692...ccceececcccccccs

10

Orgamento Kingraf n? 2693..cceeccccsccssccss

2694 (2 COresS)eeesccess

[=]

Orgamento Kingraf n

[[=]

Orgamento Kingraf n? 2694 (4 COreS).cececsss
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Anexo 1

Norma Brasilecira asostou 1972
NORMAS GERAIS PARA EMBALAGINS P-HD—?O!
AENT Em estagio
DE PRODUTOS ALIMENTIC10S Lzpericertal
1 - OBRJETIVO
1.1 -~ Esta Norma tem por objetivo estabelecer condigoes gerais e
exigiveis em ezbalagem para produtos alimenticios industrializados ou “in
natura”
2 - CAMPO DE APLICAGAD
2.1 - A embalegem estabelecida por 2sta Norma aplica-se para os

alicentos solidos ou 1iquidos, nas sues variadas formas de apresentagao ,
_gelatinosn, pzsiose. grancsas, farinacea e/ou eo pa, tzoto no armacenszwenta
coo pa cowercializagzo, quer para o mercedo interno, quer pera a axporta-
gao.

3 - DEFINICRO

3.1 - Para os fins desta Norra entende-se como embalagem aedequada
os materiais que envolvem uw deterninado produto alimenticio, em porgao ou

todo, identificando-o assegurando, prctegendo e preservando, em condigoes
apropriadas, suas qualidades increnter, durante as fases de menuseio, trans

porte, armazenamcnto € comercialiragac.- —- -

& - CONDIGOES GERAIS:
4.1 - Para fins desta Norma as condigoes gerais exigiveis s@o as
seguintes: '
.

a) Preservaer o alimento dos contatos cam o mundo exterior que pos-—

ssn conduzir a qualquer tipo de degradagao.

b) Impedi;"a' migragzo de elementos estranhos ao produto, guer devi-

do &5 condigdes fisicas ou quimicas das embalagcns.

c) Evitar a variagao do teor de umidade que possa alterar suas ca

racteristicas fisico~quimicas.

d) Preservar o arama e sabor caracteristicos, evitando 2 migragao

de odorcs. =

ce - .
€) Per=itiT un armszcnamento ate O© seu consiumo, scm necessidade de

reembslagem.
f) Eviter a penetragao de raios solares quc possam alterar as suas
P i < -
caracteristicas fisico-quimicas.

S - CONDICBES ESPECTFICAS

5.1 - Dovem ser obedccidas as constantes oo norwas especiais (espe-

‘cificagao).
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NORMAS GERATS PARA ENSATOS DE EMBALAGENS DE PAPEL ;"2;5?3,
]
PAPELAO E POLPA MOLDADA r&perjncnfnl

B |

1. OBJETIVO
L1lEsts Norma tem por objetivo estabeslecer os métodos des snsaios pe

rea smbalagens de papel, papelaoc ® polpas. moldoda.

2 . CAMPO DE APLICAQRO

21 A Norma eplica-ss &8s embalagens fabricadas com papel, papslaoc ¢
polpa moldada, quando destinadas & produtos sélido:l nas suas ve
riadas formes de apresentagao [gelatinosa, pastossa, granosa, fa-
rinsces e/ou em p6), tanto no armazenamento como na comercializa

¢80, pars o mercavo interno ou para & exportagao..

3 . DEFINICOES

3 1Pars os fins cesto Norma entendem-se como embalagem acequado 0S
materiais que envolvemdoterminado produto, em porgao ou todo, iden
tificando-0, mssegurandn, protegendo @ preservando. em condigoss
apropriedas, suas qualidades inerentes. durante as fases de meny
seio, transportc, armazenamento & comercializagao.(Em conformide
de com & TB-77).

b . CORDIGDES CGERAIS

k. 1Pars o cumprimento dcsta Norma, as embalagens devem submeter-sa
a metodos de ensaio e analise, onde sejam verificadas as seguin-
tes exigencieas:

k.11 Verificer se & embalagem isola @ protege o produto nela con

tido de substancias estrsnhas as suas qualidedes propriss.

5,12 Verificer se a embalagem impede, por suas condigoes fisico
quimices, & migragao de elementos estranhos ao produto nelo

contido.

k1.3 verificer se a embalagem evitas alteragao do teor de umidade .
que possa modificar as caracter{sticas ffsico-qﬁ{nices do pro

duto nela contido.

kLM vVerificar se a embalagem preserva o aroma s o sabor do produ
to nela contido.

h15Verificar se s embalagem tem vida Gtil 4gusl ou superior 2
do produto nela contido.

L, L6verificar se a ambelugsﬁ impede a penetragao de luz, que pos
sa alterar os caracter{sticas fisico-quimices do produto nels
contido.

L L7 vVerificer se a embalsgem resiste a opsracio de enchimento, ma

nuseio, transpo}ta, armazenamento @ comercializagao.

k. LBverificar o greu de aspereza do materiasl empregado s a forma
: ° - i
f{gsice da embalagem Que menos retém o produto nela contido,sm

opeTagao nurmal de asvagiamnnto.

L L9verificaer qual & porda do produto contido na embalagem duran

te o manuseio e armazenamento. ,

b.2Para avaliagao prétice na escolha de uma embalagem Qque reina as
melhores condigoes de protegao & preservagao do materie) embala-

do, adota-se o seguinte criterio:

K 2.1 Ensaio comparativo entre dois ou mais tipos Os sexbalagem. As

diferengas podem ser no formato ou matéria-prima.
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DECRETO-LEI N0 986 — DE 21 DE OUTUBRO DE 1969

Institui normas bisicas sobre alimentos

CAPITULO 111
Da Rotulagem

ArL 10 — Os alimentos e aditivos intencionais deverfo sr rotu
lados de acordo com as disposicbes deste Decreto-Lei ¢ demaus nor-
Mas Que regem O assuNIO.

Paragrafo Gnico — As disposichies oeste erlipo se adlicam »0s 8:-
tivos intencionais 8 produlos alimenticios dispensados de registro,
bem como &s matdrias-primas alimeniares ¢ alimentos n namurs
Quando acondicionados em embalagem Que 05 CAracierizem.

Ast. 11 — Os rbtulos DeverSo menciona: em caracieres perisita
mente legiveis:

| — a qualidade, a natureza e o 10 do alimento, observadas &
definiclo, a descricSo e 8 classificagio estsbslecios no respectivo
padrSo de icentidade e Qualidade ou no rOtulo arquivado no &rgfo
competents do Minisiério da Saloe, no caso Ce alimenio da fantass
ou artificial, ou de slimento nfo padronizado;

1l — nome ¢/ou » marca do alimento;
1} = nome do fabricante ou produtor;
IV — sade da {abrica ou loaal de produgéo;

V = numero de registro do alimenio no brpfo sompetents do
Ministério da Saide

VI — indicacSo do emprego do aditivo intencional, mencio-
nanco-0 expressamente ou indicando o cbdigo de wentificacko cor-
respondants com s especiiicacSo da classe a Que perencer;

VIl — nimero oe identificaclo da partida, lote ou dats de fabri-
o, QUANDO se tratar de alimenio perecivel;

Vil — o peso ou © volume iiguido:

IX — outras indicacdes Que venham e wmr fixedas em regula-
L LY

§ 12 — Os alimentos rowlacos no Pals, cujos ré1ulos contenham
psiavias em 1diOMa extrdnpeiro, Gever30 1razer a resdectiva traducso,
salvo em se tratanco o denominacko univermiments consagrada.

& 2° — Os ro1ulos Ce alimen1os Oestinados & #xportacko poderso
trazer as indicaches €x:igicas pela lei GO Pais 8 que 12 destinam.

§ 32 — Os rdrulos de alimentos cestituidos, 10t8! ou parcial-
mente, de um de seun Componenies NOFMais, deverdo mencionar &
alteracho autonizeda

§ 49 — O3 nomes cientificos que forem inscritos nos rétulos ce
alimenios Gever5o. sempre Que Posivel, 1 scompanhados da deno-
minacio comum corrapondents.

Art 12 — Os rdtuios ce alimantos de fantasia ou artificial nbo
poderio mencionar indicacOes especiais Ge qualidade. nem traTer
mencles, figuras OU Ocenhos Qus Positeiilem falia interpretacdo
©u Que induzam O consumMIdOr 8 170 OU ENGANO GUANIO & LuUd Ofi-

. gam, Nalure2a ou COMPOICSO.
Art 13 — Os rdiulos Oe alimenios Gue contiverem coranies

sriificiais deverBo 1razer na rotulagem e Ceclaracho “Colorido
Artifcisiments”.

4

ArL 14 — Os r6Tulor Or a).men10s ad<aonadcn Oe mxsbcim naty
i3 ou antificiai, COM O OLICTIVO O IP{OrCH Ou reCD wlitun © wabar
nstural do slimento, Ceverdo Dazer 3 decisnahd “Conokm Aromati-
ante. . ., wuido 0O CHKPO COMIHONGRTD a Ca deciaracko ~Aro-
ma1i2280 Anificislments”, NO caso O» mr SO sTTS BT
cal.

AL 16 — Os ronuios Boe alwnentos sl @ embram
naturais devifibo Urarw as NOCAXSm “Sabor as. . .” @ “Tonwm
AromatlzanTe”’, BgUWGD 30 CHHIPO DTTDTTNE.

At 16 — Os roruios dos alimentos eaOrad D com emb s
srlificias CeverSo URIRr & indicacd> “Sabor Invadio ou Arufcel
Gs. . .” mpuido Ce deciaacho “"Aromataaso Artfcaimans ™,

An. 17 — As indicacles exigicas pelos artigas 11, 12, 13 e 14
deste Decre70-Le, ben COMO a8 QUE Bervw o™=, DB MENCIONM © B
Prego de adilivos. Ceverio consiar 0O Panel Dringcesl do rONW0 O
produto em forma faciiments legivel.

Art. 18 — O disposto not a1ros 11, 12, 13 & 14 m aolca. o
Que Couber, & rotulagem GO adilvs NTITELTSs ¢ edyuvenes
da 18cn0logu de fabrcackc Oe alimento,

$ 19 — Os aditvos iINtenconad. CUBNTO desinacas 30 w30 GO
mésiico, deverdd menciond no rotulo » forma Ge emoreyo, © 1PO
©e 3limento oM Que POSE T 33ICICNSGO ¢ 8§ QU ICICE & T STEND
paCs, BXPEED WMOre Que POSIVE| M MydCm os UD CARWO.

$ 29 — On aditives inEncionsn ¢ 0s coad uventrs 04 WONOIOGa
ce fadbvicacko, decia 4008 138Nn10: Of 19ga o Pels Comeabo Nacwona!
Ce Normas a Pedrbes pars Alimenics, rvedo W @mus e~d<io
MancioNads NO MPECTvO rb1uto. I

§ I° -~ A1 aliquens O Utensilos Ou MCOwNTE Ortinado! 30
UBO GOMES1ICO DR ve 0 MENCION 0 THO 08 JuMeN1o Que PAcE B0
neles scondcionado

An, 19 — Os rétulos dos ene ® Acx 8
Ceté1icos @ Os alimen10s 1T aCLOas Ge ve 50 Tazsw 8 rewmciive Wnds
ca¢30 em caracreves facilmente legivans

Pardgrato Lnico — A oeclarazic 6¢ “Aurw~10 Da <o Orverd
s8¢ acompanhacs da iNCicaclo 0O 1:PO Ot T« e 5 Gue ™ Cw11™a O
PrOCUT0 BXPTEEO €M LingLage™ Ge 13011 enwnC:men10

Art. 20 — As declaraches 1uperialive Go CushiOsotr 08 wm -
men1o 55 pocerfo MWr Mencio/BGD i rEDecva fOlulsge™, em
onsonincia tom s cizpificado ONSBAW 00 IV Do 5O
©s Wentidaoe ¢ qualidads .

Art 2} — Nio poderfo conna ci roluiagem Of NOMuNsChy,
Cerignacler, Noma progrd oS, 1IMDOICK. figrm. drehos Ou indi-
c805e3 Que Pomibilitemn interprriacic (i, oo ou o' udo guanto
& orgem, procecdncia. AB1rEIX, COMOMCAC Ou Qual <ads 0O B¢
mMemo, Ou Que 1he aTIDUIM QuICaO0Es Ou CABCIM NI MUT IS
superores dquelal Que rEsiment pos uem

Art. 22 — Nio serfo Permincas Na ro1UAer™ QuanqueT NG B
clws relai.vas 4 Quai«Cade GO a11mMeN10 Cuw NEC IHAM &8 & 1800 ket Claa
por e31¢ Decroto-Le ¢ sewn Reguiarmenios

An. 2) — As 0rposicbe derw Capitulo m aohcawn sos wetas @
Matéras Co Dropagendd v aliMenios Qusiper Que ma © wiedo
wviihizado pars s divuigagio

&& ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS INDUSTRIAS DA ALIMENTACAO
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‘52 916rde 22€gnb_xerq¥£d :

i An _l Oy inigucios ol ;
&I%SM&‘E‘?E&&L
»NoJa oexterpognp MAAN
m ;mup coptenharm.,
'de 22 11-63

T A p(eyuitos no Decreto n¢ 52. 936, )
pod 'qs_lﬂ Q oj_guznvollono‘ fechados me- !
Sdiante putoriza P
. cBso espemflco razag a0%T

% 5 fechados, de quslgquer -

do;WMg&
rXQna a guanhdade h

tSerp) do INPM, pare cado‘
ruldade iquida o mdkacbo

“’pEVE SER PESA -COMPRADOR™.
Puégi‘afo 20: bém; at ingu;aqao DEVE SER‘
,m§ADo VBI‘ L - !
- TAn. 2 78 f ou_
a2 OuOhA s el dé a* rshedécendq by seguin:
itggregras:. & ‘- e, e e

 Cor conbastante Coin a.
Dm.& cor que the conferl

aTt’Unsthr e.rg “% 1
voltbyo transparenu_

49 ‘tonteGdo, noca dp}nwﬂuao" :

z_;-w a m T
bob péplios : 5 A

A0 var 3 expréssaod ,_T' DO ou, abrevia-

massy (peso),
DO -quando se matar
Ta, X

sﬂu )
) A h)d\ca w precemda da pnld\"ln
4z EO’”‘M : s{; mshﬂ;ppdsg

WOaf ser escita ﬁgmpxq_guepqs&elrem posr;éo horzontal,

g) a indicagaw serd repetido no invélucro mas interno, quando
houver, no mesmo, yualguer éiulo impresso e desde que @ unide-
de acondicionada possa ser ¢xposta o coluceda 8 venda wpamda
mente da embalagem orginal,

{ h) as lelras € nimeros indicatives de quantidade liquida deve-
"J30 ser ynpressos ein tipos nunca menores do que aqueles que lhes
)csuvgrem mais prémmos ea ahura néo poderé ser lnfenor al 5'

nm.

~Ar. 3e Recomenda se que.a lnd)cacao da quunudade se;a feity

,na vista principal do invblucro ou envohériq, isto €, na area visivel
“em condibes usuais de €xposicdo, onde sdo impressas as pringipais

Jnstricbes. 04

§ 1v A indic aiao quantilativa serd repetida no caso'de havef'
?uuas vistas equivalentes & principal i
’ § 2% No caso de conlecgao de novos rétulos, invblucros ou en~
\Mhbnos a parur de um ang da publicagao desta Pontaria, a reco-

mesdacao contida neste artigo tornar-se-§ obrigaténa.
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. - An. AY Recomenda-se's adogao das dimensdes relacionadas
no quadro abaixo, para ahura das letras e nimeros indicanvos da
equanndade rqulda

Alura minima das letras ¢
: A’“ da vista principal (¢m?2) ‘

N 1. nameros (pm)

40 Qu [nenDr \, ‘ - - 157 :
w‘nor qu040 Qu menox que 170 | ! 3.0‘; R
mcno{ p‘ue 170 Du menor que 650 - a5 Y

ng’Or qusﬁE-Oou mmor qu/? 600 ~ 60’ .
fias Lo 3267

3%43 ~:7A propo:;&o entre 2 alturs e & largura dos hpos ndo pade. wlqedgr 3,
por 1,(§xemplq vea a)twa (or‘3 mm, a lwguu deverd ser no mimmo lp‘u‘(ﬂ"‘
'~ o 1y

;-—L

. »Parégra(o umco A de[exmmgao cla érea da v!sta' pnnc(pal
bgdeceré po seguinte critgrio: |
I-4no caso de.embalagem com face rerangular consldera -se' o'
p!uduIO da altura vezes a largura da face pnn L -
s b - no caso de embalagem com face cxl’mfrica o pxodmo da ;l
E mmvezes 40% dacircunferéncia; - i
-’31l - no caso de embalagem com, qualquer outro formatq, 40%
_f, supeficie total da embalagem;” - - '
%52 V.- n2 determinegdo da &rea da vista prjncipal s50 excluldos as
bordns das latas e os gargalos dos recipientes de vidro. .
"% Ant. Be'Os recipientes de vidro reutilizéveis, que ndo pqssuam
6tulos ou indicagho gravada de conteiido,’ deveréo ter esta indica-.
c,bp 1mpxessa na face plana da tampa, com letras e nameros de ahw
ng‘m!ma de ] mm; até que se esgotem 0§ respectivos estoques,”

.6° Todas os siulos; invblucros ou envoliérios; que Ja pos
suem a'indicagda da quantidade liquida e qxr(e nao ﬁsfa;am s de:.
mais exiqéngias da presente Ponaria, pode o per usados a¢a ex
tincAo

ﬁpuégrafo {inico. Qualquer retibcacéo poderi ser feua por rnelo
de carimbo ou'aposicéo de etiqueta adesiva.

: ¥ Art. 72 No inv6lucro ou envoltério-que contenha produlo que
npo possa tes a'sua quantidade fiquida padianizada, a mdxca;éo da’
‘quanﬂdade liquida poderé ser feita por meio de etiqueta. v

Parégrafo’ 12 A etiqueta poderé ‘ser aposta de modo permb
eme ou impressa no proprio invSlucro oy envohéno;
(- -Parégrato 2¢ A Indicagao quanhtativa poderé ser feita 3 méqul 3
% por meio de carimbo ou manuscrito. .
+3.0Art. '8¢ A partir de um.ano da pubbcagao desta Portaria;todos -
os frivélucros, envoltérios e rdtulos que venham a ser impressos 5
deverﬁo atander &s exigéncias nela conndas
7Ar. 9° As Industrias que assim o desejarem, poderao apresens -
tat a0 INPM, para fim de exame. ou modelos dos novos j6tulos, in-
v§lucros ou envoltérios o serem impressos.

.vArt. 10. O Diretor Geral do INPM, cqnsiderando egcaracxerkb '
cas peqymis dos varias setores da Indistria, podera, mediante re- .
;uegmento fundamentado dos interessados ou dos érgaos de chsse
representativos da respectiva categoria econémica, estabelecer regi-:,
mesespecials de tnd»cm;io de quanydade I‘lqunda para 05 casos odo
Rggviptop nesty Portara. o

5390

A 11 likoae voqm\a a Portana INPMn "Zd de 15 d, aj et
de 1908.

(Al 12 Lsto Monana entiers € vigor ng date de sua Jiubin a

g0’ ~ .
" Rio de Janeuo. 30 avjulho de 1969.

Moacit Kers
Dieior Gerol
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Anexo 5 PR . e £ B Tk osSeonr, R =N G
Datadb emissaoy, =~ C - — U=amey B B LUGWDEU  GE  Lp s NO S
Ciiemte: _ . _ _ _’__':J—.du'_‘;-__z e = - =
Aos c/:-__._, 4 e,;%r;—; = s - ’ I £ =
Artigo: _ _ _ Jzoubons since o0xtidcs” 200 gre _
Foolto: __ . _-=¢iusc S . _
Tamanho: __:;;.3 ;_:"__&S_C‘_li_iu 5‘_1":_:0_ S = e e = =
CoreS»frente:,_i co.'€ S,/;"‘Lll’l(lo.‘ _1 S’O_j: s T T
Cores-verso: ____s o= == e A e e e i WA — =
Vinco: _ —
Papel: __ ——a e
Provas: - e e —
Observagoes: 1l f?_e e e e e S——
Quantidade: A____:LQ’_OQ_:' _T:?¢l_l(¢_&’~_;e§ __ __ _PregoCz$: %‘#32_:\ '_C_:‘ 3_02 Pl .. _._I;:‘ 3&39- B
Quantdade: . . . ._ ____ PregoCz%: . _ ___WwW:___ _
Quantidade: ___ . . . = e . PrecoCz$: . . B | R
Quantidade: __ _ = = - _ PregoCz%: = I | F— 3
Quantidade: __ __ . . _ . g T _PregoCz$: . _ . P _ L -
N ..
Prazode entrega: ~7._ 09:‘1_311‘”: _
Condigoes de pagamento: "/C dles ==
Validade do orgamento: - A0 dies Responsavel: neReR
Faturamento contra (razao social): - 3 B
CGE: _. _ = i Inscr. Estadual: _ ~
Enderego:
Cidade: . . e i Estado: .
Autorizamos a execugao de - unidades
Cliente (carimbo e assinatura): 5 s | - o =
OBSERVAGOES AO CLIENTE
Nos casos de cancelamento ou alteragoes, o cliente concorda O prazo de entrega, entende-se apos a entrega de todo o
em pagar a diferenga que ocorrer, ou, as eventuais despesas material a ser executado.
ocorridas.
Ocliente aceita o recebimento do pedido com umavariagaoem Modificagoes posteriores estarao sujeitas a alterar o prazo de

sua quantidade até o limite de 10% para mais ou menos, entrega previsto inicialmente.
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emgeral Lida Insct Estaoual n° 101086440 ORCAMENTO
Anexo 6
Dats de emissao: . Curitiba, 27 de outubro de 1.988 No 2693
Cieme: _ _ _ BUSCHLE _ S S
Aose):o____  Mirta . _ S .
Anigo: __ _LaixaS-BOMBONS _FINOS SORTIDOS 400 grs. .
Fowlito: ____ __Incluso_no custo abaixo .
Tamanho: 40 _x_ 40 cms. (aberto) A
Cores-frente: ___4 cores_ - fundo 1 cor e
Cores-verso: _____~~ ==~ ~ e .
Vinco: Recorte
Papel: _ — — Cartao super6——350-grs. ——
provas:____Inclusa no custo_abaixo _
Observagoes: Plastificacao de uma face e o
Quantidade: __10.000 unidades ~ precacrs: 5.930.000,00 g Isento
Quantidade: __ PRSI PregoCz$: IPI: —
Quantdade: _____ . __ _ . __ PrecoCz$: WP
Quantidade: __ _ _ __ _ - _ . . _ PregoCz$ _ _ . WP
Quantidade: __ . ___ _ = . _ . _bPregoCz®:. . . __ __ Wi ____ . _
Prazode entrega:_ A COMBINAR S . _— ~ - . S .
Condigoes de pagamento: _30 dias = e = S eeae e —
Validade do orgamento: . . 10 dias Responsavel: _ _ Nereu e ol :

Faturamento contra (razao social):

cGC: . . _ . _ _ Inscr. Estadual: .

Enderego: _ _ =

Cidade: __ __ __ __ _ = — e - - Estado:

Autorizamos a execugao de = s unidades

Cliente (carimbo e assinatura): . ] P o) s ] S AT N e <
OBSERVAGOES AO CLIENTE

Nos casos de cancelamento ou alteragoes, o cliente concorda
em pagar a diferenga que ocorrer, ou, as eventuais despesas
ocorridas.

O cliente aceita o recebimento do pedido com uma variagaoem
ciia Anantidado at8 n limite de 10% nara mais o Menos.

material a ser executado.

O prazo de entrega, entende-se apos a entrega de todo o

Modificagoes posteriores estarao sujeitas a alterar o prazo de
entreaa previsto inicialmente.
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Anexo 7

Data de emissao: CUZLTina, 27. ue Cutubzo_de 1.950 NO b2 3
Ciente- — :—‘_)U_-’*;_::-L-*—'_ - = o —

Aosc[:___ -:——LJ-'::--__ __________ i _ e
adigme__ . Ceixss "Spmpope Ideew” 0 e
Fotolito: _ inclus e e T s e M s e

Tamanho: ____'2%_5_:__58_, 5 _cm=_=zberio

Cores -frente: 2 _cores

Cores - verso: llld e

Vinco: mecorte .
Papet: __ Car{Bo Luper 6 250 grs

Provas: c/ _DIrove =

Observagoes: = lastificzcac de 1 face T —
Quantidade: ____ 6C. 000 unidedes _ _ _preoczs: 21, 10C, 050 ,O0pP: _ _Isento
Quantidade: PrecoCz$: _ - 1P

Quantidade: ___ ) . PregoCz%: . _W:____
Quantidade: ____ _ _ ___ . __ ... _Pre¢goCz%: _____ __ _  _ ____WPo_ .
Quantidagde: _ ____ . _ _  _ _. . ____ . PregoCz%:_ _ _ _ _ _. _WPhb______
Prazodeentrega—:_-:’-_co.:lbiner_ e s e o e i e S ———— iy ety i |y e e e
Condigbes de pagamento: _:)_'__Q_Qi 28 e e gl sy - fuglen Nowsgmy, | SUSE s as o s N s
Validade do orgamento: _ ——O_ @3—95 >_mop_Jloep_s - - Responsavel: _ _.-.'ereu_ —— ———
Faturamento contra {razdo social): _ . — o o e B
CGCy . e e s e _ Inscr.Bstadual: . __ e e
Enderegos . — _ o o oo e s e = -
Cdade: ___ ____ L e e e ES1A00: | oo = - —
Autorizamos a execugdo de _. __ _ ___ unidades

Cliente (carimbo e assinatura): e A SO S S = == e

OBSERVAGOES AO CLIENTE

Nos casos de cancelamento ou alteragoes, o cliente concorda O prazo de entrega, entende-se apos a entrega de todo o
em pagara diferenga que ocorrer, ou, as eventuais despesas material a ser executado.
ocorridas.
O cliente aceita orecebimentodo pedido com umavariagadoem Modificagoes posteriores estarao sujeitas a alterar o prazo de

sua quantidade ate o limite de 10% para mais ou menos, entrega previsto inicialmente.
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Anexo 8
-1 LI S N 3 ro..
- Data de emissao: ¥ 212 T1DE, ’:7_ Ge viaT DTO de

Cliente; ____ _ DPUsowialie I )
Aosc/ . _ iy o
Anigo: ._.____ v Ciias Somboas +icer
Fotolito: ___ __ _i11CI111S0.

ORCAMENTC

=

e

= el

on

Tamanho: ___ % ,,,: M55 s 5 cos egberto

Cores - frente: - _cores e,

Cores - verso: o—— %% & i ey =

Vinco: HZecorle

Papel: __vartzo Duper 6 350 srs L

Provas C/ Dprova )

Observagoes: FlzSipa S llc, ag aO__CLe f=ce R e |
0.000 vnids

Quantidade: 60.0 s fi_ ___ Prego Cz$: :.__5_%1:290 O\‘iPl _:E_De*f.t,'.o_*__._

Quantidade: PrecoCz$: | o

Quantidade: R ___ _PregoCz%: . _ P

Quantidade: . _ __ __ _ Pre¢oCz$: _ . . _WPhe____ _ ___ . _

Quantidade: __ . __ __ __ _ _ __ _PregoCz%:__. _ _ _ e — P _

Prazodeemrega: CO”"Jl{l_Z‘..'_‘Q e e e e e s e e e e e e

Condigoes de pagarmento: 20 _cdias _ __ = . —

Validade do orgamento: _ 0 dazs ) _ _Responsavel: _ .i€7EU . ==

Faturamento contra (razao social): — . . _

egee. _ _ lInscr. Estadual == R — -

Enderego: . . ~ L =

Cdade: o Estado: o S -

Autorizamos a execugao de . ... __ = unidades

Cliente (carimbo e assinatwra): . __ . _ e L e L

OBSERVAGOES AO CLIENTE

Nos casos de cancelamento ou alteragoes, o cliente concorda
em pagar a diferenga que ocorrer, ou, as eventuais despesas
ocorridas.

O cliente aceita o recebimento do pedido com uma variagao em
sua auantidade até o limite de 10% para mais ou menos.

O prazo de entrega, entende-se apos a entrega de todo o
material a ser executado.

ModificagOes posteriores estarao sujeitas a alterar o prazo de
entreaa previsto inicialmente.
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