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INTRODUGAO



Originario dos Alpes, o alpinismo virou montanhismo no Brasil. Em 1839,
a Senhora America Vespucci inaugurava o esporte em nosso pais escalando o mor-
ro do Pao de Agﬁcar ante o olhar incredulo do povo que se reuniu na Urca para
acompanhar o grande feito. Mantendo a lideranga das mulheres, a Princesa Isa -
bel realizou a primeira escalada oficial do pico das Agulhas Hegras, em Ita

tiaia, ao participar da expedigao do botanico Glaziou, em maio de 1883.

Foram tempos pioneiros, onde o lombo da mula fazia a vez do automével,
as ricas e pesadas vestes so contribuiam para aumentar ainda mais o peso dos
primeiros montanhistas brasileiros. Era duro escalar, mas nao faltavam nobres
e aventureiros que se arriscavam nas altas montanhas que cercam a cidade do
Rio, transformando cada incidente da viagem em historias carregadas de hero{i
mo. A prética do esporte no Brasil ainda é, pequena, comparada com outros pai
ses. Como 6 praticado atualmente o montanhismo faz parte tambem de uma ativi
dade conhecida como escursionismo, que compreendem escursoes em montanhas ou

no campo.

Quando se comega a praticar o montanhismo, paralelo ao desnevolvimento
do comercio humano, se toma contato com as tecnicas de acampamento, caminhada
e escalada, indispensaveis a todo o grupo. Aprende-se a lidar com cordas, nos,
barracas, escadinhas, grampos, preservagao da natureza e toda uma gama de co-

nhecimentos necessarios a boa pratica do esporte.

p
0 montanhismo amador, feito sem nenhum preparo ou conhecimento tecnico
. . ‘. o L. . - .

e o caminho mais rapido ao suicidio. Felizmente o numero de acidentes nao e

grande.

As escaladas sao classificadas em graus de dificuldade, do 12 ao 69
grau. Normalmente, o escalador novato vai subindo gradativamente na escala de

. . ~ . ’ ’ . b ’ . . .
dificuldades e cada paredao vencido e o preparo necessario a proxima investi-

da.



A experiencia e a vivencia adquirida ao longo de inimeras escaladas e de primor
dial importancia nesse esporte, onde nao existe lugar para competigao, premios

ou platéia. 0 que vale e o prazer simples de subir e contemplar o vale bem abai
xo. Da uma especie de sensagao de absoluto dominio da natureza. Calma, tecnica,
precisao, e um bom equipamento sao os requisitos basicos para quem se dispoe a
fazer uma escalada. A industria estrageira exibe catélogos completos, desde a
vestimenta a alimentagao fabricada especialmente para os que se aventuram nos
cumes do mundo. Porem, grande parte deste produtos sao feitos, hoje pela indus-
tria nacional, sendo necessario recorrer ao produto estrangeiro no caso de mos-
questoes (argolas de sequranga), beaudrieux (suspensério de fitas super resisten
tes) e nutes (pequenas pegas moveis para fixagao em fendas e fissuras). No mais,
barrcas, jaquetas, mochilas, botas com solados especiais, sacos de dormir, ja
sao fabricados pela industria nacional. Os mosquetdes sio argolas ovais de dura-
Ium{nio, que abrem apenas para dentro, e tem a finalidade de unir o escalador a
corda, a corda ao gramo e o escalador ao grampo. Sao elos de ligagao entre os ele
mentos de uma escalada. 0 beaudrieux envolve o torax, bragos e pernas da epssoa e
no caso de uma queda tem a propriedade de distribuir o choque da tensao da corda
por todo o corpo e nao apenas na cintura ou no peito, como acontecia antigamente.
A suprema ambigao de um montanhista ¢ realizar uma conquista, nomeclatura que de
signa a primeria subida de um homem ao cume de uma montanha.Ate muito pouco tem
po atrés, aprendia - se que o pico mais alto doBrasil era o das Agulhas Negras.
Mas houve a conquista do pico da Bandeira que passou a ser consierado o pico cul
minante do pais.Hoje, o recorde esta com o pico da Neblina, que se eleva a .....
3.014 metros acima do nivel do mar. Mas para esses dados fossem modificados ao
longo dos ultimos 25 anos, foi preciso que homens de muita coragem enfrentassem
obstaculos desconhecidos para trazer a nova verdade para baixo das montanhas.

So na Asia existem 35 picos com altitudes superiores a 7.000metros, mas o mon-
tanhista que consegue chegar ao topo do mundo-Honte Everest, na fronteira do Nepal
com a China (8.848m) - consagra o seu nome para sempre. 0 brasil ainda tem muitas

surpresas a revelar e paisagens de montanhas desconhecidas.



Oficialmente o montanhismo moderno teve origens em meados do seculo XIX,

quando membros do Alpine Clube de Londres conquistaram os picos mais altos dos
P .

Alpes ocidentais. Da pre-historia aos nossos dias, o mesmo desafio da montanha,

a mesma persistencia do homem.

As ligoes que o montanhismo tem a oferecer a vida de cada um sao inume -
raveis. Desde o companheirismo franco a possibilidade de um contato estreito conm
a natureza, a pessoa comega a descobrir a essencia de valores perdidos. Aprende
a respeitar cada ser vivo, que compartilha com ege dp ar. da -agia e dp verde:
Descobre a imortancia de uma mao amiga numa hora diffcil en que a rocha e mais
forte que nossa habilidade. E, principalmente, compreende que as possibilida -
des do homem sao infinitas, o seu corpo e sua mente podem superar o insupera -

vel.



LEVANTAMENTO DE DADOS



Apesar de ser uma empresa de pequeno porte e de pouca idade, a " ALPINIST "
teve, nos ultimos tempos um grande aumento nas suas vendas, e vem conquistando o
seu mercado consumidor mais e mais a cada dia. Por ser uma das unicas da regiao es
pecializada no ramo, a procura de seus produtos e grande. Atualmente muitas pessoas
tem-se interessado por alpinismo, montanhismo, camping, e tem procurado os produtos
da Alpinist. Quem pratica essas ativiades, é, geralmente, exigente ao comprar  seu
equipamento é, procura de preferencia uma loja especializada no ramo: a Alpinist
atend a essa faixa de consumidores que jé praticam montanhismo e mais um grande

numero que procuram os produtos por curiosidade.



PLANO METODOLOGICO



METODOLOGIA



1) - Estruturagio da proposta

1.1 - Problematizagao

1.2 -

1.

3 -

a) - Estudar os elementos envilvidos na criagao da marca, como as

cores, tipologia, diagramagao.

Levantamento de dados

a) - Fazer uma pesquisa sobre toda parte teorica decorrente da pro

posta.

b) - Fazer um estudo das marcas existentes no mercado.

’ . . .
¢) - Uma analise sobre o posicionamento do produto no mercado.

Programa

a) - Definir a marca
b) - Definir a sua aplicagao em impressos

c) - Definir todas suas possibilidades de aplicagao.

I1) - Projetagao

2.1 - Analise e escolha da ideia

2.2 - Desenhos (Pre-Projeto)

lay-out do projeto

2.3 - Elaboragao

Realizar alteragoes e definir todo o projeto atraves de unm

lay aout finalizado.



MEMORIAL DESCRITIVO



WEMORTAL DESCRITIVO

0 logotipo criado para a Alpinist e explicado nas paginas que se seguem.

- . .
Desde sua construgao ate as diversas aplicagoes da marca.



CONSTRUGAO DA MARCA

Nas duas primeiras pranchas tem-se o modo de construgao do logotipo

’ ~ 3 . .
e tambem a versao positiva e negativa.

I's o q e
Ao se observar a marca, observamos um circulo com uma forma estiliza
. . .
da que tanto podera ser interpretada como um "A", como uma montanha e ate

como uma barraca.

Por ser uma marca totalmente relacionada com natureza, pois os equi -
pamentos para montanhismo estarao sempre espostos ao ar livre, sao usadas duas
. I . ~ 4
cores no logotipo. 0 circulo e a forma que melhor traduz as relagoes mutuas das
4 . ~ . . . . . . ‘.
cores, alem de ser uma forma dinamica, de movimento, transmitindo assim a ideia

de energia e tambem de seguranga.



ALFABETO USADO

A tipologia usada foi a " FORMULA ONE "

Em primeiro lugar por ser a que mais harmonizou-se com a forma e com
as cores. E um tipo sem serifa, arredondado nas extremidades, e que apesar
de sua simplicidade mostra uma elegancia clara e discreta. Alem disso, per-
cebe-se um movimento, uma dinamica que e nuito significativa para o aspecto

esportivo da marca.

0 nome ' ALPINIST " vem sempre na cor preta.



CORES

¢ 4 .
As cores usadas sao o azul e o verde e a marca e construida da sequinte
I's e . ~ .
forma: circulo azul delimitando a circunferencia, fundo verde com a forma ao centro

em azul.

0 logo devera sempre ser usado nestas cores, podendo variar o fundo sobre o

qual ele vem aplicado.

. . . . ~ . ’ .
Segundo estudos feitos, verificou-se que uma circunferencia e o lugar de maior

. .. .
pureza, onde as relagoes cromaticas sao melhor traduzidas.

As duas cores usadas sao cores frias, mas serao sempre aplicadas em fundos quen
tes, criando um clima de equilibrio. 0 azul e o verde sao consideradas cores essencial
mente atmosfericas. Expandem-se e se distanciam. 0 azul é uma cor fria por natureza.As
sim como o amarelo esta mais préximo da luz, o azul esta mais perto da sombra. £ uma
cor que se associa intimamente a perspectiva de espago e de tempo. 0 verde e um repou-
sante fisico. 0 azul e um tranquilizante. 0 azul e uma cor primaria, ao contrario do
amarelo, ilumina p/dentro, lembra o ceu e o mar. 0 verde e a cor dominante dos vege
tais. f uma mistura do azul e do amarelo e nao tem a pureza do azul celeste. A asso -

. ~ . ¢ .
ciagaomaterial que fazemos com o verde e de frescor, bosques, planicies.



APLICAGAO DA MARCA NOS PAPEIS ADMINISTRATIVOS

PAPEL CARTA E ENVELOPE

A aplicagao da marca no papel carta e envelope seque uma mesma linha.

No papel carta, a marca vai acima, no canto direito do papel, enquanto

. ’ . .
o nome ALPINIST vem embaixo, tambem no canto direito, acompanhado do enderego.
Para o envelope e usada a mesma diagramagao, obedecendo os espagos reservados

ao correio.



APLICAGAO DA MARCA EM vefcuLos

Os velculos usados pela loja sao os apresentados na prancha: Kombi
e Camionete F 1000. 0 logotipo vai aplicado na porta do veiculo, na propor-
Gao apresentada, duas faixas, azul e verde se deslocam ate o nome "ALPINIST",

I'd ~
Os veiculos usados sao geralmente nas cores branco e vermelho.



ENVELOPE E CARTOES DE APRESENTAGAO

0 envelope apresentado e de tamanho (25 x 18) maior, o logotipo vai acima
. ’ . .
no canto esquerdo com o restante do espago reservado ao destinatario e ao correio.

0 nome ALPINIST vai no lugar do remetente, junto com o enderego da loja.
0s cartoes de apresentagéo sao:

- 0 12 para uso pessoal , com nome da pessoa e enderego da loja.

- 0 29 para uso da firma, com o enderego.



REPETIGAD DE UM DOS ELEMENTOS DA MARCA

Esta repetigao aparece mais como um estudo da forma componente do logo-
tipo. Na 2a. repetigao da forma, percebemos uma corda que e um dos elementos mais

usados no montanhismo.



SACOLA/PAPEL DE EMBRULHO

A repetigao da forma e um dos elementos formais da sacola. A partir de uma parte do
logotivo foi feita uma repetigao que toma a forma de uma corda, um dos equipamentos mais

usados no alpinismo,

0 papel de embrulho tambem e uma repetigao de uma parte do logotipo, formando uma

sequencia, intercalada pelo logo.



MALA DIRETA

0 texto para a mala direta devera ser composto no tipo HELVETY MEDIUM - e obedecer a diagra

magao do lay out. 0 texto ¢ o seguinte:

. ,
" A pratica do montanhismo, ainda hoje e pouco conhecida entre nos. Originario dos Alpes,

em poutco tempo o alpinismo virou montanhismo no Brasil. Praticado ao livre, no montanhismo, nem
’ . ‘. . . 7. . f .

sempre e obrigatoria a escalada de montanhas. Mas sim, e obrigatorio e essencial o espirito de

companheirismo, quando a agao de cada um e o mais importante para o grupo.

A pratica deste esporte requer conhecimentos e habilidades, seja no manuseio de cordas, gram
, -
pos, barracas, ate a preservagao da natureza. Muitas sao as ligoes de vida que o montanhismo tem a

. .
oferecer com o contato direto a natureza, seja nas aguas de um rio ou no verde denso de uma mata.

. ~ . . . .
A importancia do montanhismo, basicamente se faz notar, quando a rocha se mostra mais podero
. ’ . I's g 4
sa que um unico homem, porem nao mais que 2 ou 3 homens ou mais, e dai, a uniao supera obstaculos,

rochas, tudo.

0 montanhismo traz aos homens, em grupo, a satisfagao de ver e sentir, o corpo a mente irem

. ,
muito, muito alenm,

.
Se voce tambem deseja sentir todas essas emogoes, procure-nos. Temos todo o equipamento ne -

cessario e garantimos a seguranga de seu prazer.

ALPINIST - equipamentos para Alpinismo, montanhismo e camping
Av. Vicente Machado, 1016

Fone: 223-4675 - Curitiba - PR



OUT DOOR

A tipologia usada no out door e HELVETICA. O texto obedece a diagramagao do Lay-Out e e o

sequinte:

TITULO  Voce pode estar nas nuves.

A sua seguranga, nao,

Equipamento de Montanhismo e Camping.

ALPINIST  Seguranga e qualidade nas alturas.
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