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Este trabalho é um estudo de programacdo visual
para uma linha de produtos personalizados de
papelaria. Ap6s a andlise do mercado de consumo, O
projeto de produtos de papelaria foi direcionado,
dentro de uma linha de interesse de consumidores de
estilo Jjovem, s8ituados nas camadas sociais ditas
média-média e média alta. Esta linha de produtos é
composta de: papéis para escrita, envelopes,
pastas, caixas-arquivo, e demais produtos afins,
criados com personalidade prépria. A logomarca que
define esta personalidade procura transmitir uma
aura de "Jjuventude antiga”, através da imagem -
lembrando, vagamente, antigo elemento figurativo
das histé6rias em quadrinhos; através da denominagio
— CARTOON - que 8e traduz caricatura e também a
mesma férmula de nostalgia; e através do logotipo -
com a utilizacdo das 1letras Berling Bold, que
trazem semelhancas com as antigas letras romanas. O

método de impressdo - relevo seco - &, inclusive,
um processo usado nos anos 30/40 e que transmite a
logomarca uma conotacado de selo ou brasao,
conferindo a linha de produtos um togque de
romdntica suavidade. (0] projeto visa, ainda,

estabelecer a importédncia do programador visual que
infere ao produto a exceléncia de s8sua qualidade

grafica que é, inegavelmente, a personalidade deste
produto.
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O ser humano sempre procurou comunicar-se, desde o
inicio dos tempos. Preocupou-se com as imagens e a
sua representacdo. E fez isso através de desenhos e
marcas, simbolos que iniciaram a comunicacdo por
imagens. E cada individuo, mesmo s8sendo um ser
social e agregado, procura sobressair dentro da
multiddo em que vive.

Principalmente no que diz respeito a sua
comunicacao o) individuo precisa sentir-se
reconhecido, personalizado.

Este projeto visa aproveitar o aumento do interesse
do ser humano moderno, principalmente o8 jovens e
determinados segmentos da sociedade, para o consumo
de produtos personalizados, direcionando-os para a
linha de papelaria: papéis para correspondéncia,
papéis para escritério, envelopes, pastas e caixas-
arquivo e outros produtos afins, que apresentam
personalidade prépria.

Procura, assim, desenvolver um trabalho
pratico/tedérico de concepcao, criacao e
desenvolvimento do projeto grafico para uma linha
de produtos para papelaria.

Através de uma andlise do mercado de produtos de
papelaria, pudemos verificar uma crescente mudanca
nos héabitos de consumo de uma parcela significativa
da populacédo, caracterizada pelo uso de
determinados produtos como 8imbolo de distincéo,
bem como o surgimento do que podemos chamar de
boutigue de materiais de papelaria que
comercializam e que, muitas vezes, produzem 8suas
proprias linhas de produtos.
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1 Revisd3o Teodrica — Conceitos

A arte, desde que s8e conhece o0 ser humano como
prensante, foi wutilizada como veiculo de idéias,
sentimentos e emocdes.

Na pré-histéria, o homem transformou as matérias-
primas naturais (o barro, o o880, a pedra) em
imagens e utensilios, procurando registrar, e
retransmitir, através dos mais variados simbolos,
as 1impressdes visuais do que o cercava bem como
daquilo que imaginava.

Na Idade Antiga, os povos que ent3o habitavam o
planeta procuravam traduzir suas crencas, seu ideal
de vida, s8suas conquistas, seus valores misticos e
religiosos: as pirémides egipcias, as estatuas
gregas, 08 arcos romanos, a cruz cristi.

Na Idade Média, além dos simbolos herdados de seus
antepassados, os homens criaram os brasotes,
conjunto de s8inais, insignias e ornamentos do
escudo de um Estado, uma Cidade ou uma familia aos
quais definiam e distinguiam.

Este uso propagou-se até a Idade Moderna e
Contemporéanea, guardando os mesmos valores e
representam, atualmente, além dos elementos Jja
citados, os clubes, firmas e sociedades, bem como
suas formas sofreram, também, modificac®es: agora
880 encontrados quadrados, circulos, triédngulos,
retdngulos, além da forma de arco ogival invertido
e suas variacOes.

Na Idade Contemporédnea, os simbolos passaram a ter
uma capacidade de comunicacdo proépria e 880
emitidos de diferentes maneiras: letreiros,
cartazes, adornos pessoais, etc.

A comunicacdo visual do futuro serd gerada pela
mais nova ferramenta high tech: a arte de gerar

imagens por computador programado. Apenas a
imaginacdo do artista limitara suas formas:
animacdo, simulacdo, graficos, desenhos, pinturas,

pontos e/ou linhas.

A linguagem através de simbolos cresceu & medida
que crescia o conhecimento e a tecnologia. A
agitacdo da vida moderna, entdo, determinou que se
olhasse tudo com rapidez. A vida anda rapidamente.

E, devido ao excesso de imagens, sinais, enfim dos
simbolos que 880 observados diaria e
sucessivamente, fez-s8e nacessaria uma reavaliacdo
destes simbolos, tornando-os mais sintéticos, mais
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simples, permitindo um entendimento rapido da
informagcdo a ser transmitida.

Desta forma o8 simbolos passaram a ser criados

tendo em vista "a comunicacdo através de uma
informagcd3o concentrada e rapida”" mas, ao mesmo
tempo, '“bem simples e qQue possam ser reconhecidos

no menor espaco de tempo possivel”.?

A comunicacdo visual torna-se, dia a dia, mais
importante no relacionamento humano.

Para que a comunicacdo visual ocorra de maneira
correta e alcance os fins pretendidos deve
considerar uma série de fatores.

2 Fatores Importantes a Comunicagdo Visual

2.1 Formas Geométricas

O conhecimento das formas geométricas permitira um
melhor emprego dos elementos visuais em funcdo da
comunicacdo proposta.

2.2 Letras

As letras sd8o s8imbolos desenhados que transmitem as
mensagens qQue precisam ser enviadas.

Os egipcios, desde o8 primeiros tempos, cerca de
5.000 a.C. deixaram gravadas em pedras e vasos,
figuras de objetos, plantas e animais, que
adquiriram valor representativo, dando origem a
escrita hieroglifica, que s8ignifica ‘'gravacéao
sagrada’” (Fig. 01).

A escrita foi um marco entre a pré-histéria e a
histéria dita civilizada.

A letra é, sem duvida, um simbolo visual usado para
a comunicacao humana e que registra,
fundamentalmente, a fantasia do homem. E como foi

por ele criada para a sua comunicacdo, com ele
evoluiu.

Os sacerdotes egipcios desenhavam suas letras, uma

a uma, artisticamente - escrita hieratica (Fig.
02).
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Fig. 01 - Escrita hieroglifica (Seg. Souza,0.R., p.18).
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Figura 02 - As duas linhas de cima estdo escritas es caracteres egipcios: A priseira es
hieréglifo, a segunda es hierdtico. A terceira é dos mais antigos caracteres caldeus ou

babilgnicos e que deras origes as letras cuniforases,

Silva,d., p.b3).
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A medida que a comunicacdo s8e fazia mais rapida,
detalhes artisticos foram sendo dispensados e o
tracado passou a ser mais corrente, sem elevar o
instrumento de desenho - escrita dem6tica

(escrita popular).

O primeiro alfabeto foi criado pelos fenicios.
Dele derivaram o8 demais alfabetos. Os romanos
adaptaram o alfabeto grego e legaram a seus
sucessores ©O alfabeto latino, com 26 letras e o
estilo de letra - romano, considerado o desenho
perfeito e utilizado até hoje (Fig. 03).

Gutemberg trouxe ao mundo a impressao com tipos
méveis. E cada tip6grafo criava, entdo, seu préprio
tipo. Fournier e Didot estabeleceram o tamanho das
letras e estas leis sd8o seguidas ainda hoJje,no
cdlculo de 4&reas de composicd8o e conversdo de
textos manuscritos e/ou datilografados, para tipos
de impressdo (Figs. 04 e 05).
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Fig. 3 - 0 Alfabeto. Nosso alfabeto e o fenicio comparado ao de outros povos (Seg.

Silva,d., p.62).
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Fig. 04 - Pagina da BIBLIA de buteaberg, que se considera o primeiro livro saido de uma
prensa tipografica, cerca de 1455, e suitas das suas paginas apresentam iluminuras a
cores {Seg. Enc, Tesouro da Juventude, v.XV, p.63).

Varios processos 88o utilizados para se desenharem
as letras, derivados de dois processos basicos: o
manual, onde as letras s88o desenhadas & mdo livre,
e o8 mecanograficos, gquando s8o desenhadas com o
auxilio de instrumentos como o normégrafo, os
moldes em chapas, etc.
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Fig. 05 - Oficina de imprensa do século XVI (Seq. Enc. Tesouro da Juventude, v.XV,
p.939). :

A classificacdo moderna das letras simplifica o seu
estudo agrupando-as em tipos fundamentais:

L.etras Etruscas

Apresentam espessura uniforme e compreendem as
letras egipcias, as lapidarias, as italianas
(Fig. 086).

abcdefghijkimnop
ABGDEFGHIJKLMN

Fig.06 - Letra etrusca. “Compacta Bold" (Seg. Catdlogo Letraset, p.b1).

Letras Romanas

Tracadas com tracos grossos e delgados, compreendem

as letras romanas, as serifadas, as bodoni (Fig.
07).
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abedefshijklmno
ABCDEFGHI1J

Fig. 07 - Letra rosana, ITC Caslon Extra Bold 223 (Seg. Catdlogo Letraset, p.55).

Letras G6ticas

Ligadas & argquitetura de seu tempo, é uma escrita
tastante elaborada (Fig. 08).

abedefahijklmnopgrstu
ABCDEFBHIFRIL

Fig. 0B - Letra g6tica, Old English (Seg. Catdlogo Letraset, p.93).

Fantasia

Criadas para uso imediato, efémeras, exprimem a
fantasia do consumo (Fig. 08).

ghijldimin

Fig. 09 - Letra Fantasia, Michel (Seq. Catdlogo Letraset, p.132).

Letras Cursivas

Ou manuscritas, agrupam as letras de forma e ritmo
radpido da escrita manual (Fig. 10).

As letras seguem as renovacdes artisticas e os
estilos de cada época, seguindo os modismos.
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Fig. 10 - Letra cursiva, Palace Script (Seg. Catdlogo Letraset, p.94).

25 S Desenho

O desenho é uma das formas mais utilizadas para
transmitir mensagens. Estas devem ser transmitidas,

com maior eficiéncia e compreensdo e maxima rapidez
possivel.

A comunicacdo através dos desenhos torna cada vez
mais requintadas as técnicas usadas para a criacédo

de cartazes e/ou logotipos. Estes 1ltimos sao
usados para a personalizacdo de um produto ou
empresa. Em geral, para facilitar o seu
reconhecimento.

E muito importante, no desenho para a comunicacao
visual, observar:

- A distribuicdo correta dos elementos;
- A relacdo entre a imagem e o texto;
- A diagramacdo;

- A cor.

2.4 Cor

A cor, para Israel Pedrosa, "ndo tem existéncia
material”, é uma sensacdo que atinge as terminacOes
nervosas do orgdo da visdo humana, 8ob a acdo da
luz e depende, em suma, da existéncia de dois
elementos: a luz e o olho.*

Correntemente designa-se cor, tanto os fenbmenos de
percepcdo - sensacdo - como as radiacdes luminosas,
diretas ou ndo - matiz - refletidas por
determinados corpos que o produzem.

Israel Pedrosa divide o8 estimulos que determinam
as sensactes de cor em dois grupos:
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Cor-Luz

Radiagdo luminosa visivel que sintetiza-se em 1luz
branca;

Cor-Pigmento

Substadncia material que, em fungdo de sua natureza,
absorve, refrata e reflete o8 raios luminosos
componentes da luz que se difundem sobre ela.®

Em comunicacd@o grafica (que inclui a pintura como
uma de suas manifestagcfes mais conhecidas) a cor é
qualquer uma das tintas, ou materiais corantes, e
suas combinac¢des.

Por convencdo, as cores foram agrupadas em um
circulo ou disco cromatico, de onde é possivel
extrair todas as consideracdes permitidas entre as
cores primarias, s8secundarias e terciarias (Fig.

11)

amarelo

amaralo amarelo- "%
alaranjado esverdeado

laranja

vermelho-
alaranjado esverdeadog

vermelho

vermelho- azul-
violeta violeta 4
violeta

Fig. 11 - Circulo ou disco crositico (Seq. Desenho e Pintura, v.I, p.10).

Cores Primarias
Ou cor geratriz, que nd8o sdo formadas pela mistura
de outras cores, sendo indecomponiveis: vermelho,
amarelo e azul.
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Cores Secundarias
Resultam da mistura, em proporcdes iguais, das
cores primarias: laranja, verde e violeta.

Cores Terciarias
Resultam das mais diferentes combinac6es entre as
cores primarias e secundarias.

Matiz € o comprimento da onda luminosa, distingue
uma cor da outra. A saturacd@o ou croma, caracteriza
a pureza da cor, e a luminosidade é e grau de
claridade ou obscuridade que uma cor pode conter.

As cores tém a propriedade de se ajustarem umas as

outras, em duplas, formando acordes consonantes ou
dissonantes s8egundo sua natureza. Uma cor combina
com outra por afinidade, semelhanca, contraste,

oposicdo, etc.

A harmonia cromatica, segundo Israel Pedrosa,
"expressa o equilibrio dos elementos mais ativos da
escala de tons".?®

Para que se crie uma harmonia é preciso encontrar,
além da gualidade das cores empregadas, as relacoes
de proporcao adequadas entre quantidade e forma
das areas coloridas buscando seu melhor
posicionamento. Se qualquer um desdes elementos
sofrer alteracdo, alteram-se, proporcionalmente, os
resultados harmonicos.

Como combinacobes de cores denomina-se a
propriedade gque certos pares de cores tém de formar
acorde, ou seja, cores que s8e ajustam entre si, em
duplas.

A harmonia cromatica exprime o equilibrio entre os
elementos mais ativos na escala de tons.

As cores podem s8er arranjadas em trés esquemas
basicos:

Monocromatico

Quando uma mesma cor €é apresentada em diferente
gama de cores;

Analogo

Ou combinacdo de cores, quando o8 pares de cores
tendem a se ajustar entre si;

Complementar

Ou contraste de cores, quando ocorrem entre cores
opostas entre si.

Nos trabalhos de comunicacd@o visual s3o utilizadas
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as tintas, ou matéria corante, como sdo denominadas
as substéncias corantes que, constituidas pela
reunido de pigmento e aglutinante, 83o capazes de
aderir as superficies as quais sd@o aplicadas e, na
pratica, sd@o encontradas ja preparadas para o uso.

Para alcancar uma hegemonia entre as denominac®es
das cores e evitar as confusdes geradas com a
imprecisdo vocabular para designar corretamente as
cores, métodos e guias foram criados seguindo
intmeros sistemas de referéncia e padronizacdo de
cores.

O método de padronizacdo de maior sucesso foi
elaborado por Albert Munsell, recomendado pela
American Standards Association, em 1942, como
pradrdo de aferic8@o cromatica, utilizado, atualmente
em varios paises.

No entanto, Israel Pedrosa, coloca que, "apesar do
grande prestigio do trabalhos de Ostwald e Munsell,
seus s8istemas de notacdes e codificagBes foram
sempre mais utilizados com finalidades extra-
estéticas, permanecendo restritos a dmbitos
regionais.®

Outro guia, muito utilizado, é o guia pantone, com
510 cores impresas, obtidas a partir de oito cores
basicas: permite precis@o, facilita a obtencdo de
tonalidades e evita o desperdicio na mistura das
tintas.

2.9 Logotipo

Logotipo, ou marca, € o desenho caracteristico de
determinada empresa comercial que usa como
identificacd@o em todos os seus campos de atuacdo:
propaganda, rotulos e etiquetas, documentos, etc.

Constitui-se pela reunido de um grupo de letras,
palavras, formas e/ou siglas, compostas
harmonicamente, coloridas ou nao.

Originou-s8e no final do século XIX, composto por
desenhos elaborados e complicados, repletos de
formas faunisticas e florais.

Na atualidade, sintetizam uma mensagem visual
através de formas bastante simplificadas e
estilizadas.

O logotipo deve reunir algumas finalidades basicas
para alcancar uma boa comunicacdo visual:
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Despertar a atencdo;
* Ser simples, sem linhas ou formas supérfluas;
» Permitir facil memorizacdo;
- Permitir a reproducdo, com ampliacBes e/ou
reducdes perfeitas.

E necessadrio, na composicdo de um logotipo, seguir
uma seguéncia natural de etapas de trabalho:

Criaca@o

Registro das idéias, sem uma clara definicdo -
rough ou esbog¢o (Fig. 12).
\

wmm 2 Bt

AQ ! 1 -”.mm‘xs S

W Pce iy \,@ﬁ #W f J
TROTEAY /S EELNIZA N :_ e

. | )

M PRI /\/‘E‘_@Pﬁ//)% N

LR

PA
TECN VS G

Fig., 12 - Estudo prelisinar apresentado em forsa de rough ou esbogp do sisbolo e
logotipo para o Nicleo de Pesquisas do Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica do Parand,
criado por Toshiyuki Sawada, em 19B3.
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Desenvolvimento
Elaboracd@o, aperfeicoamento do esbogco - lay-out
(Figh- 18HL
EsTuo 4  ESTUO Z TUDO 3
@ l 3\111)/1 1IOVve
: PESQUISA
WV TEZNNDS(LA
/
@@ ® @7 e
@ 3 @ NUCLEO
% 2 ATMOSFESAS
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EMPRESA ) ESCOLA s
@ Moo t ,HUCLEO > Tedhuco
@ @ @5 5 .--. NUCLEO
“E0NIGA ESTUDO
TECNOLOBIAE-T=ATTICo 1ECRICO %‘m"‘
TEAZA TESQUISA
GO .
- 1aDO - TECHOLOGIA /
Escor A
—CONSTRUCHD
PESQUISA TECNOLDGIA
@_unmemgb
ENERGIA
MOYIMENTD
DIMERSAD
a%+ b? —c? 35 45
324 42 = 52 i
Q416 = 25

25 =25 3 1
THADE DA TECHOLOGIA 14"

PAL CEIESIIAL

FILHO IEPIRITO SANTO
3 11550AD

HUMA L0 Pl2i/A

DA SAINTET A TIIDALSE
42U (UIs:)

Fig. 13 - Desenvolvimento do estudo anterior (Fig. 12).
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Fig. 13 - Desenvolvisento do estudo anterior (Fig. 12}.
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Apresentacado
E o lay-out pronto para ser impresso

tipograficamente, passivel de ser reproduzido -
arte final (Fig. 14).

Ndcleo de Pesquisas Tecnoldgicas

Fig. 14 - Apresentagdo.

2.6 Papel

Define-se papel como pasta de matéria fibrosa, que
se reduz a folhas 8secas, finas e flexiveis, usadas
para escrever, imprimir, etc.

A selecdo do papel ¢é extremamente importante para
qualquer tipo de trabalho, impresso ou n8o, pelas
diferentes propriedades de cada tipo e que podem
influir, decisivamente, no custo, apresentacdo e
qualidade final do produto.

Todo tipo de papel ¢é composto de pastas que, de
acordo com a 8ua origem, o qualificam: mecénica
(madeira), quimica (celulose), trapos (linho ou
algoddo), carga (ingredientes minerais).

(6] polimento da superficie vai determinar a
aparéncia e a aplicacdo dos varios tipos de papel.

O papel Jjornal, com até 80% de pasta mecénica,
superficie aspera, &€ usado na confeccdo de Jjornais
ou folhetos avulsos; o papel para livros, com 100%
de celulose, tem superficie lisa, acetinada ou n3o,
brilhante ou opaca, em geral branca, pode ser
encontrada com diferentes denominactes como papel
couché, bufon, offset, etc; o papel de embrulho,
composto por uma variedade de pastas e acabamentos,
€ encontrado sob a denominacdo de pardo, celofane,
kraft, etc; o papel para escrita, para escrever com
tinta . & m3o ou a8 magquina, tem um acabamento duro
e forte, branco ou colorido como o sulfite,
acetinado, cartdo, etc; o papel para impressdo, de
superficie uniforme, 1liso, resistente & umidade
como o offset, o monolticido, etc; e a cartolina ou
papeldo, de massa tnica diferenciam-se pela
espessura e pelo uso, como o cartdo, o supremo ou o
duplex super.

Em 1911, a Associacd8o dos Engenheiros Alemd@es criou
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um formato padréo, internacional, baseado no
sistema métrico e que consgsiste em uma série
harménica de formatos. O tamanho padronizado foi
calculado de tal forma que a folha sempre tenha a

mesma proporcéo, tantas quantas sejam as vezes em
que for dobrado (Fig. 15).

Al

A2

A3

A4

s

7~ _las

Fig. 15 - Forsatos padrbes para papéis.
Al = B40 ma x 594 mn;
A2 = 594 sa x 420 mn;
A3 = 420 sa x 297 mn;
A4 = 297 an x 210 mn;
A5 = 210 an x 148 an;
Ab = 148 mn x 105 mn;
A7 = 105 ma x 74 mn.

Notas de Refer@ncias

1 ABRAHKB, L. et allii. Integrando as artes. 530 Paulo, Nacional, 1978,

2 PEDRDOSA, J. Da cor & cor inexistente. Rio de Janeiro, Leo Christiano, 1977. p.17.
I o, A7,

4

5

. . p.60,

. L] pllsll
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1 6Geracao de Alternativas

No processo de geracdo de alternativas, os produtos
desenvolvidos permitiram observar uma . evolucédo
pratica com relacdo & diagramacdo e & forma. As
etapas de elaboracdo e andlise permitiram construir
uma mensagem definida e clara, composta da técnica
de uma eficiente comunicac8o grafica e visual. Nas
figuras 16, 17 e 1B analisamos as alternativas a

fim de alcangcar uma proposta coerente com o8
objetivos deste projeto.

Fig. 16 - Caderno,
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Fig. 17 - C_aixa-a}quivo..
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Fig. 18 - Pasta para papéis.
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2 Evolug3o do Projeto 6rafico

Na construgc8o da imagem a ser utilizada na linha de

produtos a 8er lancada, procurou-se estruturar o
elemento figurativo de maneira a possibilitar sua
reprodugcdo em diferentes tamanhos mantendo as

devidas proporc¢des.
As etapas que 8e seguiram para alcangcar o projeto
final - o logotipo gque sera usado para personalisar

e identificar a nossa linha de produtos - 8380
descritas na sequéncia:

2.1 6erag3o da Marca

Imagem grafica (Fig. 19)

Fig. 19 - beraclo de alternativas da images gréfica e elementos gréficos componiveis.

Visando um piblico mais ou menos direcionado, de
estilo Jjovem, dentre o8 elementos figurativos
analisados com a finalidade de definir a griffe do
produto, a escolha recaiu no logotipo cuja imagem
representa Jjustamente aquela aura de Juventude
antiga, relembrando, vagamente, um antigo elemento
figurativo das histérias em quadrinhos. A 1leve
insinuvacdo de semelhanca produz a idéia de coisa
antiga, relancada na atualidade (Fig. 20).
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Fig. 20 - Alternativa selecionada.

2.2 Denominaclo Grafica

Nos estudos feitos foram consideradas as possiveis
alternéncias de cores, letras e imagens (Fig. 21).

RrRTO
s &/2 \
»ofo e

Q‘\
“aria ¥

<, N
Y Pesg o
Z.
S
= Cartoon
< wDad IS~
CA_RTQON (@) &'cia

Fig. 21 - Estudos.
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Através de uma andlise dos tipos, foram
selecionados trés alfabetos (Fig. 22).

abedefghijklmnopgrstuvwxyz Berling Bold

ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ

aabcdefghijkimnopqrstuvwixyz ersesou
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

aabcdefghijkimnopqgrstuvwxyz e
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Fig. 22 - Alfabetos.

Dentre estes, a familia de letra que melhor
atendeu & proposta, foi a berling bold. O tipo bold
se caracteriza por sua imponéncia e elegédncia e
reflete também, em seus caracteres .serifados,

semelhancas com as8 antigas letras romanas (Fig.
23).

ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrst
uvwxyz 1234567890

7S (et
.1[5;; :Eg;zi_o» 1l{£5:1 ")l)"' » «
Fig, 23 - Tipologia utilizada, Berling Bold.
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A palavra escolhida ap6s acurada andlise, também
aplica-se a4 mesma férmula nostalgica, 8soando
atrativa e criando um elo com as épocas passadas,
principalmente o8 anos 30/40, época de predominio
da caricatura como arte figurativa.

Cartoon, da 1lingua inglesa, 8ignifica desenho ou
caricatura. Ou seja, ambos os significados cabem ao
logotipo escolhido (Fig. 24).

Fig. 24 - Logotipo.

2.3 A Logomarca
A logomarca €é composta por um logotipo, e uma
imagem grafica (ilustracdo), tendo como estrutura

para toda a diagramacéo) a figura geométrica
circulo.

A grafia do nome CARTOON, é evidenciada em letras
maiitsculas ocupando a area superior deste circulo.

Na A&area inferior os nomes Papéis e Cia, referem-se
aos produtos que compde a linha, portanto, trata-
se apenas de um rapido esclarecimento sobre o que
se trata o assunto e ©por esse motivo, definido em
letras mintsculas.

O eixo horizontal serve de apoio para a colocacgdo
do elemento componivel utilizado: duas folhas de
papél dobradas, responsaveis pela separacdo das
palavras representando pontuacdes que harmonizam e
equilibram a forma.
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Ja a imagem grafica usada no centro da logomarca
retrata perfeitamente a imagem nostalgica
condizente com a proposta da linha de papelaria.

O método de impressdo escolhido foi a prensa -~
chancela manual - para obtencdo do relevo seco pois
O mesmo encerra, também, uma conotacdo nostalgica -
processo muito utilizado na época em questdo - e
que garante uma imagem de selo/brasdo. Este
processo dad & 1linha de produtos caracteristicas
formais suaves e agradaveis.

Para andlise da 1logomarca foram utilizados como
paré8metros o8 aspectos pragmadticos, sintaticos e
semdnticos, seguindo uma série de etapas que
permitem acompanhar o perfeito desenvolvimento
deste processo.

A construc8o da logomarca foi estruturada de tal
maneira que possibilite a reproducdo da mesma em

diversos tamanhos, mantendo sempre a proporcéao
(Figas. 25 a 30).
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Fig. 25 - Estruturacio da logosarca.
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~Fig. 26 - Estruturac¥o da images gréfica.
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Fig. 27 - A logosarca es positivo.
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2.4 Técnicas e Materiais

Para a arte final do trabalho foram estudados os
tipos de papéis, cores e sistema de impressd@o a
serem utilizados. Apés analise, optou-se pelo uso
do papel tipo color-plus, com gramatura 85 g/m® e
240 g/nf em suas quinze cores (Fig. 31).

marfim

sahara

kenya

madrid

rio de janeiro

roma

milano

paris

nice

califérnia

tahiti

amazonas

fidji

london

new york

Fig., 31 - Papel color plus e suas cores basicas.
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As cores foram testadas wuma a wuma, nas suas
diferentes combinacbes, para uso com diversas
técnicas para impressdo. Concluimos qgque a melhor
apresentacdo seria a impressdo da marca através do
processo de relevo 8eco, sem alterar a cor em
funcdo do papel base.

O uso das outras técnicas observadas - serigrafia,
offset - permitiréao futuro aproveitamento em
lancamentos de novas linhas de produtos.

Analisamos, ainda, as possiveis variacdes de tom
sobre tom e s8ua apresentacdo também 8e revelou
satisfatéria para a proposta de trabalho implicita
dentro do espirito desta linha de produtos.

2.9 A Posigdo da Marca

Varias proposigc8es foram estudadas para a colocac@o
do logotipo.

Esta deveria aparecer o suficiente para ser
reconhecida mas nd8o o bastante para interferir
sobre os trabalhos que serd3o realizados nesta linha
de produtos.

Desta forma, concluimos que a melhor disposicdo
para marca seria:

- No papel formato A4, no canto inferior da folha,
margem direita;

- No papel formato A5, no canto inferior da folha,
margem direita;

- No papel formato A7, no canto inferior, margem
direita;

- Nos envelopes, serda colocada na contra-face, no
dngulo da aba;

- Na caixa-arquivo, no canto inferior, centralizada
na largura da aba frontal;

- Na pasta , no canto inferior da aba protetora;

- Na capa do caderno, no canto inferior, margem
direita;

- As folhas pautadas que 8e destinard3o ao uso
corrente, no caderno, ndo receberdo marcas.

Obs: Posicbes cotadas das aplicagcbes da marca nos

diversos produtos, podem ser observadas no capitulo
Planificacdo (desenho técnico de cada produto).
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Os produtos desenvolvidos seguem a linha de
rrodutos de consumo mais pratico e imediato dos
itens de papelaria procurados.

Ap6és a pesquisa realizada adiantou-se que os
produtos a serem colocados no mercado consumidor
nesta linha desenvolvida em fungdo deste projeto,
atendem a este consumo.

Estes produtos serao comercializados em lojas
proprias, que terd@o, por personalidade, a proépria
personalidade de seus produtos. Ou seja, a linha de
produtos para papelaria aqui elaborada atendera a
um segmento especifico da sociedade consumista: a
classe jovem e de certo poder aquisitivo.

Outros produtos poderao, futuramente, serem
incorporados & linha produtiva mas, em principio,

seis produtos serd3o colocados & disposicdo dos
consumidores:

1 Papéis para Escrita

Sera lancado em trés formatos, na gramatura de 85

g/m*. O formato A4, propicio para correspondéncia,
é especial para aqueles individuos que costumam
escrever com muita frequéncia. Os formatos A5 e A7

servem para recados rapidos ou envio de mensagens
comemorativas:

- Formato A4, com 297 mm x 210 mm;
- Formato A5, com 210 mm x 148 mm;
- Formato A7, com 106 mm x 74 mm.

Este produto serda fornecido em folhas individuais,
ndo pautadas, nas quinze cores basicas: marfim,
sahara, kenya, madrid, rio de Jjaneiro, roma,
milano, paris, nice, califérnia, tahiti, amazonas,
fidji, london, new york.

Poderdo ser adquiridas avulsas de modo a formarem
conjuntos cromdticos com os envelopes.

2 Envelopes

Os envelopes serdo produzidos em s8eu modelo padrdo
nos tamanhos apropriados a cada formato de papel,
também nas quinze cores de papel color-plus,
gramatura de 85 g/m“.

Fornecido avulso, acompanhard as folhas de papel
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para correspondéncia formando diversos conjuntos
cromdticos ou, poderao ser, ainda, usados
independentemente das folhas, para os demais usos
que lhe s3o0 afins (Fig. 32).

o

Fig. 32 - Envelopes.

3 Cadernos

Os8 cadernos serdo montados em espiral, contendo 100
folhas pautadas, gramatura 85 g/m~.

Sua contra-capa terda o formato exterior de um
envelope, permitindo gque 8e guarde paginas soltas

em seu interior, uma vez que funcionard como uma
espécie de pasta para documentos.

Serdo fornecidos em dois tamanhos:

- Formato A4, com 297 mm x 210 mm;
- Formato A5, com 210 mm x 148 mm.

As capas serdo produzidas com papel mais encorpado,
240 g/mt , cujas imagens serdo geradas em funcd@o de
criacfes individuais, em diferentes estilos.

Os8 cadernos serdo confeccionados em papel color
plus, também nas quinze cores basicas, formando

composicoes cromaticas entre capas e folhas
internas (Fig. 33).
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Fig. 33 - Cadernos

4 Caixa-arquivo

Serd8o produzidas em todas as cores, em papel color-
plus mais encorpado, 240 g/m*.

Assemelha-se, em sua forma, a um envelope. Bastara
separar suas faces para que assuma a forma de uma
caixa cujas medidas (310 mm x 220 mm x 50 mm) serdo
suficientes para conter o papel formato A4.

Em sua parte superior conterd uma aba que rebate

para a face interna e gque manterd os documentos
nela guardados e protegidos.

0O 1uso pressuposto para este tipo de pasta é o
arquivo de documentos elaborados nos papéis desta
mesma linha de produtos.

Seu arranjo permitira uma vis8o estética agradavel
dos arquivos de papéis ditos inativos (Fig. 34).

Fig. 34 - Caixa-arquivo
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9 Pastas para Papéis

Seréo produzidas também em papel color-plus
gramatura 240 g/mf , em todas as cores e fornecidas
em dois tamanhos com suas dimensdes estudadas para
conter documentos em formatos A3 e/ou A4, cujo

transporte exija maior cuidado e melhor
apresentacdo.
A folha planificada forma, a partir da face

posterior, uma aba protetora, que se dobra sobre a
face anterior e que apresenta uma abertura em
formato de alca triangular. A pega, em baguete
plastico, evita o desgaste da alca de papel, quando
no manuseio da pasta, além de agir como elemento
estético acompanhando o formato triangular da alca

e contrastando sempre o baguete preto com a cor da
pasta.

O sistema de fechamento s8sera através do uso de
elastico preso a aba protetora através de dois
ilh6ses (ambos elementos na cor preta). O elastico
circunda a pasta e se adapta aos recortes
responsaveis pela total seguranca do sistema de
fecho (Fig. 35).

Fig. 35 - Pastas para papéis.

6 Outros Padrlies Graficos

Além das colocacGes estabelecidas para a posicd@o da
logomarca, foram estudadas diferentes composictes
através de 'sua repeticdo, obtendo-se diversas
padronagens que serdo oferecidas principalmente nas
capas dos cadernos.
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Além disso, a proposicdo para o espacamento entre
as linhas pautadas destes cadernos foi acuradamente
analisado e concluimos que o espaco de 3mm
entrelinhas &€ o ideal para qualquer tipo de escrita
pois auxilia na caligrafia.

A impress8o destas linhas serd tom sobre tom - 20%
de luminosidade abaixo da cor basica do papel, na
escala de tons\e valores (Fig. 36).

M,
S
7
e

o

Fig. 36 - Escala de tons e vaiores (Seg. Pedrosa;I., p.147).
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Em outras palavras, a impressdo sera suave
suficiente para nd8o interferir em demasia (Fig. |
37).

S

Fig. 37 - Amostra de impressio toa sobre toa.
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PADROES DE CAPAS ) I FOILHAS DE
CADERNO

= CARTOON







F
° G Qf Q
&TOO vo) ', SRR Y\TO
A 3
U@ % %eaiss” ga‘@ Z
> T ,@' O \ &
%6'18 & %éis & %
RTO RTO
F o L o >

FORMATO A5
ESC.: 1:1



R
qug,/ L S =
. \’O -
§ ?Oéis %»o M / ?Oéls Q
P
T
< Q@
W v
?\TOO / s & RIC
8 Gf @7 ,0} Q Gf’/;’
ot T "O/' / ?@ N
* eis 5 S DS
S RTO €IS 3
F e %
N G‘\[f% o
o g
B A 2
RTO / Ojs & RTC
¥ o F
?O G‘\(Qf : ?o @'\[@
" s & s 2

FORMATO A5
ESC:i:1



FORMATO A5
ESC: I:1




RTOQ %TO OO

?J‘O
IR GGGk
2 D¢ “g; éi
Oezs?& OCjIS%.Y\TOOéJS%. 0 GS%RTO Eis & TO it
:"LJ

f@f?@%?

0
?\TO O‘- s%L éxs ?\TO Dgis ¥ RTO 615 %TO Dgis & RTO (15 RTO ezs%L

’Lc}' 2 ch}”
R ECHCGECRCRC
(ls ?* /)('15 %—Y\Togé ?\TO 6‘15 %» “fis ?5 éxs %- O s & Y\TO €1

PG G O L0 G 0

e‘s‘z*?:ro sty &To ® XIG s g erops %‘?\Tof éis ¥y

R LG

Dejs & D 1 % /J ' (' /nc ‘g_ Pe;l
[CEEdie <L T . XTOg e %‘xx Q To vsroo‘
gy A g L Cf (—,,: @ c}' 7, @ q—:

E:“: <, 2 C q:’

%, ?J“oO gTo ‘-‘15%’ o s ® &LTO - Cis & &To Peis %}RTO Gis 85

- 2 ¥ h /L(}* ¢c}” = g -

;C.‘r ‘:'%(;'c ( ; qa @wv wog

1 40'5%;_ ./)fis %_RTOOGIS%I— *TO (‘15%1- R—rooéls%— JS %-('?\ OC)—L'
Q.

’Ld" «LJ =20 Lc}"
TGO G O G S L
%L (' is 95-/ Odis Q“L Deis & é'xs %‘- €is ¥, Déjs Vg ézs
&To XLTO &To ?\To Oo gTo ‘&T()r gu
g” (Ldg——*’ @10@/L§¢ LJT I/Uﬁ ’c"

= 0 '5’ e o) 06 L /,

' gﬁ;ﬂdg's %L%TO Gis To/ * %L?\TOZ)JS Q; 3 S%?J‘Oci = T(;)cflﬁ
= 7L - L U @
R C I CF

\

< Dt Y 0 y
%?\TOC)L‘S Y\TO éIS RTO QISQ&RTO “¢is & ?\ O “is = L]s %RTO Cis %;?J

TG g @ifd"qg L

‘OUS = Cis ‘& Oéxs ‘S— els o Gis B Déis u< ’C &< ‘Ot'xst
OO Too ?‘TOO RTOO \KTO \’\ O, wRTO,

’Cy ’,._\/ LU”“Li
TC G AT aaedar

%‘i “éis i % is g s xS s %L ‘Oexs ‘35- 0(1; %- “’Os "ié—

FORMATO A5
ESC.: ki

/'\



RI0O, QCFOO N
og v had
O 8y O T4y O A

@ %28 (Q W28 G 42

O._L‘& o o .
Tzt iy Tt &) Tt &) O

I Nl e S gt PR R MR e R

| OOJ:& / ors o Co TRt N

RTO, — WRIO _ RTO, Yy:l‘
% LY@ t@ﬁo RN A

N O *& /OO ﬁ —\l' . OO ﬁ‘“& a\[
Fas B L Y 4D F =L &) O :
4 ol ¢4 % @ <
&7 £ $ 27 O,
¥ Og v, oL Ors

At
..

Cors™ o OJ?A RTO
NIOg, - Y‘ o) e O S

FORMATO A5
ESC.: I:1




262

.02

60

T
| b
|
L

o
N |
| _ |
| | |
| _ __ | _ _ 7 [
7 i_ | |
|
[
|
7_ 1] o
(= N
_ |
|
_ __ |
([ IITHEAH N |
|
7 |
[
| |
| L | |
[ __
_ _ _ _
ﬁ | 1 _mi_______ I ___“___ | |
N
_.\OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOJ N ’

A4

Folha pautada

1:2

Unidade: mm

Escala :



O00000OO0OOOOOOOOOOOOOOOO

10

———— 10

5 148

Folha pautada A5
Escala: 1:2

Unidade: mm

27

2D

210



PLANIFICACOES

== CARTOON




=20

=10,

b

ENVELOPE PEQUENO
ESC: 1:1
UNID.: mm

72

79

27

209




los

30°

e

7474

110

27

77

ENVELOPE MEDIO

ESC: I:2
UNID.: mm

184




15°

{++]
L
= L]
3
/_R=l5 ’
; Y\TOO ~
N c}" o . l o
o 17
E’ 5
R=30 1
108 - 108
_ 246 !
ENVELOPE GRANDE
ESC: 1:2

UNID.: mm



J

DO00000000O00O00O0O0O OOOOOOOOO&.‘—S
B N

: ooooooooooooooooooooooorl——a

193

25 153

350

CONTRA-CAPA CADERNO (ENVELOPE) PEQUENO

— el

428




009

662

55 .

190

60°

0000000000000000000000000000O00O0N0VOOOO0OO00OOO

R=30

195

00000000OOOOOOOOOOOOOOOOOO00OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOJ

Jo“mo
|

503

VTRA-CAPA CADERNO (ENVELOPE) GRANDE

153



_a| 30 - - 35
| 15° |
/ | \ 1
| I )
1l | ‘o j I‘)lT
O$ & M
< o Ka ¢
g R E;‘ = \%, 1
£y o™ g
; "
‘ |
| |
|
| 0
| ﬁ
8
/ B ('s]|
"
. ©
(o] —— L
[+ \ wl
[,
"
|. 'l att T L
0
‘-\;.I
| Ll—F
67 | 300 67
= =) = ——
454 l

e

CAIXA - ARQUIVO
ESC: 1:3
UNID.:mm




£19

oll il ) gz Gl -
L.]S - —PrH 08 Tog © L o¢ _
- 5 I A N
Pl  —  — - §
S . |
R
e ey
) =
o 10}
© A
Q
N
2
N |
1S
SIS, .
i 12}
) 3* IO..:./bO III..IH
* a | i
. | ¢ 1l
_
g |

458

PASTA A4

ESC: 1:3

UNID.: mm



125 _ 125
3 Ilhos @8
8 b 5
| |
® 3_ | e * 120° |+| L_ = _
. > Q
ﬂ Aoomwmb /AuV\ m o
> Q =
e g
/\ m 3
# e
[ 15
3
(\"]
o |
. 3
N
SH
il |
_ .“ E - Y
»T 426 9. *
594

PASTA A3
ESC: |:4
UNID.: mm

781




APROVEITAMENTO DO PAPEIL

= CARTOON




096

S5 8 S N 0, 3

<"
e e e e L AT

184

660

PASTA A3

1:5

ESC :



096

620

660

CAIXA ARQUIVO



096

21014

i

e

f

WeLH yTie

it

613

660

!

PASTA A4

ESC: I:5



TN
"-1,1

L

so i sty

e

A

PLRTICI 21 b1

i

660

ENVELOPES E FOLHAS



660

096

CADERNOS

ESC:



660

096

FOLHAS
ESC.:1

5



CONCILUSAO

= CARTOON




68

Em funcd@o de wuma andlise de mercado para produtos
de papelaria concluimos que os habitos de consumo
de uma significativa parcela da populacdo, aquela
de estilo jovem em sua maioria, tende a procurar
produtos mais elaborados, onde possa encontrar
identificacdo consigo.

Dentro deste campo pudemos perceber a evolugdo de
linhas de produto de melhor qualidade grafica e
onde a comunicacd@o - a transferéncia da mensagem -
é relevante.

Partindo desta premissa elaboramos este projeto
(Fig. 38). Dentro deste contexto destacamos a
importé&ncia do trabalho do programador visual, que
se torna, a cada dia, mais solicitado para o
desenvolvimento de produtos que, tornamos a frisar,
requerem excelente qualidade grafica e visual.

Fig, 3B - Linha de produtos de papelaria - CARTOON, Papéis & Cia.
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This wear is designing study for a personalized
line of stationer® s products. After an analisys of
the consumption market, the project was directed
within a 1line of young consumers, from determined
society segments for the stationer®s line paper for
writing, envelopes, coses, archive boxex, and other

products related, created with their own
personality. The 1logomarck which defines this
personality tries to transmit the "former youth"
through the image - reminding, a former figurative

element at the comic strip, denominated - CARTOON -
which contains the logotipe denomination, using the
Berlin Bold 1letter, which brings similarity with
the ancient roman letters. The printing method -
dry relief - is a process used in the years 30/40
which transmits to the logomarck a stamp or coat of
arms conotation, giving to the line of products a
romantic charm. The product aim to stablish the
importance of the designer that gives the product
an excelent grafic and wvisual quality that is, the
personality of this product.
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