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RESUMO

Este trabalho consiste num projeto experimental de telejornalismo para publico
infantil, com viés educomunicativo, que resultou em um telejornal para criangas
apresentado por personagens (fantoches) e com reportagens feitas com a
participacao de repérteres-mirins. A proposta surge a partir de uma lacuna existente
no telejornalismo brasileiro atual — que raramente contempla esse publico —, e
trabalha com pautas e linguagem especiais para criangas, ao mesmo tempo em que
mostra os bastidores da produgdo de um telejornal, através de discussdes entre os
personagens e insergbes do tipo making of. Assim, o programa visa a trazer
informagdes sobre assuntos de interesse das criangas, como temas do cotidiano e
de sua realidade local, com possibilidade de sugestao de pautas por parte do préprio
publico. Sua fundamentagdao reside nas teorias do telejornalismo e da
educomunicagdao, com foco em participagdo e educagdo para a midia. O
desenvolvimento do projeto conta com as seguintes etapas: pesquisa bibliografica
sobre telejornalismo, programas infantis, experiéncias ja realizadas em
telejornalismo para criangas dentro e fora do Brasil, Educomunicagao e exemplos de
participagao infantil na midia; produgcédo de roteiro e criagdo de personagens para
programa piloto; preparagdo das criangas convidadas como repérteres-mirins,
através de oficina sobre telejornalismo; produgao, gravagao e edicdo do programa
piloto; avaliagdo do programa piloto junto a grupo de criangas e repérteres-mirins,
com questionario por escrito; redagao de apreciagcado sistematica dos resultados e
principais aprendizados obtidos ao longo do projeto.

Palavras-chave: telejornalismo; crianga; educomunicagao; jornalismo infantil.
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1 INTRODUGAO

Apoés cinco décadas de sua chegada no Brasil, a televisdo continua sendo a
forma mais popular de entretenimento e informagao para boa parte da populagéo. A
presencga de televisores nos lares do pais chega a ser maior que a de aparelhos de
radio: mais de 94% para 88%, segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (Pnad) de 2007, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE). Como eletrodoméstico, televisao sé perde para o fogao (98%),
ganhando até da geladeira (91%). Durante a exibigdo do programa que costuma ter
uma das maiores audiéncias da TV brasileira — a novela das oito da Rede Globo —, o
numero de televisores sintonizados no canal chega a ultrapassar dois milhdes, o que
representa mais de trés milhdes de espectadores (segundo dados do Almanaque
Ibope?, que considera apenas a regido da Grande S3o Paulo). Outro programa de
grande audiéncia — o Jornal Nacional, da mesma rede — costuma ficar na casa dos
dois milhées e meio de espectadores, de acordo com a mesma pesquisa.

Nesse cenario, o telejornalismo se torna uma das principais formas de
democratizagdo da informacdo. Com a linguagem universal da TV, baseada na
imagem e na oralidade, ele pode falar a todos os tipos de publico, em quase todas
as residéncias brasileiras. Isso se reflete até mesmo em algumas segmentacoes.
Existem programas jornalisticos voltados para temas especificos — como esporte,
cultura, economia — e publicos determinados.

Porém, raros sdo os exemplos na area de telejornalismo voltados para
criangas. Telejornais e documentarios podem até falar delas, mas dificilmente falam
para elas, o que gera um distanciamento entre o publico infantil e os formatos
jornalisticos para TV. Muitas criangas assistem a noticiarios junto a seus pais ou
adultos com quem convivem, mas tém dificuldades para entender alguns aspectos
da linguagem — como siglas, nomes de cargos e instituicbes —, acreditam que o
assunto seja apenas “para adultos” e consideram boa parte das noticias

“assustadoras”. Segundo uma pesquisa realizada pelo Grupo de Pesquisa Educacao

! Disponivel em http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=
1230&id_pagina=1. Acesso em 17/06/09.

? Relatério Top 5: Sdo0 Paulo — Semana 23 — 01/06 a 07/06/09. Universos pesquisados: 5.728.442

domicilios e 17.701.760 individuos. Disponivel em www.almanagueibope.com.br. Acesso em
17/06/09.



e Midia (Grupem) da Pontificia Universidade Catolica (PUC-Rio) em 2004, “...] a
percepcao que elas tém do mundo, através do que é veiculado pelos telejornais, &
quase sempre de um lugar onde é impossivel viver” (MIGLIORA; NERI; SANTOS in:
DUARTE, 2008, p.162), por causa da violéncia.

A propria imagem infantil apresentada nos telejornais pode contribuir para
esse distanciamento — ou, pelo menos, n&o ajuda numa aproximagao. Em geral, as
criangas sao retratadas nas noticias como vitimas em casos de crime e violéncia, ou
entdo como criminosas; num outro extremo, aparecem como criangas prodigio,
bonitas, excepcionalmente inteligentes ou corajosas. Sao estere6tipos que se
aplicam a uma minoria e revelam falhas do telejornalismo tanto na representacao
quanto no didlogo com o publico infantil.

Contudo, criangas sao cidadaos em formagao e precisam que o telejornalismo
— assim como outros tipos de jornalismo — fornega-lhes informagdes para contribuir
no entendimento de sua realidade, de sua participagdo na sociedade e sua

responsabilidade social.

Com o passar dos séculos, foi ficando claro que a midia pode (e
frequentemente o faz) influir na politica [...], em comportamentos sociais e
culturais, no desenvolvimento integral de criangas e adolescentes, para
ficarmos em alguns casos. (CANELA in: VIVARTA, 2009, p.74).

Como Canela (2009) defende, a midia tem um importante papel na
socializagao das criangas no contexto atual. Por ficarem mais tempo dentro de casa
do que as geragdes anteriores devido a violéncia urbana, elas acabam interagindo
mais tempo com os meios de comunicagao. Além disso, “a socializagao pela imagem
€ mais convidativa — a despeito dos problemas que dela podem advir — e simples do
que a socializagado por meio de conceitos abstratos, como se da na escola, por
exemplo” (CANELA in: VIVARTA, 2009, p.74), e boa parte dos atores socializadores
das criangas, como os pais, também constroem sua imagem de mundo com base
nos meios de comunicagao.

A familiarizagdo com a linguagem do telejornalismo desde a infancia pode
ajudar a formar um publico mais preparado para interpretar as informacdes que
chegarao por intermédio da TV durante as demais fases da vida. E preciso “ensinar”
as pessoas a “ler” o telejornal e a informagéo transmitida pela TV, para que se

tornem conscientes da existéncia de diferentes linhas editoriais, da construgcao das



noticias como um discurso baseado na visao de mundo do jornalista, da
superficialidade e brevidade com que a informacao é ofertada pela televisao, entre

outras caracteristicas do telejornalismo.

Nesse contexto, ensinar para e com a TV apresenta potencial para que se
aprenda a ver o mundo com prudéncia e olhar critico, desmitificando a
certeza da veracidade dos fatos comunicados pela televisdo. (DALPIZZOLO;
RAHDE in: VIVARTA, 2009, p.133-134).

Com base em tais reflexdes, este trabalho tem como objetivo geral produzir
um telejornal direcionado ao publico infantil, com viés educomunicativo. O publico-
alvo sao criangas de 9 a 12 anos, sem classe social ou econdmica determinada — a
ideia é abranger variadas realidades, a exemplo de como funcionam os telejornais

padrao. A periodicidade prevista € semanal. A estrutura do programa é a seguinte:

- Toda a equipe que produz, apresenta e coloca o programa no ar € composta por
personagens, na forma de fantoches, que também fazem algumas reportagens. Sao
eles: o Pinguim (&ncora e reporter), o Pato (ancora e reporter), o Gato (cinegrafista
de estudio e de reporter cinematografico), o Peixe Fora D’agua (diretor de TV e
apresentador de quadro), o Dr. Porquinho (apresentador de quadro) e a Onga
Pintada (apresentadora de quadro).

- Os personagens criaram seu proprio telejornal — o Jornal Antenados! —, mas tém
varias duvidas e cometem falhas ao longo de sua produgao, pois sdo inexperientes
na TV e nao sabem muito bem como fazer o programa. Entéo, eles pedem ajuda as
criangas — referidas como repérteres-mirins ou equipe especial de correspondentes
— para enviarem “pistas” de pautas e fazerem, elas mesmas, algumas reportagens e
mostrarem sua proépria leitura sobre os assuntos em questao. Enquanto isso, os
personagens observam e comentam o trabalho das criangas como reporteres.

- A equipe de repérteres-mirins nao tem numero fechado, dependendo da demanda
de cada reportagem, e pode variar a cada edi¢gao — no programa piloto deste projeto,
foram cinco criangas, entre 9 e 12 anos de idade, para a producao de trés matérias.
Os participantes sao voluntarios — a ideia é que o proprio publico sugira pautas e
venha a fazer as respectivas matérias.

- O telejornal é composto por reportagens e quadros com temas e propostas

especificas, que sao inseridos de forma aleatoéria ao longo do programa.



Como ha um viés educomunicativo, nao se trata puramente de um telejornal
voltado para criangas, mas de um formato hibrido, que mescla jornalismo e
educacgao, incluindo ai a educacgao para a midia. A proposta é trazer informacdes
sobre assuntos da atualidade que fazem parte do cotidiano das criangas e de sua
realidade local, e, ao mesmo tempo, revelar aspectos da produgdo do proprio
telejornal, através de inser¢des do tipo making of (enquanto os personagens
comentam o trabalho de reportagem das criangas), da participagéo de repérteres-
mirins e das discussdes que se dao entre os personagens. Com essa estrutura, o
programa oferece informagcédo em forma de telejornalismo para o publico infantil
sobre temas variados, ao mesmo em que trabalha a educagao para a midia, ao
desvendar o processo de produgéo de um telejornal e das reportagens para TV. A
familiarizacdo com a rotina produtiva do telejornalismo também pode ajudar as
criangas a lerem a midia de forma mais critica. Os reporteres-mirins participantes de
cada edigao passam por esse processo de forma ainda mais intensa.

A participagdo do publico na produgédo do conteudo é uma caracteristica
central da proposta. Pesquisas na area da educomunicagao mostram que esse tipo
de participacao € bem recebida pelas criangas e até mesmo desejada por elas, pois
gera identificagdo e promove a liberdade de expressao — raramente suas opinides
ganham espago na midia.

Quanto ao publico espectador, constata-se que, quando estimuladas para
reflexao — inclusive sobre a midia —, as criangas apresentam um grande potencial
critico®. Contudo, esse tipo de estimulo — que pode ser comum dentro das salas de
aula ou em alguns nucleos familiares — nao esta presente no dia-a-dia das criangas
em frente as telinhas e telonas. Portanto, é interessante que o incentivo a reflexao
critica sobre as informagdes trazidas pela midia esteja presente na propria midia.

Para a realizagdo do projeto, sao propostos os seguintes objetivos

especificos:

1. Revisar a bibliografia sobre telejornalismo, produgdo de programas infantis

em televiséo, experiéncias ja realizadas em telejornalismo para criangas

* Como observado, ha dois anos, no trabalho de conclusio de curso na habilitacao de Publicidade e
Propaganda: ARAUJO, N.S.; GIOVANETTI, C.P.; SCHNEIDER, T.C. Alice no pais da propaganda:
um estudo sobre a linguagem publicitaria e sua recepgao junto ao publico infantil — Setor de Ciéncias
Humanas, Letras e Artes, Universidade Federal do Parand, Curitiba, 2007.



10

dentro e fora do Brasil, educomunicagao e exemplos de participagao infantil
na midia.
Redigir a fundamentacgao tedérica com base em tais areas.

3. Criar os personagens/apresentadores e elaborar roteiro para programa piloto.

4. Realizar oficina de telejornalismo para capacitar o grupo de criangas
convidadas a compor a equipe de reporteres-mirins.

5. Produzir, gravar e editar o programa piloto.

6. Exibir o programa piloto para um grupo de criangas e para os reporteres-
mirins para avaliagdo de entendimento e aceitagéo, através de questionario
por escrito.

7. Redigir apreciagao sistematica com os principais aprendizados obtidos ao

longo do projeto;

Os trés capitulos que abrem o trabalho compreendem a fundamentacéao
tedrica do projeto. O primeiro faz uma revisdo de bibliografia sobre televisdo e
telejornalismo, do ponto de vista tedérico de autores como Dominique Wolton,
Guilherme Pereira, Alfredo Rezende Jr., Pedro Maciel e Arlindo Machado. O
segundo apresenta o relacionamento das criangas com a TV e o telejornalismo, a
partir dos trabalhos de Cecilia Von Feilitzen, Catharina Bucht, Ulla Carlsson e os
pesquisadores do Grupem, coordenados por Rosalia Duarte; e faz uma revisao
sobre os programas infantis de TV no Brasil, a partir das pesquisas de Claudio
Magalhaes e Lara Maria, e algumas experiéncias ja apresentadas em telejornalismo
para criangas, nacionais e internacionais, além de projetos feitos na Academia e em
outros veiculos. O terceiro capitulo trata da inter-relagdo entre Comunicacado e
Educacéao, a partir das ideias de Paulo Freire (apresentadas aqui em boa parte por
Denise Accioly), do surgimento do Campo da Educomunicagao, proposto por Ismar
Soares e os pesquisadores do Nucleo de Comunicagdo e Educacédo (NCE) da
Escola de Comunicagao e Artes (ECA) da Universidade de Sao Paulo (USP); e da
questdo da participagao infantil na midia, com base em experiéncias relatadas
principalmente por Bucht, Carlsson e Feiltzen.

O quarto capitulo descreve toda a parte pratica, desde a escolha dos
reporteres-mirins e sua preparagao até a produgdo do programa piloto — a
experiéncia de fazer as reportagens com as criangas, a estrutura do programa, o

relato das gravacgdes e edicdo do piloto. O quinto capitulo traz a descricdo da



11

metodologia usada para avaliar o programa piloto junto as criancas e uma

apreciacgao sistematica dos resultados e aprendizados obtidos durante o processo.
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2 O JORNALISMO NA TELEVISAO

O desenvolvimento recente de novas tecnologias como a Internet e a telefonia
movel diversificou as possibilidades de comunicagdo de massa. Hoje € possivel ler
jornais e revistas online, assistir e publicar videos na rede, ouvir radio pelo
computador ou pelo telefone celular e trocar informacdes de forma instantanea.
Ainda assim, o meio de comunicagao de maior alcance no Brasil continua sendo
aquele que chegou ao pais na década de 1950 — a televisao.

Segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) de
2007, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o aparelho
televisor estd presente em mais de 94% dos lares brasileiros, enquanto o radio
aparece em 88% e o computador, em pouco mais de 26%. Em apenas cerca de
20% dos domicilios do pais ha computadores com acesso a Internet.

Isso reflete a popularidade e importancia da TV como veiculo de comunicagao
em varios aspectos. Para Rezende (2000, p.23), “ela desfruta de um prestigio tao
consideravel que assume a condigdo de uUnica via de acesso as noticias e ao
entretenimento para grande parte da populag¢ao”. Bourdieu (1997, p.23) concorda ao
lembrar que “ha uma propor¢do muito grande de pessoas que nao léem nenhum
jornal; que estdo devotadas de corpo e alma a televisdo como fonte unica de
informacgodes”.

Mas por que essa grande afinidade com a televisao? O intelectual francés
Dominique Wolton a descreve como uma importante ferramenta de modernizagéo e
democratizacdo da sociedade, e acredita que, a despeito das novas tecnologias —
tao louvadas por alguns autores —, ela ndo deve deixar de ocupar esse posto. Para
ele, “a televisao €& a unica atividade compartilhada por ricos e pobres, pela
populacao urbana e rural, por jovens e velhos. Isso acontece nao pela tecnologia,
mas pelo fato de que os programas sao destinados a todas essas categorias”
(WOLTON, 2006, s/p).

Historicamente, a televisdo &, até hoje, um instrumento na longa histéria da
emancipacido e da democracia. Devido ao seu préprio status: acessivel a
todos, gratuita, com possibilidade de oferecer mensagens de todas as
naturezas, abertura para o mundo através das informagdes, dos
documentarios e dos filmes, ela € considerada por muitos, de direita e de
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esquerda, pelos liberais, pelos progressistas e por certos conservadores,
como um instrumento de emancipagao. (WOLTON, 1996, p.5).

Rezende explica, com base em apontamentos de Umberto Eco, que a
linguagem desse veiculo é resultante da combinagao de trés coddigos: o iconico
(visual), o linglistico (lingua que se fala e que se escreve) e 0 sonoro (musica,

efeitos sonoros, som ambiente).

Nesse caso, no plano ainda meramente tedrico, a televisao resolveria os trés
problemas basicos da comunicagdo: o do tempo (pelo imediatismo), o do
espago (pela instantaneidade e ubiqlidade) e o do simbolo (pela
universalidade da linguagem visual). Baseada na capacidade expressiva da
imagem, a linguagem televisiva, seguindo essa linha de raciocinio, torna-se
universal. (REZENDE, 2000, p.39).

Com uma mensagem baseada na imagem e na oralidade, a televiséo é capaz
de “conversar” com todos os tipos de publico, inclusive o nao-alfabetizado, que os
veiculos fundamentados na linguagem escrita nédo conseguem alcancgar. Ainda
segundo a Pnad 2007, o numero de analfabetos no pais é de cerca de 14 milhdes,
ou seja, 10% da populagdo com 15 anos ou mais de idade. Além disso, a imagem
tem uma capacidade expressiva diferente dos outros tipos de linguagem, o que torna

a TV, segundo Rezende, o mais fascinante meio de comunicagéo.

A forga da mensagem iconica € tdo grande que, para muitas pessoas, o que a
tela mostra € o que acontece, é a realidade. Por isso, a TV ocupa um status
tdo elevado, o que faz com que os telespectadores, especialmente os pouco
dotados de senso critico, Ihe déem crédito total, considerando-a incapaz de
mentir para milhdes de pessoas. (REZENDE, 2000, p.76).

Isso tem impacto especialmente na maneira como as informagdes que vém
da TV sao recebidas pelo publico — e, consequentemente, na forma como o
jornalismo de televisao é recebido. Para Maciel (1995, p.16), “o ver da televisao &
muito mais poderoso do que o contar dos outros veiculos de comunicagédo. O
telespectador pode duvidar do que |Ié€ num jornal ou do que ouve no radio, mas
dificilmente vai deixar de acreditar no que ele préprio viu”. Mais do que a impressao
de verdade, a imagem significa, para muitos, a propria realidade, como afirma Diléa
Frate (in: NOGUEIRA, s/d, p.35). Se em termos de credibilidade a imprensa é uma
das instituicbes mais bem cotadas pela populagdo, perdendo apenas para o0s

Correios, “na frente do Congresso, da policia, da Justica e da Igreja Catdlica”
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(PEREIRA, 2000, p.55), isso pode se tornar ainda mais forte no telejornalismo, dada
a verossimilhanga e universalidade da linguagem icénica. Com isso, ele assume um
papel importante na sociedade. Nas palavras de Rezende (2000 p.23-24), o
telejornalismo cumpre uma fungdo social e politica relevante, “a ponto de
representar a principal forma de democratizar a informagao”. O que vai de encontro
as ideias de Wolton (2006, s/p):

E a TV que integra o pais nos debates politicos, nas grandes coberturas
esportivas, nas campanhas educacionais. Numa campanha eleitoral
democratica, os candidatos apresentam suas idéias aos eleitores através da
TV e do radio. E na TV que eles discutem entre si e sdo questionados por
jornalistas, de forma que todos possam formar sua opinido, mesmo os
analfabetos.

Para o autor, "a TV e o radio sdo os alicerces da democracia de massa. Sao
eles que asseguram a tolerancia ao diferente, reforgam os lagos sociais e promovem
a identidade de uma nagao" (WOLTON, 2006, s/p).

Ela é fator de identidade cultural e de integracao social, o que é paradoxal
neste caso, tendo-se em conta as grandes distancias sociais entre os mais
pobres, analfabetos e os mais ricos, geralmente voltados para os modelos
ocidentais. ‘Comunicacéo € integracao’, como diz a Empresa Brasileira de
Telecomunicagdes [Embratel], criada em 1965. E n&o é mentira. A cultura da
televisdo €, até hoje, o lago entre as classes sociais, sem contudo substituir a
luta de classes, como dizem alguns! Ao contrario, no contato bem particular
com a mestigcagem entre negros, indios e brancos, ela ofereceu bem cedo um
antidoto contra o inevitavel aumento do racismo. Ela também amorteceu os
efeitos da ditadura militar. (WOLTON, 1996, p.155).

Com isso, o telejornalismo assume um importante papel também na
construgcéo de uma identidade nacional — ainda mais em um pais tdo diverso como o
Brasil. Segundo Priolli (in: BUCCI, 2000, p. 15-16):

A televisédo tem sido um poderoso instrumento de difusdo desse sentimento
nacional, que articula incluidos e excluidos em torno de uma certa ideia
basica de Brasil, e existe ao mesmo tempo como unidade e diversidade.
Cumpre esse papel, com mais clareza, desde o inicio dos anos 70, quando a
tecnologia permitiu a implantagdo de uma rede de telecomunicagbes em todo
o territorio e as imagens puderam trafegar a longas distancias. Centrada no
Rio de Janeiro e S&o Paulo, os dois maiores mercados de produgéo e
consumo do pais, a industria televisiva expandiu-se para todos os outros
estados e vem produzindo um determinado imaginario — por meio, sobretudo,
das telenovelas e dos noticiarios —, que se pretende nacional e que acaba
sendo assim apreendido, com conseqiiéncias profundas na politica, na
economia e nas relagdes sociais.
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Renato Ortiz (1986) mostra que, ao longo da historia brasileira, outras
“identidades nacionais” também foram edificadas por diferentes atores e instituigdes,
bem antes da chegada da TV ao pais. Segundo o autor, ndo existe uma identidade
nacional Unica e auténtica, mas uma pluralidade de identidades que sao construidas
por diversos grupos sociais em diferentes momentos historicos.

Contudo, com base nos apontamentos de Wolton e Priolli, € fato que a
televisao acelerou e modificou a construgao da identidade nacional.

Como pratica do jornalismo aplicada a televisao, o telejornalismo surgiu no
Brasil na década de 1950, na extinta TV Tupi. Uma das maiores expressdes da
época foi o programa Repdrter Esso, com apresentadores como Heron Domingues e
Gontijo Teodoro, num modelo trazido do radiojornalismo — formato centrado na
figura do locutor, sem explorar imagens além da dele préprio. Alguns anos depois,
novos formatos foram adotados com base principalmente no modelo de
telejornalismo norte-americano, que persiste até hoje, como € o caso do Jornal
Nacional. Com estreia no dia 1° de setembro de 1969, ele foi o primeiro noticiario de
televisao transmitido ao vivo em rede para o todo o Brasil, e mantém até hoje os
maiores niveis de audiéncia entre os telejornais da TV aberta. Nesse novo modelo, a
utilizagado da imagem ganhou forga e o telejornalismo foi deixando de ser apenas

uma pratica do “radio na televisao”.

2.1 AS CARACTERISTICAS DA INFORMAGCAO NA TV

As particularidades da televisdo como veiculo de comunicagao se refletem no
formato em que as informagdes sao transmitidas. Além do grande alcance e
universalidade da linguagem televisiva, existe a agilidade: assim como o radio, a TV
€ capaz de divulgar dados de forma quase imediata.

Maciel assinala outro ponto positivo na comunicagdo intermediada pela
televisdo: o jornalismo de TV & massivo e ao mesmo tempo intimista — fala com
milhdes de pessoas, mas de uma maneira que parece conversar com cada uma
individualmente. O tom coloquial usado por apresentadores e reporteres, que olham

no olho do telespectador, da a sensagao de dialogo, aproxima e gera credibilidade.
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O apresentador desempenha também um papel muito importante para
estabelecer o clima de conversagao com o telespectador. Como as noticias
na TV ndo sdo impessoais, o impacto do noticiario vai depender muito da
atuacao do locutor, reporter ou comentarista na relagdo que mantém com a
audiéncia. (REZENDE, 2000, p.88).

A producgao é centrada na imagem — seja na figura desses apresentadores e
reporteres, nos cenarios e graficos computadorizados que lhes servem de fundo
(como os mapas em movimento da previsao do tempo), ou nas gravagdes externas
que vao compor as reportagens. Isso resulta em quatro formatos basicos de

apresentacao da noticia na TV, definidos com base nas ideias de Maciel (1995):

1. Nota ao vivo, também conhecida como nota simples ou nota “pelada™ é a
forma mais simples de apresentar uma noticia em televisdo. O texto é lido por
um apresentador, que conta um fato olhando para a camera, sem o reforgo de
imagens, como numa situagao de dialogo do cotidiano;

2. Nota coberta: € a forma mais simples de apresentagdo de noticias com
imagens, que vém acompanhadas de um texto simples narrado pelo
apresentador ou reporter. Ou seja, o texto é “coberto” por imagens. Em geral,
a nota coberta é precedida de uma introdugéo lida pelo apresentador,
chamada cabega;

3. Reportagem: &€ a forma mais completa de apresentagdo de noticias na TV.
Conta com a participagdo do apresentador, pois também é precedida pela
cabega, e com imagens sobre o assunto, texto do repérter (offs), imagem do
reporter (boletim ou passagem — quando ele aparece e fala diretamente para
a camera), fala de entrevistados (sonoras). No fim da reportagem, pode haver
ainda mais uma participagcdo do apresentador através do pé, nota pé ou nota
retorno, para fazer um fechamento do assunto ou para dar informagdes
complementares;

4. Boletim (stand-up): o reporter, presente num local que ilustra o assunto
abordado (por exemplo, em frente ao Palacio do Planalto, se o assunto € uma
reunido politica), € chamado pelo apresentador. Ele fala o texto olhando para
a camera, sem o reforgo de imagens, e pode ou nao chamar entrevistados. O
boletim pode ser ao vivo ou gravado. Esse formato é bastante usado para

assuntos pobres em imagens — como reunides politicas — ou para dar noticias
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de ultima hora, como novidades sobre o estado de pessoas doentes ou

andamento de julgamentos, por exemplo.

Barbeiro e Lima (2002) comentam ainda um outro formato — a entrevista, uma
maneira de apresentar informagdes e discutir assuntos com um pouco mais de
profundidade, pois geralmente tem uma duragdo maior e a palavra fica com o

préprio entrevistado a maior parte do tempo.

A entrevista em televisao tem o poder de transmitir o que o jornalismo
impresso nem sempre consegue: a exposi¢gao da intimidade do entrevistado.
Os gestos, o olhar, o tom de voz, o modo de se vestir, a mudanga no
semblante influenciam o telespectador. [...] Boas entrevistas sdo as que
revelam conhecimentos, esclarecem fatos e marcam opinides. (BARBEIRO;
LIMA, 2002, p.84).

Na definigdo de Rezende (2000), junto aos indicativos (como a cotagao de
moedas ou a previsao do tempo), esses sdo formatos jornalisticos informativos. Tal
qgual nos outros veiculos, existem ainda os formatos opinativos, como comentarios e
cronicas.

Apesar de nao sofrer com uma limitagdo de tamanho como os meios
impressos, que dependem do espago disponivel em paginas fisicas, a TV é limitada
pelo tempo. Um telejornal tem duragdo média de 15 a 30 minutos. “Uma noticia
normal de televiséo vai ter em média um minuto de duragdo. Uma entrevista dentro
da reportagem de televisao geralmente nao ultrapassa os 20 segundos.” (MACIEL,
1995, p.22). Com isso, o autor defende que uma das caracteristicas do

telejornalismo € a seletividade, assim como também o faz Rezende (2000, p.86):

[..] na TV, o noticiario tem de disputar, sobretudo com os programas de
entretenimento, um lugar na programagdo. Com isso, a duragdo dos
telejornais tem de reduzir drasticamente o nUmero de noticias, por meio de
uma rigorosa selecao de matérias levadas ao ar nos programas informativos.

Essa selegcao geralmente acaba levando ao ar apenas os grandes destaques
— ou apenas o que, nas palavras de Maciel (1995), vai render a capa dos jornais
impressos do dia seguinte. Contudo, vale ressaltar que o0 momento € de transicao —
a chegada da TV digital e a popularizagéo da Internet banda larga e dos telefones
celulares 3G trazem uma nova tendéncia de consumo de informagao on demand,

em que o espectador escolhe quantas e quais matérias quer ver, eliminando o
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problema do tempo e da programacao pré-determinada. Porém, essa realidade
ainda esta distante da maior parte da populacao brasileira, que continua tendo
acesso apenas ao modelo tradicional.

Maciel (1995) caracteriza o telejornalismo, ainda, como dispersivo. Com
frequéncia, as pessoas ligam a TV e vao cuidar de outras tarefas ao mesmo tempo.
A atengao do publico é dividida — por isso, é preciso chamar a atengao o tempo todo.
Junto a limitacdo do tempo, “isso se reflete na quase impossibilidade de fazer
analises profundas sobre qualquer assunto. O espetaculo televisao torna o veiculo
superficial, exige dele um ritmo constante para fixar a atencao do telespectador”
(MACIEL, 1995, p.21).

A suposta superficialidade da TV também esta relacionada, entao, com o
grande cuidado que precisa ser dedicado a forma. Uma reportagem padrao inclui,
além da informacgao em si, boas imagens, ritmo de narragdo com entonacao vibrante
e o uso de linguagem simples, direta, de facil compreens&o. Para sua apresentacao
pelos ancoras ou apresentadores, sdo exigidos maquiagem, corte de cabelo
harmonioso, roupas impecaveis, iluminacao, cenarios. Witte Fibe chega a falar em

uma “ditadura da forma” na TV.

Com rarissimas excegdes, a informagdo que trabalhamos para a TV sera
mais superficial do que a informagdo publicada no jornal. Na TV
valorizaremos as melhores imagens e ndao usaremos palavras consideradas
dificeis. Ha telespectadores analfabetos e nossa obrigagao é tornar a noticia
tdo compreensivel para eles quanto para o publico mais qualificado, que
também quer se sentir atualizado e nao dispensa o jornal da TV. [...] Noticia,
sim, mas jamais pondo em risco o interesse do telespectador, que precisa ser
conservado até o fim do programa. (WITTE FIBE in: NOGUEIRA, s/d, p.62-
63).

A relevancia atribuida a forma desperta discussbes acerca de sua
supervalorizagao. Para chamar a atencao do telespectador, o proprio tratamento da
noticia se transformaria em espetaculo, como propde Maciel (1995) e também
Rezende (2000, p.35):

Nas emissoras comerciais de TV — predominantes no Brasil — a programagao
adota um carater primordialmente diversional que afeta, inclusive, as
produgdes telejornalisticas. Motivada por essa ideologia do entreter para
conquistar maiores niveis de audiéncia e faturamento, a televisao privilegia a
forma do espetaculo.
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Dentro da légica do espetaculo, Eugénio Bucci (1997) afirma que, para o
telejornal, nao basta informar — é preciso também chamar a atengéo, surpreender e
assustar. Ele define o telejornalismo brasileiro como melodrama: “...] € muito mais
dramatico do que factual. Organiza-se como ficcdo e uma ficcao primaria: tem
suspense, tem licdo de moral, tem mocinhos e bandidos, os ‘do bem’ e os ‘do mal’,
como desenho animado de super-heréis“ (BUCCI apud DALPIZZOLO; RAHDE in:
VIVARTA, 2009, p.137)".

Para Rezende (2000), contudo, o espetaculo &€ de certa forma inerente a
linguagem televisiva. “Ao promover uma recepgéo mais sensorial e afetiva do que
racional, o discurso da TV abriga, em sua esséncia, uma intima e constante ligagéao
entre destinador e destinatario mediada pelo espetaculo” (REZENDE, 2000, p.36).
Segundo ele, a partir da classificacao das fungbes da linguagem de Roman
Jakobson, o discurso televisivo € caracterizado por sua fungao fatica. Ou seja, uma
funcdo centrada na manutencao do contato com o interlocutor. “Tudo o que numa
mensagem serve para estabelecer, manter ou cortar o contato (portanto a
comunicagao) concerne a essa funcdo, que manifesta, essencialmente, a
necessidade e o desejo de comunicar’ (MAGNANTI, 2001, s/p).

Mesmo que o espetaculo seja parte da linguagem televisiva, ele ndo deve ser

a prioridade no telejornalismo. A informagéao deve vir em primeiro lugar.

[...] apesar de indiscutivel o fato de que o telejornalismo & primordialmente
imagem, ha varias maneiras de praticar essa vocagao da TV como veiculo de
informacgado. Em todas, nada justifica que se sacrifique uma noticia importante
porque dela nao se dispde de nenhuma imagem em movimento de qualidade.
Nada justifica também que uma imagem de impacto emocional ou estético
prevaleca como critério de sele¢cdo de noticias, em detrimento do valor
jornalistico. (REZENDE, 2000, p.53).

Embora a imagem tenha sua forca expressiva, ela depende do texto para
passar uma mensagem de forma integral. “Nao ha uma hierarquia fixa de cédigos na
linguagem telejornalistica. Se a imagem ocupa, na maioria das vezes, uma posi¢ao
de precedéncia em relagao a palavra, ha casos em que o relato verbal constitui por
si s6 a noticia em TV’ (REZENDE, 2000, p.30). Os manuais de telejornalismo
recomendam que o texto nao tente explicar o que as imagens ja mostram de forma
clara, mas sim que lhes dé uma orientagdo. “Por mais importante que seja a imagem

ela pode se tornar vazia ou incompreensivel se nao tiver a articulagéo do texto para

‘BUCCI, Eugénio. Brasil em tempo de TV. Sdo Paulo: Jinkings, 1997.
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dar sentido ao que esta sendo exibido” (MACIEL, 1995, p.15-16). Mas a capacidade
expressiva da palavra vai além da mera fungdo de esclarecer imagens: “Em
determinadas situagbes, a mensagem verbal pode, inclusive, ser mais rica de
significagdes do que uma imagem.” (REZENDE, 2000, p.49). A existéncia da nota
simples comprova que apenas palavras podem dar conta de uma noticia.

O texto para televisao também tem suas peculiaridades: acima de tudo, ele
deve ser claro e simples, para ser compreendido pelos diversos publicos. Ao
contrario do que acontece nos veiculos impressos, “o telespectador ndo pode voltar
ao segundo paragrafo e reler o que, por distragcao ou qualquer outro motivo, ele nao
compreendeu numa reportagem escrita” (WITTE FIBE in: NOGUEIRA, s/d, p.61).

Recomenda-se a utilizagao de frases curtas, palavras conhecidas, estrutura
direta (sujeito, predicado, complementos). A linguagem deve ser objetiva, sem girias,
termos técnicos, frases longas ou oragdes intercaladas, para nao deixar duvida
sobre o que o jornalista quis dizer. E preciso gerar entendimento com o
telespectador. O tom coloquial, bem mais préximo da oralidade do que das formas
escritas, é importante para manter tal entendimento. Para Rezende (2000), esse é
outro fator que contribui para que o discurso televisivo cumpra uma de suas
vocagoes, a ja mencionada fungao fatica. “Sem duvida, quanto maior a exigéncia de
simulagao de dialogo para se estabelecer e manter o contato com o telespectador
por meio de um programa de TV, maior é a necessidade de emprego de uma
comunicacao oral” (REZENDE, 2000, p.58). Ele afirma que no jornalismo de
televisdo a simplificagdo da linguagem € um desafio permanente, o que pode se

refletir numa “pobreza vocabular”.

O jornalismo na televisdo padece ainda mais da limitagao linguistica pelo fato
de que, (es)premidos pelo tempo, os telejornais — sobretudo os do horario
nobre da programacéo — séo forgcados a condensar ao maximo o noticiario. A
divulgagédo do maior numero de noticias no menor tempo possivel, lema
dessa mentalidade de produgéo telejornalistica, transforma os informativos
quase numa mera seqiiéncia de manchetes, o que torna inevitavel a redugao
vocabular. (REZENDE, 2000, p.26-27)

Mesmo no caso de canais noticiosos em tempo integral — como Globo News e
CNN, transmitidos no Brasil via cabo —, que teoricamente disporiam de mais tempo
em seus telejornais, observa-se a aplicagao do mesmo modelo. Rezende (2000)
menciona um levantamento feito pela revista Veja na edicdo comemorativa dos 15

anos do Jornal Nacional: naquele dia, o telejornal usou no total cerca de mil
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palavras, frente as aproximadamente quatro mil usadas em apenas uma pagina de
jornal diario. Contudo, a “pobreza vocabular” nao significa textos pobres ou mal
escritos. Mesmo tendo que ser simples e rapido, o texto telejornalistico deve
respeitar as normas gramaticais.

A filosofia da “maior quantidade de noticias no menor tempo possivel” nao
acarreta apenas essa “pobreza vocabular’. Robert Merton e Paul Lazarsfeld,
tedricos da Escola Funcionalista, em meados do século XX, ja criticavam o efeito
gerado por essa tendéncia, ao falarem em uma “disfungéo narcotizante” provocada
pelos meios de comunicagcdo de massa. Para eles, a grande quantidade de
informacgdes transmitidas por esses meios, que teoricamente poderia ser a base das
mudangas sociais, “[...] suscita apenas uma preocupacgao superficial com os
problemas sociais, e essa superficialidade frequentemente encapa a apatia da
massa.” (LAZARSFELD; MERTON in: LIMA, 2002, p.119). Assim, o individuo
confundiria o fato de conhecer os problemas cotidianos com o fato de atuar sobre
eles — sua consciéncia fica tranquila, pois esta informado, mas sua participagao
termina ai. O vasto fluxo de informacgéao geraria, entao, uma populagao politicamente
apatica. “O cidadao interessado e informado pode contentar-se com seu elevado
grau de interesse e informacao e negar-se a ver que se absteve de decisao e agao.”
(LAZARSFELD; MERTON in: LIMA, 2002, p.119).

2.2 PRODUGAO E VEICULAGAO DA NOTICIA

A preparacgao da noticia para ser apresentada na TV passa por varias etapas.
Em geral, comec¢a na reuniao de pauta, que conta com os jornalistas responsaveis
por selecionar os assuntos que serdo tratados (principalmente o chefe de redacgéao e
o editor-chefe). Dai parte-se para a produgcdo da pauta em si, que vai dar os
caminhos para que o reporter produza a reportagem (introduzir e contextualizar o
assunto, passar dados relevantes, sugerir um enfoque). Cabe ao pauteiro, ainda,
entrar em contato com possiveis fontes, agendar entrevistas e indicar enderecos e
horarios para as gravagdes. “O pauteiro pensa o assunto por inteiro e indica os
caminhos que devem ser percorridos para que a reportagem prenda a atengao do
telespectador, atinja o publico-alvo da emissora” (BARBEIRO; LIMA, 2002, p.111).
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Depois, o reporter vai a campo junto com o videorreporter (cinegrafista) para
coletar dados, produzir imagens, entrevistar envolvidos no assunto e gravar sua
propria participacao (passagem). Os dois podem ou nao acatar a sugestdao de
enfoque da pauta. Em seguida, o repdrter produz e grava seu texto, que é entregue
junto com as imagens para os editores. Cabe a eles selecionar imagens, trechos de
sonoras, texto do repdrter e montar a reportagem, incluindo trilha sonora e legendas
(nomes de entrevistados, créditos em geral). Na maioria dos casos, sao também os
editores que escrevem as cabegas e notas que serdo lidas pelos apresentadores.
Por fim, o editor-chefe fecha o roteiro do programa — escolhe as reportagens que vai
utilizar no dia e determina a ordem em que elas aparecerao — e acompanha a
gravacgao ou transmissao ao vivo, parte em que os apresentadores entram em agéao.

Em geral, essa € a rotina basica dos telejornais — como o Jornal Nacional, da
Rede Globo, ou o Jornal da Band, da Rede Bandeirantes —, programas puramente
jornalisticos, principal espago em que € exercido o jornalismo na TV. Contudo,
existem também programas hibridos, que mesclam entretenimento com conteudos
jornalisticos. E o caso da revista eletrénica Fantastico da Rede Globo, ou do
programa de variedades Mais Vocé, da mesma emissora. Para sua producéo, eles
também seguem os conceitos, técnicas e formatos empregados nos telejornais.

Para Machado (2003), o telejornal é um efeito de mediagao:

A menos que nos proprios sejamos os protagonistas, os eventos surgem para
nos, espectadores, mediados através de repérteres (literalmente: aqueles que
reportam, aqueles que contam o que viram), porta-vozes, testemunhas
oculares e toda uma multiddo de sujeitos falantes considerados competentes
para construir “versdes” do que acontece. (MACHADO, 2003, p.102).

A utilizacado de legendas com nome e profissao dos entrevistados ou com o
crédito a fonte de uma imagem sao marcas dessa mediagéo, que deixam claro que o

telejornal esta exibindo versdes sobre fatos, numa “polifonia de vozes”.

O telejornal &, antes de mais nada, o lugar onde se ddo atos de enunciagdo a
respeito dos eventos. Sujeitos falantes diversos se sucedem, se revezam, se
contrapbem uns aos outros, praticando atos de fala que se colocam
nitidamente com o seu discurso com relacdo aos fatos relatados.
(MACHADO, 2003, p.104).
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No Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros consta, inclusive, a obrigacéo
de mostrar todos os lados de uma histéria. Caso o representante de um deles tenha
se recusado a falar, deve-se deixar claro que a oportunidade lhe foi dada.

A mediacgao esta presente também na figura do &ncora ou apresentador, que
pode ser opinante — “uma espécie de voz consensual que se intromete nos relatos e
os fecha com um comentario de tipo editorial” (MACHADO, 2003, p.107) — ou ndo. O
modelo polifénico é o padrao no Brasil: a fungao do apresentador é ler as noticias e
amarrar os assuntos, chamando outros protagonistas, sem emitir opiniao ou fazer
comentarios. “[...] nesse modelo de telejornal, tanto o apresentador quanto os
reporteres evitam, sempre que possivel, dizer o que pensam sobre a noticia.”
(MACHADO, 2003, p.108).

A partir dessas reflexdes, fica claro que nao cabe ao jornalismo concluir
verdades, mas sim apresentar leituras sobre acontecimentos e assuntos diversos,

juntando trechos de falas de diversos personagens.

O fluxo telejornalistico inteiro ndo passa de outra coisa que uma sucessao de
“versdes” do mesmo acontecimento. A questao da verdade esta, portanto,
afastada do sistema significante do telejornal, pois, a rigor, ndo é com a
verdade que ele trabalha, mas com a enunciaggdo de cada porta-voz sobre os
eventos. (MACHADO, 2003, p.111).

Contudo, essa construgao nao é totalmente livre. Assim como acontece em
outros veiculos, existe a questao das linhas editoriais, que influenciam a selegao das
informagdes a serem divulgadas e também a maneira como cada histéria € contada.
“Os jornalistas tém ‘6culos’ especiais a partir dos quais véem certas coisas e nao
outras; e véem de certa maneira as coisas que véem. Eles operam uma selecao e
uma construgdo do que é selecionado.” (BOURDIEU, 1997, p.25). Como explica
Baccega (in: BUCCI, 2000, p.96-97):

O fato, até chegar ao radio, a televisdo ou ao jornal, até estar na fala do
vizinho ou no comentario dos alunos, passou por uma série de filtros —
instituicbes e/ou pessoas — que selecionaram 0 que ouvimos, vemos ou
lemos, que fizeram a montagem do mundo que conhecemos, que editaram a
realidade, enfim. Editar € construir uma realidade outra a partir de supressdes
ou acréscimos em um acontecimento, ou, muitas vezes, apenas pelo
destaque de uma parte do fato em detrimento de outra. E reconfigurar alguma
coisa, dando-lhe novo significado, atendendo a determinado interesse
buscando determinado objetivo. Fazendo valer determinado ponto de vista.
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Com excecgao das TVs publicas, cada emissora esta ligada a uma empresa ou
instituicdo, que por sua vez depende de investimentos externos, em geral
publicitarios, para financiar sua producgao e obter lucro. “...] na sociedade capitalista
a liberdade de imprensa esta condicionada aos recursos que a empresa dispde e do
grau de sua dependéncia em relagdo as agéncias de publicidade.” (PEREIRA, 2000,
p.47). O autor explica que, historicamente, foi a burguesia quem financiou o
desenvolvimento dos mass media — inclusive a televisdo — e fez com que a imprensa
deixasse de ser “artesanal”. Com isso, a noticia acabou virando mercadoria.

De acordo com seus interesses e opinides, cada emissora tem, entdo, sua
linha editorial. Mesmo no caso das emissoras publicas existe polémica — discute-se
a utilizacdo dessas redes em nome de governos especificos, 0 que também
determina uma linha editorial especifica. “As emissoras de televisdo costumam
explicar aos profissionais, nas Normas de Redagdo, quais sdo os assuntos e as
imagens que nao devem ser divulgadas. E costumam informar, também, quais séo
0s assuntos em que a empresa tem uma posic¢ao definida” (MACIEL, 1995, p.47).

Ja nos anos 1970, Abraham Moles (1974) propde a existéncia de quatro
doutrinas que orientam as produgdes em radio e televisdo e que definem o papel
ocupado pela radiodifusdo na sociedade: doutrina demagdgica dos publicitarios;
doutrina eclética ou culturalista; doutrina dogmatica; e doutrina sociodinamica. A
primeira seria voltada para a satisfagdo do maior publico possivel, sem muita
preocupacao quanto ao conteudo — portanto, mais comercial. As outras trés, de base
cultural, estdo mais fundamentadas na ideia de um quadro socio-cultural, de retratar

e refletir a cultura.

Convém notar aqui que, na verdade, nenhuma das quatro doutrinas, que
isolamos claramente por necessidade de exposi¢do, ndo esta jamais presente
em estado puro em nenhum dos sistemas de comunicagdo de massa:
nenhuma cadeia de televisdo se reconheceria inteiramente publicitaria ou
demagdgica. Todos os sistemas participam, de fato, de uma mistura das
quatro doutrinas expostas, em proporgdes variaveis. (MOLES, 1974, p.285).

De toda forma, as informagdes apresentadas na TV sao fragmentos de um
todo, da realidade; s&o particularidades dentro de um universo. Em relagdo ao

assunto, Baccega (2000) coloca uma critica:

Sao os meios de comunicagao, em especial a televisao, que divulgam, em
escala mundial, informacdes (fragmentadas) hoje tomadas como
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conhecimento, construindo, desse modo, o0 mundo que conhecemos. Trata-
se, na verdade, de processo metonimico — a parte escolhida para ser
divulgada, para ser conhecida, vale pelo todo. E como se “o mundo todo”
fosse constituido apenas por aqueles fatos/noticias que chegam até nés. [...]
A confusdo entre conhecimento e informagdo, entre totalidade e
fragmentacao, leva a concepgao de que a informacgéo veiculada pelos meios
é suficiente para a formagao do cidadao, de que ha um pressuposto de
interacao entre os meios e os cidaddos e de que todas as vozes circulam
igualmente na sociedade. E a chamada posigdo liberal, a qual esquece-se
[sic] de que ideias, para circular, precisam de instrumentos, de suportes —
radio, televisao, jornal etc. — que custam caro e que, por isso, estdo nas maos
daqueles que detém o capital. E que é essa elite, também, a detentora do
lugar de prestigio, a partir do qual emite seu “discurso competente”.
(BACCEGA in: BUCCI, 2000, p.106 -107)

Rezende (2000) explica que a dependéncia do capital (estrangeiro) levou o
Brasil a adotar o modelo norte-americano de estilo telejornalistico, marcado pelo
hard news, que prega a noticia enxuta, rapida, objetiva, e a transmissdo do maior
numero de informagbes no menor periodo de tempo. Baseado no livro norte-
americano Television News, o Manual de Telejornalismo da Central Globo de
Televisédo “[...] adapta principios do jornalismo americano as peculiaridades culturais
brasileiras” (REZENDE, 2000, p.91). Mas essa postura tem sido questionada por
tedricos e profissionais da area, como o jornalista Boris Casoy. Ele acredita que
ocorreram equivocos na transposi¢ao do modelo norte-americano ao telejornalismo
brasileiro. Para ele, segundo Rezende (2000), isso acarretou em repérteres
engessados, sem opinido, que mais se aproximam de atores. Maciel (1995, p.32) ja

fala em mudancgas:

E verdade que o jornalismo factual, de manchetes, tirado do modelo norte-
americano e utilizado pelas emissoras brasileiras é cada vez mais discutido.
No Brasil mesmo ja é possivel assistir telejornais [sic] que ddo mais espago
para a noticia, fugindo da ditadura do 1 minuto consagrada pelo modelo
norte-americano de telejornalismo.

A grande parte dos telejornais brasileiros — ou mesmo dos programas
hibridos, que tém conteudos jornalisticos — é direcionada ao grande publico. A
segmentacao é pequena, embora ja existam produgdes direcionadas para algumas
audiéncias especificas, seja por assunto, como nos programas de esporte e cultura,
seja por perfil de publico. E o caso do Jornal Hoje da Rede Globo, por exemplo, que
tem uma linguagem e um perfil de pautas mais voltado para a mulher de média
idade. Ou entao do Jornal da Globo, exibido tarde da noite e acompanhado por um

publico que costuma dormir mais tarde, em geral pessoas com bom grau de
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escolaridade. De um jeito ou de outro, existem op¢des para o publico adulto, sejam
homens ou mulheres, de todas as classes sociais e graus de instrugcao. Contudo,
onde ficam as criangas nesse universo? N&o existe atualmente na TV aberta
brasileira um telejornal sequer que busque adaptar sua linguagem e suas pautas
para esse publico. Mesmo dentre os programas que ja sairam do ar, séo
relativamente poucos os exemplos de telejornalismo direcionado para criangas que

podem ser encontrados na histéria da TV brasileira.
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3 PROGRAMAS INFANTIS, TELEJORNALISMO E CRIANCAS

A maneira como as pessoas se relacionam com a TV depende de varios
fatores — dentre eles, o tempo dedicado ao veiculo, o acesso a outras fontes de
informacéao e entretenimento e o contexto social no qual o individuo est4 inserido. E
qual é esse contexto para as criangas de hoje? Claudio Marcio Magalhaes (2007) o
define como “um social em que a mae € ocupada, o pai ausente, a cidade sem
espacgos seguros de convivéncia, as comunidades verticalizadas sem areas de lazer;
o isolamento familiar, a violéncia e os contrastes sociais tornam-se referéncias da
sociedade.” (MAGALHAES, 2007, p.23). Ou seja, as criancas da atualidade acabam
passando mais tempo dentro de casa do que as geragbes anteriores — que tinham,
por exemplo, a oportunidade de brincar na rua ou no quintal de casa. Com isso, a
televisao se tornou uma importante companhia para elas.

O fato de a TV ser um veiculo baseado na imagem também contribui em sua
proximidade com o publico infantil. Magalhaes (2007) explica que o olhar é, para a
crianga, o primeiro aparato para a apreensao do mundo. Além disso, segundo o
mesmo autor, com base nas proposi¢cdes do pedagogo Joan Ferrés, a televisao
seria um “objeto total”, “que nao frustra, ndo se ausenta, nao abandona, tranquiliza
tensdes internas, minimiza desejos nao realizados — quando nao os anula.”
(MAGALHAES, 2007, p.22).

E se o desenvolvimento de novas tecnologias ndo desbancou a TV como
principal meio de comunicagao para o publico em geral, isso n&o é diferente no caso
das criangas.

Afirmacdes de que as criangas estao trocando a tela da televisao pelos jogos
eletrénicos e pelo computador aparecem com frequéncia na imprensa. No
entanto, até hoje, nenhuma pesquisa sobre criangas corroborou a existéncia
de uma tendéncia nesse sentido. Ao longo do tempo, ndo houve declinio do
tempo que as criangas e jovens passam em frente a televisao. Ao contrario, o
uso da nova midia geralmente se acrescenta ao da televisdo, a0 mesmo
tempo em que se verifica a tendéncia a individualizagéo e a especializagao do
uso da midia. (BUCHT; FEILITZEN, 2002, p.62)

Fala-se em uma nova paisagem de midia, em que televisdo, computador,

radio, imprensa, livro e telefonia se misturam. Segundo a pesquisa Kiddo’s Latin
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American Kids Study 2008°, 71% das criancas brasileiras entrevistadas léem gibis,
46% |éem revistas para criangas, 53% léem livros que nao sao cobrados na escola,
31% |éem jornais, 74% escutam radio e 52% usam a internet. E 100% véem TV
diariamente, de segunda a sexta, sendo que no sabado o niumero cai para 98% e no
domingo, para 97%. A mesma pesquisa revela que o numero de horas passadas
diariamente em frente a TV é de trés ou mais para 61% das criangas. 40% delas tém
aparelho de TV no proprio quarto.

Como demonstram tais numeros, a chegada de novas tecnologias nao fez
com que a TV perdesse popularidade entre as criangas. Mas implicou, por outro
lado, algumas mudangas na forma de consumir TV e midia de forma geral. Nesse
novo cenario, Bucht e Feilitzen (2002) descrevem diferentes tipos de usuérios de
midia entre criangas do mundo todo. Os variados perfis — dentre os quais, alguns
mais focados em veiculos impressos, outros em eletrbnicos — revelam uma
tendéncia a individualizagédo e a especializagédo da midia. Os conteudos estdo cada
vez mais voltados para publicos especificos. Entre as décadas de 1980 e 1990, os
avancos tecnoldgicos e a possibilidade de transmitir via satélite e cabo aumentaram
a variedade de canais disponiveis. Diversos “canais-nicho” foram langados -
inclusive os direcionados para criangas, como Cartoon Network, Disney Channel,
FOX Kids, Discovery Kids e Nickelodeon, pertencentes a grandes empresas de
midia internacionais, respectivamente: Time Warner Inc., The Walt Disney Company,
FOX Broadcasting Company, Discovery Communications e Viacom (esta proprietaria
de outros grandes canais direcionados, como a MTV). E a variedade continua
crescendo. No ano 2000 foi langado o Boomerang, também da Time Warner Inc., e
em 2009 o Disney XD, mais uma opgéao oferecida pela The Walt Disney Company.

No Brasil, a TV Cultura, de Sao Paulo, langou em 2004 a TV Ra-Tim-Bum,
que exibe em tempo integral os programas e desenhos infantis veiculados pela TV
Cultura, além de algumas produgdes exclusivas. Todos esses canais estédo

disponiveis no Brasil — o que demonstra uma outra tendéncia no campo da televisao

® Kiddo’s Latin American Kids Study 2008 — Brasil: pesquisa realizada com 1200 criangas de 6 a 11
anos, das classes A, B e C, residentes em quatro grandes centros urbanos do pais (Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Belo Horizonte e Curitiba), conduzida entre maio e junho de 2008 pela empresa de
pesquisa de mercado MultiFocus. Disponivel em http://www .kiddos.com.ar/07/pdf/dato_2008 ing.pdf.
Acesso em 15/08/09.
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e da midia em geral: a diluicdo das fronteiras nacionais e a possibilidade de acesso
a conteudos do mundo todo. Contudo, sao exibidos apenas via cabo.

Na programacgédo da TV aberta — que € a qual a maioria da populagéo tem
acesso — persiste o modelo generalista. Porém, existe uma preocupacao por parte
das emissoras em manter programas direcionados a publicos especificos, inclusive
as criangas, em sua grade. Alias, tais produgbes vém recebendo cada vez mais
atencdo. Para a pesquisadora Lara Maria (2006), a op¢ao da TV por assinatura, que
permite a segmentacédo de publicos, gera um novo padrdao de consumo de

programas de TV, ao qual as emissoras da rede aberta tentam se adequar:

Esses canais especializados podem “roubar” a audiéncia, inclusive a infantil.
Percebemos assim uma preocupagao maior por parte de algumas emissoras
com os programas infantis, podendo-se visualizar uma produgao mais criativa
e de melhor elaboragdo. Fica claro que buscam um enquadramento num
contexto mais educativo-cultural, o que nos revela uma preocupagdo em
inserir elementos antes s6 imaginados nas telas das TVs Educativas ou
segmentadas. [...] Essa tendéncia comecga a ser observada pelas emissoras
de sinal aberto e estas passam a dedicar uma maior atencdo as suas
programacgdes infantis, inserindo elementos que vao além do simples
entretenimento. Além de comegarem a oferecer uma diversidade em termos
de horarios e faixas etarias melhor delimitadas ocupando inclusive os horarios
nobres da TV. (MARIA, 2006, p.6).

Assim, a tendéncia a individualizagédo e especializagdo também esta presente
na rede aberta. Isso destitui, até certo ponto, o costume de assistir TV
coletivamente, que ja foi tido como uma das principais caracteristicas do veiculo.
Para Wolton (1996), foi a TV generalista a responsavel pelo “triunfo da televisao”.
Embora ndo acredite na TV fragmentada como a solugdo para os problemas da

primeira, ele afirma que:

A televisdo tematica é, portanto, a encarnagao, no dominio da televisdo, da
filosofia individualista liberal que esta nos fundamentos do funcionamento da
nossa sociedade, e revaloriza a ideia de um publico ativo, contrariando a
critica feita durante muito tempo de que o publico da televisédo era ‘passivo’.
Ela também & um contrapeso, enfim disponivel, da televisdo de massa que,
pela estandardizagdo dos produtos oferecidos, nivela os gostos dos publicos
e impede a manifesta¢ao da diversidade. (WOLTON, 1996, p.104).

Trata-se de uma aproximacgéao entre TV e usuario, que deve se intensificar
com a chegada da TV digital, da associagéo entre TV e Internet e a possibilidade
de personalizar cada vez mais o consumo de midia. Segundo Bucht e Feilitzen

(2002), o habito de reunir varias pessoas diante de um unico televisor ainda
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existe, mas esta se perdendo em varios paises, enquanto o numero de aparelhos
de televisao nas casas cresce e 0s pais ttém menos (ou nenhum) controle sobre o
que os filhos assistem. De qualquer forma, as mudangas na maneira de ver TV
também nao fizeram com que ela perdesse sua popularidade. Dentre os perfis de

usuarios de midia identificados entre as criangas,

apesar da individualizagdo, a televisdo ainda € o meio dominante para todos
os tipos de usuarios, tanto em termos de numero de usuéarios quanto de
tempo gasto. Todos, em todos os lugares, assistem televisdo e assistir
televisdo constitui a parte principal de seu uso de midia. (BUCHT,;
FEILITZEN, 2002, p.61).

No Brasil, segundo a Kiddo’s Latin American Kids Study 2008, 36% das
criangas afirmam assistir a TV sozinhas, 57% acompanhadas dos pais e 52% dos
irmaos. Porém, apenas 23% dizem que gostam de fazé-lo sozinhas; 43% apreciam a
companhia dos pais e 35% a dos irmaos. Portanto, aparentemente e pelo menos
junto as criangas brasileiras, o pais ainda conserva o habito de ver TV em grupo.
Mais criangas gostam de ver TV junto com os pais do que sozinhas. E diferente da
Argentina, por exemplo, onde 60% das criangas afirmam ver TV sozinhas, 35%
gostam de fazé-lo e apenas 29% dizem gostar da companhia dos pais nesse
momento.

Voltando ao cenario brasileiro, a programacao vista de forma coletiva (e as
vezes também individual) consiste basicamente nas novelas, programas
humoristicos, telejornais, filmes e programas de auditério/variedades, como Domingo
Legal e Doming&o do Faustéo. Inclusive existe, por parte das criangas, um interesse
em assistir a tais programas que nao sao direcionados para elas (e que muitas

vezes sao, pelo contrario, improprios para esse publico).

A tendéncia em assistir a programas para adultos transforma-se num
interesse mais genuino da crianga quando ela atinge 7-9 anos de idade, e
esta-se tornando mais curiosa em relagdo ao mundo adulto. As criangas
dessa idade preferem ficcao, novelas e filmes de ag&o para adultos, embora
assistam bem menos aos noticiarios e outros programas informativos. Se ha
programas infantis de boa qualidade, e direcionados a essa faixa etaria — o
que nem sempre € o caso — elas também assistem a esses programas.
(BUCHT; FEILITZEN, 2002, p.65).

Em 2002, a revista Psicologia Argumento, do curso de Psicologia da Pontificia

Universidade Catodlica do Parana, publicou uma pesquisa realizada pela psicéloga
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Paula Gomide, sobre os habitos de jovens curitibanos em relacao a televiséo. Ela
entrevistou 825 pessoas, de 7 a 17 anos, de diferentes sexos e classes sociais, para
investigar quanto tempo as criangas e adolescentes de Curitiba dedicam a televisao
e qual a sua programacao preferida. Segundo a pesquisa, esses jovens passam
pouco mais de 26 horas por semana, em média, em frente a TV — quase quatro
horas por dia. Ao analisar o resultado para as diferentes classes sociais, tem-se que
as mais baixas possuem médias maiores, que chegam a 30 horas semanais junto as
entrevistadas do sexo feminino. Esta distribuicdo pode ser um reflexo da menor
variedade de opgbes de lazer para os jovens das classes mais baixas, enquanto os
de classes mais altas tém acesso a outras atividades, como clubes, aulas de
idiomas, videogame e esportes.

Os dez programas citados como os mais assistidos pelos jovens foram os
seguintes, do primeiro ao décimo colocado: Fantastico (revista eletrbnica), Programa
H (auditério/variedades), Casseta e Planeta (humor), Programa do Ratinho
(policial/variedades), Angel Mix (auditorio/infantil), Os Simpsons (animagao/seriado),
Chiquititas (novela infantil), Planeta Xuxa e Xuxa Park (auditorio/infantil), Domingo
Legal (auditorio/variedades), Andando nas Nuvens (novela).

O resultado condiz com as tendéncias apontadas por Bucht e Feilitzen (2002)
— entre os dez programas preferidos, apenas trés sao direcionados ao publico

infanto-juvenil. As autoras explicam que

[...] as criangas muitas vezes ficam fascinadas pelas novelas e por programas
de agdo, porque elas 0os véem como emocionantes e sentem que esses
programas as ensinam a perceber e compreender os problemas morais e
sociais do mundo adulto. (BUCHT; FEILITZEN, 2002, p.79).

Ou seja, mais do que uma simples companhia, a TV tem um papel muito
importante no desenvolvimento das criangas. Segundo uma pesquisa realizada pelo
jornalista Marcus Tavares (2007) sobre o impacto da linguagem televisiva na
constituicdo das identidades de criangas de duas escolas do municipio do Rio de
Janeiro®, “a TV exerce um papel de extrema importancia no universo infantil, na
medida em que é através dela que as criangas se informam do que se passa no

mundo, aprendem o que ela ensina e se divertem.” (ARANHA, 2008, s/p). De acordo

° TAVARES, Marcus Tadeu de Souza. As marcas da linguagem televisiva na sala de aula:
constituicdo das identidades de criangas de duas escolas do municipio do Rio de Janeiro.
Dissertacdo (Mestrado em Educacao) — Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, 2007.
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com Tavares, a TV da unidade as relagbes que as criangas estabelecem entre si —
por meio dela, elas se entendem como um grupo coeso. Além disso, as criangas
reconhecem que aprendem com o que véem na TV. Para elas, a televisdo tem
credibilidade — o que ela mostra € real — e conexao direta com o dia-a-dia. Os
conteudos exibidos sao, muitas vezes, tomados como verdade absoluta e servem de

base para conversas, aulas e até para respostas a questdes de provas.

Dessa forma, a TV educa e serve de exemplo. As informagdes emitidas pela
[sic] constituem e constroem o mundo que elas vivem. Em outras palavras: a
TV produz significado, realidade para as criangas. Uma realidade
fragmentada, editada, com objetivos mercadoldgicos e ideolbégicos, que é
entendida, vista e apreendida como o todo, o legitimo, o real, por meninos e
meninas. (TAVARES apud ARANHA, 2008, s/p)

Assim, a TV contribui na construgdo da maneira como cada um se vé e vé o

outro na sociedade. Carmona (1998) atenta para a seguinte questao:

A forma como os programas sao recebidos varia de pessoa para pessoa,
dependendo do meio em que esta inserida, do seu histérico familiar, social e
emocional. Had um publico de risco sem histérico escolar. Boa parte da
populagédo vive em condigbes precarias de educagdo, vida familiar,
desenvolvimento emocional, nas quais a recep¢ao da TV pode gerar uma
leitura do mundo em tanto equivocada. (CARMONA in: PACHECO, 1998,
p.66).

Para ela, “a crianga que assiste a TV recebe um tipo de representagao que
acaba se refletindo no desenvolvimento e na continuagao dos papéis representados
na sociedade.” (CARMONA in: PACHECO, 1998, p.65).

Quando se pergunta as criangas o que elas pensam sobre a televisao, as
respostas confirmam o que dizem os estudiosos. Foi o que fez o Grupem (Grupo de
Pesquisa em Educacgé&o e Midia) da Pontificia Universidade Catolica do Rio de
Janeiro (PUC/Rio), numa pesquisa que teve inicio em 2004 e cuja analise dos dados
coletados foi concluida em 2006, que deu origem ao livro “A televisao pelo olhar das
criangas”, organizado por Rosalia Duarte.

As criangas foram convidadas a participar através de chamadas na TV e
divulgagdo em escolas, com o uso cartazes e a ajuda de professores. Os
pesquisadores pediram as criangas para enviar textos ou desenhos que
expressassem sua opiniao a respeito da TV. Ao todo, foram 986 desenhos e textos,

produzidos por criangas entre 9 e 11 anos dos estados do Rio de Janeiro, Sao Paulo
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e Minas Gerais. N3o ha informagdo sobre as classes sociais dos participantes.
Contudo, os depoimentos vém de alunos tanto de escolas particulares quanto
publicas. O estudo do material enviado revela uma postura critica do publico infantil,
ao mesmo tempo em que confirma a existéncia de um relacionamento muito préximo

comaTV.

As criangas que participaram desta pesquisa tém criticas aos produtos de ma
qualidade exibidos pela televisdo, mas estao seguras de que o papel que ela
cumpre na difusdo de ideias e informagdes (para elas, muitas vezes
associado a ampliagao da inteligéncia) supera e compensa seus equivocos.
(DUARTE; LEITE; MIGLIORA in: DUARTE, 2008, p.98).

Segundo Duarte, uma analise global dos textos indica que:

a) as criangas querem muito ser ouvidas a respeito do que pensam sobre a
tevé: acham que tém muito a dizer sobre o assunto e que gozam de absoluta
legitimidade para fazé-lo; b) elas se queixam, insistentemente, do excesso de
imagens de violéncia “real” exibidas na televisdo, imagens que associam
diretamente aos telejornais; afirmam que ndo querem mais ver mortes,
assaltos, assassinatos, tragédias, pois cenas desse tipo fazem as pessoas
lembrar de coisas que elas querem esquecer, c) elas afirmam, de forma
recorrente, que adoram ver tevé e que ndo se importam com o que os adultos
dizem a esse respeito; d) afirmam, também, gostar de quase todos os
géneros de programas veiculados pela tevé: novelas, desenhos animados,
programas humoristicos, filmes, seriados, programas sobre bichos e sobre
plantas e até programas educativos, mas isso ndo parece fazer delas
espectadores tolos, pois fazem criticas pertinentes e bem elaboradas ao que
consideram ruim, pernicioso ou inadequado; e) muitas criangas argumentam
que sem a tevé ndo teriam nada para fazer e a véem apenas para passar o
tempo, o que é um dado preocupante, pois sugere a falta de outras opgdes
de lazer e entretenimento, além de um acesso restrito a outros bens culturais;
f) essas criangas analisam a televisdo com muita competéncia, quase como
especialistas; demonstram conhecer a tevé também pelo lado de dentro,
conhecem as linguagens de que ela se utiliza, sua estrutura de produgao, sua
I6gica interna e modos de intervencao. (DUARTE, 2008, p.36-37).

No entendimento dos pesquisadores envolvidos, esse conhecimento é
conquistado muito mais no convivio diario com o meio do que em ag¢des educativas
especificas. Além da intensa convivéncia, as criangas conhecem a TV através do

gue ouvem e léem sobre ela.

[...] elas afirmam que se pode aprender muitas coisas com a televisdo porque
todos os canais ensinam um pouco, embora de forma diferente uns dos
outros. Afirmam que a televisédo ensina coisas boas tais como lavar as maos;
néo falar com estranhos; cuidar das plantas e que, através dela, as criangas
podem ter acesso a informagdes sobre a vida, sobre 0 mundo, sobre outros
lugares e pessoas e também sobre coisas que servem para a escola. Mas,
reconhecem que nem tudo o que a tevé ensina é bom, porque ha canais e
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programas que ensinam muitas coisas que ndo prestam, coisas que
prejudicam as criangas € que ndo deveriam ser ensinadas, coisas ruins como
roubar, matar, assassinar, usar drogas, brigas e desobedecer aos pais.
(DUARTE; LEITE; MIGLIORA in: DUARTE, 2008, p.96)

De acordo com as autoras, entre aquilo que as criangas classificam
genericamente como coisas boas da televiséo estdo os desenhos animados, os
programas educativos e os telejornais. Estes também sao identificados entre coisas
boas para a vida pratica ou para o convivio social. Contudo, muitas criangas também

tém uma impressao negativa sobre eles.

3.1 AS CRIANCAS E O TELEJORNALISMO

O telejornalismo faz parte da construgdo da imagem de mundo das criangas
pela TV. Embora assistam mais a novelas, fiilmes e programas infantis e de
variedades, elas também tém contato com os telejornais. Contudo, é dificil mensurar
qual o tamanho desse contato e de que forma ele acontece. Existem poucos dados
disponiveis sobre criangas em relagao a telejornais — que porcentagem desse
publico assiste aos noticiarios e com qual freqiéncia o faz, por exemplo.

Entre o material coletado na pesquisa do Grupem, 23% das criangas
mencionaram os telejornais — uma grande porcentagem, uma vez que as novelas
foram citadas por 19% e os desenhos animados, por 20,48%. O que néao significa,
necessariamente, que elas gostem dos telejornais ou mesmo que assistam a eles.
“Apesar de as criangas desta pesquisa talvez ndo serem assiduos espectadores dos
telejornais, elas tém muito o que comentar sobre eles, além de reconhecerem nos
telejornais um importante formato televisivo.” (MIGLIORA; NERI; SANTOS in:
DUARTE, 2008, p.150).

Pesquisadores como Tavares (2007), Bucht, Carlsson e Feilitzen (2002)
afirmam que as criangas assistem aos telejornais e constroem, a partir deles, uma
imagem sobre o mundo em que vivem — a qual geralmente ndo é positiva. Segundo
Aranha (2008, s/p), “pesquisas revelam que elas nao se identificam com o formato
dos noticiosos e demonstram medo das noticias, ja que o assunto prevalente € a

violéncia, o principal problema das grandes cidades brasileiras”.
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De fato, isso é verdade para a maioria das criangas que participaram da
pesquisa do Grupem. Dentre as que citaram os telejornais, 140 afirmaram que nao
gostam deles, contra 47 que disseram gostar. Dentre as 140 criangas que disseram
nao gostar, 25 nao justificaram a resposta; contudo, as outras 115 apontaram a
violéncia como motivo para o desgosto. E o que fica claro no depoimento de um

menino (idade n&o informada):

O programa de televisdo que eu ndo gosto é o Jornal Nacional. Eu
simplesmente eu odeio, pois s6 transmitem noticias tristes, s6 falam de fome,
guerras e mortes. Eu fico muito triste, pois eu ndo quero um mundo assim.
Porque os adultos fazem tudo errado? Quando assisto este programa e fico
triste e me da vontade de chorar, volto para o meu mundo, um mundo melhor.
Um mundo da minha imaginagéo. (MIGLIORA; NERI; SANTOS in: DUARTE,
2008, p.157).

Por outro lado, dentre as 47 criangas que disseram gostar de telejornal, 34
afirmaram apenas gostar, frente a 13 que justificam a simpatia devido a questao da
informacgéao. Para esse grupo, a informagao € um valor intrinseco dos telejornais, por
meio dos quais é possivel fazer parte da comunidade, partilhar saberes uteis para o
dia-a-dia e se manter atualizado sobre o que acontece no mundo. E o que se v& em
depoimentos como “com ela podemos participar de maneira figurada de tudo o que
acontece no mundo” (DUARTE; LEITE; MIGLIORA in: DUARTE, 2008, p.99), e

A televisdo tira nossas duvidas, por isso sabemos que o presidente do Brasil
é Lula, que o governador é Aécio Neves e muito mais; ela nos informa o que
esta acontecendo no mundo, ficamos sabendo das noticias do Brasil e outros
paises, ajuda a compreender como é a realidade de outras criangas.
(DUARTE; LEITE; MIGLIORA in: DUARTE, 2008, p.99).

Houve ainda 46 que citaram os telejornais, mas nao emitiram um juizo de
valor. Isso reforga a imagem de importante formato televisivo que ele tem entre esse
publico. Todavia, numa segunda fase da pesquisa, 720 criangas foram questionadas

sobre qual era o seu programa preferido, e apenas uma apontou o telejornal.

Esse dado em cotejo com os textos e os desenhos nos sugere que as
criangas reconhecem a importancia da informacéo presente neste tipo de
programa, tendo, portanto, incorporado a importancia social dada ao
telejornal como formato televisivo. Mas n&o tem o carater ludico que tanto

encanta as criangas nos outros formatos. (MIGLIORA; NERI; SANTOS in:
DUARTE, 2008, p.160)
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Assim, mesmo quando as criangas afirmam que os telejornais sdo chatos ou
representam aquilo que nao gostam na TV, “[...] porque s6 falam de coisas tristes e
SO trazem noticias ruins, ainda assim declaram acreditar que eles sdo necessarios
porque nos mantém informados sobre o que esta ocorrendo no mundo.” (DUARTE;
LEITE; MIGLIORA in: DUARTE, 2008, p.98-99). Elas atribuem um grande valor a
informacao — o que pode conter uma reprodugao da opinidao dos adultos — e
acreditam que a televisao é fonte quase exclusiva de algumas delas (como as

noticias).

Para estas criangas, “os jornais” sdo os programas destinados a veicular
esses saberes; parecem estar convencidas de que, gostando ou néo, ser
bem informado é uma exigéncia social e supdem que, para isso, terdo que se
submeter, em algum momento, ao modelo padrao de difusdo de informagdes.
Entretanto, afirmam com veeméncia que a maioria das informag¢des que os
telejornais veiculam as fazem sofrer e provocam tristeza e ansiedade; dizem
que, se pudessem, preferiiam “ndo ver nunca” ou ver somente quando
fossem adultos ou quando ndo houvesse mais violéncia no mundo.
(MIGLIORA; NERI; SANTOS in: DUARTE, 2008, p.154).

O depoimento de um menino de dez anos, estudante de escola publica,

reflete essa proposigao:

Né&o gosto de assistir o jornal, mas meus pais me falam que é o programa
mais importante e proveitoso da televisdo porque nos traz todas as noticias
do Brasil e do mundo. Além de nos trazer noticias, aprendemos muito sobre
cultura, artes, conhecimentos gerais etc. Apesar de tanto conhecimento ndo
aprendi a gostar, mas tenho certeza que quando eu ficar adulto eu vou me
relacionar melhor e prestar mais atengdo em que eles falam, para mim ter um
belo futuro pela frente. (MIGLIORA; NERI; SANTOS in: DUARTE, 2008,
p.153).

Ou seja, assistir ao telejornal € encarado, muitas vezes, como uma obrigagao
— que apresenta seu lado positivo, o da informagao, mas tem conseqiéncias

negativas, gera “dor no coragao”.

Esse talvez seja o trago mais evidente da relacdo dessas criangas com 0s
telejornais: o permanente conflito entre a necessidade de saber “o que esta
acontecendo em nossa cidade e nos outros paises” e o mal-estar que esse
saber provoca, pois a percepgdo que elas tém do mundo, através do que é
veiculado pelos telejornais, é quase sempre de um lugar onde é impossivel
viver. Do que observamos até o momento, esse tipo de distor¢do da realidade
parece ser muito mais prejudicial para a construgédo da visdo de mundo delas
e de seus projetos de futuro do que aquela produzida pelos desenhos
animados que tanto preocupam professores, pais e especialistas.
(MIGLIORA; NERI; SANTOS in: DUARTE, 2008, p.162-163).
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Em geral, a linguagem dos telejornais, bem como sua sele¢éo de pautas, é
considerada improépria para as criangas. De fato, existem muitos termos e siglas que
elas ainda desconhecem; além disso, os temas freqlientes nos noticiarios, como
desemprego, violéncia e desastres naturais, além de representarem o que ha de pior
no mundo, geralmente sao tratados com sensacionalismo. Embora desperte
interesse, 0 sensacionalismo também gera resisténcia. Segundo a pesquisadora
Maria inés Delorme (apud ARANHA, 2008, s/p):

Outro problema é que hd um hiato entre o que é veiculado e os desejos e
interesses infantis. Parece que elas n&do conseguem estabelecer qualquer tipo
de interlocugdo com o modelo de programa jornalistico brasileiro.

O estado de receio que a exposicao freqiente a esses assuntos gera se
reflete ndo s6 nas preocupagdes dos adultos, mas também nas das criangas, como
seus proprios depoimentos deixam claro. Segundo a pesquisa Well Being’, realizada
pela Nickelodeon com criangas de 8 a 15 anos de 14 paises, 96% dos entrevistados
declararam estar preocupados em conseguir um bom emprego. Outras

preocupagdes que figuram entre as principais séo “fazer os pais felizes”, “tirar boas

notas”, “estar seguro”, “ter dinheiro suficiente” e receios quanto ao meio-ambiente.
No mesmo estudo, 75% das criangas brasileiras afirmaram sentir medo de
terrorismo, doencas, criminalidade, violéncia e desastres naturais.

Aléem disso, a propria imagem da crianca € apresentada de forma

sensacionalista ou extrema.

Uma dessas imagens recorrentes em noticiarios, pelo menos em alguns
paises, & que as criangas séo frequentemente representadas com relagéo a
violéncia e ao crime, onde tanto elas quanto os jovens sdo responsaveis ou
vitimas, e onde as criangas sofrem abuso sexual e fisico. [...] E claro que a
violéncia e o crime sdo problemas importantes e sérios, mas muita coisa
aponta para o fato de que os relatos da midia tém um objetivo
sensacionalista, raramente buscando penetrar nas causas da violéncia. O
que acontece é que os jovens sao via de regra representados como um
problema e uma ameaga, € que 0s grupos vulneraveis sdo estigmatizados
com relagdo a sua integridade, o que também acontece com os relatos da
midia sobre guerras, catastrofes e a fome. (FEILITZEN in: CARLSSON;
FEILITZEN, 2002, p.23).

! Pesquisa realizada no ano de 2006, em cinco estagios, sendo o Ultimo composto por 2800
entrevistas com criangas de 8 a 15 anos, dos seguintes paises: Argentina, Brasil, China, Dinamarca,
Franga, Alemanha, india, Indonésia, Japao, México, Africa do Sul, Suécia, Inglaterra e Estados
Unidos. Alguns resultados disponiveis em http://www.palavraeditoraearte.com.br/noticias_int.php?
new_id=172&edicao_id=9 . Acesso em 17/08/09.
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Segundo a mesma autora, além do esteredtipo da crianga envolvida em
problemas — seja como vitima ou criminosa —, existe o da crianga prodigio, que vira
noticia justamente por ser diferente da crianga comum. Esta, que corresponde a
realidade da maioria, quase nunca aparece nos noticiarios. Mas nao se trata de uma
falha exclusiva do telejornalismo. Na publicidade, um estereétipo comum é o da
crianga boa, inocente e meiga, usado para chamar a atengao e gerar comogéao. “As
novelas até que retratam as criangas como filhos e amigos do filho, ou seja, dentro
de um viés de realidade” (CARMONA in: PACHECO, 1998, p.67), mas também
apelam muitas vezes aos estere6tipos e as caricaturas. Ja o género dos programas
de auditério “[...] tem um aspecto relacionado ao circo. As criangas que sao
focalizadas ou tém algo de excepcional ou uma anormalidade fisica, ou, entao, sao
tao bonitinhas que parecem adultos.” (CARMONA in: PACHECO, 1998, p.66). Na
opinidao da autora, esse tipo de representacao € um abuso. Para Paulo David (in:
CARLSSON; FEILITZEN, 2002, P.40),

Em muitas sociedades, o paradoxo € que, embora as tecnologias de midia
sejam ultra-sofisticadas, a imagem da crianga veiculada pela midia
permanece simplista. As criangas sao geralmente invisiveis na midia, exceto
quando estdao envolvidas em um acontecimento especial ou drama
sensacionalista. Muito frequentemente, a imagem da crianga inocente e do
adolescente rebelde e agressivo predominam na midia. De forma sistematica,
as criangas sao simplesmente tratadas como objetos pela midia, que “fazem
vista grossa” a seus direitos a dignidade e integridade.

De modo geral, o que se observa é que a crianga €& sub-representada. A
exemplo do que acontece também com os adultos, algumas categorias sociais séo

mostradas mais raramente que outras:

Nao apenas as criangas menores sdo representadas proporcionalmente com
menos freqiiéncia do que as criangas maiores, mas também ha menos
meninas do que meninos, assim como menos criangas pertencentes a classe
operaria, ou a minorias étnicas ou linguisticas, do que criangas pertencentes
a classe média ou a minoria da populagéo. (FEILITZEN in: CARLSSON;
FEILITZEN, 2002, p.22-23).

Segundo Feilitzen (in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.22), “as criangas nao
s6 sdao raramente vistas, como também suas vozes raramente sido ouvidas.
Ademais, os adultos na midia dificilmente falam com as criangas.” E, aparentemente,

eles também nao falam sobre elas:
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Pesquisas relativas as categorias de pessoas sobre as quais se fala na TV
mostram que os adultos da televisao raramente falam de criangas, e sim
quase que exclusivamente de outros adultos [...]. Portanto, as criangas nao
estdo presentes nem mesmo nos pensamentos de muitos adultos.
(FEILITZEN in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.25).

Quando elas aparecem, é através da imagem construida por um grupo de

adultos, da maneira como eles as véem ou querem vé-las. Toda a questao da sub-

representacao da crianga constitui um grave problema, pois,

[...] como a midia ganha um papel cada vez maior na sociedade, & por meio
dela que boa parte da discussao e da comunicagado publica acontece, € por
meio dela que obtemos muitas de nossas idéias e a midia deveria ser,
portanto, um instrumento importante para a democracia. Em conseqtiéncia,
as construgbes da midia desempenham um papel na formagéo das nogdes
dos adultos sobre as criangas. E as questdes relacionadas as criangas com
as quais, por exemplo, os noticiarios da midia lidam — ou ndo — também
contribuem para as no¢des do publico sobre as necessidades de uma agao
politica. (FEILITZEN in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.25).

Se a crianga é apresentada a partir de esteredtipos, é provavel que a

sociedade passe a vé-la sob essa 6tica também - algo que nao condiz com a

realidade da grande maioria. Se as criangas forem vistas como seres incapazes de

pensar ou agir por si proprios, ou como pequenos delinqiientes, ou ainda, meros

objetos no grande show do entretenimento, ao invés das pessoas “reais” que sao, &

provavel que suas verdadeiras necessidades enquanto individuos em formagéao

nunca sejam satisfeitas. Afinal,

[...] o publico confia na televisdo e naqueles que a fazem, creditando a eles a
vontade de apresentar aquilo que existe de mais interessante e de mais
importante. A confianca do publico na televisdo se traduz por esse sentimento
difuso, mas essencial, de que os programas saberao oferecer a sele¢édo mais
coerente possivel das grandes questdes do momento. (WOLTON, 1996,
p.71).

Se a midia nao fala sobre as questées das criangas, para muitas pessoas é

como se elas simplesmente nao existissem.

Varios estudos mostram que a comunicagdao (no caso a TV) constréi a
realidade, isto €, uma coisa passa a ser ‘realidade’, sociologicamente falando,
se é veiculada. [...] para grande parte da populagdo, uma coisa existe ou
deixa de existir na proporgdo em que €, ou nado, veiculada, colocada na midia.
(GUARESCHI in: PACHECO, 1998, p.91).
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Ainda segundo Guareschi (1998), com base em teorias e hipdteses como a
da Agenda Setting, mais de 80% do que se fala na familia, no trabalho, na escola,
na rua etc. € a respeito daquilo que foi apresentado pela midia.

Diante de todos os problemas envolvendo os telejornais em relagdo ao
publico infantil, alguns especialistas questionam se as criangas deveriam assistir a
esse tipo de programacao. Para Tavares, priva-las dessa audiéncia ndo é uma

solugao.

[-..] o publico infantil tem acesso a uma infinidade de informacgdes, contextos e
realidades que nem sempre sdo de facil compreensédo, quando diante das
reportagens. No entanto, o que é apresentado faz parte do mundo em que as
criangas vivem. Por isso, negar este acesso seria negar o conhecimento da
propria realidade. (ARANHA, 2008, s/p).

A solucéao seria, entao, trabalhar a questao da noticia com as criangas em
diferentes ambientes — em casa, com a familia, e na escola, por exemplo. Segundo
Delorme (apud ARANHA, 2008, s/p), “as criangcas se questionam de onde vém as
noticias, quem escreve 0 que o reporter fala, como é possivel ver as noticias
documentadas por fotos e videos que se passam em espacos e tempos diferentes,
as vezes simultaneos.” Elas também sentem falta de ver temas de seu interesse
retratados nos telejornais. “As noticias que elas julgam importantes para suas vidas
(como o que ocorre em suas comunidades) ndo tém destaque na TV. Elas se
queixam da repeticdo excessiva de certas noticias em um mesmo canal.”
(DELORME apud ARANHA, 2008, s/p). Outra opgao seria contar com telejornais

cuja linguagem e pautas fossem direcionadas a elas.

3.2 OS PROGRAMAS INFANTIS

Se os telejornais e demais programas de TV para adultos pecam na
representacao da crianga, isso nao € diferente em boa parte da programacao infantil

exibida dentro e fora do Brasil.

Nos programas infantis, de maneira geral, as criangas formam belos
componentes de cena e figuragdo, com comportamentos mais ou menos
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estereotipados. S&o tratadas sem muito respeito com uma subestimagao de
sua compreensado. (CARMONA in: PACHECO, 1998, p.67).

De acordo com Bucht e Feilitzen (2002), varias regides do mundo sao
marcadas pela falta de produgéo local de programas infantis — muita coisa é
importada e, consequentemente, a imagem da crianga que aparece nas telas nao
condiz com a realidade local.

Segundo as autoras, grande parte da produgcéo de midia para criangas esta
concentrada na América do Norte. La, a publicidade é a maior fonte de
investimentos que movimenta um grande numero de produgdes, principalmente na
area de animagao. Em 1999, j4 havia por lIa pelo menos 87 canais voltados para o
publico infantil. A regidao também abriga a maior parte das grandes empresas de
midia internacionais, como a The Walt Disney Company e a Time Warner Inc., que
exportam programacéao para praticamente todas as regidées do mundo.

Boa parte dos paises da Europa, Asia e Africa sdo grandes importadores de
programacao dos Estados Unidos da América e Japao, com pouca produc¢ao local.
Contudo, ha excecdes, a exemplo da Africa do Sul, onde a emissora publica (South
Africa Broadcasting Corporation — SABC) oferece uma variedade de programas
educativos. O préprio Japao, famoso por seus desenhos e seriados de luta, também
oferece através da emissora publica (Japan Broadcasting Corporation — NHK) varios
tipos de programas educativos, inclusive alguns produzidos por criangas. A Australia
também pode ser considerada uma exceg¢ao no cenario mundial da midia infantil.
Desde o fim da década de 1970, o pais vem se esforgando para desenvolver uma
televisdo adequada para criangas, com incentivos e leis. Uma regulamentagcao
propria foi adotada e é obrigatdria a transmissao de programas produzidos no pais
(inclusive para adultos).

A América Latina ainda é marcada por fortes contrastes sociais junto ao
publico. Algumas criangas tém acesso a programacgao mais sofisticada oferecida
pelos canais a cabo; a maioria, no entanto, apenas a TV aberta. De modo geral, a
produgdo local de programas infantis & relativamente pequena. Boa parte da
programacao também é importada da América do Norte e do Japédo — como os
desenhos no estilo Manga (Pokemon, Dragon Ball) e os seriados de luta como
Jaspion. O Brasil nao é exceg¢ao nesse contexto.

Desde a chegada da TV no pais, a programagao para criangas sempre foi

repleta de desenhos e seriados importados — especialmente entre as décadas de
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1950 e 1970, quando havia menos investimentos na produgao de programas infantis
brasileiros. Porém, mesmo com o crescimento dessa produgdo nos anos
subsequientes, os blocos de programas como TV Xuxa e o0 mais recente TV
Globinho (ambos da Rede Globo), por exemplo, sempre foram preenchidos pelos
enlatados. Segundo Arthur da Tavola (1998), a falta de brasilidade na programacgéao

infantil € um problema.

[...] o que ndo se pode é nao se ter, como nao se tem, sobretudo na
programacao infantil de TV de nossos dias, nenhum contato com os valores
culturais do préprio pais. Nao temos contato na musica, nho comportamento,
na formacdo da cidadania, porque a televisdo hoje opera a formagdo de
consumidores e nao a de cidadaos que eventualmente seriam também
consumidores.” (TAVOLA in: PACHECO, 1998, p.45).

Para ele, um dos aspectos brilhantes na obra de Monteiro Lobato — que saiu
dos livros para as telas de TV, no caso do Sitio do Pica-Pau Amarelo — é justamente
o fato de refletir costumes, cultura e folclore genuinamente brasileiros. A brasilidade
seria um dos fatores responsaveis pelo grande sucesso da série, tanto nos livros
quanto na TV, em diferentes épocas e junto a diferentes geragoes.

Do ponto de vista do publico, de acordo com Bucht e Feilitzen (2002), a
preferéncia das criangas entre programas nacionais ou internacionais depende da
qualidade e da quantidade de programacgao que é oferecida. Mas, entre produgdes
de qualidade que atendam a suas necessidades, elas realmente preferem as

nacionais.

O que as criangas precisam, entdo, ndo & apenas prazer e identificagdes
imaginarias visando ao mero entretenimento. Elas também querem aprender
e construir seu sentido de pertencer a uma sociedade — muitas vezes, por
meio de conteudos de midia dramaticos. Além disso, elas muitas vezes
querem se identificar com criangas que sejam semelhantes a elas. (BUCHT;
FEILITZEN, 2002, p.69).

Uma das justificativas para o uso freqiente dos enlatados seriam os baixos
orcamentos destinados, em geral, para os programas infantis. Segundo texto
publicado na Revista Tela Viva® em marco de 2006, os enlatados sdo uma opgao

vantajosa porque seu custo final € bem menor do que o da produgcdo de um

8 FRANCO, Daniele Frederico, MERMELSTEIN, André. Grandes produgdes para os pequenos. Tela
Viva, Sao Paulo, n. 158, marco 2006. Disponivel em http://www telaviva.com.br/revista/158/capa.htm.
Acesso em 01/09/09.
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programa. Exibir um episddio de série internacional custa, em média, entre mil e dois
mil dolares. Séries como Um Menino Muito Maluguinho, da TVE, por exemplo,
chegam a custar quase 90 mil reais por episddio. Contudo, esse tipo de produgéo,
que tem um orgcamento mais elevado, costuma ser atemporal — ou seja, pode ser
repetida varias vezes, durante muitos anos, o que acaba por compensar 0O
investimento. Castelo Ra-Tim-Bum, por exemplo, foi produzido entre 1994 e 1997, e
segue na grade de programacgao da TV Cultura e da TV Ra-Tim-Bum mesmo 12
anos depois, com sucesso. Contudo, essa tradicao de reprisar programas esta mais
presente nas TVs publicas do que nas comerciais, que costumam manter uma
programagao mais “quente”, mais temporal.

Com altos ou baixos orgamentos, utilizando ou n&o os enlatados em seus
blocos, o fato € que varios programas infantis brasileiros foram produzidos ao longo
da histéria da TV no pais. E depois de quase seis décadas de televisao no Brasil,
vé-se que as novidades trazidas e as mudancgas ocorridas nos programas
caminharam de acordo com as caracteristicas da época em que foram produzidos.
Fatores como investimentos e tecnologia disponiveis, bem como contexto sécio-

cultural, sdo determinantes nesse sentido.

Pesquisadores de diversos paises comegaram a escrever a historia da
programacao infantil e verificaram que, ao longo do tempo, ocorreram
mudangas interessantes — em termos de estilos, topicos etc., e também nas
imagens da crianga e nas construgdes sobre a crianga na midia dependem,
entre outros fatores, das variagdes no clima cultural da sociedade e das
politicas de midia adotadas nos diferentes periodos, bem como da crescente
competicdo proveniente de outros meios e canais. (BUCHT; FEILITZEN,
2002, p.71).

No ano 2000, a pesquisadora Lara Maria fez um levantamento sobre a
programacao infantil em 50 anos de TV no Brasil. Foram considerados programas
das redes com sinal aberto na cidade de Sao Paulo, desde as extintas TVs Tupi,
Excelsior, Paulista e Manchete, até as emissoras em funcionamento no momento:
TVs Record, Globo, Cultura, Bandeirantes, CNT/Gazeta, SBT (Sistema Brasileiro de
Televisdo) e a recente Rede TV!. Embora ndo possa garantir que toda a
programacao ja produzida para criangas tenha sido contemplada — devido a falta de
registros ou perda de informagdo em desastres como incéndios —, a pesquisa traz
um bom apanhado que demonstra a trajetoria desse tipo de produgédo no Brasil.
Segundo Maria (2000, p.5):
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As produgdes realizadas para o publico infantil, nas varnas emissoras,
apresentam de maneira geral uma diversidade na sua proposta, embora o
inventario tenha permitido identificar alguns padrdes inseridos nos programas
infantis que mais se repetem do que inovam férmulas que ao mesmo tempo
que sao faceis coexistem com propostas refinadas e educativas.

Levando em consideragdao apenas a TV aberta, a programacao infantil
brasileira careceu, ao longo de sua histéria, de propostas com um carater mais
educativo e ndao meramente voltado ao entretenimento. Na visdo de alguns
pesquisadores, inclusive, ela continua carecendo.

Apesar do potencial educacional desse meio de comunicagéao, educar néo é e
nao foi, em boa parte dos casos, a prioridade das produgdes para criangas. Em seu
artigo “Midia e Educacgao”, Regina de Assis (2009) revela: “Profissionais qualificados
presentes como palestrantes ao 2° Seminario Internacional Riomidia (Cadernos
Riomidia 2, 2006), afirmaram que, ao produzir programas de TV para criangas e
adolescentes, se ‘dedicavam a entreter e nao a educar.” (ASSIS in: VIVARTA, 2009,
p. 123).

Vale ressaltar que o conceito de programa educativo é questionavel. Para
alguns pesquisadores, todo programa de TV para criangas — ou mesmo para outros
publicos — €, em algum nivel, educativo. Magalhaes (2007) define um programa

como educativo por

[...] sua capacidade complexa de interagir com seu publico, despertando-lhe a
reflexdo e o sentido, trazendo novos conhecimentos acionados ao seu
cotidiano, produzindo experiéncias interdisciplinares e extemporaneas.
Reforca a aprendizagem formal e contribui para uma formagéo pessoal
sintonizada com o contexto social em que, [sic] programas e publico estdo
inseridos. (MAGALHAES, 2007, p.170).

A partir de um olhar geral sobre a maior parte da produgéo para o publico
infantil j4 apresentada na TV brasileira, dois modelos basicos — e bastante diferentes
— podem ser identificados. Como defende Fischer (in: PACHECO, 1998, p.114):

[...] observa-se na televisdo a presenca de produtos profundamente dispares:
de um lado, produgdes como as apresentadas por personagens como a Vovo
Mafalda, do SBT, em que o apresentador, travestido de avd, esmera-se em
ensinar o certo e o errado, o bom e 0 mau, numa pedagogia maniqueista e
reducionista do mundo infantil; de outro, experiéncias tais como o Canta
conto, programa apresentado pela atriz e musica Bia Bedran, produzido no
Rio de Janeiro pela TV Educativa, ou o premiado Castelo Ra-Tim-Bum, da TV
Cultura de Séo Paulo, ou, ainda, produgdes especiais como o premiado filme



45

de Cao Hamburger (O menino e a favela, e a tampa de panela). Estes ultimos
significam uma espécie de saudavel resisténcia na producao de cinema, TV e
video, por partirem de um pressuposto basico, cada um a sua maneira e com
0s recursos disponiveis: a aposta numa infancia, diriamos, realmente infantil,
genuinamente brasileira, e que nao deixa de viver as complexidades e
contradi¢des deste final de século, valorizando sobretudo a ficgdo e o mundo
da fantasia.

Duas das principais referéncias dos programas voltados para criangas no
Brasil: de um lado, o modelo da TV comercial, focado no entretenimento, na festa,
no show, na venda de produtos como parte desse show, do qual a apresentadora
Xuxa (Maria da Graga “Xuxa” Meneghel) é o maior icone, seguida por Angélica
(Angélica Ksyvickis Huck) e seu Angel Mix, da rede Globo, por exemplo; de outro, o
formato popularizado pelas TVs educativas, em especial a TV Cultura — as séries
nacionais com nucleos dramaticos, consideradas por muitos educativas e mais
sofisticadas, a exemplo de Castelo Ra-Tim-Bum e Cocorico. Em uma pesquisa sobre
os programas infantis da TV e as relagbes entre Comunicacdo e Educacao,
Magalhdes (2007) analisa e compara esses dois modelos — TV Xuxa frente a

Castelo Ra-Tim-Bum.

[...] onde se Ié TV Xuxa pode-se enxergar todos os programas das emissoras
comerciais em que uma apresentadora traz para si a imensa
responsabilidade de entreter um publico infanto-juvenil por longos periodos,
com uma mistura de programa de auditdrio, reportagens e dramatizacoes
curtas e séries de desenhos animados. Assim também, quando se Ié Castelo
Ra-Tim-Bum (ainda em exibigdo, mesmo sem novos episodios), atuais
programas produzidos por emissoras educativas se baseiam na mesma
pretensao “educativa” que norteou a série da TV Cultura de Sao Paulo.
(MAGALHAES, 2007, p.24).

De acordo com a definicdo de programa educativo do autor, tanto um quanto
outro modelo tém aspectos educativos e de entretenimento. A diferenca é o que
cada um prioriza € a maneira como incita o conhecimento.

No modelo Xuxa, o clima de festa é constante — € como uma discoteca. “A
platéia tem fungao de cenario e de ‘escada’, além de oferecer ‘m&o-de-obra’ para as
gincanas e quadros comandados pela apresentadora.” (MAGALHAES, 2007, p.96).
Muitos desses participantes, principalmente os que estao nas primeiras fileiras, sao
escolhidos em agéncias de figurantes. A apresentadora e, por vezes, as criangas,
entrevistam alguma personalidade. “Ha preocupagdo em transmitir conteudo

informativo ou educacional, mas sem profundidade” (MAGALHAES, 2007, p.96).



46

O entretenimento pelo espetaculo e a formagéo do publico justifica o formato
do programa, ocupando parte da manha da programacao da emissora.
Musica, desenhos, seriados, gincanas, adivinhagdes, novelinhas, entrevistas,
informacodes resumidas, breves e superficiais, fazem do TV Xuxa uma revista
de variedades, no sentido de passatempo. (MAGALHAES, 2007, p.99).

A educagdo e a informagdo aparecem nesse modelo mais como um
complemento — parecem ter fungcao decorativa, estar ali apenas como uma resposta
as criticas da imprensa. O foco desse tipo de programa seria mesmo O
entretenimento. De facil entendimento, sua estrutura € baseada em valores simples

e antagdnicos, como o bem contra o mal e o certo contra o errado.

Angel Mix e TV Xuxa sao exemplos de porta-voz do senso comum, do
entendimento cotidiano dos valores da sociedade. [...] Frases como “cuidar

bem das plantas”, “toda criancga é igual” e “cuide do planeta” ndo tém objetivo

de oferecer algo novo nem a visao moral do programa, mas de reiterar os
valores urgentes. (MAGALHAES, 2007, p.132-133).

O autor apresenta um exemplo curioso sobre como a divulgagdo de

informacgdes — no caso, em forma de telejornalismo — funciona nesse modelo.

No dia 4 de maio de 1999, Angélica, do auditério, chamou uma reportagem,
comandada por ela mesma, de sua visita a Bienal do Livro. Durante a
matéria, entre suas falas foram pingadas as seguintes observagdes: “leitura é

"«

superimportante”, “ler € uma grande aventura”, “o livro € um grande amigo”.
Encerrada a curta reportagem, em que a apresentadora manteve seu estilo,
animada, caminhando pelos corredores da Bienal e conversando com as
criangas, Angélica retoma o comando do auditério e diz: “Agora que a gente
viu a matéria da Bienal, é hora de se divertir.” (MAGALHAES, 2007, p.117).

Ou seja, informagao/educagao se tornam uma peca descolada da estrutura
linear do programa, algo “incompativel com a festa do entretenimento, essa, sim, o
principal motivo de se colocar o programa no ar” (MAGALHAES, 2007, p.117).

No modelo Castelo Ra-Tim-Bum, por sua vez, a prioridade parece ser a
questao educativa. Contudo, ele também nao abandona o espetaculo — pelo
contrario, usa-o como via para transmitir os conteudos educativos. “Castelo Ra-Tim-
Bum, Cocoricé e outros programas do género mantém, também, uma relagdo muito
clara com o entretenimento. No entanto, nesses casos, o entretenimento serve como
o principal instrumento de extensao de suas propostas educativas ao seu publico.”
(MAGALHAES, 2007, p.118). O autor compara esse modelo a um espetaculo teatral.
O espectador € cumplice, apenas observa — ao contrario do modelo TV Xuxa, em

que a apresentadora olha no olho do publico e usa linguagem direta. Em Castelo, a
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linguagem é indireta e a estrutura é baseada em valores mais complexos — o bem o
mal nao sao inteiramente delineados, e o0s personagens apresentam tanto
qualidades quanto defeitos, ndo existindo a figura do “herdi” ou “mocinho”. Segundo
Maria (2000, p.26):

A TV Cultura diferencia-se das demais emissoras por seu carater educativo,
voltado para as diversas faixas do publico infantil, envolvendo desde
questdes de comportamento, relacionamento social, familiar, até o
conhecimento sistematizado de Historia e Ciéncias, por exemplo. Seus
programas, em geral, sdo interativos, porque estimulam a crianga a fazer, a
experimentar, a tentar; sao ricos na mescla de géneros, utilizando-se do
auditério, da dramatizagédo, de bonecos e de varios outros recursos, que
podem prender a atencdo da crianga. Se comparada & programacao das
emissoras comerciais concorrentes, percebemos que seus programas
mantém [sic] uma constancia, talvez por terem um projeto educativo que os
norteia. E comum, também, que sejam reprisados com certa constancia,
tornando-se atemporais.

Para Soares (in: PACHECO, 1998, p.26),

A analise das produgdes da TV Cultura de Sao Paulo, especialmente do
programa “Castelo Ra-Tim-Bum”, aponta para a possivel e desejavel
adequacao psicopedagodgica entre uma emissora de televisdo e o publico
infantil. A resposta positiva desse publico mostra, por outro lado, que a
crianga & um receptor ativo e atento.

Castelo Ra-Tim-Bum foi, em muitos momentos, o programa lider de audiéncia
da TV Cultura, o que demonstra a aprovacao e o desejo do publico infantil em ver

programas desse estilo.

3.3 BREVE HISTORICO DOS PROGRAMAS INFANTIS NA TV BRASILEIRA
ALGUMAS EXPERIENCIAS EM TELEJORNALISMO PARA CRIANGAS

Com uma programagdo infantil historicamente marcada pelo foco no
entretenimento, na brincadeira e no espetaculo, pode-se dizer que as experiéncias
com programas prioritariamente informativos para criangcas foram poucas no Brasil.
Ao contrario do que aconteceu no meio da teledramaturgia, por exemplo, de onde
brotaram algumas novelas direcionadas a esse publico — como Chiquititas, do SBT —

poucos sao os exemplos de telejornalismo para criangas na histéria da TV brasileira.
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Dentre os que existem, boa parte foram apenas quadros inseridos em programas
cuja proposta principal era outra — seja o entretenimento, seja a educacao.

Como uma heranga do radio, a primeira década da programacao infantil no
Brasil foi marcada pelo teleteatro, transmitido ao vivo, e pelos primérdios dos
programas de auditério, com disputas entre escolas e atragcdes no estilo circense.
Um dos primeiros programas infantis a serem exibidos foi o Gurilandia, da TV Tupi,
uma adaptacdo do Clube do Guri ou Clube do Papai Noel’, popular programa infantil
de radio da época. Participavam do Gurilédndia jovens entre 5 e 18 anos, que
interpretavam sucessos da época, declamavam poesia e dangcavam. O programa
revelou futuros sucessos como Elis Regina e Wanderléia.

Na década de 1960, o teleteatro foi perdendo espago para os crescentes
programas de auditorio, que constituiram uma espécie de embrido da férmula que se
tornaria muito popular anos depois: apresentador mais brincadeiras, jogos e
desenhos animados. Nessa época, contudo, os programas ainda tinham um carater
mais “professoral” — como Sessdo Zas Tras (TV Paulista e Globo), Clube do Capitdo
Aza (TV Tupi) e Uni-Duni-Té (Globo). Também foi nos anos 1960 que surgiram os
primeiros seriados brasileiros gravados em pelicula para o publico infantil, como
Falcdo Negro (TV Tupi) e Capitdo Furacdo (Globo).

Nos anos 1970, o numero de produgdes infantis caiu. Contudo, a década foi
marcada pelo lancamento de novas propostas, finalmente com um perfil mais
“educativo”, como Vila Sésamo'® e Sitio do Pica-Pau Amarelo, ambas produzidas
numa parceria entre TV Cultura e Rede Globo.

Nessas trés primeiras décadas, o investimento na producado de programas
infantis ainda era relativamente pequeno, e as emissoras recorriam bastante aos
seriados e desenhos animados importados para preencher a programacgao infantil.

Foi na década de 1980 que os programas para criangas “assumiram um

carater praticamente de puro entretenimento” (MARIA, 2000, p.13), com o

9 Segundo o site InfanTV (www.infantv.com.br), que se propde a fazer um resgate da memoria dos
programas infantis da TV brasileira, o Gurildndia € uma adaptagdo de um programa da R&dio
Farroupilha chamado Clube do Guri. Ja segundo Lara Maria, o nome do programa de radio que deu
origem ao Gurilandia era Clube do Papai Noel. De acordo com o InfanTV, o Clube do Papai Noel, da
Radio Difusora de Sado Paulo, gerou um programa homénimo na TV Tupi em 1951, quatro anos antes
do surgimento do Gurildndia.

% A versao original do programa € norte-americana, chamada Sesame Street, que estreou no ano de
1969 pela rede publica PBS (Public Broadcasting Services). O programa foi adaptado em centenas
de paises além do Brasil.
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surgimento do “fendbmeno Xuxa” na Rede Manchete, modelo que passou a ser
reproduzido por outras emissoras — dai vieram as apresentadoras Angélica,
Mariane, Mara Maravilha e Eliana, entre outras. Houve também a forte presenca da
musica nas produgdes de praticamente todas as emissoras. A TV Cultura
apresentou Toquinho e o Coral Brasileiro, a Globo langou o Baldo Magico, e o SBT,
o Do, Ré, Mi, Fa, Sol, La, Simonny, pro exemplo. Também foi nessa década que os
apresentadores comegaram a virar bonecos, e a publicidade e os apelos comerciais
se tornaram presencga constante nos programas infantis. Por outro lado, em 1989 a
TV Cultura langou o Ra-Tim-Bum, precursor do Castelo Ra-Tim-Bum e outros
programas educativos de grande sucesso da rede. Com quadros livres e uma
formula mais ousada, Ra-Tim-Bum inovou a programacao infantil frente ao modelo
estereotipado “TV Xuxa” que ja estava em voga durante muitos anos.
Quanto a década de 1990,

[...] os programas seguiram o estilo do lider infantil, permeado por brincadeiras,
desenhos animados e apelos ao consumo. As emissoras, para garantir seu espaco,
precisaram inovar adaptando-se rapidamente ao estilo do momento para competir
com as demais. Neste periodo, os programas sdo marcados por uma infra-estrutura
fantastica tendo a disposigéo variedades em recursos técnicos. (MARIA, 2000, p.14).

A apresentadora Xuxa, por exemplo, abria e fechava seu programa a bordo
de uma nave espacial, ricamente construida num cenario cheio de elementos, como
luzes e brinquedos que giravam em todas as diregdes. Em 1995, a CNT/Gazeta
lancou o programa Hugo Game, exemplo da presengca da tecnologia na
programacao infantil. Era uma espécie de videogame pela televisdo: o publico
participava através do telefone, cujas teclas serviam para comandar um
personagem, o duende Hugo, na tela, enquanto a performance do jogador era
exibida em rede nacional. Havia premiagao para os melhores jogadores da semana.
O programa foi um grande sucesso. A TV Cultura acompanhou essa tendéncia,
porém com outros formatos: colocou no ar Castelo Ra-Tim-Bum e Cocorico, ambos

com cenarios, bonecos e figurinos muito diversificados e bem produzidos.

Os anos 2000 seguiram a linha da década anterior, com algumas mudancas.
Dentro do modelo liderado por apresentadoras, a Rede Globo apostou em propostas
como Xuxa no Mundo da Imaginacdo e Bambulua, este comandado por Angélica,

que mantinham a participagdo de um auditorio de criangas. Contudo, Bambulua foi
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substituido por TV Globinho em 2002"", que segue no ar até hoje, apds algumas
modificacbes. O programa manteve o estilo de apresentagdo, mas eliminou as
brincadeiras e o auditério. Atualmente, o papel das apresentadoras consiste
basicamente em chamar os desenhos exibidos durante os blocos. No SBT, o Bom
Dia & Cia € agora apresentado por criangas, bem como o Sabado Animado, liderado
pela “pequena Maisa”, na definicdo da prépria emissora'?, de apenas sete anos de
idade™. A TV Cultura mantém no ar programas produzidos e gravados na década de
90, como Castelo Ra-Tim-Bum e Cocorico, além de novas propostas dentro de sua
linha educativa, como Cambalhota. A emissora também oferece atualmente alguns
dos programas educativos produzidos pela japonesa NHK.

De modo geral, os programas infantis de cada época acompanharam as
tendéncias e os recursos disponiveis no momento de sua produgédo. Contudo,

algumas caracteristicas parecem ter estado sempre presentes:

Cada geragéo traz em si necessidades que precisam ver satisfeitas; por isso
as emissoras acabam por acompanhar as mudancas, mas de qualquer
maneira percebemos que apesar das transformagdes tecnolégicas, o mito, a
fantasia, o show, continuam permeando o universo. (MARIA, 2000, p.14).

E nesse universo de mito, fantasia e show, o espaco relativamente pequeno
dedicado aos formatos informativos gerou algumas experiéncias. No ano de 1960, a
TV Excelsior colocou no ar um telejornal voltado para o publico infantil: o Repdrter
Cacula. Segundo o site InfanTV, como o noticiario era feito especialmente para
criangas, havia todo um cuidado em relagcao a linguagem e a escolha de pautas.
Porém, tratava-se apenas de uma adaptagao dos telejornais comuns, pois mantinha
o mesmo modelo. “Os apresentadores mirins do telejornalzinho possuiam uma
postura séria diante das cameras e vestiam-se de maneira formal para manter

instruida a gurizada que se ligava na TV Excelsior.” ' O programa ainda contava

" Fonte: Meméria Globo — Rede Globo. Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/
Memoriaglobo/0,27723,GYN0-5273-252335,00.html. Acesso em 07/05/09.

'? Disponivel em http://www.sbt.com.br/sabadoanimado/apresentadora. Acesso em 25/08/09.
3 O formato do programa de Maisa € uma espécie de reprodugao do modelo Xuxa. Maisa é orientada
pela producao através do ponto eletrénico, tem algumas falas “pré-fabricadas” e ndo deixa de

representar um estere6tipo, dentro do que propdem Bucht e Feilitzen (2002).

" Disponivel em http://www.infantv.com.br/reporter.htm. Acesso em 29/08/09.
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com a participagdo de Walter Avancini, renomado escritor, autor e diretor de
telenovelas e minisséries, nessa época ainda no inicio de sua carreira.

Entre 1972 e 1982, a Rede Globo exibiu o Globinho, provavelmente a
experiéncia de maior sucesso em telejornalismo infantil na TV aberta brasileira. Ele
“[...] noticiava fatos e assuntos do universo adulto utilizando uma linguagem mais
acessivel a criancas e adolescentes, estimulando seu envolvimento com as artes e
atividades educativas em geral.”*®> Ao longo de sua histéria, o programa passou por
varios formatos diferentes. No inicio, coordenado pela jornalista Alice Maria Tavares
Reiniger, editado por Theresa Walcacer e escrito por Wilson Aguiar, era exibido de
segunda a sexta, no final da manha, com duracao de 15 minutos. Em 1974 foi tirado
do ar por alguns meses e retornou com cinco edi¢goes diarias, de cinco minutos
cada, espalhadas pela programacéao. O telejornal chegou a exibir filmes estrangeiros
narrados em off por Ronaldo Rosa. Em 1975, Fernanda Marinho passou a ser
editora-chefe e Berto Filho assumiu a locu¢ao do programa.

Contudo, o esquema de exibicdo sem horarios pré-determinados dificultava a
aceitagao pelo publico infantil, o que levou o Globinho a novas mudangas em 1977:
passou a ser exibido em duas edigbes diarias, no final da manha e no final da tarde,
agora com apresentagao da jornalista Paula Saldanha. A primeira edicao de cada
dia era uma reprise da segunda do dia anterior, para que criangcas com diferentes
horarios escolares pudessem acompanhar as noticias. Além de comandar o
programa, Paula Saldanha produzia uma sec¢ao sobre literatura, em que mostrava as
novidades no mercado de livros para criangas, falava sobre a importancia da leitura
como educacéo e lazer e dava dicas sobre onde encontrar os livros.

A producgéo era local, e as noticias e reportagens eram ilustradas com mapas
e filmes educativos. Havia uma secao chamada Servigo Infantil, com informacgdes de
utilidade publica para criangas. Nas sextas-feiras ia ao ar um roteiro com sugestdes
de programas para o final de semana, como filmes, pecas de teatro e opgdes de

lazer.

O Globinho também foi um dos primeiros programas da televisdo brasileira a
produzir matérias sobre problemas ecologicos. Uma série de reportagens
sobre meio-ambiente foi exibida aos sabados sob o nome de Globinho
Reporter. A partir de 1978, em edicdo nacional, Globinho voltou a ter 15
minutos de durag&o, dos quais cinco eram dedicados a reportagens locais.

' Fonte: Memoéria Globo — Rede Globo. Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/
0,27723,GYN0-5273-246968,00.html. Acesso em 07/05/09.
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Esse novo formato abriu espago para a apresentagcdo de desenhos e
animagdes, todos de grande sucesso como A familia Barbapapa, Mio e Mao,
Vermelho e Azul, A linha, Areia, Dragetto, Dr. Sinuca, Petratel, Toupeirinha e
O patinho Qua-Qua. O programa também iniciou um trabalho de renovagéo
do seu aspecto visual — realizado pela artista plastica Patricia Gwinner, que
introduziu gradativamente mais colorido e movimento aos cenarios. Buscando
estreitar os lagos com o publico infanto-juvenil, o Globinho promoveu eventos
como uma campanha de arborizagao e concursos de fotografia e histdrias em
quadrinhos. A resposta dos telespectadores foi positiva € a audiéncia média
do Globinho no Grande Rio aumentou. A equipe, nessa época, era dividida
por estados, onde havia edi¢gdes locais do programa.

Em 1981, horario e tempo de exibicdo mudaram novamente. O programa ia
ao ar aos sabados, com 30 minutos de duragdo. Também houve a estréia de um
novo personagem que dividia a apresentagdo com Paula Saldanha — o macaquinho
Loiola, fantoche cujo nome foi escolhido pelo publico através de um concurso
nacional.

Por ser considerado um programa infantil e ndo um telejornal propriamente
dito, o Globinho nao sofreu censura durante a Ditadura Militar. Em uma entrevista
realizada por Rodrigues (2006), Paula Saldanha afirma que, justamente por isso, o
Globinho era o programa mais engajado do telejornalismo na época. A audiéncia,
formada tanto por criangas quanto por adultos, sempre batia recordes. Segundo a

jornalista e pedagoga, embora o material fosse produzido por adultos,

o diferencial era dado pelos editoriais e pelas reportagens onde o foco era a
crianga, era o jovem — enfim, tudo era pensado para as novas geragoes. A
linguagem também era bem cuidada, mas nunca simplificada. Caso fosse
usado um termo técnico, imediatamente era dada a explicagdo. Evitavamos
muito bla bla bla. Utilizadvamos o acervo do Centro de documentagao para
ilustrar as reportagens e os editoriais. (RODRIGUES, 2006, p. 101-102).

De acordo com a mesma entrevista, o Globinho saiu do ar porque a Rede
Globo estava se preparando para assumir uma programagao mais comercial e
nenhum dos profissionais da equipe do programa concordou em descaracteriza-lo,
inserindo elementos publicitarios.

Entre 1988 e 1990, a TV Cultura exibiu o Revistinha, um programa diario, ao
vivo, apresentado por trés jovens atores e dividido em quadros gravados ou ao vivo
que traziam informacgao, humor, entrevistas e desafios. O programa tratava dos mais

diversos assuntos com uma linguagem dinamica. O objetivo era “[...] levar ao

'® Fonte: Memoéria Globo — Rede Globo. Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/
0,27723,GYNO0-5273-246968,00.html. Acesso em 07/05/09.
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telespectador um maior conhecimento do mundo e uma melhor percepgdo da
vida.”'” O publico participava pelo telefone. Em 1988 e 1989, Revistinha foi escolhido
como Melhor Programa Infanto-Juvenil pela APCA (Associacao Paulista dos Criticos
de Arte).

Além desses trés programas, as demais experiéncias com telejornalismo para
criangas na TV brasileira ficaram limitadas a quadros em programas com propostas
variadas.

O Ra-Tim-Bum, da TV Cultura, por exemplo, tinha o quadro Jornal da
Crianca, um telejornal apresentado pelo personagem Arinélson, uma marionete. As
reportagens ficavam por conta de Darlene Rocha, que também era um boneco, e o
cinegrafista Zé, interpretado pelo ator Wandi Doratiotto. As reportagens mostravam,
por exemplo, as regras de diferentes esportes.

Em 1992, a emissora langou o X-Tudo, que trazia variedades (como
experiéncias, receitas, artesanato, magicas) e assuntos do cotidiano em uma

linguagem divertida e clara.

Inicialmente o X-Tudo era comandado por um repdrter muito especial,
interpretado pelo ator Gérson de Abreu, que apresentava sempre matérias
criativas e divertidas. O Boneco X (criado e manipulado por Fernandinho
Gomes) comandava alguns quadros fixos. Curiosidades cientificas eram
apresentadas com bastante humor pelo ator Marcelo Mansfield. X-Tudo trazia
ainda informagdes sobre literatura infantil, num quadro apresentado por
Fernanda Souza e uma Sherazade. Entre os apresentadores tinhamos
também Fernanda Souza e o Rafa. Depois o programa ganhou outros
participantes. Os divertidos Marcio Ribeiro e Norival Rizzo trocavam de papel
no quadro ‘Vocé Sabia’. Ribeiro virava apresentador e Rizzo, o candidato que
tinha que responder as perguntas. Henrique Stroeter e a pequena Rosiane
Siqueira faziam reportagens externas. 18

O X-Tudo ainda esta no ar, porém é exibido apenas pelo canal a cabo TV Ra-
Tim-Bum.

O programa Casa da Angélica, exibido pelo SBT entre 1993 e 1996,
mantinha um quadro de reportagens externas feitas pelo reporter Otaviano Costa,
com assuntos de interesse do publico infantil. O Angel Mix (1996-2000), da Rede
Globo, também comandado pela apresentadora Angélica, manteve a mesma
proposta com o quadro Pé na Estrada, que trazia reportagens realizadas em

diversos estados do Brasil tendo a crianca como tema. De modo geral, os

v Disponivel em http://www.infantv.com.br/revistinha.htm. Acesso em 29/08/09.
'8 Disponivel em http://www.infantv.com.br/x_tudo.htm. Acesso em 29/08/09.
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programas de auditorio para criangas no estilo Xuxa traziam, em algum momento,
algum VT no formato de reportagem para criancas (a exemplo da citada experiéncia
de Angélica na Bienal do Livro). Mesmo o TV Globinho, que se desvinculou
parcialmente deste formato, também tinha no inicio um quadro com reporteres-
mirins.

O Hugo Game da CNT/Gazeta ganhou, apds dois anos de exibicdo, um
quadro com reportagens feitas em todo o pais, relacionadas a criangas e
adolescentes, em um formato simples e com linguagem divertida.

O Gente Inocente, exibido pela Rede Globo entre 2000 e 2002 e apresentado
pelo ator Marcio Garcia, era um programa em que criang¢as convidadas dancavam,
interpretavam, cantavam e também entrevistavam alguma celebridade. No quadro
Neném sabe tudo, o humorista Chico Anysio entrevistava trés criancas por
programa.

Embora os investimentos na produgéo de telejornalismo para criangas tenham
sido relativamente pequenos na historia da TV brasileira, a importancia de trabalhar

formatos informativos com as criangas na TV é grande.

[...] a informacédo é aquilo que se relaciona com o mundo objetivo tal qual é,
mobilizando o cidadédo como espectador, enquanto o resto dos programas —
ficcdo, esporte, documentarios, jogos — solicita-o mais como espectador. A
informacdo é aquilo que obriga o espectador a ver o mundo e a se interessar,
por pouco que seja, pela marcha da historia da qual ele esta, a maior parte do
tempo, excluido como protagonista, mas pela qual ele é responsavel devido a
seu status de cidadao de uma democracia de massa. (WOLTON, 1996, p.69-
70).

Como cidadaos em formacgao, € importante que as criangas tenhamna TV - o
meio com o qual mais tém contato — acesso a informagéo (e a sua compreensao)

que as ajudara a entender e se integrar ao mundo em que vivem.

3.4 EXPERIENCIAS FORA DO BRASIL

Em uma reportagem publicada no site do Rio Midia — Centro Internacional de
Referéncia em Midias para Criancas e Adolescentes, Tavares (2005) afirma o

seguinte: “Se no Brasil a produgao de telejornais para criangas e jovens € inexistente
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ou limitada a pequenas experiéncias, 0 mesmo nao acontece na Europa, na qual
esta programacéo é incentivada e vem conquistando tanto o publico quanto a critica”
(TAVARES, 2005, s/p). O continente foi, inclusive, sede de encontros como o
Telediarios infantiles y juveniles: los valores de la formacion y la informacion
(Telejornais infantis e juvenis: os valores da formacéao e da informacao), realizado na
Espanha em 2005. Segundo TAVARES, especialistas vém observando que os
telejornais para criangas fazem crescente sucesso também entre os adultos, como é
o caso do Jeugdjournaal, da televisao publica Holandesa NOS, do Info-K, da TV da
Catalunia, e do Acerca-t, do Canal Sur TV da Espanha.

Nesses trés exemplos, o que parece caracterizar o telejornal como produgao
dirigida as criangas € a escolha de pautas e entrevistados e a linguagem. Eles
tratam de assuntos que envolvem criangas — como sua participacdo em eventos
histéricos ou suas manifestagbes, por exemplo. Os cenarios e as vinhetas sao
coloridos e dinamicos, mas a apresentacao e a reportagem — pelo menos em sua
maior parte — ainda ficam por conta dos adultos. Na Europa, a tendéncia é produzir
telejornais segmentados pela faixa etaria das criangas, utilizando linguagem facil,
ritmo adequado, cenarios interessantes e musica.

Para Tavares (2005), a boa audiéncia desses telejornais pode ser explicada
pelo formato dos programas, “que procura, ao mesmo tempo, informar, educar e
entreter, tratando criangas e jovens como cidaddos em um processo de
desenvolvimento, e ndo como simples consumidores acriticos da televisao”
(TAVARES, 2005, s/p). Além disso, tais programas nao buscam apenas informar,
mas também fazer com que seu publico compreenda as noticias (como fazia o
Globinho, por exemplo, ao explicar siglas e contextos envolvidos em cada matéria).
Isso é feito desde a escolha de pautas e formatagdo dos programas, que contam
com o apoio de psicélogos e pedagogos em sua produgao, e preferem tratar de
poucos assuntos com mais profundidade e um ritmo menos acelerado que os
telejornais comuns. Outros exemplos nessa linha s&o os programas Blue Peter, no
ar ha mais de 40 anos pela British Broadcasting Corporation (BBC), no Reino Unido,
e o Children’s Newsround, da mesma rede.

Mas a tendéncia nao é exclusividade da Europa. Formatos semelhantes ja
surgiram em paises como Afeganistdo, Suriname, Cuba e México. O programa
infantil chileno 31 Minutos, uma criagdo de Pedro Peirano e Alvaro Diaz, no ar desde

2003 pela Television Nacional de Chile (TVN) & exemplo de sucesso de audiéncia
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(inclusive entre os adultos). Contudo, ndo se trata de um telejornal propriamente
dito. O programa faz, na verdade, uma parddia do telejornalismo. Conduzido por
personagens/fantoches, ele retrata de forma irbnica e bem-humorada alguns
acontecimentos ocorridos no Chile, e também aborda assuntos como cultura e meio
ambiente. Dentre os personagens, ha, por exemplo, o ancora Tulio Trivino, o
repérter para assuntos ecolégicos Juan Carlos Bodoque — um coelho -, o
comentarista esportivo Balon Von Bola — uma bola de futebol —, e o critico de cultura
Policarpo Avendano. Além de apresentar videos com base no formato de VT
telejornalistico, o programa mostra os bastidores de um telejornal. Cada episodio
tem uma histéria, uma trama, que acontece nos estudios e é entrecortada pelas
reportagens. Com isso, o relacionamento entre os personagens e o dia-a-dia de um
telejornal sdo apresentados de forma ludica e comica.

As matérias, embora tratem de temas reais, tém (pelo menos em sua maioria)
entrevistados ficticios, que também sao fantoches, e um enfoque voltado para o
humor. Ha também matérias totalmente fantasiosas, que abordam, por exemplo, a
sofrida rotina de um butijao de gas e seu desejo de se tornar uma bola de futebol. O
personagem “Mico, el Micofono”, um fantoche em forma de microfone, faz enquetes
nas ruas com figuras muito peculiares, como bonecas e balées, mas que retratam,
ainda que de forma satirizada, tipos e opinides das pessoas na realidade. Ha
também uma parada musical conduzida por Policarpo Avendaio. As musicas que
nela aparecem também sao produzidas especialmente para o programa — 0s
cantores e musicos sao fantoches como os demais personagens, e muitas vezes
fazem satiras de intérpretes e bandas reais.

31 Minutos também é, de certa forma, uma critica ao telejornalismo, suas
praticas diarias e esteredtipos. Isso pode ser observado na personalidade dos
personagens'®, por exemplo. O ancora Tulio € um sujeito egocéntrico; o produtor do
telejornal, Juanin Juan Harry, é viciado em trabalho. O dono do canal é o
personagem Eusebio Manguera, que na definigdo disponivel no site do canal a cabo

Nickelodeon, “apesar de ser uma mangueira, € um milionario. Sua palavra é leil”?°.

' 'Os personagens sdao apresentados no site oficial do programa (disponivel em
http://programas.tvn.cl/31minutos/2005/) e no site do canal a cabo Nickelodeon (disponivel em
http://mundonick.uol.com.br/canal/series/31_minutos/includes/personajes/index.jntml). Acesso em
22/09/09.

2 Disponivel em http://mundonick.uol.com.br/canal/series/31_minutos/includes/personajes/
index.jhtml. Acesso em 22/09/09.
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De modo geral, todos os personagens tém caracteristicas bem “humanas”, cheios de
defeitos e qualidades, e sempre acabam se envolvendo em alguma confusdo —
normalmente, o tema condutor de cada episodio. Segundo Alvaro Diaz*', um dos
criadores do programa, a ideia sempre foi ter como foco a amizade que existe entre
esses personagens “que, as vezes, sao irritantes ou muito diferentes entre si, mas que
apesar de tudo sdo amigos”.

O programa teve grande sucesso em varios paises da América Latina, inclusive o
Brasil, onde foi exibido pelo canal Nickelodeon entre 2004 e 2006. Sua proposta
lembra, até certo ponto, a do programa TV Colosso, que foi exibido pela Rede Globo
entre 1993 e 1997. Este nao era um telejornal, mas tinha como cenario, assim como
o 31 Minutos, uma rede de televisdo comanda por fantoches, personagens com
caracteristicas humanas e através de cujo relacionamento era possiivel conhecer o
dia-a-dia da produgéao de TV. Contudo, em TV Colosso, todos os personagens eram
cachorros. O programa também tinha um quadro em forma de telejornal — o Jornal

Colossal —, com matérias e entrevistados ficticios.

3.5 EXPERIENCIAS NA ACADEMIA

O telejornalismo para criangas ja despertou interesse também no ambito da
pesquisa académica e cientifica. Um exemplo é o telejornal Sabe! — Conhecendo e
Informando a Criancal®?, resultado do trabalho de conclusdo de curso de cinco
estudantes de Jornalismo da Faculdade de Comunicagéo Social de Presidente
Prudente (Facopp) da Universidade do Oeste Paulista (Unoeste) — Mirela Hieda,
Fabio Sossoloti, Cristiane de Freitas, Mariana Palmyro e Pedro Souza —, em 2007.
Para produzir o programa, os estudantes entrevistaram dez especialistas ligados a
area infantil, além de criangas de colégios publicos e particulares, com o objetivo de

entender mais sobre seu universo. Com duragédo de 26 minutos, Sabe! contou com

2 Citagao retirada de entrevista publicada. ALVARADO, Rodrigo. Programa infantil chileno filma no
Rio, numa co-produgao Chile-Brasil-Espanha. Almanaque Virtual UOL. 29 janeiro 2007. Disponivel
em http://www.sofoca.cl/31minutos/articulos_84.htm . Acesso em 22/09/09.

%2 Telejornal disponivel em: http://tvfacopp.unoeste.br/tvfacopp/online/tccs_descricao.php?id=7&
curso=1. Acesso em 15/10/09.
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cinco reportagens e trés quadros fixos, dois deles apresentados por criangcas
(Brincadeira Diferente, Conhega Minha Escola e Experiéncia do Dia). Em “Conheca
Minha Escola”, um jovem estudante de uma escola publica de Presidente Prudente
foi reporter-mirim e apresentou os diferentes espacos e a rotina do colégio. As
pautas para as reportagens foram escolhidas com base nas entrevistas realizadas
durante a pesquisa, e tratavam de assuntos proximos das criangas, como esportes
(diferentes tipos de natacao), meio ambiente e animais (do que se alimentam os
animais no zoolégico) e a importancia da leitura?>.

O telejornal foi apresentado por uma das autoras do projeto, em cenario
vibrante, que mudava de cor (produzido em cromaqui). Nas reportagens, o grupo
utilizou recursos como infograficos coloridos, desenhos e animagdes. As legendas
para créditos dos entrevistados e reporteres também era diferenciada em relagao
aos telejornais padrao: em formato de baldo, aparecia na parte superior da tela
(sendo que o usual é uma faixa na parte inferior do video). Outro recurso utilizado
para adaptar a linguagem ao publico infantil, por exemplo, foi criar uma voz ficticia
para um hipopotamo que aparecia em uma das reportagens e inserir uma fala
divertida para o animal. Contudo, mesmo com tais adapta¢des, a estrutura de Sabe!
nao difere muito dos telejornais padrao.

Outra experiéncia foi a do telejornal Novidades — Proposta de um programa
de telejornalismo infantil, também produzido como trabalho de conclusdo de curso
em Jornalismo, em 2006, na Universidade Estadual de Ponta Grossa, Parana, pela
entao estudante Suelen Cangugu Rodrigues. Direcionado ao publico de 10 a 12
anos, Novidades foi produzido com a participagcdo de criangas, como jornalistas
mirins, em todas as etapas — desde a escolha de pautas até a apresentacao,
passando pela producéao, reportagem (texto e imagem) e edigdo. As pautas deram
prioridade a assuntos que permitissem o enfoque de pessoas da mesma faixa etaria
como personagens, com a proposta final de colaborar com a instrucédo e o
desenvolvimento critico das criangcas enquanto cidadaos. Para fundamentar o
projeto, a autora fez entrevistas e aplicou questionarios para entender a postura das
criancas frente aos meios de comunicagao e sua opiniao sobre um noticiario infantil.

Ela também entrevistou duas professoras e uma pedagoga.

% Fonte: Assessoria de Imprensa/ Unoeste. Noticia publicada no dia 05/06/07. Disponivel em
http://www.aprendaki.com.br/noticias.asp?id=6888. Acesso em 16/08/09.
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A amostra de criangas que participaram da fase de pesquisa foi a seguinte: 72
responderam os questionarios por escrito e 10 participaram das entrevistas semi-
estruturadas, em 2 grupos de 5, entre meninos e meninas. Todos eram alunos de
uma escola publica da cidade de Ponta Grossa, no Parana. 68% das criangas
participantes disseram ver TV todos os dias, e apenas 30% afirmaram assistir a
noticiarios. Nenhuma delas apontou o telejornal como programa preferido, num
resultado bastante semelhante ao obtido na ja citada pesquisa do Grupem.

Contudo, 79% das criangas disseram ter interesse por noticias. Quanto aos
temas que Ihes interessam, as meninas indicaram saude (45%), educagéao (43%),
cultura e lazer (40%) e meio ambiente (38%), e os meninos, esportes (63%),
ciéncias (27%), meio ambiente (23%) e policial (20%). Nas entrevistas semi-
estruturadas, uma das questdes que apareceram foi o grande interesse das criangas
em participar ativamente da produgao do telejornal.

Duas professoras do mesmo colégio foram entrevistadas por Rodrigues.
Ambas disseram considerar interessante que as criangas tivessem a acesso a
programas informativos na TV. Como possiveis assuntos para pautas, elas
indicaram meio ambiente, politica — para que as criangas se tornem mais criticas —,
esporte — porque tém bastante afinidade com esse tema —, curiosidades, ciéncia,
sexualidade e cultura brasileira. Uma delas chamou a ateng¢do para o fato de as
criangas gostarem de comentar sobre os assuntos que viram na TV ou em outros
meios de comunicagao. Segundo ela, esse publico esta ligado em tudo, e sente uma
necessidade de contar o que viu e de trocar ideias sobre o que esta acontecendo.

A pedagoga entrevistada manteve a mesma linha de pensamento. Afirmou
que um telejornal para criangas com certeza seria uma proposta interessante para o
publico, desde que levasse em conta os assuntos voltados para o interesse delas.
Além das sugestdes de temas citadas pelas professoras, a pedagoga indicou como
assunto relevante os valores sociais, como o respeito e o trato com as pessoas.

Para trabalhar com os jornalistas mirins, a autora realizou cinco oficinas com
as criangas, nas quais foram contemplados conceitos “de fato, informacéo e noticia;
critérios de noticiabilidade; técnicas de reportagem; técnicas de apresentagao de
noticias; como tudo isso se da no suporte televisivo e uso de equipamentos de

video” (RODRIGUES, 2006, p.86). Ela assim descreve a estrutura do programa:
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O “Novidades” tem o perfil de um noticiario e segue o padrdo dos principais
telejornais brasileiros, com transmissdo “ao vivo” e duragdo de 24 minutos,
divididos em quatro blocos de seis minutos cada e intervalos de dois minutos.
Cada bloco apresenta duas colunas tematicas, com vinhetas de abertura,
facilitando a identificacdo do assunto que sera tratado. O numero de
reportagens por coluna é definido de acordo com o tempo que se julgar
necessario para tratar cada assunto. As noticias do programa se enquadram
em oito colunas (saude, educagéo, cultura e lazer, meio ambiente, esportes,
ciéncias, politica e economia), definidas de acordo com a preferéncia das
criangas (na pesquisa elas revelaram que seu interesse por noticias depende
do tipo de reportagem e do assunto) e/ou por sugestdo de professores e
pedagogos. As pautas de cada coluna sao indicadas pelas criangas. O
jornalista/“educomunidador” [sic] verifica a viabilidade das pautas sugeridas,
marca as entrevistas com as fontes de informacao conforme a disponibilidade
da equipe de reportagem e acompanha a gravagao e edigdo das noticias e do
telejornal. (RODRIGUES, 2006, p. 70).

Uma espécie de glossario entra como insergao com o significado de palavras
mais dificeis que eventualmente surgem durante as falas. Assim como em Sabe!, o
Novidades trabalhou com vinhetas, cenarios e caracteres coloridos e divertidos.
Contudo, a autora deixa claro que “o compromisso do telejornal ‘Novidades’ € com a
noticia e nao com o entretenimento (objeto de outros tipos de programa)”
(RODRIGUES, 2006, p.71). Novidades foi apresentado e premiado no 9° Encontro
de Atividades Cientificas da Universidade Norte do Parana (Unopar), na area de

Ciéncias Humanas e da Educacao.

3.6 EXPERIENCIAS EM OUTROS VEICULOS

Uma experiéncia na area de jornalismo para criangas e adolescentes bastante
difundida no Parana € a da Gazetinha, suplemento do jornal Gazeta do Povo, de
Curitiba, publicado aos sabados. O caderno conta com linguagem e pautas
especiais para esse publico. Participam da equipe de producgédo o editor Cristiano
Luiz Freitas, dois reporteres (Angela Antunes e Jodo Rodrigo Maroni) e o designer
Lucio Barbero. Mas, de 2003 a setembro de 2009, uma parte da produgao nao foi
feita diretamente pela equipe “oficial”, e vinha do Nucleo de Midia Jovem e Infantil.

Na definicdo que consta no Blog da Gazetinha**, cabe ao Nucleo “a dificil

tarefa de interagir com o publico-alvo do jornal — adolescentes, na faixa etaria dos 11

2 Disponivel em http://portal.rpc.com.br/gazetadopovo/blog/blogdagazetinha/?aut=1. Acesso em
23/09/09.
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aos 17 anos”. Além disso, ele busca “fomentar discussées, atrair leitores, provocar
mudangas e oferecer aos seus participantes uma formagao plena”, através do
desenvolvimento da leitura, da escrita e do senso critico, além de trabalhar a
cidadania e a capacidade de interagao dos jovens.

O Nucleo compreendia o Blog da Gazetinha e trés outros projetos — o
Reporter-Mirim, com duragdo de um ano, com jovens de 12 a 15 anos; o Master,
para quem ja havia passado pelo primeiro e se tornava uma espécie de editor, com
participacao direta na produgdo do suplemento junto aos repérteres-mirins e agoes
paralelas da Gazetinha; e o Conselho Editorial da Gazetinha, do qual participavam
0s jovens que se responsabilizam por escrever nas se¢des de opinido do caderno.
Os participantes eram voluntarios e passavam por uma série aulas, oficinas e
treinamentos.Tais projetos foram finalizados em setembro de 2009. Contudo, em
nota na propria Gazetinha, ficou a promessa de que, com o encerramento dessas
atividades, novos canais de participagao seriam abertos.

De qualquer forma, durante esses sete anos, a Gazetinha, assim como as
experiéncias apresentadas na area académica, nao se limitou ao jornalismo
direcionado para criangas. Essas propostas incluem também a participagdo das
criangas e jovens na produc¢do, uma tendéncia que vem crescendo junto com os

estudos na area de educomunicacgao.
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4 EDUCOMUNICAGAO - A QUESTAO DA PARTICIPAGAO

Falar sobre a educagdo em relagédo a comunicagao implica refletir sobre que
papel esta ocupa na sociedade. Historicamente, a analise sobre a atuacao dos
meios de comunicagao ja trouxe varias hipéteses. Na década de 1940, por exemplo,
os tedricos Adorno e Horkheimer, partindo do conceito de Industria Cultural, viam os
meios de comunicagdo como “expressdes de certa decadéncia cultural, reflexo e
produto da expansao do capitalismo monopolista dos paises ocidentais” (ACCIOLY,
2005, p.7). Para eles, a agcao dos meios de comunicagao visaria a eliminagao ou
diminuigao das diferengas individuais do publico para conseguir uma uniformidade —
a massificagdo, em que todos se tornariam consumidores passivos das mercadorias
culturais produzidas por esses meios. A partir dessa visao, a televisao, a
comunicagao e a cultura popular como um todo seriam, para os tedricos, “fatores de
desestimulo do aprendizado da palavra escrita, do pensamento abstrato e do
aprendizado escolar” (ACCIOLY, 2005, p.7).

Décadas depois, concepgdes como a do colombiano Martin-Barbero vieram
se contrapor a essa visao. Ao propor a Teoria das Multimediagbes, desenvolvida
metodologicamente por Orozco Goémez, o autor revé o processo inteiro da
comunicacgao, levando em conta o outro lado — o da recepgao. O receptor ja nao é

visto como

um sujeito passivo que recebe as informagdes de maneira estatica, mas &€ um
sujeito dindmico, questionador e criativo, cuja iniciativa estd marcada pela
complexidade da vida cotidiana, que vai proporcionar-lhe a produgdo de
sentidos na relagao com os meios” (ACCIOLY, 2005, p.4).

Ou seja, existe uma negociagado de sentidos entre emissor e receptor, que
permite leituras variadas das mensagens veiculadas — o processo de recepgao é
mediado por varias fontes (individual, situacional, institucional e tecnologica). O
neopositivismo que marca a Teoria Critica e a tradicao da Escola de Frankfurt, de
Adorno e Horkheimer, é, assim, substituido por uma visdo transdisciplinar,
caracteristica do pensamento de pesquisadores da América Latina como, além de

Martin-Barbero e Orozco Gomez, Canclini e Merlo Flores.
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Paulo Freire, um dos primeiros brasileiros a conceituar uma ligacdo entre
comunicagao e educagao, parte do mesmo pressuposto teorico. Para ele, educar
nao compreende apenas a “educacao formal”’. O cotidiano do individuo e sua
relacdo com o mundo em todos os aspectos — incluindo sua relagdo com os meios
de comunicagao — também precisam ser levados em consideragéo. Sob seu ponto
de vista, o préoprio processo de educagao € também um processo de comunicagéo,
de dialogo, “na medida em que ndo ¢é a transferéncia de saber, mas um encontro de
sujeitos interlocutores que buscam a significagdo dos significados” (FREIRE, 2001,
p. 69).

Nessa visao, a aprendizagem é um processo ativo de construgcdo e
reconstrucdo do conhecimento. A troca de experiéncias entre educandos e
educadores é condicdo basica para aquisi¢cdo do conhecimento. Educar-se é
envolver-se em uma rede de interagbes. Essa opgao tem seu correlato na
comunicagédo entendida como dialogo em um espaco entre o emissor e 0
receptor. (ACCIOLY, 2005, p.3).

Segundo a autora, uma das maiores criticas feitas a dita educagao formal é
justamente o seu distanciamento em relagdo ao contexto das criangas, deixando de
considerar outros aspectos de sua realidade existencial. Elas chegam a sala de aula
“[...] impregnadas de mensagens da midia, sobretudo da televisdo, mas o fato é
ignorado pela escola tradicional, para a qual existe apenas uma cultura e um saber,
aquele promovido pela educacao formal” (ACCIOLY, 2005, p.8). Caberia ao
educador, entdo, tentar ajudar o educando a interpretar e refletir criticamente sobre
as informagbes e mensagens recebidas através da midia. A partir das idéias de
Freire, essa leitura critica possibilitaria ao individuo uma verdadeira integragdo ao
mundo, um dominio da realidade. “A comunicagao é o elemento pelo qual é possivel
transformar o ser humano em sujeito da sua prépria histéria, vivendo uma relagao
dialética, em diadlogo, que o conduz a uma consciéncia critica e a uma
transformacao” (FORTUNA, 2009, p.9). Assim, ndo bastaria saber ler textos escritos,
base da educacao formal, mas também a realidade, efetivamente, em todas as suas
esferas. Segundo Accioly (2005, p.1), “atualmente, admite-se como alfabetizado o
sujeito capaz de ler o mundo, a realidade e suas versoées. O sujeito que nao souber
ler as mensagens da midia de forma critica e reflexiva pode ser considerado um

m

‘analfabeto’™.
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A inter-relacdo entre comunicagdo e educagao, o argentino Mario Kaplin deu
o nome de Comunicagao Educativa, “cuja fungcdo é dar a educagao um suporte
capaz de qualificar os docentes para que possam adquirir uma competéncia
necessaria ao uso adequado dos meios de comunicag¢ao” (ACCIOLY, 2005, p.3).

Contudo, o conceito dessa inter-relacao difundido atualmente no Brasil vai
além da apropriagao dos meios de comunicagédo como ferramentas da educagéo ou
do estimulo a leitura critica da midia. Denominado educomunicagdo — nome
empregado pelos pesquisadores do Nucleo de Comunicacdo e Educagao da
Universidade de Sao Paulo (USP), coordenado por Ismar de Oliveira Soares —, trata-

se de um novo campo de intervengao social.

Ao adotar a perspectiva da Educomunicag&o, quero dizer que uma nova
produgdo simbodlica e uma nova pratica comunicativa sdo geradas a partir
dela. O Campo da Educomunicagédo € compreendido, portanto, como um
conjunto de agdes que permitem que educadores e estudantes desenvolvam
um novo gerenciamento, aberto e rico, dos processos comunicativos dentro
do espacgo educacional e de seu relacionamento com a sociedade. O Campo
da Educomunicagédo incluiria, assim, nao apenas relacionamentos de grupos
(a area da comunicagao interpessoal), mas também atividades ligadas ao uso
de recursos de informagdes no ensino-aprendizagem (a area das tecnologias
educacionais), bem como o contato com os meios de comunicag¢ao de massa
(area de educagao para os meios de comunicagao) € seu uso e manejo (area

de produgdo comunicativa). (SOARES in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002,
p.264)

Numa explicagdo mais detalhada, as quatro areas do Campo da

Educomunicagéo seriam, entado, segundo Soares (2002):

- A area da educagao para a comunicagao, a qual cabe formar cidadaos criticos a
partir da leitura e reflexao sobre os meios (também denominada, por outros autores,
como Educacgéao para a Comunicacao, “Media Education” ou “Media Literacy”).

- A area da mediacgao tecnologica na educagao, que compreende os procedimentos
e as reflexdes acerca da presenca e dos variados usos da tecnologia na educagao.

- A area da gestdo comunicativa, relacionada a todas as ag¢bes voltadas “para o
planejamento, execugao e avaliagao de planos, programas e projetos de intervencao
social no espago da inter-relacdo Comunicagao/Cultura/Educagéo, criando
ecossistemas comunicativos” (SOARES, s/d, s/p) (tanto no espago da educagao

formal quanto no da informal, como nas radios comunitarias, por exemplo).
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- A area de reflexdo epistemologica sobre a inter-relacao entre Comunicagdo e

Educagao.

Em outras palavras, Baccega (2000) explica tal inter-relagcdo da seguinte

forma:

O mundo no qual e com o qual vivemos € hoje, predominantemente, esse que
€ trazido até o horizonte de nossa percepc¢do, até o universo de nosso
conhecimento pelos meios de comunicagcéo, com destaque para a televisdo.
Trata-se, portanto, de um mundo editado, no qual vivem os cidadaos. A
realidade editada compde a cultura na qual todos nos formamos. Ai esta a
interagdo comunicagao/cultura, ai reside a conjungao comunicagao/educacgao.
(BACCEGA in: BUCCI, 2000, p.97-98).

Ela aponta os meios de comunicagdo como “os maiores produtores de
significados compartilhados que jamais se viu na sociedade humana, reconhecendo-
se, desse modo, sua incidéncia sobre a realidade social e cultural.” (BACCEGA in:
BUCCI, 2000, p.100). Diante disso, sobre a importancia de se promover a leitura

critica da midia — principalmente da televisao —, a autora coloca que a TV,

[...] em virtude da linguagem que utiliza, construida na conjunc¢ao do verbal e
do ndo-verbal, torna “real”’, como se fosse completo, o fragmento editado que
o telespectador vé/ouve. E preciso saber ler e interpretar o mundo que,
metonimicamente, os meios nos passam como sendo a totalidade, e saber
reconfigurar essa totalidade. (BACCEGA in: BUCCI, 2000, p.102-103).

Assim, o educomunicador seria

[...] o profissional que, atuando numa das areas do novo campo, demonstra
capacidade para elaborar diagnosticos no campo da inter-relagdo
Educagdo/Comunicagdo; coordenar agbes e gestdbes de processos,
traduzidos em politicas publicas; assessorar os educadores no adequado uso
dos recursos da comunicagao ou promover, ele préprio, quando lhe cabe a
tarefa, o emprego cada vez mais intenso das tecnologias, como instrumentos
de expressao dos cidadaos envolvidos no processo educativo; implementar
programas de "educacgao pelo e para os meios" e refletir sobre o novo campo,
sistematizando informagdes que permitam um maior esclarecimento sobre as
demandas da sociedade em tudo o que diga respeito a inter-relagdo
Comunicagao/Educacgao. (SOARES, s/d, s/p).

Atualmente, a maioria dos projetos de educomunicagdo no Brasil acontece
nas escolas — embora isso ainda seja relativamente pouco difundido —, ou em
iniciativas de grupos como organizagdes nao-governamentais, que trabalham, em

geral, com comunidades especificas. Porém, a partir dessa definicao de
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educomunicador, fica claro que seu trabalho nao se restringe as escolas ou as

ONGs, mas se estende para os proprios meios de comunicagao.

No esquema que adoto, o educomunicador tem um papel privilegiado no
ecossistema escolar. Contudo, seu papel ndo esta apenas la, mas também
nos meios de comunicagcdo de massa, como defensor dos interesses da
infancia, da juventude e de todo o processo educativo. (SOARES in:
CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.265)

Para Baccega (2000), os meios de comunicag¢ao tém uma fungédo educativa
(nao apenas sobre a questao da midia) tao importante quanto a da escola e da

familia.

Ja se tornou lugar-comum afirmar que se faz cada vez mais necessaria a
formagdo do cidadéo critico e que a formagao desse cidaddo critico é
atribuicdo da educagdo. Algumas vezes, toma-se a educagdo como um
processo privativo da escola, num reducionismo que a realidade ja nao
comporta, especialmente no caso do Brasil. Aqui, a televisdo, com meio
século de presenca entre nés, compartiha com a escola e a familia o
processo educacional, tendo-se tornado um importante agente de formagéo.
Ela até mesmo leva vantagem em relagdo aos demais agentes: sua
linguagem é mais agil e esta muito mais integrada ao cotidiano: [sic] o tempo
de exposigao das pessoas a televisdo costuma ser maior do que o destinado
a escola ou a convivéncia com os pais. (BACCEGA in: BUCCI, 2000, p.95).

Retomando as afirmagdes de Magalhdes (2007), vale lembrar que todos os
programas de TV sao, em algum nivel, educativos. Contudo, a presenga clara da
educacgao na TV é relativamente recente. A histéria das TVs educativas é marcada
pelo afastamento entre comunicadores e educadores. Os primeiros conhecem o
meio e sabem de sua capacidade, mas empregavam na pratica os conhecimentos
proprios de sua formagao, sem fazer uso do conhecimento e técnica dos
educadores. Estes, por sua vez, resistiam a se adaptar ao meio e prestar seus
conhecimentos e ideais a favor da midia, numa visdo influenciada pela Teoria
Critica, segundo as quais a midia seria generalista, ideoldgica e superficial.

No panorama atual, comunicadores e educadores trabalham juntos na TV,
trazendo propostas educativas das mais variadas. Contudo, no que diz respeito a
Educacgao enquanto educomunicagao, € mais dificil encontrar algum programa que
funcione em uma das quatro areas propostas por Soares sendo veiculado pela
televisdo — pelo menos na rede aberta brasileira.

Uma das maneiras de fazer educomunicagdo pela midia é através da

participagdo, 0 que se encaixaria no conceito da terceira area apresentada por
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Soares. Segundo Feilitzen, “[...] uma participagao ‘real’ na midia na comunidade
fortalece a capacidade e a curiosidade da crianga, da-lhe uma viséo critica da midia,
aumenta seu conhecimento da comunidade local e inspira agao social.” (FEILITZEN
in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.33).

Para Bordenave (1992), a participagaéo envolve a satisfacdo de necessidades
do ser humano, como “[...] a interagado com os demais homens, a autoexpressao, o
desenvolvimento do pensamento reflexivo, o prazer de criar e recriar coisas, e,
ainda, a valorizagdo de si mesmo pelos outros” (BORDENAVE, 1992, p.16). Para

haver participacao, & preciso haver conhecimento da realidade e comunicagao.

A participagcdo democratica se baseia em canais institucionais. Em primeiro
lugar, de informagdo: ndo ha participagdo popular sem informacgao
qualitativamente pertinente e quantitativamente abundante sobre os
problemas, os planos e os recursos publicos. Em segundo lugar, canais de
consulta. Em terceiro lugar, canais de reivindicacao e de protesto. Esses
canais tém que ser visiveis, de amplo e facil acesso e de contato frequente, e
seus limites tém que ser claramente definidos. (BORDENAVE, 1992, p.68).

Os media seriam, assim, um importante canal para haver comunicag¢ao entre
diferentes grupos e comunidades. Contudo, ha uma resisténcia por parte dos donos
desses meios de comunicagdo enquanto empresas, pois a participagao elimina a
garantia de que tais meios sirvam a seus interesses.

No caso das criangas ha uma barreira adicional: a falta de abertura para sua
participacao na midia ja foi justificada, em varios paises e épocas, como uma
postura de protegcdao, de nao-exposicao, numa atitude defensiva de pais,

professores, editores, jornalistas e donos de midia.

Nao obstante, esta abordagem tradicional esta cada vez mais desafiada em
muitos paises onde as criangas dao inicio a projetos de midia sustentaveis.
Isso é resultado da nova visdo da crianga como ator envolvido com seus
direitos, como promove a Convenc¢do [da ONU sobre os Direitos das
Criangas], bem como do rapido desenvolvimento de novas tecnologias que
sdao em regra mais bem dominadas pela crianca do que pelos pais ou
professores. Desde o inicio da década de 90, as novas tecnologias tém
capacitado as criangas: elas podem se comunicar e construir redes sem
precisar dos adultos. As criangas frequentemente aprendem as novas
tecnologias sozinhas, através de um processo empirico — os adultos, por sua
vez, precisam de treinamento formal. Na verdade, as criangas assumem o
papel de professores, transferindo competéncia diretamente aos seus pares e
as vezes aos seus pais. A participacao infantil no uso de novas tecnologias
deveria ser vista como uma oportunidade sem precedentes para as criangas
se educarem e prepararem a futura integragdo no mundo profissional. (DAVID
in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.39)
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O autor se refere a Convengdo das Nacgdes Unidas sobre os Direitos da

Crianca®, de 1989, que afirma em seu 13° artigo:

A crianga tera o direito de liberdade de expresséao; esse direito devera incluir
a liberdade de buscar, receber e comunicar informagdes e ideias de todos os
tipos, independentemente de fronteiras, seja oralmente, de forma manuscrita
ou impressa, na forma de arte ou usando qualquer outro meio escolhido pela
crianga.

O artigo 17 da mesma Convencéo trata dos meios de comunicagao.

Os Estados-Membros reconhecem a importante fungdo desempenhada pelos
meios de comunicagdo de massa, e deverdo assegurar que a crianga tenha
acesso as informag¢des e ao material provenientes de toda uma gama de
fontes nacionais e internacionais, em especial aquelas dedicadas a promogao
de seu bem-estar social, espiritual e moral, bem como de sua saude fisica e
mental.

Com isso, o direito a informagéo e participagdao na midia esta formalmente
assegurado as criangas. Para Carlsson, Bucht e Feilitzen (2002), a participagao
infantil seria uma forma de protec¢do, uma vez que resolveria varios dos problemas ja
mencionados quanto a sub-representagdo e a representagao estereotipada desse

grupo social pelos meios de comunicagao.

A maior participagao das criangas na midia significaria, de modo geral, maior
cultura de midia, contrabalangando também a escassez de representagdes
da crianga nos conteudos, dando origem assim a uma espiral positiva.
(BUCHT ; FEILITZEN, 2002, p.128).

Carlsson (in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.15) ainda afirma que “a
combinagao de analise e experiéncia de producao fornece aos jovens uma base
melhor para avaliar o que véem e ouvem e as habilidades de produgao os capacitam

a agir para mudar e corrigir estere6tipos e imagens da midia.”

Aléem da atengdo maior de produtores e jornalistas para o problema, a
educagdo para a midia € uma forma de contrabalangar as representacdes
simbdlicas distorcidas das criangas na midia — a opressé&o cultural infantil —
bem como a violéncia tradicional da midia e muitas outras construcdes
distorcidas de género, classe, raga etc., que também resultam dos interesses
da midia e de certos grupos. (FEILITZEN in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002,
p.27).

% 0s artigos da Convencao estao disponiveis em portugués em http://www.rebidia.org.br/noticias/
direito/conven.html. Acesso em 15/11/09.



69

Feilitzen (in: CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.27) ainda propde que,

[...] uma vez que a participagdo na midia é uma forma de um individuo
expressar suas opinides sobre aquilo que o afeta, dai influenciando a
sociedade, a participagdo da crianga em questdes sociais de relevancia para
ela automaticamente da maior importancia ao seu papel na sociedade, o que,
por sua vez, a torna mais visivel na midia.

Segundo as autoras, o processo de produgdo em si leva a reflexao critica
(que pode ser estimulada também de outras formas além da participa¢ao). Todavia,
de acordo com Bucht e Feilitzen (2002), pode ser muito dificil persuadir a midia
estabelecida a colocar no ar bons programas feitos por criangas. “A midia nao cré
gue esses programas possam ser encaixados em seus horarios, nao acredita que a
audiéncia comum se interesse por programas realizados por criangas e assim por
diante.” (BUCHT; FEILITZEN, 2002, p.121)

Porém, experiéncias realizadas em todo o mundo provam o contrario —
inclusive quando se coloca criangas para produzir conteudos jornalisticos. Algumas
delas sao relatadas por Bucht e Feilitzen (2002).

Na China, por exemplo, a emissora de TV Qingdao organizou, em 1990, um
grupo de criangas que gostavam de fotografia. Chamados “Os Jovens Jornalistas de
Kacha”, eles fotografaram assuntos de seu interesse na cidade e seus suburbios,
nas fabricas, nas vilas e principalmente nas escolas. As fotografias foram mostradas
frequentemente nos noticiarios da TV Qingdao e tiveram um efeito positivo sobre o
corpo social. Em 1996, a TV Qingdao e o Conselho de Desenvolvimento e Televisao
para Criangas de Qingdao ofereceram as criangas a oportunidade de participar do
Dia Internacional da Crianga e da Teledifusdo. Elas dirigiram o programa “Nossas
Aspiragbes”, no qual expressaram para a audiéncia suas esperangas e opinides
sobre os direitos das criancgas, e discutiram questdes que afetam seu futuro, além de
fazer uma entrevista face a face com os lideres municipais. O programa foi indicado
pela Unicef para o Prémio Emmy.

A cidade de Melbourne, na Australia, promoveu em 1999 o projeto Televisao
de Acesso Norte, que exibiu programas produzidos por alunos das escolas dos
suburbios da regiao norte da cidade. Na programacao estavam, por exemplo, alunos
de escolas primarias realizando uma reuniao do Conselho Escolar Infantil, discutindo
por que era importante que participassem ativamente do processo de decisbes da

escola, e alunos de escolas secundarias conversando sobre seu programa de acgao
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ambiental, e de que maneira ele se vinculava a seu curriculo escolar. As criangas
desempenharam uma série de papéis na produgao dos programas, nos quais foram
valorizadas e desafiadas, tratadas “como adultos”. Com isso, elas foram estimuladas
a pesquisa, ao aprendizado em grupo, a auto-orientagao e a autoconfianga. Seu
trabalho produziu resultados no mundo real, o que aperfeigoou a escrita dos alunos,
ensinou-lhes técnicas de comunicacdo e ampliou seu conhecimento sobre a
comunidade local, além de oferecer um conhecimento critico sobre a televiséo. As
criangas conseguiram difundir opinides e informagdes para uma audiéncia maior do
que aquela proporcionada pelo alto-falante da radio do colégio, por exemplo, e
exerceram um papel gerencial e decisério em suas proprias produgdes de midia (e
nao nos termos ditados pelos adultos que controlam a midia).

No Brasil, um projeto semelhante é citado por Soares (in: CARLSSON;
FEILITZEN, 2002). O programa Convocagdo Geral, produzido em S&o Paulo pelo
Colégio Arquidiocesano e transmitido pela Rede Vida, era totalmente produzido e
editado por professores e alunos da escola secundaria. Ele foi exibido entre 1995 e
1998.

Nos EUA e no Reino Unido, a partir do trabalho de uma entidade filantropica
com um clube de jovens interessados por jornalismo, desenvolveu-se uma agéncia
de noticias produzidas por criangas e adolescentes. Trata-se da Children’s Express
(CE). Fundada nos EUA, em 1994, a CE ganhou escritérios em varias cidades e em
1995 se estabeleceu no Reino Unido. O que comegou como uma publicagao “de
criangas para criangas” evoluiu para um servigo de noticias que fornece colunas de
jornal, artigos, programas de radio e de televisao para diversos meios de
comunicagao. Uma das redes que ja exibiu o material produzido pela CE é a BBC,
dos EUA, uma das maiores do mundo. A equipe de reporteres da agéncia é formada
por criangas de 8 a 13 anos, e a de editores, por jovens com idade entre 14 e 18
anos. Eles pesquisam e redigem matérias de sua escolha, mas também aceitam
encomendas de jornais e revistas. Em 1996, por exemplo, uma repérter da CE
entrevistou Tony Blair a respeito de suas propostas em relagao a infancia caso seu
partido vencesse as proximas eleicdbes. Em 2006, uma equipe da CE foi para o
Kenya, na Africa, para produzir um video sobre projetos liderados por jovens que
estavam ajudando a diminuir os indices de disseminagao do virus HIV. O material foi
exibido na Sky News, na BBC News 24 e na ITN (Independent Television Network).
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Ao longo dos anos, a CE ganhou prémios, publicou livros e realizou simposios sobre
os jovens e a midia. Em 2007, o projeto foi relangado sob o nome de Headliners.
Bucht e Feilitzen (2002), ao comentar exemplos de participagcao das criangas
na midia em varios meios, locais e contextos diferentes, sintetizam algumas
consequéncias interessantes que provém dessas experiéncias. Em relagcdao ao

orgulho, poder e auto-estima,

os exemplos mostram claramente que as criangas, por meio de sua
participacao criativa, adquiriram poder — que essa participacao fortaleceu seu
orgulho, senso de poder e auto-estima, uma vez que elas sentiram que suas
vozes valiam a pena ser ouvidas, que elas faziam parte de uma comunidade
e que elas haviam alcangado melhor compreensdo de si mesmas e de sua
propria cultura. (BUCHT; FEILITZEN, 2002, p.127).

O publico infantil deseja encontrar na midia seus préprios sonhos cotidianos e
sua realidade e cultura local, social e étnica. A participagdo possibilita a abordagem

desses temas, bem como a compreensao critica e uma maior competéncia de midia.

Alguns exemplos demonstram também que a participagdo das criangas,
principalmente na produgdo de midia audiovisual, é particularmente
adequada para criangas que, de modo geral, ndo se saem bem na escola
tradicional, com sua cultura de base impressa, e é por essa razdo que a
producao de midia, em si, traz maior justiga social. (BUCHT; FEILITZEN,
2002, p.128).

Além disso, o envolvimento decorrente da participacao aumenta o interesse

na sociedade e suas questdes.

Varios exemplos demonstram também que a participagdo das criangas na
midia transpde o hiato entre o uso da midia, por um lado, e a participagéo das
criangas em suas comunidades, por outro, fator esse que, por sua vez, teve
ainda outras consequéncias: a participagdo na midia foi algo de real para
elas, em termos nao diretamente controlados pelos adultos, de modo que a
participacao levou a maior conhecimento e a um maior interesse pela
comunidade local, inspirando agdes coletivas, e que as criangas puderam
fazer uso da midia para melhorar sua situagdo na comunidade. Em
decorréncia, maiores progressos puderam ser obtidos em direcdo a
representagbes mais justas das criangas na midia, como também a uma
maior democracia. (BUCHT; FEILITZEN, 2002, p.127-128).

A ja mencionada experiéncia da Gazetinha, em Curitiba, € mais um exemplo
desse tipo de resultado. Na edigdo do dia 26 de setembro de 2009, um dos

participantes do Projeto Master, que encerrava suas atividades na ocasido, afirmou
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o seguinte: “O projeto abriu minha mente e me fez descobrir o mundo que existe
atras das paginas do jornal” (Guilherme Damiani, 17 anos).

Outro ex-participante do projeto que faz uma avaliagcao positiva sobre esse
tipo de participacao € o estudante Fabio Pupo, formando do curso de Comunicagao
Social — Jornalismo pela Universidade Federal do Parana (2009). Ele ingressou no
Master aos 13 anos de idade. Em entrevista concedida para o presente trabalho,
Pupo afirma que ter feito parte do projeto foi um aprendizado enorme, “tanto pelo
conteudo das aulas e das oficinas, tanto pela convivéncia com pessoas
interessantissimas, todas aproximadamente da mesma idade.” Outro aspecto
destacado por ele € que, apesar de a Gazetinha ser jornalismo para criangas e
jovens, feito por criangas e jovens, a atividade era conduzida com muito

profissionalismo.

No6s ndo ‘brincavamos’ de fazer jornal. Produziamos uma pagina quinzenal na
Gazetinha 100% feita por nds. Tinhamos um senso critico bastante apurado.
Num show com Felipe Dylon, por exemplo, enquanto a maioria dos jornalistas
ficavam fazendo elogios e paparicos ao invés de perguntas, nés batiamos
firme. Perguntamos até sobre playback para ele. Os entrevistados sempre
elogiavam a qualidade das entrevistas, e nds saiamos com uma boa imagem
de todos esses eventos. Porque nos divertiamos bastante sim, mas
levavamos a sério quando era hora de mostrar trabalho.

A opcgao pelo curso universitario de Jornalismo, anos depois, ja era uma
decisao tomada mesmo antes de fazer parte do Master, mas ter sido repérter-mirim
“sem duvida confirmou a preferéncia pela area”. Porém, ele afirma que, durante o

projeto, via o jornalismo de uma maneira mais inocente.

Gostava de sair com o carro da empresa, rumo a um evento, e poder usar a
credencial para obter pequenas vantagens, como ir aos bastidores de um
show, acessar a ala VIP, entrevistar pessoas famosas. Com aquela idade, era
uma baita diversao fazer tudo isso.

Depois de quatro anos de estudos académicos na area, o jornalismo passou a
ser visto por ele de outra forma, incluindo as perversdes e distor¢des da profissao,
que ele diz ndo ter enxergado quando era mais jovem.

A experiéncia de Pupo, como a de muitos outros, comprova que, quando sao
convidadas a participar, as criangas estdo bastante aptas a avaliar criticamente a
midia — bem como a dizer de que jeito gostariam que ela fosse —, e revelam um

desejo real de fazer parte do processo. Em 1998, a ONG Save the Children, do
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Reino Unido, promoveu conversas com criangas e jovens de Barbados, Canada,

Inglaterra, Israel, Namibia, Irlanda do Norte, Palestina e Roménia. As criancas foram

questionadas sobre a maneira como eram retratadas pela midia, e como elas

gostariam que fosse essa representagcdo. Bucht e Feilitzen (2002, p.77-78)

reproduzem algumas conclusées:

As criangas ndo gostam de ver:

Comentarios sérios feitos por criancas sendo tratados como amenidades ou
como piada (engragada para os adultos, ndo tdo engracada para as criangas).
Uma crianga muito “bonitinha”, sendo usada para aumentar o apelo.

Fotos e descrigbes de criangas em situacao miseravel, usadas para comover.
Elas nao contribuem para o auto-respeito das criangas, ou para que a
audiéncia as respeite.

Criancgas sendo tratadas de forma paternalista, ou de “cima para baixo”.
Adultos falando em nome das criangas, quando as criangas sabem mais
sobre o assunto em questao.

Criancgas sendo exibidas como animais de circo.

Adultos apontando a ignorancia das criangas.

Adultos colocando palavras na boca das criangas, ou as interrompendo.
Criangas mostradas como passivas, quando elas ndo sao.

Generalizagbes que enquadram todos os jovens num grupo-problema

chamado “jovens”.

As criangas querem que VOCé:

Trate-as como iguais, como seres humanos como quaisquer outros.

Converse com elas sobre os assuntos tratados na midia.

Dé a elas a oportunidade de falar livremente com os adultos, e também com
outras criangas.

Veja-as como individuos, com pensamentos, entusiasmos e preocupagoes
proprios.

Valorize suas experiéncias — elas podem ser jovens, mas elas ja aprenderam
muito sobre a vida.

Deixe-as ser elas mesmas, n&o o que os outros querem que elas sejam;
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e Leve suas opinides a sério.

e Deixe-as falar por si proprias, sem interferéncia dos adultos.

Tais conclusbes vao de encontro a boa parte do conteudo presente nos
depoimentos ja citados das criangas brasileiras, bem como as colocagdes de
pesquisadores brasileiros como Tavares (2005, 2006) e Duarte (2008) e a equipe do
Grupem. E é levando em conta tais reflexdes que este trabalho se propde a produzir
um telejornal para criangcas, mesclando informacao (em linguagem acessivel e

ludica) com participagao e educagéo para a midia.
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5 PRODUCAO, GRAVAGCAO E EDIGAO DO PROGRAMA PILOTO — A ETAPA
PRATICA

Ao falar sobre a obra de Monteiro Lobato e sua adaptacao para a televiséao,
Tavola (1998) levanta algumas questbes sobre a relagdo entre criangas, TV e
imaginario. Segundo ele, quando se trata do publico de 7 a 11 anos, programas
longos e com grande quantidade de informagao tendem a nao funcionar. Uma
possivel explicagao para seu fascinio pelos desenhos animados € que, no seu ritmo
e sua movimentagao, as criangas encontram uma possibilidade ilimitada de brincar
com a prépria imaginagao. De acordo com Tavola (1998), elas efetivamente se
prendem a cenas que descrevem processos dos quais elas possam participar —

como uma danca.

Observa-se ainda que, diante da TV, a crianga parece encontrar-se diante de
um objeto que vai ser manipulado com a finalidade de jogo. Assim, todo e
qualquer fator que de alguma maneira contrarie as aventuras e disposicoes
ludicas é sumariamente rejeitado. (TAVOLA in: PACHECO, 1998, p.49).

Com base nesses dados e em todas as questdes colocadas anteriormente,
em relagdo aos beneficios e a importancia da participagao infantil na midia e da
educagao para a midia, o telejornal aqui proposto pretende trabalhar com
informacé&o e participagdo, mas nao deixa de lado o carater ludico e a diverséo. Por
iSso a opgao pela criagdo de personagens-jornalistas, seguindo a linha evidenciada
por Tavola (1998) e levando em conta toda a discusséo sobre a funcao fatica da TV
e a “necessidade” do espetaculo para manter a atengcao do publico. Além disso, os
personagens permitem a estruturagao de um roteiro com bastante humor, outro fator
que costuma despertar o interesse e quebrar a formalidade que afasta o publico
infantil dos telejornais comuns. A possibilidade de fazer de suas personalidades
verdadeiras “caricaturas” possibilita transferir para eles caracteristicas humanas, o
que gera identificagdo. Esse modelo tem como principal referéncia, aqui, os
programas 31 Minutos e TV Colosso, em que 0S personagens Sao responsaveis por
colocar um programa de TV no ar, em todas as suas etapas, mas também tém uma
relacao de amizade, uma histéria que acontece tendo a produg¢ao do programa como

pano de fundo, e geram humor com suas trapalhadas e duvidas. A proposta do



76

Jornal Antenados! é bastante semelhante — porém, lidando sempre com pautas e
entrevistados reais, além de incluir no modelo a participagao das criangas.

Com isso, a utilizagdo dos personagens justifica-se basicamente por trés

motivos:

- E mais uma forma de trazer ludicidade ao programa, além dos recursos como
musica e elementos graficos diferenciados.

- Possibilita a inclusao de outros géneros além do jornalismo, como a narrativa da
histéria e do relacionamento dos préprios personagens, que contribui para gerar
identificagdo e interesse por parte das criangas, por se tratar de fantasia,
imaginagao.

- Possibilita mostrar, através de suas duvidas, erros, acertos, comentarios e
discussodes, detalhes sobre a producao dos telejornais e das reportagens para TV, o

que constitui um dos elementos educomunicativos do programa.

Diante da dificuldade técnica de se trabalhar com animacgoées, optou-se por ter
os personagens na forma de fantoches. Além disso, os bonecos conseguem gerar
uma boa aproximag&o com o publico, uma vez que podem interagir com pessoas de
forma mais natural que as animagdes, por exemplo. O uso dos fantoches pode ser
até mesmo encarado como uma metafora — ha quem diga que os jornalistas, quando
nao refletem muito sobre sua pratica, podem se tornar “fantoches”, reprodutores de

discursos prontos, a exemplo da citagao de Boris Casoy no primeiro capitulo deste
trabalho.

5.1 PERSONAGENS E ESTRUTURA DO PROGRAMA

O nome “Jornal Antenados!” faz referéncia as antenas de TV, mas também a
uma expressao popular, que pressupde que quem € “antenado” esta bem informado
sobre as coisas que acontecem no mundo.

A estrutura do Jornal Antenados! esta centrada na histéria e inter-relagao
entre os seis personagens-fantoches que conduzem o programa, sao “antenados” e

querem passar essas informacgdes adiante. Para todos eles, foi criado um perfil e
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uma historia, além de um nome (a maioria tem também sobrenome). Cada um deles
assume algumas fungdes no telejornal. A equipe principal é formada por um pato,

um pinglim, um gato e um peixe. Seguem suas descrigdes:

- Pato dos Campos: O Pato é, por natureza, um bicho atrapalhado, mas muito
querido e engracado. Ele veio do campo, entdao tem dificuldade para entender
algumas coisas da cidade — nessas horas, ele conta com a ajuda do Gato, que é
experiente em andar por todos os cantos, até nos locais mais inusitados. Contudo,
guando o assunto é relacionado ao campo, o Pato é especialista. Ele vive fazendo
trapalhadas, mas sempre consegue arranjar uma forma de resolver as situacoes.
Vez ou outra, ele pode usar uma frase caracteristica, a saber: “E ainda me chamam
de pato!”.

- Pinguim do Exterior: O Pinguim ndo € um bicho da fauna brasileira. Portanto, ele
veio de longe e tem experiéncias internacionais. Depois de longas peregrinacoes
pelo mundo, veio parar em Curitiba, devido a seu clima frio e chuvoso, que muito
lembra sua terra natal e que ele achou bastante agradavel. Muito inteligente e culto,
ele entende de cultura e idiomas de outros paises. Um pouco nervoso, o Pinguim é o
personagem mais sério, mas no fundo também ¢& legal.

- Gato de Rua: E o cinegrafista e o repérter cinematografico da equipe — ele diz que
nao pode ser repoérter ou apresentador porque € tao “gato” que pode distrair a
atencao das noticias e informagdes. De vez em quando, porém, ele tem “recaidas” e
aparece na TV fazendo alguma cena, pois seu sonho secreto € se tornar um grande
gala de novelas — coisa que nunca alcangou, por seu jeito atrapalhado, como o dos
demais personagens. Devido a sua vivéncia pelas ruas, o Gato conhece muita gente
(e bichos e figuras em geral) e muitos lugares da cidade. Como todo gato, ele tem
sete vidas — entao, pode se arriscar nos enquadramentos mais inusitados e nas
coberturas mais loucas sem medo de se machucar.

- Peixe Fora D’agua: E um peixe muito especial. De tanto “nadar contra a
correnteza”, ele desenvolveu um sistema respiratério que o permite respirar fora da
agua. E o diretor de TV da equipe, e coordena a operagdo da switcher do estidio
durante a gravagao dos programas. O Peixe também apresenta um quadro
homo&nimo, em que um repoérter-mirim € convidado a viver um dia num contexto
diferente daquele ao que esta acostumado, e, depois, relatar a experiéncia de ter

sido um “peixe fora d’agua”. Exemplo: um atleta que vai acompanhar uma aula de
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balé. O quadro do Peixe também €& uma boa oportunidade para explorar temas como
esporte, manifestagcbes artisticas (um dia como musico ou dangarino), grupos e
clubes (um dia como voluntario ou como escoteiro), e a rotina de diferentes

profissdes.

Os personagens secundarios s&o um porco e uma onga pintada®. Seguem

suas descrigoes:

- Dr. Porquinho: E especialista em dinheiro. De tanto conversar com seus primos
porquinhos-cofrinhos, ele tem muita experiéncia na area financeira e econdmica.
Toda semana, ele apresenta um quadro de educagao financeira, em que explica
algum conceito ou comenta alguma noticia da area de economia, com o intuito de
ensinar as criangas a compreender o mundo do dinheiro. Contudo, ele recomenda o
uso de outros tipos de cofre, fazendo campanha para ninguém quebrar nenhum
porquinho. O Dr. Porquinho também é responsavel pelas finangas da equipe.

- Onga Pintada: E o unico bicho genuinamente brasileiro do grupo — por isso, &
responsavel pelo quadro de cultura que fecha o programa, s6 com personagens
brasileiros. A onga é muito glamourosa e acredita que foi pintada por algum grande
pintor brasileiro. Sua participagéo ndo acontece em todas as edi¢cdes — a apari¢édo da
Onca & sempre um mistério para os demais personagens, que nunca sabem quando

ela vai “pintar no pedacgo”.

Da unido das historias desses seis personagens, surge o Jornal Antenados!.
A narrativa desse encontro consta em forma de video no inicio do programa piloto

resultante deste trabalho, feita pelo personagem Peixe. A histéria € a seguinte:

% Durante a fase de pré-produgédo, foi criado ainda um sétimo personagem — a Dona Couve-flor,
correspondente oficial do mundo dos vegetais. De acordo com a ideia original, sempre que houvesse
uma reportagem sobre alimentagédo, gastronomia, agricultura, plantas e vegetagédo, a Dona Couve-
Flor seria convidada a participar. Sua grande gloria é fazer parte tanto do mundo dos vegetais
comestiveis quanto dos ornamentais, por ser ao mesmo tempo uma couve e uma flor. Ela sabe que o
publico pode ndo gostar muito dela, mas faz questdo de lembrar o quanto ¢ importante. A Dona
Couve-flor ndo fez parte do programa piloto, pois nao foi possivel encomendar a fabricagdo de um
fantoche nesse formato. Os fabricantes consultados ndo possuiam tal modelo e nao tinham
disponibilidade para cria-lo no prazo proposto. As reportagens que tratam sobre vegetais e agricultura
constantes no programa piloto foram, entao, comandadas pelo Pato.
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O Pato e o Gato estavam num elevador, quando o Pinguim chegou de viagem,
depois de mais uma de suas peregrinagées pelo mundo. Ele confundiu o Pato com
um primo distante e desandou a falar sobre suas aventuras pelo mundo. O Pato, que
ndo era primo do Pinguim, ficou encantado com suas histérias. O Gato ndo deu
tanta atencdo, mas também achou legal. O Pinguim estava convencido de que nao
poderia haver profissdo melhor para ele do que ser repérter internacional. Ele
chegou a cidade pronto pra entregar seu curriculo nas emissoras de TV. O Pato
resolveu ir junto, porque queria viver aventuras como as do Pinguim. E o Gato
também foi junto. Mas o que ninguém sabia é que ele escondia um sonho secreto:
ser gala de novela. Os trés andaram, andaram e andaram. Bateram em varias
portas, mas foram recusados em todas. Diziam que eles eram muito atrapalhados
para a TV — o que eles, de fato, sdo. Mas cansados de todos esses "ndos", eles
tiveram uma ideia: a de criar o seu proprio telejornal. Ai, os trés foram conhecendo

outros bichos que queriam participar: como o Peixe, o Dr.Porquinho e a Onga.

A partir disso, fica justificada a participagdo das criangas junto com os
personagens: estes, como sao atrapalhados e inexperientes na TV, pedem ajuda ao
publico para indicarem “pistas” sobre assuntos interessantes (sugestdes de pautas)
e fazerem as reportagens, mostrando seu ponto de vista sobre os temas escolhidos.
Por isso, por vezes, os reporteres-mirins sao chamados de correspondentes
especiais, por estarem proximos de um determinado assunto, como uma obra que
acontece no seu bairro ou um evento na sua escola. O objetivo dos personagens é
aprender com os erros e acertos das criangas na realizagdo das reportagens —
afinal, elas também sao inexperientes —, além de ficarem informados sobre os
assuntos dos quais elas tratam em suas matérias. Os personagens podem participar
das reportagens das criangas tanto como jornalistas (ajudando na reportagem ou
produzindo as imagens, no caso do Gato) quanto como “espides”, que vao conferir o
andamento do trabalho. Depois, durante as cabegas e notas pé do telejornal, os
personagens comentam entre si como foi a participagdo das criangas, o que deu
certo, o que nao deu — nesse momento, podem ser incluidas algumas imagens que
revelam como foi o trabalho de reportagem (como o teste de audio dos
entrevistados, alguma cena engragcada que tenha ocorrido, improviso com

equipamento que falhou).
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Depois de cada reportagem feita por reporteres-mirins, é inserida uma
entrevista breve com as criangas, falando sobre sua experiéncia. Este trecho
também pode ser intercalado com imagens no estilo making of, de acordo com os
detalhes mencionados pelas criangas. Nesses comentarios e imagens sobre os
bastidores da “construgao” das reportagens, reside o elemento de educomunicagao
com base na participacao dos reporteres-mirins, que mostra para o publico quais
foram os fatores que influenciaram na preparagéao e veiculagado da informagéo na
TV. Ao final do primeiro bloco com matérias feitas pelos repérteres-mirins, entra uma
chamada do Peixe convidando o publico a participar e a sugerir pautas, para fazer a
realimentacao das equipes de reporteres-mirins para as préximas edigoes.

Os personagens também podem, por vezes, fazer alguma reportagem, mas
num carater mais introdutorio aquelas feitas pelas criangas. Por exemplo: se o
assunto dos repérteres-mirins € um evento esportivo, um dos personagens pode
entrar antes com uma reportagem sobre o historico daquele esporte, explicar siglas,
mostrar quem sao as pessoas envolvidas no assunto e por que, enfim,
contextualizar o tema. Isso faz parte da proposta de linguagem diferenciada no
jornalismo para criangas, a exemplo do que fazia o ja mencionado Globinho.

As editorias abordadas no telejornal ndo sao fixas, podendo haver matérias
sobre cotidiano, politica, comportamento, ciéncia e tecnologia, esportes, saude e
meio ambiente, uma vez que os temas de cultura e economia sdo contemplados nos
quadros da Onga Pintada e do Dr. Porquinho, respectivamente. Alguns temas e
ideias de pautas levantadas durante a pré-producao do programa foram: a histéria
por tras de determinados locais da cidade, como pragas e ruas famosas, e o porqué
de seus nomes; como funcionam o sono e os sonhos; corpo humano; astrologia;
idiomas e costumes de outros paises.

Além das reportagens, o Jornal Antenados! conta com uma variedade de
quadros, que se alternam em cada edi¢cao. Além dos quadros do Peixe Fora D’agua
(variedades), do Dr. Porquinho (economia) e da Onga Pintada (cultura), existem

ainda outras propostas”:

27 = .
Quadros que nédo entraram no programa piloto.
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- Top coisas legais da Internet: Neste quadro, o Pinguim apresenta alguma pagina
interessante na Internet — por exemplo, sites com dicas culturais, jogos,

curiosidades, experiéncias, material para ajudar em trabalhos escolares.

- Top bobagens da Internet: Apresentado pelo Pato, € um momento mais
descontraido do programa, em que o personagem, fazendo um contraponto a
seriedade do Pingliim e ao tom do “Top coisas legais da Internet’, apresenta sites
com videos engragados, piadas e coisas inusitadas da rede — nem sempre com

muito conteudo, mas divertidas.

- Agenda cultural diferente: Quadro sem apresentador fixo, sua proposta € mostrar
0 que as criancas que vivem em diferentes realidades fazem em seu tempo livre —
as brincadeiras que inventam, as atividades, do que gostam de fazer, do que nao
gostam — e dar ideias e sugestdes para o publico a partir dos relatos mostrados.
Essas reportagens sao produzidas por repérteres-mirins, e podem ser feitas,
inclusive, em primeira pessoa: o reporter relata seu proprio cotidiano. Assim, seria
possivel conhecer uma parte do dia-a-dia de diferentes criangas — as que moram no
condominio, na favela, numa regido onde é possivel brincar na rua; a crianga
vegetariana, deficiente fisica, sem terra. O termo ‘diferente’ no titulo do quadro se
refere ao fato de que, geralmente, as agendas culturais tratam de pecas de teatro,
apresentagcdes musicais que acontecem na cidade, filmes em cartaz no cinema, etc.

— mas as brincadeiras infantis, por exemplo, também sao manifesta¢des culturais.

- Conversinha paralela: Também sem apresentador fixo, € o quadro de entrevistas
do programa. Um ou dois repérteres-mirins vao ao estudio com um entrevistado, e
tém trés minutos corridos, sem corte de edigcao, para fazer a entrevista. O tempo de
inicio e de fim é marcado pelo soar de uma buzina. Na abertura do bloco, o préprio
reporter apresenta a proposta: “Ola, meu nome é (nome), e hoje eu tenho exatos
trés minutos para conversar com (nome do entrevistado)”. A ideia é que os temas
das entrevistas tenham relagdo com o cotidiano das criangas — por exemplo, uma
psicologa dando dicas e respondendo a duvidas de comportamento quanto a

convivéncia entre irmaos.

Nenhum quadro é fixo, podendo ou ndo aparecer em cada edigéo.
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Durante a apresentagédo do programa, 0s personagens conversam entre si
sobre os temas das reportagens, momento em que ja mencionam algumas
informagdes sobre o assunto. Além disso, eles cometem as trapalhadas que abrem
brechas para mostrar como funciona a produgdo do telejornal: por exemplo,
esquecem a camera ligada e continuam conversando, ou colocam no ar uma
reportagem fora de ordem porque apertaram um botdo errado. Diante dessas
situagbes, eles mesmos se cobram entre si, satirizam uns aos outros e explicam o
que aconteceu de errado e qual € a forma certa de fazer — as vezes, eles aprendem
juntos qual é a solugédo para os problemas. Neste ponto reside outro elemento de
educomunicagao da proposta, que revela os bastidores da produgao do telejornal.

Além das cabecas e notas pé, reportagens e quadros, o programa conta
ainda com uma abertura diferente. Ao invés de ter a escalada dos telejornais padrao,
em que sao apresentadas as manchetes do dia, o Jornal Antenados! apresenta os
assuntos que serao tratados em cada edigdo atravées de uma reunidao entre os
personagens. Nela, o Pinguim, que assume uma postura de lider na equipe,
pergunta aos demais o que eles fizeram durante a semana, que assuntos foram
investigar. Assim, cada um conta um pouco das reportagens que foram feitas,
revelando os temas que o publico podera conferir. Da reuniao, os personagens vao
para o estudio e iniciam a transmissao.

No inicio ou mesmo durante o programa, podem aparecer ainda algumas
insercbes sobre o passado dos personagens — como, na primeira edigdo, &
apresentada a histéria do momento em que se conheceram e como chegaram até a
ideia de criar o telejornal. O objetivo dessas insercbes é chamar a atengdo do
publico com narrativas divertidas, além de revelar outras caracteristicas dos
personagens e trazer um tom mais ludico ao programa.

A duragéao prevista originalmente para o Jornal Antenados! é de cerca de 30
minutos, sem numero de reportagens ou quadros pré-estabelecidos — essa
distribuicao é feita conforme rendem as produgbes. O publico-alvo é o de 9 a 12
anos, por se entender que nessa fase as criangas ja estao totalmente aptas a
diferenciar realidade de ficcdo e comegam a ter mais interesse no “mundo adulto” —
com isso, passam a valorizar a informagdo e reconhecem a importancia de
acompanhar noticias —, mas ainda tém interesse em elementos ludicos como os
personagens-fantoches. A periodicidade prevista € semanal, dado o intenso trabalho

de produgao que cada edi¢cao exige, desde a preparagdo dos reporteres-mirins ao
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levantamento de informagdes detalhadas para contextualizagdo dos temas, e

criacado do roteiro para os personagens e quadros.

5.2 PROGRAMA PILOTO

A partir da estrutura basica do programa, ficou prevista para o piloto a
produgao dos seguintes materiais: clipe com a histéria dos personagens; reunido-
escalada; trés reportagens feitas por repoérteres-mirins, sendo uma delas para
compor o quadro do Peixe Fora D’Agua, uma reportagem feita pelos personagens
para introduzir um dos temas abordados pelas criangas; quadro do Dr. Porquinho,
incluindo sonoras com um professor de economia e enquete com criangas; quadro
da Onca Pintada; cabegas com os personagens em estudio; chamada do Peixe para
participacao do publico.

Definido esse roteiro, o proximo passo para a producao do piloto foi a escolha
e a preparacao dos repoérteres-mirins participantes. Foram cinco criangas: uma
menina e um menino de 9 anos, uma menina de 10, uma menina de 11 e um menino
de 12. Todos se dispuseram a participar de forma voluntaria, apés receberem um
convite verbal, feito através de conhecidos da autora do trabalho. Inicialmente, a
busca se deu pelo perfil: a autora perguntou a colegas, amigos e familiares se
conheciam criancas na faixa etaria dos 9 a 12 anos, que pudessem ter interesse em
participar como repoérteres-mirins de um telejornal para o publico infantil. Algumas
indicagbes surgiram, e o convite foi feito a oito criangas — dessas, apenas cinco
puderam efetivamente participar, por terem disponibilidade de horario e possibilidade
de deslocamento até o campus de Comunicag¢ao Social de Universidade Federal do
Parana (UFPR), local onde foram concentradas as atividades e saidas para o

trabalho de campo.
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5.2.1 Oficina com os reporteres-mirins

As cinco criangas participaram, entao, de uma oficina sobre Telejornalismo,
ministrada pela autora na tarde do dia 27 de outubro de 2009. Através de dinamicas,
debates e consulta a videos e reportagens, os assuntos abordados foram os
seguintes: o que é telejornal, estrutura do telejornal, estrutura da informag&o no
telejornal, equipe de produgdo e respectivas fungdes, diferencas em relagdo ao
jornalismo em outros veiculos, critérios de noticiabilidade, nogbes de linguagem para
telejornalismo e de técnica de camera. Na mesma ocasiao, foi apresentada as
criangas a estrutura do programa, a histéria dos personagens e os fantoches. Fez-
se, ainda, uma discussao de possiveis pautas, em que as criangas deram algumas
sugestdes. Em seguida, foram fechadas as equipes de reportagem, distribuidos os
temas e marcadas as datas do trabalho de campo. Os dois meninos preferiram
assumir a funcao de repdrter cinematografico, enquanto as trés meninas escolheram
ser reporteres. Trés matérias foram previstas: uma sobre agricultura urbana, uma
sobre a Sociedade Protetora dos Animais de Curitiba, e uma para compor o quadro
do Peixe Fora D’Agua, em que uma das repérteres-mirins acompanharia a rotina de
idosos em um asilo. As pautas foram escolhidas com base nos temas apontados na
pesquisa tedrica como sendo de interesse das criangas, sugestbes das criangas,
disponibilidade das fontes e viabilidade de deslocamento até o local. Os
participantes foram com a autora até a redagao do campus e participaram do contato

com as fontes para agendar as pautas.

5.2.2 Gravagao das reportagens com os reporteres-mirins

Para a etapa de gravagdes com as criangas, foram levados a campo sempre
dois kits de equipamento, cada um composto por uma camera, um microfone e um
tripé. O objetivo era o de que as criangas ficassem com um dos kits, para produzir a
reportagem, e a autora com o outro, pa€produzir mais opg¢des de imagens para

cobertura das matérias e gravar algumas cenas de making of do trabalho das
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criangas. O deslocamento das equipes foi feito com a ajuda dos pais dos
participantes e com veiculo proprio.

Nessa etapa, o trabalho foi realizado de forma experimental, com base nos
temas e técnicas tratados na oficina, pois nao se teve acesso a uma metodologia
para o trabalho de campo com as criangas ja aplicada e publicada. A principal
referéncia utilizada foram os relatos do projeto Novidades.

Para o primeiro dia de gravacao, estava prevista a produgao da matéria que
iria compor o quadro do Peixe Fora D’Agua, no Asilo Sdo Vicente de Paulo, em
Curitiba. A equipe de reportagem escalada era composta por uma reporter de 11
anos e um repérter cinematografico de 12 anos. Acompanhada pela autora, a equipe
foi até o asilo, mas a gravacao nao foi possivel. Devido a uma falha de comunicagao
durante o agendamento da pauta, nao ficou claro que seria necessario uma
declaragcao por escrito da universidade envolvida para que ficasse autorizada a
gravacao. Diante da inviabilidade de conseguir o documento de imediato, a equipe
decidiu buscar uma nova pauta para substituicao. Os repoérteres e a autora voltaram
para o campus de Comunicagao Social da UFPR para produzir a nova pauta. Depois
de varias sugestdes dos reporteres e tentativas de novas marcacgdes, a ideia que foi
levada a cabo foi a de ir até uma feira livre para acompanhar parte da rotina dos
feirantes. A equipe seguiu, entdo, para a feira do bairro Cabral, que estava
comecgando a funcionar naquele horario. Durante a gravacao, a equipe ainda
enfrentou um problema técnico: as baterias das cameras ficaram descarregadas em
um tempo inferior ao esperado, provavelmente pelo fato de estarem um pouco
“viciadas”. Foi necessario, entdo, conectar a camera com cabo de energia
diretamente em uma tomada, o que limitou o deslocamento do reporter
cinematografico. Foram entrevistados trés feirantes e uma consumidora. Os dois
participantes mostraram grande desenvoltura e dedicagao a tarefa. Eles mesmos
fizeram o primeiro contato com os entrevistados, que os receberam bem; tiveram
algumas duvidas (o que podiam fazer, o que nao podiam, o que ficava interessante,
0 que nao ficava), e também varias ideias, tanto para abordagens da matéria quanto
para imagens.

No segundo dia de gravagao, a autora acompanhou a equipe formada por
uma menina e um menino de 9 anos, e outro menino de 12 — 0 mesmo que havia
participado do trabalho no dia anterior —, até a casa de uma pessoa que cultiva

vegetais em seu quintal, para fazer a reportagem sobre agricultura urbana. Depois, a
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equipe seguiu para uma segunda marcacgao, a residéncia de um pesquisador que
cultiva uma horta na sacada de seu apartamento. Os meninos se revezaram na
operagao da camera e também manusearam o fantoche do pato, que aparece nas
cenas de making of. A exemplo da experiéncia do dia anterior, as criangas foram
bastante desenvoltas. Segundo os depoimentos delas, o maior desafio nesse dia foi
0 cansacgo — foram quase quatro horas de gravagdes — e a escolha das informagdes
que seriam priorizadas para “caberem” na reportagem. Elas demonstraram vontade
de poder abordar mais detalhes sobre o tema além daqueles que foram possiveis.
Depois de gravar o material para a reportagem na primeira marcagao, a autora
entrevistou os participantes e registrou a visao deles sobre a experiencia, para
insercdo, como previsto na estrutura do programa, logo ap6s a exibicao da
reportagem.

No terceiro dia, a autora foi com a repérter de dez anos até a Sociedade
Protetora dos Animais de Curitiba, para a gravag¢ao da ultima reportagem. Como
esta era a unica participante que estudava a tarde e tinha as manhas livres, nao foi
possivel para os demais acompanha-la para fazer o trabalho de camera. Entéao, a
autora assumiu essa tarefa. Como os demais participantes, a repérter teve bastante
desenvoltura e empenho para experimentar enquadramentos variados e diferentes
opcoes de textos. Essa gravacao também foi seguida de entrevista com a reporter-
mirim para inser¢ao apos a reportagem.

De modo geral, as dificuldades encontradas pelas repoérteres foram escolher
um foco para as matérias, diante da limitagdo de tempo do produto final, decidir o
que falar, como falar, e memorizar essa fala para a gravacgao, além do cansago.
Quanto as entrevistas com as fontes, as criangas nao apresentaram grandes
dificuldades. A autora sugeriu algumas perguntas, mas os repoérteres-mirins foram
responsaveis pela maioria delas. Na reportagem da agricultura urbana, eles
montaram em grupo um roteiro de perguntas para os entrevistados; na da feira livre,
o reporter cinematografico fez varias sugestdes a reporter no decorrer das proprias
entrevistas — principalmente quando percebia que ela estava com dificuldade para
fazer a préxima pergunta, por nervosismo ou esquecimento; na da Sociedade
Protetora dos Animais, a repoérter, por ser a unica participante presente, foi quem
conduziu a entrevista.

Os reporteres cinematograficos aprenderam a lidar com os aspectos técnicos

da camera de forma muito rapida — apds o primeiro manuseio, ja sabiam como
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regular a luz e o audio, como e quando “bater o branco”, e como controlar o foco,
especialmente o participante de 12 anos. Contudo, eles tiveram dificuldades com o
tripé — sentiram-se “presos” e insuficientemente ageis com ele, e pediram para
produzir pelo menos parte das imagens sem o0 seu uso. Mesmo sabendo que isso
poderia comprometer a qualidade das imagens, que provavelmente ficariam
tremidas, a autora optou por permitir a dispensa do tripé, com excecao dos
momentos em que se dispunha de espacgo para armar 0 mesmo, para a gravagao de
entrevistas, que n&do exigem muitos movimentos de camera. Tal opg¢ao
fundamentou-se no objetivo principal dessa etapa do trabalho, que era o de as
criangas conseguirem mostrar o seu ponto de vista sobre o tema, inclusive com as
imagens. Com o tripé, a produgdo de algumas imagens que eles queriam fazer
realmente ficava complicada, muitas vezes pela falta de espacgo fisico para sua
montagem. Outra questdo foi o tempo: para trabalhar com o tripé, os participantes
demoravam mais para se deslocar no espago e conseguir posicionar a camera para
cada imagem. O resultado foi que boa parte das imagens feitas sem tripé ficaram, de
fato, tremidas e/ou tortas. Todavia, a presengca desse tipo de imagens foi
aproveitada no roteiro dos personagens como elementos de educomunica¢ado — ao
comentar sobre o trabalho de reportagem das criangas, os participantes mencionam
que foi a primeira vez que eles usaram uma camera de video, e fizeram algumas
imagens “meio doidas”.

Quanto a producao de imagens para making of. como a autora era a Unica
responsavel acompanhando a criangas, era necessario dar atengdo a muitas coisas
ao mesmo tempo — orientar e ajudar os reporteres-mirins nas entrevistas, na postura
com os entrevistados e no manuseio da camera, e tomar conta de todo o
equipamento. Com isso, puderam-se produzir poucas dessas imagens, para nao
deixar as criangas trabalhando sozinhas por muito tempo, enquanto a autora se
dedicava a essa parte. Para que esse material pudesse ser gravado devidamente e
todo o trabalho das criangas pudesse ser supervisionado e orientado, seria
necessaria a presenga de uma equipe maior de profissionais.

Vale notar que, desde a realizagdo da oficina e antes e depois da produgéo
das reportagens, os reporteres-mirins se demonstraram muito dedicados e
entusiasmados. Quando questionados sobre o que acharam da experiéncia, o
primeiro comentario de todos eles foi sobre o tema abordado, e ndo sobre a pratica

em si. Eles disseram ter gostado muito de conhecer as realidades que foram
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retratar, por ser uma experiéncia “diferente”, e por terem prestado atengcao em
assuntos sobre os quais nunca tinham pensado, ou nao tinham conhecimento. Eles
também disseram que foi muito interessante ter acesso as pessoas envolvidas e
poder entrevista-las — as fontes, por sua vez, foram bastante receptivas a proposta.
Algumas chegaram a adaptar sua linguagem, por se tratar de um programa para o
publico infantil. Dois participantes — a menina de 10 anos e o menino de 12 —,
chamaram a atengdo para o quanto consideraram “legal’, e ao mesmo tempo
“dificil”, ter a oportunidade e a responsabilidade de mostrar para o publico um ponto
de vista — seja através do texto ou da imagem. A menina disse que “ser reporter €
incrivel”, que “tem que retratar mesmo o assunto que vocé esta mostrando”, “fazer
as pessoas olharem para o que vocé quer mostrar’, “chamar a atengéo para essas
coisas”. O menino disse que o mais legal de ter sido responsavel pelas imagens foi
“‘mexer na camera mesmo, saber controlar, conseguir filmar coisas, fazer a pessoa
ver o que gente estd vendo”. Apds as gravacgdes, todos os participantes se
mostraram ansiosos para ver o resultado final, e foram bastante enfaticos sobre o
quanto gostaram de terem sido repoérteres-mirins, através de varios comentarios,

como “foi maravilhoso” ou “foi muito legal”.

5.2.3 Produgao dos quadros e gravagdes com os personagens-fantoches

Apds a producao do material com as criangas, seguiu-se para a gravagao da
parte dos personagens. Para a reportagem prevista para contextualizar um dos
temas abordados pelas criangas, optou-se por gravar uma matéria sobre a Ceasa
(Centrais de Abastecimento do Parana S/A), feita pelo personagem Pato. O objetivo
foi mostrar de onde vém a maioria dos vegetais que sao revendidos pelos mercados
e sacoldes da cidade, como uma introducao para o tema da agricultura urbana, que
mostra a possibilidade de fazer plantagbes no ambiente da cidade.

Para o quadro do Dr. Porquinho, a escolha foi explicar como funciona uma
poupanga. A autora entrevistou um professor de Economia da UFPR e fez uma
enquete com quatro criancas de 8 a 11 anos, em que perguntou onde elas
guardavam seu dinheiro, para que, e se sabiam como funciona o sistema da

poupancga. O texto do personagem foi produzido com base no material coletado.
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O quadro da Ong¢a Pintada abordou como personagem o cantor Raul Seixas,
por ter sido um importante artista brasileiro que teve, inclusive, alguma atuagao
politica na época da Ditadura Militar. Trata-se, portanto, de um artista que muitas
criangas conhecem ou ja ouviram falar, mas cuja histéria pode ser novidade para
elas.

O roteiro das cabecgas foi criado com base em todo o material produzido até
entdo com as criangas e personagens. Durante a decupagem desse material, que
precedeu a elaboragao do roteiro, foi constatado que uma das fitas utilizadas para
gravar as reportagens com as criangas estava com problema, o qual nao péde ser
diagnosticado até o fechamento do trabalho. A informagéo estava toda gravada na
fita, mas a cada vez que ela era reproduzida, a imagem era atravessada por linhas,

ficava “pixelizada”?®

e o audio se perdia em varios trechos. A fita foi rodada em pelo
menos seis equipamentos diferentes — apenas um conseguiu fazer uma leitura
razoavel do material, que foi imediatamente capturado para edigdo. Ainda assim, o
audio, embora nao estivesse mais com falhas, ficou deturpado. As vozes gravadas
ficaram “robotizadas”, e nao foi possivel aproveitar uma parte da fita, onde estava
gravado o encerramento da matéria da feira para o quadro do Peixe Fora D’'Agua.
Diante desse problema e da grande quantidade de material produzido, optou-se por
nao incluir essa matéria no programa piloto, inclusive para nao exceder o tempo
previsto de 30 minutos. Quanto ao audio da matéria sobre agricultura urbana, que
também ficou alterado, isso foi aproveitado no roteiro dos personagens: na parte em
que eles comentam sobre como foi o trabalho de reportagem das criangas, o Pato
faz uma brincadeira sobre alguém ter levado para campo uma fita estragada, e todos
acabaram ficando com uma voz engragada.

A gravagao das cabegas aconteceu no estudio do Departamento de
Comunicagcédo (Decom) da UFPR. Como cenario, foram utilizadas as mesmas
tapadeiras que compdem o Jornal Comunicagéo, telejornal laboratério do curso de
Comunicagado Social-Jornalismo da UFPR, por ndo haver outra opgéao disponivel,
inclusive para a aplicagdo da técnica de “cromaqui”. Os personagens foram
interpretados por voluntarios, a convite da autora. Nenhum deles tinha experiéncia
em interpretacdo de personagens-fantoches, mas todos ja haviam passado por um

curso de teatro. Para poder reunir todas as pessoas envolvidas, a maior parte das

2 Termo empregado para imagens que perdem a definicao ou a qualidade e ficam quadriculadas.
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gravagbes com os personagens foi feita em finais de semana. A gravacao do clipe
com a histéria dos personagens aconteceu na casa de um dos intérpretes, e a
reunido-escalada foi gravada na sala de Pesquisa de Opinido Publica do Decom. No
mesmo dia da gravacao das cabecgas no estudio do Decom, foi gravada uma cena
com o personagem Peixe, na switcher, para fazer a abertura do programa e uma
introducado ao clipe com a histéria dos personagens. Nessa cena, ele mostra de
forma breve como é uma switcher e qual € o seu funcionamento interligado com as
cameras do estudio, primeiro elemento de educomunicagdo que aparece no
programa. Também foi gravada uma cena extra com o Gato, para encerramento do
programa apoés os creditos, em que ele esquece uma camera ligada e mostra como
fazer para desliga-la.

Em todos esses processos, algumas dificuldades foram encontradas. Um
grande desafio, por parte dos intérpretes, foi manipular os bonecos de forma
coordenada com a fala, uma vez que eles estavam lendo um roteiro e ndo tinham o
texto previamente decorado. Assim, outro desafio foi manter uma “personalidade”
constante para cada personagem — alguns acabaram ficando com um tom mais
“infantil” do que havia sido previsto inicialmente —, e a voz de um deles sofreu
pequenas variacdes de estilo ao longo do programa. A solugado encontrada foi ter
uma outra pessoa manipulando os bonecos, para que os intérpretes pudessem se
concentrar na leitura e interpretacéo do texto. Contudo, isso acarretou em pequenas
discrepancias entre a fala e o movimento dos personagens — as vezes, eles falam,
mas nao mexem a boca; em outros momentos, mexem a boca, mas nao falam. Por
outro lado, esses mesmos pontos podem ter contribuido para o humor, a
informalidade e o carater cOmico dos personagens.

Uma outra questdo é que os bonecos foram confeccionados para serem
manipulados por criangas — eles foram adquiridos diretamente de uma fabrica,
localizada em Curitiba, Parana, que os vende para lojas de brinquedos. Entao, eles
foram projetados para maos menores que as dos adultos. Como resultado, muitas
vezes 0s bonecos escapavam da mao dos manipuladores, ou ficavam num
posicionamento fora do normal — por exemplo, com a cabe¢a dobrada para tras,
dando a impressao de que estavam olhando para o teto. Em varios momentos, o
braco ou a cabeg¢a dos manipuladores acabou aparecendo na cena — 0 que exigiu a
regravagao de varios takes. Com isso, todo o processo de gravagao levou um tempo

muito maior do que o previsto inicialmente, e algumas partes do roteiro original
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tiveram que ser cortadas. Contudo, essa acabou sendo uma mudancga positiva —
com a adaptacao do roteiro para possibilitar a gravagao no tempo disponivel, o
programa ficou mais dinamico, com um ritmo mais rapido — elemento considerado

importante quando se trabalha com o publico infantil.

5.2.4 Edicao e versao final do programa piloto

A edicao do programa foi feita com a ajuda de duas jornalistas convidadas.
Nessa fase, foi criada uma identidade visual para o programa, feita com o auxilio de
um diretor de arte, também convidado da autora, que criou a logomarca do
telejornal. Toda a edicao, tanto das reportagens quanto das partes que envolvem os
personagens, incluiu musicas, efeitos sonoros e elementos graficos divertidos, como
fotos e animagdes que saltam na tela. A tarja de legendas para créditos (conhecida
como barra de GC) também levou um efeito sonoro, emitido todas as vezes em que
ela aparece. Ainda durante a edigao, foi produzida uma vinheta para o programa,
com imagens dos personagens e musica caracteristica, além de um clipe para
encerramento do telejornal e subida dos créditos, que mostra alguns takes
engracados dos bastidores das gravagoes.

A versao final do programa incluiu os seguintes materiais, por ordem:

- Abertura com o Peixe na switcher.

- Clipe com a histéria dos personagens.

- Reunido-escalada.

- Vinheta de abertura.

- Cabeca da matéria sobre a Ceasa.

- Matéria sobre a Ceasa.

- Nota pé da matéria sobre a Ceasa.

- Cabecga da matéria sobre agricultura urbana.
- Apresentacao dos repérteres-mirins e comentario do Pato sobre seu trabalho.
- Matéria sobre agricultura urbana.

- Nota pé da matéria sobre agricultura urbana.

- Depoimento dos reporteres-mirins.



- Chamada do Peixe para participagao do publico e de novos reporteres-mirins.
- Cabecga da matéria sobre a Sociedade Protetora dos Animais de Curitiba.

- Depoimento da repérter-mirim.

- Vinheta de quadro.

- Quadro do Dr. Porguinho.

- Cabecga do quadro da Onga Pintada.

- Vinheta de quadro.

- Quadro da Onc¢a Pintada.

- Clipe de encerramento e subida dos créditos.

- Cena do Gato desligando a camera.

O tempo final do programa piloto ficou em aproximadamente 28 minutos.
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6 AVALIAGAO DO PROGRAMA PILOTO

A avaliacao do programa piloto foi feita em duas etapas. Na primeira, o
telejornal foi exibido para um grupo de 26 criangas, 11 meninas e 15 meninos, com
idades entre 9 e 10 anos, estudantes da quarta série de uma escola particular de
Curitiba. A exibicdo se deu na sala de video do colégio. Apds assistirem ao
programa, as criangas receberam um questionario de avaliagao para responderem
por escrito.

Entende-se que, para obter uma compreensdo mais aprofundada da
impressao das criangas sobre o programa, far-se-ia necessaria uma pesquisa
qualitativa, como as entrevistas em profundidade, por se tratar de uma questao
muito subjetiva. Contudo, diante da impossibilidade de aplicar tal método no
cronograma previsto para elaboracao deste trabalho, optou-se por um método
adaptado — o questionario por escrito com perguntas abertas, que abrem espaco
para as criangas darem a sua opinido, com suas palavras, sobre os pontos a
respeito dos quais foram questionadas.

Das 26 criangas, 14 afirmaram que costumam assistir a telejornais, 11
afirmaram n&o ter esse costume e uma néo respondeu a essa questdo. Das que
costumam assistir a telejornais, 12 disseram que gostariam de assistir ao Jornal
Antenados! se ele passasse regularmente na TV, e duas disseram que nao
gostariam. Estas justificaram sua resposta das seguintes maneiras: “Porque os
adultos nao vao achar nem legal e nem engragado” (menina, 10 anos) e “porque eu
gosto de assistir outros programas também” (menino, 10 anos). Ja entre os 11
participantes que declararam nao ter o habito de assistir a telejornais, apenas um
afirmou que nao gostaria de assistir ao telejornal em questao se ele fosse exibido na
TV. Sua justificativa foi “porque € um telejornal” (menino, 9 anos).

Todos os demais participantes, inclusive o que nao respondeu se tem o habito
de assistir a telejornais, deram justificativas semelhantes para declarar que
gostariam de ver o Jornal Antenados! na TV. A maioria justificou a resposta com
frases como “porque é legal”’, “porque tem muitas coisas legais”, “porque é

interessante” e “porque é divertido”. Outras respostas que surgiram foram:

- “Porque é diferente” (menina, 10 anos).
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- “Porque é interessante a criangas” (menina, 10 anos).

- “Porque é engracado” (menina, 10 anos).

- “Porque os carinhas sao legais” (menino, 10 anos).

- “Porque vale a pena assistir’ (menina, 10 anos).

- “Porque € um jornal que ensina e ao mesmo tempo é extrovertido” (menino, 10
anos).

- “Seria legal acompanhar o movimento da cidade de um modo divertido” (menino,
10 anos).

- “Porque ensina a fazer um telejornal” (menino, 9 anos), (menino, 10 anos).

Quando questionados sobre o que acharam mais legal no Jornal Antenados!
e por que, as respostas foram variadas. Treze participantes disseram que gostaram
mais dos personagens, e o0s descreveram com 0s seguintes adjetivos: “legais”,
“‘interessantes”, “diferentes”, “engracados”, “fofos”, “malucos”, “divertidos” e “irados”.
Outra resposta levantada foi “os personagens, porque o tipo deles € bem animado e
alegre” (menino, 10 anos). Nove criangas afirmaram gostar mais das reportagens —
trés disseram que é porque elas “sao muito interessantes” ou “sao assuntos

interessantes”. Seguem as demais respostas:

- “Porque eu descobri que da para plantar sua comida em um apartamento” (menina,
10 anos).

- “A plantagao de alface no quintal das casas” (menino, 10 anos).

- “A reportagem dos cachorros e gatos de rua! Porque eu amo cachorros e agora a
minha paixao aumentou” (menina, 10 anos).

- “A vegetacao. Porque ensina como cuidar da vegetacao” (menina, 10 anos).

- “Porque eu aprendi” (menino, 10 anos).

Trés participantes disseram que acharam mais legal tanto as reportagens

guanto os personagens. Suas respostas foram as seguintes:

- “Os reporteres-mirim, 0s personagens e a reportagem, pois foi bem criativo e
interessante” (menina, 10 anos).
- “Os personagens porque eles também falam coisas importante e da reportagem eu

também gostei” (menina, 9 anos).
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- “As reportagens porque sao interessantes e dos personagens porque sao

engragados” (menina, 10 anos).

Nessa questdo, uma crianga respondeu apenas “estranho, sao bichos”
(menino, 10 anos). Na pergunta seguinte, que questionava as criangas sobre se
houve algo de que elas ndo gostaram e por que, esse mesmo participante
respondeu “sim, a reportagem, € chata”. Contudo, foi um dos que disse que assistiria
o telejornal se ele fosse exibido regularmente, “porque os carinhas séo legais”. Para
essa questdo, houve apenas mais uma resposta afirmativa: “Sim, as reportagens
porque ndo gosto de perguntas e respostas” (menino, 9 anos). Essa justificativa foi
dada pelo mesmo participante que afirmou que néao gostaria de assistir ao Jornal
Antenados! na TV “porque é um telejornal”.

Todas as demais criangas disseram que nao houve nada de que nao
gostaram — “foi tudo diferente” (menina, 10 anos), “ndo achei nada chato” (menino,
10 anos), “tudo foi muito legal” (menina, 9 anos), “gostei de tudo” (menino, 10 anos).

Ao ser questionado sobre o que achou do jornal ter reportagens feitas por
repérteres-mirins, um dos participantes respondeu “ndao muito boas” (menino, 9
anos) — mais uma vez aquele que afirmou que n&o assistiria 0 programa por ser um
telejornal. Outra disse que “eles podiam treinar mais” (menina, 10 anos). A avaliagao
do restante das criangas sobre essa parte foi positiva, com varias respostas como
“legal”, “criativo” e “maneiro”. Outras respostas que se destacam:

- “Criativo, e também eu acho que foi uma experiéncia que eles vao guardar para o
resto da vida” (menina, 10 anos).

- “Boa, porque pra uma ‘1% vez eles se sairam bem” (menino, 10 anos).

- “Eu achei bem interessante as criangas fazendo as reportagens” (menina, 10
anos).

- “Muito legal, ficou mais divertido” (menina, 10 anos).

- “Legais, divertidas e educativas” (menino, 10 anos).

Por fim, sobre o que as criangas acharam dos personagens, mais uma vez,
muitas respostas se repetiram, como “legais”, “divertidos”, “criativos”, “maneiros”,
‘engracados” e “diferentes”. Uma participante mencionou que os personagens tém

“voz engracada” (menina, 10 anos), e outro respondeu o seguinte: “Achei bem
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interessante eles falarem sobre as reportagens” (menino, 10 anos). Nessa parte,
houve apenas uma avaliagao negativa: “Nao muito legais” (menino, 10 anos).

Da observagdo das criangas enquanto assistiam ao telejornal, foi possivel
levantar outras questbes. Poucos foram os participantes que se mantiveram em
siléncio ou prestaram atencao ao telejornal inteiro. Contudo, vale notar que, nessa
ocasiao, as criangas assistiram ao programa num contexto diferente daquele que
encontram em casa - ali, elas estavam cercadas pelos colegas, tinham a
oportunidade de conversar e estavam agitadas pelo barulho que as demais criangas
faziam do lado de fora da sala, durante o intervalo entre as aulas. De toda forma,
observou-se que, quanto mais o programa avangava, mais conversas paralelas
surgiam, num indicativo de que, talvez, a sua duragdo nao tenha sido a mais
adequada. Alguns participantes deitaram no chao durante momentos da exibicao e
dispersaram seu olhar; houve um outro que passou quase que a totalidade do
programa lendo uma revista. Considerando as avaliagdes das criangas, vé-se que
nenhuma delas mencionou o conteudo do quadro do Dr. Porquinho ou da Onga
Pintada, que sao as duas ultimas atragdes do programa piloto — o que pode ser um
reflexo da dispersao da atencao dos participantes, ou apenas o resultado de que tais
quadros nao foram tao apreciados quanto os demais materiais. Com isso, propde-se
um ajuste no produto: a duragao do programa e das reportagens poderia ser menor.

Um outro ponto observado foi que, em varios momentos, as criangas deram
risada e comentaram, em voz alta ou entre os colegas proximos, sobre a fala dos
personagens. Algumas chegaram a repetir e imitar as falas dos personagens, em
voz alta e engracada. Ficou evidenciada nessa etapa a importancia do uso de
elementos graficos diferenciados, coloridos, das musicas e dos efeitos sonoros. Por
vezes, quando a atencao de alguns grupos estava se perdendo, a entrada de um
efeito de audio, o salto de uma animacao na tela, a entrada da vinheta ou a troca de
quadros e personagens era significativa na recuperagao da atengao do publico. No
final da exibicao, a autora perguntou verbalmente ao grupo sobre quem havia
gostado do programa. O resultado foi um pequeno tumulto: muitas criangas
levantaram a mao e comegaram a se manifestar e a fazer comentarios em voz
(bastante) alta. Entao, foi dada aos participantes a oportunidade de escrever o que
pensavam no questionario.

Da analise das respostas, vé-se que a maioria das criangas compreendeu e

gostou da proposta, inclusive da parte educomunicativa, quando afirmam que o
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programa “ensina a fazer um telejornal” e tomam isso como um motivo para a ele
assistirem. Fica evidenciado que uma parte das criangas tem interesse por
informacao na forma telejornalistica, e gostou das reportagens e de seu formato,
com a participagao de repoérteres-mirins. Quanto aos participantes que nao gostaram
das reportagens, apreciaram, por outro lado, a parte dos personagens. Como um
todo, apenas uma crianga n&o gostou de nada no programa;, as demais
demonstraram interesse, ainda que a exibicdo nao tenha sido acompanhada com
um entusiasmo além do comum. Aparentemente, as criangas consideraram o Jornal
Antenados! como um programa legal e interessante.

A segunda etapa da avaliagao foi feita junto aos repérteres-mirins, que foram
reunidos novamente para assistirem juntos ao telejornal e discutirem o resultado
final. Contudo, um deles ndo péde comparecer no dia marcado, e outros dois
tiveram que sair mais cedo, quando a exibicao ainda nao tinha terminado. Assim, s6
foi possivel discutir o resultado de forma efetiva com as duas participantes restantes
— as meninas de nove e dez anos. A avaliagao delas também foi positiva, inclusive
sobre as reportagens de que participaram. Elas gostaram dos personagens e, a
exemplo das criangas que responderam os questionarios por escrito, também os
consideraram “legais e engragados”. Quando questionadas sobre quais seriam, na
opinido delas, os objetivos do Jornal Antenados!, elas responderam o seguinte:
informar as criangas sobre assuntos diversos, com uma linguagem especial para
elas, e divertir. A questdao da educomunicacao e o objetivo de mostrar como é feito
um telejornal nao ficou claro para elas num primeiro momento. Quando indagadas
sobre qual foi o personagem ou parte do programa de que mais gostaram, elas
disseram que gostaram de tudo de forma semelhante, e que nao era possivel
escolher apenas uma coisa. A autora perguntou: “Se o Jornal Antenados! passasse
na TV e vocés vissem o convite do Peixe para participar, vocés se candidatariam?”.

As duas responderam: “Sim, com certezal!”.
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CONCLUSAO

As criangas e os telejornais podem ainda n&o ter alcangado, no Brasil, uma
relagdo de muita afinidade — por todas as questbes apresentadas através do ponto
de vista de varios autores. Televisao é imagem, é espetaculo. E para algumas (ou
muitas) criancas — e até mesmo para alguns adultos —, imagem e espetaculo
combinam com entretenimento; talvez nao tanto com informagéo. Contudo, muitas
outras criangas demonstram interesse, e até necessidade, de encontrar informacgodes
e noticias na televisdo, mas numa linguagem que seja acessivel a elas. E o que
mostram os depoimentos retratados tanto na etapa teérica quando na pratica deste
trabalho. Da mesma forma, as experiéncias ja realizadas em telejornalismo para
criangas, no Brasil e no exterior, tiveram sucesso. Portanto, a oportunidade de uma
aproximacao entre criancas e telejornais existe — ela apenas nao tem sido colocada
em pratica. E as reflexdes e resultados obtidos nesta pesquisa levam a crer que a
questao esteja no formato televisivo adotado.

Quando colocadas em contato com um telejornal que “fala a sua lingua” — ou
seja, que dispensa a formalidade e a seriedade dos telejornais padrao, e que inclui
elementos proprios do mundo infantil, como os personagens, as cores e o ritmo
dindmico —, elas dizem gostar do que veem. Nao s6 por gostarem dos personagens,
das piadas, das musicas e das cores; enfim, do entretenimento. Mas também por se
sentirem informadas, “antenadas” no que acontece no mundo ao seu redor. Em seus
depoimentos, algumas criangas que participaram desta pesquisa revelam a
satisfagdo em conhecer assuntos que nem imaginavam existir.

Para além da informacao, existe ainda o componente da educomunicagéao —
que, apesar de nao ser a proposta central do projeto, representa um diferencial
importante. Devido a questdes técnicas, nao foi possivel trabalhar essa parte de
forma tao intensa quanto se desejava no inicio do projeto. Contudo, o que pdde ser
produzido teve resposta por parte do publico. Ainda que poucas criangas tenham
mencionado o fato de o programa mostrar como sao feitos os telejornais e as
reportagens para TV, pelo menos duas o fizeram, o que ja € um resultado
significativo. Afinal, ele revela que existe um interesse em descobrir o que acontece
por tras das cameras, e que esse objetivo do programa foi notado. Se esse tipo de

percepcao vira a se refletir em uma leitura mais critica dos telejornais, € uma



99

questdo que essa pesquisa nao abrange. Contudo, € o que preveem os autores da
area — e também o que espera a autora com essa proposta.

Um indicativo de que tal leitura critica pode advir deste formato é observado a
partir dos comentarios dos repoérteres-mirins, que passaram por um processo mais
intenso de reflexao sobre a producao de reportagens para TV e telejornais. Ao longo
do trabalho, eles demonstraram ter compreendido que cada reportagem revela um
ponto de vista, que a mesma histéria pode ser contada de varias formas diferentes,
que diante da limitagdo de tempo das reportagens e programas é preciso priorizar
alguns conteudos em detrimento de outros, e que, em televisdo, ndo s6 a
informacao é importante, mas também a forma. Durante a producdo das
reportagens, eles mesmos chamavam a atencdo uns dos outros: “Ei, ndo fica
olhando para o lado, olha para a camera”, “ndo vamos usar essa palavra, ndo € para
aparecer a nossa opiniao”.

Mas, mais que isso, a participagado dos reporteres-mirins revelou o que ja
haviam retratado Bucht, Carlsson e Feilitizen (2002): as criangas tém muita a coisa a
perguntar e a dizer, e tém muita competéncia para fazé-lo através da midia. Elas
nao precisam de um roteiro preparado por um adulto — alids, por vezes, as criangas
participantes deste projeto deram a suas reportagens e entrevistas um enfoque
diferente do que havia sido imaginado pela autora, que ficou interessante. Foi com
surpreendente fascinio pela profissao de reporter ou jornalista que eles assumiram a
tarefa de fazer reportagens. Para eles, essa foi uma experiéncia muito importante —
0 que revela o desejo de poder se expressar e ter o seu relato levado a sério pelo
publico, de prestar um servico de informacado a sociedade, e — por que nao —, de
aparecer na TV. Como mencionado na etapa tedrica, para muitas pessoas, o que
nao aparece na televisao, nao existe.

E, nesse sentido, as criangas querem “existir”, “colocar a maéo na massa’ e
mostrar que sao capazes. Antes mesmo de receber o convite para participar, a
primeira pergunta que um dos reporteres-mirins fez quando ficou sabendo que a
autora estava produzindo um telejornal para criangas foi: “E a gente pode
participar?”. Segundo comentarios dos pais e amigos dos reporteres, fazer parte do
projeto também contribuiu para a auto-estima das criangas — ainda que todo ele

tenha sido conduzido de forma bastante experimental.
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Contudo, para além das dificuldades encontradas, houve também muitas
conquistas. O projeto atingiu seu objetivo: concretizar a ideia que emergiu da teoria
e traduzi-la para o audiovisual.

De modo geral, o Jornal Antenados! foi bem recebido pelo publico, e a
proposta apresentou potencial para ser consolidada com exibigdo regular — desde
que mantenha alguns elementos essenciais: a escolha de pautas que sejam do
interesse das criangas, o uso de linguagem proxima aquela usada por elas no dia-a-
dia, a ludicidade, o humor, e — bastante importante — a oportunidade das criangas
participarem como agentes ativos na produgdo do conteudo. Afinal, para citar a
epigrafe nesta conclusao, nas palavras de Arnaldo Antunes: “Nem todas as repostas
cabem num adulto”. Talvez algumas delas caibam nas criangas — que elas sempre

encontrem espaco para expressa-las!
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ANEXO 1 — ENTREVISTA COM FABIO PUPO

Entrevista concedida no dia 10 de outubro de 2009, pelo entdo estudante do quarto
ano do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo da Universidade Federal do
Parana (UFPR) Fabio Pupo, a respeito de sua experiéncia no projeto Master da

Gazetinha, caderno infanto-juvenil do jornal Gazeta do Povo.

- Como vocé entrou no projeto (como ficou sabendo da existéncia, como fez

para se inscrever, como funcionava isso na época)?

Eu tinha 13 anos quando vi no jornal Gazeta do Povo uma ficha de inscricao para
participar do Projeto Reporter-Mirim, do caderno Gazetinha. Preenchi a ficha e pedi
para meu pai entregar na Gazeta, pois ele trabalhava numa agéncia do Banco do
Brasil ao lado do jornal. Depois disso, telefonaram para minha casa, explicando
como funcionava o processo de selegao. Os candidatos passariam por uma prova
de conhecimentos gerais e uma redagao. Pra variar, cheguei super atrasado no dia
da prova, e o editor olhou pra mim, viu o horério, e falou "ta, vai 1&", tipo, nao
botando fé nenhuma. Dai no dia de sair o resultado na Gazeta, comprei o jornal,
esperei pra ver em casa, separei a Gazetinha, folheei, e meu nome estava na lista.

Fiquei bem felizao.

- Quais foram suas atividades enquanto participou?

As atividades no projeto foram bastante variadas. Tinhamos oficinas sobre artigo,
crbnica, reportagem, redacao, entrevista, fotografia, charge, design... Tinhamos
também oficinas de linguagem audiovisual, sobre historia do cinema, de roteiro, etc.
Aprendiamos especificamente também sobre artistas e autores como Pablo Neruda
e outros. Faziamos MUITA producao de texto e passavamos por uma espécie de
"avaliagao" mensal sobre nosso aprendizado. Mas engana-se quem pensa que O
jornal Gazeta do Povo era ou é preocupado com isso. Quem conduz todo esse
projeto é o jornalista Cristiano Luiz Freitas, e se nao fosse pela insisténcia dele em

bater o pé por mais verba, o projeto ja teria acabado ha tempos.
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- O que o projeto significou para vocé?

Foi um aprendizado enorme. Tanto pelo conteudo das aulas e das oficinas, quanto
pela convivéncia com pessoas interessantissimas, todas aproximadamente da

mesma idade.

- Como ele influenciou sua escolha profissional?

Na verdade, ja tinha escolhido o jornalismo antes de entrar no projeto. Mas, sem

duvidas, a proximidade com a pratica confirmou minha preferéncia.

- Como sua visao sobre o jornalismo mudou desde que vocé foi reporter-mirim

até estudar Jornalismo de verdade?

Durante o projeto, eu via o jornalismo de uma maneira mais inocente. Gostava de
sair com o carro da empresa, rumo a um evento, e poder usar a credencial para
obter pequenas vantagens, como ir aos bastidores de um show, acessar a ala vip,
entrevistar pessoas famosas. Com aquela idade, era uma baita diversao fazer tudo
isso. Mas ndés nao "brincavamos" de fazer jornal. Produziamos uma pagina
quinzenal na Gazetinha 100% feita por nés. Tinhamos um senso critico bastante
apurado. Num show com Felipe Dylon, por exemplo, enquanto a maioria dos
jornalistas ficavam fazendo elogios e paparicos ao invés de perguntas, nés batiamos
firme. Perguntamos até sobre playback pra ele. Os entrevistados sempre elogiavam
a qualidade das entrevistas, e ndés saiamos com uma boa imagem de todos esses
eventos. Porque nos divertiamos bastante sim, mas levavamos a sério quando era
hora de mostrar trabalho. Meu receio era entrar na faculdade e meio que "esnobar”
tudo o que eu poderia aprender no curso, pois querendo ou nao, eu ja tinha uma
experiéncia pratica maior que os outros. E talvez, sobre pratica, eu tenha aprendido
mais na Gazetinha que na faculdade. Mas me faltava esse senso critico sobre a
profisséo. Eu sempre defendia o jornalismo em todas as instancias. Para mim, todas
as criticas feitas eram irrelevantes. Hoje, passados esses quatro anos, vejo o quanto
eu cresci na Universidade. Aprendi o quanto o jornalismo pode ser nefasto e cruel, e
o quanto ele é utilizado de maneira perversa pelo pais, e especialmente em Curitiba.

Eu odiava o trocadilho "liberdade de empresa", mas hoje sei que € uma realidade.
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Os jornalistas ndo tém liberdade nenhuma na maioria das redag¢des. Sao apenas
mao-de-obra barata, reféns de interesses maiores. Quem esta de fora, critica. Quem
esta dentro, diz que precisa "ganhar dinheiro de alguma forma". E uma situacao
complicada. Mas o uso do jornalismo por esses interesses nao pode manchar a
imagem de uma profissao tao bonita. O jornalismo pode informar e pode

transformar.
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ANEXO 2 - ROTEIRO DO PROGRAMA PILOTO

1) ABERTURA - PEIXE - SWITCHER

PEIXE: Ta gravando? Oi? Al6? O qué? Ah, t4, tatata. Hum-hum. Ola pessoal! Vocés
devem estar se perguntando o que eu estou fazendo aqui. Alias, vocés devem estar
se perguntando o que ¢é isso aqui. Eu vou contar pra vocés, pessoal. Isso aqui se

chama suitch.

(alguém resmunga algo ao fundo)

(personagem olha para o lado)

Ahm? Ah, nao assim que fala? Como? Aaaahh. SU-I-TCHER. E isso ai, uma
switcher. Numa televisdo. E daqui, caros colegas, que a gente grava os programas
de TV. Quer ver? Vou mostrar pra vocés. Nesse momento, meus amigos Pato, Gato
e Pinguim estdo ali no estudio conversando. Aquelas cameras ali estao filmando, e

olha sé o que eu vou fazer com a imagem deles:

(faz uma transig¢ao engracada)

Hohoohohoh! Mas vocé também deve estar se perguntando: "O que esse pato, esse
gato e esse pinguim estao fazendo num estudio de TV?" Pois entdo, eu vou contar
para vocés. Como vocé bem sabe, o Pinguim ndo é um bicho da fauna brasileira.
Ele certamente veio de outro lugar.

(cochicha) No6s s6 nao sabemos de onde!

Bom, o Pinguim &€ um bicho muito viajado e numa dessas viagens ele veio parar aqui

na cidade. Sabe como &, frio, chuva... Ele gostou.
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2) ENTRA CLIPE COM HISTORIA DOS PERSONAGENS (NARRAGAO: PEIXE).

O Pinguim chegou de viagem e encontrou o Pato e o Gato, que j4 eram amigos. Ele
confundiu o Pato com um primo distante e desandou a falar sobre suas aventuras
pelo mundo. O Pato, que nao era primo do Pinguim, ficou encantado com suas
histérias. O Gato nao deu tanta bola, mas também achou legal. O Pinguim estava
convencido de que nao poderia haver profissao melhor para ele do que ser reporter
internacional. Ele chegou a cidade pronto pra entregar seu curriculo nas emissoras
de TV.O Pato resolveu ir junto, porque queria viver aventuuuras como as do
Pinguim. E o Gato... bom. O Gato também foi junto. Mas o que ninguém sabia € que
ele escondia um sonho secreto: ser gala de novela. Os trés andaram, andaram e
andaram. Bateram em varias portas, mas foram negados em todas. Diziam que eles
eram muito atrapalhados para a TV! Bom, eles sdo mesmo. Mas cansados de todos
esses "naos", eles tiveram uma ideiax A DE CRIAR O SEU PROPRIO
TELEJORNAL. Ai, os trés foram conhecendo outros bichos que queriam participar:

Como eu.
3) RETORNA PARA SWITCHER - PEIXE.

E é por isso, caros colegas, que eu estou aqui, agora, nessa suit... suitch... suitcher!
Mas s6 tem um probleminha: a gente nao sabe muito bem como fazer um telejornal.
Por mim tudo bem, eu ja sou um peixe fora d'agua mesmo. Mas que as vezes a
gente precisa pedir ajuda de nossos correspondentes especiais, isso a gente
precisa... E ai... (o Peixe é interrompido, chamado para a reunido, porque vai

comecgar o programa). Ah, tenho que ir para a reuniao. Até mais pessoal!
4) REUNIAO-ESCALADA.

O Pato, o Pinguim, o Gato e o Peixe estao reunidos em uma mesa circular,
discutindo os assuntos que serao abordados no telejornal.

PINGUIM: Entao, jovens. Estou curioso. O que temos para colocar no ar essa
semana?

PATO: Eu tenho reportagens sobre o mundo dos vegetais! Sabe, alface, couve,

agriao?
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PINGUIM: Entendi, Pato. Vocé foi visitar sua terra natal, os campos.

PATO: Ai é que vocé se engana! Tem muito mais vegetal na cidade do que imagina!
Haaa! Alguém quer uma saladinha?

PINGUIM: Eu aceito uma saladinha.

PEIXE: (olha seus papéis) Huuumm... Deixe-me ver... Temos também um material
vindo de nossos correspondentes diretamente da feira!

PINGUIM: Feira? La também tinha saladinha?

PEIXE: Tinha muita coisa na feira.

PINGUIM: E vocé, Gato? Parece meio aborrecido.

GATO: Eu ainda estou um pouco emocionado. Fui fazer uma visita aos colegas caes
e gatos que moram na Sociedade Protetora dos Animais. Nao foi facil, pessoal. Mas
também tenho boas noticias.

PINGUIM: O que é7?

GATO: Encontramos com a onga pintada nos corredores.

PINGUIM: E ela vai aparecer hoje?

PATO: Ah, a onca pintada, sabe como é. Pode pintar a qualquer momento. (O Pato
ri sozinho e depois fica sem graga).

PEIXE: Aaahm... Acho que o Dr. Porquinho foi depositar dinheiro no banco. Alguma
coisa sobre poupanca.

PINGUIM: Bom, entao acho que € hora de ir para o estudio e entrar no ar!

5) VINHETA DE ABERTURA.
6) CABECA MATERIA CEASA

CAMERA: ABERTA

Aparece o Pinglim com o bico sujo de saladinha, pronto para comecar o jornal.
PINGUIM: Ola.

Corta para o Pato, que esta olhando para o lado com cara confusa, pois ele viu que
o Pingliim esta sujo e nao sabe se pode avisar. Ele cochicha:

PATO: Pingliim, o seu bico. O seu bico!

PINGUIM: O que? Eu n&o sou para o seu bico?

PATO: Nao, o seu bico. Ta sujo!

PINGUIM: (olha para o retorno de video). (take do pingtim sujo no retorno de video).
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(olha de volta para a camera). Oh! Desculpem, senhores telespectadores. E que eu
estava comendo uma saladinha que o Pato me deu. Alias, temos informag¢des muito
interessantes sobre o lugar de onde veio essa saladinha! De onde vocé trouxe essa
saladinha, Pato?

PATO: Aaaah, do mesmo lugar de onde vém a maioria das saladinhas que a gente
compra por ai. Vocé sabe de onde vem a maioria dos vegetais que nds consumimos
na cidade?

PINGUIM: Do campo, oras. Das plantagbes, das fazendas, das chacaras...

PATO: T4, mas depois do campo, como eles chegam até a sua casa?

PINGUIM: Eu vou no mercado e compro. Oras.

PATO: E como eles chegam do campo até o mercado? Vocé sabe de onde eles
vém?

PINGUIM: Huummm. Sabe que eu nunca tinha pensado nisso? Eu nao sei, Pato.
Vocé sabe de onde vém esses vegetais?

PATO: Huummm. Eeeeu sei! Vém da Ceasa!

PINGUIM: Como?

PATO: Ceasa, Pingliim. Significa Centrais de Abastecimento do Parana S.A.
PINGUIM: Mas o que significa isso? Como funciona?

PATO: Calma, Pinguim. Fui até la e preparei uma reportagem para explicar melhor.
Roda VT!l

(o VT nao entra imediatamente. Os dois ficam olhando para a camera, depois se
olham)

PINGUIM: Foi?

6) ENTRA MATERIA CEASA
7) CABEGA MATERIA AGRICULTURA URBANA

CAMERA: ABERTA

PINGUIM: Que interessante! Entdo a maioria dos vegetais que a gente compra no
mercado, nao importa se € de um lado da cidade, ou laaa do outro lado, tudo vem da
mesma central de distribuig&o.

PATO: Aham!

PIINGUIM: Mas e se eu quisesse comer uma saladinha que viesse de outro lugar?

Nao tem jeito?
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PATO: Ah, tem. Tem as feiras, por exemplo... Mas vocé sabia que a gente também
pode produzir nossos vegetais EM CASA mesmo?

PINGUIM: Ah, Pato. Mas pra isso tem que ter espaaaaago né. Como que eu vou
fazer uma plantagéo na minha casa?

PATO: Ah, eu também pensava assim, Pinglim. Achava que plantar n&o era coisa
da cidade! Mas ai eu recebi uma pista.

PINGUIM: De qué?

PATO: De que tem pessoas que andam plantando sua comida no quintal de casa. E
até no vaso de flor!

PINGUIM: Tipo assim, ao invés de ter calgada, tem uma horta?

PATO: BEM ISSO!

PINGUIM: E vocé foi registrar isso, Pato?

PATO: Aaah, eu tive uma ideia muito melhor!

PINGUIM: O qué?

PATO: Chamei uma equipe especial de repoérteres para fazer isso! A Dani, que tem
nove anos, o Nicolas, que também tem nove anos, e o Rafa, que tem doze.

(fotos das criangas)

CAMERA: FECHADA

PINGUIM: (olha desconfiado e disfarga, fala baixo). Mas eles sao téo... tdo jovens.
Eles sabem fazer uma reportagem, Pato?

PATO: (chega mais perto e fala baixinho). Olha, eles sdo meio inexperientes. Foi a
primeira vez que eles fizeram uma reportagem!

O Rafa e o Nicolas, por exemplo, nunca tinham usado uma camera de video antes!
PINGUIM: Huum, como a gente.

PATO: Por isso que eles fizeram umas imagens meio doidas ai que vocés vao ver...
Hhihihihih

PINGUIM: Mas e dai, deu certo?

PATO: Olha, alguém levou uma fita ai pra gravar a reportagem que estava com
problema! Ai acabou que todo mundo ficou com uma voz meio esquisita.

PINGUIM: Mas que problema!

PATO: Que nada, Pinguim! Acabou ficando engragado. E no geral, eles foram muito

bem. Fui la e acompanhei tudo. Ah, veja ai o que vocé acha.
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8) ENTRA MATERIA AGICULTURA URBANA
9) NOTA PE MATERIA AGRICULTURA URBANA

CAMERA: FECHADA

PINGUIM: Mas nao é que é uma boa ideia mesmo? Aposto que quem planta no
quintal economiza muito dinheiro, porque ndo precisa ficar comprando os vegetais
no mercado!

PATO: E verdade, Pingliim. Ndo & s6 o pessoal da minha terra que vive de
plantacdo ndo. Tem gente que mora na cidade e ganha seu salario com a
agricultura, sabia? Segundo estimativas da Prefeitura, tem centenas de produtores
em Curitiba!

PINGUIM: E quem planta em casa nao precisa usar agrotdxico!

PATO: Aqueles venenos pra matar os bichos que comem as plantas da gente!
PINGUIM: Exatamente. Como disse o moco ali na reportagem, como a gente planta
vaaarias plantas diferentes numa quantidade pequena e num espaco pequeno, a
chance de ter pragas também & pequena! Vocé produz vegetais organicos.

PATO: Aham! Alimentos sem aqueles venenos pra matar os bichos que comem as
plantas da gente!

PINGUIM: Muito interessante. Mas e esses reporteres, hein? O que eles acharam
dessa experiéncia?

PATO: Pois eu fiz essa mesma pergunta para eles.

9) ENTRA DEPOIMENTO REPORTERES-MIRINS AGIRCULTURA URBANA
10) CHAMADA PEIXE - SWITCHER

PEIXE: AHA! Gostou? Se vocé também quiser fazer parte da nossa equipe de
correspondentes especiais, inscreva-se no site (olha para baixo)! Vocé também
pode mandar pistas para nés sobre assuntos que acontecem no seu bairro, na sua

escola, na sua vida! E isso ail
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11) CABEGA MATERIA SOCIEDADE PROTETORA DOS ANIMAIS

CAMERA: FECHADA

GATO: Ol4, amigos telespectadores e admiradores. Eu tenho uma noticia muito
tragica, muito triste, para dar para vocés. Eu gostaria de falar sobre os meus amigos
caes e gatos que estdo abandonados pelas ruas. Esses meus amigos sofrem
demais. Eu fui com a reporter Jasmine, de dez anos, até a Sociedade Protetora dos

Animais, para descobrir como eles vivem. Entdo, me acompnhem, por favor.

12) ENTRA MATERIA SOCIEDADE PROTETORA DOS ANIMAIS

13) ENTRA DEPOIMENTO REPORTER-MIRIM SOCIEDADE PROTETORA DOS
ANIMAIS

14) VINHETA DE PASSAGEM

15) ENTRA QUADRO DOUTOR PORQUINHO

O Dr. Porquinho esta em frente a tela de um computador, olhando para contas e
graficos.

DR. PORQUINHO: O QUE? (Olha assustado para a tela do computador) MAIS UMA
CONTA? (confere o porquinho) AH! NAO TEM MAIS NADA NO PORQUINHO! (olha
para a camera, percebe que esta filmado) Ah, oi, aldu pessoal! Desculpem, estou
aqui tentando resolver um probleminha. O Pato gastou todo o nosso dinheiro em
chiclets! E agora ndo tem mais nada aqui! OH! Eu vivo dizendo pra esse pessoal
que precisa guardar dinheiro! Economizar! Vocés nao acham?

(enquete — criancas)

“eu guardo pra lanche”

“eu to guardando agora pra feira do livro que vai ter na minha escola”

DR. PORQUINHO: Pois €! Quando a gente quer comprar alguma coisa a gente
precisa planejar. OUVIU, PATO! E dai, precisa guardar o dinheiro. Vocé, onde vocé
guarda dinheiro?

(enquete - criancas)

“Uma caixa apenas com cadeado de senha”

“No meu porquinho”
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DR. PORQUINHO: Sabia que ldaaa na minha terra, tem gente que guarda dinheiro
embaixo do colchdo? Hahahaha. Mas vocé ja deve ter ouvido falar em poupanca!
Aquela quando vocé leva o seu dinheiro no banco e deixa guardado la. Mas vocé
sabe como funciona uma poupanca?

(enquete — criangas)

‘O meu pai é que sabe mais, eu s6 sei que da pra tirar o dinheiro mais com 18
anos, e ganha sempre um pouco de juros por més.”

DR. PORQUINHO: E por ai, pessoall Quando vocé coloca um dinheirinho na
poupanga, depois de um tempo, o banco te paga juros, um dinheiro a mais do que
aquele que vocé colocou! E o chamado RENDIMENTO. Mas, por que o banco faz
isso? Presta atengdo que o mogo especialista vai explicar!

(sonora especialista)

DR. PORQUINHO: Entén, nao da pra ficar tirando dinheiro toda hora, que nem
quando a gente deixa embaixo do colchon!

(sonora especialista)

DR. PORQUINHO: Ah, assim fica mais facil economizar né. Vou ter uma
conversinha séria com o Pato sobre poupanga. Alio, pessoal, tchau pra vocés. E

nada de quebrar o porquinhoooo!
16) CABECA QUADRO ONCA PINTADA

CAMERA: ABERTA

PINGUIM: Bom, pessoal, ndés vamos ficando por aqui.

ONCA PINTADA: (Aparece entre o Pato e o Pinguim) Como assim vao ficando por
aqui? Mas agora que eu pintei no pedacgo?

(O Pato e a Onga riem juntos, enquanto o Pingtiim fica sério, ndo acha gracga).

17) VINHETA DE PASSAGEM

18) ENTRA QUADRO ONCA PINTADA

A onca esta em frente a uma tela em que passam imagens do Raul Seixas.
ONCA PINTADA: E hoje eu pintei para falar de um artista baiano que fez muito

sucesso, e ainda faz: € o Raul Seixas, também conhecido como Raulzito ou Maluco

Beleza. Vocé ja deve ter ouvido essa frase dele: “eu nasci ha 10 mil anos atras”,
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mas na verdade ele nasceu em 1945, ha 64 anos. Ou seja, quando comegou a
Ditadura Militar no Brasil, Raulzito ainda era muito jovem. Por suas ideias
revolucionarias, ele acabou tendo que ir morar fora do pais nessa época. Mas essas
mesmas ideias renderam muitos sucessos ao roqueiro, e ele ficou conhecido por
questionar em suas musicas temas como o amor e a sociedade. Este ano, faz 20
anos que Raulzito se foi. Mas suas musicas seguem fazendo muito sucesso e as
pessoas continuam pedindo: “toca Raul!”. E hoje nosso programa fica por aqui, mas

a gente se despede fazendo esse mesmo pedido: entao, toca Raul!

19) CLIPE — CREDITOS
20) ENCERRAMENTO - GATO

O Gato esta bem proximo da camera, olhando para a lente.
GATO: Miau, serda que deixei a camera ligada? Humm... Sim, ela, esta ligada.

Vamos desliga-la, entéo, e terminar logo com... com o programa de hoje.



ANEXO 3 — QUESTIONARIO DE AVALIACAO DO PROGRAMA PILOTO

JORNAL ANTENADOS!

Questionario de avaliagao

Idade:

Sexo: () masculino () feminino

Série:

Costuma ver telejornais? ( )sim () nao

1) O que vocé achou mais legal no “Jornal Antenados!”? Por qué?
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2) Houve algo de que vocé nao gostou no jornal? O qué? Por que nao gostou?

3) O que vocé achou de ter reportagens feitas por reporteres-mirins?

4) O que vocé achou dos personagens?

5) Se esse programa fosse exibido regularmente na TV, vocé gostaria de assistir?

( )sim ( )nédo

6) Por qué?
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