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INTRODUCAO

Fazer um projeto em jornalismo impresso é muito mais do que ter uma boa idéia
ou idealizar um veiculo impresso de comunicagédo social. Realizar um projeto, implica
principalmente, em um estudo de viabilidade e planejamento, isso porque a finalidade
principal € a execugdo e conclusdo do mesmo, buscando longevidade e sucesso ao seu
produto. Este trabalho implica justamente em estudar uma atitude concreta para
realizar um projeto empreendedor.

Farei ndo apenas uma reflexdo do que seria empreender um veiculo de
comunicagdo, como obterei um produto capaz de ser executado, com o qual seria
possivel, depois de um determinado processo, discriminado ao longo do trabalho, obter
credibilidade publica, ganhos financeiros e independéncia patronal.

Todo o trabalho tera como pano de fundo a preocupagdo com o que chamarei de
meu principal cliente: o leitor. A partir da defini¢do do publico-alvo construirei todo o
projeto. Trabalharei também com a interferéncia publicitaria neste produto jornalistico,
estabelecendo ndo apenas custos, mas procurando também solugdes para possiveis
problemas acerca da administragdo das relagdes comerciais e noticiosas.

Ao fim deste trabalho terei um produto jornalistico. Mas principalmente, um
modelo de trabalho objetivo, baseado na realidade de mercado e motivagdo pessoal,
para a criagdo de outros projetos em jornalismo impresso.

Apresento como motivagdo um interesse pessoal pelo empreendedorismo.
Agrada-me iniciar projetos. Porque como ja bem disse Sdo Francisco de Assis:
“recomecemos, pois ainda pouco ou nada fizemos”. Portanto, resolvi aliar o espirito de
ploneirismo € perseveranga ao meu interesse pelo jornalismo, pela informagdo. O
desejo de me comunicar é muito grande, bem como o de poder realizar
profissionalmente o que me agrada. “O Animalista” ndo surgiu de um interesse pelo

segmento animal, mesmo porque nunca tive um bicho de estimagdo, mas de um desejo

O Animalista o




de poder comunicar e facilitar a comunicagdo entre as pessoas que se interessam por
animais.

O objetivo de produzir esta publica¢do, ainda que apenas de modo experimental,
permitiu minha aproximag@o com aquilo que eu chamaria de uma qualidade essencial
do jornalismo: a pesquisa. Pois para dar informagdo € preciso ter informagdo. E ¢
preciso pesquisar para que isso ocorra. O que tornou o desafio maior. Pois iniciar uma
publicagdo que tem como tematica algo que o produtor nada ou superficialmente

conhece implica, necessariamente, em mais pesquisa.
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1. EMPREENDEDORISMO

Decidir-se por projetar um veiculo de jornalismo impresso € langar-se em uma
empreitada. O presente projeto pretende se inserir em um viés de mercado a partir de
uma visdo empreendedora e das necessidades do seu publico-alvo. Para isso, cabem
aqui algumas consideragdes sobre empreendedorismo e em particular, no Brasil. Ja
que o que se espera de um projeto, € que além de poder ser executado, seja sustentavel
e duradouro.

De acordo com a ultima pesquisa realizada pela London Business School, que
serve de referéncia para estudos mundiais de economia e negocios, o Brasil estad em
sétimo lugar nesse quesito. Na peniltima pesquisa realizada pela escola, o Brasil
encontrava-se em quinto, o que significa que o brasileiro ja estd entre os dez povos
mais empreendedores do mundo hé pelo menos dois anos.

Segundo a mesma pesquisa, um em cada quatro brasileiros economicamente
produtivos ¢ dono de uma empresa. S0 mais de 18 milhdes de empresarios. Outro
dado da London Business School d4 ao pais um recorde: o de ter mais mulheres entre
os empresarios iniciantes. A média mundial dd conta de que 30% dos empresarios
iniciantes sdo mulheres. No Brasil, elas representam quase 40% dos empreendedores.

Apesar destes dados animadores, no Brasil, como em toda parte do mundo, abrir
e fazer prosperar um negocio representa uma tarefa de perseveranga. Dados do Servigo
Brasileiro de Apoio a Micro e Pequena Empresa (Sebrae)' mostram que apenas trés de
cada dez novos negodcios chegam ao quinto ano de vida.

Um estudo realizado pelo Sebrae paulista concluiu que sem planejamento as
novas empresas rapidamente deixam de existir. O estudo acompanhou empresas
estreantes durante cinco anos. As que sobreviveram foram planejadas durante nove

meses ou mais. O estudo mostra ainda, um quadro bastante precario: mais da metade

! SEBRAE. Revista Sebrae 1° edicfio . Matéria de capa. Outubro / novembro 2001.
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das empresas abertas de meados da década para ca ndo conheciam nem procuraram
saber a quantidade de clientes que teriam e seus habitos de consumo. Quase 40% delas
ndo tinham nenhuma idéia sobre a concorréncia. A partir desses e de outros dados, ¢
possivel concluir que os descuidos de planificagdo ndo apenas levam varias empresas a
fechar prematuramente, como diminuem consideravelmente a margem de lucro liquido
das sobreviventes.

Essa constatagcdo de que muitos candidatos a empresarios iniciam despreparados
uma nova empreitada casa-se perfeitamente com o elenco de motivagdes levantadas
por outra pesquisa do Sebrae. A principal razio para a abertura de novas empresas € o
simples desejo de ter um negdcio proprio. A identificagdo de uma boa oportunidade
aparece apenas como a segunda razdo. O que a meu ver esta fora da ordem correta.
Querer ndo ter patrdo é uma motivagdo legitima, mas ela ndo pode levar ao equivoco
de imaginar que tudo ¢ mais facil quando se € dono do proprio negécio. Vocé troca o
chefe por uma legido de clientes e colaboradores, que ndo perdoam atrasos ou falhas.
E, segundo empresarios bem sucedidos entrevistados pelo Sebrae, o horario de oito
horas diarias de trabalho é substituido por jornadas, que ndo raro, ultrapassam doze
horas de trabalho continuo e o colega carreirista, que faz tudo para ocupar melhores
cargos, € substituido pela concorréncia.

Mas este pensamento ¢é facilmente compreendido se considerarmos que a
resolugdo de langar-se na iniciativa privada é causada pela mais absoluta necessidade.
Isso porque algumas profissdes simplesmente desaparecem e setores da economia
encolhem ou passam por processos de automagdo e racionalizagdo que implicam a
dispensa em massa de funcionarios. Este processo pode ser observado também nas
empresas de comunicagdo. No caso dos jornais, em especifico, ja ndo existem mais
profissionais responsaveis apenas pela corre¢do ou diagramagdo. Estas atividades sdo
desempenhadas pelos reporteres e editores. Outras profissdes que estdo praticamente
extintas, mas ainda existem em alguns veiculos, sdo a do pauteiro, ilustrador e

fotografo, que na maioria dos jornais ja trabalha sem vinculo empregaticio.

O Animalista o




Nio se pode esquecer, € claro, que um sem nimero de iniciativas nasce da
intui¢do e da realizagdo de sonhos que ndo cabem em planilhas, projetos estruturados
por consultores ou algo semelhante.

Apesar de ja ter sido demonstrado ao longo deste texto, prefiro repetir e elencar
0s requisitos necessarios para um negocio ser bem sucedido, com base em pesquisas e
entrevistas realizadas pelo Sebrae’:

= Reconhecer quais as tendéncias do mercado em que pretende atuar;

= Planejar gastos e estratégias;

= Conhecer o perfil do cliente;

= N3ao subestimar o concorrente, mantendo-se sempre bem informado;

= Ter uma experiéncia profissional anterior que ajude na condugdo do seu

empreendimento;

= Investir constantemente no negdcio, muitas vezes em detrimento da aquisi¢do

de bens pessoais;

= Trabalhar, trabalhar, trabalhar.
2. 0 VEICULO DE COMUNICACAO
2.1. DEFININDO A PUBLICACAO

Defendo que o jornalismo ¢ a profissdo para quem gosta de informar. O
jornalista precisa ter paixdo pela informagdo e pela “verdade”, ou o mais perto possivel
que se possa chegar dela. A escrita e a fala sdo o meio. Informar a quem possa se
interessar ¢ o fim.

Cada vez mais o jornalismo tem se especializado, no sentido de dedicar-se a

determinados assuntos ou editorias, sem reduzir-se a elas. Por exemplo, um jornalista

? Ibidem.
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habituado a trabalhar com cultura deve ter plenas condig¢des de realizar pautas que ndo
sejam da area de sua especialidade. Deste modo, a especializagdo funcionaria apenas
como um recurso, ndo como um fim. Sendo assim, o que pode parecer uma
burocratizagdo do trabalho e inclusive uma “burrocratizacdo” do reporter €, ao meu
ver, uma tendéncia de mercado, onde a segmentagdo se torna motivo para
aprofundamento acerca do assunto, rapidez na finalizagdo da matéria e adequacéo da
linguagem a um publico em especifico.

Nao fago mengdo, aqui, apenas as divisdes e subdivisdes de editorias em uma
redagdo. Ja que geralmente estas divisdes em excesso acontecem apenas nos grandes
jornais, que possuem uma equipe no minimo suficiente para que o trabalho seja
concluido de um dia para o outro. Quero chamar a atengdo para as divisdes e
subdivisdes que podem ser cada vez mais exploradas no mercado jornalistico.

Em Sdo Paulo, falo aqui da capital do estado, temos jornais de bairro com
tiragens que chegam a mais de um milhdo de exemplares. Isso representa trés vezes a
tiragem diaria do jornal Gazeta do Povo, da capital paranaense, em dia de semana. Em
Curitiba, a Folha do Boqueirdo, ¢ lider do segmento, com oito anos de circulagédo
ininterrupta. E o maior jornal de bairro local e, segundo seu proprietario, o jornal mais
lido na regido sul da cidade. Sua distribui¢do alcanga os bairros do Boqueirdo, Alto
Boqueirdo, Hauer, Uberaba, Sitio Cercado, Xaxim, ¢ o municipio de Sdo José dos
Pinhais, com tiragem de 10.000 exemplares semanal.

A Folha do Boqueirdo esta sendo bem sucedida justamente por que veio atender
aos interesses de uma regido consideravel da cidade, onde havia um espago ndo
aproveitado pelo mercado. Seguindo este modelo, procurei um segmento que ainda
ndo tivesse sido contemplado (alias, isso € o que ndo falta) e optei por trabalhar com o
crescente interesse por animais domésticos - constatado a partir do aumento no
nimero de comércios e servicos direcionados a este publico. Dai surgiu “O
Animalista”, o projeto de um jornal voltado para, como o proprio nome denuncia, o

publico que se ocupa e se interessa por animais; neste caso em especifico, domésticos.

O Animalista 11




Optei por confeccionar um jormal. Porque de acordo com as definigdes
encontradas no Manual da Folha (1992), o boletim é uma publicagdo que trabalha com
informagdes imediatas, circula a pequenos intervalos de tempo e possui um numero
reduzido de paginas, o que leva a uma pouca variedade tematica. Por outro lado, a
revista apresenta intervalos maiores entre a circulagdo de duas edigdes subseqiientes e
grande nimero de paginas, permitindo a amplia¢do do universo tematico, e conteudo
basicamente interpretativo. Portanto, optei pelo jornal, que tem uma periodicidade
média. Isso faz com que os textos meregam um tratamento préximo ao da revista, mais
apurado do que os do boletim, para ndo perderem a atualidade e o interesse. Segundo
Luiz Artur Ferraretto e Elisa Kopplin,® o jornal pode abranger os géneros
interpretativo, opinativo e de entretenimento concomitantemente, que ddo as matérias
um carater atemporal, sem que seja necessario abandonar a informagdo em si. Este
pareceu-me o principal diferencial, se comparado com a revista. Neste caso, teria
maior liberdade para conduzir os textos do meu jornal. Trabalhando-os ora como
informativos e interpretativos, ora como opinativos, ora como de entretenimento,

dependendo do objetivo da pauta e da editoria para qual estivesse sendo produzido.

2.2. PUBLICO-ALVO

Para estabelecer o tema central do produto é essencial saber o publico que se
pretende atingir. Segundo Elisa Kopplin e Luiz A. Ferrareto (1996) o termo publico se
refere aos “individuos para os quais se destina uma determinada mensagem ou o
conjunto de pessoas cujos interesses comuns sdo atingidos pelas agdes de uma
organizagdo e cujos atos afetam diversos publicos, que podem ser divididos em interno
(funcionarios e chefias), externo (clientes, consumidores, governo, imprensa) € misto

(acionistas, revendedores e fornecedores)”. E por meio da defini¢gdo do publico-alvo

3 FERRARETTO, Luiz Artur, KOPPLIN, Elisa. Assessoria de imprensa; teoria ¢ pratica. 2° ed. Porto Alegre:
Sagra: DC Luzzatto, 1996.
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que se delimita a linha editorial, o aspecto grafico, estratégia de publicidade,
divulgagdo e distribuigéo.

Porém, quando se fala em definicdo de publico-alvo, se trabalha a idéia
estereotipada deste publico. Isso porque a adaptagdo a realidade e ao grupo, bem como
a exteriorizagdo, envolvem a identificacdo, a projecdo e a rejeicdo, ja que nas
representacdes coletivas uma consideravel parcela desejaria a aprovagdo social. “As
opinides consideradas pelo individuo com a maior cautela; inversamente, se alguém

”* Deste

tiver necessidade de agressdo e de autonomia, expressa-la-as sem restrigdes
modo, a opgdo por trabalhar um publico em especifico apresenta como necessidade
descobrir sob qual esteredtipo este publico se define. Assim, na escolha do publico-
alvo alguns quesitos precisam ser levados em consideragdo. Classe social,
escolaridade, faixa etaria, profissdo, estado civil e sexo por exemplo. Porque o tipo de
sociedade a qual pertencemos, classe social e as varias relagdes estabelecidas
interferem na formagdo da opinido.’

O proprio veiculo de comunicagdo (o Animalista) servira de fator favorecedor na
formacdo deste publico. Porque mesmo que ndo seja objetivo do veiculo, sua
interferéncia altera e induz opinides, tendo na propaganda de divulgagdo sua melhor
arma de agdo. A propaganda molda opinides e julgamentos, ndo baseada apenas no
mérito da controvérsia, mas, principalmente, agindo sobre os sentimentos. O objetivo
precipuo da propaganda ¢ implantar uma atitude que venha a ser sentida pelas pessoas
como natural, certa e espontinea. Assim, a propaganda deseja criar uma convicgdo e
obter acdo de acordo com essa convicgdo.® Por outro lado, 0 homem é um ser social, e

portanto € passivel de influéncia, quer e deseja a aprovagdo social.

* DA VIA, Sarah Chucid. Opinifio Piblica; técnica de formagio e problemas de conwole. Sdo Paulo: Loyola.
1983.

3 FREITAS, Sidinéia Gomes. Formagdo e desenvolvimento da opinido publica. In: Revista Comunicarte.
Campinas, v.2, n.4, segundo semestre. 1984

® ANDRADE, Candido Teobaldo de Souza. Piblico e opinido piiblica. In: Curso de relacdes publicas. Sdo
Paulo: Atlas, 1980.
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No entanto, a controvérsia deve ser observada como fato natural em uma
sociedade mais evoluida. Assim, a iniciativa empreendedora no jornalismo deve ser
discutida e ndo barrada. Ndo ¢ porque uma empresa € alvo de criticas que deixara de
existir. Pelo contrario, é necessario que se estabelega o dialogo € que os profissionais
da comunicagdo assumam sua responsabilidade social, pois o publico ndo s6 deseja,
mas principalmente merece explicagdes, mesmo porque “a imagem que o homem faz
de seu ambiente ¢ moldada por suas experiéncias™’.

De fato, a opinido publica deve funcionar como fiscal necessario e , para que isto
ocorra, devemos promover uma sociedade de publicos € ndo de massas, onde o
interesse privado se sobrepde ao publico. “Hoje, o que temos ¢ a multiddo, que foi
caracteristica da antigiiidade e da Idade Média. Temos a massa de consumidores. Onde
esta o publico?”®

“O Animalista” visa ser um veiculo em que o publico ndo se torne mercado de
comunicagdo de massa, mas que tenha a discussdo como meio fundamental, ampliando
e animando o debate sobre os animais domésticos € as pessoas que se interessam ou
estdo envolvidas no trato de animais. Por meio de um uso adequado da propaganda,
fornecendo mais informagdes, procurando usar apelos menos irracionais, ja que as
emogdes e os sentimentos ndo podem ser esquecidos, € sendo um canal de liberdade de
expressdo, onde o publico podera se manifestar sobre diversos aspectos do universo

animal.

2.2.1. AMETODOLOGIA

Para conseguir as informagdes que desejava realizei um pequeno questionario

(anexo 1), formulado de forma a ser de rapido preenchimento, sem que fosse

" MEDINA, Cremilda. Noticia: um produto a venda. Jomalismo na sociedade industrial. Sdo Paulo: Alfa-()mega,
1978.
8 FREITAS, S. G., op. Cit.
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necessario a identificagdo de quem o preenchesse. O questionario visou esclarecer as
caracteristicas da maioria do meu publico, ja que a unica informagdo que eu tinha até
entdo do meu publico era de que era formado por interessados ou proprietarios de
animais. Quanto mais informagdes, mais facil tormma-se definir editorias, pautas e
buscar anlincios publicitarios (funciona como argumento explicar para um anunciante
que boa parte dos leitores da publicagdo tende a se interessar pelo produto que ele
anuncia).

Resolvi direcionar o questionario para pessoas adultas — proprietarias de animais,
embora as criangas sejam sua grande maioria. Razdo porque também destinarei uma
editoria para o publico infantil.

O questionario foi respondido por cem pessoas. Grupos de dez questionarios
idénticos foram distribuidos por dez estabelecimentos freqiientados pelo publico-alvo
em potencial da publicacdo em questdo. Indiquei ao funcionario que ficou responsavel
em cada estabelecimento, que distribuisse cinco questionarios na sexta-feira e cinco no
sabado, sempre aos primeiros clientes, independente de sexo.

Foram contemplados trés consultérios de veterinaria’, um no centro da cidade,
um num bairro da regido norte, outro na regido sul. Também receberam questionarios
para serem preenchidos uma loja de equipamentos para aquarios'’, um aviario'', um
hotel de animais'?, trés pet shops' e o Jockey Clube de Curitiba - ja que alguns
proprietarios de cavalos deixam seus animais “hospedados” no Jockey ou em haras, e
os consideram animais domésticos.

Com base nos resultados, descobri que o piblico que pretendia atingir era

formado em sua maioria por:

? Best in Company, localizado na Avenida Sete de Setembro, 5811 loja 2; Hospital veterinirio UFPR, na Rua
dos Funciondrios, 1540 e Caninos’s Center, situado na Avenida dos estados, 853

19 Aquabetta, na Rua Dr. Fraive, 700.

! Avidrio Sdo Paulo, sito 2 Rua Voluntarios da Pétria, 87.

2Maestro cio, localizado na Rua Maestro Antonelo, 1453.

pet Agua Verde, na Brasilio Itiberé, 4366 loja 4; Senko, na Padre Agostinho, 1168 e Faccio e filhos, sito a
Travessa Percy Withers, 72 conjunto 1001.
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= mulheres,

= com idade entre 21 e 30 anos,

= sem filhos ou com até dois filhos,

= com ensino médio completo,

» que trabalham fora de casa,

" que sdo solteiras ou vivem em unides informais,

= com renda familiar entre 1000 e 3000 reais,

= com até dois animais de estimagdo, na maioria cachorros.

Constatei ainda que, a segunda maioria do meu publico era formada por homens,
com idade entre 31 e 40 anos, divorciados ou em unides informais, com caracteristicas
semelhantes a da primeira maioria, exceto pelo grau de escolaridade: superior

completo.
2.3. EDITORIAS

Acredito que o nimero de editorias dependa ndo somente do publico-alvo, mas
também do tempo e do material humano disponivel. E praticamente impossivel dar
conta de tudo com uma qualidade impar. Para que um assunto possa ser considerado
editoria, precisa render noticia em todas as edigdes.

Por isso, € preciso definir o que vem a ser noticia. De acordo com a bibliografia
consultada'®, posso definir noticia como informagdo de interesse piblico, ou seja,
aquilo que interessa ao publico-alvo definido. A disputa presidencial serd sempre
noticia, pois o resultado dela afeta a vida de todos. Mas assuntos de interesse nacional
o leitor pode encontrar nos jornais diarios de sua preferéncia. Por isso, no caso de
jornais tematicos, noticia seria aquilo que interessa diretamente ao meu publico, € ndo

necessariamente assuntos encontrados em outros jornais de interesse geral.

Y FOLHA DE SAO PAULO. Novo manual de redagio. Sdo Paulo: Folha de Sdo Paulo, 1992.
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O manual da Folha (1992), indica que “quanto mais pessoas possam ter sua vida
afetada pela noticia, mais importante ela é”. Isso, porque a Folha ¢ um jornal lido em
todo o Brasil. No meu caso a pergunta deveria ser: até que ponto este assunto interessa
para os meus leitores, dentro da proposta da minha publicagdo? Quanto mais pessoas
do meu publico-alvo forem afetadas pelo assunto, mais importante ele sera para meu
produto.

Para 0 mesmo manual, o ineditismo ¢ considerado outro fator importante para
definir o que é ou ndo noticia. Segundo o0 mesmo Manual, no caso de publicagdes
esporadicas, como a minha, de periodicidade mensal, o ineditismo tem que ser
alcangado de uma forma diferenciada, j& que possivelmente irei me deparar com
informagdes ja tratadas em outros jornais. Por isso, mudar o angulo de visdo da noticia
seria um recurso bem acessivel para garantir o “ineditismo” dentro das reais
possibilidades temporais. Isso significa que, por ndo estar produzindo um jornal diério,
seria desaconselhédvel tratar a noticia como acontecimento inédito. Por exemplo, no
caso da cadela Catita, que salvou uma crianga de um Pitbull — e que teve grande
repercussdo nacional, na minha publica¢do eu ndo deveria trabalhar a noticia dando a
mesmas informagdes que os leitores ja encontram nos jornais diarios. Neste caso a
opc¢do seria dar um tratamento diferenciado a noticia, enfatizando o interpretativo ou o
comparativo, buscando novos casos, de menor repercussdo, por exemplo.

O manual da Folha traz também o quesito da improbabilidade. “A noticia menos
provavel ¢ mais importante do que a esperada”. E por tltimo, a empatia. Quanto mais
pessoas puderem se identificar com o personagem e a situagdo da noticia, mais
importante ela é. Tudo esta resumido na palavra “interesse”.

Pensando nestes conceitos resolvi estabelecer as seguintes editorias para o jornal:

= Veterinaria - com matérias relacionadas a satde, sempre com entrevistas de

especialistas;

= Acessorios € Higiene - novidades do mercado para este fim, ou ainda analise

dos principais produtos disponiveis;
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= Racas e pedigrees - informagdes acerca da variedade de ragas em uma
determinada espécie (por exemplo cdes e gatos) ou familia biologica (por
exemplo roedores e aves) e suas principais caracteristicas;

= Geral — espago previsto para permitir uma maior liberdade de assuntos,

contemplando também os que ndo foram abordados pelas outras editorias; tais
como, exposi¢des de animais e animais exoticos;

= Selvagem - reportagens sobre animais que, a principio, ndo sdo domésticos;

por exemplo, o papagaio;

* Eu e meu animal - um espago para o leitor contar sua histéria e de seu animal

ou de algum momento interessante pelo qual passaram juntos;

= Kids - direcionada ao publico infantil e pré-adolescente; a intengdo ¢ trazer

curiosidades sobre os animais e dicas de como cuidar ou escolher seus animais
domésticos.

As paginas centrais do jornal estdo previstas para matéria de capa ou assuntos
especiais - 0s quais poderdo ter como pauta uma matéria que diga respeito a qualquer
uma das outras editorias. Também estd previsto um espago para classificados,
editorial, expediente, cartas, curiosidades e entretenimento, além dos espagos

publicitarios.

2.3.1. CUIDADOS COM A INFORMACAO

Apesar das definigdes ja apresentadas de noticia, cabe ainda algumas
consideragdes sobre os cuidados que devem ser tomados com a informagdo, ja que
informar é um dos principais objetivos do jornalismo.

Pensemos na noticia como um relato do fato e ndo como o fato propriamente

. r . . ~ r A . 15
dito. Deste modo, a noticia seria uma versdo possivel de um fenémeno social ” e os

13 LAGE, Nilson. Ideologia e técnica da noticia. Petropolis: Vozes, 1990.
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fatos jornalisticos um recorte continuo, uma parte que, em certa medida, ¢ separada do
todo. “O texto que o leitor v€ impresso ndo € produto direto da coleta de dados e
informag@es puras, mas uma leitura e interpretagio desse conjunto”'®. Encontram-se
ai, ja, duas filtragens: a primeira estd na captagdo das declaragdes de quem concede a
entrevista a reportagem, € a segunda reside na reelaboragdo do material coletado.

E certo que o leitor deve realizar-se com a leitura, “que deve dizer a ele aquilo
que ele ndo formula por si mesmo”'’. Deste modo, mais que informagdo, o leitor
precisa de um produto assim, a fim de saber o que pensar, como pensar e para que
pensar. Portanto, o leitor assimila as elaboragdes para realizar-se e saber como agir
para ser aprovado pela sociedade, enquadrando-se em esteredtipos. “A Fabrica da
ideologia, por sua vez, n3o se realiza em si mesma, mas se realiza a partir da
realizagdo alheia que nela € projetada e este falseamento sistematico da razao constitui
o que se poderia chamar de razdo autoritaria”'®.

Encontramos na imprensa atual, inclusive nos veiculos menores e segmentados,
a mesma postura conservadora de Robert Park'® sobre a fun¢do da noticia, onde o
objetivo € orientar 0 homem e a sociedade num mundo real, a fim de preservar sua
sanidade, integracdo e permanéncia na sociedade vigente.

Apesar da Lei da Imprensa (Anexo 2), do Cédigo de ética dos jornalistas
(Anexo 3), da Declaragdo de principios para a conduta dos jornalistas (Anexo 4) e
outros documentos, segundo Washington Novaes® ndo ha nada na legislagéo brasileira
que efetivamente proteja o cidaddo receptor da informagdo, nem o profissional que
trabalha com essa informagdo. Assim, penso que muito pouco impede que um meio de

comunica¢do noticie, informe, exatamente o contrario dos fatos e dos testemunhos,

16 BUCCI, Eugénio. Uma razdo autoritdria. In: O peixe morre pela boca: oito artigos sobre cultura e poder. Sdo
Paulo: Scritta, 1993.

'7 Ibidem.

'® Ibidem.

'Y PARK, Robert E. A noticia como forma de conhecimento: um capitulo da sociologia do conhecimento. In:
STEINBERG, Charles, (org) Meios de comunicacio de massa. Sdo Paulo: Cultrix, s/d.

% NOVAES, Washington. A quem pertence a informago. Petropolis: Vozes,. 1996.

O Animalista 19




principalmente num mercado de trabalho cruel, que ndo permite ao jornalista
questionar, sob pena de demissdo.

Se informagdo ¢é poder, acredito que uma das fungdes do jornalista ¢ trabalhar
para que todos os cidaddos tenham igual acesso a informagdo. Para isso € necessario
uma reformulagdo nos meios de comunicagdo e no exercicio do jornalismo. Por isso
percebo a importancia do jornalismo independente, que ouse ndo estar atrelado ao
poder politico ou econdmico , pois “quando o poder e a imprensa se ddo muito bem, o

leitor se da mal”?!

. Bem como a necessidade do debate constante.

“O Animalista” parte também desta preocupagdo. Pois foi pensado ndo de modo
a ser um preservador da sociedade como tal, nem de ditar padrdes comportamentais a
respeito da criagdo de animais, mas de ser justamente um canal de comunicagdo e
debate sobre questdes que tenham relagdo com o universo animal, principalmente em
ambientes domésticos. Destinando espagos tanto aos proprietarios e criadores como

aos especialistas.

2.4. FORMATO E ESTILO

Optei por trabalhar com o tamanho tabléide, por ser de facil manusero,
facilitando a leitura nos espagos privilegiados do meu publico-alvo, como salas de
espera de consultorios veterinarios. O tabloide também facilitaria a distribuicdo e
exposi¢cdo do material nos estabelecimentos comerciais.

Com relagdo as paginas, escolhi trabalhar com o numero de doze, incluindo a
capa. Desta forma, o volume do jornal seria satisfatério para o namero de editorias

com as quais pretendo trabalhar e suficiente para uma publicacdo de periodicidade

média.

2l DIMENSTEIN, Gilberto. As armadilhas do poder. In: A aventura da reportagem. Sdo Paulo: Summus, 1990.
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A 1déia 1inicial era produzir uma publicagdo com capa e contracapa coloridas, € o
restante do jornal em preto e branco. E o papel utilizado seria, a principio, o couché,
por ser de estética muito proxima ao papel jornal, mas permitir uma maior
durabilidade e uma visdo mais clara - por ser branco em sua cor natural. Mas tanto as
cores de impressdo do jornal, como o papel, dependeriam dos custos, que ainda
estavam para ser calculados.

A fim de facilitar a leitura e agradar a maioria do meu publico, bem como
procurar fugir das tradicionais Times e Arial, optei por trabalhar com a fonte Bookman
Old Style, serifada e de formato arredondado. Segundo Claudio Rocha (2002), as
fontes serifadas representam maior legibiliade de leitura e os tipos de formato
arredondado causam impressdo de leveza e continuidade. Segundo Rocha, esse padrdo
mais fluido agradaria o gosto feminino. Escolhi esta fonte pensando também na
Segunda maioria do meu publico, no caso masculino, uma vez que o tipo Bookman
Old Style tem caracteristicas tradicionais, proximas ao estilo datilografado que, de
acordo com o autor, seria do agrado estético da maioria dos homens.

Decidi pela diagramagdo em 5 colunas. Este modelo € o padrdo dos jornais deste
formato, o que diminuiria as chances de desconforto visual dos leitores, ja

acostumados a esta estrutura.
3. VIABILIDADE
3.1. CUSTOS DA PUBLICACAO
Um veiculo de comunicagdo depende principalmente de confiabilidade, tanto de
seus leitores, como de seus anunciantes, o que requer tempo de -circulagio.

Dificilmente se ganha dinheiro na primeira edi¢do e, geralmente, o empreendedor

ainda tem que arcar com muitas despesas. Por isso, o primeiro passo, antes de iniciar
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realmente o trabalho, € calcular os custos para produzir o jornal no formato e contetido
desejados.

Para isso, fiz uma previsdo dos custos que teria € os organizei em uma tabela
(anexo 5), com valores aproximados e qualificados como minimos; estabelecidos para
um jornal de pequena circulagdo, periodicidade média, impresso em uma cor e tendo
um pequeno numero de funcionarios. Conclui que a primeira edigdo deste jornal sairia
por aproximadamente cinco mil reais, para a impressdo de 3 mil exemplares. Sendo
que meus gastos por edi¢do girariam em torno de quatro mil reais. Como meu objetivo
era ndo desembolsar nada, uma op¢do seria a busca de um patrocinador, pelo menos

para os custos de impressdo.

3.2. TIRAGEM, PERIODICIDADE E DISTRIBUICAO

Compreendo que sdo as condig¢des financeiras e de recursos humanos que irdo
indicar de quanto em quanto tempo meu produto sera colocado na rua. Além do
compromisso social com o leitor € 0s compromissos comerciais com 0S anunciantes.
Sei que a periodicidade é essencial para a credibilidade do meu produto. E que todos
os processos estdo interligados. A periodicidade vai influenciar até mesmo no tipo de
gramatura do papel. Se minha publicagdo precisa durar dois meses em cima da mesa
de um consultério, por exemplo, preciso ter em mente que deverei utilizar um material
que garanta a durabilidade necessaria.

Apos ter realizado a previsdo dos meus gastos, optel por comegar com uma
publicagdo de periodicidade mensal, inclusive pela disponibilidade de pessoal. Para
comegar, trabalharei com apenas um jornalista. Deste modo, tendo que acumular a
orienta¢do editorial, de reportagens e fungdes administrativas, venda de espagos e

divulgagdo, estaria arriscando ndo conseguir cumprir com os prazos estabelecidos.
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Como ja explicitado anteriormente, resolvi definir a primeira edi¢gdo com a
impressdo de apenas mil exemplares, em uma cor (preto) e em papel jomal (apesar de
ter sido previsto outro) — para minimizar os custos.

A intengdo ¢ fazer inicialmente uma distribuigdo gratuita do jornal e apos pelo
menos seis meses de circulagdo ininterrupta, iniciar um trabalho de assinaturas para
entrega domiciliar. A principio o material seria distribuido por mim e funcionarios, nos

estabelecimentos comerciais ou de servigo destinados ao cuidado de animais.

4. PUBLICIDADE
4.1. DEFININDO O ESPACO

Nas grandes publicages, sdo reservados de 40% a 60% do espago total do jornal
para publicidade. Optei por 50%, mas planejando diminuir para 40% ou 30% com o
passar do tempo e com o inicio de um servigo de assinaturas, o que ajudaria a manter o
jornal. Sendo o meu produto formato tabléide, calculei que teria de area util por
pagina, aproximadamente 28 centimetros de altura por 25 centimetros de largura, o
que daria um total de 700 centimetros por pagina.

Portanto, para uma publicagdo de 12 paginas, teria um total de 8400 centimetros
de area util. Destinando 50% do espago total, defini que meu espago publicitario, por

edi¢do, deveria ser proximo a 4.200 centimetros, incluindo os anincios classificados.
4.2. ESTABELECENDO OS PRECOS
Apds consultar jornais como a Gazeta do Povo, O Estado do Parana e Jornal do

Estado, percebi que a maneira mais usada de cobrangas de anuncios ¢ feita baseada em

centimetro por coluna.
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Visando utilizar um método semelhante e com meu espago publicitario e custos
definidos, segui os seguinte passos: dividi os meus gastos pelo total de area util em
centimetros e conclui que o centimetro do meu jornal valeria 59 centavos, mesmo
quando ndo visasse publicidade.

Isso significaria que se eu vendesse todos os meus 4.200 centimetros previstos
para fim publicitario, arrecadaria apenas metade do necessario. Por considerar 50% um
acréscimo abusivo para uma publicagdo iniciante, acrescentei 20% ao valor. Assim, o
centimetro do meu jornal ficou estabelecido como valendo 71 centavos.

Segundo a mecénica da visdo®?, as paginas da direita sdo mais visadas pelo leitor.
Principalmente nos cantos inferiores. Tendo em vista este aspecto, resolvi acrescentar
novamente 20% ao valor do centimetro. Isso, quando o antincio estiver em uma destas
paginas. Assim, nas paginas da direita, o meu centimetro valeria 85 centavos.

A contracapa valeria 50% a mais, ou seja, R$1,42 o centimetro. Porque
representa maior destaque, se comparada com as paginas do interior do jornal. Mas
estaria, a principio, destinada integralmente a um patrocinador, que contribuiria com 0
valor de R$975. O que significaria uma economia de R$34 no valor do antincio, caso
fosse fazé-lo conforme a metodologia definida.

Para melhor me organizar e manter uma estética agradavel no jornal, elaborei
alguns tamanhos fixos de anuncios (anexo 6). Desta forma, teria os valores ja
estabelecidos, além do demonstrativo visual, o que facilitaria a negociagdo e venda do
€spago.

Para os anuncios classificados seria mantido o valor de 59 centavos o centimetro.
Estabelecendo um padrio de 2x5 centimetros, teriamos um valor de R$6 por
classificado. Esse valor seria considerado padrdo, mesmo que o espago necessario

fosse maior que o estabelecido, a fim de facilitar a venda dos espagos.

22 jn ROCHA, 2002.
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4.3. FIRMANDO O CONTRATO

E importante redigir um modelo de contrato, para ser usado nos acertos
comerciais. Isso, com o fim de evitar problemas ou desentendimentos por conta de
interesses comerciais.

Neste contrato deve constar o valor acertado, bem como a negociagdo para
pagamento deste valor e penalidades para o atraso ou ndo pagamento da divida. Além
de identificar claramente, com o maior niimero de dados possivel, a pessoa juridica ou
fisica que estd comprando o espago. Também é importante que conste como foi
acordado o aniincio, ou seja, se para publicacdo nas paginas da direita ou esquerda,
dimensdes e se em posi¢do horizontal ou vertical.

De alguma maneira, deve constar também no contrato que os servigos acordados
sdo apenas de interesse comercial. Prevendo eliminar qualquer interferéncia no que diz
respeito a escolha de pautas e publicagdo noticiosa.

Esta etapa ndo sera realizada neste projeto, tendo em vista que ainda estou
produzindo o piloto do meu produto, e a venda dos anlincios deveria acontecer com,

no minimo, as datas para impressdo e distribui¢do ja definidas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com a conclusio deste trabalho, tornou-se mais evidente para mim as
dificuldades e os cuidados que devem ser tomados por um empreendedor e sobretudo,
a influéncia que a inexperiéncia em gerenciar tem sobre os resultados.

De acordo com o professor Pulquerio Figueiredo Bittencourt™®, o trabalho
informal e empreendedor cresceu no Brasil a0 mesmo tempo que os empregos
murcharam. Analisando os dados da Pesquisa Nacional de Amostragem de Domicilios
(Pnad), Bittencourt constatou que, entre 1992 e 2000, o numero de trabalhadores néo
assalariados na classe média aumentou 20,5%. Nesse periodo, sua participa¢do na
renda nacional subiu 29,6%. “A globalizagdo obrigou as empresas a reduzir seus
quadros em busca de eficiéncia. Mais gente, portanto, tera de se acostumar a ser dona
do proprio negdcio™.

No mercado de comunicagdo esta realidade ja pode ser observada. Ja se ¢é
possivel encontrar muitos trabalhadores informais nos meios de comunicagéo social -
muitos prestadores de servigos, mas ainda sdo poucos (pelo menos no que posso
observar em Curitiba) os empreendedores.

Penso que a razdo disso seja educacional. Pois a maioria de nds, ndo esta
preparada para liderar e iniciar um projeto, mas foi educada para obedecer e
reproduzir. E este processo ainda estd sendo repensado, ou seja, representa uma
mudanga a médio e longo prazo no ensino € incentivo a pesquisa.

Para mim seria muito satisfatorio perceber um aumento no nimero de jornais de
bairro, comunitarios ou direcionados a outros segmentos em Curitiba e regido
metropolitana, j& que contamos com varios espagos no mercado a serem preenchidos —

taxistas, adeptos do fitness, segmento country, gincaneiros e outros . E este aumento

> Coordenador do curso de Economia da Universidade Federal do Parana (UFPR).
** BITTENCOURT, Pulquerio Figueiredo. Entrevista concedida a Cristiane Lucia Souza. Curitiba, 28 de
fevereiro de 2003.
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no numero de jornais, representaria mais do que novos veiculos de comunicagdo e
opgdes de leitura, um aumento nos canais de comunica¢do de que a sociedade dispde
para manifestar suas opinides acerca de qualquer assunto.

Realizar este trabalho me proporcionou entrar em contato com um assunto até
entdo desconhecido por mim. O resultado foi que em muitos momentos me encontrei
fascinada pelo mundo animal e pelo trabalho que estava realizando. De forma a cogitar
a possibilidade de realiza-lo enquanto projeto de fato. Mesmo porque, percebi que a
publicagdo, ou simplesmente a i1déia dela despertou muito interesse nas pessoas que
entrevistel. Por 1sso a profissdo de jornalista é estimulante. Por meio dela se é possivel
descobrir novos mundos e aprender sempre. Existindo ainda a possibilidade de dividir
este conhecimento e, portanto, ensinar.

Por fim, “O Animalista” seria uma publicagdo como o proprio nome denuncia,
também um leitor. Pois todo o cuidado que seria tomado com a informagdo e a busca
de constante debate com o publico faria com que os interesses viessem de encontro ao
interesse do publico-alvo. Assim o uso do artigo se faz imprescindivel, o veiculo ndo é
apenas direcionado ao publico animalista, mas é ele préprio um interessado e

envolvido no trato de animais.
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ANEXOS

1. PERFIL DOS PROPRIETARIOS DE ANIMAIS DOMESTICOS

Sexo: M( )/ F( )  Filhos:sim( )/ndo( ) Se sim, quantos?

Idade:
de 15420 anos( ) /de21a30anos( )/de31a40anos( )/de41aS0anos( )/

acima de 51 anos ( )
Estado civil:
solteiro(a) ( )/ casado(a) ( )/ divorciado(a) ( )/ separado(a) ( )/ unido informal ( )/

viivo(a) ( )

Profissdo :

Escolaridade:
fundamental incompleto ( ) / fundamental completo ( ) / médio incompleto ( ) /

médio completo ( ) / superior incompleto ( ) / superior completo ( ) / especializagio,

mestrado, doutorado ( )

Renda familiar:
até 500 reais ( )/ de 500 a 1000 reais ( )/ de 1000 a 3000 reais ( ) / acima de 3000

reais ( )

Quantos animais de estimagdo:

Quais:
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2. LEI DE IMPRENSA

Lei n° 5.250, e 9/2/1967 - Regula a liberdade de manifestacdo do pensamento e da
informagao.

O Presidente da Republica:

Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Capitulo |

Da Liberdade de Manifestagdo do Pensamento e da Informagédo

Art. I°. E livre a manifestagio do pensamento e a procura, o recebimento e a
difusdo de informagdes ou idéias, por qualquer meio, € sem dependéncia de censura,
respondendo cada um, nos termos da lei, pélos abusos que cometer.

§ I°. Ndo sera tolerada a propaganda de guerra, de processos de subversdo da ordem
politica e social ou de preconceitos de raga ou classe.

§ 2°. O disposto neste artigo ndo se aplica a espetaculos e diversdes publicas, que
ficardo sujeitos a censura, na forma da lei, nem na vigéncia do estado de sitio, quando
o Governo podera exercer a censura sobre os jornais ou periddicos € empresas de
radiodifusdo e agéncias noticiosas, em relagdo aos executores daquela medida.

Art. 2°. E livre a publicagdo e circulagdo, no territorio nacional, de livros e de
jornais e outros periodicos, salvo se clandestinos (art. 11) ou quando atentem contra a
moral e os bons costumes.

§ I°. A exploragdo dos servigos de radiodifusdo depende de permissdo ou concessido
federal, na firma da lei.

§ 2°. E livre a exploragdo de empresas que tenham por objeto o agenciamento de
noticias, desde que registradas nos termos do artigo 8°.

Art. 3°. E vedada a propriedade de empresas jornalisticas, sejam politicas ou

simplesmente noticiosas, a estrangeiros e a sociedade por agdes ao portador.
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§ I°. Nem estrangeiro nem pessoas juridicas, excetuados os partidos politicos
nacionais, poderdo ser sdcios ou participar de sociedades proprietarias de empresas
jornalisticas, nem exercer sobre elas qualquer tipo de controle direto ou indireto.

§ 2° A responsabilidade e a orientagdo intelectual e administrativa das empresas
jornalisticas caberdo, exclusivamente, a brasileiros natos, sendo rigorosamente vedada
qualquer modalidade de contrato de assisténcia técnica com empresas ou organizagdes
estrangeiras, que lhes faculte, sob qualquer pretexto ou maneira, ter participagdo
direta, indireta ou sub-repticia, por intermédio de propostos ou empregados, na
administragdo e na orientagdo da empresa jornalistica.

§ 3. A sociedade que explorar empresas jornalisticas podera ter firma civil ou
comercial, respeitadas as restrigdes constitucionais e legais relativas a sua propriedade
e direcao.

§ 4. Sdo empresas jornalisticas, para os fins da presente Lei, aquelas que editarem
jornais, revistas ou outros periddicos. Equiparam-se as empresas jornalisticas, para fins
de responsabilidade civil e penal, aquelas que explorarem servigos de radiodifusédo e
televisdo, agenciamento de noticias e as empresas cinematograficas. (Nova redagéo
dada pela Lei n°® 7.300, de 27/3/85. DO de 28/3/85.)

§ 5° qualquer pessoa que emprestar seu nome ou servir de instrumento para
violagdo do disposto nos paragrafos anteriores ou que emprestar seu nome para se
ocultar o verdadeiro proprietario, socio, responsavel ou orientador intelectual ou
administrativo das empresas jornalisticas sera punida com a pena de 1 a trés anos de
detengdo e multa de 10 a 100 salarios minimos vigorantes na Capital do Pais.

§ 6°. As mesmas penas serdo aplicadas aquele em proveito de quem reverter a
simula¢do ou que a houver determinado ou promovido.

§ 7°. Estdo excluidas do disposto nds paragrafos 1° e 2° deste artigo as publica¢les
cientificas, técnicas, culturais e artisticas (Incluido pelo Decreto-Lei n°® 207, de
27/2/1967).
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Art. 4°. Caberd exclusivamente a brasileiros)s natos a responsabilidade e a
orientagdo intelectual e administrativa dos servigos de noticias, reportagens,
comentarios, debates e entrevistas, transmitidos pelas empresas de radiodifusdo.

§ 1-. E vedado as empresas de radiodifusdo manter contratos de assisténcia técnica
com empresas ou organizagdes estrangeiras, quer a respeito de administragdo, quer de
orientagdo, sendo rigorosamente proibido que estas, por qualquer forma ou
modalidade, pretexto ou expediente, mantenham ou nomeiem servidores ou técnicos
que, de forma direta ou indireta, tenham intervengdo ou conhecimento da vida
administrativa ou da orientagdo da empresa de radiodifusdo.

§ 2°. A vedagdo do paragrafo anterior ndo alcanga a parte estritamente técnica ou
artistica da programacédo e do aparelhamento da empresa.

Art. 5°. As proibig¢des a que se referem o § 2° do artigo 3- e o § 1° do artigo 4° ndo
se aplicam aos casos de contrato de assisténcia técnica, com empresa ou organizagio
estrangeira, ndo superior a seis meses e exclusivamente referente a fase de instalagdo e
inicio de funcionamento de equipamento, maquinas e aparelhamento técnico.

Art. 6°. Depende de prévia aprovacdo de CONTEL qualquer contrato que uma
empresa de radiodifusdo pretenda fazer com empresa ou organizagdo estrangeira, que
possa, de qualquer forma, ferir o espirito das disposi¢des dos artigos 3° e 4°, sendo
também proibidas quaisquer modalidades contratuais que, de maneira direta ou
indireta, assegurem a empresas ou organizagdes estrangeiras participagdo nos lucros
brutos ou liquidos das empresas jornalisticas ou de radiodifusdo.

Art. 7°. No exercicio da liberdade de manifestagdo do pensamento e de
informagdo ndo ¢ permitido o anonimato. Sera, no entanto, assegurado e respeitado o
sigilo quanto as fontes ou origem de informagdes recebidas ou recolhidas por
jornalistas, radioreporteres ou comentaristas.

§ 1°. Todo jornal ou periddico € obrigado a estampar, no seu cabegalho, 0 nome de
diretor ou redator-chefe, que deve estar no gozo dos seus direitos civis e politicos, bem

como indicar a sede da administragcdo e do estabelecimento grafico onde é impresso,
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sob pena de multa diaria, de, no maximo, um salario minimo da regido, nos termos do
artigo 10.

§ 2-, Ficara sujeito a apreensdo pelo autoridade policial todo impresso que, por
qualquer meio, circular ou for exibido em publico sem estampar o nome do autor e
editor, bem como a indicag¢do da oficina onde foi impresso, serie da mesma e data da
impressao.

§ 3° Os programas de noticiario, reportagens, comentarios, debates e entrevistas,
nas emissoras de radiodifusdo, deverdo enunciar, no principio e no final de cada um, o
nome do respectivo diretor ou produtor.

§ 4°. O diretor ou principal responsavel do jornal, revista, radio e televisio mantera
em livro proprio, que abrird e rubricard em todas as folhas, para exibir em juizo,
quando para isso for intimado, o registro dos pseudonimos, seguidos das assinaturas

dos seus utilizantes, cujos trabalhos sejam ali divulgados.

Capitulo 1II.
Do Registro
Art. 8°. Estdo sujeitos a registro no cartério competente do Registro Civil das
Pessoas Juridicas:
I - os jornais e demais publicagdes periddicas;
II. - as oficinas impressoras de quaisquer natureza, pertencentes a pessoas naturais
ou juridicas;
II. - as empresas de radiodifusdo que mantenham servigos de noticias, reportagens,
comentarios, debates e entrevistas;
IV - as empresas que tenham por objeto o agenciamento de noticias.
Art. 9°. O pedido de registro conterd as informagdes e sera instruido com os
documentos seguintes:

I - no caso de jornais ou outras publicagdes periddicas:
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a) titulo do jornal ou periddico, sede da redagdo, administragdo e oficinas
impressoras, esclarecendo, quanto a estas, se sdo proprias ou de terceiros, e indicando,
neste caso, 0s respectivos proprietarios;

b) nome, i1dade, residéncia e prova de nacionalidade do diretor ou redator-chefe;

¢) nome, idade, residéncia e prova de nacionalidade do proprietario;

d) se propriedade de pessoa juridica, exemplar do respectivo estatuto ou contrato
social e nome, idade, residéncia e prova da nacionalidade dos diretores, gerentes e
socios da pessoa juridica proprietaria.

II. - no caso de oficinas impressoras;

a) nome, nacionalidade, idade e residéncia do gerente e do proprietario, se pessoa
natural;

b) sede da administragdo, lugar, rua e numero onde funcionam as oficinas e
denominagdo desta;

c¢) exemplar do contrato ou estatuto social, se pertencentes a pessoa juridica.

II. - no caso de empresas de radiodifusdo:

a) designagdo de emissora, sede da sua administracdo e local das instalagdes do
estudio;

b) nome, idade, residéncia e prova de nacionalidade do diretor ou redator-chefe
responsavel pélos servigos de noticias, reportagens, comentarios, debates e entrevistas.

IV - no caso de empresas noticiosas:

a) nome, nacionalidade, idade e residéncia do gerente e do proprietario, se pessoa
natural;

b) sede da administragdo;

c¢) exemplar do contrato ou estatuto social, se pessoa juridica.

Paragrafo unico. As alteragdes em qualquer dessas declaragdes ou documentos

deverdo ser averbadas no registro no prazo de 8 (oito) dias.
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Art. 10. A falta de registro das declaragdes exigidas no artigo anterior, ou de
averbagdo da alteragdo, sera punida com multa que terd o valor de meio a dois salarios
minimos da regido.

§ 1-. A sentenga que impuser a multa fixard prazo, ndo inferior a 20 dias, para
registro ou alteragdo das declaragdes.

§ 2-. A multa sera liminarmente aplicada pela autoridade judiciaria e cobrada por
processo executivo, mediante acdo do Ministério Publico, depois que, marcado pelo
juiz, ndo for cumprido o despacho.

§ 3-. Se o registro ou alteragdo nédo for efetivado no prazo referido no § 1° deste
artigo, o juiz poderd impor nova multa, agravando-a de 50% (cinqiienta por cento)
toda vez que seja ultrapassado de dez dias o prazo assinalado na sentenga.

Art. 11. Considera-se clandestino o jornal ou outra publicagdo periddica ndo
registrada nos termos do artigo 9- ou em cujo registro ndo constem O nome e

qualificagdo do diretor ou redator e do proprietario.

Capitulo III
Dos Abusos no Exercicio da Liberdade de Manifestagdo do
Pensamento e Informagio

Art. 12. Aqueles que, através dos meios de informagdo e divulgagdo, praticarem
abusos no exercicio da liberdade de manifestacdo do pensamento e informagdo ficardo
sujeitos as penas desta lei e responderdo pélos prejuizos que causarem.

Paragrafo unico. Sdo meios de informagdo e divulgagdo, para os efeitos deste artigo,
os jornais e outras publicagdes periddicas, os servigos de radiodifusdo e os servigos
noticiosos.

Art. 13. Constituem crimes na exploragdo ou utilizagdo dos meios de informagéo e
divulgacdo os previstos nos artigos seguintes.

Art. 14. Fazer propaganda de guerra, de processos para subversdo da ordem politica

e social ou de preconceitos de raga ou classes:
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Pena:. De 1 (um) a 4 (quatro) anos de detengao.
Art. 15. Publicar ou divulgar:

a) segredo de Estado, noticia ou informag@o relativa a preparagdo de defesa interna
ou externa do Pais, desde que o sigilo seja justificado como necessario, mediante
norma ou recomendagdo prévia determinando segredo, confidencia ou reserva.

b) noticia ou informagdo sigilosa, de interesse da seguranca nacional, desde que
exista, igual mente, norma ou recomendagdo prévia determinando segredo, confidencia
ou reserva.

Pena: De 1 (um) a 4 (quatro) anos de detengao.

Art. 16. Publicar ou divulgar noticias falsas ou fatos verdadeiros truncados ou
deturpados, que provoquem:

I - perturbagdo de ordem publica ou alarma social;

II. - desconfiang¢a no sistema bancario ou abalo de crédito de instituigdo financeira
ou de qualquer empresa, pessoa fisica ou juridica;

III. - prejuizo ao crédito da Unido, do Estado, do Distrito Federal ou do Municipio;

IV - sensivel perturbagdo na cotagdo das mercadorias e dos titulos imobiliarios no
mercado financeiro.

pena: De 1 (um) a 6 (seis) meses de detengdo, quando se tratar do autor do escrito
ou transmissdo incriminada, e multa de 5 (cinco) a 10 (dez) salarios minimos da
regido.

paragrafo unico. Nos casos dos incisos I ¢ II., se o crime ¢ culposo:

pena: Deten¢do de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa de 1 (um) a 10 (dez) salarios
minimos da regido,

Art, 17. Ofender a moral puiblica e os bons costumes:

Pena: Detengdo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, € multa de 1 (um) a 20 (vinte)
salarios minimos da regido.

Paragrafo unico. Divulgar, por qualquer meio de forma a atingir seus objetivos,

aviso ou resultado de loteria ndo autorizada, bem como de jogo proibido, salvo quando
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Pena: Detengdo, de 6 (seis) meses a 3 (tr€s) anos, € multa de 1 (um) a 20 (vinte)
salarios minimos da regido.

§ 1. Na mesma pena incorre quem, sabendo falsa a imputagdo, reproduz a
publicagdo ou transmissdo caluniosa.

§ 2:. Admite-se a prova da verdade, salvo se do crime imputado, emboras de agédo
publica, o ofendido foi absolvido por sentenga irrecorrivel.

§ 3-. Ndo se admite a prova da verdade contra o Presidente da Republica, o
Presidente do Senado Federal, o Presidente da Camara dos Deputados, os Ministros do
Supremo Tribunal Federal.

Chefes de Estado ou de Governo estrangeiro, ou seus representante diplomaticos.

Art. 21. Difamar alguém, imputando-lhe fato ofensivo a. sua reputagéo

Pena: Detengdo, de 3 (trés) a 18 (dezoito) meses, e multa de 2(dois) a 10 (dez)
salarios minimos da regido

§ 1-. A excegdo da verdade somente admite:

a) se o crime ¢ cometido contra funcionario publico, em razdo das fungdes, ou
contra 6rgdos ou entidade que exerga fungdes de autoridade publica;

b) se o ofendido permite a prova.

§ 2°. Constitui crime de difamagéo a publicagdo ou transmissdo, salvo se motivada
por interesse publico, de fato delituoso, se o ofendido ja tiver cumprido pena a que
tenha sido condemdo em virtude dele.

Art 22. Injuriar alguém, ofendendo-lhe a dignidade ou de, coro:

Pena: Detengdo, de 1 (um) més a 1 (um) ano, ou multa de 1 (um) a 10 (dez) salarios
minimos da regido.

Paragrafo unico. O juiz pode deixar de aplicar a pena:

a) quando o ofendido, de forma reprovavel, provocou diretamente a injuria;

b) no caso de retorsdo imediata, que consista em outra injuria.

Art. 23. As penas cominadas nos artigos 20 a 22 aumentaram de um tergo, se

qualquer dos crimes € cometido:
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I - contra o Presidente da Republica, o Presidente do Senado Federal, o Presidente
da Camara dos Deputados, os Ministros do Supremo Tribunal Federal, ou Chefes de
Estado ou Governo estrangeiros, ou seus representantes diplomaticos;

II. - contra funcionario publico, em razdo de suas fungdes;

III - contra 6rgdo ou autoridade que exer¢a fungdo de autoridade publica.

Art. 24. S3o puniveis, nos termos dos artigos 20 a 22 a calunia, defamacio e
injuria contra a memoria dos mortos.

Art. 25. Se de referéncias, alusdes ou frases infere calunia defamagdo ou injuria,
quem se julgar ofendido podera notificar judicialmente o responsavel, para que, no
prazo de 48. horas, se explique

§ 1-. Se neste prazo o notificado ndo da explicagdo, ou, a critério do juiz, essas ndo
satisfatorias, responde pela ofensa.

§ 2°. A pedido do notificante, o juiz pode determinar que as explicagdes dadas sejam
publicadas ou transmitidas, nos termos dos artigos 29 e seguintes.

Art. 26. A retratagcdo ou retificacdo espontinea, expressa e cabal, feita antes de
iniciado o procedimento judicial, excluird a acdo penal contra o responsavel pélos
crimes nos artigos 20 e 22.

§ 1°. A retratagdo do ofensor, em juizo, reconhecendo, por termo lavrado nos autos,
a falsidade da imputagdo, o eximira da pena, desde que pague as custas do processo e
promova, se assim o desejar o ofendido, dentro de 5 dias e por sua conta, a divulgagdo
da noticia da retratag3o.

§ 2°. Nos casos deste artigo e do § 1° a retratagdo deve ser feita ou divulgada:

a) no mesmo jornal ou periddico, no mesmo local, com os mesmos caracteres € sob
a mesma epigrafe; ou

b) na mesma estagdo emissora € no mesmo programa ou horario.

Art. 27. Nao constituem abusos no exercicio da liberdade de manifestacdo do

pensamento e de informagio:
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I - a opinido desfavoravel da critica literaria, artistica, cientifica ou desportiva, salvo
quando inequivoca a inten¢do de injuriar ou difamar;

II. - a reprodugdo, integral ou resumida, desde que ndo constitua matéria reservada
ou sigilos, de relatorio, pareceres, decisdes ou atosproferidos pélos 6rgdos competentes
das Casas Legislativas;

III - noticiar ou comentar, resumida ou amplamente, projetos e atos de poder
Legislativo, bem como debates e criticas a seu respeito;

IV - a reprodugdo integral, parcial ou abreviada, a noticia, cronica ou resenha dos
debates escritos ou orais, perante juizes e tribunais, bem como a divulgagdo de
despachos e sentengas e de tudo quanto for ordenado ou comunicado por autoridades
judiciais;

V - a divulgagdo de articulados, quotas ou alegacdes produzidas em juizo pelas
partes ou seus procuradores;

VI - a divulgacdo, a discussdo e a critica de atos e decisdes do poder Executivo e
seus agentes, desde que ndo se trate de matéria de natureza reservada ou sigilos;

VII - a critica as leis e a demonstra¢do de sua inconveniéncia ou inoportunidade;

VIII - a critica inspirada pelo interesse publico

Paragrafo unico. Nos casos dos incisos II a VII deste artigo, a reproducdo ou
noticiario que contenha fluria, calinia ou difamagdo deixara de constituir abuso no
exercicio a liberdade de informagdo, se forem fiéis e feitas de modo que nio
demonstrem ma-fé.

Art. 28. O escrito publicado em jornais ou periddicos sem indicagdo de seu autor
considera-se redigido:

I - pelo redator da secdo em que € publicado, se o jornal ou periddico mantém
secOes distintas sob a responsabilidade de certos e determinados redatores, cujos
nomes nelas figuram permanentemente;

I1. - pelo diretor ou redator-chefe, se publicado na parte editorial,
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UL - pelo gerente ou pelo proprietario das oficinas ifliprussuias, sv puvuvauy ua
parte editorial.

§ 1-, Nas emissdes de radiodifusdo, se ndo ha indicagdo do autor das expressdes
faladas ou das imagens transmitidas, é tido como seu autor:

a) o editor ou produtor do programa, se declarado na transmissao;

b) o diretor ou redator registrado de acordo com o artigo 9-, inciso III, letra b, no
caso de programas de noticias, reportagens, comentarios, debates ou entrevistas;

¢) o diretor ou proprietario da estagdo emissora, em relagdo aos demais programas.

§ 2-. A noticia transmitida por agencia noticiosa presume-se enviada pelo gerente da

agencia de onde se origine, ou pelo diretor da empresa.

Capitulo IV
Do Direito de Resposta

Art. 29. Toda pessoa natural ou juridica, 6rgdo ou entidade publica, que for
acusado ou ofendido em publicagdo feita em jornal ou periddico, ou em transmissio de
radiodifusdo, ou a cujo respeito os meios de informagdo e divulgacdo veicularem fato
em. veridico ou errdneo, tem direito a resposta ou retificagio.

§ 1-. A resposta ou retificagdo pode ser formulada:

a) pela propria pessoa ou seu representante legal;

b) pelo conjuge, ascendente, descendente e irmdo, se o atingido esta ausente do Pais,
se a divulgagdo € contra pessoa morta, ou se a pessoa visada faleceu depois da ofensa
recebida, mas antes de decorrido o prazo de decadéncia do direito de resposta.

§ 2°. A resposta, ou retificagdo, deve ser formulada por escrito, dentro do prazo de
60 (sessenta) dias da data da publicagdo ou transmissdo, sob pena de decadéncia do
direito.

§ 3°. Extingue-se ainda o direito de resposta com o exercicio de a¢do penal ou civil
contra o jornal, periddico, emissora ou agencia de noticias, com fundamento na

publicagdo ou transmissdo incriminada.

O Animalista 14




Art. 30. O direito de resposta consiste:

I - na publicagdo da resposta ou retificagdo do ofendido, no mesmo jornal ou
periddico, no mesmo lugar, em caracteres tipograficos idénticos ao escrito que lhe deu
causa, e em edi¢do e dias normais;

II - na transmissdo da resposta ou retificagdo escrita do ofendido, na mesma
emissora € no mesmo programa e horario em que foi divulgada a transmissdo que. lhe
deu causa; ou

III - a transmissdo da resposta ou da retificagdo do ofendido, pela agéncia de
noticias, a todos os meios de informagdo e divulga¢do a que foi transmitida a noticia
que lhe deu causa.

§ I°. A resposta ou pedido de retificagdo deve:

a) no caso de jornal ou periddico, ter dimensdo igual a do escrito incriminado,
garantido u minimo de 100 (cem) linhas;

b) no caso de transmissdo por radiodifusdo, ocupar tempo igual ao da transmissio
incriminada, podendo durar no minimo um minuto, ainda que aquela tenha sido
menor;

¢) no caso de agéncia de noticia, ter dimensdo igual a da noticia incriminada.

§ 2°. Os limites referidos nos paragrafos anterior prevalecerdo para cada resposta ou
retificagdo em separado, ndo podendo ser acumulados.

§ 3° No caso de jornal, periddico ou agéncia de noticia, a resposta ou retificagdo
sera publicada ou transmitida gratuitamente, .cabendo o custo da resposta ao ofensor
ou ao ofendido, conforme decisdo do Poder Judiciario, se o responsavel ndo ¢ o diretor
ou redator-chefe do jornal, nem com ele tenha contrato de trabalho ou se ndo ¢ gerente
ou proprietario da agéncia de noticias nem com ela, igualmente, mantenha relagdo de
emprego.

§ 4° Nas transmissées por radiodifusdo, se o responsavel pela transmissdo

incriminada néo € o diretor ou proprietario da empresa permissionaria, nem com esta
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tem contrato de trabalho, de publicidade ou de produgdo de programa, o custo da
resposta cabe ao ofensor ou ao ofendido, conforme decisdo do Poder Judiciario.

§ 5°. Nos casos previstos nos §§ 3 ° e 47, as empresas tém agdo executiva para haver
o custo de publicagdo ou transmissdo da resposta daquele que € julgado responsavel.

§ 6 °. Ainda que a responsabilidade de ofensa seja de terceiros, a empresa perde o
direito de reembolso, referido no § 5°, se ndo transmite a resposta nos prazos fixados
no artigo 31.

§ 7 °. Os limites maximos da resposta ou retificagdo, referidos no § 1 °, podem ser
ultrapassados, até o dobro, desde que o ofendido pague o prego da parte excedente as
tarifas normais cobradas pela empresa que explora o meio de informagdo ou
divulgagdo.

§ 8 °. A publicagdo ou transmissdo da resposta ou retificagdo, juntamente com
comentarios em carater de réplica, assegura ao ofendido direito a nova resposta.

Art. 31. O pedido de resposta ou retificagdo deve ser atendido: I - dentro de 24
horas, pelo jornal, emissora de radiodifusio ou agencia de noticias;

II - no primeiro nimero impresso, no caso de periddico que ndo seja diario.

§ 1 °. No caso de emissora de radiodifusdo, se o programa em que foi feita a
transmissdo incriminada ndo ¢ didrio, a emissora respeitara a exigéncia de publicagdo
no mesmo programa, se constar no pedido resposta de retificagdo, e fara a transmissdo
no primeiro programa apds o recebimento do pedido.

§ 2 °. Se, de acordo com o artigo 30, §§ 3 ° e 4 °, a empresa ¢é a responsavel pelo
custo da resposta, pode condicionar a publicagdo ou transmissdo a prova de que o
ofendido a requerer em juizo, contando-se desta prova os prazos referidos no inciso [ e
no§1°

Art. 32. Se o pedido de resposta ou retificagdo ndo for atendido nos prazos
referidos no artigo 31, o ofendido podera reclamar judicialmente a sua publica¢do ou

transmissao.

O Animalista 46




§ 1°. Para esse fim, apresentara um exemplar do escrito incriminado, se for o caso,
ou descrevera a transmissdo incriminada, bem como o texto da resposta ou retificagdo,
em duas vias datilografadas, requerendo ao juiz criminal que ordene ao responsavel
pelo o meio de informagdo e divulgacdo a publicagdo ou transmissdo, nos prazos do
artigo 31.

§ 2 ° Tratando-se de emissora de radiodifusdo, o ofendido podera, outrossim,
reclamar judicialmente o direito de fazer a retificagdo ou dar a resposta pessoalmente,
dentro de 24 horas, contadas da intimagao judicial.

§ 3° Recebido o pedido de resposta ou retificagdo, o juiz, dento de 24 Horas,
mandard citar o responsavel pela empresa que explora o meio de informagdo e
divulgag¢do para que, em igual prazo, diga das razdes por que ndo o publicou ou
transmitiu.

§ 4 °. Nas 24 horas seguintes, o juiz proferira a sua decisdo, tenha o responsavel
atendido ou ndo a intimag3o.

§ 5° A ordem judicial de publicagdo ou transmissdo sera feita sob pena de multa,
que podera ser aumentada pelo juiz até o dobro:

a) de Cr$ 10.0U0 (dez mil cruzeiros) por dia de atraso na publicagdo, nos casos de
jornal e agéncias de noticias, € no de emissora de radiodifusdo, se o programa for
diario;

b) equivalente a Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros) por dia de intervalo entre as edig¢des
ou programas, no caso de impresso ou programa nao diario.

§ 6 °. Tratando-se de empresa de radiodifusdo, a sentenga do juiz decidira do
responsavel pelo custo de transmissdo e fixara o prego desta.

§ 7 °. Da decisdo proferida pelo juiz cabera apelagdo sem efeito suspensivo.

§ 8 °. A recusa ou demora de publicacdo ou divulgacdo de resposta, quando couber,
constitui crime auténomo e sujeita o responsavel ao dobro da pena cominada a

infragdo.
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§ 9 °. A resposta cuja divulgacdo ndo houver obedecido ao disposto nesta Lei é
considerada inexistente.

Art. 33. Reformada a decisdo do juiz em instancia superior, a empresa que tiver
cumprido a ordem judicial de publicagdo ou transmissdo da resposta ou retificagdo tera
acdo executiva para haver do autor da resposta o custo de sua publicacdo, de acordo
com a tabela de precos para os seus servigos de divulgagio.

Art. 34. Sera negada a publicagdo ou transmissdo da resposta ou retificago:

I - quando ndo tiver relagdo com os fatos referidos na publica¢do ou transmissdo a
que se pretende responder;

IT - quando contiver expressdes caluniosas, difamatorias ou injuriosas sobre o jornal,
periddico, emissora ou agéncia de noticias em que houve a publica¢do ou transmissdo
que lhe deu motivos, assim como sobre 0s seus responsaveis, ou terceiros;

III - quando versar sobre atos ou publicagdes oficiais, exceto Art. 35. A publicagéo
ou transmissdo da resposta ou pedido de retificacdo ndo prejudicara as acgdes do
ofendido para promover a responsabilidade penal e civil.

Art. 36. A resposta do acusado ou ofendido serd também transcrita ou divulgada
em pelo menos um dos jornais, periddicos ou veiculos de radiodifusdo que houverem
divulgado a publicagdo motivadora, preferentemente o de maior circulagdo ou
expressao.

Nesta hipotese, a despesa correra por conta do 6rgdo responsavel pela publicagido

original, cobravel por via executiva.

Capitulo V
Da Responsabilidade Penal
Secgdo I
Dos Responsaveis
Art. 37. S@o responsaveis pélos crimes cometidos através da imprensa e das

emissoras de radiodifusdo, sucessivamente:
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I - 0 autor do escrito ou transmissdo incriminada (art. 28 e

§ 1-), sendo pessoa idonea e residente no Pais, salvo tratando-se de reprodugdo feita
sem 0 seu consentimento, caso em que responderd como seu autor quem a tiver
reproduzido;

II - quando o autuar estiver ausente do Pais, ou ndo tiver idoneidade para responder
pelo crime:

a) o diretor ou redator-chefe do jornal ou periddico, ou

II) o diretor ou redator registrado de acordo com o artigo 9°, inciso III, letra b, no
caso de programa de noticias, reportagens, comentarios, debates ou entrevistas,
transmitidas por emissoras de radiodifus@o.

III - se o responsavel, nos termos do inciso anterior estiver ausente do Pais ou ndo
tiver idoneidade para responder pelo crime:

a) o gerente ou proprietario das oficinas impressoras, no caso de jornais ou
periodicos; ou

b) o diretor ou o proprietario da estagdo emissora de servigos de radiodifus@o.

IV - os distribuidores ou vendedores da publicagdo ilicita ou clandestina, ou da qual
ndo constar a indicagdo do autor, editor, ou oficina onde tiver sido feita a impressdo.

§ 1°. Se o escrito, a transmissdo ou a noticia forem divulgadas sem a indicagdo do
seu autor, aquele que, nos termos do artigo 28,

§ 1° e 2° for considerado como tal, podera nomea-lo, juntando original e a
declaragdo do autor assumindo a responsabilidade.

§ 2°. O disposto neste artigo se aplica:

a) as empresas de radiodifusdo;

b) as agé€ncias noticiosas.

§ 3° A indicagdo do autor, nos termos do § 1°, ndo prejudica a responsabilidade do
redator de secdo, diretor ou redator-chefe, ou do editor, produtor ou diretor.

§ 4°. Sempre que o responsavel gozar de imunidade, a parte ofendida podera

promover a agdo contra o responsavel sucessivo, na ordem dos incisos deste artigo.
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maxima privativa da liberdade for de 1 (um) ano, o juiz podera aplicar someinte a pena
pecuniaria.

Art. 38. Sédo responsaveis pélos crimes cometidos no exercicio da liberdade de
manifestagdo de pensamento e de informagdo através da agencia noticiosa,
sucessivamente:

I - 0 autor da noticia transmitida (artigo 28, § 2°), sendo pessoa idonea e residente
no Pais;

IT - o gerente ou proprietario de agéncia noticiosa, quando o autor estiver ausente do
Pais ou ndo tiver idoneidade para responder pelo crime.

§ 1°. O gerente ou proprietario de agéncia noticiosa podera nomear o autor da
transmissdo incriminada, juntando a declara¢do deste, assumindo a responsabilidade
pela mesma. Neste caso a agdo prosseguird contra o autor nomeado, salvo se estiver
ausente do Pais ou for declarado inidoneo para responder pelo crime.

§ 2°. Aplica-se a este artigo o disposto no § 4° do artigo 37.

Art. 39. Cabera ao ofendido, caso o deseje mediante apresentagdo de documentos
ou testemunhas merecedoras de fé, fazer prova da falta de idoneidade, quer moral,
quer financeira, dos responsaveis pélos crimes previstos nesta Lei, na ordem e nos
casos a que se referem os incisos e paragrafos dos artigos anteriores.

§ 1°. Esta prova, que pode ser conduzida perante qualquer juiz criminal, sera feita
em processo sumarissimo, com a intimagdo dos responsaveis, cuja idoneidade se
pretender negar, para, em uma audiéncia ou, no maximo, em trés, serem os fatos
argiiidos, aprovados e contestados.

§ 2° O juiz decidira na audiéncia em que a prova houver sido concluida e de sua
decisdo cabe somente recurso sem efeito suspensivo.

§ 3°. Declarado inidoneo o primeiro responsavel, pode o ofendido exercer a agdo

penal contra o que lhe suceder nessa responsabilidade, na ordem dos incisos dos
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artigos anteriores, caso a respeito deste novo responsavel ndo se haja alegado ou
provido falta de idoneidade.

§ 4°. Aquele que, nos termos do paragrafo anterior, suceder ao responsavel, ficara
sujeito a um ter¢o das penas cominadas para o crime. Ficara, entretanto, isento de
pena, se provar que ndo concorreu para o crime com negligencia, imperita ou
imprudéncia
Secdo II
Da Agdo Penal

Art. 40. A agdo penal sera promovida:

I - nos crimes de que tratam os artigos 20 a 22:

a) pelo Ministério Publico, mediante requisicdo do Ministro da Justiga, no caso do
n° I do artigo 2(), bem como nos casos em que o ofendido for Ministro de Estado;

b) pelo Ministério Publico, mediante representagdo do ofendido, nos casos dos
numeros II e III do artigo 23;

c) por queixa do ofendido ou de quem tenha qualidade para representé-lo;

d) pelo conjuge, ascendente, descendente ou irmdo, indistintamente, quando se tratar
de crime contra a memoria de alguém ou contra pessoa que tenha falecido antes da
queixa. (Redagdo dada pela Lei n° 6.640, de 8/5/79 - DO de 10/5/79.)

IT - nos demais crimes por denuncia do Ministério Pablico.

§ 1°. Nos casos do inciso I, alinea ¢, se 0 Ministério Pablico ndo apresentar dentincia
dentro de 10 dias, o ofendido podera apresentar queixas.

§ 2°. Sob)b pena de nulidade, ¢ obrigatéria a intervengdo do Ministério Publico, em
todos os processos por abuso de liberdade de imprensa, ainda que privados.

§ 3°. A queixa pode ser editada pelo Ministério Pablico, no prazo de 10 dias. .

Art. 41. A prescrigdo da agdo penal, nos crimes definidos nesta Lei, ocorrerd 2
anos apos a data da pubicagdo ou transmissdo incriminada, e a condenagdo, no dobro n

prazo em que for fixada.
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§ 1°. O direito de queixa ou de representagdo prescreverd, se ndo for exercido dentro
de 3 meses da data da publicagdo transmissao.

b) pelo pedido judicial de declaragdo de inidoneidade do responsavel, até o seu
julgamento.

§ 3°. No caso de periddicos que ndo indiquem data, o prazo referido neste artigo
comecara a correr do ultimo dia do més ou outro periodo a que corresponder a
publicagio.

Secdo III
Do Processo Penal

Art. 42. Lugar do delito, para a determinagdo da competéncia territorial, sera
aquele em que for impresso o jornal ou periddico, e o do local do estadio do
permissionario ou concessionario do servigo de radiodifusio, bem como o da
administragdo principal da agencia noticiosa.

Paragrafo tnico. Aplica-se nos crimes de imprensa o disposto no artigo 85, do
Codigo de Processo Penal.

Art. 43. A denfincia ou queixa sera instruida com exemplar do jornal ou periddico
e obedecera ao disposto no artigo 41 do Coddigo de Processo Penal, contendo a
indicagdo das provas que o autor pretendia produzir. Se a infragdo penal tiver sido
praticada através de radiodifusdo, a denuncia ou queixa sera instruida com a
notificagdo de que trata o artigo 57.

§ 1°. Ao despachar a denuncia ou queixa, o juiz determinara a citagdo do réu para
que apresente defesa prévia no prazo de cinco dias.

§ 2°. Nao sendo o réu encontrado, sera citado por edital com o prazo de quinze dias.
Decorrido esse prazo e o qiiinqiiidio para a defesa prévia, sem que o réu haja
contestado a denincia ou queixa, o juiz o declarard revel e lhe nomeara defensor

dativo, a quem se dara vista dos autos para oferecer defesa prévia.
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§ 3° Na defesa prévia, devem ser argiiidas as preliminares cabiveis, bem como a
excecdo da verdade, apresentando-se, igualmente, a indicagdo das provas a serem
produzidas.

§ 4. Nos processos por agdo penal privada serd ouvido a seguir o Ministério
Publico.

Art. 44. O juiz pode receber ou rejeitar a dentincia ou gueixa, apos a defesa
prévia, e, nos crimes de agdo penal priva a, em seguida a promog¢do do Ministério
Publico.

§ 1-. A dentincia ou queixa sera rejeitada quando ndo houver justa causa para a agdo
penal, bem como nos casos previstos no artigo 43 do Codigo de Processo Penal.

§ 2°. Contra a decisdo que rejeitar a denuncia ou queixa cabe recurso de apelagéo e,
contra a que recebé-la, recurso em sentido estrito sem suspensido do curso do processo.

Art. 45. Recebida a denuncia, o juiz designara data para a apresentagdo do réu em
juizo e marcard, desde logo, dia e hora para a audiéncia de instrugdo e julgamento,
observados os seguintes preceitos:

I - se o réu ndo comparecer para a qualificagdo, o juiz considera-lo revel e lhe
nomeara defensor dativo. Se o réu comparecer e nio tiver advogado constituido nos
autos, o juiz podera nomear-lhe defensor. Em um e outro caso, bastara a presenga do
advogado ou defensor do réu, nos autos da instrugéio; .

IT - na audiéncia serdo ouvidas as testemunhas de acusagdo e, em seguida, as de
defesa, marcando-se novas audiéncias, se necessario, em prazo nunca inferior a oito
dias;

III - podera o réu requerer ao juiz que seja interrogado, devendo, neste caso, ser ele
ouvido antes de inquiridas as testemunhas;

IV - encerrada a instrugdo, autor e réu terdo, sucessivamente, o prazo de trés dias

para oferecerem alegag¢des escritas.
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Paragrafo unico. Se o réu ndo tiver apresentado defesa prévia, apesar de citado, o
juiz o considerara revel e lhe dara defensor dativo, a quem se abrird o prazo de cinco
dias para contestar a denincia ou queixa.

Art. 46. Demonstrada a necessidade de certiddes de reparticdes publicas ou
autarquicas, e a de quaisquer exames, o juiz requisitara aquelas e determinara estes,
mediante fixa¢do de prazos para o cumprimento das respectivas diligencias.

§ 1°. Se dentro do prazo ndo for atendida, sem motivo justo, a requisi¢do do juiz,
impora este a multa de Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros) a Cr$ 100.000 (cem mil
cruzeiros) ao funcionario responsavel e suspendera a marcha do processo até que em
novo prazo seja fornecida a certiddo ou se efetue a diligencia. Aos responsaveis pela
ndo realizagdo desta ultima, sera aplicada a multa de Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros) a
Cr$ 100.0011 (cem mil cruzeiros).

A aplicagdo das multas acima referidas ndo exclui a responsabilidade por crime
funcional.

§ 2°. (Vetado)

§ 3° A requisigdo de certiddes e determinagdes de exames ou diligéncias serdo
feitas no despacho de recebimento da denuncia ou queixa.

Art. 47. Cabera apelagdo, com efeito suspensivo, contra a sentenga que condenar
ou absolver o réu.

Art. 48. Em tudo o que ndo ¢ regulado por norma especial desta Lei, o Codigo
Penal e o Codigo de Processo Penal se aplicam a responsabilidade penal, a a¢do penal
e ao processo e julgamento dos crimes de que trata esta Lei.

Capitulo VI
Da Responsabilidade Civil

Art. 49. Aquele que no exercicio da liberdade de manifestagdo de pensamento e

de informagdo, com viola) ou culpa, viola direito, ou causa prejuizo a outrem, fica

obrigado a reparar:
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I - os danos morais e materiais, nos casos previstos no artigo 16, n° s Il e IV e no
artigo 18, e de calunia, difamag@o ou injurias;

IT - os danos materiais, nos demais casos.

§ 1°. Nos casos de calunia e difamagdo, a prova da verdade, desde que admissivel na
forma dos artigos 20 e 21, excepcionada no prazo da contestagdo, excluira a
responsabilidade civil, salvo se o fato imputado, emboras verdadeiro, diz respeito a
vida privada do ofendido e a divulgacdo ndo foi motivada em razdo e interesse
publico.

§ 2° Se a violagdo de direito ou o prejuizo ocorre mediante publicagdo ou
transmissdo em jornal, periddico, ou servigo de radiodifusdo, ou de agencia noticiosa,
responde pela reparagdo do dano a pessoa natural ou juridica que explora o meio de
informagdo ou divulgagédo (artigo 50).

§ 3°. Se a violagdo ocorre mediante publicagdo de impresso ndo perioddico, responde
pela reparagdo do dano:

a) o autor do escrito, se nele indicado; ou

b) a pessoa natural ou juridica que explora a oficina impressora, se no impresso néo
consta o nome do autor.

Art. 50. A empresa que explora o meio de informagdo ou divulgagdo tera agdo
regressiva para haver do autor do escrito, transmissdo ou noticia, ou do responsavel
por sua divulgagdo, a indenizagdo que pagar em virtude da responsabilidade prevista
nesta Lei.

Art. 51. A responsabilidade civil do jornalista profissional que concorre para o
dano por negligencia, impericia ou imprudéncia, ¢ limitada, em cada escrito,
transmissdo ou noticia:

I - a 2 (dois) salarios minimos da regido, no caso de publicagdo ou transmissio de
noticia falsa, ou divulgacdo de fato verdadeiro truncado ou deturpado (art. 16 n° s 1l e
IV);
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IT - a 5 (cinco) salarios minimos da regido, nos casos de publicagdo ou transmissio
que ofenda a dignidade ou decoro de alguém,;

III - a 10 (dez) salarios minimos da regido, nos casos de imputagdo de fato ofensivo
a reputagdo de alguém;

IV - a 20 (vinte) salarios minimos da regido, nos casos de falsa imputagdo de crime
a alguém, ou de imputag¢do de crime verdadeiro, nos casos em que a lei ndo admite a
exce¢do da verdade (art. 49, § 1°).

Paragrafo unico. Consideram-se jornalistas profissionais, para os efeitos deste
artigo:

a) os jornalistas que mantém relagdes de emprego com a empresa que explora o
meio de informagdo ou divulgagdo ou que produz programas de radiodifusio;

b) os que, embora sem relacio de emprego, produzem regularmente artigos ou
programas publicos ou transmitidos;

¢) o redator, o diretor ou redator-chefe do jornal ou periddico; o editor ou produtor
de programa e o diretor referido na letra b n- III, do artigo 9° do permissionario ou
concessionario de servigo de radiodifusio; e o gerente e o diretor da agencia noticiosa.

Art. 52. A responsabilidade civil da empresa que explora o meio de informagdo ou
divulgagdo ¢ limitada a dez vezes as importancias no artigo anterior, se resulta de ato
culposo de algumas das pessoas referidas no artigo 50.

Art. 53. No arbitramento da indenizagdo em reparagdo do dano moral, o juiz tera
em conta, notadamente:

I - a intensidade do sofrimento do ofendido), a gravidade, a natureza e repercussio
da ofensa e a posig¢do social e politica do ofendido;

II - a intensidade do dolo (ou o grau da culpa do responsavel, sua situagdo
econ0mica e sua condenagdo anterior em agdo criminal ou civel fundada em abuso no
exercicio da liberdade de manifestagcdo do pensamento e informagao);

III - a retratagdo espontinea e cabral, antes da propositura da agdo penal ou civel, a

publicagdo ou transmissdo da resposta ou pedido de retificagdo, nos prazos previstos
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na lei e independentemente de intervencdo judicial, e a extensdo da reparagdo por esse
meio obtida pelo ofendido.

Art. 54. A indeniza¢do do dano material tem por finalidade restituir o prejudicado
ao estado anterior.

Art. 55. A parte vencida responde pé€los honorarios do advogado da parte
vencedora, desde logo fixados na propria sentenga, bem como pelas custas judiciais.

Art. 56. A agdo para haver indexagdo por dano moral podera ser exercida
separadamente da agdo para haver reparacdo do dano material, € sob pena de
decadéncia devera ser proposta dentro de 3 meses da data da publicagdo ou
transmissdo que lha der causa.

Paragrafo unico. O exercicio da ag¢do independe da agdo penal. Intentada esta, se a
defesa se baseia na execugdo da verdade e se trata de hipotese cm que ela é admetida
como excludente da responsabilidade civil ou em outro fundamento cuja decisdo no
juizo criminal faz causa julgada no civel, o juiz determinara a instrugdo do processo
civel até onde possa prosseguir, independentemente da decisdo na ac¢do penal.

Art. 57. A petigdo inicial da ag¢do para haver repara¢do de dano moral devera ser
instruida com o exemplar do jornal ou periddico que tiver publicado o escrito ou
noticia, ou com a notificagdo feita, nos termos do artigo 53, § 3°, a empresa de
radiodifusdo, e devera desde logo indicar as provas e as diligéncias que o autor julgar
necessarias, arrolar testemunhas e ser acompanhada da prova documental em que se
fundar o pedido.

§ I°° A peticdo inicial sera apresentada em duas wvias. Com a primewra € os
documentos que a acompanharem sera formado o processo, € a citagdo inicial sera
feita mediante a entrega da segunda via.

§ 2°. O juiz despachara a peti¢do inicial no prazo de 24 horas e o oficial tera igual
prazo para certificar o cumprimento do mandato de citagdo.

§ 3° Na contestagdo, apresentada no prazo de 5 (cinco) dias, o réu exercera a

excecdo da verdade, se for o caso, indicard as provas e diligencias que julgar
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necessarias e arrolara as testemunhas. A contestagdo serd acompanhada da prova
documental que pretende produzir.

§ 4°. Ndo havendo contestagdo, o juiz proferira desde logo a sentenga; em caso
contrario, observar-se-a o procedimento ordinario.

§ 5° Na agdo para haver reparacdo de dano moral somente sera admitida
reconversdo de igual agdo.

§ 6°. Da sentenga do juiz caberd apelagdo, a qual somente serd admitida mediante
comprovagdo do deposito, pelo apelante, de quantia igual a importancia total da
condenagdo. Com a petigdo de interposigdo do recurso o apelante pedira expedi¢do de
guia para o deposito, sendo a apelagdo julgada deserta se, no prazo de sua interposigao,

ndo for comprovado o deposito.

Capitulo VII
Disposi¢des Gerais

Art. 58. As empresas permissionarias ou concessionarias de servigos de
radiodifusdo deverdo conservar em seus arquivos pelo prazo de 60 dias, devidamente
autenticados)s, os textos dos seus programas, inclusive noticiosos.

§ 1°. Os programas de debates, entrevistas ou outros que ndo correspondam a textos
previamente escritos, deverdo ser gravados e conservados pelo prazo, a contar da data
da transmissdo, de 20 dias, no caso de permissionaria ou concessiondria de emissora
de até 1 Kw, e de 30 dias, nos demais casos.

§ 2°. O disposto no paragrafo anterior aplica-se as transmissdes compulsoriamente
estatuidas em lei.

§ 3° dentro dos prazos referidos neste artigo, o Ministério Publico ou qualquer
interessado podara notificar a permissionaria ou concessiondria, judicial ou
estrajudicialmente, para ndo destruir os textos ou gravagdes do programa que
especificar. Nesta caso sua destrui¢do dependera de prévia autorizagdo do juiz da agéo

que vier a ser proposta, ou, caso esta ndo seja proposta nos prazos de decadéncia
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estabelecidos na lei, pelo juiz criminal a que a permissionaria ou concessionaria pedir
autorizagao.

Art. 59. As pcrmissionarias e concessionarias de servigo de radiodifusdo
continuam sujeitas as penalidades previstas na legislagdo especial sobre a matéria.

Art. 60. Tem livre entrada no Brasil os jornais, periddicos, livros e outros
quaisquer impressos que se publicaram no estrangeiro.

§ 1°. O disposto neste artigo ndo se aplica aos impressos que contiverem algumas das
infragdes previstas nos artigos 15 e 16, os quais poderdo ter a sua entrada proibida no
Pais, por periodo de até dois anos, mediante portaria do Juiz de Direito ou do Ministro
da Justiga ¢ Negocios Interiores, aplicando-se neste caso os paragrafos do artigo 63.

§ 2°. Aquele que vender, expuser a venda ou distribuir jornais, periddicos, livros ou
impressos cuja entrada no Pais tenha sido proibida na forma do paragrafo anterior,
além da perda dos mesmos, incorrera em multa de até Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros)
por exemplar apreendido, a qual serd imposta pelo juiz competente, a vista do auto de
apreensdo. Antes da decisdo, ouvira o juiz o acusado, no prazo de 48 horas.

§ 3° Estdo excluidas do disposto nos §§ 1° e 2° deste artigo as publicagdes
cientificas, técnicas, culturais e artisticas. (Revogado pelo Decreto-Lei n° 207, de
27/2/1967.)

Art. 61. Entdo sujeitos a apreensdo os impressos que:

I - contiveram propaganda de guerra ou de preconceitos de raga ou de classe, bem
como 0s que promoverem incitamento a subversao da ordem politica e social;

I - ofenderem a moral publica e os bons costumes.

§ 1°. A apreensdo prevista neste artigo serad feita por ordem judicial, a pedido do
Ministério Publico, que o fundamentard e o instruirA com a representacdo da
autoridade, se houver, e o exemplar do impresso incriminado.

§ 2°. O juiz ouvira, no juiz maximo de 24 (vinte e quatro) horas, o responsavel pela
publicagdo ou distribuicdo do impresso, remetendo-lhe coépia do pedido ou

representagao.
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§ 3°. Findo esse prazo, com a resposta ou sem ela, serdo os autos conclusos e, dentro
de 24 (vinte e quatro)) horas, o juiz dara a sua decisdo.

§ 4-. No caio de deferimento de pedido, serd expedido um mandado e remetido a
autoridade policial competente, para sua execugao.

§ 5-. Da sentenga cabera apelagdo, que sera recebida somente no efeito devolutivo.

§ 6°. Nos casos de impressos que ofendam a moral e os costumes, poderdo os Juizes
e Menores, de oficio ou mediante provocagdo do Ministério Pablico, determinar a sua
apreensdo imediata para impedir sua circulagéo.

Art. 62. No caso de reincidéncia da infragdo prevista no artigo 61, inciso II,
praticada pelo mesmo jornal ou periddico, pela mesma empresa, ou por periodica>s ou
empresas diferentes, mas que tenham o mesmo diretor responsavel, o juiz, além da
apreensdo regulada no artigo 61, poderd determinar a suspensdo da impressdo,
circulagdo ou distribuigdo do jornal ou periodico.

§ 1°. A ordem de suspensdo sera submetida ao jwmiz competente, dentro de 48
(quarenta e oito) horas, com a justificagdo da medida.

§ 2°. Ndo sendo cumprida pelo responsavel a suspensdo determinada pelo juiz, este
adotara as medidas necessarias a observancia da ordem, inclusive mediante a
apreensdo sucessiva das suas edigdes posteriores, consideradas, para efeitos legais,
como clandestinas.

§ 3°. Se houver recurso e este for provido, serd levantada a ordem de suspensdo e
sustada a aplica¢do das medidas adotadas para assegura-la.

§ 4-. Transitada em julgado a sentencga, serdo observadas as seguintes normas:

a) reconhecendo a sentenga final a ocorréncia dos fatos que justificam a suspens@o,
serdo extintos os registros da marca comercial e de denominagdo da empresa editora e
do jornal ou periddico em questdo, bem como os registros a que se refere o artigo

9° desta Lei, mediante mandado de cancelamento expedido pelo juiz da execugio;
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b) ndo reconhecendo a sentenga final dos fatos que justificam a suspensdo, a medida
sera levantada, ficando a Unido ou o Estado obrigado a reparagdo das perdas e danos,
apurado(os em agdo propria.

Art. 63. Nos casos dos incisos I e II do artigo 61, quando a situagdo reclamar
urgéncia, a apreensdo podera ser determinada, independentemente de mandado
judicial; pelo Ministro da Justi¢a e Negdcios Interiores.

§ 1-. No caso deste artigo, dentro do prazo de cinco dias, contados da apreensdo, o
Ministro da Justi¢ca submetera o seu ato a aprovagdo do Tribunal Federal de Recursos,
justificando a necessidade da medida e a urgéncia em ser tomada, e instruindo a sua
representagdo com um exemplar do impresso que lhe deu causa.

§ 2-. O Ministro relator ouvira o responsavel pelo impresso no prazo de cinco dias, €
a seguir submetera o processo a julgamento na primeira sessdo do Tribunal Federal de
Recursos.

§ 3-. Se o Tribunal Federal de Recursos julgar que a apreensdo foi ilegal, ou que ndo
ficaram provadas a sua necessidade e urgéncia, ordenara a evolugdo dos impressos e,
sendo possivel, fixara as perdas e danos que a Unido devera pagar em conseqiiéncia.

§ 4-. Se no prazo previsto no § I° o Ministro da Justi¢ga ndo submeter o seu ato ao
Tribunal Federal de Recursos, o interessado podera pedir ao Tribunal Federal de
Recursos a liberagdo do impresso e a indenizagdo por perdas e danos. Ouvido o
Ministro da justica em cinco dias, o processo serd julgado na primeira sessdo do
Tribunal Federal de Recursos.

Art. 64 Poderd a autoridade judicial competente, dependendo da natureza do
exemplar apreendido, determinar a sua destruigdo.

Art. 65. As empresas estrangeiras autorizadas a funcionar no Pais ndo poderdo
distribuir noticias nacionais em qualquer parte do territorio brasileiro, sob pena de

cancelamento da autorizagdo por ato do Ministro da Justiga e Negocios Interiores.
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Art. 66. O jornalista profissional ndo podera ser detido nem recolhido preso antes
de sentenga transitada em julgado; em qualquer caso, somente em sala decente, arejada
e onde encontre todas as comodidades.

Paragrafo inico. A pena de prisdo de jornalista sera cumprida em estabelecimento
distinto dos que sdo destinados a réus de crime comum e sem sujeicdo a qualquer
regime penitenciario ou carcerario.

Art. 67. A responsabilidade penal e civil ndo exclui a estabelecida em outras leis,
assim como a de natureza administrativa, a que estdo sujeitas as empresas de
radiodifusdo, segundo a legislagdo propria.

Art. 68. A sentenga condenatoria nos processos de injuria, calinia ou difamagao
sera gratuitamente publicada, se a parte o requerer, na mesma se¢do do jornal ou
periddico em que apareceu o escrito de que se originou a agdo penal, ou, em se
tratando de crime praticado por meio do radio ou televisdo, transmitida, também
gratuitamente, no mesmo programa e horario em que se deu a transmissdo impugnada.

§ 1°. Se o jornal ou periddico ou a estagdo transmissora ndo cumprir a determinagao
judicial, incorrerd na pena de multa de um a dois salarios minimos da regido, por
edi¢do ou programa em que se verificar a omissao.

§ 2° No caso de absolvicdo, o querelado terd o direito de fazer, a custa do
querelante, a divulgagdo da sentenga, em jornal ou estagdo difusora que escolher.

Art. 69. Na interpretacdo e aplicagdo desta Lei, o juiz, na fixacdo do dolo e da
culpa, levara em conta as circunstancias especiais em que foram obtidas as
informagdes dadas como infringentes da norma penal.

Art. 70. Os jornais e outros periddicos sdo obrigados a enviar, no prazo de cinco
dias, exemplares de suas edigdes a Biblioteca Nacional e & oficial dos Estados,
Territérios e Distrito Federal. As bibliotecas ficam obrigadas a conservar os
exemplares que receberem.

Art. 71. Nenhum jornalista ou radialista ou, em geral, as pessoas referidas no

artigo 28, poderdo ser compelidos ou coagidos a indicar o nome de seu informante ou
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a fonte de suas informagdes, ndo podendo seu silencio, a respeito, sofrer qualquer
sangdo, direta ou indireta, nem qualquer espécie de penalidade.

Art. 72. A execugdo de pena ndo superior a trés anos de detengdo pode ser suspensa
por dois a quatro anos, desde que:

I - sentenciado ndo haja sofrido, no Brasil, condenagio por outro crime de imprensa;

II. - os antecedentes e a personalidade do sentenciado, os motivos e circunstancias
do crime autorizem a presungdo de que ndo tornara a delinqiiir.

Art. 73. Verifica-se a reincidéncia quando o agente comete novo crime de abuso no
exercicio da liberdade de manifestagio do pensamento e informagdo, depois de
transitar em julgado a sentenga que, no Pais, o tenha condenado por crime da mesma
natureza.

Art. 74. (Vetado)

Art. 75. A publicagdo da sentenga civel ou criminal, transitada em julgado, na
integra, sera decretada pela autoridade competente, a pedido da parte prejudicada, em
jornal, periddico ou através de o6rgdos de radiodifusdo de real circulagdo ou expressdo,
as expensas da parte vencida ou, condenada. Paragrafo inico. Aplica-se a disposi¢do
contida neste artigo em relagdo aos termos ato judicial que tenha homologado a
retratagdo do ofensor, sem prejuizo do disposto no § 2°, letras a e b, do artigo 26.

Art. 76. Em qualquer hipétese de procedimento judicial instaurado por violagdo os
preceitos desta Lei, a responsabilidade do fagamento das custas processuais e
honorarios de advogado ser da empresa.

Art. 77. Esta Lei entrara em vigor a 14 de margo de 1967, revogadas as disposigdes

em contrario.

Decreto-lei n° 972, de 17 de outubro de 1969*
Dispde sobre o exercicio da profissdo de jornalista
Os Ministros da Marinha de Guerra, do Exército e da Aeronautica Militar, usando

das atribui¢des que lhes confere o art. 3° do Ato Institucional n° 16, de 14 de outubro
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de 1969, combinado com o § 1° do art. 2° do Ato Institucional n° 5, de 13 de dezembro
de 1968, DECRETAM:

Art. 1°. O exercicio da profissdo de jornalista € livre, em todo o territério nacional,
aos que satisfizerem as condigdes estabelecidas neste Decreto-Lei.

Art. 2°. A profissdo de jornalista compreende, privativamente, o exercicio habitual e
remunerado de qualquer das seguintes atividades:

a) redacdo, condensacdo, titulagdo, interpretacdo, corregdo ou coordenagdo de
matéria a ser divulgada, contenha ou ndo comentario;

b) comentario ou cronica, pelo radio ou pela televisao;

¢) entrevista, inquérito ou reportagem, escrita ou falada;

d) planejamento, organizagdo, direcdo e eventual execugdo de servigos técnicos de
jornalismo, como os de arquivo, ilustragdo ou distribuigdo grafica de matéria a ser
divulgada;

e) planejamento, organiza¢do e administragcdo técnica dos servigos de que trata a
alinea "a";

f) ensino de técnica de jornalismo;

g) coleta de noticias ou informagdes e seu preparo para divulgagdo;

h) revisdo de originais de matéria jornalistica, com vistas a corregdo redacional e a
adequagdo da linguagem,;

1) organizagdo e conservagdo de arquivo jornalistico e pesquisa dos respectivos
dados para a elaboragdo de noticias;

J) execucdo da distribuicdo grafica de texto, fotografia ou ilustracdo de carater
jornalistico, para fins de divulgacao;

1) execugdo de desenhos artisticos ou técnicos de carater jornalistico.

Art. 3° Considera-se empresa jornalistica, para os efeitos deste Decreto-Leli,
aquela que tenha como atividade a edi¢do de jornal ou revista, ou a distribuigdo de

noticiario, com funcionamento efetivo, idoneidade financeira e registro legal.
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§ 1° Equipara-se a empresa jornalistica a se¢do ou servico de empresa de
radiodifusdo, televisdo ou divulgagdo cinematografica, ou de agéncia de publicidade,
onde sejam exercidas as atividades previstas no art. 2°.

§ 2° Revogado pela Lei n° 6.612, de 7 de dezembro de 1978 (D.O. 12/12/1978).

§ 3° A empresa ndo-jornalistica sob cuja responsabilidade se editar publicagdo
destinada a circulagdo externa promovera o cumprimento desta lei relativamente aos
jornalistas que contratar, observado, porém, o que determina o art. 8°, § 4°.

Art. 4° O exercicio da profissdo de jornalista requer prévio registro no Orgio
regional competente do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social que se fara
mediante a apresentacdo de:

[ — prova de nacionalidade brasileira;

II — folha cornda;

III — carteira profissional;

IV — Revogado pela Lei n° 6.612, de 7 de dezembro de 1978 (D.O. 12/12/1978).

V — diploma de curso superior de jornalismo, oficial ou reconhecido, registrado no
Ministério da Educagdo e Cultura ou em instituicdo por este credenciada, para as
fungdes relacionadas de "a" a "g", no art. 6°.

§ 1° O regulamento dispora ainda sobre o registro especial de:

a) colaborador, assim entendido aquele que, mediante remuneragdo e sem relagdo de
emprego, produz trabalho de natureza técnica, cientifica ou cultural, relacionado com a
sua especificagdo, para ser divulgado com o nome e qualificagdo do autor.

— Redagdo dada pela Lei n° 6.612, de 7 de dezembro de 1978 (D.O.U. 12/12/1978).

b) funcionario publico titular de cargo cujas atribui¢des legais coincidam com as do
art. 2°;

c) provisionados na forma do art. 12, aos quais sera assegurado o direito de
transformar seu registro em profissional, desde que comprovem o exercicio de
atividade jornalistica nos dois ultimos anos anteriores a data do Regulamento.

— Redagdo dada pela Lei n° 7.360, de 10 de setembro de 1985 (D.O. 11/09/1985).
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§ 2° O registro de que tratam as alineas "a" e "b" do paragrafo anterior ndo implica o
reconhecimento de quaisquer direitos que decorram da condi¢do de empregado, nem,
no caso da alinea "b", os resultantes do exercicio privado e autonomo da profissdo. (*)

Art. 5° Haver4, ainda no mesmo 6rgéo, a que se refere o artigo anterior, o registro
dos diretores de empresas jornalisticas que, ndo sendo jornalistas, respondam pelas
respectivas publicagdes.

§ 1° Para esse registro, serdo exigidos:

I — prova de nacionalidade brasileira;

IT — folha corrida;

III — prova de registro civil ou comercial da empresa jornalistica, com o inteiro teor
do seu ato constitutivo;

IV — prova do depdsito do titulo da publicacdo ou da agéncia de noticias no o6rgio
competente do Ministério da Industria e do Comércio;

V — para empresa ja existente na data deste Decreto-Lei, conforme o caso:

a) trinta exemplares do jornal;

b) doze exemplares da revista;

c) trinta recortes ou copia de noticiario com datas diferentes e prova de sua
divulgacio.

§ 2° Tratando-se de empresa nova, o registro sera provisorio com validade por dois
anos, tornando-se definitivo apos o cumprimento do disposto no item V.

§ 3° Nédo sera admitida a renovagdo de registro provisorio nem a prorrogagdo do
prazo de sua validade.

§ 4° Na hipotese do § 3° do art. 3°, sera obrigatério o registro especial do
responsavel pela publicacdo, na forma do presente artigo para os efeitos do § 4° do art.
8°.

Art. 6° As fungdes desempenhadas pelos jornalistas profissionais, como

empregados, serdo assim classificadas:
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a) Redator: aquele que além das incumbéncias de redagdo comum, tem encargos de
redigir editoriais, cronicas ou comentarios;

b) Noticiarista: aquele que tem o encargo de redigir matéria de carater informativo,
desprovida de apreciagdo ou comentarios;

c) Reporter: aquele que cumpre a determinagdo de colher noticia ou informagdes,
preparando-as para divulgagao;

d) Reporter de Setor: aquele que tem encargo de colher noticias ou informagdes
sobre assuntos pré-determinados, preparando-as para divulgagao;

e) Radio-Reporter: aquele a quem cabe difusdo oral de acontecimento ou entrevista
pelo radio ou pela televisdo, no instante ou no local em que ocorram, assim como o
comentario ou cronica pelos mesmos veiculos;

f) Arquivista-Pesquisador: aquele que tem a incumbéncia de organizar e conservar
cultural e tecnicamente, o arquivo redatorial, procedendo a pesquisa dos respectivos
dados para a elaboragdo de noticias;

g) Revisor: aquele que tem o encargo de rever as provas tipograficas de material
jornalistico;

h) Tlustrador: aquele que tem a seu cargo criar ou executar desenhos artisticos ou
técnicos de carater jornalistico;

1) Reporter-Fotografico: aquele a quem cabe registrar fotograficamente, quaisquer
fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

J) Reporter-Cinematografico: aquele a quem cabe registrar cinematograficamente,
quaisquer fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

1) Diagramador: aquele a quem compete planejar e executar a distribuigdo grafica de
matérias, fotografias ou ilustragdes de carater jornalistico, para fins de publicagdo.

Paragrafo unico Também serdo privativas de jornalistas profissionais as fungdes de
confianga pertinentes as atividades descritas no art. 2°, como editor, secretario,

subsecretario, chefe de reportagem e chefe de revisdo.
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Art. 7° Ndo havera incompatibilidade entre o exercicio da profissdo de jornalista e
o de qualquer outra fun¢do remunerada, ainda que publica, respeitada a proibi¢do de
acumular cargos e as demais restri¢des de lei.

Art. 8° Sera passivel de trancamento, voluntario ou de oficio, o registro
profissional do jornalista que, sem motivo legal, deixar de exercer a profissdo por mais
de dois anos.

§ 1° Ndo incide na cominagdo deste artigo o afastamento decorrente de:

a) suspensdo ou interrupgdo do contrato de trabalho;

b) aposentadoria como jornalista;

¢) viagem ou bolsa de estudo para aperfeigoamento profissional;

d) desemprego, apurado na forma da Lei n® 4.923, de 23 de dezembro de 1965.

§ 2° O trancamento de oficio sera da iniciativa do 6rgdo referido no art. 4° ou a
requerimento da entidade sindical de jornalistas.

§ 3° Os orgdos do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social prestardo aos
sindicatos de jornalistas as informag¢des que lhes forem solicitadas, especialmente
quanto ao registro de admissdes e dispensas nas empresas jornalisticas, realizando as
inspegdes que se tornarem necessarias, para a verificagdo do exercicio da profissdo de
jornalista.

§ 4° O exercicio da atividade prevista no art. 3°, § 3° ndo constituira prova
suficiente de permanéncia na profissdo se a publicagdo e seu responsavel ndo tiverem
registro legal.

§ 5° O registro trancado suspende a titularidade e o exercicio das prerrogativas
profissionais, mas pode ser revalidado mediante a apresentagdo dos documentos
previstos nos incisos Il e 11l do art. 4°.

— Redagdo deste § dada pela Lei n° 5.696, de 24 de agosto de 1971 (D.O.U.
24/08/1971).
Art. 9° O salario de jornalista ndo podera ser ajustado nos contratos individuais de

trabalho, para a jornada normal de cinco horas, em base inferior a do salario
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estipulado, para a respectiva fungdo, em acordo ou convengao coletiva de trabalho, ou
sentenc¢a normativa da Justiga do Trabalho.

Paragrafo unico Em negociagdo ou dissidio coletivos poderdo os sindicatos de
jornalistas reclamar o estabelecimento de critérios de remune ragdo adicional pela
divulgacdo de trabalho produzido por jornalista em mais de um veiculo de
comunicagdo coletiva.

Art. 10 Até noventa dias apds a publicagdo do regulamento deste Decreto-Lei,
podera obter registro de jornalista profissional quem comprovar o exercicio atual da
profissdo, em qualquer das atividades descritas no art. 2°, desde 12 (doze) meses
consecutivos ou vinte € quatro intercalados, mediante:

I — os documentos previstos nos itens I, II e III do art. 4°;

II — atestado de empresa jornalistica, do qual conste a data de admissdo, a fungdo
exercida e o salario ajustado;

IIT — prova de contribuigdo para o Instituto Nacional de Previdéncia Social, relativa
a relagdo de emprego com a empresa jornalistica atestante.

§ 1° Sobre o pedido, opinard, antes da decisdo da autoridade regional competente o
Sindicato de Jornalistas da respectiva base territorial.

§ 2° Na instrugdo do processo relativo ao registro de que trata este artigo, a
autoridade competente determinara verificagdo minuciosa dos assentamentos na
empresa, em especial, as folhas de pagamento do periodo considerado, registro de
empregados, livros contabeis, relagdes anuais de empregados e comunicagdes mensais
de admissdo e dispensa, guias de recolhimento ao INPS e registro de ponto diario.

§ 3° Nos municipios com populagdo inferior a cem mil habitantes, exceto se capitais
de Estado, os diretores-proprietarios de empresas jornalisticas que comprovadamente
exercam a atividade de jornalista ha mais de 5 (cinco) anos poderdo, se requererem ao
6rgdo regional competente do Ministério do Trabalho, dentro de 90 (noventa dias),
contados da publicacdo desta Lei, obter também o registro de que trata o art. 4°

mediante apresentacdo da prova de nacionalidade brasileira e folha corrida.
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§ 4° O registro de que trata o paragrafo anterior terd validade exclusiva no
municipio em que o interessado houver exercido a respectiva atividade.

— Os § 3° e 4° foram acrescidos pela Lei n° 6.727, de 21 de novembro de 1979 (D.O.U.
22/11/1979).

Art. 11 — Dentro do primeiro ano de vigéncia deste Decreto-Lei, o Ministério do
Trabalho e Previdéncia Social provera a revisdo de registro de jornalistas profissionais
cancelando os viciados por irregularidade insanavel.

§ 1° A revisdo sera disciplinada em regulamento, observadas as seguintes normas:

I — A verificagdo sera feita em comissdo de trés membros, sendo um representante
do Ministério, que a presidira, outro da categoria econ0Omica ¢ outro da categoria
profissional, indicados pelos respectivos sindicatos, ou, onde ndo os houver, pela
correspondente federagdo;

IT — O interessado serd notificado por via postal, contra recibo ou, se ineficaz a
notificagdo postal, por edital publicado trés vezes em o6rgdo oficial ou de grande
circulagdo na localidade do registro;

III — A notificacdo ou edital fixard o prazo de 15 (quinze) dias para regularizagdo
das falhas de instruir o processo de registro, se for o caso, ou para apresentagdo de
defesa;

IV — Decorrido o prazo da notificagdo ou edital, a comissdo diligenciara no sentido
de instruir o processo e esclarecer as duvidas existentes, emitindo a seguir seu parecer
conciusivo;

V — Do despacho cabera recurso, inclusive por parte dos sindicatos de jornalistas
profissionais ou de empresas proprietarias de jornais e revistas, para o Ministro do
Trabalho e Previdéncia Social, no prazo de quinze dias, tornando-se definitiva a
decisdo da autoridade regional apos o decurso desse prazo sem a interposi¢do de
recurso, ou se confirmada pelo Ministro.

§ 2° Decorrido o prazo estabelecido neste artigo, os registros de jornalista

profissional e de diretor de empresa jornalistica serdo havidos como legitimos e
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definitivos, vedada a instauracdo ou renovagdo de quaisquer processos de revisdo
administrativa, salvo o disposto no art. 8°.

§ 3° Respondera administrativa e criminalmente a autoridade que indevidamente
autorizar o registro de jornalista profissional ou de diretor de empresa jornalistica, ou
que se omitir no processo da revisdo de que trata este artigo.

Art. 12 A admissdo de jornalistas, nas fungdes relacionadas de "a" a "g" no art. 6°,
e com dispensa da exigéncia constante do item V do art. 4°, serd permitida, enquanto o
Poder Executivo ndo dispuser em contrario, até o limite de um ter¢o das novas
admissoes, a partir da vigéncia deste Decreto-Lei.

Paragrafo tnico . A fixagdo, em decreto, de limites diversos do estipulado neste
artigo, assim como do prazo da autorizagdo nele contida, serd precedida de amplo
estudo de sua viabilidade, a cargo do Departamento Nacional de Mao-de-Obra.

Art. 13 A fiscalizagdo do cumprimento dos preceitos deste Decreto-Lei se fara na
forma do art. 626 e seguintes da Consolidagdo das Leis do Trabalho; sendo aplicavel
aos infratores multa varidvel de uma a dez vezes o maior salario-minimo vigente no
Pais.

Paragrafo tinico . Aos Sindicatos de Jornalistas incumbe representar as autoridades
competentes acerca do exercicio irregular da profissao.

Art. 14 . O regulamento deste Decreto-Lei sera expedido dentro de 70 (setenta) dias
de sua publicagdo.

Art. 15 . Este Decreto-Lei entrara em vigor na data de sua publicacdo, ressalvadas as
disposigdes que dependem de regulamentagdo e revogadas as disposi¢des em
contrario, em especial os arts. 310 e 314 da Consolidagio das Leis do Trabalho.

Brasilia, 17 de outubro de 1969; 148° da Independéncia e 81° da Republica.

Augusto Hamann Redemaker Griinewald

Aurélio de Lyra Tavares

Marcio de Souza e Mello

Junta Governativa
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Jarbas G. Passarinho

Decreto n° 83.284 de 13 de margo de 1979 *

Da nova regulamentagdo ao Decreto-Lei n° 972, de 17 de outubro de 1969, que
dispde sobre o exercicio da profissdo de jornalista, em decorréncia das alteragdes
introduzidas pela Lei n°® 6.612, de 7 de dezembro de 1978.

O Presidente da Republica, usando da atribui¢do que lhe confere o art. 81, item III,
da Constituigdo, Decreta:

Art. 1° E livre, em todo territério nacional, o exercicio da profissio de jornalista,
aos que satisfizerem as condigdes estabelecidas neste Decreto.

Art. 2° A profissdo de jornalista compreende, privativamente, o exercicio habitual
e remunerado de qualquer das seguintes atividades:

I — redagdo, condensagdo, titulagdo, interpretacdo, correcdo ou coordenagdo de
matéria a ser divulgada, contenha ou ndo comentario;

I1 — comentario ou cronica, por meio de quaisquer veiculos de comunicagio;

III — entrevista, inquérito ou reportagem, escrita ou falada;

IV — planejamento, organizagdo, dire¢do e eventual execugdo de servigos técnicos
de jornalismo, como os de arquivo, ilustragdo ou distribui¢do grafica de matéria a ser
divulgada;

V — planejamento, organizagdo e administragdo técnica dos servigos de que trata o
item [;

VI — ensino de técnicas de jornalismo;

VII — coleta de noticias ou informagdes e seu preparo para divulgacio;

VIII — revisdo de originais de matéria jornalistica, com vistas a corre¢do redacional
e a adequagdo da linguagem,;

IX — organizagdo e conservacdo de arquivo jornalistico e pesquisa dos respectivos

dados para elaboragio de noticias;
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X — execugdo da distribuigdo grafica de texto, fotografia ou ilustragdo de carater
jornalistico, para fins de divulgagao;

XI — execugdo de desenhos artisticos ou técnicos de carater jornalistico, para fins de
divulgagio.

Art. 3° Considera-se empresa jornalistica, para os efeitos deste decreto, aquela
que tenha como atividade a edi¢do de jornal ou revista, ou a distribuigdo de noticiario,
com funcionamento efetivo, idoneidade financeira e registro legal.

§ 1° Equipara-se a empresa jornalistica a se¢do ou servico de empresa de
radiodifusdo, televisdo ou divulgagdo cinematografica, ou de agéncias de publicidade
ou de noticias, onde sejam exercidas as atividades previstas no art. 2°.

§ 2° A entidade publica ou privada ndo jornalistica sob cuja responsabilidade se
editar publicacdo destinada a circulagdo externa esta obrigada ao cumprimento deste
decreto, relativamente, aos jornalistas que contratar.

Art. 4° O exercicio da profissdo de jornalista requer prévio registro no 6rgio
regional do Ministério do Trabalho, que se fara mediante a apresentagdo de:

[ — prova de nacionalidade brasileira;

II — prova de que ndo estad denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;
V- Lein® 6.868, de 3 de dezembro de 1980, que aboliu a exigéncia de atestado de bons
antecedentes (D.O. 4/12/1980).

III — diploma de curso de nivel superior de jornalismo ou de comunicagdo social,
habilitagdo jornalismo, fornecido por estabelecimento de ensino reconhecido na forma
da lei, para as fungdes relacionadas nos itens I a VII do art. 11;

IV — Carteira de Trabalho e Previdéncia Social.

Paragrafo unico. Aos profissionais registrados exclusivamente para o exercicio das
fungdes relacionadas nos itens VIII e XI do art. 2°, é vedado o exercicio das fungdes
constantes dos itens [ a VII do mesmo artigo.

Art. 5° O Ministério do Trabalho concedera, desde que satisfeitas as exigéncias

constantes deste decreto, registro especial ao:
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I — colaborador, assim entendido aquele que, mediante remuneragdo e sem relagdo
de emprego, produz trabalho de natureza técnica, cientifica ou cultural, relacionado
com a sua especializagdo, para ser divulgado com o nome e qualificagdo do autor;

II — funcionario publico titular de cargo cujas atribuigdes legais coincidam com as
mencionadas no art. 2°;

IIT - provisionado.

Paréagrafo unico . O registro de que tratam os itens I e II deste artigo ndo implica o
reconhecimento de quaisquer direitos que decorram da condigdo de empregado, nem,
no caso do item II, os resultantes do exercicio privado e autonomo da profissao.

Art. 6° Para o registro especial de colaborador é necessario apresentagdo de:

[ — prova de nacionalidade brasileira;

II — prova de que ndo esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

III — declaragdo de empresa jornalistica, ou que a ela seja equiparada, informando
do seu interesse pelo registro de colaborador do candidato, onde conste a sua
especializagdo, remuneracdo contratada e pseudonimo, se houver.

Art. 7° Para o registro especial de funcionario publico titular de cargo cujas
atribuigdes legais coincidam com as mencionadas no art. 2°, € necessario a
apresentagdo de ato de nomeagdo ou contratagdo para cargo ou emprego com aquelas
atribuigdes, além do cumprimento do que estabelece o art. 4°.

Art. 8° Para registro especial de provisionado ¢ necessario a apresentacdo de:

[ — prova de nacionalidade brasileira;

II — prova de que ndo esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

III — declaragdo, fornecida pela empresa jornalistica, ou que a ela seja equiparada,
da qual conste a fungdo a ser exercida e o salario correspondente;

IV — diploma de curso de nivel superior ou certificado de ensino de 2° grau
fornecido por estabelecimento de ensino reconhecido na forma da lei, para as fung¢des

relacionadas nos itens I a VII do art. 11.
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V — declaragdo, fornecida pela entidade sindical representativa da categoria
profissional, com base territorial abrangendo o municipio no qual o provisionado ira
desempenhar suas fung¢des, de que ndo ha jornalista associado do sindicato,
domiciliado naquele municipio, disponivel para contratagéo;

VI — Carteira de Trabalho e Previdéncia Social.

§ 1° A declaragdo de que trata o item V devera ser fornecida pelo sindicato, ao
interessado, no prazo de 3 (trés) dias uteis.

§ 2° Caso exista profissional domiciliado no municipio disponivel para contratagio,
o sindicato comunicara o fato ao Ministério do Trabalho, no mesmo prazo nédo superior
a 3 (trés) dias, a contar do pedido de fornecimento da declaragdo de que trata o item V.

§ 3° Caso o Sindicato ndo fornega a declaragdo de que trata o item V, no prazo
mencionado no § 1°, o interessado deverd instruir o seu pedido de registro com
protocolo de apresentag@o do requerimento ao Sindicato.

§ 4° Na hipotese prevista no paragrafo anterior o Ministério do Trabalho concedera
ao sindicato prazo ndo superior a 3 (trés) dias para se manifestar sobre o fornecimento
da declaragao, caso ndo tenha ocorrido o fato constante do § 2°.

§ 5° O registro especial de provisionado tera carater temporario, com duragdo
maxima de 3 (trés) anos, renovavel somente com a apresentagdo de toda
documentagdo prevista neste artigo.

Art. 9° Serd efetuado, no MlInistério do Trabalho, registro dos diretores de
empresas jornalisticas que, ndo sendo jornalistas, respondem pelas respectivas
publicagdes, para o que € necessario a apresentacao de:

I — prova de nacionalidade brasileira;

II — prova de que ndo esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

III — prova de registro civil ou comercial da empresa jornalistica, com o inteiro teor
do seu ato constitutivo;

IV — prova de depésito do titulo da publicagdo ou da agéncia de noticias no o6rgio

competente do Ministério da Industria e do Comércio;
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V — 30 exemplares do jornal; ou 12 exemplares da revista; ou 30 recortes ou copias
de noticiario, com datas diferentes de sua divulgagio.

§ 1° Tratando-se de empresa nova, o Ministério do Trabalho efetuara registro
provisdrio, com validade por 2 (dois) anos, tornando-se definitivo apds a comprovagéo
constante do item V deste artigo.

§ 2° Néo sera admitida renovagdo ou prorrogagdo do prazo de validade do registro
provisorio previsto no paragrafo anterior.

Art. 10 . Sera efetuada no Ministério do Trabalho registro especial do diretor de
empresa ndo jornalistica sob cuja responsabilidade se editar publicagdo destinada a
circulagdo externa ou interna, para o que se exigira a apresentagao de:

I — prova de nacionalidade brasileira;

IT — prova de que ndo esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

III — prova de depdsito do titulo da publicagdo no o6rgdo competente do Ministério
da Industria e do Comércio.

Art. 11 . As fungdes desempenhadas pelos jornalistas, como empregados, serdo
assim classificadas:

I — Redator: aquele que, além das incumbéncias de redagdo comum, tem o encargo
de redigir editoriais, cronicas ou comentarios;

II — Noticiarista: aquele que tem o encargo de redigir matérias de carater
informativo, desprovidas de apreciagdes ou comentarios, preparando-as ou redigindo-
as para divulgagdo;

III — Reporter: aquele que cumpre a determinagdo de colher noticias ou
informagdes, preparando ou redigindo matéria para divulgacao;

IV — Reporter de Setor: aquele que tem o encargo de colher noticias ou informagdes
sobre assuntos predeterminados, preparando-as ou redigindo-as para divulgagéo;

V — Radio Reporter: aquele a quem cabe a difusdo oral de acontecimento ou
entrevista pelo radio ou pela televisdo, no instante ou no local em que ocorram, assim

como o comentario ou cronica, pelos mesmos veiculos;
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VI — Arquivista-Pesquisador: aquele que tem a incumbéncia de orgamizar e
conservar cultural e tecnicamente o arquivo redatorial, procedendo a pesquisa dos
respectivos dados para elaboragdo de noticias;

VII — Revisor: aquele que tem o encargo de rever as provas tipograficas de matéria
jornalistica;

VIII — Ilustrador: aquele que tem a seu cargo criar ou executar desenhos artisticos
ou técnicos de carater jornalistico;

IX — Reporter Fotografico: aquele a quem cabe registrar fotograficamente quaisquer
fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

X — Reporter Cinematografico: aquele a quem cabe registrar cinematograficamente
quaisquer fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

XI — Diagramador: aquele a quem compete planejar e executar a distribuigdo grafica
de matérias, fotografias ou ilustragdes de carater jornalistico, para fins de publicagéo.

Paréagrafo unico . Os Sindicatos serdo ouvidos sobre o exato enquadramento de cada
profissional.

Art. 12 . Serdo privativas de jornalista as func¢des pertinentes as atividades
descritas no art. 2°, tais como editor, secretario, subsecretario, chefe de reportagem e
chefe de revisdo.

Art. 13 . Ndo havera incompatibilidade entre o exercicio da profissdo de jornalista
e o de qualquer outra fungdo remunerada ainda que publica, respeitadas a proibi¢do de
acumular cargos e as demais restri¢des de lei.

Art. 14 . Sera passivel de trancamento o registro profissional do jornalista que,
sem motivo legal, deixar de exercer a profissdo por mais de 2 (dois) anos.

§ 1° Ndo incide na cominagdo deste artigo o afastamento decorrente de:

a) suspensdo ou interrupgdo do contrato de trabalho;

b) aposentadoria como jornalista;

c¢) viagem ou bolsa de estudo, para aperfeicoamento profissional;

d) desemprego, apurado na forma da Lei n® 4.923, de 23 de dezembro de 1965.
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§ 2° O trancamento serd da competéncia do 6rgdo regional do Ministério do
Trabalho, de oficio ou a requerimento da entidade sindical representativa da categoria
profissional, cabendo a esta fazer publicar, em oOrgido oficial, por trés vezes
consecutivas e dentro de um intersticio de dois anos, a relagdo dos jornalistas cujos
registros pretende trancar.

§ 3° Os o6rgdos do Ministério do Trabalho prestardo aos sindicatos representativos da
categoria profissional, as informag¢des que lhes forem solicitadas, especialmente
quanto ao registro de admissdes e dispensas nas empresas jornalisticas, realizando as
inspec¢des que se tornarem necessarias para a verificagdo do exercicio da profissio de
jornalista.

§ 4° O exercicio da atividade em empresa ndo jornalistica, mencionada no art. 3°, §
2°, ndo constituira prova suficiente de permanéncia na profissdo se a publicacido e seu
responsavel ndo tiverem registro nos termos deste decreto.

§ 5° O registro trancado suspende a titularidade e o exercicio das prerrogativas
profissionais, mas pode ser revalidado mediante apresentagdo dos documentos
mencionados nos itens II e III do art. 4°.

Art. 15 . O salario de jornalista ndo podera ser ajustado nos contratos individuais
de trabalho, para a jornada normal de 5 (cinco) horas, em base inferior & do salério
estipulado, para a respectiva fungdo em acordo ou convengdo coletiva de trabalho, ou
sentenga normativa da Justiga do Trabalho.

Paragrafo tnico. Em negociacdo ou dissidio coletivo poderdo os sindicatos de
jornalistas reclamar o estabelecimento de critérios de remuneragdo adicional pela
divulgagdo de trabalho produzido por jornalista em mais de um veiculo de
comunicagdo coletiva.

Art. 16 . A admissio de provisionado, para exercer fungdes relacionadas nos itens
I a VII do art. 11, serd permitida nos municipios onde nédo exista curso de jornalismo

reconhecido na forma da lei e, comprovadamente, ndo haja jornalista domiciliado,
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associado do sindicato representativo da categoria profissional, disponivel para
contratagdo.

Paragrafo unico. O provisionado nos termos deste artigo podera exercer suas
atividades somente no municipio para o qual foi registrado.

Art. 17 . Os atuais portadores de registro especial de provisionado poderdo
exercer suas atividades no Estado onde forem contratados.

Art. 18 . A fiscalizagdo do cumprimento dos dispositivos deste decreto se fara na
forma do art. 626 da Consolidagdo das Leis do Trabalho, sendo aplicavel aos infratores
multa variavel de 1 a 10 vezes o maior valor de referéncia fixado de acordo com o art.
2°, paragrafo nico, da Lei n° 6.205, de 29 de abril de 1975.

Paragrafo tinico . Aos sindicatos representativos da categoria profissional incumbe
representar as autoridades competentes acerca do exercicio irregular da profissdo de
jornalista.

Art. 19 . Constitui fraude a prestagdo de servigos profissionais gratuitos, ou com
pagamentos simbolicos, sob pretexto de estagio, bolsa de estudo, bolsa de
complementagdo, convénio ou qualquer outra modalidade, em desrespeito a legislagdo
trabalhista e a este regulamento.

Art. 20 . O disposto neste decreto ndo impede a conclusio dos estagios
comprovadamente iniciados antes da vigéncia da Lei n° 6.612, de 7 de dezembro de
1978, os quais, entretanto, ndo conferirdo, por si sO, o direito ao registro profissional.

Art. 21 . Este Decreto entra em vigor na data da sua publicagdo, revogadas as
disposi¢des em contrario, especialmente os Decretos n°s 65.912, de 19 de dezembro de
1969 e 68.629, de 18 de maio de 1971.

Brasilia, em 13 de margo de 1979; 158° da Independéncia e 91° da Republica.
Eresto Geisel

Jorge Alberto Jacobss Furtado

Lein® 7.084 , de 21 de dezembro de 1982*
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Atribui valor de documento de identidade a carteira de Jornalista Profissional

O Presidente da Republica

Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° E valida em todo territorio nacional, como prova de identidade, para qualquer
efeito, a carteira de jornalista emitida pela Federagdo Nacional dos Jornalistas
Profissionais.

Paragrafo unico . A carteira de que trata este artigo podera ser emitida diretamente
pela Federagdo ou através do sindicato de jornalistas profissionais a ela filiado, desde
que com a sua autorizagdo expressa e respeitado o modelo proprio.

Art. 2° Constardo obrigatoriamente da carteira de jornalista, pelo menos, os
seguintes elementos: nome completo; nome da mie; nacionalidade e naturalidade; data
de nascimento; estado civil; registro geral e orgdo expedidor da cédula de identidade;
namero e série da carteira de trabalho e previdéncia social; nimero do registro
profissional junto ao 6rgdo regional do Ministério do Trabalho; cargo ou fungdo
profissional, ou licenciamento profissional; ano de validade da carteira; data de
expedicdo; marca do polegar direito; fotografia; assinaturas dos responsaveis pela
entidade expedidora e do portador; nimero de inscrigdo no Cadastro de Pessoa Fisica;
e grupo sangiiineo.

Art. 3° O modelo da carteira de identidade do jornalista serd o aprovado pela
Federagdo Nacional dos Jornalistas Profissionais e trara a inscri¢do: "Valida em todo o
territorio nacional".

Art. 4° A Federagdo Nacional dos Jornalistas Profissionais fornecera carteira de
identidade profissional também ao jornalista ndo sindicalizado, desde que habilitado e
registrado perante o orgdo regional do Ministério do Trabalho, nos termos da
legislagdo regulamentadora da atividade profissional.

Art. 5° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

Art. 6° Revogam-se as disposi¢des em contrario.

Brasilia, em 21 de dezembro de 1982; 161° da Independéncia e 94° da Republica.
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Jodo Figueiredo
Ibrahim Abi-Ackel, Murillo Macédo
Murillo Macédo

Lein® 7.360 — de 10 de setembro de 1985*
Altera dispositivo do Decreto-Lei n° 972, de 17 de outubro de 1969, que dispde sobre
o exercicio da profissdo de jornalista
O Presidente da Republica,
Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° Os §§ 3° € 4° do art. 4° do Decreto-Lei n° 972, de 17 de outubro de 1969,
sdo renumerados, respectivamente, para §§ 1° e 2°.

Art. 2° A alinea "c" do § 3° renumerado para § 1°, do art. 4° do Decreto-Lei n°
972, de 17 de outubro de 1969, passa a vigorar com a seguinte redagao:

a) provisionados na forma do art. 12, aos quais serd assegurado o direito de
transformar seu registro em profissional, desde que comprovem o exercicio de
atividade jornalistica nos dois ultimos anos anteriores a data do Regulamento".

Art. 3° O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo de 60 (sessenta) dias,
contados de sua publicagio.
Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagio.
Art. 5° Revogam-se as disposig¢des em contrario.
Brasilia, 10 de setembro de 1985; 164° da Independéncia e 97° da Republica.
José Sarney
Almir Pazzianoto
Decreto n° 91.902 , de 11 de novembro de 1985*
Regulamenta a Lei n° 7.360, de 10 de setembro de 1985, que altera dispositivos do
Decreto-Lei n° 972, de 17 de outubro de 1969
O Presidente da Republica, usando da atribuigdo que lhe confere o art. 81, item IIL, da

Constituigdo.
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Decreta:

Art. 1° E assegurado ao jornalista provisionado na forma do art. 12 do Decreto-
Lei n® 972, de 17 de outubro de 1969, o direito de transformar seu registro para
jornalista profissional.

Art. 2° Para que se efetive a transformacdo referida no artigo anterior, o
provisionado devera comprovar:

[ — o registro como provisionado na forma do art. 12, do Decreto-Lei n°® 972, de 17
de outubro de 1969;

II — o exercicio de atividade jornalistica nos dois anos imediatamente anteriores ao
Decreto n° 83.284, de 13 de maio de 1979.

Paréagrafo tinico. A comprovagio do item I deste artigo far-se-4 mediante certiddo
fornecida pela Delegacia Regional do Trabalho e, a do item II, por intermédio de
anotagdes na Carteira de Trabalho e Previdéncia Social, do documento fornecido por
empresa jornalistica, do qual constem a fungdo, o periodo de trabalho e o
correspondente salario; ou por outros meios de prova, tais como pericias, documentos
e testemunhos.

Art. 3° A transformagdo do registro, a que se refere o art. 1° deste Decreto, podera
ser requerida na Delegacia Regional do Trabalho em que o provisionado esteja
registrado ou na da localidade de sua residéncia.

Art. 4° Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagdo.

Art. 5° Revogam-se as disposi¢des em contrario.

Brasilia, 11 de novembro de 1985; 164° da Independéncia e 97° da Republica.

José Sarney

Almir Pazzianot
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3. CODIGO DE ETICA DO JORNALISTA

O Congresso Nacional dos Jornalistas Profissionais aprova o presente Codigo de Etica:
O Cédigo de Etica do Jornalista fixa as normas a que devera subordinar-se a atuagdo
do profissional, nas suas relagdes com a comunidade, com as fontes de informagéo e
entre jornalistas.

I - Do Direito a informagao.

Art. 1o - O acesso a informagdo publica é um direito inerente a condigdo de vida em
sociedade, que ndo pode ser impedido por nenhum tipo de interesse.

Art. 20 - A Divulgagdo de informagdo, precisa e correta, ¢ dever dos meios de
comunicagdo publica, independente da natureza de sua propriedade.

Art. 30 - A informagdo divulgada pelos meios de comunicagdo publica se pautara pela
real ocorréncia dos fatos e tera por finalidade o interesse social e coletivo.

Art. 40 - A prestagdo de informagdes pelas instituigdes publicas, privadas e
paticulares, cujas atividades produzem efeito na vida em sociedade, € uma obrigagédo
social.

Art. 50 - A obstrugdo direta ou indireta 4 uma divulgagdo da informagao e aplicagdo de
censura ou autocensura, € delito contra a sociedade.

IT - Da Conduta Profissional do jornalista

Art. 60 - O exercicio da profissdo de jornalista € uma atividade de natureza social, e de
finalidade publica, subordinado ao presente Codigo de Etica.

Art. 70 - O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade dos fatos, e seu
trabalho se pauta pela precisa apuragdo dos acontecimentos e sua correta divulgagao.
Art. 80 - Sempre que considerar correta e necessario, o jornalista resguardara a origem
e identidade das suas fontes de informagao.

Art. 90 - E dever do jornalista:

a)Divulgar todos os fatos que sejam de interesse puablico.

b)Lutar pela liberdade de pensamento e expressao.
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c)defender o livre exercicio da profissdo.

d) Valorizar, honrar e dignificar a profissio.

€)Opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo € a opressdo, bem como defender os principios
expressos na Declaragdo Universal dos Direitos do Homem.

f)Combater e denunciar todas as formas de corrupgdo, em especial quando exercida
com o objetivo de controlar a informagao.

g)Respeitar o direito a privacidade do cidadio.

h)Prestigiar as entidades representativas e democraticas da categoria.

Art. 10 - O jornalista ndo pode:

a)Aceitar oferta de trabalho remunerado em desacordo com o piso salarial da categoria
ou com tabela fixada por sua entidade de classe.

b) Submeter-se a diretrizes contrarias a divulgagdo correta da informagao.

c¢) Frustar a manifestagdo de opinides divergentes ou impedir o livre debate.

d) Concordar com a pratica de perseguigdo ou discriminagdo por motivos sociais,
politicos, religiosos, raciais ou de sexo. Exercer cobertura jornalistica pelo 6rgdo em
que trabalha, em institui¢des pablicas, onde seja funcionario, assessor ou empregado.
III - Da Responsabilidade Profissional do Jornalista

Art. 11- O jomnalista € responsavel por toda a informagdo que divulga, desde que seu
trabalho ndo tenha sido alterado por terceiros.

Art. 12 - Em todos os seus direitos e responsabilidades o jornalista terd apoio e
respaldo das entidades representativas da categoria.

Art. 13 - O jornalista deve evitar a divulgacgdo de fatos:

a)Com interesse de favorecimento pessoal ou vantagens economicas.

b)De carater morbido e contrarios aos valores humanos.

Art. 14 - O jornalista deve:

a)Ouvir sempre, antes da divulgagdo dos fatos, todas as pessoas objeto de acusagdes
ndo comprovadas, feitas por terceiros € ndo suficientemente demonstradas ou

verificadas.
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b) Tratar com respeito a todas as pessoas mencionadas nas informagdes que divulgar.
Art. 15 - O jornalista deve permitir o direito de resposta as pessoas envolvidas ou
mencionadas na matéria, quando ficar demonstrada a existéncia de equivocos ou
incorregoes.

Art. 16 - O jornalista deve pugnar pelo exercicio da soberania nacional, em seus
aspectos politico, econdmico e social, e pela prevaléncia da vontade da maioria da
sociedade, respeitados os direitos das minorias.

Art. 17 - O jornalista deve preservar a lingua e a cultura nacionais.

IV - Aplicagdo do Codigo de Etica Art. 18 - As transgressdes ao presente Codigo de
Etica serdo apuradas e apreciadas pela Comissdo de Etica.

Paragrafo 1o - A comissdo de Etica sera eleita em Assembléia Geral da categoria, por
voto secreto, especialmente convocada para este fim.

Paragrafo 20 - A Comissdo de Etica tera cinco membros com mandato coincidente
com o do diretoria Sindical.

Art. 19 - Os jornalistas que descumprirem o presente Codigo de Etica ficam sujeitos
gradativamente as seguintes penalidades:

a) Aos associados do Sindicato, de observagdo, adverténcia, suspensdo ou exclusdo do
quadro social do Sindicato.

b) Aos ndo associados, de observagdo, adverténcia publica, impedimento temporario e
impedimento definitivo de ingresso no quadro social do Sindicato.

Art. 20 - Por iniciativa de qualquer jornalista, cidaddo ou institui¢do atingidos, podera
ser dirigida representagio escrita e identificada 2 Comissio de Etica para que seja
apurada a existéncia de transgressdes cometida por jornalista.

Art. 21 - Recebida a representagio, a Comissdo de FEtica decidird sua aceitagio
fundamentada ou, se notadamente incabivel, determinard seu arquivamento, tornando
publica a decisdo, se necessario.

Art. 22 - A aplicagdo de penalidade deve ser procedimento de prévia audiéncia do

jornalista, objeto de representagdo, sob pena de nulidade.
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Paragrafo 1o - A audiéncia deve ser convocada por escrito, pela Comissdo de Etica,
mediante sistema que comprove o recebimento da respectiva notificagdo, realizar-se-a
no prazo de 10 dias a contar da data de vencimento do mesmo.

Paragrafo 20 - O jornalista podera apresentar respostas escrita no prazo do paragrafo
anterior, ou apresentar suas razdes oralmente, no ato da audiéncia.

Paragrafo 30 - A ndo observancia pelo jornalista dos prazos previstos neste Artigo,
implica na aceitagdo dos termos da representagao.

Art. 23 - Havendo ou ndo resposta, a Comissdo de Etica dara seu parecer no prazo
maximo de 10 dias, contados da data marcada para a audiéncia.

Art. 24 - Os jornalistas atingidos pelas penas de adverténcia e suspensdo, podem
recorrer a Assembléia Geral da categoria. As penas maximas sé poderdo ser aplicadas
apos prévio referendo da Assembléia Geral especialmente convocada para este fim.
Art. 25 - A notéria intengdo de prejudicar o jornalistas manifesta em caso de
representagdo sem o necessario fundamento, sera objeto de censura publica contra o
seu autor.

Art. 26 - O presente Codigo de Etica entrard em vigor apés a homologagdo em
Assembléia Geral de Jornalistas, especialmente convocada por este fim.

Art. 27 - Qualquer modificagdo neste Codigo somente podera ser feita em Congresso
Nacional de Jornalistas mediante proposi¢do subscrita no minimo por 10 delegag¢des

representantes de Sindicato de Jornalistas.
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4. DECLARACAO DE PRINCIPIOS PARA A CONDUTA DOS JORNALISTAS®

Esta Declaragdo internacional € proclamada como um padrdo de conduta profissional

para jornalistas empenhados em coletar, transmitir, publicar € comentar noticia e

informagdo e em descrever acontecimentos.

1. Respeito a verdade e ao direito do publico a verdade é o primeiwro dever do
jornalista.

2. No exercicio deste dever, o jornalista ha de defender os principios de liberdade na

apuragdo e publicacdo honesta das noticias, e o direito a comentario e critica.

(98]

O jomnalista somente informara de acordo com fatos cuja origem ele conhece. O

jornalista ndo suprimira informagdo essencial nem usara documentos falsificados.

4. O jornalista s6 usard métodos justos para obter noticias, fotografias e documentos.

5. O jomalista fara o extremo para retificar qualquer informagdo publicada que for
comprovada como perniciosamente incorreta.

6. O jomnalista guardara segredo profissional da fonte de informagdo obtida em
confianga.

7. O jomalista estara ciente do perigo de a imprensa promover discriminagdo, e fara o
extremo para evitar discriminacdo baseada, entre outras coisas, em raga, sexo,
orientagdo sexual, linguagem, religido, ou opinides politicas e origens nacionais ou
socias.

8. O jomnalista considerara como graves delitos profissionais os seguintes:

a) plagio

b) deturpagdo maliciosa

¢) calunia, injaria, difamagdo, acusagdes infundadas

d) suborno, em qualquer forma, em troca de publicagdo ou omissdo de noticias

> Adotada pelo 2° Congresso Mundial da Federagiio Internacional de Jornalistas, em Bordeaux, em 25-28 de
abril de 1954, e emendado pelo 18° Congresso Mundial da F1J, em Helsink, em 2-6 de junho de 1986.
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9. jornalistas dignos desse nome considerardo como de seu dever observar fielmente
os principios declarados acima. Dentro da lei geral de cada pais, o jornalista
reconhecera, em questdes profissionais, exclusivamente a jurisdigdo de seus colegas e

recusara a interferéncia do governo.
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5. TABELA DE PREVISAO DE CUSTOS?*

Editor — proprietario R$ 1.000
Recursos Humanos Contador R$ 200
Jornalista R$ 800
Transporte R$ 300
Custos Fixos Aluguel R$ 200
Condominio R$ 50
Telefone R$ 300 )
Luz RS 50
Agua R$ 30
Material de escritorio R$ 200
Fotografia R$ 400
Distribuigdo R$ 400
Impressao (3 mil exemplares) |R$ 1.000

Custos de primeira edigdo | Abertura de firma R$ 400
Cartazes (100) R$ 50
Custos Esporadicos Cartdes de visita (500) R$ 75

Registro de dominio (anual) |R$ 80

Total R$ 5.135

*® Valores aproximados, com base em consultas realizadas durante o més de fevereiro do presente ano.
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6. DEMOSNTRATIVO DE PRECOS PARA ANUNCIOS PUBLICITARIOS

| 5x15cm

direita = 63,75
esquerda = 53,25

horizontal e vertical

5x10cm

direita = R$ 42,50
esquerda = R$ 35,50

horizontal e vertical

10x 10 cm

direita = R$ 85
esquerda = R$ 71
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