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RESUMO

Com o advento dos meios de comunicagdo eletronicos, como radio, televisdo e, mais recen-
temente, a internet, o jornalismo impresso precisa se adaptar. Ainda ¢ comum encontrar em
jornais e revistas jornalismo informativo, quando a tendéncia deveria ser o aprofundamento e
analise. E ai que entra o jornalismo interpretativo, proposto por Luiz Beltrfio na década de 60,
e revisto neste trabalho. Tal género busca o contexto dos fatos e fendmenos em questdo, ndo
apenas o quente da noticia, de modo a oferecer ao leitor subsidios para sua interpretagdo. Tra-
ta dos antecedentes e previsdes, e para isso baseia-se em pesquisa intensa a fontes documen-
tais, pesquisas cientificas, livros e entrevistas. O objetivo ¢ oferecer um panorama completo

do objeto analisado em detrimento do relato rapido dos meios eletrdnicos.

Palavras-chave: jornalismo interpretativo; jornalismo impresso; Luiz Beltrdo

ABSTRACT

With the creation of medias such as the radio, television and, recently, the internet, the press
must get adapted. It is still common to find informative jornalism on newspapers and maga-
zines, when the trend should be deepening and analysis. That's the context where interpreta-
tive jornalism is inserted, as proposed by Luiz Beltréo in the 60's, and reviewed in this work.
That genre looks for the context of the facts and phenomena in question, not only the new, in
order to offer subsidies for the lector’s interpretation. It brings the antecedent and forecasts,
and for that is based on intense research to documental fonts, scientific research, books and
interviews. The objective is to offer a complete overview of the fact analysed instead of the

quick story of the eletronic media.
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1. INTRODUCAO

Em uma época em que a oferta de informagéo é pautada pela velocidade, qual a saida
do jornalismo impresso? Publicagdes didrias, semanais, quinzenais ou mensais podem ter o
mesmo tipo de contetido e usar os mesmos formatos e conceitos de veiculos eletronicos como
o radio, a televisdo ou, ainda, como a internet, que podem divulgar informag¢des na mesma
velocidade que os fatos acontecem?

A resposta para essas indaga¢des, obviamente, € ndo. E é isso que esse trabalho busca
responder. A intengdo € propor o jornalismo interpretativo, conceito criado por Luiz Beltréo
ainda na década de 60, como uma das alternativas para diferenciagdo do jornalismo impresso.
Os meios de comunicagdo mais recentes, criados a partir da década de 50, servem como in-
centivo para a reflexdo. E necessario repensar o papel dos veiculos impressos e as estratégias
usadas por eles.

A proposta € que o jornalismo se adeque a seu meio. Se os meios eletronicos oferecem
a possibilidade de uma veiculagdo rapida e, para isso, estabelecem a necessidade de uma ma-
téria mais crua e superficial, o jornalismo impresso (seja jornal ou revista) deve ter caracteris-
ticas opostas: veiculagdo mais lenta e, em compensagdo, mais aprofundada, qualificada, com-
pleta e analitica. Em termos gerais, isso € jornalismo interpretativo — uma vez que essas in-
formagdes subsidiam a interpretagdo do leitor sobre um determinado fato ou fenomeno.

Entre outras caracteristicas, esse jornalismo traz repdrteres se colocando como pesqui-
sadores, ambicionando uma totalidade do real. E alcangar o que Adelmo Genro Filho define
como “particular”, ao invés de se deter no “singular”, ou seja, confeccionar uma matéria que
ultrapassa a noticia e explica o contexto completo do fato.

Para isso, de acordo com Crowley, do Post Dispatch,

“é necessdrio interpretar as noticias ja apresentadas, a fim de: 1) dar ao leitor
antecedentes completos aos fatos que deram origem a noticia. 2) dar o alcan-
ce que tiveram os fatos e circunstincias no momento em que ocorreram e ex-
plorar o que podera resultar deles no futuro. Isto € interpretagdo. 3) analisar
os fatos e situagdes descritas em (1) e (2)” (CROWLEY, in: BELTRAO,
1980, p.45),

Como conclusdo, esse estudo propde a confecgdo de uma revista, a gauche. A publica-
¢do traz matérias de varios géneros de jornalismo, sendo que o critério de realizagdo de todas
essas matérias € a profundidade e um carater analitico. Apesar de ndo ser uma revista exclusi-
vamente de jornalismo interpretativo, esse € o carro-chefe da publicagdo, o género das repor-

tagens principais.



2. O INICIO DO JORNALISMO INTERPRETATIVO NO BRASIL

2.1. 0 MOMENTO HISTORICO

Os anos 1960 foram um marco no mundo todo: mudangas profundas nos d&mbitos soci-
ais, politicos e tecnologicos e uma efervescéncia cultural nunca antes percebida puderam ser
notadas ndo apenas em seu pais precursor, os Estados Unidos, mas globalmente — inclusive no
Brasil. No ambito mundial, protestos contra a discriminagéo racial; Martin Luther King langa
mao de uma campanha néo-violenta pelo fim da segregagéo racial e poucos anos depois € as-
sassinado; os Estados Unidos rompem relagdes com Cuba; o Muro de Berlin é construido; a
entdo Unido Soviética conquista o espago sideral, colocando Iuri Gagarin em Orbita e o tra-
zendo de volta a Terra em seguranga; John Kennedy, entdo presidente dos Estados Unidos, ¢
assassinado; estudantes pedem o fim da Guerra do Vietnd em manifestagdes pacificas; Che
Guevara viaja pela América Latina para combater o imperialismo; Mao Tse-Tung langa a Re-
volugdo Cultural na China, que expurga todos os opositores de dentro do Partido Comunista;
a Primavera de Praga (abrandamento das medidas tomadas pelo Partido Comunista da entéo
Tchecoslovaquia) é comemorada; o homem pisa na Lua; comega o uso extensivo da pilula
anticoncepcional e a revolugéo sexual; a mini-saia e o topless séo criados; Felini, Godard, An-
tonioni e Bufiuel filmam suas obras-primas, A Doce Vida, O Acossado, Blow Up — Depois
Daquele Beijo e A Bela da Tarde, respectivamente; Bob Dylan cria cangdes folk de protesto e,
do outro lado do Atlantico, Beatles e Rolling Stones comegam suas carreiras e logo ddo inicio
a invasdo britdnica — e, mais tarde, os Beatles novamente ousam ao viajar (tanto no sentido
lisérgico da palavra como) para a India, em busca de paz espiritual; Yves Saint Laurent abre
seu atelié e Givenchy marca presenga assinando o figurino do filme Bonequinha de Luxo;
Andy Warhol cria a pop art, retratando a sociedade de consumo norte-americana, e mexe com
a vida cultural nova iorquina; Sartre ganha o Nobel de literatura, mas recusa o prémio;
Twiggy vira icone de moda; os hippies ganham voz com a estréia do musical Hair, com o
Festival Pop Internacional de Monterey e com o Woodstock (que contou com a presenga de
500 mil pessoas).

No Brasil, as mudangas néo sdo menores: a cria¢do de Brasilia; Janio Quadros renun-
cia e seu vice, Jodo Goulart, assume com restrigdes a seu poder — e mais tarde é deposto pelo
golpe militar; sdo editados o AI-5 e do Ato Complementar n° 38, que formalizam os poderes
absolutos do governo; o filme O Pagador de Promessas recebe a Palma de Ouro do Festival

Internacional do Filme de Cannes; a Bossa Nova conquista Nova York com uma apresentagdo



que lota o Carnegie Hall; a Jovem Guarda € um sucesso entre os jovens do pais; Caetano Ve-
loso e Gilberto Gil sdo exilados na Inglaterra'. Alzira Abreu (1996) ainda cita outras trans-
formagdes no contexto cultural do pais da década de 50 como indicios da expansdo de idéias e
do “boom intelectual”: o cinema novo, como refletor dos problemas sociais e politicos; o tea-
tro com tematica social e uma nova geragéo de atores e diretores; a poesia engajada como um
legado da geragdo de 45; a literatura que passou a ser mais introspectiva (analise psicologica)
ou investir em um romance regional sofisticado; e a expansdo de grupos de estudos e pesquisa
em antropologia, sociologia, educagéo, etc.

Para esta andlise, todas essas transformagdes sdo importantes. Algumas mais direta-
mente do que outras, todas sdo sintomas de um mundo em transformag@o e ddo pistas para um
jornalismo que busca ndo apenas acompanhar, mas passa também a tentar entende-las. Tam-
bém evidenciam os primeiros passos de uma industria cultural, pelo menos no Brasil.

Além disso, uma mudanga nfo indicada anteriormente € especialmente importante pa-
ra entendermos as transi¢des pelas quais passou o jornalismo: é nos anos 60 que comegam as
transmissdes televisivas em cores e que se consolidam as transmissdes radiofonicas. Em 1951
¢ criada a TV Tupi. J4 em 1962, os norte-americanos chegam a assistir, pela primeira vez, i-
magens ao vivo da Europa, com transmissdo por satélite. A televisdo passa a ser considerada
um meio de comunicagdo de massa e, no Brasil, em 1965, a Rede Globo € criada.

Mas, ao contrario do que pode parecer até o momento, o aparecimento dos meios ele-
tronicos sera usado aqui para analisar seu impacto no jornalismo impresso, as mudangas que

esse sofreu em seu processo de adaptag@o.
2.2. AS TRANSFORMACOES DO JORNALISMO

Em suma, o jornalismo, desde sua criagdo, passou por trés fases principais, segundo
Habermas® (1984 apud LATTMAN-WELTMAN, 1996, p.158-159): a) a pré-capitalista, b) o
jornalismo literario e c) o jornalismo empresarial. A primeira ¢ marcada por uma atividade de
imprensa derivada de um sistema de correspondéncia privado e limitada a coleta de informa-
¢oes. A segunda tinha como principal objetivo a propagagdo de idéias, opinides e personali-
dades — e € resultado da ascensdo da burguesia e da sua concepgéo de espago publico. A ter-

ceira surge a partir do avango de técnicas de impressdo (rotativas) e de transmisséo (telégrafo)

' Com informagdes da Folha de S3o Paulo: http://almanaque.folha.uol.com.br/cronologia_60.htm

2 Habermas fala sobre a realidade européia, portanto sua classificagiio niio é apropriada para descrever a histéria
do jornalismo brasileiro.



e € caracterizada pela especializagdo e profissionalizagdo da atividade redacional. No Brasil,
essas transformagdes s@o identificadas por Weltman como: a) os primeiros anos da imprensa,
desde sua criagdo com a Gazeta do Rio de Janeiro (1808-1922), caracterizados por pequenos
servigos informativos; b) o surgimento das primeiras folhas oposicionistas, abolicionistas ou
republicanas, quando da implanta¢do das primeiras tipografias — sendo que o marco desse pe-
riodo € o Correio Braziliense (1808-1822); e c) a constituicdo de empresas jornalisticas e o
acirramento da concorréncia entre elas’.

E nessa ultima época que a objetividade jornalistica surge como “critério definidor nio
s6 da qualidade como também da propria especificidade do texto jornalistico” (WELTMAN,
1996, p.163); o lead e a piramide invertida ganham espago em detrimento do texto rebuscado,
literario. O jornalismo passa a seguir o modelo norte-americano, em que predominava a in-
formagdo e a noticia e se separava o comentario pessoal da transmissdo objetiva da informa-
¢do (ABREU, 1996). Surge o jornalismo informativo.

Em sua analise, Ribeiro (2007) prefere apontar anos como referéncia. Ela analisa qua-
tro datas principais. Segundo ela, em 1821 o jornalismo se desenvolve no Rio de Janeiro com
o fim da censura prévia. Trata-se de um jornalismo ideoldgico, militante e panfletario, que
tem como objetivo tomar posigdes e mobilizar com uma linguagem virulenta, agressiva, mar-
cada por paixdes e debates. Ja no final do século XIX os simples jornais s@o substituidos por
empresas de estrutura complexa e equipamentos graficos sofisticados. O jornalismo ¢ marca-
do pela adogdo de praticas editoriais estrangeiras e passa a ser tratado como empreendimento
mercantil, ainda que bastante fragil. Para ela, uma nova fase ¢ inaugurada no final dos anos
30, com os Didrios Associados, o maior conglomerado jornalistico da América Latina de en-
tdo (incluindo agéncia de noticias, radios, jornais e revistas). Nessa época a maioria dos dia-
rios ainda era um instrumento politico, os jornais ainda precisavam de verba oficial ou apoio
privado para sua manutengdo (apenas a publicidade ainda ndo era suficiente); progressiva-
mente foram se tornando mais informativos e sutis em seus posicionamentos politico-
ideologicos, sendo que varios ja adotavam valores como imparcialidade, objetividade e inde-
pendéncia como forma de legitimagdo da publicagdo. Os anos 50 sdo o foco de sua andlise: €

nesse periodo que os ideais de objetividade, neutralidade e imparcialidade se afirmam no i-

3 E claro que essa linearidade e homogeneidade proposta por Habermas e adotada por Weltman pode e deve ser
contestada. Apesar de um “tipo” de jornalismo ser predominante em determinada fase, isso ndo significa a su-
pressdo dos outros. O surgimento do jornalismo literario nos anos 60 ndo extinguiu o jornalismo informativo, por
exemplo. Os dois coexistem até hoje. O leitor deve entender expressdes como “se transformou em”, usadas nesse
trabalho, como um esfor¢o de esquematizag@o — e ndo leva-las ao pé da letra. Além disso, também ¢ possivel
questionar a colocagdo de Weltman sobre a existéncia de uma imprensa rudimentar no Brasil, visto que desde o
inicio as atividades jornalisticas eram fomentadas pela corte.



10

magindrio e na deontologia do jornalismo — que passa de politico e literario para informativo,
em que se separa (tanto editorial como graficamente) a opinido. A autora cita alguns elemen-
tos da rotina de um jornalista que comprovam a busca por esses valores: a adogdo de técnicas
como o /ead (em detrimento do nariz de cera) e a piramide invertida (como forma de se atin-
gir a mesma rapidez que uma mensagem telegrafica), a criagdo de manuais de redagéo, a cria-
¢do do cargo de copy desk, etc.

Em suma, o jornalismo informativo entfo recém criado (ou melhor, recém adotado) é
0 que preve, utopicamente, a teoria do espelho: refletir a realidade de forma objetiva e impar-
cial, uma vez que o jornalismo € visto como um agente que tem como missdo informar e pro-
curar a verdade.

Breguez (2008) da continuidade a essa linha proposta: ele retoma a idéia de que o jor-
nalismo literario do inicio da atividade jornalistica (aquele jornalismo engajado que disputa a
opinido publica) se transforma, no capitalismo, em jornalismo informativo (o jornalismo pro-
fissional baseado em critérios de atualidade, periodicidade e factualidade). No entanto, Bre-
guez acrescenta que, nos anos 60, o new journalism propde uma reformulagdo daquele jorna-
lismo literario inicial: incorporagdo de recursos literdrios, subjetividade autoral como forma
de apreensdo da realidade e, principalmente, admite esse relato da realidade como uma inter-
pretagdo. E mais: o new journalism questiona o método tradicional de reportagem.

“O ‘novo jornalismo’ recorreu as formas literarias para obter um refor¢o da reportagem, para
dizer algo que ndo estava sendo dito pelas formas usuais do jornalismo e que, por tais formas,
seria quase impossivel dizé-lo. O particular estético — ou o tipico — permitia, entéo, a percepgéo
de certos aspectos que o simples relato jornalistico cristalizado na singularidade ndo comporta-
va (...). A conquista do tipico pela reportagem literaria conduz o espectador a vivenciar os per-

sonagens e as situagdes como se fosse participe do acontecimento” (GENRO FILHO, 1987,
p-200)

Ou seja: em contraposi¢do a esse jornalismo objetivo, que tende a ser dominante no
radio e na televis@o por esses veiculos trabalharem com um tempo diferente, surge um movi-
mento de vanguarda do jornalismo escrito, que inclui tanto o new journalism como o jorna-
lismo interpretativo. Em suma, existia um movimento predominante, o do jornalismo infor-
mativo, e nos anos 60 outros movimentos (e outros tipos de jornalismo) surgiram para questi-
onar os valores estabelecidos pelo jornalismo entdo vigente — incluindo ai o interpretativo,
que contesta a superficialidade causada pela velocidade e objetividade do jornalismo informa-
tivo. Se o jornalismo impresso ndo pode competir em velocidade com os novos meios eletro-

nicos, ele criou mecanismos de diferenciacdo: entre eles, a profundidade e a contextualizagéo.
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2.3. AEXPERIENCIA (LITERALMENTE) DO JB

E nesse contexto e com esse objetivo que surge a primeira experiéncia em jornalismo
interpretativo no Brasil, o Departamento de Pesquisa ¢ Documentagdo do Jornal do Brasil,
criado por Alberto Dines, entdo editor-chefe do veiculo, em 1964*,

Tomando como base o Departamento de Pesquisa do New York Times, Dines formu-
lou 0 Departamento de Documentag@o para ser “uma biblioteca eclética, diversificada; depois,
um acervo de informagdes atuais, factuais, com a assinatura dos principais jornais do pais.
Para ampliar a divulgacgéo de assuntos internacionais, ampliou assinaturas de periodicos e re-
vistas internacionais” (DIRCEU apud NAVA, 2008, p.4-5). O objetivo principal do Departa-
mento, que mais tarde se transformou em uma editoria independente, era “auxiliar a redagéo,
fornecendo, na consulta de suas pastas, antecedentes histdricos, mapas, biografias” (NAVA,
2008, p.5), ou seja, era ser um 6rgdo de apoio — apoio esse que fez com que os textos forne-
cessem ao leitor o background dos fatos noticiados. De acordo com Medina (1973, p.69), as
primeiras matérias complementadas pelo DPD traziam apenas os antecedentes historicos, ou
seja, eram uma versdo mais arcaica do jornalismo interpretativo que ainda seria realizado pelo
jornal. Apenas mais tarde “os textos acrescentavam novas informagdes as noticias apuradas
pela reportagem geral; criavam um contexto para essas noticias, de maneira a fornecer ao lei-
tor uma interpretagdo do que estava acontecendo” (NAVA, 2008, p.8).

Sobre isso, Marra (1967, p.05) define o Departamento como, inicialmente, um forne-
cedor de “dados complementares no trabalho dos redatores e reporteres”. Mas, segundo ele,
em seguida esse objetivo foi desvirtuado para que o DPD passasse a criar suas proprias maté-
rias: “comega a ser transmissora de informagdes com caracteristicas de periodicidade, de atua-
lidade, de recepgdo coletiva (jornalismo) e recuperadora de informagéo, participando da orga-
nizagdo do acesso a informagdo (documentag@o)” (MARRA, 1967, p.05).

A primeira grande oportunidade que o Departamento teve de mostrar seu trabalho foi
com o caderno especial sobre a morte do Papa Jodo XXIII, que circulou no dia 3 de junho de
1963. “A edigdo narrava em suas paginas um levantamento completo da vida do pontifice, até
os ultimos momentos. Dines orientava os editores para a elaboragdo da matéria contextualiza-
da, contendo o méaximo de informagdes possiveis” (LEMOS apud NAVA, 2008, p.5). Mais

tarde, no mesmo ano, um levantamento biografico sobre a vida de Castello Branco (ent&o re-

* Oficialmente, o DPD foi criado apenas em 13 de margo de 1964, com sua estrutura ja completamente organiza-
da; mas o Departamento ja funcionava antes dessa data, a partir de 1963.
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cém indicado para a presidéncia do pais) foi publicado com exclusividade nas paginas do jor-
nal, resultado de um verdadeiro trabalho de investigagéo.

Mas o primeiro trabalho independente do DPD foi o Caderno de Resumo de 1964,
uma retrospectiva histdrica publicada em dezembro do mesmo ano. E, em 1965, o DPD — que
ja contava com o status de editoria e participava das reuniGes de pauta e de editorialistas —
conquistava autonomia com a produgdo dos Cadernos Especiais, que circulavam todos os
domingos. A esse caderno seguiram outros, como a retrospectiva sobre as chuvas de janeiro
de 1965 — o DPD levantou, com exclusividade, quem eram as mais violentas desde 1883 —,
sobre os Beatles e, em 1957, 0 50 Anos Vermelhos, sobre os 50 anos da Revolugdo Bolchevi-
que — caderno esse que quase resultou no fechamento do jornal pela pressdo dos militares e da
Igreja —, sobre 0 homem na Lua, pioneiro ao tomar rumos mais literarios, e sobre o conflito no
Vietnd. E da autoria do DPD também a previsio meteorologica de quando entrou em vigor o
Al-5 e a matéria que seria veiculada foi censurada: “Tempo negro. Temperatura sufocante. O
ar esta irrespiravel. O pais estd sendo varrido por fortes ventos. Max: 38°, em Brasilia. Min:
5°, nas Laranjeiras™ (NAVA, 2008, p.14).

Segundo Nava (2008, p.12), a orientagdo de Dines a pesquisa era seguida a risca: fugir
da noticia que se poderia imaginar que o radio e a TV j4 teriam dado, ou as agéncias dariam.
O objetivo era ndo s6 suplantar os meios eletronicos, como buscar todas as vertentes. Mais
para o final da década, o DPD passa a produzir features® e, a partir disso, surgiu, em 1972
uma newsletter (primeiramente denominada Tendéncias e, mais tarde, Esséncias) para divul-
gacdo de idéias “no campo da filosofia, ci€ncia, politica, estratégia, arte e cultura (...); um re-
sumo do que havia de melhor na arte, filosofia, politica, livros e cultura” (NAVA, 2008,
p.15).

Pode-se dizer, entdo, que o jornalismo interpretativo no Brasil surgiu nas paginas de
um jornal e apenas mais tarde influenciou também a produg@o em revista. Outro fato que ¢
importante notar € que a palavra chave para se produzir um jornalismo interpretativo é con-
textualizagdo e que os temas abordados na €poca por veiculos que se propunham a realizar
esse tipo de jornalismo eram os mais diversos possiveis, passando inclusive por areas de co-

nhecimento cientifico.

* Referéncias ao Ato Complementar n°® 38, que colocou o Congresso Nacional em recesso e ao Al-5 no Palacio
Presidencial em Laranjeiras, respectivamente.

% Segundo o manual de redagdo da Folha de S3o Paulo, feature é um género que “apresenta a noticia em dimen-
sdes que vdo além do seu cardter factual e imediato, em estilo mais criativo € menos formal; pode ser o perfil de
um personagem ou uma histéria de interesse humano” (p.71)
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2.4. REALIDADE EM PAGINAS

A outra experiéncia que deve ser citada quando se fala em jornalismo interpretativo no
Brasil € a da revista Realidade. Criada em 1966 por Murilo Felisberto (até entdo editor do
DPD e auxiliar do editor-chefe do JB) e Paulo Patarra, foi editada por dez anos pela Abril. Ela
surge em um contexto de desenvolvimento acelerado da sociedade urbano-industrial brasileira
diante um sistema politicamente autoritario, mas que, apesar disso, € marcado por uma forte
participagdo intelectual e relagdes estreitas entre jornalistas, movimentos de contestagdo a or-
dem autoritaria e a industria cultural (FARO, 1999, p.13). Realidade se firma nessa época
como “fonte de disseminagdo de novos padrdes culturais™: “partilhou com seu publico os sig-
nificados de uma época; permitiu que a informagdo ganhasse uma perspectiva abrangente e se
tornasse, ela propria, uma categoria de andlise do cotidiano” (FARO, 1999, p.13-14).

Faro fundamenta a existéncia de revistas como a Realidade por meio da contraposi¢io
de dois tipos de jornalismo que ele identifica nos anos 60: o primeiro herda e reproduz com-
ponentes ideologicamente hegemonicos da produgéo cultural — ou seja, € o jornalismo formal,
profissional, marcado por técnicas que procuram a objetividade e a imparcialidade (como ja
mencionado no inicio desse capitulo); o segundo possui uma marca engajada — e se revela em
duas tendéncias principais: nos anos 70, quando a imprensa alternativa realiza um jornalismo
investigativo entdo inviabilizado nos grandes jornais por causa da censura, € uma outra pro-
dugdo jornalistica, que “deu a reportagem ‘dimenséo reveladora’” por sua marca realista, indo
além dos padrdes de objetividade informativa. E nessa segunda esfera de produgdo que se
destaca a Realidade (FARO, 1999, p.19).

Ele aponta caracteristicas da revista (em seu periodo aureo, entre 1966 e 1968) que
justificam esse destaque: os fatos jornalisticos ganham dimenséo sociolégica; a revista dis-
putava em um mercado que primava pela superficialidade; correspondia a4 mobilizagdo politi-
ca, a cultura universitaria, a oposi¢do de um Estado autoritario; representava um conjunto de
manifestagdes sociais que resultaram em uma posi¢do investigadora e denunciadora — inclusi-
ve em relagdo as mazelas sociais do pais poucos anos depois da instituicdo da ditadura; rejei-
¢do da idéia de suposta objetividade jornalistica; e inquietagdo cultural (FARO, 1999, p.19-
20). Realidade aposta na grande reportagem e em tematicas inovadoras que refletem as mu-
dangas culturais no decorrer do tempo (FARO, 1999, p.31). Em suma, por se tratar de uma
publicagdo mensal, ha tempo para de estender nos temas pautados e possibilidade de predo-
minio da grande reportagem de carater vertical — como Faro define: os repérteres se colo-

cando como pesquisadores que ambicionam a totalidade do real e a integracio de partes
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aparentemente desconexas do fato, além do rompimento com a narrativa convencional e
introducdo de elementos que marcam verossimilhanga e sentido ficcional’ (FARO, 1999,
p.66).

Com a edi¢do do AI-5, em 1968, segundo Faro, Realidade deixa de refletir as tendén-
cias citadas. Nava também define caminho semelhante (ao falar principalmente do DPD do
Jornal do Brasil): aponta para a falta de liberdade de expressdo e pressdes politicas, militares,
econdmicas e religiosas como fatores fundamentais para o fim do jornalismo interpretativo
brasileiro (NAVA, 2008, p.17).

Dines (1974) aponta o Jornal da Tarde e a Revista Veja como perpetuadoras desse es-

tilo.

7«Qs textos eram assinados e apresentavam qualidade literaria, como na revista Realidade. Inspirados na Escola
Realista, os autores reproduziam fielmente o contexto dos fatos” (CAMPOS, sd)
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3. DO JORNALISMO AO JORNALISMO INTERPRETATIVO

Antes que continuemos expondo experiéncias em jornalismo interpretativo no Brasil,
faz-se necessaria uma reflex@o sobre a atividade em si e sobre como o jornalismo interpretati-

Vo se insere nas praticas jornalisticas. Ou seja: 0 que faz do jornalismo interpretativo jor-

nalismo?
3.1. DEFININDO O JORNALISMO

A defini¢do do que € jornalismo talvez seja uma tarefa mais complexa do que desco-
brir quando sua vertente interpretativa surgiu (essa cumprida no capitulo anterior), mesmo
com uma quantidade infinitamente maior de bibliografia. Para compreender o que ¢ o jorna-
lismo, passo inicial para inserirmos o interpretativo nesse contexto, usarei o “método” apon-

tado por Karam:

“As respostas éticas e morais [aos questionamentos contempordneos do jornalismo a respeito
da feitura didria da informagd@o e sua consecugdo no gesto técnico competende] estdo intima-
mente relacionadas, portanto, a concepgdo do que € afinal o jornalismo e a que veio ao mundo.
Mas, para responder a isso, ndo € possivel apenas nos rendermos as evidéncias da pratica em
seus limites atuais, incluindo os morais e éticos” (KARAM, 1997, p.44)

Portanto, ndo faz sentido relacionar a esséncia do jornalismo a uma defini¢do que se
aproxime do newsmaking, que exponha apenas como se faz o jornalismo em determinado
momento histérico. E necessdria, para esse estudo, uma defini¢io menos pontual do jornalis-
mo: € necessario um conceito mais universal. Entendo o jornalismo, aqui, como uma forma de
conhecimento e de apreensdo da realidade, baseando-me em Meditsch (1997) e, consequen-
temente, em Bakhtin, para quem “todo o enunciado que se refere a realidade, ao refleti-la de
certa maneira, também necessariamente a refrata de certa maneira” (BAKHTIN, 1929 apud
MEDITSCH, 1997, p.4).

A defini¢do de Meditsch (1997) tem como novidade a desmistifica¢do da ciéncia como
unica forma vélida de apreensdo da realidade, na medida em que afirma que o jornalismo
“ndo revela mal nem revela menos a realidade do que a ciéncia: ele simplesmente revela dife-
rente. E ao revelar diferente, pode mesmo revelar aspectos da realidade que os outros modos
de conhecimento ndo sdo capazes de revelar” (MEDITSCH, 1997, p.3). Entre as vantagens do
jornalismo, ele aponta a velocidade e a possibilidade de lidar com o singular a partir de um

recorte da realidade.
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O entendimento do jornalismo como forma de conhecimento da realidade leva a defi-
nigdo da atividade também a partir de uma deontologia: afinal, como deve se dar essa apreen-
sdo com o jornalismo?

Antes de qualquer coisa, cabe analisar a palavra deontologia epistemologicamente.
Deontos significa dever; logia ¢ estudo. Transpondo essa discuss@o para o jornalismo, Villa-
nueva afirma que a ética® da informagéo se encontra diretamente vinculada ao perfil moral do
jornalista, a partir do momento que ha um questionamento a respeito de “como quer viver,
como V€ a si mesmo, quais os valores morais que aplica no momento de escrever e difundir a
informag@o e que relagdo deve existir entre o publico e seu jornalismo” (VILLANUEVA,
2002, p.9, tradug@o minha). Segundo ele, a deontologia pode ser entendida como:

“o conjunto de principios éticos assumidos voluntariamente por quem professa o jornalismo,
por razdes de integridade, de profissionalismo e de responsabilidade social. A deontologia jor-
nalistica implica para o jornalista um compromisso de identidade com o papel que joga na vida
social, uma percepgdo ampla do valor que tem a informag&io como ingrediente de primeira im-

portancia para traduzir em acontecimentos concretos a idéia de democracia” (VILLANUEVA,
2002, p.10, tradugdo minha)

Ou, em outras palavras, € "um controle interior que o individuo exerce sobre si mes-
mo" (BARNES apud VILLANUEVA, 2002, p.9, tradugdo minha); “e seu fim € o dever em
relagdo a si mesmo e com os demais” (VILLANUEVA, 2002, p.9, tradugéo minha). Fazem
muito sentido, portanto, alguns habitos jornalisticos que se fundam no Cddigo Internacional
de Etica Jornalistica da Unesco (VILLANUEVA, 2002, p.23).

Entre os mais significativos estdo:

1. os que versam sobre o jornalismo como atividade que deve responder aos anseios e
direitos do povo a informagdo veridica, fornecendo uma “imagem objetiva da rea-
lidade por meio de uma informacéio precisa e completa”; o jornalista deve, se-
gundo o Cédigo, aderir a realidade objetiva através de “informagdo veridica e au-
téntica”, “situando os conscientemente os acontecimentos em seu contexto a-
dequado, manifestando suas relagdes essenciais”, permitindo ao publico formar
uma imagem precisa e coerente do mundo; [grifos meus]

2. o que trata da responsabilidade social do jornalista, na medida em que entende a
"informag@o como bem social, ndo como simples produto”. Nesse sentido, cabe ci-
tar Luiz Beltrdo (1992) quando ele afirma que cabe ao jornalista informar de acor-

do com o interesse publico com a finalidade de promover o bem comum. Para Ka-

® Etica que, no contexto especifico desse trabalho, deve ser entendida como a ética de determinado profissional,
ou seja, a deontologia, apesar de ambos os conceitos terem grandes diferengas em sua discussdo filosofica.
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ram (1997), os acontecimentos, na medida em que afetam pessoas e pessoas inte-
ressam, necessitam de uma mediagdo imediata e global. “Esta apropria¢do [do
mundo] (...) também esta relacionada ao compromisso ético do jornalista no senti-
do de permitir as pessoas participarem do mundo, escolherem e o influenciarem
também a partir das informagdes” (KARAM, 1997, p.42);

3. e as que tratam do respeito a vida privada e a dignidade do homem, ao interesse
publico (da comunidade nacional, de suas institui¢des democraticas e da moral pu-
blica) e ao respeito aos valores universais e a diversidade das culturas. Nesse ulti-
mo, a Unesco entende que o jornalista deve “participar ativamente das transforma-
¢cdes sociais orientadas para uma melhora democratica da sociedade” e que deve
defender os valores universais do humanismo.

Destaca-se, para tanto, a pesquisa de campo e o compromisso moral do jornalista de
fornecer informag&o credivel e de forma independente. Também s@o cumprimentos as ‘deter-
minag¢des’ da Unesco o relato dos fatos com exatiddo e sintese, a comprovagdo e verificagdo
dos fatos, a busca por todos os lados envolvidos no fato e a checagem de forma geral. Ou seja,
jornalismo ¢ a busca pela informacio veridica.

Nesse sentido, Meditsch (1997) propde uma questdo interessante: a diferenga entre a
busca pela verdade e pelo verdadeiro. Segundo ele, o jornalismo retrata o verdadeiro por meio
de um recorte da realidade, enquanto ¢ impossivel a qualquer forma de conhecimento o esgo-
tamento do real, ou seja, atingir a verdade. Para Gomes (2000, p.66 in: SANTOS, 2005, p.7),
a busca do verdadeiro se da pela verificabilidade, efetividade ou consenso.

“Falar de “a verdade”, enquanto substantivo, atributo coisificado, assim vai perdendo o sentido.
Mais apropriado sera se falar no adjetivo, no enunciado “verdadeiro”. E poderfo existir muitos
enunciados verdadeiros, eventualmente até contraditorios entre si, ainda que cada um coerente

com seus pressupostos, porque nenhum enunciado € capaz de esgotar a realidade inteira”
(MEDITSCH, 1997, p.4)

O conceito do verdadeiro faz ainda mais sentido quando aproximamo-no do que A-
delmo Genro Filho (1987) define como a singularidade — o retratar a imediaticidade empirica.
“O singular é a matéria-prima do jornalismo, a forma pela qual se cristalizam as informagdes
ou, pelo menos, para onde tende essa cristalizagdo e convergem as determinagdes particulares
e universais” (GENRO FILHO, 1987, p.164). Deolindo explica que o

“singular é um ‘fenémeno tnico e irrepetivel’ que o jornalismo apreende no sentido de recons-
tituir a imediaticidade da realidade objetiva. O particular seria, nesse caso, o contexto do qual o

singular emerge, e o universal, o horizonte mais amplo do contetdo, a totalidade que engloba
todas as demais categorias” (DEOLINDO, 2007)
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Segundo Genro Filho, através da reportagem, o discurso jornalistico pode ultrapassar a
singularidade e ganhar um carater de particularidade, ou, em outras palavras, se tornar capaz
de ir além do imediato e empirico em busca de uma compreensio mais contextualizada
(SANTOS, 2005, p.8)

Essa singularidade ¢ um dos fatores que retira do jornalismo qualquer pretensdo cienti-
fica e faz com que ele seja entendido como uma forma diferente de apreender a realidade. O
imediato nos leva a outra caracteristica do jornalismo: a escolha de temas atuais ou contem-
poraneos. Genro Filho considera que a tradicional linguagem jornalistica ¢ demandada pela
sociedade capitalista, concretizada no trindmio atualidade, periodicidade e factualidade
(GENRO FILHO, 1987).

Chaparro define o jornalismo como “um processo social de agdes conscientes, contro-
ladas ou controlaveis — portanto, fazeres combinados com inten¢des”, sendo cada jornalista o
responsavel moral pelos seus afazeres, ou seja, investigar, receber e difundir informagdes e
opinides (CHAPARRO, 1993, p.33). Ele compila também a definicdo de José Marques de

Melo, para quem

“jornalismo € um processo social que se articula a partir da relagdo (periddica/oportuna) entre
organizagOes formais (editoras/emissoras) e coletividades (publicos receptores), através de ca-
nais de difusdo (jornal/revista/radio/televisdo/cinema) que asseguram a transmissdo de infor-
magdes (atuais) em fungdo de interesses e expectativas (universos culturais)” (MARQUES DE
MELO in: CHAPARRO, 1993, p.135)

Chaparro acrescenta a isso o jornalismo como destinado ao relato verdadeiro e a expli-
cagdo dos fatos de relevancia social.

Karam entende o jornalismo como uma “forma pela qual cotidiana e potencialmente —
ressalvamos — € possivel o acesso imediato ao todo — plural e diverso — que esta sendo
produzido no espaco social da humanidade e no tempo presente” (KARAM, 1997, p.16).

Defini¢do semelhante apresenta Beltréo:
“jornalismo € a informagdo de fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos perio-

dicamente a sociedade com o objetivo de difundir conhecimentos e orientar a opinido publica,
no sentido de promover o bem comum” (BELTRAO, 1992, p.5)

Ja para Bahia (1971), jornalismo é a “cobertura dos acontecimentos e fatos que inte-
ressam a coletividade, sob o critério da veracidade, objetividade, clareza, impessoalidade e
independéncia”.

Parecem defini¢cdes bastante sensatas e tteis para o que pretendo nesse capitulo: en-
caixar o jornalismo interpretativo dentro do jornalismo, relacionando as caracteristicas homo-

logas aos dois.
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Por hora, é importante ter claro o conceito de jornalismo que procurei estabelecer nes-
se capitulo. Ideal e potencialmente, ¢ uma forma de captar a realidade (que cria direcionamen-
tos para essa compreensdo) sob forma de uma atividade marcada pela velocidade com que
lida com o singular, ou seja, por retratar a imediaticidade empirica. Isso se da por meio de um
recorte da realidade feito de maneira mais pratica, realista e direta do que o cientifico, por e-
xemplo. A esséncia do jornalismo € a busca pela informag&o — sendo que essa informagéo ne-
cessariamente tem que ser veridica, precisa, completa, credivel e obtida de forma independen-
te. Ainda, € uma atividade que informa de acordo com o interesse publico (relevancia social)
par a promover o bem comum, de forma a criar uma imagem precisa e coerente do mundo.
Para tal, investiga e cumpre requisitos morais basicos como checagem de informacgé&o e busca

o contradito por tras de uma noticia.

3.2. O GENERO INTERPRETATIVO

A interpretagdo em si, desconsiderando-a inicialmente como forma jornalistica, pode
ser tida como o preenchimento do hiato existente entre a realidade objetiva e sua representa-
¢do subjetiva. Nietzsche, Marx e Freud exploram, cada um a sua maneira, o conceito de inter-
pretagdo. Para Nietzsche, interpretacdo € a “determinag@o do sentido por meio de exames das
forcas que atuam no fendmeno”; Marx apresenta o interpretar como o decifrar a esséncia en-
coberta pela aparéncia; para Freud, trata-se da ressignificagdo dos signos (MEDINA, 2003,
p-125).

O conceito adotado aqui estabelece uma relagéo ambigua com o proposto por Marx —
em alguns momentos concorda e, em outros, € oposto a ele. Para esta analise, interpretagéo ¢
o exame de uma situagdo. Para isso, é necessario expor os dados mais importantes, a relagéo e
o encadeamento entre eles e as teorias acerca do fato estudado e compreendendo o fio condu-
tor do objeto analisado no recorte. Parece-me presungosa a idéia de alcangar efetivamente a
esséncia dos fatos, a verdade absoluta — ja foi apontada anteriormente a possibilidade de se
atingir uma vers@o verdadeira, mas atingir a verdade ¢ um objetivo positivista e utdpico,
mesmo porque € de se questionar a existéncia de uma unica verdade possivel e, mais, de ape-
nas uma interpretagdo verdadeira (inclusive € paradoxal que Marx tenha proposto atingir a
esséncia dos fatos, o que, teoricamente, € positivista como a teoria que ele tentou combater).

Esse conceito ndo desconsidera a parcela subjetiva que cabe a interpretacdo — pelo
contrario, considera que, além de impossivel a sua isengdo, € indispensavel e enriquecedor

que o sujeito insira seu background de conhecimentos e conceitos na interpretagéo realizada.
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N4o ha interpretagdo sem sujeito; e ndo ha sujeito sem seu conhecimento. A interpretagdo néo
¢ totalmente objetiva e o interpretador deve saber que ndo encontrard a verdade, o que ndo
torna a interpretagdo menos verdadeira.

Os géneros jornalisticos sdo padrdes de textos, resultados de uma demanda social e
criados devido as novas tecnologias, baseados em um modelo de estilo e discurso. Para Ber-
tocchi, os "géneros nascem, transformam-se, mesclam-se com outras, originam subgéneros e,
eventualmente, morrem", e ndo existem em estado puro, estdo sempre em contato com outros,
e se influenciam mutuamente (BERTOCCHLI, sd, p.1291).

Ela lista os géneros destacados pelos principais estudos do assunto:

"a) Géneros informativos (para Albertos, Ladevéze, Gomis, van Dijk; chamados de "espécies
narrativas" em Chaparro): noticias, reportagem, entrevista; b) Géneros interpretativos (denomi-
nados assim ou como "géneros para a interpretagdo" em Albertos, mas também "evaluativos"
para Ladevéze e van Dijk): andlise, perfil, enquete, cronologia; c) Géneros argumentativos
(chamados desta maneira em Ladevéze; de "espécies argumentativas" em Chaparro; de "géne-
ros para o comentério e opinido" em Albertos, Gomis e Santamaria; e "evaluativos" em van
Dijk): editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, caricatura, crénica, cartas; e d) Géneros
instrumentais (chamados de "praticos" em van Dijk; de "espécies praticas" em Chaparro; e de
"utilitario" para Marques de Melo): indicadores, cotagdes, roteiros, obituarios, previsdo do
tempo, agendamentos, cartaconsulta. Chaparro também engloba em sua classificagdo a "carica-
tura" e a "charge" como espécies "graficoartisticas", dentro do género "comentario". E ressalva
que a "coluna" € uma espécie hibrida que pode tanto entrar no género argumentativo como nar-
rativo. Marques de Melo prevé o género "diversional" para espécies que trazem historias de in-
teresse humano. Vale reiterar que a "reportagem", a "cronica" e a "entrevista", dependendo do
autor, ora figuram entre os géneros informativos, ora entre os argumentativos (Albertos,
1992:281; Casasus, 1991:98; Chaparro, 1999:100; Melo, 1998)" (BERTOCCH]I, sd, p.1293)

José Marques de Melo (2003 in: COSTA, 2007, p.8-9), ao reconhecer a existéncia do
género interpretativo (antes disso ele propunha sua exclusdo por entendé-lo como uma oscila-
¢do entre o género opinativo’ e informativo e por nfio possuir uma configuragio estrutural
propria) escreve que tal género inicialmente era representado por uma reportagem desenvol-
vida com propositos analiticos € documentais “para situar o cidaddo diante o acontecimento”.
Na década de 90, era um “modo de aprofundar a informagéo com o fim de relacionar a atuali-
dade a seu contexto temporal e espacial, interpretando o sentido dos acontecimentos”.

Luiz Beltrdo (1980, p.41-42) identifica o surgimento do jornalismo interpretativo na
contracultura, com os homens cultos. O género deve ser entendido como um subgénero de um
“jornalismo cultural intelectual”, e ndo € a toa que grande parte de suas expressdes estejam
0 jornalismo interpretativo se afasta do opinativo, ainda que muitos os confundam. O distanciamento do opina-
tivo se da pelo esforgo do interpretativo pela obtengdo do sentido de um fato apenas, a ndo de sua valoragdo. Por
outro lado, se aproxima do jornalismo investigativo. Beltrdo aponta esse semelhanga: “Dimensdo comparada, a
interligag@o com outros fatos, a incorporag@o do fato a uma tendéncia e a sua projecdo para o futuro... Jornalismo

investigativo (...) relaciona-se com o jornalismo interpretativo ou analitico, pois, ao inquerir sobre as causas e

origens dos fatos, busca também a ligagdo entre eles e oferece a explicagdo da sua ocorréncia” (BELTRAO,
1980, p.45)
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vinculadas a veiculos desse tipo — como é o caso do caderno Mais!, da Folha de Séo Paulo,
(que sera analisado no capitulo III) antes parte do caderno Ilustrada. Ele adapta formas cienti-
ficas, filosoficas e artisticas ao discurso e a prdxis jornalistica.
“A imprensa assimila nova forma de tratamento ou expressdo dos fatos da natureza, da socie-
dade e da condi¢do humana, admitindo novas formas de escritura (filosofica, socioldgica, cien-

tifica...), e desenvolvendo, a partir desses tipos, novos géneros informativos proprios” (RIBEI-
RO, 2004, p.112).

O jornalismo interpretativo deve se aproximar da ciéncia e da filosofia por pretender
uma teoria sobre o acontecimento. Bastenier (2001, in: HIDALGO, 2002-2003, p.220) afirma
que o jornalismo interpretativo € tanto discurso como narra¢cdo. Em outras palavras: sendo a
teoria discurso e o jornalismo narragdo, o relatar os fatos, esse género procura aliar as duas
formas de conhecimento, mas, por procurar a esséncia do acontecimento, apela para teorias
(sociologia e filosofia, em geral), o que acaba refor¢ando sua tendéncia ao discurso. Mas, ao
contrario da ciéncia e da filosofia, o jornalismo se pauta pelo factual e singular.
Além disso, algumas caracteristicas apontadas no inicio do capitulo sobre o jornalismo
(as destacadas em negrito) ja apontam o que definiremos aqui como jornalismo interpretativo.
Por exemplo:
= fornecer informag@o precisa e completa e buscar informagdo veridica;
= situar conscientemente os acontecimentos em seu contexto adequado, manifestando suas
relagdes essenciais;

= construir imagem precisa e coerente do mundo;

= ir além do imediato e empirico em busca de uma compreensdo mais contextualizada;

= escolha de temas atuais ou contemporéaneos, de acordo com o trindmio atualidade, perio-
dicidade e factualidade;

= acesso imediato ao todo plural e diverso que esta sendo produzido no espago social da
humanidade e do tempo presente.

Luiz Beltro, pioneiro no estudo dos géneros no Brasil, foi o primeiro (e talvez inico)
a estudar especificamente o jornalismo interpretativo. Em seu livro “Iniciagéo a filosofia do
jornalismo” (1960), ele define varias caracteristicas da atividade (como atualidade, variedade,
periodicidade, popularidade, promogdo e interpretagdo), das quais destaco aqui a interpreta-
¢do. Para ele, a interpretagdo no jornalismo ¢ a busca por aspectos ndo tdo facilmente registra-
veis, sem se afastar, no entanto, dos fatos correntes. Ou seja, a interpretagdo se baseia na in-
tensividade. Intensividade que, por sinal, € apontada por quase todos os autores que tratam do

tema, como Alberto Dines em “O papel do jornal” (1974).
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Para Dines, o jornalismo enfrenta um dilema: deve optar pela quantidade e tentar co-
brir tudo, extensivamente, ou pela sele¢do? A resposta para o criador do Departamento de
Documentagdo e Pesquisa do JB ndo poderia ser diferente — ele decide pela selegdo. Dines
(1974) explica: “O leitor contemporaneo prefere se aprofundar em alguns temas do que ir por
cima de varios”. Cobrir tudo que acontece no mundo € impossivel. O que o jornalismo deve
buscar € cobrir de maneira mais aprofundada possivel o que se propde, fornecendo “elemen-

tos para maior entendimento e compreensdo do tema” (BREGUEZ, sd). Basicamente, o con-

ceito € explicado por Beltréo:

“Oferece diferentes angulos de visdo da situagdo, complementando-as com historicos, depoi-
mentos, dados estatisticos, documentério fotografico, outras ilustragdes, enquadramentos ideo-
logicos, prognosticos” (BELTRAO, 1980, p.55)

Trata-se de retratar/relatar

“o0 que sucedeu, o que podera suceder e até o que ndo sucedeu; o que se pensou e o que ndo se
pensou; ¢ a impressdo fotografica da vida, com todas as sombras e falsidades da fotografia,

quando, pela objetiva, tudo passa em rapidissimo, vertiginoso movimento” (MAINAR, 1906
in: BELTRAO, 1992, p.79)

3.3. TECNICA

Até agora foram apresentadas caracteristicas inerentes ao género, relativas a sua es-
séncia. Agora é o momento de expor os aspectos praticos da atividade, habitos valorizados no
fazer do jornalismo interpretativo. Primeiramente por se tratar se um género elaborado e in-
vestigativo'®, destaca-se o trabalho em equipe — como funcionava, por exemplo, o DPD do
JB.

Nesse sentido, Marra (1967, p.5), ao analisar o trabalho do Departamento, aponta para
o carater de pesquisa do jornalismo interpretativo. Ele define “o jornalismo interpretativo co-
mo jornalismo de pesquisa”. Sdo “pequenas biografias” e “pequenos histéricos do fato” teci-
dos por “fios” que “subsidiam o review semanal” (MARRA, 1967, p.5). Para isso, ele afirma
que, mais do que informar, a reportagem situa o fato na histéria, nas suas implicagdes mais
intimas e em seu background.

A pesquisa documental € outro aspecto essencial para o levantamento de dados, esta-
tisticas e antecedentes; ja para a analise do contexto e previsdes sobre as repercussdes sdo
consultadas fontes especialistas no assunto. Em geral, esses especialistas sdo pesquisadores de
10 Aqui adoto a definigdo de Guerra (sd) para “investigag@o”: “construir uma estoria” a ser relatada sob forma de

noticia, estabelecendo uma determinada relag@o entre pessoas, coisas € textos para comprovar que a “estoria” é
uma experiéncia do mundo real.
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universidades reconhecidos na area. Além da qualidade das fontes, a quantidade (em termos
de nimeros e de variedade) de fontes € outro diferencial. Além das entrevistas para as maté-
rias, esses colaboradores também escrevem artigos e colunas nos veiculos de jornalismo in-
terpretativo.

O resultado desse jornalismo que tende ao academicismo e ensaismo'' ¢ um discurso
verdadeiro, e ndo uma verdade. O publico que busca esse tipo de matéria é diferenciado, por-
que precisa ou quer se manter informado e ndo se contenta com as informagdes dadas pela
televisdo, por exemplo, ou pela imprensa convencional.

O trabalho de investigag@o € acompanhado de perto por um processo rigido de apura-
¢do, uma vez que um dado equivocado compromete toda a constru¢do argumentativa que o
jornalista vinha realizando junto com as fontes.

Além dos especialistas, € necessario que o jornalista tenha um conhecimento profundo
sobre o tema que esta tratando, justamente porque esse background a) o faz menos ingénuo
diante o assunto e diante a parcialidade e interesses das fontes e b) facilita e torna mais inteli-
gentes as relagdes entre os fatos entrelagados no texto. Hidalgo (2002-2003) aponta o back-
ground do jornalista como infra-estrutura e fundamento das reportagens.

O fato de a noticia ser mais elaborada e ser destinada a um publico ilustrado exige do
jornalista criatividade para fugir das relagdes Obvias entre os acontecimentos e de argumen-
tos/entrevistas senso-comum. Uma palavra-chave do jornalismo interpretativo € a inovagéo, o
inusitado. Para Guerra (sd), tdo importante quanto a criatividade que permite concatenar os
fatos € o rigor, uma vez que as possibilidades devem estar assentadas em fatos e dados con-
cretos.

Sobre a construgdo da reportagem, os autores sdo consensuais. Para Martinez (1997,
in: HIDALGO, 2002-2003, p.215), a matéria jornalistica interpretativa é composta por um
acontecimento principal, seus antecedentes e circunsténcias, reagdes e a devida interpretagéo.
O método que Guerra (sd) apresenta para a elaboragéo de uma reportagem interpretativa € ba-
seado em trés etapas principais: 1) pergunta — apresenta o problema para o qual a reportagem
deve direcionar a resposta; 2) recorte espago-temporal — estabelecer hipdteses; reconstituir
acdo ou o cendrio do fato; e 3) selegdo e hierarquizacdo das informagdes obtidas.

Destrinchando essas etapas e adicionando qualidades do perfil de um jornalista ideal,
Matheson (in: KEEBLE, org., 2006, p. 119-121) apresenta quatro pontos para uma interpreta-

¢do jornalistica de qualidade: 1) abertura, ou seja, o jornalista deve se desfazer de seus pré-

' Conforme explicado no capitulo anterior quando foi dito que o jornalismo interpretativo é tanto narragio como
discurso, por buscar explicagdes nas ciéncias e filosofia.
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julgamentos; 2) audigdo, para ouvir o entrevistado e suas exposi¢des; 3) proximidade, uma
vez que o jornalista deve entender e ter interesse pelo assunto sobre o qual escreve; e 4) auto-
conhecimento, para que o jornalista saiba quais os seus horizontes e reconhega seu papel par-
ticipante na sociedade. Guerra (sd) aponta outras competéncias, como familiaridade, que per-
mite facil circulagdo na esfera de cobertura, especialidade, que garante o background, e tradu-
tibilidade, para que a informagéo seja acessivel e adequada a audiéncia.

Dines (1974) lista aspectos fundamentais de uma reportagem interpretativa: dimenséo
comparada, remissdo ao passado, interligagdo com outros fatos, incorporagéo do fato a uma
tendéncia e sua projecdo para o futuro, inquerir sobre causas e origens dos fatos; explicagdo
para a ocorréncia.

Por todas as caracteristica apontadas — matéria mais longa, consulta a uma quantidade
maior de fontes, elaboragdo na relagdo entre os acontecimentos, levantamento de dados, pes-
quisa documental, entrevistas com especialistas nem sempre muito disponiveis, profundidade,
busca de um insight argumentativo — os deadlines das matérias sdo maiores. E por esse moti-
vo que o jornalismo interpretativo gera como produtos suplementos semanais em jornais ou
revistas com uma periodicidade menor (quinzenais ou mensais).

De acordo com Crowley, do Post Dispatch,

“para chegar a reportagem profunda € necessdrio interpretar as noticias ja apresentadas, a fim
de: 1) dar ao leitor antecedentes completos aos fatos que deram origem a noticia. 2) dar o al-
cance que tiveram os fatos e circunstincias no momento em que ocorreram e explorar o que
podera resultar deles no futuro. Isto é intefpretagﬁo. 3) analisar os fatos e situa¢des descritas em
(e )’ (CROWLEY, in: BELTRAO, 1980, p.45).

Mas talvez a melhor e mais simples defini¢do de jornalismo interpretativo tenha sido
dada por Dines. “Jornalismo bem acabado” (DINES, 1974, p.85). Desenvolvendo esse concei-
to, pode-se dizer que o jornalismo interpretativo ¢ uma radicalizagdo sofisticada do que se
propde o jornalismo. Radicalizagdo porque ele cumpre o que o jornalismo se propds a fazer e
ndo faz, cotidianamente: ser uma forma de conhecimento do mundo pautado na atualidade e
que fornece informagdes precisas, completas, veridicas e que ajudem o leitor a construir uma
imagem coerente da realidade. Sofisticada porque ele usa de outras areas do conhecimento
para essa compreensdo (ciéncia, além dos métodos jornalisticos) e, por meio desse e de outros
métodos, procura aprofundar seu produto: a reportagem, analise, perfil, ensaio, etc. Mas esses

formatos seréo discutidos nos dois capitulos seguintes.
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3.4. 0 DELICADO LIMITE ENTRE INTERPRETACAO, OPINIAO E LITERATURA

Quando, em varios momentos desde o inicio desse capitulo, afirmei que o jornalismo e
o jornalismo interpretativo ndo podem ser objetivos (ndo pode no sentido de que ndo conse-
gue, e ndo no sentido normativo), € natural que o leitor possa ter indagado: "entdo o jornalis-
mo interpretativo, o jornalismo opinativo e o jornalismo literario so o mesmo género?". A
resposta € ndo.

Para esclarecer melhor a relagdo entre os estilos: sdo trés circulos em intersec¢fo, cada
um deles ¢ um dos géneros citados anteriormente. Ha alguns formatos de matérias que perten-
cem a apenas um deles, outros que pertencem a dois, e ainda um que pertence a todos, por ndo

abandonarem suas respectivas caracteristicas.

Jornalismo interpretativo . L
Jornalismo opinativo

Jornalismo literario

Néo ¢ possivel, portanto, tragar uma linha que divida ambos os estilos, uma vez que
eles compartilham um subgénero, mas isso ndo quer dizer que eles sejam iguais. E o jornalis-
mo interpretativo compartilha um formato interessante com o jornalismo opinativo e o litera-
rio, cuja identificagdo ndo € tdo 6bvia como aqueles compartilhados com o jornalismo infor-

mativo: o ensaio jornalistico.
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Jornalismo interpretativo Jornalismo opinativo

Ensaio
jornalistico

Jornalismo literario

\_/

Anteriormente, foram citados varios subgéneros. Lembrando, Bertocchi (sd) identifica,
a partir do definido por terceiros autores, analise, perfil, enquete, cronologia como exem-
plos de jornalismo interpretativo — e isso nfo parece causar muito estranhamento, exceto a
enquete, que classificaria como opinativo — e editorial, comentario, artigo, resenha, coluna,
caricatura, cronica e cartas como opinativo. Aqui me proponho a analisar o subgénero ensaio
Jjornalistico, por pretender dar a ele (também) a classificagdo de jornalismo interpretativo.
Trata-se de um género hibrido.
O levantamento de caracteristicas do ensaio jornalistico feito por Santos e Oliveira
(sd) aponta as seguintes caracteristicas do formato:
. texto argumentativo/estrutura dissertativa
. expoe as impressdes do autor
. fontes para legitimar a argumentag&o (ndo € usada simplesmente a opinifo do autor)
. compreensdo abrangente do fato
. pretende sistematizar conhecimento
. complexidade e profundidade da analise
. fruto da interpretagdo do redator
Ora, a primeira caracteristica claramente define o ensaio jornalistico como jornalismo
opinativo; a segunda, como literario. Ja todas as outras sdo exatamente o que foi defendido
nesse capitulo como jornalismo interpretativo.
José Marques de Melo (2003, in: SANTOS E OLIVEIRA, sd, p.248) define o ensaio
jornalistico como “apreciagdo dos fatos com ancoragem informativa, perspectiva historica e
referencial analitico”. O conceito corrobora a defini¢do aqui feita do ensaio jornalistico como

subgénero hibrido: a aprecia¢do pode ser tanto feita por meio de um julgamento (jornalismo
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opinativo) como uma impressdo (jornalismo literario). Por sua vez, o autor fala exatamente
sobre a proposta do jornalismo interpretativo quando cita a ancoragem informativa, perspecti-
va historica e referencial analitico.

Ao explicar a produgdo do suplemento Essay, da revista Time, Marra (1967) ressalta o
trabalho com “tdpicos referentes as noticias porém em maiores detalhes e em menor exten-
sd0”. Segundo ele, o caderno, famoso na época por apresentar aos leitores ensaios jornalisti-
cos — como o proprio nome ja indica — “toma um problema em discussdo atual e deixa-o nu”
(MARRA, 1967, p.06). Para isso, ele aponta a consulta a “um nimero consideravel de peritos
no assunto emitindo pontos de vista divergentes e julgamentos posteriores” (MARRA, 1967,
p.06).

Mas entenderemos melhor em que consiste cada formato quando analisarmos, no capi-
tulo seguinte, em que serdo analisados diversos aspectos dos veiculos que atualmente fazem

jornalismo interpretativo no Brasil.
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4. AS EXPERIENCIAS ATUAIS EM JORNALISMO INTERPRETATIVO

Para compreender melhor o que € jornalismo interpretativo, quais as caracteristicas de
seus formatos e como € o jornalismo interpretativo realizado no Brasil atualmente, neste capi-
tulo analisaremos os seguintes veiculos: Os cadernos Mais!, da Folha de S&o Paulo, e Alias,
do jornal O Estado de Sdo Paulo, e a revista Rolling Stone. No decorrer da analise de cada
veiculo descobriremos se o jornalismo praticado por estes veiculos € jornalismo interpretativo
ou se contém tragos desse género.

Para a analise, serfio considerados os seguintes critérios: historia do veiculo; linha
editorial, valores do veiculo e critérios de noticiabilidade; fontes consultadas; formatos;
géneros e publico. O método utilizado foi a leitura das publicagdes e, dentro do possivel, en-

trevistas com os respectivos editores.

4.1. Mais!

Entre 1977 e 1989, a Folha de S&o Paulo editava o Folhetim, caderno dominical que
mantinha as caracteristicas dos primeiros suplementos da década de 50 — como textos longos
marcados pelo humor e poucas fotos, discussdo de temas sociais e politicos, “resenhas de li-
vros, publica¢do de contos e poesia, além de ensaios ligados ndo apenas a literatura, mas a
arte e as ciéncias em geral” (NINA, 2007, p.71). Ja quase na década de 90, ele foi substituido
pelo Letras, publicado aos sabados, que divulgava “reportagens e resenhas, com um perfil
mais voltado para o campo literario” (NINA, 2007, p.71).

O suplemento dominical Mais! foi criado em fevereiro de 1992 para substituir esses
dois ultimos. Ao contrario do Folhetim, no entanto, o Mais! conta com um projeto grafico e
editorial mais sofisticado. Passou a englobar trés outros: o Ciéncia e o Letras, que entdo dei-
xaram de circular, e a Ilustrada — caderno cultural publicado diariamente que se difere do
Mais! por, entre outros motivos, ter noticias menos densas. Trata-se de um “caderno priorita-
riamente literario” (NINA, 2007, p.71).

Tendo em vista os interessados em ciéncias (humanas, principalmente), literatura, filo-
sofia e artes em geral, o suplemento ainda é ligado a academia (como o antigo jornalismo cul-
tural), principalmente aos intelectuais da USP e, em menor quantidade, da Unicamp. No en-
tanto, a grande mudanga € que o texto deixou de ser (totalmente) hermético, produzido exclu-
sivamente pela e para a “intelligentsia”, apesar de o publico ainda ser altamente segmentado.

Quer dizer: do ponto de vista da linguagem, o texto do Mais! se tornou um pouco mais aces-
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sivel; do ponto de vista dos assuntos la tratados, ndo — e nem tem a inteng@o. Ele continua e-

xigindo do leitor conhecimento especifico e aprofundado, sem os quais a compreensdo dos

textos fica prejudicada. Para Nina, é um

“caderno por demais substancioso e aprofundado, os leitores sempre deixam a leitura para mais
tarde. Isso porque o material apresentado pelo Mais! ndo é direcionado a leitores em formagéo,
mas sim aqueles que ja estdo em um nivel elevado de compreensdo dos debates intelectuais”

(NINA, 2007, p.70)

Basta comparar o suplemento com o outro caderno cultural da Folha, a Ilustrada. Um
tem um apelo mais jovem, popular, tanto nos critérios de noticiabilidade como na linguagem
que usa, cheia de girias, vé a cultura como produto e o jornalismo cultural como jornalismo de
servigo. J4 em uma edi¢do do Mais! é possivel ler sobre Foucault, uma analise psicanalitica
sobre o transito de Sdo Paulo, a umbanda sob os mais variados pontos de vista e sobre desco-
bertas cientificas.

Nesse veiculo, os académicos passaram a dividir seu espago com outros profissionais,
como escritores, reporteres e criticos, tornando o caderno mais diversificado em termos de
opinides e interpretagdes. A reforma dos suplementos culturais da Folha também abriu espaco
para o jornalismo cultural, visto que, antes, o que entrava no veiculo era apenas ensaios aca-
démicos. “O Mais! é a revolugdo permanente do jornalismo cultural da Folha. Seu objetivo
sempre foi informar o leitor sobre os principais debates desta época, segundo um modelo em
que atitude jornalistica e reflexdo intelectual ndo se contradizem™ (LEITE, in: MACHADO,
12/09/08)

A linha editorial e, consequentemente, os critérios de noticiabilidade se baseiam prin-
cipalmente na contemporaneidade, ndo necessariamente em fatos quentes. O Mais! traz arti-
gos e reportagens nas areas das ci€ncias humanas (filosofia, sociologia, psicanalise, historia,
literatura e outras) e naturais (fisica, astrologia, biologia, etc.), essas ultimas localizadas espe-
cificamente na penultima pagina. Também conta com informagdes sobre langamentos de li-
vros, exposigdes, teatro e cinema.

Sobre os formatos, Nina explica que

“o suplemento abre espago para o trabalho de artistas plasticos e fotdgrafos, e estd antenado

com o que se expde nos museus do mundo. Ha espago para reportagens e entrevistas, embora a
predomindncia seja mesmo os ensaios” (NINA, 2007, p.72)

Nas edi¢des analisadas (FOLHA, 2008), podem-se observar as seguintes caracteristi-

cas do suplemento:
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Coexistem materiais jornalisticos proprios, jornalisticos importados de veiculos inter-
nacionais e ndo-jornalisticos (artigos encomendados por intelectuais, ainda que a combinag&o
entre o assunto do texto e a especialidade do intelectual seja curiosa - como um psicanalista
escrevendo sobre transito em “S&o Paulo ndo pode parar” (na edi¢do de 30 de margo);

Foram consultadas fontes variadas, sendo que dentre elas predominam os académicos
da USP; “As fontes estdo no mundo académico, onde buscamos as tendéncias; em geral sdo
fontes das areas de filosofia, sociologia e literatura, podem ser tanto para reportagens como
convidados a escrever (...). As reportagens podem ser identificadas pela busca de trés ou qua-
tro pessoas para buscar angulos e opinides diferentes. Buscamos as pessoas mais competentes
possiveis e de areas diferentes para o mesmo assunto” (SCHWARTZ'?, entrevista por telefo-
ne a autora, 10/04/08). As matérias sobre umbanda da edigdo de 30 de margo de 2008, por
exemplo, sdo cinco: “O terreiro da contradi¢@o” tem um enfoque mais histdrico e contextuali-
zador — para isso a matéria se constroi com base na historia, em pesquisas do datafolha, levan-
tamentos do censo, consulta a cinco antropologos, livros e estudos; “Novo preto velho” é uma
entrevista ping-pong com uma antropologa; “Corag¢do de pombagira” é um texto, quase que
literario, de um professor de sociologia da USP; “Centro expandido” ¢ uma matéria jornalisti-
ca nos padrdes mais convencionais, em que sdo ouvidos médiuns; por fim, para completar to-
do o esforgo de destrinchar o tema, ha uma cronologia.

Os formatos jornalisticos observados nas edig¢des analisadas s@o perfil (de Foucault,
em “Meu amigo Foucault”, na edig¢do de 30 de margo), reportagem (em “Clandestinidade ge-
nética”, na edi¢do de 03 de margo), entrevista ping-pong (como “Ele tem a for¢a” e “Senhora
arquitetura”, ambas da edig¢do de 03 de margo), cronologia (sobre a umbanda, na edigdo de 30
de mar¢o), colunas (como as de Marcelo Leite e Marcelo Gleiser), resenhas (presentes em to-
das as edig6es do caderno e em mais de uma pagina) e analises.

Sobre a linha editorial e os critérios de noticiabilidade, o Mais! busca falar sobre artes
(predominando artes plasticas), literatura, filosofia, sociologia e cultura (no geral, como € o
caso dos materiais sobre umbanda); também ha a pagina de ciéncia, que da énfase para as ci-
€ncias naturais. “O que serd noticiado é estabelecido por uma conversa na redagéo, as idéias
surgem a partir de acontecimentos” (idem).

O publico do veiculo ¢ diferenciado. Se a Folha de Sé@o Paulo j& € um jornal que atinge

um publico segmentado, o Mais! potencializa essa sele¢do. E um publico interessado em cul-

12 Adriano Schwartz foi editor do caderno Mais! entre 1994 e 2004, autor de "Artes do Conhecimento” e "Co-
nhecimento das Artes", ambos de entrevistas publicadas pelo suplemento, e atualmente ¢ professor da USP
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tura e politica, mas que ja tem background suficiente para entender quem foi Camus, Sartre e
Foucault (filésofos e autores trabalhados nas edi¢des analisadas). “O publico € composto por
leitores interessados em cultura, com boa informagdo e interesses diversificados” (idem).

Por fim, pode-se dizer que o Mais! traz matérias de jornalismo interpretativo'®, jorna-
lismo literario (nfo tdo frequentemente), além de materiais ndo-jornalisticos. “O Mais! ndo é
um caderno de reportagens, mas tem reportagens” (idem). Trata-se, portanto, de um suple-
mento também jornalistico. Schwartz cita as caracteristicas do jornalismo adotadas pelo
Mais!: compreensibilidade, hierarquia de importancia dos assuntos, resenhas, liberdade, flexi-

bilidade e experi€ncia (idem).

4.1.1. O jornalismo interpretativo do Mais!

Como muitos géneros publicados ndo sdo, assumidamente, jornalisticos, vamos anali-
sar apenas uma reportagem identificada como interpretativa no caderno Mais!. Esse trabalho
analisa o material publicado sobre a umbanda da edi¢do de 30 de margo de 2008.

A escolha da pauta se baseia no critério de atualidade, visto que era o aniversario de
100 anos de umbanda no Brasil. Mas, mais que isso, o critério era contemporaneidade, ja que
a religidio é um tema de debate particular, que transcende o factual.

Para a composigdo das reportagens, o gancho foi o aniversario da religido, a pesquisa
de uma especialista sobre sua inser¢do social e esclarecimentos sobre os simbolos da religido.
Sendo assim, foram publicadas mais de uma reportagem, para que a interpretagdo ficasse mais
completa e profunda possivel: uma matéria, a principal, conta a histéria da umbanda no Bra-
sil; também ha uma entrevista com uma antropdloga americana especialista na religido; um
artigo de um sociélogo da USP e autor de livros sobre o assunto, explicando o significado da
pombagira; uma matéria sobre a situagdo da religido atualmente no pais e em Sdo Paulo; e,
por fim, uma cronologia com os fatos mais relevantes para a consolidagéo da religi&o no pais.
Em suma, o caderno explorou diversos formatos e enfoques para que, ao ler a edigéo, o leitor
tivesse acesso & informagéo veridica, precisa e completa sobre o assunto. O suplemento ofere-
ceu elementos para a compreensdo da realidade, como apontado anteriormente como fungdo e

caracteristica do jornalismo interpretativo.

13 Sobre o jornalismo interpretativo, ainda ndo tenha designado o Mais! por esse género, Schwartz diz que o su-
plemento expressa a “preocupagdo em transformar a noticia cotidiana em discussdo. Antes era mais quente, atu-
almente apenas tem esse potencial” e que “as reportagens t&ém um tempo de realizag8o maior que o convencio-
nal, podendo chegar a até um més. Isso ¢ uma demonstrag@o da preocupagéo com qualidade do material e diver-
sidade de fontes” (SCHWARTZ, entrevista por telefone a autora, 10/04/08).
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Analisando uma a uma, pode-se perceber que uma importante “estratégia” para apro-
fundar a matéria é a diversidade de assuntos correlatos abordados. As matérias, sob o tema
principal “umbanda”, s@o divididas entre enfoques (ja citados anteriormente). E, dentro de
cada enfoque, sdo eleitos assuntos que devem ser tratados. Na primeira matéria, “O terreiro da
contradi¢do”, o reporter aborda subtemas como o surgimento da umbanda; a perseguigdo e
discriminag@o que os seguidores sofriam e sofrem e os casos em que € necessdrio recorrer a
justi¢a; a consolidagfo; transformagdes da religido juntamente com a sociedade brasileira,
principalmente durante o governo de Getulio Vargas; relagdo com o espiritismo kardecista e o
catolicismo; diferengas entre a umbanda, a quimbanda e o candomblé; historia de pais de san-
to e criagdo das federagdes; a quantidade de terreiros de umbanda e a interpretagéo desse nu-
mero; estatistica; o perfil de quem procura a religido; e cidades brasileiras em que a religido ¢
relevante. Para isso, a quantidade de fontes consultadas foi grande: entre elas, o destaque sdo
as documentais (como o Datafolha, o censo, livros sobre o assunto — inclusive foram citados
trechos de livros —, e a propria historia) e os especialistas (cinco antropologos foram consulta-
dos), como destacado anteriormente como caracteristicas principais do jornalismo interpreta-
tivo.

Além dessa matéria principal, os outros quatro materiais merecem ateng@o por seus
formatos diferentes e ainda outros assuntos abordados. A especialista (a antropologa Diana
Brown), na entrevista ping-pong, defende a umbanda como religido da classe média em de-
trimento do senso comum que vé como sendo formada de seguidores pobres; esclarece por
que ela quis estudar a umbanda; como a religido surgiu; os personagens mais importantes da
“mitologia”; a interpretacdo dela sobre a queda do nimero de umbandistas; e a sua relagdo
pessoal com a religido.

O material seguinte é o artigo “Corag¢do de Pombagira”, de Reginaldo Prandi, socidlo-
go da USP que estuda e escreve sobre o assunto e inclusive foi citado por Brown na entrevista
anterior. A partir de um relato ficcional e literario sobre uma mulher pombagira assassinada
por seu marido e a incorporagdo dela em uma filha de santo, Prandi explica a figura e a fung@o
da pombagira e de exu, duas figuras importantes para a umbanda e para a quimbanda. Além
disso, fala sobre a relag@o da religiio com a natureza e o instinto, explicitando o carater hedo-
nista da visdo do mundo da umbanda.

Por fim, na quarta e ultima pagina de matérias, o caderno Mais! apresenta “Centro ex-
pandido”, uma matéria jornalistica que tem como objetivo falar sobre a atual situa¢do da reli-
gido no Brasil: desde a busca de terreiros e colégios de umbanda para curas e conselhos, pas-

sando pela dificuldade que a religido enfrenta, pela sua descentralizagdo, de conseguir reco-
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nhecimento e status, até pontos importantes como as mudangas desde a sua criagdo, as dife-
rentes linhas de umbanda existentes, divergéncias dos religiosos e estudiosos com relagdo ao
futuro da religido e seus novos desafios de expansdo. Por fim, um breve cronograma dos fatos
mais importantes para a consolidagdo da umbanda tal qual ela € hoje.
Como jornalismo interpretativo, destaca-se no material apresentado pelo caderno
Mais!:
= O aprofundamento da matéria e a busca da cobertura do méximo de pontos e temas so-
bre um determinado assunto, o que culmina em uma matéria precisa, completa e inten-
siva;
= A consulta a uma grande quantidade de fontes, entre elas especialistas, pesquisadores,
escritores e pesquisa documental;
= Pautas que envolvem cultura e/ou interesse humano, realizadas na forma de um “jorna-
lismo intelectual”;
* Tema contemporineo;
» Contextualizagdo/background;

» Elementos para compreensdo da realidade a partir da apresenta¢do de diversos angulos

dessa realidade.
4.2. ROLLING STONE BRASIL

A revista Rolling Stone foi criada em 1967, em pleno movimento de contra-cultura,
com o objetivo de dar ateng@o principalmente a rica cena musical da época. No entanto, logo
na primeira edi¢do, o criador da revista, Jann Wenner, escreveu que a Rolling Stone "n&o € s6
sobre musica, mas sobre as coisas e atitudes que a musica envolve". Isso justifica o interesse

dessa fundamentagdo na revista: as reportagens interpretativas sobre sociedade e politica apre-
Lo~ 14
sentadas em todas as edigdes :

“A idéia era unica para seu tempo: Ao invés de matérias esperadas de uma revista, a
Rolling Stone cobriria o rock’n’roll pelo que ele era, a mais potente forga cultural e
politica numa época de tumulto social globalizado. A revista se arriscaria, e contaria
estdrias que nenhuma outra revista ousaria cobrir. Jann reconheceu a formagéo de uma
nova ordem social, com a musica como energia precursora” (WEIR, 12/09/08)

' Devido a equipe reduzida e ao tempo escasso dos repérteres e editores, em contato telefonico o editor
Ricardo Cruz esclareceu que a revista optou por no colaborar em trabalhos académicos. Entrei ainda em contato
com Féabio Massari e Pisco Del Gaiso, ambos membros do conselho editorial do veiculo, mas eles disseram que
quem deveria responder & entrevista era realmente algum editor devido ao trabalho no conselho ser mais “filosd-
fico” e distante do “dia-a-dia da redagdo”.
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E a partir da analise de matérias como as descritas anteriormente que serd possivel i-
dentificar as caracteristicas do jornalismo interpretativo realizado pela Rolling Stone. O e-
xemplo adotado para essa fundamentagdo € a matéria “A vida na (des)ocupagdo” (CAMPOS,
2007). Nela, ao contrario da “estratégia” adotada pelo Mais!, que publica varias matérias dife-
rentes sobre um mesmo assunto, existem algumas retrancas que mudam ligeiramente o tema
tratado, sem sair de um fio condutor principal. A linguagem ¢ solta e um tanto quanto infor-
mal, como toda a revista.

Para falar sobre a vida na ocupagéo e a desocupagéo do edificio Prestes Maia, em Sdo
Paulo, o reporter fugiu da reportagem convencional e fez ainda outros enfoques. Para compor
a matéria, o jornalista usou estratégias como: referéncia a obra “O Cortigo”, de Aluisio Aze-
vedo; histdria do edificio; nimeros e estatisticas; de onde vém os moradores; descrigdo quase
que literaria da situagdo e das moradias; a relagdo dos moradores com a imprensa e o destaque
que a desocupagdo vinha tendo na midia; foi dado destaque para a localizagdo central do edi-
ficio e os impactos disso para a vida cosmopolita; o processo de despejo; a agdo da policia;
movimentos contra a agdo de despejo; o perfil de uma sem-teto; como funciona a ocupagio
logo que aconteceu a invasdo; a biblioteca mantida por um sem-teto no edificio; dados sobre a
divida; a especulagdo imobiliaria em torno do local; revitalizagdo da regido; criticas ao movi-
mento sem-teto; o processo “higienista” de limpeza social; apresentacdo do curriculo do se-
cretario de habitagfo para apresenta-lo como “peixe grande” do mercado imobiliario; o edifi-
cio como centro cultural pela presencga constante de artistas e o hiato entre essa vida agitada e
a vida comum do restante dos moradores; a visita do prefeito ao prédio; a mudanga das fami-
lias e as opgOes dadas pela prefeitura. Mas o principal da matéria talvez sejam dois pontos:
primeiro a vida dos sem-teto no edificio e segundo o debate sobre a vida na metropole e a es-
peculagdo imobiliaria do local.

No entanto, as fontes fogem do que foi levantado anteriormente como padrdo do jorna-
lismo interpretativo: nenhum especialista foi consultado. Para a matéria, colaboraram docu-
mentaristas, moradores, a coordenadora do movimento sem-teto do centro, o industrial dono
do Prestes Maia, a Secretaria de Negocios Juridicos da Prefeitura de Sdo Paulo, a propria Pre-
feitura, uma advogada, um documento feito pelo Ministério das Cidades, um militante, o Pre-
feito de Sdo Paulo, um Coletivo de Design e Intervengdo Urbana (o Coletivo foi ouvido por
ser presenga constante no subsolo do edificio, onde ha a efervescéncia cultural citada no para-
grafo anterior), a secretaria nacional de habitagéo e policiais.

Em suma, pode-se dizer que o jornalismo interpretativo da Rolling Stone € conserva-

dor quando se trata da exploragdo de formatos diferentes, mas livre em termos de linguagem.
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Além disso, a linha editorial das matérias interpretativas se pauta em temas humanos, sociais

e politicos, ndo tdo culturais como o restante das reportagens.

4.3. ALIAS

O caderno Alias, do Estado de Sdo Paulo, foi criado em outubro de 2004 durante uma
ampla reforma grafica e editorial do jornal. Na época, foram criados, baseados em pesquisas e
estudos de publico e de tendéncia, também outros cadernos, como Link, Negdcios, Metropole,
Vida&, Casa&, TV&Lazer e Guia.

Em termos gerais, o Alids tem como objetivo a compreensdo e andlise dos fatos da
semana; tanto € que o slogan do suplemento € “para entender a semana”. Para o diretor de
Marketing e Mercado Leitor do Grupo Estado, Antonio Hércules Jr (in: FRANCO, 2004, o
objetivo principal € “trazer aos leitores uma retrospectiva da semana, com os fatos e os perso-
nagens mais importantes, antecipando a proxima semana e atendendo a uma necessidade dos
leitores, que ndo dispensam o prazer da leitura nos fins de semana, mas querem ter uma visdo
do que ird marcar os proximos dias”.

Ora, essa caracteristica € uma das apontadas como sendo do jornalismo interpretativo:
um jornalismo mais contextualizado e completo. Mas, antes de afirmar se € realmente de jor-
nalismo interpretativo, analisaremos uma edi¢do do suplemento e a entrevista que a reporter
Flavia Tavares prestou a essa fundamentagéo.

Segundo ela, “o suplemento foi criado com o objetivo de aprofundar as principais
questdes em destaque na midia ao longo da semana. Como alguns desses temas acabam ca-
rentes de discussGes mais abrangentes, justamente por conta da necessidade de publicar rapi-
damente os acontecimentos, sem dar muita importancia ao contexto, o Alias surgiu para suprir

essa caréncia” (TAVARES, entrevista por e-mail a autora, 10/09/08).

4.3.1. O jornalismo do Alias

No entanto, apesar do aprofundamento que o suplemento tem como “meta”, o jorna-
lismo realizado pelo Alids, em sua grande maioria, é o opinativo: a maior parte do material é

artigos e entrevistas com especialistas e académicos, sendo poucas as reportagens — quer in-

terpretativas, quer néo.
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Para explicar o jornalismo do Alias, analisaremos uma edi¢do do suplemento que se
aproxima mais do que convencionamos, aqui, chamar jornalismo interpretativo. Trata-se da
edi¢do do dia 7 de setembro de 2008 (O ESTADO DE S PAULO, 2008). Nela, o caderno traz
quatro matérias que, em conjunto, apresentam um contexto mais amplo sobre as elei¢des dos
Estados Unidos e explora principalmente o perfil da candidata a vice-presidéncia, Sarah Palin.
A primeira fala sobre a relagdo de McCain e sua vice, Palin, com as mulheres (desde as pro-
postas contra a saude reprodutiva do sexo feminino, passando pela negligéncia de McCain em
relagdo a sua mulher, até chegar nas 125 vezes que McCain, como senador, votou contra as
mulheres). Em seguida, o suplemento apresenta uma matéria que destaca o conservadorismo
de Palin ao tragar um histoérico de sua vida politica no Alasca. O terceiro material é uma colu-
na do New York Times que, em linhas gerais e um tanto quanto irdnicas, diz que o Partido
Republicano esta se perdendo em sexismo ao invés de realmente debater temas e propostas
sérias. Por ultimo, o Alids traz outro artigo, escrito por um jornalista, que tem como foco o
“provincianismo e fundamentalismo” da candidata, aproveitando para criticar o conservado-
rismo e a “podriddo” do Partido Republicano.

A conclusdo que chegamos, com isso, € que quatro artigos, separadamente, sdo jorna-
lismo opinativo; juntos, apresentam uma visdo mais plural e contextualizada de um determi-
nado assunto, um jornalismo opinativo com tendéncias interpretativas e plurais. No entanto,
ndo afirmo que se trata de jornalismo interpretativo, puramente. Isso porque o que ¢ defendido
como jornalismo interpretativo nessa fundamenta¢do requer reportagens, € reportagens exi-

gem fontes. As matérias publicadas pelo caderno Alids s@o de jornalismo opinativo.
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5. PROPOSTA: REVISTA gauche

5.1. FORMATOS E COMPOSICAO

Essa fundamentacdo, além de ter como objetivo discutir os géneros jornalisticos e rea-
firmar e reciclar a possibilidade de um jornalismo interpretativo, propde ainda a criagdo de
uma revista que tem como carro-chefe reportagens interpretativas — cada edi¢do conta com
duas ou trés. O jornalismo interpretativo da revista segue tanto padrdes como o da Rolling
Stone, com apenas uma matéria corrida, mas aprofundada, como o do Mais!, que utiliza dife-
rentes formatos (como entrevistas, artigos e reportagens) de modo a explorar o assunto a fun-
do.

Em suas primeiras paginas, a revista traz um editorial pensata, o indice da edicdo, o
expediente e caracteristicas do projeto grafico. Entre as paginas restantes constam também
artigos de especialistas, preferencialmente académicos e pesquisadores, que seguem a linha
editorial proposta a seguir, sendo esses artigos mais extensos que o que comumente se 1€ na
imprensa pelo fato de a revista se propor a levar informagdo precisa, completa e aprofundada
para o leitor; colunas de especialistas; uma entrevista ping-pong que tem como objetivo des-
trinchar o assunto em quest&o; uma matéria de jornalismo literario; uma resenha de um produ-
to cultural como gancho para um debate aprofundado sobre algum tema contemporéneo, es-
pecialmente social e politico; e um ensaio fotografico que também segue a linha editorial pro-
posta.

A revista ainda tem espago dedicado a publicidade, mas essas paginas néo serdo devi-

damente exploradas nesse projeto, uma vez que ndo foram fechados contratos com anuncian-

tes.
5.2. SECOES
5.2.3. Editorial

O editorial é o primeiro conteido da revista. Ele trata de maneira critica e opinativa o assunto
da matéria principal da revista, que também € a capa. E uma pensata, uma reflexdo sobre a-
quele assunto, e ndo tem como objetivo recapitular os temas da revista toda. A opinido conti-

da no editorial ndo esta envolvida com possiveis interesses da revista, mas sim com o interes-



38

se da sociedade naquele assunto. Sempre o editorial vai ter uma opinifo pautada na defesa dos

direitos humanos e civis.

5.2.2. Punctum

Essa se¢do, um ensaio fotografico com quatro fotos, € a abertura da revista. Ao invés de bus-
car um tema especifico, busca uma abordagem mais geral sobre um tema. Por exemplo, um
tema cogitado para essa edi¢do foram as ocupagdes dos terrenos do Pinheirinho. No entanto,
em vez de retratar aquela ocupagdo especificamente, as fotos buscariam seriam tiradas no lo-
cal para retratar a questdo da terra e moradia. Além disso, uma pagina ¢ dedicada a um peque-

no texto explicativo sobre as fotos.

5.2.3. Laboratério

Essa segdo € especificamente o local de publicagdo de materiais jornalisticos experimentais,
como matérias de jornalismo literario ou new jornalism. Para essa edigfo, a reporter Giovana
Neiva se inseriu em um posto de saude para retratar, em primeira pessoa e parcialmente, a
realidade das pessoas que passam mais de cinco horas na fila por atendimento médico, e ainda

ndo recebem a devida atencgdo.

5.2.4. Sophos

Sophds ¢ uma coluna do pesquisador André Macedo Duarte, professor do Departamento de
Filosofia da Universidade Federal do Parana (UFPR). A linha da coluna ¢ falar sobre algum
aspecto da contemporaneidade ou alguma noticia atual com base em algum filésofo. Para essa
edigfo, as idéias de Foucault sdo usadas para analisar a homofobia, e para isso André Duarte

aponta fatos atuais sobre o tema, sua posi¢do pessoal e os conceitos criados pelo filoésofo.

5.2.5. Brasileirismos

Brasileirismos € a coluna do soci6logo Dennison Oliveira. O objetivo € tratar de algum aspec-
to da cultura e identidade do Brasil, analisando-a em profundidade. Nessa edi¢éo, o professor
do Departamento de Histéria da UFPR fala sobre a falta de memoria dos curitibanos como

seu proprio diferencial, ou seja, a falta de identidade como sua identidade.
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5.2.6. Gauche

Cada edigdo da revista traz duas reportagens na se¢do Gauche. Essas matérias sdo reportagens
do género interpretativo do jornalismo. Ndo € a toa que se encontram no miolo da revista: sdo
o carro-chefe da publicagdo, as matérias principais. S30 as reportagens mais aprofundadas da

revista e as que demandam mais cuidado com a produgdo, apuragdo e redagéo.

5.2.7. Aspas

Esta é uma se¢do de entrevista ping-pong. Como todo o material publicado na revista, essa
entrevista busca passar o maximo de informagdes sobre determinado assunto. Em geral, sdo
entrevistas com especialistas e pesquisadores, e ndo com pessoas envolvidas diretamente no
acontecimento. Por exemplo, nessa edigdo um antropélogo fala sobre a terra indigena Raposa
Serra do Sol. Néo seria adequado escolher uma fonte da Funai, algum politico, fazendeiro da
regido ou um indio mesmo. A escolha foi por uma fonte que entenda do assunto e possa se
posicionar de maneira critica. E as perguntas sdo escolhidas de modo a questionar, inquerir,
tanto que muitas perguntas foram baseadas em argumentos usados por ambos os interesses

envolvidos.

5.2.8. Cult

Essa e a proxima sec¢do s@o as duas que trazem um material mais cultural, ja que cultura tam-
bém faz parte da linha editorial da revista. A Cult € uma se¢@o que mescla resenha com repor-
tagem e analise. Pode tratar de artes plasticas, teatro, cinema, literatura, musica.

Por exemplo, nessa edi¢do foi publicada uma matéria/resenha sobre o movimento antropofa-
gico. O gancho foi a exposi¢do da Tarsila do Amaral que estava no Museu Oscar Niemeyer, e
para tratar da exposigdo a estratégia foi resenha-la: falando das obras, da vida pessoal e pro-
fissional da artista e da relevancia cultural dela. Em seguida, uma reportagem analisa com
mais profundidade o movimento em que ela se inseria, 0 movimento antropofagico, e faz um
recorte investigando sua relagdo critica com o imperialismo.

Para entender melhor esta secdo, cito outra obra cogitada para essa edi¢do: o filme “A culpa é
do Fidel!” seria resenhado e serviria como gancho para uma analise sobre a situagdo de Cuba
seis meses depois de seu afastamento de suas fung¢des. Para a parte da reportagem, as fontes

procuradas sdo principalmente pesquisadores e acad€émicos.
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5.2.9. Avant Garde

Essa é uma coluna fixa, mas sem autor fixo. O objetivo € ser um espago de discussdo da arte,
cultura e cidade atuais. Nessa edi¢do, a colaboradora é Vera Pallamin, professora da USP. Ela

escreve sobre a acessibilidade da arte na cidade e o papel dos coletivos de arte.

5.3. LINHA EDITORIAL E INFORMACOES TECNICAS

5.3.1. Linha editorial

Sédo trés os temas principais que a revista aborda: sociedade, cultura e politica — espe-
cialmente quando pelo menos dois desses coincidem em uma matéria. A cultura e a politica
sdo pautas ndo quando tratam especificamente da arte ou de acontecimentos politicos, mas
sim quando representam um movimento social amplo, os costumes, tradi¢Ges, manifestagdes,
valores, comportamentos e identidades de uma sociedade, enfim, tudo que € partilhado pelos
individuos, seja no Brasil ou globalmente.

A revista é politicamente apartidaria, mas defende os interesses da sociedade, numa
espécie de quarto poder: tem como objetivo fiscalizar e garantir os direitos dos cidaddos de
maneira critica e plural. Essa pluralidade se da de duas formas: na consulta a fontes variadas e
na analise de todos os aspectos de uma realidade. A cobertura se baseia na defesa dos valores
e interesses humanos. A cada edi¢do ndo sdo trabalhadas muitas pautas em detrimento da pro-
fundidade e qualidade da informag¢&o. O objetivo principal é promover o debate e ser um es-
paco de discussdo: entre as fontes consultadas, entre os leitores e entre essas duas esferas.

Nem todo o material da revista é jornalismo interpretativo. Mas todos seguem uma li-
nha que valoriza o aprofundamento dos temas tratados e um perfil analitico das matérias. Por
edicdo, sdo duas as reportagens realmente de jornalismo interpretativo, que sdo os carros-
chefe da revista.

Além disso, € importante ressaltar que a revista tem como objetivo trabalhar temas
contemporaneos, ndo apenas (nem principalmente) os assuntos quentes eleitos pela midia, e

assuntos que digam respeito a vida metropolitana e cosmopolita.
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5.3.2. Publico

O publico da revista é segmentado. Sdo pessoas que percebem a ineficiéncia informa-
tiva da imprensa regular e que sentem a necessidade de se aprofundar nos temas contempora-
neos e atuais. Destina-se a pessoas interessadas e “iniciadas” em filosofia, ciéncias sociais e
politicas, antropologia e comunicag@o, uma vez que a revista mescla conhecimentos dessas
areas com assuntos da contemporaneidade. A previsdo € de que sejam pessoas de 25 a 39 a-

nos, com formag&o superior, das classes A e B, homens e mulheres.

5.3.3. Equipe

A equipe que confeccionou a edigdo piloto da revista € de quatro jornalistas (dos quais
um ¢ também o diagramador) e trés colaboradores. O ideal é que a equipe contasse com mais
jornalistas para que possa se realizar uma pesquisa e entrevistas ainda mais intensas.

Os colaboradores foram escolhidos por seus curriculos e sdo trés em cada edi¢do: dois

para as colunas de temas sociais e um para a coluna de cultura.
5.3.4. Rotinas produtivas

A revista é mensal e sai no dia 5 de cada més. Para isso, no final do més ha uma reuni-
do de pauta para as duas edi¢Ges seguintes. Os jornalistas e colaboradores trabalham em suas
pautas até o final do més, no dia 25, quando € realizada a edig@o e diagramagdo dos materiais
e uma nova reunido de pauta.

E importante ressaltar que as reportagens so realizadas com até dois meses de antece-
déncia, uma vez que as matérias requerem uma pesquisa profunda e investigagéo, o que pode

demorar.
5.3.5. Aspectos graficos

Periodicidade: mensal, uma vez que é necessario.
Papel: couché fosco 115g (miolo) e couché fosco 120g (capa). O couché é um papel
resistente, que proporciona melhor acabamento e qualidade de impressdo e de cores. E um

papel opaco, de fécil leitura porque a luz néo interfere muito no brilho da pagina, néo causan-
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do reflexo. A gramatura escolhida foi alta porque, além da grafica ndo disponibilizar menor, €
interessante, considerando o publico alvo e o padrdo da revista.

Formato: 23cm x 21cm. O formato permite um aproveitamento bom da pagina A3. No
entanto, foi escolhido um formato mais quadrado do que o A4 para se diferenciar das paginas
regulares.

Numero de paginas: 50.
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