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Apesar da persisténcia da corrupgao, a paixao dos brasileiros pelo futebol ndao
diminui, seus recursos esportivos naturais nao parecem estar perto da
exaustao. Trata-se de uma parte essencial do carater nacional. Quando o time
de Portella faz um gol, aqueles homens de meia-idade beijam a insignia do
clube em seus uniformes e também se beijam uns aos outros, se amontoam
numa pilha sobre o gramado. No Brasil, mesmo entre contadores, motoristas
de taxi e tecnocratas do governo, ha momentos que os fazem desejar
ajoelhar-se e dar gragas a Nossa Senhora das Vitérias.

(FOER, 2005: 125)



RESUMO

Este estudo pretende criar alguns passos para a implantagcao de uma emissora com
programacao esportiva 24 horas por dia no radio digital. O esporte encontrou espacgo
na programacao radiofdnica brasileira desde o surgimento do radio no pais na
década de 20, ainda que de forma pouco expansiva no campo do jornalismo com as
primeiras transmissdes de partidas de futebol e as pioneiras coberturas de corridas
de automobilismo na década de 30. A partir dos anos 40, com a criagao de
programas especificos para a area, esse espago aumentou e as programacgoes
esportivas conquistaram um grande publico e destaque no radio até hoje. Com a
chegada do radio digital abrem-se novas perspectivas. Essa nova era do meio
promete trazer como principal caracteristica, além de aumentar a interatividade com
o ouvinte, a segmentacao ou a especializagcao das emissoras em diversos temas. No
novo modelo, as radios transmitirao em subfaixas que deverao oferecer
programacoes diferenciadas. O esporte, um capitulo a parte do jornalismo, ja se
encontra segmentado em outros meios de comunicagao como canais de televisao,
jornais, revistas, sites da internet, entre outros, ganha oportunidade novamente no
radio. Por meio de uma revisao da literatura a respeito da historia do radio no Brasil,
das primeiras discussdes sobre o radio digital, das caracteristicas da linguagem do
radio, do radiojornalismo e do radiojornalismo esportivo, da segmentacgao das
emissoras, do modelo norte-americano all news de transmissao de noticias 24 horas
por dia e dos diferentes formatos do radiojornalismo, esta investigagao tenta propor
alguns passos para a concepg¢ao de uma emissora esportiva destinada ao radio
digital. Além disso, a revolugao tecnoldgica traz a tendéncia de mudangas de um
receptor passivo para um receptor ativo que busca novas experiéncias, € criador de
conteudos e seleciona aquilo que Ihe interessa. Na era do conteudo, os produtores
tém um grande desafio pela frente. E necessario que o tema seja analisado para que
o radio nao fique atrasado diante das outras midias.

Palavras-chave: Emissora de esportes. Radio digital. Interatividade. Histéria do
radio no Brasil. Linguagem do radio. Radiojornalismo. Radiojornalismo esportivo.
Segmentacao. Modelo all news. Formatos radiofénicos.



ABSTRACT

This study is intended to create steps on how to implement a 24-hour digital radio
network for sports broadcasting. Sports found its way onto Brazilian radiophonic
broadcasting with the appearance of radio in the 20’s, hence in a not so expansive
way in the journalistic field, with the first soccer match transmissions and the pioneer
coverage in automobile racing in the 30’s. From the 40’s, with the creation of specific
programs for the radio field, this space has broadened and the sports programming
has captured distinction and a large audience in radio until the present time. With the
arrival of digital radio, new perspectives arise. This new era of telecommunications
promises to bring as the main characteristic, besides increasing interactivity with the
listener, the segmentation or specialization of the broadcaster in diverse themes. In
the new model, radio broadcasters will transmit in subwaves, which should offer
differentiated programs. Sports, a sector apart from journalism, already finds itself
segmented within other means of communication such as television, newspapers,
magazines, internet, among others and has an opportunity to be successful in radio
once more. Through a literature revision about history of radio in Brazil,
characteristics of radio language, first discussions about digital radio, radio
journalism and sports radio journalism, broadcaster segmentation, North American
24-hour all news model of transmission and the different radio journalism formats;
this investigation attempts to propose some steps to the creation of a sports network
designed for digital radio. Moreover, the technological revolution brings the tendency
for changes from a passive receptor to an active receptor in search of new
experiences; he is the creator of contents and selects what is of interest. In the
content era, producers face a great challenge in the future ahead. It is necessary that
the theme is analyzed in order to guarantee that radio does not become obsolete
compared to other types of media.

Key-words: Sports broadcaster. Digital Radio. Interactivity. History of radio in Brazil.
Radio language. Radio journalism. Sports radio journalism. Segmentation. All news
model. Radiophonic formats.
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1 INTRODUCAO

Desde o surgimento do radio no Brasil, nos anos 20, o esporte encontrou
espagco na programacao radiofonica, ainda que de forma timida no campo do
jornalismo ou nas primeiras coberturas de automobilismo e na primeira transmissao
de futebol na década de 30. A criacao de programas especificos, a partir dos anos
40, aumentou esse espaco e logo as programacdes esportivas conquistaram um
grande publico e destaque no radio.

O amplo envolvimento do ouvinte em uma partida de futebol, por exemplo,
faz com que muitas pessoas até hoje prefiram acompanhar as narragdes
empolgantes pelo radio. Nos dias atuais, quando os meios digitais, em especial a
internet, conquistam cada vez mais espaco e novas possibilidades, o radio ainda é
considerado um dos veiculos de maior alcance e penetragao.

Porém, atualmente ndo ha no Brasil uma programagao radiofonica
exclusivamente esportiva, ou seja, aquela que transmita radiojornalismo esportivo 24
horas por dia. Uma programacao esportiva ja aconteceu em ondas brasileiras. Entre
1946 e 1966, a radio Panamericana de Sao Paulo, emissora fundada em 1942 com
o objetivo de transmitir novelas, foi pioneira no processo de segmentagao
radiofénica esportiva e se especializou somente na cobertura de esportes.

Mas, a Panamericana s6 nao chegou a ser 24 horas por dia esportiva
porque naquela época grande parte das emissoras, assim como ela, nao operava de
forma ininterrupta e ficavam sem irradiar nada durante a madrugada. Fator que
proporciona o ineditismo deste projeto. Os 20 anos de cobertura esportiva da
Panamericana tiveram de ser interrompidos para enfrentar a concorréncia da
televisao. Foi quando a radio voltou ao ecletismo na programacao e se tornou a
atual Jovem Pan.

Hoje é possivel encontrar no pais emissoras de televisao, jornais e revistas
cuja linha editorial contemple somente a veiculagcdo do jornalismo esportivo a
exemplo dos canais de televisao Sportv, ESPN e ESPN Brasil, dos jornais impressos
O Lance e Gazeta Esportiva e da revista Placar. Entretanto, nao ha emissora de

radio com uma produgao exclusivamente esportiva.
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O objetivo deste trabalho é trilhar perspectivas para uma emissora de radio
cuja programacao transmita 24 horas por dia de informagao ligada ao esporte nas
mais diferentes modalidades.

A proposta inovadora prevé a utilizacao de diversos formatos como boletins,
entrevistas, transmissées, com uma linguagem que se utilize da emocao —
componente fundamental no esporte, porém, sem exagerar em clichés ou girias — e
da interatividade, elemento diferencial das midias digitais.

A viabilidade para a implantagao da radio esportiva 24 horas por dia sera
demonstrada por meio de um programa-piloto radiofénico para ilustragao da
proposta.

Sabe-se que é cada vez maior o interesse das empresas em aliar o nome de
suas marcas ao esporte. Nos Jogos Olimpicos de Beijing 2008, realizados na China,
inumeras delas aproveitaram o evento para divulgar a marca e seus produtos,
principalmente empresas estatais como Banco do Brasil, Caixa Econémica Federal,
Petrobras, e também privadas a exemplo da Nike, Samsung, Olympikus e Sadia. O
mesmo fendmeno foi observado nos Jogos Pan-americanos de 2007, que
aconteceram na cidade do Rio de Janeiro. E qual é o interesse dos donos dos
veiculos e dos profissionais em criar uma emissora com essas caracteristicas?

O radio digital traz novas perspectivas. Além da ampla interatividade on-line
que devera proporcionar com o ouvinte, esta nova era do meio promete trazer como
principal caracteristica a segmentacao ou a especializacao das emissoras em
diversos temas, pois com o novo modelo de transmissao, as radios poderao
transmitir em subfaixas que trarao programacoes diferenciadas das ja existentes.

Assim como ja acontece nos canais de TV a cabo e revistas impressas, as
radios se especializarao em temas como musica, entretenimento, universo feminino
ou masculino, jornalismo, entre outros. O esporte que foi um capitulo a parte do
jornalismo e que ja se encontra segmentado em outros meios de comunicagao, tem
agora a sua oportunidade novamente no radio. Na Inglaterra, por exemplo, a BBC
criou cinco canais exclusivos para a frequéncia digital e um deles é voltado s6 para o
esporte, o canal Radio Five Live Sports Extra.

No Brasil, a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes acredita que a migragao
dos ouvintes do sistema analdgico para o digital se complete entre sete e dez anos,

a partir da escolha do padrao, o que deve acontecer em breve. Por enquanto,
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estudos e experimentos para o sistema digital do radio brasileiro estdao em
andamento.

Com o novo caminho do radio, o interesse dos empresarios e dos
profissionais em criar uma emissora esportiva deve ser amplificado e este projeto
pretende estabelecer alguns passos possiveis para a criagdo de uma emissora do
radio digital especializada em esportes.

Sem a pretensao de criar estratégias mercadolégicas, a investigacao visa
apenas apontar alguns conteudos, formatos e caracteristicas da linguagem que
podem encontrar maior espacgo nessa midia digital, assim como esclarecer o grande
potencial que a divulgacao do esporte, como conteudo segmentado, pode ter no
radio digital.

A diversidade dos conteudos € um dos grandes desafios das midias digitais.
Além disso, a revolucao tecnologica traz a tendéncia de mudangas de um receptor
passivo para um receptor ativo, que busca novas experiéncias. Também é criador de
conteudos e seleciona aquilo que Ihe interessa. Portanto, os produtores tém um
grande desafio pela frente.

Como eles irdo se comportar diante de tantas transformagées? E necessario
que o tema seja analisado para que o radio nao fique atrasado diante das outras

midias.



12

2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Propor alguns passos para a concepg¢ao de uma emissora destinada ao
radio digital, especializada em esportes e cuja programacao seja transmitida 24
horas por dia. Este trabalho aborda apenas o desenvolvimento de conteudo para o

novo meio e nao entra na discussao mercadolégica e administrativa de uma radio.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Fazer uma breve retrospectiva histérica desde o surgimento do radio no
Brasil até a discussao atual sobre a implantacao de um modelo de radio digital,
procurando dar énfase a trajetéria do esporte no veiculo.

2. Compreender a linguagem radiofénica, as caracteristicas do meio, os
diferentes formatos jornalisticos, a segmentagao e as possibilidades na cobertura
esportiva.

3. Produzir um programa-piloto de uma programacgao radiofénica esportiva
com duragao aproximada de 20 minutos e com recursos de interatividade.

4. Este trabalho se propdoe a refletir sobre as novas possibilidades na
producao de conteudos jornalisticos no radio digital, como a criagao de canais

adicionais com programagcao diferenciada e produtos ou servigos especificos.
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3 JUSTIFICATIVAS

Dada a relevancia que o esporte tem no pais e se considerarmos a
tendéncia real da segmentagao radiofénica (principalmente com o surgimento do
radio digital), o presente projeto encontra sua importancia na medida em que propoe
a concepgao de uma programacao especializada no tema, de forma ainda inédita no
Brasil.

A escassez de pesquisas sobre o radiojornalismo esportivo € outro grande
motivo para a realizacao deste trabalho. Em alguns momentos, a historia do
radiojornalismo esportivo € ilustrada por meio de casos, ou seja, alguns fatos que
ajudam a preencher a lacuna da pequena bibliografia sobre o assunto.

Por ainda n&o existir uma linguagem definida para o radiojomalismo
esportivo, € um campo a ser mais explorado, portanto, estudos nessa area sao
importantes.

Outro aspecto relevante desta pesquisa € tentar retratar a perspectiva de
mudancas com a digitalizacao do radio. H4 uma expectativa de que as radios
possam oferecer canais com conteudo exclusivo. A especializacao das
programacodes sera inevitavel para ocupar as subfaixas do radio digital e conquistar
o ouvinte. Dessa forma, as emissoras terao mais espaco e oportunidade para criar
canais segmentados, voltados a publicos distintos. E o que propde este trabalho por
meio do desenvolvimento de alguns passos para a criagdo de uma programagao
segmentada para o esporte.

Por conta das limitagdes técnicas, uma vez que a plataforma do radio digital
nao esta disponivel, o programa-piloto serve apenas como ilustragao. O trabalho se

fundamenta principalmente na parte tedrica: na proposta e nas idéias apresentadas.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O tipo de pesquisa deste trabalho é a exploratéria, visto que se estuda um
fendmeno atual como a produgao de conteudo para o radio digital, ainda pouco
examinado entre as comunidades académicas de comunicagao social e em especial
do jornalismo. As pesquisas exploratdrias, segundo Gil (1999) proporcionam uma
visao geral de um determinado fato e tém carater aproximativo.

Entrevistas com pessoas que possuem experiéncias praticas com o
problema pesquisado, levantamento bibliografico e citagbes de exemplos que
estimulem a compreensao do tema fazem parte deste projeto e da natureza da
pesquisa aplicada.

A finalidade é desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e idéias para a
formulacao de abordagens posteriores. Segundo Gil (1999) a pesquisa exploratoria
visa proporcionar um maior conhecimento para o pesquisador acerca do assunto, a
fim de que esse possa estabelecer problemas mais precisos ou criar hipéteses que
possam ser averiguadas mais tarde.

A partir do tema, do problema de pesquisa e estabelecidos os objetivos,
foram escolhidas as ferramentas de trabalho fundamentais para o éxito desta
investigacao. Uma delas foi a revisao da literatura a respeito da histéria do radio no
Brasil — dando enfoque especial para o esporte —, as primeiras discussoes sobre 0
radio digital, as caracteristicas da linguagem do radio, do radiojornalismo e do
radiojornalismo esportivo, a segmentacao ou especializagcdo das emissoras em
determinados publicos de audiéncia, o modelo norte-americano all news de
transmissao de noticias 24 horas por dia, os diferentes formatos do radiojornalismo.

Foram utilizados autores como Gisela Swetlana Ortriwano, Herddoto
Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima, Edileuza Soares, Eduardo Meditsch, Marcelo
Parada, Magaly Prado, Cyro César, Luiz Artur Ferraretto, Milton Jung, André
Barbosa Filho, entre outros, além de fontes de informagbes bibliograficas
. secundarias como artigos da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao (Intercom) e portais da internet.

A pesquisa em varias fontes permitiu examinar melhor o tema e dar

embasamento para a definicao do projeto da radio Esportiva News com sua linha
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editorial, linguagem, publico-alvo e o0s recursos materiais necessarios as
perspectivas de uma possivel implantagado da emissora no radio digital.

Como afirma Stumpf a

[...] pesquisa bibliografica, num sentido amplo, € o planejamento global
inicial de qualquer trabalho de pesquisa que vai desde a identificacao,
localizagao e obtencdo da bibliografia pertinente sobre o assunto, até a
apresentacdo de um texto sistematizado, onde é apresentada toda a
literatura que o aluno examinou, de forma a evidenciar o entendimento do
pensamento dos autores, acrescido de suas préprias idéias e opinides.
(apud DUARTE; BARROS, 2005: 51).

Também foi utilizada como técnica de pesquisa a entrevista, visto que
alguns temas como implantagao do radio digital sdo novos e ha pouca bibliografia. O
conceito sobre o modelo all news foi assunto que necessitou dessa ferramenta de
trabalho do mesmo modo que outras questées sobre o radio. Foram entrevistados a
professora doutora em comunicagcdo, pesquisadora e me'mbro do Conselho
Consultivo do Radio Digital no Brasil, Nelia Del Bianco, o professor coordenador do
Nucleo de Pesquisa Radio e Midia Sonora da Intercom, Luiz Artur Ferraretto, o
ministro das Comunicagdes, Hélio Costa, e o jornalista esportivo, Fernando César
Dias Silva.

A viabilidade de implantacdo da radio esportiva 24 horas por dia ficou
demonstrada por meio da producao de um programa-piloto radiofénico, o Esportiva
News, para o esbogo da proposta.

Apods a revisao bibliografica, a coleta de informagdes por meio de entrevistas
e a anadlise do material, a elaboracdo e desenvolvimento do projeto da radio
Esportiva News tiveram inicio, assim como a produgao de reportagens, entrevistas,
notas e noticias, para a execugao do programa-piloto radiofénico.

Como ainda néao existe a plataforma do radio digital e por acreditarmos que
nenhuma outra midia — como a internet, por exemplo — o substitui para a ilustragao
da proposta, utilizaremos o sistema analégico como meio de apresentagdao do

programa, dando a impressao e imaginando que o radio ja esta digitalizado.
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5 FUNDAMENTAGCAO TEORICA

5.1 O RADIO NO BRASIL: BREVE HISTORIA

5.1.1 Anos 20 e 30: o inicio

No Brasil, o radio foi inaugurado oficialmente na cidade do Rio de Janeiro no
dia 7 de setembro de 1922, quando o entao Presidente da Republica, Epitacio
Pessoa, discursou para alguns componentes da sociedade carioca por meio de 80
receptores especialmente importados para as comemoragdes do Centenario da
Independéncia. Além do discurso presidencial também-foram transmitidas operas
diretamente do Teatro Municipal do Rio de Janeiro. As transmissdes obtiveram
grande impacto do publico, mas a emissora e o transmissor de 500 watts instalados
no alto do Corcovado pela empresa Westinghouse foram desativados por falta de
um projeto que lhes proporcionasse continuidade.

Entretanto, experiéncias foram realizadas por amadores antes disso. Alguns
documentos provam que o radio nasceu no Brasil a 6 de abril de 1919. Com um
transmissor importado da Franca, Oscar Moreira Pinto inaugurou a Radio Clube de
Pernambuco.

Mas a radiodifusao brasileira so teve inicio mesmo em 20 de abril de 1923,
quando Roquete Pinto e Henry Morize fundaram a primeira emissora nacional — a
Radio Sociedade do Rio de Janeiro — que possuia grande parte da sua

programacao inserida na area educativa.

O radio nascia como meio de elite, ndo de massa, e se dirigia a quem
tivesse poder aquisitivo para mandar buscar no exterior os aparelhos
receptores, entdo muito caros. Também a programagéo nédo estava voltada
para atingir aos objetivos a que se propunham seus fundadores: “Levar a
cada canto um pouco de educagéo, de ensino e de alegria”. Nasceu como
um empreendimento de intelectuais e cientistas e suas finalidades eram
basicamente culturais, educativas e altruisticas. (ORTRIWANO, 1985: 14).

No principio da radiodifusao brasileira a programacao era muito seleta.

Contudo, havia a vontade de se popularizar o radio no pais e muitas iniciativas foram
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tomadas nesse sentido. O radio comecga a se espalhar pelo territério nacional e as
primeiras emissoras surgem com nomes de “clube” ou “sociedade”, pois geralmente
eram formadas por grupos de amigos ou idealistas que acreditavam na
potencialidade do novo meio.

Nesta fase — que podemos chamar de primeira — a legislacao da época
proibia a insercdo de anuncios na grade de programacao e as radios mantinham
suas estruturas econdmico-financeiras com muita dificuldade, por meio de
mensalidades pagas por quem portava um aparelho receptor ou com a contribuigao
de sécios que ajudavam a manté-las.

Segundo André Casquel Madrid (apud ORTRIWANO, 1985: 14) durante toda
a década de 20, o radio foi muito pouco extensivo, ou seja, era elitista, individualista
(familiar ou particular), o que ficou caracterizado pelo pouco interesse da sociedade
global e pelo pequeno numero de emissoras de radio.

A década de 30 trouxe uma verdadeira revolugéo para o radio brasileiro: Por
meio do Decreto n® 21.111, de 1° de margo de 1932, que regulamentou o decreto n°
20.047 (primeira lei sobre a radiodifusao escrita nove anos apds o surgimento do
radio no pais), a publicidade foi permitida para ser veiculada na grade de
programacgao das emissoras de radio. Inicialmente, somente 10% da programacao
poderia ser preenchida por anuncios ou reclames, como eram conhecidos na época,
para depois passar para 20%, até chegar aos dias atuais com 25%.

Esta possibilidade transforma o radio: o que era educativo, cultural e erudito
passa ao popular, extremamente voltado ao entretenimento (lazer e diversao). As
emissoras deixaram de ser clubes para se tornar empresas e comegar a disputar o
mercado. Desenvolvimento técnico, popularidade e status sao as principais
preocupacgdes das emissoras. O cunho educativo €&, portanto, substituido por
interesses mercantis.

E é justamente nessa nova era que é feita a primeira transmissao de futebol
pelo radio. Nicolau Tuma' narrou pela radio Educadora Paulista o confronto entre as
sele¢des paulista e paranaense no dia 19 de julho de 1931 e foi o inventor do

modelo de narragao de futebol como conhecemos hoje.

! Nicolau Tuma entrou para o Guinnes Book como o brasileiro que falou o maior nimero de palavras
em menor tempo, em uma locucao de corrida de cavalo. Ganhou o apelido de “Speaker
Metralhadora” (speaker é a palavra inglesa que designava os locutores no inicio das transmissodes
do radio esportivo e metralhadora porque Tuma conseguia falar, em um tempo muito curto, um
numero muito grande de palavras).
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Tuma tentou transmitir o relato fiel do que acontecia dentro do campo. O
espaco fisico onde acontecia a partida, o movimento da bola entre os jogadores e
todos os lances. A nova profissao de “speaker’” (naquele tempo nao se usava a
palavra locutor) nao era facil. Sem publicidade e também nao podendo contar com o
auxilio do repoérter de campo e do comentarista (fungdes que nao existiam no
radiojornalismo esportivo da época), o locutor conseguiu preencher sozinho os 45
minutos de cada tempo.

O jogo aconteceu na chacara da Floresta, em Sao Paulo, e os times ainda
nao usavam numeragao. Para saber o nome dos jogadores, Tuma foi ao vestiario
das equipes antes da partida, anotou o nome de todos e guardou na memodria as
caracteristicas fisicas de cada atleta. Além de boa memodria, ele precisou demonstrar
habilidades como improviso e criatividade. Quando a bola parava, Tuma falava
sobre o clima do local, do publico nas arquibancadas e relembrava para os ouvintes
a situagao de cada time.

Logo na primeira transmissao de futebol, Nicolau Tuma precisou de muita
habilidade para narrar 10 gols marcados na partida, na vitéria dos paulistas contra
os paranaenses por 6 a 4. Fato interessante desta histéria € que os dois primeiros
gols narrados no radio foram paranaenses. Com dois a zero no placar a sele¢ao do
Parana nao resistiu a pressao de Sao Paulo e deixou o marcador virar para 3 a 2
ainda no primeiro tempo. Apds o intervalo os paulistas marcariam mais trés gols,
com tempo para os paranaenses descontarem mais dois.

Antes da primeira transmissao de futebol, o esporte de modo geral, s6 tinha
divulgacado por meio de um servico de informagdes do radio, que anunciava os
resultados dos jogos para o publico. Depois do sucesso da transmissao da partida
de futebol, Tuma convenceu dirigentes de emissoras de radios a transmitir a
modalidade sistematicamente. A partir de 1932 os empresarios aceitaram a idéia e
as transmissodes de jogos nao pararam mais.

O professor americano Robert Levine acredita que a transmissao rotineira do
futebol pelo radio contribuiu para a passagem do esporte de amador a profissional.
“A transicao do amadorismo para o profissionalismo foi ajudada substancialmente
pelo crescimento na divulgagao do radio em meados dos anos 30” (apud SOARES,
1994: 38).

As primeiras irradiacoes de corridas automobilisticas e de lutas de boxe

também foram realizadas na década de 30. A radio Record era outra emissora que
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também valorizava o esporte e transmitia aulas de ginastica na abertura de sua
programacao diaria.

Nicolau Tuma € novamente personagem de dois importantes
acontecimentos para o radio esportivo brasileiro. Em um deles, o “speaker
metralhadora”, como foi chamado, conseguiu transmitir a disputa do titulo de
campeao mundial de boxe diretamente de Nova York sem sair de Sao Paulo. Apds a
locugcao, Tuma foi jantar no Ponto Chic, tradicional restaurante de Sao Paulo, e
assustou seus amigos que haviam acabado de ouvi-lo narrar, pela radio Cultura, o
desafio do chileno Arturo Godoy ao enfrentar o americano campeao mundial de
todos os pesos Joe Louis acontecido, em 1938, no Madison Square Garden, em
Nova York. Seus amigos nao sabiam, mas na época era impossivel conseguir uma
linha telefénica de Nova York a Sao Paulo para transmitir a luta.

Uma das alternativas era captar a narragdo da luta feita por radios
americanas por ondas curtas, traduzir e repassar para o publico brasileiro. Porém
em experiéncias passadas a transmissao dos lances do evento ficava muito
desatualizada, chegando alguns minutos depois aos receptores. Entdo Tuma
resolveu pedir ajuda a dois amigos: um uruguaio e um americano. Um ringue foi
montado nos estudios da radio Cultura. Um fone de ouvido foi entregue para cada
amigo. Dentro do ringue, o uruguaio escutava a luta por ondas curtas de uma radio
espanhola e repetia os movimentos do boxeador chileno. Enquanto o americano
ouvia uma radio dos Estados Unidos e repetia, também, os movimentos do boxeador
compatriota. Assim Nicolau Tuma pode fazer a irradiagao como se fosse diretamente
do local do evento esportivo (SOARES, 1994).

Outro episodio curioso aconteceu quatro anos antes, em 1934, quando o
“Speaker Metralhadora” viajou para o Rio de Janeiro a fim de narrar, pela radio
carioca Mayrink Veiga, a corrida de automoveis do Circuito da Gavea. Era a
segunda vez que o pais sediava uma corrida com pilotos internacionais e, devido ao
grande sucesso da primeira, realizada em 1933, a Mayrink tinha grande interesse
em transmitir. Todavia, trés dias antes da corrida Nicolau Tuma foi informado de que
nao poderia fazer a locugao. As Organiza¢gdes Byington haviam comprado os direitos
de difusao do Circuito e somente a Radio Clube do Brasil, pertencente ao grupo,
poderia acompanhar e transmitir o evento.

Mesmo tentando negociar com a diretoria do Automével Clube do Brasil,

Tuma nao conseguiu permissdo. A alternativa encontrada por ele foi instalar 12
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pontos de telefone por todo o circuito e, em cada um, colocar trés pessoas
estratégicas: duas para observar a corrida e uma para informar pelo telefone para os
estudios da radio Mayrink Veiga.

Sem acompanhar de perto a competicao, Nicolau Tuma transmitiu durante
cinco horas a corrida, inclusive o acidente que levou a morte o paulista Nino Crespi,
que perdeu o controle do carro em uma curva e bateu em um poste. Também narrou
a vitéria do piloto e mecéanico brasileiro Irineu Correa, com um Ford passeio,
chamado V-8, adaptado por ele mesmo. A Radio Clube do Brasil irradiou o Circuito
da Gavea de um ponto fixo, a cabine. Ja a locugao de Tuma, que nao viu a corrida,
acabou sendo bem mais rica em detalhes.

A técnica de Tuma foi levada décadas depois para a televisdo. Em 1982,
Aloysio Legey, diretor artistico da TV Globo, colocou onze cdmeras em pontos
estratégicos da pista do Autodromo de Jacarepagua, no Rio de Janeiro, durante o
Grande Prémio Brasil. A proposta agradou tanto que o padrao foi adotado
internacionalmente.

O episddio do Circuito da Gavea, em 1934, marcou o inicio de uma série de
outros acontecimentos ocorridos nos anos 40. Portadora de quatro estagcdes (duas
no Rio de Janeiro e duas em Sao Paulo) e mais a empresa Byington & Cia. (que
fabricou o primeiro aparelho receptor de radio para ser vendido no Brasil, o radio
Cruzeiro), a Organizagcao Byington comprava os direitos de irradiagdo de varios
campeonatos de futebol e tentava impedir que outras emissoras veiculassem as
partidas. A briga pela audiéncia (e consequentemente pelos anunciantes) seria
marca registrada da proxima década.

Ainda em 1938, Gagliano Neto, outro locutor brasileiro, narrou diretamente
da Franga os jogos da Il Copa do Mundo de Futebol. Foi a primeira transmissao do
radio brasileiro direto da Europa, mas nao a primeira internacional, pois outras
realizadas de paises sul-americanos ja haviam sido feitas. Os cinco jogos do Brasil
foram irradiados para a cadeia das Emissoras Byington formada pelas radios Clube
do Brasil e Cruzeiro do Sul, do Rio de Janeiro, e Cosmos e Cruzeiro do Sul, de Sao
Paulo.

Além de ser uma das primeiras locugbes para radios em rede, a iniciativa
colaborou muito para o desenvolvimento radiofénico brasileiro e foi considerado por
muitos pesquisadores o maior feito praticado pelo meio até entdo. O som que ligava

o Brasil a Franga chegava com certo ruido, mas era perfeitamente inteligivel e parou



21

o pais em frente ao radio, colocado em locais publicos e com alto-falantes, para
ouvir os jogos narrados por Gagliano.

Devido ao grande numero de analfabetos no pais, os empresarios
descobriram que o radio era um meio muito mais eficaz do que o jornal impresso
para anunciar e vender os seus produtos. Com o objetivo de conquistar grandes
audiéncias, de se estruturar e se consolidar como empresas, as radios investiram na
contratacdo de produtores e artistas. A linguagem do radio tornou-se coloquial, de

facil entendimento, e os programas passaram a ter horario e tempo estipulados.

Em 1935, ocorrem dois fatos marcantes para o desenvolvimento da
programagao nas emissoras brasileiras. A Radio Cosmos, de Sao Paulo,
depois Radio América, cria o primeiro auditério e, a partir dai, ‘vulgarizam-se
as transmissdes com a participagao do publico, inclusive os programas de
auditério’. Paralelamente, é inaugurada no Rio de Janeiro a Radio Jornal do
Brasil, que ‘estabeleceria uma sistematica de programas fundamentada na
infermacgao, dentro da conduta austera, que a norteia até os dias presentes’.
(ORTRIWANO, 1985: 14).

E na década de 30 que comecgaram ser veiculadas propagandas politicas,
vindas, principalmente, do entdo governo de Getulio Vargas. Em 1934 surge “A Voz
do Brasil”, inicialmente ligada ao Departamento de Propaganda e Difusdao Cultural
(antigo Departamento Oficial de Propaganda — DOP), depois transformado em
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), em 1939, e por fim passou a ser de
responsabilidade da Agéncia Nacional, atual Agéncia Brasil.

Com os vastos investimentos publicitarios no radio, surgiu um novo ramo: as
agéncias publicitarias. E é nesta atmosfera de comércio que foi inaugurada a Radio
Nacional, no dia 12 de setembro de 1936, uma emissora que obteve um maior
alcance e preocupagao nacional. Em 1940, época em que o radio ja era popular, o
Governo Getulio Vargas decidiu encampar a Radio Nacional tornando-a, assim, em
um dos mecanismos mais eficazes de controle social.

A década de 30 definiu os novos caminhos e rumos do radio no Brasil. A
popularizagdo e as caracteristicas comerciais do veiculo criaram um lago entre o
individuo e a coletividade, tendo a capacidade nao sé de vender produtos, mas de
mobilizar massas e leva-las a uma participagdo ativa na vida nacional. O meio
também colaborou para a popularizagdo do esporte, especialmente o futebol,
contribuindo para a sua disseminagao no pais. O radio vive seu momento aureo na

écada de 40, que ficou conhecida como a “época de ouro do radio brasileiro”.
década de 40 f hecid “ d d dio brasil



22

5.1.2 1940: a época de ouro do radio brasileiro e a “emissora dos esportes”

A guerra pela audiéncia e pelos anunciantes €& declarada e vira marca
registrada da década de 40, a época de ouro do radio brasileiro. Tanto que em 1942
é fundado o Instituto Brasileiro de Opiniao Publica e Estatistica (Ibope). No mesmo
ano, a Radio Nacional transmite “Em Busca da Felicidade” a primeira radionovela
brasileira, género que mais tarde viraria febre no pais, pois em 1945 a Nacional
transmitia 14 novelas diariamente.

No esporte, o jogo pesado das Organizagdes Byington contra a liberdade de
transmissao dos eventos esportivos por parte de outras radios sofreu um forte abalo:
em 27 de abril de 1940 é inaugurado o Estadio Municipal do Pacaembu, em Sao
Paulo. Com cabines abertas a todas as emissoras, o estadio passou a ser o principal
palco da pratica- esportiva no estado e amenizou o efeito monopolizador das
Organizagbes Byington — que acabaram detendo privilégio exclusivo de
transmissa@o apenas nos estadios do Parque Sao Jorge e do Parque Antarctica.

Para comemorar a quebra do monopdlio a partida de estréia do Pacaembu
— Palestra 6 X 2 Coritiba — foi transmitida por um pool formado pelas emissoras de
radio que mantinham locutores esportivos e cada um irradiou uma parte do jogo. A
programagao de inauguragao do centro poliesportivo continuou durante toda a
semana com jogos de ténis, basquete, natagdo, saltos ornamentais, entre outros.
Nao se sabe ao certo quanto tempo durou a tentativa de monopolizar as
transmissdes dos eventos esportivos por parte das Organizagdes Byington, uma vez
que ela foi comprada em 1970 pela multinacional Motorola que nao tem dados sobre
o periodo, mas segundo alguns locutores esportivos da época o efeito durou até
1946, data da criagdo da “Emissora dos Esportes”.

A década também é marcada pela especializagao de algumas emissoras em

determinados assuntos.

Algumas emissoras comegam a especializar-se em determinados campos
de atividade. A Radio Panamericana, de Sao Paulo, a partir de 1947,
transforma-se na “Emissora dos Esportes”, conseguindo lideranga de
audiéncia e introduzindo muitas inovagdes nas transmissdes esportivas. E
também a fase em que o radiojornalismo comecga a surgir como atividade
mais estruturada, com o langamento de alguns jornais que marcaram
definitivamente o género. Entre eles, merecem destaque o “Repdrter Esso”,
o “Grande Jornal Falado Tupi” e o “Matutino Tupi”. [...] O “Repérter Esso” e
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o “Grande Jornal Falado Tupi” foram marcos importantes para que o
radiojornalismo brasileiro fosse encontrando sua definigao, os caminhos de
uma linguagem prépria para o meio, deixando de ser apenas a ‘“leitura ao
microfone” das noticias dos jornais impressos. (ORTRIWANO, 1985: 20-21).

Criada em outubro de 1942 pelo teatrélogo Oduvaldo Viana e pelo novelista
Julio Cozzi, a Radio Panamericana comegou suas transmissdes em 1944 tendo em
sua programacao somente novelas. Com o fracasso do projeto inicial a emissora foi
vendida em 1946. Quem comprou foi o empresario Paulo Machado de Carvalho
dono da rede das Emissoras Unidas do grupo Machado de Carvalho, formada pelas
radios Record, Bandeirantes, Sao Paulo e Excelsior.

A proposta do grupo era de segmentagdo e a Radio Sao Paulo ja era
especializada em novelas. Como o majoritario das Emissoras Unidas tinha uma
grande paixao por esportes, principalmente por futebol, a saida foi transformar a
Panamericana em a “Emissora dos Esportes”, com toda a programacao preenchida
por transmissdes de futebol, boxe, basquete, volei, hdquei sobre patins, ténis, ténis
de mesa, golfe, futebol amador, entre outros. Mal sabia a grande revolugcao que ele
acabara de provocar para o radiojornalismo de modo geral.

Para comandar a nova integrante do grupo, Paulo Machado de Carvalho ou
o “Marechal da Vitéria” — como mais tarde ficaria conhecido pelas participacdes
lendarias nas Copas do Mundo de 1958 e 1962 — colocou o seu filho, Paulo
Machado de Carvalho Filho a frente da “Emissora dos Esportes”.

E para comecar com o pé direito, a Panamericana contratou um dos
locutores esportivos mais prestigiados do pais naquela época, Pedro Luis. E foi ele
quem formou a equipe de profissionais a fim de vibrar com as irradiagées de todos
0s esportes.

A primeira redagdo de radiojornalismo foi esportiva e, portanto, da
Panamericana. Pela primeira vez uma equipe tinha em sua escalagao repdrteres de
campo, comentaristas de arbitragem, plantao esportivo e apresentadores da jornada
esportiva, além do tradicional narrador e comentarista do jogo. Mais tarde as
irradiagdes da Panamericana passaram a contar com um cronometrista, que entrava
no ar para informar o tempo do jogo (hoje a cronometragem geralmente é dada por

um sinal eletrénico).
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Porém, a jornalista Sonia Virginia Moreira afirma que a primeira redagao de
radiojornalismo surgiu na Radio Nacional, em 1948, construida por Heron

Domingues, o apresentador do Reporter Esso:

A Secao de Jornais Falados e Reportagens fundada por Heron Domingues
na Radio Nacional organizou, pela primeira vez, um sistema de equipe (um
chefe, quatro redatores e um colaborador do noticiario parlamentar), rotina e
hierarquia peculiares a uma redacao de jornalismo radiofénico. (MOREIRA
apud SOARES, 1994: 58).

Todavia, € bom lembrar que um ano antes disso a Radio Panamericana ja
havia implantado o Departamento de Esportes com uma redagdao formada por
jornalistas que realizavam a cobertura diaria dos eventos esportivos. Portanto,
podemos dizer que a primeira redacao de jornalismo geral foi a do Repdrter Esso, na
Radio Nacional em 1948, mas a redagao pioneira foi de jornalismo esportivo e surgiu
em 1947, na Panamericana.

A “Emissora dos Esportes” nao inovou apenas na linha editorial. Varios
avangos técnicos para o radio foram introduzidos pela Panamericana. Com a
colocacao de repodrteres no campo, a radio foi uma das primeiras a utilizar o
microfone volante?, fato que auxiliou o desenvolvimento das reportagens externas do
radiojornalismo. Foi pioneira na gravagao de programas, pois era a primeira radio do
Brasil a adquirir o equipamento® para esse processo. Gravava, principalmente, os
lances mais emocionantes dos jogos para depois reprisa-los durante a analise dos
comentaristas ao final das partidas.

Durante as locugbes dos jogos, o plantao esportivo informava o resultado e
os gols de outras partidas que aconteciam no mesmo momento das transmissoes,
captando as informagdes por meio do telefone ou da radio-escuta. Muitas vezes
ouvia-se em ondas-curtas para obter dados de jogos por todo o Brasil e, até mesmo,
pelo mundo afora.

As outras emissoras de radio que também transmitiam eventos esportivos

como a Difusora, Excelsior e Tupi, comegaram a se espelhar na cobertura da

2 Em entrevista ao autor desta pesquisa em 22 de julho de 2008, o jornalista esportivo Fernando
César Dias Silva, que atua no radio esportivo desde 1977, define microfone volante como a idéia de
mobilidade para o repdrter que esta trabalhando em uma cobertura de evento, seja ele esportivo,
politico, religioso etc. E, deste modo, o profissional realiza entrevistas, reportagens e passa
informagdes de fora do estidio da radio ou da cabine de transmissao.

3 Magquina de gravacgao ou, simplesmente, gravador.
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Panamericana e usavam do seu plantao para também informar os resultados. Paulo
Machado de Carvalho Filho, comandante da “Emissora dos Esportes”, nao gostava
nada da pratica das concorrentes, pois achava injusto s6 a sua radio investir em
uma equipe esportiva completa, e obrigava que seus subordinados informassem
gols e resultados errados. Para comprovar a copia, ouvia 0s mesmos gols e placares
incorretos nas outras emissoras. Depois a Panamericana se desculpava e as outras
tinham de fazer a mesma coisa (SOARES, 1994).

Mas nao eram s6 as concorrentes que ouviam a Panamericana para copiar
as informagoes. Os jornais impressos adotaram o mesmo rumo fazendo certa
inversao da época da “gilete press”, quando as radios recortavam e liam noticias dos
diarios. Para confirmar sua teoria, Paulo Machado de Carvalho Filho pregou uma
grande peca em toda a imprensa brasileira no dia 1° de abril de 1951, o “Dia da
Mentira”.

Aproveitando uma excursao que um combinado entre os times de Bangu e
Sao Paulo fizera a Europa para realizar alguns jogos amistosos e sendo a
Panamericana a unica emissora a acompanhar a equipe, a radio resolveu criar um
jogo ficticio entre Sao Paulo e Milan transmitido no dia 1° de abril de 1951. O locutor
Geraldo José de Almeida partiu para o velho continente para acompanhar os 24
jogos do Sao Paulo, mas antes da viagem gravou o jogo imaginario na cidade de
Sao Paulo, na garagem de sua propria casa.

A primeira partida da série de jogos, contra o Génova, na lItdlia, a
Panamericana transmitiu normalmente, em 29 de margo. Ja no dia 31, a radio
anunciou depois do horario de fechamento dos jornais que o Sao Paulo havia
decidido, em ultima hora, jogar contra o Milan. Entretanto, sabendo da pouca ligacao
existente entre o departamento comercial e editorial dos periddicos, ainda houve
tempo para Paulo Machado de Carvalho Filho colocar o anuncio do jogo nas paginas
dos jornais.

Todos os cuidados para a gravacao foram tomados. Havia barulho de torcida
ao fundo da transmissao e até mesmo a linha chegou a cair algumas vezes, fator
que era normal em narragdes internacionais da época, como conta Soares (1994). O
Sao Paulo tomou uma goleada, 4 a 0, e como se nao bastasse o arbitro era
conivente com a agressao dos jogadores italianos contra os brasileiros. A torcida
tricolor ficou desesperada e muitos nem ouviram a transmissao até o fim. Um

radialista que transmitia outro jogo em outra emissora chegou a esbravejar que as
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autoridades brasileiras deveriam tomar alguma atitude devido a humilhacao que os
compatriotas sofriam. Enquanto que na colbnia italiana havia festa para o resultado.

Como era de se esperar, no dia seguinte, a maioria dos jornais publicou
reportagens sobre o jogo, inclusive veiculos de outros estados. Quando a
Panamericana anunciou que se tratava de uma brincadeira do “Dia da Mentira” a
midia se dividiu: os que deram a noticia criticaram a emissora. Ja os que nao deram,
se divertiram com o erro dos companheiros.

Guardada as devidas propor¢des o episddio chegou a ser comparado com o
romance de ficcao cientifica adaptado para o radio sob forma de cobertura
jornalistica de Orson Welles, em 1938, quando uma falsa invasao de marcianos em
New Jersey nos Estados Unidos foi transmitida pela radio CBS e afiliadas
provocando desespero e panico na populacao norte-americana. O fato € que o
episodio do falso jogo de futebol contribuiu para que outras radios também
montassem equipes de jornalismo esportivo.

Os 20 anos de cobertura esportiva da Panamericana tiveram de ser
interrompidos para enfrentar a concorréncia da televisao, quando a radio voltou ao
ecletismo na programacéo e se tornou a atual Jovem Pan.

Antes de fechar as portas, mais um acontecimento folclérico marcou a
“Emissora dos Esportes”. Desta vez, o locutor Fiori Gigliotti foi o personagem central
da historia. O narrador foi para Argel transmitir um jogo entre Brasil e Argélia.
Quando a equipe chegou ao estadio descobriu que nao havia cabines de radio e a
transmissao teria de ser feita ao lado do campo. Mas a quantidade de cabo levada
nao era suficiente. O Estadio lotou e das suas instalagdes Fiori ndo conseguia ver a
partida. Foi quando teve a idéia de mandar o comentarista, o ex-jogador da Selegao
Brasileira Lednidas da Silva, ver o jogo e quando saisse gol ele deveria correr para
avisar de quem foi e quem marcou. Por sorte, uma vez que Lednidas nao sabia o
nome dos jogadores argelinos, o Brasil ganhou por 6 a 0. Mas tirando os gols, todo o
resto da partida e até mesmo as jogadas para a feitura deles foram inventados por
Fiori (SOARES, 1994).

A Réadio Panamericana, a “Emissora dos Esportes”, foi a grande escola do
radio esportivo brasileiro e fez com que o mercado valorizasse o trabalho dos

profissionais do setor.
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5.1.3 1950 — 1970: alternativas para o radio e a Cadeia Verde Amarela

A “época de ouro do radio brasileiro” acaba na década de 1950 com o
surgimento de um novo meio de comunicagao: a televisao. O novo meio, que
também procurava afirmagcdo e rumo, levou do radio os principais artistas e
programas e, com eles, as verbas publicitarias. O radio € obrigado a repensar o seu
caminho, mais econémico, e teve de aprender a trocar astros e estrelas por fitas e
discos gravados, as brincadeiras de auditorio pelos servigos de utilidade publica e as
novelas pelas noticias. Direcionando-se para as necessidades regionais
(principalmente de informagao) e buscando publicos especificos para audiéncia
(especializagao).

A Radio Bandeirantes de Sao Paulo, em 1954, adota um sistema intensivo
de noticiario. Sampaio (1971) destaca este pioneirismo da Radio Bandeirantes ao
afirmar que ela foi precursora no sistema intensivo de noticiario, onde as noticias
com um minuto de duragao entravam a cada quinze minutos e, nas horas cheias, em
boletins de trés minutos.

Foi também a Bandeirantes quem uniu pela primeira vez radios em rede com
sucesso. Para a transmissdao da Copa do Mundo de 1958, na Suécia, a emissora
reforgou sua equipe esportiva e contratou os principais nomes do radio esportivo da
época. A radio aproveitou a Copa para fazer uma grande promogao da emissora.

O locutor esportivo, diretor artistico e comercial da Bandeirantes, Edson
Leite, pegou um mapa do Brasil e espetou, nos locais onde havia emissoras que
queriam retransmitir o sinal da radio, varios alfinetes na cor verde e amarela, ligando
o pais de norte a sul. Feito o contato com essas radios, estava constituida a Cadeia
Verde Amarela que funcionou entre 1958 e 1966 sem contrato formal entre as
empresas. As afiliadas captavam o som da Bandeirantes em ondas curtas e
retransmitiam o sinal.

O sucesso de transmissao da Copa de 1958 foi enorme. Tanto que a média
de audiéncia da Bandeirantes foi de 85%, chegando ao apice na decisao do mundial
— Brasil 5 X 2 Suécia — com 92,5% da preferéncia dos ouvintes.

E bom lembrar que a primeira tentativa de formacao de redes foi das
Organizagdes Byington, em 1935, com a Rede Verde Amarela. Sete radios, em

quatro estados (Parana, Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais) formaram a rede
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que transmitia musica de segunda a sabado das 19 as 20 horas. Como o sistema
telefénico ainda era precario, a rede da Byington acabou.

A Cadeia Verde Amarela nao serviu sé para a transmissao de esportes:
jornalismo, o horéscopo de Omar Cardoso, o programa de crénicas Cantinho da
Saudade, entre outros, também tiveram espaco. Em 1966, o Grupo Bandeirantes de
Radio e TV passou a controlar a cadeia, com aproximadamente 25 emissoras
afiliadas comercialmente.

A invencao do transistor — apresentado ao mundo em 23 de dezembro de
1947, pelos cientistas norte-americanos Willian Schockley, Walter Brattain e John
Bardeen — proporcionou, no final do decénio de1950 e inicio dos anos 1960, que o
radiojornalismo brasileiro fosse mais atuante, ao vivo, com reportagens transmitidas
diretamente das ruas. Era possivel ouvir radio em qualquer lugar. Com o volume e o
peso dos equipamentos técnicos bem menores as emissoras passaram a investir
muito nas unidades moveis.

Outra caracteristica radiofénica foi marcante no final da década de 1950:
muitas emissoras passam a tocar somente musica, como € o caso da Radio Tamoio,
do Rio de Janeiro. Informagao e musica sao as alternativas radiofonicas para os
anos 1960.

Em 1960, aparecem as primeiras emissoras em frequéncia modulada (FM)
que no comego eram destinadas a assinantes interessados em musica ambiente
como hospitais, industrias, escritérios e, até mesmo, residéncias. Os primeiros
canais abertos em FM s6 comegam a operar a partir de 1970. E no decénio de 1960
que as radios buscam uma maior participagdo dos ouvintes em seus programas e
aperfeicoam os servicos de utilidade publica. Também, nesta época, uma nova

caracteristica de segmentacao surge no radio do pais.

Em 12 de maio de 1969 é criada a Radio Mulher, de Sao Paulo, a primeira
emissora brasileira a se especializar exclusivamente em assuntos
femininos, fundamentada em moldes norte-americanos e europeus. A base
de sua programagdo eram assuntos como moda, horéscopo, musica
romantica, consultérios etc. (ORTRIWANO, 1985: 24).

Com o sucesso da irradiagao da Copa do Mundo de 1958 a Bandeirantes
traz um novo fato para a Copa de 1962, no Chile. Como as transmissdes diretas de
TV ainda nao eram possiveis e o videoteipe com as imagens gravadas dos gols do

jogo so era apresentado no dia seguinte, a Bandeirantes instalou um grande telao
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ladeado por alto-falantes. Esse telao reproduzia um campo de futebol, com
lampadas que cobriam toda a sua area, controlada segundo um sistema de
interruptores. Com locutores avisados para dar permanentemente a posi¢cao da bola
em campo, em Sao Paulo o operador acendia as lampadas de acordo com o
movimento da bola. O diferencial conseguiu atrair multidoes de pessoas para a
Praca da Sé.

A explosao do futebol brasileiro com a conquista do bi-campeonato mundial
em 1962 abriu espago para que muitos times nacionais fossem jogar por todo o
mundo. E a transmissdao dessas partidas pelo radio, colaborou substancialmente
para o seu desenvolvimento. As dificuldades técnicas eram muitas. Algumas vezes,
por exemplo, os locutores irradiavam as partidas sem o retorno, sistema que
possibilita ouvir a propria voz.

Mas, neste periodo, o futebol néo foi o unico responsavel pelo aumento de
qualidade do esporte brasileiro e do radiojornalismo esportivo. O Brasil teve um
campedo mundial de boxe em 1960, Eder Jofre — considerado o maior pugilista
brasileiro da histéria. Em 20 anos de carreira, de 1956 a 1976, o “Galinho de Ouro”,
como ficou conhecido o boxeador, realizou 81 lutas: 77 vitérias (52 nocautes), dois
empates e duas derrotas. Conquistou os titulos mundiais de pesos galo e pena.

Nos anos de 1959 e 1960, o pais também possuiu uma bicampea do torneio
de ténis em Wimbledon, na Inglaterra. Maria Esther Bueno é reconhecida até hoje
como uma das melhores tenistas de todos os tempos. Nos onze anos de maior
sucesso da sua carreira, entre 1957 e 1967, a brasileira conquistou 65 titulos
internacionais de simples, 90 campeonatos de duplas, 15 de duplas mistas
(masculino e feminino) e foi vice-campea em outras 45 oportunidades. Venceu 170
titulos fora do Brasil e disputou troféus 257 vezes.

Braga Junior, locutor esportivo da época, diz que além de futebol, transmitiu
pelo radio jogos de basquete, vélei e ténis, tanto no Brasil como no exterior. Narrou
competi¢cdes hipicas, torneios de golfe, regatas e esportes nauticos a motor,
automobilismo, sem falar da locucao da vitéria de Eder Jofre sobre Joe Bezerra, em

Los Angeles (EUA) — primeira vez que um pugilista brasileiro ganhou um titulo

mundial®.

* Disponivel em: <http:/desenvolvimento.miltonneves.com.br/QFL/Conteudo.aspx?1D=61793>
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5.1.4 1970 — 1990: a segmentacgao radiofénica e o humor aliado ao esporte

A década de 1970 marcou um rumo definitivo para o radio brasileiro: o
crescimento da segmentacgao radiofénica. As radios passaram a se identificar com
publicos de ouvintes da mesma faixa sodcio-econdmico-culturais e as grandes
emissoras tentaram angariar os diversos publicos, com diferentes programas e em
determinados horarios. Outra inovagao desta década foi o nascimento das agéncias
radiofénicas que, geralmente, produziam programas com os mais conhecidos
artistas nacionais e depois os vendiam a pequenas emissoras de radios.

Entre o final da década de 60 e inicio do decénio de 70 comegaram a surgir
0s primeiros programas esportivos semanais. Além das narragbes de jogos, as
radios colocavam no ar programas fixos diarios, com transmissées que variavam de
30 minutos a duas horas e meia de duracao. O “Disparada no Esporte” — da radio
Gazeta — é o programa esportivo mais antigo de que temos noticia, criado por
Pedro Luis em 1968 (SOARES, 1994).

O futebol era o assunto em destaque da maior parte desses programas,
sendo aproveitado apenas um pequeno tempo deles com informagdes de outras
modalidades. Em dias de jogos, principalmente finais de semana, quase toda a
programagao das radios que transmitiam esporte tinha somente futebol.

O formato dos programas esportivos diarios era praticamente o mesmo, com
pequenas variagoes de uma emissora para outra. A receita basica, neste periodo, se
assemelha muito ao que é praticado até hoje: acompanhar o cotidiano dos principais
times de futebol da cidade. Informagao sobre a situacao de cada equipe, treinos,
contratagdes de jogadores, renovagoes de contratos, preparagao fisica dos atletas,
entre outras, sdo levadas para os ouvintes.

A complementagao do noticiario esportivo era e continua sendo feita com
boletins das federagbes locais ou da Confederacao Brasileira de Futebol,
dependendo do campeonato em disputa (estadual ou nacional, respectivamente). Ha
ainda entrevistas com jogadores, técnicos e agenda dos proximos jogos. Um
comentarista, que geralmente opina de improviso sobre o assunto exposto pelo

reporter, também costuma integrar esses programas.
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Toda a atmosfera criada antes da realizagdo de um evento esportivo possui
base nesses programas diarios, o que acaba sendo determinante para a audiéncia
dos eventos nos dias de suas transmissoes. Mas as radios também passaram a se
preocupar com o publico ouvinte depois das irradiagdes dos jogos.

O gravador possibilitou a produgcao de programas com a reprise dos
melhores momentos do jogo. Porém, a televisao, assim que o videoteipe entrou em
funcionamento, passou a usar a mesma formula do radio, com a grande vantagem
de apresentar imagem. O meio teve de repensar o modo como estava sendo
produzido e precisou encontrar alternativas para brigar pelo publico com a televisao.

A solugao encontrada por algumas emissoras foi aliar esporte e humor. Nao
era novidade e apenas voltava a produzir o que alguns programas das radios
Record e Bandeirantes ja haviam feito nos anos 40. Entretanto os anos 70 seriam o
apogeu dessa mistura. _

Lancado em 1967 pela Radio Jovem- Pan, apds um jogo entre Palmeiras e
Corinthians, o “Show de Radio” foi o programa de esporte e humor mais famoso que
existiu. A trama envolvia personagens estereotipados de torcedores de futebol dos
principais clubes paulista. O Corinthians era representado por Joca, um negro pobre
que morava em um barraco. O Sao Paulo por Didu Morumbi, um homem de classe
econOmica alta que morava em uma mansao do elegante bairro do Morumbi e que
s6 andava com o carro Rolls-Royce. E o Palmeiras tinha como personagem a
torcedora Noninha, uma velha italiana surda que nunca sabia o que realmente
estava acontecendo no jogo, todavia seu neto, o comendador Fumagalli, procurava
esclarecer.

Em uma segunda fase, além das satiras as torcidas dos clubes, o programa
também passou a ironizar a linguagem do proprio radio esportivo. O “Show de
Radio” foi transferido para a Radio Bandeirantes, com apresentacao também na TV
Bandeirantes, onde foi transmitido até 1989, com uma tentativa de retorno em 1992.

Ja na década de 80, o avango de diversas tecnologias € importante para o
radio. O compact disc audio digital (CD), a transmissao de ondas médias com som
estéreo (0o AM estéreo) que pdde ser equiparado a qualidade do som FM, os
sistemas de comunicagdes por satélite e a invengcao da rede mundial de
computadores, a internet, ampliam os horizontes do meio.

Uma tentativa para a modificacado do formato dos programas esportivos

diarios foi formulada em 1980, por Osmar Santos e sua equipe, no “Balancé”,
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programa de auditério transmitido ao vivo pela Radio Excelsior das 12h as 13h30.
Além do esporte, o programa apresentava musica, noticias, entrevistas, debates e
bastante humor. Foi nele que o entao jornalista esportivo Fausto Silva, O “Faustao”,
se revelou como animador de auditério.

Entrevistas nos vestiarios, opinides dos comentaristas, bate-papo com os
jogadores, resultados dos outros jogos e classificagcado de campeonatos preenchiam
e davam um novo estilo de jornalismo esportivo ao Terceiro Tempo. O programa
entrava no ar apos os jogos na Radio Jovem Pan. Como a emissora perdeu o “Show
de Radio” para o Grupo Bandeirantes em 1982, uma nova férmula de
radiojornalismo esportivo foi elaborada pela Pan, tendo o comando do ainda iniciante
jornalista esportivo, Milton Neves. O “Toque Final’, da Radio Globo, é outro
programa que aparece em uma linha parecida.

Esses programas fizeram com que o horario do Plantdao Esportivo fosse
dilatado nas outras emissoras, de forma a ocupar mais tempo e garantir a
manutengao da audiéncia conquistada com a transmissao do jogo.

Ainda no final dos anos 1980 surgiram programas esportivos noturnos que
davam mais preferéncia as entrevistas e debates. A participagcao dos ouvintes ao
vivo por telefone, devido ao aumento do acesso por parte da populagdo ao meio de
comunicacao na época, também passou a integrar a programagao esportiva noturna.
Em alguns deles, os apresentadores perguntavam aos ouvintes o nome, idade,
profissdo e bairro onde moravam. Essas informacdes eram e ainda sao utilizadas
para a elaboracao de um perfil do publico da radio e servem como base a

segmentacao da emissora.

5.1.5 1990 — 2000: a modernizagao do veiculo

O periodo a partir de 1990 até o inicio do terceiro milénio € marcado pela
formacao de redes de radios que transmitem jornalismo 24 horas por dia.

A Radio Bandeirantes forma a primeira rede nacional de radio via satélite no
comeco dos anos 1990, o que foi permitido com a execuc¢ao do projeto Brasil Sat da

Embratel que ainda proporcionou mais qualidade de som para o radio.
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Outro fator que contribuiu para uma mudanga no panorama da radiodifusao
nacional foi a formacao de redes de emissoras, sendo que a Radio
Bandeirantes AM de Sao Paulo foi a primeira a utilizar este recurso
colocando no ar seu jornal matinal, Primeira Hora utilizando um sub-canal
ocioso da emissora de TV do grupo. Entre 85 e 86, o Brasil passa a contar
com dois satélites de comunicacao proprios, o Brasilsat A1 e A2. Em um
canal de satélite com som estéreo e com alta qualidade de audio para as
transmissoes. (FERRARETTO, 2000: 166).

Ferraretto (2000) destaca que ao longo dos anos 90, muitas redes de radio
nacionais e regionais surgiram e passaram a adotar padroes cada vez mais
segmentados para as suas programacoes. Dentro deste processo de segmentacao,
o interesse dos ouvintes pelas informagdes de forma mais 4agil e eficaz levou
algumas emissoras a investir em programagodes voltadas ao jornalismo 24 horas por
dia.

A Central Brasileira de Noticias (CBN) vinculada ao Grupo Rede Globo de
Televisao, inovou ao langcar uma rede de emissoras com cobertura local e nacional
ocupando toda a sua programagdao sob o slogan: “a radio que toca a noticia”.
Fundada em 1° de outubro de 1991 no Rio de Janeiro, a CBN hoje esta presente em
grande parte do Pais com quatro emissoras (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia e
Belo Horizonte) e 24 afiliadas. Em novembro de 1995, a emissora de Sao Paulo, que
operava somente em AM, replicou sua frequéncia no FM, o que lhe rendeu a
mencao honrosa por ser a primeira emissora jornalistica em FM da cidade pela
Associacao Paulista de Criticos de Arte.

Mas a CBN nao foi a primeira a produzir este padrao norte-americano,
chamado de all-news. Quem introduziu este formato no pais, apesar de mesclar
musica na programacao, foi a Radio Jornal do Brasil AM, no Rio de Janeiro em maio
de 1980, porém a experiéncia sobreviveu apenas seis anos por falta de
investimentos que a viabilizassem (JUNG, 2005). No entanto, antes deste formato
ter se difundido o que ouviamos era um misto de musica e noticias, onde os
programadores buscavam entreter e informar a populagao.

A Rede Band News FM comeca em 2005 e também esta presente em varias
cidades brasileiras como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Salvador, Belo
Horizonte, Campinas, Curitiba e Porto Alegre. Utilizando o slogan “em 20 minutos
tudo pode mudar’, a radio baseia a sua programacao em informacao e utilidade
publica. Vinte minutos sao divididos em 15 minutos de informacao nacional
divulgada pela rede e cinco minutos de informacao local divulgada por cada praga.

MBiblioteca do Campus Cabral
UFPR / BE | EA
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No processo de modernizagao tecnoldgica, a rede mundial de computadores
possibilita que as radios sejam ouvidas sem a necessidade do aparelho de radio.
Agora o ouvinte precisa ter apenas acesso a internet para escutar o apresentador de
quem mais gosta, o programa que fala sobre sua cidade de origem e a emissora de
sua preferéncia. Tudo esta a um clique do mouse e, ainda, com melhor qualidade de
som. Mas o radio on-line ainda precisa evoluir muito, uma vez que a maioria das
emissoras que possuem site na internet apenas retransmite o que é produzido no
radio.

A Radioficina OnLine foi a primeira web radio ao vivo brasileira. O
desenvolvimento deste veiculo foi realizado a partir de observagdes de web radios
que comegaram a surgir nos Estados Unidos em 1997. Apresentada na feira de
informatica Fenasoft, em 2000, o projeto marcava um novo capitulo na histéria da
radiodifusao brasileira, pois a linguagem dos locutores, a plastica e o formato da
emissora eram totalmente adaptados a internet (CESAR, 2005).

O radio entrou na internet em definitivo, para nao sair mais. E um dos
veiculos que, no inicio, mais se beneficiaram com o novo meio de comunicacao. O
som leva vantagem técnica sobre a imagem, pois € baixado de forma mais rapida e
0 ouvinte — que agora também pode receber o nome de internauta — pode
continuar navegando pela rede. Ao contrario do que muitos imaginavam com a
invengao da nova tecnologia, o radio nao vai desaparecer e, sim, evoluir.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2006,
87,9% das residéncias brasileiras tinham aparelhos de radio contra 84,9% em 1992.
Dados divulgados pelo instituto ainda em 2006 dao conta de que o Brasil possui
aproximadamente 200 milhdes de aparelhos de radio: 133 milhdes 770 mil aparelhos
domiciliares, 19 milhdes 339 mil veiculares, sendo o restante complementado por
aparelhos portateis como radios de pilha, mp3, mp4 e entre outros.

Outro fato relevante para a atualidade € ouvir radio no celular. Mais de 52
milhdes e quinhentos mil brasileiros carregam o aparelho no bolso e podem
transmitir mensagens por voz ou dados, além de receber informacao no canal de
audio, enquanto que no visor aparecem a imagem e o texto do que é ouvido (JUNG,
2005).

O jornalista Milton Jung analisa as mudancgas tecnologicas criadas pela era

digital:
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O veiculo a partir das ondas hertzianas, dos aparelhos de transistor,
construido por Landell de Moura e Roquete-Pinto, no qual o som é
prioridade, ja é passado. O radio sempre vai existir — até que provem o
contrario —, mas com outro formato. Ja estamos sob o impacto das
mudangas proporcionadas pela internet (JUNG, 2005: 67).

E a nova dinamica do radio. As reportagens comprimidas em arquivos
trafegam na internet. A edicdo passou a ser digital, por meio do computador, o
proprio reporter é capaz de produzir a matéria, editar, gravar o texto e, conectado na
rede, gerar para a emissora a reportagem editada.

A caracteristica do radio de interatividade ganhou forga com a internet. O
ouvinte com acesso a rede mundial de computadores pode se comunicar quase que
instantaneamente com o ancora do jornal. Este, por sua vez, pode apresentar o
radiojornal com o e-mail aberto recebendo perguntas, criticas e sugestodes.

Segundo Milton Jung, a internet nao influenciou apenas a rotina do radio,
mas também os veiculos impressos e a televisio. Na rede, os meios de
comunicacao se completam e criam a convergéncia de midias. “Na convergéncia as
midias nao desaparecem, somam-se e impde desafios ao jornalista. Uma radio nao
€ apenas uma radio. Na rede, o internauta busca texto, foto e imagem. E tudo tem
de estar acessivel” (JUNG, 2005: 69).

Algumas emissoras de radios também podem ser vistas. As cameras de
video (webcams), conectadas a internet e disponiveis nas paginas das emissoras,
mostram os ancoras, o entrevistado, o estudio e a redagcao. Exemplos de radios que
ja trabalham com a imagem no Brasil sao a Radio Guaiba, de Porto Alegre, e a
Radio CBN, de Sao Paulo e que possui varias afiliadas pelo pais.

A Guaiba transmite a imagem de todos os seus programas em tempo real
pela internet. Também ha um estudio, localizado em uma esquina movimentada, no
centro da capital gaucha, para a transmissao dos principais programas da radio. Os
ouvintes podem acompanhar aos programas, ao vivo, do lado de fora, atras de uma
vitrine de vidro. As vezes aplaudem, outras, vaiam, sempre interagindo com o
assunto.

A Radio CBN também veicula a imagem dos seus programas por meio da
internet, mas um fato que chama a atencao € na afiliada CBN-Vitdria, no Espirito
Santo. O programa CBN-Vitoria € transmitido ao vivo, a partir das 9h30, pelo canal 5

da TV a cabo. Enquanto o ancora fala, do lado direito da tela aparecem informagdes
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sobre meteorologia, e também os principais indices da economia. Na parte inferior
correm letreiros com as ultimas noticias nacionais e internacionais.

Entretanto, apesar dos grandes avancos tecnolégicos do radio, o meio ainda
€ muito importante para o contexto regional e para a utilidade publica. O radio tem
grande serventia em situacoes como a de convocar doadores de sangue em uma
pequena cidade do interior do Brasil ou mesmo ao repassar informagdes sobre o
transito.

Assistir na internet hoje € uma grande curiosidade, mas logo o internauta vai
querer mais do que apenas imagens dos locutores ou do ambiente do estudio da
radio. Durantes os debates, apdés os jogos ou mesmo durante os programas, o
ouvinte vai querer ver os principais lances e assistir aos gols das partidas. Isso
mostra que a forma de apresentar os programas comeg¢a a mudar, mas ha
necessidade de avangos ainda maiores nos formatos e conteudo.

Basta acompanhar as atuais programacgdes esportivas das radios para
perceber que o teor delas e a forma como sao feitas ainda estdao nos moldes dos
anos 70. Além das narragbes de jogos, 0s programas esportivos transmitidos
diariamente continuam no mesmo formato de 30 anos atras. As possibilidades da
internet ainda sao mal exploradas e a maioria dos programas de esportes, e do radio
em geral, s6 adicionou o correio eletrdnico para aumentar a interatividade com o
ouvinte.

As paginas das emissoras na internet geralmente sao pobres de conteudo,
de interatividade, de imagem, além de muitas vezes desatualizadas. O som da radio
é transferido para a internet e acaba sendo o principal conteudo da pagina. O que
acontece hoje com o radio na rede mundial de computadores lembra muito o
comecgo da televisao no Brasil, quando programas de radio eram transmitidos e
comprados pelo entao novo meio.

A afiliada da Radio Transamérica em Curitiba, criada em marco de 1977, é
um dos raros exemplos de diferenciacao na programacao esportiva. O programa
Transamérica Esportes, que iniciou em agosto de 2001, também passou a ser
transmitido pela TV Transamérica, um canal em ondas UHF da capital paranaense,
e ainda pela internet, por meio do site da TV® desde marco de 2008. Entretanto,

nada além da imagem do estudio € adicionado ao programa.

> Disponivel em: <http://www.transamerica.tv.br>
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O esporte na Transamérica ainda conta com bastante humor, principalmente
por parte do personagem ET que faz varias brincadeiras, as vezes de mau gosto,
durante a programacgao esportiva e a transmissao dos jogos. Outro fato interessante
da emissora € que os locutores sé gritam os gols com entusiasmo dos times de
Curitiba (Parana Clube, Coritiba e Atlético Paranaense), além de deixarem claro
torcerem por eles durante as irradiagoes dos jogos.

O portal Lance!Net® é outro destaque do jornalismo esportivo nacional. No
site & possivel encontrar reportagens em texto, audio, video e imagem por meio da
TV Lance e da Web Radio Lance. Esta nao tem sua programacao esportiva 24 horas
por dia. Alguns horarios sao destinados para a execugao de musicas. Apesar disso,
o Lance!Net € um exemplo da convergéncia de midias e, ainda, com conteudo todo
preenchido por esportes.

Mas as possibilidades abertas pela internet indicam apenas o inicio da nova
era do radio, o radio digital.

5.1.6 Século XXI: o radio digital

Os avancos advindos da internet, ou melhor, da era digital como a
transmissdao de dados, som e imagens em proporg¢oes incalculaveis e em alta
velocidade gracas aos processos de compressdao e descompressao de dados
transformam os meios de comunicagdo. O que antes era separado se converge
tornando-se multimidia. Atualmente radio e televisao digitais ja sao realidade em
muitos paises.

Todavia, sempre que uma nova tecnologia aparece ha posi¢oes otimistas e
pessimistas sobre a sua implantacao, como se a tecnologia fosse boa ou m4a, o que
chamamos de determinismo tecnolégico. E o que vem acontecendo com a
implantagao do sistema de radio digital no Brasil. Enquanto nos Estados Unidos e
em alguns paises da Europa o padrdao encontra-se operando, por aqui ainda

estamos na fase experimental dos testes e pesquisas para saber qual sistema de

® Disponivel em: <http://www.lancenet.com.br>
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transmissdao devemos adotar. Os padroes a serem escolhidos estdao entre o
americano, o europeu e o japonés, com preferéncia para os dois primeiros.

A portaria publicada no Diario Oficial da Uniao em 14 de margco de 2007
estabelecia um prazo de seis meses — até 14 de setembro de 2007 — para que o
Conselho Consultivo do Radio Digital no Brasil apresentasse o relatério final, para a
decisao sobre o modelo a ser adotado. Mas o tempo determinado acabou sendo
adiado.

Em entrevista no dia 24 de junho de 2008 ao programa "Bom dia, ministro”,
da Empresa Brasileira de Comunicagao, o ministro das Comunicagdes, Hélio Costa,
disse que os testes do radio digital estao praticamente concluidos. Segundo ele, as
avaliagbes para a escolha de padrao foram acompanhadas por varias instituicoes,
entre elas o proprio Ministério das Comunicagdes, a Agéncia Nacional de
Telecomunicagdes (Anatel) e a Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisao (Abert).

Segundo o ministro, 21 radios AM e FM realizam os testes com o sistema
americano. De acordo com a Associagao Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisao (Abert) o numero € menor: 16 radios estao operando digitalmente. Os
empresarios radiodifusores preferem o padrao norte-americano In Band on Chanel
(IBOC), pois dizem que ele opera em AM e FM na mesma banda e na mesma
frequéncia. As unicas emissoras que testam o sistema europeu Digital Radio
Mondiale (DRM) em ondas curtas e AM sao a Faculdade de Tecnologia da
Universidade de Brasilia (UnB) e a Radiobras.

Outros padrbes também foram desenvolvidos, mas nao podem ser
transmitidos ao mesmo tempo em que o analdgico e nem na mesma frequéncia, o
que impossibilitaria o periodo de transicdo do analégico para o digital, quando os
dois sistemas operariam simultaneamente.

Todavia, de acordo com a agéncia de noticias do governo federal, Agéncia
Brasil, o modelo norte-americano nao faz transmissées em ondas curtas, enquanto o
europeu, por sua vez, nao contempla a FM. O Brasil necessita de radios em ondas
curtas porque tém alcance maior e sao as unicas que alcangam algumas regides da
Amazénia. O ministro das Comunicagdes, Hélio Costa, ainda ndao descartou a
possibilidade de adogao de mais de um padrao no pais, um modelo hibrido, uma vez

que nem o IBOC nem o DRM atendem todas as necessidades brasileiras.
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A pesquisadora e membro do Conselho Consultivo do Radio Digital no
Brasil, Nelia Del Bianco, diz que dentre as dificuldades para a implantacao do
moderno sistema no pais estd a ameaca que o novo representa ao que existe.
“Causa certo desconforto, uma sensacao de algo importante se perdera de tal modo
que os ganhos tendem a ser relativizados”. E completa argumentando que “em
relacao a tecnologia digital ainda ha muita incompreensao, em boa medida porque a
percepcao das rapidas mudancas se faz pelo espelho do retrovisor, como dizia
McLuhan” (BIANCO, 2007: 03).

O inconveniente do IBOC é por se tratar de uma tecnologia proprietaria. A
empresa IBiquity, detentora dos direitos de exploragdo da tecnologia, cobra
aproximadamente US$ 5 mil para o licenciamento anual podendo estudar descontos
para paises interessados na tecnologia. Porém, ha expectativa de que nao haja
cobrancga da taxa. _

A qualidade do som digital € muito melhor e aumenta a condigcdo de
recepcao do AM, por exemplo, em 150% e o novo som poderia ser comparado ao
audio da FM de hoje. Ja o FM ficaria com som igual a de um CD. Entretanto, ha
algumas dificuldades técnicas. O delay, ou atraso, do som digital em relacao ao
analdgico é de cerca de oito segundos e pode aumentar durante a noite dependendo
do nivel de poluicao radioelétrica da cidade. Outro problema sao as interrupgoes
abruptas durante as transmissdes que dependem da topografia da regiao.

Pontos técnicos positivos também existem: a CBN constatou que o
transmissor digital gasta 10% da poténcia do analdgico e entre os principais gastos
das radios de hoje esta o alto consumo de energia dessas maquinas (BIANCO,
2007). As antenas gigantescas também deixariam de existir e estas economias
animam os radiodifusores.

O custo para implantacao do radio digital € estimado em torno de 150 a 200
mil ddlares, a depender do transmissor existente na radio, e isso € uma dificuldade
para varias emissoras do Brasil. Para financiar a migragao das radios para o digital,
o Ministério das Comunicagbes informou que a intengao é seguir o exemplo adotado
para o caso da TV com a participacado do Banco Nacional de Desenvolvimento

Econémico e Social junto com o Banco de Desenvolvimento do Jap&o’. Outro fator

" Disponivel em: <http://info.abril.com.br/aberto/infonews/062007/21062007-4.shl>
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negativo para a digitalizacao é a falta de informatizacao das radios, principalmente
no interior do pais.

O novo aparelho receptor de radio digital contara no futuro, segundo as
perspectivas de estudiosos da area, com uma tela de cristal liquido (onde sera
possivel visualizar imagem e dados), um teclado (para enviar correspondéncia
eletrbnica aos apresentadores, por exemplo) e subfaixas, que podem ser
disponibilizadas pelas emissoras com conteudos diferenciados. Isso nao significa
que o radio virara uma TV. O meio nao pode perder caracteristicas importantes
como agilidade e mobilidade. A imagem sera um ingrediente a mais, para agregar
um novo valor, mas provavelmente ndo sera fundamental ou nao tera a mesma
hierarquia que tem na televisao.

Entretanto, os empresarios brasileiros ainda nao tém planos de negdcio para
o radio digital, seja na producao de conteudos, criacao de canais adicionais com
programacao diferenciada, ou produtos e servigos especificos. Como o foco dos
testes esta na qualidade do som pouco se pensa nas outras vantagens permitidas
pela tecnologia, tais como interatividade, oferta de dados e servigos adicionais.

Nelia Del Bianco lista sete critérios para balizar a escolha do sistema de
transmissao digital no Brasil: manter a gratuidade do acesso ao radio, transmissao
de audio com qualidade em qualquer situagdo de recepgao, adaptabilidade do
padrdo ao parque técnico instalado, co-evolugao e coexisténcia do digital com o
sistema analdgico, aparelho receptor com potencial de popularizacao (prego
acessivel a populacao), tecnologia nao proprietaria (ao contrario do que acontece
com o sistema preferido dos radiodifusores brasileiros, o norte-americano IBOC) e
integracgao, flexibilidade e convergéncia.

Bianco ainda afirma que outros critérios podem aparecer com o tempo,
principalmente porque os testes estao focados na transmissao do som, deixando de
lado as novas ferramentas do radio digital como a transmissao de imagem e de
dados.

E o esporte imediatamente integra-se na nova era. Na Inglaterra, a BBC, por
exemplo, criou cinco canais de radio exclusivos para a frequéncia digital. Um deles é

voltado sé para o esporte, é o canal Radio Five Live Sports Extra®.

® Disponivel em: <http://www.bbc.co.uk/5livesportsextra/schedule/>
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Para Bianco (2007) a estratégia para o sucesso do radio digital brasileiro €
nao se afastar dos ouvintes. Os radiodifusores deverao considerar a necessidade de
formar consumidores para os novos aparelhos digitais, apresentando uma
programacao com conteudo que seja do interesse para o dia-a-dia da audiéncia e
que justifique o investimento na nova tecnologia. Sera necessario melhorar os
programas e agregar a eles os valores das tecnologias digitais: “fazer do radio o
bom companheiro e amigo de todas as horas de milhares de ouvintes, oferecendo
musica, informacao, noticia, prestacao de servico e entretenimento de qualidade”.
(BIANCO, 2007: 15).

Segundo o ministro das Comunicacgdes, Hélio Costa®, houve um problema
com os testes para a escolha de padrao do radio digital porque havia uma
preferéncia dos radiodifusores pelo sistema americano. O governo insiste que o
padrao precisa atender as ondas médias e ondas curtas ao mesmo tempo. “O
mesmo sistema para os dois tipos de radio. Porque senao vocé teria que ter um

radio cada tipo que ouvir”.

Comegamos a experimentar o padrdao americano e, lamentavelmente,
esbarramos em alguns problemas. Aqueles lugares onde o sistema
analégico nao esta atendendo, infelizmente, o digital também nao
contempla. Ou seja, onde ha dificuldade de recepg¢ao do analégico também
existe do digital, com o padrao americano. Entdao, nés pedimos um pouco
mais de estudos para o Instituto Mackenzie de Sao Paulo, acompanhado
dos observadores da Abert e dos técnicos do Ministério das Comunicagdes.
Entendo que até o final do ano teremos uma decis&o .

O Ministério das Comunicagdes espera solucionar os problemas técnicos até
dezembro. E diz ser esse o uUnico fator que esta segurando o anuncio do sistema de
radio digital que nao é necessariamente dirigido para o padrao americano, europeu
ou japonés. “Vamos indicar as ferramentas que o radio digital tem de ter. Deve
atender AM, FM e, se possivel, ondas curtas. Quem tiver esse sistema sera

adotado”"'.

5.2 A SEGMENTACAO DAS RADIOS E O MODELO ALL-NEWS

? COSTA, em entrevista a orientadora da pesquisa em 22 out. 2008.
'© COSTA, em entrevista a orientadora da pesquisa em 22 out. 2008.
" COSTA, em entrevista & orientadora da pesquisa em 22 out. 2008.



42

5.2.1 A segmentacgao das radios

Desde a década de 70, o radio brasileiro mostra-se com uma tendéncia a
segmentagdo. As emissoras procuram determinados publicos ouvintes com a
mesma faixa etaria, social, econdmica e cultural. At¢ mesmo a linguagem utilizada
pelo veiculo tenta se aproximar aos padroes dos ouvintes que deseja atingir.

A especializacao (ou segmentacao) aconteceu pela necessidade de atender
ao mercado e suas varias classes econémico-sociais que precisavam ser exploradas
adequadamente. Todavia, a especializagao sempre existiu, pois € impossivel cobrir
bem todos os campos de atividade: ela apenas se acentuou. O inicio das
transmissdes em freqiéncia modulada (FM) também contribui para a segmentacao.
Atualmente a internet, com suas web radios, e o radio digital, que possui subfaixas e
possibilita a multiplicidade de canais de uma emissora, faz do radio um veiculo cada
vez mais especializado.

Magaly Prado (2006) relaciona alguns critérios que interferem na
segmentacao das radios. Para a autora, as emissoras devem conhecer o0 seu
publico-alvo por meio de pesquisas de audiéncia que revelam dados sobre o perfil
dos ouvintes. Com isso, basta manter a programacao e realizar pequenos ajustes
para torna-la melhor.

Prado também afirma que é possivel conquistar diferentes publicos, mas a
programacao nao pode ter a intengao de modificar a preferéncia do publico principal
e fugir do seu gosto. As alteracées nao podem ser bruscas.

Dentre os varios tipos de segmentacao, o que melhor define um publico € a
sua classe social. A radio pode ser ouvida por varias classes sociais, mas tera mais
a audiéncia de um segmento do que de outro. Podera ser elitista, popular ou voltada
para a classe média. Prado (2006) diz que esse fator interfere diretamente nos
anunciantes da emissora, pois 0s comerciais sao dirigidos a um tipo de publico. E
alerta: se for para trocar o perfil do ouvinte, a radio precisa ter uma boa reserva
financeira, uma vez que as mudangas levam em média dois anos para se
concretizarem passando pela fuga do publico fiel (e dos anunciantes fi€is) e a lenta

chegada do outro ouvinte (e do anunciante também).



43

A especializagao por faixa etaria também conta e as emissoras costumam
denominar a sua audiéncia em adulta ou jovem, pois segundo a autora nao existem
radios infantis e nem para idosos. Ha uma diversidade entre as divisdes por faixas
etarias. As radios sao escutadas por pessoas de todas as idades. O que decide pela
segmentacao do publico é sua maioria.

O género masculino ou feminino também esta entre os fatores de
especializagao. Acredita-se que as mulheres ougam mais radio, porém a maior ou
menor quantidade de ouvintes homens depende muito da programacao oferecida
(PRADO, 2006).

O estilo musical, jornalistico, educativo, religioso, entre outros, também
segmenta as emissoras. “Algumas mesclam programagao musical com esportes,
jornalismo e programas de variedades, que falam de diversos assuntos” (PRADO,
2006: 82). E também ha segmentacao nos estilos. Uma radio musical pode tocar
somente musica nacional, por exemplo, outra s6 pop e rock ou apenas cangdes
classicas. Magaly Prado destaca que dentro dos estilos também pode ocorrer
segmentacado. Utilizando o exemplo anterior, uma emissora ainda pode se
especializar em rock alternativo ou musica sertaneja de raiz. E o que ela chama de
segmentagao da segmentagao.

Para concluir a idéia de segmentagao a autora destaca as radios de noticias
24 horas por dia, all news. Dependendo dos assuntos e da forma de apresenta-los,
essas emissoras podem conquistar publicos dos mais simples aos mais sofisticados.
E aproveita para fazer uma critica: “Esse tipo de emissora ainda repete muito as
informacdes ao longo do dia, o que torna cansativo ouvi-la o tempo todo [...] Sai-se
melhor a Rede CBN, que alterna o noticiario com entrevistas que aprofundam o
assunto” (PRADO, 2006: 83).

Um caso interessante de emissora segmentada é a Radio SulAmérica
Transito 92,1 FM de Sao Paulo. Criada em 12 de fevereiro de 2007 pelo Grupo
Bandeirantes de Radio, presta servicos para o paulistano, que tem no transito da
cidade um assunto importante e conturbado no seu cotidiano. E o que esté refletido
no slogan da emissora: "Radio SulAmérica Transito 92,1 FM. Ajudando vocé a
enfrentar o transito de Sao Paulo”.

A programacao, de 6 as 22h, € composta por informag¢des de transito e

boletins ao vivo das ruas de Sao Paulo. Das 22h as 6h, a radio ainda tem selecao
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musical e boletins de transito relevantes para o horario. Os ouvintes também
auxiliam na troca informagédes para melhorar o transito do municipio'.
Para Ortriwano a especializagdo das emissoras € marcada por duas

correntes:

a) emissoras que se especializam, como um todo, em oferecer
programacao para uma faixa determinada de publico, dando opgédo aos
anunciantes cujos produtos possam interessar aquele publico;

b) emissoras especializando diferentes horarios de programagao para
diferentes faixas, visando a atingir o maior publico possivel, ou seja,
oferecendo opgdes para todo tipo de anunciante. (ORTRIWANO, 1985: 28-
29).

Ortriwano (1985) ainda diz que existem duas tendéncias no radio: uma delas
€ o radio de mobilizagao que procura tornar o ouvinte participante da transmissao,
mantendo um ritmo sempre dindmico. “O jornalismo é incentivado e o critério da
‘proximidade’ ganha destaque, com o noticiario tendendo para assuntos locais e
para a prestacao de servigos a comunidade” (ORTRIWANO, 1985: 30).

Outra tendéncia é o radio de relaxamento feito para desmobilizar quem ja foi
exageradamente mobilizado por um tipo de vida de muito trabalho, de muito stress,
muito ruido, barulho e violéncia. “O jornalismo nesse caso é diminuido na sua
énfase, apresentando noticias internacionais, noticias gerais” (ORTRIWANO, 1985:
31). Ou seja, o radio de mobilizagao esta mais ligado a fala e o de relaxamento a
musica.

O que nos interessa, no presente trabalho, € o modelo de emissora
especializada que oferece programagao para uma determinada faixa de publico
misturada ao radio de mobilizagao, pois o radiojornalismo esta intrinsecamente
ligado a fala, a participagao dos ouvintes, a dindmica dos fatos e a transmissao ao
vivo de noticias. Ainda mais com a tendéncia atual da internet e do radio digital,
quando a interatividade entre ouvinte e emissora deve ser ampliada.

Segundo o jornalista Milton Jung, ja existem centenas de emissoras
transmitidas exclusivamente pela internet e os empreendedores deste novo formato
de radio precisam investir no conteudo editorial para colocar abaixo as barreiras
ideoldgicas, financeiras e empresariais, conquistando espago e visibilidade na rede.
“Uma mudancga do ponto de vista qualitativo que se diferencia pelo que é e como é

transmitido, e exige programagao ainda mais segmentada” (JUNG, 2005: 78).

'2 Disponivel em: <http://www.sulamerica.com.br/radiotransito>
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Para o autor, as emissoras precisam criar uma pagina na internet. Nela, a
reportagem completa deve estar em forma de texto com canais de acesso para vocé
navegar na rede e pesquisar temas relacionados. Assuntos que nao podem esperar
o fim do debate que esta no ar tém que estar na tela sob o titulo de “ultimas
noticias”.

Os jornalistas e apresentadores deixam de ser leitores de noticias, precisam
ter visdo histérica dos acontecimentos, capacidade de analisar as origens e
consequiéncias dos fatos. A funcao deles é agora avancar, explicar e formar, se
elevando deste modo do informar.

A especializagdao no radio digital também exige novos conteudos. Com a
digitalizagao ha uma expectativa de avango em relacao a qualidade do som do radio,
especialmente para a transmissdao em modelagdo de amplitude (AM) que sera
aperfeicoada em 150% e passara a ter a mesma qualidade de som da atual
irradiacao em frequéncia modulada. E o FM deve possuir a mesma condi¢ao de som
que é proporcionado pelo CD.

Além disso, o novo radio tera a possibilidade de gerar imagens por meio de
uma tela de cristal liquido. Mas para perceber a evolugao, o ouvinte deve trocar o
equipamento e adquirir um aparelho de radio com tecnologia adequada. A
expectativa € de que o radio receptor chegue ao mercado inicialmente na faixa de
100 a 300 reais. Apds a implantagao do sistema digital no Brasil, a Agéncia Nacional
de Telecomunicacdes (Anatel) estima que a migragdo dos ouvintes se complete
entre sete e dez anos.

Mas qual sera a contrapartida para os ouvintes? O que sera oferecido para
que eles se interessem em comprar um moderno e bem mais caro receptor? Ao
oferecer recursos, a tecnologia cria novas demandas.

Para atrair o consumidor, o radio digital devera oferecer um conteudo novo.
Neste caso, serd necessario repensar a atual programacao e criar outros conteudos
para a utilizacdo das subfaixas, ja que a digitalizagdo permite a multiplicidade de
canais.

A pesquisadora e membro do Conselho Consultivo do Radio Digital no

Brasil, Nelia Del Bianco, ressalta a importancia de criar conteudos diversificados.

Para os profissionais da area, isso implica em reinvengao do radio, repensar
o radio do ponto de vista, que programacao diferente eu posso oferecer
nesse canal digital que esta sendo oferecido, ou seja, eu nao posso
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simplesmente ter uma cépia de todass as outras. Ha& necessidade de uma
diferenciacao, de uma segmenta(;élo1 .

5.2.2 O modelo all-news

Toda a moderna estrutura de radio auxiliara ainda mais os parametros do
modelo norte-americano all-news: jornalismo 24 horas por dia.

All news é uma expressdo americana que, segundo Rabaca e Barbosa
(2001), significa linha editorial exclusivamente jornalistica de uma publicagdo. Tal
expressao € utilizada principalmente em emissoras de radio e televisao, além de
sites da internet.

A programacao das radios all news é totalmente preenchida por programas
de noticias. Emissoras 24 horas por dia dedicadas a informagao. O conceito nasceu
nos Estados Unidos, em 1965, tendo na Radio WINS, de Nova York, uma das
pioneiras na adogao desse estilo.

Porém, Luiz Artur Ferraretto' conta que o formato all news surgiu com o
empresario mexicano Gordon Mclendon que teve a idéia de transmitir as principais
noticias do momento de sete em sete minutos. Criada em seis de maio de 1961, a
Radio XTRA tinha suas instalagbes no México e ficava localizada na cidade de
Tijuana. Mas seu publico estava na regiao sul dos Estados Unidos, no estado da
Califérnia, em especial na cidade de Los Angeles.

Segundo Ferraretto, apds esse episddio, varias outras emissoras passaram
a copiar o modelo, mas sempre com algumas adaptag¢des. O autor cita Eduardo
Meditsch para dizer que os formatos americanos ndo dao certo no Brasil se nao
tiverem ajustes.

Outras grandes redes de radio e televisao passaram a utilizar o formato. A
CBS News consolidou o chamado ciclo de 30 minutos, com noticiarios nas horas
cheias e meias horas do dia. J4 a NBC News, concorrente da CBS, criou um ciclo
ainda mais curto de 20 minutos por acreditar que o tempo disponivel do ouvinte

americano estava cada vez mais escasso.

" BIANCO, em entrevista exclusiva a orientadora da pesquisa em 01 set. 2007.

" FERRARETTO, em entrevista concedida ao autor de pesquisa em 15 ago. de 2008.
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O termo all news nao possui uma tradugao para o portugués. Nesse sentido,
Milton Jung (2005) credita a radio CBN, iniciada em 1991, o pioneirismo da
experiéncia de jornalismo em tempo integral. Todavia, ainda em 1980 a Radio Jornal
do Brasil se especializou em informacao e noticia, se aproximando muito desse
modelo.

O jornalista Marcelo Parada (2000) exemplifica dois tipos de modelos all
news. o norte-americano e o brasileiro. No modelo norte-americano prevalece um
esquema rigido de duracao dos informativos. “Com algumas variagdes, a emissora
vai repetindo em determinado periodo de tempo as noticias mais importantes. Na
medida em que o dia avanga, os fatos novos vao superando os acontecimentos mais
frios” (PARADA, 2000: 123-124).

Entretanto, no all-news brasileiro as emissoras jornalisticas recheiam alguns
periodos do dia com entrevistas mais longas, transmissées de algum evento ao vivo,
como partidas de futebol, por exemplo. “Misturam periodos de noticia em ritmo
intenso com debates, roteiros, programas tematicos. Existe flexibilidade na duragao
de entrevistas e intervengdes de reporteres” (PARADA, 2000: 123). No modelo
brasileiro a informacao relevante pode entrar, ao vivo, em qualquer parte da
programacao.

Ha diversos formatos radiofénicos e muita confusao é feita sobre eles. No
jornalismo brasileiro, a discussao gira em torno dos formatos all news e talk and
news. Alguns tedricos creditam o primeiro modelo a Rede Band News FM, criada em
2005, e o segundo para a CBN, entretanto, a radio nega e também diz que é all
news. Ferraretto explica que o conceito talk and news foi criado pela Radio
Gaucha, de Porto Alegre, em meados da década de 1980, sendo a mistura entre o
formato all news com outro modelo, o all talk.

O modelo all talk utiliza entrevistas, bate-papos, aconselhamentos,
participacées dos ouvintes e entre outros para constituir a programacgao. Portanto, o
formato talk and news, além de transmitir noticias, emprega outros recursos como as
entrevistas, por exemplo, para informar.

Todavia, o autor acredita que esses termos sejam divulgados pelas
emissoras apenas para servir como diferencial mercadoldgico. Ferraretto afirma que

o formato € definido pela filosofia de programacao da emissora. Para ele os modelos

> FERRARETTO, em entrevista concedida ao autor de pesquisa em 15 ago. de 2008.
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mudam conforme as radios e dificilmente alguma emissora consiga repetir o que
Gordon Mclendon fez e copie totalmente o modelo all news, por exemplo. Para o
radiojornalismo brasileiro, o autor pensa que o melhor termo a ser utilizado seja,
simplesmente, radio informativo.

Por termos a consciéncia de que o ouvinte nao pode escutar o radio durante
o dia todo, a pesquisa vai se basear nos pard@metros do modelo all news brasileiro,
flexivel. Contudo, ha que se aprender com a organizagcdo do modelo norte-
americano que permite ao ouvinte acompanhar a evolugao de determinado assunto.

E ainda consideraremos a observacao de Ferrareto, ressaltando que sao as
radios que constroem os seus formatos de acordo com cada filosofia de

programacao. No caso desta pesquisa, o radiojornalismo esportivo.

5.3 LINGUAGEM E CARACTERISTICAS DO MEIO

O meio de comunicagao de massa mais popular e de maior alcance publico
€, sem duvida, o radio. Este meio € ainda privilegiado pela caracteristica fisio-
psicolégica humana, ou seja, 0 homem consegue realizar outra atividade enquanto
capta e retétm a mensagem falada e sonora. E ainda por uma caracteristica
tecnoldgica, o transistor, que permite ao radio alcangar os cantos mais remotos do
mundo.

Logo que surgiu, o radio tomou frente aos veiculos impressos e mesmo com
o surgimento de um meio eletrénico mais sofisticado, a televisao, o radio sobreviveu
gragas a especializagao por qual passou e as varias caracteristicas do meio.
Orriwano (1985) apresenta oito dessas caracteristicas responsaveis pela
manutengao e crescimento do radio como meio de comunicagao:

1) Linguagem oral: para receber a mensagem do radio € necessario apenas
ouvir, ou seja, o0 ouvinte nao precisa ser alfabetizado. Isto ja da vantagem ao radio
sobre os veiculos impressos, por exemplo. Caracteristica que é importante quando
se leva em conta o indice de analfabetismo: 20% da populagdo mundial segundo a
Organizagao das Nagoes Unidas (ONU). No Brasil, sdo 15 milhdes de analfabetos.

2) Penetragao e Regionalismo: geograficamente o radio é o mais abrangente

dos meios, ja que pode ter alcance nacional e chegar aos pontos mais remotos.
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Contudo, o veiculo é essencialmente regional o que facilita a emissdao de
mensagens mais proximas do campo de experiéncia do ouvinte.

3) Mobilidade: a mobilidade radiofonica esta presente em dois aspectos, sob
o ponto de vista do emissor e do receptor.

a) Emissor: o radio transmite os acontecimentos muito mais rapidamente do
que a televisao, por ter uma complexidade técnica muito menor. As unidades moveis
de transmissao permitem que os fatos sejam transmitidos instantaneamente, sem
elaboracao anterior.

b) Receptor: o ouvinte de radio esta livre de fios e tomadas. Gragas a
invengao do transistor, no final da década de 40, o aparelho de radio pode ser
carregado para qualquer lugar e em tamanho muito pequeno permitindo, inclusive, a
recepg¢ao individualizada.

4) Baixo custo: se comparado aos outros meios de comunicagao de massa o
aparelho receptor de radio é o mais barato e estd ao alcance do consumo de uma
parcela muito maior da populacdo. Mesmo com a digitalizagao do meio o novo
aparelho receptor digital, que tera uma tela de cristal liquido e um teclado para envio
de dados e de correspondéncia eletronica, deve custar inicialmente entre 100 e 300
reais.

5) Imediatismo: os fatos sao transmitidos no momento em que ocorrem. O
radio traz 0 mundo ao ouvinte, enquanto os acontecimentos se desenvolvem.

6) Instantaneidade: a mensagem € recebida no momento em que é emitida.
Porém, se o ouvinte nao estiver com o radio ligado naquele momento, a mensagem
néo o atingira.

7) Sensorialidade: € uma das caracteristicas mais importantes do meio, se
nao for a principal. No radio emissor e receptor criam praticamente um dialogo
mental. Os recursos de sonoplastia e a emocionalidade das palavras despertam a
imaginagao do ouvinte que cria imagens dos acontecimentos relatados.

Eduardo Meditsch conta um exemplo classico e fascinante sobre a

sensorialidade:

Logo que comecgou a funcionar a TV na Inglaterra, houve uma menina que
disse: “prefiro ouvir as estérias no radio, porque os seus cenarios sao mais
bonitos”. Esta frase esta reproduzida em varios livros sobre radio e é dificil
resistir a sua ldgica por causa do seu encanto. (MEDITSCH, 2002: 07).
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McLeish também destaca o assunto ao fazer referéncia as imagens criadas

pela televisao:

Ao contrario da televisao, em que as imagens sao limitadas ao tamanho da
tela, as imagens do radio sao do tamanho que vocé quiser. Para o escritor
de pegas radiofbnicas, é facil nos envolver numa batalha entre duendes e
gigantes, ou fazer a nossa espagonave pousar num estranho e distante
planeta. Criada por efeitos sonoros apropriados e apoiada pela musica
adequada, praticamente qualquer situagao, pode ser trazida ao ouvinte. [...]
Diferentemente da televisdo, em que o espectador esta observando algo
que sai de uma caixa que “esta ali”, as paisagens e sons do radio sao
criados dentro de nds, podendo ter impacto e envolvimento maiores.
(McLEISH, 2001: 15-16).

O discurso no radio funciona a partir da relagao: linguagem verbal — texto,
linguagem nao-verbal — som (musica, efeitos sonoros, vinhetas) e as imagens
criadas na mente do ouvinte a partir do verbal e do sonoro.

No que compete ao radiojornalismo, Emilio Prado (1989: 49) diz que “[...] a
noticia radiofénica obriga o ouvinte a realizar um exercicio de transformacao pelas
imagens sonoras em imagens visuais imaginarias”.

Nesse sentido, a palavra, além de essencial nha comunicagao sonora,
constitui-se na prépria imagem. Para o filésofo grego Aristételes, nao pode haver
uma palavra sem imagem. Qualquer palavra comum, como ‘passaro’ € exemplo de
simbolo, pois, concretiza a idéia ligada a palavra. Esta ndo nos mostra um passaro,
mas supde que somos capazes de imaginar. Assim, as palavras criam na mente do
receptor imagens, idéias, signos multiplos.

E o som ambiente também é informacao na narrativa radiofénica. Para
Barbeiro e Lima (2003) sons de carros no transito, chuva, buzinas, execugao de uma
musica, refrao de torcedores e manifestantes passam o “clima” do acontecimento.

Outra caracteristica do meio citada por Ortriwano (1985) é:

8) Autonomia: devido ao transistor o radio deixou de ser um meio de
recepcao coletiva para passar a ser de recepcao individual. O radio conta uma
histéria como se fosse para cada ouvinte particular.

A linguagem jornalistica radiofébnica merece especial atencao. Com o
surgimento da televisao ficou para ela a responsabilidade de grandes coberturas
territoriais e o radio se especializou no regional. A invengao do transistor foi de
fundamental importancia para a sobrevivéncia do radio, mas trouxe uma

caracteristica elementar para o veiculo: o individualismo.
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Esses dois fatores (regionalizacdo e individualismo) interferiram
decisivamente na linguagem do radio € no nosso caso, o radiojornalismo. As noticias
sao escritas e faladas coloquialmente para pessoas de convivéncia proxima, além

da sensacgao de que sao contadas somente para elas.

Basicamente precisamos saber: a) que escrevemos para alguém ler e
alguém ouvir, sem possibilidade de outra leitura, em caso de nao
entendimento de algum detalhe; b) que apesar de suas particularidades, o
processo comunicativo do qual estamos participando, deve aproximar-se do
interpessoal, ou seja, devemos procurar o nivel de uma conversa informal;
c) que as noticias devem ser escritas objetivamente, de forma direta; d) que
devemos dizer o maximo, com o minimo de palavras, mas sem forgar.
(ALVES apud MEDITSCH, 2005: 164-165).

Outra caracteristica fundamental para o radio é a interatividade. Antes
realizada praticamente s6 via telefone, o processo ganha nova dindmica com a
criacao da internet e do radio digital. Agora os contatos também podem ser feitos por
e-mail, além da possibilidade de transmissao e troca de dados digitalmente.

Valci Zuculoto, fala sobre a importancia da interatividade entre emissor e
receptor dentro de um modelo nao-linear com “o ouvinte nao apenas recebendo
informagao, mas também interferindo e com possibilidade de acesso a decisao do

que precisa e deve ser transmitido” (ZUCULOTO apud MEDITSCH, 2005: 53).

54 AS CARACTERISTICAS E A LINGUAGEM DO RADIOJORNALISMO
ESPORTIVO

A maior caracteristica do radiojornalismo esportivo € a emog¢ao. Imagine tal
episodio: € final de Copa do Mundo e o Brasil enfrenta a Argentina. A Selecao
Brasileira esta com dois jogadores a menos em campo e perde o jogo por 1 a 0. Até
que, aos 40 minutos do segundo tempo, consegue o empate em uma cobranca de
falta de muito longe, parecida com o gol de Branco contra a Holanda na Copa do
Mundo de 1994. A vitéria € confirmada aos 48 minutos, quando a bola bate por trés

vezes seguidas na trave antes de entrar no gol.
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O exagero desse exemplo ficticio é proposital para tentar demonstrar o grau
de emogao que o esporte pode oferecer, nao so6 no futebol, pois a emogao também

contagia as quadras de basquete, vélei, ténis e de todos os esportes.

O radio esportivo sempre foi muito participante, muito vibrante, gerando
polémicas, um dos setores mais opinativos de toda a programagao. As
transmissdes esportivas desde o inicio se caracterizaram por apresentar um
jornalismo de natureza “substantiva” em seu grau maximo, com a recriagao
do fato para o ouvinte com toda a emocionalidade que as palavras podem
conseguir. (ORTRIWANO, 1985: 26).

Uma caracteristica muito importante do radiojornalismo esportivo € o texto
falado. Em uma reportagem radiofénica esportiva, descrever a emog¢ao de um
bloqueio triplo no vélei ou a quebra de recorde mundial na natagdo é um desafio. E
preciso mais que criatividade. Evidentemente que, durante transmissdes ao vivo, o
texto € improvisado, mas o cuidado com a gramatica deve ser total.

Barbeiro e Rangel (2006) afirmam que no esporte, infelizmente, a linguagem
utilizada esta recheada de clichés e lugares comuns, quase banalizada. Os
redatores fazem uso do mesmo vocabulario para descrever as mesmas situagoes,
apoiando-se nas mesmas figuras de linguagem. Hoje os chavoes fazem parte da
prépria linguagem da imprensa — alias, do préprio falar e, consequentemente, dos

textos. A idéia é reforgada por Milton Jung:

O futebol é varziano quando esta em jogo a lingua portuguesa. Muitas das
manias que tomaram conta das ruas foram criadas pelos locutores e
reporteres esportivos. “Correr atras do prejuizo” € apenas um dos muitos
exemplos. A expressao passou a ser usada para dizer exatamente o
contrario do seu significado. S6 no futebolés quem corre atras do prejuizo
quer vencer. Na vida real, quem corre atras do prejuizo é louco ou pretende
dar um golpe na seguradora. A propdsito: Marcos de Castro, em A imprensa
e o caos na ortografia (Record, 1998), alerta que futebol deve ser
pronunciado “futibol” em vez do “futé-bol” que soa nas chamadas da
televisao, sendo repetido e defendido por quem nao conhece a lingua.
(JUNG, 2005: 96).

Nao é possivel afirmar que o radiojornalismo esportivo possua uma
linguagem propria. Apesar das primeiras transmissoes radiofonicas esportivas terem
acontecido na década de 30, a linguagem utilizada neste género € composta por

tentativas de erros e acertos. Entretanto, demonstra evolugéo.

Nos anos 1950, prosas e crbnicas esportivas faziam sucesso nos jornais
impressos. Tanto que alguns jogos ruins ou violentos podiam virar quase
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um romance nas linhas desses periédicos. Contudo, dos anos 1980 ao
comego dos anos 1990, a precisdo ganhou espago e tornou o esporte
quase frio. O compromisso com a verdade jornalistica contribui para que a
linguagem se torne mais descritiva. O ideal € que se tenha um equilibrio
dessas duas vertentes: emocao e descrigao dos fatos. O esporte nao vive
sem emocao. (BARBEIRO; RANGEL, 2006: 55).

Segundo Barbeiro e Lima (2003) as transmissdes esportivas seguem no
mesmo estilo ha 50 anos. O modelo que os jovens narradores usam é arcaico. E
preciso encontrar uma nova forma de narragao que nao caia no ridiculo, mas sem
deixar de lado a emogao, componente essencial no esporte.

Porém, o jornalista que transmite a partida nao pode deixar-se envolver
totalmente pelos sentimentos: € preciso apurar a noticia. Segundo Barbeiro e Rangel
alguns profissionais torcem pela patria mais do que informam como deveriam. Os
autores afirmam que o publico quer que o jornalista informe pura e simplesmente. “O
jornalista esportivo nao precisa torcer com o tercedor e muito menos pelo torcedor.
[...] Dizem que nao se faz um bom jornalismo sem emocgao. Concordamos. Mas
sempre com o compromisso com a verdade também presente” (BARBEIRO;
RANGEL, 2006: 46).

Um dos primeiros locutores de futebol do radio paulista e brasileiro, Geraldo
José de Almeida foi muito criticado por assumir a sua preferéncia pelo Sao Paulo
Futebol Clube. Citado por Edileuza Soares, o jornalista Raul Duarte sai em defesa
do narrador: “...] todos os locutores torcem, mas nao o confessam, observa que (na
época, por volta de 1940) o radialista foi o Unico narrador a assumir a paixao por seu
clube” (SOARES, 1994: 68).

Como acontecimento curioso podemos mencionar a expressao “Selecao
Canarinho” que designa a Selegao Brasileira de Futebol (devido a cor amarela de
sua camisa), criada pelo sao-paulino Geraldo José de Almeida durante as
transmissoes, para a televisao, da final da Copa do Mundo de 1970 quando o pais
se consagrou tri-campeao mundial.

Por ser o centro do espetaculo proporcionado pelo radio esportivo, a
narragdo do jogo mereceu andlise de Edileuza Soares (1994) que por meio de
entrevistas com locutores de radio e demais profissionais da area classificou a

narracao das partidas em duas escolas: a denotativa e a conotativa.

1) Escola Denotativa: seus representantes preocupam-se em dar ao ouvinte
a imagem da partida pela utilizagao de signos denotativos, isto €, limitando
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seu vocabulario ao “primeiro significado derivado do relacionamento entre
um signo e seu objeto”m. Exemplo: ao citar a esfera que, no futebol, deve
ser impulsionada pelos pés dos jogadores para dentro do gol, o locutor
desta escola diz: “bola”.

2) Escola Conotativa: seus representantes caracterizam-se pelo uso de
signos conotativos, entendidos de acordo com Coelho Netto, como aqueles
que “... poe(m) em evidéncia significados segundos que vém agregar-se ao
primeiro naquela mesma relagdo signo/objeto”. Na Escola Conotativa, a
bola do jogo é citada como “balao”, “balao de couro”, “carogo”, “couro”,
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“crianga”, “gorduchinha”, “leonor”, “maricota”, “menina”, “nega”, “pelota” e
“redonda”. O uso de uma dessas palavras durante a narragao de futebol
remete o receptor ao signo denotativo “bola”. (SOARES, 1994: 61-62).

Além de transmitir a primeira partida de futebol pelo radio entre as sele¢des
de Sao Paulo e Parand, em 1931, Nicolau Tuma pode ser considerado o criador da
Escola Denotativa.

O “Speaker Metralhadora” buscava objetividade na irradiagdo esportiva
como se fotografasse o lance transmitido. “O narrador nada mais é do que o
fotografo do que acontece. Ele fotografa com a voz e comunica tudo o que esta
havendo”, define Tuma (SOARES, 1994: 62).

Nicolau Tuma encerrou sua carreira em 1942 a fim de tornar-se diretor da
radio Difusora de Sao Paulo. Para seu lugar langou o entdao narrador de corridas de
cavalos da emissora, Rebelo Junior. Nao poderia imaginar que seu substituto seria o
criador do grito de gol prolongado — o “Gooooooooooool”, marcando a histéria do
radio esportivo nacional e interferindo no estilo das narragdes até hoje.

Um dos representantes da Escola Conotativa € Osmar Santos, o “Pai da
Matéria”. Foi ele quem criou expressdes como “Gorduchinha” (a bola), “Ripa na
Chulipa” (para o chute na bola), “Garotinho” (o jogador), “Boa bola” (para destacar
um bom langamento), “Errou na dose” (atribuido ao passe muito forte), “Chirolirola,
chiroliroli” (usada para saudar os dribles perto do gol), entre outras.

Para Santos, “a vibragao do radio & contagiante. O cara explode no
momento de alegria e o futebol serve muito para isso” (apud SOARES, 1994: 72).
Ele ainda afirma que tentava unir o lado jornalistico com o artistico durante as
narragdes esportivas junto com a emogao e a vibracao, ingredientes basicos para o
seu show. Osmar Santos encerrou a carreira de locutor por conta de um acidente de
transito, em 1994,

A utilizagao de efeitos sonoros também é parte importante da linguagem do

radiojornalismo esportivo e comegou em 1934, no Rio de Janeiro, com Ary Barroso.

' (NETTO apud SOARES, 1994: 61).
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Como na época nao havia cabines para os locutores, a narragao era feita da
arguibancada junto aos torcedores. Quando o gol saia, geralmente a informacao era
abafada pelo grito da torcida. Foi entdo que um dos principais nomes da musica
popular brasileira, e também locutor, teve a idéia de tocar uma gaita no momento do
tento. Ary Barroso ficou conhecido como o “Homem da Gaitinha”.

Mas a utilizagdo de sons musicais como parte integrante da transmissao do
esporte sO foi generalizada a partir do inicio da década de 70. “A concorréncia da
televisao colorida obrigou as emissoras de radio a tornar a narragao do futebol mais
atraente e emocionante” (SOARES, 1994: 74).

A narracao do esporte pelo radio envolve tanto o torcedor que as vezes ele

prefere escutar o radio a ir ao estadio para ver o jogo ou assistir a televisao.

A criagao de “imagens mentais” é tdo poderosa, a ponto de ser muito mais
emocionante ouvir uma partida pelo radio do que assisti-la no proprio
estadio. O torcedor vai ao estadio, mas leva seu “radinho” para saber o que
esta acontecendo... Ou assiste & imagem na televisdo, ouvindo a narragao
do radio. (ORTRIWANO, 1985: 26-27).

O tema é antigo. Ainda quando o radio comegou a fazer suas transmissdes
diretas de esporte, muitos torcedores gostavam mais de acompanhar a narragao

radiofbnica a ir ao campo.

Em Sao Paulo, a popularidade de Nicolau Tuma junto aos ouvintes criou
muitos problemas aos clubes. “Os numerosos amantes do futebol preferem
ficar em casa gozando das delicias do lar, sem sofrer os rigores do sol,
vento e chuva (...)", escreve um colunista andénimo no jornal Correio
Paulistano (edigao de 11 de agosto de 1934, p. 7). (SOARES, 1994:39).

Ainda hoje o radio nao perdeu a popularizacao. Para alguns estudiosos, isso
se deve ao fato do veiculo usar elementos do teatro. Os locutores sao tidos pelos
ouvintes como artistas, € como se recebessem aplausos do publico ouvinte apds
apresentarem o espetaculo. “Os aspectos mais comuns do teatro, segundo Bertolt
Brecht, sao recreacao e diversao. O que os radialistas esportivos fazem na narragao

tem um pouco disso tudo, é show e entretenimento” (SOARES, 1994: 34).

5.5 DIFERENTES FORMATOS NO RADIOJORNALISMO
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Dentro do género jornalistico radiofénico podemos encontrar diversos
formatos como nota, noticia, boletim, reportagem, entre outros. Mas antes de
discorrermos sobre os formatos radiofébnicos vamos apurar resumidamente o
significado da palavra género.

A palavra género deriva do latim genus/generis (familia, espécie). Mikhalil

Bakhtin define o termo como sendo

[...] uma forga aglutinadora e estabilizadora dentro de uma determinada
linguagem, um certo modo de organizar idéias, meios e recursos
expressivos, suficientemente estratificado numa cultura, de modo a garantir
a comunicabilidade dos produtos e a continuidade dessa forma junto as
comunidades futuras. (apud BARBOSA FILHO, 2003: 54).

Segundo André Barbosa Filho (2003) a literatura, a arquitetura e a
comunicagao social (principalmente o jornalismo e o radio) sdo as areas que utilizam
a expressao género para definir tipologias especificas. No que tange ao jornalismo

ha o caso particular dos géneros jornalisticos.

Pode-se dizer que o género produz um sentido que interfere diretamente no
conteudo da matéria jornalistica por meio de sua forma genérica de narrar o
texto. E ele que possibilita ao “redator, ao repérter e ao editor uma
linguagem comum, uma forma expressiva, linglistica e nao-lingiistica de se
comunicar”. Funciona como instrumento de criagao na producao profissional
e industrializada da informacdo ao fornecer pautas precisas, que
possibilitam a decodificagao da informagao pelo leitor. Enfim, os géneros
“[...] se entendem como sistemas de regras aos quais se faz referéncia
(implicita ou explicita) para realizar processos comunicativos, seja do ponto
de vista da produgao ou da recepgao”. (BARBOSA FILHO, 2003: 58-59).

Ou seja, é possivel afirmar que nota, noticia, reportagem, comentario e
cronica, por exemplo, sdo tipos e formas de textos que fazem parte do género
jornalistico. Os géneros, para muitos autores, sao herdados da tradi¢cdo (literaria,
cinematografica, jornalistica). Marques de Melo (1994) buscou argumentos no plano
literario, mais especificamente na obra “Os géneros do discurso”, de Tzvetan

Todorov, para analisar os géneros.

A preocupagao com o0s géneros jornalisticos integra-se portanto nesse
esforgo de compreensao daquilo que Todorov, no plano literario, chama de
“propriedades discursivas”. O que constitui um ponto de partida seguro para
descrever as peculiaridades da mensagem (forma/conteudo/tematica) e
permitir avangos na analise das relagdes socioculturais (emissor/receptor) e
politico-econdmicas (instituicao jornalistica/Estado/corporagdes
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mercantis/movimentos  sociais) que permeiam a totalidade do
jornalismo.(MARQUES DE MELO, 1994: 37).

Amparado por esta e por varias outras definicbes sobre géneros
jornalisticos, Barbosa Filho (2003) busca classificar os géneros do radio. “Os
géneros radiofénicos estao relacionados em razao da funcao especifica que eles
possuem em face das expectativas de audiéncia” (FILHO, 2003: 89).

Para o autor, existem sete tipos de géneros radiofénicos: educativo-cultural
(com programas tematicos e instrucionais), de entretenimento (programas musicais
e artisticos), publicitario, propagandistico, de servico (utilidade publica), especial
(programas de variedades e infantil) e o género objeto de estudo deste trabalho: o
jornalistico.

Como instrumento do radio para atualizar seu publico por meio da
divulgacado, do acompanhamento e da analise dos fatos (os seus relatos podem
possuir caracteristicas subjetivas do ponto de vista dos conteudos e,
consequentemente, acrescentar ao ato de informar opinides particulares sobre os
acontecimentos), o género jornalistico radiofénico possui diversos formatos.

Destacando que formato radiofénico:

E o conjunto de acoes integradas e reproduziveis, enquadrado em um ou
mais géneros radiofénicos, manifestado por meio de uma intencionalidade e
configurado mediante um contorno plastico, representado pelo programa de
radio ou produto radiofénico (concordando com conjunto). (BARBOSA
FILHO, 2003: 71).

E necessario lembrar, primeiramente, que ndo ha uma classificacao unanime
sobre os géneros e formatos presentes no radio. De modo geral, tedricos do
jornalismo classificam os géneros na TV, no radio e no impresso em: informativo,
opinativo e interpretativo.

Beltrao (1980), por exemplo, apresenta a seguinte classificacao de
categorias e géneros no jornalismo impresso: jornalismo informativo (noticia,
reportagem, historia de interesse humano e informacao pela imagem), jornalismo
interpretativo (reportagem em profundidade) e jornalismo opinativo (editorial, artigo,
cronica, opiniao ilustrada e opiniao do leitor). J& Marques de Melo (1994) propde:
jornalismo informativo (nota, noticia, reportagem e entrevista) e jornalismo opinativo

(editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, crénica, caricatura e carta).
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Sao 14 os formatos jornalisticos radiofénicos segundo a classificacao de
André Barbosa Filho (2003): nota, noticia, boletim, reportagem, entrevista,
comentario, editorial, crénica, radiojornal, documentario jornalistico, mesas-redondas
ou debates, programa policial, divulgag¢ao tecnocientifica e programa esportivo.

1) Nota: com o tempo de irradiagcao sempre curto (mais ou menos 40
segundos de duragao) a nota € um informe sintético de um fato atual transmitida por
meio de frases diretas, quase telegraficas, e nem sempre apresenta conclusao, pois
geralmente é produzida quando os acontecimentos estdao em processo de
configuracgao.

2) Noticia: € o modulo basico da informagao. Um minuto e 30 segundos é o
seu tempo médio de exposicao. Dependendo da quantidade de informagdes pode
ser apresentada em mais de um bloco e na voz de dois ou mais locutores. Na
maioria das vezes é conclusiva, pois o fato ja aconteceu.

A noticia radiofénica apresenta caracteristicas diferentes das que se
observam em outros meios de comunicacao. Fauss Belau (apud BARBOSA FILHO,
2003: 90) classifica a noticia no radio de acordo com sua forma de divulgacao, seja
por meio do “flash” (da a conhecer o fato com a maior rapidez possivel) ou das
noticias explicadas (o acontecimento em si e tudo o que o acompanha e consista em
fundamental para o seu entendimento).

3) Boletim: composto por notas e noticias e, as vezes, por curtas entrevistas
e reportagens € um pequeno programa informativo com no maximo cinco minutos de
duracao, sendo distribuido ao longo da programacao. Costuma ser periédico
entrando no ar de hora em hora ou de meia em meia hora, por exemplo.

4) Reportagem: serve para dar uma no¢ao mais aprofundada sobre o fato
narrado ao ouvinte, pois € uma narrativa que procura englobar, ao maximo, as
diversas variaveis do acontecimento.

Maria Elisa Porchat diz que a reportagem € um conjunto de providéncias
necessarias para a elaboracao de uma matéria. “Engloba pesquisa, entrevista e
selegao de dados relacionados a mensagem a ser veiculada” (apud BARBOSA
FILHO, 2003: 93).

5) Entrevista: presente na maioria das matérias jornalisticas, a entrevista é
uma das principais fontes de coleta de informagao.

Realizada, preferencialmente, ao vivo (deixando para ser gravada sé quando

faz parte e € montada em uma reportagem) possui duas vertentes principais: de
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carater — tem como assunto principal a personalidade do entrevistado —, e a
noticiosa — o eixo fundamental é a informacao. Esta pode ser estrita (mais breve) e
de profundidade (procura gerar reflexdao no ouvinte oferecendo informagoes
adicionais sobre o fato).

6) Comentario: o conteudo opinativo, que sugere conhecimento
especializado, é a principal fungdo do comentario.

Pode aparecer como peca independente da programacédo, geralmente
apresentada pelo autor, ou narrada por um locutor que deve explicitar sua autoria.
Todavia, estd muito presente em radiojornais, programas policiais e esportivos e,
nesses, precisa ser veiculado apds a informagao, na voz do comentarista. Alias,
essa voz produz ritmo e amplia o cenario sonoro do receptor nas transmissoes, uma
vez que se acrescenta as outras ja existentes.

Segundo Kaplun o comentario indica uma analise e uma opiniao sobre
determinado assunto, porém quer também “orientar o ouvinte, influir sobre ele e
inclina-lo em favor de uma determinada interpretagdo do fato, considerada justa e
correta” (apud BARBOSA FILHO, 2003: 97). E recomendavel que este formato nao
ultrapasse trés minutos de duracao.

7) Editorial: a principal caracteristica deste formato jornalistico, pouco
utilizado no radio, é a expressao da opiniao da instituicao radiofénica.

Ao contrario do comentario, o editorial € a declaragao do ponto de vista nao-
personalizado, escrito de maneira impessoal, muitas vezes sobre assunto nacional
ou internacional.

José Marques de Melo (1994) acrescenta dizendo que o editorial ndo se
trata de uma atitude para perceber as reivindicagoes da coletividade e expressa-las
a quem de direito. E um trabalho para coagir ao Estado a defesa de interesses dos
segmentos empresariais e financeiros.

8) Cronica: considerada o formato que transita nas fronteiras do jornalismo e
da literatura, a crénica possui ligacdo direta com a atualidade e com uma
circunstancia favoravel.

Seu surgimento no radio € uma influencia direta do jornalismo impresso e se

diferencia da literatura por conter objetividade. Também proporciona ao texto



60

jornalistico a quebra das suas amarras — como o lead'’, por exemplo — podendo

lhe causar um carater mais geral.

A crbnica radiofonica, ainda cultivada nas pequenas emissoras das cidades
do interior, permanece cingida a estrutura da crénica para o jornal: trata-se
de um texto escrito para ser lido, cuja emissao combina a entonagao do
locutor e os recursos de sonoplastia, criando ambientacao especial para
sensibilizar o ouvinte. (MARQUES DE MELO apud BARBOSA FILHO, 2003:
100).

9) Radiojornal: as notas, noticias, reportagens, entrevistas, comentarios e
cronicas sao formatos congregados e produzidos pelo formato radiojornal.

O programa é constituido por diversas segbes e editorias (cultura, servigo,
politica, economia, esportes, noticias nacionais, noticias internacionais, etc.) e
caracteriza-se por ser diario, mantendo a regularidade de inicio e término de suas
irradiagbes para garantir, deste modo, a credibilidade na transmissdao do seu
conteudo ao publico ouvinte. Sua duragao varia de 15 minutos a duas horas e meia,
ou mais.

Na maioria das vezes os radiojornais sao distribuidos em blocos e
apresentam as noticias em forma de piramide invertida, ou seja, com ordem
decrescente de importancia.

10) Documentario jornalistico: constitui-se como uma anadlise sobre tema
especifico e sua fungédo é aprofundar determinado assunto. Pode ter periodicidade
para apresentagao ou ser ocasional, feito para alguma ocorréncia de um fato que o
merega.

Geralmente construido com a participacao de um repérter condutor, o
documentario jornalistico mescla pesquisa documental, medigao dos fatos in loco,
comentarios de especialistas e de envolvidos no acontecimento. Desenvolve uma
investigacao sobre um fato ou conjunto de fatos reais, oportunos e de interesse

atual, de conotagao nao-artistica.

Y Prado (2006) explica que lead ou lide é a abertura da matéria jornalistica. Deve conter informagdes
que despertem o interesse do ouvinte para continuar escutando a noticia ou reportagem. Martins
(1997) acrescenta que o lead “nos textos noticiosos, deve incluir, em duas ou trés frases, as
informacdes essenciais que transmitam ao leitor um resumo completo do fato. Precisa sempre
responder as questdes fundamentais do jornalismo: o que, quem, quando, onde, como e por qué.
Uma ou outra dessas perguntas pode ser esclarecida no sublead, se as demais exigirem
praticamente todo o espacgo da abertura” (1997: 154).
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E concretizado através de montagem (edicdo final do material produzido em
audio) com matérias gravadas anteriormente. Também pode juntar o material as
“cabecas” (introducao aos temas enfocados) e a algumas matérias “ao vivo”.

11) Mesas-redondas ou debates: o formato apresenta espacgos de discussao
coletiva em que os participantes colocam idéias diferenciadas entre si. Um
apresentador, que impde regras previamente aceitas pelos convidados,
normalmente faz a mediagao do programa delimitando o tempo de fala de cada um,
organizando perguntas e a sequéncia das respostas.

Deve ser apresentado “ao vivo” ou, como diz André Barbosa Filho (2003), ter
a aparéncia de “ao vivo”. Segundo o autor, os cortes, a nao ser blocos comerciais ou
chamadas, artificializam a discussao e suscitam, por conseguinte, a perda de
credibilidade do veiculo junto ao publico. “A mesa-redonda é composta por
especialistas que, tendo ou nao valores comuns, procuram esclarecer e elucidar o
publico sobre um ou mais temas abordados” (BARBOSA FILHO, 2003: 103).

Emilio Prado considera o conceito como:

[...] a férmula mais completa, dindmica, agil e atraente de polemizar no radio
€ a mesa-redonda. Nela participam representantes de diversos pontos de
vista sobre o tema a ser debatido. Os pontos de vista expostos podem ser
contrapostos e/ou complementares [...] (apud BARBOSA FILHO, 2003: 97).

12) Programa policial: o objetivo desse formato de programa é cobrir os
acontecimentos policiais (crimes, roubos, assaltos, etc.), por meio de reportagens,
entrevistas, comentarios e noticias. Pode ser apresentado de modo independente ou
ligado aos radiojornais, “ao vivo” (dentro dos noticiarios) ou gravado (em
transmissdes periodicas ou especiais). Na maioria das vezes € comandado por
jornalistas especializados no tema

No caso de ser gravado e pertencer a uma radio popular, o apresentador
pode fazer papel de animador, com uma narrativa simbdlica, utilizando efeitos
sonoros (sonoplastia) e trilhas musicais que destacam o discurso e propiciam um
ambiente de emocgao e expectativa.

Entretanto, em emissoras nao populares, o programa policial € transmitido
“‘em forma de secOes inseridas nos noticiarios e recebem um tratamento jornalistico

através de um reporter policial” (LOPES apud BARBOSA FILHO, 2003: 105).
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13) Divulgagao tecnocientifica: informar a sociedade sobre o mundo da
ciéncia por meio de roteiros apropriados e linguagem acessivel a maioria da
populacao, € essa a fungao deste formato.

Para isso, o uso da sonoplastia, a participacao de radioatores e as trilhas
musicais podem ser essenciais para tornar o discurso e o texto cientifico
compreensivel e palatavel.

Sua produgdo pode ser dada por meio de boletins ou programas
radiofénicos com duragao e periodicidade fixas.

14) Programa esportivo: sua finalidade € divulgar, cobrir e analisar os
eventos esportivos. O formato programa esportivo engloba todos os outros ja citados

neste trabalho.

E veiculado no formato de noticias, comentarios, reportagens, entrevistas,
mesas-redondas, em radiojornais ou em programas especificos  de carater
permanente, conhecidos como radiojornais esportivos, ou por meio das
transmissdes esportivas — verdadeiras programacdes compostas por
programas de “esquentamento” da transmissdo em si, de um evento
esportivo e de um programa de encerramento. (BARBOSA FILHO, 2003:
105).

André Barbosa Filho (2003) afirma que o formato também congrega os
boletins esportivos — que sao como os boletins gerais, aparecem no decorrer da
programagdao e possuem duragdo de cinco minutos — configurados por notas,
noticias, reportagens curtas, entrevistas e comentarios sobre diversos esportes.

As coberturas esportivas constituem um formato que merece atencao
especial dentro do programa esportivo. Luis Carlos Saroldi (apud BARBOSA FILHO,
2003: 108) em depoimento a BBC de Londres diz que “a transmissao esportiva no
Brasil constitui um género a parte. Uma espécie de Opera sonora, muitas vezes
superior ao espetaculo que supostamente procura descrever’.

Mas a transmissao esportiva nao é apenas a irradiacao do espetaculo. A sua
abertura ja € um verdadeiro programa esportivo, onde sao apresentados
retrospectivas, placar esportivo com os resultados dos jogos e competi¢cdes
proximos aquela data, a tabela de classificacao dos campeonatos, reportagens e
entrevistas com os jogadores, dirigentes esportivos, arbitros e publico em geral,

realizadas “ao vivo” ou com matérias pré-gravadas.
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Na irradiacao esportiva também podem ser informados ocorréncias policiais
e servicos, como notas sobre o transito proximo ao estadio, obstrugao de vias
publicas e avisos de acidentes.

Apo6s a transmissao dos jogos ou competicdes a cobertura esportiva é
finalizada com o placar esportivo ou plantao esportivo que informa todos os
resultados dos eventos esportivos como em um balango geral das atividades da
semana, contendo entrevistas, reportagens, comentarios e entre outros.

Contudo esse formato ainda pode se valer da cronica, como Nelson
Rodrigues fez muito bem e por varios anos, e da divulgacao tecnocientifica, pois o
esporte esta cada dia mais ligado a ciéncia. Além de documentarios sobre varios
temas instigantes do esporte.

Os formatos apresentados sao os atuais, no radio analégico, mas, com o
surgimento do radio digital, novos formatos podem aparecer, visto que a tendéncia e
a perspectiva do novo meio é a criagao de profissionais multifuncionais, trabalhando
com a convergéncia dos meios na busca de novos conteudos. A pesquisadora e
membro do Conselho Consultivo do Radio Digital no Brasil, Nelia Del Bianco, afirma

que com o radio digital

o profissional nao sé de radio, mas de qualquer midia sera sempre
multimidia. A tendéncia é muito forte nesse sentido. Quem trabalha hoje em
radio vai precisar aprender a colocar na tela de cristal liquido do aparelho
digital dados escritos e nao apenas mais falados. Isso muda também a
configuragdo da redagéo e da organizagao, além de fazer pensar que o
dado da tela do receptor de radio deve ser complementar ao que se fala,
logo, sao informagdes adicionais e nao repetidas sobre o que ja esta sendo
falado. Deste modo, é preciso repensar como as equiges vao promover a
busca de informagao para além do que se fala no radio’

Na juncao do radio com a internet, outros formatos jornalisticos surgiram

como explica Magaly Prado:

Varios formatos de radio fora do dial convencional surgiram para atrair os
internautas. Desde as simples listas de musicas divididas em géneros ou
artistas, passando pela mera transmissao do audio de uma radio do dial
comum, até radios criadas especialmente para a internet, com programas e
locutores. (2006: 157). '

Um dos formatos jornalisticos para o radio na internet € o podcasting (juncao

das palavras iPod — nome do aparelho que toca arquivos em mp3 e broadcasting —

18 BIANCO, em entrevista exclusiva a orientadora da pesquisa em 01 set. 2007.
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e radiodifusao), um sistema de transmissao de arquivos sonoros digitais pela web,
permite a execugao de audios (musica, narragoes, entrevistas) em celulares e em
aparelhos portateis. A novidade trazida pelo podcasting é que, com ele, é possivel o
ouvinte receber as novas edicbes de um programa de radio, sem que tenha de
visitar a todo o momento o site em que ele é produzido. A cada nova edicao do
programa, ou podcast neste caso, o ouvinte €& notificado e o programa é
automaticamente baixado em seu computador.

Para receber um podcast, basta que o internauta fagca uma assinatura do
programa que lhe interessa, adicionando o endereco especifico da transmissao em
seu software de podcast, assim, precisa de um software agregador. A tecnologia dos
podcasts disponibiliza conteudos livres de audio, que sao gerados tanto por grandes
empresas quanto por simples usuarios domésticos que desejam criar seus proprios
programas de musica, noticias e opiniao.

Seria muito precoce a intencao de investigar as mutagdes dos formatos no
radio digital ou mesmo o surgimento de novos formatos, mas € prudente, desde ja,
entender que as mudancgas tecnolégicas devem afetar a mensagem jornalistica.
Como explica Marques de Melo (1985), as mutagcées que a mensagem jornalistica
experimenta sao significativas, em decorréncia das transformagdes tecnoldgicas que
determinam as suas formas de expressao e em fungao das alteracdes culturais com
que a mensagem defronta-se. Para entender os géneros jornalisticos & preciso

estabelecer comparacoes, buscar identidades e indagar procedéncias.
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6 A RADIO ESPORTIVA NEWS

Durante a realizagdo da pesquisa conseguimos observar que ha um
consenso entre alguns autores em afirmar que o modelo de programagao do
radiojornalismo esportivo praticado hoje esta ultrapassado e que ainda segue os
mesmos padrdes de 40 anos atras.

Barbeiro e Rangel (2006), por exemplo, dizem ser esse um dos fatores que
influenciam na dificuldade em ampliar a audiéncia das programacgdes esportivas
radiofébnicas e sugerem um novo modelo de transmissdo. Jung (2005) segue a
mesma linha de raciocinio. Para o autor, as radios deveriam ter uma cobertura
esportiva diferenciada, com visao critica e independente.

A idéia deste projeto é propor alguns passos para o desenvolvimento de
uma programacao ainda inédita para o radio no pais: oferecer conteudo jornalistico
esportivo 24 horas por dia — a exemplo do que ja acontece nos canais de televisao
a cabo e em outros veiculos segmentados. De acordo com a proposta, a emissora
teria varios programas compostos por diferentes formatos como nota, noticia,
boletim, reportagem, entrevista, comentario, etc.

Com o surgimento do radio digital, o esporte encontra novamente seu
espacgo nesse meio de comunicagdo. A partir da implantacao do novo sistema as
emissoras brasileiras poderao transmitir em um canal geral e operar em subfaixas.
Portanto, necessitarao de programacdées e conteudos diferenciados, segmentados e
especializados, como prevé a pesquisadora € membro do Conselho Consultivo do
Radio Digital no Brasil, Nelia Del Bianco'®.

A producgao de conteudo é a questao principal deste projeto que nao aborda
questdes mercadoldgicas e administrativas de uma radio. A interatividade, elemento
diferencial das midias digitais, fica demonstrada na emissora por meio de materiais
extras como imagens, videos e textos, além de sugestdes, materiais com opinides e
duvidas enviados pelos ouvintes que precisarao ter o novo aparelho para realizar
tais acoes.

O jornalista Milton Jung (2005) diz que, com a nova era digital, quem estuda

o radio necessita pensar o veiculo junto aos outros meios como a televisao e a

¥ BIANCO, em entrevista exclusiva a orientadora da pesquisa em 01 set. 2007.
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internet, por exemplo, uma vez que eles devem somar-se e criar o que chamamos
de convergéncia de midias.

O primeiro possivel passo para a construgao da radio foi a criagdo de um
nome: Esportiva News. A palavra “Esportiva” revela todo o conteudo da
programacao da emissora, enquanto que o termo “News” remete a noticia, ao
conceito de agilidade, do ao vivo, da informacao atualizada, entre outros.

A programagao da Esportiva News pode ser preenchida por diversos
formatos radiofonicos. Utilizaremos os apresentados por André Barbosa Filho
(2003): nota, noticia, boletim, reportagem, entrevista, comentario, editorial, crdnica,
radiojornal, documentario jornalistico, mesas-redondas ou debates, programa
policial, divulgagao tecnocientifica e programa esportivo.

Outros géneros que sugerimos sao as transmissdes de jogos, matéria
especial, agenda esportiva, prestacao de servigos, quadros de humor, musicas
(hinos, composicdes especificas), etc., com o objetivo de ilustrar a proposta de trilhar
perspectivas para uma emissora de radio cuja programacao transmita 24 horas por
dia de informacao ligada ao esporte.

Esses sao alguns dos formatos que tendem a figurar no radio digital, mas
com o novo meio também podem surgir formas inovadoras e diferentes daquelas
praticadas atualmente.

A principal caracteristica da Esportiva News seria a transmissao de
competicoes esportivas ao vivo, elemento que poderia proporcionar a dindmica da
emissora. Segundo Soares (1994), a narragao de um jogo é a atividade essencial do
radio esportivo e inclui o antes, o durante e o depois da transmissao.

Por isso, a intengao é dar prioridade para as transmissdes de varios eventos
esportivos, e nao so o futebol, no momento em que eles ocorrem, nao importando
dia, hora ou local. Afinal, uma das grandes caracteristicas do radio é passar o atual,
0 que esta acontecendo agora. Fator que contribui muito para a emocao do que é
levado até o receptor. E com o radio digital, o deadline se torna minuto a minuto. O
jornal do meio-dia ou o programa das seis da tarde precisa ser repensado e melhor
produzido, uma vez que o novo ouvinte também podera fazer a sua programacao.

Com o radio digital as transmissdes tendem a mudar a medida que o radio
possa convergir as outras midias. O ouvinte ndao precisa ter acesso a internet ou
esperar para ver na televisao um gol ou aquela perigosa ultrapassagem feita em

uma corrida de automobilismo narrados pelo radio. As imagens e videos podem ficar
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disponiveis na mesma hora por meio do link do aparelho digital. Mas isso nao
significa que o radio se transformara em uma TV. Os videos, imagens e textos
devem vir para agregar e nao para tomar o lugar do audio como elemento principal
do radio.

E ndo é so isso. As narragoes dos gols e os grandes momentos dos
esportes também podem servir de material extra, assim como a interatividade entre
emissor e receptor pode ser ampliada em relagao ao que ocorre hoje. Os ouvintes
poderao, por exemplo, enviar audios ou até mesmo lances de videos amadores
gravados dentro do estadio. Além de muitas outras opgcbes que podem aparecer
com a implantacao do novo meio e realizados apenas com o aparelho digital de
radio.

E importante, do mesmo modo, que toda a programagao oferecida pela
Esportiva News fique disponivel para o usuario acessar e interagir a qualquer
momento, semelhante ao acontece com o podcasting, na internet.

Outro formato que a emissora poderia usar com bom aproveitamento € o
boletim. De 30 em 30 minutos as principais informacgdes esportivas do dia poderiam
ir ao ar, padrao que nao € novidade para o radio convencional. Todavia, com a nova
era do meio, essas informagdes seriam atualizadas minuto a minuto e cairiam na
tela do aparelho receptor do radio digital sob o titulo de ultimas noticias, o que ja
acontece nos sites noticiosos da rede mundial de computadores.

Depois das transmissdes esportivas, que devem preencher o maior espaco
possivel da programagao da emissora, outro formato a ser muito valorizado é o
radiojornal esportivo. Até mesmo trés edicbes diarias com duragao média de duas
horas podem ser realizadas. Nele, varios outros géneros jornalisticos podem
aparecer como nota, noticia, reportagem, comentario, entrevista, etc., sem esquecer
da participacao do ouvinte, inserindo muita interatividade dentro do radiojornal.

Nao montaremos uma grade horaria fixa para a programacao da Esportiva
News, pois nao acreditamos que essa seja a tendéncia do radio digital, onde o
receptor podera fazer a programacao.

Entrevista e comentario sao formatos que merecem especial atengao e
podem até ter programas especificos. No primeiro o ouvinte também podera
participar, enviando sua pergunta ou duvida para o entrevistado, enquanto que no
segundo sera possivel emitir a propria opiniao sobre determinado assunto em um

espaco maior de interatividade.
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A crbnica esportiva que alcangou grande sucesso com Nelson Rodrigues
nos jornais cariocas impressos nos anos 60 e 70 e que hoje é pouco utilizada pelo
radio ter4d espago na programacao da Esportiva News, assim como as mesas-
redondas — pois segundo Ortriwano (1985) o jornalismo esportivo € um dos setores
mais debatidos e opinativos do meio radiofénico —, o editorial (outro género pouco
explorado no radio), documentario jornalistico — sdao muitos os assuntos que
permeiam o esporte e merecem atengcado para grandes reportagens e matérias
especiais — esporadicamente o programa policial (fatos como a violéncia também
rondam a cobertura esportiva) e a divulgacao tecnocientifica, uma vez que esporte e
ciéncia estao cada dia mais ligados.

Outros formatos para o radio digital serao os musicais (hinos, musicas e
composi¢coes especificas relacionadas ao esporte), espago para 0s ouvintes
enviarem seus materiais e os quadros de humor, como charges, por exemplo. Para
Marques de Melo (1994) a opiniao jornalistica também se manifesta por meio da
caricatura, com finalidade humoristica ou satirica, implicando na emissao de juizos

de valor.

O universo opinativo do jornal e da revista ndo se limita ao texto, mas
incorpora igualmente a imagem. O uso da imagem como instrumento de
opiniao atende, muitas vezes, ao imperativo de influenciar um publico maior
que aquele dedicado a leitura atenta dos géneros opinativos convencionais:
editorial artigo, cronica etc. (MARQUES DE MELO, 1994: 162).

E as charges ou caricaturas seriam usadas de forma inédita no radio, ja que
agora as imagens abrem espaco para elas. A interatividade ainda se dara através da
agenda esportiva, com os principais jogos e competi¢cdes do dia, e muita prestagao
de servico, fundamental para o meio.

Barbeiro e Rangel (2006: 60) dizem que € comum ouvir expressdes que
indiquem jornalismo a servico da saude, da ciéncia ou do cidadao. “E onde fica o
jornalismo a servigo do esporte? Deveria estar norteando toda cobertura esportiva,

seja ela em que veiculo for”.

Boa parte dos torcedores procura informagdes Uteis para o seu dia-a-dia,
que resolvam problemas concretos. Pregos dos ingressos, local de venda,
horario dos jogos, mudanga de local/dia/horario, trdnsito a caminho do
estadio, transporte, acidentes, caminhos alternativos para cada torcida e até
a capacidade de publico no local do evento. (BARBEIRO; RANGEL, 2006:
61).
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Quem se interessa por esporte também quer saber as condi¢des do tempo,
se vai chover durante o jogo ou nao, como estara o transito e qual o melhor caminho
a seguir para chegar até a praga esportiva sem enfrentar congestionamentos. Fato
beneficiado com a tecnologia do radio digital que podera disponibilizar as imagens
sobre tempo e trénsito em seu aparelho receptor, por exemplo.

Alids, uma das grandes questdes levantadas e discutidas no novo meio é a
tela de cristal liquido. Muitos acham que por esse motivo o radio ira perder a sua
principal caracteristica e se tornara televisdao. Mas os autores defendem que o meio
continuarad sendo essencialmente sonoro, ganhando a companhia de materiais
visuais e interativos extras para agregar valor.

Na Esportiva News essas novas opg¢oes sO deverao acrescentar ainda mais
qualidade para o radiojornalismo esportivo, auxiliando para a formulagao de um novo
modelo. Tudo inserido em uma cobertura séria, isenta e ainda mais companheira do

ouvinte, agora participante e -ativo.

6.1 LINHA EDITORIAL

A linha editorial da Esportiva News sera guiada pela segmentagao do tema,
abordando assuntos factuais e nao factuais, enquadrando em uma classificacao
especial, que contém elementos de varios géneros radiofénicos e nao limitando-se
ao regionalismo (times locais, por exemplo), abrangendo o noticiario nacional e
internacional.

A interatividade sera fator preponderante. Com o radio digital o novo ouvinte
podera participar de toda a programacao com sugestoes, criticas, duvidas e até
mesmo auxiliando e direcionando a programagao da radio.

A Esportiva News também tera a pretensao de abrir espago para a cobertura
de varios esportes e nao s6 o futebol. Vélei, basquete, automobilismo, ténis,
natacao, futsal, -atletismo, ginastica, esportes radicas, amadores e muitos outros
terdo vez na programacao da emissora. Mas o conteudo principal ficara por conta do
futebol.
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Nao adianta inventar muito, o forte do esporte no Brasil € o futebol mesmo.
Vocé até pode introduzir dropes (boletins curtinhos, de dois a trés minutos)
de informagoes sobre as demais modalidades de esporte, como basquete,
ténis ou automobilismo. E uma boa idéia que enriquece a programagao
esportiva. Nao espere, porém, retorno retumbante. O que da audiéncia é a
bola no pé. (PRADO, 2006: 41-42).

Outras midias ja se encontram totalmente segmentadas no tema e cobrem
diversos esportes. A Esportiva News também estara preocupada em realizar um
radiojornalismo esportivo diferenciado, sério e isento.

Ferraretto® diz que ha uma confusdo no jornalismo brasileiro em dividir
esporte e jornalismo nas redagdes, como se esporte nao fosse tema que merecesse
tratamento jornalistico.

Jung (2005) aponta que a proximidade entre o veiculo e o esporte,
especialmente o futebol, gerou uma dependéncia e intimidade que desfavorecem o
radiojornalismo. Tal proximidade ocasionaria, por exemplo, amizade e admiragcao de
jornalistas a jogadores, técnicos ou dirigentes e dificultariam a isencdo que o
profissional de imprensa precisa ter para dar credibilidade ao seu trabalho.

Para o autor a separacao entre jornalismo e esporte passa a impressao de
que os valores que pautam um setor nao servem para outro. “Tenho duvidas se o
proprio publico nao se comporta dessa maneira, aceitando deslizes éticos no
esporte que nao seriam perdoados em outras areas” (JUNG, 2005: 95). E pede um
novo comportamento para o jornalismo esportivo de radio, deixando a conduta
mercadoldgica de faturamento para a televisao e comegando a se preocupar com

uma visao mais analitica do tema. Para Milton Jung as radios deveriam

[...] Atuar com visao critica e independente, se permitindo investir em
reportagens que extrapolem os temas corriqueiros como a lesao de um
jogador, a picuinha da torcida ou o diz-que-diz do cartola. Ir mais a fundo,
desenvolvendo o jornalismo investigativo, usando modelo bem explorado
pelos jornais impressos. As redagdes poderiam tirar o reporter do campo de
treino, escalando-o para acompanhar o submundo do futebol em busca das
falcatruas que possibilitam o desvio para bolsos alheios de boa parte do
dinheiro aplicado no esporte (2005: 96).

Soares (1994) afirma que sao raras as matérias investigativas na
programacao do radiojornalismo esportivo. Segundo a autora eventuais denuncias
até surgem em alguns comentarios, porém existe pouca busca por informagdes que

venham de fora do noticiario oficial dos clubes.

% FERRARETTO, em entrevista concedida ao autor de pesquisa em 15 ago. de 2008.
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A Esportiva News tratara o esporte jornalisticamente, sem diferenciagao. As
reportagens (e a programacao) serao baseadas no jornalismo investigativo,
buscando sempre defender o interesse publico e do esporte.

O esporte é tema de interesse de milhares de pessoas no mundo, “[...] nao
pode mais ser tratado como se fosse de menor importadncia ou menos sério. Ha
necessidade de uma mudanga de comportamento jornalistico tanto na dimenséao
técnica como ética, principalmente” (JUNG, 2005: 95).

A radio Esportiva News nao desprezara a emocao proporcionada pelo
esporte. Ao contrario, fara dela elemento essencial da sua linguagem, mas sem
deixar de faltar com o comprometimento jornalistico e a incessante busca pela

verdade.

6.2 LINGUAGEM

Mesmo tendo mais de 60 anos no ambito do radiojornalismo, a linguagem
esportiva, segundo a maioria dos autores, ainda nao possui um estilo préprio.
Porém, uma caracteristica € fundamental para qualquer tratamento radiofénico do
esporte: a emogao.

Em uma reportagem esportiva para o radio € um desafio descrever a
emocao do gol da vitéria aos 45 minutos do segundo tempo no futebol ou a quebra
de recorde mundial no atletismo. Entretanto, o cuidado em se transmitir a verdade

deve ser total:

A idéia de que o futebol é espetaculo foi usada por radialistas para justificar
desvios éticos, como transformar o jogo em algo maior do que ele proprio,
com o objetivo de prender a atengao do ouvinte, garantindo alguns pontos a
mais na audiéncia. Isso é sensacionalismo, condenado pelo publico no
noticiario policial, mas, aparentemente, permitido no esporte. A emogao faz
parte do jogo, mas nao deve ser confundida com paixao (JUNG, 2005: 94).

E esse serd o caminho seguido pela Esportiva News: radiojornalismo
esportivo com muita emog¢ao, mas sempre em busca da verdade.
A emissora também levara em conta as caracteristicas do radio

apresentadas por Ortriwano (1985) — linguagem oral, penetragdo e regionalismo,
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mobilidade (sob o ponto de vista do emissor e do receptor), baixo custo (mesmo com
o radio digital o veiculo tende a ser mais barato do que a televisao, por exemplo),
imediatismo, instantaneidade, sensorialidade (qualidade essencial do radio) e
autonomia — e ainda tera a principal distincao do radio digital, a interatividade.

Antes realizada praticamente so por telefone, e também por e-mail com o
surgimento da internet, o processo devera ganhar nova dinamica com a implantagcao
do sistema digital. Existira a possibilidade de transmissao e troca de dados
digitalmente. O ouvinte recebera informacgao, podera interferir e até decidir a sua
grade de programacao.

Apesar de conter espaco para o visual (com a possibilidade de assistir
videos e visualizar imagens), acreditamos que a linguagem oral predominara
também no radio digital, continuando como parte fundamental no novo meio.

A linguagem da emissora seguird o padrao jornalistico do radio, onde as
noticias sao narradas de forma coloquial, respeitando a caracteristica de ser contada
para o ouvinte, com o regionalismo e individualismo do meio. A perspectiva € que,
com a digitalizagdo do veiculo, haja uma maior aproximagao com o ouvinte atraves
da grande interatividade.

Como a emissora priorizard 0 ao vivo, principalmente com as locugoes
esportivas, o texto tera improvisos inerentes a pratica, todavia, com cuidados com a
gramatica, evitando clichés e lugares comuns.

As transmissdes esportivas, assim como toda a programacgao da Esportiva
News, contardo com a utilizacao de muitos sons ambientes que ajudem a descrever
0 que acontece no momento.

A emissora ira adotar a Escola Denotativa, apresentada por Soares (1994),
como padrao para as coberturas esportivas. Nessa escola, por exemplo, a esfera
que € chutada pelos jogares de futebol é chamada de bola e nao de “maricota”,
“leonor” ou “gorduchinha” como ocorre na Escola Conotativa, também analisada pela
autora. Mas isso nao significa que em alguns momentos os jornalistas nao possam
recorrer a alguns termos que consagraram muitos bons profissionais desse modelo
de narragao.

Um dos temas mais debatidos dentro do jornalismo esportivo € se o
profissional deve tornar publico a paixao por um clube ou ndao, uma vez que pode ter
sua imparcialidade comprometida. Jornalismo é praticado igualmente dentro de

todas as editorias seja no policial, econdmico, politico, esportivo, etc. As regras sao
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as mesmas: ouvir todos os lados da questao, checar cada informacao, escrever com
ética e clareza.

A Esportiva News dara certa liberdade editorial para que seus jornalistas
escolham qual procedimento adotar. Soares (1994), por exemplo, diz que o jornalista

esportivo

E o multiplicador de um processo de divulgacédo de um circulo concéntrico
de emogoes primarias: vao do clube, onde os jogadores devem honrar a
camisa e defender o distintivo, para o campeonato nacional, quando o
bairrismo estadual é explorado a exaustao pela crénica esportiva; até quatro
anos depois, a Copa do Mundo, em que a selegao do Brasil tem a obrigagao
de resgatar todas as frustragdes nacionais, as taxas de mortalidade infantil,
o estado de miséria absoluta de grande parte da populagdo, o
analfabetismo, os indices de criminalidade e corrupgao (1994: 80).

O importante sera nao faltar com a verdade. O bom jornalista deve torcer,

em primeiro lugar, para um trabalho de qualidade.

6.3 PUBLICO-ALVO

Por ser uma emissora segmentada, a radio Esportiva News sera destinada a
todas as pessoas que se interessem, gostem e apreciem o esporte, além, é claro, de
praticantes. Seja para se manterem atualizadas ou para conhecerem novas
modalidades, por exemplo.

A priori a emissora atendera a todas as classes sociais (A, B, C, D, entre
outras), mas podera se concentrar em determinada fatia de mercado por meio de
uma pesquisa. Entretanto, esse ndao € o objetivo deste projeto que nao contempla
questdes mercadoldgicas.

O publico-alvo ira desde o executivo, o gerente, aquele que pertence as
camadas socioecondmica-culturais A e B até os torcedores que estao espremidos
nas gerais ou de pé em um Onibus a caminho do estadio. Nao faremos distingdes e
colocaremos o conteudo diferenciado a disposicao de todos, lembrando que no radio
digital, o ouvinte decide o que quer ouvir. O objetivo é (in)formar com qualidade os

interessados, além de divulgar o esporte.
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Para isso, sera importante manter a gratuidade do radio, do mesmo modo
com que Bianco (2007) elenca esse critério como um dos pontos centrais para a
implantacao do radio digital no Brasil.

O breve levantamento histérico desta pesquisa demonstrou que existe
audiéncia para o esporte no radio ha mais de meio século. O publico brasileiro
interessado pelo tema tem disponibilidade de segmentagao em outros meios como a
televisao, revistas, jornais impressos, sites, mas ainda nao no radio. Surge a
oportunidade com a chegada da era digital.

Segundo dados do ano de 1998, divulgados pelo jornalista Jorge Caldeira
(apud JUNG, 2005), somente o numero de praticantes de futebol no mundo chegava
a quatrocentos milhdes de pessoas, aproximadamente 6,6 % da populacao do
planeta, e esse esporte movimentava cerca de 256 bilhdes de délares por ano. E
muito provavel que, uma década depois, esses numeros tenham aumentado
relativamente. Sem falar das pessoas que procuram saber sobre vdlei, basquete,
atletismo, automobilismo e varias outras modalidades.

A emissora também estara preocupada em atender ao publico jovem,
principalmente com a cobertura de esportes radicais como surfe, skate, mountain
bike, motocross, etc. Para Ferraretto®’ esse ingrediente é fundamental para o
sucesso e sobrevivéncia da Esportiva News.

O radio apesar de todas as inovagbes tecnolégicas seguiu firme a sua
trajetéria e encontra agora uma grande chance com o radio digital. No esporte, por
exemplo, existem torcedores que assistem ao jogo pela televisdo, contudo, o volume
esta mudo e o som que predomina vem do radio com as empolgantes narragdes. Se
o torcedor vai para o estadio, la esta junto o radinho a pilha, o mp3 ou o mp4

grudado no ouvido.

6.4 RECURSOS MATERIAIS

Todos os passos apresentados até aqui neste projeto s6 fazem sentido se a

radio Esportiva News tiver os recursos digitais basicos para a transmissao digital.

% FERRARETTO, em entrevista concedida ao autor de pesquisa em 15 ago. de 2008.
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Nossa intengdao neste trabalho nado é criar uma emissora, mas sim apresentar
sugestoes para que ela possa ser desenvolvida. Por isso, vamos descrever
brevemente alguns recursos materiais para a concepgao da radio.

De acordo com a perspectiva e com o0s primeiros testes, o som digital ira
aumentar a condicao de recepcao da modelacdo de amplitude (AM) em 150% e a
deixara comparada a qualidade de audio da frequéncia modulada (FM). Isso
representaria um grande avango e novas perspectivas de vida para o radio AM. Ja o
FM ficaria com som semelhante a de um compact disc audio digital (CD).

Entretanto, existem algumas dificuldades técnicas como atraso (ou delay) de
oito segundos do som digital em relagdo ao analdgico. Nada que o tempo nao possa
resolver, a exemplo do que aconteceu com outras tecnologias como as transmissoes
por internet ou a comunicacao via telefone celular.

Aléem da melhor qualidade de audio, com o radio digital as emissoras
poderao ter maior abrangéncia atingindo todo o pais, por exemplo, se for a vontade
da radio, como é o caso da Esportiva News.

O sinal digital dara mais flexibilidade para a programag¢ao do meio, uma vez
que alguns aparelhos receptores poderdao pausar a programacgao ao vivo ou ainda
voltar o programa desejado ou musica para o seu inicio. E, principalmente, o radio
tera novos conteudos: junto da programacao normal, o publico recebera informagdes
graficas sobre clima ou transito, o que ja acontece nos Estados Unidos.

O primeiro grande problema do radio digital no Brasil € a falta da escolha de
padrao: IBOC, DRM ou hibrido. Sé a partir dessa definicdo € que realmente sera
possivel analisar com maior certeza os custos e os recursos materiais necessarios
para as emissoras realizarem a adaptacao.

O custo para implantacao do radio digital € estimado em torno de 150 a 200
mil dolares, dependendo do transmissor (valvular ou modular) existente na radio, o
que € um grande empecilho para varias emissoras.

Acredita-se que ndo seja necessario trocar torres e nem mudar o lugar de
transmissdo, embora as radios precisem de alguns equipamentos de radiodifusao
digital, como um aparelho digital processador para decodificar o sinal para digital.

Além disso, acredita-se que seja necessario adquirir outros equipamentos
digitais como gravadores, ilhas de edigcao, mesas de som, microfones, entre outros.
Sem falar que a radio precisara ser informatizada e operar dentro de tecnoldgicos

sistemas de computadores e ligada na internet, o que segundo Bianco (2007) nao é
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a realidade da maioria das emissoras brasileiras, especialmente das radios do
interior do pais.

Outra dificuldade esta associada ao sistema preferido dos radiodifusores
brasileiros, o IBOC, por se tratar de uma tecnologia proprietaria. A empresa IBiquity,
dona dos direitos de exploragéo do padrao, cobra cerca de cinco mil ddlares para o
licenciamento anual.

Entretanto, o ministro das Comunicagbées, Hélio Costa, promete
informalmente em entrevistas subsidios para as emissoras de radio implantarem o
sistema digital e garante que nao havera taxa de cobranga para a licenga por ano.
Contudo, ainda nenhuma medida foi apresentada.

As radios poderao operar em trés sistemas: transmissores terrestres para
cobertura nacional ou local, transmissores por satélite para cobertura de grandes
zonas, transmissores por cabo para zonas pequenas.

A Figura 1 demonstra como funciona a transmissao digital do radio, também
conhecida como HD Radio ou radio de alta definigéao.

1 - As estagbes enviam os sinais digitais
e as informacdes em texto como nome
da musica e do artista;

2 - O sinal € comprimido utilizando a
tecnologia de compressao iBiquity’s
HDC,;

3 - Os sinais combinados sao
transmitidos;

4 - O receptor diferencia o sinal direto
do sinal refletido por objetos, evitando
interferéncias;

5 - O sinal sera compativel com radios

HD e radios analdgicos.

FIGURA 1 — TRANSMISSAO DO RADIO DIGITAL
FONTE: Ibiquity Digital (2008)
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O radio digital permite a convergéncia de setores antes distintos em um so6
campo denominado de multimidia. Propicia a transmissao de dados, som, imagens
em propor¢cdes incalculaveis e em alta velocidade gragas aos processos de
compressao.

Alguns componentes principais dos trés sistemas de radio digital sao:
satélites, repetidores terrestres e receptores de radio. “Nos Estados Unidos, o
processo de digitalizagao tem sido lento. De um total de 15 mil emissoras, pouco
mais de mil estdo transmitindo efetivamente com a tecnologia /BOC” (SIQUEIRA
apud BIANCO, 2007: 05).

O foco dos testes para a instalagao do radio digital no Brasil esta na
qualidade de som. As emissoras que realizam as avaliacoes ainda nao pensaram na
producdo de conteudos diferenciados, na criacdo de canais adicionais com
programacao diversificada ou mesmo na oferta de dados e servigos especificos que
poderao agregar valor ao meio.

Os ouvintes que quiserem captar a programacao de transmissao digital terao
que adquirir um novo aparelho de radio com tecnologia adequada. A expectativa &
de que o radio receptor chegue ao mercado, inicialmente, custando de 100 a 300
reais.

Mas qual sera a vantagem para os ouvintes? O que sera oferecido para que
eles se interessem e comprem um novo e mais caro receptor? Sao essas questoes
que este trabalho procura responder propondo uma programacao especializada em
esportes 24 horas por dia, além de oferecer dados e outros servicos que o meio
podera disponibilizar.

Na Inglaterra, as empresas de radio comercial se uniram em 2001 para
patrocinar o desenvolvimento de um radio de menos de 190 ddlares. Em 2002, ao
chegar as lojas, os estoques do novo aparelho esgotaram rapidamente tal era o
interesse do consumidor. Hoje é possivel comprar um aparelho mais simples por 90
dolares. Por que essa demanda do consumidor? Pelo conteudo novo disponivel. A
BBC criou cinco canais de radio exclusivos para a frequéncia digital. “Hoje ouvintes
regulares de radio digital no Reino Unido escutam 4 horas a mais que ouvintes de
radio analégico” (SYKES apud BIANCO, 2007: 12). E um desses canais é dedicado

ao conteudo esportivo.
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VINHETA DE
ABERTURA:
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perspectiva para o

radio digital.
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6.5 O PROGRAMA ESPORTIVA NEWS

O projeto experimental trata-se de um programa-piloto esportivo pensado
para o radio digital com duragdo aproximada de 20 minutos. Envolvera diferentes
formatos como entrevista, boletim, matéria especial, prestacao de servigos,
interatividade, quadros de humor, etc., com o objetivo de ilustrar a proposta e trilhar
as perspectivas para a concepgao de uma emissora de radio cuja programagao
transmita 24 horas por dia de informacéao esportiva.

Como ainda nao temos a tecnologia digital para a demonstragcdo, o
radiojornal utilizara a plataforma do radio analdgico, sendo gravado em um compact
disc audio digital (CD). Mas, durante sua apresentagado, imaginaremos que a
tecnologia ja esta disponivel. O programa € local e apresentado diretamente da
cidade de Curitiba.

Segue o roteiro abaixo:

Roteiro: Esportiva News

LOC.:

1° BLOCO:

- ABERTURA:

+ Ola! Eu sou Alisson Castro Geremias e esta no ar o

Esportiva News. Vamos aos destaques do programa:
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- ESCALADA:
+ Rivalidade em campo: jogo deste domingo é mais um
capitulo do classico Atletiba. Vantagem, por enquanto, € do

Coxa.

+ O Campeonato Paranaense de Futebol dois mil e nove ja

tem regulamento e tabela prontos. Saiba mais na entrevista
do dia.

+ Velocidade feminina: quem acha que arrancadao € coisa
sO para homens esta enganado. As mulheres também estao

Nno circuito.

+ O piloto de Férmula 1 Rubens Barrichello garante estar em
Otima fase na carreira e nao pretende parar depois desta

temporada. Confira na charge esportiva.

+ (?) Homens no balé e mulheres no futebol? Entenda porque
0 preconceito € uma barreira cada dia menor para essas

modalidades.

+ Vocé pode enviar sua critica, duvida ou sugestao para o

nosso programa. Para isso, basta acessar o link do seu radio
digital.
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TEC.:
VINHETA DE
SERVICO:
Transito
Tempo: 0’ 33”

LOC.:

2° BLOCO

- SERVICO:

+ O ouvinte Felipe Melo informa que um acidente sem feridos
entre um carro e um Onibus deixa o transito lento na Avenida
Anita Garibaldi, no bairro Barreirinha. Nas imagens da
Esportiva News € possivel observar que ha
congestionamentos nas ruas Brigadeiro Franco e Visconde
de Guarapuava, no centro de Curitiba. Para buscar caminhos
alternativos basta clicar no link da Esportiva News e procurar
o melhor trajeto para chegar até seu destino. Faca também

como o Felipe e informe sobre os acidentes na cidade.

- REPORTAGEM:

+ Neste domingo Atlético e Coritiba fazem mais um classico
Atletiba. Para varios especialistas esse € o principal jogo do
futebol paranaense. No momento, a vantagem esta com o
alviverde. Em trezentas e trinta e cinco partidas foram 128
vitorias para o Coxa contra 108 do Furacao. Confira a histdria

dessa rivalidade na reportagem de Franciele Bueno.
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'TEC.:
REPORTAGEM
ATLETIBA.
Tempo: 2’ 50”
DE: Eo eo Atlético
(som de torcida)...
DS: ... seu radio

digital.

TEC.:

VINHETA DE
COMENTARIO:
Esportiva News:
comentario com
Wagner Vaneski
TEC.:
COMENTARIO
ATLETIBA.
Tempo: 0’ 36”
DE: Com certeza
vai...

DS:... sobre o
classico Atletiba.
TEC.:

VINHETA DE
SERVICO:
Previsao do tempo

Tempo: 1" 10”
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Tempo: 3’ 16”

LOC.:

3°BLOCO:

- SERVICO:

+ Vamos falar de previsao do tempo com o meteorologista do

Instituto Simepar Cezar Duquia.

+0la, Cezar!

+ Como esta o tempo neste momento em Curitiba?

+ No domingo, dia do classico Atletiba. Ha risco de chuva

para a hora do jogo?

+ Obrigado, Cezar! Conversamos com o meteorologista do
Instituto Simepar Cezar Duquia. E se vocé quiser saber mais
informagdes sobre 0 tempo, além de acessar as imagens de

satélite basta clicar no link do seu radio digital.

- ENTREVISTA:

+ E o Campeonato Paranaense de Futebol dois mil e nove
esta com a féormula de disputa e tabela definidas. Vamos
saber mais informacgoes sobre 0 assunto com o Diretor de

Futebol da Federagao Paranaense, Amilton Estival.

+0la, Amilton!

+ Quais serao as novidades para o campeonato paranaense

do ano que vem?
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+ Quais sao as principais modificagdes no regulamento que
ja pode ser acessado na integra pelo nosso ouvinte no link do
seu aparelho?

+ A ouvinte Esportiva News, Ana Carolina Nisnique Cardoso,
tem uma pergunta para o senhor: “Oi, Amilton! O que esta
sendo feito para fortalecer o Campeonato Paranaense e
torna-lo mais rentavel como o Carioca ou Paulista, por

exemplo?”.

+ A entrevista completa com o Diretor de Futebol da
Federacao Paranaense, Amilton Estival, pode ser ouvida por
meio do link, basta clicar. Também mande as suas duvidas

sobre o Paranaense dois mil € nove. Elas serao respondidas.

- REPORTAGEM:

+ E a presencga de mulheres competindo nos campeonatos
de Arrancadao vem chamando a atencao do publico,
principalmente para quem pensava que a modalidade era
exclusivamente masculina. Mais informag¢des com Adriano

Ribeiro.
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INTERATIVIDADE:
Lance legal: A

emocao do ouvinte!

TEC.:

REPORTAGEM

ARRANCADAO.

Tempo: 2’ 03”

DE: O Autédromo

Internacional...

DS: ...que se

preparem.
LOC.:
NOTA DE RETORNO:
+ Ficou curioso para conhecer o draguester de Daniela?

-| Acesse 0 link do seu rédio digital e veja as fotos do carro. La
vocé também podera assistir aos videos com 0s pegas entre
0s veiculos e obter outros dados da competicao.

| TEC..
VINHETA DE

LOC.:

4° BLOCO:

- INTERATIVIDADE:

+ Em semana de classico Atletiba também ha espaco para o
Parana Clube. O torcedor paranista, Alan Costa, nos enviou
uma gravacao de um grito de guerra da torcida tricolor na

partida contra a Ponte Preta. Confira:
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TEC.:

AUDIO ENVIADO
PELO OUVINTE.
Tempo: 0’ 26”
DE: Avante meu
tricolor...

DS:...I1éo meu tricolor

TEC.:
VINHETA DA
CHARGE:

Charge esportiva

LOC.:
NOTA DE RETORNO:
+ Faca como o torcedor Alan e mande o seu audio para nés

através do seu aparelho de radio digital.
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TEC.:
CHARGE
BARRICHELLO
Tempo: 1’ 20”
DE: El piloto
brasileno...

DS: ...ficou em

terceiro.

LOC.:

- CHARGE:

+ Antes de completar o grande prémio de numero 268 da sua
carreira, o piloto da equipe Ronda, Rubens Barriquello,
desconversou sobre sua aposentadoria no final deste ano.

+ Rubinho foi quem mais correu na histéria dos grandes
prémios de Férmula 1 e disse em entrevista ao jornal Folha
de Sao Paulo que o G-P do Brasil é apenas o ultimo da
temporada. Além disso, o piloto afirmou estar passando por
um dos melhores momentos da sua trajetdria no
automobilismo. Superior até mesmo ao desempenho de dois
mil e quatro, quando ficou em segundeo lugar no campeonato
com a Ferrari, apenas atras do companheiro de equipe, 0
alemao Micael Chumaquer.

+ E é esse momento que vamos relembrar na charge de
Mauricio Ricardo com “La histéria del piloto brassilenho”, uma
parddia do riti “La historia del mamute” que, na época, fazia
sucesso na internet.




TEC.:
REPORTAGEM
BALLET E
FUTEBOL.
Tempo: 4’ 05”

DE: Musica (E uma
partida de futebol —
Skank)...

DS: ...das nossas

sugestoes.
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LOC.:

NOTA DE RETORNO:

+ Se vocé nao gostou do desfecho de “La histéria del piloto
brassilenho” acesse o link do seu radio digital e dé outro final
para essa parodia. Aproveite também para ver as imagens

dessa charge, além de conferir outros temas.

- REPORTAGEM:
+ Futebol é pra menino e balé pra menina. (?) Quem disse?
Na reportagem de Franciele Bueno e Rafael Ramires essa

tendéncia € desmentida.




TEC.:

VINHETA DE
ENCERRAMENTO:
Esportiva News.
Producgao e
apresentacgao:
Alisson Castro

Geremias.

Trabalhos Técnicos:

Félix Calderaro.
Orientacgao:
professora Patricia

Thomaz.
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LOC.:

- ENCERRAMENTO:

+ Ficamos por aqui. Todas as matérias apresentadas neste
programa estao a disposi¢ao do ouvinte no link do radio

digital. Um abrago e até a chegada da nova era!

Tempo Total: 20 117,
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Com a chegada da era digital a tendéncia é de que o radio passe por uma
verdadeira revolugao. A transformagao do sinal de analdgico em bits (informagao
numeérica) provoca talvez a mudanga mais radical experimentada pelo radio desde a
sua invengao, podendo ser comparada a descoberta do transistor em 1947 que
permitiu ouvir radio em qualquer lugar, por exemplo.

O radio digital nao proporcionara apenas a melhora na qualidade do audio.
Ira mais além. Trara outras possibilidades, como a maior interatividade entre emissor
e receptor, oferecera canais adicionais com a criagao de subfaixas, podera dar mais
espago para a segmentacao das emissoras e criara a expectativa de que o ouvinte
também possa ser o produtor de conteudo, selecionando o que mais Ihe interessa,
decidindo a sua programacao e auxiliando na produgao das radios ao enviar audios,
imagens e videos feitos por ele.

Tudo isso traz transformagdes enormes tanto para quem realiza a
programagao quanto para o seu usuario. E a elaboracao deste trabalho contribuiu
para deixar essas mudancgas mais claras.

A nova possibilidade de interatividade entre programador e ouvinte podera
ser feita apenas por meio de um aparelho de radio digital, demonstrando que o
veiculo — que sempre foi muito proximo das pessoas utilizando até mesmo uma
linguagem para isso — tende a ficar ainda mais perto e participativo com o usuario.

A instalacao de subfaixas podera abrir mais espaco para a especializagao
das emissoras em diversos temas. E o esporte novamente encontra uma boa
oportunidade no radio.

A emissora dos esportes, a Panamericana, foi um dos expoentes do
radiojornalismo esportivo brasileiro nos anos 40, 50 e 60, mas atualmente nao ha
uma radio com programacao exclusivamente esportiva no pais. Todavia, esse tipo
de conteudo pode ser encontrado em varios outros veiculos como revista, jornal
impresso, televisao, sites da internet, etc., além de radios de outros paises como
acontece na BBC de Londres, na Inglaterra, onde o radio digital ja esta operando e
uma das subfaixas € de cunho somente esportivo.

O programa-piloto Esportiva News tentou demonstrar como 0s novos

recursos do radio digital podem funcionar, mesmo sem a tecnologia disponivel para
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a apresentacao do programa. Por isso, muitos foram os desafios encontrados para a
execucao deste trabalho. Utilizamos projecoes e hipoteses para ilustrar as idéias.

Um exemplo do programa Esportiva News é o servigo com as informagoes
sobre o trdnsito. A comecar pela vinheta, curta, simples e sem muitos efeitos
sonoros como alguns autores e pesquisadores do radio digital apontam que deva
acontecer no novo meio, onde a fidelidade do som sera maior e com mais qualidade.
Por isso, também deve-se repensar as vinhetas barulhentas e com muitos recursos
de audio. Alias, essa caracteristica aparece em todos os blocos do programa.

Durante as informacoes sobre o transito, diversas vezes o ouvinte é
chamado a interagir com o radio e isso exemplifica uma das principais
caracteristicas da nova era, a interatividade.

A todo o instante no Esportiva News a interatividade foi buscada. Seja nas
reportagens, comentario, previsdo do tempo, etc., procuramos dar mais espago e
acesso para 0 novo ouvinte, pois acreditamos que essa sera uma especialidade do
radio digital. Na entrevista, por exemplo, utilizamos a participagdo de uma ouvinte
para ajudar na elaboragcao das perguntas. Assim como no quadro "Lance legal’,
onde um usuario envia uma gravagao de um grito de guerra de torcida.

Tentamos nos aproximar ainda mais do ouvinte, principalmente através da
ampla interatividade oferecida pelo novo meio e da linguagem utilizada. Acreditamos
que a linguagem oral ainda sera a grande caracteristica do radio. O veiculo nao
pode perder a popularizacdo, ja que devido a segmentagdo e as outras
caracteristicas da nova era podera ser ainda mais regional.

Novos formatos também podem aparecer no radio digital, como o podcast,
por exemplo. Agora os programas, as musicas, os comentarios, entre outros,
poderdo ser parados e ouvidos desde o comeco novamente. Além de ficarem
disponiveis para serem baixados pelos usuarios a qualquer momento, a exemplo do
que ja acontece na internet. Por isso, a tendéncia € de que haja mais espago para
matérias especiais no radio digital, como ilustramos na ultima reportagem do nosso
programa-piloto.

Apresentamos a charge, algo antes impensavel para o radio — um meio
somente sonoro —, mas que agora podera ser produzida, uma vez que entre 0s
recursos extras do novo radio estard a possibilidade de acessar imagens.

Entretanto, isso nao significa que o radio se transformara e nem substituira a
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televisao. As imagens vém para agregar e nao podem se tornar a principal atragao
do radio digital.

Um dos pontos centrais desse meio de comunicagdo é a mobilidade, ou
seja, poder ouvir em qualquer lugar e realizar outra tarefa enquanto ouve. Vejamos o
exemplo da internet: nela encontramos imagens, sons e textos, mas isso nao
substitui a televisao, o radio ou o livro. Se a imagem for tratada como o elemento
central no radio digital, o veiculo pode perder uma de suas principais caracteristicas.

Sem duvida, ainda ha um longo caminho a ser percorrido para que o radio
digital comece a operar no Brasil. Nem mesmo a escolha do padrao (/BOC ou DRM)
foi realizada. E muitas outras questdes técnicas precisam ser decididas. Por isso,
qualquer afirmagdo contundente pode ser precoce. Mas é de fundamental
importdncia que os estudiosos da comunicagdo comecem a tentar projetar
conteudos para a nova midia.

A internet, as midias interativas e a era digital estdo ai. A convergéncia de
midias também. E essencial trilhar novas perspectivas para que o radio nao fique

atrasado em relagao aos outros veiculos.
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APENDICES

APENDICE A - ENTREVISTA COM A PROFESSORA DOUTORA EM
COMUNICACAO, PESQUISADORA E MEMBRO DO CONSELHO CONSULTIVO
DO RADIO DIGITAL NO BRASIL, NELIA DEL BIANCO

Data: 01 de setembro de 2007.

Entrevistadora: Patricia Thomaz.

Patricia: Qual padrao de radio digital deve ser escolhido nos proximos meses pelo
Ministério das Comunicagdes?

Professora Nelia Del Bianco: A tendéncia do Ministério das Comunicagdes €
escolher o modelo americano IBOC. Ha uma pressao dos radialistas no sentido de
que o governo adote esse padrao porque eles consideram que é o padrao mais
adequado ao radio brasileiro, na medida em que esse padrao permite que as
emissoras analogicas funcionem simultaneamente com as novas emissoras digitais
na mesma freqiéncia e na mesma banda. Essa € uma questao fundamental dentro
do processo da escolha de um padrao porque os radialistas nao querem o modelo
europeu porque ele representaria ocupar uma outra faixa do espectro acima de
30Hz e essa faixa representaria colocar todo o sistema de radiodifusao em um nivel
zero, ou seja, voceé teria que atribuir novas frequéncias para ocupar essa outra faixa.
Além disso, ha um impedimento no Brasil na medida em que outros servigos na area
de telecomunicacgbes e radiodifusbes ocupa essa faixa de 30Hz. Portanto, o Brasil
também nao tem essa faixa disponivel. Juntando esse problema com a necessidade
dos radialistas de manter a mesma frequéncia e o0 mesmo status que eles ocupam

hoje, portanto o IBOC parece se tornar inevitavel.

Patricia: Quais serao os principais impactos?

Professora Nelia Del Bianco: O principal impacto que esta sendo colocado neste
momento € que havera uma melhoria de qualidade de som com a adogao da
transmissao digital. O IBOC melhora sensivelmente a qualidade do som, mas para

vocé perceber essa melhoria teria de trocar o equipamento. Hoje existem projegdes
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dizendo que esse equipamento ficaria em torno de 300 reais. A pergunta que a
gente faz é: o que levaria o consumidor a trocar o seu aparelho de radio se vocé vai
receber a mesma programacgao que vocé ja tem no analdgico? A questao que se
coloca é: s6 vai fazer sentido o radio digital, se de fato vocé puder oferecer uma
multiplicidade de canais. H4& uma discussdao também sobre a viabilidade desse
sistema, de fato se o /IBOC é bom para o Brasil. Em primeiro lugar, os testes que
estdo sendo realizados por 17 emissoras no pais, ndo sao conclusivos. Os relatorios
parciais ja entregues a Anatel até o momento sao muitos sumarios, muito sintéticos.
E a Anatel questiona, inclusive, se esses testes sado validos para uma tomada de
decisao. O Nucleo de Pesquisa de Radio e Midia Sonora que tem acompanhado as
radios que fazem testes tem detectado que algumas emissoras enfrentam
problemas quando fazem teste com o /BOC. Quando vocé passa em uma regiao
que tem muitos prédios, canais de eletricidade, pontes ou tuneis, o sinal digital
desaparece e cai diretamente para o analdgico. Todo mundo diz que o sinal é
robusto, em algumas regides do pais os testes tem demonstrado que nao. Entao, ha
muitas incertezas se de fato a tecnologia que esta sendo escolhida é boa para o
Brasil.

Patricia: E fundamental repensar a programacao do radio? E até mesmo a estética
do som?

Professora Nelia Del Bianco: Da mesma forma que vai acontecer na televisao, se
vocé tiver um cenario de uma novela com defeitos, todos esses defeitos vao
aparecer no digital, porque vocé tem uma alta qualidade, uma alta fidelidade da
imagem. A mesma coisa vai acontecer no audio, vocé vai ter uma alta fidelidade.
Isso significa que vocé precisa repensar inclusive a estética do som. Sera que
aquelas vinhetas barulhentas e cheias de efeitos serdo adequadas em um ambiente
como este de alta fidelidade de som? Ou elas vao provocar mais ruidos? O que uma
qualidade de som necessariamente leva vocé a pensar sobre a beleza desse audio?
Ha também uma discussao se nas frequéncias FM’s sera possivel colocar duas
outras programacoées? Significa dividir a frequéncia do digital em dois ou trés canais.
Para cada canal vocé vai ter de construir uma programacao diferente. Sera que os
radialistas vao utilizar dessa possibilidade tecnologica para oferecer um conteudo
diversificado? Entdo, acho que para os profissionais da area isso implica em

reinvengao do radio, repensar o radio do ponto de vista, que programacao diferente



97

eu posso oferecer nesse canal digital que esta sendo oferecido, ou seja, eu nao
posso simplesmente ter uma copia de todas as outras. Ha necessidade de uma
diferenciagao, de uma segmentagao. Entao, o aprofundamento da segmentacao vai

acontecer também no radio digital, isso requer imaginagao, reinvencao.

Patricia: E interessante integrar o radio com outras plataformas?

Professora Nelia Del Bianco: Isso também é fundamental. O radio nao pode ficar
isolado. Essa tecnologia tem que permitir, por exemplo, que vocé possa oferecer
essa programacgao para o celular, integrar com a internet e com outros tipos de
plataforma. Porque se o radio ficar isolado vai ser uma morte lenta para o meio, na
medida em que a convergéncia esta se tornando cada vez mais presente em relagao
as outras midias. A digitalizacdo envolve necessariamente uma flexibilidade do
padrao tecnoldgico que esta sendo utilizado e dentro da flexibilidade esta implicito

esse dialogo com as demais midias.

Patricia: Qual deve ser o futuro profissional de radio? Qual sera o perfil desse
profissional?

Professora Nelia Del Bianco: O profissional nao s6 de radio, mas de qualquer
midia sera sempre multimidia. A tendéncia € muito forte nesse sentido. Quem
trabalha hoje em radio vai precisar aprender a colocar na tela de cristal liquido do
aparelho digital dados escritos e nao apenas mais falados. Isso muda também a
configuragao da redagao e da organizacao, além de fazer pensar que o dado da tela
do receptor de radio deve ser complementar ao que se fala, logo, sao informacdes
adicionais e nao repetidas sobre o que ja esta sendo falado. Deste modo, é preciso
repensar como as equipes vao promover a busca de informacao para além do que
se fala no radio.
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APENDICE B - ENTREVISTA COM O COORDENADOR DO NUCLEO DE
PESQUISA RADIO E MIDIA SONORA DA INTERCOM (SOCIEDADE BRASILEIRA
DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES DA COMUNICAGAO) E PROFESSOR DA
UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL, LUIZ ARTUR FERRARETTO

Data: 15 de agosto de 2008.

Entrevistador: Alisson Castro Geremias.

Alisson: Defina os formatos all news e talk and news?

Ferraretto: O formato all news surgiu na década de 1960, quando o empresario
mexicano Gordon Mclendon teve a idéia de transmitir as principais noticias do
momento de sete em sete minutos. Criada em seis de maio de 1961, a Radio XTRA
tinha suas instalagdes no México e ficava localizada na cidade de Tijuana. Mas seu
publico estava na regiao sul dos Estados Unidos, no estado da Califérnia, em
especial na cidade de Los Angeles. Apds esse episddio, varias outras emissoras
passaram a copiar o modelo, mas sempre com algumas adaptagoes. Eduardo
Meditsch diz que os formatos americanos nao dao certo no Brasil se nao tiverem
ajustes.

Ha diversos formatos radiofénicos e muita confusao é feita sobre eles. No
jornalismo brasileiro, a discussao gira em torno dos formatos all news e talk and
news.

All news é a transmissao de noticias 24 horas por dia, enquanto que o
conceito talk and news — criado pela Radio Gaucha, de Porto Alegre, em meados da
década de 1980 - € a mistura entre o formato all news com outro modelo, o all talk.

All talk significa todo conversa e utiliza entrevistas, bate-papos,
aconselhamentos, participagdes dos ouvintes e entre outros para constituir a
programacgao. Portanto, o formato talk and news, além de transmitir noticias,
emprega outros recursos como as entrevistas, por exemplo, para informar.

Acredito que esses termos sejam divulgados pelas emissoras apenas para
servir como diferencial mercadoldgico. O formato é definido pela filosofia de
programacao da emissora. Os modelos mudam conforme as radios e dificiimente

alguma emissora consiga repetir o que Gordon Mclendon fez e copie totalmente o
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modelo all news, por exemplo. Para o radiojornalismo brasileiro, penso que o melhor

termo a ser utilizado é somente radio informativo.

Alisson: Quais as suas consideragdes sobre o projeto para uma radio digital
esportiva 24 horas por dia?

Ferraretto: Existe uma confusdo no jornalismo brasileiro em dividir esporte e
jornalismo nas redacgdes. Esporte € tema que merece tratamento jornalistico. A
emissora deve se preocupar em atender ao publico jovem e cobrir modalidades
radicais como surfe, skate, mountain bike, etc. Isso € essencial para o sucesso e

sobrevivéncia da radio.
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APENDICE C - ENTREVISTA COM O MINISTRO DAS COMUNICAGOES, HELIO
COSTA

Data: 22 de outubro de 2008.

Entrevistadora: Patricia Thomaz.

Patricia: Como esta a situagao para implantar o radio digital no Brasil?

Ministro Hélio Costa: Nos tivemos um pouquinho mais de problema com o radio
digital porque havia uma preferéncia natural dos radiodifusores pelo padrao
americano. Insistimos que o sistema de radio digital precisa atender as ondas
médias e ondas curtas a0 mesmo tempo. O mesmo sistema para os dois tipos de
radio. Porque senao vocé teria que ter um radio para cada tipo que ouvir. Nao seria
o mesmo receptor para AM e FM. Comegamos a experimentar com o sistema
americano e, lamentavelmente, esbarramos em alguns problemas. Aqueles lugares
onde o sistema analdgico ndo esta atendendo, infelizmente, o digital também nao
contempla. Ou seja, onde ha dificuldade de recepg¢ao do analdgico também existe do
digital, com o padrao americano. Entao, nés pedimos um pouco mais de estudos
para o Instituto Mackenzie de Sao Paulo, acompanhado dos observadores da Abert
(Associacao Brasileira de Radio e Televisao) e dos técnicos do Ministério das

Comunicagdes. Entendo que até o final do ano teremos uma decisao.

Patricia: Entao, o sistema de radio digital brasileiro deve ser escolhido ainda este
ano?

Hélio Costa: Esperamos solucionar os problemas técnicos até dezembro, unico fator
que esta segurando o anuncio do sistema de radio digital que nao é
necessariamente dirigido para o padrao americano, europeu ou japonés. Vamos
indicar as ferramentas que o radio digital tem de ter. Deve atender AM, FM e, se

possivel, ondas curtas. Quem tiver esse sistema sera adotado.
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ANEXO

TECNOLOGIA ABERT ﬁnaliza os testes
do radio digital

Resultados colaboram para a escolha da tecnologia
a ser adotada no Brasil

A ABERT - Associagdo Brasileira de Radio e
Televisao finalizou, no més de julho, os testes da
tecnologia IBOC (In-Band-On-Channel) para a im-
plantacao do radio digital no Brasil. No primeiro se-
mestre de 2008, a Entidade realizou transmissdes
experimentais nas cidades de Sao Paulo, Belo Ho-
rizonte e Ribeirao Preto, em parceria com o Insti-
tuto Mackenzie e acompanhamento do Minc - Mi-
nistério das Comunicagdes e da Anatel - Agéncia
Nacional de Telecomunicagdes.

De acordo com Ronald Barbosa, assessor técni-
co da ABERT e responsavel pela coordenagao dos
trabalhos, em todas as avaliagdes a tecnologia se
comportou dentro das expectativas. “Os resultados
mostram um desempenho satisfatério da tecnolo-
gia IBOC.- Nas cidades onde foram realizados os
testes, a qualidade de transmissao do sinal corres-
ponde as expectativas”. Em relagdo a recepgao, o
coordenador destaca que o resultado também foi
positivo: “realizamos os testes com varios tipos de
receptores, o que amplia a condigédo de analise”.

A melhora na qualidade de audio nas emis-
soras de baixa, média e alta poténcia podera ser
percebida ja no periodo de transigdo da tecnologia
analogica para a digital. Além disso, com.a nova
tecnologia as emissoras. de.radio poderao oferecer

“novos servigos agregados aos.auvintes, “No caso
do sinal em onda média, se percebe claramente
que o sinal digital tem mais qualidade com relagdo
ao sinal analégico. No FM vocé também percebe a
qualidade do audio, mas a grande vantagem estara
na muniprogramagéo”.

Com a finalizagdo dos testes e a entrega dos
resultados ao Minc, € uma questdo de tempo o
andncio do modelo de radio digital a ser adotado
no Pais. Em varias declaragdes a imprensa, o Mi-
nistro Hélio Costa deixou claro que o anuncio deve
ocorrer ainda este ano.
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O que muda com a introdugio do radio digital:
°Melhor qualidade_ng.judio: A radio AM passa a ter
‘qualidade 'de FM; a radio FM tera som de CD.

°Maior abing%ia:_idios poderao ter uma cobertura
“deampflitude nacional, sé for a vontade da emissora.
°Flexibilidade: com o sinal digital, alguns aparelhos
receplores poderdo pausar a programagao ao vivo ou
ainda voltar o programa desejado ou musica para o seu
inicio.

°Novos_contetudos: nos EUA, onde ja ha um servigo
em operacao, ouvintes recebem, junto da programacao
normal, informagdes graficas sobre clima ou transito.
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