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RESUMO

A presente Monografia destina-se a pesquisar sobre o telejornalismo regional: a
trajetéria na Rede Globo de Televisdo, as caracteristicas adquiridas, e principalmente, o
critério de noticiabilidade seguido nos telejornais. Ao adotar as linhas de pesquisas recentes
dentro do communication research, parte-se para a anlise editorial de dois veiculos de
comunicagdo: Parand TV, do grupo RPC, e Jornal do Almogo, do grupo RBS de Santa
Catarina, ambos afiliados da Rede Globo, juntamente com o acompanhamento as redagdes.
Apesar de os dois serem exibidos no mesmo horirio e tratar-se de estados vizinhos, as
diferengas ndo demoram a aparecer, conseqii€ncia da linha editorial adotada.

Palavras-chave: Telejornalismo, regionalismo, andlise comparativa, newsmaking



ABSTRACT

The present Monograph does a research about the regional telejornalism: the trajectory
of Rede Globo de Televisdo company, its characteristics and, mainly, criteria used in the news
on the regional channels. When the author adopt some recent research lines of communication
research, the monograph deals with the publishing analysis of two media: Parana TV, from
RPC group, and Jornal do Almogo from RBS, which is from Santa Catarina. Both
are affiliated to Rede Globo, in addiction to the editorial offices. Despite of being shown at

the same time and being broadcasted in neighboring states, there are differences which appear
as consequence of the adopted publishing line.

Key-words: Telejornalism, regionalism, comparative analysis, newsmaking.
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1 INTRODUCAO

Aventurar-me em um assunto com escassa bibliografia ndo foi tarefa facil. O estimulo
para a escolha do tema partiu de uma experi€ncia pessoal. Sempre que voltava do Parana a
Santa Catarina, meu estado natal, percebia as diferencas dos telejornais produzidos em cada
um. Com a problemaética em m&os, parti para a pesquisa.

A parte teorica trata do surgimento da TV, e prossegue pela evolu¢do do meio de
comunicagéo no decorrer das décadas. A preocupagé@o em todo o processo foi apresenta-lo sob
o0 aspecto regional: o inicio - em que a transmissdo televisiva era feita para um publico restrito
pelo curto alcance do sinal - , o surgimento das redes de TV, o momento em que as
especificidades regionais sfo substituidas pelo aspecto global, e o ressurgimento da
necessidade de informagdes locais.

O olhar também se volta aos dias de hoje, como funciona uma televisdo regional e o
conteudo jornalistico que cada emissora estd exibindo no seu estado. A analise comparativa é
feita entre o telejornal Parana TV, do grupo RPC, e o Jornal do Almogo, da RBS TV de Santa
Catarina. Os dois veiculos sdo afiliados a Rede Globo. Por esse motivo, a pesquisa optou em
recortar o aspecto da regionalizagdo na trajetoria da Globo.

O objetivo do trabalho é analisar os dois produtos, diferentes formas de manifestagéo
do regional. Para isso, serd necessdrio buscar a histéria dos veiculos e analisar algumas
edi¢cdes dos telejornais sob varios aspectos, os quais passam despercebidos ao telespectador
comum, seja pela velocidade das informagdes ou pela simples passividade frente 4 TV. Uma
ferramenta usada para entender o que os telejornais estavam agendando foi o
acompanhamento aos jornais impressos, como instrumento de consulta e verificagdo. Ja a

visita as redag¢des foi fundamental para compreender as engrenagens da produgéo.



Ora, se ambos telejornais partem da mesma filosofia empresarial, sdo exibidos no
mesmo horrio e tratam-se de estados vizinhos, o porqué das diferengas? E o que se buscou
responder no presente trabalho, sem entrar na questdio de mérito, mas de resgate das
iniciativas implantadas por cada um e na elaboragdo de um estudo aprofundado sobre o

telejornalismo regional, ampliando a percep¢do da abordagem de contextos globais e,

principalmente, locais.
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O SURGIMENTO E A EVOLUCAO DA TV

Antes da imprensa, um leitor era alguém que discernia e sondava enigmas. Apos a
imprensa, passou a significar alguém que corria os olhos, que se escapulia ao longo
das superficies macadamizadas do texto impresso. Hoje em dia, no final de tal
processo, chegamos a aliar a habilidade de ler velozmente com a distragdo, em vez
de com a sabedoria. Mas a imprensa, @ mecanizag¢do da escrita, sucedeu no século
XIX a fotografia e, em seguida, a mecanizag¢do do gesto humano no filme. A isso
seguiu-se a mecanizagdo da fala no telefone, no fondgrafo e no rddio. Com o
cinema falado, e finalmente com a televisdo, sobreveio a mecanizag¢do da totalidade
da expressdo humana, da voz, do gesto e da figura humana em agdo. (MCLUHAN,
1959, in LIMA,, 2000, p. 159-160).

Nos Estados Unidos, o surgimento da televisdo estd diretamente ligado ao cinema - o

primeiro meio a utilizar a imagem com movimento. “Nos EUA a industria cinematografica

extremamente desenvolvida tanto do ponto de vista da qualidade da méo-de-obra quanto dos

recursos tecnologicos forneceu as bases para a TV”. (GONTIO, 2001, p. 237). O cinema

nasceu em Paris, em dezembro de 1895, com os irmdos Lumiére. Eles descobriram uma

méquina que possibilitava “dar vida” as fotografias. A eletricidade e a radiofonia também

tiveram grande participa¢do no surgimento da TV. Mas o meio de comunicagio a que a TV

mais se aproximou no Brasil foi o radio, difundido entre os americanos em larga escala em

1920. Do radio, viriam os técnicos e artistas televisivos.

A comunicagdo real (a conversa, o didlogo) atribui tal importancia ao elemento
verbal, que este termina impondo-se, na tevé, ao visual. O verbal e o visual se
repetem exaustivamente no video. Por isso, até agora, a tevé tem estado mais
proxima do radio do que do cinema. (SODRE, 1977, p. 74).

A data da invencdo da televisdo néo € precisa. Ela foi fruto de varios avangos iniciados

no século XIX, até que, em 1884, na Alemanha, o pesquisador Paul Nipkow patenteou um

disco elétrico-mecénico. Aperfeigoado, o instrumento transmitia imagens em movimentos.

Em 1907, o russo Tosing conseguiu produzir um sinal através dos tubos catédicos de Braun,

inventados dez anos antes.

Em 1911, surgiu a telecimera eletronica, inventada por Campbell Swinton. Na

Inglaterra, John Logie Baiard, em 1913, realizou uma transmissdo de imagens. Nos Estados
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Unidos, em 1923, Charles Jenkins enviou imagens estaticas de Washington até a Filadélfia.
(GONTIO, 2001, p. 232). Mas foi o sistema do russo naturalizado norte-americano Wladimir
Zworikin (1923), o inescOpio, que permitiu a primeira demonstragdo publica em Nova lorque
de transmiss@o das imagens produzidas, nos estudios da RCA. “O publico saiu frustradissimo
achando que o que assistira nada mais era do que cinema de péssima qualidade”. (GONTIJO,
2001, p. 232).

David Sarnof, presidente da NBC-T, comegou a considerar a viabilidade da televisdo
domiciliar, em 1938. Ele contrariava tudo que se pensava até entdo. “Em 1930 a idéia que se
fazia sobre a TV era a de assistir as suas transmissdes, em telas, nos locais publicos. Ainda
ndo se cogitava a industrializa¢éo de televisores domiciliares”. (GONTIJO, 2001, p. 232).
Mas no mesmo ano que a iniciativa de Sarnof seria posta em agfo, na fabricag@o de aparelhos
de TV, teve inicio a Segunda Guerra Mundial.

O plano foi adiado, mas ndo impedido de ser concretizado. De 1945 a 1950, investiu-
se pesadamente na fabrica¢do de receptores e de equipamentos de capta¢do e de transmissdo
de som e imagem. “Na medida que a audiéncia da TV crescia, o publico dos cinemas e o
numero de ouvintes de radio diminuia [...]. A saida foi direcionar boa parte da produgéo dos
estudios, para a televisdo”. (GONTIJO, 2001, p. 232-233).

Tecnicamente, a imagem que temos hoje no aparelho de TV € composta de linhas
horizontais que aparecem no receptor em rapidas sucessdes, da esquerda para direita e de
cima para baixo, que se entrelagam. As imagens coloridas resultam da mistura de luz
vermelha, verde e azul.

Ao analisar o conteudo exibido pela televisdo, Muniz Sodré (1977), aponta a
superficialidade do meio e traga um perfil com o radio.

A televisdo ndo surgiu para responder a uma “necessidade” real de comunicagdo por
imagens. O radio também ndo, de certo modo. Mas a técnica radiofbnica propiciou o
contato entre regides distantes, culturas diversas, fazendo emergir formas
comunicacionais que ja se impunham diante da pressdo dos descobrimentos e
expansoes posteriores 4 Revolugdo Industrial. (SODRE, 1977, p. 14).
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As TVs nos Estados Unidos, € em boa parte da Europa, logo investiram em noticias e
em programas de formatos variados com o objetivo de informar. “Para isso a TV era
imbativel principalmente depois do surgimento das unidades moéveis, quando foi possivel

transmitir a noticia ao vivo e diretamente do local do acontecido”. (GONTIJO, 2001, p. 233).

A transmiss@o ao vivo talvez seja, dentre todas as possibilidades de televisdo, aquela
que marca mais profundamente a experiéncia desse meio. A televisdo nasceu ao
vivo, desenvolveu todo o seu repertorio basico de recursos expressivos num
momento em que ainda operava ao vivo e esse continua sendo o seu trago distintivo
mais importante dentro do universo do audiovisual. (MACHADO, 2003, p. 125).

Nos seus 30 primeiros anos, a TV exibiu imagens que ficaram marcadas na memoria:
os assassinatos de Kenedy e Martin Luther King, a chegada do homem a Lua em 1969 e
importantes eventos esportivos. Também pela primeira vez uma guerra foi vista de dentro de
casa: o conflito no Vietnd. O acontecimento gerou questionamentos na sociedade americana,

que pdde avaliar os efeitos da tragédia.

2.1 A TELEVISAO NO BRASIL

No Brasil de hoje, a TV “desfruta de um prestigio tdo consideravel que assume a
condigdo de Unica via de acesso as noticias e ao entretenimento para grande parte da
populagéo”. (REZENDE, 2000, p. 23). Para chegar a esse patamar o processo foi lento.

O responsavel por trazer a televis@o ao Brasil, ap6s cinco anos de seu aparecimento
em outros paises, como os Estados Unidos, foi Francisco de Assis Chateaubriand, dono dos
Diarios Associados - cadeia de jornais e emissoras de radio. No dia 18 de setembro, de 1950,
Chateaubriand inaugurou a TV Tupi de Séo Paulo, PRF-3 TV, canal 3.

Em viagem a Nova lorque em 1944, a vers@o americana da televisdo foi apresentada a

Chateaubriand pelo proprio David Sarnoff. Ao conhecer a TV, o brasileiro néo teve duvidas



em querer implanta-la no Brasil. Com o fim da Segunda Guerra Mundial, Chateaubriand
conseguiu o financiamento para a empreitada.

O primeiro programa transmitido na TV brasileira foi TV na Taba, apresentado por
Homero Silva. O restante da programacéo era limitada e regional, sem o carater de rede de

integragdo. O proprio conceito de televisdo era diferente do que conhecemos hoje.

Televisio € um termo muito amplo, que se aplica a uma gama imensa de
possibilidades de producgdo, distribui¢do e consumo de imagens e sons eletronicos:
compreende desde aquilo que ocorre nas grandes redes comerciais, estatais e
intermediarias, sejam elas nacionais ou internacionais, abertas ou pagas, até o que
acontece nas pequenas emissoras locais de baixo alcance, ou o que ¢ produzido por
produtores independentes e por grupos de interveng@o em canais de acesso publico.
(MACHADO, 2001, p. 19).

Na época, Assis Chateaubriand importou cerca de 200 aparelhos de TV e espalhou
pela cidade de Sao Paulo. O sucesso foi enorme, mas o grande problema tratava-se em manter
uma programacdo diaria. A transmissdo acontecia apenas das 18 as 23h e os profissionais que
vieram do radio, jornal e teatro, ainda buscavam desenvolver uma nova linguagem para a
televisdo.

A auséncia de uma estrutura comercial-publicitaria e o contato estreito com as elites
empurraram a tevé brasileira incipiente para uma linha culturalista de agdo. [...] A
maior parte do pessoal técnico e artistico de tevé provinha do radio e do teatro. Os
programas dai resultantes combinavam telejornalismo (noticiarios de estilo

radiofénico, debates, entrevistas) com espetaculos culturalistas. (SODRE. 1977,
p.96-97).

Nos primeiros anos ja existiam sete mil aparelhos de televisdo nas cidades do Rio de
Janeiro e S&o Paulo. “O desenvolvimento da industria de televisdo no pais, a partir de 1950,
esteve intimamente relacionado com a propria industrializagdo brasileira, realizada sob a 6tica
da substitui¢do de importagdes™. (SILVA, 1982, apud SOUZA, 2005, p.25). Apesar de tornar-
se mais acessivel, possuir um aparelho de TV ainda era caro, o que fazia dele um simbolo de
status.

Na década de 1950, quando a televisdo comegou por aqui, o pais escutava Tonico e
Tinoco, ria de Mazzaropi e tinha 70% das pessoas morando no campo. Na cidade,
ter um televisor era mais chique que home theater nos dias de hoje. As familias
deixavam de ir a opera para assistir ao “teleteatro” em casa — e depois ligavam para
o camarim cumprimentando os atores. E como n#o existiam satélites, cada cidade
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tinha sua programacgdo, com celebridades, piadas e noticias locais. (NARLOCH,
Super Interessante, ed. 214, junho 2005, p. 51).

Foi com um caréter local que a televis@o nasceu, mas, devido as novas tecnologias,
estrearam na TV Tupi atragdes de alcance nacional. O marco € o Repodrter Esso, um programa
jornalistico de muito sucesso no radio que repetiu a dose na televisdo. Ao mesmo tempo, a
televisdo também foi se regionalizando a outras partes do pais. Assis Chateaubriand
inaugurou mais nove estagdes de sua rede: Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Recife, Campina
Grande, Fortaleza, Sdo Luis, Belém e Goiania.

O inicio do Governo Kubitschek coincide com a proliferagdo das emissoras. As
imagens chegam a Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. A TV Tupi foi a primeira
emissora a ocupar um link e transmitir em cadeia no Brasil, através de 1.200 quilometros, com
sete torres de transmisséo.

No governo Goulart ¢ instituido o Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes, criando
também o Conselho Nacional de Telecomunicagdes (Contel), autorizando o governo federal a
constituir uma empresa publica, a Empresa Brasileira de Telecomunicag¢des (Embratel).

Posteriormente, o Estado investiu na propagagéo da televisdo e construiu um moderno
sistema de microondas com o dinheiro arrecadado pelo Fundo Nacional de
Telecomunicagdes, gerenciado pela recém-criada Embratel. Abriu crédito para a compra de
receptores e forneceu infra-estrutura para a sua expanséo.

Com o surgimento do videoteipe, usado pela primeira vez no pais em 1958, na
apresentagdo de O Duelo, foi possivel aumentar a qualidade dos programas. Antes, todos
eram feitos ao vivo e, claro, com os erros indo ao ar.

A partir da década 60, com a ampliagdo do consumo industrial, o pais adquire o perfil
urbano e a TV passa a disputar verbas publicitarias. Na transi¢do da ditadura militar para a
democracia, por exemplo, a TV ja recebia 60% da verba publicitaria destinada aos veiculos de

comunicagdo, “produzindo lucros fabulosos para as quatro redes comerciais (Bandeirantes,
15



Globo, Manchete e SBT) e para as duas regionais (Record, em Sao Paulo, e Brasil Sul, no Rio

Grande do Sul)”. (GONTLIO, 2001, p. 240).

2.1.1 Jornalismo na TV - um breve historico

O telejornalismo nasceu com a propria televisdo brasileira. O empresario e jornalista
Chateubriand tinha a visdo de que jornalismo ndo ¢ a unica coisa séria na TV, mas a mais
séria. Nos anos 50, o telejornal no Brasil era uma espécie de radio com imagem, esta ainda
ndo considerada um elemento constitutivo da informagao televisiva. S6 muito tempo depois
os editores comegaram a se preocupar em casar imagem e texto (enunciado).

A televisdo abrange um conjunto bastante amplo de eventos audiovisuais que t€m
em comum apenas o fato de a imagem e o som serem constituidos eletronicamente e
transmitidos de um local (emissora) a outro (receptor) também por via eletronica.
Cada um desses eventos singulares, cada programa, cada capitulo de programa, cada
bloco de um capitulo de programa, cada entrada de reportagem ao vivo, cada
vinheta, cada spot publicitdrio, constituem aquilo que os semioticistas chamam de
um enunciado. Os enunciados televisuais sdo apresentados aos espectadores numa
variabilidade praticamente infinita. A rigor, poder-se-ia dizer que cada enunciado
concreto € uma singularidade que se apresenta de forma Gnica, mas foi produzido
dentro de uma certa esfera de intencionalidades, sob a égide de uma certa economia,
com vistas a abarcar um certo campo de acontecimentos, atingir um certo segmento
de telespectadores e assim por diante. (MACHADO, 2001, p. 70).

Foi no dia 20 de setembro de 1950, dois dias apos a inauguragdo do primeiro canal de
Sdo Paulo, que surgiu o primeiro telejornal: o fmagens do Dia, uma seqiiéncia de filmes dos
ultimos acontecimentos locais, sem horério fixo. As dificuldades técnicas e a falta de preparo
dos profissionais fizeram com que a primeira reportagem filmada ndo acontecesse. Tratava-se
da filmagem de saltos de para-quedistas em Cumbica, mas o motorista do carro enganou-se ao
achar que a demonstragéo seria em Congonbhas.

Assim, os telejornais eram produzidos de forma precaria. As falhas se originavam
tanto das grandes defici€ncias técnicas quanto da inexperi€éncia dos primeiros profissionais, a

maioria procedente das emissoras de radio. A repercussdo dessas falhas na comunidade, no



entanto, era muito pequena, pelo limitadissimo nimero de pessoas que tinham acesso as
imagens de TV. (REZENDE, 2000, p. 106).

Em 1952, foi langado o Repdrter Esso, programa que surgiu em 1941 na Radio
Nacional, do Rio de Janeiro, transposto para a TV, sob a apresenta¢do de Gontijo Teodoro.
Trazia assuntos locais, internacionais e noticidrio em geral, tornando-se o primeiro grande
sucesso duradouro do telejornalismo brasileiro. Em S&o Paulo, o Repdrter Esso foi ao ar pela
primeira vez em 1953, com a apresentagdo de Kalil Filho. As duas versdes do mesmo
programa explica-se pelo fato de que os transmissores ainda ndo tinham grande poténcia e a
rede de microondas ndo estava montada. Ficava impossivel, entdo, transmitir o mesmo
programa para outras regides. O telejornal ficou no ar por mais de onze anos e tentou-se

transformé-lo em um noticidrio em rede nacional, mas o projeto acabou sendo arquivado.

[...] a TV Tupi ndo conseguiu acompanhar o ritmo do desenvolvimento e os custos
da implantagdo dos programas de telejornalismo nacionais (...) Para Elisabeth
Carvalho, “o velho porta voz dos revendedores Esso (fruto de uma época em que o
patrocinio na TV se fazia de forma direta, ostensiva, e ndo camuflada, como
acontece nos dias de hoje) chegava ao fim quase exatamente no mesmo estilo em
que comecou — 15 a 20 minutos de programa — em que o locutor lia as noticias ao
vivo, ocupando um espago bem maior que os pequenos e irrelevantes filmes de
assuntos locais ou as velhas fotos de arquive”. (SQUIRRA, 1993, apud
SIQUEIRA, 2003, p. 50) [grifo do original].

Em 1968, o Regime Militar, hd quatro anos no poder, enryjeceu e instituiu o Ato
Institucional n°S, iniciando uma nova fase para o jornalismo no Brasil. Estava pronto o
cendrio para o Jornal Nacional, da Rede Globo, o pioneiro na transmissio em cadeia

nacional.

2.2  GLOBO: A PRIMEIRA REDE INTEGRADA

“O que um descendente de alemaes do interior gaticho, um paulistano e um ribeirinho
da Amazonia tém em comum? Além de assistir a Globo, muito pouco”. (NARLOCH, Super

Interessante, ed. 214, junho 2005, p. 51).



A Rede Globo de Televisdo comegou suas atividade no dia 26 de abril de 1965,
periodo da Ditadura Militar no Brasil. A Ditadura incentivou o desenvolvimento da
linguagem televisiva, promovendo a universalizagdo da recep¢do, a fim de utiliza-la como
“instrumento estratégico”. O Regime foi o grande propulsor de uma TV que integrasse todo o
pais - desde que tudo ocorresse conforme suas politicas desenvolvimentistas.

A Globo se mostrou competente para determinar padrdes estéticos produtivos, que
lhe garantiram reconhecimento da audiéncia, dos anunciantes e dos dirigentes
nacionais, ainda mais quando aderiu ao proposito culturalista desejado pelos
militares, incluindo temas referentes a conduta moral e de bons costumes em suas
novelas, € ao evitar, por questdes dbvias do periodo de vigéncia do Al-S, difundir os
conflitos internos vividos pelos brasileiros durante os 21 anos de ditadura. Foi um
tempo no qual as tematicas comunitarias passaram ao largo da tela da Globo.
(BENEVENUTO JR, 2005, p. 239-240).

Em conseqiiéncia do regime, foram eliminadas pelo sistema televisivo as agdes
apontadas por Sodré (1977, p.52): gratuidade do dialogo, liberdade de se falar o que quiser,
pluralidade das situag¢des sociais e a sociabilidade que incrementa as rela¢des extra-familiares.

A cadeia nacional de emissoras teve inicio com a importa¢do de videoteipes, em abril
de 1960. Até entdo a programacgdo era regionalizada: as antenas de transmissdo alcangavam
um raio de até cem quildmetros, de onde as imagens eram geradas, impossibilitando que o
mesmo programa fosse rodado em outras areas.

Em 1962, a Globo ja havia assinado um contrato com a corpora¢do multinacional
Time-Life, colocando-se em contato com o profissionalismo das televisdes norte americanas.
Apesar de ser proibido na época por lei a participagdo de grupos estrangeiros na midia
nacional, o contrato com americana durou até 1968 e implantou na Globo um sistema de
produgdo industrial, com treinamento e assisténcia técnico-administrativa.

Segundo Sodré (1977), depois de 1967, a TV Globo estabeleceu uma programagéo
nitidamente popularesca. Apesar de estar concentrada no eixo Rio — Sdo Paulo, os programas

ainda tinham um cunho regionalista. E foi nesse eixo, em 1969, que aconteceu um incidente



que poderia por tudo a perder: um incéndio destruiu sede da TV Globo em Sdo Paulo. A
programacéo para os paulistanos foi, entdo, transmitida do Rio de Janeiro.

O que comegou como estratégia de emergéncia, virou a maior vantagem da Globo,
que se tornou a primeira emissora nacional do pais. E uma rede que alcangasse o
pais inteiro era tudo o que os militares queriam. “Acreditava-se na época que o
territorio nacional so estaria livre da ameaga estrangeira se as fronteiras estivessem
em contato com o centro”, diz o jornalista Gabriel Priolli, da PUC-SP e autor do
livro A Deusa Ferida. Essa mentalidade fez nascer megaprojetos, como a estrada
Transamazoénica e a instalagdo de um sistema nacional de torres de televisdo. Em
muitos paises esse investimento foi feito pela iniciativa privada. Aqui, o estado
bancou tudo. E ainda abriu linhas de crédito para qualquer pessoa comprar um
televisor sem juros. O resultado foi um pais unificado na tela da televisdo.
(NARLOCH, Super I[nteressante, ed. 214, junho 2005, p. 51)

Apesar do conceito de integragdo nacional, ndo se vé nesse periodo as varias faces do
Brasil. O controle dos militares sob a televisdo ocultou os acontecimentos regionais e
manifestagdes culturais. O que ndo tinha repercussdo nacional nem estava em conformidade
com os objetivos do regime, ndo era transmitido.

Em janeiro de 1969, o Brasil entrava na era da comunicagéo espacial. A construgdo da
rede nacional a transmissdo por rede de microondas da Embratel permitiu entradas ao vivo
por todo o pais. Por meio de uma seqii€ncia de postos repetidores, Rio de Janeiro, Séo Paulo,
Porto Alegre e Curitiba se integraram a rede. Sodré (1977, p. 102) define rede de emissoras
como “um tipo de organiza¢do empresarial monopolista, que possibilita uma concentragéo
técnica e burocratica da produgdo. [...] A rede € tamhém especialmente vantajosa para os
investidores publicitarios™.

O surgimento do Jornal Nacional, o primeiro telejornal exibido em rede nacional, no
mesmo ano, consolidou o processo.

Os militares queriam mostrar que o Brasil era um pais de primeiro mundo €
montaram a Embratel. Nos imaginamos que a primeira utilizagdo obvia dos enlaces
de microondas seria o jornalismo, e comegamos a pensar num programa nacional. A
primeira pessoa que nos incentivou foi José Ulisses Alvarez Arce, diretor comercial.
Ele disse que seria um “prato cheio para os clientes”. Havia um interesse comercial
muito grande e, paralelamente, pensavamos que seria um primeiro servico que a
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televisdo prestaria, dando um passo além do simples entretenimento (BONI' n
MEMORIA GLOBO, 2004, p. 28).

Na estréia do Jorral Nacional a Globo possuia, além da emissora do Rio de Janeiro,
uma esta¢do em SZo Paulo e outra em Belo Horizonte. Em seguida, dezenas de. emissoras
locais afiliaram-se e come¢am a veicular a mesma programagdo da Globo do Rio. Ao longo
da década de 70, a emissora construiu rotas proprias para conduzir os sinais dos grandes
centros até cidades menores (retransmissoras). Os bons resultados impulsionavam a Rede
Globo (especialmente pela TV ter desbancado o rddio e o jornal na parcela de insergéo
publicitdria) a investir em jornalismo, ainda mais com a chegada da cor a televisdo em 1972.

Critérios foram desenvolvidos pela emissora para orientar a sele¢do e hierarquizagdo
das noticias de cada regido. As matérias deveriam ser de interesse geral e ndo regionais ou
particularistas. Ndo se poderia superdimensionar uma regido em detrimento de’ outra, era
necessario pensar na repercussdo do assunto em estados diferentes. “Num pais continental,
com tantas diferengas regionais, era uma tarefa dificil, e a equipe teve que ir aprendendo aos
poucos”. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 39). Sodré (1977) exemplifica a situagdio e completa
que um dado cultural ndo pode existir independentemente de sua situagdo caracteristica de
recepgdo ou de consumo.

Toda e qualquer mensagem ¢€ tributdria das circunstdncias ou do protocolo de
emissdo/ recepgdo (produgdo e consumo). Uma lenda narrada por um contador de
estorias numa tribo ou numa pequena comunidade, ao pé da fogueira, tem um vigor
proprio atribuido pelo codigo oral de sua cultura. Através da tevé ou de qualquer
outro medium, a mesma lenda néo teria forga nenhuma, assim como nfo costumam
ter sentido os ritos da cultura popular nordestina exibidos no video. (SODRE, 1977,
p. 57).

Na cultura oral, o grande papel de emissor ainda cabia “aos pais ou a familia, junto

com o0s ensinamentos vinha toda uma carga afetiva e um contexto de grupo. Desse processo

! José Bonificio de Oliveira Sobrinho, junto com Walter Clark, foi responsavel por transformar a Globo na
primeira rede de televisdo a interligar todo o Brasil.
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nascia a capacidade individual de identificar-se a si proprio € ao seu grupo mais proximo
[...]”. (GONTUO, 2001, p. 231). Hoje a televisdo acaba ocupando a funcﬁoz.

Na década de 70, surgiram alguns dos principais telejornais da Rede Globo, como o
“Bom dia Sdo Paulo, que seria a semente para outros programas congéneres nas emissoras
filiadas a rede nos demais estados do pais, com uma abordagem regional, e para o hoje
consagrado Bom Dia Brasil”. (REZENDE, 2000, p. 118).

O sistema de rede estava consolidado desde 1970 com éxito. Em 1977, o Sistema
Brasileiro de Telecomunicagdes por Satélite integrou-se ao Intensalt, consércio usado para o
trafego de ligagdes telefonicas, de dados e de televisdo.

O Intelsat (International Telecommunications Satellite Organisation), surgido em
1964 nos Estado Unidos, proporcionou mundialmente “um incentivo para um sistema que liga
continentes e garantindo coberturas no mesmo dia praticamente de qualquer parte do mundo”
(YORKE, 1998, p. 128). Internamente, em cada pais, permitiu que a programag¢do nacional
fosse exibida simultaneamente por todas as emissoras que compunham a rede e possibilitou a
divulgagdo das noticias de forma imediata e instantdnea. “Além disso, a operag@o por satélite
era muito mais confidvel do que a por microondas. Era comum os /inks desarmarem no meio
de uma transmissio.” (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 96-97).

Segundo Rezende (2000, p. 118), a consolidagdo do sistema de rede, na década de
1970 até meados da de 80, trouxe um “prejuizo irreparavel as emissoras regionais”. “Por
questdes financeiras e mercadoldgicas, os concessiondrios de TV se viram for¢ados a
abandonar suas produgdes locais, em meras estagdes retransmissoras da programagédo
realizada invariavelmente no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo”. O autor completa que

Apesar dos noticidrios locais, mantidos primeiramente mais para obedecer a
orientacdes legais, o jornalismo regional perdeu importdncia e influéncia. Essa

2 . . .1 ~
“ Um dos pesquisadores da Escola de Frankfurt, o filésofo e socidlogo alemao, Theodor Adorno, se aprofunda
mais na questdo ao analisar como estas instituicdes (familia, escola, Igreja) sdo substituidas pela industria
cultural na internaliza¢do de valores, crengas, comportamentos.
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realidade tornou-se ainda mais explicita ao se considerar a participa¢do das noticias
regionais nos telejornais de cobertura nacional. O regional s6 tem lugar com
informagGes pitorescas ou catastroficas ou eventualmente nas edi¢cdes de sabado.
(REZENDE, 2000, p. 119).

O autor conclui que as condigdes citadas sdo conseqiientes da politica de integragéo

nacional pela televisdo do governo militar, associado & burguesia nacional e ao capital

estrangeiro. “Conseguia-se a unidade nacional pelas telenovelas e noticiarios, a0 mesmo

tempo que a uniformidade cultural pouco a pouco afetava as manifesta¢cdes regionais”.

(REZENDE, 2000, p.119).

Benevenuto Jr. (2005) aponta que a implantagdo do conceito de jornalismo

comunitdrio da TV pela Rede Globo néo foi feliz num primeiro momento.

As relagdes do jornalismo da Globo com a tematica comunitaria - e as tentativas de
assumir-se como comunitiria — ndo foram imediatas, e dentro da perspectiva de
alcance nacional (e em rede), as agdes acabaram se perdendo na complexidade da
producdo de um informativo que se queria abrangente e capaz de oferecer um menu
completo das noticias do dia. Assim essas inser¢des tiveram que ser adiadas por 19
anos, até que a Globo estruturasse sua rede de afiliadas. (BENEVENUTO JR., 2005,
p. 229-230).

Para Caparelli (1982), o que falta € autonomia as redes regionais afiliadas, que

utilizam a grade de programagdo nacional de uma emissora de TV em rede, através de

contrato.

[...] as Redes Regionais ndo possuem autonomia em termos de programacg@o. Isso
néo quer dizer que ndo tenham programas produzidos pela respectiva emissora-lider.
Na verdade, o que ocorre € que tais redes dependem basicamente dos programas
gerados pelas redes nacionais, que transmitem em cadeia ou retransmitem
posteriormente. (CAPARELLI, 1982, p. 94).

Os motivos, segundo Scarduelli (1996, apud BAZI, 2001, p. 67), que levaram a Rede

Globo a ndo ceder uma janela maior & programagéo regional, se devem a operacionalizagéo da

rede, em que uma afiliada ndo pode ter mais espago que outra; e a preocupagdo com a

qualidade, pois as emissoras regionais ndo produziriam com a mesma qualidade da rede, o

que acabaria influenciando a audiéncia nacional.
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2.2.1 O fortalecimento do jornalismo local

Em Santa Catarina, o ano de 1983 ficou marcado pela tragédia provocada por
enchentes, a maior do século. Foi decretado estado de calamidade publica em algumas
cidades, cujos moradores ficaram sem eletricidade, nem agua para beber. Para retratar a
situagdio, a Rede Brasil Sul (RBS) ficou 24 horas no ar informando e ajudando a distribuir os
mantimentos doados pela populagio do pais. (MEMORIA GLOBO, 2005, p. 120). A tragédia
fez com que Santa Catarina ficasse em evidéncia no noticiario nacional e acabou provocando
comogéo em todo o pais.

No Parana, o que aconteceu de relevdncia nacional nesse periodo foi 0 primeiro
comicio da campanha Diretas Ja, em Curitiba, no dia 12 de janeiro de 1984. A participagéo de
50 mil pessoas marcou o langamento nacional da campanha, mas a Rede Globo, ao contrario
do que aconteceu em Santa Catarina, s6 acompanhou o comicio pelos telejornais locais. O
assunto ndo entrou nos telejornais de rede.

Achamos que os comicios pro-diretas poderiam representar um fator de inquietagio
nacional e, por isso, realizamos num primeiro momento apenas reportagens
regionais. Mas a paix@o popular foi tamanha que resolvemos tratar o assunto em
rede nacional. (MARINHO apud MEMORIA GLOBO, 2004, p. 156).

Assim, hoje se considera como o primeiro grande comicio das Diretas o realizado na
Praca da Sé, em S&o Paulo, no dia 25 de janeiro, transmitido pelo Jornal Nacional. Um
exemplo de que “é inevitavel que o olhar sobre o pais tenha a marca da Regido Sudeste, com
seus valores, costumes, praticas e ideario a respeito de outras regides.” (ZANCHETTA JR.,
2004, p. 28).

Enquanto os fatos nos estados fervilhavam, o jornalismo da Rede Globo foi divido em
dois setores: o comunitario e o de rede.

A separagdo entre jornalismo comunitirio e de rede era uma tendéncia natural de
organizagio do Jornalismo, pois a cobertura local tem pouco a ver com a cobertura
nacional. Assim como os jomais de rede tinham um responsavel encarregado de
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toda a cobertura nacional, era importantg que houvesse uma pessoa que coordenasse
a cobertura local em cada praga. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 122).

Foi criado o Globo Cidade, impulsionando o jornalismo comunitario, e os telejornais
locais RITV, SPTV, MGTV, NETV e DFTV. “E importante destacar que a produgéo local de
jornalismo foi levada a cabo devido & insisténcia da RBTV, gaticha, em reivindicar espagos
para exibir seus proprios programas, como o Jornal do Almogo [...]”. (BENEVENUTO JR,
2005, p. 235).3

O padrio de qualidade da Globo foi levado para diversas pragas, através da
treinamento de jornalistas das afiliadas. A fala dos reporteres também acabou sendo
uniformizada e os sotaques regionais amenizados. Segundo o Manual de Telejornalismo, de
Herodoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima (2002), os sotaques regionais dos reporteres
devem ser respeitados e preservados, pois sdo formas de se falar o portugués no Brasil e
pertencem a cultura do pais.

E perceptivel a constitui¢io de uma identidade nacional ideal através da intervengdo
do jornalismo da Globo, pois ao fazer irradiar as informagdes dos grandes centros
politicos e econdmicos, ela forneceu elementos consolidantes de um tipo adequado
de personagem, sobrepujando-o aos tragdes folcloricos e tradicionais de outras
comunidades distantes desses lugares. (BENEVENUTO JR., 2005, p. 227).

Para monitorar e realizar reportagens nas diversas pragas e nos escritorios do exterior
foi criado o Centro de Producio de Noticias (CPN), no final dos anos 70, que estimulava o
envio de material das emissoras afiliadas. “O CPN foi importante para fazer com que
pequenas localidades brasileiras se fizessem mais representadas nos grandes programas do
telejornalismo nacional”. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 124). Nos anos 80, foi criada a
Central Globo de Afiliadas e Expansdo (CGAE), “responsavel por viabilizar as emissoras
locais em todas as necessidades, como: programagéo, engenharia e jornalismo”. (BAZI, 2001,

p- 23). Bazi traga um paralelo com a atualidade.

3 0 autor destaca que como o pedido partiu de uma afiliada, a Globo desconsidera o fato ao relatar a implantagdo
do jornalismo local em sua grade.
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A nova diretriz para as afiliadas globais € interagir e participar mais ativamente da
vida da comunidade. O foco é estar presente no dia-a-dia das cidades que fazem
parte da area de cobertura e destacar o que ha de comum entre os habitantes. As
acdes de ligacdo com a comunidade refletem o envolvimento das emissoras
regionais com seus mercados. (BAZI, 2001, p. 55).

Sob a diregdo de Evandro Carlos de Andrade na Central Globo de Jornalismo (CGJ),

os telejornais comunitarios passaram a investigar com mais profundidade e a cobrar as

autoridades publicas, de acordo com os responsaveis pelos jornais. O SP-TV 1* edi¢do, surgiu

em 1998, com o objetivo de incitar o debate sobre os problemas da cidade. O resultado foi que

Logo no primeiro més, o indice de solugdo dos problemas apresentados foi bastante
alto. Segundo Schroder [atual diretor da Central Globo de Jornalismo], mais de 90%
dos primeiros casos levantados no telejornal foram resolvidos. O sucesso foi tanto
que a CGJ resolveu, no ano seguinte, aplicar o mesmo modelo de jornalismo
também no Rio de Janeiro e, depois, amplia-lo para as afiliadas. Com o tempo, todos
os telejornais locais passaram a ser dedicados a informagdes sobre cidadania,
prestagio de servigo e utilidade publica. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 299).

O modelo de um telejornal que desse prioridade ao depoimento popular a respeito dos

problemas da comunidade foi formulado pela primeira vez pela TV Cultura de Sédo Paulo, em

1970. Era A Hora da Noticia, que passou a ser lider de audiéncia da TV Cultura. (REZENDE,

2000, p.112).

Segundo Alfredo Eurico Vizeu Pereira Jr. (2001), em Decidindo o que é noticia, a

escolha de um telejornal local esta relacionada com uma dimensdo mais ampla que € a (re)

valorizagdo do regional num mundo globalizado. Ele revela, citando Ant6nio Calo Rodrigues,

que o megaempresario da comunicagdo Rupert Murdoch, ao ser entrevistado no Brasil sobre

qual a recomendagfo daria para um jornal ter sucesso, foi taxativo: o que segura o jornal séo

as noticias locais. E isso que toca a vida das pessoas. (RODRIGUES apud PEREIRA JR.,

2001, p. 10).

Fora do jornalismo, a regionalizagdo trouxe algumas possibilidades de acesso para
as tematicas locais e comunitarias, mas nada que conformasse um espago de longo
duragiio na grade. A exemplo da RBSTV, as expressdes locais, embora tivessem
comegado havia 30 anos, com o programa dominical matutino Galpdo Crioulo (que
exibe grupos de musica gauchescas), passaram a ser mais constantes depois de 1992,
quando a populaggo independente de audiovisual voltou a contar com os incentivos
financeiros provenientes das leis de iseng@o de impostos (rentuincia fiscal). Essas
iniciativas, entretanto, ficaram restritas as regionais (e a custa de muito negociag#o),
cobrindo algumas reduzidas janelas da grade da cabe¢a de rede, que manteve
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oficialmente apenas espagos para os noticiarios locais. (BENEVENUTO IJR., 2005,
p. 235-236).

Com relagdo a outros programas culturais regionais, o antropélogo e consultor
informal do Ministério da Cultura, Hermano Viana, coordena a iniciativa do Brasil Total da
TV Globo. E um projeto de regionalizagio que trabalha com as afiliadas e com produtoras
independentes e exibe matérias em varios programas da grade da emissora. No inicio do

projeto, a equipe foi as ruas para entrevistar as pessoas sobre o que elas acham da televisdo.
Todas responderam que faltam programas educativos.

Como a TV esta em todos os lugares, e a maneira como a gente pensa no Brasil
envolve, necessariamente, a TV, acho que a nossa missdo € inventar essa nova
televisdo popular de qualidade, que respeite a criatividade popular. O povo deve
fazer TV, e essa € uma pré-condi¢do para uma televisdo mais rica. Isso ndo €
demagogia. Eu né@o suporto ouvir dizer “Vamos levar cultura as favelas!”, como se a
favela ndo tivesse cultura. A tarefa é diversificar ao maximo a oferta e a produgdo
cultural, mostrar o que as pessoas nunca viram ali, mas também mostrar o que se
produz ali. E ndo mostrar através dos nossos olhos, através de uma equipe de
televis@o que pousa la de paraquedas. (VIANA in CARMONA, 2003, p. 92-93)

Mas o proprio Benevenuto Jr. (2005, p. 241) aponta que por varias questdes praticas
fica a cargo das emissoras regionais e afiliadas a fung@o de buscar a identidade comunitaria.
“Isso ocorre ndo apenas por uma indisposi¢do oriunda do rol de propositos da empresa [...]: €
pela propria caracteristica de rede, que necessita montar uma grade que atenda a interesses
multiplos da audiéncia e do mercado”.

A doag@o de cultura pela televisdo (sempre entendida como sintese dos meios de
informa¢do e da industria cultural) atribui ao dado cultural um valor unico de
consumo®. O consumo da cultura torna-se acessivel a todos, mas n3o a sua produgdo,
cujo codigo torna-se cada vez mais distante e invisivel. Excluido do saber da

produgdo, o consumidor consola-se com a “igualdade” do dominado-recebedor
(SODRE, 1977, p. 38).

Adiante, Sodré (1977) fala que a tendéncia sistematica a um sincretismo, resultante da
mistura dos valores e ideologias ligadas as classes populares e as classes médias,

Leva a televisdo a ndo poder exprimir claramente os valores de nenhuma classe em
particular. Assim, ela é impelida a uma homogeneiza¢do dos diversos conteudos
culturais, isto €, a reducdo dos mesmos a modelos facilmente aceitaveis pelo

4 .o ~ , . I 0
Este valor unico ndo se refere ao contetido, mas a relagdo, que deve ser necessariamente de consumo.
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publico. Esses modelos de representagdes sociais tém fraca coeréncia fora do
sistema de televisdo. Isto implica em dizer que os modelos sdo criados pelo medium
a partir de esteredtipos culturais e devolvidos ao publico na forma de uma relagdo
impositiva, que € a relacdo televisiva. Para disfargar a imposi¢@o, o sistema cria
ficgdes do tipo “homem médio”, “opinido publica”, “gosto popular”, “caracteristicas

l

universais da Humanidade” e assim por diante. (SODRE, 1977, p. 78).

Assim, na grade da Rede Globo, no horario do meio dia, por exemplo, convencionou-
se de serem exibidos os telejornais local e nacional, com um publico formado por

trabalhadores, donas de casa e estudantes.

2.2.2 O outro lado da moeda: a internacionaliza¢do da TV Globo

Ao mesmo tempo em que se fortalecia a implantag@o da rede interligando cada pedago
do Brasil, acontecia a internacionalizag¢@o da TV Globo, pois uma “saida que o telejornalismo
brasileiro buscou, durante varios anos, para contrabalangar as perdas causadas pelas sujei¢oes
que a censura impunha ao noticiario nacional, foi dinamizar a cobertura internacional”.
(REZENDE, 2000, p. 116).

Nos anos 60, a tecnologia aproximava os povos do planeta em uma cobertura global,
com um satélite sobre cada um dos oceanos. Dentro de cada pais, intensificava-se o
intercdmbio de informagdes entre regides distantes. Na mesma década, Marshall McLuhan
criou o conceito de “aldeia global”, antevendo novos tipos de relagdes entre os individuos a
partir da revolugdo provocada pela midia eletronica.

Diante das transformagdes, traga-se um pequeno historico de como a TV Globo se

projetava para o que acontecia no mundo, sem nunca tirar os olhos de seu dominio em todo o

Brasil’.

3 As informagdes e os dados histéricos foram retirados do livro Jornal Nacional: a noticia que faz historia,
produzido pela Memoria Globo.
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Deduz-se que o grande marco do processo de internacionalizagdo da emissora foi a
exibi¢do do homem chegando a Lua, no dia 29 de julho de 1969. Mais de 600 milhdes de
pessoas no mundo inteiro assistiram ao espetaculo ao vivo pela TV. As 23h56, horario de
Brasilia, as imagens do astronauta Neil Armstrong foram exibidas nacionalmente sem
interrupgdo. A transmissdo teve forte impacto, a ponto de alguns telespectadores suspeitarem
que se tratava de uma “armagéo” da TV Globo.

No processo de internacionalizagdo, € curioso notar que a propria logomarca da TV
Globo fosse um globo terrestre, assim como o simbolo inicial do Jornal Nacional. A marca do
telejornal era composta pelo “JN” ao lado do globo terrestre com seus hemisférios. O cenério,
formado por um fundo azul com as letras do telejornal em amarelo, condizia com o slogan 4
noticia unindo seis milhdes de brasileiros. (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 34).°

O jornalismo internacional se fortaleceu diante das dificuldades politicas nacionais.
Assim, deu-se especial atencdo a esse campo jornalistico investindo-se na formagédo de
correspondentes. E o intercimbio de experiéncias com outros paises por parte do Brasil, que
tinha sua TV ainda engatinhando, fez com que o formato narrativo do telejornalismo norte-
americano, apoiado no desempenho de video dos reporteres, se tornasse o padrdo dominante
no pais.

Em 1973, a Rede Globo assinou um contrato com a agéncia de noticias United Press
International (UPI), que passou a enviar diariamente, do mundo inteiro via satélite, imagens
para o JN. As transmissdes via satélite da UPI garantiram a qualidade da cobertura
internacional da Rede Globo e fizeram tanto sucesso que a emissora decidiu montar

escritorios proprios no exterior. O primeiro foi inaugurado em novembro daquele ano, em

® Os professores Luiz Paulo Maia, Carlos Rocha e Elza Oliveira contestam o dado de serem seis milhdes de
brasileiros. Eles afirmam ser 60 milhdes.
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Nova lorque. O que ocorria antes da implantagdo dos satélites era que o material da UPI
seguia de avido e chegava com até trés dias de atraso em alguns casos.

Além de preencher o viacuo no noticiario nacional sob censura, a cobertura
internacional ndo deixou de ter implicagdes politicas internas Brasil. Os brasileiros assistiam
na TV a queda de velhas ditaduras, como a espanhola e a portuguesa, as elei¢des na Europa, a
abertura na Argentina, a expans@o democratica no mundo. Isso ajudava o pais a refletir sobre
sua propria situagdo.

Em 1977, um escritorio da Rede Globo em Paris € outro na Alemanha foram
montados. Buenos Aires e Londres também abrigaram um escritdrio, além de Nova lorque.
Em 1982, foi a vez de Washington.

Um marco recente da cobertura internacional foi o atentado as torres gémeas do World
Trade Center, em Manhattam, Nova loque, no dia 11 de setembro de 2001. A Rede Globo foi
a primeira TV aberta brasileira a mostrar um flasi do atentado terrorista nos EUA.

As 9h52 — sete minutos apos o choque do primeiro avifio na Torre Norte — a emissora
pds no ar as primeiras imagens que chegavam da CNN, com narrag¢do de Carlos Nascimento.
“No inicio todos achavam que se tratava de um acidente, e o primeiro plantdo informou,
apenas, que um avido se chocara com uma das torres do WTC” (MEMORIA GLOBO, 2004,
p- 337). Quando veio o segundo e chocou-se contra a Torre Sul do WTC os apresentadores e
os demais responsaveis pela transmissdo pensaram se tratar “de uma reprise do primeiro

acidente ou de uma cena de um filme que a CNN estava usando para ilustrar a transmiss@o”

(MEMORIA GLOBO, 2004, p. 338).
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3 CULTURA + TV=INDUSTRIA CULTURAL?

No contexto dos cultural studies’, a definigdo de cultura atravessa todas as praticas
sociais. “Cultura ndo € uma pratica, nem ¢é simplesmente a descri¢do da soma dos habitos e
costumes de uma sociedade. Passa por todas as praticas sociais € é a soma das suas inter-
relagdes”. (HALL, 1980, apud WOLF, 1995, p. 94).

Wolf (2003, p.103) explica que no conceito de cultura “cabem tanto os significados e
os valores que surgem e se difundem nas classes e grupos sociais, quanto as prdticas
efetivamente realizadas, por meio das quais valores e significados séo expressos e nas quais
estdo contidos”. [grifos do original]. Ainda segundo o autor, os meios de comunicagdo de
massa agem como elementos ativos das construgdes coletivas, adquirindo um importante
papel nesse contexto.

A proposta dos estudos culturais € olhar a cultura ndo como um fendmeno isolado,
mas a partir do estudo da relagdo entre comunicagdo e cultura, com os sujeitos manifestando
diferentes praticas simbdlicas. Na América Latina, o ponto de partida destes estudos sdo as
formas culturais contemporaneas dentro do capitalismo, com a cultura popular fortemente
inserida na pesquisa.

[...] uma combinag@o de fatores propiciou condi¢des para a emergéncia dos estudos
culturais na América Latina. De um lado, eventos proprios aos contornos das nag¢des
— a efervescéncia social, a consolidagdo de mercados culturais e, também, o
desenvolvimento de algumas indastrias culturais regionais (principalmente, a
brasileira € a mexicana) que extrapolaram as fronteiras nacionais — contribuiram
para a formag@o dessa perspectiva. De outro, a situag@o internacional, isto é, o
processo de globalizacdo e seus efeitos nas esferas econdmica, politica e cultural,
também, exerceu influéncia. E na convergéncia do processo de globalizagio com o
movimento de intensa transformag@o da arena politica local que uma valorizagéo
diferente que pode ser considerado como cultural germina”. (ESCOTEGUY. 2000,
p. 5).

7 A teoria da midia cultural studies surgiu na Inglaterra entre a metade dos anos 50 e os primeiros anos da década
de 60 e passou a ser encontrada nos anos 80 na América Latina, com a denominag@o de estudos culturais.
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Hoje, no contexto latino-americano, estes estudos procuram abordar as identidades
culturais. Dentro das praticas produtivas que vinculam ou liberam as mensagens,

a complexidade da reprodugdo cultural passa para primeiro plano, do mesmo modo
como € ilustrada a conex@o fundamental entre o sistema cultural dominante e as
disposi¢des dos individuos. O comportamento do piiblico é orientado por fatores
estruturais e culturais que, por outro lado, influenciam o conteido da midia;
justamente pela capacidade de adaptagdo e de aglomerag@o destes iltimos. Além
disso, esses fatores estruturais favorecem a institucionalizagio de modelos
“aprovados” de uso dos meios de comunicagio de massa e de consumo das
construgdes culturais. (WOLF, 2003, p. 104).

Na Antropologia, a cultura é pensada como modo de vida. Sodré (1977, p. 119-120)
define cultura como “o conjunto das relagdes de sentido (atualizadas em comportamentos,
normas, valores) presentes em todas as instancias de uma formagéo social. [...] Mas € preciso
frisar que a cultura dominante numa formag&o social é sempre a cultura da classe dirigente
[...]”. Ele exemplifica que no nordeste, regido que evidencia a pluralidade cultural brasileira,
ficaria impossivel uniformizar a realidade s6cio-cultural local com a da sociedade global.

Entrando no campo da Sociologia, Anthony King (1997 in DUARTE, 1998, p. 31)
observa que a idéia de cultura est4 ligada ao particular, a habitos e valores de determinada
regido ou grupo que s@o necessariamente menores que o todo.

Para Renato Ortiz (1988, p. 146), a cultura dentro de uma industria cultural passa a ser
concebida como investimento comercial. “Eu diria que a cultura, mesmo quando
industrializada, ndo € nunca inteiramente mercadoria, ela encerra um ‘valor de uso’ que €
intrinseco a sua manifestag@o”. O autor complementa que “a anélise da problematica cultural
deve levar em conta 0 movimento mais amplo da sociedade, e, a0 mesmo tempo, perceber a
cultura como um espago de luta e de disting&o social”. (Ortiz, 1988, p.147).

Sodré (1977) aponta que os mass-media processam a cultura industrial,

homogenizante, a partir da cultura erudita e da cultura popular.

VariagBes culturais tendem a ser absorvidas e manipuladas pelo medium. E o caso da
literatura de cordel nordestina, dos violeiros, do samba de morro carioca etc. A
cangdo, que num passado bem recente era de produgio predominantemente popular,
tende a ser agambarcada pelos modelos industriais, aos quais podem aderir com
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rapidez os universitarios ou as pessoas letradas. (SODRE, 1977, p. 128-129) [grifos
do original].

A mesma Cultura Industrial, denominada por Umberto Eco (1994 apud GONTIJO,
2001, p. 231) de Cultura de Massa, foi descartada pelo autor como a imaginada pelos “criticos
apocalipticos das comunica¢ées de massa, porque esse modelo compete com os outros
(constituidos por vestigios historicos, cultura de classe, aspectos da cultura transmitidos pela
educacdo), etc.” Também Ortiz (1988, p. 148) parece ter uma posi¢do mais otimista ao
afirmar que “a industria cultural age como uma institui¢do disciplinadora enrijecendo a
cultura”.

O rompimento da identidade cultural pelos meios de comunicagdo de massa estd
ligado ao conceito de Industria Cultural, empregado pela primeira vez em 1947. Estes meios
“ajudam a quebrar a identidade cultural na medida em que recolhem os produtos de seus
lugares de origem e os multiplicam em grande quantidade, vendendo-os ou transmitindo-os a

milhares de pessoas em territorios e regides diferentes”. (MARCONDES FILHO, 1988, apud

GRILO e SALVARO, 2005, p. 22).

Do ponto de vista da classe dominante, a industria cultural senta-se como instancia
apta a propiciar o conjunto de meios necessarios a difusdo generalizada da cultura da
coalizdo dominante. Primeiro, por ser capaz de permitir a instaura¢do de um amplo
processo de a¢do pedagégica, cuja execugdo estd a cargo dos “mass media”, com
baixos custos relativos, elevado rendimento simbdlico e persuasdo duravel.
Segundo, capaz de oferecer uma imagem unificada das “terras brasileiras”, ou seja,
do mercado capitalista onde se forma o valor do capital econdmico e cultural de
cada classe da estrutura social. (MICELI, 1972, apud CAPARELLI, 1982, p. 33).

Também sobre as comunicagdes de massa, Mauro Wolf (2003) aponta uma realidade
feita de aspectos diversos. Alguns deles seriam que

os meios de comunicagdo de massa constituem, ao mesmo tempo, um setor
industrial de méaxima relevédncia, um universo simbélico que é objeto de consumo
em grande escala, um investimento tecnolégico em continua expansdo, uma
experiéncia individual cotidiana, um terreno de conflito politico, um sistema de
mediagdo cultural e de agregagdo social [grifo nosso], uma maneira de passar o
tempo etc. (WOLF, 2003, p. 1X).

Recortando deste cendrio a televisdo, Robison (1975 apud KUNCZIK, 2002, p. 275)

expde que a TV fez surgir uma “audiéncia inadvertida, uma porgéo grande e amorfa da
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audiéncia de massa, que ndo 1€ as noticias do dia mas se contenta em escutd-las ou vé-las se
nisso encontra entretenimento”, um efeito proporcionado pela linguagem coloquial.

Ao fazer a mensagem acessivel a0 maior nimero de pessoas, atinge-se assim o
propodsito maximo da comunicagdo de massa, segundo Rezende. “Uma mensagem acessivel
do ponto de vista intelectual — pela clareza das informag¢des divulgadas — e emocional — pela
simulagdo de um contato interpessoal, proprio da fungdo fitica da linguagem, tocando
efetivamente o telespectador”. (REZENDE, 2000, p. 97).

Sodré (1977, p. 128-133) avalia a situagdo da comunicagdo e da cultura no Brasil a
partir de algumas premissas:

1. A ag¢do do sistema televisivo é decididamente predatoria com relagdo as formas
populares de cultura;

2. O monopodlio da fala pelo sistema televisivo exerce a fung¢do de neutralizag¢do das
possibilidades de expressdo popular;

3. Os valores culturais alternativos so podem ser percebidos pela tevé na forma de
clichés exdtico-pitorescos,

4. As variagdes culturais sGo encaradas como formas marginais de existéncia.

O autor conclui que ha uma exclusdo social no Brasil: uma minoria da populagéo nas
grandes cidades concentra a renda no pais, enquanto o interior fica fora dos beneficios do
crescimento econdmico. “Assim, para conquistar a audiéncia popular das grandes cidades, a
televisdo brasileira, capitaneada pela TV-Globo, passou a acionar o lado arcaico da vida
nacional, representado pela permanéncia de aspectos simbélicos interioranos (agricolas) na
esfera urbana tecnologizada”. (SODRE, 1977, p. 103). Sodré (1977, p. 104) complementa que
“o universo oral da cultura popular foi retraduzido pelo cdédigo eletronico para o publico

urbano, como se fosse uma realidade distante, andmica ou monstruosa”.

Em suas origens, o aparelho de tevé significaria a contradi¢fo entre campo e cidade,

entre pobres e ricos, mas agora a industria precisava uma vez mais da “m#o de obra

de reserva”, para acumular um novo tipo de excedente: o de audiéncia, constituido
33



pela “mais-valia” da palavra. Foi assim que os grupos C € D da populag@o urbana
(assalariados de base, trabalhadores indepgndentes, migrantes, favelados) passaram a
interessar 4 empresa de televisdo. (SODRE, 1977, p. 103).

E assim que a TV conquistou esse publico, ela pdde voltar-se novamente aos

telespectadores das classes mais elevadas.

Foi a prépria tevé que “fabricou” o piblico de que necessitava como audiéncia-base.
Tendo atingido o seu objetivo (0 dominio da audiéncia por uma rede de caréater
monopolistico [...]), o sistema televisivo passou a impor uma nova férmula: o
“padrdo-globo de qualidade”. Voltaram, assim, ao video, aspectos da doutrina
culturalista das origens, misturados &s irreversiveis diretrizes publicitario-
demagdgicas. (SODRE, 1977, p. 108).

A partir de 1969, segundo Sodré (1977), uma fungio educacional ou culturalista para a
televisdo comega a ser reivindicada com insisténcia pela imprensa, educadores e intelectuais
brasileiros. Desejava-se a propria culturalizagdo do sistema televisivo comercial. No quadro
atual, sob o aspecto mercantil, Pereira (2001, p. 37) revela que o meio cultural e educativo
aparece em segundo plano na TV. Na frente esta o entretenimento e informagio, inclusive na
Europa.

Ainda sobre o0 momento contemporaneo - a cultura moderna -, John B. Thompson
(1995), que aponta a concentragdo, a diversificagdo, a globalizagdo e a desregulamentagio
como tendéncias resultantes das mudangas na economia politica, conclui:

Vivemos, hoje, em sociedades em que a difusdo de formas simbdlicas através dos
meios eletrdnicos se tornou um modo de transmiss3o cultural comum e, sobre certos
aspectos, fundamental. A cultura moderna €, de uma maneira cada vez maior, uma
cultura “eletronicamente mediada”, em que os modos de transmissdo orais e escritos
foram suplementados — até certo ponto substituidos — por modos de transmissdo
baseados nos meios eletrénicos. (THOMPSON, 1995, apud PEREIRA, 2001, p. 34).

Na ficgéo das novelas da Rede Globo, segundo Bolafio (2005), a cultura brasileira esta
presente na caracterizag@o de personagens: no caipira, na nordestina; assim como a cultura de
outros paises: o italiano, o marroquino. S6 que o foco principal acaba sendo o Brasil carioca.
“Uma espiral infinita de manipula¢io da cultura popular, que permite transformar boa parte
das energias humanas da multiddo em mercadoria, pela agdo do trabalho vivo, subsumido no
capital cultural”. (BOLANO, 2005, p. 32).
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As novelas langam moda no pais inteiro, produzindo “uma homogeneizagio do sentir
e da forma de expressdo estética e oral. Um verdadeiro processo de aculturagido que influia no
simbdlico € no concreto e prestava o desservigo de pasteurizar uma de nossas maiores
riquezas: a pluralidade cultural brasileira”. (GONTIJO, 2001, p. 240). Com o passar do
tempo, o telespectador acaba se identificando cada vez mais com os personagens da ficgdo.
Mas antes de impor modelos de comportamento e de linguagem, a Rede Globo “teria sido
responsavel pela construgdo da identidade nacional contemporanea, oferecendo uma espécie
de "fio-condutor” para a sociedade”. (ZANCHETTA JR., 2004, p.122).

Entrando no campo jornalistico (se bem que “os telejornais sdo constituidos seguindo
de perto as regras novelescas, inclusive seus tragos melodramaticos”. (ZANCHETTA JR.,
2004, p. 101)), Luiz Gonzaga Motta (apud PEREIRA, 2001, p. 13) aponta que a divulgagéo
cotidiana de noticias ajuda a construir imagens culturais que edificam todas as sociedades.
Assim, ao circularmos por diferentes culturas, acabamos transportando nossos habitos
cultivados e partilhamos as imagens produzidas pelos meios de comunica¢do de massa. “[...]
Colocamo-nos diante de um Eu multifacetado, que lida com os valores globais a0 mesmo
tempo em que carrega valores da sua cultura de origem. O habitante da aldeia global olhou-se
no espelho e viu-se em lagos multiculturais”. (DUARTE, 1998, p. 44).

Em suma, tratar de cultura nos tempos atuais exige estuda-la como um processo dentro
da globalizagdo, esta que segue fora dos limites das fronteiras nacionais. “Estamos menos
interessados no ato da comunicagio do que em examina-lo como um todo em relagdo ao

processo social global”. (LASSSWELL, 1948, apud KUNCZIK, 2002, p. 71).
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3.1 DO GLOBAL AO LOCAL

Naio se pode desprezar a relagdo da midia com a globalizag&o. Segundo Laurindo Leal
Filho (in SOUZA, 2005, p.13), a televisdo chegou ao final do século passado como o mais
importante elemento estrutural do capitalismo e, ao ausentar-se do processo, poderia levar o
sistema abaixo. “E ela que acelera a relagio produgfo-distribuigio-consumo, fazendo girar
com grande rapidez a for¢a motriz do sistema. E ndo o faz apenas como veiculo
propagandistico de produtos e servi¢os, mas refor¢a e dé sustentagéo a esse papel inculcando
valores, habitos e modos de vida”.

O processo de valorizag@o no campo da televisdo comercial, de acordo com Pereira
(2001), apresenta uma série de caracteristicas que favorecem os movimentos atuais de capitais
em direg@o a televisdo. “Isso tem determinado uma série de mudangas no prdprio sistema:
descentralizagdo, internacionalizagdo, multiplicagdo de canais, privatizagdo da exploragdo de
redes, rentabilizagdo de cada emissdo e atuagdo multimidia”. (PEREIRA, 2001, p. 37-38)
[grifo meu].

Na onda de globalizagio da midia, é possivel que um mesmo veiculo de comunicagdo
circule mundialmente, com as mesmas informagdes, fotos e projeto gréfico, através de
traduges regionalizadas. Também as agéncias de noticias mundiais sdo consumidas
internacionalmente.

Um dos aspectos que facilitaram a exporta¢do e a importagdo de produtos de midia
foi a falta de exigéncia, por parte do publico, de que as empresas de comunicagdo
que distribuem os produtos impressos ou eletronicos fizessem adaptagdes de acordo
com as regides, bem como uma aceitago quase amorfa do que é lido, ouvido ou
assistido. (SOUZA, 2005, p. 16).
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Globalizagdo é, nas palavras da professora Maria Regina Ribas,® um processo de
integracdo mundial que vem ocorrendo em varios niveis das atividades humanas, das quais se
destacam os setores de comunicagdo, economia, finangas, negocios e educagdo. Trata-se de
um processo que ndo tem volta e que vé na comunicagdo seu carro-chefe.

Para isso, a pesquisadora traga um perfil do contexto atual, embasada nos estudos de
José Terra, cujas caracteristicas principais seriam: reorganiza¢do mundial; expansdo cientifica
e tecnoldgica; mudanca na sociedade e no mercado; crise econdmica e social; novas politicas
educacionais; e competicdo institucional. “O desafio do mundo contemporéneo € ndo perder
sua identidade”, aponta a professora.

Anthony Giddens (1990 apud SOUZA, 2005, p. 36) define globalizagdo como a
intensificagdo das relagdes sociais mundiais que ligam lugares distantes, de tal modo que
acontecimentos locais podem ser influenciados por eventos que estdo ocorrendo a centenas de
quildmetros de distdncia. Assim, megaconglomerados de midia, interligados por um sistema
de satélites de distribui¢do e troca de materiais jornalisticos, formam um cenério
monopolizado que impulsiona a uma tendéncia & homogeneizac¢io (se consegue concretizar
essa homogeneizagdo ou ndo € uma questdo que diverge opinides entre os pesquisadores).

Ao influenciar na integra¢do dos povos, as redes de televisdo fomecem produtos com
aceitacdo mundial e participam dos interesses das na¢des hegemdnicas, na opinido de Souza
(2005, p. 39). Na defini¢do do autor, hegemdnica “é toda imagem da realidade, toda visdo do

mundo que expressa os interesses dos que det€tm os meios de mando ou dominagdo e

¥ Palestra de Maria Regina Ribas, diretora adjunta do curso de Comunicagfio Social e coordenadora dos cursos
extensdo de Comunicagdo Social da Pontificia Universidade Catdlica do Parana, realizada no dia 18 de set. 2006,
no I Ciclo de Palestras RPC/PUC de Jornalismo Impresso.
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apropriacdo” [grifos do original]. A informagido desponta como elemento vital para as
estruturas sociais de desenvolvimento do poder.

No intercdimbio de noticias no planeta, as trés maiores agéncias sdo a WTN
(Worldwide Television News, formada pela UPITN, de propriedade da United Press
International, e pela Independet Television News, baseada em Londres), a Visnews (formada
pela Reuters, BBC e NBC), e a CBS Newsfilm. (SOUZA, 2005, p. 53). Grandiosos também
sdo os canais de televisio CNN, Fox News e BBC.

Na sua obra de 1977, Sodré informava que para 100 horas de transmissdo de TV,
apenas 30 eram de assuntos brasileiros. “Os seriados norte-americanos [...], que contam com
mais de 400 milhdes de telespectadores em 79 paises do Ocidente, reforgam aqui modelos de
vida completamente alheios a realidade da cultura brasileira” (SODRE, 1977, p. 117). O autor

aponta que o efeito hegemdnico ocorre nas estruturas econdmica e social brasileiras.

O moderno desenvolvimento dos meios de informag&o implica na constituigdo de
um sistema que supde, do ponto de vista dos meios de trabalho, formas de
reproducdo e difusdo baseadas em tecnologia avangada. Sua fun¢do no jogo das
classes sociais € produzir hegemonia ideol6gica ou dominagéo cultural. E este
efeito, no interior do modelo econdmico-social do Brasil, tem representado um valor
real no processo de acumulagdo do capital, na medida em que equivale a um
trabalho socialmente necessario para a reprodu¢do das condi¢des produtivas
dominantes. (SODRE, 1977, p. 84).

De forma geral, o sistema da midia internacional é baseado na troca, em que as
grandes agéncias fornecem as noticias regionais as emissoras locais de todo o mundo e vice-
versa. A globalizagdo dos meios de comunicagéo, no caso a TV, € problematica porque insere
“[-..] questdes como integracdo, fragmentacdo, nacionalismo, regionalismo, racismo, etc. ai
entra a visdo do imperialismo norte-americano, que, por meio de sua dominagdo econdmica e
politica, estenderia sua cultura hegemonica a todas as regides do mundo”. (SOUZA, 2005, p.
17-18).

O jornalismo na TV, dentre todos os géneros exibidos pelo veiculo, tem um papel

peculiar no processo de globalizagéo ao reportar o que acontece no mundo todo. No retrato do
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real, o telejornal €, na grande maioria das vezes, o principal instrumento de percepgdo de
mundo do telespectador. E o publico acabara transportando o que viu para suas conversas
cotidianas.

A televisdo de alcance mundial, viabilizada pela tecnologia de satélites, assume um
papel significativo na constru¢do da opinido publica internacional. O processo de
globalizagdo do jornalismo eletronico estd crescendo e promovendo um grande
impacto em vérios sistemas. N@o se trata de uma revolu¢do propriamente dita, mas
os caminhos para compreender o processo de globalizagdo da televisdo sdo
semelhantes a outras revolugdes da histéria. (SOUZA, 2005, p. 28).

Ja os estudos culturais lutam contra a vers@o da hegemonia produzida pela midia sobre
os cidaddos. A corrente de pensamento vai contra a chamada teoria conspirativa dos mass
media de controle social e busca estudar os processos pelos quais os meios reproduzem a
estabilidade social de forma dindmica. Um cendrio em que o conceito de hegemonia ¢é
repensado em termos de “uma sociedade que ndo tem um sé centro, como dizem os pds-
modemos, € na qual a vida cotidiana tem um papel muito mais importante na produgio
incessante do tecido social” (MARTIN-BARBERO, 1991, in SOUSA, 1995, p. 59). Os
estudos culturais salientam o carater complexo das criagdes culturais coletivas, um processo
que € ndo visto mecanicamente.

Entendo modelo mecénico como sendo aquele em que ndo ha nem verdadeiros
atores nem verdadeiros intercimbios. E o modelo em que comunicar é fazer chegar
uma informagdo, um significado ja pronto, ja construido, de um pélo a outro. Nele, a
recepgdo € um ponto de chegada daquilo que ja estd concluido. Ele leva a uma
confusdo epistemolégica muito grave. Estarfamos confundindo, permanentemente, a
significagio da mensagem com o sentido do processo e os das, praticas de
comunicagdo, como também reduzindo o sentido destas préticas na vida das pessoas
ao significado que veicula a mensagem. (MARTiN-BARBERO. 1991, in SOUSA,
1995, p. 40).

Na historia, foram as NagGes-Estado as responsaveis pela demarcagé@o de fronteiras,
que definiam o intermo € o externo. Renato Ortiz (apud DUARTE, 1998, p. 31) aponta
também os anos de imperialismo, onde havia claramente partes difusoras culturais e outras,
periféricas, que absorveriam essa cultura — muitas vezes tendo sua cultura especifica

dizimada. Havia um limite entre o interno e o externo, o centro e a periferia. A partir de 1960,
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o satélite de comunicagdes deu impulso ao processo de transnacionalizagdo, rompendo esta
barreira entre o interno e o externo.

Duarte (1998) resgata que desde o final dos anos 80, com o término da geopolitica
internacional bipolar, entre os EUA e a entdo URSS, emergiram as manifestagdes culturais de
povos e regides, antes acobertadas por uma dicotomia ideolégica. Os fatores locais
ressurgiram e puderam ser vistos internacionalmente pelos meios de comunicag¢do. “Esse
alcance era proposto por McLuhan, mas apenas apds o rompimento da politica bipolar é que
identidades nacionais, regionais, étnicas e religiosas retomaram voz”. (DUARTE, 1998, p.
28).

Na era Poés-industrial ha a intensa circulagdo de informagdes e mercadorias em
transmissdes via satélite. Veiculados pelos meios de comunicagdo de massa, os produtos e
modos sfo os mesmos para todo o mundo. Isso faz com que as fronteiras ja ndo sejam apenas
espaciais, mas também temporais, informacionais e tecnoldgicas.

E neste momento que a tecnologia propicia aos telespectadores saber o que se passa do
outro lado do mundo e conhecer as varias culturas e costumes, muitas vezes estereotipadas
pela midia. “A nova interdependéncia eletronica recria 0 mundo da imagem de um vilarejo
global”, McLuhan, The Gutenberg Galaxy.

Como aponta Benevenuto Jr. (2005), certamente o que a propria comunidade
internacional tem como imagem da comunidade brasileira foi passado pela TV. E sendo a
Rede Globo a principal emissora brasileira, com seu contetido transmitido para varios paises
do mundo, especialmente suas novelas, mais uma vez a emissora pratica o conceito de rede,
ao levar a alguém do outro canto do mundo o que acontece em ambito local.

Na segunda metade do século passado, a opinido publica passou a receber tanto uma

informag&o do lado de sua casa quanto de uma tragédia de qualquer canto do planeta.

Imersas em informagdes de diversas fontes, as pessoas estavam mais em contato

com as mensagens veiculadas pelo radio, televisdo, publicidade e revistas do que

com o que ocorria na sua cidade, no seu bairro, na sua casa. O imaginario de
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comunicacdo de massa foi se fortalecendo perante as referéncias politicas e
geograficas mais proximas, personalidades e habitos de regides longinquas
tornavam-se mais presentes, no cotidiano dos individuos, de pessoas conhecidas ou
que podiamrealmente atuar na vida deles. (DUARTE, 1998, p. 40).

Varios fatos mundiais podem ser citados que, de tdo divulgados que foram pela
imprensa, soam com certa familiaridade, apesar de terem acontecido num lugar que talvez o
telespectador nunca visitou. “As imagens desses fatos, de tdo perto, deixam a sensagdo em
quem esta tdo longe de que a histdria € onipresente e pode ser vivida por qualquer um, em
qualquer lugar, a qualquer momento” (WILSON in VARIOS AUTORES, 2004, p. 61). Um
exemplo seria o atentado contra o World Trade Center, em 11 de setembro de 2001, cuja data
acabou sendo incorporada ao calendario mundial e a cada ano a tragédia € lembrada.

Por conta de seu alcance mundial, simultidneo e imediato, a TV ja é vista como o meio
de comunicagdo de maior poder de influéncia. “A informagio € agora imediatamente
disponivel para os publicos consumidores por todo o globo [..]. O tempo e o espago ndo se
acham mais restritos a troca de informagdes. A aldeia global de McLuhan € tecnicamente
realizavel” (SOUZA, 2005, p. 38). Rezende (2000, p. 70) concorda com a idéia da viabilidade
da “aldeia global” ao afirmar que o espago é um obstiaculo superado pela TV. “A
comunicagdo eletrOnica propicia, assim, o rompimento das fronteiras lingiiisticas e culturais
[...T".

Na implantagdo do conceito de rede, com a Globo como icone no Brasil, um segundo
momento de globaliza¢do aconteceu com a TV a cabo. Ocorre o fendmeno de segmentagdo
aos publicos culturais afins, o que vem de encontro com o pensamento de Benvenutto Jr.
(2005, p. 226), de que “é importante, para a sobrevivéncia das comunidades, a ligagdo e o
compartilhamento com seus pares, mediada pela tecnologia”. A TV fechada expande-se nos
Estados Unidos, em diversos paises da Europa e também no Brasil.

As TVs a cabo, com equipamentos de captura e difusdo de imagens a um custo bem
mais baixo do que as grandes redes de televisdo, permitem que grupos menores, com
identidades sociais, culturais, politicas ou religiosas proprias, produzam e divulguem

41



seus proprios programas. Com isso, podem atingir comunidades préximas, com
caracter{sticas semelhantes. E também fazer parte de um sistema global de televisfo
a cabo, alcan¢ando grupos similares que se encontram em outras partes do mundo e
dando-lhes acesso a programas afinados a sua cultura, ao invés de se submeterem ao
padrdo das grandes redes. (DUARTE. 1998, p. 32)

“Mas quem tem acesso a esses canais?”, pergunta Rezende. Ele responde: “Somente
uma pequena parcela da populagdo, porque a grande maioria se liga mesmo nas chamadas
TVs abertas”. (REZENDE, 2000, p. 28). A concentragdo da midia em conglomerados, sendo
o capital o elemento de decisio do mundo politico, € o que caracteriza a atual fase da
globalizaggo, segundo Souza. “A cultura, a educag8o. a politica e a comunicagdo passaram a

fazer parte da mundializag&o e da globalizagéo™. (SOUZA, 2008, p. 73).
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4 A MEDIACAO DO GLOBAL COM O LOCAL

As mudangas em curso favorecem o fortalecimento das relagdes globais e o
ressurgimento de propriedades locais. Se “na geopolitica da imprensa, grosso modo, quanto
mais distante dos centros de decisdo, menor a chance de um fato se transformar em noticia™
(ZANCHETTA JR., 2004, p. 17), o publico passou a sentir necessidade de saber o que
acontece a poucos quildmetros de distdncia de sua casa. Assim, a globalizagdo acabou
proporcionando a necessidade de busca do local, de vital importdncia para as comunidades.
De acordo com Mario Guti¢rrez Olortegui (1996, p. 34, apud CABRAL E CABRAL FILHO,
2004), essa busca ¢ uma necessidade criada pelo global, resultando do mesmo processo. pois
um ndo se realiza sem o outro.

Creemos finalmente que estas interrrelaciones entre lo local-regional-global
permiten entender las formas de un mercado informativo que. fabricando un
imaginario desterritorializado de la realidad global, hace evidente su necessidad de
exportar al mismo tiempo imagenes territorializadas y reinvidicadoras de la realidad
local, aunque ambas se presentan descontextualizadas, desencajadas y
estandarizadas para facilitar su integraion com otras imagenes del mundo

Em seu texto O local e o global nos estudos latino-americanos de recepgdo, Maria
Immacolata Vassallo de Lopes (1996) coloca que estas duas dindmicas (globalizagdo e
localismo) “simultinea e contraditoriamente atravessam a cultura contemporanea”. Ja Nestor
Canclini (1995), em sua obra Consumidores e cidaddios, aponta que

Simultaneamente a desterritorializacdo das artes ha fortes movimentos de
reterritorializagdo, representado por movimentos sociais que afirmam o local e
também por processos de comunicagdo de massa: radios e televisdes regionais,
criagdo de micromercados de misica e bens folcloricos, a "desmassificagdo” e a
mesticagem dos consumos engendrando diferengas e formas locais de enraizamento.
(CANCLINI apud PEREIRA, 2001, p. 10-11).

A construgdo do mundo globalizado passa pela revisdo e fortalecimento de lagos
regionais, de propriedades politicas e culturais locais, segundo Duarte (1998). E em vez de

pensar o local a partir das estruturas globais, inverte-se a situa¢do para estudar quais
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elementos estdo estritamente locais e como cada regido exerce o seu papel no universo

globalizado.

No mundo contemporédneo assistimos ao rompimento do ideal da aldeia global de
McLuhan, na qual uma gama de informagdes diferentes atingiria a todos. [Paul]
Virilio observa que, com a expanséo das redes globais de informagdes, ao contrario
de uma “sociedade da luzes” mediatica, vemos despontar diferencgas locais que
atingem uma escala global. (DUARTE, 1998, p. 37).

O ideal de McLuhan’, a que se referiu Duarte, diz respeito a passagem de uma
civilizacdo moldada pelos padrdes da comunicag@o impressa para a de supremacia dos meios
de comunicag@o de base eletrdnica, ou seja, a fase contemporanea, quando o mundo adquiriria
um aspecto comunitario.

De uma comunicagdo fragmentada, linear, de propagacdo lenta e de carater
individualizante (a qual corresponde, no plano socio-politico, o Estado nacional
moderno e, no plano econdmico, a Revolugdo Industrial) passa-se para outra,
integrada, ndo-linear e de propagacdo instantdnea (mitica) e de carater comunitario
(todos participam da vida de todos, € o envolvimento social ¢ global: é a fase da
sociedade mundial no plano socio-politico e da automagdo no plano econdmico). O
mundo transforma-se num grande “vilarejo”; ha uma “tribalizagdo” em escala
ecuménica. (CONH, 1987, p. 366).

De toda a influéncia gerada pelas agéncias de noticias internacionais, segundo Souza
(2005), existe o fendmeno da recepg¢do, que ndo € visto como homogéneo. “Mesmo com todo
o poder de penetracdo e divulgacdo dos assuntos da cultura hegemonica, a recep¢do ndo €
homogénea: cada local compreende a mensagem de acordo com sua cultura” (SOUZA, 2005,
p. 60).

A isso, Souza associa a no¢do de “glocal”, numa referéncia a jungdo entre o global e o
local. “Essa palavra nova, fruto de reciprocas contaminagdes entre global e local, foi forjada

justamente na tentativa de captar a complexidade dos processos atuais. Nela foi incorporado o

sentido irrequieto do sincrestimo. O sincretismo € glocal” (CANEVACCI apud SOUZA.,

? Com relagdo as diferengas regionais, o proprio McLuhan, propulsor da aldeia global unificada, sentiu o que
isso significava na pratica. Enquanto nos Estados Unidos encontrava seus maiores adeptos, na Europa recebia
criticas cerradas. Pode-se suspeitar que se o canadense tivesse desenvolvido seus estudos no continente europeu
certamente ndo teria tido tanta repercussdo quanto teve na América do Norte.
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2005, p. 60). De acordo com o autor brasileiro, os canais de noticia internacional se
aproveitam muito bem deste recurso.

Essa jungdo global-local € o principal ingrediente da massa que compde a agenda da
midia internacional. Os canais de noticias utilizam tal ingrediente para obter o
interesse da audiéncia mundial por TVs a cabo locais. Festas populares, figuras
inusitadas e pitorescas, atos de governo e acidentes sdo assuntos de interesse local
que passam por uma formatagio global'®. Cada vez mais o “glocal” ganha espaco,

por conta da resisténcia apresentada pela cultura local que interessa ao mundo
global. (SOUZA, 2005, p. 60).

Foi a partir do inicio dos anos 80 que o processo de regionalizagdo pdde ser visto.
Hoje a tendéncia a regionaliza¢do da midia se configura como uma aspiragdo do povo, um
anseio da comunidade em resgatar habitos e costumes, pois o desenvolvimento global tem por
base a existéncia de comunidade. “A comunidade representa a formagdo de grupos cujas
regras de convivéncia sdo estabelecidas com base em cddigos lingiiisticos e de conduta
sociopolitica, da territorialidade e dos interesses sociais, politicos € econdmicos, para garantir
a sobrevivéncia”. (BENEVENUTO JR., 2005, p. 226).

Mas as comunidades de hoje ndo ficam imunes ao elevado estagio do capitalismo
contemporaneo e as “formas de comunica¢do que se estabeleceram para atender as demandas
de acumulagdo do capital, especialmente originadas das redes viabilizadas pela tecnologia
comunicacional da qual dependem os processos de desenvolvimento do mercado global™.
(BENEVENUTO JR., 2005, p. 226).

Por causa disso, Fernandes (1998, p.20, apud CABRAL e CABRAL FILHO, 2004)
aponta a importancia do conteiido da programacdo regional em representar o anseio da
comunidade, gerar novos conhecimentos e resgatar habitos e costumes. “A 'massifica¢do da
cultura” trouxe o perigo da sua propria descaracterizacdo. Hoje, mais do que nunca, a midia

regional tem a fungdo e a responsabilidade de consolida-la. Neste processo de consolidagéo. a

10 . .. . e
Nestor Garcia Canclini, Cultura y comunicacion: entre lo global y lo local.
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prospec¢do de novos mercados serda fundamental, assim como ja foi no inicio”. No surgimento
das redes regionais, 0s pequenos empresarios comegaram a anunciar € ndo demorou para que
os donos das emissoras percebessem que tratava-se de um negdcio lucrativo.

E no jornalismo regional que “a identidade de uma regifio ¢ representada, porque a
midia interiorana incorpora elementos tipicos da cultura local na transmissdo das
informagdes” (MARTINS e SILVA). E o jornalismo regional precisa ser estudado dentro de
suas caracteristica ligadas em fatores econdmico (concentragdo das empresas de comunicagéo

na mio de poucos), politico (o contato com o poder publico local na busca da solugdo de
problemas) e cultural (habitos em comum dos povos que se relacionam).

Uma pesquisa feita pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, de Informagdes
Basicas Municipais, em novembro de 2003, segundo Gustavo Barreto, revelou que somente
8% dos municipios geram os programas de TV assistidos no Brasil inteiro.

Isto € muito grave para o jornalismo regional, pois nos diz que 92% dos municipios,

a maior parte resguardando evidentemente as tradi¢des culturais deste pais, sdo
apenas espectadores do processo. Estes dados de fato nos ddo um quadro fiel do que
ocorre na nossa democracia formal, no qual a populagdo € apenas objeto, e ndo
sujeito de suas agdes. A producdo de informagdo € um dos pilares do
desenvolvimento de uma Nagdo exatamente por ser uma das mais importantes
arenas de debate sobre os grandes temas -culturais, politicos, sociais etc.
(BARRETO, 2004)

Correia cita como age a imprensa regional em Portugal:

Pensamos que na Comunicagdo Social Regional portuguesa, sobrevivem alguns dos
tragos tipicos do jornalismo pré-industrial que ndo devem ser absolutamente
descartados como se tratassem apenas € s6 de puros anacronismos. Referimo-nos a
conexdo escassa com a publicidade, a uma relagdo forte entre as elites locais e os
media, a uma énfase no artigo de opinido e na colaboragdo externa, a uma
contiguidade acentuada entre os artigos e colaboragdes e as preocupagdes
manifestadas nos espagos de reunido dos publicos, a tendéncia para estruturar o
discurso em torno de alguns assuntos recorrentes em torno dos quais se veiculam
opinides, debates e polémicas, a presen¢a de marcas discursivas que remetem para
formas de sociabilidade que pressupdem um saber comum partilhado pelos
produtores de mensagens e pelos ptblicos, o conhecimento reciproco e partilhado
pelos produtores e receptores quanto aos factos e realidades que servem de
referentes para as mensagens jornalisticas. Ao invés, na Comunicag¢do Social
Nacional ja se tera verificado todo o ciclo de industrializagdo do jornalismo que
coincide com a formag¢do de um tipo de empresas especializadas no tratamento da
matéria prima informativa. (CORREIA)
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Um caminho apontado por Correia para superar a massificacdo seria tentar voltar a
relacionar os assuntos que dizem respeito ao cotidiano e promover a interatividade. “No caso
das ambigdes interactivas [sic] que se encontram por detrds dos media tratar-se-ia de fornecer
mensagens que ndo fossem destinadas ao mero consumo dos tempos vazios mas que
dissessem respeito a “proprio vida [sic]” dos publicos, entendida esta “propria vida” como a
sua quotidianeidade [sic]” (CORREIA).

Mas esta pode ser uma experi€ncia nacional, pois como aponta Wilson Marini, editor-
chefe do jornal Folha da Regido, “o termo jornalismo regional ainda € o melhor para se definir
os jornais da maioria de nossas cidades, mas € também impreciso e redundante, porque o
jornalismo € necessariamente regional”. (MARINI).

Um reporter que faz isso a nivel nacional € Gilberto Dimenstein que tenta levar para
suas colunas um olhar local e além.

Nos estamos acostumados a divisdes e subdivisdes do jornalismo. A parte nacional,
internacional, politica, regional, local, estadual. O jornalismo comunitario vai um
pouco além do local. Ele trabalha com o individuo e suas identidades mais
proximas: a rua, o bairro, suas relagdes profissionais, se € gay, se é lésbica, se é
judeu, se € jornalista. Trabalha o entorno do individuo. E ao trabalhar o entorno, as
subdivisdes se cruzam. A economia, a questdo cultural, nacional, social. Para chegar
cada vez mais proximo do individuo, dessas micro-unidades (DIMENSTEIN, 2006,
in TURRER, 2006).""

Durante uma entrevista, perguntado se o jornalismo regional era a menina dos olhos
das grandes emissoras, o dncora da Rede Vanguarda, afiliada da TV Globo no interior de Sao
Paulo, Carlos Abranches, disse que ndo tinha duvida disso. “O jornalismo regional é,
inclusive, o que a comunidade telespectadora quer. Ele quer sim saber o que acontece no

mundo, mas sobretudo quer saber exatamente o que acontece na sua propria terra, no proprio

quintal”. (ABRANCHES in FERNANDES, 2004)2.

" Entrevista de Gilberto Dimenstein concedida a Rodrigo Turrer, em 08 de maio de 2006. Disponivel em
http://www.facasper.com.br/jo/entrevistas.php?id noticias=711

"2 FERNANDES, Jorge. Entrevista com Carlos Abranches, &ncora do Jornal Vanguarda. Disponivel em
http://portalimprensa.uol.com.br/new ultimasnoticias data view.asp?code=142.
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O que aconteceu no interior de Sdo Paulo € em Minas Gerais foi um aumento da
programagdo local, em que apenas o primeiro bloco € gerado da capital. O telejornalismo
local se foca no contexto de uma cidade ou, tratando-se de uma grande capital, inclui também
sua regifio metropolitana. E possivel delimitar ainda mais a cobertura local, transformando-se

em comunitdria, praticada em bairros, povoados, favelas ou por membros de uma

comunidade.

Mas uma noticia extrapolar as barreiras regionais e fazer parte do telejornal da rede.
Os questionamentos que surgem € como isso aconteceria, ou seja, quais seriam os critérios a
serem levados em conta. O proprio editor-chefe do Jornal Nacional esclarece:

Na televisdo, o jornalismo pode ter cobertura regional ou nacional. Os assuntos
abordados num e noutro dependem de sua abrangéncia: primeiramente, o espectro
de telespectadores diretamente afetados pelo fato. Um fato de impacto
exclusivamente local pode ser ilustrativo de fendmeno que repete em outras regides,
ou pode ser de total forma inusitado ou grave que se imponha como tema digno de
publicagdo na rede para telespectadores de todas as regides. Essas consideragdes sdo
necessarias para compreender 90 por cento das decisdes sobre pautas nas telejornais.
(BONNER in VARIOS AUTORES, 2004, p. 11).

Dentro destas caracteristicas, Correia questiona se a imprensa regional tera
“virtualidades para se constituir como um dos pilares possiveis para a criagdo de um espago
publico, na medida em que a proximidade entre a deciséo politica, o espago mediatico e a vida
quotidiana anula os efeitos indesejaveis da massificagdo” (CORREIA).

Teresa Teixeira (1999, apud, CABRAL e CABRAL FILHO, 2004) coloca as
principais missdes de uma emissora local que “[...] fornece informagdes coerentes e
adequadas as suas necessidades e interesses da comunidade. Estimula a formagdo de
consciéncias criticas e revaloriza a cultura local.” E apesar dessa revalorizagdo e auto-
identificagdo, o olhar se volta a termos tradicionais, o que a modernidade vem buscando.

Essa concepgdo de oposig@o entre modernidade e tradig@o estd mudando, porque em
nossa prépria sociedade ha grupos sociais com dimensdes modernissimas, e outras
menos modemas e tradicionais. Ndo hd mais o passo da tradigdo & modemidade
como se ndo houvesse aspectos absolutamente contraditérios, mas sim formas de
articulagdo entre diversos processos de modernidade e tradigdo. (MARTIN-
BARBERO in SOUSA, 1995, p. 43-44).
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Martin-Barbero (1995) coloca a heterogeneidade de temporalidades como a primeira
media¢do fundamental. Segundo ele, nas sociedades convivem um passado ja ndo tdo ligado
ao presente, um passado que continua vivo de forma residual e uma formagdo emergente que
visa ao futuro. A outra mediagdo seria a das novas fragmentagdes sociais e culturais, que
reforga a divisdo do grupo que detém o poder e usa a informagdo para tomar decisdes com o
outro que busca nos meios de comunicagéo entretenimento.

A nova sensibilidade € esta, nunca se ampliaram tanto os horizontes do
conhecimento, mas todo discurso € parcial, € especializado, € local. Seria suicida
para nossos paises, nossos estudos e nossos profissionais de comunicagéo deixar,
como algo desligado do processo de recepgdo, todos esse [sic] saberes dos
produtores porque, no fim, s@o eles que mais sabem sobre a recepgdo. Eles estdo a
nossa frente, no conhecimento do receptor. (MARTIN-BARBERO in SOUSA,
1995, p. 56).

Barbero, como cita Lopes (1996, p. 13), notou que a experi€ncia de nagdo em muitas
regides diversas do continente latino-americano surgiu com o desenvolvimento dos meios de
comunica¢do. “Em grande medida, a nag&o ¢ uma continuidade imaginaria, tornada possivel
como experiéncia viva somente através de programas de radio e TV”.

Ja que “cada leitor, cada comunidade, cada grupo social tem sua historia, suas
expectativas, seu contexto, fatores por demais diluidos para que se firme um procedimento
unico para se ler jornais e telejornais” (ZANCHETTA JR., 2004, p. 124), o desafio da
imprensa regional estd em ndo menosprezar os interesses do interior, mas sim realgar suas

particularidades.

4.1 ATV REGIONAL

Apos a televisdo ser inaugurada no Brasil, Caparelli (1982) divide a expansdo deste no
pais em duas fases: o oligopolio dos Associados (de 1950 a 1964), com o capital nacional; € o

oligopolio da Rede Globo (pdos-1964), com investimentos estrangeiros.
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Nagquele, desponta a figura do capitdo de industria (Chateaubriand), dono de uma
empresa administrada ao velho estilo. Neste, a corporagio, manobrada por
executivos profissionais que se esforgam por incrementar o poder econdmico e
politicos de suas empresas. Duas organizagdes diferentes, expressando épocas de
expansdo do capital. (CAPARELLI, 1982, p. 21).

E a partir da segunda fase que se comega a pensar a integragio através da televisdo.
Sobre isso, o autor alerta que

[...] em grande parte dos casos a integracdo através da televisdo ndo € real mas
ficticia: os meios de comunicagdo e, especialmente a televisdo, podem exercer uma
influéncia na mudanga de padroes, de habitos, necessidades ou valores mas, ndo
integra-los, por sua capacidade produtiva, dentro do sistema econdémico.
(CAPARELLLI, 1982, p. 33).

Expandir o sinal para todo o pais, ndo foi uma dificuldade para a televisdo. A grande
extensdo territorial do Brasil e suas diferengas regionais ndo impediram a concentragdo do
veiculo televisivo. “Uma das caracteristicas do sistema brasileiro de televisdo € uma
articulagido em redes, em fins de 1980, apenas cinco das 113 emissoras em efetivo
funcionamento, ndo se ligavam a uma cabeca de rede [...]” (CAPARELLI, 1982, p. 93). A
excegdo eram as emissoras publicas.

Sobre o impacto da televisio em uma pequena cidade, o autor Luis Augusto Milanesi
(1978 apud CAPARELLI, 1982, p. 86) fez um estudo sobre as transformagdes em Ibitinga, no
interior de S&o Paulo, na area urbana e rural. “A publicidade mostrou uma série de produtos
desconhecidos, a maioria deles inexistentes no comércio local. A partir dai, ou seja, do desejo
desencadeado, passavam a existir algumas possibilidades [...]”. E o mesmo que constata
Caparelli (1982, p. 88). “Apesar dos custos, nenhum meio de comunicagdo exerceu na
sociedade brasileira tdo grande fascinio. Mesmo nas vilas populares, areas marginalizadas das
grandes cidades, as antenas sobre tetos [...] s@o a ironia muda do subdesenvolvimento”.

Em 1978, a pesquisa nacional sobre televisdo, realizada pela Associagdo Brasileira de
Ensino e Pesquisa da Comunicagdo (ABEPEC), contatou que apenas 4% da programagdo da

TV brasileira era fruto da produgdo regional e 14% de produgfo local, enquanto “mais de
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80% do espago dos programas exibidos ¢ ocupado por material proveniente de universos
culturais diversos daquele peculiar & populagdo a qual se destina” (CAPARELLI, 1982, p.
35). Destes, 48% era estrangeira € 34%, nacional>.

A comparagdo desses dados por regides indica uma expressiva homogeneidade da
programag@o das emissoras, que atuam segundo um tnico modelo, ndo havendo
alternativas para diferencia¢Ges regionais, o que conflita com a propria realidade
cultural do pais, marcada por tragos acentuadamente regionais. (CAPARELLI, 1982,
p- 38).

Numa defini¢do concisa, apds consultar outros autores, Bazi (2001, p.16) define a TV
regional como “[...] aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido e que tenha
sua programacdo voltada para ela mesma”.

O enfoque de consenso é a TV Regional como canal de informagdo [...]. A TV
regional pode servir para desenvolver as caracteristicas culturais de cada
comunidade, combatendo uma homogeneiza¢do que poderia ser causada pelas
grandes redes de comunicagdo. (DEBONA e FONTELLA, 1996, apud BAZI, 2001,
p-18).

Caparelli (1982, p. 59) cita algumas fun¢des da televisdo brasileira dependente como
a) ampliagdo da producgéo; b) propaganda para produtos; c) ampliagdo do mercado e do setor
de comunica¢do; d) difusdo e refor¢o da ideologia dominante. E a questdo de dependéncia
nacional também ¢ transposta ao universo regional. “[...] apds a implantag@o da tecnologia dos
televisores a cores, como locus de aplicagdo de capital, o proprio pais dependente cria
dependentes, reproduzindo regionalmente o que ocorre a nivel internacional”. (CAPARELLI,
1982, p. 63) [grifos do original].

Toda a dependéncia dentro do sistema tem por base o capital. Na TV, a dependéncia
vem por meio da publicidade. “E a publicidade encontrou na televisdo um veiculo de impacto
para as suas mensagens, aos poucos substituindo o radio.” (CAPARELLI, 1982, p. 79). O

autor completa que enquanto a TV formava redes nacionais, o radio, instalado primeiramente

"> O estudo classificou como produgdo local o programa produzido na area de emissdo do canal; produgio
regional como o programa produzido fora da area de penetragdo do canal, mas na mesma regido geo-cultural; €
produgdo nacional o programa gerado no pais, numa regido geo-cultural diferente daquela em que esta localizada
a emissora que o exibe. (CAPARELLI, 1982, p. 38). A mesma nomenclatura sera usada nesta pesquisa.
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nas capitais, 1a regionalizando-se. Com isso, 0 meio radiofonico teve que contar com os
anuncios oriundos destas regides, que muitas vezes ndo contam com agéncias de publicidade
instaladas em seu territdrio.

Talvez uma das causas que mais favoreceram a televisdo comercial foi sua
organizagdo em rede, a partir do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. Em termos
geograficos, ali mesmo estavam sediadas as filiais das multinacionais, maiores
anunciantes quando a televisfo ainda engatinhava. Os conglomerados necessitavam
de um sistema que levasse seus produtos aos quatro cantos do pais. A fragmentagio
dos outros meios, sem um jornal ou emissora verdadeiramente nacional, impedia
isso. O outro lado da moeda: enquanto as grandes institui¢des industriais e
financeiras se concentravam geograficamente, principalmente no eixo Rio - Sdo
Paulo, a inversdo publicitaria nas redes de televisdo ali localizadas ocasionava,
igualmente, uma concentragdo de capitais nestas emissoras, impedindo uma divisdo
das verbas para as emissoras regionais. (CAPARELLI, 1982, p. 80).

Bazi (2001, p. 24) explica como as grandes redes de televis@o atingem toda a extensdo
territorial do Brasil: hd uma formagéo entre as “emissoras filiais (ou emissoras proprias) e
emissoras afiliadas, empresas associadas a uma emissora com penetragdo nacional de sinal,
que retransmitem a programagéo da rede, embora também produzam programas, telejornais e
comerciais locais”.

No contrato de afiliagdo da emissora regional, no caso com a Rede Globo, é acertado
que esta emissora ndo paga nada a rede, mas tem que dividir com ela o lucro gerado pelos
andncios regionais e estaduais. (BAZI, 2001, p. 26). Dessa forma, a regionalizagdo da TV
depende do poder de consumo do mercado em que ela esta inserida e sua viabilidade técnica.

A expansio da TV frente os outros meios se caracteriza, além da concentragdo
geografica em mercados promissores, pela concentragédo de propriedade.

A concentrag@o de propriedade ocorre, ora pela posse de diversos canais por um
unico dono, ora pelo sistema de redes, no qual cada emissora encontra-se integrada
(é uma afiliada) a uma emissora lider. Em ambos os casos, significa uma tendéncia
concentradora; marcando o crescimento do setor. (CAPARELLI, 1982, p. 93) [sem
grifos do original]

Se bem que, segundo Bazi (2001), pela legislag@o atual, uma rede nacional pode ter 10
estagdes de TV de sua propriedade, sendo que as demais seriam emissoras afiliadas. “O

objetivo € evitar a formagdo de monopdlios e valorizar as culturas regionais por meio da
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regionalizagdo da programagdo, visando a promover a identificagdio e integragdo
comunitarias”. (BAZI, 2001, p. 26).

Uma realidade que se verifica em outros paises da América Latina € que, além de
possuir a emissora de TV, muitas vezes os proprietarios estdo envolvidos em outros produtos
da comunicagdo. A Rede Paranaense de Comunicagdo possui oito emissoras afiliadas a Rede
Globo - TV Paranaense, de Curitiba, TV Cultura, de Maringa, TV Coroados, de Londrina, TV
Cataratas, de Foz do Iguacgu, TV Oeste, de Cascavel, TV Esplanada, de Ponta Grossa, TV
Guairacd, de Guarapuava, TV Imagem, de Paranavai; os jornais Gazeta do Povo e Jornal de
Londrina; a radio 98 FM; e o portal OndaRPC, o maior provedor de internet do estado'?.

A Rede Brasil Sul, incluindo os estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina, possui
18 emissoras de televisdo aberta; duas emissoras locais de televisdo; oito jornais diarios; 26
emissoras de radio; dois portais de internet; editora e gravadora'.

A pesquisa da ABEPEC também verificou, na época, que os telejornais tinham espago
limitado na grade de programagdo. Por outro lado, constatou a dependéncia das emissoras
regionais com as lideres, “[...] limitando-se a retransmitir as noticias geradas por aquelas, sem
a menor preocupagdo de acompanhar diretamente os acontecimentos da cena nacional e
internacional, a partir do angulo local e estadual”. ' (CAPARELLI, 1982, p. 128).

Apesar de o noticidrio local contar com periodos de tempos bem delimitados e
definidos pela rede, o diretor do CGAE, Francisco Gdes, acreditava que

[...] o importante ndo ¢ a quantidade de minutos, e sim, a qualidade da programacéo
local. Estamos trabalhando para achar solu¢des de integracdo entre algumas

" http://www.rpc.com.br/index.html. Acesso em 13 de nov. 2006.
http://www.rbs.com.br/rbscom/jsp/default.jsp?contexto=grupo&paginamenu=../library/menu grupo apresenta
cao.lbi&paginaconteudo=../library/gruporbs capa.lbi . Acesso em 13 de nov. 2006.

'® Tramita desde 1991, no Congresso Nacional, o Projeto de Lei n° 256/91, da deputada federal Jandira Feghali
(PC do B/ RJ), que pretende regulamentar o inciso 11 do artigo n° 221 da Constitui¢@o. O projeto estabelece que
as emissoras nacionais devam produzir, no minimo, 30% de programagao regional para que a comunidade local
tenha acesso a divulga¢do da informagdo e cultura regional. (BAZI, 2001, p. 12).
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emissoras, além de apoiar as afiliadas na amplia¢do de suas grades com programas
que v@o além do telejornalismo. (GOES, 1998 apud BAZI, 2001. p. 25).

4.2 O QUE OS TELEJORNAIS LOCAIS AGENDAM?

Para entender o que os telejornais de maneira geral, ndo s6 os locais, apresentam ao
publico, ¢ fundamental conhecer a hipéotese da agenda-setting, proposta pelo norte-americano
Maxwell McCombs. “A asser¢do fundamental da agenda-setting ¢ que a compreensdo das
pessoas em relagdo a grande parte da realidade social ¢ modificada pelos meios de
comunicag¢@o de massa.” (SHAW, 1979, apud WOLF, 2003, p.143).

Os telejornais regionais, apesar de nunca deixarem de ser dirigidos a um publico
amplo, diferem dos meios de comunicagdo de massa que “estruturam uma realidade mais
vasta, ndo local [...]". (LANG-LANG, 1962, apud WOLF, 2003, p. 141-142). Assim a
realidade social é apresentada mais palpavel ao telespectador, inserido culturalmente neste
melo.

Nas sociedades industriais de capitalismo maduro, seja por causa da diferencia¢do e
da globalizagdo social, seja tambhém devido a fungdo central dos meios de
comunicag@o de massa, tem ocorrido um aumento da presenga de fatias e “pacotes™
de realidade que os individuos nd3o provam diretamente nem definem
interativamente na vida cotidiana, mas que “vivem” exclusivamente em fungéo ou
por meio da mediag@o simbodlica dos meios de comunica¢do de massa. (GRIOSSI,
1983, apud WOLF, 2003, p. 145) [grifos do original].

Por este motivo Zucker (1978) coloca que

Quanto menor for a experiéncia direta das pessoas em relagdo a uma determinada
area temadtica, mais ela dependera da midia para obter as informagdes e os quadros
interpretativos relativos aquela area. As pessoas ndo precisam dos meios de
comunicag@o de massa para experimentar os aumentos dos precos. Essas condigdes.
quando existem, invadem a vida cotidiana das pessoas. (ZUCKER, 1978, apud
WOLF, 2003, p. 155).

Também para os jornalistas as pautas descobertas acabam tendo por base sua vivéncia

“(universo cultural, perfil do meio onde trabalham e vivem, area de atuagdo especifica,
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contatos com outro profissionais, publico destinatario das informagdes, receptividade temética
por parte dos leitores etc.)”. (ZANCHETTA JR., 2004, p. 14).

Kunczik (2002, p. 243) percebe que ao selecionar os fatos do dia, os orgios
informativos “se concentram em eventos de curta dura¢do que tenham alguma relagdo com
um circulo determinado de receptores, noutras palavras, realizam a sele¢do de noticias
baseados em uma orientagéo local ou etnocéntrica [...]”.

Alguns autores até v@o além e acreditam que o jornalista que ndo consiga colocagdo na
midia local, mas sim nos jornais das capitais, proporcionard o ingresso da midia metropolitana
no interior. “Essa contribui¢@o do jornalista interiorano retlete a sua capacidade de representar
as comunidades mais afastadas dos grandes centros, suas caréncias, sua cultura, resumindo,
seus interesses.” (MARTINS e SILVA).

Os diversos meios de comunica¢do de massa t€m um poder diferente de agenda. Isso
ficou evidente na pesquisa de McClure e Patterson (1976) sobre a campanha presidencial
americana de 1972.

Em cada anélise dos dados de 1972, a comparagdo entre a influéncia da informagéo
televisiva € o poder de outros canais de comunicagdo politica (jornais, spors
publicitdrios) mostra que a exposi¢do as noticias televisivas teve, invariavelmente,
os menores efeitos sobre o publico [...]. Ha uma confirmagdo limitada & hipotese da
agenda-setting. Em alguns temas, mas n@o todos, os niveis de exposi¢@o aos meios
de comunica¢do de massa mostram uma influéncia direta exercida pela agenda-
setting. De todo modo, normalmente o efeito direto correlaciona-se com o consumo

de jornais locais, e ndo com os noticiérios televisivos. (MCCLURE-PATTERSON,
1976, apud WOLF, 2003, p. 147).

Com a hipotese do agenda-setting, a teoria do espelho, primeira a explicar porque as
noticias sdo como sdo, € rejeitada. “[...] € uma explicagdo pobre e insuficiente, que tem sido
posta em causa repetidamente em iniameros estudos sobre o jornalismo e, na maioria dos
casos, sem qualquer intuito de pdr em causa a integridade dos seus profissionais”.
(TRAQUINA, 2004, p. 149). No agenda-setting, os jornalistas passam a participar ativamente

na construgdo da realidade.
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Wolf (2003, p. 148) coloca que “as eventuais sobrestimagdes do efeito de agenda-
setting sdo ‘freadas’ pelo estudo a respeito dos caracteres construtivos e produtivos da
informagdo televisiva cotidiana”. E completa, se referindo & campanhas eleitorais, que “a
informagdo televisiva cotidiana fornece, portanto, uma situagio de aprendizado impossivel: o
publico € assediado por informagdes fragmentarias, totalmente incapazes de formar um
quadro cognitivo adequado para as escolhas que o eleitor € chamado a fazer”. (2003, p. 149).

[...] a anélise da agenda do meio televisivo leva-nos a constatar, de um lado, sua
inadequagdo para estabelecer no publico um conjunto de conhecimentos precisos
(rendimento alto de agenda), mas, de outro, salienta a imagem politica global que
esse meio fornece: trata-se sempre de um efeito de agenda-setting, centrado menos
em nogdes especificas, articuladas e definidas na sua relevdncia do que em dmbitos
simbdlicos mais vastos e genéricos. (WOLF, 2003, p. 151)
Tendo em vista estes aspectos € possivel concluir que o impacto da televisdo acontece
a curto prazo. “Muitas vezes, a natureza fundamental da agenda parece ser organizada pelos
jornais, enquanto a televisdo essencialmente reorganiza ou reordena os temas principais da
agenda”. (MCCOMBS, 1976, apud WOLF, 2003, p. 163). Em uma campanha eleitoral,
McCombs (1977) coloca que num primeiro momento ha a predominéancia da imprensa, mas
na reta final das elei¢des € a TV que reforga os temas relevantes na agenda da campanha.
Além de sobre o que pensar, os meios também influenciam em como pensar. “A
influéncia varia sobre as pessoas que estdo mais expostas ao jornalismo e procuram
informagdo; a influéncia sobre os assuntos sobre os quais as pessoas n@o tém experiéncia
direta que podem mobilizar” (TRAQUINA, 2004, p. 203-204). Sobre esses fatores que

interferem, Hohlfeldt traz uma selegéo.

[...] a influéncia do agendamento por parte da midia depende, efetivamente, do grau
de exposi¢do a que o receptor esteja exposto, mas, mais que isso, do tipo de midia,
do grau de relevancia e interesse que este receptor venha a emprestar ao tema, a
saliéncia que ele lhe reconhecer, sua necessidade de orientagdo ou ‘sua falta de
informag¢do, ou, ainda, seu grau de incerteza, além dos diferentes niveis de
comunicagdo interpessoal que desenvolver. (HOHLFELDT, 2001, p. 200).

A tematizacdo faz parte da agenda-setting, ou seja, colocar um evento em destaque e

aprofundar sua cobertura dentro do noticidrio, ao lado das outras noticias. “Nem todo
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acontecimento ou problema € suscetivel de tematizagéo [...]. Os meios de comunicag¢do de
massa, portanto, tematizam dentro dos limites que eles mesmos ndo definem, num territério
que eles ndo delimitam, mas que simplesmente reconhecem e comegam a cultivar”. (WOLF,
2003, p.166).

A hipotese do agenda-selting trata tanto de fornecer ao publico os assuntos da ordem
do dia quanto da hierarquia destes no produto jornalistico. Segundo Wolf (2003). o
conhecimento no noticidrio incide em duas dire¢des:

@. a memorizagdo se concentra mais na informag@o ja adquirida do que na nova. A

familiaridade com o argumento acrescenta, portanto, a facilidade de memorizagéo.

b. dentre as informagdes novas, parece privilegiada a cronologicamente mais recente

(os ultimos desenvolvimentos de um fato) em relagdo a que amplia os conhecimentos

(ou seja, a informagdo de fundo). (WOLF, 2003, p. 172).

A proximidade com o fato esta inserida na primeira diregdo. E mais um ponto a ser
destacado na familiaridade com o argumento. Ja dizia a abordagem do newsmaking: “um
evento [...] que envolve um nimero limitado de pessoas mas ocorre nas proximidades ¢ mais
noticiavel do que o mesmo tipo de evento que envolve muito mais vitimas mas ocorre em
local bem mais distante” (WOLF, 2003, p. 212).

Em seu livro Jornalismo diante das cdmeras, que se propde a dar respostas aos
iniciantes na profissdo, Ivor Yorke (1998) recomenda aos novatos “tentar ampliar a agenda.
mesmo que isso signifique questionar certos critérios tradicionais, como aquele que diz que a

importancia de um evento diminui com a distdncia que o separa da nossa porta””. (YORKE,

1998, p.27).

17 @ A . . . .
Segundo o autor, “este fendmeno € curiosamente conhecido como Lei de McLurg, em homenagem ao
experiente editor que o reconheceu pela primeira vez” (Yorke, 1998:27).
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De acordo com Wolf e McLeod-Becker-Byrnes (1974) podem-se distinguir trés tipos
de agenda do publico:

a. aagenda intrapessoal que corresponde ao que o individuo considera como os

temas mais importantes;

b. aagenda interpessoal: os temas dos quais e sobre os quais o individuo fala e

discute com outros;

c. o ultimo tipo corresponde a um “clima de opinido™, ou seja, a importancia que o

individuo pensa que os outros atribuem ao tema. (2003, p. 176-177).

Dentro dessa abordagem, Wolf (2003, p. 179) destaca as fases relevantes: fase da
focalizagdo, em que a midia enfatiza um acontecimento; fase do framing, em que o objeto
enquadrado ¢ interpretado dentro de algum tipo de problema que ele representa; depois se cria
um vinculo entre o objeto e o sistema simbolico; por fim, o tema ganha peso se puder
personificar-se. Mas vale destacar que o agendamento ndo ocorre simplesmente ao assistir a
TV ou lermos os jornais.

[...] Pode-se dizer que a percepgdo de relevancia podera ser alta, média ou baixa:
Sendo baixa, evidentemente o receptor ndo demonstrara nenhum grau de interesse
em adquirir qualquer tipo de informag@o em torno daquele tema. No entanto, se
houver um nivel médio de relevancia ao assunto, havera, em conseqiiéncia, um
interesse minimo na aquisi¢do de informag&o sobre tal acontecimento, ainda que seu
reflexo em termos de agendamento seja, ainda, minimo. O agendamento somente
ocorrera de maneira eficiente quando houver um alto nivel de percep¢do de
relevancia para o tema e, a0 mesmo tempo, um grau de incerteza relativamente alto
em relagdo ao dominio do mesmo, levando o receptor a buscar informar-se com
maior intensidade a respeito daquele assunto. (HOHLFELDT, 2001, p. 198-199).

4.2.1 Do gatekeeper ao surgimento do newsmaking

O termo gatekeeper (selecionador) surgiu em 1947, num estudo do psicologo social
Kurt Lewin sobre as decisdes na compra de alimentos. Segundo Traquina (2004), esta foi a

primeira teoria na literatura académica sobre o jornalismo, avangada em 1950 por David
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Manning White. O estudo de White baseava-se na atividade de um jornalista norte-americano,
Mr. Gates, que selecionava as noticias vindas das agéncias que seriam publicadas e no
periodo de uma semana anotou os seus motivos.

E somente quando analisamos as razdes apresentadas por “Mr. Gate” para a rejeigao
de quase nove décimos das noticias (na sua procura do décimo para o qual tem
espago) que comecamos a compreender como a comunicagdo de “noticias” €
extremamente subjetiva e dependente de juizos de valor baseados na, experiéncia,
atitudes e expectativas do “‘gatekeeper”. Neste caso particular, os 56 enunciados
apresentados podem ser divididos em duas categorias principais: 1) rejei¢do do
incidente devido & sua pouca importancia, e 2) sele¢@io a partir de muitos relatos do
mesmo acontecimento. (WHITE, 1950, apud TRAQUINA, 2004, p. 150-151).

Segundo Snider (1967 apud KUNCZIK, 2002, p. 239), este estudo foi repetido 16
anos depois e constatou-se que “Mr. Gate” ainda selecionava a informagéo que segundo ele
eram em referéncia ao que interessava ao publico.

A teoria analisa a seleg¢do de noticias, que passam por varios “portdes” (gates), que na
pratica sdo os critérios dos jornalistas para determinar o que entra ou néo no jornal. Tendo em
vista a contribui¢@o de Lewin e de White para a teoria, Wolf (2003, p. 185) coloca que “o
mérito desses primeiros estudos foi definir onde, em quais pontos do aparato, a agdo de filtro
¢ exercida explicita e institucionalmente.” [grifos do original]. E completa que

Sobre esse tema, as pesquisas coincidentemente esclarecem que, na selegdo, as
referéncias implicitas no grupo de colegas e no sistema das fontes prevalecem sobre
as implicitas no proprio publico. Enquanto este tltimo € pouco conhecido pelos
jornalistas, o contexto profissional-organizacional-burocratico circunstante exerce
uma influéncia decisiva nas escolhas dos gatekeepers. (WOLF, 2003, p. 186-187).

Mas este contexto citado por Wolf, relativo & organizagéo do trabalho, ndo € estudado
pela teoria gatekeeper que permanece no nivel individual. O socidlogo norte-americano
Warren Breed (1955) avangou nessa area e emergiu uma nova teoria: a teoria organizacional,
como define Traquina (2004, p.153): “na teoria organizacional, a énfase esta num processo de
socializag@o organizacional em que € sublinhada a importancia duma cultura organizacional,

e ndo uma cultura profissional”. [grifos do origina].
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Breed (apud WOLF, 2003, p. 187) determinou seis motivos que induzem
conformidade a orientagdo do jornal: a. a autoridade institucional e as sangdes; b. os
sentimentos de obrigagdo e estima para com os superiores; c. as aspira¢gdes & mobilidade
profissional; d. a auséncia de grupos de lealdade em conflito; e. a natureza agradavel do
trabalho; f. o fato de que a noticia tornou-se um valor.

As conclusdes do estudo foram um avango na pesquisa em comunicagdo e salientaram
“a necessidade de integrar a analise da func¢do de gatekeeper na do total de fun¢des produtivas
e da organizagfio burocratica, da qual esse total faz parte” (WOLF, 2003, p. 187). E isso que

busca-se na abordagem do newsmaking: o andamento rotineiro.

4.2.2 A produgéo das noticias no newsmaking

“Qual imagem do mundo passam os noticiarios radiotelevisivos? Como essa imagem
se correlaciona com as exigéncias cotidianas da produgdo de noticias nas organizag¢des
radiotelevisivas?” (GOLDING-ELLIOT, 1979, apud WOLF, 2003, p.193).

Esta pergunta com relagdo aos meios de comunicagdo ndo foi respondida logo no
surgimento dos veiculos. A resposta so veio a partir dos anos 80 com o destaque a abordagem
do newsmaking. “Este se articula principalmente em dois binarios: a cultura profissional dos
jornalistas; a organizacdo do trabalho e dos processos de produgdo. As conexdes e as relagdes
entre os dois aspectos constituem o ponto central desse tipo de pesquisa”. (WOLF, 2003, p.
193-194). Apesar de ndo haver um autor especifico responsavel pelos estudos, hoje em dia a
abordagem ¢ amplamente estudada ao tratar dos emissores da informag&o.

Para que um acontecimento seja noticia determinou-se uma série de critérios que
definem sua noticiabilidade, pois “sem uma certa rotina de que se possa valer para fazer frente

aos acontecimentos imprevistos, as organizagdes jornalisticas, como empreendimentos
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racionais, faliriam” (TUCHMAN, 1973, apud WOLF, 2003, p. 196). Dos profissionais que se
organizam todo dia nas redag¢des, muitos devem ndo saber por que agem dessa forma e o que
um fato tem ao certo para tornar-se noticia.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exigem para os
eventos - do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos informativos ¢ do
ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas -, para adquirir a existéncia
publica de noticias. Tudo o que ndo responde a esses requisitos é “selecionado”,
uma vez que ndo se mostra adequado as rotinas de produgdo e aos cdnones da
cultura profissional: ndo conquistando o estatuto publico de noticia, permanece
simplesmente um evento que se perde na “matéria-prima” que o aparato informativo
ndo consegue transformar e que, portanto, ndo devera fazer parte dos conhecimentos
de mundo, adquiridos pelo publico por meio da comunicagdo de massa. Pode-se
dizer também que a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios, operagaes
e instrumentos com os quais os aparatos de informag¢do enfrentam a tarefa de
escolher cotidianamente, de um numero imprevisivel e indefinido de
acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estdvel de noticias.
(WOLF, 2003, p. 195-196).

O processo € fruto de negociagdes, organizado em um pequeno espago de tempo -
geralmente em um periodo do dia -, dentro das limita¢des financeiras da empresa jornalistica,
incluindo o quadro profissional. Condi¢des essas para a “descontextualiza¢do ou para
remover um acontecimento do contexto em que ocorreu, para poder recontextualizd-lo no
formato do noticiario”. (ALTHEIDE, 1976, apud WOLF, 2003, p. 197) [grifos do origina].

Hall et. al. (1973 apud TRAQUINA, 2004, p. 177) t€ém a convic¢do de que “este
processo — a identifica¢do e a contextualiza¢do é um dos mais importantes, através do qual os
acontecimentos sdo ‘tornados significativos” pelos media. Um acontecimento s6 "faz sentido’
se puder colocar num ambito de conhecidas identificagdes sociais e culturais”. Sobre isto
pode-se complementar que

O que, em geral, é transmitido ao publico € a localiza¢do dos acontecimentos, os
individuos envolvidos com eles, e detalhes como os nomes geograficos, das
personagens publicas, de industrias etc. Com freqiiéncia, esses elementos ocupam
automaticamente o primeiro lugar na memoria dos destinatérios, enquanto as causas
e as conseqii€éncias dos eventos permanecem em segundo plano. O resultado global é
uma lembran¢a fragmentaria, em que os individuos conservam detalhes isolados,
mas n#o o contexto (FINDHAL-HOIJER, 1981, apud WOLF, 2003, p. 199).

No contexto do telejornal regional, no entanto, o processo de localiza¢do dos fatos por

parte do publico ndo € tdo complexo, pois geralmente o local apresentado ja faz parte de sua
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rotina ou pelo menos se trata de um nome familiar. E diferente, por exemplo, dos noticiérios
nacionais e internacionais das grandes agéncias de noticia que produzem uma cobertura de
maiores propor¢des, além do mais, o contexto em que se encontra um veiculo de imprensa
interfere no perfil da noticia.

O fator da proximidade estd entre os valores/noticia definidos por Wolf (2003),
componentes da noticiabilidade. “Eles representam a resposta a seguinte pergunta: quais
acontecimentos sdo considerados suficientemente interessantes, significativos, relevantes,
para serem transformados em noticias?”. (WOLF, 2003, p. 202). Segundo Kunczik, em ualtima
analise, “os valores informativos nada mais sdo que as suposi¢des intuitivas dos jornalistas
com referéncia aquilo que interessa a um publico determinado, aquilo que chama a sua
aten¢do” (KUNCZIK, 2002, p. 243).

Ao impor ordem no espago € no tempo, todos os meios informativos, segundo Gaye
Tuchman (1973) estendem uma “rede noticiosa (news net) para ‘capturar’ 0s acontecimentos.
A conseqii€éncia € que acontecimentos noticidveis ocorrem me certas localidades e ndo em
outras” (TRAQUINA, 2004, p. 181) [grifos do original]. Como se as empresas privilegiassem
alguns territorios, onde podem regularmente encontrar noticias, enquanto outros acabam
sendo ocultados. Para isso, Tuchman apresenta as estratégias de territorialidade geogréafica,
especializagdo organizacional e especializagdo em temas, usadas pelas organiza¢des

Jjornalisticas, o que tendencia os eventos a ocorrer em certas localidades, como j4 citado.

A relevéancia da distribui¢do da rede noticiosa € uma questdo central no processo de
produgdo da noticia. Por um lado, a distribui¢do da rede articula-se com as questdes
de “noticiabilidade™. Assim, as fontes s@o quem sdo porque estdo diretamente
ligadas a sectores decisivos da atividade politica, econdmica, social ou cultural. Por
outro lado, conhecendo-se a distribui¢do da rede noticiosa de um meio de
comunicagdo social, sabe-se quais s@o os critérios de noticiabilidade por que se rege
(TRAQUINA, 2004, p. 189-190).

Tuchman (1973 apud KUNCZIK, 2002, p. 267) também classifica as possiveis

noticias em “sem programacdo”, “pré-programadas” e “ndo-programadas” o que “ajuda a
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reduzir a inseguranca e respalda a orientagdo basica para os acontecimentos pré-programados
e sem programacgao”.

Sobre a noticiablidade, Wolf traz como caracteristicas dos valores/noticia o fato de
eles: embora individualizados, agirem conjuntamente na pratica; serem avaliados em suas
inter-relagdes; estarem presentes em todo o processo de produgdo; e variarem conforme o
periodo da histdria. E como o processo € feito dentro de um curto espago de tempo, os valores
s@o aplicados rapidamente nas decisOes.

A seguir, apresentam-se as quatro ordens de valores/noticia definidas por Wolf. A
primeira categoria diz respeito aos critérios substantivos das noticias.

[...] os critérios substantivos s@o dois: a importdncia e o interesse da noticia.
Enquanto as noticias consideradas importantes sdo, num certo sentido, selecionadas
“obrigatoriamente”, o elemento do interesse dd lugar a uma avaliagdo mais
heterogénea, mais aberta as opinides subjetivas, menos vinculador para todos.
(WOLF, 2003, p. 213).

Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento noticiavel;
impacto sobre a nag@o e sobre o interesse nacional; quantidade de pessoas que o
acontecimento (de fato ou potencialmente) envolve; e relevincia e significatividade do
acontecimento em relag@o aos desenvolvimentos futuros de uma determinada situagéo, séo as
variaveis que segundo Wolf, determinam a importdncia da noticia. Destas variaveis, destaca-

se 0 impacto sobre a nagdo, na qual esta embutido o valor/noticia da proximidade.

As noticias sdo culturalmente proximas se se referem a eventos que pertencem a
esfera normal de experiéncia dos jornalistas e do seu publico. Sdo os tipos de
acontecimentos que implicam uma esfera compartilhada de linguagem e aceitagdes
culturais comuns [...]. A proximidade geografica refere-se simplesmente a regra
pratica da precedéncia das noticias internas e a disposi¢do das noticias externas
conforme sua proximidade com o publico. Em relagdo a esse fato, a distdncia
geogrdfica acaba, de qualquer modo, sendo distorcida pelos mecanismos de coleta
das noticias [...]. A distribui¢do da coleta de noticias ndo tem nada de casual e, em
termos jornalisticos, Lagos, por exemplo, estd muito mais proxima de Londres do
que de Acra. Apesar disso, esse critério da proximidade € aplicado, e muitos
redatores nigerianos adotavam uma geografia da noticiabilidade disposta segundo
trés ordens de distancia: Nigéria, Africa, resto do mundo” (GOLDING-ELLIOTT,
1979, apud WOLF, 2003, p. 210-211) [grifos do original]
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A segunda ordem de noticiabilidade trata dos critérios relativos ao produto
informativo. Nela sdo citados por Wolf os valores/noticia de brevidade, novidade,
continuidade e balanceamento dos assuntos no telejornal.

A necessidade de ndo superar um certo comprimento das noticias (especialmente as
radiotelevisivas) € funcional para a disponibilidade de muito material noticidvel, o
que, por sua vez, € funcional para a escolha mais ampla possivel e, portanto, a mais
representativa dos eventos importantes daquele dia (dentro dos limites relativamente
rigidos do formato dos noticiarios). (WOLF, 2003, p. 215).

Em seu livro, Wolf traz os cinco critérios de qualidade determinados por Gans (1979)
no jornalismo televisivo: a ag@o, o ritmo, o carater exaustivo, a clareza da linguagem e os
padrées técnicos minimos (2003, p. 218). Eles s@o seguidos pelos critérios relativos ao meio
de comunicagéo, que fazem disting@o entre o discurso verbal e o impresso. Destacam-se os
valores/noticia de material visual, freqiiéncia e formato. “Ao analisar o conceito de noticia,
verifica-se que a TV adota critérios proprios na sele¢do do fato noticioso, conferindo
prioridade ao aspecto visual das informagGes que se pretende divulgar”. (REZENDE, 2000, p.
44).

Os critérios relativos ao piiblico é outra ordem definida por Wolf, que constata que
*os jornalistas conhecem pouco seu publico” (WOLF, 2003, p. 222).

No que se refere a especificagdo do critério em questdo Golding-Elliott (1979) lhe
atribuem os da “‘estrutura narrativa”, da capacidade atrativa do material filmado que
acompanha a noticia, do entretenimento e da importancia da noticia. Por outro lado,
Gans (1979) define trés categorias: a. as noticias que permitem uma identificagéo
por parte do espectador; b. as noticias de servigo; c. as chamadas non-burdening
stories, ou seja, noticias leves, que ndo oprimem o espectador com muitos detalhes,
ou com historias deprimentes, ou desinteressantes (WOLF, 2003, p. 223)

A 1ltima ordem diz respeito aos critérios relativos a concorréncia e as relagdes entre
os meios de comunica¢do de massa no mercado. Nessa rela¢do alguns dos valores/noticia ja
citados s@o reforgados. A questdo do furo, a competi¢do que faz o telejornal noticiar um fato

esperando que o concorrente o faga e a semelhanga dos noticiarios concorrentes sdo as

tendéncias apontadas por Gans (Wolf, 2003, p. 224).
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E importante firmar que os valores/noticia s6 ganham significado na pratica,
envolvidos nas rotinas de produgdo. As principais fases da produgdo, “encontradas em todos
os aparatos e incidem principalmente na qualidade da informag¢do”, segundo Wolf (2003, p.
228), sdo: a coleta, a selegdo e a apresentagdo. As caracteristicas de cada fase serdo tratadas
no proximo capitulo, num relato sobre a rotina de produgéo na reda¢io da TV Paranaense e da
RBS TV. Dessa forma, busca-se apresenta-las inseridas no contexto real e tratar somente de

seus aspectos mais significativos.
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5 METODOLOGIA

O presente trabalho constitui-se de um estudo sobre telejornalismo regional, tema que
ainda possui escassa bibliografia. Para identificar as principais caracteristicas do jornalismo
regional enquanto produto, parte-se para uma andlise comparativa de dois telejornais
regionais: Parand TV 1? Edi¢do, do Grupo RPC, e Jornal do Almog¢o, do Grupo RBS TV de
Santa Catarina, ambos afiliados da Rede Globo.

Pretende-se analisar a linha editorial de cada veiculo e como cada um conduz seu
jornal no estado. Serdo sublinhadas as principais diferengas e também as semelhangas. que
poderiam ser impostas pela rede nacional. Para tal objetivo, traga-se um pequeno panorama da
historia da emissora.

O objetivo inicial consistia em participar da rotina da redagdo dos dois 'veiculos e
analisar tanto a produgéo quanto o produto final. A realizagéo, no entanto, so foi possivel na
redag@io da TV Paranaense, em Curitiba, por dois dias, devido a proximidade geografica. Na
RBS TV, em Florianépolis, porém, foi feita uma visita de um dia, ja com as edi¢des do Jornal
do Almogo gravadas para analise.

O acesso as redagdes ndo foi um problema para a realizagdo da pesquisa de campo,
pelo contrario, a proposta foi muito bem recebida pelos editores-chefes dos telejornais. A
Unica dificuldade foi o acesso as reda¢des por mais dias, o que ja era esperado. O proprio
pesquisador Mauro Wolf (2003, p. 193) coloca em seu livro o problema de obter acesso as
redag¢des por periodos muito prolongados.

Pode-se apontar que o grande empecilho para este estudo durante o ano de 2006 foram
os eventos que aconteceram: Copa do Mundo de Futebol e elei¢des de presidente, governador,
senador e deputados federal e estadual. Os dois acontecimentos influenciaram muito os

telejornais regionais, que sofreram conseqii€ncias de horario e duragéo. Um dos horarios dos
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jogos da Copa da Alemanha, por exemplo, era as 13h, exibido pela Rede Globo mesmo
quando o Brasil ndo estava jogando. O telejornal local, ou entrava bem antes com tempo
reduzido, ou era exibido mais tarde que o normal. Ja as elei¢Ges trazem o programa eleitoral
obrigatorio por volta do meio dia e meia, outra conseqti€ncia.

A pesquisa procurou, a0 maximo, minimizar estas nuances, tanto da durag¢do do
telejornal quanto do conteudo. Os temas sobre os candidatos quase ndo foram tratados nas
edi¢des analisadas, a exceg¢do foi uma entrevista em estudio do Parand TV com um dos
candidatos ao governo do estado. As pesquisas de campo e o contato com os editores-chefes
foram os principais métodos para buscar o que realmente acontece nos dias ditos normais.

Apesar de serem um obstaculo, em nenhum momento os dois eventos citados
impediram a realiza¢do desta pesquisa, pois o objetivo, independentemente do acontecimento,
¢ analisar comparativamente a linha editorial dos telejornais.

Para isso, quatro edi¢6es de cada telejornal foram gravadas, em dias diferentes. O
Parana TV foi gravado de quinta & segunda-feira, nos dias 10, 11, 12 e 14 de ‘agosto, de
Curitiba. No mesmo periodo, a pesquisadora esteve na redag&o, nos dias 11 e 14. No dia 15
entrou no ar a propaganda eleitoral obrigatoria. A metodologia usada foi a observagio
participante, técnica fundamental dentro das pesquisas do newsmaking, anotando como
funcionava a produc¢do e esclarecendo diavidas com o editor-chefe do telejornal.

As ferramentas eram dois questiondrios, um sobre a linha editorial do telejornal e
sobre as rotinas de produgdo, a ser aplicado ao editor-chefe; o outro questionério dizia
respeito & observagdo, em que alguns itens foram previamente listados para serem notados na
redagdo. conforme Wolf define como sendo a técnica da observagéo participante:

Os dados s@o recolhidos pelo pesquisador, presente no ambiente que serve de objeto
de estudo, seja com a observagéo sistematica do que ocorre nesse espago. seja por
meio de conversagdes mais ou menos informais e ocasionais, ou verdadeiras
entrevistas, conduzidas com os que desenvolvem os processos de produggo. (WOLF,
2003, p. 191).
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O periodo consentido de dois dias foi curto, mas era algo esperado. “[...] geralmente ¢é
consentido o acesso ao aparato jornalistico por um tempo muito breve (dois ou trés dias),
evidentemente insuficiente, mesmo que apenas para se familiarizar com o ambiente”. (WOLF,
2003, p. 192).

Também quatro edigées foram gravadas do Jornal do Almogo, da RBS TV de Santa
Catarina. As edigdes datam de quinta a segunda-feira, dias 21, 22, 23 e 25 de setembro. S6
que desta vez, o telejornal néo foi gravado da capital, de onde € gerado o jornal estadual, mas
sim da regido do Vale do Itajai. O jornal gerado de Blumenau foi gravado em Brusque para
analisar também a quest@o do jornalismo local, pois dois blocos do telejornal catarinense séo
locais. Néo foi possivel gravar as edigdes antes do inicio da propaganda eleitoral e a emissora
né@o dispde em arquivo as edi¢gdes anteriores na integra. A visita a redagéo de Florianopolis foi
feita no dia 23 de outubro.

O objetivo, como exposto anteriormente, ¢ o de analisar comparativamente a linha
editorial do telejornal de maneira ampla, como exemplo de comunicagdo regionalizada que
resiste a massificagdo dos mass media enquanto sistema determinante para a elaboragdo da
cultura e da imagem da realidade social. Uma analise mais aprofundada poderia ser dada num
segundo momento numa tese de mestrado. Para isso, quatro edi¢des de cada telejornal é um
bom niimero para uma analise de graduag&o.

Cada edigdo, cada bloco, cada fala do apresentador sera desconstruida. Assim sera
feita uma analise vertical, termo usado pelo professor Carlos Rocha nas aulas de
telejornalismo do curso de Jornalismo da UFPR'®. O mesmo método ja foi usado em um
trabalho de graduagdo, em 2003, pela aluna Daniele Siqueira, que analisou seis edi¢des do
Jornal Nacional. Abaixo, os principais elementos presentes na estrutura vertical:

' Assim se estrutura de forma simples uma edigfo de telejornal, mostrada com um eixo vertical ao longo do qual
se sucedem as diferentes matérias. J& o conteido de cada matéria, chamada de VT. como o off. passagem,
sonora, dentre outros, se estrutura num eixo horizontal, que ndo serd objeto desta analise em que pretende-se

buscar a construgéo e a linha editorial de cada jornal.
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b)

d)

g)

h)

),

Cabega: trecho introdutdrio, lido pelo apresentador, que da o gancho da matéria, abrindo a
noticia. E semelhante ao lide no jornalismo impresso:

Nota retorno: informag@o complementar dada pelo apresentador apds uma reportagem ou
nota coberta, sem o acompanhamento de imagens dos acontecimentos;

Escalada: primeira parte do telejornal, quando os apresentadores, tendo como fundo
sonoro o trecho musical caracteristico da abertura, anunciam as principais manchetes do
dia. O objetivo € despertar a atengdo do telespectador;

Link: ligag@o entre dois ou mais pontos para transmissdo de sinais de imagem e som. Essa
linha de transmissdo € composta de antenas parabolicas ou pelo sistema digital;

Nota coberta (NC): formato de matéria em que a noticia é dada apenas através do relato
verbal do apresentador, sem imagens dos acontecimentos;

Nota pelada (NP): formato de matéria em que a noticia € dada apenas através do relato
verbal do apresentador, sem imagens dos acontecimentos;

Passagem de bloco: anuncio feito pelos apresentadores, no final de cada bloco (exceto o
ultimo), sobre as noticias mais importantes do bloco seguinte. Normalmente vem
acompanhada por recursos visuais e por trilha sonora caracteristica e o texto coberto por
imagens do fato;

Tela: ¢ um VT que traz imagens projetadas na tela através de recursos graficos para firmar
ao telespectador alguma informagdo ou da algum servico como oportunidades de
emprego;

Teaser: trecho de fala do reporter utilizado na escalada, a fim de chamar a atengdo do
telespectador para a matéria e/ou dar ritmo a apresentagdo das manchetes. O teaser
também pode ser s6 de imagens, acompanhadas ou ndo de som ambiente;

Vinheta: recurso grafico, normalmente acompanhado por imagem e trecho musical

caracteristicos, trabalhados com efeitos especiais, utilizados na abertura, no encerramento
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e nas passagens de bloco. Também podem ser feitas vinhetas especiais, destinadas a
marcar a entrada ou a saida de uma reportagem sobre tema especifico ou da previsdo do
tempo.

k) VT (videoteipe): jargdo utilizado para caracterizar reportagem completa feita por reporter,
com imagens do local dos acontecimentos e sonoras de entrevistados.

Através da analise, poderdo ser classificados os géneros dos telejornais: informativo,
opinativo, perfil, enquéte e servigo.

Outra ferramenta empregada € a analise dos dois principais jornais impressos de cada
estado como instrumento de consulta e verificagdo, para conhecer o que acontecia durante o
periodo em que os telejornais foram ao ar. Tenta-se perceber a gama de fatos que o editor-
chefe tinha a disposi¢do para selecionar. Toda a analise daqui em diante partira das pesquisas
em comunicagdo ja expostas: agenda-setting, gatekeeper e newsmaking.

Apesar de compreender a importancia da audiéncia, principalmente a regional, ela ndo
sera o principal objetivo deste estudo. A presente pesquisa parte para a analise dos emissores
da noticia. O processo de percepgdo, se o discurso dos meios de comunicagdo se associa as
praticas do publico, seria um novo ponto de partida, pois “[...] um mesmo telejornal poder ser
‘lido” diferentemente por diversas comunidades de telespectadores, em fungdo de seus
valores, ideologias e estratégias perceptivas ou cognitivas” (MACHADO, 2003, p. 100).

Varidveis que mostram o quéo complexo € o estudo da audiéncia.
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6 A TV NA ANTIGA PROVINCIA DO PARANA

“Q Parana foi a ultima provincia criada durante o Império e, como conseqiiéncia, foi,
também, a ultima a ter imprensa prépria”. (CRIPPA in GONTIO, 2001, p. 250). Foi s6 em
19 de dezembro de 1853 que a 5* Comarca de Sé@o Paulo, Curitiba, passou a ser a Provincia do
Parana.

Quando a emancipagdo politica do estado comemorou seu primeiro centendrio, foi
instalada a primeira emissora de televisdo'’. Em 1953, um grupo de empresarios e politicos
associou-se com o objetivo de organizar a Radio e Televisdo do Parana S/A. A empresa era
comandada por Assis Chateaubriand e fazia parte do projeto do empresario de instalar uma
rede nacional.

A transmissdo, cuja estréia aconteceu em julho de 1954, foi um sucesso, mas
Chateaubriand preferiu retardar a instalagédo dos estidios para dar prioridade a TV Piratini, de
Porto Alegre. Insatisfeito com a decisdo, o empresario paranaense Nagibe Chede, um veterano
do rédio, solicitou a Philips uma cota¢do dos equipamentos para colocar uma emissora no ar,
em 1958. Apos as dificuldades, o empresario deu inicio as primeiras transmissdes
experimentais de programas de variedades, esportes € nimeros musicais. Mas as atragdes s
podiam ser vistas pelos televisores instalados na vitrine das Lojas Taroba.

Com a chegada dos aparelhos de TV e percebendo o interesse da populagdo, Nagibe
decidiu pedir ao presidente da Republica, na época Juscelino Kubitschek, uma autorizagdo

para operar com televisdo em Curitiba. A partir dai, o paranaense comegou a buscar novos

19 Dados do livro Luz, Camera, (Improvis)Agéo, (0] inicio da Historia

da Televisdo no Parand, de Marilia Seeling.
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equipamentos. Como apenas as imagens eram transmitidas, resolveu-se colocar a Radio
Curitiba em cadeia para transmitir o som da televisdo.

Telejornais no estilo radiofdnico, em que o apresentador 1€ uma série de noticias do
dia, eram exibidos. Nas propagandas feitas ao vivo, os garotos e garotas propaganda tinham
que ficar o dia inteiro dentro do estidio para realizar as encenagdes durante os intervalos.
Somou-se & programagdo a apresenta¢do de filmes americanos cedidos pelo Consulado dos
Estados Unidos.

A TV Paranaense, o Canal 12, ficou cerca de sete meses transmitindo em carater
experimental, até sua inauguragdo oficial, no dia 28 de outubro de 1960. Pouco antes foi
adquirida uma antena parabodlica, considerada a maior da América do Sul, que transmitia e
captava num raio de 200 quilémetros. Nessa época, surgiu um programa que faria sucesso na
televisdo paranaense: o Reporter Real. Era um noticidrio em que o locutor ficava o tempo
todo a frente das cAmeras lendo as noticias, sem ilustragdes.

A busca da integra¢do do estado pela TV comegou a partir dos anos 60, quando o
interior apresentava pouca, ou quase nenhuma, afinidade com a capital. Pensando em ampliar
seu império também para o norte, Chateaubriand decidiu montar uma TV no interior. Bancada
com dinheiro da TV Parand, em 21 de abril de 1963, foi inaugurada a TV Coroados em
Londrina, hoje pertencente ao grupo RPC. Atualmente Curitiba tem seis emissoras de

televisdo, e o Parand, cerca de 45, com aproximadamente mil repetidoras nos 399 municipios

paranaenses.

6.1 A CHEGADA DO GRUPO GAUCHO RBS EM SANTA CATARINA

O conglomerado Rede Brasil Sul de Comunicag¢des inaugurou sua primeira emissora

de televisdo em 29 de dezembro de 1962, no Rio Grande do Sul. Era a TV Gaucha, atual RBS
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TV, que instaurou a concorréncia a pioneira Piratini. Segundo a jornalista e professora da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Virginia Fonseca (in GONTLO, 2001, p. 254), a
entrada em operagdo da emissora da RBS teve duas caracteristicas marcantes. “Era uma
emissora genuinamente local e empresa mais bem organizada comercialmente. N&o constituia
investimento de radialistas apenas, mas de homens de negdcios, empreendedores do campo da
publicidade e das comunicagfes”.

A TV Gaucha buscou uma programagdo que estabelecesse uma identidade cultural
com o estado. A primeira emissora de televisdo de Mauricio Sirotsky, fundador da RBS TV,
foi instalada com pesados investimentos, supridos por meio de um acordo com a TV
Excelsior. O acordo possibilitou a expansdo da TV Gaucha para o interior do Rio Grande do
Sul. Quando em 1971, porém, as emissoras da rede Excelsior no Rio de Janeiro e S&o Paulo
encerraram suas atividades, a TV Gatcha transferiu seu convénio operacional para a Rede
Globo.

Na sua monografia sobre os 25 anos do Jornal do Almogo, Lisandra Nienkoetter
(2005, p. 30) coloca que, segundo a pesquisadora Dulce Marcia Cruz, na década de setenta, o
Rio Grande do Sul tinha uma das maiores rendas per capita e o terceiro maior mercado
consumidor do pais, o que justifica a expansdo da televis@o no estado. E destaca que igualar
uma s@ programag¢do ndo “poderia ser a politica para um estado de gostos e habitos tdo
diversificados, baseados em tradi¢des, como as dos gatichos”.

A Globo tinha duas opgbes: implantar uma rede de repetidoras que levasse ao
interior apenas o sinal da TV Gaucha (opgdo mais cara), ou formar um sistema
regional, através dos principais pdlos econémicos do estado, adicionando em sua
programagdo um toque local @ massa de informagdes transmitidas pelas estagdes de
outros grandes centros, como Sdo Paulo, Belo Horizonte, Rio e a prdpria Gaiicha,
sediada em Porto Alegre. Com a escolha da segunda opgdo, criou-se a Rede
Regional de Televisdo. (DULCE CRUZ, apud NIENKOETTER, 2005, p. 30).

Quando chegou em Santa Catarina, em 1979, a televisdo criada por Sirotsky ja estava

espalhada pelo Rio Grande do Sul, na recém criada Televisdo Regional. Existia em Santa
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Catarina, na época, apenas a TV Cultura de Floriandpolis, que retransmitia a programagéo da
TV Tupi, e a TV Coligadas de Blumenau, que veiculava a programag¢do da Rede Globo. As
duas emissoras apresentavam defici€ncia técnica e dificuldade em se consolidar no mercado
televisivo de Santa Catarina, o que fez com que a Rede Globo encerrasse o contrato com a
Coligadas.

Sem um grande grupo operando em Santa Catarina e com uma forte proposta
operacional, a RBS chega ao estado com o objetivo de dominar o mercado. O pedido
de concess@ao de Mauricio Sirotsky Sobrinho para o canal em Floriandpolis foi
apresentado ao Ministério das Comunicagdes a partir de edital publicado em
dezembro de 1973 e, em 1977, o direito foi cedido para a proposta do grupo RBS. A
oferta apresentada pela Rede Brasil Sul destacava, principalmente, dois pontos: a
capacidade técnica que permitia levar o sinal de televisdo para todo o territorio
catarinense e a vontade de produzir, no estado, uma programagdo regional de
televisdo. (NIENKOETTER, 2005, p. 33).

A integra¢do do estado através da televisdo foi a proposta do grupo gatucho. Esse

aspecto € verificado até hoje.

A RBS TV busca essa alianga com o RS reiteradamente, ramificando-se pelo
interior estabelecendo identidades com cada uma das micro-regies interioranas.
Essa estratégia assegura-lhe a audi€ncia e a captagdo publicitdria que, por sua vez,
lhe permitem negociar em boas condigdes com a Rede Globo, de quem ¢é afiliada,
espagos maiores na grade da programagdo para inser¢do de produgdes locais.
(FONSECA in GONTIJO, 2001, p. 254).

A RBS é um empreendimento hegemoénico, tanto no Rio Grande do Sul quanto em
Santa Catarina, onde as pequenas organiza¢gdes familiares foram substituidas por
conglomerados econdmicos. “O maior exemplo € a fortissima presen¢a do grupo comandado
pela Rede Brasil Sul, que exerce hoje o dominio de todo o sistema, com seu complexo de
televisdo, jornais, estagdes de radio, TV a cabo e Internet”. (PEREIRA in GONTIJO, 2001, p.
255).

Apesar das transformagdes ocorridas com a chegada dos conglomerados
comunicacionais, de um maior profissionalismo e de novas tecnologias, o jornalista Moacir
Pereira (in GONTLJO, 2001, p. 255) aponta que em Santa Catarina “manteve-se, contudo, um

perfil proprio: o da regionalizagdo dos meios, fortalecido pelo arquipélago cultural em que se
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constitui o estado, com varias ilhas étnicas, econOmicas, sociais, folcloricas”. Nos estudos de
Suzana Kilpp sobre a historia da TV no RS, a RBS foi considerada a afiliada mais
competitiva da Globo, com relativa autonomia e inventividade. Segundo o site institucional da
emissora,

A RBS TV € a maior rede regional de televisio da América Latina. Sdo 18
emissoras de televisdo afiliadas da Rede Globo que cobrem 99,7% dos domicilios
com TV do RS e SC. Com uma programagéo voltada para a valoriza¢éo da cultura e
da informagdo regional, a RBS TV € a emissora que mais produz localmente no
Brasil (15% da programac&o).
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7 A REDACAO DA TV PARANAENSE: EM FOCO O PRTV 1

Ao chegar a sede da TV Paranaense, no bairro Mercés, em Curitiba, as oito horas do
dia 11 de agosto de 2006 (sexta-feira), a primeira frase que escuto € me chama atengdo € “Néo
era uma jaguatirica”. Quem falou foi o editor-chefe do Parand TV Primeira Edi¢do. O assunta
da frase se repetiria no meu segundo dia de visitas e cujo sentido eu viria a entender depois.

Apo6s as devidas apresentagdes, as 08hl Smin havia poucas pessoas na redag@o. nem
metade dos computadores estavam ocupados. E os funciondrios que 14 estavam faziam planos
de tomar café. As duas editoras-apresentadoras do telejornal ja tinham chego.

A primeira impressdo sobre a estrutura fisica da redagdo € de algo moderno. Os
computadores sdo distribuidos em varias fileiras e logo adiante estd a bancada do telejornal,
que entra ao vivo com a redagdo ao fundo, utilizada pelos trés telejornais da casa: Bom Dia
Parana, PRTV1 e PRTV2. O diretor de jornalismo, o chefe de redagdo e a chefe de
reportagem trabalham também neste espago, mas em salas reservadas por divisorias. Ja o
editor-chefe do PRTV e as duas editoras trabalham no mesmo ambiente dos reporteres.

Sobre os trés telejornais da emissora, o editor comenta que o PRTV1 € o que tem
fechamento mais apertado e corrido, pois “as coisas estdo acontecendo durante o dia e quando
se percebe uma movimentagdo durante a manhd, faz-se o possivel para por no ar”. Com
relagdo aos recursos, o editor revela que ha uma verba destinada a todo o departamento de
jornalismo da emissora, ndo sendo feita uma divisdo por telejornais. E as equipes de
reportagem produzem matérias para todos os programas, inclusive matérias pedidas para a
rede.

Na emissora ha dez ilhas de edigéo, que o telejornal administra com o Globo Esporte,
programa que vai ao ar logo depois do PRTV 1, e a reda¢do caminha para uma modernizagéo.

As matérias ndo serdo mais arquivadas em fitas betas, mas discos ficardo arquivados na
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fitoteca. “A idéia é, no ano que vem, sair da edi¢do linear e ir para a digital, que joga as
imagens direto no computador, edita virtualmente e depois o computador monta”, resume o
editor.

O PRTV1 € divido em quatro blocos. Os trés primeiros blocos s3o estaduais e o ultimo
€ local, ou seja, com noticias da cidade. O telejornal j& chegou a ter o seu primeiro bloco
local, mas o que acabou sendo alterado por questdo de audiéncia, segundo o editor. “A
tendéncia da audiéncia € crescer no terceiro e quarto blocos. Assim valorizamos o jornal da
praga, entregamos com audiéncia melhor”.

Durante as passagens de bloco, feitas no fim dos trés primeiros blocos, o telejornal
mostra ao vivo trés cidades paranaenses € o que estd acontecendo em cada uma. com a
indicagdo da temperatura local e o horario. “Mostramos o Estado ao vivo para o telespectador
saber o que esta acontecendo. E uma forma de se ter imagens do Parana. Escolhemos as
melhores imagens, principalmente as que tém movimento”, explica o editor.

Outra a¢8o que da dindmica ao telejornal, segundo o editor, sdo os links™ entre os
apresentadores das varias pragas, em que Curitiba “chama” varias cidades. Nestes /links, a rede
sugere o assunto € a praga escreve o texto. Os editores estaduais recebem o texto e fazem
algumas alteragées, se necessarias. “Foz [do Iguagu] abriu da mesma maneira que deram ha
um tempo atrds € mudamos”, explica o editor sobre as variadas situagées que acontecem no
dia-a-dia.

Sobre a linha editorial, o editor aponta que a prioridade é o factual, as noticias do dia.
Segundo ele, a variedade de assuntos no telejornal é grande e parte para o lado
comportamental. “Atiramos para todo o lado”, resume o editor em tom informal. Segundo

Wolf (2003, p. 179), “a “intensa atividade’ empregada pela midia para levar a agenda temas

* «E a ligagdo entre dois ou mais pontos para transmissdo de sinais de imagem e som. Essa linha de transmisséo
€ composta de antenas parabdlicas ou pelo sistema digital. O mesmo que enlace”. (BARBEIRO e LIMA, 2002,
p. 195).
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diversamente visiveis representa uma fase de grande importancia, mas de €xito incerto, ligado
a multiplas variaveis”.

O tnico assunto que nunca sera abordado € o esporte, pelo fato de o programa seguinte
na grade de programacdo ser esportivo. Um quadro que sempre esta presente no telejornal € a
previsdo do tempo, no terceiro bloco, que ¢é mais “informal”, conversada com as
apresentadoras.

No telejornal ndo ha comentaristas e quando se sente a necessidade de aprofundar

algum assunto, buscam-se especialistas e entrevistas em estidio, de acordo com o editor.

Nao temos a figura do "comentarista" no PRTV-1. Agora, cada assunto que mereca
maior aprofundamento, analise, sera acompanhado da entrevista de um (ou mais)
especialista(s), ao vivo, quer seja na bancada/estidio ou link/externa. Nos assuntos
polémicos, mais pessoas sdo ouvidas. Promovem-se debates para tentar ampliar ao
méximo a visio do assunto”'.

O telejornal também ndo exibe matérias de violéncia, nem produz. Sobre pessoas
detidas pela policia, seus rostos so6 aparecem se forem pegos em flagrante. Caso contrario,
aparecem de costas - ndo € filmado o tradicional pareddo com os presos um do lado do outro.
Criangas em situagdo constrangedora também ndo sdo identificadas. O editor comenta da
matéria exibida no dia anterior sobre trabalho escravo numa carvoaria, em que as criangas que
1a estavam tiveram seus rostos camuflados.

O editor ndo tem uma visdo exata do publico, pelo fato de ser bem diversificado, o que
¢ refletido no telejornal. Ele acredita que se trata de um “publico mais maduro”. O Manual de
Telejornalismo, de Herodoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima (2002), esclarece que a
organizagdo das noticias, além de obedecer as regras do meio e do veiculo especifico, tem que
sempre considerar o perfil do publico-alvo para o qual o telejornal se destina. Segundo o
editor, os telespectadores da segunda edig¢do do telejornal ja sdo mais definidos, de pessoas

que chegam em casa apds voltarem do trabalho.

2! Entrevista concedida por e-mail a Bruna Maestri Walter, no dia 9 out. 2006.
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Uma das iniciativas para conhecer os desejos do publico sobre os candidatos nesta
eleicdo foi o projeto RPC Cidadania. Através de terminais espalhados por Curitiba, a
populagdo poderia votar nos quesitos que achava mais € menos importantes para um
candidato possuir, como honestidade, ser trabalhador, assistencialista. Apesar de sempre
presente no telejornal, a decisdo de pdr o quadro no ar néo foi da equipe do telejornal, mas da
emissora. O 1ltimo dia da pesquisa seria no sabado.

Sobre os quadros do telejornal, o quadro de culindria voltaria com o fim da eleigdo. “E
um quadro interativo que as pessoas buscam a receita do prato apresentado no site da

emissora. No Bom Dia Paran4, a receita ¢ de um prato mais elaborado”, conta o editor. Outros

quadros sdo a agenda cultural e a coluna de emprego.

7.1  COMECA A PRODUCAO DO DIA

As 08h25min, tem inicio a reunidio de caixa com as sete emissoras afiliadas a TV
Paranaense no estado: TV Cultura, de Maringa, TV Coroados, de Londrina, TV Cataratas, de
Foz do Iguagu, TV Oeste, de Cascavel, TV Esplanada, de Ponta Grossa, TV Guairaca, de
Guarapuava, TV Imagem de Paranavai. O editor-chefe adianta que o telejornal do dia ndo esta
comegando do zero.

Na reunido de caixa, que teve seu horério recentemente adiantado, algumas pragas ndo
estavam presentes no inicio e vdo chegando aos poucos. O editor inicia a reunido com um
“Bom dia” a todas as pragas e em seguida se dirige a cada uma.

Nota-se que o contato com as pragas € a principal fonte do telejornal estadual para
saber do que estd acontecendo em todo o Parand. O jornalismo televisivo é “mais dependente
dos sistemas institucionais de coleta”, segundo Wolf (2003, p. 229), como se as proprias

noticias buscassem os jornalistas. “Na pratica, o jornalista radiotelevisivo € relativamente
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limitado na coleta que pode fazer, e a produgdo da informagdo televisiva €, em grande parte, a
elaboragdo passiva de noticias que a redag@o ndo pode deixar de dar”. (WOLF, 2003, p. 229).
Yorke (1998, p. 33) aponta que “qualquer relagdo entre estagdes de televisdo ou de radio
afiliadas, locais ou regionais multiplica as fontes e aumenta a eficiéncia para colher a noticia”.

Na reunifo, a praga de Ponta Grossa “ficou de ver” uma matéria e Londrina também
ndo tinha nada a principio, mas sugeriu uma passagem de bloco sobre a feira da solidariedade.

Maringd ofereceu uma nota coberta sobre o resultado do vestibular da sua
Universidade Estadual que sairia naquele dia (o que editor preferiu uma nota pelada no
telejornal com o endereco do site da emissora para os candidatos acessarem o resultado). A
praga também sugeriu um VT de uma festa nipo-brasileira, o que o editor deixou para o
telejornal local.

Paranavai iria fazer uma geragdo para Umuarama de uma partida de futsal para o
Globo Esporte. Foz do Iguagu ofereceu um VT j4 fechado sobre a seca em Chopinzinho; um
VT sobre uma barragem; e outro sobre o cadastro de sacoleiros no Paraguai. Cascavel
também ofereceu um VT sobre a falta de d4gua na sua regido rural e um link com imagens da
festa do morango para a passagem de bloco. Guarapuava ndo tinha previsdo, mas poderia
providenciar uma passagem de bloco. “Ja tem bastante”, refuta o editor.

No final da reunido com as pragas, cujos chefes estavam na sede da rede em Curitiba
naquela sexta-feira, uma das apresentadoras-editora sugere resgatar o assunto iris e fazer uma
nota um pouco maior. Ela se referia ao deputado federal iris Simées, do PPS, envolvido no
esquema das sanguessugas. O assunto era capa da Gazeta do Povo daquela sexta-feira. “[...]
no que se refere aos jornalistas televisivos os jornais sdo a fonte mais relevante para os

valores/noticia € os modelos de profissionalismo”. (GOLDING-ELLIOTT, 1979, apud

WOLF, 2003, p. 242).

80



Acatada a sugestdo, o editor comenta que parece que o jornal local inteiro iria ser
sobre seca. Para o quarto bloco local estava programado, inclusive, um /ink na sede da
Vigilancia Sanitaria para uma entrevista sobre os bares que continuam funcionando no dia em
que ha racionamento em seu bairro. “Estamos denunciando e dando orientagGes”, aponta o
editor.

O editor diz que a questdo do racionamento ¢ um assunto que a emissora tem “batido”

muito. O interesse € pelo “dever de informar a populagdo”. Segundo o pesquisador Hohlfeldt,

dependendo dos assuntos que venham a ser abordados — agendados — pela midia, o
publico termina, a médio e longo prazos, por inclui-los igualmente em suas
preocupagdes. Assim, a agenda da midia de fato passa a se constituir também na
agenda individual e mesmo na agenda social. (2001, p. 191) [grifos do original].

No telejornal local da capital, area mais afetada pelo racionamento, eram exibidas
vinhetas com animag¢des de como economizar dgua em diferentes situagdes. O mesmo ndo
acontecia no interior do estado, onde o racionamento ainda ndo tinha sido decretado
oficialmente.

No Manual de Telejornalismo, de Barbeiro e Lima (2002), a fun¢éo de editor-chefe é
definida como

o representante do telespectador na organizagio do aparente caps que € o
emaranhado de fatos que acontecem simultaneamente. Ele tem o mandato para
ordenar, classificar, escolher o que vai ser noticiado ou ndo. Dai a grande
responsabilidade do editor no sucesso do telejornal (p. 56).

O telejornal local € exibido para Curitiba, Regido Metropolitana e litoral. Apesar de
gerado em Curitiba, hd uma preocupagdo em ndo apresentar somente assuntos da capital.
“Quando a prefeitura faz algo grande, ai sim entra no jornal”, aponta o editor. Outro quadro
local ¢ a oferta de emprego, “que entra as vezes”.

Sobre os links ao vivo, o editor explica que eles sdo feitos por um caminhdo externo.
“Quando se encontram boas condi¢des de localiza¢do o /ink ¢ montado de 10 a 15 minutos,

como por exemplo. na praga Ruy Barbosa e no Centro Politécnico da UFPR”. Os problemas
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que podem surgir se referem as restri¢des técnicas, em que os /inks ndo sdo feitos por satélite,
mas por ondas. “Varios pontos do cal¢addo da rua XV ndo fecham”, aponta o editor. O link é
pedido no dia anterior e as vezes, dependendo do local em que serd montado, sdo feitos testes.
“Isso € limitador. No Rio de Janeiro, por exemplo, € feito por satélite”. Ivor Yorke (1998)
explica resumidamente como funciona o processo:

Sob condig¢des atmosféricas normais, os sinais de imagem sdo transmitidos, a curtas
distancias, por microondas que se propagam em linha reta. Para transmissdes a longa
distdncia € preciso enviar os sinais ao espago, onde sdo recebidos por satélites
orbitais de comunicag@o e depois devolvidos para estagdes terrestres. (YORKE,
1998, p. 30).

Mas € preciso levar em conta de que sempre estar-se lidando com investimentos

financeiros.

A tecnologia de microondas, por exemplo, representa um investimento financeiro
que necessita de um uso programado e previsto, a fim de maximizar o uso cotidiano
do equipamento. Infelizmente, uma programagdo rigida minimiza a disponibilidade
dessa aparelhagem para “coberturas imediatas”. Por conseguinte, fatores
econdémicos e a necessidade de organizagdo do trabalho podem limitar a capacidade
do aparato de atingir seus objetivos. (BANTZ-MCCORKLE-BAADE, apud WOLF,
2003, p. 252).

No interior do estado, porém, a limita¢do € ainda maior. Em Guarapuava os /inks sdo
feitos apenas em cima do morro da sede da emissora. “Aconteceu uma situagdo ao vivo em
que a geragdo de um parque deu problema. Varios fatores influenciam”.

Naquele dia, nenhum entrevistado estava previsto no telejornal. Ha casos especiais em
que fontes especializadas no assunto sdo convidadas. Foi o que aconteceu quando a TV
flagrou dois policias roubando aparelhos de som dos carros estacionados no Largo da Ordem,
setor histdrico de Curitiba. Apos a exibigéo, o secretario estadual de seguranga publica foi ao
telejornal falar sobre o incidente. “Naquele dia eu derrubei tudo que tinha para o secretario
explicar a situa¢do”, diz o editor.

As imagens foram flagradas apds os cinegrafistas passarem dias filmando a regido. A
sugestdo partiu de um reporter que tinha feito uma matéria sobre o roubo de carros naquele

bairro e decidiu voltar 14 para ver se a situagéo havia mudado. A participagéo dos policiais foi
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surpresa. O editor revela que ja houve tentativas de flagras em outras situagdes, mas que nao
tiveram sucesso. E em periodo eleitoral, abria-se brecha para muitas denuncias, e tudo deveria
ser cautelosamente checado - o mesmo acontecia as inauguragdes, cobertas com cuidado.

Um problema que estava sendo debatido naquele dia na redag@o era a propaganda
eleitoral obrigatoria que comegaria na ter¢a-feira e mudaria a grade. O telejornal ficaria mais
curto e entraria 15 minutos antes. “E horrivel essa mudanc¢a. Antecipar sempre é ruim, a
audiéncia € mais baixa”, revela o editor. Algo parecido tinha acontecido na Copa do Mundo
de Futebol, em que algumas situagdes o telejornal entrava antes. Segundo o editor, porém,
nesse caso o evento atraia telespectadores.

As nove horas nenhum sinal de que alguma matéria diferente do que estava previsto
chegaria. Tudo indicava que o jornal s6 teria noticias do racionamento. O editor comeca a
montar o espelho®® do jornal. O programa de computador usado é o INEWS, com gerador de
caracteres> integrado. Pelo sistema, o editor conseguia ver toda a rede nacional.

A nota coberta sobre o deputado Iris Simdes foi planejada para o primeiro bloco. A
dificuldade em conseguir contato com o deputado fez com que as imagens da nota fossem de
arquivo.

A entrada ao vivo daquele dia seria de um laboratorio da UFPR em que o reporter
mostraria como medir a evaporacdo, que estd afetando represas da regido.

Com o fim do projeto RPC Cidadania, planejava-se fazer VTs temaéticos sobre o
Parana e os desafios que aguardavam os candidatos ao governo do estado. Para a elei¢do
também estavam planejadas entrevistas em estudio, que comegariam na proxima segunda-
feira com o candidato Osmar Dias, do PDT. Vale frisar que

Os meios de comunica¢do de massa exercem a influéncia que tém, uma vez que
constituem algo mais do que um simples canal, por meio do qual a politica dos

2 ~E a relagdo e a ordem de entrada das matérias no telejornal, sua divisdo por blocos, a previsdo dos comerciais,
chamadas e encerramento”. (BARBEIRO e LIMA, 2004, p.195).
2 “Método eletrdnico para escrever na tela”. (YORKE, 1998, p. 197).
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partidos € apresentada ao eleitorado. Ao filtrar, estruturas e enfatizar determinadas
atividades piblicas, o contetido da midia n3o se limita a transmitir o que os porta-
vozes proclamam e o que os candidatos afirmam [...] ndo apenas durante a
campanha, mas também nos periodos intermediarios, os meios de comunicago de
massa fornecem perspectivas, modelam as imagens dos candidatos e dos partidos,
ajudam a promover os temas sobre os quais versara a campanha e definem a
atmosfera e a area especifica de relevdncia e reatividade, marcadas por toda
competigdo eleitoral particular. (LANG-LANG, 1962,apud WOLF, 2003, p. 141).

Como a lei exige que nos veiculos eletrOnicos, concessées do Estado, todos os
candidatos ao governo do estado deveriam participar, os quatro melhores colocados nas
pesquisas de intengdes de voto apareceriam no PRTV1, enquanto os restantes no Bom Dia
Parana.

O editor ainda n@o sabia a duragdo que teria no telejornal do dia. O tempo € dividido
com o Globo Esporte. na faixa dedicada pela rede nacional aos programas locais. A duragéo
do telejornal € variavel, pois as vezes a rede também altera o tempo, mas com uma diferenga
minima, de um a dois minutos. “No nosso jornal tudo € adaptavel”, garante o editor.

Uma preocupagéo € ndo repetir o reporter na mesma edigéo do telejornal, mas fazer
uma distribui¢do. Sobre as reportagens que vém das pragas, o editor comenta que se a matéria
chegar e tiver problemas, nfo entra no jornal. “As vezes vém com erro. nio esta no tom
certo”, revela.

“Hoje esta fraco”, comenta o editor. As matérias que ele tinha em gaveta também néo
ajudavam: uma era de Londrina sobre chas, o que ndo combinava com o calor que fazia no
estado, e outra era sobre flores precoces que desabrochavam, mas também néo poderia ser
usada, pois a reporter aparecia no video usando uma jaqueta para o frio.

Um assunto retomado da edig¢do anterior foi o aparecimento de uma jaguatirica em
uma rodovia. Apds ser encontrada por um homem, ela seria solta em um zooldgico em
Tijucas do Sul no dia seguinte. Mas diferente do que foi apresentado, ndo se tratava de uma

jaguatirica e, sim, de um gato maracaja.
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Nos seus estudos sobre newsmaking, Wolf (2003, p. 213) coloca que “interessantes
sdo as noticias que buscam dar ao evento a interpretagdo baseada no lado do ‘interesse
humano’, do ponto de vista ins6lito, das pequenas curiosidades que atraem a atengéo”. O que
¢ complementado por outros dois estudiosos, Golding e Elliot (1979 apud WOLF, 2003, p.
213) que “a capacidade de entreter encontra-se em posi¢do elevada na lista dos
valores/noticias, seja como fim a si mesma, seja como instrumento para realizar outros ideais
jornalisticos”. Ja Schlesinger (1978) aborda a questdo da familiaridade que o fato adquire ao
ser dados novamente no dia seguinte.

A produgdo € organizada de modo tal, que sua dindmica fundamental enfatiza a
efemeridade das historias. Se uma noticia se prolongar de um dia para outro,
assume-se que o publico, depois de um dia de exposi¢do, esteja adequadamente
familiarizado com o problema, de maneira que permita que o background seja
amplamente dado por conhecidos. Sdo sempre os desenvolvimentos do dia presente
que ocupam o primeiro plano”. (SCHLESINGER, 1978, apud WOLF, 2003, p. 232).

Nesse momento o editor € avisado sobre um VT de um incéndio em Prudentépolis e
sobre outro VT que viria de Maringd, apresentando uma cartilha com dicas dos dekasseguis
que foram trabalhar no Japdo e voltaram ao Brasil.

Na capital, mais uma equipe de reportagem fazia um VT sobre seca, na coldnia
Muricy, na Regido Metropolitana de Curitiba. L4, os produtores rurais estavam se virando
contra um possivel racionamento com trés pogos artesianos. Com a grande variedade de
matérias sobre o assunto, o editor ligou para reporter fazer seu trabalho com calma que a
matéria ficaria para o dia seguinte (sabado).

As 10h, o editor procura saber qual sera a duragdo do telejornal, que varia de um dia
para o outro, com uma diferenga pequena. O tempo total seria de 34 minutos e 30 segundos,
com 28 minutos de produgdo (19 minutos para o jornal estadual e 9 para o local). Enquanto

isso, as apresentadoras se encaminham a maquiagem e logo uma delas ird gravar a escalada

do jornal, que ndo entra ao vivo.
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A produtora que preparava o material sobre o deputado {ris Simdes pergunta ao editor-
chefe se ela deveria colocar na nota que ele € candidato a reelei¢do. Eles conversam
rapidamente sobre o assunto.

As 10h03min chega o primeiro VT, sobre a cartilha feita pelos dekasseguis, de
Maringa. A histdria do gato maracaja estava prevista para chegar entre 11h15min e 11h30min.
As 10h30min o editor imprime o primeiro espelho e avisa que se o jornal estourar no tempo,
prejudicara o Globo Esporte.

De prontiddo, o radio-escuta da redagdo avisa que duas pessoas foram presas usando
irregularmente cartdes-transporte de isentos na Praga da Ucrénia, na capital. Uma equipe de
reportagem € escalada para ir até o local.

Organizado isso, o editor vai para a ilha de edigéo assistir os VTs prontos. Primeiro
assiste um VT vindo de Ponta Grossa sobre a importancia da mata ciliar na conservagdo dos
rios. Na reportagem, as imagens ndo casavam com o off € ndo mostravam a mata ciliar
preservada. “Usa |4 na regido”, afirma o editor, revelando que a matéria ndo entraria no
telejornal estadual. Logo em seguida ele assiste o VT sobre a cartilha dekasseguis, de
Maring4, que € aprovado. O editor sO acrescenta uma sugestdo de nota retorno com
informag¢des de como adquirir a cartilha.

As 10h40min, o0 movimento na redagdo aumenta. Dez minutos depois, o editor assiste
o VT de Foz de Iguagu sobre o cadastro dos sacoleiros, que é aprovado. O VT dificilmente
ndo seria aprovado, pois o editor havia previamente sugerido o repdrter que iria fazé-lo.

Sobre o recebimento das matérias das pragas, as chamadas geragdes, o editor comenta
que recebe as matérias durante todo o dia. Ja na rede nacional ha um horario delimitado (por

exemplo, das 11h15min as 11h40min) para gerar o material, tempo que varia de jornal para

jornal.
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O tempo vai passando e o editor parece tranqiiilo. “Hoje esta folgado, as matérias sdo
frias”, comenta, talvez por se tratar de uma sexta-feira. As 11h0Smin, Maringa oferece mais
uma reportagem pelo telefone. Era sobre a festa nipo-brasileira. “Estou precisando de
economia, nada festivo. Preciso dessa linha. Fujo de seca e matérias light”, comenta o editor
que, caso aceitasse a materia, teria que escolher entre esta e aquela sobre os dekasseguis, pois
as duas eram da mesma reporter. “Fica a cartilha”, decide.

A noticiabilidade de alguns fatos, segundo os estudiosos Galtung e Ruge (1965 apud
WOLF, 2003, p. 218) depende também de quanto uma categoria de acontecimentos ja se
encontra presente no produto informativo. “Se nd@o estiver presente, a noticia tem a
probabilidade de passar, mesmo se ndo for muito importante, justamente porque serve para
equilibrar a composi¢do global do noticiario”.

Ha menos de uma hora para o jornal ir ao ar, o editor ainda ndo sabe se o caso do
golpe do cartdo-transporte em Curitiba tinha rendido e fica no aguardo. A agenda cultural
também estava programada para o bloco local, mas o editor logo percebe que a duragéo do
quadro estava um pouco grande: dois minutos, quando geralmente fecha com um. “E ainda

tenho uma matéria de teatro de dois minutos programada. V&o ser quatro minutos s6 de

cultura”, diz o editor.

7.1.1  Quase tudo pronto

Com as matérias fixas, que ndo corriam o risco de serem derrubadas, a apresentadora

grava as 11h15min a chamada para o telejornal do meio-dia. Os assuntos foram o cadastro dos

sacoleiros ilegais (laranjas) em Foz do Iguagu e a situagdo da falta de agua na regido de

Cascavel.
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Quando o horéario do jornal esia chegando, o clima é de muita atencéo e agilidade na
reda¢do. Apesar da concentragdo, qualquer informagdo passada é “pega™ no ar. Foi o que
aconteceu quando o editor falava sobre uma matéria de suco de laranja que tinha caido.
*“Laranja caiu?”, pergunta assustada a apresentadora que tinha acabado de gravar a chamada
sobre o assunto dos laranjas que atravessavam a fronteira. Nada passou de uma pequena falha
de comunicagdo.

No meio disso tudo, o editor também decidia alguns assunto para o telejornal do dia
seguinte, de sabado. Na véspera do dia dos pais ficou acertada uma matéria sobre a data, em
detrimento de um VT sobre deficientes.

As 11h25min, o editor avisa que o bloco local esta estourando. Assim, o assunto do
gato maracaja ficou para o dia seguinte, pois o editor ndo derrubaria de novo o teatro sobre as
elei¢ées, um VT antigo, nem tiraria o /ink da vigilancia sanitaria. E ainda faltavam chegar as
informag6es sobre o cartdo-transporte.

O editor-chefe esta o tempo todo trabalhando em conjunto com a chefe de produgédo e
os editores de imagem e de texto. Ele tem total confianga no trabalho da equipe, tanto que as
vezes ndo consegue assistir o VT antes de ir ao ar. No VT sobre o fogo, que o editor-chefe
ndo teve tempo de conferir, quem ficou responsavel pelo texto foi o editor que “pegou” a
matéria, ja que eles ndo s@o setorizados. A distribui¢do ¢ feita cedo e no decorrer do dia o
editor que esta livre recebe o assunto. Esse acaba sendo o critério.

Ao arrumar novamente a distribuicdo dos blocos, o editor percebe que o terceiro
bloco, em que entra a previsdo do tempo, iria ficar grande, enquanto os outros estavam
menores. O editor-chefe comenta que ndo chega a interferir na previsdo do tempo, em que a
apresentadora do mapa tem total autonomia.

Quinze minutos antes de o telejornal ir ao ar, a praga de Cascavel telefona avisando

que seu VT sobre a falta de agua fechou com um minuto e 21 segundos. O editor continua
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conversando com os reporteres que entrardo ao vivo. A reporter que esta na vigilancia
sanitaria liga querendo saber qual sera a deixa de entrada e o tempo que terd. Dez minutos
depois, as apresentadoras gravam a escalada. Numa ultima revisdo sobre o espelho, antes de
subir para o switcher”™, o editor comenta: “Estamos dentro do tempo”.

O editor ainda esta na sua mesa acertando os textos das cabegas e notas retorno. A
praca de Londrina telefona e o editor tem que consertar a informag@o de que na feira de
artesanato haveria doces.

As imagens e as informagdes sobre o cartdo transporte chegam e o editor toma
conhecimento do que se tratava o assunto: de um golpe simples do cartdo. Apesar de terem
sido presos em flagrante, a TV ndo conseguiu filmar o momento. A preocupagdo do editor
agora € cuidar para ndo exibir os rostos dos detidos se forem menores de idade.

Faltando trés minutos, o editor sobe para o switcher acompanhar o jornal. De 14 podera
mudar de um terminal todo o espelho, inclusive enquanto vai ao ar. Ali trabalham quatro
pessoas: uma responsavel pelo Gerador de Caracteres, o diretor de TV, o editor-chefe e o

responséavel pelo Teleprompter®. E é nesse horério que chega o VT de Cascavel, que entraria

ao ar sem o editor ter assistido.

7.1.2  No ar para todo o Parana

O editor ainda estd montando o texto sobre a prisdo de duas pessoas com cartdo de

Onibus de isentos, enquanto o jornal entra no ar. Sobre a situagdo, a analogia de Wolf (2003) é

interessante:

* “Sala de controle onde ficam o diretor de TV, o sonoplasta e o editor-chefe do telejornal no momento em que

estd no ar”. (BARBEIRO e LIMA, 2002, p. 197).
* «Aparelho que permite a reprodugiio do script sobre a camera, facilitando a leitura do apresentador. Ele néo

precisa decorar o texto ou baixar os olhos para ler no papel, basta olhar diretamente para o telespectador”.
(BARBEIRO e LIMA, 2002, p. 198).
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O processo de sele¢do das noticias pode ser comparado a um funil, no qual muitos
dados sdo colocados e apenas um niimero restrito consegue passar pelo filtro: no
entanto, pode-se compara-lo também a uma sanfona, visto que algumas noticias s&o
acrescentadas, deslocadas, inseridas no ultimo momento. (WOLF, 2003, p. 256).

O jornal vai seguindo, mas a apresentadora de Foz do Iguagu, com quem se faria o
link, ainda ndo tinha sentado na bancada. Pelo video, nem sinal dela. S6 as 12h06min, a
apresentadora aparece no video, dois minutos antes de entrar ao ar. Ela senta correndo, 1€ a
sua parte e chama o VT. No final, longe das cidmeras, solta um suspiro de alivio. Para facilitar
na elaboragéo de links e evitar que o apresentador responda com atraso para Curitiba, as suas
pragas usam telefones celulares e ndo vai pela imagem do monitor, caso contrario geraria o
chamado delay.

Apbs o imprevisto, tudo corre bem. “Esta dentro do tempo”, comenta o editor. Ele
avisa também que o /ink sobre a evaporagdo previsto para ter dois minutos e 30 segundos, tera
trés minutos. O repdrter entra ao ar e explica detalhes de como ocorre o processo. “Esta
didatico o jornal hoje”.

Durante a previsdo do tempo, a apresentadora se perde no Teleprompter, fato que
talvez nem foi percebido pelo telespectador que esta em casa. Ela continua sua fala olhando
para o papel e a seguir retoma o TP. Outro acidente que provavelmente quem estd em casa
nem tenha percebido foi a demora do infografico com o horario e a temperatura aparecerem
na tela em uma passagem de bloco.

O editor-chefe ainda esta dando os ajustes finais no wltimo bloco e pede para um editor
confirmar se peca de teatro € apresentada somente aos finais de semana. Confirmada a
informag&o, o ultimo bloco fica pronto e entra ao ar. Enquanto isso, cada praga exibe sua
programagdo, em Londrina hd uma entrevista € em Foz do Iguagu aparece um quadro de
culinéria.

Quando termina a edi¢do do dia do telejornal, € feita uma reunido de pauta com

possiveis assuntos a serem abordados nos proximos dias. Também se faz uma previsdo de
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assuntos para sabado, que tem um bloco a menos por causa da programagéo diferenciada do
fim de semana. Os VTs ja finalizados que ndo entraram nesta edi¢do e ficaram para sabado
foram o do gato maracajd, um link sobre o projeto RPC Cidadania e a seca na colOnia Muricy.

Héa uma reunido informal e naquele instante o editor tem a surpresa por e-mail de que a
partir de segunda-feira aconteceria no estidio a entrevista com os candidatos ao governo do
estado.

Com o inicio da propaganda eleitoral obrigatoria na ter¢a-feira, o jornal entraria antes
e ficaria mais curto, com duragdo prevista de 15 minutos. A redagéo teria que se organizar.

Observar este momento redefini¢éo da rotina de produgéo foi importante para perceber
que algo feito ha tempo na redagéo € facilmente adaptavel.

A existéncia desses momentos de crise corrige cada imagem do processo de
produg@o como algo “automatico’. Em geral, enquanto a produg@o de noticias ¢ feita
de modo rotineiro, as prdprias rotinas sdo continuamente corrigidas e os seus
elementos entram em novas relagdes. (SCHLESINGER, 1978, apud WOLF, 2003,
p- 193).

7.2 O SEGUNDO DIA DE VISITAS

Ao chegar a redagdo no dia 14 de agosto, segunda-feira, o editor ja tinha uma previséo
do que teria no telejornal. “Todos os dias, a produgdo de informag&o ndo comega do zero. Ja
de manh3, a cobertura de muitas historias internas € externas estd em curso”.
(SCHLESINGER, 1978, apud WOLF, 2003, p. 252-253).

Estavam programados os VTs de dois incéndios; a taxa paga na fronteira entre Brasil e
Argentina; o acidente que completava um ano em Londrina, em que um garoto morreu
eletrocutado numa cerca elétrica; e um VT sobre os libaneses, que talvez o editor tiraria por
ndo ser factual. No bloco local, mais uma vez, estava previsto o assunto racionamento.

As 08h25min, na reunido de caixa, Londrina ofereceu o VT sobre o protesto da morte

do adolescente eletrocutado e sobre o incéndio em Sapopema. O problema € que a cidade
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onde acontecia o incéndio era longe de Londrina. O editor orienta que a equipe deixe, entdo,
preparada uma arte, caso ndo dé tempo de o VT ficar pronto.

Ponta Grossa e Guarapuava estavam sem previsdo. Cascavel ofereceu para o telejornal
estadual o VT de mais um incéndio, desta vez em Céu Azul, no parque nacional. O repdrter
que faria a matéria era novo na casa, o que deixava o editor um pouco apreensivo. Outra
sugestdo foi um VT sobre o casal de velhinhos que foi preso por ndo pagar a pensdo dos
netinhos, negligenciada pelos pais. A reportagem foi produzida para o telejornal Fantastico na
semana anterior, mas acabou ndo indo ao ar. Com longa duragdo, ela seria “enxugada” e
entraria no PRTV.

Foz do Iguagu sugeriu um VT sobre a taxa cobrada para atravessar a fronteira. O VT
sobre os libaneses dependia do tempo para entrar. Paranavai e Maringa estavam sem previséo,
enquanto Curitiba decidia pelo assunto agua.

No mesmo dia estava programada a entrevista com o candidato ao governo do estado,
Osmar Dias (PDT), no segundo bloco. As entrevistas quase sempre acontecem nesse bloco.
No terceiro, convencionou-se ficar o0 mapa tempo e apds a previsdo meteorologica entram
matérias mais leves, como o quadro de culinaria. No primeiro bloco, para abrir o jornal,
entram as noticias do dia, o factual. “Isso tudo se convencionou. Néo ¢ obrigatério™, garante o
editor.

Logo no inicio da manh3, o editor recebe a informagdo de que produtos importados
foram apreendidos em dez barcos pela Policia Federal. O editor ja avisa que se a imagem for
boa abrira o telejornal com este assunto, dado em primeira médo. “Pode até render para o
Jornal Nacional, talvez numa nota de 10 segundos”, diz o editor.

Na informacgdo televisiva, a avaliagdo da noticiabilidade de um acontecimento
concerne também a possibilidade de ele fornecer um “hom” material visual, ou seja,
imagens que ndo apenas correspondam aos padrdes técnicos normais, mas que
também sejam significativas, que ilustrem os pontos de destaque do evento
noticiado. (WOLF, 2003, p. 219).
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O editor vai até a ilha de edig@o e assiste ao VT sobre o incéndio em Foz do Iguagu. A
preocupagio era como localizar o incéndio para que o telespectador no imaginasse que fosse
proximo as Cataratas do Iguagu.

Naquele dia, o Globo Esporte também seria de 10 minutos e o bloco local ndo possui
um factual forte. “Vou ver se consigo um /ink”, comenta o editor, que contava com poucos
VTs e ainda tinha que escolher entre dois sobre um mesmo assunto. Um falava sobre uma
barragem que estava seca e outro sobre uma campanha de racionamento feita na escola. O
editor preferiu o VT da barragem.

Outro VT que estava programado para entrar no ar era o desenrolar da historia do gato
maracajd, anteriormente programado para sexta-feira e depois passado para sabado, em que
também néo foi exibido.

Para incrementar o local, o editor procurou saber se era possivel montar a agenda
cultural para a segunda-feira, mas poucos eventos tinham destaque no dia. Eram 10h15min e
para o quarto bloco os assuntos estavam programados assim na tela do computador do editor:
NC Casal preso - VT agua barragens - VT escola dgua - TELA racionamento - VT
reaproveitamento de agua - TELA colégio Militar - TELA coluna emprego - VT gato
maracaja - NP pé gato - NP boa tarde.

De maneira geral, o planejamento seria mantido. Do que acabou indo ao ar, foi cortada
a nota sobre ao casal preso € o VT sobre a campanha na escola. O quarto bloco ficaria com
sete minutos por causa da entrevista com o candidato. Era preciso avisar todas as pragas para
se programarem no seu bloco local. Outro aviso, esse agora aos telespectadores e que entraria
no ar, era que o jornal comegaria mais cedo, as 11h45min por causa da propaganda eleitoral e

provavelmente teria trés blocos. O tempo total seria de 20 minutos, sendo oito dedicados a

entrevista com o candidato.

93



As 10h30min, o editor decide fazer o link de Curitiba em uma passagem de bloco com
vista drea da capital. Para isso, a equipe nem precisou sair € montou o /ink de cima do morro
da sede da emissora, algo usual. No mesmo horario o editor recebe uma noticia que
completaria o bloco local, de um engavetamento na BR 277, que gerou uma nota pélada.

As 10h45min o movimento na redagdo ainda esta tranqililo. Dez minutos depois,
chega uma noticia factual de Foz do Iguagu: policiais militares com um mandado de busca e
apreensdo teriam invadido a casa errada. O editor, sem ter mais detalhes € nem ter recebido as
imagens, que chegariam em cima da hora, escala o fato para o primeiro bloco, uma nora
coberta, a principio.

As 11h10min a apresentadora vai para a bancada gravar as chamadas sobre a primeira
rodada de entrevistas. O editor liga para a produg@o para saber se o cronOmetro que indicaria
o tempo da entrevista na tela estava pronto. A pressa vai aumentando e as 11h30min chega o
entrevistado Osmar Dias.

O candidato ao governo é encaminhado & maquiagem as 11h45min, quando ja é
possivel ver pessoas mais apressadas. No meio disso, a impressora resolve ndo funcionar. O
editor ainda comenta que os dois assuntos com os quais abriria o telejornal ndo tinham chego:
as imagens de Umuarama e de Foz do Iguagu. Ao acessar o espelho, o editor acaba colocando
os dois assuntos para os proximos blocos. No espago deixado pelas matérias, no primeiro

bloco, entraria o VT sobre a taxa cobrada na fronteira com a Argentina.

7.2.1 Entrando ao vivo

Minutos antes de o telejornal entrar ao ar, o editor sobe para o switcher. De la,
observa, no fim do primeiro bloco, que o candidato Osmar Dias ainda ndo estava posicionado

na bancada.
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Como a bancada esta na redagfo, durante a entrevista com o candidato foi possivel
observar que de vez em quando aparecia uma cabega no seu quadro. Era de um homem que
estava logo atrds na redagdo. O editor o avisa por telefone que ele estava aparecendo. Em
outro momento o editor, acompanhando o telejornal pelo video, comenta “quase aconteceu
um acidente 1a tras”, sobre 0 movimento na redagéo.

Na opinido de Barbeiro e Lima, sobre a constru¢do do estidio do ar na redagdo, “essa
proximidade compromete todo o conjunto com o programa que estd no ar, mas também ¢é
preciso conviver com os sons proprios de uma redag¢do, como, por exemplo, dos telefones™.

O telejornal transcorre dentro do tempo, o que poderia garantir mais dois minutos ao
Globo Esporte, mas o editor ainda estd mexendo na cabec¢a da matéria do gato maracaja. Na
hora que a apresentadora l&é a cabega ela confunde gato maracajd com maracuja. O editor
aconselha que ela corrija na nota retorno. E logo em seguida vem um “boa tarde”.

Na reunido de pauta com o chefe de redagdo, os produtores e as duas editoras, a
primeira coisa que se comenta € que o jornal do dia seguinte estaria apertado. Uma pauta
sugerida foi mais uma vez a questdo do racionamento, que ficaria extremamente critico se as
chuvas nédo chegassem até o dia 15 de setembro.

Outra meta que ficou estabelecida foi reativar o portal de voz, o que realmente viria a

acontecer nas semanas seguintes. Na obra de Barbeiro e Lima a interatividade € altamente

aconselhada.

Pratique a interatividade. Ela € uma ferramenta de trabalho, fonte de pauta, canal de
comunica¢do com o telespectador e funciona como ombudsman dos programas.
Divulgue o e-mail e o nimero do telefone de atendimento ao telespectador.
(BARBEIRO e LIMA, 2003, p. 58).
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8 O JORNAL DO ALMOCO

Desde a estréia, em S de novembro de 1979, o Jornal do Almogo em Santa Catarina
tem uma duragéo que varia de 50 minutos at€é uma hora, incluindo os espagos comerciais na
grade de programagdo. No estado, o noticidrio € coordenado a partir da sede da emissora em
Florianopolis. O telejornal é divido em blocos estaduais, gerados da capital, e em blocos
locais, que ficam a cargo de cada emissora do interior do estado, com noticias da sua regiéo.

Segundo Nienkoetter (2005), a RBS TV foi a primeira emissora do pais a criar um
telejornal dividido em blocos estaduais e locais, “sendo algumas partes do jornal transmitidas
ao mesmo tempo para todo o territdrio catarinense € em outros momentos, cada emissora, das
diferentes regides do estado, fazendo sua produgéo local, transmitindo apenas para a propria
regido” (NIENKOETTER, 2005, p. 44). A estréia do jornal no hordrio do meio-dia foi uma
surpresa para o publico. Desde o inicio, a meta da emissora era ser uma forte marca entre os
catarinenses.

Para alcangar esta meta a principal preocupagdo era o contetido do programa, ja que
as exigéncias do publico, segundo a RBS, incluiam a necessidade de um noticiario
comunitario, caracteristico de cada regido, de cada concentragdo urbana, e da
formacgdo étnica da comunidade, com a produg@o de variedades com identificagdo
regional e municipal, bem como pela valorizag@io dos aspectos historicos e culturais
intrinsecos. (CRUZ, 1996, apud NIENKOETTER, 2005, p. 40).

Participam do jornal estadual seis emissoras afiliadas com sede em: Florianopolis,
atingindo 25 municipios; Blumenau, 56; Joinville, 30; Criciima, 43; Chapecd, 85; e o Centro-
Oeste, 54. No total, abrange todos os 293 municipios catarinenses e 5.889.767 pessoas.
Atualmente, a RBS TV — SC exibe duas horas de programagéo local por dia.

Além das estratégias ja mencionadas, o Jornal do Almogo também apostou em outras
formulas para conquistar o seu publico, como a mistura de jornalismo factual com reportagens
de variedades. Perguntado sobre a linha editorial do Jornal do Almogo, em 2005, o editor-

chefe do telejornal respondeu que
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A postura € de uma revista eletrnica independente, que procura atender os publicos
de todas a idades, faixas econdmicas e valores sociais. E objetivo primordial do JA
estimular projetos e a¢des que promovam o bem-estar e o desenvolvimento cultural
e intelectual da populagdo, respeitando as diferengas e promovendo a melhoria de
servicos, lazer e cultura (in NIENKOETTER, 2005, p. 69).

Viarios quadros dentro do jornalismo da RBS foram criados, bem como outros
produtos durante a programagao.

O modo enfatico como Sirotsky determina a produgdo da programagao regional da
RBS mostra que, na pratica, muitas varidveis pesam na hora de decidir se um
programa deve ser produzido e que podem romper com a necessidade de
“viabilidade econdmica”. S@o concessdes que a empresa tem que fazer para manter a
simpatia do seu publico e reforgar sua atua¢io voltada a comunidade. Nos Estados
Unidos, por exemplo, os telejornais locais sdo tdo importantes que muitas esta¢des
de TV, como as de Chicago, Los Angeles e Detroit, mandaram equipes de
jornalismo para a Guerra do Golfo. (BAZI, 2001, p. 64-65).

Virios quadros foram criados pela emissora, dentre eles Doutor Barroso e Professor
Papum, nos quais os personagens (bonequeiros) participavam do telejornal da bancada do
estudio. Também estratégias da rede foram contextualizadas regionalmente e outras atragdes
trouxeram a participagdo da comunidade.

Um canal direto com a populagédo foi a Tribuna do povo. “A produgdo do programa
instalava no meio da rua um microfone, colocado em uma tribuna, onde as pessoas podiam
fazer reclamagdes, ou elogios, sobre diversos assuntos” (NIENKOETTER, 2005, p. 51).
Outro quadro foi o Turista reporter. “A idéia foi conquistar a audiéncia de visitantes que
estavam passando por Floriandpolis na temporada de verdo e para isso os turistas eram
convidados a mostrar no programa uma reportagem baseada no lugar que estavam
conhecendo” (NIENKOETTER, 2005, p. 52). J& O Reporter da terceira idade “abriu espago
para falar sobre os idosos e as atividades por eles desenvolvidas, apresentado pelo reporter
Seu Milton, um ator com mais de sessenta anos”. (NIENKOETTER, 2005, p. 52).

Um projeto familiar aos catarinenses foi o Jornal do Almo¢o na Praga. O projeto
comegou em 1989 com a idéia de levar o programa do estidio para as mais diversas regides

de Santa Catarina. Durante quatro anos, o telejornal foi apresentado ao vivo de uma praga
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publica em alguma cidade no interior do estado, criando um vinculo entre a equipe do
telejornal e os moradores. Tornou-se comum os apresentadores darem autégrafos.

A TV quebra a impessoalidade do jornal impresso e cria personagens que ficam
familiares ao publico como reporteres, apresentadores, comentaristas, ancoras,
testemunhas, entrevistados, etc. a imagem deles se torna familiar e entra no rol das

pessoas conhecidas e tem suas declara¢des reproduzidas no cotidiano. (BARBEIR®
e LIMA, 2002, p. 16).

Apesar de o projeto ter terminado ha alguns anos, um quadro com caracteristicas
semelhantes foi produzido no ano de 2006. Trata-se do Fula Santa Catarina, inspirado na
Caravana JN do Jomal Nacional, da Rede Globo, e criado no periodo eleitoral para ouvir os
desejos dos eleitores pelo estado.

A cobertura politica que tem como propdsito informar o publico e capacita-lo a
formar suas proprias opinides deve proporcionar informagdo de fundo; e ao fazé-lo
deve apresentar claramente e reforgar os pontos de vista contrastantes em
determinados campos tematicos. (KUNCZIK, 2002, p. 275).

Mostrar os contrastes foi o que a emissora quis explorar ao percorrer o estado e
retratar os problemas enfrentados pela populagéo. “O Fala Santa Catarina mostrou um estado
que nunca tinha sido mostrado. Teve empatia do publico com a repérter”, diz a chefe de
reportagem.

O quadro esta presente nas quatro edig6es analisadas por este trabalho. Diariamente,
durante um més, a reporter entrava ao vivo no telejornal de um municipio diferente e uma
reportagem sobre o local era exibida. Pela andlise vertical, € possivel constatar como
funcionava o quadro e as inusitadas situagdes em que a repoérter estava envolvida, sempre

participando da ag¢do que retratava.

8.1 A ROTINA DE PRODUCAO NA RBS

O dia de produgdo na RBS TV, localizada no alto do Morro da Cruz, em Florianépolis,

comec¢a com uma reunido de pauta, por volta das 08h45min. Antes da reunido com o editor
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chefe e outras trés editoras, a chefe de reportagem entra em contato com as pragas do interior
do estado para sugestdes de matéria, por volta das 07h30min. O contato é feito tanto por e-
mail quanto por telefone.

No horario da reunido, a chefe de reportagem apresenta as sugestdes ao editor-chefe
que define se os assuntos entrardo e em quais formatos (VT, nota coberta ou nota pelada). A
reunido que presenciei contou com as sugestdes de pauta dos dias dos candidatos ao governo
do estado, em que o candidato Esperidido Amin (PPS) falava que votava em Lula; com um
duplo homicidio, em que um homem matou a esposa a golpes de facdo e, ao ser preso, foi
morto na cadeia; o balango das estradas de outubro com as imagens de um motorista detido ao
dirigir alcoolizado; o servico 148 disponibilizado pelo TRE; o balango de um ano da
campanha do desarmamento; e o crime envolvendo um garoto de 19 anos. Na edi¢do final,
ficaram de fora os assuntos do TRE e o balango pds-campanha do desarmamento.

Na reunido sdo distribuidas as editoras as matérias pelas quais ficardo responsaveis.
Apos o encontro, o editor monta o primeiro espelho do telejornal no computador. O sistema
usado € o Newstar, especifico para telejornalismo, com Gerador de caracteres e Teleprompter
integrados. O plano do editor € abrir o telejornal com uma nota coberta do menino de 19 anos
que foi morto. Ele distribui as demais matérias por blocos. “O tempo ¢ definido pela
importdncia dos assuntos. Cada bloco ndo tem horario fixo”, afirma. O editor também indica
ao sistema o tempo que ele dara a cada assunto e aos comentaristas. Apds fechar a duragéo
dos blocos, ¢ feito o contato com o departamento de programagio para repassar as pragas o
tempo definido.

Segundo o editor-chefe, a preferéncia é dada aos assuntos locais, pois pesquisas feitas
pela emissora vieram a comprovar que o publico prefere assuntos proximos a sua casa. No
horario em que o telejornal vai ao ar, a emissora concorrente estd com um noticiario local.

“Entéo, se deixarmos de dar assunto local, o telespectador troca de canal”, diz.
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Sobre os links ao vivo, em que nenhum estava planejado para aquela edig¢do do jornal,
o editor-chefe afirma que os /inks s6 entram pela importancia do fato. “O vivo pelo vivo
banaliza. Fazemos pela necessidade do fato”.

Durante o dia, a chefe de reportagem € a responsavel pelos assuntos factuais que estéo
ocorrendo. As fontes s@o a Radio CBN (localizada no mesmo prédio da emissora), os colegas
de profissdo e a propria populagdo que “liga muito para a gente”. Outra fonte de informagéo é
a ronda policial feita pelo reporter. Ndo ¢ por telefone, mas a equipe de reportagem se dirige
até os locais para pegar a informagdo no momento. “Se tiver factual, remanejo com as
equipes, sempre repassando ao editor-chefe que esta sendo feito. Sou responsavel pelo fazer.
Como vai ao ar dependo do editor-chefe. O formato a ser definido é com ele”, diz a chefe d¢
reportagem.

Do mesmo modo que as rotinas de produg@o e os critérios de relevancia em sua
aplicagdo constante formam o quadro institucional e profissional dentro do qual a
noticiabilidade dos eventos € percebida pelos jornalistas, a €nfase constante de
certos temas, aspectos e problemas forma uma moldura interpretativa, um esquema
de conhecimentos, um frame que se aplica (de maneira mais ou menos consciente)
para dar sentido ao que observamos. (WOLF, 2003, p. 145).

De acordo com a chefe de reportagem, a estrutura do Jornal do Almogo se assemelha a
um programa. “Tem a parte de entretenimento com o colunista social, tem esporte, tem o
comentarista. Ndo € um telejornal de hardnews™, afirma e completa que no Jornal do Almogo
¢ possivel ousar mais.

As 10h15min o clima ainda é descontraido na redagfio. Cada editor de texto ja ficou
responsavel pela sua matéria na distribui¢do dos VTs e vdo editando o material. O editor-
chefe estd em uma reunido com o chefe de redagéo.

Enquanto o editor-chefe estd em reunido, percebe-se que, apesar de ser um modelo
descentralizado, a produgdo do telejornal continua vinculada as decisdes dele. Na redagéo,
muitos procuram pelo editor. Uma duvida que surgiu foi se um assunto seria dado como VT
ou Nota Coberta. As editoras falaram que seria VT, mas ao acessar o espelho perceberam que
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seria dada uma nota coberta. O motivo da escolha do editor foi porque a repdrter iria aparecer
no mesmo bloco com outra matéria.

As 10h40min a redagio fica mais agitada. Uma sugestdo que surge da chefe de
reportagem € cobrir uma decisdo do TRE que seria anunciada naquele dia, considerada pouco
relevante pelo editor. Se o assunto entrasse, o VT de osteoporose teria que cair. “Osteoporose
¢ bem mais importante para a populagdo™, conclui o editor.

Outra questdo se referia ao destaque da afirmagdo de Amin que votava em Lula. A
duvida era se o depoimento seria anunciado numa passagem de bloco. A opg¢do foi colocar o
assunto dentro da nota sobre o dia dos candidatos.

As 11h15min o editor prepara as chamadas e revisa o material. No mesmo horario
entra ao ar a chamada da apresentadora sobre as noticias do telejornal. Na chamada, a
apresentadora ndo aparece na bancada do telejornal, mas sim em pé no estudio, o que gera um
tom mais informal com diferentes dngulos de cdmera.

Quarenta minutos antes de o jornal entrar ao ar, o comentarista de comportamento
conversa com o editor sobre a pauta do dia. Ele iria comentar sobre o acidente de trinsito
acusado pelo motorista dirigindo bébado. Logo em seguida do VT ir ao ar, o comentarista
entraria direto com o comentario, da bancada do JA.

Com o material ficando pronto, um método do editor é numerar cada fita com as
reportagens, conforme o nimero apresentado no espelho. Assim ele organiza o que ird ao ar e
tem controle do que ja esta pronto.

No mesmo instante, o editor € avisado pela chefe de reportagem que o estado de saude
da menina que tinha ingerido soda cdustica em Balnedrio Camborit havia piorado. O Jornal
do Almogo tinha mostrado a histéria em edi¢des passadas, em que a faxineira da escola
colocou o produto numa caneca que sem querer foi dada a menina para beber. “E grave?”,

muitos perguntam na reda¢do. Apesar da correria, nota-se que os profissionais estavam
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sensibilizados com a histdria e ficaram ainda mais decepcionados quando souberam que a
menina ndo resistiria por muitos dias.

Uma nota pelada foi dada sobre o assunto. Objetiva, a nota informava apenas que o
estado de saude da menina havia piorado e que complicagdes em outros Orgédos tinham
ocorrido. Ndo mencionava a pouca expectativa de vida da menina.

Na RBS, as ilhas de edig@o estdo localizadas na redagdo, proximas aos computadores,
s6 que em salas com divisas. Isso facilita o contato do editor-chefe com as reportagens que
estdo sendo editadas. Antes de ir ao ar, o editor ndo precisa assistir todas as reportagens. As
editoras tém autonomia para tal. Mas como as ilhas estdo na redagdo, € comum ele assistir e
saber em que estdgio se encontra para ficarem pontas. “Eu preciso assistir quando a editora
tem duvidas pontuais”, explica.

As 11h35min faltam quatro VTs ficarem prontos. Ao chegar a redagfio, a repérter que
foi cobrir o caso do preso assassinado traz uma sonora do delegado, que dizia que a
responsabilidade dele € apenas prender e ndo de cuidar dos presos. A produgdo entra em
contato com a Secretaria de Seguranga Publica de Santa Catarina que responde que a fungdo
de cuidar dos presos &, sim, do delegado. A informag&o entra como nota retorno.

Chega o momento do telejornal entrar ao ar. No estudio, o clima é de descontragio.
Naquele dia o apresentador tinha chegado uns poucos minutos antes do jornal ir ao ‘ar e estava
conversando com a equipe. Mas no clima de descontragdo do estidio, o editor ainda
aguardava o VT dos candidatos. Enquanto o jornal prosseguia, o editor chegou a cogitar de
transferir o VT para outro bloco, mas a reportagem ficou pronta a tempo e foi ao ar no espago
inicialmente planejado.

Com relagdo as diferengas da produgéo por causa da propaganda eleitoral obrigatoria.
o editor explica que o fechamento é bem mais corrido. “Quarenta minutos € uma diferenga

muito grande”, afirma, se referindo ao fato do jornal entrar antes ao ar. Uma matéria que
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entraria as 12h10min, por exemplo, tem agora que ficar pronta bem antes, de acordo com o
editor.

No momento da previsdo do tempo, a apresentadora aparece no estudio. Ela conversa
com os apresentadores e logo em seguida dé as informag6es do tempo no monitor da televisdo
disposta no estudio. Ao contrario do que aconteceu por um curto periodo de tempo, incluindo
as quatro edigdes gravadas para esta pesquisa, a apresentadora sempre estd no estidio. Nas
edi¢des analisadas verificou-se que a previsdo do tempo era gravada como um VT.

Enquanto o jornal vai ao ar, a apresentadora percebe que numa das laudas havia um
erro no texto. “Novembro: um més que fica marcado por fortes emogdes.” Ela pergunta:
“novembro?”. Estdvamos no més de outubro. O lapso € corrigido antes de o texto ser lido, o
qual chamava para a coluna de Cacau Menezes.

O quarto e ultimo bloco daquela edigdo é fechado com noticias do esporte € com dois
comentaristas em cena. Eles ficam na bancada do telejornal, enquanto o casal de
apresentadores, sentado em sofés, esta disposto do lado direito da tela do telespectador. O
espaco geralmente € usado para entrevistas, conforme observado informalmente pela
pesquisadora em outras edi¢des do telejornal.

Com a edigdo encerrada, ¢ feita uma reunido de pauta para o proximo dia. As editoras
e a chefe de reportagem da reunifo do inicio da manha participam. Acompanham a reunido o
proprio editor-chefe, as duas chefes de reportagem, duas reporteres, a apresentadora, dentre
outros profissionais. A sala de reunido fica lotada e trés pessoas ficam sem lugar para sentar.
Assuntos previstos para jornal do dia seguinte eram uma novidade de financiamento, a suite
da morte do preso na cela, o dia dos candidatos e a reabertura da catedral de Florianopolis

apos as reformas.



Uma atragdo especial que iria ao ar na proxima semana, faltando apenas alguns ajustes
finais, era a série Vida Louca sobre alguns problemas que envolvem o universo de jovens
carentes: drogas, armas, perda, etc. Na tematizagdo, a noticia contextualizada e aprofundada

[...] permite ou permitiria ultrapassar cada acontecimento para inseri-lo seja no seu
contexto social, econdmico, politico, seja num quadro interpretativo que o vincula a
outros acontecimentos e fendmenos. (WOLF, 2003, p. 165-166).

Na reunido também foi planejado o que por no ar apds o fim do horario politico. “Algo

contundente para resgatar nosso telespectador”, sugere o editor.

8.2 A OPINIAO NOJA

Quando o grupo gaicho RBS se instalou em Santa Catarina, uma estratégia para
cativar o publico catarinense foi a de identificar o telespectador com os profissionais que
apareciam na TV. “O sotaque dos apresentadores, por exemplo, tinha que ser o mesmo falado
nas ruas da cidade. Uma das contratagdes que mais exemplifica esta idéia é a do comentarista
Cacau Menezes [...]”. (NIENKOETTER, 2005, p. 45). Desde o inicio do Jornal do Almogo,
Cacau tem um quadro de variedades, no qual comenta sobre tudo, do que vé nas suas viagens
pelo estado até nas suas experiéncias fora do pais.

Sobre a questdo da opinido no telejornal, o editor-chefe aponta que dependendo do
colunista, ele acaba sendo uma atragdo no telejornal. “Traz um posicionamento pessoal,
individual. E provocador, questionador”, diz. E cada comentarista tem um perfil, segundo o
editor. Luis Carlos Prates ¢ de comportamento, Cacau Menezes de entretenimento. “Eles tém
autonomia, mas obedecem a linha editorial da emissora”, completa.

O colunista Cacau Menezes tem autonomia para sua coluna, exibida para o estado,
com excec¢do da regido oeste de Santa Catarina. O editor apenas d4 uma lida no comentario

antes de ir ao ar. Na edi¢&o que acompanhei o editor ndo mudou em nada o texto do colunista,
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mas revela que se precisar as vezes “da um toque”. Ao comentarista Prates, na maioria das
vezes o editor passa o tema do comentario.

Outro profissional que tem liberdade para emitir sua opinido é o proprio apresentador,
que exerce a fungdo de ancora. Ele elabora os comentérios no calor do momento, nada ¢
planejado previamente ou posto no script®. “As vezes, quando queremos marcar uma posi¢o
editorial, combinamos com o apresentador para emitir uma opinido”, diz o editor-chefe.

O apresentador Mario Motta é natural de Santo André (SP), mas desde 1975 vive em
Santa Catarina. Ele apresentou o JA de 1986 a 1996, ficando de fora das telas por um curto
periodo, numa aposta de reformulagdo da RBS, mas retomando a bancada devido a sua
identificagdo ao publico. “A figura (do animador ou do apresentador) que interpela tem de ser
suficientemente familiar e descontraida para permitir uma relagdo de identifica¢do com
camadas heterogéneas do publico”. (SODRE, 1976, p. 62).

Sobre a fun¢do do apresentador, Rezende coloca que

O apresentador desempenha também um papel muito importante para estabelecer o
clima de conversagdo com o telespectador. Como as noticias na TV ndo sdo
impessoais, o impacto do noticiario vai depender muito da atuagdo do locutor,
reporter ou comentarista na relag&o que mantém com a audiéncia. (2000, p. 88).

As emissoras do interior do estado também tém a figura do comentarista. Isso ficou
observado na analise de quatro edigdes geradas de Blumenau, que t€m a participagdo de
Claudio Holzer (esporte) e Pedro Hering Bell (moda e variedades) no seu telejornal local.

Ao dar voz a diversas fontes, com seus diferentes enunciados, o telejornal ndo € visto
por Arlindo Machado (2003) como um discurso unitario. O autor prefere destacar que o

programa jornalistico na TV € um processo em andamento, concluido em cima da hora e fruto

de varias vozes atuantes.

* A lauda no telejornalismo. Possui caracteristicas especiais e espagos que devem ser obedecidos na opera¢io
do telejornal. Em emissoras informatizadas, o mesmo formato de script foi criado nos terminais para serem
escritos textos e matéria”. (BARBEIRO e LIMA, 2002, p. 197).
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Nido existem, nos telejornais, desinéncias, sinalizadores, dispositivos de
emolduramento que orientem a leitura no sentido de como se deve “ler” esses
depoimentos e essas inser¢des de fontes, ou capazes de designar a voz “doadora”,
sob a batuta da qual deveriamos reenquadrar todas as outras. Mesmo os telejornais
opinativos, em que ha forte direcionamento da “leitura”, ndo estdo inteiramente
livres de um reordenamento personalizado e imprevisivel por parte do telespectador.
(MACHADO, 2003, p. 112-113) [grifos do original].

O autor coloca que existem dois modelos de telejornais: centralizado e opinativo; e o

polifénico.

“[...] enquanto o modelo “opinativo” baseia-se fortemente em mecanismos de
identificacdo entre publico e apresentador [...], o outro modelo n3o induz — pelo
menos ndo ostensivamente — uma interpretagdo ou uma emogdo que devam ser
reiterados pelo espectador. Um modelo, portanto, ndo pode ser em si melhor ou pior
que o outro: € preciso examinar cada caso individual e sua conjuntura concreta”.
[grifos do original]. (MACHADO, 2003, p. 110).

O jornalismo é um feito de mediagdo, em que o reporter sai da redagdo em busca da
noticia. Um processo que passa por uma interferéncia. Nesse momento, ha recursos opinativos
que interferem no telejornal, enquanto o modelo “padrdo” é imaginado como destituido de
identidade do apresentador.

Alguns modelos menos ortodoxos de telejornal podem ‘“‘mascarar” essa situagéo de
mediagdo, através da incorporagdo sutil de recursos narrativos da fic¢do audiovisual
(por exemplo, musica “dramatica” na trilha sonora e até mesmo reencenag@o dos
acontecimentos com atores), enquanto outros, pelo contrario, podem colocé-la a nu,
fazendo basear o relato ja ndo mais em atos de enunciagdo diversificados e
heterogéneos, mas na autoridade de um &ncora onisciente, onividente e onipresente,
uma espécie de voz consensual que se intromete nos relatos e os fecha com um
comentario de tipo editorial. (MACHADO, 2003, p. 107).

Em 1977, Schonbach analisou a adesdo as normas que mantém separados a noticia e o
comentario. Ele distinguiu entre a combinagdo implicita (a selecdo das noticias e a disposigdo,
tamanho e apresenta¢do dados na publicagdo) e explicita (quando aparecem nas noticias
conceitos e formulag¢des claramente avaliadoras).

Sobre os comentarios, Schoénbach (apud KUNCZIK, 2002, p. 254) coloca que “a
informagdo € escolhida ou exibida de maneira que apoie a linha editorial expressa nos
comentarios, o que significa que os receptores s@o informados de modo unilateral, e ndo de

modo amplo™.
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Kepplinger (1982), em seu estudo numa cidade alemé das opinides de varias classes
(trabalhadora, elite local e jornalistas) sobre a importincia dos assuntos regionais, nacionais e
internacionais, constatou que “em geral os jornalistas escolhem as informagdes e as opinides
que estdo de acordo com sua prdpria visdo a respeito dos problemas” (KUNCZIK, 2002, p.
256). No caso do Jornal do Almogo, trata-se de comentaristas especializados, cada um dentro

de uma tematica.
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9 ANALISE DAS EDICOES

Como exposto na Metodologia, as quatro edi¢des de cada telejornal foram
desconstruidas na andlise vertical para identificar os géneros jornalisticos que os compdem.

O mapeamento dos telejornais, além destes elementos, trara informag¢des consideradas
importantes como a localizagdo do fato, ou seja, a cidade a que se refere. O objetivo €

observar de onde vém as noticias dos veiculos regionais.
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9.1

PARANA TV 12 EDICAO - RPC

| Edicdo de 10 de ago. 2006 (quinta-feira)

| Formato | Resumo [ Cidade |
[ ~_1°Bloco — Estadual _ s _Tl
' Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal PRTV, | ===
em tons de azul e laranja, dentro do padrio |
dos demais noticiarios regionais da Rede \
'. Globo.
' Escalada ' Cinco noticias foram manchetes, todas com | ==
teaser de imagens.
Cabeg¢a + VT + Nota retorno | Protesto dos  bingos fechados por | Curitiba
| | determinagdo judicial
| Cabeca + link ao vivo | Curitiba “chama” Londrina sobre os rachas | ===
| que vem acontecendo naquela regido
' Cabega + VT + Notaretorno | Da apresentadora de Londrina sobre os | Londrina

Cabeca + VT + nota retorno

rachas, que causaram acidentes com
motoqueiros. Um assunto ja mostrado pelo
telejornal.

Roubo de gado, uma quadrilha que vem |

agindo nas fazendas da regido.

| Monte Castelo

Santa Cruz do |

Nota pelada | Prisdo de assentados por corte, transporte e | Teixeira
comércio ilegal de madeira. Soares
A seguir “Empresas do norte do estado trabalham | ===
com chumbo, mas n3o seguem normas de |
| seguranga.” _
| Passagem de bloco “A 1magem ¢ da Secretaria da Saude da | Curitiba

- Cabega + VT + comentario

da apresentadora

Link Curitiba + Entrevista

' Nota coberta

| Tela+ VT

A seguir

Capital. A seguir vamos falar dos riscos de
quem mora ou trabalha perto de empresas
de reciclagem de baterias de celular.”
Em Curitiba 24 graus, 12:09.

2° Bloco — Estadual
Chumbo que provoca contaminagdo. Em
regides industriais que apresentam altos
indices de chumbo. “E. E pelo que a gente
vé sdo muitas as irregularidades e muitas
empresas estariam nessa situagao.”
Na Secretaria da Saude, entrevista com Jodo
Luiz Athayd, técnico de seguranga do
trabalho.
RPC Cidadania,
participaram.
RPC Cidadania. Por que os deputados
demoram tanto para aprovarem 0s projetos?

22.076  pessoas ja

Indios fazem ritual para pedir chuvas e |

diminuir os prejuizos com a seca.

Passagem de bloco

|

Distrito de Pau
D Alho do
Sul.

Curitiba

Curitiba

Imagem da capital, 24 graus, 12:18. Daqui a
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| pouco a previsdo do tempo.
3° Bloco — Estadual

Nota coberta | Fogo na mata. Bombeiros ainda nio | Rio Bonito do
conseguiram controlar o incéndio. [guagu
Cabega + VT Danc¢a da Chuva dos indios, um ritual para | Novads
sair da seca. Laranjeiras
Comentario da apresentadora | “Bem, o seu Olegario disse que vem chuva, | Estadual
ao chamar a previsdo do | né, Mira. Entdo vamos ver a previsdo com a
tempo Adriana”.
Previsdo do tempo Ao vivo no estudio. Idem
| A seguir (local) Vandalos tentam destruir uma escola | ==
| estadual no centro de Curitiba
" Passagem de bloco (local) Centro de operagdes da Sanepar. 24 graus | Curitiba
[l em Curitiba 12:25.
4° Bloco — Local -
' Nota coberta Vandalismo:  escola  incendiada  na | Curitiba
madrugada.
Nota coberta Acidente de transito hoje as 9h com duas | Curitiba
pessoas feridas no bairro Bigorrilho.
Nota coberta + Nota retorno | Filhote de jaguatirica atropelado na BR 116. | Curitiba
Ficou o dia todo no carro da pessoa que a
| atropelou, que néo sabia o que fazer. Depois
o animal foi encaminhado ao centro de
| resocializagdo para animais.
Cabeca + VT Rodizio do fornecimento de &4gua em | Colombo
Colombo
Cabega + Link Entrevista com Antdnio Carlos Girardi, | Curitiba
gerente da Sanepar. Teve também pergunta
_ | do estudio.
Cabega + Tela Bairros atingidos pelo racionamento Curitiba
Tela — Drops de economia de 4gua na hora de | ===
fazer a barba. “Vamos economizar”.
| Nota coberta __ | Agenda cultural o ‘ Caritibg
| Nota pelada | Boa tarde ] B
Edicdo de 11 de ago. 2006 (sexta-feira)
Formato [ Resumo " 7 Clidade
A - 1° Bloco — Estadual 2
Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal | === )
PRTV, em tons de azul e laranja, dentro do
padrdo dos demais noticiarios regionais da
B Rede Globo.
Escalada ~ | Manchetes de quatro noticias, todas com | ——
_ teaser de imagens.
Nota coberta + Nota retorno | “Um deputado paranaense esta entre os 72 | Nacional

 parlamentares que podem ter o mandato
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|

e

cassado péla CPI das Sapguessugas”.
NR de que o deputado Iris Simdes nao foi

Cabeca + VT + nota retorno

encontrado. o o
“Histdrias de sucesso de paranaenses que
foram tentar a vida no Japdo e voltaram
para investir no Brasil estdo sendo
contadas em cartilhas, que serdo lancadas
hoje pelo Sebrae”.

NR sobre como obter cartilha

Maringa

[ A seguir

Os ““laranjas” que atravessam a fronteira

Passagem de bloco

Imagem ao vivo da feira de economia
solidaria e geragdo de renda
27 graus em Londrina, 12:05.

Londrina

Cabega + link

2° Bloco — Estadual
Curitiba chama Foz sobre “laranjas” que
atravessam a fronteira na mira dos fiscais

Link ao vivo + VT

Nota pelada

Reporter de Foz explica a situagdo e chama
VT sobre o cadastro da Receita Federal dos
contrabandistas de mercadorias

Resultado do vestibular da Universidade
Estadual de Maringa. Relagdo completa
dos aprovados no site da emissora

—_——

| Foz do Iguagu
|

[dem

| Maringa
[

A seguir

| Passagem de bloco

Cabecga + link

“Em instantes: moradores da area rural de
Cascavel dependem de caminhdes pipa
para ter agua.”

Centro de eventos de Cascavel onde
comegca hoje a Festa do Morango.
30 graus em Cascavel, 12:10.

3° Bloco — Estadual
Curitiba ha uma semana no racionamento,
situagdo também ¢ critica em outras partes
do estado. *“Cléia, como esta o
abastecimento por ai?”

Cascavel

Cascavel

" Cabeg¢a + VT
' Cabega (apresentadora 1)

Cabega (apresentadora 2) +
VT

| Cabeca + VT

Cabega + Link ao vivo

LLink ao vivo + entrevista

f

Abastecimento depende de caminh&o pipa
Rodizio no fornecimento de agua no oeste
Seca no sudoeste altera rotina das escolas
da regido

Seca na represa do Irai. “E para mudar essa
situagdo ¢ preciso que a chuva venha e,
mals do que 1sso, que seja em grande
quantidade. Um fato raro para o més de
agosto, que ¢ o mais seco do ano.”

Estacdo meteorologica. “Alex, quando a
umidade do ar estd muito baixa, o que ¢é
que isso muda no nosso dia a dia?”
Reporter explica o que isso significa na
pratica  dos  centros  urbanos e

principalmente  para a

agricultura.

' Idem
Medianeira
Foz do Iguagu

Curitiba

Curitiba

‘ Idem

|
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Entrevista com Luiz Renato Lazinski,
meteorologista.

Tela "~ | Drops racionamento. use a capacidade | ==
l maxima da maquina de lavar.
| Nota pelada Incéndio em marta nativa na regido central | Prudentopolis
do estado
Comentério da | “Vamos ter que esperar até setembro Estadual
apresentadora  sobre  a | mesmo para ter chuva mais forte?”
previsao do tempo
Mapa tempo Do estudio, apresentadora da previsdo do | Idem
tempo mostra as condigdes.
A seguir (local) “O racionamento de agua em Curitiba
1 completa uma semana” ‘
Passagem de bloco (local) Restaurante, onde “daqui a pouco vamos | Curitiba
falar também da higiene nestes locais em
¢poca de falta de agua”. Em Curitiba, 21
graus, 12:24.
L 4° Bloco — Local
Nota coberta Golpe com o cartio de oOnibus nesta | Curitiba
manha, duas pessoas foram presas. Sy
Cabeca + Link ao vivo Fiscalizagdo da wvigilancia sanitdria em | Curitiba
restaurantes. “A falta de 4gua em casa ja ¢
um problema. Agora imagine a situac¢io
em bares e restaurantes'”.
Link ao vivo + entrevista Rosana Zapi, coordenadora da Vigilancia | Idem
Sanitéaria.
Cabega + Tela Bairros afetados pelo rodizio de agua Curitiba
Tela Agenda cultural Curitiba
Cabeca + VT + Nota retorno | Peca de teatro relacionada as elei¢oes Curitiba
Nota pelada Boa tarde ===
Edicéo de 12 de ago. 2006 (sabado)
Formato | Resumo | Cidade

1° Bloco — Estadual

Vinheta do telejornal

Vinheta com as iniciais do telejornal PRTV,
em tons de azul e laranja, dentro do padrio

dos demais noticiarios regionais da Rede
Globo.

Escalada Manchetes de trés noticias, duas com reaser | ——
de imagens.

Cabeca + VT Assalto a uma carreta evitado por policiais | Sertandpolis
rodoviarios

Cabega + VT Projeto RPC Cidadania. “Veja alguns | Curitiba
nameros”. “Ainda dd4 tempo para
participar”.

| Tela RPC Cidadania, como come¢a um novo | Curitiba
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periodo de legislatura.

f Cabeca+ VT

Chamada programa Caminhos do Campo

i Editorial

“E por causa da transmissdo do jogo de
volei entre Brasil e Finlandia, que vocé
acompanhou agora ha pouco, o programa
Plug de hoje ndo pdde ser exibido. Ele sera
apresentado no sabado que vem

A seguir

“Moradores de Medianeira enfrentam o
primeiro dia de racionamento de dgua.”

Passagem de bloco

“A imagem ¢ do cal¢addo, em Londrina.
Tempo quente na regido norte. 29 graus.

| Agora, 12:217.

Londrina e
Cascavel

2° Bloco — Estadual

Cabeca apresentadora 1 +
cabeca apresentadora 2 +
cab. apres. 1 + cab. apresent.
| 2+ cab. apres. 1 + VT + NR

1: Amanhd ¢ dia dos pais! Para muitas
familias, dia de reunir todo mundo.

2: E vocé ja ouviu aquela expressao:
pai que € uma mae?”

1: Normalmente ela ¢ usada quando o
homem assume papéis que sdo mais
comuns as mulheres. Nos cuidados com os
filhos, com a casa...

2: Pois €... aquela figura do pai, que so se
preocupava em trazer dinheiro para dentro
de casa, aprece que pra muitos, € coisa do
passado.

1: Tem razdo! Hoje, eles participam muito
mais da vida das familias. Alguns,
inclusive, assumem o papel de pai e de mae,
e ddo muito bem conta do recado.

“tem

‘ Cascavel

Cabeca + VT
| Cabeg¢a + VT

Vinheta + Nota coberta

Racionamento de agua

Seca na colonia Muricy, construgdo de
agudes para garantir parte da producdo
agricola;

Medianeira
Sao José dos
Pinhais

12:32.

Previsdo do tempo (sem apresentadora) Estadual
A seguir (local) | “Piloto morre na quedz_l “de” um avido | ===
monomotor na regido metropolitana”
Passagem de bloco (local) Imagem da capital 27 graus em Curitiba, | Curitiba

3° Bloco — Local

| Nota pelada

Queda de um monomotor. Piloto nao

resistiu.

Campo Largo

j Cabega (apresentadora 1) + | O tempo que leva o retorno da agua as casas | Curitiba
cabeca (apresentadora 2) + | apos o fim do periodo de racionamento
VT + Nota retorno
Cabeca + Tela Racionamento mapa do rodizio. Curitiba
- Tela Drops economia hidrante, ficar atento | ——
| quando esta vazando.
Tela Agenda cultural Curitiba

i Nota pelada

"Boa tarde




Edicdo de 14 de ago. 2006 (segunda-feira_) i

| Editorial

[ Entrevista
Nota retorno

acontece o festival de danga. Em Cascavel
29 graus, 12:05.
2° Bloco — Estadual

“Comegamos hoje aqui no Parana TV uma |

série de entrevistas com os candidatos ao
governo do estado. Eles irdo responder a
perguntas sobre o programa de governo. As
entrevistas terdo uma duragdo de oito
minutos. O nosso entrevistado de hoje é o
candidato Osmar Dias, do PDT. O tempo
comega a contar a partir deste momento”.
Osmar Dias

“Amanha, nosso entrevistado é o candidato

do PPS, Rubens Bueno™

Formato | Resumo | Cidade
1° Bloco — Estadual
Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal PRTV, | =
em tons de azul e laranja, dentro do padréo
dos demais noticiarios regionais da Rede
Globo.
Escalada Manchetes de seis noticias, duas com teaser | ===
de imagens.
|
Cabega + VT Protesto de um ano da morte do garoto | Londrina
eletrocutado na cerca elétrica da escola ,
| Cabega+ VT Cobranga da taxa de saida da Argentina | Foz do Iguagu
Cabega + VT Velhinhos presos porque filho ndo pagou | Cascavel
pensdo alimenticia da neta
A seguir “Candidato do PDT, Osmar Dias fala das | =
suas propostas ao governo do estado. E no
I - _proximo bloco™. - - B
Passagem de bloco Imagem do centro de Cascavel onde |Cascavel

A seguir

“Bombelros ndo conseguem controlar
incéndio no parque Nacional do Iguagu”

Passagem de bloco

Nota coberta

[
' Nota coberta + Nota retorno

Ao vivo de uma avenida de Foz do Iguagu.
“Tempo bom na fronteira, 29 graus, 12:16”.
3° Bloco — Estadual

Apreensdo de 10 barcos com mercadorias
contrabandeadas

Policia invade casa errada para cumprir
mandado de busca e apreensdo e descobre
que estava na casa errada.

Foz do [guagu

Guaira

' Foz do Iguagu

| Cabega + Nota coberta + | Incéndio no parque Nacional do lguagu e | Céu Azul
nota retorno outro incéndio em Lindoeste. Mais
informagdes por telefone.
i ['ela com foto do reporter e | Fogo em Sapopema numa area de mata | Sapopema
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‘ mapa do estado localizando a
cidade.

nativa, que comegou sébado.

Informacdes por telefone

no

‘ Cabe¢a + chamada previsao
' do tempo

| Estudio
‘ A seguir (local)

l Passagem de bloco

“Todos esses incéndios sdo conseqiiéncias
da falta de chuva. Alguma boa noticia para
essa semana pelo menos?”
Previsdo do tempo

“A  situagdo das represas
Metropolitana de Curitiba™

na Regido

| Imagem ¢ da capital. 28 graus,12:24. Curitiba
_ 4° Bloco — Local
Cabeca + VT | Nivel de 4gua nas barragens continua | Curitiba
‘ caindo.
Nota coberta Vazamento de dgua no Uberaba Curitiba
! Cabega + Tela Racionamento em Curitiba Curitiba
Tela Drops reaproveitamento de agua do ultimo
| enxaglie da maquina de lavar. ‘
. Nota pelada ' Acidente na BR 277 deixou quatro mortos. | Paranagué
Inscri¢des abertas para o curso de admissao

‘ Tela

Cabega + Tela com vagas

do Colégio Militar.
Coluna emprego

‘ Curitiba

Curitiba e Sio |
José dos |
Pinhais

Cabeca + VT + Nota retorno

| Comentario

“O centro de animais silvestres, um lugar
onde diversas espécies de animais recebem
tratamento, j& abriga mais de 700 bichinhos

em Tijucas do Sul. E para 14 que foi o gato |

maracuja, atropelado na semana passada,
como vocé acompanhou aqui no Parana
'I‘VJ’

“Fazendo uma corregéo: ¢ gato maracaja.”

Tijucas do Sul

Editorial “A partir de amanha o Paranda TV comega
mais cedo. pro causa do inicio da
propaganda eleitoral obrigatoria, no radio e
na TV: vinte para o meio-dia. Uma boa
tarde pra vocé e até 1a.”
' Nota pelada Boa tarde
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9.2

JORNAL DO ALMOCO - RBS

. Edicdo de 21 de set. 2006 (quinta-feira)

| Formato Resumo Cidade
1° Bloco — Local ]

Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal JA, em | =

tons dourados, fora do padrdao dos demais
! noticiarios regionais da Rede Globo.
| Escalada Cinco noticias foram manchetes no jornal | ==
‘ local, todas lidas sem imagem ou teaser.

Nota pelada Homem que morreu ontem ao cair num | Balneario
| | fosso do elevador trabalhando na | Camborit
‘ manutengao.
| Cabega + VT + Notaretorno | Biblioteca  publica  municipal sera | Blumenau
! informatizada. O convénio foi assinado hoje |
_ com a Caixa Econdmica Federal ]
| Vinheta  Oktoberfest ~ + | Preparativos de trajes tipicos para a | Blumenau
| Cabega 1 + Cabega2 + VT Oktoberfest.

Cabega + Link ao vivo Preparativos Marejada [tajai

Nota Coberta Da apresentadora do link em Itajai, com | Itajai

imagens dos preparativos do pavilhdo onde
‘ sera a festa.
| Cabega + VT Curso de mecéanica para cerca de cem | Gaspar
mulheres promovidos por uma
concessionaria |
I A seguir (apresentadora 1:| “Daquia pouco, Fala Santa Catarina.” ==
| nota pelada + sobe som) ;
| A seguir (apresentadora 2:| A seguir, caso de doping de atleta que | Blumenau
' nota pelada + sobe som) competia por Blumenau.
2° Bloco — Estadual
Cabeca (apresentadora da | Hora de conferir por onde anda a equipe do | ==
bancada) Fala Santa Catarina, que estd completando
quase dois mil quildmetros de estrada.
Comentario (apresentador | Laine Valgas, vocé foi agora pescar no | ——
- diante  do monitor, com | oeste do estado?
| imagem do link da reporter
| ao fundo)
| Link ao vivo + Entrevista A reporter ao vivo, num pesque-pague, uma | Presidente
das atragdes da regido, conversa com o | Castelo

instrutor Diogo (sem identificagdo do GC).
Logo depois, troca de fungdo com o
instrutor e pesca um pacu. Chama VT.

. Vinheta

Aparece o mapa de Santa Catarina com as
distancias ja percorridas pela equmpe. A
cidade em que a reporter esta aparece no
mapa com sua localizagdo regional, nimero
de habitantes e economia.
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(nota coberta)

Claudio
retorno)

Holzer (nota ‘

!

esporte”. Um atleta foi flagrado em exame
anti-doping.

Mais ciclistas punidos. “Na minha opinido,
atleta que se dopa deveria ser banido pra

| sempre do esporte™.

17

VT Uma cidade em harmonia com a natureza (idem)
Nota retorno ao vivo da | Agoraela come o peixe e retorna ao estidio | (idem)
reporter conversando com os apresentadores e
encerra com a pergunta “Ta servido?” il
A seguir (apresentadora: nota | “Logo depois do intervalo.” —
pelada)
" A seguir (apresentador: nota | Cacau Menezes e a cultura para acesso de | ===
pelada) todos
3° Bloco — Estadual
Comentario (apresentadora) | “E preciso muita agua fria para acalmar os | Assunto
incéndios na politica nacional, ndo ¢, | nacional
Cacau?”
Comentario Cacau Menezes | Que Lula levou um banho de agua fria do | Assunto
1 (nota pelada) Lorenzetti [ex-presidente do Besc, banco de | nacional
Santa Catarina], isso todos sabem. contextualizado
Comentario Cacau Menezes | Vitdria do Figueirense, “disparado o melhor | Estadual
2 (nota coberta) desempenho entre os times catarinenses”, €
um panorama do momento do futebol do
estado.
Comentario Cacau Menezes | Tribunal Regional do Trabalho de Sao | Assunto
3 (nota pelada) Paulo determinou que caricia nas maos ou | nacional
convite para sair ndo ¢ suficiente para
caracterizar assédio sexual
Comentario Cacau Menezes | No municipio de Salete, com 7.350 | Salete
4 (nota coberta) habitantes acontece festival de danga no
final de semana.
Comentario Cacau Menezes | 4° Intercimbio nacional de capoeira e | Sdo José¢
5 (nota coberta) manifestagoes afro-brasileiras
Comentario Cacau Menezes | “Olhem s6 a diversificagdo do estado: Sado | Estadual
6 (nota pelada) José se transforma a partir de hoje na
capital catarinense da capoeira; Joinville na
capital do jud6; Itajai na capital das
tradigdes gauchas e Salete na capital da
danga. Porque quem fica parado é poste”.
Comentario Cacau Menezes | Presidente da Confederagdo Brasileira de | Nacional
7 (nota pelada) Ténis reclama da vaidade de alguns atletas
A seguir (apresentador: nota | Logo apds o intervalo =t
pelada)
A seguir (apresentadora | Atleta que competia por Blumenau ¢ | ==
local: nota coberta) | flagrado no exame anti-dopping
4° Bloco — Local
Cabega (apresentadora 2) ‘Noticias do esporte. Agora aqui no Jornal | ==
do Almogo, assunto para Claudio Holzer.
Comentario Claudio Holzer | “Come¢o com uma noticia ruim para o | Blumenau




Claudio Holzer (cabega + | Troféu Brasil de Atletismo, atleta | Blumenau
VT) blumenauense quer se consagrar como
maior vencedor da competi¢do mais
importante do pais. VT sobre marcha-atleta,
um esporte tradicional na regido.
Claudio Holzer (nota pelada) | Outros atletas que participam  da | Blumenau
competi¢ao.
Cabeca previs@o do tempo | Veja detalhes no mapa
(apresentadora 1)
VT Mapa tempo Com uma apresentadora indicando as | Estadual
temperaturas.
Nota coberta (apresentadora | Motorista embriagado que provocou | Blumenau
2) confusdo no transito em Blumenau foi
liberado
Comentario  (apresentadora | “Ficamos por aqui lembrando que hoje ¢ o | Estadual ]
1) ultimo dia para tirar a segunda via do titulo
de eleitor”
Comentario  (apresentadora | Encerra com imagens de grupos de dancga. | Blumenau
2) Boa tarde. -l
' Comentario  (apresentadora | “Boa tarde. A gente se vé no RBS Noticia
1) B as quinze para as sete da noite”.
Edi¢do de 22 de set. 2006 (sexta-feira)
Formato ‘ Resumo ‘ Cidade
1° Bloco — Local
Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal JA, | =
em tons dourados, fora do padrdo dos
demais noticiarios regionais da Rede
Globo.
Escalada Quatro noticias foram manchetes no jornal | ==
local, todas lidas sem nenhuma imagem ou
leaser.
Cabe¢a + VT + Nota retorno | Semindrio sobre viver e envelhecer com | Blumenau
qualidade '
' Cabega E agora Pedro Hering Bell
Comentario Pedro Hering | Imagens em primeira mao do desfile da | Nova Yorke

Bell (cabeca + VT + Nota

Rosa Cha em Nova York, empresa que

contextualizado.

A seguir

E ainda hoje: Daqui a pouco, Fala Santa

Catarina.
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retorno) possui capital catarinense da Marisol
Comentario Pedro Hering | Duas dicas de programac¢do cultural. | Blumenau
Bell (nota pelada) “Cristiano, agora € com voceé”.

Vinheta “Momento Atlantida”
VT com Moisés Cristiano, | Promog¢do para assistir o VMB e equipe | Brusque
comunicador da Atlantida estara em Brusque. “Até a proxima.”
Nota pelada (apresentadora) | Rotary Clube promove churrasco Blumenau




Mais de 200 policiais reforcam a seguranga |
no Vale a partir de hoje |

2° Bloco — Estadual

Cabeca (apresentadora)

Equipe do Fala Santa Catarina em uma
cidade com acesso muito precario.

Comentario (apresentador)

Vamos saber que lugar ¢ esse com Laine
Valgas.

Link ao vivo de um estudio
de uma radio + entrevista

Em Timb6 Grande de 10 comunidades so
uma tem telefone. Uma solugdo ¢ a radio
comunitaria. Entrevista com Marcos (sem
GC de identificacdo)

Timbo Grande

Vinhetaiala_Santa Catarina
VT

Cidade tem o pior Indice de

Desenvolvimento Humano do estado

Nota retorno ao vivo No momento coragdo da radio, a repérter | (idem)
ofereceu a musica Feiticeira para o0s
apresentadores do estudio.

Nota pelada (apresentador) “Acompanhe depois do intervalo: Cacau | ==
Menezes e a conturbada vida de escandalos
de uma jovem estrela” B

Comentario (apresentadora) | E um instantinho s6 —

3° Bloco — Estadual

Comentario (apresentador) “A vida complicada de uma estrela
envolvida em escandalos. Ta na boca do
povo, hein, Cacau Menezes”.

Comentario Cacau Menezes | Escandalo com apresentadora de TV | Nacional

1 (nota coberta)

Comentario Cacau Menezes
2 (nota pelada)

famosa. Final da histéria € inacreditavel:
GM tirou do ar campanha com Daniela
Cicarelli. [imagens de Cicarelli com
Cacau]. “Nao faga amor, galera. Faga a
guerra’.

Prefeitura de Florianopolis assumiu o
Parque de Coqueiros, a revelia de alguns
moradores. “Vai ficar melhor”.

Floriandpolis

Comentario Cacau Menezes
3 (nota pelada)

“Ndo aderi ao dia sem carro”. Na Europa
fiquei dois meses sem carro e ndo sentiu
falta porque la tem uma infra-estrutura
urbana adequada

Floriandpolis
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Comentario Cacau Menezes | Fidel Castro: “ja ndo se fazem mais | Mundial
4 (nota coberta) revolucionarios como antigamente”.
Comentario Cacau Menezes | Chegada da primavera Nacional
5 (nota pelada)
A seguir (apresentador: nota | Depois do intervalo =
pelada)
A seguir (apresentadora 1 | Mais de 200 policiais reforgam a seguranga | ==
| local: nota coberta) no Vale a partir de hoje
4° Bloco — Local
Nota pelada Dois  homens presos em Balneario | Balneario
Camboriu por contrabando e descaminho Camborit




Nota pelada Também em Balneario Camboriu, 221 \ Balneario
| policiais estdo sendo formados hoje. Camboriu
| Nota pelada \ Tribunal Regional Eleitoral tira duvidas da Estadual
populagio pelo telefone 148
Nota pelada “Agora esporte”. Pontuagdo dos Jogos | Estadual
Abertos de Santa Catarina
Cabeca+ VT Clima mais quente da Primavera para entrar Nacional
em forma contextualizado
Nota coberta (imagens de Comega no alto Vale o Festival de Danga Salete
| arquivo) de Salete
| Nota pelada La Sagra, uma das mais tradicionais festas | Rodeio
italianas do estado.
Nota pelada Apresentagdo da orquestra da cdmara. Blumenau
Comentario O Jornal do Almogo fica por aqui|===
desejando parabéns ao jornal Santa que
completa 35 anos de fundagdo. Até as
quinze para as sete
| Edi¢do de 23 de set. 2006 (sabado)
| Formato | Resumo | Cidade B
l 1° Bloco — Local
Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal JA, em | ===
tons dourados, fora do padrio dos demais
noticiarios regionais da Rede Globo.
| Escalada As principais manchetes do jornal local., | ===
todas lidas sem nenhuma imagem ou teaser
Cabeca + VT Capacete de prote¢do aos motociclistas Blumenau
Nota coberta As primeiras cameras de seguranca | Balneario
comegam a ser instaladas Cambouriu
Nota coberta Escolhidas ontem as representantes da 20" | Itajai
Marejada
Nota coberta Musica de graga: Camara da orquestra de | Blumenau
Blumenau se apresentou hoje cedo,
marcando os 35 anos da Unimed.
Nota pelada Comegou agora o primeiro concurso de | Imbuia
bandas e fanfarras '
A seguir (nota pelada) A seguir tem o Fala Santa Catarina. —
E daqui a pouco tem esporte, com a meia
maratona do Bela Vista
2° Bloco — Estadual
Cabega (apresentadora em pé | TRE disponibilizou um servigo ao eleitor: a | Estadual
diante do monitor do estudio) | central 148
+ VT
Cabegca (apresentador da | Ultima semana do Fala Santa Catarina pelo | ===
| bancada) estado
| Comentéario  (apresentadora | Laine Valgas estd num lugar em que a falta | Bela Vista do
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em pé)

de oportunidades estda desmotivando os | Tolde
| el | moradores - =
| Link ao vivo + entrevista Se a agricultura vai mal, o comércio | Idem
também. Entrevista com a comerciante
| Roseane (sem GC de identificacdo)
| Vinheta VT sobre as dificuldades do municipio Idem
Nota retorno ao vivo Conversa com o agricultor Ivo (sem GC). | I[dem
| Ele diz que quem canta seus males espanta.
' Despedem-se com uma musica seguida do
| acordedo.
A seguir (apresentador: nota | Depois do intervalo, a chegada da |===
! pelada) primavera e a ao vivo a previsiao do tempo. |
| A seguir (apresentadora: nota | Policia prende suspeito de vérios estupros | ===
pelada) ' em adolescentes de uma pacata cidade
_ |, catarinense
i 3° Bloco — Estadual
| Cabega + VT Policia de Sdo Bento do Sul prendeu um | Sdo Bento do
— ! homem acusado de estupro Sul
Cabega + VT | Recadastramento de armas de fogo. | Nacional
renovagdo obrigatoria prevista em lei. Em | contextualizado
Santa Catarina nem 10% ainda nfo foram
cadastradas
- Comentario Mapa tempo | Sdo mudangas tipicas da regido, ndo?
. (apresentadora)
| Link ao vivo ' Condi¢do de chuva, tempo encoberto. | Sdo José
Contira no mapa.
Mapa tempo (apenas o mapa, Estadual
| sem apresentadora)
| Cabeca+ VT | Contar duas historias de superagdo de | ==
: limites, de luta contra o preconceito da
| sindrome de down e que agora repassam
isso adiante. h
. A seguir (apresentadora: nota | Depois do intervalo ——
‘ pelada)
‘ A seguir (apresentadora | Corredores se aquecendo para meia | =
local: nota coberta) maratona do Bela Vista.
I 4° Bloco — Local 2= a
Cabega (apresentadora) Joguinhos Abertos terminam em Criciima e | Joinville e |
' Joinville é camped. “Era esperado Claudio | Criciima
- Holzer?”
- Comentario Claudio Holzer 1 | “Era sim”. ==
(nota pelada) .
' Comentario Claudio Holzer 2 | Corredores se aquecendo para maratona Blumenau
! (nota coberta + nota retorno)
| Comentario Claudio Holzer 3 | Ciclista argentino foi inocentado na contra- | Blumenau
(nota pelada) prova no exame de dopping.
. Comentario Claudio Holzer 4 | Skate vem atraindo mais participantes. Blumenau
. (Cabega + VT)
- Comentario Claudio Holzer 5 | A divisao especial do futebol catarinense Local
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(nota pelada)

Nota pelada (apresentadora)

Furb visita sua rua: servicos gratuitos

Blumenau

Comentario

Encerramos com imagens do coral de Viena

que se apresentou ontem.

Blumenau

Edigo de 25 de set. 2006 (segunda-feira)

Formato | Resumo ] l Cidade

1° Bloco — Local

Vinheta do telejornal Vinheta com as iniciais do telejornal JA, em | ===
tons dourados, fora do padrdo dos demais
noticiarios regionais da Rede Globo.

Cabeca 1 + cabega 2 + VT + | Entidades empresariais realizam campanha | Blumenau

Nota retorno para incentivar o eleitor a votar em
candidatos da regido.

Nota coberta Retomadas hoje as buscas de funcionario de | Navegantes
empresa de extragdo de areia que
desapareceu.

Nota pelada Corpo encontrado de um rapaz. Ipén

Nota pelada Equipe do Hospital Santa Isabel, de | Nacional

{ Blumenau, premiado nacionalmente. contextualizado
Nota pelada Campanha para o dia nacional do doador de | [tajai
orgdos do Hospital Marieta.
Cabeca Previsdo do tempo no estado s
' Mapa tempo Estadual
| Cabega + VT Criadores de pastor-alemdo participam do | Blumenau
| campeonato regional envolvendo as regides
sul e sudeste do pais no final de semana.

Nota pelada Projeto Raio X: visita a Universidade do | Rio do Sul
| Alto Vale em Rio do Sul
| A seguir Daqui a pouco o Fala Santa Catarina =
- A seguir O esporte. E assassinato de uma professora | = .
| de Itajai

2° Bloco — Estadual

Comentario (apresentadora) | Fala Santa Catarina na fase final —_—

Comentario (apresentador) 25° municipio do percurso. E a cidade com | ===
a melhor estrutura ferroviaria do estado

Ao vivo + entrevista Paulo Folador, engenheiro civil. Mafra

Vinheta Fala Santa Catarina —_—

VT + Nota retorno A reporter tenta manobrar uma locomotiva. | [dem

Nota retorno (apresentador)
A seguir (apresentadora)

Cabeca

Fala SC na internet

Depois do intervalo, a magd catarinense,
que ja faz parte da merenda escolar na
Europa, s6 agora chega ao estado.

3¢ - Estadual

| Informagdes de Cacau Menezes

Comentario Cacau Menezes | Manifestagdo no Parque de Coqueiros

Florianopolis
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1 (nota pelada)

| contra administra¢do publica, perto de onde |

Cacau foi criado. “N&o tem substincia”.

Comentario Cacau Menezes
2 (nota coberta)

Comentario Cacau Menezes |
3 (nota pelada)

Figueirense perdeu para o Parana,
“resultado injusto”, e Avai também perdeu
em casa.

Nao vingou o Claro que € Rock, que acabou
cancelado.

Estadual

Florianopolis

Comentario Cacau Menezes | Maga catarinense no projeto Mais Frutas na | Estadual ‘
4 (nota coberta) Escola, agora as criangas do estado terdo o
| mesmo privilégio das criangas da Inglaterra. | |
A seguir (apresentador: nota | Em instantes =
pelada) |
A seguir (apresentadora | Enterrada a professora que foi assassinada |
local: nota coberta) pelo sobrinho
4° Bloco — Local ]
Cabega Hora do esporte |
Comentario Claudio Holzer 1 | Campanha de Blumenau nos Joguinhos | Blumenau i
| (nota pelada) Abertos Catarinense. I
“Comentario Claudio Holzer 2 | 22% edi¢do da meia maratona do Bela Vista, | Blumenau '
(Cabega + VT) ' destaque para os gatichos. '
Comentario Claudio Holzer 3 | Corredores blumenauenses também tizeram | Blumenau
| (cabega + VT+ Nota retorno) | bonito. !
Comentario Claudio Holzer 4 | E agora futebol e amanha, vélei. Local |

| (cabega + VT + NR)
Nota pelada

' Cabega + VT

detalhes as quinze para as sete da noite.
Preso jovem que matou a tia a facadas

Incéndio agora a pouco em Blumenau

Blumenau

[tajai

Cabega (apresentadora 2)

Comentario
1)

Comentario

(apresentadora

Cerca de 600 pessoas acima de 60 anos
participaram da noite cultural
“E deram show”. Encerramos com imagens

Boa tarde. Até as quinze para as sete da
| noite.

Blumenau



9.3 A DURAGCAO DE CADA TELEJORNAL, DIVIDIDO POR BLOCO

Jornal do Almogo®’
Quinta-feira (21/09/06)
1. 06:15
2. 04:10
3. 04:39
4. 05:07
Total 20:11

Sexta-feira (22/09/06)
1. 06:14
2. 04:19
3. 04:37
4. 04:47
Total 19:17

Sabado (23/09/06)
1. 06:06
06:53
08:25
05:23
Total 26:07

HowN

Segunda-feira (25/09/06)
1. 06:13
2. 04:41
3. 04:51
4. 06:09
Total 15,01
TOTAL 1h20min36s

Parana TV
Quinta-feira (10/08/06)
1.07:27
2.07:11
3.04:58
4.08:28
Total 27:24

Sexta-feira (11/08/06)
1.04:08

2.03:09

3.11:13

4.08:45

Total 27:15

Sabado (12/08/06)
. 05:09
.07:52
. 04:51

w N -

Total 17:12

Segunda-feira (14/08/06)
1.06:48
2.08:34
3. 06:05
4.07:23
Total 28:10
TOTAL 1h39min21seg

*" Duragdo do telejornal em periodo eleitoral.
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9.4 0OS GENEROS JORNALISTICOS

A partir do delineamento da estrutura vertical do telejornal, é possivel mapear os
varios géneros jornalisticos inseridos: informativo, opinativo, servigo, enquéte e perfil. De
acordo com o professor Marques de Melo (1985), a categoria informativa correspondem as
informagdes que

[...] se estruturam a partir de um referencial exterior a institui¢do jornalistica: sua
expressdo depende diretamente da eclosdio e evolugdo dos acontecimentos e da
relagio que os mediadores profissionais (jornalistas) estabelecem em relagdo aos
seus protagonistas (personalidades ou organizagdes). (MARQUES DE MELO,
1985, apud REZENDE, 2000, p. 144).

Outro género jornalistico definido por Marques de Melo € o opinativo, em que “[...] a
estrutura da mensagem é co-determinada por variaveis controladas pela instituigéo jornalistica
e que assumem duas feigdes: autoria (quem emite a opinido) e angulagem (perspectiva
temporal ou espacial que da sentido & opinido)”. (MARQUES DE MELO, 1985, apud
REZENDE, 2000, p.145).

Em um levantamento sobre a imprensa regional de Sdo Paulo, em 1996, o professor
acrescentou mais trés géneros: servigo, enquéte e perfil. Serdo esses cinco géneros que se
procura nas edi¢des citadas dos telejornais. Ao contrario do estudo de Rezende (2000) sobre
os trés principais telejornais do horario nobre, que ndo considerou os géneros de enquéte e
perfil em sua analise como formatos autbnomos, eles serdo acrescentados neste trabalho sobre
telejornalismo regional.

De Rezende, se pega emprestado os trés formatos (sub-categorias) que identificam o
género opinativo: editorial, comentdrio e cronica. Na desconstrugdo dos noticidrios sera
também entendido como comentério uma fala do apresentador em tom mais informal, na qual

percebe-se certa opinido ou algo ndo programado. Para o género informativo entram todos os
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11 formatos descritos no capitulo anterior, por entender que eles formam o “esqueleto” de
qualquer telejornal.

Enquéte define-se como a opinido de varias pessoas sobre um assunto; perfil como
uma matéria com o objetivo de destacar algum aspecto interessante da vida de alguém; e
servigo como uma informagdo de importincia a audiéncia, “tanto uma reportagem como um
comentario econdmico podem ser de extrema utilidade publica, a medida que neles estiver
embutida a intengdo de esclarecer, orientar ou mesmo despertar a consciéncia do telespectador
quanto a um problema qualquer” (REZENDE, 2000, p. 159). Barbeiro e Lima completam:

O “servigo”, que ocupa parte importante da programacdo, vai desde as. informagdes
de transito, estradas, aeroportos, rodoviarias, pagamento de impostos, previdéncia
social, mercado financeiro, licenciamento de veiculos, oferta de empregos, previsdo
do tempo, agenda cultural etc. (2002, p. 117).

Mas ¢ importante frisar que ndo se podem fixar limites rigorosos entre os géneros
jornalisticos. Em alguns momentos do estudo, portanto, trata-se de uma interpretacdo da

autora para detectar para que lado (informativo, opinativo, servigo, enquéte e perfil) pende

mais a informagao do telejornal.

9.4.1 Parana TV

Nas edi¢des do Parand TV analisadas, quatro géneros jornalisticos estdo presentes:
informativo, servigo, enquéte e perfil. Do género opinativo, o comentdrio, a cronica € o
editorial ndo séo verificados no telejornal.

O género que prevalece ¢ o informativo®®. Ao se propor em ser um jornal de hard-
news, as reportagens, as notas, as cabegas lidas, integram o género informativo. Dentro deste

género as caracteristicas que se destacam sdo clareza, concisdo e imparcialidade.

28 ] ~ . . ~ ot ~
As matérias do género informativo serdo tratadas aprofundadamente na préxima seco.
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O género opinativo ndo foi verificado. Durante algumas edi¢gdes houve alguns
comentarios, mas ndo espontineos € que se encontravam descritos no script. Na edi¢do de
sexta-feira, ao tratar do racionamento na capital, a apresentadora de Curitiba falou que a
situagdo também era critica em outras partes do estado e a pergunta a apresentadora de
Cascavel (“Cléia, como estd o abastecimento por ai?”) ja estava formulada no script. A
mesma situagdo da resposta: “Mira, os moradores da area rural aqui de Cascavel dependem de
caminhdes pipa para ter agua nas casas”, novamente igual ao que passou no Teleprompter.

Outro exemplo retirado do script: “E para mudar essa situagdo € preciso que a chuva
venha e, mais do que isso, que seja em grande quantidade. Um fato raro para o més de
agosto, que € o mais seco do ano.” [grifos do original]. Como foram previamente escritos, ndo
séo considerados comentarios nesta analise.

No género de servigo, o exemplo mais comum no telejornalismo € a previsdo do
tempo. No Parana TV a previsdo do tempo € feita no estidio, com a tendéncia de clima para
aquele dia e para os proximos trés que se seguirao.

No periodo analisado, Curitiba e algumas cidades da regido metropolitana estavam
sofrendo com a falta de agua. Um rodizio no abastecimento foi implantado na capital. A cada
edicdo. o Parana TV trazia a relagdo dos bairros atingidos pelo racionamento. Era comum o
publico ligar a TV para ver se o seu bairro entraria no rodizio e teria por 24 horas o
abastecimento interrompido. Matérias de servigo sobre o funcionamento de bares e
restaurantes em época de racionamento também foram exibidas.

Outra agdo visando a conscientizagdo foram os drops de economia de agua. Eram telas
que traziam desenhos de situagdes em que a agua poderia ser economizada: na hora de fazer a
barba, ao usar a maquina de lavar com capacidade méaxima, a aten¢dio ao perceber que um
hidrante esta vazando e o reaproveitamento da agua do Gltimo enxagiie da maquina. O texto

era lido em off pela apresentadora que encerrava com: “Vamos economizar”.
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Outro servigo no bloco local € a agenda cultural, que d4 opgdes de lazer na capital,
como teatro, show e exposi¢des. Ha imagens de algumas atragdes ou até mesmo reportagens
mais aprofundadas, e todas sdo seguidas de nota de servigo (prego, horario, local). Na edi¢do
de segunda-feira, além da agenda cultural, o telejornal deu o servigo que as inscri¢des para o
curso de admissdo do Colégio Militar estavam abertas e trouxe a coluna emprego, com ofertas
de trabalho.

O género enquéte estd presente através do projeto RPC Cidadania. Na edigdo de
quinta-feira, dia 10 de agosto, o projeto rendeu uma nota coberta: 22.076 pessoas ja tinham
participado. Logo em seguida entrou um VT também com a vinheta RPC Cidadania que
explicava na Assembléia Legislativa do Parand por que os deputados demoram tanto para
aprovarem os projetos. O assunto foi retomado no sdbado, em uma reportagem sobre o tltimo
dia que as urnas do projeto ficariam disponiveis para votagdo, seguida de outro VT sobre
como comega um novo periodo de legislatura. O projeto seria, entdo, tanto de enquéte, ao
procurar saber a opinido da populagdo, quanto de servi¢o, ao explicar o funcionamento da
Assembléia Legislativa.

O género perfil faz-se presente em uma reportagem exibida no sabado, dia 12 de
agosto. Na véspera do dia dos pais, o jornal trouxe o perfil de um pai que criou sozinho os trés
filhos. O VT trazia a historia da familia e os depoimentos dos filhos e do proprio pai. A
matéria foi aberta da seguinte forma (trecho retirado do script):

Apresentadora 1: Amanhd é dia dos pais! Para muitas familias, dia de reunir todo
mundo.

Apresentadora 2: E vocé ja ouviu aquela expressdo: “tem pai que € uma mae?”

1: Normalmente ela € usada quando o homem assume papéis que s@o mais comuns as

mulheres. Nos cuidados com os filhos, com a casa...
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2: Pois é... aquela figura do pai, que so se preocupava em trazer dinheiro para dentro
de casa, aprece que pra muitos, é coisa do passado.

1: Tem razdo! Hoje, eles participam muito mais da vida das familias. Alguns,
inclusive, assumem o papel de pai e de mée, e ddo muito bem conta do recado.

A reportagem contou a historia de um pai de Cascavel que criou trés filhos sozinhos.

9.4.2 Jornal do Almogo

No Jornal do Almogo foram verificados quatro géneros: informativo, opinativo,
servigo e perfil. O género enquéte ndo esteve presente nas quatro edi¢des analisadas. O género
opinativo foi verificado através do comentario e da cronica, sem a incidéncia do editorial.

No telejornal, o género informativo e o opinativo andam juntos, ou seja, ndo ha uma
discrepancia nitida entre o tempo de cada um. Todo o quadro Fala Santa Catarina, por
exemplo, foi em tom mais informal, em que a reporter “conversava” com os apresentadores
que estavam no estudio. A reporter aparecia em situa¢des inusitadas, como pescando um
peixe num pesque-pague, na sede de uma radio e manobrando uma locomotiva. No final do
quadro, ou ela comia o peixe, perguntando & equipe do estidio se estava “servida” ou
dedicava uma mausica no radio. Ao assistir o quadro, percebe-se que boa parte das falas e
comentarios era improvisada, o que garantia a empatia do publico.

Também as reportagens produzidas sobre as cidades em que o Fala Santa Catarina se
encontrava eram informativas, mas traziam algumas caracteristicas de cronica. O género foi
definido por Rezende.

No limite entre a informagdo jornalistica e produgao literaria, a crénica € um género
opinativo que, mesmo que remeta a um acontecimento da realidade, vai além da
simples avaliagdo jornalistica do real. Mediante um estilo mais livre, de uma visdo
pessoal, o cronista projeta para a audiéncia a visdo lirica ou ir6nica que tem do
detalhe de algum acontecimento ou questdo, que passa despercebido ou pouco
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valorizado no noticiério objetivo. Na linguagem da TV, a cronica conta com outros
recursos expressivos além da palavra, as imagens e a musica. (REZENDE, 2000, p.
159).
No género opinativo, ha a presenga dos colunistas. Eles ficam encarregados de fazer
os comentarios. Alguns possuem colunas autdnomas, que produzem todo o conteido e a
interferéncia do editor-chefe € pouca. Em outros casos héa a presenga do editor, que sugere a

pauta, dentro do conceito de comentario:

Matéria jornalistica em que um jornalista especializado em um determinado assunto
(economia, esporte, politica nacional etc.) faz uma anélise, uma interpretacdo de
fatos do cotidiano. Em sua apreciagdo, 0 comentarista, muitas vezes, além de
explicar os acontecimentos e problemas, orienta o puiblico, que pode conferir ao seu
trabalho uma conotagdo de jornalismo de servigo. (REZENDE, 2000, p. 158).

Nas edig¢des analisadas, Cacau Menezes trouxe em sua coluna assuntos de cidades
catarinenses, temas nacionais contextualizados regionalmente, além de sua vivéncia no
exterior. Ha 25 anos ele possui sua coluna no JA.

[...] fui indo e integrando o estado, integrando distdncia, fui falando com simpatia de
Blumenau pra nés aqui, e fui levando o pessoal daqui pra Oktoberfest, e fui
contando as coisas de fora que eu via para Santa Catarina, ¢ no final todos se
orgulharam. Os catarinenses hoje sdo orgulhos da sua capital e a capital e orgulhosa
do seu interior. A Festa do Pinhdo em Lages tem 60% do publico da Grande
Floriandpolis, a gente torce pelo balé Bolshoi, vibra com a Oktoberfest, com a
Fenarreco, gosta de subir a serra pra curtir o frio de Sdo Joaquim e eles gostam da
gente, entdo eu acho que eu tive um papel — talvez a histdria va reconhecer isso mais
tarde — eu tive um papel de ligagdo do nosso estado muito importante. (MENEZES
apud NIENKOETTER, 2005, p. 78-79).

No bloco local, ha dois comentaristas, um especializado em esporte € outro em moda.
Claudio Holzer, sempre no altimo bloco, traz um panorama do esporte local, nas varias
modalidades. A coluna conta com reportagens produzidas pelo proprio jornalista e d4 atengéo
especial aos esportes tradicionais na regido, como a marcha atlética. Ja Pedro Hering Bell € o
colunista de moda. Na edigdo de sexta-feira, dia 22 de setembro, ele trouxe imagens “em
primeira mao” do desfile da Rosa Cha, em Nova York, empresa que possui capital catarinense

da Marisol. A regido em que o telejornal local € produzido, no Vale do Itajai, € tradicional na

produgdo téxtil.
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O telejornal, no bloco local, sempre procura encerrar com a imagem de algum
acontecimento ou uma nota de servigo. Na quinta-feira. dia 21 de setembro, por exemplo, as
apresentadoras encerraram lembrando ao publico que aquele era o ultimo dia para tirar a
segunda via do titulo de eleitor e o jornal trouxe também imagens de grupos de danga.

Em periodo eleitoral, uma nota de servigo dada constantemente foi a central 148,
disponibilizada pelo Tribunal Regional Eleitoral para tirar diividas do eleitor. Na edigdo de
sexta-feira, o assunto rendeu uma nota pelada no ultimo bloco local e no dia seguinte, sabado,
foi exibido um VT no bloco estadual.

A previsdo do tempo, como € padrdo nos telejornais, € diaria, feita no estidio ao vivo.
Nas edig6es analisadas, contudo, a previsdo era gravada diante do mapa, ndo no estudio, o que
foi corrigido junto ao editor-chefe que disse tratar-se de uma excegéo. Na edi¢do de sabado, a
apresentadora do mapa-tempo estava num link ao vivo em Sdo José, falando sobre o tempo
encoberto e acrescentou as condig¢des de chuva no estado. “Confira no mapa”, finalizou.

O género perfil se fez presente no telejornal através de uma reportagem de sabado, que
contava duas historias de superagéo de limites, da luta contra o preconceito da sindrome de

down e que agora as personagens repassavam a li¢éo adiante.

9.5 A PROCEDENCIA DOS ASSUNTOS

O objetivo deste capitulo € analisar a procedéncia dos assuntos dos telejornais, nos
blocos estaduais, ou seja, quais cidades se fazem mais presentes no noticiario. “As tevés
regionais por uma série de questdes procuram dar cobertura maior para a cidade mais
importante da sua regido. Este fato tem gerado muitas criticas e discussdes sobre o papel que

as emissoras deveriam prestar para a regido [...]". (BASTOS DA SILVA, 1997, apud, BAZI,

131



2001, p. 16). O autor completa que as emissoras de maneira geral se defendem alegando que
ndo possuem equipes suficientes para aumentar a cobertura de sua produgio.

O Parana TV do dia 10 de agosto (quinta-feira) trouxe uma contradi¢do nesse aspecto.
Por um lado, registrou-se a presen¢a de pequenos municipios como Santa Cruz do Monte
Castelo (VT), Teixeira Soares (NP), Distrito de Pau D Alho do Sul (VT), Rio Bonito do
Iguagu (NC) e Novas Laranjeiras (VT) no telejornal, com assuntos ligados a roubo de gado,
prisdes por corte ilegal, incéndio, indios que faziam a “danga da chuva” e empregados de
industria que trabalham com chumbo acima do nivel permitido.

Por outro lado, a excegdo de Londrina que participou com um /ink ao vivo e VT, as
demais matérias foram geradas da capital. Um VT sobre bingos, a passagem de bloco na
Secretaria de Estado de Saude (SESA) para tratar do assunto do chumbo, um /ink ao vivo da
SESA, um VT sobre a Assembléia Legislativa, e a passagem de bloco da capital como
chamada para a previsdo do tempo do préximo bloco foram produzidos por Curitiba.

A edigdo do dia 11 de agosto (sexta-feira) trouxe noticias das principais pragas:
Londrina, Maringd, Foz do Iguagu, Cascavel e da sede Curitiba. As demais cidades que
participaram, através de notas peladas, foram: Medianeira, com a questio da seca, e
Prudentépolis, com um incéndio, fatos causados pela falta de chuva. Com o texto lido pela
apresentadora de “Ha uma semana um milh3o e oitocentos mil moradores de Curitiba e de
algumas cidades da Regido Metropolitana convivem com o racionamento. E a situagfo
também € critica em outras partes do estado” percebe-se que para retratar a situagdo do
interior partiu-se da visdo do problema ocorrido na capital.

O assunto que abriu o telejornal foi a nota coberta da possivel cassagdo de um
deputado paranaense, que estava enire os 72 parlamentares envolvidos no escdndalo das

sanguessugas. O recurso empregado foi contextualizar um assunto nacional, com aspectos

régionais.
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No sabado, dia 12 de agosto, com dois blocos estaduais e tempo mais curto, o
telejornal trouxe poucas reportagens: de Curitiba, Sertandpolis, Cascavel, Medianeira e Séo
José dos Pinhais. O tunico factual foi o de Sertandpolis, onde a policia evitou um assalto a
uma carreta.

O inicio das entrevistas com os candidatos ao governo do Parané aconteceu no dia 14
de agosto, segunda-feira. A entrevista foi realizada no segundo bloco com o candidato Osmar
Dias (PDT) no estudio.

Como se observou no sabado, ndo houve nesta edi¢do nenhum Jink ao vivo com outro
estudio de uma afiliada, recurso que se faz comum no telejornal. O que aconteceu foi uma tela
em que por telefone o reporter trouxe informagdes ao vivo de um incéndio em Sapopema.
Nenhuma matéria da capital foi exibida nos blocos estaduais.

As edi¢des analisadas do Jornal do Almogo, devido a campanha obrigatoria gratuita,
trouxeram dois blocos locais (o primeiro e o ultimo) e dois estaduais (segundo e terceiro).

O bloco estadual do dia 21 de setembro, quinta-feira, comegou com o quadro Fala
Santa Catarina, com a apresentadora da bancada introduzindo o assunto € o apresentador na
frente do monitor conversando com a repérter. Laine Valgas estava em Presidente Castelo,
num pesque-pague. Apos pescar um pacu, ela chama o VT da cidade. Entra no ar a tela com o
mapa de Santa Catarina, os quildmetros percorridos e indicagdes da cidade onde a equipe se
encontra. A reporter retorna ao vivo, agora comendo um peixe e perguntando aos colegas de
estudio se estfo servidos.

A seguir, a chamada € para a coluna de Cacau Menezes, que ocupa todo o terceiro
bloco. Na sua coluna, Cacau inicia regionalizando a polémica nacional dos escandalos do
Partido dos Trabalhadores, nos quais estava envolvido Jorge Lorenzeti, ex-presidente do
Banco do Estado de Santa Catarina (Besc). Os demais assuntos da coluna vieram de Salete,

Séo José, Joinville, Itajai, abordando o esporte, assédio sexual e festas municipais.
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A estrutura foi semelhante no telejornal de 22 de setembro, sexta-feira, em que a
equipe do Fala Santa Catarina estava em Timb6 Grande. A tematica da coluna de Cacau
Menezes novamente foi diversificada, tratando do escdndalo envolvendo a modelo Daniela
Cicarelli, a polémica do Parque Coqueiros de Floriandpolis, ao dia sem carro e uma analogia
com sal estada na Europa, uma frase de Fidel Castro e a chegada da Primavera.

O segundo bloco da edigdo de sabado, dia 23 de setembro, iniciou com uma
reportagem de servico sobre a central 148 do Tribunal Regional Eleitoral, criada para
esclarecer davidas. A seguir, o quadro Fala Santa Catarina, com a reporter ao vivo de Bela
Vista do Toldo. As duas chamadas para o proximo bloco sdo de reportagens, o colunista
Cacau Menezes néo participou da edigéo.

O terceiro bloco foi aberto com o factual, com um VT sobre a prisdo de um homem
acusado de estupro em Sdo Bento do Sul. A segunda reportagem tratou de uma questdo
nacional, mas com olhar regional: o recadastramento de armas de fogo. Depois da informag&o
sobre os prazos, os dados estaduais de que em Santa Catarina nem 10% ainda ndo foram
cadastradas. A terceira reportagem, depois da previsdo feita em um link ao vivo, trouxe duas
situa¢Oes de luta contra o preconceito da sindrome de down que ndo especificava a cidade.

A edigdo estadual de segunda-feira, dia 25 de setembro, iniciou com o Fala Santa
Catarina, que estava na fase final, na cidade de Mafra. O bloco seguinte trouxe os comentarios
de Cacau Menezes, que tratou da manifestagdo do Parque Coqueiros, em Floriandpolis, do
futebol catarinense, do festival Claro que € Rock cancelado na capital e do projeto Mais
Frutas na Escola.

De modo geral, percebe-se que a capital ndo se faz presente nas edi¢Ges analisadas do
Jornal do Almogo. A excecdo talvez fique para os comentarios de Cacau Menezes que, apesar

de diversificar sua cobertura, acaba dando mais destaque a Floriandpolis.



9.6 A COMPARACAO COM O CONTEUDO DOS JORNAIS

Conforme exposto na Metodologia, paralelamente a analise dos telejornais, o
acompanhamento aos jornais impressos seria feito. Trata-se de uma ferramenta de consulta e
verificagdo na analise comparativa editorial. Busca-se no impresso saber o que estava sendo
pautado durante o periodo em que os telejornais foram analisados.

No Parana, foram escolhidos os dois jornais de maior circulagio: Gazeta do Povo
(pertencente ao grupo RPC) e o concorrente O Estado do Parana (do grupo Paulo Pimentel).

Em Santa Catarina, foi dificil encontrar dois jornais diarios de grande circulagéo
concorrentes. Todos pertenciam ao grupo RBS, que recentemente adquiriu também o jornal A
Noticia, de Joinville. A escolha foi, entdo, por um jornal regional, o Jornal de Santa Catarina,
e outro estadual, o Diario Catarinense, ambos pertencentes ao grupo citado. Como coloca
Caparelli:

Foram os donos de jornais, em parte pela disponibilidade de recursos industriais
afins (equipes profissionais, servicos informativos, enfim, experiéncia jornalistica), e
em parte pela propria influéncia politica, alguns dos contemplados com as outorgas
de emissoras para a sua exploragdo comercial. (CAPARELLI, 1982, p. 101).

O conteudo dos jornais foi analisado dando-se mais énfase as noticias estaduais e
aquelas que recebiam mais destaque. Como aponta Green (1973 apud REZENDE, 2000, p.
86) “[...] as noticias de televisdo sdo basicamente noticias de primeira pagina”.

A edig¢do da Gazeta do Povo de quinta-feira, dia 10 de agosto, trouxe como destaques
estaduais na capa: PMDB apela a Alckmin para manter alianga no PR; Enade reprova 56
cursos superiores no estado; Refor¢o de aparéncia: a PM aumentou sensivelmente a presenga
no setor historico de Curitiba, regido prodiga em furtos e onde foram flagrados dois policiais

furtando o toca-cds de um carro; Racionamento podera se tornar mais drastico.
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No caderno de Parana também tiveram destaque as matérias: Idosos sdo presos porque
filho ndo pagou pensdo; Forga-tarefa tenta controlar incéndio em mata nativa (em Rio Bonito
do Iguagu); Policiais militares impedem reabertura de casas de bingo em Curitiba.

Em um primeiro momento, percebe-se que a maioria dos destaques estava presente na
edigdo de quinta-feira do telejornal.

O Estado do Parana trouxe na capa neste dia: Futuro de alianca estd nas méos de
Alckmin (tucanos negociam saida para restaurar coliga¢do com PMDB no Parana); Reforma
agraria gera emprego e renda no PR; Conselheiros tutelares e Incra visitam assentamento;
Policia prende bandido que extorquia empresario; Desigualdades regionais desafiam futuro
governador.

Os destaques do Parana foram: Coligac¢do no Parana fica nas méos de Alckmin; Portal
vai fiscalizar agdo de politicos do PR; Desenvolvimento desafia os candidatos ao governo;
Lula e Alckmin fazem campanhas no PR; Sem chuva, problema da estiagem se agrava (em
Londrina e Curitiba); Produgéo industrial cai em 5 de 14 regides (no Parand, a queda de 1,2%
esta entre as menores do Pais e € a menor dos trés estados do sul).

O jornal também trouxe uma nota sobre o flagrante dos policias feito pela TV
Paranaense no Largo da Ordem, assim como a Gazeta do Povo trouxe uma reportagem sobre
0 assunto.

A capa da Gazeta do Povo de sexta-feira trouxe: CPI pede a cassagio de ris Simdes e
mais 71 parlamentares; Osmar vai ao TRE contra Hermas; Enade mostra a forca do interior.

Nesta edi¢éo, o jornal traz os desdobramentos das noticias dadas anteriormente, como
a nota que dizia que os idosos presos por divida do filho foram soltos e outra sobre o fogo
contido em reserva florestal na regido oeste. Também o Estado do Parana de sabado levanta

em nota que os técnicos do IAP investigam a causa de um incéndio que comegou na ultima
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segunda (dia 7) em Pedra Branca (Prudentopolis), que poderia ter tido agdo criminosa.
Desdobramento semelhante néo é visto na TV.

A reportagem de capa da Gazeta do Povo trazia como titulo: iris Simdes levou R$ 219
mil, mostra CPI. O assunto também teve destaque no Parana TV. Foi a primeira noticia dada
no telejornal de sexta-feira.

O Estado do Parana de sexta trouxe: PMDB espera resposta dos tucanos até hoje;
Desapropria¢do da Araupel foi irregular, aponta TCU; Aftosa causou perdas de US$ 242 mi
ao Parani; Empresario na cadeia por chefiar quadrilha de roubo de cargas (na Grande
Curitiba).

Destaques no Parana: Osmar no TRE contra propaganda do PMDB; Partidos buscam
apoio junto aos trabalhadores; Racionamento entra no segundo ciclo; Bombeiros controlam
incéndio na regido central (em Rio Bonito).

A Gazeta do Povo de sabado também trouxe novamente na capa um assunto politico -
PMDB langara Pessuti para vice, vaga ao Senado estd indefinida -; além de: Efeito
prolongado: a barragem do Irai, em boa parte seca, mostra a extensdo e a gravidade da
estiagem que castiga Curitiba ha alguns meses; Receita prepara “lista negra” com 14 mil
sacoleiros; Centro Vivo identificara problemas na area central de Curitiba.

Os destaques do Parana foram: Antiga fabrica vira condominio exclusivo de catadores
de papel: Efeitos da estiagem poderdo ser sentidos no verdo (racionamento € adotado também
em Medianeira); Prudentopolis: serra da Boa Esperancga estd em chamas; Biarticulado atropela
menino de dois anos; Requido terd Orlando Pessutti como vice; PMDB pretende registrar
nomes na segunda-feira; Beto Richa tenta amenizar efeitos da disputa interna do partido;
Entrevista Hermas Branddo, presidente da Assembléia Legislativa; Lista com 14 mil nomes

de sacoleiros vai reprimir compras ilegais no Paraguai.
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Também os destaques de capa do O Estado do Parana de sdbado foram politicos:
Tucanos sepultam alianga e PMDB vai de chapa pura; Crianga morre atropelada por 6nibus
biarticulado; Subsidio vai baratear passagem de 6nibus. Os destaques do Parana no interior do
jornal foram: Surtos de varicela geram preocupacdo; Fiscalizagdo flagra golpe’ do cartdo
(Praga da Ucrénia); Cavas de Pinhais ajudam abastecimento.

O Estado do Parana de domingo trouxe: Hermas assume o governo; Beto ndo tem
pressa para decidir apoio; Calcadas: martirio para os deficientes fisicos; clima atipico €
resultado das agressdes; Aeroplano cai e piloto morre (nota).

Os destaques de capa da Gazeta do Povo de segunda-feira foram: Menores infratores,
vitimas do tréafico; Crise da agricultura ja afeta o polo de malhas; Parzianello deve disputar
vaga ao senado pelo PMDB; Marqueteiro politico constréi marca do candidato. Destaques do
Parana: argentinos criam taxa no estilo “pague na saida™; Seca prejudica pesca e negocios no
Iguagu; Maes contra filhas na hora da balanga; Vinho gelado para brindar o calor (quinta festa
do vinho em S&o José dos Pinhais).

E mais uma vez a politica entrou na pauta: Contas em dia, mas com pouca sobra; e
Candidato ou sabdo (marqueteiros politicos tentam desmistificar a idéia de que
superproduzem clientes). A mesma aten¢do dada & cobertura politica ndo foi verificada na
TV.

Em Santa Catarina, a edi¢do do Jornal de Santa Catarina trouxe as seguintes
manchetes na capa: Renovagéo de carteira exige 15 horas de aula; Chope da Oktober fica em
R$ 3.50; Sontag e Dias revelam planos para a regido; ciclista de Blumenau cai no antidoping;
Estadio Aderbal Ramos da Silva: TCU recomenda bloqueio de verba para obras no Estado;
TRE cria servigo para informar os eleitores.

As noticias que se repetiram no Jornal do Almogo, conforme seu formato no impresso,

foram: Biblioteca Fritz Muller deve ser informatizada (nota); trajes e lucros da Oktober
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(nota); Homem causa acidentes e da trabalho & Guarda de Trénsito (reportagem), Clima de
despedida na 20" Marejada (construgdo do novo centro de eventos) (reportagem); Jovem ¢é
enterrado no litoral (reportagem); Homem morre ao cair em fosso (nota); Ciclista de
Blumenau € pego no antidoping (reportagem); Joguinhos Abertos (nota).

O Diario Catarinense de sexta-feira, dia 22 de setembro, trouxe: “Mexer com bandido
ndo da certo”, diz Lula; Estado cai no ranking das exportagdes; SC adere ao pacto contra a
mortalidade; No Dia Internacional da Paz, criangas e adolescentes fazem apresentagdo do que
aprenderam em oficinas na Alfdndega, na Capital; Guga treina com André Sa para jogar no
sébado; Fala SC: Presidente Castelo Branco — Base Econdmica voltada para a produgédo
agricola.

Nota-se nos telejornais que as matérias de macroeconomia, aquelas referentes aos
numeros do estado, ndo recebem o destaque que tém os assuntos referentes ao bolso do
consumidor e niimeros de vendas. O Jornal de Santa Catarina trouxe a noticia Cresce setor de
servicos em SC: oferta foi de 305 mil postos de trabalho em 50 mil empresas do Estado.
Outro assunto foi Setor quer esquecer 2005: Estado amargou no ano passado queda de 10%
nas vendas e crescimento do PIB de apenas 1%, ndo mencionado no telejornal.

Os colunistas da TV também tém seu espago no jornal. E o caso de Claudio Holzer
com sua coluna de esporte no Jornal de Santa Catarina; Cacau Menezes de comportamento,
Luiz Carlos Prates € Roberto Alves de esportes t€ém sua coluna no Diario Catarinense.

A série Fala Santa Catarina estava presente na vers@o impressa. Um espago era
dedicado ao quadro, que trazia uma reportagem e o Didrio de Viagem escrito por Laine
Valgas, a repérter da TV. O mesmo mapa exibido na vinheta do quadro estava na verséo
impressa. As noticias da TV, no entanto, vinham antes. Enquanto a reportagem de Presidente
Castelo Branco foi exibida na quinta-feira, no jornal ela foi veiculada na sexta. O programa

Patrola, da RBS TV, também tem um espago no DC.
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Outro aspecto que comprova essa interligacdo dos veiculos € que na sexta-feira, dia 22
de setembro, o Jornal de Santa Catarina fazia 35 anos de funda¢do. A comemoragio foi
destacada na capa do jornal e na nota de encerramento da edi¢édo do JA: “O Jornal do Almogo
fica por aqui desejando parabéns ao jornal Santa que completa 35 anos de fundagéo”.

A edicdo da data em que era comemorado o Dia Sem Carro trouxe na capa as
manchetes: Muitos anos de vida (referindo-se ao proprio jornal); Nova legislagdo triplica pena
por agresséo a mulher; Candidatos revelam planos para o Vale; PF refaz trajeto do dinheiro
para o dossi€; Escola na 470 teme pela falta de lombada; Camboriti tera marina com campo de
golfe.

Noticias que se repetiram no telejornal: apresentagcdo da Orquestra de Camara; a
estréia de Diabo Veste Prada; e o inicio do festival de Salete (nota).

A sexta-feira ndo contou com a participa¢édo do colunista esportivo Claudio Holzer. A
coluna dele no jornal trazia sua opinido sobre o caso de antidoping: “Dificilmente uma
contraprova em um exame antidoping da negativo. O ciclista argentino Matias Médici devera
mesmo ser suspenso por pelo menos dois anos do esporte”. No dia seguinte, o colunista fala
na TV que a contraprova tinha inocentado Médici.

As manchetes de sabado e domingo foram: Prefeitos elegem esgoto e BR 470 como
prioridades; Doutoras em honestidade: quatro estudantes de Pomerode encontraram um
envelope com R$ 483 que devolveram ao dono; Fiscais fecham dois bares na feira livre; PM
de Balnedrio tera 40 cimeras de vigilancia; Paulinho brilha na categoria de base do Grémio;
Saiu as tabelas dos Jogos do Catarindo 2007.

Noticias que se repetiam no telejornal: policia forma novos soldados (nota) e
Contraprova inocente Médici (reportagem).

As manchetes de segunda-feira: Vai ficar mais dificil entregar 4gua mineral; Falta

pouco: Justica Eleitoral entregou a presidente de mesa os cadernos de votacdo e o material de
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expediente para as elei¢des; Blumenau fica em segundo nos Joguinhos; Novo Blumenau bate
de virada o Navegantes; Guga perde no retorno a Copa Davis; Médico morre de moto na
Jorge Lacerda.

As noticias de segunda no DC foram: Dossié inflama semana decisiva da campanha;
Policia Federal pede a quebra de sigilo do catarinense Lorenzetti; Ritmo frenético na busca
pelos votos para o governo do estado; estudo mostra o futuro do turismo em SC; Eroséo estd
sob controle na agricultura; Acusado por estupros € preso no Norte.

Como se percebe, o jornal a cada dia trazia uma cobertura das elei¢Ges, seja
reportagens com os candidatos, o perfil deles ou a opinido dos prefeitos do Vale. Enquanto
isso, o telejornal trazia mais matérias de servigo aos eleitores de como votar e tirar duvidas. A
edi¢do impressa de segunda-feira, por exemplo, trouxe a reportagem Reta final intensifica
campanhas. O proprio DC também possuia em cada edi¢do um espago Elei¢des 2006.

Noticias que se repetiram: Rapaz mata tia com oito facadas (reportagem); Sérgio

Galdino e Jadel Gregdrio ficam com prata (nota); Uma manha erudita em Blumenau (nota).

9.7 OS RECURSOS USADOS NOS TELEJORNAIS

Um video que juntou imagens de telejornais de todo o mundo, o Cross-cultural
Television, dos videoartistas Antonio Muntadas e Hank Bull, em 1987, mostrou como seus
formatos sdo parecidos. Os organizadores concluiram que “o telejornal se constroi da mesma
maneira, se enderega de forma semelhante ao telespectador, fala sempre no mesmo tom de
voz e utiliza 0 mesmo repertorio de imagens sob qualquer regime politico.” (MACHADO,
2003, p.104). As unicas excegdes, além das diferengas econdmicas, ficavam para as variagdes

locais ditadas por especificidades culturais.
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O editor-chefe do Parana TV coloca que “o visual do jornal é inspirado em padrdo
adotado pela Rede, quer seja nas vinhetas, bancadas e cenarios. Agora a proposta de termos
um jornal paranaense, sendo assistido em todo o estado (em alguns outros estados esses
jornais sdo totalmente regionalizados) ¢ diretriz da RPC**”.

A vinheta € a mesma do RJTV, SPTV, MGTV, DFTV, por exemplo. Com o nome do
estado em branco no fundo azul bidimensional e com a palavra TV em laranja num fundo
amarelo tridimensional, € estruturada a marca do Parana TV. Durante a vinheta, blocos
graficos azuis caem formando uma espécie de edificios.

O cenario, como mencionado, tem a redac¢do ao fundo. Durante o telejornal ¢ comum
para o telespectador ver pessoas passando atrds das apresentadoras. Na parede da redagéo,
uma cortina na parede traz a logo da RPC. Um aparelho de TV com tela plana compdem o
estadio. Pelo monitor, as apresentadoras “conversam” com os jornalistas em links ao vivo e é
na frente de onde a apresentadora do mapa tempo da as informagdes meteorologicas do
estadio. A bancada é padrio da Rede Globo, verificada também no Jornal do Almogo, bem
como o aparelho de TV no estadio.

A vinheta do Jornal do Almogo € diferente da dos demais telejornais regionais da Rede
Globo. E feita com as iniciais do telejornal JA, em tons dourados. Uma variagio de estudio do
PRTV que se percebe pelas edigdes analisadas € a presenga de sofas na reda¢do do JA, que

ficam no lado esquerdo da tela do telespectador. No local, sdo realizadas entrevistas e ¢

* A situagdo mencionada pelo editor-chefe, de telejornais somente regionais, ¢ comum e verificada
principalmente nos maiores estados do pais, cujo noticiario acaba dividido. Um exemplo é o Jornal Regional 1*
Edigdo (JRI), criado em 1983, da emissora EPTV, no estado de Sao Paulo. E uma espécie de revista eletronica,
exibida ao meio-dia, trazendo informag¢des da regido onde esta instalada a afiliada. Basicamente, é composto por
cinco blocos: o primeiro traz as manchetes e as primeiras noticias, além de uma breve conversa com o
entrevistado do dia; depois, é a vez da “Entrevista de Estidio”, um ou dois blocos dedicados a um assunto pré-
pautado, com a participacdo da populagdo por meio do telefone ou fax; nos demais sdo exibidas reportagens e
notas, com destaque para o esporte regional. (BAZI, 2001, p. 47).
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também onde os apresentadores ficam enquanto os colunistas de esporte ocupam a bancada no

ultimo bloco do telejornal.

Segundo Bazi, no caso da EPTV, “no dia 25 de outubro de 1999, o cendario do
telejornal foi modificado, atendendo a uma determinagdo da Rede Globo, que enviou um
catidlogo contendo sugestdes de novos cendrios. Alids, nessa data, todas as emissoras da
Globo no interior de Séo Paulo mudaram de visual” (BAZI, 2001, p. 47). O autor completa,
no entanto, que “o projeto idealizado pela Globo sofreu algumas modificagdes para atender a
um contexto regional, onde a EPTV atua”. Foi o que aconteceu no Parand e em Santa

Catarina, que, apesar de alguns elementos visuais semelhantes, possuem suas particularidades.
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10 CONCLUSAO

Apés o tragado temporal feito pela pesquisa, percebe-se qudo importante sdo hoje os
veiculos regionais, tendéncia que se mantém forte em um mundo globalizado. O primeiro
ponto a reforgar a tese € o efeito economicamente rentavel da regionalizagdo das emissoras de
televisdo. Apesar da escassa bibliografia no tema proposto, a pesquisa mostra que. o publico,
antes de saber o que acontece do outro lado do mundo, quer estar informado das noticias perto
de sua casa, seja na sua cidade, regido ou estado.

Foi a partir dos anos 80 que o processo de regionalizagdo pdde ser visto. Chegou-se a
conclusdo que o desenvolvimento global tinha por base a existéncia de comunidade. Apesar
de ndo ficar imune ao elevado estagio do capitalismo contemporéneo, cada vez mais a cultura
local impde uma resisténcia ao mundo global.

Pode-se dizer que a divulgagdo cotidiana de noticias ajuda a construir as imagens
culturais que edificam as sociedades — e tratar de cultura nos tempos atuais exige estuda-la
como um processo dentro da globalizagdo. Dai a importincia do conteido da programagédo
regional em fornecer informag¢des que venham ao encontro do anseio da comunidade, gerar
novos conhecimentos com uma consciéncia critica, e resgatar habitos e costumes da cultura
local.

A pesquisa de campo feita sobre os critérios de noticiabilidade junto & TV Paranaense
e a RBS TV verificou que os conceitos da teoria do gatekeeper estdo personificados na figura
do editor-chefe, que determina o que entra ou ndo no jornal. Mas ao acompanhar a rotina de
producdo, na abordagem do newsmaking, que sai do nivel individual da teoria anterior e
aborda a organizagdo do trabalho dos jornalistas, nota-se que o contexto da redagdo exerce,

sim, uma certa influéncia nas escolhas dos gatekeepers. Alguns exemplos sdo encontrados na



descrigéo da rotina de produgéo, pois desde a reunido de pauta até o telejornal ir ao ar, tem-se
um trabalho em equipe.

Para isso, as linhas editorias sfo diversas. O Parana TV adquire a postura de um
telejornal de hardnews e implanta o modelo de outros telejornais regionais, como o SPTV,
RITV e MGTV. Por outro lado, o Jornal do Almogo caminha para a linha de variedades, uma
revista eletronica. Reconhecida como a principal emissora regional, a RBS procura produzir
um jornal com o qual o publico se identifique. O fato é que os dois telejornais de maneiras
diversas acabam se comunicando muito bem com seu publico, sendo lideres de audi'éncia.

Ambos também incentivam a participagdo dos espectadores, pois a populagdo, mais
proxima dos meios de comunicagdo, tem a oportunidade de sugerir assuntos € manter um
contato direto com a redag¢do. Seja uma central telefonica no Parana TV ou atendendo aos
varios telefonemas dos telespectadores na redagdo do Jornal do Almogo, ha um esfor¢o em
retratar as tradi¢des de cada estado, mostré-lo ao vivo e manter o publico bem informado. Mas
preservar as especificidades de cada estado € uma dificil tarefa para ser delegada a veiculos
norteados por interesses comerciais. Engana-se, entdo, quem pensa que serd pelos veiculos
regionais que a democratizagdo da informag&o estd a um passo de concretizar-se.

N&o hda um veiculo que mobilize a comunidade nos interesses dela. Caparellli (1982)
ja colocava a frase em 1982 e acrescentava que uma televisdo mobilizadora para objetivos
populares esta muito longe do modelo existente. Bolafio (2005) também acredita que é preciso
estimular a produgdo local e independente, pois ndo se pode limitar a criatividade popular
nacional por necessidades de mercado. Enquanto aguarda-se a implantagdo de uma TV
mobilizadora, o fato é que o primeiro passo de aproximar o publico dos meios de

comunicagéo ja foi dado: pelo processo da regionalizag@o.
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10.

11.

12.

APENDICE A - ROTEIRO DE PERGUNTAS AO EDITOR-CHEFE*

Linha editorial

Qual a linha editorial do telejornal?

Que espago e importdncia as noticias “genuinamente” regionais tém? Noticias de
abrangéncia nacional recebem um enfoque regional, sdo contextualizadas?

Quando sdo entdo enviadas matérias para a rede nacional seguem com o mesmo enfoque
ou ¢ feito outro VT para ser enviado a rede? Isto ¢ uma determinagéo da rede ou politica
interna regional?

Com que freqii€ncia matérias do Parand sdo exibidas nacionalmente?

Para quais assuntos/ editorias ¢ dado mais destaque? H4a uma escala de importdncia? Ou

procura-se diversificar a cobertura?

Como se distribui as noticias nos blocos? Existe um critério para a distribuigéo das
matérias?

Como foi criada a estrutura do telejornal? Foi inspirado no modelo nacional da TV Globo
ou com o praticado em outros estados?

Quais caracteristicas da cultura/ histdria do estado sdo verificadas no telejornal?

O jornalismo opinativo € exercido? Comentaristas colaboram com o telejornal? Por que?

Que mudangas ou reestruturagdes o senhor acha que poderiam ser feitas? Em que pontos o

telejornal falha?

Promove-se a interatividade com o publico?

Rotina de produgio

Como inicia a preparagdo do telejornal?

. Quem acompanha o trabalho (estrutura da equipe)?
14.

15.
16.
17.
18.

Como funciona a sele¢do das noticias que entrardo no telejornal?

Ha um manual de redacdo ou codigo de €tica da emissora? Impresso ou apenas verbal?
Quais séo as principais fontes de informagéo?

Quantas equipes de reportagem compde o quadro da emissora?

A relacdo com os outros telejornais da casa.

3¢ . P . . . o . \ ~ .. .
> O questionario foi entregue aos editores no dia da visita a redagio, que prefeririam enviar as respostas por e-

mail. Apenas as respostas do editor-chefe do PRTV foram recebidas dentro do prazo.
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ROTEIRO DE OBSERVACAO

1. Escolha das pautas e critério de seleg¢do de noticias

2. Atentar para o fato se as informagdes passadas pelo editor realmente sdo confirmadas
na pratica.

3. Estrutura fisica da redagéo (localizagdo, tamanho, informatizagdo)

4. Sistema de informética da redag¢do € especifico para telejornalismo, o sistema busca

integrar os telejornais da emissora (nacional e regional)?
Como o jornal entra ao vivo?
Comentarios de bastidores e clima da redagéo

5

6

7. Imprevistos que acontecem
8 Chegada dos reporteres

9

Edi¢do das matérias e comentarios sobre isto entra, isto ndo pode entrar (carater

subjetivo da edicdo)
DADOS E MATERIAIS A SEREM SOLICITADOS PARA A PESQUISA

1. Gravagdo em DVD ou VHS das edigdes do telejornal na semana em que a visita foi
realizada e respectivos espelhos e scripts.

2. Historia da emissora, o inicio do trabalho.

3. Atual cobertura e abrangéncia da emissora e dados de audiéncia.

4. Dados da estrutura fisica.
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APENDICE B — RESPOSTAS DO EDITOR-CHEFE DO PRTV - 1* EDICAO
Linha editorial

1. Qual a linha editorial do telejornal?

O Parand TV 1* Edi¢do (PRTV-1) tém como objetivo informar e orientar o
telespectador. Informar, trazendo os principais fatos ocorridos em todo o Parand, e orientar,
quer seja detalhando e/ou explicando as implicagdes e conseqii€ncias desses fatos no dia-a-dia
das pessoas. O jornal procura também trazer ao publico, quer seja através de reportagens e/ou
entrevistas, orientagdes sobre saude, educagdo, economia, meio ambiente e cultura, entre
outros.

O telejornal vai ao ar ao meio-dia, horario em que muitas coisas ainda estdo
acontecendo. Queremos mostrar isso, usar o verbo no "presente". Deixar o nosso publico com
a sensag¢do de que esta recebendo informagdes em primeira méo. E ao mesmo tempo. informar

0 que vai acontecer nas proximas horas.

2. Que espago e importdncia as noticias “genuinamente” regionais t€ém? Noticias de
abrangéncia nacional recebem um enfoque regional, sdo contextualizadas?

Todo o espago do PRTV-1 ¢ destinado a informagdes do Parana. Assuntos, porventura
de abrangéncia nacional (¢ em alguns casos até internacional) passam por um "olhar"
paranaense. Sempre buscamos destacar os aspectos de mais interesse para nosso publico.

3. Quando sdo entdo enviadas matérias para a rede nacional seguem com o mesmo
enfoque ou ¢ feito outro VT para ser enviado a rede? Isto € uma determinagéo da rede ou
politica interna regional?

Quando possivel, por questdes técnicas e de tempo de produgéo, buscamos produzir
matérias com enfoques diferentes para a rede e para o jornal regional. Normalmente o
material de veiculacdo local deve ter informagdes mais detalhadas. Além disso, a norma da

Rede ¢ a de néo usar reportagens idénticas as exibidas nos telejornais locais.

4. Com que freqiiéncia matérias do Parana sdo exibidas nacionalmente?
Nossa participag¢do na Rede Globo ¢ didria, tanto nos jornais (Bom Dia Brasil, Jornal
Hoje, Globo Esporte, Jornal Nacional e Jornal da Globo) quanto em programas como Globo

Rural. Fantastico. Temos participado também de produgdes seguidas para o Globo Reporter.
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Para atender essa demanda, o jornalismo da RPC tem editores destinados exclusivamente a

esses jornais de rede.

5. Para quais assuntos/ editorias ¢ dado mais destaque? Hé uma escala de importincia?
Ou procura-se diversificar a cobertura?

O publico do PRTV-1 ¢é bastante variado, quer seja por faixa etdria ou por classe
econdmica/social. Por isso, buscamos os mais variados assuntos, que atendam as expectativas
dessas pessoas.

Em uma mesma edi¢do, buscamos trazer informagdes para a dona de casa. para os
idosos, mas também ndo podemos deixar de lado, por exemplo, o agricultor, ja que o Parana é

um estado em que o agronegocio representa uma grande parcela de sua economia.

6. Como se distribui as noticias nos blocos? Existe um critério para a distribui¢do das
matérias?

O PRTV-1 ¢ dividido em 4 (quatro) blocos, sendo 3 de alcance estadual e um
local. Tem tamanho médio de 35 minutos de produgdo. Nos blocos estaduais (os 3 primeiros),
inserimos os fatos mais importantes, e que, de alguma forma sejam de interesse de todos os
paranaenses. S@o didrias as participagdes das equipes das pragas do interior (Londrina,
Maringé, Paranavai, Foz do [guagu, Cascavel, Guarapuava e Ponta Grossa) com reportagens e
entradas ao vivo. Ja no Gltimo bloco (cada praga exibe o seu) concentramos as informagdes de
interesse mais localizado: servicos do municipio e arredores, ofertas de emprego, agenda
cultural, etc.

Obs: neste ano de 2006, tivemos momentos (copa do mundo e horario da propaganda
eleitoral obrigatoria) em que fomos obrigados a se adaptar a horérios flutuantes e tempos
reduzidos de produgdo. Por isso, serdo encontrados, nesses periodos correspondentes, edigdes

com duragdo de 14, 15 minutos, e com apenas 3 blocos.

7. Como foi criada a estrutura do telejornal? Foi inspirado no modelo nacional da TV
Globo ou com o praticado em outros estados?

O visual do jornal € inspirado em padrdo adotado pela Rede, quer seja nas vinhetas,
bancadas e cendrios. Agora a proposta de termos um jornal paranaense, sendo assistido em

todo o estado (em alguns outros estados esses jornais s3o totalmente regionalizados) € diretriz
da RPC.



8. Quais caracteristicas da cultura/ historia do estado sdo verificadas no telejornal?

Nesse aspecto, 0 PRTV-1 é um dos principais espagos da RPC para a divulgagdo das
manifesta¢des culturais dos paranaenses. Com freqiiéncia exibimos reportagens especiais
sobre turismo, culindria, folclore, e damos cobertura para as festas populares e/ou religiosas
nos mais diversos municipios do Estado. Também resgatamos acontecimentos, personagens

que fazem parte da histéria do Parana.

9. O jornalismo opinativo € exercido? Comentaristas colaboram com o telejornal? Por
que?

Ndo temos a figura do "comentarista" no PRTV-1. Agora, cada assunto que mereca
maior aprofundamento, analise, sera acompanhado da entrevista de um (ou mais)
especialista(s), ao vivo, quer seja na bancada/estudio ou link/externa. Nos assuntos polémicos,
mais pessoas sdo ouvidas. Promovem-se debates para tentar ampliar a0 maximo a visdo do

assunto.

10. Que mudangas ou reestruturagdes o senhor acha que poderiam ser feitas? Em que
pontos o telejornal falha?

O jornal pode se tornar ainda mais dindmico. Tecnicamente, precisamos criar
condi¢des para maior participagdo de nossas equipes de reportagem das cidades do interior,
com entradas ao vivo. Também em Curitiba precisamos ter mais mobilidade, mais equipes.
Acho que ainda falhamos no aprofundamento de alguns temas, muitas vezes pela falta de
tempo adequado. Em algumas ocasides, sentimos que deveriamos ter dado mais espago para

as discussdes, para os entrevistados.

11. Promove-se a interatividade com o publico?

Aos poucos, vamos caminhando nesse sentido. A falta de equipamento adequado
ainda é um problema para isso. Usamos o recurso da consulta via internet, em nosso site.
Detalhes das reportagens, dos servigos também sdo ali encontrados. Agora estamos dando os
primeiros passos num sistema de consulta via central telefonica. Ja percebemos que o retorno

¢ muito maior do que na internet. As pessoas participam, dando opini&o sobre temas. Deixam

recados, sugestdes de pauta.
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Rotina de producio:

12.Como inicia a preparagdo do telejornal?

O inicio da preparagdo do jornal, da-se no dia anterior, logo apds o encerramento do
jornal. Assim que ele acaba, € feita uma reunido de avaliag@o e, em seguida, de discussdo de
pautas com a produgdo. Dessa reunido, saem as orientagdes para os pauteiros, que se
encarregam da producdo em Curitiba. Ao mesmo tempo, eles encaminham para as chamadas
"pragas" (via reunido feita pela "caixa" - um canal de voz interno), os pedidos direcionados
para cada uma delas. Nessa mesma reunido, as "pragas" podem (se ainda ndo o fizeram antes)
oferecer novas pautas também. No fim da tarde, o editor-chefe do jornal faz uma avaliagdo do
que foi devidamente encaminhado e das novidades surgidas. Ea partir dessa previsdo
que inicia-se o "dia seguinte". Na manhd seguinte, além de avaliar possiveis novidades da
noite/madrugada, o editor chefe coordena nova "reunido de caixa", agora com a participagéo
dos editores e apresentadores de Curitiba, e com os editores das pragas. A partir dessa reunido
¢ que: monta-se o chamado "espelho" do jornal (ordenamento das matérias, links e entrevistas
de estudio nos diversos blocos); e que se distribui as "responsabilidades" para cada editor (que

material ficara a cargo de quem, desde o acompanhamento da produgéo na rua, pelo reporter:;

até o fechamento da edi¢do e da respectiva pagina).

13.  Quem acompanha o trabalho (estrutura da equipe)?
O PRTV-1 ¢ comandado pelo editor-chefe. Sua equipe ¢ composta por 3 a 4 editores
de texto, além de dois apresentadores (também editores). Ainda fazem parte dessa equipe dois

produtores fixos, podendo haver colaboragdo de outros produtores da redagao.

14. Como funciona a sele¢do das noticias que entrardo no telejornal?

O principal critério é "ser noticia"! Os assuntos do dia, sempre terdo prioridade.
Quando a avaliagdo ¢ a de que o assunto merece mais do que apenas uma reportagem,
abrimos espag¢o para entradas ao vivo, entrevistas de estudio, enfim, o que for necessario para
aprofundar a questdo. Em casos de grandes temas, o espago ocupado no jornal pode se
ampliar por mais de um bloco. Outro critério € o da clareza do material que sera exibido, e de
sua confiabilidade. Uma informagdo que ndo foi bem apurada, ou que os diferentes lados

envolvidos na questdo ndo foram ouvidos, pode "ficar pelo caminho" até que o material ganhe

consisténcia.
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15. Ha um manual de redagéo ou codigo de ética da emissora? Impresso ou apenas verbal?
A RPC possui uma Carta de Principios, impressa e distribuida a todos os seus
jornalistas, em que estdo as normas basicas e orientagdes gerais para uma cobertura ética,

transparente e que tenha como meta sempre, manter a credibilidade da empresa e dos seus

telejornais.

16. Quais sdo as principais fontes de informagdo?

E salutar, para cada jornalista, manter fontes confiaveis e diferenciadas, ja que ¢ essa
diversificagdo que garante uma gama maior de cobertura dos mais variados assuntos e temas:
Nossa produgdo mantém constante contato com Orgdos que sdo fontes de informagéo
(bombeiros, policia, defesa civil, ou institui¢des como universidades, ONGs, etc). E claro que
somos bastante servidos de informagdes de assessorias (publicas e privadas) e também
buscamos valorizar as contribui¢des, as sugestdes enviadas pelo nosso telespectador, seja por
e-mails, cartas ou telefonemas. Vale ressaltar também que levamos muito em conta, a
credibilidade, o respaldo, por exemplo, da comunidade cientifica, académica, para o acesso a

profissionais (médicos, psicologos, advogados, pesquisadores) que sdo ouvidos sobre temas

afins.
17. Quantas equipes de reportagem compde o quadro da emissora?
15 equipes de reportagem em Curitiba.
42 equipes de reportagem em todo o Parana (incluindo Curitiba).
18. A relag@io com os outros telejornais da casa.

A relagdo com os demais jornais ¢é a de continuidade. E claro que alguns temas sdo de
interesse exclusivo de cada jornal. Mas o factual, a noticia "fresquinha" sera usada sempre no
jornal "da vez", ou seja, o proximo! Na seqii€ncia, para os jornais seguintes, vamos em busca
de novos enfoques, mais detalhes, etc. Ou seja, apesar de serem equipes diferentes que
comandam cada um dos telejornais, existe uma afinagdo com o setor de produgdo, com a
coordenagdo de reportagem, para que, por um lado, ndo se deixem "escapar" noticias e por
outro, ndo tenhamos simplesmente repeti¢des de um jornal para o outro. O processo visa a

atualizagéo da noticia a cada periodo do dia (ou seja, em cada um dos telejornais).

156





