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A imprensa, essa previsivef

GUERRA

Que faz o presidenie Nixon?

— Declara que a paz sera duradoura.

E as iropas americanas no Yietnam?

-- Sdo apenas residuais, de importincia
meramente esiratégica.

Que jazem os vietnamitas?

— Alacam de surpresa, sodreludo instalagoes
civis, jerindo e maiando indiscriminadamente.
Que fazem os americanos?

— Umia necessaria retaliagdo, bombardeando
instalagdes miliares.

EDITORIAL
Quein falou sobre o assunto?

— Porta-vozes desinteressados.

Mas que. apesar disso?

— Sdo extremaimente bein liyforiados.

As conversagoes se desenrolaram?

— Sob o signo de boas intencoes de parte a
parte.

Ja niio estamos mais?

— Nou temipo emn que os diferentes orgdos do
governo se atrilavem, descoordenados.
Podemos afirmar que se acabaram?

— Todas as divergéncias.

TRAFEGO
O acidente foi?
— LPavoroso.
Devido, mais uimna vez?
4 deficiéncia de sinalizagdo no cruzamenio
do Aterro.
Ou entdo?
A imprudéncia dos pedestres que arriscam
a vida ndo atravessando pelas passarelas.
Ou ainda?
— Devido a verdadetra loucuia e impericia do
motorista do énibus.
O motorista entdo?
— Perdeu a diregdo e feriu seis pessoas.
DPor isso afirmamos mais wina vez?

Que as autoridades devem  tomar
providéncias enérgicas anles que esta cidade
vire win mwointdo de cadaveres e escoirbros de
viaturas dssdssinds.

ECONOMIA

O que joi que aumenlou de Huineira
milagirosa?

— O nosso produlto interno bruto.

Devido sobretudo?

— A uwma sabia poliuca jiscal, redistitbuigdo
de renda e apoio decisivo a industria
naciosnal.

A Jixagdo da politica governamentai foi
recebida?

— Com uma verdadeira consagragdo.

Por qguie os resullados obtidos foram?

— Sem precendentes.

Devido a terinnos abandonado os méiodos?

— Tradicionais. (Variantej Ultrapassados.
Ano que vem a hova mela ¢?

— Reduzir ainflagdo a seus niveis minimos.

POLICIA

A vinma estava?

— Km decubito dorsal.

Foi assassinada?

— Por roudbo ou por ciiie.

O corpo apresentava evidenles sinais?

— De violéncia.

O insirumento de morie eia?

— Perfurocortante.

A viuma morava?

— 80. & tinha habitos pacatos.

O suspeito era?

— Um entregador de gelo de 21 anos, que
itnha wma hithidade estranbia com o veltio
milionario.

U7RBANISMO
Se farda mais uwma incorporagdo?
— De 180 andares.
A incorpoiagéo se destuna?

A revolucionar ¢ conceito de moradia.
Todos os apartamentos serdo?
— De frente, com vista para o mar e a lagoa.
O edificto sera construido?
- Ekm centro de terreno, naquela rua
sossegada, na trangiilidade com que vocé
sempre sonhou, jfachada em pastithas, play-
groud e saldo de festas.

Miilor Fernandes



+ RESUMO

Fatoi € uma publicagdc semanal, para ser veiculada as segundas-feiras,
visando a atingir o publico dencminado “popular’, e que mesclara os moldes de
apresentagéo, paginagdc e tratamentc das matérias de jornal diaric e de revista,
visto que este ultimo meio ndo tem identificagdc com o publico popular,
sabidamente carente por informagdes locais. Esta fundamentacgéo reflete scbre os
mitos acerca da nogdo de “popular’, tratando também da burocratizagdo do
jornalisme impressc desde o pds-guerra, da historia do jornalismo poepular brasileiro,
e da relagao, potencialmente proveitosa, entre televisdo e cs jornais impressos.

Palavras-chave: projete editorial, jernalisme pepular, jernalisme impressc.



i. indice

TINTRODUGAD . ..., 02
ZOBUETIVO. .o, 03
3 OBJETIVOS ESPECIFICOS. ... oo, 03
4 DESCRICAO DO PRODUTG ... 04
4.4 PUBLICO-ALVO .o e e 04
4.2 FORMATO .o 04
4.3 PAGINACAD . ....c.o oo 05
4.4 ESTRATEGIAS DE IDENTIDADE COM O LEITOR .....oooiiiiiiieeeeee. 07
4.5 LINGUAGEM. ..o e, 09
5 ANOGCAOATUAL DE NOTICIA ..o 10
& O JORNALISMO IMPRESSO NO AMBIENTE COMPETITIVO........oooooviie. 14
7 O JORNALISMO POPULAR NO BRASIL ..o 19
8 ANOGAD DE “POPULAR” ..., 4
9 OS ERROS DO JORNAL PRIMEIRA HORA . ........coo oo, 28
T INTERATIVIDADE . ... 32
11 LINGUAGEM TEXTUAL . ..o e, 34
TZBIBLIOGRAFIA ..o, 39



1) INTRODUCAO

Quatro anos de estudos universitarios ndo servem apenas para aprender
técnicas jornalisticas. Domina-las, na diversidade de seus géneros e temas, é
fundamental para os estudantes de jornalismo, € é também uma aprendizagem
complexa. No entanto, a universidade é mais que um cursc profissionalizante: ela
desenvolve ainda mais o senso critico dos futuros jornalistas em relagéo & forma
com que € praticado o jornalismo em seu tempo.

A imprensa brasileira tem grande parte de suas caracteristicas originada no
jornalismo de outros paises, principalmente dos Estados Unidos. Esta situagé&o, por
si 86, ndc carrega problemas, j4 que varics modelos importados satisfazem os
leitores brasileiros e sdo convenientemente adequados & nossa concepgao.

No entanto, este fato torna-se incédmodo ac imaginarmos que a aceitabilidade
da imprensa brasileira por parte dos seus leitores ndo é tac grande, € mais que isso:
€ uma das piores do mundo. Essa posigéo pede intensas reflexdes sobre a relagéo
da imprensa e da realidade brasileira. Reflexdes que possam apontar solugdes,
diregdes que facilitem a identificagéo dos brasileiros com o jornalismo impresso.

Este papel deve ser feito principalmente pelas pessoas dedicadas a refletir
sobre jornalismo, como estudantes e professores da Academia. Estes sdc os
grandes responsaveis por entender os modelos de imprensa existes, criticando e
pensandc tecnicamente scbre eles.

O jornalismo popular, especificamente, € uma area que, além de estar em
constante mudanga, sofreu transformagdes intensas principalmente nos ultimos
cinco anos. Nesse periodo, foi possivel assistir a muitos acertos, mas tambem a
muitos erros nas tentativas de falar com o publico popular. Este publico € obscuro
para os jornalistas acostumados com a imprensa tradicional. Por isso, nada mais
conveniente que tentar descobrir seus segredos, suas técnicas e repensar os mitos

que pousam saobre ele.
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4. DESCRICAO DO PRODUTO

Fato! sera um jornal popular semanario, para sair as segundas—feiras. G dia
foi escolhido por suceder o fim de semana, periodo no qual aconlece a maioria dos
fatos que interessam ao publico-alvo, que s&o as noticias de esporte e policia. Por
isso, a segunda-feira é o dia em que se verifica a maior circulagdo dos jornais
popuiares.

A grande diferenga de Fato! para os outros jornais populares € sua maior
seletividade e plangjamento das reportagens, que teréo também mais recursos de
edigéo, a fim de tornar a publicagao mais atraente para o leitor. isto acontecera em
todas as editorias, nao s¢ nas principais {esporte e policiaj.

Por isso, € possivel dizer que Fato! sera um jornal-revista: um semanario.
Também levara ao leitor popular reportagens de seu interesse que s¢ poderiam ser
encontradas em revistas, um tipo de veiculo com o qual o leitor ndo se identifica.

As noticias nacionais € internacionais seréo editadas com base na relagéo da
imprensa com a TV: somente as que tiverem grande impacto no noticiario eletrénico
erdo espago em Fato!, e de forma diferenciada, como esta justificado no capitulo O
jornalismoc impressc nc ambiente competitivo. As editorias tambem abrigaréo
reporiagens fora do jornalismo nacional e internacional cotidiano.

A publicagao abrigara também um caderno de servigos, que tratara dos temas

proximos ao puhlice economia familiar, empreges € sau .

4.1. PUBLICO-ALVO

Cs leitores serao principalmente homens, das classes B e (, trabalhadores
assalariados ou auténomos, moradores principalmente dos bairros de classe média
e da periferia de Curitiba, que ndo tém paciéncia e cultura de leitura, e que se
interessam por noticias locais (esporte e policia).

Grande parte dos leitores tem profissdo atrelada ao local: taxistas,

cobradores, segurangas, policiais, porteiros, servidores publicos.

4.2. FORMATO



Fatc! sera em formato tablSide americano, escolhido por ser de simples
manuseio, € de tamanho suficiente para diferenciar-se de jornais de bairro ou jornais
gratuitos em geral.

Com as sucessivas crises que atravessa o setor de jornalismo impresso, o
jornal tera metade de suas paginas em Preto e Branco, cuja impressao por fotolitos
revela-se muito mais barata. No entanto, ndo se pode perder de vista o objetivo de
ter todas suas paginas coloridas, caracteristica que, se usada com sensatez e

inteligéncia, agrega um valor incomensurave! ao jornal.

4.3. PAGINAGAO

Todas as segdes e editcrias das 24 paginas do semanario apreseniado tém
um motivo para estar onde estdo. Para efeitos de apresentagédo do trabaiho, ele foi
realizado com o minimo de paginas possivel. Este nimero ndo pode crescer demais:
0 seu maximo deve ser 56 paginas, para gue nao se torne um “jornaldo” e perca
suas caracteristicas. O numero ideal € o de 44 paginas, ja que abriga uma suficiente
cobertura de cada editorias, sem tornar a publicagao enfadonha. A paginagao sera

a seguinte:

Fagina | Ediioria |
02 : Editorial, expediente e cartas i,
03 | Curitiba |
04 1 Parana :

05209 ' Policia l

10a12 |r Esporte :

13e 14 | Brasil |
15e 16 ,' Mundo
17 | Y
T8 lf Critica/Conselho dos Leitores
19 l Almanaque
20 : Conto o que vivi
|

Caderno de servigos
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enviadas pelas leitoras. Em Fato! ndo serao publicadas fotos dos leifores, mas seus
depoimentos estardo presentes em grande parte da publicagdo, ndo s¢ na
tradicional se¢do de cartas ao editor. A edi oria de cidades terd a segdo Trombone,
com desabafos dos leitores sobre problemas da cidade, nos moldes de segbes
parecidas praticadas pelo Correio Braziliense (Desabafo) e pelo mineiro Diaiic da
Tarde (Al6-al6). As editcrias de economia familiar e saude terao a segao consultério,
com as duvidas mais frequentes dos leitores.

Conselho de Leitores. Reunides semanais com 30 representantes dos leitores,
de varios setores da sociedade: sindicatos patronais € dos empregados, grandes e
microempresarios, ONGs, politicos, representantes de moradores, associagbes,
estudantes secundaristas e universitarios, padres, pastores, etc. A reunido deve
restringir-se as questdes referentes ao jornal, para que nao se torne um alto-falante
ou uma arena de briga entre classes antagbnicas. Deve ser uma avaliagéo, por parte
dos leitores, da cobertura, das seg¢des e colunas do jornal. Os editores também
podem levar ao conselho duvidas sobre cobertura de temas polémicos. Um resumo
da reunido sera publicado na pagina 18, para fazer transparecer a todos areunido e
ser valorizada peios participantes do Conselho.

Debates e palestras. O anfiteatro nas instalagbes do jornal também pode ser
usado para debates e palestras que interessem ao publico alvo. Nada melhor que
criar identidade entre taxistas que um eventual debate sobre uma eventual agéo da
Prefeitura que permitira o uso de mototaxis na cidade. Debates sobre bairros podem
acontecer também em associagtes de moradores. Atitudes assim podem conquistar
ieitores fieis de locais de interesse do jornal.

Fontes da sociedade civil. Listar por areas teméticas e estreitar o relacionamento
profissional com as novas fontes da sociedade civil: ONGs, sindicatos, associagdes
de moradores. Esta atitude € de extrema importéncia, ja que aproxima os jornalistas
as informagbes restritas a especialidades profissionais ou grupos da sociedade.
Cada representante dessas entidades € uma fonte transbordante de pautas sobre
seu assunto especifico. Alem disso, representantes de moradores facilitam o acesso
da imprensa a favelas dominadas pelo trafico, por exemplo, e o encontro de
personagens para as reportagens, o que € essencial para o jornalismo locai.

Disque-deniincia. Nao ha como contatar todas as fontes e, além delas, os

préprios cidadaos precisam de voz. Um telefone que receba denuncias pode ser

8
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5) A NOGAQ ATUAL DE NOTICIA

As mudangas ocarridas no jornalismo brasileiro a partir da década de &0, tidas
como resultado da influ&ncia do jornalismo americano, podem ser enquadradas num
contexto mais abrangente: o contexto da produgao fordista. O jeito americano que
copiamos foi um método determinado pela produgcdo em série: foi 0 modo
encontrado para possibiiitar a produgdo em linha de montagem de noticias.

Embora tenha sido criado no comego do século passado, ou mesmo no final
do 18, o fordismo se estabeleceu nos Estados Unidos apenas no entre-guerras, e sg
nas decadas de 40 e 50 apareceu com vigor na Europa (durante a produgao dos
produtos para a guerra € na pesterior reconstrugéo de continente}, bem come em
paises como o Brasil." David HARVEY cita exemplos como o da Ferrari, gue até
1840 produzia artesanaimente seus automoveis. A partir dessa época, a produgao
funcionalizada consagrou-se como metodo predominante, infiuenciando outros

fatores sociais:

“Por conseguinte, ¢ fordismo do pos-guerra tem de ser
visto menos como um merc sistema de produgdo em
massa do que como um modo de vida total. Produgdo em
massa significava padronizagdo do produto e consumo
em massa, o que implicava toda uma nova estetica e
mercadificagdo da cultura {...J . C fordismo também se
apoiou na, e contribuiu para a, estética do modeinismo —
patticularmente na inciinaggo desta Ultima para a
funcionaiidade e a eficiéncia ... ]”2

Resultando no que se costuma chamar de ‘“influéncia do jornalismo
americano”, a confecgado de produtos eficientes, funcionais e padronizados também

foi necessaria na produgdo em massa de noticias, como afirma MCNAIR, citado por

MESSAGI:

“McNair incluiu uma outra hipotese para explicar o
surgimento dc conceito [de objetividade]. O texto
jornalistico passou a ser mais metddico e técnico e a
aparentar maior neutraiidade com o surgimento das
agéncias de noticias, que serviam a um numero bastante
vasto de veiculos e que, por isso, tinham que produzir um

' HARVEY, David A condic@o p6és-moderna.
“ldem 1 P. 131



material gue agradasse e pudesse ser publicadc por
todos o0s jorais.”

Assim como a arquitetura modernista, o jornalismo brasileiro, para ser feito
por todos e lido por todos, comegou a partir de 50 a cortar seus aderegos (adjet was)
aderindo a linhas retas {objetividade), e criando um padrdo textual. Mesmo sem
virar empresas independentes, ao contrario dos EUA, os jornais brasiieiros
comegaram a parecer jornais americanos. O resultado dessa aparéncia objetiva em
iugar do texto opinativo resultou no “jornalismo de notificagéo™, burocratico, porta-
voz de versdes oficiais, que serve como objeto de riso para textos como o de Miiior
Fernandes, que ¢ a epigrafe deste trabalho.

A partir do texto A impiensa, essa previsivel, podemos tragar varias
observagdes. O cardter manipulador dos jornais ndo vem apenas de fatores extra-
jornalisticos. O contelido das noticias também tem influéncias de caracteristicas do
proprio newsmaking, ja citando a corrente dos estudos de comunicagdo que trata
dessas caracteristicas. A rotina, a facilidade em se obter e a dependéncia de fontes
oficiais, a pressdo da hora do fechamento sdo grandes definidoras de uma
“imprensa previsivel’, alem € claro, do carater do reporter, cuja importancia muitas
vezes € esquecida por criticos da imprensa. “Seriam o0s jornalistas somente
intermediérios passivos da manipulagéo da noticia? Caso contrario, qual seria a sua
atuac&o no processo de producéo de noticias?”, pergunta Afonso de Albuquerque5.

E esta “imprensa previsivel” tem lugar hoje em dia? A A primeira vista podemos
dizer que sim, pois 0s jornais continuam existindo e percebendo crescimentos nas
ultimas décadas. No entanto, € impressionante como poucas pessoas léem jornal.
Um critico polemista poderia dizer que ler jornal € tdo incomum quanto ter doengas
raras. O que n&o seria uma afirmagao tao estapafurdia: a circulagdo diaria de jornais
na grande Curitiba, por exemplo, estd perto de 100 mil exemplares (5% da
populagdo), dos quais apenas 20%, segundo pesquisas da Marplan, I1éem todo o
texto de pelo menos parte das not:’cias, 0 que resulta que s& a pequenissima parcela

de 1% da populacgdo 1€, de fato

> MESSAGI, Mario Didlogos em mondlogo: jornalismo impresso, linguagem e ideologia. Dissertacic
de Mestrado. Universidade Federal do Paran4. 1998

? KUNCZIK. Michael. Conceitos de Jornalismo. P. 102

> ALBUQUERQUE, Afonsc. Manipulagdo editorial e produgdo da noticia: dois paradigmas da andlise
da cobertura jornalistica da politica, in Producio e Recepgdo de Senfidos Medjaticos.
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G que importa e possibilita a movimentagao da méaguina, entretanto, € ¢ ato

de compra, e nac o ato de leitura. Talvez por issc segja td&o comum atualmente

para quem quer ter sucessc profissional. “Nest
ornalisticos e, por extens&c, na concorréncia que se intensifica, observa-se

estratégias de marketing que v&o desde o acoplam

®

ntc de produtos diversos no

produto jornalistico impresso, dos tipos fitas de video, enciclopédias livros, CDs, etc,

burocratico, previsivel, n&c é interessante nem para seu leitor mais complacente. E
muito menos para o leitor “popular’, que se enquadra no periddico aqui projetado,

impGe-se uma reformulagéo piofuinda nos conceitos e na
propiia operagdo informativa. A revalorizagdo da repoitagem,
por exempio, deve ser uma das prioiidades estratégicas.
Teimosamenie escanteada pelo comodismo de um
jernalismo declaratorio chato e inconsistente, a repoitagem &
uma das mais nitidas demandas reprimidas do leitorado. E
preciso airair o ieitor com maténas que rompar com a
monotonia do jornafismo de registro. Menos Brasiiia e mais
vida. Menos aspas e mais apuracao.

O que vaj agregar estavelmente novos consumidores ndcé a
concessio acritica aos aparentes apelos do mercado. O que
vai atrair novas audiéncias & uma &gii € moderiia prestagdo
de servigos, € a informagdo que ndo traz o gosto reguentado
do telejornal da véspera, € a pauta criativa, € a denuncia
pbem fundamentada.’

Em se tratandc de leitores pragmaticos, € ainda maior a necessidade de

oferecer-se noticias reaimente interessantes ou que ihe serdo realmente uteis

, 0 que

‘f SCHUCH, Hélio. Jornalismo e Mercado: anédlise da competicdo de produtos jornalisticos.
‘DI FRANCOQO, Carlos Alberto. O leifor compra qualidade. Texto disponive! no site

www.masteremjornalismo.org.br
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6j C JORNALISMOC IMPRESSC NC AMBIENTE COMPETITIVC

(Vantagens do jornalismo impresso sobre a telejornalismo)

Dominar a linguagem especifica do jornalismo impresso exige que se atente as
diferengas entre ele e os meios eletrénicos. Durante a concep¢do de um jornal,
criagBes que surgem a partir das vantagens deste meic sobre ©s outros tém grande
possibilidade de serem bem-sucedidas, j4 que se originaram motivadas pela

consciéncia de causas e objetivos determinados.

(@]

A televisdo tem vantagens inigualaveis sobre a imprensa. € contemporénea ao
fato, pode mostra-io em sua integridade, mobiliza a visdo e audicao do espectador. °
Mas o meio impresso também tem as suas. ERBOLATO descreve trés vantagens
da imprensa sobre a televisdo: durabilidade, espago menos limitado € interatividade

do tempo da leitura. Acrescentamos outra caracteristica, que € muito relevante a

Y

este prgjeto. a diversidade de informagles que um jornal pode conter.

oirnal é coisa, TV e radic sdo fendmenos.

?

o

Quando alguem tem em suas maos um jornal, esta literalmente em posse das
noticias. Ja quem esta em posse de um réadio ou de uma televisdo, tem apenas o
meio que lhe dispora as noticias, precisando esperar a hora para obté-las. As
informagdes no meio impresso s&o duraveis: nao “passam’ como na TV e no radio.
Essa durabilidade abre varias possibilidades ao leitor. Ele pode escolher a

hora e 0 tempo de duragado da leitura do seu jornal, pode reler, admirar as paginas,

V]

guarda-las como documento, ou simplesmente guarda-las para uma eventua

consulta de dados. “O jornal permite a consulta permanente e a recuperagdo da
informac&o. A linguagem escrita esté fixada.” © Por estar sempre a mao. ¢ jornal
pode servir de referéncia para consuita do leitor.

Ja o tom documental da imprensa pode ser ilustrado por um fato que
espantou os pesquisadores franceses em $6, com a morte do presidente Miterrand.
Na semana do seu falecimento, os maiores jornais do pais mais que dobraram de
circulagdo. Segundo a revista francesa Le Point, o Le Monde passou de uma
circulagdo média de 82 mil exemplares para quase 200 mil; o Libération passou de

‘f VIEIRA. A  Amaral O Futuro da Comunicag8o. Rio de Janeiro, Cadernos didaticos.
Yldem 8



na noite de oito de janeiro, passava um policial americano, visto por 6 milhges de
espectadores, muitc mais que a F1 e France2 que passavam especiais sobre a vida
do presidente faiecido.”'® Mesmo se tratande de uma cuitura muitc distinta da
brasileira, o fatoc deixa clara a tendéncia documenta! do meic impresso.

2. Um dnico jornal tem varios “canais’.

opgao. Se uma ncticia de TV atrair scmente um grupc especifico, € recusada pela
maioria com imediata troca de canal, com imediata queda de audiéncia. Ja os
“canais’ do jornal estac no préprio jornal: escolhe-se ¢ que se vai ler sem trocar-se
de veiculo.

Um bom exemplc € a segao Acrass the USA, do jornal americanoc USA Today.

igao de jornal local, o primeiro jornai nacional americanc fornece

Por isso, 0s meios impressos podem conter, na mesma edigdo, uma
diversidade de informagdes atraentes a varios pequencs grupos especificos {que
somados significam grande parte dos leitores), sem gque isso implique em recusa.
Desde que, é clarc, essas informagdes nao tomem conta das noticias: assim como
0S outros meios, o impresso € visto pelo que interessa a maioria.

3. Espaco ilimitado

favor da televiséo e do radio, € o tempo, paradoxalmente, contra eles”, diz Mario
ERBOLATO."" J& o meio impresso tem maior fiexibilidade de espago. Pode conter
um aprofundamento ou interpretagac do fato, em reportagens que na televisao

seriam simples boletins.

'Y Revista Le Point, 20/01/96

Mol

" ERBOLATO, Mario. Técnicas de Codificacio em Jornalismo. So Paulo, Editora Atica.



A televisdo estimula o apetite do publico por noticias impressas ou torna-as
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a Silva, em artigo publicadc na Folha de S&o Paulo de
07/02/01, explica o fechamento do jornal Noticias Populares através da concorréncia

com programas dos meios eletrénicos. O NP teria perdido sua audiéncia para os

programas populares de televisdo que surgiram na decada de 90, como “ Aqui €

3

Agora” e “O Povo na TV, que cumpriram melhor a demanda informativa das classes

baixas. Segundo o jornalista,

veiculos de comunicagdo de massa &s vezes sS40
criados para atender necessidades especificas de
publicos determinados. Quandc elas s480 mais bem
atendidas por cutros veiculcs, a iogica inidica gue eles
caminham para a exlingdo. N&do impora qudo bem
sucedidos tenham sido no passado. Ndo houve guem
saivasse a Life e, no Brasil, O Cruzeiro, quando a TV
passou a oferecer mais e meifiores imagens do que
€53as revistas podiam, com suas grandes fotos.

O professor Laurindc LEAL, da USP, tem opinido semelhante. Estudando a

televisdo inglesa, que para ele € a melhor do mundo, o professor explica pela
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Mas ha guem diga ¢ exatamente contraric. “c noticiaric que a televiséo

oferece nas ultimas horas de suas transmissdes € e continuara sendo um estimulo,
2 LEA| Laurindc. A melhor televisio dc mundo.
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que excitara o apetite jornaiistico do telespectador, que iré procurar ¢s jornais do dia

>

seguinte, para saciar 0 seu desejo de informar-se”."” Essa posicao j& serviu como
base para a concepgac do jornal USA Today, segundo John Walter, um dos editores
4 De fato, segundc pesquisa da Marpian reaiizada durante ¢ primeiro
semestre de 2000, mais de 80% dos leitores de revistas assistiram TV no dia
anterior. A conclus&o da pesquisa é que “a revista acresce, repercute a TV”.
N&o ha como negar a enorme queda de circulagéo dos jornais na decada de
60, com a entrada da televisdo. O jornal, que poucc estava difundidc numa

¥ =) F t j ¢ Al ¥ P - y- 5 j ¢ z
populagdo sem culiura de leitura, como a brasileira, tornou-se em grande parte

muito bem. Segundo pesquisas da Associagao Nacionais de Jomais, a circuiagéo
dos diarios cresceu 15% de 90 a 96, o que &€ um aumento consideravei.'”

A verdade é que a televiséo tem os dois poderes. pode estimular ou tornar
desnecessario © jornalismo impressc, € depende deste escolher qual poder

televisive quer para si. O jornal impressc nac precisa ser repetigdo do telejornai da

p
enioques do fato. Tentar ser um bom documento. So assim o leitor vai se acostumar
conferir no dia seguinte o que o impressicnou na TV. Do contrario, ¢ jornal lhe sera
inutil se conter apenas um texto que nac acrescenta nada além do que foi ouvido na
televis&o, como aconteceu com o jornal Primeira Hora, como sera explicado adiante.
Estas reflexBes foram muitc importantes pra a concep¢dc de Fatol
Analisandc duas caracteristicas do jornalismec impressc, a durabilidade e a

diversidade que ele pode conter, conclui-se gque um veiculc impressc ndc pode

3

negar ¢ papel de ser referéncia para consulta, que € quase exclusive a ele. Deve
aproveitar essa exclusividade para veicular pequenas informagbes de servigo, para

publicos gerais, e de interesse especifico, ja que pode comportar certa diversidade

5 Qeminario de Jornalismo da IBM
" |dem 13
“Em 97, os jornais tiveram quedas de faturamento devido a crise economlca que tirou o poder aquisitivo da

popuiacao encareceu o preco do papei e congeiou o preco de capa. - Fonte: Lorena Telies, em seminario
disponivel no site www.faimecos.com.bi
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erda de audiéncia. Este papel sera desenvolvido principalmente pelas segdes
“Nossc Dinheiro” e “Nosso Trabalho”.

No entante, cutras caracteristicas do jernalisme impressc, come a liberdade
de espago, a interatividade do tempo de leitura por parte do leitor, e a exigéncia em
aprofundamentc para conquistar o publico da televisaoc apontam para a diregac
oposta: o jornal deve conter noticias aprofundadas, que complementem o
conhecimentc do leitor socbre o fatc. Por issc, ncticias que s&c realmente
impressicnantes e importantes, que tiveram destaque no noticiaric nacional
eletrénico ter&o aprofundamento ainda maicr neste periddice, ja que pretende ser
adquiride também como documento. Este aprofundamento devera relevar o fato que
se trata de um jornal popular. A melhor solug&o encontrada foi o generoc fotografico,
que, alem de dinamizar a reportagem, oferece ac leitor a imagem cristalizada, que

pode ser vista quanto tempo queira o leitor, 0 que n&o acontece com a televiso.



7) O JORNALISMO POPULAR NO BRASIL

Os almanaques foram a primeira forma de imprensa popular no Brasil. Os
inesqueciveis Almanaque Sadoi, isa e Biotbnico Fontoura foram, além da Biblia, o
Unico meio impresso a penetrar nos ermos do Brasil de até a década de 70, quando
a populagdo era eminentemente rural.

As folhinhas patrocinadas por laboratérios farmacéuticos vinham de uma
tradigédo de seculos, originada na Europa setecentista. Segundo a pesquisadora
Margareth PARK, os almanaques surgiram com a necessidade de haver mais
espage para anotagbes nos calendarios. Anotagbes sobre dias santcs, epocas de
coineita e obrigactes de cultivo, e sobre cultura paga, como a influéncia da iua. i

Na itélia do sécuio 17, houve tiragens de almanaques superiores a um milhdo
de exemplares. Isso numa época em que 0s meios de impressado € a alfabetizagdo
eram pifios.

A proposito, Park conta que muitos brasileiros chegaram a alfabetizar-se
atraves dos almanaques, tentando ler as piadas ou dicas cuvidas da boca do unico
alfabetizado da casa. Com essa extrema facilidade em penetrar nos iocais mais
reconditos, 0os almanagues serviram até comoc meio educador da saude publica
brasiieira. '’

As histdrias do Jeca Tatu, por exemplo, integrantes do Almanague Biotonico
Fontoura, tiveram uma tiragem total, ao longo de 30 anos de reimpressao, de 80
milhdes de exemplares. Nelas, o personagem criado por Monteiro Lobato ganhava
saude e disposigdo apos praticar atos simples de higiene, como vestir sapatos.

Com a urbanizagdo do pais, 0s almanagues ndo desapareceram, mas

passaram a conviver com ¢ meio que predominava entre ¢ publico urbano popular:

Os periddicos populares sé foram possiveis a partir da década de 50, com a
modernizagado e desenvolvimento das técnicas da imprensa no pais. O pioneiro da
linguagem foi o Ultima Hora, de Samuei WAINER, fundado em 1951. Assim como 0s

'® Sequndo Bahktin, como seré visto adiante, o-que diferenciava a cultura popular da de elite era o
yaganismo e o 1iso, que se contrapunham a cultura.
" PARK, Margareth Brandini Histéria de Leituras de Almanaques no Brasil



jornais de Assis Chateubriand, o de Wainer nasceu fortemente ligado a influéncias
politicas. Em suas memoarias, Wainer admitiu que foi o proprio Getulio Vargas guem
ihe deu a idéia de criar o Uitima Hora. o jornal que seria o grande defensor do
getulismo. *®

No entanto, o jornal foi o que trouxe ao Brasil técnicas vendas e aproximagao
junto de outros paises e que inovou na diagramagao, na paginagao, cobertura
fotografica e com o iangamento de promogGes, concursos e sorteios. “Ultima Hora
teve as técnicas da indUstria cultural, mas n&o a légica da indUstria cultural.” *® Foi o
primeiro a ser organizado em editcrias, a publicar uma foto colorida, e a fazer
promogdes sem sorteio tdo comuns nos jornais populares de hoje.

E bom lembrar que, nesta época, os jornais ndo tinham a televisdo como
concorrente informativo. As tiragens eram equivalentes, sendo maiores que as de
hgje. E explodiam em situagées extremas. Em 24 de agosto de 1954, com a morte
de Getuiio, por exempio, o Uitima Hora vendeu 800 mii exempiares, e foi possivel
assistir a cenas impossiveis hoje em dia, como a de uma multidédo derrubando
caminhd8es da imprensa para conseguir um exemplar.

O formato criado por Samuel Wainer viria a ser copiado por tede o Brasii. A
copia mais importante foi o Noticias Fopulares, criado em 13863 para ser um
contraponto politico ao Ultima Hora, que nesta época ja tinha abandonado o
getulismo e se aliado ao populismo sindical, de Juscelino Kubitchek € Jodao Goulart.

No Parana, a cépia do Ultima Hora chamou-se Tribuina do Parand. Em

entrevista ao jornal Extra Pauta, o préprio fundador da Tribuna, o jornalista Jodo

-

eder, admite que o jornal paranaense fol pensado a partir do molde criado por
o P AAS 20
Samuel Wainer.

Na década de 80. estas copias do Ultima Hora estabeieceram-se como
jornais cuja principal caracteristica era a de explorar de modo sensacionalista
reportagens policiais, principalmente.

Nesta epoca, 0 sensacionalismo foi o grande impulsionador de vendas dos

jornais populares. Aiem de defuntos estampados, eram normais series de

'° WAINER, Samuel Minha razde de viver. Editora Record. Rio de Janeiro. 1987
¥ GOLDSTEIN, Giselda Taschner. Do Jornalismo politico & indtistria cultural.



21

reportagens inventadas. ~ A publicagdo de historias sobre o horrivel € o grotesco,

sem preocupagdo com credibilidade também vem de uma tradigdo de seculos. Vem
dos canards, 0s jornais de uma pagina do século 18, que veiculavam histbrias sobre
parricidics, viclagbes, despedagamentc de cadaveres, e da imprensa amareia dcs
Estadc Unidos de final do séculc 19, que inclusive chegcou a inventar uma guerra da
Espanha contra os EUA somente para vender jornais®.

Uesde ¢ comege da década de 90, ¢ sensacicnalismc dos jornais brasileircs
foi abandonando as histérias abandonadas para apenas exibir de forma exagerada
os crimes da cidade. Fotos de mulheres completamente nuas foram também

retiradas.” No fim da década, comecaram a surgir frases como: “o problema d

(@]

jornalismo popular € guando tentam fazer ficgcao em vez de jornalismo’, dita em 1888
por Marco Aurélic Vitale, ex-diretor de marketing de circulagac da Folha de Sac
Paulc.

O fim do Ncticias Populares, em 2000, foi um marce dc declinic da imprensa

B

sensacicnalisia na década de S0.

O NP reduziu sua “caiteira” de ieitores regulares. Passou
a depender de um univeisc giande de leitores infiéis,
eventuais, que se alralam pelas manchetes. Isso
determina uma circulaggo movida a mainchetes (e nem
sempre ha uma maravilficsa) € noticias especificas. O
NP continuou  vendendo muito em  aigumas
oportunidades, como ¢ casc Darniela Perez ou a morte de
Ayrton Senna, Guando tinha um CL de samba como
brinde. Enfim, sempre gue tinha um “anabdiizante”, como

se diz em giria de redac¢éo.”

< AGRIAMAN!, Danilo. Espreme que sai sangue: um estudo do sensacionalismo na imprensa
brastleira. Summus Editorial. 1994

“\dem 21.

“ SERVA, Ledo. O Noticias Populares morreu. Viva o Noticias Populares. Em: Anuério de Jornalismo
da Casper Libern. 2001

“)dem 23.



grupo, o recém-langado Agora. Como fechou suas portas noc mesmo anc em que o
Agora fol langado, da pra dizer que o NP foi substituido peioc seu novo irméo.

A substituicdo dc NP pelo Agora funciona como um simbolo do inicic da nova
era do jornalismo popular brasileiro. O jornalismo popular sensacionalista deu iugar

< m jornailsiy < < ||it.4A al calv ';liu. un” Oomo Z %...uuu
para um jornalismo popular de servigo, mais barato, “mais clean’, como diz Le&o

Serva, com manchetes que ndo maculavam a marca do jornal € mesmo assin

Esta nova onda dos jornais populares foi impulsionada pela incorporagac,
depois do Piano Real, entre 1996 a 2000, de mais 5% de brasileiros ao ano ao
habito da leitura de jornais. A circulagéo passou de 6,472 milhdes de exemplares
didrios em 1996 para uma média de 7,883 miihbes de exemplares em 2000. A

participagao dos jornais populares no mercado passou de 11% em 1996 para 17%

O primeiro jornal neste moide de sucesso foi 0 Extra, do Grupo Globo, do Rio
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de Janeiro, que é hoje o jornal que mais vende em banca no Brasil. Depoi
vieram Agora, de S&o Paulo, Diagric Gaucho, de Porto Alegre, e Frimeira Hora, de
Curitiba, e Agora Noticias, de Vitbria.

Os chamados “jornais populares de qualidade” se baseavam em textos curtos
(“jornais para serem lidos em 10 minutos por pesscas gue nado tém ten’\po”z‘3
promogbes sem sorteio, nas quais os leitores colecionam cartdes para ganhar
brindes, informagdes de servigo, sobre TV e esporte e pregos menores ate que os
dos jornais populares sensacionalistas.

A inclus&o de camadas populares no consumo de imprensa também renovou
0 mercadco de revistas. Dessa renovagéo nasceram publicagbes que fizeram a
alegria das grandes editoras brasileiras, que estavam com o mercado da classe alta
saturado e com dificuidades para penetrar nas ciasses populares. Entre finai de
1998 e comego de 1999, surgiu o onda das revistas femininas semanais “a R$1". A
primeira delas foi a Viva!Mais, da Editora Abril. Destinada a mulheres solteiras das
classes populares, a revista chegou a 600 mil em poucas semanas, passandoc a ser
a quarta revista mais vendida no pais, depois de Veja, Seiecdes e Flayboy. Na linha

de Viva, apareceram Anha Maria, Minha Novela (Editora Abnij, 7: 7i 7i (Editora

® Dados da consultoria McKi insey & Co, apresentada no 3.° Congresso Brasileirg de Jornais |
% Seminario Inovations
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Simbolo), Ousada (Ediouro), Malu (Alto As ral) e Sétimo Céu (B ochj. O ndmero de
leitoras atraido por todas estas novas revistas populares juntas supera 4 milhdes em
um ano, segundo dados da Editora Abril.

Animada com o sucesso de suas revistas populares, a Editora Abril decidiu
langar 7udo, uma espécie de Veja para as camadas mais pobres. Primando para
capas de servigo (oportunidades, saudej a revista, que entra em seu segundo ano
de existéncia, ainda ndo conseguiu superar uma média de 80 mil eleitores.

Em 2001, o otimismo que predominou nos anos anteriores, com o novo molde
tanto de jornais como de revistas populares, comegou a diminuir. A Viva/Mais
perdeu, em um ano, 17% da sua circulaggdo, o que significa cerca de 90 mil
exemplares a menos. O Diaric Gaucho baixou de 210 mil em 1999 para 129 mil em
2001. Uma queda de quase 50% em dois anos. O jornal Primeira Hora, de Curitiba,

fechou suas portas em fevereiro de 2002 vendendo © mil exemplares por dia.



8) A NOGAO DE “POPULAR”

Jornal popular € o jornal lido pelas classes populares. Eis a resposta mais
simples e imediata. Afinal de contas, se o jornal popular néo fosse lido pelo povo,
né&o haveria motivo para ter esse nome. A resposta, no entanto, pode levar a
conclusdes estranhas se tomada ao pe da letra.

Poderiamos dizer que s&o leitores potenciais de jornais populares um
professor de Histdria de uma escola publica, cujo salario o enquadra nas classes
populares, e um estudante universitario da classe média?

A resposta negativa a esta pergunta torna necessaria uma maior reflexéo
sobre a questdo que da nome a este capitulo. E leva a uma primeira conclusdo: ¢
publico de jornais populares ndo é definido apenas por classes econdmicas.

Sob o ponto de vista sociolégico, acreditar que a classe econémica € a unica
definidora de toda uma cultura distinta € algo ja bastante ultrapassado. Pensar que
as pessoas podem ser determinadas pelo quanto possuem no bolso € uma atitude
simplista que despreza a importancia da origem, do ambiente cultural, e até mesmo
da individualidade.

BAKHTIN, por exemplo, contrapondo-se & dicotomia entre cultura popular e
cultura de elite, prop&e uma mistura: a da cultura oficial coma da cultura do riso.
Nenhum individuo tem somente uma das duas. Ambas, sempre juntas, € em
diferentes proporgdes, compdem diferentes suijeitos. 2

Dentro da imensidéo de uma faixa econémica ha toda uma heterogeneidade
de gostos pessoais, origens e ambientes regionais, culturais e profissionais que
definem costumes, necessidades e demandas de informagéo também heterogéneos.

Por isso, ndo ha nenhum motivo para assombro em noticias que

surpreenderam a imprensa no ano de 2001, como a seguinte:

Popular é classe média
Pesquisa feita pelo Infoglobo (leia-se Crganizagdes Maiinhio), novos

proprietarios do tradicional Diario Popuiar, de Sdo Paulo, deteciou
gue o leitor do jornal é classe B na sua grande maioria. A pesquisa

2 BAKHTIN, Mikhail A Cultura Poputar na Idade Média e no Renascimento — O Contexto de Frangois
Rabelais.
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surpreendeu 0s respconsaveis pelo jornai. Esperava-se uma maioria
€ leitoies classe C. Com isso, € também gragas ao alto giau de
fidelidade ao velhc Dipo demonstrade pela pesquisa, tcda mudanga
no jornal sera pensada com mais caima. [...]
Ja existem comentarios que o Diaiio Popuiar, ao invés de se
transformar num Extra-SP para concorrer com o Agora-SP (Grupo
Folha), tera como adversario a ser batide a pidptia Foiha de
S.Faiilo.

Até mesmo o jornal paranaense Tribuna dco Parand comprova esta
ambivaléncia cultural. Segundo o instituto Marplan, 45% dos leilores do jornal mais
“popular” de Curitiba vém da classe B. Sim, a mesma classe B que € a maior leitora
de jornais tradicionais, como a Folha de S&o Paulo. A classe A, onde est&o cerca de
8% dos curitibancs, responde por 10% dos leitores da Tribuna. E os 30% dos
curitibancs da classe D e E s&o responsaveis por apenas 15% da circulagée do
jernal. Fazende os calculos proporcicnais, pedemoes chegar a uma cenclusae, esta
sim, surpreendente: a classe A |& muitc mais ¢ jornal Tribuna do Parand gue a
classe D e E!

C mesmo acontece com as revistas populares femininas:

Revista % de ieitores das ciasses A/B

Minha novela | &8

| Viva!Mais 82 I
|

! Ana Maria 87

~ontes: tVC — julit

Esta surpresa ganha uma explicagdo ao observarmos que as classes
econdémicas D e E n&o compram jornal simplesmente porque n&o tém dinheiro grau
minimo de alfabetizag&o. O grande publico da imprensa esta, portanto, nas classes
A, B e C. vieram principalmente da classe C o 5% dos leitores incorporados ao
habitc de leitura com ¢ Planc Real. Das classes B e C, portanto, estdc os leitores
des mais diverses tipos de jornais veiculades nc Brasil,e principalmente dos
pcpulares.

A mesma classe B pcde abrigar, por exemple, um taxista e um advegade,
individucs com demandas de informagéc distintas. Nao precisamos sequer sair de
uma mesma residéncia para observarmos diferentes demandas de informagdo. O
taxista citado pode ter um filho que colecione a revista Superinteressante, uma

revista que pouco tem de popular. O filho do advogado pede ser um torcedor aflito

25



cometendc uma série de errcs de estratégia editorial.
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Cbviamente, ha polarizagdes. Os jornais tradicicnais tém mais classe A, € 0s

')

populares mais classe C, esta ultima sendo ¢ nove mercadc de comunicagac no

Esta polarizagdc faz com que seja precisc admitir que a situagéc financeira
exerce influéncia scbre a escclha de um jornal. No entanto, ficou clarc aqui que ela
n&c € a unica determinante.

Por issc, um jornal popular € aquele que, além de atingir as ciasses
populares, veicula um contedde determinado, com uma linguagem determinada,
para determinados setores das classes scciais.

O publico-alve, ent&o, s&c pesscas que tém pouca cultura de leitura
(consequentemente pouca paciéncia de leitura), que obtém o noticiéric nacicnal pela
televisdo, que se interessam por noticias impressas locais (esporte, policia, servigos

publicos), e que pertencem principalmente as classes B e C.
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Talvez ter confiado demais em estatisticas tenha sido um erro do Frimeira
Hora. O jornal foi criado a partir de pesquisas nas guais o publico demonstrou
preferéncia por um jornal mais &gil, para ser lido rapidamente, e menor, para ser lido
no Gnibus.

O resultado foi um jornal mais agil, para ser lido rapidamente, € menor, para
ser lido no 6nibus. Mas nao foi assim que os leitores o encararam. “Parece jornal de
crianga’, disse a empregada doméstica Célia Castilho, ao ser entrevistada por este
trabalho, no dia 20 de novembro de 2000, diante do primeiro niumero do Primeira
Hora.

O jornal esqueceu que precisava surpreender as expectativas, € ndo apenas
atendé-las. E fez pior: a intensa campanha publicitaria que antecedeu o langamento
criou uma expectativa ainda maior. Em nenhuma propaganda o jornal foi mostrado
como reaimente era. Sua forma real nem surpreender nem atendeu: decepcionou 0
leitor potencial.

Em vez disso, deveria direcionar parte do dinheiro gasto nas campanhas
publicitérias (como também nos brindes, como veremos abaixo) no aumento de
qualidade da publicag&o, para que ela pudesse, de fato, surpreender, deixando de
parecer um “jornal de crianga’.

= Apostar no mito dos textos cuitos

Como esta descrito no capitulo O Jornalismo Popuiar no Brasii, a estratégia
de oferecer um jornal rapido, com textos curtos, tambéem veio seguindo o rastro do
jornai Extra, do Rio de Janeiro. Todos esses se basearam no mito de que “0 povo

b

nao tem tempo para ler’. O jornal curitibano foi o que mais aderiu a esta
caracteristica, ja que era a publicagdo com o menor formato (Agora e Extra em
formato standard, Diario Gaucho em tabléide americanoj.

“As pessoas tém pouco tempo para ler.’ De tanto ouvir isso, acabamos
acreditando. Mas tempo é uma questdo de escolha’®, diz COSTA, fundador da
Playboy brasileira. isso nao significa que os textos nao precisem ser enxutos e
concisos. Mas precisam ter o tamanho suficiente para serem atraentes.

Textos atraentes foi que o faltou ao Primeira Hora. C publico popular, devido

& sua natureza, € mais exigente que o publico dos jornais tradicionais. Por isso,

*® COSTA. Carlos. Escrever para revista
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despreza com maior facilidade o que lhe for repetitivo, simploric cu nac lhe chamar a
atengéo.

As noticias nacionais, por exemplo, com no maximo 1200 caracteres,
apareciam como repetigdes do Jornal Nacional, da TV Giobo, do dia anterior, que €
a principal fonte de ncticias nacicnais do publicc-alve. Ora, se estames lidandc com
um publico pragmatico, sem costume e paciéncia de leitura, qual a finalidade de
publicar no jornal uma noticia ja vista na TV, sem nenhuma diferenga de enfoque ou
cobertura? Como foi visto no capitulo O Jornalismo Impresso no Ambiente
Competitivo, o jornal pode ter uma relagdo proveitosa com o noticiario televisivo,
mas essa “parceria” depende de como as ncticias sao veiculadas.

= Fideiidade atraves de brindes?

As promogdes sem sorteio idealizadas por Samuel Wainer, como ja foi visto,
viraram moda na década de S80. Por onde passcu, esta nova onda das promogdes
fez a alegria de muitos “leitores”, mas deixou indignada a classe dos jornalistas:

‘DaqGui a pouco, vaimos comprar uma paneia e poder
escolher o brinde. um exemplar de um jornai ou um
escorredor de arroz. £ 0S joriais va8o acabar encalhando,
pois todo mundo vai preferir 6 escofredor, poirgue & mais
m gl 5y T30
pratico™”.

O epiteto “Jornal das Panelas”, que foi usadc para o jornal FPrimeira Hora,
tambem serviu ao Diario Gaucho, de Porto Alegre. © que fez o jornal curitibano foi
apenas seguir uma férmula que vinha tendc muitc sucessc nos outros estados
brasileiros. Em 99, quando foi langado, o jornal Diario Gaucho ultrapassou a marca
de 200 mil exemplares vendides, e ¢ Exira seguia come ¢ jernal que mais vendia em
banca nc Brasii.

Neste pentc de vista, € valide ¢ investimentc em brindes, ja que eles tém a
capacidade de, em pouquissimo tempo, levar as alturas as vendas doc langamento,
fazendc os leitores conhecerem a novidade. Mas a estratégia tem um ladc perversc:
se o jornal, como conteudo, ndo interessar ac leitor que chegou a publicagéo atraves

dos brindes, certamente perderd grande parte da sua audiéncia quandc acabarem

as promogdes. Quantc menor a riqueza do conteddo, mais efémero ¢ sucesso

% VARGAS, Nilson. Observatorio da Imprensa 05/04/99, referindo-se a0 jornal Agora SP



baseado em brindes. O leitor abandona o jornal assim que acabam as promogdes. O
investimento aplicado nelas promogdes pode revelar-se, entdo, indtil.

Um bom exemplo é o que estéd acontecendo com o Digrio Gaucho. Ele
chegou a vender 210 mil exemplares por dia, em 1999, quando custava apenas
R$0,25. Segundo dados do IVC, a circulagao baixou para 170.621 em 2000, e para
129.893 em 2001, com o novo preco, de R$0,40, e diminuicdo das promocdes. E
uma redugéo de quase 50% em menos de dois anos.

A situag&o foi mais perversa e efémera com o Primeira Hora. Ele concentrou o
investimento em brindes ainda mais gque 0s seus primos dos outros estados
brasileiros, resultando num jornal ainda mais simples e ainda menos atraente, mas
com brindes. Mesmo depois de tantas promogdes, anunciadas exaustivamente em
horario nobre da TV, o jornal fechou as portas, em fevereiro de 2002, vendendo

apenas 9 mil exemplares por dia.



As informagbes do mundo moderno séo por natureza restritas. N&o s porgue
sua veiculagéo sofre a agéo interesses de classes, grupos ou individuos, e com a
falta de cidadania, mas pela prépria diviséo do trabalho do mundo moderno,

H MFSVAIRNID
segundo DUWNS

I'N‘I

m qualquer sociedade altamente especiaiizada, muitas
reas de decisdo colocam  problemas  literalmente
inco ﬂpreens,’veis para aqueles gue ndc séc especialistas.
Contudo, ndo-especialistas tém que ter opinibes a respeito da
adequagdc Gas politicas seguidas ;.essas areas, & fim d
tomar importantes decisdes pol.uc:as g m o do trabalho
ciia esse problema mas também o ,esowe, jé que 0S cidadgos
podem comprar cpinides generalizadas dcs especialistas em
cada areacoim um custo muitc mais baixc do que aquele com
que arcariam produzindo opinibes comparaveis eles mesmos.
Essa economia & iGc enciime que a a¢ac pdlitica racional
numa democracia de grandes dithensfes & impossivel sem
uma transferéncia da anélise factual para especialisfas."g’

(‘u
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Cada pessoa domina as informagies sobre sua especialidade e seu grupo
social. No entanto, desconhece o funcionamento de quase tudo ao seu redor que

né&o trate do assunto de seu dominio, €, muitas vezes

Tornar publicas essas informagdes restritas € um dos papéis primeiros do
jornalismo. Ligar ao espago publico e entre si cada especialidade profissional ou
ramificag&o social. Para tanto, precisa estar perto, assistindo o que ¢ relevante ao
ambiente publico em cada especialidade, ouvindo o que seus envolvidos tém a

dizer.
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potavei. Se o especialista for um professor, a informagéo seré passada a seus
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11) LINGUAGEM TEXTUAL

Etiguetas e Frecedéncias

Sempre achei que o trago caracteristico da nossa familia € o recato. Levamos
0 pudor a extremos incriveis, tanto em nossa maneira de vestir como na forma de exprimii-
nos e subir nos bondes. Os apeiidos, por exemplo, que se distiibuem fartamente no Bairro
do Pacifico, constituem para nés motivos de cautela, de reflexdo e até de inquietagao.
Achamos que ndo se deve botar um apelido quaiquer em alguém que devera absorvé-io e
aguenta-lo como um atributo durante a vida toda. As senharas da rua Humbaidt charmam
seus fiihos de Toto, Coco ou Cacho e as meninas de Negra ou Beba, mas em nossa familia
néo existe esse tigo vulgar de apelidc e muito menos outros rebuscados ou espalhafatosos
como Chirola, Cachuzo ou Matagatos, que abundam para ¢ lado do Paraguay e Godoy
Cruz. Como exempio de cuidado que nés temas com essas coisas, bastaré mencionar o
caso da minha segunda iia. Visivelmente dotada de um traseirc de dimensdes imponentes,
jamais teriamos cedido a facil tentagdc dos apelidos habituais, assim, em vez de dar-ihe a
aicunha brutal de Anfora Etiusca, concordamos com o mais deceiite e famiiiar de Bunduda.
Sempre procedemos com o0 mesmo tato. embora nos acontega ter de discutir com 0$
vizinhos e amigos, que insistem nos apelidos tradicionais. A meu primo sequndo, 0 mais
mocgo, de cabeca notariamente grande, reieitamos sempre o0 apelido de Atlas gue lhe
botaram no restaurante da esquina, e preferimos o infinitamente mais delicado de Cabecéo.
E sempre assim.

Quero deixar claro que ndo fazemos estas coisas para diferenciar-nos do
resto do bairro. Desejariamos somente modificar graduaimente, e sem ofendei 0s
sentimentos de ninguém, as rotinas e tradigbes. Nao gostamos da vuigaridade em nenhiuma
de suas formas, e basta que algum de nés ouga na cantina frases como “Foi um jogo de
deseniolar violento”, ou “Os arremates de Faggioli se caracterizaram por uiii notavel
trabalho de infiltragao preiiminar do centro médio’, para que imediatamente ponhamos em
circulagdo formas mais castigas e aconselhaveis no casg, tais como: “Foi um sarrafo de que
s¢ vendo”, ou “Primeirc nos encurralamos eles, depois foi aguela gofeada’”. As pessoas nos
olham surpreendidas, mas nunca faita alguéem que aprenda a ligdo ocuita nessas frases
delicadas. Meu tio mais velho, que conhece os escritores argentinos, diz que se poderia
fazer algo semelhante com muitos deles, mas nunca nos explicou um detalhe. Uma pena. >

A familia com estranhas nogées de etiqueta da histéria de Julio Cortazar tem
asco a eufemismos. Rejeita a linguagem indireta, medrosa, usada pelos vizinhos do
personagem e pelos escritores argentinos.

Esse mesmo jeito apatico e insosso de falar, entretanto, € muito parecido com
a linguagem da imprensa e a midia em geral. Expressbes como “desenrolar violento”
s&o tipicas delas. Este tipo de dizer faz parte do estilo jornalistico, ou seja: esta
vinculado a imagem dos jornais. Como no cinema e nas novelas, o jornal tem

palavras que so ele utiliza, naquilo que chamamos de texto-padrdo do jornalismo —

3 CORTAZAR, Julic, Historias de Cronépios e de Famas.
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imposta pela sua medernizagédce e massificagac. Além disso, seu surgimentc € algo
muito natural: a linguagem ¢ definida, em grande parte, pelo objetivo a que pretende
chegar o emissor da mensagem. Assim como textocs que tém o objetivo de
, U convencer, € provavel que varios escritos que queiram

informar sejam também muitc parecides entre si. Se esses textos estdo nc mesmo

comunicacdo) &€ sempre semi-alheia®, © emissor tentara adequar a sua a dos
receptores, cuja semelhanga entre si contribuira para a semelhanga dos textos.

No entanto, é preciso ficar claro que essa linguagem existe por servir a tais

intengdes, a um tipo determinadc de leitor, etc. ndo esta presente nos jornais por
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citadas pelo personagei de Julic Cortazar.

—

Uma critica parecida a de Cortazar esta em Paulo Francis. No texto O

Jornalismo brasileirc e ¢ noite-americano, ele opina. “a linguagem coloquial me

parece a unica possivel em jornalismo, porque passivel de ser entendida pelas

8

pessoas que léem jornal’. E bom lembrar que finguagem coloquiai — sianifi
S

e fala; o gue nos convida a imaginar como seria um texto noticioso

O Coritiba ta se danando co'a zaga, agora gue ¢ Valdir té
machucado, o Marcos Cruiz sem podé joga poirGue levé
trés cartdo, e 0s reservas ndo cohseguem joga direito.

* “Em esséncia, para a consciéncia individual, a linguagem coloca-se nos limites de seu territdrio e
nos limites do territéric de outrem. A palavra da linqua é uma palavra semi-atheia. Ela s& se torna
propria quando o falante a povoa com sua intencfio, com seu acento, quando a domina através do
discurse, tarnando-a familiar com sua orientagdo seméntica e expressiva. I...] A linguagem n3o é um
meio neutro que se torne facil a propriedade intencional do falante: ela esta povoada e superpovoada
de intencgdes de autrem.” BAHKTIN, Questdes de literatura e estética,p.100.
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linguagem coloquial, mas uma linguagem concreta:

.Y

A linguagem cheia de jaigéc de especiaiisitas, com
estrangeirismos ndo traduzidos, com eufemismos ::cmo
aerchave, digaimcs, por avide, desestimula ¢ public

A linguagem concreta deve ser seguida por todos os jornais, mas precisa

estar ainda mais presente nos periodicos chamados populares. Uma pesquisa

complicadas nos (ornais sindicais s:

an
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3
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eufemismos, toca e da gosto a leitura

3

Ha expressGes metaféricas

ue né&c tem nada de concreto

£

mesma forma, por estarem proximas do publico. A tabela a seguir mostra alguns

exemplos dessas opgdes

Texto padrao | Texto concreto e/ou informai |
Jogo teve um desenrolar viotento  |.Jogo teve quebra-pau !
PM faz greve a partir de hoje | Salario de fome faz PM bater panela |
Quatro mortos na penitenciaria | Banho de sangue na penitencidria
Operérios sem nivel de mobilizagdo | Operdrios sem &nimo para 3 briga
Lula e Circ tém reconciliagac | Lula e Ciro amigos de voita

Essa linguagem concreta e informal deve estar presente principalmente nos
titulos das noticias, e mesmo estandoc apenas ai, se utilizada demais, pode depreciar
a imagem do veiculo. Mas este risco pode ser evitado. O tom popular cu
popularesco dos jornais nao € definido apenas pelo texto. o desenho grafico € o
principal definidor dessas caracteristicas. Alem dele, a énfase do jornal em

determinados assuntos. O titulo Banho de sangue na penitenciaria, por exemplo,

* GIANNOTT!, Vito. O que & jornalismo operério. p.57.
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mais concreto e informal que Quatic mortos na penitenciaria, esteve presente na

~
)

Gazeta do Povo, um dos jornais “sérics” de Curitiba, e o cutro titulo foi veiculado na
popular Tribuna do Farana. Nesta, entretantc, a manchete estava em encrmes
caracteres vermelhcs e num contextc de tradigdc popularesca e talvez
sensacicnalista. Na Gazeta, sua tradigdc séria e ¢ desenho graficc sdbric, com
letras chelas de serifas, evitaram que c titule tivesse um tom depreciative por tcmar
as quatrc mortes da Penitenciaria Central dc Estadc come “banhe de sangue”.

Quandc se convencicna que o textc jornalistico deve ser direto, se esta
querendo dizer que ele deve diretamente cumprir ¢ objetivo comunicacionai
pretendido. Em seu livro Estrutura da Noticia, o professor Niison LAGE da um bom
exemplo de textos diferentes por ter cbjetives diferentes.

Imaginemecs um homem que, depceis de accrdar, lavar-se e vestir-se, cuve a
campainha e ac atendé-la vé€ um cadaver juntc a soieira da porta de sua casa.

Assustadc, ac contar pele telefene ¢ casc a policia,

“é impirovavel que tente — e consiga — contar a histéria
a partir do inicio: Eu ainda pouco acordei, abii 65 0ifios,
consultei o relégio... Seguramente dira: Tem um cacaver
de um homem na minha porta. Eu descobri quando fui
atender a campainha. Ndo tinha mais ninguém do iado de
fora. Vi Gue o corpo estava frio..."*

Estrutura esta ultima da piramide invertida, do textc que quer infcrmar. Na
lingUistica textual, a intencicnalidade dc textc € considerada um impcrtante fater da
textualidade, cu seja, da capacidade se um aglomeradc se frases ser um textc

ConeXo.

‘A intencionalidade concerme ao empenho do produtor
em consiruir um discurso coerente, cogsc e capaz de
satisfazer o0s objetivos que tem em mente numa
determinada agdo comunicativa. A meta pode ser
informar, ou impressionar, ou alarmar, ou convencey, ou
pedir, ou ofender, etc., e é ela quem vai onentar a
coifecgdo do texto.”*’

Entdo, se o objetive e informar, o textc deve, sem rodeics, ir direto a

informagdc, cu seja, aderir ac padrdc do texte jernalisticc. Se a ncticia € de fate

1 AGE, Nilson EstruTura da Noticia, pagina 21
% \JAL, Maria da Graca Costa. Redacfo e Textualidade.



dissg, as vezes, mesmo em textos informativos, a estrutura do lead nac comporta a
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seu objetivo, transmitir outras dimensées fato. E 0 caso da sequinte abertura,

publicada na Tribuna do Parana, 28 de abril de 2001

N&o foi somente uma fior que uma menina de 10 anos
enconticu a beira da Rua Faustino Rairmiundo Pelanda,
no Conjunto Falmeira, no Tatuquara, as 8h de ontemn. Ela
queiia levar uim presente paia a picfessora quando viu,
meio escondido entre as folfiagens, algo bem mais
tétnco. o cadaver de wum homem. Era Eloir Celso de
Barros, 28 anos, que havia sido vitima de uma facada no
lado esquerdo do peito.

Eloir eig conhecido no baiiro... [seguem informagées

steolsto)

Sbie & mMoilo]

4]

Em poucas linhas, esta abertura consegue dar as informagdes ba stas do
lide, além de contar ¢ detalhe emocicnante da menina que encontrou G Corpo.

Vejames cutrc exemplo:

Gaiuiinho se afoga em balde d'agua

Atendendo a um pedido da mée, ¢ peguenc Lourival, 10
anos, foi observar o irmé&ozinho e assustou-se com cena
que néo devera sair de sua memoria. ivan César Paff, um
ano e meio, estava coim as peiviiiihas para cima e a
cabega mergulhada nuim balde d'agua, dentre do ferreno
da famiiia, na Rua Natal, Vila Santa Maria, em Fazenda
Rio Grande. O garvtinho, que caiu acidentaiimiente no
recipiente, ndo resistiy e morreu a cominho do hospital,
as 15h de segunda-feira. *°

% Tribuna do Parana, 12/04/04
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