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RESUMO

Esta pesquisa concentra-se na analise do jornalismo produzido no caderno infanto-
juvenil Gazetinha. Por meio de conceitos advindos da Andlise do Discurso francesa
e das teorias de noticiabilidade do Jornalismo buscou-se junto aos textos do
suplemento caracteristicas especificas deste tipo. de texto e como ele é construido,
através de quais adaptagdes e estratégias discursivas. Os jornalistas que escrevem
para o suplemento foram entrevistados como forma de verificar as analises feitas e
descobrir qual o grau de intencionalidade e consciéncia que eles tém sobre o que
escrevem. A analise leva a reflexdo de como os profissionais do jornalismo lidam
com o publico-alvo do suplemento, quais as adaptagdes necessarias para escrever
um texto préprio para este tipo de leitor e, ainda, porque elas sao necessarias e

quais os objetivos visados.

Palavras-chave: Jornalismo. Analise do Discurso. Jornalismo infanto-juvenil.
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1 INTRODUCAO

Os suplementos jornalisticos voltados ao publico infanto-juvenil caracterizam-
se por nao serem constituidos de matérias factuais e sim matérias especiais, lidando
com assuntos bastante variados num mesmo caderno. Uma importante
caracteristica que diferencia este tipo de texto em relagdo ao texto jornalistico
tradicional é o fato de néao lidar com a divulgagdo de uma noticia, um acontecimento,
mas sim dissertar sobre um tema determinado que nao esteja necessariamente
relacionado a um fato recente. A maneira como este texto & escrito também é
bastante diferente, pois nao precisa seguir normas rigidas de produgao jornalistica,
sofrendo assim uma série de adaptagbes para atingir seu publico de maneira
diferenciada.

Esta observagdo leva a investigagdo de como este texto € construido e
adaptado especificamente para o publico infanto-juvenil. Quais sao estas
adaptacdes? Como elas sao feitas? Que tipo de escolha leva o jornalista a introduzi-
las no texto? Em que elas estao baseadas? Como as coergdes do grupo profissional
interferem nestas adaptagcées? Como as caracteristicas préprias do publico-alvo
influenciam este discurso? Que imagem o jornalista apresenta de si para este

publico a fim de conseguir sua adesao?

Algumas hipéteses podem ser levantadas a partir destas questbes
relacionadas as adaptacées do texto jornalistico. Os jornalistas podem nao possuir
uma nogao exata de quem seja seu publico-alvo, pois nao se relacionam
diretamente com ele, formando uma imagem superficial e pressuposta deste. Apesar
disso, sera a partir desta imagem que o profissional estabelecera estratégias para se

vincular discursivamente ao seu leitor.

Esta imagem precipitada e nao condizente com a realidade faz com que estas
estratégias, ou seja, os assuntos e a forma como o texto & escrito, parta apenas de
pressupostos superficiais que os profissionais possuem deste publico. Em
decorréncia disto, os temas abordados nas matérias e a forma como sido escritas
corresponderiam a um interesse que o jornalista julga que o leitor tem a partir da

imagem que havia formado.



Logo, se os interesses dos leitores forem subestimados, o caderno néao
correspondera ao que eles realmente gostariam de ler. Se esta estratégia,
discursivamente, € aceitavel, do ponto profissional uma questao se coloca: o
jornalismo deveria ser apenas o retrato dos gostos dos leitores, tornando-se um
caderno de variedades e entretenimento, ou esforcar-se para ser um espago
democratico que incentive a discussao e o contraste de opinides como forma de
exercicio critico e reflexdo sobre a sociedade, ainda que o custo disso seja um

eventual distanciamento do leitor?

Criancas e adolescentes, sendo cidadaos em formacao, necessitam ainda
mais que o jornalismo |hes fornega informacao que contribua para sua formacao e
consciéncia de responsabilidade social. Porém, como afirma a Agéncia de Noticias
dos Direitos da Infancia, muitas vezes os projetos editoriais dos suplementos nao
sao bem definidos e os jornalistas que escrevem para criangas nao possuem uma
idéia clara de quem seja seu publico e de como se dirigir a ele para que possam

garantir esse fomento a cidadania.

Em geral, os editores tém uma visdo muito redutora das capacidades de
“leitura” dos acontecimentos e das noticias pelas criangas. Em decorréncia
desse preconceito, ndo levam em conta a realidade social que as cerca,
tratada nos jornais de forma simplista. (ANDI, 2002, p.29).

Assim, pode-se ainda pensar que existe sim a observagdo do publico-alvo,
mas apenas no sentido de apreender seu modo de se comunicar, fazendo com que
as adaptagbes feitas para o discurso de um suplemento infanto-juvenil estejam
baseadas apenas em critérios empiricos desta observagao, levando girias e termos
da oralidade para dentro do texto para que este se aproxime da linguagem utilizada
pelos jovens, sem se fazer qualquer reflexao sobre o uso destes termos. Mas talvez
ainda, os préprios enunciadores destes discursos nao tenham sequer consciéncia ou
postura editorial sobre o caderno que escrevem, sobre este publico-alvo, as
adaptagbes que fazem e a responsabilidade deste tipo de texto. Assim, eles seguem
apenas a um instinto de tornar o texto mais divertido e atrativo para os leitores, com

finalidades mercadologicas de atragcao do cliente.



Para responder aquelas questbes e verificar estas hipoteses, € preciso
encarar as matérias do suplemento como discurso, dotado de um enunciador que se
direciona a um enunciatario e de um contexto em que ambos estdo inseridos. A
partir da visao discursiva, o enunciador sofre uma série de influéncias das condi¢des
sociais em que esta inserido para escrever o discurso. Estas influéncias sao
possiveis de serem captadas através de marcas de enunciagdo presentes no
discurso. Somente com este olhar para o ato de produgao do discurso e de todos os

fatores que o influenciam é que é possivel responder as questbes anteriores.

Assim, esta investigagdo teve como objeto central o processo de produgao
dos textos da Gazetinha, suplemento infanto-juvenil do jornal Gazeta do Povo,
analisando as condigbes sociais que influenciam os jornalistas atuando como fator
determinante na elaboracdo do caderno. Pretendeu-se compreender como este
discurso é construido, quais conceitos participam deste processo de produgéo,
atuando como coergdes para o jornalista e como isto se reflete no texto. Isto se deu
através da analise de marcas enunciativas deixadas nas proprias matérias e com
base tedrica nos conceitos da Andlise do Discurso francesa e das teorias do
Jornalismo. Logo, é preciso deixar claro que as coergdes nao determinam, mas

condicionam certo comportamento destes profissionais.

Voltada especificamente para um (nico suplemento, esta andlise buscou
direcionar um olhar mais qualitativo para os textos, que nao levasse em
consideragao aspetos como tema, contetdo e forma apenas de maneira estatistica,
mas buscasse no interior do discurso marcas da enunciagao que revelassem como
se da a relacéo entre estes aspectos textuais e também as interagbes entre autor e
leitor. Foram analisadas quais caracteristicas atribuidas ao publico leitor infantil e
juvenil sao internalizadas pelos jornalistas que lhe permitem formar uma imagem
deste leitor e escrever dirigindo-se a ele. Soma-se a isso uma andlise das condigdes
sociais de producao do discurso em que os jornalistas estao inseridos e como estes

fatores contribuem para que os textos do suplemento sejam como sao.

A analise feita nesta pesquisa justifica-se por adentrar uma area pouco
explorada até entdo no ambito académico do jornalismo; ndo ha material tedrico

sobre o jornalismo especializado em cadernos voltados para o publico infanto-



juvenil. Por essa razao este desafio foi langado, pois € somente a partir da criagao
dessa necessidade de constante reflexdo e debate sobre a pratica do jornalismo que
sera possivel desenvolver e aperfeigoar sua técnica. Assim, esta € a proposta desta

pesquisa, langar um olhar inovador sobre esta area do conhecimento.

O trabalho esta divido em cinco partes: 1) Jornalismo, 2) Analise do Discurso,

3) Materiais e métodos, 4) Gazetinha e 5) Pesquisa com os jornalistas.

No primeiro capitulo é feito um levantamento das principais teorias do
Jornalismo e suas definigbes do que é noticia. Passando por conceitos classicos
como a teoria do espelho e as teorias construcionistas, chega-se ao ponto
fundamental desta primeira parte: os critérios que definem o que é noticia. Estes
critérios sdo apresentados por Nelson Traquina e formam uma base para se
entender as coergdes internalizadas pelos jornalistas. Assim o capitulo segue para a
questdo da profissionalizagdo da atividade e como a cultura profissional também

funciona como coergao social para a produgao jornalistica.

No capitulo seguinte sdo apresentados os conceitos da disciplina de origem
francesa Analise do Discurso. Inicialmente é feito um breve panorama da evolugao
histérica da disciplina e de seus modos de abordagem dados por teéricos como
Althusser e Foucault. Em seguida aparecem as definigdes dos principais conceitos
necessarios para realizagdo da analise. Termos como formagao discursiva,
formagcao ideolégica, enunciador, entre outros serdao dissertados para a

compreensao da analise do suplemento que sera feita posteriormente.

O terceiro capitulo apresenta os materiais € métodos utilizados nesta
pesquisa. Fala-se brevemente sobre o suplemento Gazetinha e quais matérias
foram selecionadas para esta analise. Também neste capitulo encontram-se as
explicacbes metodolégicas sobre as analises das matérias e as entrevistas
realizadas. Depois a pesquisa volta-se para a analise efetiva das matérias
selecionadas do suplemento e no ultimo capitulo estdo as entrevistas realizadas

com dois profissionais responsaveis pelos textos da Gazetinha.
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2 JORNALISMO

A conceituacao sobre a pratica jornalistica & bastante discutida e ampla,
porém, é possivel chegar a um ponto comum, em que o jornalismo teria a fungao
basica de divulgagdo de noticias para informar a sociedade. “O jornalismo é
considerado a profissdo principal ou suplementar das pessoas que relnem,
detectam, avaliam e difundem as noticias” (KUNCZIK, 1997, p.16). Esta funcéo
estaria relacionada com o fato de a sociedade necessitar destas informagbes para

exercer a cidadania, estabelecendo relagdes estreitas com a democracia.

O jornalismo, na visdao ocidental e democratica, existe para informar,
comunicar utilmente, analisar, explicar, contextualizar, educar, formar, etc.
(...) Os meios jornalisticos atuariam, sobretudo através do ato de informar
os cidadados, no pressuposto de que estes sdo atores responsaveis hum
sistema social de que fazem parte e sobre o qual devem intervir. (SOUSA,
2002, p.58).

2.1 O QUE E NOTICIA?

Mesmo parecendo algo de simples concepcao, a polémica sobre esta
definicdo comeca justamente no ponto em que abrimos ao debate o questionamento
sobre “o principal produto do jornalismo contemporaneo, a noticia”. (TRAQUINA,
2004, p.20). Logicamente isto nos abre um imenso leque de discussées como a
relatividade do que seja noticia para um jornal e para os jornalistas e quais sao os

critérios, valores e fatores que determinam a noticiabilidade dos acontecimentos.

Historicamente, esta € uma questdao abordada por diversos tedricos e
pesquisadores do jornalismo. No inicio do século XX, uma das primeiras tentativas
de resposta a questao do jornalismo e da noticia foi a Teoria do Espelho. Segundo
ela, as noticias sdo como sao porque assim € a realidade. O desinteresse pessoal e
particular do jornalista sobre as noticias é questao fundamental para esta teoria.
(TRAQUINA, 2004). O profissional sera isento, € nao ira narrar a noticia segundo
qualquer fator que nado o que realmente aconteceu. Desta teoria corresponde o

advento do conceito de objetividade, também muito caro aos jornalistas.
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Posteriormente, nos idos dos anos 50, surge a primeira teoria académica
sobre o jornalismo, a Teoria do Gatekeeper, ou da agao pessoal. J& um pouco mais
desenvolvida que a teoria do espelho, a teoria construida por David Manning White,
ja leva em consideragao a subjetividade e o critério de selegao dos jornalistas, que
teriam a fungao de “filtrar” a realidade e selecionar as noticias, segundo critérios
subjetivos e arbitrarios, de acordo com White. “As decisdes seletivas do jornalista
sao responsaveis pelo que se considera importante e digno de ser noticiado”.
(KUNCZIK, 1997, p.250). Porém esta teoria analisa o jornalista como sendo
auténomo no processo de filtragem das noticias, respondendo apenas a critérios
individualmente concebidos. “O jornalista € considerado um agente neutramente
distanciado para poder transmitir a informagao com objetividade e ética profissional”

(Ibidem, p.98).

A teoria do gatekeeper analisa as noticias apenas a partir de quem as
produz: o jornalista. Assim, & uma teoria que privilegia apenas uma
abordagem micro-socioldgica, ao nivel do individuo, ignorando por
completo quaisquer fatores macro-sociologicos, ou mesmo, micro-
sociolégicos como a organizagao jornalistica, E, assim, uma teoria que se
situa ao nivel da pessoa jornalista, individualizando uma funcao que tem
uma dimenséao burocratica inserida numa organizagdo. No nivel individual,
a teoria avanga uma explicagdo quase exclusivamente psicologica.
(TRAQUINA, 2004, p.151).

Esta teoria traz embutida a idéia de que estes filtros sao utilizados perante
todo um universo possivel de noticias e esta selegao sobre o que é ou nao noticiado

constroi a visdo de mundo dos leitores.

A selegdo de noticias equivale a restringir o volume de informacdes, o que
significa a selecdo de assuntos que alguém acha que merecem ser
publicadas. Os ‘porteiros’ decidem quais acontecimentos serdo divulgados
e quais nao serdo, contribuindo assim para moldar a imagem que o
receptor tem de sua sociedade e de seu mundo. (KUNCZIK, 1997, p.237).

A partir do instante em que a nogao de um jornalismo puro e sem influéncias,
partindo apenas de propria subjetividade do jornalista, comeca a perder forga, a
visdo de um jornalismo que constréi a realidade passa a ser aceita, e por meio de
investigagbes sobre os fatores que influenciam as escolhas e os moldes utilizados

pelos jornalistas nesta construcéo, outras teorias comegam a ganhar félego.
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Ja nos anos 70, os estudos construcionistas representam um grande passo
para as discussdes que conhecemos hoje sobre a pratica jornalistica e a noticia.
Eles instauram um novo paradigma para o jornalismo, o da noticia como
“construcao”. Segundo estes estudos, é impossivel delimitar precisamente o espago
entre a realidade e o jornalismo, pois este ajuda a construir a realidade, a partir da

construcao das noticias, que seriam verdadeiras estorias.

Este profundo avanco tedrico “do estudo do jornalismo na década de 70 esta
relacionado diretamente com as inovagdes metodologicas que contribuiram de forma
decisiva para a riqueza da investigagcdo” (TRAQUINA, 2004, p.171). A incorporagéo
do método etnografico, em que os investigadores se inserem na vida cotidiana do
grupo investigado para observar seus comportamentos, “permite uma observagao
teoricamente mais informada sobre as ideologias e as praticas profissionais dos
produtores das noticias”. (Ibidem, p.172). Isto é o inicio dos estudos sobre como se
da o processo de construcdo da personalidade do jornalista para que este selecione
e construa a noticia, assim foi possivel compreender que esta influéncia e
manipulagdo nao acontecem de maneira intencional e nem livre, mas sim por
interagdes sociais.

Feita esta quebra de paradigma, novas teorias surgem a partir da nogao de
noticia como construgcdo social: a teoria estruturalista e a interacionista. Como
ambas possuem o0s preceitos construcionistas como base, assemelham-se em
diversos aspectos como a premissa basica de que as noticias sao fruto de um
complexo sistema de interagdes entre os jornalistas e as fontes de informacéo e os

jornalistas e a sociedade, passando entdo para uma nogao transorganizacional.

Ambas as teorias sublinham a importadncia da cultura jornalistica,
nomeadamente a estrutura dos valores-noticia dos jornalistas, a ideologia
dos membros da comunidade, e as rotinas e procedimentos que os
profissionais utilizam para levar a cabo o seu trabalho. (Ibidem, p.173).

A teoria estruturalista reforca os lagos que o jornalismo mantém com a
sociedade, tanto pressupondo caracteristicas desta sociedade ao selecionar e
construir suas noticias, como, através destas constru¢des, reforcando as

caracteristicas que supds. Isto € possivel quando se dividem os produtores de
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noticias em primarios — que seriam as fontes que possuem informagdes privilegiadas
— e 0s secundarios — estes sendo os proprios jornalistas com a func¢ao de divulgar as
informacdées em forma de noticia. Esta relagao estrutural entre os detentores das
informacgdes e os jornalistas, torna estes reféns por meio de relagbes de poder e
hierarquia dentro da sociedade, evidenciando a influéncia da organizagao jornalistica
sobre a atividade dos jornalistas.

Considerada em alguns pontos muito radical, por nao considerar que exista
autonomia dos jornalistas para com os produtores primarios que sempre definem a
acao frente as noticias, a teoria estruturalista muitas vezes perde espago para a
teoria interacionista, que trata de maneira mais ampla as relagdes sociais e institui o
conceito de rede noticiosa. Esta rede é formada para suprir certas necessidades do
campo jornalistico como em relagédo a territorialidade geografica, uma vez que o0s
acontecimentos podem ocorrer em qualquer lugar, assim as empresas estabelecem
“areas de responsabilidade territorial” e instalam subsedes em locais determinados.
Também ha a ordem do tempo, em que os fatos ndo ocorrem necessariamente no
horario normal de trabalho dos jornalistas, para tanto se procura ter certa
previsibilidade dos acontecimentos durante um ou mais dias, para que estes possam
ser noticiados.

A fixagdo da rede noticiosa no tempo e no espago impede algumas
ocorréncias de serem noticiadas. Tendo escapado a grelha usada para
prever o fluxo de trabalho, ndo conseguem tornar-se noticia. A relevancia
da distribuicdo da rede noticiosa € uma questdo central no processo de
producdo da noticia. (TUCHMAN apud TRAQUINA, 2004, p.189).

Os estudos tedrico-académicos sobre por que as noticias nos sdo assim
apresentadas pelos jornais estava apenas comecando, e iria resultar em teorias
advindas da propria pratica cotidiana de produgédo das noticias e com elas a
elaboragédo do conceito de valores-noticia ou critérios de noticiabilidade. Uma vez
estabelecida a rede noticiosa e perante um universo de acontecimentos, esta rede
deve selecionar quais noticias tém maior importancia para o jornal. Esta selegao
acontece escalando-se as noticias de acordo com critérios como atualidade,
relevancia social, impacto sobre as instituicbes sociais, imprevisibilidade,

proximidade geografica, repercussao.
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Nesse campo de reflexdes o que se torna mais interessante observar, com
referéncia ao conceito de mensagem jornalistica, sdo as qualidades da
noticia. Os autores estabelecem certos critérios coincidentes como o de
atualidade, interesse por parte do publico, veracidade e facilidade de
assimilagdo ou clareza. E os critérios vdo assumindo um status de
verdades tacitas, sem aprofundamento critico. Entre eles, o de interesse e
o de veracidade/objetividade sdo os casos mais significativos. (MEDINA,
1988, p.20).

A discussao sobre os valores-noticia € bastante internalizada na pratica
cotidiana dos profissionais, criando uma cultura propria onde apenas eles
conheceriam estes valores e estariam aptos a selecionar as noticias. “Os critérios de
noticiabilidade n&o s&o rigidos nem universais. Entretanto, sao, frequentemente, de

natureza esquiva, opaca e, por vezes, contraditéria”. (SOUSA, 2002, p. 95).

2.2 CULTURA PROFISSIONAL E ETHOS JORNALISTICO

E preciso, agora, mostrar claras separagbes entre o campo académico da
discussao tedrica sobre o que é o jornalismo e o0 que € noticia, resenhado até aqui
de maneira breve, e o que acontece nas praticas das redagdes dos jornais, e,
principalmente, como estas teorias influenciam a imagem que os jornalistas fazem
de si proprios e do seu trabalho perante a sociedade e como, assim, se instituem
socialmente como uma categoria profissional. No &ambito académico, e,
particularmente neste trabalho, as teorias construcionistas sao muito mais
satisfatorias para explicar como se da a producdao da noticia, sob uma série de
influéncias e coergdes sociais, uma verdadeira “estoria”. Porém, historicamente esta
€ uma teoria sobre a producdo de noticias ferozmente rejeitada pelos jornalistas,
que negam em absoluto que a noticia seja uma construcao feita com aspectos
subjetivos.

Esta teoria é negada, pois, a partir do instante em que o jornalismo comeca a
se profissionalizar e exigir mais autonomia e liberdade, ele cria uma imagem de si
proprio e um conjunto de regras que o legitimam como profissional daquela area de
conhecimento. Assim, a teoria do espelho corresponde mais exatamente ao que os
jornalistas afirmam de si para se legitimarem perante o publico. Os valores-noticia,
os critérios de noticiabilidade, a formagao da rede noticiosa e demais fatores de

influéncia, assim estao presentes no trabalho de produgcao das noticias porque
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assim sao os fatos, essas necessidades nédo foram criadas, mas sao o reflexo da
realidade. Como um grupo que se legitima a partir destes principios, os jornalistas

nao podem afirmar a distingao entre relato jornalistico e fato.

Por isso o jornalismo ainda ndo se sabe, e ndo se deixa saber, como um
fator essencial — talvez o fator — para a constituicdo do fato que relata.
Como se essa simples constatagéo fosse capaz de coloca-lo em um curto-
circuito epistemolégico (BUCCI apud GOMES, 2003, p.11).

Assim a teoria de reflexo da realidade, de mensageiro é a propria constituicao

legitimadora do que seja o jornalismo.

Apesar de sua incapacidade histérica de delimitar o seu “territério” de uma
forma minimamente rigorosa, poucas as profissdes tiveram tanto éxito
como o jornalismo na elaboracdo de uma vasta cultura rica em valores,
simbolos e cultos que ganharam uma dimenséao mitolégica dentro e fora da
“tribo” e de uma pandplia de ideologias justificativas em que é claramente
esbocada uma identidade profissional, isto €, um ethos, uma definicdo de
uma maneira de como se dever ser (jornalista) / estar (no jornalismo).
(TRAQUINA, 2004, p.126).

Uma caracteristica que podemos ressaltar desta socializacdo e
profissionalizagdo dos jornalistas € a formagcdo de uma cultura prépria em que os
jornalistas delimitam suas areas de atuagdes, suas normas e suas praticas
cotidianas para a producdo das noticias. Uma vez sendo este um grupo de
atividades praticas e que se fecha e se afirma dentro de suas proprias rotinas e
atividades, ndo havendo espacgo para introdugao de pessoas e modos de produgao
nao pertencentes a cultura propria do jornalismo, o grupo passa a alimentar, criticar

e referenciar a si mesmo.

Um dos perigos da socializagéo no jornalismo é o encerramento do sistema
jornalistico-organizacional sobre si préprio, ja que esse encerramento pode
levar & manutencéo indesejavel de um sistema auto-referencial, que vai
criando e retro-alimentando referéncias e que se revela nas praticas e nas
rotinas, sem se abrir a referéncias externas que poderiam ser proveitosas.
(SOUSA, 2002, p.101).

Assim, cria-se uma cultura profissional dos jornalistas com

sua maneira propria de agir, a sua maneira propria de falar, e a sua
maneira propria de ver o mundo. Aqui, o papel dos valores-noticia, isto €,
os critérios de noticiabilidade que orientam o processo de produgdo das
noticias, € vital. (TRAQUINA, 2005, p.51).
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Uma demonstragdo de que estes valores estdo presentes na pratica
jornalistica apenas de maneira subentendida e culturalmente imposta é a conclusao
do estudo sobre perspicacia jornalistica de Gaye Tuchman que demonstra a
dificuldade que os jornalistas encontraram em explicar o que seria noticia, e quais 0s
critérios usados para produzir noticias, ficando em respostas do senso comum como
“o que é importante” ou “o que interessa”. (TRAQUINA, 2005). Para SOUSA (2002)
este processo de formagao de uma cultura prépria aos jornalistas é identificavel na
relacao transorganizacional que os profissionais mantém com os valores-noticia, que
nao se estabelece a partir do veiculo de imprensa, mas através do grupo,
independente das instituicbes e empresas noticiosas. Assim, estes critérios estariam

muito mais ligados a classe jornalistica do que aos jornais.

Os valores-noticia sdo um elemento basico da cultura jornalistica que os
membros desta comunidade interpretativa partilham. Servem de ‘6culos’
para ver o mundo e para o construir. (TRAQUINA, 2005, p.94).

Assim, podem estar relacionados tanto com a sele¢cdo dos acontecimentos
que serdao noticiados quanto com a construcdo da noticia. Como exemplos do
primeiro grupo temos a notoriedade das pessoas envolvidas no fato; a
proximidade em termos geograficos com o publico-alvo da noticia; a relevancia ou
capacidade de causar impacto, consequéncias; a novidade, isto &, a atualidade do
evento; o inesperado, algo que nao estava nos planos e surpreende as pessoas; 0
conflito e a infragdo que podem vir a gerar um escandalo, matéria-prima de jornais
sensacionalistas. Ja os valores de construgdo das noticias seriam a simplificagao,
escrever o acontecido de maneira simples e menos ambigua; a amplificagao
geralmente feita por meio do uso de figuras de linguagem; personalizagao, isto é,
valorizar as pessoas envolvidas nos fatos, os chamados “personagens” das

matérias, que exemplificam os fatos.

Estes elementos que fazem parte da cultura jornalistica e que direcionam a
maneira como o0s profissionais produzem as noticias sao adotados como
norteadores da profissao para uma conduta correta. Eles estdo calcados em outros
grandes conceitos jornalisticos que estabelecem uma ideologia do que seria o
jornalismo ideal, obedecendo a premissa de ser um servigo publico de divulgagao
dos acontecimentos. Estes principios ideoldgicos sé@o a liberdade e a objetividade.
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O conceito de liberdade de imprensa esta intimamente ligado aos processos
de luta pela democracia. Os jornalistas teriam a obrigagdo de lutar contra as
injustigas dos governos autoritarios e de outras formas de opressao social, e atraves
das reporlagens investigativas defender a liberdade dos cidadaos. Atrelados ao
conceito de liberdade, aparecem a independéncia e a autonomia, que buscam a
negagdo das relagbes corruptiveis de hierarquia e dominio de interesses nas
relagbes com outras instituicbes da sociedade que podem ser supostas pela teoria
estruturalista.

Para ser independente a imprensa precisa apoiar-se em bases econémicas
préprias, obtendo seus lucros sem ser subvencionada. Ndo pode servir o
pablico que a ap6ia, se estiver ligada a alguém que a manobra. (BOND,
1962, p. 16).

Estes valores sdo importantes para construir uma imagem da empresa
jornalistica com credibilidade perante seu publico, que, apostando na independéncia
e no desinteresse editorial do veiculo cré estar sendo bem informado e da maneira
mais verdadeira e objetiva possivel, agregando outros valores ainda como a
exatidao, a veracidade e a honestidade.

A questio da objetividade & ainda em tempos atuais muito cara aos
profissionais do jornalismo, sendo o centro de uma discussdo metodolégica sobre o
fazer noticia. A importancia deste conceito tem intima relagdo com a ruptura que se
deu entre o jornalismo de opinido e o jornalismo que seria objetivo. Novamente
voltamos a questdo do desinteresse e da independéncia como fatores decisivos na
busca de uma noticia objetiva, que relate os fatos com isengdo e ndo com olhar
subjetivo. Porém, esta negagao da subjetividade perde forga quando os profissionais
aceitam o fato de que a propria transposigao de algo real para um discurso relatado
é impossivel sem a presenga do sujeito enunciador, mas que procurar neutralizar um
olhar mais pessoal &€ uma forma de legitimar sua profissao.

Assim, a objetividade no jornalismo néo é a negag8o da subjetividade, mas
uma série de procedimentos que os membros da comunidade interpretativa
utilizam para assegurar uma credibilidade como parte ndo-interessada e se

proteg)erem contra eventuais criticas ao seu trabalho. (TRAQUINA, 2004,
p.139).
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Estes fatores, os valores-noticias e os conceitos de liberdade e objetividade,
quando sao intemalizados pelos jomalistas, participantes do grupo que possui estes
conceitos em sua base tedrica, acabam por reverter-se em coergdes sobre a
atividade pratica de produgdo das noticias. O profissional carrega dentro de si uma
concepcdo historica destas discussbes e de sua profissdao, levando, até
inconscientemente, estes fatores para a redagdo do jomal, influenciando sua
atividade, buscando refletir em seu discurso estes principios.

Pode-se deduzir que a rotina das noticias, o consenso entre fontes de
informagdo e jornalistas sobre o que seja “objetivo”, determina de modo
decisivo 0 modo como se produz a noticia. (KUNCZIK, 1997, p.264).

Estas coergoes fundam a Formagao Discursiva (FD) do jornalismo, isto &,
uma maneira propria de se expressar, regida por normas do que pode e/ou deve ser
dito, de acordo com o lugar de onde o sujeito fala. A FD do jornalismo obedece a
certas regras de como um jornalista deve escrever, e é articulada dentro do grupo
que partilha estas coergoes e também o status profissional.

Para Maingueneau,

@ preciso articular as coergoes que passibilitam a formagéo discursiva com
as que possibilitam o grupo. (...) A instituigdo discursiva possui, de alguma
forma, duas faces, uma que diz respeito ao social e outra, a linguagem.
(MAINGUENEAU, 1989, p.55).

Assim instaura-se a discussdo sobre o conceito de comunidade discursiva
como sendo um grupo que participa e partilha da mesma FD, exatamente o que fica
estabelecido com a concepgdo do jomalismo como um grupo socialmente
organizado para produzir discursos.

Com toda uma cultura profissional estabelecida através de valores ideolégicos
que sdao compartilhados por todos aqueles que pretendem exercer o jomalismo,
diga-se as coergdes fundadas sobre conceitos relativos a atividade e também
aspectos lingiiisticos que correspondem a estas coergoes, é possivel falar em ethos
jornalistico, formado a partir do momento em que esta cultura é apresentada e aceita
pela sociedade, e esta passa a compartilhar destes valores do que seja ser
jornalista. “O ethos esta diretamente ligado a questao da adesao do enunciatario ao
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discurso”. (FIORIN, 2004, p.134). Sendo assim, falamos em ethos jornalistico
quando nos referimos a um conjunto de idéias e valores estabelecidos dentro da
prépria classe profissional e que fazem sentido dentro de um contexto dos leitores. A
cultura jornalistica é propria dos profissionais, porém o ethos € um valor constituido
na interagao desta com a sociedade. Este sistema torna-se retroalimentavel, uma
vez que o ethos baseia-se na cultura que os jornalistas compartilham, e esta cultura

profissional pode ser moldada segundo a adesao ou nao da sociedade ao ethos.

A nogao de ethos, retomada da retorica classica coloca a questdo da moral
ligada a pessoa do orador. Pode-se relacionar o conceito como se tratando
da autoridade de quem profere o discurso. Trazendo o questionamento
para o jornalismo, e seus caracteres oratérios, tem-se a relagédo daquilo
que o falante parece ser, de acordo com a maneira como ele fala.
(OLIVEIRA, 2005, p. 07).

A nocado de ethos e suas implicagbes para o jornalismo sera alvo de
discussao posteriormente, quando se falar em analise do discurso e seus conceitos
para analisar esta relagao entre autor e leitor, porém agora é necessario estabelecer
as concepgdes e conclusdes sobre as teorias do jornalismo que serao levadas
adiante nesta pesquisa.

Por meio das investigacdes académicas sobre as teorias do jornalismo e de
como as noticias sao produzidas, chega-se a definicdo de cultura jornalistica e de
toda uma série de valores e conceitos que estabelecem a forma como se da a
pratica profissional. Obviamente, seguindo a todos estes critérios determinantes,
parece impossivel ndo evidenciar que as noticias sdo uma construgao social feita a
partir da interagao entre o acontecimento, o jornalista como observador e os critérios
gue ele utilizara na narragao deste fato. Porém, como dito anteriormente, esta nao é
necessariamente a ideologia do que seja o jornalismo ideal, muito menos o ethos
desta atividade, pois os jornalistas legitimam-se através da afirmacao de que suas
narrativas constituem apenas o relato imparcial sobre acontecimentos reais, o
“‘espelho” da realidade.

Essa & uma visdo que nao encontra nenhuma sustentacdo teorica. No
entanto, fazer com que o leitor creia nesta ilusdo continua sendo vital para
o jornalismo. Como j& observamos, o jornalismo ndo pode construir outra
imagem a respeito de si mesmo que ndo aquela de ser uma instituicao

capaz de um relato fiel dos fatos e dos pensamentos. (MACHADO;
JACKS, 2001, p.06).
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Para aprofundar as discussdes sobre este conflito entre o aspecto teorico e
pratico do jornalismo esta pesquisa realiza uma analise linguistica sobre o texto
jornalistico. A construgcdo de um ethos relaciona-se com a aceitagéo do jornalismo
como discurso e, como tal, provido de enunciador, enunciatario e outros conceitos
proprios da Analise do Discurso. Por ora, basta absorver estas caracteristicas
fundadoras da profissdo de jornalista e compreender como a internalizagdo destas

caracteristicas interfere no processo de produgdo do jornalismo.
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3 ANALISE DO DISCURSO

3.1 EVOLUCAO HISTORICA

A disciplina de origem francesa que surge a partir dos anos de 1960, Analise
do Discurso pode ser compreendida como dividida em trés fases distintas de
concepcgao do discurso, suas condigbes de producao e do sujeito enunciador deste
discurso. A primeira fase tem viés Marxista e como principal expoente o filésofo
Louis Althusser e sua obra Aparelhos ldeologicos de Estado de 1970. Nesta obra o
autor caracteriza o que chama de infra-estrutura e super-estrutura e seus papéis na
construcao da ideologia na sociedade.

A linguagem se apresenta como o lugar privilegiado em que a ideologia se
materializa. A linguagem se coloca para Althusser como uma via por meio
da qual se pode depreender o funcionamento da ideologia. (MUSSALIM,
2001, p.104).

E neste cenario do materialismo histérico e do estruturalismo que surgem as
primeiras reflexdes acerca das condigdes de producao do discurso e a autonomia do
enunciador, reflexdes que fundariam a base da Analise do Discurso.

Para a primeira fase da AD o principal conceito € a nogao de “maquina
discursiva” derivada da visdo de ideologia dominante, onde existiriam condi¢cdes de
producao estaveis em que o sujeito € inserido, assujeitado, e desprovido de
autonomia perante o discurso ja estabelecido por estas condigdes. Assim, para
ORLANDI (2000), o individuo se transforma em sujeito através da interpelagcdo que
sofre da ideologia, determinando o ato de dizer.

Tornamo-nos sujeitos no processo em que somos praticamente obrigados
a nos posicionar desta ou daquela maneira, escolhendo estes e nao
aquelas palavras, usando este tom em vez daquele. O sujeito vai entdo se
posicionar ocupando um lugar determinado, o lugar de onde fala.
(MACHADO; JACKS, 2001, p.03).

Logicamente esta concepgdo de discurso imposto socialmente pelas
condi¢des de produgao, a partir das quais o sujeito nao exerceria qualquer tipo de

influéncia, sendo apenas coagido a empregar certo discurso, foi sendo modificada
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por estudos posteriores, que analisavam os diferentes modos de produgéo dos
discursos e nao apenas as condigbes sOcio-econdmicas para que ele acontecesse.
Porém, apesar de obsoleta, a nogao de “maquina discursiva” foi o ponto de partida

para posteriores reflexdes sobre as influéncias sociais no campo linguistico.

Ja em uma segunda fase da Analise do Discurso, Michel Foucault introduz
outro conceito fundamental para a disciplina, o conceito de formagao discursiva
como sendo

um conjunto de regras anénimas, historicas, sempre determinadas no
tempo e no espaco que definiram em uma época dada, e para uma area
social, econdmica, geografica ou linglistica dada, as condigcdes de
exercicio da fungédo enunciativa. (FOUCAULT apud MAINGUENEAU, 1989,
p.14).

Assim, resumidamente a formagao discursiva € um conjunto de elementos

externos que determinam a maneira como o enunciador se pronuncia.

Assim também, estabelece-se a visdo de discurso como “dispersdo” onde ha
a distingao entre individuo e sujeito. Esta visao do discurso como dispersao admite
que um mesmo individuo possa ser interpelado por diferentes ideologias em
diferentes momentos, participando de formagdes ideoldgicas e discursivas distintas.
Como consequéncia, o sujeito € aquele que fala de determinado lugar ideolégico ja

estabelecido e que assume este lugar dentro do discurso.

Logo, um mesmo individuo pode falar de varios lugares, pode dividir-se em
varios sujeitos, apropriando-se de varios discursos e nao sendo apenas assujeitado
por um discurso imposto a ele. “Nesta segunda fase da AD, portanto, o objeto de
analise passara a ser as relagbes entre as ‘maquinas’ discursivas”. (MUSSALIM,
2001, p.119). Apesar de bastante semelhante ao conceito estabelecido
anteriormente por Althusser, o conceito de Formagdo Discursiva (FD) torna-se
fundamental para os estudos de AD, a partir do instante em que a dispersao
realizada pelo individuo permite que ele se adapte a diferentes FDs em diferentes
tempos e espacos do mesmo ou de outros discursos. Esta concepgao ainda esta
bastante ligada ao conceito de discurso como ideologia e do sujeito como sendo

interpelado por varios discursos, ou varias FDs.
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Porém na terceira fase da AD,

adota-se a perspectiva segundo a qual os diversos discursos que
atravessam uma FD nao se constituem independentemente uns dos outros
para serem, em seguida, postos em relagdo, mas se formam de maneira
regulada no interior de um interdiscurso. (Ibidem, p.120).

Logo, nao podemos considerar uma formagéao discursiva fora do interdiscurso,

pois ela s6 € formada dentro dele.

O interdiscurso consiste em um processo de reconfiguragdo incessante no
qual uma formagdo discursiva é levada (...) a incorporar elementos pré-
construidos, produzidos fora dela, com ele provocando sua redefinigéo e
redirecionamento. (MAINGUENEAU, 1989, p.113).

Assim temos a visao de interdiscurso como “aquilo que fala antes, em outro
lugar, independentemente” (ORLANDI, 2000, p.31), ou seja, 0 campo em que se

articula tudo aquilo que ja se sabe e ouviu falar sobre o discurso presente.

A partir dessa interacdo das formacgbes discursivas com o interdiscurso,
Pécheux define ainda outro conceito, o de formacao ideolégica como sendo o
confronto de forgcas em um determinado momento histérico, confronto este que
acontece dentro do discurso, uma vez que as formacdes nao podem ser isoladas

umas das outras.

Como uma FD é um dos componentes de uma formagdo ideoldgica
especifica, o fechamento, o limite que define uma formacgéo discursiva é
instavel, pois ela se inscreve em um espaco de embates, de lutas
ideolégicas. (MUSSALIM, 2001, p.125).

Assim, para Pécheux, a analise do discurso se articula a partir de trés regiées
do conhecimento: o materialismo histérico e a formacao da ideologia; a linguistica
como mecanismo de analise sintatica e da enunciacao; e a teoria do discurso ou da

determinacao histérica de processos semanticos.
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3.2 PRINCIPAIS CONCEITOS

Nesta breve introducdo sobre a Analise do Discurso francesa alguns
conceitos ja puderam ser esclarecidos como a distingao entre individuo e sujeito e a
nogcao de interdiscurso. Agora é preciso detalhar outros termos que serao
fundamentais nesta analise do jornalismo e como estes conceitos se articulam com

o discurso para que seu estudo seja possivel.

Mesmo com algumas divergéncias conceituais, € possivel verificar que as
diferentes fases da AD buscavam explicar a enunciacao, isto &, o processo de
constituicdo do discurso pelo sujeito. Logo, o primeiro e mais evidente conceito da
AD diz respeito ao instrumento que sera usado para estudar o ato de enunciagao do

discurso e sua produgao:

O conceito basico para a AD é o de condicées de produgdo. Essas
condigbes de produgdo caracterizam o discurso, o constituem e como tal
sdo objeto de analise. Essa modificagdo na perspectiva do objeto traz
consigo a necessidade de se ver a enunciagdo ndo como desvio mas como
processo constitutivo da matéria enunciada (ORLANDI, 1983, p.101).

Assim, as condicbes de produgdo podem ser resumidas a uma
contextualizagdo do ato discursivo, e do sujeito que enuncia o discurso, e isto €

fundamental para constituir o sentido do discurso.

O contexto histérico-social, entdo, o contexto de enunciagéo, constitui parte
do sentido do discurso e ndo apenas um apéndice que pode ou ndo ser
considerado. Em outras palavras, pode-se dizer que, para a AD, os
sentidos sdo historicamente construidos. (MUSSALIM, 2001, p.123).

Bakhtin apresenta uma perspectiva dialégica para a diferenciacao do estudo
do texto e do enunciado (posteriormente também o faz com a mesma justificativa
para a lingua e o discurso) por meio das condigdes sociais, reforgando a importancia

do estudo da contextualizagdo como constitutiva do enunciado:

O texto, objeto da vida concreta, pode ser analisado a partir de dois planos
tedricos. Concretiza-se o estudo do enunciado quando este € visto na sua
integridade concreta e viva, ou seja, ao serem considerados os seus
aspectos sociais como constitutivos. Ao se abstrairem esses aspectos,
elabora-se o estudo do texto. (RODRIGUES, 2005, p.159).
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Estes aspectos sociais estariam relacionados ao autor do texto, seus
interlocutores, a situagao social, condicbes e coer¢cbes de producado, e, mais
especificamente no campo do jornalismo, relacionados com os valores sociais do
grupo e o ethos profissional internalizado por cada jornalista. Esta mesma relagao se
estabelece entre a lingua e o discurso, este seria a forma viva e concreta que aquela

apresenta como sistema formal e fechado.

Vale dizer que um discurso ndo é delimitado & maneira de um terreno, nem
€ desmontado como uma maquina. Constitui-se em signo de alguma coisa,
para alguém, em um contexto de signos e de experiéncia (BOREL apud
MAINGUENEAU, 1989, p.34).

E importante destacar que sem a existéncia de todo um contexto, o proprio
conceito de discurso nao faz sentido. Para MAINGUENEAU (2001) o discurso € uma
organizacao situada para além da frase e do enunciado, é também uma forma de
acao, € interativo, contextualizado, assumido por um sujeito, regido por normas e
considerado no bojo de um interdiscurso. Podemos destacar entao o conceito de
discurso como sendo o texto nao isoladamente, como forma de andalise linguistica,
mas pertencente a um sujeito enunciador que se insere em determinado contexto
histérico-social, que Ihe fornece as condigbes de producdo deste texto. “Com o
estudo do discurso observa-se o homem falando”. (ORLANDI, 2000, p.15). O
discurso € muito menos linguistico que um objeto s6cio-histérico que se utiliza da
linguagem para se realizar. Olhar para o discurso € enxergar os enunciados pelos
quais ele é formado juntamente aos aspectos relacionados ao contexto social

presente na vida do enunciador e do seu interlocutor.

Segundo MAINGUENEAU (1989), algumas das caracteristicas do discurso e
dos atos enunciativos foram tomadas da pragmatica e aplicadas ao discurso como

forma de institucionaliza-lo.

Na perspectiva pragmatica, a linguagem é considerada como uma forma de
acao; cada ato de fala é inseparavel de uma instituicio, aquela que este
ato pressupde pelo simples fato de ser realizado. (MAINGUENEAU, 1989,
p.29).

E também a partir de certas regras pragmaticas que o sentido do discurso,

objeto central de analise, pode fazer-se proceder, pois o discurso € efeito de sentido
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compartilhado entre os participantes da relacdo comunicativa e sé pode ser
concebido por meio das interagdes sociais entre os sujeitos participantes do ato

enunciativo.

Logo, percebe-se que a preocupacéao central da AD é com o ato enunciativo,
a enunciagao, suas condigdes de produgao, como o discurso constitui-se como tal.
Contudo ha quase um impasse pratico nisto, pois, sendo o seu objeto o texto
linguisticamente concebido, o estudo da enunciacédo em si é algo impossivel. Para
isto a AD busca identificar marcas no texto que nos fornecam informagdes sobre o
ato em que este foi produzido e suas contribuicbes para a formagao de sentido do

discurso.

A enunciagao € o ato de produgdo do discurso, € uma instancia
pressuposta pelo enunciado (produto da enunciagao). Ao realizar-se, ela
deixa marcas no discurso que constréi. (FIORIN, 1990, p.39).

Esta enunciagédo é formada por uma cena enunciativa que é a instancia onde
se instala um eu-aqui-agora, isto €, onde o sujeito diz algo no espago do aqui € no
tempo de agora. E importante enfatizar o fato de que “na realidade, para a AD, nao é
possivel definir nenhuma exterioridade entre os sujeitos e seus discursos”.
(MAINGUENEAU, 1989 p.33). Logo, essas coordenadas espago-temporais que
constituem a cena enunciativa ndo sao exteriores ao discurso, pertencentes ao
sujeito, mas sao produtos da enunciagédo, que as produz e as pressupde para se

legitimar enquanto ato produtor daquele discurso.

Assim, pode-se compreender a diferenciagdo entre o enunciador e o narrador
do discurso. O narrador € o eu marcado dentro do texto, explicito, presente no
discurso, aquele que esta inserido textualmente no discurso. Ja o enunciador é o eu
pressuposto, pertencente a cena discursiva, € o sujeito que se coloca na posi¢ao de
enunciador e realiza o discurso, s6 existe a partir do momento da enunciagéo.
(FIORIN, 2004).

A projecdo de uma pessoa, de um espago € de um tempo no interior do
enunciado € o que chamamos de debreagem que pode ser enunciativa ou enunciva.

A debreagem enunciativa € aquela que projeta a cena do eu-aqui-agora,
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caracterizando o discurso como de 1? pessoa, produzindo um efeito de sentido de
subjetividade. Ja a debreagem enunciva projeta um ele-entao-la tornando o discurso
de 3? pessoa, afastando o enunciador do interior do discurso, dando um efeito de
sentido de objetividade (Ibidem). Este é o discurso tipico do jornalismo, em que é

dado ao outro falar, ele fala, ndo o jornalista.

Estas nogbes nos permitirdo fazer analise sobre as condi¢des de produgéao do
discurso, uma vez que este se refere ao sujeito enunciador, inserido em determinado
contexto. Ja a nocao de efeito de sentido do discurso sera entendida com base nas
nogOes ja apresentadas de Formagao Discursiva e Formagao Ideologica, pois é

através dos jogos interdiscursivos que o sentido, ndo sendo imanente, é construido.

Partindo do conceito mais amplo, o de Formacgao Ideolégica (Fl), podemos
compreendé-lo como sendo um conjunto de valores, conceitos e concepgdes que
nos possibilita uma determinada visdo e um certo entendimento sobre o0 mundo, a
sociedade e a realidade. Ja a Formacao Discursiva (FD) € como, através das
palavras e das oragdes, dada Fl se faz presente no interior do discurso, é a
materializagao discursiva de uma Fl, “o lugar onde se articulam discurso e ideologia.”
(MUSSALIM, 2001, p.125).

Assim, chegamos também a nogado de heterogeneidade do discurso, pois,
este ndo é constituido por apenas uma formacao discursiva, mas sim do eterno

conflito e da interacao entre varias FDs e também com o interdiscurso.

Quando se fala de heterogeneidade do discurso ndo se pretende lamentar
uma caréncia, mas tomar conhecimento de um funcionamento, que
representa uma relagdo radical de seu ‘interior com seu “exterior”.
(MAINGUENEAU, 1989, p.75).

A nocao de discurso heterogéneo surge a partir da observacao do discurso
como forma de interagao verbal, como um fendmeno social, e, como tal, influenciado
por tudo ao seu redor, “amarrado” por varios outros discursos. “Existe, numa
formacao discursiva, sempre a presencga do Outro, e € esta presenga que confere ao
discurso o carater de ser heterogéneo.” (MUSSALIM, 2001, p.129). Esta
heterogeneidade sempre trata da presenga do Outro dentro do discurso e

principalmente da palavra do Outro.
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Na analise da heterogeneidade, tem-se como norte a formulagdo de Jaqueline
Authier-Revuz, que a classifica como heterogeneidade mostrada e heterogeneidade
constitutiva. A primeira sdo as marcas visiveis concretamente dentro do discurso. Ja
a heterogeneidade constitutiva do discurso ndo é marcada na superficie do texto,
mas pode ser pressuposta através de hipoteses ao analisarmos a formagéao
discursiva presente no discurso. (MAINGUENEAU, 1989).

Na heterogeneidade mostrada ela esta presente através de citagbes,
parafrases, uso do discurso direto e indireto: e também em dados e intertextos
implicitos. Marcas como estas, presentes no texto, sao formas linglisticas de
representacao da heterogeneidade constitutiva da linguagem, pois lidam sempre
com a presenca do outro e da interferéncia deste na formacédo discursiva que
compde o discurso. E importante ressaltar que mesmo quando estas marcas nao
podem ser aferidas como “mostradas” no discurso a heterogeneidade constitutiva
continua presente. (MUSSALIM, 2001).

Um exemplo de como esta heterogeneidade pode acontecer € um dos centros
deste trabalho: a relacdo do enunciador com o enunciatario.

O enunciador e o enunciatario sdo o autor e o leitor. Cabe, porém, uma
adverténcia: ndo sao o autor e o leitor reais, em carne e 0sso, mas o autor
e o leitor implicitos, ou seja, uma imagem do autor e do leitor construida
pelo texto. (FIORIN, 2004, p.119).

A imagem do autor implicito, discursivo, realizado a partir do discurso é o
ethos. As marcas do ethos que podem ser apreendidas na materialidade discursiva
sao a linguagem, o assunto, os temas, os personagens. Todas estas caracteristicas
nos permitem atribui-las em conjunto a um certo enunciador. Esta afirmacao do
ethos de um enunciador acontece em oposicdo a outro, logo, ela acontece no
interdiscurso. As escolhas feitas pelo enunciador visam que o enunciatario concorde

com suas idéias expostas no discurso, para isso, o ethos € fundamental.

O enunciatario ndo adere ao discurso apenas porque ele € apresentado
como um conjunto de idéias que expressam seus possiveis interesses. Ele
adere, porque se identifica com um dado sujeito da enunciagdo, com um
carater, com um corpo, com um tom. Assim, o discurso ndo é apenas um
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conteldo, mas também um modo de dizer, que constréi os sujeitos da
enunciagio. (Ibidem p.134)

O leitor considerado como enunciatario também nao é real, € uma imagem
produzida pelo discurso e se constitui também numa coercao discursiva, uma vez

que a busca por sua adesao molda o discurso proferido pelo enunciador.

O jornalista fala tendo como horizonte um leitor de sua fala. Pesquisas de
opinido procuram enquadrar esse leitor em certas definicbes -
normalmente, referentes as condi¢gdes socioecondmicas e culturais. Sao as
formagdes imaginarias que possibilitam a diferenciagdo de linguagens e
estilos entre os veiculos. O jornalista tem sempre em mente, mesmo que
de modo internalizado ou intuitivo, o seu “publico leitor”. Pensa saber o que
este leitor quer saber e até onde vai o seu interesse. Fala e escreve para
um leitor virtual. (MACHADO; JACKS, 2001, p.05).

Esta relacao é o centro de nossa investigagao, pois aplicada ao jornalismo,
determina como o discurso sera enunciado, visando a adesdo de um enunciatario

que existe apenas no campo da imaginagao, de sua definicdo de publico.

Cada um dos jornais constréi seu publico, seu leitor, a partir de
caracteristicas discursivas. Essa imagem do enunciatario passa a ser um
co-enunciador, na medida em que ela determina a escolha das matérias
que entrardo no jornal, a forma como os textos sdo redigidos, a disposi¢éo
das paginas, etc. Por outro lado, o enunciatario adere ao discurso, porque
nele se vé constituido como sujeito, identificando-se com um dado ethos do
enunciador. (FIORIN, 2004, p.137).

A partir dessas duas linhas tragadas - o jornalismo e a analise do discurso —
podemos finalmente chegar ao ponto de intersecgao, isto é, a discussao sobre os
elementos que moldam e determinam a construgao do discurso. O que no jornalismo
conceituamos como valores-noticia e cultura profissional, acabam por se refletir
como condigbes de producdo e ethos na visdao da AD. A heterogeneidade
constitutiva da linguagem é fator fundamental da legitimagéo do jornalismo como o
discurso do outro, o levantamento e apresentacdo de informagdes e opinides
externas ao enunciador. A andlise da enunciacao é o fator determinante para que a
producgao jornalistica seja vista de maneira complexa.

E a perspectiva de enunciagdo, portanto, que da o tom do discurso
jornalistico. O analista de discurso, partindo da materialidade do discurso,
identifica as formagbes discursivas, mapeando em seguida as suas
respectivas formagdes ideoldgicas para entdo, a partir destas, chegar aos
enunciadores — aqueles que realmente definem o discurso. E com este

movimento, de pesquisa de profundidade e sempre organizada em torno de
elementos que o proprio texto mostra, que a Andlise do Discurso pode
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mostrar o0 que no jornalismo habitualmente permanece oculto: quem fala e
a partir de que posigao ideologica. (MACHADO; JACKS, 2001, p.08).

Com este objetivo de analise aprofundada do jornalismo infanto-juvenil, e,
tendo apresentado os principais conceitos tedricos, tanto do jornalismo quanto da
AD, que foram utilizados nesta analise, o trabalho segue para a apresentagao dos

materiais analisados e a descrigdo do método utilizado na pesquisa da Gazetinha.
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4 MATERIAIS E METODOS

A Gazetinha € o suplemento infanto-juvenil do jornal Gazeta do Povo que
circula junto com a edicdo de sabado deste jornal diario. Fundada em 1919, a
Gazeta do Povo é o jornal mais tradicional do estado do Parana e com a maior
tiragem, em média 50 mil exemplares por dia. Escrevem para a Gazetinha trés
jornalistas, sendo que um deles também acumula a fungao de editor responsavel
pelo caderno. Com oito paginas no formato tabléide (28 x 32 cm), todas coloridas e
uma linha grafica bem definida, ha um padrdo em todas as edi¢des, trazendo o

mesmo formato, nimero de reportagens e tipos de textos nas mesmas paginas.

A matéria de capa sempre esta nas folhas 4 e 5, participagdes dos leitores na
pagina 2, resenhas e matérias curtas de divulgacao cultural nas paginas 6 e 7, uma
outra matéria geral nas paginas 3 e 8, sendo esta ultima quinzenalmente ocupada
por matéria de reporteres-mirins, projeto paralelo do jornal. Os reporteres-mirins sao
selecionados por um processo de selecéo e participam de oficinas de producao de
texto e reportagem, produzindo matérias jornalisticas. Estes textos, porém, nao

serao alvo de analise, concentrada no trabalho dos jornalistas profissionais.

A partir desta analise prévia de algumas edicbes da Gazetinha na qual foi
possivel observar esta padronizacédo das se¢des e do estilo do suplemento, e, uma
vez que este trabalho se dedica a recorréncia das mesmas marcas discursivas em
diferentes textos com temas, periodos e tamanhos variados, nao se fez necessario,
entao, um recorte temporal especifico para selecao das edicdes analisadas. Assim

partiu-se de uma amostra bruta de15 edic¢oes, sendo elas:

Ne°. 1.668 — 23 de junho de 2007
Ne. 1.673 — 28 de julho de 2007

Ne°. 1.674 — 04 de agosto de 2007
Ne¢. 1.675 — 11 de agosto de 2007
Ne°. 1.676 — 18 de agosto de 2007
Ne°. 1.677 — 25 de agosto de 2007
Ne°. 1.703 — 23 de fevereiro de 2008



=

. 1.704 — 12 de margo de 2008
. 1.705 — 08 de marco de 2008
. 1.706 — 15 de marco de 2008
. 1.707 — 22 de margo de 2008
. 1.708 — 29 de margo de 2008
. 1.709 — 05 de abril de 2008
. 1.710 — 12 de abril de 2008
.1.711 — 19 de abril de 2008

A EEE
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Com estas edicoes em maos foi feita uma selecao das matérias a serem

analisadas. Foram escolhidas somente matérias assinadas pelos jornalistas, as mais

relevantes dentro do suplemento,

logo as mais extensas,

apresentando

caracteristicas préprias do jornalismo para a apurac¢ao dos fatos, com a presenca de

personagens, fontes. Logo, foram descartadas resenhas de livros, filmes, pecgas e

outros tipos de matérias que ndo caracterizassem uma reportagem. Ao final desta

selecdo, 28 matérias, que se encontram anexadas ao final desta pesquisa, foram

selecionadas para serem analisadas, sendo elas:

I ommoow?>

T O Z T X &

O dialogo faz a diferenca de 23/06/07.

O mundo aos pés de Harry de 28/07/07.

A batalha do vestibulinho de 04/08/07.
Cabecas e maos estilosas de 04/08/07.

Ele ndo tem cara de tiozao de 11/08/07.

A malhacao é sempre bem-vinda de 18/08/07.
Peladinha basica na Europa de 18/08/07.

O que vocé nao viu na TV de 25/08/07.

O aniversario da Colecao Vaga-lume de 25/08/07.

E no crédito ou no débito? de 23/02/08.
Entre a gente ndo tem segredo de 23/02/08.
Cheia de carisma e talento de 23/02/08.

. Descasque o abacaxi de 01/03/08.

Iron Maiden em familia de 01/03/08.

. Agenda concorrida depois das aulas de 08/03/08.

Cardapio pra la de saudavel de 08/03/08.
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Q. Uma caixa de boas surpresas de 15/03/08.

R. Entre no clima do Lupaluna de 15/03/08.

S. Carregue o Snoopy e a Hello Kitty por ai de 15/03/08.
T. Faz bem seguir as idéias de Pollyanna de 22/03/08.
U. S6 nao vale xixi na calga de 22/03/08.

V. De Poty a Marjorie Estiano de 29/03/08.

W. Lupaluna marca a virada do NXZero de 05/04/08.

X. Esse cupido é danado mesmo de 05/04/08.

Y. Martin Luther King fez a diferenca de 05/04/08.

Z. O primeiro festival a gente ndao esquece de 12/04/08.
AA. A roupa certa para cair na folia de 12/04/08.

BB. Rafinha ja tem pinta de rock star de 19/04/08.

Com a leitura detalhada destas matérias, buscou-se analisar aspectos
discursivos e marcas de enunciagdo que tenham grande recorréncia em varias
matérias. Assim as matérias sao analisadas conforme quatro eixos que foram
estabelecidos com o fim de agrupar estes aspectos fundamentais na construgao do
texto jornalistico: 1) Selecdo tematica; 2) Marcas de linguagem; 3) Fontes e citagoes
e 4) Outras estratégias discursivas.

Na primeira etapa é analisado de que forma os temas das matérias sao
escolhidos e qual a abordagem que o jornalista da aos diferentes temas. Na
segunda, o foco de andlise sdo as adaptagdes linglisticas utilizadas no discurso que
possibilitam um jornalismo infanto-juvenil que aproxima autor e leitor. Na terceira
etapa sao identificadas as fontes e personagens que falam nas matérias, como sao
citadas e com que frequéncia. Por fim analisam-se quais outros fatores estao
presentes na adaptacdo das formas e estruturas jornalisticas e como elas sao
usadas pelos jornalistas para construir a adesdao ao seu ethos. As matérias
analisadas estao anexadas ao final da pesquisa para que seja possivel |é-las na

integra e visualizar os trechos e termos em seu contexto original.

Os dois primeiros pontos buscam observar duas caracteristicas, tematica e
linguagem, que tém como objetivo a aproximagao do autor com o seu publico.
Através da selecdo de temas que supde serem de interesse dos jovens e da
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apropriacao da linguagem tipica destes individuos, o jornalista busca maior
credibilidade e adesao ao discurso, gerando uma identificagdo do leitor com o
enunciador. Ja os eixos seguintes buscam compreender como o texto & construido
para que esta credibilidade de fato aconteca e quais os fatores que estao presentes

neste modo de construgao do discurso jornalistico infantil.

Através desta analise sera possivel tirar do texto algumas marcas de
enunciacao que mostram as formacgdes discursivas e ideolégicas presentes no ato
de producéao daquele discurso, bem como identificam as condi¢des de producao que
exerceram influéncia para que o texto se apresente desta forma. A recorréncia
destas tematicas e enfoques torna possivel a compreensédo de como o jornalista se

insere no mundo do leitor para persuadi-lo através do discurso.

A partir desta andlise a pesquisa segue para entrevistas individuais com um
guestionario semi-estruturado com os jornalistas responsaveis pelos discursos
analisados. As perguntas tiveram carater qualitativo e como objetivo conhecer
melhor estes profissionais envolvidos com o discurso infanto-juvenil do suplemento e
também definir quais as condigcbes de producao daquele discurso, como foram
internalizadas e acabaram por influenciar o enunciador no ato da enunciagao, além

de relaciona-las com conceitos e coergdes de sua cultura profissional.
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5 GAZETINHA E ESTRATEGIAS DISCURSIVAS

5.1 SELEGAO TEMATICA

Quando se fala em analise tematica é importante salientar o fato de que esta
pesquisa nao se preocupa em fazer uma analise puramente estatistica sobre o
aparecimento e recorréncia de certos temas ou a omissao de outros, mas procura
apenas demonstrar quais 0s principais assuntos pautados nas matérias analisadas,
a relagao desses assuntos com datas ou periodos especiais e 0s principais motivos
que estimulam a escolha destes temas, e, a partir dai, tracar um perfil do leitor ideal
para o qual estes sdo os assuntos de maior interesse e relevancia, justificando as

escolhas dos jornalistas.

Quanto a escolha dos assuntos tratados, € comum que algumas matérias
estabelecam relagcao tematica com datas comemorativas, datas histéricas, eventos
que estejam acontecendo na cidade em determinado periodo e até mesmo a época
do ano, semestres escolares ou as estagées do ano. Por ter circulagao semanal, a
Gazetinha consegue acompanhar datas e eventos recentes com freqiéncia,
tornando suas matérias bastante atuais. Das 28 matérias analisadas, 18 trazem
claros vinculos entre o tema a ser tratado e alguma marca de tempo recente, seja

uma comemoragao, evento ou época do ano.

Como exemplos de matérias pautadas em cima de datas comemorativas
temos o Dia Internacional de Combate as Drogas que seria celebrado alguns dias
apés a edicao do suplemento e € gancho para a matéria A que debate o consumo
de drogas; o dia dos Pais aparece homenageado na matéria E que trata dos pais
muito bonitos e do ciime das filhas; no dia 29 de margo, data em que se comemora
o aniversario da cidade de Curitiba, a matéria V relaciona o universo das criangas
com a cidade, sua historia e seus personagens. Por fim, a matéria | comemora o
aniversario da colecao de livros infanto-juvenis Vaga-Lume e a matéria Y celebra os

quarenta anos da morte de Martin Luther King.
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Eventos culturais e artisticos que acontecam em datas proéximas a edicao do
suplemento também servem de estimulo a produgéo de matérias. O langcamento do
ultimo livro da série de ficcado sobre o bruxo Harry Potter € tema da matéria B; os
bastidores do espetaculo Crianca Esperanca é o assunto da matéria H; o show da
banda internacional Iron Maiden é abordado no texto N; o Festival de Curitiba esta
presente nas matérias Q, T e U e o festival de masica Lupaluna é gancho para as
matérias R, W, Z e AA, por fim, a matéria AB traz uma entrevista com um musico
que desfilou num evento de moda que havia acontecido recentemente na cidade.
Determinadas épocas do ano também podem ser retratadas no interior das matérias
como o inicio do segundo semestre na matéria C sobre os testes de sele¢éao para o
ensino médio; o inverno no texto D sobre as roupas para usar no frio e as férias de

julho como oportunidade de viagem e lazer sdo tema da matéria G.

Através desta rapida analise dos temas das matérias, € possivel verificar a
importancia da relagdo do suplemento com a atualidade dos acontecimentos
abordados. Esta é uma caracteristica fundamental do jornalismo, um dos valores-
noticia mais importantes na producao de matérias, a atualidade, o interesse em
divulgar algo novo, que faga parte da histéria recente das pessoas, que elas estejam
vivenciando. “Verificamos, pela exposicao, que os referentes do discurso jornalistico
sdo de diversa natureza, centrando-se, contudo, em torno de ocorréncias atuais”.
(SOUSA, 2002, p. 23). Dessa maneira, a ligagao do discurso jornalistico com todo o
interdiscurso e o contexto geral sobre o tema se faz de maneira direta, trazendo o
publico para a realidade apresentada na matéria. Assim também confirma-se a
teoria de que a selecdo das noticias, do que é veiculado, passa por um rico
processo de influéncia das interagdes sociais.

Esta recorréncia da interferéncia do valor-noticia atualidade sobre a selecao
tematica do suplemento revela uma escolha dos jornalistas por abordar assuntos de
facil interpretagéo e compreenséao por parte de seu publico, pois € possivel encontrar
muitos outros materiais que formem um contexto de referéncias sobre o tema, tanto
textuais como extratextuais, e, provavelmente, o leitor ja esteja familiarizado com a
noticia. Assim, o discurso jornalistico articula-se com fatores externos, com

interdiscursos ja existentes. E possivel inferir que o jornalista prefere abordar temas
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que ja estejam satisfeitos de pressupostos, de conhecimento do seu publico do que
abordar algo desconhecido e de dificil assimilagao.

Mesmo apresentando temas relacionados a estes fatores temporais, que
variam muito, as matérias possuem um mesmo enfoque, que é bastante centrado no
comportamento e no cotidiano do seu publico. Literatura e teatro, habitos de rotina,
esporte e lazer, escola e familia sao os principais focos de abordagem dos discursos
presentes no jornal. Mais especificamente, esta abordagem se preocupa com 0 que
as criangas e adolescentes fazem, léem, ouvem, assistem, como se vestem e como
€ a relacao destes jovens com aspectos sociais do seu nicho de convivéncia e
realidade. Estes sao os pontos principais em que se articula o texto.

Logicamente esta € uma estratégia do suplemento, pois se acredita serem
estes os aspectos mais importantes e sobre os quais o publico quer estar informado.
Os textos abordam temas que fazem parte da realidade suposta dos seus leitores,
do seu universo, 0 que aproxima o leitor a partir do instante em que este se vé
retratado e ouvido pelas matérias. “A imagem do publico que tém os jornalistas
representa indubitavelmente um papel importante na producao dos conteudos dos
meios de comunicacao”. (KUNCZIK, 1997, p.194).

Assim, as matérias tém um carater pratico, relacionam-se com aspectos da
vida cotidiana das criangas e adolescentes, seus habitos e costumes, isto acontece
mesmo nas matérias sem qualquer vinculacdo a datas especificas. Alguns
exemplos: a matéria F trata das atividades fisicas e de como criangcas e
adolescentes invadiram as academias; o uso dos cartdes de crédito e débito € o
tema na matéria J; na matéria K que fala sobre a amizade entre pais e filhos;
dificuldade em matematica é o tema da matéria M; atividades extracurriculares em
O; habitos alimentares no texto P; bolsas que estdo na moda no texto S e os
relacionamentos amorosos em X. Estas matérias, apesar de nao apresentarem
nenhuma correspondéncia com datas ou eventos, como as ja analisadas, mantém a
abordagem social sobre o relacionamento dos jovens com a sociedade, e como
estes assuntos estdao presentes em sua vida, o que também é fundamental nas
matérias citadas anteriormente.
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As Unicas matérias, dentre todas as analisadas, que nao buscam uma
correspondéncia com a realidade cotidiana e social dos leitores sao os bastidores do
programa Criangca Esperanca, o texto sobre Martin Luther King e as duas
entrevistas, com a atriz Polliana Aleixo e com o musico Rafinha. Mesmo nestes
casos € possivel estabelecer relagbes com o universo do publico infantil e
adolescente. O programa televisivo traz muitas atragées que interessam as criangas,
a atriz Polliana foi criada em Curitiba e participa de uma novela, o musico Rafinha é
o vencedor da ultima edigcdo de um reality show. Apenas o texto sobre o lider negro
possui um carater puramente informativo e mesmo assim, aparece como

complementacao da resenha de recomendagao de um livro sobre sua vida.

Conforme os critérios de noticiabilidade considerados nas escolhas dos temas
abordados pelas matérias, podemos destacar além da novidade e atualidade ja
explicitados, também o fator geografico, a proximidade do autor do discurso com seu
enunciatario. O aniversario da cidade de Curitiba, o Festival de Curitiba, o show do
Iron Maiden e o Lupaluna sao eventos diretamente relacionados com a realidade do
publico-alvo principal que sao os jovens moradores de Curitiba. Esta proximidade
facilita ainda mais o processo de identificacdo e adesdo do leitor ao discurso

jornalistico em questao, pois ilustra sua realidade imediata.

Por meio da anélise destas escolhas feitas pelos profissionais, € possivel
tracar um perfil do enunciatario ideal pressuposto por estas escolhas e que é levado
para o interior do ato enunciativo do discurso jornalistico, moldando este discurso.
Ele é morador de Curitiba e Regiao Metropolitana, de classe média, bem informado
e atualizado sobre os acontecimentos da cidade e de atualidades em geral.
Interessado em cultura, entretenimento e consumo, possuiu um bom relacionamento
com 0s pais e se preocupa com a interagao destes variados temas no seu cotidiano.
Esta exemplificagdo de como se da a interagdao dos temas com a realidade cotidiana
do grupo é feita através do testemunho de outros leitores que também se encaixam

no mesmo perfil do leitor, refletindo a mesma realidade.

Este perfil de leitor ideal, deste publico-alvo, € internalizado pelo enunciador e
serve como coercao para a construcdo do discurso, € uma das condigcbes de

producdo do discurso que moldam a maneira como ele é feito. Os temas e a
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abordagem sao selecionados de acordo com o que se julga de interesse para este
receptor ideal.

5.2 MARCAS DE LINGUAGEM

Manuais de redagao previnem quanto ao uso de girias e jargoes especificos
de certo grupo social, uma vez que isto dificultaria a compreensdo do texto por
outros elementos ndo pertencentes a este grupo:

Evite ao maximo. Além de banalizar o texto, muitas vezes o significado de
um determinado termo s6 & conhecido por parcela restrita de leitores. Em
reproducdo de declaragdes, a gifia deve ser mantida. (FOLHA DE S.
PAULO, 2001, p.72).

Porém, &€ muito facil observar o uso de elementos lingiiisticos proprios da
geracao de criangas e adolescentes que séo o plblico-alvo do suplemento, uso este
que vai além das citagoes diretas destes e é incorporado pelo fala do enunciador.
Este recurso tem por objetivo estreitar o relacionamento do jomalista com seu leitor,
aproximando o texto da realidade vivenciada pelo enunciasrio, causando uma
identificagdo imediata entre enunciador e leitor, pois “falam a mesma lingua®. “Uma
das caracteristicas principais desta fala [jomalistica], desta escrita, é a sua qualidade
de ser compreensivel” (TRAQUINA, 2005, p.45). Assim aparece evidenciado
novamente outro valor-noticia, o da simplificagao do texto.

Sao varios os exemplos em que girias e jargoes proprios do perfil
estabelecido como leitor ideal, e que ndo sdo comumente utilizados no jomalismo,
sdo usados. O uso da palavra “galera” é constante em praticamente todos os textos.
Algumas vezes aparece para designar os jovens de maneira geral ou outras como
representando determinado grupo abordado pela matéria. Pode-se citar: “Para essa
galera, lidar com as emogioes e organiaar tanta informagdo ndo é tarefa das mais
faceis” (Matéria C). Neste exemplo, o termo designa o grupo de estudantes que
estao se preparando para os exames seletivos do ensino médio. Esta idéia de nicho
também & usada em “Tem uma galera por al que ndo vé a cor do dinheiro faz
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tempo” (matéria J) referindo-se a um grupo especifico, o dos adolescentes que

fazem uso de cartdes de crédito e débito.

Ja em ‘os detalhes que fazem a cabega da galera” (matéria D) o termo é
usado de maneira mais ampla para descrever todos os adolescentes. Este uso mais
geral para descrever um grande e genérico grupo de pessoas também & usado em
‘os titulos continuam sendo lidos e apreciados pela galera” (matéria |) sendo
relacionado ao publico que |1é a série Vaga-lume. Também em “Se para a galera em
geral a expectativa para participar de um festival de musica ja é grande” (matéria Z)

o termo € ainda mais vago e impreciso, denominando qualquer pessoa.

Esta variagdo de significado de um termo especifico, no caso o uso da
palavra “galera”, indica um conhecimento prévio do termo que se supde que o leitor
tenha e que saiba retirar da contextualizagao do termo na frase seu significado mais
preciso. E um termo bastante informal e usado na oralidade do publico leitor do

jornal, logo é usado como estratégia linguistica para identificagao entre leitor e autor.

Outro termo usado para denominar este grupo geral € “garotada”, e aparece
na matéria AA na expressao ‘“esquentar a cachola da garotada”. Nesta frase é
possivel analisar uma palavra que sofreu especializagao de linguagem: esquentar €
usado como se preocupar, pensar muito em algum assunto. Ja cachola é cabega,
mas aqui usado no sentido de intelecto e raciocinio, e garotada € a palavra que
define uma porgao de garotos e garotas. Esta especializagéao de significado do verbo
esquentar determina que o leitor saiba diferenciar este uso do tradicional e literal,

pressupondo um leitor ideal.

Outra expressao especializada recorrente em mais de uma matéria é o verbo
‘ralar” com o significado de trabalhar duro, dedicar-se muito a alguma coisa. ‘o
pessoal da produgdo rala um bocado para fazer tudo aquilo funcionar” (matéria H) e
‘turminha que é avessa aos numeros e tem que ralar muito para ndo reprovar em
Matematica” (matéria M). Esta compreensao s6 pode ser obtida a partir do momento
em que enunciador e enunciatario partiiham do mesmo universo lexical-semantico, e

conhecem a especializagao de sentido do verbo ralar utilizado nos textos.
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A frase “Ndo rola.” (matéria O) cujo significado expressa algo dificil,
complicado de acontecer ou de ser feito ou entdao que nao ira acontecer, também é
uma demonstracdo deste mesmo fendmeno, pois o verbo “rolar” adquire um
significado outro que nao o literal, pressupondo certo conhecimento do enunciatario

idealizado.

E possivel ainda verificar a existéncia de uma relagdo entre tematicas e
assuntos com a presenga de um vocabulario especifico relativo a questao abordada.
Nas matérias sobre moda € nitido o uso de adjetivos e expressdes proprias do
publico. Termos como “um conjunto de babar” e “um verdadeiro charme” chamam a
atencao pela adjetivacao que estabelecem com os objetos e produtos relacionados,
além de serem informais e mais freqientes na oralidade.

No texto da matéria S podemos citar muitos outros exemplos: “super em alta”,
“‘onda do momento”, “estilosas”, “visual moderno e bastante teen”. Estas expressoées
possuem um uso bastante restrito ao mundo da moda, imagina-se que os leitores
saibam o que é um visual moderno e bastante teen, pois sendao a compreensao
geral do texto fica ameacada. Termos como “apetrechos”, “modelito”, “black” e “look”
presentes na matéria AA também estabelecem a necessidade de conhecimento
prévio dos termos. O uso destes termos tem profunda relacao com a identificagao de
um leitor ideal, pois, novamente, ha uma pressuposicao sobre termos especificos de
areas que se julga que o leitor jA possua conhecimento. Aqui se pode notar a
presenca novamente do interdiscurso, da exterioridade da formacao discursiva

sendo confrontada e agregando significado a ela.

Ainda sobre esta pressuposi¢cao que o autor faz sobre certos termos de uso
especifico serem de conhecimento do publico, pode-se entrar na questdao dos
estrangeirismos, de palavras escritas em inglés no discurso. “Pop star’ na matéria H,
‘indoor” em R, e as ja citadas “teen” em S e “look” e “black” em AA sao as palavras
estrangeiras que nao encontram suas definicbes no texto, implicando que o leitor
deva conhecé-las previamente, com risco de nao entender o discurso. Esta é uma
escolha do enunciador, pois, supde nao precisar explicar estes termos, o que ja nos

confirma a imagem que ele faz de seu publico.
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Outro fator que também pode ser analisado como tendo o objetivo de
aproximar os dois lados do discurso, enunciador e enunciatario, € o uso de trechos
do discurso que se aproximam da oralidade. Exemplo disso é a presenga do
superlativo e das reticéncias no trecho “Amicissima da turma que aparece na
telinha... Quem vé pensa...” (matéria H). Também existe essa marca de oralidade de
forma mais explicita, quando o jornalista realmente se refere diretamente ao leitor
como em “Gente, isso era lei!” (matéria Y) falando sobre a segregacao racial norte-
americana. Outros usos dos superlativos também demonstram a valorizagdo dos

adjetivos como em “empolgadissima” (matéria Z) e “disputadissimos” (matéria U).

Por fim, observa-se que na matéria Z ha o uso de apelidos para as proprias
adolescentes entrevistadas. Isabella Michelin é tratada como Isa e Jaciana Moro
como Jaci. Isto também acontece na matéria E quando Mariana Hreisemnou &
tratada posteriormente como Mari. J& na matéria K Marcela Brock é referenciada
como “filhota”. Estas adaptagdes demonstram explicitamente a necessidade de
busca pela proximidade e pela intimidade do autor com o seu publico leitor, fazé-lo
um amigo. Estes dois exemplos de aproximagao, seja por marcas de oralidade ou
por uso de apelidos, demonstram a intengdao do autor em que o leitor se veja em um

bate-papo entre amigos, informal e ao mesmo tempo informativo e relevante.

As analises inferidas acima com relagao as escolhas tematicas e linguisticas
feitas pelo enunciador, no caso o jornalista de caderno infanto-juvenil buscam
estabelecer evidéncias da formagdo da imagem de um puablico-leitor ideal
internalizada pelo enunciador e que serve de coergao discursiva no ato de
enunciagao. Esta imagem molda o texto de forma que este desperte interesse do
leitor pelo seu discurso. Isto € feito a partir da selegao de temas que o jornalista julga
serem relevantes e de interesse desse publico e também através de uma adaptacgao
linguistica feita para aproximar e identificar enunciador e enunciatario, que partilham
de universos lexicais diferentes, mas que estao inseridos numa mesma relagao
discursiva. Ha a presenca clara de valores-noticia de construgao textual como a
simplificagao e também do interdiscurso articulando a formacao discursiva com
fatores externos.
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Mas o principal conceito a que estas adaptacdes nos remetem é o do ethos
do enunciador. Estes elementos que sao internalizados no discurso infanto-juvenil
buscam aproximar enunciador e enunciatario, fazendo com que este se identifique
com suas palavras. Assim, através desta postura e desta explicitacdo do ethos de
um colega, de alguém préximo, o jornalista consegue a adesado do leitor ao seu

discurso, chegando ao objetivo do ato de comunicacéo.

A finalidade dltima de todo ato de comunicagdo néao € informar, mas &
persuadir o outro a aceitar o que esta sendo comunicado. Por isso, o ato de
comunicagdo € um complexo jogo de manipulagdo com vistas a fazer o
enunciatario crer naquilo que transmite. (FIORIN, 1990, p.52).

5.3 FONTES E CITACOES

Neste ponto esta pesquisa analisa como é feita a construcdo do texto
jornalistico. J& se sabe que uma das premissas do jornalismo é a de ouvir 0s
agentes envolvidos na noticia, dar voz aos interessados no assunto e buscar relatar

e associar estas falas de maneira a retratar a realidade o mais fielmente possivel.

Se prestarmos atencdo a construgao textual, mostrar-se-a notério o fato de
que (...) todas as matérias sdo do tipo assertivo/constatativo e, como tal, se
equacionam em torno de um narrador na forma da auséncia, pelo recurso a
composicdo em terceira pessoa. Esse € o grande principio pelo qual se
apaga a mediagao do jornalista, jornal, fontes, condigdes técnicas, discurso
corrente e, finalmente, a propria lingua. E desse apagamento que depende
a colocagdo da objetividade que, de outro modo, estaria em visivel
comprometimento. (GOMES, 2003, p.20).

Uma das principais formas de legitimacao do discurso jornalistico € que
“todos os textos estdo construidos em terceira pessoa, nessa impessoalidade
assumida que pretende apagar o ponto em que aquele que fala entra no jogo.”
(Ibidem, p.94). Assim, faz-se uso da reunido de grande nimero de depoimentos das
mais variadas pessoas envolvidas com o tema em questdo, que possam esclarecer
o assunto e, como ja visto anteriormente, dar exemplos de como este tema se

relaciona com o seu cotidiano.

Esta caracteristica é fundadora da FD do jornalismo e, consequentemente do
ethos jornalistico, uma vez que esta heterogeneidade mostrada por meio de diversos

depoimentos busca um distanciamento e uma neutralidade para tratar do assunto da
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matéria. A partir do instante que o jornalista busca abordar um tema do ponto de
vista dos entrevistados, ele se mostra pessoalmente desinteressado pela noticia, o
que fara com que a imagem passada através do discurso seja de isengdo e
credibilidade jornalisticas, aumentando a adeséo de seu leitor para o discurso.

Estabelecendo uma relacdo entre as escolhas tematicas e a escolha das
fontes do suplemento, nota-se que ela é bastante presente na construcao do texto
jornalistico. Dependendo do enfoque dado ao assunto, se mais informativo,
conselheiro, prestacdo de servico ou retratos da vida de criangas, seleciona-se

quem ira falar sobre determinado assunto.

As 28 matérias analisadas foram selecionadas conforme a presenca de
fontes. Para esta analise, as criancas e adolescentes foram considerados como uma
unica fonte, mesmo que aparecam varias vezes na mesma matéria, pois o
depoimento deste grupo serve mais uma vez como exemplificagdo do cotidiano do
publico-alvo do suplemento relacionado ao tema em questdo. Também
consideramos outro grupo de fontes os profissionais de areas ligadas aos temas, os
“especialistas”, pois, apresentam visdo especializada sobre o assunto. Por fim
verificamos a presenca ou auséncia de um terceiro grupo: o dos pais de
adolescentes.

Assim, foram diferenciadas as matérias em que apenas criangcas e
adolescentes falam, matérias em que apenas os chamados “especialistas” falam,
matérias em que mais de um grupo é representado e ainda identificamos como se
da a presenca dos pais nos textos. E importante diferenciar a presenca do discurso

direto e do discurso indireto quando se trata da fala destes personagens.

A unidade discursiva denominada discurso direto cria um efeito de sentido
de verdade. Com efeito, o discurso direto proporciona ao enunciatario a
ilusédo de estar ouvindo o outro, ou seja, suas ‘verdadeiras’ palavras. No
discurso indireto (...) ouvimos a palavra de outro pela voz do narrador. Este
pretende apresentar uma analise objetiva do que o outro disse. (FIORIN,
1990, p.47).

Na matéria B, as fontes apresentadas no discurso sdo apenas o0s jovens e
aparecem com falas citadas em discurso direto. Este € 0 uso mais comum das

aspas, em que se busca a opinido das pessoas sobre determinado tema, e esta é
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escrita da maneira mais fiel possivel ao que realmente foi dito pela fonte, no caso
desta matéria a opiniao dos entrevistados sobre o ultimo livro de Harry Potter. O
mesmo acontece na matéria seguinte, sobre os exames de selecdo ao ensino
médio. Apenas 0s jovens que estdao estudando em busca da aprovacao nestes
exames foram ouvidos sobre porque e como estudam para as provas. Ja na matéria
Z apenas duas adolescentes sao ouvidas como representantes dos jovens que irdo
a um festival pela primeira vez. Em todos os exemplos, sempre € utilizado o discurso

direto para os depoimentos.

Importante observagdo quando se discute quem fala no discurso é analisar o
lugar de onde este sujeito fala. Nas matérias citadas acima, apenas os jovens sao
ouvidos e eles estdo inseridos especificamente no lugar retratado pela matéria.
Quando falam sobre Harry Potter, entrevistam fas do garoto, quando o assunto é o
vestibulinho entrevistam quem ira passar por isso € quando falam sobre a ida ao
primeiro festival falam com as pessoas que irdo passar por esta experiéncia. Este
modelo de construcéo textual é utilizada apenas como suporte ao tema abordado, os
entrevistados servem de exemplo, que afirmam a verdade sobre o que a matéria
fala. O fato de serem citados em discurso direto também reforca esta perspectiva de

veracidade sobre o depoimento, sem interferéncia do jornalista.

Outro tipo de construcdo das matérias é aquele em que apenas os chamados
especialistas sao ouvidos. Geralmente elas buscam explicar algum fato ou mesmo
dar conselhos ao publico leitor. E o caso da matéria F que fala sobre exercicios
fisicos para os adolescentes. Sao ouvidos dois professores de Educacao Fisica e
um ortopedista pediatrico. Esta escolha das fontes especialistas justifica-se pelo
enfoque dado a matéria que era o fato de que muitos adolescentes fazem exercicios
sem orientagdo meédica e isto pode ser prejudicial. As fontes entdo buscam
esclarecer quais problemas podem ser causados e qual a melhor forma de praticar

exercicios.

Ja na matéria | também sé séo ouvidos especialistas, mas a abordagem da
matéria é diferente, trata dos 35 anos da série de livros infanto-juvenis Vaga-lume.

Sao ouvidos varios escritores que participam da série e ainda professores de
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literatura. O objetivo logicamente foi 0 de despertar o interesse pela leitura dos livros

e aproximar o publico dos autores dos livros.

Alguns casos apresentam apenas uma fonte como no texto O onde
encontramos apenas a fala de uma pedagoga que fala sobre a importancia das
atividades extracurriculares. Ela foi escolhida para que pudesse dar conselhos sobre
como escolher a atividade e qual a melhor forma de realiza-la. Isto também acontece

no texto R em que apenas o diretor artistico do evento fala sobre o mesmo.

Em trés matérias sobre moda também s6 foram ouvidos especialistas na
area. Os textos D, S e AA trazem as declaracdes de consultores de moda e de um
proprietario de uma loja de roupas. Suas falas baseiam-se em consideragdes sobre

as melhores combinagdes de cores, tecidos e acessoérios para determinada situagao.

Nestes casos em que apenas especialistas sao ouvidos e citados em discurso
direto, pode-se inferir que o objetivo seja o de apresentar a opiniao de quem
realmente entende do assunto, dando um carater informativo a matéria, que busca
esclarecer seu publico sobre determinado tema. A fala dos especialistas também
visa 0 aconselhamento dos jovens, eles dao uma visao técnica especializada e com

credibilidade sobre o tema.

Outro procedimento quando se analisa a presenca desses especialistas no
texto jornalistico é atentar aos box com textos adicionais sobre a matérias,
geralmente eles buscam trazer informagdes adicionais a matéria ja retratada e, para
isso, faz-se uso da voz dos especialistas. No anexo A o box “Toques legais”
apresenta dados de uma psic6loga e de uma professora e estéo ali justamente para
emitir conselhos e dicas sobre como nao se envolver com drogas e como identificar
se alguém esta fazendo uso dessas substancias. Na matéria C isso também ocorre,
no box “Sem estresse” um psicologo e psicopedagogo fala sobre a pressao e o
nervosismo que os jovens enfrentam na época do exames e da dicas de como
enfrentar este problema. No texto E o box “Questao de conversar’ também traz uma
especialista, no caso uma psicologa falando sobre as dificuldades em se lidar com

0s ciumes que se sente de um pai bonito.



47

Para além destas excecbes de matérias que cobrem apenas um lado da
historia, e dos box com conselhos, 13 textos analisados apresentam mais de um
grupo citado em discurso direto no discurso. Estas matérias preocupam-se em
mostrar o assunto a partir da visdo dos adolescentes, mas também trazem a opiniao
novamente dos especialistas sobre 0 mesmo assunto. Este grupo citado muda de
profissdao, sendo geralmente médicos em suas diferentes especialidades e
professores, mas sempre apresenta uma fala especializada sobre o assunto,

esclarecendo duvidas e dando sugestdes e conselhos para o publico.

Quando se fala em fontes e qual a relacao estabelecida entre seus
depoimentos e a construgdao do texto € fundamental voltar as consideragdes feitas
sobre o posicionamento do sujeito dentro de um discurso e sua interpelacao pela
formacao ideolodgica, inserindo-se em uma formagao discursiva especifica. Por mais
gue os especialistas sejam pais ou nao tenham relagdo alguma com criancas e
adolescentes, a partir do instante em que € entrevistado ele se coloca no lugar de
especialista que esta falando, esclarecendo e dando conselhos para adolescentes,
ele sera 0 médico que abordara determinado tema e respondera certas questoes,
fazendo uso da formacao discursiva médica, porém também com adaptacdes de
linguagens para que atinja aquele publico. Este posicionamento € o que da
credibilidade e legitimidade para que tal declaracdo apareca citada como forma

essencial do texto.

E importante ressaltar como é fundamental a presenca destas varias vozes,
destas varias formagdes discursivas para o discurso jornalistico, pois isto é a
heterogeneidade constitutiva deste tipo de discurso, e é marcada graficamente
através das citagbes diretas, mas esta presente constitutivamente em todo o texto. E
para cada tema esta heterogeneidade € construida com a escolha de determinados
personagens para prestar depoimento pois “cada formagao discursiva deve apelar a
autoridade pertinente, considerando sua posicao” (MAINGUENEAU, 1989, p.86).
Também ressaltamos como estas construgbes das citagdes diretas se dao pelos
verbos relacionados as citagdes. Maingueneau nos esclarece sobre o peso que
certos verbos como revelar, explicar e afirmar definem o valor de verdade das
citagdes, enquanto os verbos reconhecer e confessar atestam o ponto de vista

apresentado pelo enunciador. Como exemplos: “explica a especialista” (A), “revela
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Semy Monastier” (B), “orienta o professor” (F), “explica a consultora de moda” (S) e

“revela Andressa” (X).

Finalmente analisa-se especificamente o aparecimento e da relevancia da
opinidao do grupo dos pais das criangas e adolescentes. Este grupo é referenciado
de diversas maneiras. Em algumas, aparece citado nas falas dos adolescentes, mas
nao é ouvido, outras vezes é o préprio jornalista que o cita no texto, mas também
sem ouvi-lo e outras ainda seu depoimento aparece citado diretamente. E
importante destacar a analise deste grupo e como ela se da sua insergcao no
discurso, uma vez que se trata de pessoas diretamente relacionadas ao publico
leitor e sua presenga ou auséncia sdo escolhas nao inocentemente feitas pelo
enunciador, pois 0 nao-dito também expressa relagbes com as intencionalidades do

discurso tanto quanto o dito.

Logo na primeira matéria pode-se observar o subtitulo “As vésperas do dia
internacional de combate as drogas discuta o assunto na escola e também dentro de
casa”. Esta referéncia ao lar e ao didlogo que deve ser estabelecido entre pais e
filhos aparece claramente como um conselho nesta frase, porém no interior do
discurso ndo se encontra qualquer citacao aos pais, familia ou parentes, muito
menos alguma declaracao deste grupo, este debate acontece apenas no nivel do

aconselhamento, e ndo do discurso apresentado.

Na matéria C ja ha a presencga da familia no texto, porém apenas no discurso
do enunciador na frase “De acordo com eles [0s estudantes], por parte da familia
ndo ha pressdo”. Novamente a familia ndo é ouvida, sua opiniao ou relato sobre o
assunto nao sao inseridos no discurso. Nao é dado a este grupo explicitar se
realmente ndo ha pressdo, como ou porque isto acontece, este afirmacao fica
apenas no campo do pressuposto. O mesmo caso acontece na matéria J onde é
abordado o uso de cartbes de crédito e débito pelas criangas e adolescentes. O
grupo dos pais também é citado na fala do jornalista: “o cartdo simboliza uma
relacgdo madura entre pais e filhos”. Novamente, apesar de aparecerem
representados no discurso, os pais ndo sao apresentados como falantes, nao sao

ouvidos. Uma terceira matéria apresenta ainda a mae de uma adolescente e sua
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atitude relatada pela garota: “a menina precisou convencer a mae” (matéria Z). Em

momento algum esta mae é falante no texto, ela apenas aparece citada.

Estes sujeitos, os pais, estao ocultados e privados de fala nestas matérias e
isto revela uma escolha do enunciador que julgou nado serem importantes ou
necessarias suas declaragdes, apesar de fazerem parte constituinte do discurso
relatado, sendo citados como agentes dos temas na vida dos adolescentes. Esta
caracteristica relaciona-se com as nocbGes apresentadas por Pécheux de
“esquecimento”, que sao os “apagamentos” das escolhas feitas pelo enunciador e
que fazem parte da formacéao discursiva.

O esquecimento é parte constitutiva da agao discursiva do sujeito e
confirma a nogao de que todo discurso é o encontro de muitas vozes — nao
apenas as que falam em nome do sujeito, mas também, e muitas vezes
especialmente, as que nao falam. (MACHADO; JACKS, 2001, p.05).

Em outras matérias o grupo representado pelos pais ja aparece com citagoes
diretas, € dada a eles a voz do discurso, porém é possivel observar que nas
matérias em que isto acontece, eles exercem um papel quase fundamental para a

matéria, sendo, junto a seus filhos, centrais para o tema abordado.

Por exemplo, na matéria E, o assunto é a relagdo das filhas ao sentirem
ciimes do pai bonito, logo o pai de uma das adolescentes entrevistadas aparece em
citagcao direta comentando esta relagdo. Ja no texto K as citagbes diretas dos pais
sao fundamentais uma vez que o tema da matéria € a estreita relagcdo de amizade
entre pais e filhos. Outro lugar em que aparece a fala de uma méae é na entrevista
com a atriz Polliana Aleixo no texto L. Isso também acontece na matéria N, sobre os
adolescentes que irao ver o show da banda Iron Maiden com o0s pais, portanto a
presenca da fala dos pais também é questao central da matéria. O mesmo acontece
na matéria A mae da garota fala sobre o inicio da carreira da atriz e algumas
dificuldades.

Destaca-se a importancia de se falar sobre 0 uso das fontes e de como estas
fontes sao citadas, uma vez que estas caracteristicas sao fundadoras da

heterogeneidade discursiva constitutiva do jornalismo. Através da coleta de variadas
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declaragées, o jornalista busca agregar o maior numero de informagdes ao texto,
sempre se distanciando das opinides expostas no texto, dando sempre voz aos que
se pronunciam. E importante, porém, observar que a escolha de quem fala e de qual
parte desta fala aparecerd no texto, seja em citacdo direta ou indireta, € uma
escolha do jornalista, feita subjetivamente com base em coercbes e nocdes
internalizadas da sua cultura profissional e de suas condi¢cées de producao.

Cabe, entdo, ao reporter, pesar cada informagdo passada pelas fontes,

confronta-la com outras, oriundas de outros informantes, avalid-la em

fungdo de seus proprios conhecimento ou informagdes anteriores sobre o
tema — e, assim, compor o seu préprio quadro. (ROSSI, 2000, p.50).

5.4 OUTRAS ESTRATEGIAS

Nos pontos ja abordados até aqui nesta pesquisa foram analisadas diversas
estratégias utilizadas pelo jornalista enunciador do suplemento para se aproximar de
seu publico e produzir uma identificacdo deste com o seu discurso. Selegao
tematica, marcas de linguagem e a construcao da heterogeneidade sao fatores que
constroem o texto desta maneira. Porém, nesta quarta unidade de analise iremos
buscar identificar no texto, outros elementos que caracterizam a FD jornalistica,
padronizando os discursos e frases que sao utilizadas para situar e legitimar o

discurso e o jornalista dentro dele.

E possivel identificar estas marcas de trés formas que sdo bastante
recorrentes nas matérias analisadas, e que ajudam a formar este padrao de discurso
que basicamente € mantido em todas as matérias e apenas sofre alteracées nas
suas declaracdes, tendo uma estrutura bastante semelhante. Estes fatores
analisados sao: a apresentagcdo e contextualizacdo da matéria geralmente situada
no primeiro paragrafo do texto, afirmagées que sdo dadas como verdades absolutas
ou conselhos inegaveis e frases que incluem o sujeito jornalista institucionalizado no
interior do discurso e outras ainda que, através desta exposicdo da subjetividade

legitimam as escolhas feitas no discurso.
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O primeiro ponto de andlise trata de uma questao bastante edificada dentro
do jornalismo, o chamado lead. Este seria o resumo de todas as informagdes mais

relevantes no primeiro paragrafo.

Esta norma néo escrita, vigente nos jornais diarios parte do pressuposto de
que o leitor, hoje ndo tem tempo de ler toda uma noticia de cingienta,
sessenta ou mais linhas e, assim se contenta apenas com as dez ou
quinze linhas iniciais, que, por isso mesmo, devem conter um resumo de
toda a reportagem. (ROSSI, 2000, p.26).

De acordo com esta padronizagéao teoérica, informagdes como quem, o que,
quando, onde, como e por que seriam fundamentais para o texto e para a

compreensao do contexto da noticia e deveriam figurar no paragrafo inicial do texto.

O lead é o primeiro paragrafo de uma noticia em jornalismo impresso (...).
Trata-se do relato sumario e particularmente ordenado do fato mais
interessante de uma série e ndo do resumo da noticia toda. (LAGE, 1979,
p.74).

Porém, o que se observa no discurso da Gazetinha € que mesmo que isto
acontega, o processo se da de maneira um pouco distinta. As primeiras frases
apresentam uma contextualizagcao bastante vaga sobre o tema a ser tratado pela
matéria, uma vez que nao se trata de jornal diario, de matérias factuais. O paragrafo
introdutério apenas busca falar sobre o tema que sera tratado e da uma
contextualizacdo sobre o porqué dele estar sendo tratado, porém nenhuma
informacéao é dada sobre de que forma ele sera abordado, por quem. Logicamente
isto se da pelo fato de a maioria das matérias presentes no suplemento néo lidar
com noticias factuais. Porém, na matéria B, isso acontece, pois, o langamento do
altimo livro da série Harry Potter aconteceu em determinado dia, horario e local,

dados que sao informados logo no primeiro paragrafo.

Esta marcacao de evento, data, tempo e local também acontece nas matérias
H sobre o espetaculo Crianga Esperanca, | sobre o aniversario da série Vaga-lume,
Q sobre o Festival de Teatro de Curitiba, no texto W sobre o festival Lupaluna e na
matéria AB sobre o desfile Crystal Fashion. Estes dois ultimos exemplos nao
apresentam as principais informagdes sobre o que sera tratado na matéria, apenas
fazem uma contextualizagcao sobre a situacdo em que ocorreu a entrevista. Estes

casos serao vistos adiante.
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Alguns exemplos de introdugbes de matérias feitas de formas diferenciadas
trazem frases diferentes das informagbes cruciais consideradas pelo lead e nao
apresentam diretamente a contextualizagdo da matéria. Na matéria M, a primeira
frase faz uma brincadeira, um exemplo pratico para introduzir o assunto da
dificuldade em matematica: “Pense rapido: qual é o numero que multiplicado por ele
mesmo da 49?”. O mesmo acontece no texto P: “Tire do seu cardapio diario todo e
qualquer tipo de carne (...)"”. Aqui também ha uma aplicacdo pratica do tema que
sera abordado na matéria, neste caso a opgao por uma alimentacdo vegetariana.
“Adolescentes agitados de um lado para o outro, corredores lotados e um clima de
final de Copa do Mundo dentro da sala de desfiles.” (matéria AB). Neste exemplo
também acontece a evocagdo a uma situagado pratica para ilustrar e introduzir a
matéria. Estas primeiras frases relacionam-se com as informagcbes que serao
apresentadas pela matéria, porém néo fornecem as respostas do lead, informacoes

gue virao nas frases seguintes.

Nestes primeiros paragrafos introdutorios também é comum o uso de
afirmagdes que sao consideradas como verdades absolutas. Esta € uma tentativa de
contextualizar o tema do discurso como sendo ja de conhecimento do publico leitor,
ele nao traz nenhuma afirmacao nova, apenas afirma algo ja pré-estabelecido, sem
justificativas, utilizando expressdes ja bastante marcadas e conhecidas dos
interlocutores. Aqui ha uma interseccao ja com o nosso segundo aspecto de andlise

nas estratégias discursivas, as expressdes com valor de verdade. E o caso de:

Nao ha como negar: no inverno todo mundo fica mais elegante. (D)
Presenca obrigatéria no dia-a-dia de qualquer jovem leitor. (I).

A fase adolescente ja é velha conhecida por arrepiar a relagdo entre pais e
filhos. (K).

Fora da escola, hoje & praticamente regra para uma adolescente participar
de uma atividade extra-curricular. (O).

O mais desatento dos espectadores com certeza ficou espantado. (AB).

Nos exemplos citados acima, é nitida a presenca de palavras e expressoes
que caracterizam a frase como expressOes de verdade. Obrigatoria, regra, com

certeza, velha conhecida e ndo ha como negar expressam maximas consideradas a
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priori € que néo sao passiveis de questionamento para o leitor no instante em que
este depara com o discurso. Isto reflete uma escolha pelo direcionamento da
compreensao do texto logo nas primeiras frases. Porém, isto também acontece

durante o desenvolvimento do texto.

O que ndo déa é pra se enganar. (matéria A).

O que vale é conquistar a tdo almejada vaga. (matéria C).

As luvas sem dedinhos sédo fundamentais. (matéria D).

E claro que quando se fala de um relacionamento saudavel. (matéria K).
E exatamente por preguica de pensar de forma légica. (matéria M).
Engana-se redondamente. A prova real e concreta disso. (matéria P).

Nada de pegas muito apertadas e muito menos salto alto. (matéria AA).

Novamente o uso de palavras marcantes de negagdo ou afirmacdo sao
usadas de maneira a conduzir o pensamento para um determinado valor
previamente estabelecido. Fundamentais, exatamente, € claro, ndo da, o que vale,
redondamente, nada e muito menos destacam as frases no interior do texto como

sendo conselhos, comandos a serem seguidos e aprovados pelo leitor.

Estas frases e expressbes que exprimem um pensamento verdadeiro,
fazendo uso de palavras marcadamente autoritarias também aparecem com
diversas fungdes na Ultima frase de muitas das matérias analisadas. E recorrente
gue esta frase apresente o0 uso do modo imperativo e sejam impactantes, emitindo
um aconselhamento ao leitor sobre o assunto tratado. Elas também aparecem como
forma de resumir o assunto abordado e concluir o texto de maneira diferente e
descontraida. Isto acontece em 11 das 28 matérias analisadas. Abaixo estao todos

0S Cas0s em que aparecem:

Sé apoio e auxilio. Nota 10! (matéria C).

E claro, ndo ultrapassar uma hora por dia de academia. (matéria F).

Pé na tabua, ou melhor, pé na bola! (G).

Embarque nesta aventural! (1).

Antes que eu me esqueca: o resultado da continha |4 de cima, é sete. (M).
O resto é cultura e diversao. (O).

Ou seja, nada de oito e muito menos oitenta. (P).

Ja pensou em um filme com essa figura? (U).
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O resto da historia vocé ja sabe. (W).
Agora é so curtir. (Z).
Otimo show! (AA).

Estas frases utilizam certos modos de expressao para incentivar os leitores a
respeito do tema que acabou de ser abordado e outras vezes apenas resumem 0O
que foi dito. “E claro, ndo ultrapassar uma hora por dia de academia”, “Pé na tabua,
ou melhor, pé na bola!”, “Embarque nessa aventura”, “Ou seja, nada de oito e muito
menos oitenta” emitem claramente conselhos finais aos leitores sobre os temas que
foram abordados nas matérias, respectivamente atividades fisicas, pratica do

futebol, leitura da série Vaga-lume e adesao ao cardapio vegetariano.

Com o objetivo de concluir o texto de maneira descontraida e marcante para
os leitores, estas ultimas frases, assim como outras expressdes utilizadas durante
todo o discurso, também estas séo informais e aproximam-se da oralidade, tornando
a assimilagao e identificacdo do receptor mais rapidas e duradouras para além do

encerramento da leitura do texto.

Como terceiro ponto de andlise na questdo das estratégias utilizadas na
construgcdo do discurso, destacam-se as oragbes em que o jornal é citado
explicitamente, suas agdes e pensamentos sdo colocados de maneira clara no
interior do discurso como forma de legitimar certo posicionamento e certa
abordagem feita nas matérias. Isto acontece em: “Para evitar idéias erradas e até
mesmo limitadas em torno da questao, a Gazetinha promoveu um bate-papo com a
professora Araci Asinelli da Luz” (matéria A). Aqui acontece a clara justificativa sobre
como a matéria foi realizada (um bate-papo com uma professora), mas também, e
até mais importante, é a justificativa do porqué ela ter sido feita desta maneira (Para
evitar idéias erradas e até mesmo limitadas em torno da questéo). A legitimagéo do
processo de produgao do discurso é feita de maneira explicita pelo jornalista nesta

frase, posicionando a atitude que foi tomada.

Outras marcagoes linguisticas explicitas da presenga do jornal no discurso
aparecem em: “Por telefone, Di conversou com a Gazetinha”, “Rafinha recebeu com

exclusividade a equipe da Gazetinha” e ainda apenas com o uso do verbo na
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primeira pessoa do plural: “Para falar um pouco sobre a cidade, convidamos jovens
de diferentes perfis”. Estes exemplos mostram formas que apresentam a maneira
como o discurso foi constituido, como o jornalista produziu a matéria e os

depoimentos apresentados.

Os textos que apresentam estas marcas perdem sua caracterizagado como
discursos jornalisticos impessoais e em terceira pessoa, pois se apresentam como
institucionalmente concebidos ao apresentar a Gazetinha como sujeito e no uso de
verbos pessoais. Estas escolhas justificam-se pelos temas e abordagem
apresentados pelas matérias. Nas entrevistas optou-se por explicar onde e como os
personagens foram entrevistados. Isto situa visualmente o leitor, deslocando-o para
o local em que as pessoas falaram, produzindo uma sensagao de proximidade com

0s personagens, como se estivessem naquela situagao.

Um exemplo bastante especial sobre este uso analisado aqui € a matéria H
que € um relato da jornalista na cobertura de um evento. Frases em que o jornal €
colocado como sujeito das agdes e que as relata sdo muitas. “Este ano, a equipe da
Gazetinha acompanhou de perto o evento” € uma das frases iniciais do texto, que
introduz os leitores sobre o assunto que sera tratado, os bastidores do programa
Crianga Esperanga. Alguns verbos aparecem em primeira pessoa do plural,
caracterizando a equipe do jornal: “Nos bastidores, conferimos cada detalhe” € um
exemplo. Em outras ocasifes, porém, é feito o uso do pronome “vocé” de forma
impessoal para relatar ocasides vivenciadas pela propria jornalista. “quando, por
exemplo, vocé vé estrelas como” e “quando vocé praticamente tromba” sdo os casos
em que isto acontece. A mesma situagao também aparece em outra frase, porém, a
palavra “vocé” é substituida pela expressédo “a gente”: “A gente sai de 14 meio pop
star”. Estes usos subjetivam o discurso e introduzem as marcas da enunciagao

claramente para os leitores.

Esta matéria € um caso bastante particular de texto, pois ndao apresenta
qualquer citagao direta ou mesmo indireta, trata-se apenas de um relato sobre um
acontecimento, e isto é feito de maneira pessoal pelo jornalista. O intuito deste tipo
de discurso € o de levar o leitor para dentro do acontecimento, mostrar os detalhes

do que aconteceu e, ao deslocar o texto para a primeira pessoa, demonstrar as
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sensagbes pelas quais o jornalista passou como forma de agregar mais
pessoalidade ao discurso, tornando-o mais atrativo.

Ao final destas quatro etapas de andlise do discurso das 28 matérias da
Gazetinha, buscou-se definir certas escolhas feitas pelos jornalistas ao produzir os
textos e com quais objetivos estas escolhas sao feitas. As questdes colocadas na
introducao deste trabalho: quais sdo as adaptagoes feitas no texto e como elas sao
inseridas, como a cultura profissional e a imagem do publico influenciam estas
adaptacdes puderam ser respondidas atraves da analise do discurso presente nas
matérias analisadas com um olhar extratextual, considerando o ato de enunciagao

como fundamental para apreender estas questoes sobre os produtores do discurso.

E importante destacar que muitas vezes estas justificativas estdo
internalizadas nos profissionais, que estao inseridos em determinada cultura
profissional cheia de coergbes sobre o produto a ser produzido e também sob
determinadas regras de técnica, ndo sendo escolhas particulares dos jornalistas.

A técnica, seguindo modelos formais frutos da experiencia, dissimula
relagbes de poder a leitura corrente. As nomeagdes preferenciais, 0s
critérios de selegéo de fatos e sua ordenagdo (a idéia que se faz sobre o
que interessa ao leitor) estdo previamente produzidos dentro de um cédigo
cultural. (LAGE, 1979, p.107).

No decorrer das analises foi possivel verificar a presenga dos conceitos
apresentados na fundamentacao teodrica deste trabalho. A questdo dos valores-
noticia e das teorias de selecao do que € noticia esta presente na selecdo tematica
das matérias do suplemento. Estas teorias estao internalizadas pelos jornalistas e
através de diversas interagdées sociais elas sdo usadas para selecionar e construir
pautas para compor o suplemento. Estes valores-noticia também estao presentes na
construcao linguistica do texto. O critério de simplificagédo estabelece que o discurso
jornalistico seja apresentado de maneira clara e inteligivel para o leitor. Ja o valor da
personalizagdo esta presente quando a maior parte das pessoas ouvidas e das
citacbes presentes nas matérias se trata dos adolescentes servindo como
personagens que exemplificam o assunto tratado.
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Também se falou sobre o interdiscurso e da Formagédo Discursiva do
jornalismo interagindo com a exterioridade do que ja é conhecido pelo publico e com
a maneira que este publico se comunica, modificando a FD basica em outras,
conforme a necessidade do discurso. A questao das condigdes sociais de produgao
dos discursos também esta presente quando inserimos o jornalista em determinada
cultura e pratica profissionais, tendo que internalizar e transpor para o discurso
conceitos como isengcdo e objetividade, tendo também que tornar seu texto

interessante para o leitor, utilizado as adaptagdes aqui explicitadas.

Outro aspecto muito importante deste trabalho € a questdo do ethos
jornalistico que este tipo de discurso, o de um caderno infanto-juvenil apresenta para
seus leitores. Todas estas adaptagbes que sao feitas de um texto jornalistico
tradicional para um suplemento destinado a um publico especifico visam apresentar
um enunciador para o leitor e fazer com que este se identifique com o texto na forma
como esta escrita e como o autor se apresenta. Esta adesao é fundamental para o
jornalismo, bem como estas adaptagdes necessarias ao discurso da Gazetinha sao

essenciais para que haja esta adesao.
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6 PESQUISA COM OS JORNALISTAS

6.1 ENTREVISTAS INDIVIDUAIS SEMI-ESTRUTURADAS

Posteriormente as analises feitas sobre as matérias do suplemento infanto-
juvenil Gazetinha, foi realizada uma pesquisa em formato de entrevistas individuais
semi-estruturadas com dois jornalistas responsaveis pelos textos do suplemento.
Foram elaboradas oito questbes abertas pré-definidas apenas como um guia,
porém, no decorrer das entrevistas elas foram modificadas na sua forma de
apresentagcdo aos entrevistados e outras perguntas correlatas foram surgindo
espontaneamente conforme a resposta do entrevistado. Estas perguntas de guia
foram elaboradas seguindo os mesmo principios de analise utilizados até aqui:
selecao tematica, marcas de linguagem, fontes e citagdes e estratégias discursivas.
O fato de as entrevistas serem feitas individualmente busca neutralizar possiveis
interferéncias e coergdes do grupo profissional que poderiam existir caso a
entrevista fosse coletiva, assim, as opinidées individuais de cada profissional sao

evidenciadas.

6.2 OBJETIVOS

Uma pesquisa com questionario semi-estruturado proporciona um ambiente
mais informal e proprio para reflexbes e demonstragbes da opiniao dos
entrevistados. As entrevistas tiveram como objetivo central conhecer os profissionais
qgue escrevem para o suplemento analisado e posteriormente, descobrir como estes
profissionais realizam sua atividade. Utilizando os eixos tematicos de analise ja
citados neste trabalho, buscou-se observar em que estao baseadas e como sao
feitas as escolhas e adaptagdes feitas no discurso de um suplemento infanto-juvenil.
E de grande relevancia também observarmos até que ponto estas escolhas s&o
feitas de maneira intencional e como elas sado pensadas tebrica e
metodologicamente para serem inseridas no discurso. A comparagao das entrevistas
dos dois jornalistas permite observar também até que ponto existe uma unidade,

uma coeréncia editorial interna do proprio suplemento e da producéao dos textos.
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6.3 METODOLOGIA

As entrevistas foram realizadas no dia 27 de maio de 2008, na sede do Jornal
Gazeta do Povo, onde se encontra a redagao do suplemento Gazetinha. Cada
entrevista durou cerca de 25 minutos. Apenas as perguntas que serviram de guia
estdo detalhadas abaixo, as entrevistas foram gravadas em audio e as transcrigdes
completas das perguntas e das respostas dos entrevistados se encontram anexadas

ao final do trabalho.

Iniciamos a entrevista com a apresentagao do entrevistado, com nome

completo, idade, tempo de profissao e tempo que escreve para a Gazetinha:

1) Luciane Horcel, 28 anos, oito anos de profissao e cerca de trés na Gazetinha.

2) Joao Rodrigo Maroni, 31 anos, oito anos de profissao, cinco na Gazetinha.

Abertas, as questdes incitaram uma resposta opinativa dos entrevistados,

podendo gerar outros questionamentos posteriores a cerca do mesmo tema.

a) Questao um:

Existe um projeto editorial para a Gazetinha? Quando e como ele foi feito?

Quais os principios que embasam a atuag¢do do suplemento?

b) Questio dois:

Qual o perfil do publico-alvo da Gazetinha? Como ele foi definido?Nao apenas

em questdes como idade e classe social, mas no comportamento.

c) Questao trés:

Como o suplemento é pautado? Qual a influéncia desta imagem do publico

leitor para a defini¢do de temas e abordagens das matérias?
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d) Questao quatro:

A adaptacado de linguagem, utilizando termos e expressées mais informais e
proprios da faixa etaria é importante para o texto? Por qué? Qual o objetivo?

e) Questao cinco:

Como as fontes das matérias sao escolhidas? Qual o papel dos especialistas

nos textos? E dos pais? Por que aparecem pouco?

f) Questao seis:

Por que o uso de frases como verdades absolutas ou conselhos? E os jogos

de palavras e expressoes ilustrativas? (Mostrar exemplos)

g) Questao sete:

Como o jornal se posiciona dentro do texto? Em que situagbes a Gazetinha é

citada como instituicdo ou primeira pessoa no interior do discurso?

h) Questio oito:

As adaptagbes feitas para o discurso de um suplemento infanto-juvenil sao
essenciais para a funcionalidade do texto? Elas estdo baseadas em formulacées

tedricas ou sao apenas pressuposicoées praticas?

6.4 RESULTADOS E ANALISE

Logo na primeira pergunta foi possivel observar que o suplemento nao possui
um projeto editorial especifico para sua pratica. Jodo Maroni afirma: “é um processo
muito empirico, muito pratico mesmo”e Luciane diz “a gente conversa sempre muito,

todas as reuniées, todas as pautas”. Os dois profissionais confirmam em suas falas
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esta auséncia de postura editorial tedrica pré-estabelecida e que o processo de
produgcdo se da de maneira pratica, no cotidiano e nas conversas entre 0s
profissionais quando escrevem as matérias. Esta auséncia vai se refletir em outras
afirmacdes dos jornalistas, seja através da divergéncia de opinides e atitudes que
cada um tem sobre o texto e o publico, seja por uma falta de postulagées teéricas e

metodologicas mais precisas para a realizagao das adaptagoes.

Sobre a questdo do publico alvo realmente é possivel verificar uma
dificuldade em definir com precisdo quem sao os leitores da Gazetinha, para quem
se esta escrevendo. Joao define a faixa etaria de maneira mais restrita de 16 e 17
anos, ja para Luciane o publico comega aos 11 anos e vai até os 17. Joao apresenta
mais claramente a nogao de que o publico pertence as classes A e B, com maior
poder aquisitivo e de consumo. Para Luciane esse reflexo se da como consumo de
informacao, afirmando que até mesmo pelo fato inicial de serem leitores de jornal, se
trata de um publico que gosta de se informar e de conhecer coisas novas.

Durante a entrevista com a jornalista Luciane, foi colocada a pergunta sobre
uma pesquisa realizada recentemente pelo suplemento sobre os adolescentes de
Curitiba, se isto teria ajudado a moldar este perfil. A entrevistada afirmou que a
pesquisa nao teve este objetivo, de lidar especificamente com os leitores da
Gazetinha, mas que foi mais ampla, conversando com adolescentes de Curitiba,
sem saber se estes eram leitores ou ndo do suplemento. Por esta negativa, esta
pergunta nao foi feita para o segundo entrevistado, Jodo, mas quando foi
questionado se as pautas seriam baseadas na imagem que eles tém do publico, ele
também afirmou a inexisténcia de pesquisas objetivas para estabelecer com

precisao quem realmente € este publico.

Esta indeterminacdo de quem é o publico-alvo do suplemento também é
reflexo e ao mesmo tempo causa da falta de um posicionamento editorial mais
preciso na realizagdo do caderno. Forma-se a imagem de um leitor baseada no
contato com alguns personagens quando sdo entrevistados para as matérias e
principalmente em pressupostos sociais de classe e grupo. Esta imprecisdo também
€ uma condigao social em que o jornalista esta inserido quando escreve para a

Gazetinha, influenciando seu texto.
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Sobre a escolha das pautas, os entrevistados também mostram a mesma
posicao, de que elas chegam até eles por meio do retorno dos préprios leitores do
suplemento (através de e-mails e comentarios no blog do suplemento), e do contato
que eles estabelecem com adolescentes em geral, seja por meio do projeto
Repérter-Mirim que a Gazetinha mantém, seja por meio da relagdo com os
personagens que sdo entrevistados para as matérias e outros adolescentes em
geral. Joao reforgca que até por uma questao de idade, ja que os adultos nao estao
familiarizados com o universo jovem, sado estes adolescentes que acabam
informando os jornalistas sobre fatos recentes que envolvem este publico leitor e

que sao de interesse deles.

Outra concordancia dos jornalistas com relagao as pautas € sobre a condigcao
profissional de observadores da realidade que os jornalistas exercem no seu
trabalho diario. Luciane coloca que outros temas também aparecem no suplemento:
‘a gente sempre procura colocar alguma coisa de educagdo, pra acrescentar,
porque logico que eles gostam de ler essas coisas que sao bem propicias pra idade
deles, mas a gente sempre quer acrescentar uma coisa a mais”. Joao também
afirma que existe uma outra demanda nas pautas do suplemento: “Vocé como
profissional, enfim, alguém que observa as coisas que acontecem na sociedade,
vocé sabe que é importante abordar esses assuntos”. Novamente deparamos com a
questédo do ethos jornalistico, que busca passar uma imagem de observador atento
dos acontecimentos e que seleciona o que é mais importante de acordo com
valores-noticia estabelecidos dentro do grupo profissional. Esta questao do ethos
também aparece nas préximas questdes, abordando a heterogeneidade do discurso
através da fala de outras pessoas como sendo uma forma de legitimar a posigcao de

neutralidade que o jornalista assume.

Ainda com relagdo a escolha dos assuntos, pode-se verificar o
posicionamento de que o principal viés das matérias € comportamental, mostrar
como os jovens lidam com aquela situagdo. Assim, a presenga dos personagens,
adolescentes entrevistados passa a ser fundamental para que néo seja o jornalista
que mostre sua opinido. Jodo enfatiza esta importancia dos personagens: “Eu acho

que por esse sentido é interessante vocé ter o personagem pro leitor também se
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identificar, porque ele também é jovem, muitas vezes ele esta vivendo aquela
situacdo, ou ao contrario, a experiéncia dele é totalmente diferente daquele jovem.
Entdo eu acho que a idéia de criar um atrativo atraves da identificagcdo, do jovem ler
alguma coisa que ele vé um outro adolescente numa situagdo semelhante com a
dele”. Esta idéia de exemplificagao também é reafirmada quando Luciane diz que
quando procura um colégio ou outras pessoas para conseguir 0s personagens, ela
aponta um perfil correspondente ao daquela matéria e que isto busca uma
aproximagao para o leitor: “os personagens eles estao ali pra ilustrar a matéria e pra
questao da identificagdo”.

Ja quando se fala da presenga dos chamados especialistas no interior do
texto, Jodao parece ter muito mais internalizada a coergao da instituicao jornalistica,
pois ele fala que a presencga desta fonte € quase uma obrigacao profissional: “Acho
que até por uma obrigagao jornalistica nossa, a gente tem que colocar sempre a
referéncia”. Luciane também credita muita importancia a esta fala de profissionais
especializados, mas nao apresenta este posicionamento tdo vinculado a uma
instituicdo. Para ela, os especialistas embasam a matéria escolhida e ainda
fornecem informacdes e conselhos que s6 eles, profissionais sao capazes de
fornecer: “se vocé nio tiver as fontes, nao tiver os profissionais especializados pra te
embasar, fica s6 a tua palavra e a vivéncia de alguns adolescentes. (...) Entdo vocé
precisa dele pra dar essas dicas pro leitor”.

Continuando na questdo da presenca ou auséncia das fontes selecionadas
nas matérias, os dois jornalistas entrevistados sao pontuais quando confirmam que a
figura dos pais nao tem importancia fundamental para a maioria dos textos, e s6 se
torna necessaria quando eles fazem parte da tematica, da pauta da matéria. Luciane
diz que quando as matérias buscam apenas exemplificar aspectos comportamentais
dos adolescentes, ficar apenas na vivéncia deles ja é suficiente: “se é uma matéria
direcionada ao caso do adolescente, ndo tem porque (colocar os pais)”. Joao afirma
ainda que, por este mesmo motivo, as matérias em que os pais sao entrevistados e
aparecem como fonte sdo excegao. Esta questao mostra como os individuos sao
transformados ideologicamente em sujeitos dentro do discurso. Os pais apenas sao

importantes para a matéria quando falam da posicao de sujeitos envolvidos
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diretamente no assunto da matéria. Se a posicdo que ocupam for apenas de

responsaveis pelos jovens, sua opiniao ja nao é interessante para o discurso.

Passando para a andlise das estratégias discursivas que sao utilizadas na
construgdo da linguagem propria deste tipo de discurso, primeiro é analisada a
postura dos jornalistas quanto a presencga do suplemento dentro do texto, quando a
Gazetinha é citada. Os dois apresentam claramente duas ocasiées em que isto
acontece: quando se promove um encontro para um bate-papo com diversas fontes,
ao invés de entrevista-las separadamente, caracterizando uma forma diferenciada
de producgado das entrevistas ou outra ocasido € quando se busca enaltecer alguma
exclusividade que a Gazetinha tenha tido com algum entrevistado ou com alguma

situacao especifica em que este trabalho deva ser valorizado.

Outro exemplo em que a Gazetinha € marcada no interior do discurso, é
perguntado para Luciane sobre o caso de sua matéria que € neste trabalho
analisada, em que ha apenas o relato do que a jornalista presenciou nos bastidores
do programa. Este texto também seguiu uma forma de legitimagéo e valorizagao do
trabalho do suplemento, destacando a sua presenga na cobertura de um importante
evento. “E como se fosse que a gente quisesse colocar ela como presenca em
algum lugar, ‘olha ela esteve presente la”, afirma Luciane. Estes casos onde o
suplemento é evidenciado dentro do discurso também é uma forma de reforgar o
ethos seja demonstrando a iniciativa do caderno ao promover determinado encontro,
ou enaltecendo a competéncia na apuragao dos fatos ou ainda destacando a
presenca da Gazetinha em determinado lugar. Todas sdo maneiras de demonstrar
para o leitor como o suplemento funciona e como ele pode depositar sua confianca

no discurso apresentado no caderno.

Uma das principais questdes evidenciadas durantes as entrevistas com os
jornalistas responsaveis pela produgao dos textos do suplemento foi a questao da
adaptacao da linguagem utilizada. O uso de girias e a aproximagao do discurso com
a oralidade merecem destaque em nossa analise. Luciane destaca a importancia da
clareza no texto, que ele seja bem compreendido pelos leitores e que estes se
sintam interessados pela forma como o texto € redigido, independentemente do

assunto sobre o qual ele fala. Para ela, o texto do suplemento infanto-juvenil “é um
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texto absolutamente diferente, um texto que tem que ser muito solto, ndo interessa
de que assunto eu esteja falando, ele tem que ser muito leve, ele tem que atrair o
leitor, € como se estivesse conversando, essa € a idéia, conversar com O
adolescente”. O uso de expressdes proprias deste publico leitor do suplemento tem
a funcao de aproximar o texto da realidade deles, como destaca Luciane: “essa
coisa da linguagem, dela ser assim, de a gente colocar girias, colocar coisas mais
informais, mais coloquiais, é a idéia exatamente de se aproximar do leitor”. A
jornalista também destaca que “falando a mesma lingua deles” o texto fica mais
claro e o assunto pode ser melhor compreendido, além do que a aproximagao se da
quando a linguagem néao se torna autoritaria, mas uma conversa.

Jodo fala que esta adaptagao do texto jornalistico para o suplemento infanto-
juvenil é essencial para a boa comunicacgao entre o caderno e o leitor e também para
que certos assuntos se tornem mais acessiveis e compreensiveis pelos
adolescentes. “A gente ndo conseguiria chegar a ter um dialogo com esse leitor, a
fazer com que esse texto tenha sentido pra ele se vocé nao trabalhar um pouco essa
linguagem, ndo deixar a coisa um pouco mais palatavel” afirma. Para ele, o uso de
uma linguagem mais formal, com palavras mais elaboradas tornaria o texto
desinteressante para os leitores. Porém, um aspecto levantado na resposta de Joao
€ o fato de que isto deve ser feito com o rigor profissional de um jornalista, pois
conceitos de formagao textual nao sao de compreensao dos adolescentes, logo, nao
€ possivel escrever apenas baseados em critérios da fala deles. Concluindo esta
idéia, o jornalista coloca que apesar desta adaptacao, a linguagem padrao culta
deve ser sempre a base em que o texto deve estar redigido.

Observa-se que ambos os jornalistas possuem a idéia clara de que as
adaptacoes linguisticas efetuadas no texto do suplemento infanto-juvenil tém a
intencao de simplificar o texto para o publico, tornando-o mais interessante e de
melhor compreensao. Estas intengbes sao claras demonstragbes da busca pela
adesao do leitor ao ethos que os jornalistas buscam edificar dentro do discurso.
Mesmo que desconhecam esta nocao de ethos, os jornalistas a solidificam muito
claramente dentro do suplemento.
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Além do uso de termos especificos da realidade do publico-alvo, o fato de o
texto do suplemento apresentar uma redagdo menos tradicional, fugindo do lead
jomalistico também & uma caracteristica bastante ressaltada pelos entrevistados.
Luciane conta que da aulas em uma faculdade de jomalismo e ressalta que
realmente existe uma cultura do lead, algo em que a matéria deve estar ancorada,
as informagbes principais. Ela ressalta que os textos do suplemento realmente néo
necessitam desta amarra estilistica, uma vez que sd3o matérias especiais e ndo
factuais, podendo o jomalista brincar com o texto, usando uma expressdo dela.
Porém, para Luciane, quando o factual existe, com certeza ele &€ importante para a
matéria e as informagdes principais devem ser evidenciadas. “Se ndo tem o gancho,
nédo temn o lead pronto, vocé brinca, ndo tem esse formato fixo do texto jomalistico™
finaliza a entrevistada sobre esta questao.

Ja Jodo reforga esta questdo de ndo ser necessario o uso do lead com outras
classificagbes tedricas das noticias, em soft e hard news, sendo aquelas as nao
factuais e estas as que giram em torno de um fato especifico. Para ele, esta
adaptacido do lead para um gancho escrito de maneira mais livre tem como objetivo
diferenciar a abordagem que o cademo da aos assuntos, sem se prender ao factual,
ao servigo do acontecimento, uma vez que outras matérias, em outros cademos
fardo este trabalho. Entdo, Jodo entra numa discussao que ele préprio retoma mais
adiante que € a questdo do reduzido espago que os textos ocupam para tratar os
assuntos desta forma diferenciada.

Ele cita este problema de precisar abordar um tema complexo em um namero
reduzido de caracteres como um dos motivos para a utilizagdo de frases e
expressbes diferenciadas para fechar o texto, o uso de ultimas palavras mais
marcante: “Em poucas linhas vocé tem que concluir a tua idéia e as vezes é legal
vocé dar uma continuidade®. Nesta questdo da continuidade, ele observa que é
interessante fazer uso desta frase que fecha um texto reduzido para fazer com que o
leitor se interesse em buscar mais informagdes sobre aquele assunto. Outra
caracteristica desta marcacdo no final do texto citada pelo entrevistado € o pr6prio
pablico, chamar a sua aten¢do e brincar com as palavras, tomando o texto mais
divertido e atrativo. Esta também é a posi¢cdo de Luciane quanto ao uso deste tipo
de frase: ‘@ uma forma mesmo de chamar o leitor de novo”. Porém, ela ressalta que
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nem sempre esta utilizagcdo é boa, pois em texto com uma tematica ou uma

abordagem mais séria estas frases sao desnecessarias.

Aqui a opiniao dos dois jornalistas entra em confronto. Luciane atribui as
frases finais diferenciadas o papel de resumir o texto de uma forma descontraida, ja
Jodo as justifica pela falta de espaco no suplemento para abordar o tema de
maneira completa. Isto demonstra a falta de clareza que os jornalistas tém com as
proprias estratégias utilizadas nos textos, fazendo-as de maneira subjetiva e que

nao obedece a um pensamento edificado sobre a pratica.

Finalizando a entrevista com um questionamento a cerca do estudo e
padronizagao destas adaptagdes, Luciane afirmou que isto faria com que o texto do
suplemento infanto-juvenil perdesse sua espontaneidade, sua leveza e sua
caracteristica de ser solto, descontraido: “Eu acho que essa vivéncia com o
adolescente é que é importante. Vocé pega essa linguagem deles, o jeito como eles
falam, o que eles gostam de giria e isso vocé adaptar pro teu texto, &€ muito melhor
do que pegar um livro pronto, e tentar adaptar algumas tecnicas e colocar no texto,

acho que nao ficaria natural’.

Como conclusao os dois entrevistados falam da importancia destes aspectos
serem discutidos dentro da redagcado do caderno, e que a interagdo com o publico
leitor do suplemento seja constante. Para Jo&o, apesar de nao existir um debate
mais formal dentro da redacao da Gazetinha, & importante que o jornalista conte
com a interferéncia do editor do suplemento e que também o préprio autor analise
seu texto e busque informacgdes diferentes para agregar. “Eu acho que a gente como
reporter e como redator a gente tem que cuidar pra ndo se repetir nessa questao do
texto, buscar coisas diferentes, dependendo do assunto, tentar fazer conexées com

outras coisas bacanas”finaliza.

Por meio destes resultados obtidos nas entrevistas com os jornalistas, foi
possivel confirmar a coeréncia das analises sobre as matérias da Gazetinha feitas
nesta pesquisa. As adaptagcdes que o texto jornalistico sofre neste tipo de
suplemento visam a aproximag¢ao do autor com seu publico, além de despertar ainda

mais o interesse do leitor, transformando o texto numa conversa, demonstrando
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assim o ethos que o enunciador busca na sua enunciacado e a forte intengao de

conquistar o interesse e adesao do publico.

E importante observar que os jornalistas sabem que realizam estas
adaptacdes e de que elas sdo fundamentais para este tipo de texto, mas que isto
nao é algo estabelecido como uma norma pelo suplemento e que nao existe nenhum
embasamento teérico ou metodologico para que elas se realizem desta maneira.
Assim, é possivel destacar como esta atividade estd embasada empiricamente por
meio da vivéncia destes profissionais com alguns integrantes do grupo alvo do
suplemento e que as suposi¢cdes também sao feitas com base nesta experiéncia.
Logicamente, a instituicdo jornalistica se mostra presente em algumas formulagoes
tedricas sobre a pratica, como na presenca das fontes entrevistadas, mas nao

especificamente nesta questao das adaptacoes.

As entrevistas buscaram responder as outras perguntas colocadas como
problema de pesquisa no inicio deste trabalho. A forma com que os jornalistas
escolhem as adaptacbes que fazem esta relacionada com a interagao dele com os
adolescentes, buscando transformar o texto numa tipica conversa deste grupo. Esta
interacdo se da através dos reporteres-mirins do suplemento e também com o
contato com os personagens entrevistados nas matérias. Estas adaptagbes
compdem o ethos que este jornalista busca apresentar para os leitores, o de
comprometido com a objetividade e a imparcialidade do texto, mas também de autor

proximo ao leitor, instituindo-se como um colega, que fala da mesma forma que ele.

Com o fim das analises sobre os textos da Gazetinha e das entrevistas com
os produtores destes textos, chega-se a parte final do trabalho, em que sao
expostas as conclusdées que puderam ser alcangadas nesta pesquisa, revelando em

que medida as hipéteses foram comprovadas e os problemas solucionados.
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7 CONCLUSOES

Por meio da analise do discurso de 28 matérias do suplemento infanto-juvenil
Gazetinha, e com as entrevistas realizadas com os jornalistas produtores das
matérias, as questdes e hipéteses levantadas no inicio deste trabalho puderam ser
colocadas a prova. Verificou-se que os textos do suplemento realmente sofrem
varias adaptagbes levando em conta sua especialidade, tanto por se tratarem de
matérias especiais e nao factuais, quanto no que se refere ao publico-alvo

diferenciado que o suplemento visa atingir.

As hipb6teses levantadas sobre quais sao estas adaptacbes e como o
jornalista as concebe e as introduz no texto foram confrontadas com as analises das
matérias € com as entrevistas. As principais e mais importantes modificagbes
encontradas nos discursos analisados sao linguisticas, referentes ao uso
especializado de palavras, termos e marcas de linguagem que o tornam mais
proximo da oralidade. Esta adaptacao linguistica € dada pelos proprios jornalistas
como a parte mais essencial no processo de producao dos textos de um suplemento
infanto-juvenil. A presenca de girias e outros termos proprios da comunicagao entre
jovens que pertencem ao publico-alvo do suplemento altera o discurso jornalistico
com o objetivo de tornar o texto mais interessante para atrair estes leitores.
Também séo feitas adaptagdes de abordagem, pois o foco das matérias é o aspecto
comportamental dos jovens com o assunto e também estruturais, pois as matérias

nao precisam seguir o padrao do jornalismo tradicional, tendo um texto mais livre.

Foi possivel verificar que nao existe uma pesquisa ou outro material que
forneca a imagem exata de como € o leitor da Gazetinha, porém, existe sim um
contato dos profissionais com o publico para o qual eles escrevem. Seja através de
alguns projetos desenvolvidos pelo jornal ou com o relacionamento com as préprias
fontes das reportagens, os jornalistas entram no universo destes jovens. Esta
relagcado também € importante para que haja a apropriagdao das marcas de linguagem
proprias do grupo do qual os leitores da Gazetinha fazem parte. Girias, expressoes e
modos especificos que este grupo apresenta para se comunicar sao apropriados

pelos jornalistas para adaptar o texto a este outro universo lexical, tornando o texto
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mais interessante aos leitores na medida em que este reflete a forma como eles se

comunicam entre si.

Assim, os jornalistas séo influenciados diretamente pelo publico, pois a
tomada de decisbes e as adaptagbes que o jornalista precisa fazer no texto sao
baseadas na imagem que se tem dos leitores do discurso. Porém, eles também sao
interpelados pela organizagéo e pela cultura profissional em que estao inseridos,
pois elas ditam regras de como seu discurso deve ser elaborado. Estas coergoes
refletem uma necessidade profissional de atragao e simplificagéo do texto, e servem
como fundadoras do ethos que o suplemento apresenta aos leitores, de um
enunciador préximo ao publico, que fala a mesma lingua e tem os mesmo
interesses, ganhando grande adesao e credibilidade por parte do publico ao seu

discurso.

Verificou-se que todas estas adaptagbes séo feitas de maneira claramente
intencional, porém, elas nao estao embasadas em nenhuma espécie de discussao
tedrica, metodoldgica ou editorial do caderno para que sejam feitas de maneira mais
profissional e isenta. Estas adaptagdes refletem experiéncias empiricas e que se
baseiam apenas na interagdo dos enunciadores com os leitores, fazendo com que
elas mudem de jornalista para jornalista, uma vez que estas relagbes se dao de
forma subjetiva e sdo levadas para dentro do texto. S6 se consegue uma unidade
nestas adaptagdées por meio do dialogo entre os jornalistas, que compartiiham suas
experiéncias e praticas, mas muito desta coesdo interna do suplemento é
subentendida, uma vez que estas adaptacbées sao fruto de observagao e nao de

analise ou reflexao.

Os objetivos iniciais desta pesquisa foram alcangados, uma vez que sua
motivagao principal era a investigacdo dos processos de produgao do discurso do
suplemento infanto-juvenil e as adaptagées necessarias para se atingir um publico
tao especifico. Nao se pretendeu estabelecer um juizo de valor sobre esta forma de
realizar estas adaptacoes, se ela estaria certa ou errada, ou ainda como melhora-la
a fim de se chegar a uma pratica ideal. Aqui foram observadas as condigbes de
producao do discurso de um suplemento infanto-juvenil, identificando as diferengas

deste tipo especializado de jornalismo, que tipo de influéncias os jornalistas sofrem e
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como as internalizam e as refletem no discurso do suplemento, através de quais

estratégias e com quais objetivos.

Logicamente, esta andlise ainda é um principio de questionamento sobre este
assunto. Ela mais abre questbes do que as encerra. Construida sobre duas
disciplinas distintas: a teoria do jornalismo e a andlise do discurso, trouxe destas
conceitos que sejam aplicaveis ao objeto em analise, no caso o suplemento infanto-
juvenil e portanto, ndo esgota o tema em nenhuma das duas areas. De qualquer
forma, ainda que com um recorte empirico restrito em funcao do curto tempo de um
Trabalho de Conclusao de Curso, respondeu questdes pertinentes, ainda que muitas

vezes a generalizagao seja impossivel.

Porém, mesmo com algumas deficiéncias, o presente trabalho abordou uma
questdao muito pouco discutida na esfera tedrica e académica jornalistica, que € o
jornalismo voltado especificamente para criangas e adolescentes. A pesquisa
superou estas dificuldades de falta de embasamento teérico e metodologico e
construiu respostas, abordando o assunto de maneira isenta e sem qualquer outro
interesse que nao a investigacao cientifica sobre a producao e constituicao do texto.
Sob este aspecto, também o trabalho obteve sucesso em seu processo de

investigacao e questionamento.

Com este trabalho, almejou-se caminhar rumo a uma maior discussao e
reflexdo tedrica sobre a profisséo e as responsabilidades que um jornalista deve ter
quando escreve para um publico tdo especifico. E necessario caminhar para um
jornalismo mais maduro, responsavel e critico, que realmente leve os cadernos
infanto-juvenis a sério, e que busque agregar valores sociais e democraticos em
seus textos, contribuindo para a formacado de cidadaos criticos, responsaveis e
conscientes do papel que exercem na sociedade.
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ANEXO A - O dialogo faz a diferenca, Gazetinha de 23/06/07.
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ANEXO B — O mundo aos pés de Harry, Gazetinha de 28/07/07.

A festa s6 niio foi maior porque ocli-
ma era de despedida. Asgim, com
um misto de alegria e tristeza,
milhdes de jovens no mundo inteiro
se reuniram & meia-noite do dltimo
sébado, dia 21, para celebrar o lan-
gamento de Harry Potter and the
Deathly Hallows (Herry Potter ¢ as
Reliquias da Morte), sétimo e derra-
deiro livro da série literdria mais
famosa do planeta.

Em Curitiba, como no resto do
pas, os pottermaniacos se vestiram
a carfiter e invadiram as principais
livrarias da cidade. Nem precisa-
ram esperar até meia-noite. Deathly
Hallows j4 estava disponivel desde
as 20 horas de sexta (meia-noite em
Londres). “Estamos muito anziosos
para saber se o que lemos é verdade
ou nio”, diz Lilian Galvéo Gomes,
23 anos. Ela acompanhon os pri-
meiros capftulos do novo livro pela
internet. Nem o forte esquema de
seguranga das editoras Blooms-
bary (Reino Unido) e Scholastic
{EUA) evitou que a obra fosse
parar na web antes mesmo do lan-
¢amento,

Ainda assim, o vazamento ndo
deve atrapalhar as vendas. Mal
chegou as prateleiras norte-ameri-
canas, HP7 j bateu o recorde para
as primeiras 24 horas: 8,3 milhdes
de exemplares comercializados. Por
aqui, teve até quem comprou o livro
s6 por empolgagdo. £ o caso de
Leticia Wons, 14, que vai esperar
pela versio em portuguds, a ser lan-
gada em novembro. “Passei anos
esperando por esse livro, ndo quero
que ninguém me conte nada. Acho
que ndo vou mais sair de casa®,
brinca. E enguanto uns tapam os
ouvidos para nfo saber o final da
histéria, outros véo direto 3s flti-
mas paginas para conferir o destino
deHarry. “Preferi nioler os spoilers
{revelagoes). Mas acho que a gente
pode esperar um final bem trigico”,

0 MUNDO
AOS PES
DE HARRY

LANCAMEN 1T DO ULTIMA LIVRO DA SERIE CRIADA POR
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aposta Jodo Tiago Machado, 16.
Lojas como a Fnac — do Park-
Shopping Barigiii — ¢ a4 Livrarias
Curitiba - do Shopping Estagdo —
ferveram no final de semana com as
atividades promovidas pelos fis.
Teve quiz, concurso de fantasias, lei-
turas, games, ¢, sobretudo, um clima
de confraternizagdo, nestas que
podem ser as filtimas grandes reu-
nifes potterianas. “Por mais que elas
acabem, quem gosta de HP vai conti-
nuar se encontrando”, aposta
Andressa Luiza Alberti, 14.

Por essas e outras, d4 para ava-
liar o impacto da série escrita por
J.K. Rowling na vida dessa turma.
“Quando tinha 12 anos eu ndo lia.
Nio me imaginava devorando um
livra de 700 péginas”, revela Semy
Monastier, 20. E agora que a série
acabou? “Vai fazer muita falta. J4
estou com esse vicio hd cinco anos”,
diz Yasmim Kubashi, fazendo coro
com Raifssa de Araiijo, ambas com
14: “Eu acho que a ficha vai cair s6
quando a gente perceber que nao
vai sair o oitavo livro.”

w Joio Ropmco Mazom



ANEXO C — A batalha do vestibulinho, Gazetinha de 04/08/07.

A CATALHA
DO VESTIGULINHO

ESTUDANTES INICIAM O SEGUNDO SEMESTRE LIGADOS

NOS TEMIDOS TESTES DE SELECAOD PARA @ ENSINO MEDIO

Fim das férias de julho, volta as aulas
e sinal de desespero para muitos
estudantes que chegaram A reta final
do ensino fundamental: estd quase
na hora de encarar os vestibulinhos.
Para essa galera, lidar com as emo-
ges e orgamizar tanta informacdo
ndo é tarefa das mais ficeis.

Apesar do frio na barriga e de um
certo temor pelos testes de selegao, 0
que vale é conquistar a tio almejada
vaga em uma boa escola e ter acesso
a um ensino médio de qualidade.
Eduardo Ayres Rodrigues Cruz, 14
anos, e Thales Elero Cervi, 14, fazem
parte deste time. “Vou tentar Cefet,
Escola Técnica da Federal, Colégio
Estadual do Parand e Colégio da
Policia Militar. Estou tentando por-
que, além de ndo pagar, o ensino é
muito bom e vou estar qualificado
futuramente. Isso vai contar pontos
no meu curriculo”, conta Eduardo.

Thales, que ficou em primeiro
lugar geral no filtimo simulado do
cursinho preparatério, vai tentar
Cefet, Escola Técnica e Colégio da
Policia Militar. “Quero muito passar
no Cefet e fazer técnico em eletroni-
ca. Como pretendo fazer engenharia
no vestibular, acho que o ensino
médio técnico j4 vai dar uma expe-
riéncia, uma nog¢3o da 4rea”, diz o
garoto.

Manana Rupprecht Zablonsky e
Gabriela Ribeiro, ambas com 14,
tém um bom motivo para enfrentar
com otimismo os vestibulinhos do fim
de ano. As duas fizeram a prova do
Cefet no meio do ano, s6 para treinar,
e acabaram passando. “Eu fiquei ani-
mada, mas ainda assim tenho medo
de nao consegiir agora que é para

valer, porque no final do ano a con-"

corréncia ‘triplica. Mas estou me
esforcando muito, pois quero passar.
Na minha opini4o, o Cefet € a melhor
escola do Parand. Sem contar que,
gliando terminar o ensino médio, en
j4 vou ser alguém®, diz com ansieda-
de Mariana.

Gabriela nio ¢osta nem de lem-
brar da sua vitéria do meio do ano.
“Excesso de confianga nunca ¢ bom,
por isso nem penso mitto no fato de
ter passado no Cefet. Acho que ser-
viu de experiéncia. Eu achei, por
exemplo, a prova de Matemitica
bem dificil, entio estou estudando
mais a matéria”, revela Gabriela.

Apesar de exigirem bastante de si
mesmos, 0s quatro estudantes con-
tam com um ponto a favor. De acor-
do com eles, por parte da
familia ndo h4 pressio.

Sé apoio e auxilio.
Nota 10!
= Locans Hecn.

SEM
ESTRESSE

Para muitos adolescentes, essa
histéria de vestibulinho & um ver-
dadeiro estresse. "Muitas vezes
ha uma certa pressao da famitia
para que o filho passe. Ha tam-
bém a questao da auto-estima, ja
que o estudante pode se sentir
incapaz se ndo passar, entre
outros fatores. isso provoca um
certodesgaste emocional no
adolescente”, explica o
psicélogo e psicopedago-
go, Luiz Antonio Correa,
professor de Psicologia na
Uniandrade.

A solugdo, de acordo
com o profissional, é pro-
curar se preparar bem'e

manter a cabega fria.
“Uma dica é ndo deixar
para estudar o conteddo
todo antes da avaliagao. Isso
pode causar um estresse emo-
cional grande quando surgiruma
divida, por exemplo. Além disso,
é preciso se preocupar com opre-
paro fisico: dormir bem na noite
anterior a prova e ter uma ali-
mentagdo leve”, sugere.
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ANEXO D — Cabecas e maos estilosas, Gazetinha de 04/08/07.

CRABGECRS € MAOS
ESTILOSAS

NO INVERNO, GORROS, TOUCAS E LUVAS PROTEGEM
BO FRIO £ AINDA INCREMENTAM 0 VISUAL. OBSERVE AS DICAS

Nao hi como negar: no inverno todo
mundo fica mais elegante. O friozi-
nho pede a unido de roupas e aces-
sérios que formam um conjunto de
babar. Sdo casacos coloridos, calgas
bacanas, botas da moda, hivas dife-
rentes, cachecdis lindos e, é claro,
os detalhes que fazem a cabega da
galera: gorros, chapéus, toucas, boi-
nas e bonés de la. Elementos que
s30 um verdadeiro charme.

“0 acessorio ajuda a contribuir
com o visual. D4 um acabamento
legal e ajuda na lingnagem e no
recado que vocé quer passar com a
sua imagem. E como o préprio
nome diz ~ eles ddo uma assessoria
para a sua composi¢do. J4 vi gente
que usa calga jeans, camiseta e
com 08 acessrios tranaforma o tra-

+ Para aguecer melhor
as maos e ficar ainda
mais elegante no inver-
no, as luvas sem dedi-
rthos sdo a nova sensa-
céo. De R$ 45 a RS 52.

< 0s broches de strass sio
elementos fundamentais
10 seu guarda-roupa nesse
inverno. Vocé pode usd-los
para enfeftar cachecdis
ougorres.

je em wma grande roupa”, diz o con-
sultor de moda Chrystyan Yuzo
E os acess6rios de mverno sio
muito ricos nesse sentido. 0 que
ndo faltam sdo cores ¢ opgdes de
modelo. Mas para escolber, fique
esperto: “E importante que cada
pessoa respeite seus parametros e
use acessérios que combinem com
o restante do sen figurino, Mas pdo
hé problemas em misturar corren-
tes a cachecéis ou vérios tipos de
materiais como lantejoula, vinil ou
napa. Mas ¢ legal combinar as
cores”, sugere. Ou seja, nada de
sair por ai com um £achecol 1osa,
uma boina verde ¢ uma luva azu...
Vai parecer carnaval de inverno.

« Locians Bosce:,

» Boinas coloridas com abas. Um
verdadelro charme. Fica chigue e su-
permoderno. Aposte! Prego: R$ 90.

* Gorros coladi-
nhos na cabeca

ficam uma graca e
podem ser usados 4 ;
tanto por meninas Wy

quanto por
meninos. De
R$ 40 a R$ 120.

s As toucas com.
orathinhas caem
superbem para os.
meninos. Dé um
toque a mais no
visual. A partir de
R$ 40.
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ANEXO E - Ele nao tem cara de tiozao, Gazetinha de 11/08/07.

ELE NARD TEM CARR DE

[ 4
“TI0OZAO™
QUEM TEM UM SABE: "PAI GATAQ" E IGUAL A ORGULHO REDOBRADO,'

REDOBRADO, VEZES CUIDADO COM O ASSEDIO FEMINING AO QUADRADO

Tem muito pai por ai que passaria
numa boa como irmio mais velho da
filha. Por conta disso, ainda mais na
véspera do dia dedicado a eles, hd
muitas garotas bancando o xerife
durdo e adotando cuidados redobra-
dos para proteger seus “papys” das
“feras femininas” de plantdo. Para
muitas dessas meninas, ter um “pai
gatdo” é — ao mesmo tempo - sindni-
mo de satisfagdo e dor de cabega
garantida.

Um pai charmoso, bonitdo e ele-
gante merece cuidados redobrados.
E assim que pensa Mariana Hrei-

semnou, 14 anos. Ela sempre fica de.

olhos bem abertos quando esté com
seu pai, Cdssio, que, para ela, € um
charme. “Eu tenho um pouco de
cifime 8im. Nés, adolescentes, sem-
pre comentamos sobre.os pais das
amigas. Ento, eu sei que é normal”,
diz.

Para Mari, o que mais chama
atengdo em seu pai € o visual. “Ele
se veste bem, gosta de roupas
modernas e estd sempre arrumado.
Por isso, quando saio com ele, eu fis-
calizo. Fico em cima”, ri a jovem.

0 caso de Leticia Pereira Pos-
sagno, 15, é ainda mais complicado:
o pai dela, Ricardo, de apenas 35
anos, é professor na escola em que
ela estuda. “Eu dou aula de Fisica e
—para manter a atengéo dos alunos
~ as vezes brinco, conto piada.

Entio, acho que isso faz com que as
alunas gostem de mim. Temos uma
proximidade grande. E o fato de
ser novo e de ter uma filha da ida-
de delas ajuda também”, anali-
saopai.
Mas o fato de ver alunas
suspirando pelo marido da
sua mie ou até mesmo.de
ter amigas que contam
confidéntiasaosenpai,
Ela encara tudo nu-
ma boa e acha
legal ter um pai
bomitao. “Sempre
estudei nos colégios em que ele deu
aula, entdo acho natural esse
relacionamento dele com o8
alunos. Ndoligo. Alids, é baca-
na que achem ele boaito, legal,
gngragado. Fico feliz®, declara
agarota.
» Joxzans Honcss,

QUESTAOC DE CONVERSRAR

De acordo com a psicdloga compor-
tamental e professora de psicologia
na UnicenP, Suzane Schmidlin
Léhr, ter um pai bonitdo é mais
complicado do que se imagina. A
relagdo pai-filhos deve ser bastante
equilibrada e sélida para que a vai-
dade de ninguém saia dos eixos. "0
problema é quando suas amigas se
interessam pelo seu pai e querem
disputar a ateng@o e o afeto dele

com vocg. E natural do ser humano
que ~ ao perceber a ameaga de per-
da de fontes de reforcamento pes-
soal - apresente respostas emocio-
nais e comportamentos que visem
a manutengao daquelas fontes. Ou
seja, a adolescente pode procurar,
de vérias formas, afastar s ameaga
representada pelo interesse das
amigas, afastando-se delas ou ma-
nifestando seu desagrado para com

o pai”, explica a profissional. No
caso dos meninos, 0 embate pode
ser ainda maior. “Tanto os garotos
podem ficar orgulhasos do pai boni-
tao e desejarem ser como ele, como
também o filho pode se sentir
ameagado pelo pai, que compete
com ele a aten¢30 dada pelas meni-
nas do seu circulo de amizades. Até
porque a adolescéncia é uma fase
em que ocorrem mudangas coman-

dadas por hormdnios e nem sem-
pre o jovem estd feliz com o que
observa em seu corpo, que esta ain-
da em processo de formagdo”, afir-
ma a psicologa.

Ja no caso das filhotas que cur-
tem ter um pai bonitéo, ndo ha o
que temer. “Isso pode indicar uma
relagdo forte de confianga e compa-
nheirismo desenvolvida desde a
infincia”, diz.
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ANEXO F — A malhacéao € sempre bem-vinda, Gazetinha de 18/08/07.

A MALHACAOD €
SEMPRE BEM-

VINDA :

AS ACADEMIAS ESTAOC ABARROTADAS DE ADOLESCENTES.
APESAR DE EXCELENTES PARA O CORPO E A MENTE, ¢

AS ATIVIDADES FISICAS | EXIGEM
CUIDADOS E ORIENTAGAO. FIQUE LIGADO

Tal como a escola e o shopping, a
academia se tornou um dos am-
bientes mais freqiientados por cri-
angas e adolescentes. A malhacao
virou mania. Além do fato ineg4vel
de melhorar a qualidade de vida e
aliviar o estresse difrio, a préitica
de atividades fisicas contribui até
no tratamento de doengas e outros
problemas de safide.

Mas para que a musculagio,
ginistica ou natagdo se tornem de
fato as melbores amigas de nossos
corpos e mentes, é preciso ficar
ligado nos limites de cada um e,
principalmente, na orientagdo
dos professores.

0 alerta tem fundamento.

De acordo com Carlos Agui-
ar, ortopedista pediAtrico
do Hospital Pequeso Prin-
cipe, além de lesGes mus-
culares, exercicios mal-
feitos e exagerados po-

dem comprometer as articulagies
e até o processo de crescimento
da pessoa. Sem falar que, a lon-
go prazo, pondera o especialis-
ta, esse esforgo pode levar i ar-
trose (degeneragio articular), fra-
turas por estresse e hérnia dis-
cal traumética, entre outros pro-
blemas.

Mas calma: fazer academia
tem muitos, muitos beneficios. Até
porque 0s especialistas s30 undni-
mes em afirmar que a falta de ati-
vidades figicas — aliada dquela
pelada no fim de semigha — é muj-

tommpe:igmpar'aasaﬁdedo’

que a prética difria de ;‘
“Néo tem nada de errado vocd k4’
academia todos og dias. Mas voob
temquetuacmachaa&dﬁl
a carga didria”, orienta o profes-
sor ‘de Educu;ao Fisica e Fisio-
terapeuta da PUCPR, Ciro Rome-
lio Rodriguez Aiiez.

.hora de escolher uma boa
ele acanselba a buscar
aqudnquctcnhmpu&mom
© que ectejam sempre
nlve:s para acampanhar e
o8 exercicios. Antes de

‘5

'wnm&n & preciso fazer
oo ekmpinédico ¢ odtro fisico.

Eszas avaliaghes vio dizer o que
vncapodeeoquniopodefuere

Para o professor de Educagido
Fisica Marcelo Xavier Alves Fa-
gundes, coordenador da Academia
Stadip Corpo Livre, no caso da
msedlagio, ndo existe mais essa
histéria do que ela é proibida para
a garotada. Geralmente, a partir
dos 8 anos, tanto meninos quanto
meninas podem se exercitar. Po-
rém, cada um deve seguir seu pré-
prio ritmo. “Acaba sendo mais
seguro do que praticar um futsal,
por exemplo. A musculagdo, se
bem orientada, pode inclusive esti-
mular o crescimento”, explica.

J4 a natagdo, diz o professor,
trabalha a parte cardiorrespira-
téria e também estimula o ganho
de estatura. No caso da ginAsti-

ca, ela melhora a coordenagio

motora, a agilidade e estimu-

la os reflexos. Sem falar que

é uma atividade desestres-

sante. O ideal entdo é conju-

gar essas atividades e variar os

exercicios em cada uma das

modalidades. E, claro, nfo ultra-

passar uma hora por dia de aca-
demia.
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ANEXO G - Peladinha basica na Europa, Gazetinha de 18/08/07.

PELADINHA BASICA NA EUROD

TREZE GAROTUS PARANAENSES REPRESENTARAM O BRASIL EM CAMPEONATOS INTERNACIONAIS DE FUTEROL
NAS FERIAS DE JULHD » A TURMA PASSOU POR OUATRO PAISES € CONHECEU UM POUCO DA HSTORUA DE CADA LUBAR

Jogur Gtedal na Exsnpa & de quebed. Pars Luon Schamwcki, o mais
cnabecwy viirice pafas JA pensoni? lagalde viagam foi a passagem pala
Rispude epastas: o mlity & prieiié- Estleia. “Toohecemos nma cidada
gio dos Rrraldinkee ds vids. ABés, oedieval, Tallzn, muilo antia & dis
o 6 precieo anoes ds carreira para, _Govatn. Li tom wn Mmmew de Toe-
ter tal expadifncia. Virios pafass stwn- tura com eadiras do gy ¢ ouiras
pan posEn torueits mndidis de caibss asesstadoras. Outra cola
fnbebxal que edo abetos a crisnces & logal eram a8 s subterviness.
adnksraten qoe particpam de qual- Slas eram wsadas porque aptes a
quez tixme, ogja e federado ou nio. cidade pestencia A Rilcala, e vivia.
pocieany Qanar Pimeatsl de e guara Muito pvberessants
Lara Filho, prapristdric hi Aprendi enaRa coiga iz histiria, de

19 anoa dg es outras culturas ¢ ainda pratiquel
colicha de fiv glia”, emmery 0 garoto. A midacs-

tebol Pé de Ane da também passm pela Holpneds,
0. partin — pela ssgrunds vez — com PuraThiago hiurstds, 30, o mafs
ocus jovens stisten para fva dopais.  $irias dos adniascantes brasiere.  ds aaviv”, ooota. legal i a convindneia com o ecle-
“Este anslevel 13 momioos nafaive.  Tanto & que grupas de Sio Panla, Bquenavip) Os grmtoevigfaizm  gas e o3 nown amissdes fsites, "0
cicads 1l o 13 eomFiamos da6  Rio de Janeiro, Rio Grande doSule  por 16 baas de Helsinki a Ee que eamais goatsi fai ficar no aloja-
4 22 de julo, ums stmaoh n4  DistrduFederal maraampresmca  tncokmo (capital daSudria) emuma mento. A gmts se divertia. Conhe-

melhoren. Mas a iptengho mesma ¢ do - mais de 60 wil pemas -, 2 Muilo legal Bra tio grande que Txdaema diverado— aliada 3 s
errticiper 8 omberer socus lugares”,  galeria ainda pide Gmbecar quatm  tinha geate jogandofirtebol 008 Cor- Yo ftchrlziabo-- 1k 55 t30 carn,
&finma o profm. pafres. Uima experifiosia éma. £ redores®, f Andergen do Prado, 13,  Em mélis, 0s garotos gastaram
A Halabaki Cop {wwwebelsinki-  como penta Edwardo Lima Cat, 11  que camplemants: “Tudo & mnsito TUS$ 26w, mchuindo pasmsgens, slo-
apnf), m Folinda, caOsthia Cop  anos, que pela pricedra vz saindo  lagal o & a comida e FinMindia: jaznamin, alimentaciios transporte. &
(vongtthiacpa na Susia, slo  Brasl. “Poi @periegal Abmn dos A basede batxta e mmita pimenta, petymia apfincks de visgem as respon-
algrmman copas sutopéias qua fuseen  jogon, nids ks a parques de dver- Guste que tinha uma piraaris perto  eabilize pales inscriches na Copa. P6
EemmD por aqal Até porque el akio, 4 kojas de axpatas o conbem®-  do algjamety, que era & nowa 3a) na tdbua, ou mehoy, pf ns bolal
okt acwtemm opefodode  moe amitos ugaves. Andamos até wagin", garants o gasoto, = Loouss Nimos:



ANEXO H — O que vocé ndo viu na TV, Gazetinha de 25/08/07.

0 QUE VOCE
NAOVIUNA TV

CONHECA 0S BASTIDORES DO PROGRAMA CRIANCA ESPERANCA,
. REALIZADO EM SAG PAULO NGS DIAS 11 E 12 DE AGUSTO

Olhando pela tevé, nem parece
tdo complicado colocar no ar o
programa Crianga Esperanga (Re-
de Globo). Mas pode ter certeza:
€ s6 impressdo. Este ano, a equi-
pe da Gazetinha acompanhou de
perto o evento — realizado nos
dias 11 e 12 de agosto no Gindsio
do Ibirapuera, em Sido Paulo, e
viu como o pessoal da produgdo
rala um bocado para fazer tudo
aquilo funcionar.

Nos bastidores, conferimos cada
detalhe desse espetdculo: desde os
ensaios, montagem de infra-estru-
tura até o grande show. Em 22
anos, a agdo, realizada em parce-
ria com a Unesco, j4 beneficiou
mais de 3 milhdes de criangas, ado-
lescentes e jovens.

Para comegar, é bom deixar
uma coisa bem clara: tudo 14 é mili-
metricamente calculado. Engana-
se quem pensa que aquele entra e
sai de atores, cantores e apresen-
tadores acontece de forma meio
improvisada, Definitivamente, nio.

Os ensaios para o evento acon-
teceram desde quinta-feira (9 de
agosto) e ainda no sébado (o en-
saio durou das 15 até umas 18
horas) vérias celebridades repassa-
vam suas falas com o auxilio de
trés grandes teleprompters, instala-
dos de forma estratégica para faci-
litar a leitura 14 do palco. Além dis-
so, diretores e técnicos da produ-
gdomarcavam o tempo, checavam

a seqiiéncia dos artistas e acerta-
vam outros ponteiros.

Por uma questdo técnmica, é
fundamental saber por onde o ar-
tista entra, em que lugar péra e
por onde e quando sai. Tudo isso
segue sincronizado com as vinhe-
tas e videos de matérias — que
eram projetados em uma das novi-
dades de 2007: um teldo de 180
metros quadrados colocado no

fundo do palco.

Outro investimento para o even-
to foi, além das 18 cameras tradi-
cionais, uma cable cam — cimera
americana que permite uma visio
panordmica do show e que garan-
tiu maravilhosas imagens no car-
naval deste ano, quando foi usada
pela primeira vez.

Mas o melhor é que toda essa
parafernélia vira mero detalhe

quando, por exemplo, vocé vé
estrelas como Fernanda Monte-
negro e Xuxa ensaiando. Cada
uma - a seu modo - rouba a cena.
Fernanda pela capacidade incrfvel
de improvisar e  emocionar. J4
Xnxa tem um brilho que é s6 dela.
Consegue ser simpitica e engraga-
da sem falar nenhuma palavra.

~ Nao teve quem nio parou para
dar uma olhadinha nas artistas.
Mas o mais legal é a loucura dos
bastidores. A correria é geral.

Jomalistas do pais inteiro se
dividem entre conseguir fazer a
cobertura do show em si e garantir
— de quebra - algumas aspas com
os famosas que safam do palco.

Boa parte das entrevistas ocor-
reu em uma sala VIP que ficava
escondidinba no gin4sio, local em
que os artistas jantavam e pape-
avam com os colegas famosos. Jota
Quest na mesa com o Capital Ini-
cial. Gabriel, o Pensador conver-
sando com o pessoal do Detonan-
tas e por af vai.

No meio de tantas estrelas, é
engragado quando vocé pratica-
mente tromba com um artista e, ao
solicitar uns minutinhos de papo, é
tratado como um colega.

Ganha beijinho e tudo. No final
das contas, a gente sai de 14 meio
pop star. Amicissima da turma
que aparece na telinha... Quem vé
pensa...

» Loctaxs Howcr
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ANEXO | — O aniversario da colegao vaga-lume, Gazetinha de 25/08/07.

0 ANIVERSAR

VAGA-LUME

SERIE COMPLETA 35 ANOS £ AINDA ENCANTA LEITORES DE DIFERENTES IDADES.
EM COMEMORACAO A DATA, A EBITORA ATICA PRETENDE LANGAR OUTROS
TITULOS -~ ALEM DOS 90 JA DISPONIVEIS NAS LIVRARIAS E BIBLIOTECAS DO PAIS

Presenca obrigatéria no dia-a-dia de qual-
quer jovem leitor, a cole¢ao Vaga-hume com-
pleta 35 anos de publicagdo em 2007. Apesar
de todas essas décadas, a série nem de longe é
ultrapassada. Pelo contrério. Os titulos conti-
nuam sendo lidos e apreciados pela galera.

Néo é & toa que existem infimeras comuni-

dades no Orkut dedicadas aos livros — uma
delas, por exemplo, refine mais de 27 mil partici-
pantes. Por conta do sucesso, a Editora Atica
est4 renovando seu cometido editorial, em come-
moragAo a0 aniversdrio. Sio novos temas e aito-
res para ampliar o catdlogo, que atuatmente con-
ta com 90 opgoes.
. Dificil encontrar quem j4 néo se encantou com
o mundo de suspense e aventura da colegao.
“Pode-se afirmar que a série resume varias ten-
déncias da literatura infantojuvenil brasileira,
que englobam desde uma literatura com tons
pedag6gicos, como a do casal Fontes; textos enga-
jados, como os de Luiz Purttel; até a literatura de
entretenimento puro, como sdo varios titulos de
Marcos Rey. Podese, portanto, dizer que ela foi
importante para a formagao de uma literatura
infantojuvenil brasileira. O que parece ser camm
a todos os livros € 0 compromisso com uma leitu-
ra prazerosa”, afirma a professara de Literatura
Juvenil da POCPR, Cétia Toledo, que fez doutora-
do sobre a série Vaga-lume.

E justamente para satisfazer seus leitores que
Lourengo Cazarré, autor do livio 4 Guerra do
Lanche (que faz parte da Vaga-lume), escreve
“Gostodecontarhntdmsqmtenhamm
gens divertidos, tramas rocambolescas e diflogos
afiados, irnicos. Portanto, escrevo para que 0s
jovens tenham prazer ao ler os meus hivros.
Embora em algums deles tenha tratado de temas
sociais delicados, nio escrevo obras. com

‘mensagens’. A missio base como autor de livros.

para jovens é despertar neles a paixAo pela leitu-
ra. Livros chatos afastam a garotada”, declara o

E de chatos, 0s livros da Vaga-hmne nio tém
nada. “Moteiro Lobato é quem inaugura a vin-
culagio da literatura na escala, com a publlicagdo

+ de milhares de vohumes de Reinagdes de Narizirho.

E a colegiio Vaga-lume chega para dar cor & lite-
ratura infantil e juvenil. Sem cantar que inangu-
rou um estilo: um texto 4gil, dindmico, cheio de
dislogos e de agies. Esse € o tempero, o malho, se
podemos dizer assim, dos textos juvenis. O que é
pecessario, j4 que campete com 0s games, com a
imternet, com o mindo da infarmétira”, declara 0
autor Luiz Puntel, que tem vérios textos que
compbem a série.

Entre os grandes sucessas da colegao esta o
titulo A Itha Perdida, de Maria José Dupré, que
refine as principais caracteristicas da série. “A
colegio se especializou em temas policiais, de
avenhuras e fez isso numa época
em que a literatura infanto-
juvenil estava passando por um
ciclo de ‘bom modism’, ister$,
€In que a8 personagens eram
mmemAnm,mwm
propasta a aventura ¢ a trama policial, a Vaga-
Inme foi muito mais sedutora para o piblico”,

- explica o prafessor do Departamento de Letrasda

Universidade Estadnal de Loadrina (UEL),
Fwdaicol’qmndzs,queédamu'emlitemhm

m
- Ainspiragio para tantas histérias fant4sti-
cas parte da observagdo do nosso “glorioso
cotidiano”, garantem os autores. “Geralmente,
parto de uma idéia bésica e vou escrevendo,
tendo o bom senso de deixar que os persona-
gens procurem seu 6§pago. Eles sabem mais da
trama que o préprio autor”, diz Raul Drew-
nick, autor de Um Inimigo em Cada Esquina e
ourtros titulos pela cole¢do. Embarque nessa

aventural!
» Loczans Howees,
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ANEXO J - E no crédito ou no débito?, Gazetinha de 23/02/08.

€ NO CREDITO
OU NO DEBITO?

CARTOES ESTAO CADA VEZ MAIS POPULARES ENTRE 0S
ADOLESCENTES. RECURSO E SEGURO E PRATICO, MAS EXIGE
CUIDADOS E RESPONSABILIDADE DE QUEM USA

Tem uma galera por ai que no vé a
cor do dinheiro faz tempo. Mas tudo
bem, é por opgdo. Considerados
mais praticos e segutos, 0s cartoes
de crédito e débito estao substituin-
do a grana viva nos bolsos de boa
parte dos adolescentes. O chamado
“dinheiro de pléstico”, além de aju-
dar os pais a controlar os gastos
dos filhos, de quebra, se transforma
em uma aula prética de finangas
pessoais.

Os estudantes Carlos Eduardo
Cabral de Castro, 16 anos, Denise
Macedoda Silva, 17, Cintia Lijza da
Conceigdo, 17, Marina Garcia Ar-
none Jorge, 15, e Isabella Zanin, 14,
j4 descobriram as vantagens do car-
tdo. “Vocé acaba gastando menos.
Com dinheiro na méo vocé gasta,
gasta...”, comenta Carlos. “Uso por-
que meu pai mora em outra cidade e
néao tem como ficar dando dinheiro o
tempo todo. Prefiro usar cartio do
que dinheiro”, diz Marina. “Uso mais
por questdo de seguranga e porque

28%

dos jovens brasileiros, entre 12
e 17 anos, possuem cartdo de
crédito como dependentes dos
pais ou parentes. Os dados sdo
do Ibope em parceria com a
Kantar Media Research e
abrange o periodo de julho a
dezembro de 2005.

¢ mais prético mesmo”, acrescenta
Isabella. A garota lembra, por exem-
plo, que até alguns tixis hoje em dia
possuem 2 maquininha de cartio.

Denise, por exemplo, tem um
limite de R$ 500, mas a mde ndo a
deixa chegar a isso. “Ela diz que pos-
so gastar no méximo R$ 250, R$
300. Eu acabo usando mais para
gastos com comida”, esclarece. “E
uma forma deles (os pais) colocarem
um limite para a gente”, pondera
Marina

Pois é. Essa comodidade tem seu

prego. Controlar os gastos passa a
ser uma obrigagao. “Eu me contro-
lo. Coloco na lista o quanto gastei no
dia tal e com o que”, explica Isa-
bella. J4 Cintia, sempre liga para a
mae quando precisa comprar algu-
ma coisa mais cara. De qualquer for-
ma, segundo a jovem, o cartao sim-
boliza uma relagdo madura entre
pais e filhos. “Quando me deram o
cartdo, eles avisaram: ‘E sua res-
ponsabilidade. A gente confia em
vocé””, revela.

De acordo com o diretor de mar-
keting da Associagdo Brasileira
das Empresas de Cartoes de Cré-
dito e Servigos (Abecs), Marcelo
Noronha, as operadoras estio de
olho na crescente demanda do pit-
blico feen. Tanto que existem produ-
t0s especiais, como o cartio-mesa-
da, com limites de crédito pré-esta-
belecidos pelos pais. “E fundamen-
tal que o jovem conhega com pro-
fundidade as funcionalidades dos
cartdes, para que possa usufruir
dos beneficios, mas com responsa-
bilidade”, ensina.

Para Breno Lemos, professor do
curso de Ciénciag Econbmicas da
PUCPR, aprender a lidar com juros,
prazos e controle de despesas ajuda
o adolescente a se tornar wm consi-
midor consciente. “E interessante
para ele ter uma idia de como gas-
tou. O jovem vai poder refletir em
cima da necessidade dos gastos que
fez", conclui.

froio oo Manc

Evite axibir o cartdo des-
necessariamente e nunca

o empreste 3 ninguéin;

estabelogimentos confid-
veis & sermpre confira sa o
valor digitado @ 0 iMpresso no
comprovante estéo cerios,
Quando © comeTtisnte devol-
ver o ¢artdo avodd, confira se
éreaimente o sey;

Caso o-cartdo 86ja roubs-

dn, perdids ou extraviado,
comunique imedistamente o
banco oua opersdoea do car-
tio @ registre um boletim de
ocorréncia na poticia;



ANEXO K — Entre a gente nao tem segredo, Gazetinha de 23/02/08.

fase adolescente j4 é

velha conhecida por

arrepiar a relagio

entre pais e filhos: os

rmonios 3 flor da

pele da garotada deixam os pais de
cabelos em pé. Ai cada um vai para
um lado e a distincia cresce. Mas
iss0 n2o ¢ uma regra. H4 muitos
Jjovens quenéio 86 tAm uma relacio
bacana com 08 pais, como também
oscom'x‘h:mmgrandcsami

ﬁmmm&c&a

de geragbes’. Masg eu penso que é
uma relagio que d4 opartumidade de
aprendizados constantes para am-
bas as partes”, afirma a psicdloga
Solange Maria Rosset, prufessora
de espegiatizacio da Universidade
Positivg (UP) e autora do livro Puis

mifisica que baixei, até uma foto
nova que tirel. J4 quando sinto uma
dor ot estou prencspada, ea falo
com o mew pai, gne € mais trangi-
Io e me pasea asgmmanca Quando en

fu.ndoamdamamgm diz.
£ claro que quando se fala em
um mhuanamtnsamlémlm

Ribeiro, 16, ¢ a mie dela, Jeane
parceiras, nio quer dizer que n3o hd
ressalva que Jeane faz é que, ser
antiga nio Siguifica ser PEIMsEiva
A filhota concarda: "Nés samas exg-
to unidas, fazemos muitas coisas
juntas, conversamms mito e sobre
tudo. A minha mi¢ me d4 sempre
muitos cousethas e sei que tudo que
ela fala é porque ela quer o melhor
para mim. O que ndo acontece -
as vezes R0S Papos OBl 3S aMigas.
Mas o fato de sermos amigas nio
significa que ela niio coloque regras.
Quande eu vou sair preciso dizer

com quem vou, eode vou e tenbo
. que voltar na hora que ela cstabele-
cexr”, conta a jovemn.
‘ De acordo com a paictlogs ¢ pro:
fessora da Universidade Estadual
de Londrina (UEL), Cynthia Manra,
" ¢easa premissa é relevante. “E impor-
tante que o adalescente entenda
, que cie tem v ‘pai-amigo’ e 030 um
*amigo-pai’. Ou ac3a, antes de de ser
companheiro, ele é scu pai e precsa
" mamder a aptaridade e os Limites. E
0 jovem tem que pensar que se ele
- pbe hmites é parque ele se impata”,
explica a profesianal
. Vinici® Vianna, 16, entende
bem 530 € ten uma relagio nota
dez como o pai, Maro Viarma. “Ele
- € muito divextido. NGs vamos sem-

sa da bagun¢a do men quarto ou
~ para eu cortar o cabelo, mas ele é
ma cara de quem vale a pena ser
. amigp!®, diz o garoto, com a réplica
do pai: "Aquele quarto é um ninho
de rato e esse cabelo fica o tempo
“ todo 0o tea ofho. Mas cam certeza,
men filho é um cara a quem vale a
- pena eu dedicar minha vida®, con
chi.

= Lacaaon Namciy,
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ANEXO L — Cheia de carisma e talento, Gazetinha de 23/02/08.

CHEIA DE CARISMA
E TALENTO

A CURITIBANA "DE CORAGCAD", POLLIANA ALEIXO,
COMO DOMINIQUE EM BELEZA PURA

Comumicativa, esperta, com wma  especial do Renato Aragio”, amtta a
caiinha de anjo encantadora e talen-  garota.
to para dax e vender: Poliana AlS- R ai que a vida da atriz den mma
m, de apenas 11 anos, tem todo pa- reviravadia: vai Gemegar 0 ano em
1a beilhar na carveira de atriz. Kla é wn novo calégio no Rio, s6 vem para
a Dominice., de Beleza Pura (nowela 2 casa de Curitiba de quinze em
prodzida pela Rede Globo), ¢ rovha quinze dias e, é dlaro, i ten que se
a cena quando aparece na. tefnha.  habitnar com a fama. A comegar
Naofki 2 toa que esta critibana “de  pelas novas amizades *Qoando en
caragio” - ela é carinca e WO mMNAr  gravei o especial do Didi en fiquei
na capital paranaense com 2 anos-— soperamiga da Livia Aragio (filha
foi incentivada a conguistar traba- de Rexain Aragio, o Daf). Fla até
Thos maiores . "Em seis anos enfiz  me couvidon para dormir na casa
mais de cingilenta comerciais ouf- dela Figuoei 15 ms trés dGas E do
doors, propaganda, busdoor, revitzs  penal da povela, tenho wma amiz
e par ai vai. Chegon na ho e oS de it forte com 0 Bdson Celdari
priprios produtores de Coxitiba 6 rwe o dia que ele viron para mim
seram goe cu tinha mmito takato e ¢ g “Ene é w amor novo, mas
deveria tentar algo maior fma da  parece mmito antigo™, ri Pullima.
cidade”, lextibra Polkana. Feliz o as anbangzs, 2 garota
Rulaique a atriz comeqoua £1281  expers vm fisimro pramissoe. A Do-
testes na Globo. “Todo dinheiro goe  minyge vari ser mam desafio. Primeiro

2 abrir muitas na
Deyoiss de tanto empenbo e gas- and = w.n.luwnn
108, a recosnpensa tardon a vie. A po- Quanto 3 vida que
Vom e r. %mﬁags gggg

Princesa Lili). “Ficamos muip tris- . .
o e, M ey el
oo, g paca minha mlepace. (1, ;5 Rk do Largo
avisay e 0 pripio Silvio de Alwen comer balinho de bacalhan
{sper visar de texto da novela) tiha na barraca do pintinho e ir
visto O meu teste ¢ me queria no

! Ri " Ul amversar com 0 seu Ordando na

cameg on a chorar 52 hora. Depais en brasil” e % .-

soube que também ia fxzer a vild do ol -
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ANEXO M - Descasque o0 abacaxi, Gazetinha de 01/03/08.

DESCASQUE O AGRCAHX)

SE DEU MAL COM A MATEMATICA BASICA? SUPERE O PROBLEMA COM RACIOCINIO E LOGICA

Pense répido: qual é o nfimero que
multiplicado por ele mesmo d4 49?
Essa é facilima, mas se ao ler isso
seu instinto de repulsa é quase
incontroldvel e nao consegue nem
pensar na resposta, cuidado — vocé
pode ser vitima da “sindrome de
aversio 3 Matemética Bésica”.

Alids, a “doenga” é quase uma
epidemia pelos colégios por af.
Sempre tem a turminha que € aves-
sa aos nfimeros e tem que ralar mu-
to para ndo reprovar em Matem4-
tica.

Mas pode apostar, a matéria nio
é um bicho de “quatro mais trés
cabegas”. “A Matemética j4 carrega
um estigma. M4 até uma aceitagio
por parte do aluno e dos pais se ele
vaimal na disciplina Trata-se da
questio como se fosse necessério ter
talento para se dar bem em Mate-
mitica. E nfio é verdade, qualquer
pessoa pode aprender. £ uma ques-
tao de atribuir significado para as
coisas e raciocinar”, define a mestre
e professora da Universidade Esta-
dual de Maring4 (WEM), Ciélia Ma-
ria Ighatins Nogueira.

E exatamente por preguica de
pensar de forma J6gica ou treinar o
racincinio que 2 Matemética acaba
se tornando um calo no sapato.
Outro problema é que falta fazer
wma ligagdo do que se aprende em
sala e o que se vive no dia-a-dia. “E

pmcsomcxtareo@ebm fazerele

trabalhar, raciocifiar logicamente. 0.

bicho-papao da Matematica sdo os
problemas. Isso acontece porque o
jovem nio terta ver a sitnacio pro-
blema como algo da realidade, con-
textualizando a Mateméatica”, afir-
ma a profeseara Ivana Valeria Deno-

frio Arano, autora do livro Matemd-
tica Através de Brincadeiras e Jogos.

CROS

Luiz Eduardo Sivieri, 15 anos,
até que gosta de Matematica, mas
acha dificil de entender a dita da
matéria. “Tenho problema para
resolver as questoes. O dificil é que,
na Matemética, uma coisa puza a
outra. Vocé tem que saber um mon-
te de coisas para resolver um s
exercicio”, diz o garoto.

Isso acontece porque a Matema-
tica é o que se chama de matéria cu-
mulativa, de acordo com a especia-
lista Clélia; “Vocé ndo pode:dispen-
sar nenhum aprendizado anterior.
Nenhurg conbegimentto pode s¢ per-
der, porque 14 ha frente vocé vai pre-
cisar dele para resolver uma ques-
tdo. Por isso dizémos que a Matemi-
tica B4sica é a chave de tudo”, afir-
ma a professora.

Luiz, 1o entanto, est4 disposto a
vencer a barreira com os piimeros.
Até porque uma de suas op¢des para
um futuro vestibular é o aurso de
engeahania. “Mudei alguns hibitos e
estou treinando bastante. Agora s6
uso a calculadora para checar se a
conta que fiz est4 certa. Assim pra-
tico mais”, observa o adolescente.
Antes que eu me esquega: o resulta-
do da continha 14 de cima, € sete.

» Lvaass Bogcxr



ANEXO N - Iron Maiden em familia, Gazetinha de 01/03/08.

IRON ﬂﬂl9€ﬂ EM

FAMILIA

evar o pai a tiracolo num

show de rock ¢ quase seui-

pre sinonimo de mico, nao

¢ nd0? Bem, a menos que o

paizio em questao curta o
mesmo tipo de som que vocé. E o caso
da estudante Antoniella Dacol Guil, 16
anos. O paidela, o administrador ¢ pro-
fessor universitario Antonio Guil, 49, ¢
superfa do grupo de heavy metal Irgn
Maiden, tal cemo a filha.

Na préxima terca, quando a vetera-
na banda inglesa ~ fermada por Bruce
Dickinson [voz}, Nicko McBrain (bate-
ria}, Steve Harris {baixo) ¢ os guitar-
ristas Dave Murray, Janick Gers e
Adrian Smith - subir ao palco da
Pedreira Paulo Leminski, ambos
prometem estar la na platéia, curtindo
o show juntinhos.

“Acho que quando vocé gosta de
alguma coisa nao importa se vai {ao
show) com o pai ou com 0s amigos”,
fala Antoniella. A expectativa da
dupla € vivenciar a mesina emocdo que
costurnam assistir nos DVDs do Iron.

OF BRUCE DICKINGON E COMPANHIA

“Tem que aproveitar quando esses
grandesicones de rock vém a Curitiba,
tem que ir ver”, incentiva Antonio.
Este show, alids, serd o primeiro que
pai e filha assistem juntos, ainda mais
por se tratar de uma banda reverenci-
ada por ambos. “Nao deixa de ser uma
forma de aproximar pais ¢ filhos",
observa Antonio,

Fado Iron desde ¢ inicio da carreira
do grupo. Antonio diz que o heavy
metal o ajuda a acalmar os nervos.
“Normalmente as pessoas ouvem
radio de noticias ou alguma coisa mais
calma. Eunao. coloco imisica pesada.
Nao tem nada melhor para relaxar”,
diverte-se. Sem querer, acabou influen-
ciando a filha. “0 som da guitarra é
pesado - sdo trés guitarristas! A bate-
ria € rapida ¢ a voz do Bruce € mais
meladica”, elogia a adolescente.

Outro que nao perde por nada a
apresentacas do Iren é Pedro Fer.
nandes Lourenco, 9. “E a primeira vez
que vou num show”, comenta. A mae
do garoto, Cecilia, é quem lhe fara
companhia. “Sempre fui roqueira, mas
nao sou muito do metal”, pondera.

Pedro, por sua vez, ja era {a de ban-
das como Kiss, Black Sabbath ¢
Nirvana, portanto, foi fdcit sc
apaixonar pelo som do Iren Maiden,
Ele ja fez a maior propaganda do sex-
teto na escola. Levou até DVDs para
0s amigos assistirem. “Hoje em dia
todo mundo s6 gosta de NXZero, essas
coisas. Nao conhecem as bandas anti-
gas”, critica. Para completar, o jovem
quer comecar aulas de guitarra para,
quem sabe, um dia virar uma fera do
instrumento, como seu sdolo Dave
Murray.

» $0A1 RODIIGH MARGNE, LOM A COLABORAGAO 3,
Juiaana Geak)
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ANEXO O - Agenda concorrida depois das aulas, Gazetinha de 08/03/08.

ATIVIDADES EXTRACURRICULARES SAC BEM-VINDAS, DESDE QUE NAG PREJUDIQUEM A
ROTINA ESCOLAR. ORGANIZE-SE E APROVEITE BEMOANO

Foraaescoh,hqeéprancamenteregaparaumadohs- sobrecarregar”, alerta. Qideal seria fazer um mix de ativi-
mmdeumaahvmadeemanmdar pem dades fisicas, intelectuais e artisticas. Por exemplo: um
que seja para aprender algo diferente on mesmo praticar  esporte + um curso de idioma + aula de mstrumento
mespatéparase«ﬁverﬁrecxﬂdardasmide.%n&bdé musical. Masnaoquelrafuermdoaommmtempo
Am&gm'bﬂ:dades,deacordomapedagng ogrdepzioﬁfaraewoh
énnem‘Seébomwniofazeralgmnacom,vaxdepen- msmmmd:&}émgnmeshﬂaxm@nsdepmde
der decada wm, O primeiro passo é se perguntar: ‘Qualéo  jogar bola? Nao rola. E, claro, mmca faga nada por obri-
IO DR TVD TN S aTIVIE ZXtrE P oMt 2aga0; MINits TS ToNT Cobr a1 Por Tesnitains =ser o
Mammemmmmmtaxm melhor no fitebol, o fera da guitatra, essas coisas. Essa
—variadas.s,.408 pauces, it descobwinda do que wocé real:._ soecarya pode causar lesbes precaces, cansacomental
miente gosta. "EmmmmmMmm@ae eestrosse, Oresto é cultura e diversio.
_ﬁxmhpm,m&éu@mpmm&mmnﬁom . wjako Romemo Manam




ANEXO P — Cardapio pra la de saudavel, Gazetinha de 08/03/08.

CARDAPIO PRA LA DE P

SAUDAVEL

OVOLACTOVEGETARIANOS, VEGANOS OU SIMPLESMENTE VEGETARIANOS: AVERDADE £ QUE BXISTE UMA GALERAGUE OPTOU PORUMA

ALIMENTAGAQ A BASE DE FRUTAS, VERDURAS E LEGUMES. AMEDIDATEM G APOIO BOSNUTRICIONISTAS, MAS £ PRECISO PROCURAR

ORIENTAGAQ ADEQUADA. £ IMPORTANTE LEMBRAR AINDA QUE ~ NA HORA DAS REFEIGOES - 0 GRANDE VILAO E O EXCESSO

ire dosen carddpio did- gytra ¢ por motivos éticos animais-

todoe qualquertipo ambientais que-Flivia Angélica

de carne {incluindo purig, 17, decidiu que teria nma Maria Arruda Scur, sutricionista,

aquele franguinho & vida mais sauddvel, H4 um ano e Professoraecoordenadora docurso
mmhmgm;;m ay i :‘DA& ﬁ—?ﬁs

: 380¢ getariana. Emoutras palavras, ndo HV0. A sja, 05 cersais ¢

muitomenos um produto de origem  come nenhum tipo ds carae, mas mm@é@% E
animal, como ovos ¢ leite. Acha que ingere avos eleite. “Eu sempre comi pudenn serboas opeda ey

o

vai passar fome e que 130 SobIou gudn 5 de verdura, legume e fru. “Outros para 5 e
nada no mundo dos mortais para u,ismdﬁtmminhadeciséo. tituiracarnesiooseitan eotofn. ﬁmw g
comer? Engana-seredondamente. g tudo ¢ uma questdo de . Mas para cuidar da sua satide ah'meumgaomth'!vda,
Aprova real ¢ concreta diso & adaptacas, no comego 10 6 necessério ser tio radical, © © cesso! Para comer de fora,
Gustavo Basso Zandond, 17 a105. comia mpito piopor. Clara Schlichta, 17, mﬂ_uﬂddvekowemantero
0 jovem & vegetariano, on melhot, que nio sabia direi- comer legumes, saladas, verduras “URn00. A& protefns em excespo
vegano: que segue uma filosofia de to ¢ que comer, eevitaacame vermelha. “Aquiem PO PRI SRR
vida motivada pelos direitos dos Mas 14 muitas  casa, 6 comemes frango o peixe. = & 4L 1425, 20 mesmo tempo,
Amimais & que Procura evitar 4 8% opeses do atimentos eoutras sscolhas mais saudAveis, didusariol omi il
ploragio e o abuso dos serss. Aque B0 agrides o5 como arroz irtegral e verduras sem Oswsfmmmmam
Resumindo, ele ndo s6 040 ¢0Me ypimais o nem a naturezs. agrotéxicos. Quands saic com as 0 SRR el wap o

came,cpnwmnhmnmodutodemi- Tem um ¢achorro quests -minhas amigws, av vés do comer!
gem animal. O engragado € quea WMWQM ten Big Mac dou preferfacia a um sy Py o
cultura do jover era completamets hoss, ¢ hambtirguer de pts sandufclie natural”, pondera a g"f&""hﬂ‘“"m’m
tediferente. “Eusougaiicho, ent80. (oroteina do soja) é umadeli-  gArota, quendospriva de nada. - mdﬂwm
a gente comia carne direto. N& ¢ia1" afirmas gasota. & importairte se cidar. Eu acho: 627 de umidade e outros”, afr
minha famflia tudoera motivopara Eshariando safide, 08 dois pro- que no precisa deixar de comer "?‘“W"f‘”"““"“
fazer churrasco. Mas depoiS Qe vam que s ausbucis docamenaali 1342, 80 equilibrar. Por exemplo: *0¢0 menos odtnta.
conversei com uma amiga sobfe 8. mentagko nio & nads poefudicial,* ¢ U €stou com vortade de comer '
anm.mseome:ofmbwnte.w “Uma alimentaglio vegetariana Chocolats, comproum juntocomas-
que ia mudar de vida. No final das equilibrada pode suprir todas as Mithas amigas, assim todas sb
contas, a minba familia toda penescidades mutricionais, A care COmem um pedacinbo”, déa dica.
mudou. Ninguém mais come éum alimento muitoricoemprotei. O caminhodoequilthrio, escolhi<
mﬁm&wna'.com‘ojo- nas e vitamina B12, Entretanto, 6 40 por Clara, & bastante aconse-
Também foi de:tma hora ﬁfm 'WM&W&Wmaﬂ :mummm



ANEXO Q - Uma caixa de boas surpresas, Gazetinha de 15/03/08.

UMA CRIXA COM
GOAS SURPRESAS

VAI COMECAR O FESTIVAL DE CURITIBA « DE 20 A 30 DE MARGO,
0 EVENTO PROMETE MUITAS ATRACOES CURIOSAS

Com 22 espetédcnlos na Mostra de

Teatro Canfemporfineo e uma média
de 300 pegas no Fringe (mostra para-

lela}, o Festival de Curitiba {(antes -
chamado de Restival de TeatrodeCo- -
ritiba} promete boas surpresas a¢ -

ptiblico. Em sua 17.2 edigdo, progra-

mada entre os dia 20 e 30 de margo, 0
emoapnmntampmjetos

As novidades ficam por conta do

Mish Mash Rexidéncia das Artes ¢ o

Bazar Transcendental, que faz parte

da agdo Usina de Idéias (dedicada a

debates, oficinas, palestras e expo-

sigdes).

Aliis, Mish Mash € um termojuden

que significa “mistura de vdrias coi-

sas”, que também £ a linha de traba-

lho adotada pelo publicitario, ilusio-

nista e ator, Maicon Clenk. “O'Mish

Mash vai ser um espago para

vémspmmnasaﬁishca

tantonapartedeﬂmmo.

como de danga e nymor. Arte

éisso: aimtegragio das mani-

festaghes”, explica Maicon.

0 espetéculo conta com

a participagdo de 15 pes-

soas e funciona como um

cabaré. “O ptiblico pode

curlir 0 ambiente, o D]

(quevawmmmme)e.

plica o jovem, que j fez apresentacies
nos programas de Eliana (Record) e
do Fanstio (RPCTV).

MRS ;
Outra novidade € 2 Residéacia das
Aftes, um projeto de criagdo artist

*€m que um grupo de artistasse instala
nacidade e desenvolve, durante o més

anterior a0 festival, um trabalho que

' estreard na programacio. Quem est4
-encarando essa idéia é o grupo Os

Satyroe, de Sao Paulo; que estd reali-
zando uma atividade com a cormmida-
deda Vila Verde, noCIC. “Curitiba ndo
és6a Opepa de Arame. Nesse trabalho,
conhecemos pessnas com uma realida-
de muito mais grave do que a gente
imagina e que convivem com todo tipo
de problema possivel. E a0 mesmotem-
po, com o trabalho que desenvoivemos,
€ possivel ver que todos tém uma alma
de artista. E a experiéncia da
arte ¢ fundamental”, avalia Ro-
dolfo Garcia Vdzquez, diretor do
projeto.

Ainda explorando o FC, quem
gosta de mundos mfsticos, de
conbecer idéias espiritualistas e
se recarregar de boas energias,
o lugar ideal é 0 Bazar Trans-
cendental, que vai acontecer no
Teatro Rodrigo D'Oliveira.
Além de trés pegas voltadas a0
mundo tmnscq‘ndental ~ Nosso
Lar, O Farol e Minha Eterna
Namorada ~, hi muitas outras
coisas bacanas. “Vamos ter
listas com o parapsicélogo Rha-
jardan, massagens, terapias
alternativas como heiki, shiatsu
¢ brima, biodanga com o Helio
Kotler e misica”, explica Ro-
drigo I’ Oliveira, ator ¢ organi-
zador doevento.

» Lucans Hopex,

=% Mish Mash. Dias 20 e 21 de margo, a
partir de 20 horas, com apresentaces
iniciandoas 22 horasnce ParkCultural (BR
272, 5/n2, atrés do PeriShopping Bari-
Uil Ingressos: R$ 30e R$ 15.

= Bazar Transcendantal. De 21a23;ede
282 30 de maryo, das 1285 18 hores, no
Teatro Rodrigo O’ Oliveira [Rua Carlos de
Carvatho, 418} IngressosaR$ 5.

01



ANEXO R - Entre no clima do Lupaluna, Gazetinha de 15/03/08.

ENTRE NO CUMA
DO LUPALUNA

FESTIVAL DE MUSICA VAI REUNIR ARTISTAS DOS
MAIS DIVERSOS ESTILOS EM UM CENARIO BELISSIMO

Seguindo uma tendéncia mundial,
Curitiba entra na lista dos grandes
eventos de misica com o Lupaluna —
uma iniciativa da RPC e da DC Set
Prusnogber. Além de reunir diversas
atragdes, olocal escolhido para a reali-
zagdo do festival é belissimo. Trata-se
de uma 4rea de 300 mil metros quadra-
dos, em Piraquara, com vista para a
Serra do Mar. “Esse evento tém um
mommoﬁxtﬁnomaahnﬂe
ecolbgica”, avisa Helinho Pimemte],
diretor artisticoda agfo.

. OLapahma compreende trés gran-
des dreas. 0 LamaStage € o palco cen-
tmlewﬁnefaasmnmmhh

Saxtne, Chattie Brown]t, Zoca Pago-

dinho, DAMMLM

MW&WW

Rclq:m
omﬁmam

brasileira contentporinéa. Estio pre-
Vistas nesse espaco agdes interativas

do Plug! ¢ da Gazetinha. Passam pela
tenda nomes como Zeca Baleirv,
R@MMWSAe

Quem curte mfisica eietrﬁmca
também vai se dar bem no Lupaluna.
0 EletroLana vai receber duas gran-
des estruturas: o WungBeach
Ciub, com os DJ's Pand Ogkatfold e 0
gaficho Rabricio Pecanhy; ¢4 primei-

ra edigdo indoor da festa rave Tri-

GASTIDORES

‘Helinho Pimerttel adian-
ta que serdo disponibili-
_zadas linhas de Onibus, .
| especiais para fadutam
acesso aoevento i
0 Lupalxm também wré duas
grandes praga de alimentacao.
“Sao @memsbemm\sodas
ndo apenas‘bahaqumhasde
comida”; observa. Além &sso a
idéia & comegar a maratona de
shows mais cedo, facilitando a
{ participagdo dos adolescentes.
* A censura ainda naa foi deﬁ\ida.
)y

T 5 W o A I 4 S DA S

A

R AT SRR TRt s R et

Mevmmdedkadoaogénem
Py Tance, qUECGITLATS COTATATSCD-
¢a das duplas Growling Mad Scien-
?tﬁl(@lﬁ].dem&eam
fense Void.

Mas tem muito mais novidade vin-
do por af. Por enquanto, ndo deixe de
:acessar (http://lupaluna.. yc com
br/). O site é bastante interativo e dé
atépara plantar “seusom”. Issosem
falar na participagio no blog do

eveato,

mnnqm
< Maus informagdes no Blog h
Qazatinhs.
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ANEXO S — Carregue o Snoopy e a Hello Kitty por ai, Gazetinha de 15/03/08.

CRARREGUE O SNOOPY €
AHELLOKITTY POR Al

BOLSAS COM PERSONAGENS DE DESENHOS ANIMADOS ESTAQ FM ALTA. HA MODELOS
EESTAMPAS PARA TOUOS 0SS GOSTOS £ IDADES

O mundo dos desenhos animados
invadiu a moda. Desde a galera
mais antiga - Betty Boop, Hello
Kitty, Gato Félix e Snoopy — até
as animagées que estdo na flor da
idade, como a Pucca - uma garota
sul-coreana que estd super em al-
ta. Todos eles estdo andando por
ai, soltos pela rua, no ombro de
alguém. E que a onda do momento

ESCOLHA
A SUR

A Betty Boop é & rainha do
charme, por iss0 as bolsas
mais elegantes ¢ estifesas
sao dela. Os modelinhos femi
ninos de carregar na

sa0 as bolsas estilosas com estam- podem ser achados em varios
pas desses personagens. “No ano modelos e ceres. Vermelha:
passado, a2 moda de vestudrio na- loja Viare Woman, R$102,
morou com o ‘estilo anos 80°, ago- Preta: loja Smari Box,

ra € a vez dos acessorios que res- ; R$ 118.

gatam as estampas de desenhos ,

animados, muito usados antes, £ Nao ha quem resist

agora renovados em bolsas, cha- :
veiros, cintos e chapéus”, explica oj:x‘ 5
a consultora de moda, , e
imagem e estilo, Bia “ .
Kawasals.

Lindas, as bolsas apare-
cem de vérios estilos, tama-
nhos e cores, compondo um

CI0S0S personagens
turma do Snoopy. Além d

AT wnars

na moda com varios mod-
elos feminines e masculi-
nos. O lagal é que as bo
vém com li
weges: loj

visual moderno e bastante teen. A - com boisos (R 115,
maioria delas segue uma linha 505 (R$ 119). Preta: loja
mais esporte, o que exige um cer- . Smart Box, R$ 133

to cuidado. “D4 até para usar

com um salto fino, sem problema. A gatinha Hello Kit
Com um jeans bacana, fica legal. o L antes era coisa d

Mas ndo sdo adequadas para
compor um look com um vesti-
do mais formal”, afirma Beth:
Penteado, que faz consulto-
ria de moda.

Outra divida comum é

com relagdo i cor. Esempre GGGy B St Box, il

bom combinar as tonalida- o' {R% 107,50} & azul [R$ 107,40
des da bolsa com a roupa ou o . )

sapato. Mas o mais importante é nio . _ Pucca é a nova sensacao do

parecer um arco-iris. “As bolsas so, : s nto e muito fofinha
geralmente, muito coloridas, com : {_oja Smart Box, bege
cores fortes ou estampadas. Ficam ' ko $122; e preta: R$ 139,
bem quando usadas com ténis 3
ou rasteirinhas lisos. O ex-
cesso de estampas e cores. j
em qualquer produgdo €
sempre muito pesado”, acon-
selha Bia Kawasahi.

= Luciane Horce:
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ANEXO T — Faz bem seguir as idéias de Pollyanna, Gazetinha de 22/03/08.

FAZ BEM SEGUIR RS
IDEIRS DE POLLYARNNA

Dificil encontrar quem jd ndo
tenha ouvido falar do coragéo bon-
doso e do sortiso cativante da doce
Pollyanna. A personagem - criada
em 1913 pela escritora norte-ame-
ricana Eleanor H. Porter - se
transformou em um icone da lite-
ratura infanto-juvenil mundial.

Por conta do sucesso e referén-
cia da obra, a Cia. Verds Atores
Mirins — que tem um elenco de 11
criangas e adolescentes, de 10 a
15 anos — traz a sua adaptagédo da
histéria para o Festival de Curi-
tiba. O livro, traduzido original-
mente para o portugués por Mon-
teiro Lobato, narra a trajetéria da
menina Pollyanna, que depois da
morte dos pais vai morar com a
sua tia — uma mulher muito rica,
porém muito amarga. A garota
cria entdo o “jogo do contente” e —
com o seu jeito alegre de ser - aos
poucos influencia toda a cidade,
tornando as pessoas mais am4-
veis, sempre dispostas a superar
as tristezas.

Uma das principais mudangas
aa pega é a existdncia de duas

UM ELENCO FORMADO
APENAS POR MENINAS, DE
10 A 15 ANOS, RECRIA O
CLASSICO DA LITERATURA
EM UMA VERSAO CHEIA DE
SURPRESAS

Pollyannas. Na verdade, a duplici-
dade é para caracterizar o sub-
consciente da menina. “A Pollyan-
na é incrivel. Est4 sempre sorrindo
e querendo ajudar”, diz Natalia
Rocha, 12 anos, que interpreta a
protagonista.

A presenga de um coro - no
qual as atrizes aparecem vestidas
de preto - € outra tentativa de dei-
xar evidente o consciente dos per-
sonagens. “O mais legal é que ela
sempre olha o lado bom das coi-
sas”, observa Samantha Gotz, 12,
que também faz o papel-titulo.

De acordo com o diretor do
espetdculo, Orly Veras, € a assis-

tente de diregao, Isabelle Crystina,
o principal destaque da atragao é

a idéia transmitida. “No nosso tra-
balho, sempre procuramos bons
textos e é importante que eles
tentham uma mensagem. Em Polly-
anna, a personagem vé o lado bom
¢ vai atrds do que quer. Nio fica
esperando as coisas acontece-
rem”, ressalta Orly. “Usar o teatro
para esse tipo de mensagem é mui-
to importante. Até pelo ptiblico em
que focamos o nosso trabalho:
criangas e adolescentes”, afirma
Isabelle.

A Cia. Verds tem ainda outra
curiosidade: o elenco é composto
apenas por meninas — uma coinci-
déncia no momento da selegdo.
“Temos criangas interpretando
criangas — o que d4 uma veracida-
de, uma realidade para a cena - ¢
temos meninas interpretando ho-
mens adultos. Essa é a parte mais
dificil da adaptagan”, comenta Orly.

» Locase Hopces

“» Pollyanna. Hoje, amanha e nos dias 29 &
30 de marco, as 15 horas, no Teatro Caixa
Cultural {Rua Conselheiro Laurindo, 280).
Ingressos: R$ 12e R$ 6.
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ANEXO U — S6 néo vale xixi na calga, Gazetinha de 22/03/08.

SO NAO VALE
XiIXI NA CALCA

DIOGO PORTUGAL DA AS BOAS-VINDAS A VERDADEIR0OS
MESTRES DO HUMOR NO RISORAMA

Nao b4 muito segredo: basta

um microfone ¢ um comedian-

te. A férmila parece simples,

mas pode crer que éo suficierte

para tirar o folego da galera de

tanto dar risada. Néo € 4 toa que

osespetaculos no formato stand-up

comedy ganham cada vez mais espa-
¢ono Festival de Curitiba.

Qs ingressos para o Risorama, pre-
sente hd meia década no FC, sdodis-
putadissimos. A mostra paralela é
uma reunido de humoristas e seus
personagens, uma mistura fantdsti-
ca de grandes sacadas e muitas risa-
das, que este ano ganha mais espago
no festival: com cinco dias de apre-
sentagdes (25 a 30 de margo).

Para comandar esse show de
riso$, ninguém mefhor que o moris-
ta Diogo Portugal, 39 anos — que
organiza tudo e também é o idealiza-
dor doevento. Ele passa o anointeiro
de antenas ligadas nos espetdculos

de humor do Parand, Sio Pauloe
Riode Janeiro para trazer convida-
dos bacanas. Isso sem falar nos
preparativos para as svas pré-
prias apresentagbes. Se bemque
isso eletira de letra, sdo anosde
vida como piadista: “Eu sem-

pre fui aquele engragadinho

da sala, que a professora
mandava para fora. O pior é

tir no humor. Fuii professor

de inglés, guia de

excursao e até fun-

ciondrio piiblico

= trabalbei no

protocolo do

Trbunal da

Justica Mas en

fazia tudo errado, quando era guia eu

vivia esquecendo turistas. Levava 40

¢ voltava com 20. No Tribunal, eu
Umhorror!”, ri o humorista.

Foi depois dessas tentativas que
Diogo entrou para a vida ariiskica,
mas nio diretamente para o humor.
Ele virou baixista de uma banda de
rock. “Mas como sobreviver de muisi-
ca era complicadp, eu comecei a fazer
jingles publicitirios. Isso tomou uma
proporgao to Jegal que montei um
estiidio profissional e uma produtora
que existe até hoje. Depois disso, par-
ticipei de um concurso no MoltiShow
¢ cheguei A final. Foi ai que vique real-
mente tinha jeito para o negécio”,
conta o artista, que credita aos usué-
rios do YouTube a ajuda para um
tiveram mais de 8 milhes de aces-
sos. Comecei & ser conhecido no
Brasiltodo”, fala.

Para quem curte esse grande
talento do riso, boas novidades. Ele

que meu pai é desembarga. Cotinua na Revista RPC e tem gran-
dor e a minha famflia intei- 0€S Projetos pard o cinema. J& pensou
ra é formada por advoga- €mum filme conressa figura? (LH)
dos. Minba maie queria
quemmeasnéo “» Risorama. De 252 30 de margo, & partic
tinbe jeito, entiio ententei das 20 horas, no Park Cultural lstrés do
muita coisa agtes de imves-  Park Shopping Barigli. ingressos: R$:30 ¢

R$15.
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ANEXO V — De Poty a Marjorie Estiano, Gazetinha de 29/03/08.

DEPOTYR
MARJORIE ESTIARNO

CURITIBA £ BERGO DE TALENTOS EDE MUITA ESPERANCA.
FILHOS DA CAPITAL OU ADOTADDS PORELA REVELAM A SUA

" PAIXAO PELA CIDADE E AS EXPECTATIVAS PARA O MUNISIPIO
NAS COMEMORAGOES DOS SEUS 315 ANOS

Curitiba comemora hoje 315 anos
marcados por um desenvolvimento
iicrvel e por muitos desafios que
se apresentam para o futuro. A
maior cidade do Sul do Brasile a
sétima maior do pafs, com
1.797.408 habitantes, de acordo
com dados do IBGE - 2007 divul-
gados pelo IPPUC, é conhecida

pelo mundo a fora pela brilhante.

capacidade de organizagio, pelo
transparte inovador € una série de
outras coisas que ganham fama
por ai: como a quantidade de drea
verde preservada.

Poty Lazzarotto, artista e ilus-
trador curitibano, retratou muito
bem a capital paranaense e repre-
sentou o municipio na arte de uma
forma marcante. S6 para se ter
uma idéia da ligagdo do artista
com a sua cidade, além de todos os
murais ¢ homenagens que ele fez,
Poty também nasceu no dia 29 de
margo. Uma coincidéncia que dei-
_xa ainda mais evidente essa bela

Ele tinha um carinho espedial pela
cidade de Curitiba, era uma rela-
¢do profunda. Ele tinha escolhas
acertadas e lidava com a sua arte
como se estivesse abrindo as pégit
nas de um livro ilustrado para a
cidade”, declara S6nia Gutierrez,
artista pldstica, responsdvel por
um mestrado sobre o ilustrador e
autora do livro A Histéria Mégica
dos Dezavhas de Poty.

Para falar um pouco sobre a
cidade, convidamos jovens de dife-
rentes perfis. Confira os desejos de

. parabéns e 0 que essa galera tem a

dizer sobre a capital das araucé-
rias - tudo isso, 6. claro, acompa-

Outra que veio de fora e se apaim-
da Carvel, 11. Com a transferéncia

zarotto, que nos deixon hd uma
década, mais precizsmrns no dia
8 de maio de 1998.

S RS R N

TERRA AMAOA

pica, a atleta Daiane dos Santos, 25
anos, abandonou o Rio Grande do
Sulparadaroardagragana capital

pouco sair de.Porto Alegre. Mas
depois comecei 4 gostar. Curitiba é
uma cidade muito orgamizada e tem
tantos parques legais. Eu adoro ir 2
feirinha do Largo da Ordem”, contaa
garota.

O problema € que os dias da “curi-
tibana de caragao” j4 estio cantados
nacidade. Por cansa dotrabalho, ela
vai se mudar para Sio Paulo em
falta de Curitiha Emparte, j4 mesin-
to meio cgitibana  Gosto muito
daqui®, declara.

Panlo) para Curitibe, Ananda pre-
Cisou vir ooun a familia para o Parang
“Além da saudade dos meus avés,
aqui eu seyitia um frio danado. L4 na
minha cidade faz 42 graus! Lembro
que empanto as minhas amiguinhas
estazani de camiseta na escala, eu
estava usando umas cinto hhusas”,
diverte-ae a garota, quemara aquihi:
5 anos.

Apesar do choque inicial ¢ das
grandes descobertas no varabulirio
—ela conhaceu palavras como “vina”
€ “penal” -, a cidade conquistou 0 co-
ragio da menina “Nédo quero sair
mais de Curitiha Adoro morar aqa.
No £ingl de semana, a geots vai ao

Além do clima, a cantora, que est h&
oito anos fora da cidade, tambhém sente fal-
ta da limpeza e da arganizagio da capital

* em que nasceu. Quando questionada se

melhoraria a cidade em alguma coisa, &
eu sinto um pouco de falta de correria em
Curitiba. Em Sio Paulo, por exemplo, a
cidade nio pira, nem demadngada Mas
eu s6 mudaria isso. Um Ingar tao bom que
nem esse, nem € bom mudar muito”,
reforga a sunpética atriz.

Natascha Mislke Cavalheiro da
Silva, 9, também cain de amores pela ca-
pital do verde. Procurando mefhores con-
digdes desaridee tratamenty médico espe-
cializado, & garota precisou deixar a
cidade de Pato Branco, no interior doesta-
do. Ela est4 em tratamento no Hoepital
Pequeno Principe, em Curitiba, desde
agosto do ano passado, quando foi diag-
nosticado um cancer. “N6s ficamos na
casa de apaio que o hospital oferece, 56
vamos para Pato Branco de vez em quan-
do. Mas eu t feliz, confio muito nos médi-
cos daqui e tenbo certeza que aqui vou ter
o tratamento que preciso”, comenta a
garota com o sorriso abexto.

A mudanca que poderia significar um
tormento, virou & maior alegria de
Natascha — que tem planos de permane-
cerna capital “Aquitemum montede ca-
sas ¢ é tudo bem difevente. Eugnstotanto
queestou tentando coavencer todo mmumdo
para virmorar aqui”, ri a memina.



ANEXO W - Lupaluna marca a virada do NXZero, Gazetinha de 05/04/08.

Lupaluna
marcaa

virada
do
NXZero

Banda pauiisia hegaao
fastivalcom DYB gueceiehraa
boatasedacaneiiae com
grandes expectativas paraa
gravacdo do nove dlthum, que
deve ser lancado até o fimdo
semestre. Para Diecla., 2008
promete

JodoRodrigoMarond

Curitiba sempre foi

‘ ‘ um dos melhores luga-

res. Além do piblico

ser fiel, também au-

mentou. Esse

festival tem tu-

doparaserf...|Vai

ser o nosso dpice

ai”, empolga-se Di

Ferrero, vocalista do NXZero. O

grupo de S3o Paulo € a atracao

mais jovem a pisar no palco

central do Lupaluna no préxi-

mo sibado, dia 12. Os ingressos (1)

paraosdoisdias-12e13deabril -
jdestioavenda.

Por telefone, Di conversou com
a Gazetinha sobre a expectativade
tocar - pela primeira vez por aqui
~ para uma grande platéia. “Os fes-
tivais sio os melhores shows: dao
mais adrenalina, tém as bandas
quevocéadmirae todaamidiaem
cima. A gente dd4 o0 maximo nessas
apresentagdes. Sio os melhores
shows do NXZero”, admite.

A julgar pelo atual momento
da carreira, pode-se esperar uma
performance e tanto de Di, Fi
Ricardo (guitarra), Gee Rocha
(guitarra), Caco Grandino (baixo)
e Dani Weksler (bateria). Com
uma trajetdria que resume o so-
nho adolescente de montar uma

banda, fazer sucesso e viver de
muisica, o quinteto teve muito o
que comemorar em 2007. rece-
beu Disco de Ouro (nutna época
em que quase ndo se vende mais
CDs) e a agenda de shows conti-
nua lotada.

Para comemorar, 0§ caras
estao langando o seu primeiro
DVD - 62 Mil Horas Até Aqui. O
titulo é uma alusdo aos 7 anos
que 0 grupo estd na estrada.
Além de trazer o NX tocando ao
vivo no estidio, hd um docu-
mentdrio - filmado pelos pré-
prios integrantes do grupo -
relembrando o inicio da carrei-
ra. "A inteng¢ao é mostrar para a

galera que ndo conhecia a
banda, a histéria antes do
sucesso, mostrar de onde vie-
mos. A gente quis fazerisso de
maneira muito natural. Nas
entrevistas, normalmente nio
dd para falar disso”, explica Di.

ForaolancamentodoDVD,a
turma se prepara para entrar
em eshidiona semana que vem.
O novo CD deve estar nas lojas
na metade do ano. “Colocamos
uns elementos {sonorosja mais,
mas a esséncia continua a mes-
ma”, informa Di. O dlbum ain-
da ndo tem nome.

Curiosamente, uma das no-
vas cangdes se chama “Daqui
Pra Frente”. A faixa, por sinal,
resume o esforgo do NXZero
para tentar consolidar a car-
reira em 2008. “E uma outra:
batalha agora, apesar de que
nunca tivemos de provar nada
pra ninguém”, pondera Di,
quearremata: “Esseanovaiser
muito bom, tenho certeza.
Queremos mostrar que viemos
pra ficar.”

Lancamento

férmula do sucesso - se é
Aque d4 para chamar assim -
é uma equagdo complicada, ao
contririo do que muitos pen-
sam. Além de competéncia téc-
nica e artistica, € preciso caris-
ma e um pouco de sorte. Eo
NXZero tem tudo isso.

Prova disso é o DVD 62 Mil
Horas Até Aqui (Universal
Music; preco médio: R$ 29,90 -
versdo digital para download
disponivel no site www.uni
versalmusic.coin,br) noquala
banda paulista registra, com
simplicidade, uma perfor-
mance gravada ao vivo no
Midas Studio, do amigo e pro-
dutor Rick Bonadio.

O*show" trazbasicamenteo
repertério consagrado, com
sucessos dos dois primeiros
CDs. De novidade mesmo 6 a
cangdo “Apenas Mais Uma de
Amor”, versdo - com Bonadio
ao piano - para o antigo suces-
so de Lulu Santos.

Na segunda parte do DVD,
os préprios integrantes em-
punham suas cdmeras para
contar um pouco da traje-
téria do grupo, iniciada nos
pordes roqueiros de Sio Pau-
lo. O resto da histdria vocé jd
sabe.

o



ANEXO X — Esse cupido é danado mesmo, Gazetinha de 05/04/08.

Esse cupidoé
danadomesmo.... ..

Andressa Moreira Mossi, 16, e

Antes € o clube do Bolinha e da Robson Mossi, 21. Ele moravaem

Luluzinha, uma verdadeira
trincheira entre meninos e

meninas. Mas dai, basta aquela

Chapecd, Santa Catarina, e ela
em Araucdria (a 27 quildmetros
de Curitiba). Os dois se conhece-

“flechada” para a historia ram entrando em urma sala de
mudar de rumo. Os sintomas bate-papo pelo celular. “Logo
confirmam: vocé & mais um que a gente se conheceu ele per-
apaixonado guntou se eu queria namorar

Lucigne Horcel

erepenteocom@oacelma.
as mdos ficam suadas e a
respiragao ofegante. Basta
olhar para aquele menino,
ou notar a presen¢a daquela garo-
ta, queocorpologodenunciaoseu
interesse, R oamor!- emprestando
a definicdo de Lufs de Camdes,
eternizada por Renato Rasso: “f o
fogo que arde sem sever, € ferida

que d6i e nfio-se sente. L0 con- .

tentamentodescontente, édorque
desatina sem doer”..

Se o sentimento j4 é arrebata-
dor por natureza, na adolesaincia

ele é ainda mais intenso e latente -

(1). Os jovens costumam viver seus

relacionamentos profundamente,

encarando o namoro como algo

quevai durar para sempre e vendo

o sentimento n3o-correspondido

como o pior de todos os castigos
dos céus. .

Mas, de acordo com a psicélo-

ga e professora da UFPR, Maria

Virginia Cremasco, 0 amor ndo

€ um sentimento exclusivo da

juvenitude.. Todos os seres

humanos amam desde muito

cedo e podem também ter o

despertar desse sentimento

na idade adulta. Ou seja, ndo

hd idade para amar. “Na

infincia, o amor € do tipo

anaclitico, ou seja, amamos

quem cuida da gente, quem

zela e protege. Entdo o sen-

timento estd restrito ao pai

e 2 mde e vai se estender

para a famflia. Depois, na

faixa de uns 6 anos, existe

a ligagao por identificagdo. H4
vinculagdo afetiva com os colegas
que gostam de fazer a mesma
coisa que nés, por exemplo. E
depois, na pré-adolescéncia,
comega o interesse sexual. E ai
que a paixio acontece”, expli-
ca a professora.

Bruna Bail Bacila e Lucas
Schroeder Rossi, ambos com
15 anos, sabem bem o
queissosignifica. Os
dais estjo namo-
ranido 14 ‘sete
meses e conti-
nuam sentindo
os sintomas da
paiado. “Até ho-
je, se a gente
fica sem sever ~
tp)amk:euvmjoou
alguma coisa assim - fico nervosa
na horaem que estd pertoda gente
se encontrar. O coragdo dispara”,
diz a garota. Alids, foi gracas a
menina gue a relagio nio ficou s6
na amizade, “A gente fazia tudo
junto, ey ligava para ela direto,

va afim dela. No ani-
versdrio da Bruna,
quando ela me deu
um beijo, percebi
que queria que
aquele momento
durasse para sem-
pre”, conta Lucas.

E quando a
flechadocupidoé
lancada, ndo héd
disténcia que im-
pecaum coragaode

comele. Na sala de bate-papo tin-

ha um monte de casalzinho que '
s6 paquerava on-line. Entdo eu

aceitei. Mas achava que nuncaia
dar em nada. Dai a gente
comegou a se falar por tele-
fone, ele veio me co-
nhecer pessoalmente
€ comegamos a na-
morar mesmoa dis-
tdncia”, revela An-
dressa.

Chateads com
o namoro a dis-
tidncia, com as
poucas visitas do
garoto a Curitiba
e com a falta de
ligagdes ~ “Tinha
senana que se eu
ndo ligasse a gente
simplesmente ndo
se falava” -, a garo-
ta terminou o rela-
cionamento, sem sa-
ber que a ruptura
seria essencial para a
relagdo tomar um
rumo mais sério. “Eu
pedi paraagente tentar
de novo e quando volta-
mos a namorar comecei
a vir para Curitiba todo
més. Mas dai comegou a
ficar muito caro. Entio,
pedi demissdao 14 e vim
morar para c4. Decidimos
noscasaremdezembrodoano

passado”, resume o jovem.
Felizes, os dois dizem que
fariam tudo de novo. “Ele foi
meu primeiro namorado, a
primeira pessoa que beijei e
estou muito feliz em estar
casada com ele”, afirma a

garota.



ANEXO Y — Martin Luther King fez a diferenga, Gazetinha de 05/04/08.

Martin Luther King
fezadiferenca

Quatro décadas apbsa sua
morte, o lider negro é referénda
naluta pelos direitos humanos e
nocombateao rewoneitned
desiguaidade sodal

Jodo Rodrigo Maroni

ma batalha ndo se trava
somente com armas. Mui-
tas vezes as palavras e -
principalmente as idéias
por trds delas ~ tém muito mais
for¢a que mil canhdes. Martin
Luther King Jr. (1) sabia disso.
Ontem, dia 4 de abril, comple
taram-se exatos 40 anos
da morte de um dos
maiores lideres que a
humanidade jd viu. Norte-
americano, negro, de
classe média e com uma
educagio privilegiada
para um afro-descendente
da época, King se transfor-
mou em um dos maiores
ativistas da hist6ria na luta
pelos direitos humanos.

Discipulo de grandes
pensadores e humanistas,
como o indiano Mahatma
Gandhi, King pregava a ndo-
violéncia. Isso, porém, ndo
significava mansidio em
seus atos. Ele sabia provocar
as massas e foi decisivo, por
exemplo, na conquista de direitos
civis para os negros americanos.

E bom lembrar que, até os anos
50, a populagio blackdaquele pais
sofria vdrias restri¢bes: ndo podia
entrar em restaurantes e, inclu-
sive, em alguns locais pblicos. No
Sul dos EUA, por exemplo, filhos
de negros nao freqiientavam as

mesmas escolas dos
brancos, Votar era um
direito que os negros
também nao tinham.
Fora isso, eram segre-
gados até mesmo den-
tro dos dnibus - obri-
gados a sentar no fun-
do e a conceder seus
lugares a passageiros
brancos. Gente, isso
era lei!
Dentro desse con-
texto, a atuagao de
Luther King foi deci-
siva, Ele liderou protestos, pas-
seatas -~ como a Marcha para
Washington, em 1963, que reuniu
cerca de 200 mil pessoas em prol
dos direitos civis no estado do
Alabama - e fez discursos contun-
dentes, como o famoso “Eu Tenho
um Sonho”, também em 63.

Mas o mais interessante da atu-
agdo de King foi a maneira in-
teligente com que soube trazer as
pessoas para o seu lado. Ao invés
de adotar a idéia de “negros para
¢4, brancos parald®, suas palavras’
conclamavam todos a luta -~ niao
armada, mas de resisténcia mo-
ral. Tanto que ganhou apoio de
todos os lados. Até hoje os resul-
tados de suas conquistas ecoam
no mundo inteiro (2), apesar do
preconceito e da desigualdade
social ainda serem feridas aber
tas em muitas sociedades.

Em 1964, Martin Luther
King Jr. recebeu o Nobel da
Paz. Em 4 de abril de 1968, em
um hotel em Memphis, Tenessee,
foi baleado e morto por um ati-
rador - branco ~ chamado jJames
Earl Ray. Morreu como um mar-
tir, ndo s6 da defesa dos direitos
dos negros, mas de todos os seres
humanos.

=
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ANEXO Z - O primeiro festival a gente ndo esquece, Gazetinha de 12/04/08.

Sevocévianatevéa
galera curtindo
eventos como

o Planeta
Atlantidae
ficava
morrendo de
vuntade, asua
vez chorou o
Lupaluna (rmeca
hojs

Luciane Hortel

e para a galera em

geral a expectativa

para participar de

um festival de misi-

ca jd é grande, imagine

ent3o para os adolescentes

que nunca foram a uma

maratona de shows como o

Lupaluna. Isabella Michelin,

15 anos, e Jaciana Moro, 16, que

odigam -adupla niovéahorade
correr para o LunaPark hoje.

Logo que viu as propagandas

na televisdo, Isabella ficou

empolgadissima e jd comegou a

entrar em contato com os ami-

gos para saber quenriria ao fes-

tival. “E a primeira vez que vou

ver tantas bandas legais. Estou

ansiosa para ver o Armandinho e
os DJ's. Acho que os shows serdo
muito legais e yai ter muita gen-
te”, afirma. Mgs antes de com-
prar o ingresso, g menina preci-
sou convencer a mée: afinal, a
garotanuncatinhaidonemaum
grande show, quanto.mais a um
festival. “Logo de cara, ela ndo
deixou - achou loucuraficar dois
dias diretos 14. Mas ela acabou
cedendo diante do meu compor-
tamento e das minhas notas
ajtas. Nossa, eu quero aproveitar
ao médximo os dois dias de festa”,
anima-se a garota.

Outra coisa que a Isa achou
bacana éolema geraldoevento,de
conservagdo da natureza. “Uma
das coisas mais legais do Lupaluna
¢ essa preocupagao ecolégica. Eu
achei genial a idéia de fazer essa
conscientizacdo em um festival
parajovens. Assim, vai atingir bem
o ptiblico mais novo sobre a impor-
tincia da natureza”, afirma a ado-
lescente.

Outra que estd saltitante é
Jaciana. A jovemn jd ndo aglientava

0 primeiro festival
a gente nao esquece

mais de tanta ansiedade para a
chegada do Lupalana. “Eu sempre
quis ir a um festival, até acompa-
nhava aquele que acontece em
FlorianGpolis (Planeta Atiintida),
mas nunca pude ir porque é
longe e ndo tinha onde ficar.
Quando soube que ia ter uin
aqui pertinho, fiquei animadfs-
sima! Tanto que comprei o ingtes-
so0 no primeiro dia
de vendas”, ga-
ranteamenina. .

Fd nimeroumdo
NXZero, Jaci fica §6 imagy
nando como vai ser o show.
“Eles vdo apavorar, tenho
certeza. E também quero ver
um monte de outras bandas,
como O Rappa, Capital
Inicial e Na-
masté. Que-
ro conhe-
cer as ten-
das e aprovei-
tar todos os se-
gundos ao méximo. S6 vou sair de
14 quando acabar”, diz. Agora, é s6
curtir!



ANEXO AA - A roupa certa para cair na folia, Gazetinha de 12/04/08.

Aroupa
certa
paracair
nafolia

Nem pense em escolher
modelitos chelos de frescura
parair ao festival. 0 lance é
buscar as combinagdes mais
confortiveis para encarara
maratona de shows

Lucians Horcel

ora de se aprontar para o
Lupaluna. Mas afinal de

contas, qual é o modelito

ideal para uma maratona

de dois dias de muita folia? A

resposta para essa questio, que
costuma esquentar a cachola da
garotada e fazas horas poespelho
dobrarem, nio € tio complicada.

um evento

em que tudo

pode aconte-

cer - precisaser
conforto. Nada de

pecas apertadas e muito menos §
salto alto (alids, nem baixo). Nas §
primeiras horas esses detalhes }

podem até passar despercebidos,
mas depois de umas 10 horas em
pé dangando acredite: vai ficar
insuportdvel.

De acordo com o proprietdrio
das lojas Osmoze de Curitiba,
Ramon Lima, o {ookpara curtir os
shows deve ser simples. Mas mes-
mooptando pelobdsico, é possivel
ficar na moda. “Para os meninos
sugiro uma camiseta de algodao,
uma cal¢a jeans bem estilosa,

boné e 6culos. As meninas podem !

usar uma blusinha de alga legal e
uma calga jeans black”, resume.

-Para ndo passar frio quando
anoitecer, € importante levar um
moletom ou umajaqueta. Nos pés,
o ideal € o bom e velho ténis. De
preferénciadacorescura,jiqueld
ocampoédeterraegrama. Paraas
meninas mais vaidosas que se
recusam veementemente a usar
ténis, as opgSes sdo uma bota sem
salto ou uma sapatitha bem con-
fortdvel.

Leve somente os apetrechos
essenciais, como protetor.solar,
repelentee capadechuva.Nadade
exagerar nos colares, pulseiras,
anéis e brincos muito grandes e
desconfortiveis. :

Se estiver chovendo, os prepa-

rativos precisam ser ainda mais |

elaborados. Além da capa de chu-
va, use botas no estilo galochas e
dé um jeito no cabelo: para as
meninas de cabelo comprido, a

melhorsolucioéumrabodecava-
Io ou uma tranca. Assim nio fica gae
com o cabelo escorrido, pingando.

J4 para os meninos, faca sol ou

chuva, o boné é uma boa. Osimo

show!

1 Lupaluna:

1 LOOK

*] Garotas

4 Nada de exagerar nos

O lema principal da roupa ~ para dl vocé ou as outras pessoas.

} protegido. Se chover, o

importante escolher tons
 als escuros de jeans ~
- assim, se sujar, N30 aparece

 Porque sapato

H sujelra.

i casaco. Os meninos

‘I nadinturaeas
W meninas nos
.+4 ombros.

Dicas para abafar no

acessérios. Colarese
correntes podem machucar

No méximo, use um brinco
de tamanho médio.

Opte por uma blusinha
de alga ouyma
camisetinha baby look
béasica.

Garotos

Nada methor do que
uma camiseta bacana.
Dé preferéncia para as de
algoddo, elas sdo as
melhores considerando que,
se vocé dangar, vai transpirar
bastante.

0 boné é imprescindivel.
Sefizer sol, vocé estd

cabelo n&o vira uma “coisa
louca”.

DUPLA

Acalgajeansestilosaéa
melhor opgAo paraum
festival. Os modelos
bacanas deixam a garctada
arumada, mas ao mesmo
tempo confortével. £

multo.
Nos pés, nada cai methor
do gue um téais preto,
Procure escotherum
parquevocéjdtenha
usado antes.

ROV, Mesmo
sendo ténis, pode
machucar. Opte
pelas cores escuras
- para disfarcara

N&o esquega de levar
um moletom ou um

podem acomodé-io




ANEXO BB - Rafinha ja tem pinta de rock star, Gazetinha de 19/04/08.

Rafinha
jatem

pintade
rock star

Cristiano Luiz Preitas

- dolescentes agitados de um
ladoparaooutro, corredores
lotados e um clima de final

le CopadoMundodentroda

sala de desfiles. O mais desatento
dos espectadores que passou pela
18.2 edicdo do Crystal Fashion, no
dia 9 de abril, com certeza ficou

espantado com o grande burburi-’
. nho minutod antrs dosmodelosda
TNG pisarem Da passarela. Mas_

havia uma explicaciio para tama-
nha bagunga: a presenca de Rafael
de Carvalho, 26 anos, ou simples-
mente Rafinha (1), 0 grande vence-
dor do Bjg Brother Brasil 8.
Memoantesdecomecarodes
file; as meninas - e os rapazes
também - berravam o seu
‘nome sem parar. A
cada - entrada do
novo miliondrio do
pedaco na passarela,
mais gritos, choros e até
tentativas de agarrdlo por
algunsinstantes. No backsta
ge, encerrado o compromisso de
trabalho, Rafinha recebeu com
exclusividade aequipe da Gazetinha.
Sério, o ex-BBB estava bastante
tenso. O desfile da TNG foi um dos
Pprimeiros compromissos profissio-
nais depois do término do reality
show. “Velho, ndo estava preparado
para isso. A gente ndo tem nogaodo
carinho das pessoas. Fico feliz por
ver o nimero de criangas e idosos
quesdo meus fis”, completa.
Em meio a fotos com patrocina-

banhador da oitava edi¢do do
Big Brother Brasil, o misicode
(ampinas enlouguece as
meninas por onde passa. Ainda
assustado com tanto assédio, o
(ara quer se dedicar a sua
banda e ao quadro da Rédic
Pinel na tevé

dores e convidados do
evento, Rafinha adian-
tou alguns de seys pro-
jetos. O maior deles -
com certeza-éo investi-
mento na banda Mipt.
da qual é vocalista e gui-
tarrista. “Nem tivetempo

P8, ba1xo) e retomar os

ensaios e os-trabalhos

daqui pra frente®, explica o cantor,
que criou 0 grupo hd 7 anos.

A Mipt conta com cerca de 20
composi¢des prontas. Rafinha tam-
bém ataca de compositor. “As letras
estio muito ligadas a coisds que eu
passei. Busco inspira¢io nisso”,
emenda.

Fi de bandas como Dead Fish,
Teoria do Caos, Green Day, Papa
Roach e NXZexo, 0 cara acredita que
-musicalmente - estd numa fasede
hardcore melédico. Para os fas mais
fandticos, uma curiosidade: Rafinha
ndo é 14 muito fi de baladas. “Mas

-curtoum bom festival debandasno

Hangar 110, em Sio Paulo”, fala o
rapaz, que destaca uma @ngdoem
espedial que foi bastante inspirado-
ra no seu interesse musical: “E
‘Anthem’, do Blink 182. Até tatueio
nomedela no pulso.”

Sucesso

Natural de Campinas, Rafinha
ndo levou para casa “apenas”R$ 1
milhdo. Durante a sua participa-
¢30 no programa, o0 jovem arremnia-

tou carros, computa-
dores, moto, passeio

de helicéptero pelo

Riode Janeiro, passa-

gens aéreas, odireito

de assistir a um jogo

do Palmeiras e ain-

da presenteou ou-

tros colegas de con-
finamento com sur

presas especiais. Is-

so sem falar na tra-

jetéria dele de che-

gada ao BBB - Rafinha foi
selecionado de tiltima hora
para entrar na casa. Serd que
elese considerasortudo?“E,
um pouco”, ri 0 campineiro.

Além dos projetos musi-
cais, Rafinha retoma na
tevé - ao lado dos ex-BBB's
Alexandre e Marcos — a
brincadeira da Rddio Pinel,
que virou quadro do pro-
grama Mais Vocé(Globo). A
estréia foi hd poucos dias e
contou com a participagio
especial de Fernanda Paes
Leme e da dupla Zezé Di
Camargo e Luciano. “Esta-
mos acertando todos os
detalhes, mas acho que vai
ser uma experiéncia incri-
vel”, avisa.

Agora, se o assunto é o
segredo para tanto assédio,
Rafinha fica meio timido e
dispara: "Ah, sei 14. Gosto de
brincar, td sempre zoandoe
rindo. E o meu jeito mes-
mo”, revela.

102
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ANEXO CC - Entrevista com Luciane Horcel.

- Quantos anos vocé tem Luciane?
28

- Ha quanto tempo vocé trabalha como jornalista?
Contanto ja na época ainda de faculdade, porque eu comecei a trabalhar no

segundo ano, entao da uns oito anos.

- E aqui na Gazeta?

Na Gazeta trés.

- Sempre na Gazetinha?

Nao. Eu comecei na internet, jornalismo diario. Acho que eu fiquei um ano, dois. Ou
vai fazer quatro, espera ai deixa eu pensar agora. Outubro de 2004. E vai fazer
quatro anos agora em outubro. Entado o primeiro ano eu fiquei na internet e depois

eu fui pra Gazetinha.

- Existe um projeto editorial pra Gazetinha? Principios que norteiam como o caderno
é feito? Alguma coisa teérica?

Na verdade nao. Nao existe assim um plano, um projeto uma coisa assim. A gente
conversa sempre muito, todas as reunides, todas as pautas, porque a forma do texto
e a matéria, ela precisa ser bastante clara, ela tem que ter todas as informagdes que
um adolescente possa questionar ou possa ndao entender. Entdo a gente sempre
procura fazer dessa forma, isso sem contar na prépria linguagem que a gente tem
que adaptar, nao fazer um texto muito sério, muito institucional, isso a gente ja faz
com fotos também, entdo as fotos ndo sdo fotos posadas, quietinhas, na mesa, a
gente ja brinca um pouco, faz angulos diferentes, e isso acontece da mesma forma
com o texto. Entdo a gente tenta colocar uma giria ou outra, fazer uma brincadeira,
perguntas, isso tudo que facilita a leitura do adolescente. Mas nao existe um “tem
que ter isso, tem que ter aquilo”. A gente sempre procura fazer com que o tema, seja
sobre o que for, porque na Gazetinha a gente escreve desde matérias sobre
literatura, quanto politica, ja teve de tudo. Entdo por exemplo, uma matéria que eu

lembro que eu fiz, sobre a guerra no Oriente Médio, entdo vocé tinha que explicar
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mais ou menos ou motivos da guerra, e falar como estava a situagcdao. Sempre a
gente tem uma intengao de colocar o leitor naquela realidade entdo os personagens
servem pra isso. Entdo procurar uma crianga ou um adolescente que esta vivendo
isso, no caso a gente procurou um pessoal la de Foz do Iguacu, que tinham
parentes |l na guerra, entdo a gente conversou com essas pessoas. Sempre
aproximar o leitor da realidade pra ele ver que nao é aquela coisa super distante.

Isso em tudo, aquecimento global, qualquer tipo de assunto.

- E qual é o perfil desse publico alvo da Gazetinha? Nao s6 em idade, mas também
em comportamento?

Bom, na verdade, a faixa etaria antes era bem menor, depois o Cristiano vai poder te
dizer bem certinho quantos anos, ele que é o editor, que acompanhou essa
mudanca na Gazetinha, mas hoje ela € bem teen, adolescente mesmo, até porque
os temas, os assuntos que nés abordamos nao poderiam ser lidos por uma crianga,
nao interessam a uma crianga. Entao é bem teen, uma faixa etaria de 11 até 16, 17
anos, eu diria. E é com certeza um publico mais engajado, acho que tem um
comportamento mais de se informar, de procurar. Nao sé porque |é jornal, porque
acho que dai ja da pra ter uma visdo de que € um publico assim, que procura
informacao e tal, mas também exatamente pelas pautas que a gente trabalha, a
gente nao trabalha s6 comportamento, s6 moda, s6 coisas superficiais, a gente
trabalha coisas que estdo em discussdo no momento. Entdo se acontece uma
pesquisa sobre violéncia ou qualquer coisa assim, a gente trabalha esse assunto.
Aniversario de morte de algum autor, alguma coisa assim, entdo a gente vai falar
sobre o autor. Entdo assim, a pessoa tem que curtir um pouco essa coisa de
conhecer, o adolescente tem que estar sempre antenado pra poder se interessar. Eu
diria que é esse, que estd mais antenado, que gosta de se informar e claro que
também gosta de show, de musica, porque a gente tem todas essas matérias de
entretenimento também. Entdo acho que € um adolescente normal, mas acho que o

unico diferencial € que ele gosta de se informar, gosta de estar antenado.

- Bom, vocés fizeram uma pesquisa para aquela nova série do “Ser Adolescente em
Curitiba”. Isso também moldou um pouco esse publico, pra vocés conhecerem

melhor o publico pra quem vocés escrevem, o publico que Ié a Gazetinha?
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Na verdade essa pesquisa nao foi feita com leitores da Gazetinha, ndo pegamos ai
leitores pra conhecer quem sao eles. Acho que é até uma boa idéia, porque dai a
gente teria bem certinho qual € o perfil do nosso leitor, mas nao foi. Foi feito com um
publico, acho que de 14 a 16 anos, 430 adolescentes, da Capital, a gente nao tem
se eles sao leitores ou nao da Gazetinha, a idéia era conhecer o adolescente de
Curitiba, e ndo o adolescente que |1é a Gazetinha. Na verdade a matéria toda ja
estava pautada, a matéria que era sobre sexualidade, a outra que era sobre a
relacao escola-familia, enfim tinham varias pautas ja e a gente criou essa pesquisa
pra embasar algumas matérias, principalmente a de sexualidade, que tinham pontos
fortes, a gente queria ter pesquisas, ter informacdées da boca dos adolescentes pra

gente colocar na matéria.

- E como a Gazetinha é pautada? Os assuntos que vocés vao tratar nas edigcbes?
Essa imagem que vocés tém do publico influencia, vocés imaginam o que eles
gostariam de ler?

Com certeza. Isso, e principalmente, o contato que o Cristiano, a gente também tem
porque a gente acompanha algumas matérias com os repdérteres-mirins, mas o
Cristiano principalmente que faz as oficinas com eles, ele tem muito contato com
esse publico, ele tem muito retorno deles. Entao as vezes estao todos la animados
que vai ter um show daqui duas semanas, ou vai ter um evento que eles tao super
empolgados, ou um assistiu uma pega que achou o maximo. Entdo esse contanto
com o publico que ele tem € excelente, porque a gente ja tem um monte de
sugestdes de pautas, coisas que vocé muitas vezes nao pensa, até por uma questao
de idade, por mais que a gente sempre ta sempre antenado nesse publico, a gente
pensa “ah isso acho que nao interessa”, dai vocé vé com eles que interessa, que é
legal. E alem, disso, tem matérias que a gente tem que sempre dosar: um pouco de
entretenimento, os shows, atragdes, patinacao no gelo, essas coisas, mas também a
gente sempre procura colocar alguma coisa de educagao, pra acrescentar, porque
l6gico que eles gostam de ler essas coisas que sao bem propicias pra idade deles,
mas a gente sempre quer acrescentar uma coisa a mais. Entao também a gente
procura saber que tipo de duavidas eles tem, que tipo de aflicbes, medos,
insegurancas, tudo isso gera pauta, conversando com eles isso tudo gera pauta. As
vezes uma entrevista que vocé faz sobre uma outra matéria, de repente vocé chega

com uma pauta. Entdo é sempre dessa forma, o contato mesmo com o publico, e
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essa preocupagao com certeza existe € de ser bem direcionado ao publico que a

gente escreve.

- E a linguagem que é adaptada, usando expressées mais informais como “galera’,
‘antenado”, ‘ralar’, algumas coisas assim? Isso é importante pro texto de vocés? Por
qué?

Com certeza. Como eu escrevia pra internet, fazia desde noticia de economia,
politica tudo que vocé imaginar, policial, escrevia todo esse tipo de noticia, e quando
eu mudei pra Gazetinha foi um choque, porque é um texto absolutamente diferente,
um texto que tem que ser muito solto, ndo interessa de que assunto eu esteja
falando, ele tem que ser muito leve, ele tem que atrair o leitor, € como se estivesse
conversando, essa € a idéia, conversar com o adolescente, porque é assim que eles
se comunicam, eles gostam desse tipo de conversa. Tanto é que livros muito
formais, muito literarios, eles ndo sdao muito afim, eles gostam mais de best-sellers.
Entdo a literatura do jornal tem que ser assim. E essa coisa da linguagem, dela ser
assim, de a gente colocar girias, colocar coisas mais informais, mais coloquiais, € a
idéia exatamente de se aproximar do leitor novamente, de fazer com que ele ache
que a gente esta conversando, assim ele fica mais disposto a terminar de ler o texto,
de repente interagir, mandar um e-mail, entdo essa € que € a intencgao, a gente fazer
com que além de que ele compreenda bem o texto, porque a gente falando na
lingua dele, ele vai compreender, a gente também tem a intencdo assim de nao
parecer “eu estou te ensinando isso” ou “eu estou te falando isso”, nao é isso, é “nés

estamos conversando sobre iSs0” € mais ou menos essa a idéia.

- E a questdo das fontes. Como as criangas sdo escolhidas? Como vocés
determinam quem vai falar? Geralmente a prioridade é do adolescente, pra ter essa
coisa de exemplo?

Existem duas coisas. Existem as fontes que sdo os profissionais envolvidos na
matéria, entdo médico, psicélogo, essas coisas todas. Que a gente sempre procura
alguém de faculdade, professores e todos que estejam ligados a algum tipo de
universidade, que fica mais profissional, ndo vou ligar numa clinica, pega um
psicologo que seja também professor, por exemplo, da Federal, fica mais legal,
entdo nas fontes a gente faz isso. E os personagens, a gente escolhe pelo perfil

mesmo, como na matéria que eu estou fazendo agora, sobre expectativas e
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perspectivas do futuro, eu precisava de adolescentes, nessa faixa etaria que a gente
sempre trabalha, 13 até 16, 17 anos e que tivessem alguns receios, medos, planos
futuros, coisas que eles pensam como vai ser daqui pra frente, tanto a humanidade
como problemas ecolégicos, mercado de trabalho, tudo isso. Entdo quando é
possivel a gente liga pra assessoria de imprensa de algum colégio, fala sobre o que
€ a pauta e dai falamos que gostariamos de duas meninas e dois meninos nessa
faixa etaria que tivessem esse perfil, que pudessem me falar sobre isso. As vezes é
uma coisa muita mais direcionada como quando eu preciso de dois meninos que sao
vaidosos. A gente estd fazendo uma matéria sobre vaidade masculina e eu queria
dois meninos que gostem de usar pulseiras, anéis, gostem de se vestir bem,
combinem tudo. Entdo dependendo do perfil da tua matéria vocé solicita pra
assessoria esse tipo de aluno, de adolescente. Geralmente pra escola a gente pede
mais sobre educagao, falar sobre o futuro, vamos falar da dificuldade que ele tem de
matematica, problema de quem escreve mal, entdo isso a gente pede pra escola.
Agora quando sao personagens mais comportamentais, que nem agora a gente fez
sobre sexualidade, meninas que engravidaram na adolescéncia. Entdo o que que a
gente faz, a gente conversa com todos os adolescentes que a gente conhece e vé
se eles conhecem alguém no meio deles. Entdo liga pra um, liga pro outro. Meu
primo conhece uma menina que € vizinha dele, e ai vai assim mesmo, e que ela
engravidou com 16 anos. Entdo vai la pega telefone, ligo pra menina, vejo se € isso

mesmo e marco a matéria.

- E o papel dos especialistas. Por que eles sdo importantes num texto para os
adolescentes?

Sao muito importantes. Porque vocé tem ver o seguinte: os personagens eles estao
ali pra ilustrar a matéria e pra aquilo que eu tinha ja te falado pra questdo da
identificagdo. Entdo o adolescente vé ali “um cara da minha idade ta falando isso,
pensa assim”, “entdo como que eu penso? O que eu penso?” entdo a questao da
identificacao, eles ilustram a matéria. As fontes, elas embasam aquela pauta, entao
a gente tem uma idéia de que os meninos estao mais vaidosos, que nao eram tao
vaidosos. Entdo a gente conversa com uma historiadora de moda ou com uma
produtora de looks e pergunta se é verdade, se 0s homens estdo mais assim, € ela
vai dizer que “com certeza, porque hoje nao existe mais esse preconceito de se

arrumar”, entdo ela vai embasar aquilo que vocé estava propondo pra pauta. Se
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vocé nao tiver as fontes, nao tiver os profissionais especializados pra te embasar,
fica s6 a tua palavra e a vivéncia de alguns adolescentes. Entao o profissional &
extremamente importante. Por exemplo, saude, ele é extremamente importante,
porque ele vai la dar dicas pra vocé evitar queda de cabelo, evitar uma doenca de
verao, entao ele vai dar essas dicas, nao vocé jornalista. Entao vocé precisa dele

pra dar essas dicas pro leitor.

- E 0s pais? Quando eles aparecem na matéria, quando eles sao procurados?

Depende bastante da pauta. As mais recentes que eu me lembro, por exemplo, essa
da sexualidade, tinha um dos ramos dessa pauta era converse em casa, entao, por
exemplo, como que o0 adolescente se comporta e como ele evolui e cresce se ele
tem uma conversa aberta sobre sexo em casa. Entdo os pais eram importantes, a
gente conversou com pai de um, pai de outro: “vocés conversam com seus filhos,
por que, 0 que vocé acha importante falar pra eles”. Entao era uma pauta que incluia
a visao dos pais e as consequéncias desse papo na vida do filho. Mas assim, se é
uma matéria direcionada ao caso do adolescente, ndao tem porque, assim uma
postura dele, um esporte que ele pratica, enfim. Mas quando é alguma que tem
envolvida a familia, ou quando a gente vai citar a importancia dos pais ou a falta

deles em alguma situagao, ai a gente inclui.

- Quando eles fazem mais parte da tematica?

Da pauta, exatamente. As vezes nem é pai e a gente usa. Por exemplo, no caso da
matéria sobre adocgao, tinha os pais sociais que eles chamam, que sao os pais que
adotam as criancas até que elas sejam adotadas, entao também a gente conversou
com eles, porque € uma postura completamente diferente, eles pegam as criangas e

depois tem que devolver, entao bastante diferente, entao ai vale.

- Os primeiros paragrafos eles ndo sdo muito certinhos. As vezes tém alguns jogos,
como matematica. Essas coisas também sdao importantes, ilustram, formam uma
imagem para as criangas, isso também faz parte da adaptagao, pra nao ficar aquele
lead certinho?

Com certeza, sabe que é um problema sério, eu dou aula também na Facinter pra
jornalismo, e a gente bate muito na tecla do gancho, do lead, e dai eles pegam

matérias especiais como as da Gazetinha, como algumas do Caderno G, do Viver
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Bem, sdo matérias especiais, ndo sdo matérias factuais. Por exemplo, o problema
da matematica, ndo comegou hoje e dai teve uma pesquisa que todo mundo tem
problema em matematica entdo vamos fazer uma matéria, nao € uma matéria
factual, € uma matéria especial em que a gente vai falar sobre a galera que tem
problema de matematica. Entdo quando ndo ha um ponto factual, uma coisa
determinante, ai vocé nao tem um J/ead preso, € uma matéria especial, entao
principalmente na Gazetinha vocé pode brincar bastante pra chamar a atencao do
leitor. Entao é bem diferente, nao existe essa necessidade. Agora isso nao significa
que a gente nao precisa comecgar com um gancho quando ele existe. Por exemplo,
agora a gente teve o Mdénicontro, que um encontro dos fas da Turma da Ménica,
teve troca de gibis, umas coisas assim, esse final de semana agora. Entao, a gente
abriu pelo encontro, porque € o gancho, é a coisa nova que aconteceu, entao o lead
€ o encontro, entdo ok. Se nao tivesse tido o Monicontro e a gente quisesse fazer
uma matéria especial com a turma da Ménica, mas néo tinha nada de factual, ai a
gente ia brincar diferente, ia fazer uma abertura de texto diferente. Entdo depende
muito disso, e a Gazetinha o legal € isso, da pra vocé brincar. Se nao tem o gancho,

nao tem o lead pronto, vocé brinca, nao tem esse formato fixo do texto jornalistico.

- Bom, outras duas coisas que eu vejo aqui sdo algumas frases mais pontuais.
Varias vezes algumas frases sdo utilizadas pra chamar a atengdo do leitor pra
coisas que ele ja esta acostumado, ja faz parte da vida dele?

Com certeza. Além de serem expressdes. Porque sao todas expressdes, sao todas
frases de conversacgao, nao sao frases formais, essas que finalizam o texto. Além
disso, porque a gente usa muito personagem, a gente usa muita fonte, entdo pra
finalizar, pra fisgar o leitor “olha, vocé entendeu?” a gente da essa finalizada, pra
nao ficar aquela coisa no ar. Entao € um estilo mesmo assim, de fechar texto. O Cris
acho que ele nao fecha tanto quanto eu e o Joao, acho que a gente ja tem uma
mania mesmo. Mas assim &€ uma forma mesmo de chamar o leitor de novo, uma
coisa assim. Nao é preso, nao € uma necessidade, pode deixar sem. Em textos mais
pesados, como drogas, eu ja procuro nao colocar, porque eu acho que mesmo que
vocé tenha um texto leve, com brincadeiras, coisas mais leves, ele ndo aceita uma
brincadeirinha no final, é dificil, a ndo ser que seja um “fique ligado” uma coisa
assim, mas eu acho que nao precisa. Agora assim, textos divertidos, eu acho que &

sempre bem-vindo, mas nao tem um porqué.
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- Como o jornal se posiciona dentro do texto. Em algumas situagdes se fala assim ‘a
Gazetinha procurou tal pessoa”, “nés entrevistamos”. Como e quando isSo
acontece?

Geralmente, quando & uma entrevista exclusiva pra Gazetinha, ou a Gazetinha
consegue marcar uma entrevista internacional, uma coisa diferente, ou vai se
encontrar. Os reporteres-mirins, eles que vao na matéria, entdao € muito freqliiente
eles colocarem “nés fomos até tal lugar’, uma coisa assim bem pessoal eles
colocam, entao é mais ou menos essa idéia, quando existe um processo diferente
de apuragdo. Por que logico, todas as apuragbes vocé vai conversar com
personagem, ou com fonte, tudo isso, mas digamos que vocé conseguiu uma
entrevista bacana com um ator ou atriz e foi exclusiva pra Gazetinha, entdao vale
colocar isso, vale colocar que a Gazetinha conversou com exclusividade com fulano

de tal, ou, deixa eu ver outro exemplo.

- Eu tenho um outro exemplo, numa matéria que vocé fala do Crianca Esperanca,
vocé foi bem descritiva.

Essa é a idéia também. Porque foi assim, eu fui pra |a pra fazer essa matéria e a
idéia era conhecer os bastidores, entao a gente nao queria falar do evento, o evento
todo mundo vé, todo ano quem vai, quem néao vai, € a gente queria dar essa visao
assim, o que que eu vi de diferente, o que que a Gazetinha viu de diferente, ai
também vale. E como se fosse que a gente quisesse colocar ela como presenga em
algum lugar, “olha ela esteve presente 14", um evento que foi marcante, mas nao
existe uma regra, tem que colocar quando acontecer isso, a gente ndao acha
necessidade. Como, a gente faz uma matéria diferente de reunir varios alunos e um
profissional, dai é diferente, porque a gente nao foi falar com cada aluno e dai o
profissional, a gente fez uma reuniao, um debate pra ver o que € que vai dar. Entao
a gente coloca “a Gazetinha reuniu fulano de tal, fulano de tal e o profissional pra
debater”, entdo a gente fez uma coisa diferente, entdo quando a gente promove
alguma coisa ou quando a gente esta presente e quer dar uma visao diferente pra

matéria a gente pde.

- Acho que nds ja concordamos que todas essas adaptagdes de linguagem, fontes,
de forma de tratar o texto sdo essenciais pra adaptar esse texto pra um publico

infanto-juvenil.
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Acredito que sim.

- E essas adaptacgées, essas formulagoes, elas estdo baseadas em critérios praticos,
no que vocés véem no publico, elas ndo sdo necessariamente tedricas, ndo Sao
postulagées. Vocé acha que faltaria um pouco isso, ter como um manual de
jornalismo, alguma coisa assim?

Eu acho que nao, porque se tivesse ela nao ia ser tao espontanea, tao natural,
porque eu acho que a linguagem do adolescente & exatamente isso, eles falam. As
vezes eles nao falam absolutamente nada, eles ficam “ah, é, p6” duas horas falando
assim e eles se entendem, porque € uma coisa que nao € padronizada, eles nao tém
que falar a frase inteira, pro outro entender a frase inteira. Entao é exatamente por
essa falta de padronizagdao que eles se entendem, entdo eu acho que se a gente
padronizasse, “olha pra adolescente tem que escrever desse jeito”, ai ela nao seria
espontanea e talvez nao vidrasse o publico que a gente ta atingindo. Légico que eu
posso estar errada, fazendo a padronizacao fica melhor, mas eu acho que essa
vivéncia com o adolescente € que é importante. Vocé pega essa linguagem deles, o
jeito como eles falam, o que eles gostam de giria e isso vocé adaptar pro teu texto, &
muito melhor do que pegar um livro pronto, e tentar adaptar algumas técnicas e

colocar no texto, acho que nao ficaria natural.

- Mas é importante sempre refletir sobre isso. Sobre o que e como vocé esta
escrevendo e fazer este trabalho de recepgao.

Com certeza. Essa matéria da matematica teve muita gente que falou comigo que
odiava matematica que adorou o texto e essas coisas assim. E muito legal essa
recepcao, € também a gente sabe uma matéria em vocé que nao € compreendido,
entao relé a matéria pra ver se vocé foi claro, ou se vocé foi muito formal, as vezes é
uma coisa assim, mas claro que sempre avaliar, toda vez que a gente escreve tem
que reler umas duas trés vezes pra ver se ela esta no estilo, na cara deles, além de

gramatica e tudo isso.
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ANEXO DD - Entrevista com Joao Rodrigo Maroni.

- Quantos anos vocé tem Joao?
31

- Ha quanto tempo vocé trabalha como jornalista?
Eu me formei em 99. Entdo assim, eu comecei a estagiar em 99. Profissionalmente

no final de 99, comeco de 2000.

- E aqui na Gazeta?
Também, mesma época. Porque a minha experiéncia profissional em jornalismo é

basicamente na Gazeta.

- Sempre na Gazetinha?
Desde 2003. E que eu entrei em 99, comecei como estagiario, dai fui ficando,
ficando. Ai em 2000 eu sai, fui trabalhar com outras coisas e voltei em 2003. Em

julho de 2003 e desde la eu to fazendo Gazetinha.

- Existe um projeto editorial pra Gazetinha, de como escrever? Quais os principios
que embasam o suplemento?

Com relacéo a texto vocé diz especificamente?

- Isso.

Nao, a gente ndo tem assim um parémetro, existem as regras graficas, que faz parte
do jornal todo, mas pra gente ndo tem uma regra especifica. O que eu percebo, no
meu ponto de vista € que a gente foi aperfeicoando, vocé vai aperfeicoando ao longo
do tempo, até porque a prépria Gazetinha nesses anos, pelo menos nos anos que
eu estou trabalhando nela, ela também foi mudando, entdo a gente também foi aos
poucos. Quando eu entrei ela era um pouco mais infantil, dai ela foi amadurecendo,
hoje ela fala pra adolescentes de 16, 17 anos. Entdo a gente também teve que ir
aprendendo, € um processo muito empirico, muito pratico mesmo, de vocé no dia-a-
dia ir afinando, melhorando as coisas. Dependendo do assunto que vocé esta
tratando vocé usa uma linguagem mais solta, as vezes um pouco mais formal, enfim

eu acho que varia muito.
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- E qual é o publico alvo da Gazetinha? Nido s6 em idade, mas também em
comportamento?

Pelo o que a gente tem até estatisticamente falando, € basicamente adolescente,
dentro dessa faixa etaria que vocé ja sabe, mas basicamente de classe A e B. Nao
que a gente se preste sb a falar pra esse publico, mas inevitavelmente, porque € o
leitor do jornal, o pai que tem poder aquisitivo pra comprar jornal, que tem o habito
do consumo do jornal. Acho que a gente tem um novo paradigma que é a questéao
da internet, acho que até valeria uma outra discussao porque como o site agora esta
aberto, a gente imagina que tenha muito leitor vindo pela internet, ndo vindo através
do impresso. Mas assim, basicamente seria esse adolescente. Masculino, feminino,
me atreveria até a dizer gay, porque nao, porque hoje em dia € uma realidade da
adolescéncia. E o espectro de assuntos eu acho que € muito variado, eu acho que o
leitor da Gazetinha dificilmente ele vai ler toda a Gazetinha, até porque sao pautas
variadas, vocé vai ter educacao, saude, entretenimento. Entdo de repente tem
aquele que gosta mais de ler matéria de musica, tem aquele que gosta de ler
alguma coisa relativa a educagdo. Entdo eu acho que nesse aspecto também o
publico é bastante variado, ndo so pela questao da idade, também tem isso da coisa
do interesse, ele |é€ aquilo que |he interessa. Eu acho que principalmente isso,
porque o adulto ainda tem aquela coisa de vou ler por obrigagdo porque preciso
saber de economia, porque de repente isso tem a ver com a minha realidade
profissional, enfim. E eu acho que o jovem nao, ele é muito direto nisso, ele vai
naquilo que |he interessa, eu acho que a gente tem por ai também essa questao,

tem um publico que varia conforme o assunto.

- E como o jornal, é pautado? Qual é a influéncia dessa imagem que vocés tém do
publico-alvo pra pautar?

Eu acho que a gente tem de um modo geral, uma certa caréncia de pesquisas
objetivas de qual que é o publico. Claro, que agora o jornal estad se atentando mais
pra isso, de fazer mais pesquisas, de ter mais retorno do leitor. Mas é uma coisa que
de certa forma demora. Entdo a gente se baseia um pouco no retorno que a gente
tem, por exemplo, com o pessoal dos projetos de Reporter-Mirim, através de e-mails,
comentarios no site, eu acho que a gente tem muito retorno através disso pra gente

se pautar. Entdao por exemplo, a gente vé as bandas que estdo na moda, pegar
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como exemplo, entao ta todo mundo falando nisso, de repente alguém deixa algum
comentario, e ai a gente vai atrds e descobre, porque a gente ta numa outra faixa
etaria, a gente nao tem como saber de tudo o que rola dentro desse universo, qual
que é o interesse deles. Entao eu acho que a gente se pauta muito por esse retorno
que a gente tem dos proprios jovens. Nao em tudo, claro, que nem essa série que a
gente ta trabalhando agora, o “Ser Adolescente em Curitiba”, € uma coisa
dificilmente vocé vai ter retorno deles. Vocé como profissional, enfim, alguém que
observa as coisas que acontecem na sociedade, vocé sabe que é importante
abordar esses assuntos, por mais que eles nao sejam tao palataveis num primeiro
momento pra eles. Mas entdao eu acho que tem essas duas coisas, o0 que vem deles

e também o que a gente acha que é importante falar.

- A adaptacao da linguagem nos textos, usando termos mais informais e girias como
‘ralar”, ‘galera” essas coisas. Isso é importante para o texto? Qual o objetivo de
fazer essa adaptagao?

Eu acho que sem duavida. A gente ndo conseguiria chegar a ter um dialogo com esse
leitor, a fazer com que esse texto tenha sentido pra ele se vocé nao trabalhar um
pouco essa linguagem, nao deixar a coisa um pouco mais palatavel. Se a gente for
escrever, mesmo pro Caderno G, um caderno de cultura que é o que estaria mais
préoximo, eu acho que mesmo se a gente fizer essa mesma linguagem que eles, usar
uma palavra mais rebuscada, eu acho que ja tira o interesse. E dependendo do
tema, é legal vocé brincar com essa coisa da linguagem, fazer uma piada indireta,
buscar a coisa do bom-humor, buscar linguagens que vém da internet. Entdo eu
acho que é importante trabalhar esses temas assim, acho que é fundamental para

vocé ter uma comunicagao com o leitor.

- E isso sempre vem da observagao deles? Termos que eles usam e coisas assim?

Também, mas também € mais uma sacada nossa dai. Porque é dificil ter nesse
quesito, até porque entra em coisas mais de formacao de texto, porque eu acho que
dai eles nao tem como dar esse retorno, eu acho que € mais um trabalho nosso
como observadores. E claro que a gente nunca vai usar a Gltima giria que esta
rolando no momento, porque € dificil pra gente. Até tem que se cuidar pra nao usar
girias do nosso tempo, uma coisa muito antiga. E também nao escapar da

linguagem formal que tem que ser nosso trilho sempre.
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- E a questao das fontes. Como as criangas sdo escolhidas? Como vocés decidem
quem vai entrar?

Bom, a gente tem uma orientagéo do préprio jornal, de modo geral, de que vocé tem
que ter, no caso fontes, professores, pesquisadores, tem que ser de uma referéncia
boa, no caso uma universidade, uma coisa que te de embasamento pra vocé
justificar que aquela fonte esteja na matéria. No caso dos personagens, a gente se
baseia muito pelo assunto, pelo tema. Personagens que estejam vivendo aquela
situagao, ou pro bem ou pro mal, se for uma matéria que tiver um viés mais amplo.
Pra conseguir as fontes, a gente tem muito contato com escolas particulares,
publicas, que sao fontes naturais, onde os estudantes estdo concentrados, os
préprios RMs que muitas vezes conhecem até indicam. Entao a gente vai muito por

ai pra conseguir as fontes, mas o fato de ter aquela fonte depende muito do assunto.

- E a importancia dos personagens. Porque as tematicas buscam mais essa
abordagem de exemplificar o tema pela vivéncia do adolescentes.

Eu acho que assim, tem matérias, isso € uma coisa que a gente ta percebendo mais
hoje, antigamente acho que quase todas as matérias tinham personagens, era uma
coisa, nao vou dizer que era uma camisa de forga, mas era uma coisa muito comum,
hoje em dia a gente percebe até por esse reposicionamento da Gazetinha, de estar
um pouquinho mais velha é que nem todas as matérias exigem vocé ter
personagens adolescentes e tal. Por exemplo, vocé vai fazer uma matéria de
cinema, sobre o “Homem de Ferro” nado necessariamente vocé vai precisa ter um
personagem que é fa do Homem de Ferro. Mas tem matérias que sao estritamente
comportamentais, que se nao tiver personagem, a matéria nao se justifica, porque
vocé acaba falando pra vocé mesmo. Eu acho que por esse sentido € interessante
vocé ter o personagem pro leitor também se identificar, porque ele também é jovem,
muitas vezes ele ta vivendo aquela situagdo, ou ao contrario, a experiéncia dele é
totalmente diferente daquele jovem. Entdo eu acho que a idéia de criar um atrativo
através da identificagado, do jovem ler alguma coisa que ele vé um outro adolescente

numa situagcado semelhante com a dele.

- E a importancia dos especialistas para dar um conselho, para dar uma opinido

mais apropriada sobre 0s assuntos?
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Exatamente. Acho que até por uma obrigagao jornalistica nossa a gente tem que
colocar sempre a referéncia. Porque senao, € comum vocé ver muitas matérias por
ai voltadas pro publico adolescente que € uma matéria de comportamento que sé
tem o jovem falando “eu acho isso, eu acho aquilo”, ai fica por isso mesmo, ndo tem
uma ancora jornalistica pra vocé trabalhar aquele assunto, acho que é sempre
importante vocé colocar a visdo do especialista, mas por exemplo, 0 que a gente
tenta fazer sempre que a gente vai conversar com um especialista é dizer “olha,
professor, fulano, a gente ta falando para um publico adolescente, ndao & pro pai
dele”, entdo a gente tenta trabalhar a linguagem e pra que a prépria fonte coloque
aquilo de uma forma que seja inteligivel pro adolescente que seja uma linguagem
que ele consiga entender, e que seja pra ele, ndo o que o pai dele tem que fazer, a
matéria é pro jovem, nao é pro pai dele. Entao a gente tem esse cuidado de tentar

orientar pra que a fonte também esteja visando o nosso leitor.

- E os pais? Quando eles aparecem na matéria, quando eles sao procurados?

Eu acho que assim, basicamente em situagdes que envolvam algo a mais do que s6
a questao do jovem. Por exemplo, esse especial de matérias, eu to fazendo uma
matéria sobre educagédo que é a relacao do jovem com a familia e do jovem com a
escola. Entao tinha que ter a familia, a gente ouviu um nucleo familiar inteiro, qual a
visdo do pai, qual a visdo da mae, a visdo dos filhos. Entdo ha assuntos que
definitivamente vocé tem que ouvir os pais, porque eles fazem parte daquela
situagédo também, ndo tem como vocé resolver a equacao sem a participagao dos
pais. Entao acho que nessas situagdes € legal, até de ouvir os pais como fonte.

- Mas ndo é sempre necessario.
Nao é sempre. Eu diria até que € mais exce¢ao. Na média do que a gente vé néo é
tao frequente.

- E o0 uso de leads mais soltos, essas coisas também sao importantes, ilustram,
formam uma imagem para as criangas. Por que esse uso? Pra atrair mais?

Bom, pra comecar, como caderno, a gente como trabalha com soft news, e no caso
da Gazetinha a gente tem um problema que a gente fecha quase uma semana
antes, entao é muito dificil vocé trabalhar com lead mais especifico, aquela coisa do
hard news, o que, quando, onde, como. A gente nédo tem isso, a gente no maximo
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um gancho pra falar da matéria. Vai estrear um filme, mas a gente provavelmente
vai fechar uma semana antes de estrear o filme, e como a gente sabe que tem
outros cadernos, outros veiculos que vao trabalhar aquilo mais no sentido do
servigo, a gente tenta fugir um pouco. Entao vocé vai falar de um personagem de um
filme, entdo vocé vai falar da origem dele nos quadrinhos, vai puxar por outras
coisas, e tentar fugir um pouco daquilo que outros cadernos, outros veiculos ja vao
trabalhar. E a questdo de buscar um pouco a diferenciagdo, a gente tenta trabalhar
um pouco isso nos textos. E ai a gente lida com outro problema, que é a falta de
espacgo. Porque é dificil vocé trabalhar um texto de uma outra forma tendo dois mil
caracteres pra escrever. Entao vocé tem um mundo de informagées pra por ali com

pouco espacgo e tentando diferenciar.

- Em algumas matérias a gente vé no final frases que fecham o texto. Qual a
importancia dessa finalizagdo, de alguma coisa diferenciada assim também?

Eu acho que primeiro tem a ver com essa questao do publico que a gente ta falando,
que é legal fazer uma coisa mais divertida mesmo, quase como uma resenha as
vezes. Segundo eu acho que também pelo tamanho do texto, pelo espago que a
gente tem, porque muitas vezes vocé desenvolve, desenvolve e vai ver acabou. Ai
vocé pde uma frase de efeito, uma coisa que sugere, ndo vou dizer uma
continuagao, mas fica um final mais transado. Acho que mais nesse sentido da
diversao e lidando com o pouco espago que vocé tem. Porque as vezes vocé num
espago maior, num standard, vocé consegue finalizar melhor, quase que concluir o
ter raciocinio. E aqui em poucas linhas vocé tem que concluir a tua idéia e as vezes
€ legal vocé dar uma continuidade, porque, por exemplo, pegando um filme que vai
estrear, “tomara que seja legal” esse tomara ja leva o leitor que ele vai ter que ver o
filme pra ver se é legal ou nao. Entao eu acho que é uma saida muita vezes pra isso
que eu falei, de equilibrar essa coisa do espago com isso do texto um pouco mais

solto por causa do nosso leitor.

- Como o jornal se posiciona dentro do texto? Em algumas situagdes se fala assim
‘a Gazetinha procurou tal pessoa”, “nds entrevistamos”. Como e quando iSSo
acontece?

Eu acho que basicamente em duas situagbes. Onde a gente promove aquele

encontro, ou, por exemplo, no caso dessa série de reportagens especiais em que a
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gente vai buscar um estudante daqui, outro de |4, promove um encontro, um bate-
papo, ai a gente acaba colocando Gazetinha buscou esse encontrou pra discutir tal
assunto, ai a gente se posiciona, se coloca. E outra situacao € quando ha algo mais
raro, uma entrevista que vocé conseguiu com exclusividade, um artista, bateu um
papo s6 com a gente, s a gente no jornal conseguiu isso, entdo a gente se coloca
até pra valorizar um pouco o trabalho, a pesquisa, a fonte, enfim. Eu acho que mais

nessas duas situagdes que acontece.

- Acho que vocé ja concordou que todas essas adaptagdes de linguagem, fontes, de
forma de tratar o texto sdo essenciais pra adaptar esse texto pra um publico infanto-
juvenil. Como formular estas adaptacées? A falta de um manual de redacao, alguma
coisa que estabelega alguns critérios, isso atrapalha ou sdo realmente coisas
praticas?

A gente brinca até um pouco que a gente nem sabe o manual, porque pelo fato de
trabalhar com um publico tdo especifico, num formato especifico, a gente acaba
cometendo muitos pecados com relagdo as normas graficas, mas acho que mais em
relagéao a estilizagao de texto da parte grafica, por exemplo, o jornal tem uma norma
para usar bold ou italico, a gente nem sempre segue essa regra, segue até um certo
tanto, depois a gente inventa umas coisas nossas, entao a gente foge um pouquinho
disso. E também com relagao a estilistica do tipo de palavra que vocé escolhe, eu
acho que depende muito do texto também, porque se &€ uma resenha por exemplo,
vocé vai encontrar um monte de “barbaridades”, entdo vocé ta usando uma coisa
mais pessoal, tem muita coisa de oralidade, nhum texto mais formal, a gente vai
trazer pra uma ancora mais formal, na norma culta. Entdao eu acho que também
dentro da Gazetinha vocé vai encontrar muita diferenciagcdo com relagéo a texto,
dependendo do assunto, da pagina, da coluna que é, do espaco que tem. Entao

acho que tem isso, ndo sei se respondi a sua pergunta.

- Mas vocé acha que é importante ter um debate de como fazer essa adaptagao? De
vocé estarem sempre conversando e repensando essas adaptagdes?

A gente nao tem assim uma discussao formal, todo més a gente vai sentar e vai
discutir isso, até porque a gente quase nao tem tempo, mas acho que é uma coisa
que a gente se preocupa, eu particularmente me preocupo muito como redator, de

nao me repetir, por exemplo. Vamos supor, vocé vai fazer ene matérias sobre



119

cinema, entdo o assunto é recorrente, como ndo se repetir? Eu particularmente
*quebro muito a cabega pra ndo me repetir em termos de estrutura de texto, mesmo
nessas linguagens, vai terminar o texto todo com tomara? Nao fica legal. Eu
particularmente tenho muito esse cuidado acho importante vocé discutir em equipe,
por mais que vocé nao tenha tempo, acho que também € o papel do editor ele pode
ir la e modificar “lembra que semana passada vocé fez uma coisa parecida?” e eu
acho que a gente como repérter e como redator a gente tem que cuidar pra nao se
repetir nessa questao do texto, buscar coisas diferentes, dependendo do assunto
tentar fazer conexdes com outras coisas bacanas, e ter esse cuidado, esse auto-
controle de nao ficar repetindo o mesmo formato, talvez mais até pra gente do que
pro leitor, porque eu falei, o leitor talvez mude, € um que vai ler uma matéria minha,
ja € outro que vai ler a outra, entao pode ser que ele nao faga essa conexao, mas eu

acho que € uma preocupacao que deve ser fundamental e constante.





