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Musica Eletrénica, Memes E Streetwear: A Construcao Da Identidade Da Marca
Pornograffiti

Beatriz Baptista Koch

RESUMO

Este trabalho investiga a construcéo da identidade da marca Pornograffiti, que integra
elementos da musica eletrbnica, memes e streetwear. Fundada em 2014, essa marca
se destaca no cenario brasileiro de moda alternativa, particularmente em
comunidades ligadas a musica eletrénica. Ela combina estratégias de comunicacao
digital, incluindo memes e publicagbes nas redes sociais, para se conectar com seu
publico, que valoriza uma estética e linguagem proprias. A pesquisa adota a Analise
de Conteudo para examinar as publicagcdes da marca, interpretando os elementos
visuais e textuais que expressam sua identidade. Considerando as influéncias da
cultura clubber e do streetwear, o estudo explora como a Pornograffiti utiliza signos e
referéncias simbdlicas para reforcar uma nocdo de pertencimento dentro de um
contexto urbano, revelando-se como um simbolo de uma construcéo cultural e social
gue transcende a moda.

Palavras-chave: Musica eletronica, Streetwear, Moda, Cultura juvenil, Pornograffiti.

A interconexao entre cultura urbana, muasica eletronica, streetwear e memes
revela-se como um campo fértil para a compreensao das marcas contemporaneas.
Esta pesquisa busca inserir-se nesse cenario, concentrando-se na analise da marca
Pornograffiti, uma marca paranaense que, desde 2014, tece esses elementos em sua
narrativa.

A compreensao ampla do nosso objeto aponta para a década de 1980, que foi
marcada pelo surgimento do streetwear, um estilo influenciado por diversas
subculturas urbanas, como o Hip Hop, Skate e Surf (Muniz, 2023). Esse fenbmeno,
notavel por suas pecas confortaveis e descontraidas, tornou-se um elemento central
na construcdo das identidades culturais de diversas subculturas juvenis. No ambito
da mdusica eletrénica, surge a moda clubber, expressando a energia vibrante das
festas de musica eletrénica e transformando-se em uma forma de expressao social

criativa (Pereira, 2003).



No entanto, € somente nos anos 2000 que as redes sociais emergem como
espacos de comunicacgdo eficazes, proporcionando oportunidades para estratégias
de marketing digital. Os memes, com sua capacidade Unica de transmitir mensagens
de forma concisa e impactante, tornam-se ferramentas poderosas. Nesse cenario, a
Pornograffiti — marca paranaense de streetwear que possui forte conexao com a cena
clubber e a musica eletrdnica considerada underground — destaca-se ao integrar
esses elementos de maneira singular em sua comunicagao.

A presenca da marca ndo se faz somente nas ruas e nas festas de musica
eletrbnica, mas também utiliza estrategicamente 0os memes nas redes sociais,
construindo uma narrativa singular que cabe analisar. Além disso, a Pornograffiti foi
escolhida como objeto de pesquisa por ser uma das maiores referéncias de marca de
vestuario no contexto dessa cena musical no Brasil.

Dessa forma, esta pesquisa visa compreender como essa marca constroi sua
identidade frente ao cenario da musica eletronica. Para tanto, buscaremos analisar a
construcéo da identidade da Pornograffiti através de suas publica¢cdes no Instagram.
Além disso, este estudo explora a trajetéria desse género musical no Brasil e no
mundo e oferece um histérico breve e caracteristicas da Pornograffiti, além de
investigar as estéticas streetwear e clubber — as quais fazem parte da cena da musica

eletrbnica — na expressao visual da marca em roupas e acessorios.

O QUE E MUSICA ELETRONICA?

A musica eletrbnica € um género musical que tem suas origens diretamente
ligadas uma sonoridade sintética produzida por computadores, samples e
sintetizadores. Segundo Sa (2003, p. 9), esse estilo

E explorado em termos de timbres, texturas, espacialidade, ritmo e repetic&o,
como um componente de um sistema, que deve funcionar dentro do
ambiente das festas, buscando levar as pessoas ao éxtase através da
alteracdo e intensificacdo de sensacdes fisico-corpéreas — a batida do

coracdo, os reflexos musculares, o equilibrio, a percep¢cdo do ambiente,
dentre outras.

Apesar das primeiras tentativas de geracdo de novos instrumentos sonoros
para producdo de sons sintéticos e ndo acusticos remontarem a 1860, a referéncia
comum da deflagracdo da musica eletronica sdo as experiéncias da eletroacustica

nos anos 1950, na Alemanha e, na sequéncia, 0os anos 1970, também na Alemanha,



com o Krautrock do Kraftwerk (Souza, 2003). No entanto, nossa intencdo nao é
explorar a musica que esta ligada a arte de vanguarda nem as bandas, mas sim aos

DJs e a pista de danca.

Dentro desse cenario, surgiram diversas correntes e subgéneros da musica
eletrénica, cada um com suas préprias caracteristicas e influéncias culturais. Um
deles é o House, que teve suas raizes nos clubes LGBTQIA+ e negros de Chicago
nos anos 1980. Esse estilo ndo apenas se baseou na Disco Music dos anos 1970,
mas também incorporou elementos da cultura do DJ e da pista de danca.

Conforme observado por Souza (2003, p. 83), "A cultura da musica eletrénica
tem como personagem principal o DJ (Disc Jockey). Tudo relacionado a essa cultura
gira em torno desse personagem”. Nas pistas de danca, ele assume o papel de
condutor da experiéncia sonora e é responsavel por criar uma atmosfera envolvente,
manipulando sons e batidas para guiar o publico em uma jornada sensorial. Essa
mesma cultura do DJ também esteve presente no surgimento do Techno em Detroit,

nos Estados Unidos, durante o mesmo periodo.

O Techno é um subgénero da eletrdnica conhecido por suas batidas
mecanicas e futuristas, muitas vezes acompanhadas por sintetizadores agressivos.
Ele “tem elementos inerentemente de ficcado cientifica porque vocé usa maquinas
para falar por vocé, em vez de instrumentos, e vem de uma época em que o futuro
parecia tao bizarro e emocionante.” (Shapiro, 2000, p. 122). Artistas pioneiros como
Juan Atkins, Derrick May e Kevin Saunderson foram fundamentais para o
desenvolvimento desse estilo, que se tornou um dos pilares da musica eletronica
moderna, juntamente com o house, sendo ambos um “ponto de partida para a

fundacao de uma cultura da musica eletrénica” (Garson, 2018, p. 28).

Nessa conjuntura, no final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990, uma cena
musical surgiu em Londres moldando o futuro da musica eletrénica e da cultura jovem.
Essas festas, inicialmente conhecidas como "acid house parties”, eram chamadas de
“raves” pela imprensa. Elas tinham mais de 12 horas de duragéo e ocorriam em locais
como campos ou galpdes abandonados nos arredores de Londres, sem alvara de
funcionamento. A mausica, executada em pick ups (pratos toca-discos de vinil) por
DJs, envolvia o publico em dancas por horas a fio, numa grande celebracéo de alegria

e éxtase. Alheia a midia hegemonica, essa cena usava outros meios de comunicacao,



como flyers, radios pirata e boca a boca (Souza, 2003). Esse movimento se espalhou
pela Inglaterra e Alemanha até alcancar os Estados Unidos, com raves chegando em
Nova York em 1991 (Févero, 2019).

Os participantes desses eventos, conhecidos como ravers, tornaram-se
conhecidos pela exaltacdo do ideario PLUR (paz, amor, unidade e respeito). Essa
atmosfera idealismo e de transformacao social contribuiu para a consolidacdo do
movimento conhecido como Second Summer of Love, marcado pela efervescéncia
cultural e que impulsionou a musica eletronica e influenciou geracées subsequentes
de jovens em todo o mundo, com o0 ecstasy emergindo como um elemento central
dessa dinamica, conforme elucida Simon Reynolds (2013, p. 64):

Inundados de idealismo, alguns membros da primeira geracdo do ecstasy
estavam se agarrando a ideias sobre espiritualidade e a Nova Era, lutando

para articular os sentimentos avassaladores induzidos pelo ecstasy que
percorria seus sistemas nervosos.

Ao longo dos anos, a cena de musica eletrbnica cresceu e se fragmentou,
revelando a dinamicidade e complexidade dos seus discursos e valores. Nesse
processo, categorias nativas — como mainstream e underground - sdo construidas
para dar sentido a esse universo. Segundo Garson (2018, p. 10), o underground se
identifica com a “exaltagao do anti-comercialismo, a liberdade criativa e ao espirito de
cooperagao”. Para fins de analise, nosso trabalho vé essas ideias como categorias

discursivas, mas ndo como verdades.

No entanto, esse discurso foi relativizado quando as raves se tornam uma
possibilidade de lucro, um negdécio, um empreendimento. Novos promoters entram na
cena e levam-na para o mercado hegemonico: as raves passam a ser produto de
consumo em larga escala e ganham espaco em midias tradicionais (Souza, 2003).
Ou seja, essa parcela da cena passou a ser vista como mainstream pelos defensores
do underground que la enxergaram um “mecanismo de produg¢ao pautado em
férmulas do sucesso” (Garson, 2018, p. 11), o que se refere a artistas, estilos e
eventos que alcancaram um grande publico e receberam ampla exposicdo na midia

e na industria musical.

E importante compreender que essas definicdes ndo apontam para realidades
absolutas e objetivas, mas sim para construcdes sociais e discursivas. Mainstream e

o underground estao intrinsecamente ligados, funcionando um em relacdo ao outro.



E interessante observar que o mainstream muitas vezes emerge como uma
construcéo do underground, uma categoria imaginada. Por outro lado, o underground
pode ser visto como a ideologia de um mercado de nicho, que define o0 mainstream
como uma férmula de sucesso, embora ele préprio também esteja sujeito a suas

préprias convenc¢des e modas (Thornton, 1996).

Assim, o underground € um circuito restrito, que tem suas regras e ideologias,
mas ainda assim ndo deixa de ser um mercado. Além disso, estd sempre em tensao
com a configuragdo do mainstream, influenciando e sendo influenciado por ele de
diversas maneiras. E importante reconhecer a complexidade dessas categorias e sua
relacdo dindmica dentro da cena, para entender o contato da musica eletrénica com

diferentes publicos e espacos culturais.

No século XXI, dancgar a noite toda nos top clubs de musica eletronica tornou-
se um passatempo regular para jovens do mundo todo (Anniss, 2019). Nomes como
Tiesto, David Guetta e Skrillex ganharam grande destaque mundialmente, atribuido
ao crescimento e popularizacdo de grandes festivais como Creamfields, Sensation,
Ultra Music Festival, Tomorrowland e Love Parade (Mduller, 2020). De acordo com
Patricia Gnipper (apud Rauber, 2023, p. 9), “"em 2010, a musica eletronica se
elevou a um novo patamar, transformando-se em um estilo de vida, além de fazer
com que a industria da musica eletronica se tornasse consolidada, atualmente

movimentando cerca de 7 bilhdes de ddlares.”

DJs e musicos agora podem se inspirar em 40 anos de musica eletronica, e
criar novos estilos a partir disso (Anniss, 2019). Nos ultimos anos, até mesmo o
hardcore techno, um som mais sombrio e acelerado que costumava estar presente
em um circulo considerado predominantemente underground, vem ganhando cada

vez mais notoriedade nos grandes festivais.

Além disso, a ascensédo das plataformas de midia social, como o TikTok, tém
desempenhado um papel significativo no impulsionamento da masica eletrdnica,
proporcionando um novo meio para a descoberta de artistas e a disseminacdo de
faixas virais. No entanto, é importante ressaltar que mesmo com sua popularizacéo
massiva, a cena da musica eletrénica ainda mantém um circuito de nicho dedicado
ao underground, em que artistas e admiradores se conectam em busca do que

defendem como uma experiéncia sonora mais criativa e alternativa. Assim, a musica



eletrbnica continua a moldar e a expressar 0s anseios, as emocdes e as aspiracdes

de uma geracao globalmente conectada das mais diversas formas.

A MUSICA ELETRONICA NO BRASIL

No final dos anos 1980, as danceterias com suas bandas de pop rock
mostravam sinais de fadiga no Brasil. De acordo com Assef (2003), em pleno
"Segundo Verdo do Amor" na Europa, ja ndo era mais considerado tdo interessante
dancar musica gotica e rock industrial em templos do dark, como o Madame Saté em
Séo Paulo.

Nesse contexto, surge o Nation Disco Club, clube que se identificava com o
underground, de Séo Paulo, que estabeleceria entre 1988 e 1991 tudo o que hoje
entendemos como cultura club na cidade. De acordo com Palomino (1999, p. 21), "o
Nation representava a entrada dos clubes paulistanos na house music que
despontava no mundo.” O clube, inicialmente de orientagdo gay, era o novo ponto de
encontro dos jovens, e por ali circularam as primeiras drag queens e 0S primeiros
frequentadores clubbers (Assef, 2003 p. 142 - 144).

No entanto, “o Hell's Club virou a maior marca da noite de Sao Paulo” (Assef,
2003). Criado em 1994, esse espaco vivia a cultura musical do techno e foi
considerado o primeiro afterhours da cidade, termo que designa festas que comecam
no final da madrugada e continuam pela manha, as quais ja eram populares na
Europa e nos Estados Unidos nesse periodo. A casa fechou em 1998, deixando
grandes ganhos para a cultura dos clubes paulistana: lojas de CDs de Séao Paulo
ganharam mais agilidade na importacdo e trouxeram novidades, algumas pessoas
comecar a viajar para Ibiza e surgiram, a partir de entdo, diversos clubes mainstream,
mas com caracteristicas até entdo underground (Gongcalves, 2016).

Com 70 pessoas e comandada pelo DJ italiano Max Lanfranconi, a primeira
rave do Brasil aconteceu em Arraial D’Ajuda, no verédo de 1991. A ideia surgiu apds o
DJ italiano viajar para a india e frequentar festas de trance de |4, entdo quando veio
ao Brasil pela primeira vez, em 1989, pensou em comecar a fazer algo parecido
(Duarte, 2020). Para Assef (2003, p. 223), o trance é um estilo que tem suas festas
ao ar livre, junto a natureza, sendo envolto num pacote mais colorido, que abre espaco

para malabaristas, artistas de circo e aderecos que brilham no escuro. O estouro do



género aconteceu em meados de 1998, com uma leva de novos nucleos de rave se
espalhando pelo pais.

No inicio dos anos 2000, a musica eletrnica ja havia se disseminado por todo
o Brasil. Raves na Amazobnia, festivais de musica eletrbnica em Recife e Belo
Horizonte e clubes em Curitiba, Porto Alegre e Balneario Camboriu ja eram realidade.
Além disso, entre 2000 e 2008 aconteceu anualmente o festival de musica eletronica
Skol Beats, que trouxe diversas atragdes internacionais e nacionais, tendo as suas
primeiras edigbes em Sao Paulo, Rio de Janeiro e Curitiba.

Hoje em dia, a cena de musica eletrénica brasileira continua bastante aquecida
contando com clubs em diversas cidades e grandes festivais e raves como
Xxxperience e Universo Paralello, além dos internacionais que acontecem
anualmente aqui no Brasil e em outros paises como Time Warp, Afterlife e
Tomorrowland.

Paralelamente, existem diversas festas e coletivos dentro do mercado de nicho
underground no pais. Muitos adotam listas de acesso com ingressos a precos
reduzidos ou gratuitos para transsexuais e/ou negros, promovendo a inclusao
daqueles que ajudaram a construir a cena da musica eletronica. As festas ocorrem
em clubs, galpdes ou fabricas abandonadas, com o endereco divulgado no dia. Além
disso, ha um forte apoio a artistas e marcas locais, com espacos para exposicoes e
vendas. As festas equilibram line-ups incluindo homens e mulheres, com performers

criticando estruturas sociais através da danca e moda (Piquera, 2023).

MODA, CULTURA E COMUNICACAO

Entendemos a moda a partir da nocdo de distincdo de Pierre Bourdieu, que
oferece uma perspectiva critica sobre a producédo do gosto e suas relagdes com o
fendbmeno da moda. Para Bourdieu, “a moda expressa um conjunto de disposi¢des
de habitus, construido pelo e no processo de socializagao” (Setton, 2008, p. 132). O
habitus refere-se as disposi¢cdes duradouras que orientam percepcdes, pensamentos
e acdes, moldadas pela posicao de individuos e grupos no espaco social.

Nesse contexto, 0 mundo social é estruturado por diferentes classes sociais,
cada um com gostos, praticas e estilos de vida distintos. Essas distingdes de gosto
indicam uma hierarquizacdo e separacao entre grupos com diferentes posses de

capital econdémico, cultural e social (Bourdieu, 1979). Assim, a moda torna-se um
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campo de luta simbdlica, em que individuos e grupos competem pela imposicéo de
uma visdo legitima de gosto. E importante ressaltar também que, para Bourdieu, a
competéncia estética e a capacidade de apreciar tendéncias de moda séo adquiridas
socialmente, resultantes da posse de um capital cultural adquirido, muitas vezes no
seio familiar e complementado por instituicdes como escolas e museus (Setton, 2008,
p. 134). As distincdes de gosto refletem uma ordem social hierarquica, em que
diferencas na socializagdo e acesso aos recursos culturais resultam em distintas
disposicdes de habitus e diferentes posicionamentos estéticos.

Além disso, a moda transcende a simples fungéo de vestuério e se estabelece
como um meio eficaz de comunicacgédo, funcionando como um sistema que atribui
significados a cultura material (Crane; Bovone, 2006). Assim, ao reunir determinados
itens de moda de maneiras especificas e através da experimentacdo com roupas e
aparéncia, os individuos da modernidade tardia tentam criar imagens pessoais,
concebidas tanto para situar o eu como para enviar mensagens culturalmente
codificadas aos outros. De acordo com Bennett (2005), a moda serve, entdo, como
um simbolo visual potente na sociedade, que os individuos utilizam numa tentativa de
afirmar a sua individualidade e, ao mesmo tempo, de se alinharem com grupos sociais
especificos. Dessa forma, ela “incorpora uma série de valores simbdlicos que sao
compreendidos coletivamente dentro e entre diferentes grupos sociais” (Bennett,
2005, p.95).

Arelacéo entre moda, cultura e identidade é complexa e multifacetada. A moda
nao sO segue as mudancas culturais, mas também as influencia. Por identidade
social, entende-se mais do que os simbolos de classe ou status social; inclui qualquer
aspecto do eu que os individuos possam comunicar aos outros através de meios
simbolicos. No caso do vestuario, esses simbolos visuais e tateis, embora
predominantemente ndo discursivos, sao formas de expresséo tanto pessoal como
coletiva, por mais imprecisos e evasivos que possam ser (Davis, 1994). Segundo
Rampley (2019, p. 72) “mesmo quando as pessoas se diferenciam deliberadamente
ao exibirem um gosto particular, muitas vezes também demonstram simultaneamente
pertencer a grupos sociais especificos.” Como consequéncia, muitas vezes a propria
pessoa ndo tem consciéncia da origem dos simbolos que carrega.

Nessa conjuntura, de acordo com Norogrando e Benetti (2016, p. 31), “moda
e musica dialogam como formas de comunicacdo tdo ou mais carregadas

7

semiologicamente que a linguagem falada”. Essa relacdo € evidente na musica
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eletronica, em que uma influencia diretamente a outra. Dentro disso, desde 0s anos
1980, com o surgimento da cultura rave e a ascensédo dos clubs ditos como
underground, a moda tornou-se uma extensdo da musica eletrbnica e de suas
politicas de distin¢ao.

Entendemos da mesma forma que Sarah Thornton (1996), a cena de musica
eletrbnica como uma cultura de gosto que opera pela distingdo social. Portanto, os
frequentadores de raves e clubs ndo apenas ouviam musica, mas também se vestiam
na tentativa de diferenciar-se de um mercado entendido como mainstream. Esta
relagdo continua a acontecer, com designers de moda frequentemente buscando
inspiracdo no universo da musica eletrdnica, e artistas de mausica eletrbnica
influenciando tendéncias de moda. Dessa forma, a teoria de Bourdieu sobre distingao
e habitus nos permite compreender como essas praticas de moda e musica
funcionam como campos de luta simbdlica. O que nos interessa, no entanto, ndo € a
distincao entre classes sociais, mas a que ocorre dentro do proprio universo entendido

como cultura juvenil.

CULTURA JOVEM, CENA CLUBBER E STREETWEAR

Apés a Segunda Guerra Mundial, o progresso tecnoldgico, 0 crescimento
econdmico e as mudancas demograficas transformaram a juventude em um mercado
lucrativo. Através da producdo em massa de artigos de moda e outros bens, a
industria contribuiu para a formacéao de diversas culturas juvenis, especialmente entre
os jovens da classe trabalhadora, que emergiram como consumidores significativos
no periodo pés-guerra (Chambers, 1985; Bocock, 1993).

Em vista disso, desde a década de 1950, surgiram uma série de diferentes
subculturas juvenis, como teddy boys, mods, skinheads, punks e skatistas. Essas
subculturas tém sido caracterizadas pela formacdo de identidades de grupo
especificas, baseadas ndo apenas na idade, mas também na apropriacdo e
transformacdo de itens do mercado, atribuindo-lhes novos significados. Assim,
expressavam tanto dissidéncia quanto conformidade, demonstrando um misto de
aceitacao e rejeicdo ao sistema, visto que participavam de uma cultura de consumo
hedonista ainda que o fizessem de um modo muito particular.

Surgida na década de 1990, a cena clubber € um exemplo moderno desse

fendbmeno. Clubber é um termo atribuido a pessoas que frequentam clubs, comuns
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nos anos 1990. Esse grupo ajudou a erguer o estilo techno ao circuito comercial, e a
cultura noturna pelas grandes metropoles. Os clubbers se vestem de maneira
extravagante: blusas, calcas e ténis coloridos, maquiagens que brilham no escuro,
estrelinhas, glitter e sombras cintilantes. Em geral eles tém como ponto de encontro
os clubs de mausica eletrénica (Neves, 2010). Nesse contexto, a partir da abrupta
entrada do Brasil na globalizacdo, o perfil dos jovens brasileiros da classe média do
Rio de Janeiro e de S&o Paulo comecgou a mudar, como ilustra Pereira (2003, p. 44):

Cansados das ditaduras do dinheiro e status impostas pelos anos 80, garotos
e garotas comecaram a escrever sua prépria historia, deixando de lado
aquele jeito “careta” de andar em bandos nos shoppings centers, para refletir
uma cultura jovem que acontecia no mundo inteiro. Esse cenario configurou
a explosédo da cena clubber, junto com a musica eletrénica e sua moda. As
pistas de danga, no underground dos clubs noturnos e depois nas
megafestas Raves em lugares distantes, denunciavam que a mdusica
eletrdnica comecava a se transformar na lingua franca de um mundo unido
pela musica, moda e tecnologia. Os “clientes” dessa moda, tinham toda a
vontade de ousar, desfilando a cada noite modelitos com um punhado de
criatividade, com roupas de personagens inventados, arrojos de cunho
sexual e tudo que se pode imaginar.

Nesse cenario, em especial o da noite paulistana do inicio dos anos 90, o termo
"montacao” era amplamente utilizado (Palomino, 1999). Originario do universo dos
travestis de rua, onde "montada” referia-se a um travesti vestido de mulher, o termo
passou a ser associado a vestimenta clubber, significando um modo de vestir colorido
e criativo, contando com materiais como vinil e couro sintético em geral. Uma
importante referéncia visual para essa moda eram os club kidz nova-iorquinos,
clubbers conhecidos pelo estilo extravagante e comportamento exibido, que
ganharam visibilidade em 1988 quando a revista New Yorker os colocou na capa. No
Brasil, as sementes da montacao foram lancadas inicialmente no Club Nation, com
0os brechés sendo transformados em fontes inesgotaveis de modelos (Palomino,
1999).

De acordo com Pereira (2003), a cena clubber inicialmente estava intimamente
ligada ao universo LGBTQIAP+, com o movimento emergindo juntamente com a
musica house, que era predominantemente ouvida em festas gays. Posteriormente,
esse estilo de mdusica eletrdbnica e sua moda se popularizaram entre 0s

heterossexuais, que aderiram a cena. Paralelamente, com a chegada do techno, um
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som mais pesado, a musica eletrénica comecou a se diversificar, influenciando a
moda dos clubs. O uso de preto tornou-se obrigatério, juntamente com muitos
piercings e tatuagens, que serviam como acessorios permanentes (Palomino, 1999).
Esta situacao exemplifica como as distingdes de gosto e estilo descritas por Bourdieu
servem para reforgar as hierarquias sociais e culturais, criando novas identidades
dentro do espaco social.

Além disso, de acordo com Assef (2003), o Mercado Mundo Mix (MMM),
inaugurado em 1994, teve um papel essencial na moda da musica eletrénica no Brasil.
Este centro de compras pioneiro promoveu formas de expressdo como a musica
eletronica e a liberacdo sexual dos gays. Realizado em grandes galpdes em vérias
capitais, reunia até 40 mil pessoas por fim de semana em Sdo Paulo. Além de
popularizar a cultura dos clubs, introduzindo termos como flyer, drag queen e GLS, o
evento também foi um ponto de encontro para a cena clubber, oferecendo acesso a
lojas de roupas, sets de DJs e langamentos de CDs de musica eletronica. Além disso,
em 1997, o MMM realizou a primeira edicdo da Parada do Amor, a versao brasileira
da Love Parade alema, que era a maior celebracédo de techno do mundo.

Nessa conjuntura, o0 Mercado Mix também foi um palco importante para a
disseminacao do streetwear, ou moda de rua. O surgimento desse movimento nas
décadas de 1980 e 1990 foi influenciado por diversas culturas, incluindo o Hip Hop,
Skate e Surf (Muniz, 2023). Assim, tem raizes profundas na cultura urbana e na
musica e é notavel por suas pecas confortaveis e descontraidas, que servem como
expressdo de identidades culturais ou subculturas especificas. Segundo Pereira
(2003), as ruas e as pistas de danca aparecem como 0 ambiente mais propicio para
a explosdo da moda jovem na atualidade, o streetwear.

Nesse cenario, Palomino (1999) aponta que, a medida que a cena de musica
eletrbnica paulistana absorveu influéncias da cultura club europeia, a moda comecou
a privilegiar o conforto, especialmente devido ao impacto da estética rave e do uso do
Ecstasy. Pecas apertadas e materiais sintéticos deram lugar a modelagens mais
largas e roupas em algodao, como t-shirts estampadas, que ajudam a aliviar o calor
durante longas sessdes de danca. Isso demonstra como o streetwear adaptou-se as
necessidades praticas dos frequentadores de raves, enfatizando o conforto mas ainda
mantendo a busca por distingdo. Dessa forma, embora esse estilo tenha suas raizes
na cultura do skate e hip-hop, sua adocédo pela cena da musica eletrénica destaca a

fluidez entre moda e musica.
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METODOLOGIA

Tendo por objetivo compreender como a marca Pornograffiti estabelece o
dialogo entre moda e cultura clubber em seu material de divulgacéao, utilizaremos a
analise de imagens proposta por Joly (2007), que é baseada na semiologia de Roland
Barthes. Essa metodologia envolve quatro etapas:

1. Descricao: Nesta etapa, descrevem-se personagens, objetos, cenarios, cores e
texturas, sem interpretar ou atribuir significados. O objetivo é fornecer um inventario

detalhado dos elementos visuais que compde a imagem.

2. Analise plastica: Aqui se examinam os aspectos formais da imagem, como cores,
formas, composicdo e enquadramento. O foco esta em como 0s elementos visuais
estdo organizados no espacgo, Como as cores interagem entre si, como as formas se

distribuem e como a imagem € enquadrada para gerar impacto visual e estético.

3. Analise iconica: Investigam-se 0s signos figurativos presentes na imagem,
observando como eles se assemelham a realidade e como s&o reconhecidos dentro
dos codigos visuais tradicionais. O foco € compreender como esses elementos
visuais, que remetem a figuras conhecidas, sdo usados para transmitir significados,

jogando com a percepcao do espectador e sua familiaridade com tais codigos.

4. Analise linguistica: Por fim, analisam-se os textos que acompanham a imagem,
como legendas, slogans ou titulos. Examina-se como o texto se relaciona com o

conteudo visual, complementando ou contrastando a mensagem.

Essas quatro etapas fornecem uma estrutura para entender a construcao dos
significados nas imagens, sendo aplicaveis em contextos visuais variados, como
moda e publicidade. Assim, como objeto de analise, vamos nos debrucar sobre seis

publicacdes do Instagram da marca Pornograffiti aplicando essa metodologia.

As postagens foram selecionadas por sua relevancia ha comunicacgéao visual e
na expressao dos valores e identidade da marca no universo da musica eletrénica e

streetwear. Utilizando o método descrito acima buscaremos identificar e interpretar os
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elementos que compdem as mensagens visuais e textuais, além de como elas

dialogam com o publico-alvo e reforcam a identidade cultural promovida pela marca.

PORNOGRAFFITI E A CENA DE MUSICA ELETRONICA

A Pornograffitinasceu dentro do universo da musica eletrénica no ano de 2014,
em Londrina, pelas maos do publicitario e designer grafico Caio D’Andrea.
Inicialmente era um estudio de design que atendia artistas, festas e gravadoras desse
género musical. Porém, dois anos depois, a marca langou sua primeira colecdo de

roupas, conectando-se ao mundo da moda.

Assim, em 2018, a Pornograffiti comecou a se dedicar exclusivamente ao
streetwear, tornando-se, segundo Cértes (2022, p. 1), "uma marca independente de
streetwear queridinha da comunidade clubber nacional”. Suas criacdes envolvem
camisetas, calcgas, jaquetas, bolsas, bonés e acessorios, ndo havendo distincdo de

género. Na secao “sobre nés” do site da marca encontramos a seguinte descri¢ao:
Tudo o que a gente faz € pra meter o louco! Acreditamos em um mundo
melhor através da arte. Produzimos roupas subversivas para satisfazer
nosso destino de mudar a sociedade na qual estamos inseridos. Vestimos
agueles que acreditam que podem transformar a realidade. Subvertemos a
ordem capitalista hackeando o sistema. Somos a empresa que gostariamos

de trabalhar quando éramos adolescentes revoltados. Somos a Pornograffiti.
(Pornograffiti, 2022-4, online).

Essa descricdo nos mostra elementos da identidade que a marca busca
construir. Ao mencionar que "subvertem a ordem capitalista” e que "produzem roupas
subversivas”, eles se anunciam como subversivos, reforcando uma postura que
desafia, pelo menos em discurso, as normas e valores convencionais da sociedade.
Essa escolha de palavras sugere uma tentativa de se posicionar como uma marca
gue além de oferecer produtos também se alinha a uma ideia de transformacao social.
No contexto da Pornograffiti, essa subversao parece estar associada a um desejo de
criar uma identidade que se op6e a conformidade e busca impactar culturalmente,
conectando-se a um publico que preza por esses valores. Ha também um claro

enderecamento a um publico jovem.
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Nesse cendrio, a marca mantém uma presenca ativa em diversas midias
sociais, incluindo Instagram?, Facebook?, TikTok?, Pinterest*, SoundCloud®, Spotify®
e Twitch’. No SoundCloud, por exemplo, oferece sets de musica exclusivos com uma
hora de duracdo chamados PornCast, que sdo produzidos por DJs que a marca
admira. Paralelamente, no Instagram ela faz a sua publicidade por meio de carrosséis

gue contém memes, um formato eficaz para se comunicar com seu publico.

Segundo Oliveira (2022), uma publicacdo em formato de carrossel consiste em uma
série de imagens e/ou videos que podem apresentar listas, tutoriais, historias ou
propagandas. Além disso, os memes sdo “materiais que geralmente possuem
férmulas curtas e que quando compartilhamos geram 6timos resultados. Apesar das
poucas palavras, eles conversam, criam personagens que extravasam o universo de
uma midia em especifico e levam estes para toda a internet” (Chagas, 2018 apud
Liquer, 2019, p. 8). Esses carrosséis da marca frequentemente incluem memes
relacionados ao universo da musica eletronica, intercalados com a divulgacdo de

pecas de suas colecdes, promocdes, descontos e frete gratis.

E possivel perceber nas publicagdes do Instagram da Pornograffiti uma
linguagem visual e textual fortemente enraizada na cultura de memes, em que a
marca recorre ao humor e a intertextualidade, fazendo referéncia a piadas que sé
fazem sentido para quem tem referéncias prévias. Com uma comunicacao que ecoa
a linguagem da subcultura, essas publicacbes incorporam girias relacionadas a
drogas, musica e outros elementos préprios do universo da musica eletrdnica, falando
diretamente ao publico que compartilha dessa vivéncia. Muitas vezes, a marca se
apropria também de elementos da cultura pop, incluindo personagens iconicos como
a Turma da Mbnica, Xuxa, Bob Esponja, e elementos de jogos como Minecraft e GTA
San Andreas, criando um conteudo familiar ao consumidor do universo pop, mas que

ganha um tom anico no contexto de sua comunicacédo. Além disso, a Pornograffiti

! https://www.instagram.com/pornograffiti/

2 https://www.facebook.com/pornOgraffiti

3 https://www.tiktok.com/@ pornograffiti

4 https://br.pinterest.com/pornograffiti/

5 https://soundcloud.com/pornograffiti

6 https://open.spotify.com/user/idk8t4gehpljho2kxm3ilah7h?si=SJAVSKVBTMC2Y9dZB6d2Xw
7 https://www.twitch.tv/pornograffitixxx2lang=pt-br
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https://www.facebook.com/porn0graffiti
https://www.tiktok.com/@pornograffiti
https://br.pinterest.com/pornograffiti/
https://soundcloud.com/pornograffiti
https://open.spotify.com/user/idk8t4qehpljho2kxm3i1ah7h?si=SJAvSKVBTMC2Y9dZB6d2Xw
https://www.twitch.tv/pornograffitixxx?lang=pt-br
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possui um olhar irbnico sobre a cultura de massa, conseguindo assim conservar a

distingdo em relagéo a ela.

Portanto, a musica eletrbnica, eixo central da marca, é expressa como uma
cultura de nicho, cuja linguagem codificada e repleta de simbolos internos fortalece o
senso de comunidade e pertencimento entre a Pornograffiti e seu publico. Isso reforca
sua identidade como uma marca voltada para quem entende e vive essa cena
musical. As postagens analisadas a seguir evidenciam a relagao entre a marca e esse

universo.

A Pornograffiti ja colaborou com festas independentes de musica eletrbnica
para lancar colecdes exclusivas. Um exemplo disso é a collab com a Mamba Negra —
festa de S&o Paulo considerada pelos frequentadores como underground — que, em
2023, resultou em uma cole¢cdo com pecas como jaquetas dupla face e acessorios. A

seguir analisaremos uma postagem dessa colecéo.

A imagem abaixo apresenta uma bolsa, feita de couro falso de cobra e
adornada com spikes prateados ao longo de sua alca superior e laterais (VER
FIGURA 1).

Figura 1 - Collab da Mamba Negra com a Pornograffiti
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_,J pornograffiti
k/ Ninho De Cobras

Ver loja

Fonte: Pagina da Pornograffiti no Instagram, 2023

Ela apresenta uma composi¢cdo predominantemente monocromatica e com
tons de preto. Os spikes prateados criam um contraste interessante, com os detalhes
metalicos destacando-se contra o fundo escuro. A composicdo é enquadrada de
maneira a focalizar o acessorio principal, enquanto as correntes e outros detalhes da
roupa adicionam uma sensacao de continuidade e movimento visual, dirigindo o olhar
do espectador para os elementos especificos. Além disso, a textura do couro falso de
cobra remete a Mamba Negra, visto que esse animal é o0 mascote da festa.

Os elementos visuais presentes na imagem possuem tanto significados diretos
guanto interpretacfes mais simbdlicas. A conexdo com a festa Mamba Negra, por
exemplo, pode ser vista, de forma objetiva, como a associacdo da marca com um
evento de renome. J4 em um sentido mais simbalico, essa relacdo transmite a ideia
de comunidade e pertencimento. Da mesma forma, o estilo streetwear da bolsa
remete, em um sentido literal, & moda urbana, enquanto, de forma mais subjetiva,
sugere uma mensagem de expressao pessoal e individualidade.

Essa analise evidencia como a imagem, por meio de seus elementos visuais e
referéncias subculturais, comunica os valores da Pornograffiti e da Mamba Negra,
capturando a estética que ambas as marcas promovem. Através dessa abordagem,

entende-se que a imagem ndo apenas representa um produto, mas também constroi
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uma identidade visual que ressoa com o0 universo da musica eletronica e do
streetwear. Para além do apoio a festas especificas, a marca também se alia a
personagens famosos nessa cena.

No Instagram, é comum que DJs conhecidos promovam as roupas da marca,
como Eliana Ilwasa, uma DJ brasileira renomada que transita entre as vertentes do
techno e house. Ela compartilhou em suas redes sociais que a cal¢a “DJeans” € uma
de suas favoritas. Pode-se observar que o titulo da pecga, “DJeans”, € um trocadilho
que combina “DJ” (profisséo de Eli Iwasa) com “jeans” (material da calga). Esse jogo
de palavras reforca a conexao entre a peca de roupa e o universo dos DJs e da muasica
eletrénica, trazendo um tom de informalidade e familiaridade com o publico jovem.

Assim, a escolha desse trocadilho comunica a ideia de que a peca é pensada
especialmente para aqueles que fazem parte da cena eletrénica ou se identificam
com a cultura do DJ, criando uma sensacéao de pertencimento. Na imagem, vemos a
DJ divulgando a peca em um estacionamento, espaco que reforca o estilo urbano

préprio da calca.

Figura 2 - Publicidade da Pornograffiti pela DJ Eli lwasa
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eliiwasa PORNSTAR W @pornograffiti

Nem preciso falar g a nova calga DJeans da Porno é
uma das minhas favoritas agora. E muito perfeita! @

Fonte: Pagina da Eli Iwasa no Instagram, 2023

Além da calca, ela esta usando um cropped, que é uma blusa mais curta que
deixa parte da cintura a mostra, estampado com um design que remete ao estilo
esportivo similar aos uniformes de motoclubes. O cenario é composto por um prédio
de fundo e uma moto preta a direita, complementando a estética da composicao.

A composicéao visual da imagem é equilibrada e simétrica. A escolha das cores
€ sbbria, com predominancia de tons neutros e elementos metalicos. O azul da calca
jeans contrasta com o amarelo e preto da blusa, criando um efeito visual interessante
e destacando os elementos principais do look. A imagem esta iluminada com luz
natural, o que reforca a sensacdo de espontaneidade. A pose de Eli e o cenério
escolhido sugerem dinamismo e uma conexao com o ambiente urbano.

A calca 'DJeans' apresenta multiplos significados. Em um nivel mais direto, o
jeans largo é visto como uma peca de vestuario que desafia expectativas tradicionais
de género, quebrando a associacdo de calgas justas ao guarda-roupa feminino. Por

outro lado, sua escolha também carrega uma conexdo com o universo da musica
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eletrbnica, reforcando uma identidade visual que dialoga com o estilo de vida de DJs
e artistas desse cenario. Da mesma forma, o ambiente urbano-industrial em que a DJ
se encontra pode ser visto inicialmente como um espaco despojado. No entanto, ele
vai além de uma simples ambientacao, expressando também a cultura de rua.

Outro recurso de divulgagéo das pecas, como mencionamos, Sao as postagens
em formato carrossel. Dentro disso, o exemplo abaixo explora uma narrativa visual e
textual que se conecta ao universo da musica eletrbnica, particularmente aos estilos

techno e house.

Figura 3 - Carrossel 1 da Pornograffiti

) pornograffiti .. (g pornograffiti } ' pornograffiti ) pornograffiti
(&) 65 poisto ** (34) e bos loucos ) 0s Dois lou (=) 05 bois lou

Meu look pra
irno techno

Moletom Hell Kids —
Candy >
Eu chegando

do house Moletom Hell Kids —

Candy >
Camper Hell Kids —  Camper Hell Kids —
Cand,
Camper Hell Kids — andy Noir

Mol 1 -
Candy > loletom Hell Kids =

Noir

Ver loja > Ver loja > Ver loja >  Verloja
Fonte: Pagina da Pornograffiti no Instagram, 2023

No primeiro card, a marca apresenta um meme que brinca com as diferencas
visuais entre os géneros techno e house. Uma pessoa vestida de preto, é
acompanhada da frase “Meu look pra ir no techno”, enquanto uma segunda pessoa,
em traje rosa, aparece com a frase “Eu chegando do house”. Nas festas de techno é
mais comum os individuos vestirem preto enquanto nas festas de house nao é dificil
encontrar roupas mais coloridas. Portanto, € dai que surge o humor do meme. Nos
cards seguintes, uma pessoa usando pecas da colecdo Pornograffiti posa em um
estilo que remete a cultura clubber, com um manequim usando uma mascara atras,
enquanto que os ultimos cards destacam produtos especificos, como blusas e calcas,
com links diretos para compra.

Ao longo do carrossel é possivel observar um contraste de cores. HA uma
paleta de tons mais escuros no primeiro card; nos outros, 0s tons quentes, como
vermelho e laranja, em fundo de fogo, conferem intensidade a imagem, enfatizando

uma estética visual impactante. A disposi¢do dos elementos é organizada para dar
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destaque aos produtos e manter o foco no vestuério, comunicando de forma direta e
visualmente atraente.

Esse impacto visual € complementado pelo meme presente no carrossel.
Inicialmente, ele brinca com os estilos visuais associados ao techno e ao house.
Entretanto, essa representacdo vai além do humor, pois também sugere uma
distin¢éo visual e cultural reconhecida dentro da comunidade de musica eletrénica,
funcionando como um simbolo de identidade e pertencimento a esses estilos
especificos.

Ademais, o uso de frases como “Meu look pra ir no techno” e “Eu chegando do
house” estabelece um tom leve e humorado, com o objetivo de criar uma identificagao
préxima e casual com o publico. Esse tipo de linguagem informal e bem-humorada
aproveita uma construcdo cultural a medida que explora a familiaridade dos
seguidores com o universo das festas e seus estilos.

No carrossel seguinte, a marca apresenta um meme viral, em que uma filha
pergunta ao pai como ele conseguiu conquistar sua mée. A resposta do pai € que ele

fez isso enviando posts da Pornograffiti para ela diariamente.

Figura 4 - Carrossel 2 da Pornograffiti
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Fonte: Pagina da Pornograffiti no Instagram, 2023

Este meme explora o fenémeno das publica¢cdes da marca serem amplamente
compartilhadas entre fas e seguidores no Instagram, reforcando a presenca da

Pornograffiti no cotidiano dos consumidores e criando um vinculo através do humor.
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No segundo card, ha uma camiseta que faz referéncia ao astronauta Buzz Lightyear,
do filme Toy Story, que dialoga com a estética pop e nostalgica. Paralelamente, a
logo, com letras volumosas e curvilineas, remete a estética do graffiti, reforcando a
identidade urbana da marca. Além disso, os cards que trazem imagens das camisetas
contam com mencgdes a ofertas, além de links para a compra, incentivando a acéo do
publico de forma prética e direta.

Outra coisa que pode ser observada € que no primeiro card utiliza-se uma
paleta de cores suaves e texturas que remetem a estética dos anos 1950, enquanto
os cards promocionais mantém uma abordagem visual limpa, focada nos produtos e
nos descontos, destacando o contraste entre fundo e produto para evidenciar as
ofertas.

Vale ressaltar que o meme inicial pode ser compreendido sob duas
perspectivas distintas. Na objetiva, ele utiliza o humor ao retratar uma situagao
comum entre os seguidores da marca: o ato de enviar memes ou publicacdes da
Pornograffiti para conhecidos. Ja na subjetiva, ele funciona como um elemento de
identificacdo e pertencimento, pois 0s seguidores reconhecem o habito de
compatrtilhar o conteido da marca como parte de sua propria rotina de consumo e
interacao online.

Analogamente, o uso de expressdes informais e bem-humoradas, como no
meme do primeiro card, aproxima a marca do publico de forma casual e engajada,
podendo criar uma identificacdo imediata. Nos cards promocionais, a simplicidade no
destaque dos descontos e nos textos diretos (como "15% OFF" e "40% OFF")
complementa a narrativa com clareza e objetividade, incentivando a acao de compra.

Ja no carrossel seguinte, a relacdo da Pornograffiti com o universo das raves
e clubs de musica eletrénica ganha destaque. E comum encontrar individuos usando
pecas da marca nesses espacos, sendo facil identifica-las porque quase todas elas
apresentam a logo, que é um escorpido. Assim, a publicacdo abaixo explora esse
cenario de maneira visual e narrativa.

No primeiro card, € mostrado um meme com a personalidade da internet Inés
Brasil, contendo a frase "Quando eu encontro alguém usando Pornograffiti no rolé" e
sua expressao surpresa acompanhada da legenda "Mas que isso? Parece uma pornd

(apelido da marca)".

Figura 5 - Carrossel 3 da Pornograffiti



24

pornograffiti i wiv | pornograffiti ; o pornograffiti .
@ No Rolé Seguindo @ Seguindo @ Seguindo

No Rolé No Rolé

Quando eu encontro alguém
usando pornografitti no rolé:

XXXcorpion Chrome
Midnight

’3 Aguardante da copa do mundo 3
: Digital Angels !

A nao é uma marca,

é uma seita. - Oo/ OFF
Unica roupa do mundo que te param Q

no rolé pra falar como aquela marca
é foda, tem um cdédigo secreto pra
quem veste

XXXcorpion UV PX >

Ver loja Ver loja Ver loja

Fonte: Pagina da Pornograffiti no Instagram, 2023

No card 2 aparece um tweet de uma pessoa brincando que a Pornografitti ndo
€ uma marca, mas sim uma seita, pois na visdo dele ela tem um codigo secreto para
guem veste, sendo comum as pessoas serem paradas em festas de eletronica
guando estdo vestindo uma roupa da marca, para entdo conversarem sobre ela. Em
seguida, no card 3, sédo colocadas roupas com desconto de 40%.

Nesse cenario, o carrossel apresenta uma transicao visual fluida que conecta
o humor dos memes e tweets a chamada promocional final. As imagens dos produtos
em fundo neutro criam um contraste com 0s elementos mais humoristicos e
comunicativos dos primeiros cards, facilitando a compreensao da narrativa visual e
incentivando a conversdo. Nota-se também que o meme de Inés Brasil e o tweet
reforcam a identidade Unica da Pornograffiti, que usa elementos da cultura pop para
fortalecer a ligac&o entre a marca e seu publico.

Além disso, o escorpido da marca, em um sentido objetivo, é percebido como
um logotipo, mas em um sentido mais simbdlico também pode ser interpretado como
um emblema que representa uma “tribo” urbana. Nesse contexto, os consumidores
se enxergam como membros de um grupo com gostos e estilos de vida semelhantes,
conectados ao cenario da musica eletrdnica. Analogamente, o termo "codigo secreto"
evoca uma ideia de que vestir Pornograffiti € mais do que aderir a uma marca, pois €
como adotar uma identidade compartilhada, sendo uma forma de reconhecimento

entre pessoas que se identificam com os valores dessa cultura.
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Vale ressaltar também que o uso de girias e expressfes populares nas frases
dos cards dialoga diretamente com o publico-alvo jovem. Além disso, o desconto de
40% no ultimo card é apresentado de forma clara e direta, encerrando o carrossel
com uma chamada para acdo visualmente atrativa e sem distracdes, que busca
estimular a compra imediata.

No primeiro card do carrossel seguinte (FIGURA 6), aparece um tweet com a
frase: “Eu fui no escritério da Pornograffiti e vi com meus proprios olhos todo mundo
fechar o Excel e comecar a ver meme quando o patrdo chegou”. Esse tweet faz uma
brincadeira com a rotina de trabalho “comum”, em que funcionarios muitas vezes

fecham suas redes sociais e abrem o Excel quando o chefe chega.

Figura 6 - Carrossel 4 da Pornograffiti
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achar 1oirerese" "' ha fua

tomorrowland

Fonte: Pagina da Pornograffiti no Instagram, 2024

No segundo card, vemos uma montagem com um homem e uma senhora
vestindo roupas iguais. Em cima do homem esta escrito “Techno Melddico” e, acima
da senhora, “90’s Trance”. O humor desse meme esta na comparagao entre o techno
melddico, um subgénero popular atualmente, e o trance dos anos 1990, sugerindo
uma semelhanca entre ambos e mostrando um possivel carater ciclico da musica
eletronica.

O terceiro card apresenta um meme com o texto: “Semana que vem eu preciso
achar 10 ingressos do Tomorrowland na rua.”, explorando o desejo de muitos em
conseguir ingressos para esse evento, considerado um dos maiores festivais de
musica eletrénica do mundo.

No quarto e Ultimo card, ha um meme com a frase “E isso que acontece quando

o DJ atende pedidos”, acompanhado de uma imagem de animais misturados,
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representando um set de musica sem coesdo. Esse meme brinca com o fato de que
aceitar muitos pedidos diferentes de musicas pode resultar em um set desconexo e
sem consisténcia.

Nesse contexto, o carrossel organiza os elementos visuais de forma fluida,
guiando o olhar do espectador entre os cards. Analogamente, os memes utilizados
representam simbolos da cultura jovem e do ambiente de mdusica eletrbnica, e a
escolha de figuras como o techno melddico e o trance dos anos 90 remetem a icones
gue s6 fazem sentido para quem conhece os subgéneros da musica eletrdnica,

publico-alvo da marca.

Portanto, o uso de expressfes populares e memes fala diretamente ao publico
jovem e familiarizado com o universo das festas de musica eletrbnica. Nesse
carrossel, a marca se apropriou de girias e piadas do dia a dia deles para gerar
identificagéo e engajamento, sem promover diretamente um produto, mas reforcando

o vinculo cultural com os seguidores.

CONCLUSAO

A analise da marca Pornograffiti revela uma construcéo de identidade cultural
gue vai além do vestuario, englobando simbolos e significados conectados a musica
eletrdbnica, memes e streetwear. A marca utiliza esses elementos como uma
estratégia para criar uma narrativa que dialoga com o publico, utilizando redes sociais
e midias digitais para estabelecer um vinculo que favorece o sentimento de
pertencimento a um grupo cultural especifico.

Por meio de uma linguagem visual e textual comum as redes sociais, como
memes e publicacdes no Instagram, a marca reforgca uma identidade coletiva que une
0 consumo de moda com uma conexao com a cultura jovem. Sendo frequentemente
associada ao que € percebido como “underground”, a Pornograffiti reproduz uma
ideologia de nicho que busca expressar valores como autenticidade e senso de
comunidade. Nesse sentido, a marca trabalha com o conceito do “underground” néao
como uma oposi¢cao a um suposto mercado de massa — afinal é desse mercado que
ela tira muitos dos seus simbolos que sdo ressignificados -, mas como uma

construcédo social que destaca a busca de diferenciacdo. Tal abordagem dialoga
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diretamente com um publico que valoriza elementos simbdlicos e estéticos que
reforcam uma identidade Unica.

Dessa forma, conclui-se que a Pornograffiti se estabelece ndo apenas como
uma marca de moda, mas como um canal de expressao cultural que se conecta a
cena da musica eletrdnica e a cultura jovem. Utilizando estratégias digitais e
colaborativas, a marca consolida-se como um ponto de referéncia para aqueles que
buscam uma identidade cultural singular, ao mesmo tempo em que explora a
complexa relagcéo entre autenticidade e apropriacdo de elementos culturais no seu

mercado de nicho.
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