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Introducdo e objetivos: O esporte profissional e suas competi¢cdes atualmente sdo vistos
como uma oportunidade de negdcio. O voleibol se tornou a segunda modalidade na
preferéncia dos espectadores brasileiros e isso se explica devido ao processo de
espetacularizacdo e profissionalizacdo da modalidade em sua trajetéria dentro do Brasil.
Houve um grande investimento no marketing esportivo dentro do voleibol brasileiro e
entdo a criacdo de uma liga nacional, hoje denominada Superliga. A partir do processo de
ressignificacdo do voleibol brasileiro que o presente estudo se aprofunda nas relacées do
marketing esportivo com a valorizacdo da Superliga e tem como objetivo principal,
identificar a influéncia do marketing esportivo na popularizacdo e profissionalizacdo da
modalidade, considerando a Superliga como um fator que colaborou para esse processo.
Métodos: A pesquisa foi realizada através de uma revisdo bibliografica, por meio de livros,
artigos, jornais e documentos consultados on-line. Resultados e discussdo: “Marketing é
um processo. Processo € um ciclo continuo. Portanto, o marketing é uma func¢do que
nunca termina”. (Pitts & Stotlar, 2002, p. 90). Varios fatores influenciam e determinam
as acdes de marketing, como as necessidades, desejos, além de fatores culturais,
pessoais, sociais e psicolégicos, sempre estabelecendo uma relacgdo com o mercado.
Assim, o espetaculo esportivo se apresenta como uma area de interesse ao marketing.
Marketing esportivo é um tipo de marketing alternativo que busca promover uma
empresa ou marca institucionalmente através de patrocinio de atletas, times ou eventos
ligados ao esporte, por meio de uma comunicagao mais suave e menos agressiva que a
propaganda tradicional. (Sato, 2003). O marketing esportivo se tornou a fun¢do mais
importante de um negdcio esportivo, devido ao crescimento da industria do esporte, que

ndo da sinais de esgotamento. (Pitts & Stotlar, 2002). Diante disso, é possivel perceber
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gue existem diversas acdes que podem consolidar o marketing esportivo na pratica e que
o mesmo é fundamental para o sucesso dos clubes esportivos e algumas modalidades
esportivas, como é o caso do voleibol brasileiro. No ano de 1976 foram criados os
campeonatos nacionais brasileiros de voleibol. Desde entdo, a cada ano o campeonato
cresceu no cenario nacional. Durante essa trajetdria, a Liga Nacional se profissionalizou,
passou a ter seus jogos transmitidos na TV, desencadeando a popularizacdo e
espetacularizacdo do voleibol e atletas tornaram-se idolos. O campeonato foi entregue a
agéncias de marketing esportivo e passou a se chamar Superliga. “O que se percebeu foi
uma torrencial divulgacdo de marcas e produtos, no que podemos chamar de “pioneira
vitrine comercial do esporte brasileiro”. (Marchi Junior, 2004, p. 136). No ano de 2018 a
CBV criou um canal com transmissdo online dos jogos da Superliga. O site da
Confederacdo Brasileira de Voleibol apresenta os balancos anuais da instituicdo, os quais
podem auxiliar na identificacdo das acdes de marketing utilizadas durante os anos de
2009 a 2018 e quais foram seus resultados. Consideragdes finais: Percebeu-se uma queda
no montante recebido por parte dos patrocinios e direitos de transmissao, no entanto foi
observado um certo equilibrio quanto aos valores de renda dos jogos e um grande
aumento no numero de equipes participantes da Superliga, sendo criadas entdo a
Superliga B e Superliga C. Além da transmissdo dos jogos pela televisdo, tem-se o inicio
da transmissdo ao vivo pela internet, no canal criado pela prépria CBV e em redes sociais.
O marketing é utilizado também para se ganhar mais visibilidade, assim, sdo realizadas
acGes para que haja a aproximacdo entre torcedores e atletas, como sorteios e outros
tipos de interacdes online. Pessoas que muitas vezes ndo eram proximas do voleibol,
passaram a ser, apos a aproximacdo criada entre torcedor e atleta, através das redes
sociais. Sabendo que a internet é o segundo meio de comunicagdo mais utilizado pelos
brasileiros e que sé tende a crescer com o avanco tecnolégico, é valido pesquisar e
acompanhar em estudos futuros quais serdo os resultados e consequéncias das
transmissGes online iniciadas no ano de 2018, bem como as ac¢les dos atletas
influenciadores.
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