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TURISMO E LAZER: CURITIBA E SEUS PRINCIPAIS BARES NOTURNOS'
TOURISM AND LEISURE: CURITIBA AND ITS MAIN NIGHT BARS
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Resumo: Diante de inumeros bares noturnos presentes em Curitiba e seu potencial turistico o
presente trabalho tem como objetivo mapear, identificar e categorizar tais estabelecimentos
em fun¢do de ajudar turistas a se encontrarem na cidade. Para isso foi realizada uma pesquisa
descritiva dividida em duas partes: uma parte quantitativa, realizada com moradores, turistas e
excursionistas, outra parte qualitativa, com os bares noturnos. Desse modo obtemos como
resultado um mapa turistico com os bares e foi possivel identificando um setor em potencial
de crescimento.

Palavras chaves: Turismo; lazer noturno; oferta; atrativos; bares.

Abstract: In front of countless night bars present in Curitiba and its tourist potential the
present work aims to map, identify and categorize these establishments in function of helping
tourists to meet in the city. For this, a descriptive research was conducted divided into two
parts: a quantitative part, carried out with residents, tourists and excursionists, another
qualitative part, with the night bars. In this way we obtain a tourist map with the bars and it
was possible to identify a potential sector of growth.

Keywords: Tourism, nightly leisures; offer; attractive; bars.

INTRODUCAO

Ao longo dos anos o lazer noturno vem se tornando cada vez mais presente na vida das
pessoas. Com o advento da iluminagdo artificial, surgiu uma visdo diferente da noite,
possibilitando a execugdo de novas atividades nesse periodo. Em cidades como Curitiba, essas
atividades noturnas se encontram em uma grande diversidade, principalmente quando se fala
de bares. Logo, com esse trabalho, pretendemos entender e identificar a oferta de servigos e
atrativos, observando aquelas que sdo mais capazes de atrair os turistas para a noite

curitibana.
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Uma vez que o turismo noturno caiu entre 40 e 60% diante da crise econdmica
(KOWALSKI, 2017), ¢ interessante que os turistas tenham visibilidade dessa oferta de
programas e atividades noturnas, explorando assim os potenciais turisticos dos bares na
cidade, ou seja, o que eles tem a oferecer de diferendial ao turista. Com essas exposi¢oes dos
atrativos e melhor aproveitamento do potencial, espera-se que eles passem a frequentar com
mais dinamismo os estabelecimentos noturnos, contribuindo com a economia local e ajudando
a tornar mais comum ou atrativo as atividades de lazer noturno.

O cenadrio a ser estudado consiste em bares com funcionamento noturno na cidade
de Curitiba. O recorte serd os estabelecimentos que possuam algum diferencial, seja um
atrativo para o turista, uma decoragdo tematica, cardapios inovadores ou diferentes
atragcdes musicais.

A maior problemadtica encontrada no desenvolvimento desse tema foi em como esta
estruturada a oferta de servigos e atrativos dos bares para o turista na noite de Curitiba? Visto
1sso procuramos responder a esse questionamento apresentando a existencia dessa oferta de
atrativos ¢ também colaborar com a maior vizualizagdo dessa oferta aos turistas.

As informacgdes dos atrativos noturnos que a cidade proporciona devem chegar ao
turista de forma clara, o ajudando a encontrar os lugares mais adequados para aproveitar a
noite. Diante disso, descrevemos e mapeamos a oferta dos bares auxiliando no deslocamento
pela cidade de Curitiba. Foram identificados os principais estabelecimentos que ofertem
atrativos diferenciados ao turista, a fim de excluir lugares mais "comuns". Em seguida,
listamos e analisamos as caracteristicas para que os viajantes possam identifica-las mais
facilmente motivando-os a visitar os locais. Por fim, realizamos o agrupamento dos
estabelecimentos de acordo com a oferta de servigos, sendo esse agrupamento e
caracteristicas, os pilares para a constru¢do do mapa, buscando facilitar ainda mais o roteiro
para o lazer noturno curitibano.

Este trabalho estd estruturado em sete partes. Trés delas sdo compostas pela revisao
literaria a fim de desenvolver os temas da relagao do turismo com a noite, dos atrativos
turisticos noturnos e a relacdo de bares com alimentacdo. As outras quatro partes restantes
sdo respectivamente os procedimentos metodologicos realizados para a coleta de dados,
seguidos da analise desses dados e apresentagdo dos resultados, a discussdo dos mesmos e

as conclusoes tomadas pelos autores.
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1. RELACAO DO TURISMO COM A NOITE

A intencdo de explorar a noite como elemento de desenvolvimento turistico, ¢ dada em
fungdo das diversas oportunidades que o meio urbano proporciona de aproveitamento deste
espago-tempo. Em um periodo pré-iluminagao artificial, as pessoas acabavam por se isolar
em suas casas ao escurecer, porém com o0s avangos da tecnologia, esse cenario mudou, € a
noite passou a ser um tempo destinado, ndo apenas para dormir, mas também, para realizar
encontros, atividades de lazer e festas, entre outras possibilidades.

O territorio noturno é um espago-tempo com caracteristicas especificas que se diferencia do
diurno em diversos aspectos, sejam eles, anatdmicos, sociais € econdmicos (ALVES, 2011).
Tendo essa visdo em mente, observamos a necessidade de estudar o turismo, com a ideia de
que o territério noturno pode trazer também caracteristicas diferentes em relagdo ao diurno
para a atividade turistica. O setor turistico ja se aproveita da noite de forma involuntaria,
pois o viajante precisa pernoitar, por isso, ¢ importante ter a consciéncia de como os
processos de gestdo e oferta de servicos podem intervir para que os territdrios possam ser
vividos com qualidade e de forma sustentdvel a noite (ALVES, 2011). Exemplos muito
utilizados de cidades que fizeram da noite um atrativo turistico sdo Nova York
(popularmente conhecida como a cidade que nunca dorme), Chicago (conhecida por diversas
apresentacdes musicais noturnas de jazz e blues, como pode ser observado no musical
“CHICAGQO”) e Shanghai (conhecida por suas luzes noturnas) (ALVES, 2011).

A iluminacdo e a seguranga sdo fatores determinantes nas politicas urbanas e quanto maior a
luminosidade no espago publico, maior a sensacdo de seguranca (ALMEIDA, FUMEGA,
ALVES, 2011, p.48). A relagdo da noite ligada ao lazer, e abordada por Santos e Moreira
(2008) tendo como zona de estudo a cidade universitaria de Coimbra, em que afirmam que

possui uma:

Realidade temporal de duragdo cosmica varidvel, cujo cardcter obscuro levou a que
fosse conotada como um tempo de repouso, de recato, de vinculagdo ao espago
privado, a noite deixa de se contrapor ao dia como tempo de acgdo, de obrigagao,
envolvendo o espaco publico e passa a assumir-se como um tempo € um espago com
dinamismo proprio e, de igual forma, com uma expressdo publica relevante
(SANTOS, MOREIRA, 2008).

A vida noturna também se fez um objeto de estudo importante para a geografia, pois
segundo Melbin (1978) a iluminagdo artificial permitiu uma nova 'fronteira temporal',

possuindo as mais variadas atividades de comércio e servigos, com muitas pessoas
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envolvidas, tanto como trabalhadores, consumidores e usuérios das atividades que passaram
a ser realizadas ou estar disponiveis a noite. Como consta no artigo “Vida noturna: a
constru¢do de um objeto de estudo para a Geografia” que pretende estudar como os
movimentos contemporaneos de expansao do capital, sobretudo, ligados a oferta de bens e
servigos, tem se desdobrado em sua competicdo pelo mercado consumidor do interior do
Estado de Sdo Paulo e Parana. (TURRA NETO, 2017).

Quando tratamos da relagdo do turismo com a noite, logo pensamos em qual o publico
mais interessado neste tipo de atividade e de acordo com Zombine (2017) este espago-tempo
¢ majoritariamente frequentado pelos jovens, visto que a diversdo e dinadmica da vida
noturna sao mais atrativas para este publico. Esta preferéncia pode ser decorrente da falta de
fiscalizacao dos adultos, na maioria das vezes seus pais (MARGULIS, 1997, p. 12).

As ideias de Margulis (1997) ainda tratam sobre como o dia, o oposto da noite, acaba
transmitindo a sensacdo de trabalho e obrigagdes e a noite sendo o tempo livre, de lazer e
diversao independente do publico, com uma sensacdo de maior liberdade e privacidade.
Assim, a noite oferece ao turismo, a formacao de centros de maior atividade, sendo estes
geralmente os que possuem maior oferta ao publico, a seguran¢a do local durante este
espago-tempo também deve ser levada em conta quando relacionamos com atividades
turisticas.

O clima local sendo agradavel influencia muito em como o turismo pode ser explorado
durante a noite. As temperaturas muito altas ou muito frias acabam restringindo as atividades
a locais fechados, em cidades que o turismo e os atrativos mais populares se concentram ao
ar livre, ¢ notavel uma perda de demanda consideravel. A seguranga e a iluminagdo estdo
entre as maiores barreiras que a noite enfrenta em relagdo as atividades turisticas e a
visitacdo de locais, visto que a pouca ou a auséncia de iluminagao transmite uma impressao
de falta de seguranca (Qin Guo; et al.2011). Os autores destacam ainda que com a expansao
do tempo de iluminacao artificial na cidade de Guangzhou, consequentemente aumentou-se
o tempo em que as atividades noturnas duravam, sendo assim muito benéfico ao turismo na
cidade.

2. ATRATIVOS TURISTICOS NOTURNOS
Aqueles bares com objetivo de atrair mais turistas devem se preocupar

fundamentalmente com a sua imagem. Identificar e expor o diferencial turistico gera destaque
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entre os concorrentes além de atrair mais visitantes. Desse modo fica evidente que “o lugar
necessita de caracteristicas especiais para satisfazer aos residentes e atrair aos forasteiros”
(GANDARA, 2008, p 16).

Outro ponto importante na promocao dos atrativos turisticos por parte dos
estabelecimentos ¢ a propria oferta de experiéncias diferenciadas. Assim, “Faz-se necessario
entdo, pela pesquisa e interpretagdo do diferencial turistico estimular a atengdo [...] e
percepgdes para que o turista possa experienciar o antes até entdo ignorado.” (BENI, 2004, p.
2). O turista busca novas experiéncias memoraveis, tdo atrativas e diversificadas quanto os
produtos ofertados, os quais agora seriam suporte para atrair os consumidores. Beni (2004)
ainda exemplifica essa questdo da experiéncia com os restaurantes Hard Rock Café e Planet
Hollywood onde a comida serve apenas de suporte para experiéncia de imersao no espaco
tematizado.

Entretanto os alimentos podem ser o proprio atrativo uma vez que a gastronomia “pode
ser percebida através de suas particularidades [...]. Assim como também pode ser utilizada
como elemento representativo da cultura da comunidade.”. Dessa forma a gastronomia como
um atrativo turistico diferenciado proporciona uma imagem positiva e valoriza cultura e
identidade das comunidades. (MASCARENHAS, 2009, p. 24)

3. OS BARES E A GASTRONOMIA

Com o fim do sistema de producdo artesanal e a vinda do sistema de produgdo
industrial, os grandes centros urbanos se industrializam, gerando um denso povoamento
nessas regioes. Apds algumas décadas o trabalhador comeca a ter mais direitos e acesso ao
capital, fazendo aumentar o nimero de consumidores e com isso a producao industrial. Essa
crescente no mercado capitalista faz com que a oferta e demanda aumente (VARGAS,
1996).

Somando-se a isso, a producdo era baseada no consumidor, sendo assim, s6 se produzia
0 que o mercado indicava que iria consumir “O consumidor € por assim dizer o rei... cada um
deles ¢ um eleitor que usa o seu voto para conseguir que sejam feitas as coisas que deseja.”
(SAMUELSON, 1964), porém com a modernizagdo do mercado essa relagdo muda, fazendo
com que o mercado dite o consumo, invertendo a légica da producdo em relagdo ao

consumidor.
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Compreendido a expansdo do consumo e do mercado, para conseguir suprir essa
demanda, comegam a surgir cada vez mais estabelecimentos para o consumo direto e
facilitado, com isso, os bares ganham protagonismo no setor de alimentos e bebidas
(VARGAS, 1996, p. 5 e 6). Promovendo um lazer noturno, dentro da l6gica de centros
urbanos. Essa relacdo de oferta numerosa e consumidor s6 se estabelecem nesses grandes
centros urbanos por conta da sua industrializagao.

Bares e Restaurantes sdo lugares aonde individuos vdo para conviver com outras
pessoas ou com seus amigos ¢ familiares, tem como fator social reunir pessoas para a pratica
de um consumo simbdlico entre partes, podendo ter grande potencial turistico (SILVA, 2016).
O turismo gastrondmico pode ser dividido em eventos gastronomicos, atrativos com culindria
tradicionais e oferta de estabelecimentos de alimentos e bebidas diferenciados, bem como
rotas, circuitos gastronOmicos e seus roteiros.

O ato de alimentar-se fora de casa tornou-se uma opc¢do de lazer na busca por
descontragdo, devido ao alto desgaste fisico e psicologico que o mundo moderno acarreta,
aumentando assim a procura por estabelecimentos com servigos diferenciados (LIMA,
TAKAYAMA, 2016).

Tal reflexdo exige também reconhecer que os espagos comerciais de alimentacdo
representam estruturas de hospitalidade com significados sociais mais amplos que a nutri¢ao
em si, que associam elementos como a comida, o servigo € a ambientacdo, e até mesmo a
companhia, modificando as motiva¢des que levam o individuo a alimentar-se fora de seu
ambiente doméstico (GANDARA, 2009).

4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A metodologia adotada neste estudo tem carater descritivo, onde foi utilizada uma
abordagem multimétodos (quantitativa e qualitativa) para a realizagao das pesquisas de campo
e de gabinete (andlise de dados secundarios - bibliograficos e documentais). Com esses
procedimentos elaboramos um mapa informativo descritivo para facilitar o deslocamento
turistico daqueles que procuram diversao em bares noturnos em Curitiba. Dessa maneira os
objetivos especificos buscam: a) Mapear os locais que oferecem atrativos para o turista, b)
Identificar as caracteristicas dos estabelecimentos selecionados, c) Categorizar dos
estabelecimentos de acordo com a oferta de servicos.

Em primeiro momento foi realizado uma pesquisa quantitativa com turistas,
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excursionistas e moradores para identificar aqueles bares noturnos que oferecem atrativos
turisticos. A coleta de dados foi feita por meio da aplicagdo de um questiondrio
semiestruturado construido por meio da plataforma Google Forms (Apéndice 1). As principais
questdes do questionario sdao os itens 3, 6 € 7 uma vez que eles nos apresentaram os nomes
dos lugares para a etapa seguinte da pesquisa, a pergunta 8 ajudou na montagem do mapa
turistico. Os pontos de coleta sdo alguns pontos da Linha Turismo (servigo turistico
municipal) e da linha Aeroporto Executivo (transporte publico intermunicipal): Museu
Ferroviario; Rua 24 horas; Mercado municipal; Rodoferroviaria, Rua das Flores; Teatro
Guaira/Universidade Federal do Parana; Torre Panoramica; e Largo da Ordem. Outro ponto
de coleta estabelecido de maneira intencional foi o festival Way and Friends, dia 8 de junho,
no Museu Oscar Neymar que reunia algumas cervejarias de Curitiba e regido. Também foi
realizado um levantamento dos bares mais avaliados no Tripadvisor para comparagdo com 0s
resultados em campo, foram considerados apenas aqueles que possuiam mais de 100
avaliagdes e na descricdo apresentavam as palavras “bar” ou “drink” mantendo o foco da
pesquisa nos bares.

A segunda parte da pesquisa consiste em realizar uma coleta de dados qualitativa,
identificando quais sdo os atrativos turisticos ofertados pelos principais estabelecimentos
encontrados na etapa anterior. Para isso foram realizadas entrevistas com os responsaveis
pelos bares e baseadas em um roteiro de entrevista que contém perguntas abertas e fechadas
referentes ao funcionamento e produtos do local (Apéndice 2). Apds essa coleta de dados os
locais foram categorizados de acordo com a oferta de servigos e suas principais caracteristicas
foram expostas no mapa.

5. ANALISE DE DADOS E APRESENTACAO DOS RESULTADOS DA
PESQUISA

A pesquisa de campo quantitativa teve um total de 43 respostas com a aplicacdo dos
questionarios aos turistas, excursionistas e moradores. Nossa perguntas chaves para identificar
o nome dos bares — perguntas 3, 6 ¢ 7 — apresentaram 5 repeti¢des. O Bar +55 e o Sheridan’s
Irish Pub foram mencionados 2 vezes, o Bar do Aleméo o Crossroads Bar e o We are Bastards
foram mencionados 3 vezes, quando ao restos dos bares s apareceram 1 vez.

Esses resultados foram comparados as avaliagdes recebidas no site Tripadvisor. O Bar

+55 teve um total de 129 avaliacdes, o Bar do alemdo teve 6.021 avaliagdes (o mais bem
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avaliado na plataforma), Crossroads Bar teve 152 avaliagdes, Sheridan’s Irish Pub com 664
avaliagdes e por ultimo o We are Bastards teve 129 avaliagdes também. Ainda identificamos
outros 2 bares, o Zapata Mexican Bar com 2.334 e o Taj Bar com 837 avalia¢des. Tal

comparagdo comprovou a frequéncia de turistas nos bares, selecionando os 6 para a 2 etapa da
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Analisando o grafico 1 podemos observar as preferéncias dos turistas, excursionistas e
moradores quanto a elementos que eles consideram atrativos em um bar. O item outros obteve
um total de 12 respostas entre elas: Drinks, Pet friendly, ambiente ao ar livre e preco.

Apos selecionar o bares para a pesquisa qualitativa o roteiro de entrevista (apéndice 2)
foi aplicado pessoalmente ou por telefone com gerentes, donos ou responsaveis pelo o local

no momento da coleta. Com as respostas obtivemos as informagdes basicas para estruturar o
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Sheridan’s Irish Pub

Ticket Médio: R$70

*Estilo: Rock

*Atendimento em Portugués, Inglés e Espanhal
*Comidas

*0Opgdes vegana/vegetariana
*Bebidas

*Musica ao viva

*Decoragdo tematica (Irlandesa)
*Pista de danca

*Pet Friendly

*Rede Wi Fi

We Are Bastards

Ticket Médio: R$60-65

*Estilo: Rock

*#tendimento em Portugués e Inglés
*Comidas

*Opgdes veganas/vegetarianas
*Bebidas

*Musica ao vivo

*Decoragdo temética

*Jogos

*Rede Wi fi

*Sugestdo da casa: Cerveja artesanal

Taj Bar

Ticket Médio: RS90

*Estilo: Eletro

*Atendimento em Portugués e Inglés
*Comidas

“Opgdes veganas/vegetarianas
*Bebidas

*DJ

*Decoracio teméatica

*Noite tematica

*Rede Wi Fi

*Sugestdo da casa: Comida japonesa

*Sugestdo da casa: Os pratos Guinnes Stew, Red Fox e “Estacionamento préprio

St. Patrick’s

Detalhes do Google Maps

: Y Detalhes do Google Maps
Av. lguagu, 2300 - Agua Verde, Curitiba - PR, 80240-030

+55 41 33430113

Detalhes do Google Maps R. Bpo. Dom José, 2302 - Batel, Curitiba - PR, B0440-080

Link para acessar o mapa:
https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=15pyyT7wNGjQ3QWex850QSsbLYiTHZuo
80&I11=-25.444823060239738%2C-49.28926087322759&27=16

6. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Uma vez observada a oferta turistica e a estrutura dos bares pelo o roteiro de entrevista
foi possivel ter essa nocdo da gestdo e oferta de servigos que Alves (2011) comenta, dessa
forma o setor turistico tem maior compreensdo desse novo tipo de lazer noturno podendo
realizar investimentos futuros para seu desenvolvimento e exploragao.

Outra caracteristica importante que os resultados da metodologia nos apresentou foi na
questdo de atrativos turisticos. Como Beni (2004) e Géandara (2008) apontam em suas
pesquisas o diferencial, tanto de espaco quanto de produto, se v€ presente nos bares
entrevistados. Mesmo aqueles que possuem uma tematica parecida como Rock procuram
trazer esse diferencial para os clientes em seu servigo, espaco ou comida. Ao comparar o bar
We Are Bastards com o Crossroads, ambos os bares de Rock, percebe-se que o primeiro
apresenta o diferencial em seu cardapio focado na oferta quase exclusiva de produtos suinos e
as cervejas e chopes fabricados pela casa. Ja o Crossroads apresenta um ambiente totalmente
voltado a musica reunindo varios estilos de Rock, fato onde a casa de destaca.

7. CONCLUSAO

A andlise da literatura foi de grande ajuda uma vez que possibilitou expor a importancia
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e poetencialidade desse turismo noturno nos bares. Visando a elaboraacdo de um mapa
turistico as pesquisas de campo recolheram todos os dados necessarios para esse processo,
indentificando os bares, as ofertas, os diferenciais e a categorizando-os atingimos o ponto
chave da pesquisa.

Entretanto nossa pesquisa teve dificuldades por conta das poucas das fontes literarias
sobre o assunto. Antes seriam pesquisados bares e baladas, mas esse fato de escasses somada
a pesquisa de campo - que sO apresentou nomes de bares - impediram a continuidade da
pesquisa nesse ambiente de baladas. Também ndo foi possivel realizar a entrevistacom o bar
do alemdo, excluindo esse estaclecimento do mapa. Com isso indicamos como pesquias
futuras nesse ramo do lazer noturno dois assuntos, uma sobre a proprio publico desse
segmento e outra sobre as baladas como atrativos turistico.

Diante dessa pequena parcela de bares turisticos analisados na pesquisa observou-se a
variedade de produtos, ambientes e servigos oferecidos. Essa diversidade diferenciada que
Lima (2016) e Gandara (2009) estudam ¢ um fator que atrai as pessoas para fora de suas
casas, assim, quanto maior essa oferta pode concluir que maior serd a demanda para esses
servicos. Uma vez que € notavel o potencial turistico dos bares, podemos esperar um setor

turstico em desenvolvimento e paessivo de mais estudos.
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APENDICE 1 - Questionario

1. Onde vocé€ mora?
a. () Curitiba
b. ( )Regido metropolitana
c. () Outra cidade

2. Qual o bairro que vocé reside?

3. Como vocé mora aqui, qual bar e/ou balada vocé indicaria para um turistas?
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. Qual o periodo da sua estadia?

a. ( ) menos de 1 dia (excursionista )
b. ( )1a3dias

c. ( )4a7dias

d. ( )8 oumais

. Nesse periodo, pretende visitar ou ja visitou algum bar ou balada?
a. ()sim

b. ( )ndo

Se sim, qual/quais?

Se ndo, ja ouviu falar de algum?

. O que vocé busca em um bar ou balada noturna como turista?

) Petiscos

) Pratos

) Hamburguer

) Vegano /vegetariano
) Cerveja/chope

) Mtsica ao vivo
)DJ

) Decoragao tematica
) Karaokée

) Jogos

) Noite tematica

) Local para danga

) Outros
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APENDICE 2- Roteiro de entrevista
1. Qual seu nome?

Nk wbd

a.

@™o a0 o

(

NN AN AN SN AN

Qual sua fungdo no estabelecimento?

Quanto tempo existe o local?

Qual o ticket médio por pessoa?

Qual o horario de funcionamento da casa?

E proibido a entrada de menores de idade no local?

Em qual desses grupos pré-selecionados o seu estabelecimento melhor se encaixa?

) Rock

) Esportes

) Geek

) Eletronica
) Sertaneja
) LGBT

) Pop

8. ( ) Outros__ Em poucas palavras, como vocé descreviria o local?

9. Vocé tem algum atendente que fale outro idioma? Qual idioma?

10. Vocé disponibiliza outro idioma nos seus cardapios? Qual idioma?

11. O que vocé recomendaria para os turistas que venham a visitar seu estabelecimento?
Qual dos itens abaixo o seu estabelecimento oferece: ( ) Por¢oes

®

S@moe a0 o

v opB g R

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

) Hamburguer

) Pratos

) Opgao Vegana /vegetariano
) Cervejas e chopes

) Drinks

) Musica ao vivo

)DJ

) Decoragao tematica

) Jogos

) Noite tematica

) Pista para danga

) Rede WiFi para os clientes
) pet friendly

) Ambiente ao ar livre

) Outros
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