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REVISTA THE ECONOMIST: UMA ANALISE DIALOGICA'
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RESUMO

Este artigo consiste em uma Analise Dialdgica do Discurso (ADD) de viés bakhtiniano que
tem por objeto uma reportagem publicada pela revista britanica The Economist em 2014 sobre
a suposta improdutividade do trabalhador brasileiro. O estudo apresenta conceitos e principios
epistemologicos que fundamentam a abordagem tedrico-metodologica e possibilitam a
investigacdo do posicionamento axioloégico da revista. Identifica que, orientada pelas
premissas macroecondmicas da ideologia neoliberal, a publicac¢do recorre a um esteredtipo de
longa duragdo que corresponde a imagem do brasileiro culturalmente preguicoso, pouco afeito
ao trabalho, ideia utilizada para justificar a defesa de que o pais precisava, naquele momento,
reaproximar-se, politica e economicamente, do neoliberalismo, abandonando a heterodoxia
keynesiana. Aponta que a revista oblitera as consequéncias sociais da racionalidade
econdmica-expansionista e reifica o trabalhador brasileiro, tratando a sua produtividade no
trabalho, considerada baixa, como uma questdo patoldgica, sendo a prescricdo de medidas
liberalizantes a cura para a doenca do pais e do trabalhador. O artigo conclui que esse discurso
interfere na constitui¢do de uma consciéncia de si dos brasileiros, bem como na imagem que
os outros (o mundo) tém deles (de nos).

Palavras-chave: Neoliberalismo e keynesianismo. Trabalhador brasileiro. Trabalhador
improdutivo. Andlise dialdgica de discursos jornalisticos.
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1. INTRODUCAO

Em 2014, a revista britanica The Economist publicou reportagem que classifica o
trabalhador brasileiro de “gloriosamente improdutivo”. Provocador, o texto tenta provar que
0 proprio pais seria improdutivo e que, para a economia crescer, os trabalhadores devem
abandonar o estado de “estupor”. Com um tom salientemente colonizador, afirma que o
Brasil precisa abandonar a politica intervencionista e retornar as premissas macroecondmicas
neoliberais.

A estereotipagem insinua que o brasileiro ndo gosta de trabalhar, ¢ preguicoso,
malandro, incapaz, entre outros adjetivos que continuam a ser usados de maneira derrisoria.
Filiada a um discurso de longa data, essa concep¢do influencia enuncia¢des sobre a
brasilidade em diferentes contextos socioculturais. Nesse sentido, é relevante conhecer sua
arquitetura e a orientacdo, intento buscado, neste artigo, por meio da Analise Dialdgica do

Discurso (ADD).

2. PRESSUPOSTOS TEORICOS E METODOLOGICOS

Para Bakhtin e o Circulo’, a linguagem ¢é central e indissolavel da lingua, da historia
e da concretude da existéncia imediata dos sujeitos. Mais do que isso, ¢ situada no campo da
vida: ser é comunicar-se, por meio do didlogo, com outrem (BAKHTIN, 2013, p. 293). Essa
alteridade ¢ um principio fundante do pensamento bakhtiniano, sendo o dialogismo outra
premissa essencial. Articulados, esses dois principios embasam uma percep¢ao das relagdes
sociais que destaca a comunicacdo ativa de um “eu” com um “outro”, estruturando um
arcabougo tedrico-metodoldgico que extrapola os limites dos estudos linguisticos e literarios e

possibilita aplicagdes e leituras nos mais diferentes campos das Ciéncias Humanas.

2.1 PALAVRA E IDEOLOGIA

* Estupor”, ao lado de “sonoléncia” e “coma”, correspondem ao codigo R40 da Classificagdo
Internacional de Doengas (CID).
> Grupo de intelectuais que, com Bakhtin, entre as décadas de 1920 e 1970, na extinta URSS,

participaram de circulos de discussao sobre linguagem e temas correlatos.
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Para Bakhtin, ha ideologia em tudo o que pensamos ou dizemos. Sendo o signo mais
puro que existe, a propria palavra € repleta de ideologia, na medida em que, utilizada por
diferentes sujeitos, adquire novos sentidos e orientagdes no convivio social. Um signo possui
um significado e remete a algo situado fora de si. O mesmo ocorre com o que ¢ ideoldgico.
Assim, tudo que ¢ ideoldgico ¢ semidtico, de modo que os signos sdo pressupostos da
ideologia, ou seja, qualquer signo que entre na corrente continua e infinita da comunicagao
interpessoal, torna-se ideologico. Aqui, a ideologia ndo é concebida a partir de relacdes do
tipo verdade-mentira, tese-antitese, tal qual preconcebe a corrente mais mecanicista do
Marxismo. Ideologia ¢ o embate entre sujeitos diferentes, que compartilham e utilizam os
mesmos signos, dando a eles, no contato linguageiro do cotidiano, diferentes sentidos. A
propria consciéncia surge e se afirma mediante a encarnacdo material em signos, pois a
compreensdo de algo ¢ uma resposta a um signo por meio de outros signos, ou seja, a
consciéncia individual ¢, por definicdo, semidtica, e, portanto, ideologica
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014).

A palavra, por sua vez, possui carater ubiquo. Estd presente tanto na infraestrutura
quanto nas superestruturas sociais. Esta em tudo, em todas as dimensdes humanas e, portanto,
em todas as relagdes sociais. A mesma expressao, como, por exemplo, “trabalhador”, uma das
que mais interessa a este artigo, ¢ um signo que assume diferentes valores semioticos de
acordo com o campo ideologico, posicionamento dos interlocutores e contexto social. Do
ponto de vista do capital, pode remeter a aspectos que dizem respeito a custos, controle da
produgdo e lucratividade. Para quem ndo possui os meios de produgdo, tende a refletir e
refratar uma realidade imediata bastante familiar, remetendo a valores que discutem

dignidade, honra, etc.

2.2 ENUNCIADO E DIALOGO

BAKHTIN (2011) postula que a unidade bésica da comunicagdo discursiva ¢ o
enunciado, afastando esse conceito de uma visdo puramente linguistico-gramatical: dotado de
um potencial imanentemente responsivo, o enunciado caracteriza-se por possuir uma
capacidade de impelir o interlocutor a um agir reativo, incitando-o a producdo de novos
enunciados. Por outro lado, a oragdo, considerada pelo Circulo como a unidade bésica da
lingua, ndo carrega o mesmo potencial dialdgico, mas a partir do momento em que o conjunto
de palavras de uma oragdo desperta no interlocutor a necessidade de novas enunciagdes, ela

deixa de ter valor meramente gramatical para assumir um sentido, transformar-se em



I

=

U
LT

>

2C,
S
- <

enunciado, ou seja, a enunciagdo pressupde a existéncia de outra pessoa ou outras pessoas,
bem como a alterndncia entre os sujeitos do discurso.

Também ¢ por meio de enunciados que o “outro” se faz presente no “eu”. A
experiéncia discursiva individual de qualquer pessoa se forma e se desenvolve em uma
interacdo constante ¢ continua com enunciados de outrem. Nosso discurso, isto ¢, todos os
nossos enunciados, ¢ pleno de palavras dos outros, que trazem consigo a sua expressao, o seu
tom valorativo, que assimilamos, reelaboramos e reacentuamos (BAKHTIN, 2011, p. 294).

Um enunciado sempre tém autor e destinatario (auditorio social), sendo esse
enderecamento outra peculiaridade constitutiva de cada enunciagao (Ibid., p. 305). Tudo o que
¢ dito, escrito, composto ou produzido o € para alguém, as vezes até mesmo para o proprio
enunciador (discurso interno), tendo em vista que a alteridade ¢ verificdvel também no
proprio sujeito — no vasto campo da lingua viva, o “eu” pode ser “outro” para si.

O dialogo ¢ outro conceito sem o qual ndo se pode compreender, por completo, a
no¢ao de enunciado, tendo em vista que ambos sdo interdependentes. Mais que um postulado
retdrico, o didlogo, para o Circulo, assume carater axiologico, epistemologico e metodologico,
além de poder ser entendido como um posicionamento ético e politico.

No ambito do pensamento bakhtiniano, a nog¢do de dialogismo pressupde nao so a
existéncia de outrem com o qual se trava o ato comunicativo, mas parte da premissa de que
todos os interlocutores podem tanto falar quanto ouvir, dialogando por meio de vozes
isonomas e imisciveis (BAKHTIN, 2013). Por isso, para Bakhtin, o didlogo deve ser

considerado em sentido amplo: pode e deve ser alargado para todos os campos da linguagem.

2.3 POLIFONIA E MONOLOGISMO

O modelo ideal de sociabilidade para o pensamento bakhtiniano, na representagao
artistica e também na vida cotidiana, preserva as subjetividades e garante o didlogo. Esse
modelo foi contemplado por Bakhtin na andlise da obra de Dostoiévski, criador de um tipo
totalmente novo de pensamento artistico. Bakhtin vé polifonia nas diferentes relagdes entre as
personagens dostoiévskianas, pois no romance polifonico de Dostoiévski o autor ¢
interlocutor (e nao senhor) de seus personagens, mantendo com eles condicao de isonomia,
sem, no entanto, misturar-se ou interferir sobre eles. A condi¢do de igualdade entre as vozes
dos interlocutores ¢ a esséncia da polifonia, forma de organizacdo dos relacionamentos
interpessoais que nao oblitera a acdo e o pensamento dos sujeitos, combinando diferentes

vontades (BAKHTIN, 2013).
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A polifonia ndo exige, necessariamente, convergéncia. Dar a voz ao outro ndo ¢ o
mesmo que concordar com ele de antemao, mas lhe garantir o direito a fala. Ela aceita
diferencas, busca a diversidade, a pluralidade, o carater plenivalente da linguagem e da vida
concreta: propicia as condi¢des para que haja didlogo. Desse mirante epistemoldgico, a vida é
um dialogo inconcluso em que sempre havera embate.

Inspirado em Dostoiévski, Bakhtin tende a refutar qualquer tipo de fechamento,
acabamento de uma personagem por seu autor, de um sujeito pelo outro, de uma consciéncia
por outra — ou no caso do objeto deste artigo, de um jornalista por seus entrevistados, de um
meio de comunicagdo por uma coletividade. A palavra definitiva sobre o outro ndo pode
existir, pois a finalizagdo estética (e €tica) de outrem € um ato autoritario, monologico. Para
BAKHTIN, “[...] monologismo ¢ a negacdo da isonomia entre as consciéncias em relagdo a
verdade (compreendida de maneira abstrata e sistémica)” (BAKHTIN, 2011, p. 339). E o

plano de uma consciéncia s6:

O monologismo nega ao extremo, fora de si, a existéncia de outra consciéncia
isonoma e isdbnoma-responsiva, de outro eu (tu) isonomo. No enfoque monoldgico
(em forma extrema ou pura), o outro permanece inteiramente apenas objeto da
consciéncia e nao outra consciéncia. Dele ndo se espera uma resposta que possa
modificar tudo no mundo da minha consciéncia. O monologo ¢ concluido e surdo a
resposta do outro, ndo o espera e nem reconhece nele for¢a decisiva. Passa sem o
outro e por isso, em certa medida, reifica toda a realidade. Pretende ser a tltima
palavra. Fecha o mundo representado e os homens representados (BAKHTIN, 2011,
p. 348).

O pensamento bakhtiniano nio aceita a transformacao do homem, sujeito dotado de
vida, em objeto mudo de um conhecimento conclusivo a revelia: “No homem, sempre ha algo,
algo que s6 ele mesmo pode descobrir no ato livre da autoconsciéncia e do discurso, algo que

ndo esta sujeito a uma defini¢do a revelia, exteriorizante" (Ibid, p. 66).

2.4 IMAGEM EXTERNA

Com relacdo a um outro, objeto de criagdo ou de representagdo estética, o observador
possui excedente de visdo. Por estar em posi¢ao diferente, fora dele, pode ver elementos que o
outro ¢ incapaz de perceber. Ao retratd-lo, o observador, inscreve-se em uma situacao ética
(BAKHTIN, 2011). Da mesma forma que o outro ¢ compreendido por mim, a compreensao
do eu s6 pode ocorrer por meio e no outro. Isso equivale a dizer que o “eu” ndo tem uma
impressao exclusiva e unica da sua propria imagem e que esta depende da valoragdo que ¢

dada por outrem, pois o eu ndo v€ a si mesmo, vivencia-se por dentro e convive com 0
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resultado da impressdo de sua imagem causada no outro. A relagdo do individuo com a
propria imagem externa diz respeito ao seu eventual efeito sobre observadores imediatos, isto
¢, “nds a avaliamos ndo para n6s mesmos, mas para os outros e através dos outros” (Ibid. p.
31). Por esse motivo, o que ¢ dito pelos outros a nosso respeito nos interessa, pois ao nao
termos a capacidade estética de nos compreender, por ndo termos excedente de visdo com
relagdo ndés mesmos, buscamos encontrar em outrem uma posicao axiologica em relagdo a nos

mesmos.

3. ANALISE DIALOGICA DO DISCURSO (ADD)

A ADD esta entrelacada a uma relagdo indissoluvel entre lingua, linguagens e
historia. Assim, esse tipo de pesquisa se constitui em lugar de produgdo de conhecimento de
forma comprometida, pressupondo uma concepcao apoiada nas relagdes discursivas
empreendidas por sujeitos historicamente situados (BRAIT, 2014, p. 10). Os objetos de
estudo ndo sdo textos vistos como sistemas em si, mas os sentidos que adquirem quando sdao
considerados os seus aspectos extralinguisticos, quando sdo convertidos em enunciado, em
suma, quando ganham destaque as relagdes dialogicas. Na perspectiva da ADD, ndo ha
categorias a priori, aplicaveis de forma mecanica. Sao as relagdes presentes nos discursos que
possibilitam o surgimento de categorias e estratégias analiticas. Tendo como sua unidade
basica o enunciado, ela confronta os diversos signos presentes no COrpus da pesquisa com
outros enunciados pertinentes. Do embate discursivo ndo se espera alcangar uma sintese
obrigatoria, mas a exposi¢ao das posi¢des axioldgicas dos interlocutores. O objetivo primario
¢ o embate de vozes que, anseia-se, sejam isdonomas e imisciveis. Nas interseccdes entre
tempo e espaco, o eu € o outro estdo situados em determinados contextos sociais, sdo sujeitos
de diferentes dimensdes extralinguisticas que nao podem ser desconsideradas em uma analise

discursiva.

3.1 THE ECONOMIST

The Economist foi fundada em Londres, no ano de 1843, por um fabricante de
chapéus escocés chamado James Wilson. Com o intuito de influenciar homens de negdcios,
seu objetivo inicial era abordar assuntos politicos e comerciais relacionados a agricultura e ao
livre comércio (OBERHOLZER-GEE; ANAND; GOMEZ, 2010). Apesar do nome sugerir

um olhar restrito a questdes econdmicas, a revista publica informagdes sobre uma vasta gama
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de assuntos, como ciéncia, artes e comportamento. Ela é o principal produto do The
Economist Group — que se apresenta como a “principal fonte de analise de negodcios e
assuntos internacionais” (THE ECONOMIST GROUP, 2015).

O periddico percebe a conjuntura mundial pelas lentes do liberalismo econdmico
aliado a um notavel pragmatismo politico. J4 apoiou abertamente conservadores, como
Ronald Reagan e Margaret Thatcher, e trabalhistas ou democratas, como Harold Wilson, Bill
Clinton e Barack Obama (OBERHOLZER-GEE; ANAND; GOMEZ, 2010). “Mais que ‘pro-
business’, pois, segundo seu editor, ndo trata os homens de negocios com a idolatria de outras
publicagdes, ¢ a favor do capitalismo” (MOLINA, 2013). No que tange a questdes
socioculturais, declara-se favoravel a descriminalizacdo das drogas e ¢ antimonarquica.
Também defende o fim da pena de morte, a realizacio de uma reforma penal inglesa, o
controle de armas e o casamento homossexual (MICKLEITHWAIT, apud OBERHOLZER-
GEE; ANAND; GOMEZ, 2010).

Os seus textos nao sao assinados, o que permite que responda institucionalmente
pelas analises que publica. Todo o conteudo ¢ discutido em reunides periddicas entre o0s
integrantes da redacdo (MOLINA, 2013). De forma geral, seus artigos-reportagens sao
conhecidos por manter um estilo com argumentagao clara e direta. As capas sao provocantes.
Hé menos preocupagdo com o “furo”, a noticia exclusiva, do que em mostrar tendéncias e
fazer analise (Ibid.). A lingua utilizada ¢ o inglés e todas as semanas 0 mesmo conteido ¢
oferecido a leitores do mundo todo.

Seu interesse pelo Brasil transcende os aspectos relacionados ao mercado editorial,
pois € com frequéncia consideravel que o pais se torna objeto de analise, principalmente em
momentos de tensdes ou mudangas no campo da economia globalizada, como, por exemplo,
ja em 1843. Principal artigo da primeira edi¢ao, “Our Expiring Commercial Treaty with the
Brazils” (THE ECONOMIST, 1843) mostrava a conveniéncia de abrir o mercado britdnico
para o Brasil.

Nos ultimos anos, dado o crescimento da relevancia do Brasil no cenario econémico
internacional, a cobertura sobre o pais se intensificou. Em 2009, afirmou que o Brasil teria,
finalmente, “decolado” (THE ECONOMIST, 2009). Quatro anos depois, abordou os motivos
pelos quais a esperada decolagem ndo teria passado de um risivel “voo de galinha” (THE
ECONOMIST, 2013). O periddico chegou a pedir a demissdo do entdo ministro da fazenda
brasileiro, o economista keynesiano Guido Mantega (THE ECONOMIST, 2012), mas seu
pragmatismo politico em assuntos relacionados ao Brasil atingiu o &pice na semana que

antecedeu a votagdo do segundo turno das eleicdoes presidenciais de 2014, quando,
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abertamente, declarou apoio ao candidato Aécio Neves (PSDB) (THE ECONOMIST, 2014
b). Apods as eleigdes, comentando a quarta vitoria petista em eleigdes presidenciais, retratou
um pais dividido, classificou o discurso da presidente reeleita — baseado em trés palavras-
chave, unidade, didlogo, consenso — de “arrogante” e, novamente, saiu em defesa de Aécio
Neves, reiterando que, apesar de derrotado nas urnas, ele era a “melhor escolha” e que, se a
presidente quisesse tirar o pais da ameaca de estagnacdo, precisaria adotar as ideias
econdmicas defendidas por ele (THE ECONOMIST, 2014 c).

De forma geral, dos enunciados publicados por The Economist emerge um discurso
que eleva as relagdes econdmicas ao patamar de principal aspecto da vida humana.
Progressista com relacdo as superestruturas e conservadora no que tange aos pilares
infraestruturais da sociedade capitalista, tende a refutar qualquer enunciagdo que contrarie as

maximas do neoliberalismo.

3.1.1 Sono patologico: o diagnostico

“A soneca de 50 anos” (THE ECONOMIST, 2014 a) foi publicada em 19 de abril de
2014. O chapéu que abre a reportagem contém os dizeres “Economia do Brasil”, indicando o
tema a ser abordado. O subtitulo diz que “os trabalhadores brasileiros sdo gloriosamente
improdutivos” e que “para que a economia cres¢a, eles devem acordar deste estado de
estupor”. Como ¢ tradi¢do na revista, o artigo ndo ¢ assinado. Compde a apresentacdo do
conteudo a imagem (FIGURA 1) de um homem confortavelmente deitado em uma rede, em
uma bela praia, aparentemente desocupada.

Percebe-se que a utilizagdo do adjetivo “glorioso” ndo foi em vao. A pompa do termo
dialoga com a arquitetura visual da fotografia, pois os signos e as cores presentes na imagem
remetem instantaneamente ndo apenas a uma no¢ao de brasilidade, mas também ao proprio
pais, a comegar pelas cores. A disposicdo dos elementos da imagem redesenha a nossa
bandeira: o circulo azul (4gua); o retdngulo verde (mata) e o losango amarelo (rede de
dormir). A associagdo com a brasilidade e com o local do qual se fala ¢ ainda mais exata
quando se vé a personagem vestida de Brasil, da sunga azul a bandeira estampada no chapéu
que a protege do sol. A pessoa retratada ¢ brasileira e estd no Brasil. E estd como?
Descansando, gastando o tempo, ndo trabalhando. Este seria, portanto, o lugar da beleza
natural e da auséncia de trabalho, da improdutividade. Fica dado, de antemao, o problema a

ser enfrentado: “para que a economia cresga, eles devem sair deste estado de estupor”.
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The
Economist

Brazil's economy

The 50-year snooze

Brazilian workers are gloriously unproductive. For the economy to grow, they
must snap out of their stupor

Apr 19th 2014 | SAO PAULO | From the print edition

PECKISH revellers at Lollapalooza, a hig music | Tee—
festival in Sao Paulo earlier this month, were in for

a treat. In contrast to past years’ menus of

reheated hamburgers, they could plump for pulled 3 \

pork, barbecue ribs or corn on the cob, courtesy of 2 b \35

BOS BBQ, a Texan eatery in the city. More \

surprising than the fare, however, was the paceat % P

which BOS's two tents dished it out. Over the
course of two days the booths, each manned by six people, served 12,000 portions, or more than
one every 15 seconds, boasts Blake Watkins, who runs the restaurant. Such efficiency is as

FIGURA 1 — VERSAO ONLINE DA REPORTAGEM “A SONECA DE 50 ANOS”.
FONTE: THE ECONOMIST (2014 a).

O uso da palavra “estupor”™ sugere que o estado de letargia ¢ maior do que a palavra
“soneca”, presente no titulo, indicava. Mais do que uma marca cultural da brasilidade, tal

improdutividade poderia ser sintoma de algo mais sério, como uma doenca.
3.1.2 A doenga e o(s) doente(s)

O primeiro paragrafo exalta a eficiéncia do empreendedorismo estrangeiro em
contraste com a ineficiéncia dos servigos no Brasil. O narrador esta no Lollapalooza, grande
festival de musica realizado em Sdo Paulo em abril de 2014. Os visitantes tinham a sua
disposi¢do alguns restaurantes brasileiros, mas havia uma novidade, o restaurante texano
BOS. O preco baixo da comida ¢ surpreendente, de acordo com o texto, mas mais
surpreendente ainda é o ritmo de atendimento. “Em dois dias teriam sido servidas 12 mil

por¢des, ou mais de uma a cada 15 segundos, vangloria-se Blake Watkins, que administra o

% Na medicina, estupor é o estado morbido em que o doente, apesar de consciente, nio reage a
estimulos externos, permanecendo imovel, aparentemente sem sensibilidade. “O estupor ¢
uma falta profunda de resposta caracterizada por somente se conseguir despertar a pessoa
durante um periodo breve de tempo e s6 com uma estimulacdo enérgica e repetida, como

safandes, gritos, beliscoes ou picadas” (MANUAL MERCK, 2002).
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restaurante” (THE ECONOMIST, 2014 a). O repdrter adiciona que “tal eficiéncia € tdo bem
vinda quanto incomum”, para logo em seguida contar que os estandes vizinhos demoravam de
dois a trés minutos para servir os clientes, o que estaria ocasionando longas filas. Fica
evidente a opinido do autor de que o restaurante estrangeiro ¢ eficiente e os demais,
brasileiros, ndo: o0 BOS serve comida mais barata, melhor, ¢ em um tempo menor, ao passo
em que os restaurantes nacionais possuem os mesmos “hamburgueres requentados dos anos
anteriores”.

O senhor Watkins corrobora a tese da ineficiéncia generalizada: “Desde o momento
em que vocé aterrissa no Brasil, vocé comega a perder tempo”, afirma o administrador do
restaurante, que esta no Brasil ha trés anos. Ele almejava ter pelo menos 20 trabalhadores
temporarios no evento. Contratou 20, mas s6 a metade apareceu. Os brasileiros, entdo, seriam
pessoas que nao gostam de trabalhar.

Indica a reportagem que o descompromisso com o trabalho se estende a iniciativa
privada. Uma nova personagem ¢ chamada a dar o seu depoimento: Lu Bonometti, dona de
uma loja de biscoitos que precisou consertar a placa de identificagdo do empreendimento.
Nenhuma das quatro empresas que chamou para fazer o servico a atendeu. Assim, até os
empresarios (representados pelas empresas que ndao atenderam ao chamado) ndo teriam
esmero com o trabalho e com a produ¢do. Essa ideia ¢ refor¢cada quando o narrador afirma
que “poucas culturas oferecem receita melhor para aproveitar a vida” e que “a nogao de custo
de oportunidade’ parece perdida na maioria dos brasileiros” (Ibid).

No terceiro paragrafo, a nogao de preguica como matriz cultural reaparece, dessa vez
na voz de Regis Bonelli, da Fundacao Getalio Vargas (FGV). O recorte de sua fala enuncia
que a recorréncia de problemas como filas, engarrafamentos, prazos ndo cumpridos entre
outros fatores semelhantes, anestesiaram os brasileiros — mais uma vez, evoca-se um termo
médico. Pesquisador vinculado a uma prestigiada institui¢do, Bonelli tem autoridade sobre o

assunto, ¢ um “expert” apto a conferir fidedignidade e credibilidade ao discurso em

7 Jargio que indica o custo de algo em termos de uma oportunidade renunciada
(BUCHANAN, 2008). Ao dizer que a maioria dos brasileiros nao tem ideia do que seja custo
de oportunidade, o reporter estd afirmando que essas pessoas ndo sabem que a renuncia a um
trabalho até pode ndo estar diretamente relacionada a prejuizos imediatos, mas certamente
representa a perda de possiveis ganhos que poderiam ser auferidos caso este mesmo trabalho

tivesse sido aceito.
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constru¢do — nao ¢ todo mundo que pode falar qualquer coisa em qualquer momento, ou, seja
ha uma ordem discursiva a ser respeitada (FOUCAULT, 2012).

Em suma, o inicio da reportagem consiste em uma espécie de diagndstico. Conclui
de antemdo que o Brasil ¢ o lugar da improdutividade, da cultura do 6cio, atributos que
apontam para um quadro patolégico nacionalmente generalizado. Historicamente, porém, ha
interpretagdes que consideram nao a falta de vontade de trabalhar, mas o seu antipoda, o culto
exacerbado ao trabalho, uma doenca. No final do século XIX, LAFARGUE (2003)
denunciava que o “dogma do trabalho” servia a ideais burgueses de dominagdo. Quem o
amava, segundo o autor, era o camponés-proprietario e o pequeno-burgués comerciante. O
pobre (trabalhador) sempre preferiu retirar da terra seu sustento e viver com pouco, mas
apreciando outras dimensdes da vida. Com o advento da modernidade, entretanto, o
endeusamento do trabalho foi sendo absorvido também pelo proletariado, que passou a
vislumbrar a vida apenas pela 6tica da producio. E nesse sentido que LAFARGUE (2003)
advoga pela redugdo das jornadas de trabalho, visando dotar as pessoas de tempo livre, a fim

de que proclamem o direito a preguica.

3.1.3 Improdutividade em dados

The Economist apresenta a improdutividade do trabalhador brasileiro por meio de
termos peculiares ao campo das Ciéncias Economicas, bem como pela quantificacdo e
compara¢do com outras economias emergentes. Relata o reporter que a produtividade® do
brasileiro cresceu um pouco nas décadas de 1960 e 1970, época que coincide com o final do
periodo desenvolvimentista e inicio da ditatura militar, mas a curva de crescimento, porém,
ndo ¢ significativa e a partir da década de 1980 a produtividade mantém momentos de
oscilagdo minima. Ao mesmo tempo, outros paises emergentes, especialmente Coréia do Sul,
Chile e México, apresentam crescimento de produtividade. Além disso, a produtividade total
do fator, dimensao que mede a eficiéncia com a qual capital e trabalho sdo utilizados, ¢ menor
agora do que foi em 1960 — ou seja, o Brasil estaria desperdicando o potencial de geragdo de
riqueza tanto do capital acumulado quanto da forga de trabalho.

Citando dados de uma empresa de consultoria, a revista relata que a produtividade do

trabalho foi responsavel por 40% do crescimento do PIB do Brasil entre 1990 e 2012, em

¥ A produtividade do trabalho de que trata a revista é medida em fungdo do crescimento do

Produto Interno Bruto (PIB) por trabalhador empregado.
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comparagdo com 91% na China e 67% na India. A expansio da forca de trabalho, “resultado
da demografia favoravel”, formalizagao e baixo desemprego, também sao apresentados como
fatores responsaveis para o crescimento da economia brasileira, que, entretanto, ndo aparenta
ser sustentavel. Remetendo a andlise do professor Bonelli, a revista prevé que a influéncia da
produtividade no crescimento do PIB serd de 1% ao ano na proxima década. Dadas as
premissas, ¢ emitida a proposi¢ao vital de um silogismo: “Para que a economia cres¢a mais do

que a atual taxa de 2% ou menos ao ano, os brasileiros terdo que se tornar mais produtivos”.

3.1.4 Origens da doenca

Sete aspectos sdo apontados como causas da doenga da improdutividade: baixo
investimento em infraestrutura; baixa capacidade de inovag¢do; Educagdo ruim;
incompeténcia; conjuntura fiscal desfavoravel; protecionismo econdomico e uma tradicdo
sociocultural que privilegia o amadorismo em detrimento do profissionalismo nos negocios.
The Economist argumenta que o Brasil investe apenas 2,2% do PIB em infraestrutura, taxa
abaixo da média mundial, que ¢ de 5,1%. Sao citados dados de registros de patentes para
argumentar que o pais ndo investe em inovag¢do. O mesmo ocorre com a Educagdo, cuja
qualidade ¢ ainda sofrivel — alunos brasileiros sdo os que tém as piores notas em testes
padronizados: “O senhor Watkins reclama que os seus churrasqueiros de 18 anos de idade tém
as mesmas habilidades que adolescentes americanos de 14 anos” (THE ECONOMIST, 2014
a).

A improdutividade estaria, assim, enraizada na cultura, contaminando o restante do
organismo social, que apresenta sintomas indesejaveis em diferentes areas (Educagdo e
Inovagdo sdo os principais exemplos), e prejudicando, de forma direta, a producdo, ou seja,
impondo limites para a livre circulagdo e reproducao do capital.

Com uma educagdo pifia, com pessoas mal formadas, em um contexto de baixa
inovacdo, a incompeténcia surge como uma consequéncia natural: “[...] muitas empresas
brasileiras sdo improdutivas porque sdo mal gerenciadas” (Ibid.). Neste excerto, em que se
destaca o papel da geréncia no negdcio capitalista, fica evidente o papel reservado ao
trabalhador: o de fornecedor acéfalo de forca de trabalho. Se este trabalhador produz a
contento, ¢ porque, entdo, ¢ bem gerenciado por sua chefia, e ndo porque ¢ dotado de
qualificacdo, inteligéncia, compromisso ou porque, em conjunto com os seus companheiros
de labuta, consegue superar os diferentes desafios inerentes aos processos produtivos. A

eficiéncia advém apenas da administragdo, da gestdo. Essa ¢ uma visdo autoritaria sobre o
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trabalhador, que pressupde a sua vassalagem, sua submissdo alienada a lideranca patronal,
posicionamento que remete as fases intermediarias do industrialismo europeu, mais
especificamente a nocdo de geréncia cientifica, movimento iniciado por Frederick Winslow
Taylor.

O taylorismo desconsidera os aspectos humanos (sociais e psicoldgicos) na relagdo
homem-trabalho, evidenciando condi¢des sociais antagonicas. O que interessa sao 0s
melhores resultados para o capital, e ndo o bem estar dos trabalhadores (BRAVERMAN,
1987). Reduzido a um instrumento de producdo, esse trabalhador ndo tem nome, sentimentos,
sO precisa trabalhar, tal qual as maquinas das linhas de montagem, das quais se exige cada vez
mais produtividade. Esse raciocinio pressupde que as coisas, trabalhadores ou maquinas, que
ndo sdo produtivas sdo patologicas, falhas sistémicas que necessitam ser corrigidas.

Para a The Economist, um potencializador dessa doen¢a chamada improdutividade ¢
a conjuntura fiscal. Devido ao “tratamento preferencial” dado pelo governo, pequenas e
médias empresas saem da irregularidade, mas sdo desestimuladas a crescer (para nao perder
beneficios fiscais). Assim, ha a necessidade de um menor numero de trabalhadores e nao ha
vantagens significativas para o aumento da producdo. Mas ndo ¢ s6. H4 ainda outro
componente cultural que amarra essas empresas ao amadorismo e a ineficiéncia. Afirma a
revista que muitos empreendedores contratam amigos ou parentes de confianga em vez de
desconhecidos melhor qualificados “para limitarem o risco de serem roubados ou processados
por funciondrios, uma vez que notoriamente as leis trabalhistas sdo mais favoraveis ao
trabalhador”. Ai fica explicito outro preconceito: brasileiros ndo seriam confiaveis, pois sao

desonestos ou traigoeiros com os patrdes.

3.1.5 A prescrigdo

A solugdo para as mazelas do Brasil, que encontram abrigo na improdutividade, ¢
apresentada ao final da matéria e consiste na adog@o da privatizag¢do, da desregulamentagdo e
da liberalizagdo, medidas que remetem a uma postura macroecondmica diferente da
heterodoxia keynesiana experimentada pelo Brasil na ultima década. Por isso, as premissas do
pensamento neoliberal sdo envoltas em uma redoma de positividade e os posicionamentos
contrarios sdo negativados. Momentos de crescimento econdomico ou de incremento na
produtividade do trabalho (positivos) sdo associados a adocdo de medidas ou reformas

liberais, ao passo em que o “nacionalismo intervencionista” ¢ atrelado a coisas maléficas.

Assim, lado a lado, o “esquerdista” Partido dos Trabalhadores, no poder desde 2003, ¢ a
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autoritaria Ditatura Militar (1964-1985), responsaveis por ‘“subsidios arrogantes”,
regulamentagdes e protecionismos, representam logica contraria ao crescimento (algo ruim).

The Economist levanta a bandeira do estado minimo, apresenta a liberalizagdo como
a cura da improdutividade (dos males do Brasil). Pressupde que em um pais com a economia
desregulamentada e livre, com maior competi¢do, os trabalhadores produzem mais, sdo mais
eficientes, porém, passa ao largo da discussao sobre os efeitos colaterais das proprias defesas.
O importante parece ser reforcar a ideia da prescricdo tripla (privatizacdo, desregulamentagao
e liberalizagdo). E nesse sentido que cita os exemplos “salutares” do Agronegocio e do
Sistema Financeiro, setores da economia brasileira que, ao serem “deixados livres”, passaram
a obter 6timos resultados.

Do texto, depreende-se que qualquer possibilidade de regulagdo ¢ negativa, como
fica evidente no enunciado “ndo da para relaxar com essa ameaga a porta” e explicito na
expressdo “regulamentagdo arrogante” (Ibid.). O atual governo representa um risco as
intencdes liberalizantes, logo, ¢ o inimigo a ser combatido. Outro problema a vista ¢ o fato de
a populacdo em idade produtiva estar envelhecendo — mais um motivo para jovens e adultos
em idade produtiva produzirem mais, caso o pais queira continuar crescendo.

Apresentam-se dois caminhos, continuar crescendo ou ndo, mas apenas o primeiro ¢
viavel. Ndo ha outra possibilidade a ser considerada. E preciso crescer e, para crescer, ¢
preciso produzir, € os personagens principais dessa producdo sdo os trabalhadores, que
precisam produzir mais. Ocorre que essa argumentacao reifica os trabalhadores. Estes sdo
como coisas, que precisam ser programadas para funcionar de um jeito apropriado, ou como o
gado, que precisa ser conduzido por um pastor. Nao sdo sujeitos da propria historia e sdo

convocados a atuagdo social com apenas uma finalidade: trabalhar mais.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Ao recorrer ao antigo estereotipo do brasileiro preguigoso, The Economist parece nao
querer discutir a improdutividade laboral de forma propriamente dita, mas reaproximar o
Brasil do ideério neoliberal. Item periférico e afonico na arquitetura discursiva da revista, o
trabalhador brasileiro ¢ vislumbrado em dois momentos: no presente e no futuro, sendo que o
atual estdgio ¢ muito negativo, doentio, pois este sujeito ¢ improdutivo — e isso nio se
questiona, ¢ uma pré-condicdo, uma caracteristica fundante. No entanto, em um tempo
vindouro, esse ser pode, alias, deve — e nisso consiste o autoritarismo dessa prescrigdo — se

tornar produtivo (no sentido do termo dado pelo capital). Em outras palavras, desde que o pais
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tenha a habilidade de construir um ambiente macroeconomico liberalizado, esse trabalhador
produzird mais, fara crescer o ritmo de acumulacao do capital, o que ¢ extremamente positivo
— para o capital, e ndo para o trabalhador. Essa obrigacdo de conversdo a produtividade —
como se o brasileiro ja ndo fosse influenciado por essa légica — ndo ¢ apenas uma receita para
0 crescimento econdmico, mas também o Unico caminho “correto” a ser trilhado — caso nao
seja, ha uma punigao natural, uma maldi¢do, chamada por The Economist de “sono ainda mais
profundo”. Ao final e ao cabo, desse embate dialdgico, em que a voz monologica da revista se
sobressai, fica assegurada a circulacdo e o reforgo, na ideologia do cotidiano, de um
estereotipo antigo que vem a calhar aos interesses do capital e que interfere na constituicao de
uma consciéncia de si dos trabalhadores brasileiros, bem como na imagem que os outros (o
mundo) tém deles (de nos).

A constru¢do de uma imagem externa ndo parte do proprio sujeito, mas ¢ dada pelo
outro, ¢ um ato fortemente ético e, no caso do discurso da The Economist, essa atividade
estética e politica tem a intencdo de, em beneficio do capital, aumentar os niveis de
exploragdo do trabalhador. H4 que se considerar, entretanto, que embora represente um
discurso forte, talvez até hegemonico sobre o “ser” do trabalhador brasileiro, e apesar de todo
o autoritarismo contido nela, esta visdo ndo ¢ unica. H4 outros construtores da imagem
externa do brasileiro, outros definidores estéticos, outras visdes, por meio das quais ele
também se constitui e assimila a sua identidade. Nesse sentido, torna-se urgente o combate a
visdo colonizadora e redutora desse personagem, posicdo que tenta relega-lo a condicdo de
coadjuvante na narrativa em que ele &, por direito, protagonista. E preciso evitar que se
cristalize a vontade de dominacao neoliberal sobre os corpos € as consciéncias trabalhadoras,
vontade de poder que, ao recriar certa imagem do trabalhador, pode, na pratica, encarcera-lo
ainda mais na logica antedada a revelia pelo capital e orientada para a unidirecionalidade do
crescimento econdmico, da exploragio do trabalho alheio. E necessario reagir,
dialogicamente, contra esse discurso, a fim de preservar a constru¢cdo de nossa propria

identidade a partir de concepgdes e valores que nos interessem.
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