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RESUMO

Este artigo observa de que forma sdo tratadas as noticias sobre o tema da imigracdo por meio
de uma andlise de contetdo dos noticiarios Bom Dia Brasil e Jornal Nacional durante os meses
de maio e junho de 2015. De forma a complementar a discusséo, as reflexdes tedricas englobam
os conceitos de acontecimento mididtico e o critério de noticiabilidade “proximidade”, uma vez
gue a maioria dos temas encontrados no monitoramento se refere a noticias internacionais.
Também discute-se os efeitos da influéncia da televisdo na sua audiéncia. Embora os
estrangeiros representem apenas 0,3% da populacdo do pais, dados oficiais evidenciam um
fluxo importante de cidadaos que buscam residir no pais. No entanto, as noticias emitidas pelos
telejornais sdo, em sua maioria, sobre fatos envolvendo imigrantes no exterior. As conclusdes
apontam para uma invisibilidade do tema no que diz respeito a problematica local da imigracéo,
0 que resulta em incipientes discussdes publicas sobre o tema.
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1. INTRODUCAO

Os cidaddos do mundo sempre estiveram em movimento. Os fluxos migratorios
mudam de direcdo por diversos motivos: crises econdémicas, perseguicdes politicas e culturais,

desastres ambientais, conflitos, guerras, problemas sanitarios, etc. Mas o principal motivo que
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desencadeia 0s processos migratorios contemporaneos é o econémico, que leva os cidadaos a
deixarem seus paises em busca de empregos e melhores condi¢des de vida.

Segundo o relatorio do Programa das Nacgdes Unidas para o Desenvolvimento de 2009,
cerca de 195 milhdes de pessoas estdo fora de seus paises de origem, o que representa 3% da
populacdo mundial. Embora a pesquisa mostrasse que 60% desses imigrantes viviam em paises
desenvolvidos, em decorréncia da crise econdmica mundial estima-se que a partir de 2010 o
fluxo tenha se voltado para os paises em desenvolvimento. O Brasil, nesse novo cenario, passou
a ser um pais de acolhimento de estrangeiros devido, principalmente, a crise econémica global
que atingiu os Estados Unidos e paises europeus em 2007. Brasileiros emigrados optaram por
voltar ao mesmo tempo que o0 pais se mostrava atrativo para estrangeiros de diversos pontos do
mundo. Desta forma, no ano de 2011 o nimero de estrangeiros que chegavam ao Brasil foi
superior ao de brasileiros que deixavam o pais. Segundo dados do Censo Demografico 2010,
realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 286.468 imigrantes viviam
no Brasil h& pelo menos cinco anos e em residéncia fixa. O nimero foi 86,7% maior do que o
encontrado pela pesquisa em 2000, quando foram registrados 143.644 imigrantes na mesma
situacdo. Os principais paises de origem foram os Estados Unidos (51.933), Japédo, (41.417)
Paraguai (24666), Portugal (21376) e Bolivia (15.753). Ja as cidades que receberam juntas mais
da metade dos imigrantes foram S&o Paulo, Parana e Minas Gerais, seguidas de Rio de Janeiro
e Goiés.

O aumento anual no nimero de pedidos de visto para estrangeiros no Brasil também é
bastante consideravel. Segundo dados do Ministério do Trabalho e Emprego, em 2013 foram
concedidos 62.387 vistos de trabalho, sendo 2.959 permanentes e 59.428 temporérios. As
principais nacionalidades que receberam vistos, listadas pelo Conselho Nacional de Imigracéo,
sdo os haitianos, franceses e portugueses. Em decorréncia disso, 0 nUmero de carteiras de
trabalho emitidas para estrangeiros também aumentou. Em 2013 foram emitidas mais de 40 mil
carteiras para ndo brasileiros contra 27 mil no ano anterior, nimero recorde na Gltima década.
Somente para os haitianos foram mais de 11 mil documentos expedidos.

Embora os estrangeiros representem apenas 0,3% da populagdo do pais, é cada dia
mais notavel a presenga dos imigrantes nas pequenas e grandes cidades. Noticias de repercusséo
nacional mostram, inclusive, casos de xenofobia e racismo, 0 que evidencia que sua presenca é
percebida pelos brasileiros. Porém, nem sempre a discussdo sobre a problematica da imigracéo
desponta nos meios de comunicagdo. No intuito de verificar se essa hipotese € verdadeira, foram

observados telejornais de grande audiéncia durante os meses de maio e junho de 2015 como
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forma de monitorar as noticias sobre estrangeiros que vivem no Brasil®. Os resultados
preliminares mostraram que havia um numero inferior de noticias nacionais sobre imigragdo
em relacdo as internacionais. Desta forma, mostrou-se pertinente observar sob a referéncia dos
valores noticias, mais especificamente o valor proximidade, os assuntos abordados pelos
noticiarios. Por isso, a reflexdo tedrica baseia-se nesse tema, juntamente com questdes
relacionadas ao acontecimento jornalistico e a influéncia da televisdo na audiéncia, pois apoiam

de forma contundente a pesquisa de campo deste artigo.
2. O ACONTECIMENTO JORNALISTICO

O acontecimento midiatico pode ser definido como algo de relativa importancia que
se diferencia do trivial, habitual. Assim, na vida familiar, por exemplo, um acontecimento seria
a noticia de um casamento. No jornalismo, o acontecimento é um fato que rompe com a rotina,
ou seja, é a matéria-prima da noticia. Quanto menos previsivel for, maior a probabilidade de se
tornar noticia. Para que se torne um acontecimento, e mereca fazer parte de um noticiario, é
preciso que seja um tema atual, uma novidade, e proporcione certo impacto. O fato de ser
exibido pelos meios de comunicagdo adiciona o0 sentimento de que 0 caso existiu
verdadeiramente. Assim, como observa Rodrigues (1999), uma das regras da pratica jornalistica
é justamente afirmar que a opinido é livre, mas os fatos sdo soberanos. Por isso, quando ocorre
sem conexao com o que precede, ha uma ruptura na ordem das coisas. A midia evita que isso
aconteca fabricando consensos (REBELO, 2005). Ainda assim, o fato que ndo é exposto ndo
deixa de existir, simplesmente ndo ganha visibilidade e reconhecimento no universo simbolico,
embora isso acarrete uma desconfianca quanto a sua existéncia real. O acontecimento
jornalistico é, portanto, um eco de diferentes vozes, como observa Alsina (2003). Quando nao
é divulgado, essas vozes se perdem em um vacuo onde se juntam aos demais fatos considerados
de “menor importancia”. Os que “sobrevivem” a essa dindmica, sdo ordenados, nomeados e
representados pelos discursos dos meios de comunicacdo. Transformados em noticia, 0s

acontecimentos sdo selecionados conforme critérios de noticiabilidade. Assim, a propria noticia
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escolhida em detrimento de outras torna-se um acontecimento. O noticiério funciona, portanto,
como referéncia de valores.

Compreendendo os telejornais como “[...] a principal fonte de informagao das pessoas
sobre o mundo que as cerca” (CARVALHO apud VIZEU, 2003, p.90), e “[...] como o meio
mais simples, cdmodo, econdmico e acessivel para conhecer e compreender tudo o que acontece
na realidade e como se transforma a sociedade” (VIZEU, 2003, p.3), espera-se que as
transmissfes desses programas estejam a servigco de seu publico. Mas um dos problemas das
noticias na televiséo é que o publico esté restrito aos acontecimentos que aquele jornal, emissora
e/ou aquela equipe jornalistica considerou noticiavel. Por mais que hoje, com a internet e as
novas tecnologias esteja mais facil o contato entre os veiculos de comunicacédo e o publico, esse
ultimo “pode até pautar alguma discussao, mas, ainda assim ¢ escolha do profissional dar espago
a informagao identificada” (SOARES; OLIVEIRA, 2007, p.3). E ao redor de todo esses
processos jornalisticos ndo se pode deixar de levar em conta a subjetividade presente em todas
as fases da producédo de uma noticia, desde a captacao dos fatos até a sua transmissao ao publico.

3. VALOR NOTICIA: PROXIMIDADE

Para determinar se um fato é noticia os profissionais da area de jornalismo se utilizam
dos chamados valores-noticia ou critérios de noticiabilidade para selecionar os acontecimentos
da realidade e transforma-los em produtos jornalisticos. Para Nelson Traquina (2005), os
critérios de noticiabilidade sdo “um elemento central da cultura jornalistica” e tém um papel
fundamental no processo de producéo das noticias.

Com a diversidade dos veiculos de comunicacdo, a noticia, como elemento central da
produgdo jornalistica, “foi tomando formas diferentes para se adequar a0 meio em que é
difundida. Cada midia desenvolveu caracteristica propria e assim essa particularidade se
estendeu também as noticias” (SOARES; OLIVEIRA, 2007, p.2). No caso dos telejornais que
tém uma rotina de producdo mais intensa e marcada pelo imediatismo, ja que a televisdo como
um todo estd organizada e apresentada dentro de uma dinamica temporal, 0 processo precisa
ser ainda mais dindmico, o que “destaca, ainda mais, o papel dos valores-noticia como filtros
dos materiais a serem noticiados” (VIZEU, 2003, p. 61). Mas € importante ressaltar que essa
filtragem nao se limita apenas a0 momento de captagdo dos fatos. “A sele¢ao das noticias € um
processo complexo que se desenvolve ao longo de todo o ciclo de trabalho, realizado em
diferentes etapas, desde as fontes até o redator, editor [...].” (VIZEU., 2003, p.84).



Além disso, os valores-noticias atribuidos as matérias, também sofrem alteragdo de
acordo com a sua localidade nos blocos do telejornal e até mesmo de acordo com a sua
construcdo, uma vez que a noticia pode virar uma série de reportagem, uma nota simples ou
uma nota coberta (SOARES; OLIVEIRA, 2003). Os critérios de noticiabilidade podem ainda
variar conforme as inovagdes tecnoldgicas, que se tornam cada vez mais presentes, e de acordo
com a estrutura organizacional ou fisica.

Dentre os valores noticias de selecdo segundo Traquina (2005), o fator de proximidade
é de grande importancia, ndo sé quando nos referimos as questdes geograficas, mas também as
de carater cultural. Esse critério, para Mauro Wolf (2003), esta ligado com a capacidade de um
fato ter “impacto sobre a nagdo e sobre o interesse nacional”. Dessa forma o publico torna-se

mais interessado sobre os acontecimentos, que podem vir a influir em suas vidas.

As noticias sdo culturalmente proximas, se se referem a acontecimentos que entram na
esfera normal de experiéncia dos jornalistas e do publico, os que implicam uma esfera
partilhada de linguagem e pressupostos culturais comuns [...]. A proximidade geografica
refere-se simplesmente a regra pratica da prioridade das noticias internas e que estdo a
disposicdo, em relagdo as noticias externas, de acordo com a sua proximidade em
relacdo ao publico (GOLDING e ELLIOT apud WOLF, 2003, p. 203).

Os jornais que mais apostam nesse critério de noticiabilidade sdo os de ambito local
e/ou regional, que ao dar maior énfase ao fator de proximidade em suas producdes conseguem
garantir uma maior audiéncia e fidelizacdo de seus consumidores. J& os veiculos de abrangéncia
nacional, muitas vezes elegem assuntos internacionais em detrimento dos nacionais. O
problema desse abastecimento da grande midia € que acaba por propiciar uma descentralizacéo
das noticias. Assim, muitas vezes os grandes veiculos ndo se preocupam em transmitir assuntos
relevantes quanto ao critério de proximidade, uma vez que as agéncias de noticias
disponibilizam a cobertura de assuntos internacionais, o que facilita a dinamica de trabalho dos
meios. Para Santos (2005, p. 6), “com a recepcdo de informacdo das agéncias de noticias, 0s
jornais nacionais passam a ditar assuntos repetitivos e oriundos dos paises de origem dessas
agéncias que, na maioria das vezes, sdo etnocéntricas e de pouco interesse para o leitor

brasileiro.

4. A INFLUENCIA DA TELEVISAO NA AUDIENCIA

A dramatizacdo das noticias é uma caracteristica presente na rotina dos telejornais. O

publico demanda este tipo de tratamento ndo somente pela forma de espetaculo que causam



mas também pelo olhar morbido sobre as imagens reais que os meios oferecem. Esse tipo de
atrativo nutre as necessidades de emogéo e excitacdo de uma audiéncia interessada em fatos
inesperados e dramaticos. Zillmann y Bryant (1996) acreditam que a explicacdo para a violéncia
como atrativo nos meios de comunicacdo estd na satisfagdo morbida do telespectador, a
exaltacdo da sensibilidade emocional ao comprovar as rea¢@es de rechaco a determinados atos
de terceiros, e a comparacdo social de sua situacdo com as dos individuos que aparecem na
midia. Assim, a audiéncia pode assistir de forma segura a experiéncias perigosas, da mesma
forma que ocorre com os reality shows e 0s programas de entretenimento que misturam a
vergonha e o prazer. Uma vez que resulte bem em termos de audiéncia, a pratica da
dramatizacdo é cada vez mais incentivada, ja que a publicidade aumenta as receitas e pede a
permanéncia dos numeros.

Assumindo a perspectiva de que a televisdo € uma das principais fontes de socializacao
dos individuos, Gerbner (1996) centra-se nos efeitos a longo prazo de sua influéncia. Por meio
da teoria de cultivo, o autor entende que os efeitos séo gradativos e acumulativos e estabelecem
na sociedade a selecdo de contetidos, determinando com base neles, sua conduta, atitudes e
preconceitos. Para Gerbner, a televisdo implanta valores comuns e desenvolve atitudes anti-
sociais, pessimistas e até mesmo paranoicas em individuos com exposicao prolongada frente a
televisdo. Essas pessoas acabam por construir uma percepcao da realidade por meio do que é
dito pelo meio de comunicacao que é diferente daquela construida pelas outras pessoas. Assim,
a realidade social passa a ser semelhante a realidade retratada na televisdo. 1sso decorre da
caracteristica do meio que, ao contar as histérias cotidianas, esta sob influéncia de um processo
de marketing e de busca pela audiéncia, que tem como principal propdsito cultivar determinados
efeitos nos telespectadores. Uma forma de produzir estes efeitos € a identificacdo do publico
com determinados personagens, sejam eles reais ou ficcionais. Com isso, incentiva-se a
imitacdo de conduta que ndo acontece de forma automatica e sim por meio de uma andlise por
parte dos individuos sobre as consequéncias pessoais € sociais dos comportamentos
incentivados. Ainda assim, a responsabilidade do individuos frente a questdes como a criagdo

de esteredtipos sociais, por exemplo, é dividida com a midia.
5. OS IMIGRANTES: ANALISE DOS TELEJORNAIS
Para entender como o imigrante é representado na midia foram verificados nos meses

de maio, junho e julho de 2015 os noticiarios Bom Dia Brasil e Jornal Nacional, ambos da Rede

Globo. A escolha desses telejornais se deve a expressiva audiéncia nos horarios em que vao ao



ar. A amostra consistiu na observagdo de 43 dias na integra dos telejornais, entre segunda e
sexta-feira. Foram encontradas 47 pecas relativas ao tema migracéo, sendo 27 no més de maio
e 20 em junho, que incluem ndo somente matérias relativas aos estrangeiros que vivem no Brasil
mas também temas sobre fluxos migratorios em outros lugares do mundo, ou seja, de ambito
nacional e internacional. Ndo fazem parte da analise as reportagens sobre estrangeiros que ndo
residam ou pretendam residir no pais. Desta forma, turistas e profissionais em transito no pais
foram excluidos da pesquisa. A amostra passou por uma analise de contetdo utilizando
varidveis de forma (data, género jornalistico, espaco ocupado), conteldo (personagens
apresentados, nacionalidade e situagdo juridica do imigrante, tema principal da matéria) e
discurso (narrativa, tom e argumentagdo dominante da peca, fontes) (FERIN, 2012).

O telejornal que dedicou mais visibilidade ao assunto foi o Bom Dia Brasil, com 26
reportagens, enquanto o Jornal Nacional, exibiu 21. Do total, apenas nove tratavam da temas
relacionados a imigracdo no Brasil, sendo quatro sobre o caso do alemdo Marcos Muller, que
residia no Rio de Janeiro e teve uma explosdo em seu apartamento devido a uma mé instalacéo
na rede de gas. Em nenhuma das pecas foi contextualizada a vida de Muller no Brasil ou deixou
a temaética da imigracdo em primeiro plano. Outras trés referentes a haitianos (duas do BDB e
uma do JN), sua entrada em grande nimero no pais pelo Acre e a transferéncia de centenas
deles para S&o Paulo; uma relacionada a assaltos em residéncias de familia chinesas em trés
estados (JN); e uma sobre as comemorag6es dos 140 anos da chegada dos italianos no Brasil
(IN).

Com relacdo as 38 reportagens internacionais, 18 faziam referéncia a chegada de
cidadaos africanos ao sul da Europa em embarcaces e seis sobre a mesma situagdo que ocorre
na Asia com a tentativa de entrada de imigrantes da Indonésia, Malésia e Tailandia. O fato
principal que levou a essa série de noticias aconteceu no final de abril quando um barco com
mais de 300 pessoas a bordo deixou paises da Africa e do Oriente Médio para entrar na Europa,
fugindo de guerras e da pobreza e afundou no Mediterraneo. O naufragio aconteceu um dia ap0s
outra embarcacdo com 700 pessoas afundar na costa da Libia. Mais de mil imigrantes teriam
morrido no més anterior tentando realizar a mesma travessia. Muitas reportagens seguiram-se
a esse fato mas nenhuma relacionando a problemética da imigracdo forcada com casos
ocorridos no Brasil.

A tematica geral da imigracdo é tratada em 11 reportagens internacionais com
reportagens sobre criacdo de cotas para imigrantes pela Unido Europeia e atualizacdo de
politicas de imigracao no continente, auxilio de for¢a naval para o combate ao trafico na Europa,

exploracdo de estrangeiros nos Estados Unidos, apelo do Papa Francisco para abrigar



refugiados, entre outros. As demais pecas se referem a assuntos variados como as compras de
chineses no Japdo, suspeita de trafico de imigrantes pelo governo australiano, etc.

Embora as matérias internacionais seja encontradas em maior numero, a dedicacéo do
tempo dos telejornais € maior quando se trata de assuntos locais. As reportagens sobre 0s
haitianos, por exemplo, passaram de trés minutos, o que indica sua importancia em relagéo aos
demais assuntos.

Cerca de metade das pecas encontradas contextualizam o tema da imigracdo, mas
somente nove falam sobre a vida dos imigrantes e sua situacao no pais em que se encontram ou
que buscam acolhida. Isso demonstra que a noticia € importante mas sua problematica é pouco
discutida. Além disso, nenhuma reportagem traz cobertura no pais de origem, o que também
confirma o interesse pelo drama da viagem e chegada aos paises de acolhimento e pouco pelo
motivo que leva os imigrantes a sairem dos seus paises.

Em relagdo as fontes, das 38 matérias internacionais, 32 ndo contavam com nenhum
depoimento. Por se tratarem de reportagens ndo realizadas no local no sucedido, entende-se o
uso apenas de informacGes e imagens provenientes de agéncia de noticias sem fontes. J& das
matérias nacionais, trés ndo utilizavam fontes. Das relacionadas aos imigrantes haitianos, as

vozes oficiais dominam a reportagem, embora duas tragam entrevista com o0s estrangeiros.

6. CONCLUSOES

Os numeros demonstram o interesse dos telejornais pelo tema da imigracao a partir de
noticias internacionais. Embora 0s meses analisados tenham repercutido o grande nimero de
embarcacgdes que chegavam a Europa com imigrantes, é importante observar que durante esse
periodo a problematica da imigracdo também era assunto (pouco midiatizado, como a pesquisa
demonstra) no pais com a chegada dos Haitianos ao Acre. Todos os dias, entre 30 e 50 haitianos
embarcam do Acre para o sul e sudeste do pais, conforme as proprias reportagens relatam. Mas
ndo ha contextualizacdo da problematica e abordagem do assunto pela perspectiva do tréfico
humano, utilizacdo de coiotes, e outros problemas pelos quais passam também esses imigrantes
para chegar ao Brasil.

A disposicdo de relatar os acontecimentos internacionais revela que ha uma
preferéncia, nesses casos, em noticiar o que esta acontecendo nas nagoes de elite, uma vez que
“as acOes da elite sdo, pelo menos geralmente e na perspectiva a curto prazo, mais importante
do que as atividades dos outros: isso se aplica tanto as nagdes de elite como as pessoas de elite”

(TRAQUINA, 2005, p. 72). Alem disso, existe uma facilidade na veiculagcdo de noticias



internacionais, propiciada pela grande disponibilizacdo de material por parte das agéncias de
noticias. Dessa forma, o critério de proximidade no que se refere a distancia geografica ¢, muitas
vezes, distorcida pelos mecanismos de recolha das noticias (WOLF, 2003).

De acordo com os critérios de noticiabilidade elencados por Traquina, as noticias
relevantes seriam as que tratam do tema da imigracéo no pais ja que, segundo o autor, quanto
mais proximo o acontecimento esteja das pessoas, mais elas se sentirdo “parte” daquilo. Além
disso, ha o critério de relevancia, definida por ele como a capacidade do acontecimento incidir
ou impactar as pessoas, o pais” (TRAQUINA, 2005). A importancia do assunto € evidenciada
pelos ndimero, ja que mais de 40 mil haitianos entraram no Brasil nos Gltimos quatro anos®, mas
sua invisibilidade, no que diz respeito a problematica local da imigracdo, resulta em incipientes

discuss@es publicas sobre o tema.
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