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DESTAQUE A MI’JSICA AUTORAL EM SANTA CATARINA: UMA ANALISE
SOBRE O CONTEUDO PUBLICADO NO CADERNO O SOL DIARIO DO GRUPO RBS!

Pricilla Tiane Vargas’
Valquiria Michela John®

RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo analisar a importancia atribuida a produ¢do musical autoral
pelo caderno O Sol Diario do grupo RBS. Além disso, a intengdo ¢ identificar a quantidade e
o tipo de conteudo publicado sobre musica autoral no impresso. O procedimento adotado para
realizar o estudo foi determinado a partir da proposicdo de Bardin (2011) tendo, portanto,
como principal técnica a andlise de contetido. A selecdo do corpus foi realizada por meio da
andlise do més composto, totalizando 13 edi¢des do caderno. O Sol Didrio ndo possui uma
editoria especifica de cultura, entdo foi realizado o levantamento de todo o contetido
publicado no caderno relacionado a musica no periodo definido. Com esses dados, foi
possivel descrever o espago fisico destinado ao assunto nas edigdes impressas, além de
comparar a quantidade de informacdes publicadas sobre musica autoral estadual, regional,
nacional e internacional. No periodo analisado, os contetidos relacionados a musica autoral
receberam destaque, configurando 90% das publicacdes. Com os resultados deste estudo, ¢
possivel compreender como a nossa cultura ¢ retratada na imprensa didria, por meio da
musica autoral.

Palavras-chave: Jornalismo cultural. Musica autoral. O Sol Diario. Analise de conteudo.

1. INTRODUCAO

Investir em aulas de musica, comprar instrumentos e aparelhagem, estudar teoria e
pratica durante horas. Participar de ensaios intermindveis, semana apds semana; transportar
todo o equipamento até os locais dos shows; receber um caché baixo, e, muitas vezes fazer
isso sem nenhum apoio. Em busca exatamente do qué? Reconhecimento.

Essa ¢ a resposta que esta na ponta da lingua de muitos musicos espalhados por todo o
Brasil. Em Itajai, Santa Catarina, ndo ¢ diferente. Além do reconhecimento, o principal
motivo alegado pelos musicistas para seguir em sua pratica, ¢ fazer o que se gosta. Muitos
profissionais afirmam que ndo trocam a musica por nada, porém ficam particularmente
entusiasmados com um reconhecimento efetivo da imprensa e do publico sobre seus trabalhos

musicais.
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Antes de qualquer interpretacdo equivocada e juizo de valor, devemos levar em conta
que cada vez mais artistas vém administrando a sua propria carreira, ¢ mantendo uma relagao
direta com os meios de comunicagdo. Porém, esse processo ¢ muito mais complexo do que
imaginamos. A imprensa publica contetdos relacionados & musica geralmente na editoria de
cultura, popularmente conhecida como segundo caderno ou caderno cultural. Dentro dessa
editoria, encontram-se temas como cinema, arte, literatura, entre outros. A musica tem seu
espago garantido na agenda cultural ou nas resenhas sobre langamento de CDs, shows e
noticias envolvendo musicos que estdo em evidéncia no cenario nacional e internacional.

Considerada uma pratica cultural humana que se expandiu ao longo dos anos, além de
servir como entretenimento, a musica ¢ uma forma de arte que expressa ideias, valores,
atitudes e criatividade artistica. Gadini (2009) afirma que os produtos culturais oferecem
entretenimento, informagao e andalise sobre o presente, passado ou futuro, quer tenham origem
popular (artesanato) quer tratem de produtos massivos (discos, jornais, HQ’s) ou mesmo que
circulem para um publico mais restrito (musica erudita).

Entre os géneros musicais adotados pelas bandas e musicos que trabalham com
cangdes autorais'em Itajai, estio o rock, o pop, o sertanejo, a MPB, entre tantos outros estilos.
Nos jornais diarios, vemos a divulgacdo de alguns shows que acontecem na microrregido de
Itajai’, langamentos de CDs e, esporadicamente, entrevistas com os musicos.

Em busca de entender essa temadtica, aliada ao gosto pela musica, decidi pesquisar o
tema no caderno O Sol Didrio do grupo RBS, para analisar qual ¢ a importancia atribuida a
produ¢do musical autoral em uma publicagdo local de circulagdo didria.

O veiculo de comunicacdo escolhido para realizar a andlise, O Sol Diario, do grupo
RBS, completou trés anos no més de Julho de 2015. O caderno impresso era encartado, de
segunda a sabado, nos jornais Diario Catarinense, Jornal de Santa Catarina e A Noticia. Sua
circulagdo impressa encerrou em 05/08/2014, dedicando agora todas publicagcdes para
plataforma on-line (site e facebook), atualizados aproximadamente de 30 em 30 minutos.

Focado na microrregido de Itajai, com abrangéncia para as cidades de Itajai, Balneério

Camborit, Camboriu, Itapema, Navegantes, Porto Belo, Bombinhas, Penha e Pigarras, o

* Para Gandelman (2008) propriedade autoral refere-se a obras produzidas pelo criador e titular da autoria intelectual original
e criativa, podendo ser literaria, cientifica ou artistica. Neste trabalho o termo musica autoral ¢ utilizado para classificar os
musicistas que executam suas proprias composigdes.

* A microrregio de Itajai ¢ uma das microrregides do estado brasileiro de Santa Catarina pertencente & mesorregido Vale do
Itajai. Sua populacdo recenseada em 2010 pelo IBGE foi de 571.027 habitantes e estd dividida em onze municipios:
Balneério Camboritl, Balneario Pigarras, Barra Velha, Bombinhas, Ilhota, Itajai, Itapema, Navegantes, Penha, Porto Belo e
Séo Jodo do Itaperiu. Disponivel para acesso em: <http://www.cidade-brasil.com.br/microrregiao-de-itajai.html>
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veiculo publica assuntos comuns a regido como transito, seguranca e economia, qualidade de
vida, diversdo, gastronomia, estilo de vida, lazer, cultura e desenvolvimento, incluindo
turismo, setor imobilidrio e atividade portudria.

O Sol Diério impresso ndo possuia uma editoria de cultura, porém, disponibilizava
um espago fixo denominado “Programe-se”, que se dedicava as atragdes realizadas nos
municipios de Itajai e regido. Pensando no cenario musical, além desse espago, o assunto era
visto nas colunas do jornal, por isso a importancia de analisar os textos relacionados a musica
em todo o contetido do veiculo, onde diversas areas ganhavam visibilidade, como teatro,
cinema, artes, literatura e festivais.

Piza (2004) afirma que a secdo cultural sempre foi o vértice de identidade do leitor
com a publicagdo, espaco onde o publico pode buscar, além da informacao, textos de autores
que argumentem sobre os assuntos do seu interesse, o que auxilia em sua formagdo de
opinido, ou, pelo menos, fazem pensar sobre o assunto. “Seu papel, como ja dito, nunca foi
apenas o de anunciar e comentar as obras lancadas nas sete artes, mas também refletir sobre o
comportamento, os novos habitos sociais, 0s contatos com a realidade politico-econdmica da
qual a cultura ¢ parte ao mesmo tempo inteligente e autbnoma.” (p. 57).

Em entrevista em video, Glass (2008) defende que ndo ha origem na musica, pois ela ¢
troca e didlogo. “Eu estou tocado com a ideia de que a musica ¢ um tipo de troca, como o
modo com que conversamos. Ainda que dividimos de forma consciente alguns pensamentos,
compartilhamos de forma inconsciente nossos sentimentos através da musica, parte
indissociavel da nossa cultura e historia”. [grifo nosso]

A partir da fala do autor, fica clara a influéncia da temadtica nas esferas particulares e
coletivas da sociedade, onde a musica ¢ inserida como elemento significativo nas relagdes
sociais e na formacdo dos individuos. Nesse cendrio, analisar a temdtica em um caderno de
circulagdo diaria ¢ parte significativa de um processo para identificar a importancia atribuida a
producdo musical autoral, o que torna possivel o entendimento de como nossa cultura ¢é
retratada nas paginas da imprensa local por meio da vinculagdo de textos relacionados ao
assunto. Nao se trata apenas de identificar quantos textos sdo publicados sobre a tematica, e
sim, avaliar qual ¢ a importancia atribuida @ musica na construcdo das narrativas cotidianas

difundidas na imprensa diaria.
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2. POSSIVEIS DEFINICOES SOBRE MUSICA

Descrever a musica por meio de conceitos ndo ¢ tarefa facil, j4 que para estabelecer
delimitagdes deve-se entender a esséncia do objeto analisado, neste caso a musica, e com
quais propdsitos ela ¢ concebida. Um didlogo se estabelece entre quem emite a musica e quem
a recebe, produzindo uma conversa efetiva e perene entre eles. Candé (2001) trabalha com a
hipotese de que a musica ¢ a comunicagdo de um agregado de sons organizados, agregado
esse ndo significante, porém coletivamente interpretavel.

O autor elenca meios de distinguir a musica de outros conjuntos de sons, constatando
que ela ¢ fruto de uma atividade projetiva, mais ou menos consciente. Nao ha musica natural
ou puramente aleatoria, ela ¢ uma organizacdo comunicavel que associa emissor (musico
ativo, compositor-intérprete) a um receptor (ouvinte) por um conjunto de combinacgdes que
permite uma interpretagdo comum do sentido produzido pelo som.

A interpretacdo do ouvinte faz parte desse processo, sendo que muitas vezes a descri¢ao
dos efeitos que a musica causa ndo pode ser atribuida. Pode-se dizer que o sentido da musica
¢ a soma das inten¢des do musico com a direcdo que emprega em seu projeto/trabalho. A
musica ¢ uma expressao artistica, com um forte poder de comunicagdo e amplo potencial de
alcance em nossa sociedade. E importante lembrar que além de seu estado de imaterialidade,
o som atinge os sentidos do receptor, o que faz da musica um componente do universo da
sensibilidade, como explica Vince de Moraes (2000) “Por tratar-se de um material marcado
por objetivos essencialmente estéticos e artisticos, destinado a frui¢ao pessoal e/ou coletiva, a
cangdo também assume inevitavelmente a singularidade e caracteristicas especiais proprias do
autor e de seu universo cultural [...] E, finalmente, o receptor faz sua (re) leitura da obra, as
vezes trilhando caminhos inesperados para o criador”. (p. 211)

O conceito de que a musica ¢ uma combinacdo ordenada e racional de sons nao ¢ mais
considerado valido por outros autores. Montanari (1993) explica que o som musical ¢ uma
emissdo vibratoria, com frequéncia definida, capaz de ser captada pelas limitacdes fisiologicas
do ouvido humano®. Ja as frequéncias mal definidas, geradas por fontes que nio possuem
emissdo vibratoria periodica, sdo classificadas como ruidos. “Contemporaneamente, entende-
se que ¢ possivel fazer musica tanto com sons quanto com ruidos. Dentro dessa conceituacao,

a ideia de musica ficou, entdo, muito mais ampla”. (MONTANARI, 1993, p. 5).

¢ 0 ouvido humano capta entre 20 e 20.000 hertz, em média. (MONTANARI, 1993)
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Adotando esse conceito, podemos afirmar que a musica sempre existiu nas mais
diversas maneiras, produzida por vibracdes audiveis emitidas por seres vivos ou pelos
elementos da natureza. Vinci de Moraes (2000) ressalta que, nas ultimas décadas, com o
aumento da producdo musical e, principalmente, por conta do carater comercial empregado na
area, torna-se praticamente uma obrigacdo da industria fonografica realizar uma classificagao
de géneros e estilos para que o ouvinte disponha de um filtro prévio para a selecdo do material
que ira consumir. Janotti Jr. (2007, p 8) explica que a musica estd dividida em varias vertentes
e géneros “[...] atrelados diretamente a posse de capitais culturais que envolvem a produgao
musical, a narrativa biografica, genealogias, referéncias e distingdes que englobam elementos

mercadoldgicos e musicais.”

2.1 A relacio entre a imprensa e a musica

O jornalismo musical se desenvolve junto com a musica popular e atribui ao jornalista
a fun¢do de critico, a partir do momento em que esse profissional acaba por contribuir com a
formagdo do gosto do consumidor e participar de maneira efetiva do processo de fruicdo da
obra analisada, transitando entre os universos de interesses artistico e comercial. Nunes
(2011) explica que o jornalismo musical ¢ um dos responsaveis diretos da afirmacdo de
ideologias e de movimentos estéticos, como no caso da contracultura nos anos 60 e da
revolucao punk no final da década de 70.

A imprensa musical deve auxiliar na reflexdo e estimulo de discussdes voltadas a
musica popular, porém em muitas ocasides, acaba adotando um posicionamento conivente
sobre a tematica, por conta de seu relacionamento dependente da industria fonografica. “A
fim de sobreviver enquanto empresa rentavel, a imprensa musical tem, pois, que ancorar a
tensdo entre capitalismo e arte para o consumidor de musica.” (NUNES, 2011, p. 7) O autor
afirma ainda que muitos trabalhos sugerem que os jornalistas atuam na maior parte das vezes
em beneficio da industria musical.

A ligacdo entre a imprensa e a industria musical ¢ inegével, caracterizada pelo autor
como uma relacdo de dependéncia mutua, que interfere diretamente no resultado final dos
produtos envolvidos nesse processo. Entretanto, espera-se dos jornalistas que atuam na area
musical que mantenham autonomia critica e liberdade para abordar a tematica a partir de
varios angulos e questionamentos. A relagdo entre a imprensa e a industria musical ¢
circundada por interesses e convengdes, em que os envolvidos utilizam seus recursos para
atingir os resultados desejados, os quais muitas vezes sdo imprevisiveis por surgirem de um

espago dinamico e de constante resisténcia de ambas as partes. E importante ressaltar que
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apesar desses processos, o jornalista de musica deve assumir uma postura profissional e
defender o direito de equidade e respeito as informagdes e, principalmente, as pessoas,

independente do produto cultural que esteja analisando.

3 PROCEDIMENTOS

Essa pesquisa foi realizada a partir da proposi¢do de Bardin (2011), tendo portando
como principal técnica a analise de contetido (AC) e segue uma perspectiva qualiquantitativa.
“A andlise de conteudo permite ainda operacdes quantitativas e qualitativas que se
complementam para gerar inferéncias (deducgdes logicas) mais complexas e profundas”
(HERSCOVITZ, 2007, p. 139). O que facilita a identificagdo sobre como a cultural local ¢
retratada nas paginas da imprensa da regido por meio de contetidos relacionados a musica
autoral, veiculados no caderno O Sol Diario.

Bardin (2011, p. 37) explica que a AC “[...] ndo se trata de um instrumento, mas de um
leque de apetrechos; ou, com mais rigor, serd um Unico instrumento, mas marcado por uma
grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de aplicagio muito vasto: as
comunicagdes.” A autora afirma ainda que, em ultima andlise, qualquer sistema de

comunicagdo tem a possibilidade de ser decifrado pela AC.

A andlise de conteudo foi realizada a partir da técnica do més composto, em que a
amostra constituida ¢ considerada confidvel uma vez que foi selecionada de maneira
randomica. O procedimento consiste em selecionar cada dia da semana de meses
subsequentes. Iniciamos em novembro de 2013 e finalizamos em fevereiro de 2014. A partir
da técnica de analise do més composto, o corpus ficou definido em 13 edi¢des do caderno,
cada uma delas referente a uma semana de cada més. Herscovitz (2007) explica melhor esse

formato:

A amostra construida é considerada confidvel porque seleciona cada dia da semana
de uma semana distinta (a primeira segunda-feira de um més, a segunda terga-feira
do més, a terceira quarta-feira do més e assim sucessivamente); no caso do més
artificial, cada dia ou semana pode ser recolhido de um més distinto ao longo de um
ano. (HERSCOVITZ, 2007, p.131).

Sendo assim, as datas de coleta do material previamente definidas, correspondem aos
seguintes dias de 2013: 04/11; 12/11; 20/11; 28/11; 06/12 e 14/12. No ano de 2014 foi
realizada a coleta nos seguintes dias: 05/01; 13/01; 21/01; 29/01; 06/02; 14/02 e 22/02.
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Imagem 1 — Capas das edi¢des analisadas

Fonte: Imagem confeccionada pela autora.

Rauen (2006) esclarece que cada pesquisador possui tempo e recursos limitados e nao
pode estudar todos os elementos que permeiam a tematica escolhida. Em fungdo disso, o
pesquisador seleciona para o trabalho uma parte representativa do seu universo de estudos,
denominada de amostra.

Nesta pesquisa, trata-se de uma amostra casual ou probabilistica, j4 que todos os
elementos do conteudo a ser analisado tém oportunidade igual de participar da selecdo. A
partir dessa estratégia podemos obter uma amostra variada, com distribuicao igualitaria e com
o minimo possivel de distor¢des.

Para a andlise dos dados, foi adotada a analise categorial sugerida por Bardin (2011),
que se caracteriza pela divisdo dos componentes das mensagens analisadas em rubricas ou
categorias, de modo a organizar e classificar os dados encontrados na andlise. As categorias
foram definidas a posteriori, a partir das caracteristicas presentes nos textos encontrados no
corpus da andlise. Na capa das edi¢des foram analisadas as editorias das manchetes, sendo
elas: politica, economia, meio-ambiente, transito, tragédia, seguranca, geral/cotidiano e
religido. Também foram categorizadas as editorias das chamadas, apresentando mais
variedade de conteudos: politica, economia, meio ambiente, esporte, tecnologia, educacao,
geral\cotidiano, musica, seguranga, transporte/transito, Festival Aventura pelos Mares do
Mundo, turismo e tragédia.

Dentro do caderno foram coletados todos os textos relacionados a musica, indicando

as especificidades de cada um, como local e origem da banda, género musical definido pelos
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musicos, além de verificar se o musicista trabalha com cangdes autorais. Porém, poucas
noticias trataram do assunto, que ganhou destaque apenas na editoria “Programe-se”, cujas
categorias foram definidas da seguinte maneira: matéria principal, notas de programacao e
chamada. Também classificamos o local de origem da banda em estadual, regional, nacional e
internacional e se as cancdes executadas pelos musicos fazem parte de composi¢des autorais
ou formam um repertério de musicas interpretadas/covers.

Optamos por trabalhar com a definicdo de géneros musicais empregada pelos proprios
musicos para ndo tragarmos delimitacdes ou inferirmos de maneira equivocada no material.
Seguindo esse preceito, encontramos 14 géneros musicais abordados pelo caderno, entre eles:
sertanejo, samba, musica pop, rock, MPB, musica eletronica, funk, reggae, musica classica,

percussdo, musica gatucha, musica popular, blues e rap.

4. ANALISE DO CADERNO O SOL DIARIO

O caderno impresso O Sol Diario foi langado em julho de 2012, pelo grupo RBS — Rede
Brasil Sul, fundado no Rio Grande do Sul por Mauricio Sirotsky Sobrinho no ano de 1957. O
Grupo RBS ¢ uma das maiores empresas de comunicacdo multimidia do Brasil e maior
afiliada da Rede Globo. Em Santa Catarina, o grupo se estabeleceu no ano de 1979.

O Sol Diario foi criado com a proposta inicial de 12 paginas fixas, possuindo um
boneco de oito paginas para edi¢cdes mais enxutas. A tiragem diaria era de 7.145 exemplares,
dedicado aos municipios de Itajai, Balnedrio Camborit, Itapema, Bombinhas, Camboriu,
Navegantes, Penha, Balneario Picarras e Porto Belo. Segundo dado do IBGE de 2010, a
populacdo dessa regido totaliza 532.771 mil habitantes, uma area de grande abrangéncia para
a circulagdo de um caderno diario. Mesmo que a circulagdo impressa tenha encerrado, a sede
do veiculo de comunicacdo continua no municipio de Itajai, focado atualmente na producao
de conteudo on-line.

O caderno circulava de segunda-feira a sabado, em edi¢do diaria de 12 paginas, com
textos referentes ao cotidiano da microrregido de Itajai. Diagramado no formato tabloide,
resultado da divisdo do formato standard em duas partes, com um aspecto comodo para
manuseio e leitura. Com diagramac¢do padronizada e limpa, utilizava elementos graficos de
separacdo, como colunas, linhas, espacos e bordas. Em todas as paginas, o uso da fotografia ¢

evidente, além do caderno ser um impresso predominantemente colorido.
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Além da publicacdo de noticias, o destaque fica com as pequenas notas informativas,
que sdo separadas por espagos e linhas. Podemos perceber esse padrdo, principalmente, na
pentltima pagina do caderno, denominada “Programe-se”que se dedica as atragdes culturais
realizadas nos municipios de Itajai e regido. Por ndo possuir uma editoria especifica de
cultura, esse espaco fixo nas edigdes serve como uma espécie de agenda cultural, que orienta
os leitores, majoritariamente, com pequenas notas de programacdo de eventos e atividades

culturais, entre shows, espetaculos teatrais, langamento de livros e exposi¢des artisticas.

4.1 Conteudos do caderno

Nas treze edigdes analisadas, oito editorias configuraram manchete de capa, foram
elas: meio ambiente, seguranca, politica, economia, transito, tragédia, geral/cotidiano e
religido. O tema musica ndo foi manchete em nenhum dos cadernos da coleta e, notadamente,
a editoria de cultura também ndo configurou nenhuma capa, o que aponta para uma exclusao

da tematica como categoria de capa, no periodo analisado.

Durante o periodo de coleta, apenas duas noticias e uma nota relacionadas a temdtica
musica foram encontradas no caderno. Melo (2010) explica que nota ¢ o relato dos
acontecimentos que estdo em processo de configuragdo, no caso d’O Sol Didrio, funciona
como espécie de agenda informativa sobre as atividades recentes da regido. Ja a noticia é o

relato integral de um fato que eclodiu na sociedade.

A temadtica musica aparece poucas vezes dentro do caderno. A exce¢do ¢ a editoria
“Programe-se”, que sera discutida a diante. Utilizamos a classificagdo de Melo (2010) para
categorizarmos os textos d’O Sol Didrio relacionados a musica. Na coleta consideramos todos
os textos relacionados ao assunto, independente de seus formatos e suas localizagdes na
edi¢do. Sendo assim, seguindo a classificacio do autor citada anteriormente, apenas duas

noticias € uma nota sobre musica foram publicadas, sendo estas:
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Imagem 2 — Noticia publicada na edi¢do n° 481
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Fonte: Noticia publicada na p. 10 da edigdo n° 481, do dia 12/11/2013

Polémica. Giana Cervi e musicos da regiao
protestam contra atitude de vereador de Itajai

Parte da classe artistica da regido
se reuniu ontem, na Camara de Vere-
adores de Itajaf, para apoiar a cantora
Giana Cervi e protestar contra o dis-
curso em plendrio realizado na lti-
ma segunda-feira pelo vereador José
Alvercino (PP).

Cerca de 30 musicos — entre eles
Giana Cervi - estavam presentes
na sessdo ordindria do Legislativo.
Quando o vereador subiu ao plendrio

Imagem 3 — Noticia publicada na edi¢ao n° 423

foi muito vaiado e ouviu gritos alusi-
vos a Lei Maria da Penha.

Na sequéncia a sessao foi inter-
rompida e um dos miisicos presentes
atirou um cabo de microfone préxi-
'mo ao vereador. No retorno dos tra-
balhos foi concedida a palavra para a
cantora. Antes de falar ao microfone
Giana fez questdo de cumprimentar
todos os vereadores um a um, exceto
José Alvercino.

Muito aplaudida e emocionada
a cantora, com a voz embargada no
comego do discurso, ressaltou a fal-

ganizador do evento Amilcar Gaza-
niga de desligar o sistema de som e
disse que caso o som nao fosse des-
ligado Gazaniga deveria ter batido
com os fios nas costas da cantora.

- Sou itajaiense por opao e fago
parte de uma populagdo que quer e
tem direito a representantes justos,
éticos e comprometidos com o po-
vo. Apesar de lamentéveis episédios
ocorridos recentemente por quem
ndo nos representam acredito que te-
mos 0 mesmo desejo — ressaltou.

A cantora encerrou o discurso

imad cinco minutos

ta de verdade nos arg para
a interrupgdo do seu show durante
a Aventura pelos Mares do Mundo.
Além disso, rechagou as palavras do
vereador, que defendeu a agdo do or-

deap

aplaudida de pé e cantando parte da
muisica Minha Alma do grupo O Ra-
ppa: “é pela paz que eu ndo quero se-
guir admitindo”.

Giana Cervi falou por cerca de cinco minutos na Camara de ltajal

Fonte: Noticia publicada na p.8 da edigdo n° 423 do dia 06/12/2013
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Imagem 4 — Nota publicada na edi¢do n°® 460
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A banda de punk rock Controle 2, de Itajai, entra

Fonte: Nota publicada na p. 2 da edigdo n°460 de 21/01/2014

A diferenciacdo entre nota e noticia ndo pode ser realizada pelas técnicas de produgao,
j& que os dois formatos obedecem as mesmas regras de imparcialidade, veracidade e
objetividade. J4 a diferenciag@o de noticia e reportagem se da pela amplia¢do do relato a partir
da evidéncia das alteragdes que o fato ja produziu. Trata-se de um aprofundamento da
informacgdo, através de varias versdes sobre 0 mesmo acontecimento. “O jornalismo cultural
permanece circunscrito aos dois géneros classicos: informativo e opinativo, com pequenas
variagdes que conferem mais legitimidade ao género utilitario, figurando minoritariamente os
géneros interpretativo e diversional” (MELO 2010, p. 33).

A partir da quantidade encontrada de notas e noticias relacionadas & musica dentro do
caderno O Sol Diario (exceto a editoria Programe-se) torna-se possivel perceber que a
tematica foi pouco abordada pelo impresso e nas vezes em que o assunto ¢ motivo para
produgdo de texto, o foco € direcionado para outro aspecto. Além disso, nao ha profundidade
no tratamento dessas informacdes, o que vai ao encontro do problema apontado por Piza
(2004), quanto ao jornalismo cultural, em que os jornais didrios vém pecando no excesso de
conteudos publicados direcionados as agendas.

O jornalismo de qualidade tem adversidades a enfrentar no Brasil, porém se investir
nas caracteristicas certas, consegue convidar o leitor a investir tempo na leitura atenta e
recompensadora de seus textos. Para isso, ¢ essencial ter em mente qual ¢ o publico alvo do
periddico, além de tomar cuidados especificos para ndo assumir um tom erudito e afastar os
leitores da publicagdo. Gadini (2009) aconselha que jornais que trabalham com tematicas
voltadas a cultura, devem procurar equilibrar temas e géneros para ndo se tornarem magantes
ou negligenciarem determinadas questdes. “A rotina profissional de producdo jornalistica,
contudo, acompanha ndo s6 o processo de agendamento como também as expectativas do

publico e os desdobramentos que o acontecimento ou programag¢ao podem adquirir.” (p. 71).
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Durante a coleta percebemos que o caderno ndo aprofunda os temas relacionados a
cultura, além de ndo trabalhar com a andlise critica das obras que ele divulga, servindo apenas
como uma agenda de servicos quando trata de assuntos relacionados a area artistica. Para
Gadini (2009), a atividade critica ndo se restringe ao jornalismo cultural, ela tem um carater
educativo de orientagdo e difusdo do conhecimento. Nao ¢ baseada no gosto do profissional, e
sim na compreensdo do ponto de partida e chegada da obra. O jornalismo deve ceder espaco
aos diferentes movimentos e obras culturais, valorizando todos os artistas e vertentes que
possuem um importante papel na construcao cultural da sociedade, independente de fazerem
parte ou ndo da cultura de massa. Porém, a midia vem sendo encarada como industria, em que
na maior parte das vezes, o jornalismo acaba adotando critérios de prestigio e do mercado de
consumo. Assim, o que ganha destaque nas paginas € o produto ou obra que previsivelmente

tera mais aceitagcdo do publico.

Para agravar esta situacdo, no Brasil, o campo cultural esta cada vez mais restrito a
uma pequena parcela da populagdo, que tem acesso e efetivamente usufrui da sua variedade
de produtos, servigos e atividades. A partir das proposi¢cdes de Piza (2004) e Gadini (2009),
surge assim a reflexdo de que talvez o jornalismo ndo esteja passando por uma crise, € sim
uma mudanga, para se adaptar a loégica da comercializagdo atual das producdes do campo

cultural do pais.

4.2 Editoria Programe-se

Como citado anteriormente, o contetido cultural recebe mais espaco nas paginas da
editoria fixa ‘“Programe-se”, localizada sempre na p. 11 do impresso, ocupando a penultima
pagina d’O Sol Diario. O espago ¢ completamente colorido, utilizando uma fotografia no
centro da pagina, para ilustrar a matéria principal da edi¢cdo. Na parte superior encontra-se a
chamada da editoria, com uma imagem e um pequeno bloco de texto que destaca algum
evento da programacgao na area cultural.

Durante o periodo de andlise, o tema musica apareceu cinco vezes como chamada da
editoria Programe-se, configurando praticamente metade das edi¢des analisadas. Os géneros
musicais abordados nas chamadas referentes a musica foram os seguintes: musica classica
(em duas edigdes), musica eletronica (em duas edi¢des) e funk (uma edi¢do). Apontando uma

diversidade razoavel de géneros musicais.
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Imagem 5 — Exemplo da editoria Programe-se
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Fonte: Edicdo nimero 467 — 29/01/2014

Durante a coleta das treze edi¢cdes, o tema musica se configurou como matéria

principal da editoria Programe-se em sete cadernos, como mostra a tabela a seguir:

Tabela 1 — Matéria principal da editoria Programe-se

MATERIA PRINCIPAL TOTAL
PROGRAME-SE

Musica

Exposigoes

Teatro

Cinema

= NN

Eventos/ Festas

Fonte: Tabela confeccionada pela autora.

Musica foi a temdtica que apareceu majoritariamente na matéria principal da editoria
Programe-se, seguida por exposi¢des e teatro, com duas aparigdes cada e, por fim com uma
aparicdo cada, cinema e festas/eventos. Quando musica configurou como matéria principal, os
géneros musicais abordados foram os seguintes: percussdo, sertanejo, funk, reggae ¢ MPB.

Todos os géneros apareceram apenas uma vez, com exce¢do do sertanejo que foi matéria
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principal em trés edi¢des. Isso aponta uma priorizacdo da modalidade pelo caderno,
principalmente por tratar-se de matérias com o foco nas casas noturnas da regido, como
Maria’s e Shed.

Vamos perceber também essa predisposicdo a publicacdo de textos voltados ao
género sertanejo nas notas da editoria Programe-se. O espago da diagramacdo da editoria ¢
utilizado especialmente para as notas de programacao, que sdo pequenos blocos de texto, com
at¢ Scm de largura e de 3 a 4cm de altura, que trazem as seguintes informacgdes: o qué,
quando, onde, quanto e horario. Servindo como uma espécie de agenda de servicos. Confira o
exemplo na imagem a seguir:

Imagem 6 — Notas de programagao
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BALNEARIO CAMBORIU - - . :
FEIRA DE ARTESANATO COM ARTISTAS ITAJAI yoo | BALNEARIO CAMBORIU
DO PERU : ks
Quando: diariamente, 10h as 23h. Até CURSO DE TEATRO [t SCARLETT
ol INFANTOJUVENIL : Quandkx gk 16h
ot Centro) “ e Onde: G4s Station Pub (avenida do
g“;:"mgm‘:l?”? o Quando: de 13 a 31 de janeiro, Estadk, 735 Cariiro)
Informagbes: 3366-5325 segunda a sexta-feira das 14h as Quanto: R$ 15
17h Informagdes: 3361-1505
ITAJAI ; Onde: Casa da Cultura Dide
Brandéo (Rua Hercilio Luz, Centro) TEO & EDU E FELIPE & FABRICIO
g:aMn(:.As terbg :iu se;!(:f\fe’_’a Sh as 17h. Quanto: R$ 130 Quando: hoje, 23h
Sabado, Sh s 13h. Domingos, 14h as [nformacaes‘- 3349-1665 Onde{ Shed Western Bar (avenida
g:)hde R Atléntica, 5.650, Barra Sul)
: Museu Historico ol (Rua g =
Herclio Luz, 233, Centro) CURSO BASICO DE TEATRO ?”‘fﬁ;r’y‘om BT e
s s A ! Informages: 33664375
- o Quando: de 6 de janeiro a 2 de e
. . fevereiro, sequnda a sexta-feira GRUPO SEM ABUSO E DJ GRILLO
Quianda: brcs @ S¥le-1erey h das 19h s 22h ; Quando: hoje, 23h
Sabados, 9h s 13h. Domingos, 13h ¥
18h. Atéfewa’:odezmt?gm = Onde: Casa da Cultura Dide Onde: WS Brazil (rua 4.500, 50,
Onde: Museu Histdrico de ftajal (Rua Brandao (Rua Hercilio Luz, Centro) Barra Sul) .
[E e 2:;0 Gentro) Quanto: R$ 160 Quanto: valores nao divulgados
Informagbes: 3481335 Informagées: 3349-1665 Informagbes: 3264-0044
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Fonte: Edi¢cdes numero 423, 447 ¢ 481.

Os assuntos abordados nas notas variam muito de edi¢cdo para edi¢do, e englobam
tematicas, como exposicdes de arte, espetaculos teatrais, cursos de formagdo artistica,
langamento de livros, feiras solidérias, entre outros. Chegamos ao total de 121 notas de
programacao, incluindo todas essas temadticas. A coleta das notas de musica foi realizada

separadamente, configurando um total de 76 notas.
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Tabela 2 — Notas da editoria Programe-se

NOTAS TOTAL
Exposi¢des 46
Cinema 43
Teatro 9
Feiras 6
Cursos 5
Eventos/Festas 4
Apresentagdes artisticas 4
Danga 4
TOTAL 121

Fonte: Tabela confeccionada pela autora.

Tabela 3 — Textos relacionados a musica

TEXTOS RELACIONADOS A MUSICA TOTAL
NA EDITORIA FIXA PROGRAME-SE
Matéria principal 7
Notas de programagio 76
Chamada 5
TOTAL 88

Fonte: Tabela confeccionada pela autora.

Para aprofundarmos a discussdo, produzimos um grafico que indica quais os géneros
musicais que foram abordados durante o periodo de coleta em todos os textos da editoria
Programe-se, incluindo notas, chamadas e matéria principal. E importante reforcar que

utilizamos a classifica¢do dos géneros musicais adotada pelos proprios musicos:
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Graficol- Géneros musicais da editoria programe-se

Géneros musicais
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o
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l_ ~
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B Pop

M Rock
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M Funk

B Reggae
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= M. Gaucha
Blues
M. Popular

Rap

Fonte: Grafico confeccionado pela autora.

A partir deste grafico, podemos perceber como o género musical sertanejo predomina
nas publicagdes d’O Sol Didrio, ocupando 33% do espaco destinado a tematica musica no
caderno. Em seguida, o samba configura com 18% de aparecimento, um ntimero significativo
se comparado com os demais géneros. Logo depois, a musica pop aparece, com 9% de
publicagdes. O rock e a MPB ocuparam cada um 8% do espaco destinado a musica, enquanto
a musica eletronica 7%. O funk soma um total de 5% de apari¢des e o reggae 4%. A musica
classica e a percussdo ocuparam um espacgo de 2% cada. E por fim, musica gatcha, musica
popular (folclore/boi de mamao), blues e rap configurando 1% de apari¢des cada.

A partir da leitura do material de andlise e com a confirmagdo obtida através dos
nameros, fica clara a preferéncia pela publicacdo dos eventos e shows que fazem parte das
agendas de casas noturnas da regido, com énfase as baladas sertanejas, que além do género,
valorizam também estilos como o samba e a musica pop, os trés géneros que mais apareceram
nesse estudo.

Além disso, realizamos uma categoriaza¢do do local de origem do musicista ou da

banda, classificando-os em estadual (bandas com alcance em todo estado de Santa Catarina),
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regional (projeto que tem abrangéncia na regido Sul do pais), nacional (quando a banda tem

circulagdo por todo Brasil) e internacional (musico/banda estrangeira).

Tabela 4 — Local de origem da banda/musico

LOCAL DE ORGIEM TOTAL
Nacional 46
Estadual 22
Regional 18
Internacional 5

91

Fonte: Tabela confeccionada pela autora.

Podemos perceber que o espago cedido aos musicos que possuem reconhecimento
nacional ¢ muito maior em relacdo aos trabalhos que tém uma localizagdo estadual ou
regional. Por exemplo, enquanto bandas de carater nacional ocuparam o espago de 46 notas
durante o periodo de coleta, musicos de Santa Catarina apareceram somente em 22 notas, nao
configurando nem metade do niimero registrado pelo primeiro da categoria. Notadamente, as
bandas de carater regional com circula¢do em toda a regido Sul do pais somam juntas 18 notas
da editoria, um niimero que pode ser considerado baixo quando comparado as bandas de
circulagdo nacional. J& em ultimo lugar, com apenas cinco apari¢des encontram-se 0s

trabalhos musicais estrangeiros.

Constatamos que a tematica musica recebe mais destaque quando abordada como um
produto, em que as principais veiculagdes na midia anunciam as obras aceitas com mais

facilidade pelo publico e que fazem sucesso em ambito massivo.

Ao realizarmos a coleta dos textos relacionados a musica no caderno O Sol Diério,
classificamos a produ¢do musical em autoral e ndo autoral, conforme conceito adotado pelo
proprio musico e pesquisa prévia do repertorio musical executado por ele. Optamos pela

utiliza¢do do grafico para apresentar melhor os resultados:
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Grafico 2 — Musica autoral

Musica autoral

B Sim ®N3o

10%

Fonte: Grafico confeccionado pela autora.

Podemos constatar que a importancia atribuida a musica autoral no caderno O Sol
Diério ¢ extremamente significativa, pelo menos no que diz respeito a editoria “Programe-se”.
Enquanto trabalhos covers ou de interpretacdo recebem o espago de 10% dos textos
destinados a temadtica, a musica autoral predomina majoritariamente, registrando 90% das

notas e noticias publicadas no periodo de coleta dessa pesquisa.
5. CONSIDERACOES FINAIS

Com este trabalho, foi possivel identificar os géneros musicais encontrados no O Sol
Diério no periodo determinado na analise, que foram os seguintes: sertanejo, samba, pop,
rock, MPB, eletronica, funk, reggae, classico, percussdo, musica gaucha, blues, musica
popular (folclore/boi de maméo) e rap. E importante ressaltar que entre esses géneros, alguns
apareceram apenas uma ou duas vezes em todas as edigdes analisadas.

Se levarmos em conta que durante a pesquisa foram coletadas todas as matérias
relacionadas a musica, percebemos que a quantidade de géneros que aparece ¢ limitada, ja que
se tratam de 13 edigcdes referentes a quatro meses de publicacdo. Isso aponta a baixa
diversidade dos conteudos musicais presentes no caderno uma vez que, em mais de 100 textos
analisados, apenas 14 géneros musicais sdo evidenciados. Um dos aspectos que leva a esse
resultado ¢ a questdo de que as publicacdes do caderno sdo voltadas prioritariamente as casas

noturnas da regido, o que limita o aparecimento de determinados géneros musicais.
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Porém, durante o processo, percebemos que os géneros musicais que aparecem vao da
musica classica a popular, e sdo tratados todos com a mesma linguagem e formato similar, um
ponto essencial destacado por Gadini (2009, p. 58) “Jornalismo ¢ dosagem. Temas ditos
eruditos podem ser tratados com leveza, sem popularismo; e temas ditos de entretenimento
podem ser tratados com sutileza, sem elitismo.”

Entre os aspectos que podem ser considerados positivos, estd a veiculagdo de matérias
que tratam a musica sobre a Otica autoral, valorizando a producdo dos musicos e artistas que
trabalham com suas proprias composi¢des. Durante o periodo de andlise, fica clara a
preferéncia por textos que se dedicam a producdes com reconhecimento nacional, cedendo
pouco espago aos musicos de Santa Catarina e da Regido Sul.

Fica evidente a importancia de um estudo futuro que tenha a intencdo de analisar o
processo de produ¢do do jornalismo cultural para aperfeicoar o entendimento dos resultados
obtidos através de estudos quantitativos e qualitativos e ir além da analise de contetido. Um
estudo que se debruce sobre as rotinas produtivas € o campo de atuagdo desse profissional,
podera possibilitar maior compreensdo quanto a producdo jornalistica cultural de um modo

geral e da musica em particular.
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