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DESENVOLVIMENTO PERFORMATICO E RECURSOS ESTETICOS:
ESTRATEGIAS PARA CONQUISTAR A AUDIENCIA NO PROGRAMA COMO
SERA? DA REDE GLOBO DE TELEVISAOQ!

Maria de Lurdes Welter PEREIRA?
RESUMO

O artigo tem por finalidade analisar o aspecto performatico adotado no telejornalismo da TV
aberta brasileira, tendo como objeto o Programa Como Sera? da Rede Globo de Televis&o,
que absorveu os assuntos de divulgacao cientifica do Programa Globo Ciéncia, extinto em
agosto de 2014, depois de trés décadas no ar. Também avalia 0s elementos estéticos da nova
producdo, tais como, acessorios, ilustracdes graficas e os efeitos visuais proporcionados pelo
uso da tecnologia. Questiona-se ainda a coloquialidade da linguagem, como uma das
estratégias para seduzir a audiéncia. Entre os tedricos que ajudam a embasar a reflexdo, estdo
Raymond WILLIAMS (2011), Muniz SODRE (1996), Arlindo MACHADO (2005) e Paul
ZUMTHOR (2007).
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1. INTRODUCAO

Com o aumento dos aparatos tecnoldgicos que facilitam, modernizam e, a0 mesmo
tempo, agilizam a comunicacdo, as emissoras de TV abertas estdo em permanente busca por
novos formatos comunicacionais. A televisdo, que de acordo com Raymond Williams (2011),
nasceu da reconfiguracdo de outras formas de comunicacdo, como a sala de aula, a reunido
publica, o jornal, o teatro, o cinema, as atividades desportivas, a publicidade e os outdoors,
passou a se reinventar com frequéncia na contemporaneidade. Vem criando novos
mecanismos para atrair o puablico, que dispde de variadas possibilidades de acesso a
informagdo, entretenimento e formas de comunicagdo, porém de acordo com Williams,
“raramente essas mudangas produzem uma inovacdo absoluta” porque sdo adaptagOes de
formas culturais herdadas (WILLIAMS, 2011, p.97). Neste sentido, outros dois
pesquisadores, Marialva Barbosa (2013) e Muniz Sodré (1996) afirmam que 0S processos
comunicacionais estdo em permanente transformacao.

O objeto de analise neste artigo parece se enquadrar no que preconizam 0s trés
pesquisadores. O programa Como Sera?, da Rede Globo, que vai ao ar aos sabados entre

06:30 h e 09:00 h (dependendo da Regido comega as 07:00h), € uma reconfiguracdo dos cinco

! Trabalho inscrito para o GT de Comunicacéo e Cultura do Encontro de Comunicagdo ENPECOM, 2015.
Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo e Linguagens da Universidade Tuiuti do Parané,
na linha de Processos Mediaticos e Praticas Comunicacionais. E-mail: lurdes@ufpr.br.



~NPE Comunicacao
.OM Género L -
QUISA E d mbr

M COMUNICACAQ

ENCONTRO DE PEX(

programas do Globo Cidadania, entre os quais o0 Globo Ciéncia, que durante 30 anos atuou
na divulgacdo cientifica veiculando resultados de pesquisas de ciéncia e de tecnologia e
reportagens sobre a aplicacdo destes estudos. O novo programa segue o formato de revista
eletronica®, com varios quadros especificos voltados para questdes de cidadania e de
educacdo. Quanto aos textos, a atracdo adota uma linguagem informal e descontraida, como
informa o diretor de conteddo, Mauricio Yared (2014), no video sobre os bastidores da
primeira gravacdo. Yared explica também que os conte(dos das midias sociais passaram a ser
tdo importantes, que a televisdo se apropriou dessas informacBes e comecou a trabalhar os

conteidos em outro formato. O diretor do programa diz ainda que:

[...] tem muita coisa bacana acontecendo nas redes sociais e com essas
novas midias e, por que ndo trazer essas ideias bacanas para dentro da
televisdo. Ai surgiu a ideia de criar um programa para curtir e
compartilhar experiéncias (YARED, 2014).

O que se vé é a midia tradicional aproveitando os contetidos divulgados nas novas
midias e realizando adaptacdes. E o que Lucia Santaella (1996), classifica como fator de
mobilidade, quando “uma mesma informacdo passa de midia a midia, repetindo-se com
algumas varia¢Oes na aparéncia” (1996, p. 35). O programa Como Serd? conta com cenario
tecnoldgico, com telGes que reproduzem efeitos visuais, utiliza de recursos graficos, trilhas e
efeitos sonoros nas reportagens. As imagens e entrevistas sao captadas em tecnologia digital.
Outro recurso moderno é a interatividade através da exibicdo de textos e duvidas ou
comentarios, gravados por smartphones e enviados pelo publico. Fotografias tiradas por
telespectadores sdo mostradas no cenario e em cada programa ha convocagdo para que a

audiéncia participe, enviando suas questdes para a edi¢do seguinte.
1.2 AS ENCENACOES COMO ESTRATEGIAS PARA MANTER A AUDIENCIA

A apresentadora, a jornalista Sandra Annemberg, recorre a técnicas poéticas e de
representacdo teatral para contextualizar muitas das reportagens. Na edicdo do dia 27 de

% O género revista, vinculado & categoria de entretenimento, pressup&e um apresentador em estddio que introduz
o0s assuntos em diversos formatos (ao vivo ou gravados) como entrevista, reportagem e videoclipe, que garantem
a multiplicidade de assuntos e informagfes. Souza (2004), classifica 37 géneros informativos, dos quais
selecionamos apenas as categorias entretenimento, informacdo e educacdo, compativeis com esta pesquisa
(SOUZA, 2004, p.174-175).
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dezembro de 2014, ao som de uma valsa, danca alguns passos no estidio enquanto fala sobre
o0 sonho e o glamour de adolescentes com as festas dos 15 anos, lembra a tradicdo de dancgar
valsa com o pai, avo e padrinho e emenda o saudosismo ao tempo presente. Em seguida, com
mausica eletrénica e luzes coloridas piscando, a jornalista muda o ritmo da encenacédo, aumenta
o tom de voz e a intensidade da fala, para dizer que “hoje as jovens preferem mdsicas mais
agitadas e mais tecnologia”. A representacdo que dura um minuto, é sobre uma reportagem
gue mostra os modernos recursos tecnologicos utilizados nas festas de 15 anos. A figura

abaixo mostra a apresentadora dancando valsa no estudio.

FIGURA 1: JORNALISTA DANCA PASSOS DE VALSA. COMO SERA?.27/12/2014.
FONTE: REDE GLOBO

No mesmo dia é mostrada uma producdo sobre 0s recursos tecnologicos das festas de
casamento e ocorre uma nova representacdo no estudio, desta vez, ao som da marcha nupcial.
A jornalista chega a jogar um buqué de flores na direcdo da camera, ao chamar a reportagem
sobre os preparativos e, em seguida, uma festa de casamento. A figura 2 mostra a
apresentadora com o buqué.
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FIGURA2: JORNALISTA COM BUQUE DE NOIVA. COMO SERA? 27/12/2014.
FONTE: REDE GLOBO.

Em outra edicdo a jornalista inova de novo ao convocar o telespectador a fechar os
olhos, movimentar-se e imaginar como seria 0 mundo no escuro. Trata de mais uma
encenagdo para anunciar a reportagem que explica um software de comando de voz
desenvolvido para pessoas cegas. A cada programa percebe-se um novo simulacro, como
andar de bicicleta, com a finalidade de preparar a audiéncia para o videotape sobre a

importancia dos exercicios fisicos e atividades em parques.

FIGURA 3: JORNALISTA ANDA DE BICICLETA NO ESTUDIO
FONTE: REDE GLOBO.

Cabe observar que a narrativa informal ndo se da apenas na apresentagdo, mas as
reportagens seguem a mesma linha em praticamente todos os quadros do programa, unindo
informacdo e entretenimento e, assim, transformando noticias em eventos. Os aparatos
utilizados em estadio para ilustrar os assuntos, bem como a performance desenvolvida pela

apresentadora, podem levar a crer que estamos diante de um espetaculo televisivo.
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1.2 TEATRALIZACAO JORNALISTICA

Ainda sobre a forma de apresentacdo do Como Sera?, fica evidente a preocupacédo da
TV em se aproximar cada mais do senso comum por um lado e, por outro, chamar a atencao
da audiéncia, buscando outras linguagens e outros formatos, sugerindo proximidade com o
publico. Nesta linha de pensamento, Muniz Sodré (1996), afirma: “é viavel que a hipotese
dessa teatralizacdo jornalistica do mundo se deva ao fato de que as palavras venham perdendo

na contemporaneidade o seu poder de referéncia”. Sodré vai além e diz que:

[...] os acontecimentos ja ndo possam mais ser apresentados pelo
jornalismo como um ponto de intersecdo entre um fato real e a
informagdo. Excitam-se, como na histeria, as virtualidades imaginarias
do fato: palavras e acontecimentos multiplicam-se, inflacionam-se
eletronicamente até um estado de redundancia, comparavel a
metastase celular, que danifica o sentido do sistema (SODRE, 1996, p.
150).

Mas Sodré também justifica a necessidade que o profissional de televisdo tem, em
chamar a atencdo do publico, criando fatos e formas inovadoras. Acredita que “a realidade
social dos individuos no mundo contemporaneo é construida por fatos noticiosos, ou seja, por
acontecimentos jornalisticamente interpretados e, portanto, transvalorizados”. Desta forma, “a
noticia converte-se, assim numa tecnologia, ndo simplesmente cognitiva, mas produtora do
real” (SODRE, 1996, p. 133). O autor define o texto informativo seguido de interpretagéo,
como sendo uma “noticia de criacdo, as vezes trocando o empenho da verdade pelo da
verossimilhanga, experimentando novas formas de narragdo e linguagem” (SODRE, 1996,
p.148). Neste sentido, entende-se que o programa Como Sera? é apenas um exemplo da busca
do telejornalismo por formatos que privilegiem a descontracdo e também, pode representar a

influéncia dos programas de entretenimento no jornalismo.

1.3 DESLUMBRAMENTO

Outro aspecto a ser considerado sobre o que chama de noticia de criacdo, Sodré
(1996), entende que “o espetdculo informativo pode levar a audiéncia a ficar deslumbrada
com o0 que assiste”. Outro autor a estudar a representagdo da noticia, Algirdas Greimas

(2002), acredita que “o deslumbramento atinge o sujeito e transforma sua visdo, mas pode ser
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um relampago passageiro” (GREIMAS, 2002, p. 26). Afirma também que mesmo que “na
estética haja um experimentar ltdico e desinteressado, a manipulacdo do jogo &, para o leitor
(e para o telespectador), uma forma de ser apanhado pelas regras que o fazem estar no jogo™.
Greimas destaca ainda que “o jogo artistico inicia o leitor, transforma-lhe a identidade,
incluindo-o em sua realidade” e define essa nova realidade “como tudo o que for assim
transformado” (GREIMAS, 2002, p. 105).

No programa de 25/10/2014 a jornalista Sandra Annemberg utiliza a escultura de um
cranio para lembrar um dos principais personagens da peca Hamlet de Shakespeare, Yorick,
representado por uma caveira e, assim, falar da reportagem sobre uma peca de teatro, em
cartaz em S&o Paulo. Em pé no estudio do programa declama:

[...] Ser ou ndo ser, eis a questdo. Sera mais nobre sofrer na alma,
pedradas e flechadas do destino feroz, ou pegar em armas contra o
mar de angUstias e combatendo dar-lhe fim. E ai como foi 0 meu
Hamlet? (Como serd? 2014)

Apbs declamar o texto de Shekeaspeare, a camera mostra a caveira em detalhe, e a
apresentadora pergunta: gostou? ouve-se uma voz oculta pronunciando “ah”. A jornalista

responde em seguida, “hum, acho que ele ndo gostou muito ndo, heim". E prossegue...

[ ] esse trechinho que eu tentei interpretar para vocés é de uma das
pecas mais famosas do dramaturgo inglés William Shakespeare, que
escreveu obras primas como Romeu e Julieta. Vocé sabia que este
texto do Hamlet é do final do século XVI. Olhe! Faz mais de quatro
séculos! N&o € incrivel? E! (COMO SERA? 2014)

Ainda com a escultura nas maos e desta vez a camera mostra em detalhe, a jornalista

afirma:

[ ]Ele também acha que € incrivel 6h. O teatro tem esta magia de ser
atemporal, de existir para sempre, de mexer com a nossa imaginacao,
com a nossa emocéo. Existe para nos divertir e para nos educar. Entéo
que tal irmos junto ao teatro. Se ajeita ai na poltrona que hoje é dia de
teatro heim! Vamos 14, vamos juntos (conversa com a caveira). (Como
Sera? 2014)
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FIGURA 4: JORNALISTA RECITA TRECHO DA PECA HAMLET DE SHEKESPEARE.
FONTE: REDE GLOBO

Para Greimas (2002, p. 88) pouco importa se o discurso utiliza-se de metéforas de
ordem poética ou musical, pois “trata-se sempre de nossa pobre vida cotidiana e dos
diferentes meios de nela introduzir fraturas”. Cabe aqui refletir o que o autor entende por
fraturas. Seriam as descontinuidades que irrompem no continuo da existéncia para fratura-las
e produzir sentido (TEIXEIRA, 2002, p. 258). No programa Como Sera? a interpretagdo de
textos informativos, pode ter diversas conotacfes, como: criar novo estilo de telejornalismo,
atrair publico, dar dinamicidade e ao mesmo tempo leveza e alegria ao programa que, com
duas horas de duracdo, precisa surpreender a cada reportagem ou, como afirma Greimas, criar
uma nova regra para o jogo estético (2002, p. 88).

Paul Zumthor (2007) destaca uma convergéncia profunda entre performance e
poesia, “na medida em que ambas aspiram a qualidade do rito” (ZUMTHOR, 2007, p. 45.)
Assim, como trata de condicOes de expressdo e percepcdo, performance também designa um
ato de comunicacdo e refere-se a um momento tomado como presente. Dessa forma, o autor
entende que a performance existe apenas enquanto dura a encenagdo ou 0 processo de
ritualizacéo da linguagem e, por isso, afirma que “a performance € um momento de recepcao,
momento privilegiado, em que um enunciado ¢ realmente recebido” (2007, p. 50). Ainda de
acordo com Zumthor, “na situagdo performancial, a presenga corporal do ouvinte ¢ do
intérprete é presenca plena, carregada de poderes sensoriais, simultaneamente, em vigilia”
(ZUMTHOR, 2007, p.68).
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2. ATV AINDA TEM A ORALIDADE COMO PONTO CHAVE

Apesar de 0s recursos tecnoldgicos, que permitem a captacdo e exibicdo de imagens
com qualidade cada vez melhor, proporcionando efeitos visuais que fascinam, é necessario
destacar a importancia da oralidade na televisdo. Para MACHADO (2005, p. 72), a TV
continua oral, como nos primoérdios. O autor entende que grande parte da programacao
depende da oralidade, como “o depoimento, a entrevista, o debate, o discurso do ancora, que
constituem as formas mais baratas de televisao e aquelas que oferecem menos problemas para
a transmissao direta ou para o ritmo veloz da producdo” (MACHADO, 2005, p. 72). Por outro
lado, Machado afirma que a TV desenvolveu diversas formas de didlogo como a entrevista, a
mesa redonda, o debate, ou o monologo, este ultimo “pressupde algum tipo de interlocugio
com o telespectador”.

Machado cita Bakhtin que relaciona o dialogo como um género do discurso na Grécia
antiga, a partir do método estabelecido por Socrates. Este “colocava as pessoas umas diante
das outras e as fustigava ao debate”, fazendo com que emitissem opinides de forma clara
(MACHADO, 2005, p. 73). A clareza, de acordo com Machado vinha do dialogo e da
consideracdo da ponderacdo dos outros. Para o autor, a TV vive a segunda fase da oralidade,
agora mediada por tecnologia e sobre 0 modelo dois telejornais, Machado (2005, p. 107)
questiona a utilizacdo de recursos narrativos da ficcdo audiovisual como trilhas, que podem
mascarar a situacdo de mediacdo com o publico. O mesmo no entender do autor, ocorre
guando sdo realizadas encenagBes com atores, para simular determinados acontecimentos.
Vale observar que em se tratando de televisdo, sdo realizadas interpretacdes diferentes para

cada tipo de informacao que se quer transmitir.

3. O LADO PERFORMATICO DO COMO SERA?

Ao andar de bicicleta no estddio, recitar um texto de Shakespeare e dancar, a
jornalista, como afirma André Brasil (2014), além de representar e de figurar, produz imagens
gue demonstram formas de inventar e produzir formas de vida (BRASIL, 2014, p. 133). Para
o pesquisador, a imagem traz uma dimensdo, “um cOrpo se expde e a0 Se expor cria uma
situacdo no qual se expde e, ao se expor, cria uma situacdo na qual se expde, ndo sem, no
mesmo gesto, criar-se a si mesmo” (BRASIL, 2014, p. 134). Por isso “uma forma aparece ¢
ganha outra forma. O exemplo pode ser aplicado no momento em que a apresentadora do

Como Sera? recita um texto de quatro seculos na televisdo em um programa que divulga
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assuntos relacionados com a educacéo, a ciéncia, a natureza e a cidadania. Brasil tem diversas
definicBes para a performance, praticamente todas aplicaveis ao programa em andlise, como a

introducdo ou a mistura da ficcao, com fatos reais.

[...] Entre a realidade e a ficcdo estd o corpo em performance que se
reinventa, se cria, enquanto se performa. Um corpo em performance
ndo é nem puramente fato e nem puramente feito. O corpo se
constitui, se cria e se inventa, enquanto se performa, enquanto se
expde e nesta exposicdo, estabelece uma relagcdo constituinte
(BRASIL, 2014, p. 139).

Quanto ao valor do ato performatico, Brasil diz que ndo passa pela verdade, mas pela
efetividade, pela produtividade e pela eficacia. Por isso, 0 ato de performar € menos encenar,
fantasiar um corpo ou mascarar um rosto, do que produzi-los, reinventa-los (Brasil, in
PICADO, p. 139). Mas, a performatizacdo pode enganar. André Brasil cita Viveiros de
Castro, no livro Perspectivismo e Multiculturalismo na América Latina, para explicar porque
o ato de relacionar a realidade com o imaginado pode confundir. “Nunca se pode estar certo
sob qual é o ponto de vista dominante, isto é, que mundo esta em vigor quando se interage
com outrem” (BRASIL,2014, p. 139). Um exemplo do que cita Brasil estd no video postado
dia 19/09/2014 em rede social do programa Como Serd? para anunciar a edicdo do dia
seguinte, quando um dos assuntos era profissdo de dublés no cinema. O video de oito
segundos mostrava a apresentadora Sandra Annemberg caindo no cenario do programa, acao
que teve repercussdo imediata, embora ndo correspondesse ao que de fato ocorreu. Segundo o
jornalista Daniel Castro, (2014) muita gente acreditou que a apresentadora tinha caido de
verdade, o que levou a 12 mil curtidas e 7.000 compartilhamentos no Facebook. A
repercussao levou os gestores das redes sociais da Rede Globo a publicarem outro video
poucas horas depois, revelando que o tombo tinha sido de uma dublé. Nesta nova postagem a
jornalista aparece conversando com a dublé conforme mostra a figura 6. A imagem da figura

5 representa a queda da dublé.
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FIGURA 5: QUEDA DA DUBLE NA APRESENTACAO DO COMO SERA?
FONTE: REDE GLOBO

FIGURA 6: SANDRA ANNEMBERG CONVERSA COM A DUBLE
FONTE: REDE GLOBO, 2014

Em se tratando de televisdo, no entender de Brasil, toda reportagem, todo ato de fala e
de representagcdo imagética é uma performance. Acredita-se que na apresentacdo do Como
Sera? essa acao performatica fica mais evidente por se tratar de uma revista eletronica e, por
isso, ndo ha a obrigatoriedade de seguir os padrGes mais rigidos estabelecidos pela linha
editorial da empresa para os telejornais. Além disso, ha mais espaco para cada assunto a ser
performado e trabalhado esteticamente. Cada reportagem tem entre seis e oito minutos, com
textos didaticos e de facil compreensdo, complementados por entrevistas e ilustrados com
mapas, graficos e variadas trilhas sonoras. Um entrevistado pode aparecer varias vezes na
mesma reportagem, o que ndo ocorre nos telejornais diarios da Rede Globo.

As encenacdes realizadas pela apresentadora do Como Serd?, remetem ao que afirma
Brasil ( 2014), de que a performance é constantemente pressionada pela necessidade de se
auto superar para ampliar a capacidade de lidar com situacGes de maneira flexivel. Para
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Brasil, a performance na midia assim como nos reality shows, apresenta como verdade, 0 que
antes era explora¢do e imprevisibilidade. ‘Da performance ao jogo e do jogo a gestdo, a
imagem torna-se o lugar no qual o individuo administra estrategicamente o seu devir’
(BRASIL, p. 141). No caso do Como Sera? essa performance seria uma necessidade de
chamar a ateng@o ou conquistar a audiéncia pela espetacularizacdo? Para Eduardo Duarte,
professor do Departamento de Comunicagéo Social da Universidade Federal de Pernambuco,
como fendmenos narrativos contemporaneos, tém-se em mente os pontos de bifurcacdo das

linguagens tradicionais. De acordo com Duarte:

[...] esses pontos de bifurcagdo representam o momento em que as
linguagens entram em colapso para que as narrativas ainda sem
territério bem demarcado surjam e, assim, engendrem novas
realidades e, portanto, novos afetos em experiéncias sensiveis (Duarte,
2014, p. 59).

Sobre a atividade verbal e a preocupacdo em tornar o texto o mais informal para que
seja compreendido por uma audiéncia formada por pessoas de diferentes niveis culturais,
KOCH (1997, p. 26) afirma que “nenhum texto destaca de forma explicita toda a informagéo
necessaria a sua compreensdo, porque ha sempre elementos implicitos que precisam ser
recuperados pelo ouvinte/leitor por ocasido da atividade de producdo do sentido”. Ainda, de
acordo com a professora da Universidade de Campinas, o telespectador, leitor ou ouvinte,
estabelece relagdes com o que o texto implicita e preenche as lacunas, de varias maneiras,
recorrendo ao seu conhecimento de mundo, armazenado na memdria, conhecimentos relativos
ao episddio, ao seu repertorio cultural e aos conhecimentos comuns, entre ele e 0 seu
interlocutor (KOCH, 1997, p. 26).

A partir das reflexdes dos autores mencionados, € possivel afirmar que a televiséo, que
vive em constante processo de busca por novos formatos e linguagens, pode confundir estilo
inovador com exagero. Um exemplo foi a encenagdo com a dublé que, em vez de gerar
expectativa pelo programa do dia seguinte, confundiu o publico e a reagdo se deu através das

redes sociais.

4. ESTILOS DE TEXTO

E importante discorrer também sobre os estilos de texto adotados no jornalismo de

televisdo. Marcondes Filho (1989) afirma que o jornalismo e o telejornalismo séo parentes
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muito proximos dos dramas e isso talvez explique porque alguns noticiérios sdo produzidos
como espetaculos”. O autor chega a se referir ao jornalismo como espetéculo e toma como
exemplo a divulgacdo de protestos e passeatas, afirmando que “quando os meios de
comunicacdo mostram 0s movimentos sociais reivindicatorios, o fazem como um espetaculo,
um show de atragBes de circo e o vendem ao grande publico como acontecimento social”
(MARCONDES FILHO, 1989, p. 52).

Desse modo, a televisdo fascina por outros meios e de maneira mais perspicaz que as
demais formas de comunicagdo, porque introduz uma linguagem diferente, “que primeiro atrai
0 receptor, para depois ser incorporada por ele” (1989, p, 37). Ainda sobre o espetaculo
produzido e mostrado pela TV, Marcondes Filho entende que a comunicacdo produzida
industrialmente para as grandes massas “tem normalmente a funcdo de captar suas fantasias,
seus sonhos seus desejos e domestica-los. Em vez de atender nossos desejos, s6 recebemos
alguns indicios “e lembra que a TV proporciona a” emog¢ao do prazer, mas ndo oferece o
prazer”. Por isso, acredita que “a comunicag¢do industrial nos seduz com vas promessas,
abandonando-nos sem efetivamente nada nos dar” (1989, p. 28). Mas o autor também trata a
televisdo como um veiculo sedutor e fascinante e chega a dizer que o que é divulgado muitas
vezes ¢ muito melhor do que a realidade. “A televisdo possibilita uma vida real, uma pratica
de emocdes, de sentimentos, de alegria e de tristezas, de sensa¢des sexuais que a vida real ndo
mostra de forma alguma” (1988, p. 30).

“No campo dos estimulos estéticos, os signos aparecem ligados por uma necessidade
gue apela a habitos enraizados na sensibilidade do receptor” A frase de Umberto ECO (1997,
p.142) ilustra o discurso adotado no Como Sera? de 27/12/2014, que teve como as festas
como um dos temas. Anteriormente fizemos referéncia a performance adotada para
contextualizar reportagens sobre de festas de 15 anos e de casamento. Outro aparato que pode
ser comparado ao cenario de uma peca de teatro, € adotado para introduzir uma producédo
sobre festas infantis com guloseimas naturais e saudaveis. Centenas de bexigas brancas e
amarelas caem sobre a jornalista, que em seguida coloca um chapeuzinho de papeléo, brinca

com lingua de sogra e come brigadeiro. H4 um fundo musical infantil e o texto é o seguinte:

[...] a gente ndo passa um dia nesta vida sem aprender algo. Até em
festa infantil é possivel aprender. Entdo veja s6! Vamos transformar
nosso cenario em uma festa infantil (Caem os balGes). Sensacional!
Veja s6 como é facil, olha s, temos muitos bal6es. E olha ai, temos
aqui também chapeuzinho. Vamos colocar. Fiquei bonitinha? Tem
também lingua de sogra (brinca). E ndo podia faltar brigadeiro. (Ha
bandejas de brigadeiros e a apresentadora pega um e diz). Esse aqui é
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diferente, ndo tem leite condensado. Quer saber? E brigadeiro de
banana. Viu, as festas também podem ser saudaveis e educativas além
de divertidas. E enquanto o Alexandre Henderson vai para a festa eu
fico aqui provando. Vai dai, Alexandre, que eu fico aqui, também
estou na festa, hum! (Como Sera? 2014).
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FONTE: REDE GLOBO (2014)

Quanto a forma de apresentagdo, que mistura teatro, poesia e descontracéo, Eco (1997)
afirma que “cada ser humano vive dentro de um certo modelo cultural e interpreta a
experiéncia com base num mundo de formas assuntivas que adquiriu” (ECO, 1997, p.142).
Quanto ao estimulo, entende que “o uso de uma expressao para um fim determinado aproveita
sempre as possibilidades comunicativas da propria expressdo”. Este tipo de comunicacdo
trabalha com sentimentos e neste sentido, o autor afirma que: “certas comunicagoes sugestivas
em que o halo emotivo se estabelece porque o signo usado, congquanto ambiguo, é recebido ao
mesmo tempo como referéncia exata” (ECO, 1997, p. 83). E o caso das festas, que na
referéncia contemporanea precisam além da alegria, valorizar as tradi¢des culturais. “O
emprego estético da linguagem implica, portanto, em uso emotivo das referéncias e um uso
referencial das emocdes, pois a reacdo sentimental manifesta-se como realizacdo de um
campo de significados conotados” (ECO, 1997, p. 83).
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CONCLUSAO

Seguindo a ampla definicdo de performance de André Brasil (2014), conclui-se que o
programa Como Sera?, pode ser tomado como exemplo na busca por novos formatos
televisivos, privilegiando a descontracdo, como estratégia para se aproximar da audiéncia.
Também levando em conta as herancas culturais preconizadas por Raymond Williams (2011),
ha que se destacar a importancia da cultura do teatro na formatacdo do Como Sera?, como um
mecanismo de representacdo do real. Sendo assim, as formas de apresentar os assuntos, tanto
na oralidade como na representagdo estética, acabam unindo jornalismo ao entretenimento.
Por outro lado, o horério destinado ao programa, aparentemente ndo € compativel com
atracdes que oferecam conteddos complexos e que levem o telespectador a fazer reflexdes

profundas.
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