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Daniela MartineZ
Rafael Jose Boria
Jéssica Pereira FraZio
RESUMO

Analisa-se a fotografia do filme argenti@oSegredo dos Seus OIN@909), do diretor Juan
José Campanella, com direcdo de fotografia de Mébrti. Foi realizada andlise da parte
técnica, com énfase na fotografia de cinema, armhos planos, angulos, enquadramentos,
corte, iluminacdo e cores. ldentificou-se na naaabs elementos que estdo presentes junto
ao personagem principal como cenario e figurinimi elestacada a parte simbdlica com base
nos signos de argentinidade. Em relacdo a metodo&ggicada, foi realizada uma analise
filmica da obra, sendo de natureza bibliograficanalitica. Os resultados apresentam a
utilizagcéo frequente de primeiro planeershoulderplano-sequéncia e plano sem corte, além
da presenca de signos de argentinidade nos pessmagnos objetos ilustrativos das cenas,
como forma de comunicacgao cultural por meio do@usluial.

PALAVRAS-CHAVE: cinema argentino; fotografia de cinema; audiovisaamunicagéo;
cultura.

1. INTRODUCAO

Nos ultimos anos, o cinema argentino tem passadaransformacfes e ganhado
notoriedade pela sua variedade de tendéncias.tfassacdo, que vem despertando a atencéo
do publico, é conhecida como o novo cinema argendrcompreende da década de 1990 até
os dias de hoje, tendo por destaques filmes délaim Quemadg2000),0 Filho da Noiva
(2001),Clube da Lua2004),Abutres(2010) eMedianeras(2011). O novo cinema argentino
€ composto por um conjunto de filmes heterogénems lmscam impressionar o publico
argentino e também ganhar espaco no mercado ciografito internacional, conforme
Araujo (2003).

A grande parte dos filmes que compreende o noven@nargentino expressam o

contexto histérico e cultural em que o pais sesagmta hoje. Pode-se citar, por exemplo, o
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filme de Sebastian Borenszteim Conto Chinéq2011), que evidencia a relagdo do
argentino com o imigrante. A imigracdo dos chinegasmassa na Argentina teve inicio nos
anos 1990, e percebe-se cada vez mais a buscatel@ps chineses e a conquista por espaco
no mercado interno de Buenos Aires, explica Yanaki012).

Estas relacdes também podem ser encontrad&3 8agredo de Seus Olh@009),
de Juan José Campanella, ganhador do Oscar de Vidlime Estrangeiro, em 2010. O filme
€ uma adaptacédo do livo Pergunta dos Seus Olh@&05), de Eduardo Sacheri. O fato do
filme ter ganhado o Oscar tornou o longa-metragenhecido em diversos paises pela sua
narrativa e fotografia que explora a arquiteturacidade de Buenos Aires. O filme recebeu
criticas favoraveis sobre sua direcdo de fotografigecebeu prémios importantes nesta area
técnica como o d&inema Writers Circle AwardéEspanha, 2010) e Argentinean Film
Critics Association Award@Argentina, 2010), entre muitos outros.

E a partir desse ambito do longa-metragem quedid#epnatizou acerca do objeto de
estudo: de que forma é construida a composicadaelzss do flmeO Segredo dos Seus
Olhos? Como a fotografia € desenvolvida? Diante dessstigmnamento, o estudo teve como
objetivo analisar a fotografia do film@ Segredo dos Seus OIh@909). E, como objetivos
especificos: analisar a parte técnica, com énfagetagrafia de cinema, a partir dos tipos de
planos, angulos, enquadramentos, corte, iluminagamores; identificar na narrativa 0s
elementos que estdo presentes junto ao personamam @endrio e figurino; e destacar a

parte simbdlica com base nos signos que representamtura argentina.
2. CINEMA ARGENTINO

Na Argentina, “as verdadeiras projecdes de film@sfasam possiveis gracas aos
cinematografos dos irmaos Lumiéere, com os quaigzaeam uma série de apresentacdes no
teatro Odeo6n de Buenos Aires, em 28 de julho dé”188CHUMANN, 1987, p. 16). Mas, o
cinema argentino s6 comecgou a criar raizes a marjorimeiro longa-metragerha Bandera
Argenting produzido em 1897, pelo francés Eugenio Py. RBeddizer entdo que o cinema
argentino tem seu inicio quase que do mesmo modwida em todos 0s outros paises da
América Latina. Primeiramente com a chegada dontitégrafo e depois as primeiras
exibicdes avulsas. (BILHARINHO, 1996).

A sétima arte na Argentina comeca a crescer e estadelecer em 1915, devido a
grande recepcao por parte da populacéao nativalnde Nobleza Gauch§1915), dirigido por
Humberto Cairo, Eduardo Martinez e Ernesto Gunehea Getino (1998)\obleza Gaucha
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é, talvez, o primeiro filme argentino que debat@n um certo grau critico, alguns aspectos
sobre a realidade do pais naguele momento. “Edtedraena social abriu a Argentina novos
caminhos artisticos e econémicos” (SCHUMANN, 198717).

Entre os anos de 1915 e 1921, mais de cem filmmamfproduzidos, dentre elddna
Noche de Garufg1915),El Tango de la Muert€1917) eLa Gaucha(1921), todos esses
realizados pelo ator e diretor argentino, José #hguBerreyra, (BILHARINHO, 1996).
Segundo Getino (1998), o cinema de Ferreyra express parte intelectual da argentina,
definindo uma fisionomia nacional autbnoma.

Getino (1998, p. 17) diz que a crise de 1929 anciv crescimento industrial de
alguns paises da América Latina, em especial antirge “A industria cinematografica
crescia ininterrompidamente. Em 1932, rodaram $§igr2s, mas foram 6 em 1933, 13 em
1935, 28 em 1937 e 50 em 1939.”. Segundo o adtpms dos fatores que desencadearam o
repentino crescimento cinematografico no pais foraxisténcia de uma experiéncia
industrial, técnica e comercial; a insercao do dacgmo um facil recurso de comunicagéo; e
incapacidade dos Estados Unidos de conservar ademnematografico de fala hispanica.

Em 1942, a industria cinematografica argentina chego ponto de perder sua
autenticidade e todo seu realismo. Para Getino8(1@8 cenarios naturais foram substituidos
pelos gigantescos estudios hollywoodianos. A liggonatambém se modificou. “Procurava-
se responder ao gosto da burguesia orientada & ueoquando isso ndo deu resultados
esperados, se chegou a imitar o cinema mexicamojage havia convertido em um sério
competidor no mercado latino-americano” (SCHUMANN87, 21). A Segunda Guerra
Mundial também foi um elemento crucial para o ciaemaquele momento, visto que
dificultou a importacado de matéria-prima.

Apos o regime do militar Juan Domingo Perdn (1985pdustria Argentina comecgou
a se desmantelar. A crise econémica e politicaliparam a industria cinematografica e
modificaram sua estrutura. Na concepc¢ao de Schui®a7), houve uma baixa na producao
cinematografica devido a faléncia de varias empresaos estudios que tiveram que fechar
suas portas. O autor também reforca que os fillmesadépoca marcaram alguns aspectos da
realidade nacional, como as vivéncias do exilio. ekemplo disso foi o primeiro filme
argentino a ganhar o Oscar de melhor filme estismgea Historia Oficial (1985) que faz
retratacdo das tragédias geradas no pais dur@itedara Militar (1976-1983).

Era dificil de se esperar que o cinema argentipersisse rapidamente seus problemas
estruturais e estéticos, ainda mais depois da Waallilitar. O Neonovo Cinema Argentino,

este demarcado pela democracia, definiu com magaigiio o caminho do cinema argentino.
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“Se trata, por isso mesmo, de um cinema que sepnpceira pela construgéo do futuro, sem
deixar de olhar para o passado, mas buscando alvamié uma Argentina humana, pacifica
e democratica”. (SCHUMANN, 1987, p. 51).

3. O NOVO CINEMA ARGENTINO

O destaque maior do cinema nacional inicia no redema argentino. Essa transicéo
compreende dos anos 1990 até os dias de hojeundse@amarra (2008), suas obras contam
com historias simples e extremamente humanas, camgresenca de elementos narrativos e
estéticos do tipico melodrama latino-americano.ufora destaca também o fato de o pais,
durante essa passagem, ter vivenciado um periad@m®ico um tanto quanto conturbado.
“Neste contexto de crise econdmica, a Argentinaov&eu cinema ganhar espaco e
reconhecimento mundial, via criticas e grandes$edé premiacdes”. (GAMARRA, 2008, p.
02).

E notoria a aproximagdo do novo cinema argentimn © cinema independente.
“Seus temas, iguais ao do cinema independenteferflo pensamento, a fala e as vivéncias
da sociedade argentina por meio de uma linguageameatografica inovadora que revela,
com uma alta dose de realismo, a problemética giarla do momento em que se produz”
(ANDRE, 2007, p. 43).

O novo cinema argentino se afasta do seu cinemauttas épocas, a partir do
abandono do tom declamativo e quando passa a uziraagb seu cinema contemporaneo, 0s
problemas argentinos atuais, além de enfatizaiiress gitilizadas pelos argentinos, como o
“che” e “vos, explica Rangil (2007). Se distancia também namapnto em que 0S novos
diretores produzem filmes que utilizam um realisdespojado, reforca a autora. Pode-se
dizer entdo que o novo cinema argentino busca p@ tematica e estética propria, e 0s
personagens retratados nos filmes tentam conquistdugar no mundo, segundo Neveleff
(2008).

4. A LINGUAGEM CINEMATOGRAFICA

O cinema é uma arte que atende publicos de pagsdssiihtas culturas. E por esse
motivo que 0 cinema possui uma linguagem propreagenprega para dar sentido ao filme e
para que seus espectadores compreendam o contegitteeg é apresentado. Hunt, Marland e

Rawle (2013, p.09), referem-se a linguagem cinegnaficza como “formada por diferentes
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linguagens, todas subordinadas a um meio”. A cogétr do sentido se da por meio de
planos, enquadramentos, movimentos de camerasJo@nguoutros artificios que juntos
formam e aperfeicoam o filme.

Para Aumont e Marie (2003), o cinema ndo possui limyjaagem, e sim codigos, 0s
quais sdo conduzidos conforme um ponto de vistacpkar. “O conjunto dos cddigos no
cinema €, uma espécie de equivalente funcionalimtpd, sem ter seu lado sistematico”
(AUMONT; MARIE, 2003, p. 179). Esse conjunto de igi$, que na edicdo do longa séo
emparelhados, podem ser classificados como montagegundo os autores, a presenca da
montagem foi importante para o desenvolvimentardpigem classica do cinema.

Um outro fator que contribuiu para o desenvolviroatd linguagem cinematografica
foi o deixar a imobilidade da camera e passar &oepmelhor o ambiente, de acordo com
Bernardet (2006). Para Xavier (2005), “o movimesgacamera reforca a impresséo de que ha
um mundo do lado de Ia, que existe independententantdmera em continuidade ao espago
da imagem percebida” (XAVIER, 2005, p. 22). Dessanfy, a linguagem cinematogréfica
apresenta recursos para que o0 espectador compneetitar o espaco da cena de um filme.
Alguns desses recursos, segundo Aumont e Marie3f2680: plano geral, plano americano,
plano médio, plano aproximado, plano conjunto meitio plano. Bernardet (2006) explica os
diferentes planos:

O Plano Geral (PG) mostra um grande espa¢o noogyadrsonagens ndo podem ser
identificados; o Plano de Conjunto (PC) mostra umipg de personagens,
reconheciveis, num ambiente; o Plano Médio (PMuadrp 0s personagens em pé
com uma pequena faixa de espago acima da cabegdaxe dos pés; o Plano
Americano (PA) corta os personagens na altura mtarei ou da coxa; o Primeiro
Plano (PP) corta no busto; o Primeirissimo PlarPjPmostra s6 o rosto; o Plano
de Detalhe mostra uma parte do corpo que ndo auoanen objeto. (BERNARDET,
2006, p. 19).

No entanto, o que realmente determina o olhaisgeaador quanto a area abrangida
pelo plano é o angulo da camera, segundo Mas26lid). “O angulo escolhido para mostrar
0s objetos, permitida a distor¢do inerente a gealgepresentacdo artistica, deve respeitar
aquilo que denomina ‘estrutura e sentido’ do objet@\VIER, 2005, p. 57). Mascelli (2010)
reforca a importancia de se escolher o angulo adlgda camera, uma vez que esta tem o
poder de posicionar o olhar do espectador para wena de diferentes angulos. No entanto,
existem outros elementos que compdem uma imagertdil Esses elementos sdo chamados
de ndo especificossegundo Martin (2005). Para o autor, os elemeniiosicbs nado
especificos sdo chamados assim porque “ndo pememapriamente a arte cinematografica,
sendo utilizados por outras artes (teatro, pintusd@o eles: iluminacgéo; figurino; cenario; cor.
(MARTIN, 2005, p.71).
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Pode-se dizer, entdo, que “a linguagem cinematiografdo tem uma gramatica
caracteristica, e 0 seu vocabulario depende, endgnaarte, do contexto para fazer sentido”
(HUNT; MARLAND; RAWLE, 2013, p. 119). Sendo assim, cinema tem o poder de
reproduzir a realidade, ou 0 que esta mais proxiela, tendo sempre como objetivo final o
de convencer seus espectadores. “Ver um filme éesade tudo, compreendé-lo,
independentemente de seu grau de narratividadAM@®S, 2009, p. 73).

5. ARGENTINIDADE

Ao se referir a argentinidade, antes de mais radelevante destacar o que se entende
por identidade. Seixas (2008) explica a identiddeldorma que “sédo elementos culturais os
valores sociais e os modos de pensar, 0os costumestdo de vida, as instituicdes, a histéria
comum, 0S grupos étnicos, 0 meio ambiente naturalteral [...]" (SEIXAS, 2008, p. 98). O
cinema e a identidade cultural se relacionam deongpuee o primeiro “exerce um papel
estratégico na disseminacéo e afirmacéo das ideletsdculturais” (SANTOS, 2009, p. 05). A
imagem projetada na tela faz com que os espectadorerguem a sua cultura e a dos outros

paises. Sendo assim:

As pessoas vao ao cinema para se ver, numa seguinchagens que mais do que
argumentos lhes entrega gestos, rostos, modo ateefalaminhar, paisagens, cores.
Ao permitir que o povo se veja, 0 cinema o naciaaalNao Ihe outorgando uma

nacionalidade, mas sim o modo de senti-la. (MARBINRBERO, 2003, p. 244).

Para Hall (2002), a identidade ndo é definida ela biologia, e sim pela sua
histéria. No inicio do século XX, a Argentina sentiu uma das grandes nagfes de imigrantes
do mundo moderno. “Esse padréo histérico se reflati crescimento e no desenvolvimento
da capital, Buenos Aires” (ARCHETTI, 2003, p. 1&)gue tornou o pais industrialmente
avancado. Essa miscigenacdo de etnias fez com gastelhano ndo fosse a Unica lingua
falada no pais. O autor explica que Buenos Aire®s®u uma espécie de babel cultural,
uma vez que o inglés passou a ser a lingua do cmme&rda inddstria, e o francés, a da
cultura, deixando o espanhol e o italiano parades\cotidianas.

Para Kerber (2013) a construcao da identidadenalkargentina esta relacionada ao
processo politico que o pais teve durante anode “f®cesso politico teve consequéncia
sobre a identidade nacional, pois estes gruposlg@sutiveram, a partir de entdo, mais forca
para impor as representacoes de suas identidaaesrarionais” (KERBER, 2013, p. 05).

Durante os conflitos de imigracdo e de politicapads, 0 tango passou a ser um

elemento que demarcara a identidade argentina,vema@ue este nasceu nos suburbios de
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Buenos Aires, segundo Archetti (2003). Martinexhegaray e Molinari (2000) analisam e
identificam o tango como um processo de miscigema@atango, nesse periodo, “deixou de
ser uma expressao essencialmente instrumentalspai@nar principalmente uma narrativa
interpretada por uma pletora de cantores extraandsi’ (ARCHETTI, 2003, p. 35). Kerber
discorre sobre a argentinidade do tango:

Este debate sobre a “argentinidade” do tango paderi, em muito, desenvolvido, a
partir do aporte teérico da nova histéria cultuoatjual nos permite a critica a nogao
de autenticidade, bem como a visdo de que existprogesso de construcdo, em
gue se manifestam relagdes de poder, dos simbelasada identidade (como o
tango em relacdo a identidade nacional argentilNgste sentido, ndo é
simplesmente a constatacdo da origem de um estilsical, 0 que o torna
representacdo de uma identidade, mas o jogo ddicagdo e de poder entre os
desejos presentes no imaginario social.” (KERBER,32 p. 06).

O futebol, que antes era um esporte para elitessapasser uma paixao do povo
argentino. Para Zucal (2007), a paixao pelo futgeomitiu ndo somente uma construcdo da

identidade local, mas também da nacional. Paraeftich

O futebol e o tango constituem os mundos populdeeBuenos Aires de uma
maneira inevitavel: no futebol se misturam os pexeestéticos e os afetos
tradicionais de bairros enquanto que no tango ofinsentos e a sensualidade
predominam. (ARCHETTI, 1995, p. 427).

A presenca da cultura europeia durante o desanveio do pais refletiu de forma

direta na construgéo da cultura argentina e nadsmidade nacional:

A vida urbana em Buenos Aires transformou-se rapétde durante as duas

primeiras décadas do século XX. Hotéis luxuosagtatgantes, bistrds, centenas de
cafés, teatros e uma Opera famosa foram constrpioiogrquitetos europeus. Tal

guadro levou a mudangas no uso das horas de lgzerdaziu novos ambientes,

exteriores ao mundo da privacidade e do lar. Oesjraento desses espacos criou
condicdes novas para a participacdo publica e ertitivento, em um ambiente

dominado pela vida cultural, pelos esportes e pgesocupacfes sexuais.

(ARCHETTI, 2003, p. 16).

Pode-se dizer, entdo, que argentinidade nada éndds que “a verdade que define
gquem € argentino, 0 que é ser argentino, como argentino e como se pode chegar a ser,
em todos seus contrarios.”. (FANLO, 2011, p. 06).

6. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E ANALISE

Esta analise teve como objeto de estudo o filmendirgp O Segredo dos Seus Olhos
do diretor Juan Jose Campanella, com direcdo agrifia de Félix Monti. A historia se
baseia em um assassinato que ocorreu ha 25 ansgjuealemarcara a vida de Benjamin
Esposito. Agora aposentado, Benjamin passa a deslieavida a escrever um livro, a qual

pretende contar, por meio de suas experiéncias;amdecimentos que o ligaram a esse crime.
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Ao buscar por respostas, Benjamin se confronta seumamor do passado, Irene Menéndez
Hastings, sua ex-chefe no Tribunal Penal.

Em relacdo a metodologia aplicada neste estudaefdizada uma analise filmica.
Sendo assim, foi feito um levantamento de dad@sezéncias relacionadas ao tema. Quanto
ao tipo de pesquisa, se define como qualitativa wez que tem como carater a descricao dos
dados. Para a andlise foram selecionadas trés gaadsram assistidas trés vezes cada uma,
logo descritas e analisadas segundo os objetivqegekente trabalho. O critério de selecao
das cenas se deu por terem no Minimo um personpgEsante e por conter um ou mMais
signos de argentinidade, como o figurino, arquitetou elementos presentes nos cenarios.
Para melhor compreensdo do leitor, as cenas s&esegpadas por imagens do filme
(fotogramas).

Para a analise da fotografia do filme, Mascellil@0Q Martin (2005), e Bernardet
(2006) serviram de base para a analise nos quésitpgos, planos e enquadramentos, corte,
closes, movimentos de cameras, iluminagdo e cdpPasa analisar a narrativa, envolvendo o
cenario e o figurino em que o personagem se erg;oodr autores Comparato (2000), Field
(2001), e Martin (2005) foram fundamentais. Quamtguestdo simbdlica das cenas em que
estdo presentes 0s signos de argentinidade fordiradms os autores Archetti (2003),
Martin-Barbero (2003), e Kerber (2013).

A partir disso, criou-se uma imagem com todos eskarentos citados para melhor

visualizacao sobre a analise do estudo:

|

T o R ) Pl
- NARRATIVA X |
FaVE
i ; Fanlo (2011)
! » Galli (2007)

Comparato (28
Field (2001)
Martin (2005,
Tedesco (201 | |

ELEMENTOS ANALISADOS NO FILME
FONTE: OS AUTORES

A primeira cena analisada inicia com um Plano Geoabar. A iluminagcdo quente no

ambiente reflete no aumento do contraste das tanés dos objetos quanto das roupas dos
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personagens e figurantes. Pablo Sandoval estadsesitauma mesa lendo as cartas que ele e
Benjamin roubaram da casa da mae do suspeito qoeiram. Nesse mesmo momento,
mostra-se de costas Benjamin entrando no bar.&éepgor um instante, observa o ambiente

até avistar Pablo. No momento em que Benjamin warecontro a mesa de Pablotaie

muda e mostra Benjamin de frente para a cameranerRlano Americano (MASCELLLI,
2010).

FOTOGRAMAS DO FILME ANALISADO
FONTE: BLU-RAY DO FILME O SEGREDO DOS SEUS OLHOS

Durante a cena, a pouca iluminagdo no ambientpresenc¢a de cores escuras como
preto, cinza e bordd no figurino dos personagestsgatam a fotografia cinematografica sendo
trabalhada de forma dramatizada, conforme TedeXeb3]. Os figurinos dos personagens
caracterizam uma Argentina que seguia as tendémciegpeias (ACONCHA, 2010). A
conversa entre 0os dois personagens é representgmatia de planos Primeiro Plano
Overshoulder os quais séo alternados de um personagem pamm Q@ansequentemente, a
iluminacdo favorece o personagem em cena, dandte aura melhor posicionamento
(MASCELLI, 2010).

Pablo pega as cartas da mesa e pede para que Bepjacompanhe até o balcédo do
bar onde estado trés senhores bebendo. Nesse momaiémo dominante é o Plano Médio,
sendo filmados acima do joelho ou logo abaixo duch, conforme Mascelli (2010). No
balcdo notam-se a presenca aperitivos, dentreestée asandwich de migésanduiche feito
com camadas finas da miga do pao) e a farpasala (no Brasil, pode ser traduzido como
prato de frios) Esses aperitivos demarcam a nacionalidade arge(AdNZONI, 2012).
Porém, aparecem como um mero detalhe no cenars, &r@o sendo explorados por meio de

close-ups Entretanto, sdo possiveis de serem identificaldesdo a iluminacdo quente que

Ihes ddo um singelo destaque.

FOTOGRAMAS DO FILME ANALISADO
FONTE: BLU-RAY DO FILMEO SEGREDO DOS SEUS OLHOS
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A segunda cena inicia com um Grande Plano Geralidide iluminada, na qual é
possivel ver o Estadio Huracan. O estadio apameceamtraste com a cidade, visto que a
iluminacdo da cena modela os tons negros e braMARTIN, 2005). A camera, por um
angulo plongée, se movimenta em direcdo ao campestdaio e acompanha o jogador do
Racing driblar o adversario, passar a bola parangpanheiro que repassa a bola para outro,
gue chuta a bola para o gol mas ela bate na {@a@agulo plongée é utilizado quando se tem
a necessidade de mostrar acdes que ocorrem enmgicdde (MASCELLI, 2010). A camera,
gue antes focava para o gol, sobe em direcdo &armada.

Os closes utilizados nessa cena sao 0os mesmaadbd na cena anterior, sobre o
ombro, conforme Mascelli (2010). No enquadrametilzado na parte em que Benjamin e
Pablo avistam Isidoro GOmez na arquibancada ddiestpossivel perceber que Gomez esta
a direita. Para Mascelli (2010), o ator, objetcagéio mais importante deve ser posicionado a
direita. Além desse destaque na cena, o amareldra@s de GOmez fica em evidéncia,
fazendo um comparativo com a representacao dantareta em seméaforos, sendo esta a de
aviso, segundo Bellantoni (2005).

A “argentinidade” nessa cena fica aparente aortradano tema o futebol. Para
Ruffino (1999), o futebol argentino tornou-se uraneénto identificatorio do povo, além de
fazé-lo se sentirem iguais por meio do futebol.d®es inicio da cena, com o grande plano
geral do estadio até a camera ir ao encontro digspgosonagens que estdo na arquibancada
do estadio, o plano é caracterizado como Plancésetp) que tem como caracteristica a
impressao da realidade (AUMONT, 1993). Entretagt@ndo Pablo e Benjamin iniciam uma

conversa desde a arquibancada do estadio, o pdesa p ser um Plano sem Corte.

FOTOGRAMAS DO FILME ANALISADO
FONTE: BLU-RAY DO FILMEO SEGREDO DOS SEUS OLHOS

7z

A terceira cena analisada € a que aproxima e @esiacelacionamento entre
Benjamin Espésito e Irene Hastings. Durante a asaventre os dois, closes sdo empregados
para evidenciar as expressfes e a troca de oleates os personagens, além de cortes
continuos que fluem de um plano para outro. Ouplasos explorados pelo diretor de
fotografia na cena sao os planos médios. Para Mg&840), os planos médios posicionam

0 publico a uma distancia média ap6s a cena ter gidparada por um plano geral. O
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vermelho presente na roupa de Irene reforca o pederca que a personagem tem na
histéria, conforme Bellantoni (2005).

Essa cena se difere das demais no que diz respeltoninacdo. Neste caso, a
iluminacdo quente foi essencial para definir e molols contornos e planos dos objetos, e
também para criar a impresséao de profundidade iedpamnforme Martin (2005), no caso, do
ambiente gigantesco em que os dois atores con&nmacen

O ambiente, além de servir de cenario para o®pagens, ¢ também um signo de
argentinidade. A arquitetura argentina teve derdasiafluéncia dos europeus, devido a
massiva imigragao por parte dos italianos na dapgeBuenos Aires, segundo Galli (2007).
Sendo assim, a arquitetura € um elemento que dgfieen é argentino e o que é ser
argentino, conforme aponta Fanlo (2011).

Para uma melhor visualizacdo dos elementos anafisath cada cena, teceu-se o

guadro-resumo, exposto a seqguir:

CENAS TECNICA NARRATIVA SIMBOLICA

Cenal Maior parte é representada por Plano Médio e| Pablo Sandoval como o Tem-se como signos de
Primeiro Plandvershoulder principal da ac&o. argentinidadesifon (garrafao
Predominéncia da luz quente. Figurinos: terno, calga social| de agua com gasgandwich
Angulos Planos e Contra-Plongées s#o destaqueamisa, gravata e suéter. de miga(sanduiche)picada
na Cena 1. Todos os personagens (aperitivos).

Corte de Continuidade. vestidos na mesma linha
Predominéncia das cores preta, branca e cinza.social fazendo parte do
mesmo ambiente.

Cena 2 Inicia com um Plano-sequéncia e alterna para [uBenjamin e Pablo como Futebol e o time Racing Club
Plano Sem Corte. principais da acgéo. de Avellaneda como signos de
Alternancia da luz fria (dos refletores do estadioJigurinos: terno, calga social,| argentinidade.
para a luz quente (do interior do estadio). camisa, gravata e jaqueta.

Angulos: plongée, contra-plongée e angulo
plano.
Dominio das cores: cinza, bege, branco e pretp.

Cena 3 Predominancia de Primeiro Pla@wershoulder | Benjamin e Irene comandam|aA arquitetura e decoragéo do
e Primeirissimo Plano. cena. ambiente interno do Tribunal
Luz quente e dura. Figurinos: terno, calga social| Penal vinda por influéncia dog
Corte de Continuidade. camisa, gravata, saia e suétgr.europeus mas que faz parte gda
Predominio das cores: preto, branco, vermelhg €ondizentes com o cargo que cultura do pais, sendo um
bege. ambos os personagens componente da identidade

exercem e também com a argentina.
época em que a histéria se
passa.

QUADRO-RESUMO DA ANALISE
FONTE: OS AUTORES

7. CONSIDERACOES FINAIS

A partir deste estudo pode-se compreender queetodide fotografia escolhe com
atencdo o uso dos planos e enquadramentos conmetivobjle atingir um certo propésito.
Tem-se como exemplo o Primeiro PlaBegershouldergque foi o plano mais explorado em
momentos de diadlogos entre dois personagens. Ro@sta uma caracteristica que diferencia

os filmes do “novo” cinema argentino dos de oupatses.
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Nas trés cenas os estilos de figurino ndo variaemjadnin aparece sempre de terno
social acompanhado de gravata, exceto na Cena @ueim personagem aparece sem gravata,
provavelmente para se adequar ao ambiente em qereceatrava. O que varia em seu traje
sao a alternancia de preto para cinza.

Os signos de argentinidade presentes nas cenagesé@xtrema importancia para o
filme. S&0 esses signos que reafirmam a identidegientina e fazem com que o espectador
se identifique ndo s6 com a histéria, mas também a® elementos que compdem o cenario
em si. Isso evidencia e exemplifica a cultura deaumacdo representada por meio da
comunicacao audiovisual.

Estudar a fotografia de cinema, independente deomaade do filme, é entender
como funciona o trabalho do diretor de fotogradi@no ele cria e recria as cenas de modo a
pensar sempre em como O espectador recebera agaensalém disso, € uma forma de
entender como a comunicagdo audiovisual se desengae adapta ao publico. Sendo assim,
sugere-se a analise da fotografia de outros filjpescompreendem o novo cinema argentino,
sendo elesMedianerag2011), de Gustavo Taretto dun Cuento Ching2011), de Sebastian

Borensztein.
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