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RESUMO: Este artigo realiza uma andlise comparativa entre dois conjuntos imagéticos que se utilizam
da estética do grotesco: a campanha Gift Shop da Balenciaga e as pinturas de Goya, considerando seus
respectivos contextos socioculturais e historicos, com o intuito de discutir o uso do grotesco na
publicidade e entender a estratégia do choque e sua repercussdo dentro do contexto social. O desenho
metodologico da pesquisa se norteia pela perspectiva da analise comparativa (Fachin, 2006) e a técnica
utilizada ¢ a de analise da imagem, proposta por Martine Joly (2007), considerando seu modo de
producdo de sentidos. Como operadores tedricos para a construgdo do modelo de analise, partimos das
discussdes sobre o Grotesco como linguagem na Arte ¢ na Comunicagdo. A pesquisa verificou as
caracteristicas em comum nas defini¢cdes do grotesco de Kayser, Eco e Sodré, reafirmando seu sentido
artistico, e as caracteristicas do sensacionalismo de Danilo Angrimani. O primeiro, com aspectos
artisticos, se fez presente no grotesco das obras de Goya e o segundo, sensacionalista, se revelou na
campanha analisada, representando também um ataque aos direitos fundamentais da infancia.
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1.INTRODUCAO

Segundo Muniz Sodré, o grotesco € a “estética da violéncia dos contrarios [...] ¢ uma
estética onde os contrarios produzem efeitos de exasperacdo, efeitos de violéncia, efeitos as
vezes criticos” (Sodré, 2003, p.4). Em 2022, um ensaio fotografico da Balenciaga gerou uma
repercussdo social polémica, culminando em intimeras criticas a marca. O caso esbarra em
questdes juridicas de defesa da crianca e adolescente, indo além da questdo moral. A marca
Balenciaga buscou subverter o conceito de moda para causar o choque no publico, porém,
ultrapassou um limite moral que fere os direitos fundamentais da infancia ao envolver criangas
e alusdes a pedofilia e itens sadomasoquistas. Ao invés de atenc¢do, a reagdo foi de repulsa.

Dentro da publicidade, ¢ possivel entender o porqué de algumas coisas serem capazes
de atrair o olhar e outras serem capazes de desvia-lo. Algumas das repercussdes a serem
consideradas sdo as reagdes do publico, principalmente nas redes sociais, € na abertura de
processo judicial! milionario contra a produtora, mas que foi retirado pelo CEO da marca de
luxo ao se reconhecer e se pronunciar como o responsavel pela escolha criativa. A perspectiva

futura que objetivam reconquistar o significado da marca ¢ de uma mudanca de postura, como

! Disponivel em: https://br.fashionnetwork.com/news/Demna-e-balenciaga-se-desculpam-por-campanha-publicitaria-e-
retiram-processo-judicial, 1465325 .html



ao anunciar? uma parceria com a National Children's Alliance, que tem como missdo a prote¢io
de abuso de criancas, e pelo foco criativo na qualidade estética das roupas no desfile dos novos
langamentos.

A Balenciaga ¢ uma marca de luxo espanhola que costuma trazer criticas através do
grotesco como, por exemplo, ao gerar buzz ao anunciar, em 20223, pecas rasgadas e
aparentemente sujas, trazendo o conceito “destroyed’ para as passarelas. Sua comunicacao
passou a buscar o choque do publico, gerando interagdes na internet e discussdes a respeito do
que ¢ moda e luxo. No entanto, ao associar criangas e outros elementos da infancia a acessorios
sadomasoquistas e adultos, a reacdo deixou de ser discussdes online para virar criticas e repulsa
a marca. Essa sessdo de fotos tinha como intuito divulgar a cole¢do primavera/verao de 2022,
realizou fotos, como se vera na discussdo adiante, com apologia a abuso infantil, colocando
objetos sexuais junto das criancas, bem como posicionou na cena documentos contendo casos
judiciais de abuso sexual infantil. E preciso também compreender, portanto, como o uso do
grotesco se realiza neste caso e os limiares entre o uso estético do grotesco e sua banalizagdo e
uso sensacionalista.

Por se tratar de um objeto de estudo atual, do fim de 2022, que continua tendo
desdobramentos, sdo poucos os estudos académicos feitos a seu respeito*. Sua repercussio deve
ser entendida e estudada, com o proposito de conseguir compreender as formas de se realizar a
propaganda, gerando uma estratégia eficiente e como esse formato de dentincia afeta os sentidos
produzidos pelo publico acerca do denunciado.

A fim de se ter referéncias que auxiliem na compreensdo sobre os significados e as
funcdes presentes no grotesco, nesta pesquisa desenvolvemos uma andlise comparativa entre
dois conjuntos imagéticos que se utilizam da estética do grotesco: a campanha da Balenciaga e
as pinturas de Goya, considerando seus respectivos contextos socioculturais e histéricos. A
tematica das obras sombrias e polémicas, do século XVII, estava pautada em direcionar o olhar
€ 0 pensamento para a corrupgao social e para temas como, por exemplo, a normalizagdo da
violéncia, além de criticar uma sociedade predominantemente catolica e pautada em principios
religiosos. Além disso, o artista construiu representacdes de criangas em suas obras, trazendo a

comparagdo direta com a temdtica das fotos da Balenciaga.

2 Disponivel em: https://glamour.globo.com/moda/noticia/2023/02/balenciaga-anuncia-parceria-com-instituicao-de-combate-
ao-abuso-infantil-saiba-mais-aqui.ghtml
3 Disponivel em: https://edition.cnn.com/style/article/balenciaga-destroyed-sneakers-intl-scli/index.html
4 Ao pesquisar no Google Académico e no Capes “Balenciaga 2022” e “Balenciaga e criangas”, ndo existem resultados sobre
a campanha de 2022. “Balenciaga e grotesco” apareceu um resultado sobre a marca de moda que ¢ o artigo “A corrupg¢ao da
beleza e a perda do senso estético na moda atual” de Isadora Rocha Pinto.
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Dessa forma, a relagdo entre o ensaio fotografico da Balenciaga 2022 e as pinturas de
Goya sdo analisados e comparados a fim de responder quais os papéis que as representagdes
estéticas do grotesco podem exercer. A partir desses dois objetos, esse trabalho analisa o caso
Balenciaga e as pinturas de Goya, entendendo sua repercussdo dentro do contexto social em
que foram produzidas e os compara a fim de diferenciar os papéis do grotesco na arte e na

publicidade e em quais aspectos se aproximam.

2. ANALISE DO GROTESCO E DAS IMAGENS

O desenho metodologico da pesquisa se norteia pela perspectiva da analise comparativa
(Fachin, 2006) tendo como objetos empiricos as imagens do ensaio fotografico da Balenciaga
e as pinturas de Francisco de Goya com a temadtica da infancia.

A técnica utilizada ¢ a de andlise da imagem, proposta por Martine Joly (2007),
considerando seu modo de produgdo de sentidos. A autora propde categorias de mensagens®
contidas nas imagens que sdo as etapas de: a) “Descricao”, ou seja, a transcodificagdo das
percepgdes visuais para a linguagem verbal, b) “Andlise Plastica”, que engloba os aspectos
como cores, formas, composi¢ao e enquadramento, e ¢) “Iconica”, esta compreende os signos
figurativos, que se assemelham a realidade através de codigos. Ou seja, a diferenciagdo do
Grotesco em seu papel na publicidade e na arte ¢ analisada a partir de seus recursos figurativos
e propriedades plastico-iconicas.

Essa andlise se aprofunda a partir da base de estudos da semiotica barthesiana, que
entende dentro do signo a dicotomia entre significante, no plano da expressdo e significado
(Barthes, 1984), no plano do contetido, ou seja, a partir dessa interagdo ¢ possivel entender a
partir do significante como se expressa o significado dos casos analisados. Faz-se, entdo, a
analise comparativa do caso da Balenciaga e dos quadros de Goya a fim de que sejam
compreendidos os sentidos criados a partir de cada contexto histérico e social, também
utilizados para delimitar as diferencas entre os tipos de expressdes grotescas.

Além de estudar propriamente a imagem, foi realizada a analise comparativa do caso da
Balenciaga e dos quadros de Goya a fim de que fossem compreendidos os sentidos criados a
partir de cada contexto historico e social, também utilizados para delimitar as diferencas entre
os tipos de expressdes grotescas, utilizando tabelas com categorias especificas de analise que

evidenciam a relag@o entre a imagem e o significado entre os objetos de estudo.

5 A quarta categoria da autora, linguistica, foi retirada devido a falta de palavras escritas nestes objetos de estudo.



O método comparativo possibilita investigar as semelhangas e diferencas desses objetos
que sdo relacionaveis, mas que estdo em diferentes areas do saber, sendo as pinturas de contexto
artistico e o ensaio de publicidade, e contextos sociais, pois as pinturas datam do século X VIII.
Como explicada Fachin (2006, p.41) “o método comparativo permite a analise de dados
concretos e, entdo, a deducdo dos elementos constantes, abstratos e gerais. E um método que
propicia investigagdes de carater indireto.”

O objetivo ¢ estabelecer padrdes e correlagdes entre grupos e fendmenos para comparar,
nesse caso, o ensaio da Balenciaga e os quadros de Goya, com a finalidade de tragar diferencas
entre as expressoes do grotesco na arte e na publicidade. Assim, sdo desenvolvidas as categorias
de analise da semiologia Barthesiana, aplicadas pela técnica proposta por Joly (2007) a partir
da fundamentacao tedrica, utilizando Muniz Sodré (1972) para analisar os codigos do grotesco
na publicidade, que apela para cddigos sensacionalistas (Angrimani, 1995) e as defini¢des de
Wolfgang Kayser (1986) para a analise do grotesco expressado na arte e literatura, baseado em
seus valores artisticos e potencial critico. A opg¢do por comparar os dois conjuntos de imagens,
produzidas em contextos e com intencionalidades distintas, busca, portanto, contribuir para
tracar as diferencas entre as expressdes do grotesco na arte e na publicidade e tensionar seus
possiveis didlogos e encontros. Para realizar a andlise, a primeira etapa foi a pesquisa

bibliografica de forma a respaldar as discussoes, disposta no topico a seguir

3.0 GROTESCO NA ARTE E NA COMUNICACAO

Como operadores tedricos para a constru¢do do modelo de andlise, partimos da
discussdo sobre o Grotesco como linguagem na Arte e na Comunicagdo. Para o primeiro, ¢
utilizado o autor Umberto Eco (2009) que, em seu estudo sobre o grotesco no livro Histéria da
Feiura, apoia-se na andlise histdrica do ponto de vista da escola de Frankfurt para analisar as
transformagdes no conceito de feiura, este considerado o parametro para a existéncia do belo.
Isso mostra como os conceitos de beleza e feitira sdo influenciados pelos padrdes culturais dos
observadores, o que pode nos ajudar a entender como o grotesco ¢ capaz de atingir os
espectadores, muitas vezes em forma de choque e repulsa, mas que também ¢ pulsante e
magnético aos olhos.

Baseia-se também nas discussdes de Wolfgang Kayser (1986), de forma que se
compreender o significado do grotesco por meio da cronologia historica que traz as diversas
formas de grotesco na arte da pintura e literatura, com o objetivo de buscar uma determinagao
de uma defini¢do do conceito da natureza grotesca. Segundo Kayser (2003, p. 30) a anélise do

grotesco enquanto categoria estética se iniciou em torno da ideia de caricatura (enquanto leitura
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disforme da realidade), de forma a aproximar-se da estética do grotesco, consolidando o
conceito enquanto categoria artistica.

Para a discussdo sobre as diferencas do uso do grotesco na Publicidade e na Arte, parte-
se das discussdes de Angrimani (1995) sobre o conceito de sensacionalismo, que fundamenta
como as produgdes na comunica¢do se apropriam dos desejos psicologicos dos consumidores
para a producdo e venda de materiais da temdtica. Além disso, Sodré (1972) aprofunda a visao
sobre a comunicacdo do grotesco pela cultura de massa, dentro de um contexto econémico,
social e politico brasileiro. A partir disso, ¢ possivel compreender os codigos utilizados nos
meios midiaticos.

Além disso, foram utilizadas fontes para a compreensdo da protecdo da infancia, como
pelos documentos de legislagdes da Constituicdo Brasileira de 1988, Conselho Nacional dos
Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda), Cédigo de Defesa do Consumidor, Conselho
Nacional Autorregulamentagdo Publicitaria (Conar), e o documento internacional da UNICEEF,
a Convengdo sobre os Direitos da Crianca, além da definicdo de infincia proposta por Neil

Postman em seu livro “O desaparecimento da infancia” (2002).

3.1 CATEGORIAS DO GROTESCO

As categorias de grotesco foram desenvolvidas pela proposicao de andlise de imagem
de Joly, configurando-se como uma das contribui¢des da pesquisa para a analise imagética da
Publicidade. Para que isso ocorresse, foram coletadas as citagcdes dos livros do referencial
teorico, que descreviam o grotesco e o sensacionalismo e, a partir dessas citacdes diretas, era
formado um quadro com colunas de cada autor®. Apos isso, essas definigdes foram resumidas
e transformadas em um segundo quadro. Os dados deste, por sua vez, foram colocadas no
software de pesquisa NVivo, que as transformou em nuvens com as palavras que mais tinham
frequéncia de apari¢@o para cada obra.

De forma que fossem analisadas as pinturas e as fotos, que possuem formas diferentes
de linguagem, foram separados os livros que tinham relagdo com arte e comunicacdo. Para
definir o grotesco na estética foram utilizados os autores Umberto Eco (2007), com o livro
“Historia da feiura” e “O Grotesco” de Wolfgang Kayser (1957), principalmente nos capitulos
que remetiam propriamente a definicdo dessa e da época histérica que Francisco de Goya se

encontrava.

¢ Para conferir a constru¢do das categorias do grotesco, confira:
https://docs.google.com/document/d/1YWVAbBYD{DrlsDbTArPGCTzRspNyQOb8CRVxKwK4uMc/edit?usp=sharing




FIGURA 1 - GROTESCO SEGUNDO ECO  FIGURA 2 - GROTESCO SEGUNDO KAYSER
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J& para os significados do grotesco segundo a comunicag¢ao foi utilizado o autor Muniz
Sodré (1972), na “Comunicagdo do Grotesco” e, no sensacionalismo, “Espreme que sai sangue:

Um estudo sobre o sensacionalismo na imprensa”, por Danilo Angrimani (1995).

FIGURA 3 - GROTESCO DE SODRE FIGURA 4 - SENSACIONALISMO DE ANGRIMANI
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3.2. ANALISE DAS PINTURAS E FOTOGRAFIAS

O processo utilizado para a categorizagdo das imagens a seguir foi construido a partir
da perspectiva da andlise de imagem proposta por Martine Joly (2010). Dos quatro aspectos de
analise, foram usadas trés, considerando a auséncia da linguagem textual: a descri¢do, a analise
plastica e a andlise iconica. Devido ao espago delimitado do artigo, a analise apresenta uma das
pinturas de Goya e uma das fotografias do ensaio da Balenciaga. As demais imagens se

encontram como apéndice.



3.2.1 Aplica¢do do método a pintura de Goya

FIGURA 5 - WITCHES SABBATH / EL AQUELARRE, DE FRANCISCO DE GOYA

)

Fonte: Google Arts and Culture’ (2023).

3.2.1.1 Descrigao

O plano de fundo da pintura ¢ composto por um céu no anoitecer, com um degradé que
vai de um azul-escuro a um azul-claro, se fundindo a montanhas em tons neutros e escuros. No
topo esquerdo estd uma lua minguante branca. Logo abaixo, mais ao meio, existem seis
morcegos sobrevoando a cena principal, em preto, quase se misturando ao fundo. O chao
aparece em tons de amarelo, emulando um terreno desértico, sem plantas.

Ao centro da pega, em destaque, estd um bode com pelagem marrom sentado, com o
corpo parcialmente virado a direita. Suas duas patas estdo levemente estendidas a sua frente, a
da direita, alcangando a figura a sua direita. Seus olhos sdo grandes e amarelos e usa uma coroa
de folhas ao redor de seus chifres. O bode esta rodeado de mulheres jovens e velhas. Do lado
direito estd uma mulher jovem de cabelos castanhos e tinica clara, abaixada, que carrega no
colo um bebé que estende ao bode. Abaixo dela, estd sentada outra mulher, mais velha e com
cabelos e tunica pretos, com o corpo de frente para o bode. Ela segura a sua frente, com as duas
maos, uma crianga de cabelos pretos com aparéncia esquelética e cadavérica, também
estendendo-o ao bode. De costas para a cabra, no centro inferior da pintura, se encontra uma
mulher de tinicas em tons de amarelo. Também ¢ possivel observar as pernas de um bebé por
baixo dos tecidos de sua roupa. Mais para a esquerda, outra mulher, de cabelos pretos, encara
o bode, ela estd em tunicas brancas, com um dos ombros desnudos. Atras dela, encontra-se

outra figura cadavérica de uma crianga morta, deitada no chdo. A mulher mais a direita ¢ mais

7 Acesso em https://artsandculture.google.com/asset/witches-sabbath-francisco-de-goya-y-lucientes/k AFyfuppyHHyBw



velha, também de cabelos pretos e tunicas claras, segura no ombro uma vara na qual pendem
fetos humanos. Ao fundo, ¢ possivel distinguir um conjunto de figuras femininas cobertas por

tanicas brancas.

3.2.1.2 Analise plastica

O bode ¢ a figura central da imagem e as mulheres se distribuem ao seu redor de forma
circular. Sua posicdo altiva, com postura reta e grandiosa, cercado por mulheres abaixadas ao
seu redor, sugere a adoragao ao ser. O ponto de vista encontra-se em plano médio, em um angulo
normal, a partir da posi¢ao do bode.

A leitura comeca pela figura do diabo, centralizado, de maior tamanho e contraste,
seguindo para as mulheres em sua frente, da direita para a esquerda, a partir da mulher que
entrega o bebé, indo, por fim, para as figuras em segundo plano. A iluminac¢do na pintura ¢
suave, retratando o entardecer e mantendo o clima soturno e escuro. Percebe-se o contraste,
ainda que suave, entre o claro e o escuro, tanto do céu que se divide entre a escuriddo e os
resquicios do sol, quanto nas tinicas claras. Apesar da cena grotesca, as cores funcionam em

harmonia, quase como se ele quisesse ressaltar a beleza da cena, intensificando o choque.

3.2.1.3 Analise icOnica

QUADRO 1 - ANALISE ICONICA “O SABA DAS BRUXAS” DE GOYA

Significantes iconicos Significados de 1° nivel Significados de 2° nivel
Mulheres velhas Mulheres rejeitadas pela sociedade | Bruxas/Adoradoras do diabo
Bode Animal Diabo

Criangas oferecidas ao bode Oferenda/Consumo Pedofilia

Criangas esqueléticas Desnutri¢ao Inocéncia drenada

Fetos Aborto Morte da infancia

Criangas Infancia Inocéncia/Submissao

Lua Noite Sombrio, diabdlico
Morcegos Animal Noturno Sombrio, diabdlico

Ramos ao redor do chifre Coroa Realeza/Vitoria

Fonte: As autoras (2023)

3.2.2. Analise da Fotografia um da Balenciaga



FIGURA 6 - FOTO CAMPANHA “GIFT SHOP” BALENCIAGA (1)

Fonte: Elle Canadé (2023).

3.2.2.1. Descrigao

A peca da campanha analisada ¢ em formato de ensaio fotografico, disponibilizado de
forma online. Atras de tudo hd uma janela quadrada que da vista para uma floresta verde. No
centro da foto, ha uma crianca branca deitada de brugos, de cabelos até a altura do ombro. A
roupa da crianga € um conjunto azul-escuro, um ténis lilds e meias brancas. Atras dela, ha um
urso que utiliza tiras de couro com detalhes em metal, que vao desde seu ombro até entre suas
pernas.

Com relagdo ao cendrio, a crianga se encontra em cima de um sofa de madeira com
estofamento branco. Em cima do sofa, ha uma coberta branca e duas almofadas, sendo uma
rosa felpuda e uma preta com escritas brancas repetindo “Balenciaga”. Ao lado e para tras desse
sofé existem dois mdveis gaveteiros brancos. No primeiro tem um urso azul vestido de tiras de
couro com detalhes metéalicos e um objeto branco de decoragdo e, na gaveta aberta, se vé uma
peca de roupa cor de rosa. No segundo, tem uma planta em um vaso prata e uma camiseta bege
jogada na gaveta aberta, com uma camiseta bege com a marca da Balenciaga. Uma mesa
encontra-se na frente do sofa e nela contém os seguintes objetos, dispostos de forma alinhada
simetricamente: 4 presilhas de cabelo, sendo dois pretos e 2 rosas; 3 porta copos escritos
Balenciaga; 4 pingentes, sendo 2 de maior e 2 de menor porte; 2 correntes grossas de prata, com
o pingente do simbolo da Balenciaga; um cantil preto escrito H20; 1 copo de café descartavel
para viagem escrito Balenciaga; 6 tacas com o escritas em vermelho e contorno dourado na sua

boca; copo prata com um canudo; e 1 porta garrafa de cerveja.



Embaixo da mesa tem um pote de dgua para cachorro que simula uma coleira de
espinhos metalicos, um colar com formato de ossinho e outro de coragdo, uma xicara, um bule,
uma coleira e um pote laranja. Ao lado, ha uma coleira amarela de amarrar cachorro. A frente
da mesa ha duas velas brancas, seguradas por latas de cerveja. Ao seu lado direito, uma cama
de cachorro marrom e blocos de montar para criangas, um par de té€nis grandes roxos, um
guarda-brinquedos e um abajur. Ao esquerdo, ha 6 pratos de porcelana branco com detalhes em
prata e escrita; 2 ursos de pelucia; 1 cobertor de pelos rosas; pecas de EVA de montagem

amarelos e azuis, um ténis grande de cor verde neon e um cachorro de pelucia.

3.2.2.2. Analise plastica

O enquadramento est4 centralizado, com o olhar direcionado mais para a crianga e o
urso no sofa. Em relagdo a composicao, ha uma simetria axial, como na repeticdo dos objetos
na mesa da esquerda e na direita. Embora com muitos elementos, a leitura parece vir de cima
para baixo, contendo cada vez mais objetos de cima para baixo. As formas presentes no anuncio
sdo arredondadas, como os pratos e utensilios da mesa, que geralmente sdo utilizados para trazer
uma satisfagdo e fluidez ao visualizar, e quadrados para os mdveis e janelas, que sdo elementos
mais tradicionalistas e rigidos.

A predominancia ¢ de cores neutras, como os moveis, e cores frias, como as roupas e
cenario. As cores quentes sdo excegdes, como na almofada, cobertor felpudo, recipiente para
guardar brinquedos, cachorro de pelucia rosa, dos EVAs que possuem contornos amarelo e dos
detalhes vermelhos das tagas. A iluminag@o simula a natural clara, sendo as sombras aparente

a de baixo do sofa.

3.2.2.3 Analise icOnica

QUADRO 2 - FOTOGRAFIA UM DA BALENCIAGA

Significantes iconicos Significados de 1° nivel Significados de 2° nivel

Ténis roxo e verde neon de tamanho Roupa tirada Pedofilia

grande

Crianga segurando urso com tiras de couro | Pelucia Pedofilia e sadomasoquismo
Moveis brancos Casa planejada Poder

Almofadas Conforto SensacOes prazerosas

Tagas, porta copos, cantil

Bebidas alcoodlicas no mesmo
ambiente de crianga

Drogas psicoativas licitas

Velas que sdo seguradas por latas de

Bebidas alcoolicas e

Romantiza¢ao de um cenario
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adulto

EVA, presilhas de cabelo e cama de
cachorro

infantis

cerveja iluminagdo intimista
Colares pratas Acessorios valiosos Riqueza
Ursos, cachorros de pelucia, elementos de | Elementos de brincadeiras Infantilidade

Fundo de floresta e planta de vaso

Auséncia de vizinhanga

Isolamento do local

Cama, coleira e pote de agua de cachorro

Amarrar e cuidados

Controle e dominio

Fonte: As autoras (2023)

3.2.3 Demais fotografias do ensaio da Balenciaga

As andlises a seguir incluem apenas as andlises icOnicas das outras imagens da

campanha, que pelo espago, ndo cabem nesta segdo.®

QUADRO 3 - FOTOGRAFIA DOIS DA BALENCIAGA

Significantes iconicos

Significados de 1° nivel

Significados de 2° nivel

Crianga segurando urso com tiras de | Peltcia Pedofilia e sadomasoquismo
couro

Moveis brancos Casa planejada Poder

Almofadas Conforto Sensacdes prazerosas

Tagas, porta copos, cantil

Bebidas alcodlicas no mesmo
ambiente de crianga

Drogas psicoativas licitas

Colares pratas

Acessorios valiosos

Riqueza

Ursos, elementos de EVA, presilhas
de cabelo e cama de cachorro

Elementos de brincadeiras infantis

Infantilidade

Fundo de floresta e planta de vaso

Auséncia de vizinhanga

Isolamento do local

Fonte: As autoras (2023)

QUADRO 4 - FOTO TRES DA BALENCIAGA

Significantes iconicos

Significados de 1° nivel

Significados de 2° nivel

Ursos com tiras de couro, pegas com
transparéncia e pregas metalicas

Pelticia com estética
“punk” ou sombria

Sadomasoquismo e fetiches sexuais

Animais de peltcia

Brincadeira

Infancia

Bolsas

Pertences

Riqueza

Correntes pratas

Colares similares a

Associagao a objetos sadomasoquistas

8As imagens, as descrigdes e a andlise plastica completas podem ser acessadas pelo link:
https://docs.google.com/document/d/1k0g4vyerhuOCtgU_23uCGeyHOdZmwy9y/edit?usp=sharing&ouid=10096605004801

6389934 &rtpof=true&sd=true
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correntes de caes

Coleiras Cachorro Dominio e controle
Velas Climatizador Romance
Porta copos Suporte para bebidas Consumo de bebidas alcohdlicas

Velas que sdo seguradas por latas de
cerveja

Bebidas alcoodlicas e
iluminagdo intimista

Romantizagdo de um cenario adulto

Cantil Armazenamento de bebidas | Consumo adulto
alcoodlicas
Toalha de Banho Itens de casa Conforto/Banho

Cama de cachorro em cima da cama
humana

Associacao entre humanos
€ animais

Praticas sadomasoquistas

Bolsa grande Bolsa de adultos Pedofilia
Rolos de fitas Balenciaga Amarracdes Sadomasoquismo
Carteiras Dinheiro Posse, trabalho, riqueza

Fonte: As autoras (2023)

QUADRO 5 - FOTO QUATRO DA BALENCIAGA

Significantes iconicos

Significados de 1° nivel

Significados de 2° nivel

Ursos com tiras de couro, pegas com

Peltcia com estética “punk”

Sadomasoquismo e fetiches sexuais

transparéncia e pregas metalicas ou sombria

Animais de pelucia e brinquedos Brincadeira Infantilidade
Bolsas Pertences Riqueza
Ténis de tamanho grande Ténis de um adulto Pedofilia
Decoracdo de salto alto preto Sapato usado por adultos Luxuria

Banco em que a crianga estd em cima

Mais altura

Altura de adultos

Etiqueta Balenciaga

Compra

Consumismo

Cantil Armazenamento de bebidas Consumo adulto
alcodlicas

Velas Climatizador Romance

Rolos de fita Balenciaga Amarragdes Sadomasoquismo

Carteiras Dinheiro Posse, trabalho, riqueza

Fonte: As autoras (2023).

QUADRO 6 - FOTO CINCO DA BALENCIAGA
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Significantes iconicos

Significados de 1° nivel

Significados de 2° nivel

Ursos com tiras de couro, pegas com
transparéncia e pregas metalicas

Pelucia com estética “punk” ou
sombria

Sadomasoquismo e fetiches sexuais

Animais de peltcia Brincadeira Infancia
Bolsas Pertences Riqueza
Bule Cozinhar no fogao Atividades adultas

Cama box de casal

Cama de adulto para duas
pessoas

Adultizagao

Edredom e fronhas brancas com a
marca

Cama de hotel

Ambiente ndo frequentado por
criangas desacompanhadas

Correntes pratas

Colares similares a correntes de
caes

Associagao a objetos
sadomasoquistas

Coleiras Cachorro Dominio e controle
Banco em que a crianga estd em cima | Mais altura Altura de adultos

Vela Climatizador Romance

Rolos de fita Balenciaga Amarracdes Sadomasoquismo
Carteiras Dinheiro Posse, trabalho, riqueza

Fonte: As autoras (2023)

QUADRO 7 - FOTO SEIS DA BALENCIAGA

Significantes iconicos

Significados de 1° nivel

Significados de 2° nivel

Crianga segurando urso com tiras de Pelucia Pedofilia e sadomasoquismo
couro

Tlustragdes de dragdes e ciclos da lua Ficcao Sombrio

Coclhos de pelucia e Pequena bolsa Brinquedos Infancia

Correntes e outros acessorios de prata | Acessorios caros Poder

Oculos de Sol de tamanho adulto

Acessorios adultos

Presencga adulta

Almofadas, cobertores, tapetes e
toalhas

Itens de casa

Conforto

Sacola xadrez

Utilizado para guardar coisas

Transporte para o quarto

Velas

Climatizagdo

Romantizagao

Porta garrafa de cerveja e cantil

Bebidas alcodlicas no mesmo
ambiente de crianga

Drogas psicoativas licitas

Coleira de cachorro

Amarrar

Controle e dominio

Fonte: As autoras (2023).
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QUADRO 8 - FOTO SETE DA BALENCIAGA

Significantes iconicos

Significados de 1° nivel

Significados de 2° nivel

Crianga em cima de um tapete marrom escrito
Balenciaga Hotel Resorts

Crianga em um local
destinado a adultos

Pedofilia

Mesa, cadeira com estampa de onga, guarda
brinquedos transparente com pegas de montar,
lanterna, prateleira branca, guardador transparente,
armario, rabiscos ¢ desenhos de lapis de cores

Objetos de locais
frequentados por criangas

Presenga de varias
criangas

Brinquedos, coelho de brinquedo branco, mola
colorida, bola de basquete, bola de beisebol

Objetos ludicos para
criangas

Ambiente de brincadeiras

Papéis, lapis, livros, pastas, cadernos, brinquedo de
abecedario e fichas

Elementos escolares

Pouca idade

Gaveta caida e ficheiro caido

Ambiente com coisas

Circulagdo sem tempo

metalicos que ndo ¢ possivel identificar, 1 boné, 1
copo de café, 1 copo prata com canudo, 4 correntes
de pescogo e 2 objetos pretos nao identificaveis.

derrubadas para ajeitar
Planta em um vaso Ambiente Conforto
2 presilhas rosas, 4 fitas, 2 6culos de Sol, 2 objetos | Acessorios Presencga adulta

Bule, porta garrafas, capas de CD vinil

Objetos de manuseio
adulto

Presencga adulta

Urso de pelucia branco, que veste um cadeado no
pescogo, tiras de couro em cada um de seus bragos
e pernas e uma regata de tecido arrastdo

Elemento infantil com
objetos de cunho sexual

Pedofilia e
sadomasoquismo

Fonte: As autoras (2023).

Apos a andlise dos significantes iconicos e significados de primeiro e segundo nivel de

todas as imagens encontradas da campanha, cruzamos as informag¢des mais uma vez através do

software de pesquisa NVivo, a fim de encontrar palavras e conceitos em comum entre elas.

Assim, foi possivel verificar quais os principais simbolos que utilizados para compor a cena em

conjunto com as criangas, além de entender como o grotesco se apresentou na campanha.

FIGURA 8 - NUVEM DE PALAVRAS DOS SIGNIFICANTES ICONICOS
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cobertores .
coelh ciclos

almarioo seguradas cadernos .
branca €lementostransparéncia

acessorios bulebrinquedo Sc;f)aérll(s)p::;f)te

tag:ra%etélicas pratas grandepescogo
coelhes £itasbO1833 CACHOITOIOLOS yheceairio
fu?l?i(obOIaurSO Crian aﬁtaCOP-oéculos
colorida brancosporta. : G cerve-]gaol cadeado
orcos planta CANtil{1ASvelas coeiras
dragcgsam\tzaasogmaCOllI'O bfmc?bolsa
Sineie animais Camapelucia®™ s,
«tt PIEEAS halenciagapecasprata cico
% presilhasUrsos carteiras
tamanho COITENtESCOPOS latas s
brinquedoalmofadas branco boné %
decg?ggéga cgllalres segurando naoténisd
adulto [4pis coleira objetos “*2U%°
amarrada pm(')veis bas?;ué]tee o8

arrastdo
desenhos

Fonte: As Autoras (2023).

Os significantes iconicos representam os objetos socioculturalmente determinados, em
seu sentido denotativo. Para esta andlise, listamos todos os elementos visuais presentes na
imagem. Nesta nuvem de palavras, as principais palavras em maior destaque revelam os objetos
e imagens mais recorrentes em todas as imagens do ensaio. Neste caso, as palavras crianga,
couro, cachorro, cama, pelucia, cantil, velas, ursos, animais e tiras, brinquedos. Trata-se de uma
mistura de objetos considerados comuns a quartos infantis, com itens comuns a ambientes

adultos.

FIGURA 9 - NUVEM DE PALAVRAS DOS SIGNIFICADOS DE 1° NiVEL

frequentados

humanos i inhanca
elemento criangas utilizado

dle“inad‘i climatizador de@bidas
escolares _caes amarra 6es siumilares
ficgdo colares adultog cachorro sapato
_ ténis_ eStetl%%essériotérincadeiras
intimista , . ;
hotel Sombria altura cuidados

valiosos para alcoélic Qs coisas pessoas

. . .. duas
suporte pertences dinheiro
animais adultob ebldas amarrar .,npo

irad 1c1a €252 infantis
irada glementos peluCIa associagio

. u
fggﬁn;pﬁ.erfsama. amblente auséncia. sexual
guardar  CT1ANCA objetos planejada

local brincadeira conforto ladicos

usado caros armazenamento cozinhar
bolsa correntes . .. .
climatizagdo

locais iluminag¢d0 infantil
brinquedos " roupa
manuseio

Fonte: As Autoras (2023).

Nos significados de 1° nivel, que representam o primeiro deslocamento de sentido ou
inferéncia do significante (Joly, 2007), fica clara a associagdo entre criangas e brincadeira com

bebidas alcodlicas, dinheiro, pelucia, acessorios, adultos e correntes.

FIGURA 10 - NUVEM DE PALAVRAS DOS SIGNIFICADOS DE 2° NiVEL
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desacompanhadas
associacao
quarto trabalho sombrio
ajeitar prazerosas pouca
Yy ambiente adultas
fetiches

m infantilidade objetos
consumo_poder congtrole
sensagoes

luxtria dominio COHfOTtQ criangas
psicoativas pedoﬁha posse

ter;lﬁg Sado_masoqulsmo frequentado
P adulto riqueza adulta Para, .
infancia presenca idade
romantiza¢do drogas licjtas romance
atividades adultos a}ocal . consumismo
. sexuais
transporte jsolamento circulagdo
sadomasoquistas  adultizagdo ]
brincadeiras Vvarias

Fonte: As Autoras (2023).

Ja nos significados de 2° nivel, revelados mediante o contexto em que se inserem, €
explicita a conotacdo a pedofilia, o sadomasoquismo, dominio, drogas licitas, sexualizacao,
riqueza, adultos, criancas e infantilidade. Neste nivel, a referéncia a pedofilia e sexualiza¢ao
infantil se revela como o tema central do ensaio, relacionando produtos adultos da marca a

criangas.

4. 0 GROTESCO E O SENSACIONALISMO NA ARTE E PUBLICIDADE
4.1 AS DENUNCIAS DE GOYA

Segundo Neil Postman (2002), as no¢des de infancia foram fruto do Renascimento,
periodo anterior ao Romantismo, ao qual fez parte Francisco de Goya y Lucientes. Em suas
obras, assim, pode ser visto o reflexo desses ideais de tratamento para as criangas , como, por
exemplo, nos seus Caprichos que denunciam: o roubo da infancia pelo trabalho precoce exigido
na classe econdmica, em “Qué necedad! Darles destinos en la nifiez”; a ignorancia de se utilizar
a intimidac¢do, puni¢do, violéncia fisica e psicologica como métodos pedagogicos, nas obras “Si
quebro el cantaro”, “Que viene el coco” e “Si Sabra mas el discipulo”; além dos horrores
vivenciados por essas no periodo de guerra, como em “Yo lo vi”’, “Si son de otra lifiaje” e
“Madre Infeliz”. Dessa forma, as obras analisadas, que tém representagdes de criangas, foram
construidas por contexto e autor que compreendiam a fragilidade e necessidade de protecdo da
infancia.

Considerando a afirma¢do de Umberto Eco que “os conceitos de belo e de feio sdo
relativos aos varios periodos histdricos ou as varias culturas” (2007, p.10) e a citagcdo do autor
sobre a relacdo deste feio com o mal moral, por Karl Rosenkranz, a representagdo do

oferecimento de criancas para bruxas, seres diabdlicos e criaturas noturnas poderia tanto ser
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visto como imoral e, portanto, feio, quanto provocar reagdes de repulsa na recep¢ao da época,
caracterizando os efeitos que o grotesco para o Eco e Kayser descrevem nas palavras destaque
das nuvens “reagdo”, “desperta”, “susto”, “desagrado”, entre outras.

Wolfgang Kayser (1986) traz o grotesco como sindnimo de surrealista e, Umberto Eco
(2007) cita o conceito de Adorno como “surpresas desagradaveis, atacavam o poder, a
autoridade, o obscurantismo, que a recusa das 'normas da vida bela na sociedade feia” (2007,
p- 379). As representacdes de bruxas das obras eram abordadas pela Inquisi¢do Espanhola como
forma de manter sua ordem, valores e poder. Assim, essas obras podem ser vistas como criticas
as autoridades e serem relacionadas ao grotesco. Ainda Kayser afirma que “O grotesco ¢ uma
estrutura [...], o mundo alheado (ornado estranho). [...] é preciso que aquilo que nos era
conhecido e familiar se revele, de repente, estranho o sinistro.” (1986, p.159). As criangas serem

apresentadas em um contexto de realidade sobrenatural pode novamente trazer o aspecto da

estética grotesca para as obras, evidenciando processos de critica social.

42  APOLEMICA DA BALENCIAGA

No comego de novembro de 2022, a marca Balenciaga, ja conhecida por suas pegas e
campanhas polémicas, com o ténis e acessorios “destruidos”, chamou a aten¢ao na internet mais
uma vez com a campanha Gift Shop, apresentando criangas cercadas de objetos adultos. Dessa
vez, o publico ndo se dividiu nas opinides, demonstrando repudio e “cancelando” a marca.

A campanha foi fotografada por Gabriele Galimberti, fotografo italiano de grandes
revistas internacionais como a National Geographic, conhecido por documentar e contar
historias pelo mundo com a fotografia, retratadas em alguns projetos de forma acida, beirando
o absurdo. Em seu portfolio, possui um ensaio chamado “Toy Stories®” com a mesma
composicdo visual das fotos polémicas da marca Balenciaga, no qual as criangas eram
posicionadas no centro da imagem, cercadas dos objetos mais importantes para elas, como
brinquedos e passatempos. Nesse sentido, a campanha Gift Shop se apoia em especial no
segundo pilar de seu trabalho, apresentando a unido entre dois mundos paradoxais e opostos: a
inocéncia de uma crianga e os prazeres ¢ fetiches do mundo adulto. Segundo Galimberti, em
uma postagem em seu Instagram'?, ele apenas realizou os cliques no cenario que lhe foi dado,

de acordo com seu estilo fotografico.

% O ensaio “Toy Stories” pode ser acessado pelo site do fotografo Gabriel Galimberti através do link
https://www.gabrielegalimberti.com/toy-stories/

19 publicagdo pode ser acessada no instagram pelo link
https://www.instagram.com/p/CITmJLKsVzx/?7utm_source=ig_embed&ig rid=9b561613-c652-4135-b299-

a29b123cae64
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A composi¢do dos cenarios foi feita pelo cendgrafo Nicholas Des Jardins, processado
pela marca de luxo pela inclusdo de documentos que falavam sobre temas como pedofilia.
Algumas fontes apontam até mesmo que Demna, diretor de criagdo de Balenciaga, foi o
responsavel pela direcdo artistica da campanha. Apesar das polémicas a respeito da real visao
idealizada para a campanha, bem como quem a encabegou, ¢ fato que foi arquitetada de forma
intencional, buscando ganhar repercussdo, assim como outras campanhas ja buscaram.

O conjunto de imagens acaba por se configurar como uma comunicagao sensacionalista,
que, segundo Sodré (1995, apud ANGRIMANI), se apoia no péndulo transgressao-punicao,
revelando um ego que deseja dar vazao a multiplas agdes transgressoras — que busca satisfacao
no fetichismo, voyeurismo, sadomasoquismo, coprofilia, incesto, pedofilia, necrofilia — ao
mesmo tempo em que € reprimido por um superego cruel e implacével. Ressalta ainda a
influéncia do meio como catarse como elemento predominante deste tipo de comunicagao.

O sensacionalismo se revela como uma categoria que prioriza a emogao, o escandalo, o
exagero, o erotismo, a exploracdo sadica e a violéncia em temadticas isoladas, sem
contextualizagdo. Trata-se do choque pelo choque, desprovido de aprofundamentos ou criticas.
Para Marcondes Filho (1995, apud ANGRIMANI) o sensacionalismo ¢ um desviante
ideologico e uma descarga de pulsdes instintivas, explorando de forma sadica as caréncias
psiquicas das pessoas. Com base nas analises de imagem apresentadas, € possivel afirmar que
ndo ha critica presente na campanha, mas sim referéncias a sodomia (violéncia associada ao
prazer), erotismo, consumo de bebidas alcodlicas, pedofilia e sexualizagdo infantil, sem
desdobramentos ou elementos com significados criticos. Deste modo, ao contrario das pinturas
de Goya, aqui o grotesco se configura apenas como sensacionalismo, distanciando-se de suas
caracteristicas presentes na arte. Dentro os aspectos mais problematicos, o descumprimento dos

principios de protecdo a infancia e as leis que regulam essa protecao.

4.2.1 A infancia e a legislagdo brasileira

E considerada publicidade infantil toda comunicagdo mercadoldgica direcionada ao
publico infantil e adolescente, com a intencdo de persuadir o publico infanto-juvenil ao
consumo de qualquer produto ou servico (CONANDA, RESOLUCAO N° 163, 2014). Entende-
se o publico infantil como o grupo formado por pessoas com até doze anos incompletos,
segundo o Art. 2° do Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA). J& para a Convengdo sobre
os Direitos da Crianga Decreto n® 99.710/90, art 1°, Art. 1°, entende-se como crianga todo ser
humano com menos de 18 anos de idade, exceto em casos em que a maioridade seja atingida

antes, por processos legais.
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O Cddigo de Defesa do Consumidor, de 1990, define que “a publicidade dirigida a
criangas se aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia desse publico”, considerando-
a uma pratica abusiva. Isso porque se trata de pessoas em processo de formagao fisica, mental,
moral e social. A prote¢do a infincia ¢ pertinente a todos, como afirma o Art. 227 da

Constitui¢ao Brasileira de 1988

Art. 227. E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar & crianca e ao
adolescente, com absoluta prioridade, o direito a vida, a saude, a alimentagdo, a
educagdo, ao lazer, a profissionaliza¢?o, a cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade
e a convivéncia familiar ¢ comunitéria, além de coloca-los a salvo de toda forma de
negligéncia, discriminagao, exploragdo, violéncia, crueldade e opressao.

Constata-se que, no ambito nacional, a publicidade infantil, ao utilizar-se da exploragdo
infantil para o lucro, ndo apenas ¢ imoral, mas também viola a preservacdo da sua imagem e o
expde a extrema vulnerabilidade. Para além de apontar a proibi¢do da publicidade para a
crianga, o Codigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria (CBAP), edicdo 2021/2022,
secdo 11, se atenta ao problema da utilizagdo de criangas em campanhas, que as associam a
produtos ou comportamentos nao condizentes com a sua faixa etaria.

1. Os antincios deverdo refletir cuidados especiais em relagdo a seguranga e as boas
maneiras e, ainda, abster-se de:

c. associar criangas e adolescentes a situagdes incompativeis com sua condigdo, sejam
elas ilegais, perigosas ou socialmente condenaveis;

f. empregar criangas ¢ adolescentes como modelos para vocalizar apelo direto,
recomendagdo ou sugestdo de uso ou consumo, admitida, entretanto, a participagdo
deles nas demonstragdes pertinentes de servigo ou produto;

O CONANDA (2014, p.7) também condena a erotizacdo precoce na publicidade,
persuadindo este publico a uma atragdo por temas, produtos e servigos adultos, inapropriados
para sua idade. Buscando a regulamentacdo do mundo infantil na publicidade, um guia foi
desenvolvido em conjunto pelo Google e pelo CONAR - Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo Publicitaria, com a participacdo do Ministério Publico do Estado de Sao
Paulo. O Guia de Boas Praticas para a Publicidade Online Voltada ao Publico Infantil aponta
que a publicidade destinada ao publico infantil deve entendé-lo como pessoa em
desenvolvimento, preservando sua imagem e considerando seu impacto sobre os valores éticos
e sociais da crianga, evitandos estimulos a comportamentos nocivos e temas inadequados
(bebidas alcoolicas, cigarros, armas), considerando a capacidade de compreensao da crianca e

deixando claro a faixa etaria de cada conteudo comunicacional.
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Apesar de regulamentacdes mudarem de acordo com cada pais, o Fundo das Nagdes
Unidas para a Infancia (UNICEF), formulou uma Conven¢ao sobre os Direitos da Crianga,
Decreto n° 99.710/90, instaurando direitos primordiais da infancia de comum acordo para os
Estados Partes da Convencdo. Ela foi adotada pela Assembleia Geral da ONU em 20 de
novembro de 1989 e entrou em vigor em 2 de setembro de 1990. O documento ¢ considerado o
instrumento de direitos humanos mais aceito na histéria do mundo, sendo autenticado por 196
paises, com excecdo dos Estados Unidos da América. Dentre seus artigos, se revelam

pertinentes para este trabalho os artigos 32 e 36:

Art 32. 1. Os Estados Partes reconhecem o direito da crianga de ser protegida contra
a exploracdo econdmica e contra a realizacdo de qualquer trabalho que possa ser
perigoso ou interferir em sua educagdo, ou que seja prejudicial para sua saude ou para
seu desenvolvimento fisico, mental, espiritual, moral ou social.

Art 36. Os Estados Partes devem proteger a crianga contra todas as formas de
exploracdo que sejam prejudiciais para qualquer aspecto de seu bem-estar.

Entende-se que a campanha protagonizada por criangas da marca Balenciaga fere os
direitos basicos da crianga, ao expd-las a nivel internacional com associagdes a elementos
adultos, andlogas a pedofilia, prejudicando sua integridade, bem-estar, desenvolvimento social
e direito a protecao contra todas as violéncias. No Brasil, a campanha encontra barreiras claras
para sua veiculacdo, representando uma publicidade que expde criangas a bebidas alcoodlicas,
objetos sexuais e comportamentos adultos.

Outro aspecto importante a se destacar a partir da analise e da constatagdo da prevaléncia
de simbolos adultos associados a infincia e o consequente predominio do grotesco
sensacionalista (Sodré, 1972; Angrimani, 1995), pode-se afirmar, com base em Neil Postman
(1999) que a campanha contribui para o processo de desaparecimento da infancia. Como aponta
o autor, a infancia estd desaparecendo por se tornarem consumidoras, por preodominar um
modo de tratamento que ndo diferencia mais as criancas dos adultos. Segundo o autor, “A
infancia (...) foi o fruto de um ambiente em que uma forma especial de informacao,
exclusivamente controlada por adultos, tomou-se pouco a pouco disponivel para as criangas por
meios considerados psicologicamente assimilaveis” (POSTMAN, 1999).

Essas revolugdes nas midias publicitarias iniciaram um outro modo de transmissao de
informagdo que, “enquanto a velocidade de transmissdo tomou impossivel o controle da
informagdo, imagem produzida em massa mudou a propria forma da informagao, passando-a
de discursiva a ndo-discursiva de proposicional a apresentacional, de racionalista a emotiva.”
(Sodré, 2002, p.87), podendo ser comparada as caracteristicas do sensacionalismo, que estimula

a emo¢ao e pulsos.
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CONSIDERACOES FINAIS

O grotesco se apresenta em diferentes formas quando se leva em conta sua fun¢do
artistica e seu papel na publicidade. O sensacionalismo, portanto, ndo pode ser considerado arte,
uma vez que revela um discurso vazio, elaborado para prender a atencdo e comercializar a
informagdo de forma exagerada (Sodré, 1972), enquanto o grotesco, como categoria estética, ¢
uma estrutura interpretada como estranha, na qual seus efeitos podem promover reflexdes.

Com a andlise realizada, constata-se que a campanha Gift Shop se utiliza do grotesco
em sua forma sensacionalista, empregando caracteristicas do espetaculo, exagero, do erotismo
e do estimulo de emocgdes instintivas, com o intuito de gerar repercussdo e espanto nos
espectadores. O choque entre o mundo adulto e o infantil causa repulsa ao adultizar criancas e
coloca-las em uma posi¢ao de submissao e controle, em clara referéncia a pedofilia. Aspectos
que também contribuem para o processo de ndo protecdo a infancia e de seu processo de
desaparecimento tal como apontado por Postman (1999).

A circulagdo da campanha fere ndo apenas as leis brasileiras de veiculagdo de
propaganda ao violar a integridade das criancas e associando-as a conteudos de cunho sexual,
mas também fere concepcdes e acordos internacionais que pregam a prote¢do da infancia, fase
de vulnerabilidade e desenvolvimento da pessoa na sociedade.

Ao comparar os modos de apropriagdo do grotesco da campanha da Balenciaga em
relagdo as pinturas de Goya, artista que teve o grotesco como um de seus mecanismos estéticos
e que também abordou a tematica da infincia, constata-se que as fotografias ndo configuram
uma forma de arte grotesca e sim o seu modo sensacionalista. Estas se encontram desprovidas
das caracteristicas estéticas que possibilitam a esse tipo de expressdo artistica provocar a

reflexdo e a critica pelo choque da “feitira” (Eco, 2007).
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