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1. RESUMO

O processo de incentivo a produgédo de etanol no Brasil tem inicio no periodo
colonial e faz parte do processo de desenvolvimento econdmico do pais até hoje.
O etanol é parte importante para alcancar as metas de redugao de Gases de
Efeito Estufa (GEEs) assumidas no Acordo de Paris em 2015 para 2030. O
objetivo deste trabalho esta baseado na posi¢céao do Brasil como um dos maiores
emissores de GEEs no mundo, ocupando o sexto lugar; baseia-se também na
falta de conhecimento por parte da populacdo em relagdo aos beneficios do
etanol, em especial, sua adequagao e sincronicidade para com as metas do
Plano Nacional de Energia que prevé um aumento de 18% no uso de bioenergia
na matriz energética brasileira. Este trabalho baseia-se também no perfil de
consumidores de combustiveis para carros particulares delineado através da
pesquisa realizada pela empresa MindMiners, cedida para este trabalho por uma
das grandes distribuidoras de combustiveis no Brasil, que preferiu ficar no
anonimato, mas incentivou a discusséo e a necessidade de um estudo do perfil
consumidor brasileiro e a divulgagao dos beneficios do etanol. Os fatores
avaliados na pesquisa foram, primeiramente, o mapeamento do nivel de
consumo consciente das geracdes, sendo elas: geragdo Z (18 a 24 anos),
geragado Y ou Millenials (25 a 34 anos), geragcédo X (35 a 49 anos) e, geragéo
Baby Boomers (maiores de 50 anos). Depois desse mapeamento, realizou-se
uma série de perguntas sobre a percepgao de mercado e escolhas dessas
geracdoes em relagcdo ao abastecimento de seus carros, antes e depois de
explicar os beneficios que o etanol possui em relagao a gasolina. Como resultado
da pesquisa, observou-se que o publico mais consciente na hora de fazer a
escolha sdo as geragdes mais novas (Z e Y), além disso, os entrevistados
afirmaram que apds conhecerem mais sobre os beneficios, migrariam seu
consumo de gasolina para etanol. Por isso, esse trabalho também traz, no
decorrer de sua discussao, diversas reportagens que buscam informar o leitor
sobre a realidade atual do mercado de combustiveis. A concluséo traz a
importancia da informagé&o ao publico consumidor e a relevancia de politicas
publicas robustas para promover empregos e ganho sustentavel na matriz
energética. Palavras-chave: Beneficios do Etanol, Acordo de Paris, GEEs,

Consumo de Combustiveis.



2. ABSTRACT

The process of inducing ethanol production in Brazil began in the colonial period
and is part of the country's economic development process until today. Ethanol
is important for the reduction of Greenhouse Gases (GHGs) assumed in the Paris
Agreement in 2015 for 2030. The focus of this paper is based on Brazil's position
as one of the largest GHGs emitters in the world, in the sixth place; also, in the
lack of knowledge on part of the population about the benefits of ethanol, in
particular its adequacy and synchronicity to the goals of the National Energy Plan,
which foresees an increase of 18% the use of bioenergy in the Brazilian energy
matrix. This study is based on the profile of fuel consumers for private cars
designed for the research conducted by the company MindMiners, provided for
this paper by one of the large fuel distributors in Brazil, who preferred to remain
anonymous, but encouraged the discussion and the need for a study of the
Brazilian consumer profile and the dissemination of the benefits of ethanol. The
factors evaluated in the research were firstly the mapping of the level of conscious
consumption of the generations, being generation Z (18 to 24 years old),
Millenials (25 to 34 years old), X (35 to 49 years old) and Baby Boomers (over 50
years old). After this mapping, a series of questions were asked about the market
perception and choices of these generations regarding the fueling of their cars
before and after explaining the benefits that ethanol has over gasoline. As a result
of the research, it was observed that the most conscious public when it comes to
making the choice are the younger generations (Z and Y), in addition, the
interviewees stated that after learning more about the benefits, they would
migrate their consumption from gasoline to ethanol. For this reason, this paper
also brings during its discussion several reports that seek to inform the reader
about the current reality of the fuel market. The conclusion brings the importance
of information to the consuming public and the relevance of robust public policies

to promote jobs and sustainable gain in the energy matrix.

Keywords: Ethanol Benefits, Paris Agreement, GHGs, Fuel Consumption.



3. INTRODUGAO

3.1. Relagdao da Cana-de-agicar com o setor sucroalcooleiro e

sucroenergético no Brasil

A cultura da cana-de-agucar no Brasil tem origem no periodo colonial e
esta presente no processo de desenvolvimento econdmico do pais. Desde a
consolidagao de Portugal como reconhecido comerciante de agucar, até a vasta
expertise no cultivo dessa cultura ao longo dos anos e o posicionamento de
reconhecimento internacional atual do Brasil como um dos principais produtores
de Bioetanol (PRADO JUNIOR, 1988).

O processo de incentivo ao desenvolvimento da producao do bioetanol
tem inicio na década de 1970 com a crise do petréleo, que ¢é dividida em duas
etapas. Na primeira, cria-se o Decreto 76.593, de 14 de novembro de 1975, que
instituiu 0 PROALCOOL - Programa Nacional do Alcool - com o intuito de auxiliar
o Brasil a se tornar menos dependente da importagcado dos derivados do petrdleo
frente a alta dos precos dos combustiveis fosseis. Nesta fase inicial, houve um
crescimento substancial da producéo de etanol, passando de 600 mil m® na safra
1975/1976 para 3,4 milhdes de m® na safra 1979/1980 (SZMRECSANYI, 1991).

Na segunda, em 1979, o PROALCOOL tem uma fase de expans&o
acelerada, quando o governo federal adota medidas de consolidacido do
programa. Nesse periodo, a produgcado de etanol chega ao maior volume de
producao ja registrado, de 11,8 milhdes de m® em 1985/1986, superando a meta
estipulada pelo governo em 15% (SZMRECSANYI, 1991).

Na primeira década de atuacdo do PROALCOOL, a producdo brasileira
de etanol aumentou cerca de 35% ao ano e nao impediu o setor de continuar a
produzir grandes quantidades de agucar para suprir o mercado interno e externo
(SZMRECSANYI, 1991). O IAA - Instituto do Acutcar e do Alcool -, criado em
1933, atuou como importante agente de regulagao do setor sucroalcooleiro nos
primérdios do PROALCOOL, definindo e monitorando a producdo, o mix dos
produtos derivados de cana-de-agucar, bem como a politica de preco (SHIKIDA,
1999).



Em 1986, o prego do petroéleo tem uma queda substancial, neste periodo,
o Brasil j4 estava se tornando menos dependente das importagbes de
combustiveis fosseis. Porém, neste mesmo ano, come¢a uma queda dos
investimentos e subsidios publicos, afastando o interesse governamental no
setor. Com isso, ocorre um desequilibrio na oferta e demanda do etanol no
mercado interno e a necessidade da importacdo do etanol a partir de 1989. O
cenario, entdo, acaba sendo contrario ao pregado pelo governo no inicio do
PROALCOOL (SHIKIDA, 1999).

Em 1990, o IAA é extinto e a politica setorial da agroindustria canavieira
do Brasil, de certa forma, é abandonada. Neste periodo, medidas baseadas em
interesses imediatos marcam a mudanga do cenario econémico do setor. Além
disso, o preco do petrdleo esta em queda, enquanto o do etanol se torna elevado
pela ma gestao publica dos programas de incentivos e seus subsidios (RAMOS,
2008).

Porém, em 2003, surge uma nova politica de oportunidade para o setor:
a introducao da tecnologia dos motores flexfuel. Essa tecnologia torna possivel
ao consumidor escolher abastecer seu carro com gasolina ou etanol. A safra de
2003/2004 tem uma producdo de 24,9 milhdes de m?* de etanol frente ao novo
crescimento de produgao que atinge novo pico de 38 milhdes de m*® na safra
2010/2011 (KONISHI, et.al. 2015). Com essa tecnologia, atualmente, a industria
automobilistica mantém uma média de 80% das unidades vendidas no segmento

de automodveis e comerciais leves (ANFAVEA, 2020).

Apesar do grande crescimento do setor no Brasil, ainda ha um grande
empecilno relacionado: a descontinuidade de programas de incentivo e
investimento, além da volatilidade do mercado, dependente da oscilagao dos
precos das commodites no mercado internacional, que dita a produgao e valor
dos produtos no mercado interno e interferem nas politicas de gestdo. Apesar
disso, ainda ha grande vantagem em termos tecnolégicos no processamento e
na melhoria do plantio e da parte genética que ajudam a continuidade e sucesso
do setor (KONISHI, et.al. 2015).

Em 2015, o Brasil se compromete a reduzir suas emissdes de Gases de
Efeito Estufa (GEE) em 37% até 2025 e até 43% em 2030 — tendo como
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parametro a quantidade emitida de GEE em 2005 - no Acordo de Paris. Hoje, o
Brasil € o sexto maior emissor de carbono do mundo (CLIMAINFO, 2020). A
principal meta relacionada aos biocombustiveis a serem alcangadas até 2030 é
a participacao de 45% de energias renovaveis e 18% da bioenergia na matriz

energética brasileira (EPE, 2016).

Para cumprir essas metas, foi instituida a Politica Nacional de
Biocombustiveis (RenovaBio), Lei 13.576, de 26 de dezembro de 2017. Essa
politica tem o objetivo de estimular a produgéo de biocombustiveis no pais para
atingir os parametros sustentaveis das metas de redugéo de emissdes de Gases
de Efeito Estufa (GEE) (VIDAL, 2019).

3.2. Renovabio

A Lei do RenovaBio define um regulamento para a matriz de combustiveis,
com o intuito de transformar o compromisso do acordo de Paris em metas
individuais para as distribuidoras de combustiveis fosseis que devem cumpri-las

anualmente pelos proximos 10 anos (FARINA, E. et.al., 2018).

Para isso, o RenovaBio cria o CBIO, um crédito de descarbonizagdo: um
tipo de moeda verde. Negociado na bolsa de valores, ele pode ser emitido pelos
produtores e importadores de biocombustivel. Para cumprir a meta de
descarbonizacgao estipulada pelo Governo, os distribuidores de combustiveis séo
obrigados a adquirir os CBIOs (FARINA, E. et.al., 2018).

O preco do CBIO é determinado pelas condigdes de mercado. De acordo
com uma coluna de opinido da FGV, os ajustes sao realizados em um processo
transparente de comercializagao em bolsa. Nao se tem, portanto, qualquer tipo
de subsidio ou alteragao na estrutura de tributacdo dos combustiveis (FARINA,
E. et.al., 2018).

O CBIO também estabelece uma combinagao de eficiéncia energética e
sustentabilidade da producgado. As emissdes sao quantificadas de acordo com o
ciclo de vida de cada biocombustivel, o0 mecanismo de calculo entende as
diferentes etapas do processo de produgao e comercializagao e, assim, define o
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valor de acordo com as praticas adotadas por cada produtor. O titulo do CBIO
representa uma tonelada de carbono que deixa de ser emitida na producao
(FARINA, E. et.al., 2018).

Com o intuito de esclarecer melhor a precificacédo do CBIO, o Caderno de
Opinido da FGV, que tem por autores Elizabeth Farina e Luciano Rodrigues, d&o
um exemplo dos produtores de biocombustiveis que possuem um consumo de
diesel reduzido na producgao, estes terdo um valor maior em suas moedas. Logo,
esses produtores poderdao emitir um maior numero de CBios para cada volume

de biocombustivel comercializado.”

Na matriz de combustiveis existem algumas metas nacionais que
garantem esse exemplo e algumas outras maneiras de reduzir as emissdes de

gases de efeito estufa, como:

e Os Créditos de Descarbonizagao (CBIO);
e A certificac&o individual de eficiéncia energética e ambiental;
e As adi¢cdes compulsorias de biocombustiveis aos combustiveis fosseis;

e Os incentivos fiscais, financeiros e crediticios.

A questao principal dessa politica € um reconhecimento a importancia que
os biocombustiveis tém na matriz energética brasileira para conseguir contribuir
para o alcance das metas de descarbonizacido assinadas no Acordo de Paris e,
consequentemente, viabilizar a retomada do investimento privado no setor

brasileiro de bioenergia/biocombustiveis (VIDAL, 2019).

E com essa posicdo de destaque no mundo, com tecnologia e produgéo
em larga escala dos biocombustiveis, que o Brasil criou o RenovaBio, para
também promover seguranga energética e redugdo da emissao de gases de
efeito estufa. Dois grandes desafios frente a essa era tecnoldgica e dependente

de energia.

3.3. Emissao de CO2 na Atmosfera (Etanol versus Gasolina)

A valorizacédo do etanol quanto a reducao de emissdo de GEE pode ser

decisiva para investimentos em outras areas que usam subprodutos da cana.
11



Como na ampliacdo da produgédo de bioeletricidade a partir da adogao de
sistemas de cogeracdo alimentados pela palha da cana. Também existem
tecnologias que produzem biogas e biometano alimentados pelos subprodutos
do processamento industrial (FARINA, E. et.al., 2018).

Do ponto de vista ambiental, um dos principais aspectos positivos
apontado aos biocombustiveis € serem pouco poluentes. Eles sao utilizados
para atingir metas internacionais de descarbonizagao, ja que a utilizagao destes
diminui a quantidade de emissao de GEE quando comparados aos combustiveis
fésseis. Cerca de 78% do mondxido de carbono (CO2) emitido é reduzido com
0 uso dos biocombustiveis, além da diminuicdo das emissdes de Oxido de

enxofre, hidrocarbonetos totais toxicos e material particulado (LIMA, 2004).

Porém, os biocombustiveis também emitem gases de efeito estufa
quando a cadeia de producao é analisada desde o inicio. Muito além do dioxido
de carbono (COz2), a produgao agricola emite outros gases como o 6xido nitroso
e o metano, provenientes dos fertilizantes e defensivos agricolas. Além da
grande utilizacdo de maquinario que necessita de motores a combustdo de
combustiveis fosseis para semear, adubar, irrigar, colher e levar até a industria
para a produgdao. As monoculturas também substituem florestas primarias e
deixam o solo exposto, o que faz com que o solo libere grandes quantidades de
CO2 (CASEIRO, 2011).

Todas essas etapas também possuem um custo, que € refletido nos
precos dos biocombustiveis. Na Figura 1, € possivel analisar a produ¢ao dos
biocombustiveis por matéria prima e comparar com os combustiveis fosseis.
Pode-se observar que a cana-de-acucar tem o menor custo de produgao e ainda
€ a matéria-prima que menos emite os GEEs, uma diminuicao de cerca de 90%

quando comparada com os combustiveis fosseis.
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Figura 1: Custos de Produgao dos Biocombustiveis e efeito de reducao de GEE.
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Fonte: ES Research (2008, p.20)

Outra comparagao entre biocombustiveis e combustiveis fésseis pode ser
observada abaixo na Figura 2. Nela & possivel observar os aspectos positivos e
negativos dos biocombustiveis, como culturas renovaveis, menor emissao de
GEEs e a possibilidade de se tornar um substituto da gasolina, por exemplo,
assim como a utilizagao de vastas areas para uma unica cultura e a competicao
desse espago para a producdo de alimentos, o que desencadeia fome e

problemas de saude.
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Figura 2: Complexidade dos processos que envolvem os Biocombustiveis e os Combustiveis
Fésseis
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Fonte: UNEP/GRID — Arendal, 2008

3.4. A produgao de Biocombustiveis no Mundo

A produgédo de biocombustiveis no mundo cresceu mais de 25% nos
ultimos 5 anos. Isso representa um crescimento de cerca de 10 milhdes de m?
em 2018. A expectativa para os proximos anos € de crescer ainda mais,
especialmente no Brasil, Estados Unidos da América e, principalmente, na China
(IEA, 2020).

Esse crescimento da produgao de biocombustiveis pode ser analisado na
Figura 3, que teve sua ultima atualizagdo em fevereiro de 2020. Nela é possivel

observar a producao de 2019 e a expectativa de 2024 por pais/bloco de paises:
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Figura 3: Crescimento da produgéo de biocombustiveis nos principais mercados, 2019-2024
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Fonte: IEA, 2020

E possivel observar como a producéo de etanol no Brasil é significativa e
de destaque no mundo. Perde apenas para a producao de etanol na China, que
vem plantando vegetais como milho, trigo, mandioca e arroz (FAPESP, 2006) e

expandindo sua produgéo de bioetanol (IEA, 2020).

Essa implantagao acelerada de biocombustiveis nos principais mercados
esta acontecendo para atingir as metas assumidas no Protocolo de Paris até
2030. Na Figura 4 é possivel observar a previsao de crescimento da produgéo
de biocombustiveis pelo IEA (International Energy Agency) para os proximos

anos:

Figura 4: Implantacéo acelerada de biocombustiveis necessaria nos principais mercados

Country/region Forecast annual production growth (2019-25) Annual production growth needed to meet SDS (2019-30)
United States 1.9% 7%

European Union 0.5% 9%

Brazil 17% 5%

India 11.8% 22%

China 15.3% 19%

ASEAN 13.3% 10%

Note: ASEAN = Association of Sotheast Asian Nations.

Fonte: IEA, 2020
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De acordo com o IEA, a produgao de biocombustiveis dos Estados Unidos
da América e dos membros da Unido Europeia ndo esta no caminho certo para
atender ao Acordo de Paris até 2030. Boa parte do consumo dos
biocombustiveis desses paises ocorre em baixos niveis de mistura na
porcentagem de seus combustiveis fosseis, somado a melhoria da eficiéncia dos
motores dos veiculos, culmina em uma menor demanda de combustivel para os
transportes rodoviarios que, as baixas taxas de mistura, significam um menor

consumo de biocombustiveis (IEA, 2020).

Por outro lado, Brasil e india tem expectativa de expansao e no ritmo do
crescimento atual, ambos os paises correm para alcangar o volume prometido
para a meta de 2030. Exemplo do que esta acontecendo no Brasil, em 2019,
foram alcancados recordes de produgao de etanol e biodiesel a partir de um
crescimento continuo da produgao e pela estabilidade do mercado proveniente
do RenovaBio, ocorre um favorecimento do investimento privado e um
posicionamento do Governo para aumentar o biodiesel na mistura em 15% até
2023 segundo a ANP (ANP, 2021).

A governanga sustentavel é essencial para garantir que o aumento no
consumo de biocombustivel traga beneficios sociais, econdmicos e ambientais
possiveis, incluindo as metas de reduc¢ao nas emissdes de GEE sobre o ciclo de
vida dessa producgao (IEA, 2020).

A Uniao Europeia, os Estados Unidos e o Brasil ja possuem estrutura para
garantir a sustentabilidade dos biocombustiveis, mas também é necessario que
outros paises garantam uma governanga de sustentabilidade rigorosa que esteja

vinculada ao apoio da politica de biocombustiveis.

Sobre essa estrutura, o Brasil atualiza, a cada 5 anos, seu Plano Nacional
de Energia (PNE), o qual possui proje¢cdes de longo prazo para politicas
energéticas, desenvolvimento tecnoldgico e atualizagdes legais e regulatorias.
Os biocombustiveis tém papel primordial no PNE quando o tema é a
porcentagem comprometida de descarbonizagéo até 2050. Vamos abordar mais
sobre esse tema no topico 3.5 (BRASIL, 2020).

A maior parte dos biocombustiveis sdo consumidos na mistura com os

combustiveis fésseis. Em todo o mundo, a porcentagem de mistura utilizada é
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baixa, geralmente menor que 10% do volume (IEA, 2020). Porém, no Brasil,
temos uma porcentagem de mistura maior. Atualmente, utilizamos 27% de
Etanol Anidro na Gasolina e 12% de Biodiesel no Diesel. A porcentagem de
biodiesel tem previsdo de aumento gradativo para 13% até novembro de 2021
(ANP, 2021).

3.5. Matriz Energética Brasileira e o papel do etanol

Atualmente, a matriz energética brasileira é reconhecida por ser composta
por quase 45% de energias renovaveis, o que leva o Brasil ao patamar de um
dos menos intensivos em carbono do mundo. A demanda total de energia no
pais dobrou desde 1990, liderada pelo crescimento econémico e a crescente
classe média. O consumo de eletricidade e a demanda por combustiveis para o

transporte também cresceram (IEA, 2018).

O conceito de seguranga energética, geralmente, é baseado na garantia
de suprimento a precos acessiveis. Somado a isso, é necessario somar o fator
da reducdo de emissbes de GEEs, o que nos leva a uma necessidade de
politicas publicas cada vez mais robustas que visem o dominio tecnolodgico, a
disponibilidade de recursos naturais, uma capacidade financeira, infraestrutura
instalada etc., para ndo comprometer o futuro das proximas geragdes (IEA,
2018).

No Brasil existem diversas op¢des que ampliam as possibilidades de
producdo e uso de energias limpas. Conforme citado acima, 45% de nossa
matriz energética vem de fontes renovaveis e 18% aproximadamente representa
a bioenergia. No setor do transporte, os biocombustiveis alcangam cerca de 50%
da total necessidade de consumo do dleo diesel - 13% de biodiesel - e da
gasolina - 27% de Etanol Anidro, mais a parcela que utiliza Etanol Hidratado para

abastecer os automoveis com motores flexfuel (FARINA, E. et.al., 2018).

De acordo com a ANP (2019a), em 2018, o pais gerou mais de 33 milhdes
de m?® de etanol hidratado e anidro. No mesmo ano, foram produzidos também
mais de 5,3 milhdes de m® de biodiesel (VIDAL, 2019).
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3.6. Plano Nacional de Energia 2050

Conforme citado no topico 3.3, o Plano Nacional de Energia (PNE) € uma
estratégia com previsdes de longo prazo do Governo Federal para o setor
energético do pais em prol do desenvolvimento do pais que utiliza ferramentas
como politicas energéticas e atualizagdes legais e regulatorias, vide exemplo do
antigo PROALCOOL e atual Renovabio.

O PNE possui quatro grandes objetivos (EPE, 2020):

1. Seguranga Energética — que garante a entrega de energia a populagéo,

apesar do crescimento demografico e energético;

2. Retorno dos Investimentos — que realiza estudos de projecgdes,

mantendo-os sempre atualizados para a tomada de decisdo nos investimentos;

3. Disponibilidade de acesso a toda populagdo — garante a entrega de

energia a toda populagao brasileira, até nas areas mais remotas;

4. Critérios socioambientais — esta alinhada aos compromissos

sustentaveis assumidos internacionalmente, como no acordo de Paris em 2015.

Focando no objetivo numero 4 acima citado, € importante ressaltar que
esses critérios pressupdem aspectos de um desenvolvimento sustentavel
atrelado a politicas energéticas que impulsionam uma economia de baixo
carbono e de menor pegada ambiental. Com isso, o pais também deve utilizar
suas politicas para planejar os proximos passos e atingir o0s compromissos

internacionais assumidos quanto as emissdes de GEEs.

O primeiro PNE foi langado em 2007 e refletia suas proje¢des para 2030.
Em 16 de dezembro de 2020 é langada uma nova versao do PNE com projecdes
atualizadas para 2050. Em 13 anos, observou-se a importancia estratégica e o
papel da energia no desenvolvimento do pais. Na nova edigdo, é possivel
observar o momento de transicdo energeética em que o pais esta passando e
deve se adaptar, com matrizes mais renovaveis e menos poluentes, menos

dependente dos combustiveis fosseis, além da retomada pos-pandemia.
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O PNE possui recomendacgdes que se dividem em tépicos para reforgar
as vantagens competitivas do Brasil e gerenciar as incertezas associadas ao

periodo de transi¢do energética em que o pais se encontra (EPE, 2020).

Um tépico importante a ser ressaltado, € promover a sinergia das politicas
publicas e desenhos do mercado associado, ou seja, € preciso que as politicas
publicas e o mercado tenham coeréncia entre si e que busquem sinergias para
ampliar suas poténcias. E essencial que tais politicas publicas visem a eficiéncia
energética e garantam os quatro objetivos principais do PNE. Seguem alguns

exemplos para os biocombustiveis:

1. “A politica do RenovaBio, ao alterar os precos relativos de combustiveis
fésseis e biocombustiveis (sobretudo nos veiculos flexfuel) permite, ja no
curto prazo, a reducgao da intensidade de carbono no setor de transporte” —
pagina 37, segundo paragrafo, tépico 1. do Capitulo Transi¢do Energética -
PNE, 2020 (EPE, 2020).

2. “Outro exemplo é a politica de transporte de massa (VLT/metr6, énibus,
etc.), de uso de biocombustiveis (como o RenovaBio), de eletrificacdo de
frotas cativas (corporativa, Uber, taxi, etc.) e de transportes nao
motorizados (bicicletas, patinetes etc.) podem ser combinadas para gerar
reducao de poluigao local em centros urbanos com bacias aéreas saturadas
e, por conseguinte, os dispéndios de recursos financeiros em saude
publica” — pagina 37, segundo paragrafo, topico 1. do Capitulo Transigao
Energética - PNE, 2020 (EPE, 2020).

Para atingir a eficiéncia energética, além de politicas publicas, é
necessario o desenvolvimento tecnoldgico. Novas tecnologias sdo essenciais
para otimizar a utilizagdo de energia e para o etanol no setor do transporte o PNE
2050 considera dois grandes grupos de veiculos:

- Veiculos com motores flexfuel: no contexto atual de transicao
energética, é sabido que, em algum momento, os veiculos a combustao interna
serao substituidos por veiculos elétricos. Porém, até esse patamar de completa
substituicdo, os motores flexfuel terdo avango significativo e investimento
tecnoldégico nesse processo. A previsdo é que, para a proxima década, ainda
exista investimento para atingir o maximo de eficiéncia desse modal, seja

reduzindo seu peso ou por melhorias na injegao direta, arquitetura dos motores,
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aperfeicoamento aerodindmico em pneus, tecnologia eletroeletrénica etc. Nesse
quesito, o Brasil desponta na frente dessa tecnologia devido a experiéncia
nacional do uso do Etanol Carburante (conhecido também como Etanol
Hidratado) e na mistura do Etanol Anidro na Gasolina (EPE, 2020).

- Veiculos com motores elétricos: o grande desafio dos veiculos
elétricos esta relacionado as suas baterias. Ainda produzidas com litio, sao
bastante pesadas e, para uma autonomia maior, € necessario um volume maior
delas. Porém, com as questdes climaticas e a poluicao acentuada nos centros
urbanos, diversos paises vém investindo no desenvolvimento dessa tecnologia.
A projecédo para essas baterias € de que seu desempenho seja aumentado,
ampliando sua viabilidade econdmica em alguns nichos de mercado até 2030. E
valido ressaltar que para viabilizar esse cenario a nivel mundial, € necessario ter
mateéria-prima disponivel a um custo acessivel, o que depende, e muito, de
questbes geopoliticas e econdmicas, ja que essa matéria prima esta
concentrada em alguns paises. No Brasil, ainda ha um longo caminho até a
viabilizagdo desse modal de veiculo. E preciso, antes, providenciar infraestrutura
de recarga, e regularizar o uso da energia elétrica também sera importante. O
PNE 2050, ressalta que, em um primeiro momento, a transicdo de motores a
combustao para veiculos elétricos ocorrera por meio dos veiculos hibridos, um
ponto interessante apontado sobre esse modal pelo PNE 2050, € que ele conta
com o desenvolvimento dessa tecnologia hibrida associada aos motores
flexfuel no pais (EPE, 2020).

3.7. Mercado do Etanol na Pandemia do COVID-19

Em ano da pandemia, o cenario da safra de cana-de-agucar teve recuo
de 8,7% do mercado de etanol devido as restricdes de circulagdo impostas pelo
lockdown. A alta do ddlar e a alta demanda de agucar fizeram com que o setor
sucroalcooleiro investisse mais na produg¢ao de agucar para exportacdo do que

na producao de etanol (F. de Sao Paulo, 2021).

Apesar do incremento nas exportagdes de acgucar, o volume de etanol

importado proveniente do milho diminuiu 34,5% quando comparado as
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importacdes de 2019. Outro fator importante, foi o crescimento no consumo do
mercado interno por etanol ndo carburante, o qual subiu 30% e de 137% no
mercado internacional, quando comparado ao volume consumido em 2019 —
cenario sem pandemia. Esse volume a mais refletiu a necessidade de produgéo
de alcool 70% para producgao de alcool em gel no combate a pandemia do virus
corona (F. de Sao Paulo, 2021).

Pode-se observar que apesar de um cenario ruim para o etanol como um
biocombustivel, houve compensagdes com novos segmentos, como o etanol ndo
carburante na produgao de alcool em gel, o qual fez com que a safra de um ano

ruim entrasse em equilibrio sob oferta e demanda.

Apesar desse balango na oferta e demanda, o consumidor péde verificar
uma alta significativa no valor do Etanol carburante nas bombas nos postos. Até
julho de 2021, o indice de Preg¢os ao Consumidor Amplo (IPCA), considerado o
indicador oficial da inflacdo no pais, acumulou alta de 8,99% em 12 meses. No
biocombustivel, o acumulo da alta atingiu 57,27%, 39,95% na gasolina e de

41,2% no acumulado total sobre os precos dos combustiveis (G1, 2021).

Esse cenario de alta no preco do etanol é reflexo dos custos atrelados a
pandemia. De acordo com o Centro de Tecnologia Canavieira (CTC), o pre¢o do
diesel e fertilizantes aumentaram devido a alta do cambio. Como a produgao
canavieira utiliza maquinario movido a diesel e importa fertilizantes, o preco alto
do etanol acaba sendo um reflexo do cenario atual da pandemia, apesar de ser
considerado favoravel, devido aos fatores, segundo o CTC (F. de Sao Paulo,
2021).

Baseado no contexto acima o objetivo deste trabalho € avaliar os
beneficios do etanol e o seu papel na economia e na matriz energética brasileira

através dos dados de uma Pesquisa Digital realizada pela empresa MindMiners.

4. METODOLOGIA

Para o desenvolvimento do presente trabalho, utilizou-se uma pesquisa

de consumidores que abastecem seus carros particulares de gasolina comum e,
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as vezes, de etanol comum, feita pela empresa de Pesquisa Digital MindMiners.
A pesquisa foi solicitada por uma das grandes distribuidoras de combustiveis do
Brasil, que preferiu 0 anonimato. A empresa concedeu sua pesquisa de mercado
para agregar valor a discussao deste trabalho e embasar a revisao bibliografica
com o intuito de demonstrar os perfis dos consumidores de combustiveis no

Brasil.

4.1. Caracteristicas da Amostra

A pesquisa teve o intuito de amostrar a populagao brasileira, para isso, foi
realizada uma entrevista com 500 pessoas de varios estados brasileiros, entre
homens e mulheres, abrangendo todas as classes sociais e idades, entre
menores de 24 até maiores de 50 anos. Essa faixa de idade abrange as geragdes
Z (18 a 24 anos), Millenials ou Y (25 a 34 anos), X (35 a 49 anos) e Baby Boomers
(maiores de 50 anos), que abastecem seus carros particulares com gasolina e,

as vezes, com etanol.

Na Figura 5 € possivel observar que a maior parte dos entrevistados sao
residentes da regido Sudeste do pais. Isso porque a pesquisa é voltada a
amostra da populagao brasileira que se concentra nos grandes centros urbanos
de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais. A amostra também abrange uma
maior quantidade de consumidores do sexo feminino e da classe social B com

maioria acima de 35 anos.
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Figura 5: Amostra de 500 pessoas com perfis diversos.

Perfil Demogrdfico - Total

Idade Género
390 Classe Social
9
2% 59%
5906
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17% B Masculino
I 1%
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Gen Z (-24) Gen Gen X (35-49) Baby Boomers 25%

YiMillenials (25- (50+)

34 anos) NO + NE Amazonas; Bahia; Ceard; Pernambuco 50 casos

16% . )

co DF; Goids; Mato Grosso 57 casos

SE Sao Paulo; Rio de Janeiro; Minas Gerais 332 casos

su Parand 61 casos

Fonte: Pesquisa Analisada

Importante ressaltar que o teste estatistico possui um intervalo de 95% de
confianca, de acordo com a empresa responsavel pela pesquisa. Também vale
salientar que o presente trabalho analisara os dados na forma de uma sondagem
realizando uma referéncia bibliografica que comprove o comportamento

analisado e ndo enfatizara com relevancia os dados estatisticos em si.

4.2. Mapeamento do Comportamento Sustentavel (Consumo
Consciente)

O mapeamento do comportamento sustentavel dos entrevistados teve
como base a Pesquisa Akatu de 2018, que tracou o “Panorama do Consumo
Consciente no Brasil: desafios, barreiras e motivagdes”, lancada no dia 25 de
julho no Sesc Consolacdo, em Sao Paulo. A pesquisa ja esta em sua quinta
edicdo e investiga a evolugdo do grau de consciéncia dos brasileiros no
comportamento de consumo, além de indicar os principais desafios, motivacées
e barreiras a pratica do consumo consciente. O teste analisa o0 comportamento
dos entrevistados através das atitudes que fazem parte de suas rotinas e dos
habitos de compras em 13 comportamentos. A partir deles, considera-se:
“indiferentes” aqueles que aderiram a até 4 comportamentos, “iniciantes” de 5 a
7, “engajados” de 8 a 10 e “conscientes” de 11 a 13 (AKATU, 2018).
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A Pesquisa Akatu 2018 conclui que houve um crescimento do consumidor
“‘iniciante” de 32% em 2012 para 38% em 2018 e mostra que alguns
consumidores indiferentes melhoraram seus habitos de consumo tornando-se
mais sustentaveis. Além disso, a pesquisa mostra que 76% sao 0s menos
conscientes (“indiferentes” e “iniciantes”) nas praticas de consumo sustentavel e
que o maior nivel de consciéncia esta relacionado a idade, qualificacdo social e
educacional: 24% dos mais conscientes tém mais de 65 anos, 52% sao da classe
AB e 40% possuem ensino superior (AKATU, 2018).

Um dado que aparece na pesquisa de Akatu e também na pesquisa da
MindMiners, voltada ao consumidor de etanol, € que o publico feminino se
apresentou como os consumidores mais conscientes e o publico masculino o

grupo menos consciente (“indiferentes”).

A pesquisa de Akatu mapeou um dado interessante para abordarmos
nesta discusséo sobre os principais desejos dos brasileiros. Entre estes estao:
em primeiro lugar o desejo de “um estilo de vida saudavel” e em segundo lugar
esta o “desejo pelo carro proprio”. Quando se separa a pesquisa por regides do
pais, a regiao sudeste € a Unica em que o “desejo pelo carro proprio” aparece
em primeiro lugar no ranking. A pesquisa Akatu conclui que este desejo surge
como o principal obstaculo na lideranga absoluta do caminho da
sustentabilidade, além da percepc¢ao de que “os produtos sustentaveis sao mais
caros”. Ao longo dessa discussao, o presente trabalho tem por objetivo informar
e conscientizar os consumidores que possuem seus carros proprios, de que é
possivel escolher um combustivel com melhores beneficios ao meio ambiente,

que conversam com a sustentabilidade e auxiliam na redu¢cado de GEEs no Brasil.

De modo geral, a pesquisa Akatu aponta a falta de informagéo como a
principal barreira para o brasileiro adquirir um consumo mais consciente. Essa
falta de informacao também sera apontada pela pesquisa MindMiners mais ao
final do desenvolvimento, e essa percepcdo foi uma das problematicas que
deram origem a esse trabalho, que possui o objetivo de trazer mais informacéao
e consciéncia aos leitores e consumidores de combustiveis. Uma fala importante

da pesquisa Akatu sobre essa necessidade de informacéo é:
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“Nota-se que o consumidor quer e precisa saber mais sobre tais produtos, para

derrubar barreiras e para acionar gatilhos”

- Helio Mattar, diretor-presidente do Instituto Akatu (AKATU, 2018).

5. RESULTADOS E DISCUSSAO

5.1. O Consumo Consciente

Com essa base de dados da pesquisa Akatu, a pesquisa da MindMiners

também mapeia seus consumidores com uma régua de nivel comportamental de

engajamento com a sustentabilidade, baseada em 10 frases e o quanto as

pessoas entrevistadas se identificam com aqueles comportamentos, conforme

demonstrado na Figura 6:

Figura 6: Respostas as frases comportamentais

TOP
. . ) 2B0X
Evito deixar lampadas acesas em ambientes

desocupados = 959

Fecho a torneira enquanto escovo os dentes _—

Planejo a compra dos alimentos na minha casa 85%

Planejo a compra de roupas 74%

Separo o lixo de casa para reciclagem 544,

Desligo aparelhos eletrénicos da tomada se nédo

estou usando ~ 60%

Costumo comprar produtos de pequenos

produtores/agricultura sustentdvel 52%

Costumo comprar produtos orginicos = 4404

Evito utilizar sacolas de pldstico  41%

Costumeo comprar produtos feitos com materiais

n 37%
reciclados

Fonte:
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14% ST 33% 19% 4%
14% T 29% 25% 4%
9% NZasI. 43% 17% 3%

Concordo totalmente M Concordo M N&o concordo nem discordo Discorde  WDiscordo totalmente

Pesquisa MindMiners

Percebe-se que a maioria dos entrevistados esta no grupo dos Engajados

(44%), seguido dos Iniciantes (26%) e Conscientes (22%), conforme escala da

Pesquisa Akatu apresentada acima. Esta porcentagem pode ser observada

abaixo na Figura 7.
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Figura 7: Porcentagem do grupo entrevistado na escala de consumo sustentavel

Wy

8% 26%
Indiferentes Iniciantes
(Oa3 (4a6

comportamentos)

comportamentos)

44% 22%

Engajados Conscientes
(7as8 (9al0

comportamentos) comportamentos)

Fonte: Pesquisa MindMiners

Através de cruzamentos estatisticos foi possivel analisar cada categoria.
Entre o género dos entrevistados, o publico feminino € o que mais planeja suas

compras e adquire produtos de pequenos produtores.

Entre as geragdes, a geracdo dos “Baby Boomers” sdao os mais
preocupados na separagdo do lixo para reciclagem, porém sdo 0s que menos
compram produtos de pequenos produtores e itens feitos de material reciclado.
Ja a geracado X é a mais preocupada com a conta de energia e evita deixar
lampadas acesas em ambientes desocupados e € também a que mais planeja
as compras da casa, seguidos dos Millenials. A geragéao Millenials é a que mais
costuma comprar alimentos organicos. J& a geragdo Z, compra mais de
pequenos produtores, organicos e mostra a maior consciéncia em relagado a

economia de agua ao escovar os dentes.

Nao ha diferengas estatisticas relevantes em relagdo as classes sociais.
Porém, quanto a diferenca entre as regides geograficas, a regido Sul é a que
mais consome de pequenos produtores contra o Sudeste, que é a regidao que
menos consome de pequenos produtores. A regido Sul é também a que mais
separa o lixo para reciclagem, frente ao Norte/Nordeste, que possui a menor taxa

nesse quesito.
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Mas porque as geragées mais novas tém um consumo mais

consciente?

Uma pesquisa realizada pela Fundagao Estudar, em 2020, entrevistou
uma especialista em tendéncias: Iza Dezon. Iza aponta que o mundo esta
passando por uma revolugdo na maneira em que o mercado se comunica e
desenvolve seus produtos e servigos. Ela cita que as redes sociais geram uma
inversdo de poder entre a marca e o publico, pois, atualmente, quem realmente
manda e decide o que vai comprar € o consumidor. Isso acabou gerando mais
debates sociais e mais consumidores exigindo proposito das empresas para
consumo de seus produtos (MENDES, 2020).

De acordo com uma pesquisa feita pela ONG “DoSomething”, os
compradores da geracdo Z e Millenials tém preferéncia por compras mais
conscientes devido aos principais eventos globais atuais, como a crise hidrica e
a pandemia do coronavirus. A exemplo disso, a medida que a pandemia vai se
apresentando relativamente controlada nos paises mais desenvolvidos, nota-se
que a geragdo mais impactada a partir do presente momento € a mais nova e
também é a geracao que tem o objetivo mais imediatista de salvar o planeta
(PENSAMENTO VERDE, 2021).

Outro dado interessante apresentado pela ONG “DoSomething”, € que as
geragdes mais novas preferem comprar produtos de marcas ambientalmente
mais atuantes, mesmo que o prego dessas sejam mais elevados. Ambas as
geragoes sao propensas a escolher compras com base em valores e principios,
mesmo que isso custe 10% a mais do que uma marca menos “verde”
(PENSAMENTO VERDE, 2021).

Ou seja, o jovem acredita que as pessoas sao capazes de mudar o mundo
quando se organizam com o fim em uma causa e, por isSso, €sse consumo

consciente é tao forte nas geragdées mais novas.

Observando a pesquisa da ONG “DoSomething” e comparando a
pesquisa da MindMiners analisada, € possivel reconhecer esse perfil de
consumo consciente nas geragdes mais novas. Uma das frases colocadas na

entrevista da pesquisa MindMiners para verificar o comportamento sustentavel
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dos entrevistados foi: “Eu pagaria por mais produtos sustentaveis ou eco-
friendly” e o resultado do comportamento replica a pesquisa da ONG, conforme
pode ser observado na Figura 8:

Figura 8: Grau de Consumo Consciente por Geragao

“Eu pagaria mais por produtos sustentaveis ou eco-friendly”

Os publicos mais jovens, sobretudo Ger Z, também se destacam em relagao a concordancia em pagar
mais por produtos comprometidos com o Meio-Ambiente

ﬁ m Discordo Totalmente m Discordo um pouco ® Nem concordo nem discordo Concordo um pouco W Concordo Totalmente

- 2

-

)
xR

Fonte: Pesquisa MindMiners

Quanto ao comportamento sustentavel, & possivel concluir que todas as
geracdes apresentam atitudes/habitos sustentaveis, mas as geragdes mais
novas possuem uma maior propensao a tomar decisdes mais voltadas ao meio
ambiente. O que da margem para afirmar que a nova geragao chega ao mercado
consumidor mais consciente e disposta a se organizar para tornar o mundo um

lugar melhor.

5.2. O Consumo de Etanol

E de conhecimento popular que os valores da autonomia de um carro
abastecido com gasolina versus um abastecido com etanol, possuem diferengas
de facil percepgao para qualquer consumidor atento. Para entender melhor isso,
o Auto Esporte, programa da TV Globo, fez uma reportagem com o engenheiro
Everton Lopes, mentor de Tecnologia e Inovagdo em Energia a Combustao da
Sociedade de Engenheiros da Mobilidade (SAE Brasil) (TRENCH, M., 2020).



Everton explica que "isso estd muito ligado as caracteristicas do
combustivel. Quando se compara a densidade energética de um litro de etanol
com a de um litro de gasolina, a diferenga fica préxima de 30%. Um litro de
gasolina tem por volta de 30% a mais de energia do que o de etanol, é mais
denso". Por esse motivo, entdo, a gasolina garante uma maior autonomia ao
carro. Ele também informa que existe um outro termo importante a ser analisado
nessa comparacgao: a eficiéncia do combustivel, pontuando que o etanol € um
pouco mais eficiente do que a gasolina. A gasolina possui uma octanagem mais
alta e isso lhe confere uma quantidade de energia maior, apesar de o etanol néo
possuir toda essa energia/octanagem, o que ele possui de conteudo energético
entrega um resultado eficiente (TRENCH, M., 2020).

Outro dado interessante que ronda os consumidores com carros flexfuel
na hora de abastecer € o valor do etanol (mais barato com uma autonomia
menor) versus o valor da gasolina (mais cara e com uma autonomia maior). E de
conhecimento de muitos a REGRA 70%, se o valor do etanol for maior que 70%
do valor da gasolina vale mais a pena abastecer de gasolina, caso contrario,
melhor abastecer de etanol (UOL, 2018).

A UOL fez uma reportagem em 2018, através de seu portal automobilistico
Auto Papo, sobre essa regra com o intuito de ajudar o consumidor a escolher o
melhor custo-beneficio na hora de abastecer. A reportagem traz as medig¢des do
Programa Brasileiro de Etiquetagem Veicular, feitas pelo Inmetro, a formulagao
da gasolina tem base apenas de 22% de etanol anidro, porém atualmente a %
de etanol anidro na formulagéo da gasolina vendida em postos ja atinge 27%
(UOL, 2018).

A reportagem também mostra um estudo feito pelo Instituto Maua de
Tecnologia financiado pela entidade que representa os produtores de etanol de
Sao Paulo, onde o desempenho médio do etanol comum em relag&o a gasolina
comum, com formulagéo de 27% de etanol anidro, para os modelos de veiculos
testados variou de 70,7% a 75,4%, que comparado ao estudo do Inmetro com
os mesmos modelos de veiculos, foi de respectivamente 66,7% a 72,1% (UOL,
2018).
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Voltando aos dados da pesquisa da MindMiners analisada, e relembrando
que a pesquisa foi realizada com consumidores de gasolina comum e, as vezes,
de etanol comum, ela demonstra que no quesito género, as mulheres possuem
um interesse maior pelo etanol, ja que elas tém uma tendéncia maior a planejar
suas compras, dado apresentado no tépico 4.2. Também possuem interesse
maior ao consumo do etanol os grupos geracionais X, Y e Z, 0s quais, ndo por
acaso, sdo 0s grupos que possuem habitos de consumo mais sustentaveis,
também apresentados no topico 4.2. Esse interesse pelo etanol, representa 69%
da amostra que afirma que ‘com certeza / provavelmente’ trocaria o uso da
gasolina apos conhecer os beneficios do etanol comum e quase metade da
amostra declara que para a troca, a apresentacao dos beneficios do etanol na

comunicacao pode favorecer o aumento da aceitacdo do produto ao consumidor.

Na Figura 9 é possivel observar que 64% da amostra prefere abastecer
com gasolina, mas, as vezes, abastece com etanol e que 36% da amostra sé
abastece com gasolina. E importante salientar que a figura traz dados sobre os
motivos pelos quais os entrevistados ndo optam pelo etanol como primeira

opgao:

35% da amostra afirma que “este combustivel ndo é bom para o
desempenho do meu carro”, 11% da amostra afirma que “acredito que esse
combustivel prejudica o motor do meu veiculo” e 28% da amostra faz
comentarios semelhantes, como “fazendo o calculo de gasolina e alcool ainda

compensa gasolina” referindo-se a regra dos 70% apresentada acima.

Outro ponto explicado no inicio do topico 4.3 é que a eficiéncia do etanol
chega a ser superior a gasolina, porém, sua autonomia/energia € menor em
comparagao a mesma. Na introducéo deste trabalho, explicou-se também que
os motores flexfuéis foram desenhados para trabalhar com ambos os

combustiveis e que estes n&o prejudicam o motor do veiculo.
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Figura 9: Respostas dos entrevistados sobre o Etanol
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Também vale ressaltar que 26% atribuem ao etanol uma qualidade baixa,
e 6% afirmam que o etanol “é mais barato que a gasolina e por isso desconfio
do etanol”. Essa desvalorizagao do etanol pode ser resultado de uma percepgéao
de valor baixa, ja que o etanol possui uma menor retencéao de impostos na fonte

quando comparado com a gasolina e o diesel.

Explicando melhor essa afirmacgao, os valores da gasolina séo baseados
na cotacédo do barril de petréleo em ddélar. Em 2021, o consumidor observou o
aumento no prego da gasolina por ser uma combinagao da alta do délar com o
alto valor do barril do petroleo. Além dessa cotagado, ainda ha a cobranca de
impostos, sendo estes: os tributos federais cobrados na refinaria, — a CIDE:
Contribuicdo de Intervengdo no Dominio Econbémico, partilhada com estados e
municipios; o PIS: Programa de Integragcao Social e o COFINS: Contribuigao
para o Financiamento da Seguridade Social - a formulagao da gasolina com mais
27% de etanol anidro, os impostos cobrados sobre a distribuicdo — o ICMS:
Imposto sobre a Circulacdo de Mercadorias e Servicos, definido por cada um dos
estados e o Distrito Federal — além do valor da distribuicdo e revenda (MAXIMO,
W., 2021).
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5.3. Discussao Final

Se ha uma diferen¢a na incidéncia de imposto no valor do etanol,
entao por que o seu pre¢co aumenta quando o pre¢o da gasolina sobe

também?

Para explicar essa questao, o programa Auto Esporte entrevistou o diretor
técnico da Unido da Agroindustria Canavieira do Estado de Sao Paulo (Unica),
Antonio de Padua Rodrigues, e ele explicou que o valor do etanol aumenta
devido a: oferta e demanda — o valor da gasolina aumenta, entdo aumenta a taxa
de pessoas buscando um melhor custo beneficio do etanol, o que aumenta suas
vendas e, consequentemente, seu valor também - periodos de safra e
entressafra da cana de agucar, margem de lucro das distribuidoras, politica de
revenda e, por fim, mudancgas no ICMS que também atingem o custo do Etanol
(MEDEIROS, T., 2021).

De um lado, a pesquisa analisada mostra os contras, mas, por outro lado,
como pode ser observado na Figura 10, apds uma apresentacdo sobre os
beneficios do etanol aos entrevistados, estes afirmam que o etanol possui
“‘beneficios faceis de entender’, que os “beneficios despertaram o meu

interesse”, “é um combustivel relevante” e que “é um combustivel diferente dos

demais”. A parcela que afirma isso €, principalmente, da Geragcao X e mulheres.

Figura 10: Resumo do perfil consumidor para afirmagdes positivas sobre o Etanol
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Como pode ser analisado nos topicos anteriores dessa discusséao frente
aos resultados, as mulheres tém destaque na pesquisa analisada sobre o
interesse em consumir um combustivel de maneira mais consciente. Para
explicar ainda mais esse interesse, um estudo realizado pela Universidade de
Yale, nos Estados Unidos, demonstra que as mulheres sdo as gestoras dos
recursos financeiros e dos produtos dentro de casa e isso gera uma consciéncia
maior no consumo dos itens do dia a dia. A pesquisa também mostra que a maior
parte dos produtos sustentaveis ja sdo direcionados ao publico feminino, como

roupas, cosméticos e acessorios (VILELA, 2021).

Ja no caso dos homens, ainda existe uma resisténcia ao movimento
ecolégico muito relacionada a concepgao da masculinidade, afirma a pesquisa
de Yale. Também existe um artigo da Universidade de Oxford que demonstra a
opinido dos homens sobre as praticas ecoldgicas; segundo eles, essas praticas
sao consideradas “fungdes femininas”. Por isso, ainda € necessario percorrer um
longo caminho de desmistificacdo do etanol e do consumo consciente, para que,
em um futuro ndo tao distante, atraia-se também o publico masculino para esse
mercado (VILELA, L., 2021).
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6. CONCLUSAO

A problematica que gerou o tema deste estudo é o Brasil ser o sexto maior
emissor de carbono do mundo e ter em sua Politica Nacional de Energia a meta
de aumento de 18% de bioenergia em sua matriz energética, com o intuito de
reduzir sua emissédo de Gases de Efeito Estufa (GEEs) até 2030. Apesar desse
compromisso, pouco € divulgado a populagdo sobre a importancia dos

biocombustiveis para o atingimento dessa meta.

Por isso, esse artigo analisa uma pesquisa que demonstra o comportamento do
consumidor brasileiro nos postos de combustiveis. Na pesquisa, foi possivel
observar que o perfil do consumidor mais consciente foi, principalmente, do
género feminino, seguido pelas geracées mais novas como grandes destaques.
Outro dado interessante da pesquisa é que os entrevistados afirmaram que se
fossem mais informados sobre os beneficios que o etanol pode trazer ao meio
ambiente e futuro da sociedade, pensariam em trocar o abastecimento com

gasolina pelo biocombustivel.

Pode-se afirmar, entdo, que uma boa divulgagao digital sobre os beneficios do
Etanol aos consumidores mais bem-informados e essa geragdo mais
preocupada com as consequéncias do seu consumo, aumentaria a venda desse
biocombustivel nos carros particulares. Esse crescimento no consumo do etanol
auxiliaria na meta do PNE até 2030 e incentivaria o setor privado a investir nessa
producgao.

E claro que, com uma posicdo de crescente destaque no mundo, o setor de
biocombustiveis necessita que o governo invista em politicas publicas robustas
e em seguranca energética. Isso trara aos consumidores do etanol mais

confianga no consumo, pois garante prego acessivel e suprimento da demanda.

Para ser alcangcada essa seguranga energética, as politicas publicas precisam
prezar, principalmente, pelo desenvolvimento tecnolégico nacional, por meio de
incentivos a pesquisa, além de incentivos a industria nacional e da
disponibilidade dos recursos naturais, que visem a longevidade da produ¢ao sem

comprometer os cuidados ambientais e sociais no processo de crescimento.
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Com apelo a sustentabilidade, maior engajamento e conscientizacdo da
populacdo, o0 consumo mais consciente podera levar o pais como um todo para
uma redugao de emissdes de gases de efeito estufa, tecnologia nacional na area
de producao de biocombustiveis e atrair investimento privado externo para o

mercado nacional.

35



7. REFERENCIA BIBLIOGRAFICA

AKATU. Pesquisa Akatu 2018 traca Panorama do Consumo Consciente no
Brasil. Julho, 2018. Disponivel em: https://akatu.org.br/pesquisa-akatu-2018-
traca-panorama-do-consumo-consciente-no-brasil/ - Acesso em 15/09/2021

ANFAVEA. Anuario Estatistico da Industria Automobilistica. Sao Paulo:
ANFAVEA, 2020. Disponivel em:
https://anfavea.com.br/anuario2021/anuario.pdf - Acesso em: 20/08/2021.

ANP. Agéncia Nacional de Petroleo, Gas Natural e Biocombustiveis. Mistura de
biodiesel ao diesel passa a ser de 13% a partir de hoje (1/3). Margo, 2021.
Disponivel em: https://www.gov.br/anp/pt-
br/canais_atendimento/imprensa/noticias-comunicados/mistura-de-biodiesel-
ao-diesel-passa-a-ser-de-13-a-partir-de-hoje-1-3 - Acesso em 23/08/2021.

BRASIL. Governo do Brasil. Plano Nacional de Energia 2050 é langado.
Disponivel em: https://www.gov.br/pt-br/noticias/energia-minerais-e-
combustiveis/2020/12/plano-nacional-de-energia-2050-e-lancado - Acesso em
09/09/2021.

CLIMAINFO. O Brasil e os Cinco Anos do Acordo de Paris. 9 de dezembro 2020.
Disponivel em: https://climainfo.org.br/2020/12/08/brasil-5-anos-acordo-de-
paris/ - Acesso em 18/08/2021.

CASEIRO, C; A Producdo e o Consumo de Biocombustiveis no Mundo Atual:
Questdes-Chave para Analisar a sua Sustentabilidade. CAMPO TERRITORIO:
Revista de Geografia Agraria, v. 6, n. 12, p. 6-31. Agosto, 2011. Disponivel em:
http://www.seer.ufu.br/index.php/campoterritorio/article/view/12071/7690 -
Acesso em 30/08/2021.

EPE; Empresa de Pesquisa Energética. O Compromisso do Brasil no Combate
as Mudancas Climaticas: Produgédo e Uso de Energia. Junho, 2020. Disponivel
em:https://www.epe.gov.br/sites-pt/sala-de-
imprensa/noticias/Documents/NT%20COP21%20iNDC.pdf — Acesso em:
15/08/2021.

EPE; Empresa de Pesquisa Energética. Plano Nacional de Energia 2050.
Brasilia: MME/EPE, 2020. Disponivel em: epe.gov.br/sites-pt/publicacoes-
dados-abertos/publicacoes/PublicacoesArquivos/publicacao-227/topico-

563/Relatorio%20Final%20do%20PNE%202050.pdf — Acesso em: 05/09/2021.

Brasilia: MME/EPE, 2020

ES RESEARCH — RESEARCH SECTORIAL. Os Biocombustiveis. Lisboa:
Espirito Santo Research — Research Sectorial, 2008. 40 p.

FARINA, E; RODRIGUES, L; A Politica Nacional de Biocombustiveis e os
Ganhos de Eficiéncia no Setor Produtivo. FGV: Faculdade Getulio Vargas.

36



Marco, 2018 - Disponivel em:
https://fgvenergia.fqv.br/sites/fgvenerqgia.fqv.br/files/coluna opiniao marco -
biocombustiveis - elizabeth e luciano.pdf - Acesso em 05/08/2021.

FAPESP; O Etanol na China. Edicao 128. Outubro, 2006. Disponivel em:
https://revistapesquisa.fapesp.br/etanol-na-china/ - Acesso em 05/09/2021

F. de Sado Paulo; Em Ano de Pandemia, cai Produgao de Etanol e Usinas fazem

mais Acucar. Abril, 2021. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/04/em-ano-de-pandemia-cai-
producao-de-etanol-e-usinas-fazem-mais-acucar.shtml - Acesso em
05/009/2021.

G1; Economia. Entenda o que muda com a MP que libera a venda direta de
etanol para 0s postos. Agosto, 2021. Disponivel em:
https://g1.globo.com/economia/noticia/2021/08/12/entenda-o-que-muda-com-a-
mp-que-que-libera-a-venda-direta-de-etanol-para-os-postos.ghtml - Acesso em
20/09/2021.

IEA - International Energy Agency. Brazil: Key energy statistics, 2018. Disponivel
em: https://www.iea.org/countries/brazil - Acesso em 01/09/2021

IEA - International Energy Agency. - Disponivel em: https://www.iea.org/- Acesso
em 01/09/2021.

IEA - International Energy Agency. Biofuel production growth in key markets,
2019-2024. Fevereiro, 2020. — Disponivel em: https://www.iea.org/data-and-
statistics/charts/biofuel-production-growth-in-key-markets-2019-2024 - Acesso
em 01/09/2021.

IEA - International Energy Agency. Bioenergy: Fuels and Technology. Disponivel
em: https://www.iea.org/fuels-and-technologies/bioenergy - Acesso em
01/09/2021.

IEA - International Energy Agency. Transport Biofuels. Junho, 2020 - Disponivel
em: https://www.iea.org/reports/transport-biofuels - Acesso em 01/09/2021.

KONISHI, F; SOARES, P; SILVA, M; ROCHA, A; FERNANDES, F; Do
PROALCOOL ao Biocombustivel: a Saga de um Setor. Universidade de Brasilia
UnB - Portal de Periddicos - Disponivel em:
https://core.ac.uk/download/pdf/231247778.pdf - Acesso em 23/08/2021.

LIMA, Paulo Cesar. O Biodiesel e a Inclusdo Social. Estudo de Consultoria
Legislativa, Brasilia: Camara dos Deputados, 2004. 33 p.

MAXIMO, W.; Repérter da Agéncia Brasil — Brasilia. Agéncia Brasil explica: como
€ a composi¢cao do preco dos combustiveis. Marco, 2021. Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2021-02/agencia-brasil-

37



explica-como-e-composicao-do-preco-dos-combustiveis Acesso em

20/09/2021.

MEDEIRQOS, T; Auto Esporte, Globo. Por que o preco do etanol sobe quando a
gasolina aumenta? Fevereiro, 2021. Disponivel em:
https://autoesporte.globo.com/mercado/noticia/2021/02/por-que-o-preco-do-
etanol-sobe-quando-a-gasolina-aumenta.ghtml - Acesso em 20/09/2021.

MENDES, T; Fundacédo Estudar. Como as novas geragdes estdao pautando o
mercado. Setembro, 2020. Disponivel em:
https://www.napratica.org.br/responsabilidade-social-preocupacoes-das-novas-
geracoes/ - Acesso em 20/09/2021.

PENSAMENTO VERDE; Redacéao Pensamento Verde. Geracao Z: a geragao da
sustentabilidade. Junho, 2021. Disponivel em:
https://www.pensamentoverde.com.br/noticias/geracao-z-a-geracao-da-
sustentabilidade/ - Acesso em 21/09/2021.

PRADO JUNIOR, C. Formagao Econdmica do Brasil. Brasilia: Brasiliense, 1998.
PESQUISA MINDMINERS. Relatério de Pesquisa. Projeto Etanol. Abril, 2021.

RAMOS, P. A Evolugao da Agroindustria Canavieira e os Mercados de Agucar e
Alcool Carburante no Brasil: A Necessidade de Planejamento e Controle. In:
XLVI Congresso da Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo e
Sociologia Rural, 2008.

SZMRECSANYI, T.; MOREIRA, E. P. O Desenvolvimento da Agroindustria
Canavieira do Brasil desde a Segunda Guerra Mundial. Revista Estudos
Avancgados/USP. S&o Paulo: v.11, n.5, p.57- 80, jan-abr, 1991. SCIELO

SHIKIDA, P. F. A.; BACHA, C. J. C. Evolugdo da Agroindustria Canavieira
Brasileira de 1975 a 1995. Rio de Janeiro. Revista Brasileira de Economia: FGV,
1999.

TRENCH, M; Globo, Auto Esporte. Por que carros rodam mais com gasolina do
que com etanol?. QOutubro, 2020. Disponivel em:
https://autoesporte.globo.com/carros/noticia/2020/10/por-que-carros-rodam-
mais-com-gasolina-do-que-com-etanol.ghtml - Acesso em 20/09/2021.

UNEP/GRID - Arendal. Biofuel versus fossil fuel. UNEP/GRID — Arendal Maps
and Graphics Library. Disponivel em http://maps.grida.no/go/graphic/biofuel-
versus-fossil-fuel - Acesso em 25/08/2021.

UOL; Coluna Auto Papo. Diferenca de 70% nao é mais a regra para escolher
gasolina ou etanol. Setembro, 2018. Disponivel em:
https://autopapo.uol.com.br/noticia/porcentagem-gasolina-ou-etanol/ - Acesso
em 20/09/2021.

38



VIDAL, M.F.; Produgao e Uso de Biocombustiveis no Brasil. Banco do Nordeste.
Maio, 2019. Disponivel em: https://cultura.bnb.gov.br/s482-
dspace/bitstream/123456789/630/1/2019 CDS 79.pdf - Acesso em 24/08/2021.

VILELA, L.; Consumidor Moderno. Por que as mulheres sdo mais sustentaveis
do que 0s homens? Abril, 2021. Disponivel em:
https://www.consumidormoderno.com.br/2021/04/05/mulheres-sao-mais-
sutentaveis/ - Acesso em 20/09/2021.

39



