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RESUMO

Essa tese busca compreender o fendbmeno da radicalizacdo politica, a partir do
estudo de caso de grupos politicos da nova direita radical, com atuagdo em
ambientes digitais. O nosso objetivo € compreender quais sao as estratégias de
conteudo usadas pelos grupos politicos Vem Pra Rua e Movimento Brasil Livre, para
radicalizagao politica, nas duas ultimas eleicdes presidenciais brasileiras, a partir de
analise das postagens de suas paginas oficiais, no Instagram, no periodo de 16 de
agosto a 28 de outubro de 2018 e 16 de agosto a 30 de outubro de 2022 (n=1766).
O nosso corpus empirico € composto por conteudos visuais extraidos do site de
rede social Instagram, como fotografias, produgdes graficas, videos, reprodugdes de
postagens em outros sites de redes sociais, memes, entre outros objetos culturais.
N&o sdo analisadas as legendas dos conteudos visuais coletados, em razdo da
plataforma ser predominantemente visual. De maneira geral, buscamos entender
quais conteudos os grupos politicos destacaram, omitiram e valorizaram. Logo,
conseguimos identificar a frequéncia, visibilidade e valoragdo de cada unidade de
analise por semana eleitoral, turno eleitoral e nos dois turnos eleitorais. Essa
pesquisa é dedutiva, sendo justificada pela latente demanda de estudos sobre
radicalizagcdo politica, nova direita radical e a atuagdo dos grupos politicos em
periodos eleitorais. Nossa hipdtese geral de pesquisa € que a radicalizagao politica
€ maior, em 2018, nos grupos politicos da nova direita radical Movimento Brasil Livre
e no Vem Pra Rua, em raz&o do alinhamento politico com Jair Bolsonaro; e menos
radical, em 2022, pelo rompimento com o candidato a reeleicdo. O percurso
metodologico € dividido em quatro etapas. A primeira € a construgao de um livro de
cédigos, composto por seis variaveis, com cada uma delas dispondo de quatro
categorias, com escores que variam de 0 a 3 pontos. A seguir, cada unidade de
analise, isto €, cada postagem, foi classificada para atribuigdo de escores, em cada
uma das seis variaveis. A analise de conteudo realizada € predominantemente
qualitativa. Posteriormente, aplicamos um indice estruturado (iRadSRS), criado para
a medicao da radicalizacao politica do grupo politico. Por fim, posicionamos cada
grupo politico em um dos cinco tipos-alegoricos construidos, que demonstram menor
ou maior radicalizagao politica. Os resultados apontam, dentre outros achados de
pesquisa, que (i) os grupos politicos da nova direita radical analisados séao
classificados como radicais moderados (iRadSRS = 4,6 a 9,0 pontos de média), (ii) a
radicalizacao politica € mais significativa, em geral, nos segundos turnos eleitorais, e
(iii) a radicalizagao politica € mais expressiva no Movimento Brasil Livre, no primeiro
turno de 2018 e no segundo turno de 2022, e no Vem Pra Rua, no segundo turno
das eleicdes de 2018 e 2022.

Palavras-chave: radicalizacdo politica; radicalizagdo online; nova direita radical;
Instagram; elei¢des presidenciais brasileiras.



ABSTRACT

This thesis seeks to understand the phenomenon of political radicalization, based on
the case study of political groups of the new radical right, operating in digital
environments. Our objective is to understand which are the content strategies used
by the political groups Vem Pra Rua and Movimento Brasil Livre, for political
radicalization, in the last two Brazilian presidential elections, based on the analysis of
the posts of their official pages, in Instagram, from August 16 to October 28, 2018
and August 16 to October 30, 2022 (n=1766). Our empirical corpus is composed of
visual content extracted from the social networking site Instagram, such as
photographs, graphic productions, videos, reproductions of posts on other social
networking sites, memes, among other cultural objects. The subtitles of the collected
visual content are not analyzed, because the platform is predominantly visual. In
general, we seek to understand which contents the political groups highlighted,
omitted and valued. Soon, we were able to identify the frequency, visibility and
valuation of each unit of analysis by election week, election shift and in the two
election shifts. This research is deductive, being justified by the latent demand for
studies on political radicalization, the new radical right and the role of political groups
in electoral periods. Our general research hypothesis is that political radicalization is
greater, in 2018, in the political groups of the new radical right Movimento Brasil Livre
and in Vem Pra Rua, due to the political alignment with Jair Bolsonaro; and less
radical, in 2022, due to the break with the candidate for re-election. The
methodological course is divided into four stages. The first is the construction of a
codebook, composed of six variables, with each of them having four categories, with
scores ranging from 0 to 3 points. Next, each unit of analysis, that is, each post, was
classified for assigning a scores in each of the six variables. The content analysis
carried out is predominantly qualitative. Subsequently, we apply a structured index
(iRadSRS), created to measure the political radicalization of the political group.
Finally, we position each political group in one of the five constructed allegorical
types, which demonstrate lesser or greater political radicalization. The results
indicate, among other research findings, that (i) the analyzed radical new right
political groups are classified as moderate radicals (iRadSRS = 4.6 to 9.0 average
points), (ii) political radicalization is more significant, in general, in the second
electoral rounds, and (iii) political radicalization is more expressive in the Movimento
Brasil Livre, in the first round of 2018 and in the second round of 2022, and in Vem
Pra Rua, in the second round of the elections of 2018 and 2022.

Keywords: political radicalization; online radicalization; new radical right; Instagram;
Brazilian presidential elections.
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1 INTRODUGAO

Essa tese busca apresenta um indice robusto para medi¢cao da radicalizagao
politica e tipologias construidas para classificacdo. Ele mede a radicalizagdo em
diferentes democracias e pode ser usado para comparar diferentes espectros
politicos. Para isso, precisamos compreender o que € a radicalizagao politica, uma
expressao geralmente usada de maneira genérica em estudos e no cotidiano
popular. A radicalizagdo € um conceito que pode ser empregado para caracterizar o
aumento gradual da violéncia politica, a fim de atingir significados e objetivos
ideoldgicos e/ou politicos, resultantes da interagéo social daqueles que dao suporte
a comportamentos extremos, baseados em crencas, comportamentos, atitudes,
meios e estratégias, na construcdo de narrativas radicais, com a criagdo de grupos
clandestinos, institucionalizados e/ou violentos (praticantes de atos de violéncia)
(BORUM, 2011; DELLA PORTA, LAFREE, 2012; GEMMERLI, 2015; KUHLE,
LINDEKILDE, 2009; KRUGLANSKI, BELANGER, GUNARATNA, 2019; MILLA, 2022;
STEPHENS, SIECKELINCK, 2021).

A radicalizagdo se desenvolve num contexto de grande ampliagdo do
embate na esfera publica, principalmente nos sites de redes sociais (SRS), com o
consumo, uso e circulagao intensificada de narrativas com mensagens radicais
potencializadas por algoritmos (EBERS, THOMSEN, 2022) com cdédigos fechados,
fake news, bots, mensageiros interpessoais, entre outros elementos presentes nos
ambientes digitais durante as eleigbes presidenciais de 2018 e 2022.

A radicalizagado politica pode surgir em diferentes espectros politicos.
Entretanto, o nosso interesse de pesquisa é a compreensdo de como ela é
manifestada na nova direita radical brasileira. Nesse sentido, a nova direita brasileira
surge como resultado de contrapublicos digitais ultraliberais e da vergonha da direita
tradicional, com viés conservador (ALVES DOS SANTOS, 2019; ROCHA, 2018a;
ROCHA, 2019), e € um conceito que “exprime um novo cenario, alvos e meios de
atuacdo, tais como a multiplicacéo de instrumentos de luta politica” (CEPEDA, 2018,
p. 52). Essa direita nacional precisa ser compreendida a partir das pesquisas na
arena institucional, grupos politicos, formas de organizagdo em rede e movimentos
sociais alinhados a direita (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020).
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A nova direita brasileira é sustentada por grupos politicos (CAMARGO,
2012; MONTE, 2019) da nova direita radical, como, por exemplo, o Movimento Brasil
Livre (MBL) e Vem Pra Rua (VPR), que recebem grande aten¢&o da opinido publica.
Ela origina-se de uma direita envergonhada e foi catalisada pela Operagdo Lava-
Jato, iniciada em margo de 2014, com um repertério na opinido publica composto
por mensagens radicais, na responsabilizacdo do Partido dos Trabalhadores (PT)
pelos atos corruptiveis e os males atuais do Brasil. O antipetismo, o medo da
implantagdo do comunismo, o socialismo e o retorno do ex-presidente Lula ao poder,
confirmado nas eleigbes presidenciais de 2022 (segbes 3.2 e 3.3), sdo marcas
aparentes desses grupos politicos da nova direita radical. Eles adotam um repertério
de mensagens radicais como parte do processo de radicalizagao politica. A definicao
de direita radical (DIBAI, 2018; SANTOS, TANSCHEIT, 2019) é variada na literatura
académica, mas aversao a democracia e politicas sociais, temas que sao tabus
sociais, € nacionalismo exacerbado, fazem parte desse entendimento (KITSCHELT,
2018; MUDDE, 2007).

Essa nova direita radical surge a partir de 2018, regida pela apropriagdo do
uso das tecnologias digitais. O descrédito na politica, politicos e instituicdes é
ampliado com o uso de fake news e teorias conspiratérias, pautas antidemocraticas
e autoritarias. Narrativas antipetismo, anticorrupgdo, anticomunismo, anti
‘venezualizagdo e cubanizagdo”. Valores de familia, militarismo e do
conservadorismo (aparecem na era Getulio Vargas, golpe militar e impeachment de
Dilma Rousseff) e proximos ao Integralismo (extrema-direita — espirito, familia e
Nagao) sao realimentados. A deslegitimagao dos meios de comunicagéo, com lives
e midias independentes ganhando relevancia. Criagdo de lideres politicos
populistas. Apoio de setor empresarial, agropecuarista, caminhoneiros e evangélicos
(possivel aumento da populagao). Insultos e desrespeito ao politicamente correto,
com sentimento anti-minorias e a busca por valorizar as maiorias.

Os grupos politicos, por sua vez, podem ser definidos como coletivos que
promovem a associagao entre individuos, familias e instituigdes politicas, como os
partidos politicos, com a intengcdo de alcangar objetivos determinados, sejam
individuais ou coletivos, geralmente em oposigao a conjuntura politica demonstrada
na atualidade, a fim de ascender a cargos politicos (CAMARGO, 2012). “A ligagao

de grupos politicos aos partidos depende das oportunidades que sao oferecidas as
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suas liderangas para disputar cargos politicos que os fortalecam face aos seus
opositores” (MONTE, 2019, p. 121).

Mensagens radicais sdo curtidas, compartilihadas, comentadas e
amplificadas em sites de redes sociais, por internautas, e recebem atencédo para
acdes de ativistas, grupos politicos e movimentos politicos e sociais, conectando
ambientes online e offline. O nosso estudo € um esfor¢co epistemoldgico para a
compreensao do fendmeno da radicalizacdo politica, grupos politicos, processos
eleitorais e a nova direita radical.

O ambiente favoravel de radicalizacao, antes, durante e depois das elei¢oes,
pode resultar em medidas extremas (violéncia extrema ou terrorismo), como os atos
de vandalismo registrados em 08 de janeiro de 2023, na Praga dos Trés Poderes,
em Brasilia, quando ativistas usaram a violéncia politica e praticaram atos
terroristas, com a depredacdo dos prédios publicos do Palacio do Planalto,
Congresso Nacional e Supremo Tribunal Federal (STF)".

Em 12 de dezembro de 2022, a queima de trés carros e cinco 6nibus em
Brasilia e a tentativa de invasdo a sede da Policia Federal, apds prisdo de José
Acacio Serere Xavante, o cacique Tsereré, por atos antidemocraticos?, despertaram
a atencao da opinidao publica. No dia 24 de dezembro de 2022, um suspeito,
acampado num movimento bolsonarista, em frente a um Quartel-General do Exército
(QG), foi preso acusado de preparar e instalar uma bomba num caminhao-tanque,
proximo ao Aeroporto Internacional de Brasilia. A intencédo da tentativa do atentado
terrorista era impedir supostamente o que o autor considerava como implantagéo do
comunismo no Brasil, em razdo do resultado do processo eleitoral presidencial de
20223, com o desejo da intervengéo militar e a decretagdo de estado de sitio.

Os fatos precedem outro acontecimento grave. Em 06 de setembro de 2018,

Jair Bolsonaro, candidato a Presidéncia da Republica Federativa do Brasil, recebeu

1 Disponivel em: <https://g1.globo.com/df/distrito-federal/noticia/2023/01/08/0-dia-em-que-
bolsonaristas-invadiram-o-congresso-o-planalto-e-o-stf-como-isso-aconteceu-e-quais-as-
consequencias.ghtml>. Acesso em: 09 jan. 2023.

2 Bolsonaristas radicais queimaram 3 carros e 5 6nibus e depredaram delegacia em ato em Brasilia.
Disponivel em: <https://g1.globo.com/df/distrito-federal/noticia/2022/12/13/bolsonaristas-queimaram-
7-carros-e-4-onibus-e-depredaram-delegacia-em-ato-em-brasilia-dizem-bombeiros.ghtml|>. Acesso
em: 14 dez. 2022.

8 Justica decreta prisdo preventiva de bolsonarista que planejou atentado terrorista nos arredores do
Aeroporto de Brasilia. Disponivel em: <https://g1.globo.com/fantastico/noticia/2022/12/25/justica-
decreta-prisao-preventiva-de-bolsonarista-que-planejou-atentado-terrorista-nos-arredores-do-
aeroporto-de-brasilia.ghtml>. Acesso em: 25 dez. 2022.
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uma facada durante um ato de campanha, em Juiz de Fora, Minas Gerais, que o
feriu na regiéo da barriga®.

Os fendmenos anteriormente descritos sdo de radicalizagao politica extrema,
quando apelam para atos de violéncia e terrorismo. Eles geram repercussao na
opinido publica, em espagos ampliados, operando, principalmente, no contexto
digital, para promogao e deslegitimagcdo dos atores politicos poderosos e para
confrontagcdo entre ativistas, articulados em individuos-bando ou agindo de forma
individualizada, em espacos territoriais ou virtuais, principalmente pelos novos
media. Os atores coletivos adquirem caracteres proprios para articulagdo de um
discurso capaz de persuadir os individuos presentes nos ambientes digitais, com a
adocao de atitudes e comportamentos para atingir determinados objetivos.

Destaca-se ainda o abalo no sistema politico brasileiro, caracterizado por
sequenciais denuncias de corrupgéo, as operagoes policiais e 0 desvio de conduta
dos politicos e outros agentes publicos. Essa dindmica muda as formas de
repertérios, construcdo de significados, e destacam diferentes estratégias
comunicacionais em ambientes digitais. As narrativas radicais, distintas em redes
sociais digitais, compde parte do processo de radicalizacéo politica para o confronto
politico, na legitimag&o dos discursos de apoio e a desconstrugdo de candidatos em
periodos eleitorais. Nos ambientes digitais, principalmente em sites de redes sociais,
proliferam as agressdes coletivas online, interpretagdes hostis, discurso de 6dio®,
incivilidade® e desrespeito (SILVA, CARDOSO, 2017). Essas sdo marcas aparentes
que precedem e/ou estdo entrelacadas a radicalizagao politica.

Nessa tese, defendemos que os acontecimentos relatados sao resultados de
um processo chamado radicalizagao politica, expressdo muitas vezes usada de
forma banal, tautolégica, indiscriminada e homogeneizada como atos terroristas.
Porém, analisamos nessa tese que a radicalizagdo é manifestada a partir da
compreensao de crengas, ideologias, comportamentos e atitudes precedentes, e o

terrorismo € o ultimo estagio desse radicalismo, conforme veremos no segundo

4 Jair Bolsonaro leva facada durante ato de campanha em Juiz de Fora. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/mg/zona-da-mata/noticia/2018/09/06/ato-de-campanha-de-bolsonaro-em-juiz-
de-fora-e-interrompido-apos-tumulto.ghtml>. Acesso em: 11 set. 2018.

5 Envolve discriminagdo racial, social e religiosa em relagdo a grupos, como minorias (BRUGGER,
2007).

6 Termo cunhado (PAPACHARISSI, 2004 e SAPIRO, 1999) para designar aquilo visto em discussoes
publicas (COE, 2007) com tom desrespeitoso e que ndo acrescentam nada ao processo decisorio.
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capitulo dessa tese. O terrorismo e a violéncia extrema sao combatidos por
significativa parcela da opinido publica.

Essa tese estabelece trés procedimentos metodoldgicos, as escalas, indice
e tipologias, para propiciar a identificagdo dos niveis de radicalismo com a medigéo
da radicalizagcdo politica. Portanto, a nossa pretensao € auxiliar pesquisadores,
poderes publicos e demais instancias, para a promocado de iniciativas de
monitoramento de radicalizacdo e ag¢des de desradicalizacdo, principalmente, em
ambientes digitais e eleitorais.

A tentativa de influenciar a participacao politica e mobilizar atores sociais em
ambientes digitais € observada em candidaturas ao redor do globo. A presenca
online pode ser considerada preditora dos resultados eleitorais em eleicoes
majoritarias. Por exemplo, nas eleigdes presidenciais brasileiras, em 2018, com a
vitéria de Jair Bolsonaro (PSL) e, em 2022, na vitéria de Luiz Inacio Lula da Silva
(PT). Nas duas elei¢cdes, houve o uso de mensagens radicais para a construcao de
um processo de radicalizacao politica.

A campanha de Barack Obama, em 2008, marca o inicio do uso acentuado
de ambientes digitais para fortalecimento da imagem publica de politicos. O uso
intenso de plataformas digitais € observado ainda, posteriormente, nas campanhas
presidenciais sulamericanas de Cristina Kirchner e Dilma Rousseff. A presenga
online foi significativa para o trunfo eleitoral das trés candidaturas.

Os ambientes digitais, em campanhas eleitorais majoritarias latino-
americanas, sao frequentemente estudados por serem canais de interagao, vinculo
(a) temporal e (as) sincrono entre eleitores e candidatos. No contexto de grande
embate ideoldgico, a polarizagao politica entre direita e esquerda, presente em todos
os regimes democraticos, recebe atengdo mundial. A polarizagao politica afetiva, no
Brasil, a partir da vitéria de Dilma Rousseff (PT), nas eleicbes de 2014,
potencializaram novos espagos para a direita brasileira. A direita envergonhada cede
espaco para a nova direita, em 2018, com um repertério composto por opinides
extremistas e radicais. Esse cenario politico-eleitoral perpassa a compreensao de
polarizacdo politica e resulta na radicalizagado politica. Na polarizagdo nao existe
espaco para pluralidade e aumenta a chance de um ambiente radicalizado, isto €, o

“cenario de polarizagao e a constituicao de grupos like-minded tornam-se propicios a
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radicalizacdo nas manifestacdes” em conversacbes em sites de redes sociais
(CERVI, CARVALHO, MASSUCHIN, 2019, p. 362).

Como vimos, essa nova direita radical brasileira € parte de um cenario atual
marcado pela descrenca politica, insatisfagdes populares multiplas, crise econdmica,
com o discurso de mudanga, anti-corrupgao, anti-lulismo e anti-petismo. No levante
das manifestacbes pos-vitoria eleitoral de Dilma Rousseff (PT), observamos o
surgimento de dois grupos politicos, o Movimento Brasil Livre (MBL) e o Vem Pra
Rua (VPR), objetos empiricos deste estudo. Em nossa opinido, eles ajudam na
compreensao da radicalizagcédo politica, por introduzirem mensagens radicais, tanto
em ambientes presenciais, quanto online, em seus canais oficiais. O nosso estudo
busca compreender como se da o uso da plataforma Instagram, pelos dois grupos
politicos da nova direita radical, para a radicalizagao politica.

Esses grupos politicos da nova direita radical trazem um discurso radical,
criam celebridades politicas e adotam estratégias de comunicagdo, com conteudos
até mesmo extremos, em ambientes digitais, a partir de redes de atuagado. As redes
de movimentos agem nas redes sociais digitais para constru¢édo da agao politica,
que passa de uma agao coletiva convencional para uma acado conectiva pelas
midias digitais (PRUDENCIO, 2018, BENNETT e SEGERBER, 2012).

1.1 DELIMITACAO DO PROBLEMA E JUSTIFICATIVA

A questdo de pesquisa deve ser clara, direta e mensuravel. A partir disso, a

nossa grande questao empirica, a tedrica, é:

Q1: Quais séo os niveis de radicalizagdo dos dois grupos politicos da nova
direita radical, o Movimento Brasil Livre e o Vem Pra Rua, no site de rede social
Instagram, nas elei¢gbes presidenciais brasileiras de 2018 e 20227

O trabalho é de relevancia para o campo cientifico ao possibilitar
compreender o fendbmeno de ascensdo da nova direita radical no Brasil e os
instrumentos de radicalizagdo politica adotados em meios digitais. As estratégias
digitais auxiliam na construgdo da imagem de candidatos, numa campanha eleitoral,

— prejudicada pelo tempo reduzido em TV e radio; amplificadas pelos novos media,
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assim como pelo uso de tecnologias avangadas —, que sdo apoiados ainda por uma
grande rede de movimentos politicos e grupos politicos que ajudam na visibilidade
de candidaturas, a fim de atingir objetivos e recompensas eleitorais.

Essa pesquisa acrescenta ao campo de estudos da radicalizacédo politica,
um entendimento ampliado acerca da atuagao dos grupos politicos de movimentos
em ambientes eleitorais, hoje uma lacuna presente em estudos, conforme apontam
McAdam, Tarrow e Tilly (2011). Possibilita ainda uma ampliagdo observacional do
fendbmeno de radicalizacéo politica, relacionado aos periodos eleitorais de 2018 e
2022, para a visualizacao e elucidagao das estratégias comunicacionais adotadas
pelo Movimento Brasil Livre (MBL) e Vem Pra Rua (VPR).

Procuramos lancar um novo olhar, a partir da compreensao tedrica de
radicalizacdo politica, em contexto eleitoral, devido a multiplicidade de olhares a
respeito do termo radicalizacdo, de uso vulgar, muitas vezes, em produgdes
cientificas.

Portanto, nosso estudo comparativo justifica-se por compreender como se
deu a radicalizagao politica no contexto brasileiro, a partir de um estudo comparativo
entre grupos politicos da nova direita radical, plataforma de rede social e dois
periodos eleitorais.

Conforme apontam Wolfowicz, Hasisi e Weisburd (2022), as midias sédo as
principais fontes para a radicalizacdo, principalmente, a Internet, porém estudos
sobre as relagbes entre diferentes tipos de midia e radicalizagdo permanecem
desconhecidos. Ao analisar a plataforma Instagram, visamos contribuir para esse
campo de estudos.

Além disso, essa nova direita nacional precisa ser compreendida a partir das
pesquisas na arena institucional, grupos politicos, formas de organizagao em rede e
movimentos sociais alinhados a direita (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO,
2020). Logo, ao analisar o MBL e VPR, nas duas elei¢des, a intengdo € contribuir
com essa lacuna no campo de estudos. Entendemos que os dois grupos politicos da
nova direita radical “surfaram”, em 2018, no movimento politico bolsonarismo, em
alusao ao apoio a candidatura de Jair Messias Bolsonaro.

Destacamos ainda que apresentamos uma proposta de medicdo da
radicalizacao politica, com a construgdo de um sistema de escalas, construcédo de

um indice estruturado e cinco tipos-alegéricos estruturados explicativos para os
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fendbmenos. Nao buscamos cair no fetiche instrumental-técnico, mas demonstrar
como, a partir desses indicativos, podemos inferir afirmagdes a respeito do
comportamento dos grupos politicos. Os perfis oficiais dos grupos nas redes sociais
digitais sdo capazes de influenciar, em dada medida, o comportamento do eleitor e a
disputa eleitoral, devido a visibilidade, a partir das redes de atuagcado dos grupos
politicos, na persuasao de internautas e para a conectividade de ativistas.

Além disso, a analise da plataforma de rede social digital Instagram, por
meio de pesquisa do tipo qualitativa, pode trazer indicativos para entender a
correlagcado do fendbmeno da radicalizagao politica. Nosso intuito € contribuir para o
campo cientifico com ferramentas de medicao de radicalizacdo que possam ser
replicaveis para analise de sites de redes sociais (SRS), movimentos, grupos
politicos e na analise de comportamentos politicos, em periodos eleitorais, para
novas pesquisas de radicalizagao politica.

O percurso inicial dessa tese passou por critica de pares, no grupo de
pesquisa Comunicagao Politica e Democracia Digital (Compadd), no PPGCP-UFPR,
em trabalhos de disciplinas, e por pareceristas da Revista Cadernos da Escola de
Comunicacao, em 2020. Algumas discussoes teoricas, dados inaugurais e caminhos
epistemologicos foram sugestionados para a construgcao da base tedrica, analise de
conteudo e construg&o da escala, indice e tipologias.

1.2 APESQUISA, OBJETIVOS E HIPOTESES

O trabalho proposto insere-se no campo de estudos relativos a
Comunicacao Politica, na linha de pesquisa Comportamento, Representacdo e
Comunicagao Politica, no doutorado do Programa de Pdés-Graduagdo em Ciéncia
Politica. Ele esta vinculado, enquanto tema de pesquisa, a assuntos como:
radicalizac&o politica, grupos politicos e movimentos em rede, nova direita radical,
internet, tecnologias digitais, processos politicos, eleigcdes e atores politicos.

Nossa variavel dependente, isto €, a unidade de pesquisa, é a radicalizagao
politica, a partir da analise de duas campanhas eleitorais para a Presidéncia da
Republica Federativa do Brasil, nos pleitos de 2018 e 2022. Sao considerados assim
como unidades de analise, os conteudos postados no feed das paginas oficiais do

Instagram dos grupos politicos da nova direita radical Movimento Brasil Livre (MBL)
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e Vem Pra Rua (VPR), com o intuito de mapear as estratégias de conteudo usadas
na corrida eleitoral. Devemos ressaltar que o MBL e o VPR possuem varias
ramificacbes de perfis regionais, isto €, em cidades e estados brasileiros, porém
esses ndo serao considerados em nossa pesquisa.

Os nossos objetos empiricos de pesquisa sdao 0s grupos politicos da nova
direita radical, o Movimento Brasil Livre e 0 Vem Pra Rua. Os objetos de medicao
sao as semanas e turnos das campanhas eleitorais referentes aos pleitos de 2018 e

2022. Sendo assim, 0 nosso objetivo geral construido, é:

O1: Compreender quais sao as estratégias de conteudo usadas pelos
grupos politicos da nova direita radical Vem Pra Rua e Movimento Brasil Livre, para
radicalizacao politica, nas duas ultimas eleicdes presidenciais brasileiras, a partir de
analise das postagens em suas paginas oficiais, no Instagram, no periodo de 16 de
agosto a 28 de outubro de 2018 e 16 de agosto a 30 de outubro de 2022.

Destacamos, a seguir, ainda quatro objetivos especificos dessa pesquisa:

02: Entender como os grupos politicos da nova direita radical MBL e VPR
usaram a radicalizacdo, por meio da analise do conteudo visual postado no
Instagram, isto €, fotografias, produgdes graficas, videos, reprodugdes de sites de
redes sociais, memes, entre outros objetos culturais, para observar a frequéncia,

visibilidade e valoracao das narrativas radicais.

03: Construir um indice estruturado para compreensao da radicalizagao
politica adotada, em cada grupo politico, na plataforma de rede social digital, e para

comparacgao dos grupos politicos por turno eleitoral e ano eleitoral.

O4: Analisar, por meio da analise de conteudo qualitativa, os conteudos
extraidos do Instagram, para entender quais fatos os grupos politicos destacaram,

omitiram ou valorizaram nas duas disputas eleitorais.



25

O5: Criar uma tipologia para classificar os conteudos postados nos sites de
redes sociais, em cada periodo e turno eleitoral, em tipos-alegodricos, a fim de

posicionar cada grupo politico como mais ou menos radical.

A partir da teoria causal determinada anteriormente, construimos as
hipéteses de pesquisa, passando ao teste empirico e avaliagdo da hipotese, para
construir uma avaliacdo da teoria causal e o conhecimento cientifico, conforme
apontam Kelldstedt e Whitten (2015). Dessa forma, com base na relagdo entre
variavel dependente e varias independentes, para sua correta mensuracao, criando

confiabilidade aos resultados produzidos, a nossa hipotese geral de pesquisa é:

H1: A radicalizagao politica € maior, em 2018, nos grupos politicos da nova
direita radical Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua, em razdo do alinhamento
politico com Jair Bolsonaro; e menos radical, em 2022, pelo rompimento com o

candidato a reeleigao.

Nossa hipotese secundaria é:

H2: A radicalizagao politica € maior nos segundos turnos das duas elei¢cdes
presidenciais, na comparagdo com os dois primeiros turnos, nos dois grupos

politicos.

As hipoteses apresentam relagdes causais falsificaveis e sdo importantes
para entender os estudos de casos, ou seja, estamos comparando grupos, duas
eleicdes presidenciais e periodos eleitorais. “Em suma a hipotese de trabalho deve
estabelecer uma relagdo causal falsificavel entre uma ou mais variaveis
independentes e uma variavel dependente” (FILHO et al., 2012, p. 11). Essas
hipoteses serdo testadas ao longo desse trabalho, o que possibilita entender
diferengas e similaridades presentes nos conteudos postados e analisados no site

de rede social (SRS) Instagram.
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1.3 METODOS APLICADOS E DESENHO DE PESQUISA

Esse trabalho usa um desenho de pesquisa para testar a nossa teoria. O
tipo usado é de desenho de pesquisa observacional. Eles sdo comuns em estudos
sobre competicao eleitoral. Para isso, recolhnemos dados do mundo social para saber
como eles sao e para realizar comparagdes entre unidades individuais ou
quantidade agregada variavel no tempo (KELLDSTEDT, WHITTEN, 2015. p. 105).
Os nossos objetos empiricos, que possibilitaram a coleta de dados do mundo social,
sdo o Movimento Brasil Livre (MBL) e o Vem Pra Rua (VPR).

Adotamos os estudos observacionais de corte transversal, com variagao da
unidade em uma unica unidade temporal, e os estudos observacionais de séries
temporais, com foco no entendimento da variacdo em multiplas unidades de tempo.
Isto €, analisamos os posts, dia a dia, para atribuicdo de escores, e também
observamos quadros especificos, em cada uma das 11 semanas e nos dois turnos
eleitorais, nas eleicdes presidenciais brasileiras de 2018 e 2022. Para isso,
produzimos um banco de dados com a intengdo de mensuracédo da radicalizacéo
politica, por grupos politicos e periodos, na plataforma de rede social Instagram, a
partir do somatorio de escores e aplicagdo de um indice estruturado e tipologia.

Antes de tudo, para a analise dos grupos politicos, usamos 0s processos
comunicativos, enquanto critérios de observacido, que sao divididos numa unica
dimensdo, o elemento visual. Para isso, analisamos as produgdes graficas,
fotografias, videos, reproducdes de postagens em outras redes sociais, memes,
entre outros elementos visuais, chamados de objetos culturais.

A partir da revisdo bibliografica, de nossa experiéncia e observagao dos
dados coletados’, criamos seis variaveis independentes e quatro categorias, em
cada variavel, que serdo demonstradas no decorrer do trabalho, para originar um
indice e cinco tipos-alegorias, a partir de uma escala originada da relagdo entre
variavel dependente e variaveis independentes.

As unidades de observagao sao o Movimento Brasil Livre (MBL) e o Vem
Pra Rua (VPR). A nossa unidade de analise € cada um dos posts compartilhados

pelos grupos politicos na sua pagina oficial no Instagram.

7 Os dados coletados, classificagdo e resultados analisados estdo disponiveis no Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1ZYIddkx_Fd2Az-VztMKJpPwGjac-n2Cw?usp=sharing
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Reiteramos que nao analisamos perfis regionais dos grupos politicos, visto a
ramificacdo densa de perfis em cidades e estados. Adotaremos os seguintes
procedimentos metodologicos: revisdo bibliografica, analise de conteudo do tipo
qualitativa, com postagens extraidas com os aplicativos 4K Stogram, em 2018, e
Snapinsta e Save Insta, em 2022, e analisados manualmente, sem a ajuda de
softwares estatisticos, como SPSS da IBM e NVivo12.

Observaremos cada unidade de analise por dia coletado. Para isso, criamos
um livro de cdédigos, composto por seis variaveis e quatro categorias em cada
variavel. Logo, estabelecemos quatro escores, no escalonamento previsto, que
variam de 0 a 3 (n&o radical a muito radical), e sera explicado no quarto capitulo
desse trabalho cientifico. A partir da codificagao, criamos um indice explicativo de
radicalizacao politica (iRadSRS), explicado no quarto capitulo, capaz de demonstrar
a radicalizacdo em cada um dos grupos politicos, correlacionando com anos
eleitorais e turnos eleitorais. Por fim, estabelecemos cinco tipos-alegorias
construidos para posicionamento do nivel de radicalizagao politica.

Na analise de conteudo, predominantemente qualitativa, analisamos uma
série temporal para perceber quais conteudos sao valorizados, a presencga,
frequéncia, visibilidade de atores politicos e conteudos mais presentes nos
discursos, e fazer conexao entre fatos atrelados, debatidos em dias ou semanas
anteriores. Para isso, usamos quatro passos destacados por Rose (2011) para
analise da cultura visual, somados as teorias de radicalizagao politica destacadas
nesse estudo.

Entendemos ser importante a analise de conteudo (AC) para observar com
atencdo cada unidade de observacdo e para o tratamento de dados, conforme
explicamos anteriormente nos estudos observacionais. O Unico momento em que €&
aplicada uma anélise de conteudo quantitativa (SAMPAIO, LYCARIAO, 2021) é no
calculo do indice de radicalizag&o politica (iRadSRS).

Ressaltamos ser necessaria a analise de conteudo, na construcdo de
escalas, para a medicdo de indice e atribuicdo de tipologias. Os detalhes

metodoldgicos adicionais serdo expostos no quarto capitulo dessa tese.
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1.4 ESTRUTURA DOS CAPITULOS

Na primeira parte desse trabalho, conceituamos o que € radicalizacdo e
radicalizacdo politica, destacando sua origem, compreensdes, seus limites
epistemologicos, suas caracteristicas e suas formas de aplicagdo no mundo social.
A radicalizacdo possui um processo de radicalizagao, niveis e formas que sao
detalhados, assim como possibilita o entendimento de como perceber a
radicalizac&o politica nos conteudos dos media.

Em seguida, apresentamos a teoria de mobilizacdo politica, chamada de
confronto politico, e como esta articulada com os processos de radicalizacao politica
e 0s ambientes eleitorais. Por fim, contextualizamos o que é radicalizagdo online e
como o Instagram & uma rede social predominantemente visual, destacando as suas
caracteristicas e affordances.

No capitulo seguinte, explicamos o que € a nova direita e a direita radical, a
partir de pesquisas na arena institucional, grupos politicos e formas de organizagao
em rede. A seguir, detalhamos dois grupos politicos alinhados a nova direita radical,
o Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua, objetos empiricos de observacgao, ou seja,
nosso estudo de casos. Por fim, contextualizamos as eleicdes presidenciais
brasileiras de 2018 e 2022.

Na etapa seguinte, detalhamos os procedimentos metodolégicos usados, as
hipoteses metodoldgicas, problematizagcao, justificativa e exposigdo da forma de
coleta, tratamento e analise de nosso corpus empirico. Na sequéncia,
demonstramos a construgdo de nosso livro de cddigos, composto por variaveis e
categorias, para a andlise de conteudo de cada unidade de analise, isto €, os posts
extraidos da rede social Instagram dos grupos politicos. A seguir, apresentamos um
indice estruturado, para medir a radicalizacao politica, e uma tipologia construida.

Na ultima fase da tese, no capitulo destinado a analise da tese, expomos,
em quatro subcapitulos, como os dois grupos politicos da nova direita radical, em
cada ano eleitoral, usaram os conteudos, no Instagram, como estratégias de
comunicagao para a radicalizag&o politica. Por fim, realizamos uma discuss&o com o
intuito de comparacéo dos dados dos grupos politicos, das respectivas variaveis de
pesquisa, criadas a partir do nosso livro de codigos, e verificagdo de dos nossos

elementos de pesquisa e metodoldgicos.
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2 RADICALIZAQAO POLITICA E ONLINE E CONFRONTO POLITICO: POR UMA
DEFINICAO E PERSPECTIVA TEORICA

Nesse capitulo, conceituamos e definimos o que € radicalizacdo e
radicalizacao politica, para introduzirmos, a seguir, a compreensao sobre confronto
politico e a radicalizacdo em elei¢des. Por fim, compreendemos a radicalizacéo
politica online, principalmente em sites de redes sociais (SRS), e as caracteristicas

do Instagram, com a compreenséao de sua plataforma e affordances.

2.1 RADICALIZACAO POLITICA: CONCEITOS E DEFINIGOES

A radicalizacdo € um conceito que pode ser empregado para caracterizar o
aumento gradual da violéncia politica, a fim de atingir significados e objetivos
ideoldgicos e/ou politicos, resultantes da interagdo social daqueles que dao suporte
a comportamentos extremos, baseados em crencas, comportamentos, atitudes,
meios e estratégias, na construgdo de narrativas radicais, com a criagdo de grupos
clandestinos, institucionalizados e/ou violentos (praticantes de atos de violéncia)
(BORUM, 2011; DELLA PORTA, LAFREE, 2012; GEMMERLI, 2015; KUHLE,
LINDEKILDE, 2009; KRUGLANSKI, BELANGER, GUNARATNA, 2019; MILLA, 2022;
STEPHENS, SIECKELINCK, 2021).

Gemmerli (2015) e Pressman (2016) estabelecem trés compreensodes
possiveis para a radicalizagdo. A primeira é sustentada por uma radicalizacao
ideoldgica, para uma mudanca/dire¢ao radical, que equivale ao pensamento, desejo,
sustentacao, adogcao e promogao de tragos ideoldgicos e crengas extremistas, como
um processo cognitivo e social de reinterpretacao, por exemplo, da politica, cultura e
sociedade (GEMMERLI, 2015; PRESSMAN, 2016). “O resultado desse processo é
um radicalismo revolucionario baseado em ideias utépicas e uma critica fundamental
da atual ordem mundial” (GEMMERLI, 2015, p. 3).

A segunda concepgéo posiciona a radicalizagao violenta como um processo
de socializagao, a fim de atingir objetivos, com o ensino de individuos ou sociedades
inteiras para agdes violentas em distintas situagdes (GEMMERLI, 2015). “Este
processo desenvolve uma prontiddo cada vez maior para cometer violéncia. A

violéncia pode se expressar por meio de explosées mais ou menos aleatérias ou
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assumir uma forma especifica inspirada em narrativas ideolégicas” (GEMMERLI,
2015, p. 3). Ela é expressa na adogcado de um comportamento violento nas narrativas
ideoldgicas radicais.

Enquanto, a terceira compreensao, mais extrema, busca legitimar e justificar
0 uso da violéncia para atingir as referidas mudancas (PRESSMAN, 2016). “Ela
indica a radicalizagdo que leva a (a aceitagcdo da) violéncia como sendo
principalmente um processo no qual a radicalizagao é cognitiva e ideoldgica, mas o
objetivo € a vontade de agir violentamente (em uma medida ou outra)” (GEMMERLLI,
2015, p. 3). Isto é, os instrumentos de radicalizagcdo levam a adogao de violéncia,
com os individuos e grupos propensos a agir para atingir um objetivo.

O termo radicalizacido pode ser acrescido ainda de quatro eixos, para
Schmid (2016, p. 27), na mesma linha do pensamento de Gemmerli (2015) e
Pressman (2016), voltado a luta contra oponente, mobilizacdo, conduta individual e
socializacao para o extremismo: 1) como escalada de conflitos com métodos ilegais
de acado politica no confronto contra um oponente, 2) processo para mobilizar e
recrutar, com arquitetura de manipuladores, empresarios politicos ou religiosos, 3)
processo de conversao individual para coletivo que a torna aderente a um culto
religioso extremista o fazendo pensar pertencer a um grupo superior de crentes, e 4)
processo de socializagao politica em relagao ao extremismo.

‘Em sua forma original o termo “radicalizacédo” aparece na literatura
académica como uma maneira geral de descrever os interesses de uma pessoa ou
de um grupo para avangar a uma politica mais radical” (MELEAGROU-HITCHENS,
KADERBHAI, 2017, p. 13)%. Numa extensdo psicoldgica e socioldgica, Crossett e
Spitaletta (2010, p. 10) definem a radicalizagdo como “processo pelo qual um
individuo, grupo ou massa de pessoas passa por uma transformagao de participar
do processo politico por meios legais para 0 uso ou apoio a violéncia para fins
politicos (radicalismo).”

8 A partir dos ataques de 2001 ao Word Trade Center, o termo radicalizagdo passou a ser utilizado
como violéncia extrema, para recrutamento e mobilizagdo visando o terrorismo. Porém essa néao ¢ a
vertente de estudos utilizada nessa tese. Assim, as definicbes heterogéneas sobre o termo
radicalizacdo sao caracteristicas das formas diferenciadas dos casos ao redor do mundo. McCauley
(2020) cita dois modelos estruturais sobre essa visdo, o0 modelo das Duas Pirdmides e o modelo
ABC, com distingdo entra radicalizagdo de opinido e radicalizagcdo de agao, ambos vertendo ao
entendimento do terrorismo. O Modelo PET (do contato do radical com alguém aberto a ideias
radicais até assistir videos violentos e cenas de combate) e o modelo NYPD (pré-radicalizagéo a
jihadizacdo) sao citados ainda como opgdes para analise do terrorismo (VELDHUIS, STAUN, 2009).
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Nesse sentido, Stephens e Sieckelinck (2021) identificam que ser
radicalizado pressupde atribuir uma ideologia extremista ou a adog¢ao da violéncia
como ferramenta para promogao de objetivos ideoldgicos ou politicos. Como vimos,
a ideologia é relevante para a radicalizagdo, uma vez que denota ser a atividade
radical um meio para atingir um objetivo de significado pessoal (MILLA et al., 2022).

Na conexao com a politica, a radicalizacao surge de fatores como a da
ordem politica deixar de lado alguns atores politicos, da sensagéo de sentimento, de
pertencimento, identidade compartilhada em grupos ou de individuos buscando um
proposito e significado individual ou social — o sentimento de exclusao social € um
preditivo importante para o radicalismo na populacdo em geral (i.e. MILLA et al.,
2022; STEPHENS, SIECKELINCK, 2021). A identidade compartilhada se constroi a
partir das conexdes entre as pessoas, por vinculos estaveis, e o “habitat da
identidade € o campo de batalha: ela s6 se apresenta no tumulto. Nao se pode evitar
sua ambivaléncia: ela € uma luta contra a dissolucdo e a fragmentacdo, uma
intencdo de devorar e uma recusa a ser devorado” (FARIA, SOUZA, 2011, p. 37).

A constatacao anterior sobre a radicalizagao € corroborada pelo modelo 3N,
sobre determinantes de radicalizagdo, que prioriza trés eixos: necessidade
(individuos buscando significado pessoa) (MILLA et al. 2022), narrativa (significado
compreendido pelos integrantes de um grupo com a narrativa os orientando) e redes
(pertencimento ao grupo que valida a narrativa sem a necessidade de recompensa).
(KRUGLANSKI, BELANGER, GUNARATNA, 2019). Esse modelo compreende um
tripé importante para entender a formacgao, as etapas e a divulgacdo das mensagens
radicais.

Ao escalar e desescalar, a radicalizagcao demonstra diferentes processos de
efeitos duradouros e alguns momentos cadticos que expdem, a todos, os
relacionamentos, redes, possibilidades e eventos (GEMMERLI, 2015). Alguns
grupos, por exemplo, quando veem o0s seus valores ameagados por atores, fazem
com que a narrativa muitas vezes justifique a violéncia contra o detrator e um
caminho para o significado (KRUGLANSKI, BELANGER, GUNARATNA, 2019). O
conceito de radicalizagdo de Schmid (2016, p. 27) complementa o pensamento
anterior, ao abordar aspectos politicos, de mobilizacdo e confronto politico, bases de
nossos estudos, assim como indicar que a radicalizagao surge da falta de tolerancia

e entendimento ao debate publico, e perpassa a polarizagéo politica:
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Um processo individual ou coletivo (de grupo) pelo qual, geralmente em
uma situacdo de polarizagdo politica, praticas de didlogo, compromisso e
tolerancia entre atores politicos e grupos com interesses divergentes sao
abandonados por um ou ambos os lados em uma diade de conflito em favor
de um compromisso crescente de se engajarem taticas de confronto para
travar conflitos. Estes podem incluir tanto (i) o uso de pressédo e coergao
(n&o violenta), (ii) varias formas de violéncia politica além do terrorismo ou
(iii) atos de extremismo violento na forma de terrorismo e crimes de guerra.
O processo €, do lado das facgbes rebeldes, geralmente acompanhado de
uma socializagdo ideologica distante das posicbes orientadas para o
mainstream — ou status quo — para posi¢oes mais radicais ou extremistas
envolvendo uma visao de mundo dicotdmica e a aceitagdo de um ponto
focal alternativo de mobilizagao politica fora da ordem politica dominante,
pois o sistema existente ndo é mais reconhecido como apropriado ou
legitimo (SCHMID, 2016, p. 27).

A pressao e coercado (nao violéncia) ou violéncia sdo desencadeadas por
meio de narrativas para validar um significado do grupo, criando uma radicalizagao
branda ou extrema. Desta forma, a radicalizacdo é o efeito ou causa de uma
transformacdo social expressiva, envolvendo comportamentos, atitudes, meios e
estratégias para conflitos politicos (DELLA PORTA, LAFREE, 2012).

Conforme vimos, a radicalizacdo nao precisa necessariamente ser violenta.
Ela pode ser uma pressao por ideologias pacificas, com narrativa radical, como no
vegetarianismo, por exemplo, sendo um desejo de mudanga social, ou seja, um
processo dindmico na qual um individuo pode ser levado a novas ideias e um novo
grupo social, que pode levar a violéncia politica (DE BRUIJN, 2017).

Em geral, todos com comportamento radical se envolvem em atitudes
radicais; entretanto a maioria daqueles que tém atitudes radicais nunca terdo
comportamentos radicais (EBERS, THOMSEN, 2022). Por isso, em nossa opinido, a
violéncia quase nunca € demonstrada de maneira fisica, mas, como vimos, pode,
em suma, ser uma guerra de narrativas radicais com uso de pressdo e coergao
(SCHMID, 2016), na busca pelo convencimento da existéncia de uma verdade sobre
um fato/acontecimento. Ela pode surgir na contemporaneidade da conectividade de
grupos hostis com ambientes eleitoral e online, por exemplo, conforme
demonstraremos nas préximas partes desse capitulo.

Ao observar a radicalizagdo como ferramenta politica, Lehmann e Tyson
(2021) estabelecem uma teoria para explicar a radicalizagcado e formas de dissidéncia
como: as escolhas feitas por um grupo de oposi¢cdo, membros de uma populagéo ou
por um governo. Os autores (2021) examinam dois estagios que podem aumentar

um conflito com o: a) esforgo de um governo para eliminar um grupo de cidadaos
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radicalizados com a destruicdo de aparato organizacional, eliminag¢ao de lideres ou
congelar ativos financeiros, e b) identificagcdo dos beneficios materiais dos cidadaos
(educagado, habilidade e talento, por exemplo) e beneficios psicologicos
(preocupacgao que domina os interesses). Esses estagios sao importantes de serem
observados para compreender a radicalizagcdo e a forma de repressdao a esses
grupos (LEHMANN, TYSON, 2021).

Podemos perceber que compreender a radicalizagdo € um processo muito
amplo. O que torna a radicalizagdo tdo complexa € exatamente a interacéo
imprevisivel entre fatores nos niveis individual, grupal ou social (GEMMERLI, 2015).
Os fatores causais de radicalizagdo podem variar do nivel micro (individual —
experiéncias pessoais e caracteristicas psicologicas; e sociais — identificacdo e
interagdo social, processos grupais e privagdo) ao nivel macro (causas politicas,
econdmicas e culturais) (VELDHUIS, STAUN, 2009). Para auxiliar a explicacdo da
radicalizacdo, McCauley e Moskalenko (2008) sugerem uma taxonomia de
mecanismos de radicalizagdo do individuo, do grupo e de massa, para a distingéo e

conexao dos trés niveis (Tabela 1), adaptada com base em Borum (2016).

TABELA 1 — TAXONOMIA DE MECANISMOS DE RADICALIZAGAO INDIVIDUAL, GRUPO
E MASSA

Radicalizacao de grupo

Radicalizagao individual Radicalizacao de massa

o Radicalizagdo em
Radicalizagédo de grupo
Radicalizacdo individual por ) massa em conflito
) » em grupos de estrito
meio da vitimagdo pessoal . com grupo externo -
o pensamento (discusséo i oL
(radicaliza por um dano ou politica do jiu-jitsu
L das questdes aumenta
injustica contra ele ou (ameaga de um
- consenso, muda a
familiar) o grupo leva a
opinido do grupo para a _ .
o coesdo, respeito a
direcédo extrema)

lideres e normas)

Radicalizagao individual por
meio do agravo politico
(radicaliza por um dano ou

injustica contra um grupo)

Radicalizagédo de grupo
sob isolamento &
ameaca (coesao grupal
com o grupo
percebendo que esta

ameacado)

Radicalizagdo em
massa em conflito
com grupo externo
— odio (percepgdes
negativas do grupo
externo escalam e

fazem que seus



Radicalizagdo individual ao
ingressar num grupo radical
- ladeira escorregadia
(radicaliza por envolvimento
num grupo radical ou
pessoas que defendem ideia
radical e comportamentos

subversivos)

Radicalizagao individual ao
ingressar num grupo radical
— o0 poder do amor
(radicaliza por envolvimento
num grupo radical ou
pessoas por causa de lagos
emocionais com seus
membros e com agao em

nome do grupo)

Radicalizagcdo de grupo
em disputa pela mesma
base de sustentagao
(a0 competirem pela
mesma classe de
membros, tornam-se
mais radicais  que

outros)

Radicalizacao de grupo
na competicdo com o
poder do estado (grupo
age contra o estado,
sofre repressao,
aumenta protestos, e o
nicleo pequeno se

torna radicalizado)

Radicalizagédo de grupo
na competicdo dentro
do grupo (fissao com o
conflto faz com que
minorias  dentro  do

grupo sejam expulsas)

membros sejam
desumanizados

pelo seu grupo)

Radicalizagdo em
massa em conflito
com grupo externo
- martirio
(membros

dispostos a morrer
por uma causa com
aumento da
credibilidade do

grupo e martires)

34

Fonte: Elaboragéo do autor (2023), com base em McCauley e Moskalenko (2008) e Borum

(2016)

A radicalizagdo possui processos, niveis e formas, e entender ela passa
ainda por compreender como € construgcédo da sua performance inicial. Ou seja, é a
compreensao da narrativa radical para originar algum significado, conforme apontam
Kruglanski, Bélanger e Gunaratna (2019). A radicalizagcdo gera automotivacéo, é

veiculada por diversos meios de comunicagdo, das midias tradicionais ou
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independentes — panfletos, cartazes, jornais independentes, radio, televisdo — a
internet e as midias sociais (MITTS, PHILIPS, WALTER, 2019).

No segmento digital, a radicalizagdo € constituida a partir de postagens,
comentarios, videos, audios, memes, € o uso de produtores de conteudo e/ou
celebridades e/ou influenciadores digitais para catalisar emog¢des num publico que
pode adotar ideias radicais. “Objetos culturais como memes, videos ou filmes
desempenham um papel importante nos processos de radicalizagdo” (GLATHE,
VARGA, 2021, p. 7). O conteudo multimodal, ou seja, imagens, producao grafica,
memes e videos nos ambientes digitais, por exemplo, servem como fatores de risco
para a radicalizacao, e indicam ter efeitos psicoldgicos mais fortes do que conteudos
unimodais ou bimodais, como, nas midias tradicionais (CONWAY, MACDONALD,
2021).

As mensagens radicais podem resultar na violéncia politica que pode ser
personificada/circulada/recirculada/compartilhada/respondida em forma de riso,
sarcasmo, choro e com o uso de recursos narrativos, textuais e visuais. A intencéo &
influenciar o publico pelo apelo, inusitado e o irreverente. Alguns grupos de oposigao
radical ainda usam elementos da cultura popular, como games e musica
(LEHMANN, TYSON, 2021), para atingir os seus objetivos radicais.

Com a producao e circulacao de objetos culturais, processo tradicional do
circuito de comunicacao, o fluxo informacional € fundamental, enquanto processo
descritivo, para representar como membros de uma cultura usam a linguagem para
produzir significados, ou seja, € necessario examinar as estratégias dos atores que
produzem sentidos, com mensagens radicais, para a construcdo de uma realidade
social (GLATHE, VARGA, 2021).

Para entender os fatores relacionados a midia € necessario compreender o
meio (radio, TV, Internet), plataformas (Instagram, por exemplo), conteudo (violento,
pro-social), atividades e comportamentos (como o tempo gasto) e atitudes (apego,
por exemplo) (WOLFOVICZ, HASISI, WEISBURD, 2022).

As pessoas expostas de forma ativa ou passiva a conteudos radicais,
mediados pela Internet, estdo associadas a serem mais radicalizadas, ou seja, com
fator mais significativo (saliente) (WOLFOVICZ, HASISI e WEISBURD, 2022). Os
radicais sdo encontrados em qualquer lugar, principalmente, em arenas com

liberdade para operar e com poucas restricbes, e podem resultar em desacordos
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com movimentos que eles seguem no cotidiano (CROSS, SNOW, 2011). Por
exemplo, sites de redes sociais permitem a expressao de radicais, a adogao de
violéncia em comentarios, e compartilhamentos de mensagens radicais de
movimentos e grupos politicos.

A exposicao as midias com mensagens pro-violentas estimula pensamentos
e agressdes, despertando e ativando cognigdes agressivas no nivel neural
(WOLFOVICZ, HASISI e WEISBURD, 2022). Essa exposicdo € retratada na
identificacdo de discriminacdo em posts realizados, no site de rede social Facebook,
por partidos de extrema-direita espanhdis (BEN-DAVID, MATAMOROS-
FERNANDEZ, 2016). Os estudiosos revelam (i.e, 2016) que as mensagens odiosas
sdo reforcadas por seus seguidores, em comentarios, na analise textual que
identifica padrbes, compara palavras frequentes e co-ocorréncias (distancia de
termos que podem ser mais explicativos com existéncia de adjetivos, substantivos e
verbos). Essas expressdes textuais revelam atos de mobilizagdo para gerar a
discriminacéo (BEN-DAVID, MATAMOROS-FERNADEZ, 2016).

Conforme apontam Glathe e Varga (2021), a representagao, a transmisséo e
a legitimacao das ideias politicas radicais, as conspiragdes e os mitos sdo usados
para mobilizar crengas e ressentimentos contra grupos. Borum (2016), por exemplo,
cita quatro estagios do processo de radicalizagao: 1) ndo é certo — enquadra evento,
condigdo ou queixa, 2) nao é justo — injustica, 3) a culpa € sua — injustica atribuida a
uma pessoa, politica ou nacédo, e 4) vocé é mau — a parte responsavel é
demonizada, justificando a agressao.

Nesse sentido, na contribuicdo para o processo de radicalizagdo, a midia
ocupa papel estratégico, ao retratar uma série de questdes sociais e politicas que
podem mobilizar e resultar em violéncia contra grupos, assim como aumentar
sentimentos de raiva, privagao e identificagdo com o grupo oprimido (WOLFQOVICZ,
HASISI e WEISBURD, 2022). O processo de mobilizagdo politica sera visto, a
seguir, no subcapitulo 2.2, ao abordarmos o confronto politico no processo de
radicalizacao politica.

Os estagios do processo de radicalizagao (Borum, 2016) e a discussao nas
midias de questdes sociais e politicas (WOLFOVICZ, HASISI e WEISBURD, 2022)
corroboram com o pensamento de Ozer e Bertelsen (2018) que delineiam uma

escala de radicalizagdo, a partir de 14 pontos, com aspectos sociais, politicos e
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comportamentais, a fim de auxiliar a compreensao das atitudes nos niveis individual,

grupal e social:

1) A maioria das pessoas no Pais tem um estilo de vida e cultura que é
preciso mudar totalmente.

2) Se alguém pode viver com o estilo de vida e a cultura da maioria, é
necessario criar um estilo de vida totalmente diferente e cultura para si e
para os que pensam da mesma forma.

3) E preciso mudar totalmente o sistema econémico que é a base da
sociedade.

4) Quem pensa como eu tem que mudar profundamente a base da prépria
vida (economia, trabalho, consumo, bem-estar). O resto da sociedade pode
fazer o que quiser.

5) E necessario acabar com a forma democratica de governo se quisermos
ter uma sociedade decente.

6) Apenas deixe o resto da sociedade escolher a democracia — eu, e
aqueles que pensam como eu, trabalhamos para estabelecer um sistema
diferente em nosso proprio meio.

7) Eu, e aqueles que pensam como eu, na verdade ndo compartilhamos
nada com o resto da sociedade.

8) S¢6 existe uma maneira de viver a vida boa e correta.

9) Quem nao vive de acordo com a vida boa e correta, optou por se retirar
da comunidade.

10) Os grupos da sociedade que nao defendem uma vida boa e correta
devem ser privados de seus direitos.

11) E perda de tempo tentar encontrar solugdes comuns com aqueles cujos
pensamentos sobre a vida sdo completamente diferentes dos nossos.

12) E errado comprometer-se com o que a prépria pessoa representa.

13) E errado e imoral viver pacificamente lado a lado com pessoas que n&o
levam uma vida boa e correta.

14) No final, deve haver um confronto — ndo se pode viver para sempre em
paz, lado a lado com pessoas que vivem uma vida completamente diferente
da que sao obrigadas a viver. (OZER, BERTELSEN, 2018, p. 3)

Ozer e Bertelsen (2018) demonstram, na escala de radicalizagao, alguns
itens que s&o atitudes de mudanga sociocultural e intolerdncia com o
comportamento do outro. Esse radicalismo ¢é resultado, muitas vezes, de
lacos/amizade estreitos com ativistas que criam identidade coletiva e colocam em
oposi¢cao a forma normal de alcangar a mudanga social (CROSS, SNOW, 2011).
Essa mudanga de crencas embasa aquilo que conhecemos também como
radicalizacao politica. Para McCauley e Moskalenko (2008, p. 416), a radicalizagao
politca é a “preparacdo para o compromisso com conflitos intergrupais.
Descritivamente, radicalizagdo significa mudanga de crengas, sentimentos e
comportamentos em diregdes que cada vez mais justificam a violéncia intergrupal e
exigem sacrificios em defesa do grupo”.

A radicalizagdo, portanto, € um processo de auto-motivacdo para a

participacdo de uma dissidéncia politica, ou seja, o conflito politico, mesmo com a
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repressao ou eliminacdo de recursos da oposicdo ou liderangas (LEHMANN,
TYSON, 2021). As definigdes de mudancas individuais para conflitos intergrupais
sdo corroboradas ainda por Kruglanski, Bélanger e Gunaratna (2019). Elas sé&o
resultado da perda de significado, por falha pessoal ou afronta a identidade de
alguém ou ganho de um significado (tornar-se heréi ou martir) (KRUGLANSKI,
BELANGER, GUNARATNA, 2019).

Radicalizagdo politica € uma disputa, isto €, uma luta dentro do campo
politico. Ela pode envolver choro, raiva, riso, dentre os discursos preliminares. A
radicalizac&o € observada na narrativa textual e imagética, nas midias tradicionais e
nos novos media. Nos meios digitais, principalmente, pode ocorrer o desrespeito,
desinformagéo, conspiragdo, entre outros, com o objetivo de convencimento em
multiplataformas. Apesar de diversos estudos sobre o efeito da midia, a relacao
entre midia e radicalizagcdo apresenta grandes lacunas (WOLFOWICZ, HASISI,
WEISBURD, 2022). Na nossa tese, procuramos compreender, a partir do recorte de
dois estudos de casos e andlise temporal, a influéncia da midia social Instagram
como suporte plataformatico para a radicalizacao politica.

O contexto de radicalizacéo politica perpassa a polarizagao assimétrica, que
€ definida como a existéncia de discussao publica intensa nos campos da esquerda
e direita (CHAIA, BRUGNANO, 2014). Os autores (i.d, 2014) identificam, em 2014, o
surgimento de uma radicalizagao politica ideoldgica da direita. Diante da discusséo
publica e polarizagdo nas redes sociais presenciais e digitais, surgem ainda o
discurso de odio e desrespeito. Eles tornam-se marcas aparentes em discussoes
publicas nos ambientes digitais. O discurso de 6dio pode ser empregado para a
ofensa (depreciar individuo ou grupo de individuos em razédo de algo compartilhado
entre membros que exponham o discurso intolerante) e ou incentivo (voltada aos
usuarios com o objetivo de convencimento e alcance do discurso para transformar
em palavras e acoes) (BRUGGER, 2007).

O discurso de &dio, incivilidade e desrespeito, em sites de redes sociais,
passam a ser observados em abundancia, em diversos estudos, ha pelo menos
duas décadas (BRUGGER, 2007; SEDLER, 1992; SILVA, CARDOSO, 2017). As
interpretacbes hostis e a agressédo coletiva online sdo latentes em ambientes
digitais. Em geral, o termo discurso de &dio é aplicado em estudos envolvendo

mobilizacdo de pessoas para assuntos de religido, questdes raciais e étnicas e de
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orientagao sexual (SEDLER, 1992). O discurso de 6dio envolve a ofensa e incentivo,
que sao tragos da deliberagdo publica, para convencer, promover a reflexdo e
aceitacdo de um discurso. A radicalizagao, por sua vez, € o oposto de deliberagao,
por negar o discurso oposto.

Nossa tese ndo busca desconsiderar as teorias de polarizagdo politica,
discurso de adio, incivilidade e desrespeito, pois elas podem preceder ou estarem
conectados, invariavelmente, no processo de radicalizacdo politica. Entretanto, o
nosso estudo demonstra que a radicalizacdo politica perpassa o entendimento das
compreensdes epistemoldgicas anteriores. Essa teoria expde outros estagios, a
serem observados, para entendimento dos mecanismos que levam a construgao de
um ambiente radical.

Na radicalizagéo politica, a boa convivéncia é substituida pela eloquéncia de
mensagens radicais na defesa de suas ideias, crencas, opinides e certezas (elas
podem ser inveridicas ou distorcidas). A interacdo entre grupos radicais forma
bolhas ou grupos de afinidade estritos de pensamento (like-minded people), que
podem resultar em cadmaras de eco (echo chambers). Os sites de redes sociais e
mensageiros interpessoais constituem assim um importante espago de
conectividade entre diferentes cidadaos engajados em torno de um objetivo comum.

E importante destacarmos ainda que essa tese ndo tem o objetivo de
debater o sectarismo politico, populismo, conservadorismo, e a polarizacéo politica
assimétrica e afetiva, em esséncia, apesar de cita-las, brevemente, no decorrer de
nosso estudo. Nosso eixo de debate, enfatizamos, é a radicalizagao politica. Nao
temos, por intuito, apresentar o estado da arte, da corrente de estudos da
radicalizacdo, sob a vertente do extremismo violento (em geral, terrorismo), ou seja,
aquela que envolve a analise de ideologias radicais ou a promogéo da violéncia
radical e extremista visando o terrorismo. Apesar disso, reconhecermos a sua
importancia para o campo de estudo da radicalizagao politica.

Demonstramos, assim, que a radicalizagao politica pode envolver crengas,
ideologias, comportamentos e atitudes radicais do individuo, grupo ou sociedade. As
teorias de radicalizagao para o terrorismo desdobram o comportamento radical para
atos extremos, condenados socialmente, ainda que, como vimos anteriormente (i.e.
Gemmerli, 2015, Pressman, 2016), sejam possiveis num ultimo estagio de escala de

radicalizacao.
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Diariamente, € possivel observar que a discussdo nos ambientes digitais
aflora, pela dinamica das narrativas, ao articularem uma mensagem radical
motivadora para engajamento e visibilidade publica de atores politicos, conforme
vimos. O objetivo é a defesa de conteudos que sejam condizentes com as suas
ideologias, atitudes, comportamentos ou crengas politicas.

Lehmann e Tyson (2021) sugerem que a radicalizacdo, como motivo
estratégico de oposicdo, € resultado do interesse de lideres para lucrar
financeiramente ou psicologicamente com cidaddos devotos. A voz opositora
encontra ressonancia na sociedade, e leva, muitas vezes, ao desacordo politico e a
radicalizac&o politica. Logo, adentramos novamente as discussdes sobre o papel da
midia para a radicalizagao, na conexado umbilical com a psicologia social e politica.

Assim, ao analisarmos os mecanismos de linguagem para a violéncia
individual e coletiva, recorremos a Bilewicz e Soral (2020), que estabelecem um
modelo de observacédo dos aspectos comportamentais, normativos e emocionais, na
dindmica de relagdes intergrupais, comportamento online e radicalizagéo politica. A
linguagem odiosa € usada por grupos e lideres politicos, rotineiramente nas redes
sociais para a persuasdao de cidadaos, e pode resultar numa nova norma de
conduta, compreendendo que aquela linguagem é moralmente justificada e legitima
(BILEWICZ, SORAL, 2020). Na exposicao digital, o baixo autocontrole € um dos
fatores mais importantes para a radicalizacdo, o que leva a propensido de
envolvimento com midias problematicas e maior indugdo a conteudos radicais
(WOLFOQOVICZ, HASISI e WEISBURD, 2022; WOLFOVICZ, et al., 2021).

Ao estudarem as midias, como fonte primaria de conhecimento politico das
pessoas, Bilewicz e Soral (2020) estabelecem que a exposi¢cdo de mensagens
empaticas leva a radicalizacdo politica, com processos de dessensibilizagao
(comportamento), mudangas afetadas pelo consumo midiatico (normativo) e
desumanizacédo e desprezo (emocionais).

A exposicdo a midia afeta uma série de resultados cognitivos, como
emocgoes, atitudes, percepgdes e resultados de comportamento, por meio de
imitacdo, mudangas cognitivas ou outros mecanismos (WOLFOVICZ, HASISI e
WEISBURD, 2022). A exposicdo a rede social revela uma arquitetura de conflitos
nas redes, com manifestagdes democraticas e a exposi¢cdo de radicalizagao,

compostos por sentimentos e emocgdes, € a “informacédo falsa ganha forca,
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credibilidade e viraliza por meio de um conjunto de fatores, entre eles a polarizagao
(ideoldgica e afetiva), os algoritmos e a desconfianga nos periédicos tradicionais”
(PENTEADO, CHAVES, 2023, p. 70, tradug&o nossa, grifos dos autores).

Cada individuo pode adotar um comportamento pro-social, isto €, um
comportamento que beneficie ou ajude um ou varios individuos — no caso da midia
pode ser o ajudar, compartilhar e cooperar (DEN HAMER, KONIJN, BUSCHMAN,
2017; DUNFIELD, 2014). Enquanto isso, o contato com o comportamento anti-social
€ entendido como uma descricdo de comportamentos, atitudes e tracos de
personalidade, a partir do envolvimento das pessoas com resultados interpessoais e
sociais negativos (HASHMANI, JONASON, 2017).

Logo, na exposicdo a midia pré-social, as cognigdes e comportamentos
melhoraram e a probabilidade de agressédo € reduzida; enquanto a exposicaéo a
midia anti-social promove cogni¢des e comportamentos desviantes, com o aumento
da violéncia (WOLFQOVICZ, HASISI e WEISBURD, 2022).

TABELA 2 — CONSEQUENCIAS PSICOLOGICAS NA EXPOSICAO AS MENSAGENS EMPATICAS,
RELACOES INTERGRUPAIS E COMPORTAMENTO ONLINE

Processos Comportamentais Processos Normativos Processos emocionais
a) Sensibilidade ao 6dio a) Normas antidiscriminatérias  a) Empatia
b) Reconhecimento da

; o - b) Excitacdo emocional
linguagem depreciativa e b) Descritvo de normas
) _ S . quando exposto a
motivadora para reacbes discriminatorias } o
B ; linguagem depreciativa
em razao da tal linguagem
c) Falta de sensibilidade a B . L
) o c) Alteragdes ou disposicdes
linguagem depreciativa o ]
contrarias  motivadas  por c) Desprezo
nas conversas e
) lideres
comportamento online
d) Evasdo (ndo sdo mais
conscientes 0
reconhecimento de d) Falta de empatia
linguagens para gerar atos
depreciativos)
e) Resposta dominante ao
e) Discriminagao sofrimento do grupo
externo
f) Desumanizagao

g) Falta de excitagéo
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emocional quanto exposto

ao discurso depreciativo

Fonte: Elaboragdo do autor com base em Bilewicz e Soral (2020)

O estudo anterior (Tabela 2), de Bilewicz e Soral (2020), baseado na
psicologia das emocgdes, agressdo e psicologia politica, estabelece algumas
consequéncias, que condicionam as visdes de um comportamento natural de uma
pessoa, indiferenca, negagdo até o nivel extremo de n&o aceitagdo, radicalizando
para a violéncia e o terrorismo. Os processos comportamentais demonstram o
quanto as pessoas sao sensiveis, quando reconhecem comportamentos
depreciativos, quando ndo estdo mais sensiveis, e quando a linguagem depreciativa
nao € mais reconhecida até gerar o ato discriminatorio ou a radicalizagao extrema
(BILEWICZ, SORAL, 2020).

Nos processos normativos, Bilewicz e Soral (2020) escalam as normas que
sao antidiscriminatérias, isto €, quando ocorre o reconhecimento dessas normas
pelo individuo ou grupo e, por fim, as mudangas, ao néo reconhecermos mais as
normas aceitas socialmente. Enquanto isso, nos processos emocionais, 0s
estudiosos (2020) destacam a excitagcéo, o desprezo ao outro ou algo, a antipatia, as
respostas reativas ao grupo, a perda de humanidade com os fatos ou situacdes
envolvendo pessoas ou grupos, e o discurso depreciativo aderente ao discurso
depreciativo, desprovido de emotividades, ou seja, recorrente nas praticas humanas.

Essa tese, portanto, defende que a radicalizagao politica € um processo
bastante complexo, envolvendo diferentes concepcoes, a ideoldgica, a radicalizagao
violenta como processo de socializacao e a violéncia extrema para mudanca social e
politica. Ao mesmo tempo, ela envolve significados e objetivos ideolégicos ou
politicos, compostos por crengas, atitudes, agdes e comportamentos com narrativas
radicais para atingir objetivos determinados. A radicalizacdo pode escalar ou
desescalar, dependendo de fatores e niveis, de ordem individual, grupal ao social
(massa). Ela € composta por processos comportamentais, normativos, emocionais e
comunicativos, com objetos culturais diversos, que podem envolver emogdes
variadas, como, por exemplo, o riso, 0 sarcasmo, o choro, o 6dio ou a felicidade.

Na sequéncia, observaremos como a radicalizacao politica esta conectada

com a teoria do confronto politico e os processos eleitorais.
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2.2 CONFRONTO POLITICO E RADICALIZAGAO POLITICA EM ELEICOES

Estudos sobre a relagdo da radicalizagcado politica com o confronto politico,
nos ambientes eleitorais, sdo importantes para compreender os fendmenos recentes
da politica e os movimentos contemporaneos. Para tanto, comecamos com duas
reflexdes, propostas por Glathe e Varga (2021). Os autores (2021), por exemplo, ao
analisarem os spots em video, publicados nos sites de redes sociais do movimento
civico alemao de extrema-direita AfD, identificam duas mensagens radicais
comunicadas: 1) o movimento € uma revolta contra a elite politica alienada com a
formagdo de uma oposigao radical, e 2) o sistema politico atual é repressivo e
antidemocratico e deve ser derrubado por bravos combatentes da resisténcia. Ou
seja, as mensagens radicais comunicadas transmitem significados capazes de
mobilizar individuos numa oposi¢do, com o objetivo de uma mudanga politica e
social, e o uso da violéncia, por atores politicos, para derrubar um sistema politico.

As mensagens radicais comunicadas pelo movimento alemao revelam um
traco chamado de culpa politica (JASPERS, 1990b; JASPERS, 2018a). O conceito
de culpa politica tem sua origem na Alemanha, num cenario de derrota do Pais na
Segunda Guerra Mundial, e mostra que as pessoas praticam violéncia por
desentendimentos (JASPERS, 2018a). O conceito envolve sentimentos e emogdes,
como a autocompreensao, a auséncia e a relagcdo com o alheio, e surge quando as
pessoas ndo mais pensam e apenas obedecem os outros (JASPERS, 2018a).

O autor (1990b) cita que a culpa politica envolve cidadaos, que ao apoiarem
o Estado assumem a responsabilidade pelos atos do seu governo, e o
distanciamento do Estado também leva a culpa politica (JASPERS, 1990b). Jaspers

mostra que nao existe espaco para a discussao publica na culpa politica.

Isso ainda é agravado pelo fato de que tantas pessoas ndo querem pensar
realmente. Elas n&o perguntam e elas ndo respondem, a nao ser pela
repeticdo de formulas batidas. Elas s6 sabem afirmar e obedecer, e nédo
examinar e reconhecer, e por isso também nao podem ser convencidas
(JASPERS, 2018, p. 16).

O movimento civico alemao de extrema-direita imputa essa culpa politica,
por exemplo, ao sistema politico e a elite politica. O sucesso do movimento alemao
também revela um sucesso recente de partidos na politica europeia, nao

enquadrados no espectro politico do social-democrata e cristdo-democrata, que
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despertam a atencdo a partir da recessdo econdbmica e inseguranga social, ao
revelarem o apoio a politicos radicais, em eleigdes, com atributos reconhecidos, e as
mudancgas do eleitorado, como nas preferéncias politicas (VLACHOS, 2022).

Esse sentimento alemdo e da politica europeia, como observados
anteriormente, podem ser usados para compreender o contexto latino-americano, e
Nno nosso interesse, especificamente, o caso brasileiro, com a nova direita radical
brasileira, a partir da eleigdo de Jair Bolsonaro, em 2018 (a nova direita radical sera
compreendida no terceiro capitulo).

As convicgdes da nova direita atual sédo radicalizadas (ver capitulo 3). Elas
sao diferentes das observadas anteriormente em movimentos da direita tradicional,
até entdo sustentadas nas raizes ditatoriais e, substituidas, posteriormente, pela
direita moderada. As convicgbes da nova direita radical carregam um discurso de
oposicdo extrema, mudanga do sistema politico considerado repressivo e
antidemocratico, e com pautas antidemocraticas (i.e, culpa politica). Segundo a
teoria da cultura politica, o funcionamento e a estabilidade das instituicdes politicas
sdo afetados pela congruéncia entre o modelo institucional e os valores e atitudes
predominantes na sociedade, adquiridos pelo processo de socializagdo politica
(GONZALES, BAQUERO, GROHMANN, 2021, p. 12).

Essa nova direita radical é observada, a partir de 2018, com a vitéria de Jair
Bolsonaro para a Presidéncia da Republica Federativa do Brasil. O caso brasileiro é
resultado de uma dissidéncia, com varias atitudes e comportamentos, e a nova
direita é definida como “resultado da pressao popular por concessodes politicas ou
democratizacdo, a derrubada do atual regime, estabelecimento de uma economia
paraestatal, terrorismo, etc.” (LEHMANN, TYSON, 2021).

Um dos momentos de mais visibilidade dos atores politicos € durante os
processos eleitorais. Os estudos de compreensao das narrativas produzidas pelos
atores politicos, como processos comunicativos, sdo importantes para o campo da
Ciéncia Politica, pois contribuem para o entendimento do estimulo ao embate, a
visibilidade e a presenca de atores politicos, a radicalizagdo, as atitudes, os
comportamentos politicos e o engajamento de internautas. Vlachos (2022) destaca,
a partir da medicdo de quanto os candidatos s&o radicais, em eleicdes, que os

efeitos da violéncia afetam as atitudes politicas, porém pouco é sabido como essas
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atitudes — devido a falta de estudos — sdo observadas em resultados eleitorais e
politicos, pois as vezes elas nao sao facilmente identificadas.

Em periodos eleitorais, conforme destaca Marques (2016), a tendéncia é o
alinhamento com discursos ideoldgicos semelhantes, evitando a critica ou
isolamento social. Nesse momento também, os processos eleitorais funcionam como
espacos para reativar pré-disposi¢coes existentes (LAZARSFELD, BERELSON,
GAUDET, 1960).

Em geral, os individuos tendem a se isolar em grupos que compartilham de
seus anseios e desejos, em redes de comunicacgao digitais, evitando serem expostos
a ideias nao compartiihadas (MARQUES, 2016, p. 39-40). Os atores politicos
endossam discursos nas midias digitais e transmitem suas emog¢des e sentimentos
de raiva ou esperanga (CASTELLS, 2009), construindo bolhas, cdmaras de eco e
formando opinides em circuitos de mesmo pensamento.

Os momentos de grande confronto politico geram eixos emocionais e
norteiam a futura direcdo de atores politicos, sustentados por redes informaticas
computacionais, e podem ser um descontentamento ou a sugestdo de nomear um
inimigo, que fazem com que as emocgdes sejam formadas por mensagens
comunicativas de raiva e esperanga. (CASTELLS, 2009, p. 30; TARROW, 2009, p.
145).

Somos, assim, objetos de enunciados insultantes, compostos por emogoes.
Certas palavras podem atentar contra o bem-estar fisico do outro e a sobrevivéncia
do ser social (TARROW, 2009). A linguagem pode ameacgar a existéncia do
individuo, apesar de nao sabemos o tempo e o espago de agravo de um
determinado acontecimento, e a ameaca tem lugar no exterior da linguagem, pois
ocorre entre os corpos. (BUTLER, 1997). Ou seja, o discurso € poderoso e pode
ameacar as pessoas apos a exposi¢cao de uma linguagem emocional e depreciativa

ou negativa.

Nesta fase de crise, com a ascensdo dos movimentos politicos do
populismo de esquerda e de direita, comegamos a ver as emogdes na linha
de frente da politica, com diferentes lideres tentando mobilizar desejos e
medos muito profundos no eleitorado, utilizando uma linguagem emocional.
A direita € muito boa ao fazer isso, inclusive porque muitas vezes é
inescrupulosa ao mobilizar até os piores medos e preocupacdes do povo
(GERBAUDO, ROMANCINI, 2020, p. 113).
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Para entender mais a eficacia das emocgodes, devemos voltar um pouco na
teoria que € a base para os estudos sobre movimentos, denominada de Teoria de
Mobilizagdo Politica. Ela € conhecida como a teoria do confronto politico, cujos
pesquisadores mais conhecidos sdo Charles Tilly, Doug McAdam e Sidney Tarrow.
“A abordagem do confronto politico merece muita atencdo aqui, pois alcangou
posicao de destaque na parte do campo dos estudos de movimentos sociais que se
preocupa com a radicalizagédo” (DEMETRIOU, 2020, p. 423).

O confronto politico ou conflito politico € uma teoria das Ciéncias Sociais. O
conceito defende que as atitudes dos diversos atores coletivos sao influenciados por
fatores como de oponentes nao-institucionais, institucionais e por aliados
importantes (McADAM, TARROW, TILLY, 2004; TARROW, 2009). Alguns atores de
movimentos sociais optam, por exemplo, por confrontar partidos ou adversarios

poderosos. O confronto politico & descrito por McAdam, Tarrow e Tilly (2004) como:

Episddico, publico, interagcado coletiva entre os fabricantes de reivindicagdes
e seus objetos quando pelo menos um governo é um requerente, um objeto
de reivindicagbes, ou uma festa para as reivindicacdes e as alegacgbes de
que, se realizado, afeta os interesses de pelo menos um dos requerentes.
(McADAM; TARROW; TILLY, 2004, p. 5).

O reconhecimento de interesses comuns pelos atores coletivos é essencial
para o confronto politico, que ocorre quando as pessoas obtém recursos para
escapar da submissao, por um senso de justica, e adquirem estado de multidoes.
(TARROW, 2009). Aliado com a percepgao do alto custo da inagdo, as
oportunidades produzem episddios confrontacionais politicos. (TARROW, 2009, p.
99). Isso € o oposto das teorias deliberacionistas, pois as relagdes humanas
produzem conflitos politicos e os participantes de processos conflituosos nao estao
dispostos a produzir consensos (PEREIRA, 2012).

Essa abordagem da teoria dos movimentos sociais de interacdo estratégica
€ levada a um segundo degrau com a teoria do confronto politico, conforme aponta
Demetriou (2020), pois ela enfatiza a emergéncia do ativismo a partir da interagao
vista de forma mais abrangente, isto €, ndo basta apenas compreender apenas 0s
movimentos e adversarios, mas também o contexto. A maioria dos ativistas de
movimentos sociais adere a uma forma ndo violenta de ativismo contra as

autoridades e o cultivo de aliados politicos e recursos (CROSS, SNOW, 2011). Boa
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parte dos movimentos sociais entre os anos 1980 e o final do século XX “se
aproxima dos governos, especialmente em ambito local e celebram parcerias e
colaboracdo em torno da implementacao de politicas publicas, sem maior atencao a
sua organizacgdo interna” (OLIVEIRA, 2022, p. 1907).

Os confrontos politicos revelam atos de comunicar que podem ajudar na
mobilizacao de atores da sociedade civil. “Algumas emog¢des como o amor, lealdade
e reveréncia sao claramente mais mobilizadoras do que outras como desespero,
resignacédo e vergonha”. (TARROW, 2009, p. 145). Elas podem surgir da mesma
forma quando existem momentos de injustica, como a prépria corrupgao, por serem
estimuladas através da percep¢ao de desigualdades, envolvendo, por exemplo, o
cinismo, a ironia, a confusdo e a resignagdo. (GAMSON, 1992, p. 32-36). Isto &,
revelam momentos de descontentamento.

Algumas emogdes como a tristeza, ira, medo, surpresa, asco e emogdes
agradaveis podem ser percebidas em narrativas (PENTEADO, CHAVES, 2023). Os
novos movimentos emocionais inovam ao envolver pessoas vitimadas, resultando
em processo de identificagdo forte e sentimentos pessoais (WALGRAVE;
VERHULST, 2006, p. 285). Nesse sentido, as pessoas podem ativar mensagens
radicais.

Os atos e processos comunicativos do confronto politico, em redes, sao
sustentados por ferramentas digitais como catalisadoras para a comunicagao, no
processo politico, sendo elas parte dos processos comunicativos, e geram
mensagens radicais. A interacao instantanea provocada pelos media, a exemplo das
redes sociais digitais, provoca o intercambio de informacbes, em fluxo continuo,
entre diferentes atores politicos, compondo um agregado social com atitudes,
comportamentos, sentimentos e emocgdes exteriorizadas.

Sendo assim, e considerando as amplitudes da radicalizagao politica e da
nova direita radical na rede, na conexao com as redes sociais digitais, o confronto
faz com que as redes propiciem “novas oportunidades para acao e circulagéo de
informacgédo sobre atividades, organizagbes existentes, pessoas para contato, e a
reducdo dos custos praticos para a participagado”. (DIANI; McADAM, 2003, p. 8). A
internet constitui assim “uma grande plataforma para ferramentas que individuos

usam para se comunicar em redes de esfera publica”. (BENKLER, 2006, p. 216).
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As oportunidades e restricbes podem criar repertérios até mesmo de
ameacga. Eles podem ser usados por uma variedade de atores para alcangar uma
variedade de objetivos (DELLA PORTA; DIANI, 2006, p. 169). Essas ameacas
podem se radicalizadas. A radicalizagdo surge, entdo, como um processo atraves da
qual uma ou mais organizagdes de movimentos sociais muda a tatica de confronto
de nao violenta para violenta (ndo necessariamente fisica), intensificando a mesma,
com o processo de radicalizagéo, resultado de um conjunto abrangente de arenas
de interagao (ALIMI, DEMETRIOU, BOSI, 2015; DEMETRIOU, 2020).

Nesse sentido, Cross e Snow (2012) consideram trés tipos de radicalismos
em movimentos sociais: atividade pratica de alto risco ou movimento extremo; os
momentos em que os ativistas se tornam radicais; e uma identidade atribuida
aqueles ativistas que podem ou n&o ser radicalizados.

O radical é tema de poucos estudos e os fatores que propiciam a
radicalizacdo sado pouco claros (CROSS, SNOW, 2011). Os estudos atuais de
movimentos sociais sobre os processos de radicalizacdo destacam, principalmente,
conforme Bosi e Della Porta (2022), a: a) consideragao da violéncia politica como
repertérios de agao, nao igualando acdes violentas e nao violentas, b) violéncia
politica € emergente de processos de interagdo em arenas heterogéneas de atores,
e c¢) violéncia politica esta localizada dentro de conflitos politicos e sociais amplos
com oportunidades e restricdes aos atores politicos.

Ao contribuir com os estudos de radicalizagcado, Cross e Snow (2011) citam
quatro tipos de radicais em movimentos: oportunistas, coordenados, militantes e
solitarios. Os oportunistas sao radicais com dificuldades de estabelecer conexao
com seus companheiros radicais, pois suas acbdes sao restritas em eficacia;
enquanto os coordenados séo ligados a um grupo de afinidade e engajam-se num
tipo de radicalismo, sendo inteligentes e com emprego da violéncia e ilegalidade
(CROSS, SNOW, 2011).

Por sua vez, os militantes sdo também ligados por grupos de afinidade,
porém eles possuem ideias mais extremistas e cujas opgdes sdo a forgca e a
violéncia com um famoso “acabou o tempo de conversa” (CROSS, SNOW, 2011, p.
124). E, por fim, os solitarios também ndo sao capazes de criar grupos de afinidade,

(i.e. como os oportunistas), se julgam perseguidos e oprimidos, adotando o
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extremismo, sendo considerados pessoas cuidados, mas paranoicas (CROSS,
SNOW, 2011, p. 125).

Os radicais sdo considerados uma ameaca, pela propensao a acao,
conforme detalham Cross e Snow (2011). A ameaga surge desse ato de execugéo
do corpo quando fala e por um campo de poder para performatizar seus efeitos
(BUTLER, 1997). Origina-se a partir de um enunciado, que ¢é a realizacao da agao, a
que o ato de fala faz referéncia. A resposta a ameaga é geralmente inesperada,
podendo derrotar o poder performatico da mesma (BUTLER, 1997). A reorganizagao
e ressignificacdo do enunciado ofensivo € um ponto essencial para a Ciéncia
Politica, pois podemos verificar os discursos dos atores politicos para atingir
determinados fins eleitorais ou vantagens politicas (BUTLER, 1997).

A participagdo em agdes radicais, em geral, reforca e facilita a participagéo a
frente de agdes semelhantes com ativistas radicais, sendo mais radicais, com a
violéncia como estratégia politica viavel (CROSS, SNOW, 2011). Portanto,
compreender a radicalizacdo no confronto politico, e considerar as novas media
como espacos de producdo de conteudos produzidos por atores politicos, sao
importantes no contexto atual.

Para Doug McAdam e Sidney Tarrow (2011) é preciso ver ainda as elei¢des
como oportunidades ou ameacgas politicas para os grupos de movimentos e como
catalisadoras das atividades dos movimentos. (McADAM; TARROW, 2011, p. 22). “O
reconhecimento da importancia do numero de apoiadores de determinados grupos
politicos também possui um papel importante dentro da disputa democratica,
permitindo um reconhecimento de futuros aliados ou opositores dentro do calculo
eleitoral” (PEREIRA, 2012, p. 80). Assim “as eleigdes sdo ocasides em que as partes
estao cientes da presenca e da forga dos movimentos sociais € pode mudar de rumo
quando apelar para os eleitores”. (McADAM; TARROW, 2010, p. 533).

Na verdade, a competicao eleitoral € uma variavel importante para explicar
a reacao dos potenciais aliados aos movimentos sociais. A propensao para
apoiar o protesto tem sido relacionada com a instabilidade eleitoral, o que
torna a conquista de novos votos particularmente importantes. (DELLA
PORTA; DIANI, 2006, p. 215).

O poder aqui se manifesta de forma perceptivel, a partir da conexao entre
atores opositores ou favoraveis a um candidato. Logo, competir pelo poder conduz a

radicalizacado “porque alimenta a necessidade dos varios atores e organizag¢des do
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movimento social de pressionar mais pelos objetivos do movimento, provar sua
lealdade aos compromissos do movimento, demonstrar pureza ideologica e assim
por diante” (DEMETRIOU, 2020, p. 427). Diversos temas foram agendados, por
grupos, em rede, que nédo se consideravam dominados por outros, com diversos
olhares subjetivos e sujeitos sociais produzindo significados distintos pela for¢ca das
palavras.

Essa arena de interacdo entre movimentos e publico € importante, pois os
movimentos se preocupam com apoiadores e terceiros, e sdo um importante
impulsionador da radicalizagcado, por ser parte da independéncia organizacional dos
apoiadores do movimento e de terceiros (DEMETRIOU, 2020). No que diz respeito a
relacdo entre movimentos e governos no Brasil, a partir da analise de 2003 a

atualidade, podemos dizer que (Oliveira, 2022):

Na sequéncia, nos dois primeiros governos PT na Presidéncia das
Republicas (2003 — 2010) os movimentos sociais e as ONGs aprofundaram
a relacéo de parceria e convénio com o Estado na execugao de projetos de
politicas sociais, e isto, grosso modo, enfraqueceu a atuagédo desses atores
no fortalecimento formativo de suas liderangas e fragilizou sua agenda de
organizagado interna. Consequentemente, houve menos mobilizagbes
sociais de rua, houve um esfriamento social, comparativamente as décadas
de 80/90. De tal modo, no final do terceiro governo federal do supracitado
partido, os movimentos sociais progressistas estavam em refluxo, numa
conjuntura que leva ao acirramento de disputa de projetos politicos
antagdnicos, crise econdmica aprofundada com aumento do desemprego,
inflagdo crescendo e disputa eleitoral, entram em cena os movimentos
sociais conservadores (OLIVEIRA, 2022, p. 1908-1909).

As multidoes eleitorais também sdo chamadas a eleger titulares. Sao
afetadas por esses movimentos e por uma série de elementos de sentimentos e
moralidade. Promessas fantasiosas de candidato e eleitores com aspiracoes e
vaidades correspondidas sdo observaveis em processos eleitorais. Um programa de
governo ou declaracoes de candidatos também ndo sdo categoricos, pois alguém
vai lembrar de algo para confronta-los. Hashtags e eventos podem ser criados
durante as eleigdes, como, por exemplo, com o #elendo #elenunca
#caixa2doBolsonaro #PTnao, observados nas eleigcdes de 2018 e 2022.

Podemos, nessa interacdo com a internet, conforme apontam Valeriani e
Vaccari (2016), por meio de pesquisa sobre participagdo politica, notar que os
individuos estdo expostos aos conteudos politicos, mesmo sem a intencionalidade,

e, ocorre a expressao de fatos politicos, a partir dessa interagao nas redes digitais. A
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conexao a rede permite, em espacos online, a presenga de uma radicalizagao
militante, pois agora eles encontram ambientes comuns de conversagao, com 0s
candidatos sendo objeto de ataques durante os periodos eleitorais (AMOSSY, 2011;
LATTMAN-WELTMAN, 2015).

2.3 RADICALIZACAO ONLINE E INSTAGRAM

As plataformas de midia social permitem a radicalizagdo, por meio de
objetos culturais (i.e, videos, audios, fotos, filmes, montagens, memes, conteudos
falsos, por exemplo), a circulagdo com intensidade em rede, afetando um amplo
publico, e sdo importantes para compreender como as ideias radicais se tornam
dominantes, ao exporem queixas, representarem e desencadearem injusticas em
midias ndo dominantes (GLATHE, VARGA, 2021, p. 7), ou seja, 0 nomainstream.
Lane, McCaaffree, LeRon Shults (2021) destacam que os sites de redes sociais,
como o Instagram, permitem ao usuario dispor de amigos, com visdes semelhantes
e feed polarizado, que tém a capacidade de iniciar ou contribuir para um processo
de auto-radicalizagdo.

Nos sites de redes sociais, a agressividade é ampliada pela falsa sensagao
de anonimato dos atores virtuais — atores institucionais ou nao institucionais —, que
nao acreditam na criminalizagdo de sua atuagcao nos ambientes digitais. “Ha varias
formas de utilizar a Internet como arma. Para cada forma, cria-se um conceito que
tenta descrever como se dao estratégias, taticas e operagbes” (SILVEIRA,
CASSINO, 2020, p. 12). As plataformas online, como as redes sociais, os websites e
a Dark Net fornecem “facil acesso de qualquer lugar com a opcao de postar
mensagens, e-mail, upload e download de informacdes e desaparecer no escuro”
(WEISMANN, MASRI, 2020, p. 3). Nosso objetivo ndo & debater o modelo de
negocio das plataformas e curadoria algoritmica, que geram a exclusao ou inclusao
de atores e grupos politicos como protagonistas nas redes, assim como a maior
visualizagao e relevancia de postagens. As redes sociais devem criar formas de
construir ambientes democraticos e saudaveis.

Com o crescente aumento da radicalizacdo online, novas formas e
inovadoras de exposicdo, a identificacdo e o combate das narrativas de
radicalizac&o, precisam ser criadas para isolamento dos espacgos de atuagcao desses
atores (BAYERL, SAHAR, AKHGAR, 2020). A tendéncia a radicalizacdo, nas
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conversacgdes online, é percebida, anteriormente, por Massuchin, Carvalho e Mitozo
(2016), na analise de comentarios postados por usuarios nas paginas de jornais
impressos no Facebook, no periodo eleitoral de 2014. As autoras (2016) observam a
presenca da radicalizacdo no debate eleitoral na Internet, em virtude de um
ambiente eleitoral polarizado, o que nao contribui para um debate publico.

A Internet apresenta grandes virtudes para esses atores radicalizarem, como
a falta de regulamentacdo, o anonimato, publicos amplos e fluxo rapido de
informagdes, que sdo vantagens competitivas para os grupos comprometidos em
aterrorizar a sociedade, a fim de atingir os seus objetivos, como os radicais
modernos, vigilantes e até mesmo para os terroristas (AMOSSY, 2011; WEIMANN,
MASRI, 2020). Por essa facilidade, a guerra hibrida, nas redes, auxilia a destruicao
de um inimigo e/ou a derrubada de governos (SILVEIRA, CASSINO, 2020).

Vulgarmente, o termo Guerra Hibrida tem sido utilizado para definir qualquer
combinagdo de mecanismos — militares ou civis — para se destruir um
inimigo e derrubar governos. Cabem nessa definicdo quase tudo: golpes
armados, judicializagdo da politica, criminalizagdo de lideres populares,
destruicdo de reputagdes pela midia, processos eleitorais fraudulentos,
milicias virtuais, fake news, envio de mensagens em massa via ferramentas
de comunicagdo digital (como WhatsApp), dentre outras (SILVEIRA,
CASSINO, 2020, p. 15).

Os conteudos negativos e falsos ampliam crengas consensuais e constroem
as echo chambers. Lane, McCaaffree, LeRon Shults (2021) destacam ainda que o
tipo de censura descentralizada (movida pela desconexao de outros, por atores na
rede por conflitos) e a censura centralizada (realizada pela rede em razédo de
comportamentos inadequados) causam banimento e geram uma radicalizagéo nas
redes. Durante as eleigdes brasileiras em 2022, observamos, por exemplo, diversos
perfis banidos por violagdes de conduta em redes sociais, principalmente no Twitter,
0 que, em geral, leva a um comportamento exagerado, com a transmisséo de ideias
radicais por diversos atores (movimentos, partidos, politicos e sociedade civil).

Lane, McCaaffree, LeRon Shults (2021) sugerem ainda seis mecanismos
pelos quais uma censura pode levar a criagdo de crengas extremas e radicais: 1)
incerteza de identidade, 2) associagao diferenciada e vinculo social, 3) afeto
negativo compartilhado e fusao de identidades, 4) polarizagao de grupo, 5) contextos
de verificagdo mutua, e 6) rotulagem internalizada (LANE, MCCAAFFREE, LERON
SHULTS, 2021, p. 4).
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O processo de radicalizagdo online é, portanto, uma interseccdo de
influéncias que comegam com os individuos e suas circunstancias pessoais,
seu ambiente social, as especificidades das ideologias que encontram e
pela qual se sentem atraidos, bem como os meios pelo qual a pessoa entra
em contato e pode expressar ideias extremistas. No entanto, em nossa
opinido, é importante ndo levar apenas esses fatores em consideragao, mas
também suas interse¢des e interagdes. (BAYERL, SAHAR, AKHGAR, 2020,
p. 33).

As compreensdes de Lane, McCaaffree e LeRon Shults (2021) e Bayerl,
Sahar e Akhgar (2020) sobre identidade e circunstancias pessoais sao debatidas por
Paolo Gerbaudo, em entrevista para Romancini (2020). Na contraposi¢cao a Bennett
e Sergberg (2012), Gerbaudo (2020) cita que a identidade coletiva foi considerada
uma condigdo para a mobilizagdo do movimento social, por muito tempo, mas hoje

as pessoas podem ser mobilizadas, sem aderir a um coletivo, a qual chama de nés.

As pessoas podem simplesmente ser mobilizadas em nivel pessoal, criando
quadros de agao personalizados. Minha ideia € que nao é o caso: que a
identidade e a identificagcdo coletiva ainda sdo muito importantes nos
movimentos contemporaneos; na verdade, vemos a proliferagdo de
identidades de todos os tipos. E, de fato, muitas vezes, os movimentos
sociais s&o precisamente sobre a criagdo de uma nova identidade que as
pessoas podem adotar (GERBAUDO, ROMANCINI, 2020, p. 113-114)

Bayerl, Sahar e Akhgar (2020) ainda propdem um mapa mental para
compreender a radicalizagao online chamado de modelo de fator de radicalizagao
(RFM). Ele tem o intuito de auxiliar as agéncias de inteligéncia na detecgédo da
radicalizagdo online e identificagdo de individuos radicalizados, principalmente em
deteccdo da violéncia extrema (extremismo), ao considerar os comportamentos —
expressdes da radicalizagdo online — e a trajetoria da radicalizagdo, vinculando os
fatores causais, incluindo o contexto, meio, individuo(s), ideologias e as
caracteristicas das tecnologias (BAYERL, SAHAR, AKHGAR, 2020).

Os conteudos das midias sociais, em suma, reforcam crencas, atitudes e
preferéncias do usuario e apoiam a sua visdo de mundo (EBERS, THOMSEN,
2022). Em nossa opinido, estudos como esses sdo elucidativos, aderentes a
corrente de estudos que consideramos nessa tese, e importantes para a
compreensao da radicalizagdo online, ainda que Bayerl, Sahar e Akhgar (2020)

tenham em sua finalidade o combate as células terroristas e atos extremos.
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Sustentado por fatores individuais e sociais, a conexado a rede permite em
espagos online a presenga de uma radicalizagdo militante, pois agora eles
encontram ambientes comuns de conversagdo, sendo objeto de ataques
principalmente os candidatos durante periodos eleitorais (AMOSSY, 2011;
LATTMAN-WELTMAN, 2015). Cervi, Carvalho e Massuchin (2019) expdem ainda
que a comunicagao discordante, diante do uso de termos depreciativos, pode levar
ao afastamento entre representados e representantes, com o surgimento de uma
radicalizacdo do ambiente digital. Para Ebers e Thomsen (2022), a mecéanica das
plataformas de redes sociais reforca que haja a radicalizagdo em alguns usuarios.
“Os algoritmos das plataformas analisam o comportamento do usuario € usam os
dados para mostrar os conteudos com base nas preferéncias dos usuarios. Isso leva
a uma maior probabilidade de o usuario visualizar, compartilhar ou comentar o
conteudo” (EBERS, THOMSEN, 2022, p. 175).

As redes sociais digitais auxiliam na interacao, reciprocidade em fluxo
continuo e ininterrupto. Por sua propria estrutura e légica de organizagéo, tais redes
permitem que os conteudos elaborados pelas campanhas atinjam uma exposigao
publica sem que haja a necessidade de serem acionados diretamente pelas
campanhas (AGGIO; REIS, 2013).

Bossetta e Schmekel (2022) analisaram oito campanhas, nas elei¢cdes
americanas de 2020, no Instagram e Facebook, verificando a campanha
multiplataforma, as emogdes comunicadas pelos candidatos por meio das fotografias
e a relacdo do desempenho das imagens com as emog¢des. Para isso, Bossetta e
Schmgkel (2022) usaram analise computacional para expressar as emocgdes de
entusiasmo (feliz e triste), ansiedade (confusdo, surpresa e medo) e aversao
(tristeza, irritacdo, raiva e nojo), e concluem, por exemplo, que os usuarios do
Instagram recompensam a emotividade dos politicos.

“Como os usuarios de midia social que seguem politicos provavelmente tém
uma classificagdo alta no interesse politico, as emogdes percebidas nos rostos dos
candidatos podem desempenhar um papel na persuasdao e mobilizagdo dos
cidadaos que seguem os candidatos nas midias sociais” (BOSSETTA, SCHMUJKEL,
2022, p. 2). Esse é um exemplo de como a comunicagao passa a ser intermitente
entre eleitores e candidatos, na busca de respostas, para persuasdo, adesao e

deciséo. Essa aproximagao precisa ser trabalhada pelas equipes de marketing
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politico, que requerem mais profissionalizagdo e personalizagdo das campanhas
eleitorais, mas podem ser usados por equipes de marketing de movimentos e grupos

politicos para despertar o interesse publico.

Basicamente, sdo duas as maneiras como as equipes de comunicagao das
campanhas enxergam os usuarios dos sites de redes sociais: uma,
conforme ja esbogada anteriormente, encara-os como potenciais eleitores —
assim como o sdo aqueles atingidos por pegas televisivas e radiofénicas —
que precisam ser convencidos a preferir um candidato em detrimento dos
outros. Outra perspectiva — tdo ou mais importante que a anterior — ndo os
define apenas pela contribuicdo que podem dar através do voto, mas como
podem desempenhar agbes a fim de amplificar os esforgos de campanha
para conquistar novos eleitores (AGGIO, REIS, 2013, p. 160-161).

As midias sociais sdo uma oportunidade dos candidatos e partidos politicos
conquistarem votos em periodos eleitorais, a partir de estratégias de aproximacao,
humanizagéo e persuasdo nos ambientes digitais com o incentivo a circulagdo de
informagdes, producdo, expansao e compartiihamento de conteudos (FILIMONOQV,
RUSSMANN, SVENSSON, 2016; LALANCETTE, RAYNAULD, 2017; SELVA-RUIZ,
CARO-CASTANO, 2017; TURNBULL-DUGARTE, 2019). Ao mesmo tempo, os
movimentos politicos também sdo capazes de angariar atengdo de seus seguidores
em torno de candidaturas, sustentando diferentes atores politicos.

Bimber, Flanagin e Stohl (2012) e Chadwick (2012) apontam, por exemplo,
que ambientes digitais sdo espagos propicios para vozes diferenciadas, estruturas,
ubiquidade, compartilhamento de conteudos e para construir relacées. Ocorre uma
troca argumentativa que leva a discordancias e a constru¢gado de camaras de eco. Os
temas de interesse publico geram grande embate argumentativo e sao valorizados
os discursos pessoais a coletivos. Os aspectos emocionais brotam nessas trocas
argumentativas, com depoimentos pessoais, com vistas a persuasdo coletiva,
pratica habitual nas plataformas dos sites de redes sociais.

Podemos destacar ainda que os sentimentos e opinides rudes, incisivos,
apelativos e combativos ndo sao tragcos de polarizacdo politica, conforme apontam
DiMaggio, Evans e Bryson (1996) e, como observamos anteriormente, sdo aspectos
de radicalizagdo politica. Essas mensagens radicais ainda encontram espagos
comuns de didlogo com atores politicos com caracteristica homofilicas. Elas sao
compostas por simbolos e significados compartilhados, alguns compreensiveis e

outros nao tao visiveis facilmente nas narrativas midiaticas.
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Plataformas para compartilhar imagens, como o Instagram, revelam novas
regras, habilidades, dimensbes, capacidades e realidades, que convergem
conversacgdes entre o offline e online e formam “redes de pessoas conversando e
gerando valor” (POUSADA, 2010, p. 232). Em recente estudo da plataforma
(INSTAGRAM, 2022), o Instagram revelou as suas tendéncias de comportamento da
geracao Z, em 2023, com o foco na auto-expressao. Essa geracao pretende focar na
moda, musica e beleza, com a ampliagdo da audiéncia, a reciclagem, o reuso, a
criacdo e/ou recriagdo de materiais, a busca por justica social, a imersdo no
metaverso com influenciadores digitais, sendo inspiracdo real para acgdes, a
monetizacdo e a criacdo de comunidades da geragdo na midia social, e, por fim,
melhorar a conex&o e conversacao na plataforma (INSTAGRAM, 2022).

A pesquisa do Instagram, sua relagdo com a comunicagéo politico-eleitoral
nacional, nova direita radical, e a radicalizacao politica, € um fendbmeno recente na
nova ecologia midiatica. O Instagram possui cerca de dois bilhdes de usuarios ativos
mensais no mundo, segundo dados divulgados pela Meta, no més de outubro de
2022°, empresa administradora do Facebook, Instagram e WhatsApp. O Instagram
registra aumento de quase um bilhdo de usuarios, em pouco mais de dois anos, em
comparagédo com as pesquisas divulgadas em 2020, como do Statista'® e Global
Digital 2019"", que mostravam a existéncia de um bilhdo de usuarios no mundo.

O Instagram foi criado em outubro de 2010 como um novo formato de rede
para postagem de imagens, por meio do celular iPhone, posteriormente adotada por
usuarios de diferentes smartphones, para o compartiihamento de curtos videos e
imagens, comentarios, e interagdo de usuarios similar ao Twitter (FILIMONOV,
RUSSMANN, SVENSSON, 2016; TOWNER, MUNOZ, 2017; YU, MANIKONDA,
KAMPHAMPATI, 2014). Em 2012, a plataforma foi adquirida pelo Facebook e
expandiu os seus negocios € 0 numero de usuarios.

A plataforma possibilita o compartiihamento de gifs, imagens, memes
politicos ou da Internet, infograficos, videos, e outros elementos visuais e/ou objetos

culturais. Além disso, a plataforma incentiva o uso de diferentes filtros para alteracéo

® CANALTECH. Instagram alcanca 2 bilhdes de usuarios ativos, mas ainda é pouco para a Meta.
Disponivel em: <https://canaltech.com.br/redes-sociais/instagram-alcanca-2-bilhoes-de-usuarios-
ativos-mas-ainda-e-pouco-para-a-meta-228220/>. Acesso em: 15 dez. 2022.

10 STATISTA. Disponivel em: <https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-
ranked-by-number-of-users/>. Acesso em: 05 jul. 2019.

" WE ARE SOCIAL. Disponivel em: <https://wearesocial.com/global-digital-report-2019>. Acesso em:
05 jul. 2019.
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de cores, efeitos e contrastes, (SAMPAIO, et al. 2020), incluir simbolos, adicionar
fontes especiais a biografia, o uso de emojis, stickers, guias para curadoria de
conteudos, hashtags, usertags ou tags de geolocalizagéo, e a constru¢do de uma
arquitetura de informac&o multimodal, com a convergéncia de midias.

As imagens postadas no Instagram podem ou nao ser legendadas,
permitindo, nas suas fungdes, postagens com comentarios, curtidas e adicdo de
seguidores (PARMELEE, ROMAN, 2019; RUSSMANN, SVENSSON, 2016). Sendo
assim, o “[...] Instagram favorece em seu desenho de interagcdo a percepgado de
mobilidade, instantaneidade e autenticidade na comunicagéo visual”'? (SELVA-RUIZ,
CARO-CASTANO, 2017, p. 904, grifo dos autores, tradugdo nossa).

Em 2016, a plataforma criou a opcéao Insta stories, composta por videos com
histérias de curta duragdo que sédo apagados 24 horas apos serem publicados (as
ferramentas internas permitem que eles sejam mantidos visiveis, como destaques do
perfil e mantidos por mais tempo no ar —, geralmente usados pelos usuarios,
principalmente famosos, para aparigbes ao vivo (lives) para seus seguidores
(SAMPAIO, et al. 2020). Além disso, os vioggers de beleza, moda e entretenimento,
e aparicbes publicas de celebridades, permeiam o IGTV, uma TV do Instagram,
como estratégia de marketing digital. A plataforma permite ainda inserir musicas nos
stories e nas postagens no feed. Novos recursos sao constantemente incorporados
pela plataforma, em vista a concorréncia da rede social de videos TikTok.

O uso da plataforma de midia social Instagram, por partidos, candidatos e
eleitores, como kit em eleigdes presidenciais, ocorre desde 2012, notadamente por
Barack Obama e sua familia nas eleicdes norte-americanas, e seus efeitos, em
contextos eleitorais, sdo objeto de atengao por diversos pesquisadores que buscam
compreender o uso das formas, conteudos e os seus efeitos, seja na construgédo de
narrativas textuais e visuais, storytelling, entendimento do papel dos influenciadores,
celebridades, formas de engajamento, emogdes, entre outros fendbmenos (ALISON,
2022; BENNETT, 2016; EKMAN, WIDHOLM, 2017; LIEBHART, BERNHARDT, 2017;
SCHILL, 2012; TOWNER, MUNOZ, 2017; TURNBULL-DUGARTE, 2019;
WATERLOO et al., 2017).

Diversos estudos eleitorais buscam compreender recentemente o0s

fendbmenos eleitorais no Instagram. Filimonov, Russmann e Svensson (2016) e
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Larsson (2017), por exemplo, analisaram as eleicbes suecas e norueguesas,
respectivamente; O’Connell (2018) e Selva-Ruiz, Caro-Castafo (2017) investigam o
comportamento, presenga e backstage de congressistas americanos e espanhois,
respectivamente; e Schmidbauer, Rosch, Stieler (2017) estudam o uso de hashtags
nas eleicbes americanas em 2016, e Alison (2022), na analise de uso do Instagram
por 15 presidentes latino-americanos.

No geral, as pesquisas com o Instagram em ambientes eleitorais estdo
concentradas no sentido de transmissao de mensagens eleitorais, mobilizacdo de
apoiadores, gerenciamento da imagem do partido ou politico e outros materiais de
campanha (FILIMONOV, RUSSMANN, SVENSSON, 2016). Em suma as pesquisas
se concentram em apontar os usos do que privilegiar os significados das narrativas
visuais, sendo necessario perceber que as imagens sdo argumentos e influenciam
as nossas discussdes politicas e compreensdao de como o Instagram funciona na
comunicagdo politica (LIEBHART, BERNHARDT, 2017; LOPEZ-RABADAN,
DOMENECH-FABREGAT, 2018; MUNOZ, TOWNER, 2017; SCHILL, 2012). “As
imagens ajudam a criar atengdo e proximidade e também podem ser usadas para
informar, documentar, argumentar e convencer. As imagens também podem ser
mais memoraveis, atrair mais atengao e evocar respostas mais emotivas do que o
texto” (GRUSELL, NORD, 2020, p. 5).

As campanhas politicas sdo diferentes no sentido em que possuem alta
capacidade de estratégias, cujo objetivo € a persuasdo e mobilizagdo de apoiadores
para vencer as eleigbes (FILIMONOV, RUSSMANN, SVENSSON, 2016). A forga
politica do uso do Instagram é apontada por Glantz (2013) para conexao das
pessoas com lideres e governo. Um estudo da eleigdo sueca mostra que os
candidatos usaram, em 2014, a plataforma de rede social digital
preponderantemente como “panfleto virtual”, ao invés de mobilizagao (FILIMONOV,
RUSSMANN, SVENSSON, 2016).

Entretanto, existem habeis utilizadores de redes sociais digitais. Barack
Obama, por exemplo, usou o Instagram nas eleigdes estadunidenses como portfdlio
de seus encontros e viagens politicas. As imagens captadas pelos meios de
comunicacgdo tradicionais ndo seriam capazes de demonstrar esse movimento do

candidato. Suas aparigbes, assim como de outros candidatos observados em
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pesquisas mundiais, misturam o auto-selfie com a vida privada mesclada a vida
profissional como forma de gerar intimidade e conectividade.

Os recursos do Instagram auxiliam ainda na defesa politica, com usuarios
podendo marcar lideres politicos, enviar mensagem direta, e curtir mensagens
desses atores para aumentar a popularidade e lideranca (PARMELEE, ROMAN,
2019). Atualmente, destacamos que os posts e stories sobre temas politicos e
eleitorais, por exemplo, devem trazer informac¢des sobre quem pagou por ele, a
partir da descrigdo de pago abaixo do video ou foto com a citagdo do patrocinador.

Estudos mostram a importancia da imagem de um politico na busca e
avaliagdo de uma lideranga politica com requisitos como honestidade, simpatia,
sinceridade, confianca e inteligéncia (LALANCETTE, RAYNAULD, 2017). O
Instagram se apoia na légica da “imagem em primeiro lugar” com grande capacidade
performatica dos usuarios, enfatizando novas técnicas e modos de comunicacao
politica (EKMAN, WIDHOLM, 2017, p. 18-19). As pecas graficas usam composig¢ao
de elementos para atrair e persuadir os eleitores como estratégias de campanha
permanente e, conforme cita Waterloo et al. (2017), as plataformas, como o
Instagram, incentivam a auto-expressao emocional positiva ou negativa.

Plataformas para compartilhar imagens, a exemplo do Instagram, revelam
novas regras, habilidades, dimensdes, capacidades e realidades que convergem
conversagdes entre o offline e online por meio de mensagens verbais e visuais.
Russmann e Svensson (2016) apontam nove caracteristicas presentes no
Instagram: perspectiva, difusdo, mobilizagdo, gerenciamento de imagem,
personalizacao, celebridades, privatizagao, hibridismo e interatividade.

Lopez-Rabadan e Doménech-Fabregat (2018) sugerem um modelo similar
ao 5W para analisar as elei¢des espanholas: tema e fungao principal da imagem,
protagonista e ator secundario da imagem, atributos, espago da imagem, cena, tipo
de apelacao e aspectos técnicos. Alison (2022), ao analisar 15 presidentes latino-
americanos, demonstra o uso do Instagram para gerenciar a imagem publica, a
divulgacao de agenda e o anuncio de politicas publicas, com a analise, por exemplo,

do tipo de imagem, a perspectiva da imagem, o ambiente e o &ngulo da camera.
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3 NOVA DIREITA RADICAL, GRUPOS POLITICOS E ELEIGOES

No terceiro capitulo deste trabalho, explicamos o que é a nova direita e a
direita radical, com a compreensdo de pesquisas na arena institucional, grupos
politicos, formas de organizacdo em rede e dos movimentos politicos alinhados a
direita. A seguir, contextualizamos os grupos politicos Movimento Brasil Livre e Vem
Pra Rua, presentes no cenario politico da nova direita brasileira. Para isso,
detalhamos as suas origens, arenas de atuagado e mudangas de posicionamento.

Por fim, destacamos o contexto eleitoral de 2018 e 2022.

3.1 ANOVA DIREITA RADICAL BRASILEIRA

As manifestagdes de rua brasileiras de 2013 sdo um indicativo importante
para entender o que aconteceu no Brasil a partir das elei¢des de 2018, quando a
nova direita brasileira, conforme veremos a seguir, assumiu a Presidéncia da
Republica Federativa do Brasil com a eleigdo de Jair Messias Bolsonaro (PSL). A
eleicdo de 2018 marca o fim da polarizagao entre o Partido dos Trabalhadores (PT)
e o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e é cercada por dois pontos
importantes, como: “i) a ruptura com as bases do sistema partidario que estiveram
em funcionamento por mais de duas décadas no pais e ii) a “troca de guarda” na
direita brasileira, em que a “direita moderada” foi substituida pela “direita radical”.”
(SANTOS, TANSCHEIT, 2019, p. 153).

Na América do Sul, em 2013, o unico Pais governado pela direita era o
Chile, com Sebastian Pifiera (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020). Sete
anos depois, em 2020, sete paises sulamericanos passaram a ser dominados pela
direita, “Chile (Sebastian Pifiera), Uruguai (Luis Lacalle Pou), Bolivia (Jeanine Afez),
Peru (Martin Vizcarra), Coldbmbia (lvan Duque), Paraguai (Mario Benitez) e Brasil
(Jair Messias Bolsonaro)” (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020, p. 159).
Em 2023, quatro paises sdo dominados pela direita ou centro-direita, Equador
(Guilherme Lasso), Chile (Gabriel Boric), Uruguai (Luis Lacalle Pou) e Paraguai
(Mario Benitez), o que mostra uma nova guinada ao centro e centro-esquerda, nas
republicas sul-americanas. Apesar disso, a nova direita ndo perde a sua importancia

e mostra ser uma forga representativa nos parlamentos latinoamericanos.
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Os protestos de rua, no Brasil, que resultaram no pedido de afastamento da
presidente Dilma Rousseff (PT), em 2016, foram a nova oportunidade para o retorno
da direita ao poder. Porém, € uma nova direita brasileira com pautas conservadoras,
neoliberais, antissistema, antipolitica, anticandidato, e que usa os sites de redes
sociais, por serem contrapublicos digitais (conforme veremos no proximo
subcapitulo), para disseminar mensagens radicais, com base na mobilizagado politica
para confrontagdo de atores coletivos. As novas direitas, quando surgiram, foram
mobilizadas em torno de canais na internet e “discutiam temas relacionados ao livre-
mercado, a defesa dos valores cristdos e a conjuntura da politica nacional e
internacional” (ROCHA, 2018b, p. 48).

Para Cepéda (2018, p. 52), o termo nova, de nova direita, “exprime um novo
cenario, alvos e meios de atuacao, tais como a multiplicacado de instrumentos de luta
politica”. Essa direita nacional precisa ser compreendida a partir das pesquisas na
arena institucional, grupos politicos, formas de organizagdo em rede e movimentos
sociais alinhados a direita (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020), parte de
nossos objetivos nesse novo capitulo. A nova direita brasileira (CURCINO,
PEREIRA, 2022, p. 202):

(...) opera em uma chave ‘fake: a do falso nacionalismo (porque
entreguista), a do falso moralismo comportamental (porque de fachada ou
simplesmente amoral), a da falsa religiosidade (porque meramente
instrumentalizada para fins politicos), a do falso popular (porque em geral
coordenada por membros das elites econdmicas do pais e a seu servigo) a
das falsas noticias e informagdes (porque inventadas, porque distorcidas,
porque sabidamente irreais e mentirosas), explorando intensamente a boa-
fé de grande parte da populagédo, assim como incitando as emogdes mais
basilares, como o &édio e a revolta, canalizados para causas e atores
especificos, nenhum deles com relagdo de causa e efeito efetivas e diretas
com a miséria e degradagédo das condi¢des sociais de vida dessa maioria
da populagdo brasileira visada e bombardeada com a retdérica ‘fake’
(CURCINO, PEREIRA, 2022, p. 202)

A nova direita brasileira conta com a adesédo de grupos politicos da nova
direita, como, por exemplo, o Movimento Brasil Livre (MBL) e 0 Vem Pra Rua (VPR),
que recebem grande atenc&do da opinido publica, e foi catalisada pela Operacéo
Lava-Jato, iniciada em margo de 2014, originando um repertério da opinido publica
com mensagens radicais, para responsabilizagcao do Partido dos Trabalhadores (PT)

pelos atos corruptiveis e os males atuais do Brasil.
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O antipetismo, medo de um suposto comunismo, socialismo e o retorno do
ex-presidente Lula ao poder, homologada com a vitéria nas elei¢des presidenciais
de 2022 (segbes 3.2 e 3.3), sdo marcas aparentes desses grupos politicos da nova
direita radical, que adotam um repertério, com narrativas multiplas, enquanto
estratégias comunicacionais, para a radicalizagado politica. A nova direita adota um
discurso amplo (CURCINO, PEREIRA, 2022).

O seu escopo de acao é bastante amplo e sua forga reside no poder de
criar, reativar, fomentar e tornar socialmente verdadeiros e aceitaveis
valores, crengas e comportamentos, alguns que acreditdvamos superados,
outros bastante condenaveis e paradoxais, que por isso circulavam em
menor escala, com menos visibilidade, mantidos sobretudo em foro privado
e relativamente contidos em seu potencial agressivo, sempre latente
(CURCINO, PEREIRA, 2022, p. 202).

A vergonha de ser a direita tradicional comecou a ser dissipada entre 2006 e
2010, no auge do lulismo, com os foruns digitais e comunidades as quais permitiam
uma livre expressao para atingir o atual governo, marcado por denuncias como a do
mensalao (ROCHA, 2018a), porém Lula conseguiu a reelei¢cao, atingindo niveis altos
de avaliagdo do governo, e elegeu Dilma Roussef como a sua substituta a
Presidéncia, em 2010 (ROCHA, 2018a, p. 111).

‘Foi justamente na esteira do impacto do mensaldo que foi fundado o
primeiro movimento relacionado a nova direita ainda em 2006, o Movimento
Endireita Brasil (MEB)” (ROCHA, 2018a, p. 117). Apesar do esfor¢go, o movimento
nao decolou pela melhora dos indicadores econémicos, sendo que os problemas da
economia eram o grande trunfo dos jovens advogados para a promogao de uma
campanha para o impeachment de Lula (ROCHA, 2018a).

Entre 2016 e 2010, a direita envergonhada comegou a ocupar 0s espagos
centrais nas redes sociais digitais, com os blogs, comunidades digitais, como o
Orkut, féruns e sites, para a exposigao de ideias antipetistas, da direita, para a
criagdo de uma rede de solidariedade e a troca de ideais (ROCHA, 2018a).
Comunidades, como a do filésofo Olavo de Carvalho, reuniam anarco-capitalistas,
neoliberais, grupo com ideais conservadores e um publico catélico (ROCHA, 2018a).

Em 2005 e 2006, comunidades construidas pelo apresentador e repérter
policial Luiz Carlos Alborguetti, que transmitia seus programas, no veiculo de
comunicagdo CNT, em Curitiba, e Olavo de Carvalho, produziam conteudos com
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hostilidades e xingamentos, e faziam parte do contrapublico digital. Com uma
linguagem depreciativa e nao convencional, eles assustaram seu publico,
acostumado com uma retorica critica-racional e o debate publico (ROCHA, 2018a).
Esses contrapublicos digitais foram institucionalizados e criaram instituicoes
baseadas em financiamento internacional e think tanks conservadores, neoliberais e
ultraliberais, conforme veremos no préximo subcapitulo, ocupando espagos publicos
e realizando manifestacoes.

A nova direita brasileira é resultado da convergéncia entre liberalismo
econdmico e conservadorismo moral, com atuacao de think tanks internacionais, nos
movimentos locais, reunindo descontentes com governos petistas, e com “forte teor
neoliberal no que se refere ao papel do Estado como promotor do desenvolvimento
econémico e nas criticas incisivas a politicas redistributivas” (ANDRADA, 2022, p.
15)

Em 2011 e 2012, as ruas comegaram a ser ocupadas contra o lulismo e o
petismo, mas mesclavam em diferentes cidades pautas como, por exemplo, em
2011, a aplicagdo da Lei Ficha Limpa, contrariedade ao entdo presidente da
Confederacao Brasileira de Futebol (CBF), Ricardo Texeira (Brasilia), a faxina do
setor publico (Rio de Janeiro), investimento do PIB em educagao (Sao Paulo) e, em
2012, o fim do foro privilegiado, saida de politicos locais, e as pautas anteriores
anticorrupgao e outros descontentamentos publicos (ROCHA, 2018a).

“Dois anos depois, no auge das manifestagdes de 2013, grupos de direita
comegaram a perder a vergonha de se assumir como tal e passaram a dividir a
mesma avenida com a esquerda, promovendo um encontro inusitado e que, em
alguns momentos, resultou em violéncia” (ROCHA, 2018a, p. 112).

Assim, quando o antipetismo capacitou a reunido das direitas, durante e
posteriormente as eleicdes de 2014, “esse discurso politico deixa claro o
‘esquecimento” da “direita envergonhada”, fenbmeno que vincula os movimentos
conservadores ao autoritarismo do regime ditatorial nos anos da redemocratizagao”
(SANTOS JUNIOR, 2016, p. 97). A partir dos atos de 2013 & que os discursos
antipetistas e antilulistas passaram a serem protagonistas da narrativa ja vistas na

rede para a formacéo da nova direita.

Logo apds o primeiro pico de mobilizagdo atingido pela Campanha Pro-
Impeachment, em margo de 2015, jovens e militantes até entdo
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desconhecidos, oriundos dos contra-publicos digitais, passaram a
angariarem influéncia junto a publicos dominantes e, em nas eleicdes de
2016, alguns militantes se candidataram a cargos legislativos. Neste
momento o fenémeno da direita envergonhada passou a ser algo do
passado, no entanto, a nova direita em formacao ainda continuava a ser
constituida por diferentes forgas politicas que ndo haviam se unificado sob
um unico projeto, o que ocorreria apenas a partir das eleicbes de 2018,
quando formou-se uma frente ampla, ultraliberal-conservadora, em torno da
campanha a presidéncia de Jair Bolsonaro (ROCHA, 2018a, p. 112).

A partir de um protesto pré-impeachment de Dilma Rousseff, que reuniu
diversos grupos e movimentos, como o Revoltados Online (ROL), e figuras publicas
como Eduardo Bolsonaro, Lobdo e Olavo de Carvalho, é que inicia o processo de
consolidar a nova direita (ROCHA, 2018a). Nesse periodo, vemos que as “ruas e
redes se realinharam contra o PT. As ruas, tradicionalmente, espa¢co de grupos
autodenominados de esquerda, passaram a ser ocupadas por novos protagonistas:
camisetas da CBF, bandeiras do Brasil, gritos nacionalistas” (SOLANO, 2019, p.
309).

Em abril de 2015, um novo protesto foi realizado e reuniu MBL, VPR e ROL,;
em outubro de 2015 os grupos politcos acamparam, em Brasilia (exceto o VPR, mas
que fincou uma bandeira pra demonstrar o apoio); e no dia 31 de agosto de 2016, o
Senado aprovou o impeachment da presidenta eleita Dilma Rousseff (ROCHA,
2018a).

A eclosdo de jovens da nova direita e o boom de produgdes literarias
antipetistas e antiesquerdistas, no mercado livreiro brasileiro, foram o inicio da
consolidagdo da nova direita na cena politica, com a inclusdo de pautas liberais-
conservadoras, (LGBT, femininistas e direitos humanos, por exemplo), sobre a égide

do livre-mercado e bons costumes. (ROCHA, 2018a).

Com a ida de Jair Bolsonaro para o Partido Social Cristdo no inicio de 2016,
onde estava um dos ex-presidentes do Liber, Bernardo Santoro, os liberais-
conservadores passaram a ter um espago politico proprio, e varios
comecaram a se autodenominar simplesmente como conservadores
(ROCHA, 2018a, p. 183).

Posteriormente, outros politicos ligados ao contrapublico ultraliberal se
filiaram na legenda Partido Social Liberal (PSL); enquanto os conservadores ficaram
no PSC (ROCHA, 2018a). Em 2017, Bolsonaro migra para o Partido Ecologico
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Nacional (PEN), por desavencas, rebatizado como Patriota, e em 2018, ele filia-se
ao PSL, partido em que estavam os ultraliberais (ROCHA, 2018a).

Com a chegada de Bolsonaro, os ultraliberais migram para o Partido Novo, e
com a vinda do economista Paulo Guedes, ao governo de Jair Bolsonaro,
consolidou-se a nova direita brasileira, com uma guinada a uma frente ultraliberal-
conservadora, com o0s nao entusiastas de Bolsonaro, que estavam no Partido Novo
e PSC, decidindo apoia-lo com a vitéria eleitoral nas eleicdes de 2018 (ROCHA,
2018a). Esses partidos ocupam um espago da direita radical, pois, até entédo, na
historia brasileira, o ultimo partido de direita radical era o Partido da Renovacao da
Ordem Nacional (Prona), em 1989, conhecido pela figura caricata do seu presidente,
Enéas Carneiro (DIBAI, 2018, p. 72).

A definigdo de direita radical € variada na literatura académica, mas aversao
a democracia e politicas sociais, temas que sado tabus sociais e nacionalismo
exacerbado fazem parte desse entendimento (KITSCHELT, 2018; MUDDE, 2007).
“A tradicdo estadunidense tem usado o termo ‘direita radical’ desde o pds-guerra,
por considera-lo mais abrangente e funcional na tarefa de investigar a grande
variedade de grupos e partidos radicais de direita existentes no pais” (DIBAI, 2018,
54). Esse cenario da nova direita americana € ainda destacado por Aggio e Castro
(2019, p. 2) com “forte viés populista nas posi¢cées politicas e nas retoricas e
ancorados, fundamentalmente, em estratégias de comunicagdo por meio de
plataformas para redes sociais.”

Essa direita radical pode ser reflexo de “modificacbes no contexto
socioecondmico” que “mudam as atitudes politicas e as percepgdes do eleitorado,
gerando oportunidades para a direita radical” (DIBAI, 2018, p. 49). Porém, ela possui

outras explicagdes possiveis, conforme aponta Dibai (2018):

Outra causa possivel seria o grande descontentamento e desconfianga do
eleitorado com os principais partidos e sistema politico. O chamado ‘vacuo
de representatividade, gerado pela similitude entre as posicdes de direita e
esquerda, no fim do século XX, teria favorecido a direita radical, que ocupou
0 espago, com suas posi¢gdes bem demarcadas.

Os autores do lado da oferta — outra corrente tedrica que tenta explicar a
ascensao do fendbmeno na atualidade — chamam a atencdo para o
protagonismo dos partidos, liderangas e movimentos politicos da direita
radical, em suas capacidades racionais e ativas de criar enredos e fatos
politicos, em interpretar realidades, em modalizar e massificar pautas e
discursos, em disputar visibilidade midiatica, em tracar estratégias para
competir por votos, por aliangas e por representatividade (DIBAI, 2018, p.
49-51)



66

Em nossa opinido, temas como controle de imigragao, valores da familia
tradicional, religido, xenofobia, homofobia, discursos inflamados contra minorias,
porte de armas, diminuicdo de impostos, privatizacdes, intervencao estatal na
economia, contrariedade em relagdo a pautas dos direitos humanos, entre outros
temas, fazem parte do repertério dessa direita radical. A direita radical, segundo
Santos e Tanscheit (2019), pode ser contextualizada como aquela definida por trés

fatores:

i) em relacdo a economia, por visdo de orientagdo neoliberal, marcada por
uma postura radicalmente ndo intervencionista do Estado no mercado; ii)
em relagédo as desigualdades socioculturais, por pautas conservadoras no
ambito comportamental e pela defesa da ingeréncia do Estado nas escolhas
privadas de individuos e familias em questdes relativas a orientagao sexual,
religiosa, cultural e educacional; iii) no ambito da democracia, por
hostilidade ao sistema politico e a forma pela qual a representagéo politica é
desempenhada no pais, buscando suprimir discursos e partidos politicos
oposicionistas (SANTOS, TANSCHEIT, 2019, p.7).

Rocha (2021) aponta que essa nova direita brasileira € mais radical que a
anterior, a tradicional, por adotar um conservadorismo pragmatico, por ser radical no
quesito de livre-mercado, sendo ultraliberal, e Bolsonaro, lider de extrema-direita
nao conseguir distancia-se da nova direita. Esse novo radicalismo de direita é
resultado de oportunidades politicas, e seu desempenho politico é reflexo de lideres
carismaticos com capacidade de persuasdo e atuacdo destacada na cena politica
(MINKENBERG, 2011, p. 43). Essa nova direita radical brasileira sucede outras
direitas radicais no mundo.

Na Europa, a direita radical, por exemplo, ressurge nas eleigdes de 1984
para o Parlamento Europeu, ainda que com sucessos limitados, quando a lista
liderada por Jean-Marie Le Pen afirmava que as politicas da direita e esquerda
trairam a confianga da populagdo (VLACHOS, 2022). A analise de Vlachos (2022)
mostra que nas eleicbes francesas de 2002 a 2017, a “parcela de votos da direita
radical superou a média nacional entre 3 e 8 por cento de pontos (22 a 41% acima
da média” (VLACHOS, 2022, p. 5). Os dados ja demonstravam o crescimento
progressivo da direita em trés décadas.

No mundo, conforme nosso levantamento, movimentos protagonistas e

representantes da extrema-direita (neoconservadora e ultraconservadora)
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inflamaram esse momento geopolitico global, que reverberou no Brasil, como o Tea
Party, nos Estados Unidos, com a influéncia dentro do Partido Republicano, e o
partido Front National (FN), liderado pela politica francesa Marine Le Pen. “Em 2017,
os eleitores da Franga levaram uma radical de direita, Marine Le Pen, ao segundo
turno da eleicdo presidencial, a somar mais de 34% dos votos validos, o que
significa um numero superior a 10,6 milhdes de votos” (DIBAI, 2018, p. 46).

Jobbik, na Hungria, e Pegida, na Alemanha, sdo outros exemplos dessa
direita radical. Politicos como Boris Johnson, ex-primeiro-ministro britanico, do
Partido Conservador, e Donald Trump, ex-presidente norte-americano do Partido
Republicano sao outros lideres politicos polémicos no mundo, com pautas
conservadoras e populistas. Podemos citar ainda o exemplo do candidato Geert
Wildens, do Partido Para a Liberdade (PVV), que ficou em segundo lugar, nas
eleicdes de 2017, na Holanda. Ele “obteve 13% dos votos e elegeu 20 deputados,
de um parlamento de 150. Sua campanha defendeu uma agenda xenofébica, anti-

islamica, protecionista e contraria a Uniao Europeia”. (DIBAI, 2018, p. 46).

Estima-se que movimentos extremistas estejam presentes, ainda que sem
grande organizagao ou expressao, na Argentina, Uruguai, Chile e Peru. No
Uruguai, vale destacar a agdo do Partido Nuevo Orden Social Patriético
(PNOSP), que publicou, junto com outras organizagbes menores, a Carta
Organica, na qual propde “drastico desmantelamento da rede
homossexual”, “uma politica que assegure a higiene biolégica da nagdo” e a
“criagdo de escolas especiais para criangas com coeficientes intelectuais
superiores” (DIBAI, 2018, p. 48).

Conforme expdem Bolognesi, Codato e Roeder (2015), os governos de
Margaret Tatcher (1979 a 1990) e Ronald Reagan (1981 a 1989) séo considerados a
era ou marco inicial do conservadorismo mundial. Na América Latina, a direita
neoliberal assumiu um papel moralizador e autoritario (id, 2015). Porém em décadas
seguintes, a América Latina observa uma guinada progressista com as vitérias de
Luiz Inacio Lula da Silva, Michele Bachelet, Cristina Kirchner, Evo Morales, Hugo
Chavez, Nicolas Maduro, Nestor Kirchner, Cristina Kirchner e Rafael Correa (ibid,
2015). Weyland (2009), por exemplo, cita que a Venezuela e Bolivia compéem a
esquerda radical, na América Latina, sem muito aprofundamento no tema.

No Brasil, a direita esteve no poder desde o periodo ditatorial até o
rompimento com a vitéria petista em 2012, sendo considerada a direita tradicional.

De Tancredo Neves, a Fernando Collor e Itamar Franco, da ditadura a
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redemocratizacao brasileira. Segundo Singer (2021), neste momento de transigao
entre Itamar, que assume apdés o impeachment de Collor, a gestdo Fernando
Henrique Cardoso, presenciamos a direita ser excluida no jogo politico, o que para
ele é a segunda fase da direita, e de 1994 a 2014 ela deixa de ser competitiva. Ela
se torna uma direita moderada, e abre espacgo para a nova direita e direita radical
que surgirdo em seguida (SANTOS, TANSCHEIT, 2019).

A guinada do PSDB ao centro com Itamar Franco € um dos motivos de
perda de forca da direita tradicional brasileira. “O problema é que o falso
desaparecimento da direita, até 2018, criou uma imagem distorcida, dificultando a
localizacdo do PSDB no que parecia ser um vacuo conservador” (SINGER, 2021, p.

7). Kaysel (2015) aponta duas vertentes do conservadorismo:

De um lado, ha uma definicdo do conservadorismo como um estilo de
pensamento que reage negativamente a modernidade burguesa, sustentado
em uma base social aristocratica (Mannheim, 1981). De outro, poder-se-ia
pensar o conservadorismo como uma “ideologia posicional”, isto &, que s6
se define pela contraposicao as investidas radicais, ndo tendo um conteudo
proprio (Huntington, 1957).

Creio que, para o caso brasileiro, a segunda definicdo é mais interessante.
Afinal, como destacam diferentes intérpretes do pensamento politico-social
brasileiro, os valores e formas da sociedade burguesa, do capitalismo e do
Estado moderno foram ao longo de nossa histéria independente e
relativamente consensuais, no seio das elites sociais, politicas e intelectuais
(Santos, 1978), (Vianna, 1997), (Lynch, 2015). (KAYSEL, 2015, p.51).

Em estudos anteriores, Bolognesi, Codato e Roeder (2015) ja demonstravam
o crescimento conservador no Congresso Nacional. Segundo os autores (2015), em
2010, os partidos conservadores aumentaram 36,6% de cadeiras, e em 2014 esse
aumento foi de 43,5%. Em 2018, conforme levantamento nosso, o nanico Partido
Social Liberal (PSL), que tinha apenas uma cadeira no parlamento, cresceu para 52
parlamentares, como efeito do bolsonarismo, termo usado para ressaltar a influéncia
e adesao as posig¢des e convicgdes do politico conservador Jair Bolsonaro.

No ano de 2022, esse numero € ainda maior com a migragao de Jair
Bolsonaro para o Partido Liberal (PL). A legenda conquistou 99 cadeiras na Camara
dos Deputados. Porém, segundo o site da Camara dos Deputados, o PL possui
agora 75 deputados federais'®. No Senado Federal, o nimero de senadores saltou

de 2 para 12 senadores (a sigla era chamada de PR em 2019). O crescimento do

13 Disponivel em: <https://www.camara.leg.br/deputados/bancada-atual>. Acesso em: 30 jan. 2023.
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PSL, em 2018, e o PL, em 2022, sdo resultado do movimento bolsonarista, e
substituiram o PSDB na direita brasileira.

Além disso, contribui o fato de que a direita militar € apreciada por Jair
Bolsonaro, um lider populista, capitdo da reserva do Exército. As Forcas Armandas
foram conclamadas em muitos discursos, inclusive por ativistas acampados em
frente aos quartéis-generais (QG’s), inflamando sua militdncia politica com discursos
de apoio e retorno dos militares ao poder. Inclusive altos e baixos escaldes de seu
governo foram ocupados por militares. “Apesar dos inumeros assassinatos, torturas,
prisdes e violagdes de direitos humanos, o regime militar tem simpatizantes até hoje.
Isso ficou claro nas manifestagdes de rua ocorridas em 2013 e 2014, quando grupos
protestaram pelo retorno da ditadura militar e exaltaram suas realizagdes” (DIBAI,
2018, p. 70).

A direita radical populista recebe contornos de extrema-direita com Jair
Bolsonaro. Essa direita radical populista é “resultado de uma maior flexibilidade
programatica em relacdo aos demais partidos do espectro; desrespeito ao
‘politicamente correto’, as regras formais e informais; apelo emocional e ataque
pessoal (insultos); construgao discursiva de teorias de conspiracdo” (GREVEN,
2016, p. 1, apud DIBAI, 2018, p. 65).

O credo do populismo se da por: 1) propaganda menos programatica e mais
moralista, e 2) por populistas que lutam contra a corrupgcdo das elites, com
surgimento de movimentos populistas de extrema-direita, caso de Noruega e no
Brasil, mesmo com o fascismo tendo aparéncia de populismo (ALONSO, KEANE,
MERKEL, 2011). No Brasil, vemos indicios, inclusive, de um ultraconservadorismo,
com ameacas de morte as autoridades publicas e a destruicdo de bens publicos das
instituicdes de estado (Supremo Tribunal Federal, Palacio do Planalto e Congresso
Nacional) (i.e, conforme vimos na Introdugdo). Movimentos extremistas tendem a
acreditar na derrubada (ou mudanga radical) do sistema existente; eles nao
reconhecem regras constitucionais. 3) surge como movimento rural - hoje no urbano,
com populistas fingindo representar a nagao, 4) organizador por lideres carismaticos
— figuram como representantes das necessidades da populagdo (ALONSO, KEANE,
MERKEL, 2011).

Os eleitores mais radicais de Bolsonaro ostentam pautas voltadas aos

valores acreditados, criando aderéncia aos discursos de extrema-direita, buscam
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derrubar o sistema, com amparo de radicais dos setores empresariais, ao ruralismo
e movimento de caminhoneiros ostentados por um falso “salvador da patria”, com
discursos conspiratorios e insultantes contra atores e instituicbes politicas.
Bolsonaro usou uma linguagem capaz de convencer esses publicos (CURCINO,
PEREIRA, 2022).

Nas lives de campanha e de vitéria, Bolsonaro se fez representar em
situagdes banais e cotidianas, como pessoa comum, com habitos e gostos
simples, e avesso aos protocolos e formalidades, em geral relacionados as
classes privilegiadas, as elites culturais. Videos amadores, cenarios
caseiros, cenas do dia a dia, isso tudo em consonancia com a formulagao
de discursos curtos, enfaticos, assertivos com uma linguagem muitas vezes
vulgar, e convocando temas do cotidiano, polémicos e submetidos a crivos
morais quase sempre atrelados a religido, como o aborto, o porte de armas,
a maioridade penal, a corrupcdo, a homossexualidade, e tantos outros.
Tudo isso contribuiu para compor o seu ethos ‘popular’. Bolsonaro fala ao
povo e busca fazé-lo mimetizando uma representagao distorcida do que € o
povo, em uma reprodugédo estereotipada do que é ser povo. E o cenario
dessas transmissbes € um exemplo dessa ideia estereotipada de povo
(CURCINO, PEREIRA, 2022, p. 214).

No Brasil, a nova direita cresceu de 2018 para ca e com investidas radicais e
extremas, com a eleicdo de Jair Bolsonaro, um lider da direita radical extrema, se
observarmos uma ideologia posicional, contraposta inicialmente por Kaysel (2015)
ao relacionar com um estilo presente na sociedade aristocratica. O ambiente
eleitoral brasileiro de 2018 e 2022 desloca-se de uma direita tradicional e moderada,
até entdo anteriormente considerada envergonhada, para uma nova direita radical,
extrema, conservadora e populista.

A seguir apresentamos uma tabela (TABELA 3) que mostra a diferenga entre

a direita tradicional, a nova direita e a nova direita radical.

TABELA 3 — DIFERENCAS ENTRE AS DIREITAS BRASILEIRAS
Tipo de direita Caracteristicas
Até 2012. Oriunda da ditadura militar. Uma direita

envergonhada. Da Ditadura a redemocratizagdo. Passa

pelo governo de Collor (90 a 92) — primeira fase - a
Direita tradicional

Fernando Henrique Cardoso (94) - a segunda fase. Na

terceira fase, de 1994 a 2014, a direita radicional é

excluida do jogo politico, apesar de sua presengca em

eleicdes majoritarias presidenciais.

Nova direita A nova direita € marcada pela disputa de narrativas nas
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ruas, dura de 2014 a 2018. O sentimento de indignagéo, o
antipetismo, antissistema, e antipolitica marcam a
presenga dessa nova direita, que encontra a adesao
popular, com o crescimento de grupos politicos que
sustentam pautas mais extremas e a favor de
impeachment.
Essa nova direita radical surge a partir de 2018, regida
pela apropriagdo do uso das tecnologias digitais. O
descrédito na politica, politicos e instituicbes € ampliado
com o uso de fake news e teorias conspiratérias, pautas
antidemocraticas e autoritarias. Narrativas antipetismo,
anticorrupgdo,  antiinstituigdes,  anticomunismo, anti
“venezualizagdo e cubanizagdo”. Valores de familia,
militarismo e do conservadorismo (aparecem na era
Getulio Vargas, golpe militar e impeachment de Dilma
Nova direita radical Rousseff) e proximos ao Integralismo (extrema-direita —
espirito, familia e Nac&do) sdo realimentados. A
deslegitimagdo dos meios de comunicagdo, com lives e
midias independentes ganhando relevancia. Criagdo de
lideres politicos populistas. Apoio de setor empresarial,
agropecuarista, caminhoneiros e evangélicos (possivel
aumento da populagdo). Insultos e desrespeito ao
politcamente correto, com sentimento anti-minorias e a

busca por valorizar as maiorias.

Fonte: Elaboragao do autor (2023)

A extrema-direita, que tratamos no quadro acima, expande-se, inicialmente
na Europa, principalmente na Alemanha, Noruega, Turquia, Russia e Hungria.
Alguns paises enfrentam, inclusive, atentados terroristas, o que seria a escala
maxima de radicalizagdo politica (i.e vimos no Brasil, na Introdugcdo, os atos
terroristas de 08 de janeiro de 2023). No Brasil, conforme cita Kaysel (2015), o
Integralismo foi o principal movimento de extrema-direita, com a lideranga de Plinio

Salgado.

Ainda que uma das fontes de inspiragédo explicita dos seguidores de Plinio
Salgado fosse o fascismo italiano, em particular, e os movimentos de
extrema-direita europeus em geral, entdo no auge, e importante frisar que a
caracterizagao ideoldgica do integralismo se presta a alguma polémica, em
parte devido as afirmagdes do préprio Salgado de que o integralismo seria
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uma ideologia originalmente brasileira. Além disso, de fato, o movimento
possuia algumas singularidades que o distinguiam do figurino nazifascista
europeu, como o peso da espiritualidade catélica em seu ideario, ou mesmo
a admissao de militantes negros em suas fileiras. Entre os estudiosos
pioneiros do integralismo na década de 1970, ha tanto pesquisadores que
defendem o carater fascista do integralismo — ainda que reconhecendo-lhe
uma maior ou menor originalidade — como aqueles que negam essa
caracterizagao (KAYSEL, 2015, p. 56-57).

E preciso acrescentar ainda que o Integralismo evocava a presenca de Deus
e “concentrava-se, ideologicamente, nos pilares: espirito, familia e nagéo, sendo a
familia a fonte legitima do principio de autoridade, como uma entidade biossocial
inquestionavel, uma realidade espiritual, origem da nacdo e o sustentaculo do
Estado” (DIBAI, 2019, p. 69).

O crescimento da nova direita radical, com “pitadas” de extrema, atualmente,
€ ampliado pela insatisfagao popular com problemas sociais, politicos e econémicos,
principalmente. O sentimento antipetista e antilulista, causado pela Operacao Lava
Jato, além de continuos casos de corrupg¢ao, a crise econémica, social e politica, a
perda de capacidade de renda do cidadao brasileiro, a constatacdo da baixa
capacidade dos governantes, e a caréncia de novos atores politicos no
protagonismo da politica nacional, ajudam no estimulo ao avango e consolidacéo de
um movimento insurgente, (neo/ultra) liberal e conservador, radical e de extrema-

direita no Brasil.

Além de ter condenado politicos do PT em maior nimero, a Lava Jato
prendeu, em 07 de abril de 2018, o principal fundador e lideranca politica
do partido, Lula. O ex-presidente foi condenado pelo recebimento de R$3,7
milhées em propina, parcialmente paga pela compra de um apartamento no
Guaruja, no estado de S&o Paulo, em troca de vantagens a empreiteira
OAS em contratos com a Petrobras (SANTOS, TANSCHEIT, 2019, p. 167).

Além desse caso de corrupcdo desencadeado pela Operagao Lava Jato,
consideramos ainda o aumento da criminalidade, com programas policiais, flmes de
ficcdo e acao exibidos, na televisdo aberta e fechada e nas plataformas de
streaming, apelando, e as informacbes a exaustdo dos atos de corrupcdo de
politicos, funcionarios e instituicbes de estado, que criam aparatos ideoldgicos e
criminosos. O repdérter policial Luiz Carlos Alborghetti, conforme vimos, ja mostrava
esses diversos casos a exaustdo, em comunidades virtuais, no Orkut, para hostilizar
criminosos (ROCHA, 2018). Essas sao possibilidades de mobilizagdo politica e,

como vimos no capitulo 2, propiciam atitudes e comportamentos radicais, na
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avaliagdo de que crencas e ideologias radicalizadas podem sugerir mudancas
sociais.

Em 2022, numa pesquisa realizada com nove militantes de grupos dessa
nova direita, Filho et al. (2022), revelam que existem trés grupos ideologicos
determinados entre os ativistas, os libertarios, liberais e conservadores, com topicos
como a defesa da liberdade, a racionalidade purificada de distor¢gédo ideoldgica e a
liberdade individual. Além disso, a pesquisa revela uma desconfiangca em relagao a
mudanga, 0 apego a ordem e hierarquia, como tragos identitarios, e destaca a
demonizagao de alguns individuos e a demonizagdo de grupos que atuam, para
alguns, como uma direita conservadora e, para outros, como a direita reacionaria
(FILHO, et al. 2022).

A pesquisa (2022) revela ainda alguns fatos curiosos que dizem respeito a
desconstrugcdo do discurso da esquerda, com a tolerancia ao contraditério (ao
reconhecer a esquerda como adversario e nao inimigo), a opressao do Estado, o
reconhecimento que algumas pessoas ou grupos sao afetados por uma
psicopatologia, por ideologia, e que afeta o modo de representacao da realidade. Os
“‘militantes atribuiram tracos a direita de uma forma geral ou a corrente politica em
que militam no interior da direita, mas amiude ressaltavam suas diferencas,
apontavam tensoes, divergéncias. A direita que representam em suas descrigdes é
heterogénea, multifacetada, marcada por antagonismos internos” (FILHO, et al.
2022, p. 6).

O que vimos acima sao partes integrantes do discurso de auto-expressao
como pautas da nova direita radical. Porém diversas questdes sdo incorporadas no
dia a dia da politica contemporanea, como a preocupacao de paises desenvolvidos
ou em desenvolvimento, seja no cuidado com a protecdo ambiental, valores das
mulheres, crescimento do sentimento de tomada de decisdo politica e econdmica
pela populagéo, igualdade de género, casamento entre pessoas do mesmo sexo,
luta por direito de estrangeiros comuns (INGLEHART, WELZEL, 2005). Ou seja, os
temas sensiveis ndo deixam de receber atengao por essa nova direita radical. Ela
ndo € tado insensivel em alguns momentos, com lucidez narrativa. Todas essas
pautas sao reflexos de sociedades democraticas plenas com énfase em valores de
auto-expressao (INGLEHART, WELZEL, 2005).
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Alguns desses valores de auto-expressao destacados anteriormente, como
vimos na pesquisa anterior da nova direita, realizada por Filho et al. (2022), podem
ser incorporados nas atitudes da direita, como o respeito a sexualidade do outro, na
visdo de integrantes de grupos da direita, entretanto o que mais percebemos é o
“estilo provocador e a linguagem jovial e popular’” dos grupos politicos da nova
direita radical sobre esse e os demais assuntos anteriores (SANTOS, CHAGAS,
2018). O estilo provocador e jovial “sdo basilares para as estratégias de
comunicagdo do MBL e estdo também refletidos no modelo organizacional e de
sustentabilidade econémica do grupo” (SANTOS, CHAGAS, 2018, p. 197), conforme
veremos na proxima secao desse capitulo.

O individualismo, a necessidade de uma auto-expressdao e mudancgas de
valores sustentam transformacgdes na sociedade, na cultura politica, democracias
ocidentais e nos seus povos (INGLEHART, WELZEL, 2005). Como vimos, no
segundo capitulo, elas inclusive revelam predisposicboes para os individuos
adotarem comportamentos e agdes radicais. Uma democracia eficaz exige arranjos
institucionais e esta relacionada aos elementos definidores de uma democracia
liberal, isto &, os direitos civis e praticos precisam ser eficazes na pratica real
(INGLEHART, WELZEL, 2005).

3.2 MOVIMENTO BRASIL LIVRE E VEM PRA RUA: NOVA DIREITA NA REDE

As plataformas de redes sociais digitais tém possibilitado aos diferentes
individuos estabelecer relacbes com diferentes atores, expressar emocoes,
demonstrar suas vontades, mobilizar e engajar publicos amplos, a partir de suas
arquiteturas (BOSSETTA, 2018; WATERLOO et al., 2017).

No ambiente digital surgem grupos politicos da nova direita radical, que
trazem um discurso radical, criam celebridades politicas e cultivam estratégias para
atuarem de maneira radical, com processos comunicativos, a partir de redes de
atuacdo. Uma caracteristica que “marca o comportamento da direita que aqui
tratamos como “nova” € o uso em larga escala da internet, particularmente de redes
sociais e plataformas digitais, como estratégia de propaganda ideoldgica e difuséo
de seus projetos politicos” (ANDRADA, 2022, p. 17).
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Dois grupos politicos que se apropriam dessa logica de conectividade as
redes sociais sao o Movimento Brasil Livre (MBL) e Vem Pra Rua (VPR), que
ganharam notoriedade a partir de 2014. O Movimento Brasil Livre e o Vem Pra Rua
sdo exemplos de grupos politicos da nova direita radical, pois acolhem e
reverenciam ideais, ideologias, crengas, atitudes e comportamentos da nova direita
radical (os conceitos de nova direita, direita radical e radicalizacdo foram vistos
anteriormente).

Os grupos politicos podem ser definidos como coletivos que promovem a
associagao entre individuos, familias e instituicdes politicas, como os partidos
politicos, com a intencdo de alcancar objetivos determinados, sejam individuais ou
coletivos, geralmente em oposigao a conjuntura politica demonstrada na atualidade,
a fim de ascender a cargos politicos (CAMARGO, 2012).

“A ligacao de grupos politicos aos partidos depende das oportunidades que
sdo oferecidas as suas liderancas para disputar cargos politicos que os fortalecam
face aos seus opositores” (MONTE, 2019, p. 121). As oportunidades e as restricoes
garantem forga para o confronto politico, isto €, a mobilizagdo politica, a fim de
atingir objetivos.

A sociedade civil € composta por grupos politicos, associagcdes voluntarias,
movimentos sociais e politicos, redes sociais informais, grupos de movimentos, entre
outros arranjos sociais. Assim, “a liberdade de associagédo e a presencga de grupos
de interesse e de pressao em nosso pais sao parte importante para compreender a

formatacao e o fortalecimento da democracia brasileira” (CARVALHO, 2009).

Dessa forma, sob a perspectiva apresentada, o que se pode visualizar é o
fato da sociedade estar repleta de grupos que agregam pessoas e que
acabam por fazer uma divisao entre os que estdo dentro e os que estao fora
do agrupamento. Todavia, outra constatagcdo também é importante, pois no
momento em que se estruturam para agir, esses grupos passam a formar
grupos de interesse, atuando de maneira ativa. (CARVALHO, 2009, p. 33)

A organizagao de um grupo politico “pressupde a existéncia de um chefe
politico com caracteristicas pessoais de lideranga e com possibilidades efetivas de
contatos politicos ao nivel da politica estadual ou nacional que tornem plausiveis
suas pretensdes de agregar seguidores politicos” (MONTE, 2019, p. 121).

Grupos politicos da nova direita radical, como o MBL e VPR, com grande

projecao nos media, precedem grupos anteriormente articulados, nutridos por blogs
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politicos, de posi¢cao radical, como os olavetes, em alusdo aos apreciadores do
fildsofo Olavo de Carvalho, com visdes conservadoras e ultraliberais (SANTOS,
CHAGAS, 2018).

Muitas vezes, com apoios de think tanks conservadores e financiamentos
internacionais, os grupos da direita ganhavam projecao, como a “Atlas Network e a
Cato, redes ultraliberais ganharam consisténcia entre 2005 e 2007; em seguida, se
pulverizaram em diferentes institutos — Mises Brasil, Ordem Livre, Liberal do
Nordeste, Mercado Popular — e grupos de interesses — Estudantes pela Liberdade
(EPL), Dragao do Mar, etc” (SANTOS, CHAGAS, 2018, p. 190).

Sem muitos recursos e considerando que o recém-fundado Instituto
Millenium, assim como think tanks atuantes nos anos 1980 e 1990,
empregava mal seus fartos recursos, os ultraliberais tentaram fundar novas
organizagbes civis, como o Instituto Mises Brasil, o Estudantes pela
Liberdade e o Ordem Livre, entre outras. Os membros dessas organizagdes
logo passaram a frequentar espagos como o Férum da Liberdade e a criar
vinculos importantes com think tanks (brasileiros e estrangeiros) mais
antigos de direita e seus financiadores, especialmente os empresarios da
familia Ling, proprietaria do grupo Evora, e Salim Mattar, do grupo Localiza
(ROCHA, 2018b, p. 49, grifos da autora).

Nessa conexao com institutos financiados por think tanks, no Brasil, Rocha
(2019, p. 2) aponta para o “surgimento de um contrapublico ultraliberal na internet,
especialmente a partir de comunidades existentes no Orkut (2005-2006), passando
pela estruturacao institucional de uma militdncia de base” que auxiliou fortemente os
primeiros protestos proé-impeachment, em 2014. Para a autora (2019) esse
contrapublico ultraliberal surge entre jovens universitarios e profissionais liberais, em

redes sociais digitais e féruns para o debate do liberalismo econdémico.

O ultraliberalismo se diferenciaria do neoliberalismo por defender a aboligdo
de uma série de politicas e instituicdes advogadas pelos neoliberais, como o
monopdlio da moeda, o Banco Central, uma politica monetaria ativa, 6rgaos
de defesa da concorréncia (antitruste), agéncias reguladoras estatais,
investimentos estatais em infraestrutura essencial como estradas e portos,
educacdo e saude publicas basicas, politicas de renda minima, imposto
regressivo, monopolio do espectro eletromagnético e de rios e lagos,
harmonizagcdo das leis e impostos entre os estados. Além disso, os
ultraliberais ndo se preocupam apenas com questbes econdmicas, mas
também costumam defender ativamente pautas liberalizantes no plano dos
costumes, como a liberagdo do porte de armas, do aborto, unido
homoafetiva e legalizacdo da maconha (ROCHA, 2019, p. 12-13).
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Assim, surgem radicais que formaram um contrapublico ultraliberal, visto que
nao encontravam uma representatividade em comunidades do Orkut, e fundaram
institutos, como o “Instituto Mises Brasil (IMB) — o primeiro think tank ultraliberal do

= ”

pais, sendo presidido por Hélio Beltrao”, em 2007, assim como o Liber, no mesmo
ano (ROCHA, 2019, p. 12). Em 2012 surge ainda o movimento Renovacéo Liberal,
composto por diversos membros do Liber e capitaneado pelo membro da juventude
do PSDB, Renan Santos (id, 2019).

Para Rocha (2019), apenas a partir de mudangas de oportunidades politicas
(termo debatido no capitulo anterior, no debate sobre a teoria do confronto politico),
apos as manifestacdes de junho de 2013 e a reeleigdo da presidenta Dilma
Rousseff, no ano seguinte, que “os membros do contrapublico ultraliberal puderam
ter sucesso em alcancgar setores mais amplos da populacéo e, a partir dai, dirigir os
primeiros protestos pré-impeachment ainda em 2014” (ROCHA, 2019, p. 20).

Nessa légica, o Movimento Brasil Livre (MBL) ganhou repercussao durante
as manifestagdes de junho de 2013 que pediam o impeachment da presidente eleita
Dilma Rousseff. O primeiro protesto pro-impeachment de Dilma Rousseff reuniu o
grupo Revoltados Online, que organizou o segundo protesto contra a presidenta
eleita (ROCHA, 2019). Em novembro de 2014, o grupo politico MBL foi fundado por
Kim Kataguiri, Fernando Holiday e Fabio Ostermann, no periodo em que tivemos as
mobilizagées do Movimento Passe Livre (MPL) e o surgimento do grupo hacker
Anonymous.

O grupo politico Movimento Brasil Livre teria sido ressuscitado durante as
manifestagbes de junho de 2013, substituindo o Renovagao Liberal, por uma
militancia liberal que participou da campanha do “Raio Privatizador”, composta por
videos curtos, compartilhados na rede social de videos YouTube, que traziam uma
narrativa composta por um super-heroi ultraliberal que langava raios privatizadores
em cidades comunistas (ROCHA, 2019, p. 23-24). O “MBL possui uma rede de
influéncia ampla e muito bem articulada, e ha argumentos ou ideias difundidos em
seus canais de comunicagdo que conseguem se espalhar com uma rapidez
impressionante” (SALVIANO, 2020, p. 9).

O MBL recebe importancia “em seu apoio ao impeachment, por meio de
manifestacbes de rua em S&o Paulo com milhares de pessoas, e na Marcha pela

Liberdade, que culminou com um encontro com o presidente da Camara dos
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Deputados, Eduardo Cunha, peca-chave na aceitacdo do processo de
impeachment” (SANTOS, CHAGAS, 2018, p. 197).

A sua origem é relacionada a uma marca criada por um grupo chamado
EPL, os “Estudantes pela Liberdade (Students for liberty, no inglés) para que os
associados a organizagao estadunidense pudessem participar das manifestacoes,
uma vez que a entidade estrangeira ndo permitia que seus membros pudessem
desenvolver atividades politicas” (FERREIRA, 2017, p. 6).

O MBL foi criado com o mote de apartidario e visava formar uma sociedade
mais livre, justa e prospera, e promoveu sua primeira manifestacdo no Museu de
Arte de Sao Paulo (MASP). O grupo, porém, reviu esse mote e passou a se
descrever como suprapartidario, com um discurso de ser um movimento popular
(SANTOS, CHAGAS, 2018). “Enquanto alegava apartidarismo foi amparado por
doacdes de partidos, entidades civis, empresarios, think tanks e politicos que
ajudaram a financiar as mobilizagées antipetistas” (ALVES DOS SANTOS, 2019, p.
303, grifos nossos). Dentre as principais pautas defendidas pelo grupo politico estéo
as investigacbes mais severas e a punigdo dos envolvidos nas investigacdes
anticorrupcao realizadas pela Operagcdo Lava Jato (CAVALCANTI, JARDELINO,
TONIOLO, 2020, p. 159).

A filiacdo ao “Clube MBL” do grupo politico pode ser feita com uma doagao
de R$ 30, conforme consta em seu site oficial, ou a partir de uma doagéo livre, sem
ser assinante, de qualquer valor, mediante um QR Code, ou seja, um cdodigo
criptografado. O assinante pode participar com 10% de desconto da academia MBL,
receber informacdes de projetos de lei, relatérios e bastidores de Brasilia, participar
de um canal exclusivo e debates internos do MBL, acesso aos materiais multimidia e
a agenda do MBL.

O repertério usado pelo MBL traz pegcas com humor corrosivo, montagens
ligadas a cultura pop, elementos da linguagem dos memes politicos e memes de
internet (SANTOS, CHAGAS, 2018) e “procura desenvolver uma linguagem que
amplie o alcance de suas bandeiras politicas, geralmente resumindo ao maximo a
informagédo e tornando-a chamativa e atrativa aos cidadaos na rede” (SANTOS,
CHAGAS, 2018, p. 192). No Facebook, “a primeira postagem da comunidade data

do dia 17 de junho de 2013, dia que marca a expansao dos protestos contra o
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aumento da tarifa apds a represséao policial do dia 13 em Sao Paulo” (PENTEADO,
LERNER, 2015, p. 6).

Kim Kataguiry, atual deputado federal pelo partido Unido Brasil, € um
exemplo de rebanhar eleitores da velha direita brasileira, anti-petistas e anti-
sistemas, em torno de uma nova direita radical. Ele, anteriormente ao surgimento
do MBL, participou de um canal no YouTube que trazia pecas hostis a petistas e
minorias (ALVES DOS SANTQS, 2019). “Kim é um eximio criador de narrativas e
memes e também foi o personagem principal do Inimigos Publicos, canal no
Youtube, criado em 2013 para falar sobre politica para adolescentes (...)" (ALVES
DOS SANTOS, 2019, p. 303). Esse € o mesmo tipo de narrativa usado pelo MBL:

O tipo de narrativa empregado ajuda a mobilizar e a dirigir a disputa das
ruas, ao passo que dirigem as massas para uma agenda politica em que
predomina a luta pelo fim da corrupgao; a criminalizagdo de movimentos
tradicionais como uma forma de se diferenciarem dos demais atores e de se
firmarem no campo politico; e a criminalizagdo do maior partido de esquerda
do pais, o Partido dos Trabalhadores (FERREIRA, 2017, p. 15).

Apds o impeachment da presidenta Dilma Rousseff e a saida do Partido dos
Trabalhadores do poder, o movimento reviu as suas estratégias, e “deixa de
priorizar o tema do combate a corrupgao e, diante da pouca popularidade da agenda
de privatizagdes, volta-se a pautas que disputam aspectos relacionados a
representatividade de minorias, a educagédo e aos valores morais” (SANTOS,
CHAGAS, 2018, p. 197). Com um repertorio radical, a partir de 2016, ativistas do
grupo conquistaram cargos politicos importantes municipais e federais,
defendendo reformas econdmicas de diminuicdo do Estado Brasileiro, pautas
conservadoras, como, o Escola Sem Partido, criticando os movimentos feministas e
LGBTQIA+, e a censura de expressoes artisticas e culturais (CAVALCANTI,
JARDELINO, TONIOLO, 2020; PENTEADO, LERNER, 2018; SANTOS, CHAGAS,
2018).

Nos sites de redes sociais, 0s numeros sdo expressivos. O Movimento Brasil
Livre possui na sua fanpage'* mais de 2 milhdes e 900 mil seguidores (300 mil a

menos em comparagao a novembro de 2021), mais de 610 mil seguidores no

14 MBL no Facebook. Disponivel em: <https://www.facebook.com/mblivre/>. Acesso em: 15 jan. 2023.
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seguidores a menos em comparagao a novembro de 2021),

526,2 mil usuarios no Twitter'® e cerca de 1 milhdo e 250 mil inscritos no seu canal

do YouTube'” (40 mil a menos em comparagdo com novembro de 2021).

O Instagram é empregado mormente para a publicacdo de imagens e tem
se notabilizado por trés caracteristicas: em primeiro lugar, a facilidade de
compartilhamento de imagens a partir de dispositivos modveis, como
smartphones, ajudou a popularizar géneros muito conhecidos de conteido
gerado por usuarios; em segundo lugar, a audiéncia do Instagram é tida
como mais qualificada, em funcdo de uma série de celebridades e
formadores de opinido terem migrado seus portfélios e espagos de
conversagdo com fas do Facebook e do Twitter para seus perfis no
Instagram; por fim, parte dessa expectativa é calcada também nas
affordances da plataforma, ja que, ao priorizar a publicacdo de imagens, o
Instagram reduz a troca de argumentos, gerando a falsa impresséo de que
ali a audiéncia é menos polarizada ou radicalizada. Somado a isso, nota-se
também que a exigéncia de que a imagem ou conteudo audiovisual seja o
foco principal do post termina por desenvolver uma linguagem propria da
plataforma, na qual, em muitas ocasides, os comentarios ao acontecimento
sdo enxertados na forma de texto na proépria fotografia ou video, tornando-
0s, no mais das vezes, conteudos autossuficientes.

Avaliar, portanto, as publicagdes do MBL no Instagram significa entrar em
contato direto com a retérica imagética e audiovisual do grupo, o que, por
sua vez, possibilita uma leitura clara sobre ndo apenas sua ideologia, mas,
em especial, suas estratégias comunicacionais para as midias sociais.
Compreender como o MBL pauta suas agdes e constréi suas narrativas,
como lida com a midia e como se relaciona com os diversos grupos politico-
partidarios é passo fundamental para aprofundar o entendimento sobre
como o movimento se quer e se vé representado (SANTOS, CHAGAS,
2018, p. 201-202)

O grupo politico organiza frequentemente lives, féruns, congressos,

manifestacbes de rua e campanhas nas redes sociais para a pressao de atores

politicos, nos seus canais oficiais, dispondo de uma rede densa de perfis ramificados

em regionais e estados nos sites de redes sociais. “A Rede MBL tem afastamentos e

aproximacdes com a

Raposo Fernandes Associados. Ambas geram e arregimentam

um nicho de atores que se retroalimentam, possuem pautas idénticas e ldgicas de

atuacao particulares,

DOS SANTOS, 2019
Os grupos d

mesclando polos informacionais, agitadores e trolls” (ALVES
, p- 304).
e atores presentes na rede do MBL sdo compostos por “um

nucleo duro de ativistas e de liderangas conhecidas, especialmente, Kim Kataguiri,

5 MBL no Instagram. Disponivel em: <https://www.instagram.com/mblivre/>. Acesso em: 15 jan.

2023.

16 MBL no Twitter. Disponivel em: <https://twitter.com/MBLivre>. Acesso em: 15 jan. 2023.

7 MBL no YouTube. D
Acesso em: 15 jan. 2023.

isponivel em: <youtube.com/channel/lUC8QAdpiEWAOg3AOCCFDCOYw>.
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Fernando Holiday e Arthur do Val (Mamaefalei), com nucleos regionais do MBL com
menor transparéncia” (ALVES DOS SANTOS, 2019, p. 304).

As campanhas e ag¢gdes politicas do MBL estdo distantes de serem
apartidarias, e sao realizadas por “equipes de producédo de conteudo para as midias
sociais, profissionais especializados em audiovisual e suporte financeiro de
empresarios € maquinas partidarias” (SANTOS, CHAGAS, 2018, p. 194). “O MBL se
especializou em articular iniciativas autorais com paginas de parddia e falsas que
nao se apresentam oficialmente como ligadas ao movimento, reforcando a
ambiguidade para fugir das criticas e confundir oponentes e a imprensa tradicional”
(ALVES DOS SANTOS, 2019, p. 305).

Enquanto isso, o Vem Pra Rua (VPR), criado em 2014, diz ser, conforme o
seu site'®, um movimento suprapartidario, democratico, contra a corrupgdo e
originado da organizacao espontanea da sociedade civil. Os idealizadores e lideres
sdo Rogério Chequer e Collin Butterfield. “Ele surge apds a campanha eleitoral, com
apoio de grupos politicos aglutinados em torno da campanha do candidato a
presidente vencido nas eleicdes, Aécio Neves, Deputado Federal do Partido da
Social Democracia Brasileira (PSDB)” (OLIVEIRA, 2022, p. 1911). No seu site oficial,
0 grupo politico contabiliza que levou mais de seis milhdes de pessoas as ruas, em
mais de 250 cidades, com 13 manifestacdes da sociedade civil, sendo destacadas,

principalmente, as de margo de 2015 e margo de 2016.

O “Vem Pra Rua” foi criado em agosto de 2014 por profissionais liberais do
mercado financeiro e empresarios, conhecidos de Chequer e Butterfield,
sem experiéncia politica prévia e que, aparentemente, ndo possuiam
vinculos ultraliberais e conservadores, mas estavam inconformados com a
corrupgdo e as politicas econdmicas associadas aos governos petistas. O
grupo, que possui inclinagédo ideoldgica autodeclarada liberal, se uniu com o
objetivo de fazer grandes protestos de rua inspiradas pelas revoltas de
Junho de 2013 e para tanto resolveu fundar um movimento chamado
inicialmente de Movimento Basta! (ROCHA, 2018a, p. 166)

O Vem Pra Rua é um grupo politico que se “apropriou de um dos gritos de
ordem das Jornadas de Junho de 2013” (PENTEADO, LERNER, 2018). Ao
incentivar as pessoas a irem as ruas, frentes jovens e do setor empresarial se
reunem para inaugurar novas jornadas de manifestagdes diferentes das observadas
nas Jornadas de Junho de 2013 (OLIVEIRA, 2022).

8 Site do Vem Pra Rua. Disponivel em: <https://www.vemprarua.net/>
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Nas plataformas de redes sociais, o grupo possui quase 1,9 milhdes de
seguidores em sua fanpage'® (cerca de 1 mil a menos em comparagdo com
novembro de 2021), 138 mil seguidores no Instagram?® (20 mil a menos em
comparagédo com novembro de 2021), 281,3 mil seguidores no Twitter?! e 19,5 mil
inscritos no YouTube??.

A sua estreia, no Facebook, é datada de 16 de outubro de 2014 e, em geral,
seus “posts ndo sao assinados, mas destacam-se no periodo inicial videos pessoais
do senador Aécio Neves, PSDB-MG; do senador eleito José Serra, PSDB-SP; da
deputada federal Mara Gabrili, PSDB-SP; do ex-candidato a presidente pelo PV,
Eduardo Jorge e de outros politicos chamando para manifestacdo contra a
corrupgao no dia 06/12/2014” (PENTEADO, LERNER, 2015, p. 6-7).

O grupo politico VPR possui um sistema de doagédo diretamente pelo site,
que serve, nas palavras do préprio grupo, para a continuidade da luta contra a
corrupgao. Dentre os projetos de grande destaque do grupo estdo o Projeto 200+,
criado com a proposigdo da renovagdo do Congresso Nacional nas elei¢gdes de
2022, o Tchau Queridos, um site destinado a destacar o histérico dos deputados
federais e senadores, integrando votacbes importantes e os processos a que
respondem na justica, e o Frente Pela Renovacéo, ao propor a ades&o de politicos a
uma agenda publica e centro-liberal.

A partir do inicio de janeiro de 2015, o movimento inaugura no Brasil, assim
como observado na Argentina, os “panelagcos” como repertérios de confronto politico
contra o governo federal, o Partido dos Trabalhadores e a presidenta eleita Dilma
Rousseff (OLIVEIRA, 2022). No governo Michel Temer (MDB), o movimento da

= ”

sinais de “exaustao” voltando a atuar nas eleicbes de 2018 e 2022. Entretanto, o
“movimento contribuiu para o retorno do lado conservador da sociedade brasileira,
presente desde a colbnia, e retomado sempre que aparecem as crises politicas, foi

assim no governo de Getulio Vargas, no golpe politico militar e na derrocada do

9 Vem Pra Rua no Facebook. Disponivel em: <https://pt-br.facebook.com/vemprarua.net/>. Acesso
em: 15 jan. 2023.

20 Vem Pra Rua no Instagram. Disponivel em:<https://www.instagram.com/vemprarua_br/. Acesso
em: 15 jan. 2023.

21 \Vem Pra Rua no Twitter. Disponivel em: <https://twitter.com/VemPraRua.> Acesso em: 15 jan.
2023.

22 \/em Pra Rua no YouTube. Disponivel em < https://www.youtube.com/vemprarua_br>. Acesso em:
15 jan. 2023.
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governo da presidente Dilma pela articulagédo politica-juridica-midiatica” (OLIVEIRA,
2022, p. 1913).

Os grupos que organizaram as manifestagées que levaram ao impedimento
de Dilma, “Movimento Brasil Livre (MBL), Vem Pra Rua, Revoltados On-line,
mobilizaram com uma poténcia enorme o discurso antipetista, que em frequentes
ocasides deriva para um anticomunismo em moldes retdricos que remetiam aos
tempos de Guerra Fria” (SOLANO, 2019, p. 311).

Existiam também grupos de direita na sociedade civil que ndo se originaram
na internet, como o Cansei, Endireita Brasil e o Vem Pra Rua, sendo que o
Cansei, apesar de ter apoiadores de peso — como setores da OAB e 0 ex-
prefeito de Sao Paulo Jo&o Ddéria, entre outros —, néo sobreviveu muito além
de sua primeira manifestagdo ocorrida em 2007 contra o chamado “caos
aéreo” e o governo do PT no auge do lulismo, encerrando suas atividades
precocemente (ROCHA, 2018b, p. 50, grifos da autora).

Numa analise sobre a confianga dos grupos politicos VPR e MBL, nas
manifestagbes proé-impeachment de Dilma Rousseff, observou-se que ela estava
ligada a uma posi¢cao antiestablishment, com o Vem Pra Rua recebendo a maior
confianga dos entrevistados (70,80%) e o Movimento Brasil Livre (52,70%)
(ORTELLADO, SOLANO, 2016).

Para compreender a atuagdo do MBL, algumas pesquisas podem ser
destacadas, como a analise de postagens do grupo politico no Facebook, entre
novembro de 2014 a 2016, que constatou dentre os repertérios usados nas
manifestacbes de rua, nesse periodo, oito protestos de rua e trés panelagos
(FERREIRA, 2017).

Penteado e Lerner (2018) vao além da pesquisa anterior, ao analisarem as
paginas do Facebook de grupos de direita, e demonstrarem a mentalidade
conservadora na plataforma de rede social, ao constatarem nas narrativas um
discurso antipetista, anticorrupgao e anticomunismo com o objetivo do impeachment
da presidenta eleita Dilma Rousseff.

Por sua vez, Salviano (2020), ao analisar o MBL, no Twitter, observa que,
entre agosto de 2016 e outubro de 2018, o que “mobilizou a audiéncia foi o ataque a
esquerda, com a identificagdo de um inimigo comum responsavel pelos males do
pais. Outras propostas, como as pautas liberais, ndo tiveram o mesmo sucesso de
engajamento” (SALVIANO, 2020, p. 19). Brodbeck e Prudencio (2022) analisam o
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comportamento do MBL, no YouTube, e indicam o uso de elementos populistas na
linguagem técnica, com reivindicagao nutrida por um dado ou trago populista e
dramatizada.

Penteado e Lerner (2018) observam ainda, no Facebook, uma conexao de
comunidades da direita conservadora, grupos militares, punitivistas e liberais (como
o MBL), e proximidade do Vem Pra Rua com politicos opositores, de midia e contra
a corrupgao. “A rede de direita se caracteriza por conseguir estabelecer conexdes
com diferentes setores da sociedade, com celebridades, setores e atores da midia
tradicional e apoio de empresarios, criando condi¢gdes para a ampliacdo do poder
mobilizacao politica e de recursos” (PENTEADO, LERNER, 2018, p. 22).

Na analise de redes do MBL e VPR, no Facebook, entre 2018 e 2019, por
Cavalcanti, Jardelino e Toniolo (2020), as constatagdes indicam similaridade com os
estudos de Penteado e Lerner (2018), mas revelam ainda que o MBL compde um
subgrupo de pensamento conservador, com institutos liberais, midias alternativas,
pensadores e politicos da direita, como Danilo Gentili, Jair Bolsonaro e Olavo de
Carvalho. No caso do Vem Pra Rua, os clusters indicam a presenca de midias
tradicionais e ativistas politicos, como Joice Hasselman, Eder Borges e integrantes
da Operacdo Lava Jato, como Sérgio Moro e o Ministério Publico Federal
(CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020).

Numa pesquisa recente, Santos, Penteado e Araujo (2023) destacam as
estratégias de mobilizacdo do MBL, demonstrando o poder de comunicagdo para
produzir engajamento, mobilizacdo de rede, e uso das redes para influenciar o
surgimento de novos atores politicos no campo da direita brasileira.

“Nos ultimos anos, ambos 0s grupos cresceram, elegeram algumas de suas
liderangas para cargos politicos do Brasil e tornaram-se, em discursos oficiais e
institucionais, defensores de pautas como as reformas econ6micas de diminuicdo do
Estado Brasileiro e a defesa da Operacgao Lava Jato” (CAVALCANTI, JARDELINO,
TONIOLO, 2020, p. 159). Em 2016, por exemplo, o MBL elegeu candidatos em
legendas como DEM, PSDB, PV, PPS e PR. (ROCHA, 2018a).

O Movimento Brasil Livre, ainda no primeiro semestre de governo Bolsonaro,
comecou a dar sinais de ndo mais apoiar o novo presidente?3, e posteriormente com

o Movimento Brasil Livre e o Vem Pra Rua realizando manifestagbes pré-

23 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/maquiavel/a-relacao-de-amor-e-odio-entre-o-mbl-e-
o-bolsonarismo/>. Acesso em: 08 ago. 2022.
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impeachment de Jair Bolsonaro, por suas inagdes em meio a pandemia da COVID-
1924, Em janeiro de 2020, Kim Kataguiri acusou ainda Jair Bolsonaro de usar a
estrutura do Estado para proteger o seu filho Flavio Bolsonaro de investigagbes do
Ministério Publico?>. Ele condenou ainda as declaragbes de apoio a ruptura
institucional, discurso comum de apoiadores do bolsonarismo, e de criagdo da
legenda politica MBL para as eleigdes de 2022.

Os ambientes digitais usados pela nova direita radical possuem dinamicas
que articulam uma mensagem motivadora de engajamento e visibilidade publica
para defesa ou ataque de conteudos que sejam condizentes as suas ideologias ou
crengas politicas. Os grupos da nova direita usam a sua voz para encontrar
ressonancia na sociedade, levando muitas vezes ao desacordo politico e a

radicalizacao politica alta, nas redes, como forma de agao.

Na Argentina, na Espanha, nos EUA ou na Hungria, como no Brasil, os
agrupamentos da nova direita apresentam formas similares de acéo, com
disparos em massa por aplicativos de mensagem, intervencdo coordenada
em redes sociais, apoio de inteligéncia artificial para multiplicacao de
respostas, veiculagédo de noticias falsas, montagens de imagens e videos, e
mesmo o teor das mensagens apresenta notéria semelhanga. Esse
elemento de identidade na atuacdo de grupos inseridos em contextos e
histérias politicas tao diversas traz, inevitavelmente, a ponderacao quanto a
existéncia de um polo central irradiador de taticas e conteudos para as
diversas partes do globo (ANDRADE, 2022, p. 17-18).

A linguagem de &dio coloca os individuos em uma posicédo de subordinagao
e exerce uma fungao interpelativa. Numa enunciagcao de o6dio, exprimimos uma
estrutura social, a qual invoca um poder de dominacio e se consolida no momento
de fala. A linguagem de 6dio € a reprodugéo do poder. Ela pode incitar alguns tipos
de acdo. Casos de violéncia fisica podem ser motivadas por esse espectro
constituido pela linguagem de édio (BUTLER, 1997).

Esses grupos politicos da nova direita surgem na ode do enfraquecimento
da direita no campo politico brasileiro com o lulismo, o ndo reconhecimento da
direita que guiou o Pais da ditatura até Fernando Collor, e 0 seu esvaziamento
conservador de 1994 a 2014. Isso levou o movimento do bolsonarismo, em 2018, a

24 Disponivel em: <https://www.extraclasse.org.br/politica/2021/01/mbl-e-vem-pra-rua-rompem-com-
bolsonaro/>. Acesso em: 22 abr. 2022.

25 Kim nega traigdo do MBL e diz que Bolsonaro usa Estado para proteger filho. Disponivel em:
<https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2020/01/05/kim-nega-traicao-do-mbl-e-diz-que-
bolsonaro-usa-estado-para-proteger-filho.htm>. Acesso em: 08 jul. 2021.
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reativar os principios conservadores, numa guinada radical, com o fortalecimento
dos valores da familia, do militarismo (Bolsonaro é capitdo da reserva do Exército), e
até de tradicbes histéricas do conservadorismo, anteriormente vistas, oriundas da
Idade Média.

Essas crengas, valores e comportamentos, assumidos por essa ‘nova
direita’ foram reativados e fortalecidos por diferentes meios, como o das
redes sociais de grande popularidade hoje em dia. Nelas se emulam certos
afetos, em detrimento da reflexdo racional; se exploram os sentimentos de
ceticismo e relativismo descredibilizando assim a politica e inspirando a
desconfianga nas instituicdes, em especial nas instituicbes do Estado
democratico de direito; e com isso se conduz a uma revolta e indignagao
genéricas e alienadas, alimentadas pela multiplicacéo e difusdo constante
de teorias da conspiragdo insensatas, a ponto de se criar um ambiente de
inseguranga politica, cultural e social, muito suscetivel a solugdes
simplistas, populistas e, mais grave ainda, autoritarias e antidemocraticas
(CURCINO, PEREIRA, 2022, p. 203).

As jornadas de junho de 2013, no Brasil, até as manifestacbes de 2015,
revelaram atores civicos, entidades e grupos politicos com pautas e convicgbes
conservadoras na arena publica. Santos Junior (2016) cita como se da o
emaranhado dessa rede antipetista nos media, como uma frente visivel e mobilizada
‘por meio das ferramentas digitais de modo fragmentado e nao-institucional,
ressoando abordagens politicas antiesquerdistas. Ela é composta por
microblogueiros, colunistas, movimentos sociais e alguns politicos radicais, como
Jair Bolsonaro” (SANTOS JUNIOR, 2016, p. 98).

Para Singer (2021), porém, é preciso ver a pré-disposicado da populagéo a
direita como hegemédnica, durante longas décadas, para entender o bolsonarismo, e
consequentemente compreender a desativagao do direitismo de 2006 a 2014, seu
realinhamento de 2006, e a reativagao de posi¢cdes nao extintas, em 2018 (SINGER,
2021), com a consolidacdo da nova direita em 2018 (ROCHA, 2018a, ROCHA,
2019).

[...] o antipetismo catalisa multiplos discursos direitistas n&do-eleitorais, de
entidades diversas como de pesquisa/think tanks, como o Instituto Millenium
e o Instituto Liberal; corporagdes e lobistas representantes do poder
tecnocrata e financeiro; movimentos sociais embrionarios, como o
Movimento Brasil Livre e o Vem pra Rua; e lideres de opinido, como Olavo
de Carvalho, Rodrigo Constantino, Rachel Sheherazade, Felipe Moura
Brasil, Reinaldo Azevedo, Danilo Gentili, entre outros. Ha, ainda, uma
renovagdo dos porta-vozes e da linguagem, como representado pelo grupo
de blogueiros Inimigos Publicos: Kim Kataguiri, Fernando Holiday Frederico,



87

Alexandre Santos, Gabriel Calamari e Renan Santos (SANTOS JUNIOR,
2016. p. 98).

Com essa transicao da direita, podemos contextualizar que de 2013 a 2018,
saimos do Marco Civil, projetos de emenda constitucional e gritos de ordem como
‘ndo é so por 20 centavos” ao “chega de doutrinagdo marxista e comunista”,
“‘esquerdista”, “petralha”, “vai pra Cuba”, “Fora PT” e “basta de Paulo Freire” como
narrativas radicais. Em 2022, essa guinada ultra-liberal conservadora apresenta-se
de uma maneira a manter as suas pautas, e o temor com o retorno do PT ao poder.

Conforme vimos, essas reivindicagbes encontram suporte da internet, que
“tornou-se refugio de direitas antipetistas ou que ndo viam suas reivindicagdes
refletidas nas politicas de Lula. Sentindo-se encurrados no grande publico, esses
individuos recorreram ao espaco digital para explorar e simpatizar com estranhos”
(ROCHA, 2021, p. 9).

Pensando na conexdo com a nova direita na rede, Gerbaudo em entrevista
para Romancini (2020), cita que “precisamos de pedagogia politica, treinamento
politico, formar novos quadros digitais, novos agitadores digitais, novos
propagandistas digitais, porque a direita agora € hegemdnica em muitas midias
sociais” (GERBAUDO, ROMANCINI, 2020, p. 117). Gerbaudo (2020) ainda discute
sobre a diminuicdo de espagos para expressao alternativa online, com a
monetizacdo dos espacos digitais, e os grupos politicos buscam alternativas para o

ativismo digital, devido as restricbes impostas pelas plataformas digitais.

Isso é, de certo modo, muito arriscado para um grupo politico depender
completamente de uma plataforma que um dia pode até decidir cancela-lo
ou bani-lo, porque vocé nao esta cumprindo as diretrizes da comunidade.
Entdo, qual é a solugdo para isso? Eu realmente ndo tenho certeza. Quer
dizer, sei que ha muitos ativistas tentando desenvolver plataformas
alternativas e uma possibilidade & que novas plataformas, assim como
plataformas comerciais, sejam mescladas e os ativistas possam migrar
parcialmente para la e ocupar esses espacgos, para ter um espago
alternativo, caso as midias sociais existentes se tornarem mais indspitas.
Mas diria que é necessario agora um tipo de estratégia multiplataforma e
uma estratégia pragmatica, na qual os ativistas basicamente usem tudo o
que esta disponivel para eles, mantendo as pernas em diferentes canoas,
para que, quando certos espagos forem fechados, eles possuam um espago
alternativo para investir (GERBAUDO, ROMANCINI, 2020, p. 115-116).

Na era digital, a partir do século XX, a democracia representativa passa a se

transformar em outra democracia, ligada a produgdo multimidia, chamada de
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democracia monitorada (ALONSO, KEANE, MERKEL, 2011). Essa democracia
surge em meio a abundancia comunicativa e estruturas de poder investigadas por
instituicoes monitoradas. Ela é definida pelo crescimento de mecanismos
extraparlamentares de controle de poder com apelo em elei¢cdes, partidos politicos e
na vida dos cidadaos (ALONSO, KEANE, MERKEL, 2011). As “democracias passam
a ser alteradas diante da expansao da abundancia comunicativa, do comportamento
monitor dos cidadaos e crises de representatividade” (CARVALHO, 2020).

A proximidade com as instituicdes politicas e parlamentares nos sites de
redes sociais (SRS) da poder e protagonismo aos novos atores coletivos na politica
(ALONSO, KEANE, MERKEL, 2011), sustentados por uma amalgama sociotécnica,
sistemas e suportes tecnolégicos que permitem agbes de youtubers e
influenciadores digitais, na construgdo de repertérios de radicalizagéo politica, e a
criacdo de narrativas com tracos de incivilidade, discurso de 6dio e desrespeito. As
comunidades podem ser espacos de afeto e solidariedade, mas também alimentam
intolerancia e discurso de 6dio (FABRINO, PEREIRA, FILGUEIRAS, 2016). Os
monitores politicos envergonham governantes e instituicdes pelo monitoramento, em
nome de pessoas, publico, responsabilidade publica, a pessoas ou cidadaos, que
sd0 0s nomes usados para essa democracia monitoria (ALONSO, KEANE,
MERKEL, 2011).

3.3 CONTEXTO DAS CANDIDATURAS PRESIDENCIAIS DE 2018 E 2022

As eleigbes presidenciais de 2018 e 2022 foram marcadas pelo uso
exponencial de tecnologias moveis, hiperautomagdo e métodos avangados com o
uso de aparatos eletronicos para o convencimento e desinformacao dos eleitores.

Na nova ecologia midiatica, as Ultimas eleicbes presidenciais
proporcionaram a constatacado de caracteristicas observadas desde as eleigdes de
2010, entre elas o aumento da polarizagao politica assimétrica, porém com tragos de
radicalizacao politica ideoldgica da direita nas eleicées de 2014, o uso ampliado dos
sites de redes sociais (SRS) para aproximacao, visibilidade digital, exposic&o publica
e interagdo com o eleitorado e as campanhas profissionalizadas (AGGIO; REIS,
2013, BRAGA, ROCHA, CARLOMAGNO, 2017; CERVI, MASSUCHIN, CARVALHO,
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2016; BRUGNANO, CHAIA, 2014; LARREA, 2010; MARQUES, AGGIO, SAMPAIO,
2013; GOMES, 2018).

A presenga eleitoral digital como preditora de resultados eleitorais € outro
ponto que merece debate nessa parte. Estudos anteriores ja mostravam a influéncia
das redes digitais nos processos eleitorais € campanhas brasileiras (BRAGA,
CARLOMAGNO, 2018; BRAGA, WISSE, BOZZA, 2018; GOMES; 2018; MARQUES,
AGGIO, SAMPAIO, 2013; FUKS, MARQUES, 2020).

As e-campanhas eleitorais brasileiras sdo regidas por uma série de
mecanismos para a decisdo do voto. Algumas campanhas sdo desenvolvidas por
cidadaos, com o uso de websites, numa primeira fase, € numa segunda etapa com o
uso de aplicativos, recursos digitais e redes sociais, e atores com mais recursos
possuem uma vantagem competitiva maior na disputa pelo voto na internet (BRAGA,
CARLOMAGNO, 2018). A ideologia e comportamento eleitoral sdo estudados por
autores como Fuks e Marques (2018) e demonstram que a ideologizacdo, por
exemplo, nao foi o fator decisivo nas eleicoes de 2018, pois € preciso analisar ainda
as posicdes e propostas eleitorais da direita.

As fake news, por exemplo, ocupam espago central no debate publico e sédo
capazes de influenciar decisivamente nos resultados das elei¢des e colocar em
descrédito resultados eleitorais, promover impactos negativos na qualidade das
democracias, estabilidade politica e desgeletimacédo das instituicdes democraticas,
com descrédito de confianga e questionamentos crescentes dos eleitores (BRAGA,
WISSE, BOZZA, 2018).

Percebemos o papel central dos sites de redes sociais Twitter e Facebook
no compartilhamento de informagdes, o uso do Instagram para a divulgagcéo de
imagens, o YouTube funcionando como site para distribuicdo de videos, e o
WhatsApp como mensageiro interpessoal predileto para distribuicdo de
desinformacgédo politica. O uso de robds sociais (bots) e a proliferacdo de noticias
falsas (fake news) foram usados para atacar adversarios politicos. Os meios de
comunicacao fortaleceram a sua atuagcdo na checagem de fatos, com agéncias
especializadas auxiliando no repasse de grandes bancos de dados (data base), e os
partidos politicos criaram mecanismos para combater as fake news (BRAGA,
WISSE, BOZZA, 2018).
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Dois outros fatores chamam a atencéo nas eleicbes de 2018 e 2022: 1) a
proibicdo de doacbes de empresas para as campanhas, € o fim das coligacoes,
reduzindo os investimentos, resultado da minirreforma eleitoral aprovada em 2015;
2) O HGPE foi reduzido na comparagao entre as trés ultimas eleicbes de 2014 a
2022 (de 45 dias, em 2014, para 35 dias, em 2018 e 2022) e cerca de 13 minutos
(25 minutos, em 2014, para 12 minutos e 30 segundos, em 2018 e 2022).

O HGPE televisivo e radiofénico foi menos expressivo para os eleitores
acompanharem as propostas de campanha e a visibilidade do dia a dia dos
candidatos. Os debates eleitorais contaram com a presenca de todos os principais
candidatos em 2022, exceto, em 2018, quando Jair Bolsonaro ausentou-se dos
debates eleitorais, apds sofrer um ataque a facada durante um ato de campanha.

Nas eleicbes de 2018, ao todo 13 candidaturas foram homologadas;
enquanto nas eleicdes de 2022, foram 11 candidaturas deferidas, conforme a tabela

4, elaborada a partir de dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

TABELA 4 — CANDIDATOS E NUMEROS DAS CANDIDATURAS EM 2018 E 2022

Numero da Numero da
Candidaturas 2018 Candidaturas 2022
Candidatura 2018 Candidatura 2022
Alvaro Dias (Podemos) 19 Ciro Gomes (PDT) 12
Cabo Dalciolo (Patriota) 51 Felipe D’Avila (Novo) 30
Ciro Gomes (PDT) 12 Jair Bolsonaro (PL) 22
Eymael (DC) 27 Eymael (DC) 27
Fernando Haddad (PT) 13 Léo Péricles (UP) 80
) Luiz In&cio Lula da
Geraldo Alckmin (PSDB) 45 ) 13
Silva (PT)
Guilherme Boulos
50 Padre Kelmon (PTB) 14
(PSOL)
Henrique Meirelles
15 Simone Tebet (MDB) 15
(MDB)
Sofia Manzano
Jair Bolsonaro (PSL) 17 21
(PCB)
Soraia Thronicke
Jodo Amoédo (Novo) 30 ~ 44
(Uniao)
Joao Goulart Filho (PPL) 54 Vera Lucia (PSTU) 16
Marina Silva (Rede) 18
Vera Lucia (PSTU) 16

Fonte: Elaboracao do autor (2023), com base em dados do TSE (2018 e 2022)
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Nas eleicbes de 2018, o candidato Paulo Rabello de Castro (PSC) retirou a
sua candidatura e concorreu como vice-candidato de Alvaro Dias (Podemos);
Manuela D’Avila (PCdoB) também formalizou a sua alianca como vice-candidata de
Fernando Haddad (PT), que substituiu Luiz Inacio Lula da Silva. O ex-presidente
Lula teve o registro de candidatura indeferido em 01 de setembro de 2018 pelo
Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

Conforme indicam Alison, Braga e Sampaio (2022), em pesquisa realizada
no Instagram, nas eleigdes presidenciais de 2018, Haddad usou a imagem de Lula
na maioria de seus posts de campanha, no primeiro turno, uma intengdo de
transferéncia de ethos do ex-presidente, por ser pouco conhecido nacionalmente,
distanciando-se do partido e mantendo apenas o numero de campanha, e, além
disso, buscou a aproximagao do cidadao comum.

As eleigdes de 2018 foram disputadas em dois turnos, nos dias 07 de
outubro e 28 de outubro. Durante o periodo de 16 de agosto a 25 de outubro foram
permitidas as propagandas nas ruas e na Internet.

Os resultados finais do primeiro turno apresentaram os cinco primeiros
candidatos, nesta ordem: Jair Bolsonaro (PSL) com 46,03% (49.276.990 votos),
Fernando Haddad (PT) com 29,28% (31.342.005 votos), Ciro Gomes (PDT) com
12,47% (13.344.366 votos), Geraldo Alckmin (PSDB) com 4,76% (5.096.349 votos) e
Joao Amoédo com 2,50% (2.679.744 votos). Os votos brancos e nulos totalizaram
8,79% (10.313.141 votos)?6.

Ao contrario das previsbes eleitorais, a candidatura de Bolsonaro
apresentou crescimento continuo, sendo quase vitoriosa em primeiro turno.
Haddad obteve rapido e esperado crescimento — creditado a transferéncia
dos votos de Lula ao candidato — enquanto Ciro Gomes obteve a mesma
média de votos das outras eleicbes de que participou, em 1998 e 2002. A
candidatura de Alckmin, além de ndo decolar, amargou o quarto lugar na
corrida presidencial, o pior resultado eleitoral do PSDB desde 1989
(SANTOS, TANSCHEIT, 2019, p. 175).

No segundo turno das eleigdes de 2018, o candidato Jair Bolsonaro, da
Coligacao Brasil Acima de Tudo, Deus Acima de Todos (PSB-PRTB), foi eleito com
55,13% (57.797.847 votos), contra 44,87% (47.040.906 votos) de Fernando Haddad,

26 Eleigdes 2018. Disponivel em: <https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2018>. Acesso em: 20 out.
2020.
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da Coligagao O Povo Feliz de Novo (PT-PCdoB-PROS). Os votos brancos e nulos
somaram 9,57% (11.094.698 votos).

Se a vitdria da extrema-direita na ultima eleicao presidencial, em 2018, no
Brasil, foi obtida, entre outras razbes, pela aposta calculada, pelo
investimento pesado e pela falta de escrupulos e de legislagdo sobre os
usos indevidos de meios e tecnologias virtuais, mobilizando para isso dados
dos cidadaos brasileiros que viabilizaram disparos em massa, mas
segmentados, de fakenews, muitas sob a forma de memes, via aplicativos
como whatsapp ou publicadas em midias sociais como o facebook e
difundidas e disponibilizadas sob a forma de lives do candidato e mito dos
militantes de extrema-direita, e de seus apoiadores, por meio de
plataformas como o youtube, o universo impresso nao ficou devendo nessa
tarefa. Ele foi amplamente representado, por um lado pelas revistas e
jornais tradicionais, de circulagdo nacional como Veja, Isto é, Epoca, O
Globo, Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, e pelas revistas e jornais
locais e regionais, populares, de baixo custo, noticiosos, e replicadores das
noticias desses maiores, tal como o mineiro Super Noticia. (CURCINO,
PEREIRA, 2022, p. 207, grifos dos autores).

As eleicdes de 2022 foram disputadas em dois turnos, nos dias 02 de
outubro e 30 de outubro. Durante o periodo de 16 de agosto a 27 de outubro foram
permitidas as propagandas nas ruas e na Internet. O resultado final do primeiro turno
indicou os cinco primeiros candidatos, nesta ordem: Luiz Inacio Lula da Silva (PT)
com 48,43% (57.259.504 votos), Jair Bolsonaro (PL) com 43,20% (51.072.345
votos), Simone Tebet (MDB) com 4,16% (4.915.423 votos), Ciro Gomes (PDT) com
3,04% (3.599.287 votos) e Soraya Thronicke (Unido) com 0,51% (600.955 votos). Os
votos brancos e nulos totalizaram 4,41% (5.452.653 votos)?’.

No processo eleitoral de 2022, Roberto Jefferson teve a sua candidatura
indeferida pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), e seu substituto foi Padre Kelmon.
O candidato Pablo Marcgal do PROS teve a sua candidatura indeferida pelo TSE, a
pedido do préprio partido.

No segundo turno das elei¢cdes de 2022, o candidato Luiz Inacio Lula da
Silva, da Coligacéo Brasil da Esperanca, obteve 50,90% (60.345.999 votos), contra
49,10% (58.206.354 votos) do candidato Jair Bolsonaro, da Coligagao pelo Bem do
Brasil. Os votos brancos e nulos somaram 4,59% (5.700.443 votos).

Essa disputa acirrada pode ser resultado de um crescimento da populacao

evangélica no Brasil, ndo identificada em pesquisas de opinido publica e de

27 Eleigdes 2022. Disponivel em: <https://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-2022/eleicoes-2022>.
Acesso em: 15 jan. 2023.
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densamento e perfil populacional brasileiro, em razdo da nao realizagao do Censo
em 2020, em razédo da pandemia da COVID-19. Essa constatagao, de fato, requer
estudos aprofundados para a medi¢cao do impacto na eleicao presidencial de 2022,
ainda que o voto seja secreto.

O crescimento da denominacao evangélica, principalmente os pentecostais,
ja era identificado por Burity (2020), como reflexo do crescimento de bancas
evangelicas, e demonstram terem influenciado as eleigcbes de 2018 (BURITY, 2020).
Apesar da caréncia de indicadores da populagéo evangélica e seus reflexos sobre
as elei¢cdes presidenciais de 2022, em nossa opinido, esse estrato da populagao
eleitoral foi determinante para um acirramento eleitoral, no ultimo ano, em vista das
igrejas terem sido usadas como espagos de campanha eleitoral pelo movimento
bolsonarista, em reportagens de veiculos de comunicagao e registros produzidos e
disponibilizados nas redes sociais digitais.

“A principal novidade da politica brasileira desde os meados dos anos 1980
€, sem duvida, a emergéncia evangélica, particularmente de conteudo e forma
pentecostal (...), essa emergéncia causou um forte impacto, ainda que nao geral na

clivagem religiosa desde o ponto de vista politica e eleitoral” (BURITY, 2020).
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A seguir, na quarta etapa, descreveremos detalhadamente os percursos
metodoldgicos utilizados nesta tese, com o problema e a questdo empirica de
pesquisa. Posteriormente, detalhamos quais as metodologias e tipos de métodos
aplicados em nosso trabalho, a justificativa e a coleta, tratamento e analise dos
dados do mundo social. Por fim, apresentamos a analise de conteudo, a partir da
construgdo de um escalonamento, para medicdo de postagens do Instagram, e
detalhamos a construgado de dois indices e quatro tipologias construidas, para medir

a radicalizagao politica.

4.1 PROBLEMA E QUESTAO EMPIRICA DE PESQUISA

O problema metodolégico nasce da inquietagdo da compreensdao de
fendmenos sociais e politicos. Portanto, devemos novamente ressaltar que estamos
aqui: 1) comparando grupos politicos da nova direita radical (Movimento Brasil Livre
e Vem Pra Rua), 2) comparando eleigdes (2018 e 2022), e 3) comparando turnos de
cada eleigao (primeiro turno e segundo turno).

Assim, esse estudo comparativo é importante para o entendimento de como
a radicalizagao politica afeta os grupos politicos e pleitos eleitorais presidenciais. A

partir disso, nosso problema empirico metodoldgico é:

Q1: A radicalizagao politica € significativamente alta, a partir do somatério de
escores dos dois turnos eleitorais, no Movimento Brasil Livre, em 2018, e no Vem
Pra Rua, em 2022, classificando-os como tipologia de radicalizagdo manifestado

(IRadSRS = superior a 9,1 pontos)?

4.2 METODOLOGIA E JUSTIFICATIVA

Nosso trabalho usa as metodologias de revisdo bibliografica, estudo
comparativo de casos, construgcdo de escalonamento, a partir de analise de
conteudo, a formulagédo de um indice de radicaliza¢do (iRadSRS), e a construgao de

uma tipologia, composta por cinco tipos-alegorias. Explicaremos, o passo a passo, a
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seguir, de cada um dos procedimentos metodoldgicos e 0s seus respectivos
meétodos aplicados na pesquisa.

Para a revisao bibliométrica usamos a base de dados no sistema Scopus,
Google Académico e Web of Science, principalmente, além do software Mendeley
como motor de rastreamento bibliografico. Rastreamos, pelo sistema de filtragem do
software, enciclopédias, livros, capitulos, artigos e resenhas com os termos
‘radicalizacédo”, “radicalizagdo politica”, “radicalization”, “radicalisation”, “political
radicalization”, “political radicalisation”, “online radicalization” e “online radicalisation”.
Desta forma, conseguimos construir uma rede de autores que dialogam com as
teorias de radicalizacdo e radicalizagao politica, excluindo de nossas leituras e
anadlises as teorias que priorizassem essencialmente a radicalizacdo como
pressuposta de praticas e atos terroristas.

Além disso, levantamos os conteudos que auxiliassem no entendimento dos
movimentos em rede, grupos politicos, a nova direita, direita radical, Instagram e os
grupos politicos Movimento Brasil Livre (MBL) e Vem Pra Rua (VPR), por meio dos
mesmos sistemas de banco de dados e pelo software de rastreamento bibliografico,
visto que 0s grupos sdo nosso objeto de pesquisa para a analise do estudo
comparativo.

A partir de nosso aporte tedrico, que ajuda a embasar nosso estudo,
conseguimos desenvolver uma escala composta por seis varidveis e quatro
categorias, em cada uma das variaveis, para a medi¢cao de postagens, no site de
rede social Instagram, realizando uma analise visual de cada material, codificando
cada uma das postagens (subcapitulo 4.2.2).

Seguimos, assim, para a andlise visual, a partir dos quatro passos
estabelecidos pela geodgrafa britanica Rose (2011) para a analise de objetos visuais:
a) rastrear e coletar as imagens, verificando previamente as condi¢gdes sociais, 0s
efeitos das imagens, como elas s&o distribuidas e os sentidos dos conteudos, b)
planejar as categorias, para codificagcdo, com o maximo de robustez, conectadas as
teorias, ndo permitindo ambiguidades e interpretagcbes dubias, e levar em
consideracao as informagdes prévias, observadas durante a coleta, c) codificagéo
das imagens (no nosso caso é feita mediante a atribuicdo de escores de 0 a 3

pontos de grau na escala), e d) analisar os resultados a exaustéao.
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Estabelecemos, assim, categorias exclusivas, originais, € que nao sao
sobrepostas, produzidas a partir das teorias sobre radicalizagao politica,
principalmente, e da nossa experiéncia, na observacdo dos dados coletados. O
objetivo, conforme cita Rose (2011), € a analise da cultura visual, isto €, a
interpretacdo das imagens e nao descobrir a sua verdade. O nosso desafio ainda foi
considerar os objetos culturais visuais, coletados do Instagram, conectados com as
teorias de radicalizacao politica, para permitir estabelecer variaveis independentes e
suas respectivas categorias.

Logo, usamos a analise de conteudo, priorizando como técnica de pesquisa
0 viés qualitativo, para compreensao dos significados das postagens, descrevendo
os dois grupos politicos usados como estudo de casos, o Movimento Brasil Livre e o
Vem Pra Rua, por semanas e turnos eleitorais, cujo objetivo é verificar quais fatos
foram destacados, valorizados e omitidos, numa unidade temporal, narrando a fundo
0s seus contextos e as variaveis e categorias de analise (descricdo detalhada).
Sampaio et al. (2022), ao analisarem 549 artigos, extraidos da SciELO Brasil,
identificaram uma baixa qualidade da analise qualitativa, em produ¢des nacionais.

Eles consideram aspectos considerados como importantes para garantir
qualidade a analise, como nomeadamente confiabilidade, replicabilidade, validade,
transparéncia, credibilidade, descricao detalhada e validacdo dos dados da pesquisa
qualitativa (SAMPAIO, et al., 2022, p. 467). Buscamos comportar a maior parte
desses aspectos em nossa tese.

Na sequéncia, construimos um indice estruturado, o indice de
predominancia de radicalizagdo politica do grupo politico da nova direita
radical no site de rede social (iIRadSRS), para a medigao da radicalizagao politica,
por grupo politico, e por periodos e turnos eleitorais, e uma tipologia com cinco tipos-
alegorias para classificacao final da radicalizacdo politica, que sera explicado no
proximo subcapitulo. A légica de construcdo metodolégica € a seguinte: Base
Tedrica > Escalas > Analise de Contetido > indices > Tipologias.

Inicialmente, elaboramos uma planilha com variaveis e categorias de
analise. A partir dela, sdo adotados procedimentos para contabilizacido de escores
num sistema de escalas, variando de 0 a 3 (0 significa inexistente radicalizagao, 1
baixa a média radicalizagcdo, 2 média a alta radicalizagdo e 3 alta a expressiva

radicalizacado). Na escala, cada postagem pode atingir de 0 a 18 pontos de escores,
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indicando inexisténcia a expressiva radicalizacdo. Os graus, para atribuir o nivel de
radicalizacdo, numa escala, serdo vistos na construgcao dos cinco tipos-alegorias. O
escalonamento possibilita valores agregados e preditivos para apontar mais ou
menos radicalizagdo. Para isso, foram criadas quatro planilhas, usando o software
Microsoft Excel, para medigdo de cada grupo politico, por ano eleitoral?®.

Apesar de nossa analise de conteudo ser predominantemente qualitativa,
para inferir afirmacbdes, a partir do calculo do indice, € necessario analisar
quantitativamente os dados coletados, como técnica de pesquisa, sendo a analise
de conteudo “baseada em procedimentos sistematicos, intersubjetivamente
validados e publicos para criar inferéncias validas sobre determinados conteudos
verbais, visuais ou escritos, buscando descrever, quantificar ou interpretar certo
fendmeno em termos de seus significados, intengdes, consequéncias ou contextos”
(SAMPAIO; LYCARIAO, 2021, p. 17).

No Instagram, serdo analisadas apenas as imagens, visto que a rede social
€ predominantemente visual, dando énfase aos seus conteudos textuais e aspectos
visiveis da imagem/video ou outros objetos culturais selecionados. Portanto, ndo
analisamos as legendas dos objetos culturais, ou seja, os materiais coletados
imagéticos e audiovisuais no Instagram.

Assim, a partir das variaveis e categorias, estamos aplicando a analise de
conteudo, a fim de evidenciar as radicalizagdes exercidas pelos grupos politicos na
plataforma de rede social e por anos eleitorais. Na escala, somamos entdo os
escores de cada quadro, a fim de possibilitar a aplicabilidade desses escores em um
indice (subcapitulo 4.2.2).

Construiremos quatro planilhas, destacadas anteriormente, para cada grupo
politico, por ano eleitoral, totalizando a formatagcéo de 12 calculos de indices, sendo
dois para cada turno por ano eleitoral e um com o total do ano eleitoral.

Por fim, encaixamos esses valores de indices em uma das cinco tipologias
criadas para exemplificar quéo radical foi a agado dos grupos politicos da nova direita
radical, e consequentemente possibilitar a resposta de nossos elementos de

pesquisa e metodologicos.

28 Os dados coletados, classificagdo e resultados analisados estdo disponiveis no Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1ZYIddkx_Fd2Az-VztMKJpPwGjac-n2Cw?usp=sharing
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4.2.1 Coleta e analise de dados

O nosso corpus empirico de pesquisa € constituido por postagens coletadas
nos sites oficiais de rede social Instagram do Movimento Brasil Livre € Vem Pra Rua
Brasil, em 2018 e 20222°. O corpus foi coletado entre os dias 16 de agosto de 2018
a 28 de outubro de 2018 e 16 de agosto de 2022 a 30 de outubro de 2022 (n =
1766). Na coleta, o numero de posts nos dois processos eleitorais € maior no Vem
Pra Rua (n = 1001) em comparagao com o Movimento Brasil Livre (n = 765), porém
isso nao interfere na medigéo da radicalizag&o politica.

A justificativa de iniciar a coleta em 16 de agosto, nos dois anos eleitorais, é
que o dia marca o inicio da campanha na rua e internet pelos candidatos e
coligacdes, conforme calendario eleitoral divulgado pelo Tribunal Superior Eleitoral,
0 que torna mais visiveis os conteudos dos programas de governo dos candidatos e
suas opinides para o uso de grupos politicos, no processo de radicalizagao politica
em sites de redes sociais. A divisdo, por grupo politico da nova direita radical e por

turno eleitoral, pode ser observada, conforme a tabela abaixo:

TABELA 5 — CORPUS EMPIRICO COLETADO POR GRUPO POLITICO E PERIODO ELEITORAL

Grupo politico

P Movimento Brasil Livre Vem Pra Rua Total
2018 2022 2018 2022 -

Primeiro turno 389 74 342 222 1027

Segundo turno 213 89 173 264 739

Total 602 163 1% 486 1766

Fonte: O autor (2023)

No Instagram, coletamos 1766 posts (produgdes graficas, videos, memes,
fotografias e prints, entre outros). N&o houve a coleta dos textos das postagens, uma
limitagdo do software gratuito usado para a raspagem dos dados, porém 0os mesmos
nao serdo usados e, serviriam apenas para a complementariedade do conteudo
visual. Portanto, analisamos apenas os conteudos acima coletados, que possuem
elementos estéticos, visuais, textuais e orais inclusos. A unidade de analise é cada

postagem realizada pelos dois grupos politicos no Instagram.

29 Os dados coletados, classificagdo e resultados analisados estdo disponiveis no Drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1ZYIddkx_Fd2Az-VztMKJpPwGjac-n2Cw?usp=sharing
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Nossa proposta preliminar era incluir, na analise, as redes sociais digitais
Facebook e YouTube, porém entendemos existirem muitas comparagoes presentes
nessa tese - grupos politicos da nova direita radical e periodos e turnos eleitorais —,
0 que exigiria mais félego de pesquisa, dificuldades para o estudo comparativo e a
formatagao de tabelas, indices e atribuicdes de tipologias. Desta forma, excluimos
as duas redes sociais do corpus empirico.

Os dados coletados foram limpos, codificados em pastas especificas, por dia
de publicagdo. Em 2018, em razdo do uso do software 4K Stogram®, o corpus
empirico precisou ser limpo, visto a extracdo da imagem de perfil e de stories,
diariamente, em cada raspagem de dados, e a inclusdo de uma pasta com thumbs,
que precisou ser excluida. Nao houve repeticdo de postagens. Em 2022, como
usamos os softwares livres online Snap Insta®' e Save Insta®?, ndo foi necessaria a
limpeza dos dados, pois a coleta foi manual, com o download do conteudo, a partir
do link de cada publicagao.

Todos os dados coletados foram armazenados em pastas, no disco rigido do
notebook, em nuvem e num dispositivo externo, a fim de garantir as copias de
seguranga e nao perca dos materiais de analise. Em 2018, o Movimento Brasil Livre
publicou conteudos em todos os dias da semana, de 16 de agosto a 28 de outubro.
No Vem Pra Rua, em 2018, apenas os dias 26 de agosto e 08, 09 e 22 de setembro
nao trazem conteudos publicados. Em 2022, o Movimento Brasil Livre ndo publicou
nos dias 19, 21, 27 e 30 de agosto, 04, 10, 12, 20, 24, 28, 29 e 30 de setembro, 01,
09, 12, 15 e 22 de outubro. Enquanto isso, o Vem Pra Rua n&o publicou nos dias 20,
21, 27 e 28 de agosto, 10 e 11 de setembro e 03 de outubro de 2022.

No corpus empirico de 2018, algumas producdes foram postadas em
carrossel, ou seja, numa sequéncia dentro da mesma postagem. Nesse caso, as
midias sao consideradas separadas, por projetarem interpretacoes e contextos
diferenciados, capazes de interferir na analise, caso houvesse a sua jungdo como
uma unidade de analise. No Movimento Brasil Livre, o dia 03 de agosto trouxe nove
reprodugdes em carrossel, no dia 22 de agosto, foram oito reprodugbes e uma

producdo grafica na mesma postagem, no dia 01 de setembro tivemos um video e

30 4KStogram. Disponivel em: < https://www.4kdownload.com/pt-br/products/product-stogram>
31 Snap Insta. Disponivel em: <https://snapinsta.app/pt>
82 Save Insta. Disponivel em: <www.save-insta.com>
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uma producao grafica, no dia 05 de setembro sdo cinco produgbes graficas, em
carrossel, e no dia 07 de setembro sdo duas produgdes graficas.

No dia 13 de setembro, um video e uma produgao grafica, em carrossel. Em
outubro, no dia 05 de outubro aparecem duas produgdes graficas sequenciais, no
dia 13 de outubro outras quatro reprodugdes, e no dia 26 de outubro aparecem um
video e uma produgao grafica.

Enquanto isso, no Vem Pra Rua, observamos em 2018, algumas producdes
postadas num carrossel. No dia 25 de agosto sdo seis produgdes graficas
sequenciais, numa mesma postagem, no dia 25 de outubro aparecem seis
fotografias, em seguida, e no dia 28 de outubro aparecem dois videos juntos.

Algumas anadlises experimentais, com postagens do Instagram, foram
realizadas para disciplinas da grade curricular, a fim de avaliar a eficiéncia do indice.
Elas demonstraram serem satisfatérias para medicdo de radicalizagcdo e com a
possibilidade de atribuicdo de indices e tipologias. Nenhuma delas foi publicada em
periodicos de grande impacto. Além disso, esse pesquisador, ao aplicar o indice
estruturado, usado nessa tese, encontrou facil identificacdo e classificacdo das
categorias em cada uma das variaveis.

A nao utilizacdo de softwares de analise € uma opgao de estudo para
valoracdo de cada unidade de analise, com atribuicdo de escores especificos, e
identificacdo de fatos destacados, valorizados e omitidos. Além disso, nossos
procedimentos metodoldgicos incluem o estudo comparativo de dois grupos
politicos, em seus perfis oficiais, na rede social digital Instagram, e em dois periodos
eleitorais, 2018 e 2022. O levantamento de 2018 foi realizado sempre no fim da
noite, possibilitando que as postagens do dia fossem cuidadosamente resguardadas
e, posteriormente, tratadas. Em 2022, esses materiais foram coletados
manualmente, em dias diferentes, um a um, por meio de dois softwares gratuitos

online, conforme exemplificamos.

4.2.2 Escalonamento e Analise de Contelido

A seguir, apresentamos o0 nosso livro de cdodigos, inspirado em trabalhos
anteriores (Ben-David e Matamoros-Fernandez, 2016; Borum, 2016; Bosi e Della
Porta, 2012; Bossetta e Schmgkel, 2022; Den Hamer, Konijn, Buschman, 2017;
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Dunfield, 2014; Gemmerli, 2015; Hashmani, Jonason, 2017; McCauley e
Moskalenko, 2008; Ozer e Bertelsen, 2018; Pressman, 2006; Schmid, 2006; Soral,
2020; Wolfovicz, Hasisi, Weisburd, 2022) e com base na nossa observagdo dos
dados coletados e das teorias descritas nessa tese. O livro de codigos apresenta
variaveis e categorias originais, para compreensao dos objetivos, hipoteses e
problemas dessa pesquisa, e auxiliam na compreensao das diversas estratégias de
comunicacao usadas para radicalizacdo politica nos conteudos publicados no feed
do Instagram.

Por meio do amadurecimento tedrico, consideramos a radicalizagao politica,
as caraceristicas da plataforma predominantemente visual, e as teorias sobre a nova
direita radical, para criar variaveis confiaveis, exclusivas e replicaveis. Esse livro de
cbdigos sucede outros, usados para medigdo do MBL, no Instagram, elaborado por
Santos e Chagas (2018) e Alison (2022). Santos e Chagas (2018), por exemplo,
consideram variaveis de agao politica (narrativa da ag¢ao politica, agenda politica,
coocorréncias entre narrativas e agendas politicas), de campanha e metacampanha
(propostas, cena de manifestagcdo, bastidores, capturas de tela, apelo ao
engajamento, interacdo e divulgagcdo de agenda), e de conteudo e linguagem
(enquadramentos, MBL como fonte noticiosa e géneros e fungdes dos memes).
Alison (2022) vai além e detalha ainda elementos estéticos de cena, angulo, entre
outros.

Porém, objetivamos que nosso livro de cddigos possa ser replicado, em
futuras e inéditas pesquisas, para a medicdo de analise individual, grupos e
levantamento social, na compreensdo de comportamentos, atitudes, emocdes,
sentimentos e conteudos visual e textual, com base na radicalizagao politica, o que
ampliou nossa busca por conhecimento e aprofundamento do explicito e implicito
em narrativas. Objetivamos que o nosso estudo possa ser usado para medicao de
midia digital, tradicional, nos atos de fala, analise do mundo social, entre outras
formas de interacao social.

Como nossa unidade de anadlise é cada post da rede social Instagram,
sustentamos o livro de codigos para medir a radicalizagao politica, com base em
atributos, na formagéo de uma escala. A partir disso, analisamos cada postagem dos
grupos politicos no Instagram para atribuir escores de 0 a 3 (0 significa inexistente

radicalizacdo, 1 baixa a média radicalizacido, 2 média a alta radicalizacao e 3 alta a
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expressiva radicalizagao). Logo, classificamos cada postagem para medirmos a
radicalizacao presente, na formacao de uma escala confiavel.

Diante disso, selecionamos seis variaveis compostas, cada uma, por quatro
categorias de anadlise, para tabulagdo de cada postagem, no software Microsoft
Excel. Em cada linha, nas seis colunas com variaveis, sera inserido o numero do
escore a qual a postagem esta classificada. A escolha de um menor numero de
variaveis € uma limitacdo imediata do nosso desenho de pesquisa, mas uma
escolha para a nao ampliacacdo de variaveis. Inicialmente, elaboramos dez
variaveis, com quatro delas sendo excluidas ou unificadas, apds a qualificagao, para
garantir o nao conflito de variaveis.

Além disso, quanto maior o numero de variaveis, mais dificuldade criariamos
para a compilagdo manual dos 1766 posts da rede social Instagram, visto que nao
usamos nenhum software estatistico ou de analise de imagem, como SPSS ou
NVivo, por exemplo, e buscamos identificar tracos em cada unidade de analise. A
validacéao e testes de confiabilidade dos indicadores ndo foram realizados para testar
a confianca dos dados analisados. Entretanto, nossa escolha de analise manual de
postagens, priorizou a observagao atenta e cuidadosa dos conteudos coletados, por
meio de uma analise de conteudo do tipo qualitativa, valorizando os fatos
destacados, omitidos e valorizados.

Ao produzir uma tabela para cada grupo politico da nova direita radical, por
ano eleitoral, iniciamos, dessa forma, o detalhamento de cada uma das variaveis e
categorias de analise. Cada categoria apresenta quatro niveis de resposta para
atribuicdo de escores, por meio da analise de conteudo (Tabela 6). A escala

progressiva indica da inexistente a expressiva radicalizagao.

TABELA 6 — VARIAVEIS, CATEGORIAS E ESCORES NA ESCALA PARA ANALISE DE CONTEUDO

Variavel / Escore 0 1 2 3

(V1) Estimulo de

conteudo textual

na narrativa da Nao identificado Pro-social Antissocial Pré-violenta
midia
(V2) Frequéncia
da ocorréncia de Nao Micro negativo Meso negativo Macro negativo

linguagem visual identificado
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depreciativa e/ou
negativa
(V3) Processos
emocionais — ) » . o )
B N&o identificado Empatia Antipatia Desumanizagéo
emocgdes na
mensagem
(V4) Sentimento
projetado sobre o N&o identificado Injusto Culpado Demonizado
evento
(V5) Incentivo ) . . i
Nao identificado Pressao Odio Martirio
contra o inimigo
(V6) Atitudes e
comportamentos o - ) - .
i N&o identificado Reconhecimento Combate Deslegitimacéo
nas narrativas

radicais

Fonte: O autor (2023)

Para auxiliar na analise de conteudo qualitativa, decidimos separar cada ano
eleitoral por 11 semanas, a fim de auxiliar na compreensao da classificacdo de cada
unidade de analise, isto é, os posts. As semanas sdo compreendidas da seguinte
forma: semana 1 (16 de agosto a 22 de agosto), semana 2 (23 de agosto a 29 de
agosto), semana 3 (30 de agosto a 05 de setembro), semana 4 (06 de setembro a
12 de setembro), semana 5 (13 de setembro a 19 de setembro), semana 6 (20 de
setembro a 26 de setembro), semana 7 (27 de setembro a 03 de outubro), semana 8
(04 de outubro a 10 de outubro), semana 9 (11 de outubro a 17 de outubro), semana
10 (18 de outubro a 24 de outubro) e semana 11 (25 de outubro a 30 de outubro —
apenas na eleicdo de 2018 é computada a semana até 28 de outubro, data do
segundo turno eleitoral).

A seguir, detalhamos cada uma das seis variaveis e das quatro categorias,
em cada variavel, com a exemplificagcdo, para compreenséo do livro de cddigos e

aplicagao da analise de conteudo qualitativa.

Variavel 1 (V1) — Estimulo de conteudo textual na narrativa da midia
(desenvolvido com base em Den Hamer, Konijn, Buschman, 2017; Dunfield, 2014;
Hashmani, Jonason, 2017; Wolfovicz, Hasisi, Weisburd, 2022)
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0) Nao identificado
1
2

3) Pro-violenta

Pro-social

(0)
(1)
(2) Antissocial
3)

Nao identificado: conteudo da midia que nado é identificado um viés
agressivo, negativo, e pode ser positivo, pois apenas noticia um fato ou
acontecimento. Pode ser uma imagem sem contexto, informagdo de uma live ou
evento, print de postagem de rede social com informacéao, etc. Exemplos: Morre a
Rainha Elizabeth 1lI, Russia declara Guerra a Ucrania, eventos e fotos de

manifestagbes (desde que ndo tenham elementos negativos).

Pro-social: conteudo textual da midia, com viés propositivo, até mesmo com
algum indicador textual ou imagético negativo, que beneficie ou ajude um, ou varios
individuos, grupos, partidos, governos, sistema politico, sociedade e/ou instituigdes.
Nesse caso, ocorre a exposicao de narrativas com foco na valorizagao de valores
individuais e coletivos, personalidades, atitudes gerais, comportamentos antigos e
vigentes e fatores de ordem individual, grupal e social como, por exemplo,
educacao, idade, género, religiao, etnicidade, raga, politica e cultura.

Antissocial: conteudo textual da midia, com viés negativo, e a exposi¢cao de
palavras ou frases que mostram comportamentos, indesejaveis ou vergonhosos,
com resultados interpessoais e sociais negativos contra individuos, grupos, partidos,
governos, sistema politico, sociedade e/ou instituicdes. Nesse caso, ocorre a
exposi¢cao de narrativas com foco negativo, por exemplo, na critica a individuo(s) em
razao de suas escolhas e preferéncias, focadas na tentativa de demonstrar a
insatisfacdo ou ndo concordéncia de um com outro, ou varios, e demais situagoes

antissociais envolvendo politico, partido, instituigdes ou nagdes.

Pré-violenta: conteudo textual da midia, com viés apelativo e sugestivo, para
a agressao, com a exposicao de palavras ou frases de estimulo a violéncia contra
individuos, grupos, partidos, governos, sistema politico, sociedade e/ou instituicdes.

Nesse caso, ocorre a exposi¢cao de narrativas que rotulam e/ou imputam a alguém,
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grupos, partidos, sociedade, instituicbes ou nagdes, os motivos de serem agentes
dessa violéncia, os classificando de forma pejorativa ou no tratamento agressivo,
com termos e adjetivos, como, por exemplo, condenados, corruptos, criminosos,
estelionatarios, farsantes, fantoches, fascista, ladrdes, malandros, malignos,
nojentos, presidiarios, quadrilheiros, traficantes, violentos, entre outras expressdes
violentas.

Conforme vemos na Figura 1, no exemplo a esquerda, no MBL, observamos
0 uso da categoria “antissocial”’, ao atribuir a uma pessoa que ela € ignorante ou
hipdcrita por votar no PT. Na direita, no conteudo extraido do VPR, postado no dia
21 de outubro de 2022, observamos o uso da categoria “pré-violenta”, ao atribuir a
um partido as mortes em hospitais, com a demonstragcdo da faceta maligna, num
assunto ligado a saude publica, o que justificaria a agressao e a violéncia contra o

partido.

FIGURA 1 — EXEMPLOS DE ESTIMULOS DE CONTEUDO TEXTUAL NA NARRATIVA DA MIDIA
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua

Variavel 2 (V2) — Frequéncia da ocorréncia de linguagem visual depreciativa
e/ou negativa (desenvolvido com base em Ben-David e Matamoros-Fernandez,
2016; Veldhuis e Staun, 2009)

(0) Nao identificado

(1) Micro negativo
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(2) Meso negativo

(3) Macro negativo

Nao identificado: Nenhuma imagem depreciativa ou negativa observada. A
imagem, producao grafica ou video, expde situagdes normais, sem observacao de
fatos negativos ou depreciativos identificados. Podem ser, por exemplo, fotos ou
sequéncia de cenas de videos com entrevistas, prints de postagens de redes sociais

ou mesmo fotografias de jornais.

Micro negativo: Uma (1) a duas (2) imagens depreciativas ou negativas. Por
exemplo: imagens negativas de um bandido e mais uma grade, na mesma imagem,
producao grafica ou video, ou uma a duas imagens que podem ter sido editadas, a
fim de projetar de forma humoristica, irbnica, cinica, agressiva ou pejorativa

individuos, grupos, partidos ou institui¢cdes.

Meso negativo: Trés (3) a quatro (4) imagens depreciativas ou negativas.
Por exemplo: imagens negativas de um bandido, uma grade e um burro, na mesma
imagem, producao grafica ou video, ou trés a quatro imagens que podem ter sido
editadas, a fim de projetar de forma humoristica, irbnica, cinica, agressiva ou

pejorativa individuos, grupos, partidos ou institui¢cdes.

Macro negativo: Cinco (5) ou mais imagens depreciativas ou negativas. Por
exemplo: imagens negativas de um bandido, uma grade, um burro, faixa com
mensagem negativa e um carro de policia, na mesma imagem, produgéo grafica ou
video, ou mesmo 5 ou mais imagens que podem ter sido editadas, a fim de projetar
de forma humoristica, irbnica, cinica, agressiva ou pejorativa individuos, grupos,

partidos ou instituicbes ou mesmo agressoes.
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FIGURA 2 — EXEMPLOS DE LINGUAGEM VISUAL DEPRECIATIVA E/OU NEGATIVA
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua

No exemplo a esquerda, extraido do VPR, observamos o uso da categoria
“micro negativo”, em raz&o de uma imagem de Luiz Inacio Lula da Silva cabisbaixo,
para exemplificar uma derrota. Na direita, no exemplo extraido do MBL, no dia 12 de
outubro de 2018, observamos a categoria “macro negativo” para exemplificar mais
de cinco fotos com um antes e depois em linguagem visual negativa ao identificar o

cargo ocupado e a prisao.

Variavel 3 (V3) — Processos emocionais — emogdes na mensagem
(desenvolvido e adaptado com base em Bossetta e Schmgkel, 2022; Gemmerli,
2015; Soral, 2020)

(0) Nao identificado
(1) Empatia
(2) Antipatia
(3) Desumanizacao
N&o identificado: Na combinagdo imagem e texto, o contexto ndo apresenta
nenhuma emocao identificada de maneira clara contra algo ou alguém. Pode ser um

conteudo informativo, uma imagem aleatéria ou um fato noticiado.
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Empatia: Na combinagdo imagem e texto, o contexto apresenta uma
empatia, ao se colocar na posicao do outro, o que pode envolver criticas ou nao
contra algo ou alguém, com o amor, felicidade, esperancga, lealdade confianga e
reveréncia a ideologias, crengas, atitudes e significados, observados no texto e/ou

imagem. A felicidade é projetada na emocgao quando da exposi¢cao do conteudo.

Antipatia: Na combinagao imagem e texto, o contexto apresenta uma falta de
empatia, com o cinismo, tristeza, ironia, surpresa, vergonha, medo e confuséo, por
meio de ideologias, crengas, atitudes e significados, observados no texto e/ou
imagem, contra algo ou alguém. A incerteza € outra emog¢ao ainda visivel na
exposicdo do conteudo, principalmente quando trazem questionamentos

(interrogagoes).

Desumanizacao: Na combinagdo imagem e texto, o contexto mostra um
claro desrespeito, indignagao, raiva, nojo, desespero, ameacgas de morte, e/ou 6dio
como resposta dominante ao sofrimento, observados no texto e/ou imagem, contra
algo ou alguém. Pode ser o gosto pela crueldade, vinganca e sofrimento do(s)

outro(s) ou visdes ideoldgicas, crencas e atitudes destoantes da sociedade.

FIGURA 3 — EXEMPLOS DE PROCESSO EMOCIONAIS NO TEXTO E IMAGEM
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua
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No exemplo a esquerda, no MBL, observamos a aplicagédo da categoria
“‘desumanizacao”, ao projetar o 6dio como desejo do sofrimento de outra pessoa,
quando cita que o local apropriado para Luiz Inacio Lula da Silva conceder a
entrevista € algemado, atras das grades, na sede da Policia Federal. No segundo
exemplo, a direita, postado pelo VPR, no dia 20 de outubro de 2018, observamos o
uso da categoria “empatia’, com a felicidade e a esperangca manifestadas
visualmente, em razdo das manifestagdes populares agendadas para 270 cidades

brasileiras com o mote, a esperanca € da nao eleicao do PT.

Variavel 4 (V4) — Sentimento projetado sobre o evento (desenvolvido com

base em Borum, 2016)

0) Nao identificado
1
2

3) Demonizado

Injusto

(0)
(1)
(2) Culpado
(3)

Nao identificado: Nao identificado uma queixa, dor, condicdo, injustica,
culpabilidade e violéncia politica, ao enquadrar um evento especifico, seja um
assunto, fato, acontecimento ou outro conteudo, ou o conteudo é tratado de forma

positiva.

Injusto: Exposicdo de um sentimento de condicdo, dor ou queixa,
enquadrando um evento especifico, seja um assunto, fato, acontecimento ou outro
conteudo, ou sentimento de injustica sobre o conteudo, que pode ou ndo ser
atribuido a um individuo, lider politico, grupo, partido ou instituicdo, sistema politico,

politica ou nacgdo. Ou seja, aqui vocé designa uma condigdo, queixa ou algo injusto.

Culpado: Exposicao de um sentimento de culpabilidade, enquadrando um
evento especifico, seja um assunto, fato, acontecimento ou outro conteudo, que
pode ou nao ser atribuido a um individuo, lider politico, grupo, partido ou instituigéo,
sistema politico, politica ou nagdo. Ou seja, aqui vocé designa um culpado para o

conteudo.
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Demonizado: Exposicdo de um sentimento de pratica de agressao,
hostilidade, rejeicdo, demonizagao, violéncia e terrorismo, enquadrando um evento
especifico, seja um assunto, fato, acontecimento ou outro conteudo, que pode ou
nao ser atribuido a um individuo, lider politico, grupo, partido ou instituigao, politica
ou nacao. Ou seja, a violéncia politica e agressividade sdo ampliadas na forma de

expor o conteudo, e ocorre o prazer pela dor e sofrimento de vingancga.

Conforme observamos, a seguir (Figura 4), no exemplo a esquerda, extraido
do MBL, ocorre a aplicacdo da categoria “culpado”, pois elege-se um partido e
candidato como culpados, por supostamente quebrarem o Pais. A direita, no
exemplo extraido do VPR, o evento enquadrado pertence a categoria “injusto”, pois
expde uma queixa ou condi¢cdo de nao perdermos o senso de justica para escolha

de melhores politicos.

FIGURA 4 — EXEMPLOS DE SENTIMENTO PROJETADO SOBRE O EVENTO

g
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua

Variavel 5 (V5) — Incentivo contra o inimigo (desenvolvido com base em
McCauley e Moskalenko, 2008; Borum, 2016; Bosi e Della Porta, 2012; Gemmerli,
2015; Pressman, 2006; Schmid, 2006; Soral, 2020)

(0) Nao identificado
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(1) Pressao
(2) Odio
(3) Martirio

Nao identificado: Nao identificado um inimigo (individuo, familia, politico,
partido, grupo, governo ou instituigao), ou trata apenas de informar ou retratar uma
personalidade, partido ou instituicdo que possui apresso, ou sao citadas virtudes e

aspectos positivos.

Presséo: Pressado e coercdo contra um inimigo (individuo, familia, politico,
partido, grupo, governo ou instituicdo). E o papel de vitimizagdo, com sentimento de
injustica, queixa ou dor contra individuo, familia, politico, partido, grupo, governo ou
instituicdo. Busca o convencimento que € preciso pressionar o inimigo. Ou seja,
conscientiza na mensagem ser contra alguém, ou alguma forma de presséo e/ou
coercao a algo ou alguém para resultar ou que resultaria em mudanca. Apresenta
uma sensibilidade com o publico, e sabe que a escalada de confronto ou violéncia

nao podem ser expostos, ou se constatados, merece ser combatidos.

Odio: Mobilizacdo social ou escalada de confronto politico contra um inimigo
(individuo, familia, politico, partido, grupo, governo ou instituicdo). E um momento de
agravo politico. A defesa de conteudos mais radicais para uma mudanga. Com
escalada de confronto politico para que seja aderente a um grupo superior de
crentes (pertencimento e identidade), mobilizagdo e/ou recrutamento que podem
revelar manipuladores, empresarios politicos ou religiosos, financiadores ou
incentivadores. Ou seja, conscientiza na mensagem a necessidade de agir contra
alguém (chega, basta, acabar). Os conteudos apresentam uma insensibilidade as
mensagens odiosas e radicais e reconhecimento da linguagem depreciativa e
motivadora. Seria um estado de duvida, incerteza, contradi¢gao e suspeitas (veridicas
ou inveridicas), que podem se tornar uma evidéncia, sem contestacdo, criando
afirmacgdes. Ou seja, os conteudos apresentam mensagens de insensibilidade e
discriminatdrias contra individuos, grupos ou sociedade, mas nao se refletem em

mensagens vociferadas no incentivo ao odio, luta e discriminatérias.
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Martirio: Adocédo de violéncia extrema e agressao contra um inimigo.
Requer a quebra de ordem instaurada, disposigdo a morrer por uma causa e criagao
de martires, com respeito a um lider politico ou ideologia, crenga, composto por um
processo de socializacao politica em relagcdo ao extremismo, que podem
desencadear protestos violentos e praticas terroristas. Ou seja, conscientiza na
mensagem que € preciso atentar violentamente contra alguém. Evade-se de
sensibilidades no discurso. As mensagens odiosas e raivosas ndo sSdo mais
reconhecidas pelo individuo, grupo ou massa, e sao expostas no conteudo, e
envolvem extremismo, luta e édio. E a falta de responsabilidade com sentimentos e
atos impensados. Logo, aparecem instintos conservadores, autoritarios, de

intolerancia e uso da forca e extremos.

FIGURA 5 — EXEMPLOS DE INCENTIVO CONTRA O INIMIGO
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua

No exemplo a esquerda, extraido do VPR, observamos o uso da categoria
“6dio”, ao demonstrar insensibilidade as mensagens odiosas e radicais, escalando o
confronto politico contra um inimigo. Logo € um conteudo que nao adota violéncia,
nem € sensivel a um individuo, o que o enquadraria em outras categorias. No
conteudo do MBL, a direita, observamos o uso da categoria “pressao”, ao revelar
uma queixa e injustiga, que resultou numa acado do MBL para inibir a campanha
petista e o MTST.
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Variavel 6 (V6) — Atitudes e comportamentos nas narrativas radicais —
(desenvolvido e adaptado com base em Gemmerli, 2015; Ozer e Bertelsen, 2018;
Soral, 2020)

0) Nao identificado
1
2

3) Deslegitimacao

Reconhecimento

(0)
(1)
(2) Combate
(3)

N&ao identificado: Na imagem e/ou texto, ndo é observada a proposta de
mudanca de estilo de vida e cultura, de ruptura democratica ou de extremismo, com

a privagao, exclusao ou violéncia politica, ou o assunto é tratado de forma positiva.

Reconhecimento: Na imagem e/ou texto, observamos a proposta de
mudanca de estilo de vida, pensamento politico e cultura, base da vida e sociedade,
da ordem individual, grupo ou sociedade, na exposi¢cao de significados, crengas,
atitudes e comportamentos. Incluem: 1) A maioria das pessoas ou politicos, partidos
ou instituicbes no Pais tem um estilo de vida e cultura que € preciso mudar
totalmente, ou é preciso mudar a cultura da escolha politica. 2) Se alguém pode
viver com o estilo de vida e a cultura da maioria, € necessario criar um estilo de vida
totalmente diferente e cultura para si e para os que pensam da mesma forma. 3) E
preciso mudar totalmente o sistema econdémico e/ou politico que é a base da
sociedade, ou mudar a forma de pensar a politica (somos contra a corrupgao, uso de
fundos eleitorais e regalias publicas). 4) Quem pensa como eu/ndés tem que mudar
profundamente a base da proépria vida, vida social ou politica (economia, trabalho,
consumo, cultura, educagéo, bem-estar) e o resto da sociedade pode fazer o que
quiser. Todos os topicos podem também ser analisados ainda como politicos,
partidos e instituicbes adotam atitudes e comportamentos sobre os assuntos

abordados.

Combate: Na imagem e/ou texto, observamos a proposta de ruptura
democratica e/ou da ordem individual, grupo ou sociedade, na exposi¢gao de

significados, crengas, atitudes e comportamentos, ou combate aqueles que pensam
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de forma diferente e ndo compartiihem de valores de vida, grupos e/ou sociais.
Incluem: 1) E necessario acabar com a forma democratica de governo, mudar a
Constituicao ou realizar reformas politicas, se quisermos ter uma sociedade decente
e plena. 2) Apenas deixe o resto da sociedade escolher a democracia — eu/nés, e
aqueles que pensam como eu/nds, trabalhamos para estabelecer um sistema
diferente em nosso proprio meio. 3) Eu/Nés, e aqueles que pensam como eu/nds, na
verdade ndo compartilhamos nada do politico, partido ou instituigdo com o resto da
sociedade que desvirtuam, cometem supostas corrupgdes, demonstrem mudancas
de posicionamento politico, cultural ou social, e como se projetam e agem para a
sociedade. 4) SO existe uma maneira de viver a vida boa e correta. 5) Quem nao
vive de acordo com a vida boa e correta, optou por se retirar da comunidade, e leva
uma vida desvirtuada que merece ser combatida e atacada. Todos os tépicos podem
também ser analisados ainda como politicos, partidos e instituicbes adotam atitudes

e comportamentos sobre os assuntos abordados.

Deslegitimagcdo: Na imagem e/ou texto, observamos a proposta de
extremismo com privagao, exclusdo da ordem individual, grupo ou sociedade, e
consequente violéncia politica, na exposicao de significados, crencas, atitudes e
comportamentos. Incluem: 1) Os grupos da sociedade que ndo defendem uma vida
boa e correta devem ser privados de seus direitos, pois ja cometeram um delito, ato
ou erro inconcebivel. 2) E perda de tempo tentar encontrar solugdes comuns com
aqueles cujos pensamentos sobre a vida sdo completamente diferentes dos nossos.
3) E errado comprometer-se com o que a propria pessoa representa, pois ela
simboliza o pior do(s) outro(s). 4) E errado e imoral viver pacificamente lado a lado
com pessoas que nao levam uma vida boa e correta (celebragcdo da exclusao por
erros cometidos, nos niveis individual, grupal e social). 5) No final, deve haver um
confronto — ndo se pode viver para sempre em paz, lado a lado com pessoas que
vivem uma vida completamente diferente da que sao obrigadas a viver (condenados,
por exemplo, devem ser excluidos, cassados e impedidos de viver em sociedade).
Todos os topicos podem também ser analisados ainda como politicos, partidos e
instituicbes adotam atitudes e comportamentos sobre os assuntos abordados.
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FIGURA 6 — EXEMPLOS DE PROCESSOS EMOCIONAIS NO TEXTO E IMAGEM
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua

No exemplo a esquerda, extraido do MBL, podemos observar a aplicagao da
categoria “reconhecimento”, ao citar que é preciso mudar totalmente a forma de
cultura do Pais, pois a postagem revela a adogéo de atitudes incompreensiveis com
0 que o grupo considera como estilo de tratamento da cultura. Essa é a forma de
criticarem a Lei Rouanet. Na postagem da direita pelo VPR, € aplicada a categoria
‘combate”, ao questionar se as pessoas querem a recessao e o desemprego de
volta, posicionando o grupo politico como aquele que ndo compartilha de nenhuma

atitude ou comportamento sobre esse assunto com o politico, partido ou instituigao.

4.2.3 indice e tipologias construidos

A partir da compreensao da formatagao da escala e da aplicagcao da analise
de conteudo, podemos unificar os dados de cada grupo, por ano eleitoral, por meio
do somatério de escores. Dessa forma, podemos mensurar a radicalizagao do grupo
com o indice de predominéncia de radicalizacao politica do grupo politico da
nova direita radical no site de rede social (iRadSRS).

O indice foi calculado conforme modelo proposto e adaptado de Sousa
(2006), no livro Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicagao e dos Media. Ele
apresenta métodos estatisticos elementares de maior interesse para as Ciéncias da

Comunicagdo, expondo como realizar o calculo de média, desvio padrdo e
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coeficiente de variacdo (2006, p. 739-755), que serviram de suporte para nosso
indice, na analise do tipo quantitativa, com variaveis discretas. Além disso, esse
modelo foi inspirado e sucede outros, como o indice que analisou a radicalizacéo
com variaveis agregadas, ao envolver cidadados e governos (LEHMANN, TYSON,
2021) e a medicao de radicalizacao de candidatos em elei¢des (VLACHOS, 2022).

Devemos assim, nesse indice, com base em Sousa, realizar o calculo da
variancia (2006, p. 750):

1. Calcular a média (M);

2. Subtrair a média a cada um dos valores observados (0os mesmos que se
consideraram para o calculo da propria meédia);

3. Elevar ao quadrado os resultados dessas subtracdes;

4. Somar os resultados obtidos no passo 3;

5. Dividir pelo numero total de observacoes;

Para calcular a média devemos usar a seguinte formula:
M)=A+B+C+D(..)/N=M

O calculo da média é simples. A média € a soma de todos os valores
observados, divididos pela quantidade de posts do grupo politico. Por exemplo, a
quantidade de postagens do Movimento Brasil Livre, nas elei¢des de 2022, foi de
163 posts. A seguir, somamos cada linha analisada, isto €, cada postagem, com
escores atribuidos, em cada variavel (0 a 3), que somados podem variar de 0 a 18
graus de pontos. Assim, o maximo de pontuagdo nos escores, a ser atingido, sera
de 2.934 pontos (163 posts x 18 pontos), o que indicaria a maior média possivel de
ser atingida, isto €, 18 graus de pontos.

Para o calculo da variancia, devemos seguir a formula abaixo. Porém, é
preciso destacar que, como temos varias linhas de analise e seis colunas de analise,
tornou-se impraticavel calcular o mesmo manualmente. Para isso, realizamos
diretamente com base em uma formula disponivel no software Microsoft Excel.

Os passos seguidos condizem com a sequéncia descrita anteriormente, nos

passos de 1 a 5.
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02 (Y) = Célculo da variancia
02=(A-M3Z+ (B-M)2+(C-M32+(D-M?ZN=Y

Enquanto isso, o calculo do desvio padréo, que corresponde a raiz quadrada
positiva da variancia, significa uma dispersao dos valores atribuidos em escores nas
postagens, em relagdo ao valor médio do total de escores somado: Desvio padréao
(S) = Vo? (raiz quadrada de sigma ao quadrado).

Ou seja, aplicamos uma férmula especifica, como a raiz quadrada do valor
individual, menos a média, elevado ao quadrado, dividido pelo numero de postagens
coletadas no grupo politico, por ano eleitoral.

O desvio padrdo é uma medida de dispersdo dos valores em relagcdo a
média. Caso o desvio-padrdo, em relacdo a média, for superior a uma unidade
indica que existe uma maior radicalizacao politica. Por exemplo, o grau de dispersao
dos numeros de posts com determinado escores, em relagdo a média, pode ser ou
nao relativamente significativo em relagédo ao N (quantidade total de posts analisado
do grupo politico da nova direita radical) (SOUSA, 2006).

Na sequéncia, devemos calcular o coeficiente de variacdo, que indica uma
medida relativa de dispersdo (Cv). O calculo equivale a divisdo do desvio padrao
pela média, multiplicado por 100. Conforme a férmula: Cv = (S/M) x 100.

O coeficiente de variagdo “serve, essencialmente, para comparar a
dispersao entre duas ou mais distribuicbes, nomeadamente quando as respectivas
médias forem diferentes, pois afere, em termos relativos, o grau de concentracao de
frequéncias distintas em torno das médias” (SOUSA, 2006, p. 754). Nao decidimos
analisar, por meio do software estatistico SPSS, o calculo de correlagdo, qui
quadrado e p valeu, para extrair informacgdes de validagcdo dos dados classificados,

pois analisamos todo o universo compreendido e ndo uma parte da amostra.

TABELA 7 — CALCULOS DE COMPOSIGAO DO IRADSRS

Grupo Média Desvio Padréao Coeficiente de Variancia
Politico (M) (S) (Cv)
1° Turno SOMA/N Vo2 (S/M) x 100
2° Turno SOMA/N Vo2 (S/M) x 100

Total SOMA/N Vo2 (S/M) x 100

Fonte: O autor (2023) com base em Sousa (2006)
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Apesar de inserirmos, em nosso indice, o desvio padrao (S) e o coeficiente
de variagédo (Cv), como indicadores para demonstracdo da dispersédo dos dados,
eles sdo pouco significativos para a nossa analise, em razdo de ndo usarmos uma
amostra especifica, num universo de dados, coletados do mundo social, mas todo o
universo de postagens do SRS. Além disso, é esperado, nesse universo, que as
postagens tenham mensagens radicais e até mesmo nao exista radicalizagao
identificada na classificacdo, sendo possivel a atribuicdo de escore zero em todas as
seis variaveis de analise.

Dessa maneira, o uso da média como referéncia, para atribuicdo do indice
de radicalizagao, € relevante e a op¢ao adotada nessa tese, por mostrar em que
intervalo (grau), no somatorio total de escores, as postagens (em quantidade) estao
classificadas. Essa escala pode variar de 0 a 18 pontos na escala de escores,
conforme vimos, e sera demonstrada na analise dos grupos, por ano eleitoral, no
quinto capitulo.

O coeficiente de variagdo (Cv) pode ser maior que 50% na analise geral e
por turnos eleitorais, entretanto, é resultado dessa dispersdo de dados na escala de
escores. Para nao contaminar os resultados gerais, decidimos nao retirar nenhum
grau de escore de nossa analise, como, por exemplo, os posts classificados como
zero (0), no total geral, quando aplicado o indice, para ndo induzir uma maior
radicalizacao politica, visto que eles compdéem uma parte do universo da pesquisa e
sao relevantes para o estudo. Portanto, os escores zerados sdo importantes para a
analise dos dados e indicam a escalada e a desescalada de radicalizagcdo politica
em semanas eleitorais.

A seguir, estabelecemos a construgdo de cinco tipos-alegorias que servem
para a classificagdo da radicalizagdo politica dos grupos politicos, nos processos
eleitorais. As nomenclaturas surgiram a partir da adaptacdo de nomes do estudo de
um filme aleméao, para reduzir a radicalizacdo, apresentado em Ebers e Thomsen
(2022), conforme vimos no capitulo de radicalizagao dessa tese. A tabela (Tabela 8)
€ construida com base no cruzamento das variaveis da tipologia (dependente,

independentes, dimens&o e objetos empiricos).
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TABELA 8 — TABELA TIPOLOGICA CONSTRUIDA A PARTIR DA RELAGAO ENTRE VARIAVEIS

Variavel Variaveis Dimenséo de Objetos Empiricos de

Dependente Independentes Anélise Pesquisa

Conteudo textual

Conteudo visual

Processos emocionais MBL 2018
o Sentimento do evento ] MBL 2022
Radicalizagao Elemento Visual
Incentivo contra o VPR 2018
Politica
inimigo VPR 2022
Atitudes e
comportamentos

Fonte: O autor (2023)

A variavel dependente dessa pesquisa é a radicalizacao politica, os objetos
empiricos de pesquisa sao os grupos politicos da nova direita radical Movimento
Brasil Livre e Vem Pra Rua, nos anos eleitorais 2018 e 2022, enquanto as variaveis
independentes sdo o (1) estimulo de conteudo textual na narrativa da midia, (2)
frequéncia da ocorréncia de linguagem visual depreciativa, (3) processos
emocionais, (4) sentimento projetado sobre o evento, (5) incentivo contra o inimigo,
e (6) atitudes e comportamentos nas narrativas radicais. Nossa dimensao de analise
€ o elemento visual, visto que o site de rede social Instagram é predominantemente
visual. Esses tipos-alegorias s&o ajustados com valores determinados.

Definidas as variaveis da tipologia, passamos a construgao de tipos, a partir
das combinagdes de tipologias na tabela de verdade, que estabelece uma
classificagdo para a radicalizagdo politica de cada grupo politico da nova direita
radical, comparativamente, entre grupos politicos ou por suas variaveis, baseado na
média (M) extraida, a partir do somatério de escores, dividido pela quantidade de
postagens. A divisdo ocorre a partir do calculo do indice (iRadSRS), para atribuigcao

do menos radical e mais radical:

Radical Nao Manifestado (RNM) — O indice é calculado a partir da média
que deve ser zero na soma dos escores (iRadSRS = 0,0). As variaveis e suas
categorias com niveis de resposta, para atribuicdo de escores, indicam uma

inexistente radicalizagao politica.
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Radical Leve (RLE) — O indice é calculado a partir da média que deve ser
inferior a um quarto (1/4) da soma dos escores (iRadSRS = 0,1 a 4,5). As variaveis e
suas categorias com niveis de resposta, para atribuicdo de escores, indicam uma

baixa radicalizagéo politica.

Radical Moderado (RMO) — O indice é calculado a partir da média que deve
ser superior a um quarto (1/4) e inferior a trés quartos (3/4) da soma dos escores
(IRadSRS = 4,6 a 9,0). As variaveis e suas categorias com niveis de resposta, para

atribuicdo de escores, indicam uma meédia radicalizagao politica.

Radical Manifestado (RMA) — O indice € calculado a partir da média que
deve ser superior a dois quartos (2/4) e inferior a quatro quartos (4/4) da soma dos
escores (iRadSRS = 9,1 a 13,5). As variaveis e suas categorias com niveis de

resposta, para atribuicdo de escores, indicam uma alta radicalizagao politica.

Radical Pulsante (RPU) — O indice é calculado a partir da média que deve
ser superior a trés quartos (3/4) da soma dos escores (iRadSRS = 13,6 a 18,0). As
variaveis e suas categorias com niveis de resposta, para atribuicdo de escores,

indicam uma expressiva radicalizagao politica.
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5 ANALISEﬁDAS ESTRATEGIAS COMUNICACIONAIS PARA RADICALIZAGAO
NAS ELEICOES PRESIDENCIAIS

Na primeira parte desse capitulo, priorizamos a analise qualitativa,
principalmente, das variaveis, demonstrando suas prevaléncias, com 0 que 0s
grupos politicos destacaram, valorizaram e omitiram. Detalhamos ainda quais as
estratégias usadas para difusdo das mensagens radicais na radicalizagao politica,
em cada um dos grupos politicos, nos dois periodos eleitorais. Apresentamos, a
seguir, as medigbes de radicalizagdo politica, a partir do indice construido
(IRadSRS), e as classificagdes tipoldgicas de cada processo eleitoral. Por fim,
procedemos a uma analise comparativa dos grupos, e uma discussao dos dados

gerais.

5.1 NARRATIVAS DO MOVIMENTO BRASIL LIVRE NAS ELEICOES 2018

O Movimento Brasil Livre apresenta a maior quantidade de postagens
produzidas e analisadas, nas eleigbes 2018 (n = 602), comparativamente com sua
producdo no ano de 2022 (n = 163). Além disso, sua producdo em 2018 supera
ainda a quantidade de postagens de outro grupo politico, o Vem Pra Rua, objeto de
nossas analises, nas duas eleigdes (n = 515 e n = 486).

O que explica essa producao densa do grupo politico MBL, nas elei¢cdes de
2018, principalmente no primeiro turno (n = 389) — segundo turno (n = 213) —, é a
disputa de posicionamento e protagonismo na nova direita radical, com o apoio
informal ao bolsonarismo, indiretamente, e o crescimento do sentimento
“antipetismo”, dominante em suas narrativas radicais, que mobilizam o movimento
bolsonarista e auxiliam na construgdo de seus repertérios, no processo de
radicalizacao politica.

Além disso, o grupo busca a consolidagdo de seu discurso opositor ao
lulismo e petismo, a defesa intensa de suas pautas, e a eleicdo de seus lideres
politicos. No dia 17 de agosto de 2018, o MBL traz esse posicionamento
interessante de midia (Figura 7), quanto ao estimulo textual de “pré-social”, ao expor
que a lei eleitoral veda as instituicbes juridicas o livre manifesto durante as

campanhas eleitorais, em favor de um candidato, na busca de desvincular-se de
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coordenadores que sao candidatos ou apoiadores explicitos de politicos. A

postagem valoriza os valores individuais e coletivos do grupo politico.

FIGURA 7 — NOTA DO MBL SOBRE AS ELEICOES 2018

NOTA DO MBL SOBRE
AS ELEICOES 2018

Infelizmente a Lei Eleitoral impoe
restricoes ao Movimento por estar
constituido como Pessoa Juridica.

Em razao disso, ndo podemos apoiar
formalmente nenhum candidato.

Entretanto, diversos coordenadores
sairam candidatos ou estao apoiando
- inclusive aqueles que sao signatarios

da "agenda MBL" .

Sugerimos que facam contato
com esses coordenadores atraves
de suas midias sociais.

~WASEE
AP

Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Na primeira semana de postagens do Movimento Brasil Livre, compreendida
entre os dias 16 de agosto a 22 de agosto, percebemos a predominancia das
categorias “antissocial”’ (texto), “micro negativo” (visual), “culpado” (sentimento do
evento), “pressao” (inimigo) e “combate” (atitudes e comportamentos) em cinco das
seis variaveis (n = 47). Em geral, as principais mensagens radicais sao criticas em
relagdo a possivel candidatura de Lula, o classificando como condenado e
presidiario, criticando a ONU e lideres politicos do Partido dos Trabalhadores (PT).
Alguns conteudos ainda investem na ofensiva contra o que conceituam como
socialismo na Venezuela, e na analise da condenacado e impugnacido de varios
candidatos aos cargos politicos no Brasil.

A variavel “processos emocionais” (V3) é a unica que apresenta a mesma
quantidade de postagens classificadas em duas categorias, a “antipatia” e a
“‘desumanizacao”. Isso reflete a mistura de emocgdes transmitidas pelo grupo, ao
demonstrar a tristeza, a ironia e diversos questionamentos para incertezas, assim
como relevam o lado perverso do grupo politico. O conteudo traz o desrespeito,

indignacao, crueldade, raiva e a vinganga como marcas aparentes, sendo respostas
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dominantes ao sofrimento do outro, e na exposicdo de suas ideologias para a

radicalizagao politica.

FIGURA 8 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL NA PRIMEIRA SEMANA DE 2018
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Camara dos Deputados gasta R$ 563 BUULUS NA REL
mil para lavar carros oficiais
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Na primeira imagem (Figura 8), a esquerda, de 21 de agosto, ocorre o uso
da categoria “antissocial”’, na variavel estimulo de conteudo textual (V1), com a
critica e rejeicdo a um ator politico, em razdo de ser um candidato do Partido dos
Trabalhadores (PT), ligado a Lula. O conteudo demonstra uma insatisfagdo com a
candidatura de Fernando Haddad (PT) e a tentativa de negativar a sua imagem
publica. Ao mesmo tempo, ela apresenta a categoria “combate”, nas atitudes e
comportamentos (V6), ao rejeitar o candidato, por meio de uma pesquisa de opiniao
publica, o que demonstra a inexisténcia de pensamentos e ideologias comuns com 0
sistema de crencas e valores do candidato, na sociedade. O grupo politico o
combate, o rotulando como o pior candidato em Sao Paulo e no Brasil.

A segunda imagem, do dia 19 de agosto, € um exemplo de categoria
“pressao”, na variavel incentivo contra o inimigo. Nesse caso, o inimigo é a Camara
dos Deputados que gastou R$ 563 mil para lavar os carros oficiais. O
enquadramento nessa categoria demonstra a pressao contra esse inimigo, por um
sentimento de queixa, no uso do dinheiro publico, e o posicionamento do MBL de
contrariedade ao uso de carros oficiais.

Em seguida, na terceira imagem, do dia 20 de agosto, Kim Kataguiri, em

video (edicdo com a selegdo de parte do material divulgado no YouTube), expde
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argumentos ofensivos contra o candidato Guilherme Boulos (PSOL), combatendo as
supostas mentiras ditas pelo candidato em debate eleitoral. O conteudo audiovisual
destaca ainda a confusdo argumentativa, com o uso da ironia e incerteza, ao
candidato retratar que o ex-presidente Michel Temer acabou com o pré-sal. A
categoria, em resumo, demonstra a incerteza e a confusao do candidato. Esse € um
exemplo da categoria “antipatia”, como processos emocionais.

Nas duas semanas seguintes, 23 de agosto a 29 de agosto (n = 55) e 30 de
agosto a 05 de setembro (n = 64), segunda e terceira semanas, respectivamente,
observamos um aumento no numero de postagens. As categorias com maior
aparicao sao o antissocial (conteudo textual), micro negativo (linguagem visual) e
antipatia (emogdes), nas duas primeiras semanas. No sentimento projetado sobre o
evento, prevalecem “culpado” (segunda semana) e “injusto” (terceira semana). No
incentivo contra o inimigo, destaca-se o “6dio” (segunda semana) e “pressao’
(terceira semana). Nas atitudes e comportamentos, o “reconhecimento” e “combate”,

empatados, na segunda semana, e “reconhecimento” na terceira semana.

FIGURA 9 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 23 DE AGOSTO A 29 DE AGOSTO DE
2018
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

No que diz respeito aos conteudos abordados, a segunda semana traz
principalmente criticas as campanhas impulsionadas pelo PT, nas midias sociais,
videos e produgdes irbnicas sobre a prisdo de Lula, sobre a ex-presidenta Dilma
Roussef e Fernando Haddad. Na semana seguinte, observamos varias criticas a
Haddad, sobre a educacdo, o seminario LGBTQIA+, a terceirizacao irrestrita, a
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impugnacao de Lula, pedida por Kim Kataguiri, a inegibilidade de Lula pelo TSE, o
teto de gastos, e o crescimento de Jodo Amoédo (Novo) nas pesquisas eleitorais.

Na segunda semana (Figura 9), a primeira imagem do dia 23 de agosto
mostra 0 uso da categoria “micro negativo”, ao trazer duas imagens depreciativas,
com Lula e a imagem de uma cela. Além disso, a imagem ¢é classificada, no
incentivo contra o inimigo (V5), como “6dio”, com as mensagens depreciativas,
posicionando o candidato como bandido, visto que o Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) fez a intimagdo para a sua defesa, em virtude de 16 pedidos de impugnagao
de candidatura. Por ser um estado de duvidas ou incertezas, o grupo, ao usar
mensagens ofensivas e insensiveis contra Lula, destaca um fato que pode ser uma
evidéncia, e cria afirmacgdes de que Lula é bandido e o seu lugar é na cadeia.

A imagem seguinte, a central, usa a ironia como estratégia no processo de
radicalizac&o e mobilizagao politica. Nesse exemplo, do dia 25 de agosto, atentamos
para o uso da categoria “antissocial’, na analise textual, com a demonstragdo de
comportamentos indesejaveis e vergonhosos para alguém que esta no regime
penitenciario. Ao rejeitar o candidato Lula, o grupo politico usa horarios ficticios de
atividades na prisdo, como uma agenda de campanha.

O terceiro conteudo destacado, na segunda semana, € uma postagem
realizada no dia 28 de agosto, que acusa Fernando Haddad da pratica de corrupg¢ao
e ma gestao publica na Prefeitura de Sao Paulo. No sentimento projetado sobre o
evento, classificamos o0 conteudo na categoria “culpado”, e nas atitudes e
comportamentos, na categoria “combate”. A postagem atribui a culpabilidade por
problemas na educagado, saude publica e mobilidade urbana, assim como acusa
Haddad de supostas corrupcdes envolvendo empreiteiras.

Na terceira semana, o grupo expressa as mensagens ofensivas contra o
entao candidato Lula, diante da decisdo do TSE de impugnacao de sua candidatura.
A primeira imagem, do dia 2 de setembro, destaca a empolgagdo do MBL diante da
decisdo do TSE, em 31 de agosto. Apesar da categoria “empatia” ndo ser a
prevalente na semana, o exemplo acima ilustra essa emog¢ao, na demonstragao da
felicidade com o fato destacado. O conteudo demonstra a confianga em seu sistema
de crencgas e as reveréncias a defesa de ideias e objetivos, a impugnacao de Lula, e

ainda propde que a data de 31 de agosto seja um novo feriado nacional.
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FIGURA 10 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 30 DE AGOSTO A 05 DE SETEMBRO

DE 2018
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

No dia 05 de setembro, uma postagem na fanpage do Catraca Livre, em
parceria com a Casa do Baixo Augusta, propds uma interatividade com o publico. O
conteudo solicita aos internautas o envio de perguntas para uma entrevista com o
candidato Guilherme Boulos (PSOL). A postagem revela a radicalizagdo a nivel
extremo nas categorias. Podemos citar, por exemplo, a caracterizagdo do candidato
e seus partidarios de ladrdes e violentos. Os comentarios, a seguir, expressam esse
sentimento: “Boulos, Gostaria de saber se vcs ja estdo no nivel pra abrir portdo com
segredo digital, portdo eletrbnico ou até mesmo portas blindadas?”, “O Senhor
pretende vir a Belém palestrar? Se sim, avise com antecedéncia para que eu possa
comprar mais cadeados, agradecido.”, “E verdade que seu plano de governo para a
economia € invadir a casa da moeda?”. A categoria “pré-violenta” & destacada,
apesar dos prints usarem o recurso do humor e ironia, em esséncia. Além disso,
ocorre 0 uso de mais de cinco imagens negativas, com prints extraidos de
comentarios dos internautas.

A terceira imagem, de 04 de setembro, reflete um acontecimento do dia
anterior, o incéndio que destruiu grande parte do acervo do Museu Nacional, no Rio
de Janeiro. Na imagem, podemos ver a seguinte expressdo: “Sao uns canalhas e
merecem a lata do lixo da histéria”. O conteudo expressa a maxima radicalizagao, na
escala de classificacdo, classificadas nas categorias “desumanizagao” (emogao) e
no “pro-violento” (conteudo textual), com o uso das palavras canalha e lata do lixo. A
indignacdo, a raiva e o odio sdo projetados no discurso contra o PT, que
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supostamente priorizou a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos, no Brasil, e
esqueceu de cuidar do patriménio cultural. Postagens no dia anterior ja destacavam
uma escalada de agressividade, a partr do tema do incéndio, com um
desentendimento entre o apresentador Marcelo Tas e o senador Lindbergh Farias,
criticas ao PSOL, UFRJ e ao teto de gastos.

Na quarta semana, de 06 de setembro a 12 de setembro (n = 59), e quinta
semana, entre 13 de setembro a 19 de setembro (n = 47), observamos quatro
categorias semelhantes, a “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo”
(linguagem visual), “antipatia” (emocgodes) e “injusto” (sentimento sobre o evento).
Apenas em duas variaveis observamos diferencas nas categorias, de acordo com a
maior quantidade de postagens, “0dio” e “pressado” (incentivo contra o inimigo) e
‘combate” e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos), na quarta e quinta
semanas, respectivamente.

Os principais temas enquadrados, na quarta semana, sao a facada recebida
pelo candidato Jair Bolsonaro, em 06 de setembro, durante um ato de campanha,
em Juiz de Fora, Minas Gerais, a tentativa de uso da imagem de Lula no horario
eleitoral, mesmo apds a impugnacado de sua candidatura pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), a discussao do uso da violéncia com armamento branco e arma de
fogo, a prisao de Beto Richa, a intencdo de votos de Boulos e Cabo Daciolo, e um

conteudo de Henrique Meirelles ridicularizando Boulos numa entrevista.

FIGURA 11 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 06 DE SETEMBRO A 12 DE
SETEMBRO DE 2018
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Na primeira imagem, de 06 de setembro, o grupo apresenta a sua
indignacdo com a facada recebida por Jair Bolsonaro e o suposto uso de uma
imagem, por adversarios da esquerda, registrada antes do atentado, contra o
candidato. Esse dia, assim como o seguinte, sdo marcados por fortes conteudos
audiovisuais e imagens do candidato recebendo a facada e em procedimento
cirurgico no hospital. Alem disso, surgem diversas criticas a esquerda, que estaria,
conforme as produgdes graficas do grupo, supostamente cogitando ser uma
inverdade o ataque contra Bolsonaro. A categoria “antipatia” (processos emocionais)
surge, assim, com a surpresa, tristeza e a confusdo criadas com a fotografia
supostamente usada para desqualificar a facada recebida por Jair Bolsonaro.

A segunda imagem, em 04 de setembro, reflete o radicalismo na direita e na
esquerda, e o grupo politico demonstra ser contrario a esse argumento, ao expor
imagens que ilustrariam apenas vitimas no espectro politico da direita. A producgao
grafica traz seis imagens de atos de violéncia fisica contra diferentes individuos.
Classificamos o conteudo como “combate”, na variavel atitudes e comportamentos,
pois pode ser interpretado que os atos sao praticados por quem leva uma vida
desvirtuada, imputada a esquerda brasileira, e merecem ser combatidos. Essas
pessoas agiriam, na sociedade, de maneira a nao ter uma vida boa e correta.

Em 10 de setembro, no terceiro exemplo, sdo expostas diferentes falas do
candidato Ciro Gomes (PDT) sobre o juiz Sérgio Moro, um dos responsaveis pela
Operagao Lava Jato. Essa € uma das postagens mais radical, nessa semana, por
trazer mensagem classificada como “pro-violenta” (conteudo textual) e “demonizado”
(sentimento sobre o evento), em razdo do candidato expor que vai receber a turma
do Moro a bala, demonstrando o desejo de agressao contra alguém num evento.

Na semana seguinte, a quinta, as criticas s&o intensificadas a assuntos
voltados a seguranga, emprego, escola e qualidade de vida, ao movimento
feminista, por meio de postagens do apresentador e humorista Danilo Gentili, e um
suposto compldé de Lula, Ciro Gomes e PSDB. Observamos que nessa semana
ocorre a intensificacdo de ataques do MBL contra Ciro Gomes — ele aparecia
empatado com Haddad nas pesquisas de intencdo de voto. Observamos ainda
criticas contra o PSOL, ao socialismo, uma polémica envolvendo a cantora Anitta,

por ndo se posicionar politicamente, apds a polémica do uso da hashtag #EleNao,
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para posicionamento contra o candidato Jair Bolsonaro. Essa hashtag foi
confrontada politicamente pelo grupo com o uso de outra hashtag, o #ElePreso.

Devemos destacar ainda trés imagens postadas pelo MBL, no dia 13 de
setembro, com o posicionamento de pautas defendidas. Nas produg¢des graficas
estdo as seguintes pautas defendidas pelo grupo politico: a) luta pelo fim dos
cartérios, b) defesa da maioridade penal, c) fechamento do BNDES, d) privatizagao
dos presidios, €) combate ao monopdlio de carteirinhas da ULE, e) defesa do livre
mercado, f) diminuicdo do tamanho do Estado, g) luta para acabar com privilégios e
auxilios de politicos, h) defesa do “Escola Sem Partido” e contrariedade a ideologia
de género nas escolas, i) fim do estatuto do desarmamento, j) contrariedade as
cotas raciais, k) defesa da reforma da previdéncia, |) apoio ao voto facultativo e
distrital, m) privatizacdo das estatais, e n) acabar com a saida de presos dos
presidios em datas comemorativas.

No dia 18 de setembro, Kim Kataguiri responde, em video, as duvidas dos
internautas sobre um possivel apoio do MBL ao candidato Jair Bolsonaro. No video,
o grupo politico elogia a escolha de Paulo Guedes, para a pasta da economia, com
reconhecida trajetdria politica e académica, conforme citam, e ainda destacam a
possivel privatizacdo da Petrobras. As posturas programaticas citadas, sustentam
parte das pautas defendidas no post anterior, e agradam ao lider do MBL. Logo,

condizem com o conteudo programatico conservador de Jair Bolsonaro.

FIGURA 12 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 13 DE SETEMBRO A 19 DE
ETEMBRO DE 2018
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A primeira postagem, extraida no dia 14 de setembro, demonstra a
radicalizacdo politica contra Ciro Gomes, pelo uso de expressdes polémicas e
radicais contra os oponentes. A emogao expressa a “desumanizagao”, por exemplo,
ao trazer o 6dio, a raiva e nojo como respostas dominantes contra o oponente.
Enquanto, na postagem central, do dia 14 de setembro, Lula e Haddad sao
posicionados como candidatos das trevas, na composicao grafica, com a imagem de
fogo, no plano de fundo. Nesse exemplo, classificamos de “antissocial” (conteudo
textual), ao expressar a rejeigéo e insatisfagdo com o partido retornando ao poder.

Na ultima postagem, do dia 17 de setembro, o grupo usa mensagens
radicais contra os candidatos da esquerda brasileira. Para isso, classificamos as
categorias como “6dio” (incentivo contra o inimigo) e “meso negativo” (linguagem
visual), visto a radicalizagdo contra os adversarios politicos. As narrativas
apresentam insensibilidade, compostas por mensagens odiosas, suspeitas e
incertezas, com possibilidade de serem afirmagdes aceitas, sem contestagao, pelas
pessoas. A postagem apresenta ainda trés imagens tratadas de maneira negativa.

Na sexta semana, de 20 de setembro a 26 de setembro (n = 38), e sétima
semana, de 27 de setembro a 03 de outubro (n = 53), prevalecem, em quantidade,
as seguintes categorias nas duas semanas: “antissocial”’ (conteudo textual), “micro
negativo” (linguagem visual), “antipatia” (emogao), “injusto” (sentimento do evento),
‘pressdo” (incentivo contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e
comportamentos).

Os assuntos priorizados envolvem, na sexta semana, as seguintes
narrativas radicais: o debate sobre CPMF, as vaias a Dilma em discurso no
Congresso, a imputacdo a esquerda dos votos legislativos para acabar com
empregos de motoristas do aplicativo Uber, as denuncias sobre o recebimento de
santinhos de Lula, um video com criticas da emissora Globo e de artistas contra
Bolsonaro, com a producdo de uma carta pela democracia, e 0 uso da hashtag
#RouanetNao, que viralizou no Trending Topics, no Twitter. Os posts ainda citam as
estratégias para vencer o PT, no segundo turno, com criticas a imprensa.

Na semana seguinte, o MBL enfatiza criticas ao candidato Fernando
Haddad. Os conteudos demonstram videos de Marina Silva e Cabo Daciolo
enfrentando Fernando Haddad, nodebate eleitoral, um mapa eleitoral que né&o

aparece Haddad como candidato votado na capital paulista, o embate sobre a
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concessao do direito de Lula ser entrevistado, uma pesquisa no Google, a partir do
uso do nome Haddad, que imputa a ele diversos crimes, a indesejavel pesquisa
realizada que credita a Haddad ser o pior prefeito do Brasil, a delacdo de Palocci

com denuncias a Lula, e a declaragdo de um empresario gay em apoio a Bolsonaro.

FIGURA 13 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 20 DE SETEMBRO A 26 DE
SETEMBRO DE 2018
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

No primeiro conteudo, extraido no dia 21 de setembro, o MBL traz criticas ao
governo Dilma, por aumento nos indicadores de desemprego, e cortes de verbas
para a saude e educagao. Esse € um exemplo de aplicagcdo da categoria “pressao’,
quanto ao incentivo contra o inimigo, ao pressionar o eleitor a ser contra alguém,
com sensibilidade nas mensagens, sem odio, implicando problemas sociais ao
ultimo governo federal petista.

A imagem central, postada no dia 24 de setembro, faz criticas ao uso de
Lula como candidato nas eleicbes de 2018, mesmo apds a impugnacao de sua
candidatura pelo TSE. O candidato aparece, na produgao grafica, bravo e atras de
uma grade, que simboliza um presidio. Assim, € classificado na categoria “micro
negativo”, ao trazer duas imagens negativas. A categoria “antissocial” (conteudo
textual) também €& projetada na narrativa radical, com a expressdo “chega de
baguncga!”, na rejeicao e critica ao adversario politico e aos petistas.

A ultima imagem, de 24 de setembro, projeta o candidato Fernando Haddad
como o pior prefeito de Sao Paulo. Ela traz a ironia, com o termo “Malddad”, na

analogia com o seu sobrenome. A postagem foi classificada nas categorias
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“antipatia” (emoc¢ao) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos), por exemplo,
ao trazer uma ironia com o nome do candidato, conforme citamos, nas emocdes
projetadas, e ainda o reconhecimento de que € preciso mudar a cultura politica do
Pais. Isto é, ndo escolher um candidato que, na visdo do MBL, é incompetente e nao
resolveu o problema de vagas em creches, demonstrando que é preciso mudar

profundamente a base da vida politica.

FIGURA 14 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 27 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Na sétima semana, o primeiro post, de 27 de setembro, traz em formato de
quadrinhos, o uso da narrativa radical com o recurso estilistico do humor. Na ironia,
o candidato Guilherme Boulos é tratado como ladrdo. Por esse motivo, ele é
enquadrado na categoria “antipatia” (emogao). No sentimento projetado sobre o
evento, classificamos a postagem na categoria “injusto”, ao designar uma condic¢éo,
pelo fato do candidato supostamente ser invasor de propriedades. O MBL rotula o
candidato como invasor, em varias postagens, sendo considerada uma queixa.

Na publicacéo central, datada de 01 de outubro, classificamos o conteudo
radical em “pro-violenta” (conteudo textual) e “desumanizagdo” (emogao), por
exemplo, ao expor uma narrativa que rotula Lula como criminoso e corrupto. A
delacédo de Antonio Palocci desconstrdi o entdo candidato petista. Ao mesmo tempo,
0 6dio e a raiva sao projetados como emogdes na narrativa radical.

O terceiro conteudo, postado no dia 29 de setembro, posiciona Fernando

Haddad e José Dirceu como perigosos, uma ameaga em caso de retorno do PT ao
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poder da Republica. Na imagem, observamos uma seérie de denuncias de corrupgéo,
condenacdo, ameacgas de uma nova constituicdo e a tomada de poder. Aplicamos,
nesse exemplo, a categoria “6dio”, no incentivo contra o inimigo, ao demonstrar
conteudos odiosos contra alguém, com linguagem depreciativa e motivadora, como
‘o PT sim é a maior ameaca”. Na emocao projetada, observamos nao apenas o
medo do retorno do PT ao poder, assim como a incerteza sobre o futuro da
democracia brasileira, nas expressdes dos atores politicos.

Na oitava semana, entre 04 de outubro a 10 de outubro (n = 49), que
engloba a data das eleigdes, no primeiro turno, em 07 de outubro, e na nona
semana, composta por postagens de 11 de outubro a 17 de outubro (n = 57), os
posts, em quantidade, aparecem principalmente classificados nas categorias
“antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia”
(emocgao), “injusto” (sentimento do evento), “pressao” (incentivo contra o inimigo) e
‘reconhecimento” (atitudes e comportamentos). Portanto, elas sdo semelhantes ao
que vimos na sexta e sétimas semanas eleitorais.

As narrativas radicais trazem conteudos, principalmente, na oitava semana,
com criticas as obras levantadas e inacabadas do PT, no Nordeste, criticas a
Haddad e a sua suposta ligacdo com denunciados na Operacdo Lava Jato,
gravacoes, em formato audiovisual, que mostram supostas tentativas de voto no
numero 17, nas eleicdes do primeiro turno, sem éxito, e a conclamacao de todos
irem as ruas, no dia 21 de outubro, nas manifestacboes brasileiras. Além disso, os
posts imputam o apoio do PT a ditaduras, em resposta a quem diz que nao da para
votar em Bolsonaro por apoiar supostamente a ditadura, e declaragdes de Haddad
sobre o desencarceramento de presos que cometeram pequenos delitos.

Na semana seguinte, a nona semana, ocorre o debate sobre pichagbes
suspeitas de ameagas a negros e gays em escolas e universidades, discussao a
respeito do kit gay, e as declara¢cdes de Dilma de contrariedade a material de
divulgacado sobre o kit gay. Incluem ainda as postagens com criticas a Manuela
D’Avila, com declaracdes polémicas sobre o aborto, e a sua adequacdo ao modelo
de programa de governo do PT. Por fim, a comparagdo entre manifestacées da
direita e esquerda, e a ndo possibilidade de Bolsonaro comparecer aos debates

apos ser esfaqueado.
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FIGURA 15 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 04 DE OUTUBRO A 10 DE OUTUBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

No primeiro exemplo, do dia 04 de outubro, aparece um conteudo
classificado como “antissocial” (conteudo textual), ao comparar, com enquadramento
negativo, o candidato Fernando Haddad com o presidente venezuelano Nicolas
Maduro. Ao mesmo tempo, o conteudo expde criticas ao programa de governo do
candidato petista, que supostamente retiraria do Congresso a competéncia de
convocar consultas populares. Essa postagem reflete o “injusto” (sentimento
projetado sobre o evento), quando condiciona esse sentimento de injustica do
programa de governo e a necessidade de ser combatido.

Na sequéncia, na imagem central, de 07 de outubro, o MBL credita a Lula,
preso em Curitiba, o fato de Ciro Gomes nao chegar ao segundo turno da corrida
eleitoral. E uma condicdo de “pressdo” (incentivo contra o inimigo), voltada aos dois
lideres politicos. A pressdo aos eleitores de Ciro poderia ter resultado em uma
mudanca eleitoral, com o candidato participando do segundo turno eleitoral.

Na terceira exemplificacdo, de 10 de outubro, Fernando Haddad ¢é ironizado
como mentiroso, quando a imagem o projeta com um nariz do personagem infantil
Pinéquio. A emocédo projetada é classificada na categoria “antipatia”, ao ironizar o
candidato, confuso, com a verdade e mentira expostas no mesmo dia. O sentimento
sobre o evento traz a categoria “injusto”, ao refletir, uma queixa, a cobranga do
protocolo ético e o uso de mentiras, considerada como uma incoeréncia no discurso

do candidato petista.
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FIGURA 16 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 11 DE OUTUBRO A 17 DE OUTUBRO
DE 2018
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Na nona semana, observamos conteudos conservadores abordados pelo
MBL, como o kit gay, e uma maior quantidade de postagens com apoio indireto a
Jair Bolsonaro. Um exemplo é a postagem de 16 de outubro, que convida as
pessoas para o evento contra o PT e em apoio a Jair Bolsonaro, com um conteudo
que nao demonstra radicalizagdo, ao usa a expressao de Bolsonaro “talquey”,
comum atos de fala do candidato, nas cores verde e amarelo.

O primeiro exemplo de 11 de outubro traz uma critica do PSOL a Jair
Bolsonaro, pela auséncia nos debates eleitorais. Dessa forma, em postagem no
Twitter, o MBL sai em defesa do candidato, e ataca o partido de Boulos, visto que
Adélio Bispo, o autor do atentado, é ex-filiado ao PSOL. O post é classificado como
“antissocial” (conteudo textual), ao trazer a insatisfagdo e a ndo concordancia da
critica a um candidato que foi hospitalizado e esta com uma bolsa de colostomia,
impossibilitado de comparecer aos debates, por recomendag¢ao médica.

Na segunda exemplificagdo, extraida do dia 15 de outubro, a pauta sobre o
kit gay é trazida a discussdo. Ela cita a mudanga de posicionamento de Fernando
Haddad a respeito do tema. A postagem é classificada como “antipatia”, nas
emocdes, ao mostrar a incerteza sobre a mudanca de discurso, se foi pela revista ou
a pedido de alguém, gerando o questionamento, e expostas como cinismo. Ao
mesmo tempo, o post é classificado como “injusto”, ao trazer uma queixa sobre a
revista Veja supostamente apagar uma referéncia ao kit gay, com um antes e depois

replicados na mensagem radical.
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No ultimo post, do dia 16 de outubro, o MBL apresenta uma frase do irmao
de Ciro Gomes, em comicio petista, ao citar Lula, para algum ativista, com a frase “O
Lula ta preso, babaca!”. O conteudo radical é classificado com a categoria
“‘deslegitimacgao”, em atitudes e comportamentos, ao celebrar a exclusdo social de
nivel individual, de Lula, por erros cometidos. Essa caracteristica reflete a privagao
de direito de liberdade do candidato e é refletida no discurso do irmao de Ciro
Gomes.

Por fim, na décima semana, entre 18 de outubro a 24 de outubro (n = 94), e
na décima primeira semana, de 25 de outubro a 28 de outubro (n = 39), vemos uma
desradicalizacdo, pela quantidade de postagens, em razdo de inumeras fotos e
videos das manifestagdes, no total 47, no dia 21 de outubro. Elas, em suma, nao
expressam conteudos negativos, apenas positivos ou inexisténcia de radicalizagao,
com raras excegdes de imagens que mostram algum trago negativo no eixo visual.
Por isso, todas as categorias foram classificadas como “ndo identificado”, exceto a
categorizacao de algumas imagens como “micro negativo” (linguagem visual).

Enquanto isso, na décima primeira semana, voltam os conteudos mais
radicais, em razdo da proximidade do segundo turno eleitoral. As categorias que
prevalecem sao “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual),
“antipatia” (emocgéo), “nao identificado” e “injusto” (sentimento do evento), “6dio”
“incentivo contra o inimigo” e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

Os conteudos na décima semana expressam questionamentos a respeito da
transmissao via WhatsApp, com suposta censura do mensageiro interpessoal,
pedida por partidos da esquerda, as criticas sobre um suposto caixa 2 na campanha
de Bolsonaro, um suposto plano da imprensa para atacar Bolsonaro, as
manifestagbes pelo Brasil contra o PT, e em apoio a Jair Bolsonaro, as criticas ao
racismo a um eleitor de Bolsonaro, e um trecho extraido do discurso de Mano Brown
para atacar o Partido dos Trabalhadores.

Na semana eleitoral decisiva ocorre o embate entre Maria do Rosario e Kim
Kataguiri com o tema Michel Temer, a delacdo de Palocci sobre o sitio de Atibaia,
uma critica ao vice-prefeito de Brejao (PE), sobre supostas demissdes de servidores
e a perseguigao aos eleitores que votam em Bolsonaro, um video do MBL, num trio
elétrico, em Guaranhus, terra do Lula, e o senador Magno Malta expressando o

repudio sobre a ameaga aos eleitores em Pernambuco, com o apoio do MBL para
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pressionar o vice-prefeito. Por fim, aparece ainda trechos de um show de Roger

Waters, em Curitiba, com gritos de “Fora PT!".

FIGURA 17 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 18 DE OUTUBRO A 24 DE OUTUBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Como vimos, apesar de grande parte das postagens serem classificadas
como “nao identificado”, a radicalizacao é expressa em algumas postagens. Por
exemplo, na primeira postagem de 19 de outubro, classificamos a narrativa como
“pré-violenta” (conteudo textual), ao expor a expresséo “enterrar o PT”. Assim como
classificamos como “desumanizagaéo” (emogao), na expressao da raiva e odio, por
suposta tentativa de censura, e o0 ndo desejo do retorno do partido de esquerda ao
poder.

Na postagem central, de 20 de outubro, o MBL busca engajar os ativistas a
participarem das manifestagdes, no dia seguinte. O conteudo é uma “pressao”
(incentivo contra o inimigo), ao demonstrar que é necessario agir contra alguém para
O PT nad retornar ao poder.

Por fim, a ultima postagem, € a mais radical, no dia 22 de outubro,
classificada com a categoria “antissocial” (conteudo textual), pela critica e a n&o
concordancia, com mensagens insensiveis, ao PT, destacando na narrativa radical
uma turma treinada em Cuba, a partir da alianga com as Forgas Revolucionarias
Colombianas (FARC), aderentes ao Foro de Sao Paulo.

Ao mesmo tempo, o post é enquadrado, no sentimento projetado sobre o

evento, com a categoria “injusto”. O conteudo impde dores e queixas como
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sentimentos do evento, ou seja. a derrota eleitoral para a turma do “tiozédo do
zapzap”, com criticas do PT ao mensageiro interpessoal WhatsApp, supostamente

usado a favor da campanha de Bolsonaro.

FIGURA 18 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 25 DE OUTUBRO A 28 DE OUTUBRO
DE 2018

3E = L G | Lo

> e S lE T: mw@_gé%‘!
Fernando Haddad 13 @ g il = B

Este & um compromisso que fago com o povo A

brasileiro: a partir de janeiro do ano que vem,

o Bolsa Familia tera aumento de 20% e o H Ll

preco do gas voltara a ser justo, sem .

ultrapassar os R$ 49. ar

FOLHA DE S.PAULO . ! PARAB A TODOS
Congelar preco da g no governo ! i : BUEINUNGE
Dilma custou R$ 40 bi a usinas : \ . 1 =N !

IFOLHA DE S.PAULO! a W T AR AMINGSIEUAS,
Congelar o programa Bolsa Familia foi A RN A
erro, diz economista do FGV Social S

[ P1 JA QUESHUY U BRA UM JUA
1 MERETEM 10
NTIRAS. NAL ulillﬂlum“ |

D
| [INATL IR Il

Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Na ultima semana, a primeira imagem de 25 de outubro traz o “6dio”, como
incentivo contra o inimigo, ao imputar um novo estelionato eleitoral ao PT, em caso
de um retorno ao poder, e de ja ter quebrado o Pais. Como atitudes e
comportamentos, classificamos a postagem como “reconhecimento”, ao demonstrar
que € preciso mudar o sistema politico, com uma escolha politica correta, ao nao
optar pelo retorno do PT ao poder, para nao ter um novo sofrimento.

O exemplo sequencial, em 28 de outubro, é radical, ao vibrar com a derrota
do PT, no segundo turno, no uso de mensagens radicais classificadas como “pro-
violento” (conteudo textual) e “desumanizagdao” (emogao). Observamos o uso dos
termos depreciativos “quadrilha petista” e “lata de lixo da histéria”. Além disso, as
mensagens expdem um odio incontido, o prazer pela crueldade e a vingancga, a
partir do sofrimento do adversario politico.

O ultimo post, de 28 de outubro, celebra a vitoria de Bolsonaro. Com o termo
“vencemos”, o MBL expressa a felicidade e a lealdade as suas ideologias e crencgas
politicas e sociais, com a esperanga de um Brasil melhor. A felicidade e a esperancga
sdo manifestadas ao agradecer todos que nado desistiram do Pais e lutaram nas

ruas. Esse € um exemplo da categoria “empatia”, nos processos emocionais. O
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conteudo ainda expressa valores “pro-social” (estimulo de conteudo textual) ao

retratar a valorizacdo de valores individuais e coletivos das pessoas, com a nao

desisténcia dos eleitores daquilo que € considerado um Pais melhor e mais justo.
Para concluir, a analise do tipo qualitativa mostrou, conforme podemos

observar (Quadro 1), que nas seis primeiras semanas eleitorais a maior parte dos

conteudos estdo categorizados como “antissocial’” (conteudo textual), “micro
negativo” (linguagem visual), “antipatia” (processos emocionais), “injusto”
(sentimento sobre o evento), “pressdo”’ (confronto contra o inimigo) e

“reconhecimento” e “combate” (atitudes e comportamentos).

QUADRO 1 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENCA) NA ANALISE DAS SEIS PRIMEIRAS
SEMANAS DO MBL EM 2018

Sentimento | Press&o
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o contra o
textual visual emocionais o comportamentos
evento inimigo
16/08-
1 2 1 2e3 2 1 2
22/08
23/08-
2 2 1 2 2 2 1e2
29/08
30/08-
3 2 1 2 1 1 1
05/09
06/09-
4 2 1 2 1 2 2
12/09
13/09-
5 2 1 2 1 1 1
19-09
20/09-
6 2 1 2 1 1 1
26/09

Fonte: O autor (2023)

Ao analisar o sentimento projetado sobre o evento, constatamos uma maior
radicalizac&o, nas duas primeiras semanas eleitorais, em que a categoria “culpado”
mostra-se mais presente, em quantidade de postagens classificadas nessa
categoria. Na compreensao das atitudes e comportamentos enquadrados nas
mensagens radicais, prevalecem, na primeira, segunda e quarta semanas, 0

‘combate”, como categoria destacada.
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Enquanto isso, nas cinco ultimas semanas eleitorais, notamos a presenca
das categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual),
“antipatia” (processos emocionais), “injusto” (sentimento sobre o evento), “presséao”

(confronto contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

QUADRO 2 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENGA) NA ANALISE DAS CINCO ULTIMAS
SEMANAS DO MBL EM 2018

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o contra o
textual visual emocionais R comportamentos
evento inimigo
27/09-
7 2 1 2 1 1 1
03/10
04/10-
8 2 1 2 1 1 1
10/10
11/10-
9 2 1 2 1 1 1
17/10
18/10-
10 0 1 0 0 0 0
24/10
25/10-
11 2 1 2 Oe1 2 1
30/10

Fonte: O autor (2023)

Portanto, a analise mostrou que as categorias “antissocial” (conteudo
textual) e “antipatia” (processos emocionais) prevaleceram, em quantidade de
postagens, em quase todas as semanas (10), exceto entre os dias 18 a 24 de
outubro.

Na décima semana, a expressiva quantidade de conteudos voltados as
manifestagcbes de rua, no dia 21 de outubro, resultou na inexisténcia de
radicalizacdo na maior parte das variaveis, exceto na variavei linguagem visual.

A variavel independente linguagem visual deprecativa ou negativa foi
classificada como “micro negativo”, ao priorizar o uso de uma a duas imagens
negativas durante as 11 semanas analisadas em 2018.

Em sete das 11 semanas, empregamos, na classificagdo, a categoria
“pressdo” (confronto contra o inimigo); e, em oito semanas, a categoria

“reconhecimento” prevaleceu na variavel atitudes e comportamentos.
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TABELA 9 — INDICE E TIPOLOGIA DE RADICALIZAGAO DO MBL EM 2018

Coeficiente de

Média (M) Desvio Padréo (S) Tipologia
Variagao (Cv)
1° Turno 9,439589 3,714015 39,34509 Manifestado
2° Turno 6,882629 4,897094 71,1515 Moderado
Total 8,53577371 4,346642543 50,92265436 Moderado

Fonte: O autor (2023)

A tabela 9 mostra a aplicacdo do indice de predominancia de
radicalizagao politica do grupo politico da nova direita radical no site de rede
social (iRadSRS). Os dados demonstram que o Movimento Brasil Livre apresentou
radicalizacdo politica manifestada, isto é, alta radicalizagdo, no primeiro turno
(M=9,439589), numa escala de média (M) que possui um grau variavel entre 9,1 e
13,5. No segundo turno eleitoral, a média é representativa e o grupo € classificado
como radical moderado (M=6,882629), o que demonstra estar posicionado na
mediana do tipo-alegoria — prevé a média (M), numa escala entre 4,6 a 9,0. Na
analise geral, classificamos o grupo politico como radical moderado, no limite de

uma radicalizacdo de média a alta (M=8,53577371).

GRAFICO 1 — ESCORE DE RADICALIZAGAO X POSTAGENS NO PRIMEIRO E SEGUNDO
TURNOS DO MBL EM 2018
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Fonte: O autor (2023)

O grafico anterior (Grafico 1) auxilia na exemplificacdo do indice, pois
demonstra a frequéncia de postagens, por escores, durante o primeiro turno eleitoral
(n=389). Ele apresenta uma alta radicalizacdo, com a existéncia de uma maior

concentragdo de posts com somatério de escores entre 8 a 10 (172 postagens),
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cerca de 44% do total de postagens entre os dias 16 de agosto e 07 de outubro de
2018. Os dados ainda demonstram que a maior quantidade de conteudos na escala
de escores € superior a 9 pontos, com posts distribuidos, principalmente, entre 10 a
13 pontos.

O grafico mostra ainda a distribuigdo dos conteudos no segundo turno
eleitoral (n=213). E possivel observar que a maior quantidade de posts novamente
esta concentrada no somatério de escores 8, o que indica uma radicalizagao de
média para alta.

Entretanto, podemos observar que 48 posts estao classificados com escore
0, o que causa um desequilibrio no universo calculado, e resulta numa radicalizacao
moderada. A maior parte das postagens, com escore zero, ocorreu na décima
semana eleitoral (n=47), em razdo de inumeras fotos e videos das manifestagbes
pelas ruas brasileiras, no dia 21 de outubro, 0 que causa a desescalada da
radicalizacdo. O crescimento da radicalizagdo € novamente observado na ultima

semana eleitoral.

GRAFICO 2 — ESCORE DE RADICALIZAGAO X POSTAGENS NO MBL EM 2018
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Fonte: O autor (2023)

Por fim, os dados gerais, com base na soma dos dois turnos eleitorais das
eleicdes presidenciais de 2018 (n=602), indicam a predominancia de postagens num

intervalo de variacdo entre 8 e 10 pontos (n=256), na escala de somatério de
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escores (41,3%). Nenhum somatdrio de escores atingiu os 17 pontos e foi atribuido,

em apenas um post, o maximo grau de radicalizagao politica na escala (18 pontos).
5.2 NARRATIVAS DO VEM PRA RUA NAS ELEICOES 2018

O Vem Pra Rua busca a consolidagdo de sua imagem publica como um
movimento em defesa ao combate a corrupgio e a continuidade da Operacéo Lava
Jato, conforme vimos no terceiro capitulo. Ele é projetado dessa maneira na maioria
de suas postagens, ao longo das eleigdes 2018 (n = 515). O corpus empirico é
composto por 342 postagens, no primeiro turno, e 173 postagens, no segundo turno.
Na primeira semana de 2018, compreendida entre os dias 16 de agosto a 22 de
agosto (n = 34), prevalecem as categorias “antissocial’ (textual), “micro negativo”
(visual), “empatia” e “antipatia” (emocdes), “culpado” (sentimento do evento), “6dio”
(confronto contra o inimigo) e “combate” (atitudes e comportamentos).

Nas imagens (Figura 19), é possivel ver algumas categorias ilustradas entre
as prevalentes, na primeira semana. A primeira imagem, postada em 17 de agosto,
usa, por exemplo, a categoria “culpado”, na variavel sentimento projetado, atribuindo

a culpabilidade, ironicamente, de Lula, por eliminar a sua propria pobreza.

FIGURA 19 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR NA PRIMEIRA SEMANA ELEITORAL DE
2018
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Na sequéncia, vemos, na imagem, os candidatos Cabo Daciolo e Guilherme
Boulos enquadrados como extremos, no dia 19 de agosto. Logo, ocorre a
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demonstracdo do wuso da categoria “‘combate”, na variavel atitudes e
comportamentos, ao destacar que os candidatos levam opinides desvirtuadas e
extremistas, necessarias de serem combatidas, e que esse posicionamento nao é
compartilhado, em razao dos valores defendidos pelo grupo politico.

Por fim, na ultima imagem, do dia 20 de agosto, destacamos a categoria
“6dio”, na variavel incentivo contra o inimigo, pelo uso de mensagens odiosas e
conteudos radicais contra o entdo candidato Lula, visando uma mudanc¢a, que nao
seria a ajuda ao candidato. A imagem revela um estado de incerteza, com
mensagens insensiveis, € uma evidéncia, sem contestacdo, virando afirmacao (i.e
Lula seria um criminoso). Além disso, essa imagem projeta a “desumanizacao”,
como categoria da variavel emogao, projetada na mensagem radical, ao trazer
tragcos de indignacgao, o gosto pela crueldade, a vinganga e o sofrimento do outro.

Na observagdao das unidades de analise, € possivel identificar que os
principais assuntos destacados, nessa primeira semana, sao a contestagdo e
impugnacao da candidatura de Lula, os bens congelados e declarados de Lula, as
criticas contra a presidenta do Partido dos Trabalhadores e deputada federal Gleisi
Hoffmann, por bens declarados, e Fernando Haddad, pelo pagamento de valores
referentes a construcao de ciclovia em Sao Paulo.

Os conteudos ainda demonstram a reveréncia a outras ideologias e crencgas,
como a defesa da privatizacéo, reducao dos impostos, imposto sindical e indulto a
criminosos. A variavel “processos emocionais” € a unica que apresenta a igualdade
no uso de duas categorias, a “antipatia” e “desumanizacao”.

Nas duas semanas seguintes, entre 23 de agosto a 29 de agosto (n = 59), a
segunda semana, e entre 30 de agosto a 05 de setembro (n = 50), a terceira
semana, observamos um maior numero de postagens classificadas nas categorias
“antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia”
(emocgdes), “culpado” (sentimento projetado sobre o evento), “pressao” (incentivo
contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

Dentre os assuntos destacados, na segunda semana, aparecem a pressao
contra o TSE para a impugnagédo da candidatura de Lula, as criticas a Venezuela,
instru¢des com aspectos a considerar na hora do voto, a propaganda irregular na
internet, atribuida ao PT, e as supostas corrup¢cdes cometidas por Fernando
Haddad.
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Além disso, o VPR expde criticas morais e juridicas aos politicos do
Congresso Nacional, com o titulo #tchauqueridos, para relembrar os eleitores sobre
erros cometidos e votagdes polémicas dos parlamentares. O projeto, inclusive, virou
um hotsite do grupo politico. Na terceira semana acontece a intensificagdo da
campanha #tchauqueridos. Os conteudos citam o impedimento de Lula no TSE, e o

incéndio no Museu Nacional, no Rio de Janeiro.

FIGURA 20 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 23 DE AGOSTO A 29 DE AGOSTO DE
2018
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APOIE O VEM PRA RUA: APOIE O VEM PRA RUA:

Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

No primeiro exemplo, extraido de 23 de agosto, observamos uma ofensiva
contra o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), para a impugnagédo da candidatura de
Lula. No sentimento sobre o evento, classificamos essa postagem como “culpado”,
por retratar a pressao sobre o TSE para acelerar o processo de condenacao de Lula,
considerado como corrupto. Ou seja, € designado um culpado para o evento.

A postagem central, do dia 27 de agosto, apresenta uma critica politica e a
ironia, com uma suposta candidatura de Fernandinho Beira-Mar a Presidéncia da
Republica. O conteudo é classificado como “micro negativo”, como linguagem visual,
ao trazer uma imagem negativa, a da suposta candidatura do traficante condenado.
Nos processos emocionais, a postagem é classificada como “desumanizagao”, ao
envolver a crueldade e o sentimento de vinganga, ao equiparar o candidato do PT
com um criminoso, desrespeitando-o e demonstrando ainda a raiva como emogao.

Na terceira postagem, realizada no dia 29 de agosto, observamos o Vem Pra

Rua destacar uma possivel radicalizagcdo de José Dirceu contra o Congresso
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Nacional. No conteudo textual, classificamos a postagem como “antissocial”’, ao
trazer a insatisfagdo do grupo com a declaracdo de José Dirceu, que mostra um
programa radical com base na pressao popular. Além disso, a postagem demonstra
um claro exemplo de pressdo contra o ex-ministro de Lula, ao citar José Dirceu
como um radical. O VPR assim é contra alguém, e ndao usa mensagens odiosas e
radicais contra o ex-politico do governo Lula, por isso classificado como “pressao”,

no incentivo contra o inimigo.

FIGURA 21 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 30 DE AGOSTO A 05 DE SETEMBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

A primeira imagem, postada no dia 31 de agosto, destaca a inelegibilidade
de Lula, em votacdo no TSE. O conteudo projetado mostra que a “pressao”
preponderou como incentivo contra o inimigo, visto que o grupo era contra a
candidatura do ex-presidente, por supostos atos corruptiveis. Ao ser contra Lula, a
pressao resultou numa mudancga. Nas atitudes e comportamentos, classificamos a
postagem como “reconhecimento”, ao demonstrar que o grupo € conta a corrupgao e
corruptos, assim € preciso mudar a cultura politica de politicos condenados como
candidatos em eleicoes.

O segundo conteudo, datado de 01 de setembro, cita o dia 31 de agosto
como um marco histérico, com o impeachment de Dilma, em 2016, e o impedimento
de Lula, em 2018. O grupo revela, no conteudo textual, a sua insatisfagdo com

Dilma Roussef e Luiz Inacio Lula da Silva, com a rejeigao a ambos, e considera o dia
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do impedimento de ambos como “magico”. Por esse motivo, classificamos o
conteudo textual na categoria “antissocial’.

Na terceira postagem, de 05 de setembro, a narrativa é radical em boa parte
das escalas, em quatro das seis variaveis, como conteudo textual, sentimento
projetado sobre o evento, incentivo contra o inimigo e atitudes e comportamentos. O
conteudo trata Lula como presidiario, e o fato é enquadrado como urgente, ao pedir
para retirarem o conteudo do ar, com odio, e considerando que o candidato
condenado deve ser excluido da sociedade.

Na quarta semana, entre 06 de setembro a 12 de setembro (n = 14), e quinta
semana, entre 13 de setembro a 19 de setembro (n = 39), predominam, de maneira
similar, em quantidade, por semana, apenas as categorias “micro negativo”
(linguagem visual) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos). As demais
variaveis independentes apresentam no conteudo textual a prevaléncia das
categorias “nao identificado” (quarta semana) e “antissocial’ (quinta semana). Nos
processos emocionais ocorre 0 uso da categoria “empatia” (quarta semana) e
“antipatia” (quinta semana). Em relagdo ao sentimento projetado sobre o evento, a
quarta semana possui mais postagens classificadas como “nao identificado”, e na
quinta semana “culpado”. No incentivo contra o inimigo, classificamos como “nao

identificado”, na quarta semana, e “pressao”, na quinta semana.

FIGURA 22 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 06 DE SETEMBRO A 12 DE
SETEMBRO DE 2018
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Os principais conteudos destacados e valorizados, na quarta semana, sao o
boato, desmentido, que se mais de 50% das pessoas votarem nulo, as eleigbes séo
anuladas. Nos fatos destacados, prevalecem, em geral, imagens da facada em
Bolsonaro, com a exposi¢cdo de conteudos visuais fortes, que sozinhos nao
simbolizam conteudos negativados, ao contrario do que vimos anteriormente no
MBL. O grupo intensifica o ainda o uso de conteudos sobre as eleigbes limpas e
sugere em quem votar no processo eleitoral.

Na primeira imagem (Figura 22), de 06 de setembro, o candidato Jair
Bolsonaro é operado no hospital, apés ser esfagueado em ato de campanha, em
Juiz de Fora (MG). A imagem projetada mostra um conteudo negativo, pois ele
aparece, supostamente, desacordado ou com dores, em processo operatorio. Por
esse motivo, o conteudo é considerado como “micro negativo”, ao trazer uma
imagem negativa para a sociedade, visto que ninguém deveria sentir prazer pela dor
de outro individuo.

No dia 10 de setembro, por sua vez, classificamos o conteudo como
“‘empatia” (emogdes), ao demonstrar a confianga e a valorizagao do voto de eleitores
que defendem o combate a corrupgcao e a Operagao Lava Jato. Ao mesmo tempo, o
conteudo expde uma condigdo, no discurso, ou um sentimento de injustica, pelos
candidatos considerados corruptos, conforme o grupo demonstra em campanha
contra os parlamentares #tchauqueridos, ao destacar votacbes e processos na
justica. Esse conteudo, portanto, € classificado, enquanto sentimento projetado
sobre o evento, como “injusto”.

O exemplo anterior destaca ainda ser favoravel a uma mudancga ou reforma
politica, nas atitudes e comportamentos projetados na narrativa radical, ao pedir ao
eleitor uma mudanca de posicionamento politico, com a n&o eleicdo ou reeleigao de
candidatos que nao sdo dignos de pertencimento ao sistema politico nacional. Por
isso, o conteudo é classificado como “reconhecimento”.

Na quinta semana, os conteudos destacados retomam uma escalada de
radicalizagcado, apds uma semana anterior menos radical, e sdo voltados a polémicas
e criticas ao PT, que afrontaria o TSE com a realizagdo de showmicio, a Lula e a
Ciro Gomes. Nessa semana, é possivel observar um aumento de artes graficas para
criticar diversos parlamentares, candidatos a reeleicdo ao Congresso Nacional e

Senado, por suas votagdes polémicas e consideradas contra a sociedade.
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Na primeira postagem de 13 de setembro (Figura 23), Ciro Gomes, em
reportagem do Estad&o, revela que a saida de Lula s6 é possivel se ele assumir o
poder. No sentimento projetado sobre o evento, classificamos a postagem como
“culpado”, ao trazer a culpabilidade de Ciro Gomes, em caso de vitdria eleitoral, por
Lula sair da cadeia. No incentivo contra o inimigo, o conteudo é classificado como
“‘pressado”, quando o Vem Pra Rua demonstra ser contra o inimigo, Ciro Gomes, e
pressionar ele para uma mudanca de postura. E uma coercdo para radicalizar contra

o candidato e forcar a uma mudanca de discurso.

FIGURA 23 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 13 DE SETEMBRO A 19 DE
SETEMBRO DE 2018
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O segundo conteudo, de 15 de setembro, traz um fato negativo, o nao
pagamento dos profissionais contratados para a campanha de Haddad, sucedido por
uma suposta greve da equipe. A producao textual é classificada como “antissocial”,
ao demonstrar um conteudo que traz frases com comportamento indesejaveis e
vergonhosos, ridicularizando o candidato e a sua equipe. Na variavel “atitudes e
comportamentos” prevalece a categoria “reconhecimento”, como um estilo de vida e
comportamento que € preciso mudar, pois a cultura politica, por exemplo, revela
situagbes indesejaveis, a exemplo da retratada.

Na terceira imagem, postada no dia 18 de agosto, classificamos o conteudo,
com relacdo ao sentimento projetado sobre o evento, como “culpado”, ao
demonstrar a culpabilidade de Lula, um presidiario e conselheiro de Haddad,

conforme demonstra a arte grafica. O conteudo textual também revela um
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comportamento indesejavel, considerado vergonhoso, com resultado interpessoal
negativo para o candidato Fernando Haddad. Por isso, ele é classificado como
“antissocial”. O grupo usa com cinismo o fato para provocar constrangimento
publico.

Na sexta semana, entre 20 de setembro a 26 de setembro (n = 15), e a
sétima semana, compreendida entre 27 de setembro a 03 de outubro (n = 93),
observamos um escalonamento de radicalizagdo politica entre as duas semanas.
Predominam dentre as categorias, nas duas semanas, o “antissocial” (conteudo
textual) e “micro negativo” (linguagem visual). Nos processos emocionais,
classificamos os conteudos como “antipatia” (sexta semana) e “antipatia” e
‘desumanizacao”, empatados (sétima semana). No sentimento projetado sobre o
evento, incentivo contra o inimigo e atitudes e comportamentos ocorre uma escalada
de radicalizagdo com um ponto acima de grau, no escore, na escala. Na sexta
semana, aparecem “culpado”, “pressdo” e “reconhecimento”. Enquanto isso, na

LE 11

sétima semana, destacam-se as categorias “demonizado”, “6dio” e “combate”.

FIGURA 24 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 20 DE SETEMBRO A 26 DE
SETEMBRO DE 2018
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

Os conteudos destacados e valorizados, na sexta semana, incluem uma
postagem com a continua campanha contra a classe politica, por votacdes
polémicas e deslizes politicos. Para isso, é destacado um video com a hashtag
#TchauQueridos, com a divulgacdo de um site para ajudar o eleitor a saber mais

sobre votagdes e processos respondidos por atuais parlamentares. Outro video
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mostra importantes itens para a atengao dos eleitores na decisdo do voto. Nos
ultimos dias, dessa semana, as postagens criticam Haddad e a sua candidatura.

Na primeira postagem de 20 de setembro, observamos o uso de uma
postagem do Vem Pra Rua para ressaltar uma declaragdo do entdo juiz federal
Sérgio Moro. Nos processos emocionais, classificamos a publicagdo como
“antipatia”, ao trazer uma suposta confusdo de Lula, que se considera vitima da
Operacédo Lava Jato. Esse exemplo ainda recebe a classificacdo de “pressio”
(incentivo contra o inimigo), ao mostrar uma pressao ao entdo candidato Lula, por
sua condicdo de candidatura impugnada, e por estar sendo supostamente
perseguido por Sério Moro.

No exemplo, em seguida, datado de 25 de setembro, observamos uma
critica a Fernando Haddad, candidato pelo PT. No sentimento sobre o evento,
vemos a eleicdo de uma culpabilidade pelos problemas de saude, destacado,
inclusive, em percentual. Por esse motivo, a postagem é classificada na categoria
‘culpado”. Nas atitudes e comportamentos, classificamos o conteudo como
‘reconhecimento”, ao demonstrar que é preciso mudar a cultura politica, a forma de
pensar a elei¢cdo de candidatos, destacando o problema de gestédo publica na saude.

Enquanto isso, no dia 26 de setembro, o Vem Pra Rua apresenta uma
postagem mais radical. O conteudo é classificado como “antissocial” (estimulo de
conteudo textual), ao trazer resultados interpessoais negativos, citando no formato
de hashtag #LulaNuncaMais e ao rejeitar Lula o chamando de poste. A postagem é
ainda classificada como “micro negativo” por ser, na dimenséao visual, composta por
uma imagem com contexto negativo, ao trazer a fotografia de Lula franzindo a testa.

Na sétima semana, os conteudos passam a criticar outros atores politicos.
Notamos as criticas a Venezuela, ao ndo considera-la como exemplo de
democracia, e a ligacdo do Pais com o PT e Fernando Haddad. Nesse sentido, um
video € postado e traz uma série de problemas sociais venezuelanos. Em novos
conteudos criticos aos atores politicos, ocorrem criticas a Haddad, ao STF, as
declaragbes polémicas de José Dirceu, a delagdo de Palocci, composta por
supostos atos corruptiveis de integrantes do PT, e as criticas contundentes ao PT,
pelas delacdes premiadas. Por fim, outro caso polémico € abordado, ao destacarem
uma declaragdo do ministro do STF Ricardo Lewandowski, com a ameaca de

denunciar o desvio de poder de integrantes do STF.
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O primeiro conteudo, de 28 de setembro (Figura 25), cita uma declaragao
polémica de José Dirceu sobre tomar o poder, em trecho extraido de entrevista para
o El Pais. A postagem é classificada como “desumanizagdo”, nos processos
emocionais, ao trazer a ameacga e indignacdo com o desespero do candidato da
oposicado do grupo politico. No sentimento projetado sobre o evento, o conteudo é
classificado como “demonizado”, ao trazer uma hostilidade e demonizagdo do
politico, mostrando uma suposta tentativa de golpe de Estado, em caso de derrota

politica nas eleigdes.

FIGURA 25 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 27 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

A segunda publicagao, extraida do dia 28 de setembro, revela um conteudo
com a variavel pressao contra o inimigo, classificado como “6dio”. A postagem
incentiva agir contra Lula, demonstrando que ele sera nomeado ministro e ocorrerao
muitos problemas atrelados a isso. Diante disso, como atitudes e comportamentos,
classificamos a postagem ainda como “combate”, ao estar condicionada a mudancga
de forma democratica da constituicdo e reformas sociais profundas.

No ultimo conteudo, de 02 de outubro, Haddad, Dirceu e Lula sao
enquadrados como inseparaveis. Essa publicagao € classificada como “antissocial’,
no conteudo textual, ao trazer criticas e a rejeicdo aos trés politicos pelo suposto
plano totalitario para a tomada do poder pelo PT. Ao mesmo tempo, o conteudo
apresenta, nos processos emocionais, a “antipatia”, na demonstracdo do medo e

incerteza com o retorno do PT ao poder.
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Na oitava semana, entre 04 de outubro a 10 de outubro (n = 59), que
engloba a data das eleigdes, no primeiro turno, em 07 de outubro, e na nona
semana, compreendida entre 11 de outubro a 17 de outubro (n = 34), observamos
uma classificagdo similar das categorias das postagens. Predominam, assim, as
categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (elemento visual),
“‘demonizado” (sentimento sobre o evento), “6dio” (incentivo contra o inimigo) e
‘combate” (atitudes e comportamentos). Apenas, na categoria processos
emocionais, vemos uma diferenga entre as semanas. Na oitava semana aparecem
empatados “antipatia” e “desumanizacao”; enquanto na nona semana predomina
apenas a “‘desumanizagao”.

Dentre os principais assuntos abordados, nas duas semanas, estdo as
criticas direcionadas a Fernando Haddad, como o programa de governo e a
declaracdo de indulto aos criminosos de menor periculosidade, e a mudanga de
posicionamento da campanha de Haddad por ndo adotar mais o vermelho nas
producdes multimidia. Na oitava semana, destacamos ainda a apreensao de
santinhos, em Sdo Paulo, com o nome de Lula como candidato a presidente, a
criagdo de uma campanha com a hashtag #PTNao, e as opinides e supostos apoios
do PT. Na nona semana, ocorre a projecao da hashtag #LulaTaPresoBabaca, e a

celebracao e o convite popular para a manifestacao do dia 21 de outubro.

Figura 26 — Postagens de contetdos do VPR de 04 de outubro a 10 de outubro de 2018

;' #PTnao o
WLEURRITEN (74 S T (s 21/10 em todo o Brasil
:
B e Sorooet conaties b www.dia2lvemprarua.net  EETYLDERN R HRIGHET

m lusiva convocar consultas lares
7 e Lt : e ACESSE, CONFIRME SUA PRESENCA E CONVIDE SEUS AMIGOS! FUI TU M AH N UVAS U RDE NS

CARREGANDO MODO VENEZUELA...

VENHA DE VERDE E AMARELO

APOIE O VEM PRA RUA: a .
LC.‘} ) VemPraRua.net APOIE O VEM PRA RUA:

www.doe.vemprarua.net www.doe.vemprarua.net Q D) VemPraRua.net

Fonte: Instagram do Vem Pra Rua



154

O primeiro conteudo (Figura 26), extraido de 04 de outubro, é classificado
como “antissocial” (conteudo textual) e “combate” (atitudes e comportamentos),
quando expressa uma rejeicdo ao candidato petista, no uso da insatisfagdo e nao
concordancia com o politico supostamente desejar a transformacédo do modelo de
governo brasileiro em um modelo venezuelano. Dessa forma, € necessario o
combate, por esse desvirtuamento, a maneira de pensar a reforma politica de
prerrogativas do Congresso Nacional.

Em 07 de outubro, a postagem traz o convite para o evento do dia 21 de
outubro, e esta classificado como “antipatia” (processos emocionais), ao demonstrar
o medo do retorno do PT e que isso pode resultar do Pais virar uma Venezuela.
Para isso ndo acontecer, os cidadaos sao convidados a comparecerem de verde e
amarelo para as manifestagoes de rua.

No ultimo exemplo, de 08 de outubro, classificamos a postagem como
‘combate”, nas atitudes e comportamentos, por demonstrar uma mudanga de
posicionamento do candidato Fernando Haddad, com a inversdo de valores
considerados como corretos para uma vida decente, ao se projetar como alguém
que vai buscar ordens de um presidiario. Logo, ele levaria uma vida desvirtuada, que

precisa ser combatida.

FIGURA 27 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 11 DE OUTUBRO A 17 DE OUTUBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

No exemplo anterior (Figura 27), a primeira postagem, extraida de 11 de

outubro, é classificada como “combate” (atitudes e comportamentos), por expor uma
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mudanga de posicionamento do candidato petista ao supostamente nao saber mais
quem € Lula. Essa é uma critica pelo fato da equipe de campanha de Fernando
Haddad ter retirado Lula e a cor vermelha de suas pecas multimidia na campanha
eleitoral.

No dia 15 de outubro, o Vem Pra Rua critica a incitagdo de Boulos a invasao
de propriedade alheia. O conteudo é classificado como “6dio” (incentivo contra o
inimigo), ao criar uma insensibilidade as mensagens, criando suspeitas do candidato
invadir propriedades, sem contestagdo, com capacidade de se tornar uma evidéncia
e afirmacgao aceita por quem acompanha o perfil de rede social.

A Ultima postagem, de 16 de outubro, é classificada nas categorias
‘desumanizacao” (processos emocionais) e “demonizado” (sentimento sobre o
evento) ao enquadrar a raiva e 6dio como resposta ao sofrimento do entdo
candidato petista, usando a hashtag #OLulaTaPresoBabaca, e ao mesmo tempo
condiciona um sofrimento ao destacar o evento, com a pratica de violéncia verbal,
na agressividade contra Lula.

Nas duas ultimas semanas, a décima semana, de 18 de outubro a 24 de
outubro (n = 84), e na décima primeira semana, entre 25 de outubro a 28 de outubro
(n = 34), vemos a manutengao da radicalizagao politica, observada a partir da sétima
semana. As categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (elemento
visual), “demonizado” (sentimento projetado sobre o evento), “édio” (incentivo contra
o inimigo) e “combate (atitudes e comportamentos) novamente prevalecem nas duas
semanas. Apenas na variavel processos emocionais identificamos uma diferenca
entre semanas, “antipatia” (décima semana) e “desumanizagao” (décima primeira
semana), em razao da proximidade do segundo turno eleitoral.

Os conteudos destacados na semana que antecede o segundo turno
eleitoral, e na semana que marca a vitéria do movimento bolsonarista, revelam
criticas a tentativa de um suposto bloqueio do WhatsApp pelo PT, a partir de um
discurso em que a deputada federal e presidente do partido Gleisi Hoffmann estava
presente, assim como a convocacao pelo site de rede social para as manifestagées
de rua do dia 21 de outubro, as novas criticas ao PT, por suas opinides e ideias
dissonantes com os valores do grupo politico, a reclamagéo ao Facebook por limitar
o numero de convidados para um evento, imagens da manifestacdo, o acirramento

eleitoral com criticas ao PT e o uso da hashtag #PTNéao.
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A primeira imagem, de 19 de outubro (Figura 28), revela uma série de
polémicas envolvendo as declaragdes e supostamente atos a serem praticados pelo
PT, em caso de vitdria eleitoral. O sentimento sobre o evento € classificado, nesse
caso, como “demonizado”, ao atribuir uma série de medidas a serem adotadas pelo
PT, como uma critica e agresséo, ao citar que € muito cinismo, a tentativa de ir

contra a democracia.

FIGURA 28 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 18 DE OUTUBRO A 24 DE OUTUBRO
DE 2018
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O segundo conteudo, destacado em 21 de outubro, é classificado como
“antissocial” (conteudo textual) ao mostrar a ndo concordancia com o candidato e as
suas escolhas, de ndo usar mais o vermelho na campanha e de manter um
distanciamento de Lula. Assim o grupo ainda usa o “6dio” (incentivo contra o inimigo)
ao expor que € preciso agir contra alguém, mostrando incompatibilidade do discurso,
com um estado de duvida e incerteza de Fernando Haddad. Assim, o grupo ainda
usa a ironia de dizer que falta o candidato n&o reconhecer que ele é ele mesmo.

O ultimo exemplo demonstra uma postagem, extraida do dia 24 de outubro,
com forte radicalizagao, e criticas a nao visita de Haddad a carceragem de Lula, em
Curitiba. O conteudo destaca a “desumanizagdo” (processos emocionais), ao
mostrar o 6dio e o gosto pela crueldade, com a vinganga e o prazer pelo sofrimento
de Lula que esta ha 200 dias preso. O conteudo ainda é classificado como

“deslegitimacao”, em atitudes e comportamentos, ao vibrar que condenados devem
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ser excluidos da sociedade, a celebragcao da exclusédo de Lula por duas centenas de

dias, e por nao receber a visita de Haddad ha 16 dias.

FIGURA 29 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 25 DE OUTUBRO A 28 DE OUTUBRO
DE 2018
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

Por fim, na semana do segundo turno eleitoral, vemos uma postagem do dia
26 de outubro, e classificamos o conteudo como “combate” (atitudes e
comportamentos), ao trazer uma critica sobre como a candidata a vice-presidente de
Fernando Haddad usa um painel para propaganda politica. Ao desvirtuar, ela
merece ser combatida e criticada.

Na segunda postagem, de 27 de outubro, o conteudo é classificado como
“6dio”, no incentivo contra o inimigo, pelo fato do PT, PSB e PCdoB acionarem o
Conselho Nacional de Justica (CNJ) para punir o juiz Sérgio Moro. Dessa forma, o
grupo demonstra que € necessario agir contra alguém, ao dizer #PTNao, para
impossibilitar que supostamente Lula exonere Moro.

No ultimo conteudo, de 28 de outubro, dia do segundo turno eleitoral,
observamos a comemoragéo da vitéria de Jair Bolsonaro. A postagem € destacada
na categoria “antissocial” (conteudo textual) ao trazer a insatisfagdo com o PT e que
o partido foi derrotado pelo voto.

O conteudo ainda reflete a classificagdo na categoria “reconhecimento”
(atitudes e comportamentos), ao demonstrar ser contra a corrupgdo e partidos

corruptos e que era fundamental a mudanca de cultura politica.
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Para concluir, a analise qualitativa mostrou, conforme podemos observar
(Quadro 3), que nas seis primeiras semanas eleitorais a maior parte dos conteudos
estdo categorizados como “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo”
(linguagem visual), “antipatia” (processos emocionais), “culpado” (sentimento sobre o
evento), “pressao” (confronto contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e

comportamentos).

QUADRO 3 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENCA) NA ANALISE DAS SEIS PRIMEIRAS
SEMANAS DO VPR EM 2018

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o0 contra o
textual visual emocionais o comportamentos
evento inimigo
16/08-
1 2 1 1e2 2 2 2
22/08
23/08-
2 2 1 2 2 1 1
29/08
30/08-
3 2 1 2 2 1 1
05/09
06/09-
4 0 1 1 0 0 1
12/09
13/09-
5 2 1 2 2 1 1
19-09
20/09-
6 2 1 2 2 1 1
26/09

Fonte: O autor (2023)

Nas cinco ultimas semanas, observamos uma escalada da radicalizagao
politica, com a predominéncia das categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro
negativo”  (linguagem visual), “desumanizagdo” (processos emocionais),
“‘demonizado” (sentimento sobre o evento), “édio” (confronto contra o inimigo) e
‘combate” (atitudes e comportamentos).

As categorias “demonizado” (sentimento projetado sobre o evento), “6dio”
(incentivo contra o inimigo) e “combate” (atitudes e comportamentos) aparecem
destacadas em todas as cinco ultimas semanas eleitorais, 0 que demonstra uma
radicalizac&o alta, como resultado do ataque aos candidatos do espectro politico da

esquerda ou centro-esquerda.




159

QUADRO 4 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENGA) NA ANALISE DAS CINCO ULTIMAS
SEMANAS DO VPR EM 2018

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o contra o
textual visual emocionais . comportamentos
evento inimigo
27/09-
7 2 1 2e3 3 2 2
03/10
04/10-
8 2 1 2e3 3 2 2
10/10
11/10-
9 2 1 3 3 2 2
17/10
18/10-
10 2 1 2 3 2 2
24/10
25/10-
11 2 1 3 3 2 2
30/10

Fonte: O autor (2023)

Para concluir, a analise qualitativa mostrou, conforme podemos observar
(Quadros 3 e 4), que a categoria “micro negativo” prevalece, na linguagem visual,
em todas as semanas analisadas. No conteudo textual, a categoria “antissocial”
também apresenta a maior quantidade de posts em quase todas as semanas,
exceto na quarta semana, em que houve destaque da categoria “nao identificado”.

A variavel processos emocionais apresenta uma prevaléncia, em quantidade
de posts, da categoria “antipatia”, em cinco semanas. Em outras trés semanas ela
aparece, em quantidade idéntica, com “empatia” (primeira semana) e
‘desumanizacao” (sétima e oitava semanas). Nas duas ultimas variaveis, incentivo
contra o inimigo e atitudes e comportamentos, prevalecem as categorias “0dio” e

‘combate”, respectivamente, em seis das onze semanas.

TABELA 10 — INDICE E TIPOLOGIA DE RADICALIZAGAO DO VPR EM 2018

Coeficiente de

Média (M) Desvio Padrao (S) Tipologia
Variagéo (Cv)
1° Turno 8,80701754 3,8156584 43,3252049 Moderado
2° Turno 9,65895954 4,53813553 46,9836892 Manifestado
Total 9,093203883 4,092504684 45,00619074 Moderado

Fonte: O autor (2023)
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A tabela 10 mostra a aplicagdo do indice de predominédncia de
radicalizagao politica do grupo politico da nova direita radical no site de rede
social (iRadSRS). Os dados indicam que o Vem Pra Rua apresentou radicalizagéo
politica moderada, isto €, classificado como radical moderado, no primeiro turno
(M=8,80701754), numa escala de média (M) que varia entre 4,6 e 9,0. O indicador
esta quase no limite do intervalo, que o classificaria como radicalizagao alta. No
segundo turno eleitoral, a média aumenta e o grupo € classificado como radical
manifestado (M=9,65895954), uma alta radicalizagdo, numa escala de grau entre 9,1
a 13,5. Na analise geral do ano, o grupo recebe a classificagao de radical moderado,
mas esta no limitrofe decimal para transicdo de radicalizagdo média a alta
(M=9,093203883).

O gréfico a seguir (Grafico 3) mostra que no primeiro turno eleitoral (n=342),
entre 16 de agosto a 07 de outubro de 2018, a maior quantidade de posts esta
classificada, de acordo com o somatoério de escores, entre 8 e 9 pontos, seguidos
por 11 e 13 pontos (n=197). Isso equivale a 57,6% do total de posts. Com muitas
mensagens radicais, como vimos anteriormente, o grafico mostra que o grupo
politico esta proximo do limite maximo de conteudos considerados moderados,

numa transicao para a alta radicalizagao.

GRAFICO 3 — ESCORE DE RADICALIZACAO X POSTAGENS NO PRIMEIRO E SEGUNDO
TURNOS DO VPR EM 2018

VPR 2018- Primeiro Turno VPR 2018 - Segundo Turno
100 40
n v 35
C
§D 80 o 30
£ 60 2 25
e £ 20
S L 15
: 1hi o |III
5 Ill--lll [T E . = _l l
P
10 12 14 16 18 0 2 10 12 14 16 18

Escore de Radicalizagdo Escore de Radicalizagdo

Fonte: O autor (2023)

No segundo turno eleitoral (n = 173), entre 08 e 28 de outubro de 2018, os

indicadores demonstram uma alta radicalizacdo. A maior parte do numero de



161

postagens totaliza um somatério de escores, no intervalo entre 12 e 14 pontos (n =
87), cerca de 50%. Os dados demonstram que o grupo politico usou o segundo
turno para radicalizacao politica. O crescimento da radicalizacdo politica, conforme
vimos na analise qualitativa, ja era identificado ainda no fim do primeiro turno, na

sétima semana, entre os dias 27 de setembro e 03 de outubro.

GRAFICO 4 — ESCORE DE RADICALIZACAO X POSTAGENS NO VPR EM 2018
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Fonte: O autor (2023)

Os dados gerais (Grafico 4), portanto, quando contabilizados os dois turnos
eleitorais de 2018 (n = 515), mostram que o numero de postagens ficou concentrado
no somatorio de escores em 9, 13 e 8 pontos (43,8%), respectivamente, nas trés
primeiras posi¢coes. Os dados sao significativos e, conforme observamos
anteriormente, no calculo do indice, posicionam o grupo politico no limite de uma
radicalizacéo politica moderada, praticamente transitando para a alta radicalizagao,

no que diz respeito ao tipo-alegoria construido.
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5.3 NARRATIVAS DO MOVIMENTO BRASIL LIVRE NAS ELEICOES 2022

As duas primeiras semanas de analise das postagens realizadas pelo MBL,
entre os dias 16 de agosto e 29 de agosto (n = 28) revelam poucas postagens e uma
insignificativa radicalizacdo, o que pode ser resultado do rompimento do grupo
politico com o movimento politico bolsonarista. Nas semanas sao apresentadas
criticas mais visiveis ao atual presidente Jair Bolsonaro, contrapondo o forte vinculo
presente nas eleicbes 2018 com o bolsonarismo, e as criticas contundentes contra o
PT e a esquerda brasileira. Dessa forma, o grupo passa a enquadrar os candidatos,
principalmente nessas semanas iniciais, como similares nas suas criticas.

O grupo politico € acusado ainda de ndo adotar um posicionamento politico
e, por isso, recebeu diversas criticas de seguidores e ativistas. Nas eleicbes de
2022, o MBL divulgou 74 postagens, no primeiro turno, e 89 postagens, no segundo
turno (n = 163). Essa quantidade é praticamente um quarto (1/4) do total de

postagens do grupo politico nas elei¢gdes de 2018 (n = 602).

FIGURA 30 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL NAS DUAS PRIMEIRAS SEMANAS
ELEITORAIS DE 2022

“:} corruptobolsonare quem aki no CHAT
um _ 1 confia em um Politico (KIM KATAGUIRI) que
- recebeu Doagdes de um empresario que

~ tem ligagdes com um GRUPO NORTE
], W / AMERICAMO que executou servigos pra
’ | CIA nos Ultimos 30 anos? o MBL esta a

servigo de uma POTEMCIA ESTRANGEIRA.

eles sdo traidores da Pétria. O MBL é um
grupo que esta servindo os Interesses dos
EUA. ndo ¢ atoa que a maioria dos
Membros do MBL se ajoelham ao
IMPERALISMO AMERICANO. por tras dessa
ideia de "VAMOS PRIVATIZAR TUDO" tem
Varios interesses estrangeiros por tras. o
MBL é um grupo criado artificialmente
pelos NORTES AMERICANOCS. o KIM,
RENAN, ARTHUR e todos esses membros
do MBL, séo so fantoches.

Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

A primeira imagem (Figura 30), no dia 16 de agosto, enquadra os candidatos
dentro do mesmo contexto, na categoria “injusto” (sentimento projetado do evento),
numa sessao publica realizada no Tribunal Superior Eleitoral (TSE), sendo uma
queixa e sentimento de injustica atribuido ao sistema politico e instituicbes (ex-

presidentes, Congresso Nacional e Supremo Tribunal Federal). O conteudo é
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classificado ainda como “pressao”, enquanto incentivo contra o inimigo, ao mostrar
uma coergao as sete figuras publicas destacadas em texto e imagem, por estarem
juntas no mesmo ambiente. Na categoria “reconhecimento”, em atitudes e
comportamentos, a critica retratada € que € necessario mudar a forma de pensar a
cultura politica e o sistema politico.

No dia 24 de agosto, na segunda imagem, vemos um exemplo da categoria
“‘desumanizacao” (emogao na mensagem), com a combinacgdo da indignagao, o nojo
e a vinganga, como respostas dominantes ao sofrimento do autor. O conteudo da
postagem cita que o MBL é um grupo artificial e traidor da Patria, criado por norte-
americanos, com Kim Kataguiri (supostamente recebedor de recursos de um
empresario ligado a um grupo norte-americano) e outros lideres sendo fantoches. E
uma radicalizagdo extrema, na escala da emocao projetada na mensagem radical.

Na terceira imagem, compilamos dois atos de violéncia, com situacdes
hostis, compartilhados nos dias 18 de agosto (acima) e 28 de agosto (abaixo).
Classificamos o estimulo de conteudo textual como “pré-violento”, ao trazer um
embate entre um antigo apoiador de Jair Bolsonaro. Ao gravar um video ou
transmitir ao vivo, ele chama o presidente de tchutchuca do Centrdo, despertando a
ira de Bolsonaro, que aparenta tentar arrancar o celular da mao do ativista e o puxa
pelo braco. No video seguinte, durante um debate eleitoral televisivo, o ex-ministro
do Meio Ambiente de Jair Bolsonaro, Ricardo Salles, aparece num bate-boca com
André Janones, apoiador de Lula. No conteudo é possivel ouvir o uso de palavras e
frases ofensivas, compostas por adjetivos e expressoes violentas.

Na analise das variaveis, em 2022, constatamos pela classificagdo de
escores nas postagens, uma escalada da radicalizagdo, na comparagao entre a
primeira e a segunda semana. A variavel de estimulo textual apresenta o “ndo
identificado” (primeira semana) e “antissocial” (segunda semana), na variavel
linguagem visual destaque para as categorias “ndo identificado e micro negativo”
(primeira semana) e “micro negativo” (segunda semana), na variavel emocgao
aparecem “nao identificado” (primeira semana) e praticamente empatados “empatia,
antipatia e desumanizagao” (segunda semana), no sentimento do evento projeta-se
o “injusto” (primeira semana) e “culpado” (segunda semana), no incentivo contra o

inimigo a “pressao” (primeira semana) e “6dio” (segunda semana), e nas atitudes e
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comportamentos o “reconhecimento” (primeira semana) e “combate” (segunda
semana). Como vemos, uma diversidade de categorias nas duas semanas iniciais.

Os principais assuntos abordados nas duas primeiras semanas citam casos
de reunides e audiéncias publicas, criticas ao fundo eleitoral, citando quem e quanto
cada um recebeu, inclusive o deputado federal Eduardo Bolsonaro, filho de Jair
Bolsonaro. Outros temas sao destacados, como os trechos de entrevistas de
candidatos em estudio e debates eleitorais, e o apoio de Geraldo Alckmin a Lula na
chapa, na qual o grupo extrai o trecho em que ele denomina que agora é lula com
Xuxu, em alusao a um prato tipico brasileiro — a ironia do xuxu € usada por eleitores
da esquerda e centro-esquerda, em referéncia a Alckmin, na época em que
concorreu contra Lula, nas eleigdes presidenciais de 2006, representando o PSDB.

Na terceira (n = 13) e quarta (n = 9) semanas, entre os dias 30 de agosto a
12 de setembro, os 22 posts retrataram em suma um evento do MBL. Entretanto, os
posts com uma escalada de radicalizagao apresentam a ofensiva do MBL contra
Jorginho Mello (PL), que aparece numa foto ao lado da ex-presidenta Dilma
Rousseff, e contra a campanha de Boulos, por uso do MTST, assim como a tentativa
de homicidio contra Cristina Kirchner, na Argentina.

Trés videos expressam ainda alguns momentos de maior radicalizagdao. O
primeiro, ao mostrar as declaragdes de Lula, em campanha, sobre as mulheres e
homens. O segundo é uma sabatina de Jair Bolsonaro, na Jovem Pan, na qual é
questionado, por uma jornalista, sobre imoveis, suspeita de rachadinha, funcionarios
fantasmas, mansodes e uso de laranja.

O terceiro video mostra um ativista do MBL da Bahia que participou de um
ato publico, favoravel a Bolsonaro, e usou o microfone, no caminhdo de som, para
criticar Lula. Ele pediu vaia a Lula e ao governo Bolsonaro, por esse se aliar aos
partidos do espectro politico centrista e a promocdo do orgamento secreto,
denominando todos os apoiadores bolsonaristas de gados.

O video editado acima mostra que o ativista do MBL foi hostilizado ao descer
do caminhdo de som, e, no material audiovisual editado, é possivel ouvir os gritos de
organizadores do evento e de apoiadores do presidente Jair Bolsonaro contra o
autor das falas afrontosas contra o candidato a reeleicdo. O ativista saiu correndo do

trio elétrico para ndo ser atacado pelos apoiadores bolsonaristas.
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FIGURA 31— POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 30 DE AGOSTO A 12 DE SETEMBRO
DE 2022

FREEDOM
FIGHTERS

Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Em todas as variaveis, durante a terceira e quarta semanas, prevalecem as
categorias “ndo identificado”. Porém, nas duas imagens acima, destacamos dois
frames, extraidos dos videos, com os momentos de maior radicalizacido, na sabatina
de Jair Bolsonaro, em 06 de setembro; e as declara¢des do ativista do MBL, em ato
de apoio ao presidente e candidato a reeleigao Jair Bolsonaro, em 07 de setembro.
Ambos expdem, por exemplo, a categoria “combate”, no confronto contra aqueles
que desvirtuam a politica, supostas corrupgdes, com valores individuais, politicos e
sociais incorretos. Ocorre ainda o uso da categoria “desumanizagao”, na variavel
processos emocionais, ao demonstrar o 6dio, a indignagao e a raiva. As declaragdes
de Jair Bolsonaro sobre o tema citam o marido da jornalista, que é seu eleitor. Na
outra postagem, as falas raivosas do ativista do grupo politico sugerem a vaia a
Lula, mas também a Bolsonaro, com criticas a esse por receber o apoio de partidos
do espectro politico centrista, denominando todos os seus eleitores de gado.

Nas 20 postagens seguintes, na quinta semana (n = 13) e sexta semana (n =
7), entre 13 de setembro e 26 de setembro, os conteudos apresentam novamente
um escalonamento da radicalizagcdo, a exemplo do que ocorreu entre a primeira e
segunda semana. Prevalecem as categorias “antissocial’, “micro negativo” e
“antipatia” (quinta semana) e “antissocial”’, “micro negativo” e “desumanizacgao (sexta
semana), “injusto” (quinta semana) e “demonizado” (sexta semana), “pressao”

(quinta semana) e “6dio e martirio” (sexta semana) e “reconhecimento” (quinta
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semana) e “combate” (sexta semana). Observamos um crescimento do numero de
postagens, entre a quinta e sexta semana.

O dia 15 de setembro (Figura 32) traz um post que atinge a escala maxima
de radicalizagdo — primeira imagem —, com todas as categorias de variaveis obtendo
um escore maximo (frases violentas, muitas imagens negativas editadas, eventos de
extrema agressao, emocgodes afloradas e brigas). A postagem mostra um deputado,
apoiador de Jair Bolsonaro, discutindo com membros do MBL, e uma pessoa que o
acompanhava cometendo atos de violéncia fisica contra outra pessoa que gravava a
acao do deputado. No geral, os conteudos trazem materiais audiovisuais editados,
recortados, com a pratica de agressdes e conteudos odiosos. Um exemplo é um
trecho de uma sabatina de Lula, na qual ele fala ndo ser incumbéncia do presidente
a indicacao de diretores na Petrobras. Apds um corte, na edigdo, entra uma fala
sequencial de Lula citando que indicou alguém para a Petrobras. Os caracteres em
vermelho, e a voz modificada, rotulam o individuo como maligno e/ou mentiroso.

Outra postagem ridiculariza o candidato ao governo de S&o Paulo, Tarcisio
Freitas, por apoiar um candidato alagoano e citar o ex-presidente Fernando Collor. O
video de uma sabatina, editado, ironiza e questiona qual seria o colégio eleitoral de
Tarcisio, uma vez que o candidato é carioca e disputava o governo paulista. Outros
posts trazem ameaca de morte contra Kim Kataguiri, critica de um cidad&o inglés as
manifestacdes pro-Bolsonaro, em Londres, diante do funeral da Rainha Elizabeth II,

e uma pessoa tatuada com um rosto com metades de Lula e Bolsonaro.

FIGURA 32 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 13 DE SETEMBRO A 26 DE
SETEMBRO DE 2022

PODE!SO'%% =R\30 existe agro bom

ou agro mau, Lula,

Kim Kataguiri € ameacgado Muito menos
de morte nas redes sociais "agro fascista",

Homem ameagou assassinar o candidato durante
evento do MBL na 6° feira (23.set)

DEPOIS DE TER 0S GASTOS DO MANDATO
EXPOSTOS, 0 DEPUTADO SOLDADD FRUET
INVADIU EVENTO DE JOAD BETTEGA, E JUNTO
COM SUA EQUIPE, AGREDIU PARTICIPANTES.

0 que existe & um
candidato mau,

Seguir

nados do nosso Brasil &
o cliente eternizou na pele

Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre
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A segunda postagem, do dia 22 de setembro, traz ainda uma ameaga de
morte contra um dos lideres do grupo politico, o deputado federal Kim Kataguiri, um
exemplo da variavel incentivo contra o inimigo. A postagem é classificada na
categoria “martirio”, ao mostrar a adogao de violéncia extrema contra um inimigo,
neste caso alguém do proprio grupo politico da nova direita radical.

No dia 15 de setembro, na terceira imagem (Figura 32, montagem nossa),
Lula participa de uma sabatina e critica parte do agronegdcio brasileiro. Ele cita
supostos fascistas dentro da classe de profissionais desse segmento econémico. O
MBL apresenta o trecho do discurso, e depois usa materiais editados, com uma
trilha sonora forte, para dizer que nao existe agro bom, mau ou fascista, mas sim um
candidato mau, com criticas ao ex-presidente Lula. Atribui-se assim a categoria “pré-
violenta”, ao trazer no texto o contexto maligno, o “macro negativo”, ao expor mais
de cinco imagens editadas negativas e depreciativas, a “desumanizagdo”, com o
odio, indignagao e vingancga retratados nas edigcbes, e o sentimento do evento é
classificado como “demonizado”, por expor a rejeicdo e a demonizagdo de uma
classe produtiva pelo candidato. Por fim, no dia 17 de setembro, a quarta imagem
mostra um frame audiovisual de forma cinica e irbnica, com a emocao classificada
como “antipatia”, e os dois candidatos tatuados no brago de um cliente do tatuador.

A seguir, a sétima (n = 7) e oitava (n = 17) semanas, compreendidas entre
os dias 27 de setembro e 10 de outubro, apresentam 24 postagens. A sétima
semana coincide com a data da eleicdo do primeiro turno, no dia 02 de outubro. As
categorias “antissocial’ (conteudo textual) — “ndo identificado”, apenas na sétima
semana empatada — e “micro negativo” (conteudo visual) prevalecem nas duas
semanas. As categorias “empatia” e “antipatia” (sétima semana) e “antipatia” (oitava
semana) sao prevalentes nos processos emocionais. No sentimento projetado sobre
o evento, vemos o “injusto” (sétima semana) e “culpado” (oitava semana) em
destaque.

No incentivo contra o inimigo, o “nao identificado” aparece na sétima
semana, com muita proximidade de “pressdo” e “6dio”, e na oitava semana
prepondera o “6dio”. Por fim, nas atitudes e comportamentos, destacamos o
‘reconhecimento”, na sétima semana, e “‘combate”, na oitava semana. Os dados

mostram um crescimento de radicalizacao.
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Em geral, no agregado das semanas, aparece uma critica de Boulos ao
MBL, que supostamente recebeu incentivo financeiro norte-americano, a
parabenizacao para os ativistas do MBL eleitos ou reeleitos, uma nota oficial e posts
conclamando a criagdo de um projeto de poder claro para o Pais, com a unido de
todos micro projetos da direita liberal e uso de todos influenciadores, a distribuicdo
de supostas fake news pelo PT, o discurso sobre género feito pela primeira-ministra

italiana Giorgia Meloni, o ndo apoio a Lula e Bolsonaro, guerra Russia-Ucrania.

FIGURA 33 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 27 DE SETEMBRO A 10 DE OUTUBRO

DE 2022
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

No dia 03 de outubro, na primeira imagem, um dia apds as elei¢des, o grupo
manifesta uma nota oficial sobre o resultado das eleigdes, considerando que o MBL
sai mais forte nesta eleicdo, em todo o Brasil, e “como o maior movimento
independente do pais”. O grupo politico diz ainda que sera o porta-voz de uma
restauracao do Pais e usa, em suma, a emocao “empatia”, ao trazer uma dor, e uma
queixa atreladas (injusto), e a “pressdo” contra os inimigos, ao se posicionarem
contra o sistema politico e os dois presidenciaveis que disputaram o segundo turno.

Na segunda imagem, de 06 de outubro, observamos o sentimento projetado
‘culpado”, em destaque, com a critica as ideologias de género, na lItdlia, e a
culpabilidade de alguns, ao tratar o assunto, de manter divisbes de género.
Destacamos ainda a categoria “6dio” (incentivo contra o inimigo), com o sentido da
necessidade de agir contra quem divide os géneros, com o discurso composto por
mensagens odiosas e necessidade de acabar com essa divisdo criada por
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integrantes da sociedade. A ultima imagem, de 07 de outubro, mostra a categoria
“antissocial’, com a insatisfacdo e nao concordancia do segundo turno eleitoral entre
Bolsonaro e Lula. A “antipatia” & caracteristica presente nas emocdes, ao
demonstrar a tristeza, a incerteza e o medo do erro, outrora ja cometido por varias
pessoas da sociedade civil.

A nona (n = 17) e décima (n = 22) semanas, de 11 de outubro a 24 de
outubro, compostas por 39 postagens, mostram um crescimento de conteudos
divulgados na sua pagina oficial — o que sera observado na ultima semana eleitoral,
até o dia 30 de outubro de 2022, na votacdo do segundo turno eleitoral. O grupo
politico discute as fake news, criticando a jornalista Mdnica Bergamo, apresenta
discussdes publicas sobre o racismo estrutural, envolvendo celebridades, criticas de
Jodo Gordo sobre o movimento MBL, a posicdo da senadora Katia Abreu
(Progressistas) sobre o agronegdcio, e ativistas jogando uma sopa de tomate na
obra de arte de Van Gogh, no Reino Unido. Os posts trazem ainda um tiroteio
durante ato de campanha de Tarcisio Freitas, criticas a Lula, em trechos extraidos
do Flow Podcast, a aprovagcao do marco legal dos games, enquete de rua sobre

Bolsonaro e Lula, e a troca de tiros entre Roberto Jefferson e a Policia Federal.

FIGURA 34 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 11 DE OUTUBRO A 24 DE OUTUBRO
DE 2022

siga @benpontesmbl

@ Kim Kataguiri @ @ &
5

% Ominimo que um sujeito que joga
granadas e atira com fuzi em Policiais

‘comemoraram o fato, mostrando que perse’gu‘c{» politica ndo
era um problema, desde gue feita contra os inimigos.

Federais merece é a cadeia. Priséo :
domiciliar no d4. Roberto Jeffersonéum |

&

. , . Jesse éore.s_ru_!tad‘
Tot<e dodocsboaue e csmasiskmpincoscborioceos (07180 13 S0CIEdadE € quem atira em Setializaca0 AOEIRD
¥ e

policial & bandido.

Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre

Podemos observar, na analise das duas semanas, que ocorre 0 maior uso
das categorias “antissocial” e “micro negativo”, como estimulo de conteudo textual e

linguagem visual, na nona e décima semanas. No caso da variavel processos
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emocionais, pravelece o uso de “antipatia” (nona semana) e “antipatia” e
“‘desumanizacao”, empatadas, na décima semana. No sentimento projetado sobre o
evento, destaque para as categorias “injusto” (nona semana) e “culpado” e
“‘demonizado” (décima semana). No incentivo contra o inimigo, “pressao” e “6dio”, na
nona semana, e “6dio”, na décima semana. Por fim, nas atitudes e comportamentos,
destaque para “reconhecimento” e “combate” (nona semana) e “deslegitimacao”
(décima semana).

A primeira imagem, de 20 de outubro de 2022 (Figura 34), mostra um
posicionamento do MBL contra a denominada censura imposta contra a Jovem Pan
e o Brasil Paralelo, na visdo do grupo politico. Ocorre assim o uso da categoria
“antissocial’”, na demonstracdo da insatisfacdo com o fato descrito, e a
“‘desumanizagao” (processos emocionais), com a indignagao e raiva como emogdes
aparentes, citando a “sanha autoritaria” de Bolsonaro e a “censura” aos “6rgaos de
comunicacao Brasil Paralelo e Jovem Pan”.

No dia 23 de outubro, na segunda imagem, observamos o posicionamento
do lider do MBL, Kim Kataguiri, sobre a troca de tiros de Roberto Jefferson com a
Policia Federal. Classificamos como categoria “deslegitimacao”, nas atitudes e
comportamentos projetados na narrativa radical, pois ocorre a privagao da ordem
individual, com o pedido, no video, da exclusdo social de Roberto Jefferson,
considerado um perigo para a sociedade. O ato ou delito € um erro inconcebivel.

A terceira imagem, no dia 24 de outubro, é um frame editado e extraido de
um video. O material traz criticas de um ativista do MBL, ao visitar a Praca da
Liberdade, em Sao Paulo. Ele imputa a suposta desvirtuacdo dos jovens,
denominando de “bestializacdo” e de “geracdo da Anitta e da Belle Belinha”,
resultado de 13 anos de governos petistas. O video mostra supostos atos sexuais,
uma confusao, e cita a questao de drogadigao social. Para tanto, aplicamos o uso da
categoria “demonizado”, como o sentimento projetado sobre o evento, ao
ridicularizar, rejeitar e desejar a vinganga contra o PT.

Por fim, na décima primeira semana (n = 30), entre 25 de outubro a 30 de
outubro, compreendendo o segundo turno eleitoral, observamos entre os temas
destacados o debate ao governo do estado do Rio Grande do Sul, a perseguigéo
politica a um gamer, um video de um refugiado do Afeganistdo com critica ao partido

politico PCO, a ridicularizagdo de Dilma Rousseff, por fazer o L com a mao, a
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agressao a um youtuber, as criticas aos gastos publicos, ao racismo, ao uso de
igreja para campanha eleitoral, as questdes de género, ao debate eleitoral, a Carla
Zambelli, por perseguir um individuo com arma na mao, e a vitéria de Lula nas
eleicoes de 2022.

As categorias destacadas sdo o “antissocial’ e “micro negativo”, no plano
textual e visual, “antipatia” e desumanizagao”, aparecem em quantidade idéntica,
entre as emogdes projetadas na narrativa, as categorias “culpado” e “demonizado”
também aparecem, em quantidade semelhante, no sentimento projetado sobre o
evento. No incentivo contra o inimigo, o “6dio”, e nas atitudes e comportamentos, o

“‘combate”.

FIGURA 35 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO MBL DE 25 DE OUTUBRO A 30 DE OUTUBRO
DE 2022
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Fonte: Instagram do Movimento Brasil Livre
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O primeiro exemplo (Figura 35), no dia 25 de outubro, é classificado na

categoria “desumanizagao”, por expor uma citacdo envolvendo um gamer chamado
Fallen. Ele estaria sendo perseguido pela esquerda, por citar a ndo geracéo de
empregos pela esquerda. O MBL cita que o gamer gera empregos e constroi o seu
legado com muito trabalho, numa critica irbnica ao PT. Esse € um momento de odio
e de demonstracdo do sofrimento, com a resposta dada como indignacéo,
desrespeito e nojo da esquerda brasileira.

No segundo exemplo, do dia 30 de outubro, o grupo politico, em um tweet
replicado, projeta a sua oposicdo mais dura e aguerrida ao governo petista, em

razao da vitéria eleitoral. O grupo politica cita que promovera a restauracdo do
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Brasil, destruido por Bolsonaro. Esse € um exemplo de conteudo classificado na
categoria “antissocial’, no quesito conteudo textual, ao demonstrar a sua
insatisfacédo com o ciclo anterior e atual.

Por fim, o terceiro exemplo demonstra um frame, extraido de um video
postado no dia 27 de outubro, classificado com a categoria “6dio” (atitudes e
comportamentos). Observamos a escalada de um conflito contra alguém, a
demonstracdo de xingamentos ao autor do video, trazendo mensagens
discriminatdrias e uma linguagem odiosas e depreciativa.

Para concluir, a andlise qualitativa identifica (Quadro 5), nas seis primeiras
semanas eleitorais, que a maior parte dos conteudos estdo categorizados como “nao
identificado” e “antissocial” (conteudo textual), “ndo identificado” e “micro negativo”
(linguagem visual), “n&o identificado” (processos emocionais), “ndo identificado” e
“injusto” (sentimento sobre o evento), “nao identificado” e “pressao” (confronto contra
o inimigo) e “ndo identificado”, “reconhecimento” e “combate” (atitudes e

comportamentos).

QUADRO 5 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENCA) NA ANALISE DAS SEIS PRIMEIRAS
SEMANAS DO MBL EM 2022

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o contra o
textual visual emocionais o comportamentos
evento inimigo
16/08-
1 0 Oe1 0 1 1 1
22/08
23/08-
2 2 1 1,2e3 2 2 2
29/08
30/08-
3 0 0 0 0 0 0
05/09
06/09-
4 0 0 0 0 0 0
12/09
13/09-
5 2 1 2 1 1 1
19-09
20/09-
6 2 1 3 3 2e3 2
26/09

Fonte: O autor (2023)
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Nas cinco ultimas semanas, observamos uma escalada da radicalizagao
politica, com a presenca das categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro
negativo” (linguagem visual), “antissocial” (processos emocionais), “culpado”
(sentimento sobre o evento), “é6dio” (confronto contra o inimigo) e “combate” (atitudes

e comportamentos).

QUADRO 6 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENGA) NA ANALISE DAS CINCO ULTIMAS
SEMANAS DO MBL EM 2022

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o0 contra o
textual visual emocionais o comportamentos
evento inimigo
27/09-
7 0e?2 1 1e2 1 0 1
03/10
04/10-
8 2 1 2 2 2 2
10/10
11/10-
9 2 1 2 1 1e2 1e2
17/10
18/10-
10 2 1 2e3 2e3 2 3
24/10
25/10-
11 2 1 2e3 2e3 2 2
30/10

Fonte: O autor (2023)

Os quadros demonstram que o MBL usou, principalmente, nas 11 semanas,
as variaveis e categorias “antissocial”, no estimulo de conteudo textual na narrativa
da midia; “micro negativo”, na frequéncia da ocorréncia da linguagem visual
depreciativa ou negativa; “antipatia”, como processos emocionais; “injusto” e
“culpado”, como sentimento projetado sobre o evento; "6dio”, como incentivo contra
0 inimigo”; e “combate”, nas atitudes e comportamentos nas narrativas radicais.

A tabela a seguir (Tabela 11) apresenta a aplicagcdo do indice de
predominancia de radicalizagdao politica do grupo politico da nova direita
radical no site de rede social (iRadSRS). Os indicadores mostram que o
Movimento Brasil Livre é classificado como radical moderado, no primeiro turno
eleitoral (M = 7,180556), numa escala de média (M) que varia entre 4,6 a 9,0 graus.
O indicador esta situado praticamente na metade do intervalo, que corresponde a

radicalizacdo média, a partir do total do somatério de escores do grupo politico. No
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segundo turno eleitoral, a média aumenta, o grupo é classificado, assim, como
radical manifestado (M = 9,719101). Ela é uma alta radicalizacdo, numa escala entre
9,1 a 13,5 graus. Na analise geral do ano, o grupo recebe a classificagao de radical
moderado, com uma narrativa radical representativa, que o insere num intervalo de

transicao entre radicalizagao politica média a alta (M = 8,5398773).

TABELA 11 — INDICE E TIPOLOGIA DE RADICALIZACAO DO MBL EM 2022

Coeficiente de

Média (M) Desvio Padréo (S) Tipologia
Variagao (Cv)
1° Turno 7,180556 5,484506 76,37996 Moderado
2° Turno 9,719101 4,608221 47,41407 Manifestado
Total 8,5398773 5,18876251 60,7592162 Moderado

Fonte: O autor (2023)

O grafico abaixo (Grafico 5) reflete uma dispersdo de escores nas
postagens, a partir da analise do somatoério de escores, no primeiro turno eleitoral (n
= 74), ndo observada anteriormente na analise das eleicbes de 2018. Os dados
indicam uma dispersdo acentuada dos posts, com a maioria deles classificados
como indicadores 0 e 3 (31%). O primeiro turno compreende os conteudos
divulgados entre os dias 16 de agosto a 03 de outubro de 2022. Os indicadores

estao dispersos e apenas o0 somatorio de escores com indicador 4 n&o foi observado

na analise.
GRAFICO 5 - ESCORE DE RADICALIZACAO X POSTAGENS NO PRIMEIRO E
SEGUNDO TURNOS DO MBL EM 2022
MBL 2022 - Primeiro Turno MBL 2022 - Segundo Turno
14 14
e 12 g 12
g 10 §° 10
2 8 5 8
S 6 £ 6
o 2 2 I
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; 10 12 14 16 18 2 10 12 14 16 18
Escore de Radicalizagdo Escore de Radicalizagdo

Fonte: O autor (2023)
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A terceira e quarta semanas eleitorais foram decisivas para a diminui¢cao da
radicalizacdo politica. A analise qualitativa mostra que o grupo politico alternou
momentos de menos e maior radicalizagdo, nessas duas semanas. As duas
semanas totalizam 22 posts. A maior classificagao de escore € a nivel 0, em todas
as categorias das variaveis de analise.

O segundo turno eleitoral, que compreende o periodo entre 04 de outubro a
30 de outubro de 2022 (n = 89), indica uma escalada de radicalizagao politica. O
maior numero de posts esta classificado com escore 10, seguido de 12 e 14 pontos.
Isso equivale a 42,6% dos conteudos analisados.

A partir dos dados gerais (n = 163), conforme o grafico 6, podemos concluir

gue a maior quantidade de postagens esta pontuada com escore total de 0 pontos.

GRAFICO 6 — ESCORE DE RADICALIZACAO X POSTAGENS NO MBL EM 2022
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Fonte: O autor (2023)

Os escores totais 10, 14 e 11, respectivamente, compdem 0s graus com o
maior numero de postagens, apds constatarmos uma maior quantidade de
postagens classificadas com o grau 0. E possivel observarmos que esse é um
reflexo da escalada de radicalizacdo no segundo turno. Além disso, identificamos,
em setembro, na sexta semana, um crescimento da radicalizagdo. A radicalizagao
politica fica ainda mais expressiva nas quatro ultimas semanas, decisivas para as
eleicdes, com o uso ampliado de mensagens mais radicalizadas para o confronto

politico contra os inimigos eleitorais.
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5.4 NARRATIVAS DO VEM PRA RUA NAS ELEICOES 2022

Nas elei¢des de 2022 (n = 486) — 222 postagens (primeiro turno) e 264
postagens (segundo turno) —, o Vem Pra Rua produziu quase o equivalente ao
numero de postagens de 2018 (n = 515). As duas primeiras semanas de analise do
grupo politico revelam uma paridade no numero de postagens — primeira semana (n
= 23) e segunda semana (n = 24). Os conteudos tratam da necessaria mudanga do
sistema politico, o fim das regalias de gastos publicos, a ma aplicagdo do dinheiro
publico, a quebra de decoro parlamentar, a busca de um estado eficiente, as
funcdes dos agentes publicos e a necessidade de escolhas de uma melhor classe
politica. Percebemos, na segunda semana, uma escalada de violéncia politica
contra a esquerda brasileira, argentina e suas liderangas politicas, e a operagéo do
STF contra empresarios acusados da propagacao de fake news.

Em quatro, das seis variaveis, observamos a presenca das mesmas
categorias, nas duas primeiras semanas, exceto nas variaveis empatia e incentivo
contra o inimigo, que demonstram uma escala de radicalizagdo para o confronto
politico contra os adversarios politicos.

As categorias que prevalecem, nas duas primeiras semanas, sao “pro-social’
e “antissocial”, respectivamente, na variavel estimulo textual, “micronegativo” (duas
primeiras semanas), na linguagem visual, a “empatia”, como processos emocionais,
(primeira semana) e “antipatia” (segunda semana), “injusto” (duas primeiras
semanas), como sentimento do evento, enquanto na variavel incentivo contra o
inimigo aparece a categoria “pressdo” (primeira semana) e o empate entre as
categorias “nao identificado”, “pressao” e “6dio” (segunda semana), e nas atitudes e
comportamentos prevalece “reconhecimento” (duas primeiras semanas).

Na primeira postagem, do dia 17 de agosto (Figura 36), vemos um exemplo
de aplicacdo da categoria “micronegativo” (linguagem visual), ao expor duas
imagens negativas sobre problemas na saude e educagao, e “injusto”, na variavel
sentimento do evento, por trazer uma dor social, (i.e, a ma qualidade do servigo
publico), ao mesmo em que revela uma condigdo brasileira e injusto o uso

exacerbado de gastos publicos.
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FIGURA 36 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR NAS DUAS PRIMEIRAS SEMANAS
ELEITORAIS DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

A segunda imagem, do dia 24 de agosto, destaca a escalada da violéncia
politica contra a esquerda argentina. Outras postagens, nesse dia, ainda retratam a
esquerda como criminosa, causadora de desordem publica e destruicdo. O exemplo
destacado é classificado na categoria “6dio” (incentivo contra o inimigo), trazendo
inveracidades e contradicdes, como uma afirmacao. A terceira imagem, postada no
dia 22 de agosto, apresenta a categoria “pro-social”, na variavel linguagem textual,
ao trazer um viés que beneficia uma coletividade, isto €, o poder do voto é
determinante para a insercdao de representantes honestos e excluir os maus
politicos. Essa € a primeira vez que o grupo considera o presidente Jair Bolsonaro
como um mau politico, demonstrando a nao satisfagdo com o lider politico nacional.

Na terceira (n = 40) e quarta (n = 28) semanas, entre os dias 30 de agosto a
05 de setembro, e 06 de setembro a 12 de setembro de 2022, os conteudos
apresentam, em geral, informacdes e orientagdes para os eleitores, sobre a
importancia do voto consciente. Na comparacdo, entre as duas semanas,
percebemos um baixo crescimento da radicalizagdo, ainda que significativo,
conforme podemos ver em quatro das seis variaveis. No conteudo textual, prevalece
a categoria “pro-social’, nas duas semanas; na linguagem visual de “néo
identificado” para “micro negativo”; em processos emocionais, a “empatia”, nas duas
semanas; em sentimento sobre o evento, de “n&o identificado e injusto” para
“injusto”, incentivo contra o inimigo, de “nao identificado” para “pressao”; e nas

atitudes e comportamentos, de “ndo identificado” para “reconhecimento”.
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FIGURA 37 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 30 DE AGOSTO A 05 DE SETEMBRO
DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

A primeira postagem (Figura 37), extraida do dia 30 de agosto, traz a ironia
contra os candidatos Lula e Bolsonaro, sendo classificada como “antipatia”
(processos emocionais). O conteudo projeta ainda o sentimento de injustica
(sentimento projetado sobre o evento). Ele aborda que, no debate eleitoral, estao
presentes dois politicos que simbolizam o mensaléo e a rachadinha. Por esse motivo
o conteudo é classificado como “injusto”.

O segundo conteudo, do dia 31 de agosto, apresenta algumas instrugoes
para a identificacdo de mentiras em campanhas eleitorais. O conteudo traz o viés de
valorizacdo de atitudes gerais e comportamentos para identificacdo do melhor
candidato. Dessa maneira, o conteudo textual € classificado como “pro-social”, ao
mesmo tempo em que traz no incentivo contra o inimigo a categoria “pressao”,
quando o grupo politico cita exemplos de promessas de candidatos que sao dificeis
de serem aceitas e s3o taticas eleitoreiras. E uma presséo para o eleitor.

O ultimo post, de 02 de setembro, mostra a disputa de narrativas entre
Sérgio Moro e Lula sobre supostamente o candidato petista ter sido inocentado em
processos criminais. Lula cita que venceu e foi absolvido em 28 processos. Esse é
um dos conteudos mais radicais, ha segunda semana, e traz no conteudo textual a
classificagao “pro-violenta”, ao citar Lula como mentiroso, que ndo tem vergonha na

cara, e condenado. Nas atitudes e comportamentos, a postagem é classificada como
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‘combate”, ao traz valores ndo compartilhados e supostas corrupgdes e mudancas
de posicionamento do candidato petista.

Os conteudos abordados na terceira e quarta semanas mostram,
principalmente, as declaracdes sobre o potencial de uma terceira via eleitoral, uso
de fundo eleitoral e reajuste de salarios do poder judiciaria. Uma outra postagem
mostra que o assunto transparéncia eleitoral e confianga nas urnas eletrénicas foi
superada em encontro entre o ministro Alexandre de Morais e o ministro da Defesa
do governo Bolsonaro, uma enquete com o publico sobre a funcionalidade do STF.
Nas criticas ao PT e Lula, observamos conteidos como a ironia com Lula e
Bolsonaro por mensaldao e rachadinha, videos e producbes graficas que expde

porque Lula ndo foi inocentado nas investigagdes da Lava Jato.

FIGURA 38 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 06 DE SETEMBRO A 12 DE
SETEMBRO DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

A primeira postagem, de 08 de setembro, cita que ndo existem apenas duas
opcgoes de candidatos e que o eleitor ndo precisa votar em Lula e Bolsonaro. Essa
postagem € classificada como “antipatia” (processos emocionais) ao trazer a
incerteza atrelada ao discurso, o cinismo e permitir uma confusao ao eleitor, ao nao
trazer qual seria a sugestao do grupo politico, outro candidato ou voto em branco ou
nulo.

O segundo conteudo, de 09 de agosto, traz criticas ao fundo eleitoral. O
conteudo é classificado como “desumanizagao” (processos emocionais) ao trazer a

indignacao e nojo do uso do fundo eleitoral, que é usado para campanha eleitoral,
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mas acarreta problemas na saude e educacgao, por exemplo. A postagem ainda é
classificada como “reconhecimento” (atitudes e comportamentos), por demonstrar
que o Vem Pra Rua é contra o uso de fundos eleitorais e regalias publicas.

Em 12 de agosto, o terceiro exemplo demonstra um conteudo classificado
como “pro-social”’, ao trazer valores de respeito as instituicdes democraticas. O foco
€ na preservacdo da democracia. Na variavel incentivo contra o inimigo,
classificamos a postagem como “pressdo”, para demonstrar que ndo devemos
fortalecer politicos e partidos, mas a democracia.

Na quinta semana, entre 13 de setembro a 19 de setembro (n = 32), e sexta
semana, de 20 de setembro a 26 de setembro de 2022 (n= 31), que compreende o
primeiro turno eleitoral, predominam, em quantidade, igualmente, em cada uma das
duas semanas, as categorias “antissocial’ (conteudo textual), “ndo identificado”
(linguagem visual), “empatia” (processos emocionais), “injusto” (sentimento projetado
sobre o evento), “nao identificado” (confronto contra o inimigo) e “reconhecimento”

(atitudes e comportamentos)

FIGURA 39 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 13 DE SETEMBRO A 19 DE
SETEMBRO DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

Os conteudos abordam assuntos, principalmente, como a escolha eleitoral
consciente para o Congresso, o comparecimento do eleitor no primeiro turno, a
importancia do voto, o orcamento secreto, a candidatura independente, e a
impressao de mais dinheiro pelo governo, sem a produgao de bens, o que aumenta

a inflagdo. Na sexta semana, os conteudos buscam mostrar o descontentamento do
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grupo politico com a quantidade de corruptos homologados como candidatos, nas
elei¢cdes de 2022, com criticas voltadas, principalmente, a Lula.

A primeira exemplificacdo (Figura 39), do dia 13 de setembro, demonstra
criticas aos candidatos que usam espacos publicos para captar votos. O assunto é
classificado na categoria “antissocial” (conteudo textual), ao abordar que o eleitor
nao pode ser enganado por candidatos que usam cultos, pulpitos e a religidao como
palanque eleitoral. No sentimento sobre o evento, classificamos o conteudo como
“injusto”, ao trazer o sentimento de injustica, numa queixa eleitoral.

Na segunda postagem, de 14 de setembro, destacamos o néao
comparecimento de Bolsonaro a posse da ministra Rosa Weber, empossada a nova
presidenta do STF. O conteudo é classificado como “antipatia” (processos
emocionais), na exposicao da tristeza e surpresa por Bolsonaro ser o primeiro
presidente a faltar a um evento institucional importante no Brasil.

Na ultima imagem, de 19 de setembro, classificamos o sentimento projetado
sobre o evento como “injusto”. O conteudo demonstra as condi¢gées sobre um fato,
com a necessidade de mudanca da realidade politica, possivel, a partir da escolha

correta de deputados e senadores pelos eleitores.

FIGURA 40 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 20 DE SETEMBRO A 26 DE
SETEMBRO DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

Apesar da sexta semana (Figura 40) também trazer conteudos menos
radicais, em virtude de instrugbes e orientagdes para conduzir o eleitor a um voto

correto, em suma, algumas postagens merecem destaque por seu teor radical.
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No dia 20 de setembro, o conteudo, com trés consideragdes, traz o pedido
de ndo voto em Lula, e por isso recebe a classificado de “antissocial”’ (conteudo
textual) e “édio” (confronto contra o inimigo). A ado¢do de uma narrativa com criticas
a Lula (i.e indignacdo), pela contrariedade do ex-presidente ser candidato a
presidente, composta por mensagens odiosas. Além disso, o conteudo apresenta
um estado de duvida, ao expor que o candidato petista esta envolvido em roubos na
Petrobras, no caso do mensaléo e apoia as ditaduras.

O segundo exemplo, de 22 de setembro, demonstra uma baixa radicalidade,
em vista que o VPR adota acdes afirmativas em favor da sociedade, como o pedido
pela eleicao de candidatos considerados ficha limpa. Por esse motivo, o conteudo,
nas emocgdes, é classificado como “empatia”’, ao demonstrar, pela confianga na
eleicao de bons candidatos, a esperanga de um Pais melhor.

No dia 26 de setembro, um novo post radical, é classificado como “pré-
violento” (conteudo textual), ao trazer Lula como mentiroso. O viés é apelativo e
sugestivo a violéncia politica, sendo classificado, nas atitudes e comportamentos,
como “combate”, quando expressa uma confusdo, na mudanga de posicionamento,
com o candidato Lula projetando-se como absolvido. Entretanto, ele leva uma vida
desvirtuada, na visao do grupo politico, e merece ser combatido pelo discurso.

Na sétima semana, compreendida entre 27 de setembro a 03 de outubro (n
= 43), que concentra a votagado do primeiro turno eleitoral, em 02 de outubro, o grupo
apresenta uma grande quantidade de postagens em referéncia ao projeto 200+, de
reveréncia a boa politica, por esse motivo grande quantidade das postagens nao
apresentam radicalizacdo. Cinco das seis variaveis apresentam, assim, a
classificagao “nao identificado”, exceto a variavel processos emocionais, em que o
conteudo € classificado como “empatia”, escore 1. A empatia é projetada na
felicidade do grupo pela adesdo de diversos candidatos ao projeto 200+, em
diferentes estados brasileiros. Na oitava semana, de 04 de outubro a 10 de outubro
de 2022 (n= 36), a radicalizagdo € mais expressiva, prevalecendo as categorias
“antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia”
(processo emocionais), “demonizado” (sentimento projetado sobre o evento), “6dio”
(incentivo contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

O grupo politico enfatiza as suas postagens em referéncia ao voto

consciente. Para isso, instruem os eleitores a verificar e fiscalizar o passado do
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politico, ndo idolatrar um candidato, e ser contra os privilégios da classe politica. O
grupo ainda critica o fundao eleitoral, a necessidade de escolha eleitoral entre Lula
ou Bolsonaro, a insatisfagdo com a presenca de Lula, no segundo turno, e uma
radicalizag&o expressiva nas postagens, com vistas ao n&o retorno do PT ao poder.
Diversos conteudos, compostos por opinides de politicos, como as declaragdes do
senador eleito Sério Moro, e reportagens da TV Record, sdo exibidas contra Lula.

Para tanto, os conteudos comparam o atual governo com os governos petistas.

FIGURA 41 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 27 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

No primeiro exemplo (Figura 41), de 27 de setembro, o grupo traz o pedido
da nao idolatria a politicos. O grupo usa o argumento que os candidatos nao
reconhecem quem é cada eleitor, em processos eleitorais. Na variavel processos
emocionais, classificamos esse conteudo como “antipatia”, ao trazer o cinismo dos
politicos como método dominante, em encontros com eleitores, 0 que causa uma
confus&o ou “cegueira”, no eleitor, e afloram emocgdes.

A segunda postagem de 01 de outubro destaca o uso do fundo eleitoral
pelos partidos politicos. Os resultados de uma enquete empregam uma série de
adjetivos para caracterizar o “fundao”. O conteudo textual é classificado como
“antissocial”, ao trazer a n&o concordancia com o uso desses recursos publicos. No
processo emocional observamos a “desumanizagao”, ao trazer o édio e a raiva,

como desespero aparente, para pressionar os candidatos a nao aderir o fundo
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eleitoral. A revolta, a injustica, a indignagao e o roubo sido adjetivos destacados na
mensagem radical.

Na terceira exemplificacdo, extraida de 02 de outubro, o grupo politico da
nova direita radical destaca um guia do bom eleitor. No sentimento projetado sobre o
evento, classificamos a postagem como “injusto”, ao expressar o sentimento de
injustica sobre os acontecimentos anteriores, com criticas, evidentemente, ao PT e a
Lula, por temas que foram repercutidos contra o partido e o candidato, apesar da

postagem nao cita-los nominalmente.

FIGURA 42 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 04 DE OUTUBRO A 10 DE OUTUBRO
DE 2022
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O primeiro conteudo, extraido do dia 04 de outubro, projeta Rosangela Moro
(Unido Brasil-SP), eleita deputada federal, Sergio Moro (Unido Brasil-PR), eleito
senador, Deltan Dallagnol (Podemos-PR), eleito deputado federal, com os herois
Mulher Maravilha, Super-Homem e Batman, respectivamente. E um meme politico.
O conteudo € classificado, enquanto atitudes e comportamentos, como
‘reconhecimento”, ao demonstrar que eles vao combater os corruptos e zelar pela
boa politica no Congresso Nacional.

No segundo exemplo, de 05 de outubro, observamos uma radicalizagao
expressiva nessa unidade de analise. O conteudo textual é classificado como “pré-
violento”, pois traz diversos adjetivos, como, por exemplo. corrupto, ex-presidiario e

condenado. A postagem ¢é classificada como “desumanizagao” (processos
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emocionais), em razao do 6dio e desrespeito ao candidato, com a indignacéo pela
candidatura de Lula, considerada uma indecéncia eleitoral.

Na terceira exemplificagdo, de 07 de outubro, o grupo expde quem apoia
cada candidato no segundo turno. Esse conteudo é classificado como “antissocial’
(conteudo textual), ao expor Lula irritado, com apoio de um bandido e de politicos
combatidos, nas ultimas semanas, em publicagdes do Vem Pra Rua. Nos processos
emocionais, o conteudo é classificado como “antipatia”. A postagem € cinica, e
demonstra que o grupo esta ao lado de Bolsonaro, nas entrelinhas, no segundo
turno, principalmente, quando posiciona um ladrdo ao lado de Lula.

Na antepenultima e penultima semanas eleitorais, observamos a escalada
da radicalizacao politica contra Lula e o PT. Na nona semana, entre 11 de outubro a
17 de outubro (n = 57), prevalecem, nas seis variaveis, as seguintes categorias:
“antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia”
(processos emocionais), “demonizado” (sentimento projetado sobreo evento), “6dio”
(incentivo contra o inimigo) e “combate” (atitudes e comportamentos).

Os conteudos destacam, na nona semana, algumas postagens favoraveis a
Jair Bolsonaro, elencando os problemas na educacdo, nos governos petistas, a
inflacdo brasileira ser menor que a americana, a recuperacao dos indicadores do
PIB, similares a pré-pandemia, e as reformas e modernizagdes econdmicas
realizadas pelo governo Bolsonaro. Em postagem, no dia 15 de outubro, o Vem Pra
Rua declarou ainda voto util em Jair Bolsonaro, numa carta aberta na rede social — o
posicionamento foi percebido na postagem acima do dia 07 de outubro.

Ao criticar Lula e o PT, os temas tratam, principalmente, das condenacdes
de Lula, a suposta preferéncia dos presidiarios pelo candidato petista, a escolha de
Lula, em caso de vitéria eleitoral, de ministros do STF, e a possivel punigdo a Sergio
Moro. Os conteudos mostram ainda a sugestibilidade de que Lula, em caso de
retorno ao poder, vai banir a lei cristd e impor a censura aos meios de comunicagao.
Observamos ainda algumas produgdes graficas e videos, com a analise sobre o
socialismo, e que Lula pretenderia implantar um regime comunista, socialista e
financiar as ditaduras. Por fim, as postagens trazem dois videos. Ciro Gomes explica
que Lula nunca foi inocentado, e um de Lula dizendo ser a pessoa mais honesta.

O primeiro exemplo (Figura 43), na nona semana, em 12 de outubro, traz

uma interatividade com o publico. A acao digital solicita a marcagao da alternativa
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correta. O conteudo textual é classificado como “pro-violento”, ao usar o adjetivo
ladréo para descrever Lula, e citar que os cinco politicos ilustrados usaram o adjetivo
contra o candidato. O conteudo reflete ainda, enquanto processos emocionais, a

“‘desumanizacao”, ao demonstrar o 6dio e o desejo de vinganga contra o candidato.

FIGURA 43 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 11 DE OUTUBRO A 16 DE OUTUBRO
DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

Na segunda postagem, em 15 de outubro, o grupo usa a ironia, para tratar o
candidato Lula como o preferido pelos assaltantes. No incentivo contra o inimigo,
classificamos a postagem como “6dio”, pelo incentivo a agdo contra alguém. O
conteudo é composto por mensagem odiosa e comparacéo de Lula com os ladrdes.
A imagem pode virar uma evidéncia para os eleitores, pela criacdo de suposicoes.

O ultimo conteudo, extraido de 15 de outubro, demonstra o posicionamento
do grupo a favor da reeleicdo de Jair Bolsonaro. A postagem é classificada,
enquanto sentimento projetado sobre o evento, como “demonizado”, ao rejeitar e
hostilizar o candidato petista (i.e o prazer pelo sentimento de vinganga). Pela
primeira vez, o VPR assume publicamente o seu apoio a reeleicdo de Jair
Bolsonaro. O grupo considera, em suas palavras, (i) que o PT é o pior para o futuro
do Brasil, (ii) a sua tentativa por uma terceira via eleitoral, e (iii) o nao
reconhecimento e legitimagao da candidatura de Lula. Diante da ameaca que o PT e
Lula representariam para as liberdades individuais, expressdo, economia e

democracia, o grupo defende o voto util em Bolsonaro.
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Na décima semana, de 18 de outubro a 24 de outubro de 2022 (n= 74),
predominam as categorias “antissocial’ (conteudo textual), “micro negativo”
(linguagem visual), “antipatia” (processos emocionais), “injusto” (sentimento sobre o
evento), “6dio” (incentivo contra o candidato) e “reconhecimento” (atitudes e
comportamentos).

Na décima semana, os conteudos tratam, principalmente, de indicadores de
criminalidades nos governos petistas, em comparagdo com o governo Bolsonaro,
videos de debate entre Bolsonaro e Lula, no veiculo televisivo Band, a aparicao de
Serio Moro, ao lado de Bolsonaro, na entrevista de imprensa apdés o debate da
Band, criticas aos governos da Argentina e Venezuela. Além disso, um video traz
um trecho do canal por assinatura Jovem Pan News debatendo o que considera
uma censura imposta ao veiculo.

Destacamos ainda a discussao sobre o aborto, a proximidade com Hugo
Chavez, a pesquisa sobre desmatamento, um video com declaragdes de politicos e
personalidades publicas condenando Lula e, posteriormente, mudando de
posicionamento, a declaragdo de um agricultor contra Lula, uma discusséo sobre o
Foro de Sao Paulo, criticas a Lei Rouanet, um suposto financiamento de Chavez e
Maduro a campanha de Lula, uma postagem em que Lula defenderia ladrao de
celular e invasdes de propriedades privadas, e por fim um video citando que Lula é

comunista e ditador.

FIGURA 44 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 18 DE OUTUBRO A 24 DE OUTUBRO
DE 2022
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O primeiro conteudo (Figura 44), de 18 de outubro, apresenta uma
discussao sobre as implicagdes do voto, em cada candidato, no segundo turno. O
conteudo é classificado como “injusto” (sentimento sobre o evento), por retratar um
sentimento de injustica, pois os eleitores de direita supostamente pensarem em
anular o seu voto e, consequentemente, eleger Lula.

Na segunda exemplificacdo, extraida de 22 de outubro, o conteudo detalha a
estratégia do PT para o segundo turno, mas imputa, no incentivo contra o inimigo, o
“6dio”, como categoria de classificagdo. Ao agir contra Lula, para que ele ndo se
torne candidato, o VPR usa mensagens odiosas, com o emprego dos adjetivos
comunista e ex-presidiario. Nos processos emocionais, classificamos o conteudo
como “desumanizagao”, diante da propagacao do 6dio e indignagao contra Lula.

No ultimo conteudo, de 23 de outubro, a postagem relaciona Lula com o
ladrdo de celular. O conteudo é classificado como “demonizado” (sentimento
projetado sobre o evento) e “combate” (atitudes e comportamentos), ao demonstrar
a rejeicao e a demonizagdo ao candidato, por suposta parceria com criminosos e
conivéncia com bandidos, ao mesmo tempo em que isso levaria ao candidato ter
uma vida desvirtuada, a ser combatida. Logo, ele agiria de uma forma diferente, que
nao € compartilhada pela sociedade, e merece ser combatido.

Por fim, na dultima semana, a décima primeira semana (n = 97),
compreendida entre 25 de outubro de 2022 a 30 de outubro de 2022, predominam
as categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual),
“antipatia” (processos emocionais), “demonizado” (sentimento projetado sobre o
evento), “6dio” (incentivo contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e
comportamentos).

Nessa semana, que marca o retorno dos eleitores as urnas eleitorais e a
escolha do novo presidente brasileiro, vemos a manutengao da alta radicalizagao
nas postagens. Os conteudos mostram as manifestagdes contra a censura, no dia
25 de outubro, as criticas a Lula e ao PT, por ameacas a liberdade de expressao, a
imprensa e a livre manifestacao, e as supostas retomadas de invasdes de fazendas
pelo MST. Os posts mostram ainda quem apoia Lula e Bolsonaro, os atos de
corrupgao na Petrobras, cometidos na gestdo de Lula, os condenados e apoiadores
gue nao aparecem na campanha petista, e, por fim, destacamos os depoimentos de

politicos e demais autoridades contra Lula, no periodo pré-eleitoral.
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FIGURA 45 — POSTAGENS DE CONTEUDOS DO VPR DE 25 DE OUTUBRO A 30 DE OUTUBRO
DE 2022
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Fonte: Instagram do Vem Pra Rua

O primeiro conteudo (Figura 45), de 26 de outubro, ironiza o afastamento de
Ciro Gomes de Lula, mesmo apds o seu partido, o PDT, declarar apoio ao candidato
petista, no segundo turno. E um meme politico. A postagem é classificada como
“antissocial” (conteudo textual), pela ndo concordancia do apoio de Ciro Gomes a
Lula, e que o apoio partiu apenas de seu partido, e ndo do candidato. Aléem do mais,
nos processos emocionais, o conteudo € classificado como “antipatia”, ao
demonstrar a ironia, com Ciro Gomes silencioso e escondido atras de uma arvore.

O segundo exemplo, extraido de 27 de outubro, é classificado, enquanto
sentimento projetado sobre o evento, como “culpado”, em razdo do PT e Lula
acusarem o MDB de ter dado um “golpe” na ex-presidenta Dilma Rousseff. O
conteudo também é classificado como “combate” (atitudes e comportamentos), em
razao da suposta mudanca de opiniao do PT, a respeito do “golpe” de Temer, por
permitir o apoio de Simone Tebet (MDB) a Lula no segundo turno.

Na postagem final, de 30 de outubro, o grupo adota um posicionamento
sereno, ao trazer uma nota sobre o resultado eleitoral, sem citar formalmente a
vitéria de Lula. No incentivo contra o inimigo, o conteudo é classificado como “édio”,
ao demonstrar apenas ser contra a vitéria de Lula, parabenizar quem votou contra o
candidato vitorioso petista, rechacar o plano de governo petista e o suposto

desgoverno com a volta do PT ao poder.
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Para concluir, a analise qualitativa mostra, conforme podemos observar
(Quadro 7), que nas seis primeiras semanas eleitorais a maior parte dos conteudos
estdo categorizados como “pré-social” e “antissocial” (conteudo textual), “n&o
identificado” e “micro negativo® (linguagem visual), “empatia” (processos
emocionais), “injusto” (sentimento sobre o evento), “ndo identificado” (confronto

contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

QUADRO 7 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENCA) NA ANALISE DAS SEIS PRIMEIRAS
SEMANAS DO VPR EM 2022

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o0 contra o
textual visual emocionais o comportamentos
evento inimigo
16/08-
1 1 1 1 1 1 1
22/08
23/08-
2 2 1 2 1 0,1e2 1
29/08
30/08-
3 1 0 1 Oe1 0 0
05/09
06/09-
4 1 1 1 1 1 1
12/09
13/09-
5 2 0 1 1 0 1
19-09
20/09-
6 2 0 1 1 0 1
26/09

Fonte: O autor (2023)

Nas cinco ultimas semanas (Quadro 8), observamos um crescimento da
radicalizacdo politica. Assim, prevalecem as categorias “antissocial” (conteudo
textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia” (processos emocionais),
“deslegitimacao” (sentimento sobre o evento), “6dio” (confronto contra o inimigo) e

‘reconhecimento” (atitudes e comportamentos).
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QUADRO 8 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENGA) NA ANALISE DAS CINCO ULTIMAS
SEMANAS DO VPR EM 2022

Sentimento | Presséo
Conteudo | Linguagem | Processos Atitudes e
Semana | Datas sobre o contra o
textual visual emocionais . comportamentos
evento inimigo
27/09-
7 0 0 1 0 0 0
03/10
04/10-
8 2 1 2 3 2 1
10/10
11/10-
9 2 1 2 3 2 2
17/10
18/10-
10 2 1 2 1 2 1
24/10
25/10-
11 2 1 2 3 2 1
30/10

Fonte: O autor (2023)

Na analise dos dados (Quadros 7 e 8), classificados de acordo com a
frequéncia de aparicao das categorias, por semana de analise, podemos observar
que prevalecem na maior parte das semanas, as categorias “antissocial” (conteudo
textual), “micro negativo” (linguagem visual), “empatia” (processos emocionais),
“‘injusto” (sentimento sobre o evento), “ndo identificado” e “6dio” (incentivo contra o

inimigo”, e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

TABELA 12 — INDICE E TIPOLOGIA DE RADICALIZACAO DO VPR EM 2022

Coeficiente de

Média (M) Desvio Padrao (S) Tipologia
Variagéo (Cv)
1° Turno 5,783784 4,336947 74,98459 Moderado
2° Turno 9,780303 3,960629 40,49597 Manifestado
Total 7,954733 4,590876 57,71251 Moderado

Fonte: O autor (2023)

A tabela anterior (Tabela 12) apresenta a aplicagdo do indice de
predominancia de radicalizagao politica do grupo politico da nova direita
radical no site de rede social (iRadSRS). Os dados indicam que o Vem Pra Rua é
classificado como radical moderado, no primeiro turno (M = 5,783784), numa escala

de média (M) que varia em grau de 4,6 a 9,0, o que demonstra estar mais proximo
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de uma radicalizacdo leve. No segundo turno eleitoral, a média aumenta e o grupo é
classificado como radical manifestado (M = 9,780303), uma alta radicalizagao, numa
escala variavel entre os graus 9,1 a 13,5. Na analise geral do ano, o grupo politico
da nova direita radical recebe a classificacédo radical moderado (M = 7,954733).

Os dados do primeiro turno (n = 222), compreendido entre 16 de agosto e 03
de outubro de 2022, demonstram (Grafico 7) uma maior quantidade de posts com
somatério de escores abaixo de 9 pontos. O tom conciliador, notado na analise de
conteudo qualitativa, e a valorizacdo de indicadores para a escolha politica,

compdem grande parte das narrativas em destaque no primeiro turno.

GRAFICO 7 — ESCORE DE RADICALIZACAO X POSTAGENS NO PRIMEIRO E SEGUNDO
TURNOS DO VPR EM 2022

VPR 2022 - Primeiro Turno VPR 2022 - Segundo Turno
40 70
, 60
230 b7
2 3 50
= T 40
35 © 30
o o
T 10 I I g 20
: |
I I II| “llll 2 -II.___. T
8 10 12 14 16 18 8 10 12 14 16 18
Escore de Radicalizagdo Escore de Radicalizagdo

Fonte: O autor (2023)

Os dois escores com maior quantidade de postagens estdo destacados nos
escores 1 e 2 (70 posts). O grafico mostra ainda que, na terceira posi¢ao, aparece o
escore 8, totalizando 27 postagens. E importante ressaltarmos, que em 2021, o
grupo politico promoveu uma série de manifestagdes contra o governo Bolsonaro, o
que pode refletir nas postagens do primeiro turno eleitoral.

Diferentemente do que observamos no primeiro turno, as postagens do
segundo turno (n = 264) estao distribuidas, conforme o grafico, principalmente, entre
os escores 9 e 14 (55,3%).

A maior quantidade de postagens foi classificada com escore total de 8
pontos (n = 63), o que equivale a aproximadamente 24%. Essa escalabilidade de
radicalizac&o politica € condizente com o apoio declarado do grupo ao voto util em

Jair Bolsonaro, e confronto politico contra o candidato petista.
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GRAFICO 8 — ESCORE DE RADICALIZAGAO X POSTAGENS NO VPR EM 2022
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Fonte: O autor (2023)

No acumulado de postagens, nos dois turnos eleitorais (n = 486), podemos
constatar assim que (Gréafico 8), enquanto o primeiro turno apresentou um
desnivelamento no somatorio de escores, enquadrado abaixo dos 9 pontos, o
segundo turno apresentou escores superiores a 9 pontos, mostrando um

crescimento da radicalizagao politica.

5.5 DISCUSSAO: AFINAL, O QUE OS DADOS DEMONSTRAM SOBRE A
RADICALIZAGCAO POLITICA?

Com o estudo, compreendemos quais sao as estratégias de conteudos (O1)
usadas pelos grupos politicos da nova direita radical para a radicalizac&o politica. A
analise de conteudo é predominantemente do tipo qualitativa, com profundidade
descritiva, para permitir as interpretagdes dos conteudos, e identificacdo de
mensagens radicais da nova direita brasileira, a partir de varias exemplificagdes.
Portanto, destacamos a visibilidade de atores politicos, o confronto politico, com o
uso de um repertério composto por mensagens radicais, e a valoragao dos tipos de
narrativas, como estratégias de comunicagdo, para a divulgacdo de conteudos
radicais. Demonstramos ainda, quais sao os conteudos valorizados, omitidos e

destacados, em cada uma das 11 semanas eleitorais (O4).
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Na analise das estratégias argumentativas, percemos que a disputa de
posicionamento e protagonismo na nova direita radical, com o apoio informal ao
bolsonarismo, indiretamente, e o crescimento do sentimento “antipetismo”, sao
dominantes nas narrativas radicais do MBL, em 2018, e ajudam a mobilizacdo de
bolsonaristas. Numa postagem, inclusive, o grupo cita as suas pautas defendidas: a)
luta pelo fim dos cartérios, b) defesa da maioridade penal, c) fechamento do BNDES,
d) privatizagcéo dos presidios, e) combate ao monopdlio de carteirinhas da ULE, e)
defesa do livre mercado, f) diminuicdo do tamanho do Estado, g) luta para acabar
com os privilégios e auxilio a politicos, h) a defesa do “Escola Sem Partido” e a
contrariedade a ideologia de género nas escolas, i) o fim do estatuto do
desarmamento, j) contrariedade as cotas raciais, k) a defesa da reforma da
previdéncia, 1) o apoio ao voto facultativo e distrital, m) as privatizacdo das estatais,
e n) acabar com a saida de presos dos presidios em datas comemorativas.

Os principais temas destacados sao a facada recebida pelo candidato Jair
Bolsonaro, em 06 de setembro, durante ato de campanha, em Juiz de Fora, em
Minas Gerais. O apoio ao candidato Jair Bolsonaro € observado com frequéncia,
indiretamente, como na declaracdo de um empresario gay que apoia Bolsonaro, um
suposto plano da imprensa para atacar Bolsonaro, as manifestacbes pelo Brasil
contra o PT e em apoio ao candidato Jair Bolsonaro.

Em geral, as principais mensagens radicais sdo criticas em relagdo a
possivel candidatura de Lula, e a celebragdo da impugnacdo de sua candidatura
pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o classificando como condenado e presidiario.
O MBL busca ainda ridicularizar Guilherme Boulos e Fernando Haddad, em diversas
postagens, com supostos crimes do candidato petista, criticas a sua gestédo publica,
na Prefeitura de Sao Paulo, e falhas na resolucédo de problemas da educacéo.

Outros assuntos destacados s&o as criticas a um seminario LGBTQIA+, as
criticas a Manuela D’Avila, motivadas pelas suas declaragdes polémicas sobre o
aborto, a discusséao a respeito do kit gay, a terceirizagao irrestrita, o teto de gastos, e
a delagao de Palocci sobre o sitio de Atibaia.

O Vem Pra Rua, em 2018, projetou-se como um grupo em defesa ao
combate a corrupgao e a continuidade da Operagado Lava Jato. Os conteudos ainda

demonstram a reveréncia a outras ideologias e a crengas politicas e sociais, como a
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defesa da privatizacao, a redugao dos impostos, com criticas ao imposto sindical € o
indulto a criminosos.

O grupo expde criticas morais e juridicas aos politicos do Congresso
Nacional, com a criacdo de uma campanha chamada #tchauqueridos, para
relembrar os eleitores sobre os erros cometidos e as votagdes polémicas dos
parlamentares, candidatos a reeleicdo, e a divulgacdo de um site, para ajudar o
eleitor a votar consciente, com votacbes e processos respondidos por atuais
parlamentares.

Os conteudos citam as elei¢gdes limpas e sugerem em quem votar, o
impedimento de Lula no TSE, a propaganda irregular na internet atribuida ao PT, as
supostas corrupgdes cometidas por Fernando Haddad, a polémica envolvendo
Haddad, por uma declaracdo de indulto aos criminosos de menor periculosidade, e
criticas a mudanga de posicionamento da campanha de Haddad, por ndo adotar
mais o vermelho nas produgdes multimidia. Destacamos ainda outros dois fatos,
como o incéndio no Museu Nacional, no Rio de Janeiro, e as manifesta¢des de rua
do dia 21 de outubro contra o PT e em apoio a Jair Bolsonaro.

O Vem Pra Rua ainda projeta uma escalada de radicalizagdo, durante as
semanas eleitorais, com polémicas e criticas ao PT, a Lula e a Ciro Gomes. Sao
destacadas as declaragdes polémicas de José Dirceu, a delacdo de Palocci, e
supostos atos corruptiveis de integrantes do PT, com criticas contundentes a Lula e
ao partido, nas delagbes premiadas. O grupo projetou duas hashtags, #PTNao e
#LulaTaPresoBabaca, nas redes sociais digitais.

Enquanto isso, as estratégias comunicacionais do Movimento Brasil Livre,
em 2022, revelam o rompimento do grupo politico com o movimento politico
bolsonarismo, composto por criticas a Jair Bolsonaro, e inclusive, a Eduardo
Bolsonaro, pela alianca com os partidos do espectro politico centrista e pela
promogao do orgcamento secreto.

Nas semanas eleitorais sdo apresentadas criticas ao atual presidente Jair
Bolsonaro, como uma sabatina de Jair Bolsonaro, na Jovem Pan, na qual é
questionado, por uma jornalista, sobre iméveis, suspeita de rachadinha, funcionarios
fantasmas, mansdes e o uso de “laranja”. Essas criticas visualizadas contrapbéem o
forte vinculo com o candidato, presente nas eleicoes 2018, e criticas contundentes

contra Lula, o Partido dos Trabalhadores e a esquerda brasileira. Apesar disso, o
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grupo usa varias mensagens radicais contra Lula, Boulos e o PT, nas publicagdes
em 2022.

O grupo politico foi acuado e acusado de nao adotar posicionamento
politico, recebendo diversas criticas de seguidores e ativistas, e por supostamente
receber incentivo financeiro norte-americano. O movimento produziu ainda uma nota
oficial e varias postagens conclamando a todos para a criagcdo de um projeto de
poder claro para o Pais, com a unido de todos os microprojetos da direita liberal e
uso de todos os influenciadores digitais. No fim, ele cita que fara uma oposigao
inteligente ao atual governo petista eleito.

Por sua vez, os conteiddos do Vem Pra Rua, em 2022, trazem
principalmente valores que sustentam as pautas do grupo politico, como a escolha
eleitoral consciente para o legislativo, com a verificagao e fiscalizagdo do passado
dos politicos, a necessaria mudanca do sistema politico, a ndo idolatria a
candidatos, o comparecimento eleitoral, o fim das regalias de gastos publicos e da
classe politica, a ma aplicagcao do dinheiro publico, a quebra de decoro parlamentar,
a contrariedade ao uso do fundo eleitoral e do orcamento secreto, a busca de um
estado eficiente, o controle das fungcbes dos agentes publicos e a candidatura
independente (terceira via).

O grupo politico busca ainda mostrar a contrariedade a quantidade de
candidatos corruptos, com criticas voltadas principalmente a Lula, e a proposigcao de
um projeto chamado 200+, de reveréncia a boa politica. Observamos narrativas com
uso de ironia, memes politicos e da internet, como, por exemplo, contra Lula e
Bolsonaro, por mensalao e rachadinha, e videos e produgdes graficas que expdem
ainda os motivos de Lula ndo ser inocentado, pelo Supremo Tribunal Federal (STF),
nas investiga¢des da Operacgao Lava Jato.

Em postagem, no dia 15 de outubro, o Vem Pra Rua declara ainda voto util
em Jair Bolsonaro, numa carta aberta na rede social. Na reta final, os conteudos
trazem ainda a sugestdo de que Lula banira a lei crista, vai impor a censura aos
meios de comunicagdo, com ameacas a liberdade de expressao, a imprensa e a
manifestacdo, a pretensdo de implantar um regime comunista e socialista,
financiamento de ditaduras, a defesa de ladréo de celular e o incentivo as invasodes

de propriedades privadas.
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Apos observarmos quais as estratégias comunicativas adotadas nos
conteudos dos grupos politicos, em 2018 e 2022, estabelecemos quais as
categorias, das seis variaveis, receberam a maior classificagdo, por semana, em
comparagdo com cada grupo politico, nos dois anos eleitorais. Além disso,
demonstramos qual a frequéncia, a partir da soma de escores, por numero de
postagens, de radicalizagao politica, por grupo, ano e turno eleitoral. Esses dados

permitem a visibilidade e a presenga de radicalizagéo politica em cada grupo.

TABELA 13 — INDICE DE RADICALIZAGAO POLITICA NO MBL E VPR EM 2018 E 2022

Periodo /

Grupo MBL 2018 VPR 2018 MBL 2022 VPR 2022
Politico

9,439589 (M) 8,80701754 (M) 7,180556 (M) 5.783784 (M)
1° Turno 3,714015 (S) 3,8156584 (S) 5,484506 (S) 4.336947 (S)
39,34509 (Cv) 43,3252049 (Cv) 76,37996 (Cv) 74.98459 (Cv)
6,882629 (M) 9,65895954 (M) 9,719101 (M) 9.780303 (M)
2° Turno 4,897094 (S) 4,53813553 (S) 4,608221 (S) 3.960629 (S)
71,1515 (Cv) 46,9836892 (Cv) 47,41407 (Cv) 40.49597 (Cv)
8,53577371 (M) 9,093203883 (M) 8,5398773 (M) 7.954733 (M)
Total 4,346642543 (S) 4,092504684 (S) 5,18876251 (S) 4.590876 (S)

50,92265436 (Cv)  45,00619074 (Cv) 60,7592162 (Cv) 57.71251 (Cv)
Fonte: O autor (2023)

Os dados compilados (Tabela 13) permitem a comparagdo do indice de
radicalizagéo politica (iRadSRS) entre grupos politicos da nova direita radical, por
turno e ano eleitoral. A partir disso, identificamos que a nossa hipotese geral de
pesquisa (H1) é confirmada, quase em sua totalidade, pois a radicalizagao politica
no Movimento Brasil Livre (MBL) e Vem Pra Rua (VPR) é maior no processo eleitoral
presidencial de 2018, em comparagao com as eleigdes presidenciais de 2022.

Apesar de uma semelhanga, nos dados gerais, o MBL apresenta maior
indice de radicalizagao, em 2018 (iRadSRS = 8,53577371), na comparagao com as
eleicdes de 2022 (iRadSRS = 8,5398773), auxiliando na resposta da nossa questao
geral de pesquisa (Q1). No VPR, o indice também é maior em 2018 (iRadSRS =
9,093203883), na comparagao com 2022 (iRadSRS = 7.954733). Entretanto, o unico
ponto da nossa hipotese geral de pesquisa, ao demonstrar uma contradigdo, em

relacdo a nossa premissa inicial, € a condigdo do rompimento de relagdes do Vem
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Pra Rua com o candidato Jair Bolsonaro. No dia 15 de outubro de 2022, o grupo
politico manifesta-se a favor do voto util em Bolsonaro, em comunicado oficial, o que
permite desconstruir a visdo de rompimento formal com o candidato a reeleigao.

A radicalizac&o politica dos grupos politicos da nova direita radical é maior,
nos segundos turnos eleitorais, apenas no Vem Pra Rua, em 2018 e 2022, e no
Movimento Brasil Livre, em 2022. Nas elei¢bes de 2018, o indice aplicado permite
confirmar que os conteudos sdo mais radicais no primeiro turno (iRadSRS
=9,439589) do que no segundo turno (iRadSRS = 6,882629), confirmando
parcialmente a nossa hipotese secundaria (H2).

Nas eleicbes de 2022, a radicalizacao politica do Vem Pra Rua (iRadSRS =
9.780303) é mais expressiva, quando comparada com o Movimento Brasil Livre
(IRadSRS = 9,719101), apenas no segundo turno eleitoral. Como podemos verificar
(Tabela 12), o MBL é mais radical (iRadSRS = 5.783784) do que o VPR (iRadSRS =
7,180556), no segundo turno.

Ao analisarmos as elei¢cdes de 2018, notamos que a radicalizacao politica do
Movimento Brasil Livre (iIRadSRS = 9,439589), na comparagdo com o Vem Pra Rua
(iRadSRS = 8,80701754), € maior apenas no primeiro turno eleitoral. Entretanto, no
segundo turno, observamos, pelos indicadores, que € o contrario. O VPR é mais
radical (iRadSRS = 9,65895954) do que o MBL (iRadSRS = 6,882629).

A partir dessas analises € possivel responder ainda nosso problema
empirico de pesquisa (Q1), que recuperamos: A radicalizagdo politica é
significativamente alta, a partir do somatério de escores dos dois turnos eleitorais, no
Movimento Brasil Livre, em 2018, e no Vem Pra Rua, em 2022, classificando-os
como tipologia de radicalizagdo manifestado (iRadSRS = superior a 9,1 pontos)?

A resposta para a nossa questao de pesquisa € que 0s grupos politicos da
nova direita radical ndo apresentam radicalizacdo alta para serem classificados
como radical manifestado (RMA). O indice do MBL, em 2018, (iRadSRS =
8,53577371) permite a classificagao tipoldégica como radical moderado, por nao
atingir uma média superior a 9,1 pontos (radical manifestado). O mesmo acontece
na classificagdo do VPR, em 2022, (iRadSRS = 7.954733), que é radical moderado
(RMO). A classificagao tipologica de radical manifestado s6 é observada em quatro
casos: no primeiro turno, no MBL, em 2018; e no segundo turno, no VPR, em 2018,
MBL, em 2022, e VPR, em 2022, conforme a Tabela 14 (O5).
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TABELA 14 — CLASSIFICAGCAO TIPOLOGICA DO MBL E VPR EM 2018 E 2022

Periodo /

Grupo MBL 2018 VPR 2018 MBL 2022 VPR 2022
Politico
1° Turno Manifestado Moderado Moderado Moderado
2° Turno Moderado Manifestado Manifestado Manifestado
Total Moderado Moderado Moderado Moderado

Fonte: O autor (2023)

O MBL apresenta maior indice de radicalizacdo em 2018, na comparacao
com as eleigdes de 2022 (iRadSRS = 8,5398773), auxiliando na resposta da nossa
questdo geral de pesquisa (Q1). No VPR, o indice também é maior em 2018
(IRadSRS =9,093203883), na comparagao com 2022 (iRadSRS = 7.954733).

Ao analisarmos as categorias em destaque (Quadro 9), destacando a
categoria com maior quantidade de posts classificados por variavel, no Movimento
Brasil Livre, podemos inferir algumas afirmacdes a respeito dos dados, quando
comparados os anos eleitorais do grupo politico.

Nas sete primeiras semanas, que compdem o primeiro turno eleitoral de
2018, e as oito primeiras semanas, integrantes do primeiro turno das eleigdes de
2022, observamos a predominancia das categorias “antissocial” (conteudo textual),
“‘micro negativo” (linguagem visual), “antipatia” (processos emocionais), “injusto”
(sentimento projetado sobre o evento), “pressé@o” (incentivo contra o inimigo) e
“reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

No segundo turno eleitoral, nos dois anos, observamos um crescimento da
radicalizacdo politica, por semana, sobressaindo as categorias “antissocial”
(conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia” (processos
emocionais), “injusto” (sentimento projetado sobre o evento), “6dio” (incentivo contra
0 inimigo) e “reconhecimento” e “combate” (atitudes e comportamentos).

Analisamos ainda, em comparag¢do, quais categorias prevaleceram, por
semana, a partir da contagem de postagens classificadas com os escores, para
inferir afirmagdes a respeito dos dados do Vem Pra Rua. No primeiro turno, o
destaque fica para as categorias “antissocial” (conteudo textual), “micro negativo”
(linguagem visual), “antipatia” (processos emocionais), ‘“injusto” (sentimento
projetado sobre o evento), “presséo” (incentivo contra o inimigo) e “reconhecimento”

(atitudes e comportamentos). Enquanto isso, no segundo turno eleitoral, podemos
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notar um aumento na radicalizagcado politica, prevalecem as categorias “antissocial”
(conteudo textual), “micro negativo” (linguagem visual), “antipatia” (processos
emocionais), “demonizado” (sentimento projetado sobre o evento), “6dio” (incentivo

contra o inimigo) e “reconhecimento” (atitudes e comportamentos).

QUADRO 9 — CATEGORIAS EM DESTAQUE (PRESENGA) NA ANALISE SEMANAL DO MBL E
VPR EM 2018 / 2022

Movimento Brasil Livre

Semana | Datas | Conteudo | Linguagem | Processos | Sentimento | Incentivo Atitudes e
textual visual emocionais sobre o contra o | comportamentos
evento inimigo
1 16/08- 2/0 1/0e1 2e3/0 2/1 1/1 2/1
22/08
2 23/08- 2/2 1/1 2/1,2e3 2/2 2/2 1e2/2
29/08
3 30/08- 2/0 1/0 2/0 1/0 1/0 1/0
05/09
4 06/09- 2/0 1/0 2/0 1/0 2/0 2/0
12/09
5 13/09- 2/2 1/1 2/2 1/1 1/1 1/1
19-09
6 20/09- 2/2 1/1 2/3 1/3 1/2e3 1/2
26/09
7 27/09- | 2/0e2 1/1 2/1e2 1/1 1/0 1/1
03/10
8 04/10- 2/2 1/1 2/2 1/2 1/2 1/2
10/10
9 11/10- 2/2 1/1 2/2 1/1 1/1e2 1/1e2
17/10
10 18/10- 0/2 1/1 0/2e3 0/2e3 0/2 0/3
24/10
11 25/10- 2/2 1/1 2/2e3 O0et/2e3 2/2 1/2
30/10
Vem Pra Rua
Semana | Datas V1 V2 V3 V4 V5 V6
1 16/08- 2/1 1/1 1e2/1 2/1 2/1 2/1
22/08
2 23/08- 2/2 1/1 2/2 2/1 170,1e2 1/1
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29/08

3 30/08- 2/1 1/0 2/1 2/0e1 1/0 1/0
05/09

4 06/09- 0/1 1/1 171 0/1 0/1 1/1
12/09

5 13/09- 2/2 1/0 2/1 2/1 1/0 1/1
19-09

6 20/09- 2/2 1/0 2/1 2/1 1/0 1/1
26/09

7 27/09- 2/0 1/0 2e3/1 3/0 2/0 2/0
03/10

8 04/10- 2/2 171 2e3/2 3/3 2/2 2/1
10/10

9 11/10- 2/2 171 3/2 3/3 2/2 2/2
17/10

10 18/10- 2/2 171 2/2 3/1 2/2 2/1
24/10

11 25/10- 2/2 171 3/2 3/3 2/2 2/1
30/10

Fonte: O autor (2023)

A partir dos dados, destacamos as categorias que estdo classificadas, em
sua maioria, de maneira diferenciada nas quatro analises. As postagens do Vem Pra
rua, em 2022, permitem classificar o sentimento projetado sobre o evento (V4) como
“‘demonizado”, atingindo a escala maxima de radicalizagdo. Em geral, as postagens
demonstram uma linearidade, com o predominio da categoria “injusto”. Na variavel
incentivo contra o inimigo (V5) é possivel perceber, tanto no MBL e VPR, em 2018 e
2022, o crescimento da radicalizagao politica, nos segundos turnos eleitorais, com o
maior numero de postagens com escore 2, classificados como “6dio”. No primeiro
turno eleitoral, o predominio é da categoria “injusto” (escore 1).

Notamos ainda que, no segundo turno eleitoral do Movimento Brasil Livre, no
comparativo dos dois anos eleitorais, houve um aumento da radicalizagao politica,
na analise da variavel atitudes e comportamentos (V6), quando aparece, em
destaque, a categoria “combate” (escore 2), empatada com a categoria

‘reconhecimento” (escore 1).
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O nosso intuito (Quadro 9), assim, ndo é realizar um comparativo de tipos de
conteudo e sentidos observados na mensagem, mas apenas demonstrar quais
categorias sdo mais evidentes, em quantidade, em turnos e semanas eleitorais, no
Movimento Brasil Livre e Vem Pra Rua. A tabela, portanto, ndo permite comparar se
um turno ou ano eleitoral do MBL e VPR é mais radical, na comparagédo com o outro,
pois nao estdo contabilizadas as quantidades de postagens, mas sim qual categoria
prevaleceu nas semanas de analise.

No quadro a seguir (Quadro 10) destacamos as frequéncias, a partir de 18
graus, numa escala, a partir do somatorio de escores de cada uma das categorias,
nas seis variaveis independentes. O escore 0 indica a inexisténcia de radicalizacao
politica, e o escore 18 indica a maxima radicalizagao, na escala. A analise permite
comparar quais escores, na escala, estdo mais destacados, por grupo(s), em

diferentes ou mesmos anos eleitorais.

QUADRO 10 — FREQUENCIA DO NUMERO TOTAL DE ESCORES, POR GRUPO POLITICO, NOS
PRIMEIROS E SEGUNDOS TURNOS DE 2018 E 2022

PRIMEIRO TURNO

Total de Escores MBL 2018 VPR 2018 MBL 2022 VPR 2022
0 8 (2%) 20 (5,8%) 13 (17,6%) 10 (4,5%)
1 10 (2,6%) 9 (2,6%) 5 (6,8%) 38 (17,1%)
2 15 (3,8%) 10 (2,9%) 1(1,4%) 32 (14,4%)
3 6 (1,5%) 6 (1,8%) 10 (13,5%) 11 (5%)
4 2 (0,5%) 4 (1,2%) 0 (0%) 18 (8,1%)
5 12 (3,1%) 8 (2,3%) 2(2,7%) 7 (3,2%)
6 2 (0,5%) 7 (2,1%) 5 (6,8%) 6 (2,7%)
7 16 (4,1%) 9 (2,6%) 1(1,4%) 9 (4,1%)
8 71 (18,2%) 48 (14,1%) 3 (4,1%) 27 (12,1%)
9 59 (15,2%) 84 (24,6%) 6 (8,1%) 14 (6,3%)
10 42 (10,8%) 25 (7,3%) 5 (6,8%) 11 (5%)
11 35 (9%) 33 (9,6%) 7 (9,5%) 12 (5,4%)
12 24 (6,2%) 20 (5,8%) 1(1,3%) 7 (3.2%)
13 33 (8,5%) 32 (9,4%) 1(1,3%) 10 (4,5%)
14 24 (6,2%) 12 (3,5%) 6 (8,1%) 5 (2,2%)
15 17 (4,4%) 13 (3,8%) 2 (2,7%) 5 (2,2%)
16 12 (3,1%) 2 (0,6%) 4 (5,3%) 0 (0%)
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17 0 (0%) 0 (0%) 1(1,3%) 0 (0%)
18 1(0,3%) 0 (0%) 1(1,3%) 0 (0%)
Total 389 (100%) 342 (100%) 74 (100%) 222 (100%)

SEGUNDO TURNO
Total de Escores MBL 2018 VPR 2018 MBL 2022 VPR 2022
0 48 (22,5%) 10 (5,8%) 6 (6,7%) 6 (2,3%)
1 15 (7%) 15 (8,7%) 3(3,4%) 11 (4,2%)
2 2 (1%) 3(1,7%) 3(3,4%) 11 (4,2%)
3 4(1,9%) 0 (0%) 1(1,1%) 3(1,1%)
4 0 (0%) 1(0,6%) 0 (0%) 1(0,4%)
5 0 (0%) 4(2,3%) 4 (4,5%) 2 (0,7%)
6 1(0,3%) 0 (0%) 3(3,4%) 1(0,4%)
7 9 (4,2%) 7 (4%) 1(1,1%) 3(1,1%)
8 50 (23,5%) 14 (8,1%) 6 (6,7%) 63 (23,9%)
9 18 (8,5%) 10 (5,8%) 6 (6,7%) 18 (6,8%)
10 16 (7,5%) 9 (5,2%) 13 (14,7%) 19 (7,2%)
11 13 (6,2%) 9 (5,2%) 7 (7,9%) 19 (7,2%)
12 8 (3,8%) 27 (15,6%) 11 (12,3%) 26 (9,8%)
13 10 (4,7%) 38 (22%) 3(3,4%) 39 (14,8%)
14 12 (5,6%) 22 (12,7%) 9(10,1%) 25 (9,5%)
15 5 (2,3%) 4(2,3%) 7 (7,9%) 9 (3,4%)
16 2 (1%) 0 (0%) 5 (5,6%) 6 (2,3%)
17 0 (0%) 0 (0%) 1(1,1%) 2 (0,7%)
18 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)
Total 213 (100%) 173 (100%) 89 (100%) 264 (100%)

Fonte: O autor (2023)

No comparativo entre os dados, no primeiro turno eleitoral, podemos inferir

que a maior parte das postagens estdo classificadas, em 2018, nos escores de

pontuacao 8 e 9, nos dois grupos politicos da nova direita radical. Enquanto isso, em

2022, vemos uma inversao, nos dois grupos, no total de escores, com os escores 0

(17,6%) e 3 (13,5%) aparecem na maior quantidade de postagens, no Movimento

Brasil Livre, e os escores 1 (17,1%) e 2 (14,4%) prevalecem no Vem Pra Rua.

Ao analisarmos o MBL, em 2018, observamos que o0s escores com mais de

10 pontos, na escala, representam 48,5% do total de dados analisados em 2018 (n =

213), muito similar ao identificado no VPR (n = 173), no mesmo ano, com 49% do

total de postagens. Os indicadores acima de 10 pontos demonstram uma
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radicalizacdo transitando de alta a expressiva; entretanto os dados revelam um
equilibrio de classificacdo de escores no total de materiais analisados, com
praticamente a outra metade com radicalizacdo moderada a baixa ou inexistente.

Em 2022, o MBL (n = 74) possui um total de 37,6% postagens acima de 10
pontos na escala; porém o numero de postagens do VPR (n = 222) classificados
dentro da mesma margem de total de escores (10 a 18), equivale a 22,5% do total
do universo analisado. Diante desses dados, podemos concluir que os indicadores
das eleigdes de 2022 demonstram uma radicalizacdo de moderada a baixa.
Podemos notar ainda que os escores 17 e 18 raramente sdo atingidos, na escala,
em todos os grupos politicos, no primeiro turno, independente do ano eleitoral.

Enquanto isso, ao analisarmos o segundo turno, percebemos diferentes
comportamentos na classificagdo das postagens, nos dois grupos politicos. Os posts
classificados com escore acima de 10 pontos totalizam 31,1% (MBL 2018), 63%
(VPR 2018), 61,9% (MBL 2022) e 54,9% (VPR 2022). Houve uma diminuigdo de
cerca de 17% de postagens classificadas acima do escore 10, no MBL, em 2018, em
comparagao com o primeiro turno eleitoral. No caso do VPR, em 2018, foi o oposto,
cerca de 13% de postagens a mais classificadas no intervalo de 10 a 18 escores.
Em 2022, o crescimento foi mais expressivo, na comparagao entre turnos eleitorais,
com o MBL, com aumento de 24,3% classificadas com escore superior a 10 pontos.
A variagado do VPR, no mesmo ano, equivale a um aumento de 32,4% no numero
total de postagens, em relagao ao primeiro turno.

A maior quantidade de postagens esta classificada da seguinte maneira:
54,5% do total de postagens do MBL, em 2018, estao classificados com escores 0, 8
e 9 pontos. No caso do VPR, a maior quantidade de postagens foi classificada com
escores 12, 13 e 14 pontos (50,3%). Em 2022, os escores mais destacados, sé&o o
10, 12 e 14 pontos no MBL. Juntos, os graus da escala representam 37,1% do total
de postagens. Ao analisarmos o VPR, em 2022, os escores 8, 13 e 14 sdo os mais
destacados, representando 48,2% do total de dados analisados. Como podemos
perceber, exceto no MBL, em 2022, todos os outros casos, o somatorio dos trés
escores representam cerca de metade do total de postagens.

Por fim, na compilagdo dos dois turnos eleitorais (Quadro 11), nos seus
respectivos anos eleitorais, observamos que a maior quantidade de postagens esta

classificada da seguinte forma: no MBL, em 2018, 8 9 e 10 escores,
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correspondendo a um total de 42,5% do total de postagens; no VPR, em 2018, 8,9 e
12 (39,3%); no MBL, em 2022, os escores mais destacados sao o 0, 10 e 14 pontos.
Juntos, os graus da escala representam 31,9% do total de postagens; e no VPR, em
2022, os escores mais destacados, em numero total de postagens classificadas na
escalasaoo 1,8¢e 13 (38,7%).

QUADRO 11 — FREQUENCIA DO NUMERO TOTAL DE ESCORES, POR GRUPO POLITICO, NOS

DOIS TURNOS DE 2018 E 2022

Total de Escores MBL 2018 VPR 2018 MBL 2022 VPR 2022
0 56 (9,3%) 30 (5,8%) 19 (11,7%) 16 (3,3%)
1 25 (4,2%) 24 (4,7%) 8 (4,9%) 49 (10,1%)
2 17 (2,8%) 13 (2,5%) 4(2,5%) 43 (8,8%)
3 10 (1,7%) 6 (1,2%) 11 (6,7%) 14 (2,9%)
4 2(0,3%) 5 (1%) 0 (0%) 19 (3,9%)
5 12 (2%) 12 (2,3%) 6 (3,7%) 9 (1,9%)
6 3(0,5%) 7 (1,4%) 8 (4,9%) 7 (1,4%)
7 25 (4,1%) 16 (3,1%) 2 (1,2%) 12 (2,5%)
8 121 (20,1%) 62 (12%) 9 (5,5%) 90 (18,5%)
9 77 (12,8%) 94 (18,2%) 12 (7,4%) 32 (6,6%)
10 58 (9,6%) 34 (6,6%) 18 (11%) 30 (6,2%)
11 48 (8%) 42 (8,2%) 14 (8,6%) 31 (6,4%)
12 32 (5,3%) 47 (9,1%) 12 (7,4%) 33 (6,8%)
13 43(7,1%) 70 (13,6%) 4(2,5%) 49 (10,1%)
14 36 (6%) 34 (6,6%) 15 (9,2%) 30 (6,1%)
15 22 (3,7%) 17 (3,3%) 9 (5,5%) 14 (2,9%)
16 14 (2,3%) 2 (0,4%) 9 (5,5%) 6 (1,2%)
17 0 (0%) 0 (0%) 2 (1,2%) 2 (0,4%)
18 1(0,2%) 0 (0%) 1(0,6%) 0 (0%)

Total 602 (100%) 515 (100%) 163 (100%) 486 (100%)

Fonte: O autor (2023)

As postagens com escores no intervalo entre 10 e 18 pontos sdo maiores:
42,2% (MBL 2018), 47,8% (VPR 2018), 51,5% (MBL 2022) e 40,1% (VPR 2022). Os
dados demonstram que apenas a quantidade total de postagens, no MBL, em 2022,
supera os 50% de total de postagens classificadas acima de 10 pontos, o que é
resultado de um segundo turno mais radicalizado, e a sua classificagdo de tipo-

alegoria, conforme vimos, anteriormente, nessa sec¢éao, é radical manifestado (RMA).
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Essa tese teve como objetivo compreender quais sdo as estratégias de
conteudo usadas pelos grupos politicos da nova direita radical Vem Pra Rua e
Movimento Brasil Livre, para radicalizacdo politica, nas duas ultimas eleigbes
presidenciais brasileiras, a partir de analise das postagens de suas paginas oficiais,
no Instagram, no periodo de 16 de agosto a 28 de outubro de 2018 e 16 de agosto a
30 de outubro de 2022 (n = 1766).

Para isso, usamos, enquanto procedimentos metodoldgicos, a revisao
bibliografica sistematica, o estudo comparativo entre os objetos empiricos de
pesquisa, o VPR e MBL, em dois anos eleitorais, e a construcdo de um livro de
cbdigos, composto por seis variaveis, com quatro categorias em cada uma delas,
para a realizagcdo de uma analise de conteudo qualitativa. Nossa tese apresentou
ainda um indice estruturado de predominancia de radicalizagao politica do
grupo politico da nova direita radical no site de rede social (iRadSRS) (O3) e
classificamos os conteudos em cinco tipos-alegorias construidos.

A nossa analise de conteudo € predominantemente do tipo qualitativa,
apesar de trazer ainda um viés quantitativo. Assim, analisamos uma série temporal,
para perceber quais sdo os conteudos valorizados, a presenca, a frequéncia, a
visibilidade de atores politicos e os conteudos mais presentes nos discursos, assim
como promover a conexao entre fatos atrelados, debatidos em dias ou semanas
anteriores (i.e conforme vimos no quinto capitulo).

Os resultados sugerem, a partir da analise das postagens no Instagram, que
(i) os dois grupos politicos da nova direita radical sédo classificados como radicais
moderados (iRadSRS = 4,6 a 9,0 pontos de média), (ii) a radicalizagdo politica é
mais significativa, em geral, nos segundos turnos eleitorais, e (iii) a radicalizagao
politica é mais expressiva no Movimento Brasil Livre, no primeiro turno de 2018 e no
segundo turno de 2022, e no Vem Pra Rua, no segundo turno das elei¢oes de 2018
e 2022.

Os principais achados de pesquisa corroboram com as narrativas
destacadas em estudos anteriores (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020;
FERREIRA, 2017; PENTEADO, LERNER, 2018; SANTOS, CHAGAS, 2018) e

apontam, a partir da pesquisa do tipo qualitativa, que as principais estratégias de
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comunicagdo usadas para radicalizacdo (02), concentram a disputa de
posicionamento e protagonismo, do Movimento Brasil Livre, em 2018, na nova
direita radical, com o apoio informal ao bolsonarismo, indiretamente, e o crescimento
do sentimento “antipetismo”, dominantes nas narrativas radicais para a mobilizacao
de bolsonaristas.

O interesse comum de atores coletivos dos grupos politicos é o “antilulismo”
e o “antipetismo”, como reconhecimentos, para o confronto politico, expondo um
sentimento de justica e com a influéncia de aliados importantes (TARROW, TILLY,
2004; TARROW, 2009), como Danilo Gentili, Deltan Dallagnol, Luciano Hang,
Magno Malta e Sergio Moro, identificados nas narrativas radicais do Instagram,
durante as elei¢oes, em 2018 e 2022. Alguns desses clusters ja eram identificados
em estudos anteriores (i.e, terceiro capitulo).

O confronto contra os adversarios poderosos, principalmente, Lula e
Haddad, resultam em episédios confrontacionais publicos, principalmente a partir de
oportunidades e recursos (BOSI, DELLA PORTA, 2022; TARROW, 2009) (por meio
de programas e discursos eleitorais, interagcdes nos sites de redes sociais, a
participacdo em debates eleitorais e atos de campanha), para a intensa
radicalizacdo politica no campo eleitoral, com os contextos compreendidos
(DEMETRIOU, 2020) e apresentados no decorrer desse trabalho.

Em 2022, houve o rompimento do grupo politico com o candidato a reeleigéo
Jair Bolsonaro, por se aliar aos partidos do espectro politico centrista e pela
promogao do orgamento secreto. Esse € o reconhecimento da culpa politica, pelos
grupos politicos, (JASPERS, 1990b; JASPERS, 2018a), por apoiar ao Estado, e a
tentativa de desvinculo de Bolsonaro, em razdo de atos errbneos de
responsabilidade do governo federal.

O grupo politico MBL foi acuado, no Instagram, e produziu uma nota oficial
conclamando a criagdo de um novo projeto de poder claro para o Pais, com a uniao
de todos os microprojetos da direita liberal e uso de todos influenciadores digitais.
Esses casos revelam que os dois grupos politicos reivindicaram mudancgas
(McADAM; TARROW; TILLY, 2004), no governo Bolsonaro, em raz&o de decisdes
consideradas como incoerentes, inclusive, com manifestagdes promovidas pelo
Movimento Brasil Livre (MBL) e Vem Pra Rua (VPR), contra o governo federal, em

2021, um ano antes das eleigoes.
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Nas estratégias de comunicacdo do Vem Pra Rua, observamos a defesa ao
combate a corrupgdo e a continuidade da Operagao Lava Jato, ao longo das
eleicbes 2018. Em 2022, os conteudos trazem, principalmente, os valores que
sustentam as pautas do grupo politico, como a escolha eleitoral consciente para o
legislativo, com a verificacdo e fiscalizacdo do passado do politico, a necessaria
mudanca do sistema politico, o comparecimento eleitoral, o fim das regalias de
gastos publicos e da classe politica, a ma aplicagado do dinheiro publico, a quebra de
decoro parlamentar, a contrariedade ao uso do fundo eleitoral e do orgamento
secreto, a busca de um estado eficiente, controle das fung¢des dos agentes publicos,
a candidatura independente (terceira via) e a necessidade de escolhas de uma
melhor classe politica.

O nosso estudo permite um novo olhar, a partir da progresséo observacional
do fendbmeno de radicalizacéo politica, devido a multiplicidade de olhares a respeito
do termo radicalizagao, de uso vulgar ou superficial, muitas vezes, em produgdes
cientificas, ou focadas, comumente, nas células de grupos terroristas.

Percebemos assim que a radicalizagao politica revela uma mudanca/dire¢ao
radical, que equivale ao pensamento, desejo, sustentagdo, adogao e promogao de
tracos ideoldgicos e crengas extremistas, como um processo cognitivo e social de
reinterpretacdo (GEMMERLI, 2015; PRESSMAN, 2016). Ao analisarmos as
mensagens comunicativas dos dois grupos politicos, no Instagram, identificamos
que Os processos comunicacionais demonstam acontecimentos que levaram a
dessensibilizacdo e a fatores emocionais (BILEWICZ, SORAL, 2020), assim como a
identificacdo de uso, ainda que nao fosse o nosso objetivo, de informacdes falsas e
montagens de imagens e videos, que ganharam forca, credibilidade e viralizaram
(ANDRADE, 2022; PENTEADO, CHAVES, 2023), nas narrativas do Instagram.

Além disso, contribuimos para o entendimento da nova direita radical, por
meio de um estudo denso na arena institucional, em dois grupos politicos, em
distintos anos eleitorais, e nas formas de organizagdo em rede dos grupos da nova
direita radical (CAVALCANTI, JARDELINO, TONIOLO, 2020). Percebemos diversas
mensagens capazes de criar, reativar, fomentar e tornar verdadeiros os valores,
crengas e comportamentos considerados superados na sociedade (CURCINO,

PEREIRA, 2022), promovendo a radicalizag¢ao politica.
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Observamos, por exemplo, nas eleigcbes presidenciais de 2018 e 2022,
diversos enunciados ofensivos, interpostos pelos interlocutores, em redes sociais
digitais, e na critica politica da midia tradicional (BUTLER, 1997). Enunciados
insultantes foram observados diariamente, na linguagem, que auxiliam no processo
de radicalizagao politica, e destrinchados por semanas e com exemplos.

Essa tese oferece a sugestdo de um livro de coédigos, que pode ser
aperfeicoado por outros pesquisadores, para aplicacdo em novos estudos sobre a
radicalizacdo politica. As suas variaveis e as categorias sao possiveis de serem
observadas em diferentes plataformas de rede social, como o Twitter, o Facebook, o
TikTok, o YouTube, entre outros sites de rede social (SRS).

As novas pesquisas podem envolver a analise de postagens ou a analise de
comentarios, ou seja, rastros deixados por ativistas nas postagens, que aparentam
ser fortemente radicais. Os novos estudos requerem o aprofundamento tedrico e
metodologico da radicalizagao politica, conectadas com os grupos politicos, a nova
direita radical e as eleigdes. McAdam, Tarrow e Tilly (2011) apontam a latente
demanda por novos estudos sobre a relagado de grupos politicos de movimentos em
ambientes eleitorais.

O nosso trabalho apontou ainda como as narrativas radicais séo construidas
na plataforma Instagram, requerendo novos estudos ampliados. A pesquisa nao
ficou circunscrita ao uso do Instagram, mas entendeu os significados das narrativas
visuais, interagdes e intersecgdes e percebeu que as imagens sao argumentos e
influenciam a comunicagdo politica (i.e, quinto capitulo) (BAYERL, SAHAR,
AKHGAR, 2020; LIEBHART, BERNHARDT, 2017; LOPEZ-RABADAN, DOMENECH-
FABREGAT, 2018; MUNOZ, TOWNER, 2017; SCHILL, 2012).

Além disso, buscamos contribuir com pesquisadores, poder publico,
agéncias de inteligéncia e demais instancias governamentais, no uso desse estudo,
na deteccao de radicalizacdo. Ele pode ser usado na promoc¢ao de iniciativas de
monitoramento de radicalizagdo e agdes de desradicalizagéo, principalmente, em
ambientes digitais, seja para formulagdo de politicas publicas ou a identificacdo de
atores politicos que afrontem o Estado democratico de direito.

Para futuros estudos, recomendamos a analise de diferentes tipos de midia,
para verificar quais sdo as mais radicais, conforme apontam Wolfowicz, Hasisi e

Weisburd (2022). Eles podem ser realizados para a compreensao dos processos de



210

radicalizacado politica. Afinal, a exposicdo a midia afeta uma série de resultados
cognitivos, como emogodes, atitudes, percepgdes e resultados de comportamento,
por meio de imitagdo, mudangas cognitivas ou outros mecanismos (WOLFOVICZ,
HASISI e WEISBURD, 2022), expondo inclusive uma violéncia extrema (BOSI,
DELLA PORTA, 2022), a partir de comportamentos, que sao expressdes de
radicalizacado online, com o entendimento dos fatores de causa, contextos, meios,
individuos, ideologias e caracteristicas tecnologicas (BAYERL, SAHAR, AKHGAR,
2020) das midias.

Apesar de ndo ser o nosso objetivo, a compreensao da radicalizagdo, por
diferentes tipos de midia, notamos, quando da classificacdo de escores de
categorias e variaveis, que as midias em formato de video apresentam alta
relevancia para a atribuicdo de altos escores (i.e, alta a expressiva radicalizag&o).
Os conteudos, em geral, demonstram opinides contundentes, imagens e textos
depreciativos e negativos, emocgdes, sentimentos, atitudes e comportamentos
extremos nas mensagens radicais contra os adversarios politicos.

Muitos desses materiais audiovisuais sao pequenos trechos de depoimentos
e entrevistas editados, postados inicialmente na rede social de videos YouTube, e
registros de outros individuos ou de grupos politicos da nova direita radical sobre
eventuais acontecimentos durante o periodo eleitoral. A necessidade de
compreender os tipos de midia, no processo de radicalizagdo, € uma preocupacao
latente no estudo de Wolfowicz, Hasisi e Weisburd (2022), conforme demonstramos
na teoria da radicalizagdo politica. Apesar disso, nosso estudo possibilita
compreender, por meio da analise de duas variaveis, o estimulo textual e visual nas
mensagens radicais.

Conforme apontamos na discussdo, os videos apresentam alta
radicalizac&o, e a analise das redes sociais de videos YouTube e TikTok merecem
atencdo em proximos trabalhos. Nosso corpus empirico, por exemplo, € composto
por produgdes graficas, videos, memes, fotografias e prints de postagens em outras
redes sociais, que permitem ainda serem separados para medi¢ao de radicalizagao,
por diferentes tipos de midia, e comparagdo por periodos eleitorais e/ou grupos
politicos. Apesar de ser uma limitagdo de nossa tese, sugerimos novos estudos
sobre radicalizagao politica que podem aprimorar nossas analises, com o uso de

softwares estatisticos e de analise de imagem.
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Além disso, os préoximos estudos podem debater comparativamente se
existe diferenca entre a radicalizacdo da nova direita radical e da esquerda. Ela pode
ainda demonstrar, por comparacao, se existem grupos da nova direita que n&o sao
radicais. Destacamos que o indice apresentado nesta tese € aplicavel para a analise
de diferengas democracias, ndo apenas a democracia liberal, objeto desse estudo.

A nossa pretensao, por fim, é ainda a testagem de um novo indice, para a
medicdo de radicalizacdo politica contra candidatos, em processos eleitorais,
baseado na relagdo da variavel dependente (radicalizagdo politica) com a variavel
independente (candidatos). Esse indice foi excluido, apds a qualificagdo dessa tese,
pois resultaria na adog¢ao de nova variavel (candidatos) nesse trabalho, além das
existentes (seis varidveis e suas respectivas categorias). Além disso, essa tese
incluiu, enquanto corpus empirico, dados coletados dos perfis oficiais do Instagram

dos grupos politicos MBL e VPR, nas elei¢des presidenciais de 2022.
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