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RESUMO

Uma das tendéncias de moda do verdo europeu em 2023, denominada BrazilCore,
testemunhou uma adesdo expressiva por parte de influencers e artistas nacionais e
internacionais, que incorporaram as vibrantes cores brasileiras em roupas e acessorios,
destacando a dualidade marcante do verde e amarelo. Originando-se no TikTok, esse
movimento ¢ considerado a "esséncia do Brasil". Esta pesquisa tem como objetivo analisar as
representacoes de brasilidade exploradas internacionalmente no mundo da moda, bem como
os efeitos e oportunidades geradas por essa tendéncia na rede de videos curtos. A abordagem
metodoldgica empregada baseou-se na coleta de informagdes a partir de artigos e livros que
abordam a marca-pais Brasil, assim como temas relacionados a moda e identidade. Além
disso, realizou-se um breve estudo de mercado de vestuario para contextualizar e
fundamentar as anélises propostas.

Palavras-chave: brasilidade; marca-pais; moda; representagdes € comunicagao.



1. INTRODUCAO

O titulo de “pais do futebol” ¢ tao intrinseco a identidade do pais que, mesmo diante
de derrotas como o 7 a 1 contra a Alemanha, a identificagdo seguiu intacta e a camiseta da
selecdo brasileira continua sendo uma das mais populares do mundo. Muito se deve a
memoria ao fato de que futebol faz parte do dia-a-dia e da cultura do brasileiro, ocupando o
titulo de esporte mais praticado do pais segundo dados do IBGE'. Essa identificagdo é uma
das explicag¢des de porque o Brasil esteve na moda durante o verdao europeu.

Mesmo com o futebol alcangando novos publicos e ampliando sua for¢a - vide a
popularidade do futebol entre as mulheres - o Brasil ndo ¢ o pais do futebol pelo presente,
mas pela construgao planejada de marca-pais, a qual deve ser construida com base em valores
positivos, percepgdes relevantes que possuem no exterior e caracteristicas inerentes ao pais
(KHAUAJA, HEMZO, 2007, p. 86). Como propde Keller (2003), a for¢a de uma marca esta
nas lembrancas e associagdes, sejam elas espontaneas ou estimuladas, ¢ a marca-pais Brasil
sempre estard associada ao futebol pelas lembrangas das cinco vezes em que foi campedo,
assim como as lembrancas do auge da bossa nova de Tom Jobim, o samba da baiana Carmen
Miranda e a sensualidade de Gisele Bundchen nas passarelas do mundo todo, como afirma
Maria Celeste Mira:

“E quase desnecessario dizer que grande parte da notoriedade
internacional do Brasil provém das vitorias obtidas em copas mundiais e das
performances de seus jogadores no exterior. Ao lado da musica produzida
no pais, especialmente do samba carioca e da bossa nova, o futebol tem sido
um dos delineadores da imagem do Brasil no exterior desde os anos 30 do
século XX. A partir do surgimento do que se denominou futebol-empresa e
da implantag@o plena do mercado de consumo no Brasil, os grandes eventos
futebolisticos, como as copas do mundo, transformaram-se no chamado
“comércio verde e amarelo”, capaz de gerar milhdes em lucros com a venda
de produtos com as cores ou mesmo com a estampa da bandeira do Brasil.”
(MIRA, 2014, p. 04)

O fenomeno do “comércio verde e amarelo” citado acima ndo é um caso isolado de
uma edicao ou outra. Em 1998, também ano de Copa, uma movimentacdo muito parecida
acontecia no mundo, com o estouro das sandalias Havaianas no mercado internacional. Mira
(2014) destaca que o fabricante das Havaianas fez o uso da “marca Brasil” como estratégia de
publicidade no langamento das sandalias com a bandeirinha em ano de Copa e que de tdo
bem sucedida, as sandalias passaram a efetivamente fazer parte do universo da moda,
presentes em desfiles, vitrines, eventos e nos pés de grandes icones fashion. O projeto de

desenvolver uma marca-pais, que tinha comegado por volta do governo de Getulio Vargas,

' A sigla se refere ao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, a pesquisa em questdo é do ano
de 2017 e apontava que existem 15,3 milhdées de brasileiros adeptos ao futebol.



toma corpo quando nota-se que o pais esta atrasado com relacdo a economia global e o “made
in Brazil” afeta o julgamento de qualidade e valor agregado, como Liu e Johnson (2005)
demonstram a partir de varios estudos que de fato o pais de origem pode afetar o julgamento
do consumidor sobre um produto. E naquele momento, no artigo de Bartlett e Ghoshal
(2000), se evidencia que o Brasil ndo estad bem posicionado e sofre com a expectativa de que
os produtos comercializados sejam de qualidade inferior.

Seguindo as recomendagdes de Domeisen (2003), uma pesquisa realizada com turistas
para entender qual era a percep¢ao obtida e o que poderia ser aproveitado na criagdo de uma
marca-pais para o Brasil. Os pontos positivos apontados pelos turistas foram a natureza e o
povo, destacando a alegria dos brasileiros e os motivos para visitar o pais foram: sol, praia,
beleza natural e cultura viva.

A identidade da marca Brasil, que a Embratur chama de “filosofia
da marca”, tem as seguintes caracteristicas: “alegria, sinuosidade/curva
(da natureza e do carater do povo), luminosidade/brilho/exuberancia,
hibrido/encontro de culturas/ragas, moderno/competente. (KHAUAJA,
HEMZO, 2007, p. 89).

Além do propdsito comercial, a criagao de uma marca-pais também se deve ao anseio
em unificar uma nacdo e um povo a partir de uma identidade comum e um senso de
pertencimento (Barbosa, 2000). Para Hall (2006) o processo de formagdo de identidade
ocorre nas relacdes entre o individuo e a cultura em que esta inserido, através da relacao
estabelecida com os sentidos, valores e simbolos, como colocado por Pontes (2013) “nessa
relag@o o sujeito se projeta e internaliza imagens e simbolos que irdo constituir sua identidade
numa relacdo dindmica e constante.”, a autora destaca o papel fundamental da moda e dos
veiculos de comunicagdo deste meio sobre o processo de criagdo de identidade individual.

A tendéncia do BrazilCore tem origem numa das maiores plataformas digitais do
mundo atualmente: o TikTok. Com um enorme potencial viral e uma inteligéncia de
algoritmo avangada, a plataforma de videos curtos expandiu sua for¢a no mercado e esta
entre as trés midias sociais digitais mais utilizadas do Brasil>. A rede permite que
determinados conteudos alcancem uma grande parcela de publico sem depender da
quantidade de seguidores da conta ou de uma hashtag. O método préprio de distribuicao
inteligente de contetido do TikTok ¢ considerado original e diferenciado de outras redes
sociais digitais, este método leva em consideragdo segmentagdes geograficas, dispositivos e

interesses tragados a partir do comportamento do usuario na hora de entregar o contetido para

2 Disponivel em:
<https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/conteudos/posts/por-que-utilizar-o-tiktok-na-sua-estrategia-

de-marketing-digital.b993feaaa10a4810VgnVYCM100000d701210aRCRD>
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o publico-alvo. Essa inteligéncia de algoritmo e o potencial viral da plataforma
transformaram o TikTok em um formador de tendéncias em diversos setores, como € 0 caso
dos dois principais meios relacionados a esta pesquisa: o0 mundo da moda e o da publicidade e
marketing digital®.

O fendmeno BrazilCore, objeto de estudo desta pesquisa, foi uma tendéncia criada
dentro deste cendrio do TikTok enquanto canalizador e formador de tendéncias de moda. As
hashtags relacionadas ao objeto de estudo, ou seja, o #BrazilCore, consistiam em fazer com
que pessoas ao redor do planeta sentissem o desejo de expressar o apreco pelas cores do
Brasil. A moda ¢, ao longo da historia, uma forma de inserir - ou de excluir - pessoas a
determinados grupos e também de comunicar o que se pensa € como se vé. O movimento
também se traduz como uma forma de atribuir a propria imagem as caracteristicas que sao
associadas ao Brasil e a brasilidade, portanto, compreender quais sdo essas caracteristicas ¢
essencial para o desenvolvimento da analise.

Por essa razdo, a pesquisa segue um raciocinio que se inicia por uma linha do tempo
em formato de infografico (figura 1 e 1.1) com os principais destaques do Brasil que
atingiram algum tipo de alcance internacional e ajudaram a construir a imagem da nagao
perante o mundo.

Figura 1 -Infografico {cones do Brasil

3 Disponivel em:
<https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/voce-sabe-como-funciona-o-algoritmo-do-tiktok,d30
7c4 f5810VanVCM1 1 20aRCRD#:~:text=0%20algoritmo0%20d0%20Tik Tok%20consi
dera,hora%20de%20distribuir%200s%20v%C3%ADdeos.&text=Com%20conte%C3%BAdos%20dive
rtidos%20e%20virais.no%20mercado%20de%20marketing%20digital.>
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I[CONES DO BRASIL

1950 CARMEN MIRANDA

Principais Caracteristicas: sensual
audacia; carisma; estilo tropical
temperamento impulsivo; torporn
animal; pouca inteligéncia €
malandragem

TROPICALIA 196 O

Principais Caracteristicas: bossa
nova; praias; vida noturna; R]J;
miscigenacao; classes spciais;

mundo ideal, sensual. menos
materialista (caetano)

1970 SONIA BRAGA

Principais Caracteristicas: censura;
erotismo; pornochanchada; fetiches e
objetificacao da mulher; menina-

mulher; morena de cabelos longos;
tropical; sensual; ingénua; sexualidade
exacerbada; fetiche colonizador

XUXA MENEGHEL 1980

Principais Caracteristicas:
sucesso da mulher loira na TV;
beleza feminina e perfeicao
(barbie);

Fonte: Compila¢do da autora*

4 Todas as fontes utilizadas foram citadas nas referéncias ao final do artigo.



Figura 1 -Infografico fcones do Brasil

1990 GISELE BUNDCHEN

Principais Caracteristicas: retorno
da sensualidade, das curvas e do
aspecto saudavel das modelos; sexy;
“the most beautiful girl in the world”

= 2000
Principais Caracteristicas: SPFw
carisma; sensualidade;

beleza
exoOtica; SPFW e o impacto da
percepcao de qualidade da

SAQ PAULO FASHION WEEK

indastria criativa
2010 RIO 2016

Principais caracteristicas: estética
carioca; dreas verdes; miscigenacao;
beleza; sensualidade; musicalidade
e malandragem

Fonte: Compilagdo da autora’

2. BRASILIDADE

Antes de aprofundar em conceitos, ¢ interessante fazer um apanhado geral do que ¢é
possivel extrair a partir da linha do tempo. Logo no inicio, a década de 50 destaca a icOnica
Carmen Miranda, sendo as principais caracteristicas associadas a ela: sensualidade, audacia,
carisma, tropicalidade, temperamento impulsivo e malandragem. A década de 60 e o
movimento Tropicalia refor¢ca a miscigenacdo, a diversidade cultural, as praias e a vida
noturna do Rio de Janeiro e o mundo ideal e sensual de Caetano Veloso. Os anos 70 trazem o

cinema, as pornochanchadas, o erotismo, censura e a objetificacdo da mulher, além da

5 ltem 2.



formagdo da “morena brasileira” de cabelos escuros e longos, tropical, sensual e ingénua
construida por personagens de Sonia Braga em producdes como Dona Flor e Seus Dois
Maridos (1976) e Gabriela (1983). J4 a década de 80 ¢ marcada pela TV, programas de
auditério e a exaltacdo de mulheres brancas e loiras que remeteram a boneca Barbie e a
beleza feminina. A década de 90 destaca a supermodelo Gisele Bundchen que foi eleita “the
most beautiful girl in the world”, marcando o fim da estética palida combinada a extrema
magreza para a volta da sensualidade e das curvas nas passarelas. A virada do milénio faz
breve mencao as Angels da Victoria Secrets, sempre lembradas por sua beleza, carisma e
sensualidade e explora a criacdo da Sao Paulo Fashion Week, evento que colocaria o Brasil
entre os principais polos de moda em busca de mostrar sua versatilidade, originalidade e
criatividade. Por fim, a década de 2010 vem com a cerimOnia de abertura dos Jogos
Olimpicos na Rio 2016, o que se traduz como uma grande mescla de tudo que a antecede,
mas apesar de convidar Anitta para cantar na cerimodnia, o espetdculo que deveria traduzir o
Brasil ndo inclui um dos ritmos mais populares do pais: o funk.

O destaque, indubitavelmente, fica com a desenvoltura esportiva que de tdo dbvia,
nao foi citada na linha do tempo, em seguida, a musicalidade, a beleza e a sensualidade sao
enfatizados. Os atletas brasileiros, comumente tratados como talentos naturais - inatos - com
destaque aos jogadores de futebol como Pelé, Ronaldo e Romadrio e até Ayrton Senna, eram
descritos como ousados, carismaticos e em alguns casos, como ¢ o de Romério em sua
biografia, eram tidos como malandros, indisciplinados e irreverentes (Cataldo, 2003), como ¢
hoje também o caso de Neymar. Na mesma medida, os atletas brasileiros de destaque, apesar
de indisciplinados, eram chamados de artistas e icones, em decorréncia da beleza e da
agilidade que os talentos naturais traziam para os campos (Neild, 2017)°. Essas
caracteristicas, no entanto, ndo estdo associadas apenas aos atletas de destaque do Brasil, mas
estao fortemente relacionadas com os esteredtipos e a imagem do brasileiro.

A musicalidade ¢ um exemplo disso, seja no tema das musicas ou no processo de
constru¢do da identidade musical brasileira. Por definicdo, a musica nacional se torna um
bem imaterial que representa a identidade brasileira a partir do momento em que se
comercializa sem perder caracteristicas da cultura primaria tupiniquim (Saldanha, 2012).

Ou seja, tem a sua producdo em larga escala, ¢ amplamente
divulgada pelos meios de comunicacdo e entretenimento, adquire
caracteristicas e se torna efetivamente um bem de consumo e exportacio.
Contudo, preserva na sua esséncia elementos constitutivos basicos
caracteristicos do cotidiano do seu povo. Elementos esses, ritmicos,

6 Disponivel em: >https://tidsskrift.dk/bras/article/view/112957/165990>
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melodicos, literatos, fonéticos e da oralidade brasileira recorrente.
(Saldanha, L. V., 2012, p. 18.)

A musica popular brasileira ganha massificagdo e divulgacdo a partir da década de
1920, mas ¢ na década de 1930, durante o auge da Era do Radio, que a musica popular se
consolida e passa a ter mais prestigio e reconhecimento como produto cultural representativo
da identidade nacional. Getulio Vargas e a politica do Estado Novo - que buscava exaltar
simbolos de brasilidade em nossa cultura - contribuem fortemente para a consolidagdo dos
principais géneros considerados musica popular brasileira. E nessa época que Carmen
Miranda comecga a fazer sucesso na radio, assim como Luiz Gonzaga, Noel Rosa, Aracy de
Almeida e tantos outros nomes da década que se consagraram na historia da produgao
cultural de musica brasileira.

As caracteristicas do que se entendia por géneros musicais ditos brasileiros merece
um destaque ja que se relaciona intimamente com o que se entende por identidade nacional.
Como mencionado por Saldanha (2012), ¢ considerado bem imaterial de representagao da
identidade nacional um produto que: ¢ comercializavel, produzido massivamente porém nao
se desgarra de elementos que refletem o cotidiano de um povo e de uma nagdo e,
concomitantemente, a cultura que ¢é traduzida por tais elementos.

A miscigenacdo ¢ uma das principais caracteristicas atribuidas aos brasileiros e,
comprovadamente, faz parte da construcao da brasilidade em produtos culturais associados a
identidade nacional. A Musica Popular Brasileira (MPB) surge de uma fusdo ritmica que
busca abragar a tradigdo e o cotidiano de quem reivindica a terra, portanto contém, em
esséncia, expressoes musicais de origem africanas, indigenas e europeias. Com batuques,
lundus, maxixes, modinhas, marchas, galopes etc, a MPB ¢ considerada um género hibrido,
composta da manifestagdo cultural da lingua falada no cotidiano dentro de um contexto
artistico que transita entre a poesia e a musica.

Essa composi¢do plural e miscigenada da musicalidade brasileira gerou ciclos
diversos de transformagdo e reinvencdo da maneira de produzir uma cultura que traduz a
realidade de um pais e colocou o Brasil como “um dos principais mercados, de reconhecida
qualidade, exportadores de cultura musical.” (Saldanha, 2012). O reconhecimento dessa
cultura rica e diversa aparece em momentos chave, como foi exposto por Ferreira (2016) ao
dizer que a trilha sonora do Rio ja merecia uma medalha de ouro pela “miscigenagao natural,
retratada com espontaneidade” em sua critica a cerimonia de abertura dos Jogos Olimpicos. O
espetaculo apresentado na abertura da Rio 2016 foi um excelente exemplo de expressao de

quando o Brasil se entende, o que v€ de positivo na propria cultura e o que gostaria de



reforcar para o mundo. A critica nacional e internacional captou a mensagem, tecendo
diversos elogios a “grande festa” banhada a diversidade e a musicalidade e alegria brasileira.
Os jornalistas, no entanto, ndo deixaram de lado os comentarios que denunciavam a
desorganizacao, o improviso ¢ a agilidade em dar um “jeitinho brasileiro” de ultimo minuto.
Mais uma vez, um grande ato publico que refor¢a o estereotipo de alegres, diversos,
indisciplinados e malandros.

A agéncia publicitaria Young&Rubican/Young Lab realizava, periodicamente, um
estudo intitulado “Brand Asset Valuator” (BAV) com aproximadamente 44 paises. O objetivo
deste estudo era o de aplicar o mesmo método avaliativo com diversas marcas para
possibilitar a comparagdo dos resultados. As marcas avaliadas poderiam ser de bens de
consumo, personalidades e paises. A metodologia aplica marcas a quatro pilares, dois
relacionados a atividade de marketing e comunicacdo e dois relacionados a relagdo
consumidor/marca e um diagndstico ¢ elaborado a partir da avaliagdo conjunta dos quatro
pilares. O estudo, de 2010, traz percepcdes internas e externas da marca-pais Brasil.

A percepcao interna do Brasil, motivada pelo patriotismo, ¢ bastante positiva.
Camargo (2012), explica que o Plano Real (1994) foi responsavel por uma estabilidade
econOmica até entdo desconhecida pela populagdo, tal estabilidade permitiu transformagdes
sociais ao longo dos anos seguintes, elevando o nivel de qualidade de vida de milhares de
brasileiros a partir da ascensdao econdmica. O aumento expressivo da classe C e a redugdo das
classes D e E a partir de 2002 demonstraram a quebra da barreira de classes sociais € o
aumento do poder aquisitivo, somado a oferta de crédito, programas sociais de distribuicdo de
renda e o reajuste dos salarios, o perfil e o comportamento de consumo do pais foi alterado, a
economia era movimentada e expandida em todas as camadas da sociedade e a percepcao
interna era positiva de forma unanime até o fim da década.

Tais mudangas inevitavelmente afetaram a percepcao externa do pais. Em 2010, o
Brasil conquistava uma percepgao positiva em poténcias como Alemanha e EUA, passando a
ser visto como uma marca com potencial, como lider pela lente alemd e com destaque para
relevancia e diferenciacdo aos Estados Unidos. A evolucdo dessa percepcao positiva do pais
se da por mérito de boa administracao interna, como alteragdes de fatores macroecondmicos
(area fiscal, comércio exterior e politica monetaria) mas também se beneficia da crise
internacional, a se destacar a crise dos Estados Unidos em 2008 assim como a crise do Euro

que prejudicava paises como Italia, Grécia, Espanha e Portugal.



Em relagdo aos blocos econdmicos, especialmente a divisdo dos paises em
desenvolvimento com enorme potencial, o Brasil era considerado um pais com “maior
vitalidade” do BRICS apesar de estar abaixo do PIB da China (Camargo, 2012).

Essa percepgdo positiva, no entanto, tem uma queda desastrosa na década seguinte.
De acordo com Simon Anholt “O impacto percebido de um pais sobre o mundo afeta a sua

"7 Em 2016, notadamente ano

reputagdo global, muito mais que os seus ativos e realizagdes
em que os Jogos Olimpicos foram sediados no Rio, o Brasil caiu trés posi¢des no ranking que
compara a percep¢ao global de 50 paises. Ainda ocupando o primeiro lugar na América
Latina, o Brasil caiu da 20* posicao para a 23* posicdo em 2016 segundo o ranking
Anholt-GfK Nations Brand Index 2016. Essa queda fez com que o Brasil deixasse de ser o
mais prestigiado dos BRICs, sendo ultrapassado pela Russia. O estudo que aplica seis
quesitos avaliativos, sendo eles: exportagoes, governanga, cultura, populagdo, turismo e
imigragdo/investimento, aponta a crise institucional e economica como fator da queda da
posi¢do 26 para 31* na dimensdo governanga. A melhor avaliacdo do Brasil ndo poderia ser
diferente, ocupando a 11* posi¢do do ranking global, o pilar da cultura é o mais bem avaliado
do pais.

Apesar dos destaques positivos, problemas estruturais ja eram apontados mesmo no
BAV, o estudo de percep¢do de marca-pais de 2010. Pilares como lideranga, confianga e
responsabilidade social ocupavam o posto das piores avaliagdes, da mesma maneira, a cultura
e a diversidade eram destaques nas avaliagdes deste primeiro estudo. Outros pilares de alta
pontuagdo dos graficos do BAV posicionavam a marca-Brasil como: “audaciosa”; “tem
estilo”; “divertida”; “gentil” e “amigavel”.

Apesar de ndo estar alinhado com os objetivos da agenda politica brasileira, a
perspectiva global que se tem do Brasil é a de um pais divertido. Uma reportagem da CNN
intitulou o Brasil como the "coolest" nationalities in the world (Neil, 2017), as razdes sao
repetitivas, o texto destaca que sem os brasileiros “nds” - pressupde-se o mundo - nao
teriamos samba ou carnaval, ndo teriamos a beleza do futebol de Peclé e Ronaldo ou os
biquinis minusculos e os corpos fonificados da praia de Copacabana. Um pais que,

globalmente, parece ser resumido a diversdo, boas festas, belas praias e a sensualidade

(Buarque, 2019).
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A imagem de um pais divertido ndo € negativa, €, na verdade, uma das mais desejadas
ao redor do globo por impactar diretamente o turismo e as vantagens atreladas a ele. E, no
entanto, controversa quando alinhada & ambicdo visada pelo governo brasileiro. E
evidenciado nos estudos anteriormente citados, 0 BAV (2010) e a consultoria GfK (2016),
que o Brasil ¢ posicionado como um pais em desenvolvimento possuidor de enorme
potencial, no entanto ocupa posi¢cdes negativas em pilares como governanca, lideranga,
confianca e responsabilidade social, por exemplo, que impedem a nacdo de alcangar a
almejada posicao de poder e prestigio global (Buarque, 2017a; Mares and Trinkunas, 2016;
Ricupero, 2017; Stolte, 2015; Stuenkel and Taylor, 2015).

Apesar da enorme extensdo territorial, abundancia de recursos naturais e ser a 11*
economia global®, o Brasil ainda ¢ visto apenas como “potencial”, mas nio capaz de superar
as suas limitacdes (Chatin, 2016, 2013; Souza, 2008). Essa percep¢ao global pode ter sido
influenciada pelos estere6tipos associados ao pais e ao perfil dos brasileiros.

Dentre os principais estereotipos, o central resume o Brasil ao “pais do carnaval”, o
titulo se torna um problema a partir do momento em que o pais comecga a ser visto como
apenas o pais do carnaval e nada mais (Bignami, 2002). Buarque (2012) também explora os
estereotipos aplicados ao Brasil dentro do cinema estadunidense, em geral, o Brasil ¢
mencionado em filmes internacionais como um excelente lugar para visitar e relaxar, um
grande resort & beira mar (Amancio, 2000), além de frequentemente ser associado a
estereotipos que ndo se aplicam a paises considerados responsaveis (Buarque, 2009, 2013a;
Mariutti and Giraldi, 2012). Em uma visdo mais contemporanea, Marsh (2012), analisa as
representacdes do Brasil a partir do século XXI em Hollywood e conclui que a principal
imagem passada ¢ a de um pais tropical e muito sensual.

3. MODA, IDENTIDADE E PERTENCIMENTO

O livro Moda - Uma Filosofia por Lars Vandersen, aborda uma defini¢ao que olha de
forma mais exclusiva para a indumentaria e a trata como um meio de expressdo de
identidade. “O vestudrio ¢ parte do individuo, ndo algo externo a identidade pessoal”.

O vestuario sempre teve uma fun¢do, desde a toga na Grécia antiga e as sandalias no
Egito, a indumentaria foi um método de diferenciacao e ¢ - mesmo depois de diversas formas
de democratizar o setor - uma forma de agregar ou de excluir determinados individuos de um

grupo especifico, assim como um marcador social. As diferencas, talvez, estejam na
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flexibilizacdo do sentido de pertencimento e identidade que foram transformados com a
globalizagdo.

A definicdo de moda trazida por Immanuel Kant abrange mais do que a vestimenta e
se relaciona intimamente com a defini¢ao de Pollini (2007), que explica que a moda ¢, de
fato, uma expressao reflexiva do seu meio. “A moda estd muito mais relacionada a um
conjunto de fatores, a um sistema de funcionamento social, do que especificamente as roupas,
que sdo apenas a ponta desse iceberg” (POLLINI, 2007, p. 17).

A relacdo da moda com fatores histéricos, econdmicos, sociais e culturais fica
evidente quando se revisitam momentos chave em que houve transi¢des importantes de
vestuario, como a inser¢do da mulher no mercado de trabalho, a exploragdo da liberdade
sexual e até como forma de protesto contra o governo. “A roupa ¢ um acessorio do intelecto”
(Jensen, 2015).

A simbologia e a expressao de ideais, valores e crengas ¢ intrinseca & moda desde o
seu surgimento no fim da Idade Média (Pollini, 2007). E a partir da dilui¢io da separagio da
sociedade em Clero, Nobreza e plebeus, aliado ao avanco tecnoldgico e algum senso de
prosperidade que a ideia de individualismo surge e, com ela, a necessidade de expressar a
nova forma de pensar. O surgimento da moda s6 € possivel a partir do século XIV com o
capitalismo, quando a mobilidade social comega a se tornar uma possibilidade (Gongalves,
2007).

A Revolugdo Francesa, o surgimento da burguesia e a queda das leis que proibiam
determinadas classes de utilizar certas vestimentas ¢ também um fator determinante para o
desenvolvimento da industria da moda. E com a Revolugdo Industrial, no século XIX,
iniciou-se um barateamento dos produtos a partir da possibilidade da produ¢do em alta escala.
Isso faz com que surja uma classe média mais robusta e permite a burguesia a ostentacao.
Durante este periodo, os profissionais que produziam roupas passam a ser Vvistos como
artistas e nasce a Alta Costura.

Durante o século XX a moda passa a efetivamente se transmutar rapidamente e
espelhar o que acontecia no cenario politico, economico e cultural (Pollini, 2007). Durante a
Primeira Guerra Mundial (1914-1918), aconteceu a primeira transformacao da vestimenta
feminina. As mulheres precisavam assumir trabalhos que antes eram destinados apenas aos
homens e, por necessidade, passam a conhecer novas silhuetas em suas roupas. Este ¢ um
periodo que marca o pontapé da libertagdo feminina, foi neste periodo que as mulheres

conquistaram o direito de usar calgas.



Em 1940, durante a invasdo a Paris e as restricdes as matérias-primas, a moda se
transforma mais uma vez e assume padrdes que se comunicam € passam a expressar uma
resisténcia. Ja na década seguinte, finalmente o elemento “juventude” ¢ atribuido aos designs.
“A juventude se tornou, entdo, modelo de comportamento e teve independéncia e voz
propria.” (POLLINI, 2007, p. 62). E também em 1950 que o cinema se entrelaga a moda e se
consolida como voz determinante da industria, unindo moda e entretenimento em novas
camadas. Neste mesmo periodo surge o Prét-a-Porter (1949), um método de produgdo com
tamanhos convencionais que barateia e torna as roupas mais acessiveis.

A partir deste marco, varias revolucdes sociais sao refletidas imediatamente na forma
de se vestir. A Revolugdo Sexual, por exemplo, foi promovida pela pilula anticoncepcional e
movimentou a moda a refletir a cultura urbana, a rebeldia e a liberdade sexual. Este é o
cenario global do contexto em que se cria a minissaia, uma pec¢a de roupa que representa a
revolugdo feminina, estética e de costumes da década de 60 (Pollini, 2007).

O uso da moda serve como instrumento de reforco de pertencimento das tribos
urbanas que surgem a partir de movimentos sociais e politicos. Existe uma relagdo de
confianca estabelecida pelo uso de simbolos comuns, coordenados e coesos de determinada
tribo que permite a inclusdo ou exclusdo de pessoas, como € o caso dos punks, por exemplo,
que tinham uma identidade visual muito forte e simbdlica. Os punks, por volta de 1977,
protestavam pela situagdo economica em Londres e expressavam suas insatisfagdes através
do uso de roupas escuras, desgastadas e acessorios pontiagudos. Aproximadamente uma
década antes, os hippies expressavam ideais de forma similar, buscavam atribuir a expressao
de identidade a simbologia do que acreditavam e, ao pregar paz e amor, iam na contramao da
estética mais sombria do punk optando por muitas estampas, cores e diferentes silhuetas
(Lima, 2018).

A moda nasce assim, ligada a questdo da identidade pela busca do
vir a ser seguindo um modelo ideal. Ela nasce como parte de um jogo social
onde assume um papel de representagdo da identidade. Desta forma, as
roupas € os acessoOrios, bem como todo o aparato na forma de usa-los
adquirem o valor de simbolos, através dos quais o sujeito se representa.
(Pontes, 2013, p. 09.)

Por definicdo, a identidade ¢ a forma como o individuo se relaciona com a cultura em
que esta inserido, Hall (2006), afirma que a identidade se constitui dentro da relacdo com as
pessoas que mediam valores, simbolos e sentidos. Pontes (2013) refor¢a a relagdo da moda
com a identidade ao afirmar que vivemos em uma sociedade moldada pelo consumo da

imagem, portanto a moda impera sobre o comportamento social. “O sujeito identifica-se



através do desejo de ser em contraponto com o sentimento de pertencimento a determinado
grupo. Tudo isso orienta o sujeito na dire¢do do consumo e de uma multiplicidade da propria
identidade.” (Pontes, 2013, p. 02).

Lipovetsky (1987) relembra que, antes de existir moda, capitalismo ou possibilidade
de mobilidade social, a identidade de uma pessoa era definida antes mesmo de nascer € nao
se alterava em nenhum momento da vida. A identidade dependia do local em que se nascia e
da classe a que se pertencia. O sujeito contemporineo, entretanto, conta com uma
multiplicidade do ser e do sentido de identidade. Hall, (2006) afirma que essa multiplicidade
se deve ao fendmeno da globalizagdo, a qual acaba com o sentido da distdncia geografica e
da nocdo do tempo uma vez que todas as pessoas do globo podem se conectar
simultaneamente.

As identidades que antes eram tidas como fixas e pré-estabelecidas dada a relacdo de
um individuo com a sua cultura, agora passam a ser multiplas, contraditorias e até
antagonicas. Pontes (2013) explica que a identidade que antes conectava um grupo ou
nacionalidade, hoje ¢ estudada como algo em conflito e sem unidade. Este fendmeno causa
movimentagdes estruturais na sociedade, segundo Hall (2006), as caracteristicas que antes
serviam como afirmagdo de pertencimento a um grupo - tanto como classe, etnia, género,
sexualidade, nacionalidade etc. - hoje estdo em declinio, o que causa transformagdes no que
se entende por identidade pessoal.

O novo sentido de identidade e o sujeito contemporaneo tem uma trajetoria paralela a
moda, surge também a partir da mobilidade social e impulsionada pelo questionamento do
poder soberano da Igreja e do desenvolvimento da individualidade burguesa (Pontes, 2013).

A moda usada como expressdo de identidade ¢, portanto, um dos mecanismos que o
sujeito contemporaneo usa na sua busca pessoal de um senso de identidade e pertencimento
diante de um cenario global em que se extinguem as amarras que antes conectavam pessoas
umas as outras previamente e de forma fixa.

4. BRAZILCORE

Em matéria da CNN’, Isabela Filardi define BrazilCore como uma tendéncia que
consiste em usar roupas € acessOrios com as cores € simbolos que remetem ao Brasil e a
bandeira. A tendéncia tem origem entre o primeiro ¢ o segundo semestre de 2022, mas tem

maior alcance em novembro, quando se iniciam os jogos da Copa do Catar e grandes

® Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/lifestyle/brazilcore-estilo-que-sempre-foi-marca-na-periferia-vira-tenden
cia-de-moda-na-copa/>



https://www.cnnbrasil.com.br/lifestyle/brazilcore-estilo-que-sempre-foi-marca-na-periferia-vira-tendencia-de-moda-na-copa/
https://www.cnnbrasil.com.br/lifestyle/brazilcore-estilo-que-sempre-foi-marca-na-periferia-vira-tendencia-de-moda-na-copa/

influenciadoras - tanto brasileiras quanto estrangeiras - adotam a estética nas redes sociais
digitais como Instagram e principalmente o Tiktok.

Alguns meses mais tarde, quando a tendéncia perdura ha mais de um ano, o jornal
Estadao traz uma defini¢do muito semelhante, reitera a origem durante a Copa do Catar e o
uso de pecas que remetem ao Brasil, mas também aprofunda em niimeros, reconhecimento
internacional e problemadticas em volta do tema. A motivacdo para aprofundar no tema
decorre principalmente em razdo das matérias publicadas por grandes veiculos de moda
franceses, a tendéncia BrazilCore teve matérias exclusivas em revistas como Vogue, Elle e
Madame Figaro.

A dimensao da tendéncia foi de tamanha relevancia que a matéria da Elle France, por
exemplo, dedica um grande espago e estudo para o fendmeno. Intitulada “Brazilcore :
pourquoi tout le monde veut s habiller aux couleurs du Brésil” (“Brazilcore: por que todo
mundo quer se vestir com as cores do Brasil” em tradugao livre), ndo se limita as afirmagdes
superficiais de que a tendéncia surge por causa da Copa do Mundo e se resume a referenciar o
Brasil. A matéria comeca logo apontando para os numeros atingidos pelas principais hashtags
no Tiktok, afirmando que “S6 as hashtags #brazilcore, #brasilcore, #brazilcorefashion e
#brazilcoretiktok somam 620 milhdes de visualizagdes. Existem cerca de dez outros.”!”

Em seguida, a revista se propde a explicar o que causou o “interesse repentino” pelo
Brasil, entre elas outra tendéncia de moda que antecede o BrazilCore e também originada
pelo Tiktok, a BlokeCore' e o fato de que a camiseta do Brasil ¢ “uma das mais populares do
planeta” e até o falecimento do lendario Pelé. A revista francesa, entretanto, ndo traz para
mesa apenas o que se relaciona diretamente com moda e midia mas aponta também o
simbolismo nacional da tendéncia de uma possivel motivacao politica.

Assim como a Elle France, a revista Madame Figaro'? também destaca o lado politico
da tendéncia em territério nacional. Ambas as matérias trazem contexto geopolitico que
envolve a eleicao de 2018, a vitoria de Jair Bolsonaro e a associagdo da bandeira a extrema
direita.

A matéria de Madame Figaro também destaca outro ponto que favoreceu o

surgimento da tendéncia. Assim como a histdria ¢ ciclica, a moda também ¢ e, em meio a
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" Tendéncia de moda que surgiu no Reino Unido e consiste em aderir as camisas de futebol, sejam
de selegdes ou de clubes, fora dos estadios.
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Copa do Catar ¢ a luta para reconquistar as cores da bandeira, o universo fashion vivia seu
“fascinio pelo vintage”. Era a volta do visual retrd do inicio do milénio (Y2K), uma era que
foi marcada por Brasil e Franca em 1998 e Brasil e Alemanha de 2002.

Mas ¢ a matéria da Vogue France que traz um destaque importante para o debate. O
texto se inicia fazendo uma répida mencao ao que ¢ a tendéncia e as controvérsias politicas
em torno dela e, em seguida, cita alguns nomes de celebridades internacionais que adotaram a
estética, tais como Hailey Bieber, Tina Kunakey e Rosalia. A cantora espanhola Rosalia usou
um boné verde e amarelo com uma pequena bandeira estampada, no centro a frase “matria
Brasil”. Este boné ¢ uma peca da marca Misci, fundada pelo mato-grossense Airon Martin'?.
A matéria da Vogue France exibiu a pega em meio a matéria e inseriu um link direcionavel
para o site da marca brasileira.

A divulgacao de uma marca nacional, neste caso, ¢ excecdo. Mayra Souza, produtora
de contetdo de moda, aponta para a problematica de que o BrazilCore sempre existiu na
periferia, mas s6 foi validado enquanto expressdao de moda quando teve validagao de pessoas
brancas e da midia internacional.

“Nas ultimas semanas de moda, as cores estavam também presentes
e isso € algo bom, trazer a visibilidade para o Brasil, enquanto poténcia que
somos. SO que, quando esvaziam o significado real por tras, acaba
invisibilizando os verdadeiros percursores, pois os corpos modelos, quando
buscamos por essa estética, ndo sdo os pretos e periféricos” (Souza, M.
“Brazilcore: Por que europeus estdo ‘brincando de se vestir de brasileiros’
nas redes sociais?”. Jul. 2023)
Simone Jorddo', representante de marcas brasileiras no exterior, destaca a distancia

entre o que ¢ valorizado interna e externamente em termos da moda produzida no Brasil,
como ¢é o caso de Paola Bernardi, designer mineira. “E uma empresa tradicional da regido e,
apesar de ter modernizado seu produto (...) nosso mercado ainda considera o trico algo muito
artesanal e careta”. Em contrapartida, nos Estados Unidos a marca ¢ desfilada por influencers
como Rocky Barnes (2,6 milhdes de seguidores no Instagram) em posts ndo pagos. Jordao
afirma que existem diversas oportunidades para a exportagdo de marcas nacionais de
vestudrio, sendo os Estados Unidos um dos principais mercados. Apenas no segundo

semestre de 2021, os Estados Unidos importaram US$ 78 bilhdes em vestuario.
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A disparidade entre o que se compreende por riqueza de design, criatividade e estética
dos produtos desenvolvidos dentro do Brasil entre os proprios brasileiros e os estrangeiros
também remete a dificuldade das marcas nacionais de abracar a moda de rua - ou a moda da
periferia - como parte da expressio de identidade de moda e de cultura nacional. A
necessidade de validagdo estrangeira ¢ um atraso para a industria criativa do Brasil. Existe
uma oportunidade de mercado para exportar design nacional e, além de todas as barreiras do
preconceito estrangeiro, os brasileiros precisam superar os proprios preconceitos para ocupar
novos espagos dentro do setor.

Isso fica evidente quando se olha para o cendrio de exportagdes de algodao e de
vestudrio, mas também quando os olhos se voltam a industria cultural. Enquanto dentro do
pais ja se discutiu até a criminalizagdo do funk", no exterior o “funk proibidio” estampa
campanhas e desfiles de moda, como foi o caso da entrada de Rosalia ao som de DJ Gabriel
do Borel em desfile da grife Louis Vuitton'® ¢ da Mugler com Onda da Balinha, cancéo de
Natralhinha.

O Tiktok também foi responsdvel por impulsionar o surgimento de uma nova
categoria, o Brazilian Phonk, que ¢ um subgénero de hip hop unido ao funk. Apesar de ter
origem estrangeira e gerar discussOes sobre apropriacdo cultural, alguns artistas do funk
enxergam como uma oportunidade, como ¢ o caso do Mc Mauro e Mc Ramiro A dupla viu no
Brazilian Phonk uma chance de viver de arte depois de terem ouvintes saltando de 50 mil
para 1 milhao no Spotify.

Mc Ramiro pesa os pros e contras do subgénero, afirma que hoje quem lucra com o
Brazilian Phonk sdo estrangeiros, mas o surgimento do estilo abriu portas de gravadoras
internacionais'’. No Tiktok, o subgénero tem sua propria hashtag, #BrazilianPhonk, e ja
ultrapassou a marca de 876,7 milhdes de visualizacdes.

Em ambos os cendrios - moda e musica - existe um potencial de crescimento
internacional do Brasil através da estratégia do Soft Power'®. Mais do que exportar ideologia,

o soft power ¢ também um mecanismo politico lucrativo. Um exemplo de uso do Soft Power
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vem da Coreia do Sul e a exportagdo do k-pop, que apenas com o seu principal grupo do
género musical - o BTS - gerou mais de US$ 29 bilhdes para a economia sul-coreana entre os
anos de 2014 ¢ 2023".

Nos estudos de marca que foram explorados nesta pesquisa, tanto em 2010 quanto em
2016, o Brasil tinha as melhores pontuagdes avaliadas no parametro cultural. O pais atravessa
as décadas reforcando a diversidade e riqueza cultural. Enquanto enfrenta dificuldades em
provar o avango em pilares como governanca e confiabilidade, o Brasil ¢ muito forte em
cultura e sustentabilidade, o que se reflete nos produtos exportados. Seria o caso, talvez, de
explorar as estratégias de desenvolvimento a partir de pontos fortes bem estabelecidos do
pais.

A exportacio de cultura ¢ um mecanismo estratégico do Soft Power
comprovadamente positivo para a economia e reforco de uma imagem positiva
internacionalmente, como exemplificado anteriormente. O Brasil, enquanto produtor cultural,
possui toda estrutura necessaria, desde a parte técnica a propriedade intelectual, a inje¢do de
capital internacional a partir da exportacao de cultura permitiria a expansdo econdmica e,
bem calculada, poderia atuar na desconstru¢do dos esteredtipos que tanto incomodam o
governo brasileiro.

A estratégia de Soft Power poderia alterar também o cendrio da industria brasileira
que enfrenta dificuldades histdricas e, desde a pandemia de Covid-19, teve prejuizos ainda
maiores, atingindo seu menor nivel em 2021, enquanto a exportacdo de commodities o maior
nivel da série historica, representando quase 70% de tudo que foi enviado para fora do pais.?

Dentro do cenario da moda, por exemplo, nimeros do mercado internacional de
vestuario tinham projecdo de atingir até US$ 1,5 trilhdo em 2022, visando alcangar até US$
1,9 trilhdo em 2026°'. Entre os paises que mais faturam com o vestuario estdo, em primeiro
lugar, os Estados Unidos com US§ 318 bilhdes de dolares em 2021, e em segundo lugar a

China, com faturamento de US$ 303 bilhoes. Ja o Brasil, no mesmo ano, teve o marco de

USS$ 24 bilhdes?.

'° Disponivel em:
<https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-s

2! Disponivel em: <htt
2Disponivel em:

<https://www.statista.com/forecasts/758683/revenue-of-the-apparel-market-worldwide-by-country>


https://www.statista.com/forecasts/758683/revenue-of-the-apparel-market-worldwide-by-country
https://www.statista.com/forecasts/821415/value-of-the-global-apparel-market
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/avanco-de-commodities-na-exportacao-representa-perda-de-espaco-da-industria/
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/avanco-de-commodities-na-exportacao-representa-perda-de-espaco-da-industria/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/

Entre os principais exportadores, o cenario ¢ similar, mas quem ocupa a primeira
posi¢do ¢ a China (US$ 176 bilhdes). O segundo lugar ocupado pela Unido Europeia (US$
151 bilhdes). Enquanto isso o Brasil, em 2021, exportou US$ 51,35 milhdes e tinha projecdo
de exportar, em 2022, US$ 54,07 milhoes.

Em paralelo, ao olhar para os nimeros das exportagdes de matéria-prima, como € o
caso do algoddo, foram cerca de 1,68 mil toneladas de pluma exportadas no ano comercial de
2021/2022, gerando uma receita de US$ 3,2 bilhdes. O mercado asiatico importa 99% da
producao brasileira, sendo a China responsavel por 27% das importagdes. Vale lembrar que,
no final da cadeia produtora, a China exportou os mais de US$ 170 bilhdes em vestuario
citados acima.

Vale destacar que existe uma cadeia de industria téxtil bem estabelecida no Brasil,
assim como programas de fortalecimento de ag¢des que se relacionam com inovacgao,
sustentabilidade e internacionalizacdo da producdo do pais. Em parceria com a Associacao
Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo (Abit), a Agéncia Brasileira de Promocao de
Exportagdes e Investimentos (Apex-Brasil) criou o programa Texbrasil que tem o intuito de
promover posicionamento e internacionalizagdo da industria téxtil brasileira®. O programa
atende desde micro e pequenas empresas at¢ médias e grandes empresas, se trata de uma
iniciativa publico-privada e tem como objetivo fortalecer empresas nacionais do setor de
moda e vestuario™.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Os dados extraidos e cruzados apontam para oportunidades de mercado que nao estao
sendo tdo bem aproveitadas quanto poderiam e que possuem o poder de mudar o cenario
internacional da marca-pais Brasil. Vale levar em consideragdo que este cenario aponta para a
falta de agdes voltadas para o incentivo da industria de transformagdo, a elevagdo da
qualidade do produto final interno e & mao de obra especializada.

A mudancga desta perspectiva precisa trabalhar com a criacdo de oportunidades para o
desenvolvimento de profissionais qualificados e a injecdo de investimento na industria, além
de priorizar a exportagdo de produto final em vez da exportagdo de matéria-prima.

Uma ultima consideracdo deve ser feita com relagdo a industria cultural. E de alta

relevancia que, internamente, a nagdo seja capaz de reconhecer e valorizar o que se tem de

% Disponivel em:
<https://portal.apexbrasil.com.br/noticia/ABIT-RENOVA-CONVENIO-COM-A-APEX-BRASIL/>

24 Disponivel em:
<https://apexbrasil.com.br/br/pt/conteudo/noticias/abit-e-apexbrasil-renovam-convenio-do-texbrasil.ht
ml>



https://apexbrasil.com.br/br/pt/conteudo/noticias/abit-e-apexbrasil-renovam-convenio-do-texbrasil.html
https://apexbrasil.com.br/br/pt/conteudo/noticias/abit-e-apexbrasil-renovam-convenio-do-texbrasil.html
https://portal.apexbrasil.com.br/noticia/ABIT-RENOVA-CONVENIO-COM-A-APEX-BRASIL/

mais rico dentro da imensa extensao territorial que o Brasil se compreende: a diversidade
cultural regional e as expressdes artisticas que acontecem na rua e na periferia. Isso inclui a
produgcdo de moda nacional, seja ela a material ou intelectual. Como ¢ evidenciado na
pesquisa, existem oportunidades no mercado internacional para a exportacdo de moda
brasileira e, apesar de ser a passos lentos, algumas marcas comegam a ocupar estes espagos.

O BrazilCore, por si sO, poderia ter sido mais explorado pelas marcas nacionais com o
objetivo de impulsionar o alcance e o crescimento das marcas. Para as marcas nacionais, ¢
essencial que se abrace a cultura interna e que se saiba aproveitar a visibilidade e o potencial
viral que redes como o TikTok e Instagram oferecem no atual cenério.

O movimento também poderia ter sido aproveitado pela iniciativa do Texbrasil - a
parceria entre a Apex e a Abit -, através do uso das plataformas e da modernizagdo da
comunicacdo do programa voltado para a internacionalizagdo de marcas brasileiras. O que
também aponta para a necessidade de aderir a plataformizacdo da comunica¢do em 6rgaos
publicos, tornando mais eficaz e expandindo o alcance da mensagem transmitida, o Texbrasil
tem a oportunidade de ampliar a atuagcdo dentro do mercado e impulsionar a iniciativa,
acumulando dados que comprovam a eficiéncia do programa e o potencial desse setor para o
pais.

Somado estes esforcos, viabiliza-se uma oportunidade ndo s6 de gerar lucro e boa
imprensa para o pais, mas também de impulsionar artistas e empresarios locais, permitir
mobilidade social e a realizacdo de sonho de tantos jovens brasileiros que hoje enfrentam
dificuldades econdmicas e sociais que os impedem de expressar seus talentos por falta de

recursos.
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