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RESUMO

A Internet é hoje uma das mais importantes fontes de informacdes para os mais
diversos campos do conhecimento. Devido a isso, transformou-se em uma
ferramenta indispensavel com aspectos positivos e negativos para Varios
segmentos. A Internet representa um dos mais bem sucedidos exemplos dos
beneficios da manutencdo do investimento e do compromisso com a pesquisa € 0
desenvolvimento de uma infra-estrutura para a informagao. E no segmento Cinema,
ou seja, as video locadoras, 0 aspecto da pirataria veio para diminuir os espacos
fisicos, faturamento, contratacbes entre outros. Tudo isso deixa claro que as coisas
estdo mudando. E a mais recente dessas transformacdes pode ser a mais decisiva
para a sobrevivéncia do cinema, onde a Legislacdo tem seu objetivo que é a
conscientizacdo da populacdo sobre a necessidade de se respeitar o direito autoral,
na esteira da Lei n® 9.610/98 que o regulamenta no Brasil, esclarecendo, educando,
proporcionando encontros e discussdes sobre a preservagdo destes direitos,
atuando como entidade fiscalizadora e repressora da reproducéo ilegal das obras de
seus associados. Assim, este trabalho tem como objetivo geral, analisar a influéncia
da Internet em relacdo a pirataria no comércio cinematografico. Como percurso
metodoldgico a pesquisa € exploratoria e descritiva. Quanto ao procedimento, este
pode ser considerado um método de estudo de caso. Como principais consideragdes
cito: A pirataria prejudica toda a cadeia produtiva do entretenimento; E necessaria a
elaboracdo de toda uma estratégia para se diminuir o indice de pirataria e elevar o
indice de locacbes; Os filmes piratas prejudicam ndo s60 o mercado de video
locacédo, como toda a industria cinematografica; A pirataria € uma grande mazela
social e se desenvolve conjuntamente com a tecnologia. Milhares de empregos e
bilhdes de reais em arrecadacdo sédo perdidos, todo ano, devido ao crescimento do
desrespeito aos direitos autorais; O fator primordial € o preco do DVD “pirata”, que
chega a representar cinco por cento do valor original. Todos estes pontos analisados
acabam por reforcar a ideia de que devem acontecer mudancas significativas na
forma de lei e sua aplicacao.

Palavras- chave: internet, cinema, legislacao, pirataria



ABSTRACT

The internet today is one of the most important sources of information for a lot of
knowledge areas. Because of that, the internet has been transformed into an
indispensable tool with negative and positive aspects for various segments. The
internet represents one of the most well succeed examples of the benefits of the
maintenance of investment and commitment within the search and the development
of an infrastructure for the information. In the cinema segment for example; here we
are talking about the video rental stores, the aspect of piracy came to decrease the
physical spaces, revenues, billings, contracting operations, etc. All of this makes
clear that things are changing. The most recent of these transformations may be the
most decisive for the survival of the cinema.The Legislation has it's objective; that is
that the awareness of the population over the need of respecting the Copyright, in the
wake of Law n° 9.610/98, which regulates in Brazil; clarifying, educating, providing
encounters and discussions about the preservation of these rights, acting as a
supervisory and repressive entity of the illegal reproduction of the works of its
members. Therefore, this job has analysed the influence of the internet in relation to
the piracy in the cinematography commerce as a general objective. As a
methodological route the research is exploratory and descriptive. Thereby the
procedure can be considered as a method of the study about the case. | quote as
principal considerations: The piracy affects all the entertainment productive chain;
The elaboration of a strategy to decrease the piracy levels and increase the rental
stores is necessary.The pirated movies and films not only affect the rental stores
commerce; it also affects all the cinematographic industry. Piracy is a big social
illness and it develops jointly with technology. Millions of jobs and billions of ‘Reais’
are lost every year, caused by the increment of disrespect towards the Copyright; the
primordial factor is the price of the pirate DVD, that can sometimes represent five
percent of the original value. All these factors being analyzed just prove that there
have to be changes in the law and the way it is applied.

Keyword: internet, cinema, legislation, piracy.



LISTA DE ABREVIATURAS

ARPA - Agéncia de Projetos de Pesquisa Avancada
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1. INTRODUCAO

A Pirataria € um fato presente em todos os paises. Na atualidade, ela pode
ser definida como o ato de copiar, vender ou reproduzir produtos alheios sem
respeitar dos direitos e a vontade dos criadores e donos originais. E uma pratica
muito difundida e discutida ultimamente e que tem incomodado muito a sociedade
de forma geral. A pirataria de DVD’s forja, a cada dia, uma parcela maior do
mercado de video locadoras. E notavel a queda no percentual de locagdes tantos
das grandes empresas quanto das pequenas.

Diferente é a pirataria na era do DVD, que se tornou algo totalmente
industrializado, massificado e que, ao invés de auxiliar os grandes lucros, os torna
cada vez menores, adiantando os langamentos do cinema, banalizando o mercado,
e gerando prejuizos sociais incalculaveis. Este mercado enfrentou sua primeira
gueda nos anos 90, com a chegada do DVD, visto que 0s proprietarios tiveram que
trocar gradativamente o VHS pela nova midia, apesar de, a época, apenas uma
pequena parcela da populagcédo possuia aparelhos de DVD’s em casa.

Para dar conta deste trabalho, o0 mesmo foi estruturado e organizado em
capitulos, os quais sao descritos a sequir.

Primeiramente descrevo o memorial, elencando a minha histéria de vida em
relacéo ao tema definido, justificando o porque da sua escolha.

No capitulo seguinte, elenco o objetivo geral e os especificos, os quais
serviram de meta para dar conta deste trabalho.

Em seguida, descrevo a histéria da internet desde e seu inicio ate os dias
atuais.

Apos, realizei um levantamento histérico do cinema e as midias utilizadas.

No préximo capitulo foi abordado a legislacdo a cerca da pirataria.

A seguir foi elaborado a metodologia, e em seguida os estudos de caso.

Chegando entdo por fim na analise da influéncia da pirataria no comércio

cinematografico e as consideracdes finais.
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2. MEMORIAL E JUSTIFICATIVA

Desde crianga sempre tive paixdo por filmes, conforme crescia a paixao
aumentava, de modo que com o passar dos anos decidi fazer uma graduagéo que
pudesse colaborar com o meu entendimento sobre cinema, escolhi o curso
Informética e Cidadania pelo fato do cinema estar totalmente ligado a tecnologia,
muitos sdo baseados em tecnologia, efeitos visuais, sem citar as animagdes que séo
elaboradas com programas de computador, por esse motivo, a escolha do curso,
para me aprofundar em informética, assim mergulhando no mundo da criagdo de
filmes e animacdes.

A medida que crescia e trabalhava dentro de uma video locadora que
pertence a minha familia, foi se observando as dificuldades e as variaveis mensais
no ambiente de trabalho. E foi sendo observado que aos poucos, varios filmes foram
sendo baixados pela internet e a velocidade de conexao, aliada a massificacdo das
gravadoras de DVD’s em computadores, tornou mais facil a obtencéo de copias néo
autorizadas, fortalecendo a pirataria.

A pirataria se espalhou velozmente pelo mercado de video locacéo, tornou-
se um concorrente desleal e ilegal. Desleal por antecipar os lancamentos, com uma
gualidade as vezes muito inferior, tirando a curiosidade do espectador em alugar o
filme com uma qualidade melhor, ou de assisti-lo no cinema, perdendo assim seu
interesse, por ja ter visto uma coépia filmada no cinema com legendas baixadas pela
internet.

As locadoras de video passaram, entdo, a buscar outras estratégias para
nao perderem os clientes. Aos poucos o0 preco das locacBes foi reduzido e as
empresas que ofereciam atendimento personalizado e pre¢co mais baixo, ganharam
espaco no mercado, em detrimento de locadoras ja consolidadas.

Propde-se a analisar o real desgaste que a pirataria tem causado ao
mercado de video locacéo, nele incluido as grandes distribuidoras, o cinema e o
mercado varejista. Procurar-se-a apontar solucdes e identificar os problemas para
mercado de video locacdo, em relacdo a pirataria. Buscar-se-a4 estratégias e
alternativas para o setor, com a analise dos fatores que influenciam a expansao da

pirataria e a correlacdo desta como declinio do mercado de locacdo de DVD’s
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3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GERAL

Analisar a influéncia da Internet em relagdo a pirataria no comeércio

cinematografico.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Realizar um levantamento do conceito e histérico da Internet;

e Realizar um levantamento histérico do cinema e das midias utilizadas;
e Descrever a legislacdo acerca da pirataria cinematografica;

e Analisar casos de uso da pirataria no mercado cinematografico;

e Avaliar os pontos a favor e contrarios em relacdo a pirataria no comercio

cinematografico.
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4. HISTORIA DA INTERNET

4.1 O QUE E?

A Internet é uma grande rede de redes, e segundo DELRE (1996, p.23),

outras visdes da Internet sdo possiveis e as vezes podem causar confuséo.

“n
[

O termo internet com “i” minusculo, refere-se a uma situacdo em que se tém
redes de computadores conectadas entre si, ou seja, uma rede de redes. E
comum encontrarmos organizacées de médio e grande porte que tenham
sua internet particular, interligando as redes de computadores de seus
varios departamentos e unidades. A Internet com “” maiusculo é uma
internet que resolveu se chamar Internet, da mesma forma que poderiamos

escolher Restaurante como o nome a ser dado a um restaurante.

Para CASTELLS (2003, p. 13), o nome internet deriva da juncdo de duas
palavras de origem inglesa, International Network. Traduzindo para o portugués,
rede internacional. Ou seja, a internet € uma rede mundial de computadores
interligados que, por meio dela, dados e informacdes sao transmitidos para qualquer
usuario que nela esteja conectado.

De acordo com COSTA (2001, p.46), a internet:

A Internet nada mais é do que uma rede mundial de computadores que

podem ndo s6 se comunicar e trocar mensagens, mas também trocar
arquivos de dados e imagens entre si, tudo isso em tempo real.

O servico de conexao a Internet € prestado pelos provedores de acesso. No
Direito brasileiro, esse servico é considerado como um servico de valor adicionado.
E nesse sentido que dispbe o art. 61 da Lei Geral de Telecomunicacbes (Lei no
9.472, de 16 de julho de 1997).

E Conforme analisa VILHA (2002, p.2 0), popularmente conhecida como

web, pelo fisico e pesquisador do MIT Timothy John Berners-Lee:

A web pode ser definida como um conjunto de recursos que possibilita
navegar na Internet por meio de textos hipersensiveis com hiper-referéncias
em forma de palavras, titulos, imagens ou fotos, ligando paginas de um
mesmo computador ou de computadores diferentes. A web é o segmento
gue mais cresce na internet e a cada dia ocupa espacos de antigas
interfaces da rede.
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FIGURA 1 - EXEMPLO DA REDE DE INTERNET MUNDIAL

FONTE: Disponivel em: http//:www.exponencialconcursos.com.br Acesso em 09 junho 2016.

Segundo PELLANDA apud LEVY (1993, p.41), ainda sobre a Internet
(FIGURA 1), “pode-se dizer que a Internet € um meio de comunicacdo que se
enquadra no dispositivo “Todos e Todos””. Ela proporciona a interacédo entre locutor
e interlocutor, uma vez que, na rede, qualquer elemento adquire a possibilidade de
interacdo, havendo interconexdes entre pessoas dos mais diferentes lugares do
planeta, facilitando, portanto, o contato entre elas, assim como a busca por opinides

e ideias convergentes.

4.2 A ORIGEM

A histéria da Internet comeca em 1969 nos Estados Unidos, com o inicio do
projeto ARPANet. Promovido pelo Departamento de Defesa dos Estados Unidos
através da Agéncia de Projetos de Pesquisa Avancada (ARPA — Advanced
Research Projet Agency).

De acordo com DELRE (1996, p. 19) este projeto visava:
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A criacdo de uma rede experimental de computadores. Esta serviria tanto
para interligar agéncias militares e centros de pesquisa que desenvolviam
pesquisa militar, como também para promover o estudo de redes confiaveis.
Uma rede confiavel seria aquela que poderia ser danificada parcialmente
devido a um ataque militar como uma bomba e ainda assim continuar
operando. Nessa época, vivia-se a Guerra Fria.

Sob esta perspectiva surgiu entdo a rede ARPANet, inicialmente formada

por trés computadores na Califérnia e um em Utah. Logo, outros computadores e

redes experimentais que utilizavam ondas de radio e satélite, interessados no

sucesso do projeto, vieram a se interligar e a rede n&o parou mais de crescer.

TABELA 1 - AS PRINCIPAIS DATAS RELACIONADAS A INTERNET

Data

Acontecimentos Importantes

1969

Agéncia de Projetos e Pesquisas Avancadas em Defesa do
EUA (ARPA) inicia o projeto ARPANET (Conexdo dos
computadores doseu departamento de pesquisal.

1985

National Science Foundstion ( MFS ) interliga seus
supercomputadores (MEFSNET).

19566

Interconexio da ARPANET com a NSFNET.

1988

Adanced Network and Service (ANS), consorcio da IBM, MCI
elUniversidade de Michigan, passaamanter a NFSMNET.

internet chega ao Brasil (FAPESP, UFRJ).

1989

Criadaa Rede Macional de Pesquisa (RMP) no Brasil.

1992

AANSNET passaa sero primeiro backbone da internet nos
EUA (PSI, LUNET, SPRINT,...).

1995

Servico comercial da internet através da Embratel.

1997

[Ful

ARNP disponibiliza acessoa internet a todas as capitais do
estados brasileiros.

FONTE: GUEDES E ROSA (ano, p. 7)
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Durante a primeira década, foi desenvolvida a maior parte dos protocolos
gue permitiam que os computadores da ARPANet falassem entre si. Inicialmente, cri
ou-se o protocolo NCP (Network Control Protocol)' , que veio a ser substituido pelo
conjunto de protocolos mais elaborados que recebeu o0 nome de
TCP/IP? .Direcionados para que a ARPANet fosse uma rede confidvel e aberta
independente do fabricante ou do tipo de computador , estes protocolos tiveram
intima relacdo com a historia inicial da Internet e acabaram por determinar o perfil
gue ela possui hoje.

Na passagem da década de 70 para a de 80, comecaram a surgir as
primeiras estacdes de trabalho. A maioria delas utilizava o sistema operacional Unix
4.2BSD (Berkeley Software Distribution)  que ja trazia os protocolos TCP/IP
embutidos.

De acordo com DELRE (1996, p.20), ‘também surgiram as primeiras redes
locais com padréo Ethernet, amplamente utilizado até hoje”. A situacdo que antes
existia de instituicbes que queriam conectar a ARPANet seu Unico computador de
grande porte foi sendo substituida por aquela em que 0 necessario era conectar toda
uma rede.

Outras instituicbes, mesmo sem participar da ARPANet, comecaram a
utilizar a tecnologia TCP/IP para suas redes particulares, e logo ficou claro que seria
relativamente facil liga-las todas entre si. E, embora a ISO (International
Organization for Standardization) * estivesse desenvolvendo protocolos que
funcionassem como padréo internacional, a demora na definicdo destes acabou por
fazer com que os protocolos do projeto da ARPA se estabelecessem como um

padrao de fato.

! NCP é sigla de network control protocol, primeiro protocolo servidor a servidor da ARPANET. Ele foi
criado em dezembro de 1971, pelo Network Working Group (NWG). Disponivel em: Acesso em:

% TCP significa Transmission Control Protocol (Protocolo de Controle de Transmiss&o) e olP, Internet
Protocol (Protocolo de Internet).

% Berkeley Software Distribution (BSD) é um sistema operacional Unix com desenvolvimento derivado
e distribuido pela Computer Systems Research Group (CSRG) da Universidade da Califérnia
em Berkeley, de 1977 a 1995.

* A Organizacdo Internacional para Padronizacdo ou Organizacdo Internacional de Normalizagdo
(em inglés: International Organization for Standardization; em francés: L'Organisation internationale
de normalisation), popularmente conhecida como ISO é uma entidade que congrega os grémios de
padronizacdo/normalizacédo de 170 paises.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Servidor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Arpanet
https://pt.wikipedia.org/wiki/1971
https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_francesa
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Em 1983 a ARPANet havia crescido bastante, o que teve como
consequiéncia uma reestruturacdo em seu backbone®. Essa foi feita em dois
segmentos: um militar, denominado MILNet, e um puramente académico, ARPANet.
Ambas continuavam interligadas, e ao conjunto delas se deu o nome de DARPA
Internet (o D refere-se a Defense, devido a troca de nome da agéncia ARPA para
DARPA). Com o tempo, passou a ser referida apenas como Internet, tal como hoje é
conhecida.

Ainda para DELRE (1996, p.20), o ano de 1986 é um marco importante na
histéria da Internet: a NSF (National Science Foundation), 6rgdo de fomento a
pesquisa existente nos Estados Unidos, resolveu interligar cinco centros de
supercomputadores espalhados pelo territério americano.

Seu objetivo era permitir o acesso de professores e pesquisadores a estas
maquinas através de uma rede de alta velocidade, a NSFNet. Alta
velocidade, naquela época nos Estados Unidos, era 56.000 bps. A NSF
também promoveu a conexao de redes regionais académicas a NSFNet, e
muitos dos que ja estavam conectados a ARPANet transferiram-se para
este novo backbone. Com isto, a ARPANet acabou sendo desativada em
1990.

Este impulso fez com que mais e mais instituicbes, dentro e fora dos
Estados Unidos, quisessem se conectar a Internet. Outras redes que utilizavam
protocolos diferentes do TCP/IP criaram solucdes proprias para ligar-se a ela. E
guanto mais instituicdes, mais pessoas e informacdes, mais atrativa se tornava a
Internet. As linhas e equipamentos comecaram a ficar sobrecarregados e, em 1987,
um contrato para geréncia e melhoria da rede foi firmado pela NSF com a Merit
Network Inc., a IBM e a MCI. Em 1989, o backbone da NSFNet jA operava em
1.500.000 bps e em 91, a 45.000.000 bps

Como descreve o autor DELRE (1996, p.21), uma questdo fundamental
relacionada a NSFNet é que a NSF, por ser uma entidade governamental de
fomento a pesquisa e ter financiado o backbone de instituicbes académicas, néo
permitia que ele fosse utilizado para fins comerciais. Em oposicdo a isto, empresas
resolveram se interligar diretamente, eliminando possiveis restricdes de uso.

Apé6s impulsionar o desenvolvimento da Internet, a NSFNet parou de operar

em abril de 1995. Isso ocorreu porque a NSF considerou que ja havia cumprido seu

® A backbone significa “espinha dorsal”, e é o termo utilizado para identificar a rede principal pela qual
os dados de todos os clientes da Internet passam.
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papel no fomento a integracdo do ensino e pesquisa no pais. Sendo assim,
transferiu para entidades comerciais o controle de seu backbone, o que liberou o
trafego para fins ndo académicos. Em contrapartida, uma nova rede experimental,
denominada vBNS (Very-High-Speed Backbone — rede de velocidade muito alta),
esta sendo financiada.

Segundo DELRE (1996, p.22), convém mencionar ainda que em 1991 o
senador americano Al Gore posteriormente vice-presidente do governo de Bill
Clinton — elaborou e aprovou a lei denominada “High Performance Computing Act of
1991”.

O objetivo principal desta lei era promover a lideranca tecnolégica do pais
através do acesso de todos os pesquisadores a supercomputadores e a
informacdes importantes para seus trabalhos.

A ideia principal era que, assim como no passado a constru¢cdo de uma
malha rodoviaria cobrindo todo o pais foi fundamental para seu desenvolvimento,

hoje é a superestrada de informacdo que assume este papel.

INTERNATIONAL CONMECTIVITY

Version 14- 6/15/95
. Internet

M Bitnet but not Intemet
. EMail Only {UUCP, FidoMet)
D Ho Connectivity

FIGURA 2 — Mapa de Conectividade Internacional
FONTE: Del Re Filippo, Denise. Bem-vindo a Internet. Rio de Janeiro:Brasport,1996, p.23.
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As primeiras conexdes internacionais (FIGURA 2) foram feitas em 1973,
para a Inglaterra e para a Noruega. Em 1995, mais da metade das maquinas da
rede ja se encontravam fora dos Estados Unidos.

E ainda segundo a descricdo do autor DELRE (1996, p.22), a participagéao
dos diferentes paises na Internet esta bastante vinculada aos aspectos culturais,

politicos e econdmicos e a infra-estrutura de telecomunicagoes.

Na Europa, os esfor¢os para popularizar seu uso ainda estdo se iniciando e,
embora o governo da maioria destes paises coloque-se a favor de uma rede
de dados internacional, na pratica, estdo mais preocupados em policia-la.

A Africa, com sérios problemas de infraestrutura de telecomunicagoes,
mantém contato mais facilmente com outros continentes do que consigo
propria.

Na América Latina, muitos paises ja tém suas redes nacionais, sempre
conectadas a Internet via Estados Unidos. Ainda ndo ha um backbone de
ambito continental.

Nos paises asiaticos, o alfabeto € uma grande barreira, tanto pela
dificuldade de comunicacdo com estrangeiros quanto pela lentiddo de se
transcrever para a forma digital documentos com caracteres tao elaborados.

Outros problemas, como a obrigacédo, na China, de os usuarios da Internet
terem que se cadastrar na policia, também contribuem para limitar o crescimento da
rede.

A internet veio a facilitar ainda mais a integracédo do publico com as obras. A
apenas um clique de distancia, as pessoas podem conhecer novas culturas e
acessar conteudos produzidos em qualquer pais.

O cinema mudou a forma e os modos de vida da sociedade industrial e
influenciou desde a moda até a forma de pensar. O ambiente criado na sala escura
de exibicdo, a tela em grandes propor¢cdes e a linguagem cinematografica
apresentada, cativam o espectador, que se torna refém quando envolvido e
transportado pela magia desse entretenimento. Seguramente, o cinema é a forma

mais cativante de transmissao de contetido audiovisual.
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5. HISTORIA DO CINEMA

No comeco do século XX, o cinema inaugurou uma era de predominancia
das imagens. Mas quando apareceu, por volta de 1895, ndo possuia um cédigo
proprio e estava misturado a outras formas culturais, como os espetaculos de
lanterna magica, o teatro popular, os cartuns, as revistas ilustradas e os cartdes-
postais. Os aparelhos que projetavam filmes apareceram como mais uma
curiosidade entre as varias invencdes que surgiram no final do século XIX. Esses
aparelhos eram exibidos como novidade em demonstracdes nos circulos de
cientistas, em palestras ilustradas e nas exposi¢cdes universais, ou misturados a
outras formas de diversao popular, tais como circos, parques de diversoes,
gabinetes de curiosidades e espetaculos de variedades.

Segundo MASCARELLO (2006, p. 17), a transformacéo € constante. Essa
talvez seja a melhor maneira de descrever os primeiros 20 anos do cinema, de 1895
a 1915. Diferentemente da estabilidade que caracterizou o cinema hollywoodiano
classico entre 1915 e o inicio da televisdo nos anos 1950, esse primeiro cinema
testemunhou uma série de reorganizagcdes sucessivas em sua producao, distribuicao
e exibicao.

A historia do cinema faz parte de uma historia mais ampla, que engloba néo
apenas a histéria das praticas de projecdo de imagens, mas também a dos
divertimentos populares, dos instrumentos O6ticos e das pesquisas com imagens
fotograficas. E ainda segundo MASCARELLO (2006, p.18), os filmes s&o:

Uma continuacgdo na tradicdo das proje¢des de lanterna méagica, nas quais,
ja desde o século XVII, um apresentador mostrava ao publico imagens
coloridas projetadas numa tela, através do foco de luz gerado pela chama
de querosene, com acompanhamento de vozes, musica e efeitos sonoros.
Muitas placas de lanterna magica possuiam pequenas engrenagens que
permitiam movimento nas imagens projetadas. O uso de mais de um foco
de luz nas apresentacdes mais sofisticadas permitia ainda que, com a
manipulacdo dos obturadores, se produzisse o apagar e o surgir de
imagens ou sua fusdo. O cinema tem sua origem também em praticas de
representacao visual pictorica, tais como os panoramas e os dioramas, bem
como nos "brinquedos Opticos" do século XIX, como o taumatrépio (1825), o
fenaquistiscopio (1832) e o zootrépio (1833).

N&o existiu um Unico descobridor do cinema, e 0s aparatos que a invencao
envolve ndo surgiram repentinamente num Unico lugar. Uma conjuncdo de

circunstancias técnicas aconteceu quando, no final do século XIX, varios inventores
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passaram a mostrar os resultados de suas pesquisas na busca da projecado de
imagens em movimento: o aperfeicoamento nas técnicas fotogréaficas, a invencéo do
celuléide (o primeiro suporte fotogréfico flexivel, que permitia a passagem por
cameras e projetores) e a aplicacdo de técnicas de maior precisdo na construcado
dos aparatos de projecao.

De acordo com MASCARELLO (2006, p.18-19), as primeiras exibicoes de
filmes com uso de um mecanismo intermitente aconteceram entre 1893, quando
Thomas A. Edison registrou nos EUA a patente de seu quinetoscopio®, e 28 de
dezembro de 1895, quando os irmaos Louis e Auguste Lumiére realizaram em Paris
a famosa demonstracdo, publica e paga, de seu cinematografo. A invencdo do
cinema esta ligada ao empresario Edison, que trabalhava com uma equipe de
técnicos em seus laboratorios em West Orange, New Jersey. Em 1889, depois de ter
visto a camera de Etienne-Jules Marey em Paris, Edison encarregou uma equipe de
técnicos supervisionada por William K.L. Dickson de construir maquinas que
produzissem e mostrassem "fotografias em movimento" (motion pictures).

Em 1891, o quinetdgrafo’ e o quinetoscopio estavam prontos para ser
patenteados. E ainda de acordo com o autor MASCARELLO (2006, p.19-20):

O quinetoscépio possuia um visor individual através do qual se podia
assistir, mediante a insercdo de uma moeda, a exibicdo de uma pequena
tira de filme em looping, na qual apareciam imagens em movimento de
nameros cémicos, animais amestrados e bailarinas. O quinetografo era a
camera que fazia esses filmetes. O primeiro saldo de quinetoscépios, com
dez maquinas, cada uma delas mostrando um filme diferente, iniciou suas
atividades em abril de 1894 em Nova York.

Sabe-se que os irmaos Lumiere ndo foram os primeiros a fazer uma exibicéo
de filmes publica e paga. Em 1° de novembro de 1895, dois meses antes da famosa
apresentacdo do cinematografo Lumiére no Grand Café, os irmdos Max e Emil
Skladanowsky fizeram uma exibicdo de 15 minutos do bioscépio®, seu sistema de

projecéo de filmes, num grande teatro de vaudevile em Berlim.

® O Cinetoscépio € um instrumento de projeccdo interna de filmes inventado por William Kennedy
Laurie Dickson, chefe engenheiro da Edison Laboratories de Thomas Edison, em 1891.

" O cinematografo é considerado geralmente como um aperfeicoamento feito pelos irm&os
Lumiere do cinetoscopio de Thomas Edison. Ter4d no entanto sido inventado pelo francés Léon
Bouly em 1895. Bouly teria perdido a patente, de novo registada pelos Lumiére, a 13 de Fevereiro de
1895.

® Definigao de Bioscopio: Espécie de microscopio.


https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=William_Kennedy_Laurie_Dickson&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=William_Kennedy_Laurie_Dickson&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Thomas_Edison
https://pt.wikipedia.org/wiki/1891
https://pt.wikipedia.org/wiki/Irm%C3%A3os_Lumi%C3%A8re
https://pt.wikipedia.org/wiki/Irm%C3%A3os_Lumi%C3%A8re
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cinetosc%C3%B3pio
https://pt.wikipedia.org/wiki/Thomas_Edison
https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%A9on_Bouly
https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%A9on_Bouly
https://pt.wikipedia.org/wiki/1895
https://pt.wikipedia.org/wiki/13_de_Fevereiro
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Auguste e Louis Lumiére, apesar de ndo terem sido 0s primeiros na corrida,
sé&o os que ficaram mais famosos. Eram negociantes experientes, que souberam
tornar seu invento conhecido no mundo todo e fazer do cinema uma atividade
lucrativa, vendendo cameras e filmes.

A familia Lumiére era, entdo, a maior produtora européia de placas
fotograficas, e o marketing fazia parte de suas praticas. Parte do sucesso do
cinematografo deve-se ao seu design, muito mais leve e funcional. Em 1894, os
Lumiere construiram o aparelho, que usava filme de 35mm. Um mecanismo de
alimentacdo intermitente, baseado nas maquinas de costura, captava as imagens
numa velocidade de 16 quadros por segundo - o que foi o padrdo durante décadas -
em vez dos 46 quadros por segundo usados por Edison. (MASCARELLO, 2006,
p.19).

Na Franca, os Lumiére tinham dois competidores: a produtora do magico e
encenador Georges Méliés, que dominou a producao de filmes de ficcdo durante os
primeiros anos, e a Companhia Pathé. A Star Film, produtora de Mélies, produziu
centenas de filmes entre 1896 e 1912, mantendo escritérios de distribuicdo em Nova
York e varias cidades da Europa. Mas seus filmes passaram a perder publico
guando o cinema encontrou uma forma narrativa prépria, na segunda década, e
Méliés foi a faléncia em 1913. A Companhia Pathé, fundada em 1896 por Charles
Pathé, sobreviveu ao primeiro periodo, em que se estabeleceu como produtora e
distribuidora de filmes, e dominou o mercado mundial de cinema até a Primeira
Guerra Mundial. A Pathé comprou as patentes dos Lumiere em 1902, e a Star Film,
guando esta comecou a mostrar sinais de fraqueza. Charles Pathé expandiu seus
negocios pelo mundo, aproveitando mercados ignorados pelos outros produtores.
(MASCARELLO, 2006, p.21).

5.1 MIDIAS UTILIZADAS NA HISTORIA DO CINEMA

O cinema é artifice no que diz respeito a seu potencial de seducao,
principalmente pelo fato de ser um hibrido de elementos de diversas artes e se
utilizar desses mudltiplos elementos para produzir sensacdes, despertar reacdes e

sentimentos variados, enfim, emocionar, mas, mais do que isso, cada vez mais se
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torna capaz (e vem se capacitando para tanto) de mexer com 0s sentidos ou
promover o exercicio deles. Segundo CARRASCO (2005, p.35):

Nos primeiros anos a auséncia de som obrigou os realizadores de filmes a
desenvolverem uma série de procedimentos técnicos e estéticos de carater
ndo verbal que viabilizassem o cinema enquanto arte narrativa. Dentre
esses recursos estdo o uso de legendas, a explicitacdo do signo gestual
através da pantomima dos atores e, especialmente, os recursos de
linguagem especificos do cinema, tais como as técnicas de enquadramento,
0s movimentos de camera e a montagem, que viriam a se tornar as
principais especificidades da linguagem cinematografica

E com isso serd mostrado como eram esses filmes e seu contexto, e
descrever as modificagcbes pelas quais o cinema foi passando até adquirir
convencdes de linguagem especificamente cinematogréficas e assim ganhando

diversidade com o decorrer do tempo, como descreve a figura abaixo:

LAY
% "'
s ‘
i h
i 1 1
Cinematografo VHS CDs Smartphones
Filmes em peliculas As fitas magnéticas, Os CDs desbancaram as Com os celulares
fotograficas usados quase que principalmente as VHS, fitas VHS com sua gravacao inteligentes, filmar e
exclusivamente em cinemas. possibilitaram que as pessoas otica e melhor qualidade fotografar passou a ser algo
pudessem ver e gravar filmes de imagem e som. simples e cotidiano. E a
em casa. tecnologia que se leva no
bolso.

FIGURA 3 - CRIANDO UM VIDEO
FONTE: Produzindo e divulgando fotos e videos. Disponivel em: http://www.rio2016/educacao Acesso
em 09 junho 2016.

5.1.1 Vhs ou fitas magnéticas

A perspectiva tecnolégica nos relembra a origem particular do audiovisual:
uma arte sé possivel apos a revolugao industrial. E por ser um produto industrial é

de sua caracteristica fundamental a constante substitui¢ao.


http://www.rio2016/educacao
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Segundo RIBEIRO (2009, p.09), na histéria do cinema existiram quatro

ondas de destrui¢éo, nas quais novas tecnologias extinguiram antigas.

Na primeira, datada de 1918, as peliculas que tinham diversos tipos de
bitolas, perfuracdes e velocidades foram substituidas pela padronizagéo da
bitola 35 mm com quatro perfuracdes por fotograma e velocidade de 24
quadros por segundo.

A segunda aconteceu em 1932, com a impressdo Otica do som junto a
imagem.

Na década de 50, houve a substituicdo do filme de suporte de nitrato pelo
de acetato ndo inflamavel.

E hoje vivemos a quarta, em que o cinema digital substitui gradativamente o
cinema de pelicula.

Em todos esses momentos “ninguém levantou a hipétese de destruir filmes,
mas os filmes foram destruidos.” (AMO, 2006). E segundo VAN BOGART (1997, p.
4), a VHS, ou melhor, a fita magnética

A fita magnética consiste de uma fina camada, capaz de registrar um sinal
magnético, montada sobre um suporte de filme mais espesso. A camada
magnética, ou cobertura superficial, consiste de um pigmento magnético
suspenso em aglutinante de polimero. Conforme o préprio nome diz, o
aglutinante mantém as particulas magnéticas juntas entre si e presas ao
suporte da fita. A estrutura da cobertura superficial de uma fita magnética é
similar a estrutura de uma gelatina contendo pedacos de frutas — o
pigmento (pedacos de fruta) est4 suspenso na gelatina e € mantido coeso
pela mesma. A cobertura superficial, ou camada magnética, é responsavel
pelo registro e armazenamento dos sinais magnéticos gravados sobre ela

A principio a fita magnética era usada exclusivamente para gravacao sonora.
A partir de 1956, na Ampex Corporation (EUA), foi inventado o primeiro equipamento
de VT®, que operava com rolos expostos, nos quais se armazenavam as imagens
em movimento. Esse aparelho seria protagonista da ascensdo do maior meio de
comunicacao eletrdnico, a televisdo. Antes do videoteipe as transmissées eram ao
vivo e, com a demanda da gravacao prévia, utilizou-se o 16 mm reversivel, mas nao
era prético, pois somente depois de revelado era possivel ver se a gravagao e a
montagem simultanea haviam funcionado.

E de acordo com RIBEIRO (2009, p.10), a fita magnética proporcionava

agilidade e controle aos profissionais da televisao.

° Videoteipe ou Videotape, (do inglés videotape = literalmente fita de video) consiste numa fita de
material plastico, bastante fina, que tem uma cobertura de particulas magnéticas, normalmente
usada para o registro de imagens televisivasao passar por aparelho em que as particulas séo
ordenadas. Seu uso permitiu a gravacdo prévia de programas destinados a transmissdes
posteriores.


https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Pl%C3%A1stico
https://pt.wikipedia.org/wiki/%C3%8Dm%C3%A3
https://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o
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Como néo era necessaria nenhuma revelacdo fotoquimica, seria possivel
conferir in loco o sucesso ou ndo da gravacdo, abrindo para ousadias
dramaticas e efeitos especiais que até entdo eram apenas permitidos ao
cinema. Ndo precisava de poés-producédo; na suite da direcédo se editava e
se produzia a matriz. Sem falar na possibilidade de reaproveitamento das
fitas, com a regravagdo de novos conteddos, pratica que culminou na perda
significativa de imagens do inicio da producéo televisiva. Na década de 70,
os rolos expostos foram substituidos por sistemas de cartuchos e o formato
U-Matic passou a ser o padrédo utilizado para gravacdo e edicdo, trazendo
elementos novos aos programas como 0 uso de cenas externas (fora dos
estudios) nas novelas, a ampliacdo das tomadas jornalisticas nos locais dos
acontecimentos e a reportagem documentdaria em lugares exoticos.

O sistema de cartuchos proporcionou novos formatos: a Sony lanca a
Betamax e a JVC, a VHS. Formatos ndo para a televisdo, mas voltados ao usuario
doméstico, um mercado constantemente contemplado na histéria do cinema. Desde
1912, com a invencao da Pathé- Kok, camera e projetor para filmes néo-inflamaveis
de 28 mm, o cinegrafista amador poderia produzir imagens familiares e eventos sem
pretensdes artisticas ou comerciais. Mas as produc¢des em pelicula eram carissimas
e sempre ficaram limitadas a ciclos sociais elitizados.

A fita magnética, por necessitar de um nimero minimo de equipamentos -
camera e videocassete (demanda exigida pela TV, que precisava de mao-de-obra
barata e autodidata para opera-los) - se popularizou velozmente em todas as
camadas sociais. No final da década de 80, inicio dos 90 o videocassete™ era
vendido em qualquer loja de eletrodomeésticos, como acessoério imprescindivel para a
televisdo. (RIBEIRO, 2009, p.11).

5.1.2 Dvd

De acordo com o site Artdisc'* , o DVD (abreviacdo de Digital Video
Disc ou Digital Versatile Disc, em portugués, Disco Digital de Video ou Disco Digital

Versétil), contém informacdes digitais, tendo uma maior capacidade de

12 0 gravador de video cassete, videocassete ou cassete de video, também conhecido pela sua sigla
inglesa VCR (Video Cassette Recorder), € um aparelho eletrbnico capaz de gravar e reproduzir
imagens que sdo registradas em fitas magnéticas acondicionadas em caixas plasticas (cassetes) para
facilitar o manuseio. Ele € o sucessor do gravador devideoteipe (VTR, na sigla em inglés), que
utilizava fitas magnéticas em carretéis plasticos.

'L A Art Disc conta com uma estrutura de ultima gerac&o para duplicacdo de CD e DVD, podendo
duplicar CDs e DVDs em pequenas e grandes quantidades, garantindo 100% de qualidade no
produto final.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Fita_magn%C3%A9tica
https://pt.wikipedia.org/wiki/Videoteipe
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armazenamento que o CD, devido a uma tecnologia 6ptica superior, além de

padrdoes melhorados de compresséo de dados. O DVD foi criado no ano de 1995.

Os primeiros DVD Players (leitores de DVD) e discos estavam disponiveis

em Novembro de 1996 no Japédo, Marco de 1997 nos Estados Unidos, 1998 na

Europa e 1999 na Austrdlia. No Brasil a tecnologia comecou a ganhar forca em 2002

e 2003, como demonstrado na tabela a seguir (TABELA 2).

TABELA 2 — A EVOLUCAO (OU INVOLUGCAO) DOS DVDS NO BRASIL

Ano

Empresa

Atividade

2000

Warner

A mais antiga, chegou com o0 DVD no final de 1997 e inicio de 1998, em
meados de 1999 ela tinha os direitos dos filmes dela mesmo e dos
filmes da MGM, chegou a lancar alguns titulos da MGM

Columbia
(Sony)

Provavelmente a pioneira em qualidade de DVDs, chegou por volta de
1998 e 1999, iniciou com um pacote de lancamentos que eram titulos de
catalogo, sem extras, ou somente trailer, os DVDs vinham com opc¢oes
fullscreen e widescreen (dois lados). os DVDs iniciais eram totalmente
produzidos nos Estados Unidos e exportados para o Brasil. Até hoje os
titulos de catalogo da Sony nos EUA tem legendas em portugués ou
dublagem, mas naquela época a Columbia ndo legendava extras. Foi
pioneira em trazer filmes classicos, langando um selo “COLUMBIA
CLASSICS

Fox

Entrou no mercado justamente em 2000. Os DVDs vinham com extras e
com dublagem em portugués em varios casos. O grande problema era a
falta de legenda nos extras. As legendas dos filmes eram traduzidas por
alguém que nao falava portugués, além da auséncia de lancamentos e
propaganda enganosa (boxes informavam extras inexistentes).

Buena Vista
(Disney)

Iniciou no ramo dos DVDs em 1999, com uma promoc¢ao um tanto
maluca: vocé comprava o VHS de Armageddon, A Rocha, Pulp Fiction,
até o Limite da Honra, Duro de Matar A Vinganca (além de outros) e
vocé poderia enviar o rotulo desses DVDs para ganhar inteiramente
gratis o DVD desses titulos da promocao. O problema era que
elesdemoravam meses para enviar e eram DVDs com menu ultra
padrdo, estatico, sem extras, wide letterbox, disco prateado sem silk,
somente com o0 home do filme.

2001

Paramount

Chega no Brasil em meados de junho, com seis lancamentos: Missao
Impossivel, Enigma do Horizonte, Os Dez Mandamentos, Top Gun, A
Firma e Shaft. Somente Shaft tinha menu animado e dublagem, pois era
o lancamento do més. Ele tinha todos os extras legendados (menos o
trailer), gue se seguiu como padrao da produtora.

Universal

Chegou ao Brasil em 2001 (final do ano) trazendo titulos da
Dreamworks, pois a Columbia ainda tinha os direitos que foram
renovados até 2002.

Fox

Lanca DVD triplo

Buena Vista
(Disney)

Lanca o primeiro Platinum Disney, em DVD simples, que foi Branca de
Neve e 0s Sete Andes.

Columbia
(Sony)

Inicia comeca a legendar os extras da maioria dos filmes e lanca o DVD
duplo de Lawrence da Arabia com todos os extras legendados.

Warner

Continua sem dublar os filmes e nem legendar os extras

2002

Columbia

Passa a lancgar a maioria dos langamentos em fullscreen, e Homem



http://en.wikipedia.org/wiki/Letterbox
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(Sony) Aranha estréia essa nova fase. Deixa de lancar muita coisa que sai nos
EUA e para de mandar encartes pros fas.

Warner Passa a lancar os novos titulos em fullscreen, abandona o Snap Case,
passa a legendar varios extras, a colocar silk com imagem do filme no
disco, a usar Amaray transparente e rotulo dupla face.

Buena Vista | Lanca A Bela e a Fera, desenho da Disney em edi¢cdo dupla com

(Disney) diversos extras.

Universal Lanca De Volta Para o Futuro num box feio de doer e mal enquadrado
(que renderia um recall posterior).

2003 Warner Comeca a colocar dublagem em alguns antigos
como Casablanca (duplo).

Columbia Quase nao relanca edicao especial de mais nada e piora muito as suas

(Sony) edicOes. Fullscreen em todos os langamentos importantes.

Paramount Lanca o box do Indiana Jones com a trilogia em um box muito bem
acabado.

2004 Warner Comeca a lancar edicbes em latas de alguns filmes,
como Casablanca, Cantando na Chuva, desenhos Looney Tunes e etc.

Fox Finalmente lanca a trilogia Star Wars.
Buena Vista | Lanca as primeiras latas Disney Treasures que tem uma tiragem de

(Disney) 5000 unidades, infelizmente por vendas baixas a série ndo vinga e €
descontinuada apos 4 langamentos.

2005 Warner Langa o primeiro DVD quadruplo, com ...E o Vento Levou, em Digipak.
Em julho do mesmo ano ela deixa a Videolar e passa para a
Microservice, ai comeca o fundo do buraco da produtora. A Warner para
de lancar os duplos com luva nesse ano. Tira os rétulos dupla face. Os
boxes em Digipak de seriados e filmes passam a ser uma histéria que
0s antigos fas contam. Os boxes de filmes passam a usar um material
pior e os discos daMicroservice parecem mais artigo de pirataria.

Buena Vista | Interrompe o lancamento dos DVDs duplos para os Disney Platinum,

(Disney) estreando uma nova safra de cortes nos extras de DVDs.

2006 Warner Para de lancar DVDs duplos para os lancamentos, muitos filmes sofrem
com isso. DVDs de seriados somente em Amaray, nimero de
lancamentos de classicos e catalogo caem drasticamente.

Fox Passa a lancar seus seriados com boxes slimcase.

2007 Disney Volta a lancar DVDs duplos com Peter Pan e Piratas do Caribe 2.

Warner Esté pior que nunca. Deixa de lancar boxes de animacao.

Universal Passa a lancar seriados com estojos Escanavo (que colocam um disco
sobre 0 outro).

2008 . Mercado brasileiro de DVDs no fundo do pogo

Fox Oficializa a comercializacao dos titulos em Slimcase, baseada em uma

pesquisa de origem duvidosa.

FONTE: Desenvolvida pela académica

No inicio da década de 1990 teve a entrada das empresas de TV por

assinatura no Brasil, mas isto ndo abalou o mercado de video. O fato que inicia a

ameacar as video locadoras foram as vendas dos aparelhos de DVD e,

posteriormente, os gravadores.
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Em 2002, o total de aparelhos de DVD vendidos no pais superou o de
videocassetes, que entraram em processo de extingdo. Em 2003, foram langados no
pais 519 novos filmes em fitas VHS e 1.000 titulos em DVD. A partir de 2007,
guando atingiram sua maturidade no mercado, os aparelhos de DVD ja podiam ser
comprados por 100 reais. Mas com os diversos problemas originados pela facilidade
de copiar os DVDs, a industria de video selecionou o Blu-ray, tecnologia de alta
definicdo da Sony, como sucessor natural dos DVDs (SEBRAE/PE, 2004).

E conforme descreve AUGUSTO apud LEAO (2010), Diretor de Franchising
da rede de locadoras 100% Video e presidente da Associacdo Brasileira de Video
locadoras (ABV) *?, diz que o grande vildo do setor é a pirataria, esta representa 75%
do mercado de filmes. Ele ainda salienta que é dificil competir gquando um cameld da
esquina vende quatro DVDs por 10 reais. Este cenario vez com que o antigo modelo
de video locadoras (loja fisica) tivesse que ser reinventado ou adaptado de acordo

com o ambiente apresentado.

5.1.3 Blu-ray

De acordo com YOUNG (2009, p.01), o nome Blu-ray apareceu a partir da
cor “azul” do raio laser pois “blue ray” significa “raio azul” em inglés. Apesar de se
chamar “raio azul” o seu comprimento de onda situa-se na zona entre o violeta e o
azul. A letra “e” da palavra “blue” foi eliminada devido ao facto de em alguns paises
nao se poder registar, para um nome comercial, uma palavra que fosse comum.

O Blu-ray possui trés formas de preservar os seus direitos digitais, e ainda
segundo Young (2009, p. 04):

e BD+ - Esta componente do Blu-ray foi desenvolvida por uma companhia
americana de criptografia situada no estado da Califérnia, a Cryptography
Research Inc. Esta empresa aplicou o seu conceito “Self-Protecting Digital
Content” como forma de prevenir as cOpias ndo autorizadas dos discos Blu-
ray e ainda a reproducdo do seu conteldo usando dispositivos que nao

fossem autorizados.

2 A ABV é uma entidade formada, exclusivamente, por video locadoras, dai seu nome: ABV —
Associagédo Brasileira das Videolocadoras.
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Por exemplo, esta aplicacdo transforma a saida das componentes do video
e do audio para que parte do contedado nédo seja visivel se ndo tiver o BD+ para o
“descodificar”.

e Advanced Access Content System (AACS) - Foi criado para restringir o
acesso e a coépia dos discos que vieram depois do DVD. Foi desenvolvido
pela AACS Licensing Administrator (AACS LA), uma associacdo que inclui a
Sony, Intel, Disney, Microsoft, IBM, Panasonic, Toshiba e Warner Bros.

e BD-ROM Mark - E usado para impedir as copias ilegais de discos Blu-ray. O
BD-ROM Mark € um conjunto de dados que sdo necessarios para aceder aos
direitos de autor que sao protegidos pela AACS.

e Quando se faz uma copia de um disco Blu-ray original, os dados do BD-ROM
Mark ndo séo transferidos logo a copia € inelegivel nos aparelhos padrao de
leitura.

Com o avancgo tecnologico surgiu a necessidade de desenvolver um disco
Otico para ser a geracdo sucessora do DVD. Assim surgiu o Blu-ray com grande
capacidade de armazenamento e velocidade de acesso.

A interacdo reativa dos cinemas é apresentada por PRIMO (2007, p.149-

154) com caracteristicas bem definidas:

Dependem da previsibilidade e da automatizacéo nas trocas; é marcada por
disparar potencias; o0s resultados apresentados na tela reagem aos
potenciais gravados; as trocas acontecem dentro dos limites previstos;
depende das férmulas previstas e insiste em seguir os trilhos demarcados; a
programacao prévia governa a relagéo.

E este sistema de um didlogo gravado que tomamos contado quando
executamos obras interativas nas novas midias (CD-Rom, DVD, web, Blu-Ray),
vemos que na verdade elas mostram um estoque de informacdes previamente
definidas (PRIMO, 2007 p.25). As informacfes sdo as mesmas para qualquer
pessoa que acesse esse conteudo, o receptor/usuario pode apenas “reagir’ as
perguntas apresentadas, escolher entre duas ou mais vias. E um sistema interativo,
porém ndo totalmente, pois ha limites impostos também pela maquina que 0s

produtores procuram contornar, para passar a sensacao de dialogo.
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O que vem acontecendo ultimamente ndo é somente o resgate do 3D*®
como entretenimento, mas uma nova tentativa de usar o recurso da estereoscopia™®
como parte da linguagem cinematogréfica. Mas, salvo melhor juizo, é preciso dar

tempo ao tempo para ver se este objetivo vai ser de fato alcangado.

'3 3D sdo geradas duas imagens simultaneas, que vistas através de uma lente no proprio cristal
liquido, fazem com que o cérebro perceba apenas uma Unica imagem, criando a ilusdo da terceira
dimensao.

 Processo fotografico e posterior projecdo de imagens que ddo & imagem plana a impresséo de
relevo, por ser o objeto fotografado ou filmado, simultaneamente, em duas perspectivas diferentes,
utilizando-se camera com duas objetivas, uma a certa distancia da outra.
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6. LEGISLACAO ACERCA DA PIRATARIA CINEMATOGRAFICA

De acordo com SOUZA (1998, p. 103), a atual lei brasileira dos direitos
autorais, Lei n. 9610 de 19 de fevereiro de 1998, contempla toda a diversidade de
tecnologias associadas ao empacotamento das producgdes, generalizando-as como
“obras”, tal como as define o caput do Art. 70: “[...] criagdes do espirito, expressas
por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido
ou que se invente no futuro [...]"

Segundo a Lei 9610/98 e para BRASIL (1998, p.579), o autor:

E a pessoa fisica criadora de obra literaria, artistica ou cientifica” que pode
identificar-se com “seu nome civil, completo ou abreviado até por suas
iniciais, de pseudénimo ou qualquer outro sinal convencional.

A legislagéo brasileira dos direitos autorais € antiga, mas sua evolugéo levou
aos seguintes registros normativos vigentes que sustentam o assunto:

a) Lei n. 9610/98: altera, atualiza e consolida a legislacdo sobre direitos
autorais e da outras providéncias;

b) Lei n. 9609/98: dispde sobre a protecdo da propriedade intelectual de
programa de computador, sua comercializacao no pais e da outras providéncias;

c) Lei n. 9456/97: dispbe sobre a protecdo dos direitos relativos a
propriedade intelectual referente a cultivares;

d) Decreto n. 2366/97: regulamenta a Lei 9456/1997 — cultivares;

e) Lei n. 9279/96: dispde sobre a propriedade industrial;

f) Lei n. 6533/78: dispde sobre a regulamentacao das profissdes de artista e
de técnico em espetaculo de diversdes e da outras providéncias;

g) Lei n. 5988/73: antiga lei dispondo sobre o direito autoral;

h) Decreto n. 13/01: institui o Comité Interministerial de Combate a Pirataria
e da outras providéncias;

i) Decreto n. 2894/98: regulamenta a emissao e o fornecimento de selo ou
sinal de identificacdo dos fonogramas e obras audiovisuais, previstos na Lei n.
9610/98.

De acordo com a Lei de Direitos Autorais (Lei 9610/1998) vigente na
Republica Federativa do Brasil, para utilizar ou exibir publicamente, ou seja, em

locais nédo residenciais, obras cinematograficas ou audiovisuais no formato DVD,
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VHS ou eletrénicos, é fundamental possuir a autorizacdo prévia do detentor dos
direitos dos filmes. Qualquer apresentacdo em ambito diversificado do domiciliar
(home entertainment), sem Licenca, estara infringindo a lei. Isto esta descrito na lei
assim como nos avisos de adverténcia presente nos DVDs e videos.

A Lei de Direitos Autorais n°® 9610/98, especialmente o Art. 29, expressa
claramente a necessidade de autorizacdo prévia do autor para utilizacdo da obra,
por quaisquer modalidades. Portanto ndo € permitida a apresentacao de filmes sem
permissao do distribuidor e ou produtor, pois sao detentores de seus direitos.

Art. 29. Depende de autorizacdo prévia e expressa do autor a utilizacao da
obra, por quaisquer modalidades, tais como:

| - a reproducédo parcial ou integral;

Il - a edicéo;

lIl - a adaptacéo, o arranjo musical e quaisquer outras transformacoes;

IV - a traducao para qualquer idioma;

V - a inclusdo em fonograma ou producédo audiovisual;

VI - a distribuicdo, quando néo intrinseca ao contrato firmado pelo autor com
terceiros para uso ou exploracao da obra;

VII - a distribuicdo para oferta de obras ou producbes mediante cabo, fibra
Otica, satélite, ondas ou qualquer outro sistema que permita ao usuario realizar a
selecdo da obra ou producédo para percebé-la em um tempo e lugar previamente
determinados por quem formula a demanda, e nos casos em que 0 acesso as obras
ou producdes se faca por qualquer sistema que importe em pagamento pelo usuario;

VIII - a utilizacdo, direta ou indireta, da obra literaria, artistica ou cientifica,
mediante:

a) representacao, recitacdo ou declamacao;

b) execucdo musical;

c) emprego de alto-falante ou de sistemas analogos;

d) radiodifusdo sonora ou televisiva;

e) captacao de transmissao de radiodifusdo em locais de freqiiéncia coletiva;

f) sonorizacdo ambiental;

g) a exibicdo audiovisual, cinematografica ou por processo assemelhado;

h) emprego de satélites artificiais;
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i) emprego de sistemas 06ticos, fios telefénicos ou ndo, cabos de qualquer tipo

e meios de comunicagao similares que venham a ser adotados;
j) exposicao de obras de artes plasticas e figurativas;

IX - a inclusédo em base de dados, o armazenamento em computador, a
microfilmagem e as demais formas de arquivamento do género;

X - quaisquer outras modalidades de utilizagdo existentes ou que venham a
ser inventadas.

Ainda dentro das leis dos direitos autorais segundo a lei n° 9610/98, outros
artigos abordam que:

Art 1° Esta Lei regula os direitos autorais, entendendo-se sob esta
denominacéo os direitos do autor e os que lhe sdo conexos”.

Art. 5°. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

I- publicagdo — o oferecimento da obra literaria, artistica ou cientifica ao
conhecimento do publico, com o conhecimento do autor, ou de qualquer outro titular
de direito de autor, por qualquer forma ou processo;

IV- distribuicdo- colocacdo a disposicdo do publico do original ou cépia de
obras literarias, artisticas ou cientificas (..) mediante a venda, locacdo ou qualquer
outra forma de transferéncia de propriedade ou posse;

VI - reproducao- a copia de um ou mais exemplares de uma obra literaria (...),
de qualquer forma tangivel, Incluindo qualquer armazenamento permanente ou
temporario por meios eletrénicos, ou qualquer outro meio de fixacdo que venha a ser
desenvolvido;

VII- contrafacédo - a reproducdo ndo autorizada;

X - editor - a pessoa fisica ou juridica a qual se atribui o direito exclusivo de
reproducdo da obra e o dever de divulga-la, nos limites previstos no contrato de
edicéo.

Art. 7°. S8o obras intelectuais protegidas as criacfes de espirito, expressas
por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido
ou que se invente no futuro, como:

| - os textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;

Art. 22. Pertencem ao autor os direitos morais e patrimoniais sobre a obra que
criou.

Art. 24. Sao direitos morais do autor:
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(...) IV - o de assegurar a integridade da obra, opondo-se a quaisquer
modificacdes ou a pratica de atos que, de qualquer forma, possam prejudicé-la ou
atingi-lo, como autor em sua reputacdo ou honra;

Art. 30. No exercicio do direito de reproducao, o titular dos direitos autorais
podera colocar a disposi¢do do publico a obra, na forma, local e tempo que desejar,
a titulo oneroso ou gratuito.

(...) 8 2° Em qualguer modalidade de reproducdo, a quantidade de
exemplares sera informada e controlada, cabendo a quem reproduzir a obra a
responsabilidade de manter os registros que permitam, ao autor, a fiscalizacdo do
aproveitamento econémico da exploragéo

Art. 37. A aquisicao do original de uma obra, ou de exemplar, ndo confere ao
adquirente qualquer dos direitos patrimoniais do autor, salvo convengao em contrario
entre as partes e 0s casos previstos nesta Lei.

Art. 41. Os direitos patrimoniais do autor perduram por setenta anos contados
de 1° de janeiro do ano subse-

guente ao de seu falecimento, obedecida a ordem sucessoria da lei civil.

Art. 46 — N&o constitui ofensa aos direitos autorais:

Il — a reproducdo, em um s6 exemplar, de pequenos trechos, para uso privado
do copista, desde que feita por este sem o intuito de lucro

Art. 53. Mediante contrato de edi¢do, o editor, obrigando-se a reproduzir e a
divulgar a obra literaria, artistica ou cientifica, fica autorizado, em carater de
exclusividade, a publica-la e a explora-la pelo prazo e nas condi¢des pactuadas com
o autor.

Art. 63. Enquanto ndo se esgotarem as edi¢cdes a que tiver direito o editor,
nao podera o autor dispor de sua obra, cabendo ao editor o dnus da prova.

§ 1° Na vigéncia do contrato de edi¢do, assiste ao editor o direito de exigir que
se retire de circulagcdo a mesma obra feita por outrem.

Art. 102. O titular cuja obra seja fraudulentamente reproduzida, divulgada ou
de qualquer forma utilizada, podera requerer a apreensdao dos exemplares
reproduzidos ou a suspensdao da divulgacdo, sem prejuizo da indenizacdo cabivel.

Art. 103. Quem editar obra literaria, artistica ou cientifica, sem autorizacao do
titular, perdera para este os exemplares que se apreenderem e pagar-lhe-a o preco

dos que tiver vendido.
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Paragrafo unico.

N&o se conhecendo o numero de exemplares que constituem a edicao
fraudulenta, pagar4 o transgressor o valor de trés mil exemplares, além dos
apreendidos.

Art. 104. Quem vender, expuser a venda, ocultar, adquirir, distribuir, tiver em
deposito ou utilizar obra ou fonograma reproduzidos com fraude, com a finalidade de
vender, obter ganho, vantagem, proveito, lucro direto ou indireto, para si ou para
outrem, sera solidariamente responsavel com o contrafator, nos termos dos artigos
precedentes respondendo como contrafatores o importador e o distribuidor em caso
de reproducé&o no exterior.

Art. 106. A sentenca condenatéria podera determinar a destruicdo de todos os
exemplares ilicitos, bem como as matrizes, moldes, negativos e demais elementos
utilizados para praticar o ilicito civil, assim como a perda de maquinas, equipamentos
e insumos destinados a tal fim ou, servindo eles unicamente para o fim ou, servindo
eles unicamente para o fim ilicito, sua destruigé&o.

Ja na Constituicdo Federal, o Art.5° aborda que:

XVII. Aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacédo ou
reproducao de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei fixar.”

No novo codigo civil:

Art. 186 - Aquele que por acdo ou omissdo voluntaria, negligéncia, ou
imprudéncia, violar direito, ou causar dano a outrem, ainda que exclusivamente
moral, comete ato ilicito”.

Art. 927 - Aquele que, por ato ilicito (art. 186 e 187), causar dano a outrem,
fica obrigado a repara-1o0”.

No codigo penal (artigos 184, 88 1° e 2 e 186, Il, conforme nova redacéo dada
pela Lei 10.695/03):

“Art. 184 - Violar direitos de autor e os que Ihe sdo conexos:

Pena — detencao, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

§ 1° - Se a violag&o consistir em reproducdo total ou parcial, com intuito de
lucro direto ou indireto, por qualquer meio ou processo, de obra intelectual,
interpretacdo, execucdo ou fonograma, sem autorizacdo expressa do autor, do
artista intérprete ou executante, do produtor, conforme o caso, ou de quem 0S

represente:
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Pena - recluséo, de 2 (dois) a 4 (quatro) anos, e multa.

§ 2° - Na mesma pena do § 1° incorre quem, com intuito de lucro direto ou
indireto, distribui, vende, expde a venda, aluga, introduz no Pais, adquire, oculta,
tem em depdsito, original ou cépia de obra intelectual ou fonograma reproduzido
com violag&o do direito de autor, do direito de artista intérprete ou executante ou do
direito do produtor de fonograma, ou, ainda, aluga original ou coOpia de obra
intelectual ou fonograma, sem a expressa autorizagao dos titulares dos direitos ou
de quem os represente.”

Art. 186 — Procede-se mediante:

(...)

Il - acdo penal publica incondicionada, nos crimes previstos nos 88§ 1° e 2° do
art. 184;
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7. METODOLOGIA

Esta pesquisa é de natureza original, pois “se trata de um tema que ainda
nao foi abordado e contribuira para expandir o conhecimento de seu pesquisador”.
(BARROS e LEHFELD, 2000, p.35).

Em relacdo aos objetivos, a pesquisa € exploratéria e descritiva.
Exploratéria, pois 0s autores terdo que pesquisar e procurar ter maximo de
conhecimento sobre o tema. Para GIL, “Pesquisa exploratoria exige bastante
traquejo no manuseio de publicacdes cientificas. Para isto é necessario que o
pesquisador seja capaz de identificar imediatamente a organizacdo interna das
obras consultadas. Caso contrério, a leitura exploratoria se confundiria com outro
tipo de pesquisa, 0 que a tornara rigorosamente indtil”. (1991, p 68). E possivel que
este tipo de pesquisa exija do pesquisador muita atencdo na hora da leitura do
material, capacidade de sintese e identificagéo das ideias chaves.

A pesquisa descritiva, segundo BARROS e LEHFELD, “é um levantamento
das caracteristicas conhecidas, componentes de fato, fendmeno problema”. (2000,
p.26).

Sobre os procedimentos, os dados serdo coletados através de fontes de
papel, pesquisa bibliogréafica e através de fontes de pessoas.

Quanto ao objeto esta pesquisa € caracterizada como bibliografica e de
campo. Bibliografica, pois segundo LAKATOS e MARCONI “é desenvolvida por meio
de materiais ja elaborados e publicados por outros pesquisadores”. (1999, p.158).
Para GIL pesquisa de campo, “é uma pesquisa que se realiza no ambiente natural
da ocorréncia dos fenbmenos, ou seja, classifica-se como pesquisa de campo
porque a coleta de dados é feita no ambiente em que os fatos ou fenémenos
ocorrem”. (GIL, 1991, p. 85).

Quanto o procedimento, este pode ser considerado um método de estudo de
caso, pelo fato de ser realizado in loco. Segundo GIL, “O estudo de caso é
caracterizado pelo estudo profundo e exaustivo de um ou de poucos objetos, de
maneira que permita o seu amplo e detalhado conhecimento...” (1991, p.58)

As técnicas de pesquisa utilizadas foram as técnicas de Observacao Direta
Extensiva e Documentagao Indireta, que segundo GIL, “A técnica de Documentacao
Indireta é utilizada nas pesquisas bibliograficas e cujo suporte é a bibliografia

existente sobre o tema”. (1991, p.49). Ainda segundo GIL, a Observacado Direta



37

Extensiva, “é empregada na coleta de dados do estudo de caso, como os roteiros de
perguntas, por exemplo,”. (1991 p.49) Essas técnicas ajudam no acesso a varios
aspectos do tema, permitindo o aprofundamento acerca o0 mesmo.

Quanto aos recursos utilizados: o computador, material de escritrio e o

humano (elaborador da pesquisa).
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8. ESTUDOS DE CASOS

8.1 CASO MEGA FILMES HD

De acordo com o site tecmundo®®, uma operacdo deflagrada pela Policia
Federal resultou na prisdo do grupo que gerenciava o site Mega Filmes HD. Batizada
de Barba Negra, a operacdo cumpriu dois mandados de prisdo temporaria que
tinham como objetivo desarticular uma organizacdo criminosa especializada na
pratica de crimes contra os direitos autorais.

O site em questdo oferece um acervo de 150 mil filmes, documentarios,
séries de TV e shows de forma ilegal. Segundo a Policia Federal, o portal recebeu
60 milhdes de visitas Unicas no primeiro semestre de 2015 — 85% originadas no
Brasil e 15% de locais como Portugal e Japao.

Os conteudos eram oferecidos de forma gratuita, mas o site lucrava com a
exibigcdo de anuncios publicitarios a seus visitantes. Além de ter realizado as prisoes,
a PF bloqueou as contas bancarias de sete suspeitos de gerenciar a pagina. Os
investigados vao ser indiciados pela pratica de crimes de constituicdo de
organizagcao criminosa, com pena de trés a oito anos de prisdo e multa, e pela
violagcao de direitos autorais com pena de dois a quatro anos e multa.

Segundo o site olhar digital®

, a operacao envolveu quatro mandados de
busca e apreenséao, que envolveram as cidades de Cerquilho e Campinas, no estado
de Sé&o Paulo, e Ipatinga, em Minas Gerais. Foram presas duas pessoas, € mais
cinco foram conduzidas coercitivamente para serem ouvidas. As contas bancarias
dos sete foram bloqueadas a mando da Policia Federal.

O site tinha uma audiéncia gigantesca. No Facebook a pagina do Mega
Filmes HD tinha 4,5 milh6es de seguidores, 0 que ja da uma dimensdo do negacio.
Estima-se que o site recebesse 60 milhdes de visitas por més em média durante o

primeiro semestre de 2015.

' Disponivel em: http://www.tecmundo.com.br/pirataria/89541-grupo-responsavel-site-mega-filmes-

hd-preso-policia-federal.htm, acessado em 03 de Maio de 2016.
'® Disponivel em: http://olhardigital.uol.com.br/noticia/policia-federal-prende-grupo-que-administrava-
o-site-mega-filmes-hd/53099, acessado em 03 de Maio de 2016.


http://www.tecmundo.com.br/pirataria/89541-grupo-responsavel-site-mega-filmes-hd-preso-policia-federal.htm
http://www.tecmundo.com.br/pirataria/89541-grupo-responsavel-site-mega-filmes-hd-preso-policia-federal.htm
http://olhardigital.uol.com.br/noticia/policia-federal-prende-grupo-que-administrava-o-site-mega-filmes-hd/53099
http://olhardigital.uol.com.br/noticia/policia-federal-prende-grupo-que-administrava-o-site-mega-filmes-hd/53099
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Os donos do site Mega filmes HD, que disponibilizava pela internet filmes e
séries de forma ilegal, disseram em entrevista para o site do G1'’, que n&o sabiam que o
caso era tao grave. "Foi um crime contra a industria de filmes, mas néo fizemos mal a
ninguém”, comentou Marcos Cardoso, junto com sua companheira, Thalita Cardoso.

A dupla é suspeita de crimes de violacdo de direito autoral (pirataria) e
associacao criminosa. "Eu ndo sabia que era crime. Cada pais tem suas leis sobre isso. E
para mim, aqui no Brasil, isso ndo era crime. Tanto é que eu nunca tinha visto ninguém
ser preso por isso."

O casal que gerenciava o site teve a priséo temporaria de cinco dias renovada
em 23 de novembro. Eles foram liberados apdés ficarem dez dias detidos.

Segundo a Policia Federal, eles chegaram a lucrar até R$ 70 mil por més, com
as 60 milhdes de visualizagcbes mensais. Durante a entrevista no escritorio do advogado
do casal, Thiago Bellucci, Marcos e Thalita afirmaram que ja entregaram a policia os
contatos de uma agéncia de publicidade que pagava pelos espagos no site. “A agéncia
recebia dos anunciantes e repassava parte desses valores para a gente pelos ‘boxes’ de
publicidade”, afirma.

O Mega Filmes HD comecou a funcionar em 2011, ano em que Marcos diz
gue voltou do Japdo e montou algo parecido com o que viu por la. “Eu morei no Japao
por 13 anos até 2011 e la descobri esses sites. Gosto de computadores desde a época
da internet discada, e fiz no Brasil a mesma coisa que vi no Japao quando cheguei.
Minha inten¢do n&o era ser o maior site do tipo no pais, cresceu muito rapido”, fala.

Segundo o advogado do casal, ndo havia organizacdo criminosa. "Como eles
estdo sendo acusados de organizacdo criminosa, também estdo vendo se ha outros
participantes que, de algum modo, se vinculavam a eles para manutencao do site. Essa é
a tese da defesa, de que ndo havia essa ligacdo com demais pessoas. Cada um
trabalhava por si, cada um era responsavel por seu ato e ndao havia uma organizacéo
criminosa”, diz Bellucci. Outras pessoas em Campinas (SP) e Ipatinga (MG) também
foram presas.

Ainda segundo Marcos, o site que gerenciava ndo era de download de filmes,
mas sim de ‘streaming’ - visualizacdo on-line. “E tudo link de terceiro. A gente pega 0s
links na internet e posta. O site nunca hospedou nada, nunca hospedou nenhum filme.

Tanto € que o site é de streaming, ndo € para baixar. O site hunca foi de download."

" Disponivel em: http://gl.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2015/11/nao-fizemos-mal-
ninguem-dizem-donos-do-site-mega-filmes-hd.html, acessado em 03 de Maio de 2016.


http://g1.globo.com/sao-paulo/sorocaba-jundiai/noticia/2015/11/pf-prende-responsaveis-por-site-que-pirateava-filmes-e-series.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2015/11/donos-do-mega-filmes-hd-sao-soltos-pela-policia-federal-afirma-advogado.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/sorocaba-jundiai/noticia/2015/11/casal-que-administrava-mega-filmes-hd-lucrava-r-70-mil-por-mes-diz-pf.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2015/11/fazia-no-japao-e-trouxe-para-o-brasil-diz-advogado-de-casal-do-mega-filme.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2015/11/nao-fizemos-mal-ninguem-dizem-donos-do-site-mega-filmes-hd.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2015/11/nao-fizemos-mal-ninguem-dizem-donos-do-site-mega-filmes-hd.html
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O casal diz que ainda os dois sites chamados Mega Filmes HD que estdo no ar
nao tém relagdo com eles. “Ja entregamos o login e senha do nosso site no dia da priséao
e os sites que ainda existem ndo tem nada a ver com a gente, até porque foram
lancados quando ainda estdvamos presos. A gente ndo tem nada a ver, tanto € que eu
parei mesmo. Para mim, isso ai acabou. Eu quero que corra todo o processo logo,
porque isso para mim esta4 sendo um pesadelo”, alega.

"A gente comecou a ganhar dinheiro pouco tempo atrds. Comecou por hobby.
N&o pensava que iria chegar num ponto que era ganhar bem. N&o tinha essa pretensao”,
comenta sem revelar o quanto ganhou.

Mesmo assim, o casal afirma que ainda vive em casa de aluguel e que sO
conseguiu comprar dois carros com o0s valores recebidos (todos os carros foram
apreendidos pela policia). No Facebook, o casal publicava fotos de encontros de
colecionadores de carros e"ostentavam™ um Volkswagen Jetta tunado.

“Tinhamos quatro carros, o ‘Jettdo’ comprado com dinheiro do meu trabalho no
Japéo, outro financiado e dois carros com dinheiro do site. Entre eles o BMW, que
apesar da marca, custou R$ 75 mil. E que o valor dependia de cada més e a grande
guantia s6é comecou este ano, antes ndo era tanto. Quando comegamos a receber muito,
‘torramos’ com baladas. Mas foi um dinheiro amaldicoado, que nao nos levou a nada.
Agora meu nome esta sujo e ndo sei como conseguir emprego”’, afirma Cardoso.

Com a prisdo em 18 de novembro, o casal ndo pbéde participar do proprio
casamento, como conta Marcos. Ele e Thalita estdo em unido estavel e iriam oficializar o
relacionamento no ultimo sabado (28), afirmam. “O site atrasou nossos planos. Estamos
vendo com fornecedores e nosso advogado para ndao perdemos o que foi investido”, diz
Thalita.

Segundo eles, R$ 25 mil que seriam utilizados para pagar a festa do casamento
foi o Unico valor apreendido pela PF. As contas dos suspeitos foram bloqueadas, mas
nao tinha dinheiro nelas, dizem. “Sentimos vergonha pelo o que fizemos. Muita
vergonha. Imaginei que o site iria acabar, mas ndo que meu nome e rosto ficariam
conhecidos por isso. Nunca mais vou mexer com isso, até peguei trauma da internet
agora’, diz Marcos.

O casal planeja continuar em Cerquilho, cidade da familia de Thalita. Vao
esperar pelo fim das investigacbes e pretendem recomecar com Nnovos empregos.

“Espero que tudo isso passe o mais rapido possivel, que toda investigacao acabe e eu


http://g1.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2015/11/casal-mega-filmes-era-conhecido-por-carro-tunado-e-ostentacao-na-internet.html
http://g1.globo.com/politica/blog/matheus-leitao/post/casal-da-mega-filmes-hd-comemorava-compra-de-bmw-em-rede-social.html
http://g1.globo.com/politica/blog/matheus-leitao/post/casal-da-mega-filmes-hd-comemorava-compra-de-bmw-em-rede-social.html
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volte a minha vida normal. Tem até pessoas que me perguntam quando o site vai voltar
e ja digo que nunca mais. J& trabalhei com muita coisa, no Japéo era 12 horas por dia,

sempre trabalhei”®, finaliza.

8.2 CASO BLOCKBUSTER

A BLOCKBUSTER VIDEO (escrita inicialmente assim mesmo) inaugurou
sua primeira loja em 19 de outubro de 1985 na cidade de Dallas, estado americano
do Texas, pelas maos de David Cook, numa época em que a locagdo de videos era
um negécio relativamente novo. Em dois anos de atuacdo no mercado ja era uma
rede com 19 lojas em operacgéo. Foi nesse periodo que a empresa experimentou sua
maior mudanca. Foi instituido o conceito de big stores: grandes lojas, promocgdes
exclusivas, variedade de lancamentos, atendimento de primeira, oferta monumental
de titulos, acesso facil e produtos complementares a venda (incluindo a famosa
dupla pipoca e refrigerante) criando um ambiente familiar e totalmente inovador. O
fundador da rede vendeu a empresa, que contava entdo com 200 lojas, dois anos
depois para o milionario Wayne Huizenga, que fez sua fortuna no ramo da limpeza
urbana. Foi ele quem comecou a expansao internacional e transformou a empresa
em uma gigante rede do segmento de locacéo de videos. Mudou o escritorio central
da cidade de Dallas para a ensolarada Fort Lauderdale, na Florida, encerrando o
ano com mais 100 novas lojas abertas. *®

Em 1989 ingressou no mercado europeu ao adquirir a loja The Ritz Chain
em Londres. Comecou a década de 90 abrindo sua primeira loja em Porto Rico,
iniciando operacdo no Canada, lancando o sistema de franquias para desenvolver
lojas na Australia e adquirindo a Errol’s Video, a terceira rede de locacdo dos
Estados Unidos. Nesta época a empresa ja era um gigante em seu segmento,
despertando o interesse da poderosa Viacom *, um dos maiores grupos

especializados em entretenimento do mundo, que comprou a Blockbuster em 1994

®  Disponivel em: http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-

diverso.html, acessado em 03 de Maio de 2016.

'% Viacom é um conglomerado de midia americano com vérias empresas em todo o mundo de redes
de televisdo por assinatura e industria cinematografica, sendo o quarto maior na industria do
entretenimento no mundo.


http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-diverso.html
http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-diverso.html
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por impressionantes US$ 8.4 bilhdes, encerrando o ano com mais de 4.500 lojas
abertas.

Em 1996, a BLOCKBUSTER Entertainment Corporation foi renomeada para
simplesmente Blockbuster Inc. e as lojas de varejo para Blockbuster, excluindo a
palavra video, uma clara demonstracdo que a oferta de produtos ia muito além do
gue somente alugar filmes. Neste mesmo ano fechou acordo com a Sony para
oferecer promogdes com o objetivo de difundir o DVD. Era o comego de uma nova
era.

Em 1997 a empresa voltou a suas origens transferindo sua sede mundial
novamente para a cidade de Dallas. A forca da Blockbuster pode ser medida em
1999 quando foi eleita a 132 marca mais conhecida dos Estados Unidos em uma
lista de duas mil empresas. O desenvolvimento das tecnologias de banda larga e a
diversificacdo dos sistemas de distribuicdo de filmes (cabo, telefonia e satélite)
forcaram a empresa a repensar o futuro sem locacéo depois de comecar a amargar
resultados mediocres e enormes prejuizos. As mudangas comegaram com o aluguel
on-line de DVD. A opcéo por este tipo de servico rompeu um paradigma interno da
Blockbuster, que sempre investiu em suas lojas com o objetivo de transformar o ato
de alugar um filme em um programa agradavel e divertido para os clientes.

Afinal, antes de escolher o DVD, as pessoas aproveitavam para checar os
lancamentos e comprar outros produtos, como filmes, pipoca, sorvetes e
guloseimas, dos quais vinham aproximadamente 20% de seu faturamento. E por
iISSO que a empresa relutou tanto, mesmo com resultados catastréficos, em
abandonar o modelo de lojas (muitas delas foram fechadas). Outro fator que atrasou
a entrada da empresa neste segmento era muito simples e vital para suas financas:
era do atraso na devolucdo de DVDs que a Blockbuster tirava 15% de seu
faturamento.”

Nos anos seguintes, a situacdo da empresa se deteriorou cada vez mais,
muito em virtude da forte concorréncia, principalmente da Netflix, que trabalha com
um sistema de catalogo e entrega de filmes direto na residéncia, além da locacéo
pela Internet. Tardiamente a Blockbuster comecou a se reinventar, oferecendo

acesso a diversos canais de entrega como quiosques, correio e Internet, além da

% Disponivel em: http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-

diverso.html, acessado em 03 de Maio de 2016.


http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-diverso.html
http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-diverso.html
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possibilidade de alugar filmes que possam ser assistidos diretamente no celular,
computadores ou em TVs conectadas a Internet.

Além disso, como forma de reduzir custos, fechou inumeras lojas e
abandonou alguns mercados, especialmente em paises europeus. Mas todas essas
medidas n&o foram suficientes para mudar a situacdo delicada da empresa, que
combalida pelas novas tecnologias de transmissao e distribuicdo de videos, acabou
pedindo concordata no final de setembro de 2010.

Apesar de fechar uma enorme quantidade de lojas, especialmente no
mercado americano, encerrar atividades em alguns paises, a Blockbuster nao
conseguiu renegociar suas altas dividas e acabou tendo faléncia decretada. Com
isso, a marca foi adquirida pela provedora de TV por satélite Dish Network por
moédicos US$ 228 milhdes. Com a forca da marca Blockbuster, os novos
proprietarios lancaram no final de 2011 o servico de locagdo a
distancia BLOCKBUSTER MOVIE PASS. E um aluguel de filmes e programas de TV
via Internet combinado a entrega de jogos e filmes via correio. O novo servigo € uma
combinacao dos servicos de conteudo sob demanda da Blockbuster e da Dish.

Essa unido criou um modelo de oferta praticamente completo. O conteudo
total esta disponivel apenas na DishNetwork.com, sendo que a Blockbuster continua
com o seu servico anterior, chamado “On Demand”.

A biblioteca foi dividida em duas partes: se o cliente quiser alugar para ver
na TV, tera 3 mil titulos a disposicéo; se optar pelo computador, sdo 4 mil. A grande
sacada fica por conta do aluguel via correio, que conta com aproximadamente 100
mil filmes, com a possibilidade, inclusive, de serem ser trocados em lojas fisicas.
Com isso, a rival Netflix) ?* voltou a ganhar um concorrente indigesto, que a prépria
empresa ajudou a afundar. Parece que o grande monstro azul esta de volta.??

A seguir mostra-se a Linha do Tempo (TABELA 3) em relacdo ao

desenvolvimento da Blockbuster.

1 Netflix & um provedor global de filmes e séries de televisdo via streaming, atualmente com mais de
80 milhdes de assinantes. Fundada em 1997 nos Estados Unidos, a empresa surgiu como um servico
de entrega de DVDs pelo correio.

Disponivel em: http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-
diverso.html, acessado em 03 de Maio de 2016.


http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/blockbuster-ingresso-para-diverso.html
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TABELA 3 - LINHA DO TEMPO DA BLOCKBUSTER

Ano

Desenvolvimento

1986

Criacdo de um centro de distribuicdo com 2.500 m2 na cidade de Dallas.

1992

Aquisicdo da Sound Warehouse e da Music Plus, e criacdo da BLOCKBUSTER
MUSIC. Esta divisao foi vendida em 1998.

1994

Introducdo para venda de equipamentos, software e acessorios para jogos
interativos em suas lojas.

1995

Lancamento de sua pagina na Internet (Blockbuster.com).
Comecou a vender produtos de merchandising nos sites da MTV e VH-1.

1997

Colocou em teste a venda de DVD em suas lojas nas cidades de S&o Francisco e
Richmond.

Iniciou o programa de incentivo as devolucdes antecipadas, disponibilizou mais
copias de lancamentos e aumentou o numero de loca¢des nos mercados teste.

1998

Lancamento da famosa campanha “Go Home Happy” visando a satisfacdo total do
cliente, oferecendo mais copias por titulos de filmes.

1999

Lancamento do BLOCKBUSTER REWARDS, um programa de fidelidade, através
do pagamento de uma taxa anual, que dava direito a promocdes, descontos e
locacBes gratis entre outros beneficios.

Comecgou a adquirir filmes para seu programa de filmes “exclusivamente em
video”.

Ampliacdo da venda de DVDs para 3.800 de suas lojas préprias nos Estados
Unidos e 1.000 internacionais.

2000

Firmou alianca com a TiVo para oferecer video on demand através de seus
receptores.

Lancamento de um prémio para diretores de filmes independentes, passando a
distribuir alguns dos titulos em suas lojas dos Estados Unidos.

Ingressou no ramo de pay-per-view através de uma alian¢ca com a operadora de
satélite DirecTV. Por esse acordo, assinaturas do sistema eram comercializadas
pela Blockbuster, com a futura opcao de um servico pay-per-view conjunto. A rede
de locadoras recebia uma comissao por cada venda e as duas empresas faziam
promogdes cruzadas.

2004

Ingressou no mercado de locacdo on-line no mercado americano para competir
com a lider Netflix. Em trés anos o novo servi¢co conquistou mais de 3 milhdes de
associados. O servico ja estava disponivel no Reino Unido desde 2002.
Lancamento do MOVIE PASS, um “plano de assinaturas” para assistir a muitos
filmes sem prazo de devolucdo e sem multa, pagando apenas uma mensalidade.

2006

Lancamento do programa BLOCKBUSTER TOTAL ACCESS™ (Acesso Total),
permitindo aos seus clientes usar a Internet e as lojas de maneira integrada -
podendo pedir filmes pela Internet e devolver na loja.

2008

Lancamento do BLOCKBUSTER EXPRESS DIGITAL, onde os usuarios podem
acessar guiosques com seu proéprio cartdo de memdéria SD e baixar um filme para
vé-lo depois. Esse filme é criptografado em DRM, que estabelece um prazo de
validade e tempo, apds, o arquivo é inutilizado. Atualmente existem mais de 10.000
guiosques espalhados pelos Estados Unidos.

FONTE: Desenvolvida pela académica



http://blockbuster.com/

45

Surgida nos EUA em 1985, logo se tornou a maior locadora de filmes do
mundo. Chegou ao Brasil em 1995 e cumpriu a promessa do proprio nome: distribuir
grandes sucessos de Hollywood e se tornar a maior locadora.?®

Em 2004, a empresa tinha mais de 9 mil lojas. Hoje, h& cerca de 2.400.
Desde que a primeira loja da rede abriu as portas, em 1985, a Blockbuster foi um
pesadelo para as locadoras de bairro.

Com suas promocg0Oes agressivas e prateleiras repletas de langcamentos, a
empresa americana dominou por duas décadas o mercado de locacdo de fitas de
video, games e, mais tarde, DVDs. Como outros gigantes do entretenimento off-line,
porém, a Blockbuster (FIGURA 5) perdeu boa parte de seu publico na concorréncia
com a internet.

Em setembro de 2010, depois do fechamento de milhares de lojas e
pressionada por uma divida de mais de US$ 1 bilhdo, a empresa pediu concordata.

FIGURA 5 — UNIDADE BLOCKBUSTER

FONTE: Disponivel em: http//:revistaepoca.globo.com Acesso em 09 junho 2016

A crise da Blockbuster néo significa que alugar filmes deixou de ser um bom
negocio. Mas indica a faléncia de um modelo. Desde o surgimento da Netflix, em

1997, o consumidor passou a ter a opcédo de alugar filmes sem sair de casa. O

% Disponivel em: http:// link.estadao.com.br/noticias/geral,blockbuster-a-beira-da-falencia,acessado
em 03 de Junho de 2016.
% Disponivel em: http:// revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca, acessado em 03 de Junho de 2016.
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servigo € simples: o cliente acessa o site da locadora, faz uma lista dos filmes que
deseja ver e paga uma assinatura. Recebe os DVDs em casa e, depois de assistir
aos filmes, devolve-os para receber os préximos da lista.

O crescimento da empresa acompanhou a popularizagdo da internet: em
2009, ela ultrapassou a marca dos 10 milhdes de assinantes. A0 mesmo tempo,
surgiram outros concorrentes para a Blockbuster, como a compra de filmes no
sistema pay-per-view e os sites para download e streaming de video. Ameagada, a
Blockbuster tentou imitar os concorrentes. Mas tombou por culpa de seus enormes
gastos: para oferecer filmes pelo correio ou pela internet, nenhuma empresa precisa
ter tantas lojas e funcionarios.

No Brasil, com a concorréncia da pirataria, a crise da Blockbuster chegou
antes. Em janeiro de 2007, as Lojas Americanas® compraram por R$ 186,2 milhdes
as 127 lojas e os direitos sobre a marca no pais. Ao contrario do que ocorre no
exterior, 0 numero de lojas interessava mais que a marca: a aquisicao fazia parte de

um plano para aumentar a presenca das Lojas Americanas no pais.

> E uma empresa brasileira do segmento de varejo fundada em 1929 na cidade de Niteréi, no Rio de
Janeiro, pelo austriaco Max Landesmann e pelos norte-americanos John Lee, Glen Matson, James
Marshall e Batson Borger.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Empresa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Varejo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Niter%C3%B3i
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_de_Janeiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_de_Janeiro
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9. ANALISE DA INFLUENCIA DA PIRATARIA NO COMERCIO
CINEMATOGRAFICO
A pirataria é uma pratica que vem de tempos remotos. Sua definicdo

segundo o dicionério Larousse € a seguinte:

PIRATA s.m (gr.peirates). 1. Bandido que cruzava os mares com intuito de
roubar; corsario. 2. Ladrdo. 3. Individuo que comete o ato de pirataria.
Adj.2g. 1. Pertencente ou relativo a pirata. 2. Que é feito sem autorizagéo.

Na atualidade, a pirataria pode ser definida como o ato de copiar, vender ou
reproduzir produtos alheios sem respeitar dos direitos e a vontade dos criadores e
donos originais. E uma pratica muito difundida e discutida ultimamente e que tem
incomodado muito a sociedade de forma geral.

Por causa dela, os prejuizos em impostos alcancam cifras extraordinarias,
ultrapassando muitos bilhdes de ddélares no Brasil, além de provocar o desemprego
em muitos setores do comércio e industria, em especial o segmento de video
locadoras que é o caso em questao.

Apesar de a producdo ter crescido no Brasil, a maioria dos produtos piratas
vendidos no pais vem de paises como China, Taiwan e Hong Kong. Chegam pelas
fronteiras ou desembarcam em portos como o de Vitoria (ES), de Santos (SP), de
Paranagua (PR) e de Itajai (SC).

E mesmo sabendo que € crime, muita gente aceita, ndo vé problema em
levar para casa CD ou DVD pirata, por exemplo. Afinal, produto falsificado custa
menos do que o original.

Quem produz ou vende produtos piratas comete crime. Se flagrado, pode
responder por violacdo de direitos autorais. A lei prevé até quatro anos de recluséao,
mas dificilmente alguém fica preso no Brasil por esse motivo. Geralmente assina um
termo circunstanciado e acaba liberado. Quem consome a pirataria fica sujeito ao
crime de receptagao, por adquirir produto fruto de outro crime. “As pessoas ja sabem
que € ilicito, mas a pirataria € uma questao de escolha.”

O mercado de video é composto pela industria cinematografica e pelas
diversas empresas de exibicdo e distribuicdo de filmes, desenhos, séries entre

outros, que séo vistos pelas pessoas em seus lares ou em salas de cinema.
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Diante deste cenéario a retracdo do mercado de locacdo é resultado de
muitos fatores, citando como os trés principais:

a) Pirataria, os camelos vendem quatro DVDs piratas por 10 reais, além da
imensa quantidade de filmes que podem ser baixados pela internet;

b) Falta de tempo dos consumidores para ir até uma locadora e depois voltar
para devolver o que foi locado;

c) As diversas formas alternativas de entretenimento que estéo a disposicao
dos consumidores como a internet, o futebol na TV e o crescimento da base de
assinantes da TV por assinatura, além do crescimento de estabelecimentos como
cinemas, bares, restaurantes, baladas, entre outros.

Para a realizacdo dessa pesquisa, diversos textos sobre o tema proposto
foram estudados e deles absorvidos os aspectos positivos e negativos visando seus
fatores e peculiaridades.

No caso da Mega Filmes HD, os pontos favoraveis sdo que para o publico
ficou viavel assistir filmes sem pagar nenhuma taxa, mesmo sendo um ato ilegal a
operancia do site transmissor. Em relacdo ao aspecto desfavoravel, além do site
estar transmitindo filmes sem nenhum tipo de licenca 0 mesmo esta tendo fins
lucrativos com isso, e dessa maneira, ocasionando faléncia em muitas video
locadoras e até mesmo diminuindo o fluxo de clientes nos cinemas devido ao
telespectador ja ter visto o filme na internet, mesmo com a baixa qualidade, e caso
gueira podem repetir a visualizacao do filme ou outro tipo de entretenimento visual.

Dentre os inumeros crimes praticados pela internet no ambito das
instituicbes financeiras e comércio virtual, encontra-se a difuséo ilegal de conteudos
audiovisuais protegidos por direito autoral os chamados sitios de conteudos piratas.
Onde a empresa em questdo entrou em atrito direto com a legislacdo brasileira dos
direitos autorais ferindo os seguintes registros normativos vigentes que sustentam o
assunto, onde o artigo 7° da Lei de Direitos Autorais, Lei 9.610/1998 em que o
conceito de Direito autoral permeia a esfera patrimonial e moral. Embasados em:

a) Lei n. 9610/98: altera, atualiza e consolida a legislacdo sobre direitos
autorais e da outras providéncias;

b) Lei n. 9609/98: dispde sobre a protecdo da propriedade intelectual de

programa de computador, sua comercializacao no pais e da outras providéncias;
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c) Lei n. 9456/97. dispde sobre a prote¢cdo dos direitos relativos a
propriedade intelectual referente a cultivares;

No caso da Blockbuster, a internet influenciou de forma negativa pelo fato
dos filmes piratas recém filmados do cinema serem imediatamente colocados na
internet e com isso rapidamente baixados, gerando um fluxo imenso e intenso de
vendas nas ruas, fluindo em grande circulacdo, seja nas ruas através da venda
direta ou pela internet, inclusive pela empresa ou site Mega Filmes HD, na qual tinha
milhares de acessos, fazendo com que o cliente procure o mais facil e mais atrativo
para seu bolso, ao invés de alugar em uma locadora um filme de alta qualidade e
dentro das leis.

A pirataria de DVD’s forja, a cada dia, uma parcela maior do mercado de
video locadoras. E notavel a queda no percentual de loca¢des tantos das grandes
empresas quanto das pequenas. Esses fatores contribuem, cada vez mais, para o
declinio do mercado de video locacdo. Uma locadora despende, em média, R$
110,00 por um langamento exclusivo, ou seja, disponibilizado somente para locacéo.
Essa situacdo torna praticamente inviavel que este valor seja recuperado até o final
do més.

Uma série de acles, ocorridas pelas grandes empresas no mercado de
video locacéao, tém confirmado essas afirmacgdes. Por exemplo, a Blockbuster, uma
das maiores video locadoras mundiais, vendeu recentemente suas franquias
brasileiras para as Lojas Americanas. As Lojas Americanas sempre atingiram o
consumidor da classe baixa e média, agora tem chance de atingir a classe alta.

E de acordo com COSTA (2007, p.13), € interessante € que, com a recente
modificacdo de propriedade das franquias, a Blockbuster mudou grande parte dos
seus padrdes. A locagao de DVD’s ndao € mais a principal prioridade, as prateleiras
de locacdo foram reduzidas e o espaco de venda de filmes e produtos aumentou
consideravelmente na loja. A Blockbuster vende DVD’s usados para as pequenas
locadoras e continua ganhando com as locacfes, consequentemente, consegue se
manter no mercado, apesar das adversidades encontradas.

O que faz com que ndo s6 a empresa citada, mas todos que pensam em
adentrar o mercado de video locadora devem estar cientes que além de pontos
fisicos e estruturas, a consciéncia e atuacdo dos novos clientes devem ser bem

planejadas, tanto estrategicamente como financeiramente
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10. CONSIDERACOES FINAIS

Para concluir este estudo de caso considera-se que os filmes piratas
prejudicam ndo s6é o mercado de video locacdo, como toda a industria
cinematografica. A queda no indice de locacdes é significativa e a falta de
conscientizagdo do consumidor, conjugada com a displicéncia das autoridades
responsaveis pela fiscalizacao e repressao, fazem com que o declinio do mercado
de video locacdo, ao menos na atual conjuntura, seja fato incontroverso e sem
perspectivas de melhora em curto prazo.

E necesséria a elaboracéo de toda uma estratégia para se diminuir o indice
de pirataria e elevar o indice de locagdes, tornando possivel aos locadores de video
recuperar o mercado que lhes foi retirado com a pratica contumaz deste ato
criminoso. Esta estratégia ndo deve concentrar-se pura e simplesmente na
apreensao das midias clandestinas vendidas livremente nas cidades. Toda a cadeia
envolvida no ramo de entretenimento, especificamente em relacéo aos filmes, deve
engajar-se em desenvolver técnicas adequadas para reduzir o indice de pirataria no
Brasil.

A pirataria € uma grande mazela social e se desenvolve conjuntamente com
a tecnologia. Milhares de empregos e bilhdées de reais em arrecadacéo sao perdidos,
todo ano, devido ao crescimento do desrespeito aos direitos autorais.

E perceptivel que a pirataria ndo é o Unico fator que tem prejudicado o
mercado de video locagdo. O proprio consumidor estd mudando o padrdo de
consumo e comeca a optar por melhor atendimento e melhor preco. As grandes
locadoras, que cobram entre R$ 8,00 e R$ 5,00, estédo perdendo gradativamente o
seu lugar no mercado, dando espacgo para as pequenas empresas que, apesar de
ter um acervo reduzido, optam pelo atendimento personalizado e vém conquistando
os clientes.

O fator primordial é o preco do DVD “pirata”, que chega a representar cinco
por cento do valor do original. Os filmes piratas prejudicam ndo s6 o mercado de
video locacéo, como toda a industria cinematografica. Por causa dela, os prejuizos
em impostos alcancam cifras extraordinarias, ultrapassando muitos bilhdes de
ddlares no Brasil, além de provocar o desemprego em muitos setores do comércio e

inddstria.
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Segundo o site da ABPD — Associacao Brasileira dos Produtores de Discos,
a pirataria consiste na violagdo dos direitos autorais. E a utilizagdo, a venda, a
distribuicdo ou o uso desautorizado de uma obra. Refere-se, principalmente, a
pratica de atos que ferem o direito intelectual e a propriedade autoral de marcas e
patentes.

Assim, em relacdo ao objetivo do trabalho, “Analisar a influéncia da Internet
em relacdo a pirataria no comércio cinematografico.”, trago os seguintes pontos:

O panorama da pirataria no ramo de video locacédo, um dos mais impactados
por essa modalidade de crime, o que gerou um declinio, com risco de extincdo deste
segmento de mercado. O desgaste que a pirataria tem causado ao mercado de
video locacédo, nele incluido as grandes distribuidoras, o cinema e o mercado
varejista.

A informalidade e a pirataria espantam os investimentos externos produtivos,
geradores de desenvolvimento. Um pais com elevados indices de informalidade e de
desrespeito a propriedade intelectual € visto como um lugar inseguro para o capital,
atraindo somente o investimento especulativo.

As grandes empresas tém procurado impedir que seus produtos sejam
pirateados. Além de investirem em novas tecnologias que dificultem a pirataria, tem
também investido em campanhas de esclarecimento do publico e destinam parte da
verba para ajudar os governos locais a aplicar as leis exigidas.

A pirataria é fruto da sociedade de consumo, onde o consumidor se vé
obrigado a possuir produtos, mesmo que nao sejam originais, para poder satisfazer
suas necessidades. O produto pirata simboliza a busca do cliente em encontrar, nas
tendéncias exigidas pela moda e pela sociedade, a satisfacdo e o reconhecimento
social. A pirataria € um reflexo da falta de poder aquisitivo da populacéo brasileira.
Assim como na China, o consumidor brasileiro também busca satisfazer sua
necessidade, mesmo que nao seja com produtos originais. O que importa € o que
aparenta ser e ndo o que efetivamente é.

E quando se refere as empresas, serad que elas tem um alto lucro com a
pirataria, 0os questionamentos sdo diversos, pois a falsificacdo vai desde roupas,
produtos de informatica e até pecas automotivas. Em muitos casos, a falsificacédo é
tdo bem feita que o consumidor ndo consegue distinguir o verdadeiro do falso. A

industria dos produtos ilegais toma, cada vez mais um espaco dentro do comércio.
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Porém a pratica da pirataria prejudica também o proprio governo. E contraria
a visdo daqueles que compram, defendem e vendem produtos falsificados, e
justificam o fato alegando que, embora haja o cometimento de infracdo, € uma forma
de trabalho. Na verdade, a situacdo é oposta. Com o mercado informal de produtos
pirateados, muitos empregos deixam de ser criados. por trds da pirataria estd a
sonegacdo de imposto. E esta sonegacdo representa, para as empresas que
praticam o crime, uma brutal reducéo dos custos operacionais, fazendo com que as
empresas que atuam na legalidade sofram uma concorréncia desleal.

Segundo o site da ABPD — Associacao Brasileira dos Produtores de Discos,
a pirataria faz com que o Brasil perca aproximadamente R$ 1 bilhdo de reais por
ano. Cerca de R$ 20 milhdes de brasileiros estdo sem trabalho devido a este tipo de
crime. No ramo da pirataria digital, o quadro € vexatdrio. De cada 10 DVD’s
vendidos no total, 5 séo piratas.

A pirataria prejudica toda a cadeia produtiva do entretenimento: desde os
grandes estudios e cinemas, que presenciam a divulgacéao ilegal de filmes antes do
lancamento comercial, até os video locadores, que véem o volume de locacéo
reduzir-se, dia apos dia, frente ao argumento do cliente de que pode adquirir um
DVD “pirata” por preco igual ou inferior, com a vantagem de nao necessitar devolver
a midia apos asssiti-la.

E necessaria a elaboracéo de toda uma estratégia para se diminuir o indice
de pirataria e elevar o indice de locacdes, tornando possivel aos locadores de video
recuperar o mercado que lhes foi retirado com a pratica contumaz deste ato
criminoso. Esta estratégia ndo deve concentrar-se pura e simplesmente na
apreenséo das midias clandestinas vendidas livremente nas cidades. Toda a cadeia
envolvida no ramo de entretenimento, especificamente em relacdo aos filmes, deve
engajar-se em desenvolver técnicas adequadas para reduzir o indice de pirataria no
Brasil.

Resumidamente, seguem as principais consideracfes que fiz, a partir deste
trabalho:

- A pirataria prejudica toda a cadeia produtiva do entretenimento;

- E necesséria a elaboracéo de toda uma estratégia para se diminuir o indice

de pirataria e elevar o indice de locacoes;
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- Segundo o site da ABPD — Associacdo Brasileira dos Produtores de
Discos, a pirataria faz com que o Brasil perca aproximadamente R$ 1 bilh&o de reais
por ano;

- Os filmes piratas prejudicam ndo s6 o mercado de video locacdo, como
toda a industria cinematografica;

- A pirataria € uma grande mazela social e se desenvolve conjuntamente
com a tecnologia. Milhares de empregos e bilhdes de reais em arrecadacdo sao
perdidos, todo ano, devido ao crescimento do desrespeito aos direitos autorais;

- O fator primordial é o preco do DVD “pirata”, que chega a representar cinco
por cento do valor original.

Nos tempos modernos, onde as pessoas trabalham cada vez mais, a
industria do entretenimento tem um grande futuro pela frente. Nao se pode permitir
gue a ilegalidade venha a se beneficiar desse potencial de consumo, que gera
cultura, renda, produto e emprego para o Brasil. Mas € necessario que esse
crescimento ocorra dentro da legalidade. Assim como o cidad&o sente-se injusticado
ao ser privado de um de seus bens, a industria de entretenimento € injusticada, por

perder o resultado e esfor¢co do seu trabalho.
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