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RESUMO

O presente trabalho refere-se a um estudo tedrico acerca da preservagdo do edificio
do Mercado Municipal de Salinas-MG, utilizando o Retrofit como tipo de intervencéo.
Esse mecanismo tem como objetivo recuperar o bem através de acbBes que
melhorem o desempenho e a qualidade espacial, permitindo drasticas alteracdes
desde que as caracteristicas intrinsecas sejam mantidas. Com o estudo das
diferentes tipologias dos mercados publicos compreendeu-se a importancia deste
equipamento urbano. A partir da analise de correlatos foram determinadas as
diretrizes que servirdo de base para a elaboracdo de uma proposta arquiteténica.

Palavras chave: Patriménio Cultural, Preservacao, Retrofit e Mercado Publico.



ABSTRAT

This paper refers to a theoretical study on the preservation of the Municipal Market
Building Salinas -MG, using the Retrofit as type of intervention. This mechanism aims
to recover the well through actions to improve performance and spatial quality,
allowing drastic changes since the intrinsic characteristics are maintained. With the
study of different types of public markets understood the importance of this urban
equipment. From the related analysis it was determined the guidelines as a basis for
the development of an architectural project.

Keywords: Cultural Heritage Preservation , Retrofit and Public Market .
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1 INTRODUCAO

Os Mercados Publicos carregam um forte significado histérico e cultural,
sendo referéncia na historia das suas cidades. S&o espacos que vao além da funcéo
da compra e venda de alimentos, eles estimulam os sentidos com seus cheiros,

cores e sons. Neles, fica estampado a identidade de um povo.

Os mercados apresentam, de forma admiravel, uma permeabilidade entre
espaco publico aberto e os ambientes cobertos, parcialmente privados,
ocupados geralmente sob a concessdo do poder publico. Sdo espacos
semipublicos de forte concentracdo popular e que mostram a exuberancia
da vida cotidiana de uma cidade. (BONDUKI, 2010, p.14)

Em Salinas ndo é diferente. O mercado publico possui uma importancia
cultural, social e, claro, econdmica. Ali, 0 comércio é majoritariamente exercido por
pequenos produtores do municipio. Quem ndo possui uma banca, instala-se nas
calcadas e corredores e oferece seus produtos a consumidores regulares,
pertencentes as varias camadas da populacdo. O Mercado Publico integra o

cotidiano desta pequena cidade ha mais de 40 anos.

1.1 DELIMITACAO DO TEMA

Este trabalho consiste em uma pesquisa sobre o retrofit como forma de
preservacdo do patrimbnio edificado, desenvolvida no ambito da disciplina
“Orientacao de Pesquisa” (TA040). Trata-se de um estudo académico que objetiva
fundamentar teoricamente a proposta projetual que sera desenvolvida na disciplina
“Trabalho Final de Graduacao” (TA041), no semestre seguinte.

O objeto de intervencdo é o Mercado Publico da cidade de Salinas,
localizado na regido norte de Minas Gerais. O edificio, inaugurado em 1975 e
desgastado pelo uso intenso, necessita de uma intervencdo que renove sua
infraestrutura, amplie seu espaco fisico e incorpore novos usos. Em 2014, foram
iniciadas as obras de ampliagdo e reforma do edificio. A intervengéo realizada,
inaugurada em 01 de julho deste ano, consiste em: uma reforma das instalacbes
existentes; na demolicdo da cobertura metéalica, onde abrigava area destinada a
alimentacdo e ainda na demolicdo dos boxes de alvenaria do patio central; na

construgcdo de um edificio anexo, denominado mini shopping destinado ao comércio
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popular. Por considerar inadequada, este trabalho ndo considerard a obra executada
e daréa subsidios para uma nova proposta de intervencao.

A arquitetura modesta do Mercado de Salinas ndo esta protegida pelo
tombamento, situacdo que permite uma requalificacdo com acdes mais flexiveis
sobre o edificio existente, sem a submisséo as regras rigidas de intervengdo no
patrimonio edificado. Neste contexto, o retrofit configura-se em uma intervencdo que
permite a utilizacdo de novas tecnologias que irdo aprimorar seu uso e aumentar seu

potencial, mantendo as caracteristicas intrinsecas do edificio.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral deste trabalho consiste em proporcionar embasamento
tedrico para a realizacdo de uma proposta académica de intervencao arquitetbnica

no Mercado Municipal de Salinas-MG, sob a 6tica do Patriménio Edificado.

1.2.2 Objetivos Especificos

Construir um embasamento tedrico sobre o patrimbnio edificado e as
metodologias de intervencao.

Estudar a trajetdria histérica dos mercados publicos e aproximar esse
grande tema da realidade do Mercado Municipal de Salinas-MG.

Identificar e analisar as atuais condi¢cfes do edificio, como forma de embasar

a proposta de intervencao.

1.3 JUSTIFICATIVAS

Como salinense, vejo o mercado publico como o “coragcdo” e o principal
ponto de encontro da cidade. Ele é palco das principais discussdes do municipio,
sejam elas eventos informativos, festividades, protestos e campanhas eleitorais. Al
se encontram todas as caracteristicas e costumes dos salinenses, povo acolhedor e

festeiro.
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O mercado atende toda a populagdo, que o frequenta, principalmente, as
sextas e sadbados. As transacdes realizadas entre os comerciantes e seus fregueses
geram além da renda, um vinculo afetivo que perdura anos e passa de geracao em
geracao.

Apbs 40 anos da sua inauguracgdo, o edificio encontra-se desgastado devido
ao uso intenso e diario, apesar disso constitui um marco urbano na paisagem, no
cotidiano e na memoria dos salinenses. Uma intervencdo € necessaria tanto para
acomodar um maior niumero de comerciantes quanto para incorporar solucbes que
requalifiguem o espaco e a estrutura existente.

O mercado precisa voltar a privilegiar os pequenos produtores que
correspondem a grande maioria dos comerciantes e beneficia-los resulta, pelo meu
entendimento, na manutencdo da esséncia desse equipamento e dos costumes e
comércio de produtos tipicos da regiao.

A pesquisa desenvolvida mostrou que os mercados publicos sdo objetos de
estudos, reflexdes e intervencdes em varias cidades. Por estarem muitas vezes,
degradados e subutilizados surgem iniciativas por parte do poder publico para
revitaliza-los, a partir da insercdo de novas fun¢des voltadas ao turismo e dialogando
com as atividades comerciais inerentes a essa tipologia.

Neste contexto, justifica-se a escolha como tema de meu Trabalho Final de
Graduacdo a proposta de intervencdo no Mercado Publico de Salinas, por

intermédio de Retrofit.

1.4 METODOLOGIA DE PESQUISA

A metodologia utilizada no desenvolvimento deste trabalho foi a pesquisa
bibliografica, webgréfica e iconografica sobre dois grandes temas: o patrimonio e os
mercados publicos. A andlise do local do projeto de retrofit ocorreu por meio de
visitas in loco e de pesquisa documental (busca de projetos arquitetdnicos,
informacdes histdricas, fotografias antigas, entre outros, em acervo de o6rgaos

publicos) e levantamento arquitetonico e fotografico atual.
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1.5 ESTRUTURA DO TRABALHO

Este trabalho divide-se em oito capitulos, sendo o primeiro de carater
introdutorio, no qual se apresenta a delimitacdo tematica desta pesquisa, 0s
objetivos gerais e especificos, as justificativas, a metodologia utilizada para seu
desenvolvimento e a estrutura da monografia.

O segundo capitulo discorre acerca de um breve histérico Patrimonio
Cultural; a preservacéo de edificacbes de arquitetura modesta e o uso do Retrofit,
como instrumento de preservagao.

O terceiro capitulo traz um breve histérico acerca do surgimento e evolucao
dos Mercados Publicos e um estudo sobre as diferentes tipologias existentes, a
partir de uma analise de alguns exemplares significativos.

O quarto capitulo apresenta trés estudos correlatos com caracteristicas que
dao embasamento a proposta de intervencao.

O quinto capitulo inicia com um breve histérico de Salinas e uma descricédo
do municipio. Em seguida, apresenta a histéria do Mercado Municipal de Salinas e,
posteriormente, realiza a analise do seu contexto e de suas condicoes.

No capitulo seis sd@o elencadas as diretrizes projetuais que servirdo de base
para a elaboracéo do projeto de intervencao a ser realizado no segundo semestre de
2016.

E, por fim, conclui-se esta monografia com as consideracdes finais e

indicacao de todas as fontes citadas no decorrer da pesquisa.
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2 PATRIMONIO CULTURAL

A Constituicdo Federal de 1988, em seu artigo 216, define o Patriménio

Cultural brasileiro como sendo:

[...] os bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou
em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a agdo, a memoria, dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira nos quais se incluem:
I. asformas de expressao;
Il. os modos de criar, fazer e viver;
lll. as criacdes cientificas, artisticas e tecnolégicas;
IV. as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos
destinados as manifestacdes artistico-culturais;
V. os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.

Ledo (2009, p. 10) afirma que o patriménio se fundamenta:

(...) no processo de identificagdo coletiva onde a fusdo simbdlica entre
passado e presente se da a partir de elementos sociais, culturais,
ideoldgicos e psicolégicos do grupo nos quais sao significativos para a sua
identidade.

Choay (2006, p. 18) conceitua monumento como:

tudo o que for edificado por uma comunidade de individuos para rememorar
ou fazer que outras geracdes de pessoas rememoram acontecimentos,
sacrificios, ritos ou crencas. A especificidade do monumento deve-se
precisamente ao seu modo de atua¢do da memoria.

Sobre a abrangéncia da preservagéo, Carlos Lemos (1985, p. 29) alerta

[...] preservar ndo é s6 guardar uma coisa, um objeto, uma construgdo, um
miolo histérico de uma grande cidade velha. Preservar também é gravar
depoimentos, sons, musicas populares e eruditas. Preservar € manter vivos,
mesmo que alterados, usos e costumes populares. [...]

Devemos, entdo de qualquer maneira, garantir a compreensao de nossa
memodria social preservando o que for significativo dentro de nosso vasto
repertério de elementos componentes do Patriménio Cultural.

Os bens arquitetbnicos podem estar em perfeitas condicbes, sem
necessidade de intervencéo; danificados e em ruinas, necessitando de intervencdes

que revalorizem o edificio, como por exemplo a revitalizacéo e reciclagem.
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Lemos (1985, p. 36 e 37) afirma que, no Brasil, na década de 1920, ocorrem
as primeiras iniciativas de regulamentar a protecdo do patrimonio nacional. Em
1923, é proposta, na Céamara dos Deputados, a criacdo da Inspetoria dos
Monumentos Historicos dos Estados Unidos do Brasil, com o objetivo de “conservar
0s imOveis publicos ou particulares que, no ponto de vista da histéria ou da arte,
revistam um interesse nacional”, porém a iniciativa ndo foi aprovada.

A partir de 1924, surgem iniciativas, por parte dos governos estaduais, que
buscavam preservar o patriménio cultural. Minas Gerais € 0 primeiro estado a
organizar, em 1925, uma comissdo que sugeria medidas para impedir que o
patriménio histérico e artistico se perdesse por conta do comércio de antiguidades.
Em seguida, a Bahia, em 1927, e Pernambuco!, em 1928, criam a Inspetoria
Estadual de Monumentos Nacionais com objetivo de organizar a defesa do acervo
histérico e artistico. Estas acdes no ambito estadual, embora importantes, ndo se
mostraram efetivas para a preservacéo do patrimonio. (IPHAN, 1980, p. 10, 11).

Em 1931, uma reunido cientifica organizada pelo Escritorio Internacional de
Museus da Sociedade das Nacbes (estrutura do Comité Internacional de
Cooperacédo Intelectual), formula diretrizes voltadas para a protecdo de
monumentos. No documento constam recomendacdes como a importancia da
conservacdo destes edificios, de uma legislagdo que o proteja e do uso, "que
assegure a continuidade de sua vida". (JOKILEHTO?, 1986 apud CABRAL, 2015).

Nesse momento, a preservacdo estava voltada somente para o0s
monumentos (tais como, palacios, edificios de governo, igrejas etc.), ndo havendo

preocupacdo em manter edificios de menor importancia ou tragados urbanos.

Artigo 69 — E possivel que, em certos casos, a demolicdo de casas
insalubres e de corticos ao redor de algum monumento de valor histérico
destrua uma ambiéncia secular. [...] Aproveitar-se-a a situacdo para
introduzir superficies verdes. Os vestigios do passado mergulhardo em uma
ambiéncia nova, inesperada talvez, mas certamente toleravel [...]. - Carta de
Atenas, 1933. (CURY, 2004, p. 54).

Pautada nesses conceitos, foi aprovada a primeira norma federal brasileira

que traz um novo direcionamento em relagdo a protecdo do patriménio, trata-se do

1 Pernambuco cria também o Museu de Arte Retrospectiva.

2 JOKILEHTO, Jukka. A History of Architetural Conservation. The Contribution of English, French,
German and ltalian Thought towards an International Approach to the Conservation of Cultural
Property. 1986. Thesis, Doctor of Philosophy. The University of York, York, 1986, p. 399-401.
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Decreto n° 22.928, 12 de julho de 1933, que "erige a cidade de Ouro Preto em

monumento nacional”. Suas justificativas séo:

[..] que é dever do Poder Publico defender o patrim6nio artistico da Nacgéo e
gue fazem parte das tradicdes de um povo os lugares em que se realizaram
os grandes feitos da sua histéria;

[...] que a cidade de Ouro Preto, antiga capital do Estado de Minas Gerais,
foi teatro de acontecimentos de alto relevo histérico na formacdo da nossa
nacionalidade e que possuem velhos monumentos, edificios e templos de
arquitetura colonial, verdadeiras obras d’arte, que merecem defesa e
conservagao [...]. (Decreto N° 22.928, 12 julho de 1933)

Dois anos depois, o Governo Federal, através do Decreto n° 24.735, de 14
julho de 1934, organizou o Servico de Protecdo aos Monumentos Histéricos e as
Obras de Arte Tradicionais e aprovou um novo regulamento para o Museu Historico
Nacional. Em seguida, no Primeiro Congresso Brasileiro de protecdo a Natureza,
ocorrido em 1935 no Rio de Janeiro, os participantes aprovaram um pedido de
criacado de um Servico Técnico Especial de Monumentos Especiais.

Esta trajetdria culminou, em novembro de 1937, no Decreto n°® 25, que criou
o Servi¢co do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional — SPHAN — e o instrumento de
Tombamento. Realizado pelo Poder Publico, ele se constitui em

[...] um ato administrativo que tem por finalidade proteger — por intermédio
da aplicacdo de leis especificas — bens de valor histérico, cultural,
arquitetdnico, ambiental e também de valor afetivo para a populacéo,
impedindo que venham a ser destruidos ou descaracterizados. (IPHAN).

O tombamento do centro histérico de Ouro Preto no estado de Minas Gerais,
por exemplo, foi uma das primeiras a¢des viabilizadas pelo Decreto n° 25.

Méario de Andrade, Rodrigo Mello Franco de Andrade e Lucio Costa foram
importantes personagens na construcdo da preservacdo do Patrimoénio Histérico,
Cultural no Brasil e do SPHAN. Segundo Rubino (2002, p. 9), Lucio Costa “elegeu o
gue tombar, como cuidar da obra tombada e como explicar e situar a obra tombada,

assim como aquela que nao merecia tal inscricao”.

[...] a concepcgéo de preservacdo adotada no Brasil seguia fielmente a Carta
de Atenas (1931), que “valorizava” 0 monumento e ndo a conservagao do
contexto urbano e a preservacdo das edificacbes comuns. (BONDUKI,
2010, p. 26).



20

Andrade Junior (2001, p. 146) afirma que “[...] se privilegiou exclusivamente
a arquitetura colonial, especialmente o barroco dos séculos XVII e XVIIl e a
arquitetura moderna da escola carioca”.

No Il Congresso Internacional de Arquitetos e Técnicos dos Monumentos
Historicos, em 1964, foi aprovada a Carta de Veneza que, em seu 1° artigo, trata da

preservagao de obras mais modestas:

A nocdo de monumento histérico compreende a criacdo arquitetbnica
isolada, bem como o sitio urbano ou rural que da testemunho de uma
civilizacdo particular, de uma evolucao significativa ou de um acontecimento
histérico. Estende-se ndo s6 as grandes criagcdes, mas também as obras
modestas, que tenham adquirido, com o tempo, uma significacdo cultural.
(CURY, 2004, p. 92).

Segundo Bonduki (2010, p. 28), esse conceito chega ao Brasil nos anos
1970 e pde em destaque a “[...] necessidade de valorizar o contexto urbano porque
nele estavam expressas a atuagdo social e os habitos cotidianos, que eram tédo
relevantes quanto a agcédo dos governantes, da elite e da Igreja, representados pelos
monumentos isolados”. O Mercado Municipal de Salinas (FIGURA 1), objeto de
estudo da presente monografia, entra nessa categoria de edificios modestos, além

de possuir uma significacéo social e cultural para regido.

FIGURA 1 - MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS:
PRACA ENEAS FELICIO BATISTA E O EDIFICIO DO MERCADO.
™ . "

-

e

-

Fonte: Atora, 2016.
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O artigo V da Carta de Quito de 1967 afirma que

[...] os monumentos de interesse arqueoldgico, histérico e artistico
constituem também recursos econdémicos, da mesma forma que as riquezas
naturais do pais. Consequentemente, as medidas que levam a sua
preservagdo e adequada utilizacdo ndo s6 guardam relacdo com os planos
de desenvolvimento, mas fazem ou devem fazer parte deles. (CURY, 2004,
p. 109 e 110). (Grifo da autora)

Bonduki (2010, p. 28) afirma que, a partir da década de 1970, duas

alternativas em relacéo a preservacao do patrimonio no Brasil sdo contrapostas:

A primeira [vinculada a Carta de Atenas] estava associada a ideia da
“cidade-documento”, que valorizava a relagéo entre o patrimonio, o contexto
urbano, a antropologia e as manifestacdes populares; a segunda [vinculada
a Carta de Quito] buscava relacionar o patriménio com o valor econémico,
acabando sempre por apontar o caminho do turismo para garantir a
sustentabilidade dos bens protegidos.

A sustentabilidade refere-se a independéncia econbémica do bem
preservado, dispensando os incentivos governamentais. (BONDUKI, 2010, p. 47)

A Declaracao de Amsterda de 1975, “atribui a comunidade um papel ativo na
identificacdo do patriménio, que deixaria de ser responsabilidade apenas de
profissionais diretamente envolvidos nas acg¢des de preservagao/restauragao”,
conforme Bonduki (2010, p. 29).

Na Recomendacéo Relativa a Salvaguarda dos Conjuntos Histéricos e sua
Funcédo na Vida Contemporanea, de 1976, em Nairobi, elaborada pela UNESCO, é

definido o conceito de ambiéncia como

[...] o quadro natural ou construido que influi na percepcdo estatica ou
dindmica [dos conjuntos histéricos ou tradicionais], ou a eles se vincula de
maneira imediata no espaco, ou por lagos sociais, econdmicos ou culturais.
(CURY, 2004, p. 220).

Assim, comeca a se considerar ndo apenas o edificio a ser preservado, mas
também seu entorno, fonte de compreensdo da dinamica histérica em que o bem
estd inserido. O IPHAN passou a ponderar outros exemplares, de arquitetura
ferroviaria, industrial e de estilo eclético, por exemplo, e a preserva-los pelo
instrumento de tombamento.

Os tipos de intervencéo aplicaveis na preservacao do bem podem ser:
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e Conservacdo — conjunto de operacdes preventivas destinadas a
prolongar o tempo de vida de um determinado bem cultural. Engloba um
ou mais tipos de intervencdes.

e Manutencdo - conjunto de operagBes preventivas destinadas a manter
em bom funcionamento e uso, em especial, a edificacdo. Sdo exemplos:
inspecdes rotineiras, a limpeza diaria ou periddica, pinturas, etc.

e Reabilitacdo - conjunto de operacdes destinadas a tornar apto o edificio
a novos usos, diferente para o qual foi concebido.

e Reconstrucdo - conjunto de ac¢les destinadas a restaurar uma
edificacdo ou parte dela, que se encontre destruida ou em risco de
destruicdo, mas ainda ndo em ruinas. A reconstrucdo € aceitavel em
poucos casos especiais, por exemplo, em caso de incéndios, enchentes
e guerra, e deve ser baseada em evidéncias histéricas ou documentacao
indiscutiveis.

e Consolidacao/Estabilizacdo - conjunto de operacbes destinadas a
manter a integridade estrutural, em parte ou em toda a edificacéo.

e Restauracdo ou Restauro - conjunto de operacdes destinadas a
restabelecer a unidade da edificacéo, relativa a concepcao original ou de
intervencdes significativas na sua historia. O restauro deve ser baseado
em andlises e levantamentos inquestiondveis e a execucdo permitir a
distincdo entre o original e a intervencdo. A restauracdo constitui o tipo
de conservacdo que requer 0 maior niumero de acdes especializadas.

e Revitalizacéo - conjunto de operacdes desenvolvidas em areas urbanas
degradadas ou conjuntos de edificagcbes de valor histérico de apoio a
‘reabilitacdo” das estruturas sociais, econbmicas e culturais locais,
procurando a consequente melhoria da qualidade geral dessas areas ou
conjuntos urbanos (GOMIDE, SILVA, BRAGA, 2005, p. 13 e 14)

e Reciclagem — baseia-se essencialmente na reutilizacdo de um edificio
ou sitio urbano, ou melhor, numa adaptacdo a novos usos. Reciclar é
iniciar um novo ciclo de utilizacdo da obra, o que pode ser feito ndo sé
com a mudanc¢a de funcdo da mesma como da sua forma e até carater.
Vai desde a modernizacdo da aparéncia até o aproveitamento do valor
econdmico, cenografico e sentimental da obra arquitetbnica.
(CASTELNOU, 1992, p. 267)

o Retrofit - constitui-se num conjunto de acdes realizadas para o
beneficiamento e a recuperacdo de um bem, objetivando a melhoria do
seu desempenho, com qualidade ou a um custo operacional viavel da
utilizacdo da benfeitoria no espac¢o urbano [permite alteracdes drasticas
desde que se mantenha suas caracteristicas intrinsecas] (QUALHARINI,
200082 apud VALE, 2006, p. 127).

O Mercado Municipal de Salinas, objeto de estudo deste trabalho, pode ser
considerado um edificio de arquitetura modesta, conforme a Carta de Veneza
(1964). Nao esta protegido pelo tombamento, mas sua importancia é inquestionavel.
Inaugurado em 1975, este equipamento urbano faz parte do cotidiano da cidade e
detém uma importancia social, econdmica e cultural para o municipio.

Implantado na area central, o mercado, além da venda de alimentos, possui

um comercio popular caracteristico e uma area de alimentacdo muito frequentada.

8 QUALHARINI, E.L.; DUCAP, V.; ORIOLLI, A. ConsideracGes sobre Manutencdo e Reabilitacdo
Predial frente as Questdes de Auto-Sustentabilidade. Artigo no Congresso Construcao 2000,
Portugal, 2000.
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No entanto, com seus mais de 40 anos de existéncia, suas instalacdes estéo
deterioradas e necessitam de uma requalificagéo.

Dentre os tipos de intervengdes citados anteriormente, o Retrofit mostra-se
adequado para o Mercado Municipal de Salinas, pois permite a adocdo de novas
tecnologias que irdo aprimorar seu uso e aumentar seu potencial mantendo as

caracteristicas intrinsecas do edificio.

2.1 RETROFIT COMO INSTRUMENTO DE PRESERVACAO

[...] retrofit € a conjungdo dos termos ‘“refro”, oriundo do latim, que significa
movimentar-se para tras, e de “fit,” do inglés, que significa adaptacéo, ajuste
(BARRIENTOS#, 2004 apud MORAES, QUELHAS, 2012, p. 448).

O termo surgiu nos Estados Unidos, na década de 1990, tendo como
objetivo revitalizar e aumentar a vida util dos edificios, a partir da incorporacédo das
novas tecnologias (VALE, 2006, p. 128).

[...] o processo de retrofit constitui-se num conjunto de acgles realizadas
para o beneficiamento e a recuperacdo de um bem, objetivando a melhoria
do seu desempenho, com qualidade ou a um custo operacional vidvel da
utilizacdo da benfeitoria no espago urbano. (QUALHARINI3, 2000 apud
VALE, 2006, p. 127).

O retrofit, ao contrario da restauracao e da reforma, ndo se compromete com
as caracteristicas originais de um edificio, seu objetivo € modernizar a partir da
insercdo de novos materiais e solu¢cbes tecnoldgicas. Com a incorporacdo de
tecnologias inovadoras, o edificio consegue se adequar a legislacdo vigente e

consequentemente, melhora sua eficiéncia energética.

[...] a recuperac@o de obras danificadas através do processo do retrofit
arquitetbnico € uma ferramenta de intervencao limpa e confiavel que evita
gue as edificagBes tornem-se obsoletas. Possibilita ainda uma recuperacao
segura abrangendo os aspectos historicos, econdmicos e ecoldgicos.
Proporciona a maximizacdo do ciclo de vida dos edificios existentes,
readequando-os as necessidades dos novos usuarios, tornando-os
funcionais para o tempo presente. (MORAES, QUELHAS, 2012, p. 452)

4 BARRIENTOS, M. I. G. G. Retrofit de edificacfes: estudo de reabilitacdo e adaptacdo das
edificagBes antigas as necessidades atuais. 2004. 189 f. Dissertagdo (Faculdade de Arquitetura e
Urbanismo), Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2004.
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O retrofit arquitetdnico pode ser considerado uma importante alternativa para
a melhoria das condigbes ambientais levando em consideragdo a relevancia
historica das edificacdes. Este conceito ndo comtempla apenas edificios tombados,
podendo ser aplicado em qualquer edificio que esteja desvalorizado. A ideia é
incorporar as novas tecnologias a fim de que sua vida util seja ampliada.

Vale (2006, p.142) recomenda esse instrumento em duas situagdes: “quando
a recuperacao reduz o custo em compara¢cao com uma construgdo nova e, no caso
de edificacdo historica, quando esta solucado, cria condi¢cdes para novas funcdes
e/ou facilitando seu uso”.

Ao intervir em uma edificacdo é necessario levar em consideracéo o grau de
intervencao utilizado; os custos; a legislacdo vigente; as patologias que incidem
sobre o edificio e a mudanca do perfil dos usuarios. A idade da edificacdo e as
condi¢Bes da estrutura também séo essenciais na definicdo do grau de intervencao.

Quanto ao grau de intervencdo do retrofit, Vale (2006, p.151) apresenta a

seguinte classificacao:

o Retrofit Rapido: Engloba servicos de recuperacdo de instalagbes e
revestimentos internos;

o Retrofit Médio: Além dos servicos de intervencdo rapida, nesta
categoria também entram as interven¢des em fachadas e mudancas nos
sistemas de instalacdes da edificacéo;

e Retrofit Profundo: Nesta categoria, além das atividades anteriores,
estdo as intervencdes em que ha mudangas de layout que engloba,
desde a compartimentacao até a propria estrutura dos telhados;

o Retrofit Excepcional: Esse tipo de intervencdo ocorre, principalmente,
em edificacdes histéricas ou localizadas em areas protegidas.

Essa classificacao serve apenas como base para que se tenha uma ideia do
gue sera alterado no edificio permitindo a execucédo do diagndstico e elaboracéo do
projeto.

Uma das dificuldades na aplicacdo do retrofit é a auséncia de uma
normatizacdo especifica para esta intervencdo, atualmente € levada em
consideracdo as normas e diretrizes para novas edificacfes, o que dificulta a
readaptacdo do projeto arquitetbnico. Outro empecilho refere-se as
responsabilidades civis e criminais da intervencéo, pois em edificagcdes novas ela
recai sobre as construtoras. Em relacdo as obras de modificacéo, a responsabilidade
€ atribuida aos proprietarios e isso prejudica a aprovagdo dos projetos de

intervencgoes.
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Uma das vantagens do retrofit é possibilitar que a edificacdo possua
sustentabilidade ambiental. Com este direcionamento, podem ser incorporadas as

seguintes solucdes construtivas no retrofit:

e Fachada Ventilada: consiste em um espaco intersticial entre a camada
de revestimento e a parede que é permanentemente ventilado no sentido
vertical por conveccéo;

e Shaft: passagens onde passam as tubulacfes elétrica e hidraulica de
uma edificagdo, facilitando a sua manutengéo;

e Gesso Acartonado ou Drywall: constitui um sistema construtivo a seco
de alta tecnologia que utiliza chapas de gesso acartonado fixadas sobre
estruturas metalicas que compde as paredes internas das edificacdes;

e Piso Elevado: sistema que permite compatibilizar os niveis do piso,
agilizar as mudancas de layout e permitir a implantacdo de instalacdes
elétricas, hidraulicas, ar condicionado e os cabeamentos telefénico e de
internet.

e Cobertura Verde: sistema construtivo caracterizado por uma cobertura
vegetal feita com grama e plantas, consiste em camadas de
impermeabilizagdo e de drenagem que receberam o solo e a vegetagéo.
Funciona como um isolante térmico, além de melhorar a qualidade do ar
e minimizar as ilhas de calor.

e Painéis Fotovoltaicos ou painéis solares: dispositivos que captam a
energia solar e convertem em energia elétrica.

e Captacdo da agua da chuva: consiste em captar a 4gua da chuva
através da cobertura da edificacdo e armazena-la em cisternas. A agua
pode ser utilizada na irrigacéo de jardins e plantagfes; para limpeza em
geral.

A aplicacdo das técnicas do retrofit nas edificacbes tombadas ou nédo daréo
a elas instalagbes com comodidade, fachadas renovadas e principalmente a
insercdo de novas tecnologias. A aparéncia destas edificacbes poderd ou ndo ser
alterada, porém a insercdo de novas tecnologias € obrigatéria.

O retrofit permite a reintegracdo de edificios abandonados e/ou obsoletos a
cidade, com sua preservacao e a insercdo de novas tecnologias e adequacéo as leis
vigentes.

O Mercado de Santa Catarina em Barcelona, Espanha, pode ser
considerado um exemplo importante de retrofit, uma vez que o edificio existente
recebeu novas instalagdes hidraulicas e elétricas e novos materiais em seu interior,
buscando sua revitalizacdo. A intervencdo contempla também um novo anexo
destinado a habitacdo. Com o objetivo de integrar as edificacdes antiga e nova, foi
inserida uma imponente cobertura em ceramica. Este novo elemento, sem
descaracterizar as instalagbes existentes, traz novas formas ao conjunto
arquitetbnico e indica a relacdo entre atual e existente, tradicdo e invengéo.
(FIGURA 2 e FIGURA 3).
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FIGURA 2 - MERCADO SANTA CATERINA, BARCELONA, ESPANHA
FACHADA PRINCIPAL, DETALHE PARA A INTEGRACAO ENTRE O EDIFICIO EXISTENTE E
NOVA INTERVENCAO (COBERTURA).

. s
!

Fonte: http://es.barcelona.com/directorio_de_barcelona/monumentos/mercat_santa_caterina. Acesso
em: 28 julho 2016.

FIGURA 3 - MERCADO SANTA CATERINA, BARCELONA, ESPANHA.
VISTA DO INTERIOR, DETALHE PARA A COBERTURA.

Fonte: http://www.barcelonaturisme.com/wv3/es/page/471/mercado-de-santa-
caterina.html;jsessionid=c2a9d2405960dbd1485eca4965fa80e5. Acesso em: 28 julho 2016.
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3 MERCADOS PUBLICOS

Os mercados publicos s&do importantes equipamentos urbanos, com
significado historico e cultural nas cidades. Ponto de encontro para habitantes e
visitantes, neles se acham a producao agricola, artesanal, os hébitos alimentares e
as tradicdes de uma regido. Esses espacos estimulam os sentidos com suas cores,
cheiros, sabores e sons, caracteristicas que tornam cada mercado Unico. Por sua
dindmica complexa, suas atribuicdes vdo além do abastecimento, da compra e da
venda de mercadorias.

No Periodo Neolitico, o homem selecionou animais e plantas necessarios
para sua sobrevivéncia, aperfeicoou instrumentos de pedra, explorou a madeira e
construiu embarcacdes. Ao longo do tempo, fixou-se proximo a terras férteis,
garantindo sua alimentagdo e a producéo agricola®. A partir dai, foram desenvolvidas
novas técnicas de cultivo, que possibilitaram os excedentes agricolas e a
consequente necessidade de troca-los. (OLIVEIRA JUNIOR, 2006, p. 20). O
comércio de alimentos consolidou-se ao longo da histoéria da civilizacdo, assim como
o local para o desenvolvimento desta atividade. Os mercados passaram a fazer

parte da vida urbana.

Estes lugares de mercado funcionaram historicamente como locais de
distracé@o e divertimento, concentrando também atividades religiosas (como
os bazares) ou politicas (como a agora), sendo o comércio e a troca de
mercadorias apenas uma face da multiplicidade de praticas que ali tinham
lugar. Locais, portanto, de relevante papel ndo s6 econémico como também
social. (FILGUEIRAS, 2006, p. 26).

Conforme Mumford (1998, p. 85):

[...] as duas formas classicas [para os mercados], a praga aberta ou o bazar
coberto, e a rua de barracas ou de lojas, possivelmente ja tinham
encontrado sua configuragéo urbana por volta de 2.000 a.C.

Na cidade grega da Antiguidade, a agora constituia-se em
uma praga, conforme planta esquematica® ao lado, onde ocorria a

atividade civica, a vida social, comercial, politica, administrativa,

legislativa e juridica da comunidade. O mercado localizava-se no

> Na Mesopotamia, entre os rios Tigre e Eufrates; e no Egito, as margens do Rio Nilo.
6 Planta esquematica da Agora. Fonte: ROMANO, 2004, p. 59.
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coracgao da polis (FIGURA 4).

No Império Romano, o mercado foi incorporado a estrutura urbana em
funcdo da sua importancia na comercializacdo de alimentos: “[...] era aberto envolto
por colunatas, [...] no centro uma fonte de agua publica e em volta desta distribuiam-
se as barracas dos comerciantes e camponeses” (FIGURA 5), conforme Oliveira
Junior (2006, p. 25)

O Oriente Médio, devido sua localizacdo entre dois continentes, tornou-se
um polo comercial importante no final da Idade Média. Esta atividade desenvolvia-se
nos bazares, espagos “‘compostos por varios patios internos e mercados, lojas,
fontes, banhos e casas de oracédo”. (VARGAS, 2001, p.113). As lojas localizavam-se
em uma ou mais ruas, as quais podiam ser cobertas ou descobertas. (BENEVOLO,
2006, p. 226).

Carvalho (2016), afirma que, a partir do século XI, o processo de
urbanizacdo na Europa ganhou forga com o fortalecimento das cidades existentes e

a criacdo de novas urbes, resultando na intensificacdo do comércio.

[...] nas cidades de crescimento orgé&nico era possivel encontrar atividades
mercantis junto a principal porta de entrada da cidade, nas Pragas de
Mercado onde a implantagéo das mesmas n&o obedecia a henhum tragado
regulador e cada praca possuia um carater distintivo, ou a partir do
alargamento lateral das principais vias de trafego concentrando o comércio
de forma linear. [Este comércio estava] baseado fundamentalmente na
distribuicdo de géneros alimenticios ou utilitarios, como a la. (ROMANO,
2004, p. 25).

Segundo Lefebvre’ (2001) apud Filgueiras (2006, p. 27), “[...] € na cidade
medieval que [...], a praca do mercado adquire — urbanisticamente — a face de marco
indiscutivel da centralidade urbana, integrando mercadores e mercadorias e

instalando-os no centro da urbe”.

[...] a praga do mercado ndo pode ser definida como um edificio, &€ antes um
espaco livre intra-urbano onde atividades comerciais ocorrem de forma
temporaria. Chama-se de Feira a esta forma de comércio itinerante, e por
muito tempo este foi o modo prioritario de abastecimento das cidades
ocidentais. (SILVA, 2015, p. 1).

A Praca de Nuremberg na Alemanha, ilustra “‘um exemplo de praga de

mercado no século XVII, cuja funcdo € bem definida — espaco destinado ao servigo,

7 LEFEBVRE, Henri. La vida cotidiana en el mundo moderno. Madrid: Alianza Editorial, 1984.
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comércio, a troca e venda de mercadorias" (FIGURA 6). (SILVA PINTO, 2003, p.
42).

FIGURA 4 - STOA E PRACA DO MERCADO GREGO.

Fonte: VARGAS, 2001, p. 118.

FIGURA 5 - MERCADO PUBLICO NO IMPERIO ROMANO.

Fonte: VARGAS (2001, p.129).
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FIGURA 6 - PRACA DO MERCADO DE NUREMBERG, ALEMANHA, SEM DATA.
ESPACO ABERTO DELIMITADO PELOS EDIFICIOS QUE CONTORNAM A PRACA.

}4

BEREENEFERE

. Gy y ¥
3 A~
—
o

Fonte: BENEVOLO (2007, p. 232).

Ao longo do tempo, verificou-se o crescimento da oferta de produtos nos
mercados, devido ao incremento na circulacdo de mercadorias. Por volta do século
XVI, os mercados passaram a ter locais fixos, possibilitando o armazenamento de
produtos. (PINTAUDI, 2006, p. 88). Na ltalia, destacam-se dois tipos de mercados:
os Fondacos venezianos e os Filaretes florentinos.

Os Fondacos eram estruturas com fungdes de armazenagem, centro
atacadista e hospedagem, formados “por uma edificagdo de trés andares com
arcadas circundando um patio interno aberto” (FIGURA 7). (OLIVEIRA JUNIOR,
2006, p. 29).

Ja os Filaretes “[...] eram complexos de comércio onde

coexistiam mercados de carne, peixe, graos, vinhos, casas de D
cambio, tabernas banhos publicos e prostibulos”. (ROMANO, D D
2004, p. 27). Os Filaretes, conforme planta esquematica® ao lado, D
eram compostos por varios edificios que conformavam a praca do

mercado, enquanto que os Fondacos eram apenas um edificio com patio interno

onde acontecia o mercado.

[...] o mercado fechado conhecido por filarete [...] consistia num conjunto
de galerias cercando um espaco retangular, ao centro, que abrigava
barracas e bancas. Apés estas galerias, encontrava-se o mercado

8 Planta esquematica dos Filaretes. Fonte: ROMANO, 2004, p. 59.
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propriamente dito, que era contornado por uma calha destinada a coleta
dos residuos produzidos no local. (OLIVEIRA JUNIOR, 2006, p.30).

FIGURA 7 — FONDACO DEI TEDESCHI, VENEZA, 1505.

g ST s

A partir do século XVIII, a estreita relagcdo entre as precarias condi¢cdes
sanitarias das cidades e a propagacao de doencas chama a atencdo dos médicos e
dos governantes. Nesse cenario, surge o movimento higienista pautado na teoria
miasmatica que

[...] admitia de certa forma que as diversas substancias em decomposic¢éo,
mesmo que presentes em pequenas quantidades no ar atmosférico de um
determinado ambiente, seriam capazes de provocar no organismo das
pessoas uma série de modificacdes patoldgicas pelo contato direto destas
pessoas com o meio ambiente contaminado. A esta teoria, se atribuia ao
“veneno” presente no ambiente a causa das doengas e epidemias.
(MURILHA, 2001, p. 36).

Baseados nessa concepcdo o0s poderes publicos reformularam e
constituiram novos principios de combate as epidemias. Uma grande atencédo foi
dispensada a higiene dos edificios e espacos publicos. Os mercados e matadouros
eram exemplos de locais de acumulo e amontoamento de material em
decomposicdo que poderiam provocar doencas na populacdo. (MURILHA, 2001, p.
37).

[...] no século XIX, o aumento da populagédo e da producdo, decorrente da
Revolugdo Industrial, fez aparecer no Ocidente problemas referentes a
estocagem e distribuicdo de produtos, o que veio a atingir diretamente a
estrutura e as condigBes de funcionamento dos Mercados ja instituidos,
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principalmente no que se refere a higiene e seguranga daqueles
equipamentos publicos. (ROMANO, 2004, p. 03).

Nos paises europeus foram criados 6rgdos com a funcao de fiscalizar as
condicdes sanitarias, implantar sistema de esgoto e agua potéavel, implantar coleta
de lixo, pavimentar ruas e vielas e controlar espacos como mercados e matadouros
publicos. (MURILHA, 2011, p. 67).

Nesse contexto, os mercados e matadouros publicos passaram a ter leis que
regulamentavam suas instalacdes fisicas e as atividades ali desenvolvidas. No caso
dos mercados, o objetivo era garantir que os alimentos fossem armazenados e
comercializados de maneira correta, evitando que estragassem e,
consequentemente, pudessem propagar doengas.

Com as atividades concentradas em um Unico espaco foi possivel setorizar,
organizar, controlar, tributar e fiscalizar as trocas de mercadorias efetuadas no
mercado. (PINTAUDI, 2006. p. 86 e 87).

Em 1855, o prefeito Haussmann constréi, em Paris, 0 mercado Les Halles
Centrales. (PINTAUDI, 2006, p. 91). Trata-se de um edificio de grande porte que

exemplifica uma tendéncia disseminada em toda a Europa (FIGURA 8).

O projeto de Victor Baltard, para Les Halles Centrales, iniciado
em 1851, consistia em catorze pavilhdes conectados por tlineis
abobadados, cada um dedicado a apresentacdo de um tipo de
produto (planta esquematica® ao lado). (VARGAS, 2001, p. 165).

FIGURA 8 - VISTA AEREA LES HALLES CENTRALES, PARIS, EM 1863.

Fonte:<http://parislOO.Iartnouvea.com/cartes_postales_anciennes/lesIIes_e_paris.htm>
Acesso em: 08 maio 2016.

SILVA (2015, p. 2) afirma que, entre 1820 e 1850, foram construidos cerca

de 60 mercados publicos em toda Europa e na Gra-Bretanha. Muitos desses

9 Planta esquematica do Les Halles. Fonte: ROMANO, 2004, p. 59.


http://paris1900.lartnouveau.com/cartes_postales_anciennes/les_halles_de_paris.htm
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exemplares utilizaram o ferro na estrutura, como por exemplo, os de Barcelona e
Madri (FIGURA 9).

FIGURA 9 - MERCADO DE SAO MIGUEL, EM 2013. INSTALADO AO AR LIVRE EM 1835.
SOMENTE EM 1915 TEVE SEU EDIFI'CIO,CON,STRUI'DO
PELO ARQUITETO ALFONSO DUBE Y DIEZ.

Fonte: TOWERS, 2013.

No Brasil, desde o periodo colonial, as feiras aconteciam em pracas e ruas
das cidades. No ano de 1834, o arquiteto Grandjean de Montigny projetou o edificio
do Mercado da Candelaria, no Rio de Janeiro. (OLIVEIRA JUNIOR, p. 34 e 35).

[...] caracterizado por dois pavimentos de planta retangular com arcadas
voltadas para um patio central [...]. Em termos operacionais, este mercado
era dividido em trés partes: o centro, destinado as vendas de verduras,
aves, etc; o lado do mar, para venda de pescado fresco e os lados que
faceavam a Rua do Mercado e o Largo do Paco destinados as vendas de
cereais, legumes, entre outras mercadorias [...]. Na década de 1870, o
mercado foi ampliado ganhando novos pavilhdes, ndo alterando, todavia, a
tipologia inicial. (MURILHA, 2011, p. 100).

FIGURA 10 - MERCADO DA CANDELARIA RIO DE JANEIRO _

Fonte: CSTA, 2'006'.

Posteriormente, foram edificados mais trés mercados na capital carioca: o
Mercado da Praca da Harmonia (1856), o Mercado da Gloria (1958) e o Mercado
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Municipal (1907), o maior deles e totalmente construido em ferro. Nenhum desses
exemplares sobreviveu ao século XXI, restou apenas o torredo do Mercado
Municipal. (ROMANO, 2004, p. 30).

A partir da metade do século XIX, iniciou-se no pais a construcdo de
edificios de estrutura pré-fabricada em aco e importada da Europa, como, por
exemplo, o Mercado de S&o José no Recife, concluido em 1875, e o Mercado de
Peixe em Belém, inaugurado em 1901.

O inicio do século XX foi marcado pela industrializacdo e o crescimento
demogréfico. O surgimento de novas técnicas de conservacao e armazenamento de
alimentos em embalagens de vidro e latas possibilitaram padronizar e aumentar a
producdo de alimentos. (VARGAS, 2001, p. 238). Os sistemas de autosservico e 0s
supermercados, por exemplo, surgiram nesse periodo e se consolidaram no sistema
varejista. Paulatinamente, os supermercados assumiram o controle sobre a
distribuicdo e abastecimento dos alimentos nas cidades. (OLIVEIRA JUNIOR, 2006,
p. 41).

Neste periodo, os mercados publicos apresentaram declinio tanto em
relacdo ao seu uso quanto a construcdo de novos exemplares, tendo como uma das
razBes a concorréncia com as novas formas de comércio. (SILVA, 2015, p. 03)

Contudo, nas ultimas décadas do século XX, & possivel perceber uma
revalorizacdo de seu papel urbano. (SILVA, 2015, p. 9). A requalificacdo dos
Mercados Publicos envolve tanto os edificios como o seu entorno, a fim de resgatar
sua importancia na distribuicdo e abastecimento de alimentos e recuperar seu papel

social.

O discurso atual sobre os mercados gira, principalmente, em torno de trés
tematicas: (i) sua regulamentacdo, via leis organicas e planos diretores,
para o estabelecimento de diretrizes e normas técnicas de funcionamento;
(i) a promocéo e o discurso turistico sobre os mercados, em sua maioria
discursos que enfatizam seu carater histérico e cultural e, assim, convidam
o0 destinatario (da mensagem) a visita-los; e (iii) temas relativos a
gastronomia e aos regionalismos. Este Ultimo relaciona-se e, de certo modo,
confunde-se com os dois primeiros, na medida em que abarca tanto a
retdrica turistica quanto questdes relativas a seguranca alimentar e a
vigilancia sanitaria. (FILGUEIRAS, 2006, p. 45 e 46).

Como exemplo de revalorizagdo, podem ser citadas as a¢bes da cidade de
Barcelona que privilegiam o comércio tradicional ou de proximidade. Em 1986, foi

lancado o Plan Especial de Equipamiento Comercial Alimentario de la Ciudad de
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Barcelona, que “visava renovar a rede existente de mercados, como polaridades
fundamentais do comércio de proximidade, a principal ferramenta de interveng¢do.” O
municipio criou, em 1991, o Instituto Municipal de Mercados Publicos com o objetivo
de administrar, gerir e modernizar estes estabelecimentos tratando-os como marcos
importantes e sociais da cidade estabelecendo varias centralidades de
abastecimento nos bairros ndo comprometendo a circulacgéo local. (SILVA, 2015, p.3
e 4).

Recentemente, 0os municipios brasileiros iniciaram uma requalificacdo dos
seus Mercados Publicos, a fim de revalorizarem o entorno e consequentemente,
apropriar-se do local. O Mercado Publico de Sao Paulo foi revitalizado em 2004 e a
intervencao contemplou, além da reforma do espaco, a ampliacdo da area destinada
aos restaurantes, tornando-o um polo gastronémico e turistico do municipio.

Apesar da concorréncia com as novas formas de varejo, os Mercados
Publicos oferecem a experiéncia de nego6cio mais pessoal, além de ser um ponto de
encontro para trocas de experiéncias, e concentram a cultura do lugar, tornando

cada edificio Unico.

3.1 TIPOLOGIAS DOS MERCADOS PUBLICOS

O tipo é a concepcgdo de todo arquitetdnico que se apresenta através da
combinacdo harmoénica dos seus elementos construtivos, como os pilares,
as varandas, as escadas, os halls, as colunas, os pilares, os ornamentos,
entre outros, estando estes elementos baseados em um programa e grau
de semelhanca em uma mesma escala. (DURAND apud TAVARES FILHO,
2005, p. 7).

Os arquitetos e urbanistas Douglas Murilha e Ivone Salgado (2011),
baseados nos tratados de Durand, Cloquet e Argan, classificam as tipologias dos
mercados publicos em trés categorias: 1) Mercado Fechado com Pétio Interno
Aberto, 2) Mercado Coberto em Estrutura de Ferro dotado de Lanternim e 3)

Mercado Coberto dotado de Torredes Laterais, que serdo descritos abaixo.



3.1.1 Mercado Fechado com Pétio Interno Aberto
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Louis Cloquet, importante tratadista, apresenta essa tipologia em seu livro

Traité D’Architecture — Eléments de L Architecture, Types d édifices — esthétique,

composition et pratique de I"architecture, publicado em 1901.

[...] caracterizado pela presenca de um edificio perimetral em
alvenaria de tijolos definindo um vazio central coberto total ou
parcialmente, através de cupula ou circulagbes em cruz. A percepgao
clara da dupla espacialidade, esta exatamente na independéncia
entre as coberturas do vazio e a da edificag8do perimetral. (ROMANO,

2004, p. 61).

O Mercado da Candelaria, construido em 1834 no
Rio de Janeiro seguia essa tipologia e serviu de exemplo
para construcdo de outros exemplares no Brasil. O
Mercado da Carne em Belém, de 1867, o Mercado Publico
de Florianopolis, de 1851, e o Mercado Rio Grande, no Rio
Grande do Sul, de 1864 (QUADRO 1), também fazem parte
dessa classificacdo. (MURILHA, SALGADO, 2011).

FIGURA 11 - MERCADO
FECHADO COM PATIO
INTERNO ABERTO.

Fonte: CLOQUET, 1922, p.
200.

QUADRO 1 - RESUMO COM O PADRAO TIPOLOGICO DO MERCADO RIO GRANDE/RS.

MERCADO RIO GRANDE / RS

- Construido em 1864
) - Alvenaria portante
i — - Reformado em 1997
111 - Composto por edificio
| mnl { retangular, lojas com cobertura
;F_ j - abobadadas, patio central.

i - 1959, reforma contemplou a
cobertura da circulagdo em
cruz.

Fonte: (ROMANO, 2004, p.65). Alterado pela autora.



37

3.1.2 Mercado Coberto em Estrutura de Ferro dotado de Lanternim

Com a Revolucdo Industrial e a aplicacdo do ferro nas FIGURA 12 -
MERCADO

edificagdes tornou-se possivel a construcdo de edificios com FECHADO  COM
PATIO  INTERNO

vaos maiores, permitindo assim o surgimento dessa tipologia. O ABERTO.
Les Halles, em Paris, projetado por Victor Baltard, citado

anteriormente, serviu de exemplo para construcdo de outros

exemplares no Brasil e no resto do mundo. Aqui, 0s mercados

Fig. 188.

com essa tipologia foram construidos principalmente durante a - Type de marché couvert €.

3>

ltima década do século XIX e a primeira década do século XX, 5y oo (e i

porém com a escala proporcional a dimensdo e a necessidade
do local de sua implantacdo (MURILHA, 2011, p. 212).

:
4

o )

-

[...] caracteriza-se pela “planta unica”, mesmo que

dividida em diferentes naves. Esta “planta unica” &

coroada por uma mesma cobertura com lanternins,

sistema de ventilacdo zenital Tal padréo tipoldgico

permite a utilizacdo racional e total da edificacdo il

(FIGURA 12). (ROMANO, 2004, p. 66). s e
Fonte  CLOQUET,
922, p. 201.

A producdo em série, o barateamento do custo da producado e a diminuicao
do tempo durante a execucao da obra constituem algumas das vantagens do uso do
ferro na construcdo. (MURILHA, 2011, p. 216).

O Mercado Publico de Sédo José em Recife (QUADRO 2), construido em
1875, e os pavilhdes do Mercado do Peixe em Belém, de 1901, sdo exemplos dessa

tipologia.

QUADRO 2 - RESUMO COM O PADRAO TIPOLOGICO DO MERCADO SAO JOSE / RECIFE — PE.

MERCADO SAO JOSE / RECIFE- PE

- Inaugurado 1875. (Inspirado
> no Les Halles, além de ser o

i primeiro mercado construido
ﬁ % & § E % ﬁ em ferro no Brasil)
} ‘ : { - Estrutura de ferro, vao central
E H HH g de 8m
@ % E e E&t @ % - Planta retangular, pavilhonar,
-

coberto, ndo ha lojas na
perifeira.

Fonte: (ROMANO, 2004, p. 70). Alterado pela autora.
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3.1.3 Mercados Publicos Cobertos dotados de Torredes Laterais

[...] [utiliza o] sistema construtivo misto, ou seja, na execucdo destes
edificios foram utilizados alvenaria de tijolos de barro macicos e estrutura
em ferro e madeira. A estrutura destes edificios era composta por colunas
de ferro, os fechamentos externos em alvenaria e a trama estrutural da
cobertura era executada em tesouras de madeira. (MURILHA, SALGADO,
2011).

Os torrebes eram executados nas laterais e mais altos que o volume
principal do edificio. O Mercado Central de Berlim na Alemanha, construido em
1886, o Mercado Municipal do Rio de Janeiro, de 1903, e o Mercado de Municipal de

Séo Paulo, de 1933 (QUADRO 3), sao exemplos que se enquadram nessa tipologia.

QUADRO 3 - RESUMO COM O PADRAO TIPOLOGICO DO MERCADO MUNICIPAL DE SAO
PAULO / SP.

MERCADO MUNICIPAL DE SAO PAULO / SP

- Inaugurado 1933.

—[ ] [ ]— - Cc_)_ncreto armado e alvenaria
deftijolos.

wo e oo - Planta retangular, dividido
nove naves, conta com
lanternin na cobertura;
circulagao em dois eixos
principais, conta com trés
pavimentos e quatro torredes
gue marcam o acesso.

e ..
Rl 73 308 232 @
—
e

)
)

Fonte: (ROMANO, 2004, p. 68). Alterado pela autora.

Baseado nessa classificacdo o Mercado Municipal de Salinas (FIGURA 13),
objeto de estudo neste trabalho, esta inserido na tipologia dos Mercados Publicos
Fechado com Patio Aberto, composto por um edificio perimetral que abriga as lojas
e 0 patio central descoberto destinado as bancas. O primeiro é construido em
alvenaria de tijolos e cobertura de telha metélica, o acesso se da no centro de cada

uma das quatro fachadas.



FIGURA 13 — VISTA AEREA DO
MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS.

L@ 7b
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4 ANALISE DE CORRELATOS

A analise de correlatos tem por objetivo compreender as solucbes
arquitetbnicas, o programa e a tendéncia atual em relacdo ao uso a partir de
exemplos.

O presente estudo dard suporte para a definicdo das diretrizes do projeto
arquitetbnico descritas no Capitulo 6. Os critérios de escolha das obras
apresentadas foram: a escala das edificacfes; as solucbes empregadas; a relacéo
entre o edificio existente e a edificacdo nova, assim como a relacdo deste com o
entorno; e, finalmente, a inser¢cdo de novos usos. Os exemplares analisados tem em
comum a revitalizacdo, a reforma e a ampliacdo de Mercados Publicos.

O primeiro exemplar apresentado é o Mercado Central de Abastos localizado
em Cadiz, na Espanha, e revitalizado em 2010; em seguida, o Mercado Publico de
Lages, em Santa Catarina, ainda em fase de detalhamento do projeto executivo; e,

por fim, o Mercado Municipal de Curitiba, Parana, revitalizado em 2012.

4.1 MERCADO CENTRAL DE ABASTOS (MERCADO CENTRAL DE CADIZ)

QUADRO 4 — MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: INFORMAGCOES GERAIS.

Localizagéo: Plaza de La Libertad, Cadiz, Espanha.
Autoria: Riafio + Arquitectos

Ano do Projeto: 2000

Area construida: 6.636 m?2

Ano de concluséo: 2010

Fonte: Elaborado pela autora.
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FIGURA 14 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: LOCALIZA_(;AO.

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 15 - MERCADO CENTRAL DE ABASTO, APOS INTERVENCAO DE 2010,
E A PLAZA DE LA LIBERTAD. SEM DATA.

Cadiz esta localizada em uma peninsula, na regido de Andalucia, ao sul da
Espanha e possui clima mediterraneo com temperaturas medias anuais oscilando
entre 7°C e 33°C (FIGURA 14). E uma das cidades mais antigas do pais e possui,
aproximadamente, 120 mil habitantes. (City Population, 2015).
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A requalificagdo e ampliacdo do Mercado Central de Abastos € fruto de um
concurso promovido pelo governo espanhol do qual participaram dez arquitetos.
(CONCURSOS DE PROJETO, 2014).

Segundo o arquiteto Carlos de Riafio Lozano, em publicacdo no Archdaily
Brasil (2014), o Mercado Central de Abastos foi um dos primeiros a serem
construidos na Espanha com o objetivo de centralizar e regulamentar a venda de
alimentos. O conjunto arquitetdnico existente era composto por uma edificacdo
perimetral, de orientacdo neoclassica, construida em 1838 por Juan Daura (FIGURA
16), e outra central, concebida por Juan Talavera em 1929, formada por tendas. A
intervencdo manteve o edificio mais antigo, demoliu o da década de 1920 e propods a

construcdo de um novo (FIGURA 17).

Foram estabelecidas algumas premissas basicas no projeto: o edificio
antigo deveria respirar e ser contemplado em sua totalidade; o novo deveria
ser aberto, permeavel e transparente, e com capacidade semelhante a parte
demolida. O novo interior, bem iluminado e ventilado, permitiu perspectivas
abertas e a percepcdo da colunata circundante, de arcos e acessos.
(ARCHDAILY, 2014).

FIGURA 16 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS/ FIGURA 17 - MERCADO CENTRAL DE

SEM DATA. BLOCO CONCEBIDO POR JUAN ABASTOS / SEM DATA. EDIFICIO

DAURA EM 1838. EXISTENTE EM AZUL E NOVA
EDIFICACAO EM VERMELHO.

Fonte LAVOZ DIGITAL, 2010 Alterado

Fonte: BLOG MEMORIA DE CADIZ, 2008.
pela autora.

As ruas em torno do mercado sdo estreitas, resultando em um edificio
enclausurado e impedindo que a intervengao extrapole o terreno, conforme
implantagcéo da FIGURA 17 e vista da FIGURA 22. A solugéo adotada pelo arquiteto
consiste em inserir no patio central do conjunto um prisma retangular com uma

marquise, que forma uma varanda e mantém o dialogo entre a nova e a antiga
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arquitetura a partir da continuidade espacial e pelo gabarito similar ao edificio
existente, conforme FIGURA 18.

FIGURA 18 — MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: VISTA DO PATIO INTERNO
DO MERCADO CENTRAL DE ABASTOS. CONCEITO DE UNIDADE DADO PELO ESPELHAMENTO
DA GALERIA E CRIACAO DA VARANDA.

Fonte: DRESLER, 2010. Alterado pela autora.

O programa de necessidades € composto pela ampliacdo da éarea de
comércio de alimentos, a criacdo de uma espaco de convivéncia, um setor
administrativo e um café (QUADRO 5). Este programa esta distribuido da seguinte
maneira: o setor de produtos (boxes), espaco de convivéncia e instalagdes sanitérias
situam-se no pavimento térreo (FIGURA 24, FIGURA 25, FIGURA 26, FIGURA 27);
o setor administrativo e o café localizam-se no mezanino.

O edificio antigo passou por uma restauragcado e remodelagéo para abrigar as
lojas e na nova edificacdo foram inseridos boxes, tanto voltados para o patio central
como para seu interior; nas extremidades ocorre a circulagdo vertical, conforme
FIGURA 19, FIGURA 20 e FIGURA 21.



QUADRO 5 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS:
SETORIZACAO/PROGRAMA DE NECESSIDADES.

Fonte: AUTORA, 2016.

FIGURA 19 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS:
PLANTAS BAIXAS COM SETORIZAGAO/SEM ESCALA.

#\ ACESSO PEDESTRES
1 AREA RENOVADA
B AMPLIAGAO

[ SETOR DE PRODUTOS

Bl SETOR ADMINISTRATIVO
Bl SETOR DE CONVIVENCIA

] CIRCULAGAO VERTICAL

[E0 SETOR DE APOIO E
LOGISTICA

PLANTA BAIXA TERREO PLANTA BAIXA MEZANINO

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Alterado pela autora.
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FIGURA 20 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS:
CORTE TRANSVERSAL COM SETORIZACAO/SEM ESCALA.

b | | g » | ¥
% S = i r h : ’ ‘ . = y

CORTE

TRANSVERSAL E

[ SETOR DE PRODUTOS SETOR DE APOIO E LOGISTICA
= SETOR DE CONVIVENCIA

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 21 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS:
CORTE LONGITUDINAL COM SETORIZACAO/SEM ESCALA.

S

i i ] I ¥ ] i i i

- ik
CORTE [N [
LONGITUDINAL
[ SETOR DE PRODUTOS 1 SETOR ADMINISTRATIVO
[0 SETOR DE CONVIVENCIA SETOR DE APOIO E LOGISTICA

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 22 — MERCADO FIGURA 23 — MERCADO
CENTRAL DE ABASTOS: CENTRAL DE ABASTOS:

ENTORNO E ACESSO LATERAL. ACESSO, CLARA PERCEPCAO

DO PATIO ABERTO.

Fonte: Fonte: TRIPADVISOR, 2015.
http://cinecadiz.tumblr.com/page/2.
Acesso em: 18 junho 2016.
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FIGURA 24 — MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: FIGURA 25 — MERCADO CENTRAL DE
VISTA DA GALERIA PARA O INTERIOR DO PATIO. ABASTOS: VISTA DO PATIO, ESPACO DE
CONVIVENCIA.

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Fonte: PREFEITURA DE CADIZ, sem data.

FIGURA 26 - MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: FIGURA 27 - VISTA INTERNA DO NOVO
VISTA INTERNA DO BLOCO NOVO, AMBIENTE EDIFICIO.

BEM ILUMINADO PELAS ABERTURAS

SUPERIORES.

AN

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Fonte: ARCHDAILY, 2014.

Uma estrutura posicionada acima da marquise tem a funcéo de viabilizar de
forma natural a iluminacao indireta e a ventilacdo cruzada do novo edificio, evitando
o aquecimento do ambiente interno (FIGURA 28). O fechamento € feito por laminas
de vidro serigrafado, fixadas a 45° e moduladas a cada 180cm que se apoiam em
uma subestrutura de aco inoxidavel (FIGURA 29). (ARCHDAILY, 2014). Esta
solucdo ameniza, de forma sustentavel, o calor da regido mediterranea de Cadiz e
pode ser utilizada em Salinas, que também sofre com as altas temperaturas do clima
semiarido.
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FIGURA 28 — MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: ESQUEMA DA SOLUGAO DE
CONFORTO TERMICO.

- VENTOS
RAIOS SOLARES

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 29 — MERCADO CENTRAL DE ABASTOS: DETALHE DAS ABERTURAS
SUPERIORES.

mmy

¥ OSSN S

Fonte: ARCHDAILY, 2014

Na Praca da Liberdade, em frente ao mercado, foram inseridos quiosques
externos permitindo que o uso do mercado extrapole os limites do terreno (FIGURA
15).

O arquiteto adotou uma postura respeitosa em relacado ao edificio antigo: o
novo bloco apresenta uma marquise que dialoga com a galeria da edificagéo
perimetral; assim como mantém o gabarito existente, proporcionando uma
continuidade espacial e formando uma grande area de permanéncia (setor de
convivéncia).

O sistema estrutural adotado constitui em uma solucéo simples e ndo requer
mao de obra qualificada, tornando uma solugéo viavel para o mercado da cidade
mineira.

A setorizacdo e locacdo das funcdes principais no térreo facilitam a

utilizacéo por parte do usuério. A remodelacdo dos boxes, assim como a insercao de
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ndcleos com infraestrutura elétrica e hidraulica em cada um, conferem flexibilidade,
permitindo a venda de qualquer produto.

O Mercado Central de Abastos se enquadra na tipologia de mercado
fechado com péatio central aberto, caracteristica semelhante ao Mercado Municipal

de Salinas.

4.2 MERCADO PUBLICO DE LAGES

QUADRO 6 — MERCADO PUBLICO DE LAGES: INFORMAGOES GERAIS.

Autoria: Escritorios Zulian Broering e Zanata Figueiredo
Area construida: 3.693,69 m?2

Fonte: Elaborado pela autora.

FIGURA 30 — MERCADO PUBLICO DE LAGES: IMPLANTACAO
ACIMA BLOCO NOVO E ABAIXO EDIFICIO EXISTENTE.
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FIGURA 31 — MERCADO PUBLICO DE LAGES: A ESQUERDA, O EDIFICIO
EXISTENTE E, A DIREITA, O NOVO BLOCO.
2014.

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014.

FIGURA 32 — MERCADO PUBLICO DE LAGES: PERSPECTIVAS ISOMETRICAS.
A ESQUERDA, ENFOQUE NA PRACA FRONTAL AO MERCADO
E, A DIREITA, A IDENTIFICAGAO DO BLOCO NOVO E DOVANTI\GO.

= o
| .

BN EDIFiCIO NOVO
] PRAGA DESCOBERTA
Il EDIFiCIO EXISTENTE <

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Alterado pela autora.

Lages € o maior municipio de Santa Catarina, Brasil. Localiza-se no centro-
sul do estado e possui, aproximadamente, 156 mil habitantes. O clima € subtropical,
com temperaturas amenas. (IBGE, 2010)

Por meio de Concurso Nacional, ocorrido em 2014 e promovido pelo IAB-SC
(Instituto dos Arquitetos do Brasil — Santa Catarina), foi selecionado o projeto para
requalificacdo do Mercado Publico de Lages desenvolvido pelos escritérios Zulian
Broering e Zanata Figueiredo

Conforme memorial descritivo do projeto, o partido adotado manterd o
edificio art-déco existente e, paralelamente a este, implantara um novo bloco de
mesmo gabarito. A proposta definiu uma éarea livre descoberta entre as duas
edificacbes integrando-as (FIGURA 31, FIGURA 32). (BROERING, FIGUEIREDO,
2014).
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A nova edificagéo apresenta-se essencialmente por uma base em concreto
aparente transversal ao antigo mercado articulando os espacos e as pegas
do conjunto e organizando o setor de servicos do projeto, com docas,
entradas e saidas de alimentos, estacionamentos, circulagdes verticais,
instalacdes sanitarias e boxes de frios. Os boxes “leves” com atividades
similares as feiras de pracas comp8em a porcéo externa abrigada por uma
estrutura metalica leve e econémica composta por duas trelicas laterais
vedadas por chapa em aco na mesma cor bord6 identificadora da
intervencdo e por uma cobertura matricial de vigas-calha tipo “V” sob um
céu de domos de vidro branco. Compondo o plano de fundo dessa praca,
recantos e uma extensa parede verde desenham esse espaco até o seu
principal acesso. O setor abrigado conecta-se ao prédio histérico através de
um caminho protegido por uma leve cobertura em estrutura de ago e vidro
branco. (BROERING, FIGUEIREDO, 2014).

O programa definiu seis setores: produtos, administrativo, convivéncia, apoio
e logistica, servicos e estacionamento, conforme QUADRO 7. A caracteristica
comercial do mercado foi mantida, porém novos usos serdo introduzidos com o
objetivo de revitalizi-lo: 4rea destinada a exposi¢cdes e apresentacdes culturais,
auditorio, espaco multiuso no péatio aberto e praca de alimentacdo (FIGURA 33,
FIGURA 34 e FIGURA 35).

QUADRO 7 - MERCADO PUBLICO DE LAGES:
SETORIZACAO/PROGRAMA DE NECESSIDADES

Fonte: AUTORA, 2016.
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FIGURA 33 — MERCADO PUBLICO DE LAGES:
PLANTA BAIXA TERREO COM SETORIZAGAO.

”N ACESSO PEDESTRES

GAVETAS DE INFRA
ESTRUTURA
[ SETOR DE SERVICOS

[ SETOR DE PRODUTOS
[ SETOR DE CONVIVENCIA

] CIRCULAGAO VERTICAL
/LS.

[0 SETORDEAPOIOE
LOGISTICA

@
Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 34 — MERCADO PUBLICO DE LAGES: B
PLANTA BAIXA 1° PAVIMENTO SUPERIOR COM SETORIZACAO.

\TT TN ]

A
N - =

”N ACESSO PEDESTRES
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EE  SETOR ADMINISTRATIVO
I SETOR DE SERVICOS

o | ——
10 ! ] ! ] [ SETOR DE PRODUTOS
= [ SETOR DE CONVIVENCIA
— ’ ‘ W ] CIRCULAGAO VERTICAL
@ /LS.

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Alterado pela autora.
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FIGURA 35 — MERCADO PUBLICO DE LAGES:
PLANTA BAIXA SUBSOLO COM SETORIZAGAO.

T I3

ACESSO VEICULOS

)

SETOR DE SERVICOS
SETOR DE PRODUTOS

SETOR DE CONVIVENCIA

CIRCULAGAO VERTICAL
/’l S

I SETORDE APOIO E
LOGISTICA

ONNN

[l SETOR ESTACIONAMENTO

/

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 36 — MERCADO PUBLICO DE LAGES:
CORTE LONGITUDINAL.

[ SETOR DE CONVIVENCIA [ SETOR DE PRODUTOS B SETOR ESTACIONAMENTO
Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Alterado pela autora.

FIGURA 37 —- MERCADO PUBLICO DE LAGES:
CORTE TRANSVERSAL.

[ SETOR DE CONVIVENCIA [ SETOR DE PRODUTOS SETOR ESTACIONAMENTO
[ SETOR ADMINISTRATIVO 1 CIRCULAGAO VERTICAL /I.S

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Alterado pela autora.
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O espaco para exposicbes, o auditério, a —— 5 y
administracdo do mercado e alguns boxes de servicos e f | ( ‘ u"i
3 ettt ¥
comércio poderdo ser utilizados independentemente do | \_r+-++——-- —\_J;‘

horario de funcionamento do mercado, o que contribui ) B
para a sua vitalidade, conforme diagramal® ao lado, que destaca em laranja estas
areas.

O edificio art-déco serad mantido praticamente intacto, apenas as esquadrias
em estado critico de conservacao serao alteradas. As intervencdes realizadas seréo
marcadas com cores e materiais contemporaneos, como 0 ago e vidro, para que
fique claro ao usuario a distingédo entre o antigo e o novo (FIGURA 39). (BROERING,
FIGUEIREDO, 2014.)

O largo em frente manteve o calgamento histérico da rua, porém com nivel
elevado, privilegiando o pedestre e a permanéncia. Bancos e arvores serao
implantados criando uma alameda arborizada e gavetas acessiveis serdo
instaladas no enchimento acima da laje do piso, conectando a infraestrutura
dos shafts de instalagbes com o0s boxes e com o espago de feiras
itinerantes, criando durante esses eventos um espaco largo-mercado Unico
e continuo (FIGURA 38, FIGURA 40). (BROERING, FIGUEIREDO, 2014).

FIGURA 38 - MERCADO PUBLICO DE LAGES: B
ESQUEMA DE FUNCIONAMENTO DAS GAVETAS ACESSIVEIS, COM INSTALACOES
ELETRICAS EMBUTIDAS, PERMITE QUE FEIRAS ITINERANTES ACONTECAM.

Gaveta visitavel

Piso T Piso Removivel
1 1

Enchimento ’ | 0 | ‘

Laje

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014.

O sistema estrutural adotado no novo edificio é formado por duas trelicas
longitudinais ao bloco, vedadas por chapas de ago e por uma cobertura matricial de
vigas-calha tipo “V”, “sob um céu de domos de vidro branco”, conforme Broering,
Figueiredo, 2014 (FIGURA 42). No bloco que interliga os dois edificios, a estrutura é

em ago e coberta por vidro branco.

10 Diagrama esquematico da localizacdo do programa. BROERING, FIGUEIREDO, 2014.



54

No edificio existente a cobertura foi revitalizada, telhas translicidas foram
colocadas junto as calhas perimetrais, possibilitando uma iluminacdo interna natural
(FIGURA 41). (BROERING, FIGUEIREDO, 2014).

Como a cidade de Lages possui grandes amplitudes térmicas, foram
adotadas no mercado estratégias de conforto passivas, como ventilagdo natural; e
estratégias ativas, como a adocdo de sistema de aquecimento de piso vinculado a
tecnologia de reaproveitamento de agua da chuva e placas solares. A remodelacdo
espacial e a criacdo do patio central viabilizam solucionar a ventilagdo cruzada e a
iluminacédo. (BROERING, FIGUEIREDO, 2014).

FIGURA 39 — MERCADO PUBLICO DE LAJES: FIGURA 40 - MERCADO PUBLICO DE
FACHADA OESTE. RELACAO DE GABARITO LAGES: DETALHE PARA AS PORTAS
ENTRE OS EDIFICIOS, DIFERENCA CLARA ENTRE BASCULANTES ABERTAS, QUE
O NOVO x VELHO FUNCIONAM COMO UMA MARQUISE.

Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. Fonte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014.

FIGURA 41 - MERCADO PUBLICO DE LAGES: FIGURA 42 — MERCADO PUBLICO DE
VISTA INTERNA DO EDIFICIO EXISTENTE, ACIMA LAGES: VISTA INTERNA DO PATIO A
A INSERCAO DE UMA NOVA COBERTURA E OS ESQUERDA E DOS BOXES DO NOVO
NOVOS BOXES ABAIXO. v ~ BLOCO A DIREITA.

ar
7/11//&1!1

Fnte: BROERING, FIGUEIREDO, 2014. | \ Fonte BROERING, FIGUEIREDO 2014

Na requalificacdo do Mercado Publico de Lages, os arquitetos inseriram um
bloco paralelo ao edificio existente e mantiveram uma soltura do mesmo, criando um

patio aberto que dialoga com os dois edificios (0 existente e o novo), além de ser o
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espaco de conexdo entre eles. O contraste entre o edificio existente e o novo ocorre
atraves deste bloco. A escolha da estrutura metalica permite um grande vao livre,
onde serdo locadas as atividades de comércio do mercado. A criacdo de um largo
em frente ao mercado possibilita que as atividades comerciais extrapolem para o

exterior integrando-o ao entorno.

4.3 MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA, 2012, IPPUC.

QUADRO 8 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA: INFORMACOES GERAIS.

Localizagéo: Av. Sete de Setembro, 1865
Autoria: IPPUC

Ano do Projeto: 2010

Area construida: 33.000 m?, aproximadamente
Ano de concluséo: 2012

Fonte: Elaborado pela autora.

FIGURA 43 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA: IMPLANTACAO.
B\ = Y i J = \\‘ < r o ‘ ' .
= \ \ >

\ii P

Fonte: Google Earth, 2016.
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FIGURA 44 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA: FACHADA DA AV. SETE DE SETEMBRO,
A ESQUERDA, EDIFICIO CONSTRUIDO EM 1958 E, A DIREITA, O NOVO BLOCO
CONSTRUIDO EM 2012.

Fonte: MERCADO MUNICIPAL, SEM DATA.

Curitiba é a capital do estado do Parand, possui, aproximadamente, 1,8
milh&o de habitantes e apresenta um clima com grande amplitude térmica.

A capital paranaense inaugurou o edificio destinado a comercializacdo de
alimentos em agosto de 1958. (FIGURA 44). (MOSTRA ALBUM DE RETRATO DO
MERCADO, 2006). Apés esse periodo, foram incorporados mais dois edificios com
os objetivos de ampliar e requalificar o espaco do Mercado, adequa-lo as novas leis
sanitarias e inserir novos usos, conforme FIGURA 45. Atualmente, o Mercado conta
com quase 200 comerciantes e o um publico consumidor de 65 mil pessoas por

semana, conforme Jerson Straube de Castro (2016), atual gerente do Mercado.

FIGURA 45 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA: ESQUEMA COM AS DATAS DE
CONSTRUGCAO DO EDIFICIOS CONSTRUIDOS.

1958
2009 | Pavilhdes Antigos j 2012
Mercado de | i i i Novo bloco de
Orgénicos i i acesso principal

S

Fonte: ANGELI, 2009. Alterado pela autora.

A primeira ampliacdo do conjunto arquitetdbnico ocorre em 2008 com a
construcdo do Mercado Publico de Organicos (FIGURA 52). Trata-se de um edificio
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de dois pavimentos e 3.700 m2 de area construida. O primeiro piso € formado por
uma grande area aberta, com boxes para a venda dos produtos; o segundo abriga
um anfiteatro para 170 pessoas, cozinha didatica para que cursos sejam
ministrados, sala de aulas, hall para exposicdo e a area administrativa.

Na revitalizacdo em 2012, o foco principal foi a ampliagdo da praca de
alimentacdo, demanda antiga do mercado, uma melhor integragdo com o Mercado
Municipal de Organicos e a readequacdo as normas exigidas pela vigilancia
sanitaria, conforme Célia Bim (2016), arquiteta do IPPUC, 6rgao responsavel pelas
intervencdes. No térreo, ha um grande hall multiuso, destinado a apresentacdes
culturais e de produtos e, eventualmente, a realizacdo de cursos; além de boxes de
lojas, salas de apoio e instalacdes sanitarias. No piso superior ha a praca de
alimentacéo e os restaurantes (FIGURA 49, FIGURA 50).

Nesta intervencdo, os pavilhdes antigos, tanto aquele voltado para a Av.
Sete de Setembro, quanto o outro, situado na Av. Afonso Camargo esquina com a
Rua General Carneiro, permaneceram com suas atividades tradicionais. No térreo, a
parte central abriga as bancas destinadas a venda de frutas, verduras, hortalicas e
bebidas; j& os acougues e as peixarias permanecem nas laterais do edificio
(FIGURA 51). No primeiro pavimento, a praca de alimentagdo também se manteve

sem alteragdes significativas.



QUADRO 9 - MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA:
SETORIZACAO E PROGRAMA DE NECESSIDADES

Fonte: Elaborado pela autora, 2016.

FIGURA 46 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA:
EO COM SETORIZACAO.

&

Av. Sete de Setembro

I SETORE  EEISETOREVENTOSCURSOS Bl ESTACIONAMENTO
Fonte: MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA, 2016. Alterado pela autora.

58
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FIGURA 47 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA:
PLANTA BAIXA 1° PAVIMENTO SUPERIOR COM SETORIZACAO

o

PISO SUPERIOR

Rua Cal. Cameiro
fiet

Av. Sete de Setembro

Entrada

I SETOR DE PRODUTOS I SETOR DE EVENTOS/CURSOS
Fonte: MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA, 2016. Alterado pela autora.

FIGURA 48 — MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA:
PLANTA BAIXA 2° PAVIMENTO SUPERIOR COM SETORIZACAO

o
%
PISO SUPERIOR

I SETOR DE PRC}{_)LJES
B SETOR DE EVENTOS/CURSOS
Fonte: MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA, 2016. Alterado pela autora.
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FIGURA 49 - MERCADO FIGURA 50 - MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA: PAVIMENTO
MUNICIPAL DE SUPERIOR COM A NOVA PRAGA DE ALIMENTAGAO.
CURITIBA: ATRIO DE

ENTRADA PELA AV.

SETE DE SETEMBRO.

Fonte: AUTORA, 2016. Fonte: AUTORA, 2016.
FIGURA 51 - MERCADO MUNICIPAL DE FIGURA 52 - MERCADO MUNICIPAL
CURITIBA: BLOCO EXISTENTE VOLTADO PARA DE ORGANICOS - FACHADA

A AV. AFONSO CAMARGO. VISTA DAS BANCAS. PRINCIPAL.

'3
-

7 — P

Fonte: BLOG TURISMO CURITIBA, SEM
DATA.

Em relacdo a area construida, o Mercado de Curitiba supera o de Salinas,
porém contempla a incorporagdo de novos usos, tais como anfiteatro, salas de aula,
cozinha didatica, que serdo inseridos no programa de necessidades do edificio
mineiro.

Em Curitiba, a praca de alimentagcdo funciona como uma conexao dos
blocos construidos em diferentes fases, solugdo que pode ser adotada também em

Salinas. Mesmo com a presenca deste elemento de ligacdo, a sensacdo de que
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cada prédio é independente permanece no mercado curitibano, seja internamente
pelo tratamento nos acabamentos ou externamente pelas diferentes volumetrias e
linguagens formais. Ou seja, apesar de ser uma proposta interessante, a praca de
alimentacéo de Curitiba, ndo desempenha plenamente a sua funcéo.

O Mercado Municipal de Orgéanicos conta com uma fachada envidragada,
aberturas zenitais que permitem o aproveitamento da iluminacdo e ventilagao
natural. O novo bloco da ampliacéo, localizado na Av. Sete de Setembro, também se
apresenta fachada envidracada que visa aproveitar a incidéncia solar, ja que essa

face esta voltada para norte onde se tem a melhor insolacao.
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5 INTERPRETACAO DA REALIDADE

FIGURA 53 — MUNICIPIO DE SALINAS/MG: LOCALIZAGAO

__________________________

MERCADO NOVO/CONSTRUIDO1975
Fonte: WIKIPEDIA, 2016.

O surgimento do municipio de Salinas esta ligado a expedi¢cdo Espinoza-
Navarro, que desbravou a regido norte de Minas Gerais a fim de disseminar a fé e a
autoridade da Coroa Portuguesa, no inicio do século XVI. Na ocasido, 0s
bandeirantes encontraram sal-gema em um rio pouco caudaloso, um produto de
grande valor na época. Devido a esta descoberta, a regido recebeu inimeros
exploradores, o que resultou na formacdo de um povoado e o rio foi batizado de
Salinas. (MAGALHAES, et al. (no prelo).

Em 18 de dezembro de 1880 (Lei Provincial n° 2.725), a Assembleia
Legislativa Provincial de Minas Gerais cria a vila de Santo Antonio de Salinas. Oito
anos depois, por intermédio do Art.3° da Lei Provincial n° 3.485, de 04 de outubro
de 1887, a vila é transformada em cidade. Em 07 de setembro de 1923, através da
Lei Estadual n° 843, o nome do municipio passa a ser Salinas. (MAGALHAES, no
prelo).

Atualmente, o municipio de Salinas possui pouco mais de 39 mil habitantes.
(IBGE, 2010). A regido apresenta clima semiarido, caracterizado pela aridez,
imprevisibilidade das precipitagdes pluviométricas e solo pobre em matéria organica.
(ASA BRASIL 2016). (FIGURA 53).
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O gréfico abaixo (GRAFICO 1) mostra a série historica climatologica anual,
baseada em medi¢fes realizadas nos ultimos 30 anos, sendo a temperatura média
maxima de 32°C no més de fevereiro e a temperatura média minima de 13°C, em

junho.

GRAFICO 1 -SALINAS: CLIMATOLOGIA ANUAL, BASEADA EM MEDIGOES REALIZADA NOS
ULTIMOS 30 ANOS

Precipitacdo - Temp. Max -4~ Temp. Min

357C 250 mm

e ._/\‘\‘\‘_//._\/ 200 mm

25°C 150 mm

oedeydidauy

20°C 100 mm
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15°C 50 mm

10°C 0 mm
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Fonte: CLIMATEMPO, 2016.

A caatinga, vegetacdo caracterizada pela presenca de arbustos de pequeno
porte, com galhos retorcidos e raizes profundas, é a mais frequente no territério
(com cerca de 40%) e o cerrado aparece em 22% da area do municipio e ocorre,
principalmente, no topo das montanhas e morros. (MAGALHAES, et al., p. 181).

Segundo o IBGE (2010), a economia salinense € baseada na pecuaria,
principalmente gado bovino; agricultura, com a producdo de frutas tropicais,
hortalicas, cana-de-aglcar para a producdo de cachaca e produtos da silvicultura;
comércio; e mineragcdo, com a extracdo: 1) de pedras preciosas (turmalinas, cristais
e rubelitas), 2) de areia, feldspato e caulin e 3) de argila, para a fabricacéo de telhas
e tijolos (para a construcao civil e o artesanato).

O municipio é conhecido por ser a "capital mundial da cachaca”, sendo que
sua producdo de 3 milhdes de litros/ano é exportada para outros estados brasileiros
e também para o exterior. A grande importancia desta atividade pode ser constatada
no museu que conta a histéria da producdo e comercializacdo da bebida.
(MAGALHAES, et.al., no prelo)
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O Museu da Cachaca é projeto do escritério J6 Vasconcelos, localiza-se na
regido norte da cidade, local onde anteriormente funcionava o aeroporto da cidade, e
possui uma area construida de 2.200 m2. O terreno determinou um edificio longilineo
e impde aos visitantes um percurso linear entre cheios e vazios que mostra historia
da cachaca e de seus produtores através de videos, fotografias e exposicdo das
cachacas produzidas no municipio (FIGURA 54, FIGURA 55). (ARCHDAILY, 2014).

FIGURA 54 - MUSEU DA CACHACA, JO FIGURA 55 - MUSEU DA CACHACA, JO
VASCONCELOS: FACHADA DO EDIFICIO, JOGO VASCONCELOS: SALA DAS CACHACAS

DOS VOLUMES. ANTIGAS E ATUAIS.

Fonte: ARCHDAILY, 2014. Fonte: ARCHDAILY, 2014.

Como atrativos turisticos ainda se destaca a Festa de Santo Antbnio,
padroeiro da cidade; o Festival Mundial da Cachaca, o aniversario da cidade, a
Igreja Matriz de Santo Antdnio, as barragens, o Centro Cultural “Jodo Costa” e
também o Centro Comercial e Mercado de Abastecimento “Dr. Olinto Prediliano
Santana”, conhecido como o Mercado Municipal de Salinas e objeto de estudo deste
trabalho.

O Mercado Municipal de Salinas é considerado patrimbnio cultural e
turistico, pois além de centro de abastecimento ainda constitui um ponto de encontro
entre todos os salinenses sem distincdo de renda e etnia, além dos turistas. O
espaco possibilita ao usuario conhecer a diversidade cultural do municipio, nele
produtores rurais, artesdos, turistas e comerciantes fazem as negociacoes. Alguns
ainda praticam a troca de produtos a fim de manter o seu sustento.

Conforme Magalhées, et al. (no prelo, p. 300) o municipio carece de politicas
publicas que contemplem o turismo e eventos histérico-culturais e também as que
contemplem a preservacao do patriménio cultural do municipio a fim de garantir e
reconhecer a identidade cultural salinense. Com este entendimento, o autor propde

a valorizacdo da cultura local, possibiltando o fomento ao turismo e,
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consequentemente, 0 aguecimento da economia do municipio e a geracdo de
emprego e renda. As acdes com tal direcionamento devem ter o0s seguintes
objetivos:

a) Valorizar o patriménio cultural local;

b) Fomentar a implantacdo e implementacdo de politicas publicas que
contemplem o turismo de eventos histérico-culturais;

C) promover e incentivar novos talentos e valorizar a arte como forma de
entretenimento, educacao, intercambio e lazer; e

d) reconhecer a identidade cultural salinense. (MAGALHAES, no prelo, p.
302)

A presente proposta de retrofit do Mercado Municipal de Salinas atende,

portanto, a valorizacao da cultura local e fortalecimento da economia.

5.1 BREVE HISTORICO DO MERCADO MUNICIPAL E ANALISE DA REALIDADE

FIGURA 56 — MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS: LOCALIZACAO

MERCADO NOVO 1975

| SITUACAO ATUAL

MERCADO MUNICIPAL 1975 ,
| IMPLANTACAO ATUAL

Fonte: Elaborado pela autora, 2016.

No século XIX, as atividades comerciais ocorriam nas ruas de Salinas, em
frente a Igreja Matriz. Em 23 de agosto de 1883, Bernadino de Sena César e sua
esposa, Maria Amélia Caldeira César, doaram ao municipio um terreno, onde
atualmente encontra-se a Praca Moisés Ladeia, para a construcdo do Mercado
Municipal, com a condicdo de que o comércio pertencente a familia ficasse
localizado ao lado do futuro mercado (FIGURA 57). (MAGALHAES, no prelo).



66

FIGURA 57 - MERCADO VELHO DE SALINAS: A DIREITA, O COMERCIO DE
BERNADINO DE SENA CESAR (COM DOIS PAVIMENTOS) E, A ESQUERDA, O
EDIFICIO DO MERCADO COM SUA ARCADA, EM 1943.

y 4 W\

f

Na década de 1970, o edificio do mercado publico de Salinas encontra-se
deteriorado, devido a salinacéo, e com sérios problemas na cobertura. (IEPHA-MG,
1983).

Em 1971, é aprovada a Lei Municipal n°® 584 que autoriza a constru¢do do
novo mercado de abastecimento e centro comercial, nos terrenos da antiga Praca da
Liberdade. A obra é executada pelos engenheiros-arquitetos Roberto Pinto Manata e
J. Carlos Laender Castro.

O local escolhido estava inserido em uma area de varzea conhecida como o
“‘campinho” e com pouca ocupacéo territorial no entorno consistindo em uma regido
de expansao da malha urbana. A proximidade com a ponte que liga as margens do

rio facilitava o acesso e o abastecimento do Mercado (FIGURA 58).

FIGURA 58 - MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS: EM VERMELHO O TERRENO ONDE FOI
CONSTRUIDO O ATUAL EDIFICIO, A DIREITA O RIO SALINAS, POR VOLTA DE 1950.
: - gl ‘:"W— o r -
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Em 1975, o Mercado Municipal de Salinas foi inaugurado e o antigo foi
desativado (FIGURA 59). O poder publico municipal, em 1981, solicitou a demoli¢ao
do “mercado velho”, porém a populagao, representada pelo presidente do Instituto
Historico e Geografico de Salinas (IHGS) Jodo Costa, se mobilizou para que o
imovel fosse preservado. Um relatorio técnico sobre a importancia do edificio foi
elaborado, em 1983, pelo Instituto Estadual do Patriménio Histérico e Artistico de
Minas Gerais IEPHA-MG e entregue a Camara Municipal. Nele constava que a
edificagdo tinha caracteristicas arquitetdnicas ecléticas e 0 seu estado de
conservacao estava precario com cobertura, alvenaria e fachadas deterioradas
(JORNAL SALINAS, 1983, p. 5).

A Camara Municipal aprovou um decreto n°® 966, de 18 de fevereiro de 1981,
que autorizou a desapropriacdo dos imdveis comerciais que compunham o conjunto
e que em caso de qualquer construcdo na Praga do antigo Mercado, fosse
preservado o patriménio pré-existente. Contudo, em 1985, os edificios foram
demolidos pela administragcdo municipal para a construcdo das Pracas Coronel
Moisés Ladeia e Dr. Jodo Cardoso de Araujo, atualmente consideradas pontos
turisticos da cidade. (JORNAL SALINAS, 1983, p. 5).

Em 2014, iniciou a obra de ampliacdo e reforma do edificio, o projeto foi
desenvolvido pelos arquitetos e engenheiros da Prefeitura Municipal de Salinas. O
projeto constitui na construcdo de um bloco de dois pavimentos com cobertura em
estrutura metalica onde abrigara a praca de alimentacdo. Isso permitir4 a liberacdo
do térreo ampliando a area destinada as bancas, também foi realizada a cobertura
de todo pétio central. Porém, para este trabalho serd desconsiderado essa

intervencao mais recente.
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FIGURA 59 - MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS:
FACHADA PRINCIPAL DO EDIFICIO DO MERCADO.

PAVIMENTACAO
ASFALTICA(CBUQ)  secons

SALINAS-MG

Fonte: Autora, 2016.

QUADRO 10 — MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS/MG: INFORMACOES GERAIS.

Localizagéo: Praca Enéas Felicio Batista

Engenheiros Arquitetos Roberto Pinto Manata e

ALY J. Carlos Laender Castro
Ano do Projeto: 1971

Area do Terreno 10.412,59 m2

Area Total Construida: 4.103,92 m2

Ano de concluséo: 1975

Fonte: Elaborado pela autora.

O edificio do Mercado Municipal encontra-se atualmente na area central da
cidade e em uma zona comercial, circundado pelos principais eixos de acesso ao
municipio. Isso gera um grande conflito entre os fluxos de pedestres e veiculos,
principalmente nos dias de maior movimento, sexta-feira e sabado. O terreno é de
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formato irregular e plano, terraplanado para receber o edificio, solo seco, conforme
Machado (2014, p. 8)

Seu acesso principal esta voltado para a Praca Enéas Felicio Batista
(FIGURA 59). Este espaco poderia ser integrado as atividades do mercado, com a
instalacdo de boxes como no Mercado Central de Abastos.

O entorno é caracterizado por edificacdes de baixo gabarito, variando entre
dois e, no maximo, quatro pavimentos, conforme FIGURA 60. As constru¢des de uso
misto, comercial e residencial prevalecem e possuem a maior altura. O uso
comercial é predominante nos edificios de um ou dois pavimentos (FIGURA 61). Sédo
lojas de calcados, de roupas, de eletrodomésticos e estabelecimentos de produtos

alimenticios e bebidas, como mercearias e atacados, além de bares e restaurantes.

FIGURA 60 - RELACAO ENTRE OS GABARITOS DO ENTORNO.

MERCADO

Fonte: Elaborado pela autora, 2016.

FIGURA 61 —-USOE OCUPA(;AO DO SOLO: PREDMiNIO DO USO MISTO.
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FIGURA 62 - ENTORNO DO MERCADO FIGURA 63 — ENTORNO DO MERCADO

MUNICIPAL, RUA RAUL SOARES, ENTORNO MUNICIPAL, RUA CLEMENTE MEDRADO.

PREDOMINANTEMENTE DE USO MISTO. DETALHE PARA A ALTURA DAS EDIFICACOES
DE NO MAXIMO 4 PAVIMENTOS.

Fonte: Autora, 2016. Fonte: Autora, 2016.

Conforme apresentado no Capitulo 3, a edificacdo estudada enquadra-se na
tipologia de Mercado Fechado com Patio Interno Aberto. E constituido por um bloco
trapezoidal perimetral ao terreno, em alvenaria, e um patio coberto parcialmente por
estrutura metalica.

As FIGURA 64 e 69 mostram a setorizacdo atual das atividades comerciais:
lojas, comercializando itens de vestuario, alimenticios e carnes (FIGURA 65);
comércio popular, desde utensilios domésticos a eletroeletrénicos (FIGURA 66); a
praca de alimentacdo (FIGURA 67); a area de bancas e o estacionamento (FIGURA
68).
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FIGURA 64 - MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS: PROGRAMA ATUAL

PRACA FRONTAL | 835,50 m2

LOJAS (FIGURA 65) | 2.471,15m?
COMERCIO POPULAR (FIGURA 66) | 1.525,90 m?
PRACA ALIMENTAGAO (COBERTO) (FIGURA 67) | 869,14 m?
BANCAS | 1.525,90 m?
ESTACIONAMENTO (FIGURA 68) | 3.185,00 m?
AREA TOTAL DO TERRENO | 10.412,59 m2

Fonte: PREFEITURA MUNICIPAL DE SALINAS, 2010. Alterado e elaborado pela autora.

FIGURA 65 — BLOCO PERIMETRAL COBERTO: FIGURA 66 — COMERCIO POPULAR:
GALERIA EXISTENTE, A ESQUERDA LOJAS COM BOXES DE COMERCIO POPULAR,
COMERCIO DE ROUPAS, CALCADOS, ALIMENTOS ESTRUTURA EM ALVENARIA

E CARNES E A DIREITA O PATIO ABERTO.

fﬂ A

Fonte: MACHADO, 2014, p. 20. ' Fonte: Maria Elza Sarmento, 2010.
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FIGURA 67 — AREA PARA ALIMENTACAO FIGURA 68 - VISTA DO ESTACIONAMENTO,
COBERTA: BOXES EM ALVENARIA, ONDE BARRACAS PARA VENDA DE PRODUTOS
E SERVIDO COMIDA TIPICAMENTE LOCAIS, A DIREITA, COMO PEQUI E FRUTAS DA
MINEIRA, ALEM DE GRAOS, DOCES E ESTACAO.

DERIVADO DO LEITE

Fonte: Maria Elza Sarmento, 2010. Fonte: MACHADO, 2014, p21

FIGURA 69 - MERCADO MUNICIPAL DE SALINAS-MG: PLANTA BAIXA
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Como j& informado, as instalacfes fisicas do Mercado Publico de Salinas
encontram-se, atualmente, em condi¢des precarias e 0s principais problemas sao:
infraestrutura deficiente; boxes locados de forma desordenada, dificultando a
circulacdo dos usuarios; os revestimento dos pisos sao inadequados, impedindo a
limpeza e a drenagem das aguas pluviais; a area destinada a alimentacdo esta
subdimensiona em relacdo a demanda existente, e as mesas e 0os banco de cada
box diminuem e bloqueiam a circulacdo; o local de carga-descarga, no exterior do
imovel, dificulta o abastecimento das lojas e gera congestionamentos no entorno; o
estacionamento demonstra insuficiente para atender a atual demanda.

A intervencdo proposta tem como objetivos a manutencdo das atividades
tradicionais e a inser¢cdo de novas. Dessa maneira, busca atender a demanda da
populacdo que usa o mercado e, simultaneamente, atrair um novo publico (turistas).
A ideia é incorporar o mercado de organicos, espacos multiusos, area para eventos
e cursos, como acontece no Mercado de Curitiba e, assim como nos mercados de
Cadiz e Lages, valorizar o espaco de permanéncia para a manutencao das relacdes
sociais e culturais.

Bonduki (2016) comenta sobre o quanto é importante ponderar a insercéo de
novas atividades voltadas para os turistas e as atividades habituais dos mercados,
para que ndo ocorra o processo da perda da identidade e as carateristicas que torna
cada mercado unico.

O retrofit sera utilizado de maneira a gerar uma intervencao livre, nao
amarrada as imposicfes e restricbes da preservacdo de um bem tombado. Seu
objetivo €é consolidar a vocacdo comercial, através do ordenamento e
redimensionamento dos setores, privilegiando os pequenos produtores que,
atualmente, contam com uma pequena area para comercializacao de seus produtos.

Uma das acdes propostas serda a abertura do edificio para o exterior,
integrando ele com o entorno e permitindo que as atividades comerciais ultrapassem
os limites do edificio. Este objetivo sera atingido de duas maneiras: pela instalacao
de boxes na praca frontal, como em Cadiz; e a adocdo de galerias com instalagfes
elétricas e hidraulicas que permitem a realizacdo de feiras itinerantes no entorno
proximo, como em Lages; além da possibilidade de funcionamento independente

das atividades do mercado.



6 DIRETRIZES GERAIS DE PROJETO

6.1 LEGISLACAO
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Os parametros urbanisticos de Uso e Ocupacgdo para a area do Mercado

Municipal de Salinas estdo sendo revistos atualmente. Para a realizacdo da

intervencao proposta, serdo consideradas as medidas apresentadas no projeto de lei

municipal de 2011.

O edificio do Mercado esta inserido no zoneamento ZCAP, Zona Central e

de Adensamento Pontual.

Art.118 — Na Zona Central e de Adensamento Pontual sdo admitidos os
usos habitacionais (H1) e (H2), sendo ainda permitido o uso misto (M1) e
(M2), bem como comercial ou de prestacdo de servigos (CS).

Parégrafo unico — Para as vias com perfil inferior a 9m (nove metros), sendo
6m (seis metros) destinados a pista e o restante divididos entre os passeios,
sera permitido apenas o uso comercial ou de prestacdo de servigos (CS),
devendo atender o CA de 2,5 e gabarito maximo de trés (3) pavimentos.

(SALINAS, 2011, p.32).

Na TABELA 1 séo apresentados os parametros urbanisticos, destaque para

os critérios referentes ao uso comercial e de prestacdo de servicos (CS) da regiao

do Mercado Publico de Salinas, a Zona Central e de Adensamento Pontual (ZCAP).

TABELA 1 — ZONEAMENTO: ZONA CENTRAL E DE ADENSAMENTO PONTUAL (ZCAP)

Afastamento

. Area
TO TP Minimos o
ZONA | USO & Méaximo | Minimo Lateral/ | Gabarito | 1estada | Minima
Maximo o o Frontal Minima do Lote
(%) (%) m) Fundo )
(m)
H1 1,2 2,5 15 2
1,50u
H2 25 (H/10)+2 | (H/10)+ -
60 20 0,5
1,50u 1,50u
M1 1,2 (H/10)+0, | (H/10)+ 2
5 0,5 12 300
ZeplE 1,50u 1,50u
M2 4,0 70 20 (H/10)+0, | (H/10)+ -
5 0,5
1,50u
; 1,5ou
TS = 80 10 | 1§)+O' (H/10)+ -
2,5 Opcional e 3 10 300

Fonte: SALINAS, 2011, p. II.
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Para as vagas de estacionamento serdo consideradas as disponibilizadas na
intervencado deste ano que contempla 32 vagas descobertas para veiculos.

Baseado nos parametros urbanisticos descritos acima, foi considerada a
area do terreno de 10.412,59 m2 para o calculo dos indices referentes a ocupacao
do lote, como mostra a TABELA 2 - PARAMETROS URBANISTICOS APLICADOS.

TABELA 2 — PARAMETROS URBANISTICOS APLICADOS

Coeficiente de Aproveitamento (CA) 4,5 46.845 m2
Taxa de Ocupacéo (TO) (maximo) 80% 8.328 m2
Taxa de Permeabilidade (TP) (minimo) 10% 1.041 m2
Afastamentos Frontal e Lateral 1,5 ou (H/10)+0,5 15m

Fonte: Elaborado pela autora, 2016.

A partir dos dados da TABELA 2, foram estabelecidos os seguintes critérios:

a) O programa devera ser desenvolvido em aproximadamente 6.000
m? de &rea construida e 8.685m? no total;

b) A proposta deveré dispor de 1.041 m2 de area permeavel,

c) Area méaxima permitida de ocupacao: 46.845 m2 em 5 pavimentos;

d) Considerando a é&rea construida a ser utlizada de
aproximadamente 6.000 mz;

e) 32 vagas de estacionamento.

6.2 DIRETRIZES PROJETUAIS

A partir da conceituacdo do tema, analise dos correlatos e interpretacdo da

realidade foram definidas as seguintes diretrizes projetuais:

e Manter o edificio perimetral, revitaliza-lo e inserir novas solucdes
tecnoldgicas;

e Preservar a caracteristica principal de comércio de alimentos do
Mercado, ampliando e remodelando os boxes e a area das bancas, além

de inserir a ala de organicos;
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Consolidar a caracteristica de ponto de encontro fortificador das relacdes
sociais, comerciais e culturais, incorporando espacos multiusos que
permitam exposi¢cdes de produtos, apresentacdes variadas e o encontro
das pessoas;

Integrar o edificio com o entorno, potencializando sua caracteristica de
marco urbano, referéncia na paisagem da cidade e como equipamento
urbano essencial para Salinas, a partir da incorporacdo da Praca Enéas
Felicio Batista possibilitando que a atividade comercial ultrapasse o0s
limites do edificio;

Diferenciar o edificio existente e o0 proposto, através da adocdo de
materiais, cores e elementos e espacialidades distintas, respeitando o
principio de distinguibilidade pertinente as boas préticas de restauro;
Incorporar novos usos que requalifiquem o Mercado, tais como: ala de
organicos, espacos multiusos, salas de aula e a cozinha didatica;

Inserir um bloco anexo para abrigar o programa proposto, no patio
central que comportara a ampliacdo do setor de produtos e da area
gastrondmica e a insercao de setores de cursos/eventos;

Possibilitar a qualificacdo profissional da populacédo, a partir da criacédo
de espacos didaticos como as salas de aula e a cozinha para que cursos
e apresentacbes possam ser ministradas tanto para os produtores
quanto para a populacdo, como ocorre no Mercado Municipal de
Curitiba;

Propor solucdes técnico-construtivas que amenizem, da melhor maneira,
as altas temperaturas do clima semiarido, proporcionando conforto
térmico, como muxarabis, aberturas zenitais, lanternim e aberturas que
permitam a ventilacdo cruzada, como no Mercado de Céadiz;

Prever espacos que funcionem independentemente do mercado, como
0S espagos multiusos, as salas de aula, a cozinha didéatica, bares e
restaurantes e boxes inseridos na Praga Enéas Felicio Batista. Como

acontece no Mercado Publico de Lages.
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6.3 SETORIZACAO E PROGRAMA DE NECESSIDADES

O programa de necessidades foi elaborado a partir da analise dos correlatos
e na atual distribuicdo das areas do Mercado de Salinas. Os setores propostos sao:
produtos, servicos, area gastrondmica, eventos e cursos, administrativo,
infraestrutura e estacionamento. A area a ser ampliada sera de aproximadamente
3.000 m2 que abrigara 0s noOvos UsOS propostos, o restante da area construida fica
abriga a area do edificio perimetral.

A cobertura metélica existente no péatio central e os boxes em alvenaria
serdo demolidos e remodelados para abrigar o novo programa inserido, conforme
FIGURA 70.

No bloco existente e no patio central serdo locados o setor de produtos e
servigos. O edificio anexo, locado no atual estacionamento, abrigara o setor de
Cursos e eventos, a area gastronébmica e uma parte do setor de produtos. O
estacionamento sera ao lado do anexo e descoberto. A praca frontal sera
incorporada ao conjunto arquitetbnico, a fim de ampliar o espaco e permitir a
execucgao de feiras itinerantes. (FIGURA 71).

O programa de necessidades e a setorizacdo desta intervencdo estao

relacionados na Tabela 4.



FIGURA 70 - PLANTA ESQUEMATICA - DEMOLIGAO
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Fonte: Prefeitura Municipal de Salinas, 2016. Alterado pela autora.

A FIGURA 70, ilustra as edificagcbes que serdo demolidas, todas as intervencdes

existentes no patio central e o mini shopping que sera desconsiderado neste

trabalho. A edificacdo que sera mantida e remodelada e que recebera os novos
usos, em azul.
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A

FIGURA 71 - PLANTA ESQUEMATICA DE SETORIZAGAO

7 ' LEGENDA:

SETOR DE PRODUTOS
SETOR DE SERVICOS
AREA GASTRONOMICA
SETOR EVENTOS/CURSOS
SETOR ADMINISTRATIVO
SETOR INFRAESTRUTURA
SETOR ESTACIONAMENTO
LOCAL PARA FEIRAS ITINERANTES
GALERIAS

INCORPORACAO DA PRACA

Fonte: Prefeitura Municipal de Salinas, 2016. Alterado pela autora.

Na pragca a ser incorporada ao edificio do Mercado sera disponibilizada

gavetas visitaveis com infraestrutura que permita que feiras itinerantes se realizem
assim como no Mercado Publico de Lages.



TABELA 3 - SETORIZAGAO/PROGRAMA DE NECESSIDADES

Fonte: Elaborada pela autora, 2016.
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7 CONCLUSAO

O reconhecimento dos mercados publicos como equipamento urbano que
engloba os costumes e tradicbes de uma determinada populacdo, induzem a
valorizagdo destes edificios.

As condigbes precarias da estrutura e a desorganizacdo do Mercado
Municipal de Salinas prejudicam as atividades comerciais ali desenvolvidas e
justificam a proposta de intervencéo por intermédio do Retrofit.

Os estudos e andlises realizadas foram fundamentais para embasar o
projeto arquitetdbnico a ser elaborado na préxima etapa no TFG, buscando a
adequacdo e a atualizacdo de sua infraestrutura e incorporando novos usos que

auxiliardo na manutencao deste equipamento.
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