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RESUMO

O trabalho buscou identificar os aspectos e a situagéo atual do mercado
de peixes ornamentais na cidade de Curitiba através da aplicagdo de
questionarios estruturados em 26 lojas que comercializam esses organismos.
As informacgdes obtidas sobre esse mercado foram divididas em caracteristicas
dos estabelecimentos e caracteristicas das espécies. As caracteristicas dos
estabelecimentos buscaram tracar o perfil da atividade no municipio. As
espécies foram divididas em grupos onde buscou-se conhecer o volume de
vendas mensais e o valor médio pago pelos lojistas ao fornecedor de peixes
ornamentais. As espécies foram agrupadas em sete grupos do mercado
explorado pelo produtor, sendo eles: i) Anabantideo Betta, ii) Outros
Anabantideos, iii) Carpas, iv) Kinguios, v) Acara Bandeira, vi) Acara Disco e vii)
Viviparos. Os grupos com maior potencial para a produgédo foram os kinguios,
viviparos, e bettas. Curitibba possui condi¢cdes favoraveis ao cultivo e ao
mercado, mas ¢é dependente dos atacadistas, ocorrendo uma falta de
aproveitamento desse potencial local. Observou-se que os grupos tem algumas
relagbes, que somados alcangam valores mais altos e uma maior fatia do
mercado, como: betta com outros anabantideos, o kinguio com a carpa e
também o acara bandeira com o disco, pois possuem técnicas de produgéo
semelhantes. O grupo dos kinguios se destacou por ter um dos maiores volume
de vendas, e ser totalmente adaptado a regido sul. Esse trabalho abrange a
outras cidades da regido, evidenciando seu potencial de produgdo e
comercializagao.

Palavras-chave: Piscicultura ornamental, comércio de peixes, regido de
Curitiba.




ABSTRACT

The study sought to identify aspects and the current status of the
ornamental fish market in the city of Curitiba through structured questionnaires
in 26 stores selling these organisms. The information obtained on this market
were divided into characteristics of establishments and species characteristics.
The characteristics of establishments sought to profile the activity in the
municipality. The species were divided into groups where we seek to know the
volume of monthly sales and average price paid by retailers to the supplier of
ornamental fish. The species were grouped into seven groups explored the
market by the producer, namely: i) Anabantid Betta, ii) Other Anabantids fiii)
carps, iv) Goldfish, v) Angelfish, vi) Discus and vii) Viviparous. The greatest
potential for the production were the goldfish, viviparous and bettas. Curitiba
has favorable conditions for farming and the market, but is dependent on
wholesalers, experiencing a lack of utilization of this potential site. It was
observed that the groups have some relations, which together reach higher
values and greater market share, as with other betta Anabantids, with the
goldfish and carp also angelfish with the disc, as they have similar production
. techniques. The group of goldfish was noted for having one of the largest sales
volume, and be fully adapted to the southern region. This work covers the other
cities of the region, highlighting its potential for production and marketing.

Key-words: ornamental fish farming, fish trade , region of Curitiba.




LISTA DE FIGURAS

FIGURA 1 — Peixes do grupo betta, composto por: a) betta de raca (crowntail),
b) betta macho comum, c) betta fémea comum. .............ccoiiii 13
FIGURA 2 - Peixes do grupo outros anabantideos, sendo composto por: a)
tricogaster azul, b) tricogaster leri, ¢) peixe paraiso, d) colisa e €) beijador..... 13
FIGURA 3 - Carpa comum, representante do grupo da carpa. .............cc......... 14
FIGURA 4 — No grupo kinguio estao: a) kinguio comum e b) kinguio de

linhagem pura (CAlICO). ....cooeeeiieiieeeeeeeee e 14
FIGURA 5 - Acara bandeira, também conhecido como peixe anjo subdividido

em: a) acara bandeira comum e b) acara bandeira de outras linhagens (ouro).

FIGURA 6 — Exemplar de acard diSCO. .....cccuvveeeeiieiiiiiiieeeeeee e 15
FIGURA 7 - Grupo dos viviparos: a) molinésia, b) plati, c) espada e d) lebiste.

GRAFICO 1 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo viviparos
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR

GRAFICO 2 - Valores médios de pregos de peixes ornamentais do grupo
viviparos comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade

de Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padrdo da média. .......... 22

GRAFICO 3 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo bettas

comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR

GRAFICO 4 - Valores médios de pregos de peixes ornamentais do grupo bettas
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padrdo da média. ............... 24
GRAFICO 5 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo kinguios
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR

GRAFICO 6 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo
kinguios comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade

de Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padrdo da média. .......... 26




GRAFICO 7 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo outros
anabantideos comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na
cidade de Curitiba-PR. ... 28
GRAFICO 8 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo

outros anabantideos comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados
na cidade de Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padrao da
£0T=Yo [ = PP UEP PP 28
GRAFICO 9 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo carpas
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR

GRAFICO 10 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo
carpas comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padrdo da média. ............... 30
GRAFICO 11 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo acara bandeira
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR

GRAFICO 12 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo
acara bandeira comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na

cidade de Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padrdo da média.

GRAFICO 13 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo acara disco
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR

GRAFICO 14 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo

acara disco comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na

cidade de Curitiba-PR. Barras verticais representam desvio padréo da média.

GRAFICO 15 - Quantidade de peixes ornamentais comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR, separados
o100 AU o1 1= T OO URRRRR 34
GRAFICO 16 - Valores monetarios por grupo de peixes ornamentais
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de
Curitiba-PR




LISTA DE TABELAS

TABELA 1 - Valores de exportagao dos peixes ornamentais no Brasil. Em U$S.




SUMARIO

1 INTRODUGAO

2 OBJETIVO

3 MATERIAIS E METODOS

3.1 CARACTERISTICAS DOS ESTABELECIMENTOS
3.2 CARACTERISTICAS DAS ESPECIES

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 CARACTERISTICAS DOS ESTABELECIMENTOS
4.2 CARACTERISTICAS DAS ESPECIES

4.2 .1 Viviparos

4.2.2 Anabantideo Betta

4.2.3 Kinguios

4.2 4 Outros Anabantideos

4.2.5 Carpa colorida

4.2.6 Acara bandeira

4.2.7 Acara disco

4.3 VALORES TOTAIS DE COMERCIALIZACAO

5 CONCLUSAO

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANEXOS




1 INTRODUGAO

O aquarismo € a pratica de cultivar organismos aquaticos em aquarios
ou em tanques com fins ornamentais. Essa atividade tem se difundido cada vez
mais no mundo, principalmente, devido a diversidade de cores e formas que
atraem consumidores. Nesse mercado que possui varios grupos de organismos
cultivaveis, os peixes apresentam maior participacdo, porém também &
composto por crustaceos (pequenos camardes, lagostin e siris), répteis (tigre
d’agua), moluscos (caramujo), cnidarios (corais e anémonas) e plantas
aquaticas.

Nas ultimas décadas, o aquarismo tem se tornado um importante setor
do mercado nacional e internacional. De acordo com a FAO (2005), desde
1985 o comércio internacional de peixes ornamentais vem atingindo
crescimento médio de 14% ao ano, sendo maior do que encontrado na
aquicultura de corte, representado por 9,2% ao ano (LIMA, 2011). Estima-se
gue o mercado de aquariofilia movimenta aproximadamente U$ 3 bilhdes ao
ano no mundo (FAO, 2000), com 350 a 400 milhdes de exemplares
comercializados (CHAPMAN, 2000), representado por 90% de espécies
dulcicolas cultivadas.

Atualmente, os maiores exportadores de peixes ornamentais em ordem
decrescente sdo: Singapura, responsavel por 18,4% das exportagbes mundiais
com U$326.667.000, Espanha, Republica Tcheca, Malasia e Japéao (FAO,
2009).

MERCADO BRASILEIRO

O Brasil possui um grande numero de espécies de peixes ornamentais
nativos, provenientes principalmente do Amazonas, regido em que 0 comércio
é basicamente extrativista. Por haver uma grande diversidade de espécies
nativas, a regido norte €& responsavel pela maioria das exportagbes,
possibilitando que o Brasil exportasse 41 milhdes de peixes ornamentais em
2008 (SECEX, 2012).




Segundo dados do Ministério do Desenvolvimento Industria e Comércio
Exterior, o Brasil movimenta anualmente cerca de US$ 7 milhdes na
exportacdo de peixes ornamentais (TABELA 1), registrando superavit na
balanga comercial brasileira. Porém, todo esse volume de comercializagdo
baseia-se em espécies principalmente de origem extrativista, tanto de aguas

continentais quanto marinhas.

TABELA 1 - Valores de exportagéo dos peixes ornamentais no Brasil. Em U$S.

A% Ano
Anterior

2003 2.378.564,00 -26,81
2004 2.664.493,00 12,02
2005 4.350.025,00 63,26
2006 4.136.239,00 -4,91
2007 5.051.895,00 22,14
2008 5.628.941,00 11,42
2009 7.106.534,00 26,25
2010 6.792.332,00 -4,42
2011 7.320.106,00 7,77
FONTE: adaptado de SECEX.

Exercicio Exportacao

O Brasil possui um grande potencial hidrografico para ser um dos
maiores produtores do mundo, mas acaba ficando atras de paises nem tao
privilegiados (LIMA, 2011). As maiores dificuldades enfrentadas s&o a falta de
levantamento de dados deste mercado e de responsabilidade ambiental ao
retirar peixes da natureza de forma desregrada.

O mercado interno trabalha em grande parte com espécies exoéticas de
agua doce, originarias de cultivo. Na década de 70, ocorreu um grande
aumento do numero de produtores no Brasil, destacando-se pequenos
produtores concentrados na Regido Sudeste, nas cidades de Ribeirdo Preto -
SP, Mogi das Cruzes - SP, e Muriaé¢ — MG (VIDAL, 2002). Com isso, essa
regido obteve dominio das técnicas de cultivo, abastecendo o mercado
nacional.

Embora o pais possua tecnologia operante e um mercado atraente,
existem dificuldades para expandir, pois ndo ha muitas informagdes cientificas,

a organizagdo do mercado produtivo, &€ muitas vezes baseado na informalidade

e os produtores ndo compartilham as praticas de manejo adotadas.

%)



MERCADO PARANAENSE

O mercado paranaense é abastecido pelos produtores de Minas Gerais
e Sao Paulo, pertencentes a maior regido produtora, que devido a sua
localizagdo geografica possui condi¢gbes ambientais ideais e favoraveis a
produgdo. Por outro lado, a distancia geografica e baixa infraestrutura de
estradas e aeroportos encarecem o peixe comercializado devido a
mortalidades durante o transporte e ao aparecimento de doencgas relacionadas

também ao transporte.

Considerando que a criagdo desses animais necessita de pouco espaco
e tém baixo custo, a atividade pode fortalecer-se principalmente nas cidades
mais quentes do Estado. Apesar da regido metropolitana de Curitiba ter clima

subtropical Umido, com temperatura amena ao longo do ano, a produgéo pode

ser feita em estufas minimizando a variagdo térmica, ou ainda utilizando
espécies originarias de regides mais frias em tanques ou viveiros.

Nota-se uma caréncia em estudos dessa atividade, bem como conhecer
o potencial produtivo das espécies, o volume comercializado e o pre¢co pago
pelo lojista. Também é preciso identificar as preferéncias, caracteristicas e
comportamento do mercado (AGUIAR, 1998), assim como avaliar os riscos e
as oportunidades que o mercado pode oferecer, tragando um perfil da atividade

na regiao.

UFPR - Centro de Estudos do Mar
BIBLIOTECA




2 OBJETIVO

A proposta deste trabalho é realizar um levantamento de informagbes do
mercado de peixes ornamentais em Curitiba, voltado a cadeia produtiva da
regiao. Sobretudo, para demonstrar a situagéo atual da atividade, analisando o

mercado atual para identificar o perfil do comércio, as espécies potenciais para

producdo, assim como o volume e prego unitario (pago pelo lojista ao

fornecedor).




3 MATERIAIS E METODOS

Este trabalho foi realizado na cidade de Curitiba no estado do Parana,
buscando coletar dados a respeito da situagdo atual do mercado de peixes
ornamentais.

Nos meses de Outubro e Novembro de 2012, a pesquisa foi realizada
aplicando um questionario aos proprietarios dos estabelecimentos, através de
visitas a 26 estabelecimentos que comercializam peixes ornamentais. Para
encontrar esses estabelecimentos, foi utilizada a base de dados da Telelistas
disponivel na internet, fazendo busca de lojas com as palavras chave: Peixes
ornamentais, Aviario e Pet shop. Foi feito um contato telefénico com todas as
lojas encontradas, obtendo uma lista das que comercializam peixes
ornamentais.

A partir disso, foi possivel realizar as entrevistas, que foram feitas com a
aplicacdo de um questionario descritivo (ANEXO I), para determinar as
caracteristicas dos estabelecimentos, e outro para coletar dados sobre grupos
de espécies de peixes selecionadas (ANEXO II).

As entrevistas foram feitas de forma pessoal, com uma duragdo média

de 15 minutos/loja.

3.1 CARACTERISTICAS DOS ESTABELECIMENTOS

As informacgBes adquiridas nessa parte do questionario buscaram

apresentar a situagdo das lojas do ramo na cidade de Curitiba, como: i) tempo

médio em que as lojas estdo em atividade, ii) o tipo de estabelecimento quanto ™

a sua especializacao, iii) faturamento médio mensal, iv) origem dos peixes e
sazonalidade da demanda. Os dados obtidos foram organizados e

apresentados de forma descritiva.

3.2 CARACTERISTICAS DAS ESPECIES

As espécies abordadas no trabalho foram reunidas em 7 grupos, sendo

eles: i) Anabantideo Betta, ii) Outros anabantideos, iii) Carpa colorida, iv)
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Kinguios, v) Acara Bandeira, vi) Acara Disco e vii) Viviparos. Foram levantadas
questdes sobre o volume comercializado mensalmente e o prego pago por
peixe pelo lojista. O critério para inclusédo da espécie no questionario foi por
essa apresentar técnicas conhecidas de cultivo.

O grupo anabantideo betta (Betta splendens) foi subdividido em betta de

raca, betta macho comum e betta fémea comum (FIGURA 1).

FIGURA 1 — Peixes do grupo betta, composto por: a) betta de raga (crowntail), b) betta macho
comum, ¢) betta fémea comum.
FONTE: fishbase

No grupo outros anabantideos foram incluidos outros peixes dessa
familia: o tricogaster azul ou amarelo também chamado de gourami
(Trichopodus trichopterus), tricogaster leri (Trichopodus leerii), peixe paraiso
(Macropodus opercularis), colisa (Trichogaster lalius) e beijador (Helostoma
temminkii) (FIGURA 2).

v, P

=

B

FIGURA 2 - Peixes do grupo outros anabantideos, sendo composto por: a) tricogaster
azul, b) tricogaster leri, c) peixe paraiso, d) colisa e e) beijador.
FONTE: fishbase
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O grupo carpa colorida (Cyprinus carpio) foi subdividido em tamanhos de

comercializagdo, sendo estes: 4 cm, 10 cm e com 20 centimetros (FIGURA 3).

FIGURA 3 - Carpa colorida, representante do grupo da carpa.
FONTE: Piscicultura Riacho Grande

Os kinguios (Carassius auratus) (FIGURA 4) foram separados em

comuns e de linhagem pura, sendo subdivididos em tamanhos de 3 cm, 6 cm e
acima de 10 cm (FIGURA 4).

FIGURA 4 — No grupo kinguio estdo: a) kinguio comum e b) kinguio de linhagem pura (célico).
FONTE: fishbase
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Os acaras bandeiras (Pterophyllum scalare) foram subdivididos em

comum e de outras linhagens, com peixes de 4 e 8 cm de tamanho (FIGURA
5).

FIGURA 5 - Acara bandeira, também conhecido como peixe anjo subdividido em: a) acara
bandeira comum e b) acara bandeira de outras linhagens (ouro).
FONTE: fishbase

No caso do acara disco (Symphysodon sp.) o tamanho comercial da
espécie € de 6 e 12 cm.

e

FIGURA 6 — Exemplar de acaré disco.
FONTE: Aquarium life
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No grupo dos viviparos, estdo incluidos: molinésia (Poecilia sphenops),
plati (Xiphophorus maculatus), espada (Xiphophurus helleri) e lebiste (Poecilia
reticulata) (FIGURA 7).

re

FIGURA 7 - Grupo dos viviparos: a) molinésia, b) plati, c) espada e d) lebiste.
FONTE: fishbase

As informagbes foram organizadas em: volume de vendas,
movimentagdo financeira da compra de peixes pelos comerciantes e o preco
pago (pago pelo lojista ao fornecedor de peixes) por grupo de espécies. Sendo

o volume de vendas organizado em tabelas de frequéncia e apresentados em

graficos separados por espécie e tamanho, e para o prego pago foi calculada a =

média, desvio padrdo da média e apresentadas em graficos. A tabulagéo dos

dados foi realizada através da utilizacdo do programa Microsoft Excel 2010.

e = =




4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A cidade de Curitiba esta localizada a uma altitude de 945 metros, em

uma area de 435,036 km?, com clima subtropical que atinge uma temperatura
media no verdo de 21°C e no inverno de 13°C. Segundo o IBGE (2010), a

populaggdo estimada é de .1.751.907 habitantes, e detém o 4° maior PIB do

pais.

Dentre as 36 consultadas que comercializam peixes ornamentais em

Curiiba, trés (3) n&o comercializam mais, e sete (7) optaram por ndo

responder, chegando ao total de 26 lojas que participaram da pesquisa.

4.1 CARACTERISTICAS DOS ESTABELECIMENTOS

Dentre as lojas pesquisadas, constatou-se que o tempo médio que elas

estao em atividade é de 11 anos, demonstrando que no inicio dos anos 2000

houve um maior desenvolvimento desse tipo de comércio na regio.

A pesquisa foi feita em 3 (trés) tipos de estabelecimentos que

comercializam peixes ornamentais: lojas especificas, aviarios e pet shop.

Foram 11 (onze) lojas especificas entrevistadas. Essas lojas s&o

voltadas a venda de peixes e outros pequenos organismos aquaticos

ornamentais, bem como ragdo e acessorios.

Ja os aviarios, foram 10 (dez) que fizeram parte da pesquisa. Estes, sdo

estabelecimentos comerciais destinados a venda de aves e insumos. Tem os

peixes ornamentais como um complemento, sendo uma forma de atrair

clientes.

Os pet shop tem como seus principais clientes, donos de cées e gatos,

que compram ragao e acessorios, sendo assim, um local voltado para o

cuidado desses animais. Onde o comércio de peixes ornamentais é um

complemento, da mesma forma que os aviarios. Foram entrevistados 5 (cinco)
pet shop.

A especialidade das lojas que fizeram parte da pesquisa esta

relacionada ao ambiente aquatico onde os peixes comercializados ocorrem

naturalmente: agua doce ou marinhos. Para isso, foram divididas em: lojas que



comercializam apenas peixes ornamentais de agua doce e as que também

vendem peixes marinhos.

Constatou-se que 62% dos lojistas vendem peixes de agua doce,

principalmente relacionado a facilidade de criagdo e ao menor custo. Ja 38%

trabalham também com peixes marinhos, onde normalmente sdo lojas mais

antigas e especificas na area, pois a criagao de peixes marinhos requer maior

atencdo, além de envolver maiores custos. Visto que, nenhuma loja

entrevistada trabalha exclusivamente com peixes marinhos.

A média de faturamento mensal dos lojistas foi menor que R$ 10.000,00

em 62% dos estabelecimentos. Onde essa fatia é representada pelos aviarios e

 pet shop, que comercializam os peixes como complemento, resultando em um

menor faturamento mensal. Além disso, 23% tem faturamento de R$ 10.000,00
a R$ 50.000,00, e 15% faturam acima de R$ 50.000,00. Percebe-se que as

_ lojas com maior faturamento com a venda de peixes ornamentais sdo as lojas

especificas. Que por serem especializadas na area, tem uma maior variedade

. e qualidade de peixes se sobressaindo das demais formas de comercializagao

_ de peixes.
Por Curitiba estar longe dos maiores produtores, os comerciantes

acabam nado tendo um contato direto com o produtor, fazendo com que 81%

compre de atacadistas e apenas 19% direto do produtor. O contato direto com

0 produtor € uma forma de baratear os custos na hora da compra, mas

- segundo a pesquisa esse contato é realizado pela minoria.

Os atacadistas sdo intermediarios entre o produtor e o comerciante,

. esses atacadistas compram peixes ornamentais de varios produtores e em

_ grandes quantidades, tendo em seu catdlogo maior variedade de espécies.

Eles tem grande participacdo na distribuicdo dos peixes, pois tem presenca

_ constante nos estabelecimentos, a logistica também facilita a compra e o

contato da distribuidora com varios produtores acarreta numa maior

_ disponibilidade de peixes ao longo do ano.

A época de maior procura verificada foi o verdo, com 58%, periodo em

que a produtividade de peixes é maior. O ver&o é o periodo mais indicado para

compra de peixes na regido sul, pois tem média de temperatura mais alta em

relacdo as outras estagdes, facilitando a adaptagéo do peixe no aquario. A

comercializagdo de peixes no inverno, sem um devido cuidado e controle de
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temperatura d’agua pode causar mortalidades. As espécies tém faixas de
temperatura ideal, afetando diretamente o metabolismo (VIDAL JR, 2003), um
exemplo sdo os bettas que tem sua faixa de temperatura de 24 a 29°C e que

sofrem muito durante o inverno principalmente no sul do pais, sendo

imprescindivel a utilizacdo de aquecedores. Mas para 42% dos lojistas a

procura por peixes & constante durante o ano, onde ndo a uma preocupagao

dos clientes, isso nota-se principalmente nas lojas especificas.

42 CARACTERISTICAS DAS ESPECIES

Na sequéncia, a composicdo taxondmica e uma descricdo das
caracteristicas biolégicas, da distribuicdo e do tamanho comercial das 14
(quatorze) espécies de peixes ornamentais pesquisadas, dividas em 7 grupos.

Os grupos de peixes de agua doce demonstraram grandes variagdes no
volume de vendas e prego, que estdo normalmente relacionados a dificuldade

de reproducéo e qualidade dos peixes. Como apresentado na sequéncia.

4.2.1 Viviparos

Ordem Cyprinodontiformes

Familia Poeciliidae

Poecilia reticulata (Peters, 1859)

Nome popular: Guppy, lebiste;

Ambiente: agua doce, pH de 7 a 8;

Clima: Tropical, 18°C - 28°C;

Distribuicdo: Da América Central até o norte do Brasil (LANDINES PARRA,
2007);

Tamanho comercial: > 3 cm.

Poecilia sphenops (Valenciennes, 1846)

UFPR - Centro de Estudos do Mar
BIBLIOTECA
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Nome popular: Molinésia, Molly;

Ambiente: agua doce, pH de 7.5 a 8.2;

Clima: Tropical, 18°C - 28°C;

Distribuicdo: Da América Central até o norte do Brasil (LANDINES PARRA,
2007);

Tamanho comercial: > 3 cm.

Xiphophurus helleri (Heckel, 1848)

Nome popular: Espada, swordtail;

Ambiente: agua doce, pH de 7 a 8;

Clima: Tropical, 22°C - 28°C;

Distribuicdo: Do México até Guatemala (LANDINES PARRA, 2007);

Tamanho comercial: > 6 cm.

Xiphophorus maculatus (Glnther, 1866)

Nome popular: Platy;

Ambiente: agua doce, pH de 7 a 8;

Clima: Tropical, 18°C - 25°C;

Distribuicdo: México, Guatemala e Honduras (LANDINES PARRA, 2007);

Tamanho comercial: > 3 cm.

O grupo dos viviparos possui 0 maior volume de peixes comercializados
por més, sdo 9.306 peixes/més. Isso se deve principalmente a facilidade de
criacdo, onde os peixes desse grupo se adaptam bem a varias condigbes de
manejo, chegando a sobreviver em temperaturas baixas ou elevadas
(LANDINES PARRA, 2007).

Dentre os viviparos, o guppy (Poecilia reticulata) foi o peixe com maior
volume de vendas do grupo (GRAFICO 1), e isto estd principalmente
relacionado a sua beleza, suas cores diversas, e por ser um peixe que se
adapta bem ao ambiente. Tem a particularidade de ser vendida apenas em

casais, ou seja, a quantidade cotada na pesquisa é relacionada a quantidade
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de casais vendidos, sendo estes 3.405 casais, com precgo unico pelo casal,
sendo que o numero real de lebistes vendidos chega a 6.810 peixes.

O plati (Xiphophorus maculatus), Molinésia (Poecilia sphenops) e
Espada (Xiphophurus helleri) que sao estética e biologicamente parecidos,

tiveram o volume de comercializag&o proximos.

Espada; 18,5%

Guppy; 36,6%

Plati; 25,2%

GRAFICO 1 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo viviparos comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

Este grupo de peixes movimentou R$12.688,31 por més, com a compra
dessas espécies pelos comerciantes, sendo o segundo grupo com a maior
movimentacédo financeira.

Os guppys tem um preco mais alto, por serem comercializados em
casais. Além disso nota-se uma grande variagao nos pregos do guppy, que tem
o prego minimo de R$ 0,50 e maximo de R$ 6,00, isto esta relacionado as
linhagens encontradas dessa espécie, onde 0s mais comuns € que nao
seguem um padrao sao os mais baratos.

Por outro lado, observa-se que plati, molinésia e espada também séo
animais com prego baixo, mas com uma variagéo de precos menor (GRAFICO
2). O preco baixo estad associado a facilidade reprodutiva destas espécies, que
podem cruzar durante o ano todo. Além disso os produtores geralmente n&o se
preocupam em manter padrées (linhagens) nos cruzamentos, desvalorizando

0S peixes.
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Guppy Molinésia Espada Plati

GRAFICO 2 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo viviparos
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrdo da média.

4.2.2 Anabantideo Betta

Ordem Perciformes

Familia Anabantidae
Betta splendens (Regan, 1910)

Nome popular: Betta, fighting fish; g
Ambiente: agua doce, pH de 6 a 8;
Clima: Tropical, 24°C - 30°C; i
Distribuigdo: Vietnam, Camboja, Laos, Tailandia e Malasia (LANDINES .
PARRA, 2007);

Tamanho comercial: > 5 cm;

Linhagens: dragon, crowntail, dobletail, halfmoon, delta, palhacgo e outras.

Os Bettas s&o o segundo grupo com maior volume de comercializago,
com 3.293 peixes/més. Demonstrando que esses peixes s&o bastante
desejados pelos aquaristas, principalmente por apresentarem algumas
peculiaridades. Nessa espécie o dimorfismo sexual € bem definido, onde os
machos tem as nadadeiras mais longas que as fémeas. Além disso, os machos
sao extremamente territorialistas e agressivos, fazendo com que sejam criados

separados e em pequenos aquarios chamados de betteiras, ao contrario das

fémeas que vivem facilmente em aquarios comunitarios (VIDAL JR, 2004). Sao
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bastante conhecidos por terem labirinto, 6rgdo auxiliar de respiragdo, que o
possibilita captar oxigénio do ar.

O Betta macho comum (Betta splendens) € o mais vendido do grupo
com 2.116 peixes/més (GRAFICO 3). O macho comum possui as nadadeiras
maiores e mais coloridas que as fémeas, que possuem nadadeiras menores
(VIDAL JR, 2004). Os Bettas de raga, tem o menor volume de vendas do grupo
por serem peixes mais valorizados no mercado, onde os lojistas normalmente

vendem por encomenda.

Betta macho
comum; 64,3%

GRAFICO 3 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo bettas comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

Esses peixes movimentaram pouco mais de R$10 mil por més, que o
coloca entre os trés grupos com a maior movimentagao financeira.

Observa-se que o betta de raga possui a média de prego mais alta, isso
esta relacionado a qualidade e por seguirem padrbes de linhagens. Eles s&o
mais valorizados e possuem maiores variagbes de preco que os outros peixes
do grupo (GRAFICO 4), pois possuem varias linhagens seguindo badrées no
formato e cores das nadadeiras.

O betta macho comum tem a média de prego maior que as fémea betta,
por ser mais atraente com nadadeiras maiores e coloridas. Além disso

possuem pouca variagéo de prego.
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R$5,00 R33,30
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GRAFICO 4 - Valores médios de pregcos de peixes ornamentais do grupo bettas
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrdao da média.

4.2.3 Kinguios

Ordem Cypriniformes

Familia Cyprinidae
Carassius auratus (Linnaeus, 1758)

Nome popular: Kinguio, peixe dourado e goldfish;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a 8; [
Clima: Subtropical, 5°C - 25°C;

Distribuigdo: Originario da Asia, e distribuido no mundo todo (LANDINES
PARRA, 2007); 1
Tamanho comercial: 3 cm, 6 cm e > 10 cm;

Linhagens: red cap, oranda, calico, cometa, bolha, pérola, lionhead, chocolate,

panda e outras.

Os kinguios (Carassius auratus) foram um dos primeiros peixes
ornamentais cultivados pelo homem. Com grande plasticidade genética a
espécie possui variedades de formas e cores, sendo a espécie de peixe
ornamental mais produzida comercialmente no mundo (LANDINES PARRA,
2007). Sao encontrados facilmente no comércio. Sua criagcao pode ser feita em
tanques escavados em poli cultivo, pois sdo animais bastante sociaveis com
outras espécies dulcicolas (LIMA, 2003).

O grupo Kinguio é o terceiro em volume de vendas em Curitiba com

2.522 peixes vendidos e o grupo com maior movimentagdo financeira, com
R$16.439,44 por més.
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Se constatou que os Kinguios comuns de 3 cm sao os mais vendidos
chegando a 1.055 vendidos/més, sendo destinados a publicos menos exigente
com relagdo aos de linhagens puras. Os Kinguios comuns mais vendidos s&o
os que tém menor tamanho sendo diretamente relacionado ao seu prego
(GRAFICO 5).

Curiosamente, notou-se que os comerciantes que trabalham com
kinguios de linhagens puras tem preferéncia em comprar linhagens com
tamanho maior, ao observar que os de 6 cm (respondendo a 10,8% do grupo)
s30 mais pedidos do que aqueles com 3 cm (8,8% no grupo). Sendo uma
diferenca pequena de 2%. Os comerciantes tem preferéncia pelos maiores,
pelo fato de terem maior resisténcia que os menores, apesar de pagar um

pouco a mais por ele.

Kinguio linhage

pura 3 cm; 8,8%
Kinguio linhagem
pura 6 cm; 10,8% Kinguio comum 3

cm; 41,8%

GRAFICO 5 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo kinguios comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

O valor do Kinguio comum de 3 cm € o mais baixo, e custa para o

comerciante uma média de R$ 2,17 (GRAFICO 6), em sequéncia o Kinguio

comum de 6 cm, Kinguio de linhagem pura com 3 cm, Kinguio comum acima de

10 cm, Kinguio de linhagem pura com 6 cm e o com a maior média de prego &
o Kinguio de linhagem pura maior que 10 cm custando R$ 25,00.

Com uma alta demanda pela espécie, e com um sistema de cultivo mais
simplificado, os Kinguios tornam-se uma alternativa interessante para a

producdo na Regido Sul do Brasil, que tem como caracteristica temperaturas

mais amenas durante o ano.
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Observou-se que os kinguios de linhagens puras tem maior variagdo no
preco, isto estd relacionado aos padrées de linhagens, que apresentam

caracteristicas e pregos diferenciados.

R$40,00

R$35,00
R$30,00 R$25,00

R$25,00
R$20,00
=20, R$14,78 R$14,41
R$15,00
R$8,67
R$10,00 2 I
R$5,00 [—{_—I ' R$2,17
RS- e — e e T — -

RS(5,00) Kinguio Kinguio Kinguio comum Kinguio Kinguio comum Kinguio comum
linhagem pura linhagem pura 6 acima de 10 cm linhagem pura 3 6cm 3cm
acima de 10 cm cm cm

GRAFICO 6 - Valores médios de pregos de peixes ornamentais do grupo kinguios
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrdo da média.

4.2 .4 Outros Anabantideos

Ordem Perciformes

Familia Osphronemidae I\EII
Trichogaster lalius (Hamilton, 1822)

Nome popular: Colisa, dwarf gourami;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a §;

Clima: Tropical, 25°C - 28°C;

Distribuicao: Originario da india, e difundido pelo mundo (WELCOMME, 1988);

Tamanho comercial: 6 cm.
Trichopodus leerii (Bleeker, 1852)

Nome popular: Tricogaster leri, pearl gourami;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a §;

Clima: Tropical, 24°C - 28°C;

Distribuicdo: Tailandia, Malasia, Java, Sumatra e Bornéu (LANDINES PARRA,
2007);
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Tamanho comercial: 6 cm.
Trichopodus trichopterus (Pallas, 1770)

Nome popular: Tricogaster azul ou amarelo, three spot gourami;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a 8;

Clima: Tropical, 24°C - 28°C;

Distribuicdo: Tailandia, Malasia, Java, Sumatra e Bornéu (LANDINES PARRA,
2007);

Tamanho comercial: 6 cm.

Macropodus opercularis (Linnaeus, 1758)

Nome popular: Peixe paraiso, paradisefish;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a 8;

Clima: Tropical, 16°C - 26°C;

Distribuicdo: China, Coréia e Vietna (LANDINES PARRA, 2007);

Tamanho comercial: 6 cm.

Familia Helostomatidae

Helostoma temminkii (Cuvier, 1829)

Nome popular: Beijador, kissing gourami;
Ambiente: agua doce, pH de 6 a §;

Clima: Tropical, 22°C - 28°C;

Distribuicdo: Tailandia e Indonésia (FISHBASE);

Tamanho comercial: 6 cm.

Os outros anabantideos assim como os bettas também possuem o
labirinto, 6rgdo auxiliar de respiragcdo de ar atmosférico, e sistema reprodutivo
bastante semelhantes.

Esse grupo possui um volume de comercializagdo de 2.268 peixes/més.

Sendo representado principalmente pela colisa (Trichogaster lalius) que foi o

peixe mais vendido do grupo com 1.145 peixes/més, sendo responsavel por

off
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pouco mais da metade do volume de vendas (GRAFICO 7). Entre o beijador,
tricogaster leri e tricogaster azul ou amarelo houve um equilibrio, ja o peixe

paraiso representa a menor fatia, com apenas 4,7% de vendas no grupo.

Paraiso; 4,79

. . . Colisa; 50,5%

GRAFICO 7 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo outros anabantideos
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

Tricogaster azul ou
amarelo; 13,1%

-

Neste grupo, o preco médio é muito proximo entre eles, apenas o
tricogaster azul ou amarelo ficou abaixo de dois reais (GRAFICO 8). Com isso,
a movimentagao financeira do grupo foi de R$ 4,7 mil.

O peixe paraiso teve uma variagcdo de prego acima da média, e se
mostrou um peixe pouco vantajoso para produgdo, por ter um preco
relativamente baixo e pouca demanda. Por outro lado, pode valer a pena
produzir essas espécies reunindo essas espécies que possuem técnicas

reprodutivas parecidas para a produgao.

RS$5,00
RS4,00 N
R$3,00 R$2,59 R$2,48 )
R$2,18 R$2,08
R52,00 T R$1,21
R$1,00 {
-
RS- b B e ] = AT A =TT
Tricogaster leri Paraiso Beijador Colisa Tricogaster azul ou

amarelo

GRAFICO 8 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo outros anabantideos
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrdo da média.
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4.2.5 Carpa colorida

Ordem Cypriniformes
Familia Cyprinidae

Cyprinus carpio (Linnaeus, 1758)

Nome popular: Carpa colorida, colored carp;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a 8;

Clima: Subtropical, 3°C - 35°C;

Distribuigao: Nativa do Jap&o, China, Asia Central e distribuido no mundo todo
(WELCOMME, 1988);

Tamanho comercial: 4 cm, 10 cm e 20 cm;

S&o os peixes mais cultivados no mundo, mas produzido como fonte de
alimento, sendo a China o maior produtor mundial. Com vérias combinagbes de
cores, tornando-as muito populares na aquariofilia mundial. Sdo mais utilizadas
em pequenos lagos e tanques, além de aquarios.

Segundo a pesquisa, sdo vendidas 1.715 carpas coloridas por més,
onde a carpa com 4 cm é a mais comercializada do grupo com 1.095
peixes/més, atingindo mais de 60% (GRAFICO 9), em seguida a de 10 cm e a

carpa de 20 cm.

Carpa colorida 4
cm; 63,8%

GRAFICO 9 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo carpas comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

O preco das carpas é diretamente relacionado ao seu tamanho
(GRAFICO 10), observa-se que a com 4 cm custa em média apenas R$ 1,54 e
a de 20 cm tem uma média de 25,38 reais. Além de que a Carpa de 20 cm tem

uma variagdo grande de prego, relacionado a intensidade de coloragéo, quanto

mais intensa, mais valorizada no mercado.
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Com sistema produtivo bem conhecido e parecido com o dos Kinguios, a
carpa colorida € uma espécie muito interessante para se cultivar na Regiao Sul.
Sua grande utilizacdo em pequenos lagos artificial a tornam atraente para
decoragdes ao ar livre. Nota-se uma boa demanda para abastecer o mercado

regional, ao movimentarem R$ 7,4 mil por més.

R$50,00
R$40,00 _
R$30,00 R$25,38
R$20,00
o RS4,35
R$10,00 5 RS1,54
RS- bt b ot ol el A EE S ——— e = |
Carpa comum 20 cm Carpa comum 10 cm Carpa comum 4 cm

GRAFICO 10 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo carpas
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrdo da média.

4.2 .6 Acara bandeira

Ordem Perciformes

Familia Cichlidae @~
Pterophyllum scalare (Schultze, 1823)

Nome popular: Acara bandeira, angelfish;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a 8;

Clima: Tropical, 24°C - 30°C;

Distribui¢éo: Bacia Amazonica (WELCOMME, 1988);

Tamanho comercial: 4 cm e 8 cm;

Linhagens: zebra, listrado, palhago, albino, fantasma, koi, véu, negro, platina,

pérola, gold, fumaca, leopardo e altum.

Esses peixes ndo sdo tdo exigentes na hora do cultivo, mas requerem

um controle de pH e temperatura nas faixas ideais. E sua criagdo € mais

recomendada para aquaristas mais experientes.
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O grupo foi o sexto em volume de vendas, com 1.584 peixes/més. O
bandeira comum de 4 cm representa a metade do volume de vendas no grupo,
ou seja, 811 peixes/més, seguido pelo de 8 cm, posteriormente vem o Bandeira
de outras linhagens, com o de 4 cm com 10,7% e o de 8 cm com um pouco
mais de 3% (GRAFICO 11).

Bandeira 4 cm;

51,2%

GRAFICO 11 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo acara bandeira comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

Os bandeiras movimentam pouco mais de R$ 6 mil por més. Com 4 cm,
o bandeira comum é o mais barato, seguido pelo de 8 cm (GRAFICO 12). Nota-
se que a média de preco do bandeira de outras linhagens com 4 cm €& mais alta
do que a do comum com 8 cm.

A variagdo do prego médio foi mais elevada nos bandeiras de 8 cm, que
sdo peixes maiores e vendidos de acordo com a qualidade.

S30 belos peixes que destacam os aquarios e requerem mais atengéo,
por ser originario da Amazonia sdo cultivados entre temperaturas de 20° a

28°C (LIMA, 2003), aumentando custos de produg&o em regides mais frias.
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GRAFICO 12 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo acard bandeira
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrao da média.
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4.2.7 Acara disco

Ordem Perciformes

Familia Cichlidae

Symphysodon sp.

Nome popular: Acara disco, discus;

Ambiente: agua doce, pH de 6 a §;

Clima: Tropical, 26°C - 30°C;

Distribuicao: Média e baixa da Bacia do rio Amazonas (LANDINES PARRA,
2007);

Tamanho comercial: 6 cm e 12 cm;

Linhagens: Red diamond, blue diamond, red white, yellow cristal, white pigeon,

red turquesa, blue turquesa, snake skin, cobalt blue, red cover e outros.

Com um publico mais refinado o Acara Disco (Symphysodon sp.) é um
dos peixes ornamentais de agua doce mais belos do mundo, e bem valorizados
no mercado. Apesar de ser natural da Bacia do Amazonas, € normalmente
importado de paises mais desenvolvidos na piscicultura ornamental, que
desenvolveram linhagens com distintas coloragées. Também pertencente a
familia dos Ciclideos como o Bandeira, sendo um dos peixes tropicais mais
famosos no mundo.

O Disco tem uma quantidade de vendas bastante baixa, com apenas
152 peixes vendidos por més, e 0,7% de participacdo no volume de vendas dos

grupos. Isso acontece, principalmente por ser um peixe caro, por ser importado

de paises com o sistema de producao desenvolvido, com variedades de cores
(LANDINES PARRA, 2007).

O volume de vendas do Disco com 6 cm é maior que o de 12 cm
(GRAFICO 13), alcangando 62,5% e 37,5% respectivamente.

1l
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Disco 6 cm; 62,5%

GRAFICO 13 - Porcentagem de peixes ornamentais do grupo acara disco comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.

Em contrapartida, o grupo possui a quarta maior movimentagao
financeira com R$ 8.172,47 por més, tornando-se o peixe ornamental dulcicola
mais valorizado no mercado Curitibano. Isso ocorre devido ao fato de que os
acaras discos sdo peixes que apresentam uma maior dificuldade de
reprodugcéo em cativeiro, fazendo com que envolvam maiores custos.

O Disco de 12 cm alcangou um pregco mais alto em relagédo ao de 6 cm
(GRAFICO 14). Sendo que isso se torna constante entre as outras espécies de
peixes, ou seja, quanto maior o tamanho maior o pre¢co do peixe de uma
mesma linhagem.

A variagao do prego dos discos foi a maior encontrada entre todas as
espécies pesquisadas, onde o disco de 6 cm teve o pregco minimo de R$ 30,00
e maximo de R$ 90,00, e o disco de 12 cm com o preco minimo de R$ 50,00 e
maximo de R$ 90,00.

Assim nota-se que ndo constam dados de discos com pre¢o acima de
R$ 90,00 na pesquisa, pois segundo relatos de comerciantes, peixes com

valores acima deste ndo sado tdo frequentes, sendo buscados por aquaristas

experientes que geralmente compram por encomenda.
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GRAFICO 14 - Valores médios de precos de peixes ornamentais do grupo acara disco
comercializados mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR. Barras
verticais representam desvio padrdo da média.

4.3 VALORES TOTAIS DE COMERCIALIZAGAO

A quantidade total de vendas das espécies de peixes ornamentais
pesquisadas foi de 20.840 por més. E dentre os 7 (sete) grupos, os viviparos

foram destaque em maior volume de vendas mensais (GRAFICO 15).
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GRAFICO 15 - Quantidade de peixes ornamentais comercializados mensalmente pelos lojistas

entrevistados na cidade de Curitiba-PR, separados por grupos.

Os valores monetarios por grupo de peixes ornamentais que sao
comercializados mensalmente também é um importante fator, feito pela relacéo
da quantidade de peixes comercializados por més, multiplicado pela média de
preco pago pelo lojista (GRAFICO 16), nota-se que o grupo kinguio detém o
maior valor, seguindo pelos viviparos, betta, disco, carpa, bandeira e o grupo

outros anabantideos. Chegando a um valor total de R$ 65.950,14 em

peixes/més.
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GRAFICO 16 - Valores monetarios por grupo de peixes ornamentais comercializados
mensalmente pelos lojistas entrevistados na cidade de Curitiba-PR.
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5 CONCLUSAO

Atualmente a regido de Curitiba possui condigbes favoraveis ao cultivo e
ao mercado, mas € dependente dos atacadistas, que trazem a maioria dos
peixes de outros estados. Isso acarreta em um nao aproveitamento desse
potencial local, que considerando as espécies pesquisadas, movimentam em
média R$ 66 mil por més.

Um exemplo disso sao os kinguios, que se adaptam bem a regido e tem
a maior movimentacao financeira da compra pelos lojistas, chegando a 16 mil
reais por més. O sistema produtivo do kinguio € semelhante ao das carpas,
sendo que a producdo das duas espécies pode chegar a 24 mil reais por més,
apenas na cidade de Curitiba. Por isso acredito serem os peixes mais
indicados para a producéo na regiao.

Outro grupo com potencial é o dos viviparos, que sao 0s peixes mais
vendidos na cidade, o Unico entrave para a produgao na regido de Curitiba é
que os precos desses peixes sao bastante baixos, fazendo com que seja
necessario produzir grandes quantidades e com uma qualidade melhor para
abastecer a regiao.

Os bettas e os outros anabantideos também podem ser relacionados da
forma que juntos movimentam 15 mil reais/més. Assim como o acara disco e o
bandeira que chegam a 14 mil reais/més. Dessa forma acaba
complementando a produg¢éo, que quando somadas ampliam a participagdo no
mercado, apresentando maior “market share”, atraindo produtores para as
cidades proximas.

Hoje em dia, existe a busca por uma melhor qualidade dos peixes,. €
necessario manter padrbes de cores e torna-los menos susceptiveis a
doengas, evitando mortalidades. Manter a selecao de linhagens é uma forma
de néo perder as caracteristicas procuradas pelo consumidor, agradando até
0s consumidores mais exigentes.

Outros estudos devem ser realizados, principalmente sobre a viabilidade

da producido de peixes ornamentais em Curitiba. Posteriormente trabalhos

sobre a viabilizagdo da produgéo de peixes em sistemas de recirculagdo, e
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formas de tornar a atividade mais sustentavel trariam grandes avangos para a

regido.
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ANEXO |
Questionario

Data:

Nome do entrevistado:
Nome do estabelecimento:
Bairro:

Email:

1. Ha guanto tempo esta em atividade?

2. Tipo do estabelecimento?
(a) Especiiico  (b) Aviario (c) Petshop
3. Qual a especialidade?
(a) Marinho (b) Agua doce (c) Misto
4. Qual o faturamento médio mensal?
(a) <R$ 10.000,00 (b) de R$ 10.000,00 a R$ 50.000,00 (c)>R$ 50.000,00
5. Qual a origem dos peixes?
(a) Atacadista (b) Produtor direto

6. Qual a época do ano de maior procura de peixes?
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ANEXO Il

Questionario

Bettn

Betta de Faca

— o - - —
Obzervacoes ntid/ més | Preco pago

Betta Fémes
-

A nabantideos

Tneozaster azliamarelo

Tricogaster Len

Paratse

Beiador

Coliss
e

Larpas

inguio

b

mmus {media 3em)

Eanguo (madiz Som)

Rinawio inhagens puras (mator que 10cnyi

Bandeira

Acara banceirs comnza (médiz £ cm

Acard bandetrs comum (meda § om)

Arara bandeirs outrss linhazens (media 4 omy

Arars bandeirs outras E&wmwm {madiz Som)
—

Viviparos JDisco

Acarz disco (mediz Som)

Scarg disco (media 1

Molméas
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