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RESUMO

O ano de 2020 foi marcado por uma crise sanitaria no Brasil e no mundo, em virtude
da pandemia da Covid-19. Como forma de conter a propagacgao do virus causador da
doenca, no decorrer do ano diversos eventos foram adiados e cancelados, com o
intuito de evitar aglomeracgdes. Nesse sentido, a CASACOR, mostra de arquitetura,
design de interiores e paisagismo, que usualmente ocorre em imdveis abertos a
visitagao publica, em 23 locais das Américas, adaptou-se ao contexto pandémico e
apresentou a edicao especial Janelas CASACOR, em formato fisico-digital. A
proposta da edicao foi apresentar as tendéncias de uma nova forma de morar
associada ao contexto da pandemia. Por meio de contéineres e espagos comerciais,
foram expostos 124 ambientes em formato de vitrines, distribuidas em 13 cidades
brasileiras. As vitrines foram fechadas, sendo possivel apreciacdo dos ambientes
apenas pelo lado de fora. Além disso, fotografias, textos, videos e um tour 3D de cada
vitrine, bem como informagdes sobre as/os profissionais participantes do evento foram
disponibilizados no site da marca. Desse modo, neste trabalho tenho como objetivo
identificar e analisar as estratégias utilizadas no design de interiores em exposi¢ao na
mostra Janelas CASACOR 2020 para objetificar um “novo morar”. Para tanto, tomo
como objeto de analise fotografias, textos e videos divulgados pela organizacao da
mostra em 11 guias digitais e no site oficial do evento. Adoto uma perspectiva
interdisciplinar, tendo como base os Estudos da Cultura Material em dialogo com
trabalhos das disciplinas de Design, Arquitetura e Historia. No que tange as analises,
parto de uma abordagem filiada aos Estudos Culturais, considerando ainda os
Estudos sobre a Imagem. A partir de Miller (1987), o conceito de “objetificacao” é
entendido como um processo de mutua constituicdo de sujeitos e objetos, que se da
em um contexto social e historico especifico. Nesse sentido, noto que o “novo morar”
apresentado pela mostra Janelas CASACOR 2020 se objetifica por meio das
estratégias de Integracdo de ambientes, Incorporagcdo de nogbes de assepsia,
Constituigdo de um ideal de refugio e Valorizagdo da familia. A partir das analises,
discuto como esse “novo morar” se relaciona com padrdes de moradia de segmentos
meédios e abastados, disseminados a partir do fim do século XIX no Brasil,
considerando ainda possiveis transformacgdes, continuidades e atualizacdes desses
padrées no decorrer do século XX, conforme identificaveis na exposigao.

Palavras-chave: Janelas CASACOR. Novo morar. Pandemia da Covid-19. Interiores
domésticos. Cultura Material. Design de Interiores



ABSTRACT

The year 2020 was marked by a health crisis in Brazil and in the world, due to the
Covid-19 pandemic. As a way to contain the spread of the virus that causes the
disease, throughout the year several events were canceled in order to avoid
agglomerations. In this matter, CASACOR, an architecture, interior design and
landscaping exhibition, which usually takes place in properties open to the public, in
23 locations in the Americas, adapted to the pandemic context and presented the
special edition Janelas CASACOR, in a physical-digital format. The purpose of the
edition was to present the trends of a new way of dwell associated with the context of
the pandemic. Through containers and commercial spaces, 124 environments were
displayed in the form of shop windows, distributed in 13 Brazilian cities. The shop
windows were closed, making it possible to appreciate the environments only from the
outside. In addition, photographs, texts, videos and a 3D tour of each showcase, as
well as information about the professionals participating in the event, were made
available on the brand's website. Thus, in this work | aim to identify and analyze the
strategies used in the interior design on display at the Janelas CASACOR 2020 show
to objectify a “new dwell”. To do so, | take as an object of analysis photographs, texts
and videos released by the organization of the show in 11 digital guides and on the
official website of the event. | adopt an interdisciplinary perspective, based on Material
Culture Studies in dialogue with works from the disciplines of Design, Architecture and
History. Regarding the analyses, | start from an approach affiliated with Cultural
Studies, also considering Studies on the Image. From Miller (1987), the concept of
“objectification” is understood as a process of mutual constitution of subjects and
objects, which takes place in a specific social and historical context. In this sense, |
note that the “new dwell” presented by the Janelas CASACOR 2020 exhibition is
objectified through the strategies of Integration of rooms, Incorporation of notions of
asepsis, Constitution of an ideal of refuge and Valorization of the family. Based on the
analyses, | discuss how this “new dwell” is related to the housing patterns of the middle
and wealthy segments, disseminated from the end of the 19th century in Brazil and
considering possible transformations, continuities and updates of these patterns over
the course of the 20th century, as identifiable in the exhibition.

Keywords: Janelas CASACOR. New dwell. Covid-19 pandemic. Domestic interiors.
Material Culture. Interior Design
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1 INTRODUGAO

Nesta pesquisa pretendo analisar e discutir propostas de configuragdo dos
interiores domésticos voltados as classes abastadas'!, no ambito do design de
interiores, no contexto da Pandemia da Covid-19 no Brasil. Para tanto, assumo como
objeto de pesquisa imagens, textos e videos referentes a ambientes expostos na
mostra Janelas CASACOR?, no ano de 2020. A mostra consistiu em uma edicéo da
CASACOR, marca criada em 1987, na cidade de Sao Paulo - SP, que se apresenta
como a maior € mais completa mostra de arquitetura, design e paisagismo das
Ameéricas, atuando usualmente em 23 locais, sendo a maior parte em capitais
brasileiras (SOBRE, 2021).

Meu interesse pelo tema se deu, primeiramente, pela minha trajetéria
académica e atuacao profissional. Formei-me no curso de Tecnologia em Design de
Interiores em 2012 e no curso de Artes Visuais em 2018 e, desde 2014, atuo como
professora na cidade de Maringa-PR nas areas de design de interiores e de produto,
em especial, nas disciplinas de Histdria da Arte, Processo Criativo e Design Efémero.
Desse modo, interessam-se os temas relacionados ao contexto do design de

exposi¢oes, bem como pesquisas que envolvam estudos das imagens.

Durante esse periodo fiz visitas a mostra CASACOR S&o Paulo, como aluna e,
mais tarde, como professora, acompanhando minhas/meus alunas/os. Em 2013, atuei
como consultora de vendas e designer de interiores em Curitiba-PR, em uma loja
parceira da CASACOR Parana e da Associagéo Brasileira dos Designers de Interiores
(ABD). Na ocasiao, por meio da loja, pude prestigiar a mostra e participar, durante

aquele ano, de reunibes e eventos com profissionais conhecidas/os na area de

1 A CASACOR caracteriza o publico ao qual se destina como pertencente as classes A e B. N3o fica clara a
metodologia utilizada pela CASACOR para realizar essa classificagdo, referente ao publico da mostra. Mas cabe
destacar que, de acordo com a Associagdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (ABEP), desde 2015 aplica-se no
pais o Critério Brasil, que consiste em um modelo de classificagdo social que permite identificar o real potencial
de consumo das familias brasileiras. O modelo é baseado na Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) do
IBGE. Essa classificagdo divide a populagdo brasileira em seis estratos socioeconémicos: A, B1, B2, C1, C2 e DE.
Nesse sentido, em 2022, a classe A corresponde as familias com renda média domiciliar de 21.826,74, e a classe
B1 de 10.361,48 (CRITERIO..., 2022).

2 A marca CASACOR é de propriedade exclusiva da Abril e a menciono apenas para fins de estudo e critica. Todos
os créditos disponiveis relativos aos projetos, as imagens e aos textos de apresentagdo dos ambientes foram
incluidos e todo o conteldo apresentado é proveniente de materiais de ampla divulgagao.
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arquitetura, design de interiores e paisagismo. Em 2014, em Maringa-PR, fui membro-
fundadora e diretora administrativa da Associagcdo dos Designers de Interiores do
Parana (ADINPR)? até o ano de 2018.

Em 2021, ao entrar no Programa da Pds-graduagao em Design (PPG-Design),
da Universidade Federal do Parana (UFPR), na linha de Teoria e Historia do Design,
e buscar um tema para minha pesquisa, considerei minha vivéncia académica e
profissional no campo do design de interiores. Além da tese da minha orientadora,
professora Dra. Claudia Regina Hasegawa Zacar (2018), O Design de Interiores como
protese de género: um estudo sobre a CASA COR Parana (1994-2017), que me
inspirou a pesquisar a mostra CASACOR, outros dois eventos foram disparadores
para o surgimento do tema em questao, sendo eles: 0 Seminario de Pesquisa: Género
e Domesticidades em Representacées Midiaticas do PPGTE-UTFPR e a palestra
Apontamentos sobre a articulagao entre Género e Cultura Material: uma abordagem
localizada nos espagos domésticos ministrada pela professora Dra. Marinés Ribeiro
dos Santos e promovida pelo GAAI USP-UNESP, em especial o momento final de
perguntas e discussées em que foi mencionado brevemente o morar no contexto da

pandemia da Covid-19, despertando meu interesse acerca do assunto.

O ano de 2020 foi atravessado pela pandemia da Covid-19, que deflagrou uma
crise sanitaria no Brasil e no mundo. Os primeiros casos, reconhecidos na ocasiao
como pneumonia, foram registrados na Republica Popular na China, precisamente em
Wuhan, provincia de Hubei e o primeiro alerta da Organizagcdo Mundial da Saude
(OMS) foi emitido em 31 de dezembro de 2019. Apés uma semana, autoridades
chinesas confirmaram a existéncia de um novo tipo de coronavirus, nomeado, em 11
de fevereiro, de SARS-CoV-2, o causador da doenga Covid-19. A partir disso,
rapidamente a doenga se espalhou por diversos paises do mundo chegando ao Brasil,
sendo o primeiro caso confirmado no dia 26 de fevereiro de 2020 (BRASIL..., 2020;
HISTORICO..., 2022). Nesse contexto, diversas medidas restritivas a fim de conter a
propagacao do virus foram recomendadas pela OMS, em especial, 0 uso de mascaras
e alcool em gel, o distanciamento social e a quarentena, ou lockdown, confinamento

em portugués.

3 A associacdo, que encerrou suas atividades no ano de 2020, tinha por objetivo promover palestras, eventos,
parcerias com lojistas e fornecedores, bem como apoio juridico e contabil aos designers de interiores, tendo sua
maior parte de associadas/os na regido norte do Parana.
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No Brasil, as medidas restritivas de enfrentamento ao avangco da pandemia
foram desencorajadas pelo Governo Federal e seus apoiadores, que adotaram um
discurso negacionista contra uso de mascaras, distanciamento social e a adogéo do
lockdown. Além disso, a aposta em medicamentos sem eficacia comprovada para o
tratamento da doenca, conhecido como “kit covid” e, mais tarde, propagandas
antivacina, além do atraso na compra da mesma* (NEGACIONISMO..., 2021). Em
outubro de 2021, o pais atingiu a marca de 600 mil mortes vitimas da doenga, sendo,
na ocasiao, o pais com o maior numero de mortes em 2021, com mais de 400 mil

mortes apenas naquele ano (SAMPAIO, 2021).

A quarenta, uma das medidas de prevengao, ocorreu de formas diferentes em
todo pais, pois foi adotada de acordo com os governos municipais e estaduais. O
estado de Sao Paulo, governado entdo por Jodao Doria, por exemplo, decretou
quarentena de 15 dias em 21 de marg¢o de 2020, em todas as cidades do estado,
permitindo apenas o funcionamento de servicos essenciais como hospitais,
supermercados, policia, farmacias, postos de combustiveis, entre outros. Servigos de
bares, restaurantes e similares passaram a adotar a pratica de delivery. Cerimbnias
religiosas e eventos como shows, festas, casamentos, entre outros nao foram
permitidos (GOVERNO..., 2020). Nos meses seguintes do ano de 2020 e inicio de
2021 essa medida foi adotada diversas vezes, sendo os decretos flexibilizados em
momentos de menor incidéncia do numero de casos da doencga, de acordo com cada
cidade brasileira (COVID..., 2022).

Portanto, a pratica do trabalho remoto, também conhecida como teletrabalho
ou home office, foi adotada em diversos setores com o objetivo de evitar aglomeracbes
e frear a propagacdo do virus. Um estudo elaborado pelo Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (Ipea), denominado Um Panorama do Trabalho Remoto no Brasil
e nos Estados Brasileiros durante a Pandemia da Covid-19, analisou dados da

Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (Pnad) Covid-19, divulgados pelo

4 Em 2021 instaurou-se uma “CPI da Covid”, Comissdo Parlamentar de Inquérito, pela Camara dos Deputados e
do Senado Federal, que durou cerca de seis meses e contou com dezenas de depoimentos com o intuito de
apurar as responsabilidades pela crise sanitaria do pais. As investigagGes concluiram, entre diversos temas, a
existéncia de um gabinete paralelo de enfrentamento a pandemia que contrariava orientagdes da OMS e a
aposta em uma estratégia de “imunidade de rebanho” com o incentivo a contaminagdao natural da doenga,
condenando o distanciamento social, o lockdown, em defesa da economia (MOURA, 2021).
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), nos meses de maio a novembro
de 2020. A partir desta analise, constatou-se que, nesse periodo, 7,3 milhdes de
pessoas no Brasil adotaram o trabalho remoto (BRASIL, 2021). Observou-se que,

entre essas pessoas

O perfil médio dos trabalhadores em home office em novembro de 2020 &, na
maioria, formada por mulheres (57,8%), pessoas que se declaram brancas
(65,3%), com escolaridade de nivel superior completo (76%), na faixa de 30
a 39 anos (31,9%) e, por fim, empregados no setor privado (61,1%). (BRASIL,
2021)

Em contrapartida, cabe ressaltar que a adog¢ao da quarentena apresentou
maiores dificuldades em regides com populagdes mais vulneraveis como as favelas,
devido a densidade populacional dessas areas, assim como impactos econémicos
que atingiram essas regides (COVID...,, 2022). Entre esses impactos, pode-se
mencionar o trabalho informal que foi 0 mais atingido em 2020, uma vez que, além da
auséncia de direitos trabalhistas, muitas dessas pessoas ndo puderam exercer seus
trabalhos em decorréncia das questdes sanitarias impostas pela pandemia (MOSSI,
2020). De acordo com um estudo que analisou dados do IBGE de 2021, denominado
de Retrato do Trabalho Informal no Brasil: Desafios e caminhos de solugéo, divulgado
pela Fundagdo Arymax e pela B3 Social, entre os cerca de 32,5 milhdes de
trabalhadoras/es informais no pais, 60,5% atuam em trabalhos informais de
subsisténcia. O estudo revela, ainda, que

O perfil do trabalhador informal brasileiro de subsisténcia € bem definido:
homem, jovem, preto e de baixa escolaridade. Cerca de 75% tém o ensino
fundamental incompleto ou inferior. Na faixa etaria de 14 a 17 anos, o grupo

representa mais de 80% e nas idades de 18 a 24 anos, os informais de
subsisténcia s&o 64% do total. (PUENTE, 2022)

Nesse sentido, é possivel identificar o perfil de algumas das pessoas que
tiveram o privilégio de se proteger do virus mediante o acesso ao trabalho remoto no
Brasil, durante a quarentena instaurada no ano de 2020. Esse contexto, somado a
pratica do ensino remoto, adotada por instituicdes publicas e privadas de todo pais,
colaborou para uma mudanga na configuragdo da casa de parte da populagao

brasileira, ou seja, de pessoas que passaram a desempenhar atividades de trabalho
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e estudos em suas residéncias, o que deflagrou, no ambito do morar, novas

necessidades e adaptacoes.

No que tange a configuragdo da mostra, vale destacar que as edi¢cdes da
CASACOR usualmente ocorrem no formato presencial®, em amplos espacos
expositivos privados, com publico pagante anual de milhares de visitantes®. O publico
pode circular entre os espacos e apreciar, em detalhes, os ambientes decorados
expostos, bem como ter acesso a informacbes acerca das/dos profissionais e
possiveis empresas envolvidas/os na elaboracédo de cada ambiente, além de materiais
e objetos empregados (HISTORIA, 2021). A configuracdo da mostra comumente
dispde os comodos a partir de uma logica de triparticdo da casa, com divisao entre
areas de servigo, sociais e privativa, bem como a especializacdo dos cdmodos, que
remonta modelos de residéncias de classes mais abastadas, no contexto do Brasil,
disseminados a partir da virada dos séculos XIX e XX (CARVALHO, 2020).

Nessa conjuntura, em 2020, a marca se adaptou ao contexto pandémico e
apresentou, entre os meses de outubro e dezembro, a edicdo especial Janelas
CASACOR em um novo formato, uma exposigao fisico-digital. Por meio de
contéineres e espagos comerciais, foram criados 124 ambientes em formato de
vitrines, distribuidas em espacgos publicos de 13 cidades brasileiras. As vitrines foram
fechadas, sendo possivel a apreciacao dos ambientes apenas pelo lado de fora. Além
disso, fotografias, textos, videos e um four em 3D de cada vitrine, bem como
informacdes acerca das/os profissionais participantes do evento foram
disponibilizados no site da edicdo. A marca, que € conhecida por apresentar
tendéncias para a decoragao de interiores domésticos, propbés-se a apresentar em sua
edicdo especial as tendéncias de um “novo” modo de morar marcado pela pandemia
e pelo pds-pandemia (HISTORIA, 2021; JANELAS CASACOR, 2021).

Desse modo, busco responder ao seguinte problema de pesquisa: Como se
objetifica um “novo morar”’, no contexto da pandemia da Covid-19, a partir da

exposicao Janelas CASACOR, realizada no Brasil em 20207 Para tanto, tenho por

> Em 2022, por exemplo, a mostra, que teve o tema Infinito Particular, ocorreu no Brasil, na Bolivia e no Peru,
totalizando 620 ambientes expostos em formato presencial (KAKU, 2022).

® Tem-se como exemplo a edicdo CASACOR Sdo Paulo que recebeu, em 2021, cerca de 80 mil visitantes
(REDACAO, 2021).
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objetivo geral identificar e analisar as estratégias utilizadas no design de interiores em
exposicao na mostra Janelas CASACOR 2020 para objetificar um “novo morar”. A
partir disso, trago os seguintes objetivos especificos:
e Investigar formas de morar dos segmentos médios e abastados, bem como
suas atualizagdes, no contexto do Brasil, a partir do final do século XIX até o
inicio do século XXI;
e Contextualizar a mostra CASACOR e a Edig¢ao Janelas CASACOR 2020;
e Mapear os ambientes que integraram a exposi¢caéo Janelas CASACOR 2020;
e Identificar estratégias utilizadas no design de interiores exposto na mostra
Janelas CASACOR 2020 para objetificar um “novo morar”;
e Analisar, a partir de um recorte dos ambientes mapeados, estratégias utilizadas
na mostra para objetificar um “novo morar”;
e Discutir os resultados da analise de um “novo morar” em relagao as formas de

morar investigadas.

Para tanto, adoto uma perspectiva interdisciplinar a partir dos Estudos da
Cultura Material em dialogo com trabalhos das disciplinas de Design, Arquitetura e
Histéria. Tomo como objeto de analise fotografias, textos e videos divulgados pela
organizacao da mostra em 11 guias digitais e no site oficial do evento. Cabe notar que
dos 124 ambientes apresentados na edigao Janelas CASACOR 2020, 97 tratam-se
de ambientes de interiores domésticos (JANELAS CASACOR, 2021).

No que tange aos Estudos da Cultura Material, pauto-me no conceito de
“objetificacdo” do antropdlogo britanico Daniel Miller (1987) que trata do processo de
mutua constituicdo de sujeitos e objetos, que se da em um contexto social e historico
especifico. Considero assim que os interiores domésticos, por meio de seus arranjos
espaciais e seus artefatos, objetificam valores, experiéncias, comportamentos, modos
de ser e de viver em sociedade. Portanto, a partir das estratégias de objetificagao’
identificadas, considero que as transformacgdes vivenciadas no contexto da pandemia,
no ambito do design de interiores, estdo implicadas nos interiores domésticos em
exposicao na mostra Janelas CASACOR 2020.

7 Entendo “estratégias de objetificacdo” como o meio utilizado para materializar um “novo morar”.
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Em relagdo aos guias digitais, considero, conforme Santos (2015), que as
revistas® de decoragdo, enquanto midias de estilo de vida, a partir de seus discursos
textuais e imagéticos operam como mediadoras do processo de produgdo e consumo
de artefatos, contribuindo para deflagrar padrées de gosto, bem como divulgar valores
e comportamentos. Nesse sentido, os ambientes de interiores domésticos definem-se
por sua arquitetura e pelos artefatos decorativos e mobiliarios que o compdem, de
modo a organizar “[...] funcional e simbolicamente a vida cotidiana” (p. 16). A autora
ressalta que a configuragcdo desses ambientes, ainda que por vezes entendida como
uma escolha pessoal, ocorre sempre em dialogo com valores difundidos no ambito
social. Partindo dessa ideia, a fim de contribuir com as analises dos ambientes, dado
o recorte de periodo recente da pesquisa, considero também como fontes midias

digitais como, por exemplo, sites de jornais e de revistas especializadas.

Diante do exposto, este trabalho divide-se em seis capitulos, a contar por esta
secdo de introducdo, na qual se apresenta o tema e o problema, bem como os
objetivos do trabalho. O segundo capitulo trata do percurso metodolégico da pesquisa,
em que trago com maiores detalhes as etapas da pesquisa, as fontes consultadas,
técnicas e métodos aplicados na coleta e tratamento dos dados e, também, na analise

das vitrines.

No capitulo 3, trato da contextualizagdo da mostra CASACOR e da edi¢ao
especial, tema central da pesquisa, Janelas CASACOR 2020. Traco um breve
histérico da marca, a comegar por seu surgimento, abordando sua trajetoria e
expansao. Em um segundo momento, detalho como se configurou o evento Janelas
CASACOR, suas motivagbes, seu formato, localizagdo, divulgacéo, profissionais
expositores/as e ambientes. A partir disso, tem-se um subcapitulo, 3.1, em que
destaco o discurso da mostra, pautado nos editoriais de seus guias digitais, no que
tange a um “novo morar”. Busco, nesse sentido, apresentar um panorama geral da

edicdo, bem como levantar possiveis reflexdes acerca do conceito do evento.

O quarto e o quinto capitulos tratam da analise das estratégias utilizadas no
design de interiores expostas na mostra Janelas CASACOR 2020 para obijetificar um

“novo morar”. O capitulo 4, Arranjos e praticas do “novo morar”, divide-se em dois

8 A adocdo de revistas como documentos histéricos insere-se na tradicdo da Histéria Nova, a datar de 1970
(SANTOS, 2015).
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subcapitulos, sendo eles: 4.1 A Integragcdo de ambientes e 4.2 A Incorporagdo de
nogoées de assepsia. O capitulo 5, Relacbes familiares no “novo morar”, apresenta a
analise de outras duas estratégias: 5.1 A Constituicdo de um ideal de refugio e 5.2 A
Valorizacdo da familia. Concomitante as analises, tem-se também a discussao acerca
dessas estratégias. Para tanto, considero possiveis aproximacgdes, continuagoes,
atualizagdes, interrupcdes, relagbes e tensionamentos, entre os 18 ambientes
selecionados para analise, assim como em relagao ao contexto em que se inserem e
a histéria do morar recente dos segmentos médios e abastados, compreendido aqui
entre o final do século XIX e o inicio do século XXI, no Brasil. Por fim, no sexto e ultimo
capitulo, trato das consideragdes finais do trabalho, apresentando os resultados da

analise e da discussao, assim como possiveis desdobramentos da pesquisa.

No que tange a escolha de abordar a mostra Janelas CASACOR 2020, observo
que existem, ainda, poucas pesquisas® acerca da mostra CASACOR. Do mesmo
modo, noto que historicamente o Design de Interiores consistiu em um campo
marginalizado, no que diz respeito as disputas em relagdo aos conhecimentos e
campos de atuacédo acerca do morar e da elaboragcdo de ambientes de interiores
domésticos (HAVENHAND, 2004), configurando-se como uma area pouco explorada
academicamente no ambito do design. Sendo assim, considero oportunas as

pesquisas que favoregcam e potencializem discussées no campo das domesticidades.

Desse modo, destaco que a pesquisa se insere na linha de Teoria e Historia do
Design, do Programa de Pds-Graduagdo em Design, na Universidade Federal do
Parana, a partir da vinculagao da mostra Janelas CASACOR com a histéria do morar
e por abordar uma visao critica sobre a pratica do design de interiores no Brasil. Além
disso, adere-se ao programa por meio da orientagdo da professora Dra. Claudia

Regina Hasegawa Zacar, que entre seus temas de interesse, privilegia o estudo de

9 Destaco como exemplo os trabalhos: VERDAN, Carla Prado Vieira. A Brasilidade Heterotépica do “Bem-Morar”
Neoliberal. 2019. Dissertagdo (Mestrado em Letras) - Universidade Estadual de Maringa, Maringa, 2019.; ZACAR,
Claudia Regina Hasegawa. O design de interiores como prétese de género: um estudo sobre a Casa Cor Parana
(1994-2017). 2018. 268 f. Tese (Doutorado em Tecnologia e Sociedade) — Programa de Pds-graduagdo em
Tecnologia e Sociedade, Universidade Tecnoldgica Federal do Parand, Curitiba, 2018. e ZACAR, Claudia Regina
Hasegawa; SANTOS, Marinés Ribeiro dos. Mostras de design de interiores como espaco de mediagdo entre
projetistas, empresas e publico: Um estudo sobre a Casa Cor Parana. CS Online-REVISTA ELETRONICA DE
CIENCIAS SOCIAIS, n. 29, p. 26-26, 2019.
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domesticidades e seus processos de constituicdo, a partir de teorias da cultura

material, bem como a pesquisa documental e a analise de imagens.

Por fim, considero que, desde o surgimento da pandemia da Covid-19,
pesquisas de diferentes areas, algumas mencionadas neste trabalho, surgiram com o
objetivo de analisar e discutir os impactos e mudangas que este fenébmeno deflagrou
em diversas esferas da sociedade. Sendo assim, acredito ser proficua uma pesquisa
qgue analise e discuta também a configuragéo dos interiores domésticos neste periodo,
uma vez que estes foram centrais no que se refere ao isolamento social e as praticas
do ensino remoto e do home office, adotadas por parte da sociedade de todas as
regides do Brasil. Diante do exposto, destaco que a pesquisa trata do morar no
contexto da pandemia a partir de um recorte especifico, uma perspectiva da mostra
em relagdo a um “novo morar”, que se direciona a uma parte restrita da populacao
brasileira, especialmente pessoas pertencentes as classes mais abastadas. Entendo,
assim, que existiram no periodo outras realidades vividas, diferentes daquelas

apresentadas na mostra.
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A fim de cumprir os objetivos da presente pesquisa, bem como responder ao

problema de pesquisa, ambos apresentados na Introducao, desenvolvi um percurso

metodoldégico que resultou na divisdo da execugédo do trabalho em trés etapas,

conforme figura 1, sendo elas: Etapa 1. Fundamentagao Tedrica; Etapa 2. Pré-analise;

Etapa 3. Analise e Discussao. Destaco que as etapas ocorreram de forma simulténea,

separei-as apenas por serem processos distintos no percurso da pesquisa.

Figura 1: Etapas da pesquisa

Etapas da Pesquisa

01

02

o1

02
03

04

03

FUNDAMENTAGAO TEGRICA
HISTORIA DO MORAR RECENTE NO BRASIL
CASACOR E JANELAS CASACOR

PRE-ANALISE -

MAPEAMENTO DE AMBIENTES E IDENTIFICAGAO PRELIMINAR DAS ESTRATEGIAS

APLICAGAO DE PROTOCOLO DE REGISTRO DE IMAGENS
TABULAGAC DE DADOS COLETADOS

COLETA DE DADOS SOBRE AS EDICOES JANELAS CASACOR
SITE OFICIAL DA EDIGAQ JANELAS E 11 GUIAS DIGITAIS
COLETA E TABULAGAO DE DADOS

PRE-SELEGAO DE AMBIENTES E REFINAMENTO DAS ESTRATEGIAS
38 AMBIENTES
4 ESTRATEGIAS

SELEGAO DE AMBIENTES E AGRUPAMENTO POR ESTRATEGIAS
18 AMBIENTES

ANALISE E DISCUSSAQ
ROTEIRO DE ANALISE: DESCREVER E RELACIONAR

Fonte: A autora (2022)

Para a Etapa 1 da pesquisa, busquei cumprir os dois primeiros objetivos

especificos deste trabalho, investigar formas de morar e contextualizar a mostra
CASACOR e sua edicao especial Janelas CASACOR. Além disso, selecionei
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materiais para compor o embasamento tedrico, no que se refere a Cultura Material.
Para tanto, considerei diferentes meios de acesso aos materiais, uma vez que esses
surgiram conforme eu buscava um tema e um problema para a pesquisa. Nesse
sentido, realizei uma Revisao Bibliografica Assistematica (RBA), em que encontrei
pesquisas proximas aos assuntos que abordo neste trabalho. Algumas referéncias
vieram dos grupos de pesquisa que participei no decorrer de 2021 como Teoria,
Histéria e Critica do Design e Atividades Projetuais (CNPg/UFPR) e Design e Cultura
(CNPg/UTFPR), além de disciplinas cursadas na linha de Teoria e Histéria do Design
do PPG-Design UFPR e, em especial, indicagdes feitas pela professora Dra. Claudia
Zacar durante as orientag¢des. Desse modo, a partir dos materiais consultados, realizei
fichamentos que fomentaram a escrita da Introdugcado e dos capitulos 3, 4 e 5 desta

dissertacao.

A investigacao acerca da historia do morar, que compde a fundamentacao
tedrica da pesquisa, integra os capitulos 4 e 5, referente as analises dos ambientes.
Nesse sentido, realizei uma pesquisa prévia de modo a compreender como
configurou-se a casa das familias de segmentos médios e abastados, no contexto do
Brasil, no final do século XIX até o inicio do século XXI. Visando tornar a leitura mais
dindmica e embasar as analises, apés o levantamento desse material, a

fundamentacao tedrica foi incorporada aos capitulos 4 e 5.

A respeito das fontes encontradas para a construcdo da fundamentacao
tedrica, no que refere-se a histéria do morar recente, cabe destacar que ha uma
caréncia de pesquisas que tratam dos interiores domésticos dos segmentos mais
abastados em algumas décadas do recorte temporal estabelecido para o trabalho, de
modo que alguns exemplos de interiores domésticos e plantas residenciais utilizados
nas analises dos ambientes sejam de classes socioecondmicas diferentes, variando
entre classes média e alta. Do mesmo modo, algumas matérias de jornais e pesquisas
realizadas no periodo de pandemia apresentam realidades de classes diferentes das
destacadas pela mostra, mas que contribuem para a compreensdo do contexto
brasileiro em 2020, no qual os ambientes foram expostos, bem como auxiliam na

construcao das analises.
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No que tange a contextualizacdo da mostra CASACOR e a edicdo Janelas
CASACOR 2020, ou seja, o capitulo 3 desta pesquisa, utilizei como fonte o site oficial '
da CASACOR, sobretudo a aba “sobre”, a qual da acesso a um link de uma aba
denominada “histéria”, que aborda a trajetéria da marca desde seu surgimento em
1987, apresentando cada ano, até a edigado do ano de 2017. Para abordar a Janelas
CASACOR, também utilizei o site oficial do evento, que através da aba “Janelas
CASACOR”, migra para um segundo site'!, este todo dedicado a Janelas CASACOR,
conforme figura 2. Na parte superior, a direita, tem-se uma aba “Janela CASACOR
20217, que da acesso a edi¢cao daquele ano. Do mesmo modo, na pagina da edi¢cao
2021, na parte superior, a direita, ha uma aba de acesso a primeira edigao, “Janelas
CASACOR 20202, conforme figura 3.

Figura 2: Site oficial Janelas CASACOR

JANELAS
CASACOR

Janelas CASACOR Tocantins

mbientes

| Navegue > |

Fonte: https://www.janelascasacor.com/. Acesso em: dez. 2022.

10 https://casacor.abril.com.br/
1 https://www.janelascasacor.com/
2 https://edicao-2020.janelascasacor.com/
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Figura 3: Aba da Edigéo 2020

JANELAS
CASACOR

Janelas CASACOR 2021

Clique aqui para Janelas CASACOR 2021 > |

o600 COROGISOISS

Fonte: https://edicao-2020.janelascasacor.com/. Acesso em: dez. 2022.

Com o langamento das edigbes Janelas CASACOR 2021 e 2022, o site
modificou-se em dois momentos, uma vez que antes comportava apenas a edigao de
2020. Nesse sentido, os materiais da edigao 2020 migraram para um terceiro link, o
da figura 3. Chamo por materiais registros como fotos, textos, tour em 3D, “video com
profissional”, mini curriculo de profissionais participantes do evento e guias digitais.
Trago a questdo dos sites, pois tive duas dificuldades com essas mudangas. A
primeira dificuldade foi devido ao texto que compde a aba “sobre” em que se tem uma
apresentacao da edig¢ao. Este sofreu alteragdes durante a primeira mudanca do site.
Dessa forma, paragrafos que utilizei para justificar minha pesquisa, em um primeiro
momento, foram substituidos e eu ndo havia feito um registro, print screen da tela,

apenas uma copia do texto.

A segunda dificuldade trata da coleta realizada na Etapa 2, durante o registro
das fotos e das vitrines. Os links que utilizei como fonte foram todos substituidos,
gerando o retrabalho de busca-los novamente e substitui-los. Além disso, na segunda
mudanga, enquanto eu analisava os ambientes e utilizava o site para acessar o “video
com profissional” e o tour em 3D, como material de apoio para as analises, a edi¢ao
2020 ficou fora do site por algumas semanas. Compreendo que os sites sejam fontes
voluveis e que é preciso tomar algumas precaugdes como, por exemplo, o registro por

meio de um print screen de algumas telas. Entretanto, entendo que o intuito da mostra
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Janelas CASACOR consiste em ser acessivel por meio dos sites, e isso possibilita,
por exemplo, o acesso ao four em 3D das vitrines, conteudos que se diferem do
formato das revistas, sejam fisicas ou digitais, oferecendo uma fonte a mais para a

pesquisa.

Reconheco que essas dificuldades e potencialidades se ddo, em especial, pelo
recorte temporal da pesquisa, por ser um evento recente. Esse fato pode ser notado
também pelo surgimento das revistas digitais, que se deu enquanto eu realizava a
coleta dos dados do site, na aba “Guia Digital”. Tratam-se de revistas digitais das

edicoes participantes, publicadas pela Editora Abril, conforme figura 4.

Figura 4: Guias Digitais Edicao 2020

JitEas Guia Digital
CASACOR Brasilia CASACOR Cears CASACOR Minas Gerais. CASACOR Parana
Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas

CASACOR Espirito Santo CASACOR Pernambuco CASACOR Sao Paulo Desafio Janelas CASACOR
Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas

zEsAbo

Leia >

CASACOR Santa Catarina CASACOR Bahia CASACOR Ribeirao Preto
Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas Guia Digital Janelas

-
Leia =

Fonte: https://edicao-2020.janelascasacor.com/quia-digital/. Acesso em: nov. 2021.
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Conforme Zacar (2018), a publicagdo de volumes impressos sobre a mostra é
uma pratica que ocorre desde a primeira edicdo da CASACOR Sé&o Paulo e serve para
registrar os ambientes expostos no evento, bem como divulgar profissionais
participantes e as empresas parceiras, ou seja, as marcas que patrocinam o evento.
As revistas do projeto Janelas, nesse caso denominadas de “Guias digitais”, seguem
a mesma légica da tradicional revista da CASACOR. Nelas, tem-se o editorial, que
consiste em um texto de apresentagao escrito por diretoras/es daquela edicdo em
especifico, profissionais participantes com suas vitrines e as empresas
patrocinadoras. Interessou-me, em especial, os textos editoriais, pois por meio deles
tive acesso, com maiores detalhes, ao conceito da mostra e aos seus objetivos, no
sentido de apresentar um “novo morar”. Sendo assim, os guias digitais possibilitaram

a construcao da contextualizacdo da edigcao Janelas CASACOR 2020.

A Etapa 2, de Pré-analise, dividiu-se em 4 subetapas, a saber: 1. Mapeamento
de Ambientes e identificagdo preliminar das Estratégias; 2. Coleta de dados sobre as
Edi¢cdes Janelas CASACOR,; 3. Pré-selecdo de Ambientes e Refinamento das
Estratégias e 4. Selecao de Ambientes e Agrupamento por Estratégias. Cabe destacar
que as estratégias, referem-se ao modo como um “novo morar” € objetificado na
mostra. Sendo assim, busquei, em um primeiro momento, temas em comum entre as
vitrines para, posteriormente, identificar quais estratégias foram adotadas. Essas
subetapas compreendem a coleta e o tratamento dos dados a serem analisados na
pesquisa, bem como dados apresentados no capitulo 3. Busco, nessa etapa, cumprir
dois objetivos especificos, o terceiro e o quarto, sendo eles mapear os ambientes que
integram a edicao de 2020 e identificar que estratégias a mostra utiliza para objetificar

um “novo morar”.

Destaco que, nessa etapa e na seguinte de analise, pautei-me no método de
analise aplicado pela professora e pesquisadora Claudia Zacar (2018), em sua ja
referida tese. Em seu método, a autora adota a abordagem dos Estudos Culturais, a
partir da pesquisadora britanica Gillian Rose'3, considerando os estudos das imagens

a partir da interpretagdo, ndao havendo analises “certas” ou “erradas”, bem como a

13 ROSE, Gillian. Visual Methodologies: an introduction to the interpretation of visual materials. London: Sage
Publications, 2007.
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analise das imagens “em relagdo ao seu contexto cultural, as praticas sociais e as

relagdes de poder com as quais estdo imbricadas” (ZACAR, 2018, p. 39).

Em relagdo a selegdo, organizagcéo e tratamento das fotografias, a autora
pauta-se na historiadora Ana Maria Mauad', que aborda a analise de conjuntos
ampliados de imagens, em especial, cole¢des e séries. Para a elaboragao dos roteiros
de analise, organizados nas etapas de Descrever e Relacionar, a autora baseou-se
no autor da Histéria Visual, Laurent Gervereau'. Desse modo, a partir de Zacar
(2018), busquei adaptar o Protocolo de Registro de Imagem, bem como os Roteiros
de Analise, considerando a proximidade tematica entre os estudos e também os

aspectos e especificidades que permeiam a minha pesquisa.

Iniciei a primeira subetapa pelo mapeamento dos ambientes, uma vez que este
foi o primeiro material que tive acesso no site da marca. Os ambientes estao
apresentados no site de dois modos, sendo por edigdo e por ordem alfabética de
profissionais participantes e escritorios. Optei por mapea-los por ordem alfabética.
Apenas posteriormente, com a reorganizagdo do site, acessei também os guias
digitais, de modo que minha coleta das edi¢cbes foi realizada em um segundo
momento. Nesse sentido, para o mapeamento dos 124 ambientes adaptei o protocolo

de registro de Zacar (2018), conforme quadro 1.

A partir desse protocolo, realizou-se o mapeamento dos ambientes que
compdem a edicdo 2020. Esse processo possibilitou o levantamento de elementos,
tanto das imagens quanto dos textos de apresentagédo, que sugeriram caminhos para
identificacao das estratégias que foram utilizadas para objetificar um “novo morar”.
Nesse sentido, alguns dados coletados por meio dos protocolos aplicados foram
tabulados, como: a quantidade de arquitetas/os, designers de interiores, entre outras
profissdes; quantidade de profissionais mulheres e homens; temas'® abordados pela
mostra, buscando aproximagdes e distanciamentos, além de inter-relagdes entre os
ambientes. Considerei um ou mais temas por ambiente e repeti esse processo de

filtragem algumas vezes.

14 MAUAD, Ana Maria. Na mira do olhar: um exercicio de analise da fotografia nas revistas ilustradas cariocas, na
primeira metade do século XX. Anais do Museu Paulista, Sdo Paulo, v.13, n.1, p. 133-174, jan. - jun. 2005.

15 GERVEREAU, Laurent. Ver, compreender, analisar as imagens. Lisboa: Edi¢cdes 70, 2004.

16 Considero como “temas” tdpicos gerais presentes nas imagens e nos textos das vitrines da mostra, que me
levaram a identificacdo das “estratégias".
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Quadro 1: Protocolo de Registro de Imagem

PROTOCOLO DE REGISTRO DE IMAGENS Janelas CASACOR
Nome do Ambiente
Ano 2020

Nome/s e profissao
das/os expositoras/es
Forma de registro

Autora do registro Carina Seron

Data do registro

Fonte

Autoria da imagem

Local

Imagem/s

Texto
Observacoes
Temals

Fonte: A autora (2021) adaptado de Zacar (2018)

Dando sequéncia a coleta e ao tratamento dos dados, a subetapa 2, “Coleta de
dados sobre as Edi¢des Janelas CASACOR”, compreendeu, a partir do site da edicéo
2020, bem como os 11 guias digitais, o levantamento e tabulagcdo de informacdes
acerca das vitrines por edicdo. Os dados levantados nessa etapa se referem a
quantidade de vitrines por cidade, em quais bairros as exposi¢des ocorreram e em
que regides se localizavam esses bairros. Além do site, foram consultados e fichados
os textos editoriais dos 11 guias digitais. Essas informagdes foram apresentadas no

capitulo 3, referente a contextualizagao do evento.

Ja na subetapa 3, ocorreu a pré-selegcao dos ambientes a serem analisados,
bem como o refinamento da definicdo das estratégias, ambos processos ocorreram
simultaneamente. Para a pré-selecao, busquei relacdes de proximidade e diferenca

entre os ambientes de um mesmo tema'” e fiz uma pré-selegdo de 38 ambientes. Em

7 pode-se citar como exemplos de “temas”: home office, natureza, familia, refugio, origens, memaria, assepsia,
integracdo de ambientes, entre outros.
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seguida, observei quais temas abordados nos ambientes configuravam-se como
possiveis estratégias de objetificacdo. Ainda que alguns temas apresentassem grande
incidéncia na mostra, ndo necessariamente caracterizavam-se como estratégias.
Busquei identificar possiveis articulacbes para as analises e, especialmente,
considerei a histéria do morar, do final do século XIX até o inicio do século XXI, como
base para compreender o que a mostra apresenta como um “novo morar”. Sendo
assim, tem-se como resultado a definicdo de quatro estratégias, conforme pode ser
observado na figura 5. Nesse sentido, a definicdo das estratégias possibilitou a
selecado de quatro grupos de vitrines potenciais de analise, somando 18 ambientes,

concluindo assim, a subetapa 4, a ultima da etapa 2 de Pré-analise.
Figura 5: Estratégias identificadas

INTEGRAGAO DE
AMBIENTES

INCORPORACAO DE
NOCOES DE ASSEPSIA

se®
.
.®
e
.
e
.
e
.
ae®

ESTRATEGIAS

.......................... CONSTITUICAO DE UM
IDEAL DE REFUGIO

VALORIZACAO DA
FAMILIA

Fonte: A autora (2022)

Na etapa 3, busco cumprir os dois ultimos objetivos especificos de analisar e
as estratégias de objetificacdo de um “novo morar”, utilizadas pela mostra, e discutir
os resultados da analise. Para tanto, como ja mencionado, parto de um roteiro de
analise, adaptado de Zacar (2018), dividido em duas subetapas: Descrever e
Relacionar. A primeira etapa trata de descrever a imagem, considerando o espago; 0s

artefatos que compdem o ambiente; elementos formais como cores, volumes, formas,
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bem como as matérias-primas adotadas, conforme proposto no roteiro de analise,

quadro 2.

Cabe destacar que, além das fotografias e dos textos, utilizei também os
“videos com profissional”, disponiveis na plataforma da edicao Janelas CASACOR,
em que profissionais explicam seus projetos. Realizei, assim, transcri¢ées dos audios
desses videos, de modo a integrar meu objeto de analise. Além disso, utilizei como
material de apoio a ferramenta tour em 3D, também disponivel no site, que me
possibilitou a medi¢cao de alguns ambientes e a identificacdo de alguns materiais e

objetos, dificeis de serem identificados nas fotografias.

A subetapa 2 consiste em relacionar os conteudos da imagem, conforme o
roteiro de analise do quadro 3. De acordo com Zacar (2018, p.43), essa etapa “[...]
diz respeito a construcao de significados possiveis para a imagem e seus elementos”.
Segundo a autora, em um primeiro momento, tem-se uma relagao de intertextualidade
entre o conteudo da imagem e o texto de apresentacdo do ambiente, considerando
que as informacgdes do texto influenciam a analise, pois podem empregar significados
a imagem. Em um segundo momento, relaciona-se o conteudo da imagem com o
conteudo das vitrines que compdem o grupo de mesma estratégia e as demais

estratégias, buscando possiveis similitudes e discrepéncias entre elas.

Em um terceiro momento, relaciona-se o conteudo da imagem com o contexto
da pesquisa. Nesse caso, consider