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RESUMO

A televisdo € fonte emissora para muitos receptores e
no Brasil oferece programas gratuitamente em troca da aceitagao

passiva ou nao do telespectador.

A televisao de massa no Brasil como a da maioria de pai-
ses, dedica grande parte da programagao a variedades, nao se

preocupando com a cultura, educagao ou desenvolvimento social.

As duas observagoes acima foram ponto de partida para es
te trabalho, que de um lado procurou recolher subsidios na lite-
ratura existente e, de outro, verificar a maneira pela qual ado-
lescentes de Curitiba recebem as mensagens emitidas pela televi
sao, para uma tomada de posigao quanto a utilizagao da televi-
sao de massa como meio auxiliar para o desenvolvimento do pen-

samento critico do aluno.

Sabe-se que a televisdo condiciona nao sé pelo dgue in-
forma, mas como informa e ha quem diga que o acumulo de infor-
magao acaba transformando-se em formagao, isto €, a quantidade

é que provoca alteragao na qualidade.

Todavia, hd o risco de se promover o alienamento do ho-
mem através do excesso de mensagens recebidas, principalmente
guando estas sequer sao discutidas sobre as questoes vitais a
vida da sociedade e principalmente quando a intengao dos auto-
res das mensagens nem sempre € a de informar imparcialmente,mas,

sim, de convencer o receptor em receber a informagao sob a opti

ca do emissor. _
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A televisao deve ser um meio positivo de aprendizagem de
vida para o ser humano, um meio possibilitador da revelagdo de
conhecimento e nao de alienagao. Deve colaborar na formacao de
individuos nao passivos e sim, altamente ativos que neste pro-
cesso estariam no verdadeiro caminho da apreensao total das men
sagens divulgadas. Portanto, na televisao de massa deveria cons
tar programas planejados para atingir determinados objetivos
que buscassem o desenvolvimento do homem, para que este exista

como consciéncia e nao como coisa.

E sobejamente conhecido que a escola oferece muito pou-
co para que o comportamento do individuo frente as imagens te-
levisivas seja ativo e nao passivo, isto porque os meios educa-
cionais sao ultrapassados, utilizando métodos antigos, mate-
riais obsoletos, com conteudos defasados, nao havendo inter-
relagao entre as matérias, nao levando a um contato com a reali

dade, nao explicando o como e o porgué das coisas.

A televisdo requer um certo envolvimento do receptor e é
necessario que o homem se posicione ante as imagens e mensa-
gens analisando-as e interpretando-as, que tenha senso de ob-
servagao, que desenvolva um comportamento participativo, que
reaja a uma mente padronizada. Portanto, € necessario que a es-
cola e a sociedade se aproximem, que nao andem divorciadas, que
dentro de uma sala de aula haja elementos participativos e atuan

tes tanto da parte do professor como do aluno.

Ha uma enorme diferenca entre o moderno ambiente de in-
formagao eletronica e o de uma sala de aula, porque hoje a cri-

anca esta sintonizada com toda a problemdtica do mundo e fica
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desajustada quando penetra no ambiente do século XIX, que ain-
da caracteriza o organismo educacional, onde a informagao é es-
cassa, ordenada em padroes, com assuntos e programas fragmen-

tados e classificados.

A crianga hoje cresce em dois mundos bem distintos onde
a informagao que nao é repassada por processo eletrdnico ndo é
suficiente. De um lado o ambiente escolar, com a utilizagao de
apenas livros didaticos que jda ndo motivam o aluno, onde sequer
o professor desafia a inteligéncia de quem esta aprendendo,
apenas ajuda na solugao de problemas e muitas vezes o aluno es
td melhor informado que o proprio professor, pois tem disponi-

bilidade de tempo para explorar os recursos da TV de massa.

Assim, o individuo em seu meio ambiente, em contato com
a televisao de massa, tem ligagao com o mundo, suscitando o
seu engajamento face a todos os acontecimentos, com muita ra-
pidez, porém sem muita logicidade, pois as imagens sao velozes,
sem possibilidade da verdadeira apreensao das mensagens, quan-
do o individuo ndo esta preparado para discernir o que € ou
nao verdadeiro. E, toda compreensao das mudangas sociais e cul-
turais torna-se imperfeita sem o conhecimento do modo de atuar

dos programas intermediarios em confronto com o.seu dia-a-dia.

Independente das influéncias positivas ou dos efeitos
negativos que possa produzir, nenhuma sociedade moderna pode
se dar ao luxo de dispensar um poderoso meio como a televisao e
os produtos culturais por ela gerados, embora as vezes provogue
mudangas sensiveis de comportamento, nem sempre adequados a

personalidade :pela programagao apresentada.
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Uma vez que a televisao faz parte da vida da crianca e a
influencia, énecessario desenvolver um determinado comportamen-
to que a leve a se distrair, e ao mesmo tempo desenvolver um
agudo senso de observagao, estimulando uma inteligéncia indaga-
dora, fazendo uma exploragao criativa, buscando enriquecer sua
personalidade e novas solugoes para os problemas que se apresen

tarem.

A escola deve desenvolver a consciéncia critica do aluno,
como consumidor da televisdao de massa, a fim de que ele possa
utilizar adequadamente todas as suas faculdades quando uma de-
terminada situagao exigir, bem como motivagao para analisar as

mensagens gue ouve ou ve.

O grau de consciéncia dos individuos se desenvolve de
acordo com o seu proprio grau de cultura, que apreende, na fami

lia, na escola e na sociedade,

£ necessadrio que a escola se utilize da televisao de mas
sa para que esta ajude a proporcionar uma visao de exploracao
da e na pesquisa para os alunos, focalizando os diversos aspec-
tos do mundo, fazendo questionamento, observando~os sob novos
angulos, discutindo determinadas situagoes em grupo. E igualmen
te necessario que ela permita e incentive os alunos discordarem
da opiniao. do professor, procurando por novas respostas e novas
descobertas, a fim de que a escola forme pessoas capazes de ad-
quirirem por si mesmas o equilibrio necessdrio face a todos os

acontecimentos em suas vidas.



Mas para que tudo se concretize é preciso elucidar e
racionalizar as relagoes entre o homem e a técnica, para que o
individuo possa proteger-se contra os efeitos negativos do con-
sumismo, da alienagao, da massificagao, capacitando o receptor
a criticar as mensagens recebidas, tornando-o sujeito do proces

so comunicativo e nao simples consumidor passivo.
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RESUMEN

La televisidon, fuente emisora para muchos receptores en
Brasil, ofrece programas gratuitamente a cambio de una acepta-

cidn - pasiva o no - del telespectador.

La televisidn masiva en Brasil, como en la mayoria de
los paises, dedica gran parte de 1la programacion a "variedades",

despreocupandose de la cultura, educacidn o desarrollo social.

Estas observaciones fueran el punto de partida de es-
te trabajo que, por un lado buscd subsidios en 1la 1literatura
existente y por otro verificd la forma por la cual los adoles-
centes de Curitiba reciben los mensajes televisados, para una
tomada de posicidn en relacidn a utilizacidn de la televisidn
por la masa como auxilio para desarrollar el sentido critico

en el pensamiento del alumno.

Es sabido que la televisidn condiciona no sdlo por 1lo
QUE informa, sino también por COMO informa y llega a afirmarse
que la reiteracidn de informaciones termina actuando como for-
macion, lo que significa decir que la cantidad acaba alteran-

do la calidad.

Ademds existe el riesgo de promover 1la alienacidén del
hombre por exceso de mensajes recibidas principalmente cuando
éstas né siquiera discuten respecto a cuestiones vitales de la
sociedad o cuando, peor que esto, la intencion de 1los autores
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no siempre es informar imparcialmente, sino convencer al re -
ceptor en el sentido de recibir esa informacidn bajo el enfo-

que del emisor.

La television deberia ser un medio positivo de aprendi-
zaje de vida para el ser humano, facilitador del conocimiento
y no alienante. Deberia colaborar en la formacidn de indivi-
duos no pasivos sino altamente activos que en esta acciodn
procesual estarian en el verdadero camino de la aprehensiodn

total de los mensajes divulgados.

Asi, la televisidn de masa tendria que incorporar pro -
gramas debidamente planificados para alcanzar determinados
objetivos orientados hacia el desarrollo del ser humano pa-

ra que éste exista como CONCIENCIA y no como COSA.

Demasiado probado estda que la escuela ofrece muy poco
para que el individuo permanezca "activo" frente a las image-
nes televisadas ya que los proprios medios educacionales es-
tdn defasados, los métodos son antiguos, los materiales obso-
letos, los contenidos irrelevantes, la integracidn curricu-
lar inexistente, la relacidn con la realidad nula, las expli-

caciones dirigidas al cdmo y por qué descaracterizadas.

La televisidon exige un cierto compromiso del receptor y
es necesario que €l se posicione ante imagenes vy mensajes
analizdndolos e interpretandolos, como observador con un com-
portamiento participante que resista con é€xito a la padroniza-

cidn impuesta. Infiérese que deben de una vez aliarse escuela
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y sociedad que no existan divorciadas y que, dentro de la sala
de clase, aparezcan como elementos activos y participantes,

tanto el alumno como el profesor.

Existe una gran diferencia entre el moderno ambiente
de informacidn eletronica y el de una sala de aula, porque hoy los
jovenes estdn en sintonia con toda la problemdtica mundial vy
se desajustan cuando insertos en el siglo pasado que todavia
estd presente en el organismo educacional, con escasa informa-
cidn, que responde a padrones con asuntos y programas frag-

mentados y clasificados.

El educando crece en dos mundos bien diferentes en 1los
cuales la informacidn no eletrdnica es insuficiente. Por un
lado el ambiente escolar que usa s6lo libros didacticos ya no
motiva al alumno porque uli siquiera el profesor desafia su
inteligencia, sino, que simplesmente ayuda en la resoluciodn
de problemas siendo que muchas veces el alumno estd mejor in-
formado que el profesor pues tiene mas tiempo para una mejor
explotacién de los medios de masa. De esta forma, la persona
en su medio y en contacto con estos recursos, se relaciona
con el mundo y se encaja en todos los acontecimientos con mu-
cha rapidez, a pesar de que a veces con falta de légica; esto
se debe a la velocidad de pasar las imagenes, la imposibilidad
de una total aprehensidn de mensajes y de discernir entre 1lo
que es y no verdadero. La captacién de las mudanzas sociales y
culturales se torna imperfecta desconociendo cdémo actuan 1los

programas intermediarios frente a lo cotidiano.
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Fuera de las influencias positivas o los efectos nega-
tivos pensables, ninguna sociedad moderna puede darse el 1lujo
de dispensar un medio tan poderoso como la television y 1los
productos que ésta genera, a pesar de que las mudanzas de com-
portamiento que a veces produce no siempre se adecuén, por la

programacioén, a la personalidad destinataria.

Ya que la televisidn esta presente en la vida de los
jovenes y ejerce una influencia considerable, es necesario
crear un determinado comportamiento que la oriente para un
alto grado de observacidn, de indagacidn intelectual, de in-
ventiva, capaces de enriquecer su responsabilidad y encontrar

solucion a sus problemas.

La escuela debe incentivar la conciéncia critica del
alumno como consumidor de los medios masivos para que é1l pueda
utilizar sus facultades cada vez que enfrente nuevas situacio-
nes y su motivacidn para analizar lo que escucha y ve. Y es el
grado de conciencia individual lo que es determinado por el

nivel de cultura, en el grupo o la sociedad.

Es necesario que la escuela use la televisidn para gque
ella contribuya a aumentar la explotacidén de y en la pesqui-
sa, focalizando diversos aspectos del mundo, cuéstionando, ob-
servandolos con otros enfoques, discutiendo algunas situacio-
nes grupales. También es preciso que ella incentive a los alum
nos para discordar con las opiniones del profesor, procurando
nuevas respuestas para nuevos descubrimientos, capacitandolos
para adquirir el equilibrio entre todos los acontecimientos de

la vida.
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Para que todo esto se concretice es necesario elucidar
y racionalizar las relaciones entre Hombre y Técnica para que
el individuo pueda protegerse de los afectos negativos del
consumismo, la alienacidn, la masificacidn, con capacidad de
criticar mensajes, haciendo en fin del hombre el sujeto del

proceso de comunicacidn y no un simple y pasivo consumidor.
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SUMMARY

Television in Brazil - as anywhere else - dedicates the
major part of its programming to varieties, without any concern
with culture, education, or social development. This evidence
along with the observation that most viewers take a ©passive
réle concerning television were the starting point of this
research. On the one hand, the study aimed at collecting
subsidies from the existing litterature and, on the other, it
attempted to investigate the ways whereby adolescents from
Curitiba receive the messages sent by television, in order
to examine hgw television can be used as an auxiliary means to

the development of critical thinking in the student.

It is well known that television conditions not only
because of what it informs but how it informs. Some people even
say that the accumulation of information turns out into

information, that is, quantity alters quality.

However, there is always a risk of promoting the
alienation of man because of the excess of received messages,

mailey when these messages do not encompass discussions
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concerning society's vital questions and when the intentions
of the messages' authors are not necessarily those of unbiased
information, but rather those of concerning the viewer to

accept the message from the authors' standpoint.

Television should be a positive means of learning for
the human being; a means which make possible the revelation
of knowledge rather than of alienation. It should collaborate
in the formation of highly active individuals who would then
be prepared for the total apprehension of the messages.Thecefore,
mass television should broadcast programs aimed at the attainment
of objectives which relate to the development of man, so that

he (she) exists as a conscience and not as a thing.

It is also very well known that the schools' contribuition
for individual's active behavior towards television is negligible.
This is due to the fact that educational methods are outdated,
materials available are obsolete, contents are unbalanced,
courses are self-contained and distant from the real world.

The explanattion of how and why are left out.

Television requires a certain involvement from the
viewer and it is necessary that he (she) takes up a position
concerning the images and messages, analyzes and interprets
them. Therefore, it is mandatory that school and soclety come
together that, within the classroom, teachers and students

contribute in a participatory endeavour.
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There exists a great difference between the modern
world of information and that of the classroom. Nowadays the
child who is in touch with what goes on, finds it difficult
to adjust to the nineteenth-century environment which characterizes
the schools, where information is scarce and organized according
to established patterns, withing fragmented subject - wathers

and programs.

The child grows up in two distinct worlds, where the
type of information which is not transmited via electronics is
not sufficient. The school enviroment with its outdated methods
no longer motivates the student. The teacher does not challenge
the student's intelligence, at most he (she) helps his (her)
students solVve specific problems. Oftentimes, the student 1is
better informed than his (her) own teacher, since he (she)
has available time to spend in the exploration of television

resources.

Thus , the individual in his (her) milien, in touch
with man television, is related to the world this relationship
leads the individual to a quick but ilogical reaction concerning

the messages.

The images are presented rapidly, thus hampering the
apprehension of the messages, mainly when individual is not
prepared to tell what is true from ewat is not. As a result,the
compreenhension of social and cultural changes becomes incomplete
when it is not possible to know the ways intermediary programs

act vis-a-vis every day life.
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Independently of the positive influences or of the
negative effects of television, a modern society cannot dispense
with such a powerful means of communication, regardless of the

changes it elicits within an individual.

Since television belongs in the world of the child and
influences him, it is necessary to develops a certain behavior
which leads at the same time to entertainment and to the
development of an acute sense of observation, stimulating a
questioning intelligence, making it possible for criative
exploration, attempting to enrich an individual's personality,
and looking for new solutions to the problems he (she) may

face.

The school. should develop critical thinking in the
student as a television viewer so that he .(she) can adequatly
use all his (her) faculties, when a certain situation requires,
and that he (she) becomes motivated to analyze the messages he

(she) sees or hears.

The conciousness of an individual develops according
to his (her) own cultural background or to the cultural

characteristics of his (her) group or society.

It is necessary that the school uses mass television
to help the students explore the world in its different aspects,
question them and observe them from new perspectives, discuss

situations.
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It is equally necessary that the school allows and
incentives the students to contest the teacher's oppinions,
search new responses and new discoveries, so that the school
may shape persons who are capable of acquiring equilibrium

concerning the events of his (her) life.

However, the materialization of these objectives depends
on the explanation and rationalization of the relationships
between man and machine, so that the individual may protect
himself (herself) from the negative effects of consumption,
alienation and massification. The school shoould make the
individual capable of criticizing the messages, and of becoming
the subject of the communication process, rather than the

passive consumer.
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capfTuLO I

INTRODUCAO

Em qualquer circunstancia ou parte do mundo existe co-
municagao e esta pode se processar da pessoa para consigo mes
ma, realizando a cangao psicoldgica, onde ela mesma pergunta
e responde; pode acontecer entre duas pessoas, provocando o
didlogo de individuos dentro de um grupo, de grupos entre si
quer seja governo, igreja, empresas, sindicatos, crescendo a
niveis bastante elevados. De uma forma ou de outra existe um
processo de intercambio de informagdes entre as pessoas, que
pode éer positiva ou negativa e este processo pode educar ou

deseducar.

O homem é um ser eminentemente social, por esse motivo
ele quase nunca nao atua isoladamente, mas sim em grupos,
assim se deduz que a educagao nao se realiza s na escola ou
na familia, mas tem papel preponderante a Igreja, a associa-
gao, a empresa e os meios de comunicagao. Entre estes desta-
ca-se a televisdao de massa por possuir uma grande penetragao,

pois tornou-se integrante de um grande numero de familias.
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Os meios de comunicagao eletronica fazem com que as pesso-
as sintam como seu préprio ambiente aquilo que estao vendo e
ouvindo, havendo um envolvimento muito grande, acontecendo as-

sim uma transposigao do real para o imagindrio.

A televisao é a transmiss3o a distancia de um objeto; ou
aparelho, que recebe uma imagem ou estudio transmissor que gera
a imagem. A televisao é uma fonte emissora para muitos recepto-
res e no Brasil oferece programas gratuitamente ao publico,
que tem acesso aos aparelhos. Em troca da a liberdade de acei-
tar aquilo que vé passivamente ou reagir e exigir mudangas,

dependendo do poder de critica do publico.

Possue a televisao de massa uma audiéncia relativamente
grande, heterogénea, anonima. Suas mensagens sao rapidas, de

consumo imediato.

A televisao de massa atinge seu objetivo como veiculo de
comunicagao quando existe interagao entre o que ela transmite
e a forma como a pessoa recebe a mensagem. Isto se processa
de acordo com o repertdrio global do individuo: seus conhecimen
tos; sua crenga; seus valores; seu nivel cultural; suas atitu-
des. Isto tudo somado € que vai provocar a reagao externa do
individuo a mensagem e € o que vai projetar seu comportamen-

to.

Sao varios os fatores que intervém no comportamento  de
quem recebe uma mensagem como: a estrutura psicoldgica da pes-
soa; as caracteristicas da mensagem em si; a credibilidade de
quem gera a mensagem; a identificagdo com aquilo que estd vendo

e ouvindo ; a empatia dque a pessoa sente com quem
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diz a mensagem; o estado de espirito com que se recebe a men-
sagem; a identidade com o assunto abordado. Todo resultado de
um comportamento advém de inumeras varidveis e se processa de

acordo com o referencial critico da pessoa.

A televisao de massa trabalha paralelo com o ensino,
contando, também, com avangada tecnologia, porém como ela deve
ser vista: é ou nao um bom instrumento para o processo educa-
tivo? Quem se preocuba com a televisao de massa como tecnolo-
gia educacional: Os sistemas de ensino? As escolas? Os profes-
sores? Os pais dos alunos? A televisao de massa no Brasil como
a do maior numero de paises dedica mais tempo a variedades, nao
se observando preocupagao com a cultura, educagao ou desenvol-

vimento social.

OBJETIVO

Este trabalho tem como objetivo levar a escola a uti-
lizar a televisao de massa como meio auxiliar para que o aluno

desenvolva seu pensamento critico.

O objetivo especifico é fazer com que o professor dia-
logue com os alunos em sala de aula, ponha em discussao os
programas que sao levados ao ar pela televisao de massa, para
que eles aprendam a pensar criticamente, passando a decodifi -
car aquilo que ouvem ou véem, aceitando ou rejeitando deter-

minada programagao.
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Nao podemos ficar alheios, pois a televisdo de massa es-
ta inserida no processo educativo assistemdtico ., no formal e
nao formal, fazendo também parte da bagagem instrumental da

chamada Tecnologia Educativa.

PROBLEMA

Verificar se determinados programas de televisao estimu
lam o pensamento critico ou funcionam como mecanismos desenca-

deadores de frustragoes.

Verificar qual a mensagem real de um determinado pro-

grama, o que quer dizer.

Determinar a influencia do nivel sdcio-econdmico na

percepgao das mensagens emitidas por determinada programagao.

METODOLOGIA

Para a realizagao do presente estudo, utilizar-se-a em
primeira instancia um referencial tedrico baseado em trabalhos
ja realizados sobre o assunto, experiencia desenvolvidas e ar-
gumentos de estudiosos do assunto. Tudo isso por meio de uma

revisdao bibliografica de autores nacionais e estrangeiros.
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Numa segunda fase far-se-a uma pesquisa de campo em

dois colégios de 22 grau de Curitiba, onde se pretende dimen-
sionar a poténcia das mensagens emitidas dos programas de acor

do com a capacidade receptiva do adolescente.



CcAPITULO II

A TELEVISAO DE MASSA

1- A TELEVISAO DE MASSA NO MUNDO

A educagao no Brasil é um reflexo do mundo de hoje,

onde impera a tecnologia e o governo brasileiro estd preocupado, reconhe

cendo a necessidade de um melhor rendimento educacional.

Existem alguns programas extra-curriculares para suprir
deficiéncias educacionais, alguns patrocinados pelo governo,
como o Projeto Minerva e outros por empresas privadas, porém
todos eles sao de uma acao pedagdgica duvidosa, principalmente
por nao se ter criado o habito de valorizar a avaliagao como

fonte de aprimoramento.

Dentro da programagao elaborada pelos meios de comuni -
cagao de massa, as instituigOes nao tém condigoes de elaborar
programas especificos que visem uma complementagao pedagdgica
que o aluno necessita, uma vez que os professores ainda nao

tém tramitacgao dentro dos veiculos de comunicagao.
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E o professor a ponte de ligagdo entre o aluno e a ins -
tituigao educacional, neste caminho a comunicagao de massa pode
ser um agente entre alunos e o professor atuando apenas como
meio auxiliar para o desenvolvimento do pensamento critico, por-
que "eixmm'élmJaUDFDLﬁjco,eaa'unﬁfa<k>pnﬁkssnrd&)pakefﬁxm‘a(ﬁg
go de pessoas neutras porque se trata de uma agao cultural a servico da re-
omﬁmnxﬁornckxnrkl
Pedagogicamente a televisao esta na categoria dos meios
para ajudar a realizar a instrugao, ensino e aprendizagem. A te-
levisao serve como material didatico cujo objetivo € motivar,
estimular e facilitar a aprendizagem do aluno, trazendo para
dentro da escola determinados programas gerados pela televisao
de massa, para juntos professor e aluno dialogarem e discuti-
rem sobre os mesmos, quando falamos em meio auxiliar de um pro-

cesso globalizante da educacgao.

McLuhan diz que em certo sentido, os meios sao a pro-
pria mensagem e que a mensagem intrinseca que eles impingem so-
bre nossas cabecas é basicamente mais decisiva que a mensagem
transmitida pelos conteudos em si. Portanto os meios seriam,

entdao, uma nova linguagem, pois

Hoje estamos comegando a perceber que o0s NOSSOS
meios sao apenas engenhos mecanicos — para @ criar
mmndos de ilusao, senao novas linguagens com no-—
vos e unicos poderes de expressao... A invengao da
imprensa mudou nao samente a quantidade de coisas
escritas, mas também o carater da linguagem en-

1. FREIRE, Paulo. Congresso Interamericano de Psicologia, Caracas
Venezuela, julho, 1984.
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txe autor e publico. O radio, o cinema e a tele-

v1&x>emxmraﬁm1a Lugualfldnnxao de liberdade
e as espontaneas var1agoes da lingua falada: eles

nos ajudam a recuperar a in integsa consciencia da
linguagem e o gesto corporal.

McLuhan ainda completa que

Se esses meios de cammicagao coletiva vierem a
serwh:apemms;ara<kiﬁ11ﬁn:ou<xmraqxn'nﬁnnos,
Jalnevnmnnuaatnxpdbs,db<nﬂtunavedxﬂ.ou551
cologica, nao sera panmmaha3aa1kx>de1mm11neren
telxﬂesnesms Sera porque nos falhamos em domi-

na-los cam novas linguagens ao tempo para inte-
gra-los em nossa heranca cultural global.

Observamos que a educagao tecnoldgica reflete o nosso
tempo, onde encontramos quase tudo automatizado, estando o ho-
mem praticamente na dependéncia desses meios e hoje eles-

reinam absolutos em contraposigao aos fins e valores.

Quando no Brasil, um pais em vias de industrializacgao,
gue pensa lutar contra a miséria e a doenga, que busca o de-
senvolvimento, € fundamental que o povo possa ter uma parte

ativa na transformagao econdomica e social de sua propria vida.

2. MCLUHAN, Marshall. Citado por BORDENAVE, Juan Diaz. Além dos
meios e mensagens. Sao Paulo, Brasiliense, 1980. p. 56.

3. . . p. 57.
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Quando através dos meios de comunicacdo de massa, prin-
cipalmente da televisao, em que o homem em relagao a esse de-
senvolvimento tecnoldgico estd se adaptando e ajustando ao que
jd esta estabelecido, como forma final de sua existéncia,vemos
que esta faltando um objetivo maior como meta de sua vida,

. ’ ’ . .
isto e, seu proprio saber em harmonia com o Ser, porque...

As pessoas nao podem ser desenvolvidas por outras
samente podem ser desenvolvidas por si proprias.
Fmbora seja possivel que um estranho construa a
casa de un hamem, ninguém pode imprimir-lhe orgu-
1ho e confianga em si mesmo, Camo ser humano.
Estas forgas o hamem deve cria-las dentro dele,
através de seus proprios atos. Um hamem se desen-
volve pelo que ele faz, tcmando suas proprias deci
soes, aumentando sua campreensao do que e do por
que realiza; desenvolve aumentando seu conhecimen-
to e habllldades, desenvolve-se por sua plena par-
ticipacao em pé de 1gualdade na vida da commida-
de a que pertence.

A tecnologia criada pelo homem podera estrangular os
seus ideais e colocar em seu lugar idéias de empresas que pas-
sam a comandar e determinar a propria existéncia humana. Uma
destas forgas da linguagem tecnoldgica € realizada através da
televisao de massa, gque desse modo, arranca do homem a possibi
lidade do dialogo, tornando-o apenas uma presenga passiva dos

acontecimentos.

A televisdo de massa pode auxiliar a agao pedagdgica do
professor, como um meio auxiliar e nao como método. E necessa-

rio, porém, que o professor e o aluno tenham vontade de utili-

4, NYERRE, Julius. Freedon an development, Oxford University
P ress. 1973. p. 27.
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zar os programas que sao gerados pela televisdo para que em
sala de aula, transformem o que viram em algo Util para si e pa
ra os outros. Os programas de televisao podem levantar proble-
mas educativos novos, desde que sejam colocados em discussao e

que se exija respostas.

Muitos véem na televisdao de massa com seus diversos
programas a decadéncia da humanidade, porém, para outros, € a
salvagao da mesma. A televisdao de massa pode significar a ponte
de ligagao entre o mundo e a escola. Segundo o socidlogo Marshall
McLuhan o meio € a mensagem, o que significa que o veiculo da

mensagem € t3dao importante quanto seu conteudo.

E comum em nossos dias o aluno chegar a escola e ver uma
sala de aula onde todos estao apaticos, embora 1a fora haja
uma vivencia muito marcante, onde sente o mundo que o cerca de
uma forma colorida, total, através da televisao, sentindo=se
profundamente desmotivado. Tudo isto porque os meios de comuni-
cagao ampliando suas possibilidades de perceber e viver aquilo
que passa na tela de seu receptor de televisao, ja esta inserido

em seu mundo do dia-a-dia.

E muito grande o impacto da televisao no mundo da crian-
ca pois ela lhe abre um horizonte todo dia, com muitas imagens,
todas rapidas, fascinantes, que favorecem a um exercicio passi-
vo, porém emocionalmente participativo, pois o mundo se faz

presente em sua vida.

E este mundo que passa a ser o real para a crianga, en-
volvendo-a em assuntos e ambientes, que outrora, estavam res-
tritos ao ambiente familiar, de sua idade e de sua regiao. A
realidade da crianca ontem era o de sua comunidade, de sua Vi-

da ou cidade. Hoje o real é todo o universo.
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Ao contrdrio disto é a escola, apresentando um ensino

onde as matérias sdo fragmentadas, ndo existindo inter-relacdo
entre si, um universo estranho e inatingivel, desligadas da
realidade e pede-se ao aluno que participe do mundo-escola se

nao existe motivagao para que isto acontecga.

Exige-se participagao do aluno que vem do mundo-TV, para
um ambiente insipido, arido, sem emogao como é o mundo-escola e
segundo Piaget, a inteligéncia humana sé se desenvolve gquando
estimulada e a educagao em nossas escolas ainda é feita de modo
unilateral. De um lado o professor, do outro o aluno, e entre
eles um abismo nocivo ao desenvolvimento normal e pleno das po-

tencialidades do individuo.

Todo e qualquer programa escolar deve motivar a partici-
pacao dos alunos, ativamente, para que levando-os a ativida-
de da experimentagao, sob qualquer angulo, passem a compreen-

der aquilo que fazem, para chegar assim a reflexao.

E necessario terminar o vazio que separa o professor do
aluno, para haver integragao total, para que o objetivo seja
atingido, que é do aluno aprender e compreender aquilo que faz.
Por isso com a televisao mostrando sempre o novo, € necessario
que o aluno tenha possibilidade de envolver-se profundamente no
ambiente escolar, em cada uma de suas agoes, para nao se alie-
nar do processo educativo, pois a educagao € um processo perma-
nente, porgue sua agao é no presente, estruturada no passado,

visando o futuro.

E preciso,portanto, que o professor, em sala de aula ,
saiba integrar o mundo dos alunos fora da escola, cheio de emo-

coes, para um ambiente da sala de aula, frio, distante, onde
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muito ouve e pouco participa, onde nao sente nenhuma emogao,
mas sim profunda apatia pelo que acontece. Somente dialogando
com os alunos dentro de uma realidade vivida € que o professor
conseguira realmente fazé-los sentir o que é real e o que &

fantasia.

Observa-se constantemente que a televisao de massa tem
uma grande influéncia sobre os individuos e é escassa a andli-

se que se faz junto a populacgao de seu valor efetivo.

Se analisarmos o Brasil praticamente sem teatros, poucas
bibliotecas, baixo nivel de escolaridade e pouca leitura, €é a
televisao que ocupa o vazio cultural. E é que leva alguma mi-
litancia cultural para segmentos carentes ou nao, junto aos
quais representa uma fonte de informacao e entretenimento nos
seus setores de jornalismo, servigo, teledramaturgia e progra -

magao infantil.

A televisdao brasileira esta muito carente de estudos sis
tematicos sobre a sua realidade. O que existe € muita opiniao
quase nunca resultante da andlise sistematica e do conhecimento

diferenciado.

Porém, opinido é uma tomada de posigao muito elementar
pois nao implica em analisar, refletir, decodificar, ponderar
sobre suas varidveis. Opinar é comegar a se aproximar do - pro-

cesso de conhecer e opina-se em demasia sobre a televisao.

Ela pode ser boa ou ma, porém deve-se analisar sobre a
televisao de forma diferenciada, isto é, sobre o poder da tele-

visdao e a televisao que representa o poder.
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E necessdrio que o ser humano tome consciéncia que O mun

do da televisao tem seu lado real e o da fantasia e nao deixar
que o mesmo tome conta de sua vida e inconscientemente passe a
viver de forma irreal, oposta a realidade cotidiana que se
apresenta. Sabemos que a televisao existe, € um avango tecno-
16gico ao qual nao podemos nos alhear, porém devemos fazer de-
la o uso certo, na medida certa, usando todo o enorme poten-
cial que possue, para que o individuo possa usufruir tudo que

for de positivo que ela possa oferecer.

Por tudo isso € urgente que o professor seja também edu-
cador aproveitando tudo que a vida e a comunidade oferecem e de

ve:

a) ajudar a crianga a desenvolver-se em qualquer cir-

cunstancia;

b) ajudar as relagoes interpessoais do grupo sobre qual-

quer assunto;

c) conhecer a técnica da comunicagao de massa para aju-

dar a integra-la junto ao aluno;

d) se assegurar do que realmente as mensagens dos meios

de comunicagao de massa contém e a quem querem atingir.

De todos os meios de comunicagao de massa, a televisao
vem se revelando ser a mais penetrante em seus efeitos sobre a
sociedade humana. K um veiculo que vem disputar com a escola e
a familia a primazia do monopdlio do conhecimento e da cultu-
ra e dividir com o livro a grande influéncia sobre as massas.
E um instrumento muito forte da dominagao ideoldgica dos detentores
de poder que podem manipular e domesticar sem limites, os obje-

tivos que pretendem atingir.
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Qualquer ser humano, principalmente a crianga exposta
muitas horas por dia a televisdo, vai ter, a longo prazo, modi-
ficagoes na estrutura de percepcao e chaves de explicagao do
mundo, pois quando a televisao apresenta uma programagao inade-
quada pode produzir distorgoes a médio e longo prazo na forma-

gao da cabega e da cultura das pessoas.

Se analisarmos a preocupagao com o desenvolvimento educa
cional do estudante brasileiro, este passou a ser secundario,
pois se perguntarmos sobre a Histdria do Brasil, iseus grandes
personagens, por exemplo, poucos saberao responder, porque a
preocupagao maior é com as novelas, filmes ou shows que estao

passando na televisao.

Outro ponto a ser observado € que a televisao faz viver
paralelamente com o individuo um contexto que nem sempre esta
dentro de sua nogao de valores, substituindo o que é real pela

fantasia sem que o ser humano tome consciencia disto.

Bordenave diz que as pessoas ao assistirem a televisao
nao se comunicam entre si, pois ficam se comunicando com o ir-
real, o imagindrio, com a fantasia. Estas comunicagoes isoladas
formam os pequenos sistemas-ambientes e estes formam o grande
ambiente social da comunicagao. A comunicagao ndo é um fato so-
cial separado pois, sociedade e comunicagao formam uma coisa so
e uma nao poderia existir sem a outra. Portanto a comunicagao €
um fruto da sociedade e assim, "dize-me como é a tua cammicagao e

te direi camo é a tua sociedade".’

5. BORDENAVE, Juan Diaz de. O que é comunicacdo. Rio, Brasiliense,
1979. p. 17.
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A televisao de massa esta hoje inserida no processo edu-

cativo formal e nao formal e faz parte da bagagem instrumental
da chamada Tecnologia Educacional, porém, pensar, nao € o que
exige muitas vezes um programa de televisao, de um individuo,
nao provocando mudancas de comportamento a longo ou médio prazo

no ser humano.

Sob o aspecto da educagao continua isto equivale tanto
para o corpo docente como para o aluno. Contudo, hoje se exige
uma nova filosofia de educagao, mais abrangente, que entenda a

educagao como um sistema aberto e permanente para todos.

A televisao de massa pode e muito contribuir para a di-
fusao de conhecimentos verdadeiros em suas formas mais diversas
de programagao e esta pode ser continuamente alterada, sendo

substituida sempre que necessario.

Bordenave identificou varias agdoes que ele acredita es-
senciais para melhorar um desenvolvimento integrado da educagao

e a televisao de massa:

a) consciencia da escola sobre a programagao que a te-

levisao transmite;

b) a énfase que os professores devem dar a comunicagao

de massa;
c) desenvolvimento de mecanismos de retorno;
d) educagao coletiva sobre a televisao de massa;

e) organismos educacionais e grupos de pressao sobre a

programacao da televisao de massa;

f) inclusao da comunicagao de massa em programas pedago-

gicos;
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g) divulgar os resultados de pesquisas junto a popula-

gao sobre a televisao de massa;

h) transferir a populagao a técnica da televis3o de mas-

sa;
i) organizagao e distribuigao de informagdes; e

j) informagao planejada sobre a televisao e educagao jun

to a comunidade.

O ser humano exige respostas para seu tipo de necessi-
dade em qualquer ambito, seja cultural, estéticg, emocional,
racional e por isso a televisao deve servir para a integragao
nacional gque proporcione uma uniformidade de linguagem e ni-

veis a fim de ser entendida por todos.

As pessoas necessitam de critérios para exigir que a co-
municagao cumpra melhor suas funcoes. Assim, da mesma forma
que a televisao de massa tem a qualidade positiva de ampliar o
mundo das pessoas que a assistem, tem o defeito de permitir
dar uma situagao tendenciosa dos problemas existentes, dai a
necessidade de vé-la de uma maneira critica para saber exata-

mente quais os fins daquilo que assiste.

A solugao para o uso da programagao da televisao de mas-
sa dentro da escola seria através do videocassete, que ¢é o
grande caminho da educagao por video. Poderiamos ter por exem-
plo programas de aperfeigoamento do professorado além de peque-
nas técnicas ligadas ao ensino de algumas matérias, que, por de
finicao, sao mais eloqgfientes pela televisao, como a geografia,
ciéncias, histdria, com possibilidade de realimentagao dos as -

suntos para um perfeito aprendizado.



17
O professor usando o videocassete pode enfatizar deter -
minadas passagens, pode voltar, discutir, contestar ,agregar,

0 que na televisao em circuito aberto, nao é possivel.

A televisao serve na aprendizagem como meio auxiliar do
processo educativo, pois atualmente o ensino sé se dd na esco-
la, entre aluno e professor. O potencial informativo e motiva-
cional da televisao de massa € muito grande, portanto, a andli-
se, a leitura critica e o aprofundamento dos temas da televi-
sao de massa continuarao sempre como objeto da atengdao apenas

do educador consciente.

O aprendizado na escola pode ser simplificado em tempo e
assimilagao pelo videocassete, dando ao professor a oportuni-
dade de recuperar a sua verdadeira e tradicional fungao que ¢é
por vocagao e preparo um formador da personalidade integral do
aluno, um mestre de reflexao, pensamento, visao do mundo e nao

apenas um adestrador de técnicas.

Trata-se, portanto, de incluir a televisao como todas as
demais técnicas e recursos audiovisuais auxiliares do ensino. E
o que hoje se costuma chamar em pedagogia de multimeios. A te-
levisao e os demais meios de comunicagao de massa precisam en-
trar na estrutura dos multimeios para servir como instrumentos

de ensino.

Pensar criticamente supoe o homem capaz de tomar decisoes
justas para si e para os outros. A televisao de massa pode aju-
dar sensivelmente para o desenvolvimento do pensamento critico,
pois deve ser agente de mudanca social e nao de acomodagao
pessoal e é por isso que o individuo n3ao pode aceitar passiva -
mente um conteudo direcionado, programado e pronto como o da te

levisao.
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E preciso elementos para que o ser humano possa questio-

nar tudo aquilo que ouve ou vé e o homem nao pode se tornar in-
diferente, passivo, alienado com as imagens e mensagens tele-
visivas tao amplamente distribuidas e implantadas em nossas me-
morias, que se transformam em realidade, ajudando na padroniza-

gao do comportamento, pois desta forma o individuo deixa de se

pertencer.

Comunicagao é o estudo cientifico das relagdes que se-
lecionam mensagens e pessoas que as interpretam e sao afetadas

por elas.

Sociologicamente massa indica um grande numero; disper-
sao no tempo e no espago; inexisténcia de objetivos comuns;

ausencia de relagoes especificas para aquele meio.

A comunicagao de massa é uma nova forma de comunicagao
humana, possivel ao devido desenvolvimento tecnoldgico moderno.
Ela tem caracteristicas proprias, bem definidas como a nature-
za da audiéncia, sendo esta heterogénea, anonima e muito gran-
de; nao é dirigida a uma pessoa mas sim a um grupo grande;é de
consumo imediato; e existe um grande staff para preparar a men-

sagem a ser divulgada.

Fazem parte dos meios de comunicagao de massa os jornais,

livros, revistas, cinema, radio e televisao.

Segundo Erbolato a caracteristica dos meios de comuni-
cacao de massa € que eles podem se reproduzir indefinidamente
como o cinema, jornais, livros, revistas, ou podem ser ouvidos
e assistidos ao mesmo tempo por milhoes de pessoas, todas ex-

postas a mesma mensagem como o radio e televisao.
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O Papa Pio XII falou que "nao € exagero dizer-se que o

futuro da sociedade moderna, bem como da estabilidade de sua vi
da interior, dependem em grande parte da manutencao de um equi-
librio entre a forgca das novas técnicas da comunicagdo de massa

e a capacidade de reacao do individuo."®

De todas as mudancas tecnoldgicas a televisao de massa
revelou ser a mais penetrante em seus efeitos sobre a sociedade
humana.

A televisao de massa & um produto do desenvolvimento e
deve convergir para o desenvolvimento. Deve ter por finalidade
levar o homem & analise, interpretagao e avaliacao daquilo gque
vé, e ao mesmo tempo deve proporcionar condig¢oes de varolizacao

e elaboragao. de uma filosofia de vida.

O presidente John Fitzgerald Kennedy sempre falava que a
televisao. de massa & "o instrumento que tem o poder de dizer e
mostrar mais coisas a mais gente em menor tempo do que outro

meio ja vislumbrado."’

Segundo Alvin Tofler a tecnologia, principalmente a tele
visao, levou a humanidade a viver uma nova realidade e um novo
modelo de pensar das pessoas, criando novos valores. Alerta, po
rém{ que a tecnologia por si s6 nao. é a forga motriz para a trans
formagao da humanidade, como também ndao leva no seu bojo os
ideais e valores proprios. Que o ser humano embora receba inime
ras imagens na sua vida cotidiana, também através da televisao,
estas servem apenas para a massificagao e padronizagao do com-
portamento humano.

6. PAPA PIO XII. . Citado por McLUHAN, Marshall. 0Os meios de comuni
 cacao~tomo-extensoes® do homem. 4. ed. Cultrix, 1977. p. 36.

7. PFROMM, Samuel. Fatores psicoldgicos dos fenamenos de comunica
cao em massa. Cadernos de Jornalismo e Comunicacao. (19),fev. 1969. p. 37.
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O cientista George Gebner, conhecida autoridade mundial

sobre os reflexos comportamentais diz que nao €é exagero dizer
que a televisao provoca profundas mutagoes psiquicas e biold-
gicas na evolugao humana. Em relatdrio que redigiu para o Depar
tamento dos Meios de Comunicagao da Universsidade da Pensilva -
nia, em dezembro de 1983, em sua conclusao analisa que os fi-

lhos da TV sao medrosos, gordos e mal informados.

Também diz que a maioria dos americanos, acredita,incons-
cientemente que o mundo descrito pela televisao € o real,enquan
to a vida de todos os dias pertence a um mundo imaginario, co-
lecionando uma série de informagdes, nitidamente opostas a
realidade cotidiana, informagdes que a propria televisao for-

nece sem saber.

O relatdrio estuda as mutagdoes na evolugao humana pro-
vocadas pela expansao galopante da televisao em quase todos oOs
cantos do mundo. Parece exagero, diz ele, falar das mutagoes
bioldgicas e psicoldgicas causadas por um meio de comunicagao
que, substancialmente resume outros meios - cinema e radio - que
ha mais de 70 anos estao a disposigcao do homem, mas a reali-
dade confirma os temores dos especialistas e fornece dados in-
contaveis sobre as evidentes diferengas entre as geragoes dque
viveram o periodo infancia-adolescéncia e juventude antes e de-

pois da televisao.

Outro ponto enfocado por Gebner € o efeito do medo pro-
vocado pela TV, onde as pessoas sempre se acham vitimas de
agressoes ou violéncia. Outro enfoque é o desejo de imitar os
herdis em tudo, onde as pessoas procuram viver OS personagens

representados na telinha luminosa de seu televisor.
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Segundo pesquisas para o estudo de Gebner, as estatisti-
cas demonstram que 60% dos americanos assistem no minimo quatro

horas de televisao diariamente.

O relatdrio para a Universidade da Pensilvania cita,
tambem, outras dezenas de exemplos e estatisticas para concluir
que a TV n3do s6 muda os hdbitos das pessoas, como também inci-

de psiquica e biologicamente na evolugao da espécie humana.

Estudos realizados por Wilbur Scharamm, em Nova Iorgue,
observaram que as criangas passavam um sexto das horas em que
permaneciam acordadas vendo televisao, um pouco mais do que O
tempo que devotavam a escola durante trés anos, se levarmos em

conta os fins de semana e férias.

Em termos de horas gastas, o maior numero destas corres-
pondia a criangas do 62 ao 82 grau, isto €, de 11 a 13 anos

aproximadamente.

Estes estudos observaram, também, que ha relagao entre
ver televisao e o QI, especialmente nas escolas secundarias,
onde criangas mais inteligentes gastam consideravelmente menos
tempo com televisao. Outro fator que foi detectado é que as
criangas gostam mais de programas para adultos, como filmes de

faroeste, por exemplo.

Em outra pesquisa realizada nos Estados Unidos e divul-
gada pelo jornal O Globo, em 1983, concluiu que criangas de dois
a cinco anos, ficam 25 horas e 29 minutos por semana assistindo
televisao; as de seis a 11 anos, 24 horas; as de 12 a 17, 22 hpo
ras e meia. Recentemente a Folha de Sao Paulo trouxe uma nova

pesquisa realizada pelo instituto norte-americano Nielsen onde
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0 nivel de atengao ao aparelho de TV nos Estados Unidos ascen -
deu em 1985 a patamares sem precedentes. O norte-americano mé-
dio assiste, conforme dados do Nielsen, sete horas e dez minu-
tos de televisao diariamente. Com base nestas estatisticas, é
’ . ~ .
concebivel que em 1995 os norte-americanos verao oito horas e
dez minutos de televisao por dia, pois anualmente esta média

esta subindo.

O jornalista Cesare Alpi num artigo para a Agéncia Noti-
ciosa Ansa, de Paris, editado pela revista Perspectiva da
Unesco, analisa a preferéncia de determinados tipos de progra-
magao em diversos paises do mundo. Registra que apesar do pu-
blico ter varias alternativas a disposigao,quase todos preferem

uma programagao de entretenimento, principalmente de filmes.

No Japao a porcentagem com esse tipo de programa atinge
um indice expressivo de 75 por cento; na Franga 64%; no Canada
60%. Na Itdlia cai bastante a programagao de entretenimento
atingindo 50% e os noticidrios alcangam a expressiva cifra de
36%.

£ ainda Cesare Alpi quem comenta o muito de se ter fa-
lado da necessidade da televisao dedicar parte de sua progra-
magao a arte como teatro, literatura, poesia, misica classi-
ca, ballet, operas e programas relacionados com as ciéncias

humanas, a histdria entre outros.

O maior problema para que a pessoa Sse sinta atraida
para assistir programas pela televisao, é que os diretores de
programagao esquecem de preparar o publico para o que vai ver,
de motiva-lo, demonstrando que o tema a ser tratado estda muito

relacionado com sua propria vida, seu meio, ou com seu mundo.
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Para Nazzareno Taddei a televisao de massa pode ser

considerada como um meio de desinformagao, ao invés de infor-

magao, pois sdao meios manipulados pelas elites dominadoras que
vao tentando formar as massas populares de acordo com os seus

objetivos.

Estas classes dominadoras enquanto procuram manipular
as massas, vao injetando no ser humano o objetivo burgués do
sucesso pessoal. Isto se processa através da televisao de massa,
pela identificagao dos assuntos apresentados, e despertam no
ser humano o desejo de imitar aquilo que vé através do envolvi-

mento pessoal.

Para McLuhan de todos os meios de comunicagao de massa a
televisdao é o mais fascinante, pois ela fabrica sonhos, destrdi
mitos, os adultos se tornam criangas, as criangas se tornam adul
tos, ela invade a intimidade das pessoas, transforma o mundo

numa grande aldeia, simboliza uma nova era e uma nova cultura.

McLuhan elaborou uma teoria que explica toda transfor-
magao cultural da humanidade pela maneira como os homens se co-
municam. Antes da escrita o ouvido era o 6rgao mais importante
e era a audigao que orientava socialmente as pessoas. Assim

bastava ouvir para acreditar.

Com a introdugao do alfabeto, a visao tomou o lugar da
audicao e a escrita impulsionou a evolugao das sociedades oci-

dentais, embora Sdcrates tenha dito que

A descoberta do alfabeto criarda o esquecimento na
ahmidosaqzendnuﬁn porque nao usSaraoc Suas memo-
rias; ehﬁ;cnnflanx)rms caracteres esmnxns e nao
se lembrarao de si proprios... e assim nao se da
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aos discipulos a verdade mas samente a aparéncia da
verdade; serao herdis de miitas coisas e nada terao

aprendido; eles parecerao oniscientes e geralmente
nada saberao.8

O alfabeto alterou a forma de comunicacgao
onde gestos e figuras foram substituidos por caracteres, a pala
vra falada foi somada a escrita, ocasionando mudancgas nos
processos de educagao, cultura, economia, facilitando novas

descobertas nos mais diversos campos de atuagao do homem.

Para McLuhan toda comunicagao se processa através dos
sentidos e toda descoberta tecnoldgica representa o prolongamen
to de um orgao do ser humano. Assim a roupa representa O pro-
longamento da pele; a roda o prolongamento das pernas; a escri-

ta da visao; o microfone da voz.

De todos os meios de comunicacao de massa da era da ele-
tricidade, para McLuhan a televisao além de ser o mais fascinan
te € o mais perfeito e ndo representa o prolongamento de um or-
gao mas sim do sistema nervoso. A televisao exige uma partici-
pagao e um comprometimento em profundidade do ser. Ela envolve

olhos, ouvido

... e um extensao do sentido do tato, ativo e ex _
ploratdrio, que envolve todos os sentidos similta
neamente, em lugar da visao apenas. Voce tem que es
tar com ela. Mas em todos os fenomenos elétricos, a
visao é apenas um camponente de uma complexa in-
ter-relagao. E camo, na era da informagao, quase
todas as transagoes sao conduzidas elétricamente,
a tecnologia elétrica significou para o homem oci-
dental uma perda consideravel do camponente visual,
em sua experiencia, e1n1mmmnﬂ>§nrn§mamkxmerms
atividades dos outros sentidos.

8. SOCRATES. Citado por MCLUHAN, Marshall. Os meios sdo as
massa-gens. Record, Rio, 1969. p. 185.

9. MAUHAN. p. 153.
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Para McLuhan enquanto oalfabeto encorajou um processo

fragmentdrio e individualista de comunicagdo, a televisdo favo-
receu a unificagao e a interagado social num envolvimento pro-
fundo e imediato. A televisao na teoria McLuhiana se 1le com
todos os sentidos, havendo uma inter-relacao de todos os pro-
cessos e ele afeta a totalidade de nossas vidas quer pessoal,
social, politica, econdmica, moral, cultural, ética ou psico-

1dgica.

E necessario que o professor ajude ao aluno a saber ver
televisao da mesma forma que ensina a compreender as primeiras
letras do alfabeto, pois juntando as letvas uma a uma, formam-

se as palavras, as frases, paragrafos aprende a interpretar

’

um texto. E o que esta faltando para se entender a televisao e

é preciso que o ser humano saiba interpretar aquilo que ouve e
veé, pois olhamos mais para o plano geral e esquecemos do parti-
cular. Muito daquilo que devemos analisar na televisao se
dilue, deixando-nos sem o sentido real da mensagem, e € Juan Ma

rids quem nos diz

Para viver a partir de si mesmo, para viver de uma
maneira pessoal, o hamem precisa ter clareza sobre
o sentido da vida. Nao basta deixar-se levar pela
pressao social, pelos usos, pelas modas. Podemos
ter certezas parciais, ter muitos conhecimentos e,
nao obstante, estar desorientados a respeito do pro
prio sentido da vida. Ao contrario podemos ter mui-
tas ignorancias ou ter muitos problemas e, contudo,
ter clareza sobre o significado da vida. 10

10. Uma entrevista com Juan Marids. O Estado de Sao Paulo. Cultura.
Sao Paulo, 1(18):19, 12 out. 1980.
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Sabe-se que os efeitos diretos da televisao sao objeti -

vos e imediatos que levam: incentivo ao consumo e constante ex-
pansao do mercado interno de bens; lazer, entretenimento hori-
zontal e informativa; indice de audiéncia crescente indicando
mercados; evolugoes tecnoldgicas; crescimento de atividade in-
dustrial, principalmente de eletrodomésticos; expansao de mer-
cado de trabalho atingindo varias dreas; integragdo nacional ;
coparticipagdo didria nos acontecimentos que ocorrem no Brasil

e no mundo, entre outros.

Os efeitos indiretos nao podem ser medidos estatisti-
camente e suas conseqgliéncias variam de pessoa para pessoa, de
grupo para grupc, influenciando muito o meio em que vivem, O

grau de cultura que possuem e todo um referencial de vida.

O impacto da televisao sobre as idéias, emogoes, compor-
tamento econdomico e politico das pessoas, transformou-se em fa-
tor muito forte, pega fundamental de poder e dominio em todos os
campos da atividade humana. A Unesco preocupada com o grande po
der da televisao de massa que se elevou com os outros meios de
comunicagao, ao nivel de um dos grandes problemas politicos do
mundo, criou uma Comissao de Estudos dos Problemas da Comunica-
gao, formado por 12 membros, sempre presidida por um ex-Pre-
mio Nobel da Paz, bem como estabelecer uma nova ordem mun-
dial da informagao, para que se possa acompanhar de certa forma

as mudangas que se processam na sociedade.

Ha necessidade de quem assiste a televisao que receba
as mensagens dando-lhe uma interpretagao proépria de acordo
com o seu referencial e oferecendo uma resistencia ativa e nao

passiva.
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Em certos paises, como a Alemanha Ocidental, existem re-
presentantes de varios segmentos da sociedade que aprovam ou
nao a programagao que a televisao lhes oferece, tendo forga pa-
ra provocar mudangas, nao sendo mais uma difusao unilateral, e

assim

Talvez ser humano nao seja ser so social, como al-
guns sociologos querem fazer acreditar, mas estar
ativamente trabalhando contra estas forcas que ten-
dem a reduzir a vida social ao minimo. E, talvez,
nao seja possivel ser humano, se esta fosse uma ta-—
refa que pudesse ser feita de uma sO vez. Talvez
seinKECLsmmnne a necessidade constante de rea-
lizar o ?ue da a vida humana um significado per-
manente.

2) A TELEVISAO DE MASSA NO BRASIL

A expansao da TV de massa no Brasil, nas dltimas déca-
das, tem sido muito grande em todo o territdério nacional, e
hoje existem aproximadamente 30 milhoes de receptores de te-
levisao, distribuidos em 19 milhdes de residencias, dando uma
média de 1,5 aparelhos por domicilio, segundo pesquisa rea-

lizada pelo jornal A Folha de Sao Paulo.

Com todos os aparelhos ligados e na média de quatro pes-
soas por aparelho, ha atualmente no Pais um mercado real de
76 milhoes de pessoas potencialmente atingiveis pela televi-
sao.

11. UNESCO. Comissidn Internacionale sobre Problemas de la Comu-

nicacion: Um solo mondo, voces multiplas; Comunicacion e Informacion en Nues
tro Tiempo. Mexico, Fondo de Cultura Economica, 1980. p. 17.
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A regiao Sudeste do Brasil detém 62% do total de recep-

tores de televisao, sendo que S3ao Paulo possue aproximadamente
10 milhoes de aparelhos, Rio de Janeiro quase seis milhoes,

Minas Gerais, trés milhoes.

A regiao Sul detém o segundo lugar com 18% do numero de
aparelhos de TV, sendo que Porto Alegre ocupa a primeira posi-
gao da regiao, a quarta do Brasil, com aproximadamente 2,5 mi-
lhoes de aparelhos. O Parana ocupa a segunda posigao da regiao

Sul e a quinta do Brasil com mais de 1,8 milhoes de aparelhos .

A regiao Nordeste vem em seguida com 12% de numero de
aparelhos de televisao , sendo que a Bahia ocupa o primeiro lu-
gar da regiao, com aproximadamente 1,2 milhoes de aparelhos e
a sexta posigao do Brasil. Pernambuco ocupa a segunda posigao da
regiao com mais de 900 mil aparelhos e o Ceara em terceiro com

600 mil.

Em seguida vem a regiao Centro-Oeste ocupando a quarta
posigao com 5% em numero de receptores de TV no Brasil, sendo
gue Goiads ocupa a primeira posigao da regidao com aproximada-
mente 700 mil aparelhos, seguido de Brasilia com 600 mil, depois

Mato Grosso do Sul com quase 300 mil.

A regiao Norte ocupa a ultima posigao com 3% de televi -
sores, sendo que o Para ocupa a primeira posigao com 500  mil
aparelhos, o Amazonas com 250 mil e Ronddonia com mais de 110

mil.

O Brasil a cada ano produz um milhao e meio de unida-

des de receptores.
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Em recente pesquisa informal realizada na Grande Curiti-

ba, através de telefone, em um universo de 817 residéncias se-
lecionadas aleatoriamente por meio da lista telefonica, especi-
almente para este trabalho, verificou-se que criangas de dois a
cinco anos, assistem televisao em média 25 horas e 30 minutos
por semana, de selis a 11 anos, 24 horas; de 12 a 17, 22 horas e
30 minutos; as pessoas acima desta idade assistem em media 30

horas semanais.

Com isto, pode-se verificar que as criangas comegam a
ver televisdao a partir dos dois anos de idade. Isto significa
gque hoje, quando a crianca chega a sua primeira sala de aula,

ja tem intimidade com a televisao.

Deve-se portanto buscar uma compatibilidade entre o sis-
tema formal de educacdao e o informal que é parte diaria e dire-
ta da vida do educando. Se a televisao diretamente nao ensina,
pode motivar o conhecimento, excitar a curiosidade, incenti-
var o desejo da pesquisa. Este é um campo muito pouco explorado
e pode funcionar como motivagao do conhecimento, seja da ciéen-

cia, da antropologia, da literatura ou da propria vida.

Sendo a televisao um meio de massa onde a mesma mensagem
chega para pessoas de variada formagao, idade, sexo, situagao
sécio-cultural etc.,sempre que desperta uma taxa de curiosida-
de em qualquer nivel ele poderada ser util. O que importa para
fins culturais é a infinidade de resultados possiveis numa co-
municagao, quer seja de atengao, persuasao , aprendizagem,agao
ou mudanga. Como aferir devidamente cada resultado por ser um
processo assistematico é dificil, pois nao existe uma pesquisa

profunda para estudo e analise com esta finalidade.
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Contudo, o que se pode é analisar os efeitos indiretos
deixados pela televisao, pois um programa que nao € destinado a
ensinar, podera servir de estimulo para que o individuo se sin-
ta propenso a pesquisar determinados assuntos. O que deve ser
estudado € a carga de elementos motivadores existentes em cada
programa, independente de seu conteudo. E o uso diddtico da te-
levisao sem que ela seja didatica e a educagao propriamente di-

ta € tarefa-da escola, pois este papel ninguém pode 1lhe tirar.

O que a escola precisa é ensinar o aluno a ver televi-
sdo com sentido critico e este procedimento traz uma nova lin-
guagem para a escola e leva o aluno, via professor, a desenvol-
ver pré-condigoes para a realizagdao permanente de uma leitura

critica no seu contato com a televisao.

A televisao funcionaria, assim, como espécie de quadro-
negro, mapa ou livro, com imagem, som, cor e movimento, além de
farto material, agradavel, e ativador do processo educativo. A
televisao pode trabalhar como meio junto ao curriculo escolar,
veiculando uma carga de informagoes propicia ao desenvolvimento
do aprendizado, aproveitados pelo professor em sala de aula, me

lhorando assim, a sua condigao de ensinar.

A soma dos efeitos diretos e indiretos que a televisao
produz no individuo sao importantes num pais como o Brasil, e
requer analise principalmente pelas caracteristicas diferencia-
das de cada regiao, em costumes, pronuncia, alimentagao, raga e

pelos problemas educacionais do ensino brasileiro.

Segundo pesquisa SECC/MEC existem na faixa etaria abaixo
dos sete anos de idade 24 milhoes de criangas, das quais 23 mi-

lhdes nao tém atendimento a nivel pré-escolar.
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Do total de criangas de sete a 14 anos, que constitui a
faixa de atendimento obrigatdrio, por preceito institucional, se

te milhoes estdao a margem do ensino do primeiro grau.

Ha muita evasdo e repeténcia que chega a mais de 60 por
cento nas duas primeiras séries do primeiro grau. De cada 100
alunos que entram na primeira série, somente 27 chegam a 42 sé-
rie e apenas 17 a 82 série. Vultosa parcela da populagao estu-
dantil acha-se localizada nas periferias das grandes e médias
cidades brasileiras, que vivem a margem da comunidade, sem em-
prego e morada fixa, dificultando a fixagao dos alunos nas esco

las.

Quanto ao segundo grau, apenas oito em cada 100 alunos

formados no primeiro grau entram para o segundo.

O Brasil necessitando de professores qualificados, de
escolas, com escassez de recursos financeiros e die materiais,
atravessando uma situagao economica dificil, influenciando as-
sim profundamente a auséncia de alunos em sala de aula pela ne-
cessidade de ajudar no sustento familiar, com o analfabetismo em
larga escala, com pequeno numero de estudantes terminando o)
primeiro grau, poucos chegando ao segundo, a universidade ain-.
da eletizada, necessita do apoio muito grande dos meios de comu
nicagdo, principalmente da televisao, para suprir varias defi-
ciéncias que se fazem notar na cultura e educagao do indivi-

duo.

A televisao brasileira se enriqueceria profundamente se
houvesse mais educadores nos varios programas, nao falando es-
sencialmente sobre educacao, mas de assuntos gerais, relacio-

nados com a vida, a politica, os destinos do Pais e do mundo.
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O professor poderia tirar proveito disso por meio de uma

visdo interdisciplinar sobre diversos assuntos que é bdsico a
formagao de opinido ampla e livre. Isto porque ele tem a possi-
bilidade de percorrer com liberdade entre as diversas discipli-
nas do saber, e do pensar, retirando sempre o elemento indis-
pensavel de reflexdo, de inteligéncia e consciéncia, o que

nao acontece com os profissionais de dreas especificas.

No Encontro de Comunicagao e Cultura realizado em setem-
bro de 1984, pela Fundagao Educacional Julio M#ller, em Mato
Grosso, foi analisado a influéncia da televisdao, suas implica-
gOes junto a Comunidade. Ela foi combatida e acusada pelo ani-
‘quilamento do habito de leitura, responsabilizada pela massifi=
cagao da populacao, produzindo ilusoes, estimulando comportamen
tos de ascensao social a qualquer prego. Faltou entretanto uma
andlise e a constatagao do desenvolvimento tecnoldgico do qual
nao podemos nos alhear, pois ele esta presente em grande parte

dos lares brasileiros, mesmo nos mais humildes.

Uma estratégia porém ficou evidenciada nesse encontro e
merece registro . A de regionalizar a producao televisiva, es-
timulando uma descentralizacao que sé viria trazer uma andli-
se e um debate sobre problematicas localizadas, evitando-
se assim a massificagdo urbana vinda dos grandes centros, tra-

zidos pela programagao das grandes redes.

O escritor e colunista Artur da Tavola fez um comentdrio
na Folha de Londrina, onde analisa que tipo de televisao o Pais
deveria ter pard ajudar na educagao. Qual a programagao que de-

veria ser adotada para uso intra-escolar quais os conteudos

’
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possiveis para uma televisao acelerar as relagoes de troca en -
tre a crianga, a escola e o meio familiar, e para o desenvolvi-

vimento de uma consciencia critica diante do meio eletrdnico.

Tavola salienta que gastam-se milhoes de cruzeiros com
o funcionamento de televisoes comerciais, com a pretensao de
dar-lhes uma programagao de opgaco, sendo bastante eletizada ’
quando, tendo em vista as enormes caréencias do Pais na area edu
cacional, talvez devesse preparar o professor para o uso do
radio, da televisdao e do cinema dentro da escola, para motivar

o0 aluno a estar presente em sala de aula e de continuar seus

estudos chegando a Universidade.

Se a crianga de ontem contatava com o mundo através da
cultura de seu meio, inicialmente com experiéncias familia-
res, depois a escola, livros, hoje a tudo isso se soma uma in -
vasao de imagens, reais ou nao, emotivas, com movimento e som,
mesmo antes da crianca dominar a fala. Assim uma quantidade
de informagdes estd atuando sobre a emogao e a inteligéncia da
crianga e"o Estado deve através de um conjunto de instituicoes e medidas,
suscitar ou reforgar o espirito critico, na escolha de programas de quali-

damaparaéiehaﬁ@50<k>gnsu>das;nssxuh'az

A crianga com o receptor de televisao tem dentro de ca-
sa o real e o imagindario, com fatos acontecendo,pessoas falan-
do e ela passa a ter com a TV a mesma convivéncia como tem com

o pai, mae, irmaos, amigos e animais.

12. FRIEDMANN, G. Televisao e democracia cultural. Revista Brasi-
1 eira de Estudos Pedagdgicos. 52 (116): 309, out/dez. 1969.
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Se a familia, escola, sao fundamentais na formagao da
crianca, decisivo passa a ser também a televisao, com O Sseu
painel de imagens ricas, rapidas, movimentadas e operando la-
do a lado com a educagao familiar, escolar e a tradigao cultu-

ral.

As caracteristicas da comunicagao eletronica se sao no-
vas, sao porém avassaladoras, carregadas de elementos fora do
alcance do raciocinio tradicional e hoje fazendo parte do mun-
do da crianga, due jé nao concebe o mesmo sem a televisao. Es-
te processo embora aberto e dinamico, junto com o meio tradi-

. . s . . .~
cional onde vive, como a familia, escola, religiao, grupo co-
munitdrio, é que dara a sintese da formagao da crianga contem-

poranea.
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PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo limitou-se apenas a dois estabele-
cimentos de ensino de Curitiba, que permitiram aos seus alunos
que respondessem ao instrumento préviamente elaborado (em ane-

X0) .

O objetivo da pesquisa de campo foi verificar: diferen-
tes reagoes que um educando possa ter, assistindo as programa-
goes da TV, de que modo as mensagens sao recebidas e se o ni-
vel soécio-econdmico interfere na percepgao das mensagens via
TV. Em fungao desses objetivos elaborou-se um formuldrio com

o numero minimo de itens proposto de maneira simples e clara.

Os alunos que responderam ao formuldrio, cursavam o 22
grau do Colégio Rio Branco e do Instituto de Educacgao do Pa-
rana. Foram entrevistados 97 alunos do Instituto de Educagao,
47 alunas e 29 alunos do Colégio Rio Branco, somando 173 en-

trevistas processadas.

O grau de escolaridade dos pais dos alunos do Institu-

to de Educagao estd descrito nas Tabelas I e II.

A ocupagao dos pais (do pai e da mae) foi agrupada com
base na €lassificagao Brasileira de Ocupagao-CBO em sete gran-

des grupos.
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Grande Grupo 1

Trabalhadores de profissoes cientificas, técnicas, ar-

tisticas e trabalhadores assemelhados.

Grande Grupo 2

Membros dos poderes legislativo, executivo e judiciario,
funciondrios publicos superiores, diretores de empresas e tra-

balhadores qssemelhados.

Grande Grupo 3

Trabalhadores de servigos administrativos e trabalhado-

res assemelhados.

Grande Grupo 4

Trabalhadores de comércio e trabalhadores assemelhados.

Grande Grupo 5

Trabalhadores de servigos de turismo, hospedagem, ser-
ventia, higiene e embelezamento, seguranga e trabalhadores

assemelhados.

Grande Grupo 6

Trabalhadores agropecuarios, florestais, da pesca e

trabalhadores assemelhados.

Grande Grupo _7

Trabalhadores de produgao industrial, operadores de magqui

nas, condutcres de veiculos e trabalhadores assemelhados.

As Tabelas III e IV apresenta a distribuigao dos pais

segundo a ocupagao.
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TABELA I

Alunos do Instituto de Educacao Sequndo o Grau de Escolaridade dos Pais
ESCOLARTDADE PAT MAE
12 Grau

Completo 16 23
Incompleto 22 26
22 Grau

Completo 33 29
Incompleto 01 -
Superior

Completo 22 17
Incompleto - 02
TOTAL 94* Q7**

* O total nao coincide por falta de quatro dados referentes a escolaridade.
** O total nao coincide por falta de um dado referente a escolaridade.

TABELA II

Alunos do Colégio Rio Branco por Sexo, Sequndo o Grau de Escolaridade dos

Pais
E DO _PAI - DA MAE

ESCOLARTDAD

F M F M
12 Grau
Completo 09 07 10 06
Incompleto 24 13 24 16
22 Grau
Completo 09 06 08 06
Incompleto 02 02 01 -
Superior
Completo 03 - 04 01
Incompleto - - - -
TOTAL 47* 28* 47%** | 29%*

* O total nao coincide por falta de cinco dados referentes ao pai e cinco
referentes a mae

** O total nao coincide por falta de quatro dados referentes ao pai e cinco
referentes a mae.



TABELA III

Pais de Alunos do Instituto de Educacao, Sequndo a Ocupacao
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OCUPAGAO PAI MAE
Grupo 1 11 19
Grupo 2 22 04
Grupo 3 08 02
Grupo 4 23 03
Grupo 5 - 03
Grupo 6 01 -
Grupo 7 12 01
Outras mal definidas 01 -
Aposentado 13 04
Do lar - 56
TOTAL* 91 92

* Os totais nao coincidem por falta de sete dados em relagao a ocupagao do
pal e seis em relagao a da mae.

Palis de Alunos

TABELA IV

do Colégio Rio Branco, Sequndo a Ocupacao

OCUPAGAO ALUSSE ALUNAS ALUNOSMAFALUNAS
Grupo 1 - 05 08 04
Grupo 2 02 07 - -
Grupo 3 05 04 - -
Grupo 4 09 08 02 03
Grupo 5 02 03 01 06
Grupo 6 01 01 01 -
Grupo 7 06 13 - 03
Outras mal definidas - 02 - -
Aposentado 05 04 - -
Do lar - - 20 32
TOTAL 30 47% 32 48

* O total nao coincide por falta de cinco dados referentes ao pai e quatro

referentes 3 mae.



Alunos do Instituto de Educacao, Sequndo a Preferencia da Progqramacao

TABELA V
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de ™V
PROGRAMAGCAO ALUNOS
Musical 35
Esportivo 03
Filme 51
Novela 52
Humoristico 05
Seriado 19
Noticiario 35
Documentario 34
Desenho Animado 09
Série Brasileira 13
Recreativo 06
Politico 01
Outros* 01
TOTAL 264

* Emporio Brasileiro

TABELA VI

Alunos do Colégio Rio Branco por Sexo, Sequndo a Preferencia

da Programacao de TV

PROGRAMAGCAO SCULING EX0
Musical 12 15
Esportivo 10 03
Filme 18 19
Novela 09 24
Humoristico 12 08
Seriado 01 04
Noticidrio 05 10
Documentario 05 17
Desenho Animado 01 04
Série Brasileira 04 07
Recreativo 01 02
Educativo - 01
Nenhum 01 -
TOTAL 79 114
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Observou-se na pesquisa que embora as alunas do Insti-

tuto de Educagao possuam um nivel sdécio-economico superior ao
dos alunos do Colégio Rio Branco, evidenciado pelo grau de es-
colaridade e pela ocupagao dos pais, as preferéncias pela pro-

gramagao da televisao se assemelham.

Segundo as Tabelas V e VI as alunas do Instituto de Edu-
cagao colocaram em primeiro lugar as novelas, seguido de filmes,
ocupando a terceira posigao o noticiario, o musical e depois o

documentario.

Em contrapartida as alunas do Colégio Rio Branco prefe-
rem as novelas, em seguida os filmes, seguido de documentdrio e
musical. O noticiario ocupa o quinto lugar. Os resultados obti-
dos nesta pesquisa, coincidem com as prefereéncias mundiais,

conforme a literatura consultada.

Observou-se ainda, que as entrevistadas do sexo femini-
no foram mais prolixas que os meninos nos comentarios sobre a
programagao preferida, embora, esses comentarios se restringis-

sem as novelas.

Os meninos mesmo preferindo filmes, nao deixaram claro se

as mensagens foram recebidas.



CcAPITULO 1V

CONCLUSOES

Com o advento da televisao, primeiramente nos Estados
Unidos, Franga e Bélgica em 1946 e logo a seguir em grande par-
te do mundo, esta tornou-se uma influéncia muito forte sobre o

individuo e discutida em todos os segmentos da sociedade.

Este processo da tecnologia remodelou e reestruturou va-
rios aspectos da vida pessoal, isto porque, uma corrente de in-
formagao esta explodindo, espalhando sobre todos uma quantidade
de imagens, mudando fortemente a maneira como cada individuo

percebe e interage com o meio ambiente.

Isto acontece porque por meio da televisao o ser huma-
no cria em seu cérebro um modelo mental da realidade e estas
imagens juntas é que formam a idéia que se faz de um indivi-

duo, de uma regiao, de um pais, do universo enfim.

A televisdo muda também padrdes de interdependéncia so-
cial, pois permite intercambio de novos valores pelo contato
que o ser humano faz com outros grupos sociais, conhecendo e
analisando seus habitos, sua cultura, sua origem, permitindo

gque se penetre num mundo até a pouco desconhecido.
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Os sistemas de circuitos elétricos derrubaram o regime

de tempo e espago e faz com que caiam sobre os individuos, ao
mesmo tempo, continuamente e em grande quantidade, problemas e

preocupagoes de todos os outros seres humanos.

Observa-se que a vivencia familiar se modificou, isto
porque os satélites est3ao dando imagens instantaneas de qualquer
parte do mundo nos receptores de TV, superando a influéncia que

o pai e a mae poderiam exercer sobre os filhos.

Nota-se que por causa do efeito da televisao, ha mudan-
gas sensiveis de comportamento, como por exemplo, da afetivi-
dade dos pais para com os filhos ou até entre parentes, pois
procura-se copiar os modelos que predominam nos programas mais
em evidéncia que a televisdao esteja transmitindo e muitos dos
seus personagens sao imitados. Esta imitagao vai desde o uso
de determinados modismos, como linguagem, vestuario, postura,
ideais, porque sem o modelo dos pais, os filhos procuram mode-

los fora de casa.

Propoe-se que a fungao da televisao é a de formar, in -
formar, servir e divertir. E um macro-sistema que preenche
os diversos espagos do meio circundante: espago psicoldgico,

espago social, espago economico etc.

A televisao condiciona nao sé pelo gue informa, mas como
informa e ha quem diga que o acumulo de informagao acaba por
transformar-se em formagao - isto é -, com a quantidade provo-

cando alteragoes na qualidade.

Todavia, hda o risco de se promover o alienamento do ho-
mem através do excesso de mensagens recebidas, principalmente

quando estas sequer sao discutidas sobre as questoes vitais
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a vida da sociedade e principalmente quando a intengao dos
autores das mensagens nem sempre é a de informar mas, sim de
convencer o receptor em receber a informagao sob a Jptica do

emissor.

Em conseqiiéncia desse enfoque, os meios de informagao
podem ser vistos também como meio de desinformagao porgque a
verdadeira mensagem nem sempre & transmitida, portanto é ne-
cessario que se aprenda a nao se aceitar e a nao acreditar em

tudo aquilo que se ouve ou ve.

A televisao deve ser um meio positivo para o ser humano,
um meio possibilitador da revelagao e nao da alienagao, colabo-
rando na formagao de individuos nao passivos mas sim, altamen-
te ativos que neste processo estariam no verdadeiro caminho da
apreensao total das mensagens divulgadas. Portanto,na televisao
de massa deveria constar de programas planejados para atingir
determinados objetivos que busquem o desenvolvimento do homem,

para que este exista como consciéncia e nao como coisa.

E sobejamente conhecido que a escola oferece muito pou-
co para que o comportamento do individuo frente as imagens te-
levisivas seja ativo e nao passivo, isto porque os meios educa-
cionais sao ultrapassados, com utilizagao de métodos antigos,
materiais obsoletos, com conteudos defasados, nao havendo
inter-relagao entre as matérias, nao levando a um contato com a

realidade, nao explicando o como e o porgué das coisas.

A televisao requer um certo envolvimento do receptor
e é necessario que o homem se posicione ante as imagens e men-
sagens analisando-as e interpretando-as, que tenha senso de ob-

servagao, que desenvolva um comportamento participativo, que
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reaja a uma mente padronizada. Portanto, é necessdario que a es-
cola e a sociedade se aproximem mais, que nao andem divorcia-
das, que dentro de uma sala de aula haja elementos participa-

tivos e atuantes tanto da parte do professor como do aluno.

Ha uma enorme diferenga entre o moderno ambiente de in-
formagao eletronica em comparagao com uma sala de aula, porque
hoje a crianga estd sintonizada com toda a problematica do mun-
do e fica desajustada quando penetra no ambiente do século XIX
que ainda caracteriza o organismo educacional, onde a informa-
Gao é escassa, ordenada em padrdes, com assuntos e programas

fragmentados e classificados.

A crianga hoje cresce em dois mundos bem distintos onde
a informagdao que nao é repassada por processo eletronico nao é
suficiente. De um lado o ambiente escolar, com a utilizacao
de apenas livros didaticos que ja ndo motivam o aluno, onde se-
quer o professor desafia a inteligeéncia de quem esta aprendendo,
apenas ajuda na solugao de problemas e muitas vezes o aluno es-
ta melhor informado que o proprio professor, pois tem disponibi

lidade de tempo para explorar os recursos da TV de massa.

Assim, o individuo em seu meio ambiente, em contato
com a televisao de massa, tem ligagao com o mundo, suscitando o
seu engajamento face a todos os acontecimentos, com muita ra-
pidez, porém sem muita logicidade, pois as imagens sao velozes,
sem possibilidade da verdadeira apreensao das mensagens, quando
o individuo ndo estd preparado para discernir o que € ou nao
verdadeiro. E, toda compreensao das mudangas sociais e culturais
torna-se imperfeita sem o conhecimento do modo de atuar dos

programas intermedidarios em confronto com o seu dia-a-dia.
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Independente das influéncias positivas ou dos efeitos ne
gativos que possa produzir, nenhuma sociedade moderna pode se
dar ao luxo de dispensar um poderoso meio como a televisao e os
produtos culturais por ela gerados, embora as vezes provogque mu
dangas sensiveis de comportamento, nem sempre adequados a per-

sonalidade individual, pela programagao apresentada.

De fato se observa a influéncia e a expansao vertigi-
nosa da televisao de massa nas diversas sociedades, haja vis-
ta, que liga varias partes do mundo, trazendo todos os aconte-

cimentos numa mesma hora.

Considerando-se esses fatos e a comprovagao de que
grande numero de criangas passa varias horas do dia diante de
um receptor de televisao, pode-se indagar por gque a escola nao

utiliza a televisao de massa no processo educacional.

Uma vez que a televisao faz parte da vida da crianga e a
. . ’ ’ . .
influencia , e necessario desenvolver um determinado compor-
tamento que a leve a se distrair, e ao mesmo tempo desenvolver
um agudo senso de observagao, estimulando uma inteligéncia in-
dagadora, fazendo uma exploragao criativa, buscando enriquecer
sua personalidade, buscando novas solugoes para os problemas

que se apresentarem.

A escola deve desenvolver a consciéncia critica do- alu-
no, como consumidor da televisdao de massa, a fim de que ele
possa utilizar adequadamente todas as suas faculdades quando
uma determinada situagdo exigir motivagdo para a andlise

das mensagens gue ouve ou Ve.



46

O grau de consciéncia dos individuos se desenvolve de

acordo com o grau de cultura gque vive e interpreta aquilo que
de acordo com o seu referencial, com a consciéncia que é adqui-

rida no grupo ou na sociedade.

K necessario que a escola se utilize da televis3o de mas
sa para que esta ajude a proporcionar uma visao de exploragao
para os alunos, focalizando os diversos aspectos do mundo, fa-
zendo questionamento, observando sob novo angulo, discutindo
determinadas situagoes em grupo, e também é necessario que ela
permita e incentive aos alunos discordarem da opiniao do pro-
fessor, procure por novas respostas e novas descobertas E, prin-
cipalmente, essa utilizacao se faz necessaria, a fim de que a
escola forme pessoas capazes, para que adquiram para si mesmas
o equilibrio necessario face a todos os acontecimentos em suas

vidas.

Mas para que tudo se concretize é preciso elucidar e ra-
cionalizar as relagoes entre o homem e a técnica, para que o in
dividuo possa proteger-se contra os efeitos negativos do consu-
mismo, da alienacao, da massificagao, capacitando o receptor a
criticar as mensagens recebidas, tornando-o sujeito do processo

comunicativo e nao simples consumidor passivo.

E necessdrio que a escola aproxime o aluno dos meios de
comunicagao de massa, para fazer saber como eles funcionam e de
como se fabricam imagens, que eles tenham um contato mais di-
reto e intimo (visita aos estudios de televisdao por exemplo),
para que haja uma desmistificagao dos mass-media , Polis pos
sibilita contato com algo concreto, que serve como ponto de par
tida para a discussao e reflexao sobre o funcionamento  destes

meios.



47

A televisao na realidade existe. Portanto, € necessa-

rio que o individuo tenha elementos para analisd-la, para po-
der se desenvolver, transformar-se, e nao se embrutecer. Por
meio do pensamento critico, o aluno deve analisar a televi-
sao de massa como agente de mudanga social,sabendo o porque das
coisas, nao aceitando apenas um conteudo direcionado, pois con-
forme diz Kopkin, "™ o homem tem diante de si um rede de fendmenos da na-
tureza. O homem instintivo, primitivo, nao faz distincao entre si e a nature
za. O hamem consciente o faz, e as categorias sao niveis do conhecimento do

mmndo, pontos de confluencia na rede, que ajudam a conhece-lo e domind-lo".1

Cada ser humano é singular, uUnico e portanto cada um tem
sua parcela de responsabilidade com o mundo, com a consciéncia
daquilo que deve fazer para que mantenha o equilibrio em tudo

aquilo que o cerca.

Se leva uma vida simples, em contato com a natureza pura,
a sua identificagdo com o meio ambiente no nivel natural € uma

Consequéncia normal e légica.

Porém, se alcanga voos mais altos, em cada degrau galga-
do, o homem tem por obrigagao procurar se identificar, investi-
gando o'porqué das coisas, por menores que sejam, pois sO assim
é capaz de evoluilr, crescer, se realizar, amarrando de forma
consciente cada passo que da, para o crescimento e transforma-
gao de todas as coisas que ele tem por obrigagao ajudar a de-

senvolver e evoluir para si e para os outros.

1. KOPKIN, Paul Vassilyevitch. A dialética como 1dgica e teoria
do_conhec imento. Civilizacgao, 1978. p. 197.
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Nao se pode ser uniformes, iguais, pois se precisa saber

a respeito de si mesmo, dos outros, para poder compreender o
comportamento de cada um, porque cada um vive de acordo com sua
cultura, vé o mundo sob sua dptica. Por isso é que a escola de-
ve desenvolver o pensamento critico do aluno, para formar o ho-
mem consciente, que possa interpretar as mensagens televisivas,
uma vez que recebe tudo padronizado, sendo apenas consumidor

passivo, estando alienado da verdade e da realidade.

A escola deve se utilizar da televisao de massa para fa-
zer desenvolver a sensibilidade, a imaginagao, a criatividade
do aluno, tornando-o um consumidor critico da televisao, para
que se proteja do consumismo, tornando-o desta forma sujeito do
processo. E necessario ajudar a revisar o arquivo interior do
individuo para que ele possa progredir e para que isto acontega
é preciso haver um questionamento constante, focalizando os di-
versos aspectos do mundo, discutindo situagoes e analisando

problemas.

Sé a educagao através da escola pode fornecer os conteu-
dos ao aluno para que ele possa se desenvolver, para que possa
criticar, para sintetizar o que vem dos meios de comunicagao.
Isto é possivel trazendo-se para dentro da escola determinados
programas que se tenha assistido ou ouvido e através de um con-
fronto, professor, X aluno, X grupo, procurando encontrar uma
forma nova de ver as coisas, trabalhando sobre as mensagens,
sobre uma idéia, discutindo determinado enfoque sobre o assun-

to recebido.
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O homem somente sera livre, independente, criativo, hu-

mano e culto se sua educagao tiver por objeti§o o desenvolvi-
mento critico face a todas as situagdes que se apresentarem ,

com vistas a melhoria de qualidade de vida.
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ANEXO



10.

11.

12.

13.

14.

15.

QUESTIONARIO

Sexo

Idade

Série que esta cursando

Escolaridade do pai

Escolaridade da mae

Ocupacao do pai

Ocupacgao da mae

Nacionalidade dos pais

Nacionalidade dos avos

Se vocé trabalha ou ndao marque X na casela indicativa
() Sim ( ) Nao

Assinale com X seu horario de aula

( ) Manha ( ) Tarde ( ) Noite

Assinale com X seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
()

()

()

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as

que mais o impressionaram.

Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas

de que vocé mais gostou transmitiram a vocé (uma por vez)

Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para

os jovens seu programa preferido.



DU« ) N & £ I ~ S 8 }

o o

11.

12.

13.

14.

15.

. Ocupagao da mae-~

. Sexo—> VA onc 58
. Idade-> V7% o

. Série que esta cursando—~ 27 "%

. Escolaridade do pai- ~ "' cqems comdo\s

. Escolaridade da mae - ., = cxo— oo gl

. Ocupagao do pai —> NS wmwas

— A >

. Nacionalidade dos pais -~ Brewe~ Siine
. Nacionalidade dos avos _~ Beni S e -

. Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa

sim () Nao Y )
Assinale com x seu horario de aula

Manha 9() Tarde ( ) Noite ( )

Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

oo Sa Tie presst

Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez)

Q/Ow, 6&»@’\»@ —  Colugeds (v adoins o e33
CR\QQ o OQ‘\QAQ — \/\/\MMW\W

Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para os jovens seu
programa preferido.

\/\\w&g) A&&&.}\)\@ &-\ﬁ@. NN @M@ Omt\k.

Srun N0 .



1. Sexo  YMoacuLonme

2 . Idade /(¢ o) >
3 . Série que estd cursando & ° oo s 2 QOE/\D\»“
4 . Escolaridade do pai £ % s e S T opomn
5 . Escolaridade da mae 4= »enk S/t S0
6 . Ocupagao do pai QDGVV~«4};{4£3 L
7 . Ocupagao da mae Se~v~ruewe .
8 . Nacionalidade dos pais YA ~ocoodnon -
9 . Nacionalidade dos avos YL Aoomdssnal .
10. Se voéé trabalha ou nao marque x na casela indicativa
Sim  (X) Nao ( )
11. Assinale com x seu horario de aula
Manha (x ) Tarde ( ) Noite ( )
12. Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
) Corkorce -
) Regas SowSane
()
13. Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

(aj‘@’q-/"“ M\)@ &M»C&JW'

14. Descreva com suas pr6prias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transm1t1ram a voce (uma por cada vez)

y SN 50@39<k§»~<§»cxx3~1 Jvésv”;k o) 9¢&&Dqu> %QSJQ»SHD
dﬂwmwwxmw @cfgm”_w i@«m.qx‘&m%.o&s

15. Descreva om su3s propr1as pa avras, o que transm1te para os jovens seu
programa preferido.

mywbxwvsuxb < q{a«fuvv\ SO {1AJQCx\lx&&”\KLE MDD AR IARS

gd\ifs‘ SV V\xmxcxz, B\ CPSUNVE JedadfﬁkﬁkFJJLer AFonr

W Ju:X;>J N I AU VN PSP & o
T PSUNTIN <§\<3 SkhJDE}CLPuV\*IgJQLQ&&



10.

11.

12.

13.

14.

15.

. Sexo MAscuecIMT

60

. Idade L&

. Série que esta cursando 2-*

4

. Escolaridade do pai — pA—o

s

. Escolaridade da mae — &=

. Ocupagao do pai CeRENT & MALAS 1A
. Ocupagao da mae OO AR

. Nacionalidade dos pais @RRAS 2z/ROS

. Nacionalidade dos avos B%siou—mos

Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa
Sim () Nao (>

Assinale com x seu horario de aula

Manha {><) Tarde ( ) Noite ( )

Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

MAD EDSTO P& NOUFLAS

Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez)

KX K XXX X xX X Xx X XX x X Xyy
Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para os jovens seu

programa preferido.

P



11.

12.

13.

. Sexo MQ\EUJW\)O 61

. Idade \? pAchAJ

. Série que esta cursando j/@_oé?m'e 9 c )

. Escolaridade do pai U< ﬁei@,(g ?2 o

. Escolaridade da mae b{@“’)é,,()a‘\%

. Ocupagao do pai @.Q&(L(,,\QQ )‘V‘)QQ'Q(‘: dL O\a(lﬁb
. Ocupagao da mae A0 \LnqL

. Nacionalidade dos pais ‘DQLo( L(—,.'\?-Oé

. Nacionalidade dos avos %()@{\J\/\O\s

10.

Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa

sim ) Ndo ( )
Assinale com x seu horario de aula
Manha (><) Tarde ( ) Noite ( )

Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao

3 Acwiagio JLmitda

(09 \l;vA o Gokdo
(5 vutebol

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-

pressionaram. =~ 7| “T¢( Q@Q\)e {g@/\,q@@z@,

Féid@@ Magavi W}

14, Descreva com suas pr6pr1‘as pa]avras, o que as duas novelas de que voce

T WU = 0

mais gostou tgansmtn‘am a voce (uma por cada vez)
(Lick 2

NauE éw\e'ﬁo—‘—’é por 0 Lo st X doo demois 4
. ~Cpambiim xéwj:uv meesb@ Adaa&dza/égw
dz
!

g géescreE va_com suas pro as pa avras, 0 que transm1 !S‘#@ 0S Jovens seu

Vive 0 Gordo > 7}@«%«&

programa preferido.

& Hpo de noudo vot Al
wﬁmo@ &_mquo J C[ZMQ

?Z



I.osexo  YNENUM A0
2 . Idade 4{60{/}’\193

3 . Série que esta cursando R ope R° ?AW{

4 . Escolaridade do pai {¢ ya

5 . Escolaridade da mae (% ae‘ j,,,(yjz) (
aomls

62

6 . Ocupagao do pai

7 . Ocupacao da mae /

8 . Nacionalidade dos pais BA/O/J«DD/\@ :

9 . Nacionalidade dos avos | (olj/)\ﬂlﬁ ‘

10. Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa
sim <) Nao ( )

11. Assinale com x seu horlério de aula
Manha j><) Tarde ( ) Noite ( )

12. Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
(> ﬂ/mao , WM,’MJS/‘CAS /54(71}6'46(U’VA05'°£00 £
()

()

13. Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

(Y U Serhe a main , SETMO sewlpo,
PRITIVO 07D 1 ‘TeRPO o Lonpo ”

14. Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez)

B Wm sovie 4 waip s fuonwvaibih covon 0800 | o o RS

G AW~ MO\D*”\ J\dﬁ A T0de & apes oée«ﬁ.xyd& &‘x\*("
M Tt fe.. ( T
g Cé’t/l& ;;?:1/9,-49 ]Z/\MYWM owre> ervs , Lole cono o /80" s

o .
%"5 15. Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para os jovens seu

/’t/t'(//S/‘C,/[} — a%am%z:fe%%@; Ootro, oo y o S o
4 ot Aok (0G0, queres | 9 e sonrck
W‘M@ CZ/OZ&WW Doble pp e NGO VO
JHN COWM?/ WJ&-. .,
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1 . Sexo ,ébvv\rhvw\g

. Idade 43 ovred

. Serie que esta cursando J & [

. Escolaridade do pai. {2 CX“L**"4&&A>Vv«(£xJ?9
. Escolaridade da mae . |° wangd,rvtxAAAK;nAka
. Ocupagao do pai _VY 2 lidox

. Ocupagao da mae A da

. Nacionalidade dos pais ﬂét&LuaZ£&ijcé9$
. Nacionalidade dos avos Y& cikiloyuss

10. Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa

~N O v A w PN

O o

Sim ( ) Nao (<)
11. Assinale com x seu horario de aula
Manha (<) Tarde ( ) Noite ( )

12. Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
O Qoo rupedax.
. 7 ' B .
> Ermpaiie Ltandsiiw
(>Q/t; Q/ m/ ..

13. Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

14. Descreva com suas perrias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transm1t1ram a voce (uma por cada vez)

Oh s L O Ao ol i ’ TN
/E? ;t%21An)s o oo, O YAy S Pk i W”wak;4SCllhiL«

‘QMonwx Wﬂw A oM
ol e Jo@/;&w vawm Aelliveos s olepels seft

15. Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para 0s jovens seu
programa preferido.

b oucle Ogpass Ao 2 MCe  oSlon borlon.
A5 4thH;(1. LToeex cx/Q{%Lafzziif%;zsgﬁaleiﬁkg ST Afytéxaf{XQLfV\/y£2€
Ao e caJukﬂJ pu CXLu@&x:&ﬁ atiod Ik ,fagyjs O VAU
Freomdnde ol ol Dovrn .



11.

12.

13.

14.

. Sexo (Zm'rwn,vn,e 64

. Idade 1SovrmaA

. Série que esta cursando 2O AsUL doe OZPW
. Escolaridade do pai 459‘%4‘3**'

. Escolaridade da mae 12 qraw

. Ocupagao do pai Cipodemntogs.

. Ocupagao da mae Do Lor

. Nacionalidade dos pais Broaclures

. Nacionalidade dos avds Bolerests

10.

Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa

sim () Nao (x)

Assinale com x seu horario de aula

Manha () Tarde ( ) Noite ( )
Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
(X) Sercton —Aupon

( X) Movalon

( X) Sugatr S

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

i ) 3 " ;CEC' .| C . i

" Coupe o Coype "o Goto o u

; o ' ‘ “WQ aden e
Pou Fanel "Sek . Ulndle"

Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez) '

"Mpomo. Veor

~ .\|

S&Qmm_www&lmpumﬂam‘ N T3
BNe o povie nevrnold . Pedl v ovcatoole Mo yrruuodd  reode |
o Gato Corren’ _ pumsea Gue aspuriae Fude, nod o | Bosta

L ‘ ' " Twols
N wnoe boou PEUeNallBlocht , < PAAMUL OAAMAYY O :

15.

Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para os jovens seu
programa preferido..

W oo PreQUOTos  PrefublA, oing AL YN I



1. Sexo - \nmmmg 65
2 . Idade - i 5 asosn
3 . Serie que esta cursando - 12 oste - 2° Hraws
4 . Escolaridade do pai o0 e
5 . Escolaridade da mae — 0 g Qe
6 . Ocupagao do pai | A
7 . Ocupagao da mae _ PR ) 8
8 . Nacionalidade dos pais _ (Quyordssss
9 . Nacionalidade dos avos .-‘ O
10. Se vd.cé trabalha ou nao marque x na casela indicativa
Sim () Nao ()
11. Assinale com x seu horario de aula
Manha (X) Tarde ( ) Noite ( )
12. Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
a\;({ﬁz AQ wepdo. bo:ﬁ&mii L3 asripaise | éle@@@&m&g’“m’
() ggm 6@@‘(@;@
()
13. Das novelas que vocé assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-

pressionaram.

o orunnAls a Ede. Qs 20hE | s e T deosss benet
L e o Lo

14. Descreva com suas pr6pr1’as palavras, 0 que as duas novelas de que voce

15.

mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez)

- Xz O wﬁ\iﬁ -> &ﬁg. It AW m"m\mw&»% o5 s I

Sas Q6 & Bde | aws de £ Axnag: da GO RSN SR
e a0 WY TSl Al mevae sitene.

&Ex&&f: Gout oy ()(QJ‘\\Q)’?&& = bz&‘m QA WM@ KS(QJ&?W“

WO IQEATES pex (OOR BT e, T %m
Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para os JOVG s seu

programa prefe r1 do.

Basen | & o Qe \'v&\)sg&i,v Je l*&mxm\ N@wooral e QU N
m{w&m& QG QA T ’C\x\\—W Ao mess)n \\mgw EOTINNE .
WON W ahe e o e Genps 2ofliee dirs s o QsmoxT
(\S&esnxé.e ds. s Wl gsm\m\ D otR e on s S
UGN PN ST DOA- | B ke Aran g oo

Gre0s AEBIHEN | QKN gk - \mo\x\y& WM & LN -



(=] S N

O o

11.

12.

13.

14.

15.

. Sexo Q;MMO 66
. Idade XG

. Sarie que estd cursando 9° Ao Q° QQoa
. Escolaridade do pai Q\O&milo
. Escolaridade da mae %Om

. Ocupacao do pai — % —
. Ocupagao da mae \DO Qo
. Nacionalidade dos pais DL VS

. Nacionalidade dos avos oo o

. Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa

Sim ( ) Nao ()
Assinale com x seu horario de aula
Manha (5 Tarde ( ) Noite ( )

Assinale com X seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
/

O i

Od SSseQLO QQ@LBQ 2 Mo Qe O

()

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

Nooue ParmAsuo

Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez)

osmn Qs Qukou e5vn Sedas . O Seaasdo - Ghasy

ATOAPNDD D STadn YoLms Qa0 Aoy Cou>
mwm% “? mm&w
vras, 0 que tr smi te pa

Descreva com suas proprias pala s jovens seu
programa preferido.

QD@Q‘*D QDMQQ Qs QLvoos Q_wm

5 . SOy DL ausThO ‘\@.\m\:mv\ gﬁ,\m&oﬁ



N

(o) NI & 2 B %N

. Sexo %,QM*\ . 67

. Idade i1b

- . - e é\ &9_
. Serie que esta cursando L S} C'\g\m :

_ o h
. Escolaridade do pai M7 nao
<o .

. Escolaridade da mae R oAl
. Ocupacao do pai M
. Ocupagao da mae Ao S\Q_nb

8 . Nacionalidade dos pais MQAM

9 . Nacionalidade dos avos ()
10. Se voce trabalha ou nao marque x na casela indicativa
Sim (M@‘M Nao
11. Assinale com x seu horario de aula
Manha (X") Tarde ( ) Noite ( )
12. Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s ) na televis’éo,
W W)
() % ()‘,u& «Pl AN _&:
13. Das novelas que voce ass1s}é$e \Qﬁﬁ‘m]acwnar as que mais o im-
Pmsmﬁj am. %&/;ﬁzd,e /%vao& :%&&L% A 3
&Q@D\E
14. Descreva com suas proprias palavras, o que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (.uma por cada vez)
Coe AeOuSIUO_ d,Qb JV\Q/\J'QQJO}: mtum
“Y\"\)j&‘ V'\’\D"&*O“‘ ’\&@"O‘\mf\)vv\mm
L Dw @gu:_xl W/ota o ~ols d
15. Descreva com suas proprias palavras, o que transmite para os jovens seu

Programa% u—bgdx m W
C‘@—”\ ale QMUZE-’L M

Y\\Xl@



10.

11.

12.

13.

14.

15.

. Sexo _ gemffr)/'r)@
. Idade /fé Qus

68

. Serie que est3 cursando _ -2 Grav
. Escolaridade do pai _ fyn"ma%/‘o
. Escolaridade da mae _ j5ri v 7/0O

. Ocupagao do pai — apos erta o

. Ocupagao da mae _ o IQV

. Nacionalidade dos pais ]
¢l P bras: /fe\ros .
. Nacionalidade dos avos

Se voﬁcé trjaba]ha Ou nao marql}e x na casela indicativa

Sim () Nao ()(5‘

Assinale com x seu horario de aula

Manha (X) Tarde ( ) Noite ( )
Assinale com x seu(s) programa(s) preferido(s) na televisao
(X) V\OVQQQS

(X) -Q’Imes

(X) desen ho cm/'WvCrO/é

Das novelas que voce assiste e/ou assistiu relacionar as que mais o im-
pressionaram.

ch’ W* %50@0\\»‘9\ j/&au{a .

Descreva com suas proprias palavras, 0 que as duas novelas de que voce
mais gostou transmitiram a voce (uma por cada vez)

Toun Sodl — o v dn clo }oou* Ao Q/wob‘ué

becnave. | -

CF\)C)LCX\}CRQI ,&ClAﬂ}icx\r_ ,é291%?( o 6;\\AJL O eACICa
W Aoz c,!u,(, AL e o vy & o Yausweo

Descreva com suas pr6pr1’as palavras, o que transmite para os jovens seu

programa preferido.

rvﬁéi;g CXT cAarr ’YW’WLAA;ZEi. ¢>€3(4;Ch éaf;C?/ o _ZfZi{?
oty MUt o ruunocts ool uson,



