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RESUMO

A utilizacdo dos espagos urbanos como meio de execugao de atividades
relacionadas ao lazer revela uma fungcao essencial da cultura numa cidade. Curitiba
se destaca em diversas areas ligadas a cultura e, dessa forma, possui grande
potencial atrativo através dessas atividades. Neste trabalho, foi identificada a oferta
de atividades socioculturais presentes na cidade, bem como seus espacos de
ocorréncia e tipos de linguagem cultural. Através de pesquisa bibliografica,
documental e de campo, foi possivel identificar o conhecimento dos residentes,
visitantes e possivel demanda da cidade de Curitiba mediante essa oferta, bem
como sua procura por elas. Ao final do trabalho, foi desenvolvido um projeto que
cumpre a funcado de unificar a oferta sociocultural da cidade, através do processo

aplicado.

Palavras-chave: Turismo; Animacao Sociocultural; Lazer; Curitiba.



ABSTRACT

The use of urban spaces as a means of carrying out activities related to
leisure reveals an essential function of culture in a city. Curitiba stands out in several
areas related to culture and has great attractive potential through these activities. In
this work, one of the objectives was to identify the range of activities related to
sociocultural animation present in the city. Through bibliographical, documentary and
field research, was possible to verify if there is knowledge of residents, visitors, and
possible demand of the city of Curitiba through this offer and their interest on them.
At the end of the work, a project was developed that serve as a tool for the

dissemination of sociocultural activities, through the applied curation process.

Key words: Tourism; Sociocultural animation; Leisure; Curitiba.
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1. INTRODUGAO

No contexto social e cultural da cidade de Curitiba, é possivel observar a
existéncia de diversas atividades que abrangem as mais variadas linguagens
culturais, sendo elas distribuidas em eventos, festivais, cursos, palestras, aulas,
mostras culturais, entre outras atividades que buscam compor o cenario cultural
existente na cidade. A cultura como fator chave no processo de valorizagdo das
tradicbes e expressdes artisticas na cidade sao de extrema importancia para o
processo de fortalecimento da comunidade e pertencimento local. Além disso, as
estratégias de comunicagao e a relevancia no desenvolvimento de meios para que a
execucgao da disseminacdo da informagao seja efetiva, também ganha destaque no
processo de valorizacdo cultural local. Essas atividades podem ser encontradas em
canais de comunicagéao via Internet, em que se utiliza das paginas em redes sociais
para a divulgagao da agenda sociocultural da cidade.

A fim de compreender a estrutura dessa agenda, a divulgacdo e os canais
utilizados para que a informacao seja acessivel para todos aqueles que possam se
interessar em participar das atividades, o presente trabalho buscou compreender a
estrutura da oferta nos quesitos de divulgacdo e acessibilidade de informacao aos
moradores e ndo moradores.

Em Curitiba, a divulgagdo da oferta sociocultural €& promovida,
principalmente, pela Fundagdo Cultural de Curitiba (FCC), pois grande parte dos
espacgos culturais existentes na cidade sdo compostos e geridos pela Fundacgao.
Atualmente, a agenda cultural, que é responsavel por conter todas as informagdes
das atividades, encontra-se dispersa, o que torna esses espagos pouco plurais, uma
vez que limita a participagdo, majoritariamente, as pessoas que ja estao inseridas
nesse meio, impactando negativamente a democratizagdo da cultura. Como forma
de introduzir a importancia da pluralidade dos equipamentos culturais da cidade, a
utilizacdo do termo “animacgéo sociocultural” no trabalho tem a funcdo de abarcar
num s6 conceito as narrativas que dizem respeito ao envolvimento cultural,

pertencimento comunitario e valorizagao da cultura da comunidade autéctone.
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A problematica acima comprovou-se através do levantamento de dados
realizado por meio de um formulario tipo survey, em que obteve-se, no total, 205
respostas, sendo elas 203 validas, aplicado entre os dias 16 e 17 de novembro de
2022; a fim de coletar informacgdes a serem utilizadas neste trabalho. Para compor a
pesquisa, também foram realizadas entrevistas com integrantes da Fundagao
Cultural de Curitiba, em que se utilizou do instrumento de pesquisa as entrevistas
semiestruturadas, que contribuiram para o entendimento acerca do tema e
composi¢cdo do projeto. Outro instrumento utilizado foi a pesquisa documental
realizada através do levantamento dos perfis de rede social que buscam divulgar
também a oferta sociocultural da cidade. O detalhamento das questdes elucidadas
no levantamento supracitado sera apresentado no decorrer deste projeto.

A fim de expressar a intengdo do projeto de pesquisa, foram definidos o
objetivo geral e os objetivos especificos, a partir das informagdes discutidas ao
decorrer do trabalho. Busca-se, por fim, elaborar o projeto final, chamado “Curitiba
em Cores”.

Para responder ao problema de pesquisa, o objetivo geral busca unificar a
oferta das atividades socioculturais da cidade, promovidas através da FCC, de
acordo com sua tipologia e ordena-las de forma acessivel através de perfis em rede
social (Instagram). Depois de fazer uma relagdo dos espagos culturais que fazem
parte da Fundagao Cultural de Curitiba e identificar aqueles que tém um maior
potencial e estrutura para receber turistas e moradores locais, sera desenvolvida a
proposta de um projeto que busca unir as informagdes desta oferta, facilitando o

acesso tanto para a populagao local quanto para os visitantes.

Os objetivos especificos que contribuiram para alcangar o objetivo geral da
pesquisa foram:
e Realizar uma selegao das atividades ja existentes, sobretudo de cunho
sociocultural;
e Avaliar as tipologias de atividades divulgadas pelas paginas e portais

selecionados;
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e Propor um projeto que visa a unido da oferta sociocultural em Curitiba, a fim

de facilitar o acesso para a populagao local, bem como aos visitantes.

Este trabalho divide-se em 7 partes, a partir desta introducdo, em que os
objetivos e introducdo da tematica sdo elucidados. Por conseguinte, a revisao de
literatura compbe-se em 2 capitulos, sendo eles “Turismo, Lazer e Animacao
Sociocultural” e “O cenario cultural na cidade Curitiba”, em que os principais autores
utilizados s&o no primeiro capitulo sdo Lage e Milone (1995), Dumazedier (1973) na
tematica do lazer; Mascarenhas (2010) e Cuenca (2006) na tematica das atividades
culturais; Camargo (2001) e Souza (2010) na tematica do turismo e lazer; Trilla
(2004) e Sousa (2008) na tematica de animagao sociocultural; Coelho (2004),
Boullén e Meneses (2002), Yazigi (2001) e Melo (2006) na tematica do conceito e
funcdo da cidade. Na sequéncia, os procedimentos metodologicos, em que se
elucida acerca do tipo de pesquisa, as técnicas de pesquisa; na sequéncia, a coleta
de dados, a construgdo do instrumento de coleta de dados, a tabulagédo e a
apresentacao dos dados, analise dos resultados da pesquisa. Por fim, as etapas que
compdem o projeto de turismo, sendo elas divididas na descrigdo do projeto, etapas

para a execugao do projeto e as consideracdes finais.

Portanto, o projeto final da pesquisa consiste no desenvolvimento de um
plano de agdo para a Fundagéo Cultural de Curitiba, que contém as atividades de
cunho sociocultural existentes na cidade, abarcando as devidas informacgdes de

forma mais completa e concisa para o publico em geral.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Neste topico separado em dois capitulos, discute-se acerca dos temas
referentes ao lazer e o turismo, animagao sociocultural, o conceito de cidade e a

cidade de Curitiba no contexto turistico e cultural.

2.1 TURISMO, LAZER E ANIMAGAO SOCIOCULTURAL

O turismo pode ser conceituado de diversas formas, dividindo estudiosos
quanto a sua definicdo conforme a area de estudo (CARVALHO, 2010), sob 6tica da
oferta que o turismo gera, a atividade pode ser compreendida sendo o conjunto de
atividades de negécio que fornecem bens e servigos para os individuos que viajam
para fora do seu local de residéncia por motivos de lazer ou negdcios (SMITH,
1995). E importante também, compreender o turismo como uma atividade
econbmica, de forma a possibilitar o reconhecimento do verdadeiro impacto
econdmico do setor, viabilizando a criagdo de estratégias e de politicas adequadas
para a execucao e desenvolvimento da atividade (CARVALHO, 2010).

E possivel definir o turismo como uma atividade que oferece bens e servicos e
possibilita a interacdo entre pessoas de diversos cenarios culturais, o que ressalta a
importancia da relagcao entre turismo e cultura, que quando bem articulado e
estruturado pode ser muito benéfica para a atividade (COSTA, 2003). Numa
perspectiva de consolidagdo e crescimento da atividade, o destino que busca
destacar-se pelo viés cultural, deve prezar para que seus pilares sejam pautados em
qualidade, sustentabilidade, diferenciacdo de produto ou servico e autenticidade
(MEDEIRQOS, 2005).

O turismo cultural, por sua vez, pode ser compreendido como um termo
representando uma classe de produtos de experiéncias e atividades que fazem parte
do patriménio cultural de um destino. A construcdo desses bens culturais de uma

comunidade e a necessidade e habilidade de converté-los em produtos turisticos,
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demonstram caracteristicas essenciais que diferenciam o turismo cultural de outros
tipos de segmento dentro da atividade (DU CROS; MCKERCHER, 2020). O
segmento do turismo cultural hoje em dia, € conhecido como um mercado turistico
de extrema relevancia a escala global, em que representa cerca de 40% do mercado
turistico internacional (OCDE, 2009); o que evidencia sua caracteristica promissora
e em crescimento.

As visitas motivadas por questdes culturais, podem abranger os mais diversos
grupos sociais, com caracteristicas muito plurais e ao mesmo tempo, especificas
pelas suas particularidades e preferéncias. O turismo cultural abarca essa
pluralidade, pois € uma atividade que na sua esséncia faz parte de um fenédmeno
eminentemente urbano, em que € um produto de urbanistas que circulam entre
espacgos urbanizados (HENRIQUES, 2003). Dessa forma, quando pensamos em
cidade, os centros urbanos podem exercer papel de metropole turistica, ajudando na
articulagdo dos espacos regionais em que se inserem com os mercados de procura
exteriores (HENRIQUES, 2003). Apesar de tamanha relevancia, a cultura ainda é
vista como um subproduto do turismo e do lazer (CARVALHO, 2010), o que se pode
justificar a partir do ponto de vista de que o amplo leque de atividades de lazer sédo
praticas diversas que se relacionam com a dinamica da acumulagao do capital em
meio a reprodugao da sociedade, se difundindo no tecido social a partir de uma
espacialidade fundamental (MASCARENHAS, 2010). Portanto, é plausivel dizer que
a atividade turistica € também mais do que uma atividade de lazer, pois nem tudo o
que é turismo se reduz ao lazer e vice-versa (CAMARGO, 2001).

Dessa forma, para compreender a dimensao das esferas que abrangem o
lazer, é possivel defini-lo como o fruto do processo de urbanizacao e a aceleracao
do ritmo de trabalho no contexto capitalista. As relagcdes entre o lazer e as
obrigacdes diarias demonstram um interesse em relacéo a uma participagéo ativa na
vida social e cultural de uma comunidade (LAGE; MILONE, 1995). Como base
estrutural do lazer, o autor Dumazedier (1973) estabelece que ha 3 dimensdes das
funcdes do lazer, divertimento, descanso e desenvolvimento (pessoal e social).

A busca pela participagdo no ambito cultural e social de uma comunidade,

revela um crescimento da busca pela fuga do cotidiano resulta na participagao da
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comunidade em diversas atividades culturais que permeiam esferas como: turismo,
gastronomia, musica, esportes, teatro, entre outras atividades relacionadas a cultura
(MASCARENHAS, 2010).

A vista disso, o turismo encontra-se dentro das atividades ligadas ao lazer, e
se expande a partir dos anos de 1980, quando a populacédo trabalhadora conquistou
o direito a quatro semanas de férias remuneradas, aumentando seu tempo livre para
o lazer e resultando no aumento do deslocamento com essa motivagao (LAGE;
MILONE, 1995). A interacdo do lazer com a atividade turistica permeia assuntos
importantes, como a relevancia da atividade como um meio de elevar os niveis de
experiéncia e de propiciar avancos em muitas areas do conhecimento. O turismo
mostra-se como um importante instrumento de promogao em relagéo as relagcdes
culturais e, também, a cooperacao internacional entre os paises (BACAL, 1988).

Em estudo desenvolvido por Camargo (2001), o autor cita que o campo do
lazer deve constituir-se em objeto de conhecimento e vivéncia fundamental ao
profissional do turismo, evidenciando a necessidade de uma melhor compreensao
acerca do fenémeno turistico enquanto uma manifestagao cultural, em um momento
em que é tao exaltada sua funcionalidade econémica, por conta de posicdo de
destaque no cenario econdmico mundial. Para além disse, o turismo é visto também
como possibilidade de formagdo humana; por meio de sua vivéncia, percebe-se no
contexto social, como cidadaos, produtos componentes da atividade e produtores de
cultura, a nocdo de pertencimento a sociedade em uma perspectiva democratica e
consciente com os seus bens materiais e imateriais (DE SOUZA, 2010).

E necessario compreender que a relacdo entre o lazer e o turismo se
recortam de forma bilateral, possuindo um nudcleo comum, mas conservando
sub-areas autbnomas (DE SOUZA, 2010). Sendo assim, conclui-se que o lazer ndo
se limita a viagens, podendo este ser vivenciado de diversas formas, sendo o
turismo apenas uma de suas possibilidades (GOMES, 2004).

Para ampliar a discussdo e entendimento sobre a relagdo do turismo
com a cultura e o lazer, utiliza-se o termo “animagdo sociocultural’
(frequentemente discutido e inserido nas discussdes de turismo e lazer em

paises como Portugal e Espanha) para definir a fusdo de praticas sociais e



humanas; a animacao sociocultural pode ser utilizada como ferramenta para o
desenvolvimento participativo de uma determinada comunidade (TRILLA, 2004).
O conjunto dessas atividades socioculturais desempenham um papel como
agente de intervencdo e de transformacdo da sociedade (LEITE, 2015). A
vertente didatica-pedagdgica atrelada a animagado, permite o tratamento da
cultura no seu ambiente natural, envolvendo diversidade, interacdo social e
criatividade. Portanto, entende-se como objetivo central da animagao
sociocultural o estimulo nos individuos e na comunidade, nas dindmicas e nos
processos sociais e culturais que permeiam uma comunidade (TRILLA, 2004).

Outra definicdo desenvolvida pelo autor Marcelino de Sousa (2008),
conceitua a animagao sociocultural como uma metodologia de intervengao
pautada em técnicas sociais, culturais e educativas, que buscam junto ao ser
humano uma participacdo comprometida com a sua autonomia e seu
autodesenvolvimento rumo a uma cidadania plena.

Dentre as diversas discussdes do que seria a animacgao sociocultural, a
utilizagdo do termo se da, em sua totalidade e desenvolvida nas mais diversas
discussbes acerca do tema como uma forma de busca pela transformacgao
social, que nao se restringe a um unico campo de interveng¢ao; podendo ser
implementado nas areas como do lazer, da escola, dos sindicatos, da familia e
em qualquer espago possivel de educagdao (MELO, 2006). O papel da
propagacado dessas atividades devera ter como principal base o objetivo de
aprofundar e pér em pratica valores como respeito, didlogo e tolerancia,
juntamente com capacidades como compreensao ou empatia (CUENCA, 2006).

Savater (2004), faz consideragdes sobre o uso do tempo livre e a
importancia da cultura e do desenvolvimento das atividades de cunho

sociocultural como fator motivador:

15

A cultura permite ao individuo utilizar a totalidade das suas for¢cas em

” o«

vista dos seus gostos, sem necessidade de os comprar.

[...] Uma pessoa

culta aproveita os momentos de descanso para desenvolver o que traz
dentro de si.” “[...] Utiliza os seus conhecimentos, a sua memoaria e a sua
sensibilidade, para dar origem a qualquer coisa que se distingue do trabalho

quotidiano.

Estas razdes fazem que educar ndo deva ter apenas em vista

a capacidade de desempenhar um oficio ou uma profissdo; é necessario
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educar também para o écio, e em vista da conquista de uma capacidade
criativa, que nos evite viver esses momentos limitados ao esbanjamento e
ao consumo, como fazem os que ficam prisioneiros da sua prépria incultura

(SAVATER, 2004).

Apesar da relacdo da motivagdo trazida por meio da animagao
sociocultural com as atividades ja desenvolvidas e discutidas em esfera
nacional, o termo € mais comum entre estudos e pesquisas desenvolvidas em
Portugal (CAMARGO, ANSARAH, 1991). Como forma de exemplificar a
utilizagdo da animagao sociocultural em pesquisas desenvolvidas no pais,
utilizou-se os artigos: “A animag&o sociocultural e a formagao profissional em
turismo: reflexdes sobre a animacéo turistica”, de Lacerda e Sousa (2009) e
“Animacao Turistica: Um Fenbémeno da Moda?” de Camargo e Ansarah (1991).

Na pesquisa realizada por Lacerda e Sousa (2009), os autores
ressaltam a relevancia da animagao sociocultural na luta por uma comunidade
mais consciente, que considera o que é produzido e acessado de acordo com
as intencionalidades em suas intervengdes; ainda salientam que através do
fortalecimento dos vinculos grupais, os individuos tornam-se mais livres para a
tomada de decisdes, de maneira mais consciente e ponderada. Os autores
Camargo e Ansarah (1991), discutem acerca da desvalorizagdo desta oferta,
que favorece a confusdo em torno do real significado das atividades
socioculturais

Camargo e Ansarah (1991) ainda destacam a importancia da aplicagao
da animacgédo sociocultural num contexto microssocial, em que o trabalho em
comunidade revela um fator essencial para o desenvolvimento dessas
atividades; o conjunto destas devem ser, essencialmente, elaboradas através da
acao pela comunicagado, zelando para que os meios de conversagao sejam
tanto para a comunidade quanto para o animador (LACERDA; SOUSA, 2009).
Ressalta-se a importancia de analisar as outras perspectivas que poderao
surgir, para que possa haver alteracao das necessidades
e desejos da comunidade e as expectativas dos animadores. Destaca-se,

portanto, a relevancia de compreender o termo da animagao e sua caracteristica
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sociocultural, sobretudo, como uma atividade que tem por esséncia o didlogo e
a interacao a partir da vivéncia em comunidade, de forma a unir os interesses de
uma sociedade nos planos sociais, culturais, educativos e politicos (LOPES,
2007).

Salienta-se, portanto, a ampla relacdo e interacdo que a animacgao
sociocultural possui, tanto no papel social de uma comunidade, quanto no
desenvolvimento das praticas socioculturais de uma cidade, o que impacta

diretamente na relagcédo do destino turistico com a cultural local.

2.2 O CENARIO CULTURAL NA CIDADE DE CURITIBA

Para compreender a funcdo social da organizacdo de uma cidade, é
importante comecar pelo papel de construgdo da imagem da cidade formada através
da captagao, armazenagem e avaliagdo seriada das paisagens percorridas pelo
turista. Ela deve ser entendida pela soma das paisagens que se destacaram na
visitacdo e que chamaram a atencao do visitante seja pela sua qualidade ou nao
(BOULLON, 2002; LYNCH, 1997 apud FERNANDES, 2014). A paisagem, que se
caracteriza como componente dessa imagem, pode ser definida como uma realidade
cultural, pela forma como os individuos as interpretam e as consomem; além,
também, das transformagdes realizadas pelo homem (FERNANDES, et al., 2014).
Segundo Eduardo Yazigi (2000) "paisagem significa mais um modo de ver do que de
agir’.

A paisagem, indo além apenas do conceito estético e visual, segundo
Fernandes et al. (2014), tem um conceito que deve ser considerado como uma
imagem sociocultural e um produto coletivo de um local, em que precisa da
presenca de um observador (homem) para poder existir, pois esta é uma ideia
elaborada pelo individuo, que observa e interpreta um determinado lugar. Para além
da representacdo de cidade mediante a vivéncia da comunidade autdctone, a
proliferacdo dos espacos descaracterizados da cultura local é, muitas vezes, criada
com o intuito unico de garantir o entretenimento, o prazer e a satisfagcéo

individualista do turista e esta, nesse sentido, diretamente associada a um
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comportamento social e a um desejo de evitar os incémodos trazidos pela alteridade
(COELHO, 2004).

Para que a paisagem exista e traga consigo a caracterizagdo da populagao
local, valorizando seus atributos culturais, necessita-se que o observador esteja
sensivel e disposto a olhar um espaco natural ou artificial com qualidade estética,
havendo entdo, uma relacdo de existéncia entre os dois, observado e observador
(BOULLON, 2002; MENESES, 2002).

Num contexto urbano, a paisagem nao é apenas para ser vista, mas para ser
explorada e percebida, pois esta relata a historia de cada sociedade, constituida
pela memoria e apresentando registros que compdem elementos tanto do passado
quanto do presente, de maneira a formar um grande atrativo para o turismo
(FERNANDES et al., 2014). Boullén (2002), discorre sobre a atratividade da cidade,
que se apoia nos espacos dotados de artefatos diferenciados, que sao capazes de
surpreender o turista em diferentes momentos, dessa forma, estimulando seus
sentidos para a percepgao dos signos ou codigos presentes. A cidade, portanto, € a
soma de imagens que o ser humano captura e retém em sua memoria, além de
fazer parte de uma percepcgao que nao se da de forma imediata. A formacao dessa
imagem urbana constitui-se a partir da somatéria de sensagbes e emogdes
experimentadas e vivenciadas em ambientes diversos na cidade, de forma ordenada
(FERNANDES, et al., 2014).

Com relacdo a importéncia nacional da valorizacdo da paisagem, Yazigi
(2001) aponta sobre como o Brasil de ambigéo turistica tem sistematicamente se
recusado (e desconstruindo o pouco que ja se fez) a se conscientizar da importancia
da organizacdo do territério e, antes de tudo, para si mesmo e sO depois,
eventualmente, para o turista. Por isso, a construgédo da cidade traz, através de uma
estratégia de criar no imaginario dos turistas uma identidade, um conjunto de acdes
desenvolvidas para essa construgcédo, de forma a tornar a cidade integrada para os
turistas e populagdo. Para realizar essa integracéo, o planejador urbano aponta que
o0 que realmente deve ser levado em consideracdo sdo os valores que realizam

condigbes psiquicas, vitais, artisticas etc., que busque envolver as redondezas
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urbanas (YAZIGI, 2019), dando sentido e formando caracterizacdo da percepcao
local.

Dentre os elementos que compdem a paisagem urbana, as cidades também
exercem fungdes sociais muito relevantes, pois sdo espacos de encontros e historias
com suas singularidades e resultados da ocupacédo e produgédo espacial, sendo
locais adequados para o convivio em sociedade, que apresentarem qualidades
sociais, ambientais e culturais, atendendo assim as necessidades da populagao e
ainda estimulando a visitagcdo (FERNANDES, 2014). Tais consideragdes contribuem
para que a cidade, além de ter a imagem relacionada com a qualidade de vida,
ainda aflige com a imagem cultural, pois normalmente os atrativos turisticos estao
relacionados com a cultura e histéria do local, na maior parte das vezes construida
com a intencao de lazer (MANOSSO, 2015).

Como parte essencial da cidade, o territério também pode ser compreendido
como um espaco de identidade, tendo como sua base a utilizagdo desse lugar para
a mediacdo entre os homens e sua cultura, o que amplia sua relagdo com os
aspectos sociais, culturais e simbdlicos no contexto urbano (MEDEIROS, 2009). O
uso dos espacgos urbanos para o lazer sao determinados segundo as caracteristicas
da populagao que o utiliza, como o modo de vida e meios sociais que fazem parte
(DUMAZEDIER, 1974). Seguindo essa légica, Gomes (2006) define que o lazer
possui a tendéncia de mesclar-se com o consumo, o que torna, muitas vezes, dificil
encontrar nas cidades opg¢des de lazer que nado envolvam gastos, gerando
dificuldades para a populacdo com menos recursos acessa-las (CASTELLANI,
2006).

Segundo Mascarenhas (2010), o lazer nos espagos urbanos tem se tornado
um poderoso instrumento de valorizacdo do espaco, salientando a natureza
segregacionista da urbanizagdo contemporanea e pondo em evidéncia os diferentes
processos por meio da valorizagio e elitizagdo dos espagos de consumo turistico.
Dessa forma, os espacos de lazer na cidade sao definidos pela influéncia de
diferentes agentes na sua produgdo, como a propria mobilizacdo social e
comunitaria nas disputas pela sua produgdo, seu consumo e a legitimacao

democratica na sociedade; o que resulta em um entendimento da utilizagdo desses
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espacos além de sua materialidade fisica, abrangendo aspectos sociais, culturais,
politicos e econdémicos (VERSIANI; PEREIRA, 2019).

Tendo em vista o uso do espago voltado para o reconhecimento da cultura
local, € relevante que haja a diminuigdo da disparidade do consumo da oferta de
lazer de uma cidade e a promog¢ao da democratizacao da utilizacdo dos espacos.
Uma ferramenta extremamente necessaria nesse processo de valorizagcdo € a
dimensao politica na atividade publica, que devera associar-se diretamente ao
cotidiano desses espacgos, sendo necessaria uma observacido cautelosa dos usos
dos mesmos, para que haja distingdo dos diversos graus da expressao politica
desse publico por meio dos comportamentos e regulagdes que abrigam
(MASCARENHAS, 2010).

A construgdo de uma oferta democratica das atividades de lazer possui uma
relevancia social diretamente ligada a cultura de uma cidade. Os espagos de
encontros, convivio, lugares de praticas culturais, de criagdo, transformacéo e de
vivéncias diversas em relagdo aos valores, conhecimentos e experiéncias de uma
comunidade, geram identificagdo e envolvimento da populagdo com a sua historia
(GOMES, 2006). A relacdo que se da entre o turismo e a urbanizagdo, considera-se
o efeito de atragdo que a prépria cidade possui, ou seja, o0 que uma “cidade
tradicional”, seja ela mais antiga ou de maior ou menor dimensao, exerce sobre a
otica dos turistas (HENRIQUES, 2003). Como consequéncia, esse efeito observa-se
na tendéncia da polarizacdo do turismo nas areas urbanas, com mais destaque nas
regides onde a oferta de produtos turisticos alternativos ao turismo cultural e urbano
nao € grande, como por exemplo em alguns destinos de sol e praia (HENRIQUES,
2003).

Nesse sentido, trazendo para a cidade Curitiba o contexto do turismo
cultural, é possivel afirmar que a cidade busca diferentes expressdes culturais por
meio da arte para o publico (FCC, 2013). Através da identidade da arte
contemporanea local, a diversidade de atividades de cunho sociocultural que
ocorrem pela cidade revelam a importancia da disseminacédo dessa oferta para toda
a comunidade. Isto posto, Curitiba possui uma grande oferta de expressdes

artisticas e culturais ligadas a musica, artes visuais, literatura, teatro e cinema, que
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se destacam com frequéncia no cenario nacional e internacional. Eventos como o
“‘Olhar de Cinema, Festival Internacional de Curitiba”, iniciado em 2012, ja levou
mais de 150 mil pessoas para as salas de cinema, teve sua nona edigao em 2020, e
hoje faz parte do cenario cultural do cinema independente no Parana, no Brasil e no
mundo (OLHAR DE CINEMA, 2022). Ja no cenario cultural ligado ao teatro, a cidade
recebe anualmente o “Festival de Teatro de Curitiba”, que em 2022 alcancou cerca
de 150 mil pessoas e se estabelece atualmente como maior evento de artes cénicas
da América Latina (G1, 2022). Nas artes, o Saldo Paranaense de Curitiba é o mais
antigo Saldo de Artes em funcionamento do pais e em sua ultima edigdo premiou 27
artistas, ampliando o acervo do Museu e colocando jovens profissionais em
destaque no cenario nacional (MAC, 2022).

O destaque atribuido a cidade referente a presenca de diversas atividades
de cunho sociocultural indica um grande potencial atrativo para o desenvolvimento
do segmento de turismo cultural, pois este caracteriza-se a partir do potencial de ter
como principal estimulo e motivagdo o fator cultura, que € um grande vetor que
possibilita conhecer os pormenores de um lugar, suas tradicbes e a histoéria local
(DU CROS; MCKERCHER, 2020). O desenvolvimento e crescimento desse
segmento, e a busca pelas atividades socioculturais deve-se, sobretudo, ao aumento
da questao educacional e da globalizagao (RICHARDS, 1996).

Para tratar dessas atividades socioculturais que ocorrem no municipio e dar
destaque a sua importancia também para os moradores locais, retoma-se o uso do
termo “animacgéo sociocultural’, como forma de abranger seus significados para
além da esfera turistica segundo a atratividade cultural da cidade; pois as atividades
componentes da animacgéao sociocultural devem permear-se nos principios de carater
cultural, deve buscar atingir uma dimensédo social e permear esfera educativa
(MELO, 2006). A Fundacéao Cultural de Curitiba busca, através de seus espagos e
agendas culturais, incentivar o pertencimento local através da dimensao social e
ocupacao desses espacgos.

A animacéao sociocultural permeia a esséncia cultural do turismo, que implica
em uma procura pelas diferengcas que s&o projetadas pela cultura material e

imaterial, que assentam a sua base no turismo cultural (MARUJO, 2015). Para que
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haja o desenvolvimento e estruturagdo da oferta da animagéo sociocultural em
Curitiba, o envolvimento do setor publico no turismo deve ter sua parcela de
contribuicdo, assim como o setor privado deve, concomitantemente, participar em
prol do desenvolvimento multifacetado da atividade (PEARCE, 1998).

A articulagdo de recursos ocorrida entre 6rgaos publicos e privados torna-se
imprescindivel para a promoc¢ao da cidade como um destino cultural, sendo assim,
elemento essencial para a politica publica de turismo (MASSUKADO; TEIXEIRA,
2008). Atualmente, alguns veiculos de midia como sites e perfis em redes sociais,
tanto do ambito publico quanto privado e/ou pessoal, divulgam parte da oferta de

animacao sociocultural da cidade, como por exemplo

QUADRO 1 - RELAGAO DOS PERFIS QUE DIVULGAM A OFERTA SOCIOCULTURAL DE

CURITIBA
Nome Principal veiculo de comunicagao

Curitiba Cult website e Instagram
Fundacao Cultural de Curitiba website e Instagram
O Que Fazer Curitiba website e Instagram
CuritibaCool Instagram

Agenda Curitibana Instagram

Fica Dica Curitiba Instagram

Curitiba Turismo Instagram

Instituto Municipal de Turismo website e Instagram
SESC PR website e Instagram
Caixa Cultural website

FONTE: elaboragéo proépria (2022).

Alguns perfis de rede social e sites divulgam através de agendas,
publicagdes (como videos e fotos), atividades, eventos, roteiros e dicas na cidade de
Curitiba. Os perfis oficiais como o da FCC e SESCPR fazem, periodicamente, a
divulgagao dos principais eventos e atragdes que ocorrem na cidade, utilizando das

redes sociais como canal de comunicagao com o publico.
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A agenda cultural de Curitiba, € majoritariamente oferecida por espagos
correspondentes a Fundacgao Cultural de Curitiba; a instituigdo foi criada em 1973 e
nasceu do processo de transformacgdes urbanas realizadas nas décadas de 1960 e
1970, envolvendo diversas agdes de planejamento, politica de preservagcédo da
cultura e historia da cidade (FCC, 2013). A historia da instituicdo € pontuada por
outros importantes marcos, como a criagao da Lei de Incentivo a Cultura, em 1991,
em que a revisao feita em 2005 deu origem ao Programa de Apoio e Incentivo a
Cultura. As acgdes de responsabilidade social também fizeram parte da criagédo do
Programa Rede Sol — Arte Solidaria em 1997 e em 2006 com a criagdo do Conselho
Municipal de Cultura (FCC, 2013).

A FCC conta com diversos espacgos culturais, sendo alguns deles palco de
diversas linguagens culturais em seus espagos, que cumprem com a fungao social
para além da cultura, como por exemplo as Regionais, que possuem o papel de
funcionar como uma espécie de subprefeitura, responsavel por identificar quais sao
as prioridades de cada macrorregiao (FCC, 2013); elas sao localizadas em diversos
bairros de Curitiba, e possuem diversas facilidades como mercados, unidades da
Sanepar, Copel, etc. Dos espagos culturais localizados na regido central e
correspondentes a linguagens culturais especificas, a tabela abaixo relaciona os
principais espacgos culturais e ao lado, as linguagens culturais em que o espago

recebe e realiza eventos, atividades e oficinas periodicamente.

QUADRO 2: PRINCIPAIS ESPACOS PERTENCENTES A FCC E SUAS LINGUAGENS
CULTURAIS DESENVOLVIDAS

Nome do espaco Linguagens culturais abrangentes no espaco
Gibiteca de Curitiba Artes Visuais; Literatura; Outras areas;
Loja da Gravura Artes Visuais;
Memorial de Curitiba Artes Visuais; Danga; Musica; Patriménio Cultural;

Teatro e Circo;
Museu Municipal de Arte (MuMA) — PortaoArtes Visuais; Patriménio Cultural;
Cultural

Solar do Barao Artes Visuais; Patriménio Cultural;
Conservatério de MPB de Curitiba Musica;

Capela Santa Maria Espaco Cultural Musica;

Bondinho da Leitura Literatura;

Casa Romario Martins Artes Visuais; Patriménio Cultural;

Ruinas de Sio Francisco Musica; Patriménio Cultural; Teatro e Circo;
[Teatro do Paiol Danca; Musica; Teatro e Circo;

[Teatro Novelas Curitibanas Teatro e Circo;
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Farol do Saber Miguel de Cervantes Artes  Visuais; Danga; Literatura; Musica;
Patriménio Cultural; Teatro e Circo; Outras areas;

Museu da Fotografia Cidade de Curitiba Artes Visuais; Patrimdnio Cultural;

Solar da Cultura Artes Visuais; Musica; Patrimdnio Cultural;

Cine Passeio Cinema;

Cinemateca de Curitiba Cinema;

Casa Hoffmann — Centro de Estudos do|Danga;

Movimento

Fonte: elaboragéo propria (2023).

Na tabela acima foram selecionados os principais espagos culturais da
Fundagdo Cultural de acordo com as linguagens culturais com as quais
correspondem e exercem sua fungdo. Os espagos acima abrigam atividades de
diversas tipologias, como shows, festivais, mostras culturais, cursos, exposigdes,
entre outras. Abaixo a figura 1 demonstra a localizagdo dos espagos do quadro 2,

em que cada cor corresponde as linguagens culturais que representam.

FIGURA 1: MAPA DOS ESPACOS CULTURAIS DA FCC CITADOS NO QUADRO 2.
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Fonte: Google Maps (5053)

Através da figura acima € possivel notar que ha uma concentragdo dos
espagos culturais na regido central consideravelmente grande, dinamizando o

deslocamento e oferecendo ao morador ou turista uma facilidade de transito entre os
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espacos. A relagdo da disposigdo geografica pode ser atrelada com o
desenvolvimento dessas atividades, revelando a pluralidade de linguagens que
abarcam as mais diversas atividades e potencializando a fomentagdo e aderéncia
popular a cultura.

As cores utilizadas no mapa foram selecionadas de acordo com o padrao

existente no site da Fundacgao Cultural de Curitiba, descritos abaixo:

QUADRO 3: LEGENDA DO MAPA REFERENTE AO QUADRO 2

Cor Tipologia da atividade
Azul Literatura
Preto Espaco que realiza atividades de diversas linguagens (Artes Visuais;
Danca; Musica; Patrimdnio Cultural; Teatro e Circo)
Verde Mdusica
Bordd Cinema
Dourado Patriménio Cultural
Roxo Danca
Lilas Teatro e Circo

Fonte: elaboragéo propria (2023).

Através da demonstracdo da figura 1, que exemplifica a disposicdo dos
principais espagos culturais referentes as linguagens culturais supracitadas, é
possivel notar a proximidade na maioria desses locais, que podem ser espacos
socioculturais, de lazer e atrativos turisticos. A disposicdo geografica desses
espacos pode ser considerada um fator facilitador para o deslocamento das pessoas

interessadas nas atividades que costumam ocorrer nos espagos.
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3. METODOLOGIA

Neste item, realizou-se apresentacédo dos aspectos que compdem a pesquisa,

as técnicas utilizadas, instrumentos de coleta e dados.

O principal papel da metodologia, mesmo que nao prefixado, é trazer um fator
de seguranga para a consecugao do objetivo; as técnicas devem estar presentes ao
lado da sistematizacdo no agir (MORESI, 2003). A finalidade da atividade cientifica
consiste na obtencdo da verdade, que s € possivel por meio da comprovagao de
hipéteses, sendo elas compreendidas como pontes entre a observagao da realidade
e a teoria cientifica. Portanto, o método se caracteriza pelo conjunto das atividades
sistematicas e racionais que possibilitam alcangar os objetivos propostos,

detectando erros e auxiliando as decisdes do pesquisador (LAKATOS, 1993).

3.1 TIPO DE PESQUISA

Com o intuito de atingir o objetivo geral da pesquisa, foi realizada uma
pesquisa qualitativa, que consiste no reconhecimento e na analise de diferentes
perspectivas, bem como também nas reflexdes dos pesquisadores a respeito de
suas pesquisas como parte do processo de produgdo de conhecimento (FLICK,
2008), assim como na variedade de abordagens e métodos. A pesquisa também se
caracteriza de natureza aplicada exploratéria e descritiva, pois a investigagao
exploratoria é feita em uma area na qual ha pouco conhecimento acumulado e
sistematizado; é descritiva pois expde caracteristicas da populacdo de Curitiba,
porém nao tem necessariamente o compromisso de explicar os fendmenos
descritos, embora sirva de base para tal explicacdo, além de contar com uma
pesquisa de opiniao (MORESI, 2003).

A pesquisa descreve fatos de uma realidade, pois dessa forma, € possivel
proporcionar maior familiaridade com o problema (TRIVINOS, 1987). Buscou-se,

através da pesquisa, fazer uma ligacdo e confrontamento dos dados com as
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informagdes expostas na revisao tedrica (GIL, 2007).

3.2 TECNICAS DE PESQUISA

Os procedimentos utilizados para o cumprimento do problema de pesquisa,
se desenvolveram através de pesquisa bibliografica e documental realizada nos
portais CAPES, Publicagbes de Turismo (EACH-Usp), Google Scholar e midias
sociais, como websites e Instagram. A pesquisa bibliografica concluida tem a
vantagem de possibilitar o acesso a uma amplitude de fontes, tanto primaria quanto
secundaria (DALBERIO, DALBERIO, 2009). As fontes de origem (chamadas de
fonte primaria), € o primeiro grau da informagao. A fonte secundaria (ou dados
secundarios), sao, por exemplo, coletados através de bases de dados, resultado de
discussoes e resultado das fontes originais (GERHARDT, SILVEIRA, 2009).

Realizou-se uma pesquisa documental acerca da tematica “animacgao
sociocultural”, termo muito utilizado e conhecido em alguns paises europeus, como
por exemplo em Portugal e na Espanha. Diante da baixa utilizagdo desse termo em
producdes nacionais e apdés motivacao pessoal adquirida através da realizagao de
mobilidade académica internacional em Portugal, busca-se incluir neste trabalho o
termo “animacdo sociocultural” — este por sua vez mais popularizado e trabalhado
em Portugal — como forma de inclui-lo de acordo com a realidade vivida na cidade

de Curitiba e buscando expandir a literatura em portugués brasileiro sobre o tema.

No Brasil, ha uma pequena quantidade de trabalhos e produg¢des académicas
desenvolvidas e publicadas que contenham a animag&o sociocultural como tema
(CAMARGO; ANSARAH, 1991). Através do portal de peridédicos da CAPES (2022),
foram encontradas apenas 10 publicagcdes brasileiras que abordam a animacéao
sociocultural como tema das suas produgdes, sédo eles: (Educagcao permanente,
literacia e animacgado sociocultural: alguns eixos da pedagogia social, 2019;
Patrimdnio turistico educacional: uma modalidade da animagao sociocultural com
fazendas historicas paulistas, 2017; Lazer, Animacao Sociocultural e Educacéao

Profissional, 2021; Abordagens tedrico-metodoldgicas em educagao nao formal e
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animacao sociocultural, 2017; Animagao Sociocultural na Escola — Brincar Para
Educar, 2018; Parques Publicos de Lazer de Interesse Fisico/Esportivo, Animagao
Sociocultural e Populagdo Atendida, 2009; A Animacao Sociocultural e a Formagao
Profissional em Turismo: Reflexdes sobre a animagao turistica, 2010; A proposta
principal da animagéo: pensar no atuar local e atuar no pensar global, 2006; Lazer
enquanto pratica educativa: As possibilidades para o desenvolvimento humano,

2007; A cidade como espaco educativo: Contribuicdes da Pedagogia Social, 2017).

Para cumprir com parte dos objetivos, a pesquisa aplicada foi realizada
através de survey (nas datas de 16 a 17 de novembro de 2022), com 203 respostas
validas, na qual o questionario com questbes referentes a oferta sociocultural de
Curitiba contou com 4 questbdes objetivas e 2 abertas e, na secédo de caracterizagao
dos respondentes contou com 7 questdes objetivas e 1 questdo aberta. O
questionario foi aplicado apenas para a populacédo local da cidade de Curitiba e
divulgado via Internet, por meio das redes sociais WhatsApp e Instagram. O
questionario teve o objetivo de tragar um panorama da percepg¢ao dos respondentes

em relagao as atividades socioculturais realizadas na cidade.

Para compor a pesquisa, realizou-se trés entrevistas em profundidade com
membros diretos da FCC. Os entrevistados foram escolhidos de acordo com sua
funcdo dentro da instituicdo, que corresponde as areas de comunicagao, supervisao
e planejamento. As entrevistas foram realizadas em formato presencial e de
perguntas abertas nas datas 01 e 17 de novembro de 2022, conforme Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) nos apéndices. Para realizar a analise
dos dados, utilizou-se de conceitos chave encontrados nas falas dos entrevistados,

explicados na etapa de tabulacéo e apresentacao dos dados.

Abaixo o fluxograma da pesquisa exemplifica os procedimentos realizados
para o desenvolvimento do trabalho, em que primeiramente foram realizadas
pesquisas de cunho bibliografico e documental e que, somado as entrevistas e o
questionario, realizou-se a analise de dados e em sequéncia a elaboragao do

projeto.
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FIGURA 2 - FLUXOGRAMA DA PESQUISA

Pesquisa L ali
estise Questionario _ Analise de
bibliografica e . —_— dados e
e entrevistas .
documental elaboracao

do projeto

FONTE: elaboracgéao prépria (2022).

Para atingir os objetivos citados na introdugao da pesquisa, no quadro abaixo
encontram-se as técnicas e instrumentos de pesquisas utilizados para o
cumprimento de cada objetivo, bem como a forma de interpretagcéo e de analise feita

mediante cada topico.

QUADRO 4 - OBJETIVOS ESPECIFICOS E TECNICAS DE PESQUISA

: TECNICA DE ANALISE E
OBJETIVO ESPECIFICO PESQUISA INSTRUMENTOS INTERPRETAGAO
Realizar uma selecéo das
atividades ja existentes, Levantamento e Questionario Analise descritiva dos
sobretudo de cunho Mapeamento dados
sociocultural
Avaliar as tipologias de
atividades divulgadas pelas | Levantamento e Analise dos dados Analise descritiva dos
paginas e portais Mapeamento coletados dados
selecionados
Propor um projeto que visa Pesquisa
a uniao da oferta Bibliografica, Construgdo da
sociocultural em Curitiba, a Pesquisa Analise dos resultados .
fim de facilitar o acesso Documental da pesquisa propostg final do
) pesq
~ projeto
para a populagao local, bem | Levantamento e
como aos visitantes Mapeamento

FONTE: elaboragéo prépria (2022).

Através da utilizagdo dessas ferramentas, foi possivel atingir os objetivos

propostos e atribuir sentido na concepgao geral da pesquisa.
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3.3 COLETA DE DADOS

Os instrumentos de coleta de dados utilizados para atender as propostas

contidas nos objetivos gerais e especificos serao apresentados neste topico.

3.3.1 Construgao do instrumento de coleta de dados

A partir do estudo das obras utilizadas no referencial teorico, foi realizado
uma pesquisa sobre definigdes e estudos acerca da animagao sociocultural,
entendimento do lazer e sua fungao dentro da atividade turistica, conceito de cidade
e elementos componentes da paisagem urbana; a cidade de Curitiba e seu
desenvolvimento urbano e turistico. Realizou-se um levantamento referente aos
perfis em redes sociais que tem como objetivo divulgar as mais diversas atividades
de lazer em Curitiba.

Para obtencdo de maior conhecimento acerca do funcionamento,
planejamento, gestdo e divulgacdo das atividades socioculturais, foram realizadas
trés entrevistas em profundidade com membros integrantes do planejamento,
supervisdo e comunicagdo da Fundagao Cultural de Curitiba. Com o objetivo de
compor a pesquisa, o questionario online aplicado entre os moradores da cidade de
Curitiba cumpriu seu objetivo na composi¢cdo da analise de dados e construgao do
projeto final. O questionario foi elaborado a partir de questdes objetivas e abertas em
que buscou-se obter as respostas essenciais dos respondentes, de forma a cumprir

com os objetivos propostos.



31

4. TABULAGAO E APRESENTAGAO DE DADOS

Neste topico, apresenta-se os resultados da pesquisa tipo survey referente ao
questionario aplicado entre os dias 16 e 17 de novembro de 2022 e das entrevistas
realizadas com integrantes da Fundagédo Cultural de Curitiba com a finalidade de
respaldar a analise dos dados.

Na pesquisa tipo survey, quando indagados com relacdo ao local de
residéncia, 203 respondentes declararam a partir da pergunta filtro que sao
moradores da cidade de Curitiba.

GRAFICO 1- MORADOR(A) E/OU VISITANTE DE CURITIBA?

® Sim
® Nzo

FONTE: Google forms (2022)

Em relacdo ao grau de interesse dos respondentes referente a atividades
socioculturais, 78 respondentes declararam possuir interesse, porém n&o possuem o
costume de participar dessas atividades; 124 respondentes afirmaram que tém alto
grau de interesse nessas atividades e 1 declarou ndo se interessar por atividades
socioculturais.

GRAFICO 2- INTERESSE EM ATIVIDADES SOCIOCULTURAIS

@ Me interesso muito

38,4% @ Me interesso, porém nao busco
participar dessas atividades

Nao me interesso

FONTE: Google forms (2022)
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Quando indagados referente a consulta da agenda de atividades
socioculturais ofertadas e divulgadas pela Fundagdo Cultural de Curitiba, 75
respondentes declararam ndo saber que havia uma agenda; 82 declararam nao

consultar a agenda e 49 declararam consultar a programacéo.

GRAFICO 3- CONSULTA EM AGENDA DE EVENTO FCC

® sim
® Nao
N&o sabia que havia a agenda

FONTE: Google forms (2022)

Referente ao acesso dos respondentes a outras agendas que também fazem
a divulgacdo de atividades socioculturais, obteve as seguintes respostas: 99
respondentes acessam a agenda da pagina “Curitiba Cult’; 95 acessam a agenda do
“O que fazer Curitiba”; 36 acessam a agenda do perfil “CuritibaCool”; 9 acessam a
pagina “Agenda Curitibana”; 6 acessam “Fica a Dica Curitiba”; 16 acessam a agenda
do SESC PR. Além dos perfis citados, 20 respondentes declararam ficar sabendo da
programagao através de amigos e conhecidos artistas, acessando diretamente a
agenda de cada local e através da assinatura de newsletter por email.

Quando indagados referente a frequéncia em que os respondentes tém
informacao sobre as atividades socioculturais ocorridas na cidade, 112 declararam
que sabem com pouca frequéncia; 75 declaram saber frequentemente da agenda e

16 ndo costumam saber sobre.
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GRAFICO 4- FREQUENCIA CONHECIMENTO ATIVIDADES SOCIOCULTURAIS

@ Frequentemente
@ Com pouca frequéncia
' Nao costumo saber sobre

FONTE: Google forms (2022)

Com relagcdo a questdo aberta em que se indaga a preferéncia dos
respondentes no que se refere aos canais de divulgagdo da agenda cultural da
cidade, obteve-se as seguintes respostas: Perfil em rede social (157); Aplicativo
(20); Site (5); Telegram (2); Email (6); outros meios como folder, anuncio na
televisdo, TV no transporte publico (10). O numero total dos meios para acesso a
oferta ndo corresponde ao numero total de respondentes (203) pois a questdo era
aberta e havia a possibilidade de sugerir mais de um meio.

Quanto a caracterizagédo dos respondentes, 146 se identificam com o género

feminino; 53 com o género masculino e 4 como pessoas néo-binarias.

GRAFICO 5- GENERO DOS ENTREVISTADOS

@ Feminino
@ Masculino
» Nao binario
@ Prefiro nao informar

FONTE: Google forms (2022).
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Referente a orientacdo sexual, 104 respondentes sao heterossexuais; 64
bissexuais; 30 homossexuais; 3 preferiram n&o informar; e 2 se declararam como

assexual.

GRAFICO 5-ORIENTAGAO SEXUAL DOS ENTREVISTADOS

@ Heterossexual
@ Homossexual
@ Bissexual
14,8% @ Assexual

| @ Prefiro nao informar
v @ Demissexual

FONTE: Google forms (2022).

Referente ao estado civil, 166 respondentes sdo solteiros(as); 18

casados(as); 18 em uniao estavel e 1 divorciado(a).

GRAFICO 6- ESTADO CIVIL DOS ENTREVISTADOS

@ Solteiro(a)
@ Casado(a)
) Uniao estavel
@ Divorciado(a)
@ Viivo(a)

FONTE: Google forms (2022).

Referente a faixa etaria, 3 dos respondentes declararam serem menores de
18 anos; 125 declararam ter de 18 até 24 anos; 61 de 25 até 34 anos; 9 declararam

ter de 35 a 44 anos; 5 declararam ter de 45 a 60 anos
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GRAFICO 7- FAIXA ETARIA DOS ENTREVISTADOS

@ Menor de 18 anos
@ De18até 24
' De 25 até 34
@® De 35até 44
@ De 45 até 60
® Acima de 60

FONTE: Google forms (2022).

Referente a escolaridade, 105 dos respondentes declararam ter ensino
superior incompleto; 59 possuem ensino superior completo; 12 séo pos-graduados
(lato sensu); 6 sdo pés-graduados (stricto sensu); 14 com ensino médio completo; 4

possuem curso técnico e 3 possuem ensino medio incompleto.

GRAFICO 7- FAIXA ETARIA DOS ENTREVISTADOS

@ Sem escolaridade
® Fundamental incompleto
' Fundamental completo
) @ Ens. médio incompleto
~_— | @ Ens. médio completo
~ @® Técnico
\ [ ] Superior incompleto

@ Superior completo

12 V¥

FONTE: Google forms (2022).

Referente a renda bruta familiar mensal, 11 respondentes declararam renda
até R$ 1.212; 48 declararam a renda de R$2.425 a R$4.848; 42 declararam a renda
de R$1.213 a R$2.424; 30 declararam a renda de R$4.849 a R$7.272; 26
declararam a renda de R$7.273 a R$9.696; 11 declararam a renda de R$9.697 a
R$12.120; 10 declararam a renda de R$12.121 a R$18.180; 9 declararam a renda
acima de R$18.181; 8 ndo declararam renda e 8 declararam ndo possuir renda. Dos
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respondentes, 75 declararam ter vinculo empregaticio/CLT; 65 estudantes; 23
autbnomos; 13 assalariados informais; 5 profissionais liberais; 12 funcionarios

publicos; 4 empresarios; 1 do lar; 4 desempregados;

GRAFICO 7- RENDA BRUTA FAMILIAR DOS ENTREVISTADOS

@ Nao possui

12,8% @ At RS 1.212
i / De $1.213 a $2.424
@ De 52.425 a $4.848
A @ De 54.849 a §7.272

® De $7.273 a $9.696
® De $9.697 a $12.120
® De $12.121 2 $18.180

12

FONTE: Google forms (2022).

A obtencgao das respostas do questionario, demonstram a caracterizagao do
publico interessado no cenario cultural que a cidade de Curitiba oferece e a relagao
da comunidade com as atuais estratégias de comunicagao utilizadas e seu alcance
em relacao a difusdo da informacéo.

Referente as entrevistas realizadas, as mesmas foram conduzidas através de
um roteiro semiestruturado, aplicado para cada um dos entrevistados. Durante as
entrevistas, foram identificados conceitos chave, que compdem uma forma de
analise acerca do tema de maneira mais clara e objetiva. Sao eles: Equipamentos
culturais; linguagens culturais; populagédo local; politica cultural; plano de cultura;
patriménio; autonomia curatorial; comunicacgao efetiva e cultura urbana.

As perguntas foram replicadas e aplicadas aos respondentes da FCC,
apresentando os resultados abaixo:

Com relagéo a relevancia social referente a acessibilidade das atividades
socioculturais que ocorrem através dos espacos culturais da Fundag¢ao Cultural de

Curitiba, qual o papel que a instituicado busca cumprir?

QUADRO 5- RESPOSTAS PERGUNTA 1
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Entrevistado 1 A utilizagdo dos espacos culturais pertencentes a Fundacgdo Cultural de
Curitiba possui carater agregador e visam cumprir um papel social de fomento a
cultura, através da implementacao de iniciativas que promovam o pertencimento
local e a ocupagédo desses espacos. Ha um conjunto de iniciativas culturais que
sdo dedicadas a uma determinada linguagem, ressaltando que cada espaco
cultural cumpre referente a caracteristica de seu espago e busca envolver
pessoas com interesses em comum, de forma a proporcionar pertencimento

cultural.

Entrevistado 2 Entender os diferentes publicos e abragar a diversidade tanto das
atividades correspondentes a cada espacgo cultural, quanto entender as suas
necessidades direcionam o planejamento de forma a facilitar a comunicagéo e

interacao do publico.

Entrevistado 3 Usando como exemplo o trabalho realizado no espaco cultural do Cine
Passeio, a acessibilidade diz muito a respeito da relagdo do publico quanto a
agenda divulgada pelo espago, em que através da observagao pratica foram
estruturadas estratégias de divulgagdo de acordo com a interagcéo e aderéncia do
publico frequentador.

Fonte: elaboragédo propria (2023).

Com relagédo a estratégia de divulgacdo dessas atividades, qual o ponto de

partida para o planejamento?

QUADRO 6- RESPOSTAS PERGUNTA 2

Entrevistado 1 Para que ocorra uma maior aderéncia da populagcéo local a esses

espacgos, as estratégias de langamento das novas unidades culturais costumam
durar cerca de 1 ano. Ha uma certa dificuldade e demora para que a populagéo
de fato transforme uma unidade cultural em centro cultural, em que se destaca o
pertencimento que aquele espago oferece. O nivel de comunicagéo é revelado
através do engajamento e fidelizacdo, em que é realizado um recorte de
comunicacgao que é direcionado para diferentes canais.

Para que ocorra uma maior aderéncia da populagcdo local a esses
espacos, as estratégias de langamento das novas unidades culturais costumam
durar cerca de 1 ano. Ha uma certa dificuldade e demora para que a populagéo

de fato transforme uma unidade cultural em centro cultural, em que se destaca o
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pertencimento que aquele espago oferece. O nivel de comunicagéo é revelado
através do engajamento e fidelizagdo, em que é realizado um recorte de

comunicacgao que é direcionado para diferentes canais.

Entrevistado 2

Através da pratica, como o exemplo do novo espaco Cine Passeio
(inaugurado em 2019), a estratégia de divulgagao estruturada anteriormente
contou com ajustes, observados através das interagbes tanto do publico
frequentador quanto do publico potencial, que interage com o espago através da
rede social Instagram. A gente precisa estar se comunicando com o publico
semanal e diariamente, ndés percebemos que a nossa principal ferramenta de
comunicagdo com o publico sdo as redes sociais e tudo isso foi percebido na

implementacgao do espaco.

Entrevistado 3

As necessidades do publico em relagdo as atividades aparecem,
majoritariamente, do publico especifico ja inserido no contexto da linguagem
cultural referente aos espagos (ex: musicos frequentadores da Capela Santa
Maria), portanto, de acordo com o interesse e frequéncia de participagdo das
atividades € possivel estruturar uma estratégia tanto voltada ao publico ja

frequentador quanto ao publico potencial.

Fonte: elaboragédo propria (2023).

Qual a aderéncia do publico mediante as atividades realizadas nos espacgos

culturais, de acordo com sua linguagem (musica, audiovisual, pintura, etc.)?

QUADRO 7- RESPOSTAS PERGUNTA 3

Entrevistado 1

O evento e a atividade cultural possuem particularidades que s6 a
cultura tem, e as vezes por mais bem desenhado que o evento esteja, pode ser
que acontega um fracasso e o contrario também pois isso é da natureza da
atividade cultural; basta que tenha um problema de natureza climatica por
exemplo, que um evento a céu aberto seja um fracasso. Uma curadoria
inovadora com uma expectativa de publico baixa acaba tendo uma comunicagao
alternativa e sendo um sucesso. Ndés trabalhamos para que a taxa de ocupacéao

fique dentro de uma margem em que o cidaddo que paga a conta tenha retorno.

Entrevistado 2

Usando como referéncia o Cine Passeio e tendo em vista que seu ano

de abertura foi recente (2019), temos nos surpreendido e desenvolvido as
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atividades de acordo com o que o publico demonstra de interesse. Por exemplo,
recentemente estava em cartaz um filme blockbuster, em que pensamos que nao
iria atrair muito publico pela sua caracteristica “mercadoldgica”, programado para
passar em 80% das salas de cinemas do pais (localizada em sua maioria nos
shoppings das cidades) e esses filmes também funcionaram aqui porque quem
gosta de cinema, também gosta de assistir esse tipo de titulo. Portanto, a
curadoria também nos deu respostas desse tipo, mostrando a abrangéncia do

publico.

Entrevistado 3

Existem espagos em que é muito dificil definir uma persona, como por
exemplo o Cine Passeio, que conta com um publico muito diverso e muito dificil
de mensurar. Usando outro exemplo de espacgo cultural, a Capela Santa Maria
sempre lota, pois possui um publico muito cativo e eles trabalham com formacéao
de plateia, entdo eles trabalham também com cursos, pra incentivarem as
pessoas a admirarem a musica classica. Apesar disso, eu acho interessante
também que houvesse um publico novo para esse tipo de espago, por exemplo,
recentemente houve um concerto em que o tema foi “Trilhas Sonoras de
Cinema” e foi muito lindo, esse é o tipo de evento que muitas pessoas teriam
interesse e nao ficaram sabendo sobre, mesmo a Capela tendo um Instagram
proprio seria legal haver outros lugares para a divulgagéo, com objetivo de atrair

também um novo publico.

Fonte: elaboragéao propria (2023).

Existe alguma nova estratégia de comunicagcdo da FCC sendo desenvolvida

para otimizar os resultados e divulgag¢ao das atividades socioculturais?

QUADRO 8- RESPOSTAS PERGUNTA 4

Entrevistado 1

A expectativa que esta consolidada é que determinado tipo de eventos
independente da linguagem pudessem ser ja, por osmose, indugéo ou tradi¢cdo e
em ultimo caso por meio de comunicagdo, que ela acontega ja num territério
mais ou menos disciplinado para isso. A “venda” que tem a ver com a estratégia
de comunicagédo da unidade, seja ela qual for, ja esta ligada um pouco a isso.
Essa légica tem a ver com a disciplina de induzir que o produto cultural daquele
segmento ira cumprir com determinados eventos, o que significa que quando a

gente faz a triagem de um provavel evento cultural de sucesso nés conseguimos
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induzir pela comunicagado que o evento acontegca no estabelecimento adequado

e isso organiza a comunicagado de uma forma geral.

Entrevistado 2

No Cine Passeio, por exemplo, a estratégia de divulgacdo da
programacao da semana é divulgada toda quarta-feira, pois percebemos que a
frequéncia da divulgagéo realizada em meio de semana é a estratégia adequada,

de forma geral, para o publico que costuma frequentar o espaco.

Entrevistado 3

Dependendo da linguagem do espacgo cultural, a divulgacdo, se
necessario, pode ultrapassar a estratégia do meio digital (hoje em dia muito
utilizado na maioria dos espagos) e contar com a divulgagdo em Onibus, por
exemplo, assim como cartazes também. Incentivar que o publico frequente os
espacos através das redes sociais utilizando também como estratégia a iniciativa
de chamar o publico para conhecer o espago, sua estrutura, sua historia, os
espacgos de convivéncia; para além da agenda cultural do local, € importante
trazer para a populagéo e potencialmente também para os visitantes da Cidade a
sensacao de pertencimento local, promovendo a ocupagdo e incentivando o

pertencimento cultural na cidade.

Fonte: elaboragéo propria (2023).

As entrevistas acima, revelam uma importante ferramenta para a

compreensao da dindmica da Fundagdo Cultural de Curitiba referente a

comunicagao das linguagens culturais em seus equipamentos culturais.
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5. ANALISE DOS RESULTADOS DA PESQUISA

Para dar inicio a analise, o método das entrevistas realizadas foi utilizado de
forma a compor a interpretacdo do resultado do questionario aplicado a populagao
local.

O questionario aplicado revela um publico, quase em sua totalidade,
interessado nas atividades socioculturais pela cidade e através das perguntas €
possivel identificar uma caréncia no que diz respeito ao acesso e a organizagao da
informagédo referente a agenda cultural da cidade. Segundo a aplicagdo do
questionario, foi possivel constatar que os respondentes, compreendidos
majoritariamente entre 18 até 24 anos (61,6%) e de 25 a 34 anos (30%) possuem
grande interesse em atividades socioculturais, porém, em sua maioria, nao
costumam ter em seus meios de comunicagao habituais informacodes referentes a
essas agendas culturais. Muitos deles acompanham a divulgacao dessas atividades
culturais através de sites e agendas nao oficiais, em que outros conteudos também
sado divulgados (como publicidade de estabelecimentos, restaurantes, passeios na
cidade e regidao metropolitana, entre outras informacgdes).

Quando questionados em relagao aos meios utilizados para a consulta das
atividades socioculturais realizadas na cidade, foram bastante citados os trés
seguintes perfis: Curitiba Cult (99 respostas); O Que Fazer Curitiba (95); Curitiba
Cool (36). Esse resultado revela uma aderéncia consideravelmente grande dos
respondentes a esses perfis nao oficiais.

O publico respondente corresponde a uma grande parcela que utiliza as redes
sociais como meio para obter informacao, como revela os resultados da pesquisa
em que 157 respondentes declararam que possuem preferéncia pela criacdo de um
perfil em rede social. Atualmente, a Fundagao Cultural de Curitiba divulga eventos e
atividades socioculturais em sua pagina no Instagram, em que também é utilizado
para a divulgacao de diversos eventos das diversas linguagens e espacos culturais.
E interessante perceber que, mesmo a FCC divulgando e postando periodicamente
esses eventos, os perfis com maior aderéncia dos respondentes ainda

correspondem a paginas em que o foco ndo é a divulgagdo apenas de eventos
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culturais, mas sim de estabelecimentos, dicas de espacos turisticos, publicidade e
entre outros conteudos que nao necessariamente sao de cunho sociocultural.

O publico respondente ao questionario expressou grande interesse nas
atividades ocorrentes na cidade, (61,1% afirmaram se interessar muito e 38,4% se
interessam, porém n&o buscam participar das atividades), demonstrando assim, que
a importancia de um meio de comunicacdo acessivel e interessante, que tenha
como objetivo informar e organizar a oferta dessas atividades para o publico
torna-se essencial para maior aderéncia da populacgao.

Outro dado demonstra, para além dos dados obtidos referente a idade dos
respondentes, a preferéncia do publico interessado em receber e ter acesso as
informacgdes via as redes sociais (157 respostas), que acaba por ser o meio de
comunicagado mais rapido e utilizado entre a populagédo hoje em dia.

Concomitantemente, nas entrevistas realizadas, colocou-se também em
evidéncia o uso das estratégias de comunicagédo articuladas através da interagao
direta com o publico que frequenta esses espacgos, destacando a importancia da
comunicagao dinamica e interativa através do uso das redes sociais.

Referente a primeira questdo, em que os entrevistados sdo indagados com
relacéo a relevancia social da acessibilidade das atividades que ocorrem na cidade e
a funcado que a FCC cumpre, os entrevistados citam diversos pontos em comum e
discorrem em relagédo a importancia de questdes como pertencimento cultural, o zelo
pela diversidade cultural e a comunicagdo com o publico como forma de promover e
incentivar a cultural nos espacos. A comunicacdo com o publico é citada como
ferramenta essencial para a aderéncia popular mediante as atividades oferecidas; o
entrevistado 2 ainda comenta que a percepgao de estratégia de comunicagao foi
tracada a partir do préprio contato com o publico, no espaco Cine Passeio e
utilizando comunicacgao via perfil do Instagram.

O ponto de partida com relagdo ao planejamento de estratégias de
divulgagao, segundo o entrevistado 1, € de cerca de 1 ano antes do langamento do
espaco cultural, pois segundo o mesmo, existe uma certa dificuldade com relagéo a
transformacdo desses espacos, de unidade cultural correspondente a uma

linguagem especifica para um centro cultural de fato. Essa afirmacao revela a
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cautela referente ndo s6 aos espacos culturais e a quantidade de pessoas que
frequentam aos eventos e atividades, mas também a relevancia de tornar os
espacos em locais de convivéncia, promovendo o pertencimento e fomentando o
cenario da cultura local. O entrevistado 2, cita como exemplo pratico o espaco
cultural Cine Passeio, em que a estratégia de comunicacdo se baseia,
majoritariamente a partir da interagdo do publico efetivo e potencial através da rede
social Instagram, em que ao longo do tempo foi possivel perceber a diversidade do
publico local, as demandas referentes a informacao e a provocagao de interesse ao
publico.

Na pergunta de numero 3, em que se indaga os entrevistados referente a
aderéncia do publico relativo as linguagens de cada espaco cultural, o entrevistado 1
cita que os eventos e atividades ofertadas, os resultados podem variar muito e por
diversos motivos (como por exemplo, o fator climatico); o mesmo também cita com
relagdo a selecado das atividades e os meios alternativos de divulgagéo, que por
vezes acaba sendo, surpreendentemente um sucesso. Nas falas dos entrevistados 2
e 3, aponta-se a questdo das respostas referente ao publico frequentador dos
espacos segundo a abrangéncia do publico em alguns espagos e em como isso
implica uma certa dificuldade em tragar uma persona para alguns deles, pois pode
ser que haja uma diversidade muito maior do publico. Essas afirmagdes demonstram
a variedade de oferta da cidade, bem como de seu publico potencial e efetivo, em
que mesmo que seja utilizada uma estratégia especifica de comunicagéo para um
tipo de evento, festival e/ou linguagem cultural, o publico frequentador pode
surpreender, ao depender da estratégia de divulgagao.

Quanto a otimizagdo dos resultados referente a divulgagéo das atividades
socioculturais na cidade, o entrevistado 1 pontua que alguns espacos, pelas suas
proprias caracteristicas culturais (tipos de atividades e de publico) podem atrair a
populagcado local por indugdo e tradicdo, de acordo com o produto cultural e seu
segmento. Essa afirmacdo aponta congruéncias com o resultado do questionario
tipo survey aplicado aos moradores de Curitiba, em que uma grande porcentagem
(61,1%) de respondentes possui interesse nas atividades socioculturais, mas acaba

por nao participar ou nao faz parte de grupos sociais em que a informacgao dessas



44

atividades é disseminada. Em alguns espacgos culturais, a estratégia de divulgagao
foi desenvolvida e otimizada através de ferramentas como padrdo semanal de
comunicagao com o publico, seja ele frequentador ou potencial. A estratégia do meio
digital, por mais que entre em evidéncia e se destaque mediante as outras, ainda
nao atende a todas as demandas de publico e precisa ser direcionada e pensada
para aqueles que conseguem ter acesso a esse tipo de informacédo. O entrevistado 3
destaca a importancia de estudar os espacos culturais, bem como sua localizagao
geografica e publico frequentador, para que a estratégia de divulgacdo utilizada
corresponda a realidade da populacéo.

O local em que as atividades ocorrem e sdo desenvolvidas, deve ser levado
em consideragao quanto ao fator da aderéncia popular, visto que a afluéncia dos
espagos ocorre, majoritariamente no centro da cidade e seus arredores. A adogao
de uma estratégia de comunicagédo de acordo com o publico que o espago procura
atingir, cumprindo com seu valor e objetivo de torna-lo um centro cultural de
convivéncia e que promova o pertencimento cultural faz parte da efetivacdo do
incentivo a cultural local. Camargo e Ansarah (1991), fazem a seguinte afirmacgao: “a
aplicacdo da animacéo sociocultural num contexto microssocial, em que o trabalho
em comunidade revela um fator essencial para o desenvolvimento dessas
atividades, revelam que o conjunto destas devem ser, essencialmente, elaboradas
através da acdo pela comunicagao, zelando para que os meios de conversagao
sejam tanto para a comunidade quanto para o animador”. Essa afirmagao revela que
a dimensao social, para além da aderéncia popular nas atividades, também
desempenha um importante papel na sociedade e na comunidade, em que a
promocgao da cultural reverbera nas mais diversas esferas coletivas. Nesse sentido,
Lopes (2007), também afirma que: “As atividades de cunho sociocultural tém por
esséncia o didlogo e a interagdo a partir da vivéncia em comunidade, de forma a unir
os interesses de uma sociedade nos planos sociais, culturais, educativos e
politicos."

A importancia da unificagdo das informag¢des sobre programacgéo cultural em
Curitiba diz respeito, principalmente, ao grau de acessibilidade mediante as

referéncias culturais em suas respectivas linguagens em que a cidade oferece. A
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disseminagdo organizada dessas atividades também atende a premissa das
politicas do municipio referentes a promog¢ao da cultura na cidade, em que a FCC
articula e organiza. Como citado por um dos entrevistados, que utiliza como exemplo
0 espaco cultural “Cine Passeio”, é imprescindivel a busca pela melhor maneira de
comunicagado referente as linguagens culturais existentes nesses espagos e a

criacao de uma estrutura eficaz para a divulgagéao da agenda cultural.
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6. PROJETO DE TURISMO - CURITIBA EM CORES

Segundo os dados apresentados e discutidos durante o andamento do
trabalho, foi desenvolvido o projeto descrito nos topicos seguintes, e possui o titulo:
“Curitiba em Cores”. O projeto consiste na elaboragdo de um produto que busca
sistematizar as ofertas de atividades socioculturais na cidade de Curitiba, através de
selos identificadores (com cores correspondentes a cada linguagem cultural), que
sera utilizado pela Fundacdo Cultural de Curitiba e os perfis em rede social
(Instagram) dos espagos culturais. O projeto sera estendido aos perfis néo
pertencentes a esfera publica da cidade que também fazem o uso da agenda
cultural para divulgar as atividades.

O objetivo do projeto € propor uma alternativa para atender a demanda dos
interessados nas atividades socioculturais e facilitar a acessibilidade para o publico

em geral, através da sistematizagéo de divulgagao da agenda sociocultural.

6.1 DESCRIGAO DO PROJETO

A criagcao e elaboragdo do projeto através do desenvolvimento dos selos
identificadores serviu como uma forma de estandardizar e uniformizar a oferta de
eventos, oficinas, workshops, festivais, mostras culturais, exposicbes, entre outras
atividades. A oferta dessas atividades advém da agenda cultural da Fundagao
Cultural de Curitiba, divulgada mensalmente por meio do site oficial da mesma. O
uso dos selos na divulgacao dos eventos e nos perfis correspondentes aos espagos
culturais respectivos, sera desenvolvido por meio de uma identidade visual que
equivale as cores relativas a cada atividade cultural. O "Curitiba em Cores” buscou
atender as demandas do publico potencial e frequentador desses espacos, bem
como de oferecer uma forma acessivel e facilitada para o publico utilizador das
redes sociais como forma de obter informagao e conhecimento das atividades.

O projeto sera direcionado tanto para a Fundacdo Cultural de Curitiba e,
consequentemente, para a utilizacdo nos perfis dos espacgos culturais pertencentes a

FCC, presentes no quadro 2 supracitado no capitulo 2 presente no referencial
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tedrico, “O cenario cultural na cidade de Curitiba”. Sera estendido também a
implementacdo do selo nos perfis de Instagram que realizam, além de outros
conteudos referentes ao municipio, também a divulgagao da oferta sociocultural da
cidade (consultar quadro 1, também no capitulo 2, “O cenario cultural na cidade de
Curitiba”).

O objetivo de unificar e sistematizar a agenda sociocultural da cidade de
acordo com suas linguagens culturais e estendendo a divulgacdo para perfis
nao-oficiais (como da Prefeitura de Curitiba, por exemplo), refor¢ca a importancia da
acessibilidade e incentivo a oferta cultural do municipio e a unificacdo dessas
informacdes para o publico.

A realizacdo do projeto € desenvolvida de forma online, em que os selos
apresentam-se nas imagens postadas referente as atividades realizadas em cada
espaco, na imagem de perfil e na descrigao dos eventos. O trabalho sera executado
por uma equipe e contara com uma idealizadora responsavel pelo desenvolvimento
e pela supervisao da utilizacdo dos selos e um estagiario responsavel pelo auxilio
dos processos de implementacdo e desenvolvimento das artes para as redes. Os
espacgos culturais selecionados para a exemplificacdo de aplicagao do selo foram
escolhidos a partir do quadro 2, a escolha foi feita considerando um espaco de cada

linguagem cultural para a ilustragao e aplicagao do selo.

QUADRO 9: RELAGAO DAS LINGUAGENS CULTURAIS E RESPECTIVAS CORES A SEREM
APLICADAS NOS SELOS

Cor Linguagem Cultural Espaco Cultural
Azul Literatura Gibiteca de Curitiba
Preto Espaco que realiza atividades de diversas linguagens Memorial de Curitiba

(Artes Visuais; Danga; Musica; Patriménio Cultural;
Teatro e Circo)

Verde Musica Capela Santa Maria
Bordo Cinema Cinemateca de
Curitiba
Dourado Patriménio Cultural Ruinas de Sao

Francisco
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Roxo Danca Casa Hoffmann — Centro
de Estudos do Movimento

Lilas Teatro e Circo Teatro Novelas
Curitibanas

Fonte: elaboragéo propria (2023).

Os espacgos culturais de acordo com a linguagem em que correspondem e
desempenham o papel de incentivo a cultura no municipio, foram selecionados e
serao exemplificados quanto a sua aplicabilidade nos perfis externos a FCC (citados
no quadro 1), que irdo aderir o mesmo nas publicagdes referente a divulgacédo da

agenda cultural da cidade.

FIGURA 3: SELOS DESENVOLVIDOS PARA APLICAGAO EM PUBLICAGOES DO INSTAGRAM

Fonte: elaboragéo propria (2023).

A implementacéo e utilizagdo dos selos como identificadores de linguagem
cultural apresentam caracteristica de confluéncia e organizagdo das atividades



49

oferecidas pelos espagos. Abaixo, exemplifica-se através de publica¢des figuradas,

como forma elucidar o projeto e sua efetivagdo na rede social Instagram.

FIGURA 4: EXEMPLO DE PUBLICAGCAO NO ESPAGCO CULTURAL GIBITECA (LITERATURA)

perfildemonstrativo

19H - DEBATE coOM
MYLLE PAMPUCH,
GUILHEME CALDAS,
ARIEL DACUNHA,
JOAO FERREIRA E
LUCAS FERNANDES.

MEDIACAO: JOAO POSSARI

Exemplo de publicagdo de Instagram

Fonte: elaboragéo propria (2023).
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FIGURA 5: EXEMPLO DE PUBLICACAO NO ESPAGCO CULTURAL MEMORIAL DE CURITIBA
(DIVERSAS LINGUAGENS CULTURAIS)

perfildemonstrativo

Sy

" 7/ Dica
e » Cultural

3 Festival de Capoeira |
uito no Memorial
de Curitiba |

Exemplo de publicagdo de Instagram |

Fonte: elaboragéo propria (2023).

FIGURA 6: EXEMPLO DE PUBLICAGAO NO ESPAGO CULTURAL CAPELA SANTA MARIA
(MUSICA)

perfildemonstrativo

MINISTERIO DO TURISMO, PREFEITURA DE CURITIBA
E VOLVO APRESENTAM:

CORO DA CAMERATA
ANTIQUA DE CURITIBA
CONCERTO NAS IGREJAS

18 de novembro (sex), 20h GratuITO

Paréquia Sant’Ana
Estr. Delegado Bruno de Almeida, 2565,
Campo de Santana

Regéncia Mara Campos (SP)
Piano Clenice Ortigara

PROGRAMA

Exemplo de publicagdo de Instagram |

Fonte: elaboragéo propria (2023).
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FIGURA 7: EXEMPLO DE PUBLICACAO NO ESPACO CULTURAL CINEMATECA DE CURITIBA
(CINEMA)

perfildemonstrativo

CINEMATECA 28 OUTUBRO AS 18H.

Exemplo de publicagéo de Instagram 1)

Fonte: elaboragéo propria (2023).

FIGURA 8: EXEMPLO DE PUBLICACAO NO ESPACO CULTURAL RUINAS DE SAO FRANCISCO
(PATRIMONIO CULTURAL)

perfildemonstrativo

Corrente Cultural

Exemplo de publicacgdo de Instagram

Fonte: elaboragéao propria (2023).
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FIGURA 9: EXEMPLO DE PUBLICAGAO NO ESPACO CULTURAL CASA HOFFMANN (DANGA)

petfildemonstrativo

= PORTAS ABERTAS

Exemplo de publicagdo de Instagram |

Fonte: elaboragédo propria (2023).

FIGURA 10: EXEMPLO DE PUBLICACAO NO ESPACO CULTURAL TEATRO NOVELAS
CURITIBANAS (TEATRO E CIRCO)

perfildemonstrativo

diregao

MAIRA LOUR
dramaturgia
LIGIA SOUZA

J ? = .mANHA

E OUTRA
IMAGEM

SET . QUA ADOM 20H . ENTRADA FRANCA
|: NS CURITIBANAS CLAUDETE PEREIRA JORGE

Exemplo de publicagdo de Instagram L

Fonte: elaboragao propria (2023).
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O projeto tera sua implementagéao iniciada a partir do més de junho de 2023
em todas as redes sociais ja existentes dos espacgos culturais respondentes a FCC,
bem como as outras paginas que também fazem a divulgagdo das atividades
(consultar quadro 1 no capitulo 2). A principal fungéo da realizagédo e implementagao
do projeto € de unificar e facilitar o acesso as informagbdes e as atividades
socioculturais que ocorrem no municipio de Curitiba e fazem parte dos espagos
culturais que respondem a FCC.

A execucdo deste se realizara a partir do cumprimento do cronograma
descrito no item 6.2.1, na descricdo das etapas para a execugdo do projeto. A
concretizacdo deste sera possivel a partir de uma série de processos desenvolvidos
a partir de um modelo empresarial simplificado para autbnomos e pequenos
empreendedores (MEI), em que contara com uma série de etapas para viabilizar a

efetivagao do projeto e a aplicabilidade do produto.

6.2 ETAPAS PARA EXECUGAO DO PROJETO

Com o intuito de executar o projeto da implementacéo e utilizagdo dos selos
identificadores das linguagens culturais nas atividades ocorrentes na cidade, neste

tépico realiza-se a descricdo das etapas para a efetivacdo do projeto.

6.2.1 Descrigao das Etapas para a Execugao do Projeto (com cronograma)

Para elucidar a sequéncia das etapas de implementacdo e execucao do

projeto, a Figura 11 abaixo demonstra o processo a ser utilizado.



54

FIGURA 11 - ETAPAS PARA EXECUGAO DO PROJETO

Planejamento mensal de
elaboracéo de artes para a
inclusao de selo nos materiais
de divulgacao

Concretizagao da elaboracao
das artes segundo a agenda
mensal; aprovacao os materiais
criados

Realizagdo da concretizagao das
etapas acima; execucao do

planejamento

Assegurar que a execugao esta

o MONITORAMENTO sendo r‘ealizada de acordo com
o planejamento mensal e
elaboracgao prevista

Apontamento de erros e

e FINALIZAQ[\O melhorias a serem realizadas;

verificar os resultados do projeto

Fonte: elaboragéao propria (2023).

ETAPA 1 - INICIAGAO: A primeira etapa consiste na preparacdo para
encabecar o projeto de acordo com a descri¢cdo, objetivos e fung¢des atribuidas ao
mesmo. A confeccdo dos selos de acordo com suas funcionalidades e aplicacbes
especificas direciona a organizagao da implementagcdo do projeto, tendo como
funcao a criacado do planejamento mensal para futura implementagao do projeto.

ETAPA 2 — ELABORAGCAO: na etapa 2, a elaboracdo requer foco nos
processos que precisam ser colocados em pratica para que haja sistematizagéo e
verificagcdo dos ajustes necessarios para que os objetivos sejam atingidos com
clareza. O acesso a agenda das atividades socioculturais que irdo ocorrer no més
conseguinte ao planejamento ira definir a utilizagdo dos selos e, através da
elaboracdo do material para divulgagcdo, a verificagdo da funcionalidade dos
mesmos, antes da divulgagcéo em si.

ETAPA 3 — EXECUCAO: nesta fase, os processos predefinidos durante o
planejamento e elaboragdo dos processos sera colocado em pratica e executado. A
sistematizagdo e organizagdo nesta etapa € crucial, pois a documentagdo das

atividades realizadas servira para identificar o desenvolvimento do projeto.
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ETAPA 4 — MONITORAMENTO: por intermédio desta etapa, é possivel
verificar a efetividade da execugao da implementagao do projeto, em que o retorno
referente a engajamento, realizacdo dos eventos e aderéncia popular envolvida
demonstra os resultados mediante aos objetivos propostos.

ETAPA 5 — FINALIZAGAO: por fim, a finalizacdo tem como funcéo a
averiguacgao dos resultados e feedback mediante as estratégias implementadas para
a execugao do projeto. A importancia desta fase se da a partir da melhoria e os
beneficios identificados durante a efetivagdo dos processos ja realizados; bem

como, a mudanga e melhoria de outros, para que haja aperfeicoamento.

QUADRO 10: CRONOGRAMA PARA IMPLEMENTACAO DO PROJETO

ETAPA ATIVIDADE PERIODO
Iniciagao e Acesso a agenda cultural do més Inicio do més (maio/2023)
seguinte 01 a 14/05

e (Calendario organizador com datas|
dos eventos e seus espagos culturais
e Relagao dos perfis que irao fazer 9

uso dos selos

Elaboragao e Aprovacdo dos materiais recebidos Meio do més (maio/2023)

. 15 a 31/05
com os selos implementados

e \Verificar datas e andamento dos
eventos conforme a ocorréncia dos
mesmos

e Relacdo dos perfis que divulgardo a
oferta sociocultural para verificagcao

posterior

Execugéao e Através das datas de divulgacdo pré Més inteiro (junho/2023)
. . L 01 a 30/06

estabelecidas, verificar a efetivagao
das postagens e confirmar utilizacao,

dos selos

e Aferir datas, posts e engajamento dos

perfis que implementaram o uso dos|

selos
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Monitoramento

Verificagdo do cumprimento de datas
e publicacdes

Contato com os perfis e espagos
culturais para obter relagcdo da
demanda segundo atividades
divulgadas

Analisar a funcionalidade dos selos
via perfis de redes sociais que

utilizam os mesmos

Més inteiro (junho/2023)
01 a 30/06

Finalizagao

Feedback dos perfis contratantes do
servigo de implementacgéo dos selos
Melhorias e apontamento de erros
para aperfeicoamento

Verificagdo da execugdo do projeto e
o impacto negativo e/ou positivo

causado

Inicio do més (julho/2023)
01 a 10/07

Fonte: elaboragao propria (2023)

6.2.2 Descrigao dos Recursos Humanos envolvidos em cada etapa

Os recursos humanos a serem envolvidos durante as etapas estdo

distribuidos e relacionados segundo quadro abaixo:
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QUADRO 11: COLABORADORES E ATRIBUICOES

ETAPA

QUANTIDADE DE
COLABORADORES

FUNGOES

Iniciacao

2

Planejamento e organizacéo das
atividades

Elaboragao

2

Implementacéo do selo,
verificagdo da agenda e contato
com os perfis que fara uso dos

identificadores

Execucéao

Averiguar prazos e documentar
atividades realizadas

Monitoramento

Verificagao da efetivacédo das
publicagdes e cumprimento de
prazos do projeto

Finalizagao

Recebimento de retorno
referente a execugao; opinides,
feedback e material para
melhoria e aprimoramento do
projeto

Fonte: elaboragéo propria (2023).

Para o funcionamento do projeto, de forma a simplificar a atender as

demandas que envolvem a implementagcdo do mesmo, a realizadora do projeto e

mais um colaborador, contratado na funcao de estagiario da area de comunicacao,

realizara as atividades em cada etapa do processo.

6.2.3 Descrigdao do Orgcamento e dos desembolsos por etapa

Nesta etapa, os custos envolvidos no projeto serao detalhados e descrito

conforme demonstra a tabela abaixo:

TABELA 1: DESCRIGAO ORGCAMENTARIA DA IMPLEMENTACAO DO PROJETO

SERVICO

DESCRICAO

CUSTO

Diretora do projeto

Responsavel por todas as etapas do projeto,
bem como idealizagdo e acompanhamento pré,

durante e pds execugao;

Carga horaria semanal de 40h, com o valor da

hora de R$11,41 (com base na tabela de

salario de Técnicos em Turismo em Curitiba).
Além do Vale Transporte de R$11 por dia.

R$2067,60

Estagiario(a)

Colaborador na fungao de estagio, estudante
da area de comunicacao ou turismo.

R$1142,00
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Carga horaria semanal de 30h, com o valor da
hora de R$7,50. Além do Vale Transporte de
R$11 por dia.

VALOR TOTAL
POR MES:
R$3209,60

Fonte: elaboragéo propria (2023).

Os gastos detalhados na tabela dizem respeito as horas trabalhadas,
conforme cargo ocupado; além de Vale Transporte durante os dias uteis. Os
desembolsos serdo com relagdo a organizacdo da demanda obtida através dos
clientes que deverdo, via online, fazer a solicitacdo do servigo de disponibilizacao
dos selos, assinando um contrato de servigos prestados.

Com relagao a equipe organizacional, a escolha por uma equipe reduzida é
de concentrar as tarefas, inicialmente, de acordo com a proposta do projeto e as
demandas esperadas, que buscam atingir os objetivos de reunir a oferta
sociocultural da cidade através de iniciativa sistematizadora e facilitadora no acesso

a informacao.

6.2.4 Avaliacao do retorno do investimento

O retorno do investimento realizado com relacdo ao projeto conta com a
disseminagcdo da informagdo como forma de beneficiar a populacédo curitibana e,
consequentemente, a demanda turistica efetiva e potencial. A proposta de uma
parceria junto a Fundacgado Cultural de Curitiba busca impulsionar a iniciativa do
projeto e apresentar aos outros perfis que também trabalham com a divulgacao da
oferta sociocultural.

Na tabela abaixo encontra-se o faturamento projetado, visto que busca

atender, inicialmente, pelo menos de 7 a 12 perfis da rede social Instagram.

TABELA 2: FATURAMENTO PROJETADO

QUANTIDADE DE VALOR DA TAXA MENSAL TOTAL
CLIENTES
7 R$600 R$4200,00
8 R$600 R$4800,00
9 R$600 R$5400,00




59

10 R$600 R$6000,00
1" R$600 R$6600,00
12 R$600 R$7200,00

Fonte: elaboragéo propria (2023).

A estimativa de vendas, em um primeiro momento, busca suprir os custos

mensais de abertura da empresa e da equipe, bem como promover e fortalecer a

parceria com a Fundagado Cultural

de Curitiba através da divulgagcao e

sistematizagcdo da disseminagdo da agenda através dos perfis em redes sociais. A

obrigatoriedade da utilizagdo dos selos visa viabilizar o atingimento dos objetivos

propostos, bem como o lucro.
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7. CONSIDERAGOES FINAIS

A viabilizacdo do impulsionamento da aderéncia popular aos eventos e
atividades que acontecem na cidade de Curitiba, faz parte de um processo que
extrapola o atingimento de metas e objetivos de um projeto, pois atende a premissa
do incentivo a fomentagao da cultural na cidade. O conjunto de atividades oferecidas
e recorrentes nos espacos culturais fazem parte de uma rede de fortalecimento
social e artistico do municipio (DU CROS; MCKERCHER, 2020), essencial para o
pertencimento local de uma cidade. Compreender a organizagao e acessibilidade da
oferta sociocultural existente na cidade, estendeu-se para a dimensao da
importancia de um meio de comunicagdo efetivo e viavel, que seja de acesso
facilitado e acessivel ao publico interessado (PINTO, 2018). Curitiba conhecida
como cidade “teste”, que recebe diversos eventos para o aferimento artistico de
aprovagao popular, € uma cidade de destaque no cenario cultural nacional (FCC,
2013).

Dos objetivos propostos no trabalho, o primeiro especifico da pesquisa foi
alcangado através da pesquisa documental realizada no site da Fundagao Cultural
de Curitiba, no acesso da agenda cultural da cidade e na selegcao dos espacgos
culturais listados no quadro 2, no segundo capitulo da revisdo tedrica. Ja o segundo
objetivo especifico, que buscou avaliar as tipologias de atividades divulgadas pelas
paginas e portais selecionados foi atingido através de pesquisa documental e
levantamento, em que o resultado obtido na aplicagao do questionario demonstrou
que grande parte dos interessados em atividades socioculturais acessam as
informagdes divulgadas através dos perfis listados na quadro 1.

Por meio do resultado do questionario é possivel constatar a necessidade da
unificagdo da oferta sociocultural existente na cidade, sendo sugerida a
sistematizacao através da criacdo e elaboracado dos selos descritos no projeto final
“Curitiba em Cores”. Apo6s o atingimento de todos os objetivos especificos, foi
possivel concluir o objetivo geral da pesquisa, que buscou unificar a oferta das
atividades socioculturais da cidade, promovidas através da FCC, de acordo com sua

tipologia e ordena-las de forma acessivel através de perfis em rede social
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(Instagram). Através da elaboragdo das etapas do projeto para sua execugao, a
proposta da concretizagdo dos selos nas redes sociais promove o0 acesso facilitado
dos interessados na agenda cultural.

O projeto intitulado de “Curitiba em Cores” foi pensado como um meio de
viabilizar e dinamizar a propagagéo da informacdo segundo o meio de comunicagao
mais utilizado e citado pelos respondentes da pesquisa tipo survey, que fazem o uso
constante das redes sociais, principalmente do /nstagram. A forma encontrada para
concretizar os objetivos da pesquisa buscou integrar as informagdes que cumprem o
papel de fomento a cultura local, oportunizando para aqueles que buscam participar
dos encontros culturais que ocorrem na cidade, bem como exercer o convivio em
comunidade e ocupagao dos complexos culturais da cidade.

As limitagbes de pesquisa encontram-se na falta de clareza mediante as
estratégias utilizadas com relagdo aos equipamentos culturais e suas respectivas
linguagens, de forma a prejudicar o entendimento do uso da interagdo com o publico
concomitante a disseminagao da informacgao. Outra limitagdo encontrada referente a
implementagéo do projeto, diz respeito aos entraves que permeiam a contratagéo de
empresas privadas nas esferas publicas e os meios adequados mediante legislagao
e licitagbes que implicam esse processo.

A busca pela melhoria com relagao a disseminagao da informacgao precisa ser
revisitada com o passar do tempo e resgatada como forma de manter o
envolvimento popular nas atividades que celebram a cultura da cidade de Curitiba,
bem como dos artistas locais e das diversas linguagens que abarcam o cenario

artistico da cidade.
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APENDICE 1- QUESTIONARIO- OFERTA DE ANIMAGAO SOCIOCULTURAL
NA CIDADE DE CURITIBA

1. Vocé é morador(a) ou ja visitou a cidade de Curitiba?
() Sim
() Nao

Parte 1- Animagao sociocultural em Curitiba (Perguntas acerca da oferta de

atividades socioculturais realizadas na cidade de Curitiba )

1. Qual seu grau de interesse em atividades socioculturais? (ex: musica, teatro,
cinema, literatura, pintura, danca).
() Me interesso muito
() Me interesso, porém nao busco participar dessas atividades

() Nado me interesso

2. Costuma consultar a agenda de eventos/atividades socioculturais da
Fundacgao Cultural de Curitiba?
() Sim
() Nao

() Nao sabia que havia a agenda

3. Se respondeu ndo acima, mas costuma acessar a agenda cultural da cidade
por outro meio, qual seria?
() Curitiba Cult
() O Que Fazer Curitiba
() CuritibaCool
() Agenda Curitibana
() Fica Dica Curitiba
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() SESC PR

. Com que frequéncia vocé fica sabendo das atividades de cunho sociocultural
que ocorrem na cidade?

() Frequentemente

() Com pouca frequéncia

() Nao costumo saber sobre

. Para vocé, qual seria o melhor meio para ter acesso a oferta dessas

atividades (perfil em rede social, site, aplicativo, etc)?

Parte 2- Caracterizagao do respondente

. Qual seu género?
() Feminino

() Maculino

() Nao binario

() Prefiro ndo informar

. Qual sua orientagao sexual?
() Heterossexual

() Homossexual Bissexual

() Assexual

() Prefiro nao informar

. Qual seu estado civil?

() Solteiro(a)

() Casado(a)

() Unido estavel
() Divorciado(a)
() Viavo(a)



4. Qual sua faixa etaria?

() Menor de 18 anos
() De 18 até 24
() De 25 até 34
() De 35 até 44
() De 45 até 60
()Acima de 60

. Qual sua escolaridade?

() Sem escolaridade

() Fundamental incompleto
() Fundamental completo

() Ens. médio incompleto

() Ens. médio completo

() Técnico

() Superior incompleto

() Superior completo

() P6s graduagéo Lato Sensu

() Pés graduacao Stricto Sensu

. Qual sua renda bruta familiar mensal?Até R$ 1.212
()De $1.213 2 $2.424

() De $2.425 a $4.848

() De $4.849 a $7.272

() De $7.273 a $9.696

()De $9.697 a $12.120

()De $12.121 a $18.180

()Acima de $18.181

() Nao informou / Nao declarou
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7. Quantas pessoas dependem dessa renda?
8. Qual o tipo da sua ocupagéo principal?

() Assalariado informal

() Vinculo empregaticio / CLT

( ) Auténomo

() Profissional liberal

() Empresario

(') Funcionario(a) publico(a)

() Estudante

() Do lar

() Desempregado(a)

( ) Aposentado (a)/pensionista

() Outros...
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APENDICE 2- ROTEIRO DAS ENTREVISTAS SEMI-ESTRUTURADAS

1. Com relacdo a relevancia social referente a acessibilidade das atividades
socioculturais que ocorrem através dos espagos culturais da Fundacgéao

Cultural de Curitiba, qual o papel que a instituicdo busca

2. Com relacdo a estratégia de divulgacdo dessas atividades, qual o ponto de

partida para o planejamento?

3. Qual a aderéncia do publico mediante as atividades realizadas nos espacgos

culturais, de acordo com sua linguagem (musica, audiovisual, pintura, etc.)?

4. Existe alguma nova estratégia de comunicagcao da FCC sendo desenvolvida

para otimizar os resultados e divulgag¢ao das atividades socioculturais?
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APENDICE 3- TERMOS DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo da Pesquisa: A OFERTA DA ANIMAGAO SOCIOCULTURAL EM CURITIBA
Nome do Pesquisador Principal: Milena Gehring Nascimento

Nome da Orientadora: Profa. Dra. Silvana do Rocio de Souza

1. Natureza da pesquisa: o Sr. Jose Roberto Lanca estd sendo convidado a participar
desta pesquisa que tem como finalidade compreender a organizagdo e procedimento de
divulgagdo dos eventos socioculturais através do trabalho da Fundagfio Cultural de

Curitiba.

2. Participant-es da pesquisa: Jose Roberto Lanca (Diretor de Planejamento da Fundaggo

Cultural de Curitiba).

3. Envolvimento na pesquisa: ao participar deste estudo o Sr. permitird que a
pesquisadora Milena Gehring Nascimento realize a gravagfio da entrevista para fins
académicos. O Sr. tem liberdade de se recusar a participar e ainda se recusar a
continuar participando em qualquer fase da pesquisa, sem qualquer prejuizo para o Sr.
Sempre que quiser podera pedir mais informagGes sobre a pesquisa através do telefone

da pesquisadora do projeto e, se necessario através do telefone do Comité de Etica em

Pesquisa.

4. Riscos e desconforto: a participagdo nesta pesquisa ndo traz complicagdes legais.. Os
procedimentos adotados nesta pesquisa obedecem aos Critérios da Etica em Pesquisa
com Seres Humanos conforme Resolugfio no. 196/96 do Conselho Nacional de Satide.
Nenhum dos procedimentos usados oferece riscos & sua dignidade. Além de ndo ser

citado o nome nem o cargo no trabalho final.

5. Confidencialidade: todas as informages coletadas neste estudo sfio estritamente

confidenciais. Somente a pesquisadora e a orientadora terdo conhecimento dos dados.



7. Pagamento: o S, ng

como nada serd pago POr sua participaggo,

Apds estes esclarec

. : imentos, solicitamos o sey consentimento de forma livre para
participar desta pesquisa, Portanto preencha, por favor,

» 08 itens que se seguem,

Obs: N#o assine esse termo se ainda tiver diivida a respeito.

Consentimento Livre e Esclarecido

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu,
meu consentimento em

de forma livre e esclarecida, manifesto
consentimento,

participar da pesquisa. Declaro que recebi copia deste termo de
€ autorizo a realizagio da pesquisa e a divulgacio dos dados obtidos neste estudo,

\]

Assinatura do Participanl%quisa

Asbiatura do Orientador

Pesquisador Principal : MILENA GEHRING NASCIMENTO (41) 998817407

Comité de Etica em Pesquisa: Endereco: Rua Francisco Torres, n° 830, Centro, Curitiba,
Pr - CEP 80.060-130

Telefone do Comité: 3360-4961
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo da Pesquisa: A OFERTA DA ANIMACAO SOCIOCULTURAL EM CURITIBA
Nome do Pesquisador Principal: Milena Gehring Nascimento

Nome da Orientadora: Profa. Dra. Silvana do Rocio de Souza

/. Natureza da pesquisa: o Sra. Juliana Pedrozo estd sendo convidado a participar desta
pesquisa que tem como finalidade compreender a organizagdo e procedimento de
divulgacdo dos eventos socioculturais através do trabalho da Fundagio Cultural de

Curitiba.

2

Participantes da pesquisa: Juliana Pedrozo (Supervisora do Cine Passeio).

3. Envolvimento na pesquisa: ao participar deste estudo a Sra. permitira que a
pesquisadora Milena Gehring Nascimento realize a gravagdio da entrevista para fins
académicos. A Sra. tem liberdade de se recusar a participar e ainda se recusar a
continuar participando em qualquer fase da pesquisa, sem qualquer prejuizo para a Sra.
Sempre que quiser podera pedir mais informagdes sobre a pesquisa através do telefone
da pesquisadora do projeto e. se necessario através do telefone do Comité de Ftica em

Pesquisa.

4. ‘Riscos e desconforto: a participagdo nesta pesquisa ndio traz complicagdes legais. Os
procedimentos adotados nesta pesquisa obedecem aos Critérios da Etica em Pesquisa
com Seres Humanos conforme Resolugdo no. 196/96 do Conselho Nacional de Saude.
Nenhum dos procedimentos usados oferece riscos a sua dignidade. Além de niio ser

citado 0 nome nem o cargo no trabalho final.

Confidencialidade: todas as informagdes coletadas neste estudo sio estritamente

W

confidenciais. Somente a pesquisadora e a orientadora terdo conhecimento dos dados.

/



6. Beneficios: ao participar desta pesquisa a Sra. ndio terd nenhum beneficio direto.
Entretanto, esperamos que este estudo traga informagdes importantes sobre o
funcionamento e organizagio do trabalho da Fundagfio Cultural de Curitiba acerca da
divulgagdo das atividades de cunho sociocultural, de forma que o conhecimento que -
serd construido a partir desta pesquisa possa agregar ao trabalho de concluséo de curso,

onde pesquisador se compromete a divulgar os resultados obtidos.

7. Pagamento: a Sra. nio terd nenhum tipo de despesa para participar desta pesquisa,
bem como nada serd pago por sua participagio.

Apos estes esclarecimentos, solicitamos o seu consentimento de forma livre para
participar desta pesquisa. Portanto preencha, por favor, os itens que se seguem.

Obs: Nio assine esse termo se ainda tiver davida a respeito.

Consentimento Livre e Esclarecido

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto
meu consentimento em participar da pesquisa. Declaro que recebi copia deste termo de
consentimento, e autorizo a realizag pesquisa e a divulgacfio dos dados obtidos neste estudo.

sinatura do Participante da Pesquisa

Assinatura do Pesquisador

Assinatura do Orientador

Pesquisador Principal : MILENA GEHRING NASCIMENTO (41) 998817407

Comité de Etica em Pesquisa: Endereco: Rua Francisco Torres, n° 830, Centro, Curitiba,
Pr - CEP 80.060-130

Telefone do Comité: 3360-4961
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