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1 INTRODUGCAO

O café € um dos principais produtos agricolas exportados pelo Brasil, e o Brasil
é, ha décadas, o maior exportador da commodity no mundo (CECAFE, 2020). Dada
relevancia, o café se torna um indicador importante da economia brasileira, com a
variagao dos precos afetando a renda dos produtores e toda a cadeia de suprimentos
que envolve o café, como a industria, comércio e servigos.

O café tornou-se de consumo popular na Europa no século XVI, no entanto,
passou a ser cultivado fora da Etiépia apenas no século XVIIl e, em 1830, o Brasil ja
era considerado o maior produtor de café do mundo. Segundo dados da Companhia
Nacional de Abastecimento (CONAB, 2021), o Brasil ainda é o maior produtor de café
do mundo, com produgao de cerca de 49,3 milhdes de sacas de 60kg em 2021, que
representa queda de 26% em relagdo ao ano anterior. As principais regides produtoras
de café sdo Sul de Minas, Cerrado Mineiro, Mogiana, Bahia e Espirito Santo.

Ainda que a producgao tenha sofrido queda em 2021, o valor da producéao
aumentou em 28% devido ao grande aumento do preco do café, que chegou a bater
o maior prego dos ultimos 25 anos em 2021, atingindo a marca de R$1480 a saca
(CEPEA-USP, 2022). O aumento nos precos foi atribuido ao periodo intenso de geadas,
que ocorreram principalmente no Sul de Minas Gerais, além dos periodos de seca.

Em 2021, as exportacdes brasileiras representaram cerca de 17% das exporta-
¢bes mundiais de café (COMEXSTAT, 2022). No entanto, o volume das exportacoes e
o valor exportado sofreu grandes variagdes nos ultimos anos, e 0 aumento expressivo
da participacao brasileira nas exportacdes entre 2018 e 2021 pode ser explicado por
varios fatores, que vao desde o aumento da demanda por café, aumento dos precos e
fator de competitividade.

Os principais parceiros comerciais do Brasil nas exportagdes de café sédo os
Estados Unidos, Alemanha, Bélgica, Itdlia e Japdo. As exportacdes de café destinadas
aos Estados Unidos representaram cerca de 19% das exportacdoes totais de café, segui-
das pelas exportacdes destinadas a Alemanha, que representaram 18% (COMEXSTAT,
2022).A partir de 2018 observa-se um aumento acentuado da participacao basileira
nas exportagcées mundiais de café.

O objetivo deste trabalho € analisar os efeitos e as influéncias na evolugéo das
exportacdes do café brasileiro para os Estados Unidos, utilizando o método Constant-
Market-Share para (CMS) decompor a variacao da participacao brasileira no comercio
mundial de café.

Neste trabalho € feita uma revisao da literatura sobre as origens do café,



evolucao dos perfis de consumo e competitividade, e entdo é feita a revisdo quanto aos
trabalhos realizados para anélise de competitividade de exportagdo de commodities, as
metodologias utilizadas e as fontes de dados. Em seguida, € realizado o levantamento
de dados de exportacao de café brasileiro, entre os anos de 2018 a 2021, e entao,
€ aplicado o método CMS proposto por Leamer e Stern (1970) para avaliacao de
desempenho e da competitividade da exportacao da commodity brasileira no periodo
analisado. Como a metodologia escolhida envolve a coleta de dados de exportagéao
do mundo todo, o ano de 2022 néo foi incluido na analise, pois as fontes de dados de
exportagcdes mundiais de 2022 ainda ndo contemplavam dados de todos os paises
exportadores e, portanto, foram consideradas insuficientes para realizagao dos calculos.



2 REVISAO DA LITERATURA

2.1 O MERCADO DE CAFES NO BRASIL E NO MUNDO

2.1.1  As origens do Café - da descoberta a producao em larga escala

O inicio da historia do café é atribuido a Etiopia, em torno do século IX, e 0
consumo foi registrado pela primeira vez em um manuscrito do século XV, que descrevia
0 consumo do café como um alimento em pasta e moldado em formato de bolas.

A partir da Etiépia, o café comecou a se espalhar pela regiao arabe, se tornando
popular na regido islamica e chegando na Europa no século XVII, inicialmente trazidos
por viajantes. O primeiro registro de uma cafeteria foi em Veneza, na Itélia. No entanto,
a producao em larga escala do café comecou no século XVIIl, quando passou a ser
cultivado nas colénias europeias na América do Sul, e teve seu consumo impulsionado
pela Revolugéo Industrial. Os trabalhadores das industrias téxteis e siderurgicas tinham
pouco tempo para preparar as refeicoes, e o café servia como estimulante e gerava a
ilusdo de nutricdo (PENDERGRAST, 2010).

No Brasil, as primeiras mudas de café chegaram em 1727, trazidas pelo
sargento Francisco de Melo Palheta, provenientes da Guiana Francesa. O clima e o
solo favoraveis do Brasil criaram condigbes ideais para o cultivo e, na metade do século
XIX, o Brasil ja produzia metade de todo café consumido no mundo (BUENO, 1998). A
expansao da producao de café aumentou a demanda por mao-de-obra. Neste periodo,
foram importados milhares de trabalhadores escravizados provenientes do continente
africano. Ap6s a abolicdo da escravidao, muitos imigrantes europeus passaram a
trabalhar nas fazendas de café.

Hoje, o Brasil ainda é o maior exportador de café do mundo (CECAFE, 2020),
no entanto, a producao é caracterizada pela maior preocupagédo com sustentabilidade
e comercio justo, sendo também o Brasil o0 maior produtor de café com o selo Fairtrade,
que garante condi¢des de trabalho justas e boas praticas de cultivo (FAIRTRADEIN-
TERNATIONAL, 2021). Estas caracteristicas sao relevantes no mercado internacional
de café, pois acompanham as mudancas do perfil dos consumidores ao longo do tempo.
Hoje, estamos na ’terceira onda’ de consumo do café, que valoriza maior qualidade e
processos sustentaveis de produgao.

2.1.2 As ondas de consumo do café

A historia mundial do consumo do café é dividida em trés fases, as chamadas
‘'ondas’ de consumo, conceito citado pela primeira vez em 2002 pela barista Skeie
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(2002). Cada onda é caracterizada por diferentes tipos do perfil de consumo do café,
influenciada pelo contexto histérico e cultural dos seus respectivos periodos, com
impactos no mercado global (GUIMARAES, 2016).

A primeira onda é caracterizada pelo inicio do processo de industrializagao, no
periodo pds guerra, marcada pela evolugdo no processamento e comercializacdo do
café, com foco em producao de larga escala. Pode-se marcar entre o final do século 19
até meados dos anos 60. Foi neste periodo em que o café se tornou o principal produto
exportado pelo Brasil.

No final dos anos 60 e inicio dos anos 70, com a criagdo das maquinas de café
espresso, pode-se marcar o inicio da segunda onda de consumo. Neste periodo, é
dada maior relevancia para a qualidade do café e o inicio da diferenciacao de cafés
por suas caracteristicas sensoriais e qualidade dos graos. O periodo é caracterizado
também pela difusdo das coffee shops nos EUA, dando outro viés de consumo para a
bebida. A rede Starbucks foi pioneira e principal player neste movimento. Foi nesta fase
também que surgiu o consumo do café em capsula, iniciado pela Nespresso (GRANT,
2020), que ainda é um dos jeitos mais populares de consumo de café no Brasil € no
mundo. A entrada do café em capsula no Brasil, em 2006, causou grande efeito na
balanca comercial brasileira, que para atender a demanda, importava a capsula de
café ou enviava o grao para ser encapsulado na europa (BRASILAGRO, 2018). Hoje, ja
existe na industria brasileira a producéo das capsulas para o mercado interno, porém
foi possivel apenas apds a queda da patente da Nespresso, em 2013, onde foi possivel
a criacao de outros modelos de capsulas compativeis com a maquina. Atualmente a
produtora Trés Coragbes comercializa café em cdpsulas com produc¢do 100% nacional.
Dados da Associagao Brasileira da Industria do Café ABIC (2021)indicam que em 2021
o Brasil consumiu 14 mil toneladas de café em capsula.

A terceira onda de consumo do café é caracterizada pela gourmetizacdo do
consumo e grande aproximacao das cafeterias com os produtores € o aumento da
exigéncia do consumidor por cafés de melhor qualidade e com processo de produgéo
sustentavel. Neste movimento entdo surge o conceito de 'café especial’, que € um café
com pontuacao acima de 80 na escala criada pela Specialty Coffee Association (SCA).
Para pontuagao nesta escala, sao avaliadas caracteristicas sensoriais, qualidade dos
graos, processo de produgdo, entre outros. O café entéo, neste periodo, € considerado
de complexidade semelhante ao mercado de vinhos finos. A terceira onda do café
€ considerada sobreposta com a segunda onda, e estda em fase ainda inicial. No
Brasil, o interesse do produtor na producao de cafés especiais iniciou em 1990, com
a criacao dos selos da ABIC, com o Programa da Autofiscalizacao da Industria do
Café, ou 'Selo de Pureza’. Outras iniciativas da mesma instituicdo, como Programa
de Qualidade do Café contribuiu para apresentacao da diferenciagcao da qualidade do
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café (GUIMARAES, 2016). Com a possibilidade de conseguir precos melhores para
o mesmo produto e a possibilidade de negociagao direta com os consumidores, 0s
produtores comecaram a dar mais atencao para este mercado. A pesquisa feita por
Boaventura et al. (2017) mostra produtores que chegaram a vender a saca de café
especial por quase R$30.000,00. Na exportacdo, mesmo sendo um mercado 'novo’, o
café de qualidade superior representou cerca de 17% das exportagdes totais de café
em 2022, chegando a 6,7 milhdes de sacas (CECAFE, 2020).

2.1.3 O comércio internacional de café e competitividade

O café é uma commodity de alto valor e dinamismo comercial, que gera grande
volume de emprego e renda em todas as etapas da sua cadeia produtiva. Hoje, dentre
0s maiores produtores de café, destaca-se o Brasil e Colombia na América Latina, e
Vietna e Indonésia nos paises asiaticos (Figura 1).

FIGURA 1—MAPA MUNDIAL DE PRODUCAO DE CAFE

FONTE: ComexStat (2022)

De acordo com a Organizacéo Internacional do Café (OIC, 2021) a producéo
global de café em 2020/2021 (ano cafeeiro) foi de cerca de 168,74 milhdes de sacas
de 60kg, um aumento de 1,9% em relacdo ao ano anterior. A OIC também estima que
as exportacoes de café em 2020/2021 foram de cerca de 130,15 milhdes de sacas, um
aumento de 0,9% em relagdo ao ano anterior.



12

Segundo estudo de Franck et al. (2016) que analisou a competitividade das
exportagdes brasileiras de café, especificamente para a Alemanha e Estados Unidos,
utilizando os indices de Orientacdo Regional (IOR) e das Vantagens Comparativas
Reveladas (IVCR) durante o periodo de 2000 a 2014, o mercado de exportacao de
café brasileiro para a Alemanha representa grande oportunidade de crescimento das
relagcdes entre os paises, ja que as exportacdes foram orientadas para este mercado
durante todo o periodo analisado. Ja para os Estados Unidos a orientagcdo passou
a existir desde 2006. No entanto, ambos paises parceiros utilizam da estratégia de
importar o produto in natura e reexportar com maior valor agregado. O trabalho também
indica que as vantagens comparativas do Brasil no mercado de café sdo decrescentes,
pela elevada participacao de outras regides exportadoras.

Ja o trabalho de Sereia et. al (2012), faz estudo da competitividade utilizando o
modelo Constant-Market-Share e das Vantagens Comparativas Reveladas Simétricas
(VCRS), para o periodo de 1990 e 2007, comparando o café verde com café torrado. A
combinacao dos métodos revelou que a capacidade competitiva do complexo cafeeiro
brasileiro é sustentada pelo café verde e sollvel, e o Brasil ndo apresentou vantagens
competitivas no café torrado.

O estudo publicado por Campos (2020) faz a analise da competitividade do
café brasileiro no mercado internacional utilizando o método Constant-Market-Share
para o periodo de 1997 e 2019. A analise é feita sem comparar o Brasil com outro
exportador, e ndo especifica o destino final das exportagdes, mas sim uma anélise
generalista para o comércio mundial. Com base nos resultados, o autor concluiu que
o Brasil apresentou queda na participagdo no mercado internacional do café, que foi
atribuida a composicao da pauta de exportacdes e do mercado. Mesmo com a queda
de precos internacionais do café no periodo analisado e a entrada de novos players
como Vietnd, o pais ainda se manteve competitivo.

2.1.4 Panorama atual do mercado de café brasileiro

Desde 2019, o valor da producao do café apresentou crescimento abrupto
(Figura 2). Parte deste crescimento pode ser atribuido as mudancas climaticas, ja que
a planta é sensivel a temperatura e a umidade. Algumas areas produtoras de café
tém enfrentado secas prolongadas, que podem afetar a qualidade e a quantidade da
safra. Além disso, a demanda global por café tem aumentado constantemente nos
ultimos anos. No ano de 2021, o Brasil atingiu o maior valor da saca de café dos
ultimos 25 anos (Figura 4). Ainda sim, a producao apresentou queda em relacao ao
ano anterior(Figura 3).Com pregos elevados, o Brasil aumentou significativamente sua
participagcdo no mercado internacional do café desde 2018 (Figura 5).
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QUADRO 1 — REVISAO DA LITERATURA - ANALISE DE COMPETITIVIDADE DE COMMODI-

TIES

Autores

Mercado anali-

sado

Fonte de dados

Metodologia

Conclusao

Burnquist
e Miranda
(1999)

Acgucar do Brasil
(1991 -1997)

ISO

CMS

O crescimento do mer-
cado global de acucar
teve impacto positivo e ex-
pressivo no crescimento
das exportacoes. O efeito
competitividade foi calcu-
lado com valor residual
e pode estar superesti-
mado.

Carvalho
e Silva
(2008)

Principais produtos
agricolas  expor-
tados do Brasil
(19991-2003)

FAO

CMS

A exportacdo agricola bra-
sileira cresceu mais que
0 potencial, devido ao au-
mento da competitividade.

Pandiella
(2015)

Manufatura, Agri-
cultura, Silvicultura
e Pesca da Espa-
nha (1996 -2012)

OECD

CMS

A competicdo com o mer-
cado chinés reduziu a par-
ticipacdo de mercado de
bens da europa, no en-
tanto, afetou menos a Es-
panha do que outros pai-
ses da europa, devido a
melhor competitividade de
precos. A estrutura ge-
ografica afetou negativa-
mente.

Paula et al.
(2016)

Mel natural do Bra-
sil (2000-2011)

Uncomtrade

CMS e IVCR

Brasil apresenta competi-
tividade no mercado ex-
terno de mel natural e pa-
drdes de eficiéncia e uti-
lizacdo dos recursos de
mesmo nivel dos concor-
rentes, com potencial de
crescimento na participa-
¢éao.

Aguiar et al.
(2017)

Nozes do Brasil
(1998-2012)

Uncomtrade

CMS

O Brasil perdeu participa-
¢ao de mercado no pe-
riodo estudado devido a
barreiras dos mercados
potenciais da Europa € a
reducdo do crescimento
global do mercado do pro-
duto com casca.

Braga et al.
(2020)

Soja do Brasil

(2000-2013)

FAO, CONAB

CMS e IVCR

As relagbes comerciais
Brasil e China cresceram
mais em rela¢do ao Brasil
com o restante do mundo,
para o mesmo periodo.
E observado aumento da
participagdo de mercado
do Brasil com a China. O
efeito do crescimento do
comercio mundial teve im-
pacto relevante positivo. O
efeito competitividade foi
negativo para a regiao sul
do pais.

FONTE: a autora
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QUADRO 2 — REVISAO DA LITERATURA - ANALISE DE COMPETITIVIDADE DO CAFE

Autores

Mercado anali-

sado

Fonte de dados

Metodologia

Conclusao

Sereia et al.
(2012)

Café do
(1990-2007)

Brasil

FAO e SECEX

CMS e IVCR

Existem vantagens e os
principais indicadores do
comércio exterior indicam
aumento nas exportacoes.
O mercado cafeeiro bra-
sileiro € competitivo e es-
pecializado na exportacéo
do café verde.

Franck et
al. (2016)

Café do
(2000-2014)

Brasil

Uncomtrade e Alice
Web

IOR e IVCR

As exportacbes brasilei-
ras foram orientadas para
a Alemanha até 2005, e
para os EUA a partir de
2006. As orientacbes sao
crescentes para ambas as
regides, porém a Alema-
nha é mais representativa.
O pais possui vantagens
comparativas na exporta-
¢ao, que decrescem dado
0 crescimento das expor-
tagdes de café de outras
regioes.

Copetti
(2019)

Café do Brasil e
da Colémbia (2000-
2018)

FAQO, Uncomtrade e
WTO

IVCR, CR e
IOR

O Brasil e a Colémbia
apresentam vantagens
comparativas no mercado
de café. Na analise da
CR, o Brasil apresentou
concentracdo e a Co-
lombia desconcentracao
das exportagdes. O IOR
indicou orientacao das
exportagdes de café do
Brasil para Alemanha,
Italia e EUA. A Coldbmbia
indicou orientacdo das
exportacdes para os EUA,
Alemanha e Japao.

Campos
(2020)

Café do
(1997-2019)

Brasil

WITS

CMS

O Brasil foi competitivo no
periodo, e direcionou suas
exportagdes para merca-
dos com maior demanda.

FONTE: a autora
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FIGURA 2 —VALOR DA PRODUGAO DO CAFE BRASILEIRO DE 2010 A 2021 (EM MIL
REAIS)

Valor da Produgao (mil reais)

2012 2014 2016 2018 2020

Ano

FONTE: Elaborado pela autora com base nos dados publicados pelo IBGE (2022)

FIGURA 3 — QUANTIDADE DE CAFE BRASILEIRO PRODUZIDO DE 2018 A 2021 (EM TO-
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FONTE: Elaborado pela autora com base nos dados publicados pelo IBGE (2022)
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FIGURA 4 — MEDIA MENSAL DO PREGO DA SACA DE CAFE BRASILEIRO (EM REAIS)

9
1o .

Media mensal BRL

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Ane
FONTE: Elaborado pela autora com base nos dados divulgados pela CEPEA-USP (2022)

FIGURA 5 - EVOLUQ,AO DA PARTICIPACAO BRASILEIRA NAS EXPORTACOES MUNDIAIS
DE CAFE DE 2017 A 2021 (EM MILHOES DE US$)

r Exportagdes Mundiais de Café © Participacio Brasileira

-
[ o165

0,16
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FONTE: Elaborado pela autora com base nos dados publicados pela UNCOMTRADE (2022)
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2.1.5 Panorama atual da relacao comercial de café entre Brasil e Estados Unidos

A relagdo comercial de café entre Brasil e Estados Unidos é de grande rele-
vancia no mercado internacional. O Brasil € o maior produtor de café do mundo e os
Estados Unidos s&o o maior consumidor. De 2018 a 2021, os EUA foram o principal
consumidor do café brasileiro, seguido de Alemanha, Itdlia e Bélgica (Figura 6).

FIGURA 6 — VALOR IMPORTADO DE CAFE BRASILEIRO DE 2018 A 2021 (USD)

Valor importado de café brasileiro de 2018 a 2021

Paises

0oE 0.3 Bi 108 158 208
Valor das importagdes (US$)

FONTE: Elaborado pela autora com base nos dados divulgados pelo ComexStat (2022)

Atualmente, o café brasileiro representa cerca de um terco do café consumido
nos Estados Unidos. De 2018 a 2021, o valor das exportacoes brasileiras de café desti-
nadas aos EUA aumentaram significativamente, resultado atribuido ndo somente ao
aumento de precos, mas também ao volume das exportacdes, que também aumentou
(Figura 7).
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FIGURA 7 — VALOR DAS EXPORTAGCOES E VOLUME DE CAFE BRASILEIRO EXPORTADO
PARA OS EUA DE 2018 A 2021

®Valor das Export ume

o Ang o .

FONTE: Elaborado pela autora com base nos dados divulgados pelo ComexStat (2022)

Valor das Exportagdes (USD)
Volume exportado (toneladas)
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3 METODOLOGIA

3.1 O METODO CONSTANT-MARKET-SHARE

Proposto inicialmente por Leamer e Stern (1970) e Richardson (1971), o
Constant-Market-Share é um método de andlise do comércio internacional, através da
decomposicao de fatores que influenciam na alteragéo da participagédo de mercado de
um pais exportador, sendo possivel mensurar a contribuicdo destes fatores no resultado
final (BONNANO, 2016).

A decomposicéo, como demonstra Campos (2020), pode ser realizada através
da seguinte formula:

X — X0 =gx? (Efeito Crescimento Mundial) (3.1)
+) (9 — 9) X, (Efeito Commodity) (3.2)
+ i > (g — 91) X0, (Efeito mercado regional) (3.3)
i p
)0 (girp — i) XD, (Efeito competitividade) (3.4)
i p
Onde:

X! é o valor total das exportagdes da regido r no periodo 1;

X% é o valor total das exportagdes da regido r no periodo 0;

X% é o valor total das exportagdes da commaodity i da regido r no periodo 0;

X?Tp € o valor total das exportacdes da commodity / da regido r no periodo 0
para o parceiro comercial p;

g é ataxa de crescimento do total exportado mundialmente;

0; € a taxa de crescimento do total das exportacdes da commodity i;

0; é a taxa de crescimento do total das exportagbes da commodity i;

0:» € a taxa de crescimento do total das exportagcdes da commodity i da regiéo r;
0., € a taxa de crescimento do total das exportagdes da commodity i da regiéo r

para o parceiro comercial p.

No entanto, a metodologia possui algumas limitagdes, como o componente
residual do calculo que pode afetar significativamente o resultado de uma das com-
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pontentes, pois o efeito competitividade é calculado como a diferenca entre a variagao
da participacéo e os valores calculados para as outras componentes. A versao ’cor-
rigida’ deste problema foi apresentada por Fagerberg e Sollie (1985), que ao propor
uma decomposi¢ao mais completa dos fatores, reduzindo o componente residual e,
consequentemente, fornecendo resultados mais confiaveis para analise.

No método, supde-se que a participacao de um pais no mercado internacional
permanece constante em t+1 e entdo este cenario € comparado com a participacao
inicial t0. A diferenga na participagcao no mercado internacional em t0 e t+1 € expli-
cada pelas mudancas estruturais no comércio internacional decompostas em varias
componentes (CAMPQOS, 2020). No entanto, na revisdo da metodologia proposta por
Fargerberg e Sollie, o calculo para uma commodity e apenas um parceiro nao € citado,
sendo um modelo mais utilizado para calculo com varias commodities e/ou varios
parceiros. Portanto, neste trabalho sera utilizada a metodologia proposta por Leamer
e Stern, mais indicada para célculo de uma commodity e apenas um parceiro, € com
mais confiabilidade de referéncias.

A partir desta decomposicao, € possivel identificar fatores importantes para o
desempenho de uma ou mais commodities no mercado exportador. Conforme descrito
por Sereia et al. (2012), um pais aumenta sua participacdo no comércio mundial e
suas exportacdes crescem acima da média mundial quando suas exportacdes sao
concentradas em mercadorias onde a demanda cresce mais rapido (efeito commodity);
se as mercadorias exportadas sdo destinadas a paises onde a demanda cresce mais
rapido (efeito mercado regional); e se o0 pais exportador esta se beneficiando de outros
tipos de ganhos de competitividade.

3.2 FONTE DE DADOS

Este estudo utilizou os dados da base WITS - World Integrated Trade Solution,
desenvolvida pelo Banco Mundial, que contém informacdes sobre o comércio exterior
de paises em todo 0 mundo, e que inclui estatisticas sobre importacdes, exportacdes
e saldos comerciais. Fornece também informagdes sobre os parceiros comerciais
de cada pais, e os produtos especificos que sao trocados entre eles. Inclui também
informacdes sobre tarifas alfandegarias, barreiras nao tarifarias, entre outros. As infor-
magoes coletadas pelo WITS sao provenientes de diferentes bases de dados. Neste
trabalho, a fonte das informagdes disponibilizadas no WITS é proveniente do United
Nations Comtrade Database (UN Comtrade), que reune informagdes anuais € mensais
sobre o fluxo comercial internacional de mais de 170 paises.

O periodo selecionado foi 2018 e 2021, para a commodity de cédigo SH4
0901, com base na classificagao internacional em Sistema Harmonizado (HS 2017). A
classificagdo SH4 0901 possui 0 seguinte nome: "Café, mesmo torrado ou descafeinado,
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cascas e peliculas de café, sucedaneos do café contendo café em qualquer proporgao”,
que compreende as variagdes citadas no agrupamento mostrado na Figura 8.

FIGURA 8 — AGRUPAMENTOS DO CAFE DENTRO DO SH4 0901

Subtotal

Setores B Subsetores Produtos MNCM Agrupamento  Total Produtos
09012100 - CAFE TORRADO,NAQ @ Acordo Agricola 1
i DESCAFEINADO Agronegodio 1
CAFE TORRADO & 09012200 - CAFE © |Acordo Agricola 1
TORRADO,DESCAFEINADC Agronegacio 1
Subtotal 4
P 09011110 - CAFE NAD © |Acordo Agricola 1
CAFELERDEECHTE © TORRADO,NAQ DESCAFEINADO,...  Agronegdcio 1
i 09011190 - CA 1
i CAFE VERDE & TORRADO,MA A 1
CAFE U] 09011200 - CAFE NAQ © Acordo Agricola 1
TORRADO,DESCAFEINADO Agronegddio 1
6
0

Subtotal

-

FONTE: ComexStat

Para captura dos dados de exportacdo mundiais, foram coletados dados de
exportacao da mesma base de dados, tendo como resultado final uma base agregadora
de pais exportador, produto, parceiro (neste trabalho sera Estados Unidos), ano, e valor
(FOB, em US$). Os dados foram compilados e os calculos foram aplicados por meio de
software.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 RESULTADOS

Os dados obtidos através dos calculos estao indicados na Tabela 1.

TABELA 1 — EFEITOS DA VARIAGAO DA PARTICIPACAO DE MERCADO (EM MILHAOQ)

Efeito Crescimento Mundial 44.682
Efeito Commodity -27,2
Efeito Mercado Regional 81,8
Efeito competitividade -8.886,8
Mudanca total 35.849,9

FONTE: a autora

TABELA 2 — DEMAIS COMPONENTES CALCULADAS

X! 225.959.783.761
X0 190.109.899.706
X0 4.371.733.555
X0 775.542.738

g 0.2350328

a; 0.2288169

Uir 0.334312

Uirp 0.4518053

FONTE: a autora

O Efeito do Crescimento Mundial mostra a evolucao das vendas externas de um
pais partindo do pressuposto de que se a participacao desse pais no comércio mundial
for constante ao longo do tempo, e se a composi¢cado da sua pauta de exportacdes
corresponde a pauta do crescimento mundial, entao o crescimento real das exportagoes
sera igual ao crescimento do comércio mundial (BRAGA et al., 2020). Com base nos
resultados, o Efeito do Crescimento Mundial foi a componente que, substancialmente,
mais afetou a mudanca na participacdo no mercado.

O Efeito Commodity representa o efeito da composicao da pauta, e indica que,
se as exportacées mundiais do produto /i aumentarem mais do que a média mundial
para todas as mercadorias exportadas, entdo gi - g é positivo. Neste caso, pode-se
entender que o0 aumento das exportagcdes néo € explicado pelo efeito commodity, pois
as exportagcées mundiais de café ndo aumentaram na mesma proporgado que a média
mundial de todas as mercadorias exportadas.

Ja o Efeito Mercado Regional € positivo, que indica que o Brasil possui concen-
tracdo das suas exportagdes da commodity estudada em mercados que apresentaram
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maior dinamismo no periodo analisado. No entanto, o valor € substancialmente menor,
que implica pouco impacto deste efeito.

O Efeito Competitividade é uma componente residual do calculo. No entanto,
esta componente negativa pode indicar uma queda no pontencial competitivo do café
brasileiro, que pode ser explicada por diversos fatores, entre eles, 0 aumento expressivo
na variacao dos precos do café nos ultimos anos, ja citado anteriormente, que pode ter
tornado a commodity menos competitiva no destino de interesse.



24

5 CONCLUSAO

O mercado competitivo de café € complexo e dindamico, caracterizado por mu-
dancas na demanda, oscilacdes de precos e competicao acirrada entre produtores
e exportadores. Os produtores de café enfrentam diversos desafios, incluindo a vola-
tilidade dos precos gerada principalmente pelas mudancgas climaticas, as flutuagdes
cambiais e a concorréncia de outras culturas. Embora os principais produtores de café
sejam o Brasil, Vietna e Colémbia, outros paises emergentes estdo buscando ganhar
espaco no mercado global, aumentando a concorréncia. Além disso, as preferéncias
do consumidor estdo mudando, com um crescente interesse em café de alta qualidade
e comércio justo.

O Brasil é, ha mais de 150 anos, o maior produtor de café do mundo. No
entanto, possui grande concentragao de suas exportagcdes em mercados como Estados
Unidos, Alemanha e Bélgica. Em 2021, as exportacdes de café destinadas aos Estados
Unidos representaram cerca de 19% do total da commodity exportada pelo Brasil,
e o destino é o maior mercado consumidor de café do mundo. Nos ultimos anos, o
Brasil apresentou um aumento expressivo na participacao das exportagdées mundiais
do café (em valor monetario), que € atribuido principalmente ao aumento dos pregos
da commodity.

Neste trabalho foram analisados os efeitos e as influéncias na evolucao das
exportacdes do café brasileiro aos Estados Unidos no periodo de 2018 a 2021. Para
analisar este efeito, foi utilizada a metodologia Constant-Market-Share (CMS), que
decompde a varia¢do da participagdo de mercado em componentes de efeito. Os dados
obtidos mostram que a componente de Efeito Crescimento Mundial teve maior impacto
na variagao da participacao do café brasileiro no comércio mundial. Isto pode indicar
que a maior parte do efeito da variagcdo observada € atribuida ao crescimento mundial
das exportacdes. Outra componente que afetou positivamente foi o Efeito Mercado
Regional, que implica que o Brasil exporta para mercados que crescem em taxas
superiores a media de outros paises. O efeito competitividade indica a diferencga entre
o crescimento efetivo das exportacdes e o que teria ocorrido nas exportacdes do pais
se a participacao de cada bem tivesse sido mantida para os mercados compradores.
Neste caso, o efeito impactou de forma negativa, e a justificativa pode estar relacionada
ao grande aumento dos precos do café nos ultimos anos, causados principalmente
pelas geadas e fortes secas nas regides produtoras de café. E importante ressaltar que
esta componente é calculada de forma residual, e portanto, ha imprecisdo no calculo.

Este estudo foi feito para um periodo pequeno de tempo, que também pode
nao refletir influéncias de longo prazo nas exportacées do café. Portanto, o estudo
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da competitividade e de outros fatores que influenciam a evolugao das exportacoes
dependem de diversos fatores, principalmente em mercados de grande dinamismo,
com fortes mudancas no perfil consumidor.
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