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“Todo filme muda o mundo, ainda que seja pouco”.

James Cameron



RESUMO

Turismo e cinema sao fontes de lazer importantes para as pessoas. Assim, 0
presente trabalho teve como objetivo geral analisar como o filme Titanic de 1997
motiva as pessoas a viajarem em cruzeiros maritimos na contemporaneidade. Foi
realizada uma pesquisa de carater exploratério com abordagem qualitativa, com
uma primeira etapa sendo feita com uma pesquisa de gabinete com base
documental e bibliografica . Em uma segunda etapa foi realizada a coleta de dados
obtida por meio de questionarios online, que foram tabulados gerando os resultados
gue contribuiram para a compreensdo da tematica, tendo como publico alvo
potenciais turistas e consultores de viagens, que responderam as perguntas por
meio da rede social Facebook , do aplicativo de mensagens WhatsApp e por e-
mails. Através dos resultados obtidos foi possivel elucidar questdes sobre as
motivacdes que levam um individuo a viajar nos dias atuais, principalmente em um
cruzeiro maritimo. Com isso foi possivel chegar a uma proposta de projeto, uma
estratégia de marketing de divulgacdo de um roteiro, por meio de um aplicativo e de
folders, que tem como principal finalidade apresentar o legado do Titanic, tanto para
0s atuais consultores de viagens quanto para os futuros turistas que apreciam
cruzeiros maritimos, e motiva-los a conhecer a cidade de Belfast, e a redescobrir 0
Titanic em um roteiro inspirado pelo navio e pelo cinema.

Palavras — chave: Titanic; turismo; cinema; contemporaneidade.



ABSTRACT

Tourism and movies are important sources of leisure for people. Therefore, the
present work aimed to analyze how the 1997 movie Titanic motivates people to
travel on sea cruises in contemporary times. An exploratory research with a
gualitative approach was performed, with a first step done with a desk research
based on documents and literature. Data collection was made in a second step,
obtained through online questionnaires, which were tabulated, generating the results
that contributed to the understanding of the theme. The target audience was
potential tourists and travel consultants, who responded to questions through
Facebook, WhatsApp and e-mails. With the results obtained, it was possible to
elucidate questions about the motivations that lead an individual to travel nowadays,
especially on a maritime cruise. With this, it was possible to arrive at a project
proposal, a marketing strategy to publicize a roadmap, through an application and
folders. Its main purpose is to present the legacy of the Titanic, both to current travel
consultants and to future cruisers, and motivate them to discover the city of Belfast,
UK, rediscovering the Titanic in a script inspired by the ship and the movies.

Keywords: Titanic; tourism; movies; contemporaneity.
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1 INTRODUCAO

O turismo e seus segmentos estdo cada vez mais variados. Desde um simples
passeio em sua propria cidade de residéncia, passando pelo ato da alimentacéo e
chegando até as experiéncias culturais, este pode ser realizado por meio de
diversas atividades. Dentre esses produtos culturais turisticos destaca-se o cinema
e seus filmes. Esse turismo, praticado e motivado pelo cinema, tem se tornado mais
conhecido nos ultimos anos, mesmo se tratando de uma atividade abstrata, como
boa parte das artes. Para apreciad-lo faz-se uso de um espago e da imagem
disponivel e também uso da sua prépria imaginacao. Observa-se que isso motiva
muitas pessoas a vivenciarem 0 que se viu na grande tela por meio das viagens
turisticas.

Esse tipo de turismo inspirado por obras cinematogréficas, costuma motivar
viagens a lugares onde essas produgbes foram realizadas movimentando a
atividade turistica e a economia. Segundo o Ministério do Turismo (2007), 80% dos
gue visitam Londres séo atraidos por imagens da cidade vistas no cinema e 8 em
cada 10 britanicos tiram ideias de filmes para suas viagens. Outro exemplo, ainda
de acordo com a cartilha do Mtur, € a Nova Zelandia que viu um aumento de 300%
no namero de visitantes apds o lancamento da trilogia O Senhor dos Anéis.

O cinema é admirado por varias faixas etarias, e encanta geracdes ao criar um
mundo de sonhos e fantasia (NASCIMENTO,2009). O cinema ha muito tempo se
tornou parte da vida das pessoas que muitas vezes sonham em conhecer o local
gue esta do outro lado da tela, surge ai o chamado turismo cinematografico, marco
importante que une duas experiéncias.

Dentre os filmes visto no cinema, o filme Titanic de 1997, dirigido por James
Cameron, conseguiu atrair uma grande quantidade de publico em uma época em
gue a internet e as redes sociais ainda estavam engatinhando( ainda néo superado
em bilheteria por outros filmes).

Diante disso, o problema desta pesquisa é: O filme Titanic de 1997 motiva as
pessoas viajarem nos cruzeiros maritimos em tempos contemporaneos? Para
responder tal questionamento o objetivo geral deste estudo, é identificar como o
Filme Titanic de 1997 motiva as pessoas a viajarem em cruzeiros maritimos na
contemporaneidade. Com vistas de desenvolver este objetivo, traga 0s seguintes 0s

objetivos especificos.



1. Descrever por meio da literatura definicbes de turismo, relacionar turismo e
cinema, transportes de cruzeiros maritimos, cinema e cruzeiros maritimos.

2. ldentificar como o cinema utiliza os meios de transportes maritimos como
cenarios de filmes.

3. Identificar a existéncia de estruturas de entretenimento construidas
inspiradas no Titanic.

4. Verificar com o mercado turistico se existe uma procura por viagens de
cruzeiros maritimos incentivada pelos filmes.

5. Discorrer sobre o filme Titanic de 1997 e sua importancia para atividade

turistica tendo em vista propor um projeto de turismo.

O assunto proposto neste trabalho torna-se importante pois ainda sao
encontrados muitos estudos sobre o tema turismo e cinema principalmente no
ambito académico, tornando a pesquisa exploratéria com abordagem qualitativa,
com técnicas de pesquisa bibliografica e documental muito importante para
desenvolvimento desta pesquisa. Além disso, ajuda a elucidar o objeto de
pesquisa, o Filme Titanic de 1997.

Assim, os procedimentos metodoldgicos desta pesquisa estao divididos em
algumas etapas: a primeira etapa foi realizada uma pesquisa de gabinete,
embasada por uma pesquisa bibliografica tendo como principal autor Nascimento
(2009) com o livro, Cineturismo, pertinente ao tema. Outros autores como Penna
(2016) embasam este estudo. Também foi utilizada pesquisa documental por meio
de blogs e sites como Adoro Cinema, Omelete, Titanicos em Ac¢ado e Titanic em
Foco.

Em uma segunda etapa de carater exploratorio e abordagem qualitativa foi
realizada com uma pesquisa online por meio de questionarios online Google Forms
gue apods a analise e tabulacdo dos dados obtidos irdo embasar a préxima fase
deste trabalho tendo em vista fazer uma proposta de um projeto condizente com o
tema deste estudo.

No que se refere a motivacdo para a realizacdo deste trabalho, além da
admiracdo da autora pelo tema escolhido pois a mesma sempre gostou da historia
do navio Titanic e posteriormente da producdo de 1997 tornando-se um de seus

filmes favoritos, trata- se de um assunto interessante que pode proporcionar uma



pesquisa sobre um objeto mais especifico e com poucos estudos sobre o0 mesmo. O
gue poderia vir a reiterar como a cultura pode estar interligada ao turismo e ao seu

desenvolvimento, justificando o tema da pesquisa.



2 MARCO TEORICO

A revisao bibliografica a seguir visa fundamentar este estudo para uma maior
compreensao da problemética apresentada, discorrendo sobre os temas turismo,
cinema, cruzeiros maritimos, o filme Titanic de 1997 e suas influéncias na

contemporaneidade, de forma mais clara por meio dos objetivos especificos.

2.1 TURISMO E CINEMA

Por meio do turismo, as artes em geral sdo valorizadas e de certa forma se
complementam, pois 0s turistas ao visitarem museus e constru¢des historicas
mantém estas estruturas funcionando, por outro lado as estruturas histéricas sao os
objetos de motivacdo de viagens. Primeiramente, é relevante compreender um
pouco mais sobre a atividade turistica, e quem as pratica, o turista. Para Ignarra
(1999) os viajantes independentes de suas motivacfes sdo consumidores de
servicos turisticos, ja que independente do tempo que permanecerdo em uma
viagem e seja ela a lazer ou ndo, ha um deslocamento e uma interagdo com novos
individuos.

Para a OMT citada no livro Introdu¢cdo ao Turismo (2001) “o turismo
compreende as atividades que realizam as pessoas durante suas viagens e estadas
em lugares diferentes ao seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a
um ano, com finalidade de lazer, negdcios ou outras”. Ainda de acordo com o livro
“o turismo compreende tanto a viagem até o destino como as atividades realizadas
durante a estada”.

Quanto ao turista De la Torre (1992) citado por Barreto (2014, ndo p.) no que
se refere a definicdo adotada pela OMT, este é o “visitante temporario, proveniente
de uma pais estrangeiro, que permanece no pais mais de vinte e quatro horas e
menos de trés meses, por qualquer razao, excecao feita de trabalho.

A palavra turismo representa sua etimologia que origina-se do verbo “to tour”
gue significa dar uma volta (BARRETO, 2014). No entanto, ainda Barreto (2014)
explica que o termo ganhou outra conotacdo, “to make a tour", referindo - se a um
passeio de ida e volta com outras caracteristicas envolvidas como tempo de

permanéncia e motivacao.
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Independente de defini¢cdes, fato é que quem viaja por um ou mais dias, busca
por novos conhecimentos, sejam eles culturais, gastrondmicos, negécios, lazer e
outros, € uma busca por novas interacdes e experiéncias. De acordo com o Mtur
(2010, p.28),"0 consumo turistico pode ser definido como a aquisicdo de bens e
servigcos com objetivo de satisfazer as necessidades que motivaram a viagem do
turista”.

Panosso Netto (2010, p. 46) apud Silva e Trenti (2018, p. 182) apresenta que
“experiéncia pode alargar o conhecimento humano, pode modificar de forma positiva
0 modo de pensar; € um processo intelectual”. Para Silva e Trenti (2018, p.182) tal
processo acaba “relacionando, dessa forma, as construgdes mentais resultantes da
interacéo da pessoa com o local visitado”.

Antes de se visitar de fato um local conta-se primeiro com o imaginario de
como ¢ tal lugar muitas vezes observado em um filme, série vista pela televisédo ou
tela de cinema, ou outro meio de entretenimento. Isto auxilia no planejamento de
passeios e visitas para conhecer o local pessoalmente, seja um bairro, uma rua, um
monumento, fazendo com que essas novas experiéncias sejam realmente vividas e
aproveitadas.

De acordo com Marujo e Santos (2012 p.40) o turismo como fendmeno social
€ considerado uma experiéncia que propicia novas sensacfes, e esta atrelado a
uma identificacdo com o local visitado. “O turismo € um setor de servi¢os e criacao
de experiéncia, fendbmeno complexo que pode ser considerado e interpretado de
multiplas maneiras”. (SILVA;TRENTI, 2018, p.182).

Fenbmeno esse que se entrelaga com a motivacdo do visitante ao buscar
novas experiencias cognitivas e emocionais. “O turista procura os destinos por
diferentes motivos, especialmente aqueles que lhe estimulam emocdes ou que
prometem estimula-las e Ihe possibilitam interagir socialmente com nativos ou
outros turistas, durante suas viagens”. (SILVA;TRENTI, 2018, p.183).

A motivacao do turista ndo deve ser comparada ao consumidor geral, por
conta das particularidades que abrangem o setor turistico (HIRATA E BRAGA,
2017). Pode- se dizer que a imagem de um filme pode motivar as pessoas para o
planejamento e organizagdo de uma viagem, baseada em sonhos e desejos de
novas experiéncias, o que denota relevancia desta.

De acordo com Hirata e Braga (2017 p.55):
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Pode- se citar cenarios em que uma viagem é antecipada por meses
ou anos, fato ndo observado para bens de menor valor como
comercializados comumente. Além disso deve- se levar em conta as
diferencas de comportamento em relacdo as expectativas, as quais
costumam ser mais tangiveis para bens materiais palpaveis; e
mesmo Nno que se refere ao comportamento durante o consumo e
apos o término do usufruto. (HIRATA, BRAGA, 2017 p.55)

Pode-se observar que a viagem tende a ser um objeto de desejo diferenciado
com qualidades préprias, quanto a questdo da motivacdo, muitas vezes criadas nas
mentes dos viajantes muito antes da partida. E quando se fala da motivacéo, esta
pode também ser provocada por amigos, promo¢do de lugares por meio de
imagens, entre outros. Além do que, ao pensar em sair de casa e desbravar novos
lugares, a pessoa se imagina em um local muito antes de estar la.

Harvey citado por Pereira e Spolon ( 2007, p. 05) afirma que “ os lugares
retratados de certa maneira, em particular se tém a capacidade de atrair turistas,
podem comegar a se ‘vestir segundo as prescri¢des da imagem-fantasia®. Os locais
acabam tornando-se fragmentos, que permeiam o imaginario e porque nado 0s
sonhos do ser humano de tal maneira que € possivel imaginar-se em determinado
local sem nunca se té-lo visitado. E como viajar sem sair do lugar fisicamente.

Em se tratando do imaginario, reitera- se novamente a importancia que a
imagem em si tem em todo esse contexto, afinal antes da televisdo e do cinema, as
pessoas ganhavam vida, movimento e emocdes, por meio da fotografia, e antes
dela a pintura, que muitas vezes ndo conseguia captar feicdes muito realistas dos
modelos que posavam para as estas, no entanto, foram imprescindiveis para se ter
uma nocdo, de como eram certas figuras historicas e importantes do passado.

Nascimento (2009, p.22) afirma que:

A viagem, portanto, faz parte do repertério simbdlico de muitas
referéncias humanas, assim como, privilegiadamente, tem seu
proprio imaginario, pois os individuos, na expectativa de descobrir o
desconhecido, desvendar seus mistérios, sua cultura, alcancar suas
recompensas, se transportam para tais lugares por meio de sua
imaginacdo. (NASCIMENTO, 2009, p.22)

A questdo do imaginario € fator importante para quem gosta de frequentar as
salas de cinema de todo o mundo, quem nunca se imaginou dentro de um cenario
ou lugar, ao assistir um filme? Mostra cada vez mais 0 quanto as questdes
referentes a imagem e paisagem sao importantes para o ser humano, inclusive no

gue se refere a atividade turistica.
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De acordo com Silva et.al (2011, p.373):

O turismo € uma das atividades que mais utiliza a imagem para se
promover e atrair viajantes, pois o turista, antes de comprar um
lugar, para desfrutar positivamente de suas férias, compra uma
imagem, um sonho ou um desejo. (SILVA et.al, p. 373)

E quando se fala em promocgdo por meio da imagem para o turista, é
impossivel ndo se lembrar do cinema, muitas vezes aliado a paisagem e imagem
no que se refere a despertar a imaginacédo do futuro viajante, como citado, viajar
sem sair de casa, assistindo filmes numa grande tela ou pela televisdo, acaba se
tornando fatores de motivagéo para ir a um destino turistico. Assim, o cinema e o
turismo andam cada vez mais juntos.

Chamada de sétima arte, o cinema tem feito parte da vida, do imaginario das
pessoas ha muito tempo e antes de compreender um pouco mais sobre o objeto de
estudo deste trabalho, o filme Titanic de 1997, é necessério regressar no tempo e
conhecer um pouco sobre as origens desta arte tdo popular e tdo difundida na
atualidade, pois como lembra Orson Wells apud Nascimento (2009, p. 9) o cinema
ndo tem fronteiras nem limites, € um fluxo constante de sonhos.

Segundo o site Histéria de Tudo, na China 5000 anos a. C j& existia uma
forma de expressdo préximo do que hoje € conhecido como cinema, no entanto,
ainda para o site, foi com a descoberta do fenbmeno da persisténcia retiniana por
Peter Mark Roger em 1826 e do desenvolvimento da fotografia por Louis-Jacques,
deram o primeiro passo para o desenvolvimento das primeiras filmadoras.

Em 1895 os irmdos Auguste e Louis Lumiére criaram uma maquina que
dispensava o uso de varias cameras fotograficas para capturar as imagens como
eram as anteriores, tornando- se assim a mais antiga filmadora.

A verdade é que ndo existe um Unico inventor do cinema como se conhece
atualmente, apesar dos irmaos Lumiére serem 0s mais conhecidos, como 0s
primeiros a realizarem uma exibicdo de um filme, outros dois irmaos chamados Max
e Emil Sclandanowski j& teriam realizado uma exibicdo de cerca de quinze minutos
em 1895, na cidade de Berlim, Alemanha. (MASCARELLO, 2015)

Para Nascimento (2009, p.15) “é cada vez maior a quantidade de turistas que
se inspiram em filmes de cinema e televisdo para escolher seus destinos”. Diante

disso, Barreto (2014) apresenta alguns segmentos do turismo, como e enoturismo,
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onde os visitantes conhecem locais produtores de vinhos, o turismo macabro ou
“‘dark tourism” onde o atrativo sdo lugares assustadores, assombrados ou onde
ocorreram crimes.

De acordo com o Mtur (2010, p.61):

Para o Ministério do Turismo, a segmentacéo € entendida como uma
forma de organizar o turismo para fins de planejamento, gestdo e
mercado. Os segmentos turisticos podem ser estabelecidos a partir
dos elementos de identidade da oferta e também das caracteristicas
e variaveis da demanda.(MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p. 61)

Na figura abaixo € possivel observar os segmentos definidos como prioritarios

pelo Ministério do Turismo (2006):

FIGURA 1- QUADRO DE SEGMENTOS TURISTICOS SEGUNDO O Mtur

TJurismo Cultural

Turismo Rural

- Turismo de
Ecoturismo
Aventura

TJurismo de
Sol e Praia

Turismo de
Negdcios
e Eventos

Turismo
de Estudos
e IntercAmbio

Turismo de

e Turismo de Saude

FONTE: Ministério do Turismo (2006)

Apesar de ndo aparecer na lista, um que vem ganhando cada vez mais
espaco, é o chamado turismo cinematografico, responsavel também pelo
crescimento e desenvolvimento turistico de certos locais apds aparecer em
producdes do cinema.

Segundo uma cartilha denominada Estudo de Sinergia e Desenvolvimento
Audiovisual entre as Industrias do Turismo e Audiovisuais Brasileiras, também
elaborado pelo Ministério do Turismo em 2007, Turismo Cinematografico “se define
como a visitacao de turistas a locais ou atracfes a partir da aparicdo do destino na

tela do cinema, TV, video doméstico e internet”. Este estudo apesar de ter o foco de
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estudos no Brasil, apresenta dados interessantes sobre os impactos do Turismo

Cinematografico em outras partes do mundo. Seguem abaixo alguns dos exemplos

citados:
QUADRO 1 - IMPACTOS EM CENARIOS UTILIZADOS EM FILMES
Filme ou Série de TV Locacgéo Impacto em namero de
visitantes ou faturamento
Coracéo Valente Wallace Monument, Escdcia 300% de aumento do nimero
de visitantes depois do
lancamento
Amargo Pesadelo Rayburn County, Georgia, EUA 20 mil turistas adicionais ao
ano com receitas de 2 a 3
milh&es de dolares
Danga com Lobos Fort Hayes, Kansas, EUA 25% de aumento comparado
com apenas 7% em média nos
dltimos 4 anos.
Contatos Imediatos de 3° Grau | Devils Tower, Wyoming, EUA 75 % de aumento em 1975,
20% dos visitantes ainda hoje
vem por causa do filme
Thelma e Louise Arches National Monument, 19,1% de aumento em 1991
Moab, Utah, EUA
O Senhor dos Anéis Nova Zelandia 10% de aumento entre 1998 e
2003 apenas no Reino Unido
Trilogia Harry Potter Varias locagdes no Reino Todas as locagbes tiveram
Unido acréscimo de 50% ou mais
Nas Montanhas dos Gorilas Ruanda 20% de aumento em 1991
A Praia Tailandia 22% de aumento no mercado
jovem em 2000
Orgulho e Preconceito Lyme Park , Cheshire, 150 % de aumento do nimero
Inglaterra de visitantes
Troia Canakkale, Turquia 73 % de aumento do turismo

FONTE: Ministério do Turismo 2007

Com isso observa-se que o Turismo Cinematografico ha tempos vem sendo
realizado, mesmo sem ainda ser nominado, seja um pais, uma praia ou um
monumento, sua aparicdo em uma superproducéo pode garantir mais visibilidade e

faturamento para o local, o que n&o se pode negar a relevancia no setor turistico.
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O Ministério do Turismo também criou em 2018 um grupo de estudos
direcionado ao Turismo cinematogréfico, com representantes de diversas entidades
e orgaos como o MinC, Embratur, ANCINE, IPHAN, entre outros, chamado de GTT
projeto de trabalho para o direcionamento de atividades deste segmento.

Como ja citado, assistir um filme ndo deixa de ser um tipo de viagem,
guando ndo se pode estar fisicamente em um lugar. Uma opcdo é assistir um
programa, série ou filme e viajar apenas com a imaginacao, se para muitas pessoas
chega a ser suficiente, para outras, ver imagens e descobrir fatos novos, aumenta
mais a vontade de estar pessoalmente e conhecer um lugar que inspirou ou que
realmente fez parte das gravacoes.

O que ocorre € que nem sempre o que se vé em um filme trata-se da
realidade absoluta, a industria cinematografica vive de vender sonhos, ndo muito
diferente da atividade turistica, afinal tudo o que se é imaginado tende a ser melhor
e mais intenso. Para se ter uma ideia do poder dessa arte, nos primordios do
cinema, os filmes eram mudos, e mesmo assim cumpriam seu papel em entreter e
cativar a atencao do publico. Grande exemplo de sucesso desse segmento € o ator
britanico Charlie Chaplin.

Nascimento (2009,p.25) até cita uma frase do célebre Chaplin onde este diz
que “em um filme o que importa néo é a realidade, mas o que dela possa extrair’” o
gue mostra que a vida real ndo é exatamente o que é retratado em uma obra
cinematografica, ndo é um empecilho nem um motivo desmotivador de se assistir 0

filme ou mesmo de fazer um passeio ou viagem inspirado no mesmo.

FIGURA 2 - CHARLIE CHAPLIN

FONTE: Google Imagens (2021)
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Acima, observa-se Charlie Chaplin um dos personagens do cinema mudo,
gue e provavelmente exigia muito mais do imaginario de seus apreciadores. Isso
pode ser visto a importancia a acerca da imagem e paisagem no cinema mostrado

na grande tela a vida cotidiana que ndo se apresentava na total da realidade.

Nascimento (2009, p.23) ainda reitera que:

O fato é que para muita gente, as questdes fisicolvirtual e
real/imaginario sdo secundarias, pois uma vez apresentadas por
gualguer midia, as mais variadas possibilidades séo projetadas pela
imaginacdo do individuo e, como jogos ou encenacdes, passam a
ser exercidas ou interpretadas no mais pleno devaneio sem que isso
represente  ou diminua a validade da sua experiéncia
(NASCIMENTO,2009, p.23)

Como citado acima, visitar um local especifico, uma locacdo e a0 mesmo
tempo conhecer algo que esteja presente uma lembranca por meio de um filme
assistido, ndo precisa necessariamente ver tudo aquilo que se imaginou, isto nao
invalida o desejo e a emocédo de se estar em um local pois este fez parte de uma
grande producéo.

Muitos atores famosos estiveram |la e muitos objetos sdo protagonistas;
seres inanimados que também tém o poder de permanecer na imaginacdo de um
individuo. O sonho de consumo pode deixar de ser um local, para se tornar um
carro igual ao usado no filme, e novamente retorna-se ao quesito viagem, quando o
objeto de desejo ndo é o destino, mas 0 meio que o leva até la, como um trem, um

aviao ou um navio.

2.2 CINEMA E O TRANSPORTE MARITIMO DE CRUZEIROS

Muitos filmes ja tiveram como protagonista ou coadjuvante um meio de
transporte, seja um carro veloz, um trem ou um avidao com problemas ou ainda um
navio onde geralmente ocorrem momentos divertidos ou tragicos. Os meios de
transporte vem servindo de enredo para grandes produc¢des do cinema h& bastante
tempo e se utiliza de acidentes historicos ou ficticios destes. Estes sempre serviram
de entretenimento, como enredo principal da historia, como pano de fundo em

vérios tipos de filmes, como comédia, acao, ficcdo, drama e outros.
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Fato é que, em se tratando de filmes sobre grandes navios, € muito dificil
gue algum supere o filme Titanic de 1997, dirigido por James Cameron, cujo filme
conseguiu atrair uma grande quantidade de publico em uma época em que a
internet e as redes sociais ainda estavam engatinhando.

De acordo com Penna (2016):

Dentre as incontaveis obras ambientadas em transportes maritimos,
as versfes do naufragio do navio Titanic sdo as mais conhecidas. A
tragédia ocorrida em 1912, se tornou ainda mais famosa apoés servir
de enredo para diversas obras. (PENNA, 2016)

Existem varias obras cinematograficas ambientadas em navios de cruzeiros,
transatlanticos, ou grandes barcos no caso das producbes que retratam épocas
mais distantes. Segue abaixo uma lista de filmes com teméticas de navios de

cruzeiros ou outras embarcacdes, além do famoso Titanic de 1997.

QUADRO 2 - LISTA DE FILMES COM TEMATICA MARITIMA

Lista de Filmes segundo os sites: E o video levou, Omelete e Adoro Cinema

1- A aventura de Kon Tiki

21- Capitéo Phillips

2- Ailha da garganta cortada

22- Mar em Furia

3- Amistad

23- Velocidade maxima |l

4- Battleship - a batalha dos mares

24- O destino de poseidon

5- Dramatico reencontro no Poseidon

25- O segredo do abismo

6- Mistério na neve

26- Sobrevivente

7- O senhor dos mares

27- Terror a bordo

8- Piratas do Caribe | - a maldicao do Pérola
Negra

28- Tormenta

9- Piratas do Caribe Il - o bal da morte

29- Um filme falado

10- Piratas do Caribe Ill - no fim do mundo

30- Lua de Fel

11- Piratas do Caribe IV - navegando em
aguas misteriosas

31- A camareira do Titanic

12- Poseidon

32- Afundem o Bismarck

13- Somente o mar sabe

33- Ato de coragem

14- Titanic ( 1996)

34- Cruzeiro das Loucas
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15- Mestre dos Mares - O lado mais distante do
mundo

35- O resgate do Titanic

16- Um barco e Nove destinos

36- Somente Deus por testemunha

17- A batalha do Rio da Prata

37- Transatlantico de luxo

18- Navio Fantasma

38- Wind a for¢a dos ventos

19- A lenda do Pianista do mar

39- Vidas a deriva

20 - Até o fim (2013)

40- No coracdo do mar

FONTE: E o video levou/ Omelete/ Adoro Cinema (2021)

Existem outros diversos titulos com tematica similar, e como foi possivel

observar, apenas dentre os filmes listados acima, existem pelo menos outras quatro

obras com tematica voltada a historia do RMS Titanic, além claro do filme mais

conhecido dentre todos, Titanic de 1997. Penna (2016, p. 10) cita pelo menos outros

16 titulos em que o Titanic aparece de alguma forma no enredo, seriam eles:

e Salva do Titanic

e Na noite e no gelo

e Titanic 1943/1953

e You are there

e Kraft Television Theatre
e Telephone Time

e One step beyond

e The time tunnel

e S.0.S Titanic

e \oyagers

e A lenda do Titanic

e Titanic, o desenho

e Salvando o Titanic

e Titanic, 2012

e Titanic, sangue e ago

e Os Ultimos sinais
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Segundo matéria do blog Titanic em Foco também citado por Penna (2016),
existem no total cerca de 47 produgdes em que o navio Titanic aparece sendo elas

divididas em:
QUADRO 3 - PRODUCOES ONDE O TITANIC APARECE

22 producgdes onde o Titanic seria tema principal do enredo

13 produg8es onde o Titanic fez uma participacéo rapida

06 producdes onde o filme Titanic de 1997 é parodiado

06 producgdes que apenas se inspiraram no Titanic

FONTE: Titanic em Foco (2011)

Assim como os filmes com tematica maritima em geral, os especificos sobre
o RMS Titanic podem ser em maior numero do que 0s acima citados, entre
protagonismo total, plano de fundo, ou pequenas e rapidas apari¢cdes, 0 navio teria
aparecido em cerca de 81 filmes. (TITANICOS EM ACAO, 2012)

Observando as producdes cinematograficas de varias épocas € possivel
observar que muitos filmes ja tiveram como protagonista ou coadjuvante um meio
de transporte ,seja um carro veloz, um trem ou um aviao com problemas ou ainda
um navio onde geralmente ocorrem momentos divertidos ou tragicos. Tendo em
vista isto, € necesséario compreender um pouco mais sobre sua importancia dos

cruzeiros maritimos nos transportes.

2.3 TRANSPORTES E CRUZEIROS MARITIMOS

Questdes como mobilidade sempre foram inerentes a vida dos seres
humanos, desde a antiguidade, quando as pessoas precisavam se locomover de
um local para outro em busca de alimentacdo e também o comércio de outras
mercadorias. Assim eram usadas vias terrestres e maritimas para se deslocarem
mais rapido. A partir do século XIX com o transporte ferroviario e em seguida 0s
carros, vao surgindo outros meios de transporte.

No inicio, os meios de transporte eram utilizados majoritariamente para fins
de trabalho, atualmente viraram objetos de lazer e experiéncias. Com o mundo se
modernizando, os meios de transporte deixaram de ser um mero meio de se

transportar cargas e encomendas de um lugar para outro e se tornaram parte do
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imaginario e até dos sonhos das pessoas e potenciais turistas. Segundo Santos et
al (2010), a evolucédo do transporte tornou as viagens mais confortaveis e comodas,
criando a possibilidade de viagens cada vez mais longas e rapidas.

Nascimento (2009, p.22) ainda corrobora que:

O atual imagindrio turistico vai além. Com a evolugdo da
comunicacao e dos transportes, passou a ser instigado, ndo apenas
pela busca de outros territérios, mas, também, pelos cenarios
propostos, por outros estilos de vida, por praticas sociais e culturais
diferentes daquelas conhecidas e vividas no contexto social do
viajante.(NASCIMENTO,2009, P.22)

Os meios de transporte aquaticos foram os primeiros a fazer parte da vida
cotidiana. Desde a antiguidade em pequenas embarcacdes utilizadas para pesca e
transporte de mercadorias. Segundo Fujita e Junior (2013,p.03) para alguns
pesquisadores é possivel encontrar referéncias sobre as primeiras navegacdes na
Biblia catélica, mais precisamente no "Livro de Isaias".

Com o tempo todos os meios de transporte, inclusive os maritimos foram
evoluindo, mas até se tornarem o que sdo hoje, muitas coisas tiveram de ser
melhoradas, nos primordios quando as embarcacbes ainda eram usadas
primordialmente para transporte de cargas, as condicdes muitas vezes eram
insalubres. Dentre os setores que envolvem as atividades turisticas, o setor de
transportes de cruzeiros maritimos se destaca hoje pelo numero de servigos
oferecidos.

Segundo o site DW (2021), apenas no final do século XIX, pode-se dizer que
ocorreu a primeira viagem considerada um cruzeiro maritimo voltado para o lazer,
gquando um homem chamado Albert Ballin teve a ideia levar 174 alemées para
conhecerem lugares mais quentes a bordo do navio Augusta Vitoria, transformando
a Hapag, companhia onde este trabalhava na primeira companhia de cruzeiros
maritimos do mundo e dando inicio ao que se conhece por viagens maritimas de

cruzeiro.
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FIGURA 3 - NAVIO AUGUSTA VITORIA

ROBERT FULTONS CLERMONT-1809

COPYSIGHT 1908 BY IAVING UNDESMILL, WEW YORK -

FONTE: Google Imagens (2021)

Apesar do grande marco essa viagem néo foi tdo calma assim, segundo o
site da DW (2016), ainda se tratava de um deslocamento dificil onde os passageiros
lutavam para ndo passarem mal do estdmago, inclusive deixando de comer as

iguarias como ostras oferecidas no setor de refeigoes.

FIGURA 4 - SALAO DE REFEICOES DO NAVIO AUGUSTA VITORIA

FONTE: Google Imagens (2021)

Na virada do século XIX para o século XX 0s navios transoceanicos estavam
em alta, era uma questdo de status, poder e simbolo de poténcia para um pais na
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época, possuir uma embarcacdo considerada a maior, a mais rapida ou a mais
luxuosa, era quest&o de disputa entre as nac¢bes naquele periodo (DI RONA, 2002).

Antes, porém, era muito pior, navegar pelos oceanos era considerada um
tarefa ardua e cansativa que nem todos estavam dispostos a realizar, pois ainda
segundo o site da DW (2016) até meados do século XIX, antes dos cruzeiros a
lazer, deslocar-se de um lugar a outro em uma dessas embarcacdes era desumano,
inclusive com epidemias se alastrando dentro dos navios. Os passageiros viajavam
em compartimentos de carga e sem nenhuma certeza de quanto tempo duraria a
viagem.

Navios como o Mauritania, Lusitania, Olympic, Britannic (os dois ultimos
considerados navios irméos do Titanic) e o mais conhecido dentre eles, o famoso
Titanic estdo dentre os grandes transatlanticos mais importantes desta que foi
considerada a Belle Epoque das navegaces transoceanicas (DI RONA, 2002).

Para Andrade e Robertson (2012, p.23) os cruzeiros como se conhece hoje
teriam se iniciado em 1867, sendo o registro do primeiro cruzeiro transatlantico mais
préximo do que se conhece hoje. Teria sido uma viagem com duracdo de seis
meses com passagens pela Terra Santa, Egito, Criméia e Grécia a bordo do Quaker
City que teria partido da cidade de Nova York.

FIGURA 5 - NAVIO QUAKER CITY

Mo b NHASY  Swvamship Quaster Oy, whach was USS Ouadopr City Jurmg 100 vl War

1844 QUAKER CITY Piw Yous: Mavasia § Mewat
FONTE: Google Imagens (2021)
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Ainda segundo Andrade e Robertson (2012, p.23) a popularidade dos
cruzeiros maritimos nos dias atuais se deve em grande parte ao escritor norte
americano Mark Twain que definiu esse tipo de viagens como uma grande festa,
livre de problemas, onde ndo ha necessidade de empacotar os pertences varias
vezes e com muitas atividades de entretenimento.

O setor de cruzeiros maritimos vinha crescendo nos Udltimos anos,
principalmente a nivel internacional, no Brasil também se destacou. De acordo com
a CLIA Brasil em matéria do site Valor Econémico (2019) o Brasil tem grande
potencial em relacdo ao nicho de cruzeiros maritimos. Ainda de acordo com a CLIA
[2007?], apenas na temporada 2017/ 2018 no Brasil, foram movimentados R$1,792
bilhdo de reais com 418. 504 cruzeiristas enfatizando o crescimento deste segmento
gue teve seu pico em agua brasileiras nas temporadas 2010/2011.

Considerado um pais com altos impostos e taxas, o0 mercado brasileiro no que
se refere a cruzeiros acaba ficando muito aquém do esperado. Ja segundo 0s
representantes brasileiros uma das grandes preocupacdes sdo as questdes
ambientais envolvidas em receber um gigante desses nos portos brasileiros.

Atualmente, o mundo convive com uma pandemia com duracao de quase dois
anos, problema que abalou o setor turistico, incluindo o de transporte de cruzeiros
maritimos que aos poucos vai se recuperando porém com a necessidade de se
adaptar e principalmente se preparar para momentos como esse.

De acordo com Trigo,2020 p.8:

Patégenos letais ndo sdo novidades para a humanidade. O terror
epidemiolégico tem longa histéria e alguns de seus ciclos
memoraveis sdo a peste negra (ou peste bubbnica), no século XIV
(com picos entre 1347 e 1351); as epidemias de variola, gripe,
tuberculose, sifilis, tifo que devastaram as popula¢gbes nativas das
Américas e das ilhas do Pacifico entre os séculos XVI e XVIII; a
gripe espanhola entre 1918 e 1920; o ebola, conhecido desde a
década de 1970 e extremamente parecido com a “morte vermelha”
de Poe; a epidemia de HIV nos anos 1980 e 1990; as ondas de
gripes com complicagBes respiratorias como SARS-COV (2002,
China), H5N1 (2005, gripe aviaria), H1N1 (2009, gripe suina),
MERS-COV (2012), H7N9 (2013) e a Covid - 19 em 2020. (TRIGO,
2020 p. 8)

De tempos em tempos ocorrem as epidemias, guerras e mesmo com todos
0s avancgos tecnoldgicos, os problemas acontecem, como o que se vé atualmente, o

mercado sofre impactos negativos na sua economia, inclusive o setor turistico com
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énfase para o nicho dos cruzeiros, por concentrar um namero grande de pessoas
em uma embarcacdao, e ter varios servigos e empregos integrados.

Considerado um pais com altos impostos e taxas, o Brasil no que se refere
ao mercado de cruzeiros acaba ficando muito aquém do esperado. Ja segundo os
representantes brasileiros uma das grandes preocupacdes sé&o as questdes

ambientais envolvidas em receber um gigante desses nos portos brasileiros.

FIGURA 6 - NAVIO DE CRUZEIRO CONTEMPORANEO

FONTE : Valor Econémico/ CLIA Brasil (2019)

No entanto as empresas de cruzeiros se dizem cada vez mais preocupadas
com 0 meio ambiente e com a sustentabilidade em seus produtos e de acordo com
o presidente da CLIA Brasil, Marco Ferraz “Levamos muito a sério esse tema e, a
cada ano ficamos mais conscientes e mais sustentaveis”. Fato € que apesar de
aparentar uma recuperacao, pelo menos em alguns destinos, no geral o segmento
dos cruzeiros maritimos ainda encontra-se com rumos indefinidos em meio a

pandemia de covid 19.

2.4 CARACTERIZACAO DO OBJETO DE ESTUDO: FILME TITANIC 1997

Depois do grande sucesso do filme Titanic de 1997, fica dificil separar a
ficcdo da realidade, muito provavelmente muitas pessoas passaram a conhecer a
histéria do transatlantico por conta do aclamado filme do diretor James Cameron e
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antes de se compreender um pouco mais sobre essa obra cinematogréfica é
preciso conhecer um pouco mais sobre 0 seu inanimado personagem principal.

De acordo com o site Titanicos em Ac¢ao (2012), antes de virar filme e lotar
salas de cinema com espectadores avidos por conhecer a historia por tras de uma
das maiores tragédias do século XX, o RMS Titanic causou euforia na época de sua
inauguracgao, era o maior, 0 mais moderno e mais luxuoso navio do momento, como
citado no filme homénimo, era o navio dos sonhos, principalmente para os
passageiros da primeira classe que segundo a Folha de S&o Paulo [2007] era
cercada de pompa e luxo, com piscina, sala de ginastica entre outras regalias, muito
diferente dos viajantes da terceira classe que como mostrado no préprio filme
atravessavam o oceano atlantico em condi¢c6es bem mais modestas.

Afinal o Titanic ndo era um navio de Cruzeiros como hoje, a imponente
embarcacdo ndo apenas levava pessoas da elite para um passeio historico, como
também levava trabalhadores em busca de uma vida melhor ou apenas de volta a
seus lugares de origem, fatos como esses foram retratados no filme Titanic de 1997
objeto principal de estudo deste estudo, tendo sido o mais famoso dentre muitos
outros que como ja foram citados nesta pesquisa e também tem como enredo a

tragédia.

FIGURA 7 - FOTO DO VERDADEIRO TITANIC

FONTE: Google Imagens (2021)
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Como ja citado, o Titanic fazia parte de outros dois navios considerados
seus “irmaos”, o Olympic e o Britannic, sendo o Olympic gémeo do Titanic, exceto
por alguns detalhes. Segundo o site Titanicos em Ac¢éo (2011), o Olympic inclusive
surgiu e comecou a navegar antes do irmdo mais famoso e também era muito
luxuoso e com os detalhes internos praticamente idénticos como a famosa
escadaria.

Ainda segundo o site Titanicos em Acao (2011), o RMS Olympic era mais
leve e com um pouco menos de espaco interno e dez metros menor no que se
refere ao comprimento em comparacdo ao Titanic. Ambos foram construidos no
mesmo estaleiro, o Harland and Wolff e toda essa semelhanca, chegou a ser objeto
de especulacdo na época, ja que a White Star Line, responsavel pelo grande projeto
de construcdo da chamada classe Olympic que incluia os trés irmaos, foi acusada
de sabotar o RMS Titanic para auto promover sua imagem, ja que contava com um
navio idéntico para continuar navegando, chamando mais atencao, por conta da
tragédia. Toda essa teoria da conspiracao jamais foi comprovada. Como observa-se
na imagem a seguir, a semelhanca entre os dois navios era realmente grande,
sendo a direita 0 RMS Olympic e a esquerda o RMS Titanic (TITANICOS EM ACAO,
2011).

FIGURA 8 - RMS OLYMPIC E RMS TITANIC

FONTE: Titanicos em acéo / Titanic-in-color (2011)

Como citado, o mais famoso do trio de navios da White Star Line, viria a ser o

Titanic, que superaria seu gémeo primogénito Olympic tornando - se o mais
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imponente navio da época. Em questdo de tamanho, como ja observado néo
haviam muitas distin¢cdes, quanto ao peso por mais importante que o Titanic fosse
ele perdia nesse quesito para ultimo navio do trio a ser inaugurado, o Britannic que
pesava cerca de 49 mil toneladas, cerca de quatro mil a mais que o0s
irm&os.(TITANICOS EM ACAO, 2011).

Ainda de acordo com o Titanicos em Acéo (2011) no inicio o Britannic havia
sido batizado de Gigantic, assim como os outros dois em referéncia a mitologia
grega, no entanto depois do fatidico naufragio do companheiro de frota, sofreu
modificacdes na embarcacgédo e acabou sendo rebatizado.

Segundo a Folha de S&o Paulo (2021) as dimensdes do RMS Titanic eram

impressionantes para a €poca como sera possivel observar no quadro a seguir:

QUADRO 4 - DIMENSOES DO TITANIC

269 metros de comprimento

53 metros de altura

Capacidade para 2435 passageiros

Capacidade para 892 tripulantes

Peso de mais de 45 mil toneladas

FONTE: Folha de Sdo Paulo (2021)

No entanto, todo esse tamanho e imponéncia ndo foram suficientes para
evitar que no dia 15 de abril de 1912 o RMS viesse a pique com 2200 pessoas a
bordo entre tripulantes e passageiros dos quais apenas 706 sobreviveram.

Apesar de ter afundado completamente no dia 15 de abril, o destino do
Titanic segundo a National Geografic (2019) comecou a ser tracado ainda no dia 14
guanto as 23h40 colidiu com um grande iceberg no gelado atlantico norte e mesmo
com grandes especulacdes até hoje do que foi feito, ou deixou de ser para se evitar
uma tragédia. Fato é que nada adiantou o RMS Titanic afundou.

Como é de conhecimento da maioria e também ainda de acordo com a
National Geografic (2019) o navio chegou a se partir ao meio tendo a popa
levantada e as hélices expostas como também retratado no filme Titanic.

A questdo é que com esse tragico acidente, apesar de toda a tristeza e
revolta que acabaram inclusive manchando a imagem da White Star Line e de J.
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Bruce Ismay, considerado o “dono do Titanic” e que fugiu em um dos botes,
segundo o site Terra (2011). A partir desse momento o Titanic deixaria de ser
apenas um navio para se tornar um mito, um objeto de curiosidade e especulacao,
fato que ocorre até os dias contemporaneos.

Reiterando esse fascinio exercido pela historia do Titanic, o blog Titanic em
Foco (2011) nos apresenta a historia de um dos primeiros entusiastas do navio, um
menino americano de 9 anos que ao fazer uma viagem no RMS Olympic ainda em
operacdo em 1926, quatorze anos apo0s o acidente, teve o interesse e curiosidade
despertados, seu nome era Walter Lord, que ao crescer comegou a pesquisar cada
vez mais sobre o irm&o naufragado do navio em que havia viajado.

A pesquisa de Lord durou cerca de 28 anos, incluindo conversas com
sobreviventes, familiares e acesso a testemunhos oficiais da época, todos esses
dados coletados o ajudaram a lancar o livro A Night to Remember em 1955, ou Uma
Noite Fatidica em sua Unica traducao para o portugués e que viria a se tornar um

filme conhecido no Brasil pelo titulo Somente Deus por testemunha em 1958.

FIGURA 9 - CENA DO FILME SOMENTE DEUS POR TESTEMUNHA DE 1958
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FONTE: Site Cinema Paradiso (2021)

Ainda segundo o blog Titanic em Foco (2011) toda essa dedicacdo de Walter
gue faleceu em 2002, foram de extrema importancia para se conhecer a histéria do
Titanic. Foi o trampolim responsavel pela divulgagéo do Titanic naquela época e que

se reflete também na contemporaneidade. Tanto € que durante décadas, segundo a
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vérias expedicdes tentaram descobrir o paradeiro final do Titanic no fundo do
Atlantico norte (NATIONAL GEOGRAFIC, 2019).

Finalmente em 1° de setembro de 1985 foram encontrados os destrocos da
embarcacdo justamente por Robert Ballard, explorador residente da National
Geografic na época e também por Jean-Louis Michel, um cientista da Franca. Ainda
segundo a matéria, o gigante dos mares se encontrava a cerca 612 km de distancia
de Newfoundland (NATIONAL GEOGRAFIC, 2019).

Fatos como esse acabam por ratificar o quanto o Titanic causa fascinio e
instiga o ja4 citado imaginario coletivo, sendo provavelmente um dos fatores que
levaram a realizacdo de varias obras inspiradas em sua trajetéria. Como ja
apresentado neste trabalho, principalmente obras cinematograficas, como
observou-se nas listas acima, existem muitos filmes com tematica “marinha”.

Entretanto, nenhum fez tanto sucesso e é tdo lembrado quanto o objeto
principal desta pesquisa, o filme Titanic de 1997, que mesclou muito bem a historia
do navio com o cliché romantico do casal lutando para ficar junto e vencer os

preconceitos da diferenca de classes sociais.

FIGURA 10 - CARTAZ DE DIVULGAGCAO DO FILME - 1997

FONTE: Google Imagens (2021)

O elenco contava com nomes conhecidos como Kathy Bates e Billy Zane,

7z

mas é inegavel que grande parte do sucesso de deve ao casal protagonista
composto por Kate Winslet no papel de Rose que alavancou de vez sua carreira e
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por um jovem Leonardo Dicaprio que mais tarde viria a se decepcionar pela falta de
indicacdo a uma estatueta do oscar pelo papel de Jack.

O diretor James Cameron ja contava com alguns sucessos em sua carreira,
como o filme Alien, o oitavo passageiro de 1979 e O Exterminador do Futuro 1 e 2,
mas nada comparado ao que estava por vir. Abaixo segue a ficha técnica e a
sinopse segundo o site Entreter-se (2021):

e Ficha Técnica - Titanic 1997

e Titulo Original: Titanic

e Duracgdo: 194 minutos

e Ano producao: 1997

e Estreia: 16 de janeiro de 1998
e Distribuidora: Fox Film do Brasil
e Dirigido por: James Cameron

e Orcamento: US$ 200 milhdes

e C(Classificacdo: 12 anos

e Género: Drama, Romance

e Paises de Origem: EUA

QUADRO 5 - SINOPSE DO FILME TITANIC DE 1997

Jack Dawson é um jovem aventureiro que, na mesa de jogo, ganha uma
passagem para a primeira viagem do transatlantico Titanic. Trata-se de um
luxuoso e imponente navio, anunciado na época como inafundavel, que parte
para os Estados Unidos. Nele estd também Rose DeWitt Bukater, a jovem
noiva de Caledon Hockley. Rose esta descontente com sua vida, ja que
sente-se sufocada pelos costumes da elite e ndo ama Caledon.

Entretanto, ela precisa se casar com ele para manter o bom nome da
familia, que esta falida. Um dia, desesperada, Rose ameaca se atirar do
Titanic, mas Jack consegue demové-la da ideia. Pelo ato ele é convidado a
jantar na primeira classe, onde comeca a se tornar mais proximo de Rose.
Logo eles se apaixonam, despertando a faria de Caledon. A situacao fica
ainda mais complicada quando o Titanic se choca com um iceberg,
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provocando algo que ninguém imaginava ser possivel: o naufragio do navio.

FONTE: Site Entreter-se (2021)

O site Titanicos em Acao (2012) confirma todo esse sucesso ao chamar o
Titanic de o filme que fascina geracdes e ao observar como j& citado que foram
lancados cerca de 81 filmes no total, em que o navio aparece como cenario ou
protagonista. O primeiro foi lancado em 1912 vinte e nove dias ap0s o incidente com
duragédo de apenas dez minutos sob o titulo de “Saved from Titanic” ou “Salva do
Titanic” no Brasil. Isso mostra o quanto a histéria mesmo que triste comecgou a
fascinar e perdurar na imaginacdo humana muito rapido, o que ajuda a explicar e a
compreender as inumeras obras inspiradas no ocorrido

Em 1996 foi lancado outra produgdo sobre o Titanic, também nominada
Titanic, foi produzida para a TV e dividida em dois episodios, contava com Catherine
Zeta Jones no elenco (TITANICOS EM ACAO). No entanto, o telefilme n&o foi tdo
bem sucedido quanto o sucessor, e a explicacdo talvez ndo esteja, na direcdo e
nem no elenco mas sim nos detalhes que faltaram no filme homdénimo do ano

anterior.

FIGURA 11 - TELEFILME TITANIC DE 1996

FONTE: Titanicos em Acéo (2021)

Detalhes esses que foram meticulosamente pensados por Cameron, ndo que
o filme tenha mostrado cada detalhe do navio ou das histérias dos passageiros mas
em comparacdo com outras producdes, a riqueza de detalhes principalmente no que
se refere a embarcacao, podem ser consideradas impressionantes, principalmente

para a época, afinal ja se passaram quase 25 anos.
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E ainda segundo o Titanicos em Ac¢ao (2012), essa era a intencéo de James
Cameron, que queria uma reconstrucao fiel do incidente que inclusive contou com
ajuda de pessoas especialistas em Titanic como o pintor Ken Marshall, conhecido
por retratar o Titanic em suas pinturas muitas vezes utilizadas em publicacdes sobre

0 navio.

FIGURA 12 - PINTURA DE KEN MARSHALL RETRATANDO O TITANIC

FONTE: Titanicos em Ac¢éo (2021)

O site titanicos em acgao (2012) nos apresenta todo o empenho de Cameron
para convencer e animar os estudios a produzir o filme ja nem a 20th century fox e
nem a paramount pictures estavam muito animados com a ideia, supondo que um
filme sobre um navio ao qual jA se sabia o destino, ndo atrairia o interesse do
publico.

Cameron ndo conseguiu os 350 milhdes de dolares planejados para as
filmagens e teve que se contentar com 200 milhdes, mesmo depois de aceitar
alguns acordos, no qual inclusive abria mao de sua participacdo nos lucros. Ainda
com essa reducéo no orcamento, o Titanic ultrapassou em 100 milhdes de ddélares o
filme O Exterminador do Futuro 2, tornando-se 0 mais caro da histéria até aquele
momento (TITANICOS EM ACAO, 2012)

Fato é que todo o empenho de James Cameron valeram a pena inclusive as
descidas arriscadas de submarinos para promover o filme através de destrogcos
reais do navio. O filme fez um sucesso estrondoso e Cameron conseguiu o que
parecia muito dificil, recuperar os 200 milhdes de dodlares investidos Finalmente
Titanic foi lancado em dezembro de 1997 nos Estados Unidos e em janeiro de 1998
no Brasil. (TTANICOS EM ACAO, 2012).
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O filme arrecadou cerca de 2.186 bilhdes de ddlares mundialmente, tornando-
se a maior bilheteria de todos os tempos e tendo sido o primeiro filme a ultrapassar
a marca de um bilhdo de dolares, titulo mantido até 2009 quando Avatar do proprio
Cameron foi lancado e ultrapassou essa marca (TTANICOS EM ACAO, 2012).
Segue abaixo uma lista da Forbes (2021) com os filmes que mais arrecadaram

mundialmente até o momento:

QUADRO 6 - LISTA DA FORBES DE MAIORES BILHETERIAS DO CINEMA

Filme Bilheteria em US$

1° Avatar US$ 2.844.313.842

2° Vingadores: ultimato US$ 2.797.501.328

3° Titanic — 1997 US$ 2.201.647.264
4°Star Wars Episédio VII: O Despertar da Forga US$ 2.068.455.661
5°Vingadores: Guerra Infinita US$ 2.048.359.754
6° Jurassic World US$ 1.670.516.444

7° O Rei Ledo — 2019 US$ 1.657.870.986

8° Vingadores US$ 1.518.815.515

9° Velozes e Furiosos 7 US$ 1.515.255.622
10° Frozen 2 US$ 1.450.026.933

FONTE: Forbes (2021)

Manter- se no terceiro lugar quase vinte e cinco anos depois pode ser
considerado um grande feito do filme Titanic, considerando que a cada nova
geracéo os gostos se modifiguem, basta observar a tabela acima para perceber a
Marvel domina o mercado cinematografico atualmente, comprovando que o terceiro
lugar do Titanic ainda pode ser considerado uma grande marca. O site Adoro
Cinema apresenta algumas curiosidades sobre o filme, que acabam por instigar
ainda mais a curiosidade do publico em geral, além do fascinio pelo navio Titanic
em si, desde 1997 ele tem um concorrente, o filme homoénimo que narra sua propria

historia.
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Ainda segundo o Adoro cinema, a atriz Kate Winslet sofreu com uma
pneumonia e quase abandonou as filmagens, cerca de oitenta pessoas que
trabalhavam na producédo do filme, incluindo Cameron e o ator Bill Paxton foram
intoxicadas por frutos do mar contaminados propositalmente por fenciclidina mais
conhecida como pé de anjo, apesar de uma sabotagem nunca confirmada,
suspeitas surgiram de se tratar de uma vinganga contra o diretor.

Ainda de acordo com o Adoro cinema, Cameron aparece em algumas cenas
do filme, como na cena em que Jack e Rose estdo dancando e na cena em que O
capitdo Murdoch comeca a atirar ele faz uma aparicdo atras de Fabricio. E
interessante saber também que Gloria Stewart que interpreta Rose mais velha era a
Unica atriz ja nascida em 1912 ano em que ocorreu o verdadeiro naufragio (ADORO
CINEMA).

Ha ainda a suposta “profecia do Titanic”, Fabio Previdelli em matéria para o
site UOL (2020) explica sobre esse suposto mistério dentre outros que cercam o
navio, segundo a matéria o escritor Morgan Robertson, teria escrito um conto em
1898 ou seja quatorze anos antes do desastre, onde a historia batizada “ Futility or
the Wreck of the Titan, ou no Brasil Futilidade ou O naufragio do Titan e contaria a
histéria de um navio que se chamava Titan e afundou depois de bater em iceberg no
Atlantico Norte, além de outras coincidéncias ho minimo curiosas como o home do
Capitédo ser Smith, o acidente no conto também se passa em abril entre outras(UOL,
2020).

Outra suposicdo parte das varias teorias da conspiracdo que cercam 0
Titanic é a de que o navio SS Californian teria ouvido o pedido de socorro no dia do
naufragio mas o teria ignorado, ocasionando um desastre muito maior ja que
segundo a teoria ele poderia ter chegado muito antes do Carpathia, navio que
resgatou os sobreviventes, pois estaria muito mais préximo ao local da tragédia. De
acordo com o site Museu Maritimo até hoje existem davidas sobre o caso, se houve
ou nao negligéncia por parte do comandante e dos outros tripulantes do SS
Californian. Fatos como os citados acabam tornando o Titanic além de tudo que ja
representa, um objeto mitico.

Na musica o filme também foi influente, a trilha sonora foi composta por
James Horner e o tema principal do filme “My heart will go on" também fizeram um
enorme sucesso. De acordo com o Titanicos em Acado (2012) a musica se tornou a

mais tocada da histéria e mais famosa mdusica interpretada por uma mulher
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consolidando e consagrando de vez a carreira de Celine Dion que ganhou varios
prémios, dentre eles o oscar de melhor canc¢éo original, curiosamente, Celine nao
aceitou o convite de primeira tendo de ser convencida por Cameron e seu Marido

René Angélil.

FIGURA 13 - CAPA DO CD DA TRILHA SONORA DO FILME TITANIC
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FONTE: Google Imagens (2021)

Prova do imenso sucesso do filme Titanic € que o mesmo levou 11
estatuetas do Oscar, considerada a maior premiacdo do cinema. O site Adoro
cinema listou todos os prémios e indicacbes do filme (anexos). Na cultura e
arquitetura atuais ainda é possivel encontrar referéncias sobre o Titanic, ainda hoje
ao entrar em sites de compras por exemplo € possivel encontrar réplicas de roupas
usadas pelos personagens, do colar imortalizado no filme, que apesar de nao existir
oficialmente, ficou marcado para sempre com o filme. Abaixo a imagem do famoso

Coracao do Oceano que no filme se tratava de um diamante azul.

FIGURA 14 - O DIAMANTE “CORACAO DO OCEANO” EM CENA DO FILME TITANIC

FONTE: Google Imagens (2021)
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Mas o que € realmente responsavel pelo sucesso do filme Titanic? A
resposta conclusiva é incerta, seria a histéria dos mocinhos Rose Dewitt Bukater e
Jack Dawson, ou seriam os fatos histéricos do verdadeiro Titanic que sempre
permearam a imaginacdo de muitos e acabaram de alguma forma tornando - se
realidade com a producédo de 1997, fato € que no geral o filme é considerado muito
bom, mesmo por quem ndo é um grande fa da historia tragica do navio ou do casal
Jack e Rose.

De acordo com Penna (2010 p.10) o que ocorre é que:

O filme, além de possuir um roteiro interessante e envolvente,

utilizou diversos efeitos especiais que tornou a obra ainda mais

realista. O casal Jack e Rose, estrelado por Leonardo Dicaprio e

Kate Winslet,ganhou inmeros fas que torceram pelo casal durante

toda a trama e o drama vivido pelos passageiros do navio pode ser

sentido por todos os milhares de espectadores. (PENNA, 2010 p. 10)

E novamente retorna-se a questdo de como o filme de Cameron, retrata com

veracidade a jornada do Titanic, criando até um certo paradigma, pois fez milhares

de pessoas sonharem e trabalharem toda a questdo ja citada do imaginario, no

entanto mostrando a verdade, ou 0 mais proximo dela. Foi observado que o Titanic

exerce certo fascinio deste seu naufragio e essa admiracdo apenas aumentou com

o filme de 1997, no entanto ele inspira outras areas, inclusive uma que é tema
importante deste trabalho, a turistica.

Inaugurado em 2012, exatamente cem anos apds o naufragio, o museu do

Titanic em Belfast, Irlanda do Norte tem como missdo manter o legado do navio que

foi construido no pais por cerca de quinze mil homens. Segundo o blog Vem Viajar (

2019) o museu que lembra a proa do navio foi erguido em cima do estaleiro Harland

and Wolff. “E uma estrutura linda e moderna e faz com que vocé se sinta dentro do

Titanic.” O museu conta com um site com todas as informacdes necessarias e

recebe milhares de visitantes todos os anos.
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FIGURA 15 - FACHADA DO MUSEU DO TITANIC — BELFAST

FONTE: Titanic Belfast (2021)

FIGURA 16 — INTERIOR DO MUSEU DO TITANIC EM BELFAST

FONTE: Google Imagens (2021)
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Nesta fase ainda ndo e possivel responder conclusivamente aos objetivos
desta pesquisa, mas ja € possivel observar um certo potencial do Titanic como um
todo, mas principalmente com o filme homoénimo em inspirar pessoas inclusive no

gue se refere ao turismo e reitera o que foi apresentado mais acima neste trabalho.

2.5 MOTIVACOES DO FILME TITANIC PARA VIAGENS DE TURISMO
CINEMATOGRAFICO.

Além do museu do Titanic existem ainda outros empreendimentos turisticos
inspirados no navio, um hotel , também em Belfast, inaugurado ao lado do museu.
Segundo o blog Viajando por Viajar (2017), o hotel é considerado de luxo, conta
com 119 quartos, foi inaugurado em 10 de setembro de 2017 e a obra do Hotel

Titanic teria custado 38 milhdes de libras.

FIGURA 17 - HOTEL DO TITANIC EM BELFAST

FONTE: Google Imagens (2021)

Além do hotel Titanic em Belfast, existe um outro com a mesma tematica. De
acordo com a Epoca Negdcios (2015) na Turquia um mega resort, o Titanic Beach
Lara que conta com cerca de quinhentos e cinquenta quartos também é inspirado
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no RMS Titanic, inclusive a empresa turca responsavel pela construcdo se chama

Titanic Hotels.
FIGURA 18- RESORT TITANIC BEACH LARA NA TURQUIA

FONTE: Epoca Negocios (2015)

Com o intuito de atrair turistas, uma réplica do Titanic esta sendo construida
atualmente no interior da China, mais precisamente no sudoeste chines, em
Suining, segundo a folha de S&o Paulo (2021), o projeto terA um custo de cerca de
7,9 bilndes de reais, com inauguragcao prevista para o final de 2021. Su Shaojun,
idealizador do projeto, acredita que a atracdo que serd parte de uma parque
tematico dedicado ao que a Folha de Sdo Paulo (2021) chamou de mitico navio, ir4

sim atrair turistas para o que o proprio Shaojun chama de sua "Titanic Land".

g,

FONTE: Google Imagens (2021)
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Ainda de acordo com a matéria o criador do projeto afirma, que conta com
ajuda de historiadores e especialistas na construcéo e apesar de ressalvas por parte
de alguns, o empresario Shaojun segue otimista esperando receber cerca de dois a
cinco milhdes de turistas por ano.

No entanto, de todos os projetos voltados a atividade turistica, o0 mais
esperado e comentado é a construcdo do Titanic Il, uma réplica do navio da White
Star Line mas com todas comodidades que a tecnologia atual oferece. Conforme o
Adorocinema (2019), a viagem inaugural do Titanic Il est4 prevista para ocorrer em
2022, construido na China, o navio seguira primeiro até Dubai de onde partir4 para
Southampton onde ira refazer o trajeto do primeiro Titanic.

Ainda segundo o Adorocinema (2019) a empresa responsavel pela
construcdo é a Blue Star Line, o presidente desta, afirmou que a réplica ndo sera
totalmente idéntica e contard com mais botes salva vidas e um sistema anti-iceberg.

Divulgado desde 2012 quando se completou o centenario do naufragio, a
construgdo do Titanic Il sofreu alguns adiamentos por conta de imprevistos
financeiros, segundo a Epoca negécios(2015) a primeira viagem ja deveria ter
acontecido em 2018 e na época ja haveria um lista de espera com cerca de

cinguenta mil pessoas.

FIGURA 20 - IMAGEM ILUSTRATIVA DO TITANIC Il

FONTE: Google Imagens (2021)
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Pb&de-se observar que o Titanic ainda hoje € motivo de fascinio, seja RMS
Titanic em si ou o principal filme inspirado por ele. Burgan (2004, p. 06) confirma ao
dizer “que a histéria do Titanic inspirou muitos filmes e livros”.

Pode ser observado atualmente que alguns lugares viram seu potencial
turistico aumentar com sua aparicdo em uma producao cinematografica, no caso do
Titanic, ndo se trata de um lugar mas sim de um grande objeto inanimado, mas que
de alguma forma faz as pessoas sonharem em varios cantos do mundo e inspira
projetos grandiosos o que faz o objeto de estudo desta pesquisa no minimo ter
grande potencial em varias areas, incluindo a turistica.

O filme Titanic de 1997, € um destes exemplos, pois ainda mantém uma boa
bilheteria, influencia novos empreendimentos inspirados em seu legado e desperta

0 desejo de novas experiéncias e conhecimentos.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este trabalho teve como problematica: "O filme Titanic de 1997, motiva ou
nao as viagens de cruzeiros maritimos e sSeus passageiros na
contemporaneidade?”. Seguem abaixo os procedimentos metodolédgicos utilizados
neste trabalho .

Para Veal (2011) a escolha de um método de pesquisa, faz parte de um
planejamento e definicdo do projeto, no qual se escolhe no fim o que melhor se
adapta ao tema estudado e ao desenvolvimento do trabalho. Para este estudo a
pesquisa sera de abordagem qualitativa, pois o0 ambiente é fonte direta de coleta de
dados ( PRODANOV, FREITAS, 2013).

A pesquisa qualitativa €é a que mais se enquadrou, pois por nao ser
guantitativa ndo foram necessérios certos padrdes e teorias, possibilitando que o
projeto se torne mais abrangente, incluindo as questdes que foram respondidas por
meio de formularios, tornando o trabalho mais aberto a mudancas e novas

informacdes.

3.1 TIPOS DE PESQUISA

Uma pesquisa de carater exploratorio se enquadrou de maneira condizente,
pois se trata de um assunto ainda ndo muito estudado (Oliveira, 2018). Uma
pesquisa exploratdria, segundo Gil (2002, p.41) tende a ser bastante flexivel no que
se refere a seu planejamento, o que possibilita levar em conta variados aspectos
do tema estudado.

O quadro abaixo ajuda em uma melhor compreenséo referente aos tipos de

pesquisa empregados neste trabalho:

QUADRO 7 — PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS TIPO DE PESQUISA/TECNICAS DE PESQUISA

1. Descrever por meio da literatura definicdes | Pesquisa de carater exploratério.
de turismo, relacionar turismo e cinema, | Pesquisa qualitativa.

transportes de cruzeiros maritimos, cinema e
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cruzeiros maritimos.

2.ldentificar como o cinema utiliza os meios de

transportes maritimos como cenarios de filmes.

Pesquisa de carater exploratorio.

Pesquisa qualitativa.

3.Identificar a existéncia de estruturas de
entretenimento  construidas inspiradas no

Titanic.

Pesquisa de caréater exploratério.

Pesquisa qualitativa.

Pesquisa online.

4. Verificar com o mercado turistico se existe uma
procura por viagens de cruzeiros maritimos

incentivada pelos filmes.

Pesquisa de carater exploratorio.

Pesquisa qualitativa.

Pesquisa online.

5.Discorrer sobre o filme Titanic de 1997 e sua
importancia para atividade turistica tendo em

vista propor um projeto de turismo.

Pesquisa de carater exploratorio.

Pesquisa qualitativa.

FONTE: A autora (2021)

Com uma pesquisa de carater exploratério e abordagem qualitativa, na

primeira etapa foi feita uma pesquisa de gabinete com base documental e

bibliografica, na segunda etapa foi realizada a coleta de dados por meio de

guestionarios e por fim os dados foram tabulados gerando os resultados que

contribuiram para o propésito de se compreender o tema.

3.2 TECNICAS DE PESQUISA

A pesquisa referente a este trabalho foi primeiramente baseada em um

referencial tedérico que visa uma maior compreensdo do assunto estudado, com a

colaboragéo e o olhar de outros autores, pois para Lakatos e Marconi ( 2003, p. 225)

A citacdo das principais conclusdes a que outros autores chegaram
permite salientar a contribuicdo da pesquisa realizada, demonstrar
contradicbes ou reafirmar comportamentos e atitudes. Tanto a
confirmacdo, em dada comunidade, de resultados obtidos em outra
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sociedade quanto a enumeracdo das discrepéncias sdo de grande
importancia. (LAKATOS E MARCONI,2003, p. 225)

O turismo e o cinema, temas centrais deste trabalho, foram discutidos por
meio da pesquisa bibliografica, utilizando livros, artigos académicos, que discorrem
sobre o0 assunto. Com a pesquisa documental procurou-se complementar o estudo
do assunto abordado. Ela foi relevante para a realizacdo desta pesquisa
considerando que a tematica da proposta a bibliografia ainda € incipiente.

De acordo com Gil (2002, p.46):

O desenvolvimento da pesquisa documental segue 0S mesmos
passos da pesquisa bibliografica. Apenas cabe considerar que,
enquanto na pesquisa bibliografica as fontes s&o constituidas
sobretudo por material impresso localizado nas bibliotecas, na
pesquisa documental, as fontes sdo muito mais diversificadas e
dispersas.(GIL, 2002, p.46)

Por se tratar de um tema nao muito difundido, o uso de fontes mais variadas
mostrou-se interessante para o andamento e conclusdes do trabalho. No quadro
abaixo apresentou-se 0 uso da pesquisa documental e bibliografica que embasa e
elucida o tema deste trabalho por meio dos objetivos especificos.

Para Lakatos e Marconi (2003, p.174) “a caracteristica da pesquisa
documental é que a fonte de coleta de dados esté restrita a documentos, escritos ou
nao, constituindo o que se denomina de fontes primérias. Estas podem ser feitas no
momento em que o fato ou fendmeno ocorre, ou depois.” O quadro acima enfatiza o
uso de pesquisa documental de fontes primarias neste estudo, que pela escassez
de material académico condizente ao tema, se fez necessaria. A utilizacdo de
variadas fontes como sites, blogs, jornais eletrénicos foi muito relevante para a

elaboracao desta pesquisa.

3.3 DELIMITACAO DA POPULACAO E PROCESSO DE AMOSTRAGEM

Os cruzeiros maritimos contam com um grande nimero de usuarios nos dias
atuais, por conta da pandemia de covid-19, esse segmento obrigou-se a paralisar
suas atividades por um periodo mas com grandes perspectivas de retorno apés

pandemia. Os questionarios desta pesquisa foram aplicados a pessoas de idades
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variadas por meio de entrevistas online obtidas por meio de formulérios enviados a
redes sociais como instagram e facebook e emails.

Os respondentes foram em maioria pessoas que ja participaram de um
cruzeiro maritimo ou que tenham essa intencdo, ou individuos que trabalham com
esse segmento como agentes de viagem e consultores que lidam no seu dia a dia

com a comercializacao de viagens de cruzeiro maritimo.

3.4 TAMANHO DA AMOSTRA

Os formulérios foram disponibilizados em grupos referentes ao tema em
redes sociais como facebook e instagram e ndo houve um numero limitado de
respondentes, pretendeu-se que potenciais turistas e apreciadores de cruzeiros
viessem a responder os questionarios. Foram também realizadas entrevistas online
com representantes de agéncias e operadoras que trabalhem com o segmento de
cruzeiros maritimos. No caso dos formulérios online, os entrevistados ndo foram
nominados, ndo sendo necessario um termo de consentimento, diferente das

demais entrevistas onde este deve ser emitido.

3.5 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

A coleta de dados se trata de como os procedimentos metodologicos e os
instrumentos foram utilizados neste trabalho. Os dados foram coletados a partir de
sondagens online que foram realizadas por meio de questionarios ( apéndice 1) por
meio do google forms e que contavam com perguntas abertas e fechadas.

A coleta de dados por meio de questionarios tém seus prés e contras, mas
ainda assim é um método muito utilizado, Veal (2011) elucida que as sondagens
com questionarios normalmente envolvem apenas uma parte da populacdo
chamada de amostra, que representa a parcela da populacéo de interesse do autor.

Acredita-se que a coleta de dados por meio de questionarios foi uma melhor
opcao para se alcancar um maior numero de participantes, desde agentes de

viagens gue trabalham com o setor de cruzeiros maritimos, passando por quem ja
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lteve a experiéncia de participar de um ou quem ainda n&o teve a oportunidade mas
sonha com este tipo de viagem e também quem trabalha com cinema no dia a dia

como professores universitarios da area por exemplo.

3.6 TABULACAO E ANALISE DE DADOS

Apé6s a finalizagdo do periodo de coleta de dados, as respostas dos
entrevistados foram tabuladas ap0s serem transferidos para uma pasta digital na
propria ferramenta do google docs. As perguntas fechadas foram analisadas
também por meio do google forms.

As perguntas abertas foram analisadas por meio de observagcdo e comparacao
das respostas obtidas e quantas vezes sao citadas na pesquisa e contribuirdo para
um entendimento mais especifico em determinados topicos da pesquisa. Os
resultados obtidos foram apresentados em graficos e tabelas visando uma melhor

compreensao visual dos dados coletados e as conclusdes através do que foi obtido.

1 Geralmente um formulario é preenchido pelo préprio entrevistado pessoalmente, segundo os métodos
tradicionais de pesquisa o0 termo correto seria questionario, no entanto a pesquisa sera aplicada através da
ferramenta google forms que se autodenomina como um formulario, explicando a utilizacdo do termo neste

trabalho.
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4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS DA PESQUISA

Nesta etapa foram analisados e discutidos os resultados obtidos apds a
aplicacdo das pesquisas de carater exploratorio e de campo, por meio de roteiros de
entrevistas online via formularios google com o publico em geral por meio da rede
social Facebook, em grupos de viagens e cruzeiros, também dentro do préprio
Facebook e pelo aplicativo whats app. Com os consultores de viagens, as perguntas
também foram respondidas de forma online por meio de formularios google,

enviados aos e-mails dos respondentes.

4.1 ANALISE DOS DADOS OBTIDOS NAS ENTREVISTAS COM OS
CONSUMIDORES EM GERAL.

Seguem abaixo o0s resultados obtidos de maneira online por meio de
guestionarios elaborados através do google forms para os consumidores em geral e
potenciais turistas por meio da rede social Facebook e aplicativo de mensagens

WhatsApp, no total este questionario contou com 136 respondentes.

1 — Qual sua faixa etéaria?

GRAFICO 1 - FAIXA ETARIA

Entre 18 - 25 anos
Entre 45 - 60 anos
Entre 30 - 45 anos

Mais de 60 anos
Entre 25 - 30 anos

FONTE: A Autora
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Como foi possivel observar no gréfico acima, a idade dos entrevistados do
publico geral se concentrou mais em trés faixas etarias, com 28,7 % dos
respondentes tendo entre 30 e 45 anos o0 que equivale a 40 pessoas, enquanto 26,5
tem entre 18 e 25 anos de idade correspondendo a 37 individuos. Os respondentes
com idades entre 40 e 60 anos que correspondem a 35 entrevistados estéo
representados por 25,7 % no grafico. Por fim, os respondentes com idades entre 25
e 30 anos somados aos maiores de 60 anos estdo representados no grafico com

19,01% o que equivale a 26 individuos.

2 — Qual sua escolaridade?

GRAFICO 2 - GRAU DE ESCOLARIDADE

@ Ensino Superior
@ Ensino Médio
Especializacao

@® Do 5° ao 9° ano do ensino
fundamental

FONTE: A Autora (2022)

O intuito desta segunda pergunta e conhecer o perfil educacional dos
entrevistados, e como é possivel observar no grafico acima, a maioria dos
respondentes, mais precisamente 54 possuem ensino superior completo, o que
corresponde a 39,7%, em seguida é possivel observar que que 49 respondentes
possuem o0 ensino fundamental completo, o que em porcentagem corresponde a
36,0%, a seguir observa-se que 26 respondentes, cerca de 18,4% representados no
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gréfico possuem especializacdo e por fim 6 entrevistados possuem ensino
fundamental correspondendo a 4,4% na figura.

Observa-se que a grande maioria, correspondendo a quase 80 % dos
entrevistados, possuem ou ensino médio ou ensino superior, esta questdo como ja
especificado é apenas para conhecimento do perfil dos entrevistados e ndo tem

relevancia concreta para a pesquisa.

3 — Ja viajou ou tem interesse em viajar em um cruzeiro maritimo?

GRAFICO 3 - INTERESSE EM VIAGENS DE CRUZEIROS MARITIMOS

@ Nao, mas tenho interesse
@ Sim, ja viajei

N3ao viajei e ndo tenho interesse

FONTE: A Autora (2022)

No terceiro gréfico observa — se que dos 136 entrevistados, 103 ainda néo
realizaram uma viagem de cruzeiro maritimo, no entanto demonstram interesse em
participar de um, o que corresponde a 75,7 % dos respondentes, 18 entrevistados,
cerca de 13,2 % representados no grafico ja viajaram em um cruzeiro maritimo e 15
respondentes afirmam nunca ter viagjado em um cruzeiro e nem ter interesse em
participar deste tipo de turismo, representando 11% na figura. E possivel observar
gue a grande maioria dos respondentes, ndao participou deste tipo de viagem mas
demonstra interesse pelo setor, somado aos que ja fizeram um cruzeiro maritimo,
percebe-se que 121 dos 136 entrevistados se interessam por este segmento de

viagem.
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4 — Ao assistir flmes com temética maritima ou sobre cruzeiros maritimos fica

motivado a viajar em um?

GRAFICO 4 — MOTIVACAO PARA PARTICIPAR DE UM CRUZEIRO POR MEIO DE FILMES

® Sim
® Nao

Talvez

FONTE: A  Autora (2022)

A guarta pergunta tem como objetivo observar a motivacdo pelas viagens de
cruzeiro e se no caso os filmes com tematica maritima ou de cruzeiros inspiram ou
incentivam essas viagens, no grafico acima é possivel observar que 91
respondentes representando 66,9% sentem-se motivados a participar de um
cruzeiro maritimo ao assistir um filme com tematica similar, 22,1% afirmam que
talvez se sintam inspirados a participar de uma viagem de cruzeiro ao assistir uma
producdo do género o que totaliza 31 entrevistados e 15 respondentes, 11,0%
representados no grafico afirmam ndo se sentirem motivados a viajar em um
cruzeiro maritimo ao assistir um filme com esse tema.

Novamente observa-se que em sua maioria 0s respondentes expressam um
interesse por viagens maritimas de cruzeiro e podem se motivar ao assistir uma

producdo cinematografica de tematica semelhante.

5 — Gostaria de realizar uma viagem com um roteiro inspirado em uma producéo

cinematografica?
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GRAFICO 5 - VIAGEM COM ROTEIRO INSPIRADO EM UM FILME

® Sim
@® Talvez

Nao

FONTE: A Autora (2022)

A quinta pergunta, um pouco mais abrangente, pretende compreender se
existe um interesse por parte dos respondentes em viajar por um roteiro com
inspiracdo em filmes, de acordo com o gréfico acima, 65 dos entrevistados que
correspondem a 61,8% na imagem, tem interesse em roteiros de viagens inspirados
em filmes, 34 entrevistados afirmam que talvez se interessem por uma viagem cujo
roteiro tenha inspiracdo em uma producdo cinematografica o que corresponde a
24,3% no gréfico e 20 respondentes, 14,0% no total afirmam n&o se interessar por
este tipo de roteiro.

Apesar desta ultima porcentagem, novamente é possivel observar que o
interesse pelos filmes no que se refere a viagens continua a se apresentar na

maioria das respostas.

6 — Quando vocé pensa em cruzeiros maritimos, algum filme lhe vem a cabeca? Se

sim qual?
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GRAFICO 6 — FILMES COM TEMATICA MARITIMA

FONTE: A Autora (2022)

A resposta da questdo 6 ndo era obrigatoria, sendo assim do total de 136
respondentes, 107 individuos responderam a pergunta acima, nesta questao fica
implicito que caso o entrevistado ndo lembre de nenhum filme especifico ndo
necessitaria responder a mesma, no entanto 5,7% acabaram respondendo nédo e
1,9% responderam nenhum, o que corresponde a 10 respondentes.

Observa-se no gréfico que o filme Titanic é o mais citado, que estédo
representados por 42.5% dos entrevistados o que corresponde a 46 respondentes,
essa porcentagem € especifica para quem citou apenas o filme Titanic, ele ainda &
citado outras 10 vezes, no entanto em conjunto com mais alguma producao,
totalizando o nimero de 56 respondentes que ao pensar em um cruzeiro maritimo
lembram do filme Titanic de 1997.

Outras 14 producdes foram citadas, sendo SOS Mulheres ao Mar e Meu
Passado me Condena, as mais lembradas depois de Titanic com nove
entrevistados cada uma, abaixo um quadro com todas as producdes citadas pelos

respondentes na pesquisa.

QUADRO 8 — PRODUCOES COM TEMA MARITIMO CITADAS NA PESQUISA

Navio Fantasma

Batman o Cavaleiro das Trevas

Hotel Transilvania 3
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Das Transchiff (série alema)

T6 Rica

Poseidon
SOS Mulheres ao Mar

Meu Passado me Condena

Tempestade em Alto Mar

Piratas do Caribe

Zack and Cody (seriado)

Batalha dos Mares

King Kong

Cruzeiro das Loucas

FONTE: A Autora (2022)

Abaixo uma nuvem de palavras onde é possivel observar como o filme

Titanic e as duas producdes brasileiras se destacam em relagcdo as demais.

QUADRO 9 - NUVEM DE PALAVRAS - FILMES COM TEMA MARITIMO CITADOS NA PESQUISA

%SOS Mulheres ao Mar
> e

FONTE: A Autora (2022)
Percebe-se que Titanic é citado por um maior nimero de respondentes, no

entanto pode-se perceber a forga do cinema nacional com os filmes mais citados
depois do Titanic, mais lembrados pelos entrevistados do que superproducdes de
Hollywood.

7 — J& assistiu ao filme Titanic de 1997?
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Esta questdo foi elaborada para observar até onde o filme Titanic chegou,
pois apesar de seu sucesso, 25 anos se passaram e € importante saber se 0s
entrevistados, mesmo que ja tenham ouvido falar ou ja tenham visto alguma
imagem do navio ou do filme, j& assistiram ou ndo a producdo que é o principal

objeto de estudo deste trabalho.

GRAFICO 7 — RESPONDENTES QUE JA ASSISTIRAM O FILME TITANIC DE 1997

@® Sim
® Nao

FONTE: A Autora (2022)

E possivel observar no grafico acima que apesar do filme Titanic de 1997 ter
se tornado um fenébmeno de bilheteria na época de seu lancamento, ele ainda néo
havia sido assistido, pelo menos até o periodo de realizacdo desta pesquisa por 5
dos 136 respondentes o que corresponde a 3,7% dos entrevistados.

8 — Caso ja tenha assistido o filme Titanic de 1997, ao assisti-lo sente-se motivado a

viajar em um cruzeiro maritimo?
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GRAFICO 8 — MOTIVAGAO AO ASSISTIR O FILME TITANIC

® Sim
® Talvez

Nao

FONTE: A Autora (2022)

Dos 136 respondentes, é possivel observar acima que para 60 entrevistados
representados por 44,4% no gréafico, o filme pode ser fator de motivacao para se
viajar em um cruzeiro maritimo, enquanto para 28 individuos a opc¢éao talvez tenha
prevalecido e ainda 47 respondentes afirmaram que o filme ndo é capaz de motiva-
los a participar de uma viagem de cruzeiro o que corresponde a 38,8 % na figura
acima.

Apesar da questao 7 também néo ser obrigatdria e de ter ficado implicito que
apenas o0s que assistiram ao filme Titanic de 1997 deveriam responde-la, observa-
se pelo grafico que a quantidade de entrevistados que responderam chegou ao
namero de 135, o que significa que 4 dos 5 que afirmaram na pergunta anterior nao
terem assistido ao filme, também respondeu, o que acaba prejudicando em partes a

tabulacdo e andlise desta questao.

9 — Teria interesse em usufruir de servicos e empreendimentos inspirados pelo
navio e pelo filme Titanic, como meios de hospedagem, parques tematicos e novas

embarcacoes?
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GRAFICO 9 - INTERESSE EM EMPREENDIMENTOS INSPIRADOS PELO TITANIC

@® Sim
@ Talvez

Nao

FONTE: A Autora (2022)

Como observa-se acima, dos 136 respondentes, 58,8 % 0 que corresponde a
80 pessoas teriam interesse em usufruir de empreendimentos e servigos inspirados
pelo Titanic, enquanto 38 respondentes, ou 27,5% declararam que talvez tenham a
intencdo de fazer uso de tais produtos. Para 21 pessoas, ou 15,4% das respostas,

0S servigos apresentados nao séo atrativos.

4.2 ANALISE DOS DADOS OBTIDOS NAS ENTREVISTAS COM OS AGENTES E
OPERADORES DE TURISMO.

No que se refere as entrevistas com os agentes e operadores de turismo, as
mesmas também foram realizadas via google forms, dos cerca de 15 formularios

enviados, seis foram respondidos. Abaixo seguem os dados obtidos:

1- Qual a sua escolaridade?
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GRAFICO 10 - ESCOLARIDADE DOS OPERADORES

@ Pos - Graduagao
@ Ensino Superior Incompleto

Ensino Superior Completo

50,0%

FONTE: A Autora (2022)

Como pbode-se observar acima, dos seis entrevistados, 50%, 0 que equivale
a trés respostas possuem ensino superior e pés-graduacédo, enquanto outros 33,3%
gue representam mais dois respondentes possuem apenas ensino superior
enquanto o terceiro entrevistado que representa 16,7 %,possui ensino superior

incompleto.
2- Qual é a sua area de formacao?
No que se refere a area de formacéo dos respondentes foram obtidas quatro
respostas diferentes dentre os seis entrevistados que seguem transcritas no quadro

abaixo:

QUADRO 10 — AREA DE FORMACAO DOS OPERADORES

Turismo

Turismo com énfase em planejamento

Administracéo

Turismo

Agenciamento Operacional

Turismo

FONTE: A Autora (2022)
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3- Como consultor de viagens, ja teve alguma experiéncia com
potenciais clientes que teriam se inspirado ou até mesmo citado o filme
Titanic de 1997 ou algo referente ao navio na hora de elaborar um roteiro ou

comprar um cruzeiro maritimo?

GRAFICO 11 - EXPERIENCIA DOS AGENTES COM ALGO REFERENTE AO TITANIC

@® Nao
@® Sim

FONTE: A Autora (2022)

O grafico acima nos apresenta, no que se refere a potenciais clientes
inspirados a comprar pacotes ou roteiros inspirados pelo Titanic, que dos seis
consultores entrevistados, apenas dois ja tiveram contato com esse perfil de cliente,
0 que representa 33,3% na estatistica, enquanto 66,7% dos respondentes que
correspondem a quatro consultores, ainda néo lidaram com potenciais interessados

em servigos turisticos inspirados pelo Titanic.
4- Acredita que o filme Titanic de 1997 influenciou de alguma maneira o setor

de cruzeiros maritimos? (Responda com suas palavras)

Sobre a influéncia do filme Titanic no setor de cruzeiros maritimos, as

respostas foram variadas como € possivel observar na tabela a seguir:
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QUADRO 11 — INFLUENCIA DO TITANIC NO SETOR DE CRUZEIROS MARITIMOS

Aumentou um pouco o glamour, mas também causa medo em alguns.

De fato, mesmo com o naufragio o Titanic trouxe o glamour de fazer um cruzeiro com o
passar dos anos, tem diversificacdo em categorias, standard premium e luxo, hdo gosto
de usar como base o Titanic pois acho uma imagem negativa de uma viagem que nao

deu certo.

Sim, apés o lancamento do filme houve um aumento consideravel na procura de
cruzeiros. Coincidentemente, diversas cias. de cruzeiros comegaram a navegar em
aguas brasileiras. Ou seja, além dos destinos internacionais, houve uma aproximacgao

do produto cruzeiro maritimo para os brasileiros!

Sim

Nao

Sim, inspira um mundo a parte

FONTE: A Autora (2022)

5- Acredita que o filme e o navio Titanic possam ser utilizados na divulgacéo

de vos roteiros e cruzeiros maritimos?

GRAFICO 12 - DIVULGACAO DE ROTEIROS E CRUZEIROS POR MEIO DO FILME TITANIC

® Nio
@ Talvez

FONTE: A Autora (2022)

O gréfico acima apresenta que 50% dos respondentes, ou seja, trés

entrevistados ndo acreditam que o filme ou o navio Titanic possa vir a ser utilizado
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na divulgacdo de novos roteiros e cruzeiros maritimos, enquanto 0s outros trés
respondentes acreditam que talvez esse cenario venha a ser possivel,

correspondendo a outros 50 % na estatistica.

6- Ja tinha conhecimento dos atuais empreendimentos inspirados no Titanic
como o novo navio chamado Titanic I, o parque tematico na China ou 0s

meios de hospedagem na Irlanda do Norte e na Turquia? Se sim qual?

Quanto ao conhecimento prévio de estruturas e empreendimentos inspirados
no objeto de estudo deste trabalho, as respostas novamente foram variadas e

seguem no quadro abaixo:

QUADRO 12 - CONHECIMENTO SOBRE EMPREENDIMENTOS BASEADOS NO TITANIC

Sim, mas o mercado no Brasil ainda é pouco sensivel ao tema

Ha alguns anos, sobre o navio Titanic Il, depois ndo ouvi falar mais nada a respeito.

Sim

Nao

Nao

Ha alguns anos, sobre o novo navio.

FONTE: A Autora (2022)

7- Acredita que que essas novas estruturas e projetos possam influenciar o

mercado de cruzeiros maritimos? (Responda com suas palavras)

A sétima questdo obteve duas respostas parecidas, onde o0s entrevistados
acreditam que essas novas estruturas ndo tenham potencial de influenciar o
mercado de cruzeiros maritimos, enquanto o terceiro respondente acredita em um

cenario mais otimista neste quesito como observa-se no quadro a seguir:

QUADRO 13 — INFLUENCIA DESSAS NOVAS ESTRUTURAS NO MERCADO DE CRUZEIROS

N&o ao mercado de cruzeiro, mas soma-se ao turismo tematico. Mais uma opgao.

Apesar do filme tratar de uma tragédia, mostrou um pouco da vida a bordo, se bem

que da forma como funcionava antigamente, com uma diferenca grande de classes.
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Tudo que diz respeito a cruzeiros e navegacgao desperta sim o interesse e
curiosidade neste tipo de viagem! Lembrando que existem diversos perfis de cias
maritimas, que se adaptam com a exigéncia de cada cliente. Cruzeiros mais
descolados, outros mais formais, outros voltados a destinos e gastronomia. E um
setor muito abrangente, e tudo que desperta interesse nas pessoas pode influenciar

sim!

Nao

Acredito que sim, pois 0s cruzeiros maritimos e uma viagem muito completa e
seguro, onde estamos em um resort flutuante com o diferencial onde conhecemos

diferentes destinos.

Sim, desperta curiosidade.

Alguns podem vir a influenciar sim como o navio que estéa sendo construido, 0s

outros nem tanto, mas podem influenciar outras areas como hotelaria e lazer.

FONTE: A Autora (2022)

4.3 INTERPRETACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Ao término das entrevistas foi possivel perceber, que para o publico em geral
o tema Titanic ainda € pertinente, o que corrobora aspectos ja exibidos no marco
tedrico quanto a novos produtos inspirados pelo Titanic, tanto o filme de 1997,
guanto o préprio navio.

Produtos esses voltados para o lazer e recreacdo, como no ramo da hotelaria
e também produtos para o audiovisual, afinal pode ser percebido que Titanic de
1997 apesar demais conhecido, esta longe de ser a Unica superproducao inspirada
no RMS Titanic.

Apesar de o filme Titanic retratar uma tragédia, foi possivel constatar que isso
nao € um empecilho para que se possa vir a usufruir de algo relacionado ao filme,
pode ser observado que a beleza do navio e todo misticismo em torno dele
prevaleceram ao fato do mesmo ter naufragado, 0 que mais uma vez corrobora o
marco tedrico no que se refere a admiracdo curiosidade e ao status mitico que o
nome Titanic remete a muitos quando lembram dele.

Quanto aos consultores de viagens entrevistados, 0 cenario mostrou-se um

pouco mais cauteloso, o formulario com as perguntas foi enviado a cerca de 15




62

consultores, agencias e operadoras, no entanto apenas seis respostas foram
obtidas.

Destes seis inquiridos, a maioria com formacdo em Turismo, as percepcoes
foram mais generalistas, no entanto para a maioria ndo houve uma negativa
concreta de que o Titanic ndo influencie a area, apenas de que talvez néo influencie
tanto a area de cruzeiros maritimos em especifico, mas sim outras como a do
entretenimento.

Pbdde-se observar também que dentre os empreendimentos citados no
trabalho, o0 mais conhecido € o novo navio que estd sendo construido, conhecido
como Titanic Il, o que reitera a pesquisa e o0 projeto que vir4 a seguir de que o tema
ainda precise de uma divulgacédo mais ampla.

Com as informacdes obtidas com os respondentes nas entrevistas, e com o
que foi apresentado no marco teérico foi definido um projeto, que visa manter o
legado do Titanic e também divulga-lo para uma nova geracdo, que com as novas
tecnologias e producdes audiovisuais atuais possa considerar o filme Titanic
ultrapassado, ja que como observado na analise dos resultados 0s novos
empreendimentos ainda ndo s&o do conhecimento de todos, inclusive dos agentes e

operadores de turismo.
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5 PROJETO DE TURISMO

O projeto apresentado nesta sessdo visa proporcionar um maior
conhecimento do tema principal abordado nesta pesquisa, no caso o filme Titanic de
1997 e até mesmo uma maior divulgagdo do mesmo e também do navio Titanic
naufragado em 1912 e que influenciou a producdo cinematografica acima citada.
Nesta etapa do trabalho estdo descritas as etapas necessarias para a execucao
deste projeto como or¢amento e tempo de retorno do investimento.

Destinado a um publico alvo que j& tenha alguma afinidade e pretende
realizar um cruzeiro maritimo, principalmente pelo Reino Unido e também ao publico
gue ainda ndo tem tanto conhecimento, mas que deseja obter maiores
conhecimentos sobre o tema e aos agentes e operadores de turismo que como
pode ser observado na analise dos resultados desconhece a grande parte dos
empreendimentos relacionados ao Titanic. Com isso € reiterado a questdo de se
utilizar o projeto aqui proposto como uma forma de divulgar o nome Titanic para

aqueles que ainda néo estdo familiarizados.

5.1 DESCRICAO DO PROJETO

O projeto proposto tem como objetivo a criacdo de uma acado promocional,
uma estratégia de marketing direcionada ao publico e a agentes e operadores
brasileiros, por meio da distribuicdo de banners e folders de divulgacdo nos locais
de venda no Brasil e também a criacdo de um aplicativo apresentando o roteiro com
imagens e mapas. O objetivo é a divulgacdo de um roteiro pela cidade de Belfast na
Irlanda do Norte, inspirado no Titanic ja que a localidade tem uma historia atrelada
ao navio.

A principio o projeto em si seria a criagdo de um roteiro pela capital da Irlanda
do Norte, no entanto durante a pesquisa percebeu-se que o mesmo ja existe e é
realizado em parceria entre uma agéncia receptiva local X e uma companhia de
cruzeiros X responsavel por boa parte dos cruzeiros maritimos realizados na regiao.
Somando-se a isso, no ano de 2022 completa-se 110 anos do fatidico naufragio que
pos fim a viagem inaugural do Titanic, 0 que pode ser um motivo a mais para esta

acao, pois apesar de triste € uma data que ndo deve ser esquecida e esta estratégia
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de divulgacéo auxiliara aqueles que ainda ndo conhecem ou ja ndo lembram mais
destes fatos historicos.

A Irlanda do Norte se localiza na ilha da Gra-bretanha e faz parte do Reino
Unido juntamente com a Inglaterra e Pais de Gales. Belfast fica a cerca de 530 Km
de distancia de Londres e foi escolhida para este projeto por estar muito ligada a
toda histéria do Titanic desde a sua construcdo no estaleiro Harland and Wolff
localizado em Belfast como ja citado, abaixo € possivel ter uma maior nocao da
distribuicdo dos paises e cidades do Reino Unido.

FIGURA 21 — MAPA DO REINO UNIDO E REPUBLICA DA IRLANDA

FONTE: Google (2022)
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FIGURA 22— ITINERARIO DE CRUZEIRO PELO REINO UNIDO DA OPERADORA X.

Invergordon__ Kirkwall

Greenock /Newhaven
Belfast Liverpool
Dublin
Cork
, Southampton
Darmouth

FONTE: Google (2022)

O roteiro pela cidade de Belfast, segundo o site da operadora de cruzeiros X
tem a duracdo de quatro horas. O aplicativo tera uma interface simples para que
seja de facil manejo pelos usuérios, contendo mapas interativos, imagens e
descri¢gOes dos locais visitados que segundo o site da operadora X sao cinco como

€ possivel observar abaixo:

QUADRO 14 — ATRATIVOS VISITADOS DURANTE O ROTEIRO

Titanic Belfast Museum

Grand Opera House

Queens University and Botanic GardensBelfast City Hall

Belfast City Hall

Marble Statue

FONTE: A Autora (2022)

FIGURA 23 — TITANIC BELFAST

FONTE: Google Imagens (2022)
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FIGURA 24 - GRAND OPERA HOUSE

FONTE: Google Imagens (2022)

FIGURA 25 — QUEENS UNIVERSITY AND BOTANIC GARDENS
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FONTE: Google Imagens (2022)



FIGURA 26 — MARBLE STATUE TITANIC MEMORIAL
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FONTE: Google Imagens (2022)
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Todos os atrativos ficam em um raio de 11 km, o que indica que o roteiro sera

feito com a ajuda um meio de locomocdo que levard os turistas de um lugar ao

outro, no entanto uma boa parte do trajeto sera feita a pé, pois o site da operadora X

indica o uso de roupas e principalmente sapatos confortaveis.

FIGURA 27 — MAPA DO ROTEIRO POR BELFAST
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FONTE: Google Maps (2022)
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Como acima citado, a intencdo do projeto é a criacdo de um folder/banner
para ser distribuido nos locais fisicos de venda do itinerario de cruzeiro em questao
pela operadora X no Brasil. O intuito do aplicativo € que ele fique disponivel no
préprio site da operadora X, por meio de um link ou de um QR Code, dando um
maior destaque a esta excursdo em especifico, ja que a mesma aparece atrelada a
uma série de outros roteiros oferecidos pela empresa. Com um layout simples,
disponibilizado tanto para Android quanto para iOS, o aplicativo Discover Belfast
conta com uma tela inicial com um menu onde ao clicar se obtém acesso a cada
sessao com icones que levam o usuario a imagens e informagdes do roteiro, mapas

interativos e imagens dos locais.

FIGURA 28 - PROTOTIPO DO APLICATIVO - LAYOUT

()

App Name

FONTE: A Autora(2022)



FIGURA 29 — PROTOTIPO DO APLICATIVO - DESCRIGAO

Discover Belfast 3
Paloma Gil

Sobre este aplicativo

Este aplicativo é destinado a pessoas que estao
interessadas em visitar a cidade de Belfast na
Irlanda do Norte, dentro do aplicativo vocé ird
encontrar:- uma lista de atrativos da cidade que
fazem parte de um roteiro,como por exemplo o
Museu do Titanic, destacando Belfast e sua historia
com o navio mais famoso do mundo.

Viajar

FONTE: A Autora (2022)

FIGURA 30 - PROTOTIPO APLICATIVO — MAPA INTERATIVO
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FONTE: A Autora (2022)
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FIGURA 31 - TITANIC MUSEUM NO APP

Discover Belfast

FONTE: A Autora (2022)

O folder/banner que seré distribuido nos locais de venda presenciais conta
com uma imagem do Museu do Titanic, principal atrativo do roteiro e com a frase
destacada “Faca valer a pena” em referéncia ao filme de 1997, logo abaixo a escrita
acompanha o tema do aplicativo com o slogan Descubra Belfast a cidade do Titanic,
no caso dos folders optou-se pelo uso do idioma portugués, pois a divulgacao sera
em locais de venda no Brasil. Logo abaixo aparece o site da prefeitura da cidade,

caso 0 usuario necessite de mais informagdes.
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FIGURA 32 - PROTOTIPO FOLDER/BANNER

FACA VALER A
PENA

DESCUBRA BELFAST: A CIDADE DO
TITANIC

BELFAST CITY COUNCIL

FONTE: A Autora (2022)

5.2 ETAPAS PARA EXECUGAO DO PROJETO

Em relacdo a execucdo do projeto, e em relacdo aos recursos e custos
necessarios, inicialmente ocorrerd a elaboracdo do texto e design para o
cartaz/folder que contard com a consultoria de um turismélogo, depois devera ser
definida a quantidade necessaria para que ocorra uma boa distribuicédo e divulgacao
do material que também podera ser utilizado de forma online. Também sera
necessario a contratacdo de um programador/ desenvolvedor ja que sera criado um
aplicativo para a divulgacdo do roteiro e um tour virtual para que os futuros
consumidores possam ter uma nocao dos atrativos.
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5.2.1 Descricao das Etapas para Execucao do Projeto

O projeto sera desenvolvido em etapas que serdo apresentadas abaixo, a
estimativa é que desenvimento dos folders seja mais rapido, no entanto o do
aplicativo tende a ser um pouco mais demorado e devera levar cerca de trés meses

para ser concluido, segue abaixo o cronograma de atividades.

QUADRO 15 - CRONOGRAMA DE ETAPAS DAS ATIVIDADES

Atividade/Més 1 2 3

Apresentacdo do Projeto a operadora
X e busca de parcerias

Definir as equipes que desenvolverao
os folders e o aplicativo

Elaboracéo do Folder e do app

Teste do app e impresséao dos folders

Implementacgéo do aplicativo e
distribuicdo dos folders

Manutenc¢édo do aplicativo e
acompanhamento de resultados do
projeto

FONTE: A Autora (2022)

Como observa- se acima, dentro de trés meses é possivel que tanto os
folders quanto o aplicativo ja estejam em funcionamento, divulgando o roteiro da

operadora X e ja rendendo resultados para serem avaliados.

5.2.2 Descricao dos recursos humanos e orgamento envolvidos no projeto

Para a realizagao do projeto como um todo serd necessario a contratacédo de
um turismélogo pelos dois primeiros meses, para consultoria e auxilio na
elaboracdo do texto dos folders e do aplicativo, também sera necessario a
contratacdo de um designer grafico também para idealizar a arte exibida nos folders
e de uma grafica para a impressdo dos mesmos.

No que se refere ao aplicativo, deverdo ser contratados, um designer de
produto, um analista de sistemas, um programador/desenvolvedor e ainda haverao

0s custos de hospedagem deste aplicativo na Play store e App store.
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QUADRO 16 — DESCRIGAO DOS RECURSOS HUMANOS E MESES TRABALHADOS

Profissional/Meses Trabalhados

1

2 3

Turismologo

Designer Grafico

Designer de Produto

Programador/Desenvolvedor

Analista de Sistemas

Hospedagem do app

Implementacgéo App Store

Implementacédo Play Store

Gréfica

FONTE: A Autora (2022)

Alguns profissionais necessarios para a elaboracdo deste projeto participardo

apenas das etapas iniciais como os designers grafico e de produto e os servi¢os da

grafica, hospedagem e implementacdo do aplicativo serdo utilizados na ultima

etapa, no entanto para uma elaboracdo rapida e com qualidade, é recomendado

qgue o turismélogo, o programador e o analista de sistemas participem de todo o

processo com duracdo de trés meses. Abaixo € possivel ter uma no¢do dos custos

necessarios para a contratacdo dos profissionais que irdo trabalhar para a

elaboracéo do projeto proposto neste trabalho.?

QUADRO 17 - ORCAMENTO

Atividade

Custo

Turismélogo

R$ 2500,00 mensais

Designer Gréfico

R$ 2000,00 (pagamento Gnico)

Designer de produto

R$ 2900,00 (pagamento Gnico)

Programador

R$ 4000,00 mensais

Analista de Sistemas

R$ 3500,00 mensais

Hospedagem do App

R$ 1000,00 mensais

2 As médias salariais apresentadas na sessao de custos e orcamentos acima foram obtidas através
de pesquisas em sites como Sebrae e Glassdoor.
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Implementar app na App Store R$ 420,05 anuais
Implementar app no Play Store R$ 106,07 ( pagamento unico)
Impresséo dos Folders ( 1000 unidades) | R$ 400,00 ( 0,40 centavos por unidade)

Custo Total R$ 37.826,14

FONTE: A Autora

Diante do que a tabela acima apresenta, € possivel observar que a maioria
dos custos deste projeto se enquadra na modalidade de custos fixos como 0s
salarios dos profissionais por exemplo, o que nos apresenta um valor de R$
36.900,02 de custos fixos para este projeto. Enquanto os custos variaveis, que
envolvem a area de servicos prestados, como a impressao dos folders por exemplo,
representam uma pequena porcentagem no que se referem aos custos desta

proposta, com um valor de R$ 926,12.

5.2.3 Avaliacdo do retorno do investimento

Considerando que o projeto aqui prosto tera um custo inicial de R$ 37.826,14
reais, jA que o intuito € uma acdo de marketing em territério brasileiro. Uma
excursdo vendida pela empresa X em parceria com a a agencia receptiva em
Belfast, custa atualmente R$ 545,54 por pessoa para adultos e R$ 422,20 para
criancas. Considerando que a operadora X obtenha um lucro de 25% sobre o valor
das excursdes para adultos e que cada excursdo leve no minimo 10 turistas a cada
10 dias (duragé@o do cruzeiro), seria possivel um retorno do investimento em cerca
de dez meses com um lucro de R$ 40.915,50 reais, esse periodo de retorno deve-
se principalmente ao fato de a principio contabilizar apenas dez turistas realizando o
passeio.

Esse namero foi estabelecido por se tratar de um roteiro diferente e em fase
de divulgacdo. Em um cenério ideal, uma parceria seria formada, e um patrocinador
financiaria os custos do projeto, o que transformaria esta agdo em uma proposta de

cunho social e principalmente cultural auxiliando na divulgagédo no nome Titanic.
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6 CONCLUSOES FINAIS

Com este estudo foi possivel compreender melhor como um fato historico
ocorrido ha mais de cem anos e o filme que estreou h& quase 25 anos e que conta
sua histéria podem ainda influenciar de alguma maneira na motivacdo de turistas, e
também de empreendedores, pois é notdrio como o nome Titanic se tornou uma
espécie de marca ao longo dos tempos.

Esta pesquisa tem o objetivo de elucidar os temas estudados por meio dos
objetivos apresentados nesta. Quanto ao cenario atual dos cruzeiros maritimos,
apesar do momento complicado por qual passa o mundo com a pandemia de covid
19, o setor turistico, incluindo o de cruzeiros, j4 apresenta sinais de recuperacao e
fato € que ambos os lados, seja o proprio turista ou o prestador de servicos
turisticos, estdo ansiosos por isso.

A procura por cruzeiros maritimos cresceu muito nos ultimos anos, segundo
a CLIA Brasil em matéria do Valor Econémico (2018) o setor ganhard mais 132
navios, significando 261 mil leitos a mais até 2027. Mas ser& possivel isso ter uma
correlacdo com um fato ocorrido ha mais de cem anos? De acordo com Amorim,
Andrade, Tarlow Et al. (2012) empreendimentos voltados ao turismo de qualidade,
no qual se encontram 0s cruzeiros maritimos, parte importante desta pesquisa, tem
pessoas muito qualificadas, sempre buscando novas tendéncias e novidades. No
entanto, qual a real importancia e relevancia do tema pesquisado e aprofundado
neste trabalho?

Com o marco tedrico, através de pesquisa bibliografica e principalmente
documental foi possivel conhecer um pouco mais sobre o turismo e o cinema e
como se relacionam através da imagem, também foi possivel conhecer melhor
sobre o0s primeiros cruzeiros maritimos e finalmente aprofundar-se um pouco mais
na tragica histéria do RMS Titanic e no filme de maior sucesso inspirado por ele.

E com a préxima etapa espera-se que seja ainda mais elucidado e
compreendido por meio da pesquisa aplicada com os entrevistados. Vale salientar
a dificuldade enfrentada no que se refere a pesquisa bibliografica e documental,
tanto pela escassez de materiais académicos sobre o tema e também pelo periodo
em que este trabalho foi desenvolvido, durante a pandemia de covid- 19.
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Com a andlise dos resultados obtidos na pesquisa foi possivel observar que
os respondentes do publico geral apesar de muitas vezes ndo conhecerem novos
projetos inspirados no Titanic, demostraram ter curiosidade e vontade de vir a
usufruir de algum servico ou entretenimento inspirado no filme e no navio. Quanto
aos agentes e operadores, que responderam em numero bem menor, as opinides
foram mais divididas no que se refere principalmente ao potencial que o filme tem
para atrair pessoas nos dias atuais, a viajarem e consumirem produtos turisticos e
de entretenimento baseados na tragica historia do naufragio e no filme de James
Cameron.

No entanto, em ambas as pesquisas ficou claro que apesar de o evento em
si, 0 naufragio ocorrido em 14 de abril de 1912 ser de conotacéo triste, a maioria
dos respondentes ndo se atrelou a isso quando pensou no Titanic, 0 que apresenta
um cenario positivo para o futuro do legado do Titanic.

O projeto que foi proposto neste trabalho visa ajudar na divulgacdo do nome
Titanic ao propor uma estratégia de marketing para um roteiro que tem tudo a ver
com tema deste trabalho e pode vir a ser aplicado em outros cendrios e roteiros
inspirados pelo RMS Titanic e pela producéo cinematografica de 1997 inspirada no
mesmo.

Por se tratar de um assunto ainda nao tdo difundido, a sugestao para novos
estudos sobre o tem € de grande valia para uma maior compreensdo do futuro
acerca do tema, afinal em breve o Titanic Il fara sua viagem inaugural e
provavelmente trard& o nome Titanic para as midias novamente, pois como a
personagem Rose DeWitt Bukater explanou em uma cena do filme: “O Titanic se

chamava 0 navio dos sonhos”. “E era’. “Realmente era’.



77

REFERENCIAS

A histéria dos cruzeiros: como tudo comecou. Quero navegar. Disponivel em: <A
histéria dos cruzeiros: como tudo comecou - Quero Navegar >Acesso: 07 de junho
de 2021.

A HISTORIA dos cruzeiros. DW Mind for minds. Disponivel em: <A histéria dos
cruzeiros | Veja todo o conteldo audiovisual publicado na mediateca | DW |
22.01.2016 > Acesso: 07/06/2021.

A histéria do Titanic. Folha de Sao Paulo. Disponivel em: <A histéria do Titanic
(uol.com.br)> Acesso em: 18 de julho de 2021.

AVENTURAS na histoéria. Uol. Disponivel em: <Aventuras na Histéria - O peculiar
livro que previu o desastre do Titanic — mais de dez anos antes da tragédia
(uol.com.br)>Acesso em: 26 de julho de 2021.

BARRETO, Margarita. Manual de iniciacdo ao estudo do turismo. 2014.

BLOCKBUSTER: as 10 maiores bilheterias de todos os tempos. Forbes. Disponivel
em: Blockbuster: as 10 maiores bilheterias de todos os tempos - Forbes Brasil
Acesso em: 26 de julho de 2021.

BRITANNIC. Titanicos em Acdao. Disponivel em: < Britannic — Titanicos em Acédo
(wordpress.com)> Acesso em 27 de julho de 2021.

BURGAN, Michael. The Titanic. 2004.

CINEMA PARADISO. Disponivel em: <Rent A Night to Remember (1958) film |
CinemaParadiso.co.uk> Acesso em 19 de julho de 2021.

CLIA BRASIL. Disponivel em: <CLIA_v11.pdf (abremar.com.br)>
Acesso em: 05 de agosto de 2021.

COMO foi o naufragio e a redescoberta do Titanic. National Geographic.
Disponivel em: <Como foi o naufragio e a redescoberta do Titanic | National
Geographic (national geographic brasil.com)> Acesso em: 18 de julho de 2021.

CRUZEIROS maritimos injetaram R$ 2 bilhées na economia brasileira. Valor
Econ6mico. Disponivel em: <Cruzeiros maritimos injetaram R$ 2 bilhGes na
economia brasileira | CLIA Brasil | Valor Econémico (globo.com)>

Acesso em: 27/07/2021.

DI RONA. Transportes no turismo. S&o Paulo.2002.

DW mind for minds. Disponivel em: https://p.dw.com/p/1HiRg Acesso: 07 de junho
de 2021.


https://www.queronavegar.com.br/portal/blog/historia-dos-cruzeiros/
https://www.dw.com/pt-br/a-hist%C3%B3ria-dos-cruzeiros/g-18998764
https://p.dw.com/p/1HiRg

78

E o video levou: Centro de entretenimento. Disponivel em: <:: E O Video Levou ::
Centro de Entretenimento (eovideolevou.com.br)> Acesso em: 18 de julho de 2021.

EMPRESA inaugura na Turquia hotel de luxo inspirado no navio Titanic. Epoca
Negécios. Disponivel em: <Empresa inaugura na Turquia hotel de luxo inspirado no
navio Titanic - Epoca Negdcios | A¢do (globo.com)> Acesso em: 07 de junho de
2021.

FICHA técnica /Titanic - 1997.Entreter-se. Disponivel em:< Ficha Técnica | Titanic
(1997) - Entreter-se (entreter se.com.br)> Acesso em: 26 de julho de 2021.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4.Ed. S&o Paulo. 2002.

HIRATA, Fernanda Akemi; BRAGA, Débora Cordeiro. Demanda Turistica e o
estudo sobre a motivacao. Boa Vista. Editora da UFRR. 2017.

HISTORIA do cinema. Historia de tudo. Disponivel em: <Histéria do Cinema -
Historia de Tudo (histéria de tudo.com)> Acesso em: 28 de julho de 2021.

HOTEL inspirado no Titanic € aberto em Belfast. Viajando por Viajar. Disponivel
em:< Viajando por Viajar, por Flavio Del Mese » Arquivo » HOTEL INSPIRADO NO
TITANIC E ABERTO EM BELFAST (clicrbs.com.br) > Acesso em: 20 de julho de
2021.

LISTA de filmes do Titanic. Titanic em Foco. Disponivel em: TITANIC EM FOCO:
Lista de filmes do Titanic Acesso em : 20/07/2021.

LIVRO revela vida conturbada do dono do Titanic apds acidente. Terra. Disponivel
em:< Livro revela vida conturbada do dono do Titanic apds acidente (terra.com.br)>
Acesso em: 04 de agosto de 2021.

OLIVEIRA, Maria Marly de. Como fazer pesquisa qualitativa.7. ed. Petrépolis, RJ.
2018.

OMELETE. Disponivel em: Home | Omelete Acesso em: 17 de julho de 2021.

MARCONI, Marina de Andrade LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de
metodologia cientifica. 5. ed. Sdo Paulo.2003.

MARK TWAIN BIOGRAPHY. Disponivel em:<Mark Twain Biography timeline |
Timetoast timelines > .Acesso: 18 de julho de 2021.

MASCARELLO, Fernando. Historia do Cinema Mundial. Papirus Editora. 2015

MTUR formaliza grupo de estudo cinematografico. Ministério do Turismo.
Disponivel em: <MTur formaliza Grupo de Turismo Cinematografico — Portugués
(Brasil) (www.gov.br)> Acesso em: 28 de julho de 2021.

MINISTERIO DO TURISMO. Estudo de sinergia e desenvolvimento entre as
industrias do turismo e audiovisuais brasileiras. Disponivel em: <ESTUDO DE


http://wp.clicrbs.com.br/viajandoporviajar/2017/11/08/hotel-inspirado-no-titanic-e-aberto-em-belfast/?topo=77,1,1,,,77&1,1,,,77
http://www.gov.br/
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/mtur-formaliza-grupo-de-turismo-cinematografico

79

SINERGIA E DESENVOLVIMENTO ENTRE AS INDUSTRIAS DO TURISMO &
AUDIOVISUAL BRASILEIRAS | Passei Direto>Acesso em: 28 de julho de 2021.

MINISTERIO DO TURISMO. Segmentacdo do turismo e o mercado. 2010.
Disponivel em< Livreto Segmentacédo do turismo .indd>. Acesso em: 04 de agosto
de 2021.

MINISTERIO DO TURISMO. Turismo Cinematogréfico Brasileiro. Disponivel em:
<Turismo&audiovisual MONT.gxp> . Acesso em: 04 de agosto de 2021.

MINORU Fuijita, Dennis; FRANCO de Andrade Junior, Heitor. Cruzeiros maritimos:
histérico, evolucdo e tipologia voltados a hospitalidade comercial. Revista
Académica Observatorio de Inovacado do Turismo. Rio de Janeiro, p. 01-30, dez.
2014.

NASCIMENTO, Flavio Martins e; Cineturismo. S&ao Paulo. Aleph. 2011.

NOVA versédo do navio Titanic sera lancada em 2022. Adoro cinema. Disponivel em:
<Nova versdo do navio Titanic sera lancada em 2022 - Noticias de cinema -
AdoroCinema> Acesso em: 26 de julho de 2021.

OMT. Disponivel em: <Home | UNWTO> Acesso em: 05 de agosto de 2021.

O museu do Titanic em Belfast. Té longe de casa. Disponivel em: <O Museu do
Titanic em Belfast | T6 Longe de Casa (tolongedecasa.com)>
Acesso em 07 de junho de 2021.

O polémico caso do SS Californian. Museu Maritimo. Disponivel em: <O polémico
caso do 'SS Californian' (museu maritimo.com.br)> Acesso em 19 de julho de 2021.

PENNA, Mayumi Oka. Navios no Cinema: A desmistificacdo da catastrofe por
meio dos filmes de comédia. Universidade Federal de Juiz de Fora. Juiz de Fora.
2016.

PEREIRA, Paulo César Xavier; SPOLON, Ana Paula Garcia. Turismo, hotelaria e
imagem urbana: a construcéo e o consumo de espacgos de simulacao. Vol. XI,
nam. 245 (59), 1 de agosto de 2007.

PRODANOV, C. C.; FREITAS, E. C. de. Metodologia do trabalho cientifico:
métodos e técnicas da pesquisa e do trabalho académico. 2. ed. Novo
Hamburgo: Feevale, 2013.

RMS Olympic. TitAnicos em Acdao. Disponivel em: <RMS Olympic — Titanicos em
Acao (wordpress.com)> Acesso em: 27 de julho de 2021.

REPLICA do Titanic é construida na China como parte de parque tematico. Folha
de Sao Paulo. Disponivel em: <Réplica do Titanic € construida na China como parte
de parque tematico - 14/05/2021 - Vocé viu? - F5 (uol.com.br)> Acesso em: 18 de
julho de 2021.


http://antigo.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_publicacoes/Cartilha_Cinema.pdf
https://tolongedecasa.com/2016/07/28/o-museu-do-titanic-em-belfast/

80

SANTOS, Paulo Pereira dos, et al. A histdria e a importancia do transporte para
o turismo. 6° Congresso Brasileiro de Sistemas. 2010. Unioeste. Foz do Iguacgu.

SILVA Rejane dos Santos Et al. Turismo e cinema: ferramenta de promocao
turistica a partir do filme “sete anos no Tibete”. Revista Rosa dos Ventos.
Caxias do Sul. Jul. Dez. 2011 vol. 3, n.°3.

SOMOS fascinados pelo Titanic. Titanicos em Acéo. Disponivel em:
<Titanicos em Ac¢ao — Somos fascinados pelo Titanic (wordpress.com)>

TITANIC BELFAST. Disponivel em: Titanic Belfast Acesso: 07 de junho de 2021.

TITANIC: Curiosidades. Adoro cinema. Disponivel em:
</www.adorocinema.com/filmes/filme-5818/curiosidades/>
Acesso em: 27 de julho de 2021.

TITANIC |l fard viagem inaugural em 2018 e j& tem fila de espera com 50 mil
pessoas. Epoca Negdcios. Disponivel em: <Titanic |l fara viagem inaugural em
2018 e ja tem fila de espera com 50 mil pessoas - Epoca Negocios | Acgdo
(globo.com) >Acesso em: 20 de julho de 2021.

TITANIC, filme 1997. Adoro cinema. Disponivel em:<Titanic - Filme 1997 -
AdoroCinema> Acesso em: 18 de julho 2021.

TITANIC o filme. Titanicos em Ac¢ao. Disponivel em: <Titanic o Filme — Titanicos
em Acao (wordpress.com) > Acesso em: 27 de julho de 2021.

TRIGO, L. G. G. Viagens e turismo: dos cendrios imaginados as realidades
disruptivas. Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo. S&o Paulo, 14 (3), p. 1 -
13, set./dez. 2020.

VARIOS autores. Abordagem multidisciplinar dos cruzeiros maritimos. 1 ed.
2012.

VARIOS Colaboradores. Introducdo ao Turismo/ direcdo e redacdo Amparo
Sancho; traduzido por Dolores Martin Rodriguez Corner. - S&o Paulo. Roca. 2001.

VEAL, A.J; Metodologia de pesquisa em lazer e turismo; traducdo Gleice
Guerra; Mariana Aldrigui. S&o Paulo. Aleph. 2011.

VISITA ao museu onde foi construido o Titanic. Vem Viajar. Disponivel em: < Visita
ao museu onde foi construido o Titanic, em Belfast - Vem Viajar (blog vem
vigjar.com.br) >Acesso em: 25 de julho de 2021.


https://www.titanicbelfast.com/
https://www.titanicbelfast.com/
https://www.adorocinema.com/filmes/filme-5818/

APENDICES

APENDICE A - QUESTIONARIO PARA O PUBLICO GERAL
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1 - Qual a sua faixa etaria?

2 - Qual a sua escolaridade?

3 - Ja viajou ou tem interesse em viajar em um cruzeiro maritimo?

4 - Ao assistir filmes com tematica maritima ou sobre cruzeiros fica motivado a viajar em um?

5 - Gostaria de realizar uma viagem com um roteiro inspirado em uma produgdo cinematografica?

6 — Quando vocé pensa em cruzeiros maritimos, algum filme Ihe vem a cabeca? Se sim qual?

7 — Ja assistiu o filme Titanic de 19977

8 — Caso ja conheca o filme Titanic de 1997, ao assisti-lo sente-se motivado a viajar em um
cruzeiro maritimo?

9 — Teria interesse em usufruir de servicos e empreendimentos na contemporaneidade inspirados
pelo navio Titanic e pelo filme Titanic, como meios de hospedagem, parques tematicos e novas
embarcacdes?

APENDICE B — QUESTIONARIO PARA CONSULTORES DE VIAGENS

1 - Qual a sua escolaridade?

2 - Qual a sua area de formagédo?

3 — Como consultor de viagens, ja teve alguma experiéncia com potenciais clientes que teriam se
inspirado ou até mesmo citado o filme Titanic de 1997 ou algo referente ao navio na hora de
elaborar um roteiro?

4 — Apesar de ser baseado em uma histéria com um desfecho triste, acredita que o filme Titanic de
1997 influenciou de alguma maneira o setor de cruzeiros maritimos?

5 — Acredita que o filme e o navio Titanic possam ser utilizados na divulgacdo de novos roteiros e
cruzeiros maritimos?

6 — Ja tinha conhecimento dos atuais empreendimentos inspirados no Titanic como 0 novo navio
chamado Titanic Il, o parque tematico na China ou os meios de hospedagem na Irlanda do Norte e
na Turquia?

7 — Acredita que essas novas estruturas e projetos possam influenciar o mercado de cruzeiros
maritimos?




ANEXOS

ANEXO A - INDICACOES E PREMIOS DO FILME TITANIC

OSCAR 1998
Melhor filme Venceu
Melhor diretor - James Cameron Venceu
Melhor fotografia Venceu
Melhor direcéo de arte Venceu
Melhor figurino Venceu
Melhor som Venceu
Melhor edigéo Venceu
Melhor trilha sonora Venceu
Melhor cancéo original - My heart will go on Venceu
Melhores efeitos sonoros Venceu
Melhor atriz coadjuvante - Gloria Stuart Venceu
Melhor atriz - Kate Winslet Indicacdo
Melhor maquiagem Indicacdo

FONTE: Site Entreter-se (2021)

BAFTA 1998
Melhor filme Indicacdo
Melhor diretor - James Cameron Indicacéo
Melhor trilha sonora Indicacéo
Melhor fotografia Indicacéo
Melhor figurino Indicacéo
Melhor maquiagem Indicacéo
Melhor cenografia Indicagéo
Melhor som Indicacéo
Melhor edicéo Indicacéo
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Melhores efeitos especiais Indicagéo

FONTE: Site entreter-se (2021)

CESAR 1998

Melhor filme estrangeiro

Indicacao

EUROPEAN FILM AWARDS 1998

Melhor atriz - Kate Winslet - voto popular

Venceu

MTV MOVIE AWARDS 1998

Melhor filme Venceu

Melhor ator - Leonardo Dicaprio Venceu

Melhor atriz - Kate Winslet Indicacao
Melhor vildo - Billy Zane Indicagéo
Melhor beijo - Kate Winslet e Leonardo Dicaprio | Indicacéo
Melhor dupla - Kate Winslet e Leonardo Dicaprio | Indicagédo
Melhor sequéncia de agéo Indicacao
Melhor cangéao original “ My heart will go on” Indicacao

GRAMMY 1998

Melhor canc¢éo original - cinema - “My heart will
goon”

Venceu

FONTE: Site Entreter-se (2021)



