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RESUMO

Esta disserta¢do parte de uma pesquisa de campo realizada durante o ano de 2020, na cidade
de Curitiba, sobre a Feira Organica do Passeio Publico. O presente estudo buscou descrever a
circulagdo de agentes e produtos envolvidos na malha de produgdo organica em Curitiba e Re-
gido Metropolitana. Partindo do fendomeno da expansdo dos espagos de comercializagdo de or-
ganicos nas ultimas trés décadas no Brasil, buscou-se apresentar a Feira do Passeio como um
locus de analise e um dos resultados das transformagdes no consumo de organicos. A pesquisa
posicionou e investigou a atuagdo dos/as agricultores/as que fazem da Feira o seu local de sus-
tento, bem como a atitude dos consumidores que naquele espago buscam seus alimentos e ou-
tros produtos. Os encontros destes grupos, partem da conformag@o de distintas intencionalida-
des, expressas através das relagdes de trabalho, de consumo e dos afetos, entrelagando assim
distintas /inhas de vida e trajetorias que se cruzam na feira. Os expedientes metodologicos
adotados tiveram um carater qualitativo, sendo realizadas observacgdes e participagdes efeti-
vas, entrevistas estruturadas com feirantes e consumidores, além do uso de fotografias e anali-
se de materiais disponiveis na infernet. O estudo mapeou a historia e o estado presente da
maior feira organica de Curitiba, salientando a operag@o conjunta de distintos sujeitos e estru-
turas e revelando que estas interlocugdes geram um expressivo canal de circula¢do de organi-
cos, com pilares na qualidade dos produtos, na promogao da saude e do apoio a pequena agri-
cultura. As analises das transformagdes da Feira demonstram ainda a forte dependéncia das
certificagdes e validagdes institucionais que requerem multiplas estratégias para que os orga-

nicos possam atingir novos publicos e ter seu alcance ampliado.

Palavras-chave: Feira Organica do Passeio Publico. Malha de producdo Organica. Linhas de
vida e trajetorias. Saude. Pequena agricultura.



ABSTRACT

This dissertation is part of a field research carried out during 2020, in the city of Curitiba, es-
pecially at the Passeio Publico Organic Fair. The present study sought to describe the circula-
tion of agents and products involved in the organic production network in Curitiba and the
Metropolitan Region, taking the Organic Fair of Passeio Publico as the locus of analysis. Ba-
sed on the phenomenon of the expansion of organic marketing spaces in Brazil in the last
three decades, we sought to present the fair as one of the results of these transformations. The
survey positioned and investigated the performance of producers who make the fair their pla-
ce of livelihood, as well as consumers who seek their food and other organic products in that
space. The meetings of these groups start from the conformation of different intentions, ex-
pressed through work, consumption and affection relations, thus interweaving different lines
of trajectories that cross each other at the fair. The methodological expedients adopted had a
qualitative character, with observations and effective participation in activities of the organic
environment, structured interviews with marketers and consumers, in addition to the use of
photographs and analysis of materials available on the internet, which, added to these previ-
ous ones, formed the corpus research to be analyzed. The study mapped the history and pre-
sent status of the largest organic fair in Curitiba, emphasizing the joint operation of different
subjects and structures, concluding that these dialogues generate an expressive organic circu-
lation channel, with pillars in product quality, in promoting health and support for small-scale
agriculture, but which still requires new support so that it can reach new audiences and have

its reach expanded.

Key words: Public Walk Organic Fair. Organic production mesh; Lifelines and trajectories.
Health; Small Agriculture.
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INTRODUCAO

A Feira Organica do Passeio Publico ¢ um evento realizado periodicamente aos saba-
dos em um parque central do municipio de Curitiba. Nesta feira, sdo vendidas uma variedade
de produtos alimenticios, sendo eles hortifrati, granjeiros, paes, massas, mel, café, flores, cos-
méticos, dentre outros. Além da diversidade de provimentos comercializados sob a compreen-
sdo do que podem ser considerados produtos organicos, sdo percebidas especificidades em
seus regimes de cultivo por parte significativa daqueles trabalhadores, como a adogdo de pro-
tocolos do saber agroecoldgico, que expressam principios politica e ambientalmente engaja-
dos no que se refere ao manejo dos recursos naturais.

A constituicdo do evento se da, em muitos casos, a partir de familias residentes em
municipios da regido metropolitana de Curitiba que trazem suas préoprias produgdes para se-
rem vendidas na feira. Elas advém, rotineiramente, para efetuarem as vendas no circuito de
feiras orgénicas de Curitiba, em que a Feira do Passeio Publico esta inserida. Quando finaliza-
da a versdo final do projeto de pesquisa submetida a selecdo de mestrado no PPGAA/UFPR,
estava em pleno vapor o interesse em realizar uma etnografia que acompanhasse estas rotas e
fluxos da producdo de bens organicos desde as suas produgdes em sitios e agroflorestas na Re-
gido Metropolitana de Curitiba bem como na regido do Vale do Ribeira, passando pelas ven-
das na feira organica, complementando uma cadeia produtiva organica.

O interesse inicial por este tema de pesquisa se iniciou no ano de 2018, quando houve
a oportunidade de aprofundamento em leituras a respeito acerca da alimenta¢do em decorrén-
cia de uma necessidade pessoal de ampliar cuidados. Com melhor entendimento a respeito da
questdo alimentar atual, foi possivel ter percepcdes sobre algumas das problematicas que en-
volvem o cotidiano da produgdo da comida brasileira: uso demasiado de contaminantes, into-
xicacdes, baixa diversificacdo alimentar e assim por diante.

Com as indagag¢0es postas a mesa, acabei partindo para uma busca em saber quais seri-
am algumas das alternativas colocadas a este modelo alimentar, difundido massivamente entre
a populag@o, como ¢ o caso de produgdes organicas e agroecoldgicas, das suas comercializa-
¢Oes em feiras livres e a atuagdo de movimentos sociais do campo e outras organizagdes.

Aliado a este fascinio, que crescia naquele momento, havia o interesse antigo pelas

formas de comércio de rua, como os mercados publicos e feiras livres onde quer que estives-
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sem, desenvolvido com o habito criado ainda na infancia de “ir a feira”, contemplado com a
multiplicidade deste tipo de evento na cidade de Curitiba. No final do ano de 2018, ainda ten-
tando transformar interesses difusos em ideias sélidas para estudo, houve a oportunidade de
inverter um hébito antigo de “ir a feira”, podendo trabalhar em uma das barracas da Feira Or-
ganica do Passeio Publico, entendendo um pouco acerca de certas dindmicas, por parte daque-
les que vendem, em um local como a carinhosamente chamada pelos seus frequentadores,
“Feira do Passeio”.

Aquele dia proporcionou uma valorosa interlocug@o, com uma amiga, feirante, que ex-
plicou o funcionamento das redes que fazem circular a producdo organica, vendida naquela
feira, com suas especificidades, como a certificagdo dos produtos e os tipos de negocios ali
presentes. J& com a pesquisa em andamento, a tarefa passaria pela busca de interlocutores que
recebessem o pesquisador em suas propriedades.

Foi assim que tive a felicidade de conhecer os agricultores Ozir e Sandra, casal propri-
etario do Sitio Recanto Nativo', para realizar a primeira das idas ao campo fora da feira orga-
nica, que acabou tornando-se a unica oportunidade de percorrer as linhas de producdo organi-
ca até um dos locais de onde ela advém. Eis que ja com as negociagdes para a continuidade da
pesquisa em outra das propriedades familiares, se imp0s o fato que obrigou uma abrupta mu-
danga de rumos na pesquisa, a pandemia.

Ao mesmo tempo em imperava um fato que impelia uma condigdo completamente
avessa ao proceder comum da antropologia, o campo, se impunha a obrigacdo em realiza-lo
de alguma outra forma ainda nebulosa em minhas ideias. Como em toda a vida, muitas das
vezes 0s objetivos se reorganizam para serem possiveis de serem cumpridos e, nesse caso, fi-
zeram retomar um proposito anterior: o de etnografar uma forma de comércio urbano, ainda

que imbuido da presenca constante do “rural”. A estratégia tomada, em meados de setembro

1 O Sitio Recanto Nativo, localizado na cidade de Campo Magro- PR, ocupa espago relevante no mercado de
organicos em Curitiba ¢ Regido Metropolitana ¢ serd frequentemente mencionado durante esta etnografia,
por ter se constituido como um dos espagos por onde a pesquisa de campo foi realizada. Segundo sife pro-
prio ¢ assim descrito: “O Sitio Recanto Nativo ¢ um sitio de produgdo orginica ha mais de 32 anos ¢ busca
incentivar o consumo sustentdvel, o respeito pelo meio ambiente ¢ o contato com a terra por meio de pales -
tras, cursos de agricultura orginica ¢ aulas de campo. Nés também fazemos entregas a domicilio em Curitiba
todas as tergas-feiras ¢ quintas-feiras [...] Disponivel em: <https://www.sitiorecantonativo.com.br/> <Aces-
so em 09 Fev. 2021>. No local ha uma diversidade de culturas de organicos, como as hortaligas, as legumi -
nosas ¢ as frutas, cultivadas tanto em 4reas abertas quanto em estufas. Do mesmo modo, sio criados animais,
como as galinhas, para produgdo de ovos, além de uma pequena quantidade de bovinos. O sitio ainda se de-
dicou, ao longo de sua histéria, a outras atividades, como a gastronomia ¢ o turismo rurais, a partir dos prin-
cipios da agricultura organica.


https://www.sitiorecantonativo.com.br/
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de 2020, foi a de reduzir o acompanhamento das cadeias de produgdo organica, em um mo-
mento em que as visitas domésticas passaram a representar um risco a saude.

Coincidindo com a volta da Feira do Passeio ao seu local habitual (Passeio Publico),
foram possibilitadas algumas idas, sob novos pardmetros de seguranga ao campo, agora resu-
mido ao espaco da feira organica e do parque urbano que a envolve. O campo passou a ser re-
alizado nos sabados, dia em que ocorre a feira, se iniciou no dia 03 de outubro de 2020 e ain-
da deve ser continuado at¢ meados de mar¢co de 2021. Nestas idas, o enredo tem sido o de
conversar, observar e registrar, por isso, tem se dado énfase ao uso da técnica das entrevistas

com pessoas que “fazem a feira™’

, tanto produtores e/ou feirantes bem como consumidores
que tem por habito comprarem seus alimentos naquele local. (VEDANA, 2004)

Os registros fotograficos vem sendo igualmente utilizados, sobre os quais merece o
devido agradecimento ao amigo e colega de mestrado, Marcus Paulo, que em feira realizada
no dia 07 de novembro de 2020, contribuiu para esta pesquisa, com as habilidades e equipa-

mentos adequados para a realizacdo de algumas destas capturas.

Argumentos gerais da dissertacio

Os aportes teoricos utilizado para embasar esta dissertagdo variam a cada capitulo, a
depender das tematicas especificas as quais estdo sendo tradadas em cada um deles. No entan-
to, cabe ressaltar que sera seguida uma proposta “guia” inspirada na teoria das malhas, de Tim
Ingold. A concepgdo ingoldiana volta-se ao que chama do acompanhamento de /inhas, que re-
tratam a forma pela qual o mundo se apresenta em um “fluxo perpétuo”. Tais conceitos, quan-
do apresentados durante o texto aparecem sob o formato italico para que se faga seu destaca-
mento.

Considerou-se que a adog¢do desta perspectiva possibilita a elucidacdo da maneira
como os proprios agentes do circuito orgdnico experimentam suas rotinas, seus ambientes,
protocolos burocréaticos, certificados, bem como o convivio entre feirantes e frequentadores da

feira, pensando nela como um emaranhado de coisas® que se misturam durante a vida daque-

2 Vedana (2004) usa a expressdo “fazer a feira” para descrever certos “atos de fazer”, formados por acgGes ¢ ges -
tos que evidenciam o espago urbano sendo produzido por determinados habitantes

3 “Coisa” em (INGOLD, 2012, p. 29), “[...] ¢ um “acontecer”, ou melhor, um lugar onde varios aconteceres se
entrelacam.” (INGOLD, 2012, p. 29). Busco através desse conceito representar as partes do caminhar didrio dos
produtores ¢ compradores de organicos, para além de um conjunto de partes inertes que se completam, segundo
0 autor, vazam das préprias superficies.
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las pessoas. A feira ¢ colocada, neste caso, como um ambiente cheio de vida, em que se aden-
sam o cruzamento entre diferentes /inhas.

O objetivo geral desta pesquisa concerne a seguinte proposta: “Descrever a constru-
¢do das malhas de circulacdo orgdnicas em Curitiba, observando a Feira Orgdnica do Pas-
seio Puiblico.” Dessa forma, volta-se a Ingold com o intuito de apresentar o modo de proceder
nesta pesquisa, em que os “aconteceres” etnograficos sdo percebidos a partir do que Ingold

(2012) designa como uma postura de “seguir os materiais”, sabendo que estes “vazam” de

,
um espectro de previsibilidade, e considerando que “€ no contrario da captura e da contengéo
—na descarga e vazamento — que descobrimos a vida das coisas”. (INGOLD, 2012, p. 35).

Logo, faz-se notar para distintos movimentos que fazem constituir uma feira, come-
cando pelas relagdes de troca, reciprocidade e afeto entre quem constréi aquele evento. Igual-
mente, sdo notadas as relagdes de trabalho daqueles que subsistem deste tipo de negodcio, bem
como de consumo, tragadas por quem faz da feira o espaco de onde leva a comida para mesa
de casa. Por fim, s3o notadas para relagdes de trato burocratico, tanto em relagdo ao Estado, as
certificadoras e o carater associativo que se impera para a organizagdo de comunidades de
agricultores e consumidores.

A vista disso, remete-se ao que fora colocado por Pinheiro Machado (2018) quando a
autora menciona a necessidade de percepcdo de como “vidas” e “universos” que se colocam,
dadas inumeras circunstancias, sob determinada bandeira, no caso presente, a dos produtos or-
ganicos. A pergunta posta a concatenar o objetivo e o campo ¢&: Como se relacionam a agri-
cultura de base ecologica na regido metropolitana de Curitiba e a Feira Orgdnica do Passeio
Piublico?

Quando digo que as vidas e universos se colocam sob a bandeira dos organicos, € en-
fatizado para um dos inimeros aspectos que permeiam as relagdes que passam pelo campo et-
nografico, como as relagdes de sociabilidades, trocas e presencas que podem ser observadas
por diferentes pontos de vistas, mas que circunstancialmente se fazem também como “fazedo-
res” de uma rede organizada sob o lema dos organicos.

A vista disso, a feira organica em si, remonta para uma tradi¢do comercial, de feiras,
anterior ao que conceitua atualmente enquanto “organico”, fazendo parte de constantes remo-
delacdes dos espacos urbanos e das pontes rural-urbano onde ocorrem. Em Guimaraes (2010)

¢ contada a historia deste tipo de espago, originado na Europa durante o advento da Idade M¢-
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dia, quando camponeses intercambiavam o excedente de suas produgdes por outros géneros
de mercadorias das quais eram despossuidos.

No Brasil, de acordo com Trevisan (2008), as feiras foram trazidas pela coroa portu-
guesa, sendo colocadas em pratica para que houvesse um dia de vinda dos nativos para a cida-
des, para que fizessem a aquisi¢do de mercadorias. A tentativa foi malograda pela razdo dos
envolvidos estarem acostumados a comercializar suas mercadorias na praia, ndo adotando as-
sim o novo modelo de vendas. O autor menciona que a partir do século XVIII passaram a ser
realizadas com frequéncias as chamadas feiras de gado com a intengdo de abastecimento de
cidades, sendo relatadas em Sorocaba (SP), Goiana (PE) e Laranjeiras (SE).

Guimardes (2010) relata uma sistematizagdo e organizagdo em cidades como Rio de
Janeiro, sob a gestdo do prefeito Pereira Passos, com o seu funcionamento autorizado primei-
ramente aos finais de semana. Em Sao Paulo teria sido reconhecida em 1914 e nomeada ofici-
almente como Feira Livre, uma série de eventos realizados aproximadamente, desde o século
XVIIL Grimm et al (2016), contam que em Curitiba as feiras tiverem seu inicio relatado no fi-
nal do século XIX, como forma de escoamento da produgdo de chacaras pertencentes a imi-
grantes poloneses, alemaes e italianos. Houve sistematizagdo de feiras diversas, na cidade, a
partir da década de 1970, sendo realizadas hoje em diferentes modalidades como as de artesa-
nato, as gastronomicas, as volantes e as organicas.

Os resultados encontrados apontam para, até o presente momento, dois caminhos por
qual a escrita da dissertagdo percorreu. O primeiro destes segue o argumento de apresentar a
feira organica como o resultado de um processo mais longo, em que se desenvolveram as cha-
madas “agriculturas alternativas”, mais recentemente chamadas de “agriculturas de base eco-
logica”.

Nessa logica, fala-se atualmente sobre “comer orgénicos”, comprar menos das gran-
des redes, apoiar produtores e negocios locais (locavorismo), dentre uma gama de iniciativas
que traduzem mudangas em valores de producdo e consumo. No entanto, cabe aqui pensar em
como se chegou a este tipo de acontecimento. A /inha percorrida pela analise feita nesta dis-
sertacdo, das chamadas “agriculturas alternativas” e da bandeira do consumo de produtos or-
ganicos, trabalha com os tipos de producdo que se mantiveram até hoje, sustentando um cara-

294

ter “contra-hegemonico™. Este recorte se explica pela amplitude do que hoje é considerado

4 Traz-se o termo “contra-hegemonico” para se referir a uma ampla gama de produgées, que além do fato de
tomaram por base a ndo utilizagdo de agrotdxicos e ndo serem advindos do agronegécio, ou de qualquer for-
ma de producdo em larga escala.
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um produto enquanto “organico”. De acordo com a legisla¢do brasileira, assim ¢ definido um

sistema de produgdo organico:

Art. 12 Considera-se sistema organico de produgdo agropecuaria todo aquele em que
se adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos recursos naturais ¢
socioecondmicos disponiveis ¢ o respeito a integridade cultural das comunidades ru-
rais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica ¢ ecoldgica, a maximizagao
dos beneficios sociais, a minimizagdo da dependéncia de energia ndo-renovavel, em-
pregando, sempre que possivel, métodos culturais, biologicos ¢ mecanicos, em con-
traposicdo ao uso de materiais sintéticos, a elimina¢io do uso de organismos geneti-
camente modificados ¢ radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo de produ-
¢do, processamento, armazenamento, distribui¢do ¢ comercializagdo, ¢ a prote¢do do

meio ambiente. (Brasil, Lei N° 10.831, de 23 de dezembro de 2003).

Posto isto, e considerando todos os beneficios que possam ser obtidos com a normati-
zagdo que versa sobre o tema, sabe-se que dentro desta delimitagdo ainda cabem sob a bandei-
ra do “organicos” uma miriade de agentes. De acordo com reportagens disponiveis em (CiOr-
ganicos, 2019) (Revista Globo Rural, 2015) € possivel notar para empreendimentos de porte
amplo, atuando no mercado dos organicos. S0 mencionadas as participagdes, neste setor, de
empresas como Vapza, Bem Organico (Grupo Pao de Agucar), Jasmine e Mae Terra. Sobre
este género de trabalho junto aos orgénicos, cabem ser percorridas outras /inhas de analise,
com maior possibilidade de reflexdo sobre seus meandros, encontrados em diversos estudos
realizados sobre o universo organico, em areas distintas.

Feita esta ressalva, apresenta-se, ainda que de forma breve, um breve panorama a res-
peito da formagdo do mercado produtor de organicos no Brasil. Conforme exposto por Lou-
rengo (2016), a composi¢do de grupos de produtores pode ser dividida em dois grupos, o de
pequenos agricultores familiares, ligados a associagdes e movimentos sociais, € o de grandes
produtores/as, com forte viés empresarial. No primeiro grupo, inserem-se 90% dos produtores
rurais, que representam 70% da fatia produtiva de orgadnicos no pais. O total de hectares volta-
dos a produgdo organica no pais seriam de 880 mil hectares no ano de 2008, ante 100 mil hec-
tares no ano 2000. (LOURENCO, 2016). Esta pesquisa versa a respeito de um evento, pelo
qual produtores/as inseridos no primeiro grupo comercializam proprias produgdes ou de ter-
ceiros a partir de malhas, explicitadas mais adiante.

O debate aqui colocado defende pensar na produgio organica vendida em diversos cir-
cuitos de feiras e outras formas de comercializagdo, como as sacolas, fazendo parte de um

processo especifico pelo qual produtores/as passaram, por motivos diversos, a produzir seus
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cultivares a partir de formas ecoldgicas de agricultura. Hoje, todas estes tipos de agricultura se
encontram sob a bandeira dos organicos. O argumento apresentado, portanto, traz a Feira Or-
ganica do Passeio Publico como um dos resultados deste processo, em que agricultores/as, em
sua heterogeneidade, convergiram para a saida do modelo de produg@o convencional e encon-
traram, nas feiras, um meio de comercializagdo viavel em uma €poca que ebuliram iniciativas
que viriam a atuar na viabilizagdo tanto produtiva quanto comercial do mercado de orgénicos.

O segundo argumento defendido por esta dissertacdo caminha no sentido de perceber a
Feira Organica do Passeio Publico como um espago em que ali fixado, torna-se /ocus de en-
trecruzamento das diferentes /inhas de agentes interessados na producdo organica. Defende-
se, neste caso, que a oportunidade obtida, inicialmente, por alguns produtores/as de organicos
da Regido Metropolitana da Curitiba, de estabelecerem no local um ponto de comercializagéo
de suas mercadorias, aliada a participagdo de outros agentes, funcionou como ponto de con-
vergéncia entre multiplas realidades, aqui figuradas através das linhas. A imagem destas /i-
nhas, que se encontram aos sabados, passa pelo exercicio de certas relagdes que se ddo através
do encontro entre aqueles que semanalmente fazem a feira acontecer.

Assim, através do trabalho etnografico, foi possivel reparar para como se expressam,
na feira, alguns encontros, como o das realidades heterogéneas das produgdes rurais que se
instalam semanalmente no Passeio Publico, com um ambiente tipicamente urbano, no centro
de uma capital. Seguindo esta 16gica, sdo notadas as trocas efetivadas entre os “fazedores” da
feira. O éxito na implementagdo e continuidade da feira se da nos intercaimbios, ndo apenas de
produtos, mas também de conhecimentos e saberes, entre produtores e consumidores de orga-
nicos.

O carater reciproco das relagdes entre aquelas pessoas que compram ou vendem este
género de mercadorias também expressa os afetos e sentimentos entre produtores/as, feirantes
e compradores/as. Este fato surge como um dos nds que amarram a producdo de base ecoldgi-
ca da Regido Metropolitana de Curitiba e uma feira encravada na regido mais central da cida-
de. Da mesma forma, aparecem como /inhas desse enredamento a diversidade de modos de
trabalho que trazem consigo a cooperagdo entre familias, advindas de diferentes cidades, bair-
ros, que realizam, ainda que sob a bandeira mais abrangente dos orgéanicos, uma série de téc-
nicas distintas de agriculturas, geralmente tocadas sob a égide do trabalho dividido entre

membros das proprias familias.
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Conforme serd apresentado durante a pesquisa, cabe reparar na nomenclatura das em-
presas familiares, em que hé o uso do sobrenome em cada uma delas, denotando como rela-
¢des de parentesco formam mais uma das /inhas que unem agriculturas e feiras organicas. Em
uma rapida busca em pagina disponibilizada pela Prefeitura Municipal de Curitiba’, que faci-
lita o contato entre feirantes e consumidores/as, nota-se para a recorréncia de barracas com o0s
nomes de familias ou casais, que fazem da agricultura e das feiras o seu meio de trabalho e de
vida.

Deste modo, unem-se os argumentos que tratam a feira organica como um dos resulta-
dos dos processos de expansdo das agriculturas alternativas, com a abordagem especifica da
Feira do Passeio, etnograficamente analisada, em seus métodos, conforme sera apresentado a

seguir.

Aspectos metodologicos

O percurso metodoldgico que propiciou a escrita deste texto passou por diversas mu-
dancgas ao longo de sua produgio, escapando de um carater completamente linear durante o ul-
timo um ano em que a pesquisa vem sendo realizada. Em planejamento ainda no ano de 2019
existia a previsdo do acompanhamento de /inhas de producdo organica na Regido Metropoli-
tana de Curitiba, as quais culminam, em diversas oportunidades, na Feira Organica do Passeio
Publico.

De saida, percebi que seria impossivel acompanhar a totalidade destes movimentos de
circulagdo de pessoas e mercadorias, portanto, o caminho escolhido convergia para a proposi-
¢do trazida por Pinheiro Machado, da qual explica que: “[...], eu ndo estarei acompanhando
todo um caminho linear de mercadorias, mas os seus pontos principais de saida e de chegada.”
(PINHEIRO MACHADO, 2015, p. 24).

De maneira objetiva, a proposta era a de remontar etnograficamente estes fluxos de
producdo organica, indo primeiramente aos sitios e agroflorestas que aceitassem a presenca do
pesquisador, junto as atividades realizadas nestes locais. Conforme mencionado anteriormen-
te, este plano de acdo etnografica foi realizado apenas em um primeiro local de produgio or-

ganica que participa do circuito de feiras organicas de Curitiba, o Sitio Recanto Nativo.

5 A pagina <https://feiraslivres.curitiba.pr.gov.br/busca/?categoria=0&pagina=2> traz informag¢des ¢ contato
de feirantes da cidade.


https://feiraslivres.curitiba.pr.gov.br/busca/?categoria=0&pagina=2
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Naquela ocasido, a postura etnografica adotada seria a de realizar a observagdo partici-
pante conforme proposta por Branddo, “observando e participando” da vida daquelas pessoas,
das suas rotinas de trabalho no campo, do convivio doméstico e familiar, com os
funcionarios/as, dentre outras situagdes que viriam a acontecer. Branddo assim colocaria sobre

a lida da observagao:

Dentro disso, o meu primeiro trabalho se concentra mais numa observagdo partici-
pante. Participante num duplo sentido. Em primeiro lugar, porque se faz estando
pessoalmente no lugar ¢ observando ¢ compreendendo aquilo que esta acontecendo,
por participar da vida cotidiana das pessoas. (BRANDAO, 2007, p.14)

Assim aconteceu, naqueles dias compreendidos entre 03 e 06 de fevereiro de 2020, em
que participei da rotina familiar desde o primeiro instante que cheguei no sitio Com a obser-
vacdo atenta durante as conversas com o casal de agricultores e a realizagdo conjunta de ativi-
dades de labor no local, era possivel reparar para certas relagdes que viriam a ser parte dos te-
mas de escrita deste texto. Esta rotina, compreendia diversos afazeres, a mim, inéditos, que
sdo comuns em um sitio de producgdo orgénica, como: a capina manual da terra, sem o uso de
insumos industriais, as minuciosas plantagdes de mudas de hortalicas, a separacdo artesanal
dos feijoes aptos ou ndo para a venda, o preparo para a realizagdo das feiras, dentre outras

fungdes que serdo relatadas ao longo da dissertagao.

Figura 1-Plantio de mudas de berinjela

: = b,
Fonte: Fernanda Yumi (em colaboracfo), 2020.Trabalho de campo no Sitio Recanto Nativo
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Figura 2- Trabalho de escolha'glios feijoes
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Fonte: Fernanda Yumi (em colaboracfio), 2020.Trabalho de campo no Sitio Recanto Nativo

Durante a realizag@o destas atividades, ao passo que era possivel, se davam os momen-
tos de conversar e perguntar sobre temas vivenciados, bem como daqueles que compreendiam
um interesse anterior de pesquisa. Em muitas das oportunidades, era levado junto um caderno
de campo, a postos para receber anotagdes pertinentes aquelas vivéncias. Ao final do dia ou
em alguma outra hora oportuna, era também escrito o diario diretamente no computador, deta-
lhando o que fora vivido e percebido pelo pesquisador naquele dia.

Outros expedientes foram utilizados naquela ocasido, como os possibilitados pela co-
laboragdo da amiga e produtora audiovisual Fernanda Yumi, que aceitou convite para partici-
pacdo nesta ida ao campo comigo. A sua presenga contribuiu para a realizagcdo de uma entre-
vista filmada com a agricultora, feirante e proprietaria do Sitio Recanto Nativo, Sandra Mara,
bem como para capturas fotograficas do espago do sitio. Este tipo de registro foi também utili-

zado, inumeras vezes, pelo proprio antropologo.
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Os resultados obtidos desta visita e da escolha destes métodos e técnicas aparecerdo
paulatinamente durante o texto etnografico. Dado que, esta era a primeira das idas planejadas
as propriedades que abastecem a Feira do Passeio, e aconteceu pouco antes do inicio da pan-
demia de covid-19, acabou se tornando, até o presente instante, a situagdo que oportunizou a
realiza¢do de um campo mais habitual, a respeito da metodologia escolhida. A chegada do pe-
riodo pandémico for¢ou mudangas metodologicas na condugdo da pesquisa, que podem ser di-
vididas em duas etapas distintas: a constru¢do de um capitulo baseado em um levantamento
bibliografico e o retorno ao campo sob novos parametros.

Os meses compreendidos entre margo e outubro de 2020 propiciaram um periodo in-
tenso de leituras. Ainda com o campo presencial incompleto, a pandemia for¢ou a tomada de
outros rumos para a dissertagcdo. A ideia escolhida para a continuidade da pesquisa foi a da es-
crita de um capitulo que compreendesse um levantamento acerca da concepcdo e desenvolvi-
mento das agriculturas que culminaram no que se conhece como agricultura orgdnica e no-
meiam, inclusive, a Feira Organica do Passeio Publico. A proposta de refletir sobre as origens
dos orgdnicos, que comegou com consultas bibliograficas menos ordenadas, ganhou robustez
com a realizagdo de um levantamento da elaboragdo, em programas de Pos-Graduagdo brasi-
leiros, acerca de tematicas envolvendo os dominios tanto da produg@o quanto da comercializa-
¢do, relacionadas as agriculturas de base alternativa/ecolégica.

O banco de dados, que atualmente contém em torno de 60 dissertagdes e teses, versa
sobre tematicas que enredam o amplo campo da producgdo e consumo exercidos a parte do
modelo convencional. Entre eles, aparecem: a agricultura urbana; agricultura familiar; siste-
mas de certificacdo; relacdes campo-cidade; organiza¢des em torno da produgdo e consumo
alternativos’; da agroecologia; da comercializagdo em feiras livre, dentre outros temas.

Percebe-se, ao longo da ultima década, que estes temas, e outros relacionados, surgem
com maior frequéncia em programas de pds-graduagdo de areas como a Geografia, a Sociolo-
gia, e outros, de carater interdisciplinar. Neste ambito, inserem-se programas como: Desenvol-
vimento Rural/UFRGS; Meio Ambiente e Desenvolvimento/UFPR; Ciéncias Sociais, Desen-
volvimento, Agricultura e Sociedade/UFRJ, Ambiente e Sociedade/UNICAMP. Verificou-se

que, na Antropologia, estes assuntos surgem através de outras aberturas, como a etnologia in-

6 Pode ser mencionado, no ambito das Ciéncias Sociais, o estudo de Lima (2016) “Movimento Slow Food e
seus impactos para a producdo do queijo artesanal na Regido do Alto Parnaiba-MG.
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digena’ e a relagdes entre alimentagdo e cultura. Até o momento presente, a listagem contem-
plou universidades dos estados do sul, além de Sao Paulo e Rio de Janeiro.

A organizagdo deste rol de estudos acerca de tematicas afins a produgo e ao mercado
agricola alternativo, realizadas em diferentes espacos académicos, acabou auxiliando na escri-
ta do capitulo acerca do desenvolvimento deste historico dos orgdnicos, que tem no /ocus da
Feira Organica do Passeio Publico um fragmento desta historia. Além da propria redagio des-
ta parte do estudo, as leituras feitas a partir do levantamento contribuiram como preparo teoéri-
co para o retorno ao campo, sob novas orientagdes.

A organizagdo metodologica, utilizada em campo, para a realizagdo de uma etnografia,
em meio a pandemia, requereu a adogdo de protocolos especificos, reordenagdo temporal e
mudangas nas formas de tragar interlocu¢des. O planejamento para este retorno passou, pri-
meiramente, pela requisicdo ao programa, certificando que este aconteceria com seguranga
para todos os envolvidos. Com a autorizag@o obtida, a volta aconteceu, no dia 03 de outubro
de 2020.

A metodologia adotada, a partir desta data, com o impedimento da realizagdo de visi-
tas domiciliares, previu a redugdo dos espacos onde aconteceria 0 campo etnografico. A pro-
posta inicialmente pensada, de percorrer as /inhas por onde passam pessoas € mercadorias or-
gdnicas, que desembocam na Feira do Passeio, ficou reduzida a sua prépria circunscrigéo.
Ainda que houvesse obtida a autorizagdo para ir a feira, era necessario tragar uma estratégia
para realizar interlocugdes em um espago publico, com pessoas desconhecidas, e os temores
trazidos pela pandemia. A solu¢do encontrada naquele estagio da pesquisa foi a de propor en-
trevistas rapidas, a consumidores e feirantes, fundamentadas em um modelo de perguntas se-
miestruturadas.

A escolha do formato mencionado previu certo nivel de perda de naturalidade durante
as conversas, mas ainda foi considerada a alternativa mais viavel, naquelas circunstancias.
Como a feira ¢ realizada periodicamente aos sdbados, foram nesses dias, durante os meses de
outubro e novembro e 2020, que realizei trabalho de campo prevendo retorno para os finais de

semana de margo de 2021.

7 Neste dominio é mencionada pesquisa, como a de Niemeyer (2011) intitulada “Cultura e agricultura: resi-
liéncia e transformagdo do sistema agricola krahd”.



26

Ao todo, foram feitas 17 entrevistas, com 4 feirantes e 14 consumidores/as, que se so-
maram a uma entrevista com uma ex-trabalhadora do local, desempenhada via online além de
conversas realizadas pelo aplicativo WhatsApp. A essas acrescenta-se ainda a empreendida
durante visita ao Sitio Recanto Nativo, conforme mencionado anteriormente.

A execugdo das entrevistas passou pela formula¢do de meios para que estas se efetuas-
sem de maneira rapida e com aceita¢do por parte dos entrevistados em conversar em meio aos
cuidados tomados em meio a pandemia. Por estas razdes, foi adotado um protocolo diferente
quando abordados consumidores e feirantes. Em relacdo aos primeiros, era solicitada a parti-
cipagdo para uma breve conversa, sob carater andnimo € com o envio posterior dos resultados
da pesquisa, via e-mail. Este formato possibilitava o acesso a um nimero maior de pessoas,
visto que em relagdo a este publico eram buscados mais contatos para conversas mais curtas.
Durante o texto, estes consumidores serdo apresentados com seus nomes alterados.

Em se tratando dos/as feirantes, assim como foi feito na visita ao sitio, solicitei além
da propria participagdo, o preenchimento do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE). Adotei essa diferenciacdo pela relevancia em poder citar as pessoas € negocios en-
volvidos no mercado de organicos, bem como pelas proprias diferencas entre entrevistar
“quem compra” e “quem vende” organicos, naquele local. Na préatica, as circunstancias mol-
dam o campo de maneira um tanto diferente do imaginado. Mesmo planejando realizar con-
versas rapidas com os frequentadores da feira, muitos destes foram bastante solicitos, com
quem foi possivel falar mais longamente. De modo geral, se mostrou perceptivel que, ainda
sob a pandemia, varios daqueles/as que “fazem a feira” ficam satisfeitos de poderem contar
um pouco de suas experiéncias no local.

Fizeram parte da estratégia definida para abordagem destes interlocutores, uma amal-
gama de equipamentos costumeiros ao campo etnografico com outros, que passaram a compor
minha rotina desde a volta a rotina de pesquisa externa durante a pandemia. Em meio ao dia-
rio de campo aparecia a mascara, junto do gravador aparecia o face shield, e a0 mesmo tempo
que eram usados o kindle e o bloco de notas para acessar informag¢des da pesquisa, aparecia o
tubo de alcool em gel oferecido aos entrevistados. Estes fatores vém sendo traduzidos em um
reaprendizado em como fazer campo, que tem gerado novas abordagens e percepgdes sobre o
trabalho etnografico, agora acrescido de cuidados ndo imaginados anteriormente.

Do mesmo modo que fora realizado no sitio, me servi de expedientes como as fotogra-

fias, tiradas por mim e também com apoio do colega, mencionado anteriormente, bem como
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as anotacdes em caderno de campo e gravagdes proprias feitas via celular, para consulta do
que ocorrera em determinada ida a feira. Somados a estes materiais, efetuei, para a escrita da
etnografia, pesquisas a respeito da feira em veiculos de midia online, com o objetivo de notar
as repercussdes deste evento na imprensa.

Especificamente, foram realizadas buscas que contemplassem o retorno da feira para a
delimitag@o do Passeio Publico, em 03 de outubro de 2020, data que coincidiu com as voltas
das idas a campo presenciais, assim entrelacando o momento etnogrdfico com um fato retrata-
do também por outros meios e coletividades, cada qual em suas singularidades. (STRA-
THERN, 2017).

Em um estagio seguinte, conforme proposto por Strathern, a respeito do tempo a ser
dedicado pelo etnografo para a escrita, realizei o segundo campo, em que: “Ao mesmo tempo,
as ideias e as narrativas que conferiam sentido a experiéncia de campo cotidiana tém de ser
rearranjadas para fazer sentido no contexto dos argumentos e das analises dirigidos a outro
publico” (STRATHERN, 2017, p. 312). Nesse ambito, para que se realizasse a imersdo em
cada uma das entrevistas, estas foram primeiramente transcritas e datadas. A volta ao campo
passou pela analise de cada uma delas, utilizando um método simples, em que eram relidas,
tendo certos trechos destacados e agrupados entre eles, de acordo com topicos definidos pelo
pesquisador.

A defini¢@o destes topicos, e por consequéncia da escrita da propria etnografia, se co-
locou como a intersegdo das /inhas do observador e dos interlocutores. Por este fato, ora o
texto era guiado por minhas intengdes e objetivos, ora era dirigido pelas palavras e ideias dos

entrevistados. Na sequéncia apresento os capitulos da dissertagao.

Visao geral do texto

Ainda que tragam uma continuidade entre si, os capitulos desta dissertagcido apresentam
uma diversidade tematica e em relagdo aos autores e autoras utilizados em cada um deles. No
primeiro capitulo o objetivo € o de percorrer o “caminho dos orgénicos”, e a trilha escolhida

para este caminhar € o da historia das agriculturas alternativas/de base ecoldgica®, desembo-

8 O emprego do termo “agricultura alternativa™ ao longo do texto se deve a escolha do autor pelo consenso
terminologico encontrado na literatura, que discorre sobre o desenvolvimento destes tipos de pratica no Bra-
sil, sendo assim, um termo nativo dentre a comunidade de estudiosos sobre estes modelos agricolas. Todavia,
cabe breve reflexdo acerca do termo, que se refere a sistematizagdes de praticas ¢ técnicas, surgidas em con-
traposi¢iio ao modelos advindos desde a Segunda Revolugdo Agricola ¢ acentuada com o advento da Revo-
lucdo Verde, afastando semanticamente imimeras maneiras de se fazer agricultura, anteriores a predominan-
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cando, ao final, no contexto etnografico da Feira Organica do Passeio Publico. Esta rota utili-
za uma estratégia de afunilamento em relagdo aos temas apresentados: saindo de um ponto de
abrangéncia global, de surgimento de movimentos de contraposi¢do a agricultura convencio-
nal, em suas diferentes nuances’, chegando em uma feira, que carrega em seu nome, a catego-
ria dos orgdnicos.

No decorrer desta linha, sdo feitas algumas paradas: primeiramente, no advento em
que a agricultura orgdnica deixa de representar “apenas” um entre variados conjuntos de téc-
nicas ndo convencionais de agricultura, passando a constituir, de certo modo, todo o conjunto
delas. Seguindo o estreitamento proposto, discute-se como estes movimentos repercutiram em
sua chegada ao Brasil e ao Estado do Parand, considerando as particularidades de cada um
destes locais.

Por fim, e de modo a abrir uma porta de entrada para o ambiente etnografico, abordo
como a expansdo das alternativas agricultaveis e do mercado de organicos contribuiu para um
momento de criagdo de profusas feiras organicas no pais, como foi o caso da Feira Organica
do Passeio Publico, uma das pioneiras. Outros caminhos poderiam ter sido escolhidos para se
chegar a parada “final” deste caminho, como o de mercados e feiras publicas, dos percursos
da agricultura brasileira, dentre outros. No entanto, considerei este, um itinerario que traria
uma valida retomada acerca da concep¢do do conceito de orgdnicos, largamente difundido, na

época atual.

cia da agricultura de larga escala. Neste caso, o “alternativo” se coloca em relagdo ao que € se¢ apresenta
como hegemdnico, esvaziando o sentido do que possa ser “anterior”, ainda que, na pratica, opere com uma
variedade de ferramentas agricolas desenvolvidas ao longo do tempo ¢ ndo necessariamente criadas em sua
integralidade a partir dos eventos mencionados. O pensamento pode ser estendido ao fendmeno da populari-
zagdo dos organicos, que mesmo sendo resultado coalizdo de esforgos de uma miriade de agentes como gru-
pos de agricultores, comunidade académica ¢ instancias autdbnomas ou do poder publico, nio deixa de operar
como reagdo politica, com estratégia de afastamento dos estigmas impetrados ao rural imaginado como ex-
pressdo de atraso. Em campo, foi possivel notar na fala de agricultores/as, que disseram que ja cultivavam a
partir de uma base “organica” antes mesmo de adotarem, formalmente, este tipo de sistema. Assim sendo,
ndo ¢ por acaso que haja tamanho crescimento do mercado de orginicos no Parana (um dos estados recordis-
tas no uso de insumos quimicos na produgdo agricola), como estratégia de contraposicdo a hegemonia dos
agrotéxicos no estado. Atualmente, com a utilizagdo das nomenclaturas “agriculturas de base ecoldgica” ou
“agriculturas sustentaveis”, resolve-se, a0 menos em parte, a problematica que envolve estas significagdes.

9 A agricultura convencional ¢ assim definida por Archer: “como um sistema agricola industrializado caracte-
rizado pela mecanizagdo, monocultura e uso de insumos quimicos como fertilizantes ¢ pesticidas, com énfa-
se na maxima produtividade ¢ lucratividade. Este sistema tornou-se ‘convencional’ somente nos ultimos 60
anos, desde a II Guerra mundial” (ARCHER, 2003, p. 1 apud STOTZ, 2012, p.115). Defini¢Ges, como a
apresentada, para a agricultura convencional, propiciam a formag¢do de um amplo espectro sob o mote do
convencional, desde o/a pequeno/a agricultor/a, que utiliza adubos inorganicos, em baixa quantidade, até
grandes multinacionais do setor alimenticio. Por esta razdo, cabe esta problematizagio acerca do termo que,
por convengdo, ¢ adotado nesta dissertagdo, geralmente como contraposta a agricultura orginica ou outras
formas de agriculturas vistas como alternativas.
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No segundo capitulo, sera adentrado o mundo da Feira Organica do Passeio Publico de
maneira mais efetiva. Ainda utilizando do recurso conceitual ingoldiano das malhas, propde-
se pensar na Feira do Passeio como um espaco de variados tipos de “encontros”. O capitulo ¢
dividido em quatro partes, em que vao se apresentando estas convergéncias. O primeiro dos
encontros tratados, versa sobre a unido entre o parque mais antigo de Curitiba, o Passeio Pu-
blico, e a Feira Organica do Passeio Publico. E enfatizando a importancia deste ambiente, a
pesquisa defende que uma das razdes para que a Feira do Passeio tenha se tornado a maior fei-
ra organica da cidade € o fato dela acontecer, especialmente, dentro deste parque.

O desenvolvimento desta ideia se d4 ao longo do capitulo, que enfatizando a importan-
cia do parque, comega com uma exposi¢dao dos seus espacos e da sua historia no contexto cu-
ritibano. Em seguida, ¢ discutida a interse¢do entre parque e feira, quando recorre-se a Mag-
nani (2002) para localizar certas centralidades e ordenamentos que perpassam e compdem 0s
ambientes urbanos, como ¢ o caso do espaco onde acontece a Feira do Passeio. A partir desta
proposta, ainda € remontada a existéncia da feira naquele local, o seu retorno ao Passeio Pu-
blico', com a reabertura dos parques, e as suas relagdes com o entorno do parque e a regido
central da cidade, onde ele se localiza.

O segundo encontro abordado no capitulo se dé entre agricultores/as de orgénicos, re-
sidentes na Regido Metropolitana de Curitiba e frequentadores da feira orgdnica. Adota-se,
neste ponto, a perspectiva de Heredia (2013), que considera o universo das feiras como espa-
cos de reunidio social onde se dio trocas de informagdes e opinides. Indo além, a Feira do
Passeio ¢ percebida como um evento gerador de afetos e sentimentos entre aqueles que o
constituem.

E levantado, através dos relatos de feirantes e consumidores, que a transformacao da
Feira do Passeio em um ponto de referéncia na comercializacdo de organicos se deve em
grande parte aos intercambios gerados quando se cruzam as /inhas de agricultores/as e consu-
midores e suas trocas de conhecimentos, saberes, convivios e amizades, que se fortalecem ao
longo do tempo.

O terceiro e ultimo dos encontros trata da unido de agricultores/as, que semanalmente
se reunem para “fazer a feira”, tanto no Passeio Publico, como em outros pontos de comercia-

lizagdo espalhados pela cidade. Sdo enfatizadas, neste topico, relagdes que imbricam trabalho

10 O retorno ao parque, por diversas vezes registrado neste texto, trata da volta da realizacio da feira dentro do
Passcio Publico, apés reabertura dos parques em Curitiba, devido a flexibilizagdo de medidas restritivas de
circulagio de pessoas em Curitiba, durante a pandemia de Covid-19.
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e familia, em que desde as tarefas empreendidas em sitios até as fungdes empenhadas em uma
barraca da feira sdo da responsabilidade de membros de diferentes familias que advém de
multiplas cidades, metropolitanas a Curitiba e da regido do Vale do Ribeira-PR/SP.

Em seguida, sdo discutidos alguns aspectos especificos do trabalho realizado por fei-
rantes, sob diferentes formas de expressdo: as incumbéncias de carater muitas vezes bragal,
como a montagem e desmontagem das barracas, e as de natureza organizativa e de planeja-
mento, realizada, habitualmente, em escritérios.

Na sequéncia, sera discutido um relevante dominio que compde o trabalho nos circui-
tos de comercializagdo organicos, certifica¢des, fator que legalmente “torna” algum produto
organico, a partir de duas frentes: a remontagem de conjuntos legais que delimitam os trami-
tes e procedimentos que devem ser cumpridos pelos produtores organicos bem como das vo-
zes dos interlocutores, sejam eles feirantes ou consumidores, observando para as posi¢des
destes acerca desta tematica. Para analisar este género de producdo de informagdes, que assim
como outro tipo de atividades materialmente executadas na feira, faz parte do caminhar roti-
neiro do local, é adotada a perspectiva de Vianna (2014) que propde pensar os documentos
como mecanismos construtores de realidades, as fabricando e sedimentando.

Por fim, reflete-se como estes esfor¢os vém contribuindo para o crescimento da feira,
através das percepgOes de alguns de seus sujeitos que a constroem, todas as semanas. Para
isso, € utilizada categoria analitica proposta por Vedana (2013), de metiér, exercido por feiran-
tes, enquanto o resultado da sistematizacdo de experiéncias e saberes, em suas rotinas de tra-
balho.

No terceiro capitulo, o objetivo colocado sera o de esticar as linhas por onde passa a
Feira Organica do Passeio Publico, adotando como enfoque principal, as relagdes de consumo
entre aqueles que “fazem a feira”, enfatizando para a existéncia de uma Economia dos Orga-
nicos em Curitiba. O capitulo inicia-se com breves consideragdes acerca da Antropologia do
Consumo, sublinhando para a proposta de Mary Douglas (1990), que propde pensar os bens
como emissores de mensagens, as quais refletem posi¢des sociais. Nesta perspectiva, € anali-
sado o consumo de organicos, por frequentadores/as da Feira do Passeio.

Na sequéncia, dando continuidade a sustentag@o tedrica do capitulo, sdo apresentados
os conceitos de politizagdo e ambientalizacdio dos consumidores/as, elaborados por Portilho
(2009). A autora defende a existéncia, nos circulos de comercializagdo organica, de um modo

de consumir politizado e atento para demandas ambientais. Estas propostas servirdo para as
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construgdes etnograficas apresentadas na sequéncia. Ainda no ambito do consumo organico
no Brasil, apresenta-se quatro tendéncias concebidas inicialmente por Barbosa (2009) e, nesta
pesquisa, lidas sob a otica de Anjos e Martil (2020) e Guilherme (2016), que observaram a
existéncia, como fendmeno de consumo, da cientificagdo do comer, da saudabilidade, da va-
lorizacdo da origem e da gastronomizagdio do comer .

Estas ideias, surgidas em outros ambientes etnograficos, como feiras organicas/ecolo-
gicas no Rio de Janeiro e Porto Alegre, sdo mobilizadas para participar dos seguintes topicos
do terceiro capitulo, intitulado “Promocdo da saude e evitagdo das doengas entre os frequenta-
dores da Feira do Passeio Publico”, construido com a proposta de realizar uma conversa com
os/as consumidores/as da feira, trazendo as motivagdes para a participacdo deste publico na
Economia dos Organicos. Em meio a diferentes intencionalidades percebidas no local, o par
binario, acima apontado, ganhou destaque, emaranhado a outras proposi¢des adiante relata-
das.

Em seguida, dando continuidade a conversa iniciada no topico anterior, apresentam-se
as “Perspectivas de futuro dos organicos dentre os frequentadores da Feira do Passeio”, onde
os consumidores entrevistados, falam sobre o que pensam para continuidade da Economia dos
Organicos, no pais. Através destas reflexdes, foi possivel constatar que ainda que, frequente-
mente, atribuam sentido politico ao ato de comprar alimentos organicos em locais como feiras
organicas, estes consumidores, destacam limites destas praticas de consumo, aventando para a
cooperacgdo de outras agéncias, que apoiem o crescimento deste mercado.

Em um ultimo momento de discussdo sobre a Economia dos Organicos, € a observada
a ocupacdo de espagos pela feira, para além de onde ela ¢ materialmente realizada. Serdo
abordadas as formas de divulgacdo e comercializagdo, tanto da feira em si, quanto dos/das
proprios/as agricultores/as de organicos em sites proprios, através de redes sociais, como /ns-
tagram e o Facebook, bem como das vendas efetuadas via WhatsApp.

Nesta modalidade que vém ganhando protagonismo nos dias atuais, o/a consumidor/a
monta, previamente, a sua cesta de mercadorias. Esta op¢do ganha for¢ca em uma conjuntura
que impos o distanciamento social, considerando que muitos feirantes e compradores deixa-
ram de ir & feira durante a pandemia.

Assim como sdo notados os usos destas ferramentas de intermédio de producédo e con-

sumo, atenta-se para as preferéncias que atuam no sentido da recusa das compras online, res-
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saltando para as particularidades da experiéncia de “ir a feira”, ndo facilmente substituivel por

outras formas de comercializagio pela internet.

& ok ok
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CAPITULO I - APRESENTACAO DOS ORGANICOS: UM HISTORICO A
RESPEITO DO TEMA

Os chamados “produtos organicos” podem ser observados a partir de diversos modos
de entendimento e levando em conta os agentes envolvidos em sua construcdo. Para agriculto-
res/as podem ser vistos como subsisténcia, meio de vida ou reproducdo familiar a partir da
agricultura. Para instancias do Estado, como resultado de procedimentos agricolas a serem re-
gulamentados, fiscalizados ou matérias de politicas publicas. Para agentes do mercado, como
lojistas e redes de supermercados podem ser enxergados como um nicho de consumo, ou um
mero produto dentre tantos outros. Para consumidores, sdo por diversas vezes tratados como
meio de alcangar uma alimenta¢do mais “saudavel”, sem a presenga dos multinomeados agro-
toxicos ou de praticar determinado “estilo de vida”.

Em tantos casos, este e muitos outros olhares podem estar entrecruzados e combina-
rem varias das Oticas simultaneamente, e acerca disso sera apresentado um panorama a respei-
to do tema. A proposta desse capitulo concentra esfor¢os em seguir uma linha que percorra o
tema dos orgdnicos com fundamento em um percurso da agricultura que viria, de certo modo,
a culminar no atual cendrio em que se encontram a agricultura e mercado de orgdnicos, no
tempo presente, e se insere o contexto etnografico desta dissertacdo.

Primeiramente, ¢ exposta uma abordagem que objetiva demonstrar quais foram as cau-

29 LC

sas que levaram ao surgimento de formas de agriculturas vistas como “alternativas”, “ecologi-
cas” ou outras denominagdes que sinalizem a contraposi¢do ao modelo preponderante de fazer
agricultura. Nessa perspectiva, € proposta uma reflexdo acerca dos usos semanticos e politicos
do que se propde como “agricultura organica”, em suas multiplas acep¢des possiveis. Posteri-
ormente, sdo contextualizadas a chegada dos organicos e das “agriculturas alternativas”, de
um modo geral, no Brasil, sublinhando para como se conformaram as condi¢des para o esta-
belecimento desses conjuntos de sistemas no pais.

Seguindo esta mesma linha, s3o versadas as situagdes que levaram o estado o Parana a
ter vivenciado ativamente esses acontecimentos e ser nos dias de hoje um significativo merca-
do produtor e consumidor de orgénicos, no enquadramento nacional. Em conclusdo, e como

porta de entrada para a etnografia realizada na Feira Organica do Passeio Publico, ¢ discutido

como o crescimento das formas ecologicas de agricultura e outras causas culminaram na cria-
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¢do abundante de feiras organicas ou semelhantes no Brasil, enfatizando nos eventos que cul-

minaram na Feira do Passeio Publico, na cidade de Curitiba.

1.1 “NASCIMENTO” DAS AGRICULTURAS ALTERNATIVAS: UMA BREVE
CONTEXTUALIZACAO HISTORICA

Ao longo da histoéria, diversos grupos humanos buscaram formas de produzir culturas
agricolas. Para isso, utilizaram de diferentes técnicas e praticas, sendo comum o uso de ele-
mentos proprios do ambiente “natural” para a domesticacdo das espécies presentes em suas
dietas alimentares, em rituais ou inseridas em regimes de trocas. Assim, com base em Costa
(2017) € possivel elencar alguns dos meios criados para que se possibilitasse o desenvolvi-
mento da agricultura pelo mundo: o consorciamento e a rotagdo de culturas, o manejo biodi-
verso e a selecdo genética, estando presentes em inumeras regides pelo planeta.

A se contextualizar, principalmente a partir do que se convencionou em chamar como
“Revolugdo Neolitica”, grupos humanos passaram a desenvolver a agricultura, tendo ocorrén-
cias relatadas em regides como os atuais Oriente Médio, o México e a Papua Nova Guiné.
(COSTA, 2017). Sdo mencionadas pelo autor a adogdo, anterior a Idade Média, de técnicas
que promoveram altos niveis de degradagdo dos ambientes naturais em que eram reproduzi-
dos os cultivos. Podem ser apontados, nesse sentido, os pousios, o uso de animais e a rotagao
das culturas, gerando consequéncias para a qualidade das planta¢des, as quais resultaram em
crises alimentares. Considerando o cendrio, principalmente europeu, a partir da Idade Média,
passaram a declinar progressivamente os sistemas baseados no pousio, até¢ o fim de sua utili-
zagdo. (PETERSEN, 2013).

Coloca-se como um segundo momento de inflex@o, para as culturas agricolas e ali-
mentares, o século XVIIIL, quando passa a ascender, no ocidente, um modo de se cultivar em
que Giraldo (2018), nota a conformidade entre os objetivos capitalistas de massifica¢do pro-
dutiva e a agricultura da época, que passa a se atentar a superexploragdo dos recursos naturais,
visando a geragdo de excedentes. Para Giraldo “[...] estas significaciones productivistas, lo
cual em el corto plazo le ayuda a incrementar sus rendimientos, pero al costo de romper la
integracion entre cultivos y sistemas ecoldgicos, y erosionar genéticamente la vida reacomo-

dada por siglos naturalmente em nichos localizados” (Giraldo, 2018, p.28).
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Para Guimardes (1982), este periodo, localizado no final do século XIX, ¢ marcado
pela unido das atividades agricolas e industriais em um tipo de associagdo conceituada pelo
autor como “integra¢@o vertical”, ou seja, entre dois setores distintos da economia. A respeito
dessa jung¢do, Guimardes coloca que: “A agricultura ¢ atraida a integracdo ndo s para assegu-
rar a obten¢do de meios de producdo mais eficientes, necessarios para garantir 0 escoamento
de seus produtos em um mercado cada vez mais controlado pelas grandes empresas industriais
e/ ou comerciais.” (GUIMARAES, 1982, p. 148).

Estas transformacdes, caracteristicas do capitalismo europeu, proporcionaram a maior
das variagOes observadas, tanto nos modos de fazer agricultura, quanto no alcance produtivo
obtido pela agora “agricultura industrializada” ou “industria de fazer agricultura”. Enquanto
esta primeira fase de simbiose, entre agricultura e industria, fora chamada de Primeira Revo-
lucdo Agricola, o seu desdobramento, na metade do século XX, seria conhecido como Segun-
da Revolugdo Agricola.

De acordo com Petersen (2013), para que este novo padrdo se concretizasse enquanto
a expressdo dominante de agricultura, passou por um processo de legitimagdo (primeiramente
na Europa) o qual se baseava em um modelo apresentado como “cientifico-tecnoldgico”, bali-
zado pelos objetivos de aumento da escala e intensidade produtivas. Cabe colocar que, como
também fora apresentado por Petersen (2013), os processos de legitimagdo da agora chamada
“agricultura moderna” passaram pela deslegitimacdo das maneiras anteriormente utilizadas
por camponeses para o desenvolvimento de culturas.

Dessa maneira, fora criada a dicotomizagdo, na algada da agricultura, entre o “moder-
no”, e portanto, cientificamente balizado, e todas as outras expressdes, que passariam a ser
classificadas, como “tradicionais”. (PETERSEN, 2013). Notavel ¢ a perpetuacdo destas clas-
sificacdes, e variagdes delas, que ainda vém sendo utilizadas nos dias atuais, inclusive em
grande parte do meio agricola brasileiro e mundial.

Este modelo se acelerou na segunda metade do século XX com o estabelecimento da
chamada “Revolugdo Verde”. Iniciada por volta dos anos 1960, tinha como uma de suas bases
a implementa¢do de pacotes tecnoldgicos voltados a agricultura, os quais incluiam os pestici-
das, os fertilizantes, a mecanizagdo do campo e os organismos geneticamente modificados
(OGM). (GIRALDO, 2018). A principal das justificativas levantadas para a intervencdo a fa-

vor deste conjunto de medidas era a da eliminagdo do problema da fome no planeta, devido ao
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seu alto investimento tecnologico, que geraria expressivos ganhos de produtividade na agri-
cultura mundial.

De acordo com (Costa, 2017, p. 23) “Os resultados iniciais de sua adogdo pelos agri-
cultores nos paises desenvolvidos induziram sua rapida difusdo”. Desta forma, também se su-
cedeu no Brasil, que a partir de seus organismos governamentais, adotaram o modelo, propa-
gado a partir de subsidios e fomentos ptblicos. (COSTA, 2017). (HOLT-GIMENEZ, 2009)

A adog@o dessas tecnologias atuou para a efetivagdo de processos dos quais Holt-
Giménez (2009) chama de “liberaliza¢do” dos sistemas alimentares, que passam a ter um ca-
rater expansivo € hegemonista, implementando um modelo de producdo alimentar que tem
como um de seus objetivos a transnacionalizagdo das grandes industrias agricolas. A respeito

deste fendmeno, Holt-Gimenez coloca que:

Después de la Gran Depresion y de la Segunda Guerra Mundial, siguieron cincuen -
ta aftos de reformas segiin el New Deal que subsidiaron y regularon a agricultura,
permitiendo que la Revolucion Verde propagase por todo el planeta el modelo capi-
talista de agricultura industrial.” (HOLT-GIMENEZ, 2009, p. 117-118).

A referida maximizagdo da produtividade agricola passa a gerar danos ambientais, tor-
nando impossivel a reposi¢do inerente e ciclica de nutrientes nas planta¢des abarcadas pelo
modelo de agricultura de alto impacto, tornando obrigatéria a devolugido de componentes bio-
logicos da terra através de fertilizantes inorganicos, vendidos pela industria. No trecho abaixo
se mostra um modelo base de extragdo de nutrientes por tonelada de soja plantada quando al-

mejado um elevado indice produtivo, exemplificado por Giraldo, que chama este sistema agri-

cola de “agroextrativismo'” .

Los ejemplos de agroextractivismo son mitltiples, pero quizd basta com citar el caso
de la soya. Para producir una tonelada al modo de los “desiertos verdes” que se
han venido territorializando vertiginosamente em los campos del Sur global desde
los albores del mileno, se requiere extraer 16 kilogramos de calcio, 9 de magnesio,
7 de azufre, 8 de fosforo, 33 de potasio, y 80 de nitrégeno” (Anino y Mercante,
2009: 82). Esos elementos quimicos no son retribuidos al suelo y generan su degra-
dacion, minando aceleradamente las bases requeridas por la vida para su reproduc-
cion.(GIRALDO, 2018, p. 26)

11 A fim de evitar certa imprecisdo linguistica ¢ negativagdo indevida a respeito do termo “agroextrativismo”,
lembra-se que esta composicdo de diferentes atividades (agricultura e extrativismo), muitas das vezes ¢ reali-
zada por pequenos produtores, como ocorre com produgdes de castanha do Brasil e 6leo de copaiba
(WWF/Brasil). <Disponivel em: wwf.org.br> <Acesso em: 22.Fev.2021> Dentro do que se propde como
agroextrativismo, sdo comumente executados projetos, sob o lema da sustentabilidade ¢ outros motes ambi-
ental ¢ economicamente comprometidos.
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Ao mesmo tempo em que estes grupos, apoiados por governos locais, alcangaram, em
um numero limitado de paises, niveis inéditos de produgdo agricola, geraram através do uso
desenfreado dos ambientes naturais consequéncias agressivas aos ecossistemas onde foram
implementados, e a saude dos trabalhadores e das populagdes residentes nos entornos dos cul-
tivares. Conforme enunciado por Primavesi (2003), a aplica¢do, em paises tropicais, de paco-
tes tecnoldgicos projetados em consonancia com o clima e terreno dos paises-sede das empre-

sas criadoras (na Europa e nos Estados Unidos):

[...] ndo aumentou as colheitas como esperado, mas levou a decadéncia total dos so-
los especialmente pela lavragdo profunda, a neutralizagdo do aluminio por calagens
elevadas, o desequilibrio entre os nutrientes, causado pela adubagido com NPK ¢ uso
de pesticidas, ¢ a exposi¢do dos solos a chuvas ¢ sol. (PRIMAVESI, 2003, p. 69)

Em paralelo ao continuo avango desta agricultura de escala industrial, foram sistemati-
zadas", ao longo do século XX, formas alternativas ao modo hegeménico de fazer agricultura
, propagado em escala industrial € no meio delas, estd a agricultura organica enquanto um
conjunto de técnicas, praticas e saberes especificos. Estes modelos de contraposi¢do as agri-
culturas convencionais, passaram a ganhar forma da década de 1920. (FINATTO, 2015).

O autor levanta o fato que estas formas contrarias aos modelos de base agroquimica
comecam a ebulir no final do século XIX, mas se intensificam a partir deste marco. A varieda-
de de tipos de agriculturas passou a ser usualmente abarcada pelo termo da “agricultura alter-
nativa” que “é usado como um conceito “guarda-chuva” visando agregar as diversas correntes
que ndo utilizam técnicas e produtos tipicos da agricultura convencional.” (FINATTO, 2015,
p. 65).

Algumas dessas correntes, que reuniam criticas ao modelo produtivo hegemdnico, aos
padrdes de consumo, em defesa da saude e do meio ambiente sdo a: agricultura biodindmica,
agricultura natural, agricultura biologica e agricultura organica, a qual serd, na sua acepcao

mais ampla, reservado o proximo topico. (BRANDEMBURG, 2002) (FINATTO, 2015).

12 Sistematizadas a partir tanto de novos pardmetros, quanto inspiradas em técnicas preexistentes em distintos
agrupamentos sociais.
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1.2 AGRICULTURA ORGANICA: UM PROBLEMA SEMANTICO E POLITICO

Os movimentos de reag@o a agricultura hegemonica, que incluem agricultura organica,
tiveram uma propagacao inicial, em grande medida, caracterizada enquanto um fendomeno ma-
joritariamente europeu. Esta circunstancia decorre do projeto de extrema tecnicizagdo e ex-
pansdo transnacional do modelo preponderante ter sido iniciado na Europa. O fato que se co-
loca ¢ o de que, naturalmente, muitas das iniciativas contrarias a aplicacdo de uma categoria
de agricultura, sustentada a partir de um modelo agroquimico, nas¢am em regides onde este
fendmeno primeiro passou a se formar, e nesse ambito, surge a “agricultura organica”.

A chamada “agricultura organica”, neste contexto, tem como marco de inicio a Gra-
Bretanha dos anos 1930, a comegar com os trabalhos do agronomo Albert Howard. (FINAT-
TO, 2015). Desse modo, surge primeiramente enquanto um conjunto especifico de principios
e, em meio a outras maneiras anteriormente explicitadas, vém compor uma vasta gama de ini-
ciativas que se contrapdem ao modelo predominante, que ainda viria a ser acentuado e especi-
alizado com o advento da Revolugédo Verde.

Para Paulus (1999) a agricultura orgénica pode ser retratada, de acordo com alguns de
seus atributos técnicos, que colocam em destaque a importancia da fertilidade do solo como

sua caracteristica mais usualmente destacada, conforme colocado pelo autor:

[...] a base para a sustentabilidade da agricultura ¢ a conservagdo do solo,
chamando a atengdo para o papel fundamental da matéria organica ¢ dos mi-
croorganismos do solo [...] e para a necessidade de integragdo entre a produ-
¢do vegetal ¢ animal como condigdo para manter ou recuperar a fertilidade
do solo (PAULUS, 1999, p.70).

Com a consolidagdo da agricultura organica enquanto um conjunto sustentado de préati-
cas, levanta-se como um importante marco para a sua institucionaliza¢do com o estabeleci-
mento da IFOAM (International Federation of Organic Agriculture Movements). (BRAN-
DEMBURG, 2002). A respeito da federacdo que a Franga como pais-sede de sua fundagio,
trouxe como um dos seus objetivos, a circunscrigdo da agricultura orgénica para dentro de al-
guns parametros normativos e organizacionais especificos. (FINATTO, 2015, 2016).

O advento da fundagdo do IFOAM levou para interior da bandeira dos “organicos”
uma gama mais ampla de agriculturas, para além daquela iniciada por Howard, ocasionando

um englobamento semantico de certas terminologias que tratam dos modos ndo convencionais
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de produgdo agricola. (BRANDEMBURG, 2002) (FINATTO, 2015). Na tentativa de sistema-
tizagdo acerca do conceito de “agricultura orgénica”, assim aparece a definicdo do [FOAM,
adotada em assembleia realizada pelo instituto, no ano de 2008, ressaltando para o teor mais
abrangente de agricultura organica, capaz de incorporar uma diversidade de “agriculturas” ndo

convencionais:

Organic Agricultureis a production system that sustains the health of soils, ecosys-
tems, and people.it relies on ecological processes, biodiversity and cycles adapted
to local conditions, rather than the use of inputs with adverse effects. Organic Agri-
culture combines tradition, innovation, and science to benefit the shared environ-
ment and promote fair relationships and good quality of Iife for all involved. (IFO-
AM, General Assembly 2008)

Portanto, com o IFOAM adotando um entendimento que levaria a certo nivel de deli-
mitacdo a respeito do que seriam, propriamente, “agriculturas organicas”, os significados an-
teriores para outros tipos de agricultura, fora do padrdo convencional, passariam, sob esta Oti-
ca, a constituirem tipos de “agricultura organica”.

Apesar dos ganhos em se adotar uma terminologia comum para diferentes modelos, a
abrangéncia do conceito também passaria a ser motivo de questionamentos. Segundo Prima-
vesi (2003), a simples adog@o de um modelo de agricultura organica, aos moldes do IFOAM,
sem que se leve em consideragdo os multiplos fatores que compdem o ambiente agricola,
constituem o que ela se refere como “organico por substitui¢do”, aproximado em sua estrutura

da agricultura convencional, conforme ¢ colocado pela autora:

Atualmente a agricultura orginica ¢ orientada pelas Normas de IFOAM com o obje-
tivo de proteger o consumidor sem pretender orientar o agricultor. Ela continua com
o enfoque tematico-analitico da agricultura convencional, continua combatendo sin-
tomas, embora com meios menos toxicos, ndo se preocupa muito com o solo, toman-
do sua melhora como dado pela aplicagdo de composto do qual acredita ser NPK em
forma organica ¢ nfio se preocupa pela profundidade de sua aplicacfo, nem das vari-
edades importadas a hibridadas. (PRIMAVESI, 2003, p.70)

Em decorréncia da necessidade em encontrar meios de se retomar a poténcia ndo ape-
nas reivindicatoria, mas também explicativa das conceituagdes anteriormente existentes, e da
concepcao do que € orgdnico, surgiram novos desmembramentos semanticos no campo das
agriculturas ndo convencionais. Ana Primavesi, defensora de uma perspectiva por ela chama-
da holistica, utiliza o termo “agricultura organico-ecoldgica” para se referir ao tipo de sistema

que: “ndo trabalha com fatores, como o combate de erosdo e enchentes, [...], mas trabalha com
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sistemas e ciclos onde ndo se combatem sintomas mas se procuram as causas, isto € o fator al-
terado, que procura corrigir.” (PRIMAVESI, 2003, p. 71).

Ao mesmo tempo em que Primavesi (2003) emprega o vocabulo “ecolédgico” para pro-
mover um deslocamento para uma perspectiva técnica necessariamente distinta do que propde
o termo mais genérico do “organico”, estabelecido pelo IFOAM, outros autores como Bran-
demburg (2002) colocam o termo “ecoldgico” como tendo sentido similar aos das chamadas
“agriculturas alternativas”, anteriormente mencionadas, dessa forma, o autor classifica “agri-

cultura ecologica como:

aquela que abrange um conjunto de modelos alternativos ao padrio agroindustrial de
producdo. Ela atinge desde os modelos associados a origem do movimento alternati -
vo até¢ os modelos ressignificados em fungdo dos movimentos ecoldgicos recentes ¢
regulamentados pelas politicas agricolas. (BRANDEMBURG, 2002, p. 13)

Dessa forma, mesmo que hajam pequenas diferengas, em relagdo ao sentido estrito do
termo “ecologico” entre autores, ¢ valido afirmar para a aproximagdo entre o que estes
propdem. Quando Brandemburg se refere aos “movimentos ecoldgicos recentes”, € Primavesi
(2003) menciona uma agricultura que “trabalha com sistemas ou ciclos”, ocorre um claro
apontamento para a emergéncia do mesmo fendmeno. Este sendo, o da profusdo das agricultu-
ras, ndo simplesmente orgdnicas, mas também engajadas com a multiplicidade de fatores que
envolvem um contexto de producdo alimentar, para além apenas da ndo aplicagdo dos agro-
téxicos, ou da autenticagdo legal como orgdnico. Neste ambito, que passam a eclodir os movi-

mentos agroecoldgicos'” no Brasil.

1.3 A CHEGADA DAS AGRICULTURAS “ALTERNATIVAS” E O MERCADO DE
ORGANICOS NO BRASIL

A busca pela consolidag@o de formas alternativas de agricultura no Brasil t€ém seu mar-

co com a reagdo a uma ofensiva do modelo hegemodnico de agricultura. Em um pais com his-

13 Sobre a agroecologia, ¢ possivel afirmar, que muito além de ser orgdnica, por se enquadrar nas acepgoes
usuais do que ¢ um sistema agricola orgdnico, ¢ também “[...] concebida como ciéncia, pratica ¢ movimen-
t0.” (Site da Associagdo Brasileira de Agroecologia), Disponivel em: aba-agroecologia.org.br < Acesso em
14. Fev. 2021). Desse modo, sdo contempladas pela Agroecologia, a busca pelo cumprimento de objetivos de
carater politico ¢ social, a sua existéncia como uma epistemologia, além de ser um modo de produgio agri-
cola, em seu conjunto de técnicas especificas.
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térico consolidado de produgdo agricola, foi na década de 1970, com a chegada massiva dos
pacotes tecnologicos da Revolugdo Verde que culminaram em inimeras reagdes € iniciativas
em prol das “agriculturas alternativas” no pais. Esta tematica foi anteriormente trabalhada por

Brandemburg (2002), que traz o fato de que:

Contudo, os fundamentos praticos para uma agricultura ecoldgica ja existiam anteri-
ormente ao periodo da modernizagdo. Imigrantes europeus introduziram sistemas de
produgio bascados na gestdo de recursos naturais oriundos da primeira revolucdo
agricola, sendo marginalizados pela politica da modernizagio. (BRANDEMBURG,
2002, p. 12)

Desse modo, se evidencia a necessidade de diferenciar esses cenarios distintos em re-
lagdo ao que se pode considerar enquanto as praticas “alternativas/ecoldgicas” de agricultura
no Brasil, existentes anteriormente as rea¢des ao avango da Revolugdo Verde. Haviam, neste
ambito, técnicas e praticas que posteriormente passariam muitas das vezes a seres reconheci-
das como alternativas ou ecoldgicas. Ademais, coloca que: “Enquanto um movimento social-
mente organizado, a agricultura alternativa tem sua origem na década de 70.” (BRANDEM-
BURG, 2002, p. 12).

Brandemburg (2002), diferencia o carater tomado por estas agriculturas no Brasil e
em paises europeus. No primeiro caso, devido ao agravamento do processo de exclusdo agra-
ria naquele periodo, agricultores familiares apoiados por grupos e institui¢des buscaram solu-
¢Oes para a viabilizagdo da continuidade do seu trabalho e da sua subsisténcia no campo, op-
tando por vezes pela adogdo de modelos inspirados nas formas alternativas de agriculturas,
advindas de diversos paises. Em relacdo a tomada de for¢a desses movimentos na Europa e
nos Estados Unidos, seguiram outras motivagdes, inclusive com forte apoio estatal, ndo cons-
tituindo necessariamente uma estratégia de sobrevivéncia em meio rural.

No entanto, € possivel retomar determinados eventos que foram considerados marcos
para a institucionalizagdo das agriculturas alternativas/de base ecologica e o mercado de orga-
nicos no pais. Brevemente, sdo elencados quatro tipos de iniciativas que conformaram o inicio
da organizagdo em torno dessas vertentes da agricultura no Brasil: a atuag@o pioneira de agro-
nomos e professores universitarios, a fundacdo de grupos e associag¢des, o trabalho das igrejas
e movimentos sociais e a criagdo das primeiras instancias certificadoras de organicos.

A partir de Ehlers (1994) ressalta-se para a atuag@o, inserida na primeira das vertentes,

da pioneira na agroecologia, Ana Primavesi (UFSM), do professor Adilson Paschoal
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(ESALQ), de Luis Carlos Pinheiro Machado (UFSC/UFRGS) e do pioneiro em movimentos
ecologistas no Brasil, José¢ Lutzemberg, um dos fundadores da Associagdo Gaucha de Prote-
¢do ao Ambiente Natural (AGAPAN) e da Fundagdo Gaia, importantes organizagdes em prol
do meio ambiente nos 1990. Sendo estes, alguns dos precursores no campo académico e da
pesquisa brasileira, que viriam a atuar vigorosamente para a consolidagdo dos campos dos di-
reitos ambientais, agrarios e da agroecologia no Brasil.

Em panorama seguinte, coloca-se que década de 1980 foi caracterizada pela criagdo de
inameros circulos de discussdo criticos ao modelo convencional e ao paradigma modernizante
na agricultura. Este foi o caso uma dissidéncia, no interior da Associacdo de Engenheiros
Agrénomos do Estado de Sdo Paulo (AEASP) que atuava com o objetivo de promover as cha-
madas agriculturas alternativas. Esta equipe o acabou sendo chamada de Grupo de Agricultura
Alternativa (GAA). A emergéncia do grupo gerou um fruto relevante para a ampliagido do es-
paco da agricultura e do mercado de organico no pais, com a fundagdo da Associagdo de Agri-
cultura Organica (AAQO). (EHLERS, 1994) (FINATTO, 2016).

De acordo com texto veiculado no site da AAQ, ¢ perceptivel, quando retratada a his-
téria daquele circulo, o englobamento semantico de varios tipos de agriculturas alternativas
pelo “guarda-chuva” dos orgénicos, conforme veiculado no sife da associagdo: “O nome do
Grupo € escolhido para abranger e abrigar as diversas correntes: Agricultura Organica, Biodi-
namica, Natural e Bioldgica.” (Associagdo de Agricultura Organica, s/p, s/d).

A formagdo da associagdo merece destaque pela atuacgio significativa na realiza¢do dos
Encontros Brasileiros de Agricultura Alternativa (EBAAs)."* (FINATTO, 2016). Além disso,

destaca-se para o importante papel desempenhado pela AAO', na construgdo mercado vare-

14 Os Encontros Brasileiros de Agricultura Alternativa (EBAAs) merecem destaque por terem constituido o ini-
cio das articulagdes nacionais contrdrias a0 modelo hegemonista de agricultura, que chegaria ao Brasil nos
anos 1970, durante a ditadura militar, propondo a discussio sobre questdes acerca do meio-ambiente ¢ dos
problemas agrarios. Sobre estes encontros, assim coloca o portal “PlanetaOrginico”: “Durante a década de
80, 0 movimento para uma agricultura alternativa ganhou for¢a com a realizagdo de trés Encontros Brasilei -
ros de Agricultura Alternativa (EBAAS); que ocorreram, respectivamente, nos anos de 1981, 1984 ¢ 1987.”
(PlanetaOrganico). (<Disponivel em: planctaorganico.com.br> <Acesso em 15.Fev.2021>). Este fato ganha
importancia, aqui, pela realizagdo da primeira edi¢do do encontro ter ocorrido na cidade de Curitiba, contri-
buindo para a criagio das bases que levaram a tantas outras iniciativas em prol do circuito de orginicos na
cidade, como a propria criagdo da Feira Organica do Passeio Publico. As edigdes seguintes do EBAA foram
realizadas, respectivamente, em Petrdpolis-RJ ¢ em Cuiaba.

15 A Associagido de Agricultura Organica (AAQO), além de ter exercido papel fundamental na consolidagdo do
mercado de organicos no pais, ¢ destacada pelo pioneirismo na busca pelo estabelecimento de novos meios
de comercializagdo, no inicio da década de 1990, inclusive com a criagdo de uma feira de produtores. A as-
sociagdo assim se refere, a respeito de seu protagonismo na criagio da feira, em Sdo Paulo: “Foi a primeira
ONG brasileira a criar normas de producfo orginica centradas na realidade local, contemplando os critérios
basicos para os agricultores se credenciarem na Feira do Produtor Organico.” (Portal AAQ), <Disponivel
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jista de organicos no Brasil, com sua participagdo na criagdo de uma feira de produtores, na
cidade de Sdo Paulo. (PIANA, 1999).

A respeito deste marco, o autor levanta que: “surgiu uma nova possibilidade para a co-
mercializag@o das olerdceas organicas. Isso ocorreu em maio de 1991, a partir da cessdo, pela
Secretaria de Estado da Agricultura, de um galpdo situado dentro do parque da Agua Branca,
no bairro Perdizes, na cidade de Sdo Paulo.” (PIANA, 1999, p. 26).

Ainda sdo validas de serem mencionadas, nesta abordagem, duas frentes de atuagao re-
levantes em prol das agriculturas alternativas e do mercado de organicos no Brasil no contex-
to de sua consolidag@o nos anos de 1980. Nesse sentido, destaca-se para os esfor¢os muitas
vezes combinados entre movimentos sociais e igrejas na constru¢dao de empreitadas no campo
das agriculturas alternativas, em consonancia com as lutas pela reforma agraria.

A respeito desse primeiro grupo, Brandemburg coloca que: “No Brasil, desde a sua
origem, os grupos da agricultura alternativa estiveram alinhados a movimentos sociais comba-
tivos e aos partidos politicos que lutavam por uma democratiza¢do social e uma proposta de
transformac@o da sociedade.”” (BRANDEMBURG, 2002, p. 18). O autor ainda ressalta para a
atuagdo de grupos progressistas de igrejas tanto catolicas quanto protestantes a se relevar para
a atuacdo das Pastorais da Terra.

No ambito do desenvolvimento das primeiras certificadoras de organicos, cabe menci-
onar a fundagdo do Instituto Biodinamico (IBD), que teria atuagdo fundamental para a inser-
¢do de agricultores, inclusive participantes da atual Feira Organica do Passeio Publico, nos
processos de formalizagdo para a venda de organicos. A agricultura Sandra Mara contou a res-
peito de sua primeira certificagdo e das dificuldades para obté-la, sendo justamente concedida
pelo IBD, a maior certificadora da América Latina, que atua na certificagdo de sistemas ogani-

cos: (IBD/Site).

E. na verdade eu nem sabia que era orgnico né, o que eu produzia sem veneno de-
pois veio o nome organico, eu s6 consegui um certificado de verdade mesmo uns
quatro cinco anos depois eu era reconhecida pelo grupo né de consumo, mas eu niao
conseguia o certificado porque o acesso ao IBD era dificil, o primeiro certificado
nosso foi IBD entlo todo processo de acesso a certificagdo demorou muito (Sandra
Mara, agricultora e feirante, entrevista de campo, 2020)

em: aao.org.br> <Acesso em 15.Fev.2021>. Conforme serd exposto adiante, este periodo se caracterizou
pelo surgimento de feiras de produtores que buscavam meios de comercializar produtos, advindos das suas
producdes no mercado, ainda em consolidagio, das agriculturas alternativas.
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Seria possivel mencionar outros projetos e a¢des que afloraram no Brasil em meados
dos anos 1980 e 1990, em relacdo aos processos de consolidagdo das agriculturas alternativas
e dos mercados de organicos, em uma €poca em que se acentuavam 0s antagonismos entre os
paradigmas do modelo hegemonico e de formas ecoldgicas de producdo alimentar. No entan-
to, os casos expostos denotam o encadeamento das a¢des em diferentes niveis, com as acdes
dos distintos agentes, gerando consequéncias, que vieram a influenciar no cendario atual dos
organicos, incluindo a Feira do Passeio.

Em seguida, vé-se como esta ldgica se repetiu no estado do Parana, com o surgimento
de organizagdes e espagos em esfera local, que a0 mesmo tempo que dialogavam com institui-
¢des nacionais € normativas internacionais, criavam novos ambientes com suas particularida-

des, que atualmente se traduzem em um lugar de expressividade na produgdo organica.

1.4 A EXPLOSAO DA AGRICULTURA ORGANICA NO PARANA

Em estudo publicado em 2007, pelo Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econd-
mico e Social, (IPARDES) e intitulado “O Mercado de Organicos no Parand” € apresentado
um diagnostico acerca do mercado de orgadnicos no estado, tanto em uma abordagem histérica
quanto de uma prospeccdo de tendéncias para este ramo.

A pesquisa coloca que o surgimento das tendéncias de producdo organica no estado
iniciaram-se em concomitancia com a emergéncia das “agriculturas alternativas” em ambito
nacional. (IPARDES/PARANA, 2007). Sio mencionados como atores deste processo, “grupos
que reuniam agricultores, técnicos de organiza¢des ndo-governamentais (ONGs), entidades de
apoio e organizacdo de agricultores, militantes em geral, consumidores urbanos, pesquisado-
res de universidades e institutos de pesquisa” (IPARDES/PARANA, 2007, p. 12).

Coloca-se como argumento para se pensar a respeito do protagonismo desenvolvido
no estado do Parana em torno das “agriculturas alternativas” e do mercado de produtos orga-
nicos, a massiva disseminag@o dos agrotdxicos no estado. O Paranéd ocupa os primeiros luga-
res em levantamentos, tanto de uso destas substancias, quanto de contaminag¢des e intoxica-

¢Oes relacionadas a aplicagdo destes produtos.'® Portanto, sdo possiveis de serem considera-

16 O argumento utilizado, defende que houve aceleragio das iniciativas em prol das agriculturas alternativas,
onde os modelos convencionais avangavam mais rapidamente, trazendo suas consequéncias. Todavia, ¢ vali-
do lembrar, que muitas das técnicas consideradas “parte” dessas agriculturas, vém sendo praticadas, anterior-
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das, relagdes entre a busca alternativas para a agricultura em regides onde haja um uso mais
intenso de contaminantes nos cultivos agricolas, como € o caso do Parana.

De modo a elucidar este argumento, faz-se o seguinte paralelo através dos dados a se-
guir, primeiramente através da pesquisa denominada “Geografia do Uso de Agrotoxicos no
Brasil e Conexdes com a Unido Européia”, de Bombardi (2017), com informacao referente ao

periodo entre os anos de 2007 e 2014:

O primeiro aspecto que chama atengdo no mapa ¢ uma grande concentragio de casos
de intoxicacdes notificados, especialmente no Centro-Sul do pais. O Parand, por
exemplo, figura em primeiro lugar, com mais de 3700 casos de intoxicagdo notifica-
dos (BOMBARDI, 2017, p.53-54)

Nesta linha, apresentam-se os dados trazidos por reportagem do portal “Bem Parand”,
através do Ministério da Saude e da Secretaria de Estado da Saude do Parand, a respeito das

ocorréncias da aplica¢do de agrotoxicos e contaminag¢des em decorréncia desse uso:

Os dados, alarmantes, ndio chegam a surpreender. Isso porque o Parana, segundo a
Secretaria Estadual de Saude (Sesa), ¢ o terceiro maior consumidor de agrotoxicos
do Brasil, consumo este que tem crescido. Em 2016 e 2017, por exemplo, foram
consumidos um total de 92.160,5 ¢ 92.398,0 toneladas de agrotdxicos, respectiva-
mente. JA4 no ano passado, o consumo total chegou a 92.904,3 toneladas.
(KOWALSKI, 2019, s/p)

O historico de uso dos agrotdxicos, retratado pelos dados acima, denota o descontrole
deste tipo de aplicagdes no estado do Parand. Neste caso, podendo ser tratado como um dos
estados precursores na implementagdo dos pacotes tecnologicos da Revolugdo Verde no Bra-
sil, com o seu uso continuado até a atualidade.

Ao mesmo tempo em que se expandia o mercado impulsionado pelos fertilizantes, pe-
las sementes geneticamente modificadas e pela mecanizagdo do campo, passaram a emergir
movimentos em reag@o a este modelo, fortemente sustentado pela industria quimica internaci-
onal e com apoio de governos locais. (COSTA, 2017). No estado do Parand, também passa-

ram a se consolidar diversas iniciativas contrarias a0 modelo da “moderniza¢do conservadora

da agricultura”. (IPARDES/PARANA, 2007, p.34)

mente, por inimeras etnias indigenas, povos ribeirinhos ¢ outras comunidades tradicionais, sem que haja
este tipo de terminologia especifica dentre eles. Atualmente, muitas destas inspiragdes, passaram a serem re -
ferenciadas, sendo comum a alusdo as ancestralidades, em livros acerca da implementagdo de agroflorestas ¢
outros processos de instalagdo de culturas.
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Nesse sentido, passaram a serem realizadas no Parana, diversas movimenta¢des em
torno das agriculturas alternativas, a partir da década de 1980, como a realiza¢do da primeira
edigio do EBAA. (IPARDES/PARANA, 2007). Por Ehlers, o evento foi assim caracterizado:
“O I EBAA contou com a presenga de representantes de varios segmentos do setor agricola
(pesquisadores, extensionistas, produtores, estudantes, etc.) e pode ser considerado um dos
principais marcos da recente historia da agricultura alternativa no Brasil.” (EHLERS, 1994, p.
71).

As repercussdes deste evento foram significativas, gerando desdobramentos para o fu-
turo da agricultura organica no Parana, como foi caso da fundagcdo de um grupo de ambito
universitario, chamado “Grupo de Estudos em Agricultura Ecolégica” (GEAE), que tem sua
descrigdo assim caracterizada, sendo uma das principais reverberagdes em contexto local da-

quele encontro:

O Grupo de Estudos em Agricultura Ecoldégica (GEAE) da UFPR completa 37 anos
de existéncia em 2018, buscando ser um contraponto a agricultura convencional. O
projeto tem se destacado como um espago constante de troca de experiéncias ¢ de-
senvolvimento de novas técnicas neste campo. (CHOINSKI, 2018, s/p)

Naquele momento, outras iniciativas passaram a emergir em prol das agriculturas de
base ecoldgica no Parana. Ehlers (1994) e Ipardes/Parana (2007) mencionam esforgos estatais
de estimulo a formas alternativas de produgdo, como a atuagdo do Instituto Agrondmico do
Parana (IAPAR), e o trabalho do Instituto Emater e da Secretaria de Agricultura e Abasteci-
mento do Estado do Parana (SEAB), que implementaram programas que auxiliaram na pro-
mogao destas formas alternativas de produgao.

Outros dos resultados daquele periodo foram justamente a criagdo de feiras de produ-
tores organicos, das quais se inclui a que hoje se chama a Feira Organica do Passeio Publico e

que serdo objeto de discussdo do topico seguinte.

1.5 O AFLORAMENTO DAS FEIRAS QRGANICAS BRASILEIRAS E O SURGIMENTO
DA FEIRA ORGANICA DO PASSEIO PUBLICO

No contexto curitibano, uma das principais formas de concretizag@o praticas dos ideais

e necessidades de grupos diversos (agricultores/as, consumidores/as, extensionistas, professo-
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res/as e empresarios/as) se deu através da criacdo de uma pequena feira, em um momento em
que as iniciativas tanto de agricultores/as, bem como de grupos de pesquisas, instituigdes de
apoio e demandas de consumo consciente passaram a se aglutinar em agdes como a criagdo de
canais de venda direta, como sdo os casos das feiras de produtores. (BEZERRA ¢ CARVA-
LHO, 2017) (IPARDES/PARANA, 2007).

A fundagido desta feira se deu a partir da instalacdo de alguns agricultores, primeira-
mente, na regido do Largo da Ordem, no centro historico de Curitiba, alguns anos depois

transferidos para o Passeio Publico, assim como foi enunciado por Ipardes/Parana (2007):

O ano de 1989 representou um marco no processo, particularmente na regido de Cu-
ritiba, quando, a partir de atores da sociedade civil, iniciou-se naquele ano o que
hoje se conhece como Feira Verde de Produtos Organicos. A primeira barraca de
venda direta de produtos organicos foi instalada ao lado da Feira de Artesanato de
Curitiba, realizada aos domingos de manha, no Largo da Ordem, regido central da
cidade (IPARDES/PARANA, 2007, p. 45)

Podem ser levantados alguns dos motivos que seriam condicionantes para a criagdo da
Feira Orgénica do Passeio Publico, ainda em sua localizagdo anterior no centro histérico de
Curitiba com o nome de Feira Verde: o processo de revalorizagdo das feiras no Brasil, o cres-
cimento das organiza¢des voltadas a profusdo das agriculturas alternativas, a necessidade da
diversificacdo de canais de comercializagdo e escoamento produtivo de organicos por parte
dos agricultores e o inicio de novas demandas por consumo mais consciente por determinados
grupos de consumidores. Estes fatores serdo abordados brevemente e retomados no decorrer
do trabalho.

Em meados do final dos anos 1980, ocorriam diversos movimentos que culminariam
na profusdo de iniciativas de revalorizagdo dos espacos de comercializagdo, como as feiras de
produtores, conforme exposto por Bezerra e Carvalho, a qual colocam que: “Nas ultimas dé-
cadas tem-se observado um movimento positivo no processo de resgate de feiras em muitas
cidades brasileiras” (BEZERRA e CARVALHO, 2007, p.99).

Exemplos, os quais permanecem atuantes até hoje, traduzindo-se como casos exponen-
ciais em seus municipios, como Porto Alegre, que conta desde 1989 com a chamada “Feira
dos Agricultores Ecologistas”, pioneira na comercializagdo de organicos no pais. A feira ¢
também realizada aos sabados pela manha na capital gaucha e € assim caracterizada em repor-

tagem veiculada pelo periddico “Correio do Povo™:
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Criada a partir de um projeto politico ¢ cultural de uma cooperativa, a Feira dos
Agricultores Ecologistas (FAE), localizada no canteiro central da avenida José Boni-
facio, na Redengdo, completa 30 anos em outubro. Primeira feira ecoldgica do Bra-
sil, a FAE pode ser considerada um simbolo de resisténcia na defesa de produtos

sem agrotdxicos. (SAMUEL, 2019, s/p)

Conforme mencionado anteriormente, na cidade de S3o Paulo surgia também no ano
de 1989 a AAQ, que segundo Piana (1999) teria papel crucial na criagdo, em 1991, da “Feira
do Produtor Organico”, que segundo o autor “constituiu-se numa venda direta do produtor re-
alizada em bancas individuais. Em seu inicio, essa feira contou com a participagdo daqueles
agricultores organicos originarios de Cotia, principalmente, totalizando aproximadamente
dez.” (PIANA, 1999, p. 26).

Nota-se, nesse sentido, certas semelhangas nos processos de criagcdo de feiras voltadas
a comercializagdo de alimentos organicos pelo pais, levantando o fato de que as feiras volta-
vam a aparecer como uma alternativa de escoamento das produ¢des organicas em diversas ci-
dades, amparadas por redes de agricultores e instituicdes que apoiaram a formalizag@o desses
espacos, conforme serd apresentado em seguida, a respeito da Feira do Passeio.

O surgimento de um novo espago de venda de alimentos advindos da agricultura fami-
liar e orgénica produzidos na Regido Metropolitana de Curitiba ndo foi bem recebido por to-
dos aqueles que frequentavam habitualmente a feira de artesanato, local onde a feira organica
foi inicialmente designada, gerando reagdes contrarias a sua presencga naquele local, como re-
latado por uma das fundadoras daquela feira, que relembrou da elaboragdo, no final dos anos
1980, de um abaixo-assinado para a retirada dos feirantes organicos daquele espago, o que

acabou culminando posteriormente na sua mudanga para o Passeio Publico:

Inicou em oitenta ¢ oito ¢ dai ¢ dai foi feito um abaixo assinado pra tirar a gente 14
de cima, dos do 14 de perto do Largo da Ordem né, porque eles nio queriam feiran-
tes ali, eles queriam sé aquele grupo do artesanato ¢ ¢ dai com essa da do pessoal
njo querer, nds conseguimos uma vaga no Passeio Piblico em noventa e dois no ano
que a [nome] nasceu a minha filha, nasceu ¢ a gente desceu com a feirinha pro Pas-
seio Publico dai 14 de cima, era trés no Largo da Ordem né, daqueles trés transfor-
mou em sete bancas, foi feito um sorteio ¢ onde a nossa banca permanece no mesmo
lugar, daquele grupo sé tem a gente, o resto ja foi embora desistiu, tem novos produ-
tos que vieram depois, mas daquele grupo que iniciou s6 tem a gente mesmo ali
(Sandra Mara, agricultora e feirante, entrevista de campo, 2020)

A afirmativa acima, de uma das fundadoras da atual Feira Organica do Passeio Publi-
co, aponta para as dificuldades de se obter um espago para a venda de organicos em uma épo-

ca em que o mercado de organicos ainda tinha presenga restrita. Naquele periodo, ainda co-
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mecavam a crescer as necessidades de institucionalizac¢do e formalizagdo daquelas producdes
existentes. Dessa forma, com o decorrer do tempo, passaram a ocorrer esfor¢os de instancias
publicas, como foi o caso da participagdo do Instituto Emater, que teve papel crucial na for-
malizagdo da até entdo Feira Verde, no ano de 1993, através de financiamento para a imple-
mentacio de barracas. (IPARDES/PARANA, 2007)

A respeito do ingresso no ramo das feiras organicas, assim contou um dos responsa-

175>

veis pela barraca da “Bananas Tavares'”, uma das mais antigas barracas da atual feira organi-

ca, sobre a chegada de sua familia na feira e o apoio dado pelo Instituto Emater, na época:
Foi através da Emater, a prefeitura municipal vieram atrds de nds né, aqui a gente ti-
nha um grupo aqui na feira né, dai eles precisavam de fruta né eles nfo tinham fruta,
eles foram 14 pra nossa regido pro Vale do Ribeira ¢ procuraram nos 14, nés ja tinha
banana né mas ndo era certificado, ndo era organico, era organico mas nio tinha cer-
tificagdo ecles explicaram pra nés como ¢ que funcionava, ¢ através da prefeitura e

Emater trouxeram nds pra ca (Bruno Tavares, agricultor e feirante, entrevista de
campo, 2020)

Observando a fala deste agricultor, nota-se a formagdo de redes que relacionam varios
agentes que participaram da criagdo da feira organica, a se frisar para a participagdo da Prefei-
tura Municipal de Curitiba a se destacar para a afirmativa de Bezerra e Carvalho (2017) que
ressaltam para a anterioridade da atuacdo dos proprios agricultores, trazendo “que a criagdo da
Feira Verde antecede a atuag@o do poder publico” (BEZERRA e CARVALHO, 2017, p. 101).

Ainda assim, coube a prefeitura, posteriormente, através da antiga Secretaria Munici-
pal de Abastecimento (SMAB), a transferéncia dos feirantes para o novo espago, conforme
pdde ser notado através da fala de Sandra, que menciona o sorteio realizado para a disposi¢do
das barracas no Passeio Publico, bem como de Bruno, que recorda o convite feito pela prefei-
tura. Sobre 1ss0, as autoras trazem a informagdo de que esta transferéncia foi realizada no ano
de 1995. (BEZERRA e CARVALHO, 2017).

Com o decorrer dos anos, a0 mesmo tempo em que ocorria a formalizagdo da organi-
zagdo da feira em si, cresciam as demandas pelos processos de certificacdo das produgdes or-
ganicas, que durante os primeiros anos da feira orgénica tiveram no Instituto Biodindmico

(IBD) um papel central nos processos iniciais de certificagdo, posteriormente cedendo lugar a

17 O caso da empresa do ramo de orginicos “Bananas Tavares” é recorrentemente abordado, nesta dissertagdo,
através da entrevista de campo, com Bruno, um dos filhos do precursor do negécio, Ezequiel Tavares, tendo
o0 inicio das suas operagGes em meados do ano de 1988, no municipio de Adriandpolis. (Feira Organica do
Passcio Publico/Instagram oficial). Assim como o Recanto Nativo, esta ¢ uma das barracas que estava pre-
sente na feira, ainda enquanto era montada na regido do Largo da Ordem e estd presente na Feira do Passeio,
até os dias de hoje.
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atuagdo coletiva da Rede Ecovida de Agroecologia, conforme serd discutido no quarto capitu-
lo.

Simultaneamente em que passavam a se articular agricultores e instituigdes voltadas
a0 apoio a agricultura, via-se uma intensificacdo do interesse de consumidores por habitos de
alimentacdo consciente dos perigos causados pela ingestdo dos agrotéxicos, formando redes
de consumo que movimentaram a criagdo de associa¢des de consumidores, como foi o caso da
Associagdo de Consumidores Organicos do Parand (ACOPA), a qual realizou diversas a¢des
em favor da divulgacio da matéria dos organicos no Parana.

Em relacdo a comercializagdo em feiras orgdnicas, nota-se um crescimento significati-
vo. Apenas em referéncia as feiras articuladas pela Secretaria Municipal de Seguranga Ali-
mentar (SMSAN) e Nutricional, contabilizam-se, nos dias de hoje, o numero de doze feiras

diurnas e duas noturnas.

>X<.>X<.>X<

No capitulo seguinte, serdo aprofundadas etnograficamente as tematicas relacionadas
aos encontros, de diferentes sujeitos, grupos, ambientes e instituigdes, que na época atual,
constituem a Feira Organica do Passeio Publico, como as familias de trabalhadores, consumi-
dores, os produtos comercializados, bem como as relagdes com o espaco e a cidade que a en-
globa.

Primeiramente, sdo abordados aspectos relacionados ao ambiente onde a feira ¢ reali-
zada, o parque chamado Passeio Publico, propondo pensar como se da o encontro das linhas
de um parque urbano e de uma feira organica, em dois momentos distintos: através de uma
breve abordagem sobre a trajetéria do local no contexto curitibano e em seguida expondo et-
nograficamente como a rotina da feira e do parque coincidem atualmente. (INGOLD, 2018)

Em ocasido seguinte, propde-se pensar na feira enquanto um ambiente em que se dao
trocas distintas, como os afetos e ligagdes criadas ao longo do tempo entre feirantes e consu-
midores. Por fim, ¢ levantado o aspecto do trabalho na feira, em suas diferentes dimensoes,
que passam por tarefas rotineiras, como a montagem e desmontagem das barracas e as vendas,
o trabalho de validagdo dos orgénicos, conseguido através das certificagdes, bem como em es-
feras de planejamento, que transcendem aquele espago, como a organizagdo produtiva realiza-

da em armazéns e escritorios.
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Fonte: Fernanda Yumi (em colaboragdo), 2020. Album de familia de Ozir ¢ Sandra.

Egura 4 - Felra Organica do Passeio Pubhco nos anos 1990
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Fonte: Fernanda Yumi (em colaboragdo), 2020. Album de familia de Ozir ¢ Sandra.
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CAPITULO II: AS HISTORIAS QUE SE ENCONTRAM NA FEIRA

Este capitulo trata da construcdo cotidiana da Feira Organica do Passeio Publico a par-
tir de seus habituais participes, agricultores/as advindos geralmente de municipios da Regido
Metropolitana da cidade de Curitiba e da regido do Vale do Ribeira, consumidores/as de ali-
mentos organicos, bem como outros trabalhadores da feira orgéanica. A feira ¢ realizada perio-
dicamente aos sdbados pela manha, em um parque urbano na regido central da capital parana-
ense e nela sdo comercializados uma diversidade de produtos sob a classificacdo dos orgdni-
Cos.

A partir dos relatos de agricultores, e de conversas com consumidores habituais da fei-
ra e outras fontes, como publicagdes sobre a feira veiculados na imprensa, a etnografia explo-
ra neste capitulo a percep¢do de como este evento € construido sob diferentes aspectos, retra-
tados a partir da concep¢do do encontro, entre diferentes /inhas. A partir destes encontros
emergem as relagdes de trocas entre quem “faz a feira”, envolvendo afetos, conhecimentos e
saberes. Da mesma forma, sdo notadas as media¢gdes de um regime de trabalho que transita
por dominios geralmente entendidos como “rural” e urbano”, sendo encabegado por grupos
familiares que ainda denotam as relagdes de parentesco comuns ao cotidiano das feiras livres.

Ainda neste ambito, surgem as cooperagdes empreendidas entre os feirantes, que res-
paldam a existéncia da feira ao longo de décadas. Estas rela¢des sdo travadas nos espagos por
onde passam, fluxos de pessoas e mercadorias, desembocando no proprio Passeio Publico,
ambiente onde se inicia esta histdria. Contudo, ndo pretende-se traduzir a etnografia em uma
rota com um “inicio” e um “final”, mas sim mostrar a0 menos uma parte das rotinas, de fami-
lias que decidiram, sob circunstancias diversas, a adogdo do modelo de producgdo organica,
bem como daqueles que tomam como hébito as idas a feira como parte da sua rotina de consu-
mo alimentar.

Algumas perguntas guiaram a condug@o desta pesquisa, dentre elas saber as motiva-
¢Oes para estes agricultores/as tenham optado, em dado momento, por algum tipo de produgio
organica, as razdes pela qual o Passeio Publico tenha se tornado /ocus para a comercializagio
dos seus cultivos, notando para técnicas, habilidades e estratégias envolvidas nestas produ-
¢oes, que sdo tragadas por estes trabalhadores de modo a concretizarem um ciclo permeado

por especificidades, como certificados e registros estatalmente requisitados.
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Posteriormente, com o avangar da pesquisa, surgiram outras indagac¢des, das quais per-
meavam a construgdo da feira organica, relacionadas a dimensdo do consumo de orgénicos.
Dentre essas perguntas, se colocavam as motiva¢des para quem frequenta aquele espaco,
quais valores constituem o/a consumidor/a de organicos daquela feira, e o que eles pensam so-
bre este tipo de consumo e o ato de comprar alimentos envolvidos por essas particularidades.

O primeiro enfoque a ser abordado refere-se ao encontro entre dimensdes de um mun-
do rural, que rotineiramente se instala, a partir de seus trabalhadores e mercadorias, em locais
de venda situados em Curitiba, dentre eles o Passeio Publico, que serd objeto da seguinte
apresentacdo, em dois momentos: enquanto um espaco de grande importancia no contexto cu-

ritibano e que, posteriormente, passou a receber a Feira do Passeio.

2.1 RECONHECENDO O AMBIENTE: PASSEIO PUBLICO, UM PARQUE COM AS
VARIAS CARAS DE CURITIBA

O Passeio Publico de Curitiba, € semanalmente a casa de uma feira organica, tema
central desta pesquisa. Entretanto, cabe neste instante situar este importante espago incrusta-
do bem ao centro da cidade, que se constituiu ao longo de mais de um século como um dos
ambientes mais relevantes para o lazer e entretenimento na capital. O Passeio Publico, por sua
historia, sua localizag¢do central, propicia a circulagdo didria de grande quantidade de pessoas,
traduzindo-se como um local que, geralmente, ndo passa despercebido pela memoria e pelo
imaginario da maioria daqueles que residem em Curitiba.

Segundo Corréa Lyra/Parané (2006), o parque foi inaugurado em 2 de maio de 1886,
sendo o primeiro de Curitiba, com a extensao de 48.000 metros. Sua idealizagdo faria parte de
um projeto que tinha como objetivos a modernizagdo e o saneamento da cidade. Assim foi

descrita a concepg¢do do Passeio Publico, de acordo com Parana (2006):

Apds estudos, decidiu-se pela construgdo de um parque publico, para solucionar os
problemas, pois o projeto contemplaria o controle da vazdo dos rios com diques, o
replantio das espécies da flora nativa em suas margens, ¢ a contengdo da expansiao
desordenada da populagdo. Além desses aspectos havia o de modernizagédo, pois Cu-
ritiba, ao contrdrio de outras capitais ainda ndo possuia um jardim piblico. (COR -
REALYRA/PARANA, 2006, p. 172)
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Com o passar dos anos foram sendo realizadas continuas adequagdes e melhoramentos
no “Passeio”, que sdo relatadas por Corréa Lyra / Parana (2006), como a construc¢do de pontes
e de um sistema de iluminag@o, como também fora exposto pela Prefeitura de Curitiba: “Em 2
de julho de 1887 ali foram inaugurados 8 lampides a gasolina, mais tarde aumentados para 17,
doados pelo comércio e a industria da cidade.” (Prefeitura de Curitiba/Sife Oficial). O evento
da primeira lampada incandescente acesa na cidade também aconteceu no parque, naquele
mesmo ano. (MOLINA, 2020)

Durante os primeiros anos do século XX aquele espaco seria palco para inimeros
eventos que de certa forma traduziam os anseios do poder publico na época, que reuniam es-
for¢os para que Curitiba se efetivasse como uma metropole moderna, buscando inspiragdo em
modelos europeus para as obras a serem realizadas na cidade. (CORREA LYRA/ PARANA,
2006) (MOLINA, 2020). Algumas das modificagdes deixaram para o parque sua marca até a
atualidade, como o episodio que transformou o Passeio Publico no primeiro Zoolédgico de Cu-
ritiba. (MOLINA, 2020).

O fato do espago passar a abrigar animais de varias espécies deixou seu legado para os
que visitam o espaco nos dias hoje, pois mesmo ndo sendo mais oficialmente o Zoologico da
cidade, ainda sdo alocadas em viveiros uma variedade de aves que ddo o tom para os frequen-
tadores do local. E também sediado no parque o Departamento de Conservacio e Preservacio
da Fauna, bem como um terrario e um aquario publico. (Prefeitura de Curitiba/Sife Oficial).

Assim foram descritas por Molina as influéncias estéticas para a elaborag¢do do parque:

O Passeio Publico, desde sua inauguragdo até a metade dos anos 1910, pode ser con-
siderado como um elemento significativo das propostas urbanas implementadas nes-
se periodo ¢ indicador de uma nova estética urbana, aliando natureza domesticada ¢
solugdes as enchentes dos rios Belém e Ivo. (MOLINA, 2020, p. 17)

Sdo possiveis de serem notadas diferentes permanéncias na estética do parque, como o
que ocorre com estruturas de regulagdo hidricas, como as pontes e lagos. Abaixo sdo apresen-
tadas duas imagens antigas, a primeira com a grafia da cidade assinalada pelo nome de Cu-
rityba, e a seguinte datada do ano de 1900, e outras duas, tiradas durante pesquisa de campo,
em novembro de 2020. Nelas observam-se que a funcdo de regulagdo do fluxo das aguas do
rio Belém, no centro da cidade, que ainda vem sendo desempenhadas, com inclusive, a manu-

tencdo do estilo arquitetonico proposto desde a €poca de sua concepgao:
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Fonte: Marcus Paulo (em colaboragdo), 2020. Lago do Pas:seio Publico.
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Figura 7 - Uma das pontes do Passeio Publico

Fonte: Wikipédia/Cid Destefani-Gazeta do Povo, 2020. Ponte do Passeio Publico.

gura 8 - Lago do Passeio Publico em novemro de 2020.
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Fonte: Marcus Paulo (em colaboragdo), 2020. Lago do Passeio Publico.

Durante o século XX, o Passeio Publico passou por momentos distintos, tendo sido es-
paco de prestigio e atengdo nas primeiras décadas, e sendo relegado a mas condi¢des de con-

servacdo, em épocas mais recentes. De acordo com Molina (2020), em 1915, durante a gestdo
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do prefeito Candido de Abreu foi divulgado um plano para a reforma do parque com base em
projeto do arquiteto Joseph Antoine Bouvard, tendo sido concluidas durante os governos mu-
nicipais de Jodo Moreira Garcez. A autora assim caracteriza os modelos estéticos em que a

construgdo e as reformas do parque se basearam:

O porto ¢ o destaque singular. Projetado por Bouvard, seu projeto remete ao Cimie-
ticre des Chiens, em Asniére-Sur-Seine, hoje desaparecido, com linhas elegantes ¢
volteado com resquicios do art noveau, encimado por um arco, no qual se 1€ “Pas-
seio Publico”. Grutas, cascatas, relevos, pontes ¢ cercas de falsa madeira ou pedra,
rochedos ¢ lagos artificial sdo elementos que transformam o Passeio em cenas ideali-
zadas da natureza ¢, a0 mesmo tempo, reafirmam certa ideia de jardim inglés. Neste
estilo de jardim, ¢ fundamental a utilizagio de gramados extensos, com amplas ala-
medas. (MOLINA, 2020, p. 20)

A passagem anterior, que descreve como se coloca a paisagem vista no Passeio Publi-
co, com suas aguas, gramados e pontes, serve como ponto de partida para pensar em relagdes
que atualmente se firmam entre os habituais frequentadores da Feira Organica e o Passeio Pa-
blico, em si. O fato da feira estar inserida neste contexto provoca naqueles que a constroem
certos tipos de afetos e sentimentos. Muitos dos que habitualmente vao a feira organica levam
em consideragdo a possibilidade de estar a0 mesmo tempo em que realizam um ato cotidiano
de compra de alimentos para a semana, terem a chance de passear em um parque, com suas
cores, cheiros e paisagens.

Durante as visitas de campo, foi possivel notar para aqueles que ali paravam para sen-
tar a beira do lago, ap6s feita as compras, ou para os que acompanhavam uma crianga em suas
brincadeiras, apos ida a feira. Desse fato, levanta-se, a partir das observagdes e relatos, que as
circunstancias da feira ter sido alocada neste parque podem ter contribuido fortemente para
ela seja o que € hoje, a maior e mais visitada feira organica de Curitiba.

Na sequéncia, sera exposto etnograficamente este enconfro semanal entre um parque
urbano e uma feira organica, fundamentando-se nos relatos de produtores e frequentadores

que fazem acontecer a carinhosamente conhecida “Feira do Passeio”.
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2.2 OLHANDO AS LINHAS MAIS DE PERTO: O ENCONTRO ENTRE O PARQUE E A
FEIRA

Partindo da perspectiva baseada em Ingold (2007), aponta-se nesta etnografia, espa-
¢os que constituem o circuito organico em Curitiba e sua Regido Metropolitana, com énfase
na Feira Organica do Passeio Publico. Assim, mesmo que tenha sido tomada como espago
central da discussdo, a feira € retratada como parte de uma “malha”, aqui pensada como forma

de representacdo do encontro de diferentes linhas. A malha é assim conceituada por Ingold:

aquilo que chamo de malha de linhas emaranhadas de vida, crescimento ¢ movimen-
to. Este ¢ o mundo em que habitamos. Meu argumento, do inicio ao fim, ¢ do de que
0 que ¢ comumente conhecido como a “rede de vida” ¢ precisamente isso: nio uma
rede de pontos conectados, mas uma malha de linhas entrelagadas. (INGOLD, 2018,
p. 111)

Considerando esta asserc¢do, coloca-se que para observar o encontro das /inhas, que
compdem o parque e a feira, situados no centro da cidade de Curitiba, adota-se a postura de
olhar esta unido, “de perto e de dentro”. (MAGNANI, 2002). Para isso, busca-se atentar para
a variedade de centralidades e ordenamentos que perpassam o ambiente urbano. (MAGNA-
NI, 2002). Ao observar a feira e parque, sob esta Otica, acaba-se por perceber a presenca de
elementos anteriormente ndo imaginados como: “sistemas de trocas de outra escala, com par-
ceiros até entdo impensaveis, permitindo arranjos, iniciativas e experiéncias de diferentes ma-
tizes.” (MAGNANI, 2002, p. 16).

O emprego do recurso teorico das /inhas, € proposto como uma forma de incorporagdo
de inumeros elementos que perpassam a vida cotidiana e as trajetorias dos individuos que fa-
zem a feira.. Portanto, quando ¢ dito que nas /inhas que passam pela Feira do Passeio ha tro-
cas, afetos, relagdes burocraticas e economicas, estas qualidades, emaranhadas e envolvidas,
passam a ser atributos da /inha, continuamente revelada no decorrer da escrita. O autor,

propde uma defini¢do para ela, comparando-a com adensamento de uma floresta tropical:

Podemos supor, porém, que as linhas de crescimento oriundas das multiplas fontes
tornem-se amplamente envolvidas umas com as outras, um pouco como as vinhas ¢
trepadeiras de um denso trecho de floresta tropical, ou os emaranhados sistemas ra-
diculares que vocé corta com a pa toda vez que cava o jardim. INGOLD, 2018, p.
120)
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Deste modo, atua-se aqui, conforme remetido pela comparagido feita por Ingold
(2018) com as linhas de devir, propostas por Deleuze (2004). Estas linhas ndo conectariam
pontos distintos, mas seria composta por eles, passando entre eles, pelo meio, correndo. Esta
etnografia, portanto, busca apresentar a construgdo da feira como um entrelagamento de traje-
torias (INGOLD, 2018). Assim como empreendido por Torsten Hagersten (1976) e represen-
tado por Ingold (2018):

Nesta tapecgaria ndo hd interiores ou exteriores, nenhum encerramento ou descerra-
mento, apenas aberturas ¢ veredas. Como a margem emaranhada de Darwin, a tape-
garia de Higersten ¢ um campé de ndo de pontos interconectados, mas de linhas en-
trelagadas, ndo uma rede, mas uma malha. INGOLD, 2018, p. 138)

Ao escolher a Feira Orgénica do Passeio Publico, como local em que fora realizada a
pesquisa, foram enfatizados os cruzamentos continuos daqueles que “se avém para transitar
pela cidade, usufruir seus servigos, utilizar seus equipamentos, estabelecer encontros e trocas
nas mais diferentes esferas” (MAGNANI, 2002, p. 18). H4, nesta tapegaria da feira, o interes-
se em promover um ponto de comercializagdo de produtos organicos, a vontade em encontrar
alimentos saudaveis, negociagdes, estratégias, mas também afetos construidos pelo encontro
semanal durante anos seguidos, a troca de conhecimentos, e outras passagens desinteressadas
e ocasionais, dentre tantas situa¢des que se enredam na feira, integrada ao parque.

Para a realizac@o desta empreitada, mesmo adotando a proposi¢do de “desenhar a rela-
¢do como uma trilha” (INGOLD, 2018, p. 199), ou percorrendo as varias trilhas que passam
pela feira, é possivel notar para certas regularidades, ainda que volaveis e transitdrias, que po-
dem ser localizadas através das conceituagdes propostas por Magnani (2002), de pedago,
mancha e circuito.

Considerou-se que os conceitos acima contribuiriam para um melhor entendimento no
estudo de agrupamentos, como € o caso daqueles que se encontram semanalmente na Feira do
Passeio. Acerca do conceito de pedaco, este € caracterizado pelo autor como um local onde as
pessoas: “se reconheciam como portadores dos mesmos simbolos que remetem a gostos, ori-
entagdes, valores, habitos de consumo e modos de vida semelhantes.” (MAGNANI, 2002, p.
22).

Cabe ressaltar que esta pesquisa ndo propde intitular a Feira do Passeio como um pe-

daco, conceito nativo, incorporado por Magnani (2002), de sua pesquisa de campo na cidade
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de Sao Paulo, mas sim, situar alguns dos padrdes observados na feira, empregando a ideia que
constrdi esta definigdo.

No caso da Feira do Passeio, mesmo sem que haja o conhecimento, necessariamente,
em uma esfera pessoal entre todos os frequentadores, sdo reconheciveis certas proximidades e
identificagdes comuns entre aqueles que “fazem a feira”. Os gostos por alimentos vistos como
mais “sauddveis”, certa orientagdo politicamente engajada em torno da tematica ambiental, da
preocupacdo com a saude de si e da familia, o apoio aos modos produtivos relatados como
mais justos ou até mesmo o proprio habito de comprar alimentos organicos, podem ser perce-
bidos como elementos de reconhecimento dentre aqueles que vao a feira.

Na seguinte figura podem ser notados alguns aderegos que representam, em grande
medida, os frequentadores da feira organica, como ¢ o caso do uso massivo das ecobags,

substitutas das sacolas plasticas.

Fonte: Marcus Paulo (em colaboracio), 2020. Barraca do Sitio Recanto Nativo.

Apresenta-se, ainda, a proposta de mancha, da qual o autor descreve como “areas con-
tiguas do espago urbano dotadas de equipamentos que marcam seus limites e viabilizam —

cada qual com sua especificidade, competindo ou complementando — uma atividade ou pratica
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predominante.” (MAGNANI, 2002, p. 22). Partindo deste conceito, torna-se possivel pensar, a
respeito da inser¢do da Feira Organica no Passeio Publico, considerando as dinamicas pro-
prias dos seus arredores, onde o parque se encontra, e pensando neste como um “ponto de re-
feréncia” para seus frequentadores.

Esta etnografia ndo se estende, por suas proprias delineagdes, bem como por fatores li-
mitantes de tempo e circulagdo causados pela pandemia, para outros pontos urbanos de ven-
das de orgénicos, enfatizando nas descrigdes e narrativas obtidas durante trabalho de campo
na feira. Inequivocamente, sdo destacadas as relagdes que se ddo nesta feira e no parque onde
¢ realizada, como o Unico ordenamento urbano abordado, em detalhes, na pesquisa.

O Passeio Publico, para além do recebimento da feira, aos sabados, ¢ dotado de diver-
sas outras atividades que se complementam'®, por vezes, ndo intencionalmente. Inimeros da-
queles consumidores da feira aproveitam para realizar algum tipo de passeio pelo parque, que
¢ equipado de espagos de lazer com brinquedos para criangas, cinema ao ar livre, bicicletario,
academia publica de ginastica, mesas de xadrez, além de viveiros de animais e de uma feira

de artesanato que acontece ao lado da feira organica.

— e e
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Fonte: Marcus Paulo (em colaboracgio), 2020. Cinema ao ar livre no Passeio Publico

18 O cardter de complementariedade mencionado, nio ¢ apresentado no sentido da existéncia de equipamentos
voltados, necessariamente, a uma mesma finalidade, como ocorre em um setor de abastecimento ou uma re -
gido portuaria. No caso apresentado, este aspecto se da através do oferecimento de diversos equipamentos,
que por estarem presentes, no local, incrementam as possibilidades de lazer, passeio e servigos no Passeio
Publico e seus entornos.
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Em conversa com um antigo frequentador do parque, foi possivel reparar que o fato
dele “estar ali” ndo se traduz apenas pela compra dos alimentos que carrega em suas sacolas,
ou na sua relacdo com a feira. Para ele, ir ao Passeio Publico faz parte da sua historia de vida,
sendo lembradas por ele diversas vivéncias em areas e equipamentos que compdem o ambien-
te do parque, conforme aparece no seguinte trecho da conversa, quando perguntado sobre seu

héabito de frequentar a Feira do Passeio, demonstrando certos sentidos destas experiéncias:

Olha, eu sou da terra do leite quente, t6 com sessenta ¢ dois anos, quando eu era pe-
queninho eu vinha de Santa Felicidade, 14 na avenida de Campo Magro, com a mi-
nha mie com a minha madrinha de tarde tinha o Parque Alvorada. Ali 14 no parque
tinha roda gigante, cavalinho, carrinho elétrico, ndés sentava bem aqui minha madri-
nha estendia uma uma toalha, fazia um bolo, eu tinha quatro aninho e sempre ja faz
sessenta ¢ dois, acho, que ja faz uns trinta ¢ cinco anos que eu frequento aqui, as ve-
zes eu venho domingo, eu tenho um netinho agora no Natal nds tiramo foto no [es-
pirito de natal iluminado ¢ tal] casinha do papai noel, s6 nio tinha orginico ali
[ADRIANO: ¢ da sua vivéncia desde desde] sim, desde pequeno tinha pedalinho
aqui ndo tinha esse chafariz lindo, mas ¢ o Passeio Publico, tem as cobras nio sei se
tem ali ainda a casa das cobras. (Aroldo, consumidor de orginicos, entrevista de
campo, 2020)

Dessas situagdes, ¢ viavel depreender o fato de que a Feira do Passeio opera, sincroni-
camente, como um espago em que hd um reconhecimento mutuo de certos valores, orienta-
¢Oes e habitos de consumo em torno dos organicos (participes da Economia dos orgénicos), e
sem concorrer com isso, se insere em um espaco mais amplo (do parque e seus entornos), em
que se expressam relagdes com outros tipos de equipamentos publicos e privados localizados
naqueles ambientes.

O caso deste consumidor ilustra esta situagdo, em que ele ao mesmo tempo possui vin-
culos com a feira, e menciona em conversa a sua amizade com um feirante como uma razio
para ele frequentar aquele ambiente. Paralelamente a isto, traz em seu relato, outras situagdes
que remetem a todo aquele entorno (do parque), como as vindas ao Passeio Publico com sua
madrinha, quando crianga, e as vindas atuais com seu neto, para a visitagdo das atragdes de
natal.

Ainda, de modo a trazer as /inhas emaranhadas da feira orgdnica “para mais perto”,
apresenta-se um terceiro conceito proposto por Magnani (2002), que trata da existéncia do
circuito, assim descrito pelo autor: “Trata-se de uma categoria que descreve o exercicio de
uma pratica ou a oferta de determinado servigo por meio de estabelecimentos, equipamentos e
espacos que ndo mantém entre si uma relagcdo de contigiiidade espacial, sendo reconhecido em

seu conjunto pelos usuarios habituais” (MAGNANI, 2002, p. 23).
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A respeito da Feira Orgénica do Passeio Publico, esta se insere tanto em um circuito de
feiras livres de Curitiba, quanto em um circuito, menor, de feiras organicas. Segundo a Prefei-

tura da cidade, assim € descrito o circuito, composto por 12 feiras semanais:

Acontecem 12 feiras semanais em ruas, pragas ¢ parques da cidade. Tém como obje-
tivo comercializar produtos livres de agrotoxicos ¢ divulgar os produtos orginicos
junto a comunidade, bem como atrair novos produtores para esse segmento da agri-
cultura. (Site da Prefeitura de Curitiba, <Acesso: 05. Jan. 2021>)

Neste circuito, organizado e fiscalizado pela Secretaria Municipal de Seguranga Ali-
mentar e Nutricional, circulam entre as diferentes feiras, tanto agricultores/as feirantes que fa-
zem suas vendas por vezes em mais de uma feira, quanto consumidores/as, que frequentemen-
te realizam suas compras de organicos mais de uma vez a cada semana.

A regido central de Curitiba, onde se encontra a Feira do Passeio, tem alta participagdo
no circuito de feiras orgdnicas da cidade. Além dela, ocorre uma feira na Pragca do Expedicio-
nario, também na regido central, bem como feiras organicas idealizada através de outras inici-
ativas. Neste ambito, ocorrem a feira organica da UFPR, idealizada como um projeto de ex-
tensdo da universidade" e a feira das cooperativas como a COPASOL e a Cooperativa Terra
Livre, organizada pelo MST, que € realizada na Praga Osorio.

A respeito disso, assim contaram sobre sua presenga no circuito organico de feiras,
uma consumidora que voltava a frequentar a feira apos meses, devido a pandemia, outro ra-
paz, entrevistado em um dos sabados de ida a campo e um casal de compradores, que apro-
veitava para levar seu filho nos brinquedos do parque. Quando indagados sobre esta questao,

assim comentaram:

Eu frequento sim, eu frequento uma 14 em cima também, na Praga do Japfo , que ¢
nas quintas feiras, também entio quando falta 1a eu pego 14 ou entdo eu pego da ces-
ta do MST, entdo a cesta do MST também ¢ pertinho de casa cles entreglam] eles a
gente faz a compra pelo site, ¢ também entregam 14 também ou pelo whatsapp tam-
bém (Denise, consumidora de orgdnicos, entrevista de campo, 2020)

Outras feiras, olha, feira de exclusivamente organica ou ndo organicas tem a feira da
rua Colombo, tem a tem uma outra feira que eu nio conhego o nome, da praga mas
fica préximo a OAB ali pro lado do Sdo Lourengo essa da Rua Colombo que fica no

19 As feiras organicas idealizadas pelo Setor de Ciéncias Agrarias ocorrem atualmente em diversos campi da
universidade, sendo mencionada no texto a feira sediada no Campus Reitoria por acontecer em regifio proxi-
ma a feira do Passeio Publico. Apesar de terem seu gerenciamento feito por grupos diferentes, considera-se
para esta pesquisa, como participes de um mesmo circuito, pela co-presenga de feirantes que participam de
mais de um “circulo” de feiras quanto de consumidores que tém a possibilidade de irem a vdrias diferentes,
conforme descrito na etnografia.
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Ahu no Centro Civico, tem a da Maua ali perto do Couto Pereira que também fre-
quento... sdo essas quatro as principais ¢ Mercado Municipal porque algumas coisas
gente ndo nio encontra de maneira nenhuma na feira de orginico, dai s6 14 mesmo
essas essa cinco feiras (Lucas, consumidor de orgdnicos, entrevista de campo, 2020)

Aqui no passeio toda semana [Entrevistada: toda semana] agora ai eu t6 dizendo as-
sim ai tem conforme o interesse, ai as vezes né talvez eu va na feira 14 na feira 1a do
expedicionario, ou va na feira do Ahu ou va na feira do Alto da XV enfim em algu-
ma feira eu vou também. (Casal de consumidores de orginicos, entrevista de campo,
2020)

Assim como relatado pelos/as consumidores/as, que muitas das vezes tem o habito de
frequentarem mais de uma feira, assim também o fazem os feirantes, que necessitam de mais
de um dia de vendas a cada semana para realizarem suas vendas. Sobre isso, a feirante Dona
Sandra, com quem foi realizada estadia de campo em seu sitio em fevereiro de 2020, contou
no retorno de campo do pesquisador, que naquele dia sua familia realizava feiras na Secretaria
de Estado da Saude (SESA) e em espaco da Companhia de Saneamento do Parand (SANE-
PAR). Muitas das barracas da Feira do Passeio, podem ser visitadas, por exemplo, em feiras
na Praga do Japao e na Praca do Expedicionario.

A intengdo de empregar os conceitos da obra de Magnani (2002) ndo veio no sentido
de comparar estritamente as realidades observadas em campo, as defini¢des, mas sim, de loca-
lizar as centralidades e ordenamentos, percebidos durante a analise das notas, entrevistas e
imagens da pesquisa. Considerou-se, neste caso, que o recurso apresentado, auxiliaria na com-
preensdo das convergancias, entre o parque a feira, olhando para os espagos e equipamentos
urbanos existentes na regido onde ocorre a pesquisa.

No topico seguinte sdo apresentadas etnograficamente as idas a Feira Organica do Pas-
seio Publico e do retorno da feira para a circunscri¢do do parque, depois de periodo em que
este ficou fechado, em decorréncia da pandemia. S3o apresentados ainda, resultados de pes-
quisas feitas através da internet, que também repercutiram questdes envolvendo a feira, na
atualidade. Sdo contempladas, neste topico, informac¢des de ambito demografico acerca do

municipio e da regido especifica de Curitiba, em que se realiza a feira



65

23 O A FEIRA DO PASSEIO ATUALMENTE E O FAZER DE CAMPO DURANTE A
PANDEMIA: UMA BREVE DESCRICAO

Em topicos anteriores foram apresentadas informagdes de como se deram os processos
de formacg@o da feira, bem como o encontro dela com o Passeio Publico. Agora, a partir dos
relatos daqueles que passaram pela feira quando realizada esta etnografia, e das observagdes
realizadas em campo atenta-se para a experiéncia de fazer a feira, segundo quem compra bem
como para quem vende naquele local.

Neste emaranhado que enreda diferentes pessoas, mercadorias, espagos e situagdes,
cabe o ensejo em apresentar, apos feito um histédrico acerca do Passeio Publico, como a regido
que envolve o parque e a feira estdo atualmente. O parque se localiza em subdivisdo munici-
pal Matriz, em que residiam no ano de 2017, 208.674 habitantes, sendo a terceira maior das
regionais da cidade. (IPPUC/Prefeitura de Curitiba/Site Oficial). Inserido nessa regional esta o
bairro Centro, que ocupa uma area de 3,30 km? e residem 32.626 dos moradores do munici-
pio, configurando uma regido densamente povoada (IPPUC).

Como geralmente ocorre nas localidades centrais de grandes cidades, estas se tradu-
zem por uma elevada circula¢do de pessoas de todos os bairros. Bem como daqueles advin-
dos, geralmente por razdes de estudo e trabalho, de municipios da regido metropolitana, como
os proprios feirantes, que rotineiramente fazem suas vendas em feiras organicas espalhadas
por diversos bairros de Curitiba.

Em relacdo ao que se encontra nos arredores do Passeio Publico, ¢ notavel o encontro
de diversas realidades. Durante os dias de observacdo foi possivel perceber uma multiplicida-
de de coisas que se cruzam naquela regido. No entorno do Passeio Publico podem ser encon-
trados varios géneros de moradia, com uma abundancia de prédios residenciais, pensdes, ho-
téis e a Casa do Estudante Luterano (CELU). A regido ainda compreende bares, pequenos co-
mércios e exatamente ao lado da entrada principal do parque se encontra o quartel da Guarda
Municipal de Curitiba. Tipos de economia informais como o trafico e a prostitui¢do também
sdo comuns de serem percebidos naquela regido.

Para uma melhor visualiza¢do a respeito dos ambientes descritos, exibe-se o seguinte

croqui, disponibilizado pela Prefeitura de Curitiba:
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Figura 11 - Croqui do Passeio Publico
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Fonte: Site da Prefeitura de Curitiba, 2020. Croqui do Passeio Pablico. Disponivel em: <https://www.curitiba.-
pr.gov.br/conteudo/croqui-passeio-publico/323> <Acesso em: 17.Ago.2021>

A feira Organica do Passeio Publico ocorre na localizagdo compreendida, no croqui,
pelos nimeros dois ao seis. Nela € possivel observar em maior quantidade as barracas em que
sdo vendidos produtos como hortaligas e frutas.

Os pées e bolos também podem ser encontrados, bem como outros produtos que ne-
cessitam beneficiamentos como as compotas e molhos. Estes itens podem ser encontrados na
mesma barraca, geralmente tocadas por membros da mesma familia ou em barracas especiali-
zadas neste ramo, que comercializam apenas um género de produtos, como sdo os casos da
barraca em formato de caminhdo trailer de gastronomia agroecologica, vendendo tortas, salga-
dos e outras receitas, como pode ser encontrado na Marfil Cozinha Agroecoldgica.

Da mesma forma ocorre com uma empresa do ramo dos laticinios, a qual comerciali-
za o requeijdo fresco, a manteiga sem sal e a coalhada fresca, uma barraca de bolachas e outra
de granjeiros. Sao encontradas, nesta linha, uma barraca de carnes organicas, da mesma forma
ocorrendo com os peixes. Ainda ha uma barraca de itens de cuidado, orgédnicos, como os
shampoos e sabonetes.

As flores também sdo observadas em meio a todos estes produtos, em algumas das
bancas da feira. Esta infinidade de op¢des, se traduz através de cores, cheiros e texturas, cons-
tituem parte das motivagdes que levam os frequentadores a feira, colocando-a como local para
a compra de seus alimentos e outros produtos organicos, em geral, com assiduidade. Sabendo

disso, os feirantes dispdem e organizam as mercadorias de maneira atrativa para os que transi-


https://www.curitiba.-%e2%80%a8prgov.br/conteudo/croqui-passeio-publico/323
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tam pela feira, contribuindo, assim, para os encontros, do que conforme anteriormente coloca-
do, entre diferentes tipos de /inhas que se entrecruzam.

Nas semanas em que foram realizadas as idas a campo se davam, a0 mesmo tempo, as
intengdes de pesquisar, de comprar os alimentos organicos e de usufruir do prazer que € ir ao
local, aos sabados pela manha, fazendo reparar mais atentamente aos detalhes de cada uma
das barracas existentes no local, estes que refletem as especialidades de cada local e familia
que trazem suas producdes ao local. Apesar de cada barraca apresentar um enfoque especifico,
nota-se uma nuance de mercadorias presente em cada uma delas, variando de acordo com a
especialidade de cada um dos produtores e de fatores como a sazonalidade.

Mesmo nas semanas em que tinha objetivo de falar com outros interlocutores, se man-
tiverem na agenda as visitas a barracas especificas, onde foi possivel notar para estas caracte-
risticas proprias de cada uma delas. Tendo como exemplo, a barraca do Sitio Recanto Nativo,
¢ uma das em que sdo encontrados artigos de hortifriti, que sdo em torno de oito na feira toda.
Ainda que haja alguns produtos encontrados praticamente o ano todo, como o caso das bata-
tas, das cenouras e das cebolas, ha outros itens que os feirantes nos convidam, ocasionalmen-
te, a experimentar de acordo com a disponibilidade menos regular.

Neste ambito, aparecem tanto alguma verdura, legume ou fruta que pode colhido em
alguma semana especifica bem como de experimentos criados nas cozinhas daquelas proprie-
dades que fazem vendas de artigos agroalimentares, como as panifica¢des. Nas visitas a barra-
ca do Sitio Recanto Nativo, ¢ comum encontrar alguma novidade apresentada por Dona San-
dra, como as uvas de seu sitio, certa vez ofertadas ao pesquisador, ou algum tipo de hortalica
plantada em menor escala que as facilmente encontraveis alfaces e escarolas. Em ida a feira,
no inverno, ao nao reconhecer uma das verduras expostas no local, a feirante explicou ao pes-
quisador que se tratava de radite.

Ao caminhar pela feira e conversar com os feirantes € provavel sair de la tendo apren-
dido sobre as propriedades de alguma planta medicinal e o preparo de receitas de algum cha.
Em algumas barracas, sdo encontrados itens que cabem ao se conhece, pela nomenclatura das
PANCs, como sdo os casos do Recanto Nativo em que estas plantas ficam expostas em uma
mesa e a Pronobis Agroflorestal, onde pode ser observado um varal de plantas onde sempre
sdo expostas uma miriade de ervas, como o mastruz. Nesta mesma barraca, ainda nota-se

uma grande variedade de artigos organicos desidratados, como a ora-pro-nobis.
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Outras especificidades podem ser notadas ao fazer uma caminhada pela feira, como as
panifica¢des, produzidas para datas comemorativas, como o Natal e o Dia das Maes. Este tipo
de produto ¢ produzido por mais de uma das familias presentes no local. Outros tipos de paes
e bolos sdo vendidos com regularidade, como os da barraca do Danrat, onde sdo vendidos sa-
borosos paes caseiros e as cucas de banana. Na barraca do Sitio Recanto Nativo, € possivel
encontrar pdes de fermentacdo natural, quiches e outras variedades de tortas de legumes.

Em varias barracas, sdo vendidos artigos advindos de agroindustrias préoprias, como
varios itens, como os doces de banana da Cooperafloresta ou revendidos de outros produtores
que ndo participam diretamente da feira, como ¢é o caso do arroz organico do MST, facilmente
achado em varias barracas. Toda esta variedade de empresas familiares sentiu as restri¢des im-
postas pelo periodo de pandemia, onde foram rotineiras as transferéncias de local de comerci-
alizacdo e alguns periodos de proibi¢do das vendas, quando foi instituido o grau maximo de
restri¢cdo de circulag@o, representado pela bandeira vermelha.

Em decorréncia das medidas restritivas tomadas pelas autoridades locais, o Passeio
Publico, assim como outros parques da cidade de Curitiba, ficou fechado por meses como for-
ma de conten¢do da pandemia, fato este que fez com que a feira organica passasse a ser reali-
zada, temporariamente, em uma praga ao lado do parque, denominada Praga Dezenove de De-
zembro.

A data em que se iniciou a realiza¢do desta fase da etnografia, apos periodo de isola-
mento social, coincidiu com a volta da feira para circunscri¢do do parque, no dia 03 de outu-
bro de 2020, sendo retratado por veiculos da imprensa local, conforme pode ser observado nas

imagens abaixo, de uma reportagem exibida pela Rede Paranaense de Comunica¢do (RPC):

Figura 12 - Reportagem sobre a feira realizada em ou-
tubro de 2020.

em.a 1 REABREFEIRADEORGANICOSDOPASSEIOPUBLICO

Fonte: Globoplay, 2020. Reportagem sobre a reabertura da Feira do Passelo. Disponivel em <https://globoplay.-
globo.com/v/8909515/>< Acesso em: 17.Ago0.2021>


https://globoplay.-
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Durante aquele sabado foi possivel notar para um misto de sensa¢des para quem visi-
tava a feira. Ao mesmo tempo em que se percebia o entusiasmo pela volta da sua realizagio,
em seu local habitual, havia um ambiente de cautela causado pela pandemia. Naquela manh3,
o movimento de pessoas, apesar de constante, parecia estar ainda abaixo do habitual para o
periodo anterior a época pré pandémica. Além de haver um uso massivo das mascaras de pro-
tegdo, face shields, percebia-se uma mudanga na organizagdo da feira.

Passou a haver um maior distanciamento entre as barracas, as quais se encontram atu-
almente mais afastadas umas das outras, a disponibilizacdo de frascos de alcool gel pelos fei-
rantes e a abertura de apenas uma das entradas do parque, possibilitando maior controle de
fluxo de pessoas que circulam pelo local. E possivel notar, logo na entrada, a presenca de
guardas municipais e uma equipe de agentes da prefeitura que utilizam um colete com a frase
“Curitiba contra o Coronavirus”.

Estes elementos descritos revelam, também, as dificuldades em realizar uma pesquisa
etnografica em meio ao periodo pandémico, em que foi imprescindivel a fala com os interlo-
cutores com distancia, o andar cauteloso, perpassado pelo medo de se aproximar em demasia,
bem como o uso de dispositivos anteriormente nunca imaginados em uma pesquisa, que pas-
saram a fazer parte da rotina do pesquisador.

O cenario que se apresentava, portanto, era distinto do que fora observado nas idas a
feira durante o inicio daquele mesmo ano. A feira, no entanto, apesar estar sofrendo conse-
quéncias do atual periodo, se mantém atuante e desde a sua fundagdo vém crescendo, consoli-
dada como uma referéncia para quem pensa em alimentagido organica em Curitiba.

No caso da Feira do Passeio, a vida esta presente em inameros elementos que fazem
unir estas pessoas, as conversas e saberes, rotineiramente trocados entre aqueles que a cons-
troem, formando diversas percepgdes que se emaranham. Estas relagdes, dadas pelo encontro

de produtores e consumidores serdo aprofundadas no seguinte topico.

2.4 LINHAS: TROCAS, SENSACOES E AFETOS QUE FAZEM A FEIRA

As questdes que surgiam nas conversas com agricultores/as e frequentadores/as da Fei-

ra do Passeio apontavam para as relagdes de proximidade estabelecidas entre as pessoas la
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presentes. Nessa perspectiva, foram ganhando importancia as reflexdes acerca dos motivos
que levaram a pensar em como uma infinidade de pequenas coisas formam a cada semana
aquele fluxo que se repete. Para pensar nessas “coisas”, adota-se a posi¢do colocada por In-
gold (2018) que profere: “As coisas sdo suas relagdes” e ao ouvi-los, era possivel observar a
formacdo dos fios que ao serem puxados para mais perto, mostram em suas tessituras, senti-
mentos, e afetos, que se movem e fazem se emaranhar em seus diferentes caminhos.

Entretanto, ao observar que no encontro cotidiano de produtores, consumidores e ou-
tros participantes da feira, haja a relagdo mais préxima, de amizades, da troca de conhecimen-
tos, da ajuda mutua, ndo se busca, aqui, apagar as diferencas que compdem o mosaico da fei-
ra. Diferentemente de outros contextos onde ser tradicionalmente se realizam feiras populares,
com a comercializagdo de artigos em regimes menos controlados e possibilitando o intercam-
bio de mercadorias entre agentes inseridos em condi¢des sociais mais variadas, nota-se, na
Feira do Passeio, que estas conformagdes se deram de maneira distinta e especifica.

Como fora apresentado anteriormente, em meados do final da década de 1980, com a
efervescéncia das discussdes acerca das agriculturas alternativas, entre grupos de agricultores
e de académicos, o crescimento da preocupacdo com a alimentag@o e a saude por parte da po-
pulagdo, a necessidade de escoamento produtivo, criaram-se condi¢des para o surgimento de
feiras que comercializem produtos organicos.

Dessa maneira, feiras como a realizada no Passeio Publico, representam a articulagdo
entre uma produgdo rural e um universo urbano e capitalista. A parte do publico das cidades,
que ao menos inicialmente, passou a frequentar estes espagos, tinha caracteristicas de perten-
cimento a uma classe média, urbana e escolarizada, que encontrou nas feiras a congruéncia
com grupos de produtores, interessados em propor modos produtivos apartados do tripé do
uso de agrotoxicos, sementes modificadas geneticamente e da maquinizagdo do campo. Nesse
sentido, sinaliza-se para o encontro entre grupos distintos, movidos por interesses proprios, e
ndo de uma feira realizada apenas entre individuos de um mesmo segmento social.

Feitas estas ponderagdes, apresentando estas descontinuidades entre os grupos que
compdem a Feira do Passeio volta-se as permanéncias, comuns em ao género comercial das
feiras, que fazem com se crie um ambiente propicio as relagdes de trocas e afetos. Embora
este tipo de envolvimento possa ser notado em inimeras circunstancias da vida social, ha um

carater particular quando se tratam dos intercambios realizados nestes locais.
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Na Feira do Passeio, ¢ comum notar feirantes explicando sobre o preparo de produtos,
além dos diferentes cultivos existentes em suas propriedades e até¢ mesmo de dificuldades en-
frentadas no mercado de organicos.” Acerca disso, Heredia assim caracterizaria este tipo de

comércio, que destaca-se pela qualidade da reunido social-

A feira ¢, além de um lugar para comprar ¢ vender, um ponto de reunido social. A
feira ¢ um local de encontro. Nela tem lugar uma troca de informacdes ¢ opinides
sobre diversos problemas entre os individuos dos diferentes grupos que ali se reti-

nem. (HEREDIA, 2013, p. 16).

Nesse sentido, corrobora-se que muitos daqueles que vao as feiras, ndo o fazem apenas
pelo objetivo de adquirir mercadorias, mas sim para poder conversar com os “chegados”, tro-
car conhecimentos e informagdes, passear pelo local, desfrutar de apresenta¢des musicais,
manifestagdes politicas dentre outros tipos de participacdes.

Um dos eventos realizados cotidianamente na Feira do Passeio, antes da pandemia, era
o “Musica na Feira”, em que grupos musicais e de palhagos se apresentavam no local. Nas re-
des sociais oficiais da feira € possivel verificar a divulgacdo destas presencas. Em uma pri-
meira imagem, veiculada no Facebook, mostra-se uma apresentagdo realizada no dia 7 de se-
tembro de 2019, ao lado, realizacdo de show musical da banda Laboratorio do Groove, tam-

bém em 2019, e logo em seguida, a divulgagdo do Yoga na Feira:

20 Ha que se considerar que as medidas de distanciamento social afetam dirctamente este tipo de convivéncia,
trivial nas feiras livres, apesar de ndo destitui-las completamente. Ao realizar as observagdes de campo, foi
possivel reparar que uma das barracas que faz a venda do café agroecoldgico, com varios tipos de opgdes de
alimentac¢do ndo vem realizando este tipo de venda. Esta barraca, ¢ provida de varias mesas para que os visi-
tantes possam sentar, tomar café da manha e conversar durante suas idas a feira.
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Figura 13-Apresentagao Musi- Figura 14-Apresentagdo da ban-
cal na Feira do Passeio, em da Laboratorio do Groove, em
2019
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Fonte: Perfis oficiais da Feira Organica do Passeio Pliblico no Facebook e no Instagram. <Acesso em
01.Ago.2021>

Sobre as sensacgdes e afetos gerados nestes convivios rotineiros a Feira do Passeio, foi
possivel conversar com Ana Eduarda, ex-trabalhadora da barraca Vale do Encanto, de Dario
Delgado, um dos feirantes alocados na feira. Ela conta sobre aspectos que lhe agradavam e
chamavam aten¢do no periodo em que trabalhou no local, destacando para o que chama de
“dimensdo relacional” existente na feira, inclusive ligada a realiza¢do de eventos como as
apresentacdes musicais que aconteciam no local. Em uma comparac¢do com outra feira em que

trabalhou, disse sentir que aquele espago tinha “mais vida” e “espago para acontecimento”.
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E possivel sugerir esta constatagio a alguns aspectos da Feira do Passeio, como ela ser
realizada aos sabados, quando grande parte dos frequentadores possui mais tempo para passe-
ar pelo local, além da facilidade da feira ser realizada em um parque, oferecendo maior espago
para que sejam realizados outros tipos de eventos, simultaneamente a feira. Entretanto, Ana
Eduarda ressaltou para sua percepc¢do do carater segmentado do grupo de pessoas que fre-

quentam a feira, conforme expresso na seguinte fala:

Ah, eu acho que a dimensdo relacional mesmo, porque principalmente na feira do..
eu sempre troquei ideia com as pessoas nas duas feiras, nio tinha tanto, ndo tinha
tanto essa distingdo, mas eu sinto que na Feira do Passeio, ehh, tem mais vida assim,
tinha uma musicalidade assim, era muito legal, tinha mais, mais espago pra aconteci-
mento assim, pra que as relagdes se dessem. E ¢ engracado também né, porque sdo
pessoas que, de alguma forma, fazem parte do mesmo segmento social que a gente
faz, né. Entdo, vocé sempre vai encontrar alguns rostos meio conhecidos, as vezes
vocé solta um sorriso meio de graca ... ¢ como que eu posso dizer, é tipo um salve
simpatia assim, ¢ tipo uma coisa meio, respira flores a la 6leo essencial, ali na Feira
do Passeio Publico, muito engragado. (Ana Eduarda, ex-trabalhadora da Feira do
Passeio, entrevista de campo, 2020)

Nessa sequéncia, retoma-se distinta ocasido de campo, mas que também apresenta o
carater da formagdo de parcerias entre diferentes envolvidos na construcdo da feira. A agricul-
tora Sandra, ao contar sobre a sua trajetoria na agricultura, relata acontecimentos do periodo
de transicdo da agricultura convencional para a orglnica, ressaltando a importancia dos co-
nhecimentos e saberes trocados na relagdo com os consumidores, muitos deles com quem tem
amizade longinqua, em sua trajetdria como agricultora e feirante.

Aquelas relagdes funcionariam como um “combustivel” para que a agricultora buscas-
se aperfeicoar técnicas para tocar seus cultivos, em um momento de vida em imperavam as di-
ficuldades financeiras. Dessa forma, contou Sandra, sobre as trocas entre produtor e consumi-

dor, em periodo de inicio do mercado de organicos, no final dos anos 1980:

Eu ndo tinha muito conhecimento na época, entdo ¢u tinha que me valer daquilo que
produzia, sem nada, que era as alface que era abdbora da época, abdébora menina,
principalmente, n¢ aproveitar tudo que a abdbora dava, desde a flor at¢ a a cambi-
quira, fazer o doce fazer abdbora verde madura do jeito que eu podia eu tava apro -
veitando. E assim eu fazia com dente de ledo, com serralha com as PANCs que hoje
tem nome, que naquela época ndo tinha nome, também né mas ja tinha publico. Eu
mesma fui ensinando as pessoas a consumir esse produto ¢ valorizar isso dentro de
uma feira, ¢ ter uma relagdo mais direta com o consumidor ¢ o proprio consumidor
foi me estimulando a fazer a desenvolver novos processos de necessidade porque
njo tinha muito produtor mas tinha muitas necessidades de consumo na época né.
quem conhecia que era um grupo de pessoas que conhecia organico ¢ também ti-
nham seus problemas de saide né e conforme a demanda deles eu ia fazendo tudo
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que pedia eu corria atras por isso que vocé vé essa diversidade muito grande aqui na
propriedade hoje, mas foi exatamente pra atender a necessidade no nossa da familia
quanto do consumidor (Sandra Mara, agricultora ¢ feirante, entrevista de campo,
2020)

E possivel notar, a partir deste relato, o encontro entre diferentes linhas, guiadas cada
uma delas por seus interesses especificos, mas que de certo modo, a partir do seu emaranha-
mento, passam a também constituir motivos comuns a todas elas, neste caso a existéncia de
um ponto de comercializagdo direta de alimentos orgdnicos. Sobre isso, se apresenta o carater
da animacidade dessas relagdes, caracterizado por Ingold como: “potencial dindamico, trans-
formador de todo o campo de relagdes dentro do qual seres de todos dos tipos, mais ou menos
semelhantes a pessoa ou a coisas, continua e reciprocamente trazem uns aos outros a existén-
cia” (INGOLD, 2018, p. 116).

Deste modo, podem ser percebidas relagdes de trocas (de reciprocidade, de mercado),
de afetos, entremeadas com relagdes de parentesco, a partir da presenca de familias que se en-
gajam em um modo de produ¢do e comércio iniciado a partir de nucleos familiares do meio
rural. Nestas trocas, passam a serem geradas obrigagdes, para além de simples relagdes co-
merciais, de mercado ou de interesses puramente objetivos em relagdo aos suprimentos ali-
mentares ou das vendas.

As trocas geram, em si, o carater da “obrigagdo” entre quem participa dessas relagdes,
como ¢ o caso daqueles que por décadas se encontram todas as semanas pela manha, naquela
feira organica. Mostra-se esta propriedade em Mauss (2003), quando o autor propde compara-
¢do entre trocas realizadas em sociedades atuais e as ditas “arcaicas” e “primitivas”’, consta-

tando para certas permanéncias nos papéis ocupados por estas relagdes.

Nas economias ¢ nos direitos que precederam oS nossos, nunca se constatam, por as-
sim dizer, simples trocas de bens, de riquezas ¢ de produtos num mercado estabele -
cido entre os individuos. Em primeiro lugar, nio sdo individuos, sdo coletividades
que se obrigam mutuamente, trocam e contratam; as pessoas presentes ao contrato
sdo pessoas morais. (MAUSS, 2003, p. 190)

Nao cabe comparar sincronicamente o que fora colocado por Mauss, a respeito de
quais grupos realizavam as trocas de bens e riquezas, ou a forma que estas eram realizadas,
porém, € necessario salientar para a qualidade dos compromissos postos entre eles. O que per-
manece seria: “que essa moral e essa economia funcionam ainda em nossas sociedades de for-

ma constante” (MAUSS, 2003, p. 188).
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No trecho acima, em que Sandra conta sobre seu convivio com os consumidores de or-
ganicos, seu trabalho de produgdo no sitio e sua posterior comercializag@o na feira, podem ser
notados diversos tipos de trocas entre esses grupos distintos que ultrapassam as compras e
vendas de organicos.

Aparecem, nesse ambito, os intercimbios de conhecimentos da agricultora com aque-
les que buscavam seus produtos, passando a ter com eles o que chama de “relagdo mais dire-
ta”. Desse modo, o aprender a consumir organicos, com forte valorizagdo daquele produto que
se adquire, e o melhor produzir, com o desenvolvimento de novos processos, aparecem entre-
lagados na visdo da interlocutora. Sandra, justamente, atribui o fato do incremento na diversi-
dade dos cultivares e crescimento do sitio com a busca em suprir demandas geradas por meio
das trocas interiores ao sitio (familiares) e exteriores a ele (econdmicas).

Sobre estas trocas, entre produtores e consumidores, expdem-se também as visdes des-
tes ultimos, que por razdes diversas passaram a ter como parte de suas rotinas as idas sema-
nais a Feira do Passeio, compondo o carater de complementariedade entre dimensdes de quem
produz e de quem compra os alimentos organicos. Para isso, recorda-se uma passagem, ocor-
rida no dia 10 de outubro.

Ao passar pela barraca do Recanto Nativo o pesquisador foi apresentado a uma assi-
dua frequentadora da feira organica, que naquele dia retornava suas idas ao local depois de
meses em isolamento social. Naquela conversa, entre a agricultora, o pesquisador e a consu-
midora, foram tratados assuntos relativos a politica, em um momento em que comecava a es-
quentar a campanha eleitoral para a prefeitura da cidade, sendo a feira um local em que candi-
datos a prefeito/a e vereador/a distribuem santinhos e conversam com eleitores em potencial.

A geografa, que participava do grupo de apoio a um dos candidatos ofereceu alguns
adesivos e gentilmente aceitou dar um breve relato para a pesquisa. Naquela conversa foi pos-
sivel notar para a mesma particularidade mencionada por Sandra, a respeito do que chamou,
em outra ocasido, de “relacdio mais direta com o consumidor”, geradora de sua proximidade
de anos, com a feirante.

Sobre isso, a frequentadora comentou principalmente a respeito da convivéncia entre
consumidores e feirantes, o espago em que € realizada a feira e o fato de poder conhecer aque-

les que produzem os seus alimentos, como pode ser observado no trecho abaixo:

Ah, essa convivéncia, essa essa convivéncia com ¢les aqui ¢ conversar com eles ¢
vocé sabe a possibilidade de estar nesse espago maravilhoso, poderia ser, ndo preci-



76

sava ser dentro do Passeio Pablico mais pode ser a possibilidade de ta com eles ¢é
muito legal [...] é vocé conhecer o agricultor entendeu, quem produz a tua comida
quem quem quem planta a tua comida, isso ¢ muito bacana essa relagio pessoal (De-
nise, consumidora de orgdnicos, entrevista de campo, 2020)

Ao reparar naqueles didlogos e situacdes, ficava claro que muito mais do que “com-
prar comida”, muito do que move os compradores de organicos para a feira sdo as amizades,
os convivios e os afetos criados entre os “fazedores” daquele evento semanal. Ressalta-se para
o trecho em que a consumidora fala sobre “estar com eles”, “conversar com eles” e “saber
quem produz sua comida”, mostrando que para ela o convivio com quem produz, € tdo ou
mais importante do que a simples possibilidade de compra de itens orgénicos.

Os lagos criados entre as pessoas que fazem a feira duram, em muitas oportunidades,
para a vida toda, fazendo com que o ato de ir a feira constitua parte importante das trajetérias
daqueles que passam a frequenta-la semanalmente.

Nesta mesma conversa, ao ser perguntada sobre ha quanto tempo tem por rotina as
idas a feira, assim ela respondeu: “ah desde que comegou eu ndo lembro quando é que foi,
mas faz muitos anos, muitos anos, desde desde dois mil e eu nem lembro faz uns oito nove
anos ja que faz mais eu acho desde que comecou” (Denise, consumidora de orgdnicos, entre-
vista de campo, 2020).

Em outras passagens foram surgindo mais relatos das constru¢des de engajamento en-
tre agricultores/feirantes e consumidores que podem se dar através de diferentes motivagdes
entre aqueles que frequentam o espago da feira. Outra ida a campo acabou gerando uma con-
versa com um mais um comprador frequente da Feira do Passeio, que relatou seu interesse
pelo consumo de organicos, a criagdo de lagos com aqueles que ali trabalham e o comego des-
se envolvimento, intrinsecamente ligado a sua historia de vida, que passa pela presenga em
ambientes rurais durante a infancia.

Assim como contou Dona Sandra, que atribuiu a transi¢do do modelo cultivado no Si-
tio Recanto Nativo por eventos de contaminagdo pelos agrotoxicos e efeitos decorrentes desse
uso, surgem percepcdes semelhantes por parte dos consumidores, que notam na saude os efei-
tos em seus corpos, do uso desse tipo de substancias.

O frequentador mencionado acima, assim relatou as motivagdes que o levaram a fre-
quentar a feira organica, ha mais de uma década atras, e que, com o decorrer do tempo, leva-

ram a formagdo de lagos, entre ele e os feirantes:
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O fato de ¢la ficar do lado de casa ¢ de eu ter uma ligagdo com agroecologia, quase
que instintiva. Desde pequeno os meus pais eram agricultor, o meu pai era domador
de burro ndo era agricultor né, mas enfim, tinha cresceram no mato entfo isso me
deu uma ligagio com essa coisa da natureza, ¢ ai vocé vai olhando, vendo né vocé
toma um negécio que te faz mal, vocé come um tomate ¢ fica com dor de barriga,
sai umas mancha na pele, ¢ ai vocé fala essa porcaria aqui tem algum veneno, que ta
me fazendo mal, ai c€ descobre que tem alguns produtores que ndo usam veneno, ai
voce fala isso ¢ interessante, ai depois que fica passa dos dez anos dos quinze anos ¢
assim vai se ligando nisso mais (Anténio, consumidor de organicos, entrevista de
campo, 2020)

Em vista disso, € possivel notar a cada conversa tanto uma coincidéncia quanto ampli-
acdo dos motivos que levam a esses encontros, sendo nestes casos a busca por uma alimenta-
¢do mais saudavel, um fator relevante para a criacdo desses elos. Este consumidor também co-
mentou sobre sua ligacdo e amizade com aqueles que ali trabalham, dizendo frequentar e co-
nhecer todas as barracas e adquirindo uma grande variedade de itens 14 ofertados.

Considerando a existéncia desses elos, em uma feira que atualmente exerce protago-
nismo dentre os espacos de comercializa¢do organica, sdo necessarias conformagdes de esfor-
¢os para que tais relagdes possam ser mantidas ao longo do tempo. Na continuagdo do traba-
lho sdo expostos elementos que atentam para como se d& construgio coletiva e ininterrupta da
feira através de agdes realizadas no local, pelos feirantes, e que sdo refletidas por meio das

suas trajetorias de vida e trabalho.

2.5 LINHAS QUE PRODUZEM TRAJETORIAS: VIDA E TRABALHO NA CONSTRUCAO
DA FEIRA DO PASSEIO

A manutencdo das relagdes entre feirantes e compradores em uma feira passa pelo de-
sempenho continuo de esfor¢os por aqueles que trabalham em espagos como a Feira do Pas-
seio. Estes empenhos mantém-se pela constante execucdo e aprimoramento de atividades téc-
nicas de um feirante, como saber montar uma barraca, realizar a exposi¢do de suas mercadori-
as de forma atrativa para os potenciais consumidores, ter boas nogdes no ato de calcular as
vendas rapidamente, dentre tantas outras que possam ser enumeradas.

Igualmente, exigem-se de quem trabalha nestes locais inimeras demandas, como saber
ouvir e explicar qualidades relativas aos produtos, a habilidade do convencimento, a resilién-

cia para enfrentar problemas como a dependéncia de fatores climaticos. E neste cenério que
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serdo tratados os encontros, entre produtores de organicos, que cada qual por suas razdes, pas-
saram a construir aquele ponto de comercializagdo, no centro de Curitiba.

Diversas fontes, que tratam deste tipo de comércio, constatam a existéncia de certas
continuidades entre varias feiras pelo mundo, como certas percepcdes acerca dos “modos de
vender”, a movimentacgdo das pessoas e as sociabilidades envolvidas entre aqueles que “fazem
as feiras”. A pesquisa de Vedana (2013), que trabalha em contexto etnografico de feiras em
Porto Alegre, Sdo Paulo e Paris, traz reflexdo a respeito do trabalho do feirante, pensado como
um mefiér especifico executado num constante exercicio de aprender e ensinar.

Sobre esta conceituagdo, assim descreveu Vedana, que pensava o metiér como: “resul-
tado da sistematizacdo de um conjunto de saberes e experiéncias que foram construidas no dia
a dia do mercado.”*' (VEDANA, 2013, p. 42). Esse metiér ¢ continuamente construido nas
feiras e, para além das sistematiza¢des de atividades técnicas, possui carater relacional, e €
produzido a partir da intera¢do dos feirantes com os multiplos atores que circulam por aquele

local, assim explicado por Vedana:

fazer a feira ¢ também “fazer” o feirante & medida que escuto no espago da feira li-
vre suas interpretagdes sobre como aprenderam e como ensinaram esse métier, ¢
como ele necessariamente depende dessa relagdo com o outro (o fregués, o colega,
os fornecedores, etc.), ou seja, depende dos lagos que sdo tecidos ¢ reafirmados a
cada dia de feira. (VEDANA, 2013, p. 42)

A respeito do contexto da Feira do Passeio, reconhecida como um importante ponto de
vendas de organicos em Curitiba, nota-se, constantemente, para o exercicio deste mefiér.
Além da manutengdo das relagdes com os diferentes publicos que frequentam a feira e outros
pontos de comercializa¢do de organicos, os feirantes, em suas rotinas de trabalho, elaboram
estratégias para o melhoramento das vendas, denotando o carater multifuncional exigido des-
ses trabalhadores.

Nas conversas com feirantes foi possivel reparar em algumas das solu¢des encontradas
por agricultores para superar problemas de organizagdo da producdo e comercializagdo de
seus produtos. Sobre isso, apresenta-se, a partir das historias contadas por alguns feirantes,
como se constitui este ambiente em que se emaranham variadas esferas de trabalho, organiza-

do, na maior parte das vezes, a partir de bases familiares.

21 Em Porto Alegre, Vedana (2013) etnografou feiras geridas pela Associagdo dos Usudrios do Mercaddo. Em
Sdo Paulo, a feira livre, localizada na rua Morato Coelho, organizada pela prefeitura. No caso de Paris, o ¢s-
tudo aconteceu no Marché Maubert ¢ no Marché de Belleville,
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2.5.1 Familias que se organizam e fazem a feira acontecer

Uma entre as 20 barracas® da Feira Organica do Passeio Publico pertence a Coopera-
floresta, organizagdo criada oficialmente no ano de 2003, com a formag¢do da Associagdo dos
Agricultores Agroflorestais de Barra do Turvo, em S@o Paulo. O movimento se iniciou na re-
gido do Vale do Ribeira, por volta dos anos 1995 e 1996, com a presenca de alguns importan-
tes precursores do projeto. (Cooperafloresta, 2019). Com o decorrer dos anos, a cooperativa
cresceu e se tornou referéncia no desenvolvimento de sistemas agroflorestais (SAFs), com o
trabalho de 80 familias que se associam em 22 grupos e em razdo da necessidade de escoa-
mento da crescente producdo acabou gerando o encontro das /inhas da Cooperafloresta com a
Feira do Passeio.

Esta historia aparece na etnografia escrita por Krasuscki (2014), com mengéo as vin-
das semanais do engenheiro agronomo Nelson Corréa Neto e de agricultores para fazer feira

em Curitiba:

Para contornar o problema da comercializagdo, Nelson ¢ alguns agricultores reuniam
toda a producdo da semana ¢ pegavam carona com um caminhio que ia para Curiti-
ba. Desembarcavam em uma feira ¢ voltavam, com caixas vazias, de 6nibus. (KRA-
SUCKI, 2014, p. 22).

Este trabalho, realizado na agricultura e nas feiras, como ¢ o caso da Cooperafloresta,
¢ enredado por relagdes familiares, portanto os negdcios constituidos nessa esfera costumam
ser também “de familia”. E uma dessas familias de agricultores da cooperativa ¢ a de Giovane
Boaventura, que participou de uma conversa, realizada em uma das mesas de xadrez do Pas-
seio Publico, e assim contou sobre o ingresso de sua familia no trabalho com a agricultura

agroflorestal:

Entdo, meu pai em noventa ¢ sete ele comegou a trabalhar com agrofloresta, dai eu
nasci em noventa ¢ cinco, eu ja nasci nesse meio de agricultura né, meu pai ja fazia
né¢, mas com agrofloresta ele comegou a trabalhar em noventa ¢ sete depois ele foi
foi se certificando a area ¢ tal. Mas de 14 pra c4 assim, eu sempre ajudei né quando
ainda morava no sitio eu sempre ajudei, participei, dai eu vim embora pra Curitiba
n¢, em dois mil ¢ dois mil e treze, dai eu fiquei de dois mil ¢ treze até dois mil ¢
quinze, dai eu voltei pra 14, dai quando eu voltei dai quando eu voltei pra 14 eu co-
mecei a participar mais, entender o processo, entendeu? dai eu entrei mais de cabega

22 O numero de barracas pode variar, com o tempo. Esse dado ¢ referente ao més de abril de 2020, conforme
informado por Bem Parana (2020). Disponivel em: https://www.bemparana.com.br/noticia/feira-de-organi-
cos-do-passeio-publico-passa-a-funcionar-na-praca-19-de-dezembro# YDgMDGhOK;jIU <Acesso em:
25 Fev.2021.
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nessa parte da comercializagdo ¢ tal, dos processamento ehh mas quando eu morava
14, antes eu nfo tinha assim, ajudava mas nfo nfio nfo via tanta importincia quanto
eu vejo agora ¢ tal. (Giovane Boaventura, feirante, entrevista de campo, 2020)

Durante as conversas e observacdes foi possivel atentar para este carater familiar do
trabalho na agricultura e nas feiras. Na Feira do Passeio € comum que pais, maes, filhos e ou-
tros parentes trabalhem juntos nas barracas, ainda que tal modelo de organizagdo de vendas
ndo seja o unico existente no local. O atributo da realizagdo do trabalho em familias e entre
familias, no meio rural, foi largamente discutido pela Antropologia no Brasil. A respeito desse
tema, Afranio Garcia Jr e Beatriz Heredia se referiram a empresa agricola, como tipo de ne-
gbcio mais comum nos contextos rurais brasileiros: “O padrdo mais freqiiente € a empresa
agricola fazendo uso do trabalho da familia que a possui e a faz funcionar, embora as condi-
¢coes de vida e de trabalho variem fortemente, por exemplo, entre policultores, criadores de
gado leiteiro, horticultores ou viticultores” (GARCIA e HEREDIA, 2009, p. 215).

No caso da Cooperaflesta, a possibilidade da comercializagdo em feiras organicas em
Curitiba, apesar das dificuldades iniciais, acabou se tornando um importante canal de vendas
para as familias de agricultores cooperados da organizac¢do. Giovane contou da seguinte forma
acerca da chegada da cooperativa na Feira do Passeio, conformando assim a liga¢do entre /i-
nhas da agricultura, do trabalho familiar, ensinado pelos pais aos filhos e das feiras organicas

e suas mudangas ao longo do tempo:

Néo lembro ao certo o ano, mas acredito que foi entre dois mil, ¢ dois dois mil ¢ trés
mais ou menos, eu ndo tenho certeza assim da data bem bem certo € entiio a feira
aqui do Passeio Publico ¢la ja mudou, eu lembro que antes era 14 do outro lado, mu-
dou-se pra cd né, agora ja deu mais uma mudada, teve uns produtor que que era os
pais que tocava, agora ¢ os filhos, as banana né, os Tavares antes era o pai né agora,
agora ¢ os pia dele 13, que toca as banana ¢ tal mas assim, da chegada da Coopera
Agrofloresta eu era bem pequeno, cu também eu comecei a vim na feira faz uns trés
anos participava fiquei dois anos trabalhando na agroinddstria 14 no escritério, dai
nesses ultimos trés anos que eu tenho vindo pra feira (Giovane Boaventura, feiran-
te, entrevista de campo, 2020)

Com o estabelecimento, neste ponto de vendas, no centro de Curitiba, em que ocorre o
encontro de familias advindas de diferentes cidades de sua regido metropolitana e do Vale do
Ribeira, estas acabam por prescindir de expedientes que fagam manter fortalecidas as relagdes
com aqueles que visitam a feira organica.

Cabe considerar que um dos motivos que trazem pessoas a feira esta relacionado a

atratividade dos produtos expostos nas barracas. O trabalho dos feirantes passa, nesse sentido,
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pela execugdo de varias tarefas, como o preparo das feiras no dia anterior e da montagem e

vendas, nos dias de feira, conforme exposto no trecho seguinte:

2.5.2 O trabalho nas barracas e o preparo da feira

Ao visitar a Feira do Passeio, mostram-se aqueles que por 1a circulam, além de uma
grande variedade de produtos ofertados, a hermética organizagdo das uma barraca de feira or-
ganica, que em Curitiba tém um formato e disposi¢do especificos, descritos a partir da exposi-

¢do da figura abaixo, da barraca pertencente a empresa familiar Bananas Tavares:

Figura 16 - Barraca da Bananas Tavares em outubro de 2020
L)

Fonte: Foto do autor, 2020. Barraca da Bananas Tavares

Como ¢ possivel observar na foto apresentada, da barraca da Bananas Tavares, a estru-
tura € formada por componentes de bambu de diferentes tamanhos, que configuram a totalida-
de de cada barraca. Ao mesmo tempo em que alicercam a base da banca, funcionam como vi-
gas que sustentam, na parte superior, as lonas que operam como o telhado. As prateleiras sdo
também confeccionadas do mesmo material, suportando uma boa quantidade de peso das mer-
cadorias, expostas no local. Tal estrutura ndo observada apenas nos casos das barracas consti-
tuidas pelos frailers.

Vale ressaltar que além do fato de serem relativamente simples de serem montadas,

substituem materiais usualmente utilizados em barracas, como € o caso do ac¢o, mais pesado
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para ser carregado e alocado nos caminhdes. Dona Sandra dizia, em certa ocasido, que sua
barraca permanece no mesmo local desde a mudanga da feira do Largo da Ordem para o Pas-
seio Publico. A banca que administra com seu esposo Ozir, aparece assim em um dos albuns
de familia que foram mostrados ao pesquisador, onde também € possivel reparar para as estru-
turas de bambu.

Figura 17 - Barraca do Recanto Nativo no 4lbum de familia de Ozir e Sandra
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Fonte: Fernanda Yumi (em colaboracdo), 2020. Album de familia de Ozir e Sandra.

A rotina de trabalho da feira comeca bem antes de sua montagem, em si. Ainda no dia
anterior a realizagdo de uma feira organica os produtos passam por varias etapas de organiza-
¢do, até serem alocados nos caminhdes. Na visita ao Sitio Recanto Nativo foi possivel partici-
par de um dia de preparagdo para as feiras do dia seguinte. Os produtos colhidos durante o dia
sdo levados para um galpdo, onde € realizada a higienizagdo de vegetais e ovos, a separagio
daqueles itens que podem ou ndo serem vendidos, a alocagdo em caixas e a posterior organi-
zagdo destas nos caminhdes. Nestas atividades, além do proprietario do sitio, participavam,
naquela ocasido, mais duas pessoas que trabalham no local.

O trabalho que antecede as vendas nas barracas, ¢ composto de inimeros detalhes,

que fazem parte dos processos anteriores a comercializagdo. Uma das tarefas realizadas na-
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quele dia seria a de organizagdo de morangos em caixas, da qual foi assim descrita em diario

de campo:

Neste momento, ele [Ozir] me ensinou a forma correta de se colocar os morangos
dentro de caixinhas, de acordo com a qualidade do morango, que ndo poderia estar
melado, ¢ a parte mais dificil: eles deveriam ser montados como um quebra cabega,
de modo a ficarem todos bem certinhos dentro da caixa. Ele mostrou duas caixas
com o peso diferente, colocando que nesse sentido acontecem percepgdes por parte
do consumidor da feira, que vai notar estas diferengas. Ozir precisou corrigir o tra-
balho que notava que estava sendo realizado por mim da forma errada. (Didrio de
Campo, fevereiro de 2020)

Em seguida, foram carregados outros produtos para o caminhdo que iria a feira no dia
seguinte, como as hortaligas, as cebolas, abacates, morangos, ovos, dentre outros. A partir do
armazenamento em uma camara fria, foram buscados itens como as bananas e vagens, que
precisam ser guardadas em local refrigerado para que ndo ocorra a sua degradagdo. Ozir mos-
trou ainda, que ha um encaixe correto a ser realizado no ato de sobrepor as caixas que levam
estas mercadorias. Em sua falta de experiéncia, o pesquisador amassou algumas bananas ao
alocar as caixas no caminhdo.

Em outro momento de realizac¢do destas atividades, lembra-se aqui do instante em que
o agricultor demonstrou que as competéncias exercitadas por ele no trato dos produtos organi-
cos prescindiam de conhecimentos, que pessoas ndo acostumadas com técnicas, como estas,
ndo possuem. O pesquisador, naquela ocasido, foi chamado para uma pratica usual na prepara-
¢do da feira, a escolha das vagens aptas para a venda. Aqui, novamente recorre-se ao diario,

em que se exibe aquela situagdo:

Em um dado momento, Ozir me chamou para fazer um exercicio: eu sendo um con-
sumidor, quais vagens de um saco, ali colocado na nossa frente seriam por mim es-
colhidas no momento da compra. Novamente, percebi que minhas escolhas pessoais
no refletiriam acertadamente sobre a qualidade daquele produto. Eu conduzia mi-
nhas escolhas apenas pela aparéncia, achando que todas aquelas vagens eram boas.
Ozir me mostrou, que na verdade, aquelas vagens mais grossas ndo seriam as boas,
ja tendo germinado feijdes dentro delas, sendo entdo, a maioria descartadas para o
uso dos animais ¢ as boas seriam entdo as mais finas, sem feijdes. Neste momento,
Ozir falou sobre a necessidade de ser honesto com os clientes, pensando que eles
sempre irdo voltar (Didrio de Campo, fevereiro de 2020)

Desse modo, ha uma infinidade de situagdes que perpassam a rotina daqueles que
exercitam o meftiér de feirantes, com suas peculiaridades, denotando o carater multiforme do

trabalho nos sitios, agroflorestas e feiras. De modo a ilustrar os espacos elencados acima,
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apresenta-se algumas figuras do local onde se realizam as tarefas de organizagdo das merca-

dorias a serem vendidas em feiras organicas, no Sitio Recanto Nativo:

Figura 18 - Galpio utilizado na organizacio das feiras no Sitio Recanto Nativo - 2020

Fonte: Foto do autor, 2020. Galpdo do Sitio Recanto Nativo.

Figura 19 - Caminh&o utilizado no transporte de organicos - 2020
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Fonte: Foto do Autor, 2020. Galpdo do Sitio Recanto Nativo.
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Figura 20 - Caixas de morangos organizadas para a venda na feira - 2020
L R - Y rz ’

Fonte: Foto do autor, 2020. Caixas de morango.

Em dada situagdo, anterior a realizagdo do periodo de campo®, ainda no ano de 2018,
houve a oportunidade de participar da rotina de trabalho na feira organica, quando ainda flo-
rescia o interesse na realizagdo de uma etnografia naquele local. Em uma das barracas mais
movimentadas da feira, a da Marfil Alimentos Agroecologicos™, houve a possibilidade de co-
megcar a atentar para estes processos de maneira mais proxima. Na Feira do Passeio ¢ comum
a contratacdo de pessoas “de fora” das proprias familias, o que foi o caso do pesquisador na-
quele dia.

A rotina de trabalho se inicia antes da chegada dos primeiros clientes da feira, por vol-
ta das 5Sh30 da manh3, e passa pela realizacdo de diversas etapas: o desembarque das pegas
das barracas e mercadorias dos caminhdes, a montagem das barracas, como as mostradas aci-
ma, a disposi¢do dos produtos de maneira organizada e atrativa a quem frequenta a feira.

Posteriormente, com a chegada dos consumidores, aparecem outras habilidades im-

prescindiveis durante o trabalho nas barracas, como a de realizar as vendas. Para isso, feiran-

23 Considerou-se relevante este relato, anterior aos dias de campo realizados em 2020, por duas razées: o valor
em abordar a situagdo que desencadeou as condiges para a existéncia desta pesquisa ¢ a relevancia destas
tarefas, no cotidiano da feira, dificultadas de serem acompanhadas desta mesma maneira, durante a pande-
mia.

24 Segundo site proprio: “A Marfil Alimentos Agroecologicos surgiu a partir de uma demanda dos produtores
familiares da Rede Ecovida de Agroecologia que buscavam um meio justo ¢ solidario de inserir sua produ -
¢do no mercado.” (Marfil/Site). A empresa trabalha a partir do recebimento de insumos ¢ mercadorias de for-
necedores diversos, da Regido Metropolitana de Curitiba ¢ de outros estados do sul do pais, compondo uma
gama de 35 produtos. (Agéncia de Noticias do Estado do Parani) <Disponivel em: http://
www.aen.pr.gov.br/modules/noticias/article. php?storyid=1082 52 & tit=Procura-por-organicos-cresce-com-a-
pandemia> <Acesso em: 22 Fev.2021>


http://www.aen.pr.gov.br/modules/noticias/article.php?storyid=108252&tit=Procura-por-organicos-cresce-com-a-
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tes exercitam tarefas de céalculo, que sdo efetuadas ao memorizar os valores do quilo das mer-
cadorias expostas, no manuseio correto das balangas, entremeada com a recepgdo aos clientes,
a operagdo rapida de somatério de valores e a operagdo veloz em dinheiro espécie € maquinas
de cartdo.

Outras incumbéncias intercalam essa rotina, como a reposi¢do dos produtos nas prate-
leiras das barracas, como ¢ o caso dos grdos guardados, neste caso, em grandes tonéis, e das
hortaligas e frutas armazenadas em caixas. Ao final do periodo de vendas, em horario proximo
das 13 horas, as barracas comecam a ser desmontadas, tendo suas pecas novamente armazena-
das nos caminh@es, da mesma forma que retornam as caixas os produtos que ndo foram vendi-
dos.

Para além da estruturac@o das bancas, da organizagio nos galpdes e o trabalho logisti-
co e de vendas nas feiras, acontecem outras parcelas do trabalho das feiras organicas, como o

planejamento e formulacdo de estratégias para o futuro de cada uma daquelas familias.

2.5.2 A feira que planeja

Retornando ao caso da Cooperafloresta, ao conversar com Giovane foi possivel notar
para como o trabalho em torno da comercializagdo, em feiras organicas e outros pontos de
vendas, passa pela constante formulagdo das estratégias que venham manter fortalecidas a
qualidade dos produtos e a relagdo com os consumidores.

Em Cooperafloresta (2019), sdo mencionadas algumas das /inhas que fazem chegar a
produgdo agroflorestal do Vale do Ribeira até o circuito de feiras organicas de Curitiba, atra-
vés da entrega semanal de mercadorias dos produtores a cooperativa, que recolhe e aloca em
caminhdes a producdo familiar dos cooperados. A robustez destes empreendimentos € visivel
através da variedade de produtos mencionada pelo feirante, que chegam a Feira do Passeio,
das quais passam por aqueles advindos diretamente das familias além dos processados pela

agroindustria®, conforme observado no trecho abaixo:

25 O termo agroindustria é assim definido: “A agroindustria pode ser denominada como uma fase onde produ-
tos primadrios sfo transformados em subprodutos, que sdo voltados em sua grande maioria a produgao de ali-
mentos ao consumidor final. Isso se aplica a carnes, cereais ¢ enlatados, laticinios, roupas, combustiveis ¢
energias, etc.” Disponivel em <https://www.totvs.com/blog/gestao-agricola/o-que-e-agroindustria/> <Acesso
em: 21 Jan 2021>, Sobre este conceito, cabe ressaltar que apesar da conjuncgio de termos que possam reme -
ter ao agronegécio, diversas familias ¢ organizagcdes como a Cooperafloresta atualmente possuem estrutura
de processamento de bens primarios em itens diversos como alguns mencionados pelo interlocutor, sendo o
caso da farinha, sucos, doces, dentre outros.


https://www.totvs.com/blog/gestao-agrlcola/o-qne-e-agrolndnstrla/

87

La da cooperativa do que tem vindo ¢ banana, banana mamio ¢ banana ali hoje, tem
umas quatro variedades, chh tem jaca ali, dai tem a linha de produtos processados 14
da agroindustria: banana passa, bananada ¢ doce de laranja, agafrdo em p6, gengibre
em po, farinha de banana, farinha de inhame, dai tem produtos que é s6 fracionado
na agroindustria, nfio ¢ a gente compra pra fazer doce né compra como um insumo,
dai a gente acaba fracionando e¢le, que € o caso do aguicar né demerara, cristal, mas-
cavo. Dai, tem outros produtos a gente compra de fora, arroz 14 também com a nossa
marca, alguns grio, tem os vinho, os sucos tem o que mais dai tem os in natura que
a gente que ¢ de parceiro aqui que a gente compra: cebola, batatinha, batata doce,
manga, abacaxi, ¢ maca, laranja (Giovane Boaventura, feirante, entrevista de cam-
po, 2020)

A logistica das feiras, como neste caso da Cooperafloresta, passa pela organizagdo tan-
to de itens in natura, como as frutas e hortalicas, quando das mercadorias processadas pela
agroindustria, que ndo funciona a partir apenas dos insumos produzidos pelas familias coope-
radas, prescindindo de itens advindos de outros produtores. Neste caso, para a utilizagdo de
matérias-primas provenientes de outras propriedades sdo acionadas as /inhas de cooperagdo
intermediadas pela Rede Ecovida de Agroecologia, que propicia o intercdmbio de produgdes
certificadas.

Uma estrutura deste porte passa pela execucdo de tarefas que se emaranham as ativida-
des descritas anteriormente, de natureza constante, como a montagem e desmontagem das
barracas e a exposi¢do das mercadorias, que exigem certo padrdo em sua realizagdo, com ou-
tras fung¢des, que requerem maior especializagdo para o seu cumprimento.

Giovane menciona a lida no escritério da agroindustria da Cooperafloresta como um
pilar para a cooperativa, ressaltando para a necessidade de se trabalhar com inteligéncia e or-
ganizacdo, tendo as programagdes articuladas com antecedéncia. Ele também atua, neste am-
bito, como gerente em um escritério da cooperativa, realizando atividades que requerem co-
nhecimento em administragdo, contabilidade, finangas e habilidades com redes sociais e ven-
das através da internet.

E valido salientar para o aspecto levantado pelo feirante, que se refere a necessidade
de se trabalhar, em suas palavras, “com o time reunido” e com “fudo programado”, demons-
trando a interdependéncia entre toda equipe envolvida nestas fun¢des, que em ultima instancia
propiciam que a barraca da feira esteja abastecida de mercadorias variadas. Assim contou o

feirante, a respeito de sua rotina de trabalho, no escritério:

Hoje, a gente assim, a gente t4 trabalhando de forma mais inteligente, assim, mais
organizada, entdo o hoje eu mais gerencio ¢ tal, as coisa, hoje assim durante a sema-
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na ali, cu cuido da parte financeira, uma parte a parte de pagar eu fago as oferta de
produto né, com os dias programado pra cada coisa, tem dia de montar os pedido da
parte de processados, assim de internet, eu que monto os pedido, mas da parte de de
in natura, assim processados pra vim aqui pra feira, dai eu tenho equipe 14. | Ehh
que agora a gente tA mais passos a rotina da produgio, 14 a rotina do escritério como
¢ que a gente vai trabalhar naquela semana, [reunido] da programagdo da agroindis-
tria né, amarrando cada dia o que que tem que fazer, ¢ quem que vai trabalhar enten-
deu? pra nfo ter tudo ali o pessoal ali, tudo o time reunido no escritério também, a
gente tem uma rotina ali, tudo programado ali, cada dia né eu tenho mais articulado
assim, a minha rotina ¢ mais articular mesmo fazer a geréncia ali [...] cooperativa
(Giovane Boaventura, feirante, entrevista de campo, 2020)

Considerando estas dindmicas, que passam por distintas fases, como o campo, a agro-
industria, o escritorio e as instancias de comercializagdo como as feiras e outros espagos, re-
quer-se constantemente que se tracem planos para suprir as demandas de um mercado que
vém crescendo nas ultimas décadas. Para isso, nota-se que o trabalho realizado nestes ambien-
tes prescindem de uma atengdo continua para a manutengdo ou pela mudanga dos modos se li-
dar com as atividades que vem sendo realizadas.

Sobre isto, o feirante menciona algumas das alteragdes de rotas tomadas pela Coopera-
floresta e sua atuagdo em feiras organicas, demonstrando a necessidade de uma atengo conti-
nua, da parte daqueles que trabalham com este tipo de comercializagdo. Uma das mudancgas
adotadas, neste caso, foi a decisdo de diminuir as feiras atendidas, sobre a qual o feirante colo-
ca que “é tentar fazer bem feito duas do que fazer trés”, com a percepgdo de que o trabalho
deve ser bem “amarrado” e com os processos sendo realizados em conjunto entre as pessoas

da equipe:

Eu, nos ultimos tempos até quando a feira tava com a cooperativa o que e¢u pude fa-
zer pra melhorar eu fiz, eu tentei assim, teve coisas que ndo teve jeito mesmo, a gen-
te teve que parar, teve coisas que a gente tinha mais feiras, acabamo dando uma re-
cuada, ficamo s6 com o sdbado trés feira no sdbado e agora ficamos s6 com duas, a
gente preferiu focar s6 em duas e ter um um ¢ tentar fazer bem feito duas do que fa-
zer trés. Sendo que depende de gente, tem que ensinar, que nem entdo a gente agora
ta s6 com duas entendeu, dessa parte de organizar as coisas até ficou melhor, entio
tem evoluido, a nesse periodo de pandemia a gente conseguiu evoluir muito dentro
da da agroindustria, ndo vejo assim que a gente fez vendas absurdas assim, vo falar
que vendeu mais do que vendia antes eu ndo eu nfo tenho bem exato esses niimeros,
mas a gente conseguiu organizar a casa nesse periodo, entendeu? tamo organizando
assim, acho que a comunicagio cada um entender a importancia do trabalho dele ¢
das pessoas que dependem dele entendeu? tudo amarrado né, um processo no outro
entendeu? (Giovane Boaventura, feirante, entrevista de campo, 2020)

O advento da pandemia estd sendo determinante no trabalho dos feirantes, tendo for-

cado a tomada inumeras decisdes, que conforme mencionado, possam ter resultado até em
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consequéncias positivas. Nesse ambito, cabem as mengdes do feirante da possibilidade de re-
organizac¢do da agroindustria, e da situacdo em que ele coloca que mesmo n3o havendo cresci-
mento nas vendas dos organicos, o periodo serviu como um momento de “organizar a casa”.
Acrescenta-se que a Cooperafloresta optou por ndo montar sua barraca na Feira do Passeio,
durante os meses em que se foi adotado mais intensamente o isolamento social.

Em outras situa¢des, foram mencionadas perdas trazidas pela pandemia, conforme o
colocado pelo feirante Bruno Tavares, que nota para uma diminui¢do do movimento, apos o
retorno da feira para dentro do Passeio Publico. Ele coloca que a sua empresa passou meses
sem realizar as vendas na feira organica, tendo que redirecionar sua oferta para outros meios,

como a entrega para feirantes, que optaram por continuar fazendo as vendas no local.

Entdo, desde que comegou a pandemia nds tinha parado né, eu parei ¢ ai cu fiz s6
entrega né, ndo tava montando a barraca, eu s6 vinha entregar pros outros amigo
meu, os outros feirante aqui, ¢ ¢ eles vendiam pra mim. Af hoje é o primeiro dia que
eu t6 fazendo depois da [?] ¢ hoje é o primeiro dia tO achando bem fraco o movi-
mento, por enquanto né, vamo ve s¢ vai sair né. (Bruno Tavares, agricultor e feiran-
te, entrevista de campo, 2020)

Considerando os relatos, sublinha-se para as interfaces do frabalho realizado para na
continuidade das vendas, nas feiras organicas e outros pontos; os relacionados ao frabalho de
planejamento e organizagdo, que conforme colocado por Giovane, “deve ser bem feito”. Por-
tanto, sdo substanciais as fungdes empenhadas nos escritorios de cada sitio e cooperativa que
fazem suas vendas nas feiras, denotando a necessidade de “estar tudo amarrado”, “um pro-

cesso no outro”, como trazido pelo feirante. Sobre isso, remete-se as linhas formadoras de

uma malha, conformada como “um tecido de fios entrelagcados ou atados” (INGOLD, 2018, p.
224).

Em seguida, ¢ apresentado como o trabalho com os organicos passa pelo exercicio de
func¢des burocraticas que envolvem a certificagdo organica, considerando a perspectiva que

pensa os documentos como “parte viva” das rotinas de vida e trabalho dos produtores rurais,

feirantes e consumidores de organicos. (VIANNA, 2014).
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Figura 21 - Barraca da Coope
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Fonte: Marcus Paulo (em colaboracdo), 2020. Barraca da Cooperafloresta.
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ura 22 - Produtos da Cooperafloresta na Fei
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Fonte: Marcus Paulo (em colaboracdo), 2020. Barraca da Cooperafloresta.

2.5.3 A feira que se certifica

As malhas que conformam um sistema de produg@o organica, passam por um emara-
nhado de procedimentos que transpassam tarefas como as colheitas e a comercializagdo dos
produtos. No entanto, grande parte das energias empenhadas para a efetuagdo deste género de

atividades, volta-se para o mundo dos documentos.
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Assim como outras tarefas do cotidiano do mercado de orgénicos, o cumprimento des-
tes requisitos mostra-se como uma das principais exigéncias para a venda deste género de
mercadorias. No contexto de campo, foi possivel notar que os documentos, e procedimentos
eram parte fundamental das rotinas dos caminhos dos feirantes e consumidores, tanto quanto
qualquer outra parte da producdo organica. De modo a conceber estes protocolos, como maté-
ria viva do caminhar rotineiro da Feira do Passeio, adota-se a perspectiva de Vianna (2014),
que pensa os documentos, como elementos construtores da realidade, tanto pelo que produ-
zem quanto pelo que sedimentam.

Neste caso propde-se remontar, partir dos textos legais e das vozes dos interlocutores,
aos conjuntos de leis, tramites e procedimentos que normatizam e certificam uma producdo
como organica, € apta para ser comercializada como tal, entendendo de que modo participam
destas constru¢des de realidade, fundamentadas leis e decretos, que servem de porta de entra-
da para uma validagdo, baseada na ciéncia. Abaixo, apresenta-se a conceituacdo das proprie-

dades dos documentos, tomada como base para esta pesquisa, segundo Vianna (2014):

Defendo, assim, que levar a sério os documentos como pegas etnograficas implica
toma-los como construtores da realidade tanto por aquilo que produzem na situagio
da qual fazem parte — como fabricam um “processo” como sequéncias de atos no
tempo, ocorrendo em condi¢des especificas ¢ com mltiplos ¢ desiguais atores ¢ au-
tores — quanto por aquilo que conscientemente sedimentam (VIANNA, 2014, p.47)

Antes de adentrar ao campo das narrativas e percepcdes a respeito do tema das certifi-
cacdes, sdo apontadas as leis que regulam o tema no Brasil. A respeito dos sistemas de certifi-
cacdo ha legislag@o especifica que versa sobre o tema. No ano de 2003, foi promulgada a lei
N°10.831, que no seu terceiro artigo define a obrigatoriedade da certificacdo para a comercia-
lizagdo de produtos organicos, da seguinte maneira: “Art. 30 Para sua comercializag¢do, os
produtos organicos deverdo ser certificados por organismo reconhecido oficialmente, segundo
critérios estabelecidos em regulamento.” (Brasil, Lei N° 10.831, 2003).

Com a Lei N° 10.831/2003 carecendo de regulamentacgio, no ano de 2007, foi promul-
gado o decreto N°6.323/2007 que “dispOe sobre a agricultura organica, e da outras providén-
cias.” (BRASIL, 2007). Neste decreto, para além da sua mera obrigatoriedade, ficou definido
o enunciado da certificagdo orgdnica, como um ato garantidor desta qualificagdo, através do
seguinte artigo:

IIT - certificagdo organica: ato pelo qual um organismo de avaliagdo da conformida-
de credenciado da garantia por escrito de que uma producgio ou um processo clara-
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mente identificados foi metodicamente avaliado ¢ estd em conformidade com as
normas de produgdo orginica vigentes. (BRASIL, 2007)

No Brasil, para que seja obtida a certificagdo organica em determinada produgdo, € ne-
cessario que sejam respeitadas prerrogativas, as quais se encontram inseridas no que se deno-
minam “sistema de certificagdo” (através de empresas de natureza publica ou privada) ou por
um dos “sistemas participativos de garantia de qualidade organica” (organizagdo de tipo espe-
cifico). Estes tipos de sistema, definem quais as regras e procedimentos sdo exigidos para que
um produtor seja certificado. De acordo com o referido decreto, a implementagdo de determi-
nado sistema de certificagdo fica a cargo de uma entidade certificadora (no caso da opgdo pela
auditagem) ou por outras organizagdes (de natureza participativa).

A seguir sdo apresentadas as acepc¢des propostas para o sistema de certificacdo (por
auditoria) e por outros tipos de organizagdo (com carater participativo), com base no decreto
N°6.323/2007:

XV - Sistema de certificagio: conjunto de regras ¢ procedimentos adotados por uma

entidade certificadora, que, por meio de auditoria, avalia a conformidade de um pro-
duto, processo ou servigo, objetivando a sua certificagdo; (BRASIL, 2007)

XVI - Sistemas Participativos de Garantia da Qualidade Organica: conjunto de ativi-
dades desenvolvidas em determinada estrutura organizativa, visando assegurar a ga-
rantia de que um produto, processo ou servigo atende a regulamentos ou normas €s-
pecificas e que foi submetido a uma avaliacio da conformidade de forma participati-
va; (BRASIL, 2007)

De modo a resumir as obrigagdes cumpridas pelos produtores de orgdnicos no Brasil,
adotou-se a partir do Capitulo IIT do referido decreto, em seu Art.30 o estabelecimento de um
selo unico para identificacdo de qualquer produto integrado ao Sistema Brasileiro de Confor-
midade Organica, valido em qualquer localidade do territorio brasileiro.

Segundo o decreto N° 6.323/2007 “Sao considerados membros do sistema os produto-
res, comercializadores, transportadores, armazenadores, consumidores, técnicos e organiza-
¢Oes publicas ou privadas que atuam na rede de producdo organica.” (BRASIL, 2007). Junto
ao selo que representa o Sistema Brasileiro de Conformidade Organica, deve ser identificado
o tipo de sistema de avalia¢do optado pelo produtor (sistema de certificagdo por auditoria ou
sistema participativo).

Na sequéncia, ¢ apresentado o selo do Sistema Brasileiro de Conformidade Organica e

um exemplo de identificacdo de um sistema de avaliagdo, neste caso, o selo da Rede Ecovida
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de Agroecologia, comum de ser encontrado em produtos organicos na Feira Organica do Pas-

seio Publico e em toda Regido Sul do Brasil:

Figura 23-Selo do Sistema Brasileiro de Con-
formidade Organica

PRODUTO o,
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BRASIL

Fonte: Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Disponivel em: <https://www.ufrgs.br/obema/certificacao-
de-produtos-organicos-necessidade-ou-opcao/> Acesso em: 18.Ago.2021>

Figura 24-Selo da Rede
Ecovida de Agroecologia
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Fonte: Site da Rede Ecovida de Agroecologia. Disponivel em: <http://ecovida.org.br/certificacao/> Acesso em:
18.Ag0.2021>

No caso da Feira Organica do Passeio Publico, bem como das outras feiras organicas
de Curitiba, possuem regulamentacdo especifica em ambito municipal. A portaria N°
044/2007, expedida pela, ainda, Secretaria Municipal de Abastecimento, “Regulamenta as
atividades das Feiras Orgénicas”. A normatizacdo imposta pela prefeitura, em determinadas

oportunidades de seu texto se baliza na legislagdo federal, na algada da Lei N° 10.831/2003.


https://www.ufrgs.br/obema/certificacao-%e2%80%a8de-produtos-organicos-necessidade-ou-opcao/
https://www.ufrgs.br/obema/certificacao-%e2%80%a8de-produtos-organicos-necessidade-ou-opcao/
http://ecovida.org.br/certificacao/
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No circuito de feiras organicas, ¢ vedada a modalidade de venda direta ao consumidor,
sendo assim obrigatoria a certificagdo para que os produtores possam comercializar suas mer-
cadorias. Logo em seu primeiro artigo, a portaria vincula a existéncia das feiras organicas a
certificagdo dos produtos, como aparece no seguinte trecho: “Art 1° — As feiras orgédnicas sdo
unidades de abastecimento destinadas a venda no varejo, de produtos certificados”.

Por diversas vezes, a portaria remete a pontos relacionados a certificagdo, como o
caso do seu artigo nono, que trata das condigdes para a comercializa¢do de produtos organi-
cos. Em seu primeiro paragrafo sdo colocadas as regras para o comércio de produtos in natu-
ra, como € possivel notar em algumas barracas da Feira do Passeio, com a venda de diferentes
tipos de farinhas, do fuba, variedades de feijdes dentre outros graos. A saida deste género de

mercadorias ¢ assim regulado pela prefeitura:

I. O usudrio que comercializa produtos “in natura” a granel de sua unidade produti-
va, deve apresentar o certificado de produgdo organica atualizado, emitido por enti-
dade certificadora, onde deve constar a relagdo detalhada de todos os produtos certi-
ficados (Prefeitura de Curitiba/Secretaria de Abastecimento)

A multiplicidade de regras, exigéncias, defini¢des e protocolos elencados pelas leis ex-
postas tornam-se conforme trazido por Vianna (2014), mecanismos de construgdo das realida-
des dos envolvidos nestes processos, trazendo ndo apenas ganhos, como a comprovagdo da
qualidade dos produtos, mas certas dificuldades e empecilhos, como a impossibilidade de
acesso aos canais de comercializagdo por parte de produtores que ndo dominam a linguagem
burocratica, dos procolos, leis e procedimentos.

Dona Sandra relatou alguns destes esfor¢os, como a imprescindibilidade em “se en-
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quadrar em todas as leis”, “seguir a risca todas”, que segundo ela, ficam “sobrepostas uma
sobre a outra”. Este acimulo de fung¢des acabaria por gerar uma grande “responsabilidade
burocrdtica”.

Ainda que demonstre larga experiéncia na execucdo deste tipo de encargos, inclusive
auxiliando voluntariamente outros produtores a conseguirem suas licengas, ela defende uma

maior participagdo do Estado no trato com os inimeros procedimentos exigidos para a efetua-

¢do da agricultura orgénica, conforme levantado na seguinte passagem:

E muito estressante pra gente, isso dai eu até venho acumulando alguns problemas
de satade porque eu ndo tenho sé ¢ a feira nds temos a agroindustria a questdo de vi-
gilancia sanitdria, né nés temos a questdo da unidade de producio de ovos que a a
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que vem a ADAPAR™ dai a gente tem que se enquadrar em todas as leis né, € tem a
lei do organico ¢ a gente a gente a lei de orginico tem um regimento regras né, ¢ ai
vocé tem que seguir a risca todas as todas as leis certinha, né mas acumulada sobre-
postas uma sobre a outra entdo vocé presta ¢hh pra feira vocé tem que fazer vigilan-
cia sanitaria vocé tem que pra ADAPAR vocé tem que se enquadrar na agricultura
organica imagine quanta responsabilidade burocratica a gente tem que ter ndo conse-
gue fazer a jungdo de um documento que sirva pra todos ¢ isso vem gerando um cer-
to estresse que dai vocé como cu trabalho com grupo de agricultores, tem que fazer
isso também pro restante do grupo, que as vezes o produtor os grupos sao pequenos
né mas aquele agricultor que ta ali ele nfo tem no¢do como ¢ que funciona sabe? E a
gente ndo tem um 6rgdo publico fazendo isso pra gente, a gente vive da agricultura
ganha, sobrevive economicamente da agricultura e faz o trabalho voluntario ¢ isso
nio tem ¢ além de fazer o da gente ¢ tem que fazer o dos outros ndo tem quem com-
porte isso dai pra gente sabe? E um dever que a gente ta fazendo sabe? o Estado de-
via fazer ou facilitar no minimo pra gente (Sandra Mara, agricultora ¢ feirante, en-
trevista de campo, 2020)

A produtora, em outro momento, conta sobre a relagdo de sua produgdo com as dife-
rentes formas de certifica¢do adotadas ao longo do tempo, marcadas pela passagem do mode-
lo de certificacdo por auditagem, inicialmente adotado em sua propriedade, através do IBD
(certificadora privada), para a certificagdo participativa promovido pela Rede Ecovida de
Agroecologia.

Uma das principais motiva¢des para que fosse adotada a certificagdo participativa,
aponta para as taxas cobradas pelas certificadoras por auditagem, que segundo a produtora,
“acaba inviabilizado pro pequeno agricultor, aquele mais pequenino mesmo”. A agricultora
contou que, dada essa problemadtica, nds fomos buscar a Rede Ecovida, na época de 2000. A
transi¢do entre a certificacdo por auditagem para um sistema participativo foi assim relatada

por Sandra:

E. como eu fui certificada por IBD e é uma certificadora mais cara porque ¢ uma
certificadora por auditagem ¢ acaba inviabilizando pro pequeno agricultor aquele
mais pequenino mesmo que ndo tem condi¢es de pagar ai nds fomos buscar a Rede
Ecovida na época de 2000 isso, dai foi inclusive a gente fez aqui uma reunifio de oi-
tenta agricultores, foi assim que a rede veio a Rede Ecovida a qual hoje nés somos
certificados por ¢la, como que ela funciona? Ela trabalha a nivel de grupo de agri-
cultores, ¢ eu tenho um grupo de agricultores, por exemplo vamo comparar aqui ¢ eu
até fagco esse trabalho demonstrativo quando eu dou curso no quadro né mostrado
como que ¢ a meta como que € como que ¢ a logistica desse trabalho nosso €. (San-
dra Mara, agricultora e feirante, entrevista de campo, 2020)

26 A ADAPAR se trata da Agéncia de Defesa Agropecudria do Parand. Sua missdo ¢ assim descrita em sife prd-
prio: “Promover a saide animal, a sanidade vegetal, a inocuidade dos alimentos, a conformidade do comér-

cio e uso de insumos
agropecudrios, o uso adequado do solo agricola, com responsabilidades compartilhadas entre as partes inte -
ressadas,

em beneficio da sociedade.” (ADAPAR, Sire Oficial) Disponivel em: <https://www.adapar.pr.gov.br/
Pagina/Adapar> <Acesso em: 18.Ago.2021>
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A rede ¢ composta por diferentes niveis hierarquicos, que se iniciam pela denomina-
¢do da rede, em si, que divide em nucleos regionais, posteriormente desdobrados em associa-
¢Oes, nas familias, e nos produtores. Segundo o site da Rede Ecovida, a organizacdo abrange
27 nucleos regionalmente alocados, em 352 municipios da Regido Sul, 340 grupos locais,
compostos por 4500 familias. A certificagcdo concedida pela rede chega a 120 feiras livres eco-
logicas e 20 ONGs. (Rede Ecovida, s/d). Na figura abaixo, ¢ apresentado como operam as ins-

tancias organizativas da Rede Ecovida:

Figura 25-Instancias Organizativas da Rede Ecovida de Agroecologia

Geracao de Credibilidade do Produto Ecolégico
na Rede Ecovida de Agroecologia

R

INSTANCIAS ORGCANIZATIVAS

mopEO=E=rmomEn

v

Fonte: Site da Rede Ecovida de Agroecologia Disponivel em: <http://ecovida.org.br/sobre/>Acessado
em: <12.Ago.2021 >

Dona Sandra, narra as etapas de funcionamento de um Sistema de Participativo de Ga-
rantia de Qualidade Organica, neste caso, o realizado pela Rede Ecovida de Agroecologia,
atuante na Regido Sul do Brasil. A operacionaliza¢do do processo de certificagdo ocorre em
diversas etapas, sendo uma delas a medi¢do do “grau de ecologiza¢do das propriedades”,
(Site/Rede Ecovida).

A execucdo deste estagio € realizado nos niveis dos grupos e dos nucleos, a partir de
comissdes de €tica, como um dos requisitos para que uma propriedade obtenha o selo de certi-
ficacdo participativa. A agricultora descreve alguns dos procedimentos constituintes desta ave-
riguagdo ao dizer que “vocé vai em um grupo hoje, no mdximo até doze pra fazer uma visita,
cada propriedade uma vez no ano”.

Dentre as qualidades analisadas ela contou que “a gente vai ld pra ver se fem curva de

nivel”, “se ele cuida da nascente”, “se ele mantém a mata ciliar”, “como é que td conduzin-

do a agricultura orgdnica’ e “se ndo tem erosdo naquela propriedade”. Estas etapas, foram


http://ecovida.org.br/sobreAAcessado

97

assim narradas pela feirante, que destaca para o rigor deste tipo de avaliagdo, compostas por
diversas “coisas” e “normas”, que em se constatando a regularidade desta propriedade, o

“grupo da aval pra esse produtor né, ele pode ser certificado™, “coloca isso em ata™:

Vocé um grupo hoje no maximo até doze pra fazer uma visita cada propriedade uma
vez no ano né ¢ a gente ndo vai na casa do cara 14 pra tomar um café a gente vai 14
pra ver se tem curva de nivel se ele faz € ¢ se ele mantém a mata ciliar se ele cuida
da nascente ¢ como que ¢le ta conduzindo a agricultura orginica se nio tem erosiao
na propriedade tem uma série de coisas de normas que sdo avaliadas naquela propri-
edade, dai o grupo d4 aval pra esse produtor né ¢ que ele pode ser certificado a colo-
ca isso em ata ¢ isso ¢ encaminhado a mesma coisa ¢ feito nas outras propriedades
mensalmente né feito a visita ja de campo.(Sandra Mara, agricultora ¢ feirante, en-
trevista de campo, 2020)

Do mesmo modo que a certifica¢do pode ter seu carater confirmativo, para conceder
ao produtor rural um selo que condensa, em si, um conjunto de atribui¢des, protocolos e res-
ponsabilidades as quais garantem que aquela producdo adota o regime organico, ha possibili-
dade da perda do selo, caso o agricultor descumpra as exigéncias normatizadas pela Rede
Ecovida.

Os mecanismos internos a rede, de controle e fiscalizagdo, traduzem ndo apenas uma
série de sucessivas hierarquias bem como de responsabilidades mutuas, internas a estrutura
organizativa e aos seus entes, em ultima instancia, os produtores rurais associados.

Nessa linha, ela explica como a rede opera, caso seja constatada alguma irregularidade
da produgdo em relacdo as diretrizes exigidas pela Rede Ecovida, a partir de dois exemplos,
caso ndo haja comunicagido do problema do grupo ao nucleo e caso o informe seja feito, para
que sejam tomadas providéncias: “se por ventura alguém do grupo cometer uma infragdo e
por ventura o grupo ndo colocou em ata e ndo encaminhou pro niicleo, o grupo vai perder o
certificado todo”.

Caso o percurso para resolver uma infragdo seja o correto e com as devidas corre¢des
sendo aplicadas, o produtor “continua no grupo”, caso contrario é “comunicado ao nucleo, e
aquele produtor sozinho vai perder o certificado”. Este caso demonstra como os documentos
podem ser construtores da realidade e participes da corrente de formagdo das coisas: (VIAN-
NA, 2014) (INGOLD, 2018).

Todo mundo faz ¢ isso fica em ata registrado, desse grupo sai duas pessoas pra trans-
formar um da comissdo de ética outro da coordenagdo do micleo 14 né, sdo formados

[...] Nosso aqui do Mauricio Burmeski do Amaral ¢ formado por quarenta grupos
quarenta ¢ dois grupos mais ou menos, ndo me lembro agora exato ¢ esses duas pes-
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soas que sacm do grupos vao pra reunides mensais 14 na rede que ndés chamamos no
nucleo né. L4, a gente debate os problemas que o grupo tem, se por ventura alguém
do grupo cometer uma infragdo ¢ por ventura o grupo nio colocou em ata ¢ nio en-
caminhou pro nicleo, o grupo vai perder o certificado todo. Agora, se ele notificou
ele, o grupo, notificou o produtor, que o produtor ta errado, ¢le ¢le se corrigiu, ¢le
corrigiu ele continua no grupo, se nio corrigir ¢ o comunicado o nicleo ¢ aquele
produtor sozinho vai perder o certificado agora ¢ o grupo for o se o grupo. (Sandra
Mara, agricultora ¢ feirante, entrevista de campo, 2020)

A Rede Ecovida tém, progressivamente, expandido os seus campos de atuacdo, au-
mentando seu nimero de associados. No caso da Cooperafloresta, o feirante Giovane Boaven-
tura também conta sobre a existéncia de diferentes meios de obtengdo da certificagdo; os siste-
mas participativos e as entidades certificadoras por auditagem. Ele ressalta para o predominio
que foi conquistado, ao longo das ultimas décadas, pelos sistemas participativos, fato este que
deve ser conferido ao crescimento da Rede Ecovida. Sobre isso, colocou que quase a maioria
daqui da feira é certificagdo participativa, um ou outro, ali das carnes, ndo é participativa, é
auditoria.

Giovane ainda comentou acerca do cruzamento das histérias da Cooperafloresta a da
Rede Ecovida, fato este que propiciou a adogdo da certificagdo participativa pela organizagao,
dizendo que “o pessoal ja conhecia o pessoal daqui de Curitiba e tal, entdio foram conversan-
do a possibilidade de ter um micleo Id, entendeu”? O nacleo, localizado na regido do Vale do
Ribeira, ¢ chamado por ele de “agroflorestal”, referindo-se ao modo de produgdo adotado no
local, com seus parametros avaliados através da sistematica da Rede Ecovida, que atesta a
conformidade do produto organico, em suas diferentes formas de cultivo. O processo de fun-

dagdo do nucleo agroflorestal foi contado pelo feirante, da seguinte maneira:

Assim, ¢ que tem os parceiros tem um pessoal aqui da da de Curitiba né dentro da
certificagio da Rede Ecovida a gente aqui € certificagio participativa quase a maio -
ria daqui da feira ¢ certificagdo participativa um ou outro ali das carne os que ndo ¢é
participativa, que ¢ auditoria. Entdo, aqui como ¢é Rede Ecovida, entdo tem o niicleo
aqui no Parana tem o ntcleo entdo dai entdo como a gente ta ta trabalhando com a
agrofloresta ¢ tal, conheceu o pessoal daqui, dai até que foi que montou-se um nic -
leo 14 entendeu? mas assim pra te explicar com bastante propricdade eu ja ndo sei
que eu era bem pequeno na época entdo cu SO sei assim o que os outro fala, eu nio
mas foi mais ou menos isso entendeu o pessoal ja conhecia o pessoal aqui de Curiti-
ba ¢ tal entdo foram conversando a possibilidade de ter um nicleo 14 entendeu?
montar dai tem um nucleo 14 que ¢ o nucleo agroflorestal que ¢ o nosso dai aqui em
Curitiba ¢ um micleo em Santa Catarina ¢ outro eu nio sei se mais um mnicleo por es-
tado assim dessa parte de certificacfio eu ndo tenho tanta base assim de campo ¢ tal a
minha parte ¢ mais da da comercializagio. (Giovane Boaventura, feirante, entrevista
de campo, 2020)
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Ainda que os Sistemas Participativos de Garantia de Qualidade Organica venham, pro-
gressivamente, ganhando espago entre os feirantes da Feira do Passeio, ha barracas em que ¢
possivel encontrar produtos certificados através do sistema de certificagdo por auditoria.

Este tipo de certificacdo pode ser concedida por empresas privadas, sendo a principal
delas o IBD e por organismos publicos, como o Instituto de Tecnologia do Parana (TEC-
PAR)*. Segundo site do Tecpar, a certificagdo organica é concedida pela Tecpar Certifica-
¢d0™, divisdo responsavel por este trabalho dentro do instituto. O 6rgdo possui credenciamen-
to tanto no Ministério da Agricultura Pecuaria e Desenvolvimento (MAPA) quanto no Inmetro
( Instituto Nacional de Metrologia Qualidade e Tecnologia).

Uma das empresas de organicos que, atualmente, adota a certifica¢do pelo Tecpar € a
Bananas Tavares, que em sua histéria tem diversos cruzamentos entre producdo organica e
instancias certificadoras, fazendo remeter através da sua trajetoria, as correntes de formagao
da agricultura organica no Parana. (INGOLD, 2018). O feirante Bruno, conta que a empresa
de sua familia foi certificada por trés organizagdes diferentes, como pode ser notado em sua
fala. As relagGes entre as Bananas Tavares e as instancias certificadoras, foi dessa maneira ex-
posta por Bruno:

Isso, eles foram atrds de nos 1a e deu certo, a produgio ja era organica mesmo, dai fi-
cou facil dai ja entramos pela Ecovida a Rede Ecovida que foi 14 dai o meu pai certi-
ficou pelo IBD também, agora nds tamo pela Tecpar. Tecpar, que certifica agora.

Mas foi assim que comegou. (Bruno Tavares, agricultor ¢ feirante, entrevista de
campo, 2020)

Assim como fora contado por Dona Sandra em rela¢do a medig¢@o do grau de ecologi-
zacgdo de uma propriedade, inserida na Rede Ecovida, o feirante Bruno descreveu os processos
exigidos para a obtengdo do TecparCert, nome dado a certificagdo conferida pelo instituto pa-

ranaense, e simbolizada pelo selo exibido abaixo:

27 O Instituto Paranaense de Tecnologia ¢ assim definido em seu site: “O Instituto de Tecnologia do Parani
(Tecpar), empresa publica do Governo do Estado fundada em 1940, é um instituto de ciéncia e tecnologia
que, com seu corpo técnico, apoia a inovagdo ¢ o desenvolvimento econdmico ¢ social do Parand ¢ do Bra -
sil.” (Sife do Tecpar, Disponivel em: <http://www.tecpar.br/> Acesso em: 04.Ago.2021>

28 A divisdo de certificagdes do Tecpar ¢ dessa forma retratada, pela empresa: O Tecpar Certificagdo ¢ a divisdo
do instituto responsavel pela certificagdo de produtos ¢ sistemas de gestdo ¢ atua desde 1997 em todo o Bra-
sil. O Tecpar Certificagcdo atua como organismo independente da relagdio comercial ¢ atesta que sistemas,
produtos, processos ¢/ou servigos estdo em conformidade com requisitos nacionais, estrangeiros ou interna-
cionais. Os programas de avaliagio ¢ certificacdo da conformidade estio estruturados em padrdes internacio-
nais, garantindo um processo reconhecido ¢ seguro. (Site do Tecpar, Disponivel em: <http://www.tecpar.br/>
Acesso em: 12.Ag0.2021>
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Figura 26-Selo conferido pelo TecparCert

TECPAR

Fonte: Site do TecparCert Disponivel em: <http://www.tecpar.br/> Acesso em: 12.Ago.2021>

Neste caso, também héa coadunagdo entre a necessaria regularizagdo dos documentos
relativos a propriedade e aos produtos comercializados e as visitas de campo para verificagido
de questdes relativas a ecologia do local em vistorias realizadas em uma periodicidade anual.
Estes dois géneros de exigéncias aparecem na fala de Bruno Tavares, quando menciona as ne-

cessidades de “td com tudo em dia, documentacdio em dia”

7

“tem que ter barreira de um vizi-
nho para o outro” além da “andlise da dgua” e “andlise da banana”. A rotina de inspec¢des

foi explicada desta maneira narrada por Bruno:

Ah vocé tem que ta tudo em dia, documentagdo em dia o [lavoro] tudo em dia né,
controle, tem que ter barreira de um vizinho no outro, ¢ isso tem que ta tudo em
[dia] pedido por eles uma vez por ano eles vio 14 fazer vistoria, agora més que vem
eu vou fazer vistoria de novo da certificadora, eles vao 1a fazer vistoria a gente paga
n¢ ¢ vai na andlise de agua, andlise da banana tem que fazer tudo isso tudo 14 né [?]

tem que fazer ¢ ¢ tranquilo [?] certa ¢ ndo tem erro (Bruno Tavares, agricultor ¢ fei-
rante, entrevista de campo, 2020)

Tais procedimentos sinalizam para o alto nimeros de procedimentos e comprovagdes
que permeiam a realidade da produc¢do organica, que tém os documentos como parte indispen-
savel de sua constitui¢do. No entanto, o tema provoca diferentes interpretagdes por parte da-
queles que convivem no cotidiano dos produtos organicos, ndo sendo apenas os agentes que
propde e fiscalizam a legislacdo, o Estado, e aqueles responsaveis por manté-la em ordem, os
produtores.

Assim como previsto pelas regulamentacdes discutidas nesta pesquisa, os consumido-
res compdem parte intrinseca dos mecanismos de certificacdo, como os Sistemas Participati-
vos de Garantia de Qualidade Organica, que possuem carater descentralizado e horizontal na
conformag@o de suas estruturas, como pode ser observado através de informagdo coletada no

site da Rede Ecovida: “Denominamos de Sistema Participativo de Garantiva-SPG o processo
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de geragdo de credibilidade que pressupde a participagdo solidaria de todos os segmentos inte-
ressados em assegurar a qualidade do produto final e do processo de producdo.” (Site/Rede
Ecovida, s/d).

Justamente de modo a pensar os consumidores como participantes ativos dos proces-
sos de certificacdo organica, buscou-se revelar algumas percepgdes destes sujeitos acerca do
tema e como entendem o funcionamento destes mecanismos. Durante as conversas com o0s
frequentadores da Feira do Passeio foi possivel notar para distintas formas de captar este tipo
de protocolo, que a primeira vista podem ser pensados como objetivamente colocados e exe-
cutados pelos responsaveis pelas suas elaborac¢des e execugdes.

Nas falas dos consumidores era comum perceber distintos graus de entendimento e im-
portancia atribuida ao selo orgénico, relativamente aos produtos comprados na feira, surgindo
o elemento da confianga no produtor como fator de acreditagdo na qualidade de um produto
tdo importante quanto a garantia oferecida pela certificag@o.

Em um primeiro momento, identifica-se compradores de orgdnicos mais atentos a
apresentacdo deste tipo garantia, demonstrando conhecerem o funcionamento dos processos
de certificacdo, como o musico Ricardo, o qual tem conhecimento que na Feira do Passeio
“todos tem aqui, todos tem a qualificagdo, eu jd fiz um curso com o Thales (feirante) de pro-
dugdio de shitake e eles explicaram como que funciona a questdo da certificagdo, entdio aqui é
sério, ndo é, ndo é fake, ndo é fake news” .

Ha também aqueles que vao as compras procurando pela origem, certificagdo e vali-
dade dos itens que busca na feira, como € o caso do professor José Carlos, que diz “se for em-
pacotado sim, né, com certeza, eu sou supercriterioso né, em qualquer lugar que eu vou com-
prar eu olho a validade olho a origem certificagdo com certeza’”.

Este tipo de ponderacdo no ato de observar os certificados, em que € mais criteriosa a
observagdo em produtos embalados mostrou-se comum entre os frequentadores da Feira do
Passeio, ainda que entre os produtos in natura seja obrigatoria a indica¢do de informagdes
como procedéncia geografica e a propriedade de onde advém aquelas mercadorias. Na feira,
sdo exibidas em placas expostas junto aos produtos como as frutas e verduras.

Outro género de diferenciagdo feita por quem tem o héabito de consumo de organico re-
laciona-se ao local onde ¢ feita a compra. No caso da professora Julia, ha maior atengdo para
o selo, quando a compra ¢ feita em redes supermercadistas, ou seja, onde ndo € possivel ter

contato direto com os produtores, conforme sua fala: “Ah, sim, sim, o selo orgdnico é sempre
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importante, quando ndo posso comprar na feira, as vezes no mercado, sempre pra ver se é” .
A confianga em quem vende, em suas distintas nuances, foi um dos fundamentos mais lem-
brados para fazer crer no que se esta consumindo, demonstrando a proximidade entre os fei-
rantes e compradores da feira organica.

De maneira a salientar essas diferengas, outro consumidor, quando perguntado sobre
sua atengdo, especificamente ao selo Produto Orgénico Brasil, que diz se atentar ao simbolo
quando compra produtos embalados, como a carne: “Mas a verdura ndo tem né a fruta né ai
vocé tem que confiar no feirante, mas se for uma carne olho, quando é um produto embalado
eu olho”. No decorrer das conversas, ainda foram usualmente reiteradas estas relagdes de con-
fianga entre consumidores e feirantes, operando, para eles, como garantia de qualidade organi-
ca dos produtos comercializados na feira e fator que dispensa a verifica¢do dos selos existen-
tes nos itens vendidos no local.

Um dos frequentadores da Feira do Passeio, expde esta visdo, ponderando apenas o
prego, que em seu caso, acaba sendo impeditivo para ndo poder comprar organicos com a fre-
quéncia que gostaria, porém em rela¢do ao selo de organicos ele diz que: “ndo olho nada, ndo
olho nada, eu sei que é orgdnico [...] preco é meio salgado mas, quando o bolso ndo dd
quando ndio dda compra”. Outro habitual comprador de organicos coloca que, para ele, olhar
na cara do vendedor ¢ a maior das garantias, além do fato de ter proximidade e conhecer todos
aqueles que comercializam seus produtos no local, conforme pode ser observado no trecho

abaixo:

Eu olho na cara do vendedor, pra mim essa ¢ a garantia, o selo ¢ tal ¢ uma questio
burocratica vamo dizer né. Eu conhego da feira de fora da feira, acho que todos as
pessoas que vendem aqui entdo eu confio neles (Antdnio, consumidor de organicos,
entrevista de campo, 2020)

Durante as conversas, algumas pessoas remeteram a outros aspectos no que se refere
a certificac¢do organica, como a professora universitaria Fabiola, que ainda que tenha elevada
confianga nos produtores, objeta que ha fatores ecoldgicos inibidores da existéncia de alimen-
tos cem por cento organicos, como colocado por ela, em relagio a este tema: “eu dou cem por
cento, noventa e cinco por cento, porque eu ndo sei, ainda eu sei que ndo se consegie cem
por cento de orgdnico tendo em vista do polui¢do atmosférica, poluigdo de dgua.”

Ainda foi lembrado o trabalho dos agentes da Prefeitura de Curitiba, como garantido-

res da qualidade dos produtos, por uma consumidora que disse “eu confio na fiscalizagdo
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aqui do local”. No entanto, ¢ possivel considerar que, de modo geral, os consumidores da Fei-
ra do Passeio se sentem seguros em relagdo a certificacdo e qualidade dos organicos, como le-
vantado por Denise, ao se referir aos Sistemas Participativos de Garantia de Qualidade Orga-
nica, e em especial a Rede Ecovida de Agroecologia: “essa certificagdo solidaria pra gente jc
é uma grande seguranga, eu ndio compro nada em supermercado”.

No topico seguinte, € apresentado, como este espago que em suas malhas, permeiam
familias, trabalho, cooperacdo, leis e protocolos € visto, por aqueles que “fazem a feira” como
gerador de um espago que cresce e se expande sendo, atualmente, a maior feira organica de

Curitiba.

2.5.4 A feira que se expande

Tanto os distintos tipos de habilidades que representam o trabalho destes agricultores e
feirantes, o engajamento exercido na relacdo com consumidores, e os préstimos gerados para
realizacdo da feira em um espago agradavel, acabaram por gerar o crescimento da feira, que
conforme colocado anteriormente, comegou na regido do Largo da Ordem em Curitiba, com
em torno de cinco barracas.

Atualmente, com 22 barracas, a feira faz crescer o entrelagamento cada vez maior en-
tre diferentes pessoas que 14 fazem suas vendas, suas compras ou apenas passeiam pelo local
nas manhas de sabado. Muitos daqueles que vao ao local, todas as semanas, percebem este
crescimento, € outros tantos tomam como critério para a ida ao local justamente a variedade
de barracas e produtos que a feira oferece.

A feirante Sandra Mara, uma daquelas que esta na feira desde o seu inicio, contou que
ndo imaginava tamanho sucesso que a Feira do Passeio passaria a ter. No comego, o objetivo
buscado era o de conseguir o estabelecimento de um ponto de comercializagdo. A agricultora
menciona o recebimento de um prémio em que ela foi ganhadora, no ano 2000, intitulado
“Criatividade da Mulher no Meio Rural”, oferecido pela ONU, como uma das forgas propul-
soras para o crescimento da feira.

Ela conta que utilizou as repercussdes alcangadas pelo recebimento do prémio em prol
da expansdo da feira, a qual menciona ser ponto de venda de produtos que passam pelo fraba-
lho de mais de 400 familias. Em um painel localizado em uma das paredes do restaurante do

Sitio Recanto Nativo, chamam a ateng@o os recortes de jornal orgulhosamente exibidos. Em
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reportagem assinada por Dimitri do Valle, o recebimento do prémio, por Sandra, ¢ retratado
sob o titulo “Produtora Ganha Prémio da ONU”.

O jornal destaca que Sandra foi a Gnica brasileira, dentre 34 mulheres de todo o mun-
do, a receber uma medalha e um certificado concedidos as vencedoras do prémio mencionado
acima. Em outro periddico ao mencionar o fato, ¢ ressaltado que Sandra, naquela época aos
38 anos, foi a primeira paranaense a receber a premiacdo. Os recortes, sdo assim exibidos em

uma das paredes do sitio:

Flg_“a 27-Mural no S1t1o Recanto Nativo, 2020
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Fonte: Fernanda Yumi (em colaboragdo), 2020. Mural no Sitio Recanto Nativo



105

Figura 28-Mural no Sitio Recanto Nativo, 2020

Fonte: Fernanda Yumi (em colaboragdo), 2020. Mural no Sitio Recanto Nativo

Nessa linha, ¢ novamente percebido o carater sinérgico do trabalho na feira, onde
nota-se que, para que se faga este evento acontecer, o trabalho deve ser coletivo. Dessa forma,
contou Sandra sobre suas percepgdes do crescimento da feira, em que menciona a participa-

¢do coletiva de inimeros agentes, como os agricultores, o mercado consumidor e a imprensa:

Eu ndo esperava tanto sucesso da feira sabe? eu nfio pensava chegar nesse patamar
que t4 hoje. Quando a gente iniciou, a gente queria vender nossos produtos né, ¢ dai
depois que veio o prémio da ONU a gente foi onde que deu uma explosdo né, na co-
mercializagdo de organico, porque a gente se tornou conhecido por midia, que foi a
midia dd um trabalho, as vezes, mas também ¢ muito importante na divulgacio né.
Entdo a feira se tornou conhecida, porque todo trabalho de midia que veio pra mim,
eu usei pra divulgar a feira, ¢ até hoje cu ndo fago a minha divulgagio sozinha, eu
divulgo a feira junto comigo, ¢ trabalho por tudo onde que eu vou falar se eu for
numa audiéncia publica, a feira td na frente pra mim Pra mim, aquilo ali ¢ um suces-
so assim que e¢u ndo esperava, do nivel que foi, mas gragas a Deus eu vejo um mer-
cado muito grande, inclusive eu debato eu defendo ali, tem até envolvido naquela
feira do Passeio Publico umas quatrocentas familias que colocam produto ali, ¢ mui-
ta mercadoria que tem ali (Sandra Mara, agricultora e feirante, entrevista de cam-
po, 2020)

Na visdo de outros feirantes, também aparecem, recorrentemente, as percepgdes a res-

peito do crescimento da feira com o decorrer dos anos. Uma dos principais fatores que sdo
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apontados para a expansdo, ndo apenas da feira organica mas de todo o mercado que a envol -
ve € 0 aumento da atengdo por parte dos consumidores para os problemas de saude, causados
pela alimentacdo carregada de agrotoxicos e a decorrente imposi¢do pela busca de alternativas
alimentares.

Além do trabalho de divulgag¢@o, conforme colocado por Sandra, Bruno Tavares colo-
ca, a “saida” de produtos organicos vem aumentando em conformidade com a amplia¢do da
ressonancia que este tipo de mercado conquistou gradativamente nas ultimas décadas.

Assim comentou o feirante, mencionando o grande quantidade de doengas advindas
em decorréncia deste tipo de contaminac¢do durante o ato de se alimentar e a consequente pro-

cura por produtos vistos como saudaveis, pelos compradores:

Ah, t4 evoluindo né, evoluiu bastante, antigamente orginicos nem eram conhecido
n¢, quase ninguém falava de orginico, sc¢ falasse ninguém sabia o que que era, agora
tem bastante saida [ADRIANO: cresceu muito] muita doenga né, ai as pessoas co-
megam a procurar mais produtos sauddvel, eu acho que a tendéncia ¢ crescer mais
ainda (Bruno Tavares, agricultor e feirante, entrevista de campo, 2020)

Nota-se que o fato da feira ter crescido tanto passou ele mesmo a constituir um motivo
que, em suma, funciona para que ela se expanda ainda mais. Na voz de consumidores que par-
ticiparam da pesquisa, foi mencionado o tamanho da feira como um dos motivos para a esco-
lha da Feira do Passeio como local para fazer as suas compras.

Acerca disso, uma das frequentadoras que, ha mais de uma década tem o habito de ir a
Feira do Passeio, aos sabados, cita o niimero de agricultores que 14 estdo, o que gera, segundo
a compradora, a possibilidade variagdo ou um leque de opgoes, reflexos deste crescimento da

feira organica:

O namero de agricultores que tem aqui ¢ a possibilidade de variagio, entdo vocé tem
um leque de opgdes aqui, ¢ com varios agricultores ¢ vocé pode fazer opgio o que
um nfo tem o outro vai ter entendeu? ¢ a gente vai adicionando as coisas na na cesta
da gente de acordo com o que cada um tenha com a opgdo que a gente pode fazer
(Julia, consumidora de orgdnicos, entrevista de campo, 2020)

Outra interlocutora, assim comentou sobre este fato, acrescentando a motivagdo dela
ser realizada aos sabados: “é porque ela é a maior né foi isso que me fez escolher ela ela é
maior ela é no sabado isso facilitou bastante” (I'abiola, entrevista de campo, 2020).

Desse modo, € possivel reparar para alguns dos aspectos que retroalimentam o cresci-

mento da Feira do Passeio, que remeterdo a existéncia de uma economia dos organicos, tema
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do préximo capitulo desta dissertag@o, que enfatizara aspectos relacionados ao consumo e ao
mercado de organicos, suas motivagdes envolvidas, como a busca pela saude, o apoio a pe-
quena agricultura, caracteristicas proprias e peculiaridades, com € o caso das vendas pela in-
ternet, através de redes sociais, sifes e aplicativos, nas vozes dos consumidores e feirantes da

Feira do Passeio.
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CAPITULO III - A ECONOMIA DOS ORGANICOS EM CURITIBA: UM OLHAR
SOBRE O CONSUMO A PARTIR DA FEIRA ORGANICA DO PASSEIO PUBLICO

No terceiro capitulo, o enfoque adotado direciona-se aos aspectos relacionados a for-
macdo de uma Economia dos organicos em Curitiba. Para isso, em um primeiro momento sdo
apresentadas breves consideragdes sobre a Antropologia do Consumo, a partir de Mary Dou-
glas (1990). A autora pensa os bens de consumo como emissores de mensagens, que refletem
divisdes reais das sociedades. Estas divisdes, conceituadas como stafus, refletem em diferen-
tes habitos na aquisi¢do de bens, por distintos grupos sociais.

Adota-se esta perspectiva com o objetivo de refletir sobre o perfil dos consumidores
de organicos da Feira Organica do Passeio Publico, suas motivagdes, anseios e possibilidades
em meio a economia dos organicos.

Ainda de modo a localizar, teoricamente, esta pesquisa no meio das produgdes sobre
as formas alternativas de consumo alimentar no Brasil, parte-se para o segundo topico do ca-
pitulo, onde sdo propostas consideragdes sobre o consumo de organicos no pais. Propde-se
pensar no ato de consumir organicos, com enfoque nos consumidores deste género de produ-
tos, com base em duas conceituagdes, elaboradas por Portilho (2009): a politizagdo e a ambi-
entalizagdo do consumo alimentar, por estes grupos.

Para a autora, entre esses consumidores, ocorre certa coincidéncia de valores, fazendo
com que o ato de consumir, atualmente, seja percebido como uma das formas de agdo politica.
Esta acdo seria, nesse sentido, fortemente direcionada por preocupag¢des com o meio ambien-
te. Assim como percebido no contexto etnografico analisado por Portilho, foi possivel notar
para diversas correspondéncias, durante pesquisa de campo na Feira do Passeio, inspirando
assim a escrita destas reflexdes.

Na sequéncia, apresenta-se algumas das orientacdes que serdo utilizadas nas exposi-
¢cOes etnograficas que serdo expostas subsequentemente, sio desenvolvidas considerag¢des
acerca das tendéncias do consumo de organicos no Brasil.

Inicialmente, propostos por Barbosa (2009) e aqui sustentados por Anjos e Martil
(2020) e Guilherme (2016), sdo enunciadas as tendéncias a cientificagdo do comer, a saudabi-
lidade, a valorizagdo da origem e a gastronomizagdio do comer. Estas tendéncias em diante

aprofundadas, foram consideradas complementares, ndo apenas com os cenarios observados
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em campo, mas também com as proposi¢des acima colocadas, de politizacdo e ambientaliza-
¢do do consumo de orgénicos, sendo por estas razdes, estabelecidas como elementos de sus-
tentacdo do capitulo e das descrigdes da Economia dos organicos em Curitiba.

Entrando em meio ao cenario da Feira Organica do Passeio Publico, propde-se uma
conversa com os consumidores entrevistados no local, debatendo suas percepgdes sobre temas
relativos a economia organica e suas participagdes em meio a ela. Em um primeiro segmento
desta conversa ¢ dada atencdo as motivagdes para o consumo de organicos pelos frequentado-
res da feira, sob o titulo “Promogdo da saude e evitacdo das doengas entre os frequentadores
da Feira do Passeio”.

O par binario se sobressaiu-se como principal argumento na a decisdo para a compra
de alimentos organicos, ainda que seja sobreposto por outras intencionalidades que influem
nesta escolha. Entre elas, enfatiza-se o convivio com os feirantes, o apoio a produtores locais,
a percep¢do de um sabor mais aprazivel, um sentido mais justo para a acdo de compras, dentre
outras relatadas adiante.

Na sequéncia, em topico intitulado “Perspectivas de futuro dos organicos pelos consu-
midores da Feira do Passeio”, ¢ apresentado um panorama livre, obtido das conversas com os
interlocutores, como estes consumidores imaginam como focos passiveis de melhorias na
economia dos organicos.

Corroborando com a perspectiva de Portilho (2009) que apesar de notar um consumo
politizado nos circulos pesquisados, como em diferentes feiras organicas, ha entre comprado-
res a percepgdo dos limites deste tipo de atuag@o via consumo e da primordialidade de outras
agéncias para a expansdo e melhoramento deste mercado. Nesse ambito sdo recorrentemente
mencionadas atua¢des do Estado, como os elos entre agricultura e educagdo, a isen¢do de im-
postos, um maior controle nas aplicagdes de agrotoxicos e a realiza¢do de campanhas de cons-
cientizag@o dos riscos da ingestdo deste tipo de contaminantes.

Em um ultimo momento, as rela¢cdes de consumo na economia dos organicos, sdo
abordadas sob a ¢tica das vendas realizadas através da infernet. Neste caso, partindo das opi-
nides de produtores e consumidores, busca-se entender como a feira vém também sendo cons-
truida por este meio, a partir de seus usos e ndo usos. Este tipo de vendas passou a ganhar
maior protagonismo com o advento da pandemia de covid-19, se tornando uma alternativa im-
portante, tanto para quem vende quando para quem compra organicos. Durante o ano de 2020

muitos feirantes deixaram de fazer a feira, presencialmente, por meses, bem como a circula-
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¢do de compradores também diminuiu, expandindo as formas de comercializagdo de organi-

cos, feita online.

3.1 BREVES CONSIDERACOES ACERCA DA ANTROPOLOGIA DO CONSUMO

O estudo acerca da tematica do consumo vém se constituindo na Antropologia e nas
Ciéncias Sociais, a partir de diversas posi¢des tedricas, que serdo brevemente lembradas neste
topico. Em “O Mundo dos Bens”, Douglas (1990) trata a respeito da for¢ga comunicacional
emitida pelos bens. A autora ressalta que estes bens, emitem mensagens, as quais denotam a
condi¢do hierarquica os quais estdo inseridos. A respeito destas hierarquias, mostra-se que
acabam por representar vantagens cotidianas nas vidas daqueles que podem usufruir determi-
nado bem em relag@o aqueles que sdo despossuidos destes itens.

Desse modo, remete-se ao que Douglas colocaria a respeito das mercadorias e seu pa-
ralelo com o funcionamento das sociedades, sendo assim as atividades de consumo, sdo consi-
deradas como atividades sociais. (DOUGLAS, 1990). Esta asser¢do assim ¢ trazida pela auto-
ra: Consideramos que las actividades de consumo son siempre actividades sociales. Parece-
ria entonces que la clave para encontrar divisiones reales entre las mercancias debe hallarse
en el trazado de algunas divisiones fundamentales en la sociedad. (DOUGLAS, 1990, p.113).
A proposta levantada pela autora, coloca o campo do consumo como um “sistema para o in-
tercambio e controle da informagao”. (DOUGLAS, 1990, p.133). Neste sistema, aqueles que
possuem menos acesso as chamadas “tecnologias de informagdo”, acabam por estar em posi-
¢do de desvantagem em relagdo aos mais bem informados.

Estas divisdes, representadas por ela como diferentes starus, refletoras de gradagdes de
consumo, se ddo através de caracteristicas especificas na maneira de consumir de cada grupo.
Douglas (1990) levanta alguns destes atributos que retratam a materializacdo das hierarquias
relativas ao consumo. Um destes, trata da qualidade de mercadorias consumidas por diferen-
tes grupos sociais que “en nuestra experiencia con las marcdncias, la periodicidad en el con-
sumo utiliza jerarquias marcadas y crea mercancias de calidad” (DOUGLAS, 1990, p.133).

Na sequéncia, Douglas exemplifica, colocando:
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Generalmente todas las casas tienen cama, pero hay camas de muy diversas calida-
des; el pan es un articulo basico para todos, pero consequéncia de las elasticidades
em el ingreso existen panes de lujo — ¢ incluso papas de lujo -. (DOUGLAS, 1990,
p.133)

Mais adiante, serdo tratadas etnograficamente, como estas hierarquizagdes, reiterada-
mente, surgem no mercado de organicos para fazer pensar neste tipo de consumo, que, traz
consigo, reflexos das marcas de hierarquia. O consumidor de orgénicos, faz possivel refletir
sobre asser¢@o apresenta acima, de Douglas (1990), acerca da qualidade dos produtos consu-
midos. Conforme certas tendéncias colocadas por uma gama de autores como Portilho (2005)
e Guilherme (2006) mostram que ndo apenas comprar alimentos querem os consumidores de
organicos. Guilherme (2006) apresenta questdes comuns a eles, como: saber a “genealogia”
dos ingredientes, de onde eles advém? como sdo preparados? quem sdo os produtores?

A respeito dessas intencionalidades, remete-se novamente a Douglas (1990) para pen-
sar que generalmente todas las casas tienen cama, pero hay camas de muy diversas calida-
des. Se ha uma caracteristica que engloba os consumidores de organicos € relacionada com a
convicgdo de que estdo consumindo um produto de maior qualidade, ainda que muitas das ve-
zes sejam itens basicos ao cotidiano, como os insumos para alimentac¢do. Diante disso, parte-
se para a constatacdo observada em campo de que tal possibilidade de reivindicar uma “me-
lhor qualidade” nos produtos consumidos nédo se relaciona ao desejo de se diferenciar como
no caso do consumo de produtos de luxo, que busca gerar distingdes através desse modo de
consumo.

Os consumidores entrevistados usualmente tratam o seu ato de consumir aquelas mer-
cadorias como um meio de contribuir para causas como a agricultura familiar orgénica, os pe-
quenos produtores, a sustentabilidade, a alimenta¢do saudavel dentre outras, o que no entanto,
ndo deixa de exprimir, nesses atos, nos termos de Douglas (1990) certas marcas de jerarquia.
Dessa maneira, remete-se a relagdo tratada por Douglas de que “Pero no es fdcil separar de
las marcas de rango su eficiencia prdtica” (DOUGLAS, 1990, p. 133).

As marcas, neste caso, como sera exposto mais adiante, se referem a vantagens como
maior escolarizacdo, intersseccionada com uma maior renda, possibilitando a entrada e parti-
cipagdo desses consumidores em um universo em ha que as preocupagdes transpassam o mero
ato de se alimentar. Na pratica, tais marcas refletem-se nos ato de consumir os produtos como

os organicos, conforme sera retomado na sequéncia.
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32 CONSIDERACOES ~ACERCA DO CONSUMO DE  ORGANICOS:
AMBIENTALIZACAO E POLITIZACAO

Trazidas estas considera¢des mais abrangentes a respeito do tema do consumo e sua
inser¢do na Antropologia, cabe mencionar brevemente como o mercado dos orgénicos, especi-
ficamente, vem sendo abordado a partir de trabalhos recentes que versam sobre esta tematica.
De modo a organizar este topico, as ideias serdo apresentadas a partir de alguns motes comuns
entre eles, os quais tratam de fundamentos que envolvem as relagdes de consumo organico,
em contextos brasileiros.

Em Portilho (2008), sdo destacados dois destes sentidos, comumente aplicados ao ato
de consumir produtos organicos: a ambientalizacdo e a politizagdo do consumo. A autora co-
loca que, estes fendmenos operam como elementos constituintes da emergéncia do sujeito que
chama de “consumidor responsavel”, que considera o consumo enquanto esfera de exercicio
de certos deveres e responsabilidades (PORTILHO, 2008).

Para Portilho (2008), este consumidor traduz o ato de consumir enquanto forma de
exercicio de sua agdo politica, sem estar necessariamente vinculado a algum tipo de movi-
mento politico organizado. Desse modo, deve ser destacado que embora n3o constituam, ne-
cessariamente, um grupo homogeneamente congregado em torno de uma associagdo, movi-
mento social ou outro tipo de comunidade presente na sociedade civil, ha certa coincidéncia
de valores dentre esses consumidores, como observado em etnografia realizada em feira orga-

nica da cidade do Rio de Janeiro, colocando que:

Afinal, mesmo nido sendo possivel considera-los como um grupo social organizado,
os consumidores pesquisados compartilham um conjunto de discursos, praticas, ha-
bilidades e cosmovisdes relacionadas a um determinado estilo de vida, um modo de
habitar o mundo ¢ uma determinada forma de apropriagdo de recursos naturais.
(PORTILHO, 2008, p.3)

A autora coloca que, esses dois processos estdo intrinsecamente relacionados e surgi-
ram em meados da década de 1990, com a mudanga dos discursos de critica da esfera da pro-
dug¢do para o campo do consumo. Assim sendo, com alicerce na pauta ambiental e seus efeitos
e reverberacdes, deu-se a expansdo de uma nova forma de “fazer politica”, baseada em res-
ponsabilidades com o meio ambiente. Estes consumidores, ndo apenas tem uma preocupagio

com aspectos individuais, como a sua saude, a evitagdo da ingestdo de agrotoxicos, como con-
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cebem o consumo como meio de agir politicamente em prol de uma causa ambiental e de uma
agricultura levada a cabo por pequenos agricultores. (BARBOSA, 2009) (PORTILHO, 2008).
Ainda que ndo constituam um Unico bloco entre si, estes consumidores tomam para si
este tipo de alimentagdo e outros usos dos organicos como uma ideologia alimentar, assim
conceituada por Portilho (2008):
A opgao pela alimentagdo organica serd considerada aqui como uma ideologia ali-
mentar que faz parte da conformagio de sentimentos de pertencimento de seus adep-
tos a uma comunidade “imagindria” que adota um determinado estilo de vida ¢ ex-

pressa dessa forma suas identidades, seus valores, suas utopias ¢ seus modos de ha-
bitar o mundo. (PORTILHO, 2008, p.6)

Apresentados, estes conceitos, serdo levantadas, na sequéncia, consideragdes sobre al-
gumas tendéncias, significativas para a reflexdo acerca dos héabitos de consumo de orgéanicos
no Brasil, em especial o realizado nas feiras organicas de diferentes cidades. A partir de anali-
ses do trabalho de Barbosa (2009), realizadas por Guilherme (2016) e por Anjos e Martil
(2020), sdo utilizadas as propostas da cientificagdo do comer, da saudabilidade, da valoriza-
¢do da origem e da gastronomizagdio, que levantam algumas das especificidades deste tipo de

consumo, no pais.

3.3 CONSIDERACOES ACERCA DAS TENDENCIAS DO CONSUMO DE ORGANICOS
NO BRASIL

Depreende-se dessa forma de consumo, politicamente engajado em prol de causas,
como as ambientais, algumas caracteristicas especificas, observadas por Guilherme (2016) em
pesquisa nas feiras organicas no Rio de Janeiro e Anjos; Martil (2020) em feiras ecoldgicas da
cidade de Porto Alegre, utilizando leituras de Barbosa (2009). Tais particularidades vem sendo
notadas em diferentes contextos que envolvem a comercializagdo de organicos, no Brasil,
principalmente através das feiras, que progressivamente vém ganhando espago como espagos
significativos de consumo de alimentos livres de agrotoxicos.

A primeira, destas, € concebida como uma cientificagdo do comer, que seria fruto da
influéncia da ciéncia moderna no ato de se alimentar. Nesse ambito a denominada medicaliza-

¢do seria um dos atributos e “os alimentos sdo percebidos como instrumentos de promogao da



114

saude ou da doenga” (ANJOS; MARTIL, p.187, 2020). As percep¢des sobre a saude e a doen-
¢as sdo recorrentes nas conversas com os consumidores e feirantes no Passeio Publico, sendo
comum a referéncia a evitagdo da alimenta¢do chamada comumente de “envenenada” ou de
alimentos “cheios de veneno” com a op¢do pelos organicos representando a possibilidade de
uma vida com mais saude para aqueles que se alimentem com os produtos comprados na fei-
ra.

Intrinsecamente entrelagada este atributo, destaca-se outra qualidade observada nos es-
pagos de consumo de produtos organicos, a saudabilidade. (ANJOS; MARTIL, 2020) (GUI-
LHERME, 2016) (BARBOSA, 2009). A saudabilidade, além de estar ligada a medicalizagdo,
teria carater mais amplo, conforme colocado por Anjos e Martil (2020) ao demonstrar que
para além das preocupagdes estritamente ligadas a satde ou a promog¢do do bem-estar indivi-
dual, surge o interesse por outras questdes, como o modo de produgdo dos alimentos. Algu-

mas dessas inquietacdes sdo assim elencadas:

[...] as condigdes técnicas de produgdo, incluindo o respeito aos imperativos da sus-
tentabilidade do ponto de vista ambiental ¢ social, bem como o sabor natural dos ali-
mentos em detrimento do uso de aditivos, colorantes, estabilizantes ¢ conservantes
usados nos produtos industrializados. (ANJOS; MARTIL, 2020, p. 187)

Conforme sera abordado adiante, € comum notar nas falas dos interlocutores, a conso-
nancia das razdes envolvendo o autocuidado e a evitagdo de possiveis doengas decorrentes do
contato com 0s agrotoxicos com o apoio aos pequenos agricultores e o melhor sabor e quali-
dade dos alimentos organicos, fundamentos essenciais das tendéncias a cientifica¢do do co-
mer e da saudabilidade

Em diversas oportunidades sdo remetidas as adesdes a economia dos organicos com
referéncias ao “apoio a uma economia solidaria”, ao ato de “comprar direto do produtor” ou
“ir na contramdo do fluxo de mercado” como algumas das referéncias aos aspectos levados
em conta para que o consumidor opte por fazer suas compras em feiras, como a do Passeio
Publico. Em vista disso, segue-se para o que Barbosa (2009) chamou de valorizagdo da ori-
gem. Em relac@o a este fendmeno, Guilherme assim expressou: “A origem dos produtos pode
ter trés significados distintos: origem como frui¢do, origem como politizacdo do mercado e
origem como rastreabilidade.” (GUILHERME, 2016, p. 100).

A autora se refere a estes significados, respectivamente, como uma valorizagdo a trans-

formacgdo do ato de consumir em uma experiéncia, na combinagdo entre maior qualidade e a
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retribui¢do adequada pelo trabalho dos produtores, além da rastreabilidade, percebida como
medida de adequagdo aos pardmetros de seguranca alimentar. (BARBOSA, 2009) (GUI-
LHERME, 2016). A respeito da valorizacdio da origem, que deve ser recompensada com o pa-
gamento de um valor justo pelos produtos, lembra-se das marcas de jerarquia levantadas por
Douglas (1990) que mostram que os bens consumidos operam como ferramentas comunicaci-
onais e meios de transmissao de significados daqueles que as operam.

Em tal caso, como ocorre também na Feira do Passeio, € possivel de refletir sobre
quais sujeitos conseguem “colocar na balanga” na hora de fazer a feira, a decisdo por pagar
certa quantia a mais em determinados produtos, em prol da qualidade e da valorizagdo do tra-
balho dos produtores. O cruzamento entre alta escolaridade, como elemento facilitador para a
participacdo em discussdes criticas acerca dos modos de producdo, dos contaminantes e em
prol de formas de consumo consideradas mais justas, aliada a disponibilidade de renda mais
elevada, possibilita que haja um menor impacto do fator prego na escolha de quais alimentos e
onde serdo comprados por determinado consumidor, de acordo com o grau em que se posicio-
nam estas caracteristicas.

Nessa esteira, levanta-se a preocupagdo destes consumidores, ainda no que se refere a
valorizagdo da origem dos alimentos, alguns elementos relativos a esta tendéncia, descritos
por Anjos; Martil (2020), como o conhecimento da procedéncia geografica das mercadorias e
das transformagdes pela qual estas passaram, antes de serem comercializadas, conforme ex-

presso:

A questdo da origem passa a ser valorizada como atributo atinente aos produtos fres-
cos (in natura), mas também aqueles oriundos de processos de transformagio, como
no caso de indicagbes geograficas (denominagdes de origem ¢ indicagdes de proce-
déncia) de vinhos, queijos ¢ uma pléiade de alimentos portadores do que se conven-
cionou chamar “signos distintivos de qualidade”. (ANJOS; MARTIL, 2020, p. 188)

Estes consumidores, atentos aos “signos distintivos de qualidade”, buscam viver o ato
alimentar de maneira a ndo importarem apenas com as qualidades nutricionais, que para eles
ndo deixam de ser essenciais, mas ao frequentarem espagos como as feiras organicas, procu-
ram os alimentos em comida, atentando para as texturas, cores e aromas, conformando a gas-
tronomizacdo do comer. (BARBOSA, 2009) (GUILHERME, 2016). Neste ambito, acres-
centa-se a percepcdo de Anjos e Martil (2020) de que ha uma passagem da alimentagdo de ato

banal e rotineiro, em uma experiéncia que sdo destacaveis tradi¢des, saberes e sabores.
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Desse modo, relata-se algumas percepcdes acerca dos consumidores de organicos. Nas
feiras organicas acabam surgindo como prioridades, a preocupagdo politica com as formas de
producdo, com o meio ambiente, com a prépria saude e de suas familias, a sustentabilidade e a
alimentagdo enquanto ato de prazer como elementos que orientam as preferéncias daqueles
que frequentam o local. Cabe ressaltar, que para dar conta destes habitos, a depender da renda
e disponibilidade de tempo do frequentador, sdo necessarios arranjos na economia doméstica,
como a mescla entre a compra de produtos organicos e ndo organicos, bem como as compras
feitas ndo apenas em feiras, mas em outros espacos como os supermercados. Estas situa¢des
sdo mostradas a partir do topico seguinte, com a descri¢do de como a economia dos organicos

passa pela Feira Organica do Passeio Publico.

3.4 PROMOCAO DA SAUDE E EVITACAO DAS DOENCAS ENTRE OS FREQUENTA-
DORES DA FEIRA DO PASSEIO PUBLICO

Quando realizado o periodo de campo desta pesquisa, a primeira das questdes, escolhi-
da para ser feita aos consumidores, enfatizava em saber o que os motiva a ir semanalmente a
Feira do Passeio para comprar produtos organicos. Ainda que tenham ocorrido inimeras men-
¢Oes a questdes relacionadas ao modo de produgdo e a0 meio ambiente, foi possivel notar que
se destaca para a decis@o pela compra de orgéanicos, a importancia dada para o par binario
“promocgdo da saude e evitagdo das doengas”.

Em quase todas as conversas, quando colocada esta indagagdo, os frequentadores re-
metiam a saude e derivagdes, como “produtos saudaveis”, “ndo ter problemas de saude” ou
“oferecer uma saude melhor ao filho”. Estas afirmativas apareciam contrapostas a certeza da
ndo ingestdo do “veneno transgénico” ou de “ndo envenenar o meio ambiente” dentre outras
variagoes.

Ainda no primeiro dia ap6s o retorno ao campo, em outubro de 2020, ocorreu a opor-
tunidade de conversar com um antigo frequentador da Feira do Passeio, que estava fazendo
suas compras na barraca da Escher Orgéanicos, uma das familias que constitui a feira. Aquele
senhor alemo e professor aposentado, ndo deixa de ir a feira para fazer suas compras aos sa-
bados, local este que ndo apenas considera apenas como um ponto para compra de seus ali-

mentos e outros itens, mas como um espago para encontrar amigos. Assim sendo, soma-se a
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sua preocupagdo de vida, em ter uma alimentagio mais saudavel, com as trocas reciprocas
com outros individuos que compartilham destes valores.

Desta maneira, contou, Seu Conrado, sobre suas idas a feira, a escolha pelo consumo
de produtos mais saudaveis e coloridos, além do aspecto de socializagdo que a Feira do Pas-
seio remete, quando perguntado sobre o que mais gosta na feira: “o contato com os vendedo-
res e a oferta é sempre um prazer para mim ver todos esses produtos sauddveis e muito colo-
ridos e eu sempre encontro amigos aqui falo umas poucas palavras com eles e eu gosto muito
desses sabados aqui na feira orgdnica” (Seu Conrado, consumidor de orgdnicos entrevista de
campo, 2020).

A respeito do consumo de produtos organicos, sua fala discorre no sentido menciona-
do anteriormente, ressaltando sua contrariedade aos “envenenamento” do meio ambiente cau-
sado pelos agrotoxicos, aliada a preservagdo da sua saiude individual. Sobre isso, assim contou

Conrado:

Sdo duas razdes, dois motivos: primeiro meio ambiente eu ndo gosto do meio ambi-
ente sendo envenenado e o segundo a minha satide eu fiz aprendizagem na minha ju-
ventude numa fazenda orginica na Bavdria ¢ desde entdo cu predominantemente
consumo produtos organicos (Seu Conrado, consumidor de organicos, entrevista de
campo, 2020).

Com a continuidade das conversas e das idas a feira, repetiam-se as referéncias a pre-
servacdo da saude individual e da familia, aliadas aos argumentos levantados em Portilho
(2009), que definia o ambiente por onde passa a economia dos organicos como caracterizado
por sujeitos politicamente engajados em prol de um modelo de consumo, tratado como uma
“causa”, para além do carater nutricional oferecido pelos alimentos.

Nessa diregdo, salienta-se que, geralmente, estes consumidores percebem o consumo
orgdnico como meio para se contraporem a um modelo de agricultura convencional, através
de habitos cotidianos. Para 1sso, alia-se o conhecimento prévio de determinadas pautas, facili-
tadas pelo nivel de formagao elevado, constatado, no caso da Feira do Passeio, onde as ao per-
guntar aos frequentadores a respeito de sua profissdo, foram recebidas respostas que levam a
perceber que dentre aqueles que vdo a feira, majoritariamente nota-se individuos com, no
minimo, o ensino superior em curso ou completo.

Um desses consumidores era Ronaldo, com quem foi possivel conversar em um dos

sabados na feira. O comprador, de 49 anos, remete por vezes ao par, saude e doenga e suas va-
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riagdes. Nessa perspectiva, menciona as relagdes entre consumir agrotoxicos e ficar doente, a
acdo do sistema capitalista e o prejuizo na vida dos individuos, ao consumo de organicos para
ter qualidade de vida e da pratica de empresas que venderiam agrotdxicos e na sequéncia, 0
tratamento do cancer (causado pela sua ingestdo). Como argumento principal, Ronaldo carac-
teriza seu ato de consumo de orgdnicos como um investimento em sua saude, postura assim

por ele narrada:

Olha, eu acho assim que ¢ um investimento na minha satude, porque td muito ligado
assim a vocé consumir, vocé que ¢ inteligente deve saber disso também, vocé consu-
mir produtos com agrotoxicos ¢ depois ficar doente. Depois no final né porque ¢é
uma ideia do sistema capitalista vocé se ferrar né, entio a ideia ¢ vocé consumir pra
vocé ter uma melhor qualidade de vida, nfio ter problema de satide ¢ etcetera enten-
deu? entdo ¢ muita maldade vocé comer esses produtos cheios de agrotoxico. Entdo
0 sistema capitalista te empurra entdo ¢ o0 mesmo grupo de empresas 14 nos Estados
Unidos ¢ na Alemanha que te vende os agrotdxicos, depois te vende o tratamento do
cancer, por exemplo, entendeu ¢ um absurdo isso (Ronaldo, consumidor de organi-
cos, entrevista de campo, 2020)

A narrativa de Ronaldo, remete precisamente, a proposta de Portilho (2008), quando a
autora se refere ao “consumidor responsavel”, que ao realizar seus atos de consumo, orienta-
dos politicamente, ponderam uma cadeia de fatores, para evitar outras maneiras de consumir
por estas estarem imbuidas de certos riscos, nas esferas da saude, ambientais e sociais. (POR-
TILHO, 2008).

De maneira semelhante ao que fora relatado por Conrado, a escolha especifica pela
compra deste género de produtos, na Feira do Passeio, por Ronaldo, leva em consideracgdo o
universo em que a feira se insere. Para ele, o convivio entre consumidores e entre consumido-
res e produtores também ¢ agradavel, levantando que os feirantes sdo “bem legais” e os clien-
tes sdo “de boa” e que indo a feira, se sente em uma “grande familia”

Nessa linha, ao mesmo tempo em que os consumidores da Feira do Passeio se moti-
vam para participarem deste tipo de mercado, por razdes que se ligam ao par “promogdo da
saude e a evitagdo das doengas”, mencionam outras diregdes por onde passam o consumo or-
ganico. Estes consumidores, direcionados politicamente em prol do modelo da produgio orga-
nica, frequentemente remetem a preocupagdo que tem com quem produz a comida que vai
para o seu prato.

A causa levada a cabo através do consumo, ndo apenas traria beneficios para quem
compra os produtos, através da ingestdo de alimentos mais saudaveis, mas daria um sentido

mais justo para agdo de comprar estes insumos do dia a dia, contribuindo para fortalecer a
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chamada por eles, de pequena agricultura, dos produtores locais, de economia solidaria ou
agricultura familiar. Um desses compradores € Lucas, jovem de 24 e estudante, que em um
dos sabados, estava sentado a beira de um dos lagos do Passeio Publico, local onde aproveita
para apreciar o movimento da feira, motivo este que o faz gostar de fazer suas compras naque-
le espago.

Sobre a compra feita, diretamente, de “produtores locais”, Lucas remete ao contraste
entre 0 modelo de producido do agronegocio, que chama de “predatorio™ e a “produgdo lo-
cal’” que para ele, realiza um trabalho de “resgate de culturas nativas”. E desse modo, narrou
sua opg¢ao pela compra de alimentos organicos, na Feira do Passeio, mencionando como razio

principal:

Ajudar os produtores locais, seria essa acho que a ideia principal, a gente nio susten-
tar um modelo de agronegécio que ¢ predatdrio... e... eu ajudar os produtores locais
que tdo com esse resgate da das culturas nativas, de frutas nativas, ¢hh um controle
de qualidade maior, ¢ um comprometimento maior, entdo resumidamente isso [...]
(Lucas, consumidor de organicos, entrevista de campo, 2020)

A respeito destes quesitos, € justo pensar a respeito da valoriza¢do dos saberes e co-
nhecimentos levados adiante pelos produtores rurais, que funcionam como uma motivagio
para os compradores optarem por uma forma de comercializagdo que traz como uma das suas
prioridades a relagdo direta entre produtores e consumidores. Mesmo que possam comprar Or-
ganicos em redes de supermercados, estas pessoas primam, no ato de adquirir alimentos e ou-
tros itens, pela troca de informagdes a respeito da origem, do trabalho envolvido nestas produ-
¢oes e da aquisi¢do de itens mais saudaveis. (GUILHERME, 2016).

Além disso, o modo em que operam as feiras refletem uma diferenca relevante entre o
comércio na rua, em que hé o contato direto entre produtores e consumidores, o transito ao ar
livre e as paisagens das ruas, pragas ou parques, com espagos de comercializagio ao estilo dos
supermercados, em que impera uma relagdo de impessoalidade e objetividade entre quem
compra e quem vende as mercadorias.

Nessa perspectiva, ressalta-se nas palavras de Lucas, meng¢do a um tipo de comporta-
mento diferenciador do comércio das feiras em relagdo as grandes redes supermercadistas, a
possibilidade de observar o transito de pessoas, ou como colocado pelo frequentador, “ver o
movimento de pessoas comprar comida”. Essa dindmica, apresenta um acréscimo na gama de
cenarios trazidos pelos interlocutores a respeito das especificidades do comércio realizado na

feira.
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Sobre isso, além das mengdes ao convivio e contato com os feirantes, valoriza a opor-

tunidade de ter um momento durante a semana em que vao a feira para “buscarem autoconhe-

PS4
2

cimento”, “se cuidarem melhor’ e “cuidarem melhor da saiide”. Essas perspectivas, trazidas
por Lucas, ampliam o espectro a respeito da tematica da saude, através de variagdes no que se
refere ao que os consumidores pensam sobre 18s0.

O estudante de engenharia, levanta que a alimentagdo seria, para ele, “forma preventi-
va de saude”, apresentando uma correlag@o entre o ato de ir a um ambiente como a Feira do
Passeio, ou “ir e vir comprar comida”, como parte do processo de ter saude, para além do ato

alimentar, em si, conforme expresso por ele, quando responde sobre o que mais aprecia na fei-

ra:

Olha, um conjunto de coisas, ndo s6 ter certeza de que vai que eu vou achar comida
de qualidade, mas ver as pessoas eu acho que ¢ interessante voc€ ver 0 movimento
de ir ¢ vir das pessoas pra comprar comida, que ¢ uma coisa que culturalmente cu
acho que a gente perdeu bastante na segunda metade do século vinte pra cd, tamo
nesse processo ainda, Entdo € legal vocé ¢ interessante vocé ver o processo das pes-
soas buscarem autoconhecimento ¢ ¢ s¢ cuidarem melhor, cuidarem melhor da sat-
de, assim eu acho que ¢ faz sentido essa vida loca, essa vida que a gente viva a ali-
mentacio ¢ forma preventiva de satde entdo eu gosto desse ambiente (Luan, consu-
midor de orginicos, entrevista de campo, 2020)

Outros consumidores, além de mencionarem variagdes dentro do par “promogdo de
saude e evitagdo das doencgas”, reiteraram o desejo em colaborar com uma economia da qual
consideram mais interessante de se participar, mencionando por diversas vezes a compra de
organicos como possibilidade contraposta a compra de produtos advindos do agronegdcio.
Assim como levantado por autoras como Portilho (2009), Guilherme (2016) e Anjos e Martil
(2020) a busca pela satde ndo se encerra no alcance conseguido pela saude individual, mas al-
meja uma “cura” do planeta ou como colocado por Guilherme (2016), como vontade de trans-
formagao social.

Esta cura passaria pelo incentivo ao trabalho dos agricultores, em um modo de consu-
mo exercido como forma de fazer politica. Assim como trazido por Lucas, que prefere realizar
suas compras de alimentos organicos na Feira do Passeio para “ajudar os produtores locais”,
e “ndo sustentar um modelo de agronegocio que é predatorio”, outros consumidores também
levantaram a dicotomia entre as produgdes pequenas/locais/saudaveis e as grandes/monopolis-

tas/envenenadas.
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Um deles ¢ o musico e professor Ricardo, de 47 anos, que traz como uma de suas mo-
tivagdes, apoiar o que chama de “economia soliddria”. A fala de Ricardo apresenta algumas
das varia¢des acerca da tematica da saude e do trabalho. O musico, assim como Lucas, que
havia mencionado um modelo predatdrio para caracterizar o polo negativo do mercado ali-
mentar, comenta sobre a vantagem de participar dessa economia, em contraposi¢do ao que
chama de “fluxo de mercado”.

Dessa forma, apresenta um somatério de causas que o fazem optar pelos organicos:
uma delas politica, ligada ao apoio ao trabalho dos agricultores, através da compra direta e o
fato de “ndo fer veneno nas comidas”. O consumidor, assim colocou sobre sua opgdo pelos

alimentos organicos:

O fato de a gente ta contribuindo com uma economia solidaria, sdo varios fatores
ndo ter veneno nas comidas de ir na contramio desse, desse fluxo de mercado que
impde pra gente um monte de porcaria ¢ aqui a gente t comprando direto do produ-
tor, a gente v€ a mio toda calejada os agricultores te oferecendo te entregando a co-
mida (Rodrigo, consumidor de organicos, entrevista de campo, 2020)

A recorréncia deste tipo de narrativa na Feira do Passeio, remete ao que Portilho
(2008) comenta a respeito das percepgdes dos consumidores em relagdo ao que sentem em re-
lagdo ao exercicio da cidadania e da inser¢do em uma comunidade. Para a autora, esta condi-
¢do de “se sentir” na comunidade faz com que haja um incremento na for¢a empenhada por
eles em prol do meio ambiente. E justamente em relacdo a esta posicdo ambientalizada, cabe
mencionar para algumas mengdes dos frequentadores da Feira do Passeio sobre seus habitos,
que levam em consideragdo as a¢des da natureza e seus ciclos.

Mostram-se bem apuradas as nog¢des que ajustam as necessidades de consumo com o
respeito a dindmicas geograficas e climaticas, como o que Rodrigo chama de “ciclo da natu-
reza”. Esta percepcdo ¢ apresentada pelo frequentador, que salienta para a diferenga entre
consumo de alimentos em supermercados, onde € possivel notar para uma constancia na ofer-
ta da maioria dos produtos e a feira, espago em que para ele, “a gente compra o que td sendo
produzido na estagdo, sem forcar a barra pra cima da natureza”.

Desse modo, o consumidor soma mais uma conex@o ao que fora mencionado a respei-
to das motivagdes para o consumo dos organicos, se somando as preocupagdes com saude in-
dividual tal qual com as condi¢des de trabalho dos agricultores e a possibilidade de compra

direta. Sobre as dinamicas de oferta dos produtos da Feira do Passeio, assim colocou Ricardo:
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Os produtos eles [ndo] sdo diferentes do do que vocé encontra no mercado, eles tem
que obedecer uma... ¢ ¢ eles seguem o fluxo ¢ o ciclo da natureza, entdo tem produ-
tos do inverno das estagdes né ¢ a gente compra o que ti na o que ta sendo produzi-
do na estagio sem forgar a barra em cima da natureza (Ricardo, consumidor de orga-
nicos, entrevista de campo, 2020)

Outras referéncias a este tipo de diferenciacdo, entre as formas de comercializagdo or-
ganicas, como a realizada na Feira do Passeio e a vendas feitas em supermercados remetem,
frequentemente, a oportunidade de realizar a compra direta dos produtores. Um dos consumi-
dores que menciona estas perspectivas ¢ Valmir, médico de 63 anos, que em um dos dias de
feira aceitou conversar sobre produtos organicos e compras em feiras.

Assim como trazido por Lucas e Ricardo que falaram, respectivamente, sobre “ajudar
os produtores locais” e “td comprando direto do produtor”, Valmir lembrou que o apoio dado
aos produtores ocorre pelo fato de o comércio na feira operar em um sistema que “ndo tem in-
termedidrios” e que “fortalece a agricultura familiar”.

Logo, nota-se a recorréncia nas mengdes por consumidores acerca das intencionalida-
des de se realizar um consumo com intencionalidades politicas, que concomitantemente ¢
considerado como benéfico para a satde. O consumidor acrescenta ainda que h4a uma diferen-
¢a benéfica em relagdo ao sabor dos alimentos. Segundo o ele, a escolha pelos organicos passa
por “duas vertentes”, que somam, em suas palavras, “uma questdo de saude, sabor e uma
questdio politica”. Desse modo, levantou o médico, a respeito do que o motiva a adquirir pro-

dutos organicos na Feira do Passeio:

Olha, eles sdo mais saudaveis ¢ mais saborosos, ndo tem intermediarios, eles sdo di-
reto do produtor, vocé fortalece a agricultura familiar, o pequeno produtor acho que
tem todo uma questio de satde, sabor ¢ tal. E tem uma questdo politica, sdo duas,

duas vertentes que incidem (Valmir, consumidor de organicos, entrevista de campo,
2020)

A referéncia de Valmir ao que chama de “questdo de saude, sabor”, faz possivel con-
versar com o que Guilherme (2016) e Barbosa (2009) propdem sobre a busca por alimentos
que se sobressaiam em relagdo aos convencionais, no que se refere aos atributos do gosto e do
prazer, além do que as autoras denominam como propriedades sensoriais, a se exemplificar
pelas cores, texturas e aromas dos alimentos. Este tipo de percep¢do ¢ comum dentre aqueles
que vao a Feira do Passeio.

Tal como Conrado tinha se referido aos “produtos muito sauddveis e coloridos” en-

contrados na feira, € oportuno lembrar da conversa com Lucas, quem também mencionou a
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vantagem do sabor oferecido pelos produtos organicos, apontando para uma caracteristica que
denotaria tal diferenga no sabor. Creditando ao fato de que, para ele, os alimentos serem pro-
duzidos de uma maneira melhor qualificada, faz com que seja possivel notar o “sabor real da
fruta”, conforme expresso no trecho a seguir, em que conta sobre sua rotina de consumo na
feira. Ao mencionar os produtos que consuma comprar na Feira do Passeio, ele relata perceber

“uma grande diferenca de sabor”, conforme relatado a seguir:

Diversos raizes frutos, abdbora, cenoura, batata, ¢hh brocolis, tomate, principalmen-
te tomate, que o sabor ¢ uma enfim varios, varios produtos vocé percebe uma grande
diferenca de sabor mesmo de sabor real da fruta por ser organico, por ter um um tra-
tamento melhor (Lucas, consumidor de organicos, entrevista de campo, 2020)

Assim, com o decorrer das conversas, foram se reiterando as mengdes a autoprotecao,
ao cuidado em relagdo a familia e outras nuances que permeiam o consumo de organicos. A
motivagdo por oferecer a melhor alimentagdo a uma crianga que chega ao mundo pode gerar
uma mudanga nos hébitos alimentares e de consumo por parte de todo um grupo familiar.

A consumidora Julia, professora, de 25 anos, conta que comegou a fazer suas compras
na Feira do Passeio para melhor alimentar seu bebé, apontando para a saude dele como sua
prioridade, se sobrepondo até as preocupagdes com a sua propria, conforme, por ela expresso
quando indagada sobre o que impulsiona o seu habito de comprar alimentos organicos: “na
verdade é por causa do meu filho que eu comecei a frequentar a feira porque eu comecei a
pensar que talvez fosse melhor pra saiide dele né, ndo tanto pela minha mas pela dele foi isso
que me motivou” (Julia, consumidora de organicos, entrevista de campo, 2020). Ademais, a
consumidora que diz frequentar a feira todas as semanas simboliza uma caracteristica impor-
tante de seus habitos de consumo alimentar.

Julia, apresenta uma outra perspectiva a respeito das compras realizadas na feira e
suas conexdes com o comércio feito supermercados das expostas anteriormente, quando se
mostrara uma oposi¢do entre os tipos de comércio, como observado na fala da consumidora
Denise, que além da sua meng¢do ao objetivo de ndo ingerir agrotdxicos, diz ndo ir aos merca-
dos, da seguinte maneira: “ehh a compra de orgdnico pra mim, de primeiro que eu ndo com-
pro no mercado, o que mais me motiva realmente é a possibilidade de ser, a possibilidade ndo
é a coisa de ndo ter agrotdxico é, é o alimento sem agrotoxico é o que me motiva” (Denise,

consumidora de orgénicos, entrevista de campo, 2020).
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Na fala de Julia, ainda que sejam levantadas criticas ao modo pelo qual sdo comercia-
lizados os orgadnicos nos supermercados, que ofertariam este género de produtos em quantida-
de e qualidade abaixo das desejaveis e por altos valores, a consumidora ndo rechaca as com-
pras neste tipo de estabelecimento, mas sim deseja a melhora das condigdes de comercializa-
¢do de organicos pelas redes. Sobre essa perspectiva, propde uma ampliagdo quantitativa e

qualitativa na circulagdo da economia dos orgénicos, da seguinte maneira;

Ahh eu acho que tinha que ter mais nos mercados que ¢ muito caro no mercado ¢ a
qualidade ¢ bem ruim, eu acho que tinha que aumentar a qualidade ¢ a quantidade no
mercado pra ver também se abaixa um pouco o prego né?! No mercado fica muito
caro dai. (Julia, consumidora de organicos, entrevista de campo, 2020)

Observando a perspectivas dos consumidores da Feira do Passeio, nota-se que ha uma
amalgama de interesses, inteng¢des e desejos que conformam as motivagdes para comprar or-
ganicos por aquelas pessoas que circulam, aos sabados, pela feira. Combinado a isso, destaca-
se a preeminéncia das razdes ligadas a preservacdo da saude individual e da familia, paralela-
mente relacionada a evitagdo de doengas, como as mais comumente exteriorizadas, pelos fre-
quentadores, para que optem pelos alimentos e outros produtos organicos.

Esse tipo de visdo pode ser combinada com a atmosfera criada na feira, em que produ-
tores e compradores atuam simbioticamente em um sentido comum, notada, na fala de Ricar-
do, que ao contar sobre o que mais gosta na Feira do Passeio, relata que €: “é essa energia das
pessoas tarem buscando algo bom, algo mais saudavel, algo mais verdadeiro pra comer”. Da
parte dos consumidores, essa busca, por “algo mais verdadeiro”, pode ser entendida como um
somatorio entre o zelo com a saude e em poder contribuir com uma economia alternativa, € o
apoio aos pequenos agricultores/agricultura familiar.

No entanto, foi possivel notar que, na visdo de diversos consumidores, o ato de com-
prar organicos, em um local como a Feira do Passeio, ainda que simbolize uma diversidade de
perspectivas engajadas em prol de um modelo produtivo, por eles percebido como mais justo,
bem como de dindmicas alimentares mais saudaveis, ndo esgota em si as possibilidades de in-
cremento na economia dos organicos.

Ainda que considerem importantes as contribui¢des impetradas através da esfera do
consumo, salientaram em diferentes oportunidades, a necessidade da participagdo de outros
agentes no desenvolvimento do mercado dos organicos, bem como que sejam tracadas dife-

rentes estratégias para a melhoria das condig¢des de existéncia deste tipo de comercializagio.
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Conforme sera tratado na sequéncia, sdo levantadas as mengdes a respeito de pontos criticos
que perpassam a economia de organicos, como a necessidade mais apoio estatal, da organiza-
¢do de redes entre consumidores e produtores, a repactuacdo de precos, e outros quesitos que

perpassam o as ideias e intengdes daqueles que, semanalmente, “fazem a feira”.

3.5 PERSPECTIVAS DE FUTURO DOS ORGANICOS PELOS CONSUMIDORES DA
FEIRA DO PASSEIO

Nota-se que, em diferentes oportunidades, as relagdes de consumo sdo problematiza-
das de modo a serem percebidas de distintas maneiras, como na proposta de Portilho (2008)
que traz a tona, a formulag@o a respeito dos consumidores de orgénicos, enquanto politica-
mente e ambientalmente engajados. Uma das caracteristicas observadas pela autora, seria a de
que aqueles envolvidos nas dindmicas de compra de produtos organicos “parecem buscar uma
forma de autonomizagdo e politizagdo da esfera privada, reapropriando conhecimentos e com-
peténcias perdidos para a esfera dos peritos e especialistas na escolha de comportamentos e a
identificacdo de obrigacdo moral por agdes determinadas.” (PORTILHO, 2008, p.9).

Esta particularidade do consumidor de orgénicos, que produziria a politizagdo de uma
esfera, anteriormente, reservada ao ambito privado, ainda que tenha sido notada na Feira do
Passeio, mostra seus contornos especificos acerca dos limites deste tipo de atuagdo. Sobre
isso, ainda que em seus habitos, seja notada a autoatribui¢@o de responsabilidades, com o con-
sumo sendo pensado como ferramenta de apoio aos produtores, a0 meio ambiente e & saude, e
seguindo a linha do consumo politizado, os consumidores da Feira do Passeio levantaram a
importancia de outras agéncias para a expansdo e melhorias destes ciclos produtivos.

Um dos entes mais vezes lembrados pelos consumidores, como um daqueles que mais
poderiam contribuir para o mercado de organicos € o Estado, em suas mais distintas esferas de
atuagdo. A partir da fala do professor Antonio, € possivel tracar um paralelo entre o que Porti-
lho (2008) propde como uma “nova cultura de participagdo politica”, em que o consumo seria
uma forc¢a de engajamento politico, no entanto havendo a necessidade de “politicas piuiblicas
de incentivo”, ainda que em sua visdo, dado o contexto politico do pais, sejam improvaveis de

serem implementadas, aludindo ao atual governo.
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O consumidor ainda que considere a necessidade participacdo estatal, coloca que ndo
se pode ficar esperando, para que se defenda o “espago orgdnico”. Para que se exerca esta de-
fesa, ele coloca que “vocé vai fazendo, meio correndo por fora, e que vocé cava um espaco
aqui outro ali e é o deu pra fazer e bora la”. Essa posi¢do foi apresentada, da seguinte manei-

ra:

Olha, tem muita coisa que poderia melhorar, mas o mercado de organicos ¢ um mer-
cado marginalizado ¢ perseguido vamos dizer assim, atacado de uma forma ou de
outra por pelos grandes agroindustriais ai né¢ inclusive agronegécio ¢ dos agrotoxi-
€0s que sd0 a mesma coisa, um alimenta o veneno do outro né entdo. .. teria que se é
abrir um espago pensando numa coisa geral, ou no no espago publico politicas publi-
cas de incentivo que nos proximos anos talvez décadas ou talvez nunca venha acon-
tecer, entdo vocé ndo vai ficar parado esperando o Jair fazer alguma coisa pra defen-
der o espago organico, o que que cé faz vocé vai fazendo meio correndo por fora que
eu acho que ¢ isso que o povo tem feito desde o comeco ¢ ai vocé cava um espago
aqui outro ali ¢ ¢ o que deu pra fazer ¢ bora 14 (Antdnio, consumidor de organicos,
entrevista de campo, 2020)

Com o decorrer das conversas, foi possivel notar para a recorréncia deste tipo de argu-
mento, em que as ndo apenas o Governo Federal mas como os governos estaduais e munici-
pais sdo lembrados como estruturas capazes de promover melhorias na economia dos organi-
COS.

O consumidor Ricardo menciona alguma das politicas que, segundo ele, deveriam ser
tomadas pelo Estado para fomentar a produgdo organica, como a “isengdo de alguns impos-
tos”, o controle da aplicag@o de pesticidas, explicitada por ele ao dizer que organismos gover-
namentais deveriam “ser mais rigidos com essa questdo do agrotoxico”, bem como o aumen-
to da visibilidade, atrelando o trabalho com organicos ao fornecimento de alimentac¢do nas es-
colas, quando propde que os agricultores podem estar “atrelados com escola”, “com qual-
quer politica publica que favoreca”. As varias propostas manifestadas pelo musico, foram as-

sim colocadas em sua fala:

O que poderia melhorar talvez um... um apoio maior dos 6rgidos do governo, do go-
verno municipal, do estadual aumentando essa, essa pratica né, de ser mais rigido
com questio de agrotoxico ¢ de eu nfo sei como que ¢ a questdo de impostos, sc eles
tem isengio de alguns impostos, por estarem trabalho com produto sem veneno, sem
sdo convencional né. E acho que ¢ um tipo de trabalhadores que precisam de um
apoio, quanto mais apoio eles tiverem, melhor pra todo mundo encontrar mais ficil
no mercado, eles estarem atrelado com escola qualquer politica publica que favoreca
né... que estimule a producio de orginico ¢ muito bem vinda (Rodrigo, consumidor
de organicos, entrevista de campo, 2020)
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As meng¢des a uma maior atuagdo das esferas de governo, reforcam o argumento de
Portilho (2008), que critica posi¢des que tratam as esferas de consumo organico enquanto es-
pacos de despolitizag@o e individualismo, onde o consumidor transferiria para si as responsa-
bilidades outrora atribuidas as instancias governamentais. No entanto, o que pdde ser observa-
do na Feira do Passeio, mostrou uma diversidade de opinides que ndo encapsulam o apoio aos
produtores de orgénicos apenas ao ato individual de consumo.

O que se vé€ ¢ uma relacdo de complementariedade entre as intengdes de colaboragdo
com o mercado de organicos e a consciéncia da necessidade de outras esferas de construgdo
deste tipo de economia. Neste campo, foi possivel notar para o direcionamento dado pelos
consumidores da Feira do Passeio para as frentes de atuagdo dos governos: em relagdo aos es-
for¢cos para o aumento da oferta dos organicos e suas variagdes, a viabilizagdo de produtos
com prego mais baixo do que a média atual e a necessidade de divulgagdo do mercado organi-
co para novos publicos.

Estes argumentos sustentam as posi¢des de como estes consumidores pensam manei-
ras de melhorar a economia dos organicos. De forma geral, o entendimento passa pela suges-
tdo de precisam ser formuladas politicas publicas de apoio aos produtores de organicos, como
pode ser observado na fala da consumidora Fabiola, que sustenta apoio as “politicas governa-
mentais pra incentivar o orgdnico, é necessdario que isso aconteca, nos ndo temos.. digo, tem
que ser nivel federal”. (Fabiola, consumidora de orgdnicos, entrevista de campo, 2020).

Na mesma linha, a frequentadora Denise adiciona outras observagdes a respeito do que
pensa que poderia ser melhorado no mercado brasileiro de organicos. Ela coloca que “finha
que ter mais apoio dos governos”, ressaltando para importancia dessa esfera, elencando algu-
mas frentes de como poderia acontecer essa atuacdo: sobre a distribui¢do dos alimentos sugere
que os governos “tinham que ter central de abastecimento”. Sobre o acesso a informagao dos
beneficios dos alimentos organicos, coloca que “finha que ter mais divulgagdo pra populacdo
sobre o que causa os alimentos com agrotoxicos” e indica para um gargalo da comercializa-
¢do organica, o prego. Para a consumidora, sobre o produto organico, ela considera que o go-
verno “pode abaixar o valor e ser mais acessivel para a populagdo”. Estas consideragdes, fo-
ram assim narradas pela gedgrafa:

Eu acho que tinha que ter mais apoio... tem que ter mais apoio dos governos, tinham
que ter central de abastecimento, ¢ tinha que ter mais divulgagdo pra populagdo so-
bre o que causa os alimentos com agrotoxicos, os males que causam a saude, os ali-

mentos com agrotoxicos, ¢hh ¢ assim a a a maneira a forma como ¢le pode ser popu-
larizado cle também pode abaixar o valor ¢ ser mais acessivel pra mais pessoas, ¢
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pra populacio em geral. (Denise, consumidora de orginicos, entrevista de campo,
2020)

Um dos limites enfrentados pela economia dos orgénicos, a dificuldade em alcangar
novos publicos, para além dos consumidores habituais, € novamente lembrado pelo professor
José Carlos, que assim como outros compradores coloca que € necessario “lutar pra ter politi-
cas publicas”, ressaltando para a presenca dos agentes governamentais como parte fundamen-
tal deste mercado.

Ele, assim como Ricardo, que sugerira que estas politicas deveriam estar atreladas com
a educacdo, considera que elas deveriam ser colocadas em pratica através do oferecimento de
alimentos organicos na merenda escolar, através da compra direta dos produtores. Ainda ha
mengdes a primordialidade de uma maior divulgagdo deste género de comércio como a trazida
por José Carlos, quando o professor vincula a divulgagdo e organizagdo com a difusdo dos be-
neficios da alimentag@o com organicos, lembrando que ela gera o beneficio de “ndo ter doen-
¢as, ndo ter que gastar com remédios”’, como expresso abaixo:

mais que vocé tem o reflexo de ndo ter as doengas, ndo tem que gastar com remédios
essas coisas né, cu acho que isso ¢ o ¢ fundamental, ¢ organizagdo mais divulgagio
maior... E ¢ ¢ ¢ lutar pra ter politicas publicas que incluam essas merendas na na na
merenda escolar, por exemplo, né uma uma coisa direta, a compra dos produtores or-
ganicos tem alguns municipios ¢ alguns governos que conseguem fazer isso, mas

ainda ¢ raro, infelizmente. (Z¢ Roberto, consumidor de organicos, entrevista de cam-
po, 2020)

A ponte entre escolas e alimenta¢do enquanto campo para disseminar ndo apenas 0s
organicos, mas um projeto educacional, ¢ defendida pelo estudante de engenharia, Lucas, que
remete a projetos, tais quais os realizados por movimentos sociais, como o MST e a Via Cam-
pesina, que no ano de 2005 criaram a Escola Latino Americana de Agroecologia, com a for-
macdo em Agroecologia. (ELAA, s/d). A proposta da escola, descrita em seu sife, divide a sua
atuagdo em trés eixos: os conhecimentos populares, os cientificos e a troca de saberes entre
povos. (ELLA, s/d).

Para Lucas, semelhantemente, deve haver “uma passagem de conhecimento popular
para que as pessoas se liguem da riqueza da terra, da riqueza que a gente tem sé com o espa-
¢o da terra disponivel”, ressaltando para a combinacgdo entre a produg@o alimentar diversifi-
cada e os conhecimentos populares. O sistema produtivo baseado em commodities ¢ criticado

pelo estudante, que considera possivel a propaga¢do de um modelo popular de producio de
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alimentos, com maior qualidade e diversidade, utilizando as terras agricultaveis atualmente,

como narrado por ele ao dizer o que pensa ser necessario para o futuro dos organicos:

Projeto educacional com certeza, pra ter uma passagem de conhecimento popular
pra que as pessoas se liguem da riqueza que da terra, da riqueza que a gente tem s6
com espago, sé com area disponivel, entdo as possibilidades sdo N, sdo multiplas. A
gente tem potencial de produzir alimento da melhor qualidade com uma diversidade
¢ variedade incrivel. Entdo eu acho que ndo acaba fazendo sentido o modelo do
agronegocio, sendo que tem outros problemas envolvidos, como de logistica que nio
faz com que o alimento nio chegue ao destino final ¢ contribui com a ideia de que a
gente tem que produzir mais, quando na verdade eu ndo concordo com isso. (Lucas,
consumidor de organicos, entrevista de campo, 2020)

Em relagdo a demanda, alguns consumidores relataram que gostariam que, de um
modo geral, que houvesse um incremento na oferta de produtos. Seu Conrado, que tem o co-
nhecimento acerca do mercado de organicos, tanto no Brasil quanto na Alemanha, propde
comparagdes entre os dois paises além de salientar para diferencas regionais na oferta de orga-
nicos, dentro do Brasil bem como para a aprovagdo desenfreada de agrotdxicos pelo governo
brasileiro.

Para o professor ha uma vantagem na oferta e demanda de alimentos organicos do
pais europeu, ainda que considere que os precos praticados no Brasil sejam mais baixos, pon-
derando, no entanto, para diferenca de poder aquisitivo entre as populagdes dos dois paises.
Ele também percebe certa disparidade entre a disponibilidade em Curitiba, cidade a qual con-
sidera ter “uma boa oferta” em relagdo a “outras regides do Brasil”, que opina terem uma
oferta bem pior, colocando ainda que, no mapa brasileiro, 0 “Parand se destaca como um es-
tado onde a oferta é melhor do que em outros estados”.”” Tragando esses paralelos, ele co-

menta, da seguinte maneira:

Acho que a oferta ndo ¢ tdo desenvolvida ¢ a demanda também como na Alemanha,
os alemdes comem mais produtos orginicos ¢ também uma questio de poder aquisi-
tivo, mas eu acho que os produtos aqui sdo bem baratos, 14 custa muito mais do que
os convencionais. O que se pudesse mudar ¢ aqui em Curitiba tem uma boa oferta,
mas acho que outras regides do Brasil a oferta de produtos orginicos ¢ bem pior, cu
conhego um mapa de todo o Brasil ¢ nesse mapa ¢ nesse mapa o Parana se destaca
como ¢ um estado que onde a oferta ¢ melhor do que em outros estados ¢ claro, ¢
que a liberagio de varios agrotoxicos pelo governo cada dia ¢ ja liberaram centenas

29 Em reportagem do portal G1 Parand, é mencionado que de acordo com a Secretaria Estadual de Agricultura
¢ Abastecimento (SEAB), o quantitativo de produtores organicos no estado ¢ acrescido em 20% ao ano, co -
locando o Parani como segundo maior produtor de organicos do Brasil. Disponivel em: https://gl.globo. -
com/pr/parana/caminhos-do-campo/noticia/2021/03/07/parana-e-o-segundo-maior-produtor-de-alimentos-
organicos-do-pais-aponta-sistema-nacional-do-ministerio-da-agricultura.ghtml <Acesso em: 08.Jun.2021>


https://g1.globo.-
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de varios agrotoxicos ¢ um escandalo ¢ um escandalo (Conrado, consumidor de or-
ganicos, entrevista de campo, 2020)

Ainda nessa linha, surgem novas referéncias diretas a ac¢@o estatal, como a trazida pelo
frequentador da Feira do Passeio, Valmir quem aponta que os poderes publicos deveriam agir
como indutores da produgo organica, de modo a tornd-la mais forte, com aumento na varie-
dade dos produtos, apontando que: “é, eu acho que falta é estimular os falta mais variedade
né, ter mais frutas, precisa ter mais gente produzindo né, precisa ter um estimulo dos poderes
publicos pra fortalecer a agricultura familiar” (Valmir, consumidor de orgénicos, entrevista
de campo, 2020).

Ainda que a maioria dos consumidores indique a necessidade de melhorias atreladas a
politicas governamentais, surgem apontamentos que propdem uma expansio interna as redes
de consumo, como o feito pelo servidor publico, Rdmulo, que considera estar satisfeito com a
as possibilidades que lhe sdo oferecidas para a aquisi¢do de organicos. Paralelamente, relem-
bra de viagem aos Estados Unidos onde visitou um mercado que “ndo é cem por cento orgd-
nico mas tem bastante coisa orgdnica’ além de ser “um mercado que abre todos os dias, ho-
rarios” e que “seria legal se chegasse a esse ponto no Brasil”, idealmente contando com vd-

rias unidades, como narrado pelo frequentador:

Olha, pra mim t4 bom assim cara, eu nfo posso reclamar, mas ¢u estive nos Estados
Unidos uns dois anos atrds tem um supermercado 13, all food, néo sei se vocé ja ou-
viu falar, ele é um supermercado grande seria tipo um Festival assim, ¢ tem bastante
produto ndo ¢ cem por cento organico, mas tem bastante coisa organica ¢ produtos
naturais do mundo todo ¢ esse ¢ um mercado abre todos os dias hordrios ¢ tem tam-
bém um buffer de comidas orginicas. Eu acho que seria legal se chegasse a esse pon-
to aqui no Brasil, se tivesse das vezes que a feira é aqui no sabado que ¢ a maior fei-
ra de Curitiba eu na quarta feira quero comprar alguma coisa que ta faltando em casa
ndo tem, ¢ assim ¢ mercado municipal. Eu moro 14 na Vila Izabel ¢ longe, entdo se
tivesse em supermercado ¢ tivesse varias unidades tal seria legal assim ¢ supermer-
cado ele tivesse varios até na linha de cosméticos tem produtos organicos ¢ tal [...]
(Roémulo, consumidor de orginicos, entrevista de campo, 2020)

Esta proposicdo, que volta seu sentido para a expansdo dos espacos e dos horarios para
a compra de organicos, como op¢ao de melhora deste mercado, ¢ colocada com a ponderagdo
a respeito dos precos dos organicos, ndo acessiveis para toda a populagido. Para Romulo, “os
produtos orgdnicos sdio mais caros e o brasileiro td com o poder aquisitivo cada vez mais
baixo né, entdo eu ndo sei se teria mercado pra isso também, infelizmente né, acho que as

pessoas até tem vontade de consumir, mas ndo tem, ndo tem grana pra isso, infelizmente”.
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Portanto, nota-se para uma miriade de percep¢des dos consumidores a respeito do que
pensam sobre o mercado de organicos, suas ideias para impulsiona-lo, bem como da agéo de
outros agentes, como 0s organismos governamentais. Tal fato mostra que o consumidor de or-
ganicos enxerga este universo, como propos Portilho (2008), a partir de significados e usos
sociais diversos com multiplas posi¢des a respeito do tema. Em um topico seguinte, sera dis-
cutido um aspecto especifico da economia organica, o uso da internet como ferramenta de co-
mercializag@o deste género de produtos, partindo das compreensdes de produtores e consumi-

dores da Feira do Passeio.

3.6 0SUSOSE NAO USOS DA INTERNET COMO MEIO DE COMERCIALIZACAO DE
ORGANICOS NA FEIRA DO PASSEIO

Durante a pandemia de Covid-19 os meios digitais ganharam destaque em relacdo a
possibilidade de comprar dos mais variados itens e servigos. Desde as redes de supermerca-
dos, passando pelas redes de farmacia, produtos para pets, dentre outros setores da economia.
Em relag@o as feiras ndo foi diferente, muitos dos consumidores que costumavam ir aos espa-
¢Os presenciais passaram a procurar alternativas de entrega dos alimentos em domicilio, bem
como por parte dos feirantes, criou-se a necessidade de avangar no oferecimento deste tipo de
Servigo.

No entanto, durante as conversas em campo, foi possivel notar para a existéncia dife-
rentes nuances em relagdo ao comércio online dos produtos encontrados na feira. Muitos da-
queles que tem por hébito, ir a Feira do Passeio, todas as semanas, ndo simplesmente aderem
as compras por sifes proprios dos feirantes ou via aplicativos como o WhatsApp, abruptamen-
te, ainda que a pandemia tenha operado como um acelerador desse tipo de empenho.

Nas paginas seguintes, serdo apresentadas algumas dessas visdes sobre o consumo de
orgénicos via infernet, nas Oticas tanto dos consumidores como dos feirantes, notando para
como cada um deles pensa sobre estas dinamicas, ndo mais tdo recentes, mas colocadas na vi-
trine a partir do advento da pandemia. Para atrair estes publicos, que buscam informagdes so-
bre a Feira Organica do Passeio Publico na infernet, existem canais onde o evento ¢ divulga-

do, sendo os principais, os perfis nas redes sociais, Facebook e Instagram.
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Nota-se que, no caso dos perfis da Feira do Passeio nestas redes sociais, os contedos
podem se divididos em trés categorias: os informes e divulgag¢des sobre a realiza¢do da pro-
pria feira; os posts sobre temas gerais, porém relacionados com a produgdo organica, como a
agroecologia, mulheres campesinas, o dia do meio ambiente, dia do produtor rural, a consci-
entizagdo sobre o tema do lixo, a seguranga e soberania alimentar, sobre algumas espécies de
alimentos da época, ervas e plantas medicinais dentre outros assuntos. E ainda hd uma série de
breves entrevistas contando a histéria das familias que fazem as vendas na feira, contando
suas trajetorias na agricultura, no meio dos organicos e na Feira do Passeio.

Ao consultar as redes sociais da Feira do Passeio € possivel perceber que elas sio peri-
odicamente alimentadas com novas postagens, com avisos todas as semanas sobre como ira
ou ndo ocorrer o funcionamento da feira. Além disso, a ferramenta dos sfories é frequente-
mente utilizada para mostrar a feira no instante em que ele ocorre ou nos dias anteriores, 0s
produtos vendidos nas barracas e outras informagdes.

Nas imagens abaixo visualiza-se os perfis da Feira Organica do Passeio Publico nas re-

des sociais Instagram e Facebook:

Figura 29-Pégina no Instagram
da Feira Organica do Passeio
Publico

& feiraorganicadop.. 0

122 1.873 850

Publicag.. Seguidor.. Seguindo

Feira Organica | Curitiba - PR

Todos os sabados, 6h as 12h30!

Ver tradugdo

R. Pres. 63 - Centro, Curitiba, Brazil
Seguido e outras 38
pessoas

Seguindo v Mensagem

CLIENTES PRODUTOS VEM PRA FEL. AFEIRA

Fonte: Perfil da Feira Organica do Passeio Piblico no /nstagram <Acesso em 12. Ago.2021>
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Figura 30-Pégina no Facebook da
Feira Orgénica do Passeio Publico
: SRS 4 4% 0 1448

Fonte: Perfil da Feira Organica do Passeio Publico no Facebook <Acesso em 12. Ago.2021>

Assim como a Feira do Passeio possui seus perfis para divulgagdo do evento, os pré-
prios feirantes tém utilizado com frequéncia estas mesmas redes sociais, além de sifes pro-
prios para realiza¢do das vendas de seus produtos. No caso das vendas online feitas pelos pro-
prietarios do Sitio Recanto Nativo, sdo adotados dois regimes de comercializagdo: pelo aplica-
tivo de troca mensagens WhatsApp e via loja virtual.

Nesta loja que faz parte do site do Recanto Nativo, podem ser observadas quatro abas,
que subdividem os conteudos entre: uma aba “Sobre No6s”, onde pode ser lida a historia do Si-
tio Recanto Nativo. Em seguida, encontra-se uma aba “contato” onde o consumidor pode en-
viar uma mensagem direta aos responsaveis pelo sitio, além de encontrar o enderego de e-mail
oferecido como possibilidade de contato. Ainda nota-se uma aba “mais” em que € apresentado
o selo da Rede Ecovida de Agroecologia.

Por fim, referente a loja, esta possui nove se¢des que separam os produtos comerciali-
zados pelo sitio em frutas, folhas, armazém, cereais, verduras e legumes, temperos, ervas, de-

rivados de soja e padaria. Assim apresenta-se o site do Sitio Recanto Nativo:



134

Figura 31-Loja virtual do Sitio Recanto Nativo

_“"";’: . X
PAUZS STTI0 RECANTO NMM %.Pesquise o produto aqui co Loa Contato Sobrencs Mas @ @ on A

e o duaed s oom a mrlaeez

Fruras

Arm :;lZL; m J Cereais

'1'61'1'1}']61‘05

[);ldafia ]:}crivadoﬁ dc So.j d

Verduras e Legumes

Folhas

Fonte: Site do Recanto Nativo, 2021, Disponivel em: <https://www.sitiorecantonativo.com.br/loja> <Acesso em
12. Ago.2021>

Sobre as operagOes necessarias para viabilizar as vendas de organicos através de uma
loja virtual, Dona Sandra fez uma descri¢do tanto das etapas mais gerais da cadeia de comer-
cializa¢do, quanto dos caminhos tragados através das operagdes com a loja virtual. A feirante
contou sobre sua estratégia de venda de produtos para a Pascoa, quando decidiu enviar uma
mensagem aos clientes, explicando a necessidade de receber os pedidos até o domingo “para
que eles possam acelerar o pedido” e subsequentemente “eu possa encerrar e fazer a colhei-
ta de manhd”.

E possivel notar, através desta descri¢do, o entrelagamento entre as atividades realiza-
das, cotidianamente, no sitio, com aquelas desempenhadas através da internet. Abaixo, apre-

senta-se a comunica¢io emitida pela feirante aos seus clientes, na época da Pascoa do ano de

2021
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Figura 32-Mensagem de Pascoa do Sitio
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Fonte: Comunicado do Sitio Recanto Nativo no WhatsApp, 2021

Em relagdo aos procedimentos relacionados a sua loja virtual, a feirante relata as eta-
pas inerentes a organizagdo deste espaco online. Sandra conta, primeiramente, que a lida com
este tipo de funcionalidade, “fem toda uma logistica”, que “além da organizagdo anterior”,
prescinde do trabalho de “repor mercadoria”, do assemelhado & montagem da barraca, porém
em versao digital de “fazer a composigdo da loja e comprar os produtos daquilo que ndo te-
nho”.

Esta ultima atividade mencionada, remete as cooperacdes entre os afiliados a Rede
Ecovida de Agroecologia, dada a necessidade de complementagdo na oferta de produtos, feita
através da compra de outros produtos certificados, produzidos por parceiros. Estas dindmicas,
usuais ao comércio online de alimentos organicos, foram assim expostos, por Sandra:

Esta ¢ uma mensagem que eu mandei na Pascoa, pros clientes, no domingo. Pra que
eles possam acelerar o pedido ¢ eu possa encerrar, pra poder fazer a colheita de ma-
nha. Entio tem toda uma logistica de trabalho dentro da loja porque, além da organi-
zaglo anterior né, que ¢ repor mercadoria, fazer a composigdo da loja. E, comprar os
produtos daquilo que eu ndo tenho, que sdo as frutas. Entdo, sdo, ¢ um trabalho as-

sim, bem delicado também. (Sandra Mara, agricultora ¢ feirante, entrevista de cam-
po, 2021)

Em relagdo a dinamica de comercializacdo de produtos organicos, tanto produtores
quanto consumidores percebem diferencas entre as modalidades e expressam suas preferén-

cias. A feirante coloca sua visdo a respeito do que pensa sobre as vendas pela internet e as di-
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ferencas entre os publicos das feiras presenciais e online. Ela explica como operam as redes
de pedidos e entregas feitos através da loja virtual, que ao contrario das feiras onde o consu-
midor escolhe, pessoalmente, os produtos disponibilizados naquele dia, ¢ montada uma cesta
de produtos especifica para cada compra.

A temporalidade ¢ um dos principais diferenciadores entre os dois modelos de comer-
cializagdo. Enquanto nas feiras os compradores tém das 7h até as 13h para caminhar pela fei-
ra, conversar com os feirantes e escolher os produtos. Nas compras efetuadas através de lojas
virtuais, ainda que ndo haja o contato face a face, ha outras possibilidades, como adquirir os
alimentos a qualquer hora do dia.

A feirante ao contar a respeito da organizacdo temporal da comercializa¢io online, le-
vantando o fato que “pedidos feitos até domingo meia-noite é entregue terga-feira, pedidos
feitos apos esse hordrio é transferido para quinta feira”. Diferentemente do formato das ven-
das na feira, descritas no capitulo anterior, em que os alimentos sdo separados e alocados em
grandes caixas para serem expostos ao publico, no comércio feito através da loja virtual os
procedimentos se diferenciam.

Neste caso, os feirantes recebem os pedidos pelo sife, separam as mercadorias nas ces-
tas a serem entregues diretamente no local indicado pelo comprador, que paga uma taxa de re-
cebimento em domicilio, no valor de dez reais. Em conversa realizada pelo WhatsApp, Dona
Sandra relatou como € o trabalho de venda de organicos através da internet. O trecho em que

descreve sobre os processos de organizagdo e entrega das cestas, € assim exposto:

Oi Adriano, tudo bem? T6 organizando aqui as cestas de hoje né, os pedidos, ¢, fo-
ram feitos até ontem meia-noite né. Tem uma regra né. E até meia-noite, o que pas-
sar de meia-noite fica pra terga-feira, quinta-feira da proxima semana. Entdo entrega
até¢ domingo meia-noite. Pedidos feitos até domingo meia-noite ¢ entregue terga-fei-
ra, pedidos feitos apds esse hordrio ¢ transferido pra quinta-feira proxima. (Sandra
Mara, agricultora ¢ feirante, entrevista de campo, 2021)

Também sdo relatadas diferencas entre o publico do comércio presencial e o realizado
via internet. A feirante, percebe que ha um contraste entre aqueles que optam por cada um dos
modelos de venda. Em relag@o as vendas online, ela menciona que a0 mesmo tempo em que
“é uma coisa melhor, que vocé recebe os pedidos no meio de semana’ referindo-se a organi-
zagdo proporcionada pelas vendas pela loja virtual, mas, ao mesmo tempo, pondera que “fam-
bém é muito delicado, que é um piiblico muito exigente. E um piiblico que mesmo sendo a fei-

ra, eles exigem muito mais da gente do que na feira”.
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A feirante percebe que ha uma diferenca entre os valores de consumo, empregados
pelos consumidores do sife e da feira, refletidos através das distintas preferéncias em relagio
aos produtos vendido, conforme notado abaixo, onde Dona Sandra relata que “a feira é outra,
é totalmente diferente a situagdo”, salientando para os contrastes entre os dois ambientes de

comercializag¢do dos alimentos organicos:

Esse, eu vou te passar pra vocé uma mensagem ai, t4? E assim segue sabe? E uma
coisa melhor que vocé recebe os pedidos no meio de semana mas também ¢ muito
delicado que é um publico muito exigente. E um publico que mesmo sendo a feira,
eles exigem muito mais da gente do que na feira, sé pra que vocé tenha esse conhe-
cimento. Na feira vocé tem outros valores, por exemplo: vocé vende cheiro verde,
vocé vende salsinha, cebolinha, vende horteld, um mago de flor, na cesta ji néo vai,
¢ um produto que ja ndo tem tanto, tanto valor quanto tem valor na feira. A feira é
outra, ¢ totalmente diferente a situagdo. (Sandra Mara, agricultora ¢ feirante, entre-
vista de campo, 2020)

Ainda em relagdo as diferencgas entre os perfis dos consumidores que preferem as com-
pras pelos mecanismos virtuais € 0s que priorizam as idas presenciais a feira, observou-se al-
gumas das opinides dentre aqueles que frequentavam a Feira do Passeio. Geralmente, foi pos-
sivel reparar para uma usual preferéncia pela manutengdo do habito de escolher, presencial-
mente, os proprios alimentos. Quando impelidos a busca por alternativas, como nos periodos
em que as feiras tiveram a sua realizagdo suspensa, alguns dos consumidores habituais procu-
raram este tipo de alternativa, porém, ao saberem dos retornos ao ambiente habitual, rapida-
mente retomam as idas ao Passeio Publico e outras feiras, espalhadas pela cidade.

Um destes casos, refere-se ao professor Antdnio, quem cultiva o habito de ir, a Feira
do Passeio e também a Feira realizada na Praga do Expedicionario, ambas na regido central de
Curitiba, onde o consumidor reside. Ele demonstra conhecimento sobre a comercializagdo on-
line, de produtos orgéanicos, contando que “algumas pessoas da feira, que a gente conhece,
passaram os contatos” mas ressalta o fato que sempre que pode ir a feira, inclusive quando
esta foi transferida para a Praga Dezenove de Dezembro, fato este, narrado ao dizer que “eu
fui ld toda semana, quando teve né”.

Na fala do consumidor, as compras pela internet apresentam um carater de comple-
mentariedade em relacdo a preeminéncia daquelas feitas, diretamente, nas barracas da feira,
situagdo narrada por ele, ao dizer que “continuava comprando na feira” e que apenas, “even-
tualmente fazia encomenda, ai entregava em casa e eu ia retirar no caminhdo do feirante” .

Este traco, que denota a intersecdo entre os modelos de comércio organico, distintos e com-
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plementares, surge na fala de Antonio, ao contar se optou pelas entregas em domicilio, duran-

te a pandemia. Fatos estes, expressos no trecho a seguir:

Olha, na verdade muito pouco, na verdade, assim ¢ algumas pessoas da feira que a
gente conhece passaram os contatos, mas ai a feira daqui foi pra dezenove de de-
zembro eu fui 14 toda semana no quando teve né. Teve uma meia duzia de semanas
que ndo teve, mas na feira do expediciondrio do ali do Museu do Expediciondrio ¢ ai
continuava comprando na feira eventualmente fazia encomenda ai entregava em
casa ¢ eu ia retirar no caminhdo do feirante. (Antdnio, consumidor de organicos, en-
trevista de campo, 2020)

A percepcdo de que as compras de alimentos organicos via infernet funcionam como
um complemento as idas a feira, também foi notada durante a conversa com o consumidor Ri-
cardo, que condiciona o ato de receber a sacola de alimentos organicos em domicilio com a
imprescindibilidade da correta higienizagdo dos produtos entregues, questdo evidenciada pela
pandemia.

Sobre estes usos, 0 musico contou que “a gente usou acho que duas ou quatro vezes
eles entregavam em casa, ai com todo protocolo de seguranca higienizando embalando bem
os produtos”. As compras feitas pela internet, de maneira ocasional, também foram mencio-
nadas pelo estudante Lucas que diz gostar mais de ir pessoalmente a Feira do Passeio. Sobre a
unica vez em que fez o pedido para receber a cesta organica ele contou que “ahh, uma uma
vez sim, mas com baixa frequéncia, eu prefiro vir na feira e comprar direto com o produtor”.

Ainda nesta esteira, o consumidor José Carlos buscou manter seu habito de consumo
alimentar, a partir de organicos, e para isso fez encomendas de organicos congelados, entre-
gues por um restaurante, no entanto mantendo a rotina de ir a feira. Sobre suas compras de or-
ganicos pela internet, ele disse que: “fiz, fiz, comprei de um um restaurante que fazia entrega
de produto orgdnico congelado, mas geralmente eu tava indo nas feiras, porque continuou
tendo algumas né, tinha aqui na praga tinha ld no Ahu entdio essa eu sempre tava indo” . As-
sim como nos casos mencionados anteriormente, José Carlos se mostra um consumidor aberto
as oportunidades de receber alimentos em casa, ainda que prefira as feiras e pretenda continu-
ar a frequenta-las

Dentro das distintas nuances que se revelaram em relagdo a este tema, ha frequentado-
res que, por completo, ndo optaram pelo modelo de entregas de alimentos em domicilio. Os
argumentos, geralmente se voltam ao gosto por escolher os préprios alimentos e conversar

com quem os vende, como ¢ o caso da consumidora Fabiola, que ao relatar se utilizou ferra-
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mentas online para fazer compras de orgénicos diz que: “ndo, eu continuei vindo nas feiras
que tinha ndo comprei online porque eu gosto de escolher os produtos pessoalmente”.

De maneira semelhante, comentou o médico Valmir, quem ressaltou para o prazer em
ir a feira, para ele, maior do que receber as compras em domicilio, ainda que tenha conheci-
mento desta alternativa, conforme contado por ele, ao dizer que “ah sim, o pessoal aqui da
feira fez a entrega, comecaram a fazer entrega, mas vir a feira é mais gostoso do que receber
em casa”. Eventualmente, na impossibilidade de ir a feira, como ocorreu em semanas em que
a sua realizacdo ficou suspensa, hd quem prefira procurar por outros espagos fisicos, que per-
maneceram abertos, ndo optando por fazer compras de alimentos pela internet.

O costumeiro frequentador, Seu Conrado, quando se viu nestas condi¢des, optou pela
busca de lojas que comercializassem organicos, alegando dificuldades nesta empreitada. O

fato foi atenuado pelo retorno da feira, depois de algumas semanas’.

Nao comprei online, eu fui para outras lojas, ¢ no primeiro més foi bem complicado
achar lojas que vendem produtos orginicos. Quando a feira organica fechou de re-
pente, mas ¢ tudo se normalizou, quase se normalizou depois ¢ ndo tinha problemas
de achar produtos orginicos. (Seu Conrado, consumidor de organicos, entrevista de
campo, 2020)

Assim como Seu Conrado, o servidor aposentado da UFPR, Aroldo, demonstra aprego
pelas idas diretas as feiras livres de Curitiba, além de outros espagos para a compra de seus
alimentos, como os abundantes sacoldes, facilmente encontrados, tanto no centro da cidade,
quanto nos bairros mais distantes desta regido. Dado o seu conhecimento das dindmicas inter-
nas da universidade, local onde trabalhava, conta sobre a outra feira em que gosta de ir, reali-
zada pelo Setor de Agronomia. Sobre a sua op¢do de compra de alimentos, e preferéncia pelo
modelo presencial, diz que prefere ir “direfo na fonte”, afastando-se das novas ferramentas de

comercializag@o e entregas de orgdnicos em casa, conforme narrado, na passagem a seguir:

Néo ndo, eu venho direto na fonte, na universidade nos temos 14 agronomia agora
nio voltou, mas vai voltar. A hora que voltar a atividade, acabar a pandemia toda,
quarta feira ali na reitoria tem um espago organico, dos académicos de agronomia ¢
14 na parece, ndo sei se € terga ou quinta, no Agrarias, Setor de Ciéncias Agrarias.
[ADRIANO: uma feira né] Uma feira tem um espago 14 com banco ¢ tal tudo organi-
co tudo em grande estilo. (Arnaldo, consumidor de orginicos, entrevista de campo,
2020)

30 Este retorno se refere a primeira suspensio das atividades da feira, ainda no més de margo de 2020. Com o
agravamento da pandemia, no comego do ano de 2021, houve nova suspensio, em que o evento ficou impe -
dido de acontecer por quatro semanas.
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As demonstrac¢des de interesse pelo recebimento de produtos diversos, em casa, relaci-
onam-se, nd0 apenas com 0s gostos pessoais relacionados a preferéncia por uma ou outra mo-
dalidade, mas também, com o modo individual de sentir a pandemia. Assim como ha aqueles
que ndo deixaram de ir ao local, nos momentos em que esteve liberado, hé frequentadores que
optaram por manter um isolamento social mais rigoroso, deixando de ir fazer suas compras
na feira e preferindo recebé-las em casa por varios meses, tornando as compras via internet
como parte de suas rotinas.

Nessa perspectiva, nota-se a percep¢do do risco avaliado como possivel ou nao de ser
enfrentado para realizar este tipo de atividade, por cada um dos consumidores. No caso do
consumidor Ronaldo, ele menciona que “as feiras estavam funcionando, entdo eu preferia ir
nas feiras pra escolher, colocando também, que gosto de ver os produtos pra comprar enten-
deu?” O consumidor, mesmo tendo conhecimento deste tipo de servico e citando o servigo de
entregas do MST, avaliou como positiva a manutenc¢io do héabito de ir a Feira do Passeio.

De maneira semelhante, a professora Julia, avaliou como favoravel, para si, o periodo
em que a Feira do Passeio ficou alocada na Praga Dezembro, até facilitando a sua rotina de
compras. Sobre os meios digitais para a aquisi¢do de alimentos organicos, ela negou ter utili-
zado, relantando que “na verdade ndio, porque a feira foi pra praga dezenove e eu moro ali,
entdio pra mim ficou até mais facil”. Um casal de consumidores também aludiu a este tipo de
rotina. A mulher o descreveu, dizendo que, “nds nos movimentamos” e seu marido explicou
os lugares onde costuma frequentar “tava na praca, depois tava na Praca do Expediciondrio
em outros lugares”.

Contrastivamente a estes casos, a geodgrafa Denise passou meses sem ir ao Passeio Pu-
blico, por razdes de cuidado em relagdo a pandemia, conforme relata sobre seu héabito de ir a
feira: “ndo, eu 16 vindo hoje pela primeira vez depois de seis meses, mas eu costumo pedir a
cesta em casa, eu fago a compra pelo site dai eles me entregam em casa, antes da pandemia
eu vinha aqui cada semana todo final de semana, eu vinha”. Em outro momento da conversa,
ela explica como era a sua rotina de pedidos de organicos em sua residéncia, conforme narra-

do na seguinte passagem:

Sim, o tempo todo, toda semana. No, alguns tem site ¢ outros tem WhatsApp entdo
a gente faz, os que ndo tinham WhatsApp a eles adaptaram ¢ fizeram o sife dai a
gente comegou a fazer a compra pelo sife entdo eles mesmo que se adequaram ¢ cri-
aram site pra gente pra facilitar o trabalho deles também né (Denise, consumidora de
organicos, entrevista de campo, 2020)
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A sinergia entre consumidores, como Denise, que devido ao advento da pandemia,
passaram a adotar formas alternativas ao modelo presencial, para a aquisi¢do de produtos or-
ganicos com feirantes, que, dadas as circunstancias, aceleraram o desenvolvimento de meca-
nismos para comercializar seus produtos utilizando plataformas de vendas online.

Segundo o portal de noticias G/’ 0 comércio eletrdnico teve um aumento de 68% nas
vendas e teve um aumento de 5% para 10% na participagdo no faturamento do varejo durante
a pandemia. Quando se pensa na Feira do Passeio, ¢ valido pensar que muitos dos feirantes
que ainda ndo utilizavam o sistema de entregas de seus produtos em domicilio, ou que adota-
vam este modelo de forma secundaria, se viram impelidos a acelerar este formato de vendas
dos seus produtos.

O feirante Giovane Boaventura contou sobre o trabalho de entregas no sistema de sa-
colas, realizado na regido do Vale do Ribeira, na fronteira dos estados de Sdo Paulo e do Para-
na. Em seu relato, ele narra o processo de amadurecimento do modelo de entregas da Coope-
rafloresta durante o periodo pandémico.

Em um primeiro momento, ele relata o periodo de paralisacdo da feira, ao dizer que
“entdo a gente parou com a feira”, acontecimento desdobrado no fato dito por ele, de que
“entdo a gente ficou so com a entrega na quarta”. O feirante menciona ainda o incremento
tanto da qualidade dos produtos comercializados, como das formas de vendas, com a adogdo
do sistema de sacolas, colocando que “a gente conseguiu assim alguns produtos, a gente con-
seguiu melhorar a qualidade deles, sabe? E a gente comegou a fazer a entrega de sacola, na
regido ld, a cada dias” .

A logistica do sistema ¢ descrita por Giovane, dizendo que “vendas pela internet o
pessoal entra em contato, a gente manda por correio, transportadora, faz entrega em Sdo
Paulo”. A sequéncia de acontecimentos, impulsionada pela pandemia, que fez com que as
vindas semanais da equipe da Cooeperafloresta ficassem impedidas de acontecer por seis me-
ses, acabou por acelerar outras dindmicas de venda de organicos, para além da feira, conforme

narrado por ele:

Entdo, a gente parou com a feira seis meses, a gente parou com a feira e ficou s6
com na quarta feira, a gente ja tinha mudado a gente tinha parado com a feira ja mais
de um ano e pouco atrds entdo a gente ficou sé com a ficou s6 com a entrega na
quarta. A gente conseguiu assim, alguns produtos, a gente conseguiu melhorar a qua-

31 GlDisponivel em: <https://gl.globo.com/economia/noticia’2021/02/26/com-pandemia-comercio-eletronico-
tem-salto-em-2020-e-dobra-participacao-no-varejo-brasileiro.ghtml >< Acesso em: 08.Ago.2021>
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lidade deles sabe? pra ta pra nos dias de entrega antes antes da pandemia tava mais
organizado, mas assim a gente comecgou fazer umas entrega de sacola na regido 14,
chh a cada quinze dias de novo assim foi s6 isso. No resto fico ficou no mesmo for -
mato chh vendas pela internet o pessoal entra em contato, a gente manda por correio,
transportadora entrega, faz entrega em Sao Paulo acho que deu um aumentos nas en-
trega pra Sdo Paulo aumentou, mas a gente s6 parou de fazer a feira mesmo (Giova-
ne Boaventura, feirante, entrevista de campo, 2020)

Ao buscar pelos veiculos de comunicagdo da Cooperafloresta na internet, encontra-se
os perfis nas redes sociais Facebook e Instagram, além de um site proprio, onde podem ser
observadas as seguintes informagdes em oito abas: inicio, quem somos, agrofloresta, comerci-
alizacdo, videos, fotos e projetos. Na aba “comercializa¢do”, € possivel notar para a seguinte
descrigdo, em um campo dedicado aos “canais de comercializac¢do, onde nota-se a multiplici-
dade de estratégias de escoamento produtivo da cooperativa. Percebe-se, na lista, a presenca
dos temas, nesta pesquisa discutidos, das Feiras Ecologicas, do Circuito Sul de Comercializa-
cdo da Rede Ecovida e das vendas pela internet.

Destacando para este ultimo tipo de comercializagdo, na tela inicial do site, sdo expos-
tas, como primeiras informagdes para os visitantes, a descrigdo de um produto produzido pela
agroindustria, a bananada, com o seguinte texto: “Feitas com bananas agroflorestais, um pou-
quinho de limao e mais nada. Agucar € s6 o que vem com a fruta, dogura pura e natural! Nos-
sa goiabada tem menos agucar que o normal, o que tem ¢ muita goiaba agroflorestal. Sdo va-
rios produtos, conhega, experimente, divulgue.” (COOPERAFLORESTA, s/d).

E, ao lado, convidando o usuario, que navega pelo sife, a conhecer estes produtos, sdo
oferecidas as possibilidades de efetuagdo da compra via e-mail, WhatsApp, além da opcao de
conhecer o catalogo pelo site. Na rede social /nstagram, da mesma forma, sdo oferecidas as
formas de compra via direct, ferramenta da prépria rede social, além de outro contato do apli-
cativo de mensagens WhatsApp.

Nesta rede social, sdo divulgadas informag¢des sobre os produtos fabricados na agroin-
dustria, como a curcuma e o gengibre em po, a casca de limao siciliano desidratado, a goiaba-
da, o agucar demerara, o doce de abobora e 0 melado de cana-de-agucar. Além desses, sdo ex-
postos os produtos a base de banana, como a banana-prata passa, a bala de banana com jugara
e a farinha de banana-verde. Assim, exibem-se as divulgagdes da Cooperafloresta, tanto em

seu site proprio, quanto no perfil publico no Instagram:
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cooperaflorestaoficial
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Fonte: Perfil no /nstagram da Cooperafloresta, 2021

Figura 34-Site da Cooperafloresta
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Ainda explicando sobre a adogo do sistema de sacolas, pela Cooperafloresta, Giovane
destacou que ainda existe preeminéncia da venda por atacado. O feirante ressalta o fato de que
este modelo, “ainda é algo novo™, denotando o carater de amadurecimento deste tipo de ativi-
dade. Com a mesma caracteristica, ainda foi possivel notar para este fator, quando foi coloca-
do que “ndo estourou muito esta parte das sacolas”.

Percebe-se, que ¢ adotada como estratégia de vendas de sacolas, a convergéncia entre
a busca por parceiros que auxiliem nas entregas, conforme relatado quando diz que “a gente

tem entregado pra vdrias pessoas, que fazem sacolas”, com as entregas feitas pelos proprios
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cooperados, “uma vez a cada quinze dias, numa cidade vizinha, I em Registro”. As atuagdes

da cooperativa, no ramo da entrega de sacolas, foi assim descrito, por Giovane:

Sim m ehh a gente ainda ¢ algo novo né ainda ndo nio ndo estourou muito essa parte
da sacolas ¢ mas assim a gente tem entregado pra varias pessoas que fazem sacolas
entendeu? a gente preferiu ficar nessa parte mais do da venda por atacado ali do que
focar nas sacolas, tendo em vista que a gente faz entrega de sacolas uma vez, por
uma vez a cada quinze dias 14 em Registro que ¢é uma cidade vizinha 14, que da a
mesma distancia aqui pra Curitiba alids. (Giovane Boaventura, feirante, entrevista
de campo, 2020)

Mesmo que notando o crescimento dos novos modelos de comércio virtual de produ-
tos organicos, ha de se ressaltar que todas as estratégias adotadas pelas familias de feirantes
para escoar suas producdes operam de maneira complementar. Tanto produtores organicos
quanto consumidores, podem intercalar suas participacdes neste mercado, entre 0 comércio
em feiras, como a Feira Orgénica do Passeio, ainda que haja diferencgas entre os perfis.

A descrigdo dos produtos fabricados pela agroindustria, remetem aqueles que sdo ven-
didos in natura, na Feira do Passeio, como o caso aos manufaturados feitos a partir da banana
e a fruta vendida em abundancia, sendo encontrados tanto na feira, como nas redes online,
conforme pode ser notado nas figuras abaixo, que apresentam estes e outros produtos vendi-

dos pela Cooperafloresta.

Figura 35-Barraca da Cooperafloresta na Feira do Passeio - 2020

Fonte: Marcus Paulo (em colaboracio), 2020. Barraca da Cooperafloresta.
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Fonte: Marcus Paulo (em colaboragio), 2020. Barraca da Cooperafloresta.

Figura 37-Barraca da Bananas Tavares durante a pandemia

Fonte: Marcus Paulo (em colaboracgiio), 2020. Barraca da Bananas Tavares
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa buscou, em seus percursos, observar as malhas de produg@o organica na
cidade de Curitiba, em sua Regido Metropolitana e no Vale do Ribeira, com o olhar voltado
para a Feira Orgénica do Passeio Publico. A feira operou como evento central, onde foram no-
tados encontros entre ambientes (parque e feira), entre produtores de organicos advindos de
diferentes locais, entre consumidores deste género produtivo e entre estes frequentadores e os
feirantes, que semanalmente fazem suas vendas no local, evidenciando para um cruzamento
de trajetorias. (INGOLD, 2018).

Desde o momento em que estava escrevendo o projeto para ingresso no mestrado em
Antropologia, decidi por adotar a perspectiva proposta por Ingold (2018) de “acompanhar um
fluxo perpétuo”, observando para diferentes circulagdes, conscientes que seria através delas
que “as coisas s3o trazidas de volta a vida”. Considerei que esta proposta tedrica seria a mais
adequada para a execu¢@o do objetivo geral de pesquisa de Descrever a construgdo das ma-
lhas de circulagdo orgdnicas em Curitiba, partindo da Feira Orgdnica do Passeio Publico.

A ideia, neste caso, seria pensar a feira como um novelo, de onde seriam puxados va-
rios fios, e como indicado por Ingold (2012), seguindo os materiais, chegando até a outras zo-
nas de entrelagamento de trajetorias, como alguns dos ambientes em que geram a vida materi-
alizada nos produtos organicos. Destaco que a chegada da pandemia de Covid-19 afetou,
abruptamente, minha inten¢do de “partir da” feira, criando a necessidade de reposicionar meu
objetivo geral, deixando de lado a intengdo mencionada, e suscitando a possibilidade de “ob-
servar a” Feira do Passeio.

Dessa forma, a centralidade dos caminhos a serem transitados foi transposta para os
encontros e relacdes acontecidos “dentro da” feira e em seus entornos. Evidentemente, o ma-
terial de campo conseguido anteriormente a esta mudanga pdde ser explorado, mas a partir de
um novo olhar, subsidiando a descri¢do das “linhas entrelagadas” no interior da feira.

Ainda assim, considero que a inteng@o de narrar a constru¢ao de malhas orgénicas foi
alcangada, principalmente pela maior atengdo aos detalhes acontecidos no interior da feira, re-
parados nas conversas feitas no local e nas observagdes e anotagdes em diario de campo, con-

siderando que seria plausivel percorrer as /inhas e olhar para o encontro de trajetdrias a partir
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destas narrativas, contadas pelos interlocutores encontrados naquele espago, estes que assim
como eu, fazem parte da construgdo deste texto.

Por estas razdes, penso que esta pesquisa tem sua importancia no que diz respeito ndo
a uma “resolu¢do” completa de um problema, mas sim da ampliagdo do entendimento dos ele-
mentos que compdem um ambiente de voltado a comercializagdo de produtos orgéanicos, com
énfase aqui, naqueles do género alimenticio. Estas contribuigdes foram orientadas em trés
frentes: primeiramente, trazendo a construcgdo da feira como parte dos resultados do avango de
coalizdes formadas nos anos 1980 em reagdo ao avanc¢o da Revolugdo Verde, criando novos
espacos para comercializacdo de produtos agricolas cultivados fora da agricultura convencio-
nal.

Aliando as necessidades de escoamento produtivo por parte daqueles agricultores deci-
didos a ndo mais utilizar insumos quimicos ou de regularizar produg¢des enquanto organicas,
de novas percepgdes de consumo voltadas a um sentido politizado e ambientalizado, da for-
magcdo de grupos de estudo e de pesquisa em torno das agriculturas de base ecologica, da rea-
lizagdo de eventos como os Encontros Brasileiros de Agricultura Alternativa (EBAAs) e do
apoio de alguns orgdos estatais e prefeituras, se conformaram as condi¢des para a criagdo de
inumeras feiras pelo pais. Estas iniciativas se deram, sob diferentes rétulos, como feiras de
produtores, feiras ecologicas, e no caso de Curitiba, Feira Verde, escolhida como local para a
realizacdo da pesquisa de campo, referente a esta dissertagao.

Dada a escolha da Feira Organica do Passeio Publico enquanto /ocus, para o empreen-
dimento deste estudo, cabia a mim perceber, observar e narrar em forma de texto, os tipos de
relagdes que conformam esta feira. Para isso, recorri a proposta dos encontros, de eventos, de
espacos, de pessoas e de trajetorias, a qual considero a segunda das contribui¢des desta pes-
quisa.

Nos percursos da feira, notei para o encontro semanal entre a Feira do Passeio, e o par-
que que a abriga. Neste encontro, iniciado a mais de vinte anos, viu-se tanto abandonos quan-
to revitaliza¢des do Passeio Publico, quanto as dificuldades iniciais e o crescimento da feira.
Aqueles que vao a feira, invariavelmente, vdo ao parque, fazendo com que a Feira do Passeio
tenha um diferencial, que contribuiu para a sua expansdo, sendo além de uma opgao de local
para compra de alimentos organicos, uma alternativa de lazer, aos sabados.

Em seguida, observando de perto e de dentro, pude notar para outras relagdes que se

dado, durante o passar das semanas em que a feira acontece. Aqueles produtores, vendedores e
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consumidores, que se encontram, ndo o fazem apenas por um Obvio interesse inicial de com-
prar e vender organicos. Com o passar dos anos, criam-se longas amizades, cumplicidades e
afetos.

De modo a ilustrar este fato, relato minha propria experiéncia no local. Ao ir a feira
aos sabados, ndo apenas estou no local como consumidor de organicos ou como pesquisador.
Naquele momento posso converso com feirantes, como Dona Sandra, que conta sobre o dia a
dia, sobre ganhos e dificuldades da sua rotina de trabalho, bem como sobre algum produto, es-
pecifico, que é vendido naquele dia.

Gosto de ouvir, quando vou a sua barraca, sobre a preparacdo de bolos e paes, relatos
sobre a colheita da semana, que propiciou a venda de alguma hortali¢a ou fruta disponivel na-
quele dia. Pergunto o nome de alguma verdura que ndo reconheco e converso sobre as propri-
edades e beneficios daquele alimento. Em outra barraca, em que sdo vendidas as PANCs,
pude consultar sobre a existéncia de alguma planta que auxiliasse para dores, em outro mo-
mento paro para um cafg.

Com a frequéncia em que passo a ir ao local e converso com produtores e feirantes,
muitas das vezes, simultaneamente realizando estas distintas fung¢des, reparo nestas jornadas
que aproximam o campo ¢ a cidade, através do encontro de familias que se organizam diaria-
mente para fazer a feira em Curitiba. Em regimes de trabalho, intrinsecamente ligados ao pa-
rentesco, os feirantes desempenham uma complexa malha de atividades, as quais tive, ao me-
nos parcialmente, a oportunidade de participar ou de escutar através das narrativas a mim con-
tadas.

Além dos empenhos no trabalho rural, como o plantio, a colheita, a separacdo de
graos, o armazenamento e limpeza dos alimentos, e alocagdo dos produtos em caminhdes,
para as vindas rotineiras as feiras, que pude observar presencialmente em visita de campo no
Sitio Recanto Nativo, bem como as vendas na prépria feira, notei para outras situagdes do tra-
balho com organicos, sendo a primeira delas, o emaranhado de fun¢des administrativas e de
logistica bem como as demonstragdes, negociagdes e vendas feitas através da infernet, tema
este retomado em maiores detalhes no terceiro capitulo.

A segunda delas, liga-se aos esfor¢os para se obter as certificagdes, que operam como
mecanismos garantidores da qualidade organica dos produtos, a partir da credibilidade empre-
gada por critérios cientificos e através de diferente meios (sistemas participativos e por audita-

gem) e organizagdes publicas e privadas (IBD, TecparCert e Rede Ecovida). Busquei com-
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preender, neste ambito como os produtores e consumidores de organicos percebem e vivenci-
am com este dispositivo, em ultima instancia resumida pelo selo “Orgénico Brasil”.

Ainda pensando nos dominios do frabalho na feira, busquei apresentar, como o soma-
tério dos esforcos empenhados quem faz a feira acontecer, tem como um dos resultados o
crescimento dela, sendo hoje, um importante ponto de referéncia na comercializa¢do de orga-
nicos em Curitiba.

Dada a preeminéncia, percebida no material de campo, que apontava para diferentes
aspectos dos habitos de consumo de organicos, que remetem as condigdes sociais ligadas ato
de optar pela compra deste género de produtos, notei nestes discursos, a possibilidade de ana-
lisar algumas das caracteristicas da Economia dos Orgéanicos em Curitiba, constituindo a ter-
ceira das contribui¢des desta pesquisa.

A sustentacdo teorica foi construida a partir de trés linhas, em que percebi aspectos
complementares: a primeira delas levando em conta as proposi¢des de Douglas (1990) em se
examina como as mercadorias refletem as divisdes sociais presentes nas comunidades, aqui
pensando sobre o que comunica o consumo de produtos organicos.

Em seguida, notei para tendéncias comuns a estes consumidores, a politizagdo do
consumo, em que se atribui um sentido relacionado ao engajamento a uma causa, ao optar
pela compra de organicos e a ambientaliza¢do, em que este envolvimento volta-se a preocu-
pacdo com temas ambientais. (PORTILHO, 2008). Por fim, utilizei dos expedientes elabora-
dos por Barbosa (2009) para refletir sobre tendéncias gerais, deste tipo de consumo, a sauda-
bilidade, a valorizacdo da origem, a cientificacdio e gastronomizagdo do comer, propondo
construir um texto que transpassasse as situagdes que vivenciei em campo, municiado de meu
bloco de notas, kindle, e gravador de voz no formato de uma conversa com feirantes e com-
pradores de organicos.

Com apoio destes conceitos mencionados, foi realizada uma anélise do consumo orga-
nico, no contexto etnografico da Feira do Passeio, a partir de trés eixos: as motivagdes para
este tipo de compra, em que os consumidores me contaram sobre suas intengdes relativas a
prevengdo de doengas, a manutencdo da saude, que aliadas ao seu aprego pelo convivio sema-
nal com os feirantes, constituem os principais atributos que levam aquelas pessoas a feira, se-
manalmente.

Na sequéncia, em um topico em propus um momento de conversa livre com os consu-

midores, eles sugeriram o que pode ser melhorado nesta economia. Inumeras questdes foram
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trazidas, muitas delas apontando para uma maior presenga do Estado, como indutor de politi-
cas publicas, como as que favoregam a aproximagdo entre alimentagdo organica a educagao.

Em outras visdes, pdde ser notado posicionamento por um incremento dos espagos
ocupados pelo mercado organico, como ampliagdo dos locais de venda ou o desejo que este
tipo de alimento seja comercializado por valores mais baixos. Por fim, ndo poderia deixar de
discorrer a respeito das dindmicas que vem sendo construidas pelo uso da infernet como for-
ma de circulagdo de produtos organicos.

Ao escutar feirantes, pude perceber que este novo formato de vendas vem sendo, cons-
tantemente, discutida, aprendida e aprimorada pelas familias de produtores. Foram recorrentes
os relatos explicando como vem sendo feito o trabalho nas lojas virtuais, a melhoria destes
ambientes, a sistematizacdo das entregas, no entanto ponderando para a existéncia de uma
grande concorréncia no setor, refletindo a entrada simultinea de um grande quantitativo de
agricultores na atividade, em um curto periodo de tempo.

Pude reparei na a existéncia de publicos e percepcdes diferentes em relagdo ao consu-
mo online de organicos fazendo notar para o fato de que muitas das vezes aqueles que vao a
feira, ndo pretendem substituir esta rotina pelo recebimento das compras em casa, justamente
pelo apreco e pelas relagdes que tem com o local e com os feirantes. Dessa forma, ao menos
parcialmente, percebi a existéncia de publicos distintos em cada um dos canais de comerciali-
Zagdo organicos.

Gostaria de salientar para as mudangas adotadas, em relacdo a metodologia durante o
periodo em que estive fazendo esta pesquisa. Em consondncia com a proposta inicial de per-
correr as /inhas de produgdo organica em Curitiba e regido, a intengdo se dava no sentido de
caminhar pelo caminho feito pelas pessoas e pelas coisas, que compdem estes ciclos produti-
vos. Portando, o campo seria realizado em algumas das propriedades de produtores que co-
mercializam organicos na Feira do Passeio, posteriormente na feira organica, e finalmente em
locais que adquiram estes produtos, percorrendo todo o caminho por onde passam estes arti-
g0s.

A opcdo seria a de realizar uma etnografia “tradicional”, em que o pesquisador passa-
ria um tempo mais prolongado realizando as tarefas habituais ao cotidiano daquelas familias,
como o trabalho e as sociabilidades. A abreviag@o temporal e espacial causada pela pandemia,
fez com que se impusesse um trabalho de campo mais curto, localizado e objetivo, agindo em

concordancia com o que o momento pedia € com respeito as normas sanitaria.
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Minha escolha foi a de etnografar a Feira do Passeio, a partir de observagdes, anota-
¢oes em diario de campo, capturas fotograficas e principalmente através de entrevistas mais
direcionadas com feirantes, consumidores e outros envolvidos na constru¢ido da feira, procu-
rando percorrer as /inhas por outros meios, como as narrativas contadas pelos interlocutores.

Com a reunido destes materiais obtidos na feira, aliados ao que fora conseguido na vi-
sita de campo, em uma propriedade organica, anteriormente a pandemia, conversas realizadas
pelo WhatsApp e pelo Microsoft Teams, bem como de reportagens veiculadas pela imprensa,
na internet e na televisdo, procurei costurar uma escrita coerente, que aliasse a constru¢ao co-
tidiana de quem faz a feira ao longo do tempo, tanto quanto as especificidades de um momen-
to tdo distinto para a feira e para o mundo.

Penso que, dadas as circunstancias adversas estas escolhas conseguiram, dentro de
suas limitagOes, descrever e refletir sobre a circulagdo dos produtos organicos e seus agentes
em Curitiba imbricados com o desenvolvimento da Feira Organica do Passeio Publico, a par-
tir das vozes de alguns de seus agentes, transpostos pelo olhar do pesquisador.

Ainda assim, considero necessario expor algumas das limitagdes fazem parte desta
pesquisa, ligadas estas as mudancas metodoldgicas levantadas acima. A redugdo do tempo em
contato com os interlocutores e nos ambientes de campo, acabam por diminuir a minucia das
descrigdes possiveis de serem feitas, obrigando uma maior aten¢do aos detalhes notados nas
circunstancias possiveis.

Igualmente, ¢ valido ressaltar que a substitui¢do de um numero maior de conversas li-
vre por um contato mais roteirizado provoca uma perda de naturalidade nos contatos além de
um maior direcionamento para caminhos propostos pelo pesquisador e ndo tanto de maneira
relacional. E valido inferir que esta pesquisa, feita sob outras condi¢des teria trazido resulta-
dos diferentes dos obtidos aqui, ndo sendo, necessariamente melhores ou piores.

Por fim, trago minhas ideias sobre o que penso que poderiam ser os desdobramentos
desta pesquisa. Considero que o carater exploratorio adotado no trabalho, proporciona a aber-
tura por novos caminhos dentro da economia dos organicos em Curitiba. Um deles, a ser tri-
lhado por mim ou outro pesquisador, seria do mapeamento das outras feiras organicas da cida-
de, apresentando um panorama mais completo acerca do tema. Outra alternativa, que entendo
operar como campo a ser explorado, seria o da comparag@o desta feira e seu circuito com ou-

tras feiras realizadas em diferentes regides do Brasil e até mesmo de outros paises, compreen -
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dendo como o mercado de organicos vem sendo realizado e se desenvolvendo em distintas re-
gides.

Ademais, gostaria de agradecer a oportunidade de poder escrever uma dissertagdo que
passa por assuntos que tanto gosto, como a agricultura, as feiras e a alimentag@o, com o apoio
do PPGAA/UFPR, de meu orientador Ricardo Cid Fernandes e desta banca que aceitou, gen-
tilmente, fazer parte deste processo a mim t3o importante. Fiquemos na expectativa de dias

melhores, com o fim da pandemia e avango da vacinag@o no pais. Grato a todas e todos.
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