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RESUMO

Nesta tese analiso as caracteristicas da economia heterodoxa a partir da analise empirica da
producdo intelectual dos economistas que publicam em periddicos cientificos heterodoxos. Os
economistas sdo retratados como individuos socialmente embebidos nas comunidades
cientificas através de dois elementos. Um deles destaca a importancia das relagdes sociais,
enfatizando que os economistas ndo sdo agentes individuais e realizam intera¢des diretas e
indiretas com outros economistas. O outro elemento evidencia a identifica¢do com si mesmo e
com o grupo, detectando os aspectos particulares, as a¢des e o sentimento de pertencimento
dos economistas a grupos. Destacar esses elementos mostra que os economistas assumem
papéis sociais, se desenvolvendo como comunidade, e sdo interligados a outros economistas,
individualmente ou a grupos, através da publicacdo de artigos cientificos. Para ilustrar o
arcabougo tedrico da tese, dois exercicios bibliométricos foram realizados: um explora a
coautoria e o outro a cocitagdo presentes nos periddicos cientificos heterodoxos. O primeiro
apresenta as agOes estratégicas, as relagdes e as identidades sociais formadas pelos
economistas heterodoxos. O segundo esclarece o surgimento dos fluxos de pesquisa e
conhecimento da economia heterodoxa Sendo assim, como primeiro objetivo, compreendo
como os economistas heterodoxos se organizam, interagem e agem nas comunidades
cientificas através da coautoria em perioddicos cientificos heterodoxos. Como segundo
objetivo, identifico as bases tedricas e as influéncias mais relevantes para a construgdo do
conhecimento heterodoxo produzido em perioddicos cientificos.

Palavras-chave: Economia Heterodoxa. Produgéo cientifica. Comunidade heterodoxa. Rede
social. Lagos sociais. Identidades sociais. Bibliometria.



ABSTRACT

In this thesis, I analyzed the characteristics of the heterodox economics from the empirical
analysis of the intellectual production of economists who publish in heterodox scientific
journals. Economists are socially embedded individuals in scientific communities within two
elements. One of them highlights the importance of social relations, emphasizing that
economists are not individual agents and have direct and indirect interactions with other
economists. The other element shows the identification with oneself and with the group,
detecting the particular aspects, the actions and the sense of belonging of the economists to
groups. Highlighting these elements shows that economists assume social roles, developing as
a community, and they may link to other economists, individually or in groups, through
scientific papers. Therefore, I carried out two bibliometric exercises: co-authorship
exploration and co-citation in heterodox scientific journals. The first one presents the strategic
actions, relationships and social identities formed by heterodox economists. The second
clarifies the emergence of research flows and knowledge of heterodox economics. Therefore,
as a first objective, I understood how heterodox economists organize themselves, interact and
act in scientific communities through co-authorship in heterodox scientific journals. As a
second objective, I identified the theoretical bases and the most relevant influences for
constructing heterodox knowledge produced in scientific journals.

Keywords: Heterodox Economics. Scientific production. Heterodox community. Social
network. Social ties. Social identities. Bibliometrics.
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1. INTRODUCAO

O termo “heterodoxia” ndo possui uma definicdo clara e precisa na literatura
econdmica. Por vezes ¢ definida como um termo “guarda-chuva” que abriga diferentes
escolas de pensamento que s3o criticas e alternativas & economia mainstream. Porém, as
dimensdes da economia heterodoxa que sdo opostas ao mainstream também ndo sdo bem
definidas. Por exemplo, Lawson (2004) sugere a rejei¢do ao formalismo matematico,
Dequech (2007) define a heterodoxia como um conjunto de ideias que possuem menor
influéncia e prestigio na profissdo em comparag@o ao mainstream e Davis (2008a) argumenta
que a economia heterodoxa se afasta do tripé (i) racionalidade, (ii) individualismo
metodologico e (iii) equilibrio da economia mainstream. Outras vezes, a heterodoxia ¢
definida a partir de aspectos individuais: heterodoxo ¢ quem se autoidentifica como tal.

No entanto, o que parece ser convergéncia na literatura € que a economia heterodoxa
¢ uma comunidade composta por economistas ndo-mainstream (LEE, 2009a; 2009b;
MEARMAN et al., 2019). As definigdes abordadas acima partem de estudos teoricos que
definem a heterodoxia a priori e ndo focam na comunidade em si. Poucos sdo os estudos
empiricos que definem a heterodoxia a partir do ponto de vista dos membros da comunidade
heterodoxa. E o caso de Wrenn (2007), Mearman (2011) e Mearman ef al. (2019) que
entrevistam, respectivamente, historiadores do pensamento econdmico, membros da
Association for Heterodox FEconomics (AHE) e os principais expoentes da economia
heterodoxa para definir o que ¢ a heterodoxia e o que € ser heterodoxo. Esta tese ¢ um estudo
sobre a comunidade heterodoxa.

Fred Sterling Lee (1949-2014) — um dos principais defensores da economia
heterodoxa — destacava a importancia de estudos sobre a comunidade heterodoxa, que
configura-se a partir de dois motivos. O primeiro diz respeito ao processo de desenvolvimento
da teoria heterodoxa que ¢ dependente da pratica da comunidade heterodoxa e contribui para a
constru¢do de conhecimento, teorias e ideias. O segundo € para tornar a comunidade
heterodoxa mais consciente de si mesma e para que os economistas heterodoxos reconhegam
a configuragdo, os grupos, as redes e o contexto social da sua area (LEE, 2009b). Sem o
engajamento de economistas heterodoxos inseridos em comunidades cientificas, ndo ha a

construgdo da teoria heterodoxa.
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Além desses motivos, argumento que um estudo que parte da perspectiva dos
membros e da comunidade fornece insights sobre o que trata afinal a economia heterodoxa,
quais sdo as caracteristicas dos economistas heterodoxos e como funciona a organizagdo desta
comunidade. Nesse sentido, a principal questdo desta tese €: quais s@o as caracteristicas da
economia heterodoxa na pratica?' O objetivo é compreender melhor as caracteristicas da
economia heterodoxa a partir da analise empirica da produgio intelectual dos economistas que
publicam em periodicos cientificos heterodoxos. Mais especificamente, a pesquisa leva em
considera¢do o embebimento social desses economistas nas comunidades, caracterizado pela
interagdo com seus pares € grupos.

A pesquisa desenvolvida nesta tese se propde a apresentar uma abordagem para o
embebimento social dos economistas e realizar uma apreciagdo bibliométrica desse
embebimento social a partir das relagdes entre os economistas heterodoxos e do seu
pertencimento a comunidade cientifica. Os objetivos especificos sdo (a) apresentar uma
perspectiva tedrica que demostre como os economistas embebem-se em comunidades
cientificas; (b) compreender como os economistas heterodoxos agem, interagem e se
assoclam a grupos nas comunidades cientificas; e (c) identificar as bases teorico-
metodologicas e os economistas heterodoxos mais influentes na construgdo das teorias
heterodoxas.

A tese apresenta trés capitulos, além desta introdugdo. O capitulo 2 apresenta o
arcabougo tedrico com o objetivo de retratar o economista como um individuo socialmente
embebido em comunidades cientificas. O embebimento social dos economistas requer uma
analise que leve em consideracdo a integragdo das estruturas sociais e dos individuos. Este
capitulo estabelece uma abordagem que considera a intera¢do dos economistas nas
comunidades cientificas através (a) da formagdo de lagos sociais — elementos intrinsecos das
redes sociais — desenvolvido por Granovetter (1985); e (b) das identificagdes sociais de Davis
(2003), que estabelecem o sentimento de pertencimento a grupos.

O capitulo 3 resgata o arcabougo teodrico desenvolvido no capitulo 2, em uma
tentativa de analisar como os economistas heterodoxos agem e interagem na comunidade a
partir da analise empirica dos periodicos cientificos heterodoxos. Este capitulo realiza uma

apreciacdo bibliométrica da coautoria, que estabelece a identidade social do grupo e as

1 O termo “na pratica” significa que a tese visa detectar algumas caracteristicas da economia heterodoxa através
da analise empirica. O objetivo ndo ¢ definir a heterodoxia a partir de aspectos intelectuais ¢ tedricos, mas buscar
caracteristicas a partir do que ¢ realmente produzido pela comunidade cientifica heterodoxa.
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relagdes sociais entre os economistas heterodoxos. Os principais objetivos sdo: (i) identificar
quem s3o os economistas que interagem diretamente nas publicagdes cientificas; (ii)
compreender como os economistas heterodoxos agem para garantir a sobrevivéncia da
economia heterodoxa; e (iii) apontar a identidade social dos grupos em relagdo a linha tedrico-
metodoldgica.

O capitulo 4 busca compreender os fluxos de pesquisa e conhecimento da economia
heterodoxa a partir das “conversas” entre os economistas. Através da analise bibliométrica de
cocitagdo — quando dois documentos sdo citados conjuntamente — € possivel identificar as
referéncias mais relevantes para a constru¢do do conhecimento de um periddico cientifico
especifico. Os principais objetivos deste capitulo sdo: (i) identificar quem sdo os economistas
heterodoxos mais representativos e influentes das ideias heterodoxas; (ii) esclarecer as
relagdes intelectuais entre os economistas heterodoxos e apontar a identidade social do grupo
formada a partir do compartilhamento dos interesses em comum e da proximidade tedrico-
metodologica; e (iil) verificar se € possivel integrar teoricamente as escolas de pensamento

heterodoxas.
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2. ECONOMISTAS SOCIALMENTE EMBEBIDOS EM COMUNIDADES
CIENTIFICAS: REDES E IDENTIDADES SOCIAIS

2.1 INTRODUCAO

Os individuos ndao nascem economistas, eles sdo moldados através de treinamento
formal e informal, que envolve indubitavelmente a inser¢do dos economistas em ambientes
sociais (COLANDER, 2005). A comunicag@o e as rela¢des sociais sdo intrinsecas ao processo
de formacdo econOmica e os economistas tendem a se relacionar com outros economistas e
grupos de estudiosos com linhas teorico-metodoldgica semelhantes. Redes de relagdes sociais
sdo desenvolvidas na comunidade académica através de reunides, grupos de estudo,
conferéncias e a formagdo de escolas do pensamento econdmico. A expansdo dessas redes
sociais ¢ resultado em parte dos lagos sociais formados entre os economistas individuais e, em
parte, em func¢do da formagdo de grupos.

Inserir o economista em ambientes sociais, especificamente nas comunidades
cientificas, ndo significa (de modo algum) que ele seja um total receptor das influéncias
sociais. O economista se organiza em comunidades académicas de forma voluntaria e
consciente da sua insercdo, € capaz de selecionar seus pares e grupos académicos, escolher
por quanto tempo quer manter as relagdes e reflete seu proprio papel enquanto economista
individual.

Ver os economistas sendo influenciados apenas por seu ambiente social desliza
facilmente para o que Granovetter (1985) chama de abordagem sobre-socializada. Ao passo
que, descartar qualquer influéncia social, implica na posi¢do subsocializada, que limita a
analise apenas ao economista individual. Dado que os economistas ndo s3o conduzidos por
forcas internas ou pelo ambiente social, de forma isolada, o ideal é adotar uma posig¢do
intermediaria, que aceite uma influéncia muatua entre o economista e o seu ambiente social.

O objetivo deste capitulo € apresentar o economista como um individuo socialmente
embebido — uma abordagem intermedidria que evita os extremos entre o individualismo e o
coletivismo metodoldgico. O economista embebe-se em comunidades cientificas através de
lagos sociais — elementos intrinsecos nas redes sociais — e da formagdo de identificagdes
sociais. A analise de redes sociais possibilita verificar as relagdes e interagdes continuas entre

os economistas, supondo que as relagdes e interacdes sociais sdo a unidade basica da
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sociedade. Por outro lado, a formagdo de identidades mostra que os economistas criam graus
de pertencimento em relagdo aos grupos e individuos aos quais se identificam. Neste capitulo
serdo enfatizadas a formagdo de vinculos sociais, a relevancia e defini¢do de grupos e as redes
de conexdes em que os economistas estdo embebidos.

Para atingir esse objetivo, este capitulo foi organizado da seguinte maneira. A se¢do
2.2 apresenta uma breve discussdo sobre o conceito de individuo na Economia que destaca o
debate entre o individualismo e o coletivismo metodolégico, posi¢do de auséncia ou completa
socializa¢do do comportamento humano, respectivamente. A se¢do 2.3 desenvolve o conceito
de embebimento social — abordagem intermediaria entre o individualismo e o coletivismo
metodoldgico — e explora esse conceito através das redes sociais e das identidades sociais
(GRANOVETTER, 1985; DAVIS, 2003). A discussdo mostra que a defini¢do do individuo
socialmente embebido implica em individuos realizando relagdes dentro de redes sociais,
através da formacdo de lagos e identificagdes sociais. A se¢do 2.4 adapta as teorias
apresentadas por Granovetter (1985) e Davis (2003), da rede social e identidade social,
respectivamente, para analisar o embebimento social do economista na estrutura das

comunidades cientificas. A ultima se¢do reune algumas considerag¢des finais.

2.2 0 INDIVIDUO NA ECONOMIA

A Economia, especialmente o seu ramo neoclassico, concentrou sua analise no
comportamento individual. O individuo, que € o ponto de partida de todas as explica¢des
econdmicas, € retratado como ser racional, representado por uma ordenagdo de preferéncias
que satisfaz certas condi¢des sobre um conjunto de cestas de consumo. A escola neoclassica
foi responsavel pela concepg¢do do homem econémico como agente racional, com perfeitas
capacidades cognitivas e decisdes otimas. Essa versdo da concep¢do do homem econdémico
pode também ser determinada por meio de sua representacdo formal em termos da fungdo de
utilidade individual. De fato, a énfase na racionalidade, de que agentes sempre buscam seus
proprios interesses com o objetivo de maximizar sua utilidade esperada, estd centrada na
maior parte da teoria economica, como a maximizagdo da utilidade estd no centro da teoria
econdmica neoclassica (DEQUECH, 2007).

Sob a teoria econdmica neoclassica, o individuo € individualizado e independente de
quaisquer influéncias historicas e sociais e reage apenas aos sinais de prego, que sdo

responsaveis por coordenar a interagdo social: os seres humanos sdo como maquinas regidas
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por leis que reagem a estimulos muito parecidos com qualquer objeto fisico. Nesse sentido,
para entender o comportamento humano, € necessario isolar os véarios estimulos que o
individuo recebe e estabelecer as leis que determinam seus efeitos (HOGG E ABRAMS,
2006). A teoria economica convencional dedicou um espago significativo na constituicdo de
hipoteses que isolam aspectos da conduta e reagdo humana, no intuito de analisar seus efeitos
na circulagdo de bens, excluindo o meio cultural e historico dos individuos.

A preocupagdo dos economistas com o comportamento do individuo estd
inseparavelmente conectada com o principio do individualismo metodoldgico. A expressao
“individualismo metodolégico” foi originalmente cunhada por Joseph Schumpeter (1883-
1950) em 1908, para se referir aos comportamentos dos individuos sem explicar os fatores
sociais que formaram esse comportamento (HODGSON, 2007). Elster (1982, p. 453) define o
individualismo como “[t/he doctrine that all social phenomena (their structure and their
change) are in principle explicable only in terms of individuals — their properties, goals, and
beliefs”. O individualismo metodologico no sentido contemporaneo geralmente tem um
sentido prescritivo em recomendar que a explicagdo econOmica das entidades
supraindividuais seja reduzida em relatos das decisdes e a¢des dos individuos. Ao ressaltar o
papel do individuo como explicac¢do das rela¢des sociais, ignora as especificidades culturais e
contextuais do comportamento, e os padrdes de uma sociedade em particular tendem a tornar-
se a base para modelos gerais de comportamento. Ha tentativa de explicar os fenomenos
socioecondmicos em termos exclusivamente das pessoas, ou seja, a analise da agdo humana
em perspectiva dos agentes individuais, ndo de entidades coletivas (HODGSON, 1998).

Porém, ressalta Hodgson (2007) e Camic e Hodgson (2010), a concepgdo do
individualismo metodologico ndo possui uma defini¢do consistente ao longo da literatura e
possui oscilagdes em seu emprego desde o seu surgimento. Uma distingdo clara entre os usos
dessa concepg¢do ¢ o emprego fechado, onde individualismo metodologico se refere a ideia de
que as relagdes sociais sdo resumidas apenas as agdes dos individuos € a visdo mais aberta,
que aborda outros elementos além das a¢des individuais, como as instituigdes, relagdes entre
os individuos e as estruturas sociais, porém confusa quanto a sua delimitacao.

Nos termos acima, o individualismo metodologico pode ter dois significados
distintos: (1) os fendmenos sociais devem ser explicados inteiramente apenas em termos de
individuos; ou (i1) fendmenos sociais devem ser explicados em termos de individuos somada a

relagdo entre esses individuos. Para Hodgson (2007), enquanto o primeiro nunca foi
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alcangado na pratica, dado que a ideia de um individuo isolado e livre de todas as relagdes
sociais € insustentavel, o segundo, apesar de maior aplicabilidade, ndo € livre de criticas.
Nessa ultima abordagem, as estruturas sociais sdo geralmente definidas como conjuntos de
relagdes interativas entre individuos, que podem incluir posi¢des sociais. Quando um
individuo ocupa uma posi¢do social, ndo apenas demostra suas préoprias qualidades, mas
também adquire qualidades adicionais, relacionadas as posi¢des sociais, oriundas das relagdes
com os outros individuos. Novas propriedades podem surgir quando os individuos interagem,
propriedades que ndo existiriam nos individuos enquanto isolados. Assim, os fendmenos
sociais devem ser explicados em termos de individuos e estruturas sociais.

O que demonstra ser uma convergéncia entre os dois significados acima € que o
individualismo metodologico, em ultima instincia, se refere as a¢des individuais como
elementos de explicag@o das relagdes sociais. O problema € que a visdo mais abrangente (ii),
que aborda ndo apenas a agéncia dos individuos, mas também leva em consideragdo as ag¢des
de grupos sociais ou as fungdes de instituicdes leva o conceito de individualismo
metodologico em concordancia com o coletivismo metodoldgico (HODGSON, 2004; 2007).

Por vezes, enquanto consideram que ndo ha consenso sobre as interagdes humanas, a
solugdo ¢ deslocar a unidade de anélise do individuo e da racionalidade individual para o nivel
coletivo. Enquanto que o individualismo metodologico ressalta o papel do individuo como
explicacdo das relagdes sociais, o coletivismo metodologico coloca o coletivo como a chave
para o entendimento do social. De acordo com a ideia do coletivismo, a sociedade € o maior
nivel de organiza¢do na ordem hierarquica. Durkheim (1974), elucida o entendimento do
coletivismo metodologico, de modo que os fatos sociais sdo sui generis, e logo, ndo redutiveis
aos individuos e suas a¢des. O termo principal utilizado pelo autor € o de fato social, que
revela a existéncia de elementos exteriores que exercem coer¢do sobre os individuos. Para o
autor cada individuo nasce dentro de uma sociedade com organiza¢do estavel e o seu
desenvolvimento individual € modelado por esta. Neste sentido, um individuo € apenas um
elemento que compde o todo, uma unidade integrante de um sistema maior.

O coletivismo metodoldgico enfatiza o predominio do todo sobre o especifico. As
instituigdes sociais sdo responsaveis por regulamentar o comportamento dos individuos e
agem de forma coercitiva, o que destaca o predominio do geral sobre o especifico. A forma
ideal para compreender a vida social € partir do todo, dado que o todo € por natureza mais

acessivel e conhecido do que as partes individuais que o compdem. A ideia principal do
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coletivismo metodologico ¢ de que a explicagdo do comportamento humano estd nas
estruturas sociais. A sociedade afeta os individuos ao criar, através de modos comuns de agir,
uma consciéncia coletiva que age como uma restricdo moral ao comportamento. O
comportamento de grupo ¢ diferente do comportamento individual porque, da intera¢do ou
agrega¢do de pessoas, surge essa consciéncia coletiva que tem uma realidade e uma existéncia
independente e qualitativamente distinta daquela de seus membros individuais (DURKHEIM,
1974).

Apesar dos contrastes entre o individualismo e o coletivismo metodologicos, ambos
tétm em comum a concepcdo de agdo e decisdio realizada por individuos atomizados
(GRANOVETTER, 1985). Na abordagem individualista, a atomizagdo resulta na busca pelo
autointeresse, enquanto na coletivista, como os padrdes comportamentais sao internalizados e
as relagdes sociais sdo continuas, ha efeito secundario sobre o comportamento do individuo.
Portanto, para esse ultimo caso, ndo basta simplesmente afirmar que a sociedade ou o grupo
cria uma consciéncia coletiva, € necessario saber como e porqué a mente do individuo realiza
essa tarefa. Apesar de enfatizar a influéncia ativa da sociedade sobre os individuos, falha em
explicar como os individuos influenciam ativamente as estruturas sociais. Em suma, ambas as
abordagens sdo reducionistas, dado que restringem a complexidade dos fendmenos estudados
de um modo inapropriado ou distorcido, enfraquecendo a possibilidade de descrigdo,
explicagdo ou previsdo de importantes fendomenos complexos (VERCELLI, 1994). Assim,
processos da sociedade, instituigdes e individuos tendem a ser simplificados na Economia,
diminuindo o realismo das entidades. O coletivismo metodoldgico, por tentar explicar as
partes inteiramente em termos do todo, dado que algumas tentativas sdo feitas para explicar
todos os fendmenos sociais apenas em termos de estruturas, instituigdes, cultura ou qualquer
outra coisa, e o individualismo metodolégico, ao tentar explicar todos os fendmenos em
termos individuais.

As perspectivas do individualismo e coletivismo metodologico sdo muito restritas
uma vez que as estruturas sociais influenciam os individuos e que os individuos também
influenciam as estruturas sociais. Ambos elementos — individuos e estruturas sociais — sdo
relevantes e precisam ser explicados em termos de suas influéncias mutuas. Sem o
reconhecimento da centralidade do individuo néo € possivel compreender a evolugdo historica
dos sistemas politicos em termos de liberdade, direitos humanos, desenvolvimento do

conhecimento e da ciéncia (DAVIS, 2003; 2008a). Por outro lado, apesar de o grupo estar de
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alguma maneira contido na mente do membro individual, o comportamento do grupo ¢
qualitativamente diferente do comportamento individual, influenciando o comportamento do
individuo e tornando-o um ser social.

As agOes dos individuos sdo psicologicas-sociais porque orientam as pessoas em
relagdo a outras pessoas, eventos e objetos fisicos. Sem outros individuos, a¢des individuais
provavelmente ndo existiriam. No minimo, dependem da linguagem, e a linguagem como um
meio de comunicagdo entre os seres humanos ndo pode existir sem que existam outros seres
humanos e estruturas sociais (HOGG & ABRAMS, 2006). H4 uma visdo mais ampla, do
“individuo socialmente embebido” (socially embedded individual), que requer a analise de
ambos os elementos de influéncias — individuos e estruturas sociais. Isto tem sido feito em
conexdo com a teoria de agéncia e estrutura, cuja premissa ¢ que individuos e sociedades

precisam ser explicados em termos de suas influéncias uns sobre os outros.

2.3 INDIVIDUO SOCIALMENTE EMBEBIDO

O conceito de embebimento (embeddedness), desenvolvido pelo filosofo Karl
Polanyi (1886-1964), foi formulado inicialmente como uma critica a teoria do individuo
atomistico e argumentado que a ag¢do econdmica ¢ embebida em institui¢des econdmicas e
ndo econdmicas. Para Polanyi (1980 [1944]), a economia nas sociedades pré-industriais
estava embebida em instituigdes sociais, religiosas e politicas, de modo que o comércio, o
dinheiro e o mercado eram movidos por outros motivos além do lucro. Essas sociedades
foram constituidas com base em valores e normas compartilhadas com raizes em lagos sociais
e culturais. Entretanto, nas sociedades modernas ¢ o mercado de pregos que determina toda a
vida econdmica, como descrita nas teorias econdmicas tradicionais, em que a agdo econdmica
nfo estava embebida nos elementos culturais e sociais da sociedade.’

Apesar de Polanyi ser o precursor do conceito de embebimento, foi o socidlogo Mark
Granovetter que estabeleceu influéncia ao abordar os argumentos de Polanyi sobre o
embebimento e as relagdes sociais. Granovetter (1985; 1990a) parte da ideia que o

comportamento dos individuos € vinculado as relagdes interpessoais, de modo a evitar os

2 De acordo com Swedberg ¢ Granovetter (1992, p. 10), a analise de Polanyi ¢ muito simplificada: se aplicado a
abordagem de redes sociais as sociedades que Polanyi analisou, ¢ possivel encontrar algum nivel de
embebimento nas sociedades industriais e pré-industriais. “7here are some pre-industrial societies where people
are as obsessed with making money as in the most capitalistic society (...). And if we look at capitalist societies,
we find that economic action is not ‘disembedded,” as Polanyi thought”. Assim ao introduzir a andlise de redes
sociais, Granovetter (1985) contribui para solucionar a simplificagdo ¢ limitagdo na teoria de Polanyi.
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extremos de auséncia ou completa socializagdo do comportamento humano. De acordo com
Granovetter (1985; 1990a), o campo que estuda a base social da vida econémica ¢ dominado
por duas falacias: (1) a concepgdo sobre-socializada (oversocialized) da agdo humana na
sociologia ou o coletivismo metodologico — a ideia de que as pessoas seguem
automaticamente normas, costumes ou habitos amplamente aceitos em sua vida cotidiana,
garantindo a ordem social; e (ii) a concep¢ao subsocializada (undersocialized) da economia
classica e neoclassica ou individualismo metodologico, que veem os individuos como atomos,
cujo comportamento pode ser influenciado pelo resultado agregado do comportamento de
outros, mas no por suas relagdes entre si.

Granovetter (2002) critica a visdo reducionista da concepg¢do subsocializada por ser
teoricamente incompleta: qualquer interagdo humana que limita a explicacdo a interesses
individuais exclui aspectos importantes das relagdes que caracterizam as agdes econdmicas e
ndo-econdmicas, como confianga, cooperagdo e poder. De acordo com Granovetter (2002, p.
360), “Trust and power drive a wedge between interests and action. And this happens in part
because norms and identities result from and structure interaction in cognitive and emotional
ways that escape reduction to self-interest, and indeed are key in actors’ definitions of what
their interests are” .

Granovetter (1985) também critica a concep¢do sobre-socializada, de como a
sociedade influencia o comportamento individual, ao defini-la como “mecéanica”. Uma vez
que ¢ conhecida a classe social do individuo, todo o comportamento ¢ automatico, dado que
eles sdo bem socializados. A influéncia social nesta concepc¢do € uma forga externa que nio
produz nenhum efeito posterior e estd contida anteriormente dentro da cabeca de cada
individuo. Esta influéncia social “(...) like the deists’ God, sets things in motion and has no
further effects — a force that insinuates itself into the minds and bodies of individuals (...),
altering their way of making decisions” (GRANOVETTER, 1985, p. 486).

Apesar da controvérsia aparente entre essas abordagens, para Granovetter (1990a;
1990b; 1992; 2017) ambas descrevem individuos que ndo sdo afetados por nenhum
relacionamento social em andamento. “(...) the oversocialized approach has in common with
the undersocialized a conception of action uninfluenced by peoples’ existing social relations”
(GRANOVETTER, 1992, p. 6). Embora essa afirmacdo seja mais clara para a abordagem do

individuo subsocializado, também estd de acordo com a visdo sobre-socializada, dado que os
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individuos internalizam normas e valores predominantes, se tornando alheios a vida social em
que estdo inseridos.

Em Threshold models of collective behavior, Granovetter (1978) ja argumentava que
conhecer somente as preferéncias, normas e crengas dos participantes no comportamento
coletivo, fornece uma condigdo necessaria, mas ndo suficiente, para a explicacdo dos
fendmenos econdmicos. E necessario construir um modelo que explique de forma integrada as
estruturas sociais e os individuos. O modelo ideal considera a interagdo e a influéncia causal
entre individuo e coletivo. “The challenge for the new century is to build theory for the more
general case, where contexts, structures and individual actions interact and change together.
The world has not stood still, and theory has a lot of catching up to do” (GRANOVETTER,
2002, p. 54).

Granovetter (1985) adota uma perspectiva teorica intermediaria: ha uma influéncia
mutua entre os atores sociais € as instituigdes e/ou estruturas. O autor pretende excluir
abordagens “sobre-socializadas”, nas quais os individuos sdo determinados apenas pela
cultura e pelas institui¢des, e as abordagens “subsocializadas”, nas quais os individuos ndo
sdo influenciados pela cultura e pelas institui¢des. Diante disso, a ag¢do dos atores sociais €
condicionada pelo pertencimento a redes de relagdes interpessoais.

Granovetter (1985; 2002) afirma que o comportamento economico € uma agao social
e que além dos objetivos econdmicos, os individuos buscam objetivos sociais. O
comportamento e as instituigdes sdo elementos indissociaveis e afetados pelas relagdes
sociais. Este fendmeno ¢ denominado por Granovetter (1985, p. 481-482) de embebimento, de
modo que “(...) the argument that the behavior and institutions fo be analyzed are so
constrained by ongoing social relations that to construe them as independent is a grievous
misunderstanding”. Os individuos ndo se comportam de maneira autdnoma e sua tomada de
decisdo esta diretamente embebida nas relagdes sociais. Os individuos socialmente embebidos
ndo sdo atomos isolados fora de um contexto social € nem aderem sem deliberacdo a
categorias sociais pré-definidas.

Enraizada na concep¢do de embebimento de Granovetter (1985) estd a ideia que a
acdo econOmica ¢ socialmente construida pelas redes sociais (networks), que assume que as
relagdes sociais sdo um subproduto da sociabilidade e, portanto, sdo consideradas resultantes

apenas em parte das escolhas individuais: “By ‘embeddedness’ I mean that economic action,
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outcomes, and institutions are affected by actors’ personal relations, and by the structure of
the overall network of relations” (GRANOVETTER, 1990b, p. 98).

A rede social ¢ definida como “(...) a regular set of contacts or similar social
connections among individuals or groups” (SWEDBERG & GRANOVETTER, 1992, p. 9). E
um dos muitos conjuntos de relagdes sociais de um conteudo especifico — comunicagao,
poder, afeto ou relagdes de troca — que ligam os individuos dentro de uma estrutura social
maior. Estas redes sociais constituem o nivel meso — entre o nivel micro (ag@o individual) e o
nivel macro (instituigdes sociais) - que contribui para anular os extremos teoricos da “sub” e

“sobre” socializagdo.

2.3.1 Redes sociais (networks)

A defini¢do de redes sociais surge a partir da relagdo entre estruturas economicas e
elementos sociologicos. Toda estrutura econdmica pode ser construida com base em trés
suposi¢des sociologicas (GRANOVETTER, 1992): (i) a busca de objetivos econdmicos €
acompanhada por fatores ndo-econdmicos, como sociabilidade, aprovagdo, status e poder.
Esta inter-relacdo entre fatores € o “embebimento social” da economia, que demostra o quanto
a a¢do econdmica esta vinculada ou depende de agles e de instituigdes ndo-econdmicas; (i)
as institui¢des econdomicas ndo surgem automaticamente por forgas externas e sdo socialmente
construidas; e (ii1) a a¢do econdmica ¢ situada socialmente e ndo pode ser explicada apenas
individualmente, ou seja, esta embebida em redes de relagdes sociais (GRANOVETTER,
1985; 2005).

A analise de rede explora a premissa de que toda a vida econdmica e social complexa
tem raizes socioeconOmicas. Para Granovetter (1990a, p. 14; 2017), nenhuma parte da vida

social pode ser satisfatoriamente analisada sem estar embebida em redes de relagdes sociais:

(...) all economic activity is in fact embedded in complex, ongoing networks of
social and economic relationships, and the trust that makes such activity possible,
but also the malfeasance that can bring it to a halt, can only be explained by a close
analysis of how people function in such networks.

A acdo de um individuo dentro da rede € socialmente embebida, pois € expressa em
termos da interagcdo com outras pessoas e, portanto, ndo realizada por individuos atomizados.
O individuo também ¢ influenciado pelos espagos sociais constituidos de redes e tendéncias

institucionais, culturais e historicas, como a classe social, educagdo, ocupagdo, posi¢do social
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e seu background. A analise de redes também pode determinar se os individuos t€ém um senso
de pertencimento a comunidade onde vivem. A abordagem das redes sociais € uma sintese
para evitar a abordagem subsocializada e sobre-socializada, pois o comportamento individual
e do grupo ndo devem ser entendidos independentemente um do outro (GRANOVETTER,
1976; 1978; 1985; BOGENHOLD, 2018).

Diferentes arranjos de redes sociais fornecem diferentes oportunidades para os
individuos se comunicarem, para receber informagdes e para criar diferentes estruturas de
capital cultural’® A teoria das redes sociais representa uma estrutura social que mostra os
individuos como pontos e a relag@o entre eles como linhas de conexdo. Esta estrutura pode ser
analisada através de alguns individuos arbitrarios — chamado de Ego — inseridos nas redes.* O
ego terd uma coleg¢do de individuos mais proximos, conectados uns com 0s outros, € uma
colegdo de individuos com menor grau de proximidade, poucos dos quais se conhecem entre
si. No entanto, cada um desses individuos menos préximos também tera individuos mais
proximos e, portanto, também estd embebido em uma rede social, mas diferente da rede do
ego (GRANOVETTER, 1983).°

A Figura 1 retrata a estrutura das redes sociais, em que cada ponto representa um
individuo e a conexdo existente entre individuos € chamada de lago. Os individuos que sdo
menos proximos entre si sdo ligados por lagos fracos e sdo menos propensos a estarem
socialmente ligados uns com os outros do que os individuos com maior proximidade, que sdo
ligados por lagos fortes. Um conjunto composto por um individuo e seus pares menos
proximos compreende uma rede de baixa densidade, ou seja, uma rede em que muitas das
possiveis linhas de conexdo entre os individuos estd ausente. Um outro conjunto com o
mesmo individuo e seus amigos mais proximos serd uma rede de alta densidade, em que ha

muitas linhas relacionais (GRANOVETTER, 1983).

3 Capital cultural ¢ definido por Trigg (2001) como o estoque de conhecimento sobre os produtos artisticos e
intelectuais que sdo aprendidos por meio da formagio educacional e da educagio social.

4 A unidade de andlise da rede social ndo precisa ser necessariamente uma pessoa individual, pode ser um grupo,
uma organizagdo, uma sociedade ou qualquer unidade que esteja conectada a uma rede (Swedberg &
Granovetter, 1992).

5 Granovetter (1983) utiliza os termos acquaintances (conhecidos) para se referir as relagdes que envolvem lagos
fracos e close friends (amigos proximos) para abordar os lagos fortes. Para esta tese, esses termos foram
substituidos por niveis de distancia ¢ proximidade.
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FIGURA 1 - DIAGRAMA DAS REDES SOCIAIS DE MARK GRANOVETTER

LACOFERACO

LACO FORTE

Fonte: claboragdo prpria.

Granovetter (1973) exemplifica o exposto acima ao apontar os aspectos da estrutura
das redes de lagos — e ndo as variagdes na cultura e na personalidade individual como indicam
parte da literatura — a causa das diferentes organizagdes que ocorrem em comunidades:
enquanto algumas comunidades se organizam com facilidade e sdo eficientes em alcangar um
objetivo, outras n3o sdo capazes de se organizar, apesar de ameacgas a existéncia da
comunidade. A organizagdo comunitaria ¢ inibida em comunidades que sdo fragmentadas em
grupos pequenos, onde cada membro possui lagos fortes apenas com as pessoas que
pertencem ao mesmo grupo.

A forc¢a dos lagos € medida através da combinacgdo de quatro fatores: (i) quantidade
de tempo; (ii) intensidade emocional; (ii1) intimidade, definida como confidéncia mutua; (iv) e
reciprocidade. O conjunto desses fatores, embora independentes um do outro, sdo altamente
inter-relacionados. Por exemplo, considerando dois individuos Ae B e o conjunto S =C, D, E,
..., de todos os individuos que possuem lagos com A ou B ou com A e B simultaneamente. A
hipotese que permite verificar os lagos com estruturas maiores da rede social, é que quanto
mais forte o lago entre A e B, maior a propor¢do de individuos em S a quem ambos estardo
ligados por um lago forte ou fraco. Quanto mais forte o lago que conecta dois individuos, mais
semelhantes eles sdo, de varias e diferentes maneiras (GRANOVETTER, 1973).

A maioria dos modelos de redes sociais enfatiza os lagos fortes, limitando-se a
grupos pequenos e bem definidos. Para Granovetter (1973; 1983), a experiéncia pessoal dos
individuos também esta ligada a aspectos da estrutura social em larga escala. A ligagdo entre

os niveis micro — individuo — e macro — instituigdes — mostra que os lagos fracos sdo
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importantes na integracdo dos individuos a comunidade, enquanto que os lagos fortes, que
criam coesdo local, levam a fragmentag@o. Assim, os lagos fracos sdo a base da integragdo no
nivel macro, enquanto que os lacos fortes sdo a base do nivel micro. As relagdes mais
préoximas tendem a ser confinadas em circulos sociais pequenos e fechados, fragmentando a
sociedade em grupos pequenos, enquanto que a integracdo entre grupos depende dos lagos
fracos dos individuos, que vdo além dos circulos intimos. A socializagdo entre os que sdo
menos proximos ocorre apenas através de estreitos lagcos de amizades, enquanto que outras
relagdes, como a admirac¢do por alguém, podem ser fontes de socializagdo mais importante do
que amizades proximas.

A medida que os grupos aumentam de tamanho, o fato de nem todos os membros do
grupo terem relagdes sociais torna-se uma questdo de foco teorico. A for¢a nos lagos fracos
estd na analise de segmentos da estrutura social que ndo sdo facilmente definidos em termos
de grupos primarios e € por meio dos processos em redes interpessoais que as interagdes em
pequena escala se tornam padrdes de larga escala, e estes retroalimentam grupos pequenos. E
mais provavel que os lagos fracos vinculem membros de diferentes grupos pequenos do que
os lagos fortes, que tendem a se concentrar dentro de grupos particulares (GRANOVETTER,
1973; 1976). Para Granovetter (1983, p. 203), os lagos fracos “(...) are actually vital for an
individual's integration into modern society”.

O efeito dos lagos fracos é a homogeneizacdo, dada a capacidade desses lagos em
chegar a outros grupos com ideias e informacgdes diferentes do grupo original. Assim,
enquanto lagos fortes criam redes fechadas, os lagos fracos permitem acesso a outros circulos
sociais além da rede direta do proprio individuo. A forga dos lagos fracos esta na extensido da
difusdo da informag@o em estruturas sociais de grande escala, dado que se as pessoas mais
proximas (lagos fortes) de um individuo se conhecem, formam um grupo intimamente unido
(lagos fracos). Embora a maioria dos lagos fracos contém informagdes de pouca importancia,
o ponto central na analise de Granovetter (2005), € que os lagos fracos desempenham o papel
de transmitir informagdes Unicas através de segmentos de redes sociais que de outra forma
seriam desconectados. Os lagos fracos, portanto, difundem informagdes, que atingem um

numero maior de pessoas e atravessa uma maior distancia social.®

6 Por exemplo, se alguém conta um boato a todos os seus amigos mais proximos, ¢ estes fazem o mesmo com os
seus amigos, muitos ouvirdo o rumor mais de uma vez, ja que os que sdo ligados por lagos fortes tendem a
compartilhar amigos em comum (GRANOVETTER, 1973; 1983).
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Os lagos fortes também sdo relevantes, pois envolvem os amigos mais proximos e
podem construir grandes redes de contatos. Em redes sociais mais densas, as ideias
compartilhadas e normas sobre a maneira correta de se comportar sdo mais claras, seguras e
faceis de se reforcar. Na perspectiva de Granovetter (2005, p. 34) “(...) greater density makes
ideas about proper behavior more likely to be encountered repeatedly, discussed and fixed; it
also renders deviance from resulting norms harder to hide and, thus, more likely to be
punished’. Porém, individuos com poucos lagos fracos serdo privados de informagdes de
partes distantes do sistema social e serdo limitados a informagdes exclusivas dos seus amigos
mais proximos.

Outra vantagem dos lacos fracos € que eles sdo muito mais propensos a serem pontes
do que os lagos fortes. Em uma rede social, uma ponte constitui um lago que fornece o unico
caminho entre dois individuos ou grupos de individuos. O lago fraco entre o ego e seu
conhecimento, torna-se ndo apenas um lago trivial de conhecimento, mas uma ponte entre os
dois grupos de amigos préximos. Ou seja, essas estruturas sociais ndo estariam conectadas

uma a outra, se ndo fosse pela existéncia de lagos fracos (GRANOVETTER, 1973; 1983).

Because our close friends tend to move in the same circles that we do, the
information they receive overlaps considerably with what we already know.
Acquaintances, by contrast, know people that we do not and, thus, receive more
novel information. This outcome arises in part because our acquaintances are
typically less similar to us than close friends, and in part because they spend less
time with us. Moving in different circles from ours, they connect us to a wider world
(GRANOVETTER, 2005, p. 34)

A analise de redes sociais esta na vanguarda do desenvolvimento recente da ciéncia
social interdisciplinar. Uma ampla gama de fendmenos sociais € analisada em termos das
estruturas de redes sociais como a maneira pela qual as pessoas em uma organizagdo trocam
conhecimento. Apesar da énfase concedida as redes sociais, a analise do embebimento néo se
limita a este elemento. Beckert (2003, p. 769), por exemplo, define o conceito de
embebimento como “(...) fo the social, cultural, political, and cognitive structuration of
decisions in economic contexts. It points to the indissoluble connection of the actor with his
or her social surrounding”. O proprio Granovetter (2017) reconhece que o embebimento
também pode incluir influéncias politicas, culturais, religiosas e institucionais.

Uma maneira diferente de pensar sobre as relagdes sociais que ocorrem na analise do

embebimento € considerar a ideia de que as pessoas agem de certas maneiras por causa de

suas concepgdes sobre quem sdo, que tipo de pessoa querem ser € que tipo de obrigagdes tém
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com outros individuos e grupos. Breiger (1974), reconhece que as relagdes sociais que
conectam o individuo a sociedade podem ser divididas em redes de lagos interpessoais e redes
de lagos intergrupais, em que hd o sentimento de pertencimento e/ou associagdo a grupos
sociais. Tais argumentos se enquadram no conceito de identidade. Essa compreensdo trata as
conexdes dos individuos com os outros como conexdes que eles tém aos grupos sociais,
ligando suas localizag¢des nas redes sociais a membros de diferentes grupos sociais.

Apesar de resumir diversas perspectivas a respeito da concep¢do do individuo
socialmente embebido, em que todas empregam a teoria de agéncia-estrutura, enfatizando os
individuos como seres reflexivos, na visdo de Davis (2008b), o individuo insere-se em
relagdes sociais por meio da formacgdo de identidades.” A se¢do abaixo mostra como os
individuos sdo socialmente embebidos em termos da intera¢do em redes de rela¢des sociais

em conexdo com a formagdo de identidades sociais.

2.3.2 Identidades

De acordo com Davis (2011), o estudo de identidades na economia esta em fase de
transi¢do, contribuindo para desconsiderar o individuo como ser autdénomo e considerar maior
relevancia para as rela¢des sociais. As identidades envolvem uma discussdo mais ampla sobre
individuos e comportamento, e para chegar a um conceito adequado, Davis (2009) descreve as
identidades como um complexo que € caracterizado por aspectos pessoais e individuais, que
juntos formam as identidades sociais.

A identidade pessoal refere-se a primeira pessoa do singular (EU), leva em
consideragdo os aspectos particulares de cada individuo, de um ponto de vista inico e com
origem determinada, oriundas da reflexdo pessoal do individuo e construida pelos préprios
individuos (DAVIS, 2009). Para Tajfel (1982), a identidade pessoal esta relacionada com o
processo de categorizagdo — como os individuos categorizam objetos, experiéncias e outras

pessoas — na qual o individuo realiza a autoidentificagdo, caracterizando a si mesmo. O

7 Seis contribui¢es sdo resumidas por Davis (2008b): (i) Socioeconomia — pessoas sdo individuos sociais
embebidos em redes de relagdes sociais constitutivas; (ii) Institucionalista — hd dependéncia das instituigdes
sobre os individuos ¢ dependéncia dos individuos pelas instituigdes; (iii) Realismo-Critico — a estrutura social
depende da agéncia humana, dado que ¢ transformada através da mudanga de praticas humanas que, por sua vez,
podem ser afetadas pela constante mudanga da sociedade; (iv) Feminista — enfatiza a construgdo social do
individuo em termos de identidades sociais, como género, raga, nacionalidade, etc; (v) Intersubjetivista — a agdo
individual depende do que os outros agentes econdémicos pensam, especialmente em termos de cooperagio ¢
competicdo; ¢ (vi) Expressivista — os individuos refletem ¢ julgam sua relagdo com os outros individuos, em
termos de identificagdo ¢ empatia.
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resultado desse processo de autocategorizagdo € uma acentuacgio das semelhangas e diferencas
entre o0 “eu” e os outros; a autopercepg¢do e a autodefini¢do se tornam uma representagdo do
proprio individuo em termos das caracteristicas definidoras do grupo — como atitudes, crengas
e valores, reacdes efetivas, emogdes e linguagem. Assim, a identidade pessoal contém
identificagdes que surgem internamente do individuo: sdo auto-descrigdes e autocategorias
pessoais que geralmente denotam atributos especificos do individuo em termos das diferengas
individuais com outras pessoas.

Essas autoconcepgdes e autocategorizagdes sdo compreendidas como autobiografias
narrativas da historia de vida do individuo. O que caracteriza uma pessoa com um ser humano
distinto, com uma personalidade distintiva, sdo os fatos que ocupam um lugar significativo na
vida da pessoa, como experiéncias, ancestralidade e relagdes comunais, adquirindo
significado como uma historia interconectada. E diferente de agir de acordo com codigo
moral, embora também possa estar envolvido. Estd mais relacionado a agir de maneiras que
reflitam a pessoa ou o tipo de pessoa que se decida ser. A identidade ¢ moldada a partir de
uma fusdo de experiéncia e memorias vividas, uma espécie de narrativa continua do passado
que se estende a cada nova experiéncia (AGUIAR et al., 2010; JUILLE & JULLIEN, 2017).

De acordo com Davis (2003), o poder de agéncia € a chave para compreender a
identidade pessoal. A agéncia ¢ a capacidade de criar a¢des e de influenciar o mundo por meio
de agdes. Os individuos podem se considerar agentes, pensadores dos proprios pensamentos e
criadores de agdes. Como agentes, os individuos se veem livres e responsaveis, como autores
das escolhas e lideres das préprias vidas. Através do poder de agéncia, a relagdo com as agdes
e escolhas se torna autoral: a partir disso, os individuos veem suas ag¢des e escolhas partindo
internamente deles. Quando pensam sobre o modo como as proprias vidas sdo importantes e
nas experiéncias que viveram, pensam neles mesmos como seres Unicos.

A identidade pessoal dos individuos, ao contrario das identidades individuais, que
sdo determinadas socialmente por outros, ¢ determinada individualmente, embora sob a
influéncia das concepgdes sociais de suas identidades individuais (DAVIS, 2009). Por sua vez,
a identidade individual refere-se a terceira pessoa do singular (ELE), em que os individuos
falam de muitas perspectivas ou de muitas concepgdes sociais de identidade, surge de muitos
locais e ndo de um ponto de vista Gnico como a identidade pessoal e € oriunda das reflexdes

dos outros individuos (identificacdo com os outros). A identidade individual é construida
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socialmente, por diferentes membros de grupos e a identidade pessoal faz parte da individual
(DAVIS, 2009).

Para Davis (2009) os diferentes conceitos de identidade individual que sdo
encontrados na sociedade sdo estados atribuidos aos individuos por outros individuos como
objetos que s3o caracterizados de alguma forma (identificadores ou registros de
identifica¢do).® Como ha na identidade individual concepgdes sociais, as caracterizagdes dos
individuos sdo produto de sistemas sociais que mudam lentamente e, portanto, as identidades
individuais tendem também a ter mudanca lenta.

Para Hogg & Abrams (2000), a relagdo entre a identidade pessoal e individual esta na
categorizagdo de pessoas ou na categorizagdo social que estdo relacionadas com a
autorreferéncia do individuo. Categorizar outros individuos t€ém implicagdes diretas sobre os
proprios individuos: as pessoas tendem a classificar os outros com base em suas semelhancas
e diferencas, pois percebem os outros como membros da mesma categoria do self (membros
do grupo) ou como membros de uma categoria diferente do se/f (membros de outros grupos).

Apesar da relag@o entre a identidade pessoal e individual, Davis (2009) identifica
quatro pontos de diferencga entre essas identidades: (i) as concepgdes de identidade pessoal e
individual podem entrar em conflito; (i1) as concep¢des de identidade individual s3o mais
estaveis do que a identidade pessoal, que € mais passivel de mudangas; (iii) as concepcdes de
identidade individual tendem a incorporar algumas caracteristicas das identidades pessoais; e
(iv) mesmo as identidades individuais incorporando as identidades pessoais, estas ndo devem
ser reduzidas a identidade individual, ou seja, identidades individuais e pessoais ndo sdo
iguais.

A 1identidade pessoal (EU) e a identidade individual (ELE) formam a identidade
social (NOS), que ¢ entendida como sendo uma questio de individuos se identificarem com os

outros membros do grupo e com outros individuos (DAVIS, 2009).° Apesar da importancia

8 Como exemplo de identidade individual, o autor cita os registros de identificagdo dos cleitores para evitar o
voto duplo, os registros de saude para aplicacdo de terapias de satude consistentes, registros de desempenho
educacional para determinar a formagdo ¢ o emprego do individuo, sistema de pensdo para equilibrar as
contribuigbes ¢ os rendimentos de aposentadoria, notagfes de crédito para avaliagdo das finangas pessoais ¢
identificagdes biométricas para diversos usos. Nas palavras de Davis (2009, p. 89): “[e]ach of these individual
identity systems occupies distinct (although sometimes overlapping) social spaces, while their different
rationales preclude their respective conceptions of individual identity from being reduced to one another”.

9 Davis (2010) resgata trés tentativas de abordar a identidade social, porém sem exatamente utilizar o termo
“identidade”: o Teorema da impossibilidade de Arrow, o Teorema do observador imparcial de Harsanyi da ética
social ¢ o individuo representativo de Lucas na analise macroecondmica. Por outro lado, para o autor, o modelo
neoclassico de Akerlof e Kranton, a abordagem do commitment de Sen e a andlise de complexidade de Kirman et
al. sdo abordagens contemporaneas que consideram as identidades sociais de diferentes formas.
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das identidades pessoal e individual, € na formacao das identidades sociais que Davis (2003;
2014) entende a construgdo do individuo socialmente embebido. O self, isto €, a
autorreferéncia do individuo, ndo é um atomo isolado, mas € sujeito a agdo humana por meio
da interagdo dinamica e da identifica¢do dos individuos com os outros. Nesse sentido, Davis
(2014) relaciona o embebimento social dos individuos com caracteristicas sociais associadas

as identidades sociais.

2.3.2.1 Identidade social

Um aspecto importante da interacdo dos individuos envolve a identidade social. A
abordagem da identidade social repousa sobre suposi¢des relativas a natureza dos individuos e
da sociedade e sua inter-relagdo, sustentando que a sociedade compreende categorias sociais
que mantém relagdes de poder e status entre si. Categorias sociais referem-se a divisdo dos
individuos com base em grupos sociais, como nacionalidade (brasileira/argentina), raca
(arabe/judeu), classe (trabalhador/capitalista), ocupag¢do (advogado/economista), sexo
(homem/mulher), religido (catédlico/hindu); enquanto que relagdes de poder e status referem-
se ao fato de que algumas categorias sociais tém maior prestigio do que outras (HOGG &
ABRAMS, 2006).

O conceito de identidade social possui dois significados distintos. O primeiro ¢
compativel com a ideia de Aristételes: o individuo possui um conjunto Unico de caracteristicas
associadas com “ser” alguma coisa. A identidade social ¢ entendida como algo que o
individuo possui como caracteristica, como ser alto em estatura, ser residente em algum lugar,
pertencer a um grupo relacionado com género, nacionalidade, religido ou ocupagdo (DAVIS,
2010). O segundo conceito refere-se a algo que ¢ resultado de alguma atividade, como o
individuo se identificar com um grupo social. Se este conceito for aceito, a identificacdo com
os outros elimina a individualidade; o individuo deixa de ser distinto (separado) para ser parte
de um grupo social. Davis (2010) afirma que como alternativa a este conceito restritivo, ha
uma visdo mais moderada da ideia de identificacdo que pode manter a individualidade, mas
permite também que esta independéncia seja influenciada pela identificagdo social.

O conceito de identidade social, utilizado por Davis (2010), se refere a esta visdo
moderada, que permite ao individuo se identificar com os outros e ainda permanecer um

individuo distinto dos demais. Davis (2015) ndo considera os extremos individuais e sociais, €
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entende que ndo € possivel isolar os individuos de um contexto social: os individuos ndo sdo
atomos isolados de um grupo, dado que atuam como representantes de diferentes grupos
sociais: “Individuals are first and foremost members of social groups and their identification
with those groups causes their behaviour to reflect the interests of those social groups”
(DAVIS, 2015, p. 1215-1216).

Os individuos pertencem a multiplas categorias sociais, de modo que qualquer
individuo ¢ simultaneamente membro de muitas categorias sociais diferentes, mas ¢
improvavel que seja membro de categorias mutuamente exclusivas. Por possuirem um
repertorio de muitas identidades diferentes para serem utilizadas, ndo € possivel que as
experiéncias de vida de duas pessoas possam ser idénticas e € inevitavel que todo individuo
tenha seu proprio repertério, unico e distinto. E assim que Davis (2010; 2015) explica a
singularidade de cada ser humano individual, dado que cada individuo ¢ colocado na estrutura
social e ¢, portanto, Unico.

Para retratar a importancia das identidades sociais, Davis (2009) aborda o trabalho de
Clark (1997) dos andaimes socio institucionais. Clark (1997 apud DAVIS, 2009) discorre
sobre a inteligéncia artificial e a teoria de redes neurais para compreender como os agentes
humanos interagem nos ambientes. Para o autor, os cérebros humanos sdo muito bons em
algumas atividades, como o reconhecimento de padrdes, mas, por outro lado, ndo sdo muitos
bons em outras atividades, como em calculos matematicos complexos. O argumento de Clark
(1997 apud DAVIS, 2009) € que o cérebro humano ¢ limitado em certas atividades, de forma
que as fungdes cognitivas humanas mais fracas sdo transferidas para dispositivos externos
(andaimes) a fim de aumentar a eficiéncia.

Os andaimes sécio institucionais sdo estruturas externas que apoiam a cogni¢ao
interna do individuo, ou seja, as institui¢des sociais criam andaimes para diferentes atividades
do individuo que ndo podem ser realizadas muito bem pelo cérebro humano em ambientes
institucionais. Davis (2009) argumenta que os andaimes sOcio institucionais ndo sdo
puramente externos aos individuos, que de certa forma, foram responsaveis por cria-los e
influencia-los, modificando e analisando a importancia que os andaimes possuem para a
facilitagcdo das atividades humanas. A énfase de Davis (2009) € que ha uma relagdo interativa
entre andaimes e individuos, ou seja, os andaimes sécio institucionais modificam as

atividades humanas e sdo influenciados pelos individuos. Nas palavras de Davis (2009, p. 91)
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“[tlhis close interactive relationship thus effectively embodies human activities in social
structures” .

Para Davis (2009), os andaimes socio institucionais devem ser interpretados como
identidades sociais, que criam identidades individuais, além de operarem como dispositivos
que modificam e formam as identidades pessoais. Como a identidade pessoal dos individuos
reflete no minimo o conteudo de diferentes sociedades, as identidades individuais sdo
parametros para a identidade pessoal. A ideia de Clark (1997 apud Davis, 2009) € que os
individuos tém exteriorizado diferentes fun¢des cognitivas, das quais o cérebro humano nio ¢
tdo bom, com o intuito de melhorar as atividades. As diferentes concepgdes de identidade
individual sd3o exterioriza¢des de identidades pessoais que sdo mais bem desenvolvidas
através de processos sociais. Como exemplo, Davis (2009) cita os registros de desempenho
educacional, isto €, o boletim. O desenvolvimento pessoal ¢ de suma importancia para o
individuo baseado na sua prépria identidade pessoal, entdo, os andaimes sdo construidos a
partir da constru¢do social das estruturas que sdo utilizadas para organizar e formular o
desenvolvimento pessoal.

Em termos de comportamento humano, a teoria da identidade social ¢ baseada na
ideia de que a participagdo em grupos sociais e a identificagdo com outros individuos € um
determinante importante do comportamento: os individuos alteram o comportamento em
dire¢do a outros individuos conforme as caracteristicas presentes nos membros do grupo
social a qual o individuo se identifica. Como membros de grupos, os individuos t€ém um
status de objeto que ¢ criado pelos outros na manipulagdo da identidade pessoal. Porém, os
individuos estdo envolvidos em explicar a si mesmos quando suas a¢des os colocam em
grupos sociais, de forma que o grupo pode ter mais peso que o individuo e determinar normas
de aceitacdo ou rejeicdo, de solidariedade e competéncia que nem sempre devem ser
associadas ao comportamento unicamente interno do individuo. O grupo estd inserido no
individuo e os processos psicoldgicos responsaveis por isso também sdo responsaveis pela
forma que o comportamento do grupo toma (BERGER E LUCKMANN, 1971 APUD HOGG
& ABRAMS, 2006).

Apesar de permanecer distinto dos demais, em algumas condigdes, a identidade
social é mais saliente do que a identidade pessoal, alterando o comportamento do individuo. A
identificagdo com o grupo ao qual se pertence diminui a propensdo de se engajar em

comportamento ndo-cooperativo € 0 comportamento passa a ser engajado no grupo, ocorrendo
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mesmo sem expectativa de reciprocidade futura, recompensas, puni¢des atuais ou
consequéncias de reputacdo. As pessoas sentem uma obrigagdo com o grupo que se
desenvolve a partir da identificagdo com o grupo e com seus valores. Essa identificagdo molda
seu comportamento, levando a cooperagdo, que ¢ diferente da baseada nas expectativas sobre
o comportamento dos outros.

Para Turner (1999), em situagdes onde a identidade social se torna relativamente
mais saliente do que a identidade pessoal, os individuos se veem menos como pessoas
individuais diferentes e mais como representantes semelhantes e prototipicos de sua categoria
em grupo. Ha uma despersonalizagcdo da autorreferéncia do individuo — uma redefini¢do
cognitiva do self:— de atributos Unicos e diferengas individuais para membros de categorias
sociais compartilhadas e esteredtipos associados. Esse € o processo que transforma o
individuo em comportamento coletivo a medida em que as pessoas percebem e agem em
termos de uma concepgdo coletiva e compartilhada do self: a presenga da identidade social
reinstala o grupo como uma realidade psicoldgica e ndo meramente um rotulo conveniente
para descrever o resultado dos processos interpessoais e relagdes.

Entre as caracteristicas das identidades sociais, Davis (2010) enfatiza que a
identidade social ndo deve apenas ser compreendida no sentido de os individuos se
identificarem com os outros em grupos sociais, mas também que esta identificacdo ocorre
simplesmente com os outros individuos, sem relagdo com grupos especificamente. A
identidade social pode abranger diferentes niveis: com grandes grupos sociais, como se
identificar com outras pessoas por sexo ou religido, com grupos sociais de dimensdo
intermediaria, como no local de trabalho ou vizinhanga, e com pequenos grupos sociais, como
amigos ou familia. Além disso, uma caracteristica relevante das identidades sociais € que esta
pode ser interpretada como os proprios individuos se identificando com os outros ou eles
serem identificados com os outros por terceiros.

As identidades sociais podem ser subdivididas com base em categorias e relagdes. As
identidades sociais categoricas dizem respeito a grupos que possuem caracteristicas em
comum, enquanto que as identidades relacionais derivam das relagdes interpessoais com
outros individuos. Enquanto as identidades relacionais indicam os papéis sociais nos quais os
individuos se relacionam, as identidades categdricas sdo formadas quando as pessoas se veem
vinculadas a muitas pessoas, com contato face a face ou ndo, pois se veem compartilhando

alguma caracteristica ou causa em comum, apesar das demais diferencas. A identidade ¢
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relacional porque depende da posigdo em que o individuo estd inserido no grupo e ¢€
categorica porque indica o compartilhamento de caracteristicas entre pessoas (DAVIS, 2014,
2015).

A Figura 2 esquematiza os elementos que compdem a concep¢do de individuo

socialmente embebido, que estdo associados a principios que enfatizam as relagdes entre as

pessoas.
FIGURA 2 - ESQUEMA ANALITICO DO INDIVIDUO SOCIALMENTE EMBEBIDO
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\ - Baixo grau de proximidade: admiragio e prestigig/ Grupos grandes: género, nacionalidade, etc

- Difusdo de informagdo

Fonte: elaboragdo prpria.

A abordagem de Granovetter (1985) mostra as pessoas como individuos sociais que
estdo inseridas em uma rede de relagdes sociais, conectadas através de lagos fortes e lagos
fracos. Nos elos fortes hd um sentimento de pertencimento que ndo se estende além dos
grupos, caracterizados por alto grau de influéncia e proximidade. Os lagos fracos, por sua vez,
rompem as fronteiras dos grupos, conectando individuos além das fronteiras grupais e

contribuindo para o espalhamento das informagdes intergrupos. Os individuos conectados por
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elos fracos mantém relagdes de baixa proximidade e que ndo exige interagdes a serem
mantidas: ¢ uma conex@o mais fluida e menos conectada, em que ndo hé intimidade e ndo
exige contato proximo. Na concepg¢do de Davis (2003; 2011), o embebimento do individuo na
sociedade ocorre por meio das identidades sociais e os individuos podem se identificar tanto
com grupos sociais, através das diferentes etnias, religides, nacionalidade, etc., ou
simplesmente com outros individuos, como amigos, familiares, vizinhos, etc.

A inter-relacdo entre as redes sociais e as identidades sociais ocorre, segundo Davis
(2014), através da subdivisdo das identidades sociais entre categorias e relagdes. As
identidades relacionais tendem a ocorrer em grupos heterogéneos e a base para a relagdo
consiste nas diferentes caracteristicas dos individuos. Nas palavras de Davis (2014, p. 4),
“[tlhough members can be similar in many respects, how their differences are networked is
what allows them to cooperate”. Por outro lado, as identidades categoricas surgem em grupos
homogéneos, em que a base da relacdo consiste em alguma(s) caracteristica(s) que liga(m)
individuos em diferentes locais da rede social, muitas vezes distantes umas das outras. Apesar
desta divisdo, ha interdependéncia entre os tipos de identidades sociais: os grupos interferem
na formagdo dos papéis sociais, que estdo inseridas nas identidades relacionais e estas
influenciam a delimitagdo das identidades categdricas (DAVIS, 2015).

As presentes abordagens apresentadas aqui — redes sociais (networks) e identidades
sociais — destacam o embebimento social dos individuos, em oposi¢do as abordagens
reducionistas do individualismo e coletivismo metodoldgico, que ndo consideram a influéncia
da interacdo humana e escolha do individuo em fazer parte de uma comunidade,
respectivamente. A proxima sec¢do adapta a teoria das redes sociais e das identidades para
abordar o embebimento social dos economistas em comunidades cientificas, caracterizando a

estrutura dos lagos e das identifica¢des sociais entre eles.

2.4 EMBEBIMENTO SOCIAL DOS ECONOMISTAS

Esta se¢do propde mostrar que através da insercdo em redes sociais e da formagao de
identidades sociais, 0os economistas sdo socialmente embebidos em comunidades cientificas.
De acordo com Kuhn (1977), embora a ciéncia seja desenvolvida por individuos, o
conhecimento cientifico ¢ resultado intrinsecamente indissociavel de grupos e do
relacionamento entre cientistas. O que se pretende mostrar nesta se¢do € que apesar de cada

economista — concebido como ego — ser um organismo bioldgico individual, localizado
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singularmente no tempo e espaco, também estd socialmente embebido em uma comunidade
cientifica e académica.

O economista se desenvolve dentro de comunidades cientificas e sua perspectiva ¢
moldada por outros economistas e pela cultura de grupos. Oriundo de diferentes partes do
mundo e com suas proprias historias, quando inserido em comunidades cientificas, o
economista transforma seu comportamento para se adaptar as perspectivas tedrico-
metodoldgicas dessas comunidades, assumindo uma identidade de grupo e atribuindo a si
proprio caracteristicas e objetivos pertencentes a um grupo e/ou outro economista.

Para compreender o processo de embebimento social do economista, ¢ importante
considerar que embora haja influéncia entre os membros da comunidade cientifica, o
economista toma conscientemente decisdes sobre a estrutura e a composi¢do dos seus
relacionamentos sociais — o que exclui a concepcdo subsocializada, que limita a anélise a
elementos individuais, € a concepgdo sobre-socializada, que compara o individuo a um atomo,
sem poder de agéncia. O economista socialmente embebido, delibera e toma decisdes
individuais ao escolher em quais comunidades cientificas quer pertencer, por quanto tempo
deseja permanecer e a sua posi¢ao dentro dos grupos nas comunidades cientificas.

Esta se¢do adapta a teoria das redes sociais e das identidades sociais para analisar o
embebimento social do economista na estrutura das comunidades cientificas. Serdo
enfatizados os contextos sociais dos economistas, a formagdo de vinculos, o espaco formado
por grupos e as redes de conexdes em que estdo imersos. A andlise de redes sociais possibilita
verificar as relagBes e interagdes continuas entre os economistas, supondo que as relagdes e
interagdes sociais sdo a unidade basica da sociedade. Por outro lado, a formagdo de
identidades mostra que os economistas criam graus de pertencimento em relagdo aos grupos e
individuos aos quais se identificam.

A colaboragdo cientifica entre os economistas € representada nesta tese como a rede
social descrita por Granovetter (1973; 1985). O economista (ou um grupo de economistas) €
interpretado como um ponto na rede e a colaboragdo cientifica entre eles sdo lagos sociais,
conforme estabelecido na Figura 1. A estrutura das redes sociais na Economia envolve
economistas estabelecidos em diferentes paises e organiza¢des académicas que mantém troca
constante de informagdes sobre suas pesquisas. Economistas que trabalham com problemas

ou linhas tedrico-metodologicas semelhantes geralmente estdo cientes da existéncia uns dos
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outros e, em alguns casos, tentam sistematizar contatos, que podem ser transitdrios ou
duradouros.

A rede social ¢ formada com base em interesses académicos em comum baseados em
lagos sociais e identificagdes que conectam os economistas. A quantidade de conhecimento e
material gerado na comunidade cientifica ¢ tdo grande que por vezes n3o pode ser
sistematizada por nenhum meio, além da comunicagdo informal. Para lidar com a quantidade
de conhecimento na Economia, os economistas formam organiza¢des sociais, associagoes,
grupos de pesquisa e se reinem em conferéncias baseadas em comunicagdo compartilhada
(PRICE, 1965; PRICE & BREAVER, 1966; CRANE, 1970).

Na rede social, os lagos sociais que conectam economistas podem ser estabelecidos
de duas maneiras: informalmente e formalmente. A comunica¢do informal entre os
economistas envolve a discussdo, o andamento e os resultados da pesquisa e informagdes
sobre novas técnicas e teorias. O estudante de economia, em seus anos de formagdo, tem a
oportunidade de desenvolver lagos sociais com colegas, professores € membros de grupos. A
relacdo aluno-orientador € realizada através da supervisdo e conversas informais que podem
abranger a comunicagdo com outros professores que ndo o orientaram diretamente, mas
desempenharam um papel no desenvolvimento do trabalho. Conversas informais entre
economistas nas universidades, participagdo em eventos e encontros cientificos dos grupos de
pesquisa e ser membro de associagdes contribuem para o estabelecimento de lagos cientificos
— incluindo lagos entre economistas de institui¢cdes diferentes que tem interesses em comum.
Esses lagos podem tornar-se relacionamentos de longo prazo, transformados em lagos sociais
formais, que sdo representados pela colaboracdo entre dois ou mais economistas (autores) na
publicagdo de trabalhos cientificos (LIBERMAN & WOLF, 1998).

Os lagos sociais formais sdo caracterizados por dois tipos de interagdo: (i)
economistas colaborando com outro(s) economista(s) através de coautoria em artigos
cientificos; e (ii) influéncia cientifica, representada pela citagdo (referéncias) em artigos
cientificos, isto €, quando o economista-autor cita o trabalho de outro economista. Cada lago
social formal sugere um tipo de relacdo entre os membros do grupo: o (i) indica as
microinteragdes que ocorrem durante o processo de pesquisa cientifica e o (ii) indica as
influéncias teorico-metodologicas entre os economistas (CRANE, 1969). Essas interagdes —
coautoria e citagdo — possibilitam verificar a presenca simultanea de diferentes grupos densos

que possuem distancias curtas na rede social, e consequentemente, uma forma de analisar o
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fluxo de conhecimento entre os economistas. Dado que ha uma organizacdo social nas areas
de pesquisa, a maioria dos economistas deve estar relacionada com outros em ao menos um
desses tipos de lagos.

Os lagos existentes nas redes sociais cientificas também podem ser divididos entre
lagos fracos e fortes. Os economistas que sd3o menos proximos entre si sdo ligados por lagos
fracos e sd8o menos propensos a estarem socialmente ligados uns com os outros do que os
economistas com maior proximidade, que sdo ligados por lagos fortes. Os economistas lideres
sdo pioneiros e promotores do conhecimento cientifico e tendem a estarem localizados
centralmente na rede e em nos densamente agrupados. Apesar da importancia do economista
lider como elo do lago forte, isto ndo exclui a possibilidade das ideias serem introduzidas por
ndo-lideres na rede de social. O economista A colaborando com outro B, que por sua vez,
colaborou com C e D, pode se beneficiar indiretamente o trabalho de C e D. Assim, as lagos
indiretos (fracos) sdo tdo importantes quanto os lagos diretos (fortes), dado que o economista
que se comunica com outro pode obter informagdes que foram transmitidas ao segundo
economista por um terceiro (CRANE, 1969; 1970).

Com base em Granovetter (1973; 1983), os lagos sociométricos fracos sdo mais
importantes do que os fortes na transmissdo de ideias em longas distdncias, isto €, entre
grupos que ndo sdo densamente povoados. Economistas que ndo sdo lideres do grupo, mas
estdo em uma posi¢do marginal, podem ser difusores de ideias e ampliar o nimero de
economistas em suas margens. Os lagos fracos formam uma parte central do caminho de
difusdo de ideias ao permitir a transferéncia de ideias de um campo cientifico (grupo social)
para outro. Os lagos fracos fornecem aos economistas acesso a novas informagido e
conhecimento além daquelas disponiveis em sua propria rede social. Portanto, a intera¢do
indireta, mediada pelas partes intervenientes, muitas vezes sem comunicagio face a face é um
aspecto importante da rede. As redes sociais deficientes em lagos fracos sdo fragmentadas e
dificultam a agfo coletiva, enquanto que os lagos fracos canalizam novas informagdes para
novos grupos que sdo ligados aos resultados globais da comunidade, incluindo o progresso
cientifico (CRANE, 1970).

Ainda em relagdo aos lagos fracos — que ndo envolve contato face a face e relagdo
intima — para Crane (1970), ndo € necessario conhecer um membro particular da rede social
para ser influenciado por ele. As cocitagdes ilustram esse fenomeno. Uma cocitagdo — que € a

citacdo de duas publicacdes diferentes em uma terceira publicagdo — exemplifica um lago
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cientifico entre a publicagdo A e a publicagdo B (e consequentemente, uma relagdo entre
autores): se o economista-autor da publicagdo C cita A e B, esses devem ter algo em comum.
O método de cocitagdo € usado para gerar mapas de referéncias cruzadas, que representam a
expansdo do conhecimento cientifico e as relagdes intelectuais entre os economistas.

A andlise de cocitag@o avalia uma relagdo hipotética entre os economistas que citam
o trabalho de outro, ou seja, que os economistas-autores de A e B podem estar estudando a
mesma especialidade cientifica e podem estar em contato uns com os outros. Como sugere
Garfield ef al. (1978) a respeito da cocitacdo: “None of the bibliometric linkages require that
social contacts lie behind them, but the existence of strong patterns of coupled documents
(clusters) suggests that underlying social factors are at work”. Com a cocitagdo € possivel
identificar grupos que se formam através do compartilhamento de interesses cientificos em
comum e a proximidade tedrico-metodologica, que ultrapassam barreiras geograficas.

Os economistas estdo relacionados por lagos com outros economistas na mesma area
de pesquisa ou de fora da area. Apesar da divisdo do trabalho na ciéncia, poucas areas sdao
sociometricamente fechadas — qualquer campo cientifico tem um centro e uma periferia, e a
esta € definida pelos lagos fracos de seus membros com o centro e com outros grupos
cientificos. Além disso, os que estdo na margem da ciéncia, podem se dar melhor para inovar,
pois as inovagdes, quando uteis, sdo aproveitadas pelo centro. Os lagos fracos podem até
transformar os economistas marginais em lideres, que posteriormente formardo grupos sociais
centrais (CHUBIN, 1976).

Evidentemente, enfatizar a importancia dos lagos fracos, ndo exclui a relevancia dos
lagos fortes. Na auséncia de um grupo/nicleo cientifico e na presenga de economistas
“dispersos” na comunidade cientifica, o conhecimento n3o seria acumulado e uma alta
propor¢do de ideias seria perdida. Se o trabalho cientifico € disperso, € impossivel para os
economistas se basearem no trabalho um do outro. A existéncia de um nucleo de periodicos e
de economistas inseridos em grupos fornece modelos de repeti¢do na comunicagdo cientifica,
assegurando que algumas ideias serdo repetidas e compartilhadas para que economistas
recebam informagdes relevantes para a pesquisa.

Nesse sentido, o desenvolvimento do conhecimento cientifico depende da
comunicag¢do entre os individuos que trabalham na area. Os economistas precisam conversar e
escrever entre si e ler o trabalho do outro, o que ¢ indubitavelmente estabelecido pelos lagos

sociais. Os economistas escolhem estar inseridos em redes e grupos sociais para melhorar
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suas habilidades e atrair pares para maior acesso ao conhecimento, visibilidade, reputagio e
para aumentar sua producdo cientifica (SICILIANO ef al., 2018). Na visdo de Freeman
(1984), ¢ esperado que grupos fechados, que representam especialidades, sejam caracterizados
por lagos densos entre seus membros, de modo que a presenga desses lagos densos pode ser
usada para definir os limites da especialidade cientifica. A produg¢do do conhecimento
cientifico pode ser analisada como um sistema de inter-relagdo entre economistas, que se
envolvem em interagdes sociais para realizar pesquisa e ter reconhecimento individual e de
grupos sociais (BELLOTTI, 2012).

Ha disciplinas que podem ser o foco de grande comunicagéo e seus lideres podem ser
ponto de referéncia, ligando diversas especialidades em uma tunica disciplina cientifica. Em
outras palavras, ha participacdo de economistas em outros grupos que ndo o de origem,
avancando em uma perspectiva cientifica particular. Mesmo para os que estdo estabelecidos
em redes especialmente densas, os economistas ndo sdo totalmente separados do contato com
aqueles que ndo estdo em seu proprio grupo teodrico (CRANE, 1970).

Os lagos sociais que conectam os economistas nas comunidades cientificas podem
abranger de lagos interpessoais e lagos entre grupos, em que ha o sentimento de pertencimento
e/ou associagdo a grupos sociais. Além da andlise das relagdes mais amplas, o economista
pode formar lagos afiliativos, em que hé a tendéncia de pertencer a grupos sociais fechados. A
formacdo dos grupos sociais nas redes sociais sdo tipicamente interpretadas como
comunidades de conhecimento que abordam a colaboragdo de economistas que trabalham em
um mesmo campo de conhecimento e em direcdo a objetivos de producdo de conhecimento e
informagdo em comum. Os grupos sociais contribuem para a cooperagdo dos seus membros, e
cada economista conhece a sua posi¢gdo como membro de tal grupo (ROTH & COINTET,
2010).

De acordo com Crane (1969), grupos compostos por pesquisadores que trabalham
com linhas tedrico-metodologicas e problemas de pesquisa semelhantes vém sendo
negligenciados nos estudos das Ciéncias Sociais. A explicagdo para essa negligéncia € que os
pesquisadores sdo vistos como individualistas e sdo separados uns dos outros em termos
geograficos. Além disso, ha ambiguidade na defini¢do e limitagdo das areas de pesquisa, dado
que ndo ha concordancia em como categorizar os tipos de pesquisa e a maior parte do trabalho

cientifico pode ser classificada de diferentes maneiras.
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Dentro da Economia ha diferentes escolas de pensamento econdomico ou abordagens,
que podem ser classificadas através de prefixos (“nova”, “antiga”, “p6s”), adjetivos (classica,
institucionalista, socioecondmica), nomes de economistas especificos (ricardiana, marxista,
keynesiana), ou em um nivel mais geral, as escolas sdo rotuladas como ortodoxa, heterodoxa
ou mainstream. Dequech (2007) destaca que apesar da importancia, ha ambiguidade e
confusdo na classificacdo das escolas e diferentes economistas usam essas classifica¢des de
maneiras diferentes. Ademais, ha o problema de considerar o quanto cada economista se
identifica com os elementos tedrico-metodologicos da escola de pensamento: ele pode se
identificar com diversas abordagens ao mesmo tempo. Portanto, a dificuldade na classifica¢do
¢ encontrar o elemento que caracterize e unifique a area de pesquisa e, consequentemente, o
grupo de economistas pertencente a determinada area.

Apesar dessas dificuldades, quando inseridos em grupos, os economistas estdo
razoavelmente em contato com todos que estdo contribuindo materialmente para a pesquisa,
ndo apenas em escala nacional, mas geralmente incluindo outros paises nos quais ha
especialidade no assunto. A nogdo de grupo social estabelecida nas comunidades académicas
depende de elemento(s)/caracteristica(s) semelhante(s) entre os economistas, que podem estar
associados a um mesmo problema (e suas possiveis solu¢des) e as linhas tedrico-
metodoldgicas. O grupo € definido por Almeida ez al. (2017, p. 86) como “(...) a cluster of
researchers who identify themselves as followers of the same theoretical and methodological
line and/or deemed similar researchers of the academic community”.

Esses grupos de economistas podem ser divididos em: (i) macro-grupo, como as
escolas de pensamento econdmico citadas anteriormente; e (i1) micro-grupo, como grupos de
pesquisa. Enquanto que membros de micro-grupos interagem diretamente e constantemente,
realizando atividades académicas e cientificas rotineiramente, os economistas inseridos em
macro-grupos interagem de maneira indireta, muitas vezes sem comunicacio face a face. A
interagdo direta faz com que os grupos micros apresentam caracteristicas mais fortes de
persuasdo, modelando as ideias de pesquisa de seus membros (ALMEIDA et al., 2017).

Economistas formam a sua identidade através do trabalho dentro de laboratorios,
salas de aula e com sua relagdo com colegas da comunidade cientifica, incluindo
departamentos e instituigdes. A identificacdo social abrange tanto o nivel de grandes grupos
sociais, como as especialidades profissionais baseadas nas escolas de pensamento, e de grupos

sociais intermediarios, como grupos de pesquisa. Além desses niveis, a identificagdo social
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ocorre com 0s proprios economistas se identificando com outros economistas ou eles serem
identificados com os outros (incluindo aos grupos que pertencem) por terceiros. Nesse ultimo
caso, os economistas podem se identificar com potenciais colegas de profissdo que estudam
abordagens/teorias semelhantes. At¢ mesmo a referéncia a determinada disciplina econdmica
— macroeconomia, microeconomia, etc. — € um meio para a formagio da identidade social dos
economistas dentro de comunidades cientificas, especialmente no contexto das universidades.

Reconhecendo a existéncia de diferentes abordagens, teorias e métodos na
Economia, ¢ possivel analisar os economistas de diferentes perspectivas e vé-los como
integrantes de diferentes grupos. O economista pode se identificar com varios grupos — os
grupos nio sio exclusivos — e portanto, havera certo grau de sobreposi¢do. E importante
ressaltar que apesar da formacdo dos grupos, isso ndo significa que os economistas se
comunicam apenas com os membros do seu grupo ou que sdo limitados ao contato exclusivo
do grupo (COLLINS, 1974). O desejo de originalidade motiva os economistas a manter
contato com outros economistas € com trabalhos cientificos em areas diferentes das suas, a
fim de aumentar a capacidade de desenvolver novas ideias em suas préoprias areas académicas
(PRICE & BREAVER, 1966; CRANE, 1970).

Dado que a Ciéncia Econdmica ¢ composta por centenas de grupos de economistas,
cada um dos quais se concentrando em um conjunto de problemas relacionados, os estudos
devem rastrear o0 movimento de comunicag@o e influéncia entre os economistas, o que exige
uma analise sociométrica de grupos de economistas com interesses em pesquisa comuns. Os
atributos que podem ser verificados em uma rede social sdo os elementos da estrutura, como o
tamanho e a densidade da rede, e o contetido dos vinculos. Esse pode ser analisado através das
publicagdes cientificas, que formam um grupo com base em referéncias de citacdes em
comum.

A Figura 3 esquematiza a abordagem das redes sociais de Granovetter (1973; 1985) e
das identidades de Davis (2003) para a estrutura dos lagos e identificagdes sociais entre os
economistas. Os lagos sociais fortes entre os economistas sdo representados pela contribui¢do
cientifica realizada em coautoria e na identificacdo do economista lider, caracterizado como o
autor ponte na rede e que fornece o caminho para a dispersdo do conhecimento entre dois ou
mais economistas da rede. A cocitagdo constitui o lago fraco da rede social, pois ndo exige que
0 economista conhega outro economista para ser influenciado por ele. A conexdo entre os

autores-economistas na cocitagdo ¢ estabelecida de forma indireta a medida que os
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economistas desenvolvem a troca de conhecimento e formam comunidades cientificas no
momento da publicagdo de artigos em periddicos. Enquanto a coautoria e a cocitagdo
constituem os lagos formais, as conversas e relacdes estabelecidas entre os economistas em
ambientes de ensino sdo retratadas como os lagos informais da rede. Por ultimo, o
pertencimento e identificagdo que os economistas possuem em relagdo aos grupos
econdmicos, que abrangem objetos de estudo, disciplina e/ou linha tedrico-metodoldgica, e

com outros economistas individuais representam a identidade social.

FIGURA 3 - CONTEUDO DOS LACOS E IDENTIFICACOES SOCIAIS DO ECONOMISTA

SOCIALMENTE EMBEBIDO
LACOS FORTES E FRACOS
Coautoria
Economista lider
Cocitagio /
/ LACOS FORMALIS E INFORMAIS
\
NiVEL MICRO Coautoria i .
Cocitagdo (referéncias) NIVELMACRO
Identificagdo do economista lider 5 ; .
Identificacdio dos economistas marginais Relagio aluno-orientador Cinivessicade de origent

t'nm ersas entre alunos, colegas ¢ pml'csmry

IDENTIDADE SOCIAL
Relagio entre economistas individuais

Escolas de pensamento econdémico
Linhas tedrico-metodologicas

A

NIVEL MESO

Fonte: claboragdo propria.

E importante destacar que os modelos de redes sociais do nivel meso podem
incorporar caracteristicas adicionais, como os atributos individuais (nivel micro) e
institucionais (nivel macro), como aspectos relacionados a nacionalidade e a universidade de
origem. Apesar disso, a analise das redes sociais envolve necessariamente as relagdes sociais,
e ndo os atributos, combinando o nivel do individuo e o nivel institucional. No caso do
objetivo de pesquisa — que retrata o embebimento do economista nas comunidades cientificas
— esta area ndo poderia ser compreendida se ndo levasse em consideragdo as caracteristicas

dos economistas individuais somada as suas relagdes sociais.
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Os elementos que podem ser verificados com a abordagem da rede e identidade
social, incluem aspectos quantitativos e qualitativos. Os elementos quantitativos estdo
associados ao tamanho da rede social — nimero de coautores e cocitagdes — e a densidade da
rede em relagdo ao grupo e/ou economista individual. Os aspectos qualitativos — que permite
abordar as relagdes sociais de pertencimento teorico-metodologica na Economia, a
proximidade e associag@o entre economistas na comunidade cientifica — incluem a partilha de
coautores com quem o economista tem lagos fortes, a existéncia de colaboragdo entre
nacionalidades, a participagdo de coautores da mesma universidade e influéncia de outros

economistas-autores na rede.

2.5 COMENTARIOS FINAIS

Este capitulo pretendeu apresentar o economista como um individuo socialmente
embebido. Para isso, os conceitos de redes sociais de Granovetter (1985) e das identidades
sociais de Davis (2003) foram apresentadas como abordagens para entender o processo de
embebimento social. A discussdo mostra que a defini¢do de embebimento social implica em
economistas realizando relagdes dentro de redes sociais, através da formagdo de lagos e
identificagdes sociais.

A abordagem aqui introduzida, mostra que os economistas, embebidos socialmente
nas comunidades cientificas, assumem papéis sociais, formam associagdes de grupos dentro
das universidades, constituem escolas de pensamento, se desenvolvem como comunidades e
sdo interligados a outros economistas e grupos através da publicacdo de artigos cientificos,
possuindo uma variedade de relagdes e interconexdes de lagos entre si. Ainda, o economista
pode refletir e deliberar sobre a sua posi¢do social dentro da comunidade cientifica: ele
escolhe a estrutura dos lagos sociais, os grupos de pertencimento e o grau de
comprometimento e estabelecimento dos lagos e identificagdes sociais.

Este capitulo apresentou teoricamente como 0s economistas embebem-se em
comunidades cientificas através de lacos sociais e da formagdo de identidades sociais. No
capitulo seguinte, a discussdo iniciada aqui € retomada e um estudo empirico é construido a
partir da analise bibliométrica, que permite verificar a estrutura das interagdes e das

identidades sociais existentes entre os economistas embebidos em comunidades cientificas.
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3. AGENCIA E ESTRUTURA DAS REDES E IDENTIDADES SOCIAIS DOS
ECONOMISTAS HETERODOXOS: UM ESTUDO BIBLIOMETRICO DA
COAUTORIA

3.1 INTRODUCAO

O capitulo anterior concluiu que o economista ¢ um individuo socialmente
embebido, que desenvolve acdes deliberadas e relagdes sociais com outros economistas e
grupos dentro da comunidade cientifica. Este capitulo é um estudo dos economistas e da
comunidade heterodoxa e, mais especificamente, concentra-se na relagdo existente entre a
agéncia dos economistas e a estrutura da comunidade heterodoxa. A proposta € apresentar
empiricamente as agles, as relagdes e as identidades sociais formadas pelos economistas
heterodoxos.

Lee (2009a) enfatizava a importancia da organizagdo de conferéncias, dos programas
académicos e das redes sociais tal-qualmente o desenvolvimento de teorias para o progresso e
estabelecimento da heterodoxia. Com os esfor¢os da economia mainstream em expulsar a
heterodoxia das discussdes econdmicas, Lee (2012) destacava que a formacgao de redes sociais
¢ uma acdo estratégica de sobrevivéncia dos economistas heterodoxos para ndo serem
totalmente eliminados do campo econdmico. O estabelecimento e sobrevivéncia da
heterodoxia depende tanto das a¢des conscientes e estratégicas dos economistas heterodoxos
como das organizagdes em que estdo embebidos.

Na tentativa de contribuir com o estudo da heterodoxia, este capitulo se concentra
nas interagdes diretas entre os economistas que publicam em periodicos cientificos
heterodoxos. A pesquisa aqui apresentada € uma analise empirica que busca responder os
seguintes questionamentos: quem sdo os economistas heterodoxos que interagem diretamente
nas publicagdes cientificas? Como conscientemente agem para garantir a sobrevivéncia da
heterodoxia? Qual ¢ a identidade social dos economistas que formam redes sociais dentro da
estrutura dos periodicos cientificos? O objetivo geral é compreender como 0s economistas
heterodoxos se organizam, interagem e agem nas comunidades cientificas através da coautoria
em periddicos cientificos heterodoxos.

Mais especificamente, este capitulo tem dois objetivos especificos: (i) identificar
quem s3o os economistas heterodoxos que publicam em coautoria e analisar como esses

economistas agem estrategicamente, através do seu poder de agéncia, para a sobrevivéncia da
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economia heterodoxa; e (ii) estabelecer a identidade social do grupo e analisar os lagos fortes
estabelecidos entre os economistas heterodoxos.

A coautoria permite analisar a colaboragdo entre dois ou mais autores e fornece
informagdes sobre as interagdes reais e diretas entre os economistas dentro da comunidade
académica. A identidade social € estabelecida através do pressuposto que os economistas que
interagem diretamente através da coautoria tendem a buscar parceiros com linhas de
pensamento semelhantes. A estrutura das interagdes existentes entre os economistas
embebidos nas comunidades cientificas pode ser inferida a partir de estudos bibliométricos
(MAHLCK & PERSSON, 2000).

O método bibliométrico é uma ciéncia académica composta por um conjunto de
métodos estatisticos, que a partir da coleta de artigos de periodicos académicos, analisa
quantitativamente os dados cientificos e sua evolugdo ao longo do tempo. A bibliometria,
além de quantificar a estrutura cientifica, permite a analise das estruturas intelectuais e o
estabelecimento das interagBes sociais entre os autores. A andlise de periddicos econdomicos
heterodoxos durante um periodo, fornece evidéncias sobre a dindmica social do grupo de
pesquisadores que os publica, até que ponto eles mantém ou desenvolvem uma identidade
coletiva como economistas heterodoxos e a existéncia de grupos de pesquisa, que surgirdo
como clusters separados (MAHLCK & PERSSON, 2000; CRONIN, 2008). Para isso, os
quatro principais periodicos heterodoxos, segundo o rankeamento de Lee e Cronin (2010) e
Cronin (2020), foram selecionados: Cambridge Journal of FEconomics (CIE), Journal of
Economic Issues (JEI), Journal of Post Keynesian FEconomics (JPKE) e Review of Radical
Political Economics (RRPE).

Este capitulo estd organizado em cinco se¢des além desta introdugdo. A sec¢do 3.2
realiza uma revisdo tedrica das defini¢des de heterodoxia e mostra como os heterodoxos agem
estrategicamente para sobreviver no campo econdmico. A se¢do 3.3 apresenta a analise de
coautoria € expde a estratégia empirica adotada. A segdo 3.4 apresenta os resultados. A se¢do
3.5 discute os resultados encontrados na se¢do 3.4 e apresenta as estratégias de sobrevivéncia

dos economistas heterodoxos. Por fim, comentarios finais sio realizados.

3.2 AHETERODOXIA E A ESTRATEGIA DE SOBREVIVENCIA DOS HETERODOXOS

Esta secdo discute a literatura sobre a economia heterodoxa, tanto em um nivel geral

quanto no papel desempenhado pelos economistas heterodoxos. Esta dividida em duas outras



48

secdes. A se¢do 3.2.1 revisa a literatura sobre os multiplos conceitos da economia heterodoxa.
A Secdo 3.2.2 mostra como os heterodoxos, através do seu poder de agéncia e da estrutura
institucional dos periodicos cientificos, agem coletivamente para sobreviver no campo

econdmico.

3.2.1 Economia heterodoxa

O desenvolvimento da disciplina economica, desde a sua criagdo, vem sendo
acompanhado por divergéncias de pensamento entre os economistas. Ao longo dos anos,
especialmente na segunda metade do século XX, surgiu uma divisdo dentro da disciplina, que
dividiu sociologicamente a economia em duas partes: a economia mainstream ¢ a dissidente
economia heterodoxa. No entanto, a natureza dessa divisdo, assim como a natureza do
pensamento heterodoxo, como afirma Wrenn (2007), ndo ¢ clara e ¢ dificil encontrar uma
defini¢do univoca do termo “heterodoxo”. Nesse sentido, esta se¢do realiza uma revisdo
tedrica das definigdes encontradas na literatura.

O termo “heterodoxo” foi mencionado pela primeira vez por Clarence Ayres (1891-
1972) em 1936 em uma troca de cartas com Joseph Dorfman (1904-1991) (MEARMAN et
al., 2019). De acordo com Dequech (2007) o termo “heterodoxia” pode ser definido por meio
de duas perspectivas: (i) negativa - em termos do que ndo €, em oposi¢do ao mainstream ou a
ortodoxia; ou (ii) positiva, com base em caracteristicas em comum entre as abordagens
heterodoxas. Se considerado que economia ortodoxa e mainstream ndo sdao equivalentes, a
defini¢@o negativa de heterodoxia consiste respectivamente em (a) oposicdo ao mainstream —
a heterodoxia ¢ definida pelo conjunto de ideias que possuem menor influéncia e prestigio na
profissdo; ou (b) divergéncias das principais ideias ortodoxas — atualmente representada pela
economia neoclassica — assentadas no tripé: racionalidade como maximizagdo de utilidade,
énfase sobre estados de equilibrio e negligéncia de tipos fortes de incerteza.'” A defini¢do
positiva da heterodoxia (i1), como observa Dequech (2007, p. 296), € “(...) is an empty set”,
devido a dificuldade em encontrar um nucleo de ideias em comum entre as abordagens

heterodoxas. Portanto, adotar a defini¢do negativa de heterodoxia implica em aceitar que ndo

10 Em estudo posterior, Dequech (2018) desenvolve o conceito de mainstream ao considerd-lo uma instituicdo
académica que influencia as decisdes ¢ instituigdes fora da academia. As ideias da economia mainstream, pelo
seu prestigio, tende a legitimar as decisdes dos formuladores de politicas publicas ¢ de dirctores ¢ funcionarios
de importantes instituigdes econdmicas, como o Sistema de Reserva Federal dos EUA (FED).
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¢ necessario um nucleo coerente entre as escolas heterodoxas, desde que ndo sigam ao menos
um dos elementos do tripé ortodoxo.

Para Colander ef al. (2004), a heterodoxia ¢ definida tanto por aspectos intelectuais —
em termos daquilo que ndo €, em oposi¢do a ortodoxia (ou, pelo menos, aos seus principais
elementos) e pelos aspectos socioldgicos. Nesta segunda defini¢do, semelhante a negativa de
Dequech (2007), a heterodoxia diverge da economia mainstream, que consiste nas ideias que
a elite da profissdo considera aceitavel e dominantes nas principais instituigdes académicas,
organizagdes e revistas cientificas. Por conseguinte, os economistas que se autodeclaram
heterodoxos também se autoidentificam como “ndo-mainstream” e como dissidentes formam
suas proprias redes, organizagdes sociais e instituigdes académicas e publicam em periodicos
especificos. No entanto, o autor destaca que ndo hd um elemento univoco que unifique e
caracterize a heterodoxia. As escolas de pensamento heterodoxas estabelecidas, que incluem a
Economia Institucional Original, a Economia Marxista ¢ o Pos-keynesianismo, possuem
pontos de divergéncia entre si, que superam muitas vezes as divergéncias da economia
mainstream.

O estudo de Lawson (2004; 2006) busca compreender a natureza da economia
heterodoxa através da ontologia social (o estudo, ou a teoria, da realidade social). O autor
argumenta que enquanto a economia heterodoxa ¢ uma ontologia de sistema aberto que lida
com processos, a economia mainstream ¢ uma ontologia do sistema fechado, marcada pelo
formalismo matematico. A partir do fato que a caracteristica definidora do mainstream ¢é o
método matematico formal e dedutivista, o antagonismo da economia heterodoxa as
contribui¢des do mainstream se manifesta através da rejei¢do ao método dedutivista.

Apesar da critica a modelagem matematica, ha duas ressalvas (e mé interpretagdes)
em relagdo as ideias de Lawson (2004; 2006; 2013). Primeiramente, a critica que Lawson
(2006) faz a economia mainstream ndo € ao meétodo matematico em si, mas ao uso
indiscriminado que ndo considera a natureza social para a qual € utilizado. A rejeigdo a
matematica ndo implica a total exclusdo do seu uso: “If is a rejection of the view that
Jormalistic methods are everywhere and always appropriate” (LAWSON, 2006, p. 492). Em
segundo lugar, Lawson (2013) reconhece que economistas autoidentificados como
heterodoxos podem utilizar a modelagem matematica (que considera util em algumas
condi¢des, mas ndo em outras). Nesse contexto, o autor classifica os economistas heterodoxos

em duas categorias: (i) heterodoxos consistentes, que priorizam a realidade social e,
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principalmente, compreendem o escopo limitado dos métodos de modelagem da matematica
dedutiva; e (ii) heterodoxos inconsistentes, que apesar de priorizarem a realidade social,
aceitam e utilizam a matematica. Apesar dessa divisdo, na visdao de Lawson (2013), o uso da
modelagem matematica pelos economistas heterodoxos ndo ¢ desejavel, dado que mesmo
modelos avangados da matematica ndo sdo consistentes com sistemas abertos e ndo
contribuem para o melhoramento da Economia. Slade-Caffarel (2018), sintetiza as duas mas

interpretacdes sobre Lawson na passagem abaixo:

It should now be clear that Lawson does not argue for excluding mathematical
models. Rather, as with all other methods, they should only be applied in conditions
in which their use is appropriate, though admittedly Lawson does, as an empirical
matter, assess the occurrence of the latter to be relatively rare. His stance is not anti-
mathematical method but anti-mismatch of method and context of application
(SLADE-CAFFAREL, 2018, p. 537).

A heterodoxia ¢ um termo “guarda-chuva” que abriga escolas de pensamento
econdmico individuais que tém como caracteristica cimentante a rejei¢do a economia
mainstream. As escolas heterodoxas sdo cooperantes e compativeis como um projeto geral
coerente, apesar de serem diferenciadas entre si através de suas orienta¢des substantivas,
preocupacdes e énfases particulares sobre a realidade social (Lawson, 2004; 2006).
Brevemente, a énfase da economia pds-keynesiana ¢ a incerteza fundamental e da economia
institucional € o método evolucionario e a tecnologia como for¢a dindmica.

Semelhante ao estudo de Lawson (2013), Davis (2008a) distingue a heterodoxia da
economia mainstream em termos ontoldgicos, em relacdo as visdes rivais da realidade social
ao que realmente existe. A distingdo entre a economia heterodoxa ocorre em rejeigdo ao tripé
da economia mainstream, (1) racionalidade, (i1) individualismo metodolégico e (iii) equilibrio
em oposi¢do ao tripé (a) institui¢do, (b) historia e (¢) estrutura social. De acordo com o autor,
os primeiros dois pilares da economia heterodoxa — institui¢cdo e historia — sdo amplamente
explorados teoricamente, mas pouco ¢ discutido sobre a estrutura social, e principalmente
como os individuos operam nessa estrutura. Enquanto as explicacdes da economia
mainstream recaem ao lado dos individuos, as abordagens heterodoxas costumam tender para
as explicagdes estruturais. Na visdo de Davis (2008a), como ¢ impossivel uma mudanga
oriunda da economia mainstream, cabe aos economistas heterodoxos teorizar sobre a
dependéncia mutua entre individuos e estrutura social. A recomendacgio de Davis (2008a) ¢

que os economistas heterodoxos teorizem mais sobre os individuos para fornecer uma
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descrigdo adequada da estrutura social. Além de fornecer contribui¢do a economia heterodoxa,
contribui também para indicar o fracasso da economia mainstream, que tem por base a
concepgdo de individuo atomistico. Essa teoria heterodoxa ja existe, e ¢ chamada de
concepg¢ao do individuo socialmente embebido.

Wrenn (2007) analisou as percepgdes dos historiadores do pensamento econdmico,
através de entrevistas, para definir a natureza e a posi¢do da heterodoxia na Economia.! Os
resultados encontrados mostraram que para todos os oito entrevistados o conceito de
heterodoxia ¢ ambiguo e s6 pode ser definido dentro de um contexto e periodo especifico. Em
consonancia com isso, os entrevistados da pesquisa de Wrenn (2007) divergiram a respeito do
elemento que qualifica o individuo (ou um grupo) como heterodoxo: metade dos entrevistados
sugeriram a critica aos pilares da economia neoclassica ou mainstream (racionalidade,
otimizagdo) como o elemento definidor de heterodoxo, dois entrevistados sugeriram a
autoidentificagdo e os outros dois sugeriram que ser heterodoxo no significa apenas criticar o
mainstream, mas principalmente oferecer um conjunto de ideias alternativas ao mainstream.
Como conclusdo, Wrenn (2007, p. 106) estabelece que “(...) heterodox economic thought
exists, yet the nature of heterodox economics remains largely unresolved”.

Mearman (2011) estabelece a natureza da economia heterodoxa através de analise
empirica, especificamente dados coletados, via questionario, de uma amostra dos membros da
Association for Heterodox Economics (AHE)." Por serem membros da AHE, a pesquisa parte
do pressuposto que a amostra engloba economistas que se autodeclaram heterodoxos e,
portanto, busca definir a heterodoxia em termos de conceitos e ndo de autoidentificagdo. Os
questionarios abordaram principalmente dois pontos: (i) conceitos do mainstream, com o
objetivo de avaliar até que ponto a economia heterodoxa ¢ definida apenas como uma rejei¢ao
a economia mainstream, e (i1) os conceitos associados a economia heterodoxa. Os resultados
encontrados na pesquisa de Mearman (2011) sugerem que hd pouco acordo entre os
economistas pesquisados em relagdo ao pluralismo — caracteristica geralmente associada a

heterodoxia —, a opinido sobre a economia mainstream e, em geral, sobre conceitos ou

2

principios fundamentais da heterodoxia. Evidentemente, alguns elementos-chave foram

identificados, como a importancia da historia, os sistemas naturais, a incerteza, o poder e

11 A pesquisa apresentada por Wrenn (2007) entrevistou oito professores da Historia do Pensamento Econdmico
no ano de 2003 na conferéncia da History of FEconomics Society (HES).

12 Os questionarios foram distribuidos na conferéncia da AHE em Cambridge, Reino Unido, em julho de 2008 e
foram entregues para o autor de trés maneiras: na propria conferéncia, postado ou enviado online. Dos
aproximadamente 250 membros da AHE, quarenta ¢ trés questiondrios foram recebidos, uma taxa de resposta de
17% (MEARMAN, 2011).
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alguma rejeicdo a economia mainstream, embora fique claro que a economia heterodoxa ndo
pode ser definida apenas como uma rejeicdo ao mainstream. Mearman (2011; 2012)
reconhece a dificuldade em definir e classificar a economia heterodoxa e conclui que a
comunidade heterodoxa € um complexo heterogéneo de individuos, grupos e ideias. Embora
tenha a estrutura de uma rede social onde individuos interagem, como grupo € um conjunto
difuso.

Para Backhouse (2000; 2004) a classificacio de uma escola do pensamento
econdmico como heterodoxa deve satisfazer trés critérios: (1) autoidentificagdo dos membros
pertencentes a escola como heterodoxo; (ii) sociolégico — ocorre quando a escola se
institucionaliza separadamente da economia mainstream em termos de conferéncias, revistas
cientificas e com quem os economistas se relacionam e citam; e (iii) premissas centrais — 08
economistas heterodoxos possuem premissas especificas sobre a economia, que se
concretizam através de teorias € métodos. Além dos trés critérios estabelecidos, Backhouse
(2000) adiciona mais duas caracteristicas intrinsecas as escolas heterodoxas: (i) a rejeigdo a
modelagem matematica e econometria, elementos da economia ortodoxa; e (ii) principios que
buscam abordar a realidade sobre o mundo. Essas caracteristicas sdo estritamente
relacionadas, dado que ao tentar explicar o mundo como realmente €, os economistas
heterodoxos rejeitam modelos matematicos, que sdo simplificagdes da realidade. A Economia
Marxista, Po6s-Keynesiana, Economia Institucional Original e Radical s3o escolas
heterodoxas, pois satisfazem todos os critérios.

Segundo Lee (2010; 2009a; 2012), a economia heterodoxa ndo deve ser definida
negativamente em termos da economia mainstream. A heterodoxia e a economia mainstream
sdo alternativas ndo-rivais, dado que a existéncia de uma ndo concorre com a existéncia de
outra. A teoria econdmica heterodoxa consiste em uma critica tedrica da teoria econdmica
neocldssica, bem como uma alternativa positiva. Os economistas neoclassicos concentram
suas analises em como individuos associais e a-historicos alocam recursos escassos entre fins
alternativos, através de metodologia dedutivista e sistemas fechados. Os heterodoxos rejeitam
esses elementos, utilizam sistemas abertos, métodos e teorias fundamentados e se concentram
na agéncia dos individuos embebidos em contextos sociais. Em termos teoricos, a economia
mainstream ¢ a heterodoxa ndo tém nada em comum, embora ndo signifique que ambas sejam

incapazes de envolvimento teorico.






































































































































































































































































































