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RESUMO

A presente dissertagdo apresenta como tematica a linguagem da moda no
ensino de arte, por meio de uma abordagem critica, perante toda e qualquer forma de
visualidade que esta no entorno dos estudantes e o que elas produzem por meio das
suas subjetividades além dos seus reflexos na escola. Para isso, a pesquisa permeia
reflexdes sobre a alfabetizacdo da cultura visual com aportes tedricos principais de
Fernando Hernandez (1998; 2000; 2005; 2007; 2009), Irene Tourinho (2009; 2011) e
Raimundo Martins (2009; 2011), além de outros como Roland Barthes (1979), Cacilda
Teixeira da Costa (2009), Gilles Lipovetsky (2009; 2015) e Lars Svendsen (2010)
sobre o conceito da moda enquanto linguagem e os possiveis encontros da linguagem
da moda e da arte, além de mostrar indicadores importantes para a sua inser¢gao no
espaco escolar de forma problematizadora e investigativa. A relevancia desse estudo
se destaca pela onipresenga das imagens no cotidiano das pessoas e pela influéncia
que exercem no comportamento, atitudes e nos modos de pensar dos sujeitos. A
pesquisa caracteriza-se por um enfoque qualitativo por possibilitar interpretagdes de
significados nas falas, nos textos e nas produgdes artisticas dos estudantes, baseada
na abordagem tedrica da cultura visual que considera as subjetividades, além de
problematizar as relagdes humanas, as normas sociais e o relativismo da
interpretacédo. A coleta de dados se constituiu a partir do desenvolvimento de uma
intervencao pedagogica, com a participagéo de estudantes do 9° ano de uma escola
publica do estado do Parana. Com base na analise dos dados coletados, pode-se
afirmar que grande parte dos adolescentes buscam nas roupas e acessorios uma
forma de exprimir sua identidade e que impactam diretamente suas vidas e seus
cotidianos. Desta maneira, compreende-se que a linguagem da moda, a partir da
perspectiva da cultura visual, se constitui como uma possibilidade para os estudantes
ampliarem os questionamentos a respeito das imagens na atualidade.

Palavras-chave: Moda - Linguagem. Cultura visual. Educagao basica. Arte - Estudo e
ensino.



ABSTRACT

This dissertation presents the language of fashion in art teaching as a theme,
through of a critical approach, towards any and all forms of visuality that are around
the students and what they produce through their subjectivities beyond their reflections
in the school. For this, the research permeates reflections on the literacy of visual
culture with main theoretical contributions of Fernando Hernandez (1998; 2000; 2005;
2007; 2009), Irene Tourinho (2009; 2011) and Raimundo Martins (2009; 2011), in
addition to others like Roland Barthes (1979), Cacilda Teixeira da Costa (2009), Gilles
Lipovetsky (2009; 2015) and Lars Svendsen (2010) on the concept of fashion as a
language and the possible encounters of the language of fashion and art, in addition
to show important indicators for their insertion in the school environment in a
problematic and investigative way. The relevance of this study is highlighted by the
ubiquity of images in people's daily lives and the influence they have on the subjects'
behavior, attitudes and ways of thinking. The research is characterized by a qualitative
approach for enabling interpretations of meanings in the speeches, texts and artistic
productions of students, based on the theoretical approach of visual culture that
considers subijectivities, in addition to problematizing human relations, social rules and
the interpretation relativism. The data collection was constituted from the development
of a pedagogical intervention, with the participation of students of the 9th year of a
public school in the state of Parana. Based on the analysis of the data collected, it can
be said that most teenagers look for clothes and accessories as a way to express their
identity and that they directly impact their daily lives. In this way, it is understood that
the language of fashion, from the perspective of visual culture, is a possibility for
students to enlarge their questions about current images.

Keywords: Fashion - Language. Visual culture. Basic education. Art - Study and
teaching.
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1 DESIGNER DA ROUPA

Esta introdugcdo mostra a trajetoria pessoal da pesquisadora, o seu percurso
e as motivagdes que a levaram a esta investigacao e pesquisa. Serdao apresentados
o contexto e a relevancia social desta pesquisa e em seguida, a justificativa
demostrando a necessidade da pesquisa em educag¢ao que acompanha a proliferagao
das imagens da cultura visual na atualidade de maneira a influenciar o comportamento
e atitudes, além de seduzir adolescentes perante 0 mundo imagético em que se vive.
Citamos, para tanto, Hernandez (2000), Santaella (2012) e Svendsen (2010). Na
etapa seguinte apresentamos o objetivo geral da dissertacdo e como a mesma esta

estruturada.

1.1 TRAJETORIA PESSOAL

Venho de uma familia muito simples, meus pais com pouquissimo estudo,
mas com muito sacrificio € amor priorizaram meus estudos e de meus irmaos. Hoje,
quando falo deles, me sinto no colo de cada um deles me protegendo. Sem talvez
dominar os conteudos da escola, na hora de fazer a tarefa de casa, mesmo que muito
cansados, la estavam ao meu lado incentivando. Passamos por muitas dificuldades,
um tempo em que o que se ganhava era apenas para manter as refeicbes. Porém,
nao sinto um peso por tudo isso. S6 me fez ser melhor como pessoa e realmente
tentar enxergar a alma de quem estd ao meu lado, 0 que essas mesmas pessoas
possuem de melhor e ndo o seu poder. Parece estranho, mas é nesse contexto que
se inicia uma paixao pela vestimenta. Minha mae, mesmo com toda dificuldade
encontrava sempre um tempinho para costurar ou até mesmo customizar pecas de
roupas para a familia. Era um remendo aqui outro ali, corta um pedacgo aqui e costura
ali. Sempre gostava de ver seus filhos bem vestidos. Nessa época, minha brincadeira
preferida ndo era brincar com as poucas bonecas que tinha, mas de criar roupas para
elas com os retalhos que sempre sobravam. Ah! E como isso me deixava feliz! E ela,
minha mae, tinha toda paciéncia do mundo para me ensinar, nem que tivesse que
colocar varias vezes o fio na agulha. Talvez foi ai que ja se iniciou a minha paixao em
ensinar, afinal Dona Regina era 6tima nessa fungéo.

O tempo passou, a adolescéncia chegou e aquelas roupas com remendos e

customizadas para que durassem mais tempo, foram crescendo comigo, adaptando-
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se ao meu corpo. Lembro como se fosse hoje da calga que ficou curta e minha mée
acrescentou um pedago de barra para durar um pouco mais de tempo. Mas, era a
calga que trazia o suor do trabalho de meu pai, 0 amor de minha mae e que enobrecia
as suas almas. O ténis! Ah! Aquele ténis, que meus pais compraram com muito
sacrificio, porém eram dois numeros maiores do tamanho que eu realmente usava.
Afinal precisava durar. Esses fatos eram motivo de deboche de meus colegas na
escola e ao chegar a sala de aula minha primeira atitude era colocar a mochila sobre
meus pés para que nao ficassem olhando para eles. Porém foi com eles que aprendi
a caminhar e construir um futuro.

Diante desse fato, eu tinha consciéncia que meus pais estavam fazendo o que
estava ao alcance deles para me dar a melhor educagdo que podiam naquele
momento. Por outro lado, se ndo conseguiam me vestir como meus colegas, me
incentivavam com todo amor para que eu estudasse pois sabiam que o estudo era o
caminho para me trazer condigdes de vida melhores. Foi o que fiz durante todo esse
tempo. Aos 15 anos, iniciei 0 curso de magistério e ao mesmo tempo trabalhava como
diarista e vendedora nos finais de semana para ajudar em casa. Foi por estar na casa
dessas pessoas para limpar as mesmas, que me deu mais garra e determinagao para
construir uma vida diferente. Ao terminar o magistério, no ano seguinte, ja estava em
sala de aula, mas agora como a professora Neide. Em 2002, cheguei a Faculdade de
Belas Artes do Parana, onde me apaixonei pelo curso de Licenciatura em Desenho e
comecei a acreditar mais ainda que estava no caminho certo. Desde entao nao parei
mais de estudar, apesar de sempre ouvir das pessoas: Mas por que vocé estuda
tanto? Sera que vale a pena?

Apos todo esse tempo percebo que muitas coisas mudaram na educacao.
Porém, outras continuam com um formato muito parecido com a época em que
estudei. Porém, agora, na escola, com um olhar mais reflexivo, percebo a existéncia
de grupos que compartiiham uma identidade comum como se fossem os mesmos
grupos, na mesma época em que eu, adolescente, estava naquelas cadeiras.
Presenciei em outros formatos e em outros contextos experiéncias que passei quando
se refere ao ato de se vestir. Por meio desse olhar, ndo poderia ser uma professora
com uma atitude e um olhar conformado. Desde entéo, tracei objetivos em minhas
aulas de Arte que tinham como foco trazer a moda, que faz parte do cotidiano dos

alunos, para assim contribuir num pensamento mais critico sobre as visualidades que
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compde o ato de vestir-se e que em muitos momentos torna-se um objeto de desejo
e de consumo entre os adolescentes, mas que carrega muita historia.

Para atender todas essas inquietagdes e objetivos que tracei, realizei muitas
experiéncias com meus alunos, no que diz respeito a moda, até o momento em que
essa pesquisa chegou ao Mestrado em Educacéo, no qual tive o prazer de aprofundar
esse estudo. Hoje minha m&e e meu pai espalham para os amigos com muito orgulho:
“‘Minha filha esta fazendo mestrado!” Essa fala deles me toca muito e consigo me
expressar por meio de um sorriso tdo largo quanto aquele ténis que me trouxe até
aqui. Empoderada e cheia de entusiasmo, sinto-me realizada e muito feliz por ter tido
essa oportunidade em contribuir com minhas experiéncias para a educag¢ao dos

adolescentes.

1.2 JUSTIFICATIVA

Na atual sociedade, o Ensino de Arte ndo pode mais ignorar a presenca € a
proliferacdo das imagens na vida das criancas e dos adolescentes. Existe a
necessidade de uma aprendizagem que contemple o alfabetismo! perante as
visualidades que estao no entorno dos estudantes, que permita analisar, interpretar,
além de ampliar seus olhares e estabelecer relacbes entre a imagem e as suas
experiéncias de vida na busca de interpretacdes e significados que influem em seus

pensamentos. Segundo Santaella (2012, p. 15):

Ainda bastante presas a ideia de que texto verbal é o grande transmissor de
conhecimento, as escolas costumam negligenciar a alfabetizagao visual de
seus educandos. [...] o ser humano esta rodeado de imagens por todos os
lados, em cada canto e minuto do seu cotidiano [...] diante disso, hada poderia
ser mais plausivel, e mesmo necessario, que a imagem adquirir na escola a
importancia cognitiva que merece nos processos de ensino e aprendizagem.

Nesse sentido, a escola, instituicdo responsavel pela educacao formal, nao
pode ficar a margem do processo de mudancas que permeia a sociedade. Uma
postura indiferente diante desse contexto pode inibir a capacidade critica e reflexiva,

a curiosidade e a condicao de relacionar situagdes de seu cotidiano e assim reelaborar

' Existe a necessidade de um trabalho voltado para o alfabetismo visual, para possibilitar que pessoas
tenham uma maior capacidade de leitura de imagens. “Ndo existe nenhuma maneira facil de
desenvolver o alfabetismo visual, mas este é tao vital para o ensino dos modernos meios de
comunicagao quanto a escrita e a leitura foram para o texto impresso” (DONDIS, 2003, p. 23).
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distintos significados para o exercicio da cidadania efetiva e para a participagéo ativa
na sociedade. Sendo assim, torna-se essencial uma abordagem que reforce o
posicionamento critico dos estudantes por meio da problematizacéo e investigacgao,
oferecendo oportunidades para que eles possam construir experiéncias de relagdes
com os saberes, com 0s outros e consigo mesmo, diante das imagens recebidas no
seu cotidiano, com um olhar atento e critico.

Os adolescentes, na atualidade, apresentam um rico repertério proveniente
das imagens do seu cotidiano, como as imagens da televisdo, cinema, revistas, sites
da internet, entre outros. Esse repertorio € o reflexo de suas relagbes com o mundo,
onde os estudantes revelam muito daquilo que pensam e sentem, na busca de
significagdes e sentidos.

Por isso, as artes visuais na escola perante toda forma de visualidade, pode
explorar, tanto na leitura como na producgao, a busca de expressao e sensibilidade,
além da criticidade. Durante a leitura dessas visualidades, torna-se importante o
dialogo, ou seja, a escuta respeitosa para desenvolver a capacidade de
questionamento e a formagao de um estudante critico.

Nesse sentido, pensando na Arte e no seu processo de ensino e
aprendizagem, a educacgao baseada na cultura visual pode propor e direcionar o olhar
dos estudantes para o reconhecimento de sua prépria cultura, problematizando as
relagdes humanas, as normas sociais, o relativismo da interpretacdo e gradativamente
ampliando o seu repertério. Hernandez, em seu livro “Cultura Visual: Mudanca

Educativa e Projetos de Trabalho”, afirma que:

[..] a compreensdo da cultura visual implica aproximar-se de todas as
imagens, de todas as culturas com um olhar investigativo, capaz de
interpretar-(se) e dar respostas ao que acontece ao mundo que vivemos.
Vincular a educagéo a cultura visual pode ser a conex&o para nos religar no
caminho para se ensinar tudo aquilo que pode aprender nesse cruzamento
de saberes, que é a arte e conectar o que se ensina e o que se aprende na
escola com o que acontece além dos seus muros (HERNANDEZ, 2000, p.
51).

Dessa forma, a cultura visual que se apropria de visualidades que esculpem
e desenham a nossa existéncia, segundo Hernandez, podem favorecer o
desenvolvimento de estratégias de ensino que possibilitem ao estudante sair dos
padrées hegemonizados, desenvolvendo um olhar sensivel, um pensamento reflexivo

e critico.
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Assim, a moda, parte integrante da cultura visual € uma forma de visualidade
que propde discutir o modo de viver e de pensar o mundo, além de analisar
criticamente os padrées e comportamentos dominantes, levando os adolescentes a
refletirem a partir de situagdes-problema sobre as suas decisbes e para o fato de que,
a forma como se vestem, € uma forma de comunicagao. Bourdieu (2007) entende que
o ser humano tem a necessidade de diferenciagcdo e exclusividade. Para isso, se
apropriou de aparatos sociais e a moda é um deles, usada para tornar o ser humano
ora mais jovem, mais magro, mais rico, reinventando-se a todo momento, ou seja,
valorizar ou até mesmo venerar a imagem do corpo, deixando de ser algo com a
funcdo de apenas proteger o corpo. A moda pode propor escolhas de consumo, de
reproducao, de repulsédo, de antipatia ou aceitagdo e afinidade a um determinado
estilo de vida. A incessante mudancga das caracteristicas e dos valores da moda e o
fato de ser uma expressdo estética contemporanea, mas também histérica e
econdmica e até mesmo politica, propicia um estudo sistematico de sua evolugao para
favorecer uma abordagem interdisciplinar: da histéria a sociologia, a arte, a
comunicagao e a economia.

Nesse sentido, diante o que foi exposto até aqui, considera-se importante o
papel da escola em promover momentos para que o estudante tenha a compreensao
de como as imagens (nesse caso, a moda) influenciam em seus pensamentos, além
de fazer uma leitura critica das visualidades, nao apenas pelo seu valor estético, mas
principalmente buscando compreender o papel social da imagem na vida dos
adolescentes na contemporaneidade, que se encarrega de compor o modo de ser e
agir. Segundo Svendsen, identidade € um dos conceitos para descrever a funcao da

moda.

As roupas s&o uma parte vital da construgéo social do eu. A identidade nao é
mais fornecida apenas por uma tradicdo, é também algo que temos que
escolher em virtude do fato de sermos consumidores. A moda nao diz
respeito apenas a diferenciagcdo de classes, como afirmam analises
socioldgicas classicas de Veblen e Bourdieu, mas esta relacionada a
expressao de nossa individualidade. O vestuario é parte do individuo, nao
algo externo a identidade pessoal (SVENDSEN, 2010, p. 20).

Dentro dessa abordagem, a moda, parte integrante da cultura visual, muito
presente no cotidiano das escolas, vai buscar entender a imagem como uma produgao
da cultura. Na educacéao das artes visuais, segundo Hernandez (2000), o ensino deve

ser pautado no cotidiano, na investigacdo e na problematizagdo, por meio da
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compreensao critica, sendo assim um fator muito importante para os adolescentes por
envolver a questdo da autoestima, da identificagcdo com os outros, da aceitacdo nos
diferentes grupos; além de ter um papel muito relevante social e historicamente,
principalmente hoje, pela importancia de se discutir a questdo do consumo exagerado
e o culto a imagem. Esse tipo de imagem a que se refere a moda pode orientar os
alunos no desenvolvimento de uma visao critica com relagéo a cultura visual, bem
como refletir e reconstruir suas proprias referéncias culturais, tal como coloca
Tourinho (2011, p. 4):

A educacgéo da cultura visual cruza abordagens da arte das ciéncias sociais
visando um olhar critico e investigativo em relagdo as imagens aos modos de
ver, valorizando a imaginagéo, o prazer e a critica como constituintes das
praticas de producgao e interpretagao de visualidades. Ao compreender arte e
imagem como cultura, a cultura visual explora usos e possibilidades
educativas e pedagoégicas de um amplo espectro de visualidades que inclui
imagens de arte, ficcdo, publicidade, entretenimento e informagéo. As
imagens contam de nds, dos outros, para noés, para outros.

Assim, acreditamos que o conhecimento do estudante acerca dessas
possibilidades e a analise do sistema da moda podem incentivar um olhar diferenciado
em relagéo as imagens do cotidiano. O campo dos estudos da cultura visual possibilita
essa leitura mais profunda e reflexiva do mundo imagético ao qual pertencemos;
oportuniza desconfiar o olhar, que muitas vezes se concretiza através de um olhar
automatico, sem criticas da realidade.

Portanto, com os estudos da respectiva pesquisa, esperamos dar visibilidade
a uma abordagem que valorize a reflexao e analise critica de imagens e producgdes
de vestuarios, a fim de ressaltar a importancia de inseri-las e discuti-las durante as
aulas de Arte, além de investigar como o sistema da moda reflete na escola e na vida
dos adolescentes, proporcionando uma visdo critica em relagdo a cultura visual:
linguagem da moda. A importancia social da realizagdo deste estudo esta
principalmente na intengéo de contribuir na formagao de sujeitos criticos, por meio da
reflexdo do conhecimento e da pratica do dialogo, desafiando os estudantes a
observarem e pensarem sobre as imagens de maneira critica, questionando sempre
eles mesmos e o mundo, ajudando assim a tornarem-se individuos autorreflexivos e
atuantes, que tenham a capacidade de se posicionar com autonomia e sensibilidade
diante de padrées e modos de pensar impostos pela avalanche de imagens presentes
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em seu cotidiano. Esperamos também criar situagées de uma aprendizagem relevante

na educacgao das artes visuais.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral

Investigar quais as novas narrativas produzidas pelos estudantes de modo a
despertar uma visao critica e desnaturalizada constituinte da cultura visual sobre

moda nas aulas de arte.

1.3.2 Objetivos Especificos

* Fundamentar a importancia de uma abordagem critica da moda, parte
integrante da cultura visual, no Ensino de Arte;

* Propiciar a compreensao critica da moda a partir da perspectiva da cultura
visual,

* Investigar e problematizar a influéncia da moda no cotidiano dos alunos do
9° ano do ensino fundamental;

* Elaborar e aplicar uma sequéncia pedagdgica que possibilite aos
estudantes uma abordagem critica da cultura visual e produgdes de
vestuario;

* Analisar, a partir dos resultados das produgdes dos estudantes, se houve
interferéncia do processo de estudo por meio da abordagem critica, na

ampliacao das suas referéncias culturais.

1.4 ORGANIZACAO DA DISSERTACAO

Para uma compreensao ampla do tema pesquisado, esta dissertacdo esta
organizada em cinco capitulos, sendo este o primeiro denominado “Designer da
Roupa”, composto por um fragmento significativo da apresentagdo pessoal da
pesquisadora, a justificativa seguida do problema de pesquisa e os objetivos

propostos pela mesma.



22

No segundo capitulo “Alinhavando Teorias”, € apresentada a fundamentagéo
tedrica, baseada em reflexdes sobre a cultura visual, no Ensino de Arte, por meio do
aporte tedrico dos autores Fernando Hernandez (1998; 2000; 2005; 2007; 2009),
Raimundo Martins (2009; 2011) e Irene Tourinho (2009; 2011). Na sequéncia,
apresentamos o conceito de moda, procurando oferecer ao leitor uma analise da moda
enquanto comunicacdo e a sua relacdo com a arte, tendo como aporte teérico os
autores Roland Barthes (1979), Cacilda Teixeira da Costa (2009), Gilles Lipovetsky
(2009; 2015) e Lars Svendsen (2010). Por fim, ainda nesse capitulo, trazemos uma
revisdo sistematica de pesquisas produzidas nos ultimos cinco anos e que se
aproximam do objeto de estudo desta dissertagao.

No terceiro capitulo “Costurando a Metodologia”, sdo apresentados os
encaminhamentos metodoldgicos que d&ao aporte a pesquisa, com a caracterizagao
do campo de pesquisa, dos participantes, seguidos pelos instrumentos utilizados para
a coleta de dados.

No quarto capitulo “Tirando a Prova da Roupa”, é realizado o detalhamento
dos encontros realizados na intervencao pedagdgica, juntamente com a analise dos
dados com base na fundamentacéo teodrica.

Para finalizar, o quinto capitulo “A Roupa que me Veste”, traz as
consideragdes finais com reflexdes sobre os resultados e as possiveis contribuicoes

para o meio educacional e social.
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2 ALINHAVANDO TEORIAS

Este capitulo esta estruturado em trés partes: a primeira traz o aporte tedérico
da pesquisa baseado nas discussoes e reflexdes sobre a cultura visual no Ensino de
Arte, pautado nos autores Fernando Hernandez, Irene Tourinho e Raimundo Martins.
ApoOs a apresentagao deste levantamento, apresenta-se o conceito de moda, onde
buscamos oferecer ao leitor uma reflexdo da moda enquanto comunicagao e o seu
encontro com a arte. Os autores que subsidiaram a construcao desse tépico foram
Lars Svendsen, Gilles Lipovetsky, Roland Barthes e Cacilda Teixeira da Costa.

Por fim, apresentamos uma revisao sistematica dos trabalhos produzidos nos
ultimos cinco anos, a fim de conhecer pesquisas que se aproximam do objeto de

estudo desta dissertagao.

2.1 CULTURA VISUAL, COMO PONTO DE PARTIDA PARA O ENSINO DE ARTE

A presencga marcante das imagens na sociedade motivou varios estudos que
destacam a importancia da imagem na educagéao, considerando-as como importantes
meios de comunicagao, sendo produzidas por diferentes meios e materiais ao longo
do tempo. Nos anos 50 e 60 do século XX, quando a TV comecou a se fazer presente
nos lares dos norte-americanos, amplia-se esse universo imagético, surgindo a
necessidade de uma alfabetizacao visual que ensinasse as criancas elementos para
uma leitura de imagens, porque acreditava-se que elas eram receptoras passivas e
desprotegidas nessa nova relagdo com o mundo. Nesse contexto de transformagdes
na forma de “receber” as imagens, John Debes e a Companhia de Fotografia KODAK
criaram um programa de ensino que tinha “como finalidade incentivar os educadores
0 pensar sobre o impacto e o significado do visual na educagao” (KOVALINK;
LAMBDIN, 1997 apud HERNANDEZ, 2009, p. 191).

Dessa maneira, Debes e a KODAK, que receberam fundos para a realizagao
do programa educativo, vincularam-se a uma universidade para construir um novo
campo de estudos com o intuito de aplica-lo na educagao. Assim, iniciam-se as
primeiras configuragdes de bases tedricas para o alfabetismo visual na educacgao das
artes visuais, “que inspirou os conteudos de linguagem conceitual que tinham que ser
aprendidos” (HERNANDEZ, 2009, p. 192). Ainda segundo o autor, o objetivo da
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Alfabetizagao Visual é construir /desenvolver a leitura e compreensdo de mensagens
que as imagens carregam. Para Debes (1969 apud HERNANDEZ, 2009, p. 192):

A alfabetizagéo visual se refere ao grupo de competéncias visuais que um ser
humano pode desenvolver pela vista e, a0 mesmo tempo, ter ou integrar
outras experiéncias sensoriais. Quando se desenvolve, permite uma pessoa,
que esteja visualmente alfabetizada, discriminar e interpretar as agoes,
objetos, simbolos visuais, naturais ou feitos pelo ser humano, com os que se
encontra no seu entorno. Através da utilizacao criativa dessas competéncias,
pode-se comunicar com outros. Por meio da apreciagdo dessas
competéncias, pode compreender e desfrutar das obras mestras da
comunicagao visual.

Rudolf Arnheim, em seu trabalho “Art and Visual Perception’?, tendo a
publicagcdo da 12 edicdo nos Estados Unidos, também procura elaborar um roteiro
para a leitura de imagens por meio de categorias: equilibrio, forma, figura, espaco, luz,
cor, movimento, dindmica e expressao. Donis Dondis € outra autora que propde um
sistema basico para compreensao das imagens proposto em seu livro “A primer of
visual literacy’® por meio de elementos basicos como ponto, linha, forma, cor, direcéo,
textura, escala, movimento e composi¢ao. Para Dondis, se o receptor obter dominio
desses elementos, a leitura da imagem tera maiores éxitos ou até mesmo uma

percepgcao mais agugada.

Ha elementos basicos que podem ser aprendidos e compreendidos por todos
os estudiosos dos meios de comunicacéo visual, sejam eles artistas ou nao,
e que podem ser usados, em conjunto com técnicas manipulativas, para a
criacao de mensagens visuais claras. O conhecimento de todos esses fatores
pode levar a uma melhor compreensdo das mensagens visuais (DONDIS,
2003, p. 18).

No Brasil, Fayga Ostrower divulga as ideias de Rudolf Arnheim, explorando
os aspectos formais das imagens e ainda no final dos anos 1970, a alfabetizacao
visual passa a ser discutida por Ana Mae Barbosa, por meio da leitura de imagens.

Temos que alfabetizar para a leitura de imagem. Através da leitura das obras
de artes plasticas estaremos preparando a crianga para a decodificagdo da
gramatica visual, da imagem fixa e, através da leitura do cinema e da
televisdo, a prepararemos para aprender a gramatica da imagem em
movimento. Preparando-se para o entendimento das artes visuais se prepara
a crianga para o entendimento da imagem quer seja arte ou ndo (BARBOSA,
2007, p. 34-35).

2 A primeira edigdo no Brasil acontece em 1980 pela Editora da Universidade de Sao Paulo (USP).
Arnheim aplica os principios e as novas interpretacées da Psicologia Moderna ao Estudo da Arte.
3 Publicado em 1973 com primeira edigao no Brasil em 1991 pela Editora Martins Fontes.
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A descricdo dos autores aponta para a alfabetizagdo visual como um campo
de estudo, que se encontra presente nas propostas curriculares relacionadas a
Educacao em Arte, segundo Kehrwald (2006 apud ARAUJO; OLIVEIRA, 2013, p. 71),
‘como uma forma de adentrar em suas formas, cores, volumes e particularidades, na
tentativa de desvelar um codigo milenar que muitas vezes ndo esta explicito, nos é
desconhecido e, por vezes, nos assusta.”

Chegando a este ponto, podemos afirmar que diversos estudos consideram a
necessidade de procedimentos metodoldgicos de leitura de imagens. Sendo assim,
estes e outros autores como Robert William Ott (1984), Abigail Housen (1992) e
Michael Parson (1992) buscaram construir um sistema basico para a aprendizagem e
a compreensao de mensagens visuais acessiveis a todas as pessoas por meio de um
olhar com interpretagcdes e analises mais amplas das mensagens. Porém, perante a
onipresenga da imagem na sociedade contemporanea, Hernandez (2009) analisa as
contribuicbes da alfabetizacio visual e aponta a necessidade de uma ampliacdo da

compreensao das visualidades na sociedade.

A perspectiva da alfabetizagdo visual [...] faz parte da nossa histéria, e
apareceu como uma resposta a emergéncia de uma realidade social: o
crescente impacto das imagens na vida das pessoas com o advento da
televisdo. Mas isso ocorreu antes da internet, dos telefones celulares, dos
videogames, da televiséo digital, e do uso generalizado das Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo (TIC) e, principalmente do tsunami pos-
estruturalista (HERNANDEZ, 2009, p. 199).

Em busca de compreender esse novo meio em que os sujeitos estdo
inseridos, Hernandez (2007) aponta para novas mudangas no inicio da década de
1990 e entre elas uma “virada”, ou seja, a alfabetizagdo visual agora associada a
cultura visual, momento muito forte, com problematicas sociais e culturais, além da
proliferacdo das imagens e das tecnologias, ressignificando assim, o Ensino de Arte.
Portanto, o Ensino de Arte por meio da cultura visual busca valorizar os efeitos do
olhar em relacao a toda e qualquer forma de visualidades e o que elas produzem no
sujeito por meio das subjetividades do individuo no mundo, produzindo assim novos
sentido e significados. “Isso significa considerar que as imagens e outras
representacdes visuais sdo portadoras e mediadoras de significados e posicoes
discursivas que contribuem para pensarmos a n0s mesmos como sujeitos”
(HERNANDEZ, 2011, p. 33).
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Assim, ao considerar esse novo regime de visualidades, Hernandez aponta
nao apenas para um olhar que regula, mas que amplia as possibilidades de
“desnaturalizar o olhar”, rompendo com o olhar que muitas vezes é disciplinado para
ver exatamente o0 que se espera ver, ou seja, um olhar conformado, naturalizado. Para

Hernandez, a cultura visual é definida como:

[...] uma diversidade de praticas e interpretagdes criticas em torno das
relacdes entre as posicdes subjetivas e as praticas culturais e sociais do
olharl...] movimento cultural que orienta a reflex&do e as praticas relacionadas
as maneiras de ver e de visualizar as representagdes culturais e, em
particular, refiro-me as maneiras subjetivas e intra-subjetivas de ver o mundo
e a si mesmo (HERNANDEZ, 2007, p. 22).

Nessa nova concepgao, o ensino por meio da cultura visual aponta para uma
proposta que amplia o escopo da educagado em artes visuais. A cultura visual nao
exclui a leitura de imagens baseadas nos elementos formais, mas as tornam parte de
seu dominio, considerando agora o contexto, as subjetividades e as experiéncias

visuais que envolvem o receptor.

Quando facgo referéncia a um alfabetismo da cultura visual, ndo apenas me
refiro as formas alternativas de ‘ler’ as representagdes visuais, mas uma
reflexao critica sobre como essas representagdes produzem formas de ver e
visualizar posi¢des e discursos sociais (HERNANDEZ, 2009, p. 207-208).

Por este motivo, ndo se tem a pretensao de afirmar que o ensino por meio da
cultura visual € o melhor caminho, mas o fato é que, segundo Hernandez (2007; 2009)
e Martins (2011; 2012), faz-se urgente e necessario a reflexdo de estudos que
possibilitem considerar as imagens e objetos que s&o vivenciados e consumidos
diariamente pelas pessoas. Com essa mudanca, ndo se pretende abandonar as
formas tradicionais, de como a imagem era tratada, ndo rejeitando, mas sim
questionando categorias formalistas pautadas pela autoria, atributos estéticos das
obras, que ja ndo estava sendo capaz de articular o presente saturado de imagens,
ou seja, introduzindo a perspectiva sociocultural. Confrontar diversos modos de ver e
pensar e inserir desconfiangas nas possiveis verdades da imagem que acredita-se
ter, isto é, pensar diferente do que estdo habituados. “Nossos modos de ver sao
configurados pela nossa trajetéria cultural, ao mesmo tempo em que também sofrem
a interferéncia de poderosos regimes visuais” (MARTINS; TOURINHO, 2011, p. 64).
Deste modo, o estudo da cultura visual, que vai além das visualidades artisticas



27

tradicionais, busca investigar e analisar as imagens que sdo produzidas pela midia e
que sdo comuns na vida cotidiana.

Portanto, esse contexto necessita passar por uma renovagao, sem ser vista
como uma ameaga, mas como um desafio, em que se ensine a compreensao,
explorando e interpretando a realidade a partir de medidas que favorecam a
articulacdo dos saberes, a contextualizagdo, pensando em uma atuacédo no mundo
com sentidos/significados e principalmente de estudantes como agentes em relagao

ao conhecimento. Segundo Martins e Tourinho (2011, p. 57):

O propdsito da educagao da cultura visual ndo € substituir conceitos,
abordagens curriculares ou praticas de Ensino de Arte, mas inserir e
incorporar no fazer artistico a discussao do lugar/espago das imagens -
qualquer imagem ou artefato artistico - e seu potencial educativo na
experiéncia humana.

Reportando-se, aos dias de hoje, onde a imersdo no mundo das imagens pode
influenciar o pensamento do ser humano e sua maneira de ser de tal forma que esta
visualidade sai do suporte e “influencia” na forma como esse corpo vai operar por meio
de sonhos e desejos que gerenciam novas praticas e relagdes sociais, tais enfoques
apontam para a necessidade de analisar as imagens em seus contextos, pensar a
arte em uma trajetoria cultural e social, criando situagbes de aprendizagem ao
provocar o interesse das criangas, adolescentes e jovens em ampliar o seu universo,
mexendo com a relagdo de ver o mundo e passando a incorporar essas percepgdes

em suas subjetividades, sendo considerada assim, uma pratica dialogica e social.

[...] a cultura visual é importante, ndo apenas como objeto de estudo ou como
tema fundamental a ser abordado na escola. Por ocupar uma parte
significativa da experiéncia cotidiana das pessoas, € importante em termos
da economia e das novas tecnologias, de forma que, tanto produtores, como
receptores, podem beneficiar-se de seu estudo. Tal perspectiva, que vai além
de experiéncias de apreciagdo, de prazer estético ou de consumo que a
cultura visual pode proporcionar, suscita ‘uma compreensao critica do papel
das praticas sociais do olhar e da representagéo visual, de suas funcdes
sociais e das relacdes de poder as quais se vincula’ (HERNANDEZ, 2007, p.
41).

Nesse percurso, se torna urgente oferecer novas narrativas para a educacao,
que ainda pode encontrar-se, em alguns momentos, caracterizada por uma visao
linear e mecanica e que interfere diretamente na forma do aluno conceber seus

processos cognitivos com auséncia de interagdes entre contextos sociais e culturais
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e experiéncias de vida, inadequada para o contexto em que se vive. A aprendizagem
do aluno em uma perspectiva critica deve ser pensada de tal maneira em que a
abordagem aponte para diferentes modos de ver, pensar e fazer, questionando pontos
de vista ja existentes e estabelecendo novas relagbes a partir das experiéncias do
individuo com o saber acumulado historicamente. A escola tem papel fundamental de
propiciar ao aluno o acesso ao saber elaborado, comeg¢ando pelo reconhecimento da
cultura do individuo e gradativamente ampliando o seu repertério, contribuindo para
tornar determinados pontos de vista afirmagdes aceitaveis ou criar novas

possibilidades para que outras possam surgir.

Isso nos leva a considerar que a forma de aproximar-nos do conhecimento
escolar da qual aqui se trata ndo nos ‘fixa’ em verdades sagradas, universais
e estaveis, e sim nos situa na tentativa de encontrar o que ha por tras do que
parece natural e nos coloca numa atitude de incertezas frente ao papel que
as diferentes linguagens que se refletem nos saberes, nas disciplinas, nas
matérias [...] representam nesse processo de dar sentido a realidade
(HERNANDEZ, 1998, p. 29).

A educacéo, nesta perspectiva, visa a incorporacao dos instrumentos culturais
para possibilitar a transformacao social e a relacdo do aluno com a pratica social por
meio da mediagao dos profissionais da educag¢ao. Entendemos assim, que o periodo
em que os alunos estdo nas escolas, representa um dos momentos decisivos na sua
formagdo como sujeito. Neste sentido, o trabalho pedagdgico visa formar sujeitos
transformadores da pratica social sendo a acdo educacional uma atividade mediadora
transformadora. Assim, exige-se que a contradicdo, as duvidas estejam presentes
despojando os conteudos da sua forma naturalizada, pronta e imutavel. Hernandez

(1998) afirma que o desafio do fazer pedagdgico nesta perspectiva, supde ensinar a:

a) Questionar toda forma de pensamento Unico, o que significa introduzir a
suspeita sobre as representacbes da realidade baseada em verdades
estaveis e objetivas;

b) Reconhecer, diante de qualquer fendbmeno que se estude, as concepgdes
que o regem, as versbes da realidade que representam e as
representagdes que tratam de influir em e desde elas;

¢) Incorporar uma visdo critica que leve a perguntar-se a quem beneficia
essa visdo dos fatos e a quem marginaliza;

d) Introduzir, diante do estudo de qualquer fenémeno, opinides
diferenciadas, de maneira que o aluno comprove que a realidade se
constroi desde pontos de vista diferentes, e que alguns impdem frente a
outros nem sempre pela forgca dos argumentos, e sim pelo poder de quem
os estabelece;

e) Colocar-se na perspectiva de um ‘certo relativismo’ [...] no sentido de que
toda realidade responde a uma interpretagao, e que as interpretagdes nao
sdo inocentes, objetivas e nem cientificas, e sim interessadas, pois



29

amparam e mediam visbes do mundo e da realidade que estédo
conectadas a interesse que quase sempre tém a ver com a estabilidade
de um status quo e com a hegemonia de certos grupos (HERNANDEZ,
1988, p. 33).

Nesta perspectiva, trabalhar democraticamente na educagao tem como ponto
de partida a realidade do aluno, considerando a sua pratica inicial, tracando um
didlogo com sua cultura, relacionando-a com as formas que se expressa o
conhecimento produzido historicamente e promovendo meios necessarios para que o
aluno ndo se aproprie do conhecimento como resultado, mas por meio deste
conhecimento, dialogar com o mundo, com a cultura, articulando propostas
pedagdgicas com o compromisso de transformagao da sociedade.

A cultura visual, segundo Hernandez (2000), vai procurar entender, por meio
de praticas discursivas que contestam o que € hegem®bnico, a imagem como parte da
cultura pautada no cotidiano, na investigagédo, na problematizacédo, que “tém efeitos
na maneira de ver e de ver-se” (HERNANDEZ, 2011, p. 43) para uma possivel
compreensao critica. Para isso, € necessario sair das amarras de saber apenas os
conteudos da disciplina de maneira linear dando espag¢o para novas narrativas e
processos pedagogicos que tenham como foco a aprendizagem na dimensao
experiencial, ou seja, realmente aprende-se algo quando se torna significativo pelas
experiéncias vividas, que transforma o ser humano nas suas multiplas dimensdes, que
tém efeitos nas maneiras de ver e que carrega parte da vida dos alunos, que em

muitos momentos esta fora, para dentro da escola.

[...] uma perspectiva educativa, os objetos da cultura visual que maior
presenca tem entre os meninos, as meninas e os adolescentes sdo os que
recobrem as paredes dos quartos, as imagens das pastas da escola, as
revistas que léem, os programas de televisdo a que assistem, as
apresentagdes dos grupos musicais, 0s jogos de computador, suas imagens
na internet, a roupa, seus icones populares, etc. (HERNANDEZ. 2000, p.
136).

Para isso, € necessario romper o paradigma de uma escola pautada apenas
em narrativas estereotipadas, pautadas na resisténcia e dificuldade de mudar.
Segundo Hernandez:

As narrativas sao formas de estabelecer a maneira como ha de ser vivida a
experiéncia. Uma forma de narrativa muito poderosa e perigosa no terreno
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educativo € aquela que tende a naturalizagé@o. As coisas sao como sdo e néo
podem ser pensadas de outra maneira (HERNANDEZ, 2007, p. 11).

Deste modo, a educacido necessita passar por uma renovagao, em que se
ensine a compreensao, explorando e interpretando a realidade, a partir de medidas
que favorecam a articulagao dos saberes, a contextualizagao, a problematizacéo e a
investigacao e assim, pensando em uma atuagao no mundo com sentido/significado
e principalmente de estudantes como agentes em relagdo ao conhecimento.

Pensando na arte e no seu processo de ensino e aprendizagem, o professor,
especialmente o professor de Arte, precisa, por meio de sua agao, propor uma
experiéncia estética reflexiva, que valorize as vivéncias do aluno, criando algum tipo
de conexao, facilitando aos alunos a transformacdo das informagdes e do
conhecimento, uma experiéncia que permita ao estudante ter a compreensao de como
as imagens influenciam em seus pensamentos, refletindo sobre o significado e sentido
que as mesmas provocam no receptor, podendo atribuir novos significados e sentidos
para as visualidades que fazem parte de sua vida.

E nessa perspectiva que podemos exemplificar alguns equivocos no Ensino
de Arte, onde sucessdes de técnicas referentes a periodos histéricos ou movimentos
artisticos se tornam o objetivo das aulas que o estudante deve reproduzir. Sera essa
a melhor maneira de propor o Ensino de Arte? Cabe reiterar que o objetivo aqui ndo
€ abandonar as técnicas, porém faz-se necessario propor um ensino com novas
narrativas, capazes de levar o estudante a pensar sobre arte e sobre essa praxis, em
uma abordagem em que ele, receptor, possa compreender a arte, mas também
elaborar uma nova significagdo para o seu tempo, para a sua histéria e para o seu
contexto social.

Em uma tentativa de relacionar a experiéncia com o conhecimento
significativo, voltamos em uma das minhas passagens preferidas do livro “O Pequeno
Principe”, quando Antonie Saint-Exupéry conta sua experiéncia com o desenho da

jiboia engolindo o elefante, mas que os adultos teimavam ser um chapéu.

Mostrei minha obra-prima aos adultos e Ihes perguntei se o0 meu desenho
Ihes dava medo. Eles me responderam: ‘Por que um chapéu causaria medo?’
Meu desenho ndo representava um chapéu. Representava uma jiboia
digerindo um elefante. Entdo desenhei a parte interna da jiboia, para que os
adultos pudessem entender. Eles sempre precisam de explicagdes (SAINT-
EXUPERY, 2017, p. 8).
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Nesse trecho do livro, podemos refletir como o adulto se apropria para atribuir
a “verdadeira” realidade, ndo demonstra curiosidade, de imediato atribui uma funcao
ao objeto, sem estabelecer uma comunicagéo entre emogao e racionalidade. Adulto
esse que ja foi crianca e ja teve um olhar do infantil, mas que por outro lado, quando
passa pela escola (em alguns momentos) € educado para “olhar para frente”, com
muita pressa. Afinal, ha muitas coisas urgentes para se fazer, o mundo ndo é
imaginagcao ou um faz de conta, é realidade.

Deste modo, temos o olhar da crianga, nao aculturado, ingénuo e, por outro
lado, um olhar construido e que nao passou por um processo formativo de
desnaturalizagao do olhar, que abre o campo da visdo e nao o feche.

Por isso, € preciso estabelecer uma educacao que possibilite olhar como se
fosse a primeira vez, que duvida, que questiona, um olhar problematizador na busca
de significagbes por meio do ato de ver, permitindo experiéncias e que podem ser
utilizadas para produzir novas praticas sociais. Nesse mesmo sentido, Martins e

Tourinho (2011, p. 61) descrevem o olhar critico:

Colocando de outra maneira, esse olhar nos ajuda a desenvolver uma atitude
analitica, reflexiva, que aguga nossa compreensao sobre o qué, por que e as
condigcbes em que estamos vendo. Essa atitude analitica e reflexiva nos
habita em extrair, dialogar e processar informacdes, criando outras formas de
ver e construir significados.

Por isso, é preciso estabelecer uma comunicagao bem maior entre certezas e
incertezas, uma vez que o universo é constituido de incertezas desde a sua formacao,
num constante repensar sobre a¢des e consequéncias. Nossa criancga interior termina
sempre diminuida quando € assim "enquadrada" pelos adultos que nao tiveram a
oportunidade de uma formacgao reflexiva. Com Saint-Exupéry nao foi diferente. Ele

relata:

Os adultos me recomendam que deixasse de lado os desenhos de jiboias
abertas ou fechadas e que me interessasse mais pela geografia, pela histéria,
pelo calculo e pela gramatica. Foi assim que abandonei, aos 6 anos de idade,
uma magnifica carreira de pintor. Tinha sido desmotivado pelo fracasso de
meu desenho numero um e de meu desenho nimero dois. Os adultos nunca
entendem nada sozinhos; é cansativo para as criangas ficar sempre e a toda
hora Ihes dando explicacdes (SAINT-EXUPERY, 2017, p. 80).

Essa passagem do livro pode ser uma maneira de pensar o quanto uma

experiéncia pode influenciar e marcar a vida do estudante até a fase adulta. Ao
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contrario, quando o professor em sua agao consegue propor uma experiéncia estética,
o aluno é estimulado e se sensibiliza emocional, sensorial e intelectualmente, podendo
levar a uma autonomia, a refletir sobre suas identidades e que leva o estudante por
meio de pesquisas e curiosidades as descobertas. Segundo Hernandez encontrar
“seu lugar para aprender com sentido e articulem o que aprenderam em experiéncias
de saber que lhes permita ndo soO interpretar o mundo, mas atuar nele.”
(HERNANDEZ, 2011, p. 45). Ainda, segundo lavelberg (2003, p. 10):

O papel dos professores & importante para que os alunos aprendam a fazer
arte e a gostar dela ao longo da vida. Tal gosto por aprender nasce também
da qualidade da mediagdo que professores realizam entre aprendizes e a
arte. Tal acdo envolve aspectos cognitivos e afetivos que passam pela
relacdo professor/aluno e aluno/aluno, estendendo-se a todos os tipos de
relagdes que articulam no ambiente escolar.

Assim, o Ensino de Arte por meio da cultura visual, pode ser uma opgao que
busque valorizar o conhecimento mediante situagdes de aprendizagem desafiadoras
e significativas, que envolvem em um mesmo momento a visdo formal e a visdo
cultural, ou podem passar grande parte do tempo fazendo atividades sem sentido, que
destroem seu interesse. Segundo Martins e Tourinho (2011, p. 51) “transformacgdes
tém gerado perturbacdes que impdéem mudancgas, ndao apenas no fazer e nas praticas
artisticas, mas principalmente, para o pensar e para os processos de Ensino de Arte.”
Pensar sobre a pratica pedagogica que priorize o didlogo entre professor e
estudantes, que pressupde ideias de todos os lados, numa visao critica, criativa e
reflexiva, ainda como diz Martins e Tourinho (2011, p. 63) “atitude critica e criativa
estao conectadas nessa necessidade de resistir a padronizacio. ”

Hernandez (2000), define a ideia de preparar os estudantes para adquirir uma
visdo global, ou seja, aprender por meio de conexdes, além de refletir sobre elas de
forma critica. Tavin (2011, p. 155) defende a ideia de que trabalhar a cultura visual
pode favorecer uma “cidadania critica”, onde “cidaddos criticos s&o individuos
autorreflexivos - questionando sempre eles mesmos e seu mundo - e tém uma
profunda preocupacao com a vida dos outros”. Para isso, faz-se necessario aprender
a utilizar estratégias que permitam estabelecer relagdes para poder adaptar-se as
transformacgdes da sociedade, na qual as pessoas precisam saber como agir para criar

novos conhecimento. Nesse sentido para Hernandez:
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A finalidade do ensino é promover nos alunos a compreensao dos problemas
que pesquisam. Compreender é ser capaz de ir além da informagao dada, é
poder reconhecer as diferentes versées de um fato e buscar explicagoes,
formulando hipdteses sobre as consequéncias dessa pluralidade de pontos
de vista (HERNANDEZ, 2000, p. 183).

Desse modo, por meio das varias linguagens artisticas € possivel provocar o
estudante para as mais variadas maneiras de pensar, interpretar, construir, articular,
formular hipoteses e produzir visbes de mundo diferenciadas por meio de uma
dimensdo experiencial que transforma. A experiéncia vivenciada se torna
conhecimento ligado a vida do individuo, tornando-se algo muito importante, vinculado
ao social.

O professor é diretamente responsavel pelo processo pedagdgico na sala de
aula. Portanto, cabe a ele, num encontro dialégico, se preocupar com o tipo de
aprendizado que se esta proporcionando ao aluno. Na educacgao dialogico-
problematizadora, a aquisi¢do do conhecimento no processo de ensino-aprendizagem
nao pode prescindir da problematizacdo, sendo uma posicéo central da cultura visual
proposta por Hernandez.

Ainda sobre a educacgao dialdgica, Freire (1977, p. 53) ressalta essa

necessidade na seguinte afirmacéo:

[...] se a educacao é dialdgica, € obvio que o papel do professor, em qualquer
situagdo é importante. Na medida em que ele dialoga com os educandos,
deve chamar a atencdo destes para um ou outro ponto menos claro, mais
ingénuo, problematizando-os sempre. Por qué? Como assim? Que relagéo
vé vocé entre sua afirmacao feita agora e a de seu companheiro ‘A’? Havera
contradig&o entre elas. Por qué?.

Nesse processo, Hernandez em seus estudos sobre a cultura visual também
corrobora que aprender € um processo social, comunicativo e discursivo, destacando
o papel do dialogo sempre mediado pelo professor. “Essa consideragao fundamenta
o fato de a aprendizagem ser, ao mesmo tempo, um processo dialético e social, e néo
a resposta do individualismo manipulado.” (HERNANDEZ, 2000, p. 141).

Assim, a pesquisa em arte por meio da cultura visual pode valorizar uma
compreensao critica do conhecimento, por meio de um olhar critico do aluno e de toda
sua experiéncia, deixando de lado as velhas atividades isoladas que ocupam o lugar
de conteudos e objetivos. Nesse percurso, a cultura visual, segundo Hernandez
(2000) busca entender a imagem como uma construgdo da cultura, pautada no

cotidiano, na investigagdo e na problematizagdo, por meio da compreensao critica.
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Ensinar-pesquisar-aprender arte é criar situagées de aprendizagem significativa por
meio de uma experiéncia estética refletiva. O modo como se desenvolve o
pensamento vai permear pela vida e o que “fica” € o que o aluno constroi, ou seja, a
mente guarda aquilo que foi construido e com recompensa de prazer.

Nessa mesma linha de pensamento, Hernandez (2007, p. 67-68), com énfase
no papel do professor, afirma que se este n&o proporcionar momentos de analise
critica em sala de aula, o aluno pode “acabar validando esses prazeres e deixando de
ajuda-los a construir ou melhorar sua autocritica”.

Para pensar nessa pratica da problematizagdo ou da investigagdo é
indispensavel que a atuagao do professor dialogue com as situagdes de mudancgas
que afetam o ensino, um didlogo que proponha o encontro de ideias e construgao do
conhecimento, por meio do vinculo com o aluno, no ato de colocar-se no lugar do
outro, conhecer o que traz de conhecimento e igualmente, saber escutar para criar um

canal de comunicacao, possibilitando ao aluno voz ativa.

[...] uma proposta educativa a partir da cultura visual pode ajudar a
contextualizar os efeitos do olhar e mediante praticas criticas
(anticolonizadoras) explorar as experiéncias (efeitos, relacdes) de como o
gue vemos nos conforma, nos faz ser o que os outros querem que sejamos e
poder elaborar respostas ndo reprodutivas frente ao efeito desses olhares
(HERNANDEZ, 2011, p. 44).

Refletir a pratica diaria torna-se o exercicio fundamental para sistematizar
conteudos necessarios para a apreensao do mundo social. Tal constatagao frisa que
a educacao deveria ir além de “saber o conteudo da disciplina”, mas visualizar a
importancia de uma nova narrativa, que explore as prioridades dos estudantes e do
mundo contemporaneo, como escreveu Paulo Freire, em Pedagogia do Oprimido,
interpretar o mundo para atuar nele a partir de uma conscientizacido que leve a

emancipacgao , pois:

[...] somente quando os oprimidos descobrem, nitidamente, o opressor, e se
engajam a luta organizada por libertagdo, comegcam a crer em si mesmos,
superando, assim, sua ‘convivéncia’ com o regime opressor. Se esta
descoberta ndo pode ser feita em nivel puramente intelectual, mas da agéao,
0 que nos parece fundamental é que esta nao se cinja a mero ativismo, mas
esteja associada a sério empenho de reflexado, para que seja praxis (FREIRE,
2018, p. 72).

Nesse sentido, o professor € responsavel por parte do processo pedagogico
na sala de aula, em que fica clara a necessidade de investir na produgcdo do
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conhecimento e ndo na reprodugdo, na humanizacdo e ndo na desumanizagao, na
educacgao que liberta o ser humano e ndo na educagao bancaria que apresenta uma
pratica pautada no depdsito dos conteudos programados como uma falsa ideia de
conhecimento, como aponta Freire em seu livro “Pedagogia do Oprimido” (2018). Por
outro lado, o autor apresenta a educacgao libertadora que cria possiblidades para a
construgao do conhecimento, por meio da problematizacdo, onde o aluno busca
informacdes para resolver o problema e juntamente com a mediagéo do professor que
ouve, questiona e orienta para a construcao e sistematizagdo das mesmas, além da
sua aplicagao e atribuicdo de significados.

Considerando as palavras de Freire (2015, p. 69) “a educagéo é comunicacao,
€ didlogo, na medida em que nao é transferéncia de saber, mas um encontro de
sujeitos interlocutores que buscam a significagao dos significados.”

Desse modo, professor e estudante participam ativamente do processo
ensino-aprendizagem, envolvendo de maneira desafiadora e significativa, ampliando
e aprofundando o repertorio e as experiéncias que o estudante traz consigo de forma
significativa, permeando assim em situagbes que esse estudante enfrentara

constantemente em sua vida.

Os alunos séo resultado de contextos socioculturais concretos e de épocas
historicas que representam um determinado tipo de valores. Eles tém acesso
a escola com uma identidade, uma biografia em constru¢do baseada em suas
experiéncias de género, etnia e classe social e com uma série de nogdes
sobre autoridade e o saber. Trazem consigo ndo apenas conhecimentos, mas
construgdes da sociedade e de si mesmo baseadas em suas experiéncias
socioculturais anteriores (HERNANDEZ, 2000, p. 141).

Sendo assim, os estudos da cultura visual sdo acessiveis e importantes para
se discutir e criar situagdes de aprendizagem na educagao das artes visuais. Dentro
dessa abordagem, no Brasil, Raimundo Martins (2009; 2011) e Irene Tourinho (2009;
2011) sao autores que trazem a reflexao da necessidade de trazer para o contexto da
sala de aula as imagens do cotidiano, com o objetivo de refletir e orientar os
estudantes para a visao critica com relagdo a cultura visual, ou seja, saber ver e
compreender que cada um tem um olhar, uma emogao e uma sensagao diferente da
mesma imagem. Portanto, € uma fruigdo individual que influencia em seus
pensamentos, bem como refletir e reconstruir suas proprias referéncias culturais,
proporcionando uma visao critica e criativa em relagdo a cultura visual na

contemporaneidade, tal como coloca Martins e Tourinho (2011, p. 53):
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Como campo de estudo transdisciplinar, a cultura visual, além do interesse
de pesquisa pela produgao artistica do passado, concentra atengao especial
nos fendmenos visuais que estdo acontecendo hoje, no uso social, afetivo e
politico-ideoldgico das imagens e nas praticas culturais que emergem dessas
imagens. Ao adotar essa perspectiva, a cultura visual assume que a
percepgdo € uma interpretagcdo e, portanto uma pratica de produgédo de
significado que depende do ponto de vista do observador/espectador em
termos de classe, género, etnia, crenga, informacao e experiéncia cultural.

Na cultura visual as diversas manifestagdes visuais: a televisao, o cinema, a
esfera virtual, a fotografia, a moda, a publicidade, entre outras, sdo elementos
possiveis de analises, que nos permitem aprender a ver o mundo por meio das
imagens, com um olhar de quem olha como se fosse a primeira vez, que revela a
verdade, ou ndo, que possuem uma linguagem subijetiva e portadoras de significados,
olhar que problematiza com investigacdes e reflexbes para a construcdo do
conhecimento. Confirmando essas proposi¢gdes, Hernandez (2007, p. 91) aponta
ainda para uma educacdo do “olho curioso” como uma maneira de tornar
contemporanea a histéria, pois € uma forma de se promover a relagdo entre os
artefatos histéricos e os emergentes, por meio de questbes atuais que produzem
novas representacgdes e significados. A cultura visual, como o termo sugere, entende
que as interpretagdes visuais tém uma cultura, as quais sdo construidas a partir de
um repertério cultural, e “apenas podem ser entendidas quando estdo situadas em
seus contextos sociais, culturais e histéricos” (HERNANDEZ, 2009, p. 203) mas que
por meio da problematizagéo e investigacéo, o estudante possa construir experiéncias
de relagdes com os saberes, com 0s outros e com ele mesmo.

A perspectiva de explorarmos a moda, parte da cultura visual, exposta nesta
pesquisa € mapear o conhecimento prévio dos alunos sobre o tema, com base em
suas experiéncias e no mundo vasto de visualidades, em que esses estudantes
investem todos os dias em seus corpos, afim de serem vistos e admirados. Pensamos
que o espacgo escolar € um espaco repleto das mais variadas formas de visualidades
que podem ser exploradas, levando os alunos a refletiram, no caso da moda, sobre
essa roupa que se torna um suporte, com o qual convivemos todos os dias e que nao
depende mais de um suporte especifico, responsavel pela expressdo, que nasce no
mais intimo dos adolescentes e expressam no suporte corpo. Aroupa € uma extensao
desse corpo que pode identificar o sujeito das mais variadas formas e que apresenta
inumeros significados principalmente quanto a sua identidade, pensamentos, revoltas

e aflicoes.
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Na medida em que a pesquisa avanga e para ampliar esse conhecimento que
faz parte das préprias vivéncias dos adolescentes, o dialogo é a chave central para
tentar compreender esse mundo em que esse estudante vive e mostrar como é
importante problematizar e discutir a influéncia das visualidades da moda no cotidiano
das pessoas, além de pensar criticamente sobre seus comportamentos.

Assim, € visivel a necessidade de um estudo que faz parte da vida e da
socializag&o dos adolescentes, um ensino que busca estabelecer conexdes por meio
de experiéncias estéticas e que pode ser o caminho para desafiar os professores a
investigar novos procedimentos para oferecer uma formagdo com uma visdo mais
global retomando assim as partes num todo significativo, caso contrario teremos um
pensamento cada vez mais mutilado, e o que € muito grave, um pensamento mutilado
leva a decisbes erradas ou ilusorias.

Para pensar a cultura visual no Ensino de Arte por meio da compreensao
critica, sentimos a necessidade em elaborar, segundo minhas experiéncias em sala
de aula, alguns recortes indispensaveis que podem orientar o professor para que
dialogue com situacées de mudancas que vem afetando o ensino por meio de praticas
e interpretacgdes criticas, sendo estas: uma nova narrativa, a critica a imagem e um
olhar desnaturalizado.

Sobre uma nova narrativa, ela possibilita questionar as visualidades que estao
presentes no cotidiano dos adolescentes e o quanto elas afetam na construgao da sua
prépria identidade. Hoje, infelizmente, a escola ainda é pautada no discurso europeu
e masculino, além de acreditar que “as coisas sdo como sdo e nado podem ser
pensadas de outra maneira” (HERNANDEZ, 2007, p. 11). Uma nova narrativa é uma
sinalizacdo para novas formas de ensinar e aprender por meio de um rizoma que
propde ao aluno diferentes caminhos, nao ficando atrelado somente as obras de arte,
mas em toda e qualquer forma de visualidade, além de questionar constantemente o

guanto somos consumidores e produtores de imagens. Hernandez expressa sua ideia:

No caso da educacéo, trata-se de se aproximar destes ‘lugares’ culturais,
onde meninos e meninas, sobretudo os jovens, encontram hoje muitas de
suas referéncias para construir suas experiéncias de subjetividades. Umas
referéncias que nao costumam ser levadas em conta pelos docentes, entre
outras razdes, porque as consideram pouco relevantes, a partir de um
enfoque do ensino centrado em alguns conteudos disciplinares e em uma
visdo da Escola de cunho objetivista e descontextualizado (HERNANDEZ,
2007, p. 37).
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No entanto, a visdo de mundo que se estabelece em nossa sociedade, e
consequentemente nas escolas, insiste em muitos momentos, em ser fragmentada e
caracterizada por uma visao linear e mecanica, interferindo diretamente na forma do
ser humano conceber seus processos cognitivos e perceber-se como sujeito,
inadequada para o contexto em que se vive. Embora grande parte das escolas e
professores acreditem na necessidade de oferecer novas narrativas, novas
metodologias para a educacgado, alguns ainda entram em panico quando sao
desafiados a pensar como mudar os paradigmas* conservadores dentro das escolas.
A tradigdo em educar, “transmitir conhecimentos” que se organizam em conteudos e
que se repetem de ano a ano, de escola para escola, encontram-se arraigados de tal
forma que o discurso mais comum é: “Sempre foi assim! Aprendi assim!” Esses
principios podem ter servidos as necessidades de uma época, que levou a
fragmentacdo do conhecimento, porém compreendida hoje como inadequada, que
tinha como pressupostos, segundo Freire (2018, p. 82) uma educagao “bancaria”,
“para a qual a educagao € o ato de depositar, de transferir, de transmitir valores e
conhecimentos.” Na atualidade, torna-se urgente superar algumas dessas narrativas
pautadas na resisténcia e dificuldade de mudanga.

No que se refere a critica a imagem, esta permite interrogar, analisar e discuti-
la ndo apenas por meio de categorias formalistas e pelo seu valor artistico, mas
procurar compreender o seu papel social, com argumentos na vida dos adolescentes.
Ao propor a leitura da sociedade imagética em que vivemos, vale a pena refletir
também sobre a “marca” que essas imagens trazem a partir de seus elementos e
significados de cada época.

Nos ultimos anos, aconteceu uma proliferacdo das imagens e os adolescentes
sa0 na sua maioria seduzidos, sem talvez fazer uma analise critica delas. A disciplina
de Arte € o caminho para provocar os alunos a fazerem diferentes interpretacdes e

criticas a este mundo das imagens. De acordo com Martins (2012, p. 28):

4[...] o paradigma é aquilo que esta no principio da construgdo das teorias, é o nucleo obscuro que
orienta os discursos tedricos neste ou naquele sentido. Para Kuhn, existem paradigmas que dominam
0 conhecimento cientifico numa certa época e as grandes mudangas de uma revolugéo cientifica
acontecem quando um paradigma cede seu lugar a um novo paradigma, isto €, ha uma ruptura das
concepgdes do mundo de uma teoria para outra (MORIN, 2005, p. 45).
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Nas abordagens criticas e reconstrutivas que caracterizam a pos-
modernidade, nenhuma imagem ¢é considerada estavel, passivel de uma
representagao fixa ou certa. A interpretacao, seja ela qual for, sempre é mais
do que aquilo que é visto e dito, e esta epistemologia de multiplas
perspectivas torna o processo de interpretagao peculiar, denso e, portanto,
complexo.

A cultura visual contribui para que esse aluno (por meio de experiéncias
criticas e reflexivas) compreenda o quanto as imagens podem influenciar em seus
comportamentos e na constru¢do da sua identidade. Porém, segundo Hernandez
(2007, p. 71) o importante “é procurar ndo destruir o prazer que os estudantes
manifestam, mas explora-lo para encontrar novas e diferentes formas de desfrute,
oferecendo aos alunos possibilidades para outras leituras e producdes de ‘textos’, de
imagens e de artefatos.” De certa forma, seria uma atitude para resistir a padronizagao
que o mundo imageético propde a todos o ato de ver.

Ao propor aos alunos uma reflexao a respeito da moda em suas vidas (que
em muitos momentos € responsavel por construir padroes e esteredtipos) esta
pesquisa também pode ser pensada para desconstrui-los, levando-os a refletir sobre
0 modo como se vestem e como se apresentam socialmente, também podendo leva-
los a descobrir quem realmente sao, despertando assim, um processo de
autoconhecimento.

Em relacdo ao olhar desnaturalizado, faz-se necessario refletir sobre o ato de
ver e olhar. Quantas vezes olhamos para algo e ndo conseguimos interpretar?
Provavelmente estamos vendo, mas n&o estamos conseguindo olhar, ou seja, vemos
por meio de um ato imediato. Ja o olhar pede compreensao, € uma experiéncia unica
e individual. Segundo Cardoso (1988, p. 348):

O ver em geral conota no vidente uma certa discricdo e passividade ou, a
menos alguma reserva. Nele um olho ddcil, quase desatento, parece deslizar
sobre as coisas; e as espelha e registra, reflete e grava [... ]. Com o olhar é
diferente [...] ele perscruta e investiga, indaga a partir e para além do visto, e
parece originar-se sempre da necessidade de ‘ver de novo’, como intento de
‘olhar bem’.

Desta maneira, precisamos passar do ato de ver para o ato de olhar, por meio
de processos que permitam a leitura mais profunda e reflexiva do mundo imagético
ao qual pertencemos; oportunizar um estranhamento, desconfiar do ato de ver que
muitas vezes se concretiza de forma automatica, sem criticas da realidade. Na

contemporaneidade, a onipresencga da imagem nos propde um novo olhar, como se
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fosse a primeira vez, que duvida, que questiona, um olhar problematizador na busca
de significacbes. Nesse mesmo sentido, Martins e Tourinho (2011, p. 61) descrevem

o olhar critico:

Engajar-nos analiticamente com o que vemos é outro passo para desenvolver
uma compreensao critica. O olhar critico € componente fundamental para
construir esta compreensao. E um modo de olhar que aprofunda e até mesmo
personaliza nossa visao e nossa relagdo com o mundo.

Assim, uma nova narrativa, a critica a imagem e um olhar desnaturalizado,
podem contribuir para a pesquisa, levando os alunos a despertarem uma visao
desnaturalizada da cultura visual por meio da moda que néao ficara atrelada apenas
as obras de arte, mas em diferentes formas de visualidades, sujeitos a momentos de
discussao perante padrées hegemodnicos propostos pela linguagem da roupa, e
também para o professor refletir a pratica diaria, tornando-se um exercicio
fundamental para sistematizar conteudos necessarios para a apreensao do mundo
social.

Ainda, conforme Hernandez (2007), tal constatacao frisa que a educagao
deveria ir além de “saber a matéria”, mas visualizar a importancia de uma nova
narrativa que busque constantemente uma critica @ imagem por meio de um olhar

desnaturalizado, que explore as prioridades dos alunos no mundo contemporaneo.

Quando entro em uma sala de aula devo estar sendo aberto a indagacgdes, a
curiosidade, as perguntas dos alunos, as suas inibigdes; um ser critico e
inquiridor, inquieto em face da tarefa que tenho - a de ensinar e ndo a de
transferir conhecimento (FREIRE, 2015, p. 52).

Isso significa compreender como o ensino mudou nas ultimas décadas. Ainda,
referente ao Ensino de Arte, segundo Hernandez (2000, p. 129) € um ensino que vai
além das Belas Artes, que considera toda e qualquer forma de visualidade,
apropriando-se de um olhar cultural que reflete as suas representagdes. Nesse
contexto, no campo educacional, parte do pressuposto que a escola deve estar
pautada em uma educacgao que valorize o pensamento, por meio de praticas que criem
oportunidades para que o estudante tenha condigdes em entender o processo do
conhecimento, através de experiéncias auténticas e significativas além de
desenvolver uma dialdgica entre a racionalidade e a emogao para o desenvolvimento

do ser humano, que torna o conhecimento vinculado a vida.
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Dentro dessa perspectiva, a moda € um terreno que facilmente pode
possibilitar observar diferentes formas de visualidades, entre elas, a roupa que néo é
mais usada apenas para proteger o corpo, mas transformou-se em uma nova forma

simbdlica para estetizar as subjetividades dos adolescentes.

2.2 CONCEITUANDO MODA

A teoria da moda se refere a um campo multidisciplinar que entende moda
como um sistema que representa o corpo vestido nos ambitos cultural, estético e
econdmico. Esse campo, parte da cultura visual, abrange uma abordagem tedrica,
que constréi condi¢des favoraveis e filtros tedricos, selecionando Ciéncias Humanas
e Sociais, inclusive Literatura, Filosofia e Arte. O sistema da moda é entendido como
uma dimensao especial de cultura material e visual. Nesse sentido, apresentaremos
alguns autores que procuraram definir o conceito de moda.
Lars Svendsen, em seu livro “Moda: uma Filosofia”, aponta para a dificil tarefa
de definir com precisdao a moda:
[...] € um termo notoriamente dificil de definir com precisao, e é extremamente
duvidoso que seja possivel descobrir as condigdes necessérias e suficientes
para que possamos considerar, de forma embasada, que alguma coisa esta
‘na moda’. De maneira geral, podemos distinguir duas categorias principais
em nossa compreensao do que é moda: podemos afirmar que ela se refere

ao vestuario ou que € um mecanismo, uma légica ou uma ideologia geral que,
entre outras coisas, se aplica a area do vestuario (SVENDSEN, 2010, p. 12).

Certamente, inUmeras sdo as abordagens para o termo moda, mas o0 que
buscaremos enfatizar nas reflexdes refere-se a moda como vestimenta.

George Simmel (1858-1918), filésofo e socidlogo alemao, é autor de um
ensaio sobre moda em 1904, o qual é significativo por seu rigor conceitual e seu viés
social, em uma data em que nao se discutia moda de tal forma. Nele, definiu moda
como um sistema de coesdo social que permite que a participacao individual de um
grupo seja dialeticamente reconciliada com sua relativa independéncia espiritual, mas
ainda servindo como indicagao de classe social. Em seu ensaio, defende que a moda
€ governada por motivos de imitagao e distingao, transmitidos a comunidade por um
circulo social particular; diz que muitas das modas parisienses eram criadas apenas
para que fossem reproduzidas e desejadas em outros locais, como uma parte da

identidade do local. Ele relata ainda que o sistema da moda transmite um charme
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estimulante por meio do contraste entre sua ampla disseminacéo onipresente e sua
rapida e fundamental efemeridade, preservando o “direito de ser infiel a ela.”
(SIMMEL, 1904).

Ja o sociélogo e economista americano Thorstein Veblen (1857-1929) se
refere a moda de maneira mais simplista em “Teoria da Classe de Lazer” (1899),
mencionando que a compra de itens de vestuario € parte do consumo facilmente
visivel das classes média e alta na tentativa de indicar sua riqueza para os outros
membros da sociedade. Esse comportamento esta atrelado a busca de novidade e
novas formas de representar o poder e a elegancia. Veblen € um dos primeiros
tedricos a propor a ideia do efeito trickle-down: as classes mais altas da sociedade
apresentam as novidades em moda, as camadas inferiores buscam copiar na tentativa
de representar os padrboes de bom gosto e elegancia e demonstrar que estao
atualizadas ao contexto presente, mas quando as camadas mais pobres adquirem os
costumes, a moda deixa de ser interessante para as camadas mais altas (¢ quando
achamos que certos itens e estilos estao “saturados”, pois os vemos em toda a parte),
a qual volta a buscar novidades para se manter interessante sob os olhos dos outros.
E uma questdo de se manter visivel aos outros para alcancar uma posicdo social a

partir do consumo.

Essa exigéncia de novidade é o principio subjacente de todo e dificil e
interessante dominio da moda. A moda n&o exige fluxo € mudanga continuos
simplesmente porque isso é tolice; fluxo, mudanga e novidade séo exigidos
por forga do principio central da vestimenta - desperdicio conspicuo
(VEBLEN,1964 apud SVENDSEN, 2010, p. 44).

Werner Sombart (1863-1941), economista e sociélogo alemao, compartilha
dessa visao e afirma que os gastos com artigos de luxo, dos quais itens de vestuario
sdo porcentagem significante, sdo uma caracteristica fundamental do capitalismo
desde sua fase primaria de acumulagao (SOMBART, 1913). Compreendemos que seu
argumento € bastante valido, pois o capitalismo depende do consumo para garantir
producdo e lucro para se manter em movimento, sendo que a moda impulsiona
fortemente esse consumo, renovando o interesse em diversos artigos, desde o
vestuario até acessorios, joias, méveis, automoveis, entre outros.

O linguista e semidtico suico Ferdinand de Saussure (1857-1913)
compreende a moda a partir do estudo da linguagem e afirma que aquela, ao contrario

desta, ndo € um sistema completamente arbitrario, pois a obsessao por roupas que a
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moda implica s6 pode ir até as condigdes ditadas pelo corpo humano (SAUSSURE,
1983). O mecanismo de imitagdo diz respeito tanto ao fendmeno da moda quanto as
mudancas fonéticas na linguagem, mas sua origem permanece um mistério em ambos
os casos. O russo Nikolai Trubetzkoy (1890-1938) também comenta sobre a moda a
partir da perspectiva linguistica, afirmando que ha uma relagdo analoga entre os
sistemas de linguagem e de moda, entre fonologia e o estudo da indumentaria.

Pétr Bogatyrév (1893-1971), ao realizar uma analise da indumentaria folk da
Eslovaquia da Moravia por meio de uma abordagem funcionalista, identificou uma
hierarquia de fungdes nos trajes, entre elas: pratica, estética, magica e de ritual
(BOGATYREYV, 1971).

Edward Sapir (1884-1939) escreveu a entrada do verbete “moda” na
Enciclopédia das Ciéncias Sociais, na qual estabeleceu as diferengas entre moda e
gosto e entre moda e fantasia, em que a ultima € um tipo relativamente estavel de
comportamento social, enquanto a primeira estd sujeita a constantes mudancgas
(SAPIR, 1968).

Roland Barthes (1915-1980) desenvolve um trabalho memoravel em “O
Sistema da Moda” (BARTHES, 1979), em que afirma que a moda funciona como
discurso social. Barthes ndo lida com a moda real, mas com a moda descrita nas
revistas: a roupa é completamente convertida em linguagem. Até a imagem é usada
apenas para ser transposta em palavras. A licdo de Barthes, que vai além da
semiologia atual, € que a moda so existe por meio do aparato, tecnologias e sistemas
de comunicagéo que constroem seu significado. O contexto pés-moderno deixa claro
que uma série de discursos sociais (cinema, musica, nova midia, publicidade) sdo os
lugares em que a moda existe como um sistema intertextual, como uma referéncia
entre os signos do corpo vestido e como constante construgcédo e desconstrugcao dos
sujeitos que negociam, interpretam ou recebem seu significado.

Sendo assim, o funcionamento da moda depende fortemente das referéncias
visuais e das midias visuais em que podem se fazer presente. Ha um jogo permanente
entre realidade e representacido: as artes se baseiam na realidade para contar
historias, e a realidade busca nas artes referéncias para novas possibilidades e
comportamentos. As relagcdes se misturam, principalmente quando itens e estilos sao
reabsorvidos de uma década, ou século passado, para o contexto atual; séo
referéncias visuais semelhantes ou até iguais, mas que se combinam de novas

formas, em uma nova sociedade, com diferentes valores e propodsitos. Os simbolos
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podem ser agregados de forma a negar seus significados originais para significar
outras ideias e essa renovagao linguistica ocorre numa frequéncia tdo grande ou até
maior que a propria linguagem verbal.

Essas linguagens da moda passam a ser pluralizadas principalmente ao longo
do século XX. Até o século XIX, a moda era principalmente indicadora de origem e
posicao geografica, assim como a posigao social-econémica na sociedade. Mudancgas
passam a acontecer depois da Segunda Guerra Mundial, quando os movimentos
jovens passam a demonstrar interesses de identidade pessoal e de grupo, e uma
diferenciacdo entre geragdes, pois filhos buscam se mostrar no mundo como
diferentes de seus pais. O socidlogo Dick Hebdige (1951-) fala sobre estilo através do
seu livro “Subcultura” (HEBDIGE, 1979). Nesse livro, Hebdige desenvolve um estudo
focado nas subculturas britdnicas pds-guerra como formas de resisténcia. O estilo é
descrito como uma forma de associagao de grupos estéticos e éticos na sociedade de
massa como emergentes em culturas compostas de blocos que incluem maneiras de
se vestir, musica, literatura, filmes e habitos diarios (um universo popular que se
expressa em estilos de rua) que Hebdige contrasta com a moda vista como uma das
“formas de discurso pré-eminentes.” Cada subcultura (Teddy boys, roqueiros,
Skinheads, punks e “mods”) passa pela mesma trajetoria, apresentando tragos de
estilo especificos.

Algumas perspectivas sobre a moda permeiam principalmente o campo
visual, como faz Anne Hollander (1930-2014), aproximando a visao da moda a da arte.
Em seu livro mais conhecido, “Seeing Through Clothes” (HOLLANDER, 1980) ela
afirma que a verdadeira substancia da histéria da moda e da indumentaria esta em
seu valor visual, pois é onde sua verdadeira realidade vive, “naturalizada pelo
persuasivo olhar da arte.” Hollander estende o estudo da moda para além da
indumentaria e comenta sobre o corpo nu. Ela afirma que os corpos nus representados
em obras de arte sdo como fantasmas, pois ndo apresentam uma postura natural. Sua
postura traz codigos reminiscentes das roupas que deveriam estar vestindo. Assim, o
COrpo nu nao seria o corpo auténtico em sua natureza, mas um corpo que busca
comportar-se de acordo com as roupas, que devem definir sua personalidade
individual e, principalmente, funcao social. Esse discurso retoma a importancia dos
conceitos de moda que posicionam fundamentalmente o sistema como um fenémeno
cultural e social, pois o ser humano faz uso de vestimentas desde seus primeiros

meses até o fim de sua vida, e as escolhas que permeiam o vestir-se nunca sao
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isolados de influéncias externas, sejam elas ideoldgicas, econdmicas, politicas ou
estéticas.

No entanto, essas escolhas ndo seguem regras fixas e precisas. Em
“Perspectivas Filosoficas da Moda”, Matteucci e Marino (2016, p. 53, traducgao livre)

afirmam que:

O desafio da moda consiste em um convite para entender o campo da estética
como um dominio complexo de praticas cotidianas mutuamente
entrelagcadas, e ndo como um dominio composto de conteudos culturais
claramente definidos e de fato idealizados®

As maneiras pelas quais a moda se desenvolve incluem movimentos em
sentidos diversos: além do citado trickle-down, das elites para as camadas mais
pobres, ha também o trickle-up, em que classes mais baixas tém poder de criar
identidades visuais proprias de forma tdo auténtica que as classes altas acabam
tomando-as como referéncia, invertendo o funcionamento classico da moda. O trickle-
up tem muita relagdo com a moda jovem, a moda de rua, e a moda de periferia. Essa
movimentacdo em sentidos diversos dinamiza o funcionamento da moda, difundindo
referéncias e mostrando que a moda foi muito democratizada desde o século XX.

Como exemplo, podemos citar uma visdo geral da exposicdo “The Met's
Spring 2013 Costume Institute Exhibition, PUNK: Chaos to Couture” que apresentou
0 impacto do punk na alta moda, desde o nascimento do movimento no inicio da
década de 1970, por meio de aproximadamente cem designers para homens e

mulheres, para ilustrar como a alta costura empresta simbolos visuais do punk.

5 The challenge of fashion consists in an invitation to understand the realm of the aesthetic as a complex
domain of mutually intertwined everyday practices, rather than as a domain made up of clearly defined
and indeed idealized cultural contents.
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FONTE: MET (2019)https://www.metmuseum.org/exhibitions/listings/2013/punk/images

Assim, com base nos tedricos citados, a moda propde discutir o modo de viver
e de pensar o mundo, além de analisar criticamente os padrbes e comportamentos
dominantes, levando os adolescentes a refletirem a partir de situagbes-problema
sobre as suas decisbdes e também para o fato de que a forma como se vestem é uma

forma de comunicagao que possibilita ao sujeito, por meio da roupa que veste, um


https://www.metmuseum.org/exhibitions/listings/2013/punk/images
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possivel instrumento para a linguagem que compde a sua visibilidade para a

sociedade.

2.2.1 Moda como Linguagem e Comunicagao

Conforme citado anteriormente, alguns tedricos possuiam uma tendéncia a
fazer a leitura da moda a partir do campo da linguagem. Algumas tentativas podem
ser um pouco literais demais, como fez Alison Lurie (1981), em “The Language of
Clothes.” A autora desenvolve uma analogia bem forte entre moda e linguagem,
afirmando que a moda também possui um vocabulario, uma gramatica, assim como
dialetos, sotaques e girias. Segundo a autora, a quantidade de roupas (vocabulario)
disponivel para uma pessoa ou um fim é proporcional a quantidade de mensagens
que podera passar. Assim, um guarda-roupa minimalista, com poucas pegas, tem
menos quantidade de mensagens a comunicar do que um guarda-roupa cheio e
diverso. Mas, diante desse raciocinio, acerca da quantidade de possiveis mensagens,
parece nao ser o mais convincente, mas € uma tentativa.

Quando Barthes (1979) escreveu “O Sistema da Moda” e definiu a moda como
sistema, além de substantivo, ele realizou uma forte conexao desse sistema com a
linguagem visual da qual a moda depende para ser o que €. A moda cria toda uma
industria em volta de signos e significados na vida cotidiana. A linguagem visual é tao
importante que o que determina a compra n&o € a roupa em si, mas o desejo de
significar uma série de coisas que a roupa representa em determinado tempo e
contexto, assim como grandes marcas nao vendem roupas, mas sonhos e ideais de
vidas bem-sucedidas e desejos de corpos de tal ou qual maneira (palidos ou
bronzeados, magros ou curvilineos, cabelos longos ou curtos etc.).

Barthes define trés tipos de roupa funcionando dentro do sistema da moda: a
roupa real, a roupa representada que acontece ora pela imagem ora pela palavra e a
roupa usada. A primeira € a peca material, produzida e confeccionada; a segunda é a
roupa que aparece em midias visuais, a roupa exibida de formas especificas em
revistas e outras imagens; a terceira € a roupa comprada e usada, por fim, pelos
consumidores. O maior interesse de Barthes esta na roupa representada, a roupa que
serve como mensagem visual e simbdlica na sociedade, a roupa que € escolhida para
comunicar X ou Z, a roupa que desperta desejo, a roupa que permanece registrada

em pinturas e fotografias para ser parte da histéria.
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Em primeiro lugar, porque a difusdo da moda pelo jornal - isto €, em grande
parte pelo texto - se tornou macica: a metade das mulheres da Franca leem
regularmente publicagbes consagradas, pelo menos em parte, a moda. A
descrigao do vestuario de moda - e ndo mais a sua realizagao - é, pois, um
fato social, de sorte que, mesmo se o vestuario de Moda ficasse puramente
imaginario (sem influéncia sobre a roupa real), constituiria ele um elemento
incontestavel da cultura de massa, exatamente como os romances populares,
os comics, o cinema (BARTHES, 1979, p. 9).

Ainda sobre a roupa representada, Shloss afirma que editoriais de moda tém
o poder de fazer crer que ha uma moda perfeita a ser alcangada, correspondente a
imagem que cada individuo cria de si mesmo. A autora afirma que as imagens de
moda seduzem, pois “reconhecem nosso anseio pela outridade e nos dizem que este
anseio pode ser apaziguado” (SHLOSS, 2002, p. 137). No entanto, precisamos
reconhecer que essa € uma busca tao constante que pode ser frustrante. Quando se
pensa ter alcangado algo proximo do ideal, ha novas tendéncias, novos produtos,
novas possibilidades para coordenar. Com a ampliagdo do alcance da tecnologia e da
internet, os ideais de imagem pessoal e moda sao diversificados e ndo estdo somente
em midias comerciais de entretenimento e informagdo, mas entre os proprios
consumidores que se tornam influencers, ou seja, sao pessoas que, mesmo nao
fazendo parte da industria da moda (como designer, modelo ou afins), por uma série
de fendbmenos, ganha certa fama e se torna uma figura admirada e imitada. Além das
modelos e atrizes nas revistas, muitas pessoas ganham visibilidade e influéncia nas
redes sociais, como YouTube e Instagram.

Nesse processo de diversificacdo e democratizacdo da informagao, os
padroes passaram a ser questionados, mas nem sempre recusados. A beleza natural
e real passou a ser mais aceita, € a moda, por vezes, precisa acompanhar esses
movimentos, quando nao os sugere.

De acordo com Valerie Steele (2011), a moda expressa possibilidades de
significados, sugere ideias, mas nada em definitivo e exclusivo. Um vestido preto pode
indicar um luto, um uniforme de trabalho, um traje de gala, um desejo de invisibilidade,
um posicionamento de estilo classico, entre outros. Por isso, Svendsen (2010) afirma
que as roupas nao sao linguagem, o que nao exclui o fato de que elas comunicam
ideias, valores ou sentimentos. De acordo com o autor, as roupas passam por muitas
mudangas de significados dependendo de tempo e lugar. “As roupas podem ser
consideradas semanticamente codificadas, mas trata-se de um cdédigo com uma

semantica extremamente ténue e instavel, sem quaisquer regras realmente
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inviolaveis.” (SVENDSEN, 2010, p.79). Os significados das roupas sao muito
arbitrarios. Alguns podem ser mais antigos e estaveis, podem depender da pessoa
que as usa, das pessoas com as quais ela convive, com a localizagao em que se
encontra (cores e itens podem ser lidos de maneiras diversas dependendo de um
bairro, uma cidade ou um pais).

Diana Crane (2000) afirma que a moda é muito contextual e faz uma
interpretacdo partindo da comparacédo entre textos fechados e abertos. A autora
afirma que, em sociedades mais hierarquicas, a moda funciona como um texto
fechado e seus significados sdo mais estaveis, previsiveis. No entanto, a moda se
porta como um texto aberto na sociedade pds-moderna, pois 0 mesmo item é tomado
por grupos diferentes para significar coisas diferentes e as combinacgdes entre esses
itens também passam a aumentar e variar. Os significados podem mudar a todo
momento.

Svendsen (2010) também compara a comunica¢gdo da moda como diferente
da linguagem verbal a partir da perspectiva de que, quanto mais difundida uma
informacao de moda (um estilo, uma roupa de passarela), maior a tendéncia de perder
o sentido original; diferente da linguagem verbal, pois as palavras mantém seus
significados, mesmo quando séo faladas por mais pessoas ao longo do tempo, sem

contar que a moda faz uso dela mesma para obter novos significados.

As roupas podem ser codificadas, mas trata-se de um cddigo com uma
semantica extremamente ténue e instavel, sem quaisquer regras realmente
inviolaveis. As palavras também mudam de significados de acordo com o
tempo e o lugar, mas a linguagem verbal é muito estavel, ao passo que a
semantica do vestuario estd em constante mudanca (SVENDSEN, 2010, p.
79).

Isso pode ser muito arbitrario, pois itens historicos podem ser utilizados em
novos contextos para significar qualquer coisa e, depois de anos ou décadas, podem
voltar a ser utilizados e significar ainda coisas novas.

A pés-modernidade conta cada vez mais com a produgdo e o consumo de
imagens, onde a roupa representada de Barthes (1979) nunca foi tdo relevante.
Buscamos constantemente por novidades, inspiragao, afirmacao e formas de criar
nossa identidade por meio das imagens. Susan Sontag afirma que esse fenébmeno é

coletivo:
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Precisando ter a realidade confirmada e a experiéncia aprimorada por
fotografias € um consumo estético ao qual todos agora estdo viciados.
Sociedades industriais tornam seus cidadaos em ‘image-junkies’; é a mais
irresistivel forma de poluicdo mental. Anseios pungentes por beleza, por um
fim de sondagem abaixo da superficie, por uma redengao e celebragao do
corpo do mundo - todos esses elementos de sentimento erético sao afirmados
no prazer que tomamos em fotografias. Mas outros sentimentos menos
libertadores sdo expressos também. Nao seria errado falar de pessoas tendo
compulséao por fotografia: transformar a prépria experiéncia em uma forma de
ver. Em ultima analise, ter uma experiéncia se torna idéntico a tirar uma
fotografia dela e participar em um evento publico vem se tornando cada vez
mais equivalente a olhar para ele em forma fotografada. O mais l6gico dos
estetas do século XIX, Mallarmé, disse que tudo no mundo existe para estar
em um livro. Hoje tudo existe para terminar em uma fotografia (SONTAG,
2008, p. 24).

Por fim, podemos ainda fazer uma investigacdo da moda como linguagem
artistica, o que tem se tornado cada vez mais comum nas ultimas décadas. A pesquisa
“‘Roupa de Artista: a Roupa como Linguagem da Arte” apresenta varias possibilidades
de “cruzamentos entre arte e moda hoje” (BASSO, 2014, p. 1), onde tanto artistas se
apropriam de elementos da moda como meio de expressao, ou mesmo 0s proprios

designers e estilistas se apropriam de elementos da arte para expressar-se.

As fronteiras ficam mais embagadas quando nos deparamos com colegdes,
ou pecas isoladas dentro de colegbes, que se apropriam de obras de arte
e/ou de suas imagens, explicando-as em suas formas, silhuetas e estampas.
Ou mesmo colegdes que dialogam diretamente com algum artista. Esse tipo
de dialogo é bastante comum no campo da moda, especialmente com a
popularizagdo da ideia da moda-arte, e pode produzir resultados bastante
interessantes e inovadores, ao menos do ponto de vista da moda (BASSO,
2014, p. 2).

Em 1965, o estilista francés Yves Saint Laurent, inspirado no artista Piet
Mondrian, exibiu sua cole¢do de alta costura, agora conhecida como “Colegao
Mondrian" por evocar as abstra¢gdes geométricas coloridas com linhas pretas do

artista, conforme Figura 2:
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FIGURA 2 - COLE AO INSF;I E)A EM MONDRIAN

G

a
FONTE: Vogue (2015)

A marca Rodarte® apresentou em 2011 uma colegdo em que parte dela era
inspirada nas cores de Van Gogh e ndo apenas seus roxos e verdes, mas também os
azuis e amarelos de seus girassois, alguns dos quais pareciam digitalizados nas maos

dos designers.

6 A marca Rodarte foi fundada em Los Angeles, Califérnia, em 2005, por Kate e Laura Mulleavy. O
nome "Rodarte" é de origem espanhola, retirado do nome de solteira da mae de Kate e Laura.
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FIGURA 3 - MARCA RODARTE INSPIRADA NAS CORES DE VAN GOGH

FONTE: Vogue (2012)

Em 2017, Pierpaolo Piccioli, de Valentino” apresenta uma colegao inspirada pela
arte medieval em geral e, mais especificamente, o triptico “O Jardim das Delicias

Terrenas™, de Hieronymus Bosch.

7 Estilista de moda italiano.
8“0 Jardim das Delicias Terrenas”, de Hieronymus Bosch, 6leo sobre painéis de carvalho, 205,5 cm x
384,9 cm (81 pol. x 152 pol.), Museu do Prado, Madri (Espanha).
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FIGURA 4 - COLECAO INSPIRADA POR BOSCH

FONTE: Vogue (2017)

A moda pode ser um sistema complexo, mas intrinsecamente ligado as
imagens e que se consolidou como forma de comunicagao e expressao da sociedade
contemporanea. Por isso, € necessario conhecer alguns dos elementos de linguagem
visual da composi¢gdo da moda, pois é através da aparéncia formal dos produtos, que
se possibilitara gerar caracteristicas e propriedades estéticas e simbolicas para a

determinacdo de uma mensagem.
2.2.2 Moda e Seus Elementos para uma Leitura Visual Formal

Dependendo da intengao e da perspectiva, a moda “pode ser entendida como

um sistema de produgdo e de comunicagdo que introduz mudangas de
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comportamento e de aparéncia, de acordo com a cultura e os ideais de uma época”
(MENDES; SANTOS, 2017, p. 205). O francés Gilles Lipovetsky (2009, p. 24) entende
a moda como um fendbmeno que abrange “a linguagem e as maneiras, os gostos e as
ideias, os artistas e as obras culturais”. A moda esta, portanto, fortemente atrelada a
historia e a cultura das sociedades, tanto como sistema quanto como fenébmeno, é
“‘intangivel, imaterial e cultural, enquanto a roupa € tangivel, material e concreta”.
(KELLER, 2007, p. 4).

A moda produz codigos, simbolos e linguagens proprias e quando temos a
intencdo de realizar uma leitura visual, recorremos as representagdes tangiveis,
materiais e concretas, e ndo somente a roupa em si, mas também as midias visuais
produzidas no sistema da moda, incluindo fotos, editoriais, propagandas, videos,
vitrines, entre outros. Saltzman (2007) compreende que a leitura pode ser realizada
partindo tanto do exterior quanto do interior. O exterior incluiria o tecido em si e suas
propriedades, como cor, brilho, transparéncia, texturas de relevo e estampas,
enquanto o interior trataria de uma experiéncia corporal e tatil entre individuo (corpo)
€ a roupa, incluindo “peso, elasticidade, maleabilidade, aderéncia, texturas diversas,
entre outras.”

Souza da especial destaque a “natureza dos materiais utilizados e as solucdes
estruturais que permitem, definindo o modo como se articulam ao redor do corpo”
(SOUZA apud SANTOS; SANTOS, 2010). Os materiais estariam cumprindo uma
funcao de delimitar o espago em torno do corpo através de linhas, formas e volumes.
Partindo de uma perspectiva abrangente do design, Fischer (1983) determina como
elementos basicos: ponto, linha, forma/silhueta, cor e textura. Possivelmente, dentre
os citados, o ponto seja o mais dificil de contextualizar na linguagem da moda. A linha
poderia ser a responsavel por determinar “[...] o movimento que o olhar do observador
ira realizar, acdo que possui a capacidade provocar reacbes emocionais €
psicolégicas muito curiosas no observador.” (LOBACH, 2001). Portanto, a linha pode
ser entendida mais como uma leitura sobre o objeto do que parte fixa dele. A forma,
ou silhueta, € entendida tanto na pecga de roupa, quanto no conjunto de um vestuario,
ou ainda, na interagdo com o corpo que a veste. A forma esta diretamente ligada ao
volume e ao caimento dos tecidos utilizados, elemento bastante particular da moda,
pouco ou nada presente em outras linguagens do design (grafico e de produto). As

formas costumam ser relacionadas as formas geométricas basicas (losango,
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retangulo, trapézio), as letras do alfabeto (A, T), ou ainda, a outros objetos, como
ampulheta.

Quando o assunto é cor, existem muitas camadas e perspectivas a se levar em
consideragdo. Em um primeiro momento, pode ser essencial buscar uma
compreensao técnica. Diversos pesquisadores dedicaram esforgos a fim de entender
como as cores sao percebidas e como podem ser organizadas visualmente. Em 1810,
Johann Wolfgang Goethe publica o livro “Teoria das Cores”, onde apresenta o circulo
cromatico, a partir de onde estudamos as relagdes das cores. As paletas de cores
observadas em imagens de moda podem ser observadas a partir da temperatura da
cor (fria/quente); relagdo das cores a partir do circulo cromatico (primarias,
secundarias, terciarias, analogas, complementares); além das proprias caracteristicas
da cor, como matiz (se ela é vermelha ou verde, por exemplo), valor (o quao escura
ou clara é a cor apresentada), e saturacdo (a vivacidade ou intensidade da cor). E
importante ressaltar que esses atributos devem sempre ser lidos no contexto da
imagem e na relagdo das cores umas com as outras; certos tons podem parecer mais
ou menos vividos dependendo da cor que esta ao lado, se o fundo é branco ou preto,
da distancia das outras cores; ou ainda pode parecer mais fria ou mais quente em
relagcdo as outras cores, pode alterar a percepgao da dimenséo da superficie. Por
exemplo: o preto pode dar a sensagdo que o espago € menor, tanto para roupas
quanto para ambientes; enquanto o amarelo da a sensag¢ao de expandir 0 espaco.

Em um segundo momento, pode interessar entender a importancia e o
significado das cores em termos psicologicos, que conversam com o0s contextos
culturais e podem variar enormemente de pais para pais, de regido para regido. Sherin
(2012) pontua algumas diferengas basicas no simbolismo de cores em paises
diversos, como o branco, que em culturas ocidentais costuma representar o novo, a
pureza, a inocéncia; e em paises orientais pode representar o luto. O autor também
destaca que os entendimentos e simbolismos com relagdo as cores variam entre
culturas também através dos idiomas: por exemplo, ha menos termos para tons de
laranja em inglés e japonés do que em alemao e francés; assim como em japonés
existem diversos termos para tons de vermelho e rosa, mas nenhum para violeta.
Essas diferencas acabam refletindo no design, na moda, nos produtos desenvolvidos
em certos ambientes e lugares, sendo interessante ter esse discernimento no

momento de analisar imagens e produtos.
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O momento histérico e a forma de representacdo também importam quando
olhamos para imagens de moda. Um retrato pintado no periodo barroco
representando uma vestimenta vermelha contribui com certos tipos de informacdes
(os pigmentos de tinta disponiveis e mais usados na época, cores relacionadas as
casas da nobreza, pigmentos mais acessiveis no local e na época, iconografia,
simbolismos religiosos ou mitologicos), enquanto que um vestido vermelho vendido
nas lojas Renner informa uma série de outras questdes (referéncias de tendéncia,
como: artistas, novelas, outros; pigmentos artificiais, classe social, contexto de uso,
venda em massa, abrangéncia nacional, moda festa ou casual, etc).

Em Design de Moda, € importante levar em conta a constante renovagao de
tendéncias. A pesquisa de tendéncias esta sempre procurando detectar as cores mais
aceitas e desejadas para cada momento ou estacdo em determinado local, ainda que
muitas vezes, as tendéncias sejam apresentadas e estabelecidas em territérios
europeus e depois difundidas em massa para os outros continentes. Além disso,
existem diversos trabalhos que desenvolvem e propde esquemas, ou paletas de
cores, organizados para representar certas sensagdes ou temas, como “Color in
Fashion: a Guide to Coordinating Fashion Colors”, de Yoko Ogawa e “Color
Collective's Palette Perfect: Color Combinations Inspired by Fashion, Art and Style’,
de Lauren Wager.

Além disso tudo, podemos olhar para os aspectos de produ¢do em moda: sdo
roupas produzidas artesanalmente, com tecidos tingidos naturalmente? Sao de
algodao organico naturalmente colorido? Sao tingimentos artificias em grande escala?
Qual é o alcance que essa marca tem e com qual publico esta dialogando? As
caracteristicas de origem importam tanto quanto as intencbes de destino, pois forma-
se um ciclo de interdependéncias sistematicas e culturais.

Sendo assim, a moda que vem carregada de signos plasticos, para a

construgcao da imagem, pode estabelecer conexdes com a arte.

2.2.3 Encontros entre Moda e Arte

Moda é arte? Essa pergunta pode nao ter uma resposta final, mas certamente
gera discussdes interessantes. Segundo Svendsen (2010) a moda e a arte se
aproximaram de tal forma que tornou-se muito dificil uma separacgao clara entre as

duas. Para pensar a moda como arte, podemos levantar alguns pontos que
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aproximam esses dois campos, além da linguagem visual: conceito, busca pela

novidade, performance.

Conceito: a moda é uma expressao artistica?

A arte, tradicionalmente, é pautada em objetos unicos e exclusivos. O design
€ a moda, a partir da Revolugao Industrial, partem do oposto: os objetos podem e
devem ser replicados, reproduzidos, vendidos em larga escala para maior obtengao
de lucro. Buscamos pelas areas de encontro nesses campos: a moda que € exclusiva
nos desfiles e ndo vai parar nas araras das lojas, a chamada moda conceitual.
Importante distinguir conceito em uma colecdo de moda, que pode acontecer em
qualquer colegcdo comercial - de moda conceitual, uma moda que n&o coloca como
prioridade satisfazer o gosto do consumidor, que estd mais envolvida com
experimentagdo. Ruiz (2007, p. 128) pontua a relevancia de trabalhar o conceito

relacionando com o despertar da emocgao:

No desfile, a discussdo ndo é o conforto, a utilizagdo ou nao das pecgas
daquela forma ou ocasido de uso; a mensagem ndo é passada pela
funcionalidade, pois o impacto emocional & provocado a partir da
expressividade.

Outra abordagem possivel é tratar objetos vestiveis, entre roupas e cal¢ados,
como arte e “um meio de expressdao e suporte para criacdo de que os artistas
apropriam-se sob as mais variadas perspectivas.” (COSTA, 2009, p. 37). O trabalho
“Scary Beautiful’ de Leanie Van Der Vyver, por exemplo, consiste em calgados que
alteram a forma como uma pessoa caminha, dificultando os passos e forgando uma
postura diferenciada ou ainda o “Vestido” de Nazareth Pacheco, feitos com cristal,
laminas de barbear e migangas, que o tornam um traje que fascina, mas que pode
ferir terrivelmente. Nao se trata de produtos comerciais da moda para serem usados
pela populagdo, mas uma provocagao para uma experiéncia incomum através de algo
que esta em direto contato com o corpo, ou ainda, uma tentativa de comunicacéao.
Quando a moda se aproxima da arte em trabalhos inovadores, conceituais e
exclusivos, quem tem acesso a ela? Ela é feita para a passarela, para performance,

para o museu? O foco esta em experiéncia e reflexdo ou consumo?
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O traje, por envolver identidade, sexualidade, poder e sentidos metaféricos,
constitui um meio fascinante, além de tocar em aspectos como intimidade
com o corpo e expressao de status, significados simbdlicos e de
comunicacgao. Por tudo isso continuara como objeto de reflexdo, meio de
expressao e suporte de criagdo, podendo oferecer espago e substancia para
a arte (COSTA, 2009, p. 75).

Enfim, a arte e a moda tém uma origem semelhante, porém, evoluiram de
formas diferentes, com suas especificidades préprias, mas que podem enriquecer

uma a outra.

Busca pela novidade: a moda deve ser nova?

A Revolucgéo Industrial se tornou um marco histérico ao modificar as relagdes
de trabalho e de consumo, assim como as formas de viver nas cidades. No século
XIX, a arte existia com trés propostas: arte académica, ainda valorizando pinturas
histéricas e de grandes batalhas; arte burguesa, a qual se desenvolve a partir de suas
proprias demandas e visualidades; e arte independente, como o Realismo, que vinha
demarcando criticas sociais. Novas técnicas e visualidades aparecem no
Impressionismo, que impulsiona ainda mais investigagcdes no pos-Impressionismo,
com Cézanne, Van Gogh e Gauguin. Entre esses artistas, notamos uma busca pelo
novo, seja na forma de fragmentar as paisagens ou viajando para territérios nao-
europeus em busca de outras experiéncias e cores, como as viagens de Gauguin ao
Haiti. Esses artistas abriram as portas para as vanguardas europeias: cubismo,
construtivismo, dada, fauvismo, expressionismo, surrealismo, entre outros. Cada um,
a sua maneira, buscou radicalmente trazer um tipo de olhar novo para a arte: como
abstrair mais? Como transgredir as midias tradicionais? Como ir além? E mais além
ainda? Como fazer algo nunca feito antes? A moda, por esséncia, € desenvolvida
também pela busca do novo e inclusive teve relagdes diretas com as vanguardas. Elsa
Schiaparelli e Salvador Dali eram amigos e faziam trabalhos em parceria; Elsa trazia
elementos inesperados para a moda, como o vestido Lagosta (1937). A moda comega
a parecer arte vestivel e as influéncias também aparecem nas midias impressas, como
as capas surrealistas da Harper's Bazaar, de 1936-1939. Sonia Delaunay cria
estampas e téxteis inspirados no fauvismo e cubismo. Yves Saint Laurent faz o
memoravel vestido Mondrian (1965). Na década de 1960, a Op Art explode na moda

e na arte em estampas de interessantes efeitos opticos. Até hoje, a busca pelo novo
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marca fortemente o posicionamento de marcas, como a Comme des Gargons. Sua
fundadora, Rei Kawakubo (FRANKEL, 2019) utiliza a palavra “new” constantemente

quando fala de seu trabalho:

Houve alguma recompensa em dar forma a imagens abstratas e em fazer
roupas que nao eram roupas. Mas senti que a abordagem n&o era mais nova.
Sempre busquei avancgar, encontrando algo novo, forte e que estimule
coracgOes e mentes. (MAGAZINE, 2019)

Quando seguimos essa corrida atras do novo, significa que ha o velho, que
ha uma superacao de determinadas visualidades. Significa que, em algum momento,
tudo se torna ultrapassado. Essa busca constante implica em pesquisas constantes
acerca de tendéncias e um ritmo absurdo de produg¢ao e consumo.

Performance: a moda deve propor um espetaculo?

Como mencionado anteriormente, os desfiles podem ser meios para despertar
emocgdes no publico, para que haja um envolvimento maior e que gere mais vendas.
Mas, além disso, a passarela pode ser um palco artistico, como campo de
experimentacdes e uma comunicagao criativa mais elaborada. Hussein Chalayan
levou criagdes da passarela ao museu, transformou cole¢gdes em instalacbes e
afirmou que suas criagdes ficam muito melhores na parede de um museu que num
corpo humano (SVENDSEN, 2010). Seu posicionamento vai na contramao de artistas
que criam arte para ser vestida. Jum Nakao (1966) estilista brasileiro, realizou um
desfile performatico chamado “A Costura do Invisivel”, em 2004 no S&o Paulo Fashion
Week. Toda colecao era elaboradissima, feita com papel vegetal que, depois do
desfile, as modelos destruiam em frente a plateia. Em entrevista a revista UFG, Nakao

declara:

A escolha do papel como material para a confecgéo das roupas foi importante
porque o tecido ndo nos permite nos desfazermos de ndés mesmos, porque
os tragos, as marcas, o material ainda estdo la. Com os papéis, despi as
ideias e elas ficaram expostas flutuando (ANDRADE, 2009).

Outros exemplos de desfiles performaticos podem ser encontrados em
Alexander McQueen, Ronaldo Fraga, Nam June Paik e Marcos Reis Peixoto. Assim,
tanto a moda quanto a arte acabam lidando com uma tendéncia a espetacularizagao
em seus campos, como Guy Debord (2000) ja sinalizou em “Sociedade do Espetaculo”
e Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2015) em “A Estetizagdo do Mundo.”
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Assim, ao abordar a moda centrada na visibilidade e nas imagens, estas
deixam de serem simples representacdes e passam a fazer parte da cultura visual que

podemos observar nos proprios corpos dos seres humanos.

2.3 MODA: PARTE DA CULTURA VISUAL NO ENSINO DE ARTE

Como observamos anteriormente, os estudos da cultura visual sao discutidos
por varios teodricos da educacao e que trazem em seus argumentos reflexdes acerca
do tema e sobre os crescentes impactos desse estudo no Ensino de Arte e da
importancia em trazer para a sala de aula, nas praticas educacionais a reflexdo e o
desenvolvimento de uma visao critica e criativa da proliferacdo de imagens na
atualidade.

Desta maneira, podemos afirmar que a moda, parte da cultura visual, esta
cada vez mais presente no cotidiano dos adolescentes e proximos da realidade. E um
fator muito importante para os adolescentes por envolver a questao da autoestima, da
identificacdo com os outros, da aceitacdo nos diferentes grupos; tem um papel muito
relevante social e historicamente, principalmente hoje, pela importancia de se discutir
a questdo do consumo exagerado, do culto a imagem e um modo de exteriorizar a
identidade, sendo uma condi¢ado da vida em sociedade que se encarrega de compor
o modo de ser e agir. Segundo Svendsen (2010), identidade € um dos conceitos para
descrever a funcdo da moda.

Porém o consumismo na atual sociedade, também é uma pratica que se
destaca, segundo Svendsen (2010), para além de manter suas necessidades basicas.
O consumidor do século XXI| busca a realizagdo de seus desejos, consumindo nao

apenas por necessidade, mas com a finalidade de exibir um status social.

N&o consumimos apenas para suprir necessidades ja existentes: nés o
fazemos provavelmente para criar uma identidade. Além disso, o consumo
funciona como um tipo de entretenimento. E um meio cada vez mais usual de
combater o tédio (SVENDSEN, 2010, p. 129).

O ato de vestir-se segundo Barthes (1979) € um fendmeno social e
corresponde aos comportamentos, ac¢des e situagdes observadas em determinadas
sociedades e grupos, sendo assim um sistema cultural, em que a roupa €& capaz de

promover manifestagdes diversificadas de um grupo, podendo ao mesmo tempo unir
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grupos como também separar em diferentes grupos. E comum, nas escolas, nas
conversas de corredores, nas salas de aula, nos intervalos e recreio, o discurso entre
0os adolescentes sobre maneiras de ser por meio da roupa e acessorios como
camisetas, bolsas, capas de celulares com imagens de sua preferéncia cultural e até
mesmo a discriminagéo por se vestir de uma maneira ou outra. Esse tipo de imagem
a que se refere a moda pode orientar os alunos no desenvolvimento de uma visao

critica e criativa com relagao a cultura visual, tal como coloca Tourinho (2011, p. 4):

Ao compreender arte e imagem como cultura, a cultura visual explora usos e
possibilidades educativas e pedagodgicas de um amplo espectro de
visualidades que inclui imagens de arte, ficgéo, publicidade, entretenimento e
informacgao. As imagens contam de nés, dos outros, para nés, para outros.

Nesse sentido, mediante o que foi exposto, cabe perguntar: em que a
linguagem da moda pode contribuir com a educacao em Arte para os adolescentes?

Tendo em vista os aspectos observados, a moda como parte integrante da
cultura visual € uma forma de linguagem elaborada e carregada de significados e o
retrato do pensamento e da tecnologia de diferentes épocas, uma linguagem artistica
visual da contemporaneidade em que o homem reflete seu estar no mundo. O
desenvolvimento do tema moda na escola pode contribuir para que o processo de
formacao dos sujeitos se efetive de forma mais critica e consciente, além de analisar
e compreender a influéncia que ela tem na vida dos adolescentes que se encontram
imersos nesse mundo de visualidades.

Nas palavras de Svendsen, em seu livro “Moda uma filosofia”, nos faz

repensar sobre esse corpo vestido:

Procuramos identidade no corpo, e as roupas sdo uma continuagao imediata
dele. E também por isso que elas s&o tdo importantes para nds: sdo as coisas
mais proximas de nosso corpo. Nossa percepgdo do corpo humano é
influenciada numa medida assombrosa pelas modas prevalentes na época.
[...] as roupas reescrevem o corpo, ddo-lhe uma forma e uma expresséo
diferente (SVENDSEN, 2010, p. 86-87).

O corpo pode expressar-se de muitas formas na arte e pode ser um suporte
para as roupas e acessorios, podendo buscar diferentes objetivos sejam eles a beleza,
a rebeldia ou até mesmo comunicar quem somos. Reportando-se para a sala de aula
a maneira como os adolescentes se vestem pode ser em alguns momentos uma forma

de expressdo ou até mesmo um modo de exteriorizar a sua identidade, possibilitando
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exprimir ideias, comportamentos ou até mesmo sentimento, ou ainda relacionar um
individuo a uma classe social ou grupo social. A moda propde discutir e pensar
criticamente sobre padroes dominantes e hegemoénicos de beleza e de
comportamento, de modo que o adolescente reflita sobre suas decisées e escolhas
ativando assim também um possivel processo de autoconhecimento.

Analisando rapidamente todos esses pontos apresentados sobre a moda, é
possivel visualizar a importancia de ela ser discutida em sala de aula, como reafirma
as proposicoes de Freire (2015) e Hernandez (2000) quando apontam a educagéao
para o dialogo, decidindo junto com os alunos caminhos conforme as necessidades,
fazendo sentir-se parte de algo, ndo apenas impondo de cima para baixo. Essa atitude
pode levar ao empoderamento desse adolescente sobre suas reais necessidades.

E nessa perspectiva, que o Ensino de arte, nas escolas, pode ser superado,
a partir do emprego de medidas que favoregam a articulagdo dos saberes, a
contextualizagdo e principalmente, o entendimento de estudante como agente na
elaboracdo do conhecimento, por meio de experiéncias estéticas reflexivas, nao
caindo em um mero receituario de técnicas e atividades isoladas, dentro de uma linha
cronoldgica de periodos e movimentos artisticos.

Desse modo, professor e estudante participam ativamente do processo de
ensino e aprendizagem, envolvendo-se de maneira desafiadora e significativa,
ampliando e aprofundando o repertério que o estudante traz consigo de forma
significativa, permeando, assim, em situacbes que esse estudante enfrentara
constantemente em sua vida.

Para tanto, fez-se necessario investigar a existéncia de publicagdes que se
aproximam do Ensino de Arte por meio da cultura visual, tendo como ferramenta a

moda.

2.4. MARCO TEORICO

Apos delimitar o problema da pesquisa, observou-se a necessidade de

investigar materiais publicados acerca do assunto. Para tanto, foram utilizadas
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ferramentas de pesquisa, como o banco de dados SciELO®, CAPES' e LILACS'
juntamente dos descritores “moda”, “educagao”, “vestuario” e “cultura visual.”

No portal da SciELO, a primeira etapa refere-se a uma busca com os
descritores “moda” and “educacéao”, totalizando 33 artigos. Na segunda etapa, foram
aplicados filtros seguindo os seguintes critérios: Periddicos: ed. e sociedade, ed. e
pesquisa e histéria da ed.; Idioma: todos; Ano de publicacdo: 2014 a 2019; Areas
tematicas: ciéncias humanas e linguistica, letras, artes; Wos areas tematicas: ed. e
pesquisa, arte; Artigo, excluindo assim 14 artigos e restando 19. Na terceira etapa, foi
realizada uma selecdo dos titulos, excluindo 15 que nao tinham relacdo com a
tematica da moda na educacéo e restando quatro. Na quarta etapa foi realizada uma
selecdo dos resumos destes estudos que contemplam os principais critérios
estabelecidos, totalizando dois artigos.

FLUXOGRAMA 1 - BUSCA DE DADOS NA BASE DE DADOS SCIELO COM OS DESCRITORES
MODA E EDUCACAO

1° Etapa
Busca de dados na base SCIELO com os descritores: Moda e educacé&o
TOTAL: 33
2° Etapa
(]
Filtros: e
+  Colecao: todos Excicas
+ Periodicos: ed. e sociedade, ed. e pesguisa e = Pelo titulo:
histdria da ed. eliminado 15
- Idioma: todos. @ TOTAL: 4
=  Ano de publicacédo: 2014 a 2019 o
: EEa S T Exclusao:
*  Areas tematicas: ciéncias humanas e
linguistica, letras, artes. =  Pelo resumo:
*  Wos areas tematicas: ed. e pesquisa, arte: eliminado 2
+  Artigo TOTAL:2
TOTAL: 19

FONTE: A autora (2019).

Os artigos “Ensino da Arte e Desenvolvimento da Leitura Visual: uso da
Estamparia Téxtil no Ensino Médio” '> de Aymé Okasaki e Antonio Takao Kanamaru,

publicado em 2018 na revista “Educagao e Pesquisa” (classificacdo Qualis A1) e “A

9 Disponivel em: https://www.scielo.org.

10 Disponivel em: https://www.periodicos.capes.gov.br.

1 Disponivel em: http:/lilacs.bvsalud.org.

12 Disponivel em: https://www.scielo.br/pdf/ep/v44/1517-9702-ep-S1678-4634201711162822.pdf.
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Beleza das Meninas nas Dicas da Barbie”'®, de Ilvana Guilherme Simili e Michely
Calciolari de Souza, publicado em 2015, na revista “Caderno de Pesquisas” da

Fundacao Carlos Chagas (também com classificagao A1).

FLUXOGRAMA 2 - ARTIGOS SELECIONADOS NA BASE DE DADOS SCIELO

Artigos selecionados

Ensino da arte e desenvolvimento da leitura visual: uso da estamparia textil no

Ensino medio. (Aymé Okasaki e Antonio Takao Kanamaru)

A beleza das meninas nas “Dicas da Barbie”

(lvana Guilherme Simili e Michely Calciolari de Souza)

FONTE: A autora (2019).

Ainda no portal SciELO, a busca continuou, porém, com os descritores
“vestuario” and “educacéao”, totalizando 15 artigos. Na segunda etapa foi aplicado os
filtros seguindo os critérios: Periddicos - educagao e sociedade - educagao e pesquisa
- histéria da educacgao; idioma todos; ano de publicacdo 2014 a 2019 e artigo,
excluindo assim 14 e restando um. Na terceira etapa foi analisado o resumo do artigo,
segundo os critérios estabelecidos pela pesquisa. O mesmo foi eliminado o que
resultou em numero 0 (zero) de artigos por ndo terem aproximagao com os objetivos

desta pesquisa.

13 Disponivel em: https://www.scielo.br/pdf/cp/v45n155/1980-5314-cp-45-155-00200.pdf.
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FLUXOGRAMA 3 - BUSCA DE DADOS NA BASE SCIELO COM OS DESCRITORES VESTUARIO E

EDUCACAO
1° Etapa
Busca de dados na base SCIELO com os descritores: Vestuario e educacéo
TOTAL: 15
2° Etapa
Filtros: 39 Etapa
Colecéo: todos s
Periddicos: ed. e sociedade, ed. e pesquisa e
historia da ed. |I> Pe!o resumo:
Idioma: todos. eliminado 1
Ano de publicag@o: 2014 a 2019 TOTAL:0
Artigo
TOTAL: 01

FONTE: A autora (2019).

Continuando o levantamento, agora no Portal da CAPES, a primeira etapa
refere-se a uma busca com os descritores “moda” and “educacgao”, totalizando 624
artigos. Na segunda etapa, foram aplicados filtros seguindo os seguintes critérios:
Artigos em educagédo com ano de publicagao entre 2014 a 2019, excluindo assim 589
artigos e restando 35. Em uma terceira etapa foi realizada uma selecao dos titulos,
excluindo 31 e restando dois. Por fim foi realizada uma selegcdo dos resumos destes
estudos que contemplam os principais critérios estabelecidos pela pesquisa,
totalizando dois artigos, sendo que um deles: "A Beleza das Meninas nas Dicas da
Barbie'#”, foi excluido por se repetir no banco de dados da SciELO, restando assim o
artigo “As Roupas e os Géneros: as Estampas de Brinquedos e de Brincadeiras” de
Ivana Guilherme Simili e Renata Franqui, publicado em 2015 em Acta Scientiarum

Education, na area de educacao.

14 Disponivel em http://periodicos.uem.br/ojs/index.php/ActaSciEduc/article/view/20988/pdf 54
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FLUXOGRAMA 4 - BUSCA DE DADOS NA BASE DE DADOS DA CAPES COM OS DESCRITORES
MODA E EDUCACAO

1% Etapa
Busca de dados na base CAPES com os descritores: Moda e educagao
TOTAL: 624
2° Etapa 3® Etapa
Filtros:
. Excluséo pelo titulo: 31
*  Artigos TOTAL:4
* Ano de publicagado 2014 ate . Exclusio pelo resumo:2
S ) TOTAL:2
*  Topico. Educacdo »  Exclusao por repetir o artigo-1
Eliminado 589 TOTAL: 1

FONTE: A autora (2019).

FLUXOGRAMA 5 - ARTIGO SELECIONADO NA BASE DE DADOS CAPES
==== =
| Artigo selecionado

| | As roupas e 0s géneros. as estampas de brinquedos e de brincadeiras”

de lvana Guilherme Simili e Renata Frangui

FONTE: A autora (2019).

Na continuidade da pesquisa, ainda no banco de dados da CAPES, mas agora
com os descritores “vestuario” and “educagéao”, totalizou-se em 530 artigos. Na etapa
seguinte aplicou os filtros: Artigos; ano de publicagdo 2014 a 2019; tépico educacéo,
eliminando 527 e restando trés. Na etapa seguinte foi realizada a exclusdo de um
artigo pelo titulo e um pelo resumo, segundo os critérios estabelecidos na pesquisa.
Porém o artigo que restou foi eliminado por repetir-se na busca anterior.
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FLUXOGRAMA 6 - BUSCA DE DADOS NA BASE CAPES COM OS DESCRITORES VESTUARIO E

EDUCACAO
1° Etapa
Busca de dados na base CAPES com os descritores: vestuario e educagio
TOTAL: 530
2° Etapa 3° Etapa
Filtros: + Excluséo pelo titulo: 1
. TOTAL:2
*  Artigos : o - *  Excluséo pelo resumoi
* Ano de publicacdo:2014 até TOTAL 1
291_9 o »  [Exclusdo por repetir o
= Topico: Educacé&o artigo- 1
Eliminado 527 Tt:JTAL:O

FONTE: A autora (2019).

Levando em consideracéao estes dados, pode-se deduzir que as investigacoes
académicas sobre a Moda no Ensino de arte ainda sao poucas no ambito educacional,
partindo-se para uma delimitacado de teses e dissertacoes.

Ainda no banco de dados da CAPES, foram usados os descritores “Moda and
educacao”, totalizando 354 dissertagdes e teses. Na segunda etapa foi aplicado os
filtros: area de conhecimento educacéao e ano de publicagdo 2014 a 2019, eliminando
315 e restando 39. Na terceira etapa, foi realizada uma selecao dos titulos, excluindo
26, que nao tinham relacdo com o objeto de estudo, restando 13. Na quarta etapa foi
realizada uma selec¢ao por resumos das pesquisas partindo do critério de aproximagao
dos objetivos propostos por esta pesquisa, excluindo 6 e restando sete, sendo seis

dissertacdes e uma tese.
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FLUXOGRAMA 7 - DISSERTACOES E TESES NO BANCO DE DADOS DA CAPES COM 0S
DESCRITORES MODA E EDUCAGAO

Banco de dados CAPES

i FILTROS:

Area de conhecimento: educac&o
DESCRITORES: Publicacéo: 2014 até 2019
Moda AND educac&o E TOTAL:39
TOTAL 354 Excluséo pelo titulo: 26
(Dissertagoes e Teses) TOTAL: 13

Excluséo pelo resumo:6

FONTE: A autora (2019).

O préximo passo foi o levantamento de dados no portal da LILACS, usando
0s mesmos descritores e filtros das buscas anteriores, porém o resultado foi 0 (zero),
constatando-se que sao poucos os estudos que relacionam o ensino da linguagem da

moda com o Ensino de Arte.

FLUXOGRAMA 8 - BUSCA DE DADOS NA BASE LILACS COM OS DESCRITORES MODA E

EDUCACAO
1° Etapa
Busca de dados na base LILACS com os descritores: Moda e educacéo
TOTAL: 27
2° Etapa
Filtros: 30 Etaga
«  Artigos »  Excluséa I
«  Ano de publicacio 2014 até 2019 - e
* Topico: Educacéio/ Imagem corporall TOTALD
Estudantes
Eliminado:25
TOTAL:2

FONTE: A autora (2019).
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FLUXOGRAMA 9 - BUSCA NA BASE DE DADOS LILACS COM OS DESCRITORES VESTUARIO E

EDUCACAO

1° Etapa
TOTAL: 15

Busca de dados na base LILACS com os descritores: vestuario e educacio

4

=Artigos

2" Etapa
Filtros:

*Ano de publicacio: 2014 ate 2019
*Topico: Educacéo
Eliminado:10

TOTALS

=

FONTE: A autora (2019).

3" Etapa

Excluséao pelo fitulo: 5

TOTAL:O

Os resultados encontrados ao final desse levantamento passam a ser de

apenas trés artigos, seis dissertacdes e uma tese. Para analise, foram escolhidos os

trés artigos e trés das sete pesquisas (seis dissertagdes e uma tese). Como critério

de selegao, optou-se por pesquisas que estavam ligadas diretamente com a instituigéo

escolar, sendo as trés dissertagdes. A lista de artigos e dissertagcdes se encontra nos

quadros abaixo:

QUADRO 1 - RESULTADO DE ARTIGOS NO BANCO DE DADOS DA SCIELO, CAPES E LILACS

ARTIGOS
Banco de dados Descritores Total Filtros , Exclusao por Resultados
titulos e resumos
Moda and 33 19 17 2
) educacao
SciELO v —
estuar~|o and 15 14 1 0
educacéao
Moda and 624 589 33 1
educacao
CAPES v —
estuar~|o and 530 507 3 0
educacao
Moda and 27 25 2 0
educacéao
LILACS Vestuar 4
estuario an 15 10 5 0
educacao

RESULTADOS: 3

FONTE: A autora (2019).
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QUADRO 2 - DISSERTACOES LIGADAS DIRETAMENTE COM A INSTITUICAO ESCOLAR

DISSERTAGOES
TITULO AUTOR INSTITUICAO DEFESA PALAVRAS-CHAVE
~ Universidade
Representacgdes Estadual
sociais de género ) . .
: Paulista Julio de Moda; Sexualidade;
P e o oo | Prancisiath Mesquita Filho, | 4/09/0015 | SENerO;
grup X Faculdade de Representacoes
de estudantes do Pereira. Ciéncias 6 sociais
ensino Letras (Campus
fundamental I1. de Araraquara)
Moo senite [Sa, | nversicage enidacel vesuar
) Samanta Luterana do 16/05/2014 | . S .
jovens escolares : . juventude; escola;

N Demetrio da. Brasil .
contemporaneos estudos culturais.
Estudantes “boa
pinta”: Instituto Federal
problematizagdes SILVA Suelen de Educ. Ciénc. Estudos Culturais,
sobre o uso de Teixeir’a da e Tecn. Sul-Rio- 20/03/2017 | uniformes escolares,
uniformes na rede ’ Grandense regulacao, género.
municipal de (Pelotas)
ensino de Pelotas.

FONTE: A autora (2019).

Para auxilio desta pesquisa, optou-se em uma analise dos trés artigos
selecionados: “Ensino da Arte e Desenvolvimento da Leitura Visual: Uso da
Estamparia Téxtil no Ensino Médio” de Aymé Okasaki e Antonio Takao Kanamaru; “A
Beleza das Meninas nas Dicas da Barbie” de Ivana Guilherme Simili e Michely
Calciolari de Souza e “As Roupas e os Géneros: as Estampas de Brinquedos e de
Brincadeiras” de Ivana Guilherme Simili e Renata Franqui.

No estudo de Okasaki e Kanamaru, os autores fazem um levantamento de
dados e reflexdes a partir de questdes sobre o Ensino de Arte no ensino médio técnico,
a partir da linguagem da moda, porém atribuindo um destaque especial para a leitura
de imagens com estampas téxteis. A justificativa do estudo aponta para a necessidade
de refletir acerca de uma abordagem metodoldgica que venha ao encontro das reais
necessidades da escola na atualidade. Conduz uma discussao pautada na
abordagem triangular, proposta por Ana Mae Barbosa, que durante muito tempo foi a
principal tendéncia pedagdgica utilizada no Brasil, por apontar um ensino que trata de
diferentes narrativas num viés que propde, segundo Hernandez (2007), o ensino de
toda cultura visual, ndo restringindo apenas a arte, que por muito tempo foi de acesso
da elite. Para dar conta desse processo, os autores analisaram e fizeram leitura de

cinco estampas téxteis de criadores, épocas e estilos diferentes. Essas leituras foram
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estudadas e classificadas em cinco estagios de compreenséo estética proposta pela
psicologa Abigail Housen (2011), do Museum of Modern Art (MoMA). Segundo os
resultados do estudo de Okasaki e Kanamaru, existe uma necessidade de investir- se
em uma metodologia pedagdgica, em arte pautada no ensino da real compreensao

da linguagem visual possibilitando assim, ao aluno, tornar-se critico desse processo.

A alfabetizacdo pedagodgica para a leitura e compreensio real de uma
linguagem visual na estamparia téxtil permite considerar, em termos mais
amplos, o papel conscientizador de sua identidade, devido a necessidade de
posicionamento critico e autbnomo em discussdo democratica, isto €, como
sujeito critico, aspecto fundamental para a cidadania (OKASAKI;
KANAMARU, p. 21, 2018).

Nesse contexto, a pesquisa aponta elementos do processo de ensino-
aprendizagem positivos nos alunos com a abordagem da moda, parte da cultura visual
no Ensino de Arte e também aspectos didaticos que possam contribuir na pratica
profissional de outros docentes e, além disso, contribuir para a construcao critica do
conhecimento perante as diferentes formas de visualidades que estdo em torno dos
adolescentes.

Os estudos de Simili e Souza analisam, a partir das dicas de beleza da boneca
Barbie, padroes de beleza e moda que interferem na constru¢ao da identidade das
meninas no periodo da infancia. Ja no artigo de Ivana Guilherme Simili e Renata
Franqui, buscam discutir por meio de sua pesquisa as representagdes de género das
criancas pelo viés da moda, com mensagens que emblematizam representagcdes de

meninos e meninas nas roupas.
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Intervengao

Autor / Ano Titulo Objetivo Amostra Instrumento Resultados
. ) Constatou-se que ha
. Analisaram e fizeram . .
Estudar e analisar a Lo . . necessidade, no Ensino de
. 48 individuos uma leitura de cinco
. aprendizagem de . . Arte, de uma abordagem
Ensino da Arte e . . (alunos do ensino estampas téxteis g~ PG
. . estamparia através dos g : e ; pedagogica da experiéncia
Okasaki, A.; desenvolvimento da . - médio, universitarios, | diferentes, que foram L ) ~
: . ) estagios de compreensao : o . Questionario da leitura e compreenséo
Kanamaru, T.A. | leitura visual: uso Iy artistas, professores classificadas em cinco ; ; -
A estetica proposta por N . online plena da linguagem visual
2018 da estamparia téxtil - e profissionais, todos | estagios de . .
. . Housen, na matéria de . " também na estamparia
no ensino médio. . g no campo de artes e compreensao estética A
Arte, no ensino médio de . téxtil.
- moda. proposta por Abigail
uma escola técnica.
Housen.
O mercado de bens e
- produtos para meninas
Entender as conexdes ; "
. . instauram praticas de
entre a moda infantil e a
~ . embelezamento que
educacgao, por meio da ) .
e influenciam e fazem
abordagem dos papéis . -
circular nogdes de beleza e
- . desempenhados pela " L
Simili, G. A;; . ~ Andlise do de feminilidade que
A beleza das midia na produgao das e .
Souza, C. M. . . o livro: Dicas de | reforgam esteredtipos de
meninas nas dicas subjetividades das %
2015 . . ; beleza da feminino. Com essas
da Barbie. criangas, em particular das -
. Barbie mudancas nos
meninas, para 0 consumo
. e comportamentos das
de padrdes estéticos que )
LA ~ meninas, emergem novos
significam a nogao de . .
estilos de vida e a escola
beleza.
passa a ser um dos palcos
de disputa entre as
garotas.
Afirma que os brinquedos
Mostrar como as formas, ) .
e as brincadeiras
as cores e as texturas
. apresentadas pelas roupas
P usadas na estamparia de .
Simili, Ivana As roupas e os . : . contribuem para a
. . N . brinquedos e brincadeiras = =
Guilherme; géneros: as . produgao e reprodugao de
. nas camisetas e nos !
Franqui, estampas de . imagens e de
. moletons de criangas ~
Renata. brinquedos e de - representacdes que
. ) daquele segmento etario :
2015 brincadeiras emblematizam as

constroem representagoes
para as masculinidades e
feminilidades.

concepgdes de género
para o masculino e para o
feminino.

FONTE: A autora (2019).
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Na sequéncia foram investigadas as dissertacdes em sua totalidade,
buscando aprofundar o que tem sido dito e investigado a respeito da linguagem da
moda no ambito escolar e também o que se discute a respeito da influéncia dessas
representagdes na vida das criangas, adolescentes e jovens.

A dissertagao “Representagdes Sociais de Género pela Linguagem de Moda
em um Grupo de Estudantes do Ensino Fundamental II”, de Francisleth Pereira Battisti
(2017) parte de uma problematica que busca identificar de que forma a moda
influencia as representagdes sociais de género dos adolescentes e que se aproxima
dos objetivos propostos nesta dissertagcdo quando analisa o vestir de cada individuo
como um discurso visual, dentro de um espaco social, possibilitando ao adolescente
tornar visivel as suas subjetividades. A autora constroi uma discussdo do papel da
moda na vida dos adolescentes e fomenta a necessidade de alunos mais cientes das
influéncias e representagdes que o mundo imagético provoca pelo viés da moda,
dando énfase ao género como categoria de analise ao longo da pesquisa contribuindo
para a compreensao da relagdo sexualidade/moda/educacao escolar. Para abordar
um debate sobre o conceito de moda, dentro de um viés sociologico, os autores
abordados foram Lipovetsky (2009), Bourdieu (2007) e Simmel (2019).

[...] @ moda esta no centro dos fendmenos estéticos do século XXI, como a
responsavel pela expressdo do homem, a expressédo nascida do intimo e
exposta no corpo, tendo a roupa como instrumento da sua linguagem. O
corpo é a referéncia para essa linguagem, pois ele vai portar os simbolos de
comunicagdo que construirdo a sua visibilidade e identificacdo (BATTISTI,
2017, p. 20-21).

A segunda dissertagdo analisada € de autoria de Suélen Teixeira da Silva
(2017) e tem como titulo “Estudantes ‘Boa Pinta’: Problematizagcbes sobre o Uso de
Uniformes na Rede Municipal de Ensino de Pelotas”. O objetivo principal da autora €,
a partir de estudos culturais pés-estruturalistas articulados ao campo da educacao,
“‘compreender como o Manual do Uniforme Escolar do Projeto Boa Pinta-Uniforme
Escolar participa da producédo de sentidos sobre as vestimentas para ir a escola na
Rede Municipal de Ensino da cidade de Pelotas.” (SILVA, 2017). Nesse sentido, a
dissertagcdo, em um primeiro momento, parece se distanciar do tema delimitado.
Porém, ao nos deter na sua totalidade, percebemos ser muito interessante a
estruturacdo e as amarras que a autora fez para entender como o uniforme se

constituiu em uma forma de marcar a identidade de grupos, refletindo algumas
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imposi¢des que, de forma discreta, buscam produzir regulagéo social sobre o corpo

que veste o uniforme.

Por esse motivo, o uso de uniformes escolares pode ser pensado como uma
estratégia biopolitica que administra a vida das pessoas, visando a seguranga
€ o controle social, cujo objeto do poder ndo é um individuo isolado, mas toda
uma populagdo. Uma agao politica que pode, inclusive, ir além dos muros das
escolas [...]. Entre os pontos que precisam ser abordados para pensar como
o Manual do Uniforme faz aparecer elementos de regulagéo relacionados ao
projeto ‘Boa Pinta’ dizem respeito a compreenséo de que o uso de uniformes
escolares tem sido associado com a busca de evitar que exista diferenciagao
dos(as) estudantes relativamente a roupa que usam, ao estimulo aos habitos
relacionados com a higiene e a promog¢ao da segurancga de escolares. Esses
pontos, de alguma forma, conectam-se a um regime de aparéncias que regula
a conduta dos sujeitos (SILVA, 2017, p. 68).

A pesquisa também contribuiu também ao trazer reflexdes sobre a ética na
pesquisa, que a todo momento enfatiza que “esta perspectiva ndo busca descobrir a
verdade, como se ela estivesse escondida, oculta, a espera de ser desvendada, mas
sim entender o que e como algo esta sendo discursivamente produzido.” (SILVA,
2017, p. 47). A analise desta pesquisa colaborou com a reflexdo de elementos
importantes na pratica profissional enquanto pesquisadora, além de refletir o caminho
da pesquisa com criangas e adolescentes, grupo pertencente a minha pesquisa, que
sera sempre marcado pelo inesperado que advém da alteridade que caracteriza a
categoria geracional da infancia e da adolescéncia. Mas sera no respeito que se
assegura e na relagdo que se estabelece com esse inesperado que reside o maior
contributo que o investigador pode dar para a construgdo de conhecimento,
eticamente sustentado nos direitos da crianga e do adolescente.

A terceira dissertacao analisada é de Samanta Demétrio Silva (2014) e tem
como titulo “Modos de Vestir-se e Identidades de Jovens Escolares Contemporaneos”
e teve objetivo analisar, interpretar e discutir os significados do vestuario entremeados
com as identidades constituidas e expressas nos modos como meninos € meninas
compdem seus trajes e circulam no interior das escolas. Os autores listados que
trazem uma discussdo no campo da moda sao: Eco (1989), Calanca (2008) e
Svendsen (2010). Nesse sentido, a dissertacao faz conexdes com a cultura do corpo
que a autora intitula como “corpos espetaculos”, que produzem sentidos e significados
difundidos e influenciados pela midia e que segundo Silvia (2014, p. 44) “fazem do
corpo e de suas idealizagdes, objeto de consumo, assim como a roupa e 0s objetos

que o cobre.” Contudo, € interessante também notar a abordagem que a autora traz
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para os modos de vestir que circulam no espago escolar, pautadas em modelos

estabelecidos pela sociedade de consumo que propaga o modo de ser.

Os jovens escolares pesquisados neste estudo transitam por varios grupos
de pertencimento, suas roupas codificadas mostram inumeros significados
quanto as suas identidades. Eles demonstram a partir dos modos de vestir-
se as expressoes de ‘si’, modos de ser e pertencer a determinados grupos
elou ‘tribos’. Sado jovens pautados pela logica da midia e do consumo
atravessados por fluxos peculiares a condig¢ao cultural péds-moderna (SILVA,
2014, p. 53).

Desse modo, a respectiva revisao sistematica buscou identificar pesquisas
realizadas nos ultimos cinco anos, sobre a linguagem da moda no Ensino de Arte, a
fim de analisar o ensino por meio da cultura visual, os aspectos metodoldgicos e os
principais resultados.

Destaca-se que as pesquisas analisadas, com excecdo da pesquisa de
Okasaki e Kanamaru (2018), apontam reflexdes acerca da vestimenta, vista como
uma forma de expressao sob a influéncia do meio social, que viabiliza dialogar entre
pessoas, como corrobora Barthes (1979), em “O Sistema da Moda”, aporte teorico
desta pesquisa. No entanto, todas essas pesquisas propdéem um discurso visual em
que as imagens conduzem os sujeitos a analise critica perante a onipresencga das
visualidades que rodeiam os sujeitos, ressaltando seus impactos na formacao de
identidades e subijetividades.

Pode-se observar também que na metodologia para a coleta e analise de dados
de todas as pesquisas utilizou-se das proposi¢des da cultura visual, que considera a
influéncia das imagens nos pensamentos e agdes dos sujeitos. Analisou-se também
que as investigacdes académicas sobre a moda no Ensino de Arte ainda séo poucas
no ambito educacional, possibilitando o desafio em pensar o ensino da cultura visual
em arte, que possui caracteristicas especificas e, embora possa ser analisada de
diferentes angulos, fica evidente a possibilidade de ser explorada.
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3 COSTURANDO A METODOLOGIA

Neste capitulo discorremos sobre o caminho investigativo adotado nesta
pesquisa. Para isso, foi realizada uma revisdo acerca da pesquisa qualitativa e a sua
importancia para a educacdo. Também foi tracado o perfil dos participantes e da
escola, no qual essa pesquisa foi feita, bem como, quais foram os meios para a
construgcao da coleta de dados e a sua analise.

A presente pesquisa possui carater qualitativo pois n&o pretende enumerar ou
medir dados, tendo mais interesse pelo processo do que apenas pelos resultados
(BOGDAN; BIKLEN, 1999). As analises aqui realizadas sdo baseadas em dados
descritivos obtidos em contato direto do pesquisador com a situagao estudada, sendo
analisados no seu todo, respeitando-se a forma em que foram registrados. O ambiente
da escola é a fonte direta dos dados, tendo a pesquisadora como instrumento
principal, levando-se em consideragao os locais que precisam ser entendidos no
contexto da sua historia, ou seja, o significado € de importancia vital da pesquisa

qualitativa.

Os investigadores qualitativos frequentam os locais de estudo porque se
preocupam com o contexto. Entendem que as agdes podem ser melhor
compreendidas quando s&o observadas no seu ambiente habitual de
ocorréncia. Os locais tém de ser entendidos no contexto da histéria das
instituicoes a que pertencem. Quando os dados em causa s&o produzidos por
sujeitos, como no caso de registos oficiais, os investigadores querem saber
como e em que circunstancias é que eles foram elaborados (BOGDAN;
BIKLEN, 1999, p. 48).

A pesquisa se caracteriza ainda como uma intervengao pedagogica, que para
Damiani et al. (2012) envolve o planejamento e a implementagéao de interferéncias que
tragam mudangas ou inovagdes, sendo que as mesmas sao destinadas a produzir
avangos nos processos de aprendizagem dos sujeitos que delas participam e
posteriormente é realizada a avaliagao dos efeitos dessas interferéncias.

Parte-se do pressuposto de que as intervengdes em educagao, em especial
as relacionadas ao processo de ensino/aprendizagem, apresentam potencial
para, simultaneamente, propor novas praticas pedagdgicas (ou aprimorar as
ja existentes), produzindo conhecimento teérico nelas baseado (DAMIANI et
al., 2012, p. 2).
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Zeichner (1993) também enfatiza a importancia das investigacdes realizadas
por docentes acerca de suas praticas, por serem potencialmente produtoras de
conhecimento e de transformacao social. De acordo com esse autor, o conhecimento
produzido nesse contexto pode influenciar positivamente os pares no ambiente de
trabalho e ainda fornecerem subsidios para formacdes de professores e politicas
publicas para a educacao. O professor como profissional reflexivo, proposto por
Zeichner, aprende com suas praticas e experiéncias e assim pode torna-las melhores.
Para isso, insiste na necessidade da formagdo de educadores que a sociedade
precisa e que possam colaborar de forma efetiva no desenvolvimento de uma
educacao critica e de qualidade para todos, capaz de propor mudancas, tanto
institucional como socialmente. Além disso, menciona de forma segura que existe uma
separagao entre teoria e pratica que tem de ser ultrapassada: as teorias existem
exclusivamente nas universidades e a pratica existe apenas nas escolas, 0 que nao
favorece acao reflexiva. “O problema é colocado como uma mera transferéncia ou
aplicacao de teorias da universidade para a pratica de sala de aula.” (ZEICHNER,
1995).

Partindo desse pressuposto, o que Zeichner sugere € aproximar e criar lagos
entre as escolas e as universidades, um modelo que reconhega a experiéncia e o
conhecimento que existe nas escolas e ndo pautado no modelo tradicional, centrado
na universidade, o qual pressupde que € la que o professor encontra o conhecimento
de que precisa para depois aplicar nas escolas. Nesse processo, o professor € peca-

chave na pesquisa em educacao.

[...] isso significa que o processo de compreensdo e de melhoria de seu
proprio ensino deve comecar da reflexao sobre sua prépria experiéncia e que
o tipo de saber advindo unicamente da experiéncia de outras pessoas é
insuficiente (ZEICHNER, 2008, p. 539).

Nesse contexto, segundo o autor, os professores devem assumir um papel
ativo nas reformas escolares, por meio da pesquisa, nao deixando apenas para que
outros, de fora do ambiente escolar pensem esta educacéo (ZEICHNER, 2008). E
possivel, na pratica, que o professor use de sua criatividade e conhecimento por meio
de suas experiéncias para intervir em situagdes fazendo uso de materiais e estratégias
de ensino que |Ihe paregam mais apropriados. Com uma preocupacao tanto na

formacgao inicial como na continuada, o autor tem convicgdo de que a formagao
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reflexiva de professores desencadeia uma melhoria da qualidade de ensino e de
praticas educativas que contribuem para um ensino de qualidade.

Nesse sentido, a respectiva pesquisa tem como enfoque a compreensao e
analise das contribuigdes proporcionadas pela realizagdo de uma sequéncia
pedagogica, ou seja, uma intervengdo pedagdgica nas aulas de arte, que propde
abordar uma reflexdo sobre: como organizar uma pratica docente por meio da
linguagem da moda que busque o desenvolvimento do senso critico perante as

visualidades?

3.1 CARACTERIZACAO DO CAMPO DE PESQUISA

Essa investigacdo foi realizada com uma turma de 9° ano do ensino
fundamental, de uma escola no municipio de Campo Largo (Parana), totalizando 35
alunos para a analise da pesquisa. No entanto, como neste periodo a pesquisadora
era professora de arte das quatro turmas de 9° ano da escola e o conteudo a ser
desenvolvido na sequéncia didatica contemplava os objetivos especificos da disciplina
para as respectivas turmas, optou-se em aplicar a sequéncia didatica para as quatro
turmas, totalizando assim 140 alunos, mas para fins de analise foram considerados
os 35 alunos de uma unica turma. A escola atendeu, no ano de 2019,
aproximadamente 969 estudantes, nos periodos da manha3, tarde e noite, sendo 612
alunos dos anos finais do ensino fundamental e 357 alunos do ensino médio.

A escola possui sede propria, localizada no centro do municipio, com um
prédio em uma area de 6.600m?. A infraestrutura divide-se em: 16 salas de aula de
alvenaria padrao, 1 sala de madeira de recursos multifuncionais, 1 sala de madeira
para arte, 3 banheiros (1 feminino, 1 masculino e 1 adaptado), 1 area para refei¢ao, 1
cozinha, 2 salas para guardar materiais de limpeza, 1 biblioteca, 1 sala para os
professores, 1 sala de arquivos inativo, 2 banheiros para professores, 1 laboratério de
Fisica, Quimica e Biologia, 1 laboratério de Informatica, 1 sala de direcao, 2 salas para
pedagogas, 1 secretaria, 1 sala para mecanografia, 1 sala de depdsito, 1 quadra
esportiva com sala para guardar materiais esportivos, 1 horta e jardim.

De acordo com as informagdes do Projeto Politico Pedagdgico da escola, ela
atende alunos das proximidades, assim como de bairros distantes também. A
distancia dos bairros onde est&o situadas as residéncias dos alunos chega a ser de

500 m a até mais de 10 km de distancia em alguns casos. Os dados levantados para
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construcdo do perfil da comunidade escolar foram coletados através da aplicagéo de
questionario as familias e a maioria dos estudantes avaliam a escola como excelente
ou otimo. Foram citadas sugestbes de melhorias relacionadas principalmente a
infraestrutura, alimentagcdo, seguranca, tecnologias, metodologias de ensino,
biblioteca e atividades extraclasse.

No ano de 2019, a escola contou com o seguinte quadro de profissionais: 1
diretor, 1 diretora auxiliar, 5 pedagogas, 51 professores, 8 técnicos administrativos e
14 auxiliares operacionais. Existe também a presenca de instancias colegiadas que
sdo organizagdes compostas por representantes da comunidade escolar e local. Elas
tém por finalidade contribuir com a gestdo democratica no ensino, ou seja, fazer com
que sejam pensadas e decididas coletivamente as propostas de carater educacional.
Sao instancias colegiadas: a APMF (Associacado de Pais, Mestres e Funcionarios), o

Conselho Escolar e o Grémio Estudantil.

3.2 PARTICIPANTES DA PESQUISA

A sequéncia pedagdgica da pesquisa foi aplicada para quatro turmas do 9°
ano, sendo duas no periodo da manha e duas no periodo da tarde, totalizando 140
alunos. No entanto, os participantes selecionados para analise de dados foram 35
alunos de ambos os sexos, devidamente matriculados em uma turma do 9° ano do
periodo da tarde do ensino fundamental e com faixa etaria entre 13 e 16 anos. Foi
realizada uma apresentagdo do projeto para os estudantes da referida turma
convidando-os a participar da pesquisa. Todos os estudantes que manifestaram
desejo de participar apresentaram posteriormente o TCLE (Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido) pelos pais e responsaveis e o TALE (Termo de Assentimento
Livre e Esclarecido pelo préprio adolescente, totalizando 140 TCLE e 140 TALE,
devidamente preenchidos e assinados.

Os conteudos previstos na sequéncia didatica fazem parte do curriculo das
escolas estaduais do Estado do Parana e contemplam essa etapa “tendo em vista o
carater criativo da arte, a énfase é na arte como ideologia e fator de transformacgéao
social.” (PARANA, 2008, p. 88). Todos os alunos participaram de todos os encontros
e de todas as atividades. Outro fator para a escolha do campo de pesquisa e dos
participantes foi o vinculo profissional da pesquisadora com a respectiva instituicio,

sendo professora de arte da escola.
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3.3 CONSTRUGCAO DA COLETA DE DADOS

A producgao dos dados aconteceu com a utilizagao de recursos variados para
possibilitar diferentes instrumentos para a analise. Com a intengdo de minimizar os
possiveis desconfortos, destacou-se que as atividades faziam parte do planejamento
regular das aulas e, portanto, ndo foi algo externo, imposto. Desse modo, os alunos
nao sentiram constrangimento em realizar as propostas, tendo a liberdade de expor
suas escolhas e opinides, nao havendo imposi¢des. Assim, os instrumentos utilizados
para a producéo de dados nesta pesquisa sao:

a) Questionarios:

O questionario, segundo Gil, pode ser definido como:

[...] a técnica de investigagdo composta por um numero mais ou menos
elevado de questdes apresentadas por escrito as pessoas, tendo por objetivo
o conhecimento de opinides, crengas, sentimentos, interesses, expectativas,
situagdes vivenciadas, etc. (GIL, 1999, p. 128).

A construgdo do questionario (Apéndices 1 e 2) consistiu em traduzir os
objetivos da pesquisa em perguntas claras e objetivas, sendo algumas fechadas (onde
o aluno escolheu sua resposta entre duas opgdes) e outras abertas, que permitiu ao
aluno responder livremente, usando linguagem propria e suas opinides.

b) Intervencao pedagdgica:

A tematica da sequéncia de atividades a ser utilizada como intervencao
pedagogica durante a pesquisa, foi “Cultura Visual: Linguagem da Moda por Meio de
uma Abordagem Critica.” Para a sua elaboragao, foram analisados os documentos
que fundamentam a disciplina de arte no estado do Parana referentes ao trabalho na
disciplina de Arte com a linguagem visual, metodologias e objetivos propostos. Os
conteudos abordados foram: a moda como linguagem, parte da cultura visual, leitura
critica da moda e producéao de trabalhos visando a atuacédo do aluno em sua realidade
singular e social. Segundo as Diretrizes Curriculares Estaduais (DCEs) de Arte
(PARANA, 2008, p. 93), as expectativas de aprendizagem para o 9° ano (turma
correspondente aos participantes da pesquisa) deve ser “Compreensao da dimensao
das Artes Visuais enquanto fator de transformacao social [e] producdo de trabalhos,

visando atuagao do sujeito em sua realidade singular e social.”



81

Assim, a duragao da intervencéo foi de 12 encontros de 50 minutos, que foram
planejados de antemdo, devido a exigéncia em apresentar detalhamento dos
encontros, para o Comité de Etica e Pesquisa, do Setor de Ciéncias da Saude, da
Universidade Federal do Parana e para o Comité de Etica e Pesquisa do Centro
Universitario de Maringa (UNICESUMAR, responsavel pela aplicacdo da pesquisa nas
escolas mantidas pela Secretaria de Educacdo do estado do Parana. O primeiro
encontro destinou-se a contextualizacdo do tema a ser abordado com os alunos, a
aplicagdo de um questionario e a constru¢do de um mapa coletivo com a palavra
moda, proposta pela professora pesquisadora. No segundo e terceiro encontro, os
alunos participaram de varios momentos de dialogos sobre os seus conhecimentos
prévios e sobre a presenga da moda em suas vidas, das influéncias dela em seus
comportamentos, além dos padrbes de beleza impostos pela sociedade. O quarto e
quinto encontro deram continuidade aos dialogos sobre a moda como linguagem e
arte, além dos alunos envolverem-se em pesquisas sobre recortes da historia da
moda.

No sétimo e oitavo encontro os alunos conversaram com uma designer de
moda, além de analisar imagens da moda, por meio do trabalho de Zuzu Angel. Do
nono ao décimo primeiro encontro, foi 0 momento dos alunos se reconhecerem como
sujeitos criadores no processo de produgédo de uma colegcédo de camisetas. Finalizando
a sequéncia didatica, no ultimo encontro, realizou-se um desfile das pecas produzidas
e a aplicacao do questionario final.

Cabe ressaltar que no decorrer de sua aplicacdo, com uma avaliagao
constante de cada encontro, sentiu-se a necessidade de pequenos ajustes, levando
em consideracao as prioridades dos estudantes atreladas aos objetivos da pesquisa.
O quarto e quinto encontro, que explorava a estamparia, no planejamento inicial,
foram substituidos por encontros que deram continuidade aos dialogos sobre a moda

como linguagem e arte, além de pesquisas sobre recortes da historia da moda.

Nao se construir a partir de certezas de quem sabe, mas a partir da inquietude
de quem tem e reconhece seu desejo de saber e de conhecer. Ndo é um
caminho que se percorre sem saber de onde se parte e aonde se pode
chegar. O docente, o grupo, tem um mapa de partida que orienta sua
indagacao. Entretanto, como todos os mapas, as distancias percorridas, as
paradas, as saidas, os retrocessos, ndo estao predeterminados, dependem
das decisdes e da experiéncia dos viajantes (HERNANDEZ, 2007, p. 95).
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S&o esses ajustes e mudancgas que estao ligados ao ato de refletir acerca das
melhores maneiras de realizar algo, objetivando alcangar determinadas metas pre-
estabelecidas na pesquisa, que se tornam necessarias pequenas mudangas, se 0
interesse € uma educacéo significativa para os estudantes.

A proposta foi implementada pela professora/pesquisadora efetiva da turma
investigada e contemplou o desenvolvimento dos conteudos por meio de diferentes
linguagens como: linguagem visual, audiovisual e aulas expositivas.

c) Observacao dos estudantes ao longo dessas aulas:

Utilizou-se o registro escrito, pela pesquisadora, do comportamento dos
estudantes, dos comentarios orais, de suas expressodes faciais e corporais.

d) Registro das aulas em fotografia, audio e video:

Realizou-se filmagens, gravacdes de audio e fotografias dessas aulas para
complementacgao dos registros escritos.

Em varios encontros, os estudantes eram incentivados pela pesquisadora a
conversarem sobre o tema proposto, para que os estudantes expressassem seus
pensamentos e sentimentos em uma sessado de conversacgao, que foi gravada em
alguns momentos em audio e outros em filmagem, cujos os dados foram analisados,
constituindo as narrativas dos adolescentes.

Outro meio utilizado para registrar os encontros foi a fotografia, que segundo
Bogdan e Biklen (1999), deve “se tornar invisivel”, ou seja, de tal forma em que os
pesquisados prossigam suas atividades normalmente. Assim, as fotografias foram
obtidas sem interromper as atividades que estavam sendo realizadas pelos alunos.

e) Coleta de materiais produzidos pelos estudantes:

Ao longo da implementacao da sequéncia didatica, os estudantes produziram
registros como textos, imagens e produgdes de vestuarios, os quais foram analisados.

O acesso a todos os materiais utilizados para analise nesta pesquisa esta
restrito a equipe de pesquisadores e seguirdo as normas estabelecidas na Resolugao
n. 466, de 12 de dezembro de 2012, do Conselho Nacional de Saude (BRASIL, 2012)
atendendo os critérios estabelecidos no Comité de Etica, tais como anélise critica de
riscos e beneficios.

Esta pesquisa encontra-se aprovada pelo Comité de Etica e Pesquisa, do
Setor de Ciéncias da Saude, da Universidade Federal do Parana e pelo Comité de
Etica e Pesquisa do Centro Universitario de Maringad (UNICESUMAR).
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4 TIRANDO A PROVA DA ROUPA

Neste capitulo, apresentamos as analises e interpretacbes dos dados da
pesquisa com os estudantes, de forma a relacionar os assuntos abordados nos
capitulos anteriores com a realidade e vivéncia dos estudantes, tendo como objetivo
responder ao problema apontado no inicio da pesquisa: quais foram os sentidos e
significados que a compreensao critica da cultura visual baseada na apreensao da
linguagem da moda nas aulas de arte despertou nos estudantes?

Optamos por procedimentos que adotam uma abordagem qualitativa,
apoiados em Ludke e André (2008), além de abordar a realidade dos adolescentes
como fonte de dados para o objeto estudado. Para analise, serdo utilizados os
elementos da cultura visual que consideram as imagens como fonte a ser investigada,
apoiando-se no conhecimento critico presente na compreensdo sobre moda dos

sujeitos participantes. Segundo Hernandez (2007, p. 71):

O proposito da compreensao critica e performativa da cultura visual é
procurar nao destruir o prazer que os estudantes manifestam, mas ‘explora-
lo para encontrar novas e diferentes formas de desfrute’, oferecendo aos
alunos possibilidades para outras leituras e produgdes de ‘textos’, de imagens
e de artefatos. No que se refere a isto, ndo se deve esquecer que eles podem
apresentar sempre posicionamentos diferentes dos que gostariamos que
apresentassem, que essas diferengas constituem também uma oportunidade
para o debate na sala de aula e para que venham a assumir posicionamentos
diferentes dos que apresentaram inicialmente.

Desta maneira, a analise e interpretacao dos dados levara em consideragcao
a critica a imagem e um olhar desnaturalizado perante as imagens para a construgao
de novas narrativas.

Para que o trabalho com os dados também assegure resultados sélidos, faz-

se necessario a organizagao dos mesmos.

A tarefa de analise implica, num primeiro momento, a organizagao de todo
material, dividindo-o em partes, relacionando essas partes e procurando
identificar nele tendéncias e padrbes relevantes. Num segundo momento
essas tendéncias e padrbes sao reavaliados, buscando relagbes e
interferéncias num nivel de abstracdo mais elevado (LUDKE; ANDRE, 2008,
p. 53).

Sendo assim, decidimos organizar a analise dos dados em duas partes, sendo
a primeira: “Leitura de imagens e as vozes dos adolescentes”, na qual procuramos

propor dialogos dedicados as vozes dos estudantes pesquisados, sobre as
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manifestacbes dos mesmos colhidas em questionarios, depoimentos, conversas e
textos, tendo como ponto de partida o espago escolar e os adolescentes que nele
encontram-se mergulhados e envolvidos pela cultura visual. A segunda parte refere-
se ao “Adolescente enquanto sujeito criador e critico perante as visualidades da
moda”, que pode sim ser influenciado pelas imagens, mas com atitude transformadora
e capaz de fazer suas proprias escolhas culturais.

Cabe ressaltar que durante as analises, quando se fizer necessaria a mengéao
as participacdes dos estudantes, sera utilizada a inicial da palavra Participante (P),
seguido do numero correspondente a ordem aleatoria definida pela pesquisadora na
organizagado dos questionarios. Essa organizacado se deve ao compromisso firmado
com os responsaveis pelos alunos, de acordo com o item h do TCLE, em manter o
anonimato dos adolescentes na descrigdo dos dados.

Assim, procurou-se verificar se as atividades desenvolvidas na sequéncia
didatica contribuiram para a compreensao critica e para o processo de criacdo dos

estudantes por meio da linguagem da moda.

4.1 PRIMEIRO ENCONTRO

O primeiro encontro consistiu na aplicagdo do questionario inicial e na
construcdo de um mapa coletivo, com o objetivo de coletar os dados referentes as
possiveis relacbes dos estudantes com a linguagem da moda. Inicialmente foi
realizado uma conversa, com a intengao de explicar o objetivo da pesquisa e também
tornar o clima agradavel para que os alunos se sentissem bem. Na sequéncia, foi
entregue o questionario para cada aluno e realizada a leitura do mesmo para que os

estudantes tivessem a oportunidade de sanar duvidas, caso surgissem (Fotografia 1).
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FOTOGRAFIA 1 - QUESTIONARIO .

FONTE: A autora (2019).

Percebemos que o preenchimento foi tranquilo, mas que alguns estudantes
sentiam a necessidade de comentar sobre suas respostas com os colegas.
Responderam ao questionario 33 estudantes que estavam presentes na aula, sendo
16 meninos e 17 meninas.

Diante do exposto, consideramos importante destacar que sou professora
nesta instituicdo ha 12 anos e varios alunos se tornam meus alunos por mais de um
ano. Porém, da turma do 9° ano para analise, dos 35 alunos, 28 foram meus alunos
no 6° ano, trés foram no 8° ano, no periodo contrario e quatro ndo foram meus alunos
em nenhum momento.

Para organizar e representar as ideias, informagdes e duvidas dos estudantes
diante do tema proposto, os mesmos passaram a escrever em um papel fixo no
quadro, o qual chamei de mapa, com apenas a palavra moda (Fotografia 2). Deixamos
os alunos de maneira confortavel para circularem na sala, conversarem e em seguida
registrarem os seus pensamentos. Naquele momento, ficou nitido que eles ficaram
mais a vontade para escrever e assim, nesse movimento que estava acontecendo na
sala, ja ouviamos as primeiras duvidas, afirmagdes e curiosidades, até o ponto de

gerar discussodes do que ja estava registrado.
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FOTOGRAFIA 2 - CONSTRU%AO DO MAPA MODA
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FONTE: A autora (2019).

Diante daquele papel, que quase nao tinha espaco para tantas informagdes e
duvidas, foi que iniciamos o primeiro dialogo em sala, didlogo esse que aponto, desde
o inicio da pesquisa, como um elemento essencial para a formagao do pensamento
critico. Para Paulo Freire, é por meio do dialogo que os seres humanos refletem a sua

realidade social e agem de forma consciente.

O dialogo é o encontro entre os homens, mediatizados pelo mundo, para
designa-lo. Se, ao dizer suas palavras, ao chamar ao mundo, os homens o
transformam, o dialogo impde-se como o caminho pelo qual os homens
encontram seu significado enquanto homens. O dialogo é, pois, uma
necessidade existencial (FREIRE, 1980, p. 82).

Desse modo, esse movimento de dialogo propds alternativas para ouvir e ser
ouvido, além de ser um espaco para o aprimoramento de habilidades emocionais, ou
seja, perceber o sentimento e encontrar maneiras de se sentir melhor e de lidar com
esse sentimento. Saber ouvir as opinides, respeita-las e reelaborar suas proprias
experiéncias. Além disso, também foi um momento de mediar as conversas, como um
guia, mas considerando todas as ideias e assim, propondo um debate.

Quando foi proposto a analise de tudo o que estava no mapa, percebemos que

0 que mais se repetiu estava diretamente vinculado a trés palavras: padrao, beleza e
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expressao. Quando se referiam a palavra padrido, estava sempre relacionado a um
corpo perfeito que é representado pela midia. Segundo a aluna P3:
Hoje, quando comegamos a escrever tinha a questao, a moda tem um padrao
na sociedade. Ai eu e as meninas pensamos muito [...] que apesar de existir
para os homens a gente acha que ele é muito forte para as mulheres, bem
mais forte, tanto que meninas e mulheres que se consideram fora dos

padrdes, eu acho que isso para algumas pessoas pode mexer muito com o
psicolégico, pode levar a depressao [...] essas coisas.

Nesse momento, os meninos, que no inicio da conversa apontavam para a
ideia de que nao sofrem muito com essas questdes, parecem refletir sobre o assunto

€ na sequéncia um dos meninos responde:

P1: Os meninos [...] ttm que ser magro, forte, bonito e malhado, tém padrées
para meninas € meninos.

P2: [...] influencia no seu jeito de pensar! As suas atitudes [...] por exemplo,
as pessoas que influenciam [...] podem mudar o pensamento das pessoas

Nessa ocasido, percebemos que 0os meninos também se preocupam com 0
padrdo, no entanto, sentem mais dificuldades de expor para o grupo, além de
afirmarem que a moda busca propor um padréao de corpo imposto pela sociedade e
que os faz sofrer em muitos momentos, além de influenciar os pensamentos da
populacdo. Segundo uma das alunas: “P3: A sociedade é preconceituosa! Julga vocé
pela roupa e nao pelo que vocé é [...] as pessoas te julgam pelo que vocé veste. Se
vocé ta na moda, vocé é incluso nas rodinhas, se vocé ndo esta na moda vocé é
excluido.”

Atrelada a esse padrdo apresentado pelos estudantes sempre estava a
beleza, que é criada na cabega das pessoas por meio de imagens e que, segundo a
aluna P3, “uma beleza que nao existe, uma beleza Barbie.” Como se pode perceber,
a boneca Barbie parece trazer um certo incdmodo para as meninas. E uma referéncia,
que desde a infancia, segundo Simili e Souza (2015, p. 210) supervaloriza

esteredtipos que marcaram um ideal de beleza, pois:

[...] incute nas criangas valores e praticas que sdo exaltados na sociedade,
sustentados nos modelos ‘adultocéntricos’ [...] o0 modelo de beleza e os
padroes estéticos das mulheres jovens e adultas sdo apropriados e
ressignificados para estabelecer praticas e representagdes estéticas no corpo
€ no imaginario infantil das garotas, imprimindo estilos de vida orientados
para o consumo de bens e produtos de beleza - cremes, maquiagens,
xampus, praticas esportivas, roupas apropriadas as ocasioes e situagdes
vivenciadas pelas meninas.
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A escuta atenta a todas as informacdes, as experiéncias e exemplos que os
estudantes estavam trazendo naquele momento nos permitiu ir além de um simples
levantamento de dados dos seus repertérios. Outra questao que se repetiu muito foi
a afirmacdo de que a moda é expressdo. Segundo a aluna P4, a moda “pode
expressar um sentimento, pode expressar sua opiniao [...] tipo, ela é arte.” Na

sequéncia, dois alunos completam dizendo:

P5: A moda é arte, mas ndo para quem esta vestindo, mas para quem fez
essa roupa, porque precisa entender de cor, de desenhos.

P6: A roupa é usada para expressar-se. Ela ¢ uma forma de expressao. E
uma imagem. Tem gente que olha para essa imagem e cria ideias.

Nesse momento, os estudantes ainda estavam reorganizando todas as ideias
através do dialogo, demonstrando interesse pelo modo como a moda é produzida e
se ela se enquadra nos padrées de seu repertorio, além de ter consciéncia das
diferentes opinides. Até esse momento, a moda problematizou o corpo e a roupa,
roupas essas que podem ser consideradas como peles sobrepostas sobre a propria
pele, que comunica e produz discursos de subjetividades e identidades.

A sondagem referente as relagdes dos estudantes com a moda, por meio do
mapa, foi vital e um fio condutor para criar situagbes dindmicas, investigar o que
sabiam, as duvidas, curiosidades, o que os atrai e o que os incomoda, além de como
0S mesmos agem no grupo. Esse clima inicial de envolvimento despertou intengdes,
inquietacdes, medos e saberes, expondo 0 que pensavam a partir de suas proprias
experiéncias. Segundo Hernandez (1998, p. 64) “a aprendizagem por parte dos alunos
€ mais positiva quando parte daquilo que lhes interessa e aprendem da experiéncia
do que descobrem por si mesmos.” Dialogando, confrontando, criando conexdes e
analisando o ponto de vista de cada um que estava ali, isso contribuiu para dar
significado para a aprendizagem com uma intencao critica e reflexiva, além de levar a
pensar que aprender € um ato comunicativo.

Quanto ao questionario inicial, este foi composto por dez questdes que tinham
como objetivo de mapear, de analisar o pensamento e os conceitos iniciais dos alunos
referente a moda. Para analise das questdes nao foi seguida uma ordem em relagao
ao numero da questdo, pois as mesmas foram reunidas conforme os dados foram

apresentados.
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As quatro primeiras questdes estavam relacionadas a moda no cotidiano dos
adolescentes, com o objetivo de mapear de que forma eles procuram usar a moda
para expressar-se. A questao n. 1 buscou investigar se os adolescentes preocupam-
se em vestirem-se com roupas que estdo na moda, por meio da seguinte pergunta:
“Vocé costuma seguir tendéncias da moda?” Do total de 33 estudantes que
responderam o questionario, 25 disseram que sim, costumam seguir tendéncias e 8
disseram que nao. De acordo com as respostas, fica claro que as tendéncias da moda
tém uma grande influéncia na vida dos adolescentes. Isso corrobora as afirmacdes de
Lipovetsky (2009), na obra “O Império do Efémero”, no qual afirma que a moda
representa para a sociedade os sonhos e o desejo de ter o que esta fazendo sucesso
em uma época.

A questéao n. 2 foi: “Como vocé se veste no dia a dia? E para uma festa?” Das
33 respostas, 30 responderam que no dia a dia vestem roupas confortaveis e trés com
pecas de roupas que combinem uma com a outra. Porém, para uma festa, 14
responderam que usam “roupas estilosas que estdo na moda”,15 responderam que
usam “roupas elegantes para causar uma boa impressao”, dois responderam que
usam “roupas pretas”, um que usa “roupas de marcas e caras’ e um respondeu que
usa “roupas confortaveis.”

Segundo as respostas, fica claro que as maneiras como os adolescentes
costumam se vestir para atividades cotidianas diferem muito das formas como se
vestem para ocasides especiais, como festas. No entanto, notamos que grande parte
dos alunos sao influenciados pela industria da moda, pensando sempre em causar
uma boa impressao para as pessoas, levando a entender que, para esses
adolescentes, o uso de determinadas roupas influéncia o pensamento das pessoas
em relacédo ao modo como sao vistos, conseguindo assim, um destaque e valoragao
através das roupas. Segundo Santaella (2004, p. 121) “nada mais propicio a essa face
irreverente da moda do que a vestimenta, na sua capacidade de evidenciar que, longe
de serem individuais, os corpos sao socializados pelas roupas que vestem”.
Constatamos que muitos desses adolescentes necessitam da aprovagao dos outros
e o consumo de tendéncias em voga da moda € fator preponderante na construgao
de suas imagens.

A questao n. 3 foi: Vocé repara na roupa que as pessoas usam? Com essa
pergunta, buscamos identificar a preocupagédo dos adolescentes com a imagem do

corpo. Das 33 respostas, 31 afirmaram que reparam na roupa que as pessoas usam
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e apenas dois ndo reparam. Essas respostas corroboram com as respostas da
segunda questdo, o que evidencia a permanente preocupagao da apresentacao do
corpo.

A quarta questao procurou verificar o modo como o adolescente se veste e
apresenta-se para a sociedade. A pergunta foi: “O que vocé privilegia ao se vestir:
conforto ou elegancia? Justifique sua resposta.” Em resposta a questdo, 16
estudantes privilegiam a elegancia, enquanto 17 privilegiam o conforto. Nas
justificativas, muitas respostas relacionadas a elegancia deixam evidente a exigéncia
de determinados padrdes da sociedade que faz com que se vistam com trajes muitas
vezes nao muito confortaveis. Porém, para o adolescente, apresentar-se belo é algo
muito importante, mesmo que isso Ilhe cause um certo desconforto. Ja dos 17
estudantes que preferem o conforto, 8 deles explicam que é possivel estar elegante
com conforto, pois ha quem prefira parecer elegante segundo seus proprios conceitos,
mas sem abrir mao de estar confortavel.

As questdes 5 e 8 foram elaboradas com o objetivo de analisar a relacdo dos
adolescentes com o ato de vestir-se e os padrbes de beleza que este ato pode
provocar. A questao cinco foi: “A roupa modifica o corpo? Caso tenha respondido sim,
explique como isso acontece.” A maioria dos adolescentes responderam que sim, que
modifica o corpo, sendo que somente trés adolescentes responderam que nao
modifica o corpo. Com a resposta da questao cinco, percebe-se que a maioria dos
adolescentes relacionou a roupa com modificagdes do corpo, dizendo que as mesmas
podem aparentemente deixar vocé “mais magro ou mais alto.” Outros ainda apontam
que algumas vestimentas podem até mesmo alterar a forma do corpo e prejudicar na
saude.

Estas mudancgas do corpo, na sociedade contemporanea, sao frutos de um
corpo construidos por ideais estéticos ditados pela prépria sociedade, que em muitos
momentos acompanham transformagdes da moda que podem ser advindas do

vestuario, ou até mesmo, de interferéncias cirurgicas.

A moda ultrapassa até mesmo os limites do fashion, constituindo-se em
tecnologia especifica de construcdo, sempre instavel e fugaz, de ‘eus’
ansiosos por meio da transfiguracdo das aparéncias do corpo, um corpo
volatil que se transmuta a velocidade de um raio (SANTAELLA, 2004, p. 118).
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Portanto, a moda cria desejos em adotar estratégia na busca por uma imagem
ideal do corpo e a vestimenta € uma das estratégias para remodelar esse corpo. “O
corpo tornou-se um objeto de moda especialmente privilegiado. Ele parece ser
plastico que pode mudar constantemente para se adequar as novas normas a medida
que elas emergem.” (SVENDSEN, 2010, p. 85).
A questao n. 8 foi: “Existe em nossa sociedade um padrao de beleza? Caso
tenha respondido sim, explique como ele é determinado”. Desta vez, quase a
totalidade dos adolescentes responderam que sim, chegando a 32 e apenas um disse
que ndo. A maioria desses adolescentes, acreditam que o padrédo de beleza é ditado
pela midia, mas que € muito distante da realidade. Segundo a aluna P28, “sempre
existiu a vontade de permanecer jovem e magra, para isso fazem cirurgias para se

adequar aos padrbes de beleza.” Para corroborar a afirmacdo da aluna P28,
Lipovetsky (2000, p. 130) afirma que “o novo padréo de beleza € dominado pelo
antipeso e pelo antienvelhecimento”.

Na pergunta n. 9 procuramos verificar se moda e rebeldia sdo assuntos
dialogaveis entre si na vida dos adolescentes. A questao colocada foi: “Vocé concorda
com a afirmagéo de que a roupa contribui para a imagem de rebeldia hoje em dia?
Por qué?” A maioria dos adolescentes respondeu positivamente, sendo que somente
6 registraram que ndo. As argumentagdes ficam marcadas por discursos que apontam
para adolescentes com certa recusa para determinados padrdes da sociedade,
acabam expressando-se em muitos momentos na roupa em que vestem, ou seja, a
transportacdo da rebeldia ao universo do vestuario. Segundo a aluna P26: “Eu acho
que a roupa que uma pessoa usa diz muito sobre ela e pode expressar os seus
comportamentos.” Ja o aluno P23 diz: “Os adolescentes, as vezes, usam roupas bem
diferentes para mostrar que sdo contra alguma regra.” Os 6 alunos que responderam
nao acreditam que a roupa nado define uma pessoa. Segundo a aluna P11: “Nao
acredito que roupas definem o que a pessoa € e pensa.”

As questdes 6, 7 e 10 foram elaboradas com o objetivo de analisar os
repertoérios e significados que os adolescentes atribuem a moda.

A questdao n. 6 perguntou: “O que € moda para vocé?” A maioria dos
adolescentes relacionou o seu conhecimento em moda a uma tendéncia da atualidade
ou a algo imposto pela sociedade. Esses dados podem ser visualizados no Quadro 4,
elaborado apos as respostas dos estudantes.
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QUADRO 4 - RESPOSTAS A RESPEITO DO QUE E MODA

O que é moda para vocé? Respostas
Algo imposto pela sociedade, um padréao. 13
Uma tendéncia a seguir. 11

Sentir-se bonita e confortavel.

Se expressar.

Cores e formas para explorar.

S W s

Uma profisséao.

Por meio do quadro acima verificamos que, para grande parte dos
adolescentes, a moda esta muito relacionada a uma tendéncia que € encarada como
obrigacao e exigéncias pautadas em padroes determinados pela sociedade. A partir
dessa questdo, varios adolescentes, em suas respostas, apontam para queixas a
respeito de padrdes, ja que muitos ndo se adequam aos mesmos e acabam sofrendo
por esses motivos. A percepgcao dos alunos na questdo n. 6 corrobora com as
observacgdes de Svendsen (2010, p. 163-164): “A industria da moda tomou para si a
missdo de nos poupar do arduo trabalho de nos criarmos a nés mesmos como uma
obra de arte, permitindo-nos em vez disso, comprar um pacote pronto de um atelié.”

Na sequéncia, a questdao n. 7 procurou, de certa forma, aprofundar os
questionamentos da questdo n. 6 e analisar de que forma os adolescentes sao
influenciados pela sociedade: “As pessoas escolhem o que vestir ou moda € uma
imposicao? Por qué?” Em resposta a esta questdo, 24 alunos responderam que
consideram a moda como uma imposi¢cdo. Os mesmos apontam em suas respostas a
moda vinculada basicamente a aparéncia, ou seja, um padrao ditado pela midia. A
moda vista como um corpo que se apresenta bem vestido, com roupas que sao das
tendéncias e que combinam, além de roupas de marcas, que fazem parte do desejo

de meninos e meninas. Segundo Santaella (2004, p. 126):

Sao, de fato, as representagdes nas midias e publicidade que tém o mais
profundo efeito sobre as experiéncias do corpo. Séo elas que nos levam a
imaginar, a diagramar, a fantasiar determinadas existéncias corporais, na
forma de sonhar e desejar que propéem.

Certamente, esse corpo apresentado nas respostas dos adolescentes € um
modelo vinculado a uma forma estereotipada, que reproduz padrées hegembnicos no
ato de vestir-se. Ja os 9 alunos que responderam que a moda nao € uma imposicao,

deixaram registrado em suas respostas que existem padrbes impostos pela
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sociedade, mas que a forma como se vestem é uma escolha. Segundo a aluna P30:
“As pessoas escolhem o que vestir, pois € uma opgao seguir os padrdes da sociedade
ou fazer as suas proprias escolhas.”

Quanto a questdo n. 10: “Wocé acredita que as escolhas de moda de uma
pessoa sao feitas por questdes pessoais ou do meio social?” Das 33 respostas, 30
apontam que as escolhas sao influenciadas pelo meio social, como demonstram
algumas respostas: “Muitas vezes, para manter uma vida social que agrada os outros.”

“A maioria € influenciado pelas redes sociais.” “Todos buscam ficar iguais, para nao
serem isolados por grupos.” “Todos precisam seguir regras para viver na sociedade,
e se vestir € uma delas.” Pode-se perceber que a maioria dos estudantes tem uma
concepcgao de que apresentar-se por meio da moda significa construir uma imagem
elaborada por idealizagbes que remetem a uma aparéncia que é determinante nas
relagdes sociais.

Para corroborar com essas respostas, Svendsen (2010, p. 175) afirma que
“as roupas sao objetos que criam comportamentos ao expressar identidade social.” Ja
os 3 estudantes que afirmaram que as escolhas da moda sao feitas por questdes
pessoais, relataram que apesar de existir uma midia que determina uma apresentacao
visual para os corpos, as pessoas podem ter a opgéo de aceitar ou ndo. Segundo um
dos estudantes “as pessoas devem se vestir para se sentir bem e mostrar como
querem ser vistos.” Podemos perceber, com as respostas da questao n. 10, uma forte
tendéncia dos estudantes perceberem o modo de vestir-se das pessoas carregado de
regras sociais e pouco espago para a expressao individual.

Em resumo, no que se refere a analise do “mapa” e do questionario inicial,
podemos afirmar que a moda € uma das responsaveis em construir padrées e
esteredtipos entre os adolescentes e que o0 uso de determinadas roupas constroi
valores simbdlicos para que a imagem que elaboram de si mesmos seja difundida e,
que segundo Svendsen (2010), consome-se para expressar uma individualidade.

De uma forma sucinta, compreendemos que a roupa influencia a vida dos
adolescentes pesquisados a partir das seguintes perspectivas: a representacao de
desejos e sonhos; ser lembrado como referéncia por meio da roupa que veste; ligagéao
da imagem com o seu destaque para a sociedade; preocupagao constante em causar
impressdes consideradas boas; provocagdes de sentimentos positivos. A soma
dessas perspectivas € 0 que gera sentimentos no adolescente em busca de

expressar-se pela roupa.
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4.2 SEGUNDO ENCONTRO

No segundo encontro, a proposta foi hum primeiro momento, uma aula
expositiva e dialogada sobre roupa, conforto e elegancia, as tradi¢des ou padrdes de
beleza e de comportamento da sociedade. Para isso, partiu-se de um dialogo e da
visualizagéo de obras de arte e de imagens de outdoor, de modo a expandir as ideias
propostas inicialmente. As primeiras analises foram conduzidas pela professora e
realizadas a partir das obras “Espartilno”, de Issey Miyake'® feita em 1980 com resina
de fibra de vidro e que faz referéncia aos espartilhos, que durante muito tempo, foram
usadas para “esculpir” o corpo das mulheres e o “Vestido”, de Nazareth Pacheco'®

feito em 1997 com cristal, laminas de barbear e migangas (Figura 5).

15 |ssey Miyake, nasceu em Hiroshima (Japdo) em 1938 e formou-se em Designer Grafico. Trabalhou
com costureiros franceses antes de criar o Miyake Design Studio, em 1970. A escultura Bustier trouxe
o estudo de Issey Miyake da relag&o entre a forma do corpo e a roupa diretamente de volta ao corpo.
Foi uma pega central de suas exposigdes “Bodyworks” mostradas em museus e galerias em Toquio,
Los Angeles, San Francisco e Londres entre 1983 e 1985.

16 “O Vestido”, da artista brasileira Nazareth Pacheco (nascida em 1961) é um traje que fascina, mas
que pode ferir terrivelmente. Nele se conjuga sua histéria pessoal, marcada por cirurgias e
procedimentos médicos invasivos, uma visao critica da busca da beleza a qualquer prego.
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FIGURA 5 - IMAGENS DAS OBRAS ESPARTILHO DE ISSEY MYAKE E VESTIDO DE NAZARETH
PACHECO

FONTE: PHILADELPHIA MUSEUM (2020); MAM (2020)

Durante a analise das obras, a primeira que foi apresentada aos estudantes
foi “Espartilno”, de Issey Miyake. Ao se depararem com a imagem, ja se iniciou

algumas conversas:

P5: Parece um corpete!

P13: Parece uma armadura!

P5: Do que é feito?

P9: Parece um plastico ou borracha.

P23: Parece um molde, algo para moldar a cintura.

Professora: Realmente, a obra se refere a um espartilho feito em 1980 com
resina de fibra de vidro.

Na medida em que iam acontecendo as contextualizacdes e as conversas, as
analises seguintes iam acontecendo espontaneamente pelos proprios alunos por meio

de discussdes, perguntas e debates.

P26: O espartilho serve para deixar a cintura bem fina e aumentar os seios,
mas deve ser horrivel usar.
P13: Aparece muito em filmes antigos.
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P10: Acho que o artista quis fazer uma critica, que as mulheres fazem de tudo
para ter um corpo perfeito.

P23: Mas hoje, as mulheres ndo usam espartilho. Usam remédios e cirurgias
para ficar com o corpo perfeito.

P6: Mas nao é sé mulheres, os homens também usam remédios e
anabolizantes.

A partir das falas acima fica claro que, segundo a visdo dos estudantes,
homens e mulheres buscam alcancgar determinados padrdes de corpo, mesmo que as
agdes nao sejam confortaveis ou que possam trazer consequéncias graves para a
saude, além de nao se rebelaram contra o desconforto que muitas dessas agdes
podem ocasionar.

A segunda obra se referiu ao “Vestido” de Nazareth Pacheco. Ao apresentar
aimagem aos estudantes, iniciam-se alguns questionamentos: “E um vestido? Parece
um vestido de gala! E bem transparente.” Neste momento, um aluno levanta-se, vai
até a tela de projecao e diz: “E um vestido! E é de gilete!” e rapidamente passa a mao

sobre a imagem do vestido. Enquanto isso, 0 que se ouvia era:

P1: Gilete? Credo! Quem colocaria esse vestido?

P26: Ninguém. Porque € um vestido que corta, sangra, te machuca.

P3: Eu acho que esse vestido deve ser uma critica.

Professora: Qual seria essa critica que vocé percebe?

P3: Ele é muito bonito, s6 que tem um precgo, que é a dor.

P27: A beleza muitas vezes machuca. Tudo por causa de um padrao de
beleza.

P23: As pessoas cultuam um corpo que nao existe e, muitas vezes, a midia
cria esse corpo e as pessoas aceitam.

Neste momento, os estudantes construiam narrativas sobre as imagens das
obras de arte que abriram espacos para pensar sobre o quanto o mundo da moda
pode ser responsavel por construir padrbes, mas também pode ser pensado para
desconstrui-los.

No campo da moda, o corpo € um suporte na busca de diferentes objetivos,
sendo um deles, a beleza, a partir de uma imagem idealizada e com interesses
comerciais, como aponta a participante P23. Tudo em busca de uma beleza, mesmo
que contra a saude, uma vez que a dor e o sofrimento sao inevitaveis, levando a uma
imagem utdpica, com um distanciamento da realidade.

O adolescente, que faz parte dessa pesquisa, passa por grandes

transformacdes em seu corpo e também, em varios momentos, sofre em relagéo ao
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seu corpo, que se somam aos padrdes de beleza impostos pela atual sociedade,

conforme relata a participante P14:

N&o gosto do meu rosto, do meu corpo. Ja sofri muito por isso. Eu ja tentei
me suicidar e ficava pensando como os outros me veem. Eu ndo gosto de me
desabafar com minha familia, mas aqui eu me senti bem e me fez pensar e
comecar a gostar mais de mim.

Esse momento possibilitou reflexdes sobre a busca de um corpo perfeito e
utodpico que por vezes desencadeiam sofrimentos ligados a vida dos adolescentes,
levando-os a pensarem em si préprios de forma reflexiva e critica.

Ja a terceira analise foi feita de uma selegdo de imagens de outdoor que
fazem relacbes com os modelos hegemobnicos de corpo e beleza. Foram também
selecionados videos que fizessem relagdes de pensamento com o tema discutido até
entdo. Os videos analisados foram “A Dove Film - Evolution'” e ‘Retratos da Real
Beleza de Dove.” O primeiro video mostra a transformacéo da mulher através de
programas de computacao grafica para propagandas publicitarias, onde cria-se uma
imagem de beleza irreal, permitindo aos estudantes refletirem sobre os padrbes de
beleza impostos por uma sociedade de consumo e perceber a verdadeira beleza que
ha em cada pessoa.

Ja o segundo video apresenta mulheres que se descrevem para um homem
que as desenha, mas nao as vé. Na sequéncia, estas mesmas mulheres sao descritas
ao mesmo homem, por pessoas que nao as conheciam. Em seguida, as imagens séo
comparadas e para surpresa das mulheres, as imagens descritas pelas pessoas que
nao as conheciam sao mais precisas e criam reagdes comoventes, pois apresentam
belezas que os outros véem, mas que elas proprias ndo percebem. Os retratos
produzidos pela autodescricao ressaltam de forma negativa as proprias mulheres,
enquanto os que ndo as conheciam apresentam apenas as caracteristicas. Esta
situacao possibilitou varias reflexdes e debates entre os alunos que foram levados a
pensar e refletir como agem e como se comportam perante estes padroes produzidos
pela industria visual.

Na sequéncia, foi solicitado para que cada estudante escrevesse como se
sentia apos a analise dos dois videos. O registro das opinides dos estudantes foi
solicitado para que a pesquisadora pudesse compreender de que modo 0S mesmos

7 Disponivel em: https://www.dove.com/uk/stories/campaigns/real-beauty-sketches.html
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perceberam e entenderam os filmes analisados. Desta maneira, podemos observar
varias reflexdes e analises nas colocacdes dos estudantes, conforme apresentadas

na Figura 6:

FIGURA 6 - RELATOS DE ALUNOS

“Beleza Real"?
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B, Como se sente apds a anélise do filme “Beleza Real”?

FONTE: A autora (2019).

Nas respostas da Figura 6, aparecem dois aspectos que chamam a atengao:
um que leva a pensar, segundo os adolescentes, que grande parte das pessoas
sofrem para atingir um “inatingivel” padrao de beleza, pregado pelas midias em suas
vidas e o outro, a importancia de questionar a tentativa de fixar significados as
representacdes e como isso afeta as nossas vidas. Importante destacar aqui o objetivo

do ensino por meio da cultura visual, que nao tem o papel de discutir e tornar a
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realidade mais real e sim buscar novos sentidos e significados, proporcionando assim
uma compreensao critica do papel de cada individuo na sociedade. Segundo
Hernandez (2000, p. 128):

Isso significa aceitar que os objetos n&o tém vida, mas sim adquirem sentido
pela experiéncia de quem os olha e os possui. Mas ao mesmo tempo, os
objetos sdo uma fonte de conhecimento. O que nossa proposta curricular
reivindica € a necessidade de pesquisar sobre esses objetos para aprender
com eles.

Dessa forma, a cultura visual ocupa um lugar na educacdo onde as
visualidades permitem aos sujeitos estabelecer relagées num processo particular, que
considera as subjetividades e possibilita captar os efeitos que as mesmas produzem,
sendo valioso para a compreensao reflexiva e critica do pensamento, sobre os efeitos

sociais na relagao entre o objeto/imagem e o sujeito.

4.3 TERCEIRO ENCONTRO

O terceiro encontro consistiu em uma aula expositiva e dialogada sobre a
identidade do adolescente perante a moda, por meio de imagens, tendo o objetivo de
apresentar como a moda jovem se transformou com o passar dos anos,
representando as alteragcbes de cada tempo e cada geracdo. Para isso, foram
utilizadas imagens de vestuario das décadas de 1950 até os anos 2000.

Na década de 1950, além dos contextos historicos e criticos, foram abordadas
as seguintes caracteristicas: com o surgimento do Rock'n’ Roll, os jovens passaram a
usar trajes que os permitiam dancar com conforto. Para elas, saias rodadas e
camisetas. Para eles, ternos ajustados ou jeans e camiseta. idolos como James Dean
(com seu jeans surrado, camiseta branca e jaqueta de couro) e Elvis Presley (com
seu visual romantico e delicado) eram os icones da época.

As reagdes foram das mais variadas possiveis. Ainda enquanto estavamos
analisando as roupas da década de 1950, o aluno P2 declara: “ainda hoje nés somos
influenciados por idolos” e rapidamente a aluna P7 completa: “inclusive mudam até o
jeito de ser para agradar os outros.”

Ja a moda dos anos 1960 teve reflexo dos movimentos libertarios, passou a
ser unissex, sendo direcionada também para o publico masculino. Agora ndo era

apenas os estilistas que ditavam a moda e sim as pessoas nas ruas. Vestir-se passou
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entdo a ser uma questao de atitude e era nas ruas que se via as minissaias, 0s
vestidos tubinho com a silhueta reta produzidos com cores alegres e chamativas, além
das estampas geométricas e linhas retas, complementadas pelo uso de botas brancas
de cano longo, roupas espaciais, metalicas e fluorescentes.

Nesse momento, a aluna P8 exclama: “Imagina naquela época sair com uma
mini saia! Acho que foi um escandalo [risadas].” Outra aluna P9 completa: “eu ja acho
que esses vestidos se parecem com as obras que ja estudamos [...] do artista
Mondrian.” Apds esse comentario ficamos meio sem reacao, afinal essa aluna foi
buscar referéncia nas obras de arte que ja tinhamos estudado em outro momento,
para justificar sua resposta. Entédo, explicamos que realmente a sua colocagao estava
correta, pois em 1965, o estilista francés Yves Saint Laurent, inspirado no artista Piet
Mondrian, exibiu uma colegdo com os caracteristicos padrées de cores vibrantes com
linhas pretas, aproximando a moda e a arte.

A transigédo entre os anos 1960 e 1970 ficou marcada pelo surgimento do
movimento hippie, que defendia o fim da guerra e a manutengao da paz. Jovens de
todo o mundo deixaram os cabelos crescer e passaram a usar calga boca de sino,
saias longas, camisetas, coletes, diversos colares longos, alpargatas, faixas e flores
nos cabelos e roupas artesanais de couro, camurga e croché, além de pegas tingidas
no estilo tie-dye. Nesse momento, a aluna P10 diz: “é interessante olhar essas
imagens e perceber que muitos estilos de roupas que usamos hoje se inspiram em
outras épocas [...], mas as vezes, com outro significado.” Para corroborar com o

pensamento da aluna P10, Svendsen (2010, p. 35) afirma:

A moda descontextualiza e recontextualiza, e os itens tomados de outras
tradicbes ndo tém mais nenhuma origem fixa. A reciclagem também se
acelerou, e hoje estamos numa situacdo em que todos os estilos
praticamente se sobrepdem com relagao ao tempo

Desse modo, é comum hoje observarmos a reciclagem no mundo da moda,
onde existe a intengdo de criar novos significados para formas mais antigas, que
continua a lembrar do passado, quando praticamente a reciclagem de estilos quase
que se tornou uma regra no mundo da moda.

No fim da década de 1970 e no inicio dos anos 1980 a moda jovem foi tomada
pela inspiragdo punk inglesa, que trazia trajes de couro e tachinhas metalizadas. Os

cabelos coloridos e 0 penteado moicano também fizeram, literalmente, a cabeca de
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muita gente. A discoteca marcou época, com os trajes ajustados, ainda com calga
boca de sino e muito lurex' dando brilho aos modelitos. No Brasil, a moda era usar
meias de lurex com sandalias de plastico, como pode ser percebido na telenovela
Dancing Days. Ao apresentar essa moda que predominou na década de 1970, uma
das alunas P11 comenta: “eu uso sandalias de plastico, a Melissa, mas as verdadeiras
sao bem caras, entdo as vezes compro as falsas”.

O consumo de marcas € muito comum entre os adolescentes para a
construcao de suas imagens, mesclando o falso e barato. Sempre estdo conectados
com o que esta em alta na midia para os mesmos serem visiveis entre eles. Segundo
Svendsen (2010, p. 42):

No século XIX, a produgdo e o consumo de massa se espalharam
rapidamente. De |a para ca, este ultimo assumiu, cada vez mais, a forma de
consumo de simbolos, isto é, ocorre de modo a produzir uma identificagao
com aquilo que o item de consumo representa.

Nos anos 1980, houve muita mistura: os jovens usavam jeans de cintura alta
e modelagem ampla, camisetas compridas, ombreiras, peg¢as coloridas, além de
mesclarem rendas, sobreposi¢cées e polainas. Madonna, Cindy Lauper, Michael
Jackson, entre outros, eram os idolos mundialmente conhecidos. Iniciou-se, entéo,

uma conversa que levaria as relagdes de alguns alunos com seus pais.

P3: Minha mae parece que ainda vive nessa década. O guarda-roupas dela
tem muito disso. Tudo é cheio de cores. Eu ja sou o contrario, gosto de tudo
muito discreto.

P12: Meu pai sempre fala, na minha época era assim! E dai comecga dizendo
que eles nao tinham tantas opgdes de roupas como nds. E ai comega que
para namorar tinha os bailes nas garagens, escutar musica era em fita.

P23: E meu pai fala que na época dele, ndo podiam ficar falando tudo o que
pensavam e roupa era uma nova para ir na missa.

Na sequéncia, debatemos que os fatos comentados se encaixavam nesta
década, ja que parte desses jovens tém em meédia entre 30 e 40 anos, idade muito
préxima dos pais dos adolescentes. Nessa década de 1980, os jovens foram gerados
pela ditadura e tinham pouca liberdade para a democracia e era necessario se

organizar em grupos, caso tivesse a intencéo de participar dos movimentos sociais.

18 Fio téxtil recoberto de uma pelicula de poliéster que Ihe da um aspecto metalico.
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O que ocorreu neste momento foi que os alunos levaram diversos fatos que
tém a ver com a historia de seus pais para refletir e relacionar suas vivéncias com as
vivéncias atuais dos adolescentes.

Os anos 1990 foram marcados, mais uma vez, pela influéncia da musica na
moda. O grunge passou a ser sucesso e jovens de todo o mundo adotaram o visual,
usando camisas xadrez por cima de camisetas com logotipo de bandas, cal¢as largas,
estilo skatista e um ar "desleixado-arrumadinho.” Para elas, baby look e calgas de
cintura baixa fizeram sucesso, além do ténis Keds, que foram combinados as saias,
calcas e bermudas. Segundo a aluna P3: “eu acho que a cal¢a de cintura baixa
deforma o corpo das meninas e é nada confortavel, mas muitas meninas usam com
blusas curtas para mostrar o seu corpo.” A aluna P27 continua: “mas eu acho que ja
saiu da moda usar essas calgas. Minhas amigas e eu, ninguém usa.”

A roupa pode redesenhar a silhueta do corpo por meio de tendéncias, que a
cada estacao ou época, submetem o corpo a moldar-se para usar as roupas e mostrar
esse corpo, na busca de uma beleza para aquele momento. “A moda se aprofunda
quando se torna encenagao do préprio corpo, quando este se transforma em meio da
moda.” (SANTAELLA, 2004, p. 118).

A primeira década dos anos 2000 foi marcada pelo uso de calgas de cintura
baixissima e, no Brasil, pelo funk que passou a ser sucesso nas radios. Trajes justos
marcando o corpo foram a tendéncia dessa década.

Neste momento, percebemos um desconforto dos alunos com as imagens. A
aluna P11 chega a falar: “Até agora estava tudo bom, agora acabou com tudo [...] isso
€ muito feio.” Neste mesmo momento a aluna P31comenta: “Morei na comunidade da
baixada fluminense e 14 tem muito baile funk e é este estilo de roupas que as gurias
usam. Mas |a, ndo € sb pobre que se veste assim. Tem muita gente da grana e
pessoas importantes que vao la se vestindo desse jeito.”

Bailes funk vistos nos morros da capital Rio de Janeiro e roupas trajadas por
meninos e meninas de classe menos abastadas sédo imitadas por classes mais altas.
Desde o século XX, podemos reafirmar que nao existem regras fixas. A maneira como
a moda se desenvolve inclui além dos trickle-down (das elites para as camadas mais
pobres), o trickle-up (em que classes mais baixas criam identidades visuais e as
camadas mais altas tomam como referéncia).

De modo geral, a moda conversa com a memoria de cada época e a sua historia

€ um campo de conhecimento relacionado a uma pratica da cultura do homem e que
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possibilita um olhar sobre pensamentos e costumes do passado e do presente. “Um
discurso sobre o visual tanto pode acompanhar atividades de simples reconhecimento
e identificagdo, como pode gerar reflexdes criticas provocativas e ousadas.”
(MARTINS; TOURINHO, 2009, p. 147). A histéria da moda, de 1950 até 2000,
possibilitou aos adolescentes ndo apenas ver o mundo da moda por meio de
vestuarios, mas também relaciona-los com suas subjetividades e revelar por meio dos

diferentes olhares e sentidos a construgao de novos significados.
4.4 QUARTO ENCONTRO

Os estudantes realizaram relatos orais sobre algumas questdes, sendo a
primeira: “A roupa fala?” Nesse instante, a aluna P3 responde rapidamente: “Sim. E
uma manifestagéo que a gente quer falar e mostrar para o mundo.” Na sequéncia, um

aluno responde e inicia-se um dialogo entre os demais alunos.

P12: Nao fala porque n&o tem boca [risos]. Mas ela expressa e eu consigo
entender algo que ela esta passando.

P13: Se ndo, entdo va no jogo do Atlético com a camiseta do Coxa! Muitos
risos [...]

P2: Ela € uma linguagem visual e sempre vai comunicar.

Pelas falas acima, percebemos que ouve um entendimento da moda como
uma forma de linguagem visual, como afirma o participante P2. Isso corrobora com as
afirmacgdes de Barthes (1979) em: “O Sistema da Moda”, deixando claro a conexao da
moda com a linguagem visual, que possui formas e se estrutura por meio de
elementos visuais como: ponto, linha, cor e textura, que provocam determinados
significados conforme os observadores o recebem e o interpretam, considerando a
subjetividade do receptor, sendo também assim um meio de aprender, ampliar e

produzir conhecimentos.

Tanto conhecimento, quanto muitas formas de entretenimento, sao
visualmente construidos. Um mundo onde o que vemos tem muita influéncia
em nossa capacidade de opinido é capaz de despertar a subjetividade e de
possibilitar interferéncias de conhecimento do que ouvimos ou lemos
(HERNANDEZ, 2007, p. 28-29).

Hoje, no mundo imagético em que vivemos, é essencial desenvolvermos

estudos que contribuam para uma formacgao critica e reflexiva em linguagem visual
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como parte da formagao escolar, com o objetivo de oferecer melhores condi¢des para
analisar uma das ferramentas efetivamente predominantes na comunicagao
contemporanea: a linguagem visual. Esse fato demonstrou a necessidade de oferecer
oportunidades para ouvir o aluno, criando conexdes em seus pensamentos por meio
de experiéncias estéticas em uma tentativa de relacionar a experiéncia com o
conhecimento significativo.

A segunda questéo foi: “A formacao de grupos se da conforme os estilos de
roupas?” O siléncio tomou da sala de aula, mas logo em seguida uma das alunas

retomou a conversa:

P14: Sim, mas nao s6 a roupa. Outros fatores também, como por exemplo:
quem gosta de Rock. Eles tém muitas coisas em comum para estarem juntos,
como gostos e tudo isso influencia na roupa que vao usar.

P7: Mas a roupa pode incluir ou te excluir em um grupo!

P14: E verdade!

P7: Também da para ver quem é rico pela marca da roupa!

Na primeira fala apresentada por uma das alunas, entende-se que grupos de
referéncia podem servir de parametros para vestir-se, estabelecendo determinados
comportamentos. Neste caso, o estilo musical, como aponta a participante P14, em
varios momentos pode determinar uma nova cor de cabelo, um novo corte ou um
acessorio que expresse e mostre a sua banda preferida. Suas escolhas por estilos
musicais incorporam na sua imagem um conjunto de significados carregados de
sentidos e valores que revelam a personalidade ou pelo menos transparecem uma
visdo de como esse adolescente quer ser visto pelos outros. Ja a segunda fala, da
participante P7, pode ser reafirmada pelo pensamento de Lipovestsy (2009), de que
um objeto ndo é consumido por si s6 ou por seu valor de uso, mas em razao de seu
status ou até mesmo posicao social.

O terceiro questionamento foi a respeito da peca de roupa camiseta: “Ela

mostra quem vocé é?”

P13: Se vocé vai em uma loja e compra uma camiseta, vocé escolheu aquela
camiseta porque vocé se identifica com ela e porque ela tem algo que te
agrada.

P15: Quando estudamos a histéria da moda, tinha varias épocas que os
jovens se manifestavam usando camisetas!

P3: E, e nés temos o direito de nos mostrar para o0 mundo e a roupa é um
meio para isso.



105

Essas conversas podem mostrar como € importante dar oportunidade para o
aluno pensar criticamente sobre as suas ideias e sobre as dos colegas, de modo a
refletirem sobre as suas decisdes. Fica claro, mais uma vez, que nesse momento, 0s
alunos conseguem identificar as vestimentas como uma forma de comunicacéo e,
portanto, € sempre uma escolha.

Ao analisarmos a fala dos alunos pelo viés da moda, podemos notar indicios
de manifestagdes sociais, econémicas e culturais. Sendo assim, “poucos fendmenos
exibem, tanto quanto a moda, o entrelagamento indissoluvel das esferas do
econdmico, social, cultural, organizacional, técnico e estético” (SANTAELLA, 2004, p.
115). A moda se mostra um campo rico para analisar determinadas ideias,
manifestacdes e comportamentos dos adolescentes. Para Santaella (2004, p. 121) a
socializacdo dos corpos dos individuos se da pelas roupas. E no jogo das aparéncias
que o ser social mostra seu eu em relagcdo ao ambiente, tendo na roupa uma
linguagem propria com significados, ou seja, comunicagao.

ApOs os estudantes discutirem sobre a peca de roupa camiseta, peca basica
entre os adolescentes, foi solicitado para que, em uma imagem de uma camiseta em
branco, cada estudante imaginasse e registrasse a imagem e/ou dizeres para uma

camiseta que gostaria de usar.
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FOTOGRAFIA 3 - CRIACAO DE UMA CAMISETA
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Para esse momento de fazer artistico, o repertério cultural de cada estudante
foi fonte de inspiragéo para a produgao, além de oportunizar a troca de significados
entre os adolescentes, significados presente nas conversas do dia a dia, na televiséo

ou até mesmo em teorias mais elaboradas.
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FOTOGRAFIA 4 - CAMISETAS CRIADAS PELOS ESTUDANTES
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FONTE: A autora (2019).

Muitas camisetas continham mensagens, sobretudo ligadas as paixdes dos
adolescentes, imagens do cotidiano como de filmes, de publicidade, ficgdo e jogos
como podemos identificar na criacdo das camisetas 4A e 4B (Fotografia 4), juntamente
de seus respectivos textos. Segundo o participante P4, buscou representar em sua
camiseta 4B a paixao pela arte, além de refletir “onde esta a arte? ” Ja o participante
P2 procurou aproximar todos os elementos que representam a base da sua fascinacao
pela ficcdo na camiseta 4A.
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P4: Uma tradugao para a frase da camiseta seria ‘A Terra sem arte é apenas
eh’, ou seja, o mundo sem arte é sem graga, pois a arte esta em tudo, ela
esta no entretenimento, na moda, nas nossas casas, nas ruas, ela é a forma
mais poderosa de expressao, pois se conecta com todos, todos nés temos
algo ligado a arte e eu sou apaixonada por ela. A mensagem que eu queria
passar nessa camiseta € que o mundo € totalmente dependente da arte e as
pessoas precisam dela, mesmo que muitas vezes n&do percebam.

P2: Sou fa do mundo da ficgdo e amo desenhar detalhes. Na minha camiseta,
desenhei no brago esquerdo o Transformers, no brago direito esta escrito
Godzilla em japonés e no meio é o Jurassic World.

Outras apontam para temas polémicos do mundo em que vivemos, como
podemos identificar na imagem 4D do participante P26, que aborda o papel da mulher
na sociedade e como ela foi e continua sendo tratada historicamente. Algumas
representam mensagens de vibragdes positivas, como podemos observar na imagem
4C do participante P3.

P26: Esta camiseta representa as mulheres na sociedade que quando se
mostram livres, muitos temem de medo dela revolucionar um mundo ainda
tdo machista. As mulheres devem ser cada vez mais fortes, ndo desistir
nunca, acreditar nos sonhos e voar.

P3: Escolhi pintar assim porque gosto de coisas simples e essa frase porque
acho que as pessoas hoje em dia precisam se amar mais, se aceitar mais
para ser feliz.

E possivel perceber nas producdes das camisetas pelos alunos e nas suas
respectivas falas eles que buscam estabelecer uma comunicagao entre a camiseta e
as suas subjetividades, demonstrando o seu cotidiano, o que pensam e sentem em
relacdo ao mundo em que vivem. Nesse sentido, a cultura visual possibilita viabilizar
experiéncias estéticas que exploram a imagética do cotidiano dos adolescentes dentro

do contexto pedagogico.

4.5 QUINTO ENCONTRO

Este encontro foi 0 momento em que os estudantes apresentaram suas
pesquisas em grupos (que se formaram por afinidades) e que foi acontecendo
paralelamente a aplicagado da sequéncia pedagogica, desde os primeiros encontros.

No total foram 26 grupos, com todas as turmas. Porém, para analise de dados
considerou-se apenas uma turma com 35 alunos que compés sete colegdes. Cada
grupo sorteou o tema da pesquisa, que abordava desde a moda em diferentes

décadas no Brasil a moda em diferentes lugares do mundo, em diferentes épocas,
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além de alguns estilistas. O objetivo foi apresentar por meio da criatividade dos
estudantes que o jeito de ser tem uma relacdo com a histéria e com a moda. E provavel
que as pessoas sempre se ocuparam de suas roupas, joias, calgados e seus cabelos.
Porém, cada lugar do mundo e cada época tem um modo préprio de fazer isso.

Nesta pratica, os alunos recriaram roupas de diferentes formas para
representar o tema de suas pesquisas. Em uma das apresentagbes o grupo
apresentou as vestimentas na ldade Medieval. Segundo a aluna P22 do grupo: “a
religido catdlica era o centro de tudo e isso refletia no jeito das pessoas se vestirem.”
O aluno P23 completa dizendo: “Mulheres usavam vestidos longos com golas
fechadas e com a cintura solta, e os homens usavam pesadas armaduras para as
guerras.” O mesmo grupo, para ilustrar uma das roupas pesquisadas, costurou um
modelo como apresenta a Fotografia 5A.

Uma segunda pesquisa destinou-se ao quimono usado no Japao, que hoje
esta relacionado a um ritual, € reconhecido em todo mundo por sua beleza,
geralmente confeccionado de seda. Quando o aluno P24 afirmou: “Era usado como
roupa de baixo e como vestimenta de uso diario e hoje € usada em ocasides solenes.”
Outra aluna P25 completa a informacao: “As mulheres solteiras usam um quimono de
mangas largas e longas, as casadas usam mangas comuns. E a roupa identificando
essas mulheres!”

Nota-se que as mulheres podem cobrir 0 corpo com tecidos, que podem ser
lisos ou estampados, largos ou justos, mas que nesse pais € necessario marcar essa
mulher por meio da roupa. Para ilustrar o quimono, o grupo criou uma miniatura do
mesmo em um ambiente, como mostra a Fotografia 5C.

Um terceiro grupo traz a moda na década de 1970 e 1980 no Brasil, como
mostra a Fotografia 5B. Na década de 70, segundo o grupo: “Os jovens ditavam o
comportamento, que transformou a moda. Foi um periodo que essa geragao estava
cada vez mais se tornando independente e que estava muito ligada na cultura pop e
a filosofia hippie.” Ainda segundo o grupo, na década de 80: “as roupas eram pegas
com muitas cores, brilhos, mangas bufastes, pochetes, polainas e muito estilo.”

Uma quarta pesquisa foi sobre a estilista Gabrielle Chanel (1883-1971), que
segundo integrante P26 relata: “E uma moda da mulher moderna!”

Chanel, que tinha como apelido Coco, criou uma moda feminina simples,
inspirada na maneira masculina de vestir-se. Segundo o grupo: “As calgas que hoje

usamos, tanto homens quanto mulheres, eram usadas s6 por homens. A estilista Coco
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contribuiu para as calcas se tornarem pecas para as mulheres usarem também.” Para
demonstrar a moda Chanel, o grupo customizou algumas roupas que tinham em casa,

como demonstra a Fotografia 5D.

FOTOGRAFIA 5 - APRESENTAGCOES DE PESQUISAS
l = FEEs i

»
FONTE: A autora (2019).

A pesquisa, que aconteceu paralelamente aos encontros, tornou-se uma
grande aliada ao processo de aprendizagem. Segundo Freire (2001, p. 32) “n&o existe
pesquisa sem ensino e nem ensino sem pesquisa.” Desse modo, o conhecimento
elaborado historicamente pode leva-los a compreensao e a fazer transformagdes na
realidade, estimulando o aluno a tornar-se sujeito do préprio ato de ensinar e aprender,
de tal maneira que leve os estudantes a pesquisar, buscar informagdes e fontes,

refletir, comunicar as suas descobertas buscando sempre o didlogo com o professor.
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Assim, notou-se que mesmo ao final das apresentacdes o assunto ndo se
esgotou, tornou-se interessante e fruto de novas pesquisas. Com base nas vivéncias
e experiéncias que tiveram ao longo dos encontros, alguns estudantes trouxeram para
0 grupo, além de vestuario, objetos diversos relacionados ao vestuario e que faziam
parte do repertério cultural das familias dos estudantes. A Fotografia 5 representa o
vestido de noiva da avdé de uma das alunas, que foi usado em 1962 durante o seu

casamento. Segundo a aluna:

P27: E um vestido com renda leve e fragil de mangas longas e muito fechado,
e que segundo minha avo foi costurado por ela mesma. Costurar os seus
préprios vestidos era comum naquela época. Minha vo disse que os vestidos
eram bem diferentes dos que as noivas usam hoje, tinha que ser bem
fechado.

Durante os encontros surgiram mais dois vestidos de noivas que pertenceram
as avos dos estudantes (Fotografia 6). Esses vestidos estavam carregados de

historias e de memdrias, mostrando quem eram essas mulheres.

FOTOGRAFIA 6 - VESTIDOS DE NOIVA

FONTE: A autora (2019).

Além dos vestidos de noiva, muitos outros objetos relacionados a vestimenta

foram trazidos pelos estudantes (Fotografia 7) como: chapéus da década de 1930 e
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1950, bolsas da década de 1920 e 1930, além de vestidos de festas de 1970 e 1980
e um vestido de crianga de 1920, inclusive alguns seguidos de fotografias da época

mostrando os objetos em uso.

FOTOGRAFIA 7 - ACESSORIOS E VESTIMENTAS ENTRE 1920 E 1980

A pesquisa também permitiu aos estudantes pensarem que a identidade esta
ligada a muitos fatores: familia, amigos, preferéncias, histérias, memdrias, culturas

sendo a vestimenta também uma delas, podendo dar pistas sobre quem somos.
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4.6 SEXTO ENCONTRO

O sexto encontro consistiu em uma aula dialogada sobre as conexdes da arte
com a moda, por meio da andlise das criagdes do estilista Jean-Charles de
Castelbajac e da obra da artista Nazareth Pacheco, que ja havia sido apresentada em
outro momento para os estudantes, porém sendo destacado os materiais que a
corporificam.

Nazareth Pacheco € uma artista que pertence a uma geragao da década de
1990, que lidou com muitas situagdes relacionadas ao corpo, sendo uma delas, a
beleza feminina, que muitas vezes leva essa mulher a se mutilar em busca de um
corpo ideal a qualquer preco. Ela criou um vestido, extremamente atraente, mas que
quando nos aproximamos do objeto, percebemos que é feito com laminas de barbear
e migangas. Um vestido que pode embelezar, mas ao mesmo tempo pode ferir. Em
uma entrevista concedida a Tadeu Chiarelli, Nazareth Pacheco (2001) relata sobre a
sua producao de objetos de adorno, onde a seducéo do brilho dos materiais escondia
o perigo real da mutilagdo, do ferimento em quem ousasse vesti-los ou mesmo

manipula-los.

Nao posso negar a perversidade presente nos colares e vestidos, mas acima
de tudo os materiais cortantes e de perfuragdo escolhidos para confecgao
desses objetos estavam diretamente ligados a objetos que sempre me
causaram medo e panico: agulhas, laminas etc., as quais sempre eram
utilizadas nas cirurgias as quais me submeti. Mas, por outro lado, utilizo
cristais, pérolas, materiais esses, extremamente sedutores, que se tornaram
desejados através de suas formas e brilhos. Ao desejar alcancar o belo, tenho
que me submeter a cortes e perfuragoes.

Desta forma, conforme apontado no capitulo “Encontros entre Moda e Arte”
desta pesquisa, o vestido de Nazareth Pacheco, ndo se trata de um produto comercial
da moda para ser usado pelas pessoas, mas uma provocagao em uma tentativa de
expressao e comunicagao.

Jean-Charles de Castelbajac (1949) € um estilista que considera que as
ideias e inspiracdes estdo sempre a nossa volta e isso é o suficiente para captar e
realizar as suas criagdes. Em uma dessas criagdes, o “Casaco de Ursinhos”, do fim
da década de 1980, que chegou a ser usado por Madonna, existe toda uma historia e
significados. Quando Castelbajac criou este casaco tinha quarenta anos e segundo

ele, em uma viagem ao Sri Lanka, uma vidente disse que ele havia sido um urso em
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outra vida. Foi ai que ele teve a ideia de comprar quarenta ursos de pelucia para
montar o casaco.

Segundo a aluna P10: “Achei interessante que os dois usam coisas que ja
existem para fazer as roupas. E s6 criar com eles.” Ambos, Nazareth Pacheco e Jean-
Charles de Castelbajac, criam usando objetos cheios de historias e de memorias que
os inspiram a construir seus repertdrios e assim elaborar suas producdes. E possivel
identificar na fala da aluna P10 uma certa compreensao quanto ao significado dos
objetos, ou seja, quando colocados em lugares e contextos inusitados podem adquirir
novos significados e assim provocar discussées e interrogagdes a respeito da utilidade
e funcao do objeto.

A roupa, sendo ela uma linguagem e objeto de reflexdo, “transformou-se em
meio de expressao e suporte para criagao, de que os artistas apropriaram-se sob as
mais variadas perspectivas.” (COSTA, 2009, p. 37).

4.7 SETIMO ENCONTRO

Como parte da sequéncia pedagodgica convidamos a designer de moda
Joanna Brolhani para realizar uma palestra com os alunos, a qual aceitou sugerindo
a presencga de mais uma pessoa envolvida com a moda, a designer Karin Candido de
Oliveira (Fotografia 8), pois a vivéncia desta no mercado tem sido mais constante
desde a graduacao.

Uma das designers afirmou que foi uma alegria poder partilhar um pouco de
sua trajetdria e pensamentos sobre a moda, pois ela relata que por um bom tempo ela
também teve uma visdo de glamourizagao, até comecar a cursar a graduagao em
Design de Moda, fato que mudou a sua visdo. Na sua fala, compartilhou algumas
nogdes de como é trabalhar nesse meio, entre tantas possibilidades, segmentos e
valores diferentes. Em varios momentos, propds pensar sobre a moda considerando
o contexto local e 0 momento atual e alguns tipos de acbes que podemos fazer,
mesmo em situagdes de limitagado financeira ou de tempo. Segundo a palestrante “o
glamour existe, mas para uma pequena parcela da populacdo apenas. Para o
restante, pode ser repeticao de padrdes de comportamento; trabalho fisico constante.
Existe um distanciamento da produgdo em uma cadeia téxtil complexa; sdo camadas

€ camadas que buscamos desvelar em pesquisas.”
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Durante a conversa, surgiram perguntas bastante relevantes e interessantes
sobre a moda como linguagem e expressao, como: que periodo histérico da moda
elas achavam mais interessante; o que levou as designers a estudar moda; o que
priorizam ao criar as roupas; qual a relagdo da moda com a arte; como a moda inclui

ou exclui em seu sistema. Segundo a palestrante Joanna Brolhani:

Para ser honesta, ndo esperava que os alunos e alunas estivessem tao
atentos a questdes sociais da moda. Fiquei empolgada pela oportunidade que
esses jovens estdo tendo de pensar sobre moda, refletir sobre praticas de
consumo, questionar seu sistema e, a melhor parte, produzir camisetas
pensando em um tema e um conceito (BROLHANI, 2019).

FOTOGRAFIA 8 - PALESTRA COM DESIGNERS DE MODA

FONTE: A autora (2019).

Pensar sobre o sistema da moda, na moda como linguagem e expressao é
necessario e quando essas reflexdes alimentam uma producdo criativa, isso é
potencializado e, possivelmente, direciona para novos questionamentos, ndo somente
ao longo das aulas na escola, mas em diversos momentos da vida, como
consumidores ou como desenvolvedores de produtos, ideias e imagens.

Segundo a palestrante Joanna Brolhani:
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Penso que foi um momento riquissimo de troca de experiéncias e ideias. A
sensacao foi que eu aprendi até mais do que os alunos. A moda é dindmica,
€ movimento, é troca, renovagao, e tive a impressao que os alunos vao poder
se ver com mais clareza nessa dindmica como agentes criativos. [...] acredito
que pode servir como 6timo exemplo na busca de como formar individuos
mais criticos e conscientes na sociedade em que vivem, dada a relagéo
intrinseca que temos com moda em termos de consumo, linguagem e
entendimento de nossas identidades e representagdes sociais (BROLHANI,
2019).

Durante a conversa, o questionamento sobre a relagao entre moda e arte ficou

muito evidente no seguinte dialogo:

P3: Para vocés, a moda é arte?

Designer Joanna: Sao coisas muito diferentes.

P29: Mas como assim? Tem muita arte!

Designer Joanna: S&o coisas muito diferentes, mas que conversam a todo
tempo. Se relacionam o tempo todo.

Designer Karin: A moda nao é arte. A moda usa da arte. Eu uso a arte o tempo
todo para comunicar, pra me inspirar, pra criar, mas no final das contas, o que
€ importante é vender.

P12: Mas arte também vende!

Designer Joanna: Sim. [...] ndo que a arte ndo tenha seu mercado, suas
galerias, pagar um milhdo por um quadro! Isso existe! Mas mesmo assim s&o
campos diferentes, mas que se relacionam.

P29: Eu vejo muita arte na modal!

A moda encontra na arte fonte de inspiragcao e, em outros momentos, a arte
transforma o vestuario em um suporte para seu trabalho. As produgdes destes dois
campos diferentes se cruzam e estabelecem contatos entre a moda e a arte, pode ser
um caminho de muita conversa, como ja € indicada no dialogo entre os participantes
P3, P29 e as designers Joanna e Karin, mas que revela um dos pontos essenciais da
cultura visual que é o questionamento em busca de novos significados. Para
corroborar com os argumentos apresentados para a relagdo da moda com a arte,
Costa afirma:

Enfim, arte e vestimenta sdo cognatas, isto &, linguagens relacionadas com
uma raiz comum em seu DNA, que n&o raro se comunicam ou encontram-se
mescladas. As vezes, pela contiguidade seus sentidos se alteram ou se
amplificam, mas tém especificidades préprias que nao se confundem, apenas

podem enriquecer-se mutualmente (e existem excecgdes) (COSTA, 2009, p.
75)

4.8 OITAVO ENCONTRO

No oitavo encontro, o objetivo foi apresentar, por meio de uma aula expositiva

e dialogada, o trabalho da estilista brasileira Zuzu Angel, que foi escolhida pela
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pesquisadora, por considerar que seu trabalho faz uso da linguagem da moda para
denunciar violagdes dos direitos humanos, no periodo conhecido como ditadura militar
(1964-1985), possibilitando assim, uma imensa quantidade de informagdes visuais
que permite ampliar as possibilidades pedagdgicas no Ensino de Arte, além também
de entender o quanto o contexto histérico pode influenciar nas produ¢des do
momento.

O mundo da moda pode ser um reflexo da sociedade em varios momentos.
Dentro deste contexto sdo, realizadas conexdes entre moda, arte, sociedade e até
mesmo com a politica. Zuzu Angel, por exemplo, em suas criagdes, sempre esteve
ligada as raizes culturais brasileiras e com a identidade do povo brasileiro, sendo
ainda a pioneira no desfile politico. Desse modo, percebemos claramente a juncao de
varios conhecimentos que sao vitais para a escola de hoje que deve dialogar com
varias areas do conhecimento.

Dito isto, o encontro iniciou-se com a apresentacao de um vestido branco com

bordados criado pela estilista.
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FIGURA 7 - VESTIDO BRANCO COM BORDADOS DA ESTILISTA ZUzZU
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FONTE: Itau Cultural (2020)

Solicitamos que os alunos observassem os bordados e assim, rapidamente
identificaram as figuras de anjos, casinhas, flores, uniformes militares, canhdes e o

sol com uma grade na frente. Na sequéncia, iniciou um didlogo entre os alunos:



119

P16: Por que alguém colocaria um anjo junto com um canh&o?

P6: Deveria estar perturbado [risos].

P17: Eu acho que deve ter alegria e tristeza junto. A pessoa que criou deveria
estar querendo falar algo.

P18: Professora, que época foi feita essa roupa?

Professora: Entdo, esse vestido foi feito pela estilista brasileira Zuzu Angel,
em 1971.

P16: Acho que deve ter uma relagdo com a época do Brasil.

P17: Verdade [...] a ditadura militar.

P19: Ela deveria querer falar algo para as pessoas.

P17: Na ditatura tinha muita repressao.

Nesse momento, chamamos a atencéo para o fato dos bordados terem um
aspecto inocente, mas ao mesmo tempo violento e que realmente tinha toda relagao
com o que os estudantes questionaram e afirmaram em alguns momentos. Para
ampliagao das informagdes apresentamos trechos do filme brasileiro Zuzu Angel, que
relata a trajetoria da estilista, além do abalo emocional que passou pelo
desaparecimento de seu filho, o ativista politico Stuart Angel, fazendo assim, uso do
seu trabalho para criticar as posturas e atitudes do governo daquela época. Durante
0 encontro, os alunos questionaram muito a respeito da ditatura militar e se mostraram
indignados com a forma que tratavam as pessoas que discordavam do regime do
governo naquela época. Inclusive, um dos alunos pergunta: Mas existiu mesmo isso?
Alguns alunos mostraram-se surpresos com esse questionamento e na sequéncia
trouxeram varias informagdes que tinham em seus repertorios para tentar explicar
aquela pergunta.

Passado esse momento, para ampliar a discussao, perguntei aos alunos se o

que pensavam sobre moda mudou? Seguem algumas partes do dialogo:

P20: Mudou demais. Eu achava que moda era passarela, corpo, mas € muito
mais [...] uma forma de se expressar.

P1: Eu pensava muito simples. Antes de comegar estudar, eu pensei vai ser
[...] moda de hoje em dia e sabe, acho que todo mundo bota na cabega que
moda é o que faz sucesso, ta vendendo e que todos estdo usando [...] mas
ndo, ninguém imagina que moda € uma coisa que se expressa e tem tanta
histéria e muitas vezes, tragica como da Zuzu.

P21: Eu percebi que arte ndo é s6 tela, mas a roupa € um suporte pra se
expressar.

Pelas falas acima, fica evidente que o trabalho com essa estilista possibilitou
desenvolver a percepgao e o olhar critico dos estudantes, ampliando seu repertério
imagético, pois como afirmam os alunos P20, P1 e P22, isso corrobora com as

afirmacgdes de Hernandez:
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[...] somos convidados a pensar de forma critica 0 momento histérico no qual
vivemos e revisar os olhares com o0s quais viemos construindo os relatos
sobre outras épocas a partir de suas representagdes visuais. Por ultimo (e
agora), a cultura visual aparece como referéncia para situar uma série de
debates e metodologias, ndo sb sobre visdo e imagem, mas também sobre
as formas culturais e histéricas das visualidades (HERNANDEZ, 2011, p. 34).

Neste sentido, consideramos que este trabalho, com a cultura visual tendo
como ferramenta a linguagem da moda, pode oferecer uma aprendizagem com
meétodos e procedimentos que possibilitam uma aprendizagem que auxilia os alunos
na apreensao significativa, na analise das imagens e até mesmo para as futuras

elaboragdes visuais, principalmente nos juizos criticos.

4.9 NONO AO DECI[\/IO PRIMEIRO ENCONTRO - CAMISETAS EM POTENCIA:
EXPRESSAO CRITICA NA LINGUAGEM DA MODA

Do nono ao décimo encontro, os estudantes receberam orientagdes para a
criacdo de uma colecdo de camisetas a partir da customizagdo. Em um primeiro
momento, os alunos dividiram-se em grupos, por afinidades. Em seguida, procuramos
estimular os estudantes a pensar em algo para expressarem, além de planejarem o
que seria feito com o tema a ser abordado e o tipo de intervengao que seria realizado
nas camisetas. Os préprios alunos produziram registros com desenhos e informacoes,

aléem de um texto elaborado coletivamente para explicar o tema da colecgao.
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FOTOGRAFIA 9 - CRIACAO DE COLECOES DE CAMISETAS
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D
FONTE: A autora (2019).

Logo apds a conclusdo dos temas para as colegbes de camisetas, o que
tinhamos era uma relagcéo de 26 colegdes produzidas por 26 grupos, totalizando um
numero de 140 camisetas. No entanto, para a analise, foram utilizadas apenas 7
colegdes da turma, que fazem parte da analise de dados da pesquisa. Segue no

Quadro 5 a lista dos temas. Em destaque estao as colecdes analisadas

QUADRO 5 - RELAGCAO DAS COLECOES PRODUZIDAS PELOS ESTUDANTES

1 (0] combatg a violéncia contra as 14 | Depressso.
mulheres.
2 | Esperanga de um mundo melhor 15 | Bocas caladas.*
3 | Valorizando os donos da terra. 16 | Em defesa das sociedades indigenas.
4 | Respeito a diversidade de género. 17 | Mulher negra.*
5 | Vocé consome arte? 18 | A nossa moda ndo segue padrdo.
6 | Paixao pelo esporte. 19 | O trevo da sorte.
7 | Quem vocé é? Vocé ou etiqueta? 20 | O encanto da Africa.
8 | Ariqueza e a diversidade de vida no mar. 21 | Sexo ndo define seu carater.*
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9 | Moda é arte? 22 | Jogos na vida dos adolescentes.

10 | A Amazébnia pede socorro. 23 | Todos contra a extingdao dos animais.*
11 | Grupos LGBT. 24 | Amazdnia, nosso patriménio.*

12 | Deuses gregos presentes nos jogos. 25 | Alinguagem da musica.

13 f‘eg:’f:i:ir.'*ga existe, mas merece seu 26 | Uma volta pelo mundo.

Nota: *colecdes que pertencem ao 9° ano que faz parte da analise de dados da pesquisa.
FONTE: A autora (2019).

E possivel observar, nesta etapa do trabalho, que a maioria dos temas
propostos pelos grupos trazem de alguma forma um alerta sobre a sociedade
contemporanea e que, de alguma maneira, apontam para problemas que os cercam
e que afetam a vida das pessoas ao longo dos anos. Seguindo o quadro de temas, é
possivel agrupar em cinco grandes temas: violéncia (crime, intolerancia), saude,
ameacas contra o meio ambiente, consumismo e esperanca.

Coube a professora/pesquisadora orientar as possibilidades para se chegar
ao resultado pretendido pelos alunos, apoiando-se na convicgdo que € possivel
provoca-los a ampliar seu repertério imagético, refletir, criticar, expressar, criar e
produzir visdes de mundo por meio de experiéncias artisticas. Porém, grande parte

das estratégias e ideias foram por parte dos alunos. Neste caso Hernandez afirma:

Quando os educadores nao provocam os estudantes a prestar atengéo as
manifestagdes da cultura visual a partir de uma analise critica, podem acabar
validando esses prazeres e deixando de ajuda-los a construir ou melhorar
sua autocritica (HERNANDEZ, 2007, p. 67).

Com estas abordagens, os alunos comegam pouco a pouco, a entender que
a arte, por meio da ferramenta da moda, € uma das opc¢des possiveis, dentre infinitas
outras, de problematizar questdes do seu entorno.

Neste momento da aplicagao da sequéncia didatica pudemos perceber grupos
que buscavam desenvolver produgdes visuais que dialogavam com seus repertorios
imagéticos, que fazem parte do conteudo visual desses adolescentes. Segundo
Hernandez (1998, p. 51), “ensinar os alunos a pesquisar a partir dos problemas
relacionados com situagdes da vida real” mas que em alguns momentos a escola
busca excluir e reprimir. Assim, nesses encontros foi langada uma proposigao, sem
abrir mao das experiéncias dos alunos, sem abrir mao do que pensam e sem medo

de correr riscos, de reprimir suas opinides.
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Depois de finalizar os registros, retomando a categorizagdo dos elementos
visuais em design de Fischer (1983) podemos olhar para as coleg¢des a partir de ponto,
linha, forma/silhueta, cor e textura. Ainda que néo seja o foco desta dissertagao, a
analise dos elementos formais da moda (alguns elementos basicos) foi necessaria
para a analise das camisetas, conforme vistos nos capitulos anteriores. Partindo da
proposta de criar cole¢des de camisetas, foi estabelecido um tipo de padrédo base na
forma: a modelagem da camiseta (Fotografia 10). Mesmo que haja alguma variagéao

em comprimentos, cortes, amarragdes, € uma base bastante similar para a maioria.

FOTOGRAFIA 10 - CAMISETAS EM BRANCO

FONTE: A autora (2019).

A cor branca também é reforgada na base da maior parte das colegoes,
gerando uma variedade muito maior de cores, desenhos, pinturas e palavras sobre as

camisetas do que variedade de formas e cor base das camisetas.
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FOTOGRAFIA 11 - PROCESSO DE CRIACAO E DE MODELAGEM NA CAMISETA
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1

FONTE: A autora (2019).

O ponto pode ser lido como area de destaque nas colegdes, geralmente as

artes e palavras no centro das camisetas, na frente ou nas costas. Mesmo que haja

intervengdes nas mangas ou nas bainhas (como mostra a Fotografia 12), elas

costumam ser complementares a arte da frente ou das costas, ndo o ponto principal

de interveng¢ao na camiseta.
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~ FOTOGRAFIA 12 - AREA DE DESTAQUE NAS COLECOES
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FONTE: A autora (2019).

A questdo da linha pode ser um pouco mais complexa, pois seria o elemento
responsavel por indicar o movimento do olhar do observador sobre a roupa, ou de
roupa para roupa apresentada no desfile. Sendo assim, a linha pode ser um elemento
formal da percepcéao ativado por elementos concretos identificados no vestuario. A
linha que o olhar faz pode ser vertical, horizontal, diagonal, curva, em zig zag, rapida,
vagarosa, direcionada em varias linhas para o exterior, ou em diregcdo ao proprio
corpo. O bordado apareceu como o processo de criagdo de algumas camisetas, que

também se apropria de um elemento basico das artes visuais, a linha (Fotografia 13).
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O bordado feito a mao tem a riqueza das imperfeicdes, que revela todo

processo para a realizacdo de um trabalho manual realizado tanto pelas alunas quanto

pelos alunos.

FOTOGRAFIA 13 — BORDADOS

FONTE: A autora (2019).

Mas acima de tudo, para pensar a linha numa colec¢éao, € preciso pensar nas
pecas de roupas apresentadas em conjunto, em relagdo com as outras.

No Design de Moda é comum que as coleg¢des trabalhem um tema a partir de
um conceito e que exista uma coeréncia visual entre os elementos utilizados nas
pecas, seja em tecidos, acabamentos, formas ou estampas. O processo criativo pode
partir de painéis visuais conceituais apontando e destacando caracteristicas visuais e
tateis para, em seguida, realizar a geragao de alternativas. Essa etapa foi feita de
experimentagdes das diversas combinacdes e possibilidades entre as caracteristicas
ja destacadas. Ou seja, ha uma multiplicacao de alternativas, para depois afunilar,
selecionar e aperfeigoar, garantindo uma unidade na variedade (como indica a teoria
da beleza) e também um reforgo nas formas, cores, pontos e linhas na colegdo. Em
boa parte das colecdes apresentadas, as camisetas de cada colec¢ao traziam o tema
em expressdes visuais diversas, destacando a expressdo de cada aluna/aluno.

Também notamos que alguns optaram por colocar frases nas camisetas. O uso de
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texto (Fotografia 14) € muito frequente na moda. Porém, o exercicio poderia ser mais
interessante se pensassem em como explorar ainda mais a linguagem dos signos
visuais com menos palavras (ou mesmo nenhuma) para transmitir as mesmas ideias
e temas, que ndo sO enriqueceria o resultado visual das cole¢gbes, como também

contribuiria para desenvolver habilidades de organizagdo, comunicacao e sintese.

FOTOGRAFIA 14l USO DE TEXTO
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FONTE: A autora (2019).

Em uma das colegbes, intitulada “Bocas Caladas”, o grupo realizou a
produgao das camisetas utilizando meios tecnologicos. Nesse caso, o proprio celular,
como mostra a Fotografia 15, por meio de aplicativos para manipular e recriar as
imagens, ou seja, utilizando o celular como ferramenta de conhecimento que vai além
do divertimento e lazer. Depois essas mesmas imagens foram impressas em um tipo
de papel que permite transferir para o tecido com o uso de uma fonte de calor, nesse

caso o ferro de passar roupas.

~ FOTOGRAFIA 15 - UTILIZACAO DE MEIOS TECNOLOGICOS

T

FONTE: A autora (2019).
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O resultado foi registrado em quatro camisetas, como mostra a Fotografia 16,
que aborda sobre os direitos que cada pessoa tem em exteriorizar os seus
pensamentos, fazendo assim, uma critica a todo tipo de restricdo da liberdade e de
direitos.

FOTOGRAFIA 16 - COLECAO BOCAS CALADAS
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'FONTE: A autora (2019).

Esta colecdo de camisetas € um exemplo de como é importante oportunizar
aos alunos a escolha da questdo da problematizagao relacionada a cultura visual,
levando os alunos a refletirem sobre suas decisdes, estratégias de busca e caminhos
a serem percorridos durante a propria pesquisa. Nesse sentido, o aprender pode
tornar-se uma oportunidade em construir experiéncias no campo artistico,
possibilitando que as mesmas transpassem o aluno, além de serem transmitidas para
o coletivo em forma de conhecimento, adotando como aspectos essenciais a

aprendizagem. Segundo Hernandez:

[...] optar por um tema que tenha a ver com suas inquietudes, que represente
desafios para eles, que os convide a fazer relagdes e desfrutar do prazer de
aprender. Nao se trata, contudo, de colocar em pauta o que eles ‘gostam’ ou
o que lhes ‘interessa’, simplesmente, mas propor algo que os incomode e
desafie, colocando em circulagao diferentes saberes e provocando o
envolvimento dos sujeitos (HERNANDEZ, 2007, p. 82).

A seducéo pelo mundo da moda € clara e visivel no mundo dos adolescentes.
Neste sentido, acreditamos que a escola pode apropriar-se dessa ferramenta, nao
como consumismo, mas como uma forma de possibilitar o questionamento, a critica e
a expressao do que pensam e sentem, além de desenvolver producdes visuais

dialogando com os seus repertdrios imageéticos.
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Desta forma, esta pesquisa abordou temas significativos, por meio da
ferramenta da moda, fazendo que alunos e professora fossem aprendizes, intérpretes
e parceiros, de tal maneira que esta professora/pesquisadora foi procurada pelos

alunos para ser orientadora das pesquisas por eles realizadas.

4.10 DESFILE

Esse encontro ultrapassou as expectativas. No inicio da pesquisa, o objetivo
era realizar um desfile para os proprios colegas, no horario das aulas. No entanto, os
acontecimentos foram tomando uma perspectiva maior pelo préprio envolvimento dos
alunos em um novo objetivo, tracado pelos estudantes, que foi apresentar para as
familias e para a comunidade local as suas producdes realizadas.

Entdo foi a hora de planejar tudo. Reunimos coletivamente as ideias para
elaborar um convite e um dos alunos se propds em fazer uma ilustragéo (Fotografia
17). Na sequéncia, as equipes se reuniram para reorganizar os textos de
argumentacao para cada cole¢ao e também planejaram os detalhes de como seria
esse desfile. As equipes escolheram uma musica, para o momento do desfile, que
tivesse relacdo com cada tematica. Outras equipes ultrapassaram os objetivos,
organizaram pequenas performances para a apresentacao. Depois, foi 0 momento de
ensaiar e finalizar os detalhes para o grande dia, como os proprios alunos intitularam

esse momento.
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FOTOGRAFIA 17 - CONVITE PARA O DESFILE DE MODA
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FONTE: A autora (2019).

Era visivel o grande interesse por parte dos alunos, além da determinagao
para organizar cada detalhe visando receber a comunidade. Mesmo os alunos mais
timidos eram encorajados pelos proprios colegas a desfilar e apresentar o resultado
da pesquisa. Para completar, realizaram um ensaio fotografico, no jardim da escola,
para apresentar as cole¢gées em um painel e em um video para a comunidade, como

abertura do desfile.
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As coisas comegaram a fazer sentido. Percebemos que o envolvimento, o
interesse por parte dos alunos ocorreu a partir das suas préprias experiéncias, que
buscam constantemente referéncias em um universo repleto de imagens e nesse
percurso, o professor de Arte pode ser um mediador e provocador desse processo de
aprendizagem, que contempla as experiéncias visuais desses alunos. “Buscar
exemplos na cultura que nos cerca tem a funcdo de aprender a interpreta-los a partir
de diferentes pontos de vista e favorecer tomada de consciéncia dos alunos sobre si
mesmos e sobre o mundo de que fazem parte.” (HERNANDEZ, 2000, p. 30).

Desta maneira, foi possivel realizar um trabalho utilizando experiéncias de
vida e imagens do cotidiano dos alunos promovendo uma educacgao critica e estética,
a partir desse mundo de visualidades, dentro da cultura visual.

O desfile aconteceu as 19 horas do dia 26 de novembro de 2019, na quadra
esportiva da propria escola. O publico foi de aproximadamente 400 pessoas, além dos
137 alunos desfilando (Fotografia 18). Estava previsto 140 alunos para desfilarem,

porém dois estavam doentes e um viajou.

FOTOGRAFIA
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FONTE: A autora (2019).

Lembrando dos questionamentos realizados por alunas e alunos no decorrer
da sequéncia pedagogica, ndo foi uma completa surpresa ter visto tantos
posicionamentos criticos ao longo do desfile. A partir do compartilhamento de
experiéncias e visdes sobre a moda, que incluiam preocupag¢des com o meio
ambiente, as queimadas na Amazdnia, como a moda incluem e exclui, entre outros.
Isso tudo foi se desdobrando em temas e imagens no desfile.

Logo de inicio, o primeiro grupo ja impactou com um desfile performatico,
como podemos observar na Fotografia 19, denunciando a violéncia contra as
mulheres; um posicionamento que reforgcou um dos papéis da moda, assim como da
arte, em trazer questionamentos e denuncias do que ocorre na sociedade,
trabalhando a linguagem visual e a performance como meio artistico para transmitir
tais mensagens. Em um segundo momento, tivemos a apresentagdo muito marcante
da colecao “Bocas Caladas” por um grupo que se apropriou de uma performance para

denunciar a censura.
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FOTOGRAFIA 19 - DESFILE DA COLEGCAO “O COMBATE A VIOLENCIA CONTRA AS MULHERES"
E "BOCAS CALADAS"
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FONTE: A autora (2019).

Além disso, cada colecao foi apresentada com musica e um texto escrito
coletivamente. O cuidado com a performance ja é algo que se observa em diversos
desfiles conceituais, como de Jum Nakao, Alexander McQueen e Hussein Chalayan
apontados nos capitulos anteriores. A soma dos recursos criativos potencializou a
mensagem e gerou surpresa, mistério, provocagdes. Outros grupos também
carregaram seus desfiles de critica: critica a censura, ao racismo, a violéncia, aos
danos ao meio ambiente, a diversidade, enquanto outros optaram por levar a paixao

por esportes e jogos, além de mensagens de esperanca.
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QUADRO 6 - COLECOES QUE FORAM ANALISADAS

Tema | O combate a violéncia contra as mulheres.*

Todos juntos no combate a violéncia contra as mulheres! Muitas mulheres sofrem caladas!
Isso é um problema social e de saude publica! E uma violagao de direitos humanos, e esse
Texto | tipo de violéncia ndo pode ser ignorado ou disfargado.

Vocé é uma mulher! Basta!

Colecao
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Analise

A colecdo impacta de imediato de duas formas: o uso do vermelho e frases diretas. “Eu
amo ele”, “ele vai parar”, “foi a ultima vez”, “foi s6 uma vez’ e “eu irritei ele” sdo vozes
diversas que ecoam nas situagdes de violéncia contra a mulher, especialmente em casos
de relacionamentos abusivos de casais. A escrita varia em duas expressodes formais: uma
de caligrafia e outra em caixa alta, em negrito. Ha uma sensacgéo de conflito de expresséo:
uma mais delicada, outra desesperada. O vermelho explora simbolicamente a paixao
envolvida na relagdo, mas também o vermelho literal do sangue da agressao. Além desses
elementos em comum nas camisetas, vemos outros recursos materiais que indicam essa
violéncia: duas camisetas apresentam cortes nas costas. Uma tem cinco cortes do mesmo
comprimento, em distanciamento regular. Agressbes frequentes, no dia-a-dia. A outra
apresenta somente um corte na parte inferior das costas com uma “costura” em vermelho.
Tentativas de reparacdo? Esforcos de reconciliagdo, ou ainda a cegueira de quem é
agredida e precisa fingir que tudo vai bem? Dentre as frases e manchas em vermelho, uma
camiseta apresenta flores na frente, dando uma sensagéo de alivio, ou esperanga. A
colecdo de camisetas registra e comunica dualidades: de emogdes, paixado e agressao,
suavidade e brutalidade, dor e esperanca.

Tema

A diferenca existe, mas merece seu respeito.*

Texto

A diferenca... imagine s6 como seria se tudo e todos fossem iguais! Impossivel, ndo €? As
coisas mais belas de se ver sdo as cores, cada uma no seu tom. Porém, nenhuma é mais
importante que a outra. Assim também acontece com as pessoas, cada uma do seu jeito e
tudo isso é incrivel...a diferenca existe. Esta ai! Mas merece seu respeito. E quando
caminhamos de méos dadas, tudo podemos superar!
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Analise

A unidade da colegao é percebida pelo uso do elemento das figuras humanas simplificadas,
em contraste de preto e branco, bem no centro das camisetas. Essas figuras estdo lado a
lado, como pessoas que se alinham de méaos dadas. Considerando o titulo do respeito as
diferencas, essas imagens humanas que parecem sombras projetadas, na verdade, nao
diferenciam uma pessoa da outra. Ou seja, o tema da diferenga é tratado pelo oposto: na
uniformidade da forma, com um padrdao comum. No entanto, as camisetas apresentam,
sim, diferenciagcdo: na escolha do fundo delas, sendo cada uma uUnica. Sdo duas que
apresentam tingimento com tons quentes, trés camisetas escuras, € uma com cores
chapadas em branco, azul e vermelho. Igualdade e diferenga séo tensionadas, reforgando
que a diferenga importa em termos de expresséao e caracteristicas pessoais (de fendétipo ou
personalidade), mas também vale a unidade como humanos.

Tema

Mulher negra.*

Texto

Olha de novo: nao existem brancos, ndo existem amarelos, ndo existem negros: somos
todos arco-iris. E JA AVISO: sou negra, sou mulher e linda! Isso é minha esséncia e ndo
minha sentenca.
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Analise

Cada camiseta traz uma representacao de retrato feminino: sdo bustos de mulheres com
tons de pele diferentes e cabelos cacheados, orgulhosos de seu volume. O recurso textual
aparece nas trés camisetas, uma afirma “somos todos iguais”, “sim e dai?” e “meu cabelo
€ igual a musica (quanto?) volume maior e melhor’, cuja legibilidade € um pouco
comprometida por se expandir por toda a superficie das costas da camiseta, se ondulando
nas dobras do tecido. Apesar de somente uma integrante do grupo ser preta, as garotas de
longos cabelos lisos também defendem a beleza do cabelo preto cacheado e realmente
nao tem como fazer uma leitura da colegdo separada dos cédigos visuais de quem as
vestem. Entdo, quando a camiseta afirma “meu cabelo”, na verdade ela direciona a frase
para a pintura na frente da camiseta de quem usa a camiseta. Quando afirmam que somos
todos iguais, pensamos: iguais como? Em que aspecto? O tema e a representacédo visual
defendem justamente o valor de um cabelo diferente do que temos como padréo tradicional
(europeu), o valor na diversidade. Afirmar que somos todos iguais € um grito por justica em
um sistema que rotula e hierarquiza grupos sociais de acordo com o fenétipo, ou seja,
claramente vé diferenca e classifica quem merece mais ou menos de acordo com essa
diferenga. Buscamos igualdade de direitos, acesso e respeito, mas somos diversos em
cultura, experiéncias e aparéncias.

Tema

Sexo nao define seu carater.*

Texto

A diferenga esta ai! Sexo nado define seu carater. Tire seu preconceito do caminho!
Queremos passar com nosso amor!
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Analise

A unidade da colegéo é percebida pelo uso das cores, que remete a bandeira LGBTQ+.
Interessa o uso diversificado das cores: em uma camiseta aparece como uma pintura facial
que derrete na testa de uma face em expressao de grito; as cores na vertical preenchendo
um punho, simbolo de luta e revolugdo; a bandeira como fundo, preenchendo toda a
camiseta; e cores no viés de acabamento de decote, cavas e bainha. Duas camisetas estéo
mais voltadas a expressao grafica/visual, relacionando expressdes de corpo e face; outras
duas direcionam para o poder das palavras, explicitando a diversidade de identificacédo
sexual, e “consideramos (justa?) toda forma de amor.” O uso do punho e o uso da bandeira
recorrem a simbolos ja conhecidos, enquanto a arte da expressao do rosto € mais autoral.
E incrivel ver jovens nessa idade podendo expressar essa defesa por todo tipo de amor, o
que nao seria nem cogitado em geracdes anteriores. A colecdo é literalmente um “vestir a
camisa” para defender a diversidade de escolhas sexuais para todos os humanos e
humanas.

Tema

Amazonia, nosso patriménio.*

Texto

E nosso dever proteger a Amazonia, nosso patriménio! Pois a nacdo que destréi a flora e
a fauna destréi a si mesma.
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Analise

A colegao faz uso do recurso do tingimento pela amarragdo e multiplas cores, e todas as
camisetas apresentam algum tom de verde, unificando-as visualmente, e remetendo
diretamente a ideia de natureza e vida selvagem, enquanto o marrom reforga a sensagéo
de terra e enraizamento, e o azul comunica agua e movimento. O recurso de mensagem
textual ndo é o foco da colecao, as trés camisetas com texto incluem a palavra AMAZONIA,
mas nao exploram um tipo de mensagem como em outras colegdes. O interessante do uso
de tie-dye nesse tema € que as marcagbes da técnica formam rastros e linhas que irradiam
em circulos, ou espirais, € lembram o curso das aguas e rios, tdo importantes para o
ecossistema da Amazdnia. Também se destaca o fato de que, diferente de outras colegoes,
esta ndo faz uso de imagens figurativas (exceto por alguns elementos na camiseta da
esquerda), contando quase que exclusivamente com a técnica colorida para expressar
caracteristicas dos elementos basicos da natureza.

Tema

Todos contra a extingdo dos animais.*

Texto

Todos contra a extingdo! Os animais sdo de extrema importancia para o equilibrio tanto
natural quanto da cadeia alimentar! Esse € um assunto meu e seu! E precisa ser lembrado
por todos nés. O ser humano parece ser o Unico animal da natureza que desmata, destroi
e extingue espécies animais e acredita ser superior! Vamos abragar essa causa!
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Analise

A colecao faz uso de dois elementos de unidade entre as camisetas: o desenho com
contorno preto de um animal, e a variedade de cores (seja no fundo, como tie-dye, ou como
cores de preenchimento nas ilustragdes dos animais). O recurso multicolorido traz leveza
e alegria, e até mesmo um tipo de esperanga para o tema da extingao de animais, como se
a luta fosse mais forte a partir dessa energia positiva e amorosa. Sobre as técnicas, seria
interessante que mais camisetas apresentassem o corte em tiras que a camiseta do tigre
apresenta, seja na frente, atrds ou nas mangas. O tingimento com amarragdes ja existiam
no oriente (batik, shibori), mas o chamado tie-dye tornou-se popular pelo movimento hippie
nos anos 1960, que clamava por ndo-violéncia, paz e amor. Fazendo essa relagao historica,
a colegao expressa uma resisténcia colorida, otimista, amorosa e esperangosa, inspirando
compaixao e respeito pela diversidade de vida no planeta.

Tema

Bocas Caladas*

Texto

[Aviso: essa apresentagdo € impropria para pessoas atrasadas, retrogradas e
preconceituosas! ]'°

19 Texto de autoria dos alunos, usado durante o desfile: “Bocas caladas. Epocas atras a censura era
presente. Ainda existe, mesmo que seja escassa, pois, no Rio de Janeiro, recentemente, esse
acontecimento retrégrado foi presenciado. Vivemos num mundo onde os acontecimentos do passado
se refletem no presente e causam danos no futuro. O melhor de se viver é o agora, pois temos chance
de reparar danos do passado e ter a oportunidade de fazer um futuro melhor. N&o precisa gostar ou
apoiar, mas apenas respeitar. Bocas caladas merecem liberdade. Uma liberdade de expressao. Nao
podemos permitir que a censura volte a existir. Liberdade de expressdo ndo é obrigagdo. E direito.
Estamos no periodo de democracia. Nao de ditadura. Expressoées e livre arbitrio € necessario. Sempre
falamos de respeito, hora de agir! O mundo merece consciéncia, amor e respeito. No lugar de pedras,
vamos jogar flores. E quando tudo for pedras, atire a primeira flor”.
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“Este livro é impréprio - para pessoas atrasadas, retrogradas e preconceituosas.” Essa
geragao de jovens ndo viveu o periodo de ditadura militar brasileira, mas ainda percebe e
sente resquicios de conservadorismo no que concerne a tentativa de censura de produtos
culturais. Em especifico, na colegdo, tratam da censura de conteudos LGBTQ+,
referenciando anime (género yaoi) como uma ilustragdo, usando a mesma imagem em
situacdo de censura e outra livre. Também ha uma brincadeira com um aviso tradicional de
censura, chamando atengdo com “ESTE LIVRO E IMPROPRIO”, mas subvertendo a
Andlise | mensagem ao incluir em seguida “para pessoas atrasadas, retrogradas e preconceituosas.”
A quarta camiseta traz um retangulo preto, lembrando o formato de uma bandeira, com um
coragdo multicolorido no centro com a mensagem “love wins”, o amor vence. Os elementos
de amarragado em preto e vermelho estdo presentes somente nas camisetas das meninas,
sutilmente colocando uma distincdo de género no estilo das camisetas. Em um primeiro
momento, as amarragdes parecer mais decorativas, mas podem ter a intengdo de remeter
as bocas caladas do titulo, bocas amarradas, culturas amarradas e limitadas que ainda se
esforgam para encontrar uma expressividade livre de condenagéo.

Nota: *colegdes que pertencem ao 9° ano que faz parte da analise de dados da pesquisa.
FONTE: A autora (2019).

Diante do exposto, ressaltamos que os desfiles foram feitos com
expressividade, criatividade e emocgao. Os alunos criaram cole¢cdes tendo como
referéncias artistas visuais, estilistas, temas de seus contextos, agregando um novo
olhar para o espago escolar. Notamos muita for¢a nesse processo criativo que partiu
de conhecimentos histdricos, pensamentos criticos, conversa com profissionais da
area, finalizado na produgao e exibicao dos trabalhos.

Desta forma, a moda passa a estar conectada com a arte, com a cultura e a

com a sociedade. O desfile foi um processo artistico que perpassou por diferentes



152

niveis: desde a escolha do tema, a pesquisa do conteudo, as producdes de textos,
criacdo das imagens, pensar nos acessorios, além da performance, escolhas das
musicas e até o ensaio dos modelos. “No marco da escola, os estudantes ndo so6
podem aprender a falar sobre e produzir representagdes visuais, mas também, a
estabelecer conexdes entre objetos, conceitos e temas sociais, e prestar contas
publicas dos resultados de suas pesquisas.” (HERNANDEZ, 2009, p. 206).

Realizar tudo isso através do olhar da cultura visual por meio da ferramenta
da moda possibilitou aos estudantes ver a si mesmos e os outros dentro de uma
sociedade de forma colaborativa, gerando novas relagdes entre as coleg¢des
apresentadas e nao apenas na camiseta em si.

No questionario final (analisado na integra no préximo capitulo) aparecem
dados relacionados ao desfile e a presenca das familias neste dia. Em relagado ao
ultimo, podemos observar nas seguintes respostas: “Meus pais adoraram ver o desfile
e ficaram orgulhosos de ver minha evolugdo na escola”; “quando vi minha méae na
minha frente no dia do desfile, pensei que esse foi um dos melhores dias da minha
vida”; “minha familia ficou emocionada em ver tudo o que eu realizei”, “foi muito legal
desfilar e ver minha familia e meus amigos tirando foto” e “encantou tanto os alunos,
quanto os familiares.” Quanto ao desfile, percebemos em algumas respostas a
importancia dessa experiéncia: “O desfile foi incrivel, a energia que estava em todos
era maravilhosa! Isso vai ficar guardado na minha memdéria e quero nunca mais
esquecer esse momento especial.”; “foi uma bomba de sentimentos no momento que
chegou a minha vez no desfile. Foram muitos sentimentos ao mesmo tempo, foi uma
experiéncia muito bacana. Estou completamente sem palavras para explicar tudo o
que senti”’; “chegou o dia do desfile, estavamos nervosos, motivamos uns aos outros,
mas deu tudo certo, poderia ter ficado desfilando toda noite junto com meu grupo, so
para sentir aquela animacao, foi inesquecivel.”

A escola certamente € um espaco de inumeras experiéncias que pode propor
uma aprendizagem de um modo diferente do modo tradicional por meio de conexdes
com as vivéncias dos adolescentes, ndo sendo algo alheio a eles, mas algo tao
interessante que possibilite gerar um novo espago de acéo e reflexdo para a vida
deles. O desfile proporcionou esse lugar, onde os adolescentes entraram na
significancia do préprio discurso, de apresentar ao publico aquilo que pensam por

meio das suas proprias producgdes.
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4.11 QUESTIONARIO FINAL

Apos a apresentagcao do desfile, no encontro seguinte aplicamos um
questionario final, com seis perguntas. O objetivo nesse momento era verificar se
houve interferéncia do processo de estudo por meio da abordagem critica da cultura
visual, tendo como ferramenta a moda no Ensino de Arte. Responderam ao
questionario 31 estudantes, que estavam presentes, sendo 17 meninas e 14 meninos.

A primeira questao: “O que € moda para vocé?” foi realizada também no
questionario inicial. O objetivo em repetir a questao foi verificar se houve alteragdo em
relagdo ao conceito de moda. Os 31 estudantes relacionaram a moda com um meio
social que reflete a expressao e manifesta as subjetividades de cada um e citaram
palavras como: expressao, sentimentos, opinides, reflexdes, arte, comunicacéo,
criticas, padréo, protesto e linguagem. Algumas respostas podem ser usadas como

exemplo:

P23: A moda é muito mais do que as roupas que vocé vai usar, é arte, uma
forma de expressdo, mas o mais importante para mim é resumir moda em
uma palavra: comunicagao.

P19: A moda se tornou inexplicavel pra mim. Moda é expressdo, moda é
afrontar, moda é gerar sentimento, moda é causar confusdo e resolver
problemas ao mesmo tempo. Moda é dizer para a sociedade se vocé aceita
ou néo os rotulos.

P29: Moda pra mim é sentimento, emog¢do e como uma sociedade se
comporta. Moda é um espelho do nosso préprio ser tingido de emogdes e
sentimentos.

P24: Moda pra mim é vocé se vestir do jeito que vocé se sente bem. E levar
junto com a sua roupa uma mensagem ao mundo, é transmitir algo as
pessoas que estao ao seu redor.

P26: A moda é uma forma de expressdo, seja ‘militando’, ajudando ou
apoiando uma causa ou apenas demonstrando seus gostos pessoais. A
moda é ser vocé mesma, independente do padrdo imposto pela midia ou
sociedade.

P20: E histéria, é algo novo e inspirador. Depois desse estudo passei a ver
com outros olhos o mundo da moda.

Estas respostas, possibilitam observar reflexdes que foram sendo construidas
ao longo da pesquisa, as quais nao se produziram de forma automatica, apenas
reproduzindo informagdes, mas reconstruidas a partir de novos sentidos e significados
elaborados pelos alunos participantes desta pesquisa. Neste sentido, uma abordagem
a partir da cultura visual mediante praticas criticas € propor uma maneira de aprender

por meio de experiéncias reflexivas e de um olhar desnaturalizado, que mostra como
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as identidades pré-fixadas podem ser questionadas, além de refletir conteudos

fundamentais para interpretar o mundo e atuar nele.

Mas esse processo ndo se produz de maneira automatica. O que é ouvido e
visto deve ser reconstruido a partir do interior daquele que recebe. Para poder
integra-lo, o receptor deve traduzir e reexpressar linguagem e gestos com
suas proprias categorias mentais. Nesse esforgco o receptor hipotetiza a
intencdo e a ideia a que possa responder a expressao que recebe. Essa
suposicao interpretativa configura sua resposta, que nao € mais do que a
expressao representada do efeito que a comunicacdo do outro teve nele
(HERNANDEZ, 2000, p. 124-125).

A segunda questdo: “A moda pode ser considerada uma linguagem da arte?
Por qué?” Das 31 respostas, 30 disseram que sim, a moda € uma linguagem da arte
e apenas um discordou.

Das 30 que responderam sim, relacionaram a moda a uma linguagem da arte
porque “explora cores, estampas”; “busca expressar-se por meio das roupas”; ou
ainda, porque “a roupa pode ser uma tela para pintar e manifestar sentimentos e
ideias”; “para criar uma colegdo € necessario conhecer muitas coisas sobre arte”;
“‘mostra uma mensagem que pode ser interpretada de diferentes formas, como na
arte”; “estado tao ligadas que néo consigo separar, a moda precisa de muita arte”.

Verificamos nas respostas dos adolescentes uma forte relagao
contextualizada nos elementos e objetivos da arte para afirmar que a moda é uma
linguagem da arte, ficando ainda mais evidente na resposta da aluna P29: “minha
visdo mudou muito, no decorrer das aulas, pois hoje eu consigo perceber que a arte
pode viver sem a moda, mas a moda depende muito da arte.”

Ainda sobre a segunda questao, apenas a aluna P18 respondeu que a moda
nao € uma linguagem da moda, mas que “andam lado a lado, uma roupa comum nao
€ arte, mas sim os tecidos que servem para cobrir 0 corpo podem se aperfeigcoar de
forma que se tornem arte.” Mesmo respondendo nao, nota-se na resposta da aluna,
que a mesma percebe uma relagcdo entre a moda e a arte.

Sobre a relagdo da moda com a arte, Costa (2009, p. 75) afirma: “Todavia, a
moda em grande parte alimenta-se da arte e, em alguns momentos, essa relagéo pode
se reverter, acontecendo de ambas transitarem por opgdes semelhantes e de grande
cumplicidade.”

A terceira questao foi: “Como vocé vé a relacao entre beleza, seu corpo e a

moda?” Os adolescentes pesquisados foram unanimes: esta muito claro, que a moda
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influéncia no tipo de beleza do corpo masculino e feminino. Porém quando se referem
aos seus corpos, 12 adolescentes reconhecem que a moda influencia na forma como
apresentam seus corpos, sempre preocupados com o olhar do outro. E como se
produzissem seus corpos de forma a aproxima-los com o mundo das imagens de
pessoas que desfilam na midia. Algumas falas demonstram tal entendimento: “vemos
algo que esta na midia e tentamos copiar, seja roupa ou corpo e acabamos nos
perdendo”; “busco um padrao de beleza, mesmo sem perceber”; “eu ainda nao aceito
tudo do jeito que é no meu corpo, por conta de muitos padrées”, e ainda: “as vezes
acho que preciso mudar meu corpo para me sentir mais bonita.” Portanto, as imagens
de corpos sob um mesmo tipo, ou seja, homogeneizado pela midia, “é tal a forga
subliminar dessas imagens que, mesmo quando se tem consciéncia do poder que elas
exercem sobre o desejo, ndo esta livre de sua influéncia inconsciente.” (SANTAELLA,
2004, p. 130). 19 estudantes, apesar de reconhecerem a influéncia da moda no corpo
€ na beleza, deixam claro em suas respostas que nio sao influenciados por padroes
estabelecidos pelo mundo das imagens representados na midia. Segundo alguns

participantes:

P26: O conceito de belo nem sempre é ser aquela pessoa padrao da midia,
mas sim se vestir bem com o seu corpo e com o que vocé gosta, estando em
dia com a sua saude e tratando da autoestima do seu corpo, da sua beleza,
da sua moda e da sua alma.

P9: Beleza é o que eu acho bonito, € o que me faz sentir bem, meu corpo é
uma escultura onde a moda sou eu quem fago, ndo deixo a sociedade impor
‘regras’ sobre mim.

P12: Eu me visto de acordo com o que considero bonito e também com o que
meu corpo me permite usar, sem me preocupar com 0s outros.

A quarta questdo também estava presente no questionario inicial com o
objetivo de averiguar se aconteceu alguma mudanca de pensamento em relagcdo a
vestimenta e a rebeldia de alguns adolescentes. A pergunta foi: “Vocé concorda com
a afirmagao de que a roupa contribui para a imagem de rebeldia hoje em dia? Por
qué?” 23 alunos afirmaram que sim, que a roupa pode ser um meio de construir e
demonstrar a rebeldia dos adolescentes, juntamente com acessorios voltados as
coisas fora do padrao naquele momento e assim mostrar seus pensamentos, desejos,
coragem, até mesmo para serem reconhecidos pela sociedade, tornando-se assim
uma forma de se mostrarem independentes, além de romperem com valores
conservadores. Para corroborar, a aluna P18 afirma: “Sim, o propdsito de ser rebelde

€ justamente ser contrario as regras estabelecidas pela sociedade, sendo diferente da
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maioria e usando roupas e acessOrios como parceria para expressar o que
pensamos.” Essa declaragéo evidencia a afirmagédo de Svendsen (2010) de que “as
roupas reescrevem o corpo.” Sendo assim, a escolha das roupas implica em uma
construgao do sujeito, em uma quebra de padrées e paradigmas para construir sua
prépria identidade e ter visibilidade nas suas relacdes sociais. Por outro lado, 8 alunos
afirmam que a roupa ndo demonstra rebeldia. O aluno P23 afirma: “Eu acho que a
roupa nao contribui com rebeldia porque rebeldia esta nas atitudes das pessoas e néo
nas suas roupas.” Desse modo, podemos dizer que a educacgao pelo viés da cultura
visual pode oportunizar um olhar critico em relagdo aos modos de ver e compreender
que nem todos véem a mesma coisa a mesma forma. Na escola, segundo Tourinho e
Martins (2011, p. 63) “requer que o professor se despoje da sua autoridade e assuma
o papel de mediador das diferentes visdes de mundo que os alunos trazem.”

Hollander (1980) defende que roupas revelam muito mais do que ocultam o
corpo e a personalidade do individuo e que as escolhas por determinadas vestimentas
nao sao isoladas das influéncias externas. Com base nessa afirmagcao, a quinta
questao foi: “Vocé acredita que as escolhas de moda de uma pessoa sao feitas por
questdes pessoais ou do meio social?” Nas analises feitas com os adolescentes
pesquisados, identificamos que 21 acreditam que pessoas sao influenciadas pelo
meio social. A justificativa dos participantes P5, P24 e P26 coloca em evidéncia a ideia
de Hollander (1980).

P5: Social, porque tem medo dos outros excluirem, entdo usa roupas para
agradar os outros e ndo a si mesmo.

P24: Acredito que nos dias atuais a escolha da roupa esta muito ligada ao
meio em que vivem do que por questdes pessoais. As pessoas preferem estar
sempre de acordo com a moda que é apresentada pela midia e assim agrada
os outros do que vestir algo mais confortavel e que representem elas.

P26: Infelizmente muitas pessoas se prendem as imagens e as opinides do
meio social e seguem os padrbes impostos, podendo perder sua esséncia e
sua personalidade. O meio social influencia e muito, mesmo que
indiretamente e até pode ‘sufocar as pessoas que ndo conseguem se
expressar e se vestir como se sentem bem.

Nesta questao ainda, apenas um participante afirmou que as pessoas fazem
escolhas relacionadas a questbes pessoais, “as pessoas vestem o que faz elas se
sentirem bem consigo proprio.” 9 adolescentes ndo conseguiram, em suas respostas
optar por uma das opcgdes, deixando em suas respostas uma imparcialidade, como

pode ser observado nas respostas das participantes P4 e P29:
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P4: Acredito que algumas vezes as pessoas sao influenciadas pelo meio
social, sendo obrigadas a se vestir de um determinado jeito por causa do
lugar onde vivem ou por causa do trabalho. Mas se elas tém oportunidade de
escolher, vao escolher roupas por questoes pessoais.

P29: Depende da fase em que a pessoa esta passando, pois se a pessoa
estd em uma fase de ligar para o que os outros pensam, ela se deixara levar
por questdes sociais e seguira padrées. Agora, se a pessoa ja se aceitou e
nao se importa mais com o que os outros dizem, ela provavelmente ira usar
o que ela se sentir melhor e o que ela gosta de verdade.

Verificamos nestas respostas que os adolescentes apontam para a midia
como uma das responsaveis em apresentar o que é belo de acordo com cada grupo
da sociedade e que essa influéncia direciona as pessoas em criar um visual ideal para
a aceitagao na sociedade. Porém, em alguns momentos, entende também que seu
estilo é algo que vem de dentro para fora, ou seja, a roupa pode representar parte de
suas subjetividades.

A Ultima questdo do questionario foi: “Quais foram as reflexdes mais
importantes que vocé fez no decorrer do estudo sobre moda?” Essa questao teve
como propodsito analisar a percepcao dos adolescentes quanto ao conhecimento que
foram considerados relevantes pelos mesmos, além de investigar se houve
interferéncia do processo de estudo, proposto pela pesquisa por meio da abordagem
critica. Das 31 respostas analisadas, os pesquisados foram unanimes em seus
escritos, que encontraram sentido e significado para esse estudo sobre moda na
disciplina de arte. No entanto, antes de analisar as respostas, nos levamos a pensar
de onde se iniciou com estes adolescentes? O que percorreram para chegar nestas
respostas? E ainda, o caminho que poderao percorrer?

O inicio, podemos afirmar que foi carregado de duvidas, inquietag¢des, saberes
e expectativas por parte dos adolescentes, marcados por experiéncias individuais e
na sequéncia pelo compartilhamento das mesmas. Nesse momento do processo é
que aparece a experiéncia de cada adolescente, como fica evidente nos relatos dos

participantes P21 e P23:

P21: No comeco fiquei com um pouco de receio, achava que a moda era algo
que ndo era importante para mim. Pensava que era s6 o0 que existia nos
desfiles e passarelas. Mas néo, a moda esta em muitos lugares e vai além de
uma simples peca de roupa. Nas conversas na sala fiquei mais a vontade [...]
P23: Antes de comecar o estudo, eu tinha uma visdo completamente diferente
sobre moda. No decorrer do trabalho varios pensamentos e reflexdes
passaram em minha cabeca. Junto com a minha turma me fez pensar em
coisas que nunca imaginei [...]
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As respostas dos participantes P21 e P23 colocam em evidéncia a ideia de

Hernandez (1998, p. 57) quando afirma:

[...] para tornar significativo um novo conhecimento, € necessario que se
estabelega algum tipo de conex&do com que o individuo ja possua, com seus
esquemas internos e externos de referéncia, ou com as hipéteses que
possam estabelecer sobre o problema ou tema, tendo presente, além disso,
que cada aluno pode ter concepgdes errdbneas que devem ser conhecidas
para que se construa um processo adequado de ensino-aprendizagem.

Criar esse clima de envolvimento e valorizacdo das experiéncias pode ser
considerado um fio condutor em que o estudante se descobre como sujeito do
processo e, assim, possibilita a ele construir novos significados e entender como se
revela o processo de aprendizagem em sala de aula por meio de diferentes olhares e
sentidos. Esse caminho que esses adolescentes percorreram se evidencia em uma
nova narrativa, possibilitando questionar as visualidades ao seu entorno; a critica a
imagem que permite interrogar, analisar e discutir a imagem considerando também o
seu papel social por meio de um olhar desnaturalizado, pode ter possibilitado os
alunos a refletirem sobre a moda por meio de diferentes visualidades para assim
sistematizar o conhecimento, conforme podemos observar em alguns recortes das

respostas a seguir:

P2: Achei que era mais coisa de menina, desfiles [...]. A moda foi capaz de
mudar uma sociedade, a maneira de se comportar, e na maioria das vezes
por jovens. [...] vejo que a moda é imagem que expressa ideias, comunica e
sempre tem um significado por tras [...]. Hoje meu olhar com certeza ficou
mais atento para esse mundo.

P5: [...] as reflexdes mais importantes que fiz foi: O que € moda? Quem sou?
Sera que sou uma etiqueta? [...] acho que mudei muito com esse estudo e
entendo agora que moda é uma linguagem que podemos falar, interpretar e
acima de tudo podemos fazer do nosso jeito.

P9: [...]. Ndo me vejo mais como uma propaganda ambulante, me vejo como
pessoa, como protesto. Quando vi a P26 dizendo com sua camiseta que néao
estamos na ditadura, que n&o vamos calar, me arrepiei. No6s abrimos
horizontes e expandimos ideias. Trabalhar em equipe me mostrou o quanto
somos diferentes, o quanto pensamos diferente e nem sempre vemos tudo
como realmente é. Olhando pra dentro vejo que a mudanca é nitida.

P16: No decorrer desse trabalho tive muitas reflexdes e abriu muito os meus
olhos para esse mundo. [...] aprendi sobre artistas interessantes como a
Pacheco e a Zuzu, conheci como funciona o trabalho de um designer e
também que a moda é uma forma de expresséao [...]. Com este estudo eu
descobri uma outra eu, ou melhor, uma nova versao da minha pessoa.

P18: A moda é realmente uma forma de se expressar? Sem duvida isso foi 0
que eu mais me questionei e com o desenrolar do trabalho tive a conclusao
de que a moda pode sim ser uma forma de mostrar para as pessoas sua
personalidade, seus gostos [...]. Mas isso também vai contribuir com relagéo
ao que as pessoas irdo fazer a respeito da sua imagem e isso pode ser algo
bom ou ruim, s6 vai depender delas.
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Os apontamentos feitos pelos participantes P2, P5, P9, P16 e P18 validam a
afirmativa de Hernandez (2011), quando propde que o desafio da educagao por meio
da cultura visual é permitir elaborar relagdes, provocar mudangas e nao so interpretar
0 mundo, mas atuar nele.

Como ultimo questionamento que fazemos: “E ainda, o caminho que esses
adolescentes poderao percorrer?” Ao pensarmos no papel da atual escola, que deve
possibilitar aos estudantes o dominio de conhecimentos culturais e cientificos para
uma formagao da consciéncia critica e reflexiva para uma participagao ativa na
sociedade, o que esse adolescente vivenciou para nao so6 dar respostas ao mundo,

mas atuar nele?

P3: Acho que esse trabalho foi muito importante para me ensinar a abrir mais
a mente e duvidar ainda mais desse mundo da moda que esta sempre
inovando, criando e reinventando, mas também pode ser cruel com as
pessoas.

P13: Mudou minha visdo da arte e da moda. As palavras que definem esse
trabalho é ‘Ampliar horizontes’, porque é o que realmente aconteceu comigo.
P23: E isso me fez pensar que alguém um dia quebrou os padrbes e
modificou tudo aquilo que era considerado o ideal de beleza. Seguindo essa
ideia de raciocinio, podemos notar que é necessario a rebeldia para mudar.
Eu n&o quero ser padrao.

P26: A midia maquia muito os produtos e as pessoas para que tudo seja
perfeito e de acordo com padrdes, mas cada um tem sua beleza interior e
exterior e precisamos enxergar as coisas como realmente s&o, sem ser
enganado.

P29: Mas acho que a coisa mais importante que levaremos para a vida toda
€ que todo mundo tem o direito de ser do jeito que bem quiser. A moda é
muito mais que uma pega de roupa que compramos no shopping. Moda é
sentimento, é poder se expressar, é opiniao e é protesto.

Segundo as respostas dos alunos P3, P13, P23, P26 e P29, percebemos uma
reflexdo no decorrer do processo, permitindo a estes alunos momentos para analisar,
interpretar e criar a partir dos conhecimentos presentes em todas as formas de
visualidades analisadas, uma experiéncia que possibilitou conhecimentos com sentido
e significado, vinculados a vida e ao social. “Buscar exemplos na cultura que nos cerca
tem a funcdo de aprender a interpreta-los a partir de diferentes pontos de vista e
favorecer a tomada de consciéncia dos alunos sobre si mesmos e sobre o mundo de
que fazem parte” (HERNANDEZ, 2000, p. 30).

Desta maneira, o pensamento critico pode ser a chave da escola, que
pressupde dialogo com ideias de todos os lados, para processos que tragam

transformacdes.
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EU, ETIQUETA

Em minha calga esta grudado um nome
que néo é meu de batismo ou de cartorio,
um nome... estranho.

Meu bluséo traz lembrete de bebida

que jamais pus na boca, nesta vida.

Em minha camiseta, a marca de cigarro
que nédo fumo, até hoje ndo fumei.
Minhas meias falam de produto

que nunca experimentei

mas sdo comunicados a meus pés.

Meu ténis é proclama colorido

de alguma coisa néo provada

por este provador de longa idade.

Meu lengo, meu relégio, meu chaveiro,
minha gravata e cinto e escova e pente,
meu copo, minha xicara,

minha toalha de banho e sabonete,

meu isso, meu aquilo,

desde a cabega ao bico dos sapatos,

sdo mensagens,

letras falantes,

gritos visuais,

ordens de uso, abuso, reincidéncia,
costume, habito, preméncia,
indispensabilidade,

e fazem de mim homem-anuncio itinerante,
escravo da matéria anunciada.

Estou, estou na moda.

E duro andar na moda, ainda que a moda
seja negar minha identidade,

troca-la por mil, agambarcando

todas as marcas registradas,

todos os logotipos do mercado.

Com que inocéncia demito-me de ser

eu que antes era e me sabia

tdo diverso de outros, tdo mim mesmo,
ser pensante, sentinte e solidario

com outros seres diversos e conscientes
de sua humana, invencivel condi¢o.
Agora sou anuncio,

ora vulgar ora bizarro,

em lingua nacional ou em qualquer lingua
(qualquer, principalmente).

E nisto me comparo, tiro gléria

de minha anulaggo.

Nao sou - vé la - anuncio contratado.

Eu é que mimosamente pago

para anunciar, para vender

em bares festas praias pérgulas piscinas,
e bem a vista exibo esta etiqueta

global no corpo que desiste

de ser veste e sandalia de uma esséncia
téo viva, independente,

que moda ou suborno algum a compromete.
Onde terei jogado fora

meu gosto e capacidade de escolher,
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minhas idiossincrasias tao pessoais,
tdo minhas que no rosto se espelhavam
e cada gesto, cada olhar

cada vinco da roupa

sou gravado de forma universal,

saio da estamparia, nao de casa,

da vitrine me tiram, recolocam,

objeto pulsante mas objeto

que se oferece como signo de outros
objetos estaticos, tarifados.

Por me ostentar assim, tdo orgulhoso
de ser ndo eu, mas artigo industrial,
pego que meu nome retifiquem.

Ja ndo me convém o titulo de homem.
Meu nome novo é coisa.

Eu sou a coisa, coisamente.

CARLOS DRUMMOND DE ANDRADE
(1984, p. 53)

Esta pesquisa se propds desde o seu inicio investigar quais as novas
narrativas produzidas pelos estudantes de modo a despertar uma visao critica e
desnaturalizada da cultura visual por meio da moda ,sem a intengao de propor uma
visdo unica, mas com a pretensdo de colocar em dialogo o desafio de projetar uma
escola que nao tenha como objetivo central a transferéncia e a reprodu¢do do
conhecimento, mas uma escola que busque investir na problematizacdo e na
investigacao e assim, permitir reflexdes e debates de ideias.

O caminho foi longo. As vezes, durante o percurso, o fio era muito longo ou
curto demais, 0 avesso no lugar do direito e era preciso parar para refazer e costurar,
juntar as linhas e agulhas para recomecar. Mas algumas costuras, alinhamento de
pontos e ajustes foram feitos e para isso, desde o inicio, um dos principais
procedimentos foi dar voz aos estudantes para bordar caminhos e a possibilidades de
trazer por meio da perspectiva da cultura visual, o que faz parte da vida dos
adolescentes, para dentro da escola. Pensar na experiéncia da aprendizagem onde
as imagens das artes, da publicidade, da midia e, no caso desta pesquisa, da moda,
sdo tomadas como repertério do adolescente (as quais tém o poder de seducéo,
persuasao e formagao) contribuiu para problematizar e refletir em varios momentos
sobre o poder dessas imagens sobre as praticas sociais e culturais. Permitiu interrogar
a forma de compreender o mundo, ndo como unica e verdadeira, mas com um olhar
atrelado ao cultural, com possibilidades de ampliar, ja que cada estudante aporta sua
propria experiéncia, histéria e identidade diante desse mundo onipresente de

visualidades.
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A roupa que veste o corpo do adolescente concerne muitos arranjos
simbdlicos por meio da visualidade de tal forma que possibilitou refletir, indagar e
questionar como o comportamento social influencia na acdo de vestir-se,
demonstrando, em muitos momentos, um meio de comunicagao para expressar suas
mensagens, exercer a liberdade e até mesmo a critica, além de desprender-se de
padroes e posicionamentos fechados e inflexiveis.

O aporte tedrico que fundamenta esta pesquisa permeia reflexdes sobre a
linguagem da moda, linguagem das artes visuais e da cultura visual como uma
possibilidade de encaminhamento no ambiente escolar, pautado na poténcia
pedagogica que esse mundo imagético possibilita aos professores.

Para isso, realizamos a implementacdo de uma intervencdo pedagdgica,
baseada nos elementos da cultura visual que problematiza as relacbées humanas, as
normas sociais e o relativismo da interpretacdo. Mas como isso aconteceu? Sempre
colocando as imagens em relagdo uma a outra e problematizando a naturalizagéo,
atrelado ainda pelas ideias de Paulo Freire que propbée uma educagao critica e
emancipadora. Nesse sentido, os encontros sempre buscaram diferentes
possibilidades de articular os dispositivos do olhar, ndo abandonando os conteudos
formalistas, mas valorizando também a histéria cultural das imagens, seus modos de
recepcao e difusao.

A cada encontro foi possivel presenciar um envolvimento crescente, a
ampliagao das duvidas, das perguntas e consequentemente dos conflitos. Conflitos?
Sim conflitos esses carregados de tensionamento. Compreendemos que € nesse
movimento entre conflito e didlogo que acontecem as mudangas de olhar,
pensamentos e elaboragdes de relagdes, além do compartilhamento de experiéncias
de vida. Diante isso, foi possivel provocar os estudantes para as mais variadas formas
de pensar, interpretar, articular e criar visdbes de mundo diferenciadas. A experiéncia
tornou-se conhecimento vinculado a vida dos estudantes e ao social que
transpassaram esses estudantes e assim permitiu ser transmitida para o coletivo, por
meio de diferentes linguagens.

Ao estabelecermos relacbes entre os dados coletados pela intervencao
pedagdgica constatamos que a linguagem da moda, a partir da perspectiva da cultura
visual, contribuiu para os estudantes ampliarem os questionamentos a respeito das
imagens na atualidade. Com a analise dos dados coletados foi possivel identificar que

grande parte dos adolescentes buscam nas roupas e acessérios uma forma de
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exprimir sua identidade e de tentar ser ouvido por meio de uma comunicagao visual e
que impactam diretamente suas vidas e seus cotidianos. A roupa que veste os corpos
nao serve apenas para sanar necessidades. Assume significados que extrapolam as
questdes estruturais e funcionais, cobrindo-se de diversas intengdes. Contudo, é
possivel aproximar todo esse contexto as ideias de Hernandez (2007) colocadas em
seu livro “Catadores da Cultura Visual”, com o objetivo de “catar/compor” com os
elementos da cultura visual e propor um processo de desconstrugao, reconstrugao e
ressignificagdo do mundo imagético que transita entre os adolescentes. Quando essas
imagens chegaram na sala de aula, possibilitaram a aprendizagem e o
empoderamento para pensar como os modos de ver afetam suas vidas, além de
questionarem e produzirem a partir daquilo que sabem e conhecem, abrindo-se para
outros campos do conhecimento.

Deste modo, a linguagem da moda por meio da perspectiva da cultura visual,
foi fundamental para possibilitar aos estudantes, no atelier-escola, tirar medidas, fazer
experimentos para fechar uma roupa, usar ziper ou botdo, criar o novo, reformar o
antigo, olhar para um tecido e criar um novo sentido e significado. Foi incrivel ver
esses estudantes nessa idade, tao jovens, expressarem suas ideias e pensamentos
carregados de reflexdes criticas e que Ihes permitiu costurar sonhos, bordar suas
préprias historias e até mesmo desatar alguns nés de suas vidas.

Na producao das cole¢des de camisetas ficou evidente as novas narrativas
produzidas pelos estudantes, com sentido e significado, durante o estudo por meio
da abordagem critica. Os estudantes dialogaram e refletiram, por meio da arte e da
moda, sobre preocupagdes com 0 meio ambiente, a valorizagdo dos povos indigenas,
a realidade de muitas mulheres e homens que sofrem calados, a violéncia, a critica a
censura e ao racismo, a liberdade de expressao, posicionamentos que reforgcaram o
combate ao preconceito, reflexdes sobre a felicidade na atual sociedade, entre outros
temas importantes para a formacdo humana dos estudantes, para que tenham uma
reflexdo critica e assim impedir que as tensdes da sociedade provoquem
padronizacoes e faga-os irem além do que esta adiante dos préprios olhos. Sendo
assim, é possivel observar que as produgdes realizadas durante o processo de estudo
por meio da abordagem critica, permitiu aos adolescentes, reformar, remendar,
alinhavar, costurar, bordar, enlagar, remodelar e reinventar novos conceitos e ideias

para a ampliacdo das suas referéncias culturais.
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A partir dessas consideragdes, destacamos a importancia de se discutir e
refletir uma educagdo da arte que explore a poténcia pedagogica desse mundo
imagético que emerge na vida dos adolescentes, educagao que problematiza uma
realidade construida, que ndo busca descobrir verdades ocultas, mas sim entender e
questionar os discursos dominantes, no sentido de desacomodar o aluno, instigando
0 seu pensamento. Para isso, o dialogo aponta-se como uma ferramenta para a
transformacdo do homem efetivando o caminho que faz o ser humano buscar a
liberdade e rejeitar a manipulagao.

Deste modo, esta pesquisa pode ser vista como um desafio em pensar o
ensino da cultura visual por meio da moda em arte, que possui caracteristicas
especificas e, embora possa ser analisada de diferentes angulos, ficou evidente a
possibilidade de explorar uma nova narrativa para o Ensino de Arte, uma narrativa que
aponta para novas formas de ensinar e aprender, por meio de um novo roteiro que
auxiliou os estudantes a pensarem e revisitarem os seus proprios repertorios. “Uma
educagao pensada a cada dia em conjunto com sujeitos em permanente transigao
rumo ao incerto e ao desconhecido e para quais aprender de outras maneiras pode
tornar-se uma experiéncia apaixonante.” (HERNANDEZ, 2007, p. 17).

Além de possibilitar uma atitude critica em relagdo a sociedade imagética,
atrelado a historia cultural das imagens e aos diferentes olhares que possibilitaram a
diversidade perante um novo mundo de visualidades, “tal critica visa também impedir
a constante reproducdo do processo de dominagdo da sociedade.” (MARTINS,
TOURINHO, 2011, p. 59). Segundo Hernandez “[...] o desafio que postulo € ajudar
criangas, jovens, educadores e diferentes tipos de visualizadores a irem além do
propdsito de ensinar, a ver e facilitar-lhes experiéncias artisticas.” (HERNANDEZ,
2009, p. 208). Esta critica também permitiu uma reflexdo da identidade dos
adolescentes, que foi se desvelando durante a pesquisa por meio de expressdes de
suas individualidades, além de entenderem a relagdo do seu corpo com a roupa que
veste. Conforme Svendsen (2010, p. 20) “as roupas sdo parte vital da construgao
social do eu” e ainda “Em todas as sociedades, certas roupas comunicam alguma
coisa sobre quem as usa e isso pressupde alguma ideia compartilhada do que devem
significar” (SVENDSEN, 2010, p. 80).

Dito isto, outros dados apareceram durante a pesquisa, porém nao foram
analisados, mas consideramos importante menciona-los. O primeiro refere-se ao fato

de duas professoras das turmas participantes da pesquisa, sendo uma de Lingua
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Portuguesa e outra de Matematica, terem procurado a professora pesquisadora para
buscar mais informacdes sobre a pesquisa que estava acontecendo, visto que
notaram um grande envolvimento das turmas e que, segundo uma das professoras,
a escola estava no ultimo trimestre do ano letivo e grande parte dos alunos nao
estavam envolvidos com a rotina da escola, com exceg¢ao das turmas envolvidas na
pesquisa. Nesse momento, relatamos qual era o objetivo da pesquisa e as duas
professoras prontamente relataram que gostariam de alguma forma continuar este
trabalho em suas aulas e que iriam pensar em estratégias para também abordar a
tematica juto aos seus alunos. Esse fato me fez pensar o quanto é possivel construir
a coletividade no ambiente escolar para agregar professores e alunos em torno de
projetos transformadores. No final da pesquisa, as mesmas professoras apresentaram
alguns resultados das aulas: em Lingua Portuguesa explorou a escrita de haikais
dentro da tematica moda e em Matematica, a geometria nas estampas.

Outro dado importante foi o relato dos pais no livro de presenca no dia do
desfile, conforme verificamos em alguns trechos: “Parabéns aos alunos pelo trabalho,
pelas criticas, por deixar mensagens de amor, respeito e esperanca’; “Nao acreditei
quando minha filha me convidou para ver um desfile dela! Ela € muito retraida [...] foi

HIT

maravilhoso [...] chorei”; “[...] a iniciativa por sair da zona de conforto e levar os alunos
a refletirem e pensar temas tao importantes [...]”; “[...] tenho certeza de que ficou uma
mensagem no coragao de cada um desses jovens. E no desfile, nos seus rostos,
acredito que todos se sentiram felizes”; “[...] obrigada por nos ajudar a despertar o
melhor de nossos filhos e nos presentear com esse momento.” Na adolescéncia, em
geral, muitas familias se afastam da vida escolar, tendo menor participagado. Temas
como esses sao alvos de muitas pesquisas com o objetivo de contribuir para a
realidade atual da sociedade e da escola. Com a presente pesquisa foi possivel notar
um lago entre os adolescentes, a escola e a familia. O desfile foi um momento que
apresentou os avangos de cada estudante e possibilitou um contato mais proximo com
os responsaveis. Sem a intengao de romantizar, foi um momento em que eram visiveis
a afetividade e o amor entre os mesmos. Neste sentido, a familia participou com
pequenas ac¢des, desde a motivacdo, colaboracdo e valorizacdo, mas que
proporcionaram confianga e seguranga como precondi¢gdes para o desenvolvimento
do adolescente na sociedade.

Em relagao as dificuldades para a aplicagdo da pesquisa, a maior delas esta

relacionada a que grande parte das escolas publicas enfrentam hoje, salvo algumas
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excegoes, que € a falta de um espaco fisico adequado para a acomodacido dos
estudantes e a aplicacao das aulas. A escola na qual aconteceu a pesquisa conta com
uma sala que foi adaptada nesse mesmo ano, porém muito pequena para 0 numero
de alunos, e que devido a ma ventilagdo, pouco ficavamos na sala. A estratégia era
ficar nos espagos externos da escola, porém sempre se notava que professores de
outras disciplinas ficavam incomodados com a movimentag¢ao dos alunos, que € muito
normal enquanto produzem. Situagdes como essas evidenciam uma lacuna presente
na valorizacdo da disciplina de Arte nas escolas e que muito ainda precisa ser feito
para que, de fato, cumpra seus objetivos.

Espera-se com isso contribuir com outros professores de Arte e
pesquisadores que buscam, em suas perspectivas educacionais, o desenvolvimento
de uma educacado que valorize as experiéncias que circulam no ambito escolar,
mediante uma abordagem critica e com indicadores importantes para a sua insergao
no espacgo escolar de maneira problematizadora e investigativa, de modo a contribuir
para a formacado de sujeitos criticos, mais reflexivos e conscientes do seu papel
perante a sociedade.

Nos desdobramentos desta pesquisa foi possivel observar nas respostas
obtidas na coleta de dados, que caberia outras diversas abordagens,
questionamentos e possibilidades de pesquisa sobre o tema, como: a relacdo de
género na histéria da moda; o valor estético da roupa; o cabelo como forma de
comunicagao; a relacdo de poder e a forca das marcas e até mesmo o uniforme
escolar como um possivel disfarce para “congelar” as diferengas relativas a raca,
género, classe social, entre outros. A compreenséo de que a moda, parte da cultura
visual, € uma tematica superficial ou sem relevancia no mundo académico da
educacado, acaba sendo derrubada pela presente pesquisa e inumeros vieses de
estudo podem ser construidas. Contudo, pensamos que as discussdes geradas a
partir desta pesquisa ndo se esgotam, sdo provisorias, pois podemos desenrolar

muitos fios e tecer o prazer pela pesquisa.
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APENDICE 1 - QUESTIONARIO INICIAL

Nome do(a) estudante:
Idade: Data: / /

1. Vocé costuma seguir as tendéncias da moda?
( )sim ( )néo

2. Como vocé se veste no dia a dia? E para uma festa?

3. Vocé repara na roupa que as pessoas usam?
( )sim ( )nao

4. O que vocé privilegia ao se vestir: conforto ou elegancia? Justifique sua resposta.

5. A roupa pode modificar o corpo?
( )sim ( )néo
Caso tenha respondido sim, explique como isso acontece.

6. O que é moda para vocé?

7. As pessoas escolhem o que vestir ou moda é uma imposi¢cao? Por qué?

8. Existe em nossa sociedade um padrao de beleza?
( )sim ( )néo
Caso tenha respondido sim, explique como ele é determinado?

9. Vocé concorda com a afirmagao de que a roupa contribui para aimagem de rebeldia
hoje em dia? Por qué?

10. Vocé acredita que as escolhas de moda de uma pessoa sao feitas por questdes
pessoais ou do meio social?
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APENDICE 2 - QUESTIONARIO FINAL

Nome do(a) estudante:
Idade: Data: / /

1. O que é moda para vocé?

2. A moda pode ser considerada uma linguagem da arte? Por qué?

3. Como vocé vé a relagao entre a beleza, seu corpo e a moda?

4. Vocé concorda com a afirmagéo de que a roupa contribui para a imagem de rebeldia
hoje em dia? Por qué?

5. Vocé acredita que as escolhas de moda de uma pessoa sao feitas por questdes
pessoais ou do meio social?

6. Quais foram as reflexdes mais importantes que vocé fez no decorrer do estudo
sobre moda?
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Tema: Esperanga de um mundo melhor

Texto: Podem me privar de tudo, mas nunca vao conseguir tirar minha esperanga! Esperanca de
um mundo melhor!

¥
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Tema: Valorizando os donos da terra.

Texto: Valorizando os donos da terra! E uma coleg&o que busca resgatar e valorizar a arte e a

cultura das diferentes etnias indigenas.
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Tema: Respeito a diversidade de género

Texto: Cada um é um! E uma colegdo que vai refletir o mundo atual, onde pessoas se expressam de
formas diferentes. O respeito deve se tornar de extrema importancia! Olhar para o mundo com mais
respeito a diversidade de género é entender que o outro merece seu respeito.

—
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Tema: Vocé consome arte?

Texto: Vocé ja parou para pensar que a arte esta em todo lugar? E esta sim... na sua vida, nos jogos,
filmes, livros, propaganda, musica...ou seja vocé ndo s6 consome arte como respira arte.
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Tema: Paixao pelo esporte.

Texto: O homem moderno vem deixando de lado as praticas esportivas! Como reagao a essa
atitude queremos mostrar a paixao pelo esporte e seus beneficios...seja um atleta! Pode ser nos
finais de semana...cada minuto ajudal
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Tema: Quem vocé é? Vocé ou etiqueta?

Texto: Quem vocé é? Vocé ou uma etiqueta? Hoje ndo sabemos mais quem somos, perdemos nossa
identidade. Somos um marketing ambulante, fazemos propagandas com o nosso préprio corpo, sem
0 nosso consentimento. Pense sobre isso!
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Tema: A riqueza e a diversidade de vida no mar.

Texto: Fomos abengoados com uma enorme riqueza e diversidade de vida em nosso mar, entretanto,
tudo isso parece ser ignorado! E preciso adotar uma postura consciente! Brasil olhe para o mar e o
proteja da degradacéo.

- b 2y o 4
53'?;{"? = ‘ s -‘.{"t’*"
] | -

Ey

3;‘;‘.—"? -




182

Tema: Moda é arte?

Texto: Moda é arte? Moda é uma forma de expressar o que queremos! A nossa moda é pura
arte...artistas nos inspiram e nos tornam mais sensiveis... ela € uma linguagem para a liberdade, um

caminho para a vida!
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Tema: Amazodnia pede socorro.

Texto: A colegao aborda a destruicao da Amazonia. E o que vocé tem a ver com isso? A Amazénia
€ responsavel por parte da vida neste planeta e vocé pode sofrer consequéncias. Pense! A
Amazbnia pede socorro e precisa de vocé!
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Tema: Grupos LGBT.

Texto: Atitudes violentas ao grupo LGBT ainda sdo comuns no mundo inteiro! O amor entre pessoas
ndo é e nunca sera um problema! O problema é o seu preconceito!
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Tema: Deuses gregos presentes nos jogos.

Texto: Deuses gregos! Parece ser distante.... mas n&o. Esta presente na paixdo de muitos
adolescentes! Os jogos! Cada camiseta possui sua identidade pessoal € queremos que vocé se
identifique com alguma delas!
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Tema: Depressao

Texto: Quando nada da certo a tristeza vira uma rotina. Fingir sorrisos, engolir lagrimas e dizer ta
tudo bem, quando vocé quer gritar! Infeliz para viver e covarde para morrer.

Seja como sol e luz no dia nublado de alguém! Uma curta frase pode mudar destinos.Deus ama
vocé, e vocé pode mudar!
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Tema: Em defesa das sociedades indigenas.

Texto: Defender as sociedades indigenas é defender a nossa prépria existéncia. Os indios séo
nossas raizes. Eles estdo na nossa cultura, na histéria e principalmente no sangue do Brasil.
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Tema: A nossa moda n&o segue padrao.

Texto: A nossa moda néo segue padrao! Os jovens precisam analisar sobre a sua identidade! Crie
seu proprio padrao de beleza.
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Tema: O trevo da sorte.

Texto: O trevo da sorte. Essa colegéo foi inspirada no trabalho das estilistas Joanna e Karen. E o
que mais queremos é desejar sorte para 0 mundo!
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Tema: O encanto da Africa.

Texto: Ndo ha quem possa resistir ao encanto da Africal O continente africano é magico, incrivel,
majestoso e unico!
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Tema: Jogos na vida dos adolescentes.

Texto: As adolescentes adoram os jogos, divertem-se sozinhos ou com outros jogadores. E Os pais
podem ter razdo quando dizem “esse excesso de games esta virando uma doenga”., quando seus
filhos ndo conseguem ter limite com essa ferramenta. Portanto, o que importa é saber como equilibrar
o tempo e a energia gastos com os jogos.
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Tema: A linguagem da musica.

Texto: Musica... quem ndo gosta de uma boa musica? Linguagem que acontece no tempo e espago
e que ndo conseguimos apalpar seu resultado, mas é uma forma de expressarmos nossos
sentimentos. A musica pode unir povos em uma Unica voz, independente de religido, cor ou classe
e quando queremos tocar o coragao do outro fazemos pela linguagem da musica.

T
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Tema: Uma volta pelo mundo.

Texto: No mundo de hoje , percebemos pessoas correndo e preocupadas com diferentes
problemas. Esquecem de refletir qudo grande é o poder do criador e quantas coisas maravilhosas
ele é capaz de fazer. Nessa colegédo apresentamos “uma volta pelo mundo” com lindas paisagens
de cada continente, afinal nesse mundo repleto de caos, € bom deixar de lado as preocupagdes
nem que seja por um minuto para apreciar as maravilhas desse mundo!
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APENDICE 4 - SEQUENCIA DIDATICA
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1° Encontro — duragéao 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIACAO

- Contextualizar com
os estudantes o tema
a ser abordado,
-Verificar os
conhecimentos
prévios e as
concepgdes sobre
Moda

-Aplicagao de
questionario que
aborda questdes sobre
a Moda no cotidiano do
aluno

Organizar um mapa
coletivo com a palavra
Moda.

- Aula expositiva
dialogada sobre os
conhecimentos prévios
dos estudantes e sobre
a presenga da Moda
no cotidiano dos
adolescentes.

- Papel sulfite, com o
questionario impresso;
-Lapis para
preenchimento do
questionario;

- Papel cartaz para o
mapa coletivo.

- Lousa, giz.

Formativa e continua.

2° Encontro — duragao 50 minutos - Aplicagao: Professor Regen

te 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIAGCAO

-Reconhecer a
influéncia da moda
nos padroes de beleza
e comportamentos dos
adolescentes.

-Aula expositiva e
dialogada sobre:
roupa, conforto e
elegancia; as tradicdes
ou padrdes de beleza
e de comportamento
da sociedade.

-Andlise de trechos do
Filme “Beleza Real” e
de imagens referente a
moda (obras de arte e
fotografias)

-Os alunos seréo
orientados a recortar e
colar uma imagem de
um vestuario que
jamais usaria e outra
que usaria. Na mesma
atividade responder as
seguintes questdes:
1.0 que vocé privilegia
ao se vestir conforto ou
elegancia?

2.Como se sente apds
analise do filme
“‘Beleza Real™?

-Lousa, para
eventuais anotacdes
que se fizerem
necessarias.

Data show para
projecao de imagens e
video.

Papel sulfite, lapis,
tesoura, revistas e
cola.

Formativa e continua.
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3° Encontro — duragao 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIACAO

-ldentificar a moda
como uma forma de
comunicagao.

-Aula expositiva e
dialogada sobre a
Identidade do
adolescente perante a
moda, por meio de
imagens.

-Os estudantes farao
relatos orais sobre as
seguintes questodes:
1.A roupa fala?

2.A formacgao de
grupos se da conforme
os estilos de roupas?
3.A peca de roupa
camiseta mostra quem
vocé &?

- Em uma imagem de
uma camiseta, em
branco, cada
estudante devera
imaginar e registrar a
imagem e/ou dizeres
para uma camiseta
que gostaria de usar.

-Lousa, para eventuais
anotagdes que se
fizerem necessarias.
-Imagens referente a
moda jovem de
diferentes épocas.

Formativa e continua.

4° Encontro — duraca

0 50 minutos - Aplicagdo: Professor Regen

te 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIAGAO

Identificar a técnica da
estamparia e os
materiais nas
produgdes de moda

-Aula expositiva e
dialogada sobre o
tecido e as estampas;
o surgimento da
estampa; a técnica de
estampas com placas.
-Em duplas, os
estudantes deverao
montar uma cartela de
estampas, com
anotagoes de
possiveis sensacgdes e
significados que
sintetize a ideia visual.
Na mesma cartela
devera ser feito o
desenho, de um
estudo, para uma
estampa.

-Lousa, para eventuais
anotacdes que se
fizerem necessarias.
-Data show para
projecao de imagens e
videos sobre a técnica
de estamparia.

-Papel sulfite e folhas
para desenho
(150g/m?).

-Lapis e caneta
hidrografica.

-Tesoura e cola.
-Tecidos com diversas
estampas.

Formativa e continua.
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5° Encontro — duragdo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

CRITERIOS DE
AVALIACAO

Identificar as
caracteristicas da
técnica stencil.

-Os estudantes
receberao orientacoes
sobre a técnica do
stencil para a criagcao
das estampas.

-As duplas receberao
0s materiais para a
criagcéo do stencil e
para a sua impressao
em tecidos.

-Lousa, para eventuais
anotagdes que se
fizerem necessarias.
-Data show para
projecao de imagens e
videos sobre a técnica
do stencil.

-Lapis e caneta
hidrografica.

-Tesoura

-Folhas de
transparéncia.

-Tinta e rolo de
pintura.

Formativa e continua.

6° Encontro — duragédo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIACAO

Analisar as imagens,
de artistas e estilistas,
de modo comparativo,
identificando a relacao
entre arte e moda

Analise das obras da
artista Nazareth
Pacheco e do estilista
Jean C. de Castebajac.

-Lousa, para eventuais
anotacdes que se
fizerem necessarias.
-Data show para
projegao de imagens e
videos.

Formativa e continua.

7° Encontro — duracdo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIAGAO

Identificar as fungdes
do designer de moda.

Palestra e conversa
com uma designer de
Moda.

-Lousa, para eventuais
anotagdes que se
fizerem necessarias.
-Data show para
projecao de imagens e
videos.

Formativa e continua.

8° Encontro — duragédo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIAGAO

Propor uma analise
critica das imagens da
moda

-Aula expositiva e
dialogada sobre a
estilista brasileira Zuzu
Angel.

Andlise da colegao
International Dateline
Collection Il — Holiday
and Resort.

-Analise de trechos do
filme brasileiro sobre
Zuzu Angel.

-Lousa, para eventuais
anotacdes que se
fizerem necessarias.
-Data show para
projecao de imagens e
videos.

Formativa e continua.
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9° Encontro — duracéo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIACAO

Reconhecer-se como
sujeito criador no
processo de produgéo
de uma colegao de
moda.

-Os estudantes
receberao orientagdes
para a criagdo de uma
colecao de camisetas
a partir da
customizagéo.

- Em grupos deverao
planejar o tipo de
intervengao que sera
realizado nas
camisetas e o tema
que sera abordado. Os
mesmos deverao fazer
registros com
desenhos e
informacoes.

-Lousa, para eventuais
anotacgdes que se
fizerem necessarias.
-Papel sulfite e folhas
para desenho
(150g/m?)

-Lapis e caneta
hidrografica.

Formativa e continua.

10° Encontro — durag

ao 50 minutos - Aplicagéo: Professor Rege

nte 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIAGAO

Reconhecer-se como
sujeito criador no
processo de produgao
de uma colegao de
moda.

Orientar os grupos
individualmente para a
produgao da colegao
de camisetas
customizadas.

-Lapis e caneta
hidrografica.

- Camisetas branca.
-Tesouras.
-Materiais para
costura.

-Tintas de tecido.
-Pincéis

Formativa e continua.

11° Encontro — duragdo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS

ENCAMINHAMENTOS
METODOLOGICOS

RECURSOS
UTILIZADOS

AVALIAGAO

Reconhecer-se como
sujeito criador no
processo de produgao
de uma colegao de
moda.

Orientar os grupos
individualmente para a
producgao da colegao
de camisetas
customizadas.

-Lapis e caneta
hidrografica.

- Camisetas branca.
-Tesouras.
-Materiais para
costura.

-Tintas de tecido.
-Pincéis

Formativa e continua.

12° Encontro — duragdo 50 minutos - Aplicagao: Professor Regente 9° Ano - Arte

OBJETIVOS ENCAMINHAMENTOS RECURSOS AVALIACAO
METODOLOGICOS UTILIZADOS
Organizar um desfile
das pecas
. . customizadas.
Realizar analise e . o L
. ~ Aplicagdo de um -Questionario . .
discussao das SO . Formativa e continua.
questionario com impresso.

producdes

perguntas relacionadas
a participagao no
projeto
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ANEXO 1 - TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Titulo do Projeto: CULTURA VISUAL, MODA E ENSINO DA ARTE: Desenvolvimento da
compreensao critica de estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental em uma Escola da Rede
Estadual de Campo Largo.

Pesquisadores Responsaveis: Dr. Rossano Silva e Neide Fior
Local da Pesquisa: Colégio Estadual Desembargador Clotario Portugal

Enderego: Rua Rodolfo Castagnolli 1095 — CEP 83601-080 — Centro, Campo Largo - PR,

O que significa assentimento?

Assentimento significa que vocé, adolescente, concorda em fazer parte de uma pesquisa. Viocé
tera seus direitos respeitados e recebera todas as informagées sobre o estudo, por mais simples
que possam parecer.

Pode ser que este documento denominado TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E
ESCLARECIDO contenha palavras que vocé nédo entenda. Por favor, peca ao responsavel pela
pesquisa ou a equipe do estudo para explicar qualquer palavra ou informagdo que vocé nao
entenda claramente.

Informacao ao participante

Vocé esta sendo convidado (a) a participar de uma pesquisa, com o objetivo de de investigar as
relagdes com o saber que vocé podera desenvolver ao participar de aulas de Arte envolvendo as
diferentes formas de ensinar, como aula expositiva dialogada, uso de tecnologias, estudo dirigido
e estudo com pesquisa.

Esta pesquisa € importante porque propde discutir o modo de viver e de pensar o mundo, além de
analisar criticamente os padrées e comportamentos dominantes, levando os adolescentes a
refletirem a partir de situactes-problema sobre as suas decisdes e para o fato de que a forma
como se vestem & uma forma de comunicagéo

Os beneficios da pesquisa sdo promover a possibilidade de abordar a moda, no ensino da arte, e
a sua importancia para a educagao, ao pensar que ela contribui para a construgao critica do
conhecimento perante as visualidades que estdo no entorno dos estudantes, por fazer parte do
repertorio dos adolescentes, alem de ser uma experiéncia artistica que tem a possibilidade de
refletir esse mundo das visualidades.

O estudo sera desenvolvido nas aulas de Arte com o tema moda, envolvendo os diferentes
conceitos relacionados com o tema. Estas aulas serao gravadas em audio e video, mas vocé nao
sera identificado, porque néo usaremos sua imagem, somente analisaremos suas reacgoes, falas
e o material que produzir.

Aprovado pelo Comité de Etica em Pe§quisa
em Seres Humanos do Setor de Ciéncias da

Satde/UFPR. A
Barecer CEP/SD-PB.e HIS ¢ &
na data de o€ /L YAl D0 K

i

Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos do Setor de Ciéncias da Satide da UFPR | CEP/SD Rua Padre
Camargo, 285 | 12 andar |
Alto da Gléria | Curitiba/PR | CEP 80060-240 | cometica.saude@ufpr.br - telefone (041) 3360-7259

Participante da Pesquisa
Pesquisador Responsavel ou quem aplicou TALE
Orientador
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Que devo fazer se eu concordar voluntariamente em participar da pesquisa?

Caso vocé aceite participar, sera necessario frequentar as aulas no seu horério de estudo na
escola. Essas aulas terdao duragdo de 50 minutos, nas quintas-feiras e sextas feiras a tarde,
durante 6 semanas

A sua participagdo & voluntaria. Caso vocé opte por néo participar ndo terd nenhum prejuizo na
disciplina de arte.

Contato para dividas

Se vocé ou os responsaveis por vocé tiverem dividas com relagdo ao estudo ou aos riscos
relacionados a ele, vocé deve contatar o pesquisador principal Dr. Rossano Silva, professor da
UFPR pelos telefones(41)96493333 ou (41)33613461 e-mail: rossano.silva@ufpr.br, ou membro
de sua equipe Neide Fior pelos telefones (41) 991158859 ou (41)33929245, ou e-mail
neide.fior27 @gmail.com, no Colégio Estadual Desembargador Clotéario Portugal situado a Rua
Rodolfo Castagnolli 1095 — CEP 83601-080 — Centro, Campo Largo — PR , telefone
(41)33924455, no horario das 07:25 as 17;20 na quinta feira e das 13:00 as 22:50 na sexta feira,
também no Setor de Educagao da UFPR - Campus Reboucas - R. Rockefeller, 52. Bairro:
Rebougas.

Se vocé tiver davidas sobre seus direitos como participante de pesquisa, vocé pode contatar
também o Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos (CEP/SD) do Setor de Ciéncias da
Satide da Universidade Federal do Parana, pelo telefone 3360-7259.

DECLARAGAO DE ASSENTIMENTO DO PARTICIPANTE

Eu li e discuti com o pesquisador responsavel pelo presente estudo os detalhes descritos neste
documento. Entendo que eu sou livre para aceitar ou recusar e que posso interromper a minha
participagédo a qualquer momento sem dar uma raz&o. Eu concordo que os dados coletados para
o estudo sejam usados para o prop6sito acima descrito.

Eu entendi a informagdo apresentada neste TERMO DE ASSENTIMENTO. Eu tive a
oportunidade para fazer perguntas e todas as minhas perguntas foram respondidas.

Eu receberei uma copia assinada e datada deste documento.

Campo Largo, de de20

[Assinatura do Adolescente]

[Assinatura do Pesquisador Responsavel ou quem aplicou o TALE]
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ANEXO 2 - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Nos, Dr. Rossano Silva e Neide Fior, pesquisadores da Universidade Federal do Parana, estamos
convidando os estudantes dos 9° anos do Colégio Estadual Desembargador Clotario Portugal,
sob sua responsabilidade/seu filho A
participar de um estudo intitulado “Cultura Visual: Linguagem da Moda por meio de uma
abordagem em que se desenvolvera aulas sobre o tema moda envolvendo diferentes estratégias
de ensino. O estudo é importante para observarmos as reacfes e aprendizagens dos estudantes.

a) O objetivo desta pesquisa & investigar como a Moda, parte integrante da Cultura Visual de estudantes do
Ensino Fundamental, pode constituir-se por meio de uma abordagem critica na disciplina de Arte.

b) Caso o senhor (a) autorize a participacdo do adolescente nesta pesquisa sera necessario que o mesmo
participe das propostas didaticas desta pesquisa, onde serdo obtidas as informacdes necessarias por
meio de questionarios, de conversa e propostas de atividades desenvolvidas em sala.

¢} Para tanto é necessario que o adolescente comparega no horario habitual de aulas, ne Colégio Estadual
Desembargador Clotario Portugal situado a Rua Rodolfo Castagnoli 1095 — CEP 83601-080 - Centro,
Campo Largo - PR, o que levara aproximadamente12 aulas de 50 minutos.

d) Alguns riscos relacionados ac estudo podem ser inibiggo, timidez ou constrangimento em participar de
conversas ou das propostas desenvolvidas.

e) Os beneficios esperados com esta pesquisa s&o: melhor aprendizagem de conteudos, melhoria de
expressao e reflexao na sala de aula,

f) Os pesquisadores Prof. Dr. Rossano Silva e Prof. Neide Fior responsaveis por este estudo poderdo ser
localizados das seguintes formas: Neide Fior, professora do Colégio Estadual Desembargader Clotario
Portugal, estudante de Mestrado em Educacdo, pode ser contatado pelos telefones (41) 991158859,
(41)33929245, ou e-mail Neide fior27@gmail.com, e Dr. Rossano Silva, professor da UFPR, pelos
telefones (41) 96493333, (41)33613461 ou e-mail: rossano.silva@ufpr.br, responsaveis por este estudo.
Poder&o também ser contatados no Colégio Estadual Desembargador Clotério Portugal situado & Rua
Redolfo Castagnoli 1095 — CEP 83601-080 — Centro, Campo Largo — PR — (41)32924455, no horério das
07:25 as 17,20 na quinta feira e das 13:00 as 22:50 na sexia feira, também no Setor de Educagao da
UFPR — Campus Rebougas -R. Rockefeller, 52. Bairro: Rebougas, para esclarecer eventuais dividas
que o senhor (a) possa ter e fornecer-lhe as informagtes que queira, antes, durante ou depois de
encerrado o estudo.

g) A participagio do aluno neste estudo € voluntaria, portanto, & possivel desistir a qualguer momento, e
solicitar que Ihe devolvam este Termo de Consentimento Livre e Esclarecido assinado.

h) As informag@es relacionadas ao estudo poderdo ser conhecidas por pessoas autorizadas. No entanto, se
qualguer informagao for divulgada em relatério ou publicag8o, isto sera feito sob forma codificada, para
que a identidade do aluno seja preservada e mantida sua confidencialidade
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i) O material obtido —transcricbes das conversa, questiondrios, imagens, audios e videos, serd utilizado
unicamente para essa pesquisa e sera destruido/descartado (registros serao incinerados € 0s audios,
videos e imagens excluidos) ao término do estudo, dentro de 5 anos.

1) As despesas necessarias para a realizago da pesquisa nio sdo de sua responsabilidade & o senhor (a)
néo recebera qualguer valor em dinheiro pela participacéo do adolescente neste estudo.

k) Quando os resultados forem publicados ndo aparecerdo nome do adolescente, e sim um cadigo.

I) Se o senhor (a) tiver duvidas sobre os direitos do adolescente como participante de pesquisa, vocé pode
contatar também o Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos (CEP/SD) do Setor de Ciéncias da
Satide da Universidade Federal do Parana, pelo telefone 3360-7259. O Comité de Etica em Pesquisa &
um 6rgao colegiado multietransdisciplinar, independente, que existe nas instituicbes que realizam
pesquisa envolvendo seres humanos no Brasil e foi criado com o objetivo de proteger os participantes de
pesquisa, em sua integridade e dignidade, e assegurar que as pesguisas sejam desenvolvidas dentro de
padrées éticos (Resolugdo n® 466/12 Conselho Nacional de Saude).

m) Autorizo ( ), ndo autorizo{ ) 0 usc de imagem, audio, video entré outros do adolescente para fins de
pesquisa, sendo seu uso restrito a observagbes para analise da aprendizagem do adolescente | sendo
excluidos através de incineragao quando couber efou deletados.

Eu, li esse Termo de Consentimento e compreendi a natureza e
objetivo do estudo do qual concordei em participar. A explicagio que recebi menciona os riscos e
beneficios. Eu concordo voluntariamente em participar deste estudo.

E Campo Largo,  de de 20

[Assinatura do Participante de Pesquisa ou Responsavel Legal]

[Assinatura do Pesquisador Responsavel ou guem aplicou o TCLE]
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