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RESUMO

Esta dissertagado propoe um estudo das capas do jornal O Globo para verificar
como ocorre a narrativa jornalistica sobre a imagem publica do ex-presidente Luiz
Inacio Lula da Silva. O recorte delimitado é entre 02 de dezembro de 2015 a 13 de
julho de 2017, periodo que compreende a investigacdo da Operacdo Lava Jato, o
mandato e o impeachment de sua sucessora Dilma Rousseff. Corresponde, ainda, a
fase de investigacdo, processo e condenagao do ex-presidente. O objetivo dessa
pesquisa € identificar como ocorreu o enquadramento do ator politico Lula nas capas
do jornal e se ha noticias que se configuram como acusagdes e/ou opinides que
venham causar prejuizos a imagem publica dele no intervalo que antecede sua
condenacéo judicial pelo juiz Sergio Moro. Portanto, aplicamos duas analises, uma de
enquadramento noticioso com base em Entman (1993) e outra de analise de conteudo
por eixos. Essa proposta de investigagao se da a partir da acusagéo proferida por Lula
durante depoimento ao juiz Sergio Moro no dia 10 de maio de 2017. De acordo com
0 ex-presidente, houve uma perseguigao midiatica, pontuando 530 matérias contrarias
a sua imagem no referido jornal. Diante desse cenario, o presente estudo mapeou o
contexto social e politico, as atribuigdes a figura de Lula, o posicionamento politico do
jornal O Globo e o0 enquadramento noticioso das capas desse veiculo de
comunicagdo. Os resultados evidenciaram que do total de 336 noticias, 64% se
apresentaram num contexto de valéncia negativa, sendo 32% neutras e somente 4%
positivas. E ainda, das 190 noticias que tinham como assunto predominante a
Operacao Lava-Jato, 42,6% incitavam a culpabilidade de Lula nos acontecimentos,
ou entdo, o associavam a outro nome, vinculando-o como culpado ou corresponsavel
no ocorrido.

Palavras-chave: Enquadramento noticioso. Imagem publica. Jornalismo politico.
Lava-Jato. Lula.



ABSTRACT

This dissertation proposes an analysis on covers of "O Globo" newspaper in
order to verify the journalistic approach on former president Luiz Inacio Lula da Silva’s
public image. Clipping content published between December 2nd, 2015, and July 13th,
2017, period that comprehends the undergoing of “Operagédo Lava-Jato” investiga-
tions, tenure and impeachment of his successor Dilma Rousseff, as well as the time of
investigations, court proceedings and conviction of former president Lula.The aim of
this research is to determine how did the framing of Lula as a political actor on news
covers took place and whether there were reports which inculpate or impair his public
image through the period that antecedes his conviction by Judge Sergio Moro. There-
fore, are applied two distinct analysis, based on Entman's news framing (1993) and
on-axis content analysis. This investigation proposal takes place from a complaint
placed by Lula on his deposition to Judge Sergio Moro on May 10th, 2017. According
to the former president a media persecution has taken place, pointing 530 articles in
opposition to his image in that newspaper. Facing this scenario, the present study
mapped the social and political contexts, the attributions to the figure of Lula, the po-
litical position of the newspaper "O Globo" and the framing on the covers of this media
vehicle. The results showed that of the total of 336 news items, 64% are presented in
a negative valence context, being 32% neutral and only 4% positive. And yet, of the
190 news items that had “Operacéo Lava-Jato” as their predominant subject, 42.6%
of them incited the culpability of Lula in the events, or else, associated him with another
name, linking him guilty or co-responsible for what happened.

Keywords: News framing. Public image. Political Journalism. Operagdo Lava-Jato.
Lula.
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1.INTRODUGAO

No dia 10 de maio de 2017, em seu depoimento ao juiz Sérgio Moro, Luiz
Inacio Lula da Silva, réu, declarou, em sua defesa, que pesava a favor de sua possivel
condenacao uma perseguicao midiatica sofrida ao longo de todo o processo (CARTA
CAPITAL, 2017). Segundo o ex-presidente, ninguém jamais havia sido condenado
tantas vezes por antecipacdo pelos veiculos de comunicagdo quanto ele nesse
periodo, relatando que apenas o jornal O Globo publicou 530 noticias negativas a seu
respeito. Essa fala do ex-presidente foi uma das motivacées que nos conduziram a
desenvolver esta pesquisa.

A constatacdo, contudo, mesmo que para o ex-presidente pareca ser
evidente, so é suficientemente fundamentada e sua poténcia s6 se mostra legitima, a
partir do momento em que for revelada ou negada por investigacdes, as quais estejam
isentas de interesses alheios a pratica cientifica e que sejam genuinamente
apartidarias.

Pesquisas recentes sobre a cobertura jornalistica dada ao ex-presidente Lula
durante a Operacéao Lava-Jato revelam que veiculos de comunicagao “diversas vezes
[colocam] em cheque a inocéncia de Lula nos casos de corrupgao”, como apresentado
em estudo dos jornais Le Monde e Le Figaro pelos autores Anita Hoffmann e Luis
Martino (2018, p.161). Para Dimitrius Pulvirenti (2017, p. 108), em investigacdo do
jornal Folha de S&o Paulo, “a presunc¢ao de inocéncia foi afetada”, pois “ndo houve,
por parte da imprensa, a necessaria fiscalizagcdo, naquele momento, dos atos do
Judiciario em proporcdo adequada a sua importancia e em comparagao a cobertura
sobre as acusagdes contra Lula”.

Os numeros apontados pelo réu (ex-presidente Lula), assim como o descrito
acima, suscitam algumas perguntas: Como ocorreu a narrativa jornalistica do jornal O
Globo durante o processo da Operagcao Lava-Jato a respeito do ex-presidente? As
noticias apresentadas nas capas do jornal O Globo, ante a condenagao judicial do ex-
presidente Lula pelo juiz Sergio Moro, possuem viés condenatorio?

Para responder a essas questdes, a presente pesquisa utiliza como base a
teoria de enquadramento, na qual Robert Entman (1993), Todd Gitlin (1980), Erving
Goffman (1974), Mauro Porto (2004) e James Tankard (2001) discorrem sobre as
perspectivas de enfoque dadas pelos veiculos de comunicagdo, 0os mecanismos

utilizados para elaboracdo de mensagens e precedéncia de temas ao invés de outros.
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O periodo investigado € de 02 de dezembro de 2015 a 13 de julho de 2017 e
se reveste de interesse por: compreender a fase de investigagado da Operagao Lava
Jato; englobar o processo de impeachment de sua sucessora e companheira de
partido, Dilma Rousseff; e, datar a condenagao (em 12 de julho de 2017) do ex-
presidente pelo juiz Sergio Moro.

O veiculo escolhido € o jornal O Globo e se deve a dois fatos: a acusagéao
realizada pelo ex-presidente contra o jornal, e por este fazer parte do 17° maior
conglomerado de midia do mundo' sendo o terceiro jornal brasileiro mais lido em dias
de semana e o segundo mais lido aos finais de semana, conforme aponta o relatério
desenvolvido pela Secretaria Especial de Comunicag¢ao Social (SECOM) do Governo
Federal (2015)2. Justifica-se, ainda, pelo veiculo ter em seus principios editoriais
conceitos como a isengao, a correcao e a agilidade, deixando descritiva sua condigao
apartidaria, seu compromisso em publicacdo de reportagens legitimas e de
denuncias/acusagdes que tenham sido amplamente investigadas e sustentadas®.

Dentre todos os veiculos de informacgao disponiveis na contemporaneidade,
0s jornais, ainda que alvo de criticas, continuam a gerar confianga nos brasileiros.
Esta confianga relatada se fundamenta, entre outros fatores, no rigor que parece
caracterizar a escrita jornalistica: o jornal apresenta a seus leitores “garantias
factuais”, imagens, numeros, estatisticas, além de informantes especializados em
diversas areas do conhecimento, fazendo com que evidéncias e argumentos
imprimam ainda mais crédito a veracidade das noticias (LISBOA; BENETTI, 2015).
Para Silvia Lisboa e Marcia Benetti (2015, p.18), ndo é possivel um individuo
sintetizar, por si mesmo, as informacgdes e “verificar com precisao a autenticidade de
um relato” jornalistico.

As empresas de comunicagao de massa ocupam uma posi¢ao privilegiada no
que se refere a obtencéo de informacgdes e, consequentemente, sobre a narragao de
fatos de uma dada realidade. A vista disso, os veiculos de midia podem também atuar

em prol da consolidacdo de seu poder e interesses, utilizando-se de estratégias

'ROSA, Bruno. Grupo Globo é o 17° maior conglomerado de midia do mundo. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/economia/grupo-globo-o0-17-maior-conglomerado-de-midia-do-mundo-
16159426/. Acesso em: 15 jul. 2018.

2 SECOM. Relatério Final de Pesquisa Brasileira de Midia — PBM 15. Disponivel em:
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisallista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-
contratos-atuais/relatorio-final-pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015/view/. Acesso em: 15 jul. 2018.
3 0 GLOBO. Principios  Editoriais do Grupo O Globo. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/principios-editoriais/. Acesso em: 10 jan. 2019.
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discursivas para incutir em seus leitores o pensamento (social, econémico etc.) dos
conglomerados aos quais pertencem (ABRAMO, 2016; MARCONDES FILHO, 1989).
Outrossim, eles podem organizar textos (segundo exposto em estudos de
enquadramento) se dispondo “do auxilio de técnicas especificas (selegéo, énfase,
exclusao) de maneira a construir uma determinada interpretacao de fatos”, atenuando
ou ressaltando sua relevancia, chamando a atencao para aquilo que, neles, deve ser
tomado como essencial (PORTO, 2004, p.6). Os veiculos de midia, portanto, podem
estar intrinsicamente ligados a ideologias e aos discursos que s&o interceptados. Para
Stuart Hall, o valor ou inferéncia que esta presente como um significado de implicagao
depende da sua posigao conotacional (HALL, 2003), isto €, “muitas poucas vezes 0s
signos organizados em um discurso significardo somente seus sentidos "literais"
(HALL, 2003, p.395).

Segundo Roger Silverstone (2014, p.283), “estudamos a midia porque
precisamos compreender como ela contribui para o exercicio de poder na sociedade
tardo-moderna, tanto dentro como fora do processo politico estabelecido”. Dessa
forma, os estudos nesse campo podem também demonstrar de que maneira os
veiculos de comunicagao dizem o que pretendem de modo implicito, frente aos seus
posicionamentos ideoldgicos, favorecendo ou néo seus aliados politicos.

A pertinéncia da presente pesquisa justifica-se ao verificar a relevancia de
obter resultados fidedignos que compreendam como ocorreu a narrativa do jornal O
Globo, e, a partir disso, verificar como estas narrativas foram predominantemente
compostas. A hipétese é a de que O Globo pode ter se inclinado a construgcéao de
noticias desfavoraveis a imagem de Lula. No que se refere ao objetivo especifico, sera
analisado se o jornal utilizou fontes majoritariamente acusatorias e, ainda, se o
julgamento de valor dado a Lula foi, em maior nimero, negativo ou positivo. Para
tanto, selecionamos as capas do referido jornal por se tratar do primeiro elemento
visual que o leitor tem contato. Maria Weber (2004) exprime essa importancia ao
pontuar que a primeira pagina é uma espécie de ordenagédo do mundo ou da realidade,
ou seja, a empresa jornalistica organiza as informacdes nas capas de modo
hierarquico e o jornalismo atua como um “tradutor da realidade” (WEBER, 2004,
p.284).

A investigacdo das capas se faz elementar a esta pesquisa, posto que, os
temas e fatos publicos considerados mais importantes pelos periddicos sao expostos

nesta primeira pagina. Em um primeiro momento, foi realizado um levantamento das
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matérias do jornal O Globo, no periodo relativo a abertura do processo de
impeachment da ex-presidente Dilma até a condenacao de Lula. Desse modo, foi
possivel averiguar 336 noticias relativas a este tema. Apds essa etapa de
levantamento, aplicamos dois tipos de analise, uma, a partir do enquadramento de
Entman (1993), outra, de Analise de Conteudo (BARDIN, 2016), combinando variaveis
quantitativas de valéncia e eixos.

A dissertacao esta dividida em quatro capitulos. O primeiro é esta introducao.
O primeiro apresenta estudos em comunicagao politica, conceitos e estudos de teorias
do jornalismo, a relagao entre os meios de comunicagdo de massa e a politica, a
construgao da imagem publica de um ator politico, o jornalismo politico e a linguagem
jornalistica. No segundo, contextualizamos a Operacao Lava Jato, Lula e também o
nosso observavel empirico, o jornal O Globo. No capitulo seguinte, s&do apresentados
os procedimentos metodologicos adotados. No quarto, aplicamos as analises
empiricas mostrando os resultados a partir dos dados quantitativos das investigagdes
realizadas. Ademais, todo esse percurso foi resumido, unificado e descrito no espaco

dedicado a concluséao.
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2.DA COMUNICAGAO A POLITICA

Comunicacdo e politica sdo termos que podem se complementar. Os
processos comunicacionais que sao desenvolvidos no ambito do ecossistema
midiatico e que s&o responsaveis pelo contato do publico com o ambiente politico
formam um elo entre os cidadaos e as questdes publicas, por meio da propagacgao de
discursos e/ou propostas/a¢des dos candidatos, partidos, governos, fatos acerca da
politica.

Ciro Marcondes Filho (2013) se refere a comunicagdo como um
acontecimento que transforma, que forga a pensar e “cria memoria” (MARCONDES
FILHO, 2013, p. 23). Na interpretacao filosofica salientada por Friedrich Nietzsche
(2012), “a sutileza e a for¢ca da consciéncia estdo relacionadas a capacidade de
comunicagao”, ou seja, sua necessidade € condicional e constitutiva humana
(NIETZSCHE, 2012, p. 221). J&4 Marcondes Souza (1973) descreve que a
comunicagao “pressupde um intercambio entre os homens a fim de que seja possivel
a transmissdo, de um para o outro, de experiéncias, conhecimentos e apelos”
(SOUZA, 1973, p. 209).

Com o termo politica também nao é diferente, uma vez que muitos conceitos
sdo observados. Conforme Norberto Bobbio e Col (1999), o termo é “derivado do
adjetivo originado de pdlis (politikds), que significa tudo o que se refere a cidade e,
consequentemente, ao que € urbano, civil, publico, e até mesmo sociavel e social”
(BOBBIO; COL, 1999, p. 954). Em Aristételes, a politica serve a “felicidade” coletiva
da polis, tratando-se de um campo de formacdo e compreensdo do Estado
(ARISTOTELES, 1998). Para Hannah Arendt, a politica baseia-se no “fato da
pluralidade dos homens", e deve, “portanto, organizar e regular o convivio de
diferentes, ndo de iguais” (ARENDT, 1999, p. 21). Ainda em Bobbio (2000), o conceito
de politica esta relacionado ao conceito de poder e este € conduzido pela pratica
humana, pontuando que é uma “atividade ou conjunto de atividades que tém de algum
modo, como termo de referéncia, a pdlis, isto €, o Estado” (BOBBIO, 2000, p. 160).

Os conceitos em relagao aos termos nao se esgotam nas definigdes acima
descritas, e ilustram ideias a respeito de como se da o entrelagcamento desses dois
aspectos. Apesar de serem multiplos, é fato que néo é possivel pensar a politica sem
a comunicacao. Esse enlace implica no reconhecimento de que a comunicacéo pode

vir a ser um instrumento ao campo politico (RUBIM, 2004), da mesma forma que “sem
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democratizagdo da midia’, sem a sua existéncia “ndo ha como tornar possivel a
democracia politica e social na contemporaneidade” (RUBIM, 2004, p.107).

Nesse sentido, Hans Kelsen (1993) relata o que difere um regime democratico
de uma autocracia: no primeiro, a de sujeitos livres politicamente, com direito a
participacao nas decisbes de governo, e, no segundo, a restricdo da participacao
cidada no processo deliberativo do Estado. Estas caracteristicas quanto ao exercicio
politico em cada regime exteriorizam e subentendem as diferengas que sao praticadas
acerca da comunicagdo politica em democracias e aquelas que sdo em regimes
autoritarios. O que se verifica nas democracias € que quanto melhor forem os
processos comunicacionais, melhor se tangencia um regime nao autoritario. Desde os
primeiros moldes de uma composi¢gao democratica, como proposto por Aristételes, de
“homens livres”, a reunido, a comunicacéo e a agao constituem um dever do “animal
politico” em sociedade e estes elementos sdo vitais a sua manutengio.
(ARISTOTELES, 1998).

Sao diversas as formas da comunicacao politica: das restritas a politica e aos
partidos; da comunicacao publica, da comunicagdo mediatica e da comunicacgao direta
(WEBER, 2009, p.17). Quanto maior € o acesso a informacdo, maior pode ser o
conhecimento sobre 0 que ocorre na administragao publica, nos assuntos relativos ao
governo, nos projetos acerca das politicas publicas, no que tange aos atores, aos
partidos e aos processos eleitorais. Esse acesso passou a pertencer a quase toda
comunidade com a popularizagado das formas e tipos de distribuicdo de informacéao
(GASPAR, 2009). Nessa mesma logica, sempre que ha um fluxo continuo, aberto e
permanente de informacdo, ele acaba indiretamente por contribuir com uma nagao
democratica e operante num sistema de livre acesso e conhecimento politico aos
cidadaos (GOMES; MAIA, 2008).

No entanto, muito se fala que os media possuem processos expositivos
distintos, sob os quais ha uma escolha na distribuicdo da informagao do que deve se
tornar noticia. Tal processo pode implicar num recorte de realidade, culminando na
possibilidade de orientar a discuss&o publica, influenciar os processos de tomada de
decisao e valorar determinados pontos de vista (ABRAMO, 2003). A centralidade de
assuntos sobre politica no fazer jornalistico tem demonstrado que esses meios de
comunicagao ndo s6 cumprem com seu dever de informar, mas também tém papel

ativo nestes processos.
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Sob essa dtica, Luis Felipe Miguel (2004) relata as quatro principais
dimensdes em que as praticas politicas sofrem alteragcao pela presencga do jornalismo:
1) como “principal instrumento de contato entre a elite politica e os cidadaos comuns”;
2) o “discurso politico” e sua fragmentagdo adaptada “as formas preferidas pelos
meios de comunicacdo de massa”; 3) “a produgdo de agenda publica”, dada “a
visibilidade de cada questao nos meios”; e 4) referente a “gestdo da visibilidade”
considerando a midia como palco dos “espetaculos politicos” que ocorrem (MIGUEL,
2004, p.8-9).

Esse “palco do espetaculo politico” pode atuar como “epifendbmenos das
grandes correntes de opinido, conduzidos pelas classes em conflito, classes essas
que carregam, cada qual grupos em constante disputa de poder” (FILHO, 1989, p.13).
Haja vista que atores politicos desejam encontrar suporte e canais adequados para
difundirem suas mensagens de forma positiva, os media podem conferir a eles, de
acordo com seus interesses, mecanismos para ofuscar ou enaltecer determinados
acontecimentos politicos. Dessa forma, numa loégica de valores e ideologias
profissionais sobre as noticias, ha a possibilidade de veiculos noticiosos, por meio da
fragmentagao da realidade social e politica, definir sobre quais fatos sao relevantes
(ou mais relevantes) por meio de uma prévia selecao e énfase de assuntos (ABRAMO,
2003; ENTMAN, 1993; TUCHMAN, 1978).

Assim, os veiculos noticiosos sdo capazes de construir um pseudoambiente,
determinando mapas cognitivos de uma visdo de mundo (LIPPMANN, 1922). Autores
como Harold Lasswell (1927) ressaltam a possibilidade dos media usarem seu poder
para persuadir a opinido publica, enquanto Maxwell McCombs e Donald Shaw (1972)
levantam a questdo de uma conexao entre uma agenda midiatica e uma agenda
publica. Ja Entman (1993) e Porto (2004) constatam que ha uma interpretacgéo,
apresentacao, selecao e énfase pelos media, nas definicbes das problematicas
publicas. Esses estudos tratam primordialmente a respeito da influéncia dos media na

opinido publica, abordando, de forma direta ou indiretamente, a questao politica.

2.1.REFLEXOES CRITICAS SOBRE O JORNALISMO

Entre os elementos que compdem a comunicagao politica, consideramos para
os fins a que se destina a presente pesquisa, a escola de pensamento centrada na

Comunicagédo que avalia o meio informativo como “lugar onde as sociedades
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industriais produzem nossa realidade” (VERON, 1995, p.ll). A partir dela,
centralizamos nossa pesquisa no estudo da atividade relativa a imprensa, tendo como
observavel empirico o jornal e, como objeto, o proprio jornalismo.

Certamente, um dos papéis dos meios de comunicacdo de massa,
considerando sua capacidade de propagar informagao a partir da exposi¢cao de
conteudos e o peso e poder de sua fala, € conferir ao publico conhecimento,
estabelecendo uma inter-relacdo de dependéncia. Nesse contexto, parte-se do
entendimento de que a “dependéncia” da comunicagao de massa torna os meios de
comunicagao essenciais a populacao, seja para o alcance de informacgoes, seja para
a obtencao de entretenimento (MIGUEL; BIROLLI, 2011). Como argumentam Wilson
Gomes e Rousiley Maia (2008), “a comunicagdo massiva oferece uma oportunidade
essencial para a expansao das causas civicas e para a insercdo de novos pontos de
vista, argumentos ou preocupacgdes para o debate publico” (GOMES; MAIA, 2008, p.
214). E essa relacdo permite que, de certa forma, a experiéncia pessoal, as
percepgodes, os acontecimentos e a realidade sejam interpostas. McQuail et al. (2003)

enfatizam que

Tal conhecimento permite-nos fazer sentido da nossa experiéncia social,
mesmo que “a aquisicdo de significados” ocorra de maneira relativamente
autdbnoma e muito diversificada. A informacdo, as imagens e as idéias
tornadas disponiveis pelos media podem, para a maioria das pessoas, ser a
fonte principal da consciéncia de um passado comum (histéria) e de sua
localizagao social actual. Sao também um armazém de memoérias e um mapa
de onde estamos e de quem somos (identidade) e podem ainda oferecer os
materiais para a orientagao do futuro. (MCQUAIL et al., 2003, p. 67).

Na relacdo de estudos apresentados entre os media e a sociedade,
perpassamos tanto pelas Teorias de Comunicag¢ao de massa quanto as de jornalismo.
Tendo em vista que as teorias de comunicacdo de massa ndo s&0 unanimes,
seguimos as categorizagdes propostas por Mcquail et al. (2003), suas relacdes e
influéncias. Os autores relatam que ha trés teorias-macro: uma, das que questionam
se a influéncia dos media parte de uma visao alternativa ou reflete linhas de um poder
dominante, outra, das que centralizam os estudos nas proprias instituicbes e
organizagbdes midiaticas e, ainda, as que concentram os esforgos no entendimento
das audiéncias e suas experiéncias sociais (MCQUAIL et al., 2003). Nesse contexto,

esta pesquisa tem aderéncia aquelas cujo interesse esta na persuasédo, atragao ou
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direcionamento de publico de uma realidade apresentada, transitando entre os
aportes tedricos da “perspectiva marxista”, que relata uma atuacéao de interesse de
classe e a detencéo de propriedade dos principais meios de comunicagdo por uma
classe privilegiada. Ainda nesse diapasdo, as contribuicbes da “economia politica
critica” favorecem uma compreensdo mais estrutural do contexto em estudo,
podendo-se destacar trés pilares nela contidos: os conteudos e audiéncias sao
considerados mercadorias; a oposigao pode ser marginalizada; e o controle e a logica
econdmica podem ser determinantes (MCQUAIL et al., 2003, p. 79-80). Logo, as que
identificam as noticias como nao refletoras de uma verdade inquestionavel da
realidade.

Na perspectiva marxista ha “uma ligacdo direta entre a propriedade
econdmica e a disseminacdo de mensagens que afirmam a legitimidade e o valor de
uma sociedade de classes” (MCQUAIL et al.,2003, p.80). Dentre os estudos de teorias
de comunicagao de massa e de teorias do jornalismo, a teoria instrumentalista € uma
das que mais se aproximam dessa perspectiva, pois inclui a relagdo de submissao
dos jornalistas as estruturas organizacionais de uma empresa jornalistica, o que pode
conferir constrangimento na execugéao de pautas por quem de fato detém o maior grau
hierarquico na empresa. Ainda nesse dispasao, conforme Antonio Gramsci (1978), os
meios de comunicagao de massa podem ser atuantes social e politicamente, como
instituicdes pertencentes a sociedade civil que conferem propagacéo de ideologias,
de percepgao e concepgdo de mundo, como igrejas, partidos politicos, escolas,
associagbes, movimentos sociais, dentre outras (GRAMSCI, 1978). O autor
exemplificava que a imprensa poderia servir de aparelhamento politico-ideoldgico e
que “os jornais burgueses apresentam os fatos, mesmo os mais simples, de modo
que favorecam a classe burguesa e a politica burguesa em prejuizo da politica e da
classe trabalhadora” (GRAMSCI, 2005, n&o p.).

A “economia politica critica” identifica que as instituicbes midiaticas fazem
parte de um sistema econdmico, o qual esta diretamente ligado ao sistema politico.
Nessa logica de mercado, em que o conteudo € uma moeda de troca, ha pressao dos
proprietarios ou daqueles que podem conceder apoio ou rejeicao a instituicdo
(MCQUAIL et al., 2003,p.85). Ainda, essa teoria reflete sobre a forma, género e
conteudo de mensagens desenvolvidas pelos meios de comunicagdo de massa, bem

como as relagdes de regulagédo entre o Estado e os media.
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As duas abordagens tém por caracteristicas uma visao de sociedade num
“‘estado de conflito”, na relagao entre os que detém o poder e dos que nado o tém, e
ainda, estdo mais proximas de uma perspectiva de “centracéo” na sociedade do que,
propriamente, nos media (MCQUAIL et al., 2003).

Ja com base nas teorias do jornalismo, este estudo apresenta uma discussao
tanto dos pressupostos da teoria da agao politica ou instrumentalista quanto dos do
paradigma construcionista. Em oposigao a teoria do espelho, que determinava que a
noticia era reflexo puro da realidade, a de acao politica percebe distorcao na
realidade, ou seja, indica que o jornalista acaba por auxiliar a construir uma realidade
sob determinados interesses politicos. Em consonancia com a perspectiva marxista,
essa teoria salienta que as noticias podem ser manipuladas, silenciadas ou distorcidas
conforme interesses e na busca de lucro, e se apresentam em duas correntes tedricas.
Nesse sentido, Felipe Pena (2010, p.146) aponta que “na versao da “esquerda’, as
noticias s&o vistas como instrumentos para manter o status quo capitalista. Na versao
“direita”, elas sao usadas para questionar o mesmo sistema.

No paradigma construcionista, Nelson Traquina (2001) apresenta duas
teorias, a estruturalista e a interacionista, vistas como complementares e também
opostas a teoria do “espelho”. Diferentemente da teoria da acao politica, Traquina
afirma que na teoria estruturalista ha uma relativa autonomia dos jornalistas. Nela, a
noticia & percebida como uma construgdo social, ou seja, jornalistas ndo apenas
reproduzem, eles acabam por auxiliar na construcédo da realidade. O autor enfatiza
que na estruturalista os jornalistas tém papel fundamental na reprodugdo de uma
ideologia dominante e, além disso, destaca a relevancia da prépria cultura jornalistica.
Na interacionista, por sua vez, ha uma estratificacdo, uma avaliagdo quanto ao poder
noticiavel de um acontecimento, que pode surgir a qualquer espago e tempo, sendo
os jornalistas ativos em sua ordenagdo, assim como responsaveis por essa
“construcao”. E as duas seriam “o resultado de processos complexos de interagao
social entre agentes sociais” (TRAQUINA, 2001, p. 85).

Nessa composi¢cdo de significados, os jornalistas refletem n&o somente
interesses a partir de acdes individuais (tendo em vista que ha uma descrenca relativa
sobre sua autonomia), mas também num combinado de influéncias definidas pelas
empresas de comunicacao. Estas empresas atuam por formadores de opinido, pelas

fontes de informacao, pelas coletas e pesquisas realizadas, pelas leis que incidem
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sobre a profissdo jornalistica, assim como pela necessidade de tornar noticia um
produto comercializavel.

O jornalismo opera de forma n&o totalmente independente, atuando, por
vezes, como uma instituicdo que pode vir a ser politica, como também governamental
(COOK, 2011). As interpretacdes e fatos narrados pelo jornalismo podem implicar um
viés da realidade distorcida, comprometer o protagonismo de uma histéria ou mesmo

favorecer determinado politico.

2.2.0 POLITICO E A CONSTRUGCAO DA IMAGEM NO JORNALISMO

E notério que parte da disputa politica — convertida em luta por uma circulacéo
de imagem publica favoravel no espago midiatico — inclui o entendimento de que “da
batalha eleitoral ao jogo politico normal” esta disputa “se resolve na forma de uma
competicdo pela construgao, controle e determinagdo das imagens dos individuos,
grupos e instituigdes participantes do jogo politico” (GOMES, 2014, p.239).

O ator politico tem o intuito de desenvolver uma imagem coerente com seu
posicionamento e sua estratégia, e, principalmente, esforca-se para que o publico
assimile uma conotacédo positiva quanto a ela. Quando se apresenta ao publico,
combina varios elementos visuais que transmitam tanto credibilidade, carisma,
apreco, quanto o seu esforgo, o trabalho, suas agdes mais expressivas, de modo a
manter ou modificar a percepgao que o publico tem sobre ele e sua imagem politica
(GALICIA et al., 2010). Essa construcéo se da a partir da criagdo tanto da aparéncia
quanto da expressao e seu comportamento. A intencao do politico é obter repercussao
e reconhecimento, a fim de que ele seja valorizado, desejado, querido.

A imagem publica dos atores politicos reflete a informacao enviada pelo
emissor referente ao candidato e/ou ao partido politico, e a mensagem percebida pelo
“eleitor”, ou seja, “na interagao entre a identidade do emissor e a experiéncia de como
aquela identidade é reconhecida de uma perspectiva subjetiva por parte de um
receptor” (GALICIA et al., 2010, p.156, tradugdo nossa*). A opinido a respeito de uma
figura publica deriva “de fontes diversas: meios de comunicagao de massa; noticias,
analises e boatos que circulam pela internet; comentarios de familiares, amigos e

conhecidos” (PANKE, 2014, p.51). Essa construgdo tem crucial relevancia para o

“No original: “La interaccion entre la identidade del emissor y la experiéncia de aquella identidade
reconocida desde uma perspectiva subjetiva, por parte del receptor”.
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periodo eleitoral e o embate nas arenas politicas (GOMES, 2014). E responsavel, da
mesma forma, por angariar opinides favoraveis ao politico, ao partido e/ou ideias que
ele representa.

Esse processo depende da identificagdo e reconhecimento de um sujeito, da
publicidade e seu aceite, da avaliacdo da postura e seus aspectos, do idealizado se
aproximar do concreto, e ndo se da somente por sua exposicdo em periodo de
campanha. Ela é continuamente construida e desconstruida ao longo de toda sua
trajetéria politica. O reconhecimento dos sujeitos politicos deriva das “mediagdes
(comunicacéao direta com seus publicos) e midiatizagdes (comunicagdes atravessadas
pelas midias)” (WEBER, 2004, p. 276). Conforme salienta a autora, os sujeitos

politicos e as suas respectivas imagens sdo geradas

na esfera da “politica estetizada”, onde sujeitos e instituicbes se comparam e
sdo comparados, em complexas instancias: de visibilidade, opacidade e
ocultamento, mostrados em espelhos midiaticos; da critica e das paixdes dos
espectadores; de opinides expressas pela “entidade” opinido publica, por
formadores de opinido e manifestagdes da sociedade. Estes sao lugares de
confirmagao e suspeigdo, pois servem de balizas a formacédo da opinido
publica e a (des) constru¢do da imagem publica. (WEBER, 2004, p. 260).

A imagem é determinante na criagdo de sentido ou na comunicagao de algo.
Quando Lucia Santaella (1999) discorre sobre imagem na perspectiva da semidtica,
primeiro distingue duas caracteristicas: quanto a imagem perceptivel e quanto a
imagem mental. Considerando que o estimulo visual pode incorrer em falha, a autora
aponta duas possibilidades, uma, do que € percebido, outra, do que € imaginado. Por
esse angulo, a imagem € gerada nao somente em seu campo visual, mas na questao
da representagao que Ihe é conferida, se desenvolvendo no cognitivo e no conceitual
(GOMES, 2014, p.247). Uma coisa € sua atribuigdo, sua representacdo visual, outra
€ sua imagem publica.

Se adentrarmos no campo do discurso, Ruth Amossy (2005) vé em todo ato
de fazer, uma palavra publica, uma constru¢do de imagem. Quando alguém se
apresenta ao publico, esta impresso ali nao so6 seu estilo, mas também suas crencgas,
além de suas competéncias e a sua fala, suficientes para auxiliar na construgcado do
que confere a representacao de tal pessoa (AMOSSY, 2005, p. 9).

As agbes e discursos dessa personalidade levam em consideragéo sua

condigcdo publica, conferindo a esse “personagem” o uso de uma “representacédo do
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eu” (WEBER, 2009, p. 15), uma interacdo entre homem e imagem, de forma que seu
comportamento individual e social esteja abarcado por “uma caracterizagao”, que
promova a sua identificacao perante a coletividade. Todavia, ndo determina que essa
construgdo de imagem seja alicercada totalmente em uma imagem falsa (LUNA;
MAIA, 2005, p.96).

Nessa mesma linha de atribuicbes e definicbes acerca de imagem, Wilson
Gomes (2014) discorre que ha possibilidade “de se terimagem mesmo nao tendo uma
representacao visual de algo”, que “certas imagens publicas ndo podem ser traduzidas
visualmente” e que, até mesmo “uma imagem em sentido visual pode nao ser
essencial na construgdo de uma imagem publica” (GOMES, 2014, p.251). Segundo o
autor, essa construgao deriva de “mensagens, fatos e configuragdes significativas”
(GOMES, 2014, p.268). E s6 sera definitivamente concebida pelo publico, se o real e
0 imaginado sobre eles forem sobrepostos.

Desse modo, como ja mencionado anteriormente, tanto o aspecto visual,
quanto discursos e atos modelam uma percepg¢do inicial. Além disso, incidem
caracteristicas que transcendem este julgamento. Elementos como simbolos,
imagens e signos que residem na propria comunicagdao e memoria compdem sua
‘imagem simbdlica” (GALICIA et al., 2010). A esta composi¢cao de imagens de um
candidato, muitos elementos sdo igualmente importantes, visto que os eleitores fazem
um julgamento visual, intelectual, moral, entre outros, acerca do sujeito politico.

Como relata Gomes (2014), esta produgao de imagens depende de trés fases:
a primeira, “consiste em facilitar acesso aos fatos, discursos”; a segunda, na
“transformacéo em material homogéneo ao conjunto dos materiais da esfera de
veiculacao” a partir da “ recodificacao dos materiais provenientes da primeira fase”; a
terceira, na “recepgao e consumo da esfera da visibilidade publica” (GOMES, 2014,
p.280). Para Weber (2004), esse processo acontece, primeiramente, pelas agdes dos
sujeitos politicos, ou instituicdes a que pertencem, na sequéncia, pelas informagdes
das quais a midia tem papel primordial na repercussdo, e posterior a isso, no
envolvimento do publico (WEBER, 2004, p. 262).

A imagem publica de um ator politico provém, assim, de uma complexidade
de fatores, “informagdes, nogdes, conceitos” (GOMES, 2014, p.254), acbes e
discursos, ndo somente os personalisticos e de instituicbes publicas, mas também os
originados no processo de midiatizag&do, que transformado em matéria jornalistica,

podem servir de argumentos (favoraveis ou nao).
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Em se tratando do atravessamento midiatico, € geralmente nesse espago que
o ator politico é reconhecido, é nele que a audiéncia toma conhecimento de sua
existéncia (LUNA; MAIA, 2005). Nesse sentido, tanto a frequéncia, quanto o teor do
que é noticiado, sdo elementos cruciais na construcdo de uma personalidade publica.
Nem sempre aquele que é citado mais frequentemente, necessariamente, tem
vantagem na construgao, visto que o dito pode ser até mesmo um discurso inverso ao
desejado, de maneira a influenciar a opinido publica e até mesmo, o processo politico.

A questdo politica € permanente, da mesma forma que os assuntos
pertinentes a ela ndo cessam de ser divulgados. Estes também podem ser reportados
fora do periodo eleitoral e produzem informacgdes relativas a atores politicos e seus
partidos. Pode-se dizer que cabe também aos media nao s6 uma exposi¢cao de
assuntos publicos e politicos, como também o poder de agir de uma forma cidada sob
forma de relatos e “denuncias”.

Na repercussao de informagdes produzidas na narrativa jornalistica € que
podem ser expostos fatos que escapam ao seu dominio, ampliando ou reduzindo o
foco sobre a “realidade” politica, pois quanto maior o alcance da audiéncia, maior € a
dificuldade em manter controle de uma imagem publica favoravel. Sendo assim, ainda
que detenham um poder “financeiro, politico e mediatico”, ndo possuem controle total
sobre essa exposicao (WEBER, 2009, p.12). Agbes podem ser “justificadas,
contestadas ou ignoradas em instancias de produgdo de opinido e agdes
equivalentes” (WEBER, 2009, p. 16), na qual o jornalismo pode até mesmo disseminar
discordancia, auxiliando a conferir descrédito e desconfianga a uma personalidade
publica (SILVA; MARQUES, 2009, p. 45).

A julgar que a politica é “disputada na arena das imagens publicas, através
dos seus meios tipicos: declaracdes e os fatos politicos” (GOMES, 2014, p. 241), os
agentes politicos tendem a se adequar a logica do jornalismo ja que este dispde de
credibilidade junto a seu publico. A vista disso, em busca de uma boa apresentacio,
investem em assessorias especializadas que sdo a ponte entre o politico e jornalistas
e em estudos direcionados a identificar e monitorar a opinido publica. Dessa forma, é
possivel “adaptar, rever, modificar ou reforcar estratégias de apresentacdo, seus
discursos e suas praticas, na cena publica” (LUNA; MAIA, 2005, p. 96). A gestdo dessa
imagem publica é fundamental para a trajetéria de um ator politico, pois € ela que
fomenta “as construcbes e desconstrugdes de verdades, da realidade e de
legitimidade sobre seus préprios espelhos” (WEBER, 2004, p.260). As formas dessa
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visibilidade orientam carreiras politicas, pois, como descrevem os autores Luis Felipe

Miguel e Flavia Birolli (2010), essas

possuem impacto sobre a compreensao que os cidadaos comuns tém da
politica e do comportamento de atores especificos e fazem parte, também,
das relacdes e formas de valorizacdo dentro de partidos politicos e em
diferentes espacgos e dimensbes em que essas carreiras se constroem. Por
isso, a gestdo da imagem publica, que é sobretudo a gestdo da visibilidade
pessoal na midia, € uma preocupagao central e permanente dos atores
politicos e ndo se limita aos periodos de competicao eleitoral. (MIGUEL;
BIROLLI, 2010, n&o p.).

Essa manutengdo de imagem torna-se uma preocupagao constante aquele
que pertence ao cenario politico, visto que exige praticamente uma consonancia
ininterrupta entre 0 que é exposto e o que € percebido, entre o planejado e o

identificado, entre o decodificado e o aceito e entre o que é visto e o que é lembrado.

2.3.PARA PENSAR A COBERTURA POLITICA

Uma das bases sobre as quais se assenta a exposicdao de temas publicos,
permitindo que parte do conhecimento da politica e do jogo politico seja adquirida,
situa-se no campo do jornalismo. E notério que o espago viabilizado serve ao interesse
da sociedade e, de algum modo, cumpre seu papel na transmissdo de informacdes
relevantes e de bem comum aos cidadaos.

Admitindo-se que a instituicao jornalistica, bem como afirma Gomes (2014),
remete a um sistema de valores reconhecido, Josenildo Guerra (2005, p.3) pontua
que uma instituicdo “se afirma pela sua propria dinamica de sustentagao e reproducéo
social’, em que ha vinculos com demais atores sociais estabelecendo-se “padrdes de
conduta”. Estes sdo acompanhados pela sociedade tornando-se “objeto de controle
social”, “seja por imposicdo seja por acordos de conveniéncia mutua entre os
membros da instituicdo e os demais atores sociais, e ajudam a definir um modo
socialmente aceitavel para o exercicio da pratica™.

As instituicoes revelam ser uma forma de orientagao e referéncia frente a
realidade do mundo, criando vinculos entre o subjetivo e a experiéncia coletiva,

segundo a qual “selecionam, organizam (empacotam), transformam, na maioria das

® Ibid.
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vezes no curso desse processo, e decidem sobre a forma de sua difusdo” (BERGER,;
LUCKMANN, 2004, p. 68). Assim, legitimam suas condutas por meio de acgdes
padronizadas, nas quais fazem a intermediag&o destes universos®.

Sob essa perspectiva, Peter Berger e Brigitte Berger (2008) definem como
caracteristicas-base das instituicdes: a exterioridade, a objetividade, a coercitividade,
a autoridade moral e a historicidade. A primeira € aquela em que o individuo
experimenta algo fora do subjetivo, uma realidade externa; a objetividade torna algo
possivel de ser experimentado, codificado de tal maneira que haja a admissao de que
este algo existe; a coercitividade admite que ha o uso de poder e for¢ca, em que ha
possibilidade de mudanga em algo ja existente; a autoridade moral remete a
legitimidade, que tem na moral sua limitagdo ao individuo; e a historicidade se traduz
nos fatos, que permitem edificar uma base histoérica. Nesse sentido, em alusédo a
instituicdo tal qual a jornalistica, essas caracteristicas permitem situa-la como deve
ser. Se a instituicdo atende ao “aspecto coletivo e organizacional do jornalismo” e
‘organiza e da unidade a normas de agdo e valores culturais institucionalizados”
(FRANCISCATO, 2003, p. 22), “a organizagao € a manifestacdo empirica da
instituicao jornalistica”, estando sob sua responsabilidade, “a captacéo e a oferta de
informacdes com o objetivo de disponibiliza-las para sua audiéncia e a sociedade”
(GUERRA, 2005, p.8).

Esta organizagao se constitui de forma diferenciada a que prevalecia em seu
inicio, caracterizada, predominantemente, seja por sua condi¢ao estatal, seja por seu
partidarismo e teor prioritariamente opinativo. A imprensa brasileira configurava em
um alinhamento a ideais e interesses, caracterizando-se por “veicular
organizadamente a doutrina e a opinido dos partidos na sociedade civil’ (RUDIGER,
2003, p.37).

Entretanto, ndo ha uma reconfiguragdo ampla desse cenario, visto que, como
relata Igor Fuser (2007, p.150), o fenbmeno do “novo coronelismo” revela essa
“monopolizagao pelos latifundios da midia, nas méaos de velhos e novos coronéis”. Ha
uma concentragdo da midia nas maos de pequenos grupos detentores de poder e
dinheiro, uma espécie de poder explicito que passou a ser “simbdlico”, perfazendo um

“trabalho de producdo ou de manipulacao das representacbées do mundo social”

5 Ibid.
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(BOURDIEU, 1989, p. 47). Essa concentragao gerada representa menor pluralidade
de informacao.

Ja Fernando Azevedo (2006) assevera, com base em Daniel Hallin e Paolo
Mancini (2004), que o sistema de midia brasileiro se aproxima do modelo dito
pluralista polarizado, apresentando

como principais elementos do seu sistema de midia jornais com baixa
circulacdo e orientados predominantemente para a elite politica e a
centralidade da midia eletrénica (radio e TV) no mercado de informacao. A
liberdade de imprensa e o desenvolvimento da midia comercial sao
relativamente tardios e recentes, e os jornais frequentemente sao frageis do
ponto de vista econdmico, dependentes de subsidios e ajuda governamental
(via publicidade oficial) para sobreviver. Ha alguma diversidade externa, mas
o paralelismo politico é alto, com a predominancia de um jornalismo opinativo
orientado para a defesa de interesses ideolégicos, politicos e econdmicos ou,
em casos mais extremos, simplesmente a servigco de governos, partidos ou
grupos econdmicos. O sistema publico de televisao, quando existente, tende
a apoiar as politicas de governo e o profissionalismo no campo jornalistico é
de desenvolvimento relativamente recente. Nao ha, também, um claro
predominio das regras legal-racionais na regulacao do setor da comunicacéo.
No que diz respeito ao sistema politico, esse modelo trata como
caracteristicas basicas periodos de autoritarismo e democratizagédo recente
e/ou pluralismo polarizado, a forte presenca dos partidos politicos na vida
publica, o predominio da representagao coletiva sobre a individual, o forte
envolvimento do Estado e dos partidos na economia (dirigismo) e, em alguns
lugares (Franca e ltalia), a presenca de um welfar estate. (AZEVEDO, 2006,
p. 90)

Ainda que haja alguns pontos n&o coincidentes de caracteristicas do sistema
pluralista polarizado com o0 nosso sistema de midia, é fato que temos um histérico de
‘passado autoritario”, uma “democratizacdo relativamente recente”, “embates
partidarios polarizados” em um “nitido pluralismo polarizado” (AZEVEDO, 2006, p. 92).
No mesmo estudo, Azevedo (2006) finaliza com a observagao de que nosso sistema
nao é estatico e que mudancgas significativas ja ocorreram, como, por exemplo, a
“presenca de meios de critica de midia” e a ampliagao e “democratizagcao da cobertura
eleitoral na televisao”, ja tendo contribuido para uma aproximagao a um modelo
“pluralismo regulado” em que a “vigia e fiscalizagdo de poder’ se fazem presente
(AZEVEDO, 2006, p.109-110). No entanto, como exemplifica Emanoel Barreto (2006)
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Da mesma forma que o hifen, como circunstancia linguistica retne, e move
para um terceiro sentido, duas palavras que, em sua nuclearidade,
encontravam-se distanciadas e a estas se inclui como elemento
ressignificador, o jornal coloca-se como dispositivo entre o fato e o receptor
da mensagem, fazendo sua interligacéo. Desta forma, redinamiza uma viséo
de mundo socialmente experienciado, tanto por parte dos atores do fato
relatado, no caso os politicos, quanto pelo lado do publico. (BARRETO, 2006,

p. 21)

E ainda, ndo ha como negar que o papel mediador esta envolto de interesses
mercantis ou nao explicitos, permitindo que controlem uma agenda especifica
(BRANTS, 2007, p. 26) podendo sobressair a seu “papel socialmente responsavel”,
mesmo que ndo se possa reduzir que “a atuagéo dos jornalistas e das organizagdes
jornalisticas seja influenciada pelos seus interesses econdmicos ou pela agenda de
atores politicos aliados” (ALBUQUERQUE, 2013, p. 4). Se a logica de 6rgaos da
imprensa cada vez mais independentes, neutros, inseridos em suas rotinas produtivas
e a favor da objetividade fosse imperativa, ndo haveria questionamento quanto a sua
possivel “seletividade” e “parcialidade”. “Os jornalistas podem criar importéncia e
certificar a autoridade tanto quanto refleti-la, ao decidir quem deve falar sobre o que e
em que circunstancias” (COOK, 2011, p. 206).

Sob essa dtica, Lisboa e Benetti (2015) qualificam ainda o jornalismo como
um conhecimento que é alicergado em condi¢des de “verdade, justificacdo e crenga”,
se tornando “confiavel a medida que consegue dar provas da veracidade do seu
testemunho” (LISBOA; BENETTI, 2015, p.22) numa mutacdo de crenga simples a
auténtica. Aprofundando o termo, Miguel (1999) conceitua o jornalismo como sistema
perito, aliando preceitos com base no socidlogo Anthony Giddens. Nesse sistema, o
leitor/ouvinte estabelece uma relagdo de crenca no jornalismo e espera que as
noticias sejam transmitidas conforme a “veracidade das informacdes” e tenha a
“‘justeza de selegao e hierarquizacado dos elementos importantes ao relato” (MIGUEL,
1999, p. 199). Sendo assim, tal crédito € “sustentado pela experiéncia cotidiana” em
que consumidores presumem que “tais sistemas funcionam” (MIGUEL, 1999, p. 200).
O publico pode depositar confianga nos discursos proferidos pelos meios de
comunicagao, pois, supde que saberes cientificos e técnicos os fundamentam e
conferem validade. Nessa seara, a obtencao de informacgdes pelo publico depende da
escolha entre varios veiculos de comunicagdo disponiveis, mas nao,

necessariamente, representa uma multiplicidade de discursos (MIGUEL, 1999).
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Para Thomas Patterson (1996), o jornalista produz a noticia com base no que
acredita ser verdade ou que acha ser verdade e, portanto, molda os fatos conforme
sua interpretacdo pessoal deles. Ele € o narrador da histéria, na qual “o tema é
primario e os fatos sao ilustrativos” (PATTERSON, 1996, p. 101-102). Pesquisadores
como Eugénio Bucci (2000) também questionam a conducgao ética dos profissionais
frente a concorréncia e busca diaria por audiéncia, que tem muitas vezes um modo
de espetaculo/entretenimento ao noticiar acontecimentos, acabando por distorcer ou
sensacionalizar fatos em vez de apenas informar. Quando a noticia adquire uma
importancia baseada em seu grau de dramaturgia e entretenimento, faz com que
conteudos que serviriam de orientagao a respeito de questdes publicas essenciais
tornem-se objetos minimizados. Ha também aqueles centrados em demonstrar o quéo
a prépria politica e politicos devem ser tratados com desconfianca contribuindo para
um aumento de um sentimento antipolitica (PATTERSON, 1996). Dessa forma, o
jornalismo que compactua com tais ag¢des se distancia ainda mais de seu “fim”
democratico.

Sobretudo, ainda que o jornalismo seja “parcialmente independente de suas
fontes na producao do conteudo das noticias”, ele “pode ser capaz de influenciar quem
tem autoridade, quais sédo os valores da politica e quais alocagdes séao feitas” (COOK,
2011, p. 205). Por esse angulo, a produgdo de noticias pode comprometer a
assimilagao do que ha disponivel na realidade que concerne as atividades politicas e
mesmo provocar aderéncia e mudanga de valores ja interiorizados na opinido publica.
“Todo o processo noticioso [possui] trajeto relacional entre jornalista e fonte e diz
respeito a ideologia que o perpassa como um todo, desde a coleta de informagdes,
até a noticia como sua consequéncia” (BARRETO, 2006, p.13).

A existéncia de uma dependéncia jornalistica de fontes pode ocasionar uma
preferéncia, seja pela facilidade, habito ou outro, a determinadas agéncias,
instituicbes ou pessoas, e, consequentemente, restringir e limitar uma visdo mais
ampla dos acontecimentos. Nao obstante, € comum o politico fornecer informacdes a
jornalistas de forma a beneficiar a si préprio, assim como, fornecer o contrario, de
modo a prejudicar um desafeto e/ou inimigo politico (MARTINS, 2009). O ato de
coletar declaragdes sem uma checagem mais aprofundada é classificado como um
jornalismo declaratério, ou seja, “provocado pela dificuldade de infiltragdo na noticia e
pela falta de tempo” (BELARDIN; GARCIA, 2011). Dessa forma,
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o jornal fica preso aos fatos politicos acontecidos, ao dito, ao declarado,
quando poderia buscar, pela agéo investigativa, um aprofundamento critico e
desvelador de quadro, uma vez que em politica é larga a teia de
interacontecimentos. Nada acontece sem causa remota ou proxima a essa
ocorréncia. E essa, por si s6, implicara outro fato, previsto ou inesperado.
(BARRETO, 2006, p.15)

Nesse contexto, o ato politico coexiste ao jornal e ao jornalismo a fim de
exercer um espaco de “interferéncia, insergéo e visibilidade” (BARRETO, 2006, p.12).
Na interferéncia, o esforgo se concentra em tornar-se um relato noticioso, na insergéo,
que este relato divulgue o que é pretendido pelo “ator politico”, e, na visibilidade, na
exposi¢cao em maior grau da atuagao benéfica desse politico (BARRETO, 2006, p.12).
Esse processo € mais perceptivel em periodo no qual o foco € a cobertura das
eleicbes, em que o ator politico estima ser o alvo noticiado, e, certamente, noticiado
de forma favoravel.

A julgar que a cobertura noticiosa se torna mais significativa em periodo
eleitoral e respectivas campanhas de cada ato politico, a influéncia segue além deste,
pois “0s meios de comunicagdo de massa ecoam nos discursos parlamentares, tém
impacto na formagao da agenda legislativa, fazem as vezes de féorum de discussao
para as elites politicas” (MIGUEL; BIROLI, 2010, n&o p.), afinal

Toda noticia que reflita atividade politica e crencas, ndo sé discursos e
propaganda de campanha, tem alguma relevancia sobre o voto. Nao somente
durante a campanha, mas também entre os periodos, os mass media
constroem perspectivas, conforme as imagens dos candidatos e dos partidos
ajudam a destacar os conceitos em torno dos quais se desenvolvera uma
campanha e definem a atmosfera particular e as areas sensiveis que marcam
uma campanha especifica. (LANG; LANG apud RUBIM, 2004, p. 43)

Assim, continuamente, a questao da objetividade, da profundidade, da ética e
da independéncia, valores de primeira necessidade para que um bom jornalismo
aconteca, sdo permeados pela duvida de sua real e possivel materializacdo. E cada
vez maior a compreensdo de que o aspecto maléfico de uma noticia tem mais vigor
do que uma de carater comum, caracterizada por sua condi¢gdo de boa noticia. Numa
cobertura de politica ha a possibilidade da centralizagcdo em uma narrativa de conflitos,
e esta selecdo pode conter predilecdo no “negativo, populista, centrada nos

escandalos, no pessoal, no sensacional” (BRANTS, 2007, p. 27).
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Quando jornalistas tratam assuntos de personagens politicos ressaltando
aspectos pessoais € em seu carater negativo, ha uma espécie de descaracterizagao
de autoridade em que a dramaticidade e a personalizacdo fazem-se presentes
(BENNET, 2004). Ja Lippmann (1922) sustenta que o cidaddo comum n&o possui
tempo e até mesmo capacidade para entendimento de certas questdes complexas da
sociedade, portanto, os jornais acabam por conduzir e influenciar opinides tanto

politicas como sociais.

2.4.0S MEIOS E O FATO, A LINGUAGEM E A MENSAGEM

Ao passo que o papel da imprensa sofre de um debate incansavel sobre como
deve ou ndo ser, uma noticia s6 pode ser bem compreendida e assimilada na medida
em que a linguagem seja acessivel e assertiva e a mensagem seja coerente e
honesta. Se a esséncia de uma boa comunicacio é a relagao de se fazer entender
tendo de um lado um emissor e do outro um receptor, a partir do momento que essa
linguagem e mensagem possam estar comprometidas, o contexto e a informagao se
desvanecem.

A informacgao como “bem simbdlico” produzida na esfera jornalistica depende
de um conjunto de elementos; da exposicdo de um projeto grafico, ou seja, a
disposicéo de blocos, tragos e manchas que integram sua estruturagéo estética; de
seu sistema analdgico composto por “fotografias, ilustragdes, charges, cartoons” e seu
sistema linguistico; “manchetes, titulos, textos, legendas” (LAGE, 1993, p. 6-7). Dessa
maneira, o conteudo gerado pela jun¢do de “informacgao, interpretacdo e opiniao”
fornece “o contorno e a dimensao” que “da sentido a todo o conjunto” (LAGE, 1993,
p.9). Nesse sentido, “a linguagem cria a imagem do mundo, mas € também produto
social e historico” (FIORIN, 2003, p. 53).

Essa narracao de fatos e acontecimentos no jornalismo impresso deve
transpor o maximo de informagdo em um minimo de espago disponivel. Logo, além
da necessidade de clareza e simplicidade no poder da sintese, o jornalista deve dispor
do entendimento acerca da atualidade e permanéncia da noticia (ERBOLATO, 1985,
p. 81-82). E fato que o carater inquestionavel de uma noticia se encontra quando esta
‘conserva sua pureza objetiva”, como, por exemplo, se 0 narrado € “o estado do
tempo, os resultados esportivos, os horarios de transportes e o anuncio de espetaculo”
(RODRIGUEZ, 1974 apud ERBOLATO, 1985, p. 81). Ainda que a aproximagao do
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real e a busca pela verdade sejam tonicos na cobertura jornalistica, o que se tem é o

referencial do real, visto que este “real” € mediado.

E por isso que a palavras como verdade e verdadeiro vem sobrepor-se a
verossimil e credibilidade. O verossimil encontra-se direta relagdo ao efeito
de real discursivamente construido. E credibilidade, hoje em dia a palavra-
chave em todas as instancias sociais, € sua contrapartida na auséncia de

uma verdade em sua plenitude. (GOMES, 2000, p. 30)

Segundo pesquisa realizada pelo Instituto IPSOS’, a confianga em jornais e
revistas brasileiros € a quarta maior do mundo, conforme mostra a FIGURA 1.
Somando aqueles que confiam nos jornais e revistas brasileiros, o total é de 65%,
sendo 16% que confiam muito e 49% que confiam, contra uma média global total de
47%, com 9% que confiam muito e 38% que confiam. Na mesma pesquisa, se
comparada a crenga brasileira em relagao a outros meios de comunicagao de massa
como a televisao e o radio, o Brasil perde duas posicoes, ficando em 6° lugar, atras

da China e da Alemanha.
FIGURA 1 — CONFIANCA EM JORNAIS E REVISTAS
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FONTE: Instituto Ipsos, Trust in the media (2019, p. 4).

revistas. Disponivel  em:

7 IPSOS. indice de confianga nos jornais e
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2019-06/global-advisor-trust-in-media-

2019.pdf/. Acesso em: 01 fev. 2019.
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Nao obstante, os jornais representam a lideranga de meios de comunicagao
de massa mais crediveis que outros meios, conforme dados de pesquisa® de midia ja
apresentados na introdugao desta dissertacdo. Se “a leitura ainda € a melhor maneira
de adquirir informacao sobre as transformacgdes que ocorrem” (LAGE, 1998, p.46), a
imprensa, por sua vez, dribla sua continua previsdo de morte e mantém sua
caracteristica de nao “superficial por natureza”, permitindo o aprofundamento de
questdes assim como a recuperagao da informagao, onde um fato pode ser relido,
conferido, averiguado e guardado tal qual um documento (ERBOLATO, 2008).

Seguramente, o jornal deve prezar pela divulgagdo de noticia “recente,
inédita, verdadeira, objetiva e de interesse publico” (ERBOLATO, 2008, p. 46) e os
critérios de escolha variam de acordo com as empresas jornalisticas, o espago e o
tempo. As noticias sao orientadas por aquele que as produz, pela organizacédo a que
estdo submetidas e pelos elementos que as compdem, desde a estrutura, a
organizagdo e a exteriorizagdo do conflito. Nao representa necessariamente uma
narragao de fatos, mas uma exposi¢ao destes, ndo seguindo uma sequéncia temporal
e sua ordem depende da perspectiva de quem esta contando o fato, seja por interesse
ou por seu grau de importancia (LAGE, 1998).

Tanto Traquina como Lage relatam a possibilidade de que o produto final - a
noticia - passe por um processo de producdo composto por trés fases. Com base na
teoria interacionista, Traquina (2001, p. 60) relata essas fases como “percepc¢ao,
selecao e transformagao de uma matéria prima (os acontecimentos) num produto (as
noticias)”. Ja Lage (1998, p. 21) menciona: a selegcdo dos eventos, a ordenagéo dos
eventos e a nomeagao.

Ainda que haja certa complexidade em definir quais sao os requisitos para
que um fato seja relatado na imprensa e quais critérios delimitam a atividade
jornalistica em sua pratica, alguns estudos acerca da questdo da escolha de noticias
recaem sobre a prépria importancia do acontecimento. Por pura observacéao, € notorio
que ha um aspecto fundamental, uma concordancia de importancia, um valor que

possa dizer que é indispensavel, visto ser coincidentes algumas noticias mesmo se

8 Pesquisa Brasileira de Midia (2015) apontava que 59% dos entrevistados que relatam confiar sempre,
ou, muitas vezes, nas noticias que circulam em jornais impressos. SITE SECOM. Relatoério Final de
Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 15. Disponivel em:
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisallista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-

contratos-atuais/relatorio-final-pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015/view/. Acesso em: 15 jul. 2018.
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tratando de veiculos de imprensa distintos ou até mesmo nao pertencentes a uma
mesma nacionalidade.

Os critérios de noticiabilidade, segundo a professora Gislene Silva (2005),
partem de um conjunto de fatores que tem, na origem dos fatos, sua seleg&o primaria;
no tratamento dos fatos, sua hierarquizagcao; e balizados por “fundamentos éticos,
filoséficos e epistemoldgicos do jornalismo” (SILVA, 2005, p. 96). Complementa,
ainda, que tais critérios ndo atuam de forma isolada, mas simultanea. Assim, para que
ocorra um filtro de seleg¢ao de fatos, ha critérios de escolha dos que podem ou nao
ser noticiados, os quais sao denominados “valores-noticias”. Para Mauro Wolf (2003),
sdo “regras praticas que abrangem um corpus de conhecimentos profissionais que,
implicitamente, e, muitas vezes, explicitamente, explicam e guiam os procedimentos
operativos redatoriais" (WOLF, 2003, p.195).

Os principais atributos contemplados por diferentes autores como essenciais
aos acontecimentos para que sejam selecionados como noticia estdo dispostos na
FIGURA 2.
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FIGURA 2 — ELENCOS DE VALORES-NOTICIAS

Elencos de valores-noticias
Stigler: nowidade, proximidade geografica, proeminéncia & negativismo.

Lippman: clareza, surpresa, proximidade geogrifica, impacto e conflito pessoal.

Band: referente 4 pessoa de destague ou personagem plblico [proeminéncia); incomurm
[raridade); referente so governo (interesse nacional); gue afets o bolsa (interesse
pessoalfecondmica); injustica gue provoca indignecBo (injustica); grandes perdas de
vida ou bens (eatastrofe); conseqiéncias universais (interesse universal); gue prove-
ca emacBo [drama); de interesse de grands ndmero de pessoas (ndmero de pessoas
afetadas); grandes somes (grande quantia de dinheira); descoberta de gualguer setor
{descobertas/invencdes) & assassinato (erime/violéncia).

Galtung & Ruge: freqiiéncia, amplitude, clareza ou falta de ambigiiidade, relevincia,
conformidade, imprevisio, continuidade, referéncia a pessoas e nacies de elite,
composicio, personificacio e negativismo.

Golding-Ellict: drama, visual atrative, entretenimento, impertincia, preximidade,
brevidade, negativismo, atualidade, slites, famosos.

Gans: importincia, interesse, novidade, qualidade, equilibrio.

Warren: atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito, suspense,
emocio & conseqiéncias.

Hetherington: impartincia, drama, surpresa, famosos, escindalo sexual ferime, ni-
mero de pessoas envolvidas, proximidade, visual bonito /atrativa.

Shoemaker et 8ll: oportunidade, proximidade, importincia/impacto, conseqii&ncia,
interesse, conflito /polémica, controvérsia, sensacionalisme, proeminéncia, novi-
dadefcuriosidade fraro.

Walfl: importincia do individuo [(nivel hierdrquico), influéncia sobre o interesse na-
ci I, n o de p envalvidas, relevincia quants & evelucis futura.

Erbhalate: proximidade, marco geografico, impacto, proeminéncia, aventurafeon-
flito, conseqiéncias, humor, raridade, progresso, sexo & idade, interesse pessoal,
interesse humano, importincia, rivalidade, utilidade, politica editorial, oportunida-
de, dinheiro, expectativa/suspense, origi-nalidade, culto de herdis, descobertas
invencies, repercussio, confi-déncias,

Chaparro: atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, conhecimento, conseqi-
E&ncias, curiosidade, dramaticidade;, surpresa.

Lage: proximidade, atualidade, identificacio social, intensidade;, ineditismo, identi-
ficacio humana.

FONTE: Silva (2005, p. 102-103).

Quando refletimos mais adiante em relagao a materializacdo provinda dessa
selecdo, ou seja, quando consideramos a estruturagdo da noticia em si, ndo ha como
olvidar a importancia da linguagem, do texto, da mensagem. Essa producgao de textos
no jornalismo pressupde o uso de formas linguisticas compativeis com o meio em
questdo. O jornalista narra fatos assentado na objetividade de um mundo real, com
base em historias que sejam verdadeiras e, acima de tudo, retratando os fatos e
acontecimentos mais préximos deste mundo com linguagem em estilo e forma
adequados para a compreensao (LOPES, 2010). Portanto, “valores como a
simplicidade, a concisdo e a vivacidade, respondem a um imperativo de clareza, de

eficacia”, e esta informacdo “predominantemente substantiva” deve “evitar a
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complexidade gramatical e de vocabulario, recusando a utilizagdo de adjectivos,
advérbios, metaforas e outras figuras de estilo” (LOPES, 2010, p.1-2). Da mesma
forma, a mensagem deve responder a perguntas fundamentais como: “quem?, o que?,
onde?, quando?” e, “por principio”, ser “referencial ou denotativa™, tendo o jornalista
como uma “testemunha dos fatos”. Este deve lidar com uma escrita pautada nessa
“objetividade”, a prazos estipulados, a limites de espago, a possibilidade de um
contato continuo com o leitor priorizando, assim, a eliminacéo de ruidos, o esclarecer
da audiéncia e, até mesmo, o “convencimento” e “adesao” de um publico consumidor.
Como enfatiza Barreto, “entre o fato e o relato ha um longo caminho a ser percorrido”
(BARRETO, 2006, p. 20).

Ao contrario de um romancista literario, cabe ao jornalista ndo atribuir a fatos
floreios desnecessarios. Porém, no jornalismo opinativo, a utilizacdo de figuras de
estilo e outros elementos linguisticos sdo admitidos, possibilitando um impacto
emocional mais expressivo, dando outra aparéncia ao acontecer. Assim, alguns
recursos de manejo de linguagem séo utilizados. Os espagos mais comuns a este tipo
de jornalismo sao classificados como: editorial, comentario, artigo, resenha, coluna,
cronica e caricatura (DE MELO, 2003, p. 65). Nesses espacgos a questao subjetiva
pode sobressair a objetiva, e a produgao de opinido € do proprio jornalista, ou entao,
da empresa a qual esta submetido.

E sabido que um jornal, submetido a uma determinada légica empresarial,
adere a posicionamentos e discursos compativeis com aqueles que representam os
interesses de tal organizagao, assim como, indiretamente, a opinido de seus leitores
também é levada em conta, exatamente por tentarem se adequar as expectativas
desse publico. Para Joao Correia (2000), a linguagem jornalistica “tende a reproduzir
0 que € socialmente aceitavel e predictivel” e, acima de paradigmas como
constrangimentos nas organizagdes jornalisticas e da tendéncia a uma parcialidade
dos fatos, o autor afirma que € a busca por aceitagdo que a opera, modulando “o
consenso a medida que o reflete” (CORREIA, 2000, p. 2-6).

Além do consenso, essa necessidade de aprovacao pela audiéncia também
acaba por incidir em uma tendéncia jornalistica de inclinagdo ao sensacionalismo, a

julgar que, em uma cobertura com énfase e saliéncia na dramaticidade e no exagero,

® Ibid.
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pode-se provocar ainda mais aderéncia do publico, devido a um grau maior de impacto

emocional que € gerado.
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3.CONTEXTUALIZAGAO DA LAVA-JATO, LULA E O GLOBO

Em meados de 2014, uma investigagao apura crimes de lavagem de dinheiro.
Apoés denuncia de um empresario a Policia Federal sobre um esquema de lavagem,
surge, a principio, uma investigagao que pretendia averiguar a condugao de uma rede
de postos de combustiveis e lava-carros, constatando em seguida a “atuagao de
quatro doleiros que comandavam quatro nucleos que trocavam informagdes e praticas
ilicitas entre si”'°. Um dos doleiros investigados era Alberto Yousseff, que ja havia sido
preso anteriormente por lavagem de dinheiro. Nessa investigacao foi identificado o
envolvimento do ex-diretor de abastecimento da Petrobras, Paulo Roberto da Costa,
com Yousseff a partir de um registro de veiculo utilizado por Costa, que tinha como
endere¢co um apartamento de Alberto. Tal conexdo culminou numa possivel ligagao
entre o esquema de lavagem de dinheiro e a empresa estatal Petrobras.

Segundo a pagina oficial do Ministério Publico Federal (2019), o esquema
consistia em pagamentos de propinas de grandes empreiteiras tanto a agentes
publicos como a executivos da Petrobras. O suborno garantia contratos de licitagao

da empresa estatal. De acordo com Mariana Barros (2015),

as empreiteiras se cartelizaram em um “clube” para substituir uma
concorréncia real por uma concorréncia aparente. Os precos oferecidos a
Petrobras eram calculados e ajustados em reunides secretas nas quais se
definia quem ganharia o contrato e qual seria o preco, inflado em beneficio
privado e em prejuizo dos cofres da estatal. O cartel tinha até um
regulamento, para definir como as obras seriam distribuidas. (BARROS,
2015, p. 3)

A investigagao toma corpo e ganha a denominagao de Operagéo Lava-Jato,
tendo como principal nome o juiz de primeira instancia Sergio Moro. O juiz teve como
inspiracao a Operagado Maos Limpas (ManiPulite) ocorrida na Italia, argumentando ser
semelhante a corrupcgao sistémica de agentes, partidos politicos e empresarios que
ocorria em solos brasileiros. O préprio juiz afirmou, no entanto, que o “sucesso judicial”
foi “seguido de frustragdes decorrentes do sistema politico” (MORO, 2016, prefacio).

Os resultados gerados no pais europeu, segundo um dos estudiosos sobre o

tema na ltalia, foi “a maior crise politica da histéria”, provocando “deslegitimacao de

"OMINISTERIO PUBLICO FEDERAL. Linha do Tempo. Disponivel em: http://www.mpf.mp.br/grandes-
casos/lava-jato/linha-do-tempo/. Acesso em: 12 mar. 2020.
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instituicbes e autoridades publicas”, revelando “a incapacidade de remocgao das
causas mais profundas da corrupgao”, onde corruptos desenvolveram uma maior
habilidade de cometer ilicitos e permanecerem na impunidade (VANNUCCI, 2016, p.
63-67-traducéo nossa)''. Se, na Italia, os resultados podem ter sido estes, no Brasil
temos algumas consequéncias geradas, porém ainda nao finalizadas visto que a
Operacao (até o dia da escrita desta dissertagao) ainda esta em curso.

Do ponto de vista econdmico, um dos apontamentos realizados por Luiz
Belluzzo (2018) foi o de que a estrutura de condenagdo ndo conseguiu separar a
pessoa fisica do ente privado, prejudicando empreiteiras, construtoras, industrias e a
propria estatal, intensificando a crise em sua parte vital, a area de infraestrutura. Ja
do ponto de vista juridico, Leonardo Avritzer (2018) relata que os procedimentos
adotados podem ter ferido e comprometido o proprio Sistema de Justica e até mesmo
a Constituicdo de 1988. Em contrapartida, houve quem também defendesse a
Operacgao, assim como, em pesquisa’? de opinido publica realizada pelo Instituto de
Pesquisa Datafolha nos dias 2 e 3 de abril de 2019, em que a maioria dos brasileiros
(61%) avaliava como 6timo ou bom o desempenho da Operacédo. Apesar de ser
apresentada como a “maior investigacdo de corrupgéo e lavagem de dinheiro que o
Brasil ja teve”'3, alguns pesquisadores e estudiosos apontam que ela pode significar
um atentado a democracia (LEITE, 2015; LIMA, 2018; SOUZA, 2017).

A Lava-Jato foi impulsionada por varios fatores, sendo um deles a insatisfacao
politica existente nas manifestacdes realizadas em 2013, a qual acarretou na sang¢ao
da ex-presidente Dilma, institucionalizando a colaboragdo premiada pela Lei de
Organizagdes Criminosas. O instrumento - embora haja previsdo de forma genérica
em outras leis no ordenamento juridico brasileiro - teve, na Lei 12.850, seu
procedimento completo e foi constantemente aplicado no decorrer da Operagao. O
ex-diretor Paulo Roberto Costa foi um dos primeiros a firmar acordo com o Ministério
Publico Federal para ter sua pena reduzida e em troca revelou como operavam 0s
cartéis, salientando que havia repasses para partidos politicos, entre eles o PT, PMDB
e PP.

""No original: “The most serious political crisis in the history of the Italian Republic. The delegitimization
of public institutions and authorities But they cannot remove the deep-rooted causes of corruption”.

12 Instituto de Pesquisa DataFolha — Lava-Jato (2019). Disponivel em: https://bit.ly/31WMt47/. Acesso
em: 07. nov. 2019.

BMINISTERIO PUBLICO FEDERAL. Caso Lava Jato. Disponivel em: http://www.mpf.mp.br/grandes-
casos/lava-jato/. Acesso em: 14 mar. 2020.
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A delacdo premiada, como ficou popularmente conhecida, se tornou o
mecanismo pelo qual o contido na lei da colaboragao premiada previu, dentro do
processo investigatério, que as declaracdbes somadas as provas poderiam
consubstanciar indiciamentos de novos atores. Assim, uma sequéncia de delacdes
ocorreu num total de 68 operagdes, com 49 acordos de colaboracdo, em 113
denuncias apresentadas (somente na 12 Instancia em Curitiba) e 159 condenados nas
12 e 22 Instancias, conforme dados'# apresentados pelo MPF até a data de 1° de
fevereiro de 2020.

O “sucesso” da Operagao foi reverberado por alguns meios de comunicagao
de massa, em todo esse periodo de atuacdo da Lava-Jato, com amplo espago de
cobertura revelando os atos provenientes das decisdes de juizes, dos personagens
envolvidos no caso, dos numeros de delacdo e condenacdo, entre outros atos
referentes ao processo, o que, para muitos autores, revelou ser uma forma de
espetacularizacdo midiatica (DALCOL; FLORES; FOSSA, 2018; DIAS, 2018; MOTA;
ALMEIDA, 2017; SOUZA, 2017). Ndo ha de se deixar de mencionar também que a
medida de publicidade total dos autos disponibilizada por Moro contribuiu para que
estes fossem facilmente coletados e divulgados pelos meios.

A figura do juiz Sergio Moro obteve periodos de enaltecimento em que uma
construcao e narrativa de “herdi contemporaneo” foram constatadas por pesquisas
como as de Cathia Oliveira (2019) e James Rodrigues (2017), revelando o vinculo de
imagem de Moro a ideia de luta do bem contra o mal, de herdi contra a corrupgéo, na
revista Veja e no programa de televisao Fantastico, da Rede Globo. Quanto a opiniao
publica, em 2014 e 2015, através da sugestdo de 15 personalidades possiveis de
serem votadas pela revista Veja.com, os leitores do periodico elegeram?® por dois
anos consecutivos o juiz Sergio Moro como personalidade do ano. A revista Isto &, em
2014, o escolhe’® como “Brasileiro do Ano”, citando em sua pagina que a homenagem

deve-se a “sua busca implacavel pela justica na condugédo da Operagao Lava Jato”.

“MINISTERIO PUBLICO FEDERAL. Caso Lava Jato. Disponivel em: http://www.mpf.mp.br/grandes-
casos/lava-jato/resultados/. Acesso em: 14 mar. 2020.

S VEJA.COM. Complemento da Revista Veja. Personalidades. Disponivel em:
https://complemento.veja.abril.com.br/vida-digital/personalidade-2015/. Acesso em: 14 mar. 2020.

6 REVISTA ISTO E. Brasileiros do ano 2014. Disponivel em:
https://istoe.com.br/397389 BRASILEIROS+DO+ANO+2014/. Acesso em: 20 mar. 2020.
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Em 2015 é a vez do jornal O Globo, elegendo-0'” personalidade do ano com um jdri
“composto por votos dos jornalistas do Globo”.

Se a imagem de Moro foi percebida por algumas investigagdes em meios de
comunicagao de massa como pautada na construgcao de “herdéi”, ainda no que se
refere a avaliagdo da opiniao publica também foram identificados dados que
corroboraram com essa percepgdo. Em 10 de janeiro de 2017, o Instituto Ipsos
divulgou'® que 66% da populagao brasileira fazia uma boa avaliagdo do juiz de 12
Instancia.

Em contrapartida, € possivel encontrar narrativas que o associam a uma
imagem contraria, como a de “vilao”. Dados trazidos por pesquisadores como Raul
Ramalho e Kénia Maia (2019); André Mendes e Graziela Vianna (2018); Rodrigo
Seefeld e Natalia Rese (2019) relatam que essa produgao de sentidos com base na
composi¢ao de um arquétipo tal qual se identifica o “vildao” s&o projetadas por veiculos
de comunicagdo com posicionamento a esquerda, tendo uma estratégia discursiva
pautada na argumentacgéo de duvida quanto a conduta de Moro. Nessa mesma linha,
saindo do escopo de analise de midia noticiosa, tanto a defesa de Lula (Dr. Cristiano
Zanin e Dra. Valeska Teixeira Zanin) quanto estudiosos do Direito (ESTEVES;
COSENTINO, 2018; DORNELLES; SOBRINHO, 2018; RIBEIRO, 2018) alegam que
Moro teria incorrido em uma pratica de lawfare, termo utilizado para designar o uso de
instrumentos juridicos como forma de perseguigao politica a fim de inabilitar um
adversario.

Enquanto Moro divide opinides tanto de pesquisadores, cidaddos comuns,
intelectuais e operadores do Direito, Lula, nosso principal objeto de pesquisa, também
se debruca nessa dicotomia. Se a antitese entre o bem e o mal, herdi/vildo, esta
presente na trajetéria de Moro, principal figura da Operacao, ela também se expressa

na histéria de um dos principais condenados na Operacéao, o ex-presidente petista.

3.1.BREVE HISTORIA DE LULA

7G1.0 juiz Sergio Moro ganhou prémio de personalidade do ano (2015). Disponivel em:
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/03/juiz-da-lava-jato-ganha-premio-de-personalidade-
do-ano-do-globo.html/. Acesso em: 15 fev. 2019.

8 INSTITUTO IPSOS. Barémetro Politico (2017). Disponivel em: https://www.ipsos.com/pt-
br/barometro-politico/. Acesso em: 01 fev. 2019.
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E a partir de uma consagracao histérica que se define a posicdo de uma figura
de lideranga politica. De acordo com Carlos Melo (2012, p. 2015), “aqueles que
venceram desafios, marcaram por seus feitos, deixaram legado, conduziram
processos politicos, persuadiram pessoas e promoveram transformagdes” sao
tratados como lideres. Com Lula ndo é diferente. Ainda que ideias e posi¢des
contrarias estabelegam apregos e desapregos por sua pessoa, nao ha como negar
que esta imbuida em sua historia a composi¢ao de um lider.

Em 1945, nasce Luiz Inacio da Silva, na cidade de Caetés, no Estado de
Pernambuco. Filho de um casal de lavradores, Luiz Inacio da Silva vivenciou a fome
€ a miséria junto a seus sete irmaos. Em busca de melhores condi¢cdes de vida, a
familia muda para Sao Paulo, onde ele, ainda crianga, trabalha como engraxate,
office-boy, ambulante. Aos 14 anos, apds um curso no Senai (Servico Nacional de
Aprendizagem Industrial), torna-se torneiro mecanico. E aos 17, ja empregado em
uma metalurgica, sofre um grave acidente perdendo o dedo minimo de uma das maos
durante o trabalho.

O inicio da mudancga na vida de Luiz Inacio da Silva ocorreu por volta de 1966,
quando adere ao movimento sindical, e trés anos depois torna-se suplente da diretoria
do Sindicato dos Metalurgicos. Tempos depois estava a frente das principais greves
realizadas pela classe no ABC paulista. Ali, comecou a se firmar como um lider, uma
voz dos trabalhadores, e em 1975 é eleito presidente do sindicato. Em 1980, lidera a
maior greve da categoria de dentro da prisdo, onde foi mantido por 31 dias. No mesmo
ano funda o Partido dos Trabalhadores (PT). Dois anos depois acrescenta o nome
pelo qual sera mundialmente conhecido, Lula.

A sua atividade politico-partidaria e sua luta por direitos sociais cresce
impulsionada por militantes, trabalhadores, estudantes, artistas e outros apoiadores.
Em 1984, participa das campanhas por elei¢gdes diretas e, em 1986, ¢é eleito deputado
constituinte. A frente do principal partido de oposi¢éo ao governo, disputa as eleicdes
presidenciais e € derrotado por trés vezes consecutivas, conseguindo somente em
2002 ser eleito presidente na disputa com José Serra, candidato do PSDB. Nas
eleicbes presidenciais de 2006, vence o candidato Geraldo Alckmin (PSDB) e é
reeleito. Acusagdes de corrupgdo e escandalos emergiram durante seu governo,
como o caso que foi intitulado de “Mensaldo”. No entanto, Lula deixa o governo em
2010 com uma aprovagédo em torno de 87% e ajuda a eleger sua sucessora, Dilma

Rousseff. Dilma governa por dois mandatos consecutivos e em 2016 sofre um
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impeachment'®. Durante o segundo mandato de Rousseff, Lula enfrenta um processo
judicial da entdo Operagao Lava-Jato, culminando em sua prisao no ano de 2018, e

cujo processo sera melhor descrito a frente.

3.1.1.Lula na Lava-Jato

Uma das primeiras mengdes ao nome do ex-presidente durante o processo
da Operacao Lava-Jato ocorreu no dia 8 de outubro de 2014, a partir do depoimento
do doleiro Alberto Youssef, que disse a Justica que a nomeacgéao de Paulo Roberto da
Costa (ex-diretor de Refino e Abastecimento da Petrobras) feita por Lula aconteceu
devido a presséo de agentes politicos. No mesmo dia, o ex-diretor Costa, também em
depoimento, relatou que parte do dinheiro (propina) cobrado de fornecedores da
estatal abastecia os cofres dos partidos do PT, PMDB e PP e também teria sido usado
em campanha eleitoral de 2010.

No ano seguinte, em abril, Jodo Vaccari Neto, ex-tesoureiro do PT, é preso
suspeito de receber dinheiro de propina de contratos da Petrobras. Em agosto, o ex-
ministro da Casa Civil do governo Lula, José Dirceu, também & preso; em novembro,
€ a vez do senador do PT, Delcidio Amaral, por obstru¢cédo de investigacdo sobre o
esquema de corrupg¢ao. Ainda no més de novembro, o pecuarista José Carlos Bumlai
€ preso, acusado de forjar empréstimos e repassar dinheiro ao PT. Em dezembro do
mesmo ano, Lula € chamado a depor na condi¢cao de informante em inquérito. Das 14
legendas implicadas?® em processos na forga-tarefa, a mais atingida foi o PT e a base
aliada. E relevante também frisar que em meio a todo esse processo da Lava-Jato, de
2014 a 2015, uma crise politica ja se descortinava em um contexto sociopolitico de
acentuada polarizagdo e de uma confianga menor?' da populagdo no Governo Federal

e na Presidéncia da Republica, conforme mostra a FIGURA 3 abaixo.

'9A biografia de Lula foi narrada a partir de relatos que constam no livro de PARANA (1996).

2 0 GLOBO. Em quatro anos Lava-Jato ja alcancgou 14  partidos.
https://oglobo.globo.com/brasil/em-quatro-anos-lava-jato-ja-alcancou-14-partidos-22569538/. Acesso
em: 02 abr. 2020.

21 O indice de confianca nas instituicdes estabelece o valor numérico de 0 a 100, de forma crescente
em relagdo ao grau de confianga, ou seja, quanto maior 0 numero, maior € o grau de confianga.
Disponivel em:
https://www.ibopeinteligencia.com/arquivos/JOB%2018 0741 _ICS_Apresenta%C3%A7%C3%A30.pd
f/. https://bit.ly/2ZjkR7q/. Acesso em: 14 abr. 2020.
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FIGURA 3 — CONFIANCA NAS INSTITUICOES

IBOPE
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FONTE: Ibope Inteligéncia (2018)2.

Com suspeitas do Ministério Publico Federal contra Lula ja em curso, o ex-
presidente é conduzido coercitivamente a depor no dia 4 de margo de 2016, o que
ocasiona manifestacbes favoraveis e contrarias, além de ampla cobertura da midia
durante todo o periodo em que ficou detido para prestar esclarecimentos.
Posteriormente, dois fatos foram divulgados quase que simultaneamente. Lula é
nomeado ministro da Casa Civil pela entdo presidente Dilma Rousseff e toma posse
em 17 de margo. No mesmo dia, estampava nas principais capas dos jornais em
circulagdo um grampo ilegal®® divulgado por Sergio Moro, com uma conversa entre
Lula e Dilma. No trecho da conversa transcrita, o dialogo foi entendido por parte da

populagdo como uma tentativa de interferéncia da presidente Dilma em nomea-lo para
protegé-lo de uma possivel detengdo. No dia 18, o ex-presidente tem a nomeagéao
suspensa pelo ministro Gilmar Mendes, do Supremo Tribunal Federal (STF). Dilma é
afastada no dia 12 de maio de 2016 devido ao processo de impeachment e Michel

Temer, vice-presidente, assume a presidéncia interina.
Em 29 de julho de 2016, Lula é indiciado junto a outras cinco pessoas pelo

suposto crime de obstrucédo de Justigca e “compra de siléncio de um dos acusados”.
No més seguinte, no dia 31, Dilma Rousseff & afastada definitivamente do cargo. Em

setembro, Lula € denunciado pelo Ministério Publico Federal por corrupgao ativa e

22 |bid.
23 De acordo com o ministro do Supremo Tribunal Federal, Teori Zavascki, que faleceu num acidente
aéreo em 2017, o grampo divulgado por Sergio Moro foi ilegal e inconstitucional.
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passiva e lavagem de dinheiro, sendo acusado por beneficios indevidos de obras num
imoével da construtora OAS, além de outras acusagdes virem a tona. Em outubro, o
STF autoriza inquérito que inclui na investigagdo Lula e outros 66 investigados.
Confissées dos executivos da Odebrecht revelam atividades ilicitas praticadas pela
maioria da classe politica brasileira, no entanto, as supostas acusacdes recaem
sobremaneira em Lula. Em depoimento ao juiz Sergio Moro, em 10 de maio de 2017,
em uma audiéncia de cinco horas, Lula alega que esta sendo vitima de um massacre,
o0 qual pontua que também seria um “massacre midiatico”. Em 12 de julho ele é
condenado a prisdo?*.

Lula tem seis processos julgados na Operagéao Lava-Jato. Foi absolvido em
dois casos, um por obstrugdo de Justica, no qual foram consideradas provas
insuficientes referente a “compra de siléncio de Cerverd”, e outro por “organizagao
criminosa”, no qual era atribuido a cupula do PT propinas de 2002 a 2016. Um dos
processos foi arquivado, como € o caso da nomeagao para a Casa Civil realizada na
época por Dilma Rousseff, em que a defesa de Lula pediu ao STF que reconhecesse
erro por ter barrado sua nomeacao e, em resposta, o STF ndo admitiu erro na decisao,
acabando por arquivar o caso. A outra agéo foi uma denuncia rejeitada, em que Frei
Chico teria sido acusado de receber “mesadas” da Odebrecht, e 0 pagamento seria
parte de vantagens indevidas oferecidas ao ex-presidente.

Dos processos, Lula foi condenado em dois casos, um referente ao triplex do
Guaruja e outro pelo sitio do Atibaia. No primeiro, responde o processo em liberdade
apos ficar preso por 580 dias na Superintendéncia da Policia Federal em Curitiba, do
dia 7 de abril de 2018 a 8 de novembro de 2019. Neste em especifico, Lula foi
condenado a nove anos e seis meses de prisdo no dia 12 de julho de 2017 pelo juiz
Sergio Moro. Segundo a sentenga, Lula cometeu crimes de corrupgao e lavagem de

dinheiro, sendo acusado de receber ilegalmente R$ 3,7 milhdes da empresa OAS em

24 Este é um levantamento dos principais acontecimentos realizados a partir de conferéncias com os
fatos divulgados pelo Ministério Publico Federal. Disponivel em: http://www.mpf.mp.br/grandes-
casos/lava-jato/linha-do-tempo/. Acesso em: 14 mar. 2020. Informagdes divulgadas pelo Jornal de
Negdcios. Disponivel em: https://www.jornaldenegocios.pt/economia/justica/detalhe/cronologia-das-
fases-da-lava-jato-que-envolvem-lula-da-silva/. Acesso em: 14 mar. 2020.

Informacgoes divulgadas pelo jornal El Pais. Disponivel em:;
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/04/05/politica/1522917041_563602.html/.

Acesso em: 14 mar. 2020. Informag¢des divulgadas pelo Portal G1. Disponivel em:
https://especiais.g1.globo.com/politica/2015/lava-jato/linha-do-tempo-da-lava-jato/. Acesso em: 14
mar. 2020.
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troca de contratos da Petrobras, o que, para a acusagao, seria o referente ao imével
triplex de “propriedade” de Luiz Inacio. Ja no segundo, a defesa apresentou ao
Tribunal Regional Federal da 42 Regido (TRF-4) embargos de declaragéo e ndo houve
prisdo. Ha ainda outras trés agdes contra o ex-presidente que poderéo ser julgadas
no ano de 2020, no dmbito da Operagao Lava-Jato?.

Mesmo que tais agdes possam suscitar duvidas e levantar debates quanto a
referida inocéncia da qual o proprio ex-presidente atesta, ndo € possivel relatar tais
acontecimentos sem mencionar que muitos foram os questionamentos da real
intencionalidade desses processos. Para autores como Alessandro Begossi (2019) e
Carlos Carvalho e Maria Fonseca (2019), a tentativa de incrimina-lo se configurou em
um exercicio de lawfare, ou seja, a utilizagdo de instrumentos legais e da justi¢ca para
perseguir e destruir adversarios politicos, além de uma tentativa de retira-lo da disputa

a presidéncia nas eleigbes de 20182,

3.1.2.A imagem publica de Lula

A historia de Lula poderia ter saido de uma obra literaria. Da pobreza do sertao
pernambucano a cadeira de presidente do Brasil, da priséo a liberdade, sua histéria €
transpassada por ascensdes e quedas. A representacdo que recai em sua figura
publica e que tem, nos desdobramentos do exposto no palco midiatico, sua continua
construcdo e desconstrugdo, demonstra a complexidade gerada em torno da
percepcao publica de seu “personagem”. A construgdo dessa carga semantica, por
assim dizer, oscila entre o “herdi”, o “pai dos pobres”, o “inimigo” a ser combatido, ou,
ainda, o “comandante maximo da corrupgao”. Contudo, essas denominacdes ndo sao
estanques, elas coexistem entre si e até mesmo se sobrepdem, de tempos em
tempos, de grupos a grupos, umas as outras. Como salienta Weber (2004, p.260), a
constituicdo da imagem publica é “um processo de construgcdes e desconstrugdes de
verdades, realidades e de legitimidade, tanto de quem fala sobre si proprio, como

sobre os proprios espelhos — midias, espacos, palcos”.

2°BBC. Entenda em que pé que estdo os processo e acusagdes contra Lula. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-49647499/. Acesso em: 15 abr. 2020.

%6 Lula era lider nas pesquisas de intengdo de voto para presidéncia em 2018. Disponivel em:
https://valor.globo.com/politica/noticia/2018/08/22/datafolha-lula-lidera-com-39-sem-petista-bolsonaro-
e-lider-com-22.ghtml/. Acesso em: 10 de fev. 2020.
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Quando realizamos uma “pesquisa avangada” pelo site Google Schoolar (uma
das principais ferramentas de busca de trabalhos académicos) para “imagem publica
de Lula”, o retorno foi de aproximadamente 122 resultados?’. Ha os que apresentam
pesquisa de imagem publica a partir de investigagdes que se concentram em periodo
de campanha utilizando como recurso a analise da propaganda eleitoral (GOMES,
2006; LUNA; MAIA, 2005; RODRIGUES, 2015; RUBIM, 2003), haja vista que é neste
espaco de tempo que se intensifica a tentativa de construgdo de imagem de um
personagem politico. Ha aqueles em que existe a predominancia de pesquisa sob
anadlise da construgao discursiva, ou seja, a imagem de si pela perspectiva da
linguagem (GONCALVES, 2008; PANKE, 2014; SANTOS, 2017; TOMAZ, 2014;
TUPYNAMBA, 2010). Ha outros que analisam a imagem publica em contextos de crise
(PASSOS, 2017), os que o fazem selecionando periodos de mandato do ex-
presidente (BULHOES, 2019) e, ainda, dentro de um contexto midiatico (AZEVEDO,
2017; BEZERRA, 2011; NECKEL, 2019; NAVA, 2017; SILVA, 2005). E mesmo dentre
estes exemplos citados, alguns apresentam entrecruzamentos de analises.

Sobre a imagem publica de Lula, Luciana Panke (2014) descreve a trajetoria
politica através dos discursos que levaram o ex-metalurgico a presidéncia, retratando
os conteudos simbdlicos dessa imagem publica, de suas diversas fases e transicao,
assim como as estratégias politicas, da evolugao estética ao abrandamento dos
discursos, que impulsionaram sua vitéria em 2002 para o mais alto cargo eletivo do
pais.

Ainda no campo de analise do discurso, Natalia Tomaz (2014, p.98) relata em
sua pesquisa que nos dois anos de mandato de Lula como presidente, “a imagem de
Lula era a de um politico popular, de origem humilde, sem que isso representasse um
sentimento de alteridade no auditério”, demonstrando também a intencédo do préprio
Lula em promover uma imagem de lideranga, de seriedade e competéncia.

Essa producao de sentidos também é identificada no cenario midiatico. Em
estudo de Ada Bezerra (2011, p.21), Lula “enfrentou momentos de aceitacdo e
rejeicao” e, ainda, “sua imagem suscitou seguidores e despertou paixdes”. A origem

e 0s percalgos congéneres a um cidadao comum, além da “luta por uma categoria, a

27 Google Scholar. Pesquisa realizada no buscador no dia 20 de janeiro de 2020.
https://scholar.google.com.br/scholar?hl=pt-
BR&as_sdt=0%2C5&q=%22imagem+p%C3%BAblica+de+lula%22+&btnG=/. Acesso em: 20 abr.
2020.
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fundacdo de um partido”, o enfrentamento de “cinco candidaturas” auxiliam a
caracteriza-lo como um “mito politico moderno”. Nesse sentido, o autor identifica que
a Lula pertence uma narrativa “mitologizada”, em que caracteristicas de “mito”, “herai”,
“salvador” podem ser identificadas.

Em uma investigacdo de um periodico especifico como a revista Veja, o
identificado por Silva (2005, p.42) foi de que matérias de 1998 apresentavam Lula
como “ex-lider sindical envolvido com greves e simpatizante das ideias do Movimento
dos Sem-Terras”, até mesmo como um “homem truculento, pouco disposto ao dialogo
e mais preparado para brigas e discussdes”. Ja em 2002, “deram lugar a ilustragdes
de um Lula bem humorado e humano”, entendimento que a autora expressa que
ocorreu também devido ao ingresso de Duda Mendonga?® como responséavel pela
campanha do presidente e, também, responsavel por reformular a imagem de Lula.

A respeito do considerado em analises de conteudos midiaticos, temos, por
exemplo, a pesquisa de Mariana Nava (2017), a qual conclui que nos espagos
editoriais do jornal O Estado de Sdo Paulo Lula sofre transformacdes de
caracterizagao, de “esquerdista”, “oposicionista” a “presidente”, e essas diferentes
imagens s&o construidas ao longo dos anos no periodico. Ja Fernando Azevedo
(2017) faz uma analise sobre o papel da midia em relagao a imagem de um partido, o
PT, a qual também acaba por incidir em um personagem politico, Lula. Apesar de
voltar sua pesquisa para analise de cobertura eleitoral, o autor identifica que ha uma
continuidade na narrativa majoritariamente critica a representantes de um espectro
ideoldgico tal qual € o PT e Lula, no qual foram identificados pacotes interpretativos
gue culminavam numa associagao de imagem dos atores politicos pesquisados, no
caso em sua grande parte a Lula, a imagem que se sustentava em argumentos como
“populismo” e “corrupgao”. Para o autor, esse “alinhamento partidario” depende de
conjunturas especificas, nas quais “poderiam ou nao se realizar’.

Ja um estudo recente de Angelo Neckel (2019, p.179) sobre o ex-presidente
como pré-candidato as eleicbes de 2018, identificou que “o carisma de Lula sofria
tentativas predominantes de deslegitimacéao e retirada de credibilidade pela Folha de
Sao Paulo”, o qual destacou que diante de “acontecimentos desfavoraveis” a Lula nos
anos de 2016 a 2018, o periddico intentou uma “desconstru¢gao da imagem publica de

Lula”.

28 Duda Mendonga é um publicitario brasileiro que foi responsavel por campanhas do Partido dos
Trabalhadores (PT).
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Como mencionado, esse universo de analise necessita de selecoes,
delimitagdes, periodos e abordagens distintas, a partir de recortes de fatores e
elementos que auxiliam a construir e/ou formar uma imagem publica. Destarte, a partir
deste constante estudo e investigagdes sob diversos aspectos € que se faz possivel
ter algum entendimento e proximidade acerca do que pode ser ou ter sido
caracterizado em relagao a imagem publica do ex-presidente. Lula ja foi anteriormente
saudado como o melhor presidente que o Brasil ja teve, com aprovagédo de mais de
87% da populagédo, segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica
(IBOPE)®, ao final de seu mandato. Mas essa popularidade caiu vertiginosamente,
como mostra pesquisa3® desse mesmo Instituto, em abril de 2016, sobre rejeigdo de
voto para presidente. A pesquisa revela que 65% dos entrevistados mencionou que
nao votaria de jeito algum em Lula para presidente. Nao obstante ser preponderante
a influéncia de fatores como escandalos, economia, aversao partidaria etc, que
contribuiram sobremaneira para tal cenario de rejeicao, ha de se verificar se o jornal
O Globo também pode, de certa forma, ter contribuido em uma formacéo de imagem
negativa, averiguando como o jornal em questdo construiu sua narrativa a esse
respeito.

Ademais, a Lula ndo é destinado ser qualificado como uma figura qualquer, e
consequentemente, devido a toda sua narrativa, sua trajetéria, sua condi¢ao publica,

nao é esperado, da mesma forma, uma cobertura noticiosa qualquer.
3.2.JORNAL O GLOBO
O veiculo de comunicagao escolhido para analise do presente estudo, o jornal

O Globo, tem sua razao de ser. O Grupo Globo, pertencente a familia Marinho, é o

maior3! conglomerado de midia do pais, composto por sistema de radio, editora,

2L ula foi considerado um dos melhores presidentes com aprovagdo maior de 87% e os brasileiros
apostavam que sua sucessora faria também um bom governo. Disponivel em:
https://www.ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/maioria-dos-brasileiros-acredita-que-dilma-
fara-um-bom-governo/&gt%?3b,/Acesso em: 07 maio 2018.

30 GARCIA, Mauricio. Artigo: Potencial e Rejei¢do de voto para presidente, (2016). Disponivel em:
http://www.ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/artigo-potencial-e-rejeicao-de-voto-para-
presidente-hoje/. Acesso em: 07 maio 2018.

31IASSOCIACAO DOS PROFESSORES DA UFPR. Cinco grupos controlam 50 dos principais
veiculos de midia do pais.Disponivel em:https://apufpr.org.br/2017/11/13/cinco-grupos-controlam-50-
dos-principais-veiculos-de-midia-do-pais-diz-relatorio/. Acesso em: 14 abr. 2020.
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produtora de filme e musical, plataformas digitais, programadora de tv por assinatura,
portal de imoveis, além dos conhecidos jornais (como O Globo) e revistas impressas
e digitais, cinco emissoras proprias e empresas afiliadas em mais de 100 paises. O
jornal, fundado em 1925, no Rio de Janeiro, possui circulagdo nacional, versao
impressa e digital e € o terceiro mais lido em dias de semana®2.

Na contramao de varios indicativos de morte da imprensa, muitos jornais
impressos seguem circulando e ainda contabilizaram um aumento no crescimento
médio de circulagdo (indice que soma dados de circulagdo impressa com os de
circulagéo digital) se comparado os anos de 2019 e 2018, conforme divulgagao®? da
revista Meio e Mensagem. O Globo cresceu de uma média de circulagdo de 301.490
para 323.172, de um ano para o outro.

De acordo com dados divulgados no site34, o impresso possui 1.194.000
leitores e conta com uma circulagcéo de 286.944 exemplares nos dias uteis e 352.516
exemplares aos domingos. Ainda, conta com nove suplementos, duas revistas e oito
jornais de bairro. O perfil dos leitores é de 50% da classe B, 28% da classe C, 15%
da classe A e 6% da classe DE, sendo 52% dos leitores do sexo masculino e 48% do
sexo feminino. Quanto a faixa etaria, 20% esta na faixa acima de 60 anos, 19% entre
30 a 39 anos, 18% entre 20 a 29 anos, 16% entre 40 a 49 anos, 15% entre 50 a 59
anos e 12% esta na faixa de 10 a 19 anos. O nivel de escolaridade dos leitores é de
39% com ensino superior, 22% com ensino médio e 14% com ensino fundamental. E,
segundo o mesmo site®> do Grupo, se caracteriza por “ser um jornal essencialmente
noticioso e voltado para a prestagao de servigos”.

O periodico tem em juizo préprio um cartaz projetado e orientado em uma
imagem pautada na ‘“imparcialidade, na “ampla informacdo” e “absoluta
independéncia”. Todavia, sustenta Baron (2015, p. 235) que é possivel identificar nas

linhas editoriais um posicionamento de centro para direita, com “forgas afinadas ao

32SECOM. Disponivel em: http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisallista-de-pesquisas-quantitativas-
e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf/. Acesso em: 15 jul.
2018.

33 SACCHITIELLO, Barbara. Circulagio dos maiores jornais do pais cresce. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2020/01/21/circulacao-dos-maiores-jornais-do-pais-
cresce-em-2019.html/. Acesso em: 20 nov. 2019.

34 INFOGLOBO. Disponivel em:
https://www.infoglobo.com.br/Anuncie/ProdutosDetalhe.aspx?ldProduto=91/. Acesso em: 20 out. 2019.
350 GLOBO. Histéria/Grupo Globo. Disponivel em: https://robertomarinho.globo.com/hgg/. Acesso
em: 20 out. 2019.
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liberalismo econdmico, no sentido da limitagdo da intervencdo do Estado na
economia”.

No livro “A Historia Secreta da Rede Globo” de 1989, Daniel Herz trata dos
procedimentos ilegais que fortaleceram e ampliaram a estrutura da emissora, a
ligagdo de Marinho com a ditadura militar, além de relatar conflitos e “apadrinhamento
politicos” nas concessdes de canais de TV e de emissoras de radio. Ainda, segundo
o proprio autor, o “poder da Globo” “é usado indiscriminadamente, de acordo com
seus [Roberto Marinho] mais privados e imediatos interesses politicos e econdmicos”
(HERZ, 1989, p. 25).

O Grupo, com seu poderio econdmico e sua perceptivel concentragcéo de
propriedade, ja tentou, por muitas vezes, promover influéncia cultural e orientagcéo da
opinido publica. Ha evidéncias, como, por exemplo, do apoio da Globo a ditadura e
militares, assim como houve uma tentativa de apagamento de atos pré-democraticos
como o Diretas Ja, além de episddios isolados como a edigao do debate eleitoral entre
Collor e Lula (com intuito de beneficiar Collor). Tais atos n&o s6 propiciam duvidas
quanto a credibilidade da Rede, como levantaram questionamentos quanto a sua

parcialidade. Essa observagao é detalhada por Marcus lanoni (2014).

O partidarismo da grande imprensa no Brasil tem feito parte da histéria neste
pais.O Jornal O Globo recentemente se desculpou pelo apoio editorial ao
golpe de 1964. A Rede Globo foi fundada em 1965, mas ja nasceu apoiando
a regime militar. Na campanha das Diretas Ja, em 1984, essa emissora
escondeu o quanto péde de seu noticiario que havia milhdes de brasileiros
nas ruas lutando pela aprovagdo de emenda constitucional que visava
restabelecer as eleigbes diretas para presidente da Republica. Nas eleigdes
de 1989, a mesma emissora tomou partido a favor da candidatura de
Fernando Collor de Mello, contra a de Lula, em um contexto de acirrada
disputa. (IANONI, 2014, néo p.).

Para Jodo Areas (2012, p.32), O Globo procurou vulgarizar os valores
neoliberais, de apologia a iniciativa privada e ao mercado, transformando-os em
dogmas. O autor incita o presente posicionamento que, sob interesses como a
desestatizacdo das telecomunicagdes e grande influéncia politica, dissemina um
horizonte intelectual sob valores capitalistas, respaldado em reflexos partidarios, a luz
de associagdes como “iniciativa privada”, “eficiéncia” e “modernidade”. Nesta mesma
tese, Areas (2012) relata que editoriais construiam um consenso em torno de medidas

privatistas e enalteciam os interesses do capital em detrimento do Estado, dos
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movimentos populares e das ideologias progressistas. Ja o estudo de Fabricio
Ferreira (2018) traz a conclusao de que o projeto politico do jornal, durante um periodo
especifico (1994), esta “inserido no campo das direitas, particularmente da direita
(neo) liberal, manifestando uma falta de “proposta alternativa ao neoliberalismo”,
enquanto “projetos politicos da esquerda sao desqualificados por completo, sendo seu
conteudo caracterizado como inconsistente, anacronico e fora da realidade”
(FERREIRA, 2018, p. 315).

Ainda, analisando estudos sobre o viés da cobertura politica em eleicdes,
autores (MUNDIM 2018; ALDE; MENDES; FIGUEIREDO, 2007) salientaram um
possivel viés de cobertura por parte do jornal O Globo, apontando uma cobertura com
um “tom mais negativo” sobre candidatos petistas em relagédo aos demais. Como
relatado, ndo é de agora que a cobertura realizada pelo O Globo é observada, seja no
meio académico, seja ho meio politico, seja, ainda, no meio social. A constatacédo de
Azevedo (2006) em relagao aos grandes jornais em circulagao entra em consonancia
com a ideia de que tais meios podem ser capazes de produzir uma agenda e até

mesmo influenciar opinides.

Com uma circulagao dirigida para os leitores das classes AB (os chamados
“formadores de opinido”), os grandes jornais, além da linguagem soébria e
culta, priorizam a cobertura politica e econémica e praticam um jornalismo
opinativo que coexiste com a tendéncia mais recente de se fazer um
jornalismo de informacao. Orientados para a elite e os formadores de opiniao,
estes jornais compensam a baixa penetragdo nas camadas populares com a
grande capacidade de produzir agendas, formatar questdes e influenciar
percepcdes e comportamentos tanto no ambito politico-governamental
quanto no publico em geral, este ultimo através dos lideres de opinidao ou
através da repercussao da pauta dos jornais na televisdo aberta. (AZEVEDO,
2006, p.95).

Desse modo, mesmo que existam estudos singulares que comprovem um
posicionamento politico-ideoldgico de atuagao do jornal como ator politico inserido
num contexto social, estes ndo compdem elementos suficientes para certificar a
hipotese levantada, qual seja, a de que houve uma cobertura jornalistica negativa a
respeito de Lula durante a Lava-Jato. Com o intuito de validar essa hipotese, no
capitulo a seguir descrevemos os procedimentos metodologicos adotados nesta
pesquisa para levar a cabo a tarefa aqui proposta.
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4 METODOLOGIA

A aplicacdo de métodos adequados, assim como a base tedrica de uma
pesquisa, demanda escolhas para alcancar o resultado pretendido. Um estudo
empirico tem sua consisténcia revelada “nas dimensdes concernentes a adequacao
dos métodos de coleta, dos métodos de analise e a profundidade da interpretagédo dos
resultados — que deve se dar em confronto direto com a literatura pertinente”
(MARQUES; MIOLA, 2018, p.114).

Como mencionado na introdugéo, estabelecendo uma conexao entre objeto e
teoria, o presente estudo tem como objetivo demonstrar como as capas do jornal O
Globo externaram sua narrativa a respeito de Lula durante o processo da Operagao
Lava-Jato, se o jornal utilizou fontes majoritariamente acusatoérias e, ainda, se o
julgamento de valor dado a Lula foi, em maior numero, negativo ou positivo. O recorte
temporal vai de 02 de dezembro de 2015 a 13 de julho de 2017. A pesquisa € dividida
em dois tipos de analise: (i) a analise de enquadramento noticioso proposta por
Entman (1993) e (ii) a analise de valéncia e eixos: formato, visibilidade e tipo.

Em primeiro lugar, fizemos uma busca no site do jornal O Globo®¢, onde ha
disponivel no “menu” a opgao “acervo”, conforme mostra a FIGURA 4. Nesse campo,
todo o jornal impresso esta digitalizado em paginas, sendo possivel realizar um filtro
de busca dividido em periodo; edi¢des; editoriais; cadernos e suplementos. Nesta
pagina, selecionamos o filtro “2010"%" e o filtro “editoriais: primeira pagina”, bem como,
no item de localizar paginas aplicamos na unidade “todas essas palavras” 0 nome
“Lula”. Feito isso, para que prosseguissemos com o objetivo tragado na busca, a partir

do filtro “2010”, selecionamos o de “2015” e sucessivamente o de “2016” e o de “2017”.

%0 GLOBO. Acervo. Disponivel em: https://acervo.oglobo.globo.com/. Acesso em: 20 ago. 2019.
37 O filtro seleciona paginas de 10 em 10 anos, portanto, a partir do filtro 2010, selecionamos os anos
do periodo delimitado: 2015, 2016 e 2017.
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FIGURA 4 — BUSCA NO ACERVO DO JORNAL O GLOBO
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Aliada a busca em sua forma digital, realizamos toda a conferéncia manual
das paginas pertinentes ao periodo a ser estudado. Encontramos 202 paginas que
faziam meng¢ao ao nome de Lula, sendo 12 em 2015, 141 em 2016 e 49 em 2017.
Apoés essa coleta, todas as paginas selecionadas foram analisadas uma a uma e
dispostas em uma planilha de dados. Nestas 202 paginas, algumas somavam mais
de uma noticia com meng¢ado ao nome do ex-presidente Lula, portanto, as noticias
computadas para a pesquisa totalizaram 336 unidades.

A definicdo da metodologia partiu da compreensao de que o enquadramento
seria a teoria mais adequada por “entender o processo de produgao das noticias e
sua relagdo com a cultura e com a politica em uma determinada sociedade”
(BONONE, 2017, p. 79). O enquadramento ou framing possui amplas opgodes
metodologicas, as quais possibilitam que o préprio pesquisador estruture uma
investigacado segundo a necessidade de pesquisa, contanto, evidentemente, que seja
precisa, coerente e rigorosa. Essa caracteristica proporcionou que utilizassemos a

orientacdo tedrica do enquadramento como base e aplicassemos uma técnica

30 GLOBO. Acervo. Disponivel em: https://acervo.oglobo.globo.com/. Acesso em: 20 ago. 2019.
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apresentada por Entman (1993). A rigor, a escolha por este método e esta técnica se
deu por sua viabilidade e compatibilidade em medir quantitativamente e responder
aos objetivos da pesquisa. O autor estabelece que € necessario definir um problema,
fazer um diagnostico das causas do problema, analisar a presenga de julgamentos
morais e também de eventuais solugcbes ou recomendacdes para o problema
(ENTMAN, 1993, p.52).

Além disso, realizamos como complementagao a pesquisa uma aplicagao de
analise de valéncias e eixos. O intuito é a realizagcdo de uma investigacdo textual
quantitativa que consiste primeiramente em uma fase de pré-andlise e coleta de
dados, uma segunda de codificagao, e por fim, uma definicdo por categorizagao e
interpretacao dos resultados. Essa técnica € semelhante a disposta em analise de
conteudo. Desse modo, manualmente, foi possivel quantificar em variaveis os fatos
narrados, de maneira a delinear as unidades de analise e estabelecer categorias e
suas divisdbes. O modelo de interpretagdes foi dividido por: valéncia, formato,
visibilidade e tipo, tendo como base de referéncia os descritos por Fernando Azevedo
(2001), Emerson Cervi e Diego Antonelli (2007), Rafael Silva (1985), José de Melo
(2003), respectivamente, adaptados conforme a proposta e objetivo especifico desta

investigacgao.

4.1.0 CONCEITO DE ENQUADRAMENTO

O enquadramento noticioso ou framing teve como principais expoentes
Gregory Bateson (1955) e Erving Goffman (1974). A aplicagdo empirica depende de
fatores que possam identificar: o0 que determina a escolha da proeminéncia de vozes
contidas numa narrativa midiatica; a preferéncia de algo noticiado e as fontes nele
contidas; o discurso tanto linguistico quanto imagético; e até mesmo, a relagéo de
saliéncia de determinados assuntos em vez de outros.

Bateson (1955) utilizou o enquadramento para entender a esquizofrenia na
psicoterapia, concluindo que as interacdes se formam a partir de um “quadro de
sentido” no qual interpretagdes séo formadas. Bateson (2000) relata que o enquadre
demonstra mensagens que sao “relevantes” e aquelas que devem ser “ignoradas”, e
o enfoque da mensagem se constrdi alicergado numa tentativa de que o entendimento
que tenha sobre ele seja o esperado (BATESON, 2000, p.43-45). Salienta, ainda, que

a comunicagao humana se desenrola em niveis além de seu sentido denotativo, sendo
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envolta pela abstragao, definindo como metalinglistica as “mensagens implicitas ou
explicitas em que o assunto do discurso é a linguagem” e como metacomunicativa
aquela em que “o assunto do discurso é a relacéo dos falantes” (BATESON, 2000,
p.395).

Em 1974, Goffman (2012) estudou a questdo do enquadre a fim de
compreender as interagdes interpessoais que sado estabelecidas no cotidiano. Ele
identificou a necessidade de perceber as influéncias de sentido, que fazem com que
determinada situagao seja dada como real, os fatores que incidem entre o real e irreal,
além de refletir sobre o que, e em qual grau, a crenga referente a “um funcionamento
de mundo” é estabelecida. O autor distinguiu duas formas pelas quais essa
composigao pode ser exercida: uma, de um “quadro primario natural”’, em que ha uma
“literalidade” de um evento, um conhecimento dado como certo, uma moldura quase
fixa; outra, um “quadro primario social’, onde definiu variagdes que surgem sob a
égide de uma avaliagcédo social, de um comportamento guiado, e, ainda, a partir de
interpretacées de acordo com as varias subjetividades do comportamento humano
(GOFFMAN, 2012). A experiéncia individual pode determinar como essa “realidade”
sera externada. O “quadro” refere-se a uma interpretacao individual a partir de uma
experiéncia quanto ao objeto, considerando todos os elementos, fatos e
acontecimentos que sao revelados a um entendimento coletivo.

Se Goffman refletiu a respeito dos sentidos, percepc¢des e interpretacoes
acerca de uma realidade apresentada, Gaye Tuchman (1978) foi uma das primeiras
a lancar a aplicabilidade do estudo em uma investigagcado sobre os meios noticiosos e
a construcao da realidade. A pesquisa de Tuchman investigou a rotina de um canal
de TV, trés periodicos e também a redacao da prefeitura de Nova York e identificou
que a questao de tempo e ordem sao elementos cruciais e interferem diretamente na
produgdo noticiosa. A questdo da area geografica e a especializagao tanto
organizacional como tematica incidem na forma como sdo produzidas as noticias,
assim como fatores que sao determinados pelo tempo, desde a constru¢ao de pautas
“agendadas” ao imediatismo de uma matéria urgente, ou mesmo, segundo critérios
de noticiabilidade (PIMENTEL; TEMER, 2012). Tal estudo, que desvelou ser a noticia
um nao reflexo da sociedade, com énfase na rotina jornalistica e ndo necessariamente
na ideologia existente na produgdo de noticias, ensejou a abordagem de um novo

conceito, o newsmaking.
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Uma das vozes mais proeminentes quando nos referimos a newsmaking € a
de Gaye, e o termo relata a construgao social da realidade consoante os processos
produtivos e organizacionais que compdem a estrutura de uma empresa jornalistica.
Segundo Pimentel e Temer, 0 newsmaking seria uma hipotese e ndo uma teoria, por
se tratar de um sistema, uma experiéncia, por nao “assumir uma determinada linha de
pesquisa”. Esses autores apontam que Pena (2008) e Traquina (2001) concebem o
newsmaking como pertencente a Teoria do Jornalismo; ja Wolf (1994) relaciona-o a
Teoria da Comunicacdo (PIMENTEL; TEMER, 2012, p.119). Como ja relatado no
Capitulo 2 desta dissertagao, nesta pesquisa parte-se do pressuposto de que o
jornalismo colabora com a construgao das percepgdes da realidade.

A pensar no apontado por Tuchman (1978), da importancia da objetividade
jornalistica caracterizada no modo pelo qual rotinas, procedimentos e praticas
formatam o trabalho jornalistico, e conduzem a uma construgao de “realidade”, Robert
Hackett (1984), em contraponto, salientou a importancia de se compreender uma
estrutura profunda da empresa jornalistica, adotando um posicionamento critico. Para
ele, as narrativas dos media ndo se configuram numa auséncia total de imparcialidade
e a construcdo reflete uma representagao, por muitas vezes n&o objetiva, de uma
realidade. Dentre as observagdes por ele trazidas, estdo: além dos critérios de
noticiabilidade e a logica de produgdo, ha a légica da audiéncia, as imposi¢des
orcamentarias, a necessidade empresarial, as preferéncias jornalisticas, os valores
individuais politicos, a ideologia como sistema de valores de uma classe, a
naturalizacao “ideolégica” (HACKETT, 1984).

No entendimento de que o trabalho jornalistico mesmo que esteja amparado
por preceitos de manuais de redacao e conhecimento académico, a verdade sobre
determinado acontecimento depende de fatores sociais € das empresas pelas quais
os jornalistas estdo submetidos. Por esse angulo € possivel constatar que, para além
de suas rotinas produtivas com base num sistema “industrial”, a inevitabilidade de o
retratado ser apenas uma “aproximacao” do real, pois ha a interferéncia humana
nesse processo, demonstra que as escolhas do que sera ou nao publicado podem
derivar de uma batalha de interesses e/ou ideologias.

Em se tratando de batalhas, na selecdo de como um fato deve ser narrado, é
que Entman (1993) define o enquadrar como: “selecionar alguns aspectos da
realidade percebida e ressalta-los promovendo uma definicdo de um problema, uma

interpretacdo causal; uma avaliagdo moral e/ou um tratamento recomendado”
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(ENTMAN, 1993, p. 52, tradugédo nossa)®®. Segundo o autor, a produgdo de uma
noticia passa por um processo de selecao, énfase ou silenciamento dos acontecidos,
de forma a promover certos debates ou mesmo de modo a influenciar determinadas
opinides e atitudes (ENTMAN, 1993). Essa produgao de sentidos, conforme Entman
(1993), deriva de quatro instancias que estao inter-relacionadas: o comunicador, o
texto, o receptor e a cultura. O primeiro, 0 comunicador, pode realizar de forma até
mesmo inconsciente, um julgamento prévio que o orienta conforme seu sistema de
valores e crengas; o segundo, o texto, pode imprimir um conjunto de imagens,
palavras e simbolos que estabelecam sentido e formatem algum tipo de juizo; o
terceiro, o receptor, pode ter “quadros” anteriores préprios, em que pensamentos e
interpretacdes podem ou nao ser influenciados pelos enfoques; e o ultimo, a cultura,
relaciona-se as “pressdes” existentes no meio social e a determinados discursos e
pensamentos de um grupo ou classe especifica (ENTMAN, 1993). A questdo do
enquadramento aborda varios estudos no campo das relagdes sociais € humanas e
sua nogao se adapta conforme a especificidade da busca e as resolugdes a problemas
distintos.

Quanto a operacionalizacdo do enquadramento, esta pode ser dividida em
trés tipos: a partir de uma analise interativa, sob a qual o foco esta para o modo em
que atores sociais, diante do enquadramento, o percebem; outra, uma analise
discursiva, que pesquisa a respeito dessa moldura realizada pela cobertura midiatica,
e, uma terceira, dita frame effects, que estuda as consequéncias desse
enquadramento no aspecto individual e social de um publico (MENDONCA; SIMOES,
2012).

S&o muitas as variaveis de estudo do framing. Enquanto autores como
Gamson e Modigliani (1989) priorizam “os pacotes interpretativos”, desde metaforas
a chavdes e imagens, Matthes e Kohring (2008) trabalham com uma analise indireta
de enquadramento, em que investigam os frames a partir de um cruzamento de dados
numa perspectiva denominada “cultural”.

Uma pesquisa que também nao poderiamos deixar de mencionar € o trabalho
da cobertura midiatica sobre a Guerra do Vietnd, em que Todd Gitlin (1980)

apresentou respostas semelhantes as identificadas por Entman (1993), da existéncia

%No original: “To frame is to select some aspects of a perceived reality and make them more saliente
in a communicating text, in such a way as to promote a particular problem definition, causal
interpretation, moral evaluation, and/or treatment recommendation”.
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de uma “interpretacao e apresentacao, de selecéo, énfase e exclusao” no “discurso,
seja verbal ou visual” (LEAL, 2007, nao p. apud GITLIN, 1980, p.6-7)

E possivel dividir os enquadramentos em dois grupos de analise, um, generic
news frames, e outro, issue-specific news frames. O primeiro se refere a um género
de analise mais geral, de coberturas diversas tanto em relagdo a tempo quanto lugar
(DE VREESE, 2001), enquanto o segundo aborda assuntos especificos e de temas
delimitados (ENTMAN, 1993). Nesse sentido, James Tankard (2001) relatou a
importancia de que sejam observados os focos de enquadre, e ainda, que o
enquadramento “pode eliminar vozes e enfraquecer argumentos, que a midia pode
enquadrar problemas de maneira que favoregam um lado particular demonstrando um
viés explicito” (TANKARD, 2001, p.95, tradugdo nossa) 4° . Reafirmando os
pressupostos de Entman (1993) e Gitlin (1980), também descreveu que o
enquadramento refere-se a um quadro de imagem submetido a selecao, énfase e
exclusao (TANKARD, 2001, p.98 apud GITLIN, 1980, nédo p.).

Tankard (2001) define trés formas de andlise: “pacote de midia” (palavras
chave para identificagdo de um quadro), “conceito multidimensional” (elementos ou
dimenséo de histérias) e “lista de quadros” (onze pontos focais) (TANKARD, 2001,
p.99-104, tradugdo nossa)*'. A andlise lista de quadros identifica onze mecanismos
(pontos focais) para investigacdo de um enquadramento: “manchetes, subtitulos,
fotografias, legendas da foto, leads (o inicio de noticias), selegdo de fontes, selecao
de citagdes, aspas, logotipos, estatisticas, tabelas e graficos e declaragdes finais ou
paragrafos de artigos” (TANKARD, 2001, p. 100, tradugédo nossa)*. A respeito das
operacionalizagdes propostas, salientamos especial interesse naquela cujos preceitos
sao apontados por Entman (1993) e Tankard (2001). Nesse sentido, com base em
Entman (1993), executamos uma analise de enquadramento noticioso e, nos
pressupostos de Tankard (2001), refletimos em uma analise prépria, a partir da
investigacao de “pontos focais”, responsavel pelo desenvolvimento de uma analise de

conteudo quantitativa de valéncia e eixos.

4ONo original: “that news framing can eliminate voices and weaken arguments, that the media can frame
issues in ways that favor a particular side without showing an explicit bias”.

41 No original: “media package — multidimensional concept — list of frames”.

42No original: “headline and kickers, subheads, photographs, photo captions, leads, selection of sources
or affiliations, selection of quotes, pull quotes, logos, statistics, charts and graphs, concluding
statements or paragraphs of articles”.
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4.2 VALENCIA E EIXOS

O estudo que se propde analisar seu aspecto enquanto conteudo, se prontifica
a investigacdo de enunciados e/ou discursos, principalmente aqueles que sao
empregados nos meios noticiosos e em sua relagdo de provocagao de sentidos que
causem determinada visao interpretativa (MENDONCA; SIMOES, 2012). A andlise de
conteudo serve como ferramenta para descrever, codificar e interpretar dados que
abarquem todo o conteudo presente no texto e, assim, compreender diante de um
recorte e perspectiva especificos como essas falas emolduram sentidos. Heloisa

Herscovitz (2008) relata que tal método

recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens impressas, gravadas, ou
veiculadas em forma eletrénica ou digital encontrados na midia a partir de
uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo de fazer
inferéncias sobre seus conteudos e formatos enquadrando-os em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacéo”.
(HERSCOVITZ, 2008, p. 126-127)

Sobre a anadlise de conteudo, Laurence Bardin (2016) assevera que essa
técnica, de extensa contribuicao para analise das comunicagdes e seus correlatos,
possui duas incumbéncias, as quais ndo devem ser separadas: uma de seu carater
exploratério cujo fim € uma “descoberta”, outra, com o objetivo final de certificagéo e
validacao de uma hipétese levantada (2016). A investigacao proposta pela autora tem
por base trés fases cronoldgicas: 1) uma fase de pré-analise, 2) uma de exploragéo
do material a ser examinado, e, por fim, 3) “o tratamento de resultados, a inferéncia e
interpretacao” (BARDIN, 2016, p. 125).

Primeiramente, com vistas a sistematizar a operacionalizagado de analise, é
necessaria a escolha do material a ser utilizado para pesquisa, tragando assim os
objetivos a que se pretende chegar. Bardin (2016) propde que essa primeira fase
esteja submetida a um contato direto com o texto, documento ou material a ser
investigado, a fim de que se possa extrair as primeiras impressdes e projetar as
aplicacdes que serao utilizadas no decorrer do processo. Para uma definicdo quanto
ao corpus, este sera utilizado a partir de seu universo total, ou entdo, a uma
amostragem. Outros elementos pertinentes a essa fase sdo os relativos a

“‘exaustividade, homogeneidade e pertinéncia”, caracterizados por: o primeiro, no



60

tocante a utilizagdo de todo e qualquer elemento definido em corpus, sem que haja
afastamento de algum sem prévia justificativa para o ato; o segundo, no que diz
respeito a uniformidade dos elementos conforme critérios de escolha estabelecidos;
e o terceiro, no que se refere a adequacdo do objetivo pretendido a analise
determinada (BARDIN, 2016).

A “exploracdo do material’, segunda fase do processo, consiste nas
‘operagdes de codificagdo, desconto ou enumeragdo, em fungdo das regras
previamente formuladas” (BARDIN, 2016, p. 131). Assim como, a ultima fase
compreende realizar as operacoes estatisticas, de maneira a fornecer resultados que
permitirdo a interpretagao final do conjunto de procedimentos realizados.

Os procedimentos adotados a partir da coleta do material, com base nos
pressupostos de analise de conteudo, seguem para ser classificados nos seguintes
eixos: a avaliagao da valéncia, formato visibilidade e tipo das noticias. A busca sera
pelas noticias das capas do jornal O Globo, por estas sintetizarem o que ha de mais
importante a ser retratado, e também, produzirem o maior grau de atengéo primaria
de um leitor.

Quanto ao estudo de valéncia, levamos em conta o apresentado por Fernando
Azevedo (2001) e também incluimos os argumentos de Joao Feres Junior (2016), pois
as investigagcdes de valéncia: “(1) enfocam o emissor somente, sem prejuizo para a
analise; (2) reduzem complexidade como outras metodologias em ciéncias sociais; (3)
nao dependem do pressuposto da imparcialidade para serem feitos” (FERES, 2016,
p. 278). Feres (2016) complementa que essa investigacao € analoga e integravel a
outras técnicas contidas, por exemplo, para andlise de enquadramento (FERES,
2016, p.278). Assim, as noticias coletadas foram classificadas em positiva, negativa
e neutra. Ainda que a metodologia de avaliacdo de valéncia (MAV) tenha sido criticada
por Luiz Felipe Miguel (2015), seguimos o argumento de Feres (2016) que defende
que o método é “um tipo de analise de enquadramento de valores extremos” (FERES,
2016, p. 283).

Para o eixo visibilidade, seguimos os preceitos descritos por Silva (1985), que
determina zonas de visualizagdo e sua relacdo de atencdo e interesse do leitor,
formatando indices de avaliacdo de 4 a 1. Neste, consideramos também o tamanho
da tipografia apresentada. Para o formato, adotamos o proposto por Cervi e Antonelli
(2007), porém, adicionamos mais variaveis como: manchete com charge, chamada

com charge, charge e chamada-titulo com charge, visto que o material encontrado
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possuia mais opcdes do que os pesquisadores haviam determinado. Os apontados
por Cervi e Antonelli (2007, p.244) foram: manchete com foto, manchete sem foto,
chamada com foto, chamada sem foto, foto-legenda, chamada-titulo. O tipo categoriza
as noticias em informativo ou opinativo, segundo classificagdo mencionada por José
de Melo (2003, p.42), distinguindo textos que relatam fatos dos que apresentam
“opinides explicitas”. Ainda, apresentamos a relagdo dos respectivos comentaristas

das noticias opinativas.
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5. ANALISE EMPIRICA

A proposta desta primeira etapa € identificar sob qual perspectiva tais
conteudos sao expostos, verificando como este enquadramento foi realizado. Como
ja supracitado, o framing considera os elementos contidos no texto e sua relagdo além
emissor. Para Entman (1993, p. 52), esse processo pode ser compreendido a partir
da: (i) identificagdo de um problema; (ii) um diagnéstico das causas do problema; (iii)
a presenga de julgamentos morais; e (iv) de eventuais solu¢gdes ou recomendagdes
para o problema. As categorias criadas foram adaptadas ao objeto pesquisado. Assim,
foram desenvolvidas e dispostas em um livro de cédigos (APENDICE 1), elaborado
apo6s o material coletado e codificado das noticias.

Na primeira parte, a variavel destinava-se a identificar o assunto predominante
nas noticias. Portanto, as categorias encontradas foram: (i) Lava-Jato; (ii) Processos
Judiciais contra Lula; (iii) Impeachment Dilma; (iv) Crise; (v) Lula; (vi) Familiares Lula;

(vii) Eleicbes 2016; (viii) Dilma e (ix) Outros, conforme mostra a TABELA 1.

TABELA 1 — ASSUNTO

Assunto Contagem N % da coluna
Lava-jato 190 56,5%
Lula 38 11,3%
Crise 27 8,0%
Processos Judiciais contra Lula 25 7,4%
Impeachment Dilma 22 6,5%
Outros 18 5,4%
Familiares Lula 7 21%
Eleicoes 2016 5 1,5%
Dilma 4 1,2%
Total 336 100,0%

FONTE: a autora (2020).

O assunto, portanto, caracteriza a forma pela qual o jornal prioriza certos fatos

e acontecimentos que sao hierarquizados conforme seu “grau de importancia”. Assim,
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a capa ou primeira pagina de um jornal “representa a embalagem de todo o produto”
(SILVA, 1985, p. 46). Nela, por sintese, as noticias tidas como essenciais ao publico-
consumidor sdo expostas de forma que reunam “caracteristicas e atrativos individuais”
ao leitor (SILVA, 1985, p. 46).

Nas noticias analisadas, o assunto predominante era a “Operacao Lava-
Jato”. Das 336 noticias que faziam mencao ao nome do ex-presidente, 190, ou seja,
mais da metade (56,5%) das unidades pesquisadas, o nome de Lula estava presente
em noticia relacionada a Lava-Jato. Como, por exemplo, em: “Lava-Jato faz ligagéo
explicita do Petroldo com Lula” (14/01/2016), “Lava-Jato se aproxima de Lula e
preocupa Planalto” (28/01/2016) e “Caseiro da telefone de advogado de Lula como
contato de dono de sitio” (18/02/2016).

Em segundo lugar, 38 noticias (11,3%) tinham como assunto principal o
préprio ex-presidente. Exatamente metade destas noticias apresentadas, isto é, 19
unidades apresentavam conteudo nao favoravel ao ex-presidente. Lula né&o
representava a época politico em exercicio de cargo, apesar de nome lider do partido
que governava, e, também, nome que se tornou presente em acusacodes diversas.
Exemplos como: “Lula sempre manipulou o radicalismo alheio” (15/05/2016) e “Ideia
de que todo politico é pilantra favorece Lula” (21/02/2017). A “crise” foi o terceiro
assunto mais abordado no periodo analisado, contando com 27 noticias (8%) de crise
politica e/ou econdmica evidenciadas em tal periodo, excetuando-se aquelas que
tratavam prioritariamente de uma causa especifica, como o impeachment da Dilma.
Na sequéncia, 25 noticias (7,4%) relacionavam o nome de Lula a “processos judiciais
contra ele”, como, por exemplo, referentes a Operacao Zelotes e Operagado Janus
(ambas operagdes que tiveram pouca mengao e visibilidade midiatica).

A mencdo a Lula também foi encontrada em noticias que tinham como
assunto principal o Impeachment de sua sucessora politica, Dilma Rousseff. O
“Impeachment de Dilma” figurou o quinto lugar de assuntos mais abordados pelo
jornal no periodo, contando com 22 noticias a respeito, ou seja, 6,5% do volume total
pesquisado. Nessas, o nome do ex-presidente por muitas vezes era citado de maneira
sobressalente ou até mesmo sem constar o nome de Dilma (quem sofria diretamente
0 processo), expressando a relevancia politica que Lula tinha no governo petista,
como em: “Lula recorre agora a Jader Barbalho” (01/04/16), “Lula tem buscado apoio
em antigos aliados” (01/04/16), “Ministros e o ex-presidente Lula v&o intensificar as

negociagdes junto a parlamentares para tentar conseguir os 172 votos necessarios a
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derrubada do impedimento de Dilma no proximo fim de semana” (11/04/16), por
exemplo.

A categoria “outros”corresponde a 18 unidades (5,4%) do total, com assuntos
variados que foram desde a cerimbnia de abertura das Olimpiadas, processo de
indenizagao contra O Globo, a posse de novo ministro da Justigca, e assim por diante.
As categorias “familiares Lula”, “eleicoes 2016” e “Dilma” somaram, juntas, menos de
10% do total do volume de noticias pesquisado.

A partir desse levantamento, tratamos de identificar somente nas noticias que
tinham como assunto predominante a Operagao Lava-Jato, quais foram as principais
citagdes das noticias, incluindo as diretas e indiretas, visto que um dos objetivos da
pesquisa era verificar como o jornal O Globo realizou essa cobertura noticiosa,
avaliando também em qual medida o nome de Lula estaria atrelado a tal cobertura.
As categorias nomeadas foram: (i) Ausente; (ii) Lula; (iii) Dilma, PT e/ou Aliados; (iv)
Outros Partidos; (v) Citados e/ou Réus; (vi) Agentes; (vii) Sociedade Civil; (viii)
Defensores de Lula e (ix) Outros. Diferentemente das outras 4 analises definidas,
nesta categoria ha a possibilidade de mais de uma variavel, ou seja, a possibilidade
de mais de uma fonte encontrada em uma mesma noticia haja vista a diversidade de
vozes utilizadas nos textos noticiosos. Assim, a analise se concentrou nas 190 noticias
encontradas, porém, conforme dito anteriormente, o numero de fontes encontradas
em unico texto ultrapassa o total de noticias pesquisadas, portanto o numero total de

fontes encontradas foi de 250 fontes, como mostra a TABELA 2.

TABELA 2 - FONTES

ASSUNTO
VARIAVEL CATEGORIAS Lava-Jato
Contagem % da coluna
Ausente 67 26,80%
Agentes 63 25,20%
Citados e/ou réus 48 19,20%
Lula 32 12,80%
Dilma, PT e/ou aliados 12 4,80%
0,
Defensores de Lula 8 3,20%
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Outros partidos 8 3,20%
Outros 6 2,40%
Sociedade Civil 6 2,40%
Total 250 100%

FONTE: a autora (2020).

De um modo geral, as noticias eram, em sua maioria, sem citacdes diretas ou
indiretas e somaram 67 unidades (26,8%). Em 63 unidades (25,2%), as vozes dos
“agentes” foram selecionadas/autorizadas a compor a noticia. Se comparado a
quantidade de noticias que tiveram a voz do ex-presidente “Lula”em sua composigao,
temos um numero menor, de 32 unidades (12,8%). Um dado importante foi observado
nas que continham citagcdo de “agentes”, bem como citacdo de “Lula”, somente.
Enquanto “agentes”seriam as vozes de ministros ou juizes do STF, juizes de primeira
e segunda instancia, MPF, Procuradoria-geral, policia federal, entre outros, em sua
maioria vozes de acusagao, a voz de “Lula” ndo significava exatamente uma defesa
ou contraditério do ex-presidente, como o demonstrado em: “Lava-Jato forga Lula a
depor, e petista apela a militancia...” (05/03/16); “Carmen Lucia defende Lava-Jato,
Lula pede pressdo” (24/03/16); “Lula ainda tenta adiar depoimento a Moro” (10/05/17),
entre outras. Como assevera Kunczik (1998, p. 270), mesmo que a questao do pouco
tempo disponivel seja um obstaculo permanente a jornalistas certificarem a
confiabilidade das citagdes no texto, ainda assim, ha outras formas de divulgar uma

informacéao objetiva, a qual o autor justifica afirmando que

existem acontecimentos e afirmagbes cuja verdade ndo pode ser
comprovada porque se encontram fora da experiéncia pessoal do jornalista.
Grande parte da matéria-prima do jornalista consiste nas opinides expressas
pelos politicos, comunicados de organizagdes, empresas, etc. A Unica forma
de evitar acusacgdes de parcialidade é deixar que fale também o oponente. A
apresentacdo de opinides contrarias nao significa fazer uma declaragéo
sobre a veracidade de um informe, mas coloca-la lado a lado com outras
declaragbes para elevar a credibilidade do 6rgao informativo. Supde-se que
o jornalista “objetivo” permite que o consumidor das noticias decida quem diz
a verdade. O resultado é uma cobertura “equilibrada”. (KUNCZIK, 1998, p.
270)
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Além disso, outro dado relevante a ser comentado é que vozes de “citados
elou réus” da Operacdo Lava-Jato tiveram saliéncia no conteudo pesquisado, 48
unidades (19,2%) continham citagdes daqueles que estavam sofrendo processo de
acusacao ou que iriam sofrer. A questdo da delagcdo premiada pode ter tido
interferéncia para tal acontecimento, posto que a continuidade do processo
demandava, em sua maioria, de acusagdes a outros nomes para que fosse concedido
beneficio legal ao réu. Como exemplo: “Delatores e Lula tém versées contraditorias
sobre indicagdo a BR” (13/01/2016) e “Lula discutia divisdo no esquema, diz deputado”
(28/05/2016).

Na quinta posicao, “Dilma, PT e/ou aliados” corresponderam a 12 unidades
(4,8%). Nas noticias, a voz em texto foi dada a Dilma Rousseff, politicos do PT e/ou
seus aliados politicos. O periodo analisado nesta dissertacdo inicia na data de
abertura do processo de impeachment de Dilma (02/12/15) e transpassa o dia do
afastamento da ex-presidente (31/08/16). Apos essa data, notamos que das 40
noticias que traziam como assunto principal a Lava-Jato, a fala da ex-presidenta &
infima, sendo quase todas elas (retirando-se uma unica) descritivas.

Com oito unidades (3,2%), tanto a categoria “defensores de Lula” quanto a
categoria “outros partidos” partilharam da mesma quantidade de voz em texto nas
capas pesquisadas. Para a primeira, a fala contava com advogados de defesa de Lula
ou representantes, movimentos sindicais e/ou entidades com vinculo a ele, como, por
exemplo, o Instituto Lula. Ja a segunda, a fala foi concedida a politicos pertencentes
a outros partidos, considerando todos aqueles que faziam oposicdo no periodo,
excluindo os pertencentes ao PT ou partidos aliados ao PT. Logo em seguida, a
categoria “outros” e a categoria “sociedade civil” somaram seis unidades (2,4%) cada
uma. Ha que se mencionar também que a categoria “fontes” foi disposta em uma
tabela de cruzamento de dados com as frequéncias recodificadas no Apéndice 1.

Dando seguimento, verificamos as principais causas descritas ou apontadas
pelos jornalistas nas noticias, com indicagdes da origem do problema em questao,
seja por elementos intertextuais, seja pelos descritos no texto. As categorias
encontradas foram: (i) Ausente; (ii) Lideranca politica; (iii) Figura publica (iv); Culpa
partido; (v) Crise; (vi) Corrupgéo; (vii) Ma administracgao; (viii) Operagao; (ix) Politica;
(x) Multiplas e (xi) Outras. A partir disso, por auséncia de ocorréncia da categoria “Ma
Administracado”, a mesma foi retirada da contagem. Os resultados estao dispostos na
TABELA 3, a seguir.
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TABELA 3 — CAUSAS

ASSUNTO
VARIAVEL CATEGORIAS Lava-Jato
Contagem % da coluna
Corrupgao 87 45,60%
Operacao 61 32,10%
Ausente 14 7,40%
Figura publica 11 5,80%
Multiplas 4 2,10%
CAUSAS | Crise 3 1,60%
Culpa partido 3 1,60%
Outras 3 1,60%
Lideranca politica 2 1,10%
Politica 2 1,10%
Total 190 100%

FONTE: a autora (2020).

A categoria “corrupgao” corresponde a noticias que atribuiam como causa o
desvio de conduta ou pratica de ilicito, acdo ou resultado de suborno em beneficio
préprio ou de outrem, utilizacdo de recursos para obtencido de informacdes, entre
outros decorrentes de praticas indevidas. Esta categoria representou 87 das 190
noticias da Lava-Jato, liderando com 45,6% do total de noticias pesquisadas. De certa
forma, por uma percepc¢ao quase légica, a “corrupgao” apresentada como causa era
esperada aparecer nas noticias analisadas, visto que a propria Operacdo se
anunciava “como maior iniciativa de combate a corrupgao” e, como tal, foi encontrada
nos textos noticiosos do jornal pesquisado. Noticias como: “Investigado Lula tera de
explicar triplex e sitio” (30/01/2016) e “Delator: Lula é o "amigo" em planilha da
corrupgédo” (08/03/2017).

Com 61 unidades, a prépria “Operacéo”, isto €, seus procedimentos comuns,
esta associada como causa dos fatos noticiados e que ocorreram durante o processo
da Lava-Jato, como a delagao premiada, o audio vazado, o depoimento de Lula e
outros decorrentes de seu mecanismo de investigacdo. Tal categoria somou um

percentual de 32,1% do total. Em seguida, 14 ndo apresentaram causas para o fato



68

ou acontecimento noticiado, equivalendo a 7,4% do total das unidades analisadas.
Por exemplo, temos: “A irritagdo do ex-presidente Lula com o cerco da Lava-Jato”
(01/03/2016), “Gilmar Mendes suspende nomeagédo de Lula e devolve inquérito a
Moro” (19/03/2016) e “Rosa Weber decidira pedido de Lula” (22/03/2016).

Com 5,8%, ou seja, 11 unidades, a causa estava atrelada a forga politico-
partidaria de Lula como central na ocorréncia dos fatos, melhor dizendo, a sua
lideranga como “figura publica”, porém aqui tratada como influéncia negativa. Na
categoria “multiplas”, com apenas quatro unidades (2,1%), encontram-se noticias em
que subentendia-se mais de uma causa encontrada, ou entdo, provocavam duvidas
quanto a uma so causa existente, tendo em seus textos causas diversas noticiadas
em uma suposta imparcialidade.

Ainda, contrariando o esperado, apenas trés unidades (1,6%) se referiam a
“culpado partido” petista como motivo do fato ou acontecimento descrito na noticia
analisada. Com trés unidades, a categoria “outras”teve causas diversas as categorias
apresentadas e somou somente 1,6% do valor total. Na sequéncia, duas das unidades
analisadas (1,1%) tinham como categoria “lideranga politica”, isto é, causa com
argumentos favoraveis a Lula, dos quais a figura dele é vinculada a benfeitorias
realizadas no passado e/ou presente, em seu vinculo e defesa de trabalhadores,
sindicalistas, movimentos sociais ou, entdo, na valoragdo de seu personagem,
atributos favoraveis e/ou qualidades, na sua forga politica vista como benéfica, nos
quais podem se relacionar também com argumentos de defesa de Lula no processo
da Lava-Jato. A categoria “politica” também foi encontrada como causa presente em
duas unidades (1,1%). Nela, a causa esta associada a procedimentos comuns da
politica, como a alianga politica realizada entre partidos e nomes de partidos,
campanha ou relativos a atores politicos. As categorias “familiar” e “ma administragéo”
nao tiveram nenhuma ocorréncia.

Uma das propostas de analise com base em Entman (1993) é o julgamento.
Nesta variavel isolamos o principal personagem e objeto de pesquisa proposto, Lula,
e elencamos as avaliagdes projetadas na narrativa linguistica do jornal (que tém nas
falas, pensamentos ou acgbes reproduzidas em discurso direto ou indireto do
jornalista). Assim, chegamos a uma lista de adjetivos/substantivos que caracterizam
papéis associados a Lula e/ou atributos de personalidade. Dessa maneira, as

categorias elencadas foram: (i) Ausente; (ii)) Competente; (iii) Incompetente (iv);



69

Vitima; (v) Vilao; (vi) Honesto; (vii) Desonesto; (viii) Ambiguo; (ix) Lider; (x) Oportunista
(xi) Enfraquecido; (xii) Outro.

Sendo assim, reduzimos ainda mais as categorias devido a auséncia de
ocorréncia de duas delas, retirando tanto a categoria “competente” quanto a categoria
“honesto”. Uma vez que n&o obtiveram nenhuma ocorréncia, este resultado por si s6
ja revela um dado. Nao ha, nas noticias pesquisadas, nem o atributo de que Lula foi
“‘competente” em suas agoes, discursos e/ou atos, fazendo uma referéncia positiva as
capacidades e/ou conhecimentos do ex-presidente, nem que foi “honesto” em suas
acoes, discursos e/ou atos, sem a pratica de ilicitos, os quais poderiam estar descritos

de forma direta ou indireta na noticia. A TABELA 4 apresenta os detalhes da variavel

julgamento.

TABELA 4 — JULGAMENTO

ASSUNTO
VARIAVEL CATEGORIAS Lava-Jato
Contagem % da coluna
Vilao 81 42,6%
Desonesto 44 23,2%
Ambiguo 21 11,1%
Ausente 17 8,9%
JULGAMENTO Outros ° T
Enfraquecido 8 4,2%
Lider 5 2,6%
Oportunista 4 2,1%
Vitima 1 0,5%
Total 190 100%

FONTE: a autora (2020).

A categoria mais encontrada, compondo 81 unidades (42,6%), foi a de “vilao”.
Nela, o descrito em noticia poderia incitar que Lula era culpado nos acontecimentos,
ou que era responsavel por algum acontecimento desfavoravel que incidisse
diretamente na populagdo ou governo, ou na possibilidade dele estar associado a

outro nome de partido, vinculando-o culpado ou corresponsavel nos fatos descritos.
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Nesse sentido, essa categoria representa um dos principais resultados obtidos nesta
pesquisa, ja que aponta resposta ao questionamento inicial levantado: se os textos
noticiosos do jornal O Globo faziam mencédo a uma possivel culpabilidade do ex-
presidente Lula. Como exemplos: “Lava-Jato faz ligagdo explicita do Petroldo com
Lula” (14/01/2016), “Lula fez 111 viagens ao sitio de Atibaia” (02/02/2016), “Lula é
vitima de sua vaidade e ambigcdo desmedida” (15/02/2016); “Para o chefe e a
madame. Mensagens mostram que dois dirigentes da OAS discutiram detalhes sobre
reformas no sitio frequentado por Lula e no triplex” (20/02/2016), “Delator: Lula
mandou comprar siléncio de Cerverd” (04/03/2016), “Lava-Jato desmente verséo de
Lula sobre triplex” (06/03/2016), “PF encontra cofre com presentes de Lula”
(12/03/2016); “Lula ganhou n&o o Ministério, mas um salvo-conduto” (17/03/2016), “O
pior dos dialogos foi Lula interferir na atuagcéo da Receita Federal” (19/03/2016), entre
outros. Ressaltamos também que essa categoria se difere da categoria “desonesto”.
A categoria “desonesto”, que vem logo em seguida com 44 unidades (23,2%), apesar
de se assemelhar a primeira, tem como caracteristica textos que relativizam que o ex-
presidente poderia ter sido culpado, enquanto a categoria “vildo” traz consigo
incitagdes e/ou afirmacgdes. Portanto, tal categoria € fruto do entendimento de que ha
textos cuja descricao possui termos nao afirmativos, bem como suposto, suspeita,
presuncgao etc, ou apresenta fatos de maneira a nao atestar, ou, ainda, confere certa
duvida se Lula é mesmo culpado, assegurando sua presung¢ao de inocéncia.

A seguir, na terceira posicdo, estd a categoria “ambiguo”, somando 21
ocorréncias (11,1%). Nela, nao foi possivel definir um julgamento moral prioritario
acerca de Lula, ou entdo, em uma mesma noticia, julgamentos contraditos eram
dispostos em equivalente propor¢cao. Como exemplos: “STF envia inquérito de Lula a
Moro e anula escuta de Dilma” (14/06/2016) e “Lula se diz mais honesto que Moro”
(25/03/2017).

Na quarta posicao, a categoria “ausente” representou 17 unidades, isto &,
8,9% do total. Como o préprio nome diz, essa categoria retrata a auséncia em noticia
de um julgamento moral a Lula. Logo em seguida, a categoria “outros” computou nove
unidades (4,7%). Nessa, encontramos julgamentos morais que eram dispostos, e até

LA 11 L1

mesmo escritos ipsis litteris, tais como: “grosseiro”, “sexista”, “autoritario”, e assim por
diante. O proximo identificado foi “enfraquecido”, com oito unidades, somando 4,2%.

O termo “enfraquecido” engloba todas as noticias que davam a entender que Lula
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estava fisicamente abalado, desacreditado e/ou sem forcas morais ou politicas,
podendo também significar que havia uma tendéncia do ex-presidente a se vitimizar.

A categoria “lider” vem na sétima posi¢cao, com cinco unidades (2,6%). Este,
em especifico, € um julgamento que insinua que o ator politico Lula se caracteriza em
sua figura de lider e/ou pessoa carismatica, ou seja, faz uma referéncia no sentido
positivo de lideranga. O proximo encontrado, com quatro unidades (2,1%), foi o
“oportunista”, termo no qual fica subentendido nas noticias que o ator politico Lula tira
proveito das oportunidades e relacionamentos politicos em beneficio préprio. Na
ultima posicdo, ‘vitima” apresenta apenas uma unidade, ou seja, 0,5% do total
analisado. Aqui, o termo “vitima” considera, em acontecimentos descritos em noticia,
que Lula é tido como inocente ou que nao é responsavel por algum ato desfavoravel
que incida diretamente a populagao e/ou governo.

Por fim, temos a recomendacdo de tratamento, quando a noticia supde
alguma solucéo para o problema e que, geralmente, esta inserida na frase final do
texto. As variaveis contavam com os termos: (i) Ausente; (ii) Acusagéo contra Lula;
(iif) Defesa de Lula (iv); Acusagéao contra PT; (v) Acusacéo contra outros partidos; (vi)
Impeachment de Dilma; (vii) Defesa de Dilma; (viii) Continuidade do Processo; (ix)
Outros, conforme a TABELA 5.

TABELA 5 - TRATAMENTO

ASSUNTO
VARIAVEL | CATEGORIAS Lava-Jato
Contagem cZolljjl?a
Ausente 105 55,30%
Acusacéo contra Lula 28 14,70%
Defesa de Lula 19 10,00%
Outros 16 8,40%
TRATAMENTO Continuidade do processo 13 6,80%
Acusagao contra outros partidos 3 1,60%
Acusacéao contra PT 3 1,60%
Defesa de Dilma 2 1,10%
Impeachment de Dilma 1 0,50%
Total 190 100%

FONTE: a autora (2020).
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Das 190 noticias analisadas, 105 tém a recomendacido de tratamento
“ausente”, ou seja, mais da metade (55,30%) n&o emitia nenhum tipo de “tratamento”.
Em segundo lugar, com 28 unidades (14,70%), a solugéo apresentada incitava algum
tipo de “acusacao contra Lula”, ou entdo apresentava que o ex-presidente deveria ou
poderia ser condenado pelas acusagdes que o envolviam no processo da Operacao
Lava-Jato. Veja-se: “A PF achou em depdsito caixas de mudanca do petista referentes
a praia e sitio” (10/03/2016), “O petista é acusado pelo ex-senador Delcidio de ordenar
a compra do siléncio de Cervero, delator da Lava-Jato” (11/06/2016) e “Lula, porém,
né&o rebateu as evidéncias de que foi beneficiado por empreiteiras” (16/09/2016).

Em contrapartida, 19 unidades (10%) apresentavam no final da frase o oposto
disso, isto €, uma “defesa de Lula”. No entanto, urge assinalar que em grande parte
dos textos encontrados essa defesa consistia, por muitas vezes, em uma unica e
ultima frase de defesa, perante um texto significativamente direcionado a supostas
acusagdes contra o ex-presidente. Na quarta posigao, “outros”, com 16 unidades
(8,40%), o encontrado foram recomendagdes de tratamento diversas que nao
correspondiam as principais categorias elencadas. Em 13 delas (6,80%) a
recomendagao de tratamento sugeria que uma provavel continuidade da Operagao
Lava-Jato ocorresse. Desse modo, podemos inferir uma possivel inclinagao do
periddico a um “incentivo” de forma indireta a propria Operagéo. Veja-se: “A ministra
também reforgcou a equipe do relator da Lava-Jato, Edson Fachin, para acelerar a
analise dos processos” (18/04/2017) e “Palocci disse a Moro: Posso dar um caminho
que vai lhe dar mais um ano de trabalho, que faz bem ao Brasil” (21/04/2017).

Em seguida, com apenas trés unidades (1,60%), “acusagao contra outros
partidos” foi encontrada; sob a mesma cifra, “acusag¢ao contra o PT” somou também
trés unidades (1,60%). Vale dizer que a variavel “acusacao contra o PT” excluia
prontamente aquelas consideradas somente contra Lula. Nesse sentido, mesmo o
assunto principal sendo a Operagao Lava-Jato, ainda assim foram encontradas
recomendacdes de tratamento que envolviam o nome da presidente Dilma Rousseff.
Com duas unidades (1,10%), a categoria “Defesa de Dilma” foi verificada,
correspondendo a solugdes com argumentos favoraveis a presidente, ditos ou ndo por
ela mesma. Em ultimo lugar, a solugdo apontada como “Impeachment de Dilma”

figurou uma unidade (0,50%).
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5.1.ANALISE DE VALENCIA E EIXOS

Nesta etapa, as paginas identificadas conforme seu conteudo e data foram
classificadas quanto a “valéncia’, “formato”, “visibilidade” e “tipo”. Na variavel
“valéncia”, os estudos partiram da argumentacao de interpretacao de fatos, baseada
em avaliagdes negativa, positiva e neutra. O meio noticioso pode imprimir criticidade
em sua forma de abordagem nas noticias, nas quais ele enquadra e infere saliéncia
em determinado assunto, resultando num “saldo de informagdes”, sendo, por assim
dizer, também “benéfica, prejudicial ou neutra” a imagem do ex-presidente
(AZEVEDO, 2001, s/p). Consideramos,

Valéncia positiva-matérias sobre ou com o politico a respeito de programas
de governo; promessas; declaragbes dele ou do autor da matéria ou de
terceiros (pessoas ou entidades) favoraveis (contendo avaliagdo de ordem
moral, politica ou pessoal); resultados de pesquisas ou comentarios
favoraveis. Valéncia negativa-matérias reproduzindo ressalvas, criticas ou
ataques (contendo avaliagdo de ordem moral, politica ou pessoal) do autor
da matéria, de candidatos concorrentes ou de terceiros ao politico
pesquisado; resultados de pesquisas ou comentarios desfavoraveis.
Valéncia neutra-matérias sobre procedimentos comuns politicos, matéria
sobre ou citagdo de candidato sem avaliagdo moral, politica ou pessoal do
candidato, do autor da matéria ou de terceiros, contextualizagcao da politica.
(AZEVEDO, 2001, nao p., grifo do autor).

Sendo assim, seguimos o também disposto por Azevedo (2001), julgando por
valéncia neutra aquelas noticias em ambiguidade, em que critérios favoraveis e
contrarios eram apresentados ao mesmo tempo.

Quanto ao “formato”, em semelhanga a ordem decrescente de importancia
dada pelo jornal a um tema, classificamos por: manchete com foto, manchete com
charge, manchete, chamada com foto, chamada com charge, chamada, foto-legenda,
charge, chamada-titulo com charge, chamada-titulo (CERVI; ANTONELLI, 2007, p.
244).

No que se refere a “visibilidade”, os critérios de analise foram determinados
segundo a zona de visualizagdo da pagina a partir dos achados em estudo de Silva
(1985). Nessa variavel, tivemos que acrescentar duas medidas. A primeira: uma
tabela de ordem de atragdo e interesse decrescente, conforme Silva (1985). A
segunda: uma classificagdo que considerasse o tamanho de uma fonte escrita no

jornal e sua relevancia para a atencao do leitor, pois, como afirma José de Melo
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(2003), o discurso neutro passa a enfatico se considerarmos que 0s enunciados

“representam um discurso marcado” do texto.

A énfase consiste portanto no uso de intensivos, de processos de reforgo
destinados a colocar em destaque um ou varios elementos de um enunciado,
exagerando-o, acentuando-o, ou seja, aumentando o valor ou o impacto
afetivo de um enunciado. (MELO, 2003, p.92)

Destarte, a partir do diagnostico desses pontos relevantes, categorizamos a
“visibilidade” em valores: 4, 3, 2 e 1, com subclassificacbes em: titulo grande
(manchete); titulo grande; titulo médio ou subtitulo; e titulo pequeno ou texto. Nessa
perspectiva, conforme apresentado na FIGURA 5 abaixo, o valor 4 refere-se a zona
primaria, zona de maior grau de atencao inicial, ou seja, esta localizada no numero 1
da figura; o valor 3 compreende o centro ético e o centro geométrico, zonas de grande
importancia para visualizagao e esta contido nos numeros 5 e 6; o valor 2 equivale a
zonas secundarias de visualizagdo, ou seja, estd no numero 2; e o valor 1,

corresponde a zonas mortas, ou seja, esta localizado nos numeros 3 e 4.

FIGURA 5 — ZONAS DE VISUALIZAGAO DA PAGINA

« fona primdria

. Zona secunddria

. Zona morta

. foma morta
Cantro dtico
Ceniro geoméirico

IR e B =

FONTE: SILVA (1985, p. 49).
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Por fim, no ultimo eixo, analisamos qual é o “tipo” de noticia, definindo se ela
€ informativa ou opinativa, conforme o esquema simplificado por José de Melo (2003).
A informativa corresponde, em seu principio funcional, a um relato, descricdo de um
fato ou acontecimento. A opinativa, por sua vez, na insergdo de uma opinido, um ponto
de vista sobre o fato ocorrido.

Nesse sentido, as analises seguintes verificam ndo somente a quantidade de
noticias negativas, positivas e neutras, como também pontuam de que forma e onde

estdo localizadas em pagina.

5.1.1.Valéncia total

Os resultados das noticias investigadas demonstraram, conforme GRAFICO
1 apresentado, que 64% de um total de 336 noticias, isto €, 216 se apresentaram de
forma negativa e que 32% (108 unidades) eram neutras e somente 4% (12 unidades)
eram positivas. Dentre as poucas que foram pontuadas como positivas, notamos que
estas, em sua maioria, consideraram a fala do ex-presidente Lula, Dilma e outros,
possibilitando um enquadramento que demarcou proeminéncia a atitudes do governo,
como em: “Aliados de Lula e Dilma fazem atos em todos os estados” (19/03/16),
“Dilma nega renuncia e diz que teria orgulho de Lula no governo” (12/03/16) e “Lula
propbe dialogo” (04/02/17) ou a voz de personagens importantes do processo,
indicando duvida, questionamento ou objec¢des ao processo da Lava-Jato, como em:
“..relator da Lava-Jato, o ministro do STF, Teori Zavascki criticou a apresentacdo da

denuncia contra o ex-presidente Lula no caso do triplex em Guaruja...” (05/10/16).

GRAFICO 1 — VALENCIA TOTAL
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Ja nas consideradas neutras, a pesquisa apontou exemplos como estes:
“Socorro discreto. Dilma defendera Lula, mas de modo comedido” (07/02/16), “Brasilia
com Dilma ou rua com PT, o dilema de Lula” (12/03/16) e, ainda, também em:
“Movimentos sociais e centrais sindicais decretaram ontem 'estado de alerta’ em
defesa do ex-presidente Lula e planejam ir hoje ao prédio do Tribunal de Justica de
Séo Paulo, para pressionar a juiza Maria Priscilla a ndo aceitar o pedido de priséo
preventiva...” (11/03/16). Outrossim, noticias como “Lula ministro significara mudancga
de rumo na economia” (13/03/16), por nao identificar se Lula faria uma mudanga
positiva ou negativa na economia, nao possibilitaram determinar se eram favoravel ou
contraria.

Quanto as noticias negativas, que sdo a maioria, reunimos tanto as que
tratavam de fazer um julgamento moral negativo, bem como as que sé narravam um
acontecimento nao favoravel a respeito do ex-presidente. Isso se deu justamente por
adotarmos a perspectiva de estudos de enquadramento, que explicitam que para toda
informacdo que € disseminada, ha uma moldura, forma, saliéncia, énfase ou
silenciamento a determinado assunto. Por exemplo, uma chamada relatava que:
“Triplex era mesmo de Lula” (05/06/16), com um titulo de tamanho inferior na parte
superior com o escrito “palavra de delator’ (05/06/16), o qual poderia induzir o leitor,
numa primeira leitura rapida, a interpretacdo de que a propriedade era do ex-
presidente. Em um texto que continha “..0 zelador do prédio onde Lula tinha a
polémica cobertura tenta se eleger vereador de Santos com o nome Afonso Zelador
do triplex” (02/09/16), a frase “onde Lula tinha a polémica cobertura” (02/09/16) nao
relativiza a propriedade do ex-presidente, ou seja, ndo ha nela qualquer elemento que
produza a duvida, como o emprego da palavra supostamente ou outra que viabilize o
entendimento de que poderia ser ou nao propriedade do ex-presidente.

Também foi observado, no dia 18 de margo de 2016, um dia apdés o
vazamento do audio entre Lula e Dilma, oito mengdes (em apenas uma capa do jornal
O Globo) feitas a Lula, todas de forma negativa, como em: “Judiciario repudia ofensas
e suspende manobra de Lula” (18/03/16), “Os convites para a posse do ex-presidente
Lula como ministro da Casa Civil foram enviados com antecedéncia de apenas 14
horas, contrariando vers&o do Planalto de que a cerimdnia ja estava marcada pra
ontem” (18/03/16), “Minuta indica que sitio seria repassado a Lula” (18/03/16), “O vice

de Dilma e o presidente do Senado boicotaram a posse de Lula’ (18/03/16), e em
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opinativas como o editorial: “Vale-tudo empurra Dilma e Lula para a ilegalidade”, e as
de Merval Pereira, Nelson Motta e llimar Franco: “Grampo revela um Lula sexista e
autoritario” (18/03/16), “Grampo traz de volta o “Luldo pau e rancor’ (18/03/16) e
“Divulgagéo de grampo pée em risco articulagdo de Lula” (18/03/16). Estes exemplos
demonstram uma saliéncia de noticias com pré-julgamento nas acgdes dos ex-
presidentes, com exceg¢ao da manchete que trazia apenas que “Lula afirmou que

respeita o Judiciario e pediu justica” (18/03/16).

5.1.2.Valéncia anual

Em relagdo ao percentual de avaliagdo de valéncia conforme os anos
pesquisados, os valores apresentados formam um total de 36% de negativas para
2015 (de 11 noticias no total), 63% de negativas para 2016 (de 225 noticias no total)
e 71% para 2017 (de 100 noticias no total), tendo, para estes anos, respectivamente,
55% de neutras, 33% de neutras e 28% de neturas, conforme apresentado no
GRAFICO 2 abaixo.

GRAFICO 2 — VALENCIA ANUAL
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FONTE: a autora (2020).

Algo também relevante a ser demonstrado é a comparagéo entre esses trés
anos consecutivos. Tendo em vista que em 2015 a analise s6 considerou o més de
dezembro, e este a partir do dia 2, e, no ano de 2017, todos os meses até a data de
13 de julho de 2017, ainda assim um resultado chama a ateng¢do. Se exemplificarmos
por numeros e nao por percentuais, temos o equivalente em quantidades de noticias
positivas tanto para 2015 quanto para 2017. Apesar de a quantidade de dias

computados ser desproporcional, apenas uma noticia positiva foi identificada no ano
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de 2015 (més dezembro) e apenas uma também foi identificada no ano de 2017
(periodo de aproximadamente um pouco mais de 6 meses), o que culmina numa outra
interpretacdo em termos percentuais, as noticias positivas decresceram de acordo
com os anos: 9% para 2015, 4% para 2016 e 1% para 2017. E possivel dizer, ent3o,
que as noticias favoraveis, e que eram expostas através de alegacdes ou discursos
favoraveis a Lula, foram decrescendo conforme os anos, anos estes em que a

Operagéao Lava-Jato disputava de forma progressiva os holofotes do palco midiatico.

5.1.3.Valéncia mensal

Outro resultado importante a ser comentado é referente aos apices de
cobertura noticiosa que foram identificados com valéncia negativa. Conforme os
resultados que obtivemos e apresentados no GRAFICO 3 a seguir, tré&s momentos
tiveram um alto indice. O primeiro em marg¢o de 2016, o segundo em setembro de
2016 e o terceiro em maio de 2017. Em mar¢o de 2016, 48 noticias negativas

mencionavam o nome Lula.

GRAFICO 3 — VALENCIA MENSAL
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Para uma analise mais detalhada, € necessario recorrer a contextualizacdo
dos acontecimentos e identifica-los em consonancia com os noticiados. No dia 4 de
marg¢o de 2016, o ex-presidente foi conduzido coercitivamente para depor, referente
a 242 fase da Operacgéo Lava-Jato, agdo que pretendia investigar possiveis crimes de

corrupcao e lavagem de dinheiro e relacionados a Lula. Nesse dia o jornal O Globo
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dedicou trés noticias que relatavam o caso. Em duas, as noticias projetavam a
culpabilidade de Lula diante das alegagdes de crime. No subtitulo da manchete havia
em negrito: “Delator: Lula mandou comprar siléncio de Cerverd” (04/03/16), e ainda,
em uma chamada-titulo de um colunista havia: “Lula tudo controlava mas a casa caiu”
(04/03/16). Nos dias posteriores, ha uma sequéncia de relatos negativos a respeito do
ex-presidente. Podemos dizer que quanto a narragéo dos fatos, ora foram dados como
uma “verdade” sobre Lula, em: “Lava-Jato desmente versdo de Lula sobre triplex”
(06/03/16), “O presidente do Instituto Lula, Paulo Okamoto, disse ontem que a
cobertura vizinha a do ex-presidente Lula precisava ser comprada por um
conhecido...” (08/03/16), “PF encontra cofre com presentes de Lula” (12/03/16), “Crise
econbmica de Dilma pode afetar legado de Lula” (06/03/16), ora para descrever Lula
de forma estereotipada, que precisava recorrer a auxilio ou, entdo, vitimizado, como
em: “Lava-Jato forga Lula a depor, e petista apela a militdncia” (05/03/16) e “Ao
determinar condugéo coercitiva, Moro deu a Lula papel de vitima” (06/03/16) e “Lula
se diz vitima mas deve perddo ao caseiro que prejudicou” (08/03/16).

Neste mesmo més, no dia 9 de margco, o Ministério Publico de S&o Paulo
(MPSP) denunciou o ex-presidente por lavagem e ocultagdo de patriménio, fato que
recebeu manchete no dia seguinte no jornal O Globo. No dia 16 de margo, a presidente
Dilma Rousseff nomeou Lula ministro da Casa Civil e as noticias do dia eram: uma,
que projetava novamente a culpabilidade de Lula, em: “Janot vai pedir investigagéo
de Lula, Temer, Mercadante e Aécio” (16/03/16), outra, que associava a volatilidade
do mercado financeiro a nomeacao de Lula, induzindo a uma possivel interpretagao
de que tal ato praticado pela presidente era “ruim” para “economia” e, ainda, uma
terceira, que incitava o entendimento de que o ato da presidente era uma tentativa de
desvio do processo da Operagédo Lava-Jato, em: “Tentativa de fugir de Moro com
nomeagao é abrago de afogados entre Lula e Dilma” (16/03/16).

Apds o vazamento de audio entre Lula e Dilma, um trecho do dialogo
estampava a quase totalidade de capa do jornal, com a seguinte frase no meio do

[1

texto: “..nomeado presidente da Casa Civil pela presidente Dilma para ganhar foro

privilegiado no STF e escapar de decisbes do juiz de primeira instancia Sergio Moro...”
(17/03/16). Fora essa acusagao, outras quatro chamadas-titulo de colunistas
continham discursos irbnicos e/ou condenatérios quanto ao procedimento tomado
pela entdo presidenta Dilma Rousseff. Como enfatiza Jodo Feres Junior e Luna de

Oliveira Sassara (2016), em sua investigagdo da cobertura noticiosa dada a Dilma
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Rousseff (trabalho que faz referéncia a esta mesma exposi¢cao midiatica), ha um
“‘desacordo moral e pratico”, no qual tal cobertura ndo poderia ser evidenciada de
maneira tdo exacerbada, dada a condigdo do ato e sua possivel ilegalidade pratica.
Nos dois dias seguintes a este fato, muitos deles ainda rememoravam o dialogo ou o
ato de Dilma, em sua maioria de forma desfavoravel, contabilizando um total de 12
negativas, uma positiva e uma neutra. Dos dias 20 de margo a 30 do mesmo més,
houve uma preponderancia de noticias neutras sobre as negativas, contabilizando 12
neutras e 4 negativas.

No dia 15 de setembro, uma manchete com foto tinha no inicio do texto a frase
“Em sua manifestacdo mais dura, a Lava-Jato denunciou a Justica o ex-presidente
Lula sob a acusacédo de ser o “comandante maximo” do esquema de corrupgdo na
Petrobras...” (15/09/2016). Este episodio se referia a uma apresentacdo de
PowerPoint do procurador Deltan Dallagnol com um sumario de supostas acusacgdes
contra o ex-presidente, intitulando-o “comandante maximo de esquema criminoso”. O
procurador, sem ter uma denuncia estruturada das acusagdes, afirmou ainda que:
“néo tinha prova, mas tinha convicg¢ao”.

Vale lembrar o comentado por Kunczik (1998, p. 271) a respeito do emprego
de aspas. O autor afirma que “os jornalistas consideram a citagdo de opinides de
outras pessoas como evidéncia de apoio. Ao citar as afirmagdes de outros, os
jornalistas se escondem por tras delas, enquanto as aspas aumentam sua distancia
do citado”. No caso especifico, a utilizacdo da citacdo em aspas como titulo de
manchete pode evidenciar uma tentativa de descolamento da imprensa no sentido de
representar como “ndo sendo ela que esta falando”, mas ainda assim, pode corroborar
na projecédo da denuncia apresentada.

No mesmo dia, duas chamadas-titulo de colunistas também enfatizavam o
acontecido, uma descritiva do fato e outra com julgamento moral a respeito do ex-
presidente. Na sequéncia, um dos fatos narrados que teve maior énfase aconteceu
no dia 20 de setembro, no qual Sérgio Moro acatou denuncia apresentada pelo
Ministério Publico contra Lula e deu continuidade ao tramite. Na manchete do dia
seguinte, o titulo salientava que “Lula vira réu pela 22 vez e sera julgado por Moro”
(21/09/16).

Outro momento que teve destaque em manchete foi quando o ex-ministro
Antonio Palocci foi preso. No subtitulo da noticia era apresentado Antonio Palocci

como ex-ministro de Lula e Dilma, ndo fazendo mais referéncia ao nome de Lula no
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texto exposto. Apesar de a manchete ter uma foto especifica com policiais federais
levando Palocci preso, havia uma charge logo a direita com a imagem de Lula, Palocci
e José Dirceu (com um guarda-chuva nas maos) em uma ilustracdo que expressava
que ambos estariam se “protegendo” de Moro. O juiz, por sua vez, de uma forma
imponente, apontava dois dedos para seus proprios olhos e o dedo indicador para os
trés. O dizer abaixo trazia a frase: “-Este meu guarda-chuva esta ficando pequeno
demais para nés todos” (27/09/16), ensejando o entendimento de que o juiz estaria
vendo os petistas, mesmo que eles tentassem se protejer e se encobrir de Moro. O
que poderia também demonstrar tanto a imponéncia de Moro quanto a fragilidade ou
até mesmo a culpabilidade dos trés nomes petistas.

Em maio de 2017, um texto na manchete de capa do dia 1° dizia: “Se néo
fosse a presséo do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva e o interesse da Odebrecht
em manter o esquema de corrupgdo montado com o governo, ndo teriam saido nem
do papel obras e empreendimentos que, somados, chegam a um valor total de R$120
milhées” (01/05/17). Tal teor de discurso traz consigo basicamente o que foi retratado
pelo jornal no més de maio, a incitacdo de uma possivel culpa por parte de Lula. Em
varios dias do més, Lula € enquadrado como alguém que queria se eximir do processo
ou, entao, interferir na Justica, como em: “Lula agora tenta adiar depoimento’
(09/05/17), “Lula ainda tenta adiar depoimento a Moro” (10/05/17) e “Diante de Moro,
Lula pretende fazer ato politico” (07/05/17). No comego do més, mais precisamente
no dia 6 de maio, novamente o titulo de “maior comandante do esquema” (06/05/17)
era evidenciado na manchete, fala esta atribuida a Renato Duque, ex-diretor de
Servigos da Petrobras. Destarte, apds o depoimento de Lula ao juiz Sergio Moro no
dia 10 de maio, o titulo da capa era: “Lula atribui a Marisa decisées sobre o triplex e
confirma reunido com Duque” (11/05/17). No entanto, nos subtitulos que seguiam, as
argumentacdes de defesa do ex-presidente foram explicitadas, como em: “Nao
Solicitei, ndo recebi e ndo paguei (o imével)” (11/05/17), “Ex-presidente diz que ndo
soube de propinas” (11/05/17), “Petista afirma ser vitima de persegui¢cdo” (11/05/17).

As noticias continuaram suas falas, em sua maioria, ndo favoraveis a Luiz
Inacio. Neste mesmo dia, ora enfatizavam acbes suspeitas, ora davam a entender
atos contraditérios vindos do ex-presidente, como, por exemplo, em: “..Acusado pela
Lava-Jato de receber vantagens indevidas de empreiteiros, Lula viajou a Curitiba no

Jatinho do ex-ministro...” (11/05/17), ou ainda, “...Fundador e principal lider do PT, Lula
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negou ter mantido influéncia no partido nos oito anos de mandato e mesmo apos
deixar o cargo” (11/05/17).

Na manchete do dia seguinte, 12 de maio, foi salientado que: “Lula dava a
palavra final sobre caixa 2, diz Santana”(12/05/17), com uma charge logo abaixo com
o rosto do petista e o dizer: - “Sem palavras (todo ouvidos)”. O texto da noticia continha
uma longa exposigao de que Lula tinha conhecimento do esquema de corrupgao e s6
pontuava uma unica frase na qual o ex-presidente alegava que “os depoimentos dos
dois [Jodo Santana e Mdnica Moura] ndo sdo prova” (12/05/17). Além disso, na
mesma pagina, havia uma noticia que afirmava que Lula tinha se contrariado no
depoimento, com o subtitulo “Lula deu versées diferentes para a relagao entre os dois
[Vaccari e Duque]” (12/05/17). O depoimento de Luiz Inacio durou aproximadamente
3 horas e 20 minutos e na capa do dia 12 de maio de 2017 a fala de Lula em sua
defesa limitou-se a uma unica frase.

No decorrer dos dias, a narrativa de que o ex-presidente tinha relag&o estreita
(e até mesmo suspeita) com a Petrobras ou que era possivel proprietario do sitio foi
intensificada, como em: “Lula foi alertado de suspeitas na Petrobras” (14/05/17), “Lula
esteve 27 vezes na Petrobras” (17/05/17), “Lula e Dilma receberam no exterior”
(20/05/17), “Claudia Suassuna, mulher de Jonas Suassuna, suposto dono do sitio de
Atibaia, disse que sO esteve la duas vezes e para festas de Lula’(24/05/17)” e “Lula

denunciado no caso do sitio Atibaia” (23/05/17).

5.1.4.Formato

Em analise dos formatos encontrados nas noticias pesquisadas, temos a
preponderancia daquelas intituladas chamadas, “textos que possuem titulo e uma
breve apresentacao do assunto”, e das chamadas-titulo, “compostas por apenas uma
frase, com tipologia mais proxima de titulos do que dos textos” (CERVI; ANTONELLI,
2007, p. 244). Seguimos um escalonamento proposto por estes autores de
classificagao das entradas nas primeiras paginas de um jornal, em ordem decrescente
de importancia, a qual é representada da maior para a menor em: manchete com foto,
manchete com charge, manchete, chamada com foto, chamada com charge,
chamada, foto-legenda, charge, chamada-titulo com charge e chamada-titulo. O

escalonamento encontra-se inserido nesta perspectiva.
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Neste trabalho considerou-se que cada edigdo tem apenas uma manchete,
que é identificada pelo titulo de maior destaque na pagina. Se a foto principal
da pagina relacionar-se ao tema do titulo de maior destaque, considera-se
manchete com foto; em caso contrario, temos manchete [sem foto]*’. Nesse
caso, a foto principal relaciona-se, na maioria das vezes, a uma chamada
secundaria, que aqui é considerada como chamada com foto. Os demais
textos que possuem titulo e uma breve apresentacdo do assunto, sem
ilustragéo, sdo considerados chamadas [sem foto]**. As entradas em que
existe uma foto com o texto da legenda trazendo mais informagdes que a
simples descrigéo da foto, porém sem chegar a ser um texto autdnomo, séo
consideradas fotos-legenda. As chamadas compostas por apenas uma frase,
com tipologia mais préxima de titulos do que dos textos, foram classificadas
como chamada-titulo. (CERVI; ANTONELLI, 2007, p. 244).

A predominancia, conforme observado e mostra o GRAFICO 4, foi a do
formato “chamada”, representando 40% do total, com 135 unidades. Logo em seguida,
o identificado foi “chamada-titulo”, com 33%, o equivalente a 111 noticias
encontradas. Na sequéncia, com 11%, o formato “manchete com foto” (36 unidades).
O formato “manchete” teve 22 ocorréncias, somando 7% do total, e “manchete com
charge” somou 17 unidades, isto é, 5 % da quantidade total. Alguns formatos
totalizaram apenas 1% do valor ou porcentagem inferior a esta, como em: “chamada

com charge”, “foto-legenda”, “charge” e “chamada-titulo com charge”.

43 A nomenclatura proposta desconsiderou inserir o termo “sem foto” e partiu do principio que ja estaria
intrinseco identificar as que ndo seriam manchete com foto, nem manchete com charge, seriam apenas
nomeadas “manchete”.

4 Conforme relatado acima, em similitude, desconsideramos inserir o termo “sem foto” as que néo
seriam “chamada com foto”, nem “chamada com charge”, sendo apenas nomeadas “chamada”.
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GRAFICO 4 — VALENCIA POR FORMATO
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FONTE: a autora (2020).

Destes numeros, foi possivel perceber que a soma daquelas com formato
‘chamada” e “chamada-titulo” perfizeram mais que o dobro de outras com outros
formatos. Nesse sentido, fica nitido a prevaléncia de formatos sem foto no jornal,
possivelmente pela caracteristica de uma capa condensar as principais noticias do
dia e nao possuir espaco suficiente, além de moderar o contraste entre elementos
graficos e tipografia, compondo o impacto visual desejado.

Uma observagao importante € que a manchete (dentre aquelas com foto,
charge ou sem foto), considerada a noticia mais importante em uma capa de jornal,
representou um total de 75 ocorréncias, ou seja, 23% das noticias do corpus
analisado. Por esse angulo, quase um quarto do volume total de noticias citou o nome
de Lula na noticia mais relevante do dia.

Mesmo que os formatos “chamada” e “chamada-titulo” representem,
respectivamente, em um nivel intermediario e em um nivel baixo conforme
classificacao, ainda assim, nao é possivel determinar que traduzam, isoladas, pouca
visibilidade. Esta analise também necessitara considerar o espago na pagina que

compreende tal formato, o qual sera exposto logo abaixo.
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5.1.5.Visibilidade

Uma das investigacdes propostas foi a de verificarmos, a partir da concepgao

grafica de uma pagina impressa, a zona de visualizagdo que compete a cada noticia

analisada. De acordo com o ja relatado, foi atribuido a cada uma delas um grau

segundo os pressupostos contidos em Silva (1985), de maior e menor indice de

atracao e interesse do leitor. Por esse angulo, a maioria das noticias coletadas foi

encontrada na zona correspondente ao valor 3, o espago central de um jornal

standard, relativo a uma das zonas mais importantes de visualizagdo no jornal.

GRAFICO 5 — VALENCIA POR VISIBILIDADE (ZONA DA PAGINA E TAMANHO DA FONTE)
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FONTE: a autora (2020).

O movimento que parte da grafia ocidental, segundo Dines (1974, p. 96-104),

€ da esquerda para a direita e faz parte “do percurso obrigatério dos olhos, influindo

decisivamente em nosso comportamento”. Nesta logica, o que compreende a zona

superior esquerda (de valor quatro) é hierarquicamente superior ao centro ético e ao

centro geométrico correspondente a zona central (de valor trés).

Na pesquisa, fizemos ainda trés subdivisdes, considerando que o tamanho da

grafia também importa a analise. Foram 86 noticias negativas encontradas no texto,

61 negativas no titulo médio ou subtitulo, seis no titulo grande e 15 encontradas no
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titulo grande referente @ manchete, totalizando 168 unidades negativas localizadas na
zona de area 3. Ainda que saibamos que a maior parte esteja no texto e que ele tem
uma margem um pouco inferior de visualizagao por parte do leitor, mesmo assim, néo
podemos desprezar que 0s numeros sao significativos para pontuarmos a
preponderancia das noticias negativas em um espaco importante do jornal impresso,
que é a zona central.

Logo em seguida, foi verificado que a segunda maior quantidade de noticias
negativas, isto €, 23 estavam localizadas na zona de maior interesse do leitor numa
pagina, a zona de valor numero 4. Identificamos, no espacgo de valor 4, 12 manchetes
negativas contra somente uma positiva.

A diagramacao de um jornal é estabelecida por uma ordem hierarquica, em
conformidade com o grau de impacto visual que se pretende gerar. A partir do
resultado inferimos que, dada a proporgao superior de noticias negativas com mencao
a Lula (totalizando um valor de 191 unidades negativas, 94 neutras e 12 positivas) nas
duas principais zonas de visualizagdo do jornal, mesmo que a questdo de formato
(chamada, chamada-titulo etc) compreenda um grau relativo de exposigao, ainda
assim, tal propor¢édo demonstra que ha saliéncia em determinados acontecimentos

para que atraiam mais atengc&do do que outros.

5.1.6.Tipo

Das noticias pesquisadas, verificamos os géneros jornalisticos presentes. No
estudo, dividimos as noticias entre opinativas e informativas, segundo classificagao
proposta por José de Melo (2003). Cabe ao informativo relatar acontecimentos e fatos
a sociedade e, ao opinativo, uma perspectiva de autoria, uma opiniao expressa do
jornalista e/ou veiculo.

Se refletimos a respeito do resultado que obtivemos e exposto no GRAFICO
6, veremos que o0 género do tipo informativo representou mais que o dobro do tipo

opinativo.
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GRAFICO 6 — GENERO JORNALISTICO
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FONTE: a autora (2020).

Contudo, mesmo que por definicdo o ideal do informativo seja a néo
interferéncia subjetiva nos relatos, o identificado em parte das noticias investigadas é
a existéncia dessa subjetividade e, até mesmo, podemos dizer que essa caracteristica
propiciou maior parcialidade na cobertura dada ao ex-presidente Lula. Para Jamil
Marques e Camila Mont’Alverne (2015, p.125),

O texto opinativo, portanto, € visto como uma forma de o jornal cumprir com
seu dever junto ao leitor, oferecendo a ele um modo de compreender o
mundo, em oposigéo ao conteudo informativo, cuja fungdo — pelo menos em
principio — seria apresentar a realidade, sem interferir nos fatos. (MARQUES;
MONT ALVERNE, 2015, p.125)

A partir da identificagdo das noticias opinativas, verificamos como se
configuraram as opinides de colunistas do jornal O Globo. Os colunistas que mais
expuseram comentarios e opinides desfavoraveis foram, em ordem decrescente:
Merval Pereira, Miriam Leitdo, Ricardo Noblat, Elio Gaspari e José Casado. Merval
Pereira somou 16 comentarios negativos a respeito de Lula em contraponto a nove
comentarios neutros e nenhum positivo. Dentre eles, pode-se destacar: “Lula aceitar
Ministério seria como confissdo de culpa” (10/03/16), “Lula pode afundar o pais para
salvar sua pele” (15/03/16), “Tentativa de fugir de Moro com nomeagéo é abrago de
afogados entre Lula e Dilma” (16/03/16), “Grampo revela um Lula sexista e autoritario”
(18/03/16), “Denuncia contra Lula, acolhida pela Justica, derruba tese de persegui¢cao”
(30/07/16). Os titulos descritos projetam um julgamento desfavoravel a Lula, além de
alguns trazerem afirmacdes que o projetam culpado.

O mesmo pode ser observado nos comentarios de Miriam Leitdo. A jornalista

produziu 16 titulos contrarios a Lula e fez apenas dois neutros. Exemplificando com
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alguns: “Anatomia da crise revela erros de Lula e Dilma na economia”(05/12/15), “Lula
ganhou nao o Ministério, mas um salvo-conduto” (17/03/16), “O pior dos dialogos foi
Lula interferir na atuagdo da Receita Federal” (19/03/16), “Lula quer jogar a culpa pela
crise na Lava-Jato” (25/03/16), “Para se defender bem, Lula tera que ir além da teoria
da conspiragdo e da persequicdo politica” (15/09/16). A jornalista promove uma
incitacdo de descrédito nas agdes de Lula e ainda o desqualifica em ag¢des da Lava-
Jato.

Ja Ricardo Noblat produziu oito opinides negativas e apenas duas neutras;
Elio Gaspari produziu cinco negativas, duas neutras e nenhuma positiva, enquanto
José Casado fez quatro negativas e apenas uma neutra. Os dados referentes ao
resultado encontrado de valéncia de opinides e emitidas pelos colunistas nas capas
do jornal O Globo estdo no GRAFICO 7.

GRAFICO 7 — VALENCIA COLUNISTAS
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FONTE: a autora (2020).

Os editoriais (descritos em termo como editorial) somaram apenas cinco,
quatro deles negativos, como em: “Condenagéo de Lula € simbolo no combate a
corrupgao” (13/07/17), “Lula e Dilma ndo estdo bem na foto de Joesley” (21/06/17),
“‘dustica cumpre seu papel em depoimento de Lula” (12/05/17) e “Cerco de
depoimentos confirma Lula como o chefe” (22/04/17). Tais exemplos, visto que

editoriais compreendem espacos de opinido da empresa jornalistica, mesmo sendo
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uma quantidade pouco expressiva, revelam um posicionamento ja esculpido nesta
pesquisa. O jornal intensificou o discurso de desqualificacdo da figura de Lula,
promoveu desconfianga nas agbes do ex-presidente, deslegitimou, em sua maioria,
sua fala e suas praticas, além de ter reforcado agdes que incitam a “culpabilidade” do

ex-presidente.
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6.CONSIDERAGOES FINAIS

Os meios de comunicagdo de massa nao sao 0s Unicos responsaveis por
influenciar fenébmenos politicos e sociais que ocorrem no Brasil. No entanto, ndo ha
como negar que empresas de comunicagao de massa e seus respectivos veiculos de
comunicagao participam ativamente deles podendo exercer algum tipo de
interferéncia nessa construcéo da realidade social. A perseguigao midiatica levantada
por Lula, assim como estudos que difundem que ha uma tendéncia de empresas
jornalisticas a bandeiras antipetistas, foram, a primeira vista, pertinentes o suficiente
para suscitar questionamentos de como foi essa narrativa jornalistica no jornal O
Globo, paralelamente ao processo judicial da Lava-Jato, em relagédo a figura do ex-
presidente.

Quando demos inicio ao processo desta pesquisa, com o intuito de estudar
uma pequena parte da complexa historia politica, juridica e jornalistica do Brasil, ndo
imagindvamos que as descobertas seriam tdo reveladoras. Mesmo que nossa
hipotese inicial considerasse que tal resultado fosse talvez confirmado, ndo obstante,
nao esperavamos que o encontrado fosse da maneira que alcangamos e que fatos da
realidade, revelados pelo portal do The Intercept*®, no decorrer da nossa jornada,
ratificassem ainda mais nosso progndstico.

O que propusemos desenvolver foi a analise da narrativa midiatica da
construcdo de um “personagem” pela imprensa, em periodo que sucedeu e
“antecedeu” 46 campanha e estava permeado por um escandalo politico.
Acreditavamos que se tratava de um periodo relevante no que diz respeito ao
processo de formagédo da imagem de um ator politico, uma vez que, oficialmente, ele
ainda nao disputava uma eleicado e, portanto, os meios de comunicacdo de massa
também ndo se mostrariam comprometidos com o papel de arena “oficial” de debates

politicos, tendo “certa liberdade” para estruturar julgamentos.

450 portal The Intercept vazou mensagens trocadas entre o juiz Sergio Moro, o procurador Deltan
Dallagnol e membros da forga-tarefa da Lava-Jato. Os conteidos demonstraram agbes possivelmente
ilegais na conducédo da Operacéo, além da atividade de pautar a imprensa em desfavorecimento a Lula.
Disponivel em: https://theintercept.com/2019/06/14/sergio-moro-enquanto-julgava-lula-sugeriu-a-lava-
jato-emitir-uma-nota-oficial-contra-a-defesa-eles-acataram-e-pautaram-a-imprensa/. Acesso em: 20
jul. 2019.

“6Nas elei¢bes presidenciais de 2018, Lula chegou a se candidatar, porém, encontrava-se encarcerado
e teve sua candidatura barrada pelo TSE. Disponivel em:
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/08/31/maioria-dos-ministros-do-tse-vota-pela-
rejeicao-da-candidatura-de-lula.ghtml/. Acesso em: 14 jan. 2020.
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Para entender esse cenario, dentre os estudos presentes na area de
Comunicacao, buscamos as teorias que compreendessem essa relagao entre os
meios de comunicagdo de massa, os atores e o publico. Percebendo que algumas
delas ja foram superadas, tais como a Teoria Hipodérmica, na qual uma mensagem
gerada pela midia € plenamente absorvida pelo receptor, ou mesmo a Teoria do
Espelho, que atribuia ao jornalismo ser um retrato fiel da realidade, um leque de
estudos e possibilidades se abriram.

Isso posto, nos debrugamos na Teoria do Enquadramento, mais
especificamente nos estudos de Entman (1993), que define que ha técnicas de
selecdo, énfase e exclusdo na composicdo de noticias por parte de empresas
jornalisticas, no que se refere a alguns aspectos da realidade, isto €, uma saliéncia e
silenciamento de determinados assuntos ao invés de outros, além de adicionarmos
ao estudo os paradigmas construcionista e marxista. O primeiro, no que toca ao papel
fundamental dos jornalistas na construgcado social da realidade (TRAQUINA, 2001;
TUCHMAN,1978), e o0 segundo, a partir dos pressupostos descritos por Mcquail et al.
(2003), na relacao direta entre as mensagens que s&o disseminadas e a propriedade
econbmica das empresas jornalisticas. Essas escolas de pensamento formaram a
base de conhecimento que proporcionou desenvolvimento para que a investigagao
pudesse ser realizada.

Desse modo, aplicamos duas analises em conjunto, uma de enquadramento
noticioso e outra de analise de conteudo por eixos, verificando nas capas do jornal O
Globo, de 02 de dezembro de 2015 a 13 de julho de 2017, o enquadramento da figura
de Lula no processo da Lava-Jato. Na segunda, todas as noticias relacionadas ao ex-
presidente. Destacamos que informagdes obtidas numa primeira pagina do jornal
hierarquizam acontecimentos, orientam o que seriam os fatos considerados mais
importantes do dia, dos personagens e instituicdes relacionados a estes, podendo
contribuir para a formacao de uma determinada realidade social e visdo de mundo.

Em primeiro lugar, fizemos uma busca no acervo do jornal de todas as
mencgdes feitas a “Lula”, restringindo a busca somente as capas durante o periodo
descrito. Assim, realizamos uma conferéncia digital e manual do retorno obtido. A
partir da identificacao de 202 paginas, chegamos ao resultado de 336 mengdes a Lula,
visto que, em muitas delas, havia mais de uma noticia com o0 nome do ex-presidente.

Para a primeira parte de analise do enquadramento noticioso, seguimos o

modelo operacional desenvolvido por Entman (1993). Destarte, a partir da primeira



92

categoria, verificamos qual assunto foi priorizado pelo jornal O Globo durante o
periodo analisado. Dessa forma, observamos que, em 190, ou seja, mais da metade
(56,5%) das unidades pesquisadas, o nome de Lula estava presente em noticia na
qual o assunto predominante era a Operagao Lava-Jato. Em segundo lugar,
totalizando 38 noticias (11,3%), o assunto principal era o préprio Lula. Ainda, destas
38, metade (19 unidades) continha conteudo desfavoravel a imagem do ex-
presidente. Vale lembrar que a Operagéo Lava-Jato investigou*” mais de 100 politicos
de diversos partidos, e Lula ndo representava um politico que estava em exercicio de
cargo, embora seja um personagem politico conhecido e principal lider do partido que,
a época, governava o pais.

Na constatacao de 190 unidades que tinham como assunto predominante a
Lava-Jato, aplicamos as categorias subsequentes. Um resultado pertinente foi em
relacao as “fontes” utilizadas para a composi¢ao de noticias. Retirando-se aquelas
que eram descritivas, ou seja, sem a citagao direta ou indireta de fontes, figurou o item
“agentes” (em segundo lugar com 25,20%), a categoria em que o espacgo de fala em
noticias era de ministros ou juizes do STF, juizes de Primeira e Segunda Instancia,
MPF, Procuradoria-Geral, Policia Federal e vozes afins. E, logo em seguida, em
terceiro lugar (19,20%), o item “citados e/ou réus’, de vozes também
predominantemente acusatérias dentro do processo. Se pensarmos que no ambito
juridico as vozes de “citados e/ou réus” do processo (isoladas) n&o sao consideradas
provas suficientes, no ambito midiatico estas também nao poderiam representar fonte
indubitavelmente confiavel. Além disso, podemos apontar que houve um significativo
desequilibrio de fontes, uma vez que seria necessario, para a formagao de noticias
imparciais de julgamento, um espago balanceado de acusacéo e de defesa. A partir
do constatado, o resultado acaba por coincidir com dentncias*® de que, por exemplo,
0 juiz Sergio Moro teria auxiliado em momentos especificos a compor uma narrativa
na imprensa em defesa da Operagdo, sendo, consequentemente, prejudicial a

imagem de Lula.

47 O GLOBO. Investigados e Condenados Operagdo Lava Jato. Disponivel em:
https://infograficos.oglobo.globo.com/brasil/lava-jato-personagens.html/. Acesso em: 14 abr. 2020.

48A denuncia apresentada pelo jornalismo do The Intercept revela que indiretamente o juiz Sergio Moro
auxiliou a pautar a imprensa com nota oficial contra defesa de Lula. Disponivel em:
https://theintercept.com/2019/06/14/sergio-moro-enquanto-julgava-lula-sugeriu-a-lava-jato-emitir-uma-
nota-oficial-contra-a-defesa-eles-acataram-e-pautaram-a-imprensa/. Acesso em: 14 maio 2020.
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Quanto a categoria “causas”, identificamos nas noticias a principal origem
descrita ou apontada pelos jornalistas do fato narrado, seja por indicagdes, seja por
elementos intertextuais. A corrupcédo liderou com 45,6% do total de noticias
pesquisadas, representando 87 das 190 noticias. Tal resultado, no entanto, nao
surpreendeu, pois era esperado em virtude de a propria Operacao ter como objetivo
investigar a corrupgdo e, na maioria dos acontecimentos narrados, ela era
apresentada como causa direta dos fatos. A segunda, com 32,1%, ou seja, 61
noticias, foi a “Operacdo”. Essa causa estava associada aos mecanismos e
procedimentos decorrentes da investigagao, ou seja, procedimentos comuns como a
delacdo premiada, o audio vazado, o depoimento de Lula, e outros que eram
necessarios para o andamento da propria Operagao Lava-Jato.

Para a andlise que se refere a julgamentos morais, listamos
adjetivos/substantivos que caracterizavam papéis associados a Lula ou entédo
atributos de personalidade. Dessa forma, verificando quais eram as avaliagbes
projetadas na narrativa linguistica dos jornais, o resultado da analise demonstrou ser
singular. Antes, € preciso discorrer sobre um ponto em relagéo a listagem proposta. A
principio, desenvolvemos 12 variaveis de atributos a Lula, das quais duas
(“competente” e “honesto”) tiveram auséncia de ocorréncia. Sendo assim, este
resultado por si sé ja aponta um dado. Nao ha, dentre as noticias pesquisadas de
assunto Lava-Jato, nem o atributo de que Lula foi “competente” em suas acdes ou
discursos, fazendo referéncia positiva a capacidades e/ou conhecimentos do ex-
presidente, tampouco que foi “honesto”.

Ainda, a variavel sobrepujante as demais (com 42,6%, isto €, 81 unidades de
190) foi a de “vilao”. Ressaltamos que essa categoria, diferentemente da categoria
“desonesto”, representava que o descrito em noticia poderia incitar a culpabilidade de
Lula nos acontecimentos, ou entdo, associa-lo a outro nome, vinculando-o culpado ou
corresponsavel no ocorrido. Portanto, podemos defender que este é um dos
resultados mais relevantes encontrados ao longo deste estudo e que traz resposta a
um dos principais questionamentos de pesquisa.

Logo em sequéncia, encontramos a categoria “desonesto”, com 44 unidades
(23,2%). Por caracteristica, essa categoria, mesmo parecendo semelhante,
representa que nos textos havia uma relativizacao a respeito da culpabilidade do ex-

presidente, ou seja, os descritos possuiam termos n&o afirmativos, bem como
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suposto, suspeita, presungao etc, ou apresentavam fatos de maneira a nao atestar ou
gerar certa duvida se Lula era mesmo culpado.

Em relacéo a ultima categoria verificada, a de “tratamento recomendado”, o
resultado obtido foi a predominancia de noticias (55,30%) com auséncia de solugdes
apresentadas em texto, as quais seriam identificadas, normalmente, ao final da
matéria. A segunda variavel encontrada foi a de “acusacéao contra Lula”, com 14,70%,
uma “solugao” que incitava algum tipo de imputagao contra o ex-presidente ou que ele
deveria e/ou poderia ser condenado pelas acusacdes que 0 envolviam no processo
da Operagao Lava-Jato. Em terceiro lugar, a variavel “defesa de Lula” aparece com
10%. Cabe salientar que tal condicado nao afirmava, necessariamente, uma defesa
significativa em prol do ex-presidente, pois se tratava, por vezes, de uma unica e
ultima frase de defesa diante de um texto significativamente direcionado a supostas
acusagdes contra o ex-presidente, e por ser um numero (19 unidades) pouco
representativo se compararmos a quantidade analisada (190 unidades).

Assim, podemos concluir, nesta primeira analise, que o jornal teve em sua
composi¢gao uma consideravel parte de noticias neste periodo com assuntos que
relacionavam Lula e a Operagao Lava-Jato, algumas com saliéncia de praticas, atos
ou discursos do ex-presidente desfavoraveis, abrindo espago para fontes
predominantemente acusatorias, como também pouco espaco de defesa por parte da
pessoa que era ofendida, no caso, o ex-presidente.

E possivel constatar também, no que concerne ao posicionamento politico-
ideoldgico adotado pelo O Globo, pesquisas como as de Baron (2015) que apontam
haver uma inclinagao do periédico a defesa de pensamentos de centro a direita, assim
como a narrativas tendenciosas, ao neoliberalismo como bandeira e ao enaltecimento
dos interesses do grande capital. Ainda que o periddico afirme sua total independéncia
e imparcialidade, seu poderio econdmico, seus interesses politicos e sua
concentracdo de propriedade contrastam com o papel social responsavel de um
veiculo de comunicagdo que se propde a agir em prol da comunidade, tendo ja
marcado em sua histéria o apoio manifesto a ditadura e o apagamento de atos pro-
democraticos.

Em consonancia com o apontado por Baron (2015), na segunda parte da
pesquisa, levando em conta se as noticias do jornal O Globo relativas ao ex-
presidente Lula manifestariam contextos de valéncia negativa, podemos afirmar que

sua comprovacao foi, de fato, efetiva. Vale lembrar que, nessa parte, todas as noticias
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que faziam mengao ao nome de Lula foram consideradas, totalizando 336 unidades.
Embora tenha sido observado que tais acontecimentos também aconteceram em
sincronicidade com os fatos que ocorreram, ainda assim, a manutencgao da frequéncia
de contextos negativos — e estes relacionados ao ex-presidente, além da exacerbagao
de fatos pontuais — assinalou que a cobertura foi preponderantemente desfavoravel e
o0 enquadramento dado pelo periddico foi visivelmente negativo.

Do total de 336 noticias, 64% se apresentaram com uma valéncia negativa,
sendo 32% neutras e somente 4% positivas. Outro dado a ser comentado é sobre os
apices de cobertura. Em trés momentos foram registrados picos*® altos de valéncia
negativa: um em margo de 2016, um em setembro de 2016 e outro em maio de 2017.
No dia 18 de margo de 2016, em uma mesma capa de jornal, oito meng¢des negativas
eram feitas ao ex-presidente Lula. Também foi averiguado que, se compararmos 0s
anos de 2015, 2016 e 2017, exemplificando-os por percentuais e nao por unidades,
visto que a pesquisa so considerou o més de dezembro de 2015, o ano todo de 2016
e todos os meses até julho de 2017, algo se faz notar. As noticias positivas (que ja
eram poucas) foram decrescentes de acordo com os anos: 10% para 2015, 4% para
2016 e apenas 1% para 2017. Podemos inferir que tal decréscimo provoca
questionamentos: haveria ou n&o noticias possiveis de serem produzidas e narradas
de valéncia positiva?

Segundo o escalonamento proposto por Cervi e Antonelli (2007), de uma
classificacdo em ordem decrescente de importancia das noticias nas primeiras
paginas de um jornal, verificamos que, em sua maioria, elas pertenceram a um nivel
intermediario e a um nivel baixo de visualizacdo, conforme formato apresentado.
Entretanto, ndo é possivel determinar que indiquem, sozinhas, pouca visibilidade.
Faz-se necessario perceber, em conjunto, a qual espago na capa do jornal tais
noticias se evidenciaram. Dito isso, com base em Silva (1985), da existéncia de areas
de maior e menor indice de atragao e interesse do leitor, foi averiguado que as noticias
prevaleceram nas duas principais zonas de visualizagao do jornal. Portanto, isto nos
leva a crer que, dada a proporgao superior dessa concentracdo nas areas de
visualizacdo, ainda que um grau relativo de exposi¢ao seja detectado na questao de
formato (chamada, chamada-titulo etc), em uma analise conjunta, podemos inferir que

de um modo geral quanto a diagramagdo, houve uma exposi¢ao significativa de

49 Elevada concentracdo de unidades encontradas.
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noticias de contextos negativos e relacionadas a Lula em campos visuais estratégicos
de uma capa.

Além disso, o género do tipo informativo acabou por representar mais que o
dobro do tipo opinativo. Isso nos leva a afirmar que grande parte das noticias
investigadas deveria conter relatos o mais préximo possivel da objetividade. No
entanto, houve aquelas que tinham como subterfugio o contrario, produzindo uma
“verdade” relativa, propiciando, como o identificado, maior parcialidade na cobertura
noticiada, seja na produgéo de textos em desequilibrio de fontes, seja no emprego de
expressdes nao imparciais a respeito do ex-presidente. Além disso, seja nas opinides
de colunistas, seja nos poucos editoriais que foram observados, ambos tiveram uma
preponderancia de noticias em contexto negativo. Ja que espacgos editoriais sado
praticamente um reflexo da opinido da empresa jornalistica, eles evidenciam o que ja
foi reforgado por esta pesquisa, isto €, uma cobertura desfavoravel de Lula adotada
pelo jornal O Globo em relagéo as imputagdes da Operagao Lava-Jato.

Quanto ao personagem especifico pesquisado, o ex-presidente Lula, € fato
que a percepc¢ao de sua imagem publica engloba uma carga seméntica compreendida
e interpretada de variadas formas. Da sua historia de vida a sua trajetoria politica, da
miséria do sertdo a cadeira de presidente do Brasil, dos escandalos politicos a maior
aprovagao popular que um presidente ja teve, da sua prisdo a sua liberdade, sua
imagem reveste-se de uma continua construg&o e desconstrugdo complexa. Sabemos
que Lula ja foi eleito como o melhor presidente que o Brasil teve, com aprovagao de
mais de 87% da populagdo, segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica (IBOPE)®° e que sua popularidade apresentou queda. Porém, ainda que a
influéncia de fatores diversos, como escandalos de corrupgcédo, economia, aversao
partidaria etc. fagam-se presentes, o que podemos afirmar ao menos é que o periédico
analisado projetou uma imagem de desqualificacdo do personagem politico e em
desfavorecimento a sua presuncao de inocéncia. O identificado corrobora a analise
que Azevedo (2017) fez sobre o papel da midia em relagdo a imagem de um partido
e a qual também acaba por incidir em um personagem politico, no caso, Lula, bem

como a de Neckel (2019, p.179), que identificou, no periddico Folha de Sao Paulo,

0L ula foi considerado um dos melhores presidentes com aprovagéo maior de 87% e os brasileiros
apostavam que sua sucessora faria também um bom governo. Disponivel em:
https://www.ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/maioria-dos-brasileiros-acredita-que-dilma-
fara-um-bom-governo/&gt%3b/. Acesso em: 07 maio 2018.
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sobre o ex-presidente como pré-candidato as eleicbes de 2018, que “Lula sofria
tentativas predominantes de deslegitimacgao e retirada de credibilidade”.

Em se tratando de Lula e a Operagao Lava-Jato, esta dissertacdo nao teve a
intencédo de questionar falhas e lacunas dos aspectos legais, nem se aprofundar nos
termos do processo, nem tampouco provocar julgamentos quanto a sentencga, porém,
cumpre mencionar que, em um livro de 121 autores entre juristas e estudiosos do
Direito (PRONER et al. 2017), alguns afirmam que, para além da imputagéo de crimes,
pode ter figurado um processo de lawfare, permanecendo suspeita a verdadeira
motivagao das decisdes, no qual a unica certeza que havia era a de que ele viria a ser
condenado.

Sendo assim, diante dos objetivos propostos e alcangados na presente
pesquisa, compreendemos como O Globo se posicionou e realizou a cobertura dos
fatos ocorridos e estes em relagdo a Lula. Sugere-se, a partir disso, que novas
pesquisas sejam desenvolvidas, quer por meio do estudo no campo da opiniao
publica, quer pela analise de outros veiculos de comunicagcdo no mesmo periodo e
como estes trataram de produzir noticias sobre um assunto tdo pertinente.

Por fim, cabe dizer que os meios cientificos devem ser utilizados para a
investigacao, pesquisa e critica dos meios de comunicagdo de massa, uma vez que
estes sao responsaveis por nosso contato com a realidade social e politica do mundo,
sendo uma das bases elementares para a manutengcdo democratica e a continuidade

da Republica.
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APENDICE 1 - LIVRO DE CODIGOS

Definigao do problema, do diagnéstico das causas do problema, analisar a

presenca de julgamentos morais e também de eventuais solu¢gdes ou recomendagdes
para o problema (ENTMAN, 1993, p.52).

V01 DEFINIGAO DO PROBLEMA - [ASSUNTO]

Nesta variavel, elenca-se o assunto predominante na narrativa jornalistica.

01

Lava-Jato

A noticia tem predominéncia nos assuntos que competem ao
processo da Operagéo Lava-Jato, inclusive aqueles referentes
ao audio vazado pelo juiz Sergio Moro, delagbes premiadas e
outras acbes decorrentes da Lava-Jato como a nomeacao de
Lula.

02

Processos judiciais

contra Lula

A noticia tem predomindncia em assunto que se refere a
processos judiciais que envolvam o nome de Lula, exceto
aqueles que pertengam ou afirmem ser referente a Lava-Jato
visto que ja possui uma categoria especifica.

03

Impeachment Dilma

A noticia tem como assunto predominante o processo que
envolve o Impeachment de Dilma Rousseff.

04

Crise

A noticia tem predominancia no assunto que envolve a crise
politica e/ou partidaria ou a crise econdmica do pais.

05

Lula

A noticia tem predominancia no assunto Lula, incluindo aqui
noticia referente ao Instituto Lula, excetuando-se aquelas que
tratam dos processos judiciais contra ele, como os decorrentes
da Lava-Jato, Zelotes, Janus ou outro.

06

Familiares Lula

A noticia tem predominancia no assunto de integrantes da
familia de Lula, incluindo esposa, filhos, netos e outros.

07

Eleicoes 2016

A noticia tem como assunto predominante as Eleigbes
municipais no Brasil em 2016.

08

Dilma

A noticia tem como assunto predominante Dilma Rousseff,
excetuando-se aqui aquelas que majoritariamente se referem ao
Impeachment da ex-presidente.

09

Outros

Caso a noticia tenha predominancia de outro assunto deve ser
langado o codigo 09 e descrito qual é o assunto predominante.




108

V02 DEFINIGAO DO PROBLEMA - [FONTES_LULA]

Nesta variavel, ha a identificacdo de quais atores e vozes sdo encontradas nas unidades de
analise. Podem ser citagbes diretas ou indiretas. Nesta categoria ha a possibilidade de mais de

uma fonte citada, haja vista a diversidade de vozes encontradas nos textos noticiosos.

01 Ausente A noticia é essencialmente descritiva e ndo ha o uso de
fontes.

02 Lula A noticia da espaco de fala ao ex-presidente Lula.

03 Dilma, PT elou | O espacgo de fala considera a voz de Dilma, politicos do PT

. e/ou seus aliados politicos. Aqui se exclui as citagbes de
aliados

Lula.

04 Outros Partidos A noticia da espaco de fala para politicos pertencentes a

outros partidos, considerando todos aqueles que fazem
oposicao. Aqui se exclui os pertencentes ao PT ou partidos
aliados ao PT.

05 Citados e/ou réus O espaco de fala é concedido a empresarios, empreiteiros,
pecuaristas, doleiros, banqueiros, presidentes de empresa
e que ou foram citados ou tem alguma ligagdo com a
Operacgao Lava-Jato.

06 Agentes Anoticia da espago de fala para ministros ou juizes do STF,
juizes de primeira e segunda instancia, MPF, Procuradoria-
geral, policia federal e afins.

07 Sociedade civil A noticia da espaco de fala para cidadaos comuns ou
ligados a organizagcbes, analistas politicos, artistas,
intelectuais e celebridades em geral.

08 Defensores de Lula A noticia da espacgo de fala para advogados de defesa de
Lula ou representantes, movimentos sindicais e/ou
entidades que tenham vinculo a ele como, por exemplo, o
Instituto Lula.

09 Qutros Caso o ator ndo seja nenhum dos descritos acima, o cédigo
langado € o numero 07 e tera a identificagdo do ator por
escrito.
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V03 - CAUSAS DO PROBLEMA

As causas do problema sao aquelas descritas ou apontadas pelos jornalistas com indicagbes da

origem do problema em questéo, seja por elementos intertextuais, seja pelos descritos no texto.

01 Ausente A noticia ndo apresenta as causas para o problema.

02 Lideranca politica Anoticia apresenta causa com argumentos favoraveis a Lula,
dos quais a figura dele é vinculada a benfeitorias realizadas
no passado e/ou presente, em seu vinculo e defesa de
trabalhadores, sindicalistas, movimentos sociais. A noticia
apresenta causa de valoracdo do personagem, atributos
favoraveis e/ou qualidades, na forga politica como central na
consequéncia dos fatos, nos quais podem se relacionar
também como argumentos de defesa de Lula no processo da
Lava-Jato.

03 Figura publica Esta categoria esta atrelada a forca politica-partidaria de Lula
como central na ocorréncia dos fatos, porém aqui tratada
como influéncia “negativa”.

04 Culpa partido Esta categoria esta presente nas noticias que apresentam
acdes do governo Dilma ou de outros pertencentes ao partido
do PT formando uma conexdo entre o partido e Lula a
acusagoes.

05 Crise A noticia projeta a interpretagdo de que a crise seja ela
econdmica ou politica atuam como fator que incide na
descrenca em Lula.

06 Corrupgao Esta categoria esta presente nas noticias que possuam
elementos que caracterizam desvio de conduta ou pratica de
ilicito, acado ou resultado de suborno em beneficio préprio ou
de outrem, utilizagdo de recursos para obtencdo de
informagdes, entre outros decorrentes de praticas indevidas.

07 Ma administragao Esta categoria esta presente nas noticias quando elementos
caracterizam incompeténcia na administracdo do governo de
Lula ou quando associam o nome dele a uma ma
administracado do governo de Dilma.

08 Operacao Esta categoria esta presente nas noticias em que a prépria
Operacao esta associada como causa de fatos que
ocorreram durante o processo da Lava-Jato, como a delagao
premiada, o audio vazado, o depoimento de Lula, e outros
decorrentes dos procedimentos comuns da investigagéo.

09 Politica Esta categoria esta presente quando, nas noticias, a causa
esta associada a procedimentos da politica, como a alianca
politica realizada entre partidos e nomes de partidos,
campanha politica ou relativos a atores politicos, excluindo-
se aqui os referentes a Operagao Lava-Jato.
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10

Multiplas

Esta categoria esta presente nas noticias que possuam
elementos textuais que projetam a interpretacdo de mais de
uma suposta causa, ou entdo, duvidas quanto a causa,
apresentando argumentos que inferem causas de origem
distintas ou mesmo uma tedrica imparcialidade, por exemplo.

11

Outras

Caso néo seja projetada nenhuma dessas causas, o codigo
lancado é o numero 06 e tera a identificagdo da causa
especifica por escrito.

V04 - JULGAMENTO MORAL

Nesta variavel, elencam-se os julgamentos de valor dados a Lula, projetados na narrativa

linguistica do jornal (que tém nas falas, pensamentos ou agdes reproduzidas em discurso direto

ou indireto do jornalista).

01 Ausente A noticia ndo apresenta julgamento moral do problema

02 Competente Este julgamento insinua que o ator politico Lula é/foi competente
(variavel descartada | em suas agdes, discursos e/ou atos, fazendo uma referéncia
por sua auséncia de | positiva a sua capacidade de realizar, resolver ou apreciar
ocorréncia nas | determinado assunto ou coisa, os quais podem estar descritos de
noticias analisadas) | forma direta ou indireta na noticia.

03 Incompetente Este julgamento insinua que o ator politico Lula é/foi
incompetente em suas agdes, discursos e/ou atos, fazendo uma
referéncia negativa as agdes, capacidades e/ou conhecimentos
de Lula, os quais podem estar descritos de forma direta ou
indireta na noticia.

04 Vitima Este julgamento projeta que o ator politico Lula é inocente nos
acontecimentos descritos em noticia ou que n&o é responsavel
de algum acontecimento desfavoravel que incida diretamente a
populagéo e/ou governo.

05 Vilao Este julgamento insinua que o ator politico Lula é culpado nos
acontecimentos descritos em noticia ou que é responsavel por
algum acontecimento desfavoravel que incida diretamente a
populacdo e/ou governo. Este julgamento insinua que o ator
politico Lula esta associado a outro nome ou mesmo ao partido,
e é vinculado culpado nos acontecimentos descritos em noticia
ou co-responsavel por algum acontecimento desfavoravel que
incida diretamente a populagao e/ou governo.

06 Honesto Este julgamento insinua que o ator politico Lula é/foi honesto em
(variavel descartada | suas agdes, discursos e/ou atos, ou que tenha agido de boa-fé,
por sua auséncia de | ou que nao tenha praticado ilicitos.
ocorréncia nas
noticias analisadas)

07 Desonesto Este julgamento insinua que o ator politico Lula é/foi desonesto

em suas acgoes, discursos e/ou atos, ou que tenha agido com ma
fé, ou que tenha praticado ilicitos, chefe da quadrilha, ou que
esteja associado ao réu.
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08 Ambiguo Este julgamento retrata uma situagéo desfavoravel de julgamento
e logo apdés remete a uma situagdo de defesa na mesma
proporcdo ou entdo ndo ha possibilidade de definir um
julgamento moral prioritario.

09 Lider Este julgamento insinua que o ator politico Lula se caracteriza em
sua figura de lider e/ou pessoa carismatica.

10 Oportunista Este julgamento insinua que o ator politico Lula tira proveito das
oportunidades e relacionamentos politicos em beneficio proprio.

" Enfraquecido Este julgamento insinua que o ator politico Lula esta
enfraquecido, fisicamente abalado, desacreditado e/ou sem
forgas morais ou politicas, podendo também significar que havia
uma tendéncia do presidente a se vitimizar.

12 Outro Caso o julgamento ndo seja nenhum dos descritos acima, o
cédigo langado € o numero 07 e terda a identificacdo do
julgamento por escrito.

V05 RECOMENDAGAO DE TRATAMENTO [SOLUC]

A recomendacao de tratamento surge quando a noticia supde alguma solugao para o problema.
Se houver predominancia de um, sera assinalado somente um dos cédigos. Geralmente encontra-

se ao final do texto.

01 Ausente A noticia nao realiza recomendacdes de tratamento.
02 Acusacéo contra | Anoticia direciona a interpretagcao de que Lula pode ter culpa nas
Lula acusacOes descritas na noticia e/ou a interpretagdo de que Lula
deve ou pode ser condenado pelas acusag¢des que o envolvem
no processo da Operagéo Lava-Jato.

03 Defesa de Lula A noticia projeta citagdes, agdes ou discursos em defesa de Lula,
citados ou nao por ele proprio.

04 Acusacao contra PT | A noticia direciona a interpretacdo de que ha denuncia,
imputagao de crime, ou outro tipo de acusagéo contra o partido
petista.

05 Acusacéao contra| A noticia direciona a interpretacdo de que ha denuncia,

outros partidos imputagdo de crime, ou outro tipo de acusacado contra outros
partidos, aqui se exclui o partido petista.

06 Impeachment de | A noticia direciona uma recomendacao que subentende como

Dilma solugéo o Impeachment de Dilma.

07 Defesa de Dilma A noticia projeta argumentos favoraveis a Dilma, citados ou n&o
por ela propria.

08 Continuidade do | A noticia sugere que deve haver uma continuidade da Operagéo

processo Lava-Jato ou entdo projeta citagdes, agdes ou discursos em
defesa de figuras elementares que pertencem ao rol daqueles
como ministros ou juizes do STF, juizes de primeira e segunda
instancia, MPF, Procuradoria-geral, policia federal e afins.

09 Outro Caso nao seja projetada nenhuma dessas recomendagdes, o
coédigo langcado € o numero 09 e tera a identificagdo da
recomendagao especifica por escrito.
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APENDICE 2 - CAPAS DO JORNAL O GLOBO
(EXEMPLOS QUE FORAM CITADOS NO TEXTO)
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Dialogo ameaca Dilma

Dibma: A,
Lula; Alf,
Dilma: Luks, deica eu te falar uma coisa,
Lula: Fala, querida. Ahn,

Dibma: Sepuinte, eu 16 mandando o Messias junio
com 0 papel.. pra gente ter ele. £ 50 usa em caso
de necessidade, que ¢ o Terma de Posse, 147
Ludla: Uhum, T4 bom, t4 bom.

Didmea: 54 iss0, vool espera ai que ek ta indo al,
Luda: Ta boem, ew 19 aqui, fico aguandando,
DfIma: Tehauw.

Lula: Tchaw, querida.
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Manifestantes ocupam ruas em 530 Paulo, Rio e Brasilia
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Delacoes de Odebrecht e
DAS alarmam politicos
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Lava-Jato: Lula era ‘comandante

maximo’ de esquema criminoso

Petista, dona Marisz e mais 6 sdo  Defesa do ex-presidente diz que
denunciades ne caso do triphe maﬂﬂéww
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Lula tinha pleno conhecimento e

comandava esquema, diz Duque

Ex-diretor afirma que ex-presidents Para petista, deposmentos sin
chifiava dmm_m Petrobras ricados & mentirosos
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5=  Luladava‘palavra final
=== sobre caixa 2, diz Santana
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LULA E 0 PRIMEIRO
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