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RESUMO

O quéo relevante seria desenvolver a cultura tradicionalista gaucha em
Curitiba/PR, por meio de seus eventos, como um potencial turistico? Analisar a
percepgao dos grupos tradicionalistas, quanto a possibilidade de trabalhar com o
turismo na regido € o objetivo principal deste trabalho. A pesquisa de carater
qualitativo, e apods dividida em exploratéria, descritiva e explicativa, aborda em seu
referencial os principais autores no campo do turismo cultural e do movimento
tradicionalista gaucho. Para a coleta de dados, utilizou-se como ferramenta a
entrevista semiestruturada, direcionada aos representantes de oito espacos que
trabalham com a tradicdo gaucha em Curitiba/PR e Regidao Metropolitana. Ao final
das entrevistas, foi observado que o turismo pode vir a tornar a cultura gaucha como
um produto e assim favorecendo as comunidades por meio do aumento do fluxo de
pessoas, a sugestao de projeto para auxiliar na divulgacao e facilitar ao visitante os
meios de acesso a cada propriedade que desenvolve as atividades culturais, € um
cartograma informativo. Este material, sendo entregue impresso e disponivel em
pontos estratégicos das cidades, além de estar nos proprios locais, conteria também
um breve cronograma dos principais eventos tradicionalistas realizados na regiao
por ano.

Palavras-chave:Turismo. Turismo Cultural. Tradigdo.TradicionalismoGaucho.
Eventos.



ABSTRACT

How relevant would it be to develop the traditionalist gauchaculture in
Curitiba using its events as tourist attractions? Analyzing the perception of
traditionalist groups, regarding the possibility of working with tourism in Curitiba’s
regions is the main objective of this work. The qualitative research was divided into
exploratory, descriptive and explanatory. In its bibliography are referenced the most
important authors on the subject of cultural tourism and the traditionalist movement
from Rio Grande do Sul. For data collection, a semi-structured interview was used as
a tool directed to representatives of eight places that work with the gaucha tradition in
Curitiba and its Metropolitan Regions. By the end of the interviews, it was observed
that tourism could turn the gaucha culture into a product and thus favoring the
communities through the growth of the number of visitors. The project suggests to
assist in the disclosure and to facilitate the access of each property, that develops
the cultural activities, to the visitors. The informative was made in a cartogram format.
This material would be printed and would stay available on strategic points
throughout Curitiba, as well as in properties were the events take place. This would
also contain a brief schedule of the main traditionalist events held in the region per
year.

Keywords: Tourism.Cultural Tourism. Tradition. GauchoTradition. Events.
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1 INTRODUGAO

“‘Um povo sem tradicdo € como uma arvore sem raizes”. Essa metafora,
encontrada em um dos materiais utilizados para referencial nesta pesquisa,
demonstra a relevancia que a identidade cultural impde sobre uma sociedade. No
sentido de que, sem ela ndo ha fundamentos, crengas, saberes e a continuagao de
um modo de vida com base dos antepassados para ser tomado como exemplo, e
entao perpetuar.

A pesquisa que se desenvolve a seguir busca encontrar uma ligagdoentre as
teorias da etnicidade e o turismo, e mais especifico, agregando a identidade cultural
do sul do Brasil — popularmente chamada de “cultura gaucha” — ao movimento de
fluxos de turistas na cidade de Curitiba (estado do Parana/ Brasil) e alguns
municipios da regido metropolitana por meio dos eventos, festas populares, almogos
tradicionais e competicdes.

Por se tratar de uma pesquisa que possui a finalidade de emissao do grau
em Bacharel em Turismo, os locais que serdo citados e incluidos na pesquisa de
campo, foram escolhidos por grau de relevancia e oferta do produto cultural nas
cidades vizinhas junto a capital. Ndo que seja inexistente nos outros municipios,
porém, buscando uma otimizagcdo do tempo disponivel e uma melhor qualidade nos
dados coletados, as propriedades e municipios foram previamente selecionados.

Tém-se, por parte da autora, uma boa afinidade em relagao ao tema, tal
feitofacilitou o acesso a alguns dados, informagdes e contatos necessarios para a
conclusao destetrabalho,especialmente, durante a etapa de aplicagdo dos
instrumentos de coleta de dados para os resultados. Alcancando entdo, uma
veracidade e fidelidade quanto aos resultados obtidos.

E necessario um estudo aprofundado no assunto relacionando os eventos
tradicionalistas gauchos com a teoria e pratica do turismo, primeiramente, por haver
certa precariedade de pesquisas com o tema no modo geral e inexisténcia na
localidade da presente pesquisa.E apds, por possui grande representatividade
perante os grupos que compde esta manifestacdo cultural, a qual influencia
diretamente no modo de vida e costumes destas pessoas.

Na regiao Sul do Brasil, especificamente, esta manifestagdo € conhecida
pela populagao por possuir caracteristicas singulares, que a diferenciam do restante

do pais. Alguns simbolos que a identificam podem ser estudados e incorporados
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como elementos indicativos de uma oferta turistica, nos principais centros culturais
da regido em que se apresentam, e dinamizando-os economicamente através do
turismo, pode-se contribuir para a preservacao da cultura local.

As atividades que compde o conjunto das tradigdes gauchas, sao cultivadas
no estado do Rio Grande do Sul em especial, mas estdo presentes em diversas
partes da regido Sul e também do restante do Brasil.

1.1 PROBLEMA E OBJETIVOS

O desenvolvimento do turismo, sendo este considerado uma possibilidade
de desenvolvimento econdmico regional, seria aceito e visto como relevantepelos
grupos influenciadores da cultura tradicionalista gaucha na regiao de Curitiba-PR?

A aceitacdo do turismo perante os grupos precursores e promotores da
cultura, para que esta alcance, de forma sustentavel, uma maior representatividade
perante os proprietarios das localidades a serem visitadas, com uma lucratividade
dentro do setor do turismo para o municipio ou regido onde ela se faz presente, seria
o problema deste trabalho.

Pelo motivo desta cultura ser muito especifica, com elementos simbdlicos
marcantes, ela esta enraizada nos grupos sociais € ndo ha muitos investimentos por
parte de terceiros para que ela tenha maior representatividade. Ou seja, incluir o
turismo em um segmento que permanece aparentemente intacto, sem muitas
alteracdes, se torna uma dificuldade ainda maior.

Como uma forma de sintese e uma melhor orientagdo acerca do tema a ser
desenvolvido, os objetivos citados a seguir, expressam a especificidade do assunto
e sua minuciosidade. Em que foi necessario filtrar cautelosamente os assuntos
especificos a serem tratados dentro do tema, que é a perpetuacdo da cultura
tradicionalista gaucha por meio do turismo em Curitiba. Pela grande abrangéncia de
possibilidades que poderiam ser trabalhadas para chegar a uma conclusao final,
sendo esta a resposta do problema citado anteriormente, é fundamental uma boa
atencdo em né&o desvirtuar do assunto no meio do processo.

Por essa razdo a empregabilidade dos objetivos, sendo eles divididos em
gerais e especificos, e em tdpicos este ultimo para uma melhor visualizagdo por

parte do leitor. Segundo Dencker (2000), € nos objetivos que estabelece o que
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espera conseguir com a sua investigacdo e define onde pretende chegar com sua

proposta.

1.1.1 Objetivo Geral

Analisar a receptividade e a opinido dos grupos influenciadores da cultura
tradicionalista gaucha na regido de Curitiba-PR a respeito da possibilidade de

desenvolvimento do turismo, tendo como foco suas propriedades e seus eventos.

1.1.2 Objetivos Especificos

1 — Selecionar as entidades promotoras de eventos da cultura gaucha na
regido de Curitiba, mediante a importancia dada para atragao do publico visitante.

2 — Relacionar os eventos realizados pelas entidades selecionadas,
ordenando de acordo comas suas caracteristicas principais, época de ocorréncia e
fluxos de pessoas.

3 — Compreender a reacdo dos grupos influenciadores e entidades ao
conhecer a possibilidade de trabalhar com o turismo.

4 — Produzir um material de orientagdo (cartograma informativo) que facilite a
mobilidade e conhecimento das pessoas acerca dos locais e eventos tradicionalistas
da regiao de Curitiba/PR.
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2 REVISAO DE LITERATURA

Tao importante como refletir e se questionar sobre um tema, é apresentar
dados e argumentos que fundamentam o que estd sendo discutido; ndo é gerado
opinides e razbées sem ter sido realizado um estudo prévio deverificacdo da
veracidade dos fatos. As teorias e teses ja publicadas sdo uma excelente base para
se utilizar quando se pretende abrir uma nova discussao, seguindo na mesma
l6gica, gerando novas teorias e novas opinides.

A seguir, exibem-se os conceitos basicos e necessarios para a construgao
de um pensamento acerca do tema que esta sendo tratado, com o objetivo de situar
o estudo no contexto geral do conhecimento. Analisando citagdes de renomados
autores e aplicando na realidade do contexto atual de desenvolvimento humano.

Por ndo haver outras pesquisas acerca da cultura tradicionalista do Sul do
Brasil relacionando com o turismo na regido de Curitiba - Parana,foi utilizado como
referéncia materiais de trabalhos realizados em regides préximas e principalmente
no estado do Rio Grande do Sul. Para a associagdo a Curitiba e RM em alguns
momentosfoi necessario a aplicacdo dos conhecimentos de vivéncia da autora, que
possui contato constante com a manifestagao cultural referida. E os quais em breve,
serdo citados como complementagao dos dados coletados nas proximas etapas do

projeto.

2.1 TURISMO

Em todo material de turismo que se encontra para estudar algum dos seus
segmentos, sdo encontradas diferentes definicbes do seu termo. Alguns autores
comegam afirmando como sendo um fendmeno social (DE LA TORRE,1992), ou
uma industria de servicos (JAFARI, 1994) e outros até como uma atividade
econdmica(LUNDBERG, 1974).

A relacao que se deve fazer, primeiramente, quando pensa em turismo é
com o deslocamento. Se tratando de uma viagem a lazer ou qualquer outra
motivacdo de um individuo ou grupo, o deslocamento deve ser feito de forma
voluntaria e também por um periodo temporario, com saida do local de residéncia e

retorno para o mesmo.
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O conceito que chega melhor para abordar este aspecto, € o adotado pela
Organizagédo Mundial do Turismo (OMT ou UNWTO) que diz:

O turismo é um fendmeno social, cultural e econémico que acarreta no
movimento de pessoas para paises ou locais fora do seu ambiente habitual
pessoal ou para fins comerciais/ profissionais. Essas pessoas sao
chamadas de visitantes (podendo ser turistas ou excursionistas — residente
ou ndo residentes). E o turismo tem a ver com suas atividades, as quais
algumas envolvem gastos com turismo. (OMT, 2009).

Sendo ele considerado entdo como um fendbmeno social, cultural e
econbmico, deve-se considerar a importancia dele por conta dos impactos
socioculturais positivos e negativos gerados na localidade receptora (RUSCHMANN,
1997). O posicionamento em comum entre varios autores que discorrem sobre os
impactos, chegam a conclusdo que para os efeitos negativos “o turismo reduz os
povos e sua cultura a objetos de consumo e ocasiona irregularidades na sociedade
receptora” (JAFARI, 1994, p. 12), ou até que o discurso do turismo contribui para
sustentar e preservar culturas, podendo também estabelecer processos que
destroem as culturas (COOPER, 2001).

Referenciando como um fendbmeno econdmico, por motivos de integrar
diferentes culturas entre varios povos e os gastos com a injegdo de moedas de
outros paises no destino, ja que os efeitos sdo diretos e indiretos para a
economia.Para efeitos diretos, Tomazzoni (2009) considera o retorno do gasto direto
do turista com os servigos turisticos e de apoio adquiridos antes e durante sua
viagem (exemplo -hospedagem, alimentagédo, compra de souvenirs), ja os indiretos,
sdao consequéncia da despesa efetuada pelos estabelecimentos de servicos
turisticos (exemplo — lavanderia terceirizada de um hotel, hortifruti/ mercado que
abastece um restaurante).

Quanto ao setor publico, para tanto, o beneficio da atividade turistica se
multiplica, atingindo outros setores da economia que poucas pessoas identificam
que sao afetadas pelo turismo. Primeiramente, por meio da arrecadacdo de
impostos cobrados das empresas e apds pelas taxas que sao cobradas pelos
turistas, como ISS para um evento, tarifas alfandegarias e vistos (BARRETTO, 1995,
p.72).

Sua dimensdo deve ser considerada, ja que o turismo engloba

potencialidades e caracteristicas que contribuem para a solugdo de problemas
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causados pela desigualdade social (TOMAZZONI, 2009), pauta que a OMT e outras
instituicbes defendem para que a atividade turistica esteja sempre em
desenvolvimento.

Seguindo a anélise proposta por Barretto (1995), a necessidade de estudar e
ampliar o conhecimento sobre o turismo, deve-se pelo fato de que o setor abrange
0s impactos socias e ambientais da atividade, o envolvimento do turista com a
populacao residente do local visitado, analise das leis vigentes, calculos dos fluxos
turisticos, metodologias de pesquisas empregadas para o planejamento do turismo e
criacdo de novos produtos turisticos (destinos, eventos, marcas).

Ressaltando novamente os impactos do turismo,JostKrippendorf (2000),
sendo considerado um dos autores mais criticos quanto ao movimento de massas

de turistas, considera que:

A motivacdo egocéntrica do turista determina um outro aspecto
caracteristico do seu comportamento através do qual a viagem tende a se
tornar um fendbmeno agressivo, abusivo e colonialista [...] Longe de casa, o
turistase sente enfim livre. Nao precisa mais atentar para certas normas. [...]
Eles rompem o jugo das regras da rotina diaria e nem sempre estdo
dispostos a se submeter as diversas normas do pais visitado. Eles se
esquecem das boas maneiras. [...] Ninguém se sente responsavel. E o
egoismo que prima. E pode ser especialmente desagradavel se grupos
inteiros vierem a se comportar dessa forma! (KRIPPENDORF, 2000, p. 55).

Na década de 1980 e 1990 comecaram os estudos acerca das
consequéncias da movimentag&do de pessoas para um unico lugar ao mesmo tempo,
desde um pequeno grupo instalado em areas ambientais protegidas, a presenca de
turistas em uma pequena localidade no interior, até o turismo de massa nos grandes
centros populacionais.

Colocando o turismo como um dos principais setores da economia, pode ser
considerado uma alternativa de aumento de qualidade de vida de uma populacéo,
tendo a aplicagdo de estratégias de desenvolvimento regional realgando o
desenvolvimento local (TOMAZZONI, 2009). O dinheiro recebido por uma cidade por
meio dos turistas gera a economia, que pode seguir de aumento da urbanizagao,
incremento na industria (alimenticia, de transportes, construgao civil e etc), aumento
de mao de obra para os servigos turisticos, maior producdo e venda de produtos
locais, equilibrio na balanga comercial e maior arrecadacdo de impostos e taxas
(BARRETTO, 1995).
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Os autores Celeste Eusébio e Maria Jodo Carneiro (2012), reforcam a
percepcgao dos autores com publicagdes mais antigas e com a pesquisa voltada para
os impactos socioculturais do turismo em destinos urbanos. Juntamente ao aumento
da atividade econbmica, criacado de empregos, aumento das receitas do estado e
melhorias de infraestruturas, eles indicam que o turismo valoriza o patriménio
cultural e criagao de equipamentos culturais.

Também citam, os possiveis problemas causados por essa atividade, como
o aumento dos pregcos em um nivel geral dos setores da economia, alteragbes da
moral na comunidade, danos ao meio ambiente e estimulo a aculturacido do local
(EUSEBIO, C.; CARNEIRO, M. J., 2012).

Para finalizar este toépico, € acrescentado informacdes sobre as midias
sociais para a promogao de um destino turistico. Partindo da definicdo de imagem
deGandara (2007), o qual afirmou que ela pode ser uma das principais ferramentas
de comercializagdo de destinos turisticos, pois esta ligada a percepgao, a
compreensao, e a ideia que os consumidores tem do destino, podendo ser negativa
ou positiva. A imagem, deste modo, atua como componente motivador do turista em
buscar conhecer um destino.

Adentrando a imagem no contexto do turismo contemporaneo, € nas midias
sociais em que a publicacdo de fotos dos pontos turisticos, estimula o consumo do
destino. E sdo as opinides e experiéncias dos usuarios da rede social, que
compartilhadas acerca do atrativo que impulsionam o turista a usufruir do destino.
(ANDRADE, MOTA, FERREIRA, PERINOTTO, 2018).

2.1.1 Turismo Cultural

Transmitido as informagdes e conhecimento necessarios acerca do turismo
e passando para a segunda palavra do termo deste topico “Turismo Cultural”, o
geografo Paul Claval (1999, p. 81), apresenta uma das concepgdes de cultura. Para
ele, a cultura é concebida mediante alguns critérios, sendo a mediagao entre o
individuo e a natureza, heranga, resultado de um jogo de comunicagao e permite ao
homem e seus grupos se projetarem no futuro, além de ser um fato essencial de
diferenciagao social.

Temos a cultura também considerada um aglomerado de crengas,

costumes, ideias e valores, da mesma maneira com os artefatos, instrumentos
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materiais e objetos de uso pessoal, ela é o padrao de significados que integra agdes,
manifestagdes verbais e objetos significativos, em que por meio destes significados
€ que os individuos se comunicam, compartilham experiéncias e crengas (BATISTA,
2005). E é uma das razbes mais relevantes da existéncia do turismo como atividade
econdmica.

O turismo pode ser visto como uma necessidade social, por questbes de
autoestima e obtencédo de status, o individuo entende que deve viajar para ter uma
certa posigao em seu grupo social. Ao contrario, se a pessoa viaja para atingir uma
realizacdo pessoal com uma atividade que lhe traga prazer pela aquisicdo do
conhecimento de novas culturas, o turismo em si torna-se o ultimo na escala de
necessidades do homem.

Para o turismo cultural, Margarita Barretto (1995) o define como o ato de
conhecer os bens materiais e imateriais produzidos pelo homem, ja Ted Silberberg
(1995) como visita de pessoas vindas de outras localidades motivadas por
interesses da oferta histérica, artistica cientifica e estilo de vida da comunidade
receptora.

Citando Vania Moletta (1998), ele se caracteriza como a motivagao do turista
em conhecer regides onde sua base esta na histéria de um povo, nas suas tradi¢gdes
e manifestagbes culturais. E para Ignarra (2003), as festas populares, religiosas,
folcldricas e civicas se constituem em grandes atrativos culturais.

Outro autor que aborda de forma clara o desenvolvimento do turismo com
base em valores culturais € EdegarLuisTomazzoni, o qual destina um capitulo inteiro
de seu livro “Turismo e desenvolvimento regional” sobre a dimensdo cultural.
Tomazzoni (2009, p. 95) inicia com o discurso salientando a importancia de se
estudar os fatos marcantes da histéria e da cultura local, sendo estes ultimos como
instrumentos necessarios para entender as razdes da construgdo da sociedade
atual.

Em nivel Federal, o Ministério do Turismo (2010) publica a 32 edigdo do
Caderno de Orientacbes Basicas de Turismo Cultural, sua mais recente edicao,
neste manual, é contemplada a atualizacédo, fornecendo uma caracterizagdo mais
ampla a este segmento do turismo. Na introdugdo o termo é sintetizado e dito como
sendo a motivacéo de viagens em torno de temas da cultura, ja que anteriormente a
esta mencéao, é citado que toda viagem turistica € uma experiéncia cultural, mas

nem todo turista € um turista cultural.
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Para uma melhor visualizagdo e comparacao do leitor quanto aos diferentes

conceitos de turismo cultural citados e outros incluidos, segue uma tabela

organizada em ordem cronoldgica das publicag¢des realizadas:

TABELA 1 — CONCEITOS DE TURISMO CULTURAL

Ano de
publica
c¢ao

Autor

Definigdo

1995

BARRETTO,
Margarita

O turismo cultural no sentido mais amplo seria aquele que
nao tem como atrativo principal um recurso natural. As coisas
feitas pelo homem constituem a oferta cultural, portanto
turismo cultural seria aquele que tem como objetivo conhecer
0s bens materiais e imateriais produzidos pelo homem.

1995

SILBERBERG, Ted

Visita de pessoas de fora da comunidade receptora motivadas
completamente ou em parte por interesses na oferta histérica,
artistica, cientifica ou estilo de vida, tradicbes da comunidade,
regiao, grupo ou instituicao.

1998

MOLETTA, Vania
Florentino

Turismo cultural € o acesso ao patriménio cultural, ou seja, a
histéria, & cultura e ao modo de viver de uma comunidade.
Sendo assim, o turismo cultural ndo busca somente lazer,
repouso e boa vida.Caracteriza-se, também, pela motivagéo
do turista em conhecer regibes onde o seu alicerce esta
baseado na histéria de umdeterminado povo, nas suas
tradicbes e nas suas manifestagdes culturais, histéricas e
religiosas.

2004

RIBEIRO, Marcelo

Temos a definigdo do turista cultural como busca o pitoresco
ou vestigios do estilo de vida locais tradicionais, que talvez
possa coincidir com o passado da cultura prépria; inclua-se a
isso costumes e idiomas diferentes. Este turista trata de
informar-se o melhor possivel sobre estes “outros”, o turista
participa em sessdes de comidas tipicas, festas rusticas, no
folclore e inclusive algumas vezes em esportes populares
onde sempre esta presente a camera fotografica.

2005

BATISTA, Claudio
Magalhaes

A relagdo existente entre cultura e turismo é visivelmente
notada quando o turismo se apropria das manifestacdes
culturais, da arte, dos artefatos da cultura.

Por sua vez a cultura também se apropria do turismo no que
diz respeito a formatagdo das expressdes culturais para o
desenvolvimento do turismo. Surge ai, entdo, um turismo
especial voltado para a cultura.
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E por meio da produgéo discursiva do turismo que se produz
a oferta turistica. Essa oferta, entretanto, ndo é somente
material, mas também cultural. O discurso da oferta turistica
reune relatos da histéria e de aspectos intangiveis das

TOMAZZONI, Edgar manifestagdes culturais, fundamentados em conceitos de

2009

Luis cultura e de cultura popular. [...] O turismo cultural, por ser
uma atividade feita essencialmente de circulagdo de pessoas,
bens e servigos, constitui-se em uma estratégia de integragao
regional.

Turismo Cultural compreende as atividades turisticas
C relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos
BRASIL, Ministério NN e
2010 . significativos do patriménio histérico e cultural e dos eventos

do Turismo . . L
culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e
imateriais da cultura.

Turismo cultural € uma segmentagdo do mercado turistico

MENDES, Grazielly que envolve uma vanedgdg de formas cultqrals, mclu[n_do

; museus, galerias, festivais, festas, arquitetura, sitios

Carla; o . . e

2012 histéricos, performances artisticas e outras, que, identificadas
DEMCZUK, Paula . . )
Grechinski como cultura em particular, integram um todo que caracteriza

uma comunidade, e que atrai os visitantes em busca de
caracteristicas singulares.

O turismo pode proporcionar o0 acesso a historia, a cultura e
ao modo de viver de uma comunidade. A cultura pode motivar
o turista a conhecer cidades ou regides, a historia de
determinado povo e suas tradicdes, bem como a participar
dos eventos relacionados as manifestagcbes culturais e
religiosas.

2013 SPADA, Anaize

Em uma breve comparacdo, € perceptivel a evolugdo da analise
relacionando a atividade turistica com a cultura, com esta ultima, estando cada vez
mais incluida e favorecida dentro da oferta turistica, como sendo um dos seus (se
nao o principal) elementos. Pela logica de Batista (2005, p. 31) é evidente a
aplicacéo das teorias dos autores, com a frase “O turismo cultural tem a funcéo de
estimular os fatores culturais dentro de uma localidade e € um meio de fomentar
recursos para atrair visitantes e incrementar o desenvolvimento econémico da regiao
turistica”.

A respeito dos bens culturais que sao valorizados pelos turistas, ha um
consenso entre a maioria dos autores que discorrem sobre o assunto. Em geral, s&o
os habitos de vida, costumes peculiares, que sao exibidos por exemplo, na
gastronomia, arquitetura das construgdes, praticas religiosas, dialetos e proteg¢édo do

meio ambiente (BATISTA, 2005). Os fenbmenos citados, também conceituam a
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terminologia de cultura, pois ela é considerada, também, um conjunto de tudo que foi
indicado.

Tais bens sao divididos em materiais e imateriais. O turismo, tendo como
base o legado cultural, tem como principal atrativo o patriménio cultural
(BARRETTO, 2001). Além do patrimbénio das construgdes (arquitetdnico) e objetos
representativos (artesanatos ou objeto de um cotidiano passado), geralmente
expostos em museus, e considerados como os bens materiais da cultura, ha
também as manifestacdes simbdlicas ou imateriais.

As manifestagdes da cultura imaterial podem ser representadas pelos
saberes fazeres, transmitidos de uma geragao para outra. No caso desta pesquisa a
principal forma de representagdo da cultura tradicionalista gaucha, pode-se citar, a
culinaria, a danga, as vestimentas, as musicas, 0 manejo com o cavalo em eventos
(rodeios) e a literatura como forma de indicagao de identidade cultural, o que faz um
povo se sentir diferente dos outros.

Complementando, uma cultura de um determinado povo, o diferencia dos
demais, por meio da sua identidade, séo as agodes, crengas, manifestagdes e objetos
que possuem inumeros significados para as pessoas pertencentes ao grupo, € 0s
quais causam influéncia sobre o turista. Pelo fato também de haver uma
padronizagao dentre os individuos da comunidade para comunicacido interna,
gastronomia e costumes, faz o turista querer fazer parte e obter um conhecimento
acerca da cultura local.

Para Tomazzoni (2009), o turismo tende a valorizar e fortalecer as
identidades e manifestagdes da cultura regional. Quanto a contribuicdo para um
desenvolvimento do turismo como uma atividade econdmica, as identidades
culturais podem ser transformadas em produtos de consumo. Também é valido
reforgar que € por meio de visitantes que um patrimonio cultural obtém visibilidade e
valorizag&o dentro da sociedade.

O mesmo autor, ao final do livro, divide um modelo estrutural do turismo em
trés dimensdes, sendo uma delas, a dimensao cultural. Nesta dimensao ele reforca
que cada elemento do desenvolvimento regional (delimitagdo espacial, disparidades
inter-regionais, externalidades, sustentabilidade ambiental e inclus&o social) pode
ser aplicado. Pois, segundo o autor, a cultura regional é constituida de uma oferta
variada de atrativos, gerando entdo, um circuito produtivo e proporcionando o
fornecimento de demandas diversas do mercado (TOMAZZONI, 2009).
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Indicando os impactos culturais do turismo, temos o autor JafarJafari, que
menciona sobre o turismo reduzir os povos e sua cultura para objetos de consumo
ocasionando desajustes na comunidade receptiva (JAFARI, 1994). E ainda ha o
medo do produto deixar de ser comprado (entrar em estado de decadéncia), e os
empresarios junto aos érgéos publicos precisarem descartar uma comunidade em
beneficio de outra, deixando entdo rastros dos turistas que em algum periodo
modificaram a esséncia daquele povo.

Para DorisRuschmann (1999), mesmo considerando a cultura como uma
das principais motivagdes do turismo, ela reconhece que nem sempre a vontade de
conhecer a cultura de outros povos vem acompanhada de respeito e consciéncia do
valor e legitimo interesse por parte dos turistas.

Ha mais impactos desfavoraveis que se destacam nos locais onde o fluxo de
turistas é intenso, sao eles: descaracterizagcdo artesanal, deixando de ser feita a
producdo do artigo util para se tornar artigo de decoragdo; vulgarizagdo das
manifestagdes tradicionais, a¢gdes mercadolégicas tendem apresentar esteredtipos
para atender as expectativas dos visitantes; ignorancia cultural, devido a
generalizagdo da imagem repassada aos turistas de um pais ou regido, € transmitido
por meios de hospedagens e outros locais de visitagdo, uma fantasia minimalista
dos reais costumes dos habitantes locais; e principalmente, a destruicdo do
patrimdnio, pois o excesso da passagem de pessoas e veiculos em um monumento
ou local de preservagao pode acabar em ruinas (RUSCHMANN, 1997, p. 53-55).

Como uma forma de reverter estes impactos, Banducci Jr. e Barretto (2001),
indicam que a melhor agcdo € implantar um plano de turismo bem estruturado,
ressaltando a relevancia do profissional de turismo, este que é capaz de dosar a
quantidade da entrada de turistas no local, evitando uma saturagcdo e um mal
receber da populagdo local. Para uma assertividade com a proposta, o planejador de
turismo, pode optar em trabalhar juntamente com outros profissionais
especializados, como geografos, historiadores, sociélogos, educadores, engenheiros
e arquitetos por exemplo.

Tomazzoni (2009, p. 106) expressa que essa multidisciplinaridade - por
abranger distintas areas que se relacionam - pode ser decisiva para que o turismo
cultural venha a ser um produto, realmente, auténtico. E trazer ndo somente retornos
econdbmicos, como também socioculturais aos personagens principais, 0s

residentes.
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A sustentabilidade entra neste contexto, sendo um principio que vem sendo
aplicado ao planejamento turistico com base na heranga cultural, incluindo respeitar
a capacidade de carga, concepg¢ao também adaptada para atrativos em areas
ambientais. Adotando a definigdo de Swarbrook (2000), sustentabilidade quer dizer
desenvolvimento econémico com a fabricacdo de bens e servigos, utilizando os
recursos ambientais como matéria-prima, porém sem satura-lo para garantir o uso
das geracgdes futuras.

Ja o conceito de sustentabilidade cultural, “ela esta ligada aos valores, aos
costumes e as tradicbes de uma sociedade” (TOMAZZONI, 2009, p. 25). No
planejamento, ela se aplica a preservagdao de manifestagdes culturais, e o problema
da gestdo do turismo é a sustentabilidade dos valores e patriménios materiais e
abstratos, levando em consideragao as tendéncias de transformagdes impostas por
influencias da globalizagao.

Por citar transformagdes culturais, remete-se a Margarita Barretto, a qual se

refere que:

Cabe, novamente, perguntar se ha alguma manifestacdo humana
atualmente que nado se transforme, de alguma maneira, num bem de
consumo e sua transformagdo num bem de consumo nao é preferivel ao
lento, masinexoravel, processo de destruicdo dos bens, ora diante da
especulacdo imobiliaria, ora em virtude da “modernizacdo” imposta pela
industria cultural e pela globalizagdo da economia, que aspira a igualar
todos os espagos sob os mesmos cartazes e logotipos (BARRETTO, 2000,
p. 32).

Ou seja, o processo de transformagdes de culturas e identidades em um
bem de consumo € um processo normal que tende a acontecer, devido as novas
tecnologias dispostas no mercado e a introdugdo na sociedade que tem acesso a

informacéao e acaba por ser influenciada.

2.2 IDENTIDADE CULTURAL

Tem-se o conceito de memoaria coletiva, como uma meméria social, além do
individuo, que carrega seus fundamentos estendida no tempo (HALBWACHS, 1968).
Essa memoria € o aglomerado das memodrias individuais e mantém os fatos da

sociedade a qual o individuo esta inserido.
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Quando o homem precisa retomar suas origens ou conhecer fatos que nao
presenciou da sua comunidade, ele recorre a memoria coletiva. Diante da realidade
atual, num contexto de globalizagdo e expansdo da padronizacdo de servicos,
recuperar € manter a meméoria € inevitavel.

Hoje, ha uma maior facilidade para identificar uma semelhanga de um grupo
nospolos afastados dos centros urbanos, vilas, cidades histéricas ou sociedades e
grémios civis. Nao invalidando a existéncia deles dentro das grandes cidades, porém
aqueles que realmente possuem a preocupacao de perpetuacdo da memoria
coletiva, preferem ndo mesclar sua identidade com a cultura massificada.

Aplicando o conceito de identidade, entende-se como o sentimento de
pertencimento a uma comunidade criada, ou seja, 0s integrantes nao se conhecem,
mas compartilham das referéncias comuns (BARRETTO, 2001). Na necessidade
individual, estudada tanto pela sociologia como pela psicologia, do homem pertencer
a um grupo para se sentir importante, preservar uma identidade, seja ela étnica,
local ou regional, é primordial para as pessoas se sentirem seguras, unidas por um
lago histérico/ hereditario, em uma regiao com costumes que transmitem seguranga
e confirmam suas origens.

Trabalhando no conceito apresentado por Stuart Hall (2011), ele define
identidade cultural em trés concepgdes (identidade do sujeito do lluminismo, sujeito
socioldgico e sujeito pdés-moderno). A que mais se adequa a manifestagao cultural
deste trabalho, é a do sujeito socioldgico.

Neste sujeito a identidade é “formada na “interacdo” entre o eu e a
sociedade. O sujeito ainda tem um nucleo ou esséncia interior que é o “eu real”’, mas
este é formado e modificado num didlogo continuo com os mundos culturais
“‘exteriores” e as identidades que esses mundos oferecem” (HALL, 2011, p. 11-12).
Podemos associar este individuo como aquele que se preocupa também com o
bem-estar de todos da sua comunidade, ndo é o sujeito individualista — como diz a
identidade do sujeito do lluminismo.

Hall acrescenta que a identidade plena, completa, segura e unificada é uma
fantasia, pois segundo ele, somos afetados por uma multiplicidade de identificagdes,
todas as quais ndés poderiamos nos identificar, pelo menos por um periodo de
tempo. Na medida que os sistemas de significacdo e representagcdo cultural se

multiplicam (2011).
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Stuart Hall utiliza-se do conceito de Ernest Laclau (1990) para explicar sobre
as sociedades na modernidade tardia, essas que sao caracterizadas pela diferenca,
sao sensibilizadas por variadas divisdes e antagonismos sociais que produzem
diferentes identidades para os individuos (LACLAU, 1990 apud HALL, 2011).

Ou seja, entende-se identidade como os aspectos peculiares de uma
determinada comunidade com suas crencgas, ritos e experiéncias em comum que
formam a identidade especifica. A identificagdo caracteriza atribuindo aquilo que é
semelhante, em que simultaneamente permite distinguir o que a diferencia.

No ambito cultural, a identidade se compde somente devido a grande
diversidade cultural existente no mundo. Visto que como forma de individualizar as
diferentes culturas, é necessario identificar cada uma por meio dos cddigos e
simbolos particulares. A relagdo estabelecida entre cultura e identidade cultural
permite vincular estes dois conceitos, partindo da ideia de que a cultura é
compreendida na “esséncia”, na “natureza” de um grupo social, na propor¢ao que a
identidade cultural pressupde um tipo de classificacdo, um sentimento de pertencer
ou ndo a um determinado grupo cultural (BRUM NETO &BEZZI, 2008).

Mediante a disponibilidade de informagdes vivenciadas diariamente, as
pessoas sdao bombardeadas de noticias e acontecimentos ocorridos em regides
mais afastadas e até no exterior. Tomando os paises mais desenvolvidos como
referéncia mundial, a tendéncia é chegar a uma padronizagdo de gostos e valores
impostos pelas figuras publicas influenciadoras, seja na moda, musica, literatura,
teatro e tecnologias, por exemplo.

A consequéncia de abrir um mercado para o exterior, traz inumeros
beneficios para a economia de um pais,com absoluta certeza, porém deixa de
controlar uma dominacdo econdOmica e cultural por parte dos paises influentes.
Ocasionando as comunidades a perca de suas caracteristicas tipicas.

De qualquer modo, como foi dito no topico anterior, € questionado se existe
alguma manifestacdo humana na era atual que permaneca intacta, sem
transformacdes e, principalmente, que nao se torne em um bem de consumo. A
critica quanto essa mudanca do patriménio e manifestagdes culturais em bens para
ser comercializados, deve-se pelo fato de que o patrimdénio perde sua valorizagao
pelo teor e significado cultural e passa a ser reconhecido pela possibilidade de se
gerar lucro como um atrativo turistico (RUSCHMANN, 1997, p. 55).
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No contexto de mudanca, preservar uma identidade local € impedir o
processo normal pelo qual pessoas e comunidades se desenvolvem. Com o turismo,
€ possivel estender esta modificagdo, com base no legado cultural, ela se mantem
em um lugar especifico por um periodo de tempo. Ele possibilita que a comunidade
se envolva no processo de perpetuacdo da memoria coletiva, reconstrucao da
histéria, e veracidade das fontes documentais, instigando o sentimento de
pertencimento (BATISTA, 2005).

A busca pela recuperacdo da memoria coletiva, acarreta num futuro
subsequente, no retorno da “cor local’ (identidade),além de que, no ciclo de
constante sustentagdo, a uma procura por recuperar cada vez mais este passado.

Nem que seja para reprodugao e exibicionismo para visitantes (BARRETTO, 2001).

2.3 TRADIGAO

Diferenciando a identidade cultural com a tradicdo, Raymond Williams
(1992), caracteriza tradicdo sendo um processo geral de transmissao de
conhecimentos, com um sentido implicito de obediéncia e respeito. Ela é
fundamentada em um passado legitimador para estabelecer uma ligagdo com o
presente. Nado sendo a tradigdo, obrigatoriamente, algo solido, mas uma
interpretacdo do passado que se traduz em praticas, comportamentos e ritos
perpetuados pela repeticio.

Ao passo que o homem se apropria de uma tradicdo, € compartilhado
homogeneamente com outros grupos sociais, um sentimento de pertencimento.
Servindo a tradicdo assim, como um elemento de ligagdo cultural em diferentes
grupos sociais, definindo até mesmo em alguns casos, as exigéncias para a
admissao no grupo, por meio da legitimagédo de instituicbes importantes, valores,
ideais e padroes de comportamento (HOBSBAWM, 1984).

Seguindo a linha de Eric Hobsbawm (1997), é de fundamental importancia
citar o conceito de tradicdo inventada, esta que nao obstante engloba todas as
tradicbes, como sendo uma evolugdo, considerado por ele, um termo mais
adequado quando se refere a tradicdo. Este termo é utilizado em um sentido mais
amplo que inclui tanto as tradicbes construidas e formalmente institucionalizadas,

quanto as que surgiram num periodo determinado.
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Segundo o autor, por “tradigdo inventada” entende-se: [...] um conjunto de
praticas normalmente reguladas por regras tacitas ou abertamente aceitas; tais
praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma
continuidade em relagdo ao passado. Alias, sempre que possivel, tenta-se
estabelecer continuidade com um passado historico apropriado. [...] Contudo, na
medida em que ha referéncia a um passado historico, as tradicdes “inventadas”
caracterizam-se por estabelecer com ele uma continuidade bastante artificial. Em
poucas palavras, elas sao reagdes a situagdes novas que ou assumem a forma de
referéncia a situagdes anteriores, ou estabelecem seu préprio passado através da
repeticdo quase que obrigatoria. (HOBSBAWM, 1997, p. 9-10).

Pode-se considerar a tradigdo como um conjunto de simbolos que séo
transmitidos de geracdo em geragédo (hereditariamente) e que possui um carater
repetitivo. Ela pode ser considerada dindmica e ndo estatica, uma referéncia ao
passado e um jeito de preparar a sociedade para o futuro.

E complementado apds a definicdo, que o objetivo e a caracteristicas das
“tradigbes”, € a invariabilidade, mesmo nas tradi¢gdes inventadas. O passado seja ele
real, ou construido a que as tradi¢cdes se referem, determina regras fixas geralmente
formalizadas, tais como a repeticdo. Resumindo, Hobsbawm (1997) considera que a
invencao de tradicbes € um processo de formalizacio e ritualizacdo, determinada
por se referir ao passado, mesmo que seja pela imposicéo da repeticdo apenas, e
toda tradigédo inventada € fundamentada na historia como legitimadora das agdes.

Ha diferentes motivos pelos quais um povo decide criar ou reinventar uma
tradicdo, ndo necessariamente, seja porque os velhos habitos ndo estejam mais
disponiveis ou inviaveis, mas sim por motivos de que eles ndo sdo mais usados ou
adaptados. Inventa-se novas tradicbes quando ocorrem mudancgas repentinas e
grandes o bastante tanto do lado da demanda como da oferta. Para o
tradicionalismo gaucho, conforme sera citado a seguir, foi necessario a criagéo e
culto de sua simbologia em reposta a forte influéncia americana e europeia que o
estado do Rio Grande do Sul (RS) estava recebendo no periodo (década de 1940).

No turismo, para os nucleos receptores, trabalhar as tradigdes como atrativo
turistico ajuda na recuperagdo da memoaria e identidade local, ressaltando que na
realidade atual, ha uma certa dificuldade em encontrar o equilibrio saudavel entre a

manutengado da cultura local e a agregagédo dos avangos positivos da cultura global.
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Utilizar os simbolos e codigos particulares de cada grupo ou regido para promover a
identidade local perante outros povos, pela realizagdo de eventos e festivais,

caracteriza a regidao e motiva os moradores quanto a permanecer nas suas raizes.

2.4 A CULTURA TRADICIONALISTA GAUCHA

A cultura sendo constituida de bens materiais e imateriais realizados pelo
homem e o tradicionalismo, valorizagao daquilo que é tradicional, seguido por regras
e apresentado por meio de simbologias e costumes, possui uma clara evidéncia na
regiao Sul do Brasil, norte do Uruguai e leste da Argentina, especificamente na
regidao do bioma geografico Pampa.

Neste trabalho,exclusivamente, se trabalhara a identidade cultural trazida
pelos gauchos (nativos do estado Rio Grande do Sul) na regido de Curitiba, estado
do Parana — regido Sul do Brasil. Por escassez de publicagdes em livros e artigos
especificos desta representagao cultural na regido citada, sao utilizados nesta parte
autores e publicagdes voltadas para o estado do Rio Grade do Sul (RS), porém com
conceituagbes que também sado validas para retratar e alcangar o objetivo desta
pesquisa.

Ruben George Oliven, em seu livro “A parte e o todo — A diversidade cultural
no Brasil-nacdo” reproduz uma das obras mais recentes acerca do assunto tratado,
com ano de publicacdo em 2006, € um dos autores mais referenciados neste
trabalho, também pela magnitude e abrangéncia para abordar o tema, envolvendo
controvérsias e valores que perpetuam nos dias de hoje.

Além de Oliven, que cita um breve histérico do inicio da manifestagao
cultural no RS, referencia-se nesta pesquisa o Major Jodo Cezimbra Jacques, que
em busca das origens e inicio de todo o movimento, reportou detalhadamente o
estado como era antes e durante sua residéncia (Jodo nasceu em 1848 na cidade
de Santa Maria/RS e faleceu em 1922 no Rio de Janeiro/RJ). Jacques pode ser
considerado um dos precursores da cultura tradicionalista, por escrever no ano de
1912 o livro que dita e fundamenta o Grémio Gaucho — primeira organizagao em prol
da valorizag&o dos costumes rio-grandenses.

Conceituando o leitor para a devida importancia deste tema, inicia-se com
uma apresentacdo de como era visto o estado do Rio Grande do Sul quando

Jacques comeca a impor o retorno da memdria coletiva vivida:
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O atual Estado do Rio Grande do Sul, primitiva Capitania de Sdo Pedro do
Rio Grande do Sul, pertencente ao Brasil, entdo colénia do Reino de
Portugal e mais tarde provincia do mesmo nome, pertencente ao extinto
Império do Brasil, sob o ponto de vista fisico é constituido deste vasto
tapete verde de sedutoras campinas que se desdobram sob a forma
geométrica de um quadrilatero, limitando ao norte com o atual Estado de
Santa Catarina e com o do Parana; ao sul com a Republica Oriental do
Uruguai, a este com oOceano Atlantico; e ao Oeste, com a provincia de
Corrientes, pertencente a Republica Argentina. (JACQUES, 1912, p. 24).

Jodo cita a formacédo passada do estado, da época de governo ainda do
Império de Portugal, em fungcdo de que no periodo retratado pelo livro, estava
recente a nova configuragao do Brasil, apés a Proclamacgéo da Republica de 15 de
novembro de 1889. E visivel também o apego que o autor possui ao retratar o
estado, na frase “deste vasto tapete verde de sedutoras campinas”, isso demonstra
como ja era rotineiro os habitantes valorizarem sua beleza natural.

Os indios, uma figura praticamente desaparecida das pradarias ja durante a
escritura do Major, sdo citados com significativa estima e importéncia para o que é
conhecido hoje como “cultura gaucha”. Dos indios Charruas e Minuanos foi herdado
aos gauchos o governo do cavalo, principalmente por um sistema de bocal
repassado nas rédeas que difere do trazido mais tarde pelos europeus, estes que
ndo conseguiam habituar o animal a andar para os lados, e o sistema sul-rio-
grandense e platino citado que era composto por duas rédeas unidas, faz o cavalo
ceder facilmente para ambos os lados (JACQUES, 1912).

S&o deles que vem o apre¢go e amor ao cavalo, imagem que hoje é tao
divulgada e facilmente identificada pertencente ao povo gaucho. Mesmo sendo
motivo para muitos gauchos poderem afirmar que em seu corpo corre sangue de
indio, hoje, ndo se vé com facilidade a figura do indio gaucho, representada em
quadros, museus, musicas, literatura e outras manifestacdes, mesmo que eles
tenham participado das inumeras guerrilhas existentes no estado e contribuido de
forma determinante para sua formacgao.

Do conceito de memoaria coletiva apresentado no tépico anterior, vé-se sua
aplicagao neste tema, por meio do discurso de Jodo Cezimbra, que reforca a
grandiosidade das histérias narradas pelos seus antepassados e a necessidade de
manter viva perante as pessoas que compartiihavam das mesmas historias, para

que entdo o passado aja sobre o futuro, no trecho:
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Desde a nossa mais tenra idade ouvindo as belas narrativas de nossa terra
pelos velhos de entdo, nos sentiamos por tal modo atraidos para os
admiraveis acontecimentos que formam a nossa brilhante histéria [...],
sentimos a necessidade de ndao deixarmos adormecer ou de n&o olvidarmos
0 nosso deslumbrante passado, para que ele possa atuar constantemente
sobre 0 nosso presente e 0 nosso futuro, produzindo seus efeitos salutares.
(JACQUES, 1912, p. 56).

A Revolugao Farroupilha (ou Guerra dos Farrapos; 1835-1845), guerra que
os entdo rio-grandenses comegaram contra o exército Imperial do Brasilmotivada
peloaumento da taxa cobrada pelo charque (principal produto de exportagéo e renda
do periodo no RS), é reconhecida por historiadores como a guerra civil que durou
por mais tempo no territorio brasileiro, e possui primordial importancia no sentimento
de ser gaucho e simbologia nos dias atuais.

Um dos simbolos é o Palacio Piratini, antigamente sede da Republica Rio-
Grandense (durante o tempo que se foi proclamada a independéncia do RS do
Brasil) e hoje sede do governo do Estado, juntamente com o Palacio Farroupilha
sendo casa da Assembleia Legislativa. Nos dias 20 de setembro, todos os anos, é
celebrada a Revolucdo culminando com o feriado estadual “Vinte de Setembro”,
assim ela é ritualizada e lembrada anualmente por meio de festejos, rodeios e
desfilesem todo o territorio do estado e fora também, nos locais que cultuam o
feriado. (OLIVEN, 2006).

Além da Revolucdo, outro marco historicamente importante para o povo
gaucho é a Guerra do Paraguai, iniciada cerca de 20 anos ap6s o fim da Guerra dos
Farrapos. Por envolver uma questdo de possivel conquista de territério do Rio
Grande do Sul por parte do Paraguai, o Brasil, Argentina e Uruguai formaram a
Triplice Aliangca derrotando o Paraguai. O papel dos gauchos nesse conflito é
demarcado pela invasdo dos paraguaios na regido fronteiriga com a Argentina e
Uruguai, neste momento houve necessidade de reagdo do exército brasileiro e
recrutamento da populagao para a guerra.

Esses dois principais momentos de lutas e escaramucas, sdo o motivo de
orgulho de quem nasce no Rio Grande do Sul, segundo Luvizotto (2010, p.21) “O RS
foi desde o inicio uma fronteira quente, isto €, local de disputa militar, de guerras e
de arranjos diplomaticos, area de conflito que se estenderam dos finais do século
XVIlI até o século XIX’. Tantas lutas foram posteriormente, viradas em estérias
contatas pelos soldados aos seus filhos e netos, estes que perpetuaram os feitos
militares passando hereditariamente, formando hoje o que é chamado por muitos de
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‘orgulho de ser gaucho”. Este fenbmeno esta incluido na definicAo de memdria
coletiva e identidade cultural, em que as pessoas possuem o mesmo referencial dos
antepassados e valores transmitidos por eles.

Outras influéncias que devem ser mencionadas, sdo as imigragdes alemas,
italianas e polonesas, vindas em diversos anos durante a metade do século XIX e
comego do século XX para o Rio Grande do Sul. Por influéncia do governo
brasileiro, em querer povoar as regides meridionais do territério, ainda pouco
ocupada comparada ao estado de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, esses estrangeiros
foram enviados em peso para a regido Sul. E considerado cada grupo social e
também sua representatividade para estruturagdo da cultura gaucha, esta que vem a
ser entendido como um mosaico étnico-cultural, gerado através da relagcao entre
todas as culturas que se instalaram no espaco rio-grandense para elaborar o povo
gaucho (BRUM NETO & BEZZI, 2008).

Os povos imigrantes contribuiram para a expansdo e surgimento de
entidades tradicionalistas fora da comum &area pastoril de colonizagao portuguesa,
provendo o fato dea cultura ser predominante num estado que possui as mais
variadas formacgdes culturais. Passando entdo a abranger n&o s6 as extensdes de
terra voltadas para o latifundio, mas também para areas de minifundio das colénias
alemas e italianas.

E valido informar que todo esse movimento em prol das suas préprias
culturas, para a época serviu como um enfrentamento e imposigao do local que os
europeus acabaram ocupando. Ou seja, por motivos como a escravidao e hoje o que
€ chamado de xenofobia dentro dos grupos sociais estrangeiros, os europeus
tiveram também que se diferenciar das colénias lusas, e utilizaram os seus valores
culturais para conseguir permanecer no Rio Grande do Sul.

Com o passar dos anos, apos a chegada dos imigrantes, as pequenas
propriedades agricolas, formadas nas colénias, ndo conseguiram suportar a moradia
e sustento das seguintes geracgdes. A falta de terra, fez com que muitos europeus
ocupassem outras regides, como o oeste de Santa Catarina e posteriormente o
sudoeste e oeste do Parana. Dados coletados pelo Instituto Brasileiro de Geografia
Estatistica — IBGE (2004), constataram que durante os anos de 1970, 1980 e 1991 o
estado do Parana recebeu cerca de 340, 385 e 324 mil nativos do RS,
respectivamente. Sendo a década de 80 considerada, como o maior periodo de

migragdes para o estado.
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Consequentemente, com a entrada em outros estados, os colonos que no
Rio Grande do Sul eram proprietario de pequenos lotes, se tornaram donos de
grandes extensdes de terras e entdo fazendeiros, deixando de serem chamados de
colonos. No processo de adaptabilidade na nova regiao, esses colonos inicialmente
imigrantes europeus, carregam em si a imagem de “gauchos”, categoria pela qual
eles mesmo reconhecem, se identificam como tais e sdo diferenciados pelo restante
dos brasileiros. Essa imagem é transmitida entdo para as seguintes geragdes
(mesmo as nao nascidas dentro do RS), formando um novo grupo étnico dentro da
localidade em que atualmente residem os emigrantes (OLIVEN, 2006).

Tal fenébmeno, é conceituado de desterritorializagdo, que segundo o autor &
o termo que designa o fendbmeno de que se origina num espago e acaba migrando
para outros; e apds em reterritorializacao, pois “as ideias e os costumes saem de um
lugar mas entram noutro no qual se adaptam e se integram” (OLIVEN, 2006, p. 202).
Quer dizer, o primeiro termo serve para indicar odeslocamento de pessoas que se
originam em um espago e acabam migrando para outros, ja o segundo tem total
associacdo com o primeiro por ser consequente e dependente, pois este reafirma as
ideias e costumes que sairam de um lugar junto com as pessoas.

Abrindo um paréntese para o termo da desterritorializagdo, deve-se citar o
autor Rogério Haesbaert (2004). Antes de tudo, Rogério da importancia para “o que
é territério?”, em um subcapitulo Haesbaert fundamenta a amplitude que o conceito
de territério pode alcancgar, desde com enfoque na geografia até a psicologia.Por
territorio, Rogério traz uma explicagdo de que ele é uma parcela da identidade, fonte
de uma esséncia afetiva ao espaco e isso vem desde as habitagdes primitivas do
homem, ja que territério ndo definia por apropriagéo e sim pelo principio cultural de
identificacao.

Retomando para a desterritorializagdo, apdés o entendimento de territério,
seria o processo de passagem perpétua de um territério a outro, passando os limites
entre estética, politica e ética. Assim, entende-se a visdo de Ruben Oliven, quando
se refere a saida dos imigrantes europeus do RS, constituindo uma mescla de varias
identidades e saberes fazeres em uma terra totalmente nova, pronta para ser
descoberta, o Sudeste, Centro Oeste e Norte do Brasil.

Concluindo a ideia de territério, se apropria do resumo de Marlon Dalmoro e
Walter Nique, para demonstrar resumidamente o imaginario do tradicionalismo

gaucho:
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As tradigbes galchas sado reportadas a partir da imagem do gaucho do
periodo colonial, que, a cavalo, lidava com o gado para extrair o couro ou
produzir charque na regido do Pampa, bem como as manifestagbes
politicas como a Revolugdo Farroupilha em 1835. A apropriacédo desse
imaginario na constituicdo da figura do gaucho remonta ao final do século
19, com a criagao de agremiagdes que visavam exaltar elementos da vida
no campo num contexto urbano. (DALMORO & NIQUE, 2017, p. 10).

Partindo da l6gica da invencéo das tradigdes de Eric Hobsbawn, tém-se que
os simbolos e as praticas realizadas para manutencao e perpetuacdo da cultura
gaucha foram inventados para relembrar o passado, reportado por historiadores
como glorioso, do povo gaucho. Seria também, em uma resposta ao avango dos
produtos da industria cultural estado-unidenses, como filmes, moda e artistas
internacionais, que a cada ano interferia cada vez mais no modo de vida da
populacéao.

Complementando com o pensamento de Stuart Hall (2011, p. 85), que se
aplica inteiramente no tema da cultura tradicionalista gaucha, “o fortalecimento de
identidades locais pode ser visto na forte reacao defensiva daqueles membros dos
grupos étnicos dominantes que se sentem ameacgados pela presenga de outras
culturas”.

Para Hall (2011), ao longo do tempo a identidade é formada por meio de
processos inconscientes, e nao algo instintivo existente na consciéncia durante a
criacdo. Ja que sempre existird algo “imaginario” ou fantasiado sobre uma
manifestacio, ela permanece incompleta, sempre “sendo formada”.

A tendéncia politica da época também colaborou para a propagacéo da
cultura gaucha, com o Estado Novo criado na década de 1930 pelo entao presidente
da Republica Getulio Vargas, e uma visao voltada a valorizagdo do regionalismo no
Brasil, foram criadas festas populares e outros movimentos que tinham o objetivo de
perpetuar a “identidade do povo brasileiro”.

Finalizando este tépico,em Oliven (2006), quando se fala em tradi¢cdes
gauchas, o modelo construido esta sempre voltado para o campo, especialmente na
regiao da Campanha (regido préxima da fronteira com a Argentina e Uruguai), e
também na imagem do gaucho que sera apropriadamente tratada no préximo

subtitulo deste trabalho.

2.4.1 O Gaucho
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Tao facil como identificar um homem escocés usando kilt e meias compridas
€ o0 gaucho com uma cuia de chimarrdo e bombacha (calca tipica geralmente larga).
A figura do gaucho que perpetua no imaginario brasileiro ndo € a toa, homem
aparentando ser velho, barba e bigode por fazer, acompanhado de uma cuia de
chimarrdo e um cavalo, na vestimenta camisa comprida, lengco no pescogo, cinto
largo de couro (guaiaca), bombacha, botas e chapéu. Cada elemento citado que
compde esta figura tem o seu préprio significado, resultado de muitos anos e até
séculos adaptando com a regido, clima e manejo de trabalho.

Segundo Joseph Love (1975), a palavra gaucho se refere ao homem livre
dos campos, utilizada inicialmente para definir o homem desgarrado, nbmade das
pradarias, em sua maioria das vezes um homem indisciplinado, transgressor da lei e
da ordem. Oliven (2006) ndo foge do contexto, a expressao gatcho designava o
vagabundo e ladrdo de gado, posteriormente sendo o pe&o de estancia e guerreiro,
porém sempre relacionado a figura do cavaleiro.

Na atualidade, tradicionalmente o gaucho é visto, mediante uma analise de
sua histéria, como um tipo social para o qual contribuiram diferentes etnias, cada
uma com suas caracteristicas: indios, espanhois, portugueses, negros e apos 0s
estrangeiros poloneses, italianos e alemées. Aléem de que se passou a chamar de
gaucho ou gaucha todas as pessoas nascidas dentro da limitagdo do RS, fato
ocorrido por conta do tipo social ser considerado um simbolo de identidade regional.
Ressaltando as origens do gaucho, Jodo Cezimbra (1912) também enfatiza os

atributos do gaucho no texto:

Essa cruza dos Acorianos, Paulistas, Espanhdis, indios, especialmente —
Tapes, Minuanos e Charruas - constitui o Gaucho sul-rio-grandense,
homem resistente na adversidade, alegre nos folguedos, dedicado e leal
como amigo e temivel como inimigo, tanto nas discérdias pessoais, como
na guerra a peito descoberto. Bom cavaleiro, por um habito desde a mais
tenra idade, nada deixa a desejar como infante e como marinheiro,
conforme deu provas na guerra do Paraguai, nas ocasides em que se
tornou necessario resvalar os arreios do seu pingo querido e por os pés em
terra ou em navios para combater. Em uma palavra, o Gaticho € homem
para o que se ofereca, tanto no que toca ao labor dos campos, como ao
trabalho intelectual, sendo acessivel aos grandes progressos, 0s quais o
nao surpreendem. (JACQUES, 1912, p. 30).

Bem como esses atributos, no vocabulario do mesmo livro, encontra a

definicdo de gaucho como:
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Nome que se ha dado nas republicas do Rio da Prata e no Rio Grande do
Sul a essa classe de individuos nébmades mestigos, especialmente com o
branco e o indio, que outrora existiu valorosa, leal, hospitaleira e cheia de
desprendimento, até da proépria vida, nas referidas republicas e aqui,
vivendo de estancia em estancia, entregue as lides pastoris primitivas e as
lides guerreiras, formando a flor das cavalarias de antanho e muitas vezes
entregue ao contrabando. Dessa classe, ainda existem, nas citadas regides,
os descendentes com o mesmo nome. E assim que tanto naquelas
republicas como no Rio Grande do Sul, denomina-se gaucho o habitante
rural descendente desse tipo forte, destemido nas pelejas, em todos os
perigos e nas ardorosas lides pastoris. Enfim, hoje denomina-se gaucho ao
platino e ao rio-grandense em geral. (JACQUES, 1912, p. 30).

Quanto as influéncias exteriores, Jodo Jacques (1912) se preocupa quanto
ao fato da possibilidade de apagar todos os tragos que os distinguem, como a
admiragao e simpatia, a bravura, hospitalidade, generosidade, o cavalheirismo junto
ao cancioneiro popular, ou seja, na concepg¢ao do autor, “o “populario” de um povo
varonil, inteligente, ativo e magnanimo”.

No processo de construgdo social de identidade do gaucho e processo de
glorificacéo, foi necessario diferir do seu homénimo dos outros paises (Uruguai e
Argentina). Joao Goulart (1927), procurando evidenciar essa distingdo escreve que
0 gaucho malo ou platino é uma criagdo da pampa platina, esse género que briga
somente pelo gosto de brigar, inimigo da sociedade e da justiga, guerreiro
aventureiro dominado pelo vicio do jogo, individualista que nao visa o bem social. Ja
o sul-rio-grandense, ndo. Passou a ser prestigiado como ordeiro, sébrio, ainda que
nunca tema confrontar o inimigo para que se mantenha a organizagao social, por ser
tencionado a estabelecer a paz entre todos, se rebela em 1835 para oferecer a sua
terra um governo mais seguro, de acordo com as necessidades do povo.

Em um de seus poemas, o poeta Erico Verissimo (1969) destaca sobre o ser
gaucho, motivos e consequéncias que sofreram as pessoas nascidas no Rio Grande

do Sul. Erico destaca:

Em setenta e sete anos tivemos doze conflitos armados, contadas as
revolugdes. Viviamos permanentemente em pé de guerra. Nossas mulheres
raramente se despiam do luto. Pense nas duras atividades da vida campeira
— alcar, domar, e marcar potros, conduzir tropas, sair da faina diaria
quebrando a geada nas madrugadas de inverno — e vocé compreendera
porque a virilidade passou a ser a qualidade mais exigida e apreciada do
gaucho. Esse tipo de vida é responsavel pelas tendéncias impetuosas que
ficaram no inconsciente coletivo deste povo, e explica a nossa rudeza, a
nossa as vezes desconcertante fraqueza, o nosso habito de falar alto, com
quem grita ordens, dando nao raro aos outros a impressao de que vivemos
num permanente estado de cavalaria. (VERISSIMO, 1969, p. 3-4).
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Em decorréncia do fluxo de emigrantes acontecido na segunda metade do
século XX, o tradicionalismo gaucho foi espalhado em todo o Brasil e em algumas
partes do mundo. O termo “ser gaucho” se modificou, passando a ter um
ressignificado, o de que n&o basta ter nascido no RS, é preciso identificar-se com a
cultura e os ideais tradicionalistas para se sentir gaicho. E um sentimento que
independe do territorio, ultrapassa barreiras e fronteiras e passa a ser um
sentimento de identificacdo com uma cultura enraizada em valores rurais,
campeiros, mas que também se manifesta nos meios urbanos, com o objetivo de
resgatar valores como bravura, honra e liberdade (LUVIZOTTO, 2010).

Popularmente e em meio a criticas, ainda se encontram denominacdes
negativas quanto a figura do gaucho. Citando como exemplo, o machismo e falta de
poder a figura feminina dentro do contexto do campo e da lida, ja que pelo meio do
conservadorismo, tentam manter o papel da mulher como dona de casa e 0 homem
tem a voz e o poder para mandar. Também €& decorrente outros problemas sociais,
denotando a inferioridade de quem nao pertencia ao grupo do homem branco e
heterossexual, o racismo e a homofobia. A maneira que os antigos lidavam com
quem “nao estava dentro dos padrdes normais”, hoje é considerada muitas vezes
como imoral e desumana, das quais algumas pessoas ainda cultuam em musicas e
eventos, instigando o preconceito que permeia no seu cotidiano.

Citando os eventos tradicionalistas, estes interferem diretamente na vivéncia
do gaucho com a cultura, pois além da realizagdo das atividades recreativas e
competicdes, o0s elementos da identidade -cultural estdo permanentemente
presentes, ha o manejo com as lidas do campo, t&o glorificada pelos tradicionalistas,
e a interacao social por meio da danga e musica caracteristica da cultura gaucha.

Nos grandes eventos, sao feitas caravanas dos CTGs e cada um monta seu
acampamento no local destinado, ja que a estrutura disponivel na maioria dos locais
dispde de um espago delimitado para esta acomodacdo. Nos acampamentos é
comum sempre ter um churrasco sendo feito, os jovens evocam a tradicdo pelas
melodias e poesias cantadas, um ou outro leva instrumentos musicais, se juntam e
aproveitam o momento que também viviam os seus antepassados.

Alguns exemplos destes eventos podem ser a Califérnia da Cangédo Nativa,
realizada em Uruguaiana desde 1971, sendo o primeiro festival nativista do estado e
servido de exemplo para tantos outros eventos conseguintes. E o Encontro de Artes

e Tradicdo Gaucha (ENART), considerado o maior evento artistico do género, com
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sede em Santa Cruz do Sul, a estimativa para a ultima edigdo ocorrida do evento
(33° - ENART 2018) foi da passagem no entorno de 50 mil pessoas dentro do
principal pavilhdo de apresentacdes (GauchaZH, 2018).

Além dos rodeios claro, estes que sao considerados por alguns autores
(MENDES; DEMCZUK, 2012), como um evento tradicional folclorico e cultural que
revive o passado do gaucho, por meio das competi¢cdes realizadas nas canchas, que
‘imitam” as tarefas diarias rurais realizadas com o cavalo, bois e ovelhas, numa
época passada. Ha varias modalidades de competicbes nos rodeios, como a
gineteada, tiro de lago, carreiras e o freio de ouro, todas utilizando o cavalo como
instrumento, o pedo que conseguir completar as tarefas com a melhor performance
(cada rodeio possui critérios de avaliagao) sai vencedor, geralmente recebendo uma
boa remuneragao em dinheiro.

Por haver uma certa polémica, quanto ao politicamente e eticamente correto,
na realizagao de eventos que utilizam o animal como atrag&o, € necessario destacar
que no Brasil, houve criagdo de leis que regulamentam as atividades realizadas
neste tipo de evento. Estas atividades podem ser categorizadas como esportivas e
profissionais e ndo criam impedimentos para o carater festivos dos eventos. A Lei
referenciada, pertence ao numero 10.220/2002, publicada em abril de 2001 e diz:

Considera-se atleta profissional o pedo de rodeio cuja atividade consiste na
participacdo,mediante remuneragdo pactuada em contrato préprio, em
provas de destreza no dorso de animais equinos ou bovinos, em torneios
patrocinados por entidades publicas ou privadas. Paragrafo Uunico:
Entendem-se como provas de rodeios as montarias em bovinos e equinos,
as vaquejadas e as provas de lago, promovidas por entidades publicas ou
privadas, além de outras atividades profissionais da modalidade
organizadas pelos atletas e entidades dessa pratica esportiva. (BRASIL,
2001)

Emum Unico rodeio € comum, estar presente na programacgao, varias
atividades voltadas a cultura gaucha, sem necessariamente haver relagdo com os
animais, como as competi¢des artisticas e musicais, em que os CTGs inscrevem o0s
artistas e o melhor deles que desempenhar o papel na categoria inscrita, leva o
prémio (habitualmente também um valor em dinheiro além do troféu).

O maior dos rodeios crioulos a ser citado, € o Rodeio Crioulo Internacional
da Vacaria, também considerada a maior festa tradicionalista da América Latina.
Realizado bianualmente em anos pares, e na sua ultima edicdo contou com

aproximadamente 280 mil participantes e 11 mil competidores, dentre as provas da
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artistica e campeira, vale citar que especialmente para as provas de lago foram
inscritos 7,3 mil lacadores. Para o ano de 2020 espera-se receber aproximadamente
300 mil pessoas nos nove dias de festa.

Acrescentando os demais elementos formadores do gaucho, como sua
vestimenta (indumentaria), habitos gastronbmicos — ato de tomar chimarrdo
diariamente, fazer churrasco aos finais de semana, na arte com a musica e a danga
caracteristica além dos tradicionais rodeios crioulos. Juntos, formam a auténtica
identidade tradicionalista gaucha.

Para as vestes ou pilchas (palavra do popular gaucho), eram antigamente,
trajes de trabalho, utilizada pelos pebdes das estancias e nao pelos patroes
estancieiros. Comecgando pela bombacha, pano largo para cobrir as pernas do peéo
(semelhante a uma calga), tinha o objetivo de facilitar a montaria no cavaloe
confortavel ao cavalgar. O lencgo, utilizado primeiramente pelos indios, que diferiam
as cores para identificar a qual tribo eles pertenciam, e mais tarde teve forte
simbolismo na Revolucdo Farroupilha, em que os farrapos eram identificados pelo
lengo vermelho no pescogo ou no chapéu. Esta ultima pega do vestuario que hoje é
utilizada como acessorio, mas que durante a atividade econémica denominada de
tropeirismo, o chapéu tinha fundamental importancia para protecéo do sol.

O chimarrao, bebida tipica do Sul do Brasil, Argentina e Uruguai, € mais uma
heranga dos indios da regido, utilizada como principal componente a erva-mate,
tomado com o auxilio de uma cuia, geralmente vinda da madeira de porongo e uma
bomba de metal para transportar filtrar e transportar o liquido. Sobre o chimarrdo ha
diversas crengas e costumes que perpetuam, as vezes até “regras” de como tomar,
comecando pelo ato de preparacao da bebida.

Continuando com os simbolos gastronémicos, outro elemento € o churrasco.
Existente no mundo inteiro, porém com algumas diferenciagdes do “modo gaucho de
se fazer churrasco”. Na época das tocadas de tropas, para os vaqueiros, o
churrasco era a refeicao mais pratica que poderia ser feita, pois precisavam somente
de um pedaco de carne e um buraco no chao para assar, os itens como faca e sal ja
faziam parte da lida. Com o passar dos anos, foi se aprimorando, selecionando
partes do gado que seriam melhores para o corte (como a costela e picanha), sendo
atualmente o churrasco ao fogo de chao considerado tipicamente gaucho, ganhando

reconhecimento até no exterior.
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Esses simbolos, juntamente com o cavalo — como citado anteriormente,
formam a figura do homem gaucho. Facilmente distinguido dentre outros povos e

etnias do territorio brasileiro.

2420 MTGe CTGs

Com base no conceito de tradicdo, conjunto de simbolos que sé&o
repassados de geragdo em geracao de forma repetitiva, tém-se o tradicionalismo
como o culto as tradigcbes, movimento organizado e coletivo que valorizando-as
procura perpetuar entre as atuais geragdes (LUVIZOTTO, 2010).

O Movimento Tradicionalista Gaucho (MTG)“€ uma associagao civil. Possui
personalidade juridica e se caracteriza como de direito privado, sem fins lucrativos,
com circunscricdo em todo o territorio nacional e com numero ilimitado de
associados indicados sob a denominacdo de filiados.” (MTG, 2007). Assim como

possui duas ordens objetivas:

12 - congregar os Centros de Tradigdes Gauchas e entidades afins para
constituir uma associagdo que permite padronizagdo de procedimentos e
realizacéo de atividades com abrangéncia estadual ou nacional das quais
participam todos os filiados com interesse no tema; 22 - preservar o nucleo
da formagao gaucha e a ideologia consubstanciada nos estudos da histéria,
da tradicdo e do folclore, além do que constam nos documentos
fundamentais, como as teses aprovadas em congressos e a Carta de
Principios que define os objetivos do tradicionalismo gaucho desde o ano de
1961.. (MTG, 2007?).

Para a Carta de Principios, referenciada na citagdo, escrita por Glaucus
Saraiva (fundador do 35 CTG - citado ainda neste topico), pode ser encontrada
disponivel online no proprio site do MTG possuindo vinte e nove tépicos, todos
incitando objetivos do Movimento, aprovada em julho de 1961 no VIII Congresso
Tradicionalista em Taquara/RS. Alguns dos 29 tépicos podem ser perceptiveis com
caracteres idealistas por conter particularidades das ideologias positivistas e
iluministas. Uma das principais influencias para a formacédo de todo o movimento e
do tradicionalismo em si, foi 0 sociélogo positivista francés Auguste Comte, além do
iluminismo francés recorrente desde a Revolugcdo Farroupilha, liderada por Bento
Gongalves — general iluminista e magom.

Para cada ideologia pode citar o topico IV e o topico IX da Carta de

Principios, com base na filosofia de Auguste Comte (positivismo) a ciéncia pode
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auxiliar na harmonizacao social por meio de experimentos e observacao, para este
pensamento da-se o artigo IV como “Facilitar e cooperar com a evolugdo e o
progresso, buscando a harmonia social, criando a consciéncia do valor coletivo,
combatendo o enfraquecimento da cultura comum e a desagregagao que dai
resulta.”. Ja para o iluminismo, fica claro com “Lutar pelos direitos humanos de
Liberdade, Igualdade e Humanidade.” do tdépico IX, os trés martires da filosofia
iluminista. Entre outros tdpicos que citam acbes voltadas a perpetuacdo e
manutencio da identidade.

Pode se dizer que todo os ideais pregados pelo Movimento seguem
semelhantes aos prescritos por Jodo Cezimbra Jacques, autor ja referenciado neste

trabalho, com a criacdo do Grémio Gaucho. Tal entidade criada em 1889, foi

destinada a manter o cunho do glorioso RS e consequentemente as
grandiosas tradigdes integralmente por meio de comemoragdes regulares,
dos acontecimentos que tornam o sul rio-grandense um povo célebre
adiante, ndo s6 da nossa nacionalidade, como do estrangeiro; por meio de
solenidades ou festas que ndo excluem os usos dos costumes, os jogos e
diversdes do tempo presente; porém figurando nelas, tanto quanto possivel,
0s bons usos e costumes, os jogos ou diversdes do passado. (JACQUES,
1912, p. 58).

A data de criagdo efetiva do Movimento Tradicionalista Gaucho é 28 de
outubro de 1966, no 12° Congresso Tradicionalista Gaucho realizado em Tramandai,
ou seja, posteriormente a data de publicagdo da sua Carta de Principios.

Como o movimento permeia o sentimento de identidade, alguns influentes
da cultura dizem que o MTG comegou sua historia a partir do major Jodo Jacques,
sendo este considerado entdo o Precursor da Cultura Gaucha. Outros dizem que foi
a partir da criagdo do 35 CTG em 1948 ou ainda no 1° Congresso Tradicionalista
Gaucho em 1954 (MTG). O importante a ressaltar € que seja qual for o ano ou
periodo, onde houvesse comemoracgoes, atividades e festas em que houvesse
representacdo das fungbes empregadas no campo, la estavam os principios do
movimento, desde o inicio sendo um movimento urbano que recorda os valores
rurais do passado.

O Movimento mantém seu funcionamento (sede e ademais custos de
operacionalizagdo) mediante as anuidades e contribuicbes fixas dos seus
associados (os CTGs e Piquetes) ou mesmo por doacgdes de recursos fisicos,

financeiros e humanos (LUVIZOTTO, 2010). Prestam servigcos de apoio a outras
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organizagbes sem fins lucrativose orgaos publicos que compactuam, ndo sendo
possivel a filiagdo do MTG a qualquer atividade politico-partidaria ou religiosa e
atribuicdo de salarios, contribui¢des ou vencimentos aos membros do 6rgao diretivo,
bem como as atividades dos associados.

Anteriormente a formalizagdo do MTG, data-se a formagao do 35 CTGem
abril de 1948 na cidade de Porto Alegre, atual capital do estado do RS; o primeiro
Centro de Tradicbes Gauchas traz esse nome em recordagao ao ano que demarcou
o inicio da Revolugao Farroupilha, em 1835. Seus fundadores eram estudantes do
Colégio Estadual Julio de Castilhos — ao todo em 24 pessoas, vindos da area rural
do estado, participantes do Departamento de Tradicbes Gauchas do Grémio
Estudantil.

Como forma de manter a unido entre o0s jovens, 0 grupo se reunia aos
sabados a tarde em um galpdo, na casa do pai de um deles, para tomar o
chimarrao, contar historias e reproduzir os costumes e habitos do interior. Conforme

diz Luiz Carlos Barbosa Lessa, um dos fundadores, em depoimento:

[...] cultudvamos aqui no nosso encontro como se estivéssemos na
Campanha, tomando chimarrdo, vez em quando até uma cachacinha
aparecia, cada um entrava com umas moedas, contribuia ali para comprar a
erva, os gastos eram minimos. Ndo se tinha muita pretensdo de
revolucionar o mundo, embora nés ndao concordassemos com aquele tipo
civilizagdo que nos era imposto de todas as formas. (LESSA, 1985, p. 110).

A fala de Lessa, demonstra explicitamente o argumento de Brum (2013, p.
335) quanto a identificagdo cultural e coletiva por parte dos membros, no universo
tradicionalista, “na busca do culto do verdadeiro gaucho, os tradicionalistas
estabelecem uma relacdo de pertencimento com as tradicbes, através da aceitagao
e disseminacao dos critérios de definicdo e instituicdo das mesmas, partiihando uma
comunidade de sentimentos entre si.”.

Foi organizado no primeiro ano de operacionalizagdo do CTG, a Ronda
Gaucha, hoje chamada de Semana Farroupilha que acontece entre o periodo de a
07 a 20 de setembro. Durante a cerimbnia foi acesa num candeeiro de galp&o
(lampido a 6leo) a Chama Crioula, utilizada para manter uma relagao simbdlica da
independéncia do Brasil (07 de setembro de 1822) e a tentativa de independéncia do
RS (20 de setembro de 1835) (OLIVEN, 2006).
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E valido citar que o segundo Centro de Tradicdes Gauchas, o Fogdo
Gaducho, foi criado em Taquara, cidade gaucha povoada pela colonizagao alema. De
acordo com Ruben Oliven (2006, p. 113-114), “o surgimento de entidades
tradicionalistas em areas de colonizagao alema e italiana refere-se ao fato de a
cultura gaucha no sentido pampiano ser hegemdnica num estado que tem as mais
variadas fluéncias culturais”, ou seja, fugindo da area de origem de todo o
movimento, ja que os fundadores do 35 CTG eram jovens vindos de colbnias lusas
no interior pastoril do estado, com predominancia das atividades de pecuaria nas
lidas de campo.

Com a criacao de novos CTGs, cerca de trinta, no territério do Rio Grande
do Sul de 1948 a 1954, foi necessario reunir todas as entidades para discutir o
direcionamento que elas deveriam tomar, de preferéncia todas em comum com os
mesmos propositos. Em 1954 é realizado em Santa Maria, o 1° Congresso
Tradicionalista Gaucho.

Neste evento, a figura mais importante € o bacharel em Direito Luiz Carlos
Barbosa Lessa, com seu texto de apresentacdo nomeado de O sentido e o valor do
tradicionalismo, escrita com base nos livros de Donald Pierson e Ralph Linton,
Teoria e Pesquisa em Sociologia € O homem: uma introdugdo a Antropologia,
respectivamente.Tal texto de Lessa passa a ser a tese-matriz do Movimento
Tradicionalista Gaucho, o qual comecga enfatizando a importancia da cultura,
transmitida pela tradigcdo e entdo para que uma sociedade funcione como uma unica
unidade.

Retomando a tematica dos Centros de Tradigbes Gauchas, estes funcionam
como uma espécie de clube, que compreende a area social, voltada para as festas,
bailes, comemoracdes e outras festividades; a area cultural, com a composi¢ao de
musicas, poesias, declamacgdes; a area campeira, orientada para as atividades
realizadas no campo e a doma dos animais (do cavalo principalmente); e a area
artistica, envolvendo as dancas, apresentacdes teatrais e outras relacionadas.
Todos os CTGs devem possuir um local sede, que também opere como um centro
de lazer aos associados e desenvolva o papel de estimular a interacdo social dos
associados que se identificam como gauchos.

No estado do Parana, ndo ha informagdes especificas para o local de
abrangéncia desta pesquisa (Curitiba e Regido Metropolitana) quanto a migracao de

nativos do RS, somente numa abrangéncia do estado como um todo. Segundo
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dados do IBGE (2004), de 1940 a década de 2000, o estado recebeu mais de 1
milh&do e 500 mil emigrantes gauchos, superando até mesmo o estado de Santa
Catarina (o mais proximo do RS) nas décadas de 1970, 1980 e 1990.

Tal fenbmeno, levou a criacdo de inumeros CTGs pelas cidades onde os
gauchos iam fixando residéncia, totalizando em 2002, a existéncia de duzentos e
noventa e cinco CTGs filiados ao Movimento Tradicionalista Gaucho do Parana
(MTG-PR). Hoje, segundo a lista de entidades associadas, disponivel no site do
MTG-PR, ha 353 entidades registradas.

Especificamente, na regido que abrangeuesta pesquisa, denominada pelo
MTG-PR de 12 Regido Tradicionalista (12 RT) existem em operacdo 80 entidades
registradas, entre CTGs e Piquetes, dado disponivel no site do MTG-PR e coletado

no periodo de execugao da pesquisa.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Realizada em etapas, a pesquisa deste presente trabalho, possui carater
qualitativo. Segmentada apds em exploratoria, descritiva e explicativa; tais conceitos
serdo aplicados na etapa que lhes confere, sendo necessario em determinado
momento a utilizacdo de duas ou mais tipologiassimultaneamente.

Na pesquisa de campo realizada, a etapa caracterizada como exploratoria
foi de fundamental importancia, por ter proporcionado a pesquisadora o
conhecimento bibliografico e documental acerca do tema, gerando assim uma maior
assertividade quanto aos objetos a serem observados. Nesta tipologia, a pesquisa
que antecede é a bibliografica, caracterizada por ter como principal instrumento os
livros e ndo descartando a utilizagdo de artigos publicados em revistas técnico-
cientificas, pois neles, sdo encontradas divergentes opinides sobre o tema e em sua
maioria aplicados a uma realidade diferente citada nos livros, até mais recente e
envolvendo questdes sociais hoje mais pertinentes.

Na pesquisa descritiva, inclui-se o fato de analisar e estabelecer relacées de
variaveis do fenbmeno que esta sendo observado, neste caso, utiliza-se um

levantamento da observagéo sistematizada, pois segundo Dencker,

Muitos dados de que o pesquisador necessita podem ser obtidos pela
observagdo direta das situagdes adequadas. A grande vantagem das
técnicas de observagao é o fato de permitirem o registro do comportamento
no momento em que este ocorre. (DENCKER, 2000,p. 103).

Sem excluir a pesquisa explicativa, com o devido valor de identificar os
determinantes e contribuintes para a ocorréncia da cultura tradicionalista, e neste
trabalho, a contribuicdo dos fluxos de visitantes nos locais. Tal técnica de pesquisa
orienta a coleta de dados para estudar sobre a influéncia de fatores nas ocorréncias
de fatos ou situagdes.

Como instrumento de coleta dos dados necessarios para chegar ao
resultado, o principal deles é a entrevista, que foi aplicada aos gestores dos
estabelecimentos visitados. As entrevistas foram tendenciadas a serem realizadas
de uma maneira mais aprofundada, com técnicas de aplicagdo com perguntas
semiestruturadas. Ao todo, com questbes mais abertas e generalizadas, para assim

assimilar como uma conversa, utilizando como material de suporte, um caderno de
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anotag¢des e um gravador. Uma prévia de perguntas a ser utilizada como orientagéo,
durante a entrevista, esta disponivel no apéndice deste trabalho.

Para os locais e pessoas escolhidas para entrevista, conforme explicado no
comecgo deste trabalho, foi selecionado mediante relevancia e numero de acodes
realizadas em prol da cultura gaucha, com o auxilio das redes sociais foi possivel
mensurar as atividades ocorridas dentro das propriedades, ndo necessariamente
pertencentes ao MTG/PR, como é o caso das Cabanhas.

Para se obter a listagem exata dos locais que contribuiriam para uma melhor
exatiddo das respostas, iniciou-se a busca pela listagem dos CTGs e Piquetes
registrados na 12 RT do MTG/PR. Apds uma filtragem quanto aos estabelecimentos
ainda ativos e com enderegco e numero de telefone conferidos, partiu-se para a
realizagao de eventos no local. A maioria dos locais ndo possuiam site proprio e foi
necessario fazer a busca direto por um buscador online, nesta etapa grande parte
dos locais que restaram da primeira busca foram eliminados por ndo terem acoes
ativas, ou matérias que divulgassem seus eventos/ trabalhos.

Enfim identificados nas redes sociais, sendo a principal delas o Facebook
como instrumento, e com os eventos tradicionalistas programados ou relatos dos
anteriores, foi possivel identificar as propriedades que trabalham ativamente e
compartilham suas agdes ao publico externo.

E valido ressaltar que em um local em especifico, o diretor se recusou a
prestar a entrevista ou falar sobre o assunto, a justificativa foi de que estado
trabalhando em novas acdes para o desenvolvimento de seus eventos e por motivo
de segurancga das informagdes, foi optado por n&do prestar esclarecimentos.

Os locais, cujos representantes foram entrevistados, sdo: a) CTG Cuia da
Amizade de Contenda; b) CTG Coracédo Nativo de Curitiba; c) CTG Estancia 8 de
Dezembro da cidade de Campo Magro; d) Cabanha Mirante em Campo Largo; e)
CTG Capéo do Céu na cidade de Porto Amazonas; f) CTG Mate Amargo na Lapa; e
g) CTG Vinte de Setembro em Curitiba.

Por meio da utilizacdo de um mapa, facilita a visualizacdo abaixo de acordo

com a posigéo geografica de cada local:
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FIGURA 1 — LOCALIZACAODAS PROPRIEDADES ENTREVISTADAS NA PESQUISA DE CAMPO
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LEGENDA: Local 1 — CTG Cuia da Amizade; Local 2 — CTGCoragao Nativo; Local 3 — CTG Estancia
8 de Dezembro;Local 4 — Cabanha Mirante; Local 5 —-CTG Capao do Céu; Local 6 — CTG Mate

Nao foram

Amargo; Local 7 — CTG Vinte de Setembro;

realizadas entrevistas somente para os presidentes e

representantes dos CTGs e Cabanhas, trés pessoas formadoras de opinido dentro

do tradicionalismo no Parana e Rio Grande do Sul também foram questionadas

acerca da possibilidade de trabalhar a cultura gaucha como um produto turistico.

Dentre um dos entrevistados esta o senhor Manoelito Carlos Savaris, ex-presidente

e hoje Conselheiro do MTG do estado do RS, historiador e autor de obras de cunho

tradicionalista, e sua esposa a Sra. Odila Savaris, formada em pedagogia com

especializagdo em ética social e gestdo de pessoas, assunto que levou para dentro

do CTG onde assume o cargo de lideranca.
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E a ultima pessoa utilizada como ferramenta de analise € Caroline Rodrigues
Pankievicz, ex-12 Prenda Adulta do MTG-PR e hoje palestrante em muitos eventos
do Movimento, além de ser voluntaria no departamento cultural do Instituto Purun3,
levando a cultura tradicionalista gaucha para escolas de ensino fundamental na
cidade de S&o Luiz do Purunad/PR e participando de projetos e agdes voluntarias
sociais. No préximo capitulo serdo analisados os dados coletados durante a
pesquisa a respeito da percepcado dos atores sociais envolvidos com o tema na

Regiao Metropolitana de Curitiba.

3.1 ANALISE DOS RESULTADOS DA PESQUISA

Tendo como referéncia os objetivos especificos previamente determinados,
as perguntas criadas para serem questionadas durante as entrevistas realizadas,
indicam certamente a reagao e opinido destas pessoas quanto a possibilidade de
incluir o turismo dentro da cultura tradicionalista gaucha.

Todas as conversas iniciaram contextualizando o turismo de um modo geral,
e apods acrescentando informacdes sobre turismo cultural, quando a pesquisadora
percebia que o entrevistado ndo tinha um conhecimento prévio sobre o assunto, era
feita uma breve explicagdo sobre como a atividade turistica pode influenciar dentro
de uma comunidade, em outros casos uma explicagdo mais ampla se fez
necessaria. Exceto em uma das entrevistas, em que a entrevistada é formada em
Bacharelado em Turismo, no caso da patroa do CTG Corag&o Nativo.

Logo apds a apresentagcdo da pesquisadora, especificando o tema e
objetivos do trabalho, junto a introducdo citada acima sobre o turismo, foi
questionada a possibilidade de se obter lucro na atividade turistica para uma cidade,
ou comunidade que desenvolva essa atividade, com a seguinte pergunta “O(a)
senhor(a)ja pensou o turismo sendo uma atividade econdmica lucrativa?”. As
respostas afirmativas para esse levantamento foram 8, dos 10 entrevistados, as
divergéncias comentadas foram: “sim, porém nao para o tradicionalismo”; e a
segunda: “sim, mas ndo convém a um CTG trabalhar com o turismo”.

Em justificativa as respostas contraditérias foi identificado o receio de perda
da identidade, fendmeno indicado no referencial bibliografico deste trabalho como
um dos impactos negativos da atividade turistica, de acordo com Krippendorf (2000),

Eusébio e Carneiro (2012) e Ruschmann (1997). No contexto desta pergunta, o que
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se entende a partir das opinides citadas é que o turismo € bom, mas para os outros
setores e ndo cabe ao movimento gaucho se envolver com esta questao.

De acordo com as entrevistas que expressaram antitese a maioria, e
vinculando ao referencial bibliografico, entende-se que o receio se deve ao fato de
agregar novas pessoas ao movimento que ndo entendem todas as simbologias e
costumes ali cultivados. E estes novos turistas podem vir a ndo agregar
positivamente dentro de um CTG, talvez impondo opinides ou ideais que néao
condizem com as normas inscritas no regulamento do MTG.

Ademais, a maioria das pessoas afirmaram e se surpreenderam com mais
uma possibilidade de levar a cultura a outros locais, e ainda ajudar com bonificagbes
a comunidade com o dinheiro arrecadado nas agdes. O intuito de instigar este
assunto da lucratividade, foi justamente ampliar a visdo dos entrevistados quanto a
atividade turistica.

As proximas duas pergunta realizadas (“Como é realizado hoje o trabalho de
divulgacao dos eventos aqui realizados?” e “Ha um numero de visitantes que
frequentam o local a cada evento ou por més?”),tiveram a ver com um dos objetivos
especificos do presente trabalho, a realizacdo de eventos, sua categoria e periodo
que ocorre no ano, organizados pelas instituicdes. Mediante a analise prévia
necessaria para identificar os locais apropriados para visita e entrevista,obteve-se
uma identificagdo quanto aos eventos e sua importancia para a populagao local.

Foi preciso observar durante as conversas a devida importancia dada para
os eventos, qual a prioridade que se tém dentro do CTG ou Cabanha e como estao
0s preparativos para a préxima edi¢cdo. Enfatizando a relevancia dos eventos para o
turismo e para a cultura, retoma-se Spada (2013) com a citagdo “A cultura pode
motivar o turista a conhecer cidades ou regides, a histéria de determinado povo e
suas tradicbes, bem como a participar dos eventos relacionados as manifestacoes
culturais e religiosas”.

Neste quesito, houve discrepancia em quase todas as respostas, ja que
cada propriedade possui uma “regra” ou regulamento a ser seguido, ou
simplesmente realiza os eventos conforme a demanda aparece. Utilizando
primeiramente os rodeios, as festas de carater cultural ja descritas no referencial
tedrico, sao realizados em 5 dos 8 locais entrevistados, que sdo o CTG Capéao do
Céu em agosto e setembro de cada ano com estimativa de 2 mil visitantes na ultima

edicdo, CTG Cuia da Amizade em abril e maio com 11 mil visitantes, CTG Esténcia 8
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de Dezembro somente em maioe 15 mil visitantes na ultima edicdo e o CTG Mate
Amargo evento realizado em julhocom 2 mil visitantes.Todos realizados anualmente
em suas proprias sedes, e a Cabanha Budel que na ultima edigdo do evento, em
junho com total de mil pessoas visitando, alugou o parque de eventos da cidade de
Campo Magro para a realizagao.

Abaixo, com o auxilio de um grafico é possivel analisar com maior facilidade
os locais que realizam o rodeio tradicionalista, seu més de ocorréncia e quantidade

de participantes:

GRAFICO 1 - OCORRENCIA DOS RODEIOS E PARTICIPANTES
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Mediante esta visualizacdo, € perceptivel que a ocorréncia dos eventos é
predominante entre os meses de abril e julho, ndo ocorrendo entre os meses de
outubro a marco. Um dos motivos que podem levar os rodeios a acontecerem neste
periodo, é pelo evento do MTG/PR, o FEPART (Festival Paranaense de Arte e
Tradigdo) que ocorre entre os meses de novembro e dezembro, e o Rodeio
Internacional Crioulo da Vacaria em janeiro e fevereiro. Estes eventos exigem uma
maior competéncia dos competidores, por seremde maior porte, abranger mais

cidades e o valor do prémio ser mais alto, consequentemente os CTGs que enviam
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seus pedes e prendas a estes eventos concedem um tempo de preparagdo nao
coincidindo seus proéprios rodeios no mesmo periodo.

Os demais locais, trabalham também com a cultura gaucha, porém fornecem
outro tipo de atrativo ao visitante ou participante, como é o exemplo do CTG Vinte de
Setembro, que anualmente no més de setembro, realiza a Semana Farroupilha, uma
semana com o calendario marcado com diversas atividades culturais de dancas,
competi¢cdes, almogos, jantares e bailes. No ano de 2018, a estimativa de publico
realizada pelos organizadores, registroucerca de 5.500 pessoas nos sete dias de
evento.

E a Cabanha Mirante, em Campo Largo, que chegando proximo a
competicdo de lagadores de um rodeio, realiza em todas as quartas-feiras, um
torneio de lago em uma cancha no terreno de propriedade particular. Atrelado a
cancha, esta o restaurante que é reconhecido na regido pela qualidade da comida
servida e precgo acessivel, ou seja, muitas pessoas admiradoras do tiro de lago vao
até o local para assistir as armadas e aproveitam para desfrutar da culinaria
campeira ndo encontrada nos restaurantes comuns. A estimativa de publico para a
Cabanha, é de cerca de 400 pessoas toda quarta, o que varia principalmente pelo
clima, conforme explicou um dos responsaveis pela propriedade na entrevista.

O CTG Coracao Nativo, € o ultimo local que apresenta discrepancia com
seus eventos em relacdo aos demais, realizados de uma forma um pouco mais
restrita, direcionados apenas aos associados do estabelecimento. E por né&o
possuirem sede propria, € utilizado as fazendas e chacaras dos proprios patroes e
associados para treinarem o lago, juntamente promovem almogos, churrascos e
jantares para os participantes.

Neste CTG ndo é realizado divulgagdo nos canais de comunicagao
comumente utilizados pelos demais promotores e nao € feita estimativa de publico
para as ocasides. E valido ressaltar que independente da caracterizagéo do evento,
desde que ele retome o tradicionalismo gaucho como principal atrativo, ele é
importante para estes espacos pelo seu carater cultural e social e também por
possuirem um potencial atrativo turistico.

Citando os meios de comunicagdo, conforme visto na bibliografia, as
publicagdes e fotos nas midias sociais criam a imagem dos destinos e ajudam na
promog¢ao para O recebimento de um maior numero de Vvisitantes. Sendo

conveniente entdo um investimento nas midias socias como Instagram e Facebook
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(principalmente), que sdo as mais predominantes entre todas as formas de
divulgacédo, 5 dos 8 locais as utilizam ativamente. Outros meios utilizados é a
panfletagem em locais estratégicos de maior fluxo de carro e pessoas, anuncio nas
radios da regido, e banners também instalados em pontos de boa visualizagdo.Para
a questdo da comunicagao, foi levantado durante as entrevistas as perguntas:
“Como é realizado hoje o trabalho de divulgagdo dos eventos aqui realizados?” e
“Seria interessante para vocé trabalhar com uma forma de divulgagao para alcangar
um numero maior de visitantes em sua propriedade/CTG?”.

No caso do CTG Vinte de Setembro, por possuirem boa relacdo com a
prefeitura e com outras instituicbes (como por exemplo a EMBRAPA/PR e o Quartel
de Sargentos de Curitiba), € levado diretamente aos escritérios e centros onde a
informacado dos eventos € distribuida entre aqueles que possuem o interesse em
comum e entdo compartilham as informagdes. Pela prefeitura como ferramenta, sao
utilizadas as escolas municipais proximas ao CTG e entdo realizadas atividades
recreativas e de incentivo para insercao da cultura entre as criangas, com o intuito
de leva-las para dentro do CTG.

E outro meio de comunicagdo,ndo menos relevante, como ja citado é o
“boca a boca”, forma indireta e informal dos promotores anunciarem seus eventos,
tendo o aplicativo do WhatsApp comouma ferramenta atual que esta sendo
comumente usada. As pessoas que acompanham e ja sdo do meio tradicionalista
possuem o0s contatos e participam dos grupos certos que possuem como foco
divulgar estes eventos. Ou seja, quando recebem a noticia de um torneio ou outro
tipo de competicao, eles ja disparam a informacé&o entre si.

Em funcdo dos eventos serem muito especificos dentre os participantes e
com quem acompanha a cultura, consequentemente outros que visitam a regiao
pela primeira ndo ficam cientes de todas as eventualidades, e mesmo conhecendo a
cultura gaucha e os rodeios nao participam por falta de acesso a informagdo.Com o
intuito de agregar novas pessoas ao movimento, a proxima pergunta questionada
nas entrevistas busca saber se ha interesse dos promotores de eventos em
melhorar as formas e canais de divulgagcédo, a frase utilizada nas entrevistas foi:
“Qual a sua opinido sobre divulgar a cultura tradicionalista gaucha para aumentar o
publico nos eventos tradicionais? Vocé apoiaria?”.

Nesta etapa ja € levado em consideragao as respostas das trés pessoas

com opinides relevantes dentro do movimento, pois mesmo sem oferecer os
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eventos, possuem autoridade para julgar se esta mudanga trara beneficios ou
maleficios a cultura.

Com resposta afirmativa em sete dos dez entrevistados, o interesse em
aumentar ou melhorar a qualidade da divulgagao se deve pela possibilidade de se
obter maior lucratividade nos eventos e poder distribuir ao maior numero de pessoas
o0 modo de vida dessas pessoas do campo, que levam a tradicdo gaucha como
referéncia. Ao interesse do turismo, aumentando o fluxo de pessoas, movimenta-se
direta e indiretamente a economia da cidade, além de todos os beneficios citados na
revisdo de literatura deste trabalho.

Das 3 pessoas que responderam negativamente a questdo, em uma delas
ainda pode ser indicado um fator positivo, o secretario do CTG Cuia da Amizade do
municipio de Contenda, afirmou que antes de aumentarem a divulgacéo é
necessario reformar o local para um melhor “bem receber’ do visitante. Foi
identificado durante a entrevista que as areas de uso publico realmente estédo
degradadas e a imagem do CTG n&o seria bem vista perante a comunidade
presente no evento, diante dessa informacao, ainda se tém que apds essa reforma,
o Centro de Tradi¢cdes gostaria de aumentar a sua demanda de visitantes. Nesta
pergunta a fala do secretario do local foi a seguinte: “Ndo adianta nada em uma
edicdo de rodeio trazer 5 mil pessoas, se no ano seguinte somente mil irdo voltar”,
por meio destediscurso percebe-se a preocupacao dele em antes de qualquer agao
oferecer boas instalagdes aos visitantes.

Restando dois locais, a patroa do CTG Coracdo Nativo afirmou que seus
eventos sao internos e direcionados somente aos associados da entidade, n&o
havendo interesse no momento em expandir para receber um publico maior. E a
Cabanha Budel, por motivos de alto prejuizo financeiro no ultimo evento realizado,
nao pretende mais direcionar suas agdes para realizagao de eventos e sim apenas
continuar na criagao e cuidados de equinos.

Continuando as entrevistas com o assunto de aumentar o publico visitante,
foi abordado o tema referente ao projeto deste trabalho, a elaboragdo de um mapa
informativo para facilitar o acesso a informagao dos visitantes aos locais e este ser
distribuido periodicamente em pontos chaves na regido, com a questdo “Se
houvesse uma parceria da sua propriedade/CTG com outras semelhantes da regiao

para a producdo de um material informativo, vocé aceitaria?”.
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Por envolver a possibilidade de investir um valor monetario, apenas para
contribuir na impressado do material e na consultoria do turismoélogo, cinco dos oito
locais apoiariam e participariam do projeto. Como respostas podendo ser
consideradas afirmativas, houve apenas mais uma, a do CTG Coracao Nativo, o
qual a patroa afirma que seria interessante e poderia ajudar de forma institucional
indicando o trabalho, mas néo participaria efetivamente do projeto.

Ja o CTG Capao do Céu da cidade de Porto Amazonas, indicou que
dependendo das condigdes de parceria com as outras entidades, participaria; e a
Cabanha Budel negou a participagdo pelo mesmo motivo da resposta anterior, n&o
realizara mais os eventos. Das trés personalidades influenciadoras do movimento,
houve também um retorno positivo, o casal Savaris indicou que é viavel elaborar o
material, mas para aceitagao, teria que acertar com cada propriedade. E Caroline do
MTG-PR, acredita que é possivel pelo motivo de que o projeto divulgaria a cultura
em si e ndo somente cada propriedade ou CTG.

Considerando todas as respostas para o projeto, oito dos dez entrevistados,
responderam de forma positiva quanto a sua elaboracdo e entenderam a
importancia de se ter um material como esse, ainda inexistente neste meio cultural
nesta regiao.

Para finalizar a entrevista, foi levantado sobre a participagdo do poder
publico dentro de cada instituicdo, recordando que a importancia deste setor para o
desenvolvimento e promocao do turismo deve-se a movimentagao local de pessoas
de outras regides, a qual age diretamente e indiretamente sobre a economia do
municipio (BARRETTO, 1995), e este deve estar preparado, por meio do
planejamento, para o bem receber do turista.

De forma mais delicada, foi questionado sobre o apoio e patrocinio nos
eventos ou em outras questdes, que ha a ajuda da prefeitura e/ou estado dentro da
instituicdo. Neste levantamento, as respostas ndo foram unanimes, e a unica que se
repetiu em trés locais (CTG Capao do Céu, CTG Cuia da Amizade e Cabanha
Mirante) foi “ndo possuimos nenhum apoio da Prefeitura”.

Duas propriedades prestaram queixas negativas em relagdo aos servigos
das prefeituras, o CTG Coracédo Nativo para a prefeitura de Curitiba e a Cabanha
Budel para a de Campo Magro. No primeiro caso, o CTG parou de realizar os
rodeios uma vez que ha mais de 10 anos o Parque dos Tropeiros, localizado no

bairro CIC e hoje considerado ponto turistico da cidade, foi bloqueado para receber
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eventos de grande porte. Apés o fechamento do espago, o CTG teve que alocar
outros espacgos, como fizeram em Fazenda Rio Grande e Mandirituba para continuar
oferecendo o evento, com o passar dos anos ficou inviavel economicamente realizar
e por conta disso encerraram o evento. Apds essa historia, a responsavel pela
propriedade disse que “a Prefeitura n&o ajuda e ainda atrapalha”, em relagdo as
festas que eventualmente a instituicdo venha a realizar.

Ja para a Cabanha Budel, em seu ultimo rodeio realizado no més de junho
do presente ano, houve uma série de dificuldades e burocratizagao para conseguir
efetivamente realizar o evento. Além de ter pago o aluguel do Parque de eventos do
municipio de Campo Magro, com todas as taxas de ISS e demais impostos sobre, a
Prefeitura dificultou o acesso a luz e a agua no local, e mediante o discurso do
proprietario da Cabanha e organizador do rodeio, o Parque estava abandonado e ele
ainda teve que contratar uma empresa para limpar o local antes do evento. Sua
revolta para os servigos publicos o levou a citar que “eles nao respeitam o cidadao e
ainda nao ha parcialidade de posicionamento politico”, segundo ele, muitas a¢des da
prefeitura foi devido ele ter se declarado publicamente em uma ocasido de
festividade que nao era a favor da gestao atual da cidade.

Os demais trés locais, informaram que de alguma maneira recebem ajuda da
prefeitura, como € o caso do CTG Estancia 8 de Dezembro, CTG Mate Amargo e o
CTG Vinte de Setembro. Na primeira instituicdo, a Prefeitura colabora fornecendo
como concessado o espacgo para a sede do CTG com tamanho e infraestrutura
suficiente para a realizagdo dos rodeios, luz e agua, e também durante a conversa
foi identificado que o patrdo do CTG é vereador no municipio e muito proximo do
atual prefeito, fator que pode facilitar a relagado entre as duas instituicoes.No CTG
Mate Amargo, o unico subsidio também é o Parquede Eventos, e do mesmo modo
utilizado pelo CTG como sede e local de promogéao do rodeio.

Ja o CTG Vinte de Setembro, possui sua prépria sede em terreno particular
e se articula com a prefeitura em agdes comunitarias. A Prefeitura de Curitiba
eventualmente utiliza o espago do CTG para reunides civicas e para planejamento
de agdes para a Regional do Pinheirinho, bairro onde se localiza o Centro de
Tradigbes. Em contrapartida, quando o patrdo do CTG necessita de ajuda para
divulgagao de seus eventos, ou mesmo de estruturas de lonas e toldos para cobrir o
espacgo aberto quando necessario, € acionado a Prefeitura e eles colaboram da

mesma forma. Em alguns projetos da Secretaria de Educagao, ou Cultura e Esporte,
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o CTG colabora com trabalhos voluntarios em escolas e durante o desfile do dia 7
de setembro na Rua da Cidadania do Pinheirinho tem participacdo com seus
integrantes.

Concluindo este capitulo, para Caroline Pankievicz do MTG-PR foi
questionado o porqué de muitos CTGs e o préprio movimento n&o conseguir apoio
dos orgaos publicos em seus atos e acgbes e até se incluir dentro dos planos
turisticos. Caroline afirmou que "para a situacao ser revertida, os CTGs precisam se
enxergar primeiramente como um potencial local para receber as pessoas" e entao
apods isso, sera visto para receber suportes financeiros e outros tipos de subsidios
do Estado.

Como um levantamento geral de todas os temas questionados nas
entrevistas, tém-se que a maior parte deles é favoravel a inclusao do turismo dentro
do movimento cultural gaucho, a melhorias dos meios de comunicagéo e divulgagéo
de seus eventos e acdes, e estariam dispostos a fazer parcerias em prol da cultura
gaucha como atrativo turistico na regido de Curitiba.

O que conduz a préxima etapa deste trabalho, o projeto de pesquisa. Este
entdo, que obteve aprovacido de oito dos dez entrevistados, foi bem aceito e em
alguns casos os responsaveis questionaram se realmente ele ia ser colocado em
pratica, pois entenderam a importancia de um material informativo para os visitantes
gue ndo conhecem a regido, mas que também se interessam pelo tradicionalismo do

sul do Brasil. Mais detalhes sobre o projeto esta apresentado em seguida.
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4 PROJETO DE TURISMO

4.1 DESCRICAO DO PROJETO

De acordo com os objetivos geral e especificos do presente trabalho, tendo
como foco o desenvolvimento da atividade turistica sobre o tema da cultura
tradicional gaucha em Curitiba, Parana e cidades da Regido Metropolitana foi
desenvolvido o presente projeto.

A proposta de projeto desenvolvida baseia-se na produ¢do de um material
informativo, um cartograma. Juntamente com breves informagcbes de cada local
apontado e também um resumido cronograma dos seus principais eventos no ano.
O material seria grafico e impresso, mas também seria produzido em formato digital
para divulgagéo nas redes sociais de cada propriedade participante.

Por se tratar de um tema especifico, em toda a pesquisa, o publico
direcionado para ter acesso ao material sera qualquer pessoa que se interesse pela
cultura gaucha de um modo geral, independente se a preferéncia seja pela
invernada cultural, artistica ou campeira de um CTG. O material sera distribuido
fisicamente em todos os CTGs que se propuseram participar do projeto e em outros
locais estratégicos, como postos de gasolina préximos aos centros dos pequenos
municipios, igrejas (com preferéncia pela catélica — por ser a que mais se prevalece
entre os seguidores da cultura) e outros saldes de festa que oferecem também os
bailes gauchos.

Com o intuito de um local ajudar a divulgar o outro, quando um CTG receber
um evento de grande porte, ja pode indicar aos visitantes a localizacdo e a data
aproximada que ocorrera outro evento semelhante na localidade.Assim, o turista que
visita a regido de Curitiba pela primeira vez, e busca um dos lugares para conhecer,
ja fica ciente dos outros, consegue se planejar e ainda avisar os familiares e amigos
em uma proxima vinda a regido. No apéndice deste trabalho, encontra-se um
modelo recortado do material, para uma melhor concepgdao de seu formato,
considerar que quando entregue fisicamente, o material estara com 3 dobras para
facilitar o transporte e porte.

Pelo motivo de grande parte das entrevistas terem sido aplicadas de forma
pessoal pela pesquisadora, e se tratando de possiveis negocia¢gdes quanto aos

valores de investimento de cada propriedade para elaboracdo do material, ele seria
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distribuido e elaborado pela mesma pesquisadora deste trabalho. Facilitaria quanto
a comunicagdo com 0Os responsaveis, por conta do conhecimento sobre o meio e
algumas falas proprias do movimento cultural, fortalecendo a ideia junto aos
proprietarios e tendo éxito na parceria proposta, por meio da identificacdo de
semelhanga por parte dos proprietarios, criando uma confianga em relagdo ao
projeto.

Este projeto pode ser aplicado a qualquer momento a partir da conclusao
desta pesquisa, pois os locais nao pretendem alterar suas respectivas localizagées.
Periodicamente pretende-se aumentar a quantidade de propriedades exibidas no
mapa, sendo necessaria entdo a realizagcao de novas edicdes do material, estima-se
que uma edi¢cao por ano seria o ideal para este projeto se manter atualizado e sem a
necessidade de cobrancas e alteragdes recorrentes.

E perceptivel a falta de informacdo, nas cidades apontadas, para o turista
que visita e se interessa pela tradigao gaucha. O material serviria como base para os
CTGs e Cabanhas se promoverem e estimular o aumento de turistas em seus
estabelecimentos. Ja foi ressaltado que anteriormente a esta pesquisa, o estudo
relacionando o turismo e o referido movimento cultural, era inexistente. E ainda nao
ha nenhuma instituicdo publica ou privada que trabalhe com a promog¢ao do destino
da regido de Curitiba como potencial para o tradicionalismo gaucho.

Por parte dos locais indicados no material, € estimado inicialmente, a
necessidade de um investimento no valor total de R$ 4.580,00, e para cada
estabelecimento seria de R$ 305,34 no primeiro més e apdés o segundo més de
execugdo do projeto, seria de R$ 192,00. Este valor deve-se principalmente pela
precificagdo de consultoria da pesquisadora deste presente trabalho, pois os gastos
para elaboracdo e impressao podem ser considerados como inferiores. No topico a
seguir, designa-se todas as etapas, recursos humanos e outros gastos envolvendo a
elaboracdo do projeto de turismo para Curitiba e alguns dos seus municipios

metropolitanos.

4.2 ETAPAS PARA EXECUGAO DO PROJETO

4.2.1 Descrigao das Etapas para a Execugao do Projeto
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Para a concretizagdo do cartograma informativo,por envolver poucos
recursos humanos (assunto que sera tratado no proximo tépico deste capitulo) e de
facil distribuicao do material, restam poucas acdes a partir deste ponto da pesquisa.

E como uma orientagédo de como iniciar outros projetos semelhantes a este
as etapas ja realizadas foram: 1. selegdo dos locais; 2. elaboragdo de um
questionario ou roteiro de entrevista; 3. incentivar a propriedade a aderir ao projeto;
4. apontar em um mapa os locais; 5. elaborar o material grafico; e 6. mensurar valor
de investimento de cada local. A partir deste momento, para execucido do
cartograma, sera necessario como etapa 7. oferecer a venda do material; 8. atualizar
o material; 9. enviar para impressao; 10. fazer a distribuicdo; e 11. manter contato
com as propriedades.

Detalhando as atividades necessarias para cada fase, no primeiro momento,
faz-se uma busca preliminar na internet com os locais que se identifica a presenca
do tema proposto na pesquisa, e seriam adeptos ao projeto e com prospeccao de
investimento no mesmo. Na fase 2, é importante fazer um roteiro de entrevista
levando o entrevistado ao entendimento da importdncia do material em sua
propriedade, e os impactos na comunidade e grupo especifico que sera aplicado.
Apo6s concluido as perguntas ou roteiro de entrevistas, € importante que durante a
coleta dos dados, o entrevistador saiba “vender seu produto”, por meio das falas e
conhecimento sobre o assunto.

Em seguida, depois da aprovagdo do projeto pelos representantes dos
locais, € necessario estabelecer todo o perimetro entre cada propriedade, indicando
em um mapa exatamente aonde estdo localizados. No passo 4 da elaboragao do
cartograma, com a ajuda de um designer grafico, cria-se uma arte com
expressividade para chamar a atencao do visitante ao interpretar o material, também
€ fundamental manter a percepcgao de distancia entre o local e outro semelhante ao
mapa original.

Contabilizando todos os custos envolvidos no projeto, retoma-se a visita aos
locais ja apresentando um modelo prévio do material, e indiciando o inicio de sua
execugao. Informar ao responsavel o real orgamento para investimento e buscar
novamente pela aprovagao, nesta mesma etapa, questiona-se acerca dos eventos e
informagdes que o interrogado gostaria que estivessem no material.

O préoximo passo (etapa 8), reune-se todas as informagdes coletadas na

ultima entrevista e, com o auxilio do designer, atualiza as informagdes contidas no
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cartograma. Ja préximo a solidificagcdo do projeto, € enviado a uma grafica,
especializada neste tipo de material, para ser impresso.

Entao, ele é distribuido em todos os pontos previstos, para que alcance uma
quantidade significante de turistas na regido que buscam pelo tema tratado no
projeto.Finalmente, apdés a entrega do material, resta somente fazer o
acompanhamento mensal sobre a utilizagdo do material pelos visitantes, utilizando
também outros meios de comunicacdo como as redes sociais. Nesta etapa poderia
entrar juntamente a inclusdo de todos os eventos realizados em todas os espagos
indicados no cartograma, ou seja, além do material impresso, seria alimentado
periodicamente uma pagina virtual com os acontecimentos programados em cada
propriedade.

Conforme citado anteriormente, este material também podera ser utilizado
em formato digital, no caso seria utilizado da mesma maneira como se encontra no
apéndice, recortado em varias partes e formatado em .JPEG ou PDF. Assim, cada
pessoa que se dispor a ajudar a divulgar o trabalho, seja proprietario dos locais ou
externo, possui a facilidade de compartilhamento nas midias sociais e alcangar um
publico diferente ao estabelecido com o material impresso.

Por envolver informacdes passiveis de serem alteradas com o decorrer do
tempo, ou em caso de desisténcia da renovacdo de parceria por parte dos
representantes, ou entdo o projeto venha a alcangar maiores proporgdes com
interesse de outros locais o aderirem, €& imprescindivel realizar novas edi¢cdes do
material. Para esta renovacdo, ndo € necessario realizar todas as etapas
novamente, somente a partir da atualizagdo dos recursos e seus gastos para
elaboragao (etapa 6), apés com a atualizagdo das informagbdes de cada local,
impressao e distribuicao.

Dividindo as etapas em ordem e estipulando um cronograma para ser

seguido em sua execugao, segue a tabela abaixo:

TABELA 2 - CRONOGRAMA DE EXECUGCAO DO PROJETO

Etapa de Execugéo Periodo

Selecao dos locais De 2 a 3 semanas
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Elaboragédo de um questionario ou roteiro de entrevista 1 semana
Incentivar a propriedade a aderir ao projeto 2 semanas
Apontar em um mapa os locais 4 dias
Elaborar o material grafico De 2 semanas a 1 més
Mensurar valor de investimento de cada local 1 semana
Oferecer a venda do material 2 semanas
Atualizar o material De 1 a 2 semanas
Enviar para impressao 3 dias

Fazer a distribuicdo 2 semanas
Acompanhamento e atualizagéo 1 ano

Mediante o tempo estipulado para a elaboragao e entrega do cartograma, o
total de tempo maximo que pode se levar para conclusdo € de 4 meses e duas
semanas. Deixando entdo um ano de acompanhamento e atualizacdo dos locais

(etapa 11), até a realizagdo de uma nova edi¢ao do projeto.

4.2.2 Descricao dos Recursos Humanos

Mediante toda a descrigdo das etapas para realizagdo do projeto, percebe-
se que nao ha a necessidade do envolvimento de uma equipe de pessoas para
executa-lo.

A maior parte do cartograma (até a etapa 6 — mencionada do tépico anterior)
ja foi planejado e estruturado pela autora deste presente trabalho, apartir deste
momento por ja ter acontecido um contato com cada investidor, toda a venda e
relacionamento com o cliente,além de todo o trabalho de fretamento e distribuicdo
do material também seria realizado pela pesquisadora, buscando entdo uma
reducao dos custos para melhor viabilizar o projeto.

Dos servicos de pessoas externas, fundamentais para concretizagao do
material informativo, considerados como terceirizados € o profissional de designer

grafico contratado para a criagdo da arte e efetuar as devidas modificagdes com o
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decorrer do tempo. E a grafica que seria contratada para ficar responsavel pela
impressao do material, no tamanho e formato elaborado pelo designer.

Em prol da divulgacéo da cultura gaucha pelo material, os recursos humanos
terceirizados necessarios, previamente estipulados, seriam utilizados somente uma
vez a cada ano, em caso de solicitacdo de novas impressdes pelas
propriedades,neste momento € acionado somente a grafica e distribuicdo pela
pesquisadora.Ja para a pesquisadora, apos a elaboragdo e entrega do projeto, o
servico prestado seria como de um mantenedor, sendo estipulado seis horas
semanais para exercerem fung¢ao do projeto.

Os servigos fornecidos n&o necessitam de vinculos empregaticios ou o
seguimento de algum regimento das leis trabalhistas. Pela pesquisadora, realizado
como uma forma de consultoria autbnoma e pelo designer e grafica sendo servigos
terceirizados. Mediante essas condigdes, os recursos humanos fornecidos devem
ser informais, sem pagamentos diretos de encargos e taxas impostas pelos 6rgaos

publicos.

4.2.3 Descrigao do Or¢gamento e dos Desembolsos

Referente a parte orgamentaria para execug¢do do projeto, também n&o
envolve complicados setores ou necessarios altos desembolsos. De todos os custos,
O que mais pesa no orcamento € a consultoria realizada pela pesquisadora,
primordial para chegar ao material final com todas as informacdes e locais
devidamente indicados e definidos.

Para os custos, os terceirizados sdo caracterizados como variaveis, por nao
haver necessidade da repeticdo de alguma acéo por parte deles de maneira mensal,
ou seja, sem custos fixos. Porém, para a pesquisadora, o custo € considerado fixo
por envolver um trabalho peridédico e pagamento mensal pelas propriedades.

Separando os gastos pelas etapas para execugao, da etapa 1 até a 4, da 6
até a 8 e a de numero 11, serdo efetuados pela autora e idealizadora do projeto,
sendo entdo contabilizados no valor estipulado de R$ 2.880,00 por més, contando
com todos os custos necessarios, incluindo o deslocamento até os locais, material
de apoio, assisténcia e relacionamento com os parceiros. Este valor foi
estabelecido,de acordo com a tabela orientativa para profissionais que assumirem

responsabilidade técnica da Federagdao Nacional dos Administradores — FENAD
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(FENAD, 2019), contabilizando R$ 95,00 por horas trabalhadas, assim é previsto
que a pesquisadora exerca os trabalhos necessarios 8 horas semanais, divididas em
dois dias com 4 horas de trabalho.

Na etapa 5, sendo a elaboragdo do material grafico, seria necessaria a
contratagdo de um profissional de designer grafico, para a elaboragdo de uma arte
grafica. Com o intuito de atrair a atengdo das pessoas que visualizarem o material,
prevé a utilizagcado de cores fortes e com base nas cores da bandeira do estado do
RS (verde, vermelha e amarela). Para este servigco, o custo previsto seria de R$
200,00 inicialmente, e para manutengao ou pequenas alteragdes do material, o valor
fica R$ 100,00.

E para finalizar a questdo orgcamentaria, o ultimo e indispensavel gasto € a
impressao do folheto (etapa 9 para execugédo do projeto), possuindo as seguintes
caracteristicas: tamanho 250x400 mm aberto e 250x100mm fechado; papel couche
fosco com gramatura de 170g; com 3 dobras e vincos; e colorido frente e verso.
Para obter uma média de valores, foram realizados contatos com 5 gréficas
especializadas em impressdo deste tipo de material, e considerando uma boa
qualidade para impressao de 3000 unidades do mapa, o custo sairia em torno de R$
1.500,00.

Abaixo, uma tabela para melhor visualizagdo de todos os custos envolvidos

em sua elaboracgao:

TABELA 3 — CUSTOS PARA EXECUCAO DO PROJETO

Servigo Valor Periodicidade
Organizagao do projeto pela pesquisadora R$ 2.880,00 Mensal
Elaboragéo da arte por um designer grafico R$ 200,00 Anual
Impressao na grafica R$ 1.500,00 Anual

Juntando todos os orgamentos (pesquisadora, designer e grafica), o total de
desembolso para execugdo do cartograma fica em R$ 4.580,00 reais no primeiro
més de execugcdo e R$ 2.880,00 reais a partir do segundo més. Estes valores

contabilizados para o primeiro lote de impressdo, pois como foi considerado
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anteriormente, ha a possibilidade de novas propriedades aderirem ao projeto ou
surgirem empresas patrocinadoras, entao sera imprescindivel a impressado de novas
edicdes.

Para as futuras edi¢cdes nao prevé consideravel reducdo de custos, pois o
preco da consultoria da turisméloga abrangeria todas as etapas mencionadas e se
manteria no mesmo custo, da mesma forma, a despesa com a grafica (caso seja
solicitado a mesma quantidade de impressdes e mesmo papel utilizado). Ja a
atualizacdo do material pelo designer, seria o Unico que se reduziria o valor, pois a

arte principal estaria feita.

4.2.4 Avaliagcado do Retorno do Investimento

De acordo com a descrigdo dos orgamentos, o ideal de maior rendimento em
cima do projeto seria de quatro mil quinhentos e oitenta reais, com os sete locais
hoje indicados ficaria o valor de investimento de cada um em R$ 654,28 no primeiro
més e a partir do segundo seria de R$ 411,43. Porém mediante uma analise da
situagao financeira atual de muitos CTGs, por serem instituicbes que dependem
financeiramente da mensalidade dos associados, principalmente, esse custo seria
inviavel.

Por ser um projeto que n&o visa um retorno imediato as propriedades, mas
sim no decorrer de sua exposi¢ao e também por objetivar mostrar ao visitante a
época de ocorréncia dos principais eventos tradicionalistas, pode ser que o
responsavel pelos CTGs e outros locais ndo tenham conhecimento de que tal
visitante foi influenciado pelo material informativo para chegar a sua propriedade.

Por este motivo é esperado que apds alguns meses da aplicagdo do
material, sua importancia ndo seja devidamente reconhecida, o trabalho a ser feito
quando houver essa situagao, seria realizar nova visita ao local e tentar reverter a
situacdo de desassociacdo explicando novamente a funcdo do material e que o
retorno vira a longo prazo. Esse trabalho de assisténcia esta incluso no valor mensal
da pesquisadora de R$ 2.880,00, como servigo de relacionamento com os parceiros,
a etapa 11 de elaboragao do projeto.

Também para tornar o projeto viavel de ser efetivamente aplicado, o ideal
seria indicar no mapa mais oito lugares que também trabalham com a cultura

gaucha na regiao, totalizando 15 propriedades. Nao sendo necessario apenas locais
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que realizam os eventos (como os CTGs e Cabanhas ja indicados), mas incluir
também as casas de bailes, que em sua programacgéo de shows estao os artistas da
musica gauchesca, as lojas de artigos e pilchas gauchas (locais onde se compram
as roupas tipicas dos gauchos e objetos utilizados na lida de campo), museus locais
e qualquer outra propriedade que se identifique com o tema e gostaria de ser
adicionada ao cartograma.

Totalizando os 15 locais, o valor de desembolso para cada seria de R$
305,34 no primeiro més e apds de R$ 192,00, ja entdo facilitando a aceitagdo e
adesao ao projeto, considerando a probabilidade de ser negociado o valor, com
diferentes formas de pagamento.

Caso durante a aplicagcdo do material, ainda assim seja inviavel ou muito
dificil a execugao, o unico custo passivel de ser modificado seria o da autora desta
pesquisa, reduzindo até ficar de acordo para ambas as partes (pesquisadora e
parceiros). Claro que o valor de R$ 2.880,00 mensal, seria o justo a ser pago por
toda a analise anteriormente elaborada e execugéo, todavia, em prol da divulgagao
do material e fomento da atividade turistica pela cultura tradicionalista gaucha, seria
aceito um valor reduzido.

O risco que o projeto corre, € ndo ser executado por desaprovagdo ou nao
adesédo de locais para serem indicados. Ou entdo, apos uma edicdo de impressao
do material, ele n&o traga retorno positivo ou lucrativo nas propriedades, e nao haja

mais interesse em dar continuidade nas reimpressdées.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao fim da pesquisa, além de existir um material que facilite aos apreciadores
da cultura gaucha (ou qualquer outro turista que tenha curiosidade sobre esta
manifestagdo cultural) localizar em Curitiba/PR e arredores, os locais onde ela é
exposta, ha um conhecimento sobre o quanto o turismo pode influenciar dentro
desta cultura - no sentido de permissdo que os responsaveis pela perpetuagcao e
manutencao dela dardo ao turismo.

Foi repassado aos gestores das propriedades, e representantes do
tradicionalismo (1 RT do MTG-PR) sobre a atividade turistica, com isso pretende-se
abrir oportunidades de inovagao para a apresentagao da cultura gaucha perante o
restante da sociedade. Instigando outras pessoas e familias a frequentarem e
conhecerem os espagos destinados para praticas de atividades ligadas ao homem
do campo.

Para os nucleos receptores, desenvolver as tradigdbes como atrativo turistico
auxilia na recuperacdo da meméoria e identidade local, com ressalvas de que na
realidade de hoje, ha uma dificuldade em encontrar o equilibrio entre a manutengao
da cultura local e a agregacéo dos avangos positivos da cultura global.

Trabalhar com érgéos publicos também foi um questionamento que buscou
reverter a situacao atual das propriedades quanto ao numero de visitantes, ja que
em sua maioria, as agdes sao independentes de apoio ou patrocinio das prefeituras.
Ou quando tem, ndo é um fator que agrega tanto para o evento como para o
municipio, ja que o Estado n&do tem poder para oferecer o produto cultural gaucho.

Apresentando brevemente um apanhado dos resultados coletados nas
entrevistas, tém-se que é perceptivel para os entrevistados que o turismo ou fluxo de
pessoas em uma determinada localidade, traga desenvolvimento e lucratividade nos
negocios locais. Quanto ao objetivo principal deste trabalho, mediante este retorno
nas entrevistas, o desenvolvimento do turismoseria aceito e visto como relevante
pelos grupos influenciadores da cultura tradicionalista gaucha na regiao de Curitiba-
PR, pois foi possivel demonstrar e instigar curiosidade nos entrevistados sobre esta
modalidade de desenvolvimento econdmico regional, por meio da cultura tradicional.

Pelas propriedades visitadas na etapa da pesquisa de campo, foi identificado
que cada propriedade possui normas e periodo de realizacdo dos seus eventos,

sendo o rodeio crioulo mais comumente produzido, com cerca de 5 mil pessoas
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participantes.Foi identificado também nesta etapa, que as midias sociais,
principalmente as redes como Facebook, WhatsApp e Instagram sdo normalmente o
principal meio de divulgagdo e comunicagao dos CTGs com a comunidade. Além da
utilizacdo de materiais impressos como panfletos, placas de rua e meio de
comunicacao via radio.

Voltado para o projeto deste trabalho, a maior parte das propriedades
apoiariam e participariam, com a divulgagdo de suas localizagcbes e um curto
calendario de eventos. Com o intuito de aumentar o numero de visitantes em suas
propriedades e gerar mais renda tanto para a propriedade como para a comunidade
ao entorno. Este assunto, esta relacionado com o terceiro objetivo especifico desta
pesquisa, e as comunidades locais podem se beneficiar economicamente com o
aumento do fluxo de pessoas nas regides, e até com beneficios indiretos vindos dos
orgéos publicos em caso de notoriedade aos eventos tradicionalistas organizados.

O projeto elaborado € um cartograma com a fung¢ao de informar ao leitor dos
locais existentes na regido de Curitiba/PR que oferecem servigos e eventos voltados
para a valorizagdo da cultura tradicionalista gaucha. Indicando além dos enderecgos
e contatos dos responsaveis de cada lugar, uma prévia dos periodos em que podem
vir a ocorrer algum evento. Pelas caracteristicas apresentadas e idealizadas, o
projeto foi bem aceito pelos representantes.

Em relacédo aos objetivos especificos, ja no topico de metodologia encontra-
se a selegcado das entidades promotoras de eventos da cultura gaucha na regiao,
respondendo entdo ao primeiro objetivo especifico do trabalho. Levando em
consideragdo o segundo objetivo, que seria relacionar os eventos realizados e
alguns detalhes como periodo de realizagao e fluxo de pessoas, todas as descri¢gdes
necessarias foram coletadas nas entrevistas para indicar no cartograma,desta
forma,as informagdes de cada propriedade consta na analise dos resultados e no
préprio material do cartograma.

No terceiro objetivo, também se obteria a resposta somente apds a pesquisa
de campo, ja que ele pede a compreensao da reagado dos grupos influenciadores e
entidades ao conhecer a possibilidade de trabalhar com o turismo. Conforme
informado anteriormente, o retorno foi positivo pela maior parte dos entrevistados.

Totalizando os quatro objetivos secundarios desta pesquisa, a produgao de
um material de orientacdo (cartograma informativo) com o foco de facilitar a

mobilidade e percepc¢ao das pessoas acerca dos locais e eventos tradicionalistas, foi
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concluido e uma apresentacdo reduzida encontra-se no apéndice ao final do
trabalho.

Conforme foi citado em diversas partes do texto deste trabalho, a analise
entre a cultura tradicionalista gaucha e o turismo na regiao de Curitiba/PR nao havia
sido estudada antes, ou seja, essa compilagdo de assuntos e temas tratados é
inédito para a regido.

Durante as entrevistas, ja houve a percepgéo de curiosidade sobre trabalhar
com o turismo, pela visdo dos patrdes dos CTGs ou dirigentes dos locais. Ao
explicar as possibilidades de atuacdo da area e os impactos da atividade na
sociedade, as pessoas que eram leigas no assunto, ficaram empolgadas em exercer
seus trabalhos voltados para o turismo. Isto é, esta pesquisa pode contribuir para a
formacdo de varios produtos a partir do desenvolvimento deste tipo de oferta
turistica, seguindo o segmento do turismo cultural, pode auxiliar as propriedades que
trabalham com este movimento (CTGs, cabanhas e piquetes), com a possibilidade
de incluir o turismo sendo um meio de gerar maiores visitantes a sua propriedade e
comunidade, além de gerar outros produtos ou servigos desenvolvimento pela venda
de servicos nos comércios locais.

Com o conhecimento acerca da passagem de visitantes em um local quando
ha eventos, tendo como exemplo os rodeios, os comerciantes da localidade podem
se organizar para operar o funcionamento do estabelecimento por periodos mais
longos, e entdo poder obter maior lucratividade em seus servigos ou vendas.
Ademais de que com o material grafico, a prépria populagdo local pode se orientar
para os dias que havera maiores fluxos na cidade.

Para demais pesquisadores da area académica que se interessem pela
tematica do tradicionalismo gaucho, podem se basear pelo referencial bibliografico e
gerar outras indagacdes, aplicar o conhecimento em outras regides aonde o tema
ainda nao foi estudadoou até contribuir com mais dados para Curitiba e regiao.

Esta pesquisa pode contribuir inclusive para uma melhor percepcéao do leitor,
sobre a existéncia e manifestacao desta cultura na regido, pois, em areas rurais ao
redor de Curitiba, claramente percebe-se os costumes retratados no referencial
deste trabalho, como as chacaras e cabanhas, que eventualmente realizam seus
préprios churrascos e cavalgadas, além de outras atividades sempre ouvindo as

musicas tradicionais gauchas e tomando o chimarrdo, as igrejas que realizam
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tradicionalmente almogos para a comunidade servindo comidas campeiras e 0s
proprios CTGs com seus bailes gauchos, cavalgadas, e torneios de lago.

Para as associacbes de empresas, fundacdes culturais que podem estar
utiizando esta anadlise para realizar atividades e roteiros abrangendo esta
manifestagdo cultural, ndo excluindo as entidades governamentais e outras
relacionadas ao poder publico, as quais possuem o poder de regular e orientar a
populacdo acerca do movimento -cultural existente com a perspectiva de
desenvolvimento econOmico para a regidao. Neste assunto €& lembrado de uma
citagcdo de Tomazzoni (2009, p. 181) que diz “Uma das principais dificuldades para o
desenvolvimento regional por meio do turismo é a consolidagado de parcerias entre
as organizagdes socioeconémicas, politicas e culturais.”, por meio dela nota-se que
é frequente as falhas de planejamento e implantagdo de algum projeto de turismo
por conta da auséncia de dialogo entre todos os setores da economia.

Por fim, com o poder publico, esta pesquisa pode orientar planejadores para
iniciarem algum projeto ligando as propriedades, como um circuito, ou rota turistica.
Pelo fato deste trabalho envolver mais de um municipio, teria que haver uma
parceria dentre as secretarias correspondentes (seja de cultura ou de turismo de
cada municipio), e entdo o projeto receberia suporte e apoio o suficiente para ser

consumado legitimamente.
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APENDICE 1 - PERGUNTAS PARA ENTREVISTA

Perguntas utilizadas durante as entrevistas na pesquisa de campo:

ok~ wnh =

O que o senhor(a) entende sobre turismo?

E turismo cultural?

Ja pensou o turismo sendo uma atividade econdmica lucrativa?

Como é realizado hoje o trabalho de divulgagao dos eventos aqui realizados?
Ha um numero de visitantes que frequentam o local a cada evento ou por
més?

Seria interessante para vocé trabalhar com uma forma de divulgagédo para
alcancar um numero maior de visitantes em sua propriedade/CTG?

Ha estrutura de apoio ao visitante que deseja receber?

8. Se houvesse uma parceria da sua propriedade/CTG com outras semelhantes

da regido para a produgao de um material informativo, vocé aceitaria?
Qual a sua opinido sobre divulgar a cultura tradicionalista gaucha para

aumentar o publico nos eventos tradicionais? Vocé apoiaria?

10.0 que impede a propriedade/CTG conseguir trabalhar junto com os 6rgaos

publicos? E como podemos reverter essa situagao?



APENDICE 2 - PROJETO DE PESQUISA
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Telefone para contato:

a Rodelo Crioula entre maio &
jurha

Largo.
Telefone para contato: (41)

Toda guarta-teira janta campeira
tiros de lago

Rio Branco
do Sul Bocailva
Ithperugu Lusl
[Frosz]
PRA17 :
Colombo 7 Campina
Alm, Grande do Si
Tamandaré

Quatro Barras

Curitiba

[Feais] Piraguara

[FR-423 ] [Fegi]
Balsa Nova s
Guajuvira Araucari
116
Fazenda y
Rio Grande a7

Catanduvas
do Sul

Quitandinha

Pangaré

Mandirituba

Tijucas do Sul

Erﬁ

PARTE DE DENTRO ABERTO

5. cTe capéodo céu
Enderego: Rodovia P Tkm
Farenda Portdo, Porto Amazonas
Telofone para contato:

stembro

6. cTe Mate Amarge
Enderege: Av Ayrion
Lapa

Telefone para contato:
(41

na, s,

Redliza Rodaio
Julho

7. €16 Vinte de Setembro
Enderego: BR-T1

Curitiba
Telefone para contate:

& disponibiliz
1po para visitar pelo

my_aribeiro@hotmail.com

Bom passeio!

PARTE DE FORA ABERTO

TRADICAO
GAUCHA

EM CURITIBA

&RECIAO

Antonina

Rig Sagrado

Parque
Nacional
Guaricana

TRADICAO
GAUCHA

EM CURITIBA
S&REGIAO

00C0

74

(




