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RESUMO

Esta pesquisa busca explorar a relacdo entre jornalismo e podcast
proporcionada pela era da convergéncia midiatica. Através da analise de uma
selecéo de episddios da quarta temporada do podcast Projeto Humanos, intitulada
“O Caso Evandro”, buscou-se compreender de que maneira esse formato reforca
ou reinventa o fazer jornalistico tradicional. O histérico do jornalismo, do radio, do
podcast e do documentario sdo brevemente relatados, assim como as mudancas
estruturais e culturais ocorridas por conta da convergéncia midiatica e o uso do
storytelling como alternativa para o surgimento de novas exigéncias do publico.
Além disso, sdo abordados os critérios de noticiabilidade de Nelson Traquina e o
método de organizacdo da Analise de Conteudo de Laurence Bardin, ambos
utilizados para estruturar e categorizar a analise final. A partir do resultado, concluiu-
se que o podcast analisado apresenta elementos jornalisticos na selecdo e
construcdo de sua narrativa, mas nao deixa de inovar no conteudo apresentado e
na sua distribuicéo.

Palavras-chave: Podcast. Caso Evandro. Projeto Humanos. Storytelling.

Jornalismo.



ABSTRACT

This study seeks to explore the relationship between journalism and podcast
provided by the age of media convergence. By analyzing the episodes selected from
the fourth season of the Projeto Humanos podcast, named “O Caso Evandro”, the
goal was to understand how this format replicates or reinvents the traditional
journalism. The history of journalism, radio, podcast and documentary are briefly
described, as well as the structural and cultural changes occured due to the media
convergence and the use of storytelling techniques as an alternative for the
emergence of the public’'s new content consumption requirements. Nelson
Traquina's newsworthiness criteria and Laurence Bardin's Content Analysis’
organization method, both used to structure and categorize the final analysis, are
addressed. The conclusion was that the podcast analyzed presents journalistic
elements in the selection and construction of its narrative, but still innovates in its
content and distribution.

Keywords: Podcast. Caso Evandro. Projeto Humanos. Storytelling. Journalism.



LISTA DE TABELAS

TABELA 1 - VALORES-NOTICIA DE NELSON TRAQUINA.........cccoeeeeeeeeienn. 15
TABELA 2 - GENEROS JORNALISTICOS E FORMATOS........ccooveeeieveeeeeena 34
TABELA 3 - PARTES E EPISODIOS DA TEMPORADA “O CASO EVANDRO”... 45
TABELA 4 - EPISODIOS SELECIONADOS PARA ANALISE.........cccoceeeeveiene. 49

TABELA 5 - ANALISE SEGUNDO OS CRITERIOS SUBSTANTIVOS DOS
VALORES-NOTICIA DE SELECAO DE NELSON TRAQUINA (2008) ................. 51

TABELA 6 - ANALISE SEGUNDO OS VALORES-NOTICIA DE CONSTRUCAO
DE NELSON TRAQUINA (2008) ......uuuuuuuuuuunininniiiiiiiiiiiiiiiiiiiinininnnnsnnnnsnnnnnnnnnnnennnee 53



SUMARIO

INTRODUGAO. ..ottt ettt et 8
1 BREVE HISTORICO DO JORNALISMO.......ccoooiiieieieieieeeeeeeee e, 11
1.1  Os critérios de noticiabilidade de Nelson Traquina...........cccccceeeviiiviiieeeennn. 14
2 RADIO NA ERA DA CONVERGENCIA MIDIATICA......ccoiiriniiieieicieinieenen. 19
2.1 POUCAS. ... 24
3  GENEROS JORNALISTICOS.....cceiiiiiiiiiiririiiesiee et 33
3.1  DOCUMENTANIO NO FAMIO ....vveiiiiieeeiiiiiiiie ittt e e e 35
3.2 Storytelling NO JOrNaliSMO..........ceuuuiiiiiee e e 38
A ANALISE. ..ottt ettt 42
4.1 O Caso Evandro: a quarta temporada do Projeto Humanos ....................... 42
4.2  Percurso MetodOIOgICO .........uuuuuiiiee e e e a7
4.3  ANAIISE eXPlOratOria.........ccovvviiiiiiiiee e 50
CONCLUSAO. ...ttt es e 61

REFERENCIAS ... oo ettt 63



INTRODUCAO

Os avancos da tecnologia provocam mudancas midiaticas na comunicacao
e no modo de fazer jornalismo. Conforme surgem as novas tecnologias da
informacgao e comunicacao (TICs), os meios de processar as informagdes passam
por uma transi¢éo gradual e continua, assim como ocorreu desde o surgimento do
telégrafo até os modernos smartphones.

Para tratar das mudancas nos meios de comunicacdo causadas por
transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, Henry Jenkins
apresenta o conceito de convergéncia midiatica. O autor aborda as alteragfes nos
modos de producéo, distribuicdo, consumo e interacdo nos meios de comunicagao
gue provocam mudancas nos meios tradicionais, como o radio (JENKINS, 2009).

No inicio dos anos 2000, o surgimento dos navegadores e mecanismos de
busca aumentaram as possibilidades dos usuérios, permitindo que distancias
fossem diminuidas, pessoas fossem apresentadas umas as outras, projetos
pessoais fossem divulgados e diversos processos fossem facilitados. Segundo uma
pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 116 milhfes de
brasileiros possuiam acesso a internet em 2016. Esse numero corresponde a 64,7%
da populacéo acima dos 10 anos de idade?.

Como uma alternativa para a producdo de conteddo em um cenario de
convergéncia midiatica, surge o podcasting, técnica de distribuicdo de podcasts. No
Brasil, o termo “podcast” atingiu seu apice de buscas? no Google em agosto de
2019, sendo outubro o ultimo més com dados disponiveis até o momento da
producédo deste trabalho. A ferramenta Google Trends, que mapeia o interesse por
termos populares pesquisados em um passado recente, registrou uma média de
crescimento constante desde 2012. Os dados indicam que, apesar de ocorrer de
forma lenta, o podcast possui uma tendéncia a se popularizar. Essa opcéao de
producdo e distribuicdo de conteddos em audio se diferencia dos conteudos
radiofbnicos tradicionais, permitindo que o ouvinte tenha autonomia para escolher

0 que quer consumir, quando deseja fazé-lo e a partir de qual aparelho.

! pesquisa divulgada no link: https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/brasil-tem-116-
milhoes-de-pessoas-conectadas-a-internet-diz-ibge.ghtml. Acesso: 02 de maio de 2019.

2 Disponivel em: https:/trends.google.com.br/trends/explore?date=all&geo=BR&qg=podcast.
Acesso: 18 de novembro de 2019.
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Nesse contexto, o presente trabalho busca perceber e entender como o
jornalismo é exercido na quarta temporada do podcast Projeto Humanos, intitulada
“O Caso Evandro”. O objetivo é compreender a maneira como o podcast reforca ou
reinventa o fazer jornalistico, a partir de uma analise realizada por meio da
identificacdo e interpretacdo dos valores-noticia de Nelson Traquina (2008)
presentes nos episédios selecionados.

lvan Mizanzuk, professor e escritor curitibano, idealizou o podcast Projeto
Humanos buscando explorar as técnicas de storytelling para contar historias reais
de pessoas reais. Ele define seu podcast como “um documentario em formato de
audio e distribuido na internet” (PROJETO HUMANOS, 2015)3. Entre as quatro
temporadas, a mais recente relata o caso Evandro, um dos maiores e mais
emblematicos casos criminais da histéria do Parana e do Brasil. Além de utilizar
inumeros recursos de storytelling, lvan ainda torna sua narrativa mais interessante
ao disponibilizar conteddos complementares em diversos formatos, explorando a
transmidialidade.

A estruturacao desta pesquisa foi feita com base no método de organizacdo
da Analise de Conteudo (BARDIN, 1977), que permite selecionar e analisar os
episddios a fim de identificar a presenca ou auséncia dos valores-noticia de
Traquina (2008) na mensagem. A partir do embasamento tedrico, a hipotese
formulada é de que a temporada “O Caso Evandro” do podcast Projeto Humanos
reproduz o conteldo jornalistico tradicional, mas inova na sua distribuicédo,
permitindo que o ouvinte seja mais envolvido e cativado pela mensagem.

Em busca dessa resposta, este trabalho aborda, no primeiro capitulo, o
histérico do jornalismo desde a invencdo de Gutenberg até a sua transformacéao
com a chegada da internet. Além disso, sdo apresentados os critérios de
noticiabilidade de Nelson Traquina (2008), utilizados como base para a analise final
do produto.

O segundo capitulo se dedica a explorar o percurso histérico do radio a
partir de sua criacdo até as mudancas estruturais e culturais provocadas pela
convergéncia midiatica, conceito apresentado por Henry Jenkins (2009). Explora-se
esse processo para compreender de que forma essas transformagdes criaram um

ambiente propicio para o surgimento do podcast, tema do subcapitulo presente

3 Disponivel em: http://www.projetohumanos.com.br/sobre/. Acesso: 19 de outubro de 2019.
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nesta secao, em que se discute a estrutura, possiveis classificagdes e estatisticas
para compreender o mercado atual, principalmente no que se refere a producéo e
consumo de podcasts.

No terceiro capitulo, sdo apresentados os diferentes géneros jornalisticos e
como se fazem presentes no radio, além de um olhar mais a fundo no documentério
e sua ligacdo com o podcast. Ao tratar da narrativa, aborda-se o conceito de
storytelling e como essa técnica se faz presente no jornalismo ao longo da historia.

O gquarto capitulo apresenta mais detalhadamente a quarta temporada do
podcast Projeto Humanos, intitulada “O Caso Evandro”, que serd analisado
posteriormente. Além disso, 0 segundo subcapitulo descreve o percurso
metodolégico estruturado com base no método de organizacdo da Analise de
Conteudo de Laurence Bardin (1977), que culmina na analise exploratéria dos
episodios selecionados.

Por fim, as consideracfes finais apresentam as principais conclusdes e

reflexdes a respeito dos resultados obtidos.
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1 BREVE HISTORICO DO JORNALISMO

O jornalismo exerce o papel de informar e atualizar a sociedade sobre tudo
0 que acontece ao seu redor. Essa producdo de conteudo constante criou uma
necessidade de consumo de informagdo nas pessoas, seja a nivel local, regional e
até mundial. Apesar de existirem registros do primeiro jornal na época de Julio
César (69 a.C.), o jornalismo como se conhece hoje tem suas origens na invencao
de Johannes Gutenberg, em 1447. Sua técnica nao foi a pioneira, por ja existirem
materiais impressos com a utilizagéo de ideogramas talhados em madeira na China,
mas os tipos moveis desenvolvidos por Gutenberg eram feitos de chumbo fundido,
sendo assim, mais duradouros, resistentes e reutilizaveis. Popularmente conhecida
como “prensa” de Gutenberg, a invengao facilitou a producao dos jornais modernos
e outros materiais impressos, permitindo a sua impressao em grandes quantidades.

Em 1556, o governo italiano langcou o Notizie scritte, jornal mensal que
custava uma moeda conhecida como gazetta. Ao longo dos séculos XVII e XVII,
outras publicacbes foram lancadas, como o Avisa Relation oder Zeitung, na
Alemanha, e o London Gazette, no Reino Unido. Os assuntos abordados nesses
jornais eram restritos e a censura era uma pratica comum, por isso, o contetdo
noticiado era limitado aquilo que ndo causasse conflitos entre o povo e o governo.
Somente em 1766, na Suécia, foi criada a primeira lei que protegia a liberdade de
imprensa.

A partir do século XIX, as novas ferramentas tipogréaficas possibilitaram o
desenvolvimento da imprensa e geraram nao s6 uma nova forma de producéo da
noticia, como também novos empregos, valores e um produto de grande valor: a

informacéo.

Na época de Gutenberg, em meados do século XV, a tecnologia existente
permitia a impresséo de 50 paginas/hora. Com a inven¢édo de Koenig em
1814 (os prelos com cilindros), era possivel a impressdo de 1.100
paginas/hora, e com as rotativas de Marinoni, em 1871, tornou-se possivel
95.000 paginas/hora. (TRAQUINA, 2005, p. 38)

Aléem das ferramentas tipogréficas, outras inveng¢des também contribuiram
para o jornalismo no século XIX. A maquina fotografica, em particular, atendeu
importantes demandas socioculturais em diferentes contextos, funcionando como

as “lentes” da sociedade. Outra inovagao significativa foi o telégrafo, que facilitou e



agilizou a transmissao da informagéo. Essa ferramenta permitiu que a troca de
informacdes se tornasse cada vez mais global e ligada a atualidade, dando indicios
de uma nova era do jornalismo.

Apesar do ganho na velocidade, o deslocamento geografico ainda era um
empecilho para a transmisséo dos acontecimentos. O gréafico tempo/distancia ainda
mantinha uma crescente linear: quanto maior a distancia, maior também seria o
tempo para que a informacdo chegasse ao destino. A expansao do telégrafo,
portanto, proporcionou mais uma consequéncia favoravel e relevante para o
jornalismo, trazendo agilidade para a transmisséo de informagéo. Foram criadas as
agéncias de noticias, “primeiras empresas jornalisticas eletrénicas que comegam a
operar a nivel global” (RANTANEN apud TRAQUINA, 2005, p. 38). Essas agéncias
se encarregavam de comercializar as noticias para os veiculos de comunicacéao,
transformando-as em produtos comerciais.

Tratar a noticia como produto também trouxe desvantagens para o
jornalismo. Os jornais serviam como armas de luta ideoldgica, além de
apresentarem conteudos vinculados a posicionamentos politicos e, muitas vezes,
compostos por noticias sensacionalistas. Em paralelo, com os jornais sendo
encarados como fontes de lucro, surgiram novas formas de financiamento da
noticia. O aumento da publicidade nos jornais e os rendimentos advindos das
vendas dos mesmos permitiram a despolitizacdo da imprensa. Essa independéncia
em relacéo aos partidos politicos permitiu que os jornais passassem a valorizar 0s
fatos e ndo as opinides, valor presente na producao jornalistica até hoje.

No plano social, desde antes da prensa comecar a ser utilizada até a
consolidagcédo da imprensa, o acesso a informacao era reservado as camadas mais
favorecidas financeiramente. Isso porque o consumo da noticia exigia o privilégio
da alfabetizacao, habilidade que poucas pessoas possuiam na época. Aqueles que
faziam parte de classes sociais mais baixas se limitavam a compartilhar os
acontecimentos através de conversas e rumores.

A escolarizacdo de massas ocorrida no século XIX, por conta da instituicdo
de escolas publicas, possibilitou uma diminuicdo significante nas taxas de
analfabetismo em muitos paises. Além disso, o crescente processo de urbanizagéo
em cidades como Londres, Paris e Nova York aumentou a concentracdo da

populacdo que consumia os jornais, facilitando sua venda e distribuicao.
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Segundo Traquina (2005), além da comercializagdo dos jornais, outro
processo também foi fundamental para a evolucdo da atividade jornalistica: a
profissionalizacdo de seus trabalhadores. O aumento da circulacdo dos jornais
permitiu o crescimento da industria de producéo das noticias e, consequentemente,
do nimero de pessoas empregadas na area. A principal profissdo que surgiu deste
novo mercado foi a do jornalista, encarregado da producdo e divulgacdo das
informacdes de interesse publico.

No inicio, porém, o jornalismo n&o era visto como uma profissdo, mas como
um meio para atingir outros objetivos, como seguir carreira politica ou simplesmente
superar o desemprego. Ser jornalista oferecia um certo prestigio intelectual, mas
“nao exigia um periodo de preparacao longo e dispendioso” (TRAQUINA, 2005, p.
77).

Uma forma de promover a profissionalizacao do jornalismo foi a criacao de
sindicatos, associagdes e clubes que tinham o objetivo de “melhorar as condi¢des
de trabalho dos jornalistas, proteger a sua reputacdo, e ajuda-los e aos seus
dependentes em situagbes de dificuldade” (TRAQUINA, 2005, p. 81). A principal
funcdo dessas instituicbes, porém, era garantir um estatuto profissional para os
jornalistas, que pudesse promover seus interesses e garantir salarios justos. O
seguinte trecho escrito por Traquina (2005) descreve o periodo desde a expanséo

da imprensa até a confirmacao do jornalismo como profissao:

[...] @ expansdo da imprensa tornou possivel a constituicdo de um grupo
cada vez maior de pessoas que dedicaram todo o seu tempo a uma
atividade que, exigindo diviséo de trabalho, viu emergir novas figuras como
o repérter. O novo grupo criou técnicas especificas e novos formatos,
tornando-se “agentes especializados” que reivindicam um “monopdlio de
saber” — o que € noticia. O grupo esforgou-se, a partir da segunda metade
do século XIX, a prosseguir diversos processos de profissionalizagdo como
a criacdo de associagbes e sindicatos, o desenvolvimento de cursos
universitérios e a instituicdo, ja na virada do século XX, de cédigos
deontoldgicos. A nova figura do repérter, em particular através dos
correspondentes de guerra, contribui para uma afirmacéo do jornalismo
como profissdo no fim do século XIX. (TRAQUINA, 2005, p. 92)

No Brasil, a imprensa teve seu inicio com a chegada da familia real
portuguesa, em 1808. O primeiro jornal publicado no pais foi a Gazeta do Rio de
Janeiro, impresso duas vezes por semana em maquinas trazidas da Inglaterra. Até
1820, qualquer impresséo que nao fosse a Gazeta e demais materiais da Imprensa

Régia, 6rgao oficial do governo portugués, eram proibidos de circular em territério
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brasileiro. Por conta dessa proibicéo, o Correio Braziliense, considerado o primeiro
jornal brasileiro, ainda que lancado de Londres, foi publicado em junho de 1808,
chegou no Brasil em outubro do mesmo ano, mas foi apreendido pelo governo.

Em 1821, com o fim da proibicdo, comeca a circular o primeiro jornal diario
do pais, o Diario do Rio de Janeiro, além de multiplicarem-se os veiculos de
comunicacdo. Até a metade do século XX, muitos dos jornais mais populares da
época, alguns existentes até hoje, ja haviam surgido. Entre eles estdo O Estado de
S. Paulo, Jornal do Brasil, Correio da Manha, Folha de S. Paulo e O Globo. Nos
anos 1920, com o surgimento do radio, e nos anos 1950, com 0 surgimento da
televisdo, o jornalismo passou por duas transformacdes significativas para, em
meados dos anos 1990, esses trés meios de comunicacao serem transformados

novamente pela chegada da internet.

1.1 Os critérios de noticiabilidade de Nelson Traquina

Abordar o histérico do jornalismo se faz necessario para compreender as
diferentes fases pelas quais 0s meios de comunicacéo passaram e como isso afetou
a producdo, distribuicdo e consumo da informag¢ao. Em contrapartida, ao longo dos
séculos, “uma conclusao geral dos estudos sobre os conteudos dos media
noticiosos € que as noticias apresentam um ‘padrdao’ geral bastante estavel e
previsivel” (TRAQUINA, 2008, p. 63).

Traquina (2008) relaciona a previsibilidade do esquema geral das noticias
a existéncia de critérios de noticiabilidade, conceito definido como “conjunto de
critérios e operacdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico,
isto é, possuir valor como noticia” (TRAQUINA, 2008, p. 63). Esse conjunto de
valores-noticia compartilhados pelos jornalistas determinam se um tema ou
acontecimento € passivel de ser noticiado.

Assim como Wolf (1987), a classificacdo de Traquina (2008) divide os
valores-noticia em dois grupos: de selecédo e de construgcéo. Os valores-noticia de
selecdo referem-se aos critérios utilizados para definir se um acontecimento sera
transformado em noticia ou ndo. Esse grupo é subdividido em outros dois: 0s
critérios substantivos, que tratam de uma avaliagdo direta sobre sua relevancia e
interesse como noticia; e os critérios contextuais, que consideram o contexto de

producédo da noticia.
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O segundo grupo da classificacao de Traquina (2008), os valores-noticia de
construcéo, referem-se as qualidades da construcdo da noticia e servem como
linhas-guia para definir fatores a serem realcados, omitidos ou priorizados na

apresentacao de uma noticia.

TABELA 1 — VALORES-NOTICIA DE NELSON TRAQUINA

Selecéo Construcéo

Critérios substantivos Critérios contextuais Simplificacdo
Morte Disponibilidade Amplificacéo
Notoriedade Equilibrio Relevancia
Proximidade Visualidade Personalizagéo
Novidade Concorréncia Dramatizagéo
Relevancia Dia noticioso Consonéancia
Tempo
Notabilidade
Inesperado
Conflito/controvérsia
Infracéo

Fonte: Elaborado pela autora com base em TRAQUINA (2008).

Como o préprio nome ja diz, o critério da Morte aborda o fato de que, se ha
mortes no acontecimento, entdo havera jornalistas no local. E, quanto mais mortes,
maior a chance do fato se tornar relevante para virar noticia. O critério da
Notoriedade diz respeito a posicdo que o ator principal da noticia ocupa na
sociedade em termos hierarquicos. "O nome e a posi¢ao da pessoa sao importantes
como fator de noticiabilidade" (TRAQUINA, 2008, p. 80).

A Proximidade como critério de noticiabilidade abrange tanto termos
geograficos quanto culturais. Se um acidente ocorre em Morretes (Litoral do
Parand), por exemplo, existem chances de ele ser noticiado em Curitiba, mas
dificilmente estara presente em um jornal de outro estado, a ndo ser que sua
relevancia seja alavancada por outro fator, como a notoriedade de quem sofreu o

acidente ou uma grande quantidade de vitimas. Esse critério esta relacionado ao de



Relevancia, que faz do acontecimento uma noticia caso este incida ou tenha
impacto sobre a vida das pessoas.

O critério da Novidade € um conceito fundamental no jornalismo. O mundo
jornalistico valoriza o novo, aquilo que ocorre pela primeira vez. Por isso, este fator
cria um desafio para o jornalismo investigativo, que precisa justificar a retomada de
assuntos que ja nao sao novidade depois de algum tempo, “geralmente tem que
haver algo de novo para voltar a falar do assunto” (TRAQUINA, 2008, p. 81). A
Novidade esta diretamente relacionada ao critério do Tempo, pois ambos tratam da
atualidade.

Por outro lado, o Tempo também é o valor-noticia que justifica a
noticiabilidade de acontecimentos que ja foram noticiados anteriormente. Traquina
(2008) utiliza o conceito de gancho jornalistico para explicar a volta de determinados
temas. E no gancho que a noticia se apoiara para justificar o retorno ao tema. “Ha
um ano, ha dois anos, ha vinte anos isto aconteceu e publica-se uma noticia sobre
esse acontecimento porque aconteceu neste mesmo dia ha x anos” (TRAQUINA,
2008, p. 81). Além do aniversario de um acontecimento, outro exemplo do critério
de Tempo sao as datas comemorativas. Apesar de ja nao serem novidade quando
acontecem, ainda assim servem de gancho para se tornarem noticia todo ano.

Outro valor-noticia fundamental € a Notabilidade, descrito como “a
gualidade de ser visivel, de ser tangivel” (TRAQUINA, 2008, p. 82). Esse critério
mostra como o0 jornalismo se compromete mais aos acontecimentos que sao
“concretos, delimitados no tempo, € mais facilmente observaveis” (TRAQUINA,
2008, p. 83), do que as probleméticas. Para expandir a compreensédo deste valor-
noticia, o autor apresenta alguns registros ligados a ele: quantidade de envolvidos,
inversdo do que € considerado normal, acontecimentos insdlitos, falhas e o excesso
OU a escassez.

Episddios que surpreendem expectativas e causam uma ruptura na rotina
sdo noticiaveis segundo o critério do Inesperado. Esse valor-noticia aborda grandes
acontecimentos imprevistos pelo publico e até pelos proprios jornalistas. O Conflito
ou Controvérsia também é considerado um valor-noticia por tratar de um
rompimento, neste caso, com a ordem social. O uso da violéncia fisica ou simbdlica
€ considerado um desvio da norma e também esta ligado a outro valor-noticia, o da
Infrac@o. Esse critério refere-se a violagao das regras, justificando a importancia do

crime como noticia. No entanto, o grosso do crime é visto como parte da rotina por
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ser algo recorrente, por isso é tratado desta forma pelos jornalistas. Os mesmos
fatores que agregam valor-noticia a outros acontecimentos também o fazem para
com o crime: grande quantidade de vitimas, notoriedade dos envolvidos, maior grau
de violéncia, entre outros.

O segundo subgrupo dos critérios de selecdo dos acontecimentos é o dos
critérios contextuais, que, como descrito anteriormente, referem-se ao contexto do
processo de producao das noticias. O primeiro valor-noticia deste subgrupo € o de
Disponibilidade, que trata da questdo esforgo versus resultado. Ao estimar a
facilidade de cobrir determinado acontecimento, a empresa jornalistica avalia o
esforco que sera necessario colocar na cobertura e se ele se justifica pelo valor-
noticia.

O critério do Equilibrio trata de dosar a quantidade de noticias que uma
empresa jornalistica produz sobre o mesmo assunto e o periodo entre as
publicacbes com mesmo tema. Quanto maior a recorréncia, menor o valor-noticia.
O terceiro critério, de Visualidade, se refere a existéncia de materiais visuais de
qualidade para retratar a noticia, como fotos ou videos. No caso do jornalismo
televisivo, esse é um fator fundamental e, quando se trata do radiojornalismo, ele
pode ser explorado em depoimentos, entrevistas, vinhetas e efeitos sonoros, por
exemplo.

Assim como qualquer outro setor do mercado, as empresas jornalisticas
possuem concorrentes, 0 que acarreta a existéncia do valor-noticia da
Concorréncia. Os jornalistas querem publicar um conteddo que o concorrente nao
tem, por isso, o furo jornalistico e a exclusividade agregam valor-noticia aos
acontecimentos. Por fim, o dltimo critério desta categoria € o Dia Noticioso, que
considera a possibilidade de existirem “dias ricos em acontecimentos com valor-
noticia e outros dias pobres em acontecimentos com valor-noticia” (TRAQUINA,
2008, p. 90). Existem alguns dias ou épocas do ano em que 0s acontecimentos com
pouca noticiabilidade acabam virando noticia por n&o existirem outros
acontecimentos mais relevantes a serem noticiados, assim como um acontecimento
noticioso pode acabar sendo ofuscado por outro com maior valor-noticia.

Apbs a selecdo dos acontecimentos a serem noticiados, os valores-noticia
de construcdo selecionam os elementos a serem utilizados na elaboracao e
apresentacdo da noticia. O primeiro deles € a Simplificacdo, que aborda a

necessidade de os jornalistas escreverem de forma que a compreensao seja facil.
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Quanto menos ambigua for a noticia, maiores sdo as chances de ela ser notada e
compreendida. O segundo critério € a Amplificacdo, que segue a légica de que a
amplificacdo de um ato, dos envolvidos ou das consequéncias envolvidas
aumentam as chances de um acontecimento ser notado.

Outro valor-noticia de construgdo é a Relevancia. Este critério destaca a
importancia de o jornalista tornar um acontecimento relevante para as pessoas. Os
leitores, telespectadores e ouvintes querem consumir conteddos que tenham
significado e fagcam sentido para as suas vidas. Por isso, é importante reforcar os
fatores do acontecimento que criem essa conexdo com as pessoas. Ainda sobre
criar uma conexao, as pessoas se interessam por outras pessoas e o valor-noticia
de Personalizacdo trata sobre isso. Acentuar o fator humano faz com que o
acontecimento seja mais personalizado e, consequentemente, desperte uma
identificag@o do publico.

A Dramatizagao diz respeito ao “reforco dos aspectos mais criticos, o
reforco do lado emocional, a natureza conflitual” (TRAQUINA, 2008, p. 92). O
exagero da dramatizacdo dos elementos de um acontecimento pode levar ao
sensacionalismo das noticias, que, se ocorrer repetidamente, acaba por tirar a
credibilidade de um profissional ou empresa jornalistica. Por fim, o altimo valor-
noticia de construcdo € o da Consonancia, cuja loégica envolve a insercdo do
acontecimento em uma narrativa ja estabelecida para aumentar as possibilidades
de a noticia se tornar relevante.

Apesar de outros autores fazerem classificacfes de valores-noticia com
alguma diferenca em relacéo aos de Traquina, a variacdo é minima. Portanto, para
esta pesquisa, serdo utilizados os critérios de noticiabilidade de Traquina para a

analise da temporada “O Caso Evandro”, do podcast Projeto Humanos.



2 RADIO NA ERA DA CONVERGENCIA MIDIATICA

A origem do radio € uma discussdo sem consenso. Seu funcionamento é
baseado na “difusdo de informagédo sonora por meio de ondas eletromagnéticas
(hertzianas) em diversas frequéncias” (CESAR, 2005, p. 190). Segundo Sérgio
Cabral (1996), a radiodifusdo foi implantada na Europa e nos Estados Unidos em
1920. A existéncia das ondas de radio, porém, ja era abordada pelo inglés James
Clerk Maxwell desde 1863, quando o professor de fisica apresentou seus estudos
sobre a propagacao da eletricidade sob forma de vibragdo ondulatéria. Essa teoria
foi posta em evidéncia pelas experiéncias de Heinrich Rudolf Hertz, cerca de 24
anos depois, recebendo o nome de ondas hertzianas.

Entre 1894 e 1895, a teoria desenvolvida por Maxwell e comprovada por
Hertz foi colocada em préatica por Guglielmo Marconi, que estudou a aplicabilidade
das ondas e a propagacdo da mensagem por esse meio. Marconi realizou a primeira
demonstracao do telégrafo sem fio através da transmissdo do cédigo morse pelo
Canal da Mancha em 1899. Dois anos mais tarde, conseguiu transmitir sinais
radiotelegréaficos através do oceano Atlantico, desde a Inglaterra até a cidade de
Terra Nova, no Canada. Assim, o fisico patenteou sua criacdo e, posteriormente,
abriu uma companhia de radio.

Entretanto, no Brasil, o padre Roberto Landell de Moura concluiu seu projeto
do transmissor de ondas em 1893, realizando a primeira transmissao publica de
radio pouco tempo antes de Marconi. Ele emitiu sua voz em um aparelho na Avenida
Paulista, em Sao Paulo, e foi ouvido com clareza por um receptor em Alto de
Santana, a oito quildbmetros de distancia. Por conta da escassez de registros da
época e a resisténcia da populacao que via o invento como uma “maquina infernal”
(TRINDADE; TRINDADE, 2003), Landell mudou-se para os Estados Unidos, onde
foi bem recebido pela comunidade académica e conseguiu patentear a invencao no
inicio do século XX, praticamente na mesma época que Marconi.

Em 1922, enquanto o pais passava por um momento de modernizagéo e
rompimento com o passado, o radio foi apresentado a sociedade brasileira para a
transmissao do discurso de Epitacio Pessoa. Com 0 sucesso da experiéncia, a
primeira emissora de radio comecou a funcionar no Brasil. A Radio Sociedade do
Rio de Janeiro foi fundada em 1923, por Edgar Roquette Pinto, com o objetivo de

difundir a educacéo e a cultura a populacgéo.
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Essa pratica comecou a mudar a partir da década de 1930, quando Getulio
Vargas consolidou e profissionalizou o radio a partir dos decretos n° 20.047 de
27/05/1931 e n° 21.111, de 01/03/1932. Este ultimo permitiu a insercdo de
propaganda comercial nos programas, o que causou uma transformagéo na funcao
social desempenhada pelo meio de comunicacdo. O periodo marcou uma transicdo
para a producédo radiofénica popular e com proprietarios movidos por interesses
comerciais. Entre 1930 e 1937, 43 emissoras foram fundadas (BARBOSA, 2013),
estimulando uma competicdo que trouxe desenvolvimento técnico, popularidade e
prestigio para o meio.

Posteriormente, com legislacdo propria e diferente das regras da telefonia,
0 radio comecou a receber investimentos que impulsionaram seu crescimento,
modificando sua dindmica e estrutura. A musica, que antes era o principal produto
radiofénico, j& ndo satisfazia o publico, e as emissoras buscavam alternativas para
manter e atrair novos ouvintes. Atendendo a opinido publica, surgiram os programas
de auditério, os shows de humor, as radionovelas e, por uma demanda de
informacgéo da populacéo, surgiu o radiojornalismo.

Em um contexto de Segunda Guerra Mundial, o radio representava a melhor
fonte de noticias sobre o que acontecia do outro lado do oceano. Por muito tempo,
as noticias eram apenas transpostas de um meio para o outro. O que era veiculado
nos jornais impressos, era lido e comentado nos programas radiofénicos. Em 1941,
a Radio Nacional lancou a primeira edicdo do Repérter Esso, considerado um marco
para o radiojornalismo por ser o primeiro noticiario da radio brasileira que nao se
limitava a ler as noticias do jornal impresso. O noticiario se dizia objetivo e imparcial,
mas era controlado por uma agéncia de noticias norte-americana, que enviava as
noticias a serem veiculadas no radiojornal. O conteldo, portanto, era constituido de
“propaganda politico-ideolégica, produzindo e construindo sentido e com alvo certo:
o governo e determinados segmentos da sociedade mundial” (KLOCKNER, 2008).

N& década de 1980, as tecnologias mecanicas, eletrénicas e analdgicas
comecaram a dar espaco para a tecnologia digital, o0 que deu origem a uma série
de debates sobre o futuro do radio e dos meios de comunicacgao de forma geral. A
transicéo ficou conhecida como Revolucéo Digital, ou Terceira Revolugao Industrial,
e deu inicio a expansao do uso de computadores e transformacdo nos processos
de comunicacdo. Com o0 surgimento da internet, ja proximo a virada do milénio,

havia uma suposi¢cdo implicita de que os meios de comunicagdo tradicionais

20



21

desapareceriam para dar espaco aos novos. A ideia era de que a avangada
tecnologia da internet proporcionaria a difuséo estreita do contetdo (narrowcasting),
facilitando o acesso dos usuarios aos seus conteudos de interesse e substituindo a

radiodifuséo (broadcasting).

Um best-seller de 1990, A Vida Digital [Being Digital], de Nicholas
Negroponte, tragcava um nitido contraste entre “velhos meios de
comunicagao passivos” e 0os “novos meios de comunicagao interativos”,
prevendo o colapso da radiodifusdo (broadcasting) em favor do
narrowcasting (difusdo estreita) e da producdo midiatica sob demanda
destinada a nichos: “A mudanca na televisao nos préximos cinco anos sera
algo tdo fenomenal que chega a ser dificil compreender o que vai
acontecer”. (JENKINS, 2009, p. 32)

A realidade que se iniciou, porém, foi a de convergéncia dos meios. A
producdo e difusdo de conteudos se reinventava conforme o0s meios de
comunicacédo se aliavam. Os programas de televisdo passaram a receber ligacdes
dos espectadores, os celulares adquiriram funcdes além da telefonia e a propria
cultura ganhou novos significados. Um dos grandes marcos da unido entre radio e
internet foi a criacdo do RealPlayer, um software que permitiu a transmissao do
programa de radio via internet em tempo real.

Enquanto o paradigma da revolucao digital previa uma substituicéo total das
antigas pelas novas midias, o paradigma da convergéncia presume uma interacédo
cada vez mais complexa entre diferentes tipos de midias. O que se vé atualmente
€ uma verdade no meio-termo entre as duas afirmacdes, como muitas outras

guestdes referentes ao ambiente da midia (JENKINS, 2009).

As primeiras iniciativas que apontavam para a convergéncia nos veiculos
de comunicagdo aconteceram no final dos anos 1990, com a entrada na
internet de emissoras de televisdo e jornais impressos que, neste periodo,
passaram a adequar e construir contetido especifico para o site. (LOPEZ,
2010, p.16)

Segundo Jenkins, trata-se de uma transformacdo cultural, em que as
tecnologias ndo deixam de existir. O que ocorre é que as novas tecnologias e
préaticas culturais incorporam e transformam os meios ja existentes. Esse processo
faz com que as fronteiras entre os meios de comunicacdo sejam imprecisas e 0
mesmo contetdo se movimente por diferentes canais de maneira fluida e

estratégica.
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Apesar de muitas das mudancas serem motivadas pelas novas midias, a
convergéncia midiatica envolve mais do que apenas transformacgdes tecnologicas.
Jenkins (2009) aborda, além do processo de migracéo de plataformas, a mudanca
de comportamento do publico que consome os contetidos. E uma mudanca que
influencia relagBes entre tecnologias, industrias, mercados, géneros e publicos,

alterando a logica de funcionamento de todo o conjunto.

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados
que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de
consumidores individuais e em suas intera¢des sociais com outros. Cada
um de nds constréi a propria mitologia pessoal, a partir de pedacos e
fragmentos de informacdes extraidos do fluxo midiatico e transformados
em recursos através dos quais compreendemos nossa vida cotidiana. Por
haver mais informag¢®es sobre determinado assunto do que alguém possa
guardar na cabeca, ha um incentivo extra para que conversemos entre n4s
sobre a midia que consumimos. Essas conversas geram um burburinho
cada vez mais valorizado pelo mercado das midias. (JENKINS, 2009, p.
31)

A circulacdo do contetdo depende, em grande parte, da participacao ativa
de seus consumidores, que “sao incentivados a procurar novas informacoes e fazer
conexdes em meio a conteudos de midia dispersos” (JENKINS, 2009, p. 30).
Durante muito tempo, a discussdo sobre meios de comunicagdo, consumo de
contetdo e mercado girou em torno de espectadores passivos que
desempenhavam um papel totalmente separado dos produtores de midia. Essa
realidade mudou com a chegada da internet e sua possibilidade de criar espacos
de interacéo.

O surgimento da comunicacdo digital permitiu que os meios de
comunicacdo alcancassem o0s usuarios e recebessem um feedback quase que
imediatamente (SANTAELLA, 2004). A tecnologia da internet abriu espaco para
uma comunicacéo bidirecional entre emissores e receptores, sendo eles grandes
meios de comunicacdo de massa ou apenas usuarios com interesses em comum.
O consumo se tornou um processo coletivo.

Nesse contexto, Pierre Lévy apresenta o conceito de Inteligéncia Coletiva,
definida como “uma inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente
valorizada, coordenada em tempo real, que resulta em uma mobilizacéo efetiva das
competéncias” (LEVY, 2003, p. 28). Enquanto cada pessoa, individualmente, ndo é
capaz de possuir todo o conhecimento disponivel, a sociedade em conjunto pode

compartilhar recursos e habilidades em prol da coletividade, através do uso das



tecnologias de informacdo e comunicagdo. Sdo diversos individuos, ligados por
aspectos da vida social, interagindo em rede, em uma nova forma de pensamento
gue se da através das conexdes sociais viabilizadas pela tecnologia.

A Inteligéncia Coletiva busca valorizar as faculdades humanas formadas
pelas vivéncias e experiéncias de cada ser humano, partindo do principio de que
todos possuem algum tipo de inteligéncia e que todo o saber esta na humanidade.
Esse conceito se torna visivel nos grupos formados por usuarios com interesses em
comum, em que acontecem discussodes, debates, acdes coletivas e construgdes de
significados, as chamadas comunidades virtuais (LEVY, 2003). Um exemplo de
aplicacao desse conceito, citado por Jenkins em Cultura da Convergéncia (2009), é
o reality show Survivor, em que os fas tentavam adivinhar quem seriam o0s
participantes, onde seriam as locagfes e o0s possiveis desdobramentos do
programa. O que possibilitava as discussfes era a criacdo de foruns para
compartilhar informacdes e conteudos.

Jenkins acreditava que a Inteligéncia Coletiva era uma fonte alternativa de
poder midiatico e que poderia ser usada para propositos mais “sérios” do que os
fins recreativos. Observando a realidade atual, dez anos depois da publicacdo de
Cultura da Convergéncia, é possivel perceber o relevante papel da inteligéncia
coletiva e comunidades virtuais em mobiliza¢des sociais, pesquisas cientificas e até

no proprio desenvolvimento da internet.

Se o0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0S Nnovos
consumidores sdo ativos. Se 0s antigos consumidores eram previsiveis e
ficavam onde mandavam que ficassem, os novos consumidores sao
migratérios, demonstrando uma declinante lealdade a redes ou a meios de
comunicacdo. Se os antigos consumidores eram individuos isolados, os
novos consumidores sdo mais conectados socialmente. Se o trabalho de
consumidores de midia ja foi silencioso e invisivel, os novos consumidores
sdo agora barulhentos e publicos. (JENKINS, 2009, p. 46)

A Inteligéncia Coletiva tornou-se cada vez mais importante. Em 2004, a
empresa americana O’Reilly Media percebeu a relevancia e influéncia do conceito
na forma em que a internet era utilizada e popularizou o termo Web 2.0 para tratar
de uma nova versao de comunidades e servicos. O fundador e presidente da
empresa, Tim O’'Reilly, ndo se referia as atualizagbes técnicas, mas principalmente

as transformacdes trazidas por um ambiente interativo e participativo.

23



Web 2.0 significa desenvolver aplicativos que utilizem a rede como uma
plataforma. A regra principal é que esses aplicativos devem aprender com
Seus usuarios, ou seja, tornar-se cada vez melhores conforme mais e mais
gente os utiliza. Web 2.0 significa usar a inteligéncia coletiva.
(BERGMANN, 2007)

A ascenséo da Web 2.0 promoveu o desenvolvimento de relagdes menos
hierarquizadas entre os usuérios conectados a rede mundial de computadores,
principalmente no que se refere a criacdo de softwares e producédo de conteudo.
Nesse processo, o radio busca formas de se reestruturar. Luiz Artur Ferraretto
(2007) aponta uma nova fase da radiodifusao sonora, marcada pela disseminacéo
da internet. Além disso, o diadlogo estabelecido com outros meios de comunicagéo,
como o celular, as midias digitais e a televisdo, permite que ele se coloque além
das ondas hertzianas em busca de reinventar seu modo de producéo e distribuicao.

Dentro da necessidade que os usudrios sentiam de ter maior controle sobre
a producao e consumo de contetudo durante o periodo da Web 2.0, surgiram os
podcasts. Esses arquivos de audio, com formato muitas vezes semelhante aos
programas de radio, sdo distribuidos pela internet de modo que o usuario possa
consumir o contetido quando e onde quiser. A etimologia do nome deriva da juncéo
entre o prefixo “pod”, referente ao aparelho reprodutor de midia iPod, produzido pela
Apple; e o sufixo “cast’, da palavra broadcast, que significa “transmissdo” em
traducdo livre, sendo relacionada a difusao de informacdes. Assim como a Web 2.0,

o termo podcast também foi citado pela primeira vez em 2004.

2.1 Podcast

O termo podcasting foi cunhado por Adam Curry, ex-VJ (video jockey — ou
apresentador) da emissora de televisdo MTV, ao desenvolver um método de criacdo
e transmissédo de audio através da internet, de modo que o usuario pudesse acessar
0 arquivo quando e onde quisesse. No entanto, o primeiro a citar a palavra fora
desse contexto foi o jornal britdnico The Guardian, em 2004. O jornalista Ben
Hammersley utilizou a palavra como sindnimo para audioblog, uma plataforma de
publicacao de arquivos de audio na internet, semelhante aos blogs de texto.

Segundo Medeiros (2005), a ideia de desenvolver o podcast surgiu quando
Curry estava insatisfeito com a programacdo de radio tradicional e decidiu

transformar a transmissédo de programas radiofénicos como eram conhecidos na
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época. O empresario seguiu o0 modelo convencional de contelddo, produzindo
programas de 30 minutos com aberturas, noticias, musicas e vinhetas. A novidade
estava na distribuicéo e disponibilizacdo desses programas.

Além de disponibilizar o conteddo na internet, para que qualquer usuario
interessado pudesse acessar para consumir quando e onde quisesse, Adam Curry
buscava uma forma de fazer com que 0s ouvintes ndo precisassem acessar a
plataforma para ter acesso ao programa, mas que ele fosse automaticamente
disponibilizado em um dispositivo assim que fosse inserido na internet, poupando
trabalho e facilitando o acesso ao contetdo.

Nessa época, 0 método mais popular para realizar essa tarefa utilizava a
tecnologia RSS (Really Simple Syndication), que “permite a busca automatica de
arquivos que séo de interesse do usuério, criando uma espécie de ‘personalizagao
de conteudos™ (MEDEIROS, 2005, p. 2). Os arquivos RSS sao alimentados por
feeds, pacotes de dados criados e enviados por sites e lidos por programas
agregadores. Por sua vez, esses programas compreendem as atualizacdes
apresentadas de maneira codificada pelos feeds e disponibilizam o contetdo para
0s usuarios cadastrados em sites ou por meio de aplicativos. O processo é realizado
de maneira automatica, dispensando a necessidade de o proprio usuario conferir
atualizacdes em diferentes sites. Desde entdo, com a automatiza¢do do processo,
0s podcasts se popularizaram e passaram a ser adotados por empresas,
universidades, pessoas comuns e até as proprias emissoras de radio tradicionais.

Bruno Vieira, ex-diretor geral da plataforma de streaming* Deezer no Brasil,
afirmou ao portal O Globo que houve um aumento de 40% no consumo de podcasts
entre usuarios brasileiros no ano de 2018° Além disso, ele acredita que a
penetracdo desse formato de midia no Brasil foi tardia porque, inicialmente, era
consumida em iPods e iPhones, itens de luxo no pais. O cenario mudou quando
houve uma “democratizagao do acesso a smartphones, a melhora da qualidade de
conexdo na rede celular e o surgimento de plataformas de streaming que agregam,
no mesmo lugar, conteudo tanto de grandes veiculos quando de produtores
independentes” (VIEIRA, 2019)°.

4 Tecnologia que disponibiliza contetidos para serem consumidos diretamente da internet.

5 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/a-era-de-ouro-dos-podcasts-entenda-boom-dos-
programas-de-audio-on-line-23612273. Acesso: 04 de junho de 2019.

¢ VIEIRA, Bruno. A era de ouro dos podcasts: entenda o boom dos programas de audio on-line.
Entrevista concedida a Luiza Barros. O Globo, 2019. Disponivel em:
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O Spotify, outra plataforma de streaming e o quinto agregador mais utilizado
por ouvintes de podcast’, oferece acesso aos seus contetdos de forma gratuita ou
com baixo custo. A primeira opcdo € mantida através de andancios publicitarios,
enquanto a segunda cobra um valor dos usuarios e, dependendo do volume musical
consumido, o artista € remunerado com uma parcela do lucro da plataforma. Essa
€ uma forma de, além de distribuir o contetdo de maneira mais facil, valorizar os
direitos autorais dos artistas e divulgar artistas independentes, ja que o custo para
se promover em plataformas digitais € muito mais baixo do que produzir materiais
fisicos como CDs e DVDs, além de possuir um alcance maior.

Em fevereiro de 2019, o Spotify anunciou a compra de duas empresas
referéncias na producédo e divulgacdo de conteiudo em audio: Gimlet Media e
Anchor. No més seguinte, a plataforma anunciou a compra da terceira empresa
especializada na area, a Parcast. Em nota oficial®, o fundador e diretor geral do
Spotify, Daniel Ek, afirmou que enxerga enorme potencial no crescimento do
podcast como negdcio e que 0s ouvintes de podcast passam duas vezes mais
tempo no Spotify do que os demais usuérios, além de passarem mais tempo ainda
ouvindo musica. A expectativa da empresa é de que, em breve, 20% de todo o
consumo de conteudo da plataforma seja de arquivos ndo-musicais.

O Spotify lancou, em setembro de 2018, sua primeira campanha publicitaria
focada em podcasts no Brasil. As pecas divulgadas em canais digitais e Out Of
Home (OOH) contaram com a participacdo dos apresentadores, também chamados
de podcasters, Alexandre Ottoni de Menezes e Deive Pazos Gerpe, do Nerdcast;
Gus Lanzetta e Julio Pacheco, do Papo Torto; e Juliana Wallauer e Cris Bartis, do
Mamilos. A estratégia comprova, mais uma vez, o potencial de crescimento desse
formato de contetdo.

Os dados sobre a producdo, distribuicdo e consumo de podcasts no Brasil
ainda sdo escassos, mas, segundo uma pesquisa® realizada em 2018 pela

Associacdo Brasileira de Podcasters (ABPod) em parceria com a radio CBN,

https://oglobo.globo.com/cultura/a-era-de-ouro-dos-podcasts-entenda-boom-dos-programas-de-
audio-on-line-23612273. Acesso: 04 de junho de 2019.

’ Disponivel em: https://www.slideshare.net/greicematos/podpesquisa-2018-podcast-no-brasil.
Acesso: 03 de novembro de 2019.

8 Disponivel em: https://newsroom.spotify.com/2019-02-06/audio-first/. Acesso: 04 de junho de
2019.

% Disponivel em: https://www.slideshare.net/greicematos/podpesquisa-2018-podcast-no-brasil.
Acesso: 03 de novembro de 2019.
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existem mais de dois mil podcasts nacionais. As estatisticas sobre o perfil e os
habitos de consumo dos ouvintes de podcast foram estimadas com base nas
respostas de quase 23 mil pessoas. Destas, 63,6% nédo escutam radio convencional
e 70,4% preferem consumir podcasts.

Além disso, 64,5% das pessoas prestam muita ou absoluta atencdo ao
podcast quando estdo ouvindo e o fazem ao mesmo tempo em que realizam outras
atividades, sendo as principais: trajeto ou locomocéo (79%), tarefas domésticas
(68%) e atividades fisicas (46%). Os cinco agregadores mais utilizados pelos
ouvintes sdo, em ordem decrescente de popularidade, o Podcast Addict, o iTunes,
0 Google Podcasts, o Pocket Casts e o Spotify.

A radio CBN realizou, também, a primeira edicdo da Maratona Piaui CBN
de Podcast, em parceria com a revista Piaui, no dia 11 de maio de 2019. Entre os
convidados estava Marcia Cavallari, diretora executiva do Ibope Inteligéncia,
responsavel pelas pesquisas de consumo e utilizacdo de servicos. Em uma
conversa com Greice Matos, analista de inteligéncia de mercado da radio CBN, e
mediacdo de José Roberto de Toledo, editor do site da revista Piaui, Marcia
apresentou dados'?, até entdo, inéditos sobre o consumo de podcasts no Brasil.

Entre os 120 milhdes de usuarios da internet, 40% ja ouviram um podcast,
0 que corresponde a 50 milhdes de pessoas. Destes, 43% consomem o formato
pelo menos uma vez por semana. Segundo Marcia Cavallari, a pesquisa mostra
uma tendéncia de crescimento no consumo do podcast, tendo o formato um grande
potencial (CAVALLARI, 2019). No quesito qualitativo!?, assim como na pesquisa
citada anteriormente, a maioria dos ouvintes consome o0 podcast enquanto pratica
outras atividades, desde limpar a casa até utilizar o transporte urbano. Segundo
essa pesquisa de 2019, o equipamento mais utilizado para consumir o formato é o
celular, trés em cada quatro ouvintes utilizam o aparelho, e a plataforma mais
utilizada é o YouTube, seguido pelo Spotify, com 42% e 32% respectivamente. Este
ultimo dado se diferencia da pesquisa realizada em 2018, em que o YouTube era

utilizado por apenas 1% dos ouvintes.

10 Disponivel em: http://www.ibopeinteligencia.com/arquivos/JOB_0019 PODCAST%20-
%20Relat%C3%B3rio%20de%20tabelas.pdf. Acesso: 09 de junho de 2019.

11 Disponivel em:

http://www.ibopeinteligencia.com/arquivos/JOB%2019 0372 APRESENTA%C3%87%C3%830 P
ODCAST _site.pdf. Acesso: 09 de junho de 2019.
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Quanto a producédo de podcasts, a pesquisa apresentada por Greice Matos
revela que 87,1% dos podcasters brasileiros sdo homens, apesar de ser um cenario
em transformacao. Criado por Danilo Medeiros como extenséo de seu blog, o extinto
Digital Minds é considerado o primeiro podcast do Brasil. O programa surgiu em
2004, pelo desejo do autor de se diferenciar dos blogs existentes na época. Entre
2004 e 2005, surgiram muitos programas no formato podcast, como o Podcast do
Gui Leite, do podcaster que da nome ao programa; o Perhappiness, de Rodrigo
Stulzer, e o Cédigo Livre, de Ricardo Macari.

Ainda em 2005, aconteceu a primeira premiacao exclusiva para podcasts,
o Prémio Podcast, organizado pelo podcaster Eddie Silva. Além disso, em 2008, foi
realizada a primeira edicdo'? da PodPesquisa, voltada a andlise do perfil dos
ouvintes brasileiros de podcast. Foram coletadas 436 respostas, quantidade quase
seis vezes menor do que os participantes da segunda edicdo?3 realizada em 2009,
com 2.487 respostas. Dois anos depois, em 2010, foi criado o primeiro podcast
voltado ao préprio formato podcast. O Metacast abordava questdes técnicas e dicas
para a criagao de programas, 0 que estimulou iniciantes a criarem novos podcasts.

Segundo Lopes (2015), uma das caracteristicas mais fascinantes do
podcast € a possibilidade de ser feito de “diversas formas, com infinitas
combinagdes de programas e equipamentos, e falar sobre qualquer assunto”
(LOPES, 2015, p. 12). Apesar dessa flexibilidade, o autor aponta cinco etapas
comuns a todos os podcasts: producao, gravacao, edicao, publicacéo e distribuicéo.
O autor considera a gravacdo como uma das etapas mais importantes do processo,
afinal, as outras etapas acabam prejudicadas se a captacdo do audio nao tiver
qualidade. Por isso, ainda que “a maioria dos podcasts brasileiros tenha carater
‘caseiro’ e seja um hobby para seus produtores, isso nao significa que o audio de
um podcast possa ser ruim” (LOPES, 2015, p. 65).

Por outro lado, a possibilidade de gravar um podcast de forma caseira, com
equipamentos tdo simples quanto um microfone conectado ao computador ou
celulares com aplicativos de gravacédo de audio, torna o modo de producédo mais

acessivel no quesito técnico e financeiro. Esse processo colabora com a

12 Disponivel em: http:/pesquisa.abpod.com.br/sm/SurveySummary.html. Acesso: 09 de junho de
2019.

13 Disponivel em: http://www.abpod.com.br/media/docs/PodPesquisa-2009.pdf. Acesso: 09 de
junho de 2019.
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democratizacdo da informacdo uma vez que permite a producdo de conteudo por
diversos tipos de emissores com diferentes objetivos e causas. Além disso, a
facilidade na producdo do podcast também oferece visibilidade para pautas
esquecidas pelas emissoras tradicionais.

Quando se trata de estrutura e contetdo, os podcasts possuem diversas
variacfes. Os temas variam desde entretenimento e cultura até programacao e
investimentos, passando por astrologia, culinaria e moda, o consumo depende da
preferéncia do ouvinte. A duragcdo dos podcasts também varia conforme
preferéncia. Enquanto alguns programas duram cerca de 30 minutos, existem
também podcasts que chegam a ter algumas horas de duracdo. Muitas vezes, 0s
podcasters definem assuntos para a pauta, mas deixam a conversa desenrolar
livremente, fazendo com que o tempo de gravacéo nao seja fixo.

A classificagéo dos podcasts, levando em conta suas diferentes estruturas,
ainda é incerta. Apesar de, popularmente, os podcasters e até os proprios ouvintes
utilizarem algumas definicbes, existem também autores que classificam os
programas baseados em outros aspectos estruturais. Por ser um tema
consideravelmente recente, as classificacdes costumam variar. Medeiros (2006)
apresenta uma classificacdo em quatro modelos: Editado, Metafora, Registro e
Educacional.

O modelo Editado, utilizado por diversos veiculos de comunicacgao, surgiu
como uma alternativa para 0s ouvintes que nao pudessem acompanhar a
programacao de radio ao vivo. As emissoras editam o0s programas veiculados e
disponibilizam para que sejam consumidos sob demanda. Seguindo a mesma linha
de estrutura, o modelo Metafora, chamado assim por se assemelhar ao programa
de radio tradicional, apresenta caracteristicas comuns do radiojornalismo, como
locutor, vinhetas, blocos musicais, noticias e entrevistas. Este pode ser considerado
o0 modelo pioneiro, pois englobaria o podcast idealizado por Adam Curry em 2004
(MEDEIROS, 2006, p. 5). A sua diferenca em relacdo ao podcast Editado € que o
modelo Metafora ja é gravado intencionalmente como um podcast, ao contrario do
Editado, que inicialmente é um programa de radio e somente depois €
disponibilizado como podcast.

O terceiro modelo, chamado de Registro, possui contetdos diversos, dos
mais genéricos aos mais especificos, como programas antigos de radio, novelas,

episodios de seriados e depoimentos jornalisticos. Esses podcasts também sao



conhecidos como audioblogs. Por fim, o modelo Educacional tem sua utilidade
atrelada a educacao a distancia. Esse podcast possibilita a disponibilizacdo de
aulas, muitas vezes em edi¢des continuadas.

Ainda sobre a estrutura, existem classificagbes feitas por podcasters e
ouvintes de maneira informal, baseadas nos modelos recorrentes entre o0s
programas mais escutados. Os primeiros podcasts do Brasil, como Nerdcast,
Rapaduracast, Matando Robds Gigantes e Braincast sdo classificados como
conversas descontraidas, ou formato mesa-redonda, podendo ou ndo possuir
convidados. Isso fez com que a maioria dos programas criados posteriormente
também seguissem a mesma linha: com pessoas, as vezes especialistas,
debatendo assuntos por periodos mais longos do que nos programas de radio
tradicionais. Eduardo Sales Filho e Pablo de Assis, podcasters do Metacast,
comentaram sobre essas classificagdes no episoddio “Metacast #9 - A Identidade de
um Podcast™4, em que se referiram ao formato mesa-redonda como Conversa de
Bar. Sales Filho e Assis (2009) ainda abordam os podcasts no formato Dialogo,
Monologo, Musical e Noticias.

O podcast Didlogo, como diz 0 nome, apresenta uma conversa entre duas
pessoas, geralmente com tom de seriedade maior se comparado ao formato
Conversa de Bar. O formato Mondlogo € gravado por um Unico podcaster e é
subdividido em trés outras classificacbes. A primeira subdivisdo € o Mondlogo
Literario, em que se conta uma histéria utilizando recursos sonoros para enriquecer
a narrativa. A segunda subdivisdo € o Monoélogo Informativo, em que 0 objetivo
maior € informar o ouvinte sobre acontecimentos especificos. A Ultima subdivisédo é
0 Mondlogo Opinativo, em que o0s podcasters expdem suas opinides sobre
determinados temas. Esse formato se assemelha as colunas dos jornais.

O formato Musical foca principalmente em reproduzir musicas e, no
maximo, fazer comentarios sobre elas. Sales Filho e Assis (2009), durante o
episodio, se referem a este formato como “Playlist”. O ultimo formato abordado é o
Noticias, em que sao lidas e comentadas as noticias destaque daquela semana.

Quando o podcast Serial foi langado nos Estados Unidos, ele se tornou um
marco por se destacar nos aspectos criativos, nos nimeros da audiéncia e por

chamar a atencao para o uso das técnicas de storytelling.

14 Disponivel em: https:/mundopodcast.com.br/metacast/9-identidade-de-um-podcast/. Acesso: 21
de outubro de 2019.
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O storytelling no podcast tem uma linguagem prépria com bastantes
recursos sonoros que corroboram a criacdo de um clima para a narrativa.
O uso de fragmentos entrevistas sdo (sic) de grande valia para a
verossimilhanga, caso néo se trate de ficgdo. (FREIRE, 2015, p. 58)

A primeira temporada de Serial retrata a investigacéo jornalistica sobre o
assassinato da estudante Hae Min Lee, ocorrido em 1999. A jornalista Sarah Koenig
narra suas descobertas ao longo de 12 episddios, com duracdo de 30 minutos a
uma hora cada. A fim de proporcionar uma experiéncia ainda mais completa para o
ouvinte, no sitel®> do programa existem conteddos citados pela jornalista, como
cartas, linhas do tempo, mapas e projetos arquitetbnicos, que exploram a
transmidialidade. A narrativa transmidia se apresenta através de “multiplas
plataformas de midia, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e
valiosa para o todo” (JENKINS, 2009, p. 141).

Com proposta semelhante, o podcast Projeto Humanos, da rede AntiCast?®,
dedica-se a “montar linhas narrativas mais imersivas, nas quais os ouvintes possam
ter uma relagdo mais visceral com a historia que lhes é contada”, segundo afirma a
descricdo de seu sitel’. Idealizado pelo professor e escritor curitibano Ivan
Mizanzuk, o podcast surgiu em 2015, por conta da admiracao do autor pela proposta
do storytelling. Por ser uma producéo que exige mais tempo de dedicacao do que
os formatos de conversas informais, Ivan optou por seguir o esquema de
temporadas. A primeira delas, chamada “As Filhas da Guerra”, estreou em 2015 e
narra a historia de Lili Jaffe, uma sobrevivente do Holocausto. Em 2016, foi lancada
a segunda temporada, chamada “O Coragdao do Mundo”, que conta a histéria de
brasileiros e refugiados que se envolveram em conflitos do Oriente Médio. No final
desse mesmo ano, estreou a terceira temporada, com uma proposta um pouco
diferente das outras. “O Que Faz um Herd6i?” conta seis historias isoladas, em seis
episodios diferentes, sobre momentos de heroismo de pessoas comuns. Por fim, “O
Caso Evandro” é a quarta e mais recente temporada do Projeto Humanos. Nestes
episadios, lvan narra um dos maiores casos criminais brasileiros.

Resultado de dois anos de pesquisa de lvan Mizanzuk, “O Caso Evandro”

€ a primeira temporada do Projeto Humanos totalmente dedicada a um caso criminal

15 Disponivel em: https://serialpodcast.org/season-one. Acesso: 09 de junho de 2019.
16 Disponivel em: http:/anticast.com.br/. Acesso: 09 de junho de 2019.
17 Disponivel em:https://www.projetohumanos.com.br. Acesso: 09 de junho de 2019.
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brasileiro. A histéria aborda os detalhes do desaparecimento de Evandro Ramos
Caetano, que tinha apenas 6 anos quando o crime aconteceu, em abril de 1992.
Poucos dias depois, seu corpo foi encontrado com suspeita de ter sido sacrificado
em um ritual de sacrificio. Em julho, sete pessoas confessaram o crime e foram
presas em Guaratuba, mas o caso estava longe de ser encerrado, assim como a

responsabilidade pelo crime ainda ndo estava completamente esclarecida.
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3 GENEROS JORNALISTICOS

A classificacdo dos produtos jornalisticos por géneros € uma discussao
existente desde a década de 1950. No Brasil, alguns autores se dedicaram a
estudar o tema e propor uma categoriza¢éo, como Luiz Beltréo, José Marques de
Melo e Francisco de Assis. Além desses, outros pesquisadores apresentaram
definicbes proprias, ndo existindo um consenso entre todos os autores.

Luiz Beltrdo, pioneiro nos estudos de géneros jornalisticos no Brasil,
produziu trés obras significativas sobre a area. A primeira, publicada em 1969,
aborda o género informativo, que inclui a noticia, a entrevista, a reportagem, a
histéria de interesse humano e a informacéao por imagem. Em 1976, Beltrdo publicou
a segunda obra, sobre o género interpretativo, em que encontra-se a reportagem
em profundidade. Por fim, em 1980, sua terceira publicacdo trata do género
opinativo, categoria composta por editorial, artigo, crénica, opinido ilustrada e
opinido do leitor.

Quase 50 anos depois da primeira publicacdo de Beltrdo, Assis e Melo
(2016) apresentaram uma divisdo por géneros subdivididos em formatos. Os
autores consideram o Jornalismo como categoria inserida no campo da
Comunicacédo, sendo necessario analisa-lo conforme as particularidades da area.
Neste contexto, a definicdo de género baseia-se em duas caracteristicas basicas: a
aptidao para agrupar formatos e a funcdo social que desempenha. Assis e Melo
(2016) apresentaram a seguinte classificacdo de géneros e funcbes sociais:
informativo como vigilante social; opinativo como forum de ideias, interpretativo com
papel educador ou esclarecedor, diversional como distracdo ou lazer e utilitario

como auxilio nas tomadas de decisdes cotidianas.

Os géneros refletem aquilo que os cidaddos querem e precisam
saber/conhecer/acompanhar, porque justamente nos géneros esse publico
encontra respaldo para suas a¢des cotidianas ou, mesmo, para o exercicio
da cidadania. Atender as finalidades condensadas nessas cinco vertentes
€ a razdo de ser do trabalho da imprensa, que foi se construindo ao passo
do préprio desenvolvimento da sociedade. (ASSIS; MELO, 2016, p. 49)

Assis e Melo (2016) consideram que os formatos possuem caracteristicas
préprias, que os diferenciam mesmo quando fazem parte de um mesmo género.

Essas caracteristicas se constituem conforme o avanco no fazer jornalistico, por
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isso, devido as constantes mudancas ocorridas na area e na profissao, torna-se um
desafio identificar e classificar os novos formatos. Até entdo, a classificacdo

apresentada pelos autores segue conforme a tabela abaixo:

TABELA 2 — GENEROS JORNALISTICOS E FORMATOS

GENEROS JORNALISTICOS FORMATOS

Informativo Nota, Noticia, Reportagem e Entrevista

Editorial, Comentario, Artigo, Resenha, Coluna,

Opinativo Caricatura, Carta e Crbnica
Interpretativo Andlise, Perfil, Enquete, Cronologia e Dossié
Diversional Histéria de interesse humano e Histéria colorida
Utilitario Indicador, Cotacéo, Roteiro e Servigo

Fonte: Elaborado pela autora com base em ASSIS; MELO (2016).

Quando presentes no radio, os géneros jornalisticos possuem formas
especificas desse veiculo. Vicente (2002), ao apresentar sua classificacdo dos
diferentes formatos presentes no género jornalistico, também diferencia as
definicbes de género e formato radiofénico. O primeiro serve como uma
classificacdo geral da mensagem, que busca atender uma expectativa especifica
do publico. Os géneros radiofénicos apresentados pelo autor sdo: publicitario ou
comercial, jornalistico ou informativo, musical, dramatico ou ficcional e educativo-
cultural. Os formatos radiofénicos, por sua vez, sdo 0s possiveis modelos que
assumem os programas realizados em cada um dos géneros.

O autor define como jornalistico ou informativo o género radiofénico “em
gue o radio busca levar ao ouvinte a informacdo da forma mais atualizada e
abrangente” (VICENTE, 2002, p. 2). Sua classificacdo inclui, neste género, os
formatos: nota, boletim, reportagem, entrevista, externa, crbnica, debate,
radiojornal, documentério radiofénico e programas esportivos.

Nesta mesma linha de raciocinio, Barbosa Filho (2003) também
compreende o género jornalistico como uma das classificagfes pertencentes ao
género radiofénico, sendo os demais: educativo-cultural, de entretenimento,
publicitario, propagandistico, de servico e especial. Os formatos presentes no
género jornalistico sdo a nota, a noticia, o boletim, a reportagem, a entrevista, o

comentario, o editorial, a crbnica, o radiojornal, o documentério jornalistico, a mesa-



redonda ou debate, o programa policial, o programa esportivo e a divulgacéo

tecnocientifica.

3.1 Documentério no radio

O documentario jornalistico, chamado assim por Barbosa Filho (2003), tem
como fungao principal a analise aprofundada de um “fato ou conjunto de fatos reais,
oportunos e de interesse atual, de conotacdo nao-artistica” (BARBOSA FILHO,
2003, p. 102). O autor aponta alguns elementos utilizados na producéo do formato,
como a andlise dos fatos in loco'®, a pesquisa documental, comentarios de
especialistas e pessoas envolvidas no acontecimento, além de ser realizado por
meio de montagem, em que o material gravado passa por uma edicao final e é
reunido “com matérias gravadas anteriormente ou, ainda, juntando-se esse material
as cabegas’ — introducdo aos temas enfocados — e a algumas matérias temporais
‘ao vivo” (BARBOSA FILHO, 2003, 102).

Vicente (2002) define o documentario radiofénico como um formato hibrido,
pela possibilidade de apresentar elementos de diferentes formatos e géneros
radiofénicos, como entrevistas, depoimentos pessoais, dramatizacdo de textos e
opinides. Além disso, o autor afirma que o uso de musicas e efeitos sdo necessarios
neste formato.

Sobre o radiodocumentario, Barbosa (2015) afirma que “as narrativas em
audio de nao-ficcdo e longo formato, que hoje povoam podcasts e se propagam pela
internet no mundo todo” (BARBOSA, 2015, p. 8) tém inicio ainda no século XX, por
influéncia dos documentarios cinematograficos. Esse formato passou por diversas
variagdes em sua estrutura e formas de apresentacédo, além de ter sido transmitido
fora do horario nobre e em estacdes de radio menos populares por muito tempo.
Até hoje, € possivel perceber pelas programacfes de radio tradicionais e pelos
modelos de podcasts mais ouvidos que o formato documentario ndo é o mais
popular entre os ouvintes brasileiros. Segundo a PodPesquisa 2018'° o
Documentario ocupa a quinta posi¢cédo entre os formatos favoritos, com 28,4% de

preferéncia do publico. O primeiro lugar é do formato Debate, com 75,4%.

18 Em traducao livre: no préprio local.
19 Disponivel em: https://www.slideshare.net/greicematos/podpesquisa-2018-podcast-no-brasil.
Acesso: 03 de novembro de 2019.
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Segundo Barbosa (2015), em seus primeiros anos, o radiodocumentario
parecia muito com historias de ficcdo e drama, pois tinha roteiros lidos por atores
para retratar os ocorridos. As limitacdes técnicas dificultavam as gravacdes feitas
fora do estudio, que sé se tornaram possiveis com o0 avan¢o da tecnologia dos
gravadores portateis.

Um importante avan¢co chegou com a invencao do suico Stefan Kudelski,
que criou um gravador portatil magnético realmente de qualidade alta e
independente, sem necessidade de se manter conectado a eletricidade. A
partir de 1957, seus aparelhos a bateria passaram a ser a escolha dos
produtores de radio e, mais notavelmente, de cinema. Com equipamentos
mais modernos e praticos de fitas magnéticas, no comeco da década de
1960, programas de radio podiam ser editados e montados de modo similar
aos filmes da época [...]. (BARBOSA, 2015, p. 10)

O radio autoral ganhou forca e “os repoérteres em todo lugar se libertavam
de estudios isolados para capturar um pouco desse barulho e ar fresco” (BARBOSA,
2015, p. 11). Em 1995, a WBEZ, estacédo de radio publica de Chicago, produziu o
programa This American Life, que aumentou significativamente a popularidade de
longas narrativas nas radios. Onze anos depois, 0 programa também passou a ser

disponibilizado como podcast.

E ao podcasting, as facilidades de producdo da era digital e ao uso das
midias sociais para divulgacao que Julie Shapiro, curadora do Third Coast
International Audio Festival, que acontece em Chicago desde 2000, atribui
0 aumento da audiéncia das narrativas de longo formato em audio. Para
ela, segundo entrevista concedida a Siobhan McHugh, é o que esta
fazendo esse tipo de contetdo atraente mesmo em tempos dominados por
séries de televisdo. (BARBOSA, 2015, p. 16)

Em 2014, os mesmos produtores de This American Life lancaram o podcast
Serial?°, que revolucionou o formato e, junto com outros fatores significativos, levou
especialistas a declararem o momento como “a era de ouro” dos podcasts. No
anuncio de lancamento do Serial, o produtor e locutor do This American Life, Ira

Glass, escreveu:

Esperamos que seja como uma grande série da HBO ou Netflix, em que
VOCcé se apega aos personagens e a coisa se desdobra semana apés
semana, mas com uma historia real e sem imagens. Como House of Cards,

20 Disponivel em: https://serialpodcast.org/.
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mas vocé pode usufruir enquanto dirige.” (GLASS, 2014, traduzido pela
autora)??

O investimento compensou e a primeira temporada do podcast foi baixada
por 68 milhdes de pessoas. Assis (2014 apud BARBOSA, 2015) afirma que o
podcast € uma experiéncia estética nova do som e do audio, uma nova forma de
vivenciar a comunicacédo auditiva, diferente do que o radio pode oferecer. A maioria
dessas questdes s&o atribuidas a liberdade que o podcast concede aos ouvintes. E
possivel consumir o conteddo on demand??, ou seja, quando e onde quiser, além
de poder voltar para uma determinada parte do audio e escuta-la novamente. Essa
novidade fez com que o objetivo do documentario, de “capturar e manter a atengéo
do publico” (BARBOSA, 2015, p. 27) fosse facilitada, ja que o ouvinte passa a
consumir somente o conteudo que lhe interessa de fato. Esse envolvimento do
publico é perceptivel pelo engajamento desses ouvintes em casos de crowdfunding,
os financiamentos coletivos feitos pela internet.

A segunda e a terceira temporada do podcast Serial s6 foram possiveis
porque “os produtores recorreram a audiéncia em busca de financiamento e foram
atendidos” (PALACIOS; TERENZZO, 2016, p. 144). Benjamen Walker (2015)23,
podcaster do Theory of Everything, contou que a rede da qual seu podcast faz parte,
Radiotopia, tentou levantar 240 mil délares por uma plataforma de financiamento
coletivo em novembro de 2014. A tentativa deu tdo certo que as pessoas nao
paravam de doar e foram arrecadados 620 mil délares. Ele ainda afirmou que a
plataforma por onde foi feito o crowdfunding, teve mais de 200 projetos de podcasts
financiados com sucesso até aquele momento. Um desses projetos foi o de Alex
Blumberg, CEO da rede de podcasts Gimlet Media, que realizou um financiamento

para camisetas do podcast Planet Money e conseguiu 600 mil d6lares?*.

21 “Our hope is that it'll play like a great HBO or Netflix series, where you get caught up with the
characters and the thing unfolds week after week, but with a true story, and no pictures. Like House
of Cards, but you can enjoy it while you’re driving”. Disponivel em:
https://www.thisamericanlife.org/about/announcements/announcing-serial. Acesso: 15 de novembro
de 2019.

22 Em tradugao livre: sob demanda.

23 Serial and the Podcast Explosion. Mesa-redonda do curso de mestrado Journalism+Design.
Nova York, 6 de fevereiro de 2015. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=HM6M69v6u70. Acesso: 15 de novembro de 2019.

24 GREENFIELD, Rebecca. The (surprisingly profitable) rise of podcasts networks. FastCompany,
26 de setembro de 2014. Disponivel em: https://www.fastcompany.com/3035954/the-surprisingly-
profitable-rise-of-podcast-networks. Acesso: 15 de novembro de 2019.
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Além de atingir um publico de interesse especifico, outro fator que colabora
para 0 engajamento é o uso de técnicas de storytelling, que permitem contar

histérias que, além de entreter, envolvem e cativam 0s ouvintes.

3.2 Storytelling no jornalismo

A técnica utilizada por podcasts como o Serial e 0 Projeto Humanos,
chamada de storytelling, é definida pelo dicionario Cambridge como “a atividade de
escrever, contar ou ler historias”?®. Fernando Palacios e Martha Terenzzo afirmam
que o storytelling € a “habilidade de encontrar ou criar histérias fortes, com proposito
estratégico, narradas com exceléncia” (PALACIOS; TERENZZO, 2016, p. 62). Mais
do que apenas entreter, esse recurso tem o objetivo de atrair, convencer e envolver

0 publico.

Em tempos de excesso de informacgdo, as formas mais intrigantes se
sobrepdem as entediantes. Isso quer dizer que Storytelling ndo é sobre
contar “historinhas”. Isso é o que os pais fazem quando querem botar os
filhos para dormir. Storytelling tem a ver com o oposto disso: manter a
audiéncia desperta e esperta pelo que vai acontecer a seguir. Boas
narrativas roubam horas de sono. (PALACIOS; TERENZZO, 2016, p. 47)

Os autores apontam cinco elementos fundamentais para colocar o
storytelling em pratica: protagonismo, tensédo, ensinamento, significado e verdade
humana. O protagonismo trata do fato de que, ficticia ou ndo, toda historia possui
um conjunto de personagens. A tensao é o desenrolar da histéria, que faz com que
0 personagem tome atitudes frente aos desafios encontrados em busca do seu
objetivo. O ensinamento € 0 momento em que o protagonista entende o porqué de
tudo o que esta enfrentando e tira uma licdo disso, essa motivagao principal da
historia € o significado. O ultimo elemento, verdade humana, é definido como
verdade incontestavel. “Essa verdade diz respeito aquilo que faz sentido porque faz
sentir” (PALACIOS; TERENZZO, 2016, p. 77). Este fator refere-se a ideia de que os
seres humanos sentem basicamente as mesmas emocdes, 0 que faz com que seja

possivel existir uma conexao entre as pessoas.

25 “The activity of writing, telling, or reading stories”. Disponivel em:

https://dictionary.cambridge.org/pt/dicionario/ingles/storytelling. Acesso: 02 de novembro de 2019.
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Ligado a necessidade de manter os moldes ja conhecidos, o jornalismo
possui um receio em ser relacionado a construcdo de narrativas e considerar a
noticia como uma historia. ltzhak Roeh (1989) resume essa aversao ao conceito de

narrativa:

O fenbmeno mais impressionante no jornalismo ocidental, tanto na praxis
como na teoria, € a fé metafisica obstinada e conservadora de que a
linguagem é transparente. Ou, de outra forma: o erro assenta na recusa
dos jornalistas, mas também dos estudantes de jornalismo, em situar a
profissdo onde esta pertence, isto é, no contexto de expressao humana da
atividade expressiva. E a recusa de lidar com a escrita das noticias por
aquilo que é na esséncia - contar historias. (ROEH, 1989, p. 162, traduzido
pela autora)?6

Apesar da ideia de que condicionar a noticia como uma histoéria tiraria a
credibilidade da informacdo, Gaye Tuchman contraria essa afirmacéo dizendo que
nao sO a noticia continua possuindo sua validade, como também a afirmacéo cria
um alerta para o fato de que a noticia é “uma realidade construida possuidora da
sua proépria validade interna” (TUCHMAN, 1976/1993, p. 262 apud TRAQUINA,
2008).

Por muito tempo, em um contexto de aumento da populacéo, dos jornais
diarios e das redacgdes, os jornalistas competiam entre si para produzir matérias que
emplacariam nas capas dos jornais. Pela necessidade de produzir conteddos
diretos, concisos e de apuracédo rapida, em 1861, surgiu a piramide invertida, técnica
jornalistica que defende a objetividade das noticias. A matéria se contentava em
responder as seis perguntas do lead jornalistico — “O que?”, “Quem?”, “Quando?”,
“‘Onde?”, “Como?” e “Por que?” — e a informac&o tornou-se padronizada.

Apbs a Segunda Guerra Mundial, o jornalismo voltou a se preocupar com o
lado humano de suas matérias. Um grande marco da época foi a publicacdo da
reportagem de John Hersey sobre a bomba de Hiroshima na revista The New
Yorker. O jornalista trouxe uma abordagem diferente de tudo o que havia sido
publicado sobre o assunto até entdo e antecipou o que, anos depois, ficaria

conhecido como New Journalism. A tendéncia, que surgiu nos anos 60 nos Estados

26 “The most striking phenomenon in Western journalism, in both praxis and theory, is the obstinate,
the diehard metaphysical faith that language is transparent. Or, put somewhat differently: The fault
lies in the refusal of journalists, but also of students of journalism, to put the profession where it
belongs, that is, within the context of human expression, of expressive activity. It is the refusal to
deal with and judge newswriting for what it is in essence — storytelling”.
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Unidos, consistia na aplicacdo de técnicas literarias para a construcao de narrativas
jornalisticas, “abordando fatos reais de uma maneira mais humanizada”
(PALACIOS; TERENZZO, 2016, p. 140).

Como o préprio nome desse estilo de reportagem denota, o Novo
Jornalismo exigiu inovagao nas rotinas produtivas e estilisticas do texto,
visto que exigia apuracao cuidadosa, demorada, baseada em alguns casos
na observacao participante do repérter a fim de se extrair os sentimentos
dos personagens, descrever cenarios, situacdes e reacdes e reviver
didlogos muitas vezes como na literatura, usando o discurso direto, e ndo
as aspas e os verbos declarativos comuns a técnica jornalistica. (CUNHA;
MANTELLO, 2014, p. 5)

A preocupacao de muitos jornalistas sobre a possibilidade de que “o desafio
ao convencional fosse custar leitores e a narrativa mais aprofundada ocupasse
espaco destinado para anuncios” (PALACIOS; TERENZZO, p. 2016, p. 140) fez
com que o jornalismo literario logo perdesse forca para o jornalismo imediatista
novamente.

No final dos anos 1990, o jornalismo passou por mais uma reviravolta com
a chegada da internet. A novidade possibilitou que qualquer pessoa com acesso a
rede pudesse publicar textos sobre quaisquer assuntos e com quantos caracteres
desejasse. As limitacbes de espaco deixaram de ser uma preocupacdo e o
jornalismo voltou a ter chance de desenvolver suas matérias. Entretanto, o desafio
passou a ser outro: o excesso de informacdes de facil acesso.

A adesdao dos veiculos jornalisticos aos meios digitais e a popularizacao das
midias sociais fizeram com que o publico tivesse acesso e compartilhasse entre si
noticias de diferentes fontes em tempo real. Os “furos” de reportagem passaram a
ser publicados em questdo de minutos e tornou-se possivel acompanhar um
acontecimento enquanto ele ainda estava acontecendo.

Nesse contexto, a relevancia do contetdo jornalistico passou a ser mais
valorizada do que a velocidade em que ele era publicado. “Nao vamos comprar um
jornal, uma revista ou sintonizar no noticiario noturno para ver ou ouvir uma
informacao repetida que ja tivemos acesso em nossos celulares ou computadores”
(PALACIOS; TERENZZO, 2016, p. 141). Tornar-se relevante € um dos maiores
desafios que os veiculos jornalisticos enfrentam nesta época em que existem

inimeras fontes para 0 mesmo tipo de informacao.
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A solugao explicitada por Affonso Romano de Sant’Anna e ja mostrada por
Benjamin Franklin e John Hersey é identificar ndo somente o qué é
interessante para o leitor, mas também como transmitir a mensagem de
forma atrativa. O modo como a histéria serd apresentada deve ser capaz
de intrigar, engajar e sensibilizar o leitor e a audiéncia. (PALACIOS;
TERENZZO, 2016, p. 142)

Apesar de o podcast facilitar o0 acesso dos ouvintes aos seus contetdos de
interesse, a forma como esse contelido sera apresentado faz toda a diferenca para
manter a atencdo do publico. O emissor da mensagem, seja ele jornalista, podcaster
ou ambos, precisa contar a historia de forma cativante, transformando o audio em
um quebra-cabeca que se completa conforme novas informagdes séo introduzidas.
Assim como aconteceu com o New Journalism, as narrativas jornalisticas contadas
em podcasts devem se utilizar de algumas técnicas que permitam humanizar o
contetdo. Como citado anteriormente, um dos elementos fundamentais para aplicar
as técnicas de storytelling é a verdade humana. Ela permite que o ouvinte crie algum
tipo de conex&do com a historia ou noticia narrada, se interessando e engajando com
0 conteudo. Portanto, o podcast e o storytelling oferecem uma nova configuracéo

para o fazer jornalistico.
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4 ANALISE

Este capitulo apresenta o podcast Projeto Humanos com enfoque na
temporada “O Caso Evandro”, objeto de estudo desta pesquisa; aborda o percurso
metodoldgico utilizado para a andalise, bem como os critérios utilizados na selecao
dos elementos analisados; e, por fim, sera realiza a analise proposta no inicio deste
estudo com objetivo de compreender de que forma o jornalismo € exercido no

podcast e os efeitos deste sobre o fazer jornalistico.

4.1 O Caso Evandro: a quarta temporada do Projeto Humanos

Em agosto de 2015, apos alguns anos de estudo sobre técnicas de
storytelling, Ivan Alexander Mizanzuk lancou a primeira temporada do Projeto
Humanos, inspirado pela admiracdo que tinha por podcasts americanos que
seguiam a mesma proposta de uso do storytelling como técnica de engajamento e
envolvimento do publico com as histérias narradas. Em pouco mais de trés anos,
no dia 31 de outubro de 2018, lvan langava o primeiro episédio da quarta temporada
de seu podcast, intitulada “O Caso Evandro”.

Natural de Curitiba, lvan é formado em Design Grafico pela Pontificia
Universidade Catélica do Parand (PUCPR), possui mestrado em Ciéncias da
Religido pela Pontificia Universidade Catodlica de Séo Paulo (PUCSP) e doutorado
em Tecnologia pela Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (UTFPR). Desde
2013, atua como professor universitario nos cursos de Arquitetura e Design na
PUCPR, além de ser fundador, produtor, editor e apresentador dos podcasts
AntiCast (2011)?” e Projeto Humanos (2015)%2. Em 2013, foi langado o livro “Existe
Design?”, do qual foi co-autor, e, dois anos depois, langou o romance de terror de
sua autoria, “Até o Fim da Queda”.

Ivan cresceu ouvindo sobre os casos de criancas desaparecidas no Parana
na década de 90. Esse fato foi um dos motivos pelos quais o curitibano decidiu
contar um dos maiores casos criminais da histéria do estado e do pais na quarta
temporada do podcast Projeto Humanos. Quando lan¢ou seu primeiro podcast em

2011, Ivan ja era um grande fa do formato. O AntiCast foi criado inicialmente como

27 Disponivel em: http:/anticast.com.br/. Acesso: 10 de novembro de 2019.
28 Disponivel em: http://www.projetohumanos.com.br/. Acesso: 10 de novembro de 2019.
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“‘um programa dedicado a falar sobre design, comunicacéo e cultura” (ANTICAST,
2011)%°, em parceria com Marcos Beccari e Rafael Ancara. Atualmente, explora
temas como politica, arte, histéria e cultura digital, sempre prezando pelo olhar
critico dos temas. Além de manter o programa com 0 mesmo nome, o AntiCast se
tornou uma rede que abriga podcasts com os mais variados temas.

Um dos podcasts que faz parte dessa rede é o Projeto Humanos, que,
diferente do programa semanal AntiCast, segue um esquema de temporadas, tendo
em vista que o formato storytelling demanda mais tempo de producdo do que o
formato de mesa-redonda. Na quarta temporada, “O Caso Evandro”, lvan relata a
histéria de Evandro Ramos Caetano, desaparecido no dia 6 de abril de 1992, em
Guaratuba, no litoral do Parana.

Apesar de ser considerado pela justica como caso solucionado, ele ainda
levanta muitas duvidas e questionamentos daqueles que buscam por respostas
mais concretas. Evandro, com 6 anos de idade na época do desaparecimento,
estudava no periodo vespertino na Escola Municipal Olga Silveira. Sua mée, Maria
Caetano, trabalhava na mesma instituicdo e os dois iam juntos para la todos os dias
pela manh&. Naquela segunda-feira de abril, porém, o menino ficou dormindo até
mais tarde por estar frio e sua mée deixou a chave em casa para que ele pudesse
ir a escola depois para encontra-la.

Algumas horas depois, ainda durante a manha, Evandro se encontrou com
Maria na escola, mas logo percebeu que havia esquecido um brinquedo em casa,
entdo decidiu voltar para busca-lo e logo voltaria para a escola de novo. Perto da
hora do almoco, Maria notou a auséncia de seu filho e foi até em casa para procura-
lo, mas ele ndo estava la e seu brinquedo estava no mesmo lugar que ele havia
deixado na noite anterior, ou seja, ele ndo chegou a passar em sua casa.

Em 11 de abril de 1992, um corpo foi encontrado mutilado em um matagal
a 1900 metros da casa de Evandro. Ademir Caetano reconheceu o0 corpo como
sendo de seu filho Evandro com base nas roupas e em uma marca de nascenca.
Segundo Leila Bertolini, delegada do Grupo TIGRE (Tatico Integrado de Grupos de
Represséo Especial) da Policia Civil do Parana, nesse momento o caso deixou de

ser tratado como um desaparecimento e tornou-se uma investigacdo de homicidio.

29 Disponivel em: http:/anticast.com.br/quem-somos/. Acesso: 10 de novembro de 2019.
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Sem o conhecimento do Grupo TIGRE, o Ministério Publico passou o caso
para o Grupo AGUIA (Acdo de Grupo Unido de Inteligéncia e Ataque) da Policia
Militar do Parana no dia 21 de junho de 1992. Onze dias depois, sete suspeitos
foram presos acusados de matar Evandro em um ritual de sacrificio: Beatriz
Abagge, Celina Abagge, Osvaldo Marcineiro, Vicente de Paula Ferreira, Davi dos
Santos Soares, Francisco Sérgio Cristofolini e Airton Bardelli. Alguns deles possuem
confissdes gravadas em audio ou video, mas alegaram que foram torturados pelos
policiais para confessar o crime.

O primeiro julgamento aconteceu em 1998 e ficou conhecido como o
tribunal do juri mais longo da historia brasileira contemporanea, com duracéo de 34
dias. Nessa ocasido, Beatriz Abagge e Celina Abagge foram inocentadas por falta
de provas de que o corpo encontrado era, de fato, de Evandro Ramos Caetano. O
Ministério Publico recorreu da decisao e anulou o julgamento. Em 2011, Beatriz foi
julgada novamente na 22 vara do Tribunal do Jari de Curitiba e condenada a 21 anos
de prisdo. O crime prescreveu para Celina, que ja estava com mais de 70 anos na
época e, nesta idade, a prescri¢ao cai pela metade.

Em 2015, Beatriz entrou com um pedido de indulto, uma espécie de “perdao
de pena”, previsto na lei com base no indulto presidencial®® emitido pela entéo
presidente Dilma Rousseff. No decorrer deste processo, em 2016, o Supremo
Tribunal Federal mudou seu entendimento sobre prisdo em 22 instancia, permitindo
a prisao de condenados criminais mesmo sem o transito em julgado do processo, 0
gue fez com que fosse emitido um novo mandado de prisdo contra Beatriz. Ela ficou
foragida por alguns dias sob orientacéo de seus advogados enquanto eles tratavam
do pedido de indulto, que lhe foi concedido em junho de 2016.

Osvaldo Marcineiro, Vicente de Paula Ferreira e Davi dos Santos Soares
foram julgados em 1999, em um juri que nao foi até o fim. Em 2004, os trés foram
condenados em um novo julgamento. Francisco Sérgio Cristofolini e Airton Bardelli
nunca confessaram o crime e, no jari de 2005, foram declarados inocentes.
Atualmente, todos estdo em liberdade, com excecéo de Vicente de Paula Ferreira,
gue faleceu enquanto preso.

O caso tem sido retratado por Ivan desde 2018, na temporada “O Caso

Evandro”, que possui 24 episodios até o momento da producdo desta pesquisa.

%0 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2015-2018/2015/Decreto/D8615.htm.
Acesso: 11 de novembro de 2019.
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Segundo o podcaster, “a temporada devera terminar com algo entre 27 e 30
episodios” (PROJETO HUMANOS, 2015)3L. Para se dedicar a um tema especifico
por vez, Ilvan dividiu a temporada em seis partes (TABELA 3), sendo que as duas

Ultimas ainda estdo em producéo.

TABELA 3 — PARTES E EPISODIOS DA TEMPORADA “O CASO EVANDRO”

Episddio 1 — O Caso Evandro

Episddio 2 — As Confissdes

Episddio 3 — O Acusador

Parte 1: O Caso Evandro

Episddio 4 — “Ta Langado o Veneno’

Episédio 5 — A outra Crianca

Episddio 6 — Outros Corpos

Episddio 7 — As Fitas VHS

Episddio 8 — O Férum

Episddio 9 — A Fita Cassete

Parte 2: As Confiss@es
Episddio 10 — As prisdes de 1 e 2 de Julho

Episddio 11 — A Manséao Stroessner

Episddio 12 — “Eu sou um Numero”

Episddio 13 — Os Exames de LesGes Corporais

Episddio 14 — Os Médicos

Parte 3: Coisas Estranhas e Argumentos
da Acusacéo

Episédio 15 — Os Detalhes

Episddio 16 — O Arquivamento

31 Disponivel em: http://www.projetohumanos.com.br/temporada/o-caso-evandro/. Acesso: 11 de
novembro de 2019.
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Episddio 17 — A Denlncia

Episddio 18 — Dia 6 ou 7?

Episédio 19 — Os Alibis das Abagge

Episddio 20 — Um Trabalho na Serraria

Parte 4: Alibis e Testemunhas de
Acusacéo

Episddio 21 — O Guardiao

Episddio 22 — A Outra Testemunha

Episddio 23 — A Fita Escondida

Episddio 24 — Um Dia em Guaratuba

Fonte: Elaborado pela autora com base em PROJETO HUMANOS (2015)

Os episdédios da temporada “O Caso Evandro”, do Projeto Humanos,
costumam ter entre uma hora e uma hora e meia de duracdo, mas alguns chegam
a ultrapassar duas horas. Portanto, até o momento da publicacéo deste trabalho, a
temporada possui mais de trinta e trés horas de duragao no total. Ivan afirmou em
entrevista ao Morning Show??, da radio Jovem Pan, que isso ndo é um problema,
pois os ouvintes do Projeto Humanos ndo sé gostam de episodios longos, como
preferem estes aos mais curtos que possuem uma hora de duracéo.

Quanto a categorizacao do Projeto Humanos, a classificacdo de Medeiros
(2006) ndo engloba exatamente os podcasts em formato storytelling, possivelmente
por ter sido definida somente dois anos apos a criacdo do primeiro podcast de Adam
Curry e antes do lancamento do podcast Serial, considerado o primeiro a se
destacar no formato de narrativa. De qualquer modo, seria possivel encontrar
semelhancas entre o Projeto Humanos e o modelo Registro (MEDEIROS, 2006),
gue inclui os chamados audioblogs, e possui conteudos abrangentes como novelas,

episddios de seriados e depoimentos jornalisticos.

32 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0MC318ftAEY. Acesso: 11 de novembro de
2019.
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No caso da classificacédo de Sales Filho e Assis (2009), apresentada em um
episodio do podcast Metacast®®, o Projeto Humanos traz as caracteristicas do
formato Monologo Literario, com a ressalva de que 0s recursos sonoros utilizados
para enriquecer a narrativa possam incluir entrevistas e insergbes de outras
sonoras. O exemplo desse formato citado pelos podcasters durante o episédio foi 0
Escriba Café, que ndo apresenta inser¢cdes de outras vozes. No entanto, a
classificacdo que lvan Mizanzuk da para o Projeto Humanos € a de podcast no
formato storytelling34, a mesma que o Mundo Podcast, portal do qual o Metacast faz
parte, usa para classificar o Escriba Café em outro momento®®.

A classificacdo proposta por Sales Filho e Assis (2009) também foi feita
antes do lancamento do Serial, que refor¢ou a existéncia de podcasts em formato
storytelling. Ja a postagem feita pelo Mundo Podcast sobre o assunto data de 2015,
um ano apos o lancamento do Serial, sendo esta a possivel razdo pela qual o
Projeto Humanos néo se encaixa completamente nas classificacfes: a categoria da

gual ele faz parte ainda ndo havia se popularizado.

4.2 Percurso metodoldgico

Neste subcapitulo sdo apresentadas de forma mais detalhada as fases que
antecedem a andlise final do produto, sendo elas: levantamento bibliografico, coleta
de dados, recorte de categorias analiticas e andlise das informacdes coletadas. A
pesquisa se classifica como exploratéria e qualitativa, em que o objetivo é
possibilitar uma visdo geral sobre um determinado fato, especialmente em casos
cujo “tema escolhido é pouco explorado e torna-se dificil sobre ele formular
hipéteses precisas e operacionalizaveis” (GIL, 2008, p. 27). Os requisitos da
pesquisa se aplicam neste caso por ainda ser um tema relativamente novo e
apresentar pouco material teérico sobre o assunto.

Primeiramente, foi realizado um levantamento bibliografico que pudesse
servir de base para estabelecer a relacdo entre podcast, jornalismo e storytelling,

temas centrais envolvidos no estudo. Os principais autores utilizados foram

33 Disponivel em: https://mundopodcast.com.br/metacast/9-identidade-de-um-podcast/. Acesso: 11
de novembro de 2019.

34 Disponivel em: http://www.projetohumanos.com.br/sobre/. Acesso: 19 de novembro de 2019.

35 Disponivel em: https://mundopodcast.com.br/artigos/storytelling/. Acesso: 19 de novembro de
2019.
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Fernando Palacios e Martha Terenzzo (2016) para compreender a presenca do
storytelling no jornalismo e a relacdo com o podcast, além de Marcello Medeiros
(2005, 2006) para analisar a estrutura e estabelecer uma classificagcdo do podcast
Projeto Humanos.

Para cumprir 0s objetivos do estudo, apropria-se dos polos cronolégicos do
meétodo de organizagado da Analise de Conteudo, definida como “uma técnica de
investigacdo que através de uma descricdo objectiva, sisteméatica e quantitativa do
contetdo manifesto das comunicacdes, tem por finalidade a interpretacdo destas
mesmas comunicag¢des” (BARDIN, 1977, p. 36). A analise terd uma abordagem
qualitativa, que recai sobre “a presenga ou a auséncia de uma caracteristica de
contetdo ou de um conjunto de caracteristicas hum determinado fragmento da
mensagem” (BARDIN, 1977, p. 21).

A matéria-prima da andlise de conteido pode constituir-se de qualquer
material oriundo de comunicacdo verbal ou n&o-verbal, como cartas,
cartazes, jornais, revistas, informes, livros, relatos auto-biograficos, discos,
gravacdes, entrevistas, diarios pessoais, filmes, fotografias, videos, etc.
Contudo os dados advindos dessas diversificadas fontes chegam ao
investigador em estado bruto, necessitando, entdo ser processados para,
dessa maneira, facilitar o trabalho de compreensdo, interpretacdo e
inferéncia a que aspira a analise de contetdo. (MORAES, 1999, p. 2)

Para processar o material bruto e realizar a andlise, foram cumpridos os trés
polos cronoldgicos propostos por Bardin (1977), sendo o primeiro a pré-analise, o
segundo a exploracédo do material e o Ultimo composto pelas etapas de tratamento
dos resultados, inferéncia e interpretacao.

A autora atribui trés missdes para a fase de pré-andlise: a escolha dos
documentos que serdo analisados, a formulacdo das hipdteses e objetivos e a
elaboracdo de indicadores para dar fundamento a interpretacédo final. Ap6s o
primeiro contato com o podcast, definido como leitura flutuante (Bardin, 1977), foram
realizadas as primeiras impressoes e percepc¢des acerca do material e sua relagcéo
com o jornalismo e o storyteling. Em seguida, utilizando-se da regra de
exaustividade e ndo-seletividade de Bardin (1977), foram selecionados os episddios
da temporada “O Caso Evandro” do podcast Projeto Humanos que séo analisados.
Com base nessa regra, sao definidos os critérios de selecéo e os elementos do todo
gue cumprem 0s requisitos precisam ser levados em conta, ndo sendo possivel

deixar qualquer um deles de fora por razdes nao-justificaveis. Sendo assim, a
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amostra definida para analise é composta pelo primeiro e o ultimo episédio de cada

uma das quatro partes disponiveis da temporada “O Caso Evandro”.

TABELA 4 — EPISODIOS SELECIONADOS PARA ANALISE

Episédio 1 — O Caso Evandro

Parte 1: O Caso Evandro

Episédio 6 — Outros Corpos

Episédio 7 — As Fitas VHS

Parte 2. As Confissfes
Episédio 12 — “Eu sou um Numero”

Episddio 13 — Os Exames de Lesbes

Parte 3: Coisas Estranhas e Argumentos da | COrPorais

Acusacéo

Episédio 16 — O Arquivamento

Episédio 17 — A Denuncia

Parte 4: Alibis e Testemunhas de Acusacgéo
Episodio 24 — Um Dia em Guaratuba

Fonte: Elaborado pela autora com base em PROJETO HUMANOS (2015)

Além da regra de exaustividade, sdo cumpridas também as regras de
representatividade, em que a amostra representa 0 universo inicial; de
homogeneidade, por obedecerem critérios de escolha e ndo apresentarem muita
singularidade fora deles; e de pertinéncia por serem “adequados, enquanto fonte de
informagdo, de modo a corresponderem ao objectivo que suscita a analise”
(BARDIN, 1977, p. 98).

Ainda na etapa da pré-analise, o objetivo principal definido para este estudo,
como explicado anteriormente, € compreender de que forma o podcast reforca ou
reinventa o fazer jornalistico através da identificacdo e analise dos valores-noticia
de Nelson Traquina (2008) presentes nos oito episédios selecionados da temporada
“O Caso Evandro”, do podcast Projeto Humanos. A hipotese formulada é de que o
podcast representa uma forma inovadora de fazer jornalismo no sentido de que
apresenta 0 mesmo conteudo informativo de uma maneira mais envolvente e
cativante para os ouvintes.

Na ultima fase da pré-analise, sdo elaborados os indicadores que dao

BN

fundamento a interpretagdo final. Os critérios definidos para a analise séo os
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valores-noticia de sele¢do e de constru¢do apresentados por Traquina (2008). Entre
os critérios de selecdo da noticia, 0os contextuais serdo dispensados, visto que
“dizem respeito ao contexto de produgao da noticia” (WOLF, 1987 apud TRAQUINA,
2008), ndo sendo possivel analisar o contetado conforme esses critérios sem ter tido
acesso ao processo de producéo do Projeto Humanos. Portanto, os indicadores que
serdo utilizados na fase de exploracdo do material serdo os critérios substantivos
dos valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de construcéo.

A etapa exploratoria € o segundo poélo cronoldgico apresentado por Bardin
(1977). Apbs concluir as diferentes fases da pré-analise, “a fase de analise
propriamente dita ndo € mais do que a administracdo sistematica das decisfes
tomadas” (BARDIN, 1977, p. 101). O material em audio é analisado conforme os
critérios pré-definidos de modo que seja possivel coletar e organizar as informacdes
para realizar a ultima etapa do método de organizagdo da Analise de Conteudo
proposta por Bardin (1977), que consiste no tratamento dos resultados, inferéncia e

interpretacao.

4.3 Andlise exploratoria

Como definido no subcapitulo anterior, a andlise se desenvolve em torno
dos oito episddios da temporada “O Caso Evandro”, do podcast Projeto Humanos,
selecionados durante a pré-andlise. Acredita-se que, ap0s a analise, sera possivel
cumprir o objetivo desta pesquisa que busca compreender de que forma o podcast
reforca ou reinventa o fazer jornalistico.

A primeira parte da andlise trata da avaliacéo direta a respeito da relevancia
e do interesse de um acontecimento para definir se 0 mesmo sera transformado em
noticia ou ndo. Para a realizagcdo dessa etapa, sao utilizados os critérios
substantivos dos valores-noticia de selecao apresentados por Traquina (2008). No
caso da temporada “O Caso Evandro”, apesar de possuir diversos desdobramentos,
todos eles fazem parte de uma uUnica historia, sendo esta considerada o
acontecimento a ser analisado. Portanto, os elementos que atendem aos critérios
de noticiabilidade aparecem ao longo de toda a narrativa. Em um primeiro momento,
sera utilizada uma tabela para identificar a presenca ou auséncia dos critérios de

selecéo para, posteriormente, serem justificados.
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Critérios substantivos Presente Ausente
Morte X
Notoriedade X
Proximidade X
Novidade X
Relevancia X
Tempo X
Notabilidade X
Inesperado X
Conflito/controvérsia X
Infracdo X

Fonte: Elaborado pela autora.

O primeiro critério presente no acontecimento relatado na quarta temporada
do Projeto Humanos é a morte. Todo 0 caso gira em torno da suposta morte de
Evandro Ramos Caetano, que da nome a temporada. A notoriedade, que diz
respeito ao home e posicao social dos protagonistas da historia, se faz presente no
fato de duas das acusadas pelo crime serem Celina e Beatriz Abagge, esposa e
filha de Aldo Abagge, prefeito de Guaratuba (cidade onde ocorreu o crime, no Litoral
paranaense) na época.

Além disso, o fato de o crime ter acontecido na cidade de Guaratuba,
localizada a cerca de 130 km de Curitiba, justifica a presenca do critério de
proximidade, ja que o criador do podcast nasceu e reside na capital paranaense —
e foram os veiculos de imprensa de Curitiba os que mais se debrucaram sobre a
cobertura do caso, a época. lvan também relatou em entrevista®® que sua avo tinha
uma casa na cidade litoranea e ele costumava frequentar a cidade, portanto

vivenciou a presenca da histéria no imaginéario popular da época.

36 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0MC318ftAEY. Acesso: 16 de novembro de
2019.



https://www.youtube.com/watch?v=oMC318ftAEY

52

O critério do tempo justifica a noticiabilidade de acontecimentos que ja
foram noticiados anteriormente utilizando-se do gancho jornalistico em aniversarios
do acontecimento ou datas comemorativas. No caso da quarta temporada do
Projeto Humanos, o langcamento do primeiro episddio aconteceu no dia 31 de
outubro de 2018, conhecido como o Dia das Bruxas. Esse fator é relevante porque
o caso Evandro também ficou popularmente conhecido como o caso das Bruxas de
Guaratuba, por conta do suposto ritual de sacrificio envolvido na morte da crianca.

A notabilidade € um critério que aparece de forma clara por se tratar de um
acontecimento insolito. Em 2018, o Servico de Investigacdo de Criancas
Desaparecidas do Parana (SICRIDE) registrou 237 casos envolvendo criancas de
zero a onze anos de idade®’. Apesar de o desaparecimento de criangas ser algo
frequente, o de Evandro se destaca por existir a suspeita de envolvimento em um
ritual de sacrificio e por, mesmo depois de ser declarado pela justica como caso
encerrado, ainda despertar a duvida de muitas pessoas sobre o que, de fato,
aconteceu.

O conflito trata da ruptura na ordem social com o uso de violéncia fisica ou
simbdlica. A violéncia se faz presente em diversos momentos da historia, como o
suposto assassinato, o estado em que o corpo da crianca € encontrado e as
alegacdes de tortura. Esse mesmo elemento esta diretamente ligado ao critério da
infracdo, que se refere a violagdo de regras, também presente no podcast analisado.

Os critérios de novidade, relevancia e inesperado estdo ausentes na
selecdo do caso Evandro como tema da quarta temporada do Projeto Humanos
principalmente por estarem ligados ao fator tempo. Em 1992, quando os veiculos
noticiaram o desaparecimento, o caso foi inesperado. Nos anos posteriores, 0 caso
foi retomado para introduzir informacdes que, na época, eram novidade, como o
ultimo julgamento de Beatriz Abagge, que ocorreu em 2016. No entanto, quando
Ilvan decidiu narrar a histéria, os fatos jA ndo eram mais novos.

Quanto a relevancia, Traquina (2008) afirma que esse critério “responde a
preocupacao de informar o publico dos acontecimentos que sdo importantes porque
tém um impacto sobre a vida das pessoas” (TRAQUINA, 2008, p. 80). Em 1992,

guando o caso aconteceu, seria indiscutivel utilizar o critério da relevancia para

%7 Disponivel em: http://www.sicride.pr.gov.br/arquivos/File/ESTATISTICA 2018/graficos2018.pdf.
Acesso: 16 de novembro de 2019.
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noticiar o ocorrido. No entanto, quando “O Caso Evandro” foi ao ar em 2018, o caso
em si ja ndo tinha impacto direto sobre a sociedade.

Apés a avaliacdo direta dos acontecimentos através dos critérios
substantivos de selecdo, a segunda e mais extensa parte desta analise se dedica a
compreender a producdo da narrativa através dos valores-noticia de construcao,
“elementos dentro do acontecimento dignos de serem incluidos na elaboragéao da
noticia” (TRAQUINA, 2008, p. 91). Assim como na primeira parte da analise, a

tabela a seguir mostra os critérios identificados nos episédios (Ep.) selecionados.

TABELA 6 — ANALISE DE CONTEUDO SEGUNDO OS VALORES-NOTICIA DE
CONSTRUCAO DE NELSON TRAQUINA (2008)

Ep.1 Ep. 6 Ep. 7 Ep.12 | Ep.13 | Ep.16 | Ep.17 | Ep. 24
Simplificacdo X X X X X X X X
Amplificacdo X X X
Relevancia X
Personalizacéo X X X X X
Dramatizacéo X X X X X X X X
Consonancia X X X X X X X X

Fonte: Elaborado pela autora.

Antes de comecar a narrar o caso no primeiro episédio, intitulado “O Caso
Evandro”, Ivan propde uma reflexdo aos ouvintes. Ele pede que as pessoas se
lembrem de uma foto tirada quando ainda eram crian¢as. Em seguida, ele questiona
se é possivel provar que séo realmente elas nas fotos e, mesmo que os pais das
pessoas afirmem que sim, lvan desafia 0s ouvintes ao dizer que poderia ser
gualquer outra crianca. O podcaster usa essa introdugao para demonstrar como “a
realidade é fragil” (MIZANZUK, 2018). E possivel notar o uso do critério de
relevancia nesse trecho do episédio. lvan prepara os ouvintes para as diferentes
versoes da verdade que serédo tratadas ao longo do podcast utilizando uma situacao
gue pode ser imaginada por qualquer pessoa que possua uma foto de sua infancia.
Dessa forma, a historia passa a fazer mais sentido para a vida de cada um.

Ainda no episddio um, para contextualizar o desaparecimento de Evandro,
Ilvan relata o caso de Guilherme Caramés Tiburtius, que desapareceu em Curitiba

aos oito anos de idade, em 17 de junho de 1991. Até hoje, o0 menino néo foi
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encontrado e, para afirmar que o caso permanece sem solucao, lvan utiliza o critério
da dramatizacao. Além de afirmar que “até hoje, sua méae Arlete aguarda noticias”
(MIZANZUK, 2018), ele insere o audio de Arlete Caramés lamentando o fato de ter
sido privada da criacdo de seu filho e de se sentir violada no direito de ser mée.
Nesse momento, além de reforcar o lado emocional, permitir que a propria mae de
Guilherme expresse 0 seu sentimento de perda acentua o valor humano da historia,
fato que caracteriza o critério de personalizacéo.

lvan introduz o caso de Evandro no primeiro episodio utilizando a
amplificagdo em dois momentos. Quando afirma que o desaparecimento do menino
foi o “caso mais chocante de criangcas desaparecidas, no litoral do Parand”
(MIZANZUK, 2018) e quando se refere a 1992, época em que o fato ocorreu, como
0 ano em que a histéria de Guaratuba “foi alterada para sempre” (MIZANZUK,
2018). As duas situacbes também podem ser consideradas dramatizacdes pelo
“reforco dos aspectos mais criticos” (TRAQUINA, 2008, p. 92).

Ao narrar o dia em que Evandro desapareceu, a historia é relatada com
detalhes, incluindo o fato de que o menino ndo havia acompanhado a mée até a
escola naquele dia porque “estava frio e garoando” (MIZANZUK, 2018). Tratar do
fato ndo s6 como um desaparecimento, mas como uma quebra na rotina de uma
familia, faz com que o caso seja visto como algo mais préximo dos ouvintes do que
um crime, tornando a narrativa mais palpével através do critério da personalizacéo.

Apbs cerca de um quarto do episédio, Ivan faz a primeira recapitulacdo do
gue foi relatado até o momento. Esse processo € realizado varias vezes, em
diferentes episodios do podcast, com o objetivo de facilitar o entendimento dos
ouvintes sobre o caso. Por existirem muitos personagens envolvidos, datas
importantes, desdobramentos da histéria e até a ordem dos acontecimentos ser
relevante, o ato de relembrar constantemente o que ja foi dito € uma forma de aplicar
a simplificacdo na construcdo da narrativa. Outro processo que facilita a
compreensao do caso e que aparece em diversos episodios ao longo do podcast
sdo as interrupcdes de Ivan durante as inser¢coes dos audios de julgamentos e
entrevistas. O podcaster explica informac¢des que podem néao ficar claras somente
com as falas das fontes e adiciona fatos complementares que séo relevantes para
0 contexto do que esta sendo dito.

Em todos os episddios do podcast, com excecédo do primeiro, séo realizadas

recapitulagdes no inicio de cada um deles para relembrar o que foi tratado no
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episédio anterior. Além disso, no episédio “Outros Corpos”, o ultimo da primeira
parte da temporada e o segundo desta analise, lvan monta uma linha do tempo
dividida pelas datas relevantes citadas até entédo, relembrando os acontecimentos
de cada um dos dias e simplificando a compreensao da cronologia do caso.

O sexto episédio trata de um cranio encontrado em Guaratuba com as
roupas de Leandro Bossi, um outro menino desaparecido em 15 de fevereiro de
1992. Havia a suspeita de que 0os mesmos acusados pela morte Evandro, eram
também responsaveis por esse segundo crime. Para relatar o caso, Ivan inseriu
uma entrevista que fez com Jodo Bossi, pai de Leandro. Essa fala demonstra o
critério de personalizacdo ao humanizar o fato, pois o que antes era tratado como
“‘uma ossada”, passou a ser visto como um filho retirado de sua familia.

Nessa mesma ocasido, Jodo Bossi conta sobre o desenrolar do caso, em
gue uma crianca foi encontrada em Manaus e sua tutora responsavel afirmava que
0 menino era Leandro Bossi. Depois de algum tempo, o menino ja estava morando
com a familia Bossi em Guaratuba e grande parte das autoridades e dos veiculos
midiaticos afirmavam que o caso estava solucionado. No entanto, descobriu-se que
a crianga na verdade n&o era Leandro e, sim, Diogo Rodrigo Moreira, um menino
gue fora deixado pela mée sob a guarda do pai, porque ela ndo tinha condicdes e
crid-lo na época. A fala de Jodo Bossi ao comentar o ocorrido desperta uma
conexao com o0s ouvintes por se tratar de um relato emocionado que valoriza o fator
humano. Ele demonstra seu sentimento ao afirmar que ja sdo 25 anos de espera e
ele precisa de uma resposta sobre o paradeiro de seu filho para dormir em paz,
esteja Leandro vivo ou morto. lvan também explora a dramatizacdo ao reforcar a
emocao contida neste acontecimento através do audio de Ademir Bossi, irméo de
Leandro, que implora por noticias.

Um fator presente em diversos episodios, mas que se apresenta de forma
bastante clara no episédio seis é a forma como Ivan expde seus préprios
guestionamentos sobre o caso, mesmo quando nao tira conclusdes sobre eles. O
podcaster repete frases como “eu estou chutando”, “ndo tenho a menor ideia” e
“‘posso estar errado” (MIZANZUK, 2018) quando relata suas reflexbes, que, de
alguma forma, podem representar o uso do critério de simplificacéo, pois contribuem
para a percepc¢ao dos ouvintes sobre as diferentes possibilidades de interpretacéo.

Apesar de nao serem fatos concretos, toda vez que Ivan narra algo que néo pode
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confirmar, ele avisa antes que a afirmacao serve para entender o contexto, mas que
pode ndo estar certa.

No inicio de todo episddio, existe um aviso sobre o programa descrever
cenas fortes e ndo ser recomendado para pessoas sensiveis. No sétimo episddio,
“‘As Fitas de VHS”, Ivan reforca o aviso por se tratar de um detalhamento das
alegacdes de tortura dos acusados. Essa preocupacdo mostra uma personalizacéo
do contetudo, em que, ao invés de se preocupar somente com o valor do fato
narrado, preocupa-se com o bem estar de quem ouve o episédio.

Ao falar sobre a coletiva de imprensa em que os acusados Osvaldo
Marcineiro, Vicente de Paula Ferreira e Davi dos Santos Soares deram entrevista,
Ivan afirma que “nas imagens, tem momentos em que é dificil até de ver os trés
homens dada a quantidade de microfones e gravadores que estdo ao seu redor”
(MIZANZUK, 2018), utilizando-se do critério de amplificacdo para ilustrar a grande
repercussao midiatica que o caso teve.

Ainda neste episédio, a maior parte dele segue com insercdes de
depoimentos, entrevistas e os audios das fitas VHS gravadas com as confissdes
dos acusados. Ao inserir o audio de Beatriz Abagge, Ivan mantém os periodos em
gue sO o que se pode ouvir é o choro da acusada. A estratégia ilustra o estado em
gue Beatriz estava durante a confissao, fato muito relevante para o caso, além de
demonstrar o uso da dramatizacgao, ja que é utilizada algumas vezes.

No episédio “Eu sou um Numero”, assim como acontece em outros
momentos da temporada, Ivan corrige algumas afirmacfes em depoimentos,
entrevistas e matérias de jornal. Nessa ocasido, por exemplo, ele faz a correcéo de
alguns fatos contidos na matéria do jornal Diario Popular, do dia 4 de julho de 1992.
O ato de explicar e retificar os erros é uma forma de simplificacdo, pois cumpre o
objetivo de “tornar a noticia menos ambigua, reduzir a natureza polissémica do
acontecimento (TRAQUINA, 2008, p. 91).

Em outro momento, é possivel perceber a amplificacdo de dois atos.
Primeiro, quando Ivan fala sobre a forma como a midia retratava a religido da
Umbanda, vinculada pela imprensa da época aos supostos rituais que envolveram
a morte de Evandro, ele afirma que a abordagem era absurda ao relacionar ritos
afro-brasileiros com satanismo. Além disso, as reportagens da época
constantemente tratavam a entidade de religibes de matriz africana Exd como um

deménio e Ivan reforga que “ndo existe um pai de santo no mundo sequer que falaria
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um negocio desses” (MIZANZUK, 2018). O segundo ato amplificado ocorre quando
0 podcaster relata uma inconsisténcia no caso e demonstra sua indignacao
questionando “por que diabos ndo encontramos mandados de prisdo?”
(MIZANZUK, 2018).

O critério da personalizacao volta a ser utilizado nos episodios 13 e 16. No
primeiro episédio dessa parte da temporada, intitulado “Os Exames de Lesdes
Corporais”, Ivan convida os ouvintes a se colocarem no lugar dos jurados para se
guestionarem sobre o que acreditam ser verdade com base nas argumentacdes da
defesa e da acusacao, pois ambas apresentam teses fortes, mas com diversas
discrepancias. A acédo de se colocar no lugar de alguém desperta a identificacéo do
publico para com o acontecimento, fazendo com que se interessem mais pela
narrativa.

No episddio “O Arquivamento”, ainda na terceira parte da temporada, Ivan
volta a propor o exercicio de se inserir na situacéo descrita. Dessa vez, para facilitar
o entendimento sobre o Laudo de Lesdes Corporais de Beatriz Abagge, em que se
afirma a existéncia de duas marcas nos seus polegares. Ivan sugere que 0s
ouvintes mecam um centimetro com uma régua e imaginem uma mancha desse
tamanho no topo do préprio polegar e uma mancha um pouco menor no outro
polegar.

De volta ao tépico dos depoimentos, no 13° episdédio, ao explicar as
divergéncias existentes, Ivan reproduz os audios das gravac¢des dos juris que foram
citados e levanta questionamentos relevantes a discussdo em questdo. Esse
processo evita que o ouvinte precise se lembrar ou até imaginar o que foi dito pelas
testemunhas e o porqué de as falas serem divergentes ou suspeitas, facilitando a
compreensao da narrativa através do critério de simplificacao.

Assim como no episédio 12, lvan novamente demonstra sua indignacao no
episédio 16 utilizando a frase: “Por que diabos o promotor designado para a
acusagao do caso estava acompanhando esse inquérito? Isso €& normal?”
(MIZANZUK, 2018). Nessa ocasiao, ele se refere ao promotor Antonio Cesar Cioffi
de Moura, que estava do lado da acusacéo, mas pediu a abertura do inquérito que
investigava as alegacOes de tortura que, caso comprovadas, inocentariam 0s
acusados. Em outro momento, Ivan questiona “como diabos ninguém levou isso em
consideragao?” (MIZANZUK, 2018) ao criticar o fato de que n&o é dada a devida

importancia a presenca de Osvaldo Marcineiro em uma das fitas de confisséo das
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Abagge, quando era para ele estar em Matinhos e ndo no carro onde foi feita a
gravacao.

Em outro exemplo do uso da simplificacdo, o episddio 17 inicia com a
explicacdo do caso Evandro segundo a denuncia do Ministério Publico. Essa
recapitulacédo é positiva para a compreensao dos ouvintes porque explica de forma
resumida a ligacdo entre os acusados e como a relacédo entre eles supostamente
levou ao assassinato do menino.

O ultimo episédio analisado, chamado “Um Dia em Guaratuba®, apresenta
uma proposta diferente dos demais. Nos avisos iniciais, lvan explica que tentou
reproduzir uma experiéncia muito comum para pessoas que frequentam Guaratuba,
principalmente no periodo de férias, que é conversar com os cidadados da cidade
gue lembram do caso para entender o que aconteceu. O podcaster afirma que a
primeira metade do episédio é irrelevante em termos legais, mas demonstra como
€ a histéria no imaginario popular dos habitantes. Ele propde que os ouvintes se
imaginem em Guaratuba tentando entender o que aconteceu em 1992 e tirem suas
conclusdes baseadas no que estdo prestes a ouvir. Essa inser¢éo dos ouvintes na
narrativa, desperta o fator humano através das conversas com pessoas que viram
de perto ou tiveram algum tipo de participacdo no que aconteceu ha época e todos
os desdobramentos que ocorreram depois. Sendo este um exemplo claro do uso do
critério de personalizacao.

E possivel perceber ainda que alguns critérios aparecem em todos ou, pelo
menos, grande parte dos episodios. Um deles é a dramatizacao, presente através
da utilizacéo de trilhas musicais e da propria entonacao na voz de lvan. Esses dois
fatores reforcam o lado emocional ao provocarem esses sentimentos nos ouvintes
de acordo com o que é relatado no episédio.

Outro critério frequente € a simplificagdo, que parte da “obrigagdo de
escrever de uma forma facil de compreender” (TRAQUINA, 2008, p. 91) presente
no jornalismo. Pelo fato de o podcast acessar o publico somente pela audicao, cabe
ao podcaster a tarefa de transmitir sua mensagem de maneira efetiva. Ivan cumpre
essa funcao através da leitura de matérias publicadas na época e de descri¢cdes
detalhadas da aparéncia das pessoas citadas, das situagdes relatadas e dos videos,
em que so se pode ouvir o audio. Isso acontece, por exemplo, no primeiro episddio
ao descrever a aparéncia de Aldo Abagge, no episodio seis ao descrever o

momento em que os pais de Leandro Bossi pegam o retrato do menino e conversam
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sobre ele e no episddio sete, quando sdo descritas as aparéncias fisicas dos
acusados nas fitas VHS. Além disso, por reconhecer que 0 caso possui muitas
informacgdes envolvidas, o que pode dificultar a compreenséo, ele reuniu todo o
material citado no podcast em um site, o qual chama de Enciclopédia do Caso
Evandross,

Ao observar a TABELA 6, € possivel perceber que o critério da consonancia
aparece em todos os episédios. Esse critério afirma que “a noticia deve ser
interpretada num contexto conhecido, pois corresponde as expectativas do
receptor” (TRAQUINA, 2008, p. 93). No caso da histéria envolvendo o
desaparecimento de Evandro, a narrativa toda esta inserida no cenario politico
paranaense da década de 1990. O contexto era que, o entdo governador do Parana,
Roberto Requido, queria frear a especulacdo imobiliaria no litoral, inclusive em
Guaratuba. Aldo Abagge, prefeito de Guaratuba, discordava do fato de o estado
estar se envolvendo em assuntos da cidade e decidiu se retirar do Conselho do
Litoral do Parand, deixando de receber recursos do estado. Dibgenes Caetano dos
Santos Filho, tio de Evandro e personagem que tornou-se porta-voz da familia do
menino e da acusac¢do, a época, desaprovou a atitude de Aldo, produziu panfletos
para criticar o prefeito na cidade e se lancou como candidato para ter mais poder
sobre as medidas com as quais ndo concordava, mas nao foi eleito. Além disso,
havia uma pressao sobre 0 governo por conta da quantidade de casos de criangas
desaparecidas que ndo foram solucionados. Inclusive, ao final da gestdo de
Requido, em 1994, o caso Evandro foi utilizado como métrica de eficiéncia de sua
gestéo.

Conforme descrito em capitulos anteriores, ao se utilizar de técnicas de
storytelling e distribuir a informacéo por meio do podcast, o produto apresenta seu
contetdo de uma forma inovadora, que permite o publico ser envolvido e cativado
pela narrativa. Restava compreender qual era a esséncia do contetdo veiculado
para identificar se a hipétese proposta no subcapitulo anterior fora comprovada.

Com todos os valores-noticia de construcao e os critérios substantivos de
selecéo abordados, € possivel perceber que Ivan Mizanzuk de fato cumpre com o
fazer jornalistico na quarta temporada do podcast Projeto Humanos. Vale ressaltar

gue os critérios utilizados para analise sdo definidos como elementos basicos

38 Disponivel em: http://www.projetohumanos.com.br/wiki/. Acesso: 18 de novembro de 2019.
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compartilhados pelos membros da cultura jornalistica e “servem de ‘6culos’ para ver
0 mundo e para o construir” (TRAQUINA, 2008, p. 94). Portanto, a presenca dos
valores-noticia na temporada “O Caso Evandro” reforga que o produto foi construido

conforme o esperado pela cultura jornalistica.
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CONCLUSAO

O jornalismo passou por mudancas significativas na era da convergéncia
midiatica — e se mantém em constante transformacdo. Para permanecer relevante,
a adaptacao e a inovacao se fazem necessarias. Surge o podcast como alternativa
para uma producdo de conteddo mais direcionado e sob demanda, que atende as
expectativas de consumo e flexibilidade de acesso do publico. Neste contexto, a
presente pesquisa se prop0s a analisar a presenca e execugao do jornalismo neste
formato para compreender de que forma o podcast reforca ou reinventa o fazer
jornalistico.

Foram abordados conceitos de convergéncia miditica e seus efeitos na
comunicacéo, critérios de noticiabilidade, historico e classificacdo de podcasts,
géneros jornalisticos e sua relacdo com o storytelling, além das possiveis relacdes
entre esses temas que se mostraram relevantes para a compreensao do estudo. A
hipotese formulada era de que o podcast representava uma inovacdo para o
jornalismo no sentido de apresentar o mesmo conteddo, mas de uma maneira mais
envolvente e cativante.

No entanto, constatou-se que Ivan Mizanzuk mostra mais do que iSso em
seu podcast. Apesar de o jornalismo mais popular atualmente ser aquele focado em
furos jornalisticos e grandes manchetes, muitas vezes sensacionalistas, o Projeto
Humanos nada contra essa maré. Ele nega o fator velocidade como sinénimo de
credibilidade da informacéo, confiando em uma producéo de qualidade e colocando
o fator tempo em segundo plano.

A temporada “O Caso Evandro” ndo inova somente na forma de distribuir o
contedo, mas na construcdo da narrativa em si. Nos episodios analisados, foi
possivel identificar estratégias incomuns no jornalismo tradicional. Traquina (2008),
ao discutir o campo jornalistico, afirma que nele existe um grupo especializado
composto pelos jornalistas, “que afirmam saber o que os outros ndo sabem,
nomeadamente o que sdo noticias e como produzi-las” (TRAQUINA, 2008, p. 20).
No caso do Projeto Humanos, Ivan ndo tem problemas em afirmar que ndo sabe
exatamente o que concluir sobre um acontecimento com base nos argumentos que
acaba de apresentar. Ou que ndo sabe quando conseguira finalizar e publicar os

préximos episédios. A auséncia da politica editorial de uma empresa jornalistica
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permite maior liberdade na criagdo do conteudo, inclusive na decisdo de mostrar
vulnerabilidade abertamente.

Outro diferencial € a interacdo com o publico que, apesar de ja ter crescido
em diversos veiculos tradicionais por conta da facilidade proporcionada pela
internet, € um fator bastante presente no podcast analisado. lvan anuncia, no final
de todos os episodios, que a producdo da temporada so foi possivel gracas a ajuda
de pessoas que se dispuseram a catalogar autos dos processos, transcrever videos
e Aaudios, pesquisar matérias em arquivos publicos e verificar informacdes
voluntariamente. Uma segunda participagdo muito significativa dos ouvintes é
através de suporte financeiro, que, para empresas novas como a Half Deaf,
produtora que distribui o podcast Projeto Humanos, faz enorme diferenca.

Dessa forma, é possivel perceber que a temporada “O Caso Evandro”, do
Projeto Humanos, ndo oferece somente uma distribuicdo de contetdo inovadora
através do podcast. Construiu-se uma relacdo de proximidade, co-criacdo e
confianga entre ouvinte e podcaster. Além disso, Ivan exerce o jornalismo mesmo
sem possuir formacgéo na area, ndo se prendendo a alguns dos comportamentos
enrijecidos da profissdo. Esse diferencial proporciona um respiro para o fazer
jornalistico e traz a tona o lado mais humano de quem veicula a noticia. No entanto,
ao selecionar e construir sua narrativa com 0os mesmos valores-noticia utilizados
pelo jornalismo tradicional, Ilvan encontra o equilibrio entre inovar e, ainda assim,
manter a esséncia jornalistica, pluralizando as possibilidades e rompendo com a

ideia de uma narrativa jornalistica Unica.
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