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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo identificar o impacto dos produtos
culturais na construcdo da identidade do individuo LGBTI+. Considerando a
chamada “crise da identidade”, hoje existem multiplos centros para a formacao da
identidade do individuo e um dos principais influenciadores deste processo sao os
produtos culturais. A forma como determinados grupos sao representados nos mais
diversos produtos leva a interpretacbes por parte do individuo, que, de forma
consciente ou subconsciente, influenciam na forma como este se percebe e constroi
sua identidade. Através de um mapeamento da percepg¢ao do publico por meio de
um questionario online e entrevistas abertas de individuos selecionados a partir
desta etapa, conclui-se que individuos LGBTI+ buscam produtos culturais que
contribuam para seu processo de identificagdo, os utilizando como ferramentas para
seus processos de autoaceitagdo, compreensao e empoderamento.

Palavras-chave: 1. Identidade 2. Cultura 3. Sexualidade 4. Género 5. Representagao



ABSTRACT

The present study intends to identify the impact of cultural products on the
construction of the identity of LGBTI+ people. Considering the “identity crisis”,
nowadays there are multiple centers for the identity construction and one of the main
influences on this process is the cultural products. The way certain groups are
represented in the most diverse products leads to interpretations on the individual’s
behalf, which, consciously or subconsciously, influence the way they perceive
themselves and builds their identity. An online questionnaire and open interviews
gathered data for mapping LGBTI+ perception and the conclusions drawn are that
LGBTI+ people look for cultural products that contribute to their identification
process and also use them as tools for their self acceptance, comprehension and
empowerment.

Keywords: 1. Identity 2. Culture 3. Sexuality 4. Gender 5. Representation
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1 INTRODUGAO

No momento em que escrevo estas palavras, o aplicativo TVTime me
informa que ao menos 8 meses, 5 dias e 10 horas da minha vida foram passados
assistindo a programas de TV. Considerando as séries vistas mais de uma (ou dez)
vezes e momentos do tipo “ai meu Deus, preciso voltar e ver essa mesma cena mais
vinte vezes seguidas”, é seguro dizer que podemos adicionar alguns meses mais a
esta conta.

Sao mais de 7,2 mil episoddios. Mais de 8 meses dos meus quase 21 anos de
vida baseados em consumir histérias. Isso, a primeira vista, pode até parecer
assustador. Afinal, sera que nao estou vivendo a vida dos outros ao invés de viver a
minha? E a resposta € que sim, em parte do tempo, isso acontece. Mas em outra
parte do tempo, os programas que assisto, os livros que leio e as musicas que ougo
me tocam de uma forma tdo profunda que impactam minhas acdes imediatas e
participam da constante reconstrugao da minha identidade.

Do meu medo de viajar de avidao (obrigada, Grey’s Anatomy) até momentos
em This is Us que me fazem comprar uma passagem de &nibus direto pra casa,
percebo o impacto que as criagdes ficticias da mente de outra pessoa tém na minha
prépria vida. Em especial, percebi este impacto na minha adolescéncia enquanto me
descobria bissexual. Foi assistindo e me envolvendo com histérias como Faking It e
Orange is the New Black que comecei a aceitar minha prépria sexualidade — e
também a ver como minha vida é muito mais do que quem eu gosto ou n&do gosto de
beijar.

Mas, infelizmente, quem vocé beija ou ndao impacta, sim, minha vida, assim
como a de milhdes de pessoas ao redor do mundo. Em 2018, foram 320 homicidios
e 100 suicidios de pessoas LGBTI motivados por LGBTfobia. E como se a cada 20
horas, um LGBTI € morto ou comete suicidio no Brasil, pais recordista em questao
de mortes deste segmento da populagdo." Isso sem contar a LGBTfobia
institucionalizada: 70 paises no mundo tém algum tipo de lei contra a

homossexualidade. 11 chegam a extremos como pena de morte; outros tém penas

' Dados retirados do relatério “Mortes Violentas de LGBT+ no Brasil”, publicado pelo Grupo
Gay da Bahia.
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que vao de 10 anos de prisdo a cadeia perpétua.? Quem essas pessoas gostam ou
nao de beijar faz, sim, diferenga na vida delas.

E ai que entra a importancia da representacdo em produtos culturais. Em um
cenario em que a LGBTfobia € norma, qual é o impacto de se ver representado
positivamente? As historias ficcionais podem impactar a forma como individuos
LGBTI veem a si mesmos e se mostram para o mundo?

E a partir dai que se desenvolve a pergunta de pesquisa deste trabalho.
“Qual o impacto da representacdo LGBTI* em produtos da cultura pop na construcéo
da identidade do individuo queer?”. Parto da premissa de que, na sociedade
brasileira, em que o discurso acerca de sexualidades fora do padréao
heteronormativo binario € majoritariamente moralista e conservador, a presenga e o
carater da representagdo LGBTI* em produtos culturais midiaticos, sdo em grande
parte responsaveis pela forma como o individuo queer constréi sua identidade e,
desta forma, se vé e insere a si mesmo na sociedade. Assim, o objetivo aqui
colocado é analisar se e de que forma a representacdao LGBTI* em produtos
midiaticos interfere neste processo.

Por ser um tema com referencial relativamente recente e considerando
minha posi¢ao de autora ndo neutra pela identificacdo com o publico estudado, séo
utilizados métodos qualitativos. A pesquisa € em parte exploratéria e foca em
conceitos gerais, levando em conta a relativamente baixa producao bibliografica
acerca do tema. A pesquisa em questdo também se trata de uma pesquisa
participante (GIL, 2002), considerando a minha impossibilidade de manter distancia
do assunto pesquisado por me identificar com a comunidade LGBTI* e conviver
diretamente com suas dinémicas sociais.

Como um primeiro passo, a bibliografia acerca da construgédo da identidade
e suas repercussodes na sociedade é revisada, tomando como principal base tedrica
os estudos de Hall (2000, 2006), Woodward (2000) e Silva (2000). Em seguida, o
movimento LGBT no Brasil € contextualizado, assim como o essencial da teoria

queer. A Ultima etapa da revisdo bibliografica envolve a importdncia da

2 Dados da 132 edigdo do relatério “State-sponsored homophobia”, publicado pela Associag&o
Internacional de Gays e Lésbicas.
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representacdo LGBTI* para a construgao da identidade do jovem queer, retomando
conclusdes de estudos preévios.

O primeiro procedimento realizado € um levantamento via ferramenta de
questionarios do Google, o Google Forms, entre a comunidade LGBTI*, visando
identificar quais os produtos culturais mais presentes no imaginario do individuo
queer em diferentes fases de sua vida. Tal questionario é divulgado online em
midias como grupos de Facebook, WhatsApp e outras redes sociais. Esse é o
primeiro passo para compreender o que é tipico no grupo e partir para analises mais
aprofundadas na pesquisa de campo, abrangendo as varias faces da identidade de
género e sexual de um individuo.

A primeira parte do questionario se dedica a compreender questdes
demograficas do publico respondente, relacionadas a sua idade, localidades, nivel
de educagao, renda, socializagdo e identificagdo com diferentes sexualidades e
géneros. A segunda secao visa entender o consumo do participante, entendendo
quais produtos culturais sdo consumidos e com que frequéncia. Esta parte do
questionario também se dedica a compreender os produtos culturais que marcaram
a trajetoria do individuo, perguntando aos respondentes se eles se recordam de
algum produto cultural relacionado a tematica LGBTI* que marcou periodos
especificos de sua vida, sendo estes sua infancia, adolescéncia (considerando o
periodo até 18 anos) e vida adulta. Além disso, esta secdo busca entender como o
participante vé as influéncias de produtos culturais em seu processo de identificacéo,
para isto perguntando diretamente como o consumo afeta a forma como o individuo
se vé, se existe algum personagem ou personalidade LGBTI* com o qual o
participante se identifica ou ja se identificou e se o individuo ja consumiu algum
produto exclusivamente por saber se este se relacionava a tematica LGBTI*. As
ultimas sec¢des se dedicam a selecionar participantes que concordam em participar
de etapas seguintes da pesquisa, presenciais, e entao coletar seus contatos.

Quanto a pesquisa de campo, a principal abordagem é a etnografica segundo
a definicdo de Travancas (2006): uma descricdo que considere as estruturas
significantes que estdo por tras e dentro do menor significado humano. Assim, a
abordagem qualitativa envolve entrevistas abertas e por fim, a fotografia é

empregada com objetivo de ilustrar as entrevistas. Embora a intencao inicial fosse a
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de empregar a fotoetnografia para aprofundar o presente estudo, tal proposta se
mostrou inviavel no decorrer do processo devido a extensido do projeto e seu curto
prazo de realizacdo, sendo assim adotada a fotografia. Através das presentes

metodologias, estabelecemos entdo um relatério completo das conclusoes.
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2 IDENTIDADE EM CRISE: A FRAGMENTAGAO DO SUJEITO

Ha poucas décadas, nem se ouvia falar de identidade em termos académicos
— nao era um tema discutido, muito menos considerado digno de analise. Porém,
nas ultimas décadas, o tema comecgou a ser debatido, especialmente a partir das
reflexbes promovidas pelos estudiosos vinculados aos Estudos Culturais
(Escosteguy, 2001). A partir desses autores chega-se a proposigdes, como as que
Bauman® (2004), Woodward (2000) e Hall (2006) chamaram de uma crise da
identidade.

Como aponta Hall (2006), a globalizagdo foi uma das causadoras de um
deslocamento do centro do sujeito. Se no lluminismo este estava centrado,
unificado, e sua vida e visdo de si mesmo eram baseadas em sua classe social e/ou
nacédo, hoje sua identificacdo pode partir de uma multiplicidade de centros. Em
comum entre os autores discutidos, encontra-se o pensamento de que nao sé nao
existe mais um centro estavel para a formacgao da identidade do sujeito, como hoje
ha uma multiplicidade de identidades disponiveis para escolha e, assim,
encontramos um sujeito fragmentado, formado por identidades diversas e, muitas
vezes, contradizentes. As novas identidades sao hibridas, levando os individuos a
adentrarem a crise identitaria que ocorre também em escala local, global e politica
(WOODWARD, 2000).

Para Hall (2006), essa transformagdao decorreu de movimentos da
Modernidade que levaram a ordem social, econdmica e religiosa medieval a um
colapso. O autor indica a Reforma e o Protestantismo, o Renascentismo, as
Revolugdes Cientificas e o lluminismo como movimentos que levaram o homem a
assumir lugar de destaque e maior poder como individuo, em uma sociedade antes
rigidamente hierarquizada e justificada pela classe social e religido. Quanto ao
conhecimento desenvolvido na época, Williams, citado por Hall, aponta que a partir

do desenvolvimento da légica e da matematica, o homem €& colocado como entidade

3 Apesar de Bauman nao pertencer aos Estudos Culturais, o autor desenvolveu discussoes
enfaticas sobre a tematica das identidades nas ultimas décadas, dai sua inclus&o.
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maior, da qual deriva o resto. Hall destacou também o importante papel das Ciéncias
Sociais nessa transformagao, ao passo que colocam o individuo e suas vontades,
necessidades, desejos e interesses no centro e o situam em processos de grupo,
explicitando como o exterior também pode impactar sua vida e vice-versa.

Em tal contexto, Woodward (2000) destaca a importancia dos “novos
movimentos sociais”, que ganharam forgca a partir de 1968 nos Estados Unidos.
Estes colocaram identidades antes marginalizadas no centro do debate e mudaram
a perspectiva ao discutir o pessoal como politico. Hall (2006) apresenta o feminismo
como exemplo sumarizador das transformacgdes decorrentes de tais lutas politicas,
tendo em vista que o movimento questionou a distingdo entre o privado e o publico,
enfatizou a forma como a generificagdo € uma construgdo social e politizou a
subjetividade, a identidade e o processo de identificagéo, incluindo a formagéo das
identidades sexuais e de género.

Assim, passou a existir uma pluralidade de pontos de partida para a formagao
da identidade. Com a globalizacéo e a difusdo das praticas de consumo, passamos
a partilhar o que Hall (2006) chama de efeito de “supermercado cultural”’, em que
qualquer pessoa tem acesso a lugares, historias e tradi¢des, independente do local
ou tempo — inclusive, como ressaltado pelo autor, este € o motivo de haver uma
desvinculacdo do espaco-tempo. Tais fatores contribuem para a participacdo do
sujeito em um processo permanentemente inacabado de identificagdo, do qual
fazem parte uma multiplicidade de identidades, tema que, como destaca Wottrich
(2014), é amplamente abordado nos estudos de recepgao brasileiros a partir dos
anos 2000, sendo inclusive ressaltado por Escosteguy (citada por Wottrich, 2014)

como um de seus principais eixos.

2.1 O CARATER CONTRADITORIO DA IDENTIDADE

Para falar sobre identidade € necessario primeiro definir seu carater. A
identidade n&o é algo inato a ser descoberto pelo sujeito: ao contrario, ela é
constantemente construida, reformulada e articulada através de um processo que
Hall (2000) chama de “identificagao”. Silva (2000) resume a discussdao em seus

pontos principais:
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Primeiramente, a identidade ndo e uma esséncia; ndo é um dado ou um fato
— seja da natureza, seja da cultura. A identidade ndo é fixa, estavel,
coerente, unificada, permanente. A identidade tampouco € homogénea,
definitiva, acabada, idéntica, transcendental. Por outro lado, podemos dizer
que a identidade é uma construgcido, um efeito, um processo de producéo,
uma relagdo, um ato performativo. A identidade é instavel, contraditéria,
fragmentada, inconsistente, inacabada. A identidade esta ligada a estruturas
discursivas e narrativas. A identidade estd ligada a sistemas de
representacdo. A identidade tem estreitas conexdes com relagdes de poder.
(SILVA, 2000, p. 96-97)

A percepcgao da identidade em seu carater de inconsisténcia e instabilidade
apontado por Silva foi incentivada por avangos na Psicologia, como destacado por
Woodward (2000). Para comecar, a “descoberta” do inconsciente por Freud foi de
grande importancia, especialmente ao considerar que ele se manifesta mesmo que
suas expressoes contradigam as normas sociais e o proprio pensamento racional do
individuo. Dessa forma, a prépria identidade seria contraditoria, abalando o conceito
cartesiano de uma identidade fixa e unificada.

QOutras teorias, como a de Lacan, também sao citadas pela autora como
primordiais para compreendermos o processo de construgao identitaria. Para Lacan,
a formacao do “eu” comecga na infancia, quando o individuo entra em contato com
sistemas de representagdo simbdlica, como a lingua, cultura e diferenga sexual.
Esses sistemas servirdo como ferramenta para dar sentido a construgao e
expressao da identidade do individuo.

Ao utilizar sistemas como a lingua para dar sentido a identidade, o processo
de identificagdo passa a partilhar suas propriedades e as de outros sistemas de
representacdo (HALL, 2016). Por isso, como aponta Silva (2000) podemos
considerar que o processo de formacado da identidade é tdo instavel quanto os
sistemas dos quais depende para ter sentido.

Outra caracteristica da lingua partilhada pela identificagdo € seu o carater
relacional. Woodward (2000) ressalta que o sentido e significado atribuidos a lingua
sdo relacionais: as expressdes ganham sentido diante de outras, afirmacgdes
implicam em negagdes, e assim por diante. Silva (2000) exemplifica que quando
alguém afirma que é brasileiro, por consequéncia esta afirmando que ndo é

espanhol, argentino ou de qualquer outra nacionalidade. Dessa forma, podemos
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dizer o mesmo da identidade: ela é relacional e, assim como a lingua, esta

intimamente conectada a diferenca.

2.2 O PAPEL DA REPRESENTAGAO NA CONSTRUGAO DA IDENTIDADE

Hall (2006) ressalta a formacdo da identidade como um processo nunca
finalizado. Haveria uma sensacao de falta de inteireza no individuo, motivo pelo qual
este buscaria continuamente tecer sua identidade como unificada e recuperar uma
ilusdo de plenitude. A identificacdo seria assim o que o autor chama de uma
“celebragao movel”, com a identidade sendo “formada e transformada continuamente
em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemas culturais que nos rodeiam” (Hall, 1987 apud Hall, 2016).

As relagbes com as narrativas midiaticas podem contribuir para a construcéo
de tais representagcdes (MARTINO, 2010). Gostos musicais ou tribos urbanas podem
dizer mais sobre o individuo do que somente sobre sua preferéncia estética, falando
também sobre seus pontos de vista politicos e modos de ver o mundo. Como Hall
(2016) destaca, as representacdes sao a forma como damos sentido as coisas,
sentido este que é criado sempre que nos relacionamos com objetos culturais e os
integramos em nosso cotidiano.

O significado produzido pelas representacbes € o que da sentido a nossa
experiéncia e ao que somos e assim, a nossa identidade (WOODWARD, 2000).
Discursos e sistemas de representagédo seriam entdo formadores de lugares de fala
e posicionamento, que, como afirma Hall (2016), produzem significados que fazem
parte de sistemas partilhados. Sdo esses sistemas que constituem a cultura, que
intermedia a experiéncia dos individuos e suas relagdes sociais, e € nesse contexto
que a identidade é produzida.

Como coloca Woodward (2000), a cultura é o que da sentido a experiéncia e
torna possivel a escolha de uma subjetividade entre outras diversas. Hoje, com a
globalizagdo levando a convergéncia de culturas e estilos de vida, encontramos um
grupo de “consumidores globais”, que podem escolher diante das diversas opg¢des
da cultura as que mais lhes atraem, consciente ou inconscientemente, para fazer

parte de sua identidade.
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A representagao, como forma de tornar o real presente (SILVA, 2000), esta
intimamente inserida na cultura. Ela € uma forma de atribuicdo de sentido, e nao
detentora da presenca do real e do significado. E, assim como outras formas de
atribuicdo de sentido, a representagao depende de sistemas como a linguagem. Hall
(2016) destaca que € através da linguagem que construimos os significados
compartiihados que fazem parte da cultura, e sdo esses significados de que
dependemos para construir nossa autopercepcdo. Dessa forma, a representacéo
passa pelos processos intrinsecos ao sistema em que esta inserida: assim como o
sistema linguistico e cultural, ela & arbitraria, indeterminada e apresenta estreita
ligacdo com as relagdes de poder.

Seu carater arbitrario e indeterminado se expressa no sentido dado a
representacédo pelo individuo. Hall (2016) ressalta que toda cultura tem significados
diversos para qualquer tema e diversas formas de representa-los ou interpreta-los.
Além disso, o processo de interpretacéo € intermediado por fatores diversos, que
incluem referenciais identitarios e multiplas légicas sociais e culturais. Apds e de
acordo com esse processo que os significados culturais geram efeitos reais e
praticos na sociedade.

A midia € uma das principais colaboradoras na construcdo de identidades
(MARTINO, 2010) e os estudos relativos a intermediagéo dos produtos culturais na
construgcao identitaria se preocupam principalmente com o0s processos de
negociagcdo de sentido e seus multiplos atravessamentos, historicos e situacionais
(WOTTRICH, 2014).

E esta correlagdo, entre os produtos veiculados pela midia e o seu impacto no
processo de identificagcdo do individuo LGBTI, que é aprofundada no presente
trabalho. E importante reforcar que neste processo esta envolvido muito mais que
apenas o sujeito e o produto cultural consumido; fatores contextuais, psicologicos e
sociais permeiam a recepcao do individuo e também seu processo de construgao da
identidade e, em meio a isso, é importante destacarmos a importancia das disputas

de poder diretamente relacionadas a sexualidade no Brasil.

2.3 DISPUTAS DE PODER ENTRE IDENTIDADES FRAGMENTADAS
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Como apontado por Silva (2000), a identificacdo esta intimamente conectada
com o poder. Ao afirmar uma identidade, ocorre a enunciagcado de uma diferenca, um
processo de demarcacado de fronteiras que reune individuos em diferentes grupos
sociais. Passa a existir entdo uma divisdo dicotdbmica entre “nds” e “eles”; os
“‘incluidos” e os “excluidos”, os “bons” e 0os “maus”, os “normais” e os “anormais”. A
classificagdo passa a envolver também um processo de hierarquizacao e atribuicao
de valor que afirmam e reafirmam relagdes de poder.

Como neste processo predominam oposi¢cdes binarias, ao afirmar uma
identidade e, consequentemente, ressaltar uma diferenca, a oposicédo entre “nds” e
“‘eles” assume também o carater de divisao entre “normal” e “anormal”. De acordo
com Silva (2000), esta é uma das formas mais sutis de manifestacdo de poder
contidas no campo da identidade e representacdo. Quando uma identidade é
normalizada, ou seja, eleita arbitrariamente como parametro, outra identidade é
imediatamente posicionada como anormal: as caracteristicas positivas pertencem a
normal, enquanto as negativas, a anormal; a identidade normal é desejada,
enquanto a anormal é repudiada. Muitas vezes, a forca da identidade normal é
tamanha que ela nem mesmo € vista como uma identidade a ser afirmada, mas sim
como o0 modo “padréao” de ser dos individuos.

E importante considerar este cenario ao analisarmos o processo atual de
fragmentacao da identidade. Como afirma Hall (2006), o sujeito lluminista, centrado
e significado por sua classe social e/ou nagao, hoje tem sua identidade baseada em
uma multiplicidade de fatores. Assim, decai a importancia das classes sociais e/ou
nagcdes em definir as dicotomias entre “nds” e “eles”, “normais” e “anormais”, e
surgem outras arenas de disputa e conflito social, tais como género, racga, etnia e
sexualidade (Woodward, 2000). Dessa forma, também para as identidades de
género e sexuais existe a divisdo dicotdbmica levantada por diversos autores tais
como Silva (2000), em que o que se desvia do esperado pela estrutura

heteronormativa binaria da sociedade é definido imediatamente como “anormal’.

2.3.1 As narrativas “desviantes” na identidade sexual e de género
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Como coloca Louro (1999), as identidades de género e sexuais sao
diretamente dependentes das relagdes sociais e suas redes de poder. Nada é
natural ou intrinseco ao corpo do individuo e nem todos vivemos nossos corpos da
mesma forma. Assim, a sexualidade do individuo faz parte do seu processo de
identificacdo, através do qual ele se reconhece em uma identidade ao “responder
afirmativamente uma interpelacéo e estabelecer um sentido de pertencimento a um
grupo social de referéncia” (LOURO, 1999, p. 6).

E nesse contexto ou perspectiva que se inserem os estudos e discussado da
teoria queer, que reunem alguns pressupostos importantes das teorias de género.
Um exemplo é a questdo da performatividade de género proposta por Butler, que
tenta entender como a repeticdo das normas cria os sujeitos. O grupo queer se
coloca contra a normalizagdo, especialmente a heteronormatividade compulsoéria
(LOURO, 2001).

Diferentemente de outras identidades, tais como a de classe ou identidades
politicas, a transitoriedade das identidades sexuais e de género sdo menos aceitas.
Louro (1999) cita o exemplo de um politico eleito, cuja mudanga de identificagéo
politica € muitas vezes aceita com menor resisténcia do que a admissao de uma
nova identidade sexual ou de género. A autora atribui isto a centralidade que a
sexualidade adquiriu nas sociedades modernas ocidentais, a qual muitas vezes se
atribui o carater de uma referéncia segura, talvez por ser retratada como diretamente
ligada ao corpo do sujeito, uma referéncia central que, diferentemente de tantas
outras, teria carater inequivoco e evidente por si (WEEKS, 1995).

Mas, ao mesmo tempo em que as identidades ndo podem ser deduzidas
diretamente a partir dos corpos, dedicamos intenso esforgo para para adequa-los
aos critérios diversos dos grupos a que pertencemos. De roupas a cuidados fisicos,
‘inscrevemos nos corpos marcas de identidade e, consequentemente, de
diferenciacao” (LOURO, 1999, p. 9) e nos treinamos para identifica-las e, em
decorréncia delas, classificar os sujeitos. Assim, reconhecemos o “outro” a partir do
lugar que ocupamos na sociedade e, em meio a esse processo de reconhecimento
de identidades e classificacdo e atribuicdo de diferencas, quem esta na posicao de
identificar e classificar € privilegiado. Em nossa sociedade, quem assume esse papel

€, historicamente, o homem, branco, heterossexual, de classe média urbana e
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cristdo. Na dicotomia anteriormente mencionada, ele seria o “normal’, o “incluido”, o
‘bom”, a referéncia, enquanto quem ndo o €& se torna marcado por suas
caracteristicas que fogem de tais padrdes e é denominado a partir disso.

Aqui é importante considerarmos o papel da representagdo. Como apontado
por Silva (1998), é através da representacédo que se travam batalhas de poder: quem
estd na posicao de referéncia € quem define a forma como se processa
representagdes alheias e também representa os outros e a representagao, por sua
vez, ajuda a produzir identidades culturais e sociais e assim reforga as relagbes de
poder, podendo ganhar tanta forga e visibilidade que deixam de ser percebidas como
representacdes e sdo tomadas como sendo a realidade.

Na sexualidade e no género, respectivamente, sao os padrbes heterossexuais
e binarios que servem de referéncia. Sao eles motivos de suposicoes,
generalizagdes e passam por inclinagbes tidas como inatas e naturais, quando
mecanismos diversos da sociedade e relagbes de poder diversas servem para
continuar tal predominio. Louro (1999) destaca por exemplo como a manifestacéo de
afetividade entre meninos e homens ¢ alvo de vigilancia mais intensa do que entre
meninas e mulheres, como corroborado por Connell (1995), que coloca que ha uma
narrativa convencional sobre como masculinidades s&o construidas, como condutas
sao definidas e sentimentos sado definidos como apropriados para homens, sempre
buscando o distanciamento da conduta e sentimentos apropriados para mulheres.
Como afirma Butler (1999), a construgdo do género atua por meios excludentes — o
humano € produzido sobre varias exclusbes e apagamentos. Existem normas
regulatérias sobre as quais o sexo € materializado e a materialidade do sexo em si
também pressupde as condigdes da sua emergéncia.

Conforme sexualidades alheias a heterossexual passam a ser percebidas
pela sociedade, processos se instauram. Assumir sua sexualidade desviante da
norma padrdo passa a ser um ato politico e adquire um preco ja que, a0 mesmo
tempo que instituicdes e individuos precisam do “outro” para se afirmar e se definir
funcionando como referéncias para a identidade heterossexual, eles também se
sentem ameacados pela percec¢ao da instabilidade e fluidez das identidades sexuais.
Weeks (1995) destaca que a sexualidade, como um dos varios aspectos da

identidade, s6 pode ser compreendida em confluéncia com tais outros aspectos e
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assim, mostrar que ela pode ser fluida e instavel também diz algo sobre as
identidades de raga, género, religiosidades, classe, geragdo ou nacionalidade e
formas de viver nossas identidades.

3 A DICOTOMIA ENTRE GENEROS E SEXUALIDADES COMO FORMA DE
EXPRESSAO DE PODER

No final da década de 60, o movimento feminista se volta para construgdes
propriamente tedricas e passa a ser discutido em ambito académico. As mulheres,
que antes eram tomadas como excegdo ao homem, agora se tornaram um tema
central de estudos que, essencialmente, tinham carater politico. E ai, como aponta
Louro (1997), que comega a aparecer o conceito de género.

A palavra “género” surge como termo distinto de “sexo”. Através da
linguagem, pretendia-se destacar que o0 género seria detentor de carater
fundamentalmente social, dependente do contexto onde se constroem e reproduzem
as relagbes entre os sujeitos. Dessa forma, ndo seriam as caracteristicas sexuais
propriamente ditas determinantes do que € feminino ou masculino, mas sim a forma
como tais caracteristicas sao representadas ou valorizadas; o que importa nao sao
0S corpos, mas o0 que se construiu a partir deles (Louro, 1997). As identidades
sexuais e de género, por mais que estejam profundamente interrelacionadas,
existem de forma independente e nao-condicionante.

Outro apontamento pertinente da autora é a retomada das teorias de Derridas
e de Joan Scott para afirmar a importancia de se refutar a dicotomia entre os
géneros, classica do periodo moderno. Como destaca Louro (1997), o antagonismo
entre o feminino e o masculino seria simplista demais para o tema. A autora assim
reune teorias de Foucault para justificar que a oposic¢ao e a légica de poder ndo séo
inerentes a existéncia dos géneros: o poder ndo é unidirecional e fixo, mas sim
exercido capilarmente, em varias direcbes. Além disso, € importante considerar
também que ndo existe uma mulher ou um homem unificado, mas sim sujeitos
diversos com identidades constantemente construidas e reconstruidas a partir de
fatores multiplos.

A visao binaria de géneros também seria propicia a invisibilizacdo de

identidades que nao se enquadram nesta visao dicotdmica. A partir do momento em
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que um polo se apresenta como o oposto do outro, 0os sujeitos que nao se
enquadram em nenhum dos extremos, ou seja, individuos que vivem suas
feminilidades e masculinidades de formas diferentes das hegemonicas, teriam suas
identidades negadas.

Dessa forma, a partir dos movimentos feministas do fim da década de 60,
instaurou-se a discussdo sobre género e trouxe a luz novas e diferentes divisdes

sociais que provocam algumas lutas e solidariedades, parciais ou provisorias.

3.1 A IDENTIDADE SEXUAL COMO FATOR MOTIVANTE DE DISPUTAS PELO
PODER NO BRASIL

Como ressaltado por Silva (2000), a constru¢do da identidade € um processo
constante e permanentemente inacabado, de forma que nunca se alcangara uma
identidade unificada e completa. Em seu carater fluido, até mesmo o contexto
interfere: diferentes momentos, lugares, papéis e contextos sociais levam a
diferentes posicionamentos e representagdes do sujeito (Hall, 2006).

Para Woodward (2000), as identidades sexuais vém mudando: o atual
contexto histérico-social favoreceu a fragmentagdo da propria identidade sexual,
com identidades agora mais questionadas e ambiguas. Este movimento tem sua
origem na década de 60, quando os novos movimentos sociais enfraquecem as
fronteiras entre o pessoal e o politico e assuntos antes privados sao colocados em
pauta.

Na mesma época, no Brasil, 0 movimento LGBT comegava a nascer. Em um
contexto de Ditadura Militar, a moralidade permeava a politica do Estado
(QUINALHA, 2018). Musicas, filmes e pegas de teatro eram censurados e pessoas
com sexualidades diferentes das consideradas padrao pela cultura heteronormativa
binaria eram perseguidas e presas arbitrariamente. Suspeitas de sexualidades
desviantes eram inclusive registradas e documentadas por militares.

No inicio da década de 1970, o Milagre Econémico e o inchago dos centros
urbanos levaram ao surgimento de novas camadas médias na sociedade.
Homossexuais ja cansados do armario encontraram assim a possibilidade de novas

vivéncias, de boates e bares a outros espacgos de sociabilidade LGBTIl. Ao mesmo
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tempo, a busca por visibilidade e cidadania também se intensifica no ambito politico,
motivada por acontecimentos como a criagédo do jornal Lampido da Esquina, primeira
publicagdo de abrangéncia nacional engajada nas lutas de homossexuais para
homossexuais, e o surgimento de coletivos como o Somos - Grupo de Afirmagao
Homossexual, criado em Sao Paulo em 1978 e pioneiro na articulagdo do movimento
homossexual brasileiro (MHB). O MHB depois se tornaria LGBT e tomaria grandes
proporgdes, com atos como as Paradas de Orgulho LGBT (QUINALHA, 2018).

Nos anos seguintes, o movimento teve sucesso em algumas de suas
principais reivindicagbes. Na década de 80, a homossexualidade foi
despatologizada, sendo retirada da lista de doengas do entdo Instituto Nacional de
Assisténcia Médica da Previdéncia Social (Inamps). Ao mesmo tempo, a luta
encontrou dificuldades: as epidemias do HIV e a AIDS, que chegou a ser chamada
de peste gay na midia, reforcaram o preconceito e levaram as demandas do
movimento a se voltarem para questdes de saude.

Hoje, como coloca Louro (1999), surgem novas respostas e resisténcias ao
movimento, especialmente com a renovagao do apelo conservador. Ao mesmo
tempo, como destacado por Facchini (2018), a popularizagao da internet e o acesso
ao ensino superior permitem a difusdo dos estudos queer entre geragbes mais
jovens de ativistas, e novas categorias de identidade ganham lugar nas disputas

pelo direito de afirmar identidades desviantes do padréao.

3.2 ABUSCA PELA AFIRMAGAO DA IDENTIDADE LESBICA NO BRASIL

O Grupo Somos, pioneiro na articulagdo do Movimento Homossexual
Brasileiro (MHB) e predecessor do Movimento LGBTIl s6 comegou a contar com a
participagdo lésbica em fevereiro de 1979. Como destaca Fernandes (2018), a
participacdo de mulheres no Grupo foi turbulenta, com atitudes machistas e
discriminatérias as levando a sofrer dupla discriminagdo: tanto por serem
homossexuais quanto por sua condicdo feminina. Assim, decidiram fundar um
subgrupo e, no mesmo ano, foi fundado o LF, Grupo de Acéo Lésbico-Feminista.

Ainda assim, a participacdo de mulheres foi minoritaria no movimento.

Quando o Somos estava em seu auge, em julho de 1979, contava com a
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participacdo de 80 homens gays e apenas 10 lésbicas. Ainda assim, levaram a
frente suas discussbes sobre machismo e feminismo no Somos e colocaram na
mesa suas propostas: ter um grupo de acolhimento e afirmagdo da identidade
|ésbica, além de buscar aliangas com o movimento feminista. A recepg¢do, como
aponta Fernandes (2018), foi majoritariamente negativa, com as mulheres sendo
hostilizadas e chamadas de histéricas.

Fernandes (2018) destaca ainda que o ano de 1979 também contou com a
primeira aparicdo organizada do Grupo de Acado Lésbico-Feminista em publico,
levando a baixa receptividade até mesmo dentre as feministas, que consideravam as
|ésbicas como nao-representativas da condi¢cao feminina. No Il e Ill Congresso da
Mulher Paulista, onde defenderam o direito ao prazer e a sexualidade, suas ideias
também ndo foram bem aceitas. Ainda assim, a presenca das lésbicas no
movimento feminista impactou a discussao: mulheres de baixa renda, que julgava-se
serem impactadas somente pela discussdo de desigualdades econdmicas, agora
podiam também se juntar a discusséo sobre sexualidade.

A divisdo dentro do Somos somente se intensificou e em 17 de maio, as
|ésbicas formalizaram sua retirada do grupo, que, de LF, passou a se chamar Galf,
atuando na conscientizacdo contra a discriminagéo e violéncia. Fernandes (2018)
afirma que durante a ditadura, enquanto homossexuais, travestis, prostitutas, negros
e desempregados eram vitimas da violéncia comandadas pelo delegado José Wilson
Richetti durante a ditadura, grupos homossexuais e feministas organizados e o
Movimento Nacional Unificado (MNU) escreveram carta aberta a populagao
repudiando violéncia e convocando a populagdo ao que seria a primeira passeata
LGBT da cidade de SP, no dia 13 de junho de 1980.

Como aponta Fernandes (2018), a violéncia seguiu, assim como a resisténcia,
que teve como marca o episodio conhecido como pequeno Stonewall brasileiro: o
ChanacomChana, primeiro boletim das |ésbicas no Brasil, teve sua venda proibida
no Ferro’s Bar, onde também foram proibidas de entrar. Um més depois, mulheres
Iésbicas invadiram o estabelecimento, causando tumulto que foi coberto pela midia e
contou com a presencga da policia, levando o dono a voltar atras e liberar a venda do

periodico.
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Apos 10 anos de acdes ininterruptas, o Galf deixou de existir em 1989. Em
1996, surgiu o Senale - Seminario Nacional de Lésbicas, espago proprio, autbnomo
e nacional que permitia as lésbicas e bissexuais discutirem e formarem um corpo
politico que acontece até hoje no pais. Assim, o dia do | Senale, 29 de agosto, ficou
definido como o Dia Nacional da Visibilidade Lésbica.

Como indicado por Fernandes (2018), mesmo dentro do movimento LGBTI,
mulheres lésbicas tém baixa representatividade, apesar de existirem acgdes
afirmativas tais como cotas minimas. Em 2003, a Parada do Orgulho Gay teve seu
nome alterado para Parada do Orgulho LGBT, para gerar maior visibilidade social as
outras letras do movimento e, no mesmo ano, surgiu a Caminhada de Lésbicas e
Simpatizantes que, em 2013, teve seu nome alterado para Caminhada de Mulheres
Lésbicas e Bissexuais. Outras identidades que se cruzam no movimento também
ganharam forga na sua busca por representatividade na década de 2000, como em
2006, com o surgimento do | Seminario Nacional de Lésbicas Negras: Afirmando

Identidades.

3.3 HISTORIA E MILITANCIA TRANS NO BRASIL

Como destaca Jesus (2018), a questao trans sempre foi tratada com um misto
de fascinio e abjecado no Brasil. Enquanto por muito tempo persistiu uma crenga na
anormalidade de pessoas trans, que nao se identificariam e nem se comportariam
nos conformes do género que lhes foi atribuido no nascimento, também diversos
artistas transformistas chamavam a atengao do publico, se apresentando nos palcos
e sendo, inclusive, motivo de assédio, como foi o caso de Coccinelle, artista e
cantora francesa que em 1958 se submeteu a uma cirurgia de redesignacéao genital
e em 62, ao visitar o Brasil, foi cercada por uma multiddo de pessoas em uma loja ao
ponto de precisar ser retirada do local pelo corpo de bombeiros.

Inclusive, a questdo da redesignacdo sexual € um ponto de atencdo na
trajetéria do movimento trans no Brasil. Por muito tempo, a condigdo foi
patologizada, com a criagdo de procedimentos clinicos para identificagdo e
atendimento aos transexuais. Como aponta Jesus (2018), a transexualidade foi

reduzida a uma patologia que precisaria de cura.
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Assim, em 1978, Roberto Farina foi processado pelo Conselho Federal de
Medicina sob a acusagao de lesdes corporais graves por ter, sete anos antes, feito a
primeira cirurgia de redesignagao genital no Brasil. A acusag¢ao chegou a afirmar que
Farina queria possibilitar que “bichinhas” maior de idade fossem operados,
exemplificando o clima de forte discriminacdo no pais. Novamente revelando a
dualidade entre o fascinio e a abjegdo de pessoas transexuais destacada por Jesus
(2018), pouco tempo depois, na década de 1980, a modelo e atriz Roberta Close era
a principal referéncia imagética para mulheres transexuais brasileiras, sendo
inclusive vedete do Carnaval Carioca e capa de maio da Playboy, na qual
referéncias eram feitas a ela como um homem muito bem disfargado.

Apesar da representacao formal ser estabelecida somente no final do século
XX, Jesus (2018) destaca que ao longo de mais de um século foi construida uma
“oralitura” pelas travestis, uma cultura oral do corpo, fomentada pela auséncia do
acesso pleno da comunidade ao ensino formal, levada a adquirir conhecimentos fora
dos métodos disponibilizados a grupos sociais privilegiados. Ainda hoje, tal cultura é
muitas vezes invisibilizada ou apropriada por outros grupos devido a transfobia e
cissexismo, sO encontrando representacdo formalizada com a fundagao da Astral,
Associacao das Travestis e Liberados do Rio de Janeiro, em 1992 e o surgimento de
outras entidades ao longo do século XXI, como a Antra, Articulagdo Nacional de
Travestis, Transexuais e Transgéneros, a Rede Trans e o Instituto Brasileiro de
Transmasculinidades.

A dualidade ressaltada por Jesus (2018) permanece clara nos dias de hoje,
com o Brasil ocupando ao mesmo tempo os postos de pais que mais procura e
assiste pornografia com pessoas trans e ainda assim, o pais em que mais se matam
mulheres travestis, transexuais e homens trans por crimes de 6dio (TGEU, 2018).

Hoje, o movimento trans foca sua militdncia na promogédo de iniciativas
institucionais inclusivas, como a politica do nhome social e a busca de visibilidade.
Considerando outras identidades que ganham cada vez mais evidéncia, emergem
também movimentos segmentados dentro da representagdo trans, como o
transfeminismo, e se fortalecem as lutas pela despatologizacado internacional, a

reparagao dos déficits educacionais, a insergdo no mercado de trabalho formal e a
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representatividade nas artes e na politica partidaria, como destacado por Jesus
(2018).

3.4 O PAPEL DA REPRESENTATIVIDADE PARA IDENTIDADES SEXUAIS E DE
GENERO

As identidades assumidas a partir da sexualidade e género s&o diversas e,
como defende a teoria queer, fluidas. De tal forma, frequentemente observamos
novas representagbes por meios como a linguagem. Um exemplo € a sigla
representativa do movimento, que frequentemente sofre alteragbes visando o
aumento da representatividade. Antes GLS, sinbnimo de Gays, Lésbicas e
Simpatizantes, foi alterada para LGBT, com o objetivo de colocar o grupo Iésbico em
evidéncia e aumentar a visibilidade de bissexuais, travestis, transexuais e
transgéneros. Atualmente, a sigla LGBTI é reconhecida por érgdos como ONU e
Anistia Internacional, visando a incluséo de Intersexuais. Outros 6rgaos reconhecem
a sigla LGBTQ+, com o Q se referindo ao queer, ou seja, a quem nao se identifica
nos padrées de género e sexualidade binarios heteronormativos e o + se referindo
as possiveis identidades que também fogem deste padrdo (FOLHA DE S. PAULO,
2018).

A preocupacgao com alteragdes de uma sigla diz muito da representagdo como
politica, ou seja: no ato de representacdo nao existe somente a constituicdo da
identidade, mas da propria qualidade existencial do individuo. A identidade, de certa
forma, se constrdi na representacao (ITUASSU apud Hall, 2016).

Hall (1997) afirma que a forma como vivemos nossas identidades sexuais &
mediada por significados culturais produzidos sobre a sexualidade, através de
sistemas dominantes de representagdo. Assim, é novamente através do denominado
como referéncia, daquele que esta no poder, que a representacédo da identidade do
outro é construida. Nestas representagdes, individuos com identidades sexuais
diferentes da predominante buscam formas de autoafirmacéo e corroboracéo para a
construcdo de suas identidades (SOUZA, 2009), mostrando, novamente, a
importancia das disputas de poder e controle das formas de representagéo e

interpretacdo das mesmas em produtos culturais. Nesta pesquisa, pretendemos
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explorar como as formas de representacido e interpretagao dos produtos culturais
contribuiram para o processo de identificacdo do individuo. Tal mapeamento se
inicia com um questionario veiculado entre a comunidade LGBTI, tal como se vera

no capitulo seguinte.
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4 ANALISE DE DADOS DECORRENTES DO QUESTIONARIO

Ao todo, o questionario recebeu 97 respostas, das quais uma duplicada,

totalizando 96 respostas validas.

4.1 SEGAO 1: DADOS DEMOGRAFICOS

Na primeira secdo, busca-se compreender informacdes demograficas e de

identificacdo sexual e de género do participante.

4.1.1 Idade dos participantes

Quanto a idade, dos 96 respondentes da pesquisa, 4 geraram respostas
invalidas, afirmando que seu ano de nascimento era 2019 (provavelmente por erro
de digitacdo). Dos 92 restantes, a grande maioria se encontra na faixa etaria de 18 a
30 anos, o que provavelmente se deve ao fato do questionario ter sido compartilhado
especialmente em grupos online e midias sociais. A idades predominantes em tal
grupo sao 19 e 24 anos, cada uma com 9 respondentes.

O calculo da idade dos respondentes foi feito considerando sua data de
nascimento, fornecida no questionario, em relacdo ao dia em que este cessou sua

divulgacao, no dia 29 de setembro de 2019.
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GRAFICO 1 - IDADE DOS PARTICIPANTES
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4.1.2 Onde voceé reside atualmente?

Dos 96 respondentes, 2 ndo moravam no Brasil atualmente, sendo seus
paises de residéncia Portugal e Colémbia. Entre os 94 restantes, 74 afirmaram
atualmente residir no Parana, com 68 deles residindo em Curitiba — o0 que torna a
capital paranaense a cidade mais representativa na pesquisa. Isto provavelmente se
da como consequéncia do questionario ter sido divulgado junto a ONGs e grupos da
cidade, como o Grupo Dignidade, ja que a intengdo da pesquisa era focar em
Curitiba.

O segundo estado com mais respondentes é Santa Catarina, com 11
participantes. Outros 9 se dividem entre os estados de Sao Paulo, Rio Grande do
Sul, Rio de Janeiro, Roraima, Para e Goias (Distrito Federal).

As mesmas cidades, com diferentes grafias, foram consideradas pela
plataforma de questionarios, Google Forms, como diferentes cidades. Em tal

contexto, tais respostas foram agrupadas para uma visao mais clara dos dados.
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4.1.3 Em que cidade vocé residiu na maior parte da sua vida?

Tal pergunta foi feita considerando que as cidades em que o participante
residiu podem afetar a forma como este enxerga sua prépria sexualidade. Desta
forma, procuramos entender qual cidade foi a em que o participante morou por um
periodo maior da sua vida.

Considerando a populacdo estimada para 2019 pelo IBGE para cada
municipio e as definicdes de cidade pequena como menor de 50 mil habitantes;
cidade média-pequena como de 50 mil a 100 mil habitantes; cidade de porte médio
tendo entre 100 mil e 500 mil habitantes; cidade grande tendo de 500 mil a 1 milhdo
de habitantes; metrépoles tendo mais de 1 milhdo e megacidades mais de 10
milhdes, classificamos as cidades de residéncia durante a maior parte da vida.

Dos 96 participantes, 50% (48) residiram a maior parte de suas vidas em
metropoles, ou seja, cidades com mais de 1 milhdo de habitantes. Destes, 46 s&o de
Curitiba, com outros 3 tendo respondido Brasilia, Campinas e Belém. Do total de
respondentes, apenas 31% (31) afirmaram ter residido a maior parte de suas vidas

em cidades com menos de 500 mil habitantes.

GRAFICO 2 - CIDADE EM QUE PARTICIPANTES RESIDIRAM NA MAIOR PARTE DA VIDA
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As mesmas cidades, com diferentes grafias, foram consideradas pela
plataforma de questionarios, Google Forms, como diferentes cidades. Em tal

contexto, tais respostas foram agrupadas para uma visdao mais clara dos dados.

4.1.4 Com qual género vocé se identifica?

Entre os respondentes, encontramos 45 individuos que se identificam com o
género masculino e 44 com o feminino. Os 7 restantes, correspondendo a 7,2% das

respostas, afirmaram se identificar com géneros n&o-binarios.

4.1.5 Vocé se identifica com um género diferente do que lhe foi atribuido no

nascimento?

Dos 96 respondentes, 90,6% (87) afirmaram ser cisgéneros, ou seja, se
identificam com o mesmo género que |hes foi atribuido no nascimento. Os 9,3% (9)
restantes se identificam como transgéneros, com um género diferente do que lhes foi

atribuido no nascimento.

4.1.6 Qual a sua orientagao sexual?

Nesta pergunta, foram colocadas aos respondentes quatro opgbdes de
resposta: bissexual; heterossexual; homossexual; ou “outro”, que poderia ser
preenchido manualmente. Dos 96 respondentes, observamos dois grupos
majoritarios: 48 que se identificam como homossexuais e 39 que se identificam
como bissexuais. Os 9 restantes se dividem em 3 pansexuais, 2 assexuais, 2
heterossexuais, 1 polissexual (que engloba varias, mas n&o necessariamente todas
as sexualidades) e 1 respondente que nao acredita em orientagao sexual: “acho que

as pessoas apenas gostam de pessoas”.
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TABELA 1 — ORIENTAGAO SEXUAL DOS PARTICIPANTES

Orientagdo sexual Numero de participantes
Homossexual 48
Bissexual 40
Pansexual 3
Heterossexual 2
Assexual 2
Polissexual 1
Nao acredita em orientagédo sexual 1

4.1.7 Correlagoes entre género e orientagao sexual

Das 9 pessoas que se identificaram como transgénero, 4 se definem como
ndo-binarias; 4 como do género masculino; e 1 do género feminino. Ja quanto as
suas orientacdes sexuais, 4 se definem bissexuais, 2 pansexuais, 2 assexuais e 1
homossexual.

Outro cruzamento possivel € o entre quem definiu sua orientagao sexual
como “bissexual’ e sua identidade de género. Dentre os 40 bissexuais, 36 s&o
cisgénero e 4 transgénero; 31 do género feminino, 7 do género masculino e 2
participantes de géneros nao-binarios.

Ja entre os homossexuais, temos 47 cisgéneros e apenas 1 transgénero.
Destes, 2 tem género nao-binario, 11 se definem como do género feminino e 35 se
definem como do género masculino.

Entre as mulheres, 31 sdo bissexuais, 11 homossexuais, 1 assexual, 1 n&o
acredita em orientagao sexual e 1 se define como polissexual. Entre os homens, 8
sdo bissexuais, 2 heterossexuais e 35 homossexuais. Ja entre quem nao possui um

género binario, 2 sdo bissexuais, 2 pansexuais, 2 homossexuais e 1 assexual.

4.1.8 Qual é seu posicionamento religioso?

Esta pergunta colocou como alternativas “Adepto de Umbanda ou

Candomblé”; “Ateu”; “Agndstico”; “Catdlico”; “Evangélico Pentecostal ou Neocostal”;

“Protestante”; e “Outro”, que poderia ser respondido de forma aberta. 25 se definiram
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como agnésticos, 20 como ateus e 18 como catdlicos, sendo estes os grupos

majoritarios dentre as respostas.

GRAFICO 2 - CIDADE DE RESIDENCIA DOS PARTICIPANTES NA MAIOR PARTE DE
SUAS VIDAS
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4.1.9 Qual a sua escolaridade?

Quanto a escolaridade, 40 dos respondentes possuem ensino superior
incompleto, representando 41% das respostas. 24 (25%) possuem ensino superior
completo e 23 (23,9%) pods-graduacdo. Quanto ao restante, 6,2% (6 respondentes)
possuem ensino médio completo e 3 (3,1%) ensino médio incompleto. Nenhum dos

respondentes afirmou nao ter estudado ou nao ter concluido o ensino fundamental.
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GRAFICO 3 — ESCOLARIDADE DOS PARTICIPANTES
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4.1.10 Com quem vocé mora?

Esta pergunta foi feita visando entender mais sobre a situagéo
socioecondmica dos participantes, assim como relagcdes familiares e de socializagao.
As opgdes fornecidas no formulario foram: sozinho; com meus pais; com pais e
familiares; apenas com outros familiares (tios, avds, primos); com o namoradx,
companheirx ou esposx; com amigos ou em republica; e “outros”, em que o
respondente poderia inserir uma resposta personalizada.

Entre as respostas de tal categoria, a predominante, com 25 respostas foi
"Com meus pais"; 20 respostas para "Com o namoradx, companheirx ou esposx";
outras 20 para "Com pais e familiares"; seguidas por 15 para "Com amigos ou em
republica"; 11 para "Sozinho"; e 5 para "Apenas com outros familiares (tios, avos,
primos)". As respostas predominantes o foram provavelmente devido a faixa etaria
dos participantes e coincidéncia entre cidade em que nasceram e que passaram a
maior parte de suas vidas (em sua maioria, Curitiba, devido as estratégias de
divulgacao adotadas).

Algumas respostas foram adaptadas para se enquadrar em categorias
semelhantes as ja registradas, sendo elas: “Casa do Estudante Universitario” para

‘com amigos ou ou em republica"; "Voltei a morar com meus pais depois da segunda
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separacgao... Meu filho, meu irm&o eu e meus pais" para "Com pais e familiares";
"Filho" para "Apenas com outros familiares (tios, avos, primos)"; "lrmao" para

"Apenas com outros familiares (tios, avos, primos)".

4.1.11 Quantas pessoas moram com vocé?

Esta pergunta permitia as respostas "Moro sozinho"; "Uma a trés"; "Quatro a
sete"; "Oito a dez"; e "Mais de dez" e, assim como a pergunta anterior, tinha como
objetivo avaliar a situagdo socioeconémica dos participantes, assim como relagdes
familiares e de socializagdo. Nesta, a resposta predominante foi “uma a trés”, com
70 respostas; 11 moram sozinhos, 14 moram com quatro a sete pessoas; nenhuma

com 8 a 10; e 2 com mais de 10 pessoas.

TABELA 2 — NUMERO DE PESSOAS QUE MORAM COM PARTICIPANTES

Texto Texto
Moram sozinhos 1M
Uma a trés 69
Quatro a sete 14
Oito a dez 0
Mais de dez 2

4.1.12 O lugar em que vocé mora é proprio, alugado ou emprestado?

Nesta pergunta, as opgdes eram “Préprio (seu ou da familia)”; “Alugado”; ou
“‘Emprestado”. Somente um dos respondentes assinalou “Emprestado”. O restante
se dividiu entre “Alugado” (a maioria, com 49 respostas) e “Préprio (seu ou da

familia)”, com 46.

4.1.13 Qual das opgodes abaixo melhor descreve seu trabalho ou ocupagao?

Dentre as possiveis respostas (“N&o trabalho, nem estudo”; “Estou
procurando emprego no momento”; “Sé trabalho”; “Nao trabalho, s6 estudo” e
“Trabalho e estudo”), 56,7% das pessoas afirmaram trabalhar e estudar. O segundo

grupo mais representativo foi o de pessoas que n&o trabalham e sé estudam, com
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22,7% (22 pessoas). 14 so trabalham (14,4%), 5 estavam procurando emprego no

momento da pesquisa € uma nao trabalha, nem estuda.

GRAFICO 4 — OCUPAGOES DOS PARTICIPANTES

N&o trabalho, ne...
1,0%

Estou procurando...
5,2%

S6 trabalho _4&
14,4% 14

Trabalho e estudo

Na&o trabalho, so...
22,7%

4.1.14 Qual a sua renda mensal aproximada?

A renda maxima de qualquer um dos 96 respondentes € de 2 a 5 salarios
minimos (de R$1.996,00 até R$ 4.990,00 inclusive), sendo 16 destes ndo estdo
trabalhando e o grupo mais representativo entre os assalariados é o de quem ganha

de 2 a 5 salarios minimos.
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GRAFICO 5 - RENDA MENSAL DOS PARTICIPANTES
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4.2 SECAO 2: RELACOES DE CONSUMO DOS PARTICIPANTES

A secao 3 do formulario, intitulada “Pra entender seu consumo”, concentra-se
em perguntas sobre o consumo de produtos culturais dos respondentes, contendo 9

perguntas ao todo, 3 destas sendo abertas.

4.2.1 Frequéncia de consumo dos produtos culturais

Nesta pergunta, os respondentes deveriam assinalar a frequéncia com que
consumiam filmes, séries, reality shows, livros de ficgao, livros de nao-ficgao, videos
no YouTube e podcasts.

Os produtos mais consumidos com frequéncia (“Todo dia ou quase todo dia”;

“‘De 3 a 6 vezes na semana”; “2 vezes na semana” ou “Uma vez na semana”) foram

videos no YouTube, Séries e Filmes.
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TABELA 3 — PRODUTOS CULTURAIS CONSUMIDOS FREQUENTEMENTE

Produto cultural Respondentes que Porcentagem dos
afirmaram consumi-los respondentes
frequentemente
Videos no YouTube 80 82,47%
Séries 70 72,16%
Filmes 54 55,67%
Livros de Nao-ficgao 41 42,27%
Podcasts 29 29,90%
Reality Shows 27 27,84%
Livros de Ficgdo 22 22,68%

4.2.1.1 Videos no YouTube

O produto cultural mais consumido com frequéncia pelos respondentes foi
Videos no YouTube. Dos 80 participantes que se enquadram nesta categoria, 53
afirmam consumi-los todo dia ou quase todo dia e somente 3 afirmam nao consumir
este produto com frequéncia.

Na entrevista presencial com a participante Thaynara Maria Teodoro, foi
levantada a questao de videos no YouTube serem uteis especialmente ao facilitarem
a compreensao do individuo em momentos iniciais de autodescoberta, fator sobre o

qual se discorre na secéo 5.4.2 deste trabalho.

4.2.1.2 Séries

72,16% dos respondentes afirmam consumir séries frequentemente. Na
tabela, podemos conferir que o consumo esporadico também €& minoritario para tal

produto cultural.

4.2.1.3 Filmes

Quanto aos filmes, 55,67% dos respondentes afirmando que o consomem
frequentemente. Porém, mesmo sendo o terceiro produto de maior consumo
frequente na pesquisa, este ja tem uma queda significativa na frequéncia do
consumo, sendo que 32 dos 97 respondentes afirmam consumir filmes em dias

esporadicos ao longo do més.
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A participacao dos filmes na constituicao da identidade LGBTI+ é corroborada
por Nicholas Domingues, um dos participantes das entrevistas abertas, que
ressaltou o filme “Meu Nome é Ray” ou “3 Generations” como especialmente
marcante.* Além destes, mais dois filmes foram mencionados por ele, sendo estes

“Tomboy” e “Meninos ndo choram”.

4.2.2 Produtos culturais diversos

64,94% (63) dos respondentes afirmaram que n&o existe algum outro produto
cultural que nao os citados anteriormente que consomem com certa frequéncia. Dos
34 que afirmaram o contrario, houve 16 meng¢des a Musica (constituindo ; 4 a Jogos;
3 aredes sociais; 3 a teatro; 2 a novelas; 2 a HQs; 2 a jornalismo; 1 a museus; e 1 a

radio.

4.2.3 Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro,

video...) relacionado a tematica LGBTI* que marcou sua infancia?

A resposta predominante a esta pergunta foi “Nao”, indicando que, de
imediato, 74 pessoas, o correspondente a 76% dos respondentes, ndo se recordam
de algum produto cultural relacionado a tematica LGBTI* que marcou sua infancia.

Entre os 23 respondentes que afirmam se recordar de produtos culturais
relacionados a tematica LGBTI*, o mais citado € o filme “O Segredo de Brokeback
Mountain”, sendo mencionado por 6 respondentes. Além disso, novelas também
ocupam um papel de destaque nas mengdes dos respondentes — poucas sendo
lembradas pelo seu nome, a maioria pelas referéncias a sexualidade nao
heteronormativa. Segue, abaixo, uma das respostas dada por uma pessoa

nao-binaria pansexual nascida em 1996:

4 Mais sobre a entrevista de Nicholas e a participagdo de produtos culturais na construgdo de
sua identidade pode ser observado no capitulo 5.4.1, dedicado especialmente a seu estudo de caso.
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‘O Segredo de Brokeback Mountain® foi a Unica referéncia cinematografica
disponivel na minha infancia. Mas a maior referéncia sempre foi as novelas
da televisao aberta. A grande questéo, é a forma que a comunidade LGBTI
€ abordada nesse tipo de produg¢ado. Durante anos o personagem LGBT era
satirizado e construido como piada. (Respondente da pesquisa)

Assim, filmes foram citados em 12 das respostas; novelas em 4;
personalidades diversas em 2; desenhos animados em 3; e uma resposta sem
produto cultural identificado (“As Claras”).

Entre os produtos culturais consumidos com mais frequéncia pelos
participantes, sendo estes videos no YouTube, séries e filmes, sé encontramos
mengodes a filmes como vistos na infancia, provavelmente devido a faixa etaria dos

participantes e a popularidade e disponibilidade do YouTube durante sua infancia.

4.2.4 Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro,
video...) relacionado a tematica LGBTI* que marcou sua adolescéncia (até os

18 anos)?

Nesta etapa, observamos uma inversdo em relacdo ao padrdo visto na
infancia. Durante a adolescéncia, somente 27 participantes da pesquisa nao se
recordam de produtos culturais relacionados a tematica LGBTI* que tenham
marcado essa fase de suas vidas, enquanto os 70 restantes afirmaram se recordar.

Entre as 70 respostas afirmativas, houve 28 filmes, 43 séries, 6 a livros; uma
nao especificada se era a saga referente aos livros ou filmes; 5 a musicas, incluindo
videos e personalidades da area; 2 a videos, sem indicar de qual assunto
(diferenciando-os dos musicais).

Dentre os canais citados anteriormente como de consumo prioritario entre os
respondentes, aqui analisaremos 0s principais representantes de cada produto

cultural mencionado.
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4.2.4.1 Videos no YouTube na adolescéncia

Somente uma das respostas mencionando o consumo de videos durante a
adolescéncia mencionou a plataforma especifica de consumo, neste caso, o
YouTube. Tal resposta veio de um homem, cisgénero, homossexual, nascido em
2000, mencionando o canal Pde na Roda.

Quanto as outras cinco mengdes ao consumo de videos, trés especificaram
serem videos musicais: “Nao lembro o produto especifico, mas todo filme que
possuia tematica lesbica me marcava, principalmente filmes e videoclipes” (mulher,
cis, bissexual, nascida em 1998); “Os clipes das musicas POP dos anos 2000 e
2010” (homem, cis, homossexual, nascido em 1996) e “Os clipes do Sigur Rés, os
clipes do Placebo” (homem, cis, homossexual, nascido em 1989).

Outro dos videos citados foi “O video viral "all you need is love?”” (mulher, cis,
bissexual, nascida em 1996) e o outro respondente ndao exemplificou os videos

consumidos (homem, cis, homossexual, nascido em 1997).

4.2.4.2 Filmes na adolescéncia

Houve 41 citacdes de filmes. Entre elas:

TABELA 4 — FILMES COM TEMATICA LGBTI+ QUE MARCARAM A ADOLESCENCIA DOS
PARTICIPANTES

Produto cultural Respondentes que Porcentagem dos
afirmaram consumi-los respondentes que citou tal
frequentemente produto
Azul é a cor mais quente 5 5,2%
Brokeback Mountain 5 5,2%
Hoje eu quero voltar sozinho 4 4,1%
Meninos ndo choram 2 2%
Meu nome é Ray 2 2%
As vantagens de ser invisivel 2 2%
Oragbes para Bobby 2 2%
Outros, com mengdes Unicas 15 15%
Nao especificados 3 3,1%
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E interessante ressaltar a participacao significativa de Brokeback Mountain na
lista, considerando que o filme foi mencionado como memoria de infancia
relacionada a produtos LGBTI por 6 dos participantes (diferentes dos 5 que

mencionaram como 0 que marcou sua infancia).

4.2.4.3 Séries na adolescéncia

Entre os 43 respondentes, foram 26 as séries citadas, com mais de uma série
sendo citada por resposta valida. Das 63 citagdes, 20% (13) foram meng¢des a Glee.
A segunda série mais representativa foi The L Word, com 9% (6), seguida por
Orange is the New Black (5), Skins (4), Sense8 (4) e Faking It (4).

Entre as 13 pessoas que mencionaram Glee, uma das respostas, vinda de

uma mulher, cisgénero e bissexual de Curitiba nascida em 1995, se destacou:

“Glee, a série marcou a minha vida por completo. A série discute muito
sobre preconceitos e abriu a minha mente pra muita coisa, inclusive ver com
naturalidade o diferente. Com toda certeza, marcou a minha vida tanto
nesse sentido quanto relacionado ao consumo de musicas e filmes.”.
(Respondente da pesquisa)

TABELA 5 — SERIES QUE MARCARAM A VIDA ADULTA DOS PARTICIPANTES

Produto cultural Respondentes que Porcentagem dos
afirmaram consumi-los respondentes que citou tal
frequentemente produto

Glee 13
The L Word 6
Orange is the New Black 5
Skins 4
Sense8 4
Faking It 4
Queer as Folk 3
Will & Grace 3
The 100 2

Grey’s Anatomy 2

Outros, com mengdes Unicas 16
Nao especificado 1

Entre as 13 respostas indicando Glee como a principal série relacionada a
tematica LGBTI* que os respondentes afirmam ter marcado sua adolescéncia, 5
(38,5%) nasceram em 1998. Entre tais respondentes, somente um ndo atualmente

mora em Curitiba, sendo sua cidade atual Joinville. Quanto a distribuicao de género,
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sdo 6 do género masculino, 5 do género feminino e 2 nao-binarios. Quanto a
orientacdo sexual, sdo 12 cisgéneros e um transgénero; 12 tem ensino superior e
somente 1 ensino médio concluido; 9 sdo homossexuais, 2 bissexuais, 1 pansexual

e 1 ndo acredita em orientacéo sexual.

GRAFICO 6 — ANO DE NASCIMENTO DOS CONSUMIDORES DE GLEE DURANTE A
ADOLESCENCIA

2001
15,4%

1998
38,5%

4.2.5 Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro,

video...) relacionado a tematica LGBTI* que te marcou apés os 18 anos?

Dos 96 respondentes, 3 ainda ndo tinham 18 anos, portanto, para esta
pergunta, sdo somente 93 respostas validas. Dentre elas, 16 dos participantes
afirmaram nao recordar de nenhum produto cultural relacionado a tematica LGBTI*
que os marcou apoés os 18 anos.

Desta forma, 77 participantes afirmaram recordar de produtos culturais
relacionados a tematica LGBTI* que os marcaram apods os 18 anos. Entre as
respostas, foram mencionados filmes 54 vezes, séries 51 vezes (uma destas sendo
no YouTube e uma sendo uma animagao), reality shows 22 vezes, livros 14 vezes,
canais do YouTube 5 vezes, videos no YouTube 3 vezes, além de haver mengoes

individuais para fotégrafo, novela, musica, webcomic, documentarios e estilistas. Os
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5 respondentes restantes citaram consumir varios produtos culturais, sem demais
especificagoes.

E interessante também mencionar que a facilitacdo ao acesso a contetidos
relacionados a tematica LGBTI* foi mencionada em dois comentarios, sendo que um
deles inclusive ressalta o YouTube e a Netflix como plataformas. Além disso, a
Netflix foi mencionada em 5 das respostas a esta pergunta.

Um desses comentarios foi feito por uma mulher, cisgénero, homossexual,
nascida em 1992 e que mora em Curitiba: “Nado um em especifico, mas passei a ter
muito mais acesso a esse tipo de conteudo, seja em Netflix ou Youtube, o que no
geral € muito marcante.” Outro comentario relacionado a oferta e facilidade de
consumo que se destaca foi feito por uma pessoa do género nio-binario, de uma
cidade média em Santa Catarina (Chapecd), que morou maior parte da vida em uma
cidade pequena (Faxinal dos Guedes), nascida em 1996: “Diversas séries, como
‘EuPaul”; filmes, como ‘call me by your name’, livros e outras manifestagdes
culturais. Mais presente hoje por eu ter a independéncia de consumir e buscar tal
conteudo, além de haver uma oferta maior disponivel.”

Entre os produtos especificos mais citados, foram 15 mencgdes para o reality
show RuPaul’'s Drag Race; 8 mengdes para a série da Netflix Sense8; 7 mencdes
para o reality show da Netflix Queer Eye; 7 mengdes para a série da Netflix Orange
is the New Black; 6 mencgdes para o filme e livro Com Amor, Simon; e 6 mengdes

para o filme e livro Me chame pelo seu nome.

4.2.6 Como o consumo de produtos relacionados a tematica LGBTI* afetou a

forma como vocé se vé hoje?

Entre as 96 respostas dos participantes, somente 6 indicaram que o0 consumo
de produtos relacionados a tematica LGBTI+ nao afetou de forma alguma como se
véem hoje, através das seguintes respostas: “Nao afeta, mas a representacéo é
importante.”; “Creio que de nenhuma forma”; “nao”; “Nada.”; “n”; e “Nunca me
afetou”. Entre as 90 respostas restantes, é possivel identificar a predominancia de

discursos que indicam que produtos culturais relacionados a tematica LGBTI+
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influenciaram os participantes em quesitos de aceitacdo, descoberta e
empoderamento.

As respostas incluiram também questbes dos impactos da auséncia de
representacdo no quesitos anteriormente mencionados, como exemplificado pela
seguinte resposta, dada por uma mulher, cisgénero, homossexual, nascida em 1995:
“A escassez de produtos culturais na minha infancia foi um dos fatores para que eu
tivesse dificuldade de me aceitar.”

Outra resposta que exemplifica o tema da aceitacao foi feita por uma mulher,

cisgénero, bissexual, nascida em 1998:

“Muitos deles introduziram a tematica Igbt da forma mais natural do mundo.
Nao havia surpresa por partes dos outros personagens. Isso me fez ver que
deveria ser assim na vida real. Ninguém deveria ser tratado com algum tipo
de diferencial sé porque é Igbt. Além disso, todas essas influéncias também
foram fundamentais para a minha auto aceitacdo.” (Respondente da
pesquisa)

Quanto a participagdo dos produtos culturais na autodescoberta dos
participantes, algumas respostas exemplificam tal quesito: uma mulher, cisgénero,
bissexual, nascida em 2000, afirmou “Me fez entender melhor como eu me sinto em
relagdo a mim mesma. Me fez, principalmente, questionar tudo a minha volta e
buscar respostas para essas perguntas.”. Outra mulher, também cisgénero,
bissexual e nascida em 2000 destacou que “Eu me sinto muito mais representada
hoje em todos os meios do que quando eu era pequena. Tanto que eu demorei pra
entender o que era bissexualidade.”. E, em outro exemplo, um homem, cisgénero,
homossexual, nascido em 1997, explicou como tais produtos o afetaram em relagcéo
a sua autodescoberta: “através destes meios de comunicacdo, comecei a
compreender melhor o que estava acontecendo comigo e pude lidar de uma forma
mais adequada”.

Em menor escala, mas ainda presente, as respostas mostram que o
empoderamento também €& despertado pelos produtos culturais. Uma mulher,
cisgénero, homossexual, nascida em 1999, afirma que a representacdo “Fez com
que eu me visse com mais carinho. Me fez perceber a naturalidade de ser Igbti+ e

querer fazer parte dessa comunidade. Fez crescer o orgulho que eu tenho hoje.”.
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Outro exemplo esta na fala de um homem, cisgénero, homossexual, nascido em
1997: “Eu comecei a me empoderada mais de quem eu sou. Do que a comunidade
Igbtg+ representa. A me aceitar e ver que nao sofro por algumas angustias sozinhos.
E que temos que nos apoiar’.

Por fim, é importante exemplificar as respostas referentes ao impacto que a
falta da representagdo LGBTI+ em produtos culturais pode ter sobre a visao do
individuo sobre si mesmo. Uma mulher, cisgénero, bissexual, nascida em 1990,
destaca: “A minha impressao até o momento é que se explorou muito mais as letras
G e L do que a B, entdo sempre foi como se nao existisse ou nao fosse relevante o
suficiente.”. Em outra resposta, uma mulher, cisgénero, bissexual, nascida em 1995,
explica como a falta de tais conteudos se traduziu em uma maior dificuldade em seu
autoconhecimento: “Nao tive a oportunidade de consumir conteudo relacionado a
essa tematica durante a minha infancia e adolescéncia. Por esse motivo, tive
bastante dificuldade de me entender como bi e compreender a atracéo que eu sentia
por mulheres. Isso aconteceu ha pouco tempo e eu ainda estou passando por um

processo de aceitacdo e compreensao.”

4.2.7 Existe algum personagem ficcional LGBTI* com o qual vocé se identifica

ou ja se identificou? Qual?

33 dos respondentes afirmaram nao existir algum personagem LGBTI* com o
qual se identificam ou ja se identificaram. Quanto a estas respostas, 5 forneceram
respostas mais descritivas, apontando aspectos interessantes quanto a percepg¢ao
da representacdo midiatica. Uma delas compara a representacao de personagens
LGBTI ao sistema de cotas: “Nao, pois ainda s&o poucos e o foco do personagem
geralmente é apenas ser gay. E tipo cotas”. Outro, ressalta a fetichizagdo na forma
como as mulheres sao representadas em produtos culturais: “Nao. Mulheres
cisgénero e bissexuais costumam ser representadas de forma fetichizada no cinema
e na televisdo. Sao consideradas ‘piranhas’ e ‘promiscuas’, simplesmente por
sentirem atracdo por ambos os géneros. Ainda é muito dificil achar alguma

personagem com essas caracteristicas que ndo sofra um recorte equivocado.”



56

13 outros respondentes demonstraram incerteza quanto a sua negativa,
afirmando ndo se lembrarem ou se identificarem em partes em respostas como “Nao
que eu me lembre” ou “Nao sei citar agora mas deve ter sim”. Entre as respostas
que se destacam esta a questdo da representagcdo de personagens LGBTI que
também abranjam a representagdo racial: “Em partes. Por questdes raciais, a
maioria dos que me lembro sdo brancos. Isso daria uma outra pesquisa... Mas uma
personagem negra que me lembro e que em partes me identifiquei € a Lena de The
Fosters.”

Entre as respostas restantes, mengdes a alguns personagens se destacaram:
4 respondentes afirmaram se identificar com o personagem Simon, do filme/livro
“‘Com amor, Simon” (homens, cisgéneros, 3 homossexuais e um bissexual, dois
nascidos em 1995 e dois nascidos em 1998); 4 afirmaram se identificar com o
personagem Josh, da série “Please Like Me (homens, cisgéneros, 3 homossexuais e
um bissexual, nascidos em 1993, 1996, 1997 e 1998)”; e outros 3 afirmaram se
identificar com a personagem Callie Torres, da série Grey’'s Anatomy (mulheres,

cisgénero, duas bissexuais e uma homossexual, nascidas em 1991, 1994 e 1999).

4.2.8 Existe alguma personalidade LGBTI* com quem vocé se identifica ou ja

se identificou? Quem?

33 afirmaram nao existir uma personalidade LGBTI* com quem se identificam
ou ja se identificaram; 10 demonstraram incerteza, com respostas como “ndo que eu
lembre”; entre o restante, se destacaram menc¢des a youtubers e as personalidades
com mais apelo individual foram Lady Gaga (3 mencgdes) e, com 2 mengdes, Ana
Carolina, Gloria Groove, Miley Cyrus, Pabllo Vittar, Renato Russo, RuPaul, Troye
Sivan e Virginia Woolf; além disso, houve meng¢des a youtubers diversas, assim

como a drag queens.

4.2.9 Vocé ja comegou a consumir algum produto cultural (assistir um filme,
série, ler um livro, ouvir um podcast...) exclusivamente por saber que este era

relacionado a tematica LGBTI*?
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Entre os 96 respondentes validos, somente 7 afirmaram nao ter comegado a
consumir algum produto cultural exclusivamente por saber que este era relacionado
a tematica LGBTI*.

Alguns exemplos foram citados, sendo que dentre eles, houve 3 mengdes a
Queer Eye e a Sense8. Além disso, entre as respostas, duas mencionaram os
motivos do consumo de tais produtos: “basicamente se tem personagem lésbica,
especialmente, eu assisto.” — comentario feito por uma mulher cisgénero,
homossexual, nascida em 1992, curitibana; e “Para incentivo da comunidade e ter a
oportunidade de ser exposto a diferentes formas de (r)existéncia.” — comentario
feito por um individuo de género nao-binario, cisgénero, pansexual, morou na maior

parte da vida em Faxinal dos Guedes e hoje mora em Chapecd, nasceu em 1996.
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5. ANALISE EM PROFUNDIDADE: ENTREVISTAS

A segunda etapa da pesquisa de campo € constituida por entrevistas abertas,
com o objetivo de aprofundar as respostas do questionario e entender mais sobre a
participacdo dos produtos culturais na construcao identitaria do individuo LGBTI*, e

fotografia com o propdsito de ilustragdo do aspecto identitario dos participantes.

5.1 SELEGAO DOS PARTICIPANTES

A partir dos respondentes do questionario que concordaram em participar de
uma segunda etapa presencial e residem atualmente em Curitiba, foram
selecionados representantes de diversas identidades LGBTI*, procurando
representar as diversas sexualidades e identidades de género dos participantes.
Foram selecionados e participaram desta etapa dois participantes cisgénero e um
transgénero, com identificagbes com os géneros feminino, masculino e ndo-binario e
com sexualidades abrangendo a homossexualidade e a bissexualidade.

Além disso, evitou-se o envolvimento dos participantes com o estudo da
Comunicagdo por pressupor, teoricamente, tais participantes ja teriam uma
inclinagdo por produtos midiaticos que possivelmente os levaram a escolher o curso

de graduagao, podendo ter por eles, inclusive, vinculos mais criticos.

5.2 REALIZAGAO DAS ENTREVISTAS

Foi requisitado aos participantes que escolhessem um lugar que
considerassem significativo para sua identidade LGBTI* para ali serem realizadas as
entrevistas. As perguntas consistiam no porqué da escolha daquele local, além da
confirmacado de algumas das respostas do formulario, com a possibilidade de
perguntas mais abrangentes para melhor compreensao a partir de suas respostas.
Além disso, foram feitas perguntas sobre a sua percepgdo em relacdo a sua

identidade LGBTI* quando crianga, adolescente e adulto.

5.3 FOTOGRAFIAS
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Para fotografar os participantes, foi requisitado que escolhessem um espaco
dentro do local em que se sentissem mais confortaveis e, a partir dai, que fizessem o
que desejassem. Muitas vezes, entre conversas informais, foram tiradas as
fotografias.

A selecdo das fotografias foi realizada considerando sua capacidade de
evidenciar aspectos identitarios que se refletissem na aparéncia estética do
individuo, além de retratar seus trejeitos e habitos comuns demonstrados durante a

entrevista.

5.4 ENTREVISTAS ABERTAS

5.4.1 Nicholas Domingues

No questionario, Nicholas se declarou transgénero, se identificando com o
género masculino e se definindo como bissexual. Ele nasceu em 2001 e residiu toda
sua vida em Curitiba (PR).

Em suas respostas nesta etapa, o que mais chamou a atencéo foi a resposta
a pergunta “Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro,
video...) relacionado a tematica LGBTI* que marcou sua adolescéncia (até os 18

anos)?”.

“Three generations, me marcou muito porque fala sobre um garoto trans que
vive com sua méae e com sua avo, assim como eu. A mae, tentando apoiar,
corre atras de ajuda-lo a iniciar o processo de horménizacao, e luta contra
seus preconceitos, assim como minha mae. E a avd, que é relutante e se
mantém na posi¢cdo de achar melhor o garoto ser s6 uma "garota" lésbica,
assim como minha avé. O filme se assemelha muito a minha situagao
familiar, entao me marcou muito.” (Nicholas Domingues)

Para a entrevista presencial, o lugar escolhido por Nicholas foi o Museu Oscar
Niemeyer, o MON. Ele explica que, em 2016, estava passando por uma fase
conturbada em relagdo a assumir sua transgeneridade e era la que buscava refugio:
“Estudava aqui perto e, as vezes, quando eu tava muito mal, eu matava aula pra vir

pra ca.” Nicholas explica que recebia bullying por parte da dire¢ao do colégio, que
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era religioso. “Eu comprava um café no Mc, um cigarro e ficava deitado no gramado
ouvindo musica”, diz.

Em quest&o da constituicdo de sua identidade baseada em produtos culturais,
Nicholas ressaltou também nesta etapa da pesquisa a participagao do filme “Meu
Nome € Ray” ou “3 Generations”, complementando que o assistiu com sua mae e
avé — o que, inclusive, melhorou sua relagao com a familia.

Nicholas também menciona os filmes “Tomboy” e “Meninos ndo choram?”,
destacando a utilizagdo da faixa de atadura que usava no peito. Durante a
entrevista, o participante também mencionou a propria utilizacdo da faixa, mesmo
antes de se entender como transgénero.

Quando perguntado sobre personagens ou personalidades com as quais se
identifica, Nicholas identifica influencers transgénero no Instagram, citando Jonas

Maria (@jonasmariaa) como principal exemplo.



FIGURA 1 - RETRATO DE NICHOLAS NO MON

FIGURA 2 - TATUAGEM DE NICHOLAS
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5.4.2 Thaynara Maria Teodoro

Em um primeiro momento, Thaynara, assim como Nicholas, escolheu o
Museu Oscar Niemeyer como ponto de encontro. Ela explica que foi o primeiro lugar
em que comegou a se incluir na comunidade: “Estava tendo um encontro LGBTI+.
Olhei pra todo mundo e pensei “meu Deus, todas essas pessoas estdao em Curitiba e
eu nao vejo elas, preciso saber dessas coisas’.

Mas, em Uultima instancia, o local combinado foi o Campus Botanico, da
Universidade Federal do Parana. “Foi onde comecei a questionar meu modo de me
envolver com as pessoas e a questao politica do movimento LGBTI+”, explica.

Tais questionamentos se intensificaram com sua entrada no Ensino Médio,
especialmente a partir de uma série da MTV que chamou sua atengédo: Faking It. “A
partir disso, comecei a conhecer um pouco. (...) E uma coisa que todo mundo olhava
feio e depois de um tempo falei ‘mas o que tem de errado? Nao tem nada demais™.
A estudante também cita Pretty Little Liars como referéncia de conteudo LGBTI+ que
chamou sua atencgao.

Quanto ao consumo de videos no YouTube, Thaynara afirma que ja os
consumiu muito, especialmente por serem conteudos mais faceis de acessar. Em
um primeiro momento, assistia o “Canal das Bee” e, a partir de suas colaboragdes e
recomendacgdes entre os videos, passava a consumir outros canais. Hoje, sua
interacdo com tais produtos mudou: “Nao assisto mais porque discordo de muita
coisa politica e a militdncia consegue ser muito téxica”. Para Thaynara, € a questao
das classificagbes e segmentagdes dentro da comunidade LGBTI+ que a incomoda,
afirmando que os canais do YouTube sao formas muito boas de entender mais sobre
o0 assunto, mas, em suas palavras, “se vocé nao se questiona e vai atras das
pessoas, ficar preso s6 huma midia, vocé nunca vai descobrir o que vocé quer’. Em
questao da impersonalidade, ela também afirma que apds ter parado de consumir

conteudos no YouTube, seu jeito de lidar com a sexualidade mudou. “Por video,
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passam uma coisa que parece que vocé esta lendo a instrucdo de algo. E um
checklist, um passo a passo, e depois que vocé completa isso fica algo tedrico”.

Além disso, Thaynara também expressa como tais canais intensificaram sua
inquietude em relacdo a formacdo de sua identidade. Mencionando canais de
homens transgénero, ela afirma acreditar que, se hoje continuasse consumindo os
mesmos conteudos, se reconheceria muito mais como homem trans ao invés de
uma mulher lésbica. Para ela, a militancia induz o individuo a se encaixar em uma
categoria ao invés de assumir sua pluralidade e diversidade: “Nao € porque eu
sempre comprei roupa na se¢do masculina que em algum momento ndo vou querer
comprar roupa feminina, ou porque eu fui acostumada a comprar roupa da secao
feminina que vou deixar de comprar aquela camisa da seg¢ao masculina”,
exemplifica.

Quanto a sua identificagdo com personagens ou personalidades do
movimento LGBTI+, Thaynara afirma que sente pequenas influéncias de varios, mas
0 que chegava mais parte de uma identificagdo era com a cantora Elektra, vocalista
da banda brasileira de pop punk “Fake Number”: “Eu tinha uma paixao gigantesca
por aquela mulher e era a unica que eu via e falava ‘meu Deus, eu preciso ser muito
parecida com ela’ e, de resto, era mais de séries por me reconhecer com algumas

coisas de cada personagem”.



FIGURA 3 - THAYNARA NA UNIVERSIDADE

64



65

5.4.3 Ramon Bittencourt

O local escolhido por Ramon para a entrevista foi o Shopping Patio Batel. Ele
explica que, em sua trajetoria, shoppings sempre tiveram uma participagao
importante, se dividindo entre momentos “muito turbulentos e estranhos”, com
grande consciéncia da homofobia das pessoas ao seu redor, e “momentos mais
tranquilos, calmos e de aceitagao”. Em um Shopping, também foi a primeira vez que
foi ao cinema sozinho e, 13, sentiu um senso de liberdade e unidade. Também foi em
um shopping que teve quebras significativas, como ter percebido que ndo queria
mais estar com seu ex-namorado e compartilhar momentos de vulnerabilidade com
sua melhor amiga ao assistirem juntos a “Com Amor, Simon”.

Tal filme teve grande impacto em sua trajetéria: “Foi o primeiro flme em que
eu realmente me vi. Pensei ‘caraca, acho que filmaram minha vida e reproduziram’.”
Ramon destaca a cena em que Simon, apds contar para seus pais sobre sua
sexualidade, conversa com sua mae que explica que havia notado a diferengca em
seu comportamento e, que agora, ele poderia voltar a ser ele mesmo. Esta foi a cena
que mais emocionou Ramon, além de ter sido a cena que |lhe proporcionou um
senso de comunidade: “No Tumblr, muita gente desabava de chorar com essa
cena’.

Outro produto cultural com grande participacdo na formagdo de sua
identidade foram os livros, os quais destaca importantes em seu processo de
autoaceitacdo. Ele comecgou a ler por influéncia dos amigos e destaca a importancia
de “Percy Jackson”. Com seus amigos, participou de um férum em que escreviam
suas historias centradas no cenario da saga: criou 11 personagens e, foi ai, em meio
a tais fanfictions que conheceu as primeiras pessoas que falavam que tudo bem ser
gay ou ter uma sexualidade diferente do padréo. “Livros me mostraram que tudo
bem criar sua propria histéria, inventar sua propria historia”, detalha. Ramon também
fala do papel de “Instrumentos Mortais™: “Tem um mogo que € gay e todo mundo
ama ele. Eu fiquei tipo ‘gente, vocés gostam de pessoas gays? Acho que eu tenho
uma novidade pra contar”.

Quanto a canais do YouTube, Ramon ressalta o carater instrutivo do “Canal

das Bee”. “Vi por um més no maximo, mas se eu precisar explicar algo pra alguém,
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sei que posso recorrer a ele”, explica. Hoje, assiste muito “UNHhhh”, videos de duas
drag queens de “RuPaul’'s Drag Race”, Trixie Mattel e Katya: “Ja vi todos os videos,
quando posso vejo mais e mais, t6 esperando a 5% temporada loucamente”. O
estudante encontra muita representatividade nas duas: “Pra mim, as duas sao eu
inteiro, € como se tivessem me separado e feito duas pessoas diferentes”.

Outro personagem com que se identifica € Elena, de One Day at a Time, que
junto com Nine-Nine compdem as séries com tematica LGBTI+ que consome. Ao
explicar a sensagdo de encontrar personagens com quem se identifica, menciona
uma frase do filme “Com Amor, Simon”, em que sua melhor amiga diz que é como
se tivesse uma linha invisivel entre ela e as pessoas e, ndo importa o que faca, nao
consegue cruza-la. “E como se tivesse uma barreira, vocé consegue ver as pessoas
se divertindo e tendo os melhores momentos da vida delas, mas vocé ta sempre do
outro lado, a interagdo nao é completa”, explica. Mas quando ele se identifica, é
como se olhasse para trds e conseguisse entender tudo perfeitamente: “E um
sentimento de pertencimento, realizagdo. E como se sempre carregasse uma
armadura e nesses momentos, tirasse 30kg de ferro do seu corpo, respirasse e
pensasse ‘posso relaxar”.

Ramon também lembra os memes ao mencionar a questao do pertencimento:
“‘As pessoas entendem o que esta sendo falado, e as vezes tem que ter muitas
camadas, essa referéncia pra ter essa, pra ter essa, pra chegar nesse final, e a

galera entende e ri, entdo € um senso de comunidade que também faz parte”.



FIGURA 5 - RETRATO DE RAMON
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

O mundo observa uma crise no conceito tradicional de identidade. Com a
globalizagdo, houve um deslocamento do centro do sujeito. Sua percepgao de si
mesmo e dos outros, que durante o lluminismo estava centrada em suas classes
sociais ou nagodes, agora pode partir de uma multiplicidade de centros. O efeito de
“supermercado cultural” (Hall, 2006), em que qualquer pessoa tem acesso a lugares,
historias e tradi¢des, independente do local ou tempo, confere uma infinidade de
possibilidades de contribuicbes ao processo de identificagcdo de um individuo.

A construgado da identidade seria entdo uma “celebragdo moével” (HALL, 1987
apud HALL, 2016), sendo “formada e transformada continuamente em relagéo as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que
nos rodeiam”. Os processos de identificagcdo sdo permeados por fatores diversos,
mas o significado produzido pelas representagdes em tal contexto podem contribuir
para dar sentido a nossa experiéncia e identidade (WOODWARD, 2000).

Assim, discursos e sistemas de representagao sao formadores de locais de
fala e posicionamento, influenciando e sendo influenciados pela cultura (HALL,
2016). Neste ponto, nos perguntamos: em uma cultura heteronormativa, em que a
cada 20 horas uma pessoa LGBTI+ foi assassinada ou cometeu suicidio em 2018 no
Brasil em fungao da LGBTfobia, quais os papéis assumidos pela cultura na formagao
da identidade do individuo LGBTI+?

Para o presente estudo, partiu-se do pressuposto de que a sexualidade do
individuo faz parte do seu processo de identificacdo, através do qual ele se
reconhece em uma identidade ao “responder afirmativamente uma interpelacéo e
estabelecer um sentido de pertencimento a um grupo social de referéncia” (LOURO,
1999, p. 6).

A partir de um questionario online e entrevistas abertas, foi possivel averiguar
que em um cenario conturbado de crise identitaria, em que narrativas desviantes da
heteronormativa sdo alvo de disputas politicas e humanitarias, os produtos culturais
tém a capacidade de oferecer conforto ao individuo LGBTI+ no processo de

construcao de sua identidade. Entre os produtos mais consumidos, o audiovisual
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ocupa papel de alto destaque, se revelando como fundamental no processo de
analise e reiterando a necessidade de discuti-lo em pesquisas posteriores.

Através dos procedimentos adotados, encontramos individuos que tiveram os
produtos culturais como parte de seu processo de autodescoberta; aqueles que os
usaram para uma maior compreensao da sua sexualidade e género; individuos que
se sentiram mais empoderados e pertencentes a uma comunidade; e,
principalmente, pessoas que, através dos produtos culturais, puderam se sentir
normais e entender que nao havia nada de errado com elas mesmas e que havia
outras pessoas sentindo as mesmas coisas ao redor do mundo.

O fator de normalizacdo da sexualidade diversa chama ateng¢dao quando
colocada em perspectiva a oposicao existente entre “nés” e “eles”, a dicotomia que
ressalta a divisdo entre o “normal” e o “anormal”. Silva (2000) destaca que a forga da
identidade normal € tamanha que ela nem mesmo ¢é vista como uma identidade a ser
afirmada, mas sim como o modo “padréo” de ser dos individuos. Sendo assim, ha
uma tendéncia a marginalizagao e estranhamento do que nao é heteronormativo e é
neste contexto que se insere a importancia do individuo encontrar conforto e
autoconhecimento em algo.

Com o questionario, contando com 96 respostas validas de participantes em
maioria jovens de 18 a 30 anos, residentes em metropoles, conclui-se que 76% dos
respondentes, ndo se recordam de algum produto cultural relacionado a tematica
LGBTI* que marcou sua infancia. Ja na adolescéncia, observamos uma inversao em
relacdo ao padrdo visto na infancia. Durante a adolescéncia, somente 27
participantes da pesquisa ndo se recordam de produtos culturais relacionados a
tematica LGBTI* que tenham marcado essa fase de suas vidas, enquanto os 70
restantes afirmaram se recordar. Nesta fase, observa-se a maior participacdo do
filme Brokeback Mountain, marcando a infancia ou adolescéncia de 11 participantes
(11% dos respondentes).

Ja na vida adulta, apos os 18 anos, 77 participantes afirmaram recordar de
produtos culturais relacionados a tematica LGBTI* que os marcaram. Entre as
respostas, foram mencionados principalmente filmes (54 mencgdes), séries (51
vezes), reality shows (22 vezes) e livros (14 vezes). O produto cultural mais

mencionado em tal fase da vida foi a série Glee.



70

Quanto aos produtos culturais consumidos com maior frequéncia hoje pelos
participantes, se destacam videos no YouTube, séries e filmes. Quanto ao YouTube,
as entrevistas abertas demonstraram seu carater especialmente instrucional. Ja o
questionario, com a auséncia de mengdes a canais especificos, indica que seu
consumo pode ser realizado de forma mais ativamente participante que de séries,
com usuarios procurando por produtos que os interessem diretamente, utilizando-o
como mecanismo de busca mais que entretenimento.

Quanto a representacdo, observou-se que sua auséncia também afeta a
construcao identitaria dos participantes. Somente 5 dos 96 participantes afirmaram
que nao os havia afetado; entre o restante, € perceptivel o carater negativo atribuido
a auséncia do consumo de produtos culturais relacionados a tematica LGBTI+
durante sua trajetoria.

Sendo assim, conclui-se que os produtos culturais contribuem para o
sentimento de adequacgao, pertencimento e, por vezes, empoderamento do individuo
LGBTI+, especialmente ao retratar outras pessoas que passam pelos mesmos
dilemas, desafios e percepgdes. Para pesquisas futuras, sugere-se assim aprofundar
os estudos sobre os impactos negativos da falta de representacdo LGBTI+, além de
abordar especificamente o carater da relacdo dos individuos com um canal tao
consumido, mas ainda assim, ao que parece, pouco participante na sua memoria

afetiva e construgao da identidade, o YouTube.
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APENDICE 1 - QUESTIONARIO

Pesquisa | O papel do consumo midiatico na identidade LGBTI+

Pesquisa realizada para o Trabalho de Conclusao de Curso em Comunicag¢ao Social
com habilitagdo em Jornalismo na Universidade Federal do Parana da estudante
Natalie Campos, para entender mais sobre o papel dos produtos culturais na

construcao da identidade de individuos LGBTI+.

Perguntas sobre vocé

Qual é sua data de nascimento?

Onde vocé reside atualmente?
() Curitiba (PR)
() Outros. Qual?

Em que cidade vocé residiu na maior parte de sua vida?
() Curitiba (PR)
() Outros. Qual?

Com qual género vocé se identifica?
() Feminino
( ) Masculino

( ) Nao-binario

Vocé se identifica com um género diferente do que |he foi atribuido no nascimento?
() Sim, sou transgénero, ou seja, me identifico com um género diferente do que me
foi atribuido no nascimento.

( ) Nao, sou cisgénero, ou seja, me identifico com o mesmo género que me foi

atribuido no nascimento.

Qual a sua orientacéo sexual?



() Bissexual

( ) Homossexual
() Heterossexual
()

Outros. Qual?

Qual é seu posicionamento religioso?
( ) Adepto de Umbanda ou Candomblé

() Ateu

( ) Agnostico

() Catdlico

( ) Evangélico Pentecostal ou Neocostal
() Protestante

(

) Outros. Qual?

Qual a sua escolaridade?

) Néo estudei
Ensino Fundamental incompleto
Ensino Fundamental completo

Ensino Médio incompleto

Ensino Superior incompleto

Ensino Superior completo

(
()
()
()
() Ensino Médio completo
()
()
()

Po6s-graduacéo

Com quem vocé mora?

) Com meus pais

Com pais e familiares

Apenas com outros familiares (tios, avés, primos)

Sozinho

Com o(a) namorado(a) / companheiro(a) / esposa(o) (coloco assim ou com x?)
Com amigos ou em republica

Outro. Qual?

(
()
()
()
()
()
()



Quantas pessoas moram com vocé? (incluindo filhos, irmé&os, parentes e amigos)
) Moro sozinho

) Uma a trés

(

(

() Quatro a sete
() Oito a dez

() Mais de dez
O local onde vocé mora &

() Préprio (seu ou da familia)
() Alugado

( ) Emprestado

Qual das opgdes abaixo melhor descreve seu trabalho ou ocupagao?
) Nao trabalho, s6 estudo

) Nao trabalho, nem estudo

) Estou procurando emprego no momento
) S6 trabalho

) Trabalho e estudo

(
(
(
(
(

Em que vocé trabalha atualmente?

Qual a sua renda mensal aproximada?

() Até um salario minimo (até R$ 998,00 inclusive)

() De 1 a 2 salarios minimos (de R$ 998,00 até R$ 1.996,00 inclusive).

() De 2 a 5 salarios minimos (de R$ 1.996,00 até R$ 4.990,00 inclusive)

() De 5 a 10 salarios minimos (de R$ 4.990,00 até R$ 9.980,00 inclusive)

() De 10 a 30 salarios minimos (de R$ 9.980 até R$ 29.940 inclusive)

() De 30 a 50 salarios minimos (de R$ 29.940,00 até R$ 49.900,00 inclusive)
() Mais de 50 salarios minimos (mais de R$ 49.900)

()

N&o estou trabalhando

Pra entender o seu consumo



Com que frequéncia vocé consome 0s seguintes produtos culturais?
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Todo
dia ou
quase
todo dia

De 3a6
vezes
na
semana

2 vezes
na
semana

Uma
vez na
semana

Em dias
esporad
icos ao
longo
do més

Uma
vez por
més

Nao
consum
o este
produto
com
frequén
cia

Filmes

Séries

Reality
shows

Livros
de
ficgao

Livros
de
nao-ficg
ao

Videos
no
YouTub
e

Podcast
s

Existe algum outro produto cultural que ndo esta entre os citados anteriormente e

que vocé consome com certa frequéncia?

Se nao, clique em "Nao" abaixo. Se sim, preencha o campo aberto abaixo com qual produto cultural e a

frequéncia com que vocé o consome.
() Nao
() Outros. Qual?
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Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro, video...)

relacionado a tematica LGBTI* que marcou sua infancia?

Se néo, clique em "Nao" abaixo. Se sim, preencha o campo aberto abaixo com qual produto cultural. Se quiser,

pode falar sobre o porqué de tal produto Ihe ter marcado.
() Nao
() Outros. Qual?

Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro, video...)

relacionado a tematica LGBTI* que marcou sua adolescéncia (até os 18 anos)?

Se néo, cliqgue em "Nao" abaixo. Se sim, preencha o campo aberto abaixo com qual produto cultural. Se quiser,

pode falar sobre o porqué de tal produto Ihe ter marcado.
() Néao
() Outros. Qual?

Vocé se lembra de algum produto cultural (como filme, série, livro, video...)

relacionado a tematica LGBTI* que te marcou apés os 18 anos?

Se néo, cliqgue em "Nao" abaixo. Se sim, preencha o campo aberto abaixo com qual produto cultural. Se quiser,

pode falar sobre o porqué de tal produto Ihe ter marcado.
() Nao
() Outros. Qual?

Como o consumo de produtos relacionados a tematica LGBTI* afetou a forma como

vocé se vé hoje?

Existe algum personagem ficcional LGBTI* com o qual vocé se identifica ou ja se

identificou? Qual?

Existe alguma personalidade LGBTI* com quem vocé se identifica ou ja se

identificou? Quem?

Vocé ja comegou a consumir algum produto cultural (assistir um filme, série, ler um
livro, ouvir um podcast...) exclusivamente por saber que este era relacionado a
tematica LGBTI*?
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Se vocé se lembrar de qual, adicione na opg¢ao outros. Senao, pode deixar em branco.

() Sim

() Nao

() Outro. Qual?

E por ultimo, conta pra mim:

Vocé aceitaria participar de uma 22 etapa dessa pesquisa? Pode ser pessoalmente,
por telefone ou chamada online e vocé nao precisa se identificar se ndo quiser.
()Sim

() Nao

Uhu! Agora, sé preciso do seu contato para darmos os proximos passos.
Nome

E-mail

Telefone (com cédigo de area)



