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Mesmo quando tudo der errado...

nunca desistal

Mesmo quando ficar claro que continuar € uma perda de tempo...

nunca desista!

Mesmo quando ndo houver mais sentido e desistir for nitidamente a melhor opc¢éo...
N&o, ndo desiste nao!

(Musica: Nunca Desista, Banda: Cuecas em Chamas, Irméo do Jorel TO1E23, 2015)



RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo mapear as teméticas mais recorrentes na
animacao Irmao do Jorel e analisar os temas socioculturais presentes nos episodios
do desenho animado. Para iniciar o estudo, foi realizada uma pesquisa sobre a historia
da animacdo, passando pela criacdo da mesma, 0 surgimento na televisdo e a
producéo brasileira. Traz também uma explicitagdo do historico da criacao e producéo
da animacdo analisada, além da apresentacdo dos personagens principais do
desenho. Utilizando o método de analise de conteudo, foram analisados todos os
episodios das trés temporadas ja produzidas e exibidas de Irm&o do Jorel, ressaltando
as principais teméaticas dos episodios, o que acabou resultando nos quatro principais
temas que foram abordados. Para o aprofundamento da andlise a partir do
mapeamento dos temas, foram selecionados quatro episddios da animacao com as
teméaticas selecionadas: 1) tematicas sociais; 2) cultura brasileira; 3) midia; 4)
pedagogia. Ao término do estudo, notou-se a importancia da abordagem dessas
tematicas sociais em producdes audiovisuais animadas brasileiras, ainda mais neste
momento em que ocorrem cortes nos auxilios de producfes pela Ancine. A andlise
também evidencia o papel pedagodgico que o entretenimento, por meio da animacéao,

pode propiciar a publicos de todas as faixas etarias.

Palavras-chave: Animacao. Irmao do Jorel. Brasileiro. Desenho animado.
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1 INTRODUCAO

Quando eu era crianga eu costumava ir ao mercado todo més com a minha
mae. Lembro que a Unica parte que me animava era a hora de ir embora, nés sempre
passavamos em frente a uma banquinha de revistas onde eu costumava entrar e
folhear varios gibis enquanto minha mae me apressava dizendo para escolher um sé.
Acredito que foi assim que tudo comecou. Fui uma das milhares de pessoas que
aprenderam a ler com a Turma da Ménica. Eu era uma fa completa e quando comecei
a ir embora sozinha da escola, eu pegava um caminho mais longo para passar na
biblioteca e emprestar mais gibis. Eu cheguei a organizar as estantes de gibis para
que eu ndo pegasse edi¢des repetidas. A bibliotecaria sempre precisava trocar minha
carteirinha, ja que registrava trés empréstimos todo o dia. E quando eu ndo estava
lendo os gibis da Turma da Moénica, estava entretida assistindo aos DVDs com
aventuras deles.

Entdo eu fui crescendo e logo algo novo me chamou a atencdo. Agora a
Mauricio de Souza produc¢des estava lancando um novo gibi no estilo mang4, o Turma
da Mbnica Jovem. Todo més eu separava o dinheiro pra conseguir comprar a edicao.
Colecionei mais de 50 desses gibis. Eu ndo conseguia entender o que me atraia tanto
na Turma da Monica, eu s6 sabia que era 0 meu desenho preferido.

Anos depois, minha irma mais velha me recomendou um desenho pelo qual
ela estava apaixonada, um tal de “Irmao do Jorel”. Eu lembro que ela me falava do
desenho de forma tdo animada e ressaltando a todo momento “é¢ um desenho
brasileiro Natalia!”, e eu simplesmente ndo conseguia entender o porqué de tanta
animacdo. Ela até me mostrou um dos episodios, mas eu confesso que nao prestei
atencao.

Alguns meses depois, comecei a acompanhar um canal de humor do Youtube,
chamado TV Quase?. Eu gostei tanto do contelido humoristico do canal e comecei a
consumir todos os programas que eles jA haviam feito, inclusive um programa
chamado “O Ultimo Programa do Mundo”. Foi nesse programa que eu parei para
prestar atencdo em um personagem, o “Vice-cOnsul de Honduras”, que era

interpretado por um estranho mog¢o chamado Juliano Enrico. Fiquei muito curiosa

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/tvquase
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sobre ele e continuei pesquisando. Foi ali que o Irméo do Jorel apareceu novamente
para mim, e dessa vez eu hao tive como escapatr.

Assisti todos os episodios rapidamente e estava completamente encantada
com o desenho e ndo sabia explicar o porqué de ter gostado tanto. Eu sé sabia que
agora entendia o0 motivo de minha irma ter ficado tdo animada sobre ele, pois eu me
sentia desse jeito. E entdo eu lembrei dela falando: “é um desenho brasileiro” e acho
gue as coisas comecaram a fazer mais sentido.

A Ultima vez que tinha ficado tdo empolgada com uma animacao dessa forma
foi quando era crianca e estava imersa no mundo da Turma da Ménica, e agora era
esse tal de Irméo do Jorel que havia me transformado em crian¢ca novamente. Eu
percebi que o que me fez me apaixonar mais por esses dois universos era o fato de
ser algo daqui, do meu pais. E claro que gosto de outros personagens e gibis,
principalmente os da Marvel, mas quando estou lendo um gibi da Turma da Monica,
ou assistindo um episédio de Irmao do Jorel é muito mais real para mim, mais
palpavel, ndo sei se consigo explicar o porqué de ser tdo importante para mim.

Agora, quando vejo Irméo do Jorel, consigo falar claramente que o motivo de
eu gostar tanto da animacdo € porque eu me identifico com ela. Ndo apenas com
personagens, mas com as situacdes, 0s cenarios, as piadas. E uma animag&o que eu
tenho orgulho de olhar e falar “isso é muito bom, e é nosso”. E um sentimento de
orgulho tdo grande que me emociono toda vez que vejo eles ganhando
reconhecimento e prémios. Acho que por ser algo do Brasil, nos tornamos tao
préximos da producao e das pessoas que fazem aquilo acontecer, gue nos sentimos
parte.

Participei de um evento em que o criador da série, Juliano Enrico, estava e
ele me disse que as historias em que o Irméo do Jorel se envolve sdo bem comuns, e
gue a familia do personagem é simples. Acho que € por isso que eu, e varias pessoas
de todas as idades, por todo o Brasil, se identificaram tanto com o desenho. Foi nesse
evento que eu decidi que precisava falar sobre isso, conhecer mais sobre o tema, eu

s6 precisava escolher qual parte desse grande universo eu trabalharia.
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Enguanto varios desenhos costumam ter histérias nonsense?, notei que Irméo
do Jorel aborda temas mais voltados para nossa realidade e eu senti a hecessidade
de discutir isso mais a fundo.

O objetivo deste trabalho, portanto, é o fazer um mapeamento de todos os
episodios de Irmdo do Jorel, apontando as principais tematicas abordadas e
apresentando e desenvolvendo discussdes relacionadas as teorias para um episodio
de cada tema. Acredito que seja fundamental fazer essa analise para ressaltar a
importancia da produgcdo de animacao brasileira, e apresentar a relevancia das
tematicas sociais abordadas para a popularizacao e identificacdo com um publico de
variadas idades, além de informar e ensinar enquanto entretém.

Dentro do contexto de animacdes brasileiras para televiséo, Irmao do Jorel tem
ganhado bastante destaque atualmente, conseguindo inclusive o Prémio Quirino
como “Melhor animagéo ibero-americana” com o episodio “Seja Brocolis™ da terceira
temporada, além de ganhar como melhor série animada no GP de Cinema de 20194
e ter sido indicada como melhor animagdo no Emmy Internacional Awards 2019°. Com
a quarta temporada ja confirmada, a animacgé&o continua se popularizando e ganhando
espaco no Brasil e na América Latina, sendo transmitida também na Argentina, Chile,
Colémbia, Peru, Venezuela, México, Costa Rica, Guatemala e Panama.

Em 2018, a animacé&o foi vista por mais de 21 milhdes de pessoas pelo Cartoon
Network, conforme dados do portal O Tempo. Até marco de 2019, Irméo do Jorel
estava entre 0os programas mais assistidos pelo canal. Em 2019, o Cartoon Network,
em parceria com o Cinemark, levou a animacéo para as salas de cinema de algumas
cidades do Brasil, para a exibicAo de um especial feito com algumas cenas de
episédios ja passados e com algumas cenas inéditas, além de um depoimento do
criador do desenho: Juliano Enrico. O sucesso foi tdo grande, levando em torno de

11.800 pessoas as 30 salas da rede Cinemark nesses dois dias (sendo a 92 maior

2 Nonsense: algo que nao faz sentido com a realidade.

8 Disponivel em: https://exame.abril.com.br/estilo-de-vida/irmao-do-jorel-vence-premio-de-animacao-
na-espanha/

4 Disponivel em: https://www.otempo.com.br/diversao/irmao-do-jorel-ganha-premio-de-melhor-serie-
animada-no-gp-de-cinema-1.2223158

5 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/the-voice-kids-malhacao-irmao-do-jorel-sao-
indicados-ao-emmy-kids-2019-24016336
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bilheteria de um final de semana na rede Cinemark Brasil)®, que eles abriram mais
sessOes no final da semana seguinte.

Esses dados evidenciam o sucesso da animacao, aspecto que destaca a
relevancia de Irméo do Jorel como objeto de pesquisa de modo n&o apenas a valorizar
uma producéo audiovisual nacional, mas também de identificar e discutir seu potencial
de promover discussdes sobre tematicas socioculturais para todas as idades. A
intencéo principal deste Trabalho de Conclusé@o de Curso é, justamente, de mapear
essas tematicas e analisar o modo como a animacao promoveu a discusséo desses

temas a partir de suas representacdes no contexto da narrativa de animacao.

6 Disponivel em: https://cultura.estadao.com.br/blogs/blog-de-criancas/sucesso-da-exibicao-especial-
de-irmao-do-jorel-no-cinema-faz-cinemark-abrir-sessoes-extras/
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2 HISTORICO DA ANIMACAO

2.1 EVOLUCAO HISTORICA DA NARRATIVA SERIADA

Para que se entenda o contexto em que o tema abordado neste Trabalho de
Concluséo de Curso esta inserido é necessario que se faca uma contextualizacao dos
assuntos que precederam a criagdo da animagao Irmao do Jorel. Nao se sabe ao certo
quando a comunicacao de forma seriada comecou, porém conforme explica Sérgio
Nesteriuk (2011) em seu livro “Dramaturgia em Série de Animacédo”, a partir do
momento em que 0s seres humanos comecgaram a se encontrar e a viver em conjunto,
para a convivéncia, eles tiveram que criar novas formas e signos para que pudessem
se compreender. Desta forma, conforme o passar do tempo, os seres humanos foram
ocupando mais espagos e interagindo com ‘o diferente’ - criando cdodigos
compartilhados, surgiram novos padrdes que ganham significados e dessa forma sao
repetidos para que se consiga transmitir o que deseja.

Nesteriuk (2011) também ressalta que foi apenas com a Revolugao Industrial
que esse conceito de padrdes e ‘em série’ ganha forga, pois a criagao da prensa de
Gutenberg possibilitou a abertura para a popularizacédo das producdes em série, 0 que
acarretou em mudancas perceptiveis na vida do ser humano. O autor privilegia a
andlise da arte e da comunicacdo em série, sendo este enfoque importante para
pesquisa ora empreendida.

Ainda conforme Nesteriuk (2011), a sequencialidade ganha mais importancia
guando surgem novas formas de comunicacdo como significacdo das interacfes
humanas e o alfabeto que ajuda a propagar as mensagens. O ser humano sempre
esta criando novas formas de se comunicar e, desta forma, o autor nota que a
sequencialidade é algo que sempre esta presente para a compreensao e conexfes
com outros seres - criando referéncias a partir de conteidos anteriores.

Desde a pré-historia o ser humano desenhava o seu dia-a-dia, com o uso da
sequencialidade, para passar seus conhecimentos da forma que eles sabiam e com
0S recursos que eles possuiam no momento e durante toda a histéria da arte houve

pintores que trabalharam com esse método.
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Como qualquer pessoa minimamente consciente das longas e complexas
relagbes de causa e efeito que envolvem os processos histéricos deve
presumir, a animagdo ndo surgiu por acaso. Ao contrario, comecou a ser
concebida desde que o ser humano passou a se expressar através de
simbolos. Dentre as pinturas rupestres da Pré-Histéria é possivel identificar
aquelas que ja manifestavam a intencao humana de representar o movimento
através do desenho, como comprovam pinturas de bis6es, mamutes e renas
com mais de quatro pernas, ilustradas em cavernas espanholas e francesas
ha mais de 30 mil anos (GOMBRICH, apud DURAN, 2019, p.42).

Sérgio Nesteriuk (2011) decide focar no surgimento das histérias em
quadrinhos que foram os principais e precursores direto das animacdes. Conforme o
autor cita, as histérias em quadrinhos surgiram no século XIX, quando os jornais
comecaram a fazer charges e caricaturas como formas de criticar o governo da época.
Com a popularizacdo, houve o reconhecimento de uma oportunidade, comegaram a
criar um mercado editorial voltado para isso, como livros com compilado de tirinhas e
charges. Assim, houve a criacdo dos gibis, ou seja, as tirinhas comecaram a ter uma
histéria sequenciada, que inclusive terminava muitas vezes em outros livros.

No inicio das produg¢fes das histdrias em quadrinhos, os enredos eram voltados
para historias de ficcdo cientifica, aventuras e policiais. Leiliane Hardoim Simdes
(2010) e Edgard Cézar Nolasco (2010) ressaltam que as historias em quadrinhos dos
super-herois foi um grande marco, tanto que a era de ouro das producbes de
quadrinhos, comecou com a criacdo do Super Homem, em 1933 (chegando nas
bancas apenas em 1938 pela DC Comics). As histérias em quadrinhos comecaram a
se popularizar entre a populagcdo americana e as produgdes na maior parte das vezes
focavam em temas relacionados a contextos historicos e acontecimentos recentes,
sempre colocando a América como heroina e o centro da histéria. Um exemplo é a
criacdo do Capitdo América em 1941, onde o herdi luta contra nazistas, incluindo o
proprio Hitler. A partir desta década de 1940 as histérias em quadrinhos se
popularizaram com a criacdo de varios super-herdis famosos que até hoje séo
conhecidos. Na década seguinte um psiquiatra Frederic Wertham escreveu um livro
que falava sobre o perigo das historias em quadrinhos para as criangas 0 que gerou
uma grande onda de criticas aos quadrinhos e resultou na criagdo de um coédigo de
ética (1954) que estabelecia normas para as editoras de quadrinhos.

Um outro predecessor, s6 que agora por outro viés, das animacgdes foram os
romances de folhetim, que colaboraram para, posteriormente, a elaboracdo dos

roteiros e da sequencialidade das animacgdes.
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A estrutura da continuacdo em capitulos, importada da Franca, proporcionava
a curiosidade para a leitura diaria do jornal. Esta leitura, de certo modo, teve
uma via de mao dupla, pois a medida que favoreceu a divulgacao da literatura
e, consequentemente, para a formacdo de um publico leitor; contribuia
também para a difusdo necessaria dos jornais que necessitavam de leitores
para a propagacédo dos anuncios [...] (SALES, 2007, p.53).

Mesmo quando os folhetins foram perdendo a popularidade, eles serviram
para inspirar na criacdo de radionovelas e, posteriormente, as telenovelas, sobretudo
nos paises da Ameérica Latina. Os ouvintes e telespectadores deveriam assistir
semanalmente ou até mesmo diariamente, para acompanhar o desenrolar da historia.
O envolvimento com o enredo acabava incluindo o habito de acompanhar a historia
mantida por suspense ou curiosidade. Juntando esses dois predecessores, as
histérias em quadrinhos e os folhetins, pode-se entrar agora na historia das animacées
com um maior embasamento do que acarretou a criagdo tanto das animagdes no

geral, quando na producao seriada das mesmas.

2.2 O SURGIMENTO DA ANIMACAO NO CINEMA

Nesteriuk (2011) associa os primordios da animacado a alguns estudiosos da
animacao, entre eles Howard Beckerman, Giannalberto Bendazzi e Donald Crafton.
Os teoricos apresentados dizem que o inventor da animacdo é Charles-Emile
Reynaud, com uma exibicdo do teatro 6tico, em Paris, no final do século de XIX, antes
mesmo do surgimento oficial do cinema, houve o das animacdes. Reynaud fazia
animacdes de até 15 minutos onde havia historinhas que eram desenvolvidas de
forma eficiente, j& nos idos de 1892. Alan Cholodenko (2017), cita que o tedrico
Giannalberto Bendazzi em seu livro “Cartoons: 100 Anos de Cinema de Animacao”
deixa clara a importancia de Charles-Emile Reynaud na criagdo da animac&o para o

cinema:

[...] contribuicdo Unica [...] expandiu a dimensdo do tempo e teoricamente
abriu ilimitadas possibilidades para imagens em sucessao rapida [...].
Daguele momento em diante, as imagens [...] iriam flutuar, contando uma
historia, formando um movimento narrativo (BENDAZZi apud
CHOLODENKO, 2017, p.28).

Carolina Lanner Fossatti (2009) cita varios autores apresentando sua

perspectiva dos primordios da animacao, citando fotogramas (Solomon,1987); cenas
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analogicas (Jacques Aumont e Michel Marie, 2006); figuras recortadas, sombras
chinesas, marionetes e cinema de bonecos (Guillen, 1997). “A habil faculdade de gerar
encanto, cuja fonte encontra-se na possibilidade de recobrir de vida objetos
inanimados, é descrita pelo autor como o grande milagre da animagao.” (FOSSATTI,
2009, p.2). Fossati explica que que o surgimento da animacao ja comecava em 1645,
com a exposicdo da lanterna magica por Athanasius Kircher. Carolina (2009) reforca
a importancia das ilusdes de Otica e comenta sobre algumas maquinas que ela
acredita que foram importantes para a animacdo, um exemplo € o taumatroscépio,
fenaquistoscopio e estroboscopio. Porém, Carolina (2009) e Sérgio (2011) chegam a
mesma conclusédo de que o surgimento da animacao foi antes mesmo do surgimento
do cinema, por Emile Reynaud.

No inicio do século XX, as animacdes comecam a se popularizar, sendo
exibidas principalmente nos nickelodeons’, que eram afastados do centro da cidade
e que passavam filmes curtos com um preco muito acessivel para a populacdo que
ficava ao redor do local. Alguns dos criadores de algumas animacdes da época
utilizavam os nickelodeons para mostrar suas producdes e populariza-las.

A animacdo mais popular da época foi o surgimento do Gato Félix, que foi
criado por Otto Messmer e Pat Sullivan em 1919. Houve apoio e investimento em
publicidade para o personagem, entdo os curtas lancados eram um sucesso. E além
de estar presente no cinema, o Gato Félix também esteve presente nos quadrinhos,
por isso era um icone popular americano (RODRIGUEZ, 2014, p. 2).

O inicio do século XX demarcou o nascimento das salas de cinema, em cujas
telas o Gato Félix, Betty Boop e Mickey, através de seus criadores, ganhavam
visibilidade. A animacdo passava por um intenso processo de
industrializacdo, tendo seu boom entre 1910 e 1940. (GUILLEN apud
FOSSATTI, 2009, p.4).

A partir da década de 1930, as animag¢des no cinema comegam a ser coloridas
e sonorizadas, e as salas de exibicdo comegaram a trabalhar com o upgrade do
ambiente para a chegada de novos estilos de filme. Desta forma as salas comecaram
a aumentar, visando o crescimento do publico, e os nickelodeons foram se

desmanchando.

7 Nickelodeons: pequenas salas de cinema comuns no inicio do século XX.
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Na década de 1920, surgem os estudios Disney, um dos estudios de
animacdes e mais populares globalmente. Em 1928 h& pela primeira vez a apari¢cao
do que viria a ser, mais tarde, a mascote da Disney que é reconhecido
internacionalmente: Mickey Mouse. Apds o lancamento dos dois primeiros filmes, com
as criticas, os criadores reformulam o personagem e a animacdao e lancam a terceira
animacao que agora é um sucesso. Até 1953 foram produzidos 141 episodios para o
cinema do personagem Mickey Mouse, ap0s isso, houve quatro producdes especiais.
No inicio da década de 1930, o ratinho Mickey Mouse ja era mais popular entre o
publico do que o Gato Félix, e o ratinho acaba se consolidando até hoje no mercado
de animacédo e como o simbolo da Disney.

Walt Disney, ap6s um uma visita ao Rio de Janeiro, acabou criando um
personagem brasileiro, o Zé Carioca, que € um papagaio malandro. Zé Carioca
acabou se tornando muito mais popular no Brasil do que nos EUA. Nesteriuk (2011)
explica que o sucesso do personagem no pais pode ter sido devido a identificacdo do
publico com o personagem. O papagaio inclusive ganha um universo com VAarios

personagens devido a popularidade conquistada.

FIGURA 01 — ZE CARIOCA

FONTE: Blog A Boina (2019).

Outra producao que se popularizou foi Looney Tunes, da Warner Bros, que
teve mais de mil episédios feitos para o cinema em 40 anos. Houve a criacdo de
personagens que se tornaram classicos da cultura pop, como o Pernalonga, Patolino,
Gaguinho entre outros. A animacdo fez muito sucesso ganhando filmes e séries
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derivadas, como por exemplo: Baby Looney Tunes. E importante ressaltar que a
animacao sofreu algumas criticas por conta de tratar alguns assuntos de maneira
preconceituosa (PAULO, 2018 p. 10).

Dois animadores importantes, e que posteriormente fariam um estadio com
animacdes para televisdo que faria grande sucesso, foram William Hanna e Joseph
Barbera, que produziram grandes animacdes de sucesso no cinema, como Tom e
Jerry, Pica-Pau e Loopy de Loop.

Outras animacgdes que foram importantes para a historia da animacdo no
cinema sado: Betty Pop, que acabou se tornando em um simbolo sexual. Houve
também Popeye, Andy Panda, Pica-Pau, Picolino e outras produc¢des, ndo americanas
como por exemplo Puppetoons, criado na Inglaterra por George Pal, e ficando
conhecida por usar a utilizacdo de stop motiong.

Inicialmente a producao de animacdes era apenas em curtas, porém, em 1937
a Disney lanca seu primeiro longa-metragem em animacgéao que foi o filme “A Branca
de Neve e os sete andes” foi baseado em um dos contos de fadas populares. A
producéo do filme levou dois anos, e apés a estreia o filme se tornou um sucesso

mundial.

Em 1937, com as possibilidades da camera multiplano, conseguiu efeitos
tridimensionais, representados em “O velho moinho”, vencedor do Oscar —
pelo filme e pela inovacéo técnica — e, posteriormente, em “Branca de Neve
e 0s sete andes” onde explorou todas as possibilidades desta nova
ferramenta (GUILLEN apud FOSSATTI, 2009, p.7).

Durante a segunda guerra mundial, houve problemas devido a falta de
recursos e verbas e por conta disso, os estidios de animag¢des possuiam um novo
método de ganho, que era a propaganda.

E importante ressaltar que, como pode-se notar, a predominancia dos Estados
Unidos neste mercado é quase absoluta, devido a condicdo econémica do pais.
Conforme Beltran e Cardona (1982), o chamado pelos autores de “neocolonialismo”
americano continua, principalmente na parte econdmica e politica. Porém, na parte
cultural, esta havendo mudangas com outros paises ganhando importancia tanto na

masica, quanto no cinema, séries entre outros produtos midiaticos.

8 Stop motion: em portugués “quadro a quadro”, técnica utilizada na animagédo. Normalmente utiliza
objetos reais e cria a historia a partir de fotos que juntas em sequéncia criam movimento.
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Com o surgimento da televisdo, ha uma oportunidade de realocar a narrativa
da animacéo para o novo local de sucesso do momento. Entéo, as animacdes pararam
de serem feitas para cinema e houve um inicio para a produgéo exclusivamente para

a televisao.

A partir do sucesso dos filmes unitarios de animacdo em curta-metragem
(com duracao média de dez e maxima de 30 minutos), abriu-se espaco para
a producao e exibicdo de séries de animacao. Ao invés de se assistir a um
curta unitario, a ideia era que universos e personagens que tivessem boa
aceitacao pudessem cativar o publico e fazé-lo retornar e assistir a um novo
episodio. (NESTERIUK, 2011, p.26).

A partir da década de 1950, com a ascensdo da televisdo, as animacdes
comecam a migrar para esse veiculo, como programas seriados. Desta forma, as
animacgdes para o cinema foram diminuindo j& que ndo havia mais uma demanda.
Entédo, nos anos 1960 houve a finalizagdo das producdes seriadas para o cinema, ja
gue a animacao estava na nova midia. Conforme Nesteriuk (2011) cita, o historiador
da animacdo Jerry Beck alega que foi nesse momento que a animacao classica
acabou.

A visdo de Carolina Lanner Fossatti € mais positiva em relacdo ao cinema
apos o surgimento da televisao, ela via que agora que havia uma “concorréncia” os
animadores buscavam novas formas de produzir animacédo a ponto de chamar a

atencao do publico.

A eclosdo desta nova tecnhologia e dos nhascentes estldios exigiu a
apresentacdo de novas possibilidades estéticas que desacomodaram o
antigo formato das animacdes, explorando seus nhovos potenciais,
demarcados pela dinamicidade e agédo. O advento da televiséo influenciou o
campo do desenho animado, determinando, também, o retorno dos cartoons
primitivos. (FOSSATTI, 2009, p.9).

Porém, na década de 1970, houve uma subida na audiéncia (mesmo que néo
tenha sido um sucesso como fora anteriormente) com novas formas de animacdes, e
o principal exemplo dessa época citado por Nesteriuk (2011) foi a animagéao “A Familia
Urso” que trabalhou com a identificagdo com quem estava assistindo aos filmes,
fazendo historias mais humanizadas e simples, mostrando o cotidiano de uma familia.
Outra animacéo que acabou sendo aclamada pelo publico e que posteriormente se

tornou uma série para televisao foi “A Pantera Cor de Rosa”. Porém, mesmo com esse
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‘Ultimo respiro’, as séries de animagao para o cinema chegam ao fim, ou elas eram
transferidas e adaptadas para a televiséo, ou tiveram o seu final.

A partir da década de 1980, a animacao para o cinema se tornou algo comum
para filmes de longa-metragem, e é importante lembrar que h& producdes de curtas
animados para serem passados no cinema antes do filme principal. Algumas das
principais empresas atualmente com producdes de filmes de animacéo para longa
metragem no cinema sdo os estudios Disney, Pixar, DreamWorks e 20th Century Fox

Animation, todas empresas americanas mostrando o dominio do pais nessa area.

2.3 A ANIMACAO NA TELEVISAO

E importante ressaltar que a ascensdo de uma nova midia ndo significa que a
anterior acabard, e sim ira trabalhar para encontrar outras formas de atrair o publico,
como a animacao do cinema acabou criando uma forma de permanecer em alta com
seus filmes em longa-metragem, mostrando se adaptar a nova realidade na qual
estava inserida.

Os estudos da televisdo séo recentes, ja que a midia surgiu e se popularizou
na década de 50, entao ela ainda é considerada “nova”. Para Nesteriuk (2011), esses
estudos focam mais na televisdo de forma critica e/ou sociolégica. Porém, para se
analisar a histéria da animacao é necessario que a televiséo seja vista principalmente
como um veiculo de transmissao.

Apesar de ndo ter sido oficialmente uma animacdo, a primeira imagem
transmitida na televisdo, conforme explica Nesteriuk (2011), foi o personagem Gato
Félix justamente pela popularidade que o mesmo possuia. Os telespectadores ja
criaram uma conexao com o conhecido quando ligaram o aparelho televisivo.

McLuhan (1964) diz que para a populacdo, a televisdo era algo

completamente novo e algo a ser explorado pelos seus telespectadores.

Talvez que o efeito mais comovente e familiar da TV seja 0 comportamento
das criancas que cursam o primario. Desde o aparecimento da TV, as
criangas costumam ler com os olhos a apenas 15 centimetros, em média, da
pagina — independentemente das condi¢des de suas vistas. Procuram levar
para a pagina impressa os imperativos da total envolvéncia senséria da
imagem da TV. (MCLUHAN, 1964 p.346).
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A primeira animacao feita somente para a transmissao na televisdo foi em
1939 nos Estados Unidos. “Willie, the Worm?” foi dirigida por Disney Chad Grothkopf
gue fez a animagao unicamente para experimentar o novo neste meio. Nesse final da
década de 1930 e comeco da década de 1940, as animacgfes comecaram a chegar a
televisdo, mas o que era transmitido eram animacdes reutilizadas do cinema, néo
havia producdes exclusivas para animacdes na televisdo. Costumava ser mais facil e
barato para as empresas comprarem animagoes passadas no cinema do que produzir,
de fato, uma animagao.

Um dos pontos mais importantes que aconteceu durante essa transicao, foi o
fato da animacdo acabar se tornando, na televisdo, um programa voltado para o
publico infantil. Isso acabou acontecendo por conta da regulamentacdo feita pela
Federal Communications Commission (FCC), que acabou censurando, banindo e até
mesmo reformulando ndo sé animacdes, mas também outros programas que
passavam na televisao.

As animacdes, agora chamadas de desenho animado, eram criadas e
voltadas principalmente para o publico infantil, e como Nesteriuk (2011) citou,
acabaram sendo “deixadas de lado” pelo publico e pelos canais que as transmitiam.
Nota-se que apesar de atualmente essa ideia de os desenhos animados serem
voltados para o publico infantil, a criacdo de animacdes voltadas para um publico mais

velho vem se popularizando e ganhando forcga.

Recontextualizadas e apresentadas a um publico que nao era o alvo em sua
midia original (majoritariamente, o adulto consumidor de cinema), tais
animagoes “theatricals” adquiriram um status diferente na televisdo ao serem
utilizadas para ocupar espac¢os da grade de programac¢ao pouco valorizados
pelos anunciantes e patrocinadores e, ndo raro, enderecados a atracdes
direcionadas ao publico infantil. (MENDES, 2014, p. 25).

Aproveitando-se da “janela” de horario no sabado de manha, as emissoras
colocaram os desenhos animados nessa hora, preocupados principalmente com sua
audiéncia e ndo com a qualidade dos produtos que eram transmitidos. Em 1949, a
primeira animagéo feita para a televisao foi ao ar, “Crusader Rabbit” era produzida por
Jerry Fairbanks e dirigida por Alex Anderson. Outros desenhos que também foram os
primeiros produzidos para este meio foram: o “Tele-Comics” da Vallee Video e

também “The Adventures of Pow Wow” que era dirigida por Tom Baron.
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Para fazer uma série de animacdo € necessario muita estrutura e
investimento, ja que € necessario que se mantenha o telespectador envolvido a ponto
de ele adicionar aquele desenho a sua rotina. Entdo como nesse periodo a televisao
ainda estava se popularizando entre as pessoas, ndo havia como ousar muito na
producdo de desenhos animados, por conta disto, até 1950 s6é mais duas séries de
desenhos animados foram produzidas para a televisao.

Em 1951, Walt Disney produziu alguns desenhos animados para a televiséo
e que seriam transmitidos como especiais de natal. Porém, foi s6 em 1954 que a
producdo de animacdes para a televisdo por Walt Disney ganhou mais forma, ja que
0 mesmo visava a construcdo de seu parque de diversdes. Entdo, Disney criou um
programa que ele apresentava, mas as atracfes eram episodios compilados de
animacdes da Disney, e também algumas dos antigos theatricals®. O programa que
inicialmente se chamava “Disney” e depois alterou o nome para “O Maravilhoso
Mundo de Disney”, foi um dos maiores programas da historia da televisdo conforme
Nesteriuk (2011) cita, ressaltando a importancia do mesmo ser uma das primeiras

animacdes que foram transmitidas em horario nobre.

FIGURA 02 — O MARAVILHOSO MUNDO DE DISNEY

FONTE: Disney Wiki (ano desconhecido).

9 Theatricals: eram curtas animacdes que o0 estudio passava nos cinemas antes dos filmes.
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Em 1959, é fundada a Hanna Barbera Productions que foi e ainda € uma das
maiores e principais produtoras de desenhos animados para a televisdo. O primeiro
projeto, que estreou um pouco antes da fundacdo da empresa, foi “The Ruff and
Reddy Show” e ja atraiu o olhar do publico a ponto de que novos projetos fossem
desenvolvidos pela empresa. Logo no ano seguinte era lancado o desenho animado
“Huckleberry Hound Show” que foi muito bem recebido pelo publico adulto, que
representava 40% dos telespectadores que acompanhavam o desenho. Em 1960,
Hanna-Barbera estreou o desenho animado que os tornaria a maior produtora de
desenhos animados da época e uma das maiores de todos os tempos, a animacéao
“The Flintstones”. A familia que vive na Ildade da Pedra continua fazendo sucesso até
hoje, j& ganhou novas versdes e até mesmos filmes live-action de tdo grande que foi
0 sucesso. Hanna-Barbera também é responsavel por varias outras séries de

animacao de sucesso, como por exemplo: “Top Cat”’, “The Jetsons” e “Wacky Racers”.

A mé escolha sistémica levou a criagdo do maior estudio de desenhos
animados para TV ja visto, a Hanna-Barbera que, com a ajuda da Columbia,
entrou nos anos 1960 enquanto lider no campo. Sua lideranga aconteceu por
causa da incrivel facilidade de criar personagens no ritmo que a televisao,
muito mais dindmica do que o cinema, demandaria. (VENANCIO, 2011, p.9).

Quando nos anos 1960 houve o inicio dos programas da televisdo coloridos,
a utilizacdo dos ready-mades!® de anteriormente ndo eram mais utilizados, desta
forma, acabou “forgando-se” a criagdo de novos desenhos animados que seguissem
a nova “moda”. Nesteriuk (2011) enfatiza essa importancia de a evolucéo tecnolégica
contribuir para o desenvolvimento de novas artes.

Outra animacao de sucesso, porém da Warner, foi “Looney Tunes”, que possui
uma grande galeria de personagens, que posteriormente ganharam desenhos
préprios também. A animacdo é sucesso até hoje, ganhando séries de animacao
derivadas dos personagens e da animacéo, filmes live-actions e a utilizacdo dos
desenhos para a producéo de outros produtos com 0s personagens.

Um dos fatos importantes para se ressaltar € que em 1966 ha a criacdo do
desenho animado “The New Adventures of Superman” o que da o pontapé inicial no

mundo dos super-herdis dentro da televisédo e da animacao, finalmente saindo apenas

10 Ready-mades: A utilizacdo de animacdes ja feitas, mas com edicGes as adaptando para onde sera
veiculado.
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das histérias em quadrinhos. A série de animacao foi produzida pela CBS, e foi um
sucesso, 0 que gerou alguns outros projetos de herdis como “Aquaman” e “Batman”.

Conforme apontado por Nesteriuk (2011) a década de 1960 foi boa para a
producdo de animacéo seriada para televisdo, porém houve alguns problemas devido
a “ataques” que a animacgao recebeu por ser considerado um programa banal, que
acabava ensinando apenas coisas erradas para seu publico alvo (o publico infantil).

E entdo que surge um novo segmento dentro da animagdo que sdo as
produgbes educativas, que agradaram a quem criticava os desenhos animados,
porém nédo possuiam audiéncia. Por conta de ndo ter audiéncia e, consequentemente,
falta de investidores dentro desse segmento, as animac¢des educativas acabaram se
acomodando em emissoras publicas, se tornando um local propicio para o
entretenimento educativo.

Antes de entramos na década de 1970 € importante ressaltar que mesmo com
0s programas educativos sendo criados, ainda havia criticas, por conta do que era
passado para as criangas nos desenhos. Nesteriuk (2011) cita que o autor George
Gerbner, critica as animag¢des com base em sua teoria da enculturacao, justificando
que as criancas (o principal publico consumidor das animacdes) poderiam ser
persuadidas pela televisédo, e que desta forma os desenhos poderiam ser prejudiciais

para esse publico.

Mas o que se entende por enculturar? Ora, enculturar refere-se ao processo
de apropriacdo de uma cultura, que se da por meio de exposi¢do a modelos
aceitos (via imitacdo), explicacbes, interacdes e feedbacks que fornecam
informacgBes Uteis para a aprendizagem em curso. (TISHMAN, PERKINS,
JAY,apud DAVIS, NUNES, NUNES, 2005, p. 207)

Entdo a partir da década de 1970, ha restricbes que acabam
influenciando nas producfes de animacdes, como por exemplo a restricdo de
propagandas voltadas diretamente para o publico infantil, o que afeta os investidores
das animagdes.

Enquanto isso, no Japdo os animes comec¢am a ficar populares por todo
0 pais, e consequentemente, as animacdes como nos EUA eram frequentemente
exibidas nas salas de cinema. Em 1960 foi quando os animes comecaram a se
popularizar para fora das salas de cinema. Assim como nos Estados Unidos, um dos
principais precursores da animacdao foi a histéria em quadrinhos, no Japao os mangas

sao a principal origem dos animes. Durante a década de 1960 ha uma consolidacéo
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dos animes, pois quando a década de 1970 se inicia 0s animes ja estao estabelecidos
no Japéo e ja sdo uma concorréncia em potencial com os Estados Unidos. O primeiro
anime a fazer sucesso somente fora do Japao foi “Astroboy” de 1963 e a partir desse

momento ha uma expansdo do mercado japonés na area dos animes.

Em 1962, foi exibido Manga Calendar, a primeira série de anime na TV
japonesa, produzida pela Otogi Production. Porém, foram poucos os capitulos
produzidos, e sua exibicdo foi irregular, o que deixou caminho aberto para
Tezuka entrar em a¢do. Um ano mais tarde, foi ao ar Tesuwan Atom, baseada
na série de mangé criada pelo proprio Osama Tezuka. Diferentemente de
Manga Calendar, a série da Mushi Production teve episédios regulares
semanais durante trés anos, conseguindo patrocinio e altos indices de
audiéncia. Devido sua regularidade, Tesuwan Atom € muitas vezes
considerada a primeira série de anime (Sato, 2005). O sucesso da série abriu
portas para vérias outras langadas ainda no mesmo ano, dando inicio ao
sélido mercado dos animes para televisdo. (FARIA, 2008, p. 6)

Voltando aos Estados Unidos, na década de 1980, com o governo de Ronald
Reagan, o pais vivia em uma época de mercado livre, entdo tudo era decidido com
base no que era vendido. Isto reflete na animacdo da época com a criacdo de
desenhos animados baseados em brinquedos que costumavam ser vendidos, e que
dominavam a televisdo. Alguns exemplos dessas séries sdo: “He-Man and the

” “* ” 11} ” 11}

Masters of the Universe”, “Dungeons & Dragons”, “Transformers”, “She-ra, Princess
of Power”, “Thundercats” e “Teenage Mutant Ninja Turtles”. E também na década de
1980 que os animes acabam se introduzindo definitivamente nos Estados Unidos.

Um marco importante para a década de 1980 é quando o canal Fox
Broadcasting estreia e com ele o programa “The Tracey Ullman Show”, apresentado
por uma humorista. O mais relevante deste fato € que durante o programa eram
exibidas algumas animacdes curtas, feitas por Matt Groening com uma familia que se
tornaria um sucesso mundial posteriormente.

Com o0 sucesso dessas pequenas animagOes curtas, a Fox viu uma
potencialidade que precisava ser explorada e acabou investindo na criacdo da
animacao “The Simpsons” que desde que entrou no ar, em 1989, ndo saiu mais do
horéario nobre da emissora. A animacéo se tornou, em 2018, a série de animac¢ao mais
extensa da televisdo, com 636 episodios exibidos, além de ser uma das animacdes
mais conhecidas no mundo inteiro. E importante ressaltar que o desenho animado da
familia amarela € um desenho voltado para o publico adulto, ajudando a comecar a
rever essa concepgao que antes era feita de a animacéo ser voltada exclusivamente

para criancgas.
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Na década de 1990 é quando o mercado americano acaba notando a
capacidade dos outros paises conseguirem produzir contetdo com a mesma
qualidade que a americana, porém com um valor mais baixo. Entdo, para uma maior
obtencdo de lucro, os Estados Unidos comecam a “terceirizar” a producido de
animacdes pelo mundo, utilizando principalmente paises da Asia.

Também na década de 1990, se inicia a criacao de canais de TV fechados, o
que segmentou o publico, porém aumentou a demanda por contetdos especificos do
interesse do telespectador. E ent&o que o mercado da animag&o cresce e ganha maior
prestigio. E neste momento também que ha uma volta & producdo de longas
metragens animadas no cinema, o que acaba chamando a atencdo para as
animacodes da televisao também.

Com a criagdo dos novos canais fechados, houve uma busca pela
diferenciacéo, e desta forma, esses canais comecaram a buscar animacoes de fora
dos Estados Unidos para colocar em sua programacdo, colocando algumas
animacdes da Europa. E importante ressaltar que mesmo os Estados Unidos e Jap&o
dominando o mercado mundial da animacéo, houve animagdes fora desse eixo que
também se popularizaram.

Conforme Camila Granado Guedes de Assis (2017) a criacdo do primeiro
canal com a programacao apenas com animacdes acaba acontecendo na década de
1990, ha a criacdo do canal Cartoon Network pelo empresario Ted Turner que possuia
os desenhos de Hanna Barbera. No inicio o canal apenas transmitia as animacgdes do
Hanna Barbera, mas com o passar do tempo e o crescimento do canal houve uma
potencializacdo para producdes préprias. Em poucos anos apos a criagdo, o Cartoon
ja era um dos canais mais assistidos, porém Ted Turner ndo queria que seu canal
passasse apenas reprises dos desenhos de Hanna Barbera, entdo comeca a procurar
novas animacdes para que pudesse investir nas mesmas. Entdo ha a criacdo de um
programa especifico que apresentou varios pilotos de séries animadas, e algumas
delas (normalmente as que tiveram uma boa resposta do publico) ganharam uma série
no canal. Algumas dessas principais animac¢des que acabaram se popularizando e
ganhando uma série prépria foram: “Dexter’s Laboratory”, “Cow and Chicken”, “Ed,
Edd n Eddy”, “Courage, the Cowardly Dog” e outras mais.

Analisando as animacdes a partir de 2000, pode-se notar, primeiramente, que
0 eixo Estados Unidos-Japao ndo é mais tao forte, isso por conta do surgimento de

animacdes com qualidade que estéo se popularizando por todo o mundo. Conforme
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Nesteriuk (2011), a tendéncia é que isso continue acontecendo, que animacgdes de
outros paises ganhem destaque mundialmente. E importante também ressaltar o
crescimento da producdo de séries animadas exclusivamente para o publico adulto
principalmente na televiséo.

Vale destacar ainda que assim como com a televisao as animac¢des ganharam
muito mais espaco. Com as midias digitais as possibilidades séo de varias outras
oportunidades para o campo dos desenhos animados. Um exemplo disso é a
producdo de conteldo independente sendo colocado no Youtube e viralizando como
a web série de animacao “Girls In The House” que foi criada por Raony Phillips, com
a utilizacdo do jogo The Sims 4 para a producdo da mesma. Outro exemplo, agora
relacionando a maiores producdes € a producao e reproducdo de desenhos animados
em servigos de streaming, como a Netflix. Nesteriuk (2011) cita que:

Se, nateleviséo, as séries de animacao se consolidam como um dos géneros
mais populares do audiovisual contemporaneo — foram produzidos mais
desenhos animados nos ultimos 15 anos do que em seus primeiros 45 anos
na televisdo —, uma nova gama de possibilidades se oferece na interface com
as tecnologias e midias digitais. Apesar da televisdo ainda ser o principal meio
para se produzir e exibir séries de animagdo, com o avango dessas
tecnologias, outros formatos podem oferecer interessantes possibilidades
para futuros animadores. (NESTERIUK, 2011, p.114)

2.4 PRODUCAO DA ANIMACAO NO BRASIL

Ao contrario dos Estados Unidos, a animacao no Brasil, apesar de possuir um
engajamento de criadores e produtores, leva tempo para se desenvolver. Em varios
momentos da histéria da animacdo brasileira, houve oportunidades para o seu
desenvolvimento como um todo para o pais, mas existiam alguns fatos que impediam
esse desenvolvimento.

Conforme Nesteriuk (2011), tudo se iniciou em 1907, quando havia uma
producdo de charges animadas feitas por Raul Pederneiras, que faziam criticas aos
governos, e essas charges eram passadas esporadicamente nos cinejornais locais.
Isso influenciou para que, em 1910, houvesse o lancamento do primeiro curta de
animacao feito no Brasil: “Paz e Amor”, onde Alberto Botelho e Alberto Moreira fazem
uma critica ao governo da época. Assim como nos Estados Unidos, o surgimento da

animacao veio de charges/tirinhas. Uma curiosidade sobre essa producéo é o fato de
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gue os fotogramas da animacéo foram todos pintados a méo, apresentando o curta
em cores, 0 que para a época era surpreendente.

Na década de 1920, a animagdo no Brasil era precéria e ndo havia
investimentos, desta forma o pais ndo conseguia acompanhar outros paises mais
“‘desenvolvidos” na producdo desse conteudo. Porém, a publicidade acabou
enxergando a potencialidade da utilizacdo das animacgdes e comecou a investir nessa
area, criando campanhas publicitarias animadas que eram exibidas nos cinemas. E
nessa década, especificamente em 1929, que houve a criagdo de umas das primeiras
animacdes brasileiras que ainda possui registro e esta conservada, que € a animacao
“Macaco Feio, Macaco Bonito”.

Em 1930, Luiz de S&, sabendo que Walt Disney viria para o Brasil em busca
de ideias para novas criacfes, resolve trabalhar na criacdo de dois episodios de
animacgoes: “As Aventuras de Virgolino” e “Virgolino apanha”. Luiz de Sa trabalha com
cuidado para que o trabalho fique perfeito, ja que esperava apresenta-lo a Disney,
porém os dois episédios sdo barrados pelo Departamento de Imprensa e Publicidade
do governo.

N&o ha muita evolucdo na histéria da animacéo na década de 1940. Ha uma
animacao feita por um menino de 13 anos de idade, mais conhecido como Anélio
Latini, e seu irmao: obra intitulada “Os Azares de Lulu”. Um marco importante para
essa década é a primeira animacao com manipulacao de boneco em tempo real (isso
sem ser o stop motion), que foi feita pelo famoso cineasta Humberto Mauro.

Na década de 1950 houve um grande investimento por parte do governo para
a criacdo de animacBes em propagandas institucionais, que visavam informar o
publico sobre demandas publicas. E também nessa década que é langado o primeiro
longa-metragem brasileiro de animacéo: “Sinfonia Amazénica”, filme feito apos seis
anos de trabalho de Anélio Latini.

Em 1950, logo apos a fundacao do principal canal de TV do Brasil na época,
a extinta TV Tupi, h& a primeira exibicdo de animacao na televisédo na histéria do pais,
e esta é a animacgao americana “Pica-Pau”. Somente da década seguinte (1960) que
comecaram as producgdes para as dublagens dos desenhos animados. Nesse periodo,
eram transmitidas animag¢des americanas, todas em inglés e sem legendas, porém
nao possuiam tantas falas o que acabava nédo sendo téao prejudicial ao publico.

Um fato importante a ser lembrado € que os canais brasileiros acreditavam

que comprar producdes americanas traria mais lucro ja que o gasto para a produgao
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de animacdes proprias era consideravelmente caro. Ao contrario do que se mostrou
em outros paises, no Brasil o consumo das animacdes sempre foi em todas as idades,
e ndo apenas o publico infantil.

Conforme Athayde (2013) em 1965 ocorre o | Festival Internacional de Cinema
de Animacé&o no Brasil, em Séo Paulo, e que trouxe pessoas do mundo inteiro para o
pais para discussdes sobre animacéo. Nesteriuk (2011) cita a importancia do evento
para a historia da animagéo brasileira: “Em uma época em que o intercambio
internacional ndo era tao frequente, a mostra permitiu aos animadores e ao publico
conferir animagbes de varios paises do mundo” (NESTERIUK, 2011, p.123).

Contudo, mesmo com esses eventos € 0 que parecia ser um progresso, as
animacdes continuam sem tanto investimento, e a forma que tiveram para se
manterem “vivas” foi entrarem mais a fundo na publicidade, ja que era o que ajudava
0s animadores a se manterem.

Quando se inicia a década de 1970, comecam algumas producdes de
animacgfes coloridas de histérias infantis populares. Porém, como houve méa
distribuicdo das mesmas, pois o foco era sempre em producdes estrangeiras, essas
animacdes coloridas brasileiras acabaram nao tendo o engajamento desejado. Um
fato importante que aconteceu nessa década foi a utilizacdo, pela primeira vez no
Brasil, de um dispositivo computacional para a producdo de uma animacao. Ja na
metade da década, € fundado o NCA (Nucleo de Cinema de Animacado de Campinas),
gue acabou se tornando um dos polos do cinema animado mais importantes do mundo
(NESTERIUK, 2011).

E também durante essa década que as animacdes em propagandas atingem

um grande sucesso. Como diz Athayde (2013):

Ribas reconhece a importancia do mercado publicitario como “laboratério
pratico” para animadores a procura de experiéncia, mas alerta para a rigidez
de linguagem determinada por sua finalidade absoluta: Afinal, a peca
publicitaria € um produto encomendado por um anunciante com o0 expresso
propésito de vender produtos. Todavia, a viabilidade econbmica da animagéo
publicitaria imp8e padrdes profissionais que o cinema de animacao ndo é
capaz de satisfazer. O animador, pois, precisa escolher entre o trabalho
publicitario rentavel ou o sofrido processo de criagdo autoral, com escassez
de recursos e sem expectativas de sucesso comercial. (ATHAYDE, 2013,
p.31).

Somente na década de 1980 é criada a primeira animagéo seriada no Brasil -

a Turma da Monica que ja era icone cultural do Brasil com suas tirinhas e gibis. A
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producdo dos episédios na década de 1980 era com menor regularidade, enquanto
isso Mauricio de Sousa montou a primeira linha de cinema de animacgéo no Brasil. No
comeco do século XXVI, o sucesso da turminha era tdo grande que houve a producéo
de variados filmes animados (intitulados de cines gibis que mostravam compilados de
episodios, e alguns filminhos com uma histdria so), além da série exibida no canal do
Cartoon Network.

FIGURA 03 — FILME TURMA DA MONICA
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FONTE: Blog Maniacos Por Filmes (2012).

Houve também em 2018 a producéo do live action!! da animacéao, que estreou
em junho de 2019 e foi um sucesso, levando 2 milhdes de telespectadores aos
cinemas, ja ganhando uma continuacéo prevista para outubro de 2020. Uma novidade
€ a producdo de uma nova animacao, Turma da Monica Jovem, que utilizara técnicas
de animes, mas sem perder caracteristicas brasileiras. A animagdo estreou no

Cartoon Network em novembro de 2019.

11 Live action: Sdo producGes que utilizam atores reais para interpretar os papeis, ao contrario de
animacoes.
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A primeira experiéncia no pais nesse sentido foi realizada por Mauricio de
Sousa e Gonzaga de Luca entre os anos de 1985 e 1988. Naquela ocasiéo,
os estldios Mauricio de Sousa empregaram cerca de 250 profissionais com
0 objetivo de produzir regularmente animagfes, provando que com a
existéncia de recursos e de uma demanda pode haver mobilizag&o
profissional. (NESTERIUK, 2013, p.12).

No final da década, ha a criagcdo de um programa de televisdo na TV Cultura,
que é o “Ra-Tim-Bum”, que utilizava um time de animadores para algumas partes
especificas do programa que possuia uma dinamica Unica. Nessa década, nota-se o
investimento financeiro e alguns setores privados para a criagdo de polos que
incentivem a producéo de animacgdes nacionais por todo o Brasil.

Porém, na década seguinte, o setor de animacdes ndo recebe tanto
investimento e mesmo com producdes de séries de animacgdes em pequenos formatos
0 setor acaba estagnado. Nessa década ha a criacdo do Anima Mundi que € um dos
maiores festivais de anima¢&do da América Latina como diz o autor Athayde (2013):

Em 1993, é criado o Festival Internacional de Animacdo do Brasil por um
grupo de animadores participantes do Nucleo de Cinema de Animacado do
CTAv. Conhecido como Anima Mundi, o evento ocorre todos os anos desde
sua criacdo nas cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo, durante o més de
julho. A primeira edicdo do festival contou com diversas producdes
estrangeiras, no entanto poucos filmes nacionais foram inscritos — na terceira
edicao, nenhum. O festival, entretanto, continuou a crescer. Hoje, € o maior
da América Latina, atraindo cerca de 80 mil pessoas a cada ano. Em 2012, o

festival recebeu mais de 1500 inscricbes. Desses, 448 filmes foram
selecionados, sendo 80 brasileiros. (ATHAYDE, 2013, p. 33)

Conforme Nesteriuk (2011), em 1996 houve um longa produzido por Clovis
Vieira com computacdo gréfica, “Cassiopéia”, e este longa envolve uma polémica pois
conforme o autor este seria 0 primeiro longa de animacao a utilizar esse novo recurso
no mundo. Contudo, como nao teve uma boa distribuicdo nas salas de cinema pelo
Brasil o filme néo fez sucesso e acabou desconhecido por grande parte das pessoas,
e quem ficou conhecido como o primeiro filme a utilizar essa técnica foi Toy Story.

A partir do século XXI, a animacao esta consolidada no Brasil, mas a maior
parte do prestigio das producdes brasileiras vem da publicidade e da producéo de
curtas animados. Durante o inicio deste século, houve a criacdo de canais infantis
destinados e com enfoque na educacéo e ensino das criangas, com a participacéo de
psicologos e pedagogos nas equipes para as producdes das animacdes. Em 2005,
h& a primeira série de animagéo brasileira feita para a TV com utilizagdo de técnicas

3D, além de ser a primeira animacao que foi exibida internacionalmente, chamada
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“Pixcodelics” e os criadores sdo Marco Alemar e Caio Méario Paes de Andrade. Nesse
mesmo ano, o Brasil participou de um festival de animacdo no Canad4, atraindo a
atencao do TA (Television Animation Conference).

Em 2008, a animacdo do “Osmar, a Primeira Fatia do Pado de Forma” é a
primeira animagdo da América Latina a ganhar o MIP12 Junior em 2009. A animacéo,
qgue inicialmente era apenas um projeto, acabou ganhando oportunidade para a
criagdo de uma temporada. Em 2009, estreia Peixonauta, série animada feita com
padrées americanos e que se popularizou por todo o mundo. A animacao € atualmente
exibida no canal Discovery Kids e se mantém como um sucesso.

Na questdo cinematografica, até 2011, apenas 21 longas metragens
animados foram produzidos no Brasil, e os que foram produzidos ndo possuem tanto
publico. Nos canais de televisdo focados em animacdo também € possivel notar a
predominéancia de desenhos estrangeiros e a falta de desenhos brasileiros, pois como
ja foi dito, para os canais, estudios e produtoras o0 que compensa mais é comprar uma
animacao do que produzir uma.

Apesar do aumento de sua presenca nas telas nacionais e das perspectivas
abertas pela Lei 12.485 (Lei da TV Paga), estes espag¢os ainda sdo ocupados
majoritariamente por animacfes estrangeiras. Devemos considerar que
assim como a literatura, as artes plasticas e a musica, a animagédo também
pode divulgar e valorizar, nacional e internacionalmente, a riqueza e

diversidade cultural do Brasil — seja pela tematica ou pelo reconhecimento de
um estilo préprio de animacédo. (NESTERIUK, 2013, p. 10)

Por conta da falta de investimento no setor privado, o local onde a producéo de
animagdes comegou a crescer foi em emissoras educativas. O que a falta de
investimento acarretou também foi na necessidade de coproduc¢des para a criacao
das animacdes, e muitas dessas coproducdes foram de produtoras de fora do Brasil,

ja que animacéao seriada é um segmento relativamente novo no pais.

A despeito da qualidade técnica e criativa da animacao brasileira, a quase
totalidade das séries de animacé&o exibida hoje no Brasil é estrangeira. Trata-
se de séries distribuidas por grandes empresas, que ja possuem Sucesso
internacional e que sdo adquiridas pelas emissoras por um custo mais barato
do que o da producdo de material original préprio. Desta forma, as séries
adquiridas sdo meramente reproduzidas no pais e acabam, diante da falta de
iniciativa das emissoras privadas de televisdo, fechando as portas para a
producdo nacional. Por conta disso, 0 espa¢co mais aberto a producéo e
exibicdo de séries de animagdes brasileiras foi, e ainda continua sendo, as

12 MIPJunior - The World's Leading Kids Entertainment Industry Event: o principal evento de
entretenimento infantil do mundo.



40

emissoras educativas, a maioria delas publicas ou estatais. (NESTERIUK,
2011, p.128-129).

Com a expansao da internet, as animacgdes brasileiras estdo se popularizando
pelo mundo, tanto pelo Youtube, quanto por programa de streamings. E importante
ressaltar a internacionalizacado desses programas para criar uma maior demanda de
publico e, consequentemente, atrair o olhar de fora, gerando mais empregos e
oportunidades dentro deste mercado. O surgimento do AnimaTV?*3 entra para ajudar
na transmissao da importancia da animacao brasileira: “A compreensao de toda a
cadeia socioecondmica contemplada neste programa pode possibilitar a criacdo, o
desenvolvimento e a manutencao de uma industria de animacao brasileira, capaz de,
[...] se estruturar de forma autossustentavel e permanente.” (NESTERIUK, 2011,
p.141). Atualmente nota-se que ha um crescimento nas oportunidades de producdes
brasileiras, com apresentacdes de pitchings'* e uma demanda por parte do publico
para a criacdo de produtos do proprio pais, algo que gere identificacdo. Como aponta
Nesteriuk (2011), o futuro da animagéao no Brasil é promissor.

A criacdo e a producgédo de séries de animagédo no Brasil vivem, portanto, seu
momento mais expressivo. Além das séries de animag&o mencionadas neste
capitulo e que j& se encontram em uma fase regular de producgéo e exibi¢éo
na televisdo, estima-se que existam cerca de 50 projetos nacionais
devidamente estruturados buscando, por diferentes mecanismos e
estratégias, a viabilidade para o desenvolvimento de suas produc¢des. Se este
cenario praticamente surgiu e se consolidou em menos de dez anos, a

perspectiva para a préxima década é, portanto, bastante otimista.
(NESTERIUK, 2011, p.145)

13 AnimaTV: projeto que auxilia na elaboracdo de animacdes e faz programas de financiamento em
projetos de desenhos animados.
14 Pitchings: Apresentacao curta da animagéo para tentar vendé-la.



41

3 IRMAO DO JOREL

‘Irméo do Jorel” € uma animacéao brasileira, produzida pelo Cartoon Network
e pela Copa Studio, que conta a histdria de uma crianga que vive a sombra de seu
irmao mais velho e popular, o Jorel. A producéo foi a primeira animacao original do
Cartoon no Brasil e na América Latina e foi escolhida em um pitching para producoes
nacionais em 2009. Sua estreia aconteceu em 2014, tendo 26 episédios na primeira
temporada. A série foi renovada para uma segunda temporada em 2016, e para a
terceira (e atual) temporada em 2017, todas com 26 episodios cada. A quarta
temporada ja foi confirmada pela Copa Studio, porém ndo ha uma data definida para
a estreia. A animacgdo também ganhou uma série de animacgdo derivada que era
publicada no Youtube: “The Yuki Show” que apresentava a personagem, melhor
amiga de Irm&o do Jorel, Lara e a sua vivéncia no Japao com seu novo amigo Y uki,

um gato que esta fugindo da fama.

FIGURA 04 — THE YUKI SHOW

FONTE: Printscreen do Youtube (2019).

A animacdo criada por Juliano Enrico e a maior parte dos personagens
inspirados em membros de sua familia e na sua infancia, inclusive o seu famoso irméao,
Jor-el. Juliano faz parte de uma produtora de audiovisual intitulada “TV Quase” junto

com outros 7 integrantes que também s&o roteiristas e atores de voz da animacéao. Os
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acontecimentos nos quais os episodios se baseiam sdo muitas vezes relatos da
infancia dos roteiristas. A TV Quase é conhecida por produzir e criar alguns programas
populares na internet, entre eles “O Ultimo Programa do Mundo!®”, “Falha de
Cobertural®”, “Overdose!””, “Décimo Andar®” e o mais famoso: “Choque De

Culturat®”.

FIGURA 05 - FOTO DOS INTEGRANTES DA PRODUTORA TV QUASE

3.1 0 COMECO

Juliano Enrico Marques Teixeira nasceu em Vitoria no Espirito Santo na década
de 1980. Sua familia era composta por seu pai e sua mée, duas avos e seus dois
irmaos mais velhos. Sendo o cacula da familia, cresceu a sombra de seus irmaos mais
velhos, incluindo de Jor-el, o filho prodigio. O pai da familia, mais conhecido por Seu
Tadeu (Luiz Tadeu), era fa das histdrias em quadrinhos do Super-Homem, colocando

em seu segundo filho, 0 nome do pai do super-herdi: Jor-el. Enquanto crescia, Juliano

15 O Ultimo Programa do Mundo: 2013-2018 — MTV, Youtube canal TV Quase e Fox.

16 Falha de Cobertura: 2014-atual — Youtube canal TV Quase e GloboPlay.

17 Overdose: 2013 — Youtube canal TV Quase e MTV.

18 Décimo Andar: 2016 — Youtube canal TV Quase e Canal Brasil.

19 Choque De Cultura: 2016-atual — Youtube canais Omeleteve e TV Quase, Globo e Globo Play.
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descobria que gostava de desenhar e que tinha talento para isso, e ao mesmo tempo
ja tinha uma paixdo pelo mundo de audiovisual, pois trabalhava com producdes de
videos.

Com o passar dos anos em 2009 Juliano e seus amigos Daniel Furlan, Raul
Chequer e Gabriel Labanca, comecam projetos de humor em Vitéria, iniciando a
producéo de uma revista independente chamada “Quase”. Ao mesmo tempo, Juliano
comeca a trabalhar na MTV onde apresentou programas de clipes musicais.

No comeco dos anos 2000, Juliano encontrou fotos antigas de sua infancia e
teve a ideia de criar um blog online, onde divulgou as imagens contando histérias de
como era sua infancia na familia Teixeira. O blog se chamou de “Irmao do Jor-el”’ e ja
que conforme as historias, o criador da animacao era sempre ofuscado pelo seu irmao
mais velho que além de lindo era popular. O que Enrico ndo esperava era a
repercussao que essas histérias teriam, houve varios comentarios de variadas
pessoas que se identificaram com a histéria da familia e compartilhavam suas proprias
histérias. Foi entdo que um de seus amigos, Gabriel Labanca deu a ideia para que
Juliano transformasse a forma de contar as histérias da familia.

J& que eu usava a histéria da minha familia, e eu ficava expondo a imagem
deles ao ridiculo no fotolog, o Gabriel (Labanca) me falou “J& que vocé ta
fazendo isso com foto, porque vocé ndo faz isso com desenho? Vocé é
cartunista, faz quadrinhos. Faz uns quadrinhos do Irméo do Jorel. Vocé ta
vendo que todo mundo que acompanha o seu fotolog, tem histérias da prépria

familia que se identifica com a sua familia”. Entao eu vi que tinha um potencial
ali. (ENRICO, 2018, Bienal de Quadrinhos de Curitiba).

Entdo, em 2006, Juliano comecou a fazer tirinhas e cartoons de sua familia
com piadas voltadas para o publico adulto, e as tirinhas eram publicadas
principalmente na Revista Quase. Os desenhos de sua familia eram feitos de forma
caricata, e no inicio seu pai, Tadeu, ndo havia gostado da ideia do filho expondo a

familia. Porém Juliano continuou trabalhando em seus desenhos.
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FIGURA 06 — PERSONAGENS DE IRMAO DO JOREL RASCUNHADOS

FONTE: Site Amino (2018).

FIGURA 07 — TIRINHA IRMAO DO JOREL
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FONTE: Irm&o do Jorel Wiki (2014).

Aos poucos a Revista Quase vai parando de ser produzida, Juliano comeca a
trabalhar para a MTV como apresentador em programas de videoclipes. E entdo em
agosto de 2009 que nasce a produtora de audiovisual, “TV Quase”. Adentrando no

mundo do audiovisual, Juliano percebe a possibilidade de poder transformar seus
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desenhos em algo a mais, ele cita que sempre se interessou por desenhos animados,
entdo comecou a trabalhar para transformas o que tinha em um seriado animado.

Juliano junto com seu irmédo Federico Teixeira, inicia a producao da ideia e
conceituacao de “Irmao do Jorel”, que seria série de desenho animado. Dessa forma,
€ iniciado a formulacdo da bible, que € basicamente um compilado de todas as
informacdes criadas para o desenho (sinopse, conceito, desenvolvimento e descri¢cao
de personagens e cenarios, relagdes entre personagens e etc). Os dois irmaos entao
descobrem que o Cartoon Network estava realizando pitchings para a producédo de
uma animacao brasileira. Juliano vé a oportunidade e trabalha para a apresentacao
de sua animacdo. E neste momento que Juliano percebe que seu desenho néo
deveria ser apenas para adultos, e desta forma ele vé uma nova possibilidade de
historias que deveriam chamar a atencao de todas as idades.

Hoje eu descobri que é mais legal, pra mim, atingir mais pessoas e criar
formas diferentes de falar coisas que podem ser compreendidas de um jeito
por adultos e de outro jeito por criancas. E também passar valores maneiros,
porque o mundo ta precisando disso. (ENRICO, 2018, Bienal de Quadrinhos
de Curitiba).

Enquanto trabalha desenvolvendo a animacao, ao mesmo tempo, Juliano esta
em busca de patrocinadores que tirasse a animacgao do papel. Nessa busca, Enrico
acaba encontrando e conhecendo a Copa Studio, que estava sendo fundada em 2009.
A Copa Studio estd no mercado de animacéo brasileira ha 10 anos, € uma das maiores
empresas da América Latina e possui em seu repertorio outros desenhos como
Tromba Trem e Historietas Assombradas para Criancas Malcriadas. A empresa se
interessa pelo humor de “Irmao do Jorel” e gosta do traco de Juliano, porém como
ainda néo possuia um outro produtor para ajudar na distribuicdo, ndo houve um acordo
fechado.

E em 2009 que Enrico apresenta o pitching para o Cartoon, apresentando sua
bible, e é selecionado para a producao. O criador da animacao afirma que como ele
ja trabalhava nos personagens por um bom tempo, ele teve mais seguranca na hora
de apresentar para o Cartoon, e que talvez isso que tenha chamado a atencéo. Porém
apos o desenho ter sido escolhido houve um espaco de 5 anos para a estreia, e isso
ocorreu por conta da parte burocratica da criagdo da animagédo. Juliano explica que
na hora de procurar um produtor executivo de confianca houve alguns problemas,

empresas que inclusive tentaram lucrar em cima de Irméo do Jorel. Entdo Juliano
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acaba se encontrando com o Copa Studio novamente e apds conversas eles
chegaram a um consenso para o estudio ser socio de Juliano e produtor executivo da
animacgédo. Para finalizar a produtora audiovisual que Enrico faz parte, a TV Quase,
também entrou no projeto de “Irmao do Jorel”. Desta forma, a animagao agora

comecaria a ser produzida.

Aconteceram muitas coisas. Teve uma etapa horrivel que foi a parte de
negociacédo, porque o contrato era uma coisa que nunca tinha sido feita antes.
Eu precisava encontrar um produtor executivo de confianca. Entdo quando a
Copa Studio acabou virando o produtor executivo, isso foi bem legal porque
€ 0 proprio estudio, uma casa de animacao sendo proprietaria, junto comigo
numa sociedade, em uma série. Isso foi bem legal e meio inédito também.
(ENRICO, 2018, Bienal de Quadrinhos de Curitiba).

3.2 DESENVOLVIMENTO DA ANIMACAO

O processo de criagdo da animacéo Irmé&o do Jorel é iniciada com a producéo
dos roteiros. Alguns dos principais roteiristas, junto com Juliano, sédo Daniel Furlan,
Raul Chequer, Z¢é Brandéo, Valentina Castelo Branco e David Beninca. Conforme um
dos principais roteiristas, Daniel Furlan, “Todos os roteiros de irméo do Jorel séo
escritos por mais de uma pessoa. As ideias que a galera tem, sdo ideias que eu néo
teria, entdo me fazem ter novas ideias que eu nao teria sozinho” (FURLAN, 2018, Live
Irm&o do Jorel Nos Estudios - Youtube).

Apos o roteiro do episédio a producdo se divide em duas, enquanto o0s
diretores de arte e animadores cuidam da parte visual da animacao, os atores de voz
gravam o roteiro com interpretacdes dos personagens. Juliano diz que todo esse
processo de criacdo € muito bem organizado e cronometrado ja que € um trabalho
gue uma funcéo depende da outra. Mas ao mesmo tempo Juliano Enrico da liberdade
tanto para animadores e diretores de arte, quanto para os atores de voz, escaparem
do roteiro e poderem improvisar, tudo de uma forma que consigam fazer alteracdes
dentro do cronograma.

Os diretores de arte e animadores do desenho explicam que o processo é
lento para a producéo dos episodios, ja que a forma de distribuicdo deles € de uma
forma que todos participem e opinem ativamente na criacdo do visual do episodio.
Grande parte dos desenhos dos cenarios sado feitos a mao e depois passados para o

computador para as edi¢cdes finais serem realizadas. Varias pessoas diferentes
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podem editar 0 mesmo arquivo, inclusive incluindo caracteristicas proprias nos

desenhos.

FIGURA 08 — EVOLUCAO IRMAO DO JOREL DURANTE AS TEMPORADAS

FONTE: Printscreen Live Youtube (2018).

Na captacdo das vozes, quem fica a frente é a diretora de voz: Melissa Garcia.
Além de fazer as vozes das principais personagens da animacao, ela coordena o
grupo de atores de vozes para um melhor desempenho. Na Bienal de Quadrinhos de
Curitiba, Juliano fala que o método que Melissa utiliza para a captacdo de voz ajuda
a dar um melhor resultado na dinamicidade dos personagens, ja que Melissa gosta
que os atores de voz, gravem juntos com 0s personagens que estardo na cena. Com
as vozes gravadas e as animacoes feitas, hA o momento da edicéo final onde tudo é
sincronizado para finalizar e fechar o episédio.

Entre 2014 e 2015 houve a estreia, no Cartoon Network, dos 26 episédios da
primeira temporada, todos com a média de 10 minutos de episédio. Em dezembro de
2015 a segunda temporada da animacao foi confirmada, e entre os anos de 2016 e
2017 os episodios novos foram ao ar. Com a repercussao da animacao, foi possivel
gue houvesse uma evolucéao e melhor desenvolvimento dos tracos e da animacao de
cada personagem e dos cenarios. Em maio de 2017 a série animada teve a
confirmacdo da renovacdo, e em 2018 ja estreou sua terceira temporada que foi
finalizada em 2019. A quarta temporada da série foi confirmada antes mesmo de
finalizarem de passar os novos episodios da terceira temporada, devido ao sucesso

que a série comecou a ter em 2018. E possivel que esse sucesso tenha sido devido
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a inclusédo da animacéao no catalogo da Netflix. O Cartoon também distribui o desenho
em outros paises latino-americanos (Argentina, Chile, Colémbia, Peru, Venezuela,
México, Costa Rica, Guatemala e Panamd), onde a animac¢do também é sucesso.
Conforme reportagens do portal online “O Tempo”, em 2018 “Irm&o do Jorel” foi visto
por mais de 21 milhdes de pessoas no Cartoon, e em marco de 2019 a animacgéao

estava entre as cinco mais assistidas no canal (Brasil).

FIGURA 09 — LOGO IRMAO DO JOREL EM ESPANHOL

FONTE: Site Fixable (2016).

Além do sucesso com o publico, Irmao do Jorel conquistou a critica ganhando
indicacdes e prémios pelo mundo. A animacao foi finalista no Annecy 2018 e do Prix
Jeunesse Internacional 2018, e vencedora dos Prémios Quirino 2019 (Melhor Série
de Animacdo Ibero-Americana) e do Prix Jeunesse lberoamericano 2018 (Juri
profissional e o Infantil). Recentemente, em 2019, a animagao foi indicada como
melhor animacdo no Emmy Internacional Kids 2019.

Também em 2019, o Cartoon fez uma parceria com a rede de cinemas
Cinemark para divulgacao dos novos episodios da terceira temporada, houve um final
de semana de exibicdo de episodios em algumas sessdes pelo Brasil. O sucesso foi
tdo grande que houve sessdes extras no final de semana seguinte. Na sessao além
de passar trechos de antigos e novos episodios, além do depoimento de Juliano sobre
o desenho, houve a estreia e cenas exclusivas de um spin-off da animacéo: The Yuki

Show. O spin-off era uma série animada que acompanhava as aventuras de Lara no
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Japao, junto com seu novo amigo, um gatinho famoso chamado Yuki. Apés a exibicao

no cinema, foram liberados no Youtube alguns outros episodios curtos desse spin-off.

FIGURA 10 — IMAGEM DIVULGAGAO IRMAO DO JOREL NO CINEMA

FONTE: Site Arroba Nerd (2019).

3.3 OS PERSONAGENS

Dentro do universo da animacao, ha varios nlucleos de personagens que vivem
as aventuras no dia a dia, eles sdo: a familia, a escola, a grande midia e os
personagens secundarios. Grande parte dos personagens foram inspirados em
pessoas que fizeram parte da vida de Juliano, ou dos roteiristas de alguma forma, mas

ha personagens originais.

Eu peguei caracteristicas que existiam em cada um dos membros da minha
familia e exagerei, ao ponto de eles virarem uma outra coisa. Entdo o Irméo

do Jorel ndo é exatamente a minha familia. [...] Eu tentei usar a minha familia
pra falar da de todas as pessoas, no sentido de fazer com que todos se
identificassem. Nao queria elas parassem pra ver uma histéria sobre mim,
ndo é uma autobiografia. Irm&o do Jorel é uma forma de reinventar minha
familia, de fugir da realidade. (ENRICO, 2018, Bienal de Quadrinhos de
Curitiba).

O primeiro e principal nucleo é o da familia de Irm&o do Jorel, que é constituida
pelos protagonistas da série. Como ja foi dito, a familia de Juliano € a base para a
criagdo desses personagens, inclusive as aparéncias fisicas. Enrico pegou as
principais caracteristicas da sua familia e as colocou nos personagens de forma

exagerada.
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FIGURA 11 — FAMILIA IRMAO DO JOREL

BRI

FONTE: Site Irm&o do Jorel Wiki (2014).

O protagonista que ninguém sabe o nome, mais conhecido como Irméo do
Jorel, € uma crianca de 8 anos que € ofuscada pelo irmao mais velho. O protagonista
€ conhecido por ser uma crianga muito criativa pois vive constantemente imaginando
milhares de situacdes e mundos, mas € muito inocente também. Vive com sua melhor
amiga Lara, e fica irritando quando falam que eles namoram, jA que na verdade ele
gosta da menina popular da sua sala, a Ana Catarina. Seu visual € sempre 0 mesmo,
uma regata preta com um short vermelho e as famosas galochas amarelas. E muito
fa do ator Steve Magal e dos Microwave-Warriors. Enrico explica que o Irméo do Jorel
nao se chama “Juliano” e ele ndo tem um nome para que as pessoas possam se
identificar com o personagem. Ele € dono do Tosh, seu cachorro de estimacéo, que
€ muito irdnico e sério, mas eles sempre conversam e brincam juntos.

Baseado em seu pai, Luiz Tadeu (mais conhecido como Seu Tadeu), Seu
Edson € o pai de Irm&o do Jorel, um jornalista que quando mais novo lutou contra a
repressdo dos palhacos (uma alusédo a ditatura no Brasil), atuando em pecas
revolucionarias. O personagem é conhecido pela forma performética de falar e por
sempre ser muito mais expressivo que 0s outros, ja que € um ator dramatico. Edson
€ 0 pai revolucionario que sempre esta buscando formas de vencer o sistema, por
conta disso ndo é levado tdo a sério pelos outros personagens, a nao ser pelo filho
mais novo, Irmao do Jorel. Ele é também muito fa de um programa infantil educativo
chamado Shakespearito, que ele sempre forca Irméo do Jorel a assistir. A matriarca
da familia € a Dona Danuza, professora de danca e que sempre esta animada e
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fazendo exercicios. Danuza € uma mée protetora e preocupada, sempre de olho para
que os filhos estejam tanto com a postura correta, quanto verificando se eles ja
tomaram banho. Ela sempre se preocupa com a alimentacdo de todos, preparando
varios pratos saudaveis, porém ela ndo cozinha bem. Sempre ajuda Irmé&o do Jorel
dando conselhos e sendo carinhosa, tanto que a imagem que o menino tem da mae
€ como se ela fosse a sua super-heroina.

Irm&o do Jorel possui dois irméos, Jorel e o Nico. O mais velho € o Nico, que
é representado como um adolescente que gosta de rock e € preguicoso. Conhecido
por sempre dormir em cima da comida (algo que Juliano diz que ja viu seu irmao
Federico fazer durante sua infancia) e por sempre rir de Irmao do Jorel, além de ter
todo o cabelo em frente ao rosto, impedindo de ver seus olhos. Nico faz parte de uma
banda de rock pauleira chamada “Cuecas em Chamas” onde ele toca bateria. Ja o
famoso Jorel, € o filho do meio da familia. Conhecido por fazer qualquer coisa
perfeitamente e nunca falar nada (apenas rir), Jorel sempre aparece como o filho
prodigio, e toda vez que aparece ha uma “aura” ao entorno dele, como se ele fosse
uma divindade. As meninas querem namorar com ele e 0S meninos querem ser como
ele, é o garoto mais popular e a fonte de inspiracdo de todos, menos para o0 irmao
mais novo dele que sempre é ofuscado por ele.

Morando junto com a familia, ha as duas avés de Irmao do Jorel que séo
completamente o oposto uma da outra. A vovd Gigi € conhecida por sempre estar
sentada em sua poltrona, ficar com um pirulito na boca (nos quadrinhos era um
cigarro, mas quando foi para TV Juliano trocou por um pirulito) e ter sua cachorrinha
Zaza sempre por perto. Ela é uma avé mais rigida, mée de Danuza, vive brigando e
reclamando com Edson por qualquer motivo. Gigi fica na televisdo assistindo aos
filmes do famoso ator Steve Magal, o que acaba a conectando com Irméo do Jorel
gue assiste a esses filmes com ela e é fa do grande astro também. Ao entorno dela
ha um grande mistério sobre seu passado, ja houve algumas revelacbes como por
exemplo ela ser uma grande lutadora de “Gi Gitsu”, tanto que treinou o proprio Steve
Magal. Outro mistério € em relacédo a sua idade, o criador Juliano Enrico ja falou que
€ uma questdo importante para o desenho, porém ambos 0s mistérios nunca tiveram
uma profundidade no desenvolvimento, até agora. A outra avo é que se popularizou
junto com o desenho por sua forma de ser. Juju € a retratada como a avoé carinhosa,
gue demonstra sempre o afeto com os netos e é fofa. A voz de Juju é feita pela diretora

de voz Melissa Garcia, que acabou transformando as falas que a vovo diz, em um
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marco da animagao, como por exemplo, a famosa frase “come Abacate, bem”. Juju é
a mae de Edson e constantemente o chama de Doutor Pinico por discordar ou nao
gostar dos discursos do filho. Sua relacdo com Irméo do Jorel € bem préxima, ela vive
se preocupando com o que ele esta comendo, sempre oferecendo frutas e verduras e
falando algumas crencas populares brasileiras conhecidas por serem faladas por
pessoas mais velhas. Ela também tem patos de estimacdo chamados Gesonel,
Fabricio e Danubio, com os quais ela € muito carinhosa. Apesar de Juju ndo notar,
Gesonel € um grande guerreiro intergalactico e que consegue se disfarcar de qualquer
coisa que queira, Fabricio e Danubio o ajudam quando Klong (um pato alienigena) os
ataca. Em um episodio Irm&o do Jorel acaba descobrindo que ela consegue cantar
rap e a personagem inclusive duela com o rapper Késsius Kleyton, que a voz foi feita
pelo rapper brasileiro Emicida.

N&o sendo oficialmente da familia, mas sendo uma personagem principal que
estd sempre junto com irméo do Jorel, Lara € a melhor amiga do protagonista. Ela é
uma garotinha muito inteligente e corajosa que vive entrando em aventuras com Irméo
do Jorel, mas também o entregando para a familia as vezes. Ela € a outra Unica
personagem que usa galocha, s6 que a dela € roxa. Ela e Irmao do Jorel se conhecem
desde que era bebés e sdo melhores amigos desde entdo, muitos fas veem os dois
como um romancezinho de crianca, porém Juliano ja deixou claro que os dois séo
somente amigos, que ele gosta de explorar a amizade deles como um primeiro amor,
mas nao com o enfoque romantico (afinal sdo criancas), mas sim esse afeto que os

dois tém.

FIGURA 12 — IRMAO DO JOREL E SUA MELHOR AMIGA LARA
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FONTE: Site Filmow (2019).
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Agora, entrando em nucleos secundarios, ha a escola que Irmao do Jorel e
Lara frequentam, a Escola Priméaria P6nei encantado. Toda as criangas que aparecem
no desenho estudam nessa escola, onde a Dona Lola (uma rigorosa diretora) e a
Professora Adelaide (que € a professora da turma) vivem brigando e culpando Irmé&o
do Jorel. Algumas figuras importantes da escola sdo: a Ana Catarina, a garota que
Irmé&o do Jorel gosta; Samantha, que é conhecida por ser a valentona da escola, ela
vive brigando no Irm&o do Jorel; William Shostners que é o garoto rico e mimado da
classe, que vive entrando em conflitos com Irmao do Jorel, sempre mostrando que
tem o melhor das tecnologias; o grupo das fas do Jorel, mais conhecido como
Jorelover’'s, que sdao as meninas que sempre estdo atras do Jorel; o grupo dos
rebeldes que é liderado pelo Billy Doidao, que vive brigando com Irm&o do Jorel; e os
outros meninos da turma que também sdo amigos e aparecem durantes os episédios,

como Beto Cachinhos, Marcinho e Pablito (um aluno que s6 fala em espanhol).

FIGURA 13 — PERSONAGENS DA ESCOLA DO PONEI ENCANTADO

FONTE: Site Corujéo Dicas (2019).

Algumas representacdes importantes estdo no nacleo de midia, onde vé-se
Varios personagens caricatos, para fazer criticas ao modo que grandes empresas
trabalham atualmente. A principal prova disso € a dominancia da empresa Shostners

Shostnes presente no desenho em varios produtos. Os donos da empresa nunca
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apareceram, mas o filho deles William Shostners toma algumas decisdes da empresa,
junto com a Doutora Suzana que € a CEO. Suzana sempre se mostra interessada
apenas no lucro da empresa, sem se importar com as consequéncias que podem
trazer a salde, meio ambiente ou as pessoas. A maior parte das ideias que ela
aprovada sao dadas por executivos, que sdo varios homens iguais sem nomes que
trabalham na empresa. Um outro angulo da midia visto na animacdo € a parte
televisiva onde temos Roberto Perdigoto, que € um apresentador de TV, que vive
constantemente aparecendo e dando noticias sensacionalistas ou fazendo programas
de auditério. Ele € sempre muito expressivo e egoista, buscando sempre ficar mais
famoso, além de antigamente ter sido amigo de Seu Edson e agora os dois séo rivais.
Ele esta constantemente com Rambozo que é o “policial” da animagéo. Os policiais
sdo representados nesse universo como sendo palhacos, sendo rigidos e sempre
buscando manter na ordem que eles pré-determinam. Ha também as representacées
dos idolos, como por exemplo o famoso ator Steve Magal, que € o idolo do Irmé&o do
Jorel, ele faz vérios filmes de a¢éo, cheio de explosdes e lutas, sendo muito famoso e

admirado por todos.

FIGURA 14 - RAMBOZO, PERDIGOTO E STEVE MAGAL

FONTE: Site Irm&o do Jorel Wiki (2014).
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Ha outros personagens muito importantes, sdo os outros integrantes da banda
de Nico (Cuecas em Chamas) o excéntrico vocalista e guitarrista Carlos Felino, o qual
o Irm&o do Jorel adora e admira, e o baixista Reginaldo que também tem alguns outros
empregos como DJ e cantor de trios elétricos. Eles s&o o ndcleo musical da animagéao,
ja que a banda além de cantar a musica da abertura, também faz a trilha de varios

momentos durantes os episodios.

FIGURA 15 - BANCA CUECAS EM CHAMAS

FONTE: Site Irm&o do Jorel Wiki (2014).

Para finalizar, alguns personagens recorrentes importantes que ndo estao
dentro desses nucleos principais, como por exemplo: 0 Mendigo do Mares, que é 0
homem que vive em uma ilha de garrafas pets no mar junto com o Fluffly, seu
golfinho/pbnei (que apesar de parecer fofo é bastante agressivo e vive atacando o seu
dono), ele diz que sua missao é proteger os indefesos sendo admirado por Irméo do
Jorel; o coco magico também é um personagem importante para a animacao ja que
aparece para explicar conceitos de forma didatica para o publico; Wonderley é o
zelador da escola do Irméo do Jorel mas aparece em varias outras fungdes durante a
série; Seu Adelino é o dono de uma lojinha do bairro, ele é estranho e quase nunca
h& nada para vender em sua loja, Irmao do Jorel tem medo dele.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para desenvolver a pesquisa, foi realizada a analise de conteddo dos
episédios da primeira, segunda e terceira temporada da animacao Irméao do Jorel,
fazendo um mapeamento das tematicas sociais presentes nos episodios.

Conforme Wilson Corréa da Fonseca Juanior (2005) a analise de conteudo (AC)
€ comum no ambiente da comunicagéo, visto que consegue se adaptar a novas midias
com suas técnicas de pesquisa. Historicamente, conforme aponta o autor, esta forma
metodoldgica de pesquisa vem sendo aperfeicoada e utilizada desde o século XVl
como é dito no seguinte trecho: “[...] quando a corte suiga analisou minuciosamente
uma colecao de 90 hinos religiosos an6nimos [...] para saber se eles continham ideias
perniciosas, sem que nenhuma prova de heresia fosse encontrada” (FONSECA
JUNIOR, 2005, p. 280).

Para elaboracdo do mapeamento, levou-se em consideracao a frequéncia que
é feita a abordagem dos temas apontados, além das propriedades positivas e
negativas da animacao, como aponta Fonseca Junior (2005):

[...] trés indices nas pesquisas sobre as comunicagcbes de massa: (a) a
frequéncia com que aparece um simbolo, ideia ou tema tende a ser
interpretada como medida de importancia, atencao ou énfase; (b) o equilibrio
na quantidade de atributos favoraveis e desfavoraveis de um simbolo, ideia
ou tema tende a servir ir como medida de orientacdo ou tendéncia; (c) a
guantidade de associacbes e de classificacdes manifestados sobre um
simbolo, ideia ou tema pode ser interpretada como uma medida de
intensidade ou for¢ca de uma crianga, conviccdo ou motivacao (FONSECA
JUNIOR, 2005, p.295).

A pesquisa segue a proposicdo de AC de Laurence Bardin (1977). A autora
apresenta as formas para a organizacdo da andlise para que a mesma seja
desenvolvida com sucesso. Ela inicia falando sobre a pré-andlise e o que adentra
neste topico, como a necessidade da escolha dos documentos, que neste caso € a
escolha dos episédios que analisados; a formulacdo de hipoteses e dos objetivos da
analise; e apresentar futuros indicadores ao final da analise. Bardin (1977) também
ressalta a importancia da leitura flutuante para iniciar o trabalho, isto € o primeiro
contato que se tem com o0 que sera analisado. Entdo, nesta primeira parte é
necessario que se busque conhecer o que sera analisado e o que se relaciona com o

mesmo. Bardin também ressalta, nesta primeira parte, como sera importante o
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trabalho com o material e como sera a forma que se trabalhara com os resultados
finais obtidos.

No segundo topico apresentado por Bardin neste terceiro capitulo, foca-se na
codificagdo da analise. Conforme a autora apresenta, a codificagdo € "uma
transformacdo - efetuada segundo regras precisas - dos dados brutos do texto"
(BARDIN, 1977, p. 103), neste caso os episodios analisados serdo transformados em
dados para que se apresente padrdes. Dentro do que Bardin apresenta, a analise sera
focada nos acontecimentos dentro dos episodios de 10 minutos da série animada.

O acontecimento: no caso de relatos e de narracdes, é possivel que a unidade
de registro pertinente, seja o acontecimento. Neste caso, 0, ou 0s relatos
(filmes, lendas, contos, relatos misticos, artigos da imprensa) serao
recortados em unidades de ac¢do. (BARDIN, 1977, p.106-107).

A principal regra da enumeracéo que sera utilizada, conforme Bardin, sera a
frequéncia. A importancia da escolha dos principais temas que serdo posteriormente
abordados, serd devido a maior quantidade de vezes que o tema apareceu nos
episodios das trés temporadas. A escolha foi analisar os 78 episédios da animagéo e
separa-los por, inicialmente, 8 temas que foram definidos na pré-analise com a leitura
flutuante, sendo que um episédio poderia ter até 4 temas abordados (co-ocorréncia).
Esses temas eram: representacdo da cultura brasileira; referéncias a cultura pop;
tematicas educativas; abordagem de questdes de género; conscientizacdo sobre o
meio ambiente; contexto historico brasileiro; o poder da midia; e tematicas sociais
diversas, como bullying, criticas sociais e etc. E importante ressaltar que alguns temas
sdo predominantes como o tema central do episédio, enquanto outros dos temas
selecionados aparecem em alguns momentos ou estdo de forma indireta (como no

cenario, ou como algo que é subentendido).
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TABELA 01 — TEMAS EPISODIOS PRIMEIRA TEMPORADA

NOME TEMATICAS
Tematicas Sociais

Tematicas Sociais

Educativo
Educativo Contexto Histérico
Cultura Pop
Cultura Pop
Cultura Pop

Educativo

Questdes de Género
Educativo

NI renitcas Sociis

Educativo

Cultura Brasileira

tura Brasileira
Cultura Pop
Cultura Brasileira
tura Brasileira
Cultura Pop
Cultura Brasileira

Questdes de Génerg

Cultura Pop
Educati

Cultura Pop

Educativo

BT reéticas Sociis

Educativo

Educativo
Cultura Brasileira

Cultura Pop
Cultura Pop
Cultura Pop
Educativo
Contexto Historico
Cultura Pop
Cultura Pop
Cultura Pop
Educativo
Cultura Pop
Cultura Pop
Educativo
Cultura Pop
Educativo
Educativo

tura Brasileira
Culiura Brasileira
Cultura Pop
Cultura Pop
tura Brasileira

Tematicas Sociais

YN omticas Sociais
Tematicas Sociais
Educativo

Midia
Midia

>ultura Brasileira
tura Brasileira
Cultura Pop
>ultura Brasileira Tematicas Sociais
>ultura Brasileira
tura Brasileira Tematicas Sociais
Questdes de Género  Tematicas Sociais

Questbes de Género Tematicas Socials

Cultura Brasileira
Cultura Pop
Cultura Brasileira

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

TABELA 02 — TEMAS EPISODIOS SEGUNDA TEMPORADA

NOME

Carlos Felino Conselheiro Amoroso
Flufy, o Golfinho Assassino
Shostners Shopping
Consequéncia ou Consequéncia
Através do Guarda Roupas
Excursdo Alucinante Sem Freio
A Fantastica Fabrica de Refrigerantes
Acampamento Brutal
Entdo é Natal
A Vida Secreta dos Belezitos
MC Juju
Embalos de Sabado a Tarde
Sucesso Interplanetirio
Maquinito, o Robd Amigo
Sedoso Cream Double Cream
Shostners Burguer
Irm3o do Nico
Perdido no Cinema
Adelino Adventure Park
De Volta Para o Futuro do Passado
Recreio Brutal
Inimigo Imaginario
Em Busca de Liberdade
Elefante de Porcelana
Dormindo Acordado Dormindo
Eject Especial

FONTE:

Cultura Brasileira
Educativo
Cultura Pop
Cultura Brasileira

ltura Pop
Cultura Pop
Educativo
Educativa
Cultura Brasileira
Cultura Brasileira
Cultura Pop

Cultura Brasileira
Cultura Pop
Cultura Brasileira
ultura Brasileira
ultura Brasileira

Cultura Brasileira
ultura Brasileira

ultura Brasileira
Cultura Pop

Cultura Pop

Educativo
Cultura Pop

TEMATICAS

Midia
Midia

Tematicas Sociais
Tematicas Sociais

Questdes de Género

Educativo

Cultura Pop
Educativo
Educativo

Cultura Pop

Educativo
Cultura Pop
Cultura Pop
Cultura Pop

Questdes de Género

Tematicas Soci
Cultura Pop
Cultura Pop
Cultura Pop

Tematicas Sociais
Tematicas Sociais

Educativo

BT reniticas Sociais

Tematicas Sociais

Tematicas Sociais

IRYTTI reniticas Sociais

Educativo

ais

Questdes de Género

Elaborado pela autora (2019).
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TABELA 03 — TEMAS EPISODIOS TERCEIRA TEMPORADA
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EPISODIO NOME TEMATICAS
1 Jardim da Pesada Cultura Brasileira Cultura Pop Educativo Tematicas Sociais
2 Irmaozinho do Jorel Cultura Brasileira Cultura Pop Tematicas Sociais
3 Dono de Casa Cultura Brasileira Cultura Pop
4 Ed Show Cultura Brasileira Cultura Pop Educativo
5 A Pipa Ideal Cultura Brasileira
] O Mais Doiddo da Escola Cultura Brasileira Educativo
7 Vovo Me Leva Pra Aula Cultura Brasileira Cultura Pop
8 Solugo Eterno Cultura Brasileira Cultura Pop Tematicas Sociais
9 Seja Brocolis! Cultura Pop Contexto Historico Tematicas Sociais
10 Shostners Cable Cultura Brasileira Cultura Pop
11 Enquanto Isso no Japao Cultura Pop Educativo
12 Cine Horrivel Cultura Pop Educativo Tematicas Sociais
13 Zazazilla Cultura Pop Educativo
14 Jornal do Quintal Urgente Cultura Pop Meio Ambiente Midia Tematicas Sociais
15 A Vida é Muito Curta para Gostar de Futebol i) R E] Cultura Pop Educativo Questdes de Género
16 Carnaval a Qualquer Momento Cultura Brasileira Cultura Pop Midia Teméticas Sociais
17 Steve Vs Sidney Cultura Brasileira Cultura Pop Midia
18 Meu Amigo Vicente Cultura Brasileira Cultura Pop Educativo
19 Revolugdo das Coisas Cultura Brasileira Cultura Pop Tematicas Sociais
20 O CIla das Sandalias Voadoras Cultura Pop Meio Ambiente Midia
21 A Ultima Videolocadora do Mundo Cultura Brasileira Cultura Pop Midia
22 O High Five Perdido Cultura Brasileira Cultura Pop
23 Pombo Boy Cultura Brasileira Cultura Pop Educativo Teméticas Sociais
24 Hashtag Art Cultura Brasileira Cultura Pop Educativo
25 Curtigdo sem Limites Cultura Brasileira Cultura Pop
26 Rock 'n' Sorok I Brasilejr: Pop

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

Apos a analise dos dados, as categorias foram reduzidas para 4 principais
temas: representacao da cultura brasileira; teméticas educativas; o poder da midia; e
tematicas sociais. Cada um destes temas tera um episddio representante de sua
categoria na andlise. Apesar da categoria “referéncias a cultura pop” ter sido excluida
da analise deve-se ressaltar a importdncia da mesma, pois foi o tema que foi
predominante durante as trés temporadas, aparecendo em 20 episodios da primeira,
21 na segunda e 24 na terceira. A exclusao foi devido a notar-se que a frequéncia
dessa temética acabou tornando este tema algo padrao do desenho aparecendo como
easter egg?®, ou no cendrio, ou nas musicas e etc. JA os temas: abordagem de
questdes de género; conscientizacdo sobre o meio ambiente; contexto historico
brasileiro ndo foram excluidos, mas devido a terem sido pouco abordados, entraram
dentro da categoria “tematicas sociais”, 0 que acabou aumentando o numero de
aparicdes nos episodios, além de ser uma das 4 categorias que serdo abordadas na

analise no capitulo seguinte.

20 Easter Egg: sdo segredos escondidos em alguns produtos culturais, como filmes ou séries, que ndo
tem uma relevancia propriamente dita na histéria, mas esta ali para agradar os fés.



5 AS TEMATICA E SUAS REPRESENTACOES EM IRMAO DO JOREL

Irm&o do Jorel possui trés temporadas, cada uma com 26 episédios que tem
em meédia 10 minutos de duragdo. A animacao aborda temas variados durante os
episodios e foram listadas as principais tematicas presentes na animacao. Conforme
as tabelas 01, 02 e 03 mostram, durante as trés temporadas de Irméo do Jorel houve
oito principais tematicas abordadas durante os episodios. Em todos os episodios era
normal ter mais de um tema como podemos notar nas tabelas, mesmo que a tematica

nao estivesse sendo tdo abordada, ela estava presente no episddio em algum

momento.

TEMAS

Cultura Brasileira
Cultura Pop
Educativo

Questdes de Género
Meio Ambiente

Contexto Histérico

Midia

TABELA 04 — NUMERO DE APARIGAO DAS TEMATICAS

17 TEMPORADA 2° TEMPORADA
12

20 21 24
15 10 11
3 3 1
5 3 4
2 0 1
11 14 13
1 9 9

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

3" TEMPORADA

GRAFICO 01 — TEMATICAS SOCIAIS EM PORCENTAGEM — 8 TEMAS

TODAS AS TEMPORADAS

Tematicas Sociais
11.8%

Midia
16%

Contexto Historico
13%
Meio Ambiente
5%

Questoes de Género
2.9%

Educativo
15.1%

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

8 TEMAS

Cultura Brasileira
20.6%

Cultura Pop
27.3%
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Com os dados da tabela 04 e o grafico 01, nota-se que a tematica mais presente
em quase todos os episodios foram as referéncias a cultura pop, aparecendo em 65
episédios (27,3%). Dentro desta tematica é contado referéncias a filmes, bandas ou
cantores, objetos utilizados, falas populares etc. Para exemplificar, no episodio 16 da
primeira temporada, intitulado como “Profissdo Palhago”, com trés minutos do
episodio o personagem Irmao do Jorel é deixado na escola de palhacos por sua familia
e ha uma referéncia visual e sonora ao filme e album “The Wall” (1982) da banda
inglesa Pink Floyd.

FIGURA 16 — COMPARACAO PINK FLOYD E IRMAO DO JOREL

.........

FONTE: Site Obvious e Printscreen do episddio “Profissao Palhago” na Netflix (2015).

Como a presenca dessas referéncias € muito significativa e esta presente em
quase todos os episddios, notou-se importante focar nas outras teméaticas, ja que essa
acabou se tornando algo caracteristico e proprio do desenho. As tematicas sociais,
guestdes de género, preservacdo do meio ambiente e contexto historico foram, como
ja apontado no capitulo anterior, unidas em uma tematica s0, ja que a quantidade de
episodios na qual aparecem é menor.

Para a escolha dos episodios e tematicas que seriam analisadas, os temas
centrais foram reduzidos para 4. Como as tematicas que abordam questdes de género
(2,9%), preservacdo do meio ambiente (5%) e contextos histérico-culturais (1,3%)

tiveram poucas apari¢gdes, mas ainda sim tém relevancia, foram inclusas dentro das
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tematicas sociais (11,76%). Desta forma, ha uma mudanca nos dados, conforme

mostram os graficos a seguir.
GRAFICO 02 — TEMATICAS SOCIAIS EM PORCENTAGEM - 4 TEMAS

TODAS AS TEMPORADAS
4 TEMAS

Cultura Brasileira
28.3%

Tematicas Sociais
28.9%

Educativo

Midi
e 20.8%

22%

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

GRAFICO 03 — TEMATICAS NA 12 TEMPORADA

12 TEMPORADA @

Cultura Brasileira

26.6%
Tematicas Sociais

32.8%

Educativo
Midia 23.4%

17.2%

FONTE: Elaborado pela autora (2019).
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GRAFICO 04 — TEMATICAS NA 22 TEMPORADA

2° TEMPORADA @

Cultura Brasileira

Tematicas Sociais 23.5%

29.4%

Educativo
19.6%

Midia
27.5%

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

GRAFICO 05 — TEMATICAS NA 32 TEMPORADA

3* TEMPORADA @

Tematicas Sociais
25.4%

Cultura Brasileira
33.9%

Midia
22%

Educativo
18.6%

FONTE: Elaborado pela autora (2019).

Quatro episédios foram analisados, cada um com o tema central das tematicas
apresentadas. Foram escolhidos dois episodios da primeira temporada, abordando os

principais temas: as tematicas sociais, aparecendo em 32,8% dos episodios; e a
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representacdo da cultura brasileira, que aparece 26,6% conforme o gréafico 03. O
episodio escolhido da segunda temporada foca na tematica do poder da midia, que
aparece em 27,5% dos episédios dessa mesma temporada, conforme o gréfico 04.
Enquanto o episddio da terceira temporada vai retratar e focar no viés pedagdgico que

esta presente em 18,6% desta ultima temporada, como € mostrado no grafico 05.
5.1 TEMATICAS SOCIAIS

Durante Irmao do Jorel, varias pautas sociais sdo abordadas, principalmente
de forma critica. Durante as temporadas, as tematicas sociais apareceram no
programa em 50 episédios (28,9% - grafico 02). Alguns dos temas abordados sao:
questdes de género, bullying, preservacdo ao meio ambiente, contexto historico-
cultural entre outros. Alguns exemplos de episo6dios que abordam esses assuntos sao:
0 episédio 24 da primeira temporada, chamado “O Pequeno Mestre do Gi Gitsu”, onde
Irmao do Jorel acaba se tornando vitima de bullying na escola, apanhando da
valentona; o episodio 25 da terceira temporada, “Curticdo Sem Limites” que faz uma
critica ao desmatamento de florestas e maus tratos a animais silvestres; e também o
segundo episddio da primeira temporada, “Gangorras da Revolugao”, onde ha uma
metafora do periodo ditatorial brasileiro. Na primeira temporada da animacéo, essas
tematicas estiveram presentes em 21 episédios (32,8% visto no grafico 03), tanto

como metaforas, como criticas e ironias.

FIGURA 17 — REFERENCIA AO PERIODO DITATORIAL

= P £ P 3 —= 7

FONTE: Printscreen do episddio “Gangorras da Revolugdo” na Netflix (2014).
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O episodio escolhido para ser analisado que aborda esta tematica é o episddio
25 da primeira temporada, chamado “Fuaria e Poder Sobre Rodas”. O episédio possui
cerca de 11 minutos e foi escrito por Juliano Enrico e Valentina Castelo Branco. O
enredo do episodio mostra o personagem principal, Irmao do Jorel, e sua amiga Lara
conhecendo um novo esporte chamado Roller Derby. Irm&o do Jorel se anima para
comecar a pratica-lo, porém € excluido ja que é um esporte praticado somente para
meninas. Enquanto Lara e seu time feminino entram em uma competi¢cdo, Irmao do

Jorel recorre a sua familia para consola-lo.

FIGURA 18 — IMAGEM DO EPISODIO “FURIA E PODER SOBRE RODAS”

FONTE: Printscreen do episddio “Furia e Poder Sobre Rodas” na Netflix (2015).

Logo no inicio do episédio ha uma discusséo do protagonista Irméo do Jorel
com sua amiga Lara sobre “coisas de meninos” e “coisas de meninas”, mostrando o
quanto se é acostumado a enxergar o que cada pessoa deve fazer e gostar conforme
seu género. Lara logo discorda do protagonista o questionando, ja que ela ndo gosta
de brincar de pdnei rosa (que seria coisa “de menina”), mas gosta de brincar de futebol
(que é “de menino”). Irméao do Jorel quando questionado pela amiga, ndo sabe
responder a pergunta de quem havia falado para ele essas definicdes de coisas de

menino e coisas de menina, ficando confuso e pensativo.

Irm&o do Jorel: E... e... eu... Vocé quer dizer que eu sou mulherzinha, por
acaso?
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Lara: Claro que nao, Irméo do Jorel. Vocé chama alguém de mulherzinha
guando a pessoa € incrivel.

Irm&o do Jorel: Mulherzinha é quem faz coisa de menina, Lara.

Lara: Ah, é? E o que seria uma “coisa de menina”?

Irmao do Jorel: Ah, sei la... E... Brincar com um pdnei rosa miniatura, por
exemplo?

Lara: Argh! Eu sou mulherzinha e n&o brinco com pénei rosa miniatura
nenhum! Eu prefiro jogar bola!

Irmao do Jorel: Mas jogar bola é coisa de menino!

Lara: Quem disse?

Irmao do Jorel: E... ahn... ndo sei. Alguém falou. (Irmdo do Jorel, 2015,
Episddio 25 Temporada 1).

FIGURA 19 — IRMAO DO JOREL E LARA NO FINAL DO EPISODIO

FONTE: Printscreen do episodio “Furia e Poder Sobre Rodas” na Netflix (2015).

Durante o episédio, os dois amigos acabam descobrindo um novo esporte
chamado Roller Derby, os dois ficam animados para entrar para o time das
“Trituradoras de Sonhos Mortiferos”. Porém, logo descobrem que o time é apenas
para garotas o que acaba deixando o protagonista de fora. Buscando consolo na sua
familia, Irm&o do Jorel descobre que sua mae costumava praticar o Roller Derby. Seu
Edson sugere entdo para que Irmé&o do Jorel se vista de menina para poder jogar, e
sua mae e avos resolvem ensina-lo a ser uma menina, fugindo dos estereétipos de
fraca e delicada.

No final do episédio Irmao do Jorel vestido de menina se junta ao time das
Trituradoras de Sonhos Mortiferos, quando Lara € expulsa por agredir uma das

jogadoras do outro time. Eles acabam ganhando e durante a comemoracao
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descobrem que Irmé&o do Jorel € na verdade um menino, deixando todos chocados.
No fim todos ficam téo felizes com a vitoria que néo ligam para Irméo do Jorel sendo
um menino.

Quando Lara cita que gosta de jogar bola, ela esta sendo autbnoma na escolha
do que gosta de fazer, mesmo que futebol seja considerado algo “de menino” e que
ela sofra com comentarios machistas como o de seu melhor amigo. Ela ndo esta
performando a sua feminilidade como a sociedade espera que ela faca. Em o “O
Segundo Sexo” livro publicado em 1949 por Simone de Beauvoir, a escritora e fildsofa
aborda muitos termos importantes e entre eles a questdo a feminilidade que esta
bastante presente neste episédio, “as mulheres de hoje estdo destronando o mito da
feminilidade; comecam a afirmar sua independéncia; mas nao € sem dificuldade que
conseguem viver integralmente sua condicdo de ser humano” (BEAUVOIR apud
ALMEIDA, 2015, p.147).

Conforme Beauvoir (1949), as mulheres tém suas vidas tracadas desde o
momento em que nascem e sdo identificadas como mulheres, tendo toda a sua
existéncia pré-definida com o que deve ser feito (aos olhos da sociedade). Se espera
gue a mulher tenha comportamentos que sdo socialmente aceitos e que as facam
“femininas”, como gostar de cozinhar, de limpar a casa e ser mae. Porém, conforme
Beauvoir (1949) menciona, essa feminilidade € uma construcéo social que foi sendo
reforcada com o tempo. Nesta mesma perspectiva, relativo a importancia que género

tem para o estabelecimento das relagdes sociais, Grossi (1998, p. 5) aponta que:

Género serve, portanto, para determinar tudo que é social, cultural e
historicamente determinado. No entanto, como veremos, nenhum individuo
existe sem relagdes sociais, isto desde que se nasce. Portanto, sempre que
estamos referindo-nos ao sexo, ja estamos agindo de acordo com 0 género
associado ao sexo daquele individuo com o qual estamos interagindo.
(GROSSI, 1998, p.5)

Durante o episédio, Irméo do Jorel acaba sofrendo se sentindo excluido, por
algo que ele estava reproduzindo, ja que sua amiga Lara se junta ao time feminino
das Trituradoras de Sonhos Mortiferos e ele ndo. Deve-se ressaltar que houve uma
inversdo de papéis do que € considerado normal nesses casos de exclusdo por
guestdes relacionadas ao género, jA que normalmente as meninas acabam sendo
excluidas de coisas que sido consideradas “para meninos”. Esse desenvolvimento

pode ter sido para colocar os meninos que assistem ao desenho na “pele” das
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meninas que sdo as excluidas e/ou julgadas por participarem de uma atividade que
“néo é pra elas”.

E necesséaria uma desconstrucdo do que é ser mulher e entender que
caracteristicas, cores e comportamentos que normalmente séo relacionadas ao sexo
feminino séo imposicdes sociais que condenam quem nao agir da forma estabelecida.

Quando o que é feminino é definido, consequentemente tudo aquilo que nao se
encaixa acaba se tornando o oposto. Porém ndo se pode encaixar e fazer essas
separacfes, ainda mais quando a sociedade acaba reforcando estereétipos que
acabam sendo prejudiciais e discriminantes para as mulheres que ndo se encaixam

nos padrdes impostos.

Dona Danuza: Filho. Esquece tudo isso. Meninas séo tao fortes quanto os
meninos!

Vové Gigi: Mulheres sdo implacaveis. Vocé precisa de furia e poder. (Irméo
do Jorel, 2015, Episddio 25 Temporada 1).

Como é mostrado no fim do episddio, as matriarcas da familia de Irmao do Jorel
quebram os esteredtipos falando que as mulheres séo fortes e implacéveis, algo que
pode-se relacionar a um trecho da citacdo de Beauvoir que Marlise Miriam de Matos
Almeida utiliza: “Quando emprego a palavra ‘mulher’ ou ‘feminino’ ndo me refiro
evidentemente a nenhum arquétipo, a nenhuma esséncia imutavel” (BEAUVOIR apud
ALMEIDA, 2015, p.147). Irm&o do Jorel é convencido e tem uma nova visdo do que €
ser mulher, mostrando uma desconstrucéo do personagem a ponto dele se vestir de
menina para poder brincar ja que para ele ndo fazia mais sentido ele ndo poder brincar

com a sua amiga so por ele ser um menino.

FIGURA 20 — DONA DANUZA EXPLICANDO SOBRE SER MULHER

B

FONTE: Printscreen do episodio “Firia e Poder Sobre Rodas” na Netflix (2015).
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Essas pauta sobre género é muito importante para abordar assuntos e
tematicas sociais de uma forma sutil que permita ao publico mais velho refletir sobre,
enguanto as criancas veem, e podem aprender a normalizar esse comportamento de
guestionar essas separacdes feitar por género, se questionando “porque eu ndo posso

brincar de boneca?” ou “porque ndo posso gostar de futebol?”.
5.2 REPRESENTACAO DA CULTURA BRASILEIRA

Sendo um desenho brasileiro, ha algumas particularidades colocadas que
serdo apenas entendidas para os telespectadores do pais, e Irmédo do Jorel faz
guestdo de sempre levar a cultura brasileira para a série. A representacao da cultura
brasileira esta presente em 49 episodios (28,3% conforme o grafico 02) da animacao,
sempre apresentando costumes, objetos e falar populares tipicas do Brasil.

Alguns exemplos de episédio que apresentam essas particularidades séo: o
episodio nove da segunda temporada, “Entdo é Natal”’, que logo no inicio do episodio
enguanto todos os familiares estdo a mesa jantando € possivel notar o padrao de ter
passas em todos os alimentos da mesa, algo tipico do Brasil, que € reclamar das
passas nas ceias natalinas. Outro exemplo esta presente no episddio 4 da segunda
temporada, “Consequéncia ou Consequéncia” onde ha uma festa de aniversario
infantil da Ana Catarina e a mesma diz “meninas levam salgadinhos ou docinhos e os
meninos levam refrigerante”, frase comumente usada na organizagcao de festas

infantis no Brasil.

FIGURA 21 — IRMAO DO JOREL SEPARANDO UVA-PASSA DO ARROZ

cal Dl 2 S 5%,
. Y [N [ w J 1 ,.’_‘

FONTE: Printscreen do episddio “Entédo € Natal” na Netflix (2016).
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Para desenvolvimento desta tematica, o episddio escolhido representa uma
tipica festa brasileira, muito popular e que acontece anualmente, a festa junina. “Meu
Segundo Amor”, episodio 26 da primeira temporada aborda a festa Junina da escola
do Irm&o do Jorel. O episédio foi escrito por Daniel Furlan, Juliano Enrico e Zé Brandao
e tem a duracéo de 11 minutos.

Com Irmédo do Jorel passando no Cartoon Network de outros paises da
América Latina, logo no inicio do episddio ha uma explicacdo do que é a festa para
quem nao a conhece. Essa explicacdo é feita pelo Coco MA4gico, personagem

conhecido por fazer explicacdes didaticas durante alguns momentos da série.

Coco magico: Oie! Sou eu. O Coco Magico! O amiguinho do saber! Na festa
junina, criancas e adultos vestidos com lindas fantasias de caipira, se juntam
para... hum... saborear deliciosos quitutes, participar de brincadeiras tipicas,
e outras divertidas atividades em grupo. Como a: quadrilha! (Irm&o do Jorel,
2014, Episddio 26 Temporada 1).

O enredo do episddio foca no Irmao do Jorel, junto com Lara, tentando
encontrar o anel verde-abacate do destino para poder se casar com Ana Catarina no
final da quadrilha. O episédio inteiro € com referéncias as festas juninas, com as

roupas tipicas, brincadeiras, barracas, alimentos, dancas e comportamentos.

FIGURA 22 — IMAGEM DO EPISODIO “MEU SEGUNDO AMOR”

4 g
Ritals s 1 2 M

FONTE: Printscreen do episodio “Meu Segundo Amor” na Netflix (2015).

Conforme Janio Roque Barros de Castro (2012), a origem das festas juninas

vem de comemorac0es feitas pelas igrejas portuguesas feitas para S&o Jodo. Com a
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chegada dos portugueses no Brasil, alguns costumes e culturas vieram juntos,
incluindo as festas para Sao Jodo. Porém, as festas deixaram de ser algo apenas
religioso e mitico e comecaram a adquirir muitas caracteristicas tipicamente

brasileiras, transformando a festa em algo diferente do que era inicialmente.

Segundo o pesquisador Luis da Camara Cascudo (1969), as festas juninas
brasileiras foram recriacbes de outras festividades europeias, mais
especificamente portuguesas, tinham um carater familiar e/ou eventualmente
comunitario e eram envoltas de uma atmosfera ritualistica permeada por
aspectos religiosos e miticos. (CASTRO, 2012, p.117).

No Brasil, as festas além de serem feitas para Sado Jodo, eram também
comemoracdes da colheita de meio de ano, onde os principais produtos colhidos eram
o milho e o amendoim, que sé&o a base de quase toda receita junina. Entdo no Brasil,
0 inicio das festas juninas se deu nessa reunido de amigos apoés as colheitas para
comemorar, e no fim todos acabavam em volta de uma fogueira cantando musicas

folcloricas.

Dentre as véarias manifestacdes festivas do calendario cultural brasileiro
destacam-se as festas juninas, por sua importancia como préatica cultural
arraigada no imaginério coletivo, notadamente na Regido Nordeste do Brasil.
Essa pratica festiva, antes relacionada a dimensdo comunitaria e as festas
na casa de familiares e amigos, ampliou-se e se tornou mais complexa,
envolvendo diversos agentes e espacos. Comemora-se 0 ciclo junino na
casa, na rua, com a familia, com amigos, em grupos, em pracas publicas ou
em espacos festivos privados. (CASTRO, 2012, p.113).

Atualmente, as festas juninas sdo muito populares por todo o Brasil e costumam
acontecer durante o més de junho. Claro que ha particularidades conforme as regides,
ja que o Brasil € um pais grande, mas toda festa junina € conhecida por algumas
caracteristicas comumente presentes em todo o Brasil e que é mostrado no episédio
do Irmé&o do Jorel.

A primeira particularidade da festa que aparece no episédio, sdo as roupas
tipicas. As pessoas que vao a festa normalmente se caracterizam com o estere6tipo
de “caipiras”. As mulheres com cabelos presos em trangas estilo “maria chiquinha”,
utilizam forte blush rosa e fazem algumas pintinhas no rosto e vestem vestidos xadrez
e calcam botas. J& os homens normalmente utilizam camisetas xadrez, calgas jeans,
botinas, além de pintarem o rosto fazendo bigodes e monocelhas e utilizarem um

chapéu de palha.
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FONTE: Printscreen do episodio “Meu Segundo Amor” na Netflix (2015).

E comum nas festas juninas possuirem barracas, tanto de alimentos tipicos da
festa, quanto de brincadeiras. Alguns alimentos que sao populares em festas juninas
sdo: pastéis, milhos cozidos, bolos de aipim/milho, pacocas, pé-de-moleque, mac¢a do
amor, cocada, quentdo e entre outros alimentos. As barraquinhas de brincadeiras
tipicas, sao variados jogos de sorte, onde criancas e adultos brincam em troca de
fichas que possam posteriormente ser trocadas por prémios (que podem ser algum
alimento ou prendas. Algumas barracas comuns sao os jogos de argolas, boca do

palhaco, pescaria e barraca do beijo.

FIGURA 24 — IRMAO DO JOREL E LARA NA BARRACA DE PESCARIA

FONTE: Printscreen do episddio “Meu Segundo Amor” na Netflix (2015).
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Alguns simbolos importantes e que ndo podem faltar em uma festa junina, sdo
as bandeirinhas penduradas por todo o local. Como em junho se inicia o inverno, &
normal estar com o clima um pouco mais frio, por isso a fogueira continua na cultura
junina, ja que as pessoas se reunem em torno da mesma para conversar, e fazer
brincadeiras como a famosa “pular a fogueira” que acreditava-se trazer boa sorte.

A gquadrilha € uma danca tipica de festas juninas onde, em par, os convidados
irdo dangar conforme o narrador pede. A historinha da quadrilha normalmente se
finaliza com o casamento que € uma teatralidade presente em quase toda festa junina,
guando um dos casais se veste de noivo e noiva e fingem um matrimonio. Este
aspecto € justamente o principal elemento do enredo do episédio, Irméao do Jorel

guerendo se casar na festa junina com Ana Catarina.

FIGURA 25 - CASAMENTO FESTA JUNINA

RS

FONTE: Printscreen do eplsodlo “Meu Segundo Amor” na Netflix (2015).

Professora Adelaide: Entédo, estamos aqui reunidos para celebrar mais uma
uniéo de dois jovens inconsequentes agindo por impulso.

[--]

Professora Adelaide: Vocés sabem por que estao aqui?

Irmao do Jorel: Estou aqui pelo destino!

Professora Adelaide: Resposta errada. Vocé esta aqui por acaso. E vocé, Ana
Catarina?

Ana Catarina: Estou aqui por... é... obrigacao?

Professora Adelaide: Exatamente Conforme as regras do manual de festas
juninas, o casamento € de mentirinha, mas tem obrigacbes, regras e
responsabilidades de verdadinha. (Irm@o do Jorel, 2014, Episédio 26
Temporada 1).
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A utilizacdo de uma festa tipica brasileira para o desenvolvimento de um
episodio de Irmdo do Jorel é importante para apreciacdo da cultura brasileira. A
representacdo dos costumes que envolvem a festa, é retratada de forma semelhante
a realidade e que fomenta a discussdo sobre a importancia de nos apresentarmos

(apresentar nossa cultura) nas producdes audiovisuais animadas.

5.3 O PODER DA MIDIA

Em Irmé&o do Jorel, h4 um nucleo que aparece constantemente nos episédios
representando a midia. Podemos separar esse grupo em duas vertentes que sao
abordados: a primeira vertente € uma versao critica e negativa da midia, mostrando
uma publicidade toxica (Shostners Shostners) e um jornalismo sensacionalista
(Perdigoto). Ha varios episdédios que abordam esse viés, um exemplo é o episédio 18
da primeira temporada, “Os Cacadores da Figurinha Perdida” onde a empresa acaba
criando um &album de figurinhas que se populariza, porém eles deixam uma das
figurinhas faltando para que continuem comprando em busca de finalizar o album. E
normal durante os episodios as mesas com executivos aparecerem e discutindo ideias
mirabolantes para vendar mais, sendo uma clara satira a publicidade. E também no
episodio 11, “Enquanto Isso no Japao”, da terceira temporada mostra um pouco sobre
o0 abuso que empresas promovem a partir de personagens influentes da sociedade.
Ja o episdodio “Ed Show”, quarto episddio da terceira temporada, aborda o
sensacionalismo que ganha muito mais atencdo do que programas educativos que
buscam ensinar algo. A concorréncia dentro da midia é muito grande, tanto que
guando Seu Edson entra na disputa, acaba se perdendo de suas convicgdes.

A outra vertente acaba mostrando o lado “positivo” da midia, o consumo de
filmes do ator Steve Magal que € o idolo de todas as criancas, incluindo Irméao do
Jorel. Ha também os herois Microwave-Warriors que aparecem em varios episodios,
sendo uma referéncia ao anime “Os Cavaleiros do Zodiaco” que é do final da década
de 1980. Mostra-se também o lado educativo que é o personagem Shakespearito, um
fantoche de um programa que Seu Edson adora. Esses idolos aparecem em varios
episodios, tanto nas televisdes quanto interagindo com 0s personagens, sempre
sendo de alguma forma idolatrados.

Durante as trés temporadas foram mapeados 38 episodios (22% conforme o

grafico 02) que focaram na midia de alguma forma, e durante a segunda temporada
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foi um topico muito abordado. Tendo em vista isso, o episodio escolhido para a analise
deste tema foi “Shostners Burguer”, episodio 16 da segunda temporada, que tem 11
minutos e 18 segundos. Nesse episédio 0os personagens relacionados a midia nao
aparecem de forma direta. O foco sera mais no “poder” que as empresas Shostner

Shostners acabam tendo e influenciando na hora das compras.

FIGURA 26 — IMAGEM DO EPISODIO “SHOSTNERS BURGUER”

FONTE: Printscreen do episddio “Shostners Burguer” na Netflix (2017).

Resumidamente, no episddio, apés Danuza queimar o almoco, Edson resolve
ir escondido a um fast-food, porém ele ndo percebe que Irméo do Jorel também estava
no carro procurando seu boneco perdido. Ao chegar no restaurante e notando que
Irmao do Jorel estava junto, Edson resolve também levar o garoto para almocgar na
lanchonete. Quando os dois entram nota-se a animacao de Irmdo do Jorel com o
restaurante e com o brinquedo que vem com a comida. Apds fazer algumas piadas e
brincadeiras no caixa, Irméo do Jorel acaba ganhando uma promoc¢ao onde o prémio
€ um lanche super gorduroso, que assim que Irm&o do Jorel come ele engorda.
Quando Irméo do Jorel volta para a mesa, seu Edson nota que o filho engordou por
conta do lanche e apds receber um pequeno desconto na academia da mesma rede
gue a da lanchonete, Seu Edson leva Irmao do Jorel para fazer exercicios e voltar ao
normal. Porém na academia Irméo do Jorel acaba ficando muito mais forte, deixando

Seu Edson nervoso pois Danuza iria notar. Entdo Edson fantasia Irm&o do Jorel com
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barba falsa e roupas largas, para que Danuza nao note, porém nao obtém sucesso
pois Irméo do Jorel acaba se revelando para a familia, causando uma briga entre seus
pais. Durante a briga, Irm&o do Jorel acaba fugindo triste por ver seus pais brigando
e por estar mais forte que o normal, acaba saindo destruindo a cidade. No fim do
episodio seus pais 0 encontram e conversam com ele, e seu Edson da para ele o
brinquedinho que acompanha o lanche do Shostners Burguer, deixando Irm&o do

Jorel mais calmo.

FIGURA 27 — IRMAO DO JOREL CONSEGUINDO O BRINQUEDINHO NO EPISODIO

FONTE: Printscreen do episddio “Shostners Burguer” na Netflix (2017).

A critica apresentada no episddio se refere as grandes empresas de fast food,
como a mais popular entre as criangas, o McDonald’s. Conforme de Daniel Galindo e
Pablo José Assolini (2008), as pessoas desde criancas sao propensas a consumir,
mesmo que ndo sejam elas que comprem. Um exemplo dado pelos autores € das
compras feitas para as criangcas antes mesmo delas nascerem, o que € comprado
para elas ja influencia no que elas compraréo pelo resto da vida. E uma estratégia das
empresas, para manter e fidelizar os consumidores pelo resto da vida, ja que elas se

“apaixonam” pela marca.

Ela mesma ainda néo sabe disso, mas os futuros pais ja estao consumindo
desde o primeiro dia em que tomaram ciéncia da gestacdo que, alias,
costuma ser uma grande festa do consumo: bercgo, guarda-roupa, pintura do
quarto, papel de parede, banheira, carrinho de bebé, roupas, sapatos,
mamadeiras, chupetas, chocalhos, brinquedos e fraldas. Cada um desses
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itens tem sua utilidade para suprir as necessidades do bebé. Porém, mais do
gue isso, eles suprem certas necessidades dos pais, que sdo mais
complexas, pois possuem um carater de representagdo simbdlica. Para os
pais, esses objetos tém muitas significacdes. (GALINDO e ASSOLINI, 2008,

p.6).

No episddio, o Irm&o do Jorel quer um bonequinho de um desenho que ele
assiste: o Microwave Warriors. Ao pedir para o pai, 0 mesmo questiona, pois, ele ja
possui esse boneco, Irmao do Jorel rebate o pai falando que esse é um boneco menor,
sendo claramente uma satira ao produto. Normalmente os brinquedos sdo bem
simples, e rapidamente esquecidos pelas criancas apds serem obtidos, pois elas
desejam o préximo brinquedo, ndo € um brinquedo que possui grande durabilidade.
Irmé&o do Jorel queria o combo por conta dos brinquedos que acompanhavam ele,
mesmo ja tendo esses brinquedos. Seu Edson o repreende, mas ho momento em que
lhe mostram que também h& brindes de um personagem que ele gosta, 0 mesmo ja
muda de ideia e compra o combo, mostrando que atualmente os fast foods conseguem

atrair até mesmo adultos com seus brindes.

A ideia de proporcionar entretenimento no ato de consumir um produto
alimenticio torna-se ainda mais atraente quando envolve um personagem que
faz parte do cotidiano das criangas e que € admirado por elas, um heréi da
televiséo, por exemplo. Isso porque a crianca, em nossa sociedade, tema TV
como uma midia familiar. A pequena reproducao do heréi no brinde permite
gue a crianga reveja seus personagens favoritos. (GALINDO e ASSOLINI,
2008, p.10).

Desde que o texto de Galindo e Assolini (2008) foi publicado, o combo
McLanche Feliz (destinado a criangas), foi alterado visando uma alimentagcdo mais
saudavel para as criancas. Porém, apesar de trocarem refrigerante por suco, e
incluirem um puré de macga como sobremesa, ainda € tudo industrializado e o principal
continua sendo um lanche e as batatas, ambos gordurosos. O fast food foca muito no
publico infantil preparando todo o espaco justamente para eles, com brincadeiras nas

bandejas, playgrounds e imagens para colorir e etc.

O McDonald’s tem um produto desenvolvido exclusivamente para atender as
necessidades e desejos do publico infantil, 0 McLanche Feliz. Nesse caso, a
venda de um determinado produto alimenticio esta atrelada a uma promocgao
que da direito a levar para casa também um brinquedo. O brinde, por sua vez,
explora personagens de filmes e desenhos de grande sucesso ho momento.
A colecao muda rapidamente, o que torna dificil para a crianca adquirir todos
os brinquedos que fazem parte da mesma cole¢do. (GALINDO e ASSOLINI,
2008, p.10).
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Porém, a empresa decide que suas campanhas serdo voltadas para
conscientizar o publico a fazer exercicios fisicos, e ndo para melhorar de fato a comida
que é servida no restaurante. Durante o episddio também mostra de uma forma
exagerada o fato de os lanches vendidos ndo serem saudéaveis e industrializados, isso

€ mostrado quando eles descrevem o que esta incluso no lanche.

Shakespearito: Parabéns! Vocé foi o cliente de numero um milhdo a fazer
essa brincadeira e acaba de ganhar nosso sanduiche especial X-Shostners
Shakespearito Revolution Combo! Eh!

Irmé&o do Jorel: Mas eu queria o sanduiche dos...

Shakespearito: 8 hamburgueres da mais suculenta e macia carne
exclusivamente modificada em nossos laboratérios, recheada com um
delicioso tablete de manteiga, 12 fatias de queijo sintético, escama de peixe
frito, raspinhas de alface em p6 e maionese mega light num péo escuro de
torresmo, torrado.

Irmé&o do Jorel: Mas eu ndo queria esse sanduiche.

Shakespearito: Aé! Acompanhado de batatas fritas sabor natural de tutti-fruti
e refrigerante de cheddar! (IRMAO DO JOREL, 2017, Episédio 16 Temporada
2).

FIGURA 28 — HAMBURGUER QUE IRMAO DO JOREL COME

FONTE: Printscreen do episddio “Shostners Burguer” na Netflix (2017).

Apesar de ser muito importante falar sobre fazer exercicios fisicos, também ha
uma necessidade de que a alimentacdo seja saudavel e que fast foods dificilmente
conseguem atender a este requisito. A animacao consegue fazer uma critica a isto
com uma fala de quando Irmao do Jorel volta pra mesa gordo, apds comer um lanche
muito gorduroso.
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Wonderley: Com licenga, senhor. N&o se esqueca do cupom com o desconto
da academia. Basta apresentar na Shostners Fitness para ter 5% de desconto
inteiramente gratis.

Irmé&o do Jorel: Cof.

Seu Edson: Hum. Desconto pra malhar na Shostners Fitness, pra depois ficar
com fome de novo e comer na Shostners Burguer e depois precisar
emagrecer e ir pra Shostners Fitness. Engenhoso. (IRMAO DO JOREL, 2017,
Episédio 16 Temporada 2).

FIGURA 29 — IRMAO DO JOREL APOS COMER O SHOSTNERS BURGUER

FONTE: Printscreen do episddio “Shostners Burguer” na Netflix (2017).

O Irméo do Jorel ficando gordo apés comer o lanche é um recurso narrativo
para mostrar (de uma forma exagerada) a situacdo de varias criancas pelo mundo,
que sofrem com obesidade infantil, devido a alimentacgéo insalubre. Conforme estudo
feito pelo Imperial College London e a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) o
namero de criancas e adolescentes obesos aumentou muito nos ultimos anos, e
continuara aumentando se nada for feito, além de ressaltar a parcela de culpa da

publicidade infantil relacionada a alimentagéo.

O numero de criangas e adolescentes (de cinco a 19 anos) obesos em todo
o mundo aumentou dez vezes nas Ultimas quatro décadas. Se as tendéncias
atuais continuarem, havera mais criangas e adolescentes com obesidade do
gue com desnutricdo moderada e grave até 2022, de acordo com um novo
estudo liderado pelo Imperial College London e pela Organiza¢do Mundial da
Salde (OMS).

[...] "Essas tendéncias preocupantes refletem o impacto do marketing e das
politicas de alimentos em todo o mundo, com alimentos nutritivos e saudaveis
caros demais para familias e comunidades pobres. A tendéncia prevé uma
geracéo de criancas e adolescentes que crescem obesos e com maior risco
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de doencas como o diabetes. Precisamos de maneiras para tornar o alimento
saudavel e nutritivo mais disponivel em casa e na escola, especialmente
entre familias e comunidades pobres, além de regulamentos e impostos para
proteger as criancas de alimentos pouco saudaveis”, acrescentou Ezzati.
(OPAS/OMS BRASIL, 2017).

Apesar da publicidade ter uma parcela grande de culpa, ela ndo é a Unica a ser
responsabilizada. Conforme os autores os pais também sdo responsaveis, pois nao
estéo tao atentos aos seus filhos. Com a sociedade evoluindo, os pais preferem utilizar
uma nova baba que sédo algumas midias, como a internet, onde ndo ha um filtro do
que serd consumido. Até mesmo na televisdo as criancas sdo bombardeadas com
informacdes e produtos, e isso pode influenciar as criancas. Esse aspecto € enfatizado
no episédio, quando apesar de sua mae conversar com ele, Irmao do Jorel s6 se
acalma apoés receber o brinquedo que ele queria desde o inicio, ou seja, uma critica
mostrando que atualmente é muito mais facil para os pais, darem logo o que os filhos

guerem, do que conversar sobre.

Seu Edson: Aqui filh&o!

Vovo Gigi: Ai. Ta estragando o garoto, fazendo tudo que ele quer.

Seu Edson: Aqui! Seu Mini-Microwave Warrior! Meu filho!

Dona Danuza: Filho.

Irm&o do Jorel: Pequenininho. Ui, ui, ui. IRMAO DO JOREL, 2017, Episédio
16 Temporada 2).

Uma outra analise que pode ser feita do episodio, € sobre o breve momento de
Irmao do Jorel na academia, onde ha uma satira a novas “formulas rapidas” que as
academias vendem para atrair o publico que busca ficar em boa forma rapidamente.
Tanto que Irméo do Jorel fica alguns segundos na piscina, mas ja sai de |4 sarado

como se tivesse treinado por muito tempo.

Rambozo: Vamo comecar a aula! Ai, se o corpo néo tiver doendo, é porque
ndo ta fazendo direito! Isso! Menos que o0 maximo néo serve pra mim! Eu
guero que vocés descansem tendo pesadelos com essa aula. Fim do Treino,
€ isso ai, galera. Obrigado, gente, até amanha. Foi 6timo. Uhu!

Seu Edson: Ja acabou?

Rambozo: Um novo conceito de treinamento relampago de oito segundos.
(IRMAO DO JOREL, 2017, Episédio 16 Temporada 2).

Conforme o Sandra Ferreira dos Santos e Adilson Dias Salles (2009) essa
busca por um corpo musculoso, € devida a predominancia da midia no nosso dia a
dia que acaba normalizando que ser saudavel é ser uma pessoa “forte”, o que nao é

uma realidade.
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CARVALHO (2001) assinala que, sob o discurso da neutralidade da ordem
biologica, a propaganda dirigida as grandes massas cria um senso comum
de que a atividade fisica € promotora de saude. Esse discurso, na verdade,
mantém ocultos os interesses da industria cultural, da moda e do mercado
gue conduzem os parametros de salde pelo viés da beleza corporal.
(SANTOS e SALLES, 2009, p. 88).

Tendo em vista essas informacdes constata-se que a publicidade, as empresas
e 0S pais sao responsaveis e importantes para o desenvolvimento das criancas
atualmente. As empresas e a publicidade precisam ter muito mais cuidado com os
materiais produzidos para veiculagdo, ainda mais quando se € um produto voltado
para criangas. Os pais precisam ser mais firmes e mais presentes no dia a dia do filho,

conseguindo colocar filtros no que o filho consome na televisédo e na internet.
5.4 UM VIES PEDAGOGICO

Sendo uma das 5 animacfes mais assistidas, entre criancas de 4 a 11 anos,
no Cartoon Netwoork em 2019 (OTEMPO, 2019), Irm&o do Jorel aproveita a
visibilidade para abordar tematicas educativas. Um exemplo significativo é o episédio
18 da terceira temporada, chamado “Meu Amigo Vicente”, onde Irm&o do Jorel acaba
entrando em uma aventura com o pintor Vicent Van Gogh. Durante o episodio ha
varias referéncias educativas a arte além de abordar também literatura (Romeu e
Julieta) e musica (Beethoven). O interessante do episédio é que a producao utilizou
as mesmas técnicas artisticas de Van Gogh na versdo do personagem criado e no

cenario.

FIGURA 30 — “VICENTE” VAN GOGH
L] ! PR p-

FONTE: Printscreen do episodio “Meu Amigo Vicente” no Youtube (2019).
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Essa abordagem educativa € comum na animacao estando presente em 36
episodios (20,8% conforme o grafico 02). Durante a terceira temporada, foram
identificados 11 episddios (18,6% como é visto no grafico 05) que tiveram essa
tematica de forma principal, e a andlise sera realizada com o primeiro episodio dessa
temporada: “Jardim da Pesada”, que contem 11 minutos e 11 segundos de duracao.
Esse episodio teve a participacao especial do rapper brasileiro Criolo, que fez as vozes

do Tomate e do Abacaxi.

FIGURA 31 — CRIOLO FAZENDO A VOZ DO TOMATE

<N

CARTOON NETWORK.

FONTE: Printscreen do video “Making Of: Criolo em Irméo do Jorel” no Youtube (2018).

O episddio de inicia com Irméo do Jorel se recusando a comer verduras e
legumes, ele prova um pedaco e ndo gosta. Seus pais, para ensinar a importancia da
alimentacdo saudavel, o mandam ir para o jardim de sua avé (Juju) para ajuda-la a
regar a horta. Ao chegar la Irmao do Jorel acaba entrando no meio de uma batalha de
rap entre os legumes e frutas. E apresentada a histéria do Tomate que esta tentando
se encaixar em um desses grupos ja os legumes ndo o consideram um legume, e as
frutas ndo o consideram uma fruta. Com essa guerra entre legumes e frutas, os
legumes decidem criar um muro para separa-los, porém o Tomate tem parente dos

dois lados e pede ajuda de Irmao do Jorel para evitar que muro seja construido.
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FIGURA 32 — IMAGEM OFICIAL EPISODIO “JARDIM DA PESADA

(>
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FONTE: Printscreen do episédio “Jardim da Pesada” no Youtube (2018).

Eles resolvem ir conversar com as frutas para evitar que isso aconteca, porém
nao ha sucesso e as frutas decidem construir o muro também, mas pedem ajuda para
o Tomate. Irméo do Jorel e Tomate acabam brigando, quando o protagonista o
guestiona sobre as frutas estarem o usando. Entdo, enquanto os dois brigam, os
legumes e frutas se juntam para vé-los brigar e quando Irmédo do Jorel e o Tomate
notam isso resolvem tentar acabar com a briga. Porém no fim do episédio nota-se que
ndo deu certo por muito tempo. E significativo o episédio ser musical, ja que as
musicas estdo na forma de rap, e as letras estdo transmitindo informacdes sobre os

alimentos que estdo sendo abordados.

FONTE: Printscreen do episddio “Jardim da Pesada” no Youtube (2018).
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Inicialmente, deve-se notar que as animacgdes sendo utilizadas para passarem
valores educativos sdo muito importantes e tém efeitos positivos no desenvolvimento
de conhecimento das criancas. A utilizacdo de uma imagem do Irmé&o do Jorel, que ja
estd consolidada no imaginario do telespectador, para transmitir mensagens
educativas € comum na animac¢ao, como no caso desse episédio em que abordam a

alimentacéo saudavel de uma forma ludica e usando o rap.

A construgdo cultural feita a partir dos contelidos midiaticos aos quais as
criangas se expdem pode ser usada a favor do processo de ensino
aprendizagem nas escolas. Esse envolvimento com os Meios de
Comunicacdo de Massa (MCM) ajuda nas interpretacées e na comunicacao,
seja por meio auditivo, escrito ou visual, com a inten¢éo de ir além do ludico,
chegando a construgdo do conhecimento. (MORAES e ORAGUI, 2014, p. 4).

No inicio do episodio € possivel notar que ha a possibilidade de as criancas
telespectadoras poderem se identificar com Irmé&o do Jorel contestando a necessidade
de comer verduras e frutas, ja que ele ndo gosta delas. Quando Irmao do Jorel &
levado ao jardim, ele acaba se conhecendo e se envolvendo com as frutas e legumes,

criando uma simpatia e notando a importancia dos mesmos para alimentagéo.

Irm&o do Jorel: Ah, legumes de novo?

Dona Danuza: Vocé ndo gosta mais de legumes agora?

Irm&o do Jorel: Nao é que eu ndo gosto de legumes, assim, é que eu...

Seu Edson: Uma crian¢a que ndo gosta de legumes? Isso € impossivel!
Irmao do Jorel: Eu ndo gosto de legumes. Legumes

Vovo Juju: Tem que comer legumes pra crescer forte igualzinho seus irméaos,
6. Tudo legume da minha horta, bem. Cenoura, a cebola, tomate.

(IRMAO DO JOREL, 2018, Episodio 01 Temporada 3).

Conseguiram dar vida aos alimentos, os transformando em personagens
carismaticos que acabam ganhando ndo s6 o Irmao do Jorel, como o publico. Isso é
feito com o objetivo de que as criancgas se identifiguem com o personagem principal,
se conectando com a historia e nesse caso podendo influenciar na alimentacéo do

telespectador.

Sao criangas e herdéis que vao a escola, recebem bronca dos pais, ficam de
castigo, desobedecem, reclamam por carinho e atencéo e burlam as leis dos
adultos. Mas, a0 mesmo tempo séo criancas e heréis capazes de grandes
feitos, como salvar a cidade de inimigos poderosos, criar maquinarias e
aparatos eletrénicos que permitem comunicac8es interplanetarias. (SOUZA,
2013, p. 75).
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A utilizacdo do rap durante o episddio € interessante principalmente pra
conseguir transmitir as informacgdes de uma forma mais ludica, chamando a atencéo
dos telespectadores, entretendo e ensinando ao mesmo tempo. Além de que a
utilizagdo do rap continua popularizando o estilo musical e fixando na mente das

criancas as mensagens passadas.

Vové Juju: Onde j& se viu toda essa palhacada? Legume, fruta, ndo é comida
congelada. Somos todos diferentes. Isso é muito lindo. E pra mostrar os
dentes pra ficar sorrindo.

Irmao do Jorel: Papo sério, que cés tdo achando? Essa briga nem faz sentido
biologicamente falando!

Vovo Juju: Batata é sé legume no ditado popular. Na verdade é um tubérculo,
ou preciso desenhar?

Batata: Ah?

Vovo Juju: Abacaxi, bota a mdo na consciéncia, vocé nido é fruto. E
infrutescéncia. (IRMAO DO JOREL, 2018, Episédio 01 Temporada 3).

FIGURA 34 — IRMAO DO JOREL, VOVO JUJU E O TOMATE CANTANDO

FONTE: Printscreen do episddio “Jardim da Pesada” no Youtube (2018).

Conforme Alexandre Felipe Fiuza e lolanda Macedo (2013), o rap € um género
musical derivado do hip hop. E um género que se tornou muito popular no Brasil,
principalmente em &reas mais periféricas. Masicas de rap sdo normalmente criadas
com o objetivo de contar/transmitir uma histéria, ou um acontecimento, em forma de
rimas. Nao é a primeira vez que ha um rapper presente em um episédio de Irmé&o do

Jorel, na segunda temporada episodio 11, ha a participacdo do rapper Emicida
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fazendo a voz de um personagem que é rapper também e enfrenta a vovo Juju em
uma batalha. Criolo, rapper paulista, faz a voz do Tomate, que € um dos personagens
centrais do episédio e canta algumas das musicas. Fiuza e Macedo discorrem sobre
a forma que o rap afeta a educacéao informal, deixando clara a importancia do mesmo

para desenvolvimento de uma cultura popular, ou educativa.

O conhecimento escolar ndo constitui a Unica fonte de educacao para os
alunos, porventura nem mesmo a mais importante. Os jovens aprendem, para
0 bem e para o mal, por meio da cultura popular, especialmente pela misica,
por intermédio dos pais e estruturas familiares e, talvez, mais importante,
através dos seus pares. (ARONOWITZ apud FIUZA e MACEDO, 2013, p. 20).

Esses episodios pedagogicos de Irmdo do Jorel sdo interessantes pois
ajudam a transmitir importantes mensagens de uma forma mais informal e divertida
ao telespectador. Ao contrario da escola que foca frequentemente em um ensino
formal e esquematizado, raramente fugindo do comum, a utilizagdo de um género
musical e da abordagem de um assunto tdo importante para as criancas, fazem essa

tematica ser ainda mais relevante.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho foi realizado para analisar as principais tematicas
abordadas na animagao Irm&o do Jorel, e ressaltar a sua importancia atualmente.
Visto que essas tematicas estdo presentes durante todas as temporadas da
animacao, notou-se que a utilizacdo desta “férmula” contribuiu para o sucesso da
mesma no Brasil e na América Latina. Os temas que foram apresentados nesta
pesquisa reforcam a importancia da producdo audiovisual animada brasileira, e a
necessidade de investimento na area, pois ha mercado para consumir essa demanda.

O mercado de animacéao brasileiro € muito restrito, precisa-se de investimento
desde a producdo, com a capacitacdo de profissionais dentro deste meio até no
momento da veiculacdo e divulgacdo, com patrocinadores e coprodutores que
auxiliem na divulgacdo dos desenhos. No Brasil, nos ultimos anos houve varios
programas que auxiliaram o crescimento das producfes, e estimava-se que as
producdes de mais animacgdes seriam feitas, tanto para televisdo quanto para o
cinema. Uma dessas leis que acabaram foi a 12.485/20112%, que apds 4 anos de
tramitacdo entrou em rigor em 2011 pela presidenta Dilma Roussef, auxiliando a
producao de Irmé&o do Jorel. Com a lei tramitando, o Cartoon Network se adiantou na
busca de uma producéo brasileira, o que resultou no pitching em que o Irméo do Jorel
foi escolhido. Além de Irmao do Jorel j4 ter ganhado e sido indicado a varios prémios
internacionais, se tornou muito popular por todo o pais atraindo a atencédo e mostrando
a possibilidade da criacdo de animais brasileiras de qualidade.

Infelizmente, com a gestédo do atual presidente da republica Jair Bolsonaro,
houve varios cortes e entre os mais prejudicados esta a Ancine, que além de sofrer
censuras, teve cortes significativos que acabaram com varios programas de patrocinio
a novas producdes brasileiras, incluindo anima¢des. Com este atraso, e a falta de
investimento, provavelmente havera um grande atraso na evolucdo das animacdes
brasileiras.

Uma questdo que poderia ser melhor abordada futuramente a partir dos

resultados desta pesquisa, seria a visdo do publico sobre a animagéo. Uma pesquisa

21 Conforme o site da Ancine, a lei 12.485/2011 “estabelece um novo marco legal para a tv por
assinatura no Brasil e garante a presenca da producéo audiovisual brasileira ha maioria dos canais.”
(ANCINE, 2011).
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com o publico consumidor de Irmao do Jorel, de faixas etarias diferentes, que
buscasse analisar a influéncia que a animacao tem no conhecimento e crianca dos
telespectadores. Esta pesquisa poderia resultar em dados que evidenciam a
importancia para os individuos das tematicas abordadas na animacdo bem como
analisar que outras tematicas poderiam ser abordadas e como publico percebe esses

temas nas narrativas.
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