
THATIANE COSTA JACOMITTI 

AQUISICAO DE AUTOMOVEIS E AS FINANCAS PESSOAIS: 

AS DIFERENTES CONCEPCGES 

Monografia apresentada ao Programa do 
Curso de P6s-Graduac;ao do Departamento e 
Setor de Ciemcias Sociais Aplicadas da 
Universidade Federal do Parana-UFPR como 
requisite para obtenc;ao do titulo de 
especialista em Contabilidade e Financ;as. 

Professora orientadora: Marcia Bortolocci 
Espejo. 

CURITIBA 

2009 



AGRADECIMENTOS 

A professora Marcia Bortolocci Espejo, pela ajuda e sugestoes 

apresentadas para a elaboragao desta pesquisa. 

Aos colegas do curse e de trabalho pela compreensao e amizade. 

Aos familiares que, direta ou indiretamente colaboraram para a realizagao e 

termino desta monografia. 



RESUMO 

JACOMITTI, Thatiane Costa. Aquisi~ao de Automoveis e as Finan~as Pessoais: 
As diferentes concep~es. 0 presente estudo tern como principal foco demonstrar 
aos consumidores que ao adquirirem urn autom6vel contrairao despesas fixas e 
variaveis, decorrentes da forma de pagamento, do seguro, da deprecia~o. do 
combustive!, da manuten~o. entre outros gastos. 0 planejamento financeiro toma­
se ferramenta principal para a conscientizac;ao dos consumidores, devendo este agir 
de forma racional, e nao por impulsos emocionais e sociais. Como metodologia 
optou-se por uma abordagem descritiva, quantitativa e qualitativa. Desta forma, 
realizou-se a principia uma pesquisa bibliografica, buscando na literatura pertinente 
documentos que ajudassem a responder a questao levantada na problematica do 
tema em estudo. Como procedimento de analise, aplicou-se urn questionario em 
forma de entrevista abordando a rela~o do consumidor com o autom6vel. Sugere­
se, desta forma, a elabora~o de urn planejamento financeiro, o qual assegura a 
estabilidade das financ;as no presente visando oferecer tranqOilidade no futuro, 
alertando, entretanto, o consumo de forma consciente. 

Palavras - Chave: Financ;as Pessoais, Despesas fixas e variaveis, Planejamento 
Financeiro e Conscientiza~o dos Consumidores. 
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1 INTRODUCAO 

A presente monografia sabre a aquisicao de autom6veis e as financas 

pessoais: as diferentes concepcoes, tern como objetivo orientar os consumidores na 

hora de adquirirem o tao sonhado autom6vel. 

Este, que apesar do quadro econOmico em que vivenciamos, de crise 

mundial, obteve uma procura alarmante, devido a queda das taxas de juros e a 

reducao do IPI, alem do credito facilitado e as prestacaes a Iongo prazo. ltens que 

serao discutidos no decorrer desta monografia. 

A pesquisa tambem abordara uma relacao das despesas contraidas ap6s a 

compra do carro, oferecendo dicas para amenizar esses gastos. Em seguida, 

exemplifica e demonstra as vantagens e desvantagens na aquisicao do carro zero­

quiiOmetro, semi-novo, usado e de locacao. 

Por fim, expoe-se urn comparative entre as formas de pagamento, 

evidenciando qual e a melhor OPcaO entre comprar a vista, cons6rcio ou 

financiamento (CDC e Leasing). 

Atraves dessas analises, os consumidores estarao alertados para que a 

realizacao desse sonho nao se tome urn verdadeiro pesadelo, sabendo consumir de 

forma consciente, sem comprometer o orcamento familiar. 
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1.1 PROBLEMA DE PESQUISA 

0 problema surge a partir da vivencia na area que se insere a pesquisa, da 

observar;ao ou da constatagao das dificuldades sabre o tema apresentado, no qual 

se deve encontrar uma solugao (LAKATOS E MARCONI, 2001). 

A formulagao do problema e descrita atraves de uma pergunta. Para o tema 

dessa pesquisa, surge a seguinte questao: 

0 carro e percebido como um investimento ou despesa de consumo? 

1.2 OBJETIVO 

De acordo com Lakatos e Marconi (2001), os objetivos expoem o que a 

pesquisa pretende, buscando solur;oes e respostas para o problema existente. 

1.2.1 Objetivo Geral 

E relacionado a uma visao global do lema. Deve ser a sintese do que se 

pretende atingir. 

Esta pesquisa tern como objetivo geral: 

Orientar os consumidores na hora de adquirirem o tao sonhado 

autom6vel. 

1.2.2 Objetivos Especfficos 

Sao objetivos especificos dessa pesquisa: 

a) Descrever quais as despesas que o consumidor tera ao adquirir um 

autom6vel e o que fazer para ameniza-las; 

b) Comparar as formas de aquisi~o de um autom6vel, se zero-quilometro, 

semi-novo, usado ou de loca~ao; 
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c) Avaliar a melhor condicao de pagamento do autom6vel, entre elas, o 

pagamento a vista, o cons6rcio e os financiamentos (CDC e Leasing); 

d) Demonstrar aos consumidores que ao adquirirem urn autom6vel estao 

obtendo despesas fixas e nao urn investimento; 

e) ldentificar, por meio de pesquisa, como as pessoas se relacionam com o 

autom6vel. 

1.3 JUSTIFICATIVA 

A presente pesquisa consiste em alertar os consumidores na hora de 

adquirirem seu autom6vel, pois as despesas e os gastos com o carro nao terminam 

na hora da compra. 

Ao adquiri-lo e necessaria gastar com o combustrvel, manutengao, impastos, 

seguro, prestagao, entre outros. Nao importa se as concessionarias oferecem 

pagamentos facilitados (sessenta ou mais presta<;Oes), e necessaria ter condigoes 

de manter esse sonho, senao podera correr o risco de ve-lo transformar-se num 

pesadelo. 

De acordo com Navarro (2007), algumas perguntas foram elaboradas para 

ajudar o consumidor na tomada de decisao sobre a compra do carro novo: 

1. A aquisigao do carro novo e necessaria? 

2. Existe dinheiro suficiente para compra-lo? 

3. Que quantia mensat deve ser poupada para pagar as parcelas do financiamento? 

4. Que tipo de carro pretende-se comprar? 

5. Como sera a forma de pagamento? A vista ou financiado? 

6. Se a compra for financiada, qual sera o valor total pago pelo carro? 

7. Quais serao as despesas contraidas ap6s a aquisi<;ao desse carro? 

A partir dessas questoes o consumidor podera analisar se a compra do carro 

e necessaria, caso seja, nao agir atraves dos impulses emocionais e sociais, mas 

sim de forma racional, fazendo urn born planejamento financeiro, escolhendo urn 

carro que caiba no bolso. 

Em se tratando de consumo de autom6veis, no mes de abril de 2008 foi 

batido urn recorde hist6rico, sendo ultrapassada a marca de 300 mil vefculos 
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vendidos no Brasil, conforme relat6rio da Associac;ao Nacional dos Fabricantes de 

Veiculos Automotores - Anfavea (CALDAS, 2009). 

Caldas (2009) ainda revela: "recordes seguidos de recordes quando o 

assunto e autom6vel.- A frota mundial de veiculos atinge a marca de 1 bilhao de 

unidades." 

0 motivo da grande expansao se deve ao fato da realidade macroeconomica, 

inflac;ao sob controle, aumento do emprego e da renda, aumento da oferta de credito 

para o financiamento, reduc;ao do IPI e baixo nivel de inadimplencia, criando para o 

mercado urn clima de confianc;a e animac;ao {SCHNEIDER apud CALDAS, 2009). 

Alem do alongamento do prazo de financiamento pelos bancos em ate 8 

anos, o crescimento da classe media (migrac;So da classe "D" e "E" para "C") e a 

reduc;ao da taxa de juros basicos de 20% em 2005 para menos de 12% sao tambem 

fatores que contribuiram para o aquecimento do setor automobilistico (YOSHIMURA, 

2008). 

Figura 1 - Evotuyao da taxa de juros 

EVOLUt;AO DA TAXA DE lUROS 

J J A S 0 N 0 J f H A H J J A S 0 H I> J fll A J J A 0 N J H A J J S .0 0 J M A 

.. ' .. J0..9( ·,;; " " . ·. 2005,, ~ . ..; :i006 2007 ' ' 2008 

Fonte: Banco Central 

Fonte: Yoshimura, 2008 

A esse respeito, Yoshimura (2008) ainda afirma: "nao sao apenas os 

montadores que aumentaram seus Iueras: existem tambem as seguradoras de 

veiculos, fabricantes de pec;as de manutenc;ao, sucro alcooleiras e concessionarias 

de rodovias". 

Apesar da abertura dos financiamentos em Iongo prazo, principalmente para 

autom6veis, o Banco Central detem varias preocupac;oes em torno desse credito. 0 

alerta esta para o aumento do endividamento dos brasileiros (ROCHA, 2009). 
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Atualmente a grande parte da popula~o esta endividada das mais diversas 

formas: com cheque especial, cartao de cn§dito, emprestimos bancarios, 

inadimplencia ou ate mesmo agiotas. Segundo dados divulgados pelo lndicador 

Serasa sobre a lnadimplencia de pessoas ffsicas, o consumo no pafs cresceu em 

1, 7% no ano de 2007 em rela~ao a 2006 e em dezembro de 2008, a alta foi de 8% 

em comparac;ao a 2007 (VEJA, 2009). 

Diante desses resultados, o principal motivo do aumento da inadimplencia sao 

as dividas adquiridas junto aos bancos, onde 43,2% dos brasileiros sao 

considerados devedores (VEJA, 2009). 

As dfvidas com cartoes de creditos e financeiras correspondem a 33,7% do 

total, os cheques devolvidos representam 27,2%, seguidos pelos titulos protestados 

que correspondem a 2,6%, segundo pesquisa do Serasa (VEJA, 2009). 

Os problemas de inadimplencia sao as principals causas da crise que o 

Estados Unidos esta enfrentando, porem nao significa que o Brasil passara pela 

mesma situa~ao, por isso, vale ressaltar que a altemativa para esta crise esta em 

saldar as dfvidas e se conscientizar da importancia de mudar a cultura financeira, 

pois a boa gestao financeira e fruto de uma serie de pequenas a~oes que levarao ao 

controle das contas (MICELLI, 2008). 

1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO 

A presente monografia esta estruturada, alem da parte de introdu~o e seus 

sub-nfveis, como o problema, objetivos e justificativa, e composta pela parte da 

literatura pertinente, onde o objetivo e orientar os consumidores na hora de 

adquirirem seu autom6vel. 

Este capitulo ainda traz informa~oes sobre as despesas que o motorista ira 

contrair ap6s a compra, as formas de aquisi~oes, como o carro zero-quilometro, 

semi-novo e usado, exemplificando e demonstrando as vantagens e desvantagens 

de cada urn e as formas de pagamento, evidenciando qual e a melhor opr;ao entre 

comprar a vista com desconto, atraves de cons6rcios ou por financiamentos (CDC 

ou Leasing). Bern como alerta-los para que a realiza~o desse sonho seja bern 

planejado, alem de outras informa~oes pertinentes ao autom6vel. 

A parte da metodologia, que e o proximo capitulo, explora as formas em que a 

monografia esta sendo elaborada. Em seguida, encontra-se a parte da apresentac;ao 
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dos dados e analises, esta, refere-se a pesquisa de campo realizada em forma de 

entrevista aos alunos dos cursos de especializac;5es da area de Ciencias Sociais da 

Universidade Federal do Parana - UFPR. 

0 proximo capitulo sao as considerac;oes finais e a ultima parte, as 

referencias, que expoem as obras e os sites referenciados no estudo desta 

pesquisa. 

2 LITERATURA PERTINENTE 

2.1 HISTORIA DO AUTOMOVEL NO BRASIL 

0 autom6vel chegou ao Brasil de forma timida e aristocratica, acessivel 

apenas para os milionarios, pois ainda era considerado uma novidade. 0 primeiro 

autom6vel que chegou ao Brasil foi urn Peugeot (traces), trazido por Santos Dumont 

no infcio do seculo XX (STEINBRUCH, 2007). 

A partir do ano de 1920, o autom6vel deixou de ser urn brinquedo para ser 

considerado urn meio de transporte. Ford modelo T, de origem americana, passou a 

ser o veiculo mais usado no pais. Segundo Steinbruch (2007, p. 15) "as poucas 

estradas e a falta de assistencia eram as tOnicas ambientais que privilegiavam os 

carros da Ford, de facil manutenc;ao e aptos a passar por caminhos dificeis". 

Ao decorrer dos tempos, muitas estradas eram criadas, surgindo entao uma 

nova realidade para o pais: o transporte rodoviario. "0 autom6vel ja era parte da 

paisagem e o principal veiculo do progresso" (STEINBRUCH, 2007, p.15). 

No periodo de 1926 a 1930, os autom6veis ainda mantinham o aspecto de 

calhambeque, com para-lamas nao integrados a carroceria, far6is nao embutidos e 

ainda estribos para embarcar no carro. (STEINBRUCH, 2007). 

Ainda segundo o mesmo autor, a Ford se consagrou ate quase a Segunda 

Guerra Mundial, porem uma nova marca mostrava forc;a, a Chevrolet. No final da 

guerra ( 1945) ate a implantac;ao da industria automobilistica, o mercado passou a 

ser ocupado por carros pequenos de origem inglesa e americana, ja usados e com 

dois a cinco anos de funcionamento. 

Em meados de 1960, anos dourados dos americanos, os autom6veis 

passaram por urn processo de modemizac;ao, os equipamentos como transmissao 
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automatica, dire~ao hidraulica e freios servo, eram bastante comuns, assim como os 

vidros eletricos, bancos com regulagem eletrica, antena automatica, entre outros 

(STEINBRUCH, 2007). 

"Mas a sofistica~ao nao estava presente apenas nos equipamentos, mas 

tam bern no tamanho, nas formas e na decora~ao ostensiva com muitos cromados", 

afirma Steinbruch (2007, p. 16). 

Os modelos que chegavam ao Brasil eram os menos sofisticados, porem os 

requintados tambem eram trazidos, mas em menor escala. Antes das fabricas se 

desenvolverem, a industria de autope~as ja estava operando com pe~s para 

autom6veis da General Motors, onde ja podiam ser substitufdas pelas similares 

nacionais, em caso de manuten~ao (STEINBRUCH, 2007). 

Conforme Steinbruch (2007, p. 16) os primeiros autom6veis made in Brazil 

foram os demonstrados nas figuras 2, 3 e 4. 

Figura 2- Primeiros autom6veis trazidos para o Brasil (Pequenos e Medias) 

Fonte: Steinbruch (2007, p. 16) 
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Figura 3 - Primeiros autom6veis trazidos para o Brasil (Grandes, de Prestrgio e 

Esportivos) 

··. ha Simco (Chon)bord; Rally; Presid~~cee Jongada); Aero-Willy~ e 
K (tjrn::Aifa ~o.rn.(;)? , P,roduzidQ quase 9.H.e~,em p~eque:~a escala). . · 

'~ ' - • ~ {:·! 

Fonte: Steinbruch (2007, p. 17) 
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Figura 4 - Primeiros autom6veis trazidos para o Brasil (Utilitarios) 

Fonte: Steinbruch (2007, p. 18) 

Todos esses modelos vieram a se multiplicar e a evo1uir. Foi lan9ado o 

cambia com todas as marchas sincronizadas, freios a disco, pneus radiais e motor 

potente de acordo com o peso do carro (STEINBRUCH, 2007). 

No ano de 1964 houve uma crise nas industrias automobilfsticas em que "o 

governo passou a criar uma linha de credito especial para autom6veis populares: 

versoes muito mais espartanas, desprovidas ate do basico e essencial para o 

minimo conforto ou mesmo seguran9a" (STEINBRUCH, 2007, p. 19). 



Figura 5 - Opinioes adversas 

OUTRA OPINIAO 

De uma maneira geral, a progressiva industrializa\=aO do Brasil ap6s a Segunda Guerra Mundial foi muito 
bern conduzida, ao ponto deter sido implantada uma vigorosa industria automobilistica sob orientac;io do 
Grupo Executive da Industria Auromobilistica (Geia), e que seria refor~ada anos mais tarde com a chegada 
da marca japonesa Honda, com a Toyota ampliando sua capacidade de prodw;:ao por meio de nova fabrica 
em Indaiatuba (SP). Tres gigantes franceses, Renault, Peugeot e Citroen tambem sentaram pra~a no pais, as 
duas ultimas sob a egide da PSA Peugeot Citroen, hoje o oitavo maior grupo fabricante do mundo, arras de 
Honda, Nissan, DaimlerChrysler, Volkswagen, Ford, Toyota e General Motors, esra a Hder mundial (mas 
seriamente ameas:ada pela Toyota). A Renault segue em decimo, awis da sul-coreana Hyundai-Kia. Todos 
esses novas chegados s6 aportaram aqui na segunda merade dos anos 1990. No Brasil a Fiat, que lidera o 
mercado brasileiro ha dois anos com 25% de participas:ao, esta em 12° no mundo, arras da Suzuki. Em 2006, 
a prodw;:ao da nossa industria chegou a mais de 2,6 milh6es de vefculos, com mais de 1 ,9 milhao destinados 
ao mercado interno. Marcas tambem se foram nesse processo, mas isso e normal. A Vemag acabou sendo ab­
sorvida pela Volkswagen, a Willys-Overland, pela Ford, e a Simca, pela Chrysler, rodas em 1967. Esra ultima 
acabou saindo do Brasil quando comprada pela VW em 1981. 

Scrembro/2007 

TECNICAMENTE CORRETO 

.. A grande variedade · de~modelos d~ automoveis produzidos no.BrasU i~terp6em~se . duas ~~r~c~~r!s~i~ · ex~ . 
clilsivq,rrienre. brasileiras~ _U rna merece destaque: o carro a alcooL Outra, tad~ a crfrica: n~o· :t~!m,qs a~t~movel 
fl. dieseL 0 carro a a!coohll.tgi\1 em 1979, fruto do - e~tendimento entre govern a e ind6s.tria;diant~: dacrias:io 
do Programa Naqional do Alcool (Proakool), em .novertibrode 1976 .. punmte a d~qda.-segq.iO:te,,·~ produc;a9 
se concentrou eri).v~kulos que ~onsumiam o combustive!. alternatiy9,,t:endo chegado a mai(~e. Q.Po/o. do!ner-· 
cado iiltern~ ~tl'fHiildos 'arws 1980: troje e> ~arro a ako6lpratitaniente desa:pareceu, dand~ it.igat;io 'flexivel 
. 'em combust! vel gct~oli?a-a!~ool surgido em ~ars:o de 2003. Aprodu~ao· n(lcional de alcool ~tingiu 16. bilh6es · . 
de ,litros ~m 2006, 'dos ~~l:l'~s 2 ):>ilh6es sao e~portadps e8 milh6es usados para, abasrecer a: frpr~ .d~ ·1llai~ . de2,2 

· ffiilh6es . de cari-os fleXivC;!is .produzidos e de cerca. de 2 milh6es somen:re a ilcool. Ji nao· haver.ciifw -a die~el 
·no Brasil, lame:n,tavel. Tudo dev~do a uma decisao do governo ramada ei:n 197 6, que hao .. tinha ihtetesse que 
a freta a diesel crescesse,, visa:ndo comer gastos COJ:Il importas:ao de petr6leo: Dedsao :equiV9cad:i.;cjue faido 
BrasH .. urn a "ilha cers~da de diesel por rodos .oslados" --'-- basta cruzar. q ualquer fronteira p~:i'Se ~vercarr()s · a: .~ 
diesel circulando livre~; muitos dos quais fabri'cados no Bra.Sil. Enquanto isso~ na Un.i~Q.,Eun:>peia,\:>s dlesel ja 
passaram da metade dos e~placamentos. Todos, no mundo, podem. ter 'um earn~ a .diesel~ e as$ifl1.}~.~ res~ei- .. 
. tados pelo que determiria 0 Art. 27 Incise Ida: Dechira~ao Universal'dos _bi~eitos' 'do Horrie~; cfa o ,NU, da 
qual o Brasil esignad.tio: . Todo o homem tem o direito de pa'rticipar livrerriente da vida cultUrtfl c/d cornunidade, · 
de_ frub· .as artes e_ de partt_ "dpar do progresso cientifico e defruir de seus beneflcios:_ .. · .. 

· ' Serembro/i007 

Fonte: Steinbruch (2007, p. 19) 

2.2 AS PRIMEIRAS CARTEIRAS DE MOTORIST AS 
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De acordo com o artigo Carro Antigo (2009), o primeiro motorista habilitado 

apareceu no anode 1906, embora existisse o decreto de n°. 858, de 15 de abril de 

1902, onde exigia o exame de condutores de autom6veis. 

0 primeiro exame para motorista foi realizado no dia 08 de janeiro de 1906, 

por uma comissao constituida de engenheiros da Prefeitura, os quais lavraram os 

primeiros termos de habilita~ao de motoristas (CARRO ANTIGO, 2009). 



18 

Os exames eram realizados duas vezes por mes, surgindo assim mais 

motoristas, amadores e profissionais, habilitados pela segao competente da 

Prefeitura. 

Segundo o mesmo artigo, segue o modele da carteira de habilitagao da 

epoca. 

Figura 6 - Modele de Carteira de Motorista emitida pela Pref. de Curitiba em 1913 

?te1eitura do Municipio de CoriUba 
?~.R~N'f\. 

•.•: s-To 

~Jl .. dtJI ~~l~w"lo"'W ... ... _ - ..... -~. 

tl/."" •{If rJ}.lo .. -. ___ J..r.-? _____ -· 

§ ' ~""'!·~~~-n....e:-'-o ..• . 'C$.~~~vd::~~--ti:£'7~?:::~ -·- -­
~~n:"'_~;dt;. ~;t.fM~~G;~: ~~ctmill ... ;z"o .~ . /:-·~£:.~~1.~~~.-t~o _ . ' 
a·!l *5i.:::;r_,_eQ,.:;..~ -f.o...,. !t~taao ·r.~.r U~;.·f't~r.1· 8· ;(;)p "'""'{; f;."' a''iJ. .dfee.7. f:!,i: !?.0 a:a 

c;ftr.tl.o..oct.a J£1t:J. '" dc';i7·i; c;r;.;;,p. • .;;;:.;~'o.r:r.otJd! 

Fonte: Livre Rodas da editora GB - Carro Antigo, 2009 



Figura 7 - Modele de Carteira de Motorista emitida pela Diretoria de Servi~o de 
Transite do Estado de Sao Paulo no ano de 1933 

,. ~r~}~ . f ~~ ~~...... • .~ ~ . ~ · 

-,. CA.RrE.,R,A~, 'N· . 
. :·~~P.El>1191t• ft'l ~~~ .::r:)Uf¥lJQ1.~·-~.)~9{S.~~~.V.~91P ·~ Q~jUT~ . .!\~ISIJ1Q. ~{.· 

' ':-l>' .:;:, 

,:N;~·.:::~~.!~.~~ .~7~:- ·' 

· N·o·m~e ..... :..· ..... _.;r. ~~~~·"-~~~~,~-~ 
N~tti~t~l.ld~~~. -.•~· ~.":·· ... ~~a$:tb.il:~a.< ·'',,;,~~;.N~>, N'l~;iu!lt:lt,d~;t!e :. J:t.~.~[,Q 
Nt.Jddo: · a .~,l·.:~d~ "'·--·~ ~]~J),~~Q<;~1~:ct~ ~·.:· £i'!I!JII>..~ .... ~~-· ~··· ·~~ .. :~;::;,~··~\~~~!;;';;: ... ;;.; .. t~:;, ~;;;~l."'.;, ~,;,·,,,, 

~, . cc&'., .... D~ ~~-.. : -~ .. . · 
.·c..-

Fonte: Livre Rodas da editora GB- Carro Antigo, 2009 

2.3 A AQUISICAO DE UM AUTOMQVEL 
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Segundo Frankenberg (2002, p. 189), "o autom6vel e idolatrado no mundo 

inteiro quase como se fosse urn deus", onde principal mente os hom ens deixam de 

usufruir lazer junto de sua familia para ficarem envolvidos como carro, limpando e 

dando toda a atenc;ao a eJes. 

Na sociedade em que vivemos as emoc;oes podem superar a sensa~ao da 

posse de urn autom6vel, e conforme relata Frankenberg (2002, p. 189), "nao foi a toa 

que se tornou uma verdadeira obsessao", em que concessionarias incentivam de 

todas as formas a sua aquisic;ao, pois sabem que os homens nao resistem a urn 

carro bonito e potente. 

Quanta as condi~oes do pagamento, Frankenberg (2002, p. 189) afirma que 

"as prestac;oes do carro j:amais devem ser sinonimo de sacrificio nem apresentar 

cortes de outros itens obrigat6rios do oryamento domestico". Portanto, e necessaria 

efetuar um planejamento familiar, or~ando todos os gastos que tera na aquisic;ao do 

autom6vel; alem de tomar certos cuidados que sao essenciais para evitar problemas 

futuros. 
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2.3.1 Hist6rico de Consumo 

De acordo com o artigo da Globe. Com (2008) a vend a de veiculos em rela~o 

ao mes de abrir de 2008 teve uma queda de 7 ,26%; mas no acumulado do a no o 

recorde ainda prevaleceu com 229.974 unidades. 

Segundo dados da Federa9ao Nacional da Distribui9ao de Vefculos 

Automotores (Fenabreve) de janeiro a maio foram emplacados 1.095.221 unidades 

de autom6veis e comerciais leves, crescimento de 30,5% em rela9ao a 2007 

(GLOBO.COM, 2008). 

A seguir, segue tabela com o Ranking de veiculos mais vendidos de acordo 

com cada categoria: 

Tabela 1- Ranking de vefculos mais vendidos 

Fiat Palio -19.459 (maio)- 90.578 (ano) 

GM Celta ,. 11.776 (maio) - 60.101 (ano) 

Fiat Uno- 11.758 (maio)- 55.354 (ano) 
-- ~ ·-· 40 

Ford Ka- 6.724 (maio)- 22.856 (ano) 

Ford Fiesta- 4.721 (maio) 22.926 (ano) 

GM Corsa- 3.671 (maio) - 18.436 (ana) 

Ren. Sandero- 4.413 (maio)- 14.499 (ana) 

Citroen C3- 3.240 (maio)- 14.209 (ano) 

Fiat Punto- 3.820 (maio) -18.816 (ano) 

GM Astra- 2.087 (maio)- 10.169 (ano) 

Fiat Stile- 1.588 (maio)- 6.730 (ano) 

GM Vectra- 1.483 (maio)- 5.938 (ano) 

VW Golf- 1.323 (maio)- 6.753 (ano) 



GM Corsa - 10.960 (maio) - 56.494 (ano) 

Fiat Siena- 9.453 (maio} - 42.017 (ano) 

GM Prisma- 4.691 (maio)- 22.270 (ano) 

Renault Logan- 3.604 (maio) -15.850 (ano) 

Ford Fiesta- 3.319 (maio) -15.024 (ano) 

Honda Civic- 5.305 (maio)- 25.817 (ano) 

Toyota Corolla- 3.867 (maio) -13.104 (ano) 

GM Vectra- 2.700 (maio) -12.147 (ano) 

C4 Pallas- 1.505 (maio)- 7.901 (ano) 

Renault Megane- 762 (maio)- 3.927 (ano) 

Honda Fit- 3.706 (maio)- 18.216 (ano) 

Fiat Idea- 2.295 (maio) -12.348 (ano) 

GM Meriva- 2.039 (maio) -10.166 (ano) 

Fiat Dobl6- 781 (maio)- 3.029 (ano) 

Kia Picanto - 342 (maio) - 1.631 (ano) 

Fiat Strada- 5.410 (maio)- 27.586 (ano} 

GM Montana- 3_017 (maio) -15.115 (ano) 

VW Saveiro- 2.562 (maio)- 12.737 (ano) 

Ford Courier- 690 (maio)- 3.854 (ano) 

GM S10 ... 1.964 (maio) .. 11.547 (ano) 

Toyota Hilux- 1.594 (maio)- 7.971 (ano) 
- --- -- -- ~-··-·--·-·--- ... ______ - - -·-·· ·-··-- ... ______ __ .. __ -- - ---·-- ---- ··----- ·-----

Mitsubishi L200 -1.779 (maio)- 6.974 (ano) 

Ford Ranger- 1.115 (maio) - 6.131 (ano) 

Ford Ecosport- 3.578 (maio)- 19.047 (ana} 

Hyundai Tucson- 1.571 (maio)- 8.196 (ana) 
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Pajero - 1.495 {maio) - 6.856 (a no) 

GM Tracker-743 (maio)- 3.234 (ano) 

Hilux SW4- 595 (maio) - 2.992 (ano) 

CG 150-38.714 (maio) -178.461 (ano) 

CG 125- 33.022 (maio)- 150.395 (ano) 

Scooter Biz- 16.822 (maio)- 85.495 (ano) 

NXR 150- 10.594 (maio)- 49.716 (ano) 

YBR 125-8.522 (maio)- 43.053 (ano) 

Fonte: Federac;ao Nacional da Distribuic;ao de Veiculos Automotores- Fenabrave 
(2008) 
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No que reveta Poggetto (2009), de acordo com dados divulgados pela 

Associac;ao Nacional dos Fabricantes de Velculos Automotores (Anfavea) dia 09 de 

marc;o de 2009, foram produzidas 201,7 mil unidades contra 184,8 mil no mes de 

janeiro. No acumulado dos meses janeiro e fevereiro, a industria registra uma queda 

de 24,1% em relac;ao ao primeiro bimestre de 2008, isso se deve ao fato dos dais 

cenarios distintos da economia. 
I 

0 principal fator de aJavancagem nas vendas de autom6veis no mercado 

intemo foi a redugao do IPI, desde que essa medida foi implantada as vendas 

tiveram urn ganho de 15 a 20% (POGGETfO, 2009). 

Ainda segundo a mesma autora, embora a situac;ao economics mundial seja 

de crise, as exportac;oes de velculos brasileiros cresceram 28,1% em fevereiro em 

relac;ao a janeiro/2009, ou seja; foram vendidas para o mercado extemo 27.958 

unidades. 

Na industria automobitfstica, o nivel de emprego caiu em 1 ,4% no mes de 

fevereiro em relac;ao a janeiro/2009, sendo 125.734 trabalhadores empregados 

diretamente na industria em janeiro e no final do mes de fevereiro foram 

contabilizadas apenas 123.948 pessoas. Ainda assim; em comparayao ao mes de 

fevereiro de 2008, com 122.415 trabalhadores, se teve urn crescimento de 1 ,3% 

(POGGETT01 2009). 
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2.4 CLASSIFICA<;AO DOS USUARIOS DE AUTOMOVEIS 

De acordo com Frankenberg (2002), os usuaries de autom6veis podem ser 

classificados em dois grupos: 

a. Os que tern o autom6vel principalmente como ferramenta de trabalho e 

locomo<;ao e paralelamente para o lazer; e 

b. Os que tern o autom6vel exclusivamente para o lazer e paralelamente para meio 

de locomocao e ferramenta de trabalho. 

2.4.1 Carro destinado ao lazer 

As despesas de um carro podem ser comparadas com as de um filho, pois 

ambas trazem mementos de felicidade, tao necessaries ao bem-estar das pessoas. 

Conforme relata Frankenberg (2002, p. 190): 

Voce sabia que sustentar urn autom6vel custa tanto ou mais que urn filho? 
Evidentemente, tanto urn como outro podem dar imenso prazer. Quando urn 
carro e utilizado somente para viagens de lazer e para passear aos 
domingos com a familia nao deve ser analisado unicamente sob o ponto de 
vista de despesa ou custo, pois prazer, confratemiza~o familiar e tantos 
outros aspectos subjetivos sao igualmente importantes para a nossa satide 
mental. 

Ainda segundo este autor, para algumas familias, as despesas com o 

autom6vel tomam-se um onus no orcamento domestico, e ainda se estiver 

endividado, certamente a melhor solu<;ao e a venda do carro, pelo menos ate que a 

situacao financeira volte a se estabilizar. 

2.4.2 Carro como ferramenta de trabalho 

Este deve ser visto de maneira diferente daqueles que o usam somente para 

o lazer, pois as despesas geradas em sua funcao podem afetar o or<;amento 

domestico. Para Frankenberg (1999, p. 373), "se voce utiliza o autom6vel como 

ferramenta de trabalho, podera descobrir que tern que suar muito a camisa para 

sustenta-lo, em vez de ganhar seu sustento com ele". 

Ainda assim, "sao poucas as pessoas que se preocupam em calcular quanta 

lhes custa adquirir e manter um carro" (FRANKENBERG, 1999, p. 173). Nas 
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circunstancias em que a aquisi9ao e a manuten9ao do carro influenciam no 

or9amento domestico, as pessoas deveriam se conscientizar e optar por urn meio de 

transporte alternative, que seja mais econOmico. Frankenberg (2002, p. 190) expoe 

que "em alguns casas, utilizam motocicletas, onibus, metro, taxi ou ate mesmo a 

bicicleta seria bern mais racional". 

Ainda pensando dessa forma; o transporte alternative nao serve apenas para 

diminui9ao de gastos, mas sim para reduzir a circula9ao de carros no transite e a 

polui9ao do meio ambiente. 

2.4.2. 1 Transporte Coletivo: A altemativa mais consciente em termos ambientais 

A op9ao pelo transporte coletivo e essencial na redu~o do congestionamento 

do transite, da polui9ao de outros fatores negatives, alem de diminuir as despesas 

do or~mento domestico em rela9ao ao autom6vel (HAX, 2009). 

A cidade de Curitiba, considerada '"modele", apresenta uma grande 

preocupa9ao com o transporte publico, definindo como principais aspectos o baixo 

custo e a eficiencia. E reconhecida pelas grandes interven9oes de constru9oes, 

como por exemplo, a Linha Verde, que come9ara a operar no segundo semestre de 

2009 e a amplia9ao do programa do transporte publico que atende toda a cidade, 

sendo elogiada e reconhecida mundialmente. (DEMOCRACIA E LIBERDADE, 

2007). 

Segue abaixo a classifica9ao dos onibus em Curitiba: 

Tabela 2- Classificayao dos onibus 

Convencional 

Linha Direta 

lnterbairros 

Cor laranja; 
Capacidade para 80 passageiros ou 160 nos articulares; 

bairros aos terminais. 
Cor amarela; 
Capacidade para 80 passageiros ou micro-onibus para 30 e 50 
passageiros; 
Linhas ue · da cidade. 
Ligeirinho; 
Cor cinza; 
Desembarque em estac;oes tubos; 

centro a uns bairros e com Curitiba. 
Cor verde; 
E composto por seis linhas que ligam diversos bairros da cidade 
sem lo centro· 



Expresses 
RIT (Rede lntegrada 
de Transporte) 

Circular Centro 

lnterhospitais 

Linha de Turismo 

Fonte: Urbs (2009). 
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Sao: lnterbairros I e VI- veiculos comuns e lnterbairros II, Ill, IV e V 
- veiculos articulados. 
Cor vermelha; 
Biarticulados com 25 metros e 5 portas a direita; ou 
Articulador com 20 metros e 4 portas a direita; 
Ligam os eixos Leste-Oeste, Norte-Sui, Boqueirao e Circular Sui; 
Oesembarque em esta~o tubo atraves de canaletas exclusivas; 
Atende 85% da oooutacao. 
Corbranca; 
Micro-onibus; 
Circula apenas no centro. 
Micro-onibus adaptados; 
Circula pelos principais hospitais e cllnicas da cidade. 
Jardineiras; 
Preyo da tarifa: R$ 16,00 com direito a urn embarque e quatro 
reembarques; 
Circula pelos principais pontos turisticos da cidade. 

2.4.2.2 Cartao Transporte 

A URBS (Urbaniza~o de Curitiba S.A) oferece urn sistema de bilhetagem 

eletronica por meio de cartao transportee do cartao qualidade (URBS, 2009). 

Os usuarios, como idosos acima de 65 anos, crian~s menores de cinco 

anos, portadores de deficiencias ffsicas e usuarios cronicos de saude de sistema 

municipal sao isentos de pagar a passagem do onibus, alem dos policiais, guardas 

municipais, funcionarios da URBS, e tambem estudantes de baixa renda, que 

cadastrados na URBS, passam a pagar meia tarifa, apresentando apenas o 

comprovante de residencia e de renda, junto com o comprovante de matricula. 

(DEMOCRACIA E LIBERDADE, 2007). 

0 custo da tarifa do onibus de segunda a sabado e R$ 2,20 e aos domingos 

R$1,00. 

2.4.2.3 Taxi 

0 taxi e urn meio de transporte no qual passageiros o solicitam para se 

deslocarem de urn local para outro. Alem da privacidade que ele oferece, os 

passageiros chegam ao destino com muito mais rapidez do que se fosse utilizar urn 

transporte coletivo (T Axi-BR, 2009). 

Ainda conforme o mesmo artigo, seguem as principais caracteristicas do taxi: 
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a) Transporte publico individual, onde usuarios escolhem o local para embarque 

e desembarque; 

b) A comodidade oferecida aos usuarios; 

c) Rapidez e agilidade para se chegar ao destino pretendido. 

A diferen~a existente entre o taxi e o transporte coletivo, e o fato de o 

passageiro pagar o valor em quilometros rodados, onde o calculo e efetuado 

automaticamente num taximetro. Esse calculo inclui a cobran~ do quilometro e 

tambem a hora parada. "'Cada fra~ao de Km rodado, damos o nome de bandeira, 

cujo valor inicial pode ser diferente do valor do Km rodado" (T Axi-BR, 2009). 

No que revela o artigo T Axi-BR, 2009 em cad a cidade do Brasil existe urn 

regulamento para controle e fiscaliza~o desta modalidade de transporte, pais este e 

muito utilizado por se tratar de urn meio de transporte c6modo, seguro, confortavel e 

relativamente barato, ja que nao ha necessidade de pagar o estacionamento ou ficar 

preocupado com o veiculo, se este esta em Iugar seguro ou nao. 

2.4.2.4 As empresas de Taxi 

As empresas de taxis sao responsaveis pela administra~o dos taxis, sao 

compostas por taxistas antigos em que hoje possuem suas pr6prias frotas formadas 

por muitos funcionarios (T Axi-BR, 2009}. 

Segundo o artigo Taxi-Br, 2009 estas empresas estao localizadas em pontos 

estrategicos como: hospitais, escolas, farmacias, aeroportos, rodoviarias, mercados, 

entre outros. 

Existem tambem as empresas que trabalham com os Radio-Taxis, que sao 

bastante solicitados em casas de emergencias ou quando nao encontram o ponto de 

taxi. Atualmente tern as empresas cadastradas na internet, onde os usuarios podem 

calcular o valor do trajeto percorrido, alem de receber outras informa~oes como 

taxas, combustiveis e outros fatores que as mesmas disponibilizam (T Axi-BR, 

2009). 

As cores dos veiculos sao adaptadas pelas empresas de taxi de acordo com 

cada regiao, por exemplo, na cidade de Sao Paulo a cor do taxi e branca, ja na 

cidade do Rio de Janeiro e amarela e em Curitiba e a cor laranja (TAxi-BR, 2009}. 

De acordo com o mesmo artigo, as maiores empresas de taxi estao situadas 

nas principais cidades do pais, sendo: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Bela Horizonte, 



27 

Curitiba, Salvador e Recife, que se deve ao fato da grande concentra9ao de pessoas 

nestes locais urbanos. 

Em Curitiba, ainda existem as Associa9oes de Radio Taxi, que proporcionam 

para as pessoas jurfdicas o sistema de pagamento faturado atraves de convenio, 

oferecendo vales taxis padronizados, podendo a empresa utiliza-los tambem em 

outras cidades e estados do Brasil (RADIO TAxi CURITIBA, 2009). 

Segundo esse mesmo artigo, para a empresa conveniada essa op~o 

significa redu9ao de custos, por nao precisar disponibilizar dinheiro toda vez que for 

utilizar urn taxi, apresentando uma melhor rela9ao custo x beneficios. 

2.5 CARRO: QUANTO ELE REALMENTE CUSTA 

De acordo com Frankenberg (1999, p. 372), "no periodo de grande infla9ao, 

quando a moeda valia cada dia menos, formou-se em nosso pais o conceito de que 

urn carro adquirido era urn born investimento", pois ao inves de investir em im6veis 

ou a9oes, investia-se em carros zero-quiiOmetro, para depois de algum tempo 

revender para concessionarias por urn valor melhor, isso devido a mudan9a de 

modelo ou do ano de fabrica9ao, e tambem se houvesse greve de funcionarios das 

fabricas, deixando de fomecer veiculos ao mercado. 

Para Frankenberg (2002, p. 190): 

Hoje em dia, com o advento da estabilidade da moeda, urn carro deve ser 
considerado estritamente como urn bern de consumo, jamais como 
investimento. Tal como os equipamentos de computacao e sofisticados 
aparelhos de some imagem, urn carro desvaloriza rapidamente uma vez 
saido do concessionario. 

0 autom6vel tambem se desvaloriza e perde seu valor original em razao da 

lei da oferta e procura, dos novos modelos lan~dos pelas industrias 

automobitisticas, pela obsolencia, impastos, desgastes e o custo de manuten~o. 

Por esses fatores e que somente os profissionais do ramo devem considerar urn 

carro como investimento, porque e o neg6cio deles, e para os demais, o autom6vel 

nao passa de urn bern de consumo, que gasta muito, podendo comprometer o 

or~mento familiar (FRANKENBERG, 1999). 

A seguir, encontra-se uma listagem de despesas e gastos com urn autom6vel 

(FINANQAS PRATICAS, 2008): 
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Despesas Fixas: 

./ Licenciamento, IPVA e Segura Obrigat6rio anuais, lacra~o ou transferencias 

de documentos; 

./ Segura do carro; 

./ Estacionamento (garagem notuma se foro caso); 

./ Deprecia~ao (com base no pre~o de compra); 

./ Revisoes peri6dicas (de acordo com manual do proprietario); 

./ Presta~oes, incluindo os juros correspondentes. 

Despesas Variaveis: 

./Combustive!; 

./ 61eo e fluidos; 

./ Troca de pneus; 

./ Manuten~ao, reparos e reposi~o de pe~s; 

./ Multas 

./ Caixinha para guardadores de carro e vigias (na rua, em frente aos cinemas, 

restaurantes, teatros, hospitais, em postos de gasolina, oficinas mecanicas, 

etc); 

./ Pedagio. 

0 Custo de Oportunidade: 

./ Neste caso, e o custo em possuir urn carro e nao urn outro bern. Quanta uma 

pessoa deixara de ganhar em uma aplica~o financeira referente ao montante 

desembolsado para a compra desse bern. 

Para exemplificar, quem deixou de comprar urn carro no valor de R$ 

30.000,00 no periodo de 12 meses e aplicou em fundo de a~oes da 

Petrobras, teria hoje R$ 46.387,50. Agora, para aquele que optou na 

aquisi~ao do carro, deve lembrar que tambem ha o valor do seguro, que varia 

de 4% a 15% dependendo do perfil do motorista, o IPVA eo emplacamento. 

Consequentemente o valor subira para R$ 52.881,75 (BASSIN, 2009). 
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Segundo Bassin, 2009: 

Nao defendo que urna pessoa deva utilizar apenas o transporte publico ou 
andar a pe quando se pode ter urn carro. Definitivarnente nao. 0 que se faz 
necessaria e realizar alguns calculos para verificar se o pretendido carro 
nao causara transtornos, levando o feliz proprietario a ter que vender o bern 
alguns rneses ap6s a sua aquisi«;ao, o que alern da frustrac;ao, acarretara 
prejufzo financeiro. 

Atraves destas despesas, e possivel identificar quanto urn carro pode custar, 

o quanto de sua renda e destinada em fun~ao desse carro. Para descobrir o quanto 

ele custa no prazo de urn ano, por exemplo, e fazer suas contas atraves de urn 

somat6rio de despesas e em seguida dividir por doze, chegando a media mensal, e 

para obter urn resultado em percentual, devera dividir sua renda Hquida pelo valor 

mensat medio encontrado. Atraves desse calculo, sabera quanto de seu salario e 

destinado exclusivamente para o carro. Se obtiver urn resultado excessive em 

rela~o ao seu or~mento, devera rever a influencia desse carro na sua vida 

financeira (FRANKENBERG, 1999). 

2.5.1 Dicas para amenizar as despesas 

Uma das principais dicas para amenizar as despesas com o carro e praticar a 

carona solidaria. Esta e uma a~ao que contribui para a redu~ao dos 

congestionamentos, fazendo com que o transito flua com mais facilidade, diminuindo 

o volume de poluentes emitidos no nosso meio ambiente e consequentemente o 

bolso. (CARONEIROS, 2009). 

Atraves desta conscientiza~ao foi promovida pela Secretaria do Meio 

Ambiente o chamado Mutirao da Carona, uma atividade que mostra a consciencia 

ambiental e social, porque nao basta apenas investir no transporte publico e em 

melhorias na infra-estrutura, e necessaria a participa~o de cada urn, oferecendo ou 

pegando carona, mantendo o carro sempre regulado, alem de outras op~oes 

saudaveis, como andar a pe ou de bicicleta. Estas sao medidas simples, porem com 

ganhos imensos. (AMBIENTE SP, 2009). 

Com base no artigo da lnfoMoney (2007), estao elencadas as principais 

despesas com urn autom6vef e como fazer para ameniza-las: 
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a. Economia com o combustfvel 

0 combustive! e urn dos gastos que costuma comprometer boa parte do 

orc_tamento dos motoristas. 

A procura por urn posto com combustrvel mais barato, nem sempre e 
vantagem, pais muitos postos sem bandeiras de revendedoras adulteram os 

combustiveis, podendo ate danificar o motor do carro, alem do consumo ser maior, 

por nao se tratar de combustive! puro, o carro deve ser abastecido antes do 

esperado. 0 segredo esta em, procurar postos de gasolina que pratiquem o prec_to de 

mercado, dando preferencia para as pastas com bandeiras oficiais de revendedoras, 

onde e menor a probabilidade de se comprar combustive! adulterado, evitando 

assim, o comprometimento com o desempenho do carro (INFOMONEY,2007). 

Abaixo, seguem duas reportagens sabre o combustive!: 

Figura 8 - A venda de autom6veis Bicombustivel 

·venda de bicombustivel 
ere see 31% em julho 
II As vendas de autom6veis e cantes de Veiculos Automowres 
come1·ciais leves model a flex (bi· (Anfavea). 
combustive!) somaran1 238 .. 958 No acumulado dos primeiros 
un.idades emjillho. o que repre- sete meses do ano as vendas de 
senta um aumento de 31.17% em modelosbicombu.o;tJveis t<Jtal.iza­
relac;ao ao m.esmo m.es do auo . nuu 1,41 m.ilhao de unidades. <J 
passado, quando foram vendidas que cor-responde a uma alta de 
182.174 unidades . .Em relq.~ao a 35.5% em relac;ao ao registrado 
junhodesteano.oaumentofoide no mesmo intervalo de 2007. Os 
1.2,4%, sabre acomercializac;aode carrosco.m tecnologia t1ex-fueJja 
212.533 veiculos. d.e acordo-com respondem por 87,6% clos auto­
as dados divulgados ontem pel a m6veis e comerciais leves vendi­
Assodac;ao Naci.onal dos Fabri- dos no ano. 

87,6°/o 
dos autom6veis e comerdals 
I eves vendldos de janeiro 
a julho de 2008 sao 
equlp:ados com motores 
ftex-fuet, .ou seja, podem 
ser abasteddos cam gasoUna 
ou com alcoot combustive!. 
Ao todo, foram 
comerclaUzados 1,41 milhao 
de veiculos desse tfpo 
noperiodo. 

Fonte: Gazeta do Povo- Economia (2008, p. 23) 

9,037 bilhoes 
de Utros de alcool combustf­
vel foram vendldos durante o 
prlmelro semestre deste ano. 
0 numero representa a soma 
das vend as de alcool anldro 
( mlsturado ii gasollna) as de 
alcool hldratado. usado dlre­
tamente no abasteclmento 
de veiculos. A gasollna 
vendeu 9,038 bllhoes de 
Utros no perfodo. 



Figura 9 - Venda de Combustive! 

Distribuidoras 
vend em quase 
10°/omais 

RIO DE JANEIRO 
~~~09_~~~~c: _______________________ ___________ ______________ _ 

As vendas de combustfvels 
pelas distribuidoras brasileiras 
cresceram 9,7Q/o no primeiro 
semestre de 2008, atingindo 
51,029 bilhoes de litros. 
Segundo dados da Agencia 
Naclonal do Petr6Leo (ANP), o 
grande destaque continua 
sendo o alcool hldratado, com 
alta de 52,9°/o no perfodo e 
vendas totals de 6,024 bllhoes 
de litros. Em junho, o consume 
total de etanol foi maier do 
que ode gasolina A (pura, sem 
adic;ao de alcool anidro). 

As estatfsticas da ANP 
apontam que as Vendas de 
alcool hidratado mais o anidro 
misturado a gasolina 
chegaram a 1,519 bilhao de 
Litros no mes de junho, contra 
1,488 bilhoes de Litros do 
derivado do petr6Leo. No 
acumulado do semestre, 
porem, ainda ha equilibria 
entre os dais combustfvels: 
9,037 bilhoes de litros de 
etanol (hidratado e anidro) 
contra 9,038 bilhoes de litros 
de gasolina. As vendas de 
diesel tiveram alta de 9,8°/o no 
semestre, chegando a 21,711 
bilhoes de lltros. 

0 mercado de querosene 
de aviac;ao tambem 
apresentou bam desempenho 
no perfodo, com aumento de 
1 0,7°/o nas vend as (2,609 
bilhoes de litros). As vendas de 
gasolina C se mantiveram 
praticamente no mesmo _ 
patamar, com alta de apenas 
1°/o (12,051 bilhoes de litros) e 
as de gas liquefeito de 
petr6leo, o gas de botijao, 
cresceram 1,6°/o (5,975 
milhoes de metros cubicos). 

Fonte: Gazeta do Povo - Economia (2008, p. 23) 
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b. Gas natural Veicular (GNV) 

0 gas natural vern sendo utilizado em veiculos ha muitas decadas em varios 

paises como a Argentina, ltalia, Estados Unidos, entre outros. 

Como uma alternativa para o prec;o da gasolina e do alcool, o Gas Natural 

Veicular (GNV) conquistou urn amplo mercado entre muitos motoristas. Alem de ser 

mais barato, possui uma menor emissao de poluentes, o que representa uma grande 

economia tanto do ponto de vista financeiro quanto ecol6gico. 

Os velculos particulares que circulam diariamente pelas ruas cresceram 

desde 1998, quando o Governo liberou o uso de GNV para qualquer tipo de veiculo, 

como forma de substituic;ao do alcool, gasolina e diesel. Antes disso, o uso do GNV 

era apenas uma op«;ao para os taxistas, empresas e onibus (INFOMONEY, 2007). 

0 custo para converter urn autom6vel para GNV e entre R$ 3,5 mil e R$ 4,5 

mil, dependendo da capacidade do cilindro e do veiculo a ser instalado 

{COMPAGAS, 2009). 

De acordo como artigo da Compagas (2009), os procedimentos obrigat6rios 

de seguranc;a a serem seguidos para converter o velculo para u'so de GNV sao: 

./ Cuidados com o Cilindro: estes devem ser de ac;o, pr6prios para GNV (NBR 

12790 ou ISO 4705) e fixados com suportes adequados e; 

./ Cuidados com a Conversao: converter em oficinas homologadas pelo 

INMETRO, exigindo a nota fiscal de conversao e o Certificado de 

Homologac;ao do INMETRO, para assim fazer o registro no DETRAN. 

A conversao do veiculo para GNV proporciona diversas vantagens, como: 

., Seguranc;a: considerado o mais limpo e menos t6xico, dificil risco de explosao 

ou incendio. Nao e possivel adulterar esse combustive!; 

./ Meio Ambiente: emitem menos poluentes e comparados aos veiculos 

movidos a gasolina, a emissao de mon6xido de carbona e reduzida em ate 

90%; 

./ Economia: reduc;ao nos gastos com abastecimento em torno de 50% a 70%, 

possuindo vida util prolongada. 0 intervalo de troca de oleo, do escapamento, 

do filtro de oleo e das velas de ignic;ao tambem aumenta. Reduc;ao de 2,5% 

para 1% do Impasto sobre a Propriedade de Veiculos Automotores {IPVA). 
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Tabela 3- Economia em usar o GNV comparando como alcool e a gasolina 

*Fonte: Pesquisa Procon em 25/05/06 (www.pr.gov.br/proconpr - pesquisa de combustiveis) 

c. Seguro 

0 seguro e geralmente uma das primeiras providencias a serem tomadas 

ap6s a compra de urn carro, pois os riscos de roubo ou danos em caso de colisao 

sao muito grandes para serem ignorados. 

E a seguradora que presta o servi90 de prote9ao do vefculo assegurado 

contra roubos e acidentes de transite. Ao ocorrer qualquer uma dessas situa9oes, 

onde se trata de sinistro, a seguradora e acionada, dando ao segurado todo o 

suporte e o direito de recebimento da indeniza9ao (INFOMONEY, 2007). 

Abaixo, na Figura 10, e mostrado as regioes que acontecem mais sinistros: 

Figura 10 - Regioes com maiores indices de Sinistros no Brasil 

Q mapa dO SegUrO Conhe9a as dez regioes do pais com OS maiores indices de sinistro de veiculos* 

• lnclui ftYJbos, furtos. COitsiXJ parcial e toto( inci!indios en(]t; ourros. Fol"r.a: Susep 

Fonte: Susep - Revista Voce S/A (2008 p. 70) 
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Na elaborac;ao da ap61ice e realizada uma analise do valor do veiculo atraves 

das caracteristicas (perfil) do principal condutor, conseguindo identificar quais os 

grupos de risco no transito que o segurado pertence, e quanto maior for o risco, mais 

caro sera o valor do seguro (premio). 

Para urna melhor compreensao em relac;ao ao seguro, a Figura 11 expressa 

algumas linguagens utilizadas pelos corretores. 

Figura 11 - Linguagem de Corretor 

Linguagen1 de corretor 
Entenda os principais t:ermos tecnicos do rnercado de seguros: 

Apolice 
' Discri.mina o bem segurado. 

as coberturas e as garantias, 
incluindo preco e duracao. 

Ava ria 
Sao os danos materiais 
causados no veiculo. 

Bonus 
Descont:o na renovacao 
anual do seguro. 

CEP de pernoite 
0 CEP do local onde o veiculo 
passa a noite influencia no 
preco do seguro. 

Franquia 
Valor pelo qual o segurado 
fica responsavel em caso de 

acidente. A seguradora paga 
o que ultrapassar esse valor. 
A franquia e fixa. 

Premia 
E o preco do seguro que 
e pago pel 0 segurado 
a seguradora em t:roca 
da transferencia do risco 
a que ele esta exposto. 

Risco 
Possibilidade de urn 
aconteciment:o inesperado 
e ext:erno causar danos 
materiais e corporais. 

Sinistro 
Acont:ecimento involuntario. 
casual e imp:revisto, como um 
acidente de t:ransit:o. 

Fonte: Revista VoceS/A (2008 p. 74) 

Ainda tratando-se de ap6Hce, para que esse valor reduza, devem ser 

observados os seguintes aspectos (POUPAR DINHEIRO, 2008): 

v' Comprar carros menos potentes e mais baratos; 

v' Evitar marcas de carros que sao roubadas frequentemente; 

v' Pagar o seguro anualmente; se possivel a vista; 
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./ Escolher a pessoa segurada. Existem diferenc;:as de premio consoante o sexo 

do condutorj por isso deve..:se verificar em que elemento da familia deve por o 

seguro. As mulheres costumam ter custos mais baixos. 

Para contratar os servic;:os de uma seguradora, todos os cuidados essenciais 

devem ser criteriosamente analisados, como: 

./ Fazer uma lista das seguradoras que existem no mercado; 

./ lnformar-se das condic;:oes e promoc;:oes que estao em vigor atualmente e; 

./ Ler o contrato, verificando as clausulas existentes. 

Conforme o artigo Carros na Web (2009), segue uma rela~ao dos velculos 

mais caros a serem segurados: 

Tabela 4- Carros mais caros a serem segurados 

$e.:'o ult 
R$ 6.469 
R$ 6.910 
R$ 18.151 
R$ 14.347 
R$ 20.029 
R$ 7.446 
R$ 11.329 
R$ 8.000 

Logo, uma relac;:ao de carros mais baratos: 

Tabela 5- Carros mais baratos a serem segurados 

Dados de 28/01/2006 Fonte: CEF, Sui America e Real. 
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Nao podemos deixar de esquecer as franquias de seguro, que correspondem 

ao valor page em case de acidentes com o vefculo segurado. Este foi o mecanisme 

encontrado pelas seguradoras para reduzir os custos administrativos com pequenos 

acidentes. 

0 valor da franquia e decidido na contrata~ao do seguro com varia~oes de 

seguradora para seguradora, de vefculo para vefculo. Entretanto, para os carros 

populares o valor medic da franquia e de R$ 800,00 e para carros medics e R$ 

1.300,00 (POXIMSEGUROS, 2009). 

De acordo com artigo da lnfoMoney (2009), existem varies tipos distintos de 

franquia no setor de seguros, como por exemplo: 

./ Franquia dedutivel: a parte do sinistro apurado que nao e paga pelo seguro, 

sendo que a franquia e deduzida do montante que a seguradora estaria 

obrigada a pagar; 

./ Franquia facultativa: quando solicitada pelo segurado; 

./ Franquia obrigat6ria: quando imposta pelo segurador; 

./ Franquia simples: quando o segurador nao paga, case o prejuizo seja inferior 

ao valor da ap6Jice, e nao deduz, quando os prejuizos forem maiores que o 

valor mencionado. 

d. DPVA T: seguro obrigat6rio 

Apesar de todos os motoristas pagarem anualmente o seguro obrigat6rio, 

poucos sabem que em case de acidente podem recorrer a este seguro para 

cobertura, tanto de gastos hospitalares quanta de indeniza~o por morte ou invalidez 

permanente. Mal informadas, muitas pessoas s6 procuram as seguradoras pedindo 

indeniza~o tempos depois do acidente. 

Conforme o Dpvat seguro (2009), confira a tabela de coberturas e premios 

oferecidos. 
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Tabela 6 - Coberturas do DPVAT 

Marte R$ 13.500,00 

lnvalidez Permanente ate R$ 13.500,00 

Despesas Medicas ate R$ 2.700,00 
e Hospitalares (Dams) 

Fonte: adaptado pela autora: DPVAT SEGURO (2009) 

A metade da indeniza9ao e paga ao conjuge (nao separado judicialmente) eo 

restante aos herdeiros do segurado. 

0 seguro obrigat6rio, conhecido tambem como Danos Pessoais Causados 

por Veiculos Automotores de Vias Terrestres (DPVAT), cobre danos corporais do 

motorista e tambem de terceiros envolvidos no acidente. Os danos materiais como o 

roubo, furta, batida, incendio do autom6vel, bern como as multas, fian9as cobradas 

do motorista ou decorrentes de processos criminais e tambem gastos hospitalares 

caso o acidente tenha ocorrido fora do territ6rio nacional, nao sao cobertos por esse 

seguro. 

0 pagamento do DPVAT pode ser feito em duas datas, sendo junto com o 

pagamento do IPVA (opyao facultativa) ou no ato do licenciamento (obrigat6rio). 

Esse seguro obrigat6rio podera ser acionado quando a vltima ou beneficiario 

se dirigir a qualquer companhia de seguro conveniada ao DPVAT, que atualmente 

sao 91 seguradoras. Nao e necessaria ser cliente para dar entrada no aviso de 

sinistro. Os documentos necessarios para requerer a indenizayao sao (DPVAT 

SEGURO, 2009): 

./ Despesas medicas suplementares: boletim de ocorrencia, recibos 

comprovando os gastos medicos, hospitalares ou ambulatoriais e relat6rio 

medico discriminando o tratamento e a alta definitiva; 

./ lnvalidez permanente: boletim de ocorrencia, laudo do lnstituto Medico Legal 

constando extensao das lesoes fisicas e psiquicas da vitima, atestando o 

estado de invalidez; 

./ Marte: boletim de ocorrencia, certidao de 6bito e comprovayao de 

proximidade como beneficiario (grau de parentesco, etc.). 
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Para conhecer a lista de seguradoras conveniadas, o telefone da Central de 

Atendimento Dpvat e 0800-221204 (atende de segunda a sexta-feira, das 8h as 20h, 

e, aos sabados, das 9h as 15h). 

0 prazo para fazer o pedido de indenizac;ao para o DPVAT e de 3 anos, a 

contar da data em que ocorreu o acidente. Ha casas, em que o prazo pode ser maier 

que 3 anos, o que dependera do tempo decorrido entre a data do acidente e a data 

do Novo C6digo Civil (DPVAT SEGURO, 2009). 

Para acidentes envolvendo invalidez, nos quais o acidentado esteve ou ainda 

esta em tratamento, o prazo para prescric;ao Ievana em conta a data do laude 

conclusivo do lnstituto Medico Legal - IML. 

Caso o segurado se sinta prejudicado com a atuac;ao das Seguradoras, o 

Orgao de Reclamac;ao e a Superintendencia de Seguros Privados (Susep). 

e. IPVA 

Uma vez ao, ana e obrigat6rio recolher o IPVA (Impasto sabre a Propriedade 

de Veiculos Automotores). As aliquotas sao determinadas par estado, sendo que as 

menores porcentagens estao no Parana e no Ceara; conforme demonstra a tabela 

abaixo (NOTfCIAS BOL, 2009): 

Tabela 7- Aliquotas do IPVA 

Ceara 2,5% 2,5°/o 2,5°/o 2,5°/o 2,5% 

Distrito Federal 3% 3°/o 3% 3% 2% 

Minas Gerais 4% 2,8% 4% 4% 2% 

Parana 2,5% 2,5% 2,5% 1% 2,5% 

Rio de Janeiro 4% 2o/o 4o/o 1% 2°/o 

Sao Paulo 4% 3% 4% 3% 2% 

Fonte: Pro Teste (2009) 

A variac;ao das aliquotas de acordo com o estado tambem explica porque 

muitas locadoras de carros emplacam seus velculos no Parana; mesmo rodando em 

todo oPals. 
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Existem duas opc;oes para o pagamento do IPVA, sendo a vista, isto e, em 

cota (Jnica, ou parcelado. A falta do pagamento implicara em multa, alem de impedir 

que seja efetuado o licenciamento do carro (INFOMONEY, 2007). 

Para pagar o impasto e necessaria ter em maos o numero do Registro 

Nacional de Veiculos Automotores (Renavam) para que o pagamento possa ser feito 

nos bancos, caixas eletronicos, internet ou home banking. 0 c6digo do Renavam e 

encontrado no docurnento do veiculo. 

Segundo artigo Jusbrasil (2009), o IPVA e a segunda maior fonte de 

arrecadac;ao tributaria do Estado (a primeira e o ICMS). 0 Orc;amento de 2009 preve 

que o IPVA {nao incluidas receitas acess6rias) arrecade R$ 1,047 bilhao no ano. 

f. Licenciamento 

Para a renovac;ao da licenc;a do veiculo nao pode haver nenhuma pendencia 

de multa ou JPVA, caso esteja em aberto, devera ser pago integralmente no 

momenta do licenciamento. 

0 licenciamento anual do velculo pode ser feito na sede do Detran ou atraves 

dos meios eletronicos disponibilizados pelos bancos. 0 novo documento podera ser 

retirado no Delran, ou recebido na propria residencia, no prazo maximo de cinco dias 

uteis, pagando uma taxa pelo servic;o. 

2.6 FORMAS DE AQUISICAO DO AUTOMOVEL 

Com base no artigo da lnfoMoney (2007), a escolha do carro ideal e motivo 

para muitas discussoes, principalmente se o carro for comprado para a familia. 

Agradar a todos pode parecer impossfvel, mas nestas circunstancias o melhor e 

escolher urn carro que atenda as necessidades de todos, sem comprometer o 

orc;amento. 

No que revela urn trecho do artigo Guia do Motorista (2008), o consumidor 

deve decidir que tipo de autom6vel pretende comprar, de acordo com suas 

necessidades, assim como escolher a marca e o modelo, para entao decidir entre 

comprar urn carro zero-quilometro, semi-novo ou usado. 
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Segundo o artigo da lnfoMoney (2007), e possivel adaptar seu sonho a sua 

realidade, escolhendo entre urn modelo mais simples ou ate mesmo urn semi-novo, 

que ira custar 25% a menos que urn zero-quilometro. 

Se for optar por urn financiamento, devera analisar qual o impacto das 

presta~oes no or~amento. Gaso seja superior a 30%, vale a pena refletir se a 

aquisi~ao nao pesara, sendo mais vantajoso adquirir urn autom6vel a vista ou reduzir 

o saldo a ser financiado. Quanta menor, menos sera o jura a pagar. 

Abaixo, seguem os modelos de carros atuais de acordo com a categoria. 

Figura 12 - Modelos de Carras de acordo com a categoria 

Fonte: Revista Quatro Rodas, 2009 

2.6.1 Escolhendo entre o novo ou usado 

No Brasil, o comercio de veiculos usados movimenta bilhoes de reais todos 

os anos. 0 autom6vel zero-quilometro ainda e considerado caro para o or~amento 

do brasileiro, e muitas vezes o consumidor acaba optando par urn veiculo usado 

(INFOMONEY, 2007). 



41 

No artigo da Folha Online (2009), dirigir urn carro zero e vista como privilegio, 

pais alem da exclusividade ele oferece vantagens evidentes: a parte da mecanica e 

mais confiavel, os custos de manuten9ao sao mais baixos, a carro tern garantia de 

fabrica, e a mao-de-obra e certas peyas sao gratuitas nas primeiras revisoes. 

Outro argumento favoravel ao zero-quiiOmetro e que a troca freqoente seria 

mais econOmico do que permanecer com a mesmo carro par alguns anos, ja que a 

desvalorizayao e muito grande. 

Segundo o artigo da lnfoMoney (2007), o forte apelo publicitario e as 

condi9oes especiais de financiamento para os zero-quiiOmetro sao muitas, porem 

ainda existem consumidores que compram velculos usados, ou melhor, semi-novo, 

apenas par uma vantagem, o preyo. 

Figura 13 - Planejamento: dicas para sair do vermelho e juntar dinheiro 

···· . Prefira carros usados 7 ·.}}~ • o financiam~1_1~0 paraoarr9._s esta c~da dia rna is facil. Pagando.uma 
-""'' ',.___..,.._,/.,

7 
i , pequetia parcela,-·_voce pode ter urn zerQ-,q"-'ilometro na $Ua gara-

gem; Mas, se yoce ·quer 'mesmo economizar,.prefira urn modele se-
rri!r'lovo em t)om estado. 0 carro perde ate 3007o de seu valor· no primeiro ano 
de uso. Senicoritar qUe os_gastoscom o lmposto·sohre a Propriedade de Vei­

. oLilosAutomotores_(IPVA) e como seguro sao mais ~ltos para carros novos. 

Fonte: Revista Voce S/A (2008 p.1 08) 

Voltando ao que relata o artigo da Folha Online (2009), para a Associa9ao 

dos Revendedores de Velculos Automotores no Estado de Sao Paulo (Assovesp), 

as criterios que indicam se urn carro e semi-novo, e determinado pelo tempo de usa, 

que neste caso sao de tres anos, possuir urn unico dono e ter baixa quilometragem. 

Existem alguns fatores que impedem que o veiculo seja comercializado como 

semi-novo: 

./ Ma conserva9ao; 

./ Estrutura afetada par acidentes; 

./ Lataria com sinais de ferrugem; 

./ Defeitos no motor, embreagem, cambia e/ou suspensao e mau alinhamento; 



./ Mudan~ no motor para torm1-lo mais potente; 

,;- Mudan{:a do tipo de combustive!; 

./ Rebaixamento da carroceria; 

,;- Acess6rios que alteram a forma original do veiculo. 
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Conforme o artigo da lnfoMoney (2007), o autom6vel semi-novo possui urn 

pre9o acessivel e por esse motive e necessaria tamar alguns cuidados na hora de 

adquirir urn, como nao cair em truques e armadilhas de vendedores, levando para 

casa urn carro roubado ou danificado. 

Seguem abaixo algumas dicas, para uma compra segura: 

a) Cheque o numero do chassis: compare com o numero dos documentos para ter 

certeza de que o autom6vel nao e roubado; 

b) Cuidado com a parte extema: procure examina-la em locais abertos e bern 

iluminados, pois a falta de luz pode esconder varies defeitos na pintura e possiveis 

batidas; 

c) Aten9ao as portas e ao capo: se houver dificuldades para fecha-los e sinal de que 

o carro foi batido, ver tambem se nao existem bolhas na pintura; se houver, a parte 

verificada pode estar enferrujada; 

d) Cheque os pneus: se estao desgastados ou perderam a aderencia, isso evitara 

correr riscos de vida; 

e) Pe9a ajuda a urn mecanico: cheque motor, barulho dos freios, alinhamento e 

amortecedores, comandos do painel como: para-brisas, far6is, pisca-alerta, setas, 

desemba{:adores, etc. 

Alem desses cuidados, o C6digo de Defesa do Consumidor {CDC) assegura 

que, em caso de defeitos do veiculo, o prazo de reclamayao e de ate 90 dias e o 

vendedor tera 30 dias para solucionar o problema. Se nao for resolvido dentro desse 

prazo, o consumidor podera exigir a troca do veiculo por outre da mesma especie, o 

cancelamento da compra ou o abatimento proporcional do preyo {PROCON, 2008). 

0 C6digo de Defesa do Consumidor (CDC) e reconhecido como uma das 

mais completas legisla¢es que regem as relay6es de consume. A Lei 8.078, de 11 

de setembro de 1990 que criou o C6digo de Defesa do Consumidor {CDC) tern se 

firmado como verdadeiro instrumento de proteyao do consumidor brasileiro nos 

conflitos com os fomecedores de bens e serviyos (PROCON-DF, 2008). 

0 C6digo estabelece responsabilidades, tipifica crimes e delimita penalidades 

para as infra9oes cometidas nas rela9oes de consume. Mudou consideravelmente as 
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rela~oes de consume, impondo uma maior qualidade na fabrica~o dos produtos e 

no atendimento das empresas de urn modo geral. (PROCON-DF, 2008). 

2.6.2 Memento da troca 

No Brasil, a hora da troca e considerada quando as despesas com a 

manuten~ao nao mais conseguem segurar a desvaloriza~ao do usado (FOLHA 

ONLINE, 2009). 

Os acess6rios e opcionais que custam caro num zero-quiiOmetro nao 

contribuem muito para valoriza~ao do usado, em compensayao, este tern a 

vantagem de pagar o Impasto sabre a Propriedade de Velculos Automotores (IPVA) 

menor, o que reduz na mesma propor~ao do pre~o do veiculo. 

No Brasil, urn carro roda, em media, 20 mn quiiOmetros par ano. Em dais 

anos, ja apresenta cerca de 60% de desgaste dos componentes mais caros, como 

freio e embreagem (FOlHA ONLINE, 2009). 

Seguem alguns exemplos de acess6rios e opcionais: 

Figura 14 - Acess6rios e Opcionais 

0Biueto 
Teto solar 

Fonte: Revista Quatro Rodas, 2009 

Sensor de 
Estationamento 
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2.6.3 Carros para portadores de necessidades especiais 

As pessoas portadoras de necessidades especiais habilitadas em dirigir 

podem adquirir urn autom6vel adaptado em qualquer concessionaria. Qualquer carro 

pode ser modificado e ainda tera a isenyao de impastos. As adapta9oes sao feitas 

de acordo como faudo medico do 6rgao de transite (FOLHA ONLINE, 2009). 

0 primeiro passo a ser seguido e procurar uma auto-escola especi.alizada que 

tenha os carros adequados para cada tipo de deficiencia. Alem do treinamento 

pratico, o candidate deve passar por urn exame medico para avaliar a extensao da 

deficiencia. Uma vez aprovado, sera emitida uma autoriza9ao medica para dirigir 

(GUIMARAES, 2009). 

Conforme Guimaraes (2009), com esse documento o deficiente podera 

solicitar as isen9oes nos impastos, que diminuem em torno de 30% o pre9o de 

tabela, porem envofve muita burocracia. Entre os documentos necessaries esta o 

laudo medico fornecido pelo Detran, comprovando a total incapacidade para 

conduzir veiculos comuns. 

0 Honda C.ivic · e o modelo rna is vendi do entre os deficientes, por possuir 

cambia automatico. 

A adaptayao do carro deve ser feita com base num projeto adequado a cada 

caso. 0 tempo para fazer a adaptayao varia de 15 minutes a duas semanas, mas a 

media de tempo fica entre 12 e 24 horas de trabalho (GUIMARAES, 2009). 

Ainda segundo este autor, o custo em media para adaptar urn autom6vel a 

urn paraplegico, por exemplo, e em tomo de R$ 2 mil. 0 valor minima e de R$ 

422,00 e o maximo atinge R$ 5 mil. A demanda por carros adaptados para os 

portadores de necessidades especiais no Brasil esta estimada entre 130 a 140 

carros por mes. 

Figura 15 - Modetos de Carras Adaptados 

Fonte: Fotos Divulgayao - Carlos Guimaraes, 2009 
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2.6.4 Carros, alugar ou comprar? 

Para Godoy (2008), alugar urn autom6vel e mais barato e pratico, porem sem 

retorno. Pouco conhecido, o aluguel de Iongo prazo e oferecido pelas locadoras de 

veiculos e pode ser uma op<;ao a compra, podendo escolher o modelo, a cor, os 

acess6rios e tambem os tipos de contratos. 

Essa concepc;ao pode ser mais bern entendida atraves do exemplo abaixo, 

que demonstra a locac;ao de urn carro, modelo Vectra GL, para o periodo de dois 

anos, onde a prestac;ao sera de R$ 2.425 por mes sem precisar se preocupar com o 

seguro, Hcenciamento e revisoes peri6dicas, gastando no final do perfodo o 

montante de R$ 62.793. Tambem ha a opgao de financiamento, sendo que para o 

mesrno carro e periodo; essa despesa cresce para R$ 76.333, tendo que o 

proprietario arcar com as presta9oes mensais e todas as despesas: 

Vectra GL {valor: 35 mil reais) 

Gastos mensais, em media, de cada opgao, supondo urn perfodo de dois anos: 

Tabela 08- Comparative entre Aluguel x Financiamento 

Presta<;ao 1.824,80 * 

Deprecia<;ao 583,33 * 

Licenciamento 160,40 * 

Manuten<;ao 350,00 * 

Segura 291,69 * 

Outros 385,00 * 

Aluguel 2.425,00 

TOTAL 3.595,22 2.425,00 

* lncluido no pre~ da loca~o 

Fonte: ABLA- Associa<;ao Brasileira das Locadoras de Autom6veis, 2008 

Este calculo considera que no final do periodo se obtenha uma receita com a 

venda do carro, supondo uma deprecia<;ao media anual de 20%, tambem inclui, 

alem dos gastos, o custo de oportunidade (quanta se ganharia se aplicasse o valor 

do aluguel ou financiamento no mercado financeiro). Ja se a compara<;ao for 
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realizada entre o aluguel e a compra a vista, a economia total ap6s os dois anos 

seria de 15%. 

Apesar da comodidade e economia, a locar;ao tern uma grande desvantagem, 

pois no final do contrato o carro devera ser devolvido, sendo considerado uma 

despesa sem retorno (GODOY, 2008). 

Ainda conforme artigo de Godoy (2008), nos Estados Unidos, o mercado de 

locar;ao e 15 vezes maior que no Brasil, pois ao inves de investirem em locar;ao de 

im6veis, eles alugam os carros. Ja por aqui, pagar e nao levar nao e muito comum. 

De acordo com o artigo Folha Vefculos (2003), algumas exigencias sao feitas 

para se alugar urn autom6vel: 

./ Ser maior de 21 anos e possuir carteira de habilitayao ha pelo menos dois 

a nos; 

./ Apresentar dos documentos: RG, CPF ou passaporte e comprovante de 

residencia; 

./ A aprovayao do cadastre sera mais rapida caso use cartao de credito para 

efetuar o pagamento; 

./ As locadoras geralmente entregam o carro com o tanque cheio e exigem que 

sejam devolvidos do mesmo modo. Do contrario, podem aplicar multa. 

Estao elencadas abaixo as principais locadoras de autom6veis: 
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Figura 16 - Locadoras de Autom6veis no Brasil 

• - ~ - > ' v ~ , ' ~ ~ - : 

~ 
' '~ L.c:::Jt'c::.ar.EZa 

I I _ 

Fonte: Aluguel de Carras - LOCADORA Clean Car, 2009 

2.7 CONDICOES DE PAGAMENTO 

Atualmente o interessado em adquirir ou trocar urn carro pode comprar a vista 

com desconto, financiar o autom6vel atraves de Leasing ou CDC, ou simplesmente 

entrar como participante 9e urn cons6rcio. 

A seguir, encontra-se cada uma dessas condic;oes de pagamento, 

evidenciando quaJ opc;ao e a mais vantajosa para seu bolso. 

2.7.1 Comprar a vista: melhor op~ao 

A compra a vista sempre e a melhor alternativa, por envolver custos menores 

do que os financiamentos. Para esta opyao, a menos que ja tenha acumulado o 

suficiente, o melhor e estabelecer metas de poupanc;a mensal (INFOMONEY, 2007). 

A primeira sugestao e estimar o quanto de sua renda pode poupar no mes, 

em seguida fazer urn caJculo dividindo o valor do carro que pretende adquirir pelo 
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valor da poupan~ mensal, assim sabera em media quanta tempo levara para 

alcan9ar esse sonho. 

A proxima sugestao e que esse dinheiro seja aplicado em investimentos 

seguros e pouco volateis. E para quem nao precisa do carro de imediato, o esfor9o 

de poupar todos os meses podera ajudar na redu~o de saldos devedores ou ate 

mesmo na aquisi~o de urn carro usado, se for de interesse. 

2. 7.2 Cons6rcio 

Segundo o artigo da lnfoMoney (2007), segue urn exemplo simples de como 

funciona urn consorcio: 

Imagine que 10 pessoas querem comprar urn carro no valor de R$ 20 mil, 

cada uma tern R$ 2 mil para gastar, podendo esperar 10 meses para realizar essa 

aquisi9ao, ou se juntar formando urn consorcio que permite a compra de urn carro de 

R$ 20 mil. Repetindo por dez meses, no final do perfodo todos terao seu carro 

proprio, e pelo menos 9 terao comprado o carro mais rapidamente, a custos mais 

baixos do que se tivessem feito urn Leasing. 

Ainda em rela~o ao artigo da lnfoMoney (2007), ao contrario do 

financiamento, onde o carro adquirido ja sai da concessionaria, no consorcio e 

precise esperar ate ser sorteado. Portanto, nao e recomendado para quem nao pode 

esperar muito tempo. 

A grande vantagem do consorcio e que nao existem juros, o que reduz os 

custos no momenta da compra, porem e cobrada uma taxa de administra~o, que 

varia entre 12 a 15% do valor do bern, podendo ser amortizada ao Iongo da dura~o 

do consorcio. 

Vale ressaltar que no consorcio o unico indexador aplicado e o valor do 

proprio bern, de forma que a presta~o pode aumentar ou cair em fun~o disto. Ja 

nos financiamentos, ha o aumento dos juros, podendo levar a urn aumento no custo 

das parcelas. Muitas administradoras de consorcio, tambem cobram uma taxa de 

adesao, correspondente a 1% do valor do veiculo, utilizada para urn fundo de 

reserva, caso algumas pessoas desistam do cons6rcio (INFOMONEY, 2007). 

Ao participar de urn consorcio, devem ser tomadas algumas precau¢es 

(FOLHA VEfCULOS, 2003): 
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./ Escolher as administradoras que tern rela~o com montadoras ou grandes 

concessionarias; 

./ lnformar-se sobre a credibilidade da administradora. 0 Banco Central e a 

Abac (Associacao Brasileira dos Administradores de Cons6rcios) sao boas 

fontes. Verificar tambem se nao existem reclamacoes nos 6rgaos de defesa 

do consumidor, como o PROCON; 

./ Ler o contrato com aten~o. S6 acredite no que esta escrito e nunca assine 

papeis em branco. Verificar as clausulas que tratam das prestacoes, taxas de 

adesao e fundos de reservas; 

./ Saber qual eo prazo maximo do cons6rcio. Em geral, os pianos existentes no 

mercado operam com 50 ou 60 meses. A legisla~o nao impoe limite para 

isso. 

Em caso de atraso e desistencia: 

./ Desvantajosa em periodos de inflacao alta e muito boa quando as 

montadoras estao com os patios lotados, produzindo mais do que se compra 

(a oferta maior que a procura); 

./ 0 prazo e de ate 60 dias ap6s 0 termino do grupo para devolver 0 que foi 

pago {menos a taxa de administra~o), com juros e correcao monetaria. A 

cota pode ser tambem repassada a terceiros; 

./ Especialistas afirmam que o cons6rcio e uma boa op~o de compra em 

situacoes de economia estavel e inflacao baixa. Como depende de sorte, e 

urn born neg6cio para os primeiros contemplados e pessimo para os ultimos. 

De acordo com o artigo Folha Veiculos (2003), a probabilidade no primeiro 

mes de urn cons6rcio de 25 meses em conseguir ganhar e oferecer urn lance de 

aproximadamente 30% do valor do veiculo. 0 ultimo sorteado ira pagar mais pelo 

veiculo do que se tivesse depositado todos os meses o valor da prestacao em 

caderneta de poupanca. 

Em se tratando do PROCON, conforme citado nesta pesquisa, este merece 

destaque quanto aos seus objetivos, entre eles: orientar, educar, proteger e 

defender os consumidores contra abusos praticados pelos fomecedores de bens e 

services nas rela9<)es de consume (PROCON/PR, 2009). 

Quanto as formas de atendimento a consumidores, este se restringe as 

rela9<)es de consume entre consumidores - pessoa fisica e juridica - e fomecedores. 

Os consumidores que se sentirem lesados nas relacees de consume podem obter 
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simples orienta~oes, ate a abertura de processo administrative, desde que a 

reclama~ao esteja devidamente fundamentada, mediante a apresenta~ao de 

comprovantes (PROCON/PR, 2009). 

Atendimentos exclusives do PROCON/PR: 

Atendimento pessoal - FALA PROCON 

Atendimento telefonico - DISQUE PROCON 

Atendimento por carta - ESC REV A PROCON 

Atendimento pela internet- PROCON RESPONDE 

Disponiveis no site: http://www.procon.pr.gov.br no link Formas de Atendimento. 

2. 7.3 Financiamentos 

Os financiamentos sao utilizados por pessoas que nao possuem dinheiro 

suficiente para comprar urn carro a vista ou por nao confiarem nos cons6rcios. Os 

financiamentos podem ser efetuados em bancos privados ou publicos, por meio de 

Leasing ou Credito Direto ao Consumidor- CDC (INFOMONEY, 2007). 

A seguir, serao apresentadas essas modalidades comparando as vantagens e 

desvantagens de cada uma. 

2. 7. 3. 1 Leasing 

No que revela o artigo da lnfoMoney (2007), esta modalidade de 

financiamento e vista como urn aluguel, onde quem compra o carro e a empresa de 

leasing (urn banco que trabalha com esse tipo de servi~o), o banco e quem ira alugar 

o velculo para o cliente; que no final do contrato optara em renova-lo, devolver ou 

comprar. 

No Brasil, em muitos cases, o consumidor acaba comprando o autom6vel no 

final do contrato, sendo a compra efetuada com base no valor residual ou de 

mercado, podendo ser pago antecipadamente como entrada, parcelado e embutido 

no valor das parcelas, ou quitado no final do contrato. Ern gerat as institui~oes que 
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oferecem opera96es de leasing preferem que o pagamento do valor residual seja 

feito antes do final do contrato, devido a inadimph3ncia (INFOMONEY, 2007). 

Quante as taxas, Rosa (2007) revela que no leasing e cobrado o lmposto 

sobre Servi90 (ISS) que varia entre 0,25% e 2% sabre cada mensalidade. Ja para o 

CDC ha o imposto sobre Opera9oes Financeiras (I OF) de 1 ,5%. Em ambos os 

financiamentos ha a Taxa de Abertura de Cn§dito (TAC), cujo valor varia de acordo 

com a lnstitui~o. A TAC costuma ser de 1,5% do valor do carro para opera9oes de 

leasing e de 2% para o CDC. 

2.7.3.2 CDC- Credito Direto ao Consumidor 

De acordo com o artigo da lnfoMoney (2007), o financiamento atraves do 

CDC, e realizado quando o cliente efetua urn emprestimo no banco para comprar urn 

carro. 0 veiculo ficara de posse do comprador, porem nao podera ser negociado ate 

que sejam quitadas todas as parcelas. 

0 cliente podera fazer o contato diretamente com o banco, e se a revenda for 

facilitada, menor sera a taxa, isto porque em caso inadimplencia, a institui9ao 

financeira que concedeu o financiamento pode retomar o bern e revende-lo. 

Abaixo, segue uma compara9ao entre as principais vantagens e 

desvantagens do CDC e do Leasing, conforme o artigo citado anteriormente: 

Tabela 9 - Vantagens e Desvantagens do Leasing e CDC 

Propriedade do carro 

lnadimplencia ou atraso 

Prazo de retomada em caso 

de inadimplencia 

Quitayao antecipada 

alienado ao banco ou empresa cliente 

nao negocia e nao restitui valores ja negociavel, consumidor pode 

pagos, e possivel entrar na Justiya vender o bern que esta em seu 

para receber valor residual 

ate 30 dias 

nao e permitida 

nome e quitar divida 

cerca 90 dias 

permitida com reduyao 

proporcional dos juros prevista 

no C6digo de Defesa do 

Consumidor 
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Venda do autom6vel 
nao e possivel antes do final do mais facil ja que a posse e do 

contrato e transferencia de posse cliente 

Fonte: Adaptado pela autora: lnfoMoney, 2007 

A principal desvantagem dos contratos de leasing frente aos CDCs e com 

rela~o a propriedade do bern, porque o carro fica no nome do banco e caso ocorra 

inadimplencia, este podera recupera-lo, pois a posse s6 sera transferida para o 

cliente ap6s a quita~ao de toda a divida (INFOMONEY, 2007). 

A seguir segue uma compara~ao de compra de urn carro popular, a vista e 

financiado atraves de leasing e CDC. A pesquisa foi realizada na cidade de Curitiba­

PR no dia 31 de janeiro de 2009 na FIAT Floren~a. com a consultora de vendas 

Sonia Porto. 

Carro: FIAT UNO modelo 2009 com todos os opcionais de fabrica . 

./ A vista: R$ 24.494,00 

./ Leasing: R$ 700,30 (60 parcelas) 

TOTAL FINANCIAMENTO: R$ 42.018,00 

./ CDC: R$ 713,20 (60 parcelas) 

TOTAL FINANCIAMENTO: R$ 42.792,00 

Como podemos verificar a compra a vista e a melhor op~o. Quanta aos 

financiamentos, neste caso, o melhor e o Leasing, porem em rela~ao as parcelas do 

CDC nao existe muita diferen~. apenas R$ 12,90, mas que no final do 

financiamento, se totaliza em R$ 774,00. Por isso e necessaria observar as 

condi¢es de cada financiamento, para saber o que e mais vantajoso e methor, pais 

cada modalidade possui uma caracteristica diferente, conforme ja mencionado nesta 

pesquisa. Portanto, a escolha vai do gosto e bolso de cada consumidor. 
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3 METODOLOGIA 

De acordo com o problema proposto, esta pesquisa foi estabelecida de forma 

descritiva, com aplicabilidade basica, sendo classificada como explorat6ria e 

bibliografica, com base em fontes publicadas em livros, revistas nao cientfficas e 

fontes eletronicas, disponfveis na Internet. 

0 instrumento de coleta de dados utilizado para complemento desta pesquisa 

foi o questionario, elaborado de forma clara e objetiva, aplicado como forma de 

entrevista aos estudantes da area de CiE'mcias Sociais da Universidade Federal do 

Parana - UFPR dos cursos de especializa¢es de Curitiba, conforme segue modelo 

no apendice. 

0 questionario serve para descobrir se as pessoas entrevistadas elaboram 

urn planejamento financeiro e se realmente sabem o quanto custa para manter urn 

carro. 

Os dados foram processados atraves de urn sistema operacional (software), 

que logo demonstrou os resultados obtidos pela pesquisa. 

Como primeira fase desta pesquisa, foram coletados documentos textuais, 

que fazem parte direta ou indiretamente do tema estudado. 

Ap6s esse levantamento, foi procedida a leitura, em seguida realizadas as 

analises correspondentes ao problema da pesquisa, aos objetivos e tambem das 

simula¢es e informa9oes coletadas. 

Os resultados da pesquisa de campo se apresentaram de forma qualitativa e 

quantitativa, dando sustentabilidade ao tema abordado, juntamente com as 

considera9oes finais, dando encerramento na elabora9ao da monografia. 
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4 ANALISE E INTERPRETACAO DE DADOS 

4.1 UNIVERSO DA PESQUISA 

A amostra dessa pesquisa e composta por 129 alunos, disperses aos curses 

de especializac;oes da area de Ciencias Sociais da Universidade Federal do Parana 

- UFPR de Curitiba, localizada no Campus Jardim Botanico. 

A coleta dos dados se fez atraves de um questionario composto por 09 

questoes objetivas e dissertativas, o qual foi aplicado no mes de novembro de 2008 

aos estudantes. 

A amostra foi selecionada por conveniencia, sendo os questionarios 

aplicados em sala de aula, mediante a aprovac;ao do coordenador das 

especializac;oes das p6s-graduac;oes e dos docentes. Nao foi possivel realizar a 

entrevista com os alunos do curse de Gestae de Neg6cios, por nao ter tido 

autorizac;ao do docente que ministrava aulas no memento. 

4.2 APRESENTAQOES DOS DADOS E ANALISES 

As tabelas e graficos a seguir evidenciam a visao dos estudantes das 

especializac;oes da Universidade Federal do Parana- UFPR frente as despesas com 

o carro e se estes elaboram um orc;amento financeiro. 

A primeira questao, conforme a Tabela 10, e referente ao curse que o aluno 

freqOenta, sendo: 

Tabela 10- Curse que freqOenta 

Freqiilmcia % %Acumulado 
Contabilidade e finam;as 59 45,7 45,7 
Control ado ria 31 24,0 69,8 
Gestao de Riscos 

15 11,6 81,4 
Corporativos 
MBA em Auditoria 24 18,6 100,0 
TOTAL 129 100,0 
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Grafico 1 -Curse que frequenta (n°. de entrevistados) 

A segunda, corresponde a faixa etaria dos entrevistados, onde a maioria 

possuia idade· entre 17 a 30 a nos, conforme se observa no Grafico 2 e Tabela 11 : 

Tabela 11 - F aixa Eta ria 

Frequencia % %Acumulado 
17 a 30anos 86 66,7 66,7 
31 a 40anos 28 21,7 88,4 
41 a 50anos 10 7,8 96,1 
51 anos em diante 5 3,9 100,0 
TOTAL 129 100,0 
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Grafico 2 - Faixa Etaria (n°. de entrevistados) 

Na terceira questao, esta exposta a quantidade de homens e mulheres que 

responderam essa entrevista, sendo que a maioria e do sexo masculine, com 53,5% 

do total. 

Tabela 12- Sexo 

Mascu/ino 
Feminino 
TOTAL 

Freqiiencia 
69 
60 
129 

% 
53,5 
46,5 
100,0 

% Acumulado 
53,5 
100,0 
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Grafico 3- Sexo dos estudantes entrevistados (n°. de entrevistados) 

A partir da quarta questao, as perguntas passam a ser especificas ao assunto 

autom6vel. Atraves desta, as demais se entrelac;am e e o inicio do que se pretende 

alcanc;ar com essa pesquisa, que e saber o numero de pessoas que se preocupam 

com o orc;amento familiar e se sabem realmente quanta custa para manter urn carro, 

evidenciando que este nao e urn investimento, por mais que traga beneficios e 

conforto. 

A pergunta e se os estudantes possuem carro, e de acordo com a Tabela 13 

e Grafico 4, o resultado revelou que 99 afunos responderam que sim, o que 

corresponde a 76,7% em relac;ao ao total, ficando apenas 18,6% daqueles que nao 

possuem carro. Diante dessa diferenc;a, podemos verificar que atualmente as 

condic;oes para adquirir urn autom6vel novo au semi-novo sao boas, principalmente 

o fator que envolve pagamento, com prazos de financiamentos pro1ongados e taxas 

de juros reduzidas, portanto com essas vantagens qualquer pessoa consegue 

comprar urn carro, mas o importante e saber que tambem estarao contraindo 

despesas, conforme ja mencionado nesta pesquisa. 
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Tabela 13- Possui Autom6vel? 

Freqi.iimcia % % Acumulado 
Nao 24 18,6 18,6 
Sim 99 76,7 95,3 
Nao responderam 6 4,7 100,0 
TOTAL 129 100,0 

GnUico 4- Voce possui Autom6vel? (n°. de entrevistados) 

A proxima questao revela o numero de estudantes que compraram o carro a 
vista, financiado ou atraves da troca. 

Tabela 14- Forma de aquisi<;ao do veiculo 

Freqi.iencia % % Acumulado 
A vista 28 21,7 21,7 
Financiamento 

59 45,7 67,4 
(Cons6rcio/Leasing) 
Troca 8 6,2 73,6 
Dutro* 8 6,2 79,8 
Nao responderam 26 20,2 100,0 
TOTAL 129 100,0 

* Conforme descrito par alguns estudantes, a forma de aquisi~o refere-se ao carro 
da familia (compra feita pelos pais). 
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Grafico 5- Forma de aquisic;:ao do carro (em %) 

Conforme demonstra o grafico 5 - 21,7% dos estudantes compraram seu 

carro a vista; 6;2% responderam que foi atraves de troca e 45,7% do total 

informaram que adquiriram seu veiculo por financiamento. 

Com base nas questoes anteriores, a se:xta pergunta refere-se ao seguro do 

carro, sendo que 61 ,2% dos estudantes possuem o seguro, 20,2% ainda nao tern e 

18j6% nao responderamj conforme se observa na Tabela 15 e Grafico 6. 

Tabela 15 - Possui seguro para o vefculo 

Frequencia o/o % Acumulado 
Nao 26 20,2 _20,2 
Sim 79 61,2 81,4 
Nao responderam 24 18,6 100,0 
TOTAL 129 100,0 
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Grafico 6- Voce possui seguro para o carro? (em %) 

o Nao respbnderam 

A setima questao revela se os estudantes controlam suas despesas com o 

carro atraves de urn orc;amento. 

Tabela 16 - Possui algum tipo de orc;amento para as despesas com o carro 

Freqiiencia % % Acumulado 
Nao 58 45,0 45,0 
Sim 49 38,0 82,9 
Nao responderam 22 17,1 100,0 
TOTAL 129 100,0 



Grafico 7- Voce possui algum tipo de or9amento para as despesas como carro 

(em%) 
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De acordo com o grafico 7, pode-se observar que 45% dos estudantes 

entrevistados nao possuem or9amento para controle dos gastos com o carro, 38% 

do total realizam 0 Of9amento e 17,1% nao opinaram. Atraves dessa analise e 
possfvel verificar que as pessoas nao se preocupam com o or9amento financeiro, 

nao sabem o quanta realmente gastam com o carro. E precise se conscientizar em 

rela9ao a essas despesas para nao comprometer todo o dinheiro, e necessaria uma 

educa9&o financeira. 

A questao numero oito e foco desta pesquisa, que ira verificar o grau de 

conhecimento das pessoas em rela9ao ao carro. 

Tabela 17-0 carro e considerado 

Frequencia % 0k Acumulado 
lnvestimento 39 30,2 30,2 
Despesas de Consumo 78 60,5 90,7 
lnvestimento e Despesa de 2 1,6 92,2 
Con sumo 
Nao responderam 10 7,8 100,0 
TOTAL 129 100,0 
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Grafrco 8- Para voce o carro e considerado? (em%) 

Como podemos observar graficamente, 60,5% dos estudantes entrevistados 

responderam que o carro e uma despesa de consume, apenas 30,2% consideram o 

carro como urn investimento e 1,6% entendem que e urn investimento e tambem 

despesas de consume. No entanto, as pessoas reconhecem que o carro nao pode 

ser considerado urn investimento, pais este detem muitas despesas fixas e variaveis, 

conforme ja mencionado no decorrer desta monografia, ah§m da deprecia~ao. E 
clara que nao podemos deixar de lado o que ele nos proporciona, que sao os 

momentos de lazer e conforto. 

Enfrm, a ultima questao, que relaciona quanto OS estudantes gastam por mes, 

em media, nas despesas com o carro. Segue os demonstratives e o grafico a 

respeito: 

Tabela 18 -Valor gasto com as despesas do carro 

Combustive I 
R$ Frequencia % 
0,00 35 27,1 
100;00 10 7j8 
120,00 4 3,1 
125,00 1 0,8 
130,00 2 1,6 
150,00 7 5,4 
160,00 1 0,8 
1·80,00 1 0,8 

0/o Acumulado Media R$ 
27,1 0,00 
34;9 1.000,00 
38,0 480,00 
38,8 125,00 
40,3 260,00 
45,7 1.050,00 
46,5 160,00 
47,3 180,00 



Manuten~ao 
R$ 
000 

Seguro 
R$ 
0,00 
40,00 
50,00 
60,00 
67,00 
70,00 
75,00 
80,00 
85,00 
90,00 
95,00 
100,00 
110,00 
120,00 
140,00 

Frequencia 
58 
1 
2 
2 
1 
1 
2 
6 
1 
4 
1 

13 
4 
5 
1 
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% % Acumulado Media R$ 
45,0 45,0 0,00 
0,8 45,7 40,00 
1,6 47,3 100,00 
1,6 48,8 120,00 
0,8 49,6 67,00 
0,8 50,4 70,00 
1,6 51,9 150,00 
4,7 56J6 480,00 
0,8 57,4 85,00 
3,1 60,5 360,00 
0,8 61,2 95,00 
10,1 71,3 1.300,00 
3,1 74,4 440,00 
3,9 78,3 600,00 
0,8 79,1 140,00 



Presta~ao do Carro 
R$ 
0,00 
200,00 
225,00 ' 
240,00 
279,00 
300,00 
350,00 
387,00 
400,00 
402,63 
407,00 
420,00 
426,00 
435,00 
450,00 
470,00 
47§,QQ 
480,00 
495,00 
500,00 
538,00 
550,00 
560,00 
575,00 
600,00 
630,00 
650,00 
670,00 
671,00 
700,00 
750,00 
777,00 
800,00 
896,00 

Freqoencia 
78 
1 
1 
1 
1 
4 
1 
1 
2 
1 
1 
2 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
5 
1 
1 
2 
1 
4 
1 
1 
2 
1 

% 
60,5 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
3,1 
0,8 
0,8 
1,6 
0,8 
0,8 
1,6 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
0,8 
3,9 
0,8 
0,8 
1,6 
0,8 
3,1 
0,8 
0,8 
1,6 
0,8 

64 

% Acumulado Media R$ 
60,5 0,00 
61,2 200,00 
62,0 225,00 
62,8 240,00 
63,6 279,00 
66,7 1.200,00 
67,4 350,00 
68,2 387,00 
69,8 800,00 
70,5 402,63 
71,3 407,00 
72,9 840,00 
73,6 426,00 
74,4 435,00 
75,2 450,00 
76,0 470,00 
7£?,7 475,00 
77,5 480,00 
78,3 495,00 
79,1 500,00 
79,8 538,00 
80,6 550,00 
81,4 560,00 
82,2 575,00 
86,0 3.000,00 
86,8 630,00 
87,6 650,00 
89,1 1.340,00 
89,9 671,00 
93,0 2.800,00 
93,8 750,00 
94,6 777,00 
96,1 1.600,00 
96,9 896,00 



Multas de Transito 
R$ 
0,00 

Estacionamentos 
R$ 
000 

"Guardador de Carros" 
R$ 
0,00 
2,00 
5,00 
10,00 
15,00 
20,00 
30,00 
40,00 
50,00 
90,00 
TOTAL 

Frequemcia 
98 
1 
6 
13 
3 
2 
2 
1 
2 
1 

129 
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% % Acumulado Media R$ 
76,0 76,0 0,00 
0,8 76,7 2,00 
4,7 81,4 30,00 
10,1 91,5 130,00 
2,3 93,8 45,00 
1,6 95,3 40,00 
1,6 96,9 60,00 
0,8 97,7 40,00 
1,6 99,2 100,00 
0,8 100,0 90,00 

100,0 537,00 



* Conforme descrito por alguns estudantes, esta despesa refere-se a impostos e lavagens do 
carro. 

Grafico 9- Valor gasto com despesas do carro (em Media R$) 
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Como se pode verificar atraves do Grafico 9, as maiores despesas que os 

estudantes possuem sao com as presta~oes de financiamento do carro e com o 

combustfvel, nao deixando de lado as despesas com o seguro, que em media 

atingiu a media de R$ 153,98/mes. 

De acordo com os resultados obtidos nessa pesquisa, a maioria dos 

estudantes possuem autom6veis, porem nem todos real'izam o or~amento financeiro 

para o controle dos gastos, mas a maioria entende que o carro nao pode ser 

considerado urn investimento. apesar dos beneffcios. 

Podemos notar ainda que nao s6 os estudantes, mas consumidores em geral 

adquirem seus autom6veis atraves de financiamentos. Por isso; caso ainda pretenda 
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adquirir urn carro financiado, e necessaria comparar minuciosamente as taxas de 

juros cobradas, pais estas variam de banco para banco, e nem sempre as 

financeiras das concessionarias oferecem as melhores condi~oes, por isso e preciso 

pesquisar bastante. 

Com base nos resultados apresentados, verifica-se que os consumidores 

parecem agir por impulsos, sem saber as conseqoencias que trara a aquisi~ao do 

carro, com isso o grau de inadimph§ncia cresce cada vez mais. E necessaria uma 

educa~ao financeira para manter o equilibria das contas e auxiliar nas tomadas de 

decisoes, alcan~ndo assim os objetivos e desejos pretendidos de forma eficiente e 

eficaz, sem prejulzos. 
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5 CONSIDERACOES FINAlS 

De acordo com o que foi constatado nesta pesquisa percebeu-se que a 

numero de carros vern crescendo em grandes propon;oes, o motive desse 

crescimento se deve as condi9oes de pagamento com as redu9oes nas taxas de 

juros e no IPI. 

Sendo assim, conforme relata Leite (2006), o resultado desse crescimento 

envolve tambem a rela9ao de veiculo/habitante, que vern diminuindo lentamente nos 

ultimos doze anos. Em 1994 havia no Brasil urn carro para cada 10,4 habitantes. 

Essa estatistica vern decaindo ana a ana e, em 2005, pela primeira vez, o Brasil 

registrou urn carro para menos de oito habitantes. 

Porem, devido ao intense fluxo de veiculos nas grandes cidades, e valido 

pensar na redu~o da circula9ao dos autom6veis no transite e nas suas 

conseqoencias, au seja, despesas, polui9ao do meio ambiente, entre outros. Assim 

surge a op9ao do transporte alternative como urn beneficia para a sociedade. 

Apesar de toda essa reflexao e com base no que foi exposto nesta pesquisa, 

conclui-se que para aqueles que pretendem adquirir urn autom6vel, o primeiro passe 

e elaborar urn planejamento financeiro e verificar se a compra do carro e mesmo 

necessaria, na sequencia, relacionar todas as despesas e as gastos com a 

manuten9ao e aquisi9ao do carro, verificando o quanta da renda vai se destinar ao 

mesmo, se precavendo para que nao afete o diretamente o or98mento. 

Ap6s esses passes, pode-se come9ar a escolher a marca do veiculo, se sera 

zero-quilometro, semi-novo au usado, e a melhor condi9ao de pagamento, pais cada 

urn sabe que seu sonho podera se transformar em realidade, porem, conforme suas 

necessidades. E clara que a melhor forma para adquirir um carro e o pagamento a 
vista, pais nao engloba juros e taxas, alias, se ganha descontos. 

Essa visao deve prevalecer para nao sofrer com possiveis dividas e todos as 

cuidados na hera da compra deverao ser analisados criteriosamente, para evitar 

problemas futures. 

A decisao mais sensata e planejar antes de consumir. 
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APENDICES 



Entrevista: 

Questionario sobre a Aquisi~ao de Autom6veis e as Finan~as Pessoas: 
As Diferentes Concep~oes. 

1. Curso: 
a. ( ) Contabilidade e Finan9as 
b. ( ) Controladoria 
c. ( ) Gestao de Neg6cios 
d. ( ) Gestao de Riscos Corporativos 
e. ( ) MBA em Auditoria 

2. Faixa etaria: 
a. ( ) 17- 30 anos 
b. ( ) 31-40 anos 
c. ( ) 41 - 50 anos 
d. ( ) 51 anos em diante 

3. Sexo: 
a. ( ) masculino 
b. ( ) Feminino 

4. Possui autom6vel? 
a. ( ) nao 
b. ( ) sim 

5. Qual foi a forma de aquisi~ao desse velculo? 
a. ( ) a vista 
b. ( ) financiamento (cons6rcio/leasing) 
c. ( ) troca 
d. ( ) outro. Qual? _______ _ 

6. Possui algum tipo de seguro para o velculo? 
a. ( ) nao 
b. ( ) sim 

7. Utiliza-se de algum tipo de or~amento para o controle de despesas com o carro? 
a. ( ) nao 
b. ( ) sim. Qual? ________ _ 

8. Para voce, o carro e considerado: 
a. ( ) investimento 
b. ( ) despesas de consumo 
c. ( ) investimento e despesa de consumo 

9. Quanto voce gasta, por mes, em media nas seguintes despesas como autom6vel: 

R$ 
a. Combustfvel 
b. Manuten<;:ao 
c. Segura 
d. Presta<;:ao do Carro 
e. Multas de transito 
f. Estacionamentos 
g. "Guardador de Carras" 
h. Outros 
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ANEXOS 

lnformac;Qes sabre aluguel de carros 



2 

lnfonna~oes sobre aluguel 

Frotas e Tarifas 

Rede de Agencias 
.. .. .. .. .... ... .. ...... ............. .... . 

lnformaQ6es Gerais 

Corporate 

Agencias de Viagem 

Aluguel Mensa! 
················ ······································ 

Replacement 

Aluguel de Frotas 

Programa Fidelidade 

lnstitucional 

Contato 

Rela~oes com lnvestidores 

http://www.localiza.com/reservas/informacoesSobreAluguel/frota/T ... 

Frotas e tanfas 
Se voce tambem quiser ver as tarifas, selecione uma cidade abaixo. 

I Brasil 

Grupos 

A 
ECONOMICO 

(EBMN) 

c 
ECONOMICO 

COM 
AR 

(EDMR) 

F 
INTERMEDIARIO 

(CDMR) 

M 
INTERMEDIARIO 

WAGON 
(IWMR) 

H 
EXECUTIVO 

(FDMR) 

K 
EXECUTIVO 

LUXO 
(PDMR) 

N 
PICK-UP 

(MPMN) 

u 

Modelos de 
referencia 

Fiat Palio 1.0 

IIM,!.I.ffiM 

Fiat Palio 1.0 

(ii .. t.I.ffiM 

GM Prisma 1.4 

t.e;.n.t.MM 

Fiat Idea 1.4 

lll,.l.j.ffid 

GM Astra Sedan 2. 0 

t+;..t.t.MM 

GM Vectra 2.0 

lil,t.I.ffiM 

GM Montana 1. 4 

Fiat Fiorino Furgao 

Tarifa Km Controlado Tarifa Km livre 

Diaria + Km Diaria Semana + dia extra 

I 

R$ 39,90 + R$ 0,46 R$ 99,90 R$ 595,00 + R$ 85,00 

I 

R$ 75,00 + R$ 0,69 R$ 139,00 R$ 833,00 + R$ 119,00 

R$ 95,00 + R$ 0,89 R$178,00 R$ 1.064,00 + R$ 152,00 

R$101,00 + R$ 0,95 R$189,00 R$ 1.134,00 + R$ 162,00 

R$157,00 + R$ 1,49 R$ 294,00 R$1.764,00 + R$ 252,00 

R$ 190,00 + R$ 1,60 R$ 357,00 R$ 2.135,00 + R$ 305,00 

I 

R$ 83,00 + R$ 0,79 R$ 154,00 R$ 917,00 + R$ 131,00 

Ill 

R$ 91,00 + R$ 0,86 R$167,00 R$ 1.001,00 + R$143,00 

03/04/2009 17:40 



aliza 

2 

FUR GAO 
(MKMN) 

v 
PICK-UP 

(MPMR) 

UTlLITARIO 
(CVMN) 

R 
MINIVAN 

(MVMR) 

p 
4X4 

ESPECIAL 
(XFMR) 

y 
EXECUTlVO 
BLINDADO 

(PDAR) 

T 
EXECUTlVO 
BLINDADO 

(PDAR) 

1.3 

,,,,_t.t·MM 

GM fv1ontana 1. 4 

VW Kombi 1.4 

Fiat Doblo 1.8 

ljj, t.t.MM 

Mitsubishi L 200 

lii .. J.I.Md 

Toyota Corolla SEG 
1.8 

GM Omega CD 3.8 
V6 

http://www .localiza.com/reservas/informacoesSobreAluguel/frota/T ... 

R$ 95,00 + R$ 0,88 R$ 175,00 R$ 1.050,00 + R$ 150,00 

R$ 123,00 + R$ 1,26 R$ 223,00 R$1.337,00 + R$ 191,00 

R$ 132,00 + R$ 1,29 R$ 246,00 R$ 1.470,00 + R$ 210,00 

R$ 262,00 + R$ 2,77 R$ 487,00 R$ 2.919,00 + R$ 417,00 

Blindados: disponiveis em Sao Paulo, Rio de Janeiro, 
Bela Horizonte, Brasilia e Porto Alegre. 

Consulte nossa Central de Reservas 
0800 979 2000 

I 

03/04/2009 17:40 



As Marcas de autom6veis 

CHE\IRDLET 

f.l 
. . CITROEN SU:ZUKI SUBARU. HONDA. 

I 

CHRYSLER 

· ·~~ 

). 
MITSUBISHI 

MOTORS 

MARCAS DE AUTOMOVEIS 
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