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RESUMO

Este trabalho tem o propdsito de buscar uma nova visio do futebol
contemporaneo € seus estigmas, como ¢ despertada a paixdo de um povo por um
determinado esporte, e o surgimento de interesses dentro deste.

Em cada capitulo estarei mostrando varias formas de se ver o futebol e como ele
vem se desenvolvendo no 4mbito esportivo e mercadologico.

O futebol desde seu surgimento vem passando por transformagdes que afetam
ndo sO os que praticam, mas toda uma sociedade. Passando do amadorismo ao
profissionalismo, deixando de ser algo lidico para se tornar um meio de vida.

Da diversdo a espetacularizago, da associagdo as sociedades, das agremiagdes as
mstituigdes. Assim o futebol foi crescendo.

A necessidade de ser sempre o melhor, de apresentar desempenho, resultado faz
com que a violéncia aparega e faga parte do espeticulo. E esta violéncia é bem
aproveitada pelos meios de comunicagio que fazem de um momento de desespero dos
adeptos pelo esporte um show, passando e repassando as imagens.

A paixdio comegou a fazer parte deste esporte, assim como as crises financeiras.
As torcidas comecaram a ser formadas, com isso criou-se também novas formas de se
ganhar dinheiro, de comercializar o esporte. O futebol passou a ser um produto de
facil comercializagdo, e isso fez com que muitas pessoas e empresas se interessassem
pelo esporte. Nascem as A.C. (Associagdes Civis) e as S.A.(Sociedades Andnimas)
dentro do futebol. As torcidas criam marcas proprias, clubes abrem lojas para vender
seu nome, seu produto.

Estes temas estardo sendo abordados neste trabalho com intuito de tentar trazer a
tona um assunto que faz parte da vida de toda a sociedade nos dias de hoje. Abrindo
uma porta de discusséo, analise e reflexfio sobre o futebol contemporéaneo.



1.0 —-INTRODUCAO
1.1 — APRESENTACAO DO PROBLEMA

Ha muito tempo o esporte deixou de ser apenas esporte para se tornar algo mais.
Tornou-se uma profissdo, um passatempo, um vicio, uma paixdo. O esporte ndo
envolve apenas os praticantes, mas também uma legido que trabalha ao redor, para que
o esporte chegue a todos; um grupo de especialistas, que analisa, estuda, tenta
aperfeigoar o esporte; e uma grande torcida, esta que estd sempre a postos, & qualquer
hora, pronta para torcer, gritar, chorar, por algo inexplicavel, que é a paixdo pelo
esporte. E dentre os esportes temos o futebol, o primeiro entre tantos outros no Brasil.
E este vem se desenvolvendo, crescendo, tomando forma?!

O futebol € considerado hoje como um esporte da massa, praticado no mundo
mnteiro, com muitos adeptos, e de facil adaptagdo. Principalmente no Brasil, o futebol é
bastante difundido, praticado por muitos desde crianga, em varios locais como, campos
de futebol, propriamente dito, ruas, campos de areia, chdo batido, entre outros.

E especialmente por ser um esporte de muitos adeptos e facil aceitagdo pelo
piblico que a midia trata o futebol como um espetaculo, utiliza-se da paixdo e dos
aspectos psicologicos, inferindo nas pessoas basicamente no sentido de suas emogdes,
exaltando campeonatos, clubes, jogadores, torcidas, entre outros, ligados direta ou
indiretamente ao futebol.

E quando falamos da paixdo pelo esporte, a Torcida Organizada é especialista
no assunto, a paixdo pelo futebol, pelo esporte é mais presente. Vestem a camisa, €
transformam-se em verdadeiros defensores do seu time, fazem do jogo uma batalha, e
muités vezes acabam fazendo do estadio e seus arredores em um campo de guerra.
Porém muitas vezes esta atitude esta ligada a outros fatores além da paixdo pelo time,
talvez tudo isso possa ser apenas uma fuga da realidade, um reflexo da sociedade, esta
que muitas vezes acaba deixando a desejar, dificultando o dia-a-dia das pessoas,

impondo condigdes.



A violéncia ¢ uma das principais preocupagdes da sociedade, e infelizmente ela
esta presente com muita freqiiéncia nos estidios, seja no campo ou arquibancada, nas
ruas, nos terminais, entre outros locais, onde ha um contato entre torcidas rivais, entre
torcidas e policias, ou mesmo entre facg¢des diferentes de uma mesma torcida. E esta
atitude inibe o torcedor que quer ir ao estidio somente para torcer pelo seu time, para
se divertir. Ele nfio se sente mais a vontade para levar seus filhos para assistir aos
jogos, pois a violéncia tomou conta dos estadios.

“O ser humano, na busca do alcance de suas necessidades, projeta sua vontade
sobre bens corpdreos e incorporeos, o que, em outras palavras, podemos definir como
interesse. Mas, ndo s6 a vontade faz o ser humano alcangar seus interesses, para tal, é
necessdrio mais que a vontade, é preciso que além dela, que se disponha da
capacidade, ou seja dos meios.” ( VIANA, 1994).

Precisamos buscar novas maneiras de fazer do futebol um esporte coerente. E
quais os fatores que influenciam diretamente no futebol? Como eles estdo
interligados? Como afetam no dia-a-dia das pessoas, da sociedade e do esporte
propriamente dito? Como podemos repensar o futebol contempordneo e as
dificuldades deste em fungfio da forte/decisiva influéncia da midia, da sociedade e da
economia esportiva? E para ampararmos este estudo vamos discutir e diagnosticar
quais os motivos que afetam o futebol e as conseqiiéncias geradas pela paixdo e pelos
interesses por este.

O esporte desde seu primérdio causa grande impacto a seus praticantes €
espectadores, com o tempo isso sO tendeu a crescer tomando-se uma paixdo. E esta
paixdo deixou de ser vista somente entre seus participantes e tornou-se paixdo de um
povo. A midia, e a sociedade intervieram fazendo do futebol um esporte da massa,
atingindo cada dia mais adeptos, e assim podendo utilizar de seus meios formas de
agregar, usar € algumas vezes manipular seus espectadores, fis-apaixonados,
dirigentes, jogadores e a populagdo em geral.

Dai para se tornar um meio de vida, uma profissdo, um ganha “pdo”, bastou a

necessidade de ganho, de retorno aos clubes, assim formando instituigdes politicas.



E a torcida por fim acaba sendo levada por um sentimento a ser € agir muitas
vezes da maneira agressiva, e violenta. Transformando a idéia de um esporte ladico
para um esporte de rendimento com fins lucrativos.

Para tanto € necessario buscar uma coeréncia entre a teoria € a pratica no

“mundo da bola”.



2.0 - REVISAO DE LITERATURA

2.1 — Esporte

Reconhecido como principal fendmeno social do século, as tentativas de
defini¢do da origem e significado do termo esporte t€ém se valido dos mais diversos
enfoques para melhor identifica-lo (TUBINO, 1992). Porém, parece ser no campo das
bases operacionais internas que os conceitos sobre esporte t€m se detido com maior
freqiiéncia. Alguns deles ja s3io considerados classicos na literatura esportiva
brasileira, enquanto que outros parecem decorrer das novas possibilidades de
interpretagdo social da realidade. Entre os primeiros, pode-se referir os estudos de
KUNZ (1991) ¢ BRACHT (1997). Com base nos estudos do GT Pedagogia do
Esporte, na Alemanha, KUNZ considera que ¢ esporte aquela atividade de movimento
humano na qual os principios da “sobrepujanca” e das “comparacées objetivas”
(p.109) sejam os determinantes na regulagdo das agdes da atividade esportiva.
Interpretagdo possivel a partir deste conceito é de que so seria considerado esporte
aquele recorte da cultura de movimento que se baseasse na competigdo, na perspectiva
de sobrepor-se a algo (um indice) ou a alguém (adversario), e que fosse realizado em
condigdes e possibilidades (regras) rigorosamente controladas.

Ja BRACHT, analisando a génese do esporte moderno, considera o estudo de
Allen Guttmann', para quem é possivel identificar sete caracteristicas basicas do
esporte: 1) secularizagdo; 2) igualdade de chances; 3) especializagdo de papéis; 4)
racionaliza¢io; 5) burocratizagdo; 6) quantificagdo; 7) busca de recordes. Segundo
BRACHT, apesar de este cenario aplicar-se mais a4 dimensdo do esporte de alto
rendimento ou espetaculo, sua influéncia sobre o 4mbito do esporte como atividade de
tempo livre é direta, vez que lhe serve de modelo ¢ a ele fornece os sentidos e codigos

para sua realizagio.

! Sobretudo, a obra From ritual to record: the nature of modern sports, publicada pela Columbia University
Press, sem traducio em portuguds. O proprio Bracht alerta, todavia, que uma publicacfio de autoria de Ronaldo
Helal (Sociologia do Esporte, editora Brasiliense, 1990) reproduz longos trechos do livro de Allen Guttmann.



Em ambas as analises sobre a definicdo de esporte, é possivel perceber a
existéncia de critérios comuns, como o da competitividade e o da normatizagéo rigida.

Inserindo dados novos nesta discussdo, BETTI (1998-b) sugere que, a partir do
advento da espetacularizagio do esporte pela midia, este “passa a experimentar o
Jenomeno lingiiistico da polissemia” (p.83), isto é, como existem mais coisas do que
palavras para representa-las, as palavras vio adquirindo novos sentidos para explicar
outros fendmenos. Na tentativa de simplificar o seu entendimento a fim de facilitar o
consumo, a midia estaria ampliando o conceito tradicional (ou restrito, cf. KUNZ,
1994) e denominando como esporte, para além daquelas classicamente definidas como
tal, um conjunto mais amplo de atividades da cultura de movimento, incluindo as
ligadas a melhoria da condigdo fisica (fitness), na perspectiva estética e da saude, as
atividades de desafio, os esporte radicais e em contato com a natureza e outros. Além
disso, ainda segundo BETTI, da apropriagdo das atividades caracteristicas da cultura
esportiva pela indastria do entretenimento tecnologicamente mediado resultou que
outras formas de vivéncia do movimento tornam-se também esporte. Neste sentido,
passam a ser considerados pertinentes ao conceito polissémico de esporte tanto a
pratica de “peladas no campinho”, na aula de Educagdo Fisica ou no treino na
escolinha, quanto o futebol disputado no videogame, nos jogos de computador € a sua
assisténcia pela televisdo (BETTIL 1998-b).

Embora se reconhega os problemas que este alargamento conceitual pode gerar
a compreensdo sobre o fendmeno esporte, parece valido que sua polissemia seja
considerada neste estudo para se fazer referéncia ao conjunto de atividades da cultura
de movimento que ¢ representado pelo discurso miditico sobre esporte, ou ainda, que
venha a ser identificado como objeto da chamada midia esportiva, parcela
especializada dos meios de comunicagdo que produz e veicula o conteado do discurso
esportivo na midia.

Nos capitulos seguintes, o termo esporte vira muitas vezes adjetivado, ora por
expressdes como esporte-espetdculo ou esporte de (alto) rendimento, visando referir-
se aquela manifestagdo que se impde como integrante da cultura de consumo, ora por

esporte mediatizado ou esporte tecnologicamente (ou ainda eletronicamente) mediado,



quando relativo ao processo de sua difusdo pelos meios de comunicagdo — cujo objeto
central € o esporte-espetaculo, mas ndo apenas ele. Particularmente, este wltimo
aspecto (a mediagdo do esporte produzida pela midia) € central na definigdo de um
outro conceito, o de cultura esportiva, cujo objetivo seria o de representar a maneira
como se da, de forma majoritaria, a atribuigdo simbolica de sentidos ao esporte, em

todas as suas manifesta¢Ses e influéncias sociais, como se explica a seguir.

2.2 — Paixdo de um povo

Paixio.
Um sentimento arrebatador.

Afeigdo, afeto, amizade, amor, apego, dedicagdo, inclinagdo, ternura, carinho,
benevoléncia, complacéncia, afabilidade, benignidade, civilidade, enternecimento.
Palavras que nem sempre seguem a risca seu significado.

Palavras que tentem explicar um sentimento.

Um sentimento que quando chega, toma conta do corpo e da alma.
Sentimento este, que muitas vezes faz com que percamos o juizo.
Percamos a cabega.

E dai para cair na loucura € s6 um passo.

E € esse sentimento que leva muitas pessoas a agir de forma romantica, amavel.
Ou violenta, passional.

E isto ndo ¢ diferente em algo que esta no nosso dia-a-dia.

O futebol.

Esporte que leva multiddes aos estadios.

Esporte que faz uma nagdo inteira parar.

Que faz a gente gritar.

Rir e chorar.

Uma paixdo ardente.

Avassaladora.

Um sentimento sem igual.



Futebol
Um esporte da massa.
Futebol.
O seu, 0 meu, 0 N0SSO esporte.
(P.S., 2002)

Existem pessoas que afirmam que ha uma histéria do Brasil e uma historia do
brasileiro, esta que fala de nds, que conta a sua, a minha, a nossa histdria.

A partir dai, fica facil compreender que o brasileiro comum, o popular,
necessariamente ndo participa, da historia do Brasil, por si s6. Faz apenas parte de um
numero dentro do tempo. E sfo poucos, em face das multidSes, que participam direta
ou indiretamente de fatos da histéria, compartilhando prés e contras.

O futebol, no entanto, faz parte da histéria particular de cada brasileiro. De
maneira que somos nos, todos, personagens de um livro, pois em algum momento com
certeza nos encontraremos diante de algum fato memoravel registrado em suas
paginas. Ou mesmo diante de todos os momentos em diversas décadas, segundo o jeito
de cada um, a forma pela qual cada um encara o futebol em si € o seu clube em
particular. E face principalmente a dimensdo que o espirito de cada um destina ao
clube do seu coragéo.

Da mesma forma que o futebol se apresenta como uma fungio da alma, o amor
a um clube pode ser visto como condicionamento psiquico, propulsor até de disparates,
Justificaveis somente pelos olhos e pelas cabegas dos torcedores de mesma camisa, que
em determinados instantes pensam com uma cabega sO, a da torcida, agindo numa
espécie de histeria coletiva, senhora do mundo e de todas as razdes, incapaz de exercer
o racional. O torcedor v€, entdo, mio na bola em vez de bola na mio; e a depender de
circunstincias, o juiz € irremediavelmente cego para as coisas de sua seara, de suas
cores.

Machado de Assis, irradiando autoridade, teria sido justo espectador de futebol,
pois uma frase aplicada alhures jamais teria sido tdo feliz se ndo infligida ao obstinado
torcedor: “Toda paixdo € turva” — dizia ele.



Com razdo, alias. Mas se ja no comego do século o bom Machado de Assis
sabia disso sem Ter visto o futebol menino adolescer, formar-se, cativar e encantar,
certamente a toda turva paixdo acrescentaria seguro € irreverente: “Toda paixdo
clubistica € cega!”

Limpeza da alma, purgacdo e liberagdo sdo algumas das expressdes que
eqiiivalem ao termo grego katharsis, empregado por Aristoteles em sua “Poética”,
quando chamou atengdo para o efeito liberador da tragédia, para o alivio de emogdes
desagradaveis que este género literario provoca no espectador: “suscitando o temor e a
piedade, (a tragédia) tem por efeito a purificagdo de tais paixdes.”

“ Hoje o Maracand é ponto de confluéncia do povo e derivativo que amortece
angustias sociais.” (LYRA FILHO, 1967)

A catarse ¢ uma necessidade basica do homem de expandir sua natureza animal,
de libertar seus instintos e somente “uma civilizacdo de jogos seria capaz de drenar
inofensivamente a enorme necessidade de afirmacdo ofensiva reprimida.” (MORIN,
S/D).

2.3 — Futebol no Brasil: Construgdo Cultural

Desde a sua chegada ao Brasil, no final do século XIX, o futebol foi se
identificando como um esporte que despertava grande interesse sobre as pessoas. Era
praticado nos encontros sociais da elite econdmica, principalmente empresarios
ingleses, que mandavam seus filhos estudarem na Europa; de onde retornavam com a
nova pratica. Assim, era relacionado com a alta classe social, ¢ com os modos
comportamentais ditados para aquela época. Até mesmo na nomenclatura das posig¢oes
em campo, eram utilizados os nomes oriundos da lingua inglesa (WITTER,1996).

Porém, com o passar dos anos, a classe econdmica mais baixa, também foi
conquistada por tal pratica, e aos poucos foram se inserindo nos grandes clubes, que
até entdio eram compostos apenas pela elite. Com a necessidade de mdo de obra barata,
a classe operaria, os operarios das fabricas, comegaram a fazer parte dos times como

reforgos. Mesmo antes de 1914 alguns dos esportes tinham se difundido amplamente



na classe operaria. O futebol é o exemplo mais caracteristico. Estes fatos determinaram
a adogdo de um critério imposto pelas classes superioras, o amadorismo. O
amadorismo foi resultado da proibi¢do ou marginalizagdo pertinaz dos praticantes
profissionais nos esportes da época. O grau de amador sé poderia ser conferido a
pessoas que dedicassem mais tempo ao esporte que um operario poderia se dedicar.
Dai, do amadorismo ao profissionalismo foi s6 um passo, as federagdes
decidiram profissionalizar o futebol, na década de 30, tormando um esporte
discriminado e preconceituoso. Porém, o futebol ja havia criado raizes no Brasil, e ja

exercia uma grande influéncia na sociedade.

A diferenga mais acentuada entre o futebol inglés e o brasileiro nos seus
primordios diz respeito a profissionalizagdo. Na Inglaterra ¢la foi primordial para a
popularizagdo do esporte, no Brasil a profissionalizagdo sé ocorreu porque os
jogadores estavam emigrando para paises que pagavam salarios mensais

(principalmente Argentina, Uruguai, Espanha e Italia).

Contudo alguns fatos podem ser hipotetizados como parte de um conflito de
classe, como as constantes sisGes entre as ligas estaduais. Nos estados de Sdo
Paulo, Rio de Janeiro e Parana formam criadas ligas alternativas que permitiam a
presenga de negros e proletarios, pagando gratificagdes por vitéria, ou pelo menos,
flexibilizando o horario de trabalho para que estes jogadores pudessem treinar e
arranjando cargos mais amenos, onde o trabalho fisico nfio exigisse tanto esforgo
(era comum, por exemplo, jogadores serem promovidos de operirio padrio a
supervisor). Este tipo de pagamento foi chamado pelos pesquisadores do futebol de

"profissionalismo marrom".

Nio podemos categoricamente afirmar que tais conflitos tratavam-se de
lutas de classe. Pois os defensores da profissionaliza¢do eram os dirigentes de
alguns clubes e nio os jogadores proletarios ou os torcedores operarios. Estes
dirigentes também pertenciam a elite, contudo, por motivos diversos acreditavam
que o futebol deveria ser profissional. Por exemplo, 0 Vasco da Gama defendia o

profissionalismo pelo fato de se sentirem descriminados como um time
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basicamente de origem portuguesa; ja o Bangu, time de origem inglesa, pertencente
a fabrica de tecidos situada neste afastado bairro, pendia para a profissionalizagdo
J4 que as elites (diretores ingleses da empresa) ndo eram em numero suficientes
para montar uma equipe, necessitando desta forma, da participagdo de alguns
operarios para conseguir completar o time; alguns dirigentes de outras equipes
apenas observavam o que acontecia na Europa e acreditavam naquele modelo como
incontestavel, supunham que as diretrizes tomadas nos paises europeus eram o

melhor para o Brasil.

Em 1950, o Brasil é sede do Campeonato Mundial de Futebol, “ um evento
marcante: o pais num periodo de desenvolvimento e com a capacidade de construir
aquele que seria o maior estddio do mundo, o Maracand, com capacidade para 200
mil espectadores (WITTER, 1996) . Consolidando assim o futebol no Brasil. Tornando
“o futebol um esporte repleto de significados, de simbologias, de valores para a
existéncia humana em geral e, de forma singular, para os modos historicos de sua

manifestacdo no interior da sociedade e da cultura brasileira (MURAD, 1995) .

No Brasil, apés as vitérias na Copa do Mundo de 1958 e de 1962,
respectivamente na Suécia e Chile, incentivados pela imprensa brasileira surgiu
uma corrente que afirmava que o futebol incorporou o estilo brasileiro, baseado na
técnica criativa dos seus jogadores, ou como preferem os antropdélogos na "ginga",
"malicia" e "jeitinho" brasileiro, superando entdo a rigida tatica implantada pelos
europeus. Esta corrente ndo chegou ao extremo de sugerir uma mudanga de nome,
mas buscava de qualquer forma diferenciar o futebol praticado no Brasil do futebol
praticado nos outros paises. Exemplifica-se: os cronistas que até entdo acreditavam
que os jogadores brasileiros ndo estavam preparados para vencer e que tinham
"tremedeira" nos jogos decisivos mudam sua opinido radicalmente, Garrincha e
Pelé maiores referenciais brasileiros, tornam-se herois nacionais, o primeiro como
representagdo do invertido, simbolo da imagem pictérica, o que deu certo pelo
caminho errado. Apelidado de anjo negro ou anjo das pernas tornas, Garrincha até
a atualidade € o anti-her6i, a figura viva de Macunaima imortalizada na obra de

Mario de Andrade reencarnada nos campos de futebol. O segundo, Pelé, viria a se



tornar depois o "rei do futebol”, maior jogador de futebol do mundo, eleito o atleta
do século. Mas neste periodo pds bi-campeonato sua fungdo foi servir de exemplo
para a valorizagdo do negro, mostrou que a "mesticagem" brasileira era uma
virtude e, ndo motivo de vergonha como acreditava o presidente Epiticio Pessoa,
que em 1921 as vésperas do campeonato sul-americano, deu uma ordem direta para

o presidente da CBF evitar a convocagéo de negros.

O racismo se acentuou com a derrota na Copa do Mundo de 1950, os dois
Jogadores responsabilizados pela derrota brasileira eram mulatos: o goleiro Barbosa
pelos gols sofridos e, Bigode por ter levado um tapa na face depois de uma
discussdo com o capitiio uruguaio Obdilio Varela. Mas, Pelé dissipou a idéia
racista que o negro brasileiro era o responséavel pelas nossas constantes derrotas,
além de representar também a juventude, a perspectiva, pois na copa de 1958 tinha
apenas 17 anos. Como acreditava Nelson RODRIGUES (1994), Pelé ndo era
apenas significado de um futuro promissor para o futebol brasileiro, ele

representava um futuro promissor para a nag#o.

HOBSBAWN (1990), fala sobre a tradi¢do do esporte e como ele se funde e
se confunde com nacionalismo, patriotismo. Para ele o tradicionalismo no futebol,
por exemplo, € uma tradi¢do inventada, mas de grande valor para o crescimento do
esporte. Pode-se constatar que ao contrario das tradigdes antigas e os costumes, as
tradi¢des inventadas "simulam" ter aspectos simbdlicos, porém, como o autor
descreve s3o apenas generalizagdes, o que dificulta a conceituagdo ou o
entendimento racional - como exemplo relacionado ao esporte podemos citar o
termo "espirito esportivo" - este tipo de termo na verdade ndo contém nenhum
conteiido simbolico, apenas serve para condicionar o praticante de atividades
esportivas a nfo cometer nenhuma atitude violenta quando estiver praticando o

esporte ou relevar quando um adversario tiver tais atitudes.

Porém, HOBSBAWN acentua que embora fundamental para o nacionalismo
este ndo era o fator mais importante no desenvolvimento do futebol. Era mais

importante os lagcos de identidade que uniam a populagdo de um determinado

11



12

Estado, amenizando as diferencas regionais e locais, mesmo que este mecanismo
tenha acontecido através de influéncias comerciais. Também era relevante, que o
esporte - no caso inglés o futebol ndo estava incluido, pois ele era um esporte tipico
da classe baixa - tenha acentuado as diferengas interclassistas entre o proletariado e
a classe média. A classe média de dificil delimitagdo, por ser minoria "esmagada"
entre a classe operaria e a burguesia, se organizou na tentativa de manter seu
dominio sobre o esporte usando como principal artimanha o amadorismo e estilo de
vida de respeitabilidade, como o surgimento da célebre frase do olimpismo: "o

importante no € ganhar e sim competir".

2.4 - O Futebol e a Midia

O futebol mexe com as emogles de um povo, talvez por ser um esporte
universal, que emociona a todos sem distingfio de raga, status social, género, entre
outros. E esse envolvimento pode também ser, em parte, explicado pela presenga/
surgimento de her6is/ idolos, de extrema importancia na configuragio do imaginario
social das pessoas, uma vez que os mesmos despertam paix3es, alegrias (
CAMPBELL, 1990). Esses herois/ idolos, apresentam caracteristicas especiais. Sdo
individuos que além do talento, da forga, carater, humildade, reservam uma quota de
sorte, magia, algo sobrenatural, que os faz diferenciar dos simples mortais.
CAMPBELL afirma que esses individuos, conseguiram “reunir sob uma constelacdo
de imagens, suficientemente poderosa” varias tendéncias individualistas.

Nagoes inteiras deixaram-se levar por esta nova magia sendo certo afirmar que,
aqui no Brasil, o futebol foi em pouco tempo elevado a paixdo nacional,
consequentemente projetam-se imameros herdis/ idolos, estabelecendo uma complexa
relagdo entre estes e seus fas (OLIVEIRA, 1999)

Num texto retirado do Jomal Zero Hora, Porto Alegre, mostra a foto de
Marcelinho Carioca vestindo o uniforme de seu time erguendo as duas m3os para o
céu e expressando muita alegria. O texto ao referir-se ao idolo atribui a ele diversas

denominagdes: o craque do corinthians e da selegdo, o artilheiro do campeonato
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brasileiro deste ano e o quase pastor. Mas esse herdi que comemora seus gols olhando
para o céu como forma de agradecer a Deus, pronunciando a frase “obrigado senhor”,
grava um depoimento, que nio se sabe se foi gratuito ou ndo, em favor de reeleigdo do
presidente Fernando Henrique Cardoso. O her6i exerce seu poder sobre a imensa
torcida corinthiana — a segunda maior do pais, atrds apenas da do Flamengo e o
também crescente eleitorado evangélico. Ele é endeusado, uma figura quase mistica,
contemplada por essa imensa platéia que representa, o simbolo da conquista de quem
agora detém o poder. O “golago” ¢ marcado com sua fala —“Vejo que o povo voltou a
sorrir e que pobre hoje pode transformar o sonho em realidade” isso indica que, se
ele, um negro de classe baixa, venceu na vida, todos aqueles que se esfor¢arem
também poderdo conseguir ser vencedores.

No Campeonato Brasileiro de 2001, as equipes a capital paranaense comecaram
de forma arrasadora, segundo comentarios de Jason Goulart, reporter esportivo da
Rede Paranaense de Comunicagio. Entre outros comentarios ¢ manchetes, destacam-se
duas publicadas no Jornal Primeira Hora (esportes, capa, pag.24, 13/08/2001), a
primeira de capa, - Tricolor ganha brincando do Tim#o. Foi tdo facil, que errou até
pénalti — vitéria do Parana Clube sobre o Corinthians por 3X1; e a Segunda falando
sobre a vitéria do Atlético-PR frente ao Flamengo, - Depois de deixar o Flamengo de
Zagalo de quatro, Furacfo disputara a lideranga isolada do Brasileiro na Quinta, contra
o Galo.- Sabado foi dia de massacre na Arena. Os cariocas quase perderam o rumo e
voltaram para o Rio com lanterninha na méo. O massacre foi total na Arena: o Atlético
de Alex Mineiro ndo deu chances para o Menguinho.

Segundo GORSKI & SANTOS (1996), os meios de comunicagdo de massa
conseguem criar técnicas de linguagens e dramatizagio, consequentemente seduzem o
publico fazendo com que ele assista a partida e fique envolvido com a disputa
esportiva. Aponto Também que existe a técnica de utilizar a imagem do jogador que
carrega em si, todo o prazer da vitoria. E dessa forma o torcedor identifica-se, veste a
literalmente a camisa, e assume as condutas e valores do jogador. Os meios de
comunicagdo tem esse poder de penetrar na massa e ajudar a construir o seu

imaginario coletivo. MICELI (1988), afirma que a mensagem televisiva trata de forma
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mitificadora o heréi esportivo, quando aborda sua carreira e sua faganha esportiva,
perpetuando desta forma a sua imagem.

Mediante gravagio em videocassete foi examinada a programagdo da
“SPORTV”, canal da TV a cabo especializada em esporte, entre os dias 24 de agosto a
2 de setembro de 1998, buscando abarcar toda a grade semanal no horario das 10:00 as
23:00 horas®>. Foram gravadas 107 horas. Neste periodo pode-se observar que as
transmissdes de partidas de futebol foram de 18,2%, as quais se somam também os
noticiarios sobre futebol de 5,1%. A propaganda da propria programagio resume bem
o contetido; “Principais acontecimentos esportivos do Brasil e do Mundo”
(noticidrio); “Lances da Rodada” (futebol); “Giro completo pelo esporte: todos os
dngulos das modalidades esportivas” (matérias e noticias sobre varias modalidades);
”Bom humor, grandes personalidades” (programas de entrevistas, entre outros).

Segundo entende SANTAELLA (1996), o conceito de meios € comunicagio de
massa fica abalado pelo surgimento do que denomina “cultura das midias”,
caracterizada pela interatividade de varias midias, pela comutagdo e mutabilidade. Para
SANTAELLA, as midias “inauguraram a mistura de codigos de processos signicos
numa mesma mensagem, isto é, a simultaneidade semidtica das mensagens” (1996,
p.34). De fato, podemos observar que jornais e revistas cada vez mais utilizam a
linguagem das midias eletronicas, como a televisdo € o computador.

Segundo Vera CAMARGQO, a televisdo € o instrumento da Indastria Cultural de
maior importincia em nosso século. Através da veiculagdo de sua imagens, produz e
reproduz comportamentos, criando modismos. Associado a este mecanismo, o
fenémeno esportivo também age como um elemento formador de opinido, costumes e
valores. A midia contribui para a construgdo do mito, apresenta ao publico as
momentos € imagens que denotem sua bravura, coragem, espirito de luta ou entdo a
vontade de vencer. Sdo ingredientes necessarios que compde o imaginario do torcedor,
que o estimula a torcer pelo seu idolo. “O meio tecnolégico moderno, em particular a

invasdo das midias e o emprego de aparelhos eletrénicos na vida quotidiana, modela

2 TV a cabo: Maximizagio do esporte telespetaculo. Mauro Betti. Pesquisa realizada sobre a influéncia da midia
no esporte.
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progressivamente um outro comportamento intelectual e afetivo” (BETTIL, 1998), ¢ a
cultura das midias se marca pelo carater de funcionalidade, isto ¢, funciona com a
prescri¢do, como deve: agir, sentir € pensar; 0 que usar, 0 que Vvestir... iSSO como
conseqiiéncia da produgdo e consumo de informagfio. O poder das imagens, que
mvocam momentos da vida consciente e inconsciente, consiste em ajustar o
comportamento publico a condigdes impostas pela Industria Cultural. (ADORNO,
1978:354). Sobre esta capacidade de despertar o adormecido, Adorno afirma que:

“... as imagens querem trazer a tona aquelas outras, imersas no espectador, e que se lhe assemelham,
as figuras feéricas e fugidas do filme e da televisio aproximam-se da escrita. Elas sé@o absorvidas, néo
contempladas. A vista é levada pela fita como se esta fosse a sentenga, e no suave solavanco da
mudanga de cenas vira-se a pdgina. Enquanto figura, a linguagem-imagem é meio de uma regresséo,
em que o produtor e o consumidor se encontfram; enquanto escrita ela pde as imagens arcaicas a
disposi¢do dos modernos encantos. Desencantados, as imagens ndo transmitem qualquer segredo, mas
sdo modelos de um comporiamento, que corresponde tanto a gravitagdo do sistema total quanto a
vontade dos controladores””(ADORNO, 1978:352).

Na verdade, existe entre a pratica “real” do esporte e o que vemos na TV, um
processo de mediagio que se da segundo uma légica de espetacularizagdo que leva, em
geral, a fragmentagiio e descontextualizagdo do fendmeno esportivo. A linguagem
audiovisual da televisdo, apoiada sofisticados recursos técnicos permite espetacularizar
quase todas as modalidades esportivas. (BETTI, 1999).

Podemos dizer que estd havendo uma situacfio paradoxal: nunca o esporte
ocupou tanta importincia em termos econdmicos € consequentemente tanto espago na
midia, principalmente eletronica. Ao mesmo tempo a sua pratica nunca foi tdo
inacessivel quanto € hoje. No primeiro lado da equacéio, é preciso dizer que ele ndo
esta sendo apenas veiculado nos eventos esportivos; é forte a sua vinculagdo com a
venda de produtos, que passam a ganhar uma valoragdo positiva na
contemporaneidade - ser “esportivo”. Este contetido cultural tem uma caracteristica
que facilita este “merchandising”: ¢ um produto pronto para ser consumido, a despeito
do lugar onde o evento tenha sido realizado. Com a palavra um empresario esportivo,
ligado ao futebol, sdcio da Pelé Sports & Marketing: “O valor do futebol brasileiro ndo
se esgota nas fronteiras do Brasil. O futebol é o mais globalizado dos produtos. Nio

precisa de tradugdo. E uma mercadoria para a qual vocé ndo precisa fazer um trabalho
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para colocar em outro mercado. Essa ¢ a grande sacada do negdcio.” (Folha de Sao
Paulo, 14 de margo de 1999, p.4-10).

A questdo da inacessibilidade aparece na propria configuragdo do esporte atual,
espetacular e elitizante, 0 que o torna quase que exclusivamente restrito aos
profissionais. BRACHT (1989) entende que este descompasso se deve ao fato do
esporte de alto rendimento, ou espetaculo, orientar o esporte enquanto atividade de
lazer, bem como o escolar. Segundo ECO (1984), o esporte atual é essencialmente um
discurso sobre a imprensa esportiva: para além de trés diafragmas estd o esporte
praticado, que no limite poderia ndo existir... € existe apenas a falagdo sobre a falagdo
do esporte: a falagdo sobre a falagdo da imprensa esportiva representa um jogo com
todas as suas regras. “ E, uma vez que a fala¢do sobre o esporte dd a ilusdo de Ter
interesse pelo esporte, a no¢do de praticar o esporte; o falante se considera esportista
e ndo percebe mais que ndo pratica o esporte”. (ECO,1984,p.225).

A propria assisténcia ao esporte telespetaculo se torna, de certo modo, uma
nova pratica. Talvez fosse melhor dizer que os limites entre o assistir € o praticar ja
ndo existem. Entendo que esta ilusdo, se é que podemos chama-la assim, nio
necessariamente caracteriza uma “desrealizagdo”, mas sim um processo de
“virtualizagdo” do esporte, inserido em um movimento mais geral de virtualizagdo que
estamos vivendo na contemporaneidade. (FERES NETO,1999).

2.5- Futebol, Sociedade e Violéncia

O esporte vem se convertendo em uma das atividades sociais com maior afinco
e capacidade convocatoria. Tudo isso faz com que forme parte como um dos
elementos determinantes da qualidade de vida e da utilizago ativa do tempo de dcio
na sociedade contemporénea.

Entretanto a violéncia que dia a dia aumenta nas pistas e canchas de esporte esta
impedindo que este direito seja exercido de forma natural, saudavel e que permita o

desenvolvimento integral das pessoas que o praticam. Um exemplo disto é a violéncia
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no futebol. Esta questio que desagradavelmente, é habitual em nossos dias esta
impregnando o mundo do esporte de uma violéncia inusitada. Esta se convertendo em
modelo de comportamento dos espectadores de outros esportes.

A seguir tabelas mostram o nimero de mortos e feridos por incidentes durante

as partidas de futebol:

ANO LUGAR MORTOS FERIDOS ANO LUGAR MORTOS FERIDOS
1902 Glasgow 25 350 1979 Hamburgo 1 15
1946 Bolton 33 +de 500 1979 Lagos* 24 27
1957 Floréncia 0 120 1980 Calcuta* 16 100
1959 Napoles 0 65 1981 Atenas* 21 54
1961 Chile 5 +de 300 1982 Moscou* 60 0
1964 Lima 350 +de 500 1982 Coldmbia* 24 +de 50
1964 Estambul 0 84 1982 Argélia 8 +de600
1966 Cairo 0 300 1985 Pequim* ? ?

1967 Kayseri* 48 602 1985 Bradford 53 ?

1968 B. Aires* 72 113 1985 México* 10 30
1971 Glasglow 66 0 1985 Heysel* 38 +de 200
1974 Cairo 48 47

*Incidentes devidos a atos de violéncia

Junto a estes dados podemos dar outros, em termos econdOmicos, nio menos
absurdos. Estes dados estdio se referindo ao vandalismo escolar, que pode ser um
indicador adequado do vandalismo nas quadras esportivas e do indice de violéncia no
meio escolar (GOLDSTEIN, 1996).

ANO CUSTO ESTIMADO FONTE
1969 100 milhdes de dblares  Casserly, Bass & Garret (1980)
1970 200 milhGes de dblares  National Education Association (1973)
1972 260 milhdGes de dolares  Dukiet (1973)
1979 500 milhbes de dblares  School Violence Prevention Manual (1980)
1987 500 milhdes de dblares  Sadler (1988)
1990 600 milhBes de dbélares  Stoner, Shinn & Walker (1991)

Como ja temos assinalado anteriormente, estes dados nos podem dar uma idéia
da importéncia que tem a violéncia ¢ o vandalismo nio somente no futebol ou no
esporte, mas na sociedade em termos gerais.

Segundo Norbert ELIAS, em geral nos esportes, sdo as proprias equipes ou seus
patrocinadores quem elaboram as regras. A medida que esta fungio de construgio
passa a um organismo menos local e mais nacional aumentam as tensdes. O organismo

nacional tem seus interesses de velar pelo jogo de todas as equipes frente a cada uma
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das equipes, cujo fim imediato ¢ a vitéria. Este inicio de uma polaridade que gera
tensdo. No obstante ELIAS sustenta que se tem produzido uma restrigio no uso da
forga fisica e em particular sobre o feito de matar ( se refere principalmente a caga); e
que se tem produzido um desprazer do prazer experimentado na comissdo da violéncia
em diregdo a uma visdo da violéncia, estes dois feitos — assegura ELIAS- sdo
indicadores do impulso civilizador da atividade humana.

De forma global, ELIAS v€ o esporte como um invento social sujeito aos
mesmos processos de civilizagdo que a sociedade na que se tem originado.

Em outro epigrafe opera o conceito de ELIAS de “alargamento das cadeias de
interdependéncia” no processo civilizador como substituigdo de lagos segmentares por
lagos funcionais. A sociedade que tem um predominio de lagos segmentares tende a
gerar violéncia fisica nas relagdes humanas de diversas maneiras que se reforgam umas
nas outras. Estabelece um quadro de doze partes de lacos segmentares que sdo
substituidos por lagos funcionais. Estabelece uma série de pautas de aparigdo da
violéncia em fungfio da predominidncia da lagos segmentares. Quando em uma
sociedade existe uma predomindncia da lagos funcionais o Estado monopoliza o
direito de ampliar a forga fisica. Dado isto, € estas sociedades com predominincia da
lagos funcionais, os esportes mais combativos formam um espago onde a violéncia
esta socialmente permitida.

Assinala como o futebol sempre tem estado marcado pelos incidentes, o que nos
altimos tempos estdo aumentando de forma alarmante. Afirma que existem quatro
aspectos da afeigdo violenta do futebol que fazem pensar que tenham suas origens em
lagos segmentares:

*Resulta-lhes tdo interessante o enfrentamento como o presenciar a partida de
futebol.

*(s grupos rivais pertencerem a mesma classe social.

*O enfrentamento entre grupos rivais adota uma forma de “negécio”.

*Alto grau de conformidade e uniformidade na agdo ( cangdes e lemas).

Finaliza fazendo uma caracterizagdio socioldgica dos atributos destes grupos

violentos de futebol.



19

DUNNING, em um de seus trabalhos assinala a ocorréncia habitual dos
incidentes violentos do futebol especialmente na Inglaterra. Assinalam que os
~ aficionados violentos sdo uns poucos € que o resto se vem arrastado para a violéncia.
Com o fim de caracterizar a estes individuos inclui uma reprodugdo de uma entrevista

com um preso apos a partida entre Cardiff City e Manchester United de 1974:

“ Eu vou as partidas por uma sé razdo: o confronto. E uma obsessdo, ndo posso deixd-lo. Desfruto
tanto quando estou nele que quase me mijo de tesdo nas calgas... Buscando-o, recorro todo o pais...
Todos os dias, pela noite, damos voltas pela cidade buscando briga. Antes das partidas vamos como se
nada, com pinta respeitavel...logo, quando vemos alguém com aspecto de inimigo, lhe perguntamos a
hora; se responde com sotague estrangeiro, lhe damos uma surra; e se leva dinheiro além disso, o

roubamos também. '( autor desconhecido).

A continuagdo mostra as multiplas possibilidades de violéncia dos grupos
Hoolingans (grupo de torcedores da Inglaterra). Mostra afinal que grupos como o
“Inter City” de West Harm, o “Service Crew” de Leeds e os equivalentes em clubes
como o Newcastle United ¢ o Chelsea, apoiam & organizagSes racistas e de corte
ultradireitista (facgdes de extrema direita) como o British Moviment € o National
Front. Descreve superficialmente a forma de deslocar-se aos encontros, que ao
contrario do que se pode pensar, foge de utilizar os distintivos de clube de tal forma
que se impede dar a conhecer quem eles sdo. Afirmam que os jovens implicados nos
incidentes violentos tendem a considerar estes casos como parte integrante do fato de
assistir a uma partida de futebol.

Mostram que as explicagdes oficiais, 0 abuso da bebida e/ou a violéncia
generalizada em campo de jogo sdo explicagdes com grandes limitagGes, mas que
contém elementos parcialmente validos. No que diz respeito a violéncia no préprio
campo de futebol, ndo deixa de ser importante citar outros fatores: - como pode ser a
atuagdo da policia ou o tratamento que dio os meios de comunicagdo aos distiirbios
generalizados por esses grupos, que permitem estabelecer um ranking de grupos.

TAYLOR (1971), afirma que os torcedores pertencentes a classe operaria
consideram em certa maneira que os clubes de futebol sio uma democracia
participativa. Consideram aos hooligans atuais como um movimento que tenta
restabelecer o controle e salvaguardar os interesses da sua classe. CLARKE (1973),

considera o fendmeno do hooliganismo & conjungdo da profissionalizagdo e
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espetacularizagdo do jogo durante os anos sessenta. O papel da imprensa € a
generalizagdo do “panico moral” em torno da violéncia dos aficionados por futebol
tem sua importincia no crescimento deste movimento. Afirma-se também que existe
uma correlagio entre a preocupagdo por este tema e a deterioragdo da economia
britdnica. Segundo MARSH (1978), a violéncia ¢ exagerada pelos meios de
comunicagdo € que ndo se trata mais que um “ritual agressivo”. Mais adiante cita em
um informe no que se afirma que os torcedores violentos provéem da classe
trabalhadora. Em um estudo posterior JAVALOY (1989) chega a uma conclusio
similar, 80% das pessoas processadas por delitos relacionados com o futebol eram
operarios manuais ou desempregados. Acrescenta o término “ segmento ordenado”
para englobar duas camadas interconectadas do padrdo de vida nestas comunidades.
De acordo com JAVALOY a camada dominante de toda sociedade caracterizada por
um “segmento ordenado” sdo os grupos de pessoas do mesmo nivel social, mesma
idade e mesmo sexo integradas em bandas suburbanas.

DUNNING (1976) descreve a sdcio-génese da masculinidade agressiva. Nesta
epigrafe afirma a importancia da socializagdo das criangas na rua, ja que tendem a
interagir entre eles com agressividade. Estdo familiarizados a agressividade. Depois
sdo a estas pessoas da classe operaria baixa a que se nega invariavelmente status,
significado e gratificagdo.

Para DUNNING, a violéncia dos espectadores no futebol ndo € nova. Mostram
diversas noticias sobre o tema aparecidos na imprensa e mostrados como apesar de
existir diversos periodos em que a violéncia tinha remitido, ndio havia desaparecido.
Mostram assim mesmo que o problema se tem agravado com a profissionalizagdo.

Critica também o papel desempenhado pelos meios de comunicagio. Em
primeiro — ¢ cita o caso inglés — elogiando a boa conduta da massa e criticando os
incidentes dos estrangeiros. Nesse momento se chegou a comentar que esse tipo de
incidente nunca ocorreria ali. Depois, a partir da década de 50, foram recorrendo todos
os incidentes violentos e se magnificaram. Acusa-se a midia de ter magnificado as

noticias para vender mais jornais.
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Em Football in its placg de CANTER (1989), pode-se fazer um resumo dos
comportamentos da massa no futebol. No primeiro capitulo se enfoca o futebol como
um fendémeno de massas que representa a perfeicdo das linhas culturais que nos
diferenciam. Como efeito, cada torcedor se identifica com seu clube ou com sua
equipe porque lhe atribui caracteristicas definidas e tnicas. E 6bvio que existem
diferengas entre clubes, ja que, formamos parte de uma sociedade inter-relacionada e
em equilibrio, estas pequenas diferengas entre umas e outras entidades é que decide o
carater dos aficionados. Antes, faz ja algumas décadas, os torcedores eram locais, mas,
pouco a pouco passaram a ser ndo necessariamente locais. Neste capitulo oferecem a
opiniio dos aficionados ingleses, da “gente da rua”. Curiosamente, as opinides
variavam de clube a clube, no entanto, todos coincidiam em afirmar que as situagdes
de violéncia e distirbios, tem contribuido enormemente para que as pessoas deixem de
ir as partidas de futebol. E por incrivel que pareca, se tem registrado um descaso
importante nas vendas de entradas na Inglaterra, sobre todo o desprazer fora da casa
das equipes. Os hooligans sdo normalmente jovens de classe trabalhadora, que os
autores descrevem da seguinte maneira: um de cada cinco tem menos de 17 anos, dois
tergos tem entre 17 € 20 anos € o resto tem mais de 20 anos. Concluem: os hooligans
sdo jovens e sdo o grupo social mais prejudicado pelos juizes, - existe pois um
prejuizo?. As explicagdes que nos oferecem para a aparigdo deste grupo sdo varias: Em
primeiro lugar, a natureza humana € por si s6 agressiva, o futebol além disso gera
agressividade, e por altimo, este esporte se converte para muitos em um reflexo dos
problemas da sociedade. Mas, - por que a violéncia ndo passa normalmente nos
campos, e sim fora deles?. O futebol é um esporte que nos produz satisfagdo e orgulho,
mas também produz mortes, aproximadamente em um ano, se podem alcangar os 100
mortos, entre agresses € mal estado das instalagdes.

No capitulo terceiro, se explicam as diferengas entre o clubes ingleses. Os
autores postulam a existéncia de uma “cultura dos clubes”. Com este se refere as
atitudes e comportamento que fazem que cada clube seja distinto e tinico. A idéia de
que cada clube tem uma cultura propria pode dar lugar a muitos problemas derivados

de uma opinifio extremista desta questo.
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O quarto capitulo esta dedicado as aglomera¢des e as emergéncias. Desde o
principio da historia temos assistido a espetaculos concebidos como agressivos para
acalmar os problemas sociais das multiddes. Assim, por exemplo, na antiga Roma,
tertam aos gladiadores. Os gladiadores era um espetaculo agressivo das massas. Além
disso, também desde a antigiiidade temos observado uma forte consciéncia de grupo,
caracterizada pelas semelhangas ¢ pontos em comum. Dentro destes grupos, cada
pessoa se sente fortemente unida a ele. Como conseqiiéncia, se em um lugar ha muita
gente concentrada e se produz uma emergéncia, as possibilidades de desastre
aumentam consideravelmente.

Pode-se fazer um resumo dos diversos aspectos tratados pelos autores:

- Acontecimentos estranhos:

Com freqii€ncia, pensamos nos grandes desastres como importantes desde um
mesmo principio, sem considerar que ndo € assim. Por exemplo, se uma pessoa cai na
rua €, dentro de uns limites, uma coisa normal e até cotidiana. No entanto, se uma
pessoa cai no trajeto de uma ida precipitada em busca de uma saida de emergéncia,
pode resultar em um verdadeiro desastre. As massas, por elas mesmas imprimem uma
certa sensagdo de desastre. Um conhecimento insignificante pode acabar em um feito
terrivel e devastador.

- O peso dos niimeros:

No estadio de Heysel, 39 torcedores resultaram asfixiados ou amassados na
multiddo dos aficionados do Liverpool. Quando as massas reagem diante de algo é
muito dificil que mudem, devido a sua magnitude. Produz-se uma falta de
comunicagdo entre os lideres (0s que encabegam a massa) e os seguidores ( o centro e
final da massa). Isto produz um efeito em cadeia que se resulta letal.

- O movimento:

Quando se da a voz de alarme e a massa se precipita para as saidas, o
movimento podemos equipara-lo ao de um soldado, pode-se dizer, move-se de forma
livre e unidirecional. Os corredores se prestam a eles. Os lugares tém que Ter um
manejo adequado da multiddo. As emergéncias, por pequenas que sejam, s3o as que

demostram se as instalagdes sdo adequadas. Além disso, seria aconselhavel forte
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presenca policial e conscientizag@io dos possiveis perigos pelos desastres que podem se
apresentar.

Mas, segundo os autores, ndo estamos falando da tipica parafernalia a que nos
tem acostumados politicos ¢ imprensa. Aqui estamos diante de um conflito de
mteresses € demostram um desconhecimento do que é mais conveniente.

DURAN ( 1996), em “E! vandalism en el fiithol”, fala sobre a agressividade
social e esporte. Segundo ele, numerosos estudos demostram que com o passar do
tempo dos limites de agressdo no esporte se tem aproximado ao igual passado no meio
social, mas isto n#o significa que a violéncia tenha desaparecido ¢ sim que se ha
transformado, por isso para entender o sentido e o significado atual da violéncia é
necessario reporta-la ao contexto historico.

E certo que a violéncia fisica tem diminuido no interior dos estados modernos,
mas como ja temos apontado, é maior o nivel de crise social, a civilizagio tem atraido
uma série de restriges para evitar os excessos, mas ndo s6 em respeito a violéncia mas
também frente ao prazer e a desigualdade, o que tem feito “substituir a agressdo por
uma violéncia muito mais sutil”, conhecida como a violéncia da pacificagdo, da
neutralizacdo, do controle, uma violéncia que ataca a violéncia € a que ndo se pode
responder com outra violéncia igual sendo s6 com o 6dio.

O futebol € um claro reflexo desta evolugdo, sendo cada vez mais efetivo sobre
os comportamentos da violéncia fisica tanto no campo como as geradas pelo modelo
de conflito social permanente através dos meios de comunicagdo que potenciam o
conflito e a agressividade social fazendo formar parte de todo este entremeio do
“grande espetaculo”. Através da enorme “publicidade” dos “hooligans”, comega a ver-
se na Espanha grupos como os “ultras sur e boixos nois” que, por efeito midiatico, e
devido a presenca dos mesmos nos meios de comunicagio, que continuamente narram
suas faganhas, se estendem até converter-se em um problema social e politico a partir
da tragédia de Heysel.

Os grupos de torcedores sdo cada vez mais heterogéneos, fragmentados e tem
menos coesdo interna. O perfil sociolégico do torcedor radical na Espanha seria de um

vardo, de uns vinte anos que assiste as partidas em grupos, o que faz que o fendmeno
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da torcida radical no futebol seja uma nova versdo do vandalismo e guerrilha em torno
de um espetaculo que lhes garante enorme repercussio social ¢ uma dose semanal de
emogdes € risos controlados.

Estes jovens véem nesses grupos uma “familia alternativa” onde encontram a
protegdo, aten¢do, reconhecimento ¢ inclusive amor de que faltou em sua infincia.

As novas formas de violéncia que se estdo detectando se caracterizam por seu
progressivo deterioramento do terreno de jogo, a perda progressiva de seu significado
esportivo € a apari¢do de evidentes elementos de racionalidade e planificagdo. Além
do enorme interesse econdmico e comercial que rodeia o mundo do futebol
profissional que se sustenta nos valores de nossa sociedade e que justificam a
violéncia. O mantenimento deste vandalismo no futebol por parte dos clubes, poderes
publicos e meios de comunicagdo que velando por seus interesses ndo atuam de modo

efetivo para erradicar estes feitos.

2.6 — Futebol — Meio-de-vida

O conceito de esporte é aplicado aos exercicios fisicos, ao jogo. E o jogo é,
antes de tudo, uma luta por algo, um ideal, e/ou representagio de algo.

No futebol isto tem se evidenciado, OLIVEIRA, 1974, faz um paralelo:

o Paralelo: futebol € a vida — “ O jogador capaz de se virar para viver, de
transformar as situa¢bes mais dificeis em gol, era uma representacdo da
vida de cada um, na qual a sobrevivéncia é sempre decorrente daquela
capacidade de dar uma volta nas situagdes, transformando-as em
favoraveis, quando tudo indica o contrdrio.” (DA TAVOLA, 1973)

e Na ansia de vencer — No futebol, como na vida luta-se pela vitéria através
do trabalho e do esforgo de cada um. Jogar como viver, exige decisdo,
energia, perseveranga, jA que na vida estamos sempre tentando vencer
obstaculos. O vencedor é mais seguro de si, mais capaz , mais preparado

para vencer, sabe resolver seus problemas.
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e Na tensdo — A tens#o do futebol é igual a tensdo da vida, compostas, ambas,
pela mseguranga de um resultado positivo, pelos riscos e pela incerteza. Na
vida, como no futebol, nada ¢ definitivo, estamos sempre buscando o
melhor, sempre transitando entre vitérias e derrotas. O futebol constitui,
portanto, um perfeito paralelo com a vida em sociedade, pois é num jogo
que se estimula a cooperagdo, o trabalho em grupo, como fator decisivo para
a vitéria: “No esporte e na vida, a integra¢do ¢é a vitoria”, slogan
propagandista do governo do Presidente Médici.

e Nas relagoes do grupo — Na equipe, onde se configura uma mini-sociedade,
¢ respeitada a participagdo individual, a0 mesmo tempo em que ¢ estimulado
o sentido de conjunto, de grupo, de cooperagdo, a integracéo € o ajustamento
no grupo. Nas relagdes com o grupo, ao qual estd unido por um objetivo
comum, o jogador é visto como um ser social, ficando enfatizado a sua
eficiéncia pela sua capacidade de auto-controle, abnegag¢io, iniciativa,
vitalidade, coragem, lealdade, inteligéncia. Além disso, o futebol incentiva o
respeito 4 lei, as regras, a disciplina, a hierarquia.

Uma série de pontos realga o paralelo entre o futebol e a vida:

O mundo = o campo (delimitado, finito)

O homem = o jogador

A sociedade = a equipe

A luta para vencer na vida = a luta pelo gol (vitoria)

O codigo da vida = as regras do jogo, suas variagdes e possibilidades criativas

Jogadas = atitudes de ataque, defesa e outras

Arbitros = juizes (outros ou nés) das agdes (nossas ou de terceiros)

E ha ainda ampla gama de punigdes, onde as faltas técnicas correspondem a

falhas e erros que cometemos ( ou que os outros acham que cometemos).’

Neste conjunto, o uso exclusivo dos pés e cabega corresponde a limitagdo dos

meios a serem empregados para conseguir o fim desejado.

? Paralelo que Maria do Carmo Leite de Oliveira Fernandéz faz relacionando o futebol ¢ o cotidiano, o futebol
como meio de vida.
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Talvez esta ligdo de vida seja responsavel pelo prestigio universal do futebol
junto as massas. Mas ¢ dificil justificar esta preferéncia, mais dificil ainda é delimitar,
precisar a origem deste esporte, ja que o fascinio do jogo de bola sobre 0 homem ¢é
constante no decorrer dos séculos. Alguns fatores podem contribuir diretamente para
este fascinio, como os lances, as jogadas, o gol.

“Para resolver qualquer problema, seja financeiro ou emocional, para sair da
Jfossa, para qualquer impasse, a solugdo é a mesma: fazer o gol.” (PLACAR, 1973)

O futebol como jogo ndo sofreu substanciais mudancas do decorrer dos anos.
Mas ele esta perdendo, de maneira rapida e indiscutivelmente, o seu tom ladico na
medida em que, encarado como negdcio, tornou-se fendmeno financeiro e sério.

O que tentamos demostrar € que o futebol-arte (intui¢io) esta se deteriorando e
transformou-se em futebol-laboratério (organizagdo da espontaneidade), desde que
deixou de ser apenas um esporte de uns para tornar-se meio de vida de muitos.

Esporte € meio de vida — hoje estes dois conceitos se fundem e se confundem,
pois aos proprios profissionais do futebol ainda é cobrado interesse exclusivamente
ludico e ndo financeiro. Dai o paradoxo da realidade. Os clubes, tnicos responsaveis

por esta inversdo de valores, sd0 os primeiros a explorar a ideologia do esporte.

2.7 — Os interesses € a paix3o, uma tensdo permanente ¢ constitutiva no mundo do
futebol.

As realidades do futebol e naturalmente dos clubes, reconhecem toda uma area de
temas que podem associar-se a dificil convivéncia entre interesses, os negdcios € as
economias dos clubes por um lado, e a paixfo, a tradigdo associada a ela que liga o
futebol com o fanatismo. Obviamente estes problemas existem desde que o esporte se
transformou em um espetaculo, aprofundado com a chegada do esporte profissional e
agonizado na atualidade.
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Palomino tem incorporado a reflexdo de Albert Hirshman em “Las pasiones y los
intereses”. * Ali se reconhece uma tensdo profunda do préprio capitalismo entre os
interesses € a paixdo. Nesta polaridade, as Associagdes Civis (A.C.) ocupariam o lugar
da paixdo, enquanto que as Sociedades Andnimas (S.A.) o dos interesses, governados
pela frieza dos calculos gananciosos.

Segundo Hirshman, “ a paixdo por ganhar dinheiro se tem legitimado
culturalmente: estamos ja em pleno capitalismo; as paixdes tem deixado de estar
divorciados dos interesses”. Se esta batalha tem sido por fim ganhada em toda a linha,
as S.A. chegaram ao futebol. Atualmente , o nivel que se tem adquirido o negdcio
parece haver produzido uma desordem por sobre a capacidade dos dirigentes e, sobre
tudo, tem feito mais visivel a tensdo entre a vida do mercado e a tradigdo que tem
sustentado o mundo do futebol sobre a base da paixdo. Antes o cambio de tamanho e -
em certa medida da natureza — do negdcio, muitos sustentam que se tem produzido
certa inadequagdo de muitos dirigentes ¢ uma rapida adaptagdo entre os menos
providos deles.

O mercado do futebol parece seguir a logica do capitalismo argentino:
subcontratagGes, terceirizagdo, em um contexto de fragmentagdo do mercado de
trabatho. Isto se pode ver na realidade dos jogadores que jogam em um clube cujo
passe pertence a outro, sua propricdade estd dividida entre varios que geralmente
poucos conhecem realmente.

Estas novidades chocam com certa tradigdo cristalizada no sentido comum
futeboleiro — em crises — que se tem negado a associar a paix3o com os interesses.
Tradicionalmente os torcedores apareciam em luta contra as necessidades do mercado
e temos visto alguns exemplos no nosso dia-a-dia. Mas, isto por sua vez tem entrado
em crise. Se tem ido modificando, por exemplo quando os torcedores atualmente
tendem a valorizar suas equipes e seus jogadores através de seu valor no mercado de

passes (temos a este que vale tanto € se o vendemos... ou as frases que sustentam

* Palomino H. op. Y Albert Hirshman citados por Frydenberg ( S/D ) em Los clubes deportivos com fithol
profesional argentinos y el tipo o formato social bajo el cual se organizan: asociaciones civiles o sociedades
andnimas. Aportes para un debate acerca de realidades y modelos ideales, pasiones e intereses.
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coisas como: fulano nos faz perder tantos milhdes de délares). E dizer, certa
intromissdo dos interesses na tradi¢do passional.

Alguns dos problemas pressupostos dos clubes podem vincular-se aos
inconvenientes dos dirigentes ¢ dos torcedores devido ao efémero da duragéo de seus
herdis, seus idolos. A logica do negoécio tende a subcontratagdo, a venda de
porcentagens dos passes, com o qual as decisdes a cerca da tendéncia do jogador —
desejado desde a paixdo — se véem frustrados. A paixdo deseja ter os jogadores, os
negocios os expulsam.

No entanto, bem poderiam pensar que com a presenga das S.A. o negocio talvez se
reestruturaria € as empresas poderiam reter a quem sdo, em boa medida, parte do
grande im3 da paixfio. E dizer, este futebol comprime ou expulsa a paixio de sua
causa, de seu objeto. Por que ndo pensar que com as S.A., o espetaculo renova a
esperanga de apresentar em plenitude a paixdo — talvez remodelada — seus maximos
objetos de desejo?

Adiante, introduziremos, mais a cerca, algumas das caras que apresentam a paixdo
e sua relagdo com a dire¢do dos assuntos do futebol e seu negocio.

Personagens como Havelange ou Avila tem percebido muito bem o cruzamento
entre ambas as caras do fendmeno: a paixdo — como fundamento motivante do
espetaculo do futebol — ativando o enorme negdcio mundial. Esta paix3o profunda tem
como sustentagdo dois eixos justapostos: por um lado, o desejo do éxito, por outro o
estilo, ou seja 0 modo em que se participa da competéncia €, eventualmente, se obtém
o triunfo.

A convivéncia tem sido notada pelos grandes personagens do mundo do futebol: “
o futebol é um negdécio seguro, porque a paixdo no decai nunca”, diz Jodo Havelange.
Por outro lado, diante de uma pergunta acerca da envergadura do negécio mundial de
futebol, sustenta Avila: “ £ muito dificil qualificé-lo e classifica-lo. Mas se digo-lhe
que o futebol é o esporte nimero um em quase todo o mundo por que estd movido,
basicamente, pela paixdo. Olhe o que estd passando na Asia, na Africa... 0 mercado

Jutebolistico se expande cada vez mais. Por conseguinte, é um 6timo negécio.”
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Até aqui se vé a percepgdo da forte ligagdo entre o negdcio € a paixdo dos
torcedores como consumidores, como piblico do espetaculo. No entanto, quem
promove o modelo S.A. percebem que seus desejos estdo obstacularizados pela
presenga de outro fendmeno. Aparece a percepgdo da existéncia da tensfio entre a
inovadora geréncia da nova légica empresarial, fria, calculadora e eficiente, contra
uma cultura da paixdo que a vincula as A.C..

Assim, a paixdo costuma ser vista pelos pro - S.A. como obstaculo para S.A.,
devido ao que a paixfio ( nfio os principios) dos dirigentes pode impedir a chegada de
mudancas.

O problema radicaria que nos clubes tudo seria “politica”, enquanto que para ser
eficientes deveria haver remanejamento. Quase tudo € consenso, rivalidades, jogar
com sentimentos, fidelidades, confraternizagbes, 6dios. Seria uma barreira contra a
inclusdo dos negoécios no futebol. A paixdo costuma associar-se aos segmentos mais
negativos da vida politica interna dos clubes, e isso, naturalmente costuma ser
obstaculo para gestdes eficientes. O problema € o tipo de vida politica interna que tém
os clubes e que produziria esse efeito nocivo.

Pode-se dizer que emerge uma segunda faceta aderida a paixfo, que se pode
associar ao desejo de governar, de direcionar o logradouro da paixdo profunda. E a
paixdo por governar a politica do futebol que se da em cada instituigdo, que costuma
ser o pivd sobre o qual gira a vida da maioria dos clubes com futebol profissional.

Resulta interessante e relevante levar em consideragdo outras idéias a respeito do
que vem-se tratando. Existem setores que sustentam a idéia que o problema ndo é a
chamada “privatizagfio do sentimento”. O problema radica em que nos clubes se faz
economia com os sentimentos, com as relagdes pessoais, com a lealdade, € isso parece
arcaico aos empresarios. Sobre a viabilidade das S.A. no futebol argentino escreveram
uma coluna com um sugestivo titulo: “Administrar desde fora”.

Se quase a totalidade dos clubes de futebol estdo muito endividados ou quebrados,
nem que um s6 tenha admitida, ¢ um absurdo pensar que todos os dirigentes sdo
inaptos ou corruptos. Falha o sistema, que consiste nisto: se ganha uma eleigio ¢ se

assume um clube semi-quebrado por trés ou quatro anos. Durante os dois primeiros se
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trata da administra-lo com corre¢do de acordo com o ingresso. No terceiro, diz o
dirigente: “ Se sigo austero, sou impopular e perco a proxima eleigdo. Melhor gastar,
contrato ¢ melhoro futebolisticamente o clube. Se assim ganho, veremos que fago com
a divida. E se perco o problema sera do outro”. E assim sucessivamente.

Creio que todas as empresas, os bancos, instituigdes € até as arrecadagdes do
Estado podem ser privatizadas e assim funcionariam melhor. Nio conhego
“torcedores” do Banco Nacional ( salvo no rugby) nem das caixas de jubilagdes, nem
do Bradesco. Mas isso quando hd um sentimento social no meio, ndo privatizada,
como néo o faz “nenhuma” igreja, que utilizam simplesmente da fé. Nio gostaria que
viesse um Tinelli espanhol a comprar o Coritiba ou o S3o Paulo. Mas tampouco a
situagdo de endividamento dos clubes pode seguir assim. Uma boa opgdo que me
agrada ¢ a privatizagdo da administragdio, sendo que € muito dificil na pratica. Pode
intentar que um grupo empresario dirija contratos, publicidade e ingressos em geral e
diga aos dirigentes - elegidos democraticamente — “tem tanto para gastar”. E dificil
por que o que administra, com rasgo patrimonial assumido, tratara de resguardar sua
16gica gananciosa e nio enfrenta eleigdes. Mas tampouco fara desperdicios financeiros
nem o futebol dara pé aos dirigentes aventureiros que vdo aos clubes em busca de
fama ou satisfazer um hobby. Deveriam intentar sobre isto antes de ir mais além.

A logica da democracia associativa que implica a existéncia da bandos opostos —
as vezes irreconciliaveis — seria a base do problema. A necessidade de resultados
esportivos para que se acione o dispositivo passional de forma positiva e lograr assim
ganhar as eleigdes, o faz abandonar a austeridade ¢ promove a dilapidagdo de fundos
em contratos de estrelas do esporte.

Esta logica de ganhar consenso se centraliza na paixdo futebolistica gerada pela
performance esportiva. Essa 16gica da paixdo produz ineficiéncia econdmica, mas, por
outro lado, sustenta a instituigdes sociais baseadas em fortes lagos de identidade —
poderiamos agregar, encadeadas em certos rituais. Tampouco pode escapar a logica
das A.C.. A paixdo para os dirigentes de futebol, é a paixdo pelo poder dirigir o
futebol. Poderia pensar que com uma S.A. muitos dirigentes ficariam automaticamente

fora de toda possibilidade de exercer sua paixdo. Questiona-se: que paixdo estd em
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Jjogo aqui? se trata da paix@o dos torcedores? que ¢ o fundamento de espetaculo; que
sucede com o torcedor- dirigente apegada aos lagos politicos articulados na tradi¢do do
formato A.C.? Neste sentido contesta-se:

e Cré que quem apoia as S.A. ja estdo resignados a ndo ter chances?

e Na medida em que 0s que querem as S.A. sejam socios, se interessem pela
vida politica de seu clube e sejam eleitos pela massa social, entdo se podera
dar nesta situagdo. De outra maneira ndo vejo possibilidade. Porque as
pessoas do futebol t€ém a paixio acima. Em mudanga, se transformam-se em
S.A. aparecera gente com a mente posta no signo pesos (dinheiro). Nada
mais.

A paixdo dos dirigentes os fazem atuar com uma logica passional diferente da
logica do dinheiro. A paixdo nos dirigentes se vincula a dos torcedores somada a
paixdo por dirigir a instituigdo, sendo torcedor. E dizer, estdo atuando duas paixdes: a
do torcedor comum, que pressiona por €xitos esportivos, pela retengéo do idolo, € a do
dirigente por participar e dirigir uma A.C., que ademais compartilha a anterior.

Esta dupla veta permite comegar a tratar a hipdtese que sustenta que as S.A.
seriam a “ privatizagdo da paixdo”. Talvez provocaria uma transformac¢io do fanatismo
do comum, talvez diante de uma CD disputada, s6 se gritara contra jogadores e os
dirigentes, eliminada a quota de participagdo simboélica da torcida na formacgio da
orientagdo gerencial. E dizer, cremos que as S.A. funcionariam muito bem montando-
se sobre a paixdo do torcedor.

Poderia agregar-se que a presenga omnimoda das grandes empresas
futebolisticas, com o dominio dos grupos midiaticos, no contexto das sociedades
atuais, produzam modificagdes tendentes a transformar o espetaculo futebolistico em
um show, um produto desenhado para ser consumido por um publico domesticado no
estadio e obviamente, pelo publico televisivo.

O fanatismo pertence a um universo das relagdes sociais simbolicas que
comparte sO algumas varidveis com a forma que adquirem as organizagles que

participam do espetaculo esportivo moderno. Esta paixdo aparecera enquanto aparece
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o proprio espetaculo, com A.C. ou S.A.. Pode-se dizer que, enquanto existir espetaculo
de futebol — tal como a conhecemos — existira o publico — torcedor.

Detendo-nos na mais completa paixio do dirigente, poderia ficar focalizada na
légica do sistema politico interno dos clubes como A.C., que produz pouca eficiéncia
econdmica. Mas também pode querer dizer outra coisa mais. Essa paixdo pode ser
vista como uma logica “ndo empresarial”. Essa 16gica ndo empresarial pode ter duas
vetas: a da busca cega do éxito esportivo com conseqiiente possibilidade de hipotecar
o futuro do clube, e outra que sustenta a acdo dos dirigentes que créem que o clube tem
um dever solidario como objetivo basico por cumprir.

E dizer, uma légica gerencial e administrativa que nio aponta a ganincia sem o
da gestdo de uma organizagdo fortemente vinculada a sua comunidade. Uma
instituigdo que maneja milhdes ndo dirigida por uma logica empresarial. Isto ¢
percebido por muitos como uma situagdo paradoxal e anacrénica. Uma realidade que
vincula aos clubes com as A.C. e que a define como tnico formato possivel para
cumprir o papel de construtor de redes sociais basicos. Uma tradi¢do passional que
parece fora do tempo. Para FRYDENBERG, a forma de fazer politica, por exemplo,
diferencia de outras formas de ver o modo da vida politica nos clubes, ndo que seja
uma excegdo. Existe a outra raiz de vinculo passional- gerencial, a que se associa a
natureza imperiosa do €xito esportivo ( essencialmente nos clubes grandes ). Assim, a
tensdo entre os dirigentes de futebol parece estar posta entre uma paixdo futebolistica
por governar as coisas do futebol associada ao €xito esportivo, € outra paixdo posta na
vida associativa, nos objetivos da associagdo postos na atividade comunitaria
(esportivo ou ndo).

Por 1sso diz-se que com as S.A. o apaixonado que esta centrado em que a bola
entre no gol, se mantera. Para o agente da bolsa ndo entra em seu horizonte mental que
possa existir uma paixdo diferente, como a do dirigente que luta por sua comunidade
através do clube.

Finalmente estamos diante de uma crise, uma luta na que se opde a logica da
associagdo, com um modelo de sociedade cidadd, com a do negocio (paixdo e

interesse), com um modelo de sociedade com governo absoluto do mercado, na que
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existem somente mercantes dialogando entre si. A dltima esta triunfando em toda a
linha. Dentro desta transformagfio cultural se inscreve o problema dos modelos de
€xito que estdo em jogo, assim como a destruigdo das redes sociais que giram em torno
a alguns dos clubes.

A logica do clube social e desportivo amador é por sua vez diferente da que
move o clube de futebol imerso no negécio. Este iltimo vive desde muitas décadas
realidades contrastantes. Deve viver 0 mundo comunitario e o hiper profissionalismo
simultaneamente. Diz-se, distintos espagos € cenarios superpostos € que ha convivido
em permanente tensfo. Esses espagos sdo trés:

a. o associativo, comunitario, solidario, participativo, vinculado a forma na que

se encaram as atividades sociais e também as desportivas.

b. O esporte ndo profissional ¢ as atividades sociais de qualquer tipo.

c. O esporte super profissional em especial o futebol.

Assim, da oposi¢do entre interesses e paixdo nos detemos no intento de
despejar os ingredientes dessa presenga passional pelo futebol. Por u lado, a paixdo do
torcedor — que cremos sobrevivera a presente apari¢do das S.A.. Por outro, a paixio do
dirigente- torcedor. Esta paixdo também pode mostrar dois ou mais costados, a
primaria comum ao torcedor, que permeia sobre a busca do éxito desportivo — entre
outras coisas, com suas conseqii€ncias indesejaveis ou ndo. Mas também (e somada a
anterior, talvez atenuando seus efeitos negativos) existe em alguns dirigentes a paixdo
pelo trabalho comunitario. Aqui sim, o dirigente deseja dirigir uma A.C. e evitar as
S.A. e a terceirizagéo.

O dirigente torcedor movido s6 pela busca do triunfo eleitoral supondo que sua
gestio devera ter um triunfo esportivo, ndo poderia — em principio ~ apresentar
obstaculos a terceirizagdo, nem que seja a aparigio da S.A.. A logica da paixdo do
dirigente comunitario ¢ muito diferente. Ela s6 pode existir em uma A.C. em pleno
contato com sua comunidade ¢ a convivéncia com a logica empresarial aparece, em
principio, impossivel.

E esta 16gica empresarial dos dias de hoje acaba afetando diretamente no dia a

dia do esporte, e no futebol acaba sendo mais visivel, pois se trata de um esporte que



34

atinge uma grande massa, ¢ que demostra uma afinidade muito acentuada com seus

clubes.

2.8 — A Torcida

As Torcidas Organizadas, nos moldes estruturais de hoje, sdo fendmenos recentes €
seu surgimento sdo datadas no final da década de 60 e inicio dos anos 70. Este
movimento aparece como uma forma de “pressdo perante o clube € como um
componente ativo do jogo de futebol” (PIMENTA, 1997). Mas tém-se relatos que as
Torcidas Organizadas surgiram bem antes, em 1942, no Rio de Janeiro, teve inicio
com um torcedor do Flamengo, Jaime Rodrigues de Carvalho, a “charanga” do
Flamengo, a primeira torcida organizada do Brasil (TOLEDO, 1994).

JAVALOY (1996), faz uma analise psicolégica do desenvolvimento das etapas
para se tornar um “hooligan”:

- Predisposi¢do pessoal. O sujeito € ineficaz a0 manipular seu estado de humor e
carater; pouca tolerdncia aos estados disformes.

- Vulnerabilidade a adigdo. Baixa auto-estima , pouca estimulagéo ou oportunidades
na vida diaria para experimentar um carater elevado; o aborrecimento conduz o
sujeito a um desajuste nos niveis de carater.

- Inicia¢do na atividade “hooligan”. Em uma partida de futebol, a pessoa observa os
“hooligans” em agdo ou fica implicado acidentalmente com eles; descobre o
carater agradavel da experiéncia de elevado temperamento.

- Opgio pelo “hooliganismo”. Participa em alguns incidentes violentos; experimenta
um alivio no desajuste de temperamento e estados de humor disformes; as
interagdes com os “hooligans ” constituem uma fonte importante de gratificagdo.

- Saliéncia crescente na atividade “hooligan”. O comportamento violento do
hooligan é constantemente reforgado através de periddicos confrontos violentos

com a policia e hooligans de grupos rivais.
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- Ciclos ou episodios repetidos de atividade. A pessoa esta a caminho de converter-
se em um superhooligan; planifica viagens seguindo ao clube e assiste a partidas
internacionais onde a implicagdo se va convertendo cada vez em mais violento.

- Estabelecimento da adigdo. Consegue alto status em grupo de hooligans, planifica
toda sua vida em torno ao hooliganismo; lidera o combate como membro da banda
de hooligans; agora € plenamente adepto a violéncia do futebol.

Segundo OLIVEIRA (2000), a interpretagdo do discurso dos informantes
aponta para o fato de que os torcedores representam seus idolos a partir de um
compodsito  de caracteristicas como for¢a, determinagdo, seriedade, técnica,
identificagdo ¢ amor ao clube e & torcida, sorte € comportamento moral. Dessas
caracteristicas, algumas se associam a outros sentidos subsequentes, como sorte,
vinculada ao aspecto mistico, € comportamento moral, que, reunidos as outras
caracteristicas, nos levam para a esfera do sagrado/ profano. Mostra também que a
relagdo do torcedor com o futebol-idolo é motivada principalmente pelo lazer
proporcionado, que, entre outros sentidos, pode representar uma fuga do cotidiano e de
seus momentos arduos e entediantes. Quanto as agdes praticas dos torcedores,
identifica-se que sfio eminentemente linguageiras: eles agem através do canto, dos
hinos e dos gritos de guerra, mostrando uma forte coesdio emocional, em que a
simulagdo torcedor-idolo ganha espago. Chega-se a um conjunto de elementos que
podem ser categorizados como centrais, retomados em cada época, € a outro conjunto
de eclementos periféricos, que se alteram principalmente devido as pressdes
circunstanciais. Logo, os idolos, embora existam desde as mais antigas civilizagdes, se

reatualizam para responder aos anseios sociais de cada época.



3.0 - METODOLOGIA

Para suporte do trabalho monografico utilizei recursos bibliograficos, analises
de documentarios, noticiarios televisivo e radio-difusores.

Da bibliografia pretende-se verificar diferentes concepgdes ¢ informagdes a
respeito do mundo da bola e sua relagdo com a midia esportiva, as Torcidas
Organizadas e a sociedade.

Sobre os documentarios € noticiarios, estabelecer uma reflexdo no tocante ao
que for esclarecido antecipadamente na analise bibliografica, além de, enfocar o ponto
de vista da midia perante os acontecimentos, € como estes s3o vistos por eles.

Neste trabalho utilizei a metodologia documental qualitativa, hipotética-
dedutiva, dialética tentando buscar uma reflexdo sobre os acontecimentos
futebolisticos e tudo que gira em torno deste esporte. Uma analise dos documentarios,
além da discussdo dos autores sobre o assunto.

LAKATOS (1991), a metodologia hipotética-dedutiva se inicia pela percepgio
de uma lacuna nos conhecimentos, acerca da qual formula hipodteses e, pelo processo
de inferéncia dedutiva, testa a predi¢do da ocorréncia de fendmenos abrangidos pela
hipétese. A metodologia dialética penetra o0 mundo dos fendmenos através de sua agdo
reciproca, da contradi¢do inerente ao fenémeno € a mudanca dialética que ocorre na

natureza € na sociedade.



4.0 - CONCLUSAO

Para chegar a alguns itens conclusivos neste trabalho foi necessario passar por
alguns questionamentos, e buscar em bibliografias dados pertinentes ao tema futebol,
como: esporte, paixdo, violéncia, torcida organizada, sociedade, midia. O futebol se
trata nfo apenas de um esporte, ele vem mostrando ser um grande negdécio, saindo da
ideologia do ludicismo, € partindo para o mercadologico.

O futebol no Brasil desde sua chegada tem causado grandes transformagdes. No
inicio praticada somente pela elite burguesa, com o passar do tempo a classe operaria
passou a ser de grande importincia para o esporte. O futebol foi se tornando a paixdo
do povo brasileiro, criando assim suas primeiras torcidas organizadas.

A partir dai foi um passo para a violéncia comegar a fazer parte dos jogos, tanto
no campo, como aos seus arredores. Mas, a violéncia ndo é um fato somente no Brasil,
ela também estd presente no mundo inteiro, paises com Inglaterra, e Argentina,
comegam a tomar atitudes mais enérgicas para conter a violéncia, e os atos de
vandalismo de seus torcedores. Outro fator que interfere é o racismo que vem
crescendo na Europa.

Porém, apesar de todos os problemas, o futebol é uma forma de lazer para o
povo. Os espectadores procuram uma forma de expressar suas emogdes, manifestando-
se nos jogos nos momentos de gols, dribles, lances bonitos. Além de ser o estadio um
local onde podem liberar suas tensdes do dia-a-dia, xingando, gritando, pulando,
soltando todo e qualquer tipo de sentimento que nfo se pode ser demonstrado em todos
os lugares cotidianos, tornando o futebol um tipo de catarse.

Assim sendo a midia aproveita para fazer deste espectador um alienado, um
consumidor em potencial.

Podemos definir alguns tépicos com um texto da Coluna do Tostio, publicado
no Jornal Gazeta do Povo (esportes, pag.32, Domingo, 5 de agosto de 2001):

Cada um na sua
“ Hd muito tempo, parte da imprensa critica e dd sugestdes sobre os problemas fora e dentro de campo
no futebol brasileiro. Ndo tenho feito outra coisa. E nossa fungdo e obrigacdo. Os dirigentes, técnicos e

jogadores raramente escutam e valorizam as criticas. Gostam dos elogios e dos bajuladores. Parece
até que o futebol estd wuma maraviiha e ndo hd nada para se corrigir.
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Comentaristas de futebol e de economia falam do fato consumado, do conhecimento légico e ou
isolado. No campo, acontecem dezenas de outras varidveis ndo conhecidas nem previstas. Porém, isso
ndo invalida nem torna as andlises menos importantes e desnecessdrias.

Por causa da multiplicidade de varidveis, ndio se pode também enaltecer técnicos e jogadores por um
momento feliz e ou por um titulo. Uma substituicdo equivocada de um treinador pode ser irrelevante
diante de uma falha grosseira e decisiva de um drbitro.

Técnico campedo ndo é, necessariamente, 0 melhor, nem o perdedor é incompetente. Em qualquer
drea, o profissional precisa ser analisado pela média de suas atuagdes durante um periodo mais longo.
Técnicos e jogadores da selecdo pedem aos comentaristas (ex-jogadores ou ndo) apoio aos seus
trabalhos. Seria uma demonstra¢do de amor a patria. Ou engano. Nossa fungdo ndo ¢é torcer e sim
informar corretamente e analisar o fato com independéncia e imparcialidade.

Comentaristas e treinadores enxergam o futebol diferentemente. Nossa preocupagédo ndo é apenas com
o resultado final, mas, principalmente, com a qualidade do espetdculo.

Por isso, cronistas e técnicos ndo se entendem. E melhor assim. Cada um na sua.”

(Tostdo, 2001)

Nio se trata apenas de um ciclo de idéias, estd muito além disso. Incorpora uma
multiplicidade de paradigmas, pessoas que lidam em varias areas diferentes, que
pensam o esporte de maneira diferenciada, que interpretam as situa¢Ses do cotidiano
futebolistico de formas variadas.

Dai a necessidade de buscarmos novas visdes deste esporte. Ndo temos como
afirmar que conclusdes se chegam em apenas algumas paginas, pois trata-se de algo
que vai além de uma simples avaliacdo de uma determinada situagdo, engloba varios
setores da sociedade, envolve muitas pessoas, e diferentes pensamentos, mas o que
podemos fazer € refletir e tentar buscar uma maneira coerente de trabalhar, jogar, ver e
viver o futebol. O discurso pregado nem sempre estd de acordo com o que vemos no
dia-a-dia do esporte. A necessidade de fazer do futebol um espetaculo, faz com que
muitas vezes deixe a ética profissional e o ser humano de lado, pense somente no fim

(lucro) e esquega dos meios como se chegam a tal resultado.



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, T.W. Indistria Cultural. In: COHEN, Gabriel (org.). Comunicagdo e
industria cultural. Sdo Paulo: Nacional/EDUSP, 1971.

ADORNO, T.W. (Org.). Teoria da cultura de massa. 2.ed. Paz e Terra, 1978.

BETTI, M. TV a cabo: maximizagido do esporte telespetaculo. Revista Brasileira de
Ciéncias do Esporte, Florianopolis, v. 21, n. 01, cad. 02. p.394 — 401. Set./1999. (
textos € resumos ).

. Janela de vidro: esporte, televisdo, educagdo fisica. Campinas: Papirus,
1998-a.

. Midia e educagdo: analise da relagdo dos meios de comunicagdo de massa
com a Educagio Fisica e os Esportes. Santa Maria, UFSM, Semindrio Brasileiro
de Pedagogia do Esporte, p. 80-88, set.,1998-b (Anais).

BRACHT, V. Educagdo fisica e aprendizagem social. Porto Alegre, Magister: 1992.

. “Esporte-Estado-Sociedade”. Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, v.10,
n.2, 1989.

CAMARGO, V.R. O movimento olimpico ¢ os meios de comunicagiio de massa: a
interdependéncia e a perpetuagio do mito esportivo. Revista Brasileira_de
Ciéncias do Esporte, Floriandpolis, v. 21, n. 01, cad. 02. p.406 — 409. Set./1999. (
textos e resumos ).

CAMPBELL,J. O poder do mito. Sao Paulo: Palas Athena, 1990.

CANTER, D; COMBERM. & UZZEL,D.L. (1989). Football in its place. London:
Routledge.

CLARKE, J. (1973). Football hooliganism and the skinhead. Birmingham: Centre for
Contemporary Cultural Studies, University of Birmingham.

. (1978). Football and working class fans: tradition and change. In R. Inghem
(Ed.), Football hooliganism : The Wider Context (pp. 37- 60). London: Action
Imprint.
DA TAVOLA. A. Papeldo, fio, papeldo. O Globo, 20-8-1973.

DUNNING, E. (Ed.) (1976). The sociology os sport: a selection of readings. London:
Frank Cass.



40

(1986). Prefacio. En Elias, N. e Dunning, E., Quest for excitement. Sport
and Leisure in the Civilizing Process. New York: Basil Blackwell. (Traduccién al
castellano, Deporte y ocio en el proceso de civilizacion. México: Ed.Fondo de
cultura econdémico, 1981).

DURAN GONZALEZ, J. (1996). El vandalism en el fithol. Una reflexion en la
sociedad moderna. Madrid: Gymnos.

ECO, U. A falagdo esportiva. In: . Viagem na irrealidade cotidiana. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

ELIAS, N. (1977). El proceso de civilizacion. Investigacion sociogenéticas y
psicogenéticas. México: Fondo de cultura econémico.

y DUNNING, E. (1986). Quest for excitement. Sport and Leisure in the
Civilizing Process. New York: Basil Blackwell. (Tradiccion al castellano, Deporte
Y ocio en el proceso de civilizacion. México: Ed. Fondo de cultura econémico,
1981).

FERES NETO, A. A virtualizagdo do esporte ¢ as suas novas vivéncias eletrOnicas.
Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, Floriandpolis, v. 21, n. 01, cad, 02.
p-373 — 379. Set./1999. ( textos € resumos ).

FRYDENBERG, J.D. Area Interdisciplinaria de Estudios del Deporte. SEUBE -
FFyL — Universidad de Buenos Aires. S/D.

GOLDSTEIN, A. P. (1996). The psychology of vandalism. New York: Plenum Press.
GORSKI, D. & SANTOS, Z. A construgdo da imagem do atleta nos jornais
impressos. Projeto Experimental, Curso de Comunicagdo Social: Piracicaba

Unimep, 1996.

HOBSBAWN, E. Nagdes e Nacionalismo desde 1870. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1990.

JAVALOY, F. (1989). El comportamiento colectivo en el deporte. Anuario de
Psicologia, 40, 25-45.

JAVALOY, F. (1996). Hinchas wviolentos y excitacion emocional. Revista de
Psicologia del Deporte, 9-10, 93-102..

JORNAL GAZETA DO POVO. Coluna do Tostdo. Esportes, pag.32, Domingo, 5 de
agosto de 2001.



41

KUNZ, E. et al.(1991) Novas diretrizes curriculares para os cursos de graduagdo em
educacdo fisica: justificativas, proposi¢des, argumentagdes. Revista Brasileira de
Ciéncias do Esporte, v. 20, n. 1, p. 37-48, set., 1998.

LAKATOS, EM. Fundamentos de Metodologia Cientifica. 3ed. rev. e ampl. Sdo
Paulo: Atlas, 1991.

LYRAFILHO, J. Gol de Letras. Ed. Gol, Rio de Janeiro, 1967, p. 171.

MARSH,P., ROSSER, E. y HARRE, R. (1978). The rules of disorder. London:
Routledge & Keagan Paul.

MICELIL, P. O mito do herdi nacional. The rules of disorder. London: Routledge &
Keagan Paul. Sdo0 Paulo: Contexto, 1988.

MORIN, E. Cadernos de Jornalismo e Comunicacdo. Rio de Janeiro, n.° 27. S/D.

MURAD, M. O lugar Teorico da Sociologia do Futebol. In: Pesquisa de_Campo.
Revista do Nicleo de Sociologia do Futebol, UERJ, n.2, 1995.

OLIVEIRA, A.B. Representagdes sociais dos idolos do futebol: construgdo e
significados. Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, Floriandpolis, v. 21, n.
01, cad. 02. p.368 — 372. Set./1999. ( textos ¢ resumos ).

. Representacoes da torcida “Rac¢a Rubro — Negra” sobre o idolo de futebol.
Rio de Janeiro: UGF, 2000. 148p.

OLIVEIRA, M.C.L.F. Futebol — fenomeno lingiiistico. 1° ed. Ed. Documentario. Rio
de Janeiro. 1974.

PIMENTA, C.AM. Torcidas Organizadas de futebol — violéncia e auto-afirmagdo —
aspectos da construgdio das novas relagdes sociais. Taubaté: Vogal Editora, 1997.

RODRIGUES, N. A Pdtria em Chuteiras - novas cronicas de futebol. Sio Paulo:
Companhia das Letras, 1994,

SANTAELLA, L. Cultura das midias. Sdo Paulo: Experimento, 1996.

TAYLOR, L (1971). Football Mad: A Speculative Sociology of football Hooliganism.
In E. Dunning (Ed.), The sociology of sport (pp. 352- 377). London: Frank Cass.

TOLEDO, L.H. Transgressées e violéncia entre torcedores de futebol. In: Revista
USP. Sdo Paulo, USP, n°22, junho/jutho/agosto 94.



42

TUBINO, M.U.G. Dimensdes sociais do esporte. S3o Paulo: Cortez/Autores
Associados, 1992.

VIANA, E. O poder no esporte. Rio de Janeiro: Sprint, 1994.

WITTER, J.S. Breve historia do futebol brasileiro. Sdo Paulo: FTD, 1996.



ANEXOS



ANEXOS

O idolo, o herdi

Ojogador na mira da torcida



Recepcéo do jogador em um novo clube



A consagracéo



A imprensa faz marcacéo dura



A imprensa monta seu escritorio em todos os lugares



Da concentracdo a supersticao



A torcida da um show nos estadios



A torcida faz sua parte



A seguranca nos estadios



A violéncia esta presente em todo o mundo

O ESTADO DO PARANA

Christophe Simon / AFP QUARTA-FEIRA, 18 DE SETEMBRO DE 2002

PAU NELEI - E, até atacante desce o sarrafo. Heskey,

do Llverpool, chega para derrubar Aimar, do Valéncia.

Este sofreu, mas riu por dltimo - deu Valéncia, 2 a 0.

— |

O ESTADO DO PARANA

SABADO, 2 DE NOVEMBRO DE 2002

PANCADA - N&o é sO aqui. Na Turquia também esta
cheio de gente mal-intencionada, e o elemento acima
quis fazer baderna depois do Jogo do Fenerbahce.

Suicidio

O goleiro costa-rique-
nho Lester Morgan Suaso
(foto) foi encontrado morto
em uma cabana em San
Rafael de Heredia, ao nor-
te da capital San Juan. Ele
se matou com um tiro na
cabeca. A policia vai inves-
tigar o caso para confirmar
0 suicidio. Suaso, de 25
anos, deixou uma maleta e
quatro cartas. Nelas, expli-
cou que as pensbes ali-
menticias que tinha que
pagar aos dois filhos o
atormentavam.






0 técnico do Coritiba,
rdo Gomes, nédo gos-
da atuacéo do time
e ontem, para o San-
acompanhou a parti-
atrabalhar hoje com
. “O primeiro tempo
.s0 chegamos aos 40
sse ele. “Perdemos o
po, mas temos que le-
deracdo que jogamos
3 0 Nascimento, en-
mtos tinha duas es-
> decisivo”,
iomes foi contratado
para o lugar de Ivo
que foi para o Cruzei-
c-zagueiro do Flumi-
elecdo Brasileira, um
:ial em um time de fU-
iplina. ""Minha meto-
iisriplina. Quero um
ihador, rigoroso em
ijetivos™.
lor disse que ndo vai
squema tatico ao ti-
>etem que ser boa em
stema, uma equipe
oga com qualquer es-
0. Mas as mudanccas
feitas ser de uma vez.
tar o que vem sendo
estd acostumado aes-
afirmou. “Nao é s
1mip vniianalisar «vti—

RICARDO fiOMFS id avisou:

“Minha motodoloaia <a discinlina”

Scolari, s6 quebrou o siléncio de
trés dias sem dar entrevistas
para falar sobre o Dia dos Pais.
Ele, que € pai de Leonardo, 17
anos, e Fabricio, 10, recebeu um
arranjo de flores dos 22
jogadores da Sele¢do com um
cartdo assinado por todos.
Scolari pediu & torcida que trate
0s jogadores com 0 mesmo
carinho recebido de seus pais.
Apesar do Dia dos Pais, 0s
jogadores ndo tiveram folga
ontem. A maioria falou com seus
filhos por telefone.

Selecdo - 3

uigicaoua yaia u jugu
entre Brasil e Paraguai foram
vendidos em Porto Alegre. Com
isso, o torcedor gatcho cumpre
a promessa de lotar o Estadio
Olimpico e dar apoio ao time de
Felipdo na quarta-feira. O
sentimento entre os torcedores
galchos ¢ que avitoria sobre o
Paraguai dara a Selecdo a
condic&o de se classificar paraa
Copa de 2002. Além disso, 0
torcedor gaucho acredita que
Porto Alegre seré lembrada
como uma cidade que deu sorte
aequipe de Luiz Felipe Scolari.

Técnico define amanha o time para “guerra”

Otécnico da Selegéo Brasileira, Luiz Felipe Scolari. define amanhé
time para a ‘guerra contra o Paraguai, pelas Eliminatorias para
Copa de 2002. A tendéncia e que o time comece com Marcos, Juan,
Roque Janior e Cris; Belletti, Eduardo Costa, Tinga, Leonardo e
Roberto Carlos; Rivaldo e Edilson. O zagueiro LUcio e o atacante

Elber se apresentam hoje e devem ficar no banco. Scolari disse que 0
time esta sentindo cansaco. “Jaestamos aqui (no CT do Atlético) ha
cinco dias, com uma exigéncia mais forte que o normaL O time esta
cansado e ansioso pelo jogo contra o Paraguai. Mas a partir de agora
vamos trabalhar de uma forte mais lenta”, disse ele.
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Guerra de Atleticos pela lideranca

Depois de deixar o Flamengo de Zaoallo de quatro, Furacdo disputara a lideranca isolada do Brasileiro na quinta, contra o Galo

proxima quinta-feira pro-
mete. Sera o dia do con-
fronto entre os dois lideres

do Brasileirdo: Atlético Paranaen-
se e Atlético Mineiro se enfrentam
na Arena da Baixada. Os times li-
deram a competicdo com dez pon-
tos cada, ao lado do Palmeiras. A
Gnica vantagem dos mineiros é
no namero de gois marcados: no-
ve, contra oito do Furacéo.

Para o confronto de lideres, o
técnico do Furacdo, Mario Sérgio,
espera contar com a volta do late-
ral-esquerdo Fabiano. O jogador
se contundiu na primeira rodada,
contra o Grémio, e nédo voltou
mais aequipe. Outro que pode co-
mecar jogando é o meia Rodrigo,
queagradoii do treinador no saba*
do, quando a equipe massacrou o
Flamengo por 4 a 0.

Mério Sérgio ndo deverd ter
problemas para armar o time. O
zagueiro Nem, o “Xerifdo” da Za-
ga, repurou-se atempo de enfren-
tar o Flamengo e teve uma boa
atuacdo. Quem pode estrear é o
atacante Dan, que ficou no banco
de reservas contra o Flamengo.
Ele pode entrar no segundo tem-
po, como o meia Souza.

MASSACRE

' 'Sébado foi dia de massacre na
Aréna. O Atlético ndo deu nenhu-
ma chance para o Flamengo do
técnico Zagallo e assumiu a lide-
ranga do Brasileirdo com umahu-
milhante goleada de 4 a 0. Os ca-
riocas quase perderam o rumo e

voltaram para o Rio com
ninha na méo.

(J Furacdo precisou apenas de
um minuto para abrir a goleadai
llepois deuffiacobranga4cesran-i
teio, 0 zagueirdo Gustavo stibiuj
mais que a zaga flamenguista e
venceu o goleiro Julio César.

Petkovic ainda assustou, co-

brando uma falta vna trave. Mas,
depois disso, s6 deu Atlético. Alex
Mineiro ampliou aos 38, tocando
na saida do goleiro.

No segundo tempo, mais Fura-
cdo. Kléber fez de cabega, aos 21,
e Rodrigo fechou a humilhagéo

aos 39. No final, a torcida gritou
“olé" narfl ng flampnmiictor

I WE®
>Flavio: Gustavo (Erandir), Nem e Igor; Rogério
i Souza (Rodrigo), Pires. Adriano. Kléberson

i e lvan; Alex Mineiro (Souza) e Kléber.

Eliminatorias
Jogo do Brasil
teré estadio cheio

Os 48 mil ingressos para a
partida entre Brasil e Paraguai
foram vendidos em Porto
Alegre. Com isso, o torcedor do
Rio Grande do Sul cumpre a
promessa de lotar o Estadio
Olimpico e dar total apoio ao
time de Felipdo na quarta-feira.
Na capital gatcha, o sentimento
entre os torcedores é que a
vitoria sobre os paraguaios dara
a Selecdo Brasileira a condicao
de se classificar para mais uma
Copa do Mundo. Além disso, o
torcedor gadcho acredita que
Porto Alegre sera lembrada
como uma cidade que deu sorte
aequipe de Luiz Felipe Scolari.

0 salvador

Pedrinho é o novo
idolo do Palmeiras

"'Ei, ei, ei, Pedrinho é nosso rei*.
Foi essa a forma encontrada
pela torcida para homenagear o
meia, que brilhou na estréia
pelo Palmeiras, marcou um gol,
participou de outro e foi
decisivo navitériado time
sobre o América-MG por3a 1,
ontem, no Palestra Italia. O
jogador disse que estava
apreensivo antes da partida.
“Mas, a atitude da torcida foi
maravilhosa, fui bem recebido e
s6 posso retribuir com boas
atuagdes", afirmou. Ele dedicou



HA MUITO TEMPO, parte da imprensa critica e
da sugestdes sobre os problemas fora e dentro de
campo no futebol brasileiro. N&o tenho feito outra
coisa. E nossa fungéo e obrigacao. Os dirigentes, téc-
nicos e jogadores raramente escutam e valorizam as
criticas. Gostam dos elogios e dos bajuladores.
Parece até que o futebol estd uma maravilha e ndo
ha nada para se corrigir.

Comentaristas de futebol e de economia falam do
fato consumado, do conhecimento légico e ou isola-
do. No campo, acontecem dezenas de
outras variaveis ndo conhecidas nem
previstas. Porém, isso ndo invalida nem
torna as analises menos importantes e
desnecessarias.

Por causa da multiplicidade de
variaveis, ndo se pode também enal-
tecer técmcos e jogadores por um mo-
mento feliz e ou por um titulo. Uma
substituicdo equivocada de um trei-
nador pode ser irrelevante diante de
uma falha grosseira e decisiva de um
arhitro.

Técnico campedo ndo é, necessaria-
mente, o melhor, nem o perdedor é
incompetente. Fm qualquer area, o pro-
fissional precisa ser analisado pela
média de suas atuagdes durante um
periodo mais longo.

PoBTam do comentarista esportivo,

aB

experiéncia e sucesso na carreira de ~—

técnico, como se, somente assim, ele
estivesse apto a fazer uma analise cor-
reta. Nada a ver. 0 técnico também ndo
precisa ter sido um bom comentarista.

Ao mesmo tempo, para ser um analista ou técni-
co nao ha necessidade de ter sido um brilhante atle-
ta, nem umjogador profissional. Muitos craques ndo
entendem e nem se preocupam com os detalhes tati-
cos e com o conjunto de uma equipe. Outros, media-
nos, sdo grandes observadores e podem ser brilhan-
tes treinadores.

A maioria dos supercraques ndo foi técnico.
Cruyff e Beckembauer foram excecdes e se deram
muito bem Outros, tiveram a op¢éao de ser comenta-

rista, dirigente, empresario ou se afastaram do fute-
bol. Aescolha é Dessoal Carla uni fpm wnc nu>tin,v

Coluna do Tostao
Cada

A maior parte dos treinadores foi goleiro, defen-
sor ou armador. Uma das explicacdes seria que eles
tém mais chances de observar ojogo, o conjunto, do
que os atacantes. Seriam mais solidarios e menos
individualistas.

Teoricamente, o perfil (em campo) do jogador que
vai se transformar num bom treinador seria o pensa-
dor e o organizador no meio-campo, como Didi,
Gérson e Falcéo. Dificil seria contar o nimero de
cigarros que o Gérson fumaria no tunel.

Muitos jogadores tiveram carreiras curtas ou
intemutentes de técnico e de comentarista. Apro-
veitam do nome para "bicar” e faturar um pouco
mais. N&o se tomam profissionais, nem aprendem
as técnicas da nova profissao.

Da mesma forma, um treinador desempregado
ndo deveria preencher o tempo como comentarista,
até ser contratado por um clube. J& que ganham
tanto, poderiam aproveitar o tempo para estudar,
reciclar.

Os técnicos ejog%dores obr&m do cronista gnc la

umsua

corporativista. As criticas contundentes séo inter-
pretadas como traigdo a classe. Engano! 0 nosso
compromisso ético é com o trabalho atual e ndo
com o passado. 0 corporativismo é uma das pragas
do pais.

Trentcos e jogadores da selegdo pedem aos
comentaristas (ex-jogadores e ou ndo) apoio aos
seus trabalhos. Seria uma demonstracdo de amor
a patria. Outro engano. Nossa fungdo néo é torcer
e sim informar corretamente e analisar o fato com

independéncia ¢ imparcialidade!*
Comentaristas e treinadores
enxergam o futebol diferentemente.
Nossa preocupagao ndo é apenas com
o resultado final, mas, principahnen
te, com a qualidade do espetaculo.
Fbr isso, cronistas e técnicos ndo se
entendem. E melhor assim. Cada um
na sua.
Romario e Tinga
Recebi muitos e-mails com criticas
porter elogiado o Tinga e concordado
com a ndo convocac¢do do Romario.
Muitos nunca viram o jogador do
Grémio atuar. Querem antagoniza-lo
com o Romaério. Seria como se o técni-
co tivesse convocado um perna-de-
pau e deixado de fora um génio. Séo
jogadores de posicOes diferentes. Um
ndo tem nada a ver com o outro.
Romario precisa de uma seqliéncia
de boas atuagGes para retomar a sele-
¢do. Nao sejoga mais somente com o
nome. Para brilhar, até o craque pre-
cisa estar em forma Eutambém nédo convocaria o
Tinga. E um bom jogador, mas o Juninho
Pernambucano é melhor. 0 fato de ojogo ser em
Porto Alegre ajuda o jogador do Grémio.
Incompreensivel é a provavel escalagcdo do Eduardo
Costa no Ume titular.

Vv

Acabei de ler o delicioso e bem-humorado livro
de cronicas do jornalista Renato Mauricio Prado:
Saibro, suor e lagrima". N&o entendo os detalhes
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N°JOGOS
57

GREMIO FOOT-BALL PORTO ALEGRENSE

CAMPEAO DO MUNDO
COPA DO BRASIL

GREMIO X Sa&o Paulo
16.05.2001- 21h45min - Estadio Olimpico Monumental

ULTIMOS CONFRONTOS ENTRE GREMIO X SAO PAULO

Estadio Morumbi 1x2 BRASILEIRO
Estddio Pedro Pedrossian 1x2 COPA CAMPEOES
Estadio Olimpico Monumental 0x0 BRASILEIRO
Estadio Morumbi 0x2 COPA DO BRASIL
Estadio Olimpico Monumental 0x2 COPA DO BRASIL
Estadio Morumbi " 2X1 ‘BRASILEIRO
Estadio Olimpico Monumental 0X4 BRASILEIRO
Estadio Morumbi 1X1 BRASILEIRO

CONFRONTOS GREMIO X SAO PAULO
VITORIAS EMPATES DERROTAS GOLS PRO GOLS CONTRA
17 20 20 62 70

Largo dos Campedes, n° 1- Fone: (51) 218-2000 - Fax: (51) 223-9383
Home Page: http://www.gremio.net - E-mail: gremio@ gremio.net
: Postal 706 - -"CDr'~"°n-440 - Porto Alegr® -


http://www.gremio.net
mailto:gremio@gremio.net

Coritiba Foot Ball Club

Rua Ubaldino do "maral. 37 - Aito oa Gléria « CEP 80.060-190 * Cuniiba-PR * Caixa Posta! 300

. "e: -1 362.3234 - Fax: 41 262 2823 Alto da Gloria; - re- 41 675 7980 »CT do Aiuoas
Fundado erri 12/10.1909

- Cumpeao Brasileiro - 1935

- C.impedo do Torneio do Pc-vc - 1973

-FtaAm! - 1972

- Oampe.-io do F-rsiivwi Brasileiro de FtUebol - 1997

«Curnpedo Paranaense - 20 vezes

- Hexa-camptiao Paranaense - 19"0 ' 'S76 mlw &[B
mBicamaecnissimo Paranaense - '947 *SSS PENALT'

Informagbes para o jogo:

Grémio X Coritiba

Jogos Gois

Data: 30/05/2001 -21h45

| G Marcelo Cruz 7 -10 ARBITRO: Paulo César de Oliveira (SP)
AUX1: Marinaldo Silvério (SP)
5> M Juliano 7 1 AUX2: Nilson Souza Mongdo (SP)
1 z Danilo 3 1
UJniforme
1E 4 Allan 6 1
3 Z Paulo Roberto 3 0
@ L Anderson 5 0 I I
r V R. Nascimento 8 0
&7 \% Messias 4 2 |
M Vv Alexandre 3 0 >
M Mabilia 4 2 . .
A0 teoga|f|a Copa do Brasil
A Emlton 6 3 .
3/?1?:;;_85 Gois pro: 19
n G Junior 0 0 Empate-S' 3 Gois contra:. 12
: Saldo de gois: 7
Derrotas: 0
/1 L Filipe Alvin 1 0

Copa do Brasil « Grémio

/s V Ataliba 5 1 06/06/2001 -21h45 - Couto Pereira
A M Leandro 0 0

Da Silva
4 & 3 0 Sexta-feira -01/06/2001

15h30 - Centro de Trei t
/> A M. Cambalhota 8 4 entro de Treinamento

L. Assessoria de Imprensa: ADRIANO RATTMANN - 9976.4020
Técnico Ivo Wortmann e-mail: assessona@ corrtiba.com.br


mailto:assessona@corrtiba.com.br

ELENCO PROFISSIONAL

NOME COMPLETO NATURALIDADE IDADE ALTURA PESO
Marcelo Cruz Marcelo Delia Cruz Tupé - SP 23 1,91 m 90 kg
Junior Antdnio A. Junior Curitiba-PR 19 1,85 m 78 kg
Filipe Alvin Filipe Alvin Maluf Palma-MG 22 1,84 m 69 kg
Vitor Vitor Carlos Costa Pereira Gréo Mogol-MG 26 1,83 m 67 kg
Anderson Anderson S. da Cruz Belém-PA 24 1,68 m 73 kg
Patricio Patricio Antdnio Bogues Aratiba-RS 25 1,78 m 78 kg
Alemé&o Clodoveu Almeida Mariano Jr.  S&o Paulo-SP 19 1,75 m 74 kg
Danilo Danilo Moreira Serrano Mirassol-SP 20 1,84 m 75 kg
Picoli Edemar Anténio Picoli Caibi - SC 27 1,86 m 76 kg
Edinho Baiano Edson M. Nascimento Caruaru - PE 33 181 m 80 kg
Allan Allan R. Aal Paranagua-PR 21 1,84 m 75 kg
Paulo Roberto Paulo Roberto Racinoski Matias Porto Alegre - RS 30 1,81 m 79 kg
Max Sandro Max Sandro B. de Oliveira Rio de Janeiro - RJ 29 1,82 m 82 kg
--.anias

Ataliba Carlos E. Soares Campinas-SP 21 1,80 m 74 kg
Willians llsonW. Rodrigues Londrina-PR 21 1,75 m 69 kg
Paulo Foiani Paulo Foiani Santo André-SP 24 1,79 m 76 kg
Alexandre Alexandre Souza Pinho Manaus - AM 24 1,74 m 69 kg
Nascimento Reginaldo Nascimento Anépolis -GO 26 1,78 m 68 kg
Daniel Daniel A. M. Batogelo Jaa-SP 27 1,77 m . 75 kg .
Messias Mesias Conceicdo dos Santos  Pocdes - BA 23 1.82 80 kq
Fabinho Fabio José dos Santos Propria - SE 27 1,72 m 73 kg
Castor Edmfeon Ferreira Curitba - PR 22 1,76 m 69 kg
Djames Djames N. Da Silva Rio Branco - AC 23 1,70 m 67 kg
Mabilia Marcelo Mabilia Porto Aleore - RS 28 1,82 m 82 kg
Pepo Ivo Ricardo Sa Curitiba - PR 18 1,80 m 73 kg
Neto Osni Purificagdo Neto Sé&o Paulo - SP 22 1,77 m 74 kq
Leandro Leandro Fonseca Jaboticabal - SP 25 1,78 m 76 kq
Marquinhos Marcos G. de Aratjo Rio Brilhante-MS 24 1,74 m 73 kg
Gelson Gelson dos Santos Jr. Curitiba - Pft 21 1,80 m 76 kg
Evair Evair Aparecido Paulino Cnzolia - MG 36 1,84 m 83 kg
Da Silva Cleonésio C. da Silva Ibiripé - MG 24 1,79 m 74 kg
Juliano Juliano Elizeu Vicentini S&o J. do Rio Preto - SP 20 1,79 m 70 kg
Emlton Eniltcn Menezes de Miranda Rio de Janeiro - RJ 23 1,77 m 70 kq
Silva Wilmar da Silva Pereira Presidente Epitacio - SP 22 1,87 m 88 kq

Gerente de Futebol: Oscar Yarnato Médicos: Lucio Ernlund(coord.),WVilliam Yousef e Sérgi

Supervisor de Futebol: Caio Junior Fratti.

Técnico: Ivo Ardais Wortrnann Fisioterapeutas: Dr. Sérgio Portugal e Dr. Paulo Reme

Auxiliar Técnico: José Martins Manso (Paquito) Massagista: Jodo Miranda e Moacir Medeiros

Preparador de Goleiros: Jair Alves Leite Psicéloga: Sueli Brunhara

Coordenador Fisico: Sérgio Gregorio Advogado: Fabiano Dobeli

Preparador Fisico: Ornar Feitosa Registros: Fabio Zanetti

Auxiliares de Prep. Fis.: Cleber Hkialgo e Emerson Buc Roupeiros: Edmundo Pabis e Eleandro Santos

Nutricionista: Tania Delezu Seguranga: Mauricio Braganholo



CORITIBA FOOTBALL CLUB

FUNDACAO

O Coritiba Foot Bali Club foi fundado em 12 de outubro de 1909, por um grupo de
amigos de origem alema encantados com o futebol. Inicialmente, o nome do clube era
Coritibano Foot Bali Club, mas durante a aprovacédo do estatuto, mudou para Coritiba
Foot Bali Club, numa homenagem a capital paranaense, na época grafada com ‘o’
Anos mais tarde, a cidade voltou a utilizar a grafia “Curitiba”, mas o clube manteve o

seu nome original.

COXA BRANCA

O Coritiba foi apelidado “coxa branca” numa alusdo aos seus fundadores alemées, que
realmente tinham as coxas brancas e usavam cal¢des pretos. A principio o apelido era
usado de maneira depreciativa pelos adversarios, mas aos poucos foi assimilado pela
comunidade coritibana e o termo "coxa branca" foi oficializado pelos torcedores do

Coritiba.
TITULOS

30 vezes Campedo Paranaense

Hexa-campedo Paranaense ( 1970 a 1976 )
Campedo Fita Azul ( 1972 )

Campedo do Torneio do Povo ( 1973)

Campedo Brasileiro (11985 )

Campedo do Festival Brasileiro do Futebol ( 1997 )
Bicampeonissimo Paranaense ( 1947/1999 )

CONSELHO ADMINISTRATIVO

* Francisco Alberto Vieira de Araudjo - Presidente

» José Augusto Arruda - Vice-presidente

Homero Halila Pereira - Secretario

¢ Cleverson Marinho Teixeira - Membro

e Giovani Gionédis - Membro ?

* Nadir Antonio Elache Filho - Membro

e Ornar Akel - Membro

e Siméo Blinder - Membro

» Tito Zeglin - Membro

e Diretor Superintendente - Carlos Zanetti

» Assessoria Juridica - Guido Dobelli

» Assessoria de Relag6es Publicas - MarcusAurélio de Castro
» Assessoria de Imprensa - Adnano Rattmann -9976-4020

CORITIBA FOOT BALL CLUB

Rua Ubaldino do Amaral, 37 Alto da Gléria CEP:8006Q-190 Curitiba - Pr Fone:41-3623234 Fax:41-2622823 marketing@coritiba.com.b
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