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RESUMO

Entre os anos de 2006 e 2017, no qual foram realizados os tultimos censos
agropecuarios, o nimero de domicilios rurais sob responsabilidade feminina passou de
12,4% para 25,1%. Em Santa Catarina, mais de 18 mil propriedades sdo geridas por
mulheres. Levando em consideragdo, portanto, a forte e crescente presenca da mulher
rural e o ainda baixo numero de estudos realizados sob a 6tica dessas profissionais,
realizei esta pesquisa com o objetivo principal de analisar o consumo de midia das
mulheres rurais e de que forma essas narrativas participam de seu cotidiano e em sua
constru¢do de mundo. Pretendemos responder ao questionamento: De que maneira o
consumo mididtico participa da constru¢do do cotidiano das mulheres rurais de
Camboriu? Esta pesquisa segue um viés qualitativo baseado nos estudos culturais
latino-americanos e apresenta uma analise do consumo midiatico (CANCLINI 2010;
TOALDO E JACKS, 2013) das mulheres rurais de Camboriu (SC). Seguimos um
aporte multimetodologico (BONIN, 2012), com uso de técnicas e instrumentos
diversificados, como o uso de questionarios, pesquisa exploratoria, observagdo e
entrevistas em profundidade. A primeira etapa do estudo foi a aplicagdo de um
questionario com 40 mulheres rurais. Como resultado, foi possivel tragar um perfil
socioecondmico das participantes e constatar que as agricultoras de Camborit dividem-
se, principalmente, entre dois grupos: um deles ¢ mais interessado por informacgdes,
noticias e tecnologias de informagdo e comunicagdo, especialmente os dispositivos
moveis, o outro se restringe mais a familia e afirma ndo buscar informagdes fora de seu
circulo social, da comunicagdo interpessoal. J4 na segunda etapa da pesquisa, foram
realizadas as entrevistas em profundidade com sete participantes, além da observacao de
sua rotina e trabalho. Uma das principais constatacdes levantadas foi o fato de que as
mulheres t€ém como base de sua comunicacdo as mediagcdes que acontecem dentro da
religido e da familia, principalmente. Além disso, a internet e o aplicativo WhatssApp se
destacaram como importantes meios midiaticos entre as pesquisadas.

Palavras-chave: Mulheres rurais. Consumo Midiatico. Género.



ABSTRACT

Between 2006 and 2017, the period in which the last agricultural censuses were carried
out, the number of rural households under female responsibility increased from 12.4%
to 25.1%. In Santa Catarina, more than 18,000 properties are managed by women.
Taking into account, therefore, the strong and growing presence of rural women and the
still low number of studies carried out from the perspective of these professionals, I
carried out this research with the main objective of analyzing the media consumption of
rural women and how these narratives participate in their daily lives and in their
construction of the world. We want to answer the question: How rural women perceive
their reality from the media consumption? This research follows a qualitative bias based
on the Latin American cultural studies and presents an analysis of the media
consumption (CANCLINI 2010; TOALDO & JACKS, 2013) of the rural women of
Camboriu (SC). I followed a multi-methodological approach (BONIN, 2012), using
diverse techniques and instruments, such as the use of questionnaires, exploratory
research, observation and in-depth interviews. The first stage of the study was the
application of a questionnaire with 40 rural women. As a result, it was possible to draw
a socioeconomic profile of the participants and to note that Camborii women farmers
are divided mainly between two groups: one is more interested in information, news and
information and communication technologies, especially mobile devices. The other is
more restricted to the family and claims not to seek information outside of their social
circle, of interpersonal communication. In the second stage of the research, in-depth
interviews were conducted with seven participants, in addition to observing their routine
and work. One of the main findings was the fact that women are based on their
communication mediations that occur within religion and family, especially. In addition,
the internet and the WhatssApp application stood out as important media among the
researched ones.

Keywords: Rural women. Media Consumption. Genre.
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INTRODUCAO

Engracia Pereira nasceu no interior de Tijucas, Santa Catarina, na localidade da Itinga.
Casou-se, teve 13 filhos e viveu toda a sua vida no campo, entre as plantagdes de arroz e fumo. O
radio ligado na cozinha transmitia as noticias da cidade - a televisdo s6 chegou muitos anos depois.
Esta ¢ a histéria da minha avd, agricultora, mulher ¢ mae. Também ¢ a historia de milhares de
outras mulheres que compartilham as mesmas experiéncias, o cotidiano do campo e o trabalho
agricola.

A mulher, e me refiro aqui principalmente a mulher do campo, muitas vezes ¢ a base de sua
familia, responsavel pela educagao dos filhos, servico doméstico e trabalho na lavoura. Ainda longe
de ser um cenario ideal de igualdade entre os géneros, a realidade feminina e a luta pelos mesmos
direitos vem se intensificando também no campo — ainda que por caminhos mais sinuosos. Ao que
tudo indica, a mudanca j4 existe no interior, mas de forma mais lenta e a passos curtos. Talvez por
se mostrar uma sociedade ainda mais patriarcal do que na cidade, as mulheres camponesas
encontram outros tipos de conflito e barreiras culturais quando o assunto ¢ a busca pela igualdade
de direitos.

Ainda assim, algumas regides do Brasil se destacam em termos de mudancas. Se ha alguns
anos a administracdo dos bens e a representacdo da familia perante a comunidade cabiam somente
aos homens, hoje as mulheres agricultoras se organizam em busca de suas necessidades, direitos e
desejos. Nao ¢ somente no meio urbano que as mulheres tém se mostrado mais interessadas e ativas.
No campo, o trabalho realizado e também administrado por liderancas femininas cresce nas
plantagdes, sindicatos, ou na producao de produtos agricolas derivados — elas querem seu espago. A
comunicagao surge entao como uma ferramenta de crescimento pessoal e profissional na zona rural.

Mais do que noticias sobre a regido, educacao e saude, os agricultores e as agricultoras
ampliam seu interesse por informacdes sobre assuntos que reflitam em sua produgdo, como
economia, condi¢des climaticas e outros contetidos mididticos nesse segmento. A comunicacao,
especialmente a mididtica, passa a ser uma aliada na hora de plantar, colher e vender.

Sao as informagdes também que constroem o entorno do que ¢ vivido por essas agricultoras.
Tudo o que os olhos ndo véem, elas constroem através das noticias e outros materiais da midia a
que tém acesso. A televisdo, os programas de radio, os jornais impressos e, atualmente também a
internet, ajudam a estabelecer o que essas mulheres entendem por sua realidade e contribuem para a
formagdo de sua visdo de mundo, somados as informagdes que consomem, diversas outras

peculiaridades fazem parte do cotidiano da mulher rural. A relagdo com o trabalho na terra e o
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relacionamento interpessoal diferente do que ¢ vivido na cidade, também fazem parte da esséncia
dessas trabalhadoras.

O campo €, ao mesmo tempo, espaco de consumo e fonte de informacgdo. O meio rural pede
por noticias e oferece um amplo leque de trabalho dentro da comunicacdo. Se ha alguns anos o
conhecimento empirico e a experiéncia familiar imperavam na producdo agricola, hoje a
informacao se relaciona intimamente com o trabalho no campo. Essa mudanca no cenario foi
possivel também com a inserc¢ao e o crescimento da presenga feminina no campo.

Dados sobre a participacdo da mulher no mercado de trabalho agricola no inicio da década
de 1980 apontavam uma mudancga expressiva: entre 1970 e 1982, houve um aumento de 132,7% da
mao de obra feminina no campo (CARNEIRO, 1994). A mulher rural se torna mais ativa,
contestadora e sua participacdo em movimentos sociais no campo toma uma caracteristica singular
na década de 1980, quando sdo realizados os primeiros encontros voltados para problemas que lhes
sao especificos (CARNEIRO, 1994). Elas ndo s6 buscam por mais informagdes, mas também lutam
por direitos € uma representagao igualitaria perante a sociedade. Portanto, para a realizacdo desta
pesquisa, parto da premissa de que o consumo de midia interfere (direta, ou indiretamente) na
construcdo da realidade das mulheres agricultoras.

Conforme dados apresentados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) no
Censo Agropecudrio de 2006, o ptiblico feminino ainda é minoria no meio agricola, mesmo assim
representa um numero muito expressivo: 4,1 milhdes de mulheres vivem da agricultura familiar no
Brasil. Ainda de acordo com os dados, mais de 600 mil sitios, fazendas ou chacaras de producao
familiar sio dirigidos por mulheres. Apdés o langamento do Censo Agropecuario de 20172,
comprovou-se que os numeros s6 aumentam. Conforme o ultimo levantamento, mais de 945 mil
estabelecimentos sdo dirigidos pelo publico feminino. Ja4 em Santa Catarina, aproximadamente 10%
dos estabelecimentos sdo comandados por mulheres — o que representa mais de 18 mil propriedades
espalhadas pelo estado.

De acordo com o relatério de Estatisticas de Género divulgado em 2010° pelo IBGE, a importincia
econdmica da agricultora no meio rural cresce de forma exponencial. As mulheres do campo
contribuem mais com a renda da casa: elas colaboram com 42,4% do orcamento do lar, enquanto as

mulheres que vivem na cidade ajudam com 40,7%. Na regido Nordeste, vale salientar um dado

"Link da pesquisa IBGE: http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/agropecuaria/censoagro/2006/, wltimo
acesso em 01.04.2019, as 19h18min.

2Link da pesquisa IBGE 2017:

https://censoagro2017.ibge.gov.br/templates/censo_agro/resultadosagro/produtores.html, Gltimo acesso em 01.04.2019,
as 19h18min.

3Link da pesquisa Estatistica de Género 2010:

https://www.ibge.gov.br/apps/snig/v1/?1oc=0, ultimo acesso em 01.04.2019, as 19h20min.
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ainda mais curioso: a contribuicao do rendimento das mulheres foi ligeiramente superior (51,0%) a
contribuicdo dos homens (49,0%). Embora ainda seja menor do que os homens, a responsabilidade
das mulheres frente ao lar também aumentou no meio rural. Entre os anos de 2006 ¢ 2017, datas nas
quais foram realizados os ultimos censos agropecudrios, o numero de domicilios rurais sob
responsabilidade feminina passou de 12,4% para 25,1%.

O meio rural e sua representatividade sao fundamentais para o pais, tanto ¢ que desde 2017, vem
sendo realizado um novo censo agropecuario. O projeto levanta informagdes sobre producao
agropecuaria, uso da terrae da agua, seguranga alimentar, sustentabilidade, producdo em terras
indigenas, uso de agrotoxicos, agricultura familiar, além de questdes de género. Outra finalidade do
censo ¢ de monitorar os objetivos assumidos pelo Brasil com o desenvolvimento sustentavel.
Apesar do consideravel atraso na producao e desenvolvimento do estudo, alguns dados iniciais vem
sendo divulgados desde 2018 pelo IBGE.

Sendo assim, levando em consideragdo a relevancia da mulher no meio agricola, sua luta por
reconhecimento como trabalhadora rural e sua representatividade na comunidade onde vive,
considerando ainda a forma de organizacdo dessas mulheres, buscando compreender de que
maneira procuram informacdes para seu trabalho e sua vida pessoal, quais suas preferéncias e
gostos em relacdo as noticias e outras narrativas midiaticas, foi selecionado para esta pesquisa um
grupo de mulheres agricultoras de Camboria, Santa Catarina. Para isso, contamos com o auxilio do
Sindicato Rural de Camboriti. Nem todas elas sdo trabalhadoras regularizadas pela institui¢do, ainda
assim, por ser uma cidade relativamente pequena, foi possivel identifica-las com o auxilio do
presidente da institui¢do Silvio Matias, vizinhos e familiares. Analisando sua relagdo com o acesso
e a importancia de obter informagao e de que forma o consumo de midia interfere em sua vida como
maes, mulheres e agricultoras; pensando ainda em seu cotidiano no trabalho do campo e de que
formas tém acesso a informacao, seja por meio dos veiculos tradicionais de midia como a televisao,
radio, jornais impressos ou internet; ou ainda através de amigos, familiares e instituicdes de
Camborit e, por fim; de que maneira essas informagdes/contetidos interagem com seu trabalho no
campo, o problema da pesquisa realizada ¢: De que maneira o consumo mididtico participa da
constru¢do do cotidiano das mulheres rurais de Camboria?

O principal objetivo da pesquisa €, portanto, analisar o consumo de midia das mulheres
rurais e de que maneiras este consumo pode interagir com seu cotidiano e em sua construgdo de
mundo. Além disso, também pretendemos observar as mulheres agricultoras em seu cotidiano e
identificar em quais momentos do dia elas buscam por informagdes; descobrir quais os veiculos ou

meios de comunicagdo mais procurados por estas mulheres e, consequentemente, mais consumidos,
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relacionando o consumo midiatico com suas praticas do dia a dia; e por fim,verificar de que outras
formas ou meios a mulher rural busca e recebe informacao em seu dia a dia.

Vale ressaltar que utilizamos como referéncia as participantes desta pesquisa o termo
“mulher rural”, com base nos trabalhos realizados pela autora Maria Ignez Paulilo (2017).
Considerando a aproximacao geografica nos estudos (visto que a autora também realizou pesquisas
no estado de Santa Catarina), e ainda uma identificagdo com o termo, consideramos este conceito
mais apropriado de tratamento para as mulheres que vivem e trabalham no campo. Entretanto,
reforgamos que outros autores utilizam nomenclaturas semelhantes para se referirem ao publico da
pesquisa. E o caso de Silva (2004), que trata em seu estudo a “mulher colona”, Carneiro (1994) que
utiliza o termo “mulher do campo” e Casagrande (1991) que menciona as “mulheres agricultoras”.
Ocasionalmente, portanto, o texto pode trazer essas expressoes, apresentadas a partir das referéncias
citadas. Outro termo que merece esclarecimento ¢ a palavra “roga”, utilizada tanto no titulo do
trabalho quando em outros momentos do texto. Destacamos o uso desta palavra pois ela ¢ utilizada
pelas proprias mulheres rurais, principalmente as mais velhas, para descrever o ambiente de
trabalho e o local onde acontece a colheita e plantagao.

Como abertura do estudo, iniciamos com o capitulo sobre a mulher rural: um contexto
histérico sobre sua trajetoria no trabalho, sua préopria visao como trabalhadora e as lutas no campo
por mais reconhecimento como profissional. Além disso, também fazemos uma revisdo sobre as
questoes de género e o patriarcado, e de que forma esses aspectos interferem em suas vidas na
agricultura e também no lar. Ja no segundo capitulo, exploramos a abordagem tedrico-metodologica
tratada na pesquisa, que segue por um viés de investigacdo qualitativa baseada nos estudos de
recep¢do latino-americanos. Como mencionado, esta pesquisa tem como perspectiva teorico
conceitual a proposi¢ao sobre consumo cultural — e dentro dele, o consumo midiatico — apresentado
por Canclini (2010), Toaldo e Jacks (2013) e demais autores. Neste capitulo abordo, entdo, a
contextualizagdo dos estudos latino-americanos, relagdo entre pesquisas sobre consumo e recepgao,
€ 0 consumo através de uma perspectiva sociocultural.

No terceiro capitulo, trato dos procedimentos metodoldgicos utilizados para a realizagao da
pesquisa e os primeiros contatos com as trabalhadoras. O estudo foi feito através de procedimentos
multimetodologicos, utilizando técnicas e instrumentos inspirados na etnografia, como o uso de
entrevistas, diario de campo e observacdo. O processo também contou com o apoio de questionarios
durante a pesquisa exploratoria — considerada uma das etapas do multiprocesso. Também dentro
este capitulo inicio a primeira analise dos questiondrios, entendendo um pouco mais a realidade da
mulher rural de Camborit. E aqui que tragamos um perfil inicial da agricultora, conhecendo sua

realidade social, suas oportunidades de estudo e trabalho, e sua vida dentro da comunidade.
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Ja no quarto capitulo, apresento as sete participantes que fizeram parte das entrevistas em
profundidade, com fotos ilustrando um pouco da rotina de cada uma delas, e uma descricao de
como foi a visita em sua casa ou local de trabalho. Também foi nesta altura da pesquisa que alguns
pontos se destacaram, como a forte influéncia da religido e da familia na rotina destas mulheres.
Sendo assim, neste capitulo apresento uma analise mais aprofundada sobre os meios midiaticos e as
mediagdes que interferem e influenciam na comunicacao e consumo das mulheres.

Por fim, concluo o texto com as consideracdes finais e levanto algumas percep¢des diante do
estudo, como a relevancia que a familia e a religido possuem no dia a dia das mulheres e a sua forte

tendéncia para a comunicagdo através dos meios digitais, seja para entretenimento ou trabalho.
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1 MULHER RURAL: O CAMPO E O TRABALHO

A regido Sul do Brasil, em especial Santa Catarina, tem uma forte relagdo econdmica com a
agricultura familiar. Renk (2017) relembra a chegada dos primeiros imigrantes ao pais e da
aprovagdo da Lei n°601 de 1850: a unido destes dois fatores deu inicio a histéria das familias
agricultoras. Conforme a autora, a lei proibia a ocupagdo de terras por posse, sendo assim, a compra
se tornou o Unico meio de acesso a uma propriedade. "A legislagdo previa as formas de
regularizacdo das terras e mantinha abertas as portas para a colonizacdo com ‘“colonos importados™
e com propagandistas na Europa para o recrutamento" (RENK, 2017, p.310). Os imigrantes
europeus brancos, portanto, passaram a ser os preferidos no processo de imigrac¢do para colonizacdo
em pequenas propriedades.

A agricultura familiar comegou a tomar forma com a chegada dos colonos € com o passar
dos anos foi se consolidando de diferentes maneiras, conforme as regides do Brasil. De acordo com
o Censo Agropecuario de 2016 divulgado pelo IBGE, a geografia da agricultura familiar no pais
passa por uma diversidade de contextos regionais: abrange tanto os pequenos agricultores do sul do
Brasil, herdeiros da “policultura colonial” dos imigrantes europeus do século XIX, quanto os
ribeirinhos do ambiente fluvial da Amazonia até aqueles situados no agreste nordestino,
historicamente localizados na proximidade da monocultura da cana-de-agtcar (2006, p.02). Mas se
a agricultura familiar existe em todo o territério nacional, e assume algumas caracteristicas
particulares de acordo com as regides, como definir o que estamos falando?

O termo agricultura familiar foi definido através da Lei n° 11.326, de 24 de julho de 2006 e
estabelece alguns critérios para definir quem sdo estas familias de agricultores. Conforme o IBGE,
na década de 1990 aumentou-se a pressdo social por politicas voltadas para as necessidades
especificas da agricultura familiar. Desde entdo, algumas a¢des vém sendo tomadas como forma de
fortalecer e assegurar os direitos desses trabalhadores. Em 1996, por exemplo, foi criado o
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar - Pronaf, coordenado pela Secretaria
da Agricultura Familiar - tido como a primeira politica especifica para o agricultor familiar.

Com o surgimento da Lei, a definicdo de agricultura familiar tornou-se mais palpavel.
Conforme o texto, agricultores e empreendedores rurais familiares sdo aqueles que possuam
atividades no meio rural e que atendam a alguns requisitos:

e Nio detenha, a qualquer titulo, 4rea maior do que quatro médulos fiscais®;

4 Médulo fiscal ¢ uma unidade de medida, em hectares, cujo valor ¢ fixado pelo INCRA para cada municipio, variando
conforme o local onde fica a propriedade. O valor do modulo fiscal no Brasil varia de 5 a 110 hectares. Fonte:
https://www.embrapa.br/codigo-florestal/area-de-reserva-legal-arl/modulo-fiscal, acessado em 02.04.2019, as
10h00min.
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o Utilize predominantemente mao de obra da propria familia nas atividades economicas do
seu estabelecimento ou empreendimento;

e Tenha renda familiar predominantemente originada de atividades econdmicas vinculadas ao
proprio estabelecimento ou empreendimento;

e Dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia.

Ferrari (2003) complementa que a agricultura familiar ¢ aquela em que a gestdo, a
propriedade e a maior parte do trabalho vém de individuos que mantém lagos de parentesco.
Conforme o autor, "particularmente em Santa Catarina, a chamada agricultura familiar é o maior
segmento em numero de estabelecimentos agricolas e de pessoas ocupadas no meio rural e tem
significativa importancia economica em diversas cadeias produtivas" (FERRARI, 2003, p.1). A
organizagdo desses agricultores familiares constitui-se em uma importante estratégia, portanto, para
gerar postos de trabalho no meio rural e minimizar o éxodo rural e regional.

Se a agricultura familiar ¢ tdo fundamental para o meio agricola e a economia do pais,
podemos constatar que a presenca das mulheres dentro destas propriedades € essencial nesta
engrenagem. Com a relacdo da mulher e o campo, entdo, nasce o trabalho da agricultora. Ainda
assim, boa parte da populacdo (e até mesmo das proprias mulheres rurais), parece ndo perceber esta
atividade como profissdo que garante direitos trabalhistas e reconhecimento. Entre algumas
mulheres (e familias rurais) existe o estigma de que a mulher do campo ¢ apenas uma ajudante de
seu marido, sendo que sua atividade principal ainda seria “dona de casa”. Conforme Paulilo (2016),
nas sociedades em geral o fator sexo opera como um discriminador na divisdo social do trabalho, ja
que ao homem estdo destinados os trabalhos ligados a producao e a mulher, o trabalho doméstico.
“Nota-se, porém, que o trabalho doméstico continua sendo visto como a principal fun¢do da mulher
quando ela passa mais tempo laborando fora do que em casa” (PAULILO, 2016, p.27).

Entdo, quando percebemos uma mudanga desse pensamento também no campo, Paulilo
reforga que o trabalho, seja ele remunerado ou ndo, sempre se mostrou relevante para o feminismo.
Considerar como trabalho as inimeras atividades desenvolvidas pela mulher no lar e nas pequenas

propriedades agricolas foi uma forma de torna-las visiveis e mais valorizadas.

Quanto ao trabalho remunerado, ele foi considerado fundamental, pois, em uma sociedade
onde quase tudo se compra, o acesso da mulher a alguma forma de renda propria deveria
torna-la mais independente do marido e mais participante nas decisdes que envolvem tanto
o grupo doméstico como a sociedade mais ampla. E ela que estd no cerne de uma das
principais conquistas dos movimentos de mulheres agricultoras que, junto com outros
movimentos sociais ligados ao campo, lutaram para que as esposas envolvidas na produgao
agricola familiar fossem consideradas produtoras rurais, ¢ ndo do lar. (PAULILO, 2016, p.
249)
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Assim como a luta feminista pela busca de seus direitos e visibilidade como mulher em um
contexto geral - desde a década de 1980, muitos movimentos surgiram na cidade e também no
campo. De acordo com Carneiro (1994), as reivindicagdes voltadas para a realidade da mulher
como membro de uma unidade de produgdo familiar ou como trabalhadora assalariada foram,
principalmente, as demandas por terra para plantar ou por melhores saldrios, por uma politica
agricola mais adequada e por pregos justos. Estava se tornando publica, portanto, a situagdo da
trabalhadora-mulher que engloba outras identidades, sendo também mae e esposa. Conforme a
autora, foi o fruto desses dois fatores — o de pertencer ao género feminino ¢ o de ocupar uma
posi¢ao determinada na estrutura socioecondmica — que resultam as identidades multiplas da mulher
rural (1994).

Casagrande (1991) refor¢a o contexto da mulher rural, afirmando que ¢ a divisao do trabalho
através do sexo que garante a mulher o titulo de rainha do lar. Essa divisdo amarra a mulher a vida
doméstica de tal forma que, qualquer atividade no setor publico que exija deslocamento, ¢

dificultada.

Para as mulheres agricultoras os problemas, evidentemente sdo ainda maiores devido a
distancia que as separa dos centros urbanos. E comum e normal se considerar o trabalho da
mulher na unidade de producdo familiar como sendo apenas complementar ao trabalho
masculino. Mesmo que em muitas atividades a mulher, na realidade, assuma um papel
fundamental para o funcionamento e desenvolvimento do todo. (CASAGRANDE, 1991,

p.25)

Ainda de acordo com o autor, as mulheres enquanto trabalhadoras na agricultura sempre
estiveram invisiveis, imperceptiveis e nunca foram reconhecidas como tal pelo conjunto da
sociedade. Giuliani (2004) esclarece que antes mesmo dos movimentos sociais, as mulheres rurais
iniciam o debate sobre as condi¢gdes de vida em pequenos grupos, a maioria ligados as pastorais e as
igrejas. A autora ressalta que em todos esses casos sdo as mulheres que tomam a iniciativa de
promover as reunides, organiza-las e dirigi-las. “Durante estes encontros ¢ discutida a atuacao e o
papel da mulher no fortalecimento dos lagos afetivos: seu papel de mae, de esposa, de organizadora
do lar. Sua identidade, portanto,é formada no interior do nucleo doméstico e completada na
comunidade catélica” (GIULIANI, 2004, p.541).

Na regido Sul do pais, a realidade da mulher agricultora também comega a mudar. E quando
nascem os movimentos sociais, um deles ¢ o Movimento de Mulheres Agricultoras em Santa
Catarina. Para Casagrande (1991), essas mudangas contribuem para que a mulher agricultora
também se organize e saia de casa para reivindicar os seus direitos sociais. E entdo “percebe que
aquele que ¢ o seu mundo [...], a dupla jornada de trabalho e as desigualdades ndo sdo imutéveis.

Descobre que, trabalhar na terra e trabalhar em casa enquanto o marido descansa ndo ¢ uma coisa
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natural e que pode ser de outro jeito” (CASAGRANDE, 1991, p.33). Paulilo (2016) reforca que a
preocupacao em salientar a participagdo das mulheres nas lidas do campo tem se acentuado nas
ultimas décadas e derivou, principalmente, da importancia que os movimentos feministas tiveram
em todo o mundo. Para ela, a maior visibilidade da participagdo feminina na producao agricola tem
servido de base ndo so para reivindicagdes trabalhistas, por parte das mulheres, como vem alterando
a visdo sobre planejamento de importantes 6rgdos ligados ao desenvolvimento dos paises de

Terceiro Mundo.

A outra contribui¢do do feminismo € questionar a associacdo quase automatica que se faz
entre o que ¢ moderno, incluindo a modernizacdo agricola, e a independéncia feminina. A
utilizagdo de novas maquinas e tecnologias ndo significa mudanca nas relagdes de poder
entre os conjuges. Oque estd por tras dessa associagdo ¢ a visdo da mulher, em primeiro
lugar, como dona de casa, so trabalhando na terra para ajudar o marido. Qualquer artefato
que a libere da lavoura é considerado um ganho. Pensar que o pape de rainha do lar talvez
ndo lhe agrade tanto assim, principalmente quando, com isso, ela perde acesso a algum tipo
de renda propria ou possibilidade de contato com o mundo a sua volta, em geral sequer ¢é
sugerido. (PAULILO, 2016, p.170)

Giuliani esclarece que na época em que foi realizado no Censo Demografico de 1991, foi
feita a campanha: “Trabalhadora Rural, Declare Sua Profissdao”. A frase incentivava as mulheres de
produtores rurais familiares a ndo se declararem aos entrevistadores do IBGE como dona de casa,
mas sim como trabalhadora rural. Essa iniciativa foi tomada devido as constatacdes das estatisticas
nacionais da época, que sempre subestimavam a participacdo ativa das mulheres. O objetivo da
campanha foi de adequar os dados conforme a identidade emergente das mulheres trabalhadoras
rurais. “De fato, elas ndo se reconhecem mais no estatuto de dona de casa que ajuda
temporariamente os homens na agricultura; elas se consideram agricultoras, profissionalmente
ativas, corresponsaveis nas decisdes e na gestdo das atividades produtivas” (GIULIANI, 2004,
p.552).

Ainda sobre a questdo da igualdade de direitos entre homens e mulheres, Paulilo (2016)
relembra uma de suas pesquisas realizadas nos trés estados do Sul do Brasil. De acordo com ela, ¢
um fato conhecido que o acesso das mulheres a terra ¢ menor que o dos homens no mundo todo. A
América Latina, e, dentro dela, o Brasil, ndo sdo exce¢des. A conquista do direito desse bem em
varios paises nao significou uma possibilidade concreta de filhas de agricultores partilharem a
heranca em pé de igualdade com seus irmdos homens. “Nas regides de colonizag¢do alema e italiana
dos trés estados do Sul do pais, hd um mesmo padrdo a respeito da heranga da terra. Embora esse
padrdo comporte variagdes, podemos dizer com seguranga que sdo principalmente os filhos homens
que herdam a terra” (PAULILO, 2016, p. 191).

Para a pesquisadora, o acesso das mulheres a esse bem se faz pelo casamento. Aparecem

excegdes, quando ndo ha descendéncia masculina, quando ha uma filha casada que cuida dos pais
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na velhice, quando os pais possuem muita terra ou ao contrario, quando a exploracdo agricola nao
tem importancia como meio de producdo para os herdeiros. Por fim, ela conclui que apesar de a
constru¢do da igualdade passar pela ideia de que todos devem fazer de tudo, as mulheres sdo muito
mais cobradas se ndo conseguem se impor, se ndo se desafiam, enquanto o fato de os homens nao

dividirem o trabalho doméstico ¢ um pecado menor, tao leve que risivel.

1.1 AS BARREIRAS QUE CERCAM E IMPEDEM AS MULHERES

A luta por mais reconhecimento no trabalho estd intimamente ligada a luta por seus direitos
como mulher. Guerra (2014) defende que, apesar das significativas mudangas e das conquistas
femininas, o mercado de trabalho estd marcado por persistentes desigualdades de sexo, género e
raca.

A discriminag@o contra a mulher esta diretamente relacionada a conceitos relativos a vida
familiar e social. A sociedade e a propria familia, baseados em mitos e crengas milenares,
incutem uma inferioridade presumida para a mulher, o que acarreta um tratamento
diferenciado e desfavoravel. (GUERRA, 2014, p.65)

r

A autora afirma que este tratamento distinto ¢ responsavel também por importantes
diferencas de remuneracdo no mercado de trabalho. Se levarmos em conta a hora trabalhada, as
mulheres recebem, em média, 79% da remuneracdo média dos homens (21% a menos). A diferenca
entre mulheres e homens ¢ inegavel. Porém, o que se constréi em nome dessa diferenca ¢ que
merece reflexdo: visdes dicotOmicas tornam-se pronunciadas; relagdes seguem pautadas pela
desigualdade e o poder vai sendo exercido com a preservagdo de assimetrias, como defende Melo
(2014). Para a autora, o espago publico da producao coube aos homens e, o espago privado, da
reproducao, ficou reservado as mulheres.

O homem produz e participa das discussdes e decisdes politicas e econdomicas; a mulher
reproduz e cuida de sua prole e das tarefas que precisam ser realizadas na unidade familiar. “No
espaco doméstico, as mulheres cumprem o cuidado maternal para com os filhos e o cuidado
conjugal/sexual para com o marido; o cuidado ao outro parece tornar-se a principal fungdo
feminina” (MELO, 2014, p.134). Queiroz (2014) completa dizendo que, culturalmente, foi incutida
nas familias a ideia de que a mulher ¢ naturalmente responsavel pelo trabalho doméstico, sem que,
para isso, tenha qualquer reconhecimento ou gratificagao.

Conforme Charles (2000), as teorizagdes socioldgicas de género consideram sexo,
sexualidade e corpo, e também género, como conceitos socialmente construidos. “Os papeis sociais
seriam portanto, associados a determinadas posi¢des na divisdo social do trabalho e fornecem

roteiros da feminilidade e da masculinidade que sdo aprendidos mediante o processo de
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socializacdo. Tais roteiros sdo diferenciados para meninas e meninos de acordo com o género”
(CHARLES, 2000, p.90). Da mesma forma, Turner (2000) esclarece que tem havido uma enorme
variacdo no que se define por adequado aos homens e as mulheres, reforcando que as distingdes
entre 0s sexos sao mais socioculturais do que bioldgicas. O autor ainda explica que a diferenciacdo
de género — quando se define culturalmente o status e papeis adequados para cada sexo -persiste na
sociedade porque os jovens sdo socializados por suas familias, escolas, companheiros ¢ midia a

aceitar esta constitui¢ao cultural.

Porque os homens sdo um tanto maiores ¢ mais fortes do que as mulheres, pelo menos na
média, eles tém usado essa capacidade como coer¢do para criar e sustentar um sistema de
estratificagdo de género’. [...] A coergdo basica envolvida, é claro, tornou-se mascarada por
crengas culturais e normas que fazem parecer natural que os homens devam dominar o
acesso a recursos de valor. (TURNER, 2000, p.129)

Para auxiliar na definicdo de género e trazer a tona suas discussdes e problematicas, Scott
(1989) defende que o género ¢ um elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas diferengas
percebidas entre os sexos, € ¢ uma forma primeira de significar as relagdes de poder. Conforme a
autora, a énfase colocada sobre o género ndo ¢ explicita, mas constitui uma dimensdo decisiva da
organizacdo, da igualdade e desigualdade. Para Scott, as estruturas hierarquicas baseiam-se em
compreensdes generalizadas da relacdo pretensamente natural entre o masculino e o feminino. A
autora ainda faz varios questionamentos envolvendo a participacdo da mulher na sociedade e afirma
que somente a resposta para essas inquietacdes fard emergir uma histéria que oferecerd novas
perspectivas. “A reflexdo sobre o cendrio atual redefinird as antigas questdes em termos novos,
tornara as mulheres visiveis como participantes ativas e estabelecerd uma distancia analitica entre a
linguagem aparentemente fixada do passado e nossa propria terminologia”. (SCOTT, 1989, p.29)

Grossi (1998) aponta que o conceito de género chegou através das pesquisadoras norte-
americanas que passaram a usar a categoria "gender" para falar das origens exclusivamente sociais
das identidades subjetivas de homens e mulheres. A autora concorda que ndo existe uma
determinagdo natural dos comportamentos de homens e de mulheres, apesar das inimeras regras
sociais calcadas numa suposta determinagdo biologica diferencial dos sexos. Para ela, essa
explicagdo da ordem natural ndo passa de uma formulagdo ideoldgica que serve para justificar os
comportamentos sociais de homens e mulheres em determinada sociedade. Grossi completa as
defini¢des de género alegando que esta ¢ uma “categoria usada para pensar as relagdes sociais que
envolvem homens e mulheres, relagdes historicamente determinadas e expressas pelos diferentes

discursos sociais sobre a diferenca sexual”. (GROSSI, 1998, p. 5)

SConforme o autor, estratificagdo de género ocorre quando as posi¢des ocupadas por homens e mulheres implicam
diferentes quantidades de renda, poder, prestigio e outros recursos de valor.
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Género serve, portanto, para determinar tudo que ¢é social, cultural e historicamente
determinado. Grossi vai além e explica, ainda, que a identidade de género se constrdi em nossa
socializag¢do a partir do momento da rotulagdo do bebé como menina ou menino. Para a autora, o
fendmeno ocorre no momento de nascer ou mesmo antes, com as novas tecnologias para detectar o
sexo do bebé, quando se atribui um nome a crianga e esta passa a ser tratada imediatamente como
menino ou menina. A partir deste assinalamento de sexo, socialmente se esperardo da crianga
comportamentos condizentes a ele.

Em relacdo as diferencas entre homens e mulheres, Avelar (2010) ressalta que nem sempre
os sexos foram vistos de forma tdo controversa e desigual. Para ela o conto biblico de Adao e Eva,
um dos exemplos mais conhecidos de nossa cultura Ocidental, j& traz uma associagdo do masculino
e feminino. A historia pode ser vista como uma representagdo social construida sobre a mulher,
onde ela ¢ vista como intempestiva, sentimental, movida pelas emog¢des. O homem como seu
cuidador, provido de razdo, racional. Persistem entdo conceitos enraizados em um sistema
simbolico, que caracteriza o feminino como algo natural/irracional, instintivo/selvagem. Ainda
conforme a autora, em épocas anteriores a atual civilizagdo, tanto as divindades femininas como as
masculinas foram reverenciadas. “Esta visdo de mundo, sociedade dominadora, que sempre um
grupo dominou o outro, parece ser especifico da atual civilizacdo” (AVELAR, 2010, p.87). Ela
ainda completa afirmando que as recentes descobertas antropoldgicas® evidenciam que as
sociedades anteriores ao patriarcalismo revelam uma cultura em que as relagdes entre os géneros
eram mais equilibradas, no sentido de que as diferengas entre homens ¢ mulheres ndo impunham
relacdes autoritarias.

Para Turner (2000), desde que os homens abandonaram a caga e a colheita entre 12 mil e 18
mil anos atras, a estratificacdo de género existe em todas as sociedades conhecidas. J& Adorno-Silva
(2010), complementa que o periodo de paz foi encerrado principalmente apds a descoberta da
procriagdo. Os homens, quando passaram a domesticar os animais e a conviver com estes
diariamente, perceberam que era necessario que o macho cobrisse a fémea para que nascessem 0s
filhotes. Depois dessa descoberta, o homem adquiriu um comportamento autoritirio e arrogante,

passando a ser opressor da mulher.

¢ Descobertas arqueoldgicas e de outras ciéncias, principalmente no que toca as pesquisas dos sumer6logos — estudiosos
que investigam documentos descobertos na Mesopotania, principalmente placas de argila cobertas de caracteres
cuneiformes e escritos em lingua Suméria.
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Essa descoberta teve outras consequéncias: o surgimento de guerras, o aumento das
riquezas, a mudanca de filiagdo de feminina para masculina (inclui a heranga), a
necessidade de procriagdo em fungdo da mao de obra — e transformou a mulher em objeto,
pois era trocada entre tribos e até roubada (ADORNO-SILVA, 2010, p.59)

A partir da visdo do patriarcado, as mulheres comegam a ser vistas como inferiores e
submissas ao controle dos homens, fendmeno este que influencia todas as instituicdes sociais.
Avelar (2010) completa afirmando que o que devemos considerar € a permanéncia e as formas que
estas concepgdes foram adquirindo no transcorrer do tempo. Além disso, deve-se avaliar os meios
utilizados para a transmissao destes valores e crencas.

O debate entre as questdes envolvendo género, sexo e poder tem uma longa trajetoria e os
problemas decorrentes dessas desigualdades se refletem na sociedade e na vida publica. Porém, as
questdes culturais envolvendo o tema tém origens ainda mais profundas. Biroli (2014) destaca que ¢
na esfera privada onde estdo abrigadas as relagdes de carater pessoal e intimo, enquanto na esfera
publica’ permaneceriam as manifestacdes de humanidade e cidadania. Sendo assim, é na vida
particular que permanecem — e se reafirmam — os esteredtipos de género desvantajosos para as
mulheres. Para a autora, papeis atribuidos a elas, “como a dedicacdo prioritaria a vida doméstica e
aos familiares, colaboraram para que a domesticidade feminina fosse vista como um trago natural e
distintivo, mas também como um valor a partir do qual outros comportamentos seriam
caracterizados como desvios” (BIROLI, 2014, p.32). Grossi (1998) ainda explica que esses “papeis”
podem ser entendidos como uma representagdo. Conforme a autora, tudo aquilo que € associado ao
sexo bioldgico fémea ou macho em determinada cultura é considerado papel de género®.

Ou seja, se em sociedade as diferengas entre mulheres e homens ja sdo inegaveis, dentro da
familia estas disparidades parecem ganhar ainda mais for¢ca. Conforme esta visdo ¢ impossivel,
portanto, desatrelar a vida publica da vida privada — visto que as agdes vividas e compartilhadas

dentro da intimidade da familia refletem diretamente na vida em sociedade.

Faz sentido, assim, abandonar a visdo de que esfera privada e esfera publica correspondem
a lugares e tempos distintos da vida dos individuos, passando a discuti-las como um
complexo diferenciado de relagdes, de praticas e direitos — incluidos os direitos a
publicidade e a privacidade — permanentemente imbricados, uma vez que os efeitos dos
arranjos, das relacdes de poder e dos direitos garantidos em uma das esferas serdo sentidos
na outra. (BIROLI, 2014, p.33)

"Wilson Gomes e Rousiley Maia (2015) esclarecem que a esfera piblica e a privada estdo ligadas. E na esfera publica
que ecoam os problemas da esfera privada e em ambas as esferas existe comunicag@o. Na esfera publica a comunicagio
tem visibilidade ¢ publicidade, na privada tem intimidade e reserva. A esfera publica seria vista, portanto, como uma
representagdo publica de interesses privados.

8 Conforme Grossi (1998), estes papéis mudam de uma cultura para outra. A Antropologia, que tem como objetivo
estudar a diversidade cultural humana, tem mostrado que os papéis de género sdo muito diferentes de um lugar para
outro do planeta.
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Ainda de acordo com a autora, relagdes mais justas e democraticas na esfera privada seriam
um ponto de reflexdo sobre os papeis de género assumidos como convencionais. Uma vez que estes
papeis e a divisdo do trabalho fossem repensados dentro do seio da familia, suas implicagdes
serviriam para uma participagdo mais igualitdria de mulheres e homens na vida publica. Biroli
esclarece que relagdes mais justas na vida doméstica permitiriam ampliar o horizonte de
possibilidades das mulheres, impactando suas trajetorias pessoais e suas formas de participacao na
sociedade.

Hoje, as expectativas da sociedade levam homens e mulheres a desenvolveram habilidades
de formas distintas. As mulheres sdo “expostas a vulnerabilidade durante o periodo de
desenvolvimento por suas expectativas pessoais (e socialmente reforcadas) de que serdo as
principais responsaveis pelo cuidado com as criangas” (BIROLI, 2014, p.35). J4 em relagdo aos
homens, espera-se que ocupem posi¢des diversamente valorizadas. Essas diferengas, ainda durante
a criagdo e educacdo, orienta as mulheres em busca de um casamento ¢ um provedor — justamente
para cumprir o papel ao qual foi culturalmente designada. Da mesma forma, o mundo do trabalho ¢
estruturado seguindo o pressuposto de que os trabalhadores tém esposas em casa. Aqui, mais uma
vez se percebe a complexidade de relagdes entre o mundo publico e o privado: no casamento
convencional, o controle dos recursos materiais permanece nas maos dos homens, mesmo que a
dedicagdo e a rotina de que sao fruto dependam do trabalho ndo remunerado doméstico da mulher
(BIROLI, 2014).

Essa relagdo do publico e do privado, da sociedade e da familia, parece se tornar ainda mais
clara entre as familias do meio rural. Silva (2004) relembra a histéria do sistema colonato no Brasil
e refor¢a que as mulheres tinham um papel muito importante para o sucesso da propriedade — ao
mesmo tempo, porém, em que a organizagdo do trabalho e a alocacdo dos membros da familia no
sitio cabia somente ao homem. Conforme Silva (2004), apesar de desempenharem tarefas dentro de
casa, na roca de subsisténcia e no cafezal, as mulheres ndo existiam enquanto trabalhadoras
individualizadas, porque seus trabalhos eram englobados no trabalho familiar controlado
diretamente pelo pai-marido. “Ele era chefe do trabalho e da familia, seu poder atingia a todos os
membros, transformando filhos e mulher praticamente em seus trabalhadores” (SILVA, 2004, p.
466). No sistema de colonato, a mulher aparecia como mae, filha ou esposa — ndo como
trabalhadora. De acordo com a autora, o trabalho familiar mascarava o trabalho realizado pelas
mulheres e criangas, pois era 0 homem, o chefe da familia, quem fazia o contrato de trabalho com o
proprietario das terras. O trabalho de sua mulher e seus filhos eram tomados automaticamente como

um pressuposto.
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As desigualdades entre os géneros ficava ainda mais explicita: as mulheres e os jovens de 12
a 16 anos eram considerados meia enxada, como se produzissem a metade do que era capaz de
produzir um homem adulto. Enxada era o trabalhador adulto do sexo masculino, acima dos 17 anos
de idade, com plena capacidade fisica e dedicado integralmente ao trabalho no cafezal e na roca.
Silva relata, ainda, que as mulheres que trabalhavam no cafezal aproveitavam as noites e as
madrugadas para o servico doméstico. A jornada de trabalho feminina acabava sendo maior que a
do homem — fato constatado até hoje, seja nas cidades ou no campo.O chefe da familia apresentava-
se diante da esposa e dos filhos como a personificacdo da exigéncia dos proprietarios — como o
verdadeiro “patrdo”, o supervisor e o capataz. O poder masculino centrava-se na figura do pai-

marido-patrao.

Muitos depoimentos de ex-colonas mostram que a autoridade do homem poderia ser
expressa até no olhar: “Meu pai ndo precisava falar com a gente, bastava olhar, e a gente
sabia o que ele queria ou ndo”. Essa autoridade ndo dizia respeito apenas ao trabalho. Ela
perpassava todo o tecido social, de tal maneira que as mulheres e filhos estavam sujeitos a
um conjunto de normas e valores sociais que reforcavam o dominio e o poder dos homens.
(SILVA, 2004, p. 467)

Ja Paulilo (2016) inicia a discussdo sobre género do ponto de vista do trabalho. Para ela, a
categoria trabalho, remunerado ou ndo, sempre se mostrou relevante para o pensamento feminista.
Considerar como trabalho as inimeras atividades desenvolvidas pela mulher no lar e nas pequenas
propriedades agricolas foi uma forma de torna-las visiveis e mais valorizadas. Conforme a autora, o
trabalho remunerado foi considerado fundamental, pois em uma sociedade onde quase tudo se
compra, o acesso da mulher a alguma forma de renda propria deveria torna-la mais independente do
marido e mais participante nas decisdes que envolvem tanto o grupo doméstico como a sociedade
mais ampla. Porém, o inicio do trabalho levantou também questionamentos sobre a questdo da
dupla jornada — dentro e fora de casa. Além disso, como ja afirmou Silva (2004) a individualizacao
do trabalho ndo provocou a igualdade nas relagdes entre homens e mulheres, € nem a inversao na
estrutura de poder. A independéncia econOmica feminina “ndo representou o término das
desigualdades entre homens e mulheres porque elas ndo se resumem a esfera economica e material.
Estdo presentes na cultura, nas ideias, nos simbolos, na linguagem, no imaginario; enfim, formam
um conjunto de representagdes sociais que impregnam as relagdes.” (SILVA, 2004, p. 471)

No campo, outras questdes envolvendo homens e mulheres também sao debatidas. Uma das
pesquisas de Paulilo investiga a delicada questdo da terra, repassada como heranga entre filhos
homens e filhas mulheres. Mais uma vez o embate da vida privada se faz presente: Tudo o que se
consegue ¢ que as mulheres digam, com timidez, que elas deveriam ter os mesmos direitos. O

proprio tom de voz é o de quem confessa uma heresia (2016).Outro ponto que volta a tona na fala
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de Paulilo ¢ o ideal de casamento. Para ela o meio rural ndo ¢ um bom lugar para as solteiras. A
solteira nao tem direito a uma vida sexual nem a uma casa propria. Fica com os pais até que
morram, depois mora de favor com irmas ou cunhadas, ajudando nas lidas da casa, da roga e do

cuidado com os sobrinhos.

Quando nosso objeto de estudo sdo mulheres rurais adultas, podemos ter certeza de que sdo
também casadas e que dificilmente pensariam sua vida fora do casamento, pois 0 Unico
treinamento profissional que recebem ¢ o de ser agricultora, e s6 o serdo pelo casamento.
(PAULILO, 2016, p.266)

A autora relembra que, para muitas agricultoras, a luta por igualdade de direitos ja comegou
ainda na década de 80, através de associagoes, sindicatos € movimentos organizados pelo Brasil.
Porém, pedir igualdade de género nas politicas publicas parece ser mais facil que enfrentar essa
questdo dentro da familia. Sem duvida, a oposi¢ao a grupos que nao sdo proximos afetivamente e
que, portanto, podem ser caracterizados como “inimigos” traz menos desgaste emocional que se
opor a maridos, pais, sogros, irmaos ¢ filhos homens (PAULILO, 2016).Aparentemente, ¢ dentro da
esfera privada o lugar mais complexo para se fazer a luta de género.

Apesar de tantos poréns, ha sinais de mudanca. Conforme Turner (2000), as mulheres estao
assegurando, em numeros crescentes, grau de escolaridade em campos tradicionalmente dominados
por homens. Para ele, os efeitos dessas mudancgas a longo prazo alterardao as crengas culturais sobre
os papeis adequados tanto para as mulheres quanto para os homens, ao mesmo tempo mudando as
divisdes do trabalho doméstico. Ainda assim, o autor alega que estas serdo mudancgas relativamente
lentas porque os velhos sistemas de simbolos culturais, praticas de socializa¢do, praticas de

emprego informais e atividades politica sdo dificeis de alterar.
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2 ESTUDOS DE RECEPCAO E CONSUMO MIDIATICO

Apresento nesta pesquisa sobre as mulheres rurais um trabalho de carater qualitativo,
inserido dentro dos estudos de recepgao de viés latino americano. Sendo assim, neste capitulo
iremos contextualizar o cendrio em que a pesquisa esta inserida fazendo uma contextualizaciao dos
estudos de recep¢do, incluindo também os conceitos de consumo cultural e midiatico, até
evidenciarmos nosso trabalho.

Sobre as tradi¢cdes das pesquisas relacionadas a recepcao, Escosteguy e Jacks (2005) tracam
um panorama, destacando cinco grandes tradicdes para pensar a relagdo dos sujeitos com as
narrativas e dispositivos midiaticos. Conforme apontam as autoras, a pesquisa que leva em conta as
audiéncias teve inicio com a tradi¢do dos estudos dos efeitos, e teve sua origem na década de 1920.
O objetivo inicial era de resolver a questdo da preocupagdo com 0s novos meios que apareciam na

13

cena contemporanea. De maneira genérica, “a primeira perspectiva que se preocupou com as

consequéncias da industrializa¢do da cultura no que diz respeito a midia e suas repercussoes nos
individuos e na sociedade chama-se teoria dos efeitos, como ¢ mundialmente conhecida”
(ESCOSTEGUY E JACKS, 2005, p.24). Ainda conforme as autoras, esta linha de estudos foi
recebendo diferentes olhares ao longo dos anos. Citando Jensen e Rosengren, as pesquisadoras
ressaltam caracteristicas e detalhes das cinco grandes tradi¢cdes nos estudos de recepgdo: Pesquisa
sobre os Efeitos, Usos e Gratificagdes, Estudos Literarios, Estudos Culturais e Analise da Recepgao.

As autoras aprofundam as caracteristicas e composi¢des de cada tradicdo apresentada. Para
esta pesquisa, interessa-nos destacar a ultima das perspectivas — Analise da Recep¢do — em que se
insere a chamada vertente latino americana dos estudos de recep¢ao. Em relacdo a Analise da
Recepcao, Escosteguy e Jacks (2005) esclarecem que nessa tradicdo tem-se a concepgdo sobre a
mensagem dos meios — ou seja, as mensagens emitidas sdo consideradas como formas culturais
abertas a distintas decodificacdes. Ja sobre a audiéncia, se estabelece que ela ¢ composta por
individuos ativos e produtores de sentido. Sendo assim, as andlises de recep¢do envolvem uma
leitura entre os discursos da midia e da audiéncia. Ainda conforme as autoras, ¢ dentro desta
tendéncia que se encontram as tradi¢des dos estudos de recepgao latino-americanos.

Escosteguy (2010) faz uma revisdo sobre o cendrio da América Latina e esclarece que uma
reflexdo critica comegou a emergir, principalmente na década de 80, tendo como eixo central as
novas configuragdes da cultura popular a partir da emergéncia das industrias culturais. Dentre as
contribui¢cdes mais importantes e originais no repensar dessa problematica dentro do ambito latino-
americano, destacam-se frentes de reflexdo: Jesus Martin-Barbero (que se refere ao Uso Social dos

Meios), Néstor Garcia Canclini (relacionado ao Consumo Cultural) e Guilhermo Orozco (sobre o
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Modelo das Multimediagdes). Conforme a autora, os estudos culturais questionam a producdo de
hierarquias sociais e politicas a partir de oposigdes entre tradicao e inovacao, entre a grande arte e
as culturas populares, ou, entdo, entre niveis de cultura —por exemplo, alta e baixa, cultura de elite e
cultura de massa. “Tal tipo de andlise [...] traz a marca da multidisciplinaridade ou o sentimento de
que o suporte de uma uUnica disciplina ndo dd conta da complexidade do momento em foco”.
(ESCOSTEGUY, 2010, p. 48)

A autora ainda faz uma breve explicagdo sobre as visdes apresentadas por cada autor. A
proposta de Martin-Barbero redireciona a problematica da comunicagdo para a cultura, modificando
a compreensao da primeira. “A comunicagdo assume o sentido de praticas sociais onde o receptor ¢
considerado um produtor de sentidos e o cotidiano o espaco primordial de investigacdo”
(ESCOSTEGUY, 2010, p 11). J4 em relacdo a perspectiva desenvolvida por Canclini, a autora
esclarece que o consumo cultural é visto enquanto espaco fundamental na constituicdo da
identidade cultural dos sujeitos. Conforme esta visdo, ¢ possivel definir a particularidade do
consumo cultural como o conjunto de processos de apropriagao e usos de produtos onde o valor
simbdlico prevalece sobre o valor de uso e troca. Por fim, a autora explica a perspectiva
desenvolvida por Guillermo Orozco. Conforme Escosteguy, o ponto de partida do autor concentra-
se numa analise critica do “modelo dos efeitos”. Inserido numa perspectiva critica, Orozco endossa
o principio de que a recepgdo ndo se reduz ao momento da exposi¢do aos meios, mas transcorre ao
longo de um processo onde interferem inumeras mediagdes. Por essa razdo, seu objetivo ¢ propor
uma estratégia metodologica para investigar essas mediagdes. “E necessario salientar que sua
proposta centra atengdo no papel da escola, da familia e da televisdo, apontando para o
comprometimento do autor com a investigacdo da recep¢ao dos meios e a educagdo dos receptores.
Dessa forma, o contexto ¢ a educacao para os meios, sendo a partir dai que se estabelece o foco no
receptor” (ESCOSTEGUY, 2010, p11).

Sobre os conceitos de estudos de recepcdo, Escosteguy (2010) completa que as pesquisas
ndo apenas tratam da relacdo dos receptores com os meios de comunica¢do, mas ao permitir que
esses mesmos receptores falem, eles vao construindo uma percepg¢ao de si mesmos, ou seja, sua
identidade. Para ela, essas narrativas constituem as identidades culturais que dizem respeito ao
nosso pertencimento a distintas culturas étnicas, raciais, religiosas, de sexo, de idade, de género, de
classe, entre outras, e sdo definidas historicamente e ndo biologicamente. Para Escosteguy, os
estudos culturais propdem um olhar interdisciplinar que entende os processos culturais como

interdependentes € ndo como fendmeno isolado, como ¢ a pratica usual da maioria das disciplinas.
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O interesse central dos estudos culturais € perceber as interseccdes entre as estruturas
sociais e as formas e praticas culturais. Assim, a analise dos meios de comunicacdo pelo
prisma dessa perspectiva, na América Latina, € vista como comunicagdo, mas em relagdo a
cultura e aos processos politicos, isto €, como parte da problemdtica do poder e hegemonia.
Dai a razao de observar os processos de comunicagdo com uma forte referéncia nas ci€ncias
sociais, constituindo uma vertente singular de estudos culturais com forte atengdo na base
social dos processos culturais. Foi se constituindo, entdo, uma preocupagdo
fundamentalmente sociologico-cultural. (ESCOSTEGUY, 2010, p. 49)

Das trés perspectivas latino americanas destacadas por Escosteguy (2010), a tradicao
apresentada por Canclini ¢ a norteadora desta pesquisa, visto que aborda a constru¢do de uma
identidade cultural baseada no consumo. Seguindo este raciocinio, entende-se que o consumo
midiatico e também de outros discursos, tem forte relagdo com a identidade e as apropriagdes
realizadas pelas mulheres rurais.

Em relacdo ao Brasil, Escosteguy e Jacks (2005) explicam que o desenvolvimento da
pesquisa de audiéncia inicia nas décadas de 1950 e 1960, e afirmou-se sobretudo através de seu
carater comercial. Tratava-se de pesquisa voltada para o mercado, em que prevaleciam os interesses
do anunciante e dos meios de comunicagio. E nesse contexto que surgem as primeiras pesquisas de
audiéncia no Brasil, realizadas pelo instituto IBOPE (criado em 1942) e MARPLAN (criado em

1958). A realidade comeca a mudar anos mais tarde, quando se iniciam as pesquisas no campo da

recepcdo na area académica — ainda que a principio, fora da area de comunicagao.

De outro lado, na configuragdo da pesquisa em comunicacdo, a década de 70 é um marco
divisor, pois nessa época foram implantados os primeiros cursos de pos-graduagdo no pais.
A partir dai é que a produgdo cientifica e académica em comunicagdo vai aumentar
substancialmente. Mesmo assim, no decurso de um pouco mais de vinte anos, ndo sdo
muitos os pesquisadores que se dedicam a esse tipo de investigagdo. (ESCOSTEGUY e
JACKS, 2005, p.81)

Desde entdo, para Escosteguy (2008), a pesquisa brasileira e as praticas de recepgao
tornaram-se um foco de aten¢ao permanente dos pesquisadores — apesar de nao constituirem ainda
uma longa histéria. A autora retoma a discussdo, afirmando que no final dos anos 1980, essa
tematica ¢ consolidada como uma vertente de investigagdo no campo académico da Comunicacao.
Depois da circulagdo e incorporacdo da teoria das mediagdes de Martin-Barbero em diversos
estudos do final dos anos 1990, observa-se uma forte atencao ao contexto dos receptores, bem como

fraco interesse em relacao ao conteudo propriamente dito dos programas.
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Em linhas gerais, parece que se estuda mais o papel dos meios na vida cotidiana do que o
impacto ou o sentido da vida cotidiana na recep¢do de um produto, isto é, o objeto central
de andlise se localiza prioritariamente nas culturas e comunidades nas quais se observa a
presenca dos meios. Em outras palavras, depois de um periodo em que se atribuiu um poder
excessivo aos media nos anos 70, veio outro que deu o poder aos receptores nos anos 90.
(ESCOSTEGUY, 2008, p.31)

Em sua obra mais recente, Meios e Audiéncias III, Jacks et al (2017) faz um levantamento
entre os anos de 2010 e 2015 dentro das pesquisas consideradas de recep¢ao e consumo midiatico.
Os estudos tratavam de temas relacionados aos meios de comunicagdo e seus conteudos. Para
definir e delimitar o que ¢ entendido por consumo mididtico e, consequentemente, o que sdo estudos
de recepcdo, foi realizada uma divisdo: as pesquisas que analisam a relagdo mais ampla com os
meios sao classificadas como consumo midiatico. Ja as que tratam de uma relagdo mais estreita com
os veiculos, programas, géneros midiaticos e conteudos especificos foram classificados como
recepgdo. Neste levantamento, foram identificadas 102 pesquisas de recep¢do e 71 de consumo
midiatico dentro deste periodo.

Ja Shmitz (2015) apresenta uma discussdo entre autores que debatem pesquisas de recepgao
e consumo mididtico e resgata o levantamento realizado por Jacks et al (2014) em relacdo aos
estudos. Conforme a autora, mesmo trazendo a discussdo sobre a tematica a tona, deve-se admitir
que ndo existe consenso na area sobre os temas e nem uma ampla discussdo sobre as reais
diferencas entre os estudos de recepcdo e consumo midiatico. Em sua visdo, as pesquisas em
recepcao e consumo seguem sendo tomadas uma pela outra, ou ainda, que tem se adotado o termo
recepgdo como sindnimo de pesquisa no ambito da audiéncia. Ainda assim, Schmitz traz o conceito
de pesquisa de recepcao, afirmando que o estudo daria conta de um género ou produto mididtico
especifico, realizando um recorte que possibilite a captacdo e aprofundamento dos sentidos

produzidos a partir de sua audiéncia.

“Pode adquirir uma orientagdo horizontal se a problematica a ser investigada envolver o
relacionamento com o produto em nivel sincronico, mas entende-se que esse tipo de estudo
requer uma circunscri¢do maior que uma investigacdo do consumo, em que os sentidos
produzidos se constroem justamente na sobreposi¢do de conteiidos, criando mosaicos nos
quais se tecem os sentidos”. (SCHMITZ, 2015, p. 264)

Ela ressalta que a produgdo de sentidos ndo ¢ restrita ao momento da recep¢dao ou do
consumo, o que complexifica ainda mais esse tipo de estudo. A maioria dos estudos de recepgdo e
consumo estd interessada nos usos, sentidos e apropriagdes que sdao operadas a partir da oferta
midiatica. (SCHIMITZ, 2015). A autora esclarece, ainda, que uma investigagdo de consumo
midiatico se distancia de um trabalho de recepc¢ao pela natureza da pergunta que os orienta. Embora

possam ser pensados de forma complementar, um trabalho sobre o consumo sugere um olhar mais
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amplo, de orientacdo transversal em relagdo a totalidade de contetidos midiaticos que se consome,
podendo-se também recortar em um meio ou uma tematica. A autora completa que a maioria dos
estudos de recepgao e consumo esta interessada nos usos, sentidos e apropriagcdes que sao operadas
a partir da oferta mididtica. Mais uma vez ndo ha consenso nem discussao sobre o que caracterizaria
ou distinguiria cada um destes processos, mas tenta-se demarcar algumas nuances que possam
indicar singularidades. A pouca discussdo acerca das peculiaridades de cada um desses conceitos €
a ampla gama de processos abarcados pelo consumo dificulta ainda mais sua problematiza¢dao
teorica (SCHIMITZ, 2015).

Conforme Toaldo e Jacks (2013), os estudos de recepcdo tratam de detalhar aspectos do
fenomeno midiatico na dimensao de seus contetidos, fechando o foco de observacao, o que nao
significa dispensar uma analise do consumo mididtico para adentrar nas praticas dos receptores. Ou
seja, os estudos de recepcdo e consumo midiatico ndo precisam obrigatoriamente estar unidos.
Porém, os primeiros podem se valer dos segundos como forma de introducgdo, a fim de conhecer as
preferéncias e envolvimentos mais profundos do publico estudado. Por fim, as autoras observam
que o que diferencia o consumo midiatico ¢ o ambito que se propde a observar, “ou seja, ¢ um
angulo mais amplo do fenomeno observado pelos de recep¢do, justamente porque tem o foco
direcionado para a relacdo com os meios € ndo com as mensagens, para usar uma imagem
simplificada do processo” (TOALDO, JACKS, 2013, p. 7). Desta forma ¢ possivel compreender de
que forma esta pesquisa sobre as mulheres rurais se classifica. Quando lancamos um olhar mais
amplo sobre os habitos de consumo das participantes, sem determinar um programa ou produto
midiatico especifico, estamos falando de um estudo de consumo de midia. A intengdo ¢ entender de
que maneiras as mulheres se relacionam com os meios, € que meios sdo estes — mas ainda sem
aprofundar em um objeto em especifico. A pesquisa, entretanto, ndo impede de ganhar novas
versoes no futuro, partindo de outros pontos de vista, e ser analisada como um produto de recepgao.

Ainda de acordo com as autoras, o consumo midiatico pode ser entendido como o consumo
do que a midia oferece: nos grandes meios — televisdo, radio, jornal, revista, internet, sites, blogs,
celulares, tablets, outdoors, paineis... — e nos produtos/contetidos oferecidos por esses meios —
novelas, filmes, noticias, informagdes, entretenimentos, relacionamentos, moda, shows, espetaculos,
publicidade. Para esclarecer ainda mais as particularidades de um e outro, as autoras afirmam que o
consumo midiatico enfatiza seu entendimento como estudos da ordem da relagdo mais ampla com
os meios de comunicacdo, sua presenca no cotidiano pautando tempos, espacos, relagdes,
percepgodes, etc (2013). Deste modo, esta pesquisa pode ser definida como um estudo de consumo

midiatico uma vez que analisa o consumo de midia realizado pelas mulheres rurais. E ao falarmos
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de consumo vamos além dos meios tradicionais e englobamos, também, suas relacdes entre familia,

vizinhanga e amigos - € a comunicacao existente nessas relagoes.

2.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Seguindo o enfoque dos estudos de recep¢do latino-americanos, esta pesquisa pode ser
caracterizada como um estudo de consumo midiatico — assim como proposto por Canclini (2010) e
Toaldo e Jacks (2013). Através de um viés qualitativo, a pesquisa analisa a comunicacdo € o
consumo de informagdes — através de meios midiaticos ou ndo — de mulheres rurais de Camboriu.
Para isso, o estudo se norteia por uma perspectiva multimetodoldgica envolvendo diferentes etapas,
técnicas e procedimentos, com o objetivo de abarcar o maximo possivel de informagdes e detalhes
sobre a vivéncia das agricultoras. Esta estratégia, conforme Bonin (2001) explora a combinagao de
varias modalidades de métodos e de técnicas de pesquisa, levando em conta as potencialidades e os
limites de cada técnica para a construgdo dos dados. O arranjo permite que os limites contidos em
uma técnica sejam superados pela utilizacdo de outra, estabelecendo relagcdes de complementaridade
e de convergéncia entre elas.

O desenho multimetodologico foi pensado, portanto, especificamente para o estudo das
mulheres rurais. Os procedimentos e técnicas foram escolhidos com base na relagdo das
trabalhadoras com os meios. O objetivo das técnicas e instrumentos utilizados foi de capturar o
maximo possivel do cotidiano das agricultoras, a fim de compreender suas rotinas familiares ¢ de
trabalho — e consequentemente, seus habitos de consumo. Para Bonin (2008) a metodologia pode
ser vista como construgdo pensada, refletida dos objetos. Esta construgao, realizada no campo da
comunicacdo, nao exclui relagdes e interfaces com outros campos, ja& que os objetos sao
multidimensionais e complexos, exigentes de formulagdes também complexas para apreendé-los,
nas quais se faz necessaria a confluéncia de saberes disciplinares, apropriados e repensados para
responder aos objetos comunicacionais (2008).

O estudo foi realizado em diferentes etapas. O primeiro passo através da pesquisa
exploratdria, com o uso dos questionarios como instrumento. Sobre este primeiro contato com o
objeto de pesquisa, Gil (2008) esclarece que as pesquisas exploratdrias t€ém como principal
finalidade desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulagao de

problemas mais precisos ou hipdteses pesquisaveis para estudos posteriores.



33

Pesquisas exploratorias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar visdo geral, de
tipo aproximativo, acerca de determinado fato. Este tipo de pesquisa ¢ realizado
especialmente quando o tema escolhido ¢ pouco explorado e torna-se dificil sobre ele
formular hipdteses precisas e operacionalizaveis. Muitas vezes as pesquisas exploratorias
constituem a primeira etapa de uma investigagdo mais ampla. [...] O produto final deste
processo passa a ser um problema mais esclarecido, passivel de investigacdo mediante
procedimentos mais sistematizados. (GIL, 2008, p. 27)

Ja Bonin (2012) afirma que seu sentido deve ser visto “enquanto pratica metodoldgica
relevante para alicergar a investigagdo cientifica e colaborar para a confluéncia entre estas logicas
no processo de sua constru¢do, pensando-a como dimensdo concreta na realiza¢do de pesquisas de
recepgao” (BONIN, 2012, p. 3). Ainda sobre o processo da exploragdo, a autora explica que esta
fase implica aproximacdes empiricas ao fendmeno concreto a ser investigado com o intuito de
perceber seus contornos, nuances, singularidades. Para ela, tatear o fendmeno, explorar aspectos
que interessam a problematica em construcao, na sua feicdo concreta, caracterizam este processo.
Ou seja, os movimentos concretos de pesquisa exploratdria necessitam ser pensados em seus
fundamentos, seus objetivos, seu desenho, suas estratégias e taticas; também em sua programacao e
realizac¢do concreta. Este pensar, planejar e programar deve também ser flexivel e aberto no sentido
de poder acolher os requerimentos advindos do processo (BONIN, 2012, p. 4).

Além disso, conforme a autora explica, os achados da pesquisa exploratoria alimentam o
amadurecimento do desenho investigativo. As aproximagdes empiricas, em confluéncia com a
pesquisa metodologica, podem auxiliar a constru¢dao de um desenho metodolégico sensivel as
especificidades do concreto e alimentar processos de invengdo metodologica. Ou seja, a pesquisa
exploratoria pode e deve auxiliar na constru¢do do processo multimetodolégico. A pesquisa
exploratoria também ¢ lugar de experimentagdo e teste de métodos e de procedimentos para a
constru¢do e composicdo destes arranjos metodologicos, que sdo sensiveis as demandas da
problematica e das l6gicas dos objetos empiricos (BONIN, 2011).

Dentro da etapa da pesquisa exploratdria contei com o uso de questionarios para tragar um
perfil socioecondmico e alguns aspectos do consumo midiatico das mulheres rurais. O questionario,
conforme Gil (2008), ¢ uma técnica de investigagdo composta por um conjunto de questdes que sao
submetidas a pessoas com o proposito de obter informagdes sobre conhecimentos, crencas,
sentimentos, valores, interesses, expectativas, aspiracdes, temores, comportamento presente ou
passado etc. Na maioria das vezes o proprio participante ¢ quem responde as questdes — nestes
casos sao chamados de questionarios auto-aplicados. No estudo com as mulheres rurais, entretanto,
as perguntas foram formuladas oralmente e as op¢des foram respondidas pela pesquisadora — em
situagdes assim o questionario € aplicado com entrevista ou formulario. Além disso, o questionario

(que pode ser conferido no APENDICE 2) também se baseou em questdes abertas e fechadas,
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conforme o tipo de questdo e a informagao que se desejava saber. De acordo com Gil (2008) nas
questdes abertas se solicita ao entrevistado para que ofereca suas proprias respostas — € o tipo de
analise que permite ampla liberdade de resposta. Ja nas questdes fechadas se pede para que os
participantes escolham uma alternativa entre as demais apresentadas em uma lista.

Logo apos a analise dos 40 questionarios foi realizada a segunda etapa, com a sele¢do de um
grupo menor de trabalhadoras. A selecdo das sete mulheres foi feita com base em diferentes
caracteristicas, como idade, escolaridade e interesse pela busca de informagdes. Além disso, todas
as mulheres estdo ativas em suas atividades profissionais. A partir desta segunda etapa a pesquisa
também se inspira em técnicas e instrumentos da etnografia — método que nasceu na antropologia e
que, por vezes, conversa com as pesquisas em comunicacdo. Conforme Travancas (2006) a
etnografia exige um mergulho do pesquisador em seu trabalho. Lago (2007) explica que para a
etnografia, o trabalho de campo ¢ “uma experiéncia crucial: implica em um desraizamento cultural,
um despir-se da propria cultura e um tipo de entrada na cultura do outro” (LAGO, 2007, p.50).
Funciona, portanto, em duas vias: despir-se de sua propria cultura e perceber a cultura do outro. Ja
Angrosino (2009) completa que a etnografia ¢ feita in loco e o etnografo ¢, na medida do possivel,
alguém que participa subjetivamente nas vidas daqueles que estdo sendo estudados, assim como um
observador objetivo daquelas vidas. Para o autor, o método etnografico ¢ diferente de outros modos
de fazer pesquisa em ciéncia social pois € baseado na pesquisa de campo - conduzido no local onde
as pessoas vivem (2009). Sendo assim, para o retorno ao campo utilizarei algumas técnicas como o
uso do diario de campo, observacao e entrevistas em profundidade.

Para aprofundar os temas ja analisados durante os questionarios e compreender ainda mais o
cenario das mulheres rurais, a entrevista foi uma técnica fundamental durante a realizacdo desta
pesquisa. Para Duarte (2005), entre as principais vantagens da entrevista esta a flexibilidade de
permitir ao informante definir os termos da resposta e ao entrevistador ajustar livremente as
perguntas. A entrevista em profundidade procura intensidade nas respostas, ndo quantificagcdo ou

representacao estatistica.

Por meio da entrevista em profundidade, € possivel, por exemplo, entender coo produtos de
comunicagdo estdo sendo percebidos por funcionarios, explicar a produgdo da noticia em
um veiculo de comunicacdo, identificar motiva¢des para o uso de determinado servigo,
conhecer as condicdes para uma assessoria de imprensa ser considerada eficiente,
identificar as principais fontes de informagdo de jornalistas que cobrem economia.
(DUARTE, 2005, p. 63)

Ainda de acordo com o autor, a entrevista em profundidade ¢ uma técnica dindmica e

flexivel, util para a apreensdo de uma realidade tanto para tratar de questdes relacionadas ao intimo
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do entrevistado, como para descricdo de processos complexos nos quais esta ou esteve envolvido.
Moura (2017) completa que as pessoas importam, € suas pequenas historias, seus fragmentos de
histéria, suas memorias, suas vozes, seus siléncios recontam o passado. Conforme a autora, diante
dessas histdrias organiza-se novo equilibrio: a extremidade receptora, as pessoas comuns, podem
agora julgar e ressignificar a politica, a economia e as grandes decisdes. Para a autora, estudar a
constru¢do de narrativas mididticas sobre a vida ordindria, isto ¢, a vida vivida das pessoas comuns,
¢ um passo importante para as praticas cientificas no campo da comunicagdo “uma vez que traz a
tona questdes pouco investigadas ou as vezes pouco valorizadas acerca da producao de sentidos no
processo de circulagdo e recepgao das informagdes” (MOURA, 2017, p.174).

Muito do que € dito nas entrevistas € profundamente subjetivo. A reflexao de Duarte (2014)
se baseia em tudo o que o sujeito observa, vivencia e analisa seu tempo historico, seu momento, seu
meio social. Conforme a autora, o resultado de uma entrevista é sempre um, entre muitos pontos de
vista possiveis. Assim, tomar depoimentos como fonte de investigagao implica extrair daquilo que ¢
subjetivo e pessoal neles o que nos permite pensar a dimensao coletiva, isto €, que nos permite
compreender a logica das relagdes que se estabelecem no interior dos grupos sociais dos quais o
entrevistado participa, em um determinado tempo e lugar. Ainda de acordo com Duarte,
forcenendo-nos matéria-prima para nossas pesquisas, nossos informantes estdo também refletindo
sobre suas proprias vidas e dando um novo sentido a elas. Avaliando seu meio social, ele estara se
auto-avaliando, se auto-afirmando perante sua comunidade e perante a sociedade, legitimando-se
como interlocutor e refletindo sobre questdes em torno das quais talvez nao se detivesse em outras
circunstancias (DUARTE, 2014).

Ja Pizarro (2014) avalia que o trabalho de campo etnografico ¢ uma pratica social que
implica tanto um dialogo, quanto uma negociacao social. Entrevistador e entrevistado interagem de
seus diferentes universos tornando a pratica etnografica um processo produzido por ambos. A
comunicagdo se torna possivel pois o contexto da entrevista ¢ captado através de certos gestos da
linguagem corporal, que complementam o texto. “Mesmo quando ¢ o etnografo que edita a
entrevista, a fim de interpretar a declaragao (tanto o que ¢ dito quanto o que € nao dito), ¢ necessario
que este, incorporado no contexto em que esse discurso faz sentido, escape a tentagdao de corrigir o
texto como uma mera descri¢do da cultura ou ponto de vista nativo” (PIZARRO, 2014, p.463)°.

Dentro de todas as possibilidades de entrevistas em profundidade existentes, o estilo que

mais se adequou ao estudo foram as entrevistas semi-abertas (ou semi-estruturadas). Isso porque, de

%“Atincuando se a el etndgrafo quien edita La entrevista en aras de interpretar loexpresado (tanto lodicho como lo no
dicho), es menester que este, embebido del contexto em el que ese discurso tiene sentido, escapando asi de la tentacion
de fijarel texto como una mera descripcion de la cultura o delpunto de vista nativo” (PIZARRO, 2014, p.463).
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acordo com Duarte (2005), o estilo se caracteriza pela flexibilidade e por explorar ao maximo
determinado tema, partindo de um roteiro base. Também conforme Angrosino (2009) a entrevista
semi-estruturada apresenta questdes especificas sobre determinado topico. Além disso, este modelo
¢ muito proéximo da entrevista etnogrifica!®, na qual o entrevistador se prepara revendo todos os
dados e informacdes que ja sabe sobre o assunto a fim de abordar questdes sobre o que ainda deseja
saber. “Estas questdes ndo devem ser engessadas em uma lista, mas servir de roteiro para os
assuntos principais da conversa. [...] além das perguntas abertas com que o entrevistador inicia o
encontro, varias outras serdo questdes investigativas destinadas a manter a entrevista fluindo em
dire¢des produtivas”. (ANGROSINO, 2009, pag.62)

Em paralelo as entrevistas, também foi realizada a observagdo das mulheres rurais, a fim de
captar sua rotina e costumes com mais detalhes. A observacdo nada mais ¢ do que utilizar a
percepcao para adquirir os completar os conhecimentos da pesquisa. Conforme Gil (2008), a
observacao ¢ um elemento fundamental para a pesquisa e tem papel evidente na fase da coleta dos
dados. Para o autor, a observacao simples ¢ aquela em que o pesquisador permanece alheio a
comunidade e observa de maneira espontanea os fatos que ocorrem. Apesar de ser considerada uma
observacdo espontanea, informal, esta técnica também se coloca no plano cientifico, pois vai além
da simples constatacdo dos fatos. Conforme o autor, em qualquer circunstancia a observagao
simples exige um minimo de controle na obtencdo dos dados. Além disso, a coleta de dados por
observacdo ¢ seguida de um processo de andlise e interpretagdo, o que lhe confere a sistematizagdo
e o controle requeridos dos procedimentos cientificos (GIL, 2008).

Para completar os procedimentos multimetodoldgicos, e ainda com inspira¢do na etnografia,
também fiz uso dos didrios de campo durante as visitas as mulheres rurais. Através deste
instrumento ¢ possivel registrar os detalhes observados, um gesto, uma expressao — agdes ou
reflexos percebidos durante a conversa com a personagem. Conforme Oliveira (2014), o diario de
campo ¢ um dispositivo de (in)formag¢do, uma ferramenta de trabalho que permite a consulta nos
arquivos das ideias que nele estavam grafadas. A utilizacdo do instrumento precisa ser disciplinada.
Conforme a autora, no diario podem ser registradas tanto as perspectivas ao se iniciar a pesquisa,
como as diversas teias que envolvem cada momento, do campo de pesquisa ao didlogo com os
escritos que emergiram das diversas observagdes. “Fazer as anotacdes que descrevem os espagos
fisicos possibilitam entender significados e sentidos que paredes, cores, telhados, janelas, bancos,

cortinas e fotografias representavam para um determinado grupo” (OLIVEIRA, 2014, p.80)

1 . . , . , . ~_ ~

OConforme Angrosino, a entrevista etnografica é também em profundidade. Ela ndo é uma mera versdo oral de um
questionario. Ao contrario, seu objetivo ¢ sondar significados, explorar nuances, capturar as areas obscuras que podem
escapar as questdes de multipla escolha que meramente se aproximam da superficie de um problema.
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Ja de acordo com Gil (2008), o registro da observagdo simples se faz geralmente mediante
diarios ou cadernos de notas € 0 momento para realizar os registros ¢ durante a propria ocorréncia
do fendmeno. Também podem ser utilizados outros meios para o registro da observagao, tais como
gravadores, cameras fotograficas, filmadoras etc. No caso desta pesquisa, além do diario de campo,
também contei com o apoio de gravadores para registrar as entrevistas em sua totalidade.

Outro artificio utilizado durante a etapa de observagdo foram as fotografias, com o objetivo
de registrar a rotina que estava sendo observada. Vale ressaltar que as fotos ndo fazem parte do
objeto de andlise, e foram utilizadas somente para auxiliar na descricdo do campo da pesquisa -

como forma de ilustrar as cenas vistas durante as fases de observacao e entrevistas.

2.2 O CONTATO COM O CAMPO

O local escolhido para a realizagdo da pesquisa foi a cidade de Camboriu, local onde cresci e
resido atualmente. O municipio esta situado no litoral norte de Santa Catarina, tem cerca de 78 mil
habitantes e 212 mil quildmetros quadrados''. O municipio teve origem em 1884, quando foi
emancipado do territério de Itajai e ja foi nomeado de Freguesia de Nossa Senhora do Bom Sucesso
de Camboriu até ser elevada a categoria de Vila, passando a ser chamada de Vila de Camborit. O
nome Camboriti vem da origem Guarani, do termo original CAMBORIGUASSU. Cambori era o
termo que os autoctones usavam para denominar um peixe que hoje chamamos de robalo. O sufixo
guassu ou guacu, agu ou simpleste U, significa grande. O termo entdo foi aprimorado para
Camborit'%. Grande parte da populacio de Camborit vive nos bairros urbanos, conforme o mapa a
seguir. As regides mais povoadas estdo na area central da cidade e na regido que faz divisa com
Balnedario Camborii. Ainda assim, nota-se uma grande extensdo rural com possibilidades de

povoamento.

""Dados estimados pelo IBGE disponiveis em https://cidades.ibge.gov.br/brasil/sc/camboriu/panorama, acessado em
03.06.2019.

Informagdes historicas disponiveis no site oficial da Prefeitura: http:/www.camboriu.sc.gov.br/estudante.php,
acessado em 03.06.2019.
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FIGURA 1 - MAPA DE CAMBORIU

Fonte: Prefeitura de Camboriu (2019)

Apesar de ser um municipio vizinho de conhecidos centros urbanos, como Itajai e Balneario
Camborili, a cidade de Camborit tem uma forte tradicdo agricola. Conforme o ultimo censo
agropecuario divulgado pelo IBGE em 2006, Camboriti possuia na data 313 estabelecimentos
agropecuarios. Desses, 271 foram citados como tendo produtores homens e 42 com produtoras
mulheres. O levantamento também indica os principais cultivos realizados no municipio, como o
plantio da banana, arroz, cana de agucar, feijdo, mandioca, milho. Além disso também relata a
produgdo pecuaria com a criagdo de aves, peixes, caprinos, bovinos, equinos, suinos, bufalos e
ovelhas.

O primeiro contato com as mulheres agricultoras foi facilitado com o auxilio do Sindicato
dos Produtores Rurais de Camborit (Sitruc), por meio principalmente do presidente da instituicao,
Silvio Matias. Além de ser de familia tradicional de agricultores, com origem na zona rural da

cidade, Silvio atua ha anos na frente da entidade e conhece todas as familias rurais do municipio.
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Uma das dificuldades encontradas, no primeiro momento, foi a identificacdo destas trabalhadoras.
Isso porque o Sindicato possui — e ofereceu — uma listagem com o nome de todas as afiliadas.
Porém, constatou-se que nem todas as mulheres eram de fato agricultoras ou produtoras rurais —
algumas apenas se filiaram ao sindicato por morarem na zona rural, enquanto na verdade exerciam
outra profissdo na cidade.

Além disso, a prefeitura de Camboriti ndo possui nenhum sistema de censo ou controle sobre
os produtores rurais. Ndo existem informacdes sobre a quantidade de trabalhadores rurais no
municipio, muito menos em quais regides vivem ou que atividades desenvolvem para o sustento. A
producdo agricola da cidade ¢ um mistério para a prefeitura. A Epagri — Empresa de Pesquisa
Agropecuaria e Extensdo Rural de Santa Catarina — possui um escritorio sede na cidade. A empresa
publica faz trabalhos de extensdo proximos aos agricultores, mas também nao possui registros
referentes a estes trabalhadores. Sendo assim, todos os 6rgdos ligados aos produtores rurais foram
procurados no inicio da pesquisa, porém, somente o Sitruc possuia algum tipo de registro dos
agricultores. O segundo passo, portanto, foi analisar detalhadamente os nomes listados nos registros
do Sindicato dos Produtores Rurais e confirmar, diretamente com o presidente da institui¢do, quais
mulheres se enquadravam de fato como produtoras rurais. A partir dai, os nomes das possiveis
participantes foram selecionados.

O primeiro contato com as agricultoras aconteceu em outubro de 2017, na feira de produtos
rurais, organizada pela prefeitura de Camborit duas vezes por semana: na quarta-feira, no Centro, e
aos sabados, no bairro Monte Alegre. A pesquisa exploratdria se iniciou, portanto, na manha de
uma quarta-feira. Ainda ndo eram sete horas da manha quando as barracas de verduras, legumes ¢
outros produtos agricolas ja estavam arrumadas. Nao s6 as mulheres participam da feirinha,
criangas ¢ homens camponeses também tomam conta dos produtos, organizam as vendas, carregam
a mercadoria. Em meios aos profissionais que trabalhavam no dia, notei a presenca de quatro
mulheres rurais - estas foram as primeiras agricultoras que tive contato. Para compreender melhor o
universo das trabalhadoras rurais, foi necessario ter um ponto de partida. Por isso, a primeira
ferramenta selecionada para explorar este cendrio foram os questionarios. Ao todo, incluindo as
mulheres que trabalhavam na feira, foram respondidos 40 questionarios. Além deste nimero total,
duas outras também foram convidadas a participar do questionario, mas por motivos pessoais se
recusaram.

O contato com as mulheres da feira foi um ponto de partida, mas também uma revisao do
trabalho inicial. Ja nesta primeira etapa percebi que as perguntas estavam incompletas, que nao
contemplavam todas as informagdes que seriam necessarias para o andamento da pergunta. Logo

apos este primeiro dia de perguntas, portanto, o questiondrio passou por algumas modificagdes, para
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que entdo o processo de entrevistas pudesse ter continuidade. Durante 0 mesmo més, também visitei
a feira que ocorria no sabado, no bairro Monte Alegre. L4 ficou constatado que as mesmas mulheres
participam dos dois eventos, ou seja, nao foram encontradas novas profissionais para que
participassem da pesquisa. Sendo assim, era o momento de comegar o trabalho de campo,
literalmente.

Para as visitas no interior da cidade, contei com a ajuda essencial do presidente do sindicato.
Silvio sabia onde cada uma das familias morava, foi comigo as propriedades € me apresentou para
cada trabalhadora. As visitas foram feitas combinando sua disponibilidade de trabalho e tempo para
ir ao interior. Os questiondrios ndo foram entregues as participantes. Ao contrario disso, eu lia as
perguntas e ia assinalando as respostas, conforme as informag¢des que elas me repassavam. Todo
este processo levou cerca de dois meses, entre novembro e dezembro de 2017. Também vale
destacar que este processo aconteceu na residéncia das moradoras, em meio a sua rotina de trabalho.
Algumas responderam as questdes durante seu horario de folga, outras em meio a colheita de

verduras ou amarracao das plantas para o transporte até a venda.



FIGURA 2 - MAPA DE ENTREVISTAS COM AS AGRICULTORAS DE CAMBORIU
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O ponto de partida foi identificar em quais regides as mulheres moram e, consequentemente,

de que forma a produgdo agricola estd distribuida dentro do municipio. Nem todos os locais

mencionados por elas durante a aplicacdo do questionario sdo identificados como bairros. Algumas

regides da zona rural sio chamadas de “localidades”, ou “vilas”. Ainda assim, nota-se que as

propriedades rurais sdo bem distribuidas pelo interior de Camboriu, sendo que a maior quantidade

de agricultoras foi encontrada nos bairros Rio Pequeno e Braco. Sobre a naturalidade, grande parte

das trabalhadoras tem familia de origem camboriuense, sendo que cresceram € se casaram no

campo — e l& permaneceram. Algumas nasceram em outros municipios de Santa Catarina, como

Itajai, Biguacu, Joinville e Imarui. Apenas duas sdo naturais do Rio Grande do Sul.

Apos essa etapa de identificacdo e contato introdutdrio com as participantes, foi possivel ter

uma primeira nog¢ao dos perfis de cada uma e tragar os proximos passos da pesquisa.
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3 A VENDANAFEIRA E A COLHEITA NA ROCA

Assim que as visitas se encerraram, iniciei a analise dos questiondrios — que foram tabulados
e redigidos para a forma digital, a fim de organizar melhor as informagdes coletadas. A analise foi
facilitada com o uso de tabelas, onde as questdes e respostas foram inseridas. Como ja apontado,
esta etapa da pesquisa ocorreu no periodo de outubro a dezembro de 2017 e resultou num total de
40 mulheres que responderam ao questionario. Este capitulo apresenta os dados e informagdes
pessoais de cada agricultora, oferecidos nas respostas dos questionarios. Para a obten¢do de todos os
dados, foram realizadas diversas viagens ao interior, algumas acompanhada pelo presidente do
sindicato, outras sozinha.

O encontro aconteceu em dois ambientes diferentes — nas propriedades ou na feirinha dos
produtores rurais — porém, sempre em momentos de trabalho. O primeiro encontro aconteceu na
feirinha do Centro de Cambori, como mencionado, uma quarta-feira de outubro. E durante a
madrugada que os estandes comegam a ser montados € os agricultores trazem as mercadorias
frescas. Cheguei no local por volta das seis horas da manha e logo abordei as trabalhadoras. As
mulheres foram bastante acessiveis, me respondiam as questdes enquanto atendiam os clientes ou
arrumavam os produtos no estande. Por vezes o questionario foi interrompido para responder
alguma davida de um comprador, ou entregar um produto. Durante o encontro, percebi que todas
estavam acompanhadas da familia — ou com o marido, ou com os filhos, e todos trabalhavam.

O trabalho ¢ dividido de forma igualitaria, os dois arrumam os produtos, carregam e
descarregam os caminhdes, atendem os clientes e fazem as cobrangas. Entretanto, nem todas
guardam o dinheiro ou fazem a manipulacao dele. Em dois casos foi possivel perceber que quando a
mulher fazia a venda, o dinheiro. Ou melhor, algumas delas niao tinham certeza dos valores dos
produtos, e algumas vezes recorriam ao companheiro para ter certeza da venda. Nestes casos, o
dinheiro era entregue a figura masculina que estava presente — o pai ou o marido. Porém, também
foi possivel notar situacdes em que o trabalho era feito em parceria. Durante a aplicagdo do
questionario uma das agricultoras, por exemplo, foi constantemente questionada pelo marido se “era
a hora de fritar o pastel” ou “de que sabores ela achava que tinha que fritar”. Esse questionamento
pode mostrar duas situacdes diferentes: refor¢a que a cozinha € o lugar da mulher, por isso o marido
a procura em busca de auxilio, ou, em um melhor cendrio, demonstra que as decisdes sdo tomadas
em conjunto entre os dois.

A aplicacdo dos questionarios durou algumas horas e foi concluida antes do hordrio do
almoco. A pesquisa até poderia ter sido realizado de forma mais agil, porém, as mulheres pareceram

bastante interessadas na conversa, indo além das perguntas fechadas do questionario. Algumas
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contavam também sobre a sua vida, histérias da infincia, antigas profissdes e o reencontro com o
campo. Os produtos oferecidos eram os mais variados, desde queijos, frutas organicas, folhagens,
embutidos, pades e conservas. Uma delas me contou sobre algumas novidades que estava
experimentando para a venda, como os queijos temperados. Outra falou sobre a relacdo com a filha
e a necessidade de passar os ensinamentos do campo para ela. Por fim, as horas se passaram até a
conclusdo das perguntas. No sdbado seguinte, durante a mesma semana, fui até a feirinha de
produtores realizada no bairro Monte Alegre. La notei que as mesmas pessoas trabalhavam nos dois
locais, por isso ndo foi possivel aplicar nenhum novo questionario.

Ja em relacdo as mulheres que trabalham no campo, desde a primeira ida a zona rural
percebi que a presenga conhecida do presidente era um ponto de confianga para as trabalhadoras.
Algumas delas me receberam muito bem desde o primeiro momento, mesmo sendo uma estranha
em sua propriedade. Abriam as portas de casa e conversavam sobre os assuntos sem hesitar.
Entretanto, em alguns momentos quando fui sozinha a casa das mulheres e apresentei a pesquisa,
elas ndo demonstravam muita abertura ou interesse em participar. Portanto, tanto eu quanto Silvio
Matias notamos que a presenca dele era importante neste primeiro encontro, na hora de conhecer as
mulheres. Sendo assim, sempre que chegdvamos as propriedades, ele chamava a moradora pelo
nome, me apresentava e perguntava se ela “queria dar uma entrevista”. A partir deste ponto eu
explicava do que se tratava o trabalho e convidava a trabalhadora para participar. Se por acaso ela
ndo podia responder as perguntas na hora, eu marcava um novo horario e retornava sozinha para a
aplicacao do questionario.

O contato com o campo foi extremamente rico e prazeroso. Mais do que abrir as portas de
suas casas, algumas vezes ainda fui recebida com presentes e lembrancas produzidas por elas. A
partir do momento em que entenderam que poderiam me ajudar, a maioria delas se mostrava muito
prestativa. A aplicacdao do questionario foi realizada sempre durante o expediente, adaptando o meu
trabalho ao trabalho delas. Em um dos locais, no bairro Rio Pequeno, havia uma grande plantagao
de folhagens com estufas e areas cobertas (uma propriedade familiar, onde trabalham os pais com
os filhos e filhas). Os homens da familia trabalham com a planta¢do e irrigagdo, as mulheres
capinam, colhem e fazem a amarragdo para a venda. Eu j4 havia sido apresentada anteriormente
pelo presidente do sindicato e, no momento em que retornei a propriedade as trés mulheres estavam
colhendo couve.

Todas estavam com roupas de trabalho, uma delas usava um chapéu de palha na cabecga,
embora a colheita fosse realizada em ambiente coberto. Elas carregavam consigo caixas de
transporte repletas de couves ja colhidas. Ao fundo, era possivel ouvir a musica que tocava no radio

ligado no galpao. Os questionarios foram respondidos de pé, enquanto eu seguia os passos das
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agricultoras em meio as plantas, para ndo interromper a colheita. No fim da colheita, e apds a
conclusdao dos questiondrios, elas se recolheram no galpao para iniciar a amarracao das plantas. As
couves foram separadas em magos e amarrados um a um, para serem guardadas no refrigerador e
vendidas no dia seguinte. Naquele dia, voltei para casa com um macgo de couve de presente.

Cada ida ao interior era uma historia diferente para contar. Animais pastando na beirada da
pista, a estrada (em boa parte ainda de barro) com dificil acesso - quando chovia a visita era adiada -
e longas distancias, alguns sitios ficavam bem distantes do Centro da cidade, percorremos mais de
20 quilémetros para chegar a algumas propriedades. Durante o trajeto foi possivel perceber alguns
locais onde o caminhao do lixo ndo tem acesso — os moradores que moram em serviddes ou em ruas
muito estreitas precisam levar o lixo até um ponto de coleta, em uma rua mais movimentada. Todos
os sitios que visitei possuiam energia elétrica e muitos moradores fazem o uso do telefone rural, um
projeto que existe na cidade e leva a telefonia para o interior. Em relagdo ao sinal de telefone
celular, varia conforme nos locomovemos pelo interior. Em algumas regides ¢ possivel captar o
sinal da operadora TIM, em outras regides s6 funcionam os telefones da operadora Vivo.

Em uma das propriedades, na localidade de Macacos, Maria Pinheiro trabalha acompanhada
da nora, Idinete Sarmento. Quando cheguei ao local as duas trabalhavam sentadas em caixas de
madeira na entrada do galpdo onde ficam guardados os graos e maquindrios. Elas separavam
temperinho verde, as folhas “passadas”, ou estragadas, eram descartadas — depois virariam alimento
para os porcos, junto com outros legumes. As mulheres ja haviam colhido uma grande quantidade
de cebolinha e salsinha, e amarravam os magos para a venda nos supermercados de Balneario
Camborit (cidade vizinha).

Assim que me viram fui convidada a me unir a elas. Sentei numa caixa de plastico enquanto
observava o trabalho das agricultoras e ali completamos o questionario. Nesta propriedade as
mulheres tém trabalhos mais variados, fazem “de tudo um pouco”, como disseram. Ainda assim,
ndo sdo responsaveis pela compra de graos ou pagamento das contas, nem pelo manuseio das
maquinas. O dinheiro ¢ uma responsabilidade do marido. Entretanto, elas assumem diversas
fungdes no campo, como a semeadura, colheita, organizagao para a venda e também o trato com os
animais. Assim como na propriedade anterior, neste caso o trabalho também ¢ dividido com os
homens da familia. Mais uma vez os temas do questiondrio acabaram desenvolvendo conversas
entre as mulheres. Quando a aplicagdo ja havia sido encerrada, elas conversavam sobre estilos
musicais. Haveria uma festa na igreja da localidade — fui convidada para ir - e ambas conversavam
sobre a banda e como gostam de dancar aos domingos. Durante a conversa elas explicaram que
cada familia da comunidade ficava responséavel pela preparacao de algum prato, que seria vendido

na festa arrecadando dinheiro para a igreja. Depois de algum tempo comecou a chover e eu tinha
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uma nova entrevista marcada para o mesmo dia, me despedi e deixei as agricultoras continuarem
seu trabalho.

Sobre o comportamento entre marido e mulher no campo de trabalho, percebemos que nem
todas as mulheres rurais tém esta mesma relagdo com o companheiro — ou com a figura masculina
da propriedade. Durante esta primeira etapa da pesquisa, por exemplo, relembramos a propriedade
de Maria Alice de Souza, que trabalhava com a venda de peixes no centro da cidade, até que
resolveu se tornar piscicultora. Seu sitio fica na localidade da Toca, e logo na entrada ¢ possivel ver
as lagoas onde cria os peixes ornamentais. A direita da propriedade, seu marido trabalha com a
fabricacdo de moveis risticos enquanto ela cuida da criagdo. Os bezerros que pastam ao redor das
lagoas ndo sdo para o comércio — eles “rocam” a grama do sitio e economizam a mao de obra,
conforme a produtora me explica. Ha alguns anos as arrozeiras da propriedade foram transformadas
em lagoas para a engorda dos peixes. Os filhotes (chamados de alevinos) sdo criados em tanques
fechados.

No dia em que cheguei, um cliente estava na propriedade com o porta-malas do carro aberto.
A produtora recolhia os peixes da lagoa, colocava em sacos plasticos cheios de 4gua, fechava e
entregava ao cliente. Com a 4gua, os sacos se tornavam pesados — independente disso, ela fazia o
trabalho sem auxilio. O marido continuava trabalhando com médveis. Quando o carro estava
carregado ela recebeu o pagamento e o cliente foi embora. Maria Alice, com botas de borracha e as
roupas com escamas de peixe, me mostrou o sitio, os tanques onde a criacdo acontecia e explicou
porque preferia as Carpas Koi'® ao invés dos peixes para consumo. Ela escolheu ser criadora depois
de trabalhar com vendas, fez cursos e procura informagdes sobre o tema na internet, com ajuda de
videos.

Sentamos num banco na varanda de casa, e da janela se via o violao encostado na parede —
Maria conta que nas horas vagas faz aulas sozinha, pela internet. A criadora ¢ quem cuida dos
animais, sabe a hora da alimentacdo, controla o oxigénio da 4gua e divulga o sitio na internet,
através de redes sociais ou do aplicativo WhatsApp. O marido tem o trabalho proprio, mas auxilia
quando € necessario. Até entdo, percebemos uma visdo um pouco mais independente nesta
propriedade — no que se refere a relacao entre o homem trabalhador e a mulher trabalhadora. Maria
Alice estipula os precos dos peixes, conhece as doengas e faz o controle de mortalidade. Os dois se
auxiliam em suas funcdes, mas o trabalho de cada um ¢ bastante delineado. Além de participar do
questionario, a produtora contou sobre as funcdes do dia a dia, os desafios da criacdo e me convidou

para voltar a qualquer hora.

13 A carpa Koi é uma espécie de peixe utilizada para fins ornamentais, podendo ser bastante valiosa dependendo de suas
cores e tamanho. Ela pode viver em tanques, aquarios e lagos, compondo a decoracdo de ambientes.
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O contato com as mulheres e seu interesse em participar do trabalho foi essencial para a
riqueza de informagdes captadas. O resultado destas primeiras visitas e alguns detalhes sobre a vida

destas produtoras rurais sdo apresentados no topico a seguir.

3.1 CONHECENDO AS MULHERES RURAIS

A conclusdo e andlise dos questionarios gerou uma rica fonte de informagdes sobre as
mulheres. Sobre o inicio de seu trabalho no campo, a grande maioria das participantes tem relacao
familiar com a agricultura. Das 40 entrevistadas, 32 afirmaram que cresceram em meio as
plantagdes, ajudando a familia desde a infancia. J4 existia, portanto, um historico familiar com a
agricultura e essa relacao se reafirmou no momento do casamento — quando muitas vezes o marido
também j4 vinha de uma familia rural. Esse dado corrobora as informagdes divulgadas pelo IBGE,
através do Censo Agropecuario 2017, que afirmam que no Brasil 73% dos participantes tém
parentesco com o produtor rural. Em Santa Catarina este numero ¢ ainda maior: 81% dos
entrevistados tem parentesco com o produtor rural, enquanto apenas 19% ndo tinham relacdo
familiar. Sendo assim, essas mulheres nasceram, cresceram e se casaram no campo, onde
permaneceram para criar suas proprias familias. Quando questionadas ha quanto tempo trabalham
com agricultura, algumas das participantes ndo sabiam responder, pois suas lembrangas da infancia
ja eram ajudando os pais na plantacao. “Eu trabalhava desde os cinco anos, meu pai plantava e eu ia
pra roga montada a cavalo”, relata Marli Terezinha Rosa.

Este ¢ um dos apontamentos levantados pelo questiondrio: a relacdo de tempo destas
mulheres com o campo. A grande maioria delas trabalha como agricultora ha mais de 20 anos - isso
porque iniciaram seu trabalho ainda na infancia, ajudando a familia (das 40 participantes, 32 delas
se enquadram nesta categoria) . Isso se comprova por meio de seus relatos: “Eu era pequena, mal
podia pegar uma pé e ja trabalhava. Batia arroz e cortava com uma ceifa”, relembra Irene da Silva
Pereira. Além destas, ha também as trabalhadoras de dois outros grupos: as que atuam na area ha
tempo intermediario, de 11 a 20 anos (das participantes, cinco se enquadram neste dado). E por fim,
as agricultoras que podemos considerar o grupo mais iniciante na roga, com até 10 anos de

experiéncia (apenas 3 participantes se enquadram nesta categoria).
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GRAFICO 1: RELACAO DE TEMPO DAS MULHERES COM O CAMPO
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Fonte: elaborado pela autora (2018)

Essa divisdo de grupos entre as mulheres mais experientes no campo € as menos experientes
pode ser explicada por meio de outro dado informativo. Em Camborit, existem as agricultoras de
origem rural, que seguiram o caminho da familia e continuaram na plantacdo e produ¢dao. Mas
existe também, ainda que em menor quantidade, um grupo de mulheres que escolheu a vida no
campo. Elas ndo pertenciam a uma familia rural, mas por algum motivo passaram a ter
envolvimento com a agricultura ao longo da vida — por vontade de iniciar um novo estilo de vida,
através de mudanca na carreira profissional, ou por meio do casamento (quando o esposo ja era
agricultor, e a mulher acaba se tornando uma também).

Algumas delas chegaram a trabalhar em outras areas, como o comércio de peixes e a
confeitaria, até que iniciaram o trabalho na roga. Existe uma diferenga grande entre estes dois perfis
de trabalhadoras: enquanto 84% das entrevistadas afirmam ter origem na zona rural, apenas 16%
fizeram a opg¢do de se tornarem agricultoras quando chegaram a vida adulta. Apesar de o numero
seja menos expressivo, ele ressalta uma vontade das familias (e consequentemente das mulheres) de
retornarem ao campo — um ideal que j& havia sido mencionado por Silva (2009).

Ainda que a vida no campo seja dificil, como relataram as agricultoras, permanece grande a
aprovagao pelo trabalho rural. As mulheres que defendem o trabalho na roca garantem que existe
mais liberdade de tempo, sdo donas do préprio horario e estdo em contato com a natureza. “Eu
prefiro a agricultura, a gente ¢ independente. Nao gosto de ir na feira, prefiro aqui na roga”, conta
Sueli Macelai Pinheiro. Das entrevistadas, 31 disseram que preferem o trabalho no campo ao invés
de qualquer outra oportunidade. H4 também as mulheres que disseram gostar do campo, mas ja
pensaram em trabalhar em outra area, por diferentes motivos — como um servigo mais tranquilo. Do

total, seis delas afirmaram que gostam do trabalho, mas trocariam de area se fosse possivel. Por fim,
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uma minoria afirmou que trabalha com agricultura por obrigacdo, pois ndo gosta do campo. Um
total de trés mulheres esclareceu que so trabalha na roga por ser propriedade da familia, ou na época

em que era mais jovem nao tinha a op¢ao de ir para a cidade.

GRAFICO 2: QUANDO QUESTIONADAS SE GOSTAM DE TRABALHAR NO CAMPO
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

Em rela¢do aos produtos produzidos nestas propriedades, sdo muito variaveis conforme a
estacdo do ano ou disponibilidade de sementes. Além disso, a variedade e diversidade de produgado
¢ uma das caracteristicas que diferencia a agricultura familiar'*. As folhagens aparecem em grande
parte das propriedades, incluindo a producdo de hortalicas como alface, salsinha, cheiro verde.
Além desses, as agricultoras também costumam trabalhar com a plantagdo de banana cebola, batata,
milho e aipim. H4 algumas propriedades, com maior extensdo territorial, que também trabalham
com a plantagdo de arroz. Ainda destacamos a criagdo de animais, como vacas de leite, marreco,
galinhas e a producdo de peixes ornamentais. O interessante ¢ que as agricultoras também
comegaram a agregar valor ao produto. As que possuem vacas em casa, por exemplo, além do leite
também fazem e vendem queijo, nata e queijo temperado. Ao invés de oferecer somente as verduras
para venda, algumas também produzem conservas de pepino, couve-flor, palmito e beterraba.

Elas ainda vao além: algumas relembram receitas de familia, outras fizeram cursos de
panificagdo e confeitaria. Com a matéria-prima produzida dentro da propriedade, algumas
agricultoras fabricam paes, broas, bolachas de natal, bolos, cucas, compotas de doces e geleias de

frutas. Uma das familias entrevistadas faz essa producao ha tantos anos que ¢ conhecida na cidade

MConforme a Lei n® 11.326/2006, ¢ considerado agricultor familiar e empreendedor familiar rural aquele que pratica
atividades no meio rural, possui area de até quatro modulos fiscais, mdo de obra da propria familia, renda familiar
vinculada ao proprio estabelecimento e gerenciamento do estabelecimento ou empreendimento pela propria
familia. Disponivel em: http://www.mda.gov.br/, acessado em 03.06.2019.
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pelos produtos e realiza, duas vezes por semana, uma feirinha a parte s6 com produtos coloniais —
todos produzidos dentro da propriedade.

Quanto a faixa etaria, pode-se dizer que as idades foram bastante distribuidas entre a mais
nova, com 24 anos, at¢ a mais velha, com 72 anos. Sendo assim, apds os questionarios as
participantes foram divididas em grupos etarios, correspondendo a sua idade. Percebe-se que o
menor grupo € justamente o das mulheres mais jovens — com até 29 anos de idade. Apenas 5% das
entrevistadas se enquadram nessa categoria. Essa ¢ uma informagao interessante pois levanta alguns
questionamentos. Por que a maioria das mulheres agricultoras tem idade mais avancada? Que
atividades estdo desenvolvendo as meninas nascidas no campo, se ndo estdo na agricultura? E mais,
por que resolveram ndo trabalhar com a agricultura? Este trabalho ndo pretende responder estas

perguntas, mas ressalta uma possivel mudanga de comportamento que vem ocorrendo na zona rural.

GRAFICO 3:FAIXA ETARIA DAS MULHERES RURAIS
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

Os grupos com maior incidéncia de agricultoras estdo entre as faixas etarias de 30 a 39 anos
e de 60 a 69 anos. Logo depois com 19% e 16%, respectivamente, estdo as trabalhadoras com 50 a
59 anos e 40 a 49 anos. Por fim, temos o grupo das mulheres mais velhas, com 70 anos ou mais, que
representam 14% das entrevistadas. O levantamento de Camborii segue o padrdo nacional,
divulgado pelo Censo Agropecudrio. Conforme os dados nacionais'®, houve reducio de participagio

na agricultura pelos grupos com idade inferior aos 25 anos — notamos 0 mesmo cenario na cidade. A

“Dados disponiveis no site: hitps:/agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/21905-censo-agro-2017-resultados-preliminares-mostram-queda-de-2-0-no-numero-de-
estabelecimentos-e-alta-de-5-na-area-total, acessado em 11.04.2019, as 15h39min.
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pesquisa destaca que, no Brasil, os grupos dos maios velhos aumentaram a sua participagdo: nota-se
uma crescente nos agricultores entre idades de 45 a 65 anos (ou mais).

Ja sobre sua constitui¢ao familiar, percebemos que nenhuma delas mora sozinha. A maioria,
em 21 casos, vive somente com o marido, pois os filhos ja sairam de casa. As situagdes em que a
mulher vive com o marido e com o(s) filho(s) se repetiram 12 vezes. Ha também os casos em que a
familia se modifica estruturalmente. Uma das agricultoras mais jovens por exemplo, vive com o pai
e a avo. Ha também o relato de duas mulheres 1idosas e vitivas, ambas vivem com os filhos e suas
familias.

Ap6s a andlise geral sobre o perfil das mulheres do campo, também entramos na questdo do
acesso a informagao e praticas de comunicagao e dispositivos mididticos. Com base nas respostas,
constatamos a existéncia de dois grupos principais em relagdo a busca por informagdes: as
agricultoras que se preocupam com as novidades, querem saber o que acontece com as pessoas ao
seu redor, com a comunidade e a cidade. E ainda que seja minoria, ha também as mulheres que nao
buscam informacao, ndo se interessam pelos acontecimentos que ocorrem em seu entorno, ou entao
até se preocupam com as noticias e novidades, mas estas chegam de forma bastante restrita,
somente através da familia e vizinhos por exemplo.

Para chegar nesta divisdo, perguntamos as participantes que de maneiras elas buscavam por
informacdes caso quisessem saber o que ocorria na sua comunidade, sua cidade ou mesmo no
mundo. Para a resposta foram oferecidas diversas op¢des de midias, desde a imprensa tradicional
como radio e televisdo, até a familia, vizinhos, 6rgdos municipais e aplicativos de celular. Ao todo,
as participantes podiam escolher até 20 opcdes. A maioria delas assinalou trés opgdes ou mais,
foram estas destacadas no Grupo 1 — mostrando interesse por novas informacgdes, o uso das midias
tradicionais, mas também conectadas com as tecnologias digitais (com a utilizacao das redes
sociais, por exemplo). Entretanto, algumas agricultoras ndo se mostraram preocupadas com a busca
por noticias, nem informagdes gerais — € o caso do Grupo 2. Foram selecionadas para este grupo as

mulheres que escolheram até duas op¢des dentre as disponiveis no questionario.
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GRAFICO 4: DIVISAO DE MULHERES POR INTERESSE EM NOTICIAS
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

No Grupo 1 entendemos que as mulheres sdo mais interessadas por informagdes pela forma
como buscam por estas. Como mencionamos, além das midias consideradas tradicionais elas
utilizam também a internet e seus recursos na procura por noticias ou novidades de seu interesse. O
jornal online foi mencionado 8 vezes, por exemplo. Ja o Facebook foi citado 10 vezes como fonte
de informagdes. O aplicativo Whatsapp se mostrou bastante presente no cotidiano das mulheres —
foi mencionado 16 vezes. Entretanto, o meio mais mencionado tanto pelas mulheres do Grupo 1
quanto as do Grupo 2 foi a familia. No total, a familia foi mencionada 26 vezes — comprovando a
importancia do circulo familiar na propagacdo das informacdes e também a relacdo de confianga
existente entre os familiares — ou seja, o que ¢ dito pela familia parece ganhar mais credibilidade.

Um ponto destacado no questionario foi a relativa falta de interesse das agricultoras por
informagdes relacionadas a sua propria area de trabalho. Tanto no Grupo 1, quanto no Grupo 2,
poucas mulheres demonstraram interesse nas noticias e outros conteudos midiaticos relacionadas ao
campo. Do total das entrevistadas, apenas 8 agricultoras disseram que buscam por noticias do
segmento em jornais, revistas ou sites. Entre os meios do segmento citado pelas trabalhadoras estao
o programa Globo Rural, Canal Rural, paginas especificas do segmento no Facebook e busca por
noticias no Google. A maioria delas, porém, ndo demonstra interesse na area. Uma das
entrevistadas, inclusive, mencionou que nao busca por noticias do segmento pois seu pai (o dono da
propriedade) tinha essa funcao.

Ja em relagdo ao Grupo 2, foram selecionadas as mulheres que, dentre as 20 opg¢des
escolheram somente um, ou no maximo dois meios. Uma das participantes, inclusive, ndo escolheu
nenhuma opg¢ao e afirmou que “ndo me interesso por novidade, ndo quero saber de nada, eu cuido
da minha vida” (Maria Inés Gongalves). Essa falta de escolhas em meio a tantas opg¢des também &

um dado significante. Com acesso a tantos meios diferentes para comunicacdo e informagao, ¢
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interessante verificar que algumas delas simplesmente optam por ndo se informar. Ou ainda: até se
mantém informadas, mas essas novidades ou noticias chegam por meios ainda restritos — somente
através da familia, ou vizinhos. Algumas ainda assinalaram a televisao como opcao de fonte. Ainda
assim, consideramos que as opgdes restritas podem limitar a quantidade — e qualidade — das
informagdes. Em meio a tantas ofertas um questionamento por ser levantado: quais razdes levam
estas agricultoras a ndo se interessarem pelo que acontece ao seu redor? Nenhuma resposta simples
poderia responder esta pergunta, porém, com base nos proprios questionarios, pode-se pressupor
que estas mulheres estdo mais voltadas para os afazeres domésticos € no campo do que no interesse
pelas informagdes. Além disso, algumas também tém a opinido de que o conteido mididtico muitas
vezes ¢ violento — o que pode ser mais uma justificativa para a falta de interesse.

A falta de interesse por informagdes pode estar relacionada, também, com o nivel de estudo
das mulheres. De maneira geral, as participantes avancaram pouco no que se refere a educagdo
formal. Por falta de acesso na €poca ou pressao familiar, a grande maioria chegou somente até o
ensino fundamental, o que representa 59% das participantes. Somente cinco agricultoras concluiram
o ensino superior — ¢ todas elas fazem parte do Grupo 1 (ou seja, interessadas por noticias e
informacdes). Trés delas cursaram Administragdo, uma Direito ¢ a ultima Gestdo Ambiental. Ha
ainda os casos de trabalhadoras que cursaram o antigo Magistério (talvez com a intengdo de se
tornarem professoras), € uma situacao de uma participante ainda cursando o Ensino Superior. Esses
dados se refletem também no cendrio nacional divulgado pelo IBGE'®. A grande maioria dos
entrevistados, aproximadamente 47%, incluindo os produtores homens, teve oportunidade de
estudar somente até o Ensino Fundamental. Sdo poucos os casos de trabalhadores rurais que

concluiram um curso de graduacao, cerca de 5% dos entrevistados.

1Link da pesquisa do IBGE 2017:
https://censoagro2017.ibge.gov.br/templates/censo_agro/resultadosagro/produtores.html?localidade=42, acessado em
04.04.2019, as 19h50min.
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GRAFICO 5: NIVEL DE ESCOLARIDADE DAS ENTREVISTADAS
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

O levantamento de que as mulheres do Grupo 2 possuem baixa escolaridade também pode
ser um indicativo de sua falta de interesse pelas informagdes. Dentre as mulheres deste grupo, por
exemplo, o maximo de escolaridade registrada foi de ensino fundamental completo. Somente este
levantamento ndo seria um dado completo, ja que muitas mulheres do Grupo 1 também possuem o
mesmo nivel de escolaridade. Porém, o que diferenciou estes dois perfis no momento do
questionario foi, em algumas situagdes, o posicionamento das mulheres diante do estudo. Uma das
participantes, por exemplo, afirmou ter sido expulsa da escola com 8 anos e “nao suporta ler”. Em
uma segunda fala, uma trabalhadora classificada como semi-analfabeta afirma que aprendeu a ler,
mas ndo sabe escrever. Por fim, uma terceira participante do Grupo 2 se declarou analfabeta.

Sobre o acesso das mulheres aos diferentes tipos de midia, constatamos que 100% delas tém
acesso a algum tipo de dispositivo midiatico — ou seja, nenhuma delas € totalmente isolada. Quando
questionadas sobre os eletroeletronicos que possuiam em casa, a televisao foi o aparelho com maior
presenca. O que levanta um dado curioso — apesar de nem todas as 40 agricultoras afirmarem que
assistem televisdo, 35 delas disseram que possuem o objeto no lar. Em seguida, o telefone celular e
o radio aparecem empatados, ambos mencionados 30 vezes. O objeto com menos presenga no
cotidiano das mulheres é o tablete, citado apenas 4 vezes — ¢ ainda assim, por agricultoras que

possuiam filhos, o que deixa a entender que o aparelho ¢ utilizado de forma familiar.
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GRAFICO 6: ELETROELETRONICOS MENCIONADOS PELAS MULHERES RURAIS
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

Sobre a televisdao, o objeto mais citado pelas mulheres, também foi questionado sobre os
habitos de assistir aos programas. Em relacdo a frequéncia, 20 agricultoras disseram que assistem a
TV todos os dias, 11 afirmaram que assistem, mas ndo todos os dias, e 3 disseram que ndo assistem
a televisdo. Dentre as agricultoras que tém o héabito de ver televisdo, foi possivel destacar algumas
preferéncias. A telenovela ¢ o género mais procurado pelas trabalhadoras, 21 delas afirmaram que
acompanham as sagas televisivas em diferentes emissoras, como Globo, SBT e Record. Além disso,
19 mulheres afirmaram que acompanham os telejornais, as emissoras mencionadas foram Globo e
SBT — geralmente os jornais sdo assistidos entre os intervalos das novelas. Um levantamento
interessante destacado no grafico foi a preferéncia das entrevistadas por canais religiosos, como a
TV Aparecida ou Cangdo Nova. O segmento foi mencionado de forma expressiva, 11 mulheres
afirmam que assistem a sua programacao. Elas mencionam os canais de forma genérica, nao
chegam a citar o nome de nenhum programa especifico. Ainda assim, o canal chama a atencao das
trabalhadoras, que algumas vezes se referem a ele como “o canal do padre”.

Outro dado interessante mostra que as mulheres também tém o habito de assistir programas
de entretenimento, como culinaria, dicas de saude, cotidiano e entrevistas com famosos. Um dos
programas bastante mencionados, por exemplo, foi o0 Bem-Estar da rede Globo, e Casos de Familia
do SBT. Por fim, também destacamos a falta de interesse das agricultoras para os programas
voltados dentro de sua propria area de trabalho. Apenas uma delas mencionou que assiste
programas do segmento agricola. O mesmo se repetiu com os géneros de filmes, seriado e

documentario, mencionados apenas uma vez pelas trabalhadoras.
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GRAFICO 7: PREFERENCIAS DAS MULHERES PELOS PROGRAMAS TELEVISIVOS
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

Vale destacar que, apesar de as mulheres selecionadas como Grupo 2 terem demonstrado
falta de interesse pelas noticias e afirmado que recebem informagdes apenas através de poucas
fontes, a maioria delas declarou que assiste televisao. Ainda assim, os programas mencionados por
estas mulheres sdo do género de entretenimento, telenovela ou o canal religioso. Os programas
jornalisticos foram mencionados apenas por uma das agricultoras do grupo.

Sobre o habito de ler jornais impressos, a grande maioria delas (29 participantes) afirmou
que ndao acompanha nenhum tipo de veiculo. Isso, porém, pode se justificar pela falta de acesso aos
jornais. Atualmente, Camborii possui apenas dois jornais impressos, ambos com circulagao
semanal, e nenhum deles faz a distribui¢ao para o interior da cidade. Cinco agricultoras afirmaram,
inclusive, que ocasionalmente, quando vao até a cidade fazem a leitura dos jornais. Por fim, duas
agricultoras afirmaram que ndo léem jornais, mas sim o livreto distribuido pela igreja. Os livros,
alids, também ndo apresentaram significativa men¢dao dentro do grupo de mulheres. Quando
questionadas, apenas uma delas afirmou que tinha o hébito de ler livros de literatura, dos géneros de
romance ou biografias, por exemplo. Apesar das agricultoras afirmarem que ndo gostam de ler
livros, 10 das participantes tém o habito de ler a Biblia ou livretos com temas religiosos. Trés destas
mulheres, inclusive, fazem parte da sele¢do nomeada como Grupo 2 — ou seja, de maneira geral elas
nao tém o habito da leitura e ndo procuram por informagdes, mas gostam de ler a Biblia.

A religido se mostra presente também na hora de ouvir o radio. Dentre todas as categorias
selecionadas pelas agricultoras, a op¢do de musica ou programa religioso ficou em terceiro lugar,

sendo mencionada nove vezes pelas agricultoras. O primeiro questionamento envolvendo o radio
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teve o objetivo de descobrir com que frequéncia as mulheres tém acesso e interagem com o
aparelho. A partir dai se contatou que 13 delas deixam o radio ligado e escutam o dia inteiro — como
um companheiro para as horas de trabalho. Trés delas afirmaram que deixam ligado por forga do
habito, para ter um som durante os afazeres. Sete das participantes afirmaram que escutam o radio,
mas nao todos os dias e uma delas disse que ndo tinha o aparelho em casa. Por fim, sete agricultoras
disseram nao ouvir radio pois ndo gostam da programagao, ou por acharem que faz muito barulho.
Entretanto, das mulheres que escutam radio, podemos avaliar que boa parte delas prefere os
programas de musica. Prova disso ¢ que o género sertanejo foi mencionado 15 vezes pelas
trabalhadoras. Apenas em segundo lugar ¢ que se encontram os programas jornalisticos,
mencionados 10 vezes- ainda assim consideramos um niimero representativo dentro da pesquisa. Na
terceira posi¢ao esta o estilo religioso (como ja citado anteriormente) seguido de diferentes estilos
musicais. Vale ressaltar que uma das participantes também mencionou que ¢ ouvinte do programa

Voz do Brasil, além dos programas de musica.

GRAFICO 8: PREFERENCIA DAS AGRICULTORAS POR PROGRAMAS DE RADIO

16
14
12
10

o N B Oy

Fonte: elaborado pela autora (2019)

Dentre as mulheres entrevistadas, percebemos que as agricultoras do Grupo 2 nao
mencionaram em nenhum momento que ouvem o radio em busca de noticias ou informagdes. Trés
delas, inclusive, afirmaram que ndo gostam do meio e uma quarta participante afirmou que ndo
tinha o aparelho em casa. Ja as demais ligam o radio para ouvir musicas sertaneja, gaicha ou
religiosa.

Ja em relacdo as revistas, também nao se nota o interesse das mulheres — assim como

acontece com os livros. No total, 89% das entrevistadas disseram nao ler publicacdes do tipo.
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Quatro delas afirmam que gostam de revistas, mas ainda assim nenhuma das agricultoras
mencionou as revistas do segmento de trabalho. Os temas de interesse sdo entretenimento
(principalmente publicagdes que falem de famosos), artesanato e moda. Uma das participantes
comentou que tinha colecdo de revistas de receitas — mas o habito acabou com a chegada da
internet. Todas as mulheres que disseram gostar de revistas faziam parte do Grupo 1, que busca
mais por informagdes e noticias. Nenhuma mulher selecionada como Grupo 2 tem o habito de ler
essas publicagoes.

Por fim, também foi questionado as agricultoras sobre o uso da internet em suas rotinas.
Conforme o levantamento, a maioria delas faz uso da internet através dos smartphones. Apesar de
os numeros serem bastante parelhos, 56% afirmaram que usam a internet, contra 44% que disseram
ndo ter acesso. O interesse crescente pela internet foi destacado também no Censo Agropecuario
2017. Somente em Santa Catarina, por exemplo, cerca de 92 mil estabelecimentos contam com o
acesso a internet. No Brasil, desde o tltimo Censo Agropecuario realizado ha doze anos, o acesso a
rede cresceu 1.790%'7, sdo mais de 1,4 milhdo de produtores rurais conectados. Vale ressaltar ainda
que dentre as mulheres que admitiram fazer uso da tecnologia em Camboril, a grande maioria delas
faz parte do Grupo 1. Dentre as profissionais do Grupo 2, somente uma delas utiliza a internet,
admitindo ainda que nao possui Wi-Fi em casa, mas usa a rede do vizinho para se conectar.
Poderiamos justificar que a falta de acesso a internet, ou falta de interesse, ocorra devido a
geografia da cidade e a impossibilidade de conexdo. Porém, esclarecemos que as mulheres que
disseram ndo ter acesso a rede residem em areas onde ja existem opcdes de conexdo via satélite,
radio ou antena.

Dentre as trabalhadoras que fazem o uso do meio, destacamos que a grande maioria delas
utiliza a ferramenta para entretenimento ou comunicacdo com a familia e amigos. O aplicativo
WhatsApp foi o mais mencionado entre as entrevistadas, sendo utilizado por 36% das agricultoras.
A sua finalidade ¢ bastante variada, ¢ utilizada para comunicacdo entre amigos, familia (através dos
grupos) e alguns casos também mencionada como ferramenta de trabalho. O Facebook, mencionado
por 25% das agricultoras, também tem presenga constante entre elas. Na grande maioria das vezes ¢
utilizado como forma de entretenimento, porém, algumas das mulheres também se mantém
informadas através das noticias que sdo compartilhadas nesse site de rede social.

Em terceiro lugar como finalidade da internet estdo as pesquisas relacionadas a temas gerais
e curiosidades, como cuidados com as plantas, receitas culinarias e dicas de artesanato. Destaca-se

que as buscas relacionadas com o trabalho, como informagdes e novidades da agricultura, ou os

"Link da matéria: https://gl.globo.com/economia/agronegocios/globo-rural/noticia/2018/07/29/acesso-a-internet-no-
campo-cresce-1790-nos-ultimos-12-anos-diz-ibge.ghtml, acessado em 02.04.2019, as 10h19min.
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sites de noticias e conteudo jornalistico ndo estdo entre as prioridades das agricultoras. Eles sdao
mencionados apenas entre 8% e 4% das agricultoras, respectivamente. Também ressaltamos que
algumas participantes ainda mencionaram o uso da internet na busca de noticias sobre politica e
religido.

GRAFICO 9: USO DA INTERNET PELAS MULHERES RURAIS
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

Todos estes usos e interesses levantados através do questionario foram mencionados
exclusivamente pelas agricultoras do Grupo 1. A tnica agricultora do Grupo 2 que admitiu o uso da
internet o faz unicamente para ter acesso ao aplicativo WhatsApp. Podemos resumir, portanto, que
todas as buscas sdo de interesse das agricultoras que t€ém mais preocupagdo com as informagdes e a
comunicac¢do, de maneira geral.

A partir da andlise dos questionarios, o proximo passo foi retornar ao campo para as
entrevistas com as mulheres rurais. Lembrando que nesta etapa também utilizei o uso de técnicas e
instrumentos, como a observacdo e os diarios de campo. Para a segunda etapa da pesquisa foram
selecionadas sete mulheres — para esta selecdo, levamos alguns pontos em consideragdo, como a
localidade onde residem (buscamos agricultoras de diferentes regides) e estarem atuantes no
trabalho como agricultoras. As sete mulheres fazem parte dos dois grupos destacados durante a
analise: quatro pertencem ao grupo 1 e trés pertencem ao grupo 2. O objetivo desta sele¢do foi de
contemplar mulheres de diferentes perfis, com diferentes idades e, também, diferentes perspectivas

sobre a comunicagao e as informagdes ao seu redor.
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4 DIAADIAE O CONSUMO DAS MULHERES RURAIS

Para iniciar a segunda etapa da pesquisa, primeiramente foram selecionadas sete mulheres
rurais com base nos dois grupos destacados durante a etapa exploratoria: cinco do grupo 1 e duas do
grupo 2 (esta selecdo foi baseada na propor¢cdo de mulheres identificadas em cada grupo). Vale
reforgar, ainda, que dentre o grupol, duas mulheres foram escolhidas por trabalharem na feirinha
rural - como forma de representar estas trabalhadoras. Para ampliar o maximo possivel de perfis da
amostra, consideramos alguns fatores para a sele¢do das entrevistadas como idade, nivel de
escolaridade, e estar ativa no trabalho como produtora rural. Antes mesmo de realizar a entrevista,
partimos da premissa de que o consumo de midia interfere (direta, ou indiretamente) na construcao
da realidade das mulheres rurais. J4 no campo, foi possivel perceber os meios mais consumidos por
essas mulheres e outros temas que se destacaram durante a pesquisa exploratoria, como
religiosidade, trabalho no lar e seu reconhecimento como produtora rural.

Em maior ou menor grau, todas as mulheres t€ém contato com meios midiaticos ou meios
mediadores de informacao. As entrevistas iniciaram no final de novembro de 2018 ¢ encerraram em
dezembro do mesmo ano. As visitas foram feitas no local de trabalho das mulheres: na feirinha de
produtos coloniais ou em suas residéncias, em localidades do interior de Camboriti. O objetivo
destas visitas foi de iniciar as entrevistas de forma particular e entender suas formas de pensar e seu
relacionamento com o consumo de midia. E importante ressaltar que, além de consumo midiatico,
os temas que afloraram durante a pesquisa exploratoria também foram retomados. Questdes como o
posicionamento diante da familia, o "ser esposa e mae" e as percepgdes no trabalho do campo
também foram abordadas nos encontros.

As entrevistas duraram mais ou menos tempo, conforme a personalidade e as respostas de
cada participante. A seguir apresentaremos cada uma das participantes e a experiéncia da entrevista.
Iniciamos, portanto, com as mulheres que trabalham na feirinha de produtos coloniais. Depois

passaremos para as trabalhadoras do campo.

4.1 ENTREVISTA DA FEIRINHA DE PRODUTOS COLONIAIS

As sete mulheres que participaram das entrevistas em profundidades carregam
caracteristicas distintas e experiéncias de vida que ajudaram a construir esta pesquisa. Para

apresentar um pouco mais sobre cada uma delas, foram produzidos textos individuais inspirados na
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técnica jornalistica de perfil — um estilo que sempre conta com a presenca fundamental de
personagens. Conforme Vilas Boas (2003), essa modalidade da atencdo “as narrativas sobre as
vidas de individuos ou grupos sociais, visando humanizar um tema, um fato ou uma situagdo
contemporanea” (VILAS BOAS, 2003, p. 16). Ainda conforme o autor, a narrativa de um perfil esta
atada ao sentimento de quem participa. A produgdo dos textos, portanto, nada mais ¢ do que um
produto gerado diante da aproximacdo e contato com as mulheres, entre as entrevistas em

profundidade.

FOTOGRAFIA 1 - FEIRA DO PRODUTOR RURAL

b

A feirinha acontece todas as quartas-feiras, no Centro de Cambori. FONTE: a autora (2018)

4.1.1 Juraci Passos Coppi Schaeffer

A entrevista com a trabalhadora Juraci Passos Coppi Schaeffer, de 58 anos, foi realizada no
dia 14 de novembro, no Centro de Camborit. Vale lembrar que, de acordo com nosso questiondrio,
ela faz parte do grupo 1 - mulheres que se interessam por comunicagdo. Juraci produz biscoitos,
tortas, paes e outros produtos, tirando a matéria-prima do seu sitio - que fica no bairro Rio do Meio.
A feirinha acontece todas as quartas-feiras (no Centro) e aos sabados (no bairro Monte Alegre).
Juraci trabalha nas duas, todas as semanas. As barracas abrem cedo, as 6 da manha j& estdo em
funcionamento. A ida até o local ndo ¢ dificil, ja que a feirinha ¢ montada numa das ruas centrais,
com calgamento e facil estacionamento. A rua ndo ¢ fechada, os carros continuam passando durante

a manha, mas o fluxo de motoristas diminui bastante no momento da feirinha. No dia da entrevista
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fazia um tempo ensolarado, com temperatura agradavel. Juraci vestia uma bermuda comprida, na
altura dos joelhos, e uma sandélia confortavel que permitia se locomover com facilidade dentro da
barraca.

A produtora trabalha junto com uma colega nas vendas. Com o cabelo preso para manusear
os alimentos, Juraci faz as vendas, recebe o pagamento e da o troco. Todo o trabalho ¢ dividido
entre as duas. De vez em quando ela arruma o o6culos vermelho no rosto, para conferir os
pagamentos e fazer leituras dos rotulos. Na banca também sdo vendidos produtos alternativos para
quem tem intolerancia ao trigo. Quando passa algum cliente, ela aponta e explica que os produtos
"sdo sem glaten". Juraci fez cursos de panificacio e aprendeu a cozinhar esses produtos
diferenciados. Mas refor¢a que ndo podem ser consumidos por alérgicos, somente por intolerantes.
Isso porque, se a pessoa ¢ alérgica, o caso ¢ mais grave e a cozinha e os instrumentos devem ser
totalmente separados, e nunca ter contato com o gliten. Isso significa que ela deveria ter outro
espaco, com outro material e forno para produzir os alimentos especiais - 0 que nao ¢ viavel para a
produtora.

Juraci tem o sotaque carregado dos chamados "nativos" de Camborit. No meio da conversa
solta palavras como "apara", "nega" e corta o plural das frases (o que ¢ bastante comum entre os
moradores): "nds fomo", "nds podemo" etc. Bastante jovial e com simpatia, a entrevista teve de ser
interrompida algumas vezes para que ela atendesse aos clientes. Uma das paradas foi para conversar
com duas amigas que passavam pela feira. Juntas, as trés falavam sobre planos de viagem e uma
excursdo que seria realizada para o Paraguai. As amigas discutiam qual seria a melhor excursdo e
quais as vantagens de cada guia turistico. De acordo com elas, o seu "Aldo" queria mudar a data da
viagem para depois do Natal - o que ndo seria vantajoso, pois quem vai para o Paraguai depois do
Natal? Existe também outra guia, chamada "Dete", que vinha programando outra viagem e, de
acordo com a conversa, o Onibus dela era mais confortavel e os "rapazes" carregavam a mala, nao
precisa colocar a mao em nada. No fim, ficou decidido que uma delas iria cancelar a viagem com o

Aldo.



62

FOTOGRAFIA 2 - JURACI PASSOS COPPI SCHAEFFER

A

Juraci prepara os biscoitos que serdo vendidos na feirinha em casa, na fabrica. FONTE: a autora (2019)

A manha segue na feirinha e Juraci senta-se novamente, para responder a entrevista. Quando
os clientes chegam, ela faz propaganda dos produtos, explica os ingredientes, diz que sdo
"novinhos". Juraci € bastante comunicativa, tanto para responder as perguntas como quem passa na
rua. Ela cumprimenta e conversa com os conhecidos. Com um volume de voz elevado, conversa
algumas vezes com um comerciante que vende pastel e caldo de cana na barraca ao lado. Ela usa
brincos, tem os cabelos pintados de castanho-avermelhado e, na mao, usa sua alianca de casamento
e outros anéis. Devido as interrupcdes, a entrevista acabou levando mais tempo do que o comum.
Enquanto ela conversava ou fazia os atendimentos, eu aguardava sentada em um banquinho dentro
da barraca.

Proximo ao horario do meio-dia, o marido de Juraci chega a feirinha. Ela me apresenta o
esposo e conta a ele que estava dando uma entrevista. Ele chega para ajudar a recolher os produtos
que ndo foram vendidos e carregar no carro - ja que ela ndo dirige. Na hora da despedida, Juraci ¢

atenciosa e diz que se precisar de mais alguma coisa, ¢ s6 voltar.
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4.1.2 Marli Medeiros Geraldo

A entrevista com dona Marli Medeiros Geraldo, de 62 anos, aconteceu no dia 28 de
novembro, também na feirinha. Assim como Juraci, Marli também faz parte do grupo 1. Sempre na
companhia do marido, os dois trabalham juntos na feira e durante a entrevista ela fez uma pausa nos
atendimentos. Enquanto eu observava o trabalho, foi possivel perceber que os dois fazem as
mesmas atividades: atendem os clientes, fazem cobrangas, dao o troco, explicam sobre os produtos.

Marli tem o jeito mais timido e fala com a voz baixa, embora trate os outros amavelmente.
Tem estatura baixa, usava uma bermuda comprida cor de rosa, e uma blusa floral. Tem os cabelos
curtos e ondulados e se movimenta com agilidade dentro da barraca. Se ndo alcanca algum produto
que esta pendurado, ela pede a ajuda do marido. No seu espago de trabalho ndo havia lugar para
sentar, entdo fizemos a entrevista em pé. Em alguns momentos, enquanto ela atendia, aguardei

sentada nos caixotes de madeira.

FOTOGRAFIA 3 - MARLI MEDEIROS GERALDO

Dona Marli organiza os produtos no estande. Ela vende frutas e legumes. FONTE: a autora (2018)

Marli exibia as verduras para os clientes, que ela tanto gosta de plantar e colher. Neste dia,
acabou quase tudo na bancada. Isso porque existe uma divisdo de produtos entre os participantes da
feirinha. Além do casal, uma outra produtora leva legumes e verduras frescos para a venda. Porém,
neste dia ela ndo foi. Durante a entrevista, Marli reclamou da falta da colega, disse que tinha plantas

que poderiam ser comercializadas em casa, mas ndo traz pois existe um combinado entre os
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vendedores. A outra agricultora deveria avisar quando vai faltar, assim Marli poderia vender mais
dos seus produtos. Como ela explica, a colega € nova nas vendas da feirinha, na época da entrevista
participava ha cerca de dois meses. Mas o habito de faltar sem avisar virou costume, como Marli
reclama. Ela relatou, ainda, que o pessoal da organizagdo ja foi avisado, mas nao adianta. Além de
ndo vender seus produtos, os clientes ficam chateados quando chegam na feirinha e ndo tem mais o
que gostariam de comprar.

Apesar da reclamagdo e de parecer chateada com a situacdo, Marli ndo altera o tom de voz e
continua falando de maneira calma. Mesmo que aparente ser um pouco mais retraida, Marli
conversa sobre diversos assuntos, sempre com tranquilidade e de forma pouco expansiva. Ela fala
de um jeito carinhoso, sempre usando termos como querida, ou minha filha nas respostas. Como o
marido trabalha junto, algumas vezes ele também participa (ou chega a interromper as respostas).
Em alguns momentos enquanto eu fazia a pergunta, ela respondia e olhava para ele. Ambos
comentaram que sao muito parceiros um do outro, onde um vai, o companheiro sempre esta junto.
Talvez por isso ela voltasse o olhar para ele de vez em quando, em busca de uma aprovacao nas

respostas ou para conferir o que ele estava fazendo.

FOTOGRAFIA 4 - APRODUTORA MARLI E SUAS CONSERVAS

Acompanhada do marido, Marli vende seus produtos expostos na bancada. FONTE: a autora (2018)
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4.2 ENTREVISTAS NO CAMPO

As entrevistas no campo aconteceram na residéncia ou local de trabalho das mulheres. Os
textos sobre as trabalhadoras seguiram o mesmo modelo utilizado para as que trabalham na feirinha
— utilizando as técnicas de perfil. As visitas nas propriedades ocorreram sempre mais do que uma

vez, sendo que em alguns momentos fui acompanhada, em outras agendei o encontro e fui sozinha.

4.2.1 Maria Alice de Souza

A primeira visita no campo foi realizada na tarde do dia 27 de novembro, na localidade do
Brago. Na entrada do sitio ¢ possivel ver as lagoas de piscicultura e, logo mais ao lado direito, a
fabrica de moéveis rusticos de madeira. Do lado de dentro da porteira, dois bezerros recebem o carro
- eles pastam a grama ao redor das lagoas. O caminho até a localidade do Braco ¢ por estrada de
chao, pelo interior de Camboriu.

Na varanda da casa, Maria Alice de Souza, de 46 anos, nos recebe. Ela também faz parte do
grupo 1 de mulheres rurais. Nesta entrevista, fui acompanhada de Silvio Mathias, presidente do
Sindicato dos Produtores Rurais de Camboriu. Ela abre uma segunda porteira que d4 acesso a casa,
calgando botinas, uma calca legging floral e uma camiseta larga. Com o cabelo preso e sem joias,
ela estava fazendo o servico doméstico quando cheguei. Alice, como ¢ chamada, oferece um banco
na varanda e uma jarra com agua gelada. Faz um dia de sol, e os aeradores da lagoa em frente a casa
estdo ligados, formando um chafariz na 4gua. Comegamos a entrevista, Alice se senta em frente ao

banco, numa mesa de centro. Todos os moveis sdo rasticos e foram produzidos pelo marido dela.
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FOTOGRAFIA 5 - MARIA ALICE DE SOUZA

Maria Alice empacota os peixes e coloca oxigénio no saco, preparando para a venda. FONTE: a autora (2018)

Alice ¢ bastante comunicativa e gosta muito de conversar. Tem o hébito de repetir algumas
informagdes duas, ou até trés vezes, quando responde uma pergunta. As janelas da casa estdo
abertas, do lado de fora ¢ possivel ver a televisao e o computador, ambos desligados. Também tem
um violao encostado a parede - ela gosta de tocar o instrumento nos encontros da igreja. Alice tem o
temperamento muito simpatico e se expressa muito bem. Sempre tem uma resposta longa para todas
as perguntas, vacila apenas quando questionada se tem filhos. A resposta € curta: nao.

Alice ¢ alegre, reflete bastante a cada resposta e da gargalhadas durante a conversa. Algum
tempo depois, seu marido chega de carro. Ela pede licenga, interrompe a entrevista e vai até a
porteira abrir os portdes para ele entrar. Ele chega e se senta junto conosco na varanda. A conversa
continua, independente de sua presenga. Seu esposo ndo conversa tanto quanto Alice, ele nao
interfere na entrevista. Talvez porque Silvio também estivesse presente, ele se senta na varanda e
fica conversando com o colega.

Mais de uma hora de entrevista, encerramos as perguntas. Alice ¢ muito solicita, convida

para retornar quando quiser e se coloca a disposi¢do para ajudar.



67

FOTOGRAFIA 6- MARIA ALICE DE SOUZA

Maria Alice oferece rag@o aos peixes que estdo em fase de crescimento na lagoa. Dependendo da estacdo do ano, eles
comem mais ou menos quantidade. FONTE: a autora (2018)

4.2.2 Maria Alice Teixeira

Saindo da casa de Alice, fomos até o sitio onde mora Maria Alice Teixeira, de 61 anos, na
localidade de Areia Vermelha. Maria Alice, ou dona Alicinha, como é conhecida, tem estatura
baixa, usa 6culos de grau e anda sempre com um coque no cabelo. Ela também foi selecionada
como uma das mulheres que fazem parte do grupo 1. Talvez por frequentar a Assembleia de Deus,
Alicinha ndo apresenta muita vaidade, ndo pinta os cabelos (ja grisalhos), ndo usa joias nem esmalte
nas unhas. Com um vestido abaixo dos joelhos e cobrindo os ombros, ela nos oferece um café, na
mesa da cozinha.

Alicinha serve dois tipos de bolo, bolacha de Natal, geleia e café, tudo preparado por ela. Ela
conta que fez as bolachas de Natal, mas quem pintou foi a filha. A entrevista inicia na hora do caf€.
A principio, Alicinha parece ser timida, fala baixo, sorri pouco. Fala sempre mexendo e olhando
para as maos. Depois de alguns minutos de conversa, entretanto, ela se senta a mesa e comeca a dar
opinides mais incisivas sobre alguns assuntos. Por exemplo, falou sobre o fato de o homem
trabalhar dentro de casa, como era na sua época e como ¢ agora - as diferencas que nota entre seu
filho e seu marido. Passados os minutos iniciais de timidez, ela se mostra muito atenciosa com as

visitas e orgulhosa de seu sitio e sua producao.
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FOTOGRAFIA 7 - MARIA ALICE TEIXEIRA

Dona Alicinha ¢ apegada a seus animais, mas € pratica: os trata com carinho e respeito, e explica que sdo criados para o
consumo. FONTE: a autora (2018)

Levantamos e vamos até o rancho do sitio, onde ela guarda as galinhas, os bezerros e as
vacas. Tirando as galinhas - que existem em muita quantidade - Alicinha d4 nome para os animais.
Todos os bichos do sitio sdo de responsabilidade dela - o marido cuida do gado Nelore que fica em
outra propriedade. Alicinha separa as galinhas poedeiras, faz ninhos, coleta os ovos. Apesar de ser
proibida de trabalhar no pesado pelo médico, devido a um problema de satde nas suas costas, ela
tem muitos afazeres - mas mesmo assim ndo considera o trabalho pesado.

Alicinha mostrou como o cachorro, o Bob, brinca com a bezerra. Ela solta corda que prende
a Nelore no patio do sitio e os dois, cachorro e terneira, saem correndo e brincando. Alicinha acha
graca dos animais e mostra todos com bastante orgulho. No fim de tarde chega a hora da ordenha.

Cada vaca tem seu lugar no rancho. Elas recebem trato picado (capim verde cortado com a ajuda de
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uma maquina) enquanto Alicinha senta-se no banquinho e comeca a ordenha manual. Antes disso,
ela ja havia prendido o rabo das vacas com uma fita colorida, para que nao bata no leite ou no seu
proprio rosto.

Alice lava os tetos das vacas e deposita todo o leite em baldes. Antes de passar para a
proxima vaca, ela garante que tenha sobrado um pouco de leite no ubere para que os bezerros
possam tomar também. Enquanto ordenha, ela fala de como o neto gosta do sitio ¢ dos animais. Ela
também explica sua rotina, logo apds a ordenha j4 inicia a produgdo dos queijos.

Na hora da despedida, eu ja estava entrando no carro quando Alicinha me chamou. Antes
que eu pudesse ir embora, ela me chamou para dentro de casa e pediu que eu provasse o queijo que
tinha feito. Na hora da saida, me deu de presente uma duzia de ovos caipiras, coletados na mesma

tarde, e um pedago de seu queijo para levar para casa.

FOTOGRAFIA 8 - MARIA ALICE TEIXEIRA

Dona Alicinha € responsavel por todos os animais do sitio. Ela cuida do galinheiro e exibe as galinhas com afeto.
FONTE: a autora (2018)

4.2.3 Maria Serpa Rampelotti

A visita na fabrica de biscoitos aconteceu no dia 28 de novembro, durante a tarde. A fabrica
fica nos fundos da casa de Maria Serpa Rampelotti, 71 anos, na localidade de Morretes. Vale
lembrar que Maria, ao participar da etapa dos questiondrios, foi selecionada como uma das
mulheres do grupo 2 - sem demonstrar muito interesse pela comunica¢do. Ao apertar a campainha,

os cachorros vem me receber no quintal. Barbara (a neta de Dona Maria e também uma das
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entrevistadas) abre o portdo e convida para entrar. Quando cheguei na residéncia, estava na hora do
café da tarde. Sentados ao redor da mesa, a familia comia os produtos produzidos ali mesmo. Além
das mulheres, os homens estavam fazendo uma pausa da lavoura de arroz para comer. Fui
convidada a me unir a eles, que conversavam sobre outras pessoas.

A casa ¢ grande e bastante confortavel. De alvenaria, tem uma cozinha bastante espagosa e
uma mesa grande para as refeicdes. De onde estava sentada, foi possivel ver a televisdo desligada na
sala de estar. Apos o café, Maria e Barbara foram para a fabrica continuar o trabalho. O lugar nao ¢
muito espacoso € o forno esquenta o ambiente. Além do forno, que fica no canto perto da janela,
duas bancadas servem para amassar e cortar a massa. Perto da porta de entrada ficam o cilindro e a
maquina de misturar os ingredientes. Nas paredes, as prateleiras guardam os baldes vazios de
margarina - que sao reaproveitados para a entrega de encomendas. A produgdo ¢é bastante artesanal,
os mesmos produtos sao fabricados ha anos. Sao bolachinhas de Natal, paes, bolo de milho e aipim,

broa de coco e outros biscoitos. As receitas sdo tradicionais € ndo costumam ser alteradas.

FOTOGRAFIA 9 - MARIA SERPA RAMPELOTTI

Dona Maria trabalha na produgio de biscoitos de Natal. Ela é a responsavel por espalhar a massa. FONTE: a autora
(2018)

Naquele dia Maria estava cuidando da produ¢do da massa - mas o trabalho nem sempre € o
mesmo, elas vao revezando conforme o produto, ou a quantidade de encomendas. Maria colocava
os ingredientes na maquina, que batia tudo em uma massa uniforme. Depois ela tirava um pedaco

da massa a passava por dentro do cilindro, diminuindo a espessura. Apos este processo, a massa
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fina era levada para cima de uma mesa. Maria escolhia as forminhas que dariam formato a bolachas
de Natal - pinheiro, papai Noel, estrela. As bolachas eram cortadas e levadas aos forno. Maria
recolhia todas as sobras e passava novamente no cilindro, evitando o desperdicio.

A entrevista foi feita em meio a este trabalho. Maria tem os cabelos grisalhos, usava
bermuda e chinelos. Na cabeca, uma touca, medida de higiene das trabalhadoras. Em frente ao
corpo elas amarravam um avental. Maria tem o sotaque bastante carregado, assim como o de
Juraci, e o costume de cortar o plural das palavras. Ela segue trabalhando, de vez em quando para e
responde as questdes olhando para mim, mas na maioria das vezes ndo interrompe seu trabalho para
a conversa.

Maria explica o passo a passo do que esta fazendo e se distrai olhando a bisneta (filha de
Bérbara), com quase dois anos de idade. A menina passa os dias na fabrica, com a familia. Maria
diz que ela ¢ "terrivel" e da risada olhando pra ela. Quando o seu esposo aparece na porta, pede para
que ele leve a menina para passear no jardim. Maria ndo teve a oportunidade de estudar, por isso ¢
analfabeta. Mesmo sem estudo, tem opinides sobre o que acontece na politica do Brasil e em seu
bairro. Mas ela ndo ¢ muito de conversar. No inicio da entrevista disse que nao sabia se ia conseguir
responder as perguntas. Maria gosta de falar de seu passado, mas costuma dar respostas mais curtas.
Ainda assim, faz questdo de me fazer sentir a vontade. Busca um balde limpo de margarina, para
que eu me sente. Na fabrica, ndo tem barulho de televisao, nem radio. O Unico som que se escuta ¢
o da maquina batendo a massa. Elas passam a tarde conversando, preparando os alimentos para a
feirinha.

Nos ultimos dias, o esposo de Maria ajudava na producao, por algumas horas. Ele estd com
as costas machucadas e ndo pode trabalhar com as maquinas na arrozeira. Elas colocam um
banquinho e ele ajuda a cortar a massa com as forminhas. Fica em siléncio boa parte do tempo, no
meio das mulheres. Apesar de ser mais reservada do que as outras entrevistadas e de falar bem
menos, Maria ¢ bastante atenciosa. Antes que eu va embora, me oferece bolachinhas para que eu

prove e me da de presente um pacote.

4.2.4 Barbara Rampelotti

A visita a Barbara Rampelotti, 28 anos, aconteceu na mesma tarde que entrevistei sua avo.
Ela faz parte do grupo 1 de mulheres rurais. Embora as duas trabalhem juntas, no mesmo espaco, as
entrevistas foram feitas de forma individual, uma ap6s a outra. Naquele dia Barbara fazia atividades
bem parecidas com as de sua avo, cortava a massa nas forminhas, e arrumava no tabuleiro para ir ao

forno. Também reunia as sobras e passava no cilindro. Apenas nao batia a massa na maquina.
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De uma geragdo mais nova, Barbara mostrava intimidade com aparelhos eletronicos.
Colocou videos para a filha assistir no celular, falou do marido, da organizagao da casa e das contas.
E bastante comunicativa, dava respostas mais longas, mas nunca parando de trabalhar. Assim como
sua avo, ela usava um avental preso no pescoco € o cabelo amarrado debaixo da touca. Como era

um dia de calor, usava uma bermuda mais curta e um chinelo nos pés.

FOTOGRAFIA 10 - BARBARA RAMPELOTTI

Barbara passa a massa pelo aparlho e leva para a mesa, onde sera cortada no formato de temas natalinos. FONTE: a
autora (2018)

Como sua filha ndo frequenta a creche, Barbara a leva todos os dias para a fabrica. Os
cuidados com a menina sdo revezados com o trabalho na produgdo. Por ser uma propriedade
familiar e todos trabalharem juntos - ou na fabrica ou na plantacdo de arroz - muitos parentes
acabam auxiliando nos cuidados com a crianga.

Barbara aprendeu a cozinhar com a mae e a avd e ndo tem planos de sair da fabrica, pelo
menos por enquanto. Apesar de ser a mais nova da familia, ela mostra grande responsabilidades
com os produtos e com a reputacdo como comerciante. Sempre fala dos clientes, da comunicacao
com eles - que muitas vezes € realizada por ela. Entende do que os clientes gostam, quais produtos
sdo mais vendidos, sabe os prazos de entrega ¢ a quantidade de encomendas. Barbara ¢ bastante

participativa na empresa.
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4.2.5 Maria Inés Gongalves

A tltima entrevista da pesquisa foi realizada na manha do dia 06 de dezembro, em um sitio
nos Caetés. O lugar é bastante afastado e de acesso mais dificil. E necessario subir um morro para
chegar a localidade. Se chover, ndo ¢ todo veiculo que consegue passar. A regido ndo possui
transporte publico, apenas o O6nibus escolar vai até a regido. Muitos moradores nao possuem veiculo
particular e, quando precisam se locomover, t€ém que pedir a autorizagdo do motorista do dnibus
para pegar uma caona. Além disso, o 6nibus sO passa trés vezes ao dia - de manha cedo, ao meio-dia
e no fim de tarde, na volta da escola.

A estrada tem buracos e pedras e, as vezes, ¢ necessario que algum carro pare para que o
outro possa passar. Apesar da distancia, a internet e os telefones da operadora Tim pegam bem no
local. A moradora Maria Inés Gongalves, 40 anos, conta que isso ¢ uma novidade, cerca de um ano
para ca. Vamos lembrar que ela faz parte do grupo 2 - mulheres que ndo se interessam por
comunicag¢do ou informagdes. No dia em que visitei sua propriedade, Maria Inés estava com a casa
toda aberta, fazendo faxina. O marido estava na vizinha, matando um porco. Era para ela estar 14

também, mas ficou em casa me esperando - pois ja haviamos combinado a entrevista previamente.

FOTOGRAFIA 11 - MARIA INES GONCALVES

Maria Inés nao estava trabalhando no dia da visita, por isso a entrevista foi realizada em seu galpdo, onde fazem
encontros da familia e festas. FONTE: a autora (2018)

Sua casa parece ser confortavel, de material ¢ com um carro popular na garagem. Nao

cheguei a entrar, pois fomos conversar no rancho onde h4a mesas, uma cozinha e um fogdo de lenha.
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Nao havia nenhum meio eletrénico no espago, como radio ou televisdo. Maria Inés foi uma das
moradores mais timidas que entrevistei. Sentada a mesa, ela respondia as questdes olhando para as
proprias maos. Maria também nao possui muita vaidade, apesar de ser uma mulher nova, os fios
grisalhos ja apareciam no cabelo preso. Ela tem o habito de roer as unhas das maos e usava roupas
largas no dia.

Maria Inés comecou respondendo com a voz bastante baixa e respostas curtas. Depois de
algum tempo, me ofereceu café. Com o passar da conversa, Maria Inés foi se mostrando mais
aberta, dava respostas maiores e perguntava a minha opinido. Apesar de dizer que ndo gosta de se
comunicar com 0s outros, ela tinha o celular sempre por perto, em cima da mesa. Mas nao mexeu
nele em nenhum momento.

Maria Inés ndo ¢ de sorrir muito, mas caracterizou a si mesma como uma pessoa que gosta
de brincar com os outros. Em suas respostas, tinha uma preocupacdo com o lado financeiro da
familia, e falou de planos sobre vender o sitio e construir na cidade, para ganhar uma renda extra.
Muitas vezes, quando questionada sobre a sua opinido em determinado assunto ela respondia "eu ¢
que sei", e depois dava sua opinido. Achei a forma de se expressar bastante peculiar.

Maria Inés ¢ de uma familia grande, com varios irmaos. Alguns ainda moram no interior de
Camboriu. Apesar de dizer que nao gosta de sair de casa, ela tinha varios compromissos como
casamentos e chads de bebé. No final da entrevista, uma amiga chegou para almocar com ela. Sem
grandes demonstragdes de afeto, Maria Inés ndo levantou da cadeira para receber a amiga. Tratou a
colega com a mesma formalidade com que me tratou.

No fim da manha agradeci pelo café e pelos biscoitos, as duas tinham planos de fazer
bolachas de tarde. Me despedi de Maria Inés, que de uma forma timida me disse que esperava ter

ajudado.

4.3 RELIGIAO, MIDIA E DISCURSOS: O QUE AS MULHERES RURAIS CONSOMEM?

O principal objetivo desta pesquisa ¢ analisar o consumo de midia das mulheres rurais e de
que maneiras este consumo pode interagir com seu cotidiano e em sua constru¢ao de mundo. Por
isso, o foco do estudo se voltou especialmente para os meios midiaticos (em suas diferentes formas)
e de que maneiras as mulheres rurais fazem a apropriagdo destes meios. Conforme ja identificado na
etapa da pesquisa exploratoria, todas as mulheres possuem ou fazem uso de algum tipo de produto
midiatico (ver graficos 7, 8 ¢ 9). Sendo assim, realizam o consumo de midia. A partir dessa
constatagdo, dados relevantes foram surgindo no decorrer da pesquisa e do contato com as mulheres

rurais.
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Para discutir o consumo mididtico dessas mulheres ¢ necessario fazer primeiro uma
discussao sobre o que € o consumo. Aqui partimos da defini¢ao proposta por Néstor Garcia Canclini
(2010). Ele propde que consumo ¢ o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriacdo e os usos dos produtos - esta caracterizagdo ajuda a entender as razdes de consumo
como algo a mais do que simples gostos, caprichos e compras irrefletidas ou atitudes individuais. O
autor defende uma teoria complexa entre a relacdo de produtores e consumidores, entre emissores €
receptores, revelando que o consumo manifesta também uma racionalidade sociopolitica interativa.
“Consumir ¢ participar de um cenario de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos modos
de usa-lo” (CANCLINI, 2010, p. 62).

O pensamento do autor vai ao encontro do que afirmam Douglas e Isherwood (2013),
quando esclarecem que o primeiro passo para entender a ideia de consumo ¢é percebé-lo como um
processo social - deixando de ser visto apenas como um fenémeno resultado do trabalho. O
consumo deve ser visto como uma parte integrante da necessidade social de relacionamento com
outras pessoas e ter materiais mediadores para estas relagdes. Ainda conforme os autores, os habitos
de consumo dizem muito sobre o consumidor € passam uma mensagem a quem esta observando. Os
bens fisicos de uma residéncia, por exemplo, fazem afirmacdes sobre a hierarquia de valores e de
quem os escolheu e adquiriu. O que as mulheres participantes dessa pesquisa consomem, seja em
termos de narrativas e/ou dispostivos midiaticos, fala sobre seu contexto, sobre seu cotidiano e o
modo como articulam esses aspectos. Outro ponto que merece destaque ¢ de que o consumo ndo ¢
uma imposicao: o consumidor tem livre escolha. “Ele pode ser irracional, supersticioso,
tradicionalista ou experimental: a esséncia do conceito de consumidor individual do economista ¢
que ele exerce uma escolha soberana” (DOULAS; ISHERWOOD, 2013, p.99).

Com essas definicdes podemos reforcar, portanto, que existe consumo dentro da
comunidade rural e, além disso, existe reconhecimento através deste consumo. Se através do
consumo as pessoas se relacionam e identificam umas as outras, conforme Douglas e Isherwood,
pode-se entender que as mulheres rurais conectam-se com sua comunidade, e também umas com as
outras, por meio de seus habitos, seu cotidiano no trabalho, sua producdo e venda de produtos.
Canclini (2009) se aprofunda sobre a discussdo de consumo e, para explicar o fendmeno, o autor
estabelece seis diferentes racionalidades de estudo. Conforme reforca, o consumo pode ser definido
como o conjunto de processos sdcio-culturais em que a apropriagdo e uso de produtos sdo feitos.

. Modelo 1'¥:consumo é o lugar de reproducdo da forca de trabalho e expansdo do capital.

BModelo 1: el consumo es el lugar de reproduccion de la fuerza de trabajo y de expansiondelcapital.
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o Modelo 2%°: consumo é o lugar onde classes e grupos competem pela apropriacdo do

produto social.

o Modelo 3°°: consumo como lugar de diferenciacdo social e distingdo simbélica entre
grupos.

° Modelo 4°!: consumo como um sistema de integragdo e comunicagdo.

o Modelo 5%*: consumo como cendrio para a objetivacdo de desejos.

o Modelo 6°3: consumo como processo ritual.

Em relagdo aos seis modelos apresentados por Canclini, Schimitz (2015) refor¢a que
incorporar este olhar transdisciplinar ndo ¢ uma tarefa facil. Como o préprio autor ja afirmou,
existem dificuldades de se estabelecer principios teoricos € metodologicos transversais para abarcar
estes seis caminhos pelos quais o consumo ¢ pensado. Dentro das disciplinaridades apresentadas
pelo autor, entendemos que o estudo das mulheres rurais se relaciona a quarta categoria "O
consumo como um sistema de integracao e comunicagdo". Isso porque o consumo pode diferenciar
os individuos uns dos outros, mas também aproxima e integra os participantes de um mesmo grupo.

Com base nisso, entende-se que as mulheres rurais fazem parte de uma comunidade que
consome e compartilha objetos, usos e informacdes que sdo comuns entre elas: os hdbitos de lazer
como ir a igreja, fazer bordado, ouvir musica no radio ou dancar no baile. E também nos momentos
de trabalho, como as formas de plantar e de colher, a produgdo de broas, a venda na feirinha. Para
todos estes eventos existe o consumo — seja de produtos, ingredientes, ou até mesmo ideias e
informagdes. Ao mesmo tempo que produzem, elas também consomem — seja entre elas mesmas ou
através de terceiros. De qualquer maneira, estas acdes as transformam e reafirmam suas posigdes
como seres pertencentes desta comunidade. E neste consumo compartilhado, como o discurso do
padre da capela, a compra e produgdao do paozinho e da broa, no consumo do bordado e nos
ensinamentos sobre a plantacdo, que a troca de significados acontece. A comunidade rural ¢
também um espaco de informagdo e comunicacdo, conforme Canclini. E se o consumo engloba
bens fisicos e ndo-fisicos e se cada acdo de consumo emite uma mensagem, entramos no cenario do
consumo cultural - do qual faz parte o consumo de midia.

Canclini (2010) inicia sua reflexdo afirmando que ha mais de meio século os intercambios
culturais entre os Estados Unidos ¢ a América Latina ocorrem mais nas industrias de comunica¢ao

do que na literatura, nas artes visuais ou na cultura tradicional, por exemplo. E principalmente na

YModelo 2: el consumo es el lugar donde lasclases y los grupos compiten por la apropiaciondelproducto social.
DModelo 3: el consumo como lugar de diferenciacion social y distincion simbélica entre losgrupos.

U Modelo 4: el consumo como sistema de integracion y comunicacion

2Modelo 5: el consumo como escenario de objetivacién de losdeseos.

BModelo 6: el consumo como proceso ritual.
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competicao e nas aliangas entre empresas de comunicagao (de televisdo, informatica e editorial) que
se esta gestando a inter e a multiculturalidade. Sobre a tematica, Toaldo e Jacks (2013) observam
que o que define o consumo midiatico € o ambito que se propde a observar, “ou seja, € um angulo
mais amplo do fendmeno observado pelos de recepcao, justamente porque tem o foco direcionado
para a relagdo com os meios € ndo com as mensagens, para usar uma imagem simplificada do
processo” (TOALDO, JACKS, 2013, p. 7). Ainda de acordo com as autoras, o consumo midiatico
pode ser entendido como o consumo do que a midia oferece: nos grandes meios — televisao, radio,
jornal, revista, internet, sites, blogs, celulares, tablets, outdoors, paineis.. — € nos
produtos/contetidos oferecidos por esses meios — novelas, filmes, noticias, informacgoes,
entretenimentos, relacionamentos, moda, shows, espetaculos, publicidade.

Com base nisso, entendemos que tratar as perspectivas das mulheres rurais através da
proposta apresentada por Canclini, com foco especialmente no consumo cultural e mididtico, seja a
forma mais adequada para abarcar a realidade em que vivem as mulheres agricultoras de Camboriu.
Em relacdo ao consumo mididtico, ja que todas as mulheres rurais participantes possuem acesso
aos meios midiaticos, consequentemente elas fazem o uso e a apropriacdo destes meios, mesmo que
em diferentes intensidades. Se ¢ um fato que todos consomem, nos interessa investigar o que estas
trabalhadoras consomem, quais suas preferéncias, e de que formas relacionam estas informagdes em
seu cotidiano.

Deste modo, esta pesquisa pode ser definida como um estudo de consumo uma vez que
analisa o consumo de midia realizado pelas mulheres rurais. E ao falarmos de consumo vamos além
dos meios tradicionais e englobamos, também, suas relacdes entre familia, vizinhanga e amigos - ¢ a
comunicagdo existente nessas relacdes, como veremos adiante. De maneira geral, os meios
midiaticos estdo bastante presentes no cotidiano das mulheres e a grande maioria das participantes
da pesquisa busca e tem interesse por informacdes. Como visto na primeira etapa, 71% das
entrevistadas busca por informagdes de forma ampla, enquanto apenas 21% delas ndo demonstra

tanto interesse nas formas de comunicagao.

4.3.1 Igreja como mediadora no campo

Além dos aparatos mididticos propriamente ditos, as mulheres rurais t€ém contato também
com outros processos e instancias mediadoras. A religido, por exemplo, (com destaque para o
cristianismo, especialmente o catolicismo e as varias designacdes evangélicas) se mostrou
fortemente presente na vida das mulheres. Além dos produtos midiaticos do segmento, como

programas de televisdo, radio e livretos, o ambiente religioso, que aqui chamaremos de igreja,
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independente de qual designacao religiosa, surge como um meio de troca de noticias e consumo de
informagdes. Algumas delas participam ativamente da congregacao religiosa: assistem aos cultos
(ou missas), fazem parte dos grupos de estudo, sdo missiondrias da palavra de Deus, fazem
encontros religiosos em casas da comunidade, etc.

Conforme Gonzalez et al (2015), em uma comparacdo entre homens e mulheres, em nosso
pais, as mulheres sdo mais sensiveis as atividades da pratica religiosa, nos rituais, na transmissao,
como guardids da memoria. Em seu estudo sobre as mulheres rurais e sua relacio com a
religiosidade, os autores alegam que as experiéncias religiosas parecem afetar o grupo de modo
peculiar. "Sdo elas que estdo muito mais envolvidas e ao alcance dos discursos religiosos. As
mulheres estdo mais sensiveis a cultuar as experiéncias de religiosidade" (GONZALEZ et al, 2015,
p.5).

Nos grupos de estudos, as mulheres compartilham ideias, tiram duvidas, aprendem sobre a
religido. Ja nos rituais, como missas e cultos, ouvem a palavra do pastor e do padre e acabam
consumindo, também, o discurso que ¢ realizado. A igreja surge entdo como uma importante
mediagdo, assim como ja haviam destacado Martin-Barbero (2009) e Braga (2012). Conforme os
autores, a mediagdo € o processo na qual um elemento ¢ intercalado entre sujeitos ou agdes diversas,

organizando as relagdes entre estes.

A ideia de mediag@o corresponde a percepgdo de que ndo temos um conhecimento direto
dessa realidade — nosso relacionamento com o “real” ¢ sempre intermediado por um “estar
na realidade” em modo situacionado, por um ponto de vista — que € social, cultural,
psicoldgico. O ser humano vé o mundo pelas lentes de sua inser¢do historico-cultural, por
seu “momento”. (BRAGA, 2012, p.33)

Dentro desta perspectiva, portanto, a religido (ou os representantes da religido, como
pastores, padres e didconos) agem como intermediadores no processo de comunicagdo. As
informacgodes sao repassadas através deste filtro cultural religioso. Vemos como exemplo a rotina de
Alice Teixeira, que vai ao culto da Igreja da Assembleia de Deus todas as semanas. Ela sabe de cor
a programagao da igreja e os horarios, ¢ uma frequentadora assidua, s6 falta quando viaja ou tem
compromissos do trabalho. Quando o assunto ¢ religido, ela entende que a palavra repassada pelo
pastor deve ser obedecida. Neste caso podemos perceber de forma bastante nitida a influéncia que o
discurso religioso pode ter nas escolhas e reflexdes das mulheres rurais, que participam ativamente

dos eventos.
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Pra mim o pastor que ta na frente do trabalho, a biblia diz que ele ¢ o anjo da Igreja, né?
Noés temos que amar e respeitar, porque ele que ta liderando, né? Porque se ndo tiver um
lider, ninguém vai em lugar nenhum. Tem que ter sempre um lider pra chamar o povo, pra
reunir o povo. Entdo a gente tem mais ¢ que obedecer e respeitar, ¢ amar aquela pessoa que
esta nos conduzindo no caminho certo. [...] Reverenciar a palavra de Deus e obedecer o que
ta ensinando. (ALICE TEIXEIRA)

Ja a pisicultora Alice de Souza ¢ ministra da comunhdo na Igreja Catolica. Muito devota da
religido, ela também frequenta as missas todos os domingos e, se ndo pode ir, "fica doente". Além
das missas, ela participa semanalmente do grupo biblico e de qualquer outro evento realizado pela
igreja. O marido nem sempre a acompanha, entdo ¢ normal que ela va sozinha aos eventos e missas.
No grupo biblico os moradores fazem uma leitura da Biblia e conversam sobre a mensagem lida,
dido opinides e comentarios. "E bem legal, tem pessoa que nunca fala, né? Falar ¢ dificil, ndo é todo
mundo que gosta, ¢ bem interessante. Vai desabrochando assim...", relata ela. Quando questionada
sobre sua participacdo no grupo, ou ainda, sobre a palavra do padre, Alice de Souza se mostra

atuante nos debates.

Ah, quando a gente fica em duvida eu pergunto... Eu fiquei em duvida, pra esclarecer eu
pergunto. Tem umas coisas que tu fica ali em cima do muro, tu ndo sabe... 'Opa, como que
¢ ali?', eu pergunto. Se ndo perguntar pra ele (padre) ali na frente de todo mundo, mas
depois eu pergunto. Coisa triste ¢ duvida, né. Dai tu fica naquela duvida, serd que é ou sera
que ndo é. Mas a maioria das coisas, como a gente segue 0 mesmo rumo, a gente ja entra
em acordo, né. Podem rir de mim, pode dizer que sou doida, mas eu pergunto. (ALICE DE
SOUZA)

Os dois relatos mostram a participagdo das mulheres nos encontros religiosos e a relacdo que
estes encontros t€ém com o seu consumo de informag¢do. Enquanto a primeira acredita no pastor e o
percebe como o emissor da palavra de Deus, a segunda se mostra mais ativa nos debates e
questionadora. Ainda assim, nos dois exemplos se percebe a mediagdo da religido no consumo e
recepcao de informagdes. Conforme Martin-Barbero, "¢ preciso assumir nao a prioridade dos meios,
mas sim que o comunicativo estd se transformando em protagonista de uma maneira muito forte”.
(MARTIN-BARBERO, 2009, p. 152). Com isso, o autor ressalta a importancia da mensagem e,
também, a mediacao realizada para que tal mensagem chegue ao receptor. Ele ainda refor¢a que os
proprios rituais passam por uma mediacdo, que oferece um sentido para que os objetos sagrados e
ritos efetuem uma memoria e utopia. Ou seja, ndo somente o que ¢ debatido ou ouvido nas igrejas,
mas o proprio ritual eclesiastico pode ser entendido a0 mesmo tempo como um mediador e um
produto de consumo das mulheres rurais.

E ¢é sobre este consumo que Canclini (2010) esclarece: quando um bem € selecionado e
apropriado, se define publicamente o que ¢ considerado valioso, bem como os modos de interagao e

distingdo na sociedade. Ou seja, ao consumir e reproduzir os discursos do padre, do pastor, as
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mulheres acabam reafirmando a importancia desta cultura e destas crencas diante da comunidade.
Canclini defende uma teoria complexa entre a relacdo de produtores e consumidores, entre
emissores € receptores, revelando que o consumo manifesta também uma racionalidade
sociopolitica interativa. “Consumir ¢ participar de um cendrio de disputas por aquilo que a
sociedade produz e pelos modos de usé-lo” (CANCLINI, 2010, p. 62). Dentro do ambiente da igreja
(catdlica ou evangélica) pode-se perceber alguns momentos de debate e reflexdes, principalmente
na fala de Alice. Entretanto, boa parte das participantes percebe mudanga no comportamento dos
religiosos, no decorrer dos anos, mas ndo faz contestagdes, ou nao levanta duvidas diante da
religiosidade. Dentro da religiosidade, inclusive, o consumo mididtico também se faz muito
presente.

Além de frequentar presencialmente os rituais de cada religido, as mulheres demonstram
bastante interesse nos produtos disponiveis nesse segmento. Programas de radio da igreja catdlica
ou evangé¢lica - Radio Divino Oleiro e Radio Gidedes - canais de televisao como Rede Vida ou TV
Aparecida, folhetos distribuidos na igreja. Uma diversidade de produtos sdo consumidos e
reproduzidos pelas mulheres rurais. Elas podem até afirmar que ndo gostam de televisdo, mas
quando os programas religiosos sdo citados, algumas mudam de opinido rapidamente. Foi o caso de
dona Maria Rampelotti. Num primeiro momento ela disse que ndo gostava de televisdo, que nao
assistia pois dormia e sO tinha noticia ruim. Entretanto, quando questionamos sobre sua
religiosidade e se havia algum programa que gostava de assistir, ela lembra o canal e o nome do

padre que apresenta. Ela diz que gosta muito da TV Aparecida, as missas do Padre Cleber.

Conforme o padre. As vezes quando leem muito que ndo se entende, ¢ mais dificil (de
entender). Quando ndo vou também assisto na televisdo. Gosto, meu Deus ndo perco o
domingo a noite na (TV) Aparecida. (MARIA RAMPELOTTI)

Conforme Silva (2010) esclarece, a religido continua tendo papel significativo na vida das
pessoas, mesmo depois de importantes avangos em areas como educagao, psicologia e medicina. De
acordo com a autora, através das regras e leis da religido seria possivel se harmonizar com o
invisivel e incompreensivel. "E pode ser vista como algo que ndo se refere somente a relagdo
circunscrita do ser humano com a divindade mas também como fendmeno que ajuda a orientar os
passos e os caminhos do ser humano pelas normas morais e de conduta de uma sociedade" (SILVA,
2010, p29). Desta forma, a religido se faz presente também na rotina da psicultora Alice.

Além de ser uma forma de compreender o que nao pode ser compreendido e responder
algumas duvidas existenciais da humanidade, a religido também ¢ uma forma de participacdo da

mulher rural na comunidade. De acordo com Gonzalez et al (2015), é vista como uma forma de
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lazer e traz a mulher como protagonista da situagdo. "Entendemos que esse protagonismo ¢ o modo
como as mulheres marcam sua participacdo publica nas comunidades, onde se relacionam com o
mundo publico mais amplo. A religido, ou melhor, a institui¢do religiosa, da para essas mulheres
uma posi¢do de atuagio" (GONZALEZ, 2015, p. 06). Além de um prazer particular com as
experiéncias vividas dentro da religido, essa rotina também reforca a sua presenca no espago
publico. De acordo com os autores, pode-se at¢ mesmo considerar que esta participagao produz uma
autonomizacao, redefinindo a posi¢ao das mulheres rurais na comunidade. Quando Alice deixa sua
propriedade e vai servir aos vizinhos através das ag¢des da igreja, portanto, ela ressignifica seu
comportamento diante da comunidade.

Em rela¢do aos meios mididticos, se o tema ¢ religiosidade ela gosta de qualquer produto -
pode ser filme, musica, programa de radio ou canal de televisdo. Os filmes ela assiste pela internet,
no Youtube. Os programas de radio ela também escuta através da internet, j4 que ndo possui um
aparelho. Entretanto, ela liga os aplicativos no celular e ouve a programacao da emissora Divino
Oleiro enquanto auxilia o marido nos afazeres da empresa de moveis rusticos. "Eu uso mais no
celular que a radio Divino Oleiro pega muito bem no celular. Entdo pde no alto-falante, né" (ALICE
DE SOUZA). Além disso, ela também tem preferéncia por programas de televisdo com esta

tematica.

Programa de televisdo também eu gosto, sempre que vai pra esse rumo eu gosto. Pregacdo,
gosto muito da rede do Padre Reginaldo Manzotti. Me afinizei mais com ele. Tem um
programa de radio que ele faz na Divino Oleiro que ¢ muito bom. Gosto muito do Fabio de
Melo também, sobre dire¢do espiritual. Também vejo Escolinha da Fé, na Rede Vida.
(ALICE DE SOUZA)

Durante as entrevistas Juraci Schaeffer também afirmou que gostava de assistir os conteudos
que passam na televisdo sobre esta temdtica. Entretanto, ndo consegue mais acompanhar pois nao
tem mais a antena parabdlica, entdo os canais ndo pegam. Juraci ¢ bastante participativa na igreja
catolica, € ministra da palavra e frequenta os grupos de oracdo. E faz questdo de dizer que além
dela, todos os filhos sdo catolicos também. Quando questionada como ¢ seu relacionamento com a
igreja e com os participantes da comunidade, ela diz que ¢ muito bom. Que ouve o padre pois ele é
uma pessoa de muito respeito, conhece muito ele. "A minha comunidade também é muito boa, agora
mudou né, td um pessoal novo da igreja um pessoal que trabalha, ajudo muito sabe. Nunca falta nada,
as festa inclusive. As pessoas que tdo na minha comunidade agora sabe, aqueles que querem ajudar
mesmo a comunidade ir pra frente" (JURACI SCHAEFFER). Sobre os veiculos de comunicacao,
ela explica que ndo gosta muito de ouvir missa no radio, mas dos programas de televisdo ela sente

falta.
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Eu assistia a TV Aparecida mas agora como ndo pega mais a parabolica eu ndo tenho mais
a televisdo la atras. Mas sinto falta, sabes. Gostava. Era missa, depois tem aquele padre
Alessandro que tem um programa muito bom na Rede Vida, s6 que ndo pega também. Eu
comprei uma antena e esses dois canal ndo pega. (JURACI SCHAEFFER)

O envolvimento da familia nas atividades religiosas, a insercao e a participagdo permanente
das mulheres nestes eventos, e o proprio consumo dos produtos midiaticos desse segmento, levam a
constatagcdo de que o meio religioso ¢ também um meio de lazer. Conforme Gonzalez et al (2015) as
atividades religiosas se articulam como forma de lazer contemporaneo e t€m a finalidade, também,
de proporcionar melhores condi¢des de vida em termos das relagdes pessoais, sociais e emotivas.
De acordo com os autores, portanto, ¢ possivel identificar na esfera religiosa elementos associados
as experiéncias de lazer. Este ¢ um fato que merece destaque devido as mudangas que foram
ocorrendo dentro das igrejas com o passar dos anos. Se antigamente as religides pregavam a
negacdo do corpo, do prazer e do divertimento, hoje as experiéncias religiosas apostam na inversao
destes valores na medida em que a exploragao das emogdes ocorre com os efeitos catarticos, seja

dangando, cantando (2015, p.12).

4.3.2 Ser mulher no campo

Ainda dentro dos grupos mediadores, percebe-se um grande destaque para a familia como
fonte de informag¢do. As mulheres rurais, tanto do grupo 1 quanto do grupo 2, enxergam na familia
um ponto de comunica¢do e compartilhamento de contetudos, sejam eles questdes familiares ou ndo.
Mais uma vez temos um dispositivo que faz a media¢do entre a informacdo e as mulheres. Em
grande parte esse ato de compartilhar informacdes ¢ realizado de forma virtual, através do
aplicativo de celulares WhatsApp. Quando questionamos por quais meios a entrevistada Barbara
Rampelotti mais costumava se comunicar, ela respondeu que ¢ através do grupo da familia.
Conforme esclarece, sempre que tem algum acontecimento, o grupo da familia ¢ quem atualiza as
informagdes. "O grupo da familia sempre tem aquele bom dia, boa tarde, boa noite. (risos) Mas
alguém sempre compartilha alguma noticia e algum assunto, sempre acaba surgindo em grupo da
familia" (BARBARA RAMPELOTTI)

A comunicagdo da populacdo rural e suas relagdes com os meios midiaticos foi um dos
temas abordados no estudo de Patricia Kolling (2006), revisado durante o estado da arte. A andlise
pode ser conferida com mais detalhes no APENDICE 1, mas em seu trabalho a autora também
reflete sobre a recepcgdo das informagdes realizada especificamente pelo publico rural e afirma que

estes moradores manifestam algumas particularidades. Com as mulheres rurais de Camboriu, ¢
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possivel visualizar que elas possuem uma gama ampla de comunica¢do e fontes de informacao. Da
mesma forma, Kolling (2006) relata em seu trabalho que os conceitos de comunicacdo rural
descrevem uma comunicagdo que se alicerca entre instituicoes externas e internas do meio rural e as
populagdes que vivem nesses espacos. Porém “ndo se pode esquecer que no ambiente rural existem
muitos outros fluxos informais de comunica¢do, dos agricultores entre si, com vizinhos, parentes
e/ou amigos da propria comunidade, de outras comunidades, da cidade, de outras regides do Estado
e pais” (KOLLING, 2006, p.56). A autora baseou sua pesquisa na comunidade rural, e ndo somente
nas mulheres. Ainda assim, este estudo acaba dialogando com as suas conclusdes sobre a
comunicacdo do campo, visto que esta acontece além do consumo dos produtos midiaticos -
acontece e se propaga também na familia, nos meios religiosos, na comunidade.

Falando especificamente da familia, durante a primeira etapa do estudo ela foi considerada
um dos principais grupos de comunicacdo das mulheres rurais. Das 40 participantes, 21%
afirmaram que veem na familia uma fonte segura para busca e compartilhamento de informagdes.
Mais do que os veiculos de comunicagdo tradicionais ou instituicdes do governo, como a prefeitura
e orgdos municipais, foi a familia o meio mais citado pelas mulheres como espaco de consumo de
informagdes. E sobre este consumo cultural e mididtico dentro da comunidade rural, Kolling faz
algumas consideragdes, entendendo que para compreender este fenomeno € necessario conhecer as
necessidades, comportamentos, atitudes e os sentidos que produzem. E importante esclarecer,
portanto, que dentro deste consumo cultural e consumo mididtico podem estar subentendidas
também algumas questdes de género, que reforcam o papel das mulheres na comunidade rural.

Assim como ja havia mencionado Biroli (2014), alguns grupos sociais, como a familia, e a
midia, podem tornar ainda mais fortes esteredtipos e diferencas entre homem e mulher. Conforme a
autora, os papeis atribuidos as mulheres, como a dedicagdo prioritdria a vida doméstica e aos
familiares, colaboraram para que a domesticidade feminina fosse vista como um trago natural e
distintivo, mas também como um valor a partir do qual outros comportamentos seriam
caracterizados como desvios (2014, p.32). Ou seja, trabalhar na produg¢do rural, fora de casa , e se
reconhecer como profissional, ¢ uma questdo da equidade de gé€nero. Neste sentido, a mulher do
campo pode viver um conflito visto que tem sua profissdo, da qual gosta e se orgulha, mas ao
mesmo tempo tem o peso dos compromissos domésticos.

Durante os discursos relatados pelas entrevistadas ndo foi possivel entrelagar o
comportamento das mulheres rurais quanto a esse aspecto com o consumo midiatico. Ou seja, nas
falas das entrevistadas n3o ficou claro de que forma o consumo mididtico pode reforcar os
esteredtipos de género. Mais do que isso: ndo ficou claro sequer se elas compreendem que vivem,

ou viveram, em disparidade com seus companheiros. Na grande maioria dos casos, percebe-se que
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as diferencas entre homens e mulheres sdo questdes culturais profundamente enraizadas na zona
rural. Ou ainda, se percebem que nao vivem uma realidade totalmente justa dentro do lar, no que se
refere a distribuicdo dos afazeres domésticos, elas ndo tém forca para mudar esse cotidiano.
Acabam desistindo da mudanga e se conformam com a rotina. Por mais que as relagdes entre o
consumo mididtico e as demandas de género ndo tenha ficado explicitas, ¢ possivel perceber a
conduta assumida pelas mulheres - alguns comportamentos realizados hd décadas pelas mulheres
acabam se perpetuando dentro da familia e, também, da igreja. Das sete mulheres que participaram
da entrevista, apenas Barbara afirmou que o marido também tem seus afazeres domésticos.

Talvez por ser a mais nova delas e fazer parte de outra geracdo, Barbara leva uma rotina
doméstica um pouco diferente das outras mulheres. Ainda assim, quando questionada sobre a
divisdo de afazeres, ela sempre usa a palavra "ajuda", como se a obrigacao da casa fosse dela e o
marido colaborasse, apenas. Mesmo assim, se formos comparar com a rotina das outras
participantes, este ¢ o cendrio que mais se aproxima da igualdade entre os géneros dentro do lar.
"Limpeza da casa ¢ mais pra mim. Ele ajuda na parte externa, entendesse? Mais a casa, o interior, ¢
eu. As jantas geralmente ¢ ele que faz" (BARBARA RAMPELOTTI). Uma das diferengas que
também marca o cotidiano de Barbara ¢ que ela também sai sozinha com as amigas, uma atividade
raramente realizada pelas outras mulheres. Ainda que em menor frequencia, pela idade da filha
(com quase dois anos), ela comenta que quando quer sair com as amigas avisa o marido com

antecedéncia, e assim a familia se programa.

As vezes quando a gente marca assim um café, agora na outra semana a gente marcou um
encontro das meninas, dai ele fica com ela. Dai eu vou sozinha e ele fica com ela. Ele é
bem cuidadoso. Nao, ele fica. Eu s6 aviso: ¢ tal dia eu vou sair com as meninas. Ele ajuda
em tudo. Ah tem pai que ndo troca, porque fez um cocozinho ali, ndo. Ele ndo tem, nio
escolhe, ele faz de tudo. Logico, quando eu to assim, eu troco, né? Mas as vezes eu to
trabalhando e ela fez, né? Ja ta na hora do banho, coisa assim, eu ligo pra ele buscar, ja
troca, ja da o banho dela. Nao tem frescura. (BARBARA RAMPELOTTI)

Ja a av6 de Barbara, Maria Rampelotti, faz parte de outra geragdo. Quando fizemos a mesma
pergunta sobre os afazeres do marido, ela explica que ele nunca ajudou e que, para a época, isso era
normal. De acordo com ela, o marido chegava da roca so6 para sentar a mesa e comer, "tadinho".

Hoje ele até lava a louga, mas isso ¢ algo recente.

Nos comia de manha, as 4 horas da manhd. Pirdo de minestra com carne, com linguiga.
Lavava a roupa, ensaboava, lava a loica, passava pano na cozinha, tudo de noite. Tinha que
acordar cedo pra ir pra roga, né? Saia com a casa limpa. Depois chegava dez e meia e vinha,
porque nods comia as onze. Dai vinha, fazia a comida, e ndo tinha fogdo a gas ndo nega, era
no fogdo de lenha, né? Era pau (risos) (MARIA RAMPELOTTI)
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Apesar de trabalhar também no campo, junto com os homens, Maria deixava a ro¢a mais
cedo para preparar o almogo. Quando o marido chegava em casa, ja estava tudo pronto. Entretanto,
a limpeza da casa e da louca, como ela mesma relata, era servigo dela - mesmo que tivesse de voltar
para a roga mais tarde. De acordo com Dantas (2015), a ideia de que as mulheres e os homens
nasceram com capacidades diferentes para realizar determinadas atividades ¢ uma construcdo
historica que oculta o trabalho das mulheres e institui a no¢do de superioridade do trabalho
masculino (p.45)**. Para a autora, esse cendrio ganha ainda mais destaque no meio rural, no qual a
vida das mulheres ¢ marcada por uma realidade de relagdes patriarcais. Na maioria das vezes,
conforme relata, os homens determinam o rumo das familias, que se organiza a partir de um poder
hierarquico masculino, centrado na figura do pai. Os desejos e opinides das mulheres sdo oprimidos

e o seu trabalho produtivo ¢ invisibilizado.

No campo, a divisdo sexual do trabalho se estrutura a partir da separag@o entre as tarefas de
casa e o cultivo e a hierarquia entre as tarefas realizadas pelas mulheres e homens nestes
espagos [...]. A casa se apresenta como o lugar da mulher, onde as atividades realizadas sdo
consideradas um nao-trabalho. (DANTAS, 2015, p. 47)

Apesar de suas experiéncias com o trabalho doméstico e o trabalho na lavoura, em nenhum
momento da entrevista Maria Rampelotti chegou a considerar que trabalhava mais do que ele. Ao
contrario, usa adjetivos como "coitado" para o marido, tendo compaixao por ele, que acordava de
madrugada e trabalhava no pesado. Este papel da mulher parece estar bem enraizado e se repete
muitas vezes no cendrio rural, principalmente entre as geragdes mais antigas. Além de seu trabalho
como agricultora, refor¢am seu servico também como mae e dona de casa.

Diante destes relatos fica claro que as diferencas de género sdo, também, culturais. Seguindo
essa perspectiva, Scott (2012) nos fala sobre as lutas na tentativa de se obter uma igualdade de
género, porém, existem resisténcias. Uma dessas resisténcias parte do proprio governo. Conforme a
autora, existe uma maior
protecdo dos privilégios masculinos, geralmente em nome da cultura. "Se cultura
e tradicao podem explicar assimetrias masculino/feminino, entao, eles
argumentam, desigualdade ndo ¢ a questao" (2012, p.339). Para a autora, esta forma de lidar com o
problema seria uma forma de relativismo
cultural, onde existe recusa em se tratar as questoes de poder. Um outro tipo de resisténcia apontado
por Scott € em relacdo a propria igualdade em si. O que, afinal, significa esta igualdade entre os

sexos? O certo € que ndo esta totalmente delimitado o que busca a igualdade de género e até onde

24 En el campo, la division sexual del trabajo se estructura a partir de la separacion entre las tareas de la casa y las del
cultivo y en la jerarquia entre las tareas realizadas por las mujeres y los hombres en estos espacios. [...] La casa se
presenta como el lugar de la mujer, donde las actividades realizadas son consideradas un no trabajo.



86

esta igualdade vai. Seria possivel torna-la constitucional, se ela ainda ndo existe nem dentro dos
lares?

Voltando ao campo, trazemos as experiéncias de Alice de Souza - que vive esta realidade
desigual no dia a dia, embora no principio tenha resistido. Porém, para evitar brigas no casamento,
acabou se adaptando a rotina. Quando questionamos sobre a participa¢do do marido nas tarefas do
lar ela da risada, explica que ele nao ajuda, e brinca que "pode até dar divércio". Como profissional,
ela mesma coloca os afazeres de casa em segundo plano, caso seja necessario trabalhar com os
peixes primeiro: "primeiro € 14, depois eu corro aqui". Ela ainda explica que o foco € nos trabalhos
da rua, primeiro a piscicultura e a marcenaria. Se sobra um tempo entre os intervalos ela faz a
limpeza de um banheiro, lava uma louga, cozinha o almogo - tudo sozinha.

Nao, nada. Dai ja nem me estresso mais, se ndo a gente endoida, né? Tu vai ficar brigando
também? Eu sou bem tranquila ali, ja sei que aquilo ali ¢ a minha obrigagdo. A minha
familia fala, né, ah mas tu devia se impor. Pra que, pra brigar? Nédo adianta, eu ja acostumei
assim. Se incomodar ainda vai dar uma gastrite, uma tlcera nervosa. No comeco eu ficava
um pouco frustrada mas depois ndo, acostumei, agora pra mim ¢ tranquilo, bem normal
(ALICE DE SOUZA)

Na fala de Alice percebemos alguns pontos de destaque. O primeiro deles ¢ que, no inicio do
casamento, ela tinha uma expectativa de que o marido fosse auxiliar com algumas atividades
domésticas e quem sabe mudar de opinido - o que ndo aconteceu com o decorrer dos anos. O
segundo ponto ¢ o alerta que surge através de sua familia, para ser mais forte em suas decisoes
como dona de casa e pedir a participacdo do marido. Ou seja, a familia de origem pensa de uma
forma diferente de Alice. Talvez ela mesma ja tenha compactuado dos mesmos ideais de igualdade
de género entre ela e o marido. Através de suas falas podemos entender que Alice ndo concorda
totalmente com o comportamento do marido, mas para evitar brigas e talvez por cansago, acaba
tomando parte de todos os afazeres. Esta situagdao foi explicada por Paulilo (2016) ao se referir a
igualdade de género na sociedade. Conforme a autora, pedir igualdade de género nas politicas
publicas parece ser mais facil que enfrentar essa questdo dentro da familia. "Sem davida, a oposicao
a grupos que nao sdo proximos afetivamente e que, portanto, podem ser caracterizados como
inimigos traz menos desgaste emocional que se opor a maridos, pais, sogros, irmaos e filhos
homens" (PAULILO, 2016, p.273). Ou seja, conforme a autora ¢ mais facil lutar por igualdade na
esfera publica do que na privada, pelo desgaste que esta situagdo pode gerar nos relacionamentos
pessoais.

Ainda assim, de maneira geral, a questao de género e igualdade dentro do lar ndo parece ser
um problema que levanta questionamentos na rotina das mulheres. Como ja relatado, pelo menos

durante as entrevistas nenhuma delas expds nenhum contetido midiatico relacionado com o tema.
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Por exemplo, ndo ¢ um assunto que elas escutam na radio, ou o tipo de reportagem que assistem na
televisao. Nao ¢ uma tematica que recebem no WhatssApp e também ndo se conversa sobre isso no
grupo da familia. A relagdo entre os produtos midiaticos e o fato de ser mulher estd justamente no
fato de que essas mulheres acabam realizando o consumo mididtico enquanto fazem o trabalho
doméstico. Alguns relatos esclarecem que a limpeza da casa ¢ feita ao som do radio ligado, por
exemplo, como foi citado por Maria Rampelotti ¢ Maria Inés.

Ainda assim, as diferencas de género, pelo menos na comunidade visitada, parecem nao
fazer parte do debate e dos assuntos conversados entre as mulheres. Acredito que isso possa
acontecer por duas razdes, principalmente: um motivo ¢ o habito, como aconteceu com Alice de
Souza. Durante o inicio do casamento ela tentou provocar mudancgas, mas acabou ndo conseguindo.
Com o tempo desistiu e se acostumou a fazer todo o servigo do lar. Esse habito de se "acostumar” e
tomar para si atividades e obrigacdes que nao sdo necessariamente da mulher, ocorre em grande
escala no cenario rural. Conforme relatado por Scott (2012) analisar essas questdes de género,
partindo do ponto de vista como pesquisador, ¢ assumir um compromisso de revelar e tentar
compreender como as contradicdes e instabilidades entre os géneros se manifestam na vida
daqueles que estudamos. Para a autora, a identidade da mulher estd em jogo nos debates sobre o
género. E por identidade, entendemos seu papel social como mulher da familia e profissional.
Como, entdo, questionar sua vivéncia dentro do lar, se as proprias personagens da pesquisa
entendem que esta realidade em que foram inseridas € a aceitavel? Scott nos lembra, portanto, que
nao ha representacdo inequivoca das mulheres, que isto sempre € uma questao politica.

A situagdo que levantamos diante da pesquisa é o fato de que as proprias mulheres rurais
parecem, em muitos casos, entender que esta ¢ a forma certa de se viver, ja que "sempre foi assim".
Mais uma vez percebemos como as diferencas de género estao incrustadas na sociedade e como seu
combate, e até mesmo sua percepg¢ao, sao tarefas dificeis. Para algumas delas, que cresceram neste
ambiente, vendo a mae servir o prato do pai, fazer o almogo, lavar a roupa na mao, as irmas
cuidando dos irmdos mais novos, falar em diferenca de género pode até parecer estanho. Esta ¢ a
verdade em que elas aprenderam a acreditar e por isso, algumas vezes, sequer percebem as
diferencas que existem entre 0 homem e a mulher dentro de um lar. Pode ser absolutamente normal,
portanto, fazer questionamentos sobre a rotina de trabalho no lar e ouvir como resposta que "esta
tudo bem" - esta realidade ¢ bastante aceita dentro de sua comunidade.

Outro ponto de destaque no que se refere ao "ser mulher" surgiu durante as entrevistas foi o
acesso da mulher as terras, ou ao direito de se tornar produtora rural. Conforme Paulilo (2016)
relata em suas pesquisas, o direito da mulher a propriedade rural nem sempre ¢ assegurado,

principalmente se tem irmaos homens. Conforme explica, "as entrevistas que fizemos mostram que
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a questdo da ndo heranca da terra ainda ¢ um tabu entre as mulheres rurais" (PAULILO, 2016,
p.273). Ja nesta pesquisa, percebemos uma realidade mais otimista em relagdo a este cenario. Em
relagdo a heranga, nenhuma delas comentou que ficou sem direito as terras - nos casos em que
houve heranca por parte dos pais, todos os filhos ganharam, homens e mulheres. J4 nos casos em
que ndo houve heranga, o sitio da familia foi comprado em conjunto pelo casal, anos atras.

Ainda de acordo com Paulilo, "somente quando as mulheres comecarem a questionar o
casamento tradicional ¢ que questionardo o fato de ele ser a Unica via para a profissdo de
agricultora" (2016, p.273). Mais uma vez, percebemos que o casamento realmente ¢ uma via
importante para se manter ou se inserir na profissao no campo. Entretanto, ndo ¢ somente através
dele que as mulheres podem permanecer no campo. E o caso de Barbara Rampelotti, por exemplo,
que teve a opcao de fazer uma graduacdo e sair para trabalhar na cidade, mas devido aos lagos
familiares com a produc¢do, permaneceu no campo. Ou seja, além do casamento, podemos dizer que
existe uma relacao familiar das mulheres com o campo. Prova disso pode ser visto ainda na
pesquisa exploratdria, quando 84% das participantes afirmaram que trabalhavam desde crianca no

sitio devido a relagdo familiar com a propriedade.

4.3.2.1 Filhos do campo

Ainda dentro da temadtica familia percebemos o éxodo rural existente nas propriedades de
Camborit. Dentre as mulheres entrevistadas, a familia de Barbara e Maria Rampelotti foi a unica
que registrou a permanéncia das geragdes na zona rural. Maria era agricultura, sua filha permaneceu
no campo ¢ também Barbara, a neta da terceira geragdo. Esse exemplo ¢ uma raridade nas familias
rurais. Prova disso ¢ que entre todas as outras entrevistadas que possuem filhos, eles ja ndo moram
mais no sitio e assumiram outras atividades profissionais.

Embora este ndo seja o objetivo desta pesquisa, essa mudanca dos jovens do campo para a
cidade nos faz questionar sobre o futuro da agricultura familiar. Com o envelhecimento dos
agricultores, como as pequenas propriedades rurais continuardo ativas?

Marli Geraldo conta que os dois filhos deixaram o sitio e encontraram outras oportunidades,
e melhores, no meio urbano. Para ela, criar uma familia na agricultura hoje ¢ muito dificil. Por isso,

quando os filhos optaram por seguir outros caminhos, ela diz que ndo achou ruim.

Ja foi-se o tempo que em que se criava uma familia na agricultura, o lucro é pouco. Entdo
quando vende tudo, tudo bem. Quando ndo vende, bota fora. Entdo eu acho assim, eles
estudaram, a filha é formada em coisa de contabilidade, mas ndo trabalha na area, trabalha
na Casa da Cidadania e o filho, entdo, ta 14. Eu acho que ta dificil hoje criar uma familia na
agricultura, ta dificil. O incentivo € muito pouco, essa ¢ a verdade. (MARLI GERALDO)
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Uma das preocupacdes de Marli e o marido foi o incentivo dos filhos na educacdo. A filha ¢
formada em Contabilidade e o filho ¢ Técnico em Agropecuaria. Ela diz que sabe que os dias de
hoje sdo mais dificeis sem educacdo, por isso o ensino foi uma prioridade. Ja Juraci Schaeffer ¢ mae
de trés filhos e lembra que ndo gostou quando eles resolveram seguir outros caminhos. Dois filhos
tém comércio de marmoraria, em Camborit, e a filha mais velha é corretora de imoveis. Juraci
lembra que sua produ¢do de bolachas e doces ¢ muito conhecida na cidade, e ela trabalhou por
muitos anos para conquistar prestigio.

Quando mais novos, os filhos sempre ajudavam na produ¢do. Quando chegou a hora de
assumirem o trabalho profissionalmente, entretanto, nenhum deles quis seguir adiante. "Na hora eu
senti porque eu lutei tanto pra fazer o nome, né? E depois quando foi pra dar pra eles, eu dava a
fabrica tudo pronto pra eles tocar, € nenhum deles quisero, dai a gente fica meio assim, né? Mas
eles acharam que ¢ porque ¢ trabalhoso, sabe" (JURACI SCHAEFFER). J4 na familia de Juraci, nao
houve tanto incentivo na parte dos estudos dos filhos (a ponto de cursarem uma graduagdo, por
exemplo). Porém, ela e o marido auxiliaram financeiramente nos negdcios dos trés.

Outro exemplo ¢ o caso de Maria Inés que também tem dois filhos, e nenhum deles seguiu
trabalhando no campo. O mais velho € casado, mora no interior proximo da mae, mas trabalha em
Balneédrio Camboriti com o sogro. O mais novo ainda cursa o Ensino Médio e trabalha em uma
banca de doces, no Centro de Camborii. Assim como Marli, Maria Inés diz que ndo ha
oportunidades para os jovens permanecerem na zona rural. Para ela, o retorno que se consegue no
campo ¢ muito baixo.

Ainda que esta questdo ndo seja aprofundada neste estudo, as propriedades familiares de
Camboriu - e talvez de Santa Catarina - estdo se esvaziando. Os jovens deixam as familias e os
sitios em busca de oportunidades mais lucrativas nos centros urbanos. Como foi visto nas
entrevistas, nem todos eles possuem um estudo profissionalizante - ainda assim, sair de casa e
trabalhar no meio urbano parece ser uma opcdo melhor do que permanecer no campo. Uma
reclamag¢do comum entre as participantes foram as dificuldades econdmicas em se manter um sitio e
o baixo retorno financeiro que o trabalho oferece. Aparentemente, encontrar qualquer outra
oportunidade na cidade parece ser uma alternativa melhor do que tocar os negocios da familia. Com
isso levantamos algumas inquietag¢des que, no futuro, podem servir de ponto de partida para outros
estudos: as oportunidades na cidade sdo realmente melhores? E principalmente, qual serd o futuro

da agricultura familiar?
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4.3.3 Profissdo Agricultora

Um terceiro tema que ganhou destaque dentro da pesquisa foi a relagao das mulheres rurais
com sua atividade profissional. Logo de inicio percebeu-se que nem todas elas se reconhecem como
agricultoras, ou produtoras do campo. Das sete entrevistadas, quatro se autoreconhecem como
trabalhadoras do campo. E o caso de Maria Rampelotti, Dona Alicinha Teixeira, Alice de Souza, e
Marli Geraldo. Todas elas disseram ser agricultoras (ou pisicultora, como foi o caso de Alice de
Souza). Mais do que isso, demonstravam orgulho por sua trajetoria profissional e pela importancia
que sua profissdo representa para a sociedade. As demais entrevistadas, como Barbara Rampelotti,
Juraci Schaeffer e Maria Inés, deram diferentes respostas para a pergunta, afirmando serem
autonoma, doceira e do lar, respectivamente.

Poderiamos constatar que estas respostas € o seu nao-reconhecimento como produtoras
rurais sao previamente imaginados. Isso porque existe a baixa valorizacdo e reconhecimento da
mulher profissional do campo - por parte da comunidade, de sua propria familia e delas proprias ao
se reconhecerem como profissionais. Conforme Dantas (2015), em muitos momentos a mulher ¢
vista apenas como uma "ajudante" de seu marido, julgada com base nos trabalhos que realiza no
campo. Em uma comparagdo entre servigos masculinos e femininos, existe o estigma que as

mulheres trabalham menos ao fazerem servi¢os mais "leves".

A criagdo de pequenos animais, o plantio de frutas e a reprodugdo social da familia tém um
valor social inferior ao das tarefas masculinas. Apesar de serem atividades essenciais para o
autoconsumo familiar e para o abastecimento do comércio local, as tarefas das mulheres
sdo entendidas como trabalho leve ou como ndo-trabalho. Essa oposi¢do ou separagdo se
estende as varias tarefas desempenhadas nas areas rurais, mesmo as tarefas realizadas na
lavoura - como a distribui¢do de sementes nos sulcos ou o pastoreio - sdo consideradas
trabalhos levianos, ja que em muitos casos sdo realizadas por mulheres e jovens.
(DANTAS, 2015, p.47)*

Estas respostas podem nos dar algumas indicac¢des sobre sua relacdo com o proprio trabalho.
O primeiro ponto a se destacar ¢ que a grande maioria das mulheres rurais gosta e tem orgulho de
seu trabalho. Como visto durante a pesquisa exploratdria (ver grafico 8), 77% das participantes sao
felizes no meio rural. Ainda assim, percebemos que nem todas se identificam com a profissao.

Paulilo (2016) faz um resgate da historia de luta das mulheres agricultoras através de uma pesquisa

25 La cria de pequefios animales, la plantacion de frutas y la reproduccién social de la familia tienen um valor social
menor en comparacion con las tareas masculinas. a pesar de ser actividades esenciales para el autoconsumo familiar y
para el abastecimiento del comercio local, las tareas de las mujeres son entendidas como trabajo liviano o como un no
trabajo. esta oposicion o separacion se extiende en las diversas tareas realizadas en el medio rural. incluso las tareas
realizadas en el cultivo - como la distribuicion de semillas en los surcos o el pastoreo del ganado - son consideradas
trabajo leviano, ya que en muchos casos estas con realizadas por mujeres y jovenes. (DANTAS, 2015, p.47)
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sobre o Movimento de Mulheres Agricultoras em Santa Catarina. Em seus relatos, ela esclarece que
as mulheres rurais foram tendo acesso a direitos ja garantidos para as mulheres urbanas através da
Constitui¢ao de 1988. "O reconhecimento das agricultoras como produtoras rurais, tendo com isso
acesso aos direitos previdencidrios, foi uma das grandes conquistas dos movimentos sociais rurais,
entre eles 0 MMA. Esses direitos dizem respeito a aposentadoria aos 55 anos, salario-maternidade,
auxilio-doenga e pensao-viuvez" (PAULILO, 2016, p.239).

Ou seja, se hoje as mulheres de Camboriu tém seus direitos trabalhistas assegurados, em
parte isso se deve a luta travada anos atras, pelos movimentos sociais no campo. A preocupacao
com o futuro, a aposentadoria e os anos de contribui¢ao sao um ponto em comum entre todas elas.
Entretanto, nem todas tiveram (ou tém) seus direitos assegurados. E o caso de Dona Alicinha
Teixeira, que durante a juventude trabalhou durante muitos anos em uma propriedade, sem ganhar
salario fixo. Seu marido era assalariado, com carteira assinada. Ela, porém, trabalhava para a
mesma familia, mas sempre na informalidade. Hoje Alicinha ja ¢ aposentada, conseguiu estabelecer

seus direitos através do Sindicato de Produtores Rurais.

Meu marido era assalariado, ele ganhava o saldrio dele por més. Mas eu nunca tive salario
na chéacara, eu trabalhava e ajudava. [...] Ele trabalhava, fazia todo o servi¢o e eu ajudava
no que podia, s6 que eu ndo era assalariada. A mulher sempre me dava as coisas, ela me
ajudava muito, ela dava roupa pras criangas, dava as coisas pra mim, mas eu ndo era
assalariada. (ALICINHA TEIXEIRA)

Quando questionada se ela ndo tinha vontade se ser contratada, Alicinha responde que os
proprietarios da chacara ndo tinham interesse. Mesmo assim, ela fazia todos os servigos que a
patroa lhe pedia e os patrdes "davam liberdade pra gente ter porco, galinha, vaca, tudo o que a gente
tinha" (ALICINHA TEIXEIRA). Com isso, percebemos que Alicinha trabalhou em seus primeiros
anos de casada sem um salario fixo e sem direitos trabalhistas, mesmo assim, em sua fala ndo ha
evidéncia de ter ficado insatisfeita com isso. Ao contrario, ela demonstra certa gratiddo com a
familia, que permitia que eles tivessem seus proprios animais para a criacdo, a0 mesmo tempo em
que trabalhavam na chdcara.

Nao nos cabe aqui questionar a situacdo trabalhista em que Alicinha viveu, entretanto,
conforme esclarece Paulilo (2016), o trabalho - seja ele remunerado ou nao - sempre foi importante
do ponto de vista feminista. Conforme a autora, considerar como trabalho as inimeras atividades
desenvolvidas pela mulher no lar e nas pequenas propriedades agricolas foi uma forma de torna-las
visiveis e mais valorizadas. Prova disso ¢ o reconhecimento pessoal que elas demonstram ao

assumir sua profissdo como agricultoras, ou produtoras rurais. E o exemplo de Maria Rampelotti
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que, apesar de ja ser aposentada, quando questionada sobre sua profissao ela ndo tem duvidas: ¢

agricultora.

A maior parte da minha vida foi na agricultura. Tenho orgulho de dizer que sou agricultora.
Tem gente que tem vergonha, né. Eu ndo. Eu tenho ¢ raiva quando eles vao na feira e dizem
'a feirinha das colona'. Ndo, ndo ¢ colona, é agricultora. Ndo tem colono aqui. E agricultor.
(MARIA RAMPELOTTTI)

Quando questionada a razdo de ndo gostar da palavra colona, ela diz que "ndo estd presa,
ndo t4 louca pra estar na colonia". Interpretamos aqui que Maria faz uma associagdo da palavra
"colona" como algum paciente que estivesse internado em uma coldnia para distiirbios mentais?®.
Por isso usa sempre o termo agricultora. Tal reconhecimento como produtora rural € percebido por
outras entrevistadas, como Alice de Souza. A mesma pergunta foi feita para ela que respondeu: ¢
pisicultora. "Me identifico, eu ajudo na marcenaria mas o que eu mais gosto ¢ o peixe". Sobre o
reconhecimento como profissional e, mais do que isso, quanto ao trabalho remunerado, Paulilo
(2016) afirma que ¢ considerado fundamental, pois, em uma sociedade onde quase tudo se compra,
o acesso da mulher a alguma forma de renda propria deveria tornd-la mais independente do marido
€ mais participante nas decisdoes que envolvem tanto o grupo doméstico como a sociedade mais
ampla.

Durante a pesquisa notamos que nem todas as entrevistadas percebem sua posicdo como
trabalhadoras do campo, ou pertencentes a esta classe. Foi o caso de Maria Inés, que apesar de
trabalhar com lavoura, plantacao e colheita, ndo se enxerga como agricultora. Quando questionamos
qual sua profissao, a resposta foi "ndo tenho profissdo nenhuma, ¢ do lar, né?". Maria Inés faz parte
do grupo 2 de mulheres, que ndo demonstra interesse por informagdes ou troca de contetdos. "A
gente faz de tudo, € limpar a casa, ¢ cuidar de casa, ¢ fazer faxina fora, é rogar, ¢ capinar, ¢ tudo. De
tudo faz um pouquinho" (MARIA INES). Apesar de trabalhar no campo e com produgio rural, ela
nao se enxerga de forma profissional, tanto ¢ que responde ser dona de casa. Talvez essa resposta
tenha sido dada conforme o momento em que Maria Inés estd vivendo, pois atualmente ela nao
trabalha no seu proprio campo, e sim no de outras pessoas, quando ¢ contratada. Ela e o marido
estdo trabalhando por didria, enquanto decidem o futuro do sitio. Ainda assim, conforme Dantas
(2015) afirma, essa falta de reconhecimento profissional pode ser proveniente de uma cultura
machista. Para a autora, superar a divisdo sexual do trabalho no campo significa romper com a
hierarquia existente entre tarefas de homens e mulheres, reconhecendo que isso resulta de

construgdes sociais que buscam perpetuar o patriarcado na sociedade. "Também significa visualizar

26 Uma das principais institui¢des psiquiatricas de Santa Catarina foi fundada na cidade de Sdo José, na década de 1940,
cerca de 70 quilometros de distancia de Camborit. O nome do hospital, inclusive, se chamava Colonia de Santana
(talvez dai a associagdo com a palavra colona).
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e valorizar o trabalho produtivo e reprodutivo feito pelas mulheres em casa ou no cultivo e aceitar
que homens e mulheres possam realizar ambas as tarefas" (DANTAS, 2015, p.49)*".

Hé outros casos, também, de mulheres que vivem a rotina rural mas ndo se reconhecem
como produtoras do campo - talvez pelo rumo que o trabalho tenha tomado, distanciando-se um
pouco das plantagdes. Foi o caso de Barbara Rampelotti, por exemplo. Vinda de uma familia de
rizicultores Barbara nunca chegou a trabalhar nas plantagdes. Ela estd ligada a produgdo rural
através dos biscoitos, paes e bolos tradicionais de sua familia. Sua avd, Maria Rampelotti, ¢ incisiva
quando diz que sua profissdo ¢ agricultora. Ja Barbara (que ¢ formada em Administragdo), quando
questionada sobre sua profissdo, responder ser autonoma. As duas trabalham na mesma fun¢ao, mas
tém respostas diferentes para a mesma pergunta. "E nessa area de alimentagdo, mas ¢ autbnomo que
eu pago (a contribui¢do do INSS)" (BARBARA RAMPELOTTI). O pagamento dos impostos como
autonoma comprova o distanciamento que ela tem em relagdo ao trabalho do campo, pois participa
do Sindicado Rural, mas nao contribui através dele. "Nao pago porque essa nossa feira hoje ja ¢
uma empresa. Entdo continua feira da industria rural, mas tem CNPJ, ¢ uma empresa. Entdo optei
por pagar, n¢?" (BARBARA RAMPELOTTI).

Apesar de ter cursado graduacao, ela ndo trabalha diretamente na area administrativa - ajuda
com as contas da fabrica, mas sua responsabilidade ¢ na producdo. A escolha do curso teve
influéncia do pai. Como ela conta, na hora de entrar na faculdade ela teria optado por Direito.
Entretanto, ndo teve o apoio da familia.

Eu pensei a principio em Direito. Mas ndo sou uma pessoa muito de ler, € meu pai nio

curtiu muito a ideia do Direito. E ele disse entfo, que se eu optasse pelo Direito, ele ndo
pagaria a faculdade pra mim. (BARBARA RAMPELOTTI)

Por influéncia do pai, portanto, Barbara acabou mudando a op¢do de curso. Além disso, o
trabalho com a familia lhe permite algumas vantagens em relacao a criagao da filha - pode ficar o
dia todo com a menina, os parentes ajudam na educacao, tem horarios mais flexiveis, caso precise
sair para alguma emergéncia. O mesmo acontece com Juraci Gongalves, que produz seus paes e
bolos com matéria-prima vinda do sitio. Durante muitos anos ela trabalhou na lavoura, plantando e
colhendo a producdo. Agora, porém, trabalha apenas na fabrica e vendendo os produtos na feirinha.
Quando questionada sobre sua profissao, ela responde que ¢ doceira. Entretanto, apesar de nao se

reconhecer como produtora rural, continua pagando as contribui¢des ao Sindicato Rural, para se

27 Tradugéo livre. Original: Superar la division sexual del trabajo en el campo significa rompar con la jerarquia existete
entre tareas de hombres y de mujeres, reconociendo que la misma resulta de construcciones sociales que buscan
perpetuar el patriarcado en la sociedad. También significa visinilizar y valorizar el trabajo productivo y reproductivo
hecho por las mujeres en la casa o en el cultivo y aceptar que tanto hombres como mujeres pueden realizar ambas
tareas.
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aposentar como agricultora. Durante a entrevista ela relembra os tempos em que foi agricultora.
Mas nos dias atuais, ndo se v€ mais nesta profissao. Como meu marido ¢ agricultor e nos temo ali,
eu vou me aposentar porque eu contribui os 15 anos com um salario, s6. [...] Entdo como meu
marido ¢ aposentado pela agricultura, pra ver se eles consegue a minha, como agricultora também
(JURACI SCHAEFFER).

Quanto ao consumo midiatico relacionado ao trabalho, ¢ interessante perceber que o
segmento ¢ muito pouco mencionado pelas trabalhadoras (bem menos do que os contetidos
religiosos, por exemplo). Em nenhuma das entrevistas os contetidos sdo mencionados de forma
espontanea pelas mulheres. Elas apenas se lembram de que assistem algum programa de televisao
sobre agricultura (quando assistem), quando sdo questionadas especificamente sobre isso. Parecem
gostar do conteudo dos programas, principalmente o Globo Rural, mencionado algumas vezes. Mas
a principio percebem o programa mais como fonte de entretenimento do que de aprendizagem.

Este foi o caso de Marli Geraldo, por exemplo. Quando questionamos sobre os programas de
televisdo que ela gostava de assistir, sua primeira resposta foi o programa Bem Estar, da Rede
Globo. Ela afirma que, quando tem tempo sobrando, este ¢ o que gosta de ver. Somente quando
questionada se gostava de alguma programacao voltada para a agricultura ela se lembra. "Gosto
também, as vezes domingo passa a aquele Globo Rural, né? Aquilo ali eu gosto" (MARLI
GERALDO). Ainda assim, quando perguntamos se ela aproveitava o conteido em sua rotina de
trabalho, ela responde que "tem muita coisa que eles passam que dé pra fazer", mas ndo sabe relatar
nenhum detalhe ou informacdo sobre algum conhecimento que tenha adquirido no programa, e
colocado em préatica em sua propriedade.

A mesma situagdo foi relatada por Barbara Rampelotti. A principio, quando perguntamos
sobre os produtos mididticos, ela lembrou das séries e videos do Youtube para a filha. Somente
quando questionamos especificamente sobre contetidos voltados para seu trabalho ela lembrou das
paginas que segue no Facebook. "Tem paginas ali que compartilham umas receitas, coisas assim, a
gente d4 uma olhada em alguma coisa né? Mais no Face" (BARBARA RAMPELOTTI).

A falta de mao-de-obra especializada ou profissionalismo dentro da agricultura familiar ¢
um dado apontado pelo ultimo Censo Agropecuario, divulgado em 2006 pelo IBGE. Conforme os
dados, o nivel de qualificagdo profissional no Brasil ¢ bastante baixo - na grande maioria dos
municipios pesquisados, a qualificagdo da mao de obra familiar ndo chegou a 5% dos trabalhadores.
Entretanto, a regido Sul se destaca nesses indices. Apesar de ainda nao ser considerado o ideal, em
algumas cidades os numeros apontam 54% de qualificagdo dentro da agricultura familiar. Ainda
assim, conforme informacdes divulgadas pelo levantamento, mesmo com menor acesso a

tecnologia, mao-de-obra menos qualificada e producao pouco integrada ao mercado, os indices de
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produtividade indicam que a agricultura familiar pode se tornar competitiva em termos de mercado,
mesmo ocupando uma area bem menor.

Em Camboriu, de maneira geral percebe-se que uma das grandes fontes de consumo de
informagdo das mulheres em relagdo ao seu proprio trabalho ndo vem de conteudos midiaticos, mas
sim de instituicdes. Com o auxilio de instituigdes governamentais as mulheres buscam a
profissionalizagdo e mais conhecimento em suas areas. Juraci Gongalves conta que aprendeu
receitas e técnicas para a producdo de paes e bolos através dos cursos da Empresa de Pesquisa
Agropecuaria e Extensdao Rural de Santa Catarina (Epagri) - empresa publica, vinculada ao Governo
do Estado de Santa Catarina por meio da Secretaria de Estado da Agricultura e da Pesca. A Epagri
oferece cursos e programas de extensao em atendimento ao produtor rural.

Alice de Souza também relata que seu conhecimento na piscicultura veio com o auxilio de
profissionais do atual Instituto Federal de Santa Catarina - na época, Colégio Agricola de Camboriu
(CAC). Como conta, ela trabalhava em uma floricultura quando saiu do emprego para trabalhar em
uma loja de peixes. La foi incentivada a montar sua propria criagao, junto com o marido comprou
um sitio e iniciaram o negdcio. No inicio da criagdo eles contaram com o apoio dos profissionais do
setor de piscicultura, do antigo CAC. "Nos fomos no Colégio Agricola que deu muito suporte pra
nos, no comego. Mais para auxiliar a gente nessas coisas, sdo excelentes. Dai comegou com o
cascudo, depois a carpa" (ALICE DE SOUZA). Sobre o seu conhecimento na area, Alice conta que
dificilmente fazia pesquisas na internet ou em revistas do segmento. A principal fonte de
informacgdes foram as conversas e ensinamentos dos profissionais. Tempos depois, quando comegou
a ganhar mais pratica e experiéncia na atividade, os encontros viraram troca de conhecimento sobre
a criacao.

Colégio Agricola foi de grande valia, deram muito suporte pra gente no comeco. Depois a
gente ajudava eles [...] A gente foi fazendo teste, né? Tanto ¢ que depois a gente foi no
Colégio Agricola e eles disseram, 'meu deus o que foi que vocés fizeram pra tirar tanto
cascudo?' (ALICE DE SOUZA)

Essa troca de experiéncias, como conta Alice, aconteceu quando ela e o marido descobriram
como fazer a procriagdo do cascudo utilizando um método diferente do que costumava ser feito no
CAC. Como relata, o cascudo desova em tocas e por isso, ao invés de fazer buracos na margem da
lagoa, eles colocaram os pneus dentro da agua. O peixe se adaptou bem e desde entdo a procriagao

vem sendo desta forma. O conhecimento foi repassado aos profissionais do CAC - ou seja, hoje, ja

ocorre uma troca de informagdes entre os profissionais da instituicdo e os criadores.
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4.4 CONSUMO MIDIATICO: O MEIO DIGITAL SE TORNA PARTE DO CAMPO

O consumo cultural realizado através do consumo da midia — como nos discursos encontrados
na literatura, arte e comunicagdo de massa — ¢ capaz de registrar os dramas da cidade, o que nela se
perde e o que se transforma, conforme Canclini. Os discursos “podem nos ajudar a encontrar um
estilo de explicacdo e interpretacdo adequado a medida e ao modo das coisas que estdo ocorrendo”
(CANCLINIL, 2010 p.113). Observar o consumo de midia ndo deixa de ser, portanto, uma
observagdo da sociedade, da cultura produzida e de que forma a sociedade responde a tal cultura.

Ainda sobre o consumo midiatico, Canclini esclarece que desde os anos 1950, a principal
via de acesso aos bens culturais, além da escola, sdo os meios eletronicos de comunicagdo. A
proporcao de lares com radio e televisdo na América Latina é semelhante, e em alguns casos maior,

do que a de lares em que seus membros completaram o primeiro grau.

A escassa integragdo nacional, propiciados pelos livros de texto concentrados na historia
nacional e frequentemente distorcedores da histdria dos paises vizinhos, nao ¢ melhorada ao
ser complementada pela informagdo sem consisténcia histdrica, superficialmente conectada
com a atualidade mundial oferecida pela televisdo e pelo radio. O enorme consumo de
meios de comunicacdo de massa, superior ao de muitos paises metropolitanos, ndo ¢
sustentado por uma produ¢do enddégena para os meios eletronicos que informe e vincule
adequadamente os paises da América Latina (CANCLINI, 2010, p.182)

De acordo com o autor, como o cinema, a televisdo — e, em menor escala, o radio — prioriza
a informacao e os entretenimentos que vém dos Estados Unidos. A representagdo da diversidade das
culturas nacionais ¢ baixa em todas as nagdes latinas. Martin-Barbero (1997) se questiona quando
houve uma circulacdo cultural, e consequentemente o consumo desta cultura e das midias que as
propagam, em outras €épocas se nao na sociedade de massa. Para ele, enquanto o livro manteve e até
reforgou durante muito tempo a segregacao cultural entre as classes, outros tipos de midia
facilitaram o fluxo e consumo, como o jornal, o cinema e o radio. Ainda de acordo com o autor,
pela primeira vez ¢ possivel pensar no que se passa culturalmente com as massas — € isso representa
um desafio aos pesquisadores. Isso porque existe a necessidade de incluir no estudo do popular nao
s0 aquilo que culturalmente produzem as massas, mas também o que consomem, aquilo de que se
alimentam; e se pensar o popular na cultura ndo como algo limitado ao que se relaciona com seu
passado, mas também e principalmente o popular ligado a modernidade, a mesticagem e a
complexidade do urbano (MARTIN-BARBERO, 1997, p.61).

E o caso de Juraci Schaeffer. Ela considera que assiste muito pouco a televisdo em relago
aos programas de entretenimento, como novelas ou filmes. Ainda assim, quando o assunto sdo

noticias e informacdes, ela parece mais interessada e diz que gosta dos jornais. "Nao sou fissurada
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em novela ndo, porque a gente nunca teve tempo assim de ficar em casa, toda vida trabalhando,
trabalhando, trabalhando. [...] Entdo muito pouco, também. O que eu gosto ainda ¢ o jornal, jornal
eu gosto. E na Globo, no SBT, qualquer jornal, qualquer um" (JURACI SCHAEFFER).

Embora a televisdo tenha sido um dos meios mais citados durante a etapa exploratoria, nas
entrevistas com as participantes este dado ndo foi repetido. Grande parte das entrevistadas diz que
ouve mais radio do que televisdo, pois ndo tem tempo de ficar parada para assistir - ou entdo, nao
gostam da programagdo. A entrevistada Marli, por exemplo, também fez uma comparacao entre o
radio e a televisdo, e reforcou que entre os dois o que mais utiliza também ¢ o radio. "Eu gosto,
tenho meu radinho. Acordo e ligo o radio, dai quando saio pra trabalhar eu desligo" (MARLI
GERALDO). Sobre o contetdo que gosta de escutar, ela fala que sdo reportagens, pois fica sabendo
de tudo, e a previsdo do tempo. Mas também gosta de ouvir as musicas. "Quando eu to sozinha eu
boto o radio bem alto. Chega um, ou ele (o marido), chega eu ja desligo. Nao gosto de barulho
porque gosto de conversar. Ali eles tiram a atengdo, aquela musica alta tira a atencao" (MARLI
GERALDO).

Outras pesquisas ja comprovaram a importancia do radio no cotidiano das familias rurais.
As autoras Weber e Devéns (2010), ao divulgarem um estudo realizado em uma comunidade
agricola do Rio Grande do Sul, constataram que o radio se torna uma alternativa de distribuicao de
informacao bastante eficaz, por algumas vantagens que apresenta: baixo custo e valor de aquisi¢ao
para quem o consome, linguagem simples e rapida e contato proximo a comunidade. “Além deste, ¢
comum cooperativas e sindicatos fazerem amplo uso do radio, criando informativos para que a
informagdo chegue mais rapido aos trabalhadores rurais” (WEBER; DEVENS, 2010, p.47).

Outro dado merece destaque pois entra em contraste com o que foi analisado durante a
pesquisa exploratdria: o fato de que as mulheres preferem assistir novela na televisdo. Ao menos
com o grupo selecionado nas entrevistas, esta nao foi a realidade constatada. Primeiro porque
grande parte delas diz ndo assistir muito a televisdo. Segundo porque, quando assistem, disseram ter
mais interesse nos programas voltados a religido do que nas novelas, por exemplo. Este também foi

o caso de Marli. Ela responde que assiste o canal da TV Aparecida e a Rede Vida.

'Assistimo’ direto a missa das seis horas (da tarde), o domingo de manha. A missa de manha
quase ndo assisto porque tenho que estar trabalhando, né? Mais é de noite, as seis
horas. Olha, tirando esses 'canal', os outros ¢ um terror. Assisto o jornal, mas ¢ s6 noticia
ruim, né? Muito pouco. Novela, essas coisas mesmo, eu nem perco tempo, nao, ndo, nao.
Nem perco tempo. (MARLI GERALDO)

Ainda que a televisdo e o radio estejam na casa de todas as mulheres, algumas sdo mais

irredutiveis quando o assunto ¢ se manter informada. E o caso das mulheres selecionadas do grupo
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2. Maria Rampelotti, diz que possui o aparelho no quarto, mas s6 o marido assiste pois ela ndo tem
tempo. Ou entdo, quando liga a televisao ela acaba dormindo. "Liga a televisao eu ja durmo, ndo da
nem tempo. E igual anestesia, mas mesmo" (MARIA RAMPELOTTI). Ja em relagdo ao radio, ela

diz que liga o aparelho quando se lembra, e entdo vai fazer algum servico doméstico.

Olha, tem dia de manha que eu me alembro de ligar, pra escutar os caipira e coisa, né? Mas
tem dia que eu nem me lembro, passa da hora e eu nem me alembro mais de ligar.
Conforme o que tem pra fazer, porque eu ja levanto fazendo uma coisa, fazendo outra. Hoje
de manha inda liguei, tava dobrando roupa e escutei. Ali fica escutando, fazendo
servigo (MARIA RAMPELOTTI)

Quando questionada se gosta de ouvir as noticias, ela diz que seria até bom, mas
ultimamente é so roubo, morte e ladrdo. "Tem hora que da até nojo pra gente, né? E igual os da
politica, né? Porque prendeu, porque roubou, mas porque 'roba' toda vida? quem nao roba ¢ o pobre,
né? Porque tem medo de ir preso e ndo pode pagar fianga" (MARIA RAMPELOTTI). Ainda sobre
a politica, a trabalhadora diz que "os bicho sdo perigoso, e vai ser toda a vida. Vai pensar que vai
mudar... vai mudar a mosca, mas a catinga ¢ a mesma". Outro exemplo de menor interesse pela
informagdo em meios midiaticos, ¢ da agricultora Maria Inés. Logo de inicio ela diz que ndo gosta
de saber de noticias, tanto ¢ que ndo assiste televisdo. Ainda assim, quando questionamos a razao de

nao gostar, ela ndo sabe definir muito bem.

Nio sei. A TV quando morre um, ah fulano morreu, ndo sei o que, ndo sei o que. Dai a
gente fica desesperado, chora. Poxa, quando tava vivo ndo deu valor, dai depois que morre
vai chorar pra qué? Dai eu penso isso comigo, né? Entdo isso ali tudo me enche o saco,
entendesse? Nao to certa? Quando tava vivo se precisava de um copo de dgua ndo ia la
servir. Dai dai depois que morreu vai chorar, se acabar pra qué? Ai isso ai me enche o saco.
(MARIA INES)

Apesar de ndo gostar de noticias e informagdes, também questionamos o que ela gosta de
assistir na televisdo. Como resposta, ela afirma que "essas coisa de novela, besteira assim, eu nao
gosto". Insistimos mais uma vez e ela completa, que ndo vé filmes, nem jornal. Em casa, quem liga
a televisdo ¢ o marido e o filho. Quando termina o servigo de casa, ou o trabalho no campo, ela
prefere dormir do que assistir a televisdo ou ouvir o radio. "Eu vou dormir (risos). E melhor dormir,
descansar a mente do que ver coisa pra perturbar mais a mente ainda" (MARIA INES).

Com estes depoimentos percebemos que nem todas as informacgdes oferecidas durante a
pesquisa exploratdria sobre a internet e a televisdo se confirmam nas entrevistas. A razdo desta
disparidade pode ter ocorrido devido ao perfil das mulheres selecionadas, ou entdo, por uma
possivel imagem que as mulheres gostariam de passar durante a entrevista. Por exemplo: algumas
delas disseram ndo assistir televisdo por falta de tempo, pois tinham muitos afazeres (tanto de

trabalho como doméstico). Talvez, em seu imaginario como mulheres trabalhadoras do campo,
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"parar para assistir televisdo" seria uma maneira de parecer ociosa, improdutiva, diante de tanto
trabalho a ser realizado. Esta poderia ser uma das justificativas, visto que a grande maioria delas
cresceu no campo, em uma rotina pesada de trabalho. Ou seja, desde criancas estdo habituadas a
"ndo ficarem paradas".

Outra informacdo que surgiu durante a entrevista ¢ o fato de ndo gostarem do conteudo
televisivo, pois € violento, s6 tem noticias ruins. Deste ponto de vista, retornamos a questao do
consumo midiatico sobre o que consomem estas mulheres. Para este tipo de estudo, conforme
Canclini, interessa saber o que os individuos consomem da midia — meios e produtos/contetidos —, a
maneira com que se apropriam dela (do que consomem — como a utilizam) e o contexto em que se
envolvem com ela (lugares, maneiras, rotinas...). Schimitz (2015) refor¢a o posicionamento de
Canclini diante da abordagem de consumo, afirmando que o consumo ¢ cultural, pois o ato de
adquirir qualquer bem ¢ muito mais amplo do que a acdo de posse. Independente do que se
consuma, o processo inclui distingdo simbolica, assim como integra e comunica, objetiva desejos ¢
ritualiza a satisfacdo. A autora completa, ainda, que as investigacdes de consumo midiatico que
pretendem “entender o que os individuos consomem na midia, as praticas envolvidas no processo,
os usos e sentidos fabricados a partir deste consumo que ndo esta circunscrito a um programa ou
veiculo especifico” (SCHIMITZ, 2015, p.271). Com isso, percebemos que o consumo das mulheres
rurais em relagdo a comunicagdo acontece através de uma apropriagdo e ressignificacdo das
mensagens. O consumo de midia acontece, tanto quanto as praticas envolvidas neste consumo —
como ja esclareceu Canclini. Ao frequentar um evento religioso, por exemplo, ocorre 0 consumo
das informagdes que 14 sdo repassadas, mas também dos rituais e mensagens transmitidos através
deste evento.

Durante as entrevistas, também foi questionado as mulheres a sua preferéncia pelo radio -
visto que o meio foi um dos mais populares durante a fase exploratoria. Das 40 mulheres
entrevistadas, 30 afirmaram possuir o aparelho em casa. E ha também quem nao possua o aparelho,
mas escute a programacdo das emissoras pelo celular, através de aplicativo. E o caso de Alice, que
gosta de ouvir a radio catdlica Divino Oleiro pelo celular: "escuto bastante, ¢ mais no celular que a
radio pega muito bem. Entdo pde no alto falante né, uso mais o de Souza celular". Ja para Juraci, o
radio ¢ "sagrado". Através deste dispositivo midiatico ela consegue aproveitar as formas de
entretenimento e também se manter informada. Como relata, a primeira coisa que faz ao amanhecer
¢ ligar o aparelho. Durante o dia ela vai ouvindo a programacao das suas duas emissoras preferidas:
a Radio Massa e a Radio Menina. O que mais gosta de ouvir sdo as musicas sertanejas. No final do
dia ela ouve o programa de noticias do apresentador Luiz Carlos Tigrao (na Radio Menina) e

também a Voz do Brasil.
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Conforme a pesquisa exploratdria, os temas que mais interessam as mulheres rurais no radio
s30 a musica sertaneja, os programas jornalisticos e as musicas/emissoras com tema gospel. Esse
dado também se confirmou nas entrevistas, conforme o depoimento de Juraci. J& para Maria
Rampelotti, a principal fun¢do do radio ¢ o entretenimento. Ela escuta o programa de musica caipira
enquanto faz o servigo da casa. "Olha, tem dia de manha que eu me alembro de ligar, pra escutar os
caipira e coisa, né. Hoje de manha ainda liguei, tava dobrando roupa e escutei. Ali fica escutando,
fazendo servigo" (MARIA RAMPELOTTI). Quando questionada se gostava de ouvir noticias pelo
radio, Maria responde que noticia at¢ que € bom, mas tem hora que "d4 até nojo", devido a
violéncia das pautas e as noticias negativas falando de mortes e roubo. Para ela, noticia ruim

também ¢ sindnimo de politica.

Porque prendeu, porque roubou, mas porque roba toda a vida? Quem nao roba ¢ pobre né,
porque tem medo de ir preso e ndo pode pagar fianca. S6 a gente mesmo, porque os bicho
(politicos) sao perigoso. E vai ser toda a vida, vai pensar que vai mudar? Vai mudar a
mosca, mas a catinga ¢ a mesma (MARIA RAMPELOTTI).

Para Hoff e Aires (2015) consumir ¢ também se comunicar, € a comunicagdo pode ser
percebida como um indice das relagdes sociais. Observa-se, portanto, ndo somente uma direcao para
os significados atribuidos as coisas, mas sim, multiplos sentidos. Conforme as autoras,
comunicamos quem somos pela marca da roupa que vestimos, pelo estilo musical que escutamos,
ou pelo nosso programa de televisdo favorito. As autoras afirmam que consumimos imagens,
visualidades, modelos, condutas, ideias, lugares, identidades, sonhos, planos e valores, que se

expressam através de um objeto, com a ajuda de alguns mecanismos de transferéncia de significado,

como a publicidade e a moda.

Desse modo, podemos afirmar que o consumo ¢ o lugar de encontro da cultura com a
ordem econdmica na articulagdo de modos de vida no social. Ao consumir, estamos
continuamente comunicando valores. Comunicacdo e Consumo estdo irremediavelmente
interligados. Pensar o consumo ¢é investigar a cultura — traco distintivo da vida humana.
(HOFF; AIRES, 2017, p. 150)

As autoras concluem que a cena contemporanea nos instiga a refletir sobre o consumo, a
partir das relacdes que estabelece com processos culturais, comunicacionais, tecnologicos e
mididticos, nos ambitos da producdo e recepg¢dao. O consumo implica, para os sujeitos, diversos
processos: comunicar, pertencer, participar, estar em rede, buscar e ter visibilidade. Desta forma, as
mulheres que consomem determinados contetdos no radio, na televisdo e na internet, fazem parte
de um determinado pertencimento comunitario, onde ideias e sentidos sao compartilhados. Isso nos

faz refletir sobre dona Maria Rampelotti e seu gosto por musica caipira. Ela poderia ouvir qualquer
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outro conteudo mididtico no radio, uma informagdo, noticia da cidade. Mas sua preferéncia ao ouvir
a musica caipira nos faz pensar sobre as razdes de ela evitar os meios mididticos para obter
informacdes e favorecé-los como fonte de entretenimento. Talvez as noticias ruins realmente
deixem dona Maria Rampelotti desanimada e, quem sabe, as musicas resgatem memorias da
infancia, trazendo um sentimento justamente ao contrario. Se for este o caso, podemos entender que
Dona Maria evita os meios mididticos para ndo se sentir triste. De qualquer forma, continua fazendo
uso deles - através da musica, do lazer, ou quando alguém da familia lhe mostra uma foto pela
internet.

Outro meio que entrou nos debates foi a presenga do jornal impresso na vida das mulheres,
como fonte de informagdo. Camborit possui dois jornais com veiculagdo semanal: o Linha Popular
e o Jornal Expresso. Entretanto, poucas mulheres apontaram ter o habito de ler. Isso pode ocorrer
por diversos fatores, como a propria falta de gosto por leituras ou entdo, a dificuldade geografica.
Se em algumas regides nem o Onibus passa, quanto mais o entregador de jornal. Por isso, muitas
vezes elas respondiam que ndo liam, pois ndo tinham acesso ao veiculo. Foi o caso de Alice de

Souza, que disse que 1€ somente quando vai para a cidade.

Se eu for num lugar e ta 14, dai eu leio. Se tiver que esperar, Se vai no dentista tem um 14,
dai eu ja aproveito e leio. Geralmente tem revista, revista ndo ¢ muito minha praia, entdo
nesses lugares que eu vou assim, se tiver eu leio. Até porque eles ndo chegam aqui né...
Quando eu vou na cidade que tem, as vezes tem em lugar que tu vai, em comércio né, tem
uns né. Dai eu trago também pra ler, pra saber o que ta acontecendo na cidade da gente né.
Assim sim, mas pra comprar ou se chega aqui, aqui ndo chega. Ndo vem nem Correio.
(ALICE DE SOUZA)

Outras participantes acabaram afirmando que ndo gostam de ler o jornal, mesmo se tivessem
acesso ao veiculo. Na realidade, nestes casos o que falta ¢ o habito da leitura, mais do que
acessibilidade. E o caso de Juraci, que afirma néo gostar de ler nada, nem a Biblia. Ela vé isso como
um ponto negativo, mas mesmo assim nao gosta. Juraci acredita que uma das razdes dessa falta de
habito pode ter sido sua falta de oportunidade para estudar. Como estudou somente até a quarta
série (hoje, o quinto ano), ela acredita que nao aprendeu totalmente a alfabetizagdo e, por isso, nao
sabe muitas coisas da lingua portuguesa. "Eu estudei s6 até o quarto ano. Era o que todo mundo
fazia, e mesmo assim nem consegui fazer tudo porque tive que sair pra poder ajudar a minha mae"
(JURACI SCHAEFFER). Quando questionada se tinha vontade de voltar a estudar, ela responde

que sim, mas ja passou sua época.

Agora até pensar eu penso, mas eu me arrependo. Me arrependo assim de ndo ter
(estudado). Mas como a gente morava no sitio, tudo era dificil sabe. Tu ndo tinha como tu
estudar e naquela época 1a sé tinha até o quarto ano. Mas agora se eu me arrependo de, pelo
portugués sabe. Eu sinto muita falta do portugués. (JURACI SCHAEFFER)
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A realidade de Juraci ndo ¢ muito diferente da maioria das mulheres rurais de Camboriu.
Conforme ja esclarecido na primeira etapa do trabalho, 63% das participantes desta pesquisa
possuem o Ensino Fundamental incompleto, ou seja, ndo chegaram até a oitava série. Apenas 18%
conseguiram concluir o Ensino Fundamental. Das 40 entrevistadas, apenas cinco delas tiveram
acesso ao ensino superior, ou ainda estavam cursando. Os dados de Camboriu estdo acima da média
nacional, divulgada pelo ultimo Censo Agropecudrio. Cerca de 15,5% dos produtores (entre homens
e mulheres) no Brasil disseram nunca ter frequentado escola e 79,1% ndo foram além do nivel
fundamental. Durante a nossa pesquisa, constatamos que todas as mulheres tiveram a oportunidade
de ir a escola, pelo menos durante algum periodo de sua vida. Entretanto, nem todas conseguiram
apreender os conteudos e isso pode ter ocorrido por diversas razdes: impossibilidade de ir as aulas
todos os dias, teve de parar de estudar muito cedo e ndo completou os estudos, etc. O resultado
deste éxodo escolar pode ser uma das razdes pela falta de interesse das mulheres pelo habito da
leitura hoje, na vida adulta. Algumas ja mencionaram dificuldades com a lingua portuguesa, outras

nao tém paciéncia, e outras ainda, ndo conseguiam aprender a ler e a escrever.

4.4.1 A internet avanga nas rogas

Conforme Martin-Barbero (1997) havia afirmado, a cultura ¢ entendida como os codigos de
conduta de um grupo ou um povo. E todo o processo de socializagdo o que esta se transformando
pela raiz. "Hoje essa fun¢do mediadora ¢ realizada pelos meios de comunicagdo de massa. Nem a
familia, nem a escola - velhos redutos da ideologia - sdo ja o espaco chave da socializagdo, os
mentores da nova conduta sdo os filmes, a televisdo, a publicidade" (MARTIN-BARBERO, 1997,
p.58). Para o autor, sdo principalmente estes setores que comecam transformando os modos de
vestir e terminam provocando uma metamorfose dos aspectos morais mais profundos na sociedade.
Entretanto, quando Martin-Barbero expds suas ideias, refor¢ando que a televisao, a publicidade e os
filmes sdo os novos fios condutores do consumo de midia, ainda ndo haviamos vivido o boom da
internet. Os conceitos parecem passar por mudangas. Ou melhor, por atualizagdes - pelo menos ¢ o
que foi percebido nas falas das mulheres rurais.

Durante a pesquisa exploratoria, o meio de comunicagdo mais citado pelas mulheres
continuava sendo a televisdo: 75% das participantes afirmaram que faziam o uso do meio. Ja em
relagdo a internet, foi citada por 56% das participantes da pesquisa exploratoria. Entretanto, quando
retornamos ao campo para entrevistar as sete mulheres selecionadas, fizemos novas perguntas.
Quando questionadas sobre os meios midiaticos e as formas de comunicagdo, a resposta foi quase

unanime entre elas: a internet € hoje a maior fonte de informagdes e comunicacdo utilizada. Apenas
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uma das entrevistadas respondeu que o mais importante seria a familia - ainda assim, esclareceu que
a familia mostra as noticias para ela sempre com o suporte da internet (através do aplicativo
WhatsApp).

Os tradicionais meios de comunicacdo, como a televisdo e o radio, ainda existem e
permanecem ativos na casa das moradoras. Mas aos poucos foram dividindo seu espago com a
internet, as redes sociais e os aplicativos de conversas. Esse dado ¢ significativo pois desmistifica a
ideia de que as mulheres rurais sdo alienadas em relagdo as tecnologias. E justamente o contrario, o
levantamento comprova que grande parte delas estd conectada e possui forte relacio com os meios
digitais. A importancia e o crescimento da internet, tanto para o meio urbano quanto para o rural, ¢
um dos destaques divulgados pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD)*
Continua 2017, do IBGE. Conforme os dados, de 2016 para 2017, o percentual de brasileiros que
acessaram a Internet através do celular aumentou de 94,6% para 97,0%. O acesso ao meio dentro
das residéncias também aumentou: 69,3% para 74,9%, ou seja, trés em cada quatro domicilios
brasileiros possuem internet. Falando especificamente do meio rural, o acesso a internet nas
propriedades passou de 33,6%, em 2016, para 41,0%, em 2017.

Talvez a internet ndo tenha sido tdo citada durante a primeira etapa da pesquisa pois, em
alguns momentos o seu uso parece ndo estar totalmente claro na rotina das trabalhadoras. Foi o caso
de Marli Medeiros Geraldo. Quando questionada se utilizava a internet, primeiramente ela disse que
ndo. Entretanto, quando perguntamos se utilizava o WhatsApp, ela afirmou que sim. Com essa
resposta, entendemos que ela utiliza alguns aplicativos, mas ndo usufrui amplamente de outras
opgdes possiveis na internet, como pesquisas, acesso a sites, etc. Para ela, o uso da internet fica
restrito ao aplicativo WhatsApp, utilizado para lazer e trabalho: envia e recebe fotos, faz contato
com a familia, assiste videos e também faz encomendas. "E assim 6, o filho manda mensagem,
mando mensagem pras minhas irma. Pego leite, pego de um parente meu, passo mensagem pra ele,
ele me traz. [...] SO pro trabalho, s6 pro trabalho" (MARLI GERALDO). Apesar de, a principio,
informar que usa o aplicativo somente para o trabalho, logo Marli esclarece que também usa para
conversar com as irmas que moram longe - e pelo aplicativo a comunicagdo ¢ mais barata. "Mando,
mando. Uso bastante, ¢" (MARLI GERALDO).

O uso da internet através do celular pelas mulheres rurais em Camborili acompanha uma
demanda que vem ocorrendo em todo o Brasil. De acordo com o PNAD, 97,0% dos entrevistados

fez o uso da internet através do celular durante o ano de 2017. Ja um levantamento especifico sobre

28 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-

noticias/releases/23445-pnad-continua-tic-2017-internet-chega-a-tres-em-cada-quatro-domicilios-do-pais, acessado no
dia 02.04.2019, as 14h34min.




104

a zona rural, divulgada no mesmo ano pelo Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas® (Sebrae), afirma que 92,6% da populagio campesina em Santa Catarina utiliza o celular
no meio rural. Além disso, a conectividade dos celulares também foi avaliada entre os moradores ¢
constatou-se que a média do estado estd entre as melhores do pais. De uma nota de zero a dez, os
catarinenses avaliaram a disponibilidade da internet no meio rural em 6,2 (sendo que a nota mais
alta foi no Sergipe, com 6,5 e a mais baixa em Roraima, com 4,6).

Apesar de ser utilizado por praticamente todas as mulheres entrevistadas, nem todas gostam
dessa forma de comunicacdo - ou sabem como utilizar. Maria Rampelotti ndo tem telefone celular
pois, como ndo sabe ler nem escrever, acha que ndo conseguiria aprender a utilizar o aparelho.
Ainda assim, a neta, Barbara Rampelotti, sesmpre mostra as novidades da familia para a avo, através
de seu telefone. Pelos comentarios, Maria parece ndo ter muita paciéncia com “produtos
tecnologicos”.

Eles amostram, no celular dos outros. Nem tenho, nem quero. Tenho 6dio dessas velha que
ando na estrada com o celular na mao, que sdo capaz de matar a gente e ndo solta do
celular. S3o capaz de deixar o carro passar por cima e elas ndo saem do caminho, ficam ali
filada, que eles sdo capaz de matar a gente, né? (MARIA RAMPELOTTI)

Este também ¢ o caso de Maria Inés. Apesar de estar o tempo todo proxima do celular, ela
diz que ndo gosta de se comunicar através do aplicativo. "Eu até ja garrei nojo, sabia? Até disso
aqui (mostrando o celular) eu ja garrei nojo" (MARIA INES). Quando questionada sobre o uso da

internet e do WhatsApp como forma de comunicacdo, ela diz que tem e utiliza, mas ndo gosta.

Tenho, é. Eu ja tirei um monte de grupo ali que fica caindo, caindo, a gente acha que ¢ uma
coisa interessante, as vezes algum trabalho alguma coisa, né? Acha que ¢ alguma coisa
assim que a gente precisa, porque tem coisa que a gente ndo precisa, ta vendo? Eu acho
assim, né? Cada um, cada um. Ai eles ficam mandando video, mandando sei 14 o que,
falando besteira, Ai entdo isso ali me estressou, entendesse? Até tirei, tirei um monte,
apaguei um monte. (MARIA INES)

Ela também explica que ndo utiliza muito as op¢des dentro do aplicativo, que antes olhava
mais, "era viciada", mas com o tempo cansou da novidade. Para ela, o aplicativo tem seu ponto
positivo pois € uma facilidade, e aprendeu a utilizar desde que comprou o aparelho celular, ha cerca
de um ano. Ainda assim, ela também faz criticas as noticias falsas que recebe dos contatos e afirma

sentir raiva quando as pessoas acreditam e repassam informagdes que sao mentiras.

2 Disponivel em: http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ufs/sc/noticias/produtor-rural-catarinense-e-destaque-
em-inovacao-no-campo,1de2ec958277d510VgnVCM1000004c00210aRCRD?origem=tema&codTema=4, acessado no
dia 02.04.2019, as 14h47min.
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Al a gente comprou um celular, comecei a mexer e a gente vai aprendendo. Que quando
nao sabe, nada enche o saco, né? Dai depois que sabe, que aprende, isso ali vai estressando
a gente, né? Dai a gente mandava muita coisa, dai tem que t4 apagando aquilo tudo, se nao
apagar enche o celular. Entdo a gente tem que ta perdendo tempo nessa merda ali. Se fosse
s6 uma comunicagdo, ah é, tal coisa. Que nem a minha amiga: tu t4 em casa? Ndo enche
tanto. Agora video, udio, essas coisas vai enchendo tudo o celular. (MARIA INES)

Se para Maria Inés o aplicativo ¢ fonte de estresse, para Maria Alice de Souza, também
chamada de Alice, ele ajuda na produgdo, na comunica¢do com os clientes e com a familia. Além
disso, a pisicultora explora diversas outras funcionalidades da internet. Para lazer, ou trabalho, a
produtora rural usa o Youtube para assistir videos, aprende a tocar o violdo com o auxilio da
internet, ouve programa gospel pela rddio web, faz a divulga¢do do trabalho do sitio nas redes
sociais, vende e encomenda produtos de forma digital. A frente da administra¢io do sitio, ela passa
e-mails solicitando produtos e faz contato virtual com clientes e fornecedores. "Hoje com a internet,
né? Bem mais facil, mais acessivel. SO passar um emailzinho ali, um WhatsApp, mais pratico"
(ALICE DE SOUZA)

Através desses relatos percebemos o consumo realizado pelas mulheres rurais em relagdo
aos produtos e facilidades oferecidos pela internet, e retornamos ao nosso objetivo de pesquisa, que
¢ compreender os usos ¢ atribuigdes destes meios feitos pelas mulheres. Além de objetos fisicos em
si, como insumos, sementes, matéria-prima, as mulheres consomem também a ideia de
possibilidades oferecida pela internet. A popularizagdo da internet no meio rural pode estar
ocorrendo devido as grandes facilidades que o meio oferece para quem vive no campo - encurta
distancias, aproxima os clientes, agiliza compras ¢ vendas e, além disso, ainda serve como uma
opcao de lazer para quem mora distante dos centros urbanos. Além disso, desde 2014 a conexao foi
facilitada na regido rural de Camboriti, devido ao Programa de Telefonia Fixa e Internet no Meio

Rural*®

, desenvolvido em parceria com o Governo do Estado. Desde entdo, torres repetidoras de
sinal vem sendo instaladas na zona rural, o que também facilitou o acesso a este meio. A realidade
de Camboriu, entretanto, ndo é a mesma vivida no restante do Brasil. Conforme os dados do PNAD,
a disponibilidade de internet no meio rural ainda tem muito o que melhorar. Na zona rural, 21% dos
entrevistados afirmaram nao ter internet por falta de disponibilidade na regido.

Podemos entender que a internet se tornou, portanto, fonte de trabalho, diversdo e

comunicacdo no cotidiano das mulheres rurais de Camborii. Essa informag¢do também ¢

corroborada pela pesquisa divulgada pelo Sebrae. Conforme o levantamento, cerca de 80,8% dos

300 programa é desenvolvido em parceria com as prefeituras, os municipios viabiliza o estudo técnico e
elaboram o projeto, ja o governo estadual repassa os recursos para a implementagao.
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produtores rurais catarinenses utilizam o meio para questdes relacionadas ao negocio rural, mas
também para uso pessoal. A internet €, portanto, um dos meios onde a apropriagado e usos oferecidos
as informagdes e conteudos € mais perceptivel, pois elas entrevistadas falam sobre os aplicativos,
conteudos que receberam e o resultado da experiéncia - que cada pode ser diferente para cada uma
delas.

Falando especificamente sobre o WhatsApp, algumas acreditam nas informagdes recebidas,
outras contestam e rejeitam, outras passam adiante. Com maior ou menor intimidade dentro do
amplo universo de opcdes oferecido pela internet, o fato € que as mulheres rurais estdo conectadas e
fazem uso desta ferramenta. Esse comportamento acompanha o fendmeno que ocorre em todo o
Brasil, ndo s6 em espagos rurais. Somente em territorio nacional, o aplicativo tem cerca de 120
milhdes de usudrios, conforme dados divulgados em 2018 pela propria empresa. Isso representa
65% da populagdo brasileira’!. Ou seja, mais da metade dos brasileiros (considerados os que
possuem 10 anos de idade ou mais) fazem o uso do aplicativo.

Como ja foi mencionado anteriormente, o uso da internet parece ser uma das principais
fontes e comunicagdo e acesso com o mundo no universo rural de Camboril. Em sua pesquisa,
Viero e Silveira (2011) destacam que a internet ¢ uma ferramenta poderosa, mas ainda assim, € s
uma ferramenta. Ou seja, sua utilidade depende de como, quem e para quem se utiliza, e dos

interesses que representa para 0s usuarios.

Em se tratando de mundo rural, uma série de questdes surge acerca do processo de adog¢do
da internet, podendo-se destacar: o acesso, o uso, a apropriagdo ¢ todo o elo condicionado
pelo contexto em forma de oportunidades e ameagas. A adog@o da internet somente sera
efetiva quando o produtor tiver incorporado seu uso na rotina cotidiana, ou seja, quando a
empregar com naturalidade na busca por solugdes ou alternativas aos problemas do seu dia
a dia. (VIERO; SILVEIRA, 2011, p.274)

O que as autoras querem dizer com isso, portanto, ¢ que a internet pode ser uma forte aliada
dentro da produgdo rural, desde que se saiba como utiliza-la. E possivel utilizar informagdes e
conhecimentos disponiveis na internet e trazer esses dados para o campo, na hora de plantar e
colher. Como percebido na fala da entrevistada Maria Inés, a internet e seus aplicativos podem ser
um empecilho e um incomodo no dia a dia. Pode distrair e tirar o foco do trabalho. Entretanto,
também aproxima produtor e consumidor, encurta as distancias e facilita a comunica¢do, como foi
relatado por Maria Alice. As mulheres do meio rural, inclusive, demonstram mais intimidade com o

meio. Conforme o levantamento do PNAD, a porcentagem de mulheres que acessou a internet em

31 Informagdes divulgadas em matéria da Folha de Sdo Paulo, disponivel em:

https://www].folha.uol.com.br/tec/2018/07/facebook-chega-a-127-milhoes-de-usuarios-mensais-no-brasil.shtml.
Ultimo acesso em 01.04.2019, as 12h58min.
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2017 foi de 41,9% - mais do que os homens, com apenas 36,3%, o que demonstra interesse de
aprendizado e adaptagdo as tecnologias.

Ainda de acordo com as autoras Viero e Silveira, ¢ possivel afirmar, entdo, que o meio rural ja
ndo pode mais ser visto como um local distante e atrasado pelos que vivem no meio urbano e
industrial, mas sim como um icone de diversidade que estd em constante desenvolvimento. Diante
disso, a internet e suas funcionalidades se consolidaram como uma necessidade de trabalho e opgao

de entretenimento no meio rural.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O principal objetivo proposto neste estudo foi de o analisar o consumo de midia das
mulheres rurais e de que maneiras este consumo pode interagir com seu cotidiano. Apds um longo
percurso tedrico e metodoldgico, constatamos que o consumo de produtos midiaticos acontece
cotidianamente no meio rural - algumas vezes de forma mais intensa, outras de forma mais
espacada, dependendo dos interesses da mulher pesquisada. Ainda assim, o consumo estd
notavelmente presente em seu dia a dia: seja nas noticias que recebe da familia pelo aplicativo
WhatsApp, na troca de informagdes com as colegas na feirinha, ou nos discursos que absorve dos
lideres religiosos.

Ao iniciar esta pesquisa partimos da premissa de que o consumo de midia interfere (direta,
ou indiretamente) na construcdo da realidade das mulheres agricultoras. Este pressuposto foi
confirmado parcialmente. O consumo mididtico faz parte dos hdbitos das mulheres rurais, ainda que
por caminhos mais modernos do que imaginados inicialmente. Se ainda existe a ilusao de que as
trabalhadoras estao isoladas em suas propriedades, comunicando-se com o mundo apenas através da
televisdo, telefone, ou do antigo radio de pilhas, esta realidade ¢ uma raridade hoje em dia. E
verdade que ainda existe em Camborili um grupo com menor interesse pelas noticias e informacdes,
que esta aquém do langamento das tecnologias.

Entretanto, de forma geral as mulheres rurais se descobriram como usudrias assiduas dos
meios digitais. A televisdo, antiga companheira, ainda tem espaco nas residéncias - assim como o
radio. Porém, boa parte do entretenimento ¢ das informagdes ¢ recebida, consumida e compartilhada
através da internet e das redes sociais. Com o surgimento e¢ a popularidade dos smartphones, a
internet se alastrou na zona rural e tomou espago dos tradicionais veiculos de comunicacdo. A
resisténcia contra as novas tecnologias ¢ pequena - surge apenas de algumas mulheres mais velhas
que ndo tiveram oportunidades de estudo e, talvez por isso, ndo sentem intimidade com os
aparelhos. Algumas também demonstram alguma resisténcia simplesmente por ndo terem interesse
pela conexdo com o mundo. Ainda assim, o digital ganhou seu espago, invadiu as lavouras,
plantacoes, lagoas de peixes e fabricas de biscoitos. Assim como no meio urbano, o uso e adaptagao
as tecnologias sao um caminho sem volta.

Mais do que uso para entretenimento, foi possivel constatar que a internet também esta
presente nos momentos de trabalho das mulheres rurais. Ela se transforma em um instrumento de
pesquisa, compra de insumos e matéria-prima, encomenda de produtos. E através dela que a

feirinha se organiza, que as vendas acontecem, que o marketing dos negdcios ¢ realizado. Apesar de
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ndo demonstrar tanta utilidade para pesquisas ou informagdes sobre o trabalho no campo, a internet
faz parte da rotina de atividades na zona rural.

Outro objetivo que consideramos foi o de identificar em quais momentos do dia as mulheres
buscam por informagdes. Ficou claro que a rotina de todas elas ¢ bastante cansativa, sdo horas
cuidando do trabalho como profissional e mais um periodo com os afazeres da casa. Como visto, a
divisao do trabalho do lar com a familia e com os maridos € privilégio de uma minoria. No campo,
o servico doméstico continua sendo da mulher - uma barreira social dificil de ser ultrapassada.
Muitas delas ja conquistaram o direito da aposentadoria. Entretanto, continuam trabalhando como
fonte de renda extra para a familia. Um ponto positivo ¢ que a grande maioria delas ¢ independente
em termos financeiros - ou, pelo menos, pode administrar o proprio salario e ¢ responsavel pela
organizac¢do das contas (por mais que ndo paguem todas sozinhas).

Ainda assim, apesar da rotina corrida, as mulheres encontram tempo de lazer e
entretenimento com a ajuda dos meios midiaticos. Nos intervalos do servigo no campo, ao chegar
em casa a noite, durante os atendimentos dos clientes na feirinhas, surgem alguns momentos de
consumo. O nivel desse consumo varia de acordo com a quantidade de trabalho no dia. Aquelas que
sdo adeptas ao uso da internet, mantém sempre o celular por perto - na bancada da cozinha, no
bolso. Ja as mulheres que preferem se manter mais isoladas das conexdes, procuram outras fontes
de lazer que nao os meios midiaticos. Ou entdo, até ligam os aparelhos como a televisao e o radio,
mas somente enquanto fazem o servigo doméstico. De forma geral, entdo, constatamos que o
consumo de midia acontece intercalado com o trabalho das mulheres, ou até mesmo durante este
trabalho — seja ele na roga, ou no lar (como dona de casa).

Um ponto de destaque levantado durante a pesquisa foram as instituigdes mediadoras que
existem no campo e na rotina das mulheres rurais. Foi possivel constatar, por exemplo, que a
familia ¢ vista como a principal fonte de informagdes e troca de conteudos das participantes. Seja
pessoalmente, ou através de grupos da internet, os parentes sdo os que compartilham novidades,
espalham as noticias e informam sobre quem mora distante. Esse dado foi resultado do campo, pois
no principio do trabalho ndo existia a premissa de que a participacao e a influéncia da familia em
relagdo a comunicacao fosse tao grande.

Outras instancias mediadoras também foram destacadas durante o trabalho, como a igreja e a
fala dos padres e pastores. Fica entendido que existe o consumo de informagdes através dos meios,
mas também fora deles. A vida das mulheres rurais longe dos meios midiaticos, ou fora da internet,
continua sendo baseada na troca de informagdes e conteudos. E a igreja é um espaco onde essa troca
acontece, bem como nas feirinhas de produtos coloniais. As mulheres rurais, portanto, realizam a

troca de significagcdes constantemente, ¢ em diferentes espagos. A geografia de algumas
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propriedades pode afetar alguns tipos de consumo, mas ndo ¢ porque estdo afastadas dos centros
urbanos que vivem isoladas. A internet, a familia e a igreja sdo dispositivos fortemente presentes e
atuantes em relagdo aos conteudos que estas mulheres consomem e compartilham.

Além de uma realizacdo pessoal, esta pesquisa esclarece questionamentos feitos sobre a
vivéncia das mulheres rurais - personagens tdo fundamentais do ponto de vista socioecondmico do
pais - e nem sempre lembradas. Espero que este estudo possa somar para fortalecer a imagem destas
profissionais, além de trazer contribuigdes para o campo da pesquisa em comunicacdo. Reforgo,
ainda, que os estudos nessa area e com esta tematica estdo longe de se esgotarem: o espaco do
campo e as mulheres rurais sdo uma rica fonte de informagdo e pesquisa. Um levantamento
importante realizado durante este periodo e que merece investigagdes mais profundas, por exemplo,
¢ a relacdo estreita que as mulheres rurais possuem com a religido — e que por si s6, ja poderia servir

como fundamento para diversos outro estudos.
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APENDICE 1 - REVISAO SOBRE OS ESTUDOS DA MULHER

A fim de aprofundar o estudo e compreender o cenario de pesquisas que vem sendo (ou ja
foram) realizadas sobre o tema, acreditamos que foi fundamental fazer uma busca ampla sobre o
assunto durante a producdo desta pesquisa. Nosso objetivo, também, foi de entender de que
maneiras outros pesquisadores ja abordaram o assunto e qual o interesse da area académica sobre as
participantes. Para isso, elaboramos um estado da arte onde o ponto de partida foi selecionar as
palavras que tivessem relacao com a tematica em diferentes bancos de teses e dissertagdes, como o
site da Capes’?, Ibict*® e google académico®. Foram escolhidas as seguintes palavras: “mulher
rural”, “mulher agricultora”, “mulher camponesa”, “lavradora”, “campesina”. Nesta primeira busca,
foi possivel identificar que j& existe certo interesse pelo tema, que vem sendo pesquisado em
diferentes arcas do conhecimento. Dentre teses e dissertagdes encontradas nos bancos, foi
identificada a somatoria de 156 trabalhos — sendo que 32 deles sdo teses e 124 dissertagoes.

Foi realizado entdo um mapeamento com o objetivo de conferir quais areas tém maior
interesse pelo assunto e, consequentemente, vem realizando mais pesquisas sobre o assunto. A

pesquisa trouxe resultados bastante amplos dentro dos campos de conhecimento. De forma

separada, foram analisados os niumeros de trabalhos de mestrado e, logo apds, doutorado:

Tabela 1: DISSERTACOES SEPARADAS CONFORME AREAS DE CONHECIMENTO

Quantidade
Grupos Areas de conhecimento de trabalhos
encontrados

32Banco de pesquisas disponivel no enderego eletronico: https://capes.gov.br/, acessado em 05.04.2019, as 10h48min.
3Banco de pesquisas disponivel no enderego eletronico: http:/www.ibict.br/, acessado em 05.04.2019, as 10h49min.
3Banco de pesquisas disponivel no enderego eletronico: https:/scholar.google.com.br/, acessado em 05.05.2019, as
10h50min.




Grupo 1

Saude Publica, Economia Doméstica, Desenvolvimento
Regional, Logistica e Pesquisa Operacional, Divulgagado
Cientifica e Cultural, Saude Coletiva, Envelhecimento
Humano, Desenvolvimento Regional e Agronegdcio,
Antropologia, Promog¢do da Saude, Ciéncia Politica,
Educacao nas Ciéncias, Turismo e Hotelaria, Ciéncias
Sociais, Engenharia Agricola, Botanica, Administracao e
Desenvolvimento Rural, Planejamento Territorial e
Desenvolvimento Socioambiental, Ciéncias da Sociedade,
Teatro, Direito, Direitos Humanos e Cidadania, Ciéncia da
Informagdo, Estudos Literarios, Antropologia, Ciéncias e
Saude.

Grupo 2

Administragdo, Ciéncias do Ambiente e Sustentabilidade na
Amazodnia, Economia Rural, Historia, Agriculturas
Amazonicas, Enfermagem, Ciéncia Animal.

Grupo 3

Psicologia, Desenvolvimento Rural, Letras, Ciéncias
Sociais

Grupo 4

Comunicag¢ao, Servico Social, Sociologia Politica,
Desenvolvimento e Meio Ambiente.

Grupo 5

Sociologia, Agroecossistemas e Geografia

Grupo 6

Extensao Rural

12

Grupo 7

Agroecologia e Desenvolvimento Rural

10

Grupo 8

Educacao

15

Fonte: elaborado pela autora (2018)
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Dentre os trabalhos de disserta¢do, o tema da mulher agricultora foi encontrado em diversas

areas e explorado de diferentes formas pelos pesquisadores. Para esclarecer melhor os dados

coletados as areas foram separadas por grupos, conforme o numero de trabalhos destacados em cada

uma delas. Com o auxilio da tabela, pode-se notar que 28 &reas (nomeadas como Grupo 1)

abordaram a tematica apenas uma vez — deixando claro que o assunto ainda pode ser retomado por

diferentes angulos e de formas ainda inovadoras. No Grupo 2, citadas 8 areas do conhecimento,

foram encontrados dois trabalhos com o tema. J4 o Grupo 3 possui outras 4 areas, onde cada uma

delas se destacou com trés trabalhos. Por fim, o Grupo 4 contempla mais 4 areas do conhecimento —

e € aqui que se encontram os estudos da comunicagdo — com quatro trabalhos selecionados. Ja o

Grupo 5, espaco na qual foram destacadas as areas de Sociologia, Agroecossistemas ¢ Geografia,

foram encontrados seis trabalhos produzidos em cada uma delas.
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Os ultimos grupos sdo os que representam maior dedicacdo a tematica. Extensdo Rural,
Agroecologia e Desenvolvimento Rural e a Educacdo somam 37 pesquisas realizadas. Muito
explorada dentro das dissertagdes por algumas areas, mas ainda com vastas opgdes em outras, O
tema se mostra bastante versatil e com possibilidades de estudo. O mesmo mapeamento também foi
realizado com as teses encontradas sobre o tema, desta vez revelando uma quantidade menor de
areas exploradas. A tabela abaixo foi produzida de forma que mostrasse a quantidade de trabalhos

destacados em cada area:

Tabela 2: TESES SEPARADAS CONFORME AREAS DE CONHECIMENTO

, ) Quantidade de trabalhos
Areas de conhecimento
encontrados
) ) 2
Servigco Social
Desenvolvimento, Agricultura e
) 1
Sociedade
Extensdo Rural 2
Sociedade e cultura na Amazonia 2
Letras 1
Ciéncias Sociais 2
Enfermagem 1
Ciéncia Politica 1
Desenvolvimento Rural 4
Cultura e Sociedade 1
Comunicagao 1
Histéria 2
Ciéncias Humanas 2
Sociologia 1
Educacao 4
Sociologia Politica 1
Desenvolvimento Sustentavel 1
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Sistema de Produgdo Agricola Familiar 1
Politica Cientifica e Tecnologica 1
Letras Neolatinas |

Fonte: elaborado pela autora (2018)

Ao todo, os trabalhos foram distribuidos em 20 diferentes areas de conhecimento. Os
destaques das publicacdes de teses vao para as areas de Educacdo e Desenvolvimento Rural, ambas
com quatro trabalhos cada — se somadas, um total de 26% das publicagdes sobre o tema reunidas
somente nestas duas areas. A exemplo do ocorrido nas dissertagdes, boa parte das teses sobre
mulheres agricultoras se concentra em areas que tém uma relacdo mais direta com o assunto, como
Extensdo Rural, com dois trabalhos e Sociedade e Cultura na Amazonia, também com duas
pesquisas. Ambas as areas englobam 6% das pesquisas sobre a temadtica. Ja os demais trabalhos se
distribuem em diversos campos e sdo explorados conforme o campo de estudo de cada um deles.
Ainda que em pouca quantidade, o tema também ¢ representado em segmentos como Letras,
Enfermagem e Sociologia, com apenas um trabalho em cada uma delas — representando 3% das
publicagdes, cada. Dentro da Comunicagdo, os dados também ndo sdo expressivos e repetem o
exemplo anterior, com apenas uma tese encontrada sobre o assunto.

A data das pesquisas foi um ponto que chamou a atengdo durante o trabalho. Seguindo a
cronologia, o primeiro trabalho selecionado foi produzido no ano de 1987 e, neste ano, nenhuma
outra publicacdo com a tematica foi encontrada. Dentro dos bancos de dados analisados este foi,
portanto, a primeira pesquisa realizada sobre mulheres agricultoras. E interessante perceber que a
partir de entdo o tema vem se repetindo praticamente todos os anos, até os ultimos registros que
datam do ano passado. O assunto realmente ganhou destaque ap6s o ano de 2010, quando vem
sendo produzido em maior quantidade na academia. Em 2014, por exemplo, foi o ano com a maior
quantidade de registros sobre o assunto: 22 trabalhos. Conforme os dados, nao ¢ possivel notar uma
crescente nas pesquisas sobre as mulheres rurais, porém, percebe-se que o tema permanece de

constante interesse pelos pesquisadores.

GRAFICO 10: LINHA DO TEMPO DA PRODUCAO DE TRABALHOS

1987 1991 1993 1996 1999 2002 2004
(1) (1) (1) (3) (1) (2) (4)
° ° ° ° °

1989 1992 1995 1998 2001 2003

(3) (2) (4) (4) (3) (1)
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2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017
(6) (1) (9) (7) (10) (18) (5)
° ° ° ° °

2006 2008 2010 2012 2014 2016
(5) (9) (3) (12) (22) (14)

Fonte: elaborado pela autora (2018)

Além das datas que pontuam os estudos sobre a mulher do campo, outro fator que levamos
em consideracdo foi a regido da pesquisa. De maneira geral, o tema ¢ assunto de questionamentos
em todo o Brasil — e sendo nosso pais um grande produtor agricola, ndo ¢ de se estranhar. Ainda
assim, algumas regides se destacaram quando o assunto € pesquisa sobre as agricultoras, em
especifico. Talvez por ser um estado com forte tradicdo agropecuaria e agricola, o Rio Grande do
Sul vem em primeiro lugar nas pesquisas sobre o tema, reunindo 36 trabalhos do segmento.
Inclusive, ¢ neste estado que encontramos algumas pesquisas atrelando a camponesa a
comunicagido®®. A regido Sul também se evidencia nas pesquisas com mulheres rurais quando
citamos Santa Catarina, com 14 trabalhos do segmento. Porém, ja ndo se pode dizer o mesmo do
Parana, estado que completa a regido. Apesar dos dois primeiros estados terem bastante interesse na
area, o Parand apresenta apenas cinco trabalhos sobre a mulher do campo.

A regido Sudeste®® do pais também apresenta bastante interesse sobre o tema. E o caso de
Sao Paulo, com 30 trabalhos em destaque, € Minas Gerais, com mais 13. Levantando uma hipotese,
a tradi¢do produtora de cada um destes estados poderia ser uma fonte de interesse e curiosidade para
abordar o assunto nas pesquisas. Ainda que a temdtica se concentre em maior parte em alguns
estados especificos, podemos salientar que o assunto ¢ abordado de forma generalizada pelo pais,
alcancando estados como Piaui, Para, Amazonas ¢ Rio de Janeiro.

Outro dado interessante revelado pelo levantamento bibliografico diz respeito aos autores
das pesquisas. Dos 156 trabalhos da amostra, nota-se que a grande maioria foi produzida por
pesquisadoras mulheres — total de 84%. Nao ¢ o proposito deste estudo entender ou pesquisar este
fendmeno, porém, podemos suspeitar que a relagdo de pesquisadoras mulheres com o tema, que
também envolve mulheres, ocorra de forma mais declarada e expansiva em fun¢do de uma possivel

identificacao da pesquisadora em relagao a trabalhadora do campo.

35 As dissertagdes “Desperta Mulher: cartografia sobre comunicagio e engajamento no jornal do Movimento de
Mulheres Camponesas do RS”, da autora Vera Sirlei Martins; ¢ “TV e mulher rural: o programa Globo Rural nas
apropriagoes e produgdo de sentido geradas por telespectadoras do Assentamento Nova Ramada e Localidade de Santa
Teresinha”, de Carmem Rejane Antunes. Ambos serdo explorados nos proéximos capitulos.

3°E importante ressaltar que as regides Sul e Sudeste concentram a maior parte dos Programas de Pés-Graduagdo do
pais. Consequentemente, também apresentam os maiores indices de producdes em pesquisas.
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PESQUISAS SOBRE A MULHER DO CAMPO

Apds termos delineado este panorama geral e, a fim de filtrar um pouco mais os trabalhos e
buscar por pesquisas que tenham relacdo com o que seréd analisado, partimos para a proxima etapa
da analise. Optamos por restringir os resultados gerais usando os filtros por area de conhecimento:
para esta etapa foram selecionados apenas as Ciéncias Humanas e Ciéncias Sociais Aplicadas. Apds
este filtro, o resultado foi de 64 trabalhos. Poderiamos ter ido além e escolhido somente pesquisas
dentro da Comunicagao — area relacionada diretamente com a dissertacao. Porém, no momento em
que o tema foi relacionado com a Comunicagdo, apenas cinco pesquisas se destacaram —
evidenciando a necessidade que nossa area tem em aprofundar pesquisas com as mulheres do
campo.

O proximo passo foi selecionar, dentro dos 64 trabalhos destacados, quais poderiam fazer
uma conexao com a pesquisa e contribuir com a constru¢ao da analise. Para isso foi realizada uma
nova selecdo com base nos titulos, resumos e palavras-chave dos arquivos previamente
selecionados. Assim, chegamos ao resultado final de seis trabalhos que poderiam dialogar com
minha pesquisa. Vale lembrar que alguns titulos encontrados dentro da area da Comunicacio
pareciam ter grande relacdo e utilidade para a pesquisa. Porém, talvez por terem sido produzidos ha

muito tempo, houve dificuldade em encontra-los no meio virtual®’

e, por falta de tempo habil seria
invidvel conseguir uma copia fisica.

Na dissertacdo “A recep¢do das informagdes jornalisticas ambientais do programa Globo
Rural: os sentidos produzidos por agricultores familiares do municipio de Santa Rosa”, da autora
Patricia Kolling (2006), ela faz um resgate sobre a agricultura familiar, o avango da tecnologia e da
comunicagdo e de que forma estes dois Ultimos pontos, unidos, afetaram o pequeno produtor.
Apesar de ndo ter sido realizado especificamente com mulheres do campo, a andlise ajuda a
compreender o contexto em que vive este publico, casando o tema rural com a pesquisa em
recepcao — ambos assuntos relevantes para nossa andlise.

A autora reflete sobre a recep¢do das informagdes (tanto emitidas pelos meios de
comunica¢do como por outras partes) realizada especificamente pelo publico rural e afirma que
estes moradores manifestam algumas particularidades. Para ela, “fatores como o contexto social e

histérico, as caracteristicas do cotidiano, o relacionamento familiar, as instituicdes que agem no

meio rural e os constantes processos de mudangas por que passaram” afetam suas maneiras de

37 Os trabalhos destacados nos bancos de dados, porém, de dificil acesso foram: “Identidade étnica, cotidiano familiar e
telenovela, de Adriana Jiani Bonin, do ano de 2001”. E também “Cotidiano Rural e recepgo da televisdo: o caso Trés
Barras, de Veneza Veloso Mayora Ronsini, de 1993
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recep¢do (KOLLING, p.21, 2006). Ela vai além em sua andlise sobre a recep¢do do agricultor.
Conforme a autora, da mesma forma que as informagdes refletem, sdo recebidas e digeridas pelo
trabalhador rural, nos ultimos anos este também vem influenciando no processamento das
informagdes apresentadas pelos meios de comunicagdo. Além disso, a recep¢do das informagdes
pelo publico rural ¢ dependente de uma série de fatores. Kolling afirma que estes conceitos de
comunicacdo rural descrevem uma comunicagdo que se alicerca entre instituigdes externas e
internas do meio rural e as populagdes que vivem nesses espagos. Porém ndo se pode esquecer que
no ambiente rural existem muitos outros fluxos informais de comunicagao, dos agricultores entre si,
com vizinhos, parentes e/ou amigos da propria comunidade, de outras comunidades, da cidade, de

outras regides do Estado e pais. (KOLLING, 2006, p.56)

A relacdo com a midia ¢ multilateral e multidimensional, em que os produtores das
informagdes, como receptores, participam com um repertorio de informagoes, discursos,
vivéncias, historias passadas e presentes. Também interferem no processo de recepgdo a
cultura e os costumes de cada um, as demais instituicdes da sociedade, o cotidiano e a
situagdo de recepcdo. A recepgdo das informagdes é, entdo, constituida por multiplas
mediacdes, que sdo estruturas que estdo incrustadas nas praticas sociais e no cotidiano da
vida das pessoas” (KOLLING, 2006, p. 22)

Além do resgate bibliografico sobre o agricultor familiar, outro ponto que chamou atencao
em seu trabalho foram os procedimentos metodoldgicos adotados — que supriram as necessidades de
abordagem do tema, permitindo a exploragdo do assunto. A autora optou por uma “estratégia
multimetodolégica” (KOLLING, 2006, p.112) buscando integrar diversas técnicascomo a entrevista
individual e em grupo, observagdo participante e grupo de discussd@o. Com isso, foi possivel coletar
dados qualitativos e quantitativos e, conforme ela mesma menciona, “uma riqueza de sentidos e
significados sobre o meio ambiente e a televisdo foram recuperados junto aos agricultores”
(KOLLING, 2006, p.112). Outro ponto que merece destaque em sua pesquisa ¢ quando a autora
aborda o tema do consumo — abordagem que se relaciona também com meu trabalho. Como ela
afirma, a populacdo rural ¢ consumidora de produtos agropecudrios, de alimentos, roupas e de
produtos de comunicagdo. Para atender as suas demandas ¢ necessario conhecer suas necessidades,

comportamentos, atitudes e os sentidos que produzem.

Assim, para que a divulgag¢do de informagdes jornalisticas, campanhas publicitarias e de
conscientizagdo sobre a importdncia da preservacdo ambiental tenham seus objetivos
alcancados, sendo compreendidas e incorporadas pelos receptores, ¢ fundamental que seus
produtores entendam as particularidades do processo de decodificagdo das mensagens ¢ o
contexto do processo de recepgdo. Por isso a necessidade de entender a forma de pensar ¢
agir de quem vive no meio rural. (KOLLING, 2006, p.25)
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A autora cita os principios de hibridagdo cultural descritos por Nestor Garcia-Canclini,
explicando que esse fendmeno promove a articulagdo de aspectos tradicionais € modernos e a
integracdo entre diferentes manifestagdes culturais. Em sua revisao ela explica que o termo foi
criado para repensar a heterogeneidade da América Latina como um continente formado por paises
onde coexistem multiplas logicas de desenvolvimento. Além disso, serve também para caracterizar
as transformagdes que vém ocorrendo no meio rural, integrando o tradicional ao moderno, o
ultrapassado a tecnologia, o rural ao urbano.

Ja um estudo bastante focado no publico rural ¢ a pesquisa de Ari Jodo Anschau (2008), “A
participagcdo da mulher nos espagos da organizacdo Cooperativa: um estudo de caso da Cotrimaio”.
Através de um estudo de caso o pesquisador avalia qual a participagdo da mulher agricultora dentro
da cooperativa Cotrimaio, apos cursos oferecidos no Projeto de Desenvolvimento e Capacitacao da
Mulher Agricultora para a Gestio da Propriedade e o Cooperativismo (PDCMAGPC)*. O autor faz
um resumo histoérico interessante sobre a mulher agricultora, ressaltando que na grande maioria das
vezes a propria mulher se reconhece apenas como uma senhora do lar, uma dona de casa — sem se
auto-perceber como trabalhadora rural. Passando pela historia, Anschau relembra o historico de
lutas da mulher, o inicio do trabalho remunerado, o direito ao voto e as organizagdes feministas que
deram suporte a muitas conquistas. A participagdo em sindicatos ¢ um exemplo. Para o autor, a

presenca feminina € sentida como o reflexo de uma organizagao capaz de influenciar uma sociedade

ainda respeitosa ao sistema patriarcal. A subordinagdo perde espago para a contestagao.

Mesmo sendo integrantes de um conjunto da sociedade que ndo estava afeito a rupturas, as
mulheres agricultoras mostram uma disposicdo para juntarem-se aos demais grupos,
objetivando conseguir mais do que reconhecimento. O que essas mulheres querem ¢
assegurar melhores condi¢cdes de vida e de participagdo. Nao pretendem mais ficar a
sombra ou a luz dos homens. (ANSCHAU, 2005, p.25)

Anschau destaca que a partir de movimentos estruturados, a pressdo da mulher camponesa
comecou a surtir efeito. Ela, que sempre esteve a reboque das decisodes, teve de esperar muito tempo
para ter acesso a direitos inicialmente reconhecidos s6 para o marido. Outro fato historico destacado
pelo autor e que faz diferengca em relagdo as conquistas das mulheres foi a Marcha das
Margaridas®, realizada a partir dos anos 2000. O evento foi realizado como forma de pressionar o

Governo Federal e o Congresso Nacional a abordar temas como reforma agraria, meio ambiente e

38 O projeto funciona através da capacitagdo da mulher agricultora a assuntos inicialmente ocupados pelo publico
masculino, como mercado financeiro e administracdo da propriedade. O curso ¢ oferecido através de uma parceria da
Cotrimaio e o governo federal, através da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres (SEPM) e o Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

¥ A origem do nome surge como uma homenagem a trabalhadora rural e sindicalista, Margarida Maria Alves,
assassinada em 1983, na Paraiba.
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saude - bandeiras de lutas desse movimento. Para o pesquisador, as mulheres agricultoras
conseguem vitdrias pontuais, mas de grande significado.

E neste contexto de lutas e vitorias que Jacir Casagrande(1991) aborda o Movimento de
Mulheres Agricultoras de Santa Catarina — em um cendrio de lutas do meio rural pela continuidade
da reproducdo da vida camponesa. Em sua dissertagdo “Movimentos sociais do campo: mulheres
agricultoras em Santa Catarina”, o autor salienta como as mulheres agricultoras se percebem
submissas e subordinadas dentro da unidade de producao familiar e na propria sociedade. Como ele
explica, o titulo dado para sua profissdo ¢ essencial pois “¢ a conquista da identidade de ‘mulher
agricultora’ que lhe permite direitos para o exercicio pleno da cidadania” (CASAGRANDE, 1991,
p. 5). Ainda de acordo com ele, para a mulher agricultora ser discriminada ¢ estar ausente ou ser
excluida das discussdes sociais, politicas e econdomicas da sociedade. A mulher camponesa se sente
um ser inferior, opressiva pela forma como o sistema machista vem dando continuidade dentro das
familias: criada de forma diferenciada, acredita-se que ela tem necessidade de protecao e
dependéncia.

Sobre o Movimento de Mulheres Agricultoras, Casagrande elucida que a questdo de fundo
da organizagdo ¢ a luta contra as formas de dominagdo. Para ele, a exclusdo se evidencia para as
mulheres no fato de nao poderem opinar e influenciar nas decisdoes que definem os procedimentos e

decisoes.

Mesmo desempenhando fungdo importante, a mulher sempre se pensou como ajudante do
marido, trabalhando para a familia, reconhecendo-se como desprovida de identidade
propria, entendendo-se apenas como mulher do produtor. Movimento das Mulheres
Agricultoras enuncia e faz reconhecer a possibilidade de construir uma nova ordem social,
com relagdes sociais diferentes entre sexos, onde seja repensada a divisdo sexual do
trabalho. (CASAGRANDE, 1991, p.27)

Trazendo um olhar diferenciado para o tema, achei relevante salientar o trabalho “Janela das
andorinhas: a experiéncia da feminilidade em uma comunidade rural”, da autora Patricia Avila da
Costa (2007). A dissertagao foi apresentada em um Programa de Pos-graduacdo em Psicologia e
apresenta uma versao diferente do que ja havia sido relatado sobre a mulher do campo. Como
metodologia, a pesquisadora optou por uma andlise qualitativa apds a realizagdo de entrevistas,
através do método de Explicitagdo do Discurso Subjacente- MEDS. Conforme ela explica, o
método foi desenvolvido ao longo de duas décadas de pesquisa em psicologia clinica, sendo fruto
de diferentes campos interdisciplinares. Para isso, foram realizadas 14 entrevistas com mulheres na
faixa de 18 a 52 anos.

Costa (2007) inicia reafirmando o esteredtipo que persegue a agricultora: o homem ocupa o
lugar de chefe da familia e do controle da producdo agricola. A mulher centra a sua autoridade nas

atividades domésticas, como cozinhar e cuidar das criangas, € na colheita de subsisténcia em geral,
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e ndo participa das negociacdes e nem da comercializa¢do dos produtos. Desta forma, a maioria das
mulheres se encarrega praticamente sozinha do trabalho doméstico e dos cuidados dos filhos. Vale
lembrar ainda que, apesar de cuidar dos filhos, a mulher ndo deixava de trabalhar para isso. Ao
contrario, algumas vezes fazia a colheita levando as criancas pequenas junto, dentro de balaios.
Porém, alguns fendmenos tém demonstrado que as jovens agricultoras ja ndo pensam da mesma
forma que suas maes ou avos. Conforme a autora, estes novos valores levam as mulheres rurais
mais jovens a possuir desejos diferentes do que costumava se apresentar no contexto rural. “O
universo simbodlico no campo se ampliou, propiciando uma gama maior de possibilidades
identificatérias para as mulheres diante das novas informacdes que chegam devido ao
desenvolvimento dos meios de comunicacao, trazendo os valores urbanos modernos” (COSTA,
2007, p. 61).

Entre estas mudancas de cendrio a autora cita a constituicdo de um mercado de trabalho
feminino, efeito do processo de modernizagao da agricultura nas décadas de 60 e 70, que fez com
que a mulher passasse a comparecer como forga de trabalho individualizada e ndo mais subordinada
a familia. Ainda assim, essa independéncia financeira poderia ter criado um outro problema no
campo, mesmo que involuntariamente. Por vezes, a mulher tenderia a ficar com receio de seu
marido, ou pai, ser visto com menos autoridade pelo fato dela trabalhar e conseguir sustentar a si
mesma. Conforme Costa, em muitos momentos ¢ possivel ver que os homens da familia
administram o salario da mulher, mesmo que ela trabalhe fora. Ou seja, apesar de ter se tornando

independente, a mulher ainda se encontra presa em antigos héabitos que sustentam a comunidade.

Podemos perceber assim o quanto ainda é pregnante na sociedade rural o pensamento
sustentado por uma cultura patriarcal que se caracteriza pelo lugar de domina¢do masculina.
Dessa forma, ainda que as mulheres trabalhem e recebam salarios, isso ¢ administrado pelos
homens, na maioria das vezes, o marido ¢ quem determina como ela ira gastar (ou, ainda,
apropria-se de) seu orgamento, o que gera uma situacdo de desconforto na mulher. Podemos
afirmar entdo que ha uma dificuldade no lidar com a mulher assalariada no contexto
familiar rural. (COSTA, 2007, p. 64)

Em seu estudo, a pesquisadora reafirma que o cendrio da roga antiga ainda prevalece, porém,
novos valores surgem e sao somados a esta realidade. Como exemplo, ela cita a importancia dada
ao estudo, a objetos de marca, envolvendo os preceitos da moda, e a televisdo. Ela conclui, portanto,
que a penetragdo destes valores vindos da sociedade de consumo, dentro da comunidade rural,
acarreta efeitos subjetivos. Nas entrevistas realizadas percebe-se a preferéncia das mulheres por
terem nascido como homens por diferentes razdes, como o fato de o homem trabalhar menos, ter
menos preocupagdo e tarefas, ou ainda por ter maior liberdade e ser menos controlado. Ainda

conforme Costa, as mulheres entrevistadas acreditam que a liberdade e autonomia estdo
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estreitamente ligadas ao movimento de sair: sair para trabalhar, estudar, passear, ou ainda, sair do
controle dos pais.

O didlogo com estas obras foi fundamental para entender um pouco mais a realidade das
mulheres rurais e me aprofundar nesta vivéncia. Acredito, também, que estas leituras irdo
corroborar o momento da analise final, pois sera possivel comparar as experiéncias vividas pelas
mulheres de Camborit com outras mulheres rurais do Brasil. Apesar de se encontrarem em
contextos histdricos, geografia e habitos diferentes umas das outras, acredito que muitas situagoes ja
relatadas nestes trabalhos podem ter sido vividas e talvez, relatadas, pelas agricultoras de minha

pesquisa.
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APENDICE 2 - QUESTIONARIO MULHERES AGRICULTORAS

Qual seu nome completo?
Natural de qual cidade?
Onde mora?

Qual idade?

Quem vive em sua casa?

( )marido ( )1 filho ( )2 filhos ( )3 filhos ( )4 filhos

6)
7)
8)

9

Com que tipo de produto trabalha?
Hé quanto tempo trabalha nesta area?
Como foi o inicio do seu trabalho? (familiar, quando se casou, etc)

Vocé gosta de trabalhar com agricultura? Se pudesse trabalhar com outra coisa, o que faria?

10) Vocé participa de grupos ou eventos de mulheres agricultoras? Qual?

11) Quais destes objetos vocé possui em casa?

() Televisao
() Computador
() Telefone fixo
() Celular

() Smartphone
( ) Radio

() Tablet

12) Vocé possui a assinatura de algum destes servigos?

() Jornal Impresso

() Jornal Online

() Revista Impressa

() Revista Online

() Televisao (a cabo, ou satélite)

13)TV

Habitualmente vocé costuma assistir TV: (  )sozinho, onde? (
)acompanhado, de quem: ( ) familia ( ) amigos,onde?
Habito de assistir TV: ( )diariamente ( )mais de 3 vezes por semana ( )entre 1 e 3 vezes por
semana ()fins-de-semana ( )raramente
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Frequéncia: ( )mais de 5 horas dia ( )entre 2 e 5 horas por dia ( )menos de 2 horas por dia (
)nao assiste

Periodo do dia em que mais assiste TV: ( )pela manha ( )pela tarde ( )a noite

Assiste mais TV: ( )durante a semana ( )no fim-de-semana

Motivos pelos quais assiste TV: () ndo assisto () lazer ( ) informagdo ( )descanso ( ) falta de
opgao () outros:
Programas de TV mais assistidos: () noticiario (  )novela ( )humor (  )esportes ()
entrevista

( ) musical ( ) desenho ( )qualquer um ( )filmes  ( )
outros:

Quais sido os canmais de TV aberta ou por cabo mais assistidos?

Assiste telenovelas: () ndo () sim. Com que frequéncia? ( )diariamente ( )mais de 3 vezes
por semana ( )entre 1 e 3 vezes por semana ( )sdbado ( )raramente
Quais telenovelas assiste no momento?

Qual a sua telenovela predileta (de todas que ja viu)?

14) - Jornais

Habito de ler jornais: ( )diariamente ( )de 2 a 3 vezes por semana ()1 vez por semana (
Jraramente  ( Jnunca. Onde 1€ jornais: ( ) casa ( ) trabalho (
)Outros
Quais sao os Jornais lidos?

Em sua casa tem assinatura de jornais: ( )sim ( ) ndo
Quais:

15) - Revistas

Habito de ler revistas: ( )semanalmente ( )mensalmente ( ) raramente () nunca
Onde lé: ( ) casa( ) trabalho ( )Outros
Em sua casa tem assinatura de revistas: ( )sim ( )ndo
Quais:
Quais revistas voceé 1€?

16) - Livros
Habito de ler livros: ( )diariamente () final de semana ( )as vezes ( ) raramente ( ) nunca
Qual 0 tipo/género de livro preferido:

Qual foi 0 ultimo que vocé leu:

17) — Radio -Misica

Habito de escutar radio:( )diariamente ( )as vezes ( ) raramente ( ) nunca

Onde escuta radio ( )trabalho ( )casa ( )carro

Programas de radio preferidos: ( )noticias ( )esportes ( )entrevistas ( )musical (
)humoristico ( )qualquer um ( ) outros:

Tipos de musica preferidos: ( ) MPB () rock ( ) sertaneja ( ) dance music ( ) variadas ()
classica () outros:
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Quais sdo as emissoras que vocé escuta:
Vocé toca algum instrumento: ( )sim ( )nao Qual:

18) - Filmes

Habito de ir ao cinema: ( )semanalmente ( )quinzenalmente ( )mensalmente ( )sé quando o
filme em cartaz interessa () ndo costumo ir a0 cinema

Habito de alugar DVD/blu-ray: ( )mais de 1 vez por semana (  )semanalmente (  )sem
periodicidade

() raramente ( ) nunca

Assiste filmes na TV: ( )diariamente ( )mais de 3 vezes por semana ( )entre 1 e 3 vezes por
semana ( )fins-desemana ( ) raramente

Qual o tipo de género de filme que mais gosta de assistir: ( ) comédia romantica ( ) fic¢do
cientifica () drama ( )aventura ( ) comédia ( )Outros: Quais
Assiste séries americanas: () sim. Quais? ()
Nao.

19) — Computador-internet

Vocé utiliza mais o computador para: () trabalho () lazer () relagdes pessoais () ndo usa
Principal local de acesso: ( ) domicilio () trabalho () faculdade () locais publicos (cibercafés, etc)
Habito de acessar internet:( ) diariamente ( ) mais de 3 vezes por semana ( ) entre 1 e 3 vezes por
semana () fins de semana ( ) raramente ( ) nunca

Frequéncia no acesso: ( )mais de 5 horas dia ( )entre 2 e 5 horas por dia ( )menos de 2 horas por
dia ( ) ndo usa

Tipos de informacdes buscadas na Internet: ( )noticias em geral ( )trabalhos de aula ( )trabalho (
)cinema, shows () Empregos e estagios ( )Festas, baladas, bares Outros:
Utiliza a internet para assistir filmes e séries?

Quais os sites vocé utiliza?

Qual género de série vocé gosta?

Utiliza o messenger: ( ) diariamente ( )mais de 3 vezes por semana ( )entre 1 e 3 vezes por semana
( ))fins-desemana ( )raramente

Vocé tem conta no facebook: ( )sim () ndo

Acessa o facebook: () diariamente ( )mais de 3 vezes por semana ( )entre 1 e 3 vezes por semana (
)fins-de-semana ( )raramente

Vocé tem twitter: ( )sim ( ) nao. Qual nome:

Vocé acessa blogs: () diariamente ( )mais de 3 vezes por semana ( )entre 1 e 3 vezes por semana (
)fins-de semana ( )raramente ( )ndo acessa

Sintoniza radio na WEB: ( )sim ( )ndo Frequéncia () diariamente ( )mais de 3 vezes por semana (
)Jentre 1 e 3 vezes por semana ( )fins-de-semana ( )raramente

20) Se quiser saber o que esta acontecendo (no pais, seu estado ou sua cidade), onde vocé busca
informacoes? (Marque os trés principais).

() Grupos de amigos

() Familiares

( ) Sindicato ou organizagdes do governo

() Sites e portais de noticias

() Twitter

( ) Facebook

( ) Whatsapp

( ) Instagram
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( ) Blogs de colunistas/ jornalistas conhecidos
() Youtube

( ) Jornais Online

( ) Jornal impresso

() Procuro no Google

()TV

( ) Radio

( ) Revista impressa

() Revista online

() Sites do segmento. Qual?

() Revista do segmento. Qual?

() Programas de televisao do segmento. Qual?
() Outro. Qual?

21) Quais meios de comunicagio NAO fazem falta pra vocé hoje? (Marque até 3).
) Radio

)TV

) Internet

) Jornal impresso

) Jornal online

) Revista impressa

) Revista online

) Livros

) Celular

) Smartphone

) Tablet

) Nenhum, sinto que preciso de todos

—_N S\

22) Por que os meios marcados acima nao fazem falta pra vocé?
23) Qual o seu nivel de instrugao?

() Ensino fundamental incompleto () Ensino fundamental completo () Ensino médio
() Graduagdo em andamento ( )Graduacdo ( ) Pds-graduagdo

24) Qual o seu curso de graduagdo?

25) Qual ¢ aproximadamente sua renda familiar?
() Menos de 776,00

() Entre 777,00 ¢ 1.147,00

() Entre 1.148,00 e 1.858,00

() Entre 1.859,00 e 2.654,00

() Entre 2.655,00 e 5.241,00

() Entre 5.242,00 ¢ 9.263,00

() Mais de 9.264,00

() Recebo bolsa no valor de:
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ANEXOS: TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Neste ato, e para todos os fins em direito admitidos, autorizo expressamente a utilizagdo da
minha imagem e voz, em carater definitivo e gratuito, constante em fotos e filmagens para serem
utilizadas no projeto de pesquisa sobre a comunicacdo e consumo das mulheres rurais de Camborit,
em Santa Catarina.

Pesquisadora: Joana Gall Pereira

Orientador: Valquiria Michela John

Objetivo principal: analisar o consumo de midia das mulheres rurais e de que forma essas narrativas
participam de seu cotidiano e em sua constru¢do de mundo.

As imagens e a voz poderdo ser exibidas: nos relatorios parcial e final do referido projeto, na
apresentacdo audio-visual do mesmo, em publicacdes e divulgagdes académicas, em festivais e
premiagdes nacionais e internacionais, assim como disponibilizadas no banco de imagens resultante
da pesquisa, na Internet e em divulgacdes em geral, fazendo-se constar os devidos créditos.

O aluno fica autorizado a executar a edi¢do e montagem das fotos e filmagens, conduzindo as
reprodugdes que entender necessarias, bem como a produzir os respectivos materiais de
comunicacao, respeitando sempre os fins aqui estipulados.

Por ser esta a expressdo de minha vontade, nada terei a reclamar a titulo de direitos conexos a
minha imagem e voz ou qualquer outro.

Camboriu, 05 de abril de 2019.
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