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"Na minha experiéncia de campanha é o seguinte: isso aqui é
tudo simbdlico. Vocé precisa criar um mito. E tem que contar sempre
a mesma historia, repetindo quem é bom e quem é ruim. Tem que ser
os dois e vai mudando como na estrutura do mito, como Lévi Strauss.
E binario; o bom e o mau. E tem que contar durante a campanha, de

varias maneiras, o mesmo mito. No nosso caso é a moeda... Mito no
sentido antropologico. Vocé tem que chegar a estrutura mais
elementar e insistir nisso". (Fernando Henrique Cardoso, trecho de

entrevista exclusiva a revista Isto E publicada em 28.09.94)



RESUMO

Esta pesquisa analisa de que modo a comunicagao politico-eleitoral recorreu
a mitologias politicas para construir a identidade de marca dos candidatos a
presidéncia da Republica em 2018, nos levando a investigar as narrativas constitutivas
de tais identidades. Nosso objetivo é verificar a presenca de elementos miticos nos
conteudos emitidos pelos candidatos e, encontrando, comparar como esses
elementos foram utilizados no processo de construgao das respectivas identidades de
marca durante o periodo eleitoral. Para tanto, acionamos a teoria sobre propaganda
politica e eleitoral, marketing de imagem em campanhas eleitorais majoritarias, mito e
discurso politico, construgdo de mitos pela publicidade e mito como linguagem da
cultura de massas. Partindo da premissa de que nao é possivel falar em narrativas
miticas de campanha sem relacionar a trajetéria dos candidatos com os contextos
socioecondémico, politico e cultural que influenciam na mitologizagdo dos conteudos
emitidos, nossas analises levaram em consideragdo os problemas da sociedade
contemporanea que propiciam a ascensao de mitologias politicas e lhes confere, em
certa medida, poder de mobilizagdo popular em periodos eleitorais. Também nos
interessa como as mudangas sociais causadas pelas midias digitais interferem
diretamente nas estratégias de comunicacéo politico-eleitoral, cujo intuito & conseguir
a adesao do maior numero de eleitores e transforma-la em votos. Por fim, procedemos
a analise do conteudo publicado nas paginas do Facebook dos candidatos Luis Inacio
Lula da Silva (PT), de 05 de agosto a 10 de setembro, e seu substituto Fernando
Haddad, de 11 de setembro a 06 de outubro; e de Jair Messias Bolsonaro (PSL), de
05 de agosto (ultimo dia do prazo para realizagao de convengdes partidarias) a 06 de
outubro de 2018 (véspera do primeiro turno das elei¢cdes), utilizando como técnica de
pesquisa a analise tematica e categorizagdo dos mitos politicos presentes nas
mensagens publicadas, com base nas quatro constelagées mitologicas descritas por
Raoul Girardet (1987): Conspiragao, Idade de Ouro, Salvador da Patria e Unidade.
Considerando os operadores tedricos e as categorias de analise criadas a partir das
quatro constelagdes mitoldgicas, trabalhamos com as hipoteses que 1) a comunicagéo
dos candidatos nas midias digitais vale-se de linguagem mitica, mas ha diferengas na
utilizacdo de elementos miticos na producédo dos conteudos, de acordo com o perfil
ideoldgico de cada um dos candidatos analisados; 2) as narrativas miticas reforgcam
os atributos pessoais que os candidatos querem ressaltar e correspondem as
respectivas identidades de marca; 3) as narrativas miticas presentes na comunicagao
de candidatos em campanha eleitoral tém o potencial tanto de mitificar (converter em
mito) quanto de mistificar (fantasiar) a identidade das candidaturas. Por meio da
técnica de Analise de Conteudo, concluimos que Bolsonaro (PSL) foi o candidato que
mais utilizou qualitativamente as mitologias politicas na construgdo de sua identidade
de marca, em ambos os turnos do pleito eleitoral. De outro lado, seu adversario
Haddad (PT) ficou preso no primeiro turno a narrativa mitologizada de Lula; no
segundo turno o candidato do PT tentou criou uma identidade propria, mais
programatica, ndo sendo, porém, suficiente para vencer as elei¢oes.

Palavras-chave: Comunicacgao politico-eleitoral. Identidade de marca. Mitos
politicos.



ABSTRACT

This research analyzes how political-electoral communication has resorted to
political mythologies to build the brand identity of candidates for the presidency of the
Republic in 2018, leading us to investigate the constitutive narratives of such identities.
Our objective is to verify the presence of mythical elements in the content issued by
candidates and, finding, compare how these elements were used in the process of
building their respective brand identities during the electoral period. In order to do so,
we triggered the theory of political and electoral propaganda, image marketing in
majoritarian electoral campaigns, myth and political discourse, the construction of
myths through advertising, and myth as the language of mass culture. Starting from
the premise that it is not possible to speak in mythical campaign narratives without
relating the candidates' trajectory to the socioeconomic, political and cultural contexts
that influence the mythologization of the contents, our analyzes have taken into
account the problems of contemporary society that the rise of political mythologies and
gives them, to some extent, the power of popular mobilization during electoral periods.
We are also interested in how the social changes caused by digital social media directly
interfere in the strategies of political-electoral communication, whose purpose is to
achieve the adhesion of the largest number of voters and turn it into votes. Finally, we
analyzed the content published in the Facebook pages of the candidates Luis Inacio
Lula da Silva (PT), from August 5 to September 10, and his substitute Fernando
Haddad, from September 11 to October 6; and Jair Messias Bolsonaro (PSL), on
August 5 (last day of the deadline for holding party conventions) on October 6, 2018
(the eve of the first round of the elections), using as a research technique the thematic
analysis and categorization of political myths present in the messages, based on the
four mythological constellations described by Raoul Girardet (1987): Conspiracy myth,
the myth of the Golden Age, the myth of the Savior and the myth of Unity. Considering
the theoretical operators and the categories of analysis created from the four
mythological constellations, we work with the hypotheses that 1) communication of the
candidates in the digital social media is worth of mythic language, but there are
differences in the use of mythical elements in the production of the content, according
to the ideological profile of each of the candidates analyzed; 2) the mythical narratives
reinforce the personal attributes that the candidates want to emphasize and
correspond to their respective brand identities; 3) the mythical narratives present in the
communication of candidates in the electoral campaign have the potential both to
mythologize (myth) and to mystify (fantasy) the identity of the candidates. Through the
Content Analysis technique, we conclude that Bolsonaro (PSL) was the candidate who
most qualitatively used political mythologies in the construction of his brand identity, in
both shifts of the electoral process. On the other hand, his opponent Haddad (PT) was
stuck in the first round to the mythological narrative of Lula; in the second round the
PT candidate tried to create an own, more programmatic identity, not being enough to
win the elections.

Keywords: Political-electoral communication. Brand identity. Political myths.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa investiga se — e de que modo — os candidatos a Presidéncia da
Republica, Jair Bolsonaro (PSL), Lula e Fernando Haddad (ambos do PT), recorreram
a mitologias politicas para construirem uma identidade de marca nas elei¢ées gerais
de 2018, com o intuito de conseguir a adesao da maior parte do eleitorado. Para isso,
analisamos a comunicacgao politico-eleitoral dos candidatos no Facebook, com foco
nas narrativas por meio das quais foram apresentados o0s respectivos
posicionamentos em relagcdo a temas propostos durante a campanha eleitoral. O
objetivo é verificar a presenca de elementos miticos nos conteudos emitidos pelos
candidatos e, encontrando, comparar a forma como cada candidato utilizou essas
mitologias para construir, ou manter, a prépria identidade de marca durante o periodo
eleitoral.

Segundo Raoul Girardet (1987, p. 181), quando “a ordem estabelecida parece
subitamente estranha, suspeita ou hostil”, quando o “nés” torna-se “eles”, estamos
diante do momento ideal para o “nascimento” do mito politico. Logo, apesar de nosso
recorte temporal abranger o periodo eleitoral (o qual possui caracteristicas e
estratégias comunicacionais proprias), nao € possivel falar em narrativas miticas de
campanha sem relacionar a trajetoria dos candidatos analisados — bem como seu
relacionamento (mediado pelos meios de comunicagdo de massa) com os cidadaos-
eleitores nos periodos entre uma eleigao e outra — com os contextos socioecondémico,
politico e cultural que influenciam na mitologizagdo das mensagens publicadas pelos
candidatos (CARVALHO, 1995). Portanto, nossas analises levaram em consideragao
os problemas da sociedade contemporanea que propiciam a ascensio de mitologias
politicas e Ihes confere, em certa medida, poder de mobilizagao popular em periodos
eleitorais.

Em nossas visitas em portais noticiosos na Internet a procura dos problemas
que afligem a sociedade brasileira, nos deparamos com comentarios escritos por
leitores de noticias politicas, a partir dos quais levantamos algumas observagoes
sobre o atual estado de &animo dos eleitores brasileiros: desconfianga nos
representantes eleitos e nas instituicdes do Estado; crise econdmica e descrenca na
capacidade do poder constituido de reverté-la, bem como de solucionar problemas
que atingem a cidadania, tais como desemprego e violéncia urbana; indignagdo com

a maioria dos ocupantes de cargos publicos (vistos muitas vezes como uma classe
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“parasitaria”); polarizagcéo de opinides e ideias, como se a realidade estivesse dividida
entre os extremos da direita e da esquerda do espectro politico; em suma, um povo
receoso do futuro e ao mesmo tempo desejando mudancas radicais, ainda que para
iSso seja necessario atirar-se de olhos vendados no precipicio.

Com base nessa leitura, supomos que os candidatos utilizariam
estrategicamente tais caracteristicas do contexto atual para se comunicarem de
maneira mitologizada com os eleitores. Sendo assim, nos questionamos de que modo
a comunicagao politico-eleitoral construiu a identidade de marca de candidatos a
Presidéncia da Republica, a partir do conjunto de insatisfacdes populares expressas
por meio das midias digitais.

O passo seguinte foi realizar uma pesquisa exploratéria, comegando pelos
conteudos publicados nas paginas oficiais de dois politicos bastante populares no
Facebook: o ex-presidente da Republica Luis Inacio Lula da Silva (PT) e o entao
deputado federal Jair Messias Bolsonaro (PSL). Uma analise superficial dos referidos
conteudos deixou a impressao de que tais candidatos estabelecem com o publico uma
comunicagédo preponderantemente emocional, baseada em componentes miticos
sedimentados no imaginario social, como “milenarismos revolucionarios, nostalgias
passadistas, culto do chefe carismatico e obsessdes maléficas” (GIRARDET, 1987, p.
11). Os ingredientes sao parecidos com os de histérias de grandes complés, herdis e
vildos que tomamos contato em produtos culturais, tais como a biblia cristdo, as
histérias em quadrinhos (populares no século passado), o cinema etc.

A nostalgia de Lula estd ancorada em seu préprio governo, enquanto a de
Bolsonaro projeta para o futuro a suposta idade de ouro vivida durante os anos de
ditadura militar no Brasil (1964-1985). A obsessao maléfica a que Lula se refere é
encarnada pela elite rentista e pelo neoliberalismo, que esmagam os trabalhadores,
enquanto Bolsonaro infla no povo o medo de um comunismo que nunca existiu,
embora muito alardeado em épocas de governos populares. Junte-se a isso o fato de
que Lula foi algcado por seus eleitores ao posto de martir da nacado, apos ser
condenado e preso em um processo judicial contaminado por interesses politicos; ao
tempo em que Bolsonaro, por seu comportamento publico de “militar durdo” (apesar
de estar ha trés décadas fora da caserna), sua personalidade intransigente, seu jeito
falastrao e seu sucesso em colocar-se na posi¢cao de anti-Lula, entre outros motivos,

ganhou de seus seguidores a alcunha de “Bolsomito”.
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Contudo, somente essas constatagdes ndo seriam suficientes para afirmar
que esses e outros candidatos se comunicam com os eleitores utilizando-se
intencionalmente de uma narrativa mitica, como parte de uma estratégia de
comunicacgao politico-eleitoral. Para debater essa questao, recorremos a autores que
exploram temas como propaganda politica e eleitoral (ALBUQUERQUE, A., 2004),
marketing de imagem em campanhas eleitorais majoritarias (BEZERRA & SILVA,
2006; CARVALHO, 1995), mito e discurso politico (MIGUEL, L.F., 2000), construgao
de mitos pela publicidade (RANDAZZO, 1996) e mito como linguagem da cultura de
massa (BARTHES, R., 2007), uma vez que, dada sua onipresencga imposta pelos
meios de comunicacao (televisao, radio, jornais, revistas, cinema), a cultura de
massas € indiscutivelmente grande influenciadora da sociedade contemporéanea, e,
portanto, alimento nutritivo ao pensamento mitico.

Ainda, as eleigdes de 2018 aconteceram em um cenario politico peculiar, o
qual vinha se desenhando desde 2016 com o impeachment da presidenta Dilma
Rousseff e com o resultado das elei¢des municipais. Naquele pleito, houve uma
notavel redugdo no numero de prefeitos eleitos pelo PT (-59,4%), cujo espacgo foi
ocupado por partidos de centro (PSDB, MDB, PR, PSD, PV, PTN) e de direita (PP,
PRB, PSC, PSL)'. Em queda, pelo menos nos cargos eletivos do Poder Executivo, o
PT puxou boa parte dos partidos de esquerda nas eleicées de 2018 (no ultimo pleito,
a esquerda elegeu 37% dos governadores dos estados, contra 44% em 2014).

De outro lado, houve uma ascensao dos partidos de direita, culminando na
vitéria de Jair Bolsonaro (PSL) para a Presidéncia da Republica. A atual conjuntura
politica deve-se a uma combinacao de fatores ruins para os partidos de esquerda, tais
como a repercussao midiatica das varias fases da Operagao Lava-Jato, cujo apice foi
a prisao do ex-presidente Lula em 2018, e a crise politica e fiscal que levou ao
impeachment de Dilma Rousseff (PT). A ligacéo desses partidos com escandalos de
corrupcao facilitou aos seus adversarios a criacdo de narrativas de campanha com
base no mito da luta eterna do bem contra o mal, na idealizagdo de um futuro dourado
ou ainda apresentando ao povo o Salvador da Patria, unico com atributos necessarios

para restaurar a paz social e a unidade da nacéo.

' Fonte: Portal G1. Disponivel em: http:/g1.globo.com/politica/eleicoes/2016/blog/eleicao-2016-em-
numeros/post/psdb-e-psd-crescem-em-n-de-prefeituras-pt-encolhe.htmi
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Os partidos de esquerda, principalmente o PT, também recorreram a
narrativas miticas para tentar reverter sua desvantagem, porém, os inimigos contra os
quais Fernando Haddad defenderia o povo confundem-se com a figura do bem, tal
como propagada pela midia e idealizada pela cultura vigente (reforma da Previdéncia,
desestatizagdo da economia, desregulagdo do mercado, privatizagdo de servigos
estatais, reducao dos mecanismos de protecao ao trabalhador etc.). Ademais, outros
fatores de ordem cultural, como a ascensao das igrejas neopentecostais no Brasil,
também contribuiram para a formacao de um cenario eleitoral marcado pela utilizacao

de narrativas mitologizadas, como veremos na parte empirica deste trabalho.

1.1 ESTRUTURA DO TRABALHO

A presente dissertagao esta estruturada em dois eixos: uma parte tedrica, em
que discutimos 1) o tema dos mitos e das mitologias politicas e sua interface com a
cultura de massa e com os mitos e arquétipos utilizados pela publicidade comercial,
2) os conceitos de identidade e imagem de marca transpostos do mercado para a
comunicagao politico-eleitoral e 3) o papel das midias digitais no processo de
(re)configuracdo de arenas politicas e as possibilidades de interferéncia nas
estratégias comunicativas de campanhas eleitorais; e uma parte empirica, em que
apresentamos as categorias utilizadas na analise do corpus, bem como os resultados
obtidos.

Para alcancgar o objetivo geral da pesquisa — qual seja, verificar se a linguagem
mitica esta presente nos conteudos emitidos pelos candidatos e de que forma a
comunicagao se vale desse tipo de linguagem para construir e manter a identidade de
marca de candidatos em periodo eleitoral —, a) levamos a cabo uma investigagao
acerca do processo constitutivo da identidade de marca no planejamento de
comunicacgao politico-eleitoral; b) observamos como a comunicagéao politica estrutura
suas narrativas a partir de elementos miticos presentes no imaginario coletivo,
considerando o contexto sociopolitico e cultural, e ¢) verificamos as caracteristicas
especificas das midias digitais que poderiam facilitar a adogéo de estratégias de
campanha permanente com finalidade politico-eleitoral.

Escolhemos o Facebook como locus de coleta de dados por pertencer a
categoria das midias digitais, mas também porque é o site de rede social onde os

candidatos analisados tém o maior numero de seguidores. Além disso, com 130
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milhdes de usuarios, o Facebook foi uma das midias digitais mais utilizadas pelos
brasileiros em 2018, perdendo seu posto de favorita apenas para a plataforma de
compartilhamento de videos Youtube?.

Como técnica de pesquisa, utilizamos a analise tematica e categorizagéo dos
mitos politicos presentes no conteudo emitido pelos candidatos, com base nas quatro
constelagcdes mitologicas descritas na obra de Raoul Girardet (1987): Conspiracao,
Idade de Ouro, Salvador da Patria e Unidade. Considerando-se as caracteristicas e
aplicagao dos mitos universais pelas ferramentas de comunicagao, a definicao de
categorias de analise a partir dessas quatro constelagbes mitolégicas e também o
planejamento de comunicacao politica em periodo eleitoral, formulamos as seguintes
hipoteses: HI) a comunicacéo dos candidatos nas midias digitais vale-se de linguagem
mitica, mas ha diferencas na utilizacdo de elementos miticos na produgdo dos
conteudos, de acordo com o perfil ideoldgico de cada um dos candidatos a Presidéncia
da Republica; HIl) as narrativas miticas reforcam os atributos pessoais que o0s
candidatos querem ressaltar e correspondem as respectivas identidades de marca; e
HIIl) as narrativas miticas presentes na comunicagao de candidatos em campanha
eleitoral tém o potencial tanto de mitificar (converter em mito) quanto de mistificar
(fantasiar) a identidade das candidaturas.

Para analise e interpretagcdo do corpus, utilizamos o método de Analise de
Conteudo, a partir da técnica produzida por Laurence Bardin (2011), pela qual é
possivel inferir a implicacdo do politico nos seus discursos, tanto pelo que foi dito
quanto pelos elementos latentes das comunicagbes. Foram investigados os
conteudos publicados nas paginas oficiais (Facebook) do ex-presidente Luis Inacio
Lula da Silva (PT), de 05 de agosto a 10 de setembro, e seu substituto Fernando
Haddad, de 11 de setembro a 06 de outubro, e do entdo candidato Jair Bolsonaro
(PSL), de 05 de agosto a 06 de outubro; e os conteudos publicados pelas campanhas
de Fernando Haddad e Jair Bolsonaro durante todo o periodo do segundo turno das
eleicdes de 2018 (08 a 27 de outubro).

Nosso projeto inicial contemplava a campanha de primeiro turno dos cinco
presidenciaveis mais bem posicionados nas pesquisas eleitorais do Ibope e Datafolha,

maiores institutos nacionais de pesquisa, a partir de 05 de agosto de 2018 (primeiro

2 Fonte: Revista Exame Online. Disponivel em: https://exame.abril.com.br/negocios/dino/62-da-
populacao-brasileira-esta-ativa-nas-redes-sociais/
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dia apds o prazo final para a definicdo dos nomes dos candidatos em convencgdes
partidarias). Ao longo do primeiro turno, entretanto, percebemos que os dois
candidatos cuja comunicagao com os eleitores continha mais elementos de narrativa
mitica foram exatamente os que avangaram para o segundo turno, muito embora o
candidato do PT aparecesse com 4% das intencbes de votos na primeira pesquisa
oficial realizada pelo Ibope®. Por esse motivo, alteramos o recorte de nossa pesquisa,
a qual passou a analisar a comunicacgao eleitoral de Jair Bolsonaro (PSL) e Fernando
Haddad (PT). A coleta do corpus foi feita manualmente, enquanto a transformagao do
material coletado em dados qualitativos bem como sua analise foram assistidas por
computador (BAUER & GASKELL, 2015).

1.2 JUSTIFICATIVA

Esta pesquisa justifica-se por sua atualidade desafiadora, ao lancar luz as
estratégias comunicacionais de campanhas presidenciais das eleigdes em curso; por
sua relevancia, ndo somente por pretender investigar o principal acontecimento de
nossa democracia — as elei¢des presidenciais — mas também por propor investiga-lo
sob um prisma pouco explorado pela literatura especializada em comunicagao e
politica: a utilizagdo dos mitos e mitologias politicas presentes no imaginario coletivo
como ferramentas de seducdo dos eleitores, no intuito de conseguir a adeséo a
ideologias e a propostas politicas muitas vezes vazias, sem conteudo programatico
minimamente executavel dentro da ordem constitucional vigente; e por seu carater de
continuidade, uma vez que o tema das mitologias politicas, embora ndo seja abordado
frequentemente nos trabalhos da area, ja fora tratado por alguns autores e pesquisas
considerados primordiais para a discussao que sera levada a cabo em cada um dos
capitulos desta dissertagcdo: Mitos e Mitologias Politicas (1987), obra em que o
historiador Raoul Girardet examina os principais “conjuntos mitolégicos” presentes no
imaginario politico francés nos dois ultimos séculos; Mito e discurso politico (2000),
de Luis Felipe Miguel, cujo objeto é a analise dos discursos politicos existentes nos
programas eleitorais exibidos na televisdo durante a campanha presidencial de 1994;

e O Mito Lula: Politica, Discursos e Cenario Midiatico (2011), pesquisa na qual Ada

3 Fonte: Portal G1. Disponivel em:
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/08/20/pesquisa-ibope-lula-37-bolsonaro-18-
marina-6-ciro-5-alckmin-5.ghtml
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Kesea Guedes Bezerra analisa “a constru¢gdo da imagem publica de Luiz Inacio Lula
da Silva a partir do acionamento de elementos simbdlicos e miticos tendo como
espaco de visibilidade o cenario midiatico”. Sao trés formas diferentes de abordar o
mesmo tema, mas que se complementam neste trabalho.

Por outro lado, a opcédo de investigar as estratégias utilizadas pelos
candidatos para se comunicarem com os cidadaos no Facebook justifica-se diante das
transformacdes sociais causadas pelas midias digitais. Em suma, interessa-nos como
referidas mudancgas interferem diretamente nas estratégias de comunicagao politico-
eleitorais. Empresas e politicos, por exemplo, ndo dependem mais somente dos meios
de comunicagdo de massas para alcangar seus publicos. Com a popularizagéo da
Internet e das redes sociais online, politicos e eleitores mantém um relacionamento
direto, algumas vezes dialdgico e interativo. As mensagens chegam ao publico sem
passar pelo filtro do jornalismo e os cidadaos-eleitores tém a possibilidade de criarem
e/ou integrarem uma rede prépria de troca de informacgdes e noticias, ainda que de
conteudo duvidoso, como no caso da disseminagéo de boatos e Fake News (noticias
falsas, em traducgao livre). Neste sentido, chama a atengao a pulverizagao de fontes e
a tentativa de viralizagao de conteudo, com o intuito de, aparentemente, monopolizar
as atencgdes publicas para a narrativa criada por determinado candidato.

Para alcancar tal objetivo, nos debrugcaremos sobre a obra de BENNETT &
SEGERBERG (2013), a qual aborda as formas de organizagdo da acao politica
contenciosa na era digital, a partir da compreensao de padrdes de participagdo num
contexto em que o0s publicos sao altamente individualizados e tendem a ser
desengajados de organizag¢des politicas formais; de AGGIO (2014), que estuda as
caracteristicas e qualidades potenciais das campanhas online, além de analisar
questdes-chave da literatura especializada em campanhas eleitorais em ambientes
digitais; de PENTEADO (2011), que se interessa pelo marketing politico na era digital
e as novas dindmicas incorporadas nas praticas das campanhas; e de GOMES (2004)
e THOMPSON (2014) , com a finalidade de comparar as estratégias de comunicagao
politica voltadas para a comunicacdo de massa e para as midias digitais, partindo do
principio de que as primeiras sdo centralizadas em uma equipe que detém o controle
da mensagem, enquanto a formulagéo de estratégias para midias sociais digitais deve
levar em conta o fato de que tal ambiente é colaborativo e horizontal e o conteudo,

uma vez disseminado, € apropriado pelos internautas, podendo inclusive ser
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interpretado e reinterpretado de diferentes maneiras, tanto positivas quanto negativas

para a imagem do candidato.

1.3 O ESTADO DA ARTE

Antes de construirmos um percurso tedrico-metodoldgico proprio, exploramos
o estado da arte da produg¢ao académica sobre o tema dos mitos e mitologias politicas,
com especial atencdo para as que o fazem sob o prisma da comunicagao e do
marketing politico, para posteriormente adentrarmos na questao da apropriacdo dos
mitos pela publicidade comercial no processo de constru¢ao de identidades de marca
e pela propaganda politica como arma de sedu¢ao na busca pela adesao dos eleitores
a personalidades politicas. Para esta pesquisa, nos debrucamos sobre dez trabalhos
entre dissertacbes de mestrado e teses de doutorado, sem utilizar filtros de area do
conhecimento nem de ano de defesa, pelo fato de os estudos das mitologias politicas
serem multidisciplinar e atemporal.

Chegamos ao conjunto de dez trabalhos pesquisando toda a produgdo
presente no Catalogo de Teses e Dissertagdes da Capes e na Biblioteca Digital
Brasileira de Teses e Dissertacoes (BDTD) a partir de palavras-chave ébvias: mitos e
mitologias politicas, marketing politico e comunicagao politica e eleitoral. Das 231
teses e dissertagdes encontradas pelos buscadores, descartamos todas as que nao
possuem semelhanga ou proximidade com o tema pesquisado (dos mitos e mitologias
politicas sob o prisma da comunicagdo e do marketing politico) ou, ainda, as que
apresentam um recorte de tempo ou de espaco extremamente limitado, uma vez que
nosso interesse € pelas narrativas construidas em torno de disputas eleitorais ao
cargo de Presidente da Republica. Ademais, os trabalhos foram selecionados
consoante a aproximagao a trés abordagens teodricas que consideramos ponto de
partida na construgdo de nossa propria linha de investigagdo: Imaginario politico,
Construgao da imagem publica e Mito no discurso politico.

Importa destacar que o conjunto a partir do qual pesquisamos nosso “estado
da arte” provém dos seguintes campos de estudo: Comunicag¢do, Sociologia e
Histéria, sendo uniforme a distribuicdo entre eles. A mesma heterogeneidade foi
observada quanto ao contexto de produc&o. Encontramos pesquisas relevantes para
nosso contexto em trés regides do pais: Sul (UFPR), Sudeste (Unicamp, Casper
Libero, PUCSP) e Nordeste (UFRN e UFCG).
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eleitoral; Elei¢cdes
latino-americanas.

SANTOS, Leon |politicos de PT e PSDB nas
R. S. eleigbes presidenciais de

O mito nos programas . .
prog Discurso Politico;

Comunicagao | 2008 PUCSP Mito; Eleicdes

2006 2006; PT; PSDB.

FONTE: A autora (2017)

Este levantamento nos deixou clara a interdisciplinaridade dos estudos sobre
mitos politicos, com a Comunicacdo frequentemente formando um ponto de
intersecdo entre as demais areas. Inicialmente, a partir da leitura dos titulos e
palavras-chave dos trabalhos, cumpre-nos ressaltar que o processo de tomada de
deciséo nos levou a observar o tema dos mitos politicos exclusivamente durante
periodos eleitorais ou em contextos que podem ser classificados como campanha
eleitoral permanente, revelando o viés da investigacdo. Em segundo lugar, as
pesquisas analisadas acionaram como operador tedrico a) ou a evocagédo de
elementos miticos como estratégia de construgdo da imagem publica b) ou os
discursos politicos como ferramenta do marketing para despertar e/ou explorar os
mitos compartilhados pelo imaginario social, ¢) ou entdo os dois elementos aparecem
combinados numa articulagéo tedrica que aciona também a espetacularizacdo e a
midiatizagcado da politica. O principal método de analise encontrado foi a Analise do
Discurso (AD) de linha francesa, embora outros métodos de pesquisa qualitativa
tenham sido empregados pelos autores, com menor frequéncia. O ponto fora da curva
foi a tese de Queler (2008), a partir de sua percepgao de que os eleitores sao parte
importante desse processo, e ndo meros espectadores.

No campo de estudos da Sociologia, analisamos quatro trabalhos de maior
relevancia para nossa pesquisa. Na tese intitulada “O Mito Lula: Politica, Discursos e
Cenario Midiatico”, Bezerra (2011) analisa “a construgdo da imagem publica de Luiz
Inacio Lula da Silva a partir do acionamento de elementos simbdlicos e miticos tendo
como espacgo de visibilidade o cenario midiatico”. A autora concentra-se em buscar
respostas para o aparente paradoxo entre a historia de vida de Lula (“um ex-operario,
com formacéo técnica de torneiro mecanico, nordestino de militancia sindicalista” e

todo o estigma e preconceito que tais caracteristicas encerram) e sua trajetoria politica
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(ap6s trés derrotas consecutivas, foi eleito em 2002 e reeleito em 2006, conservou a
boa avaliacdo de seu mandato até o final, apesar dos escandalos de corrupgao
envolvendo politicos da cupula do governo, concluindo o oitavo ano no poder com
“aprovacéao recorde”). Para isso, aciona operadores tedricos da Sociologia, como 0s
conceitos de Capital Politico e Imagético, elaborados por Bourdieu; serve-se do
estudo desenvolvido por Girardet (1987) acerca da histéria das ideias e do imaginario
politico; apoia-se na nog¢ao de carisma, concebida por Weber; por fim, como discussao
complementar, procura compreender a relagao entre a comunicag¢ao, enquanto campo
de visibilidade publica, e a esfera politica, sobretudo em momentos de disputa
eleitoral, quando a ultima “utiliza recursos como a encenagao e o espetaculo para se
fazer notavel em meio as inumeras ofertas simbdlicas e ao novo perfil do eleitorado”
(BEZERRA, 2011, p. 16).

Sustentando a hipétese de que a imagem publica de Lula se estabeleceu ao
longo de sua trajetdria politica por meio do acionamento de conteudos simbdlicos,
num processo continuo de construgdo de uma narrativa mitica, Bezerra (2011)
observa o personagem Lula nos momentos mais relevantes da construgcéo de sua
imagem: a atuagao sindical na regido do ABC paulista; o despontamento da lideranga
politica, com a fundagcdo do PT e as cinco disputas eleitorais para presidente da
Republica; e os dois mandatos politicos de Lula (de 2003 a 2010). A justificativa da
autora para tal recorte temporal baseia-se nos estudos de Girardet, segundo o qual a
observacédo do personagem mitico desde seu surgimento na cena publica até sua
despedida é fundamental para conhecer sua narrativa de origem e compreender o
processo de sua heroificagao.

Na fase analitica, Bezerra (2011) resgata as mensagens emitidas por Lula e
analisa de que modo sado disseminadas pela midia. A coleta abrange material
audiovisual (documentarios sobre Lula, programas do HGPE, videos institucionais) e
material impresso (jornais e revistas de alcance nacional, bem como seis jornais de
outros paises). Nas diversas mensagens analisadas, a autora ndo aponta recorréncias
semanticas ou lexicais, mas interpreta trechos da fala do personagem com base,
principalmente, nas teorias do mito e do imaginario politico, do marketing e em
pesquisas anteriores que apontam as caracteristicas do movimento sindical e da
linguagem propria do discurso politico. As consideragdes acerca da analise do
material sdo costuradas ao longo de trés capitulos da tese, por meio do emprego da

abordagem metodoldgica do tipo qualitativa/interpretativa.
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De outro lado, na dissertagcao A dimensao simbdlica e midiatica da politica e
a historia da dona de casa que virou “guerreira”: a construgdo da imagem publica de
Wilma de Faria em 2002 e 2006, Franga (2010) examina a trajetdria de uma liderancga
politica contraditéria: Wilma de Faria, ex-governadora do Rio Grande do Norte, eleita
em 2002 e reeleita em 2006, pelo Partido Socialista Brasileiro (PSB). A proposta do
autor consiste em, primeiro, examinar o ponto de interse¢cdo entre a dimenséao
simbdlica da politica e a efetiva construgdo de uma imagem publica, observando como
aquela dimensdo se apresenta, sua importancia no contexto histérico e suas
implicagdes na pratica politica moderna, para depois auxilia-lo a compreender como
uma figura proveniente da elite politica conservadora conseguiu fabricar uma imagem
de identificagcdo com o povo, agindo sobre seu imaginario, de modo a conjugar seus
anseios e desejos e colocar-se como alguém capaz de realiza-los.

O mérito do trabalho, a nosso ver, esta exatamente em tentar entender como
uma personalidade comum saiu dos bastidores da politica para algar-se ao posto de
prefeita de capital e, apenas dois anos depois, governadora de Estado. Para dar conta
do problema, a pesquisa aprofundou-se nas questdes de marketing politico e eleitoral,
de propaganda politica e ideologia, debrugou-se sobre os conceitos de “cenario de
representacdo politica”, espetacularizagdo e midiatizagdo, abordou a relagéao
intrinseca entre mito e politica, “pois essa ndo se faz apenas com base na
racionalidade dos atores politicos, mas trabalha ainda com os aspectos subjetivos de
um individuo ou coletividade, ou seja, possui uma larga dimensdo simbdlica”
(FRANGCA, 2010, p. 16), utilizando-se de autores como Gramsci, Bourdieu, Weber, J.
B. Thompson, Wilson Gomes, Antonio Rubim e Luis Felipe Miguel.

No entanto, € em torno do conceito de imagem publica que se encontra o
nucleo da abordagem tedrico-metodolégica. Por meio de pesquisa bibliografica,
entrevistas e analise de videos do HGPE, Franga (2010) compara o conceito de
“imagem-marca”, de Carvalho, as técnicas de construgédo da imagem aplicadas ao
caso Wilma de Faria, em trés dimensdes: a personalidade e o desempenho individual
dela, a participacdo dos especialistas em marketing politico e eleitoral e da propria
Wilma no processo de cristalizagdo da marca “guerreira” e a recepg¢ao do publico
cidadao/ eleitor a imagem ambicionada pela politica. O resultado € uma analise
robusta, que consegue passar ao leitor a principal diferenga de Wilma de Faria em
relagao a outros atores politicos: para além das estratégias de marketing, ela chegou

ao governo do Estado com uma narrativa, uma construgao discursiva, de “guerreira”,
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trabalhadora incansavel que se associa ao povo contra o inimigo comum (os
“poderosos”), posicionando a opinido publica através de suas posi¢oes firmes. Para
alcangar seu intento, Franga (2010) utiliza-se das metodologias de analise da
construgdo da imagem publica (com base em Wilson Gomes) e das constelagdes
mitologicas (que Raoul Girardet toma emprestado de Gilbert Durand para explicar os
mitos politicos).

Os outros trabalhos da area de Ciéncias Sociais tém como objeto de analise
a narrativa mitica aplicada nos discursos politicos, tanto em campanhas eleitorais
quanto a forma como aparecem na cobertura eleitora feita pela midia. A tese Em
busca da harmonia perdida: mito e discurso politico (uma analise a partir da campanha
eleitoral brasileira de 1994), de Miguel (1997), cumpre o objetivo de sustentar a
relevancia do conceito de “mito politico” para a analise dos discursos politicos, a partir
de uma definicdo mais rigorosa, segundo o autor, que compreende o mito como “a
forma politica da rejeigao a politica”, ao explorar os conflitos presentes na sociedade
e apresentar-se como a imagem da harmonia reencontrada.

O estudo transpassa as alteracdes que os meios de comunicagao de massa
impuseram a fala politica, que se torna mais fragmentada e imagética, substituindo o
mito-narrativa pelo flash mitico, “a imagem instantdnea que dialoga com o ‘imaginario
social’ preexistente” (MIGUEL, 1997). Com uma abordagem voltada para os
emissores das mensagens politicas, o autor procura entender como os politicos agem
na expectativa de alcangarem a adesao do publico, com énfase na evocagao de mitos
politicos. Miguel (1997) defende que a presenca de componentes miticos no discurso
politico possui consequéncias para a pratica democratica, pois pode ocasionar o
mascaramento de programas e propostas. Assim, o autor trabalha sua tese desde um
corpus que contempla todos os discursos apresentados por todos os candidatos no
HGPE da televisao, das elei¢cdes presidenciais de 1994, e vai examina-lo a luz da
“analise compreensiva”, com o “instrumental ‘tradicional’ da pesquisa socioldgica”.
Mais do que flagrar “presencas”, o pesquisador também esperava encontrar
auséncias do mito politico nos discursos das campanhas. Por fim, a tese de Miguel
(1997) é sustentada por um referencial te6rico que abrange autores como Girardet e
sua teoria do mito politico, Habermas e a ética do discurso, Bakhtin e o dialogismo
nos discursos de campanha e Bourdieu e o poder simbadlico.

Por sua vez, a tese intitulada Campanhas presidenciais na América Latina:

convergéncias e divergéncias no discurso midiatico, de Saisi (2011), € que a
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apresenta o objeto empirico com recorte mais amplo, pois se propde a discutir as
relagdes entre Comunicagao e Politica na América Latina. Para tanto, investiga tanto
as mensagens emitidas pelos candidatos a presidéncia da Republica no Brasil (2010),
na Venezuela (2006) e no Chile (2009/2010), quanto as produzidas sobre eles, com
vistas a “verificar o papel dos meios de comunicagdo como mediadores do discurso
politico, bem como os mitos politicos recorrentes nas campanhas presidenciais”
(SAISI, 2011). Por meio do método de analise comparativa, a pesquisa examina o
material de propaganda televisiva dos candidatos e a cobertura eleitoral dos principais
jornais dos trés paises, a procura de heterogeneidades internas e homogeneidades
externas entre as realidades latino-americanas.

No trabalho de Saisi (2011), o tema dos mitos politicos € abordado de maneira
complementar, representando um dos itens investigados nos discursos politicos, ou
seja, sua importancia para a tese nao € central. Ainda assim, o trabalho discute os
conceitos de mito politico no capitulo dedicado aos pressupostos conceituais e
metodolégicos, além dos referenciais teodricos norteadores da investigacéo,
principalmente as construgdes conceituais de Boaventura de Sousa Santos acerca da
pos-modernidade. Finalmente, o trabalho tem um carater transmetodologico, ao
empregar, de um lado, a semidtica para a analise dos materiais de propaganda dos
candidatos e, diferentemente, recorrer as teorias do agenda-setting e do media
framing para examinar as caracteristicas da cobertura jornalistica.

Das quatro pesquisas em Comunicagdo, apenas a dissertagdao de Santos
(2008) trabalha de maneira central o tema dos mitos politicos. Intitulado O mito nos
programas politicos de PT e PSDB nas eleigbes presidenciais de 2006, o estudo tem
como norte analisar as semelhancas e diferencas entre os discursos dos candidatos
a presidéncia da Republica, Luis Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo Alckmin (PSDB),
através da identificacdo dos elementos miticos dos programas politicos dos
respectivos partidos nas eleicdes de 2006, vistos sob a luz tedrica de Barthes. O autor
examinou, empregando métodos de analise do discurso (com base em Foucault e
Barthes), um corpus constituido de textos retirados dos websites dos partidos dos
candidatos, e constatou que técnicas de marketing politico direcionam muito mais os
discursos e programas politicos do que a ideologia do partido, resultando em
propostas de campanha superficiais, definidas com base em pesquisas de opinido e
alteradas mediantes criticas da midia, as quais sequer podem ser cobradas pelos

eleitores futuramente, devido ao seu alto grau de abstragdo. O trabalho orienta-se
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pelas definicdes de Ideologia (Slavoj Zizek e Terry Eagleton) e Marketing Politico
(Dilma Teixeira, Kotler), Mito (Barthes) e Simulacro (Baudrillard). A abordagem
comunicacional ocorre, essencialmente, pelo viés do Marketing Politico.

De outro lado, temos a dissertagdo de Gandin (2012), Entre Imagem e Mito —
A transferéncia de ethos de Lula para Dilma na campanha presidencial de 2010, a
qual discute o conceito de mitos politicos no contexto das técnicas de construcéo da
imagem publica, entendidas como estratégia de comunicagao eleitoral, com o objetivo
de analisar se e como ocorreu a transferéncia de ethos do ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva para a candidata Dilma Rousseff (PT) na campanha presidencial de
2010. O autor optou por trabalhar com a dimensao discursiva (o ethos) da imagem,
perspectiva derivada dos preceitos da retérica aristotélica. A questdo dos mitos
politicos surge como um dos objetivos especificos, qual seja, “verificar se ha formagéao
de imagens miticas na constru¢cdao do ethos de Lula e como elas se transferem a
Dilma” (Gandin, 2012). Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa hibrida, com a
utilizacado de técnicas quanti e qualitativa, que cruzou o sentido das mensagens —
extraido pela Analise do Discurso — com o tempo e frequéncia em que Lula e Dilma
aparecem, direta e indiretamente, nos programas do HGPE. O autor justificou a opgao
pela combinagédo dos dois métodos por causa da presuncao de confiabilidade que a
pesquisa quantitativa enseja no meio cientifico (Gandin, 2012, p. 13). O estudo esta
ancorado nos postulados dos seguintes autores: Gomes, Dader, McAllister, Rospir,
Rubim, Weber e Wolton, na area de comunicagéo politica e eleitoral; ja na area de
mito e mitificagdo politica, Bezerra e Lima, Eliade, Girardet, Campbell, Campbell e
Moyers e Miguel; por fim, Amossy, Charaudeau, Foucault e Maingueneau, na analise
do discurso.

A terceira pesquisa produzida na area de Comunicacao, a dissertacao O
palhago no espetaculo politico: Os discursos do deputado federal Tiririca, de Philippi
(2017), explora os conceitos de espetaculo politico, partindo de duas correntes de
analise: 1) a que corrobora a teoria de Debord (“Sociedade do Espetaculo”) e sua
concepgao de que a politica do espetaculo seria apenas a imagem refletida, a
representacéo da realidade (Schwartzenberg; Ribeiro; Debord); 2) e a que considera
a espetacularizagdo da politica como sendo apenas uma estratégia utilizada pela
comunicagao para a construcdo de imagens publicas, a fim de influenciar o publico

(Gomes; Panke; Miguel; Ranciére; Rubim; Weber).
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Consideramos um ponto forte do estudo a indagagéo acerca da influéncia que
a face espetacular de um personagem de origem circense poderia exercer na
construgdo da imagem publica do personagem politico, refletindo tanto em seu
discurso quanto em suas atitudes, na campanha eleitoral e durante seu mandato como
parlamentar. Nesse sentido, o objetivo do estudo é verificar de que forma o ethos do
Tiririca se manifestou em seu discurso politico nos dois momentos: campanha e
mandato. Como a investiga¢ao de Gandin (2012), a de Philippi (2017) também buscou
elucidar como os mitos politicos estdo presentes na construgdo da imagem publica,
sendo esta compreendida em sua dimensao discursiva (ethos). Para examinar o
corpus, constituido de amostras de materiais de diferentes fontes (entrevistas a
talkshows, programas do HGPE, material de campanha impresso, paginas de redes
sociais etc.) das campanhas de 2010 e 2014, foi utilizado primeiramente o método de
Analise do Discurso de linha francesa (Charaudeau) e, num segundo momento, uma
analise quali-quantitativa da comunicagao do Tiririca em paginas do Facebook.

A dissertacdo de Nascimento (2012), intitulada O Animal Politico Midiatico:
Imagens e Representagdes na Politica Contemporanea, tem como objeto de estudo
as figuras midiaticas cooptadas pela politica, especificamente o ator hollywoodiano
Arnold Schwarzenegger e as ex-apresentadoras brasileiras Marta Suplicy e Soninha
Francine, estabelecendo um paralelo com a Sociedade do Espetaculo, de Guy
Debord. O pesquisador analisa “as relagdes entre as esferas politica, midiatica e
econbmica que em alguns momentos interagem com forga” (NASCIMENTO, 2012),
valendo-se da observagao de atores oriundos dos veiculos de comunicagdo e do
processo de espetacularizagcdo midiatica da sociedade e diferenciando os animais
politicos “midiaticos” dos animais politicos “de fato”. Desse modo, a pesquisa busca
compreender a evolugdo do marketing politico, respondendo a pergunta: “Seria a
jornada do herdi contida na narrativa dessas personagens utilizada como marketing?”
Logo, infere-se que a tematica dos mitos politicos aparece na pesquisa como um
componente do marketing, uma ferramenta utilizada pelos politicos para compor a
propria imagem.

Nascimento (p. 13, 2012) justifica a escolha do tema “pela crescente presenca
desses politicos oriundos da midia nos pleitos eleitorais”. Para auxilia-lo na tarefa de
analise do “modus operandi dos politicos midiaticos e as atitudes com que
conquistaram bons resultados”, o pesquisador recorreu a Burke e a Weil e Tompakow;

a Charadeau e Tchakhotine, no que concerne ao discurso como pecga fundamental
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do jogo politico; a Torquato e Mendonga, no tocante ao marketing politico; a Campbell
e Martinez, para entender a constru¢ao da narrativa do herdi, artificio usado, segundo
o autor, “na midiatizacao feita por assessores e jornalistas de figuras politicas como
Bill Clinton e Fernando Collor de Mello” (NASCIMENTO, p. 15, 2012); a IANNI,
SILVEIRA, KUNSCH e MARQUES, para compreender a influéncia da Internet no
processo que levou a eleicao de tais figuras; e a Nicolau Maquiavel, Joseph Goebbels,
Guy Debord, Roger-Gérard Schwartzenberg e Pierre Bourdieu, Johan Huizinga e José
Murilo de Carvalho Jr. para entender o animal politico “de fato”. As metodologias
utilizadas foram a revisédo bibliografica, promovendo um “dialogo” entre os diversos
autores tanto sobre a politica tradicional quanto sobre o animal politico “midiatico”, a
entrevista do analista politico Gaudéncio Torquato e a observacgao direta de comicios,
palestras e ceriménias oficiais dos politicos estudados.

As contribuicbes que selecionamos da Historia mostraram-se de grande
relevancia para este estado da arte, em que examinamos como as pesquisas
anteriores trataram o tema dos mitos e mitologias politicas desde a Otica da
comunicacéo e do marketing politico. Montenegro (2011) e Queler (2008) estudaram
a construcao da imagem publica e a mobilizagdo do imaginario coletivo no caminho
que transformou dois desconhecidos em fenémenos politicos do Brasil dos Anos
Dourados, algando-os a presidéncia da Republica: Juscelino Kubitschek (1956-1961)
e Janio Quadros (janeiro-agosto/1961). A partir desses dois personagens politicos do
passado pudemos perceber mais claramente como figuras miticas surgem ou s&o
criadas no ambiente politico. Desse modo, a Histéria nos leva a crer que o passado
continua a produzir ecos no presente e os mitos politicos de outrora podem ser usados
para explicar o surgimento de mitos politicos na atualidade.

Na tese intitulada Juscelino Kubitschek: mitos e mitologias politicas do Brasil
moderno, Montenegro (2011) analisa a construgdo do mito Juscelino Kubitschek, a
partir das manifestagdes do imaginario politico que o institui. Ao estudo interessa
como e por qué JK conseguiu se eleger presidente, governar todo o seu mandato
numa época de grandes tensdes e se transformar num mito, em tdo pouco tempo na
politica. Para responder tais questdes, a autora recorreu as representacdes das
imagens do mito Juscelino Kubitschek pela memaria de diferentes segmentos sociais:
intelectuais, camadas populares, biografos, politicos e o proprio Juscelino. Segundo
Montenegro (2011), as hipdteses do trabalho foram sendo construidas ao longo da

pesquisa documental, pois inicialmente seu objeto de estudo era o discurso de
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modernizagao que instituira a SUDENE. Pouco a pouco, no entanto, ela se deu conta
de que a reinvengdo do Brasil moderno fazia parte do imaginario social da época e
que JK teve uma participagéo decisiva na construgao e instituigao de seu proprio mito,
por meio do acionamento do mito da modernidade, que posteriormente “teve uma
importancia significativa no desencadeamento das ag¢des que materializaram
mudangas caracteristicas das sociedades modernas no Brasil” (Montenegro, 2011).

Metodologicamente, a autora recusou-se a dar ao objeto de pesquisa um
tratamento l6gico-racional, com analises cartesianas dos discursos politicos, pratica
que se distancia da esséncia do conceito de mito politico, de acordo com a concepgao
de Girardet (1987). Assim, toda a etapa de analise do material levantado se organiza
em torno de um nucleo central, ou “constelagdo mitolégica” (Girardet, 1987), a partir
do qual, pelo método indutivo, Montenegro (2011) vai tecendo seus questionamentos
as fontes e verificando a relacdo das representagdes encontradas com a mitologia
politica do Brasil moderno. Por fim, a tese estda fundamentada nas teorias do
imaginario e do mito politico de Girardet, Gilbert Durand, Michel Vovelle e Michel de
Certeau.

A Ultima tese a ser examinada, Entre o mito e a propaganda politica: Janio
Quadros e sua imagem publica (1959-1961), de Queler (2008), foi de grande valia
para este estado da arte, pois trata da questao dos mitos politicos de um modo diverso
do que vinha sendo por nés pensado, jogando luz a outros pontos de vista. O estudo
analisa a construgado da imagem publica de Janio Quadros, entre os anos finais do
governo JK (1959-1961) e sua posse em 31 de janeiro de 1961, por meio das cartas
que ele recebia de eleitores de varias partes do Brasil e de diferentes grupos sociais,
bem como através de seus discursos politicos, da imprensa (revistas O Cruzeiro e
Manchete) e da propaganda oficial organizada pelo Movimento Popular Janio Quadros
(MPJQ). Essa dtica em que os admiradores/seguidores de um politico sdo colocados
no centro do processo de construgao de sua imagem publica refuta a perspectiva do
marketing politico centrado no populismo, o que, segundo Queler (2008), embora seja
uma interpretacédo classica para a politica na América Latina, pressupde um eleitorado
passivo e ingénuo, “facilmente manipulado por demagogos”. Ao contrario, a pesquisa
indica o quanto Janio estava ligado a projetos politicos, especialmente com o da
Democracia Crista, e como essa conexao foi decisiva para atrair a admiragcao e o apoio

dos eleitores.
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O principal achado de Queler (2008) € a de que o espetaculo politico
protagonizado por Janio também era formado por individuos de diferentes grupos
sociais, que faziam propaganda por eles proprios, escrevendo e debatendo poesias,
textos e musicas com tematicas politicas, discutindo e reverberando seletivamente as
informacgdes transmitidas pela midia. O mito politico, neste trabalho, aparece de forma
incidental, e suas manifestacbes sdo examinadas de maneira oposta as
interpretacdes classicas acerca da participagédo do imaginario na politica. O autor
afirma que, se havia uma mistificagdo da imagem de JQ, isso ndo acontecia pela via
da despolitizacdo das massas, justamente porque a adesado a ele ocorreu apos a
adesao a um projeto politico, o qual ele conseguiu “personalizar”. Pelo contrario,
segundo Queler (2008), as mengdes a Janio Quadros como um mito sdo mais fortes
nos discursos de seus opositores politicos, das Ciéncias Sociais e da Historiografia.
A tese ora examinada assenta-se no referencial tedérico de Foucault e Certeau; aborda
incidentalmente os conceitos de mito em Barthes, Eliade e Girard; e € amparado por
estudos que dao conta dos conceitos de populismo, personalismo e espetaculo
politico, além de trabalhar com conceitos da area de Comunicacéo, principalmente os
que analisam a recepg¢ao da propaganda politica.

Em nossa incursao pela produgado académica que aborda o tema dos mitos e
mitologias politicas a partir de conceitos de comunicacdo e marketing politico e
eleitoral, no ambito dos programas de pds-graduacgao stricto sensu, compreendemos
a importancia da pratica de se investigar o estado da arte para a evolugao da propria
pesquisa. Por meio do caminho trilhado por outros pesquisadores, foi possivel antever
os percalcos e as possibilidades escondidas em cada tema ou problema de pesquisa,
em cada escolha de referéncias tedrico-metodoldgicas, em cada recorte de objeto, em
cada selecao de corpus.

Ainda que este estado da arte tenha limitagdes, os estudos examinados com
mais profundidade abriram-nos um horizonte de possibilidades, nos trouxe novas
formas de perceber o mesmo tema, contribuindo para a reformulacdo de nosso
problema de pesquisa, agora mais consciente do lugar que ocupa dentro das
pesquisas que abordam os mitos e mitologias politicas.

Acreditamos que o avanco de nosso trabalho em relacdo aos estudos
anteriores esteja na analise das particularidades do Facebook enquanto ferramenta
da comunicagao politico-eleitoral, ao passo em que a maioria dos trabalhos mapeados

concentraram-se no estudo da propaganda eleitoral televisiva, principalmente aquela
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transmitida no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). As quatro pesquisas
(em um universo de dez teses e dissertagdes) que nédo se debrugaram sobre o HGPE
dos candidatos tém como campo de estudo documentos historicos (cartas,
entrevistas) e programas partidarios retirados dos websites dos proprios partidos,
enquanto apenas uma delas analisa material retirado de varias midias, dentre as quais

o Facebook.
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2 MITO E PUBLICIDADE

2.1 CONCEITO(S) DE MITO

A palavra “mito” deriva da palavra grega mythos, que contém inumeros
significados, tais como discurso, mensagem, palavra, assunto, invencao, lenda, relato
imaginario*. Hodiernamente, “mito” esta associado no senso comum a ideia falsa ou
ilusdria, fabula, coisa ou pessoa irreal ou lendaria, embora tenha significados distintos
na antropologia, na historia das religides e no campo da linguistica. Do ponto de vista
antropoldgico e historico-religioso, mito significa narrativa de origem, desempenha um
“‘papel de mediagdo entre o sagrado e o profano” e funciona como “elemento de
coesédo social” (MIGUEL, 2000, p. 24), possibilitando aos grupos, a partir de sua
apreensao, a construcao de “familias de pensamento” que ganham progressivamente
autonomia (GRUN, 2014).

Segundo Blumenberg (2003 citado por MOURA, 2014), “0 mito € uma forma
de expressar o fato de o mundo e as coisas que o0 governam nao terem sido deixados
a mercé da pura arbitrariedade”. Assim, Moura (2014, p. 84) explica que apenas a
ciéncia pode substituir o mito na fungao de explicar a realidade (nesse caso, a ciéncia
assume o papel de mito contemporaneo ascendente). Por outro lado, Galindo &
Souza (2010) afirmam que os mitos cumprem muito bem com a fun¢ao de ancoragem,
traduzida pela busca de sentido e unidade, “pois representam situagdes padréao,
atemporal tal qual a morte, o nascimento, o casamento, o envelhecimento”.

Sobre a funcéo explicativa do mito, Sal Randazzo (1996) reflete acerca da
necessidade humana de entender o universo e o papel que desempenha nele, e como

os mitos ajudam nesse processo de formacao da identidade. O autor afirma que

Os homens encontram um alivio e um guia nas histdrias mitolégicas que
retratam outros que lutaram antes deles. (...) O sentido da identidade torna-
se cada vez mais importante neste mundo moderno onde é muito facil perder
o0 rumo. As pessoas precisam sentir-se arraigadas e espiritualmente
centradas. (RANDAZZO, Sal, 1996, p. 83).

4 Disponivel em: http://origemdapalavra.com.br/palavras/mito/
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N&o por acaso, a mitologia judaico-crista, tdo impregnada na nossa cultura®,
nos aproxima de Deus ao afirmar que o homem foi criado a sua imagem e
semelhanca. A biblia crista (cujos livros que compéem o Antigo testamento sdo uma
adaptacao da biblia judaica) esta repleta de histérias miticas, desde a epopeica
criacdo do mundo em sete dias, sua posterior destruicdo como castigo divino a um
povo desobediente (episddio do diluvio), sendo em seguida reconstruido apenas com
o melhor par (macho e fémea) de cada espécie — como no mito da Arca de Noé,
incluindo as histérias de conspiragdo contra reis, as de superacdo de povos
marginalizados ou de herdis que salvaram povoados e reinos inteiros da destruigao
provocada pelo Mal — como no caso da vitoria do pequenino Davi sobre o gigante
Golias.

Ao explicar que as religidbes em geral baseiam-se em narrativas miticas para
contar histérias comuns a humanidade, Harari (2017, p. 36) afirma que “toda
cooperagao humana em grande escala (...) se baseia em mitos partilhados que s6
existem na imaginagao coletiva das pessoas”. Desse modo, para entender como o
cristianismo prosperou na Roma politeista precisamos antes compreender as ideias,
imagens e historias fantasticas que foram sendo criadas e partilhadas com um numero
cada vez maior de pessoas sobre a histéria de um Deus que “encarnou em um corpo
humano e foi crucificado para redimir nossos pecados” (HARARI, 2017, p. 36).
Precisamos também considerar que, para essa nova “ordem imaginada” prosperar, 0s
mitos antigos foram, pouco a pouco, caindo no esquecimento daquela sociedade. A
adesao aos novos mitos ocorreu por uma série de fatores os quais nao cabe elucida-
los aqui, mas provavelmente a cultura e os meios de comunicacao disponiveis em
cada época tiveram um papel fundamental.

Por outro lado, da perspectiva linguistica o mito € uma fala, um sistema de
comunicagdo, uma mensagem, ao passo que “tudo pode constituir um mito, desde
que seja suscetivel de ser julgado por um discurso” (BARTHES, 2007, p. 199). Na
concepgao do linguista Roland Barthes (2007, p. 221), “o mito nada esconde e
também nada ostenta: ele deforma; o mito ndo € uma mentira nem uma confisséo: é

uma inflexdo”. De maneira oposta, Miguel (2000) sustenta que o mito em sentido

5 Segundo dados do Censo 2010 do IBGE, 86,8% dos brasileiros séo cristdos. Fonte: Revista Veja.
Disponivel em: < https://veja.abril.com.br/blog/reinaldo/o-ibge-e-a-religiao-cristaos-sao-86-8-do-
brasil-catolicos-caem-para-64-6-evangelicos-ja-sao-22-2/>, acessado em 16 de outubro de 2018.
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linguistico corresponde a uma mistificagao da natureza e serve mais para ludibriar do
que para esclarecer.

Para Barthes (2007), tanto a escrita quanto a imagem constituem a
linguagem-objeto do mito. O que é signo (sentido) para a lingua, € apenas o
significante (imagem) para o mito, seu ponto inicial. A partir desse sentido
(significante), o mito gera um significado (conceito) novo, uma outra historia que ira
restabelecer “‘uma cadeia de causas e efeitos, de motivacdo e de intencdes”
(BARTHES, 2007, p. 210). Quanto ao terceiro termo do sistema semioldgico do mito,
a significagdo é o préprio mito; associagcdo de significado e significante (sentido e
conceito, no caso do mito), a significacdo ndo esconde suas intengdes, apenas
deforma o sentido, naturalizando o que é historico (BARTHES, 2007).

Na o6tica de Contrera (2000, p. 45), o mito é “histéria viva que por meio do
poder reinaugural da parole € contada/cantada no momento do rito que o
representifica”. E essa presentificagdo (ou a naturalizagdo do que € historico, segundo
Barthes) do conteudo mitico € viabilizado pelo carater metaférico da narrativa, “dando-
Ihe dimensbes maiores, capazes de ser representativo mesmo em meio as
diversidades existentes nas culturas em que ele atua” (CONTRERA, 2000). Segundo
a autora, as narrativas miticas seguem também uma logica binaria ao nascerem “como
resposta ao eterno conflito entre bem e mal, vida e morte, herdi e anti-herdi (...)".

Harari (2017, p. 121) afirma que do momento em que nascem as pessoas sao
constantemente lembradas “dos principios da ordem imaginada, que estao presentes
em tudo. Estio presentes nos contos de fada, nos dramas, nas pinturas, nas cangdes,
na etiqueta, na propaganda politica, na arquitetura, nas receitas e na moda”. Essa
ordem imaginada é compartilhada e sustentada pela cultura. Classificada como
instituicdo cultural ao lado das instituicdes religiosas e educacionais, John B.
Thompson (2014) atribui a midia um papel particularmente importante na produgéao e
difusdo em larga escala de formas simbdlicas, as quais permitem aos individuos
criarem histérias de si mesmos, interpretarem as historias contadas pelos outros e as
compartilharem uns com os outros. Partindo desse pressuposto, entendemos que,
atualmente, a midia contribui de maneira decisiva para que as pessoas substituam
mitos antigos por novos, num ciclo inesgotavel alimentado pelo pensamento
capitalista, o qual eterniza a reciclagem ideoldgica, que absorve e reestrutura

elementos miticos para justificar e perenizar a renovagao do sistema de consumo.
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2.2 O MITO NA NARRATIVA PUBLICITARIA

De acordo com Baudrillard (1968, in LIMA, 2000), a fungao primordial da
publicidade é de ordem objetiva: “informar as caracteristicas deste ou daquele produto
e informar sua venda”. Contudo, a partir da segunda metade do século XX, mudangas
econdmicas e politicas em ambito global tiveram impacto na narrativa publicitaria, que
deixou de focar nas qualidades constitutivas dos produto e passou a exaltar
caracteristicas de ordem subijetiva, as quais os consumidores supostamente poderiam
incorporar ao adquirir determinada marca de um produto qualquer. Dito de outro
modo, a légica do enunciado do discurso da lugar a logica da fabula e da adesao
(Baudrillard, 1968, in LIMA, 2000).

Encontramos entendimento semelhante na obra de Everardo Rocha (2010),
para quem o anuncio publicitario reproduz intensamente um mundo de magias; € o

espaco onde tudo se resolve.

Nesse sentido, 0 anuncio € uma narrativa codificada em palavras, cores,
movimentos, imagens etc., que pode ser vista como sagrada. E uma narrativa
idealizada que fala de ‘outra vida’ e viabiliza um conjunto de feitos magicos.
E um mito. (ROCHA, 2010, p. 172).

O autor observa que as semelhancgas entre mitos e anuncios ocorrem tanto
em seus conteudos quanto na dramaticidade de sua expressao. A moldura basica de
ambos € a de apresentar a solugdo magica de um problema pela intervengao de seus
poderes (ROCHA, 2010, p. 174). Essa correspondéncia entre mito e anuncio acontece
no dominio do abstrato, isto &, dentro de sua légica de producdo. Segundo o
antropdlogo, “o anuncio esta mais proximo do mito quando pensamos que € 0O
resultado de uma bricolagem que presidiu 0 conhecimento necessario a sua feitura”
(ROCHA, 2010, p. 179). Por bricolagem entende-se, de acordo com Rocha (2010, p.
178), uma narrativa que se forma a partir de restos, materiais e sobras de outros
discursos, raciocinio semelhante ao sistema semiolégico do mito, que se forma a partir
do produto do sistema semioldgico geral.

Como fendmeno do capitalismo, a publicidade atua como mecanismo produtor
de desejos e propagador de visdes e imagens que fazem parte da cultura da midia,
formada pelos “simbolos, os mitos e os recursos que ajudam a constituir uma cultura

comum para a maioria dos individuos em muitas regides do mundo de hoje” (Kellner,
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2001 citado por OLIVEIRA, 2014). Nesse sentido, Camargo (2013, p. 47) afirma que
o0 mito na publicidade trabalha com memdrias ancestrais da humanidade, compondo
“as subjetividades necessarias para determinar a sua atencao, o seu interesse e o seu
desejo” (CAMARGO, 2013, p. 48). O discurso publicitario esta impregnado com essas
memorias e, por meio delas, funciona como uma ponte entre o publico e a marca,
exercendo a fungao de persuasao (CAMARGO, 2013, p. 43).

Os publicitarios, segundo Randazzo (1996), sdo os novos responsaveis pelo
“cuidado e alimentagédo” dos mitos na cultura midiatizada, ao “mitologizar” e humanizar
produtos, criando mundos simbdlicos “nos quais os seres humanos possam projetar
os seus sonhos, medos e fantasias”. Indo além, o autor exemplifica como os anuncios
podem funcionar como catalizadores culturais, citando o mundo mitico criado para a
Coca-Cola. “Tomar uma Coca-Cola torna-se uma experiéncia cultural compartilhada,
capaz de juntar as pessoas passando por cima das diferencas etarias, raciais, ou
culturais” (RANDAZZO, 1996, p. 88). Desde a mistica de sua férmula secreta,
passando pelos anuncios que narram momentos especiais, como 0 almogo de
domingo em familia ou um jantar entre amigos, até as campanhas que exploram a
magia do Natal, a Coca-Cola busca associar sua imagem a sensacgdes de felicidade
e otimismo. Assim, tomar uma Coca-Cola torna-se muito mais do que o simples ato
de ingerir um refrigerante.

Seguindo a mesma linha, Camargo (2013, p. 31) afirma que a publicidade
‘opera quase que exclusivamente com textos imaginativo-criativos, ou seja, tem a
segunda realidade como matéria-prima de imagens cujos significados sé&o
condensados ou deslocados de outras instancias do sistema cultural”. A segunda
realidade seria 0 universo interno ao homem, espag¢o onde ocorre a representacio, a
memoria e a visao futura e, portanto, onde surgem os mitos. Nas palavras do autor, a
linguagem publicitaria € “intertextual”, dialoga com outras linguagens, “algando a
publicidade, nesse aspecto, como uma importante porta de acesso a compreensao da
prépria cultura atual” (CAMARGO, 2013, p. 41). Dito de outro modo, o texto publicitario
tem uma relagcdo de retroalimentacdo com a cultura contemporanea. Tudo o que
vemos e ouvimos na televisao, no radio, no cinema, na midia impressa, nas midias
digitais, passa por um processo de ressignificacdo o qual supre o imaginario coletivo;
tais elementos voltam a circulagdo por meio da linguagem publicitaria, num eterno
circulo vicioso cultural. “Mais que os produtos anunciados, os espectadores

consomem mensagens publicitarias” (CAMARGO, 2013, p. 43).
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A publicidade também ajuda a perpetuar as mitologias de género, ao utilizar
em suas narrativas atributos histérico e culturalmente imputados aos universos
masculino e feminino, como o arquétipo do Guerreiro, cujas virtudes sao a coragem,
a independéncia e a forga, muito utilizado em campanhas voltadas para homens, e o0
arquétipo da Grande Mae, cujas virtudes de nutrigdo, protegdo e amor sao utilizadas
para seduzir as consumidoras de produtos femininos. Tais arquétipos também tém
lugar de destaque na propaganda politica, ao lado do arquétipo do Grande Pai
inspirado na cultura crista, cujo Deus é o Pai do Céu, associado a virtudes como
ordem, razao, lei, protecdo e provisao (RANDAZZO, 1996, p. 162). Importante
ressaltar que a publicidade empresta o conceito de arquétipo da psicanalise
Jjunguiana, cuja definicdo sera apresentada quando da discusséo sobre a estrutura

arquetipica da marca.

2.3 A CONSTRUCAO DE MITOLOGIAS DE MARCA PELA PUBLICIDADE

Antes de partirmos para a discussédo sobre a constru¢do de mitologias de
marcas comerciais pela publicidade, bem como das marcas de candidatos pelo
marketing politico, adentraremos no nivel conceitual do termo “marca”, justamente por
conter ele proprio uma ideia que ajuda a explicar a escolha de nosso objeto. Segundo
Clemente Nobrega (in MARTINS, 1999, p. 12): “(...) uma marca é sempre uma
experiéncia sensorial. Um simbolo de distingao, algo que se torna relevante para nos
de alguma maneira. Unico. Original. Muito mais do que apenas um nome que se
memoriza”.

Por outro lado, José Martins (1999) afirma que a marca vale mais do que o
produto em si ou tudo aquilo que uma fabrica é capaz de produzir: “Ela estabelece um
elo com o consumidor que vai muito além da qualidade do produto e é esse
envolvimento que vai garantir a lucratividade” (MARTINS, 1999, p. 17). O autor
destaca, ainda, que a marca faz com que os “produtos deixem de ser commodities
para se tornarem referéncia no mercado”, por meio de sua identidade “que carrega
valores aspiracionais especificos” (MARTINS, 1999). Para explicar como funciona o
mecanismo de atribuicdo de valores as marcas, Martins (1999) cita o publicitario e
pesquisador David Ogilvy, que descobriu ainda na década de 1960 que as marcas

sao relacionadas pelos consumidores a tragos de personalidade assim como fazemos
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para qualificar pessoas. Logo, uma marca pode ser moderna, charmosa, inteligente,
simpatica, elegante, tradicional, visionaria etc. (MARTINS, 1999, p.17).

Seguindo a mesma linha, Sal Randazzo (1996, p. 23) ressalta que a marca
vai além do produto, além de sua dimenséo fisica, ou seja, contém uma dimenséao
psiquica. Desse modo, ela existe como “entidade perceptual na mente do
consumidor”. Em concordancia com essa perspectiva, Philip Kotler (1999, p. 87)
afirma que um bom nome de marca deve conter significados, promessas, associagoes
e desempenhos, “incorporados por meio de um trabalho de identidade de marca”. O
autor ensina que uma marca forte deve conter “uma palavra ou ideia principal, um
slogan, uma cor, um logotipo e uma série de histdrias associadas a uma determinada
identidade” (KOTLER, 1999, p. 89).

Voltando a Martins (1999, p. 21), as marcas de sucesso costumam associar a
identidade do produto as “imagens e sentimentos presentes no inconsciente coletivo
da humanidade”. No entanto, nem sempre os consumidores tém do produto a
percepcdo desejada por seus produtores, dado que a imagem se constréi nas
mentalidades coletivas e o0 sucesso de determinada marca depende da
correspondéncia entre sua identidade e os valores subjetivos de uma época. Sob uma
perspectiva sensorial, Martins (1999) afirma que a mente humana percebe, ao mesmo

tempo, varios aspectos da imagem de uma marca:

o concreto absoluto, o conceito funcional, o apelo ao ego e as emocgdes e 0s
estados de espirito mais sutis. O poder da marca esta em desenvolver a
pureza e a consisténcia dos elementos sutis, que provocam no consumidor
uma sensacao de elevagéo no estado de espirito. A marca ganha valor a seus
olhos. (...) A imagem torna-se mais rica quanto mais definidas e fortes forem
as informacdes afetivas contidas. (MARTINS, 1999, p. 126).

Segundo Kunsch (2003), aquilo que chega ao publico é a imagem da marca,
ou seja, como ela é vista, percebida; ja a identidade tem a ver com valores e missao,
com a forma como a corporagéo deseja que a marca seja vista, percebida. A autora
afirma que “imagem tem a ver com o imaginario das pessoas, com as percepcdes. E
uma visao intangivel, abstrata das coisas, uma visao subjetiva de determinada
realidade” (KUNSCH, 2003, p. 170). Em outras palavras, a imagem €& o reflexo
deformado da identidade, pois ndo é fidedigno ou automatico como o espelho, mas
antes depende da interpretagao de quem o vé. Essa visdo deformada ocorre porque,

conforme Baitello Jr. (2014), “cuida-se, muitas vezes, da imagem sem se cuidar da
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coisa em si. Ou, entdo, cuida-se da coisa em fungdo da repercussdo e sua
transformagdo em imagem”.

De acordo com Randazzo (1996), o sucesso de uma marca depende de sua
capacidade de criar sintonia com os valores sociais e culturais dos consumidores-alvo
ou da idealizagdo que eles fazem de tais valores. Citando Leon Festinger e seu
modelo de dissonancia cognitiva, o autor explica que quanto mais distante esta a
identidade de determinada marca dos valores e crengas dos consumidores, maior € a
dificuldade de assimilagdo de sua imagem. Conforme o modelo citado, os
compradores sO poderiam abrir espago na mente para a nova marca mudando seus
proprios valores e crengas; do contrario, a Unica saida é rejeita-la. Os consumidores
precisam sentir-se psicologicamente a vontade com a imagem e a personalidade da
marca. E é por isto que geralmente escolhem marcas com as quais podem se
identificar (RANDAZZO, 1996, p. 44).

A era da “publicidade de imagem” torna oportuna a criacdo de narrativas
miticas que transformam produtos genéricos em marcas. Com a saturagdo do
mercado consumidor ocorrida na primeira década apoés o final da Segunda Guerra
Mundial, as estratégias de comunicagao passaram a focalizar a imagem dos produtos,
no lugar de seus atributos fisicos (ALBUQUERQUE, 2004). Assim, “a proposta de
venda é normalmente muito menos 6bvia, menos explicita, e pode até parecer
inexistente” (RANDAZZO, 1996, p. 316). Analogicamente, Baitello Jr. (2014) nos
recorda que a palavra imagem deriva do latim, imago: retrato de um morto. Ou seja, a
imagem simbdlica (em oposi¢do a imagem em sentido técnico) assume o papel de
disfarcar o vazio de sentido daquilo que ela comunica.

Randazzo recorre aos comerciais de jeans como exemplos os quais levam
pessoas a pagarem entre cinco e dez vezes a mais em uma calga jeans, desde que
ela seja da Calvin Klein ou da Diesel. As campanhas da Calvin Klein®, por exemplo,
focam em atributos pessoais como beleza, sensualidade, jovialidade e liberdade. Por
outro lado, ndo ha mencéao aos atributos do produto em si. Segundo o autor (1996, p.
317), “os comerciais de jeans oferecem uma imagem de estilo e de juvenil
despreocupacgao, que presumivelmente atrai os jovens. O produto é identificado de

uma forma bastante simples. Mas a implicita mensagem de venda é: ‘Se quiser se

6 As imagens foram copiadas do website da marca Calvin Klein e fazem parte de campanhas distintas.
Disponivel em < https://explore.calvinklein.com/pt BR/explore>. Acesso em 29-10-2018.
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parecer com estas pessoas, use estes jeans’™. A “publicidade de imagem” também

utiliza estratégias narrativas que “romanceiam” ou “heroificam” o produto.

FIGURA 1 - CAMPANHAS DA MARCA CALVIN KLEIN JEANS

FONTE: Website da marca Calvin Klein

Estratégias semelhantes tém sido utilizadas para promover candidatos
politicos, distanciando cada vez mais as campanhas eleitorais das praticas
associadas a propaganda politica informativa, consequentemente aproximando-as
das técnicas da publicidade e do marketing, pertencentes ao universo mercadoldgico.
Assim, em vez de enfatizar os programas de governo do partido e/ou da coligagao, a
propaganda eleitoral tem recorrido a atributos pessoais do candidato e a valores
subjetivos, tais como honestidade, carater, competéncia, autoridade, religiosidade

etc., contribuindo para o esvaziamento de significado das institui¢des politicas.

2.4 A ESTRUTURA ARQUETIPICA DA MARCA

Para construir uma marca que corresponda aos anseios e valores de uma
sociedade, a publicidade se vale, entre outros recursos, dos mitos e arquétipos
presentes no imaginario coletivo. Por imaginario entende-se um sistema organizador
de imagens imateriais, simbdlicas, cujo sentido é estabelecido na relagédo (BARROS,
2014). Em raciocinio semelhante, Baitello Jr. (2014) ensina que “em toda imagem

existe uma referéncia as imagens que a precederam”. Ou seja, para os estudiosos



42

das Teorias do Imaginario, existem algumas imagens simbdlicas — como a imagem da
mae segurando seu filho — que séo partilhadas por todos os membros de determinada
cultura, estando inscritas da mesma forma no inconsciente de cada individuo. Essas
imagens sado “matrizes que serdo expandidas e desenvolvidas em consonancia a
contextos historicos especificos” (CONTRERA, 2000) e sua for¢a provém do fato de
os humanos responderem a elas “nao sé em nivel consciente, mas também num mais
profundo e instintivo nivel inconsciente” (GALINDO; SOUZA, 2010).

Para Randazzo (1996), a publicidade “desempenha um papel fundamental na
criacdo e na propagacao da mitologia de marca”, ao utilizar personagens, lugares e
situagdes ficticios para posicionar, por meio da percepgcado, a marca na mente do
consumidor. “A publicidade nos garante acesso a mente do consumidor, onde
podemos criar mundos e personagens miticos, atraentes” (RANDAZZO, 1996, p. 29).
Resumidamente, Randazzo (1996) ancora seu raciocinio na concepgao do
psicanalista Carl Jung, segundo a qual arquétipos séo “formas mentais cuja presencga
nao pode ser explicada pela vida individual, e que parecem ser formas inatas,
congénitas e herdadas da mente humana” (Jung citado por RANDAZZO, 1996, p. 67).
Ou seja, sdo formas ou imagens que existem no inconsciente coletivo da humanidade
e que “funcionam de certa forma como instintos que guiam e moldam nosso
comportamento” (RANDAZZO, 1996, p. 67). Seguindo a linha do pensamento
junguiano, Santos (2017) explica a expresséo “mitologia de marca” como sendo um
“conjunto de arquétipos que se apresentam a partir do conteudo de marcas, de forma
a compor um universo de simbolos que se aderem as imagens partilhadas pelos
consumidores”.

Retomando Randazzo (1996), o autor explica que as primeiras mitologias de
marca foram criadas com base na combinacgéo de instinto e de inspiragao. Por isso,
ao analisar as mitologias de outras marcas, o publicitario se depara com uma tipologia
“‘bastante simples”. as categorias de “personagens, lugares e momentos miticos”.
Desse modo, as mitologias de marca criadas em torno de personagens baseiam-se
nas imagens arquetipicas da Grande Mae ou da Donzela, quando voltadas ao publico
feminino, ou utilizam os arquétipos do Grande Pai ou do Guerreiro, quando o publico-
alvo é masculino.

O arquétipo feminino da Grande Mae existe em todas as culturas e evoca as
imagens de alimento, protecdo e amor maternal; esta relacionado também a ideia da

Mae Natureza. Ja a imagem arquetipica da Donzela representa o oposto, ou seja,
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evoca a beleza e a seducdo das Musas, mas também o feitico e a perdigdo das
Sereias. No lado masculino, o arquétipo do Grande Pai é representado pela ordem,
pela razao, pela lei e pela prote¢ao/provisao. O Grande Pai é o rei, o professor/mentor
e o Pai Universal, “um deus masculino todo poderoso que defende com justica os
fracos e os indefesos” (RANDAZZO, 1996, p. 142). De outra parte, o arquétipo do
Guerreiro é representado pelo herdi que luta em defesa da verdade e da justica, o
idealista capaz de sacrificar a propria vida por aquilo em que acredita; suas virtudes
universais sao independéncia for¢a e coragem. Randazzo (1996, p. 161) afirma que o
arquétipo do Guerreiro-Herdi “resulta na imagem universal masculina mais abrangente
e duradoura”.

Por outro lado, tal arquétipo passou a ser apropriado pelas mulheres, que
estariam em busca de novas imagens arquetipicas devido as mudangas provocadas
no mundo pela revolugdo feminista ocorrida no século XX. Ao adquirirem
independéncia financeira por meio do trabalho remunerado, muitas mulheres
passaram a se identificar com narrativas e personagens miticas antes pertencentes
exclusivamente ao mundo masculino. Logo, a publicidade adaptou sua linguagem e
passou a fabricar marcas dotadas de caracteristicas heroicas voltadas também para
mulheres.

Ja as marcas que utilizam as mitologias de lugares exploram a imagem da
Terra Prometida ou do Paraiso perdido: “um lugar idilico onde a comida é farta e as
pessoas podem ser completamente felizes” (RANDAZZO, 1996, p. 192-193). E o caso
da marca curitibana de azeites de oliva e azeitonas La Violetera’, cuja simbologia
remete aos encantos da Grécia e aos sabores da culinaria tipica da regiao do Mar

Mediterraneo.

7 Video de campanha da marca La Violetera. Disponivel em
<http://www.descubraumnovomundo.com.br/manifesto>. Acesso em 23-10-2018.
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FIGURA 2 - PRINTS DO VIDEO DE CAMPANHA DA MARCA LA VIOLETERA
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FONTE: Website da marca La Violetera.

Por fim, as marcas podem ser criadas em torno de momentos miticos, que
seriam marcos universais da vida, como o nascimento, o primeiro dia de aula da
crianga, a entrada na vida adulta, o casamento, a morte etc. De acordo com o autor,
a mitologia ao redor de momentos universais provoca a sensagao de amparo, por
meio de histdrias que contam como outras pessoas superaram as mesmas lutas
(RANDAZZO, 1996, p. 235). Um icone brasileiro do uso de momentos miticos na
publicidade é o comercial da marca de lingerie Valisere, assinada pelo publicitario

Washington Olivetto, cujo slogan “O primeiro Valisére a gente nunca esquece” fez

8 Comercial da marca de lingeries Valisére. Disponivel em:
<https://www.propagandashistoricas.com.br/2013/03/valisere-primeiro-sutia-1987.html> . Acesso
em 23-10-2018.
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sucesso na década de 1980 entre o publico feminino, ao condensar toda a carga
simbdlica do momento em que a menina se percebe mulher, constituindo um

verdadeiro rito de passagem para a vida adulta.

FIGURA 3 - COMERCIAL DA MARCA VALISERE, VEICULADO NOS ANOS 1980

FONTE: Website Site Propagandas Historicas

Sobre o processo de criagcdo de mitologias de marca, Martins (1999, p. 37)
afirma que é fundamental a identificagdo de arquétipos emocionais que resgatam
estados de espirito comuns a todas as pessoas, e “para entrar em contato com os
arquétipos, é necessario uma postura intuitiva e sensivel”. O autor ressalta que o
consumidor escolhe o produto que fala com suas emocgdes, por isso, a atragdo que a
marca exerce € a principal maneira de garantir a lideranga de mercado. Em suas
palavras, “a razdo analisa, mas € a emog¢ao que mobiliza. Todo querer € desejo, com
origem no emocional” (MARTINS, 1999, p. 24). Para classificar a forca mobilizadora a
qual ele chamou de arquétipos emocionais, o autor mapeou 360 emog¢des humanas
basicas, agrupadas por relagbes de conflito e afinidade apontadas por consumidores,
resultando em 26 “padrdes de identificagcao” subjetivos, posteriormente reduzidos em
quatro grandes grupos arquetipicos: o instinto, a razdo, o ego e o espirito. Este ultimo,
segundo Martins, é a esséncia da marca, sua forga motriz, aquilo que sintetiza seu
significado. “O espirito da a intencédo do desejo, a diregdo do trabalho criativo, a
identidade que faz o elo primario com o inconsciente coletivo” (MARTINS, 1999, p.
119).

Outro aspecto abordado por Martins é o fato que as emogdes nido se
aglutinam ou se repelem racionalmente, mas por afinidade. O autor (1999, p. 40)

afirma que o conflito de emogdes atrapalha a construgdo da imagem da marca.
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Exemplificando, vitalidade ndo combina com rigidez e espirito sonhador n&o
harmoniza com seducdo, logo, a comunicacdo da marca nao pode expressar
caracteristicas que se repelem, sob pena de enfraquecer o conjunto. Nesse sentido,
o principal motivo para desvendar as emogdes e arquétipos associados ao produto é
“transformar com precisédo paixdes e virtudes em lucratividade” (MARTINS, 1999, p.

197). Sal Randazzo concorda com essa perspectiva emocional da mitologia de marca:

As mitologias publicitarias que evocam sentimentos sé&o
particularmente eficazes porque os sentimentos ajudam a confirmar os
beneficios emocionais e psicolégicos que os anunciantes querem associar
com os seus produtos. Elas funcionam como apelo emocional, € ndo como
proposta racional de venda. Os sentimentos evocados pela publicidade
servem para desarmar o consumidor e criar um interesse pelo produto
baseado mais em sentimentos e emocbes do que na légica e na razao.
Quando as mitologias publicitarias s&o apropriadas e criveis, os sentimentos
servem para confirmar os beneficios emocionais e psicoldgicos que elas
prometem (RANDAZZO, 1996, p. 233).

O conhecimento acerca de quem é o consumidor, por que ele consome
determinado produto desta ou daquela marca e de que modo (como) o consome € a
chave para a construcdo de uma mitologia que estabelega o produto de maneira
duradoura na mente do comprador. De acordo com Randazzo (1996, p. 250), a
mensagem publicitaria cria mundos miticos que transformam produtos genéricos em
marcas, comunicando atributos e vantagens do produto que ajudam a posicionar a
marca no plano mental dos consumidores. Assim, o levantamento de dados
demogréficos (estatistica sobre sexo, idade, faixa salarial, nivel educacional, estado
civil etc.) e psicograficos (valores, atitudes, estilo de vida), a pesquisa motivacional
(razbes de o comprador escolher um produto/marca) e a percepg¢ao sobre o modo
como o produto € usado proporcionam um conhecimento valioso a respeito dos
desejos e necessidades do publico-alvo. Outra etapa essencial na construgdo da
mitologia de marca é a compreensao de tendéncias sociais e tendéncias do produto.

Sobre as tendéncias sociais, o autor afirma:

As tendéncias sociais sdo abrangentes, gerais, seguidas por um grande
segmento da populagdo. A mania da saude e da boa forma exemplifica uma
tendéncia social. (...) As tendéncias sociais sdo importantes porque refletem
os valores da sociedade e tém um impacto consideravel no comportamento.
(RANDAZZO, 1996, p. 278).
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Por outro lado, as tendéncias dos produtos se originam de uma tendéncia
social mais ampla e duram “enquanto o produto consegue refletir os valores e o estilo
de vida da sociedade”. Manter viva a mitologia da marca é tdo importante quanto
construi-la, porquanto o mapeamento € uma técnica indispensavel para entender
como o consumidor vé as varias marcas e as posicionam em sua mente. O
posicionamento emocional/psicoldégico pode “superar os atributos fisicos e os
beneficios do produto para criar um posicionamento perceptual que também fascine
o consumidor com a promessa de beneficios psicolégicos e emocionais”
(RANDAZZO0, 1996, p. 296).

A publicidade permite “criar mundos miticos que, com o passar do tempo,
tornam-se associados a marca e acabam definindo-a” (RANDAZZO,1996, p. 305).
Mas, para que a narrativa mitica funcione, “é preciso que a mensagem seja
apresentada repetidamente e que tenha credibilidade” (RANDAZZO, 1996, p. 307),
isto €, a mensagem precisa ser convincente e sempre transmitir a mesma ideia sobre
o produto. Nessa perspectiva, Galindo & Souza (2010) apontam que “é na sequéncia
de uma historia contada, repetida e reelaborada que se agrega corpo e substéncia a
mitos preexistentes”.

Raciocinio semelhante se aplica a comunicacao politico-eleitoral quando a
l6gica do capitalismo impde a cultura de massas a politica, criando realidades, por
meio das técnicas publicitarias, que moldam a percepc¢ao das pessoas e definem a
janela que ira restringir sua visdo de mundo. Nesse sentido, Baitello Jr. (2014)
sustenta que “a expressao benjaminiana ‘estetizagédo da politica’ traduz exatamente o
processo de utilizagdo indiscriminada de imagens para fins de redugado do horizonte
perceptivo do homem comum”. E através da repeticdo dessas imagens que a politica
apropria-se da mitologia.

Por outro lado, Luis Felipe Miguel (2000) reflete sobre a relevancia politica da
publicidade, cujo discurso onipresente exerce “um papel fundamental na mentalidade
coletiva”. O autor sustenta que as mensagens publicitarias sao produtoras por
exceléncia do mito contemporéaneo e que, portanto, “os elementos miticos
identificaveis no discurso politico seriam, de acordo com esta perspectiva, vinculados
a moldura publicitaria deste discurso” (MIGUEL, 2000, p. 25). J& Randazzo (1996)
alerta para o fato de até mesmo a politica se basear “em promessas presidenciais de
cada vez maiores lucros e crescimento”. Ou seja, € a légica do mercado impregnando

os discursos politicos por intermédio da publicidade.
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3 MITO E POLITICA

Na acepgao de Grin (2014), as mitologias politicas sdo “instrumentos de
organizacao social e cognitiva que fornecem coesao aos grupos”, apresentando a
realidade de forma simplificada, mas dotada de consciéncia mental. Desse modo, os
mitos politicos “dao verossimilhanga e conferem centralidade a narrativas que
organizam a realidade e a tornam compartilhada” (GRUN, 2014).

Raoul Girardet (1987), estudioso da histéria das mentalidades, propde trés
dimensbes para a compreensao do mito politico: |) “fabulagcdo, deformagao ou
interpretacéo recusavel do real”, sendo esta dimensio proxima ao conceito de mito
na semiologia, porém apenas em parte, ja que Barthes (2007) ndo parece considera-
lo uma fabula; Il) “narrativa legendaria”, cuja fungao explicativa fornece as chaves para
a compreensao do presente; e lll) mobilizagao, visto que “por tudo o que veicula de
dinamismo profético, o mito ocupa um lugar muito importante nas origens das
cruzadas e também das revolugdes” (GIRARDET, 1987, p. 11).

Importante destacar que esta ultima face do mito politico foi proposta pelo
filésofo francés Georges Sorel. Segundo nos conta Miguel (2000), o estudioso de base
marxista enxergava um carater de forga motriz no mito politico, ou seja, sua funcéo é
mobilizar, levar a agao. Para Sorel, ndo seria possivel passar dos principios a agao
sem a intermediacdo do mito. O movimento operario necessitaria, portanto, de uma
figura legendaria, a exemplo do crescimento do cristianismo em sua época primitiva.
As criticas que o fildsofo francés sofreu de outros marxistas repousam nas aparentes
contradigbes de suas reflexdes: para ele, os mitos politicos sdo um conjunto de
imagens capazes de evocar os sentimentos desejados pela luta politica somente pela
via da intuigdo, recusando qualquer interferéncia da razao; mas, por outro lado, ele
préprio se coloca como alguém capaz de desvendar os segredos por tras do mito
revolucionario. Ora, se a eficacia do mito consiste justamente em mostrar-se ao
publico como verdade incontestavel, “acima da razéo e dos fatos”, a revelacao de seu
mecanismo sabotaria sua eficacia, pois passaria a estar disponivel a um exame
objetivo e racional (MIGUEL, 2000, p. 33).

Entretanto, Miguel (2000) salienta que, apesar das criticas, o carater de forga
motriz do mito politico continuou a ser apontado por outros pesquisadores do tema,
com algumas adaptagdes da teoria de Sorel. Uma das modificagbes retira dos

movimentos revolucionarios a exclusividade dos discursos miticos e os coloca
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também em contextos conservadores. Alias, para Barthes (2007), o apelo a narrativas
miticas surge mais frequentemente no espectro da direita politica. Para o semidlogo,
o mito é burgués; “estatisticamente, o mito se localiza na direita”, dizia ele (BARTHES,
2007, p. 241).

Ja para Girardet (1987) e Miguel (2000), a apropriacdo dos mitos pelo discurso
politico ocorre tanto a direita quanto a esquerda, ao sabor dos acontecimentos. Esta
pesquisa filia-se ao entendimento destes ultimos, com uma ressalva, conforme
queremos demonstrar a partir de nossa Hipdtese |: a comunicagdo dos candidatos
nas midias digitais vale-se de linguagem mitica, mas ha diferengas na utilizacdo de
elementos miticos na fabricacdo dos conteudos, de acordo com o perfil ideoldgico de
cada um dos candidatos a Presidéncia da Republica. Ou seja, recorreram aos mitos
tanto o candidato de direita (Jair Bolsonaro, do PSL), quanto o candidato de esquerda
(Fernando Haddad, do PT), mas os mitos foram empregados na comunicag¢ao de
ambos de formas substancialmente diferentes, obedecendo ao perfil ideolégico de
cada um deles.

Independentemente se é fabula, narrativa sagrada ou forga motriz, o discurso
mitico segue uma légica, com um numero limitado de férmulas a disposi¢ao dos
“‘mecanismos combinatérios da imaginagado coletiva” (GIRARDET, 1987). Com o
intuito de mapear os elementos miticos recorrentes no discurso politico, Girardet
(1987, p. 20) propbe um meétodo comparativo baseado em quatro “constelagbes
mitologicas” relacionadas a politica, isto é, quatro “grandes conjuntos de constru¢des
miticas sob o dominio de um mesmo tema, reunidas em torno de um nucleo central’,
retiradas da historia francesa recente (séculos XIX e XX): Conspiragao, ldade de Ouro,
Salvador e Unidade. As constelagdes mitolégicas variam no tempo e no espacgo, em
funcdo de diferentes ideologias partidarias, mas a permanéncia e identidade
continuam desvendaveis, “tanto no nivel da linguagem quanto no das imagens”
(GIRARDET, 1987, p. 12).

O autor ressalta que tais sistemas mitolégicos estdo diretamente ligados a
momentos de crise, a situagdes de vacuidade, de inquietacdo, de angustia ou de
contestagdo. Segundo Girardet (1987), a efervescéncia mitica tem origem no
sentimento de alienacdo e no fendbmeno de nao identificacdo coletivos, quando a

“‘ordem estabelecida parece subitamente estranha, suspeita ou hostil”.
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E ao longo das linhas de mais forte tens&o social que se desenvolve o mito
da Idade de Ouro, o da Revolucao redentora ou do Compldé maléfico. Nao ha
nenhum dos sistemas mitolégicos de que tentamos definir as estruturas que
nao se ligue muito diretamente a fendmenos de crise: aceleragao brutal do
processo de evolugao historica, rupturas repentinas do meio cultural ou
social, desagregacdo dos mecanismos de solidariedade e de
complementaridade que ordenam a vida coletiva (...). (GIRARDET, 1987, p.
180).

Girardet afirma, ainda, que o mito € autdnomo e impositivo, constituindo um
sistema de crenga coerente e completo, um tipo de discurso particular organizado em
uma dindmica de imagens encadeadas. Nesse sentido, a dimensao politica do
imaginario coletivo das sociedades contemporaneas se assemelha aos grandes mitos

sagrados das sociedades tradicionais.

A nostalgia das idades de ouro findas desemboca geralmente na espera e na
pregacao profética de sua ressurreicao. (...) O passo é rapidamente dado, por
outro lado, da denuncia dos complés maléficos ao apelo ao Salvador, ao
chefe redentor (...). Do mesmo modo que o mito religioso, o mito politico
aparece como fundamentalmente polimorfo: (...) um mesmo mito é suscetivel
de oferecer multiplas ressonancias e ndo menos numerosas significagoes.
(GIRARDET, 1987, p. 15).

Por meio do exemplo do culto sustentado em torno de Marechal Pétain
(Primeiro-Ministro da Franga de 1940 a 1944), considerado heroi da Primeira Guerra
Mundial ao vencer a Batalha de Verdun, “exaltado ao mesmo tempo como herdeiro
de uma linhagem camponesa, chefe militar, intérprete de uma moral tradicional e pai
protetor da patria”, Girardet (1987, p. 182) afirma que o mito politico revela, como um
espelho, a imagem da propria sociedade que o criou. Assim, cultuam-se como mito as
figuras politicas que conseguem construir uma identidade que reuna os principais

valores intrinsecos a sociedade a qual estao inseridas.

Do mesmo modo, é preciso admitir como um fato de evidéncia que, em sua
formulacéo, na redacéo de seu discurso, as grandes mitologias politicas do
nosso tempo dependem muito estreitamente dos dados politicos, sociais e
culturais da situagéo histérica nas quais se desenvolvem. (GIRARDET, 1987,
p. 186).

No Brasil atual, podemos inferir que os politicos vistos com uma aura mitica
sao aqueles cuja identidade mais se aproxima da identidade do proprio povo, de modo

que ao olhar para eles o povo veja a propria imagem, como se estivesse a olhar para
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um espelho. Getulio Vargas (PTB)®°, Juscelino Kubistchek (PSD)' e Lula (PT) tém em
comum o fato de terem realizado mudangas significativas em questées que atingem
0s problemas reais da vida dos cidadaos (por exemplo, a criagéo das leis trabalhistas,
a geragao de empregos por meio da realizagdo de grandes obras e do incentivo a
industrializagdo do pais, a criagdo de programas sociais que inseriram os pobres em
setores antes ocupados apenas pela elite) sem que suas agdes ou sua personalidade
contrastassem, no entanto, com os valores morais enraizados na estrutura da
sociedade brasileira.

Por outro lado, Fernando Henrique Cardoso (PSDB) foi eleito duas vezes por
ter criado o Plano Real, o que controlou a inflagao, melhorando consideravelmente a
economia do pais e a vida do povo, mas n&o conseguiu eleger nenhum sucessor. O
PSDB disputou o segundo turno das eleigdes presidenciais em 2002, 2006, 2010 e
2014, mas perdeu em todas as vezes para o PT de Lula. Ainda que tenha grandes
méritos e seja considerado o “pai” do Real, jamais seria considerado o “pai do povo”,
pois, como homem intelectual, ndo consegue gerar no cidadao médio o sentimento de
identificagcdo com sua imagem.

Segundo Girardet (1987), o apelo ao Salvador situa-se no que o autor chama
de “encruzilhada do imaginario onde vém cruzar-se e embaralhar-se as aspiragoes e
as exigéncias mais diversas, por vezes mais contraditérias” (GIRARDET, 1987, p. 17).
Com quatro subcategorias distintas, o tema do Salvador aparecera frequentemente
associado a imagens de luz (“o ouro, o sol ascendente, o brilho do olhar”), de
verticalidade (“a arvore centenaria”, “a montanha sagrada”) e a simbolos de
purificacdo. O historiador vincula as quatro subcategorias a personagens histéricos,
cujos nomes sao emprestados aos modelos que ele desenvolve para mitologia do
Salvador, situados entre dois extremos: o herdi da normalidade e o herdi da excecao
(GIRARDET, 1987, p. 70-73).

Ao primeiro modelo, Girardet (1987, p. 73-74) da o nome de Cincinnatus, em
alusdo ao ditador romano que recebeu do Senado plenos poderes para restaurar a
paz em Roma; um velho homem que sai de seu retiro para doar-se a patria, “sua tarefa

€ apaziguar, proteger, restaurar”; o espaco que o arquétipo de Cincinnatus ocupa € o

° Fonte: BBC Brasil. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-42881692
10 Fonte: PSD. Disponivel em: http://psd.org.br/o-partido/psd-e-o-exemplo-de-jk/
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da lembranga de um passado de ordem ou gldria, “que se vé chamado a socorrer o
presente — um presente de confusao ou de derrota”.

O segundo modelo relaciona-se ao arquétipo de Alexandre, o conquistador, o
qual se opbe ao primeiro modelo, complementando-o simultaneamente; seu poder
nao se origina no passado glorioso, mas “no brilho da agdo imediata”; vigoroso que é,
nao protege, convida a batalha; “heréi da juventude e do movimento, sua
impetuosidade chega a domar a natureza” (GIRARDET, 1987, p. 75).

O terceiro modelo, por sua vez, esta ligado ao arquétipo de Sdlon, o legislador.
Trata-se do mito do Homem Providencial, aquele que entra para a histéria por fundar
uma nova ordem. Nas democracias modernas, relaciona-se ao papel do constituinte
originario; “assentando e definindo as regras que amanha ser&o as da vida coletiva,
constroi o edificio que as geragdes futuras terdo por tarefa conservar”
(GIRARDET,1987, p. 77).

O quarto e ultimo modelo é representado pelo arquétipo de Moisés, o profeta.
Seu poder ndao vem do passado nem do presente, mas esta no futuro que ele
consegue enxergar antes dos outros; € um visionario revestido de uma aura sagrada;
intérprete do futuro, o chefe profético pretende decidir o curso da histéria pela palavra.
Girardet (1987, p. 79) destaca que o arquétipo de Moisés nao pretende representar o
povo, mas encarnar sua vontade; encontra sua realizacdo exemplar nos chefes
ditatoriais, totalitarios. Em suma, a mitologia do Salvador adequa-se as necessidades
de uma sociedade em um dado momento de sua histéria. Sua imagem “varia conforme
ele é chamado a enfrentar um perigo externo, a conjurar uma crise econémica ou a
prevenir os riscos de uma guerra civil” (GIRARDET, 1987, p. 82).

As outras trés constelagdes mitolégicas analisadas pelo historiador francés
estdo intimamente ligadas a do Salvador. A mitologia da Conspiracao reveste-se dos
sentimentos de ameaca, de panico ou de incertezas que acometem determinada
sociedade, de modo que toda boa histéria de compld, tramada para dominar o mundo,
para subjugar os cidadaos que nao integram a organizagao secreta, precisa da figura
do herdi que colocara fim a farsa, devolvendo a liberdade ao povo. Girardet (1987)
subdivide a constelagdo mitolégica da Conspiragdo em trés narrativas: o compld
judeu, o complé jesuita e o complé magom. Do mesmo modo, a constelagao da Idade
de Ouro, representada pela “bela época”, pelos “bons e velhos tempos”, pelo tempo
de nossos pais — aparentemente melhores e mais faceis que hoje, ou pela época em

que éramos felizes e ndo sabiamos (ou sabiamos e por isso mesmo desejamos
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ardentemente voltar no tempo), todas essas imagens carregadas de forga mitica estao
a espera de um Messias que restaure o paraiso perdido. Igualmente, a mitologia da
Unidade, a busca por uma crenga e uma moral comuns, por uma religido unica e
incontestavel, a paz e a harmonia idealizadas, as vontades individuais sucumbindo a
vontade coletiva, tudo isso s6 sera possivel se o inimigo (o judeu, o mugulmano, os
imigrantes, os comunistas, os indios, os trabalhadores sem-terra, as feministas, os
homossexuais etc.) for extirpado da sociedade. Mas quem podera nos defender dos
conspiradores sendao uma figura heroica, com poderes proféticos, um verdadeiro
redentor de todo o mal? Vista dessa forma, a mitologia da Unidade parece opor-se ao
ideal democratico, o qual baseia-se justamente na diversidade de pensamentos, no
conflito salutar entre correntes politicas opostas.

De acordo com Luis Felipe Miguel (2000), “a exaltagdo da unidade como valor
por exceléncia (...) depde contra a propria politica, ao negar legitimidade a dissenséo,
a diferenca”. Com base nesse raciocinio, o autor desenvolve o que, a nosso ver, € seu
principal conceito de mito politico: “ele € a forma politica da rejeigdo a politica”
(MIGUEL, 2000, p. 41). Miguel (2000) fez mapeamento semelhante ao do historiador
francés, porém com um recorte temporal mais restrito — a campanha presidencial
brasileira de 1994 — o qual teve por objetivo a constatagéo do discurso mitico numa
situagao de “politica normal”. Segundo ele, a opgao pelo tema e pelo periodo “foi
motivada pela absoluta n&o-excepcionalidade do evento” (MIGUEL, 2000, p. 17).
Portanto, ele n&do observou o mito politico que surge “na intensidade secreta das
angustias ou das incertezas, na obscuridade dos impulsos insatisfeitos e das esperas
vas” (GIRARDET, 1987), mas aquele que salta na normalidade social.

Ao contrario, o que Miguel propde € a analise das estratégias por tras das
construgdes discursivas dos politicos, as quais podem conter “nucleos imagéticos ou
simbdlicos fortemente irracionais”, o que ele considera como elementos formadores
dos mitos politicos, cujo trago fundamental seria “a promogdo de uma relagao
emocionalizada entre o publico e os conteudos da mensagem politica” (MIGUEL,
2000, p. 11). Para ele, a presenga de elementos miticos no discurso politico traz
consequéncias (negativas) para a democracia, uma vez que a substituicdo de
propostas concretas, exequiveis, pela mistificacdo de narrativas camufla as reais
intengbes dos candidatos e o projeto de sociedade desejada, o que deveria ser a

principal motivagao do voto.
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Por isso, a obra de Miguel (2000) tem como premissa “a centralidade do
discurso no agir politico”, como instrumento de veiculagdo de projetos e programas
dos candidatos. Ao debrugar-se sobre os programas eleitorais dos presidenciaveis
exibidos na televisdo no horario gratuito de propaganda eleitoral (HGPE) no ano de
1994, o pesquisador identificou apenas flashes de narrativas miticas, “que irdo
remeter a narrativas ou temas miticos ja sedimentados no imaginario social”’, devido
ao carater “fragmentado e plastico” do meio televisivo que, segundo ele, é
excessivamente “frio” para veicular algo tdo “quente” como o relato mitico (em alusao
a teoria do canadense Marshall McLuhan).

Desse modo, Miguel (2000, p. 210) aponta que dificimente o mito politico
poderia ser encontrado na campanha presidencial televisiva de 1994 da forma como
Girardet o estudou (Salvador, Conspiracdo, ldade de Ouro e Unidade). O que o autor
encontrou foi a “condensacgao de conteudos em imagens alusivas” (MIGUEL, 2000, p.
84), resumidas por ele nas seguintes categorias: autoridade, igualdade de

oportunidades, competéncia, transparéncia e unidade, as quais

As vezes, irrompiam com nitidez total em meio ao discurso; ou entdo
permaneciam no fundo do palimpsesto, deslocando sentidos, reformando
conotagdes. Em qualquer caso, o pleno significado do mito s6 é decifravel a
luz do imaginario politico no qual ele trafega e ao qual se dirige. (MIGUEL,
2000, p. 214).

A categoria da autoridade aparece como um atributo pessoal do candidato,
colocado nos discursos dos presidenciaveis como sendo uma caracteristica
indispensavel ao presidente da Republica. A énfase no papel do lider impositivo
contrapde-se ao conflito, mas também a interdependéncia entre o Executivo e os
demais poderes, e aparece como fator de coesao social tal como as narrativas miticas
primitivas. “Se s6 um manda, ndo ha o que contestar” (MIGUEL, 2000, p. 138). A
autoridade, segundo Miguel (2000, p. 137), ganha contornos de um discurso mitico
quando esta dissociada de uma visdo de sociedade, ou seja, ndo se trata de desejar
uma sociedade hierarquizada, mas de criar uma identidade entre a vontade do povo
e a do chefe da nagao; contrapde-se também a “fraqueza”, frequentemente atribuida
aos oponentes.

Atreladas a categoria da autoridade surgem a competéncia e a igualdade de
oportunidades. “A alavanca imprescindivel do desenvolvimento é a autoridade, que

mostra o rumo, impede que os esforgos sejam desperdicados, garante a unidao no
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trabalho” (MIGUEL, 2000, p. 138). Essa autoridade traduz-se, nos discursos
analisados, em competéncia e experiéncia; a ostentacdo de realizacbes
governamentais nos programas televisivos dos presidenciaveis tem valor apenas
simbdlico, porquanto é dificil de ser mensurada pelos eleitores, permanecendo no
dominio do abstrato. Ja a igualdade de oportunidades é o recurso discursivo do mito
liberal do progresso e entrelaca-se a categoria da autoridade uma vez que aparece
em algumas falas como dependente das medidas tomadas pelo presidente eleito para
garantir a livre competicdo, sem intervencionismos estatais. Ao ocultar os fatores
estruturais que causam a desigualdade nas sociedades capitalistas, o discurso da
igualdade de oportunidades deforma a percepc¢ao da realidade, configurando-se como
mito no sentido semioloégico (MIGUEL, 2000, p. 212).

A categoria da autoridade, bem como as complementares “competéncia’ e
“‘igualdade de oportunidades” aparecem com mais forgca na campanha de Quércia
(PMDB), estando presentes nas demais campanhas com algumas alteracbes de
ordem ideoldgica. Nas eleigdes de 1994, a autoridade como capacidade subjetiva de
comandar era considerada uma qualidade necessaria ao presidente da Republica.
Juntando sua experiéncia no governo de Sdo Paulo com sua atuagao vitoriosa como
lider da campanha do presidencialismo no plebiscito de 1993 sobre forma e sistema
de governo'', Quércia (PMDB) soube evocar para si o mito da autoridade, sempre
contrapondo-o a suposta fraqueza de seus adversarios frente as pressdes dos
poderosos (MIGUEL, 2000, p. 137).

A categoria da transparéncia surgiu na campanha de Lula (PT) nas elei¢cbes
de 1994 como uma substituicdo possivel ao discurso da competéncia. Com baixa
escolaridade e sem experiéncia prévia em cargos no Poder Executivo, Lula (PT)
encarnava o sofrimento e as aspiracdes do povo brasileiro a partir de sua propria
perspectiva. Dessa forma, trata-se da “transparéncia da realidade para quem a vive”
e da transparéncia “da sociedade para si mesma”. O compromisso de Lula era
governar para 0 povo e com o povo, sem intermediarios, sem a mediagao institucional.
“O discurso petista incitava a colocar no poder alguém que, por ser igual ao povo,
resolveria seus problemas” (MIGUEL, 2000, p. 165).

1 Plebiscito convocado em cumprimento ao Art. 2° dos Atos das Disposicdes Constitucionais
Transitérias (ADCT) da Constituicdo Federal de 1988.
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O tema aparecia na campanha de Lula (PT), portanto, como uma valorizagao
da sabedoria popular e uma prova de sua intimidade com o povo. Por ndo ter o mesmo
capital cultural o qual Fernando Henrique Cardoso (PSDB) possuia e conseguira
transformar em capital politico (o que também faltava a Lula), restava ao candidato do
PT explorar sua histéria de vida, deixa-la o mais transparente possivel aos eleitores.
Assim, explorando sua simplicidade, Lula (PT) evocava o mito da transparéncia por
meio de um discurso emocional, cuja promessa era a do compromisso pessoal com
0s problemas do povo, do “olho no olho” possivel apenas entre iguais, de sua posi¢cao
oposta ao “Brasil dos gabinetes acarpetados do poder, das salas de aula e das
discussdes académicas” representado por Fernando Henrique Cardoso (PSDB).

Por fim, a categoria da unidade ocupa um lugar central nas mitologias politicas
e foi flagrada nos programas eleitorais de quase todos os presidenciaveis de 1994.
Tal discurso parte de uma visao organica da sociedade, que possuiria uma “vontade
geral” primaria, como se existisse um “corpo social” uno; por consequéncia, o termo
“nacao” foi muito bem explorado na campanha de 1994, e tudo o que estivesse em
desacordo com o interesse geral da nagao fora classificado como “anti-nagéo”.

De acordo com Miguel (2000, p. 193), ao longo da campanha a “nacgao” foi
convertida pelos discursos de Fernando Henrique Cardoso (PSDB) em “Brasil
Grande”, aproximando a Unidade ao velho mito da geopolitica, exaltado durante os
anos de ditadura militar no pais, segundo o qual a geografia indicava um destino de
grandeza para o Brasil, “pais do futuro”. Toda e qualquer fala que levantasse as
fragilidades do sistema politico brasileiro era considerada pessimista demais,
“derrotista”. Dessa forma, FHC abrira seu programa inaugural enfatizando o “grande

pais” com “todas as condigdes para dar certo”. “A crise, por mais profunda e perene
qgue seja, sempre € um desvio; a rota natural é o progresso” (MIGUEL, 2000, p. 192).

Partindo do pressuposto de que o mito da Unidade coloca o conflito, as
pluralidades e as diferengas no polo negativo da politica, nos surpreende o fato de
que Fernando Henrique Cardoso (PSDB) o tenha explorado a exaustdo em sua
propaganda eleitoral, uma vez que seu discurso por exceléncia era o do intelectual,
do socidlogo que coloca a razdo sempre a frente de suas a¢des. Uma vez que politica
€ dissenso, € conflito, rejeitar as diferengas € rejeitar a propria politica (MIGUEL,

2000).
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3.1 MITOLOGIA DE MARCA NA POLITICA

A comunicacédo politico-eleitoral recorre as narrativas miticas de modo
semelhante ao qual a publicidade comercial utiliza a mitologia de marca: para anunciar
aos eleitores tudo aquilo que o candidato representa, bem como para transmitir sua
identidade e personalidade. Nessa odtica, presidenciaveis podem ser considerados
marcas, cujas mitologias inerentes podem ser publicizadas do mesmo modo que sao
transmitidas as mitologias dos produtos. Assim, “a eleicdo de um presidente pode ser
vista, em nivel simbdlico, como uma mitica procura, uma busca do Grande Pai, do
Rei” (RANDAZZO, 1996).

Randazzo (1996, p. 239) ressalta que todas as pessoas tém uma mitologia
pessoal, mas os politicos gastam mais tempo para cultiva-las. No entanto, mais do
que alimentar e transmitir tais mitologias, as ferramentas de comunicacao politico-
eleitoral de fato podem ser utilizadas para fabricar narrativas miticas ao redor de

determinada figura politica. Dentro dessa perspectiva, Girardet sentencia que

Nenhum sistema politico, quaisquer que sejam os principios de que se vale e
por mais democratico que possa pretender-se, ignora o fenémeno da
encarnacgao, da personalizacdo do poder; todo lider, todo chefe de partido,
tende mais ou menos a tomar a fisionomia do Salvador. (GIRARDET, 1987,
p. 191).

Entretanto, considerando a natureza inerente ao mito, nem sempre a
apropriacdo de elementos miticos pelo discurso publicitario é feita de maneira
intencional. E possivel que o emprego de narrativas miticas em textos publicitarios
ocorra de maneira intuitiva, devido ao fato de os criadores de anuncios estarem
sujeitos aos mesmos codigos culturais que o restante da populacdo. Ainda assim,
essa suposi¢ao nao invalida necessariamente nossa Hipotese Il, segundo a qual as
narrativas mitoldgicas correspondem a identidade de marca dos politicos. Intencional
ou nao, o fato é que os mitos presentes na comunicacao eleitoral confundem-se com
— e reforcam — os atributos pessoais dos politicos.

Visto que politica ndo € produto, tampouco sua comunicagao visa a venda e
ao lucro, € necessario diferenciar o processo de criacdo de marcas comerciais
daquele levado a cabo para a construgcao da marca pessoal de um candidato, o qual
empresta algumas técnicas da publicidade comercial, mas mantém algumas

caracteristicas basicas da velha propaganda politica. Sobre diferengas e semelhangas
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entre publicidade e propaganda, Sant'‘Anna et al. (2009, p. 335) afirmam que “a
propaganda se inspira nas invengdes e no éxito da publicidade, copiando um estilo
que, segundo se julga, agrada ao publico”, mas distancia-se dela por visar objetivos
politicos (ndo comerciais), sugerindo e apontando “crengas e reflexos que amiude
modificam o comportamento, o psiquismo e mesmo as convicgdes religiosas ou
filosoficas”. Dito de outra forma, a caracteristica distintiva da propaganda politica é o
conteudo ideolégico e programatico da mensagem, inexistente na publicidade
comercial. Entretanto, ainda que haja diferencgas significativas, discordamos em parte
dos autores, pois percebemos que o conteudo da propaganda politico-eleitoral € cada
vez menos programatico (racional) e cada vez mais emocional.

Na mesma linha, Romanini (2006, p. 99), afirma que as técnicas da
propaganda politica se inserem “dentro de uma estrutura profissional que se
convencionou denominar marketing politico”. Ja Queiroz (2006) define marketing
politico como “agdes estratégicas de comunicagao aplicada em eleicdes democraticas
de todos os niveis”. Por outro lado, acreditamos que o marketing politico possui maior
abrangéncia, sendo aplicavel também em periodos nao-eleitorais. Por exemplo,
agentes publicos detentores de mandatos eletivos frequentemente fazem uso de
ferramentas de marketing para se manterem com uma boa imagem na esfera de
visibilidade publica. Logo, vislumbramos uma diferenga entre os termos marketing
politico e marketing eleitoral. O autor utiliza ainda o termo “publicidade eleitoral” para
criar uma relagdo de analogia com a publicidade de mercado. Assim, a publicidade
eleitoral “envolve a comunicacado em diferentes veiculos, tendo que mostrar conteudos
simbdlicos, slogans, jingles e discursos que funcionam como marcas registradas de
uma candidatura” (QUEIROZ, 2006).

Neste ponto, novamente verificamos a necessidade de estabelecer diferencas
entre os conceitos: enquanto a propaganda politica citada por Sant’/Anna et al. (2009)
esta contida nas estratégias comunicacionais dos politicos para os periodos entre uma
eleicdo e outra, exercendo cargo eletivo ou n&o, a publicidade eleitoral, assim
nomeada por Queiroz (2006), € aquela exclusivamente planejada para a campanha
eleitoral. Dessa forma, entendemos que a publicidade eleitoral tem objetivos mais
imediatos, visando a conquista do voto e a eleicdo do candidato, enquanto a velha
propaganda politica esta mais proxima do trabalho de relagdes publicas, tendo por
objetivo a informagao acerca da ideologia e dos projetos dos atores politicos, bem

como dar manutencg&o a imagem dos mesmos em periodo n&o-eleitoral.
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Com efeito, Afonso de Albuquerque (2004) nos aponta que a propaganda
politica desenvolvida nos Estados Unidos apés a | Grande Guerra era muito diferente
daquela organizada em torno de projetos totalitarios de poder, sendo voltada ao
mercado e mais proxima das atividades de Relagdes Publicas: “o seu obijetivo
fundamental consistia em influenciar a cobertura da imprensa acerca de questées ou
acontecimentos de interesse dos clientes, de modo a torna-la tédo favoravel quanto
possivel aos seus interesses” (ALBUQUERQUE, 2004, p. 456). Surgia, a nosso ver,
o primeiro modelo de “publicidade eleitoral”, o qual influenciou tal atividade como a
conhecemos hoje, uma mistura de técnicas de publicidade comercial e suas narrativas
miticas com atividades tipicas de relacbes publicas e um formato que atende aos
padrdes televisivos (pautados pela logica do infoentretenimento).

Logo, a publicidade eleitoral incorporou as técnicas e procedimentos de
criacao de marcas de produtos, aplicando-os no processo de fabricacdo de marcas
pessoais para candidatos, de modo a influenciar a maneira como os cidadaos
decodificam a imagem dos politicos. Assim, entendemos que a marca pessoal de um

candidato se confunde com sua imagem publica.

3.2 A MI(S)TIFICACAO DO CANDIDATO COMO ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

De acordo com o Dicionario Aurélio, mitificar significa “converter em mito”,
enquanto mistificar tem dois significados: 1) Abusar da credibilidade de alguém;
ludibriar; 2) Devanear, fantasiar. Este estudo considera que as narrativas miticas
presentes na comunicagao de candidatos em campanha eleitoral tém o potencial tanto
de mitificar quanto de mistificar a identidade das candidaturas, conforme nossa
Hipotese Ill. Com isso, nos aproximamos da tese de Miguel (1997), que postula que a
presencga de componentes miticos no discurso politico esconde programas partidarios
e propostas do candidato (ou a auséncia deles) para a solugédo de problemas da
cidadania e, consequentemente, mascara suas reais intengdes.

Com sentido similar, Grin (2014) afirma que os produtores de mitos “sdo uma
subespécie de empreendedores morais, capazes de inscrever novidades no espaco
simbdlico da sociedade e, dessa maneira, fazé-la se pensar diferente de outros
momentos”. Ou seja, por intermédio dos mitos encobre-se multiplas facetas do mundo
real e, concomitantemente, deixa-se em evidéncia nuances de realidade que

interessam a determinada estratégia de campanha. Por exemplo, para que um
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Salvador da Patria venha a tona, antes € preciso que os cidadaos percebam a
existéncia de um inimigo da nagdo, que pode ser representando por um individuo, um
grupo ou até mesmo uma ideologia especifica, como no caso do macarthismo norte-
americano da década de 1950"2.

Conforme Bezerra e Silva (2006), a partir da década de 1980 a estratégia da
comunicagado pela construgdo de imagens e marcas comegou a ser aplicada a
comunicacao politica dando aos candidatos o mesmo tratamento que as mercadorias
recebem da publicidade, transformando as eleicdes numa verdadeira “concorréncia
democratica”, em alusao ao termo “concorréncia de mercado”. Segundo os autores, a
atividade politica baseada em engajamento partidario entra em declinio, cedendo
lugar para o espetaculo promovido pela politica de imagem, cujo elo com o eleitor é
formado por meio do apelo emocional. Assim, a “imagem marca” de atores politicos
“constitui referéncia identitaria na politica, numa sociedade marcada pela era da
imagem e da publicidade e de uma pratica politica que se realiza nos padrdes de
comunicagdo configurados pela linguagem midiatica”. Caracterizada como um
processo intencional, a “imagem marca” é formada a partir da constru¢do de um
personagem cujo objetivo é a adesao dos eleitores, “em meio a disputa de sentidos e
ofertas simbdlicas dos concorrentes” que igualmente circulam pela esfera de

visibilidade publica (Bezerra e Silva, 2006).

E fato que os programas eleitorais enfatizam o embate de imagens em
detrimento do discurso programatico, da circulagédo de ideias e ideais, mesmo
quando isso ocorre, ou seja, em momentos de definicdo e exposicao de
propostas de governo, estas sdo apresentadas a partir de construgdes
simbdlicas, de ligacbes entre as ideias praticas e os desejos inconscientes
(BEZERRA & SILVA, 2006, p. 05).

Portanto, considerando que a “imagem-marca” possui uma relagao perceptual
com o receptor da mensagem, um politico que constroi uma marca pessoal pode se
tornar muito mais forte do que seus concorrentes que focam apenas em propostas e
programas de governo. Nesse sentido, Barthes (2007, p. 162) afirma que a imagem
do candidato “estabelece um elo pessoal entre ele e os seus eleitores; o candidato

nao propde apenas um programa, mas também um clima fisico, um conjunto de

2 Movimento politico de perseguicdo a pessoas identificadas como comunistas, encampado pelo
senador do Partido Republicano, Joseph McCarthy. Disponivel em: https://super.abril.com.br/mundo-
estranho/o-que-foi-o-macarthismo/
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opgdes expressas numa morfologia, num modo de se vestir, numa pose (...). Essa
imagem de que Barthes nos fala nada mais € que o simbolo distintivo do candidato,
isto €, sua marca pessoal.

No entanto, a politica de personagens nao € um produto exclusivo da cultura
de massas, assim como as mitologias politicas possivelmente existem desde o
surgimento da propria politica. A titulo de exemplo, Raoul Girardet (1987) categorizou
e analisou mitos politicos franceses desde a Revolugédo Francesa (século XVIII), mas
utilizou modelos bem anteriores, como Alexandre, o Grande (356 a.C. - 323 a.C.)e o
senador romano Cincinnatus (519 a.C. - 439 a.C.). O estudioso ressalta que as
mitologias politicas se estendem “por varios estratos sucessivos de civilizagbes”
(GIRARDET, 1987, p. 178), ndo sendo uma criagao exclusiva de nossa era.

De igual maneira, Peter Burke (2009) analisou pormenorizadamente todo o
aparato de propaganda utilizado na construgdo da imagem publica de Luis XIV, rei da
Franca de 1643 até sua morte, em 1715, por meio do qual todas as suas apari¢des
em publico foram transformadas em espetaculo, envolvendo diversos meios de
comunicacao disponiveis naquela época: moedas, tapecaria, esculturas, palacios,
musica, pecas de teatro, poemas etc. Apesar de o historiador observar que a
propaganda como atividade profissional ainda n&o existia no século XVII, ele afirma
que técnicas muito semelhantes as atuais eram empregadas na fabricagdo de uma
imagem nao apenas favoravel para Luis XIV, mas sagrada (BURKE, 2009, p. 18).
Desse modo, a fabricagdo da imagem de Luis XIV corresponde a “construgéo
simbdlica da autoridade”, cuja eficacia foi alcangada por se tratar de uma criagao
coletiva, desejada pelos suditos, ainda que esse desejo fosse parcialmente
inconsciente, e com elementos culturalmente arraigados. (BURKE, 2009).

Outro exemplo nos é fornecido por Afonso de Albuquerque (2004, p. 452), ao
explicar que “o exercicio do poder politico sempre esteve intimamente ligado ao
exercicio de um poder sobre as palavras e/ou ao patrocinio de cerimdnias publicas”.
Entretanto, esta habilidade com palavras e espetaculos na maioria das sociedades
nao esta associada a estratégias de conquista ou manutengao do poder politico, mas
“é, antes, a expressao de um poder que, encarnado na figura do chefe (ou rei), tem a
sua origem em uma instancia transcendente, da ordem do sagrado’
(ALBUQUERQUE, 2004, p. 452).

Por outro lado, somente com o advento da democracia e do sufragio universal

€ que se ha de falar em uso programado de estratégias de comunicag¢ao para sedug¢ao
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da opiniao publica, com a finalidade de conquistar ou manter o poder obtido com o
processo eleitoral. Nos regimes absolutistas e nos demais regimes ndo democraticos,
as estratégias comunicacionais eram/sao utilizadas para seduzir uma pequena elite
que detém o privilégio de legitimar o governante e para manter o povo distraido
(GOMES, 2004).

Apesar da proximidade observada entre as velhas taticas politicas baseadas
em espetaculo e a politica de imagem (quase mercadoldgica) baseada na atualizagao
de mitos, ambas ndo constituem o mesmo fenémeno, visto que o primeiro caso almeja
a coesao social e a adesao incondicional as ideais do lider (uma vez que, nao se
tratando de governo democratico, o lider ndo depende do voto popular para manter-
se no poder); ja a politica de imagem depende da ampla visibilidade proporcionada
pelos meios de comunicagao de massas para que seus personagens permanegam na
cena publica em sociedades complexas como a nossa e, desse modo, justifiquem a
ascensao ou manutencdo do poder. Thompson (2014) afirma que nao é possivel
comparar a publicidade da politica e de seus personagens em periodos anteriores ao
surgimento da midia com o que ocorre atualmente, ja que “na idade da televisao, a
visibilidade no estreito sentido de visdo — a capacidade de ser visto com os olhos — é
elevado a um novo nivel de significado histérico”.

Em raciocinio semelhante, Wilson Gomes (2004, p. 264) sentencia que a
‘imagem publica mediada e midiatica ndo pode ser idéntica a imagem publica
circulante numa experiéncia comunitaria”. O autor destaca que o fenbmeno da
imagem publica midiatica € colocado no centro da politica contemporanea por meio
de “sua vinculacdo a esfera da visibilidade publica e a sua relagao estreita com os
meios de comunicagao de massa”’ (GOMES, 2004, p. 262). Ou seja, a politica em sua
forma contemporénea transformou-se, em parte, em disputa por imagem. Referida
disputa ndo se realiza sem a influéncia da midia, cujas linguagem e gramatica préprias
permeiam todos os espectros da sociedade, ndo sendo possivel imaginar uma corrida
eleitoral sem a presencga dos meios de comunicagdo de massa.

Para Gomes (2004) a imagem publica é cognitiva e conceitual, “decisivamente
apoiada e construida sobre mecanismos enunciativos linguisticos”, ou seja, fatos,
discursos e apresentagdes. Desse modo, a imagem da marca passa a existir de fato
no polo da recepcgédo, submetendo-se a “quadros interpretativos precedentes, de
diversa origem, que operam como pré-conceitos ativos na decodificagao”. Por outro

lado, a imagem publica atua como intermediaria entre o publico e o sujeito real que se
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“‘esconde” atras de um personagem cuidadosamente concebido, incluindo entre seus
instrumentos as “estratégias de colonizagdo do imaginario” (GOMES, 2004, p. 275).
O autor ressalta, ainda, que no processo de formagao ou construgdo das imagens dos
sujeitos publicos o contexto e as circunstancias exercem um papel fundamental “para
as nossas tentativas de chegar a um juizo sobre a personalidade servindo-nos para
tanto da observacao dos atos e dos discursos dos sujeitos” (GOMES, 2004, p. 258).

Nessa perspectiva, a comunicagao politico-eleitoral desenvolve suas técnicas
a partir dos codigos culturais definidos pela midiatizagdo da sociedade
contemporanea. Segundo Baudrillard (1995), o consumo invadiu a vida de todas as
pessoas de tal forma que transformou a sociedade ocidental em sociedade do
consumo. A produgdao em abundancia depende de consumo em abundancia, do
consumismo exagerado, o qual por sua vez necessita de ferramentas para ser
estimulado, de tal maneira que a sociedade do consumo ndo existiria sem a presenca
do espetaculo permanente promovido pela publicidade e pelos meios de comunicagao
de massa em geral. Assim, a funcao principal da midia seria a de estimular identidades
entre pessoas e objetos, de modo que determinados objetos se tornem uma forma de
representacao da personalidade de quem os consome (BAUDRILLARD, 1995).

De acordo com o pensamento de Baudrillard (1995), a forma como ocorre a
exibicdo da cobertura politica na televisdo, alternando-se com fait-divers e com
comerciais de produtos e servigos variados, induz a recepg¢ao a légica do consumo,
em que objetos, fait-divers e politica s&o transformados em valores equivalentes. “O
jornal falado ndo é a miscelédnea que parece: a alternancia sistematica impde um
esquema unico de recepgao, que € o esquema do consumo” (BAUDRILLARD, 1995,
p. 128). Nessa linha, nos acostumamos a consumir politica da mesma maneira que
consumimos objetos e fait-divers, de modo que passamos a ostentar nossas
preferéncias politicas com a mesma paixdo com que ostentamos determinadas
marcas e produtos.

Contudo, ndo podemos esquecer que a atividade politica se beneficia da
exposicao midiatica e dela tira proveito em alguma medida. Conforme Thompson
(2014), o surgimento da midia, em especial dos meios eletronicos, possibilitou aos
lideres politicos “uma exposic¢ao publica diante de seus reais ou potenciais eleitores,
numa escala e intensidade que nunca existiram antes”, criando novas oportunidades
para a administragdo da visibilidade. Segundo o autor, “o exercicio do poder politico

hoje acontece numa arena que esta sempre e permanentemente aberta a visdo”
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(THOMPSON, 2014). Sobre a midiatizagdo da politica, Wilson Gomes (2004) afirma
que a disputa por opinido e disposigdes afetivas tipica da politica de imagem “s6 se
explica corretamente hoje em dia se consideramos o campo da comunicagao de
massa” (GOMES, 2004, p. 358). Temos, entdo, uma relagao de troca entre midia e
politica de modo que, muito longe de apenas servir de instrumento a politica, os midia
interagem com ela e nela interferem.

Retomando a tese de Baudrillard (ano, p. 52), “a sociedade de consumo, no
seu conjunto, resulta do compromisso entre principios democraticos igualitarios, que
conseguem aguentar-se com o mito da abundéancia e do bem-estar, e o imperativo
fundamental de manutencao de uma ordem de privilégio e de dominio”. Dito de outro
modo, politica, mercado e midia sao atividades inseparaveis e imprescindiveis no
contexto da democracia contemporénea. Nesse sentido, Thompson (2014)
desenvolve um raciocinio segundo o qual o exercicio do poder simbdlico (expressao
emprestada de Bourdieu) frequentemente implica uma crenga comum e uma
cumplicidade ativa. Além disso, o autor sustenta que “as acdes simbdlicas podem
provocar reagdes, liderar respostas de determinado teor, sugerir caminhos e decisoes,
induzir a crer e a descrer, apoiar 0os negocios do estado ou sublevar as massas em
revolta coletiva”.

Portanto, conhecer previamente os desejos e os valores do publico, suas
demandas e expectativas, bem como o conjunto de caracteristicas o qual ele
considera condig&o sine qua non para que um sujeito politico esteja apto para exercer
determinada fungao (“imagem ideal”) se torna uma etapa de valor estratégico dentro
do referido processo, uma vez que a politica de imagem “busca identificar o que o
publico ja deseja e ja considera valoroso para acomodar a isso posicao e ator’
(GOMES, 2004, p. 276). Desse modo, ganha posi¢cao de destaque dentro do processo
de criagdo e manutencéo das imagens publicas a atividade de sondagem de opini&o.

Gomes (2004) afirma que o publico tem nogao de que a imagem a qual se tem
de determinado ator politico € partilhada pelos outros membros do grupo ou da
sociedade como um todo, mas |he falta a real dimensao desse repertério em comum
a qual seria dada pela divulgagdo dos resultados das sondagens pelos meios de
comunicagdo de massa. A partir do momento em que ocorre essa divulgagado e os
individuos passam a conhecer com certeza a opiniao da coletividade sobre

determinado sujeito politico, a sondagem deixa de apenas refletir a opinido publica,
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nela interferindo a ponto de um movimento de alteracédo ser perceptivel na préxima
sondagem.

Imaginemos que no periodo que antecede uma disputa eleitoral determinado
politico seja rejeitado pela elite intelectual, nela incluida a midia. No entanto, parcela
da populagao sente simpatia por tal politico, mas individualmente cada membro desse
grupo pensa estar isolado, ja que na esfera de visibilidade publica a opinido sobre o
sujeito € negativa. Comecga a disputa eleitoral e o politico torna-se candidato a um
cargo majoritario (ou seja, ndo depende de nenhum coeficiente para ser eleito, basta
conseguir metade dos votos validos mais um). Ja na primeira pesquisa divulgada pela
midia ele aparece na vice-lideranca da preferéncia do eleitorado, embora a distancia
para o primeiro colocado seja relevante. Na segunda pesquisa, no entanto, ele
aparece um pouco mais a frente e mais préximo do primeiro colocado, que permanece
estagnado; o mesmo movimento de subida do candidato € observado nas proximas
pesquisas. A partir deste exemplo, é possivel compreender como se da a interferéncia
das sondagens no processo eleitoral, ainda que a realidade seja bem mais complexa
que essa ilustracao.

Mas a divulgagao das sondagens eleitorais também serve para municiar tanto
os adversarios politicos quanto a midia que, rejeitando determinado candidato e vendo
0 apoio popular a ele crescer paulatinamente, podera readequar seu filtro de modo a
priorizar as pautas negativas ao candidato bem como as positivas sobre seus
adversarios eleitorais. Por isso, Gomes (2004, p. 286) explica que um ator politico
nunca tem o controle sobre sua prépria imagem, tendo por obstaculos a enfrentar os
adversarios do mundo politico, a midia — que controla (ou controlava) as informagdes
que irdo chegar a recepgao sobre esse ator, e a propria recepcao, que “lida com
materiais que lhe chegam através da esfera publica dominante”.

Uma vez que o conceito simbdlico por tras da imagem-marca depende da
exposi¢cao midiatica para alcangar os cidadaos-eleitores e assim justificar a ascenséo
ou manutencao do poder nas democracias representativas, a esfera politica torna-se
dependente das midias para reverberar eventos concebidos com a finalidade de
“viralizar’, muitas vezes esvaziados de ideologia politico-partidaria e carregados de
polémicas e conteudo emocional. Apesar de o fenbmeno de midiatizagao da politica
ser forte, ja podemos perceber em curso a transigao para um modelo mais horizontal,
estruturado em rede, como ocorre com 0s websites e aplicativos de redes sociais

online, cujos usuarios frequentemente compartilham e discutem conteudos advindos
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da midia impressa e eletrénica, embora tenham o poder de recodificar tais conteudos
antes de viraliza-los e de criar e compartilhas novos significados para o fruto midiatico.

Alias, Thompson (2014) observa que o fato de a arena politica mediada estar
sempre aberta e acessivel trouxe novos riscos para os lideres politicos, ja que a
visibilidade proporcionada pela midia pode funcionar contra eles. Para isso, bastaria
“‘uma avaliagao apressada de como suas agdes poderiam ser recebidas e entendidas
pelas pessoas que as veem ou as ouvem”, porquanto os receptores podem usar,
trabalhar e reelaborar os conteudos que Ihes sédo oferecidos de maneiras totalmente

alheias as intencdes ou aos objetivos dos produtores (THOMPSON, 2014, p.67).

3.3 A COMUNICACAO POLITICO-ELEITORAL NAS MIDIAS DIGITAIS

Pesquisadores de diversas areas tém se interessado pelas mudangas que as
midias sociais digitais tém causado na sociedade contemporanea. Particularmente,
este estudo interessa-se pelas mudancgas que estdo ocorrendo em um fendmeno
social em particular: a comunicagao politica dos candidatos em campanha eleitoral.
Assim, adotamos a corrente tedrica que atribui as midias sociais digitais o papel de
reconfigurar a arena da visibilidade politica (PENTEADO, 2011; BENNETT &
SEGERBERG, 2013; AGGIO, 2014) ao quebrar o monopdlio da produgdo e
transmissdo das informagdes pelas grandes corporagdes de midia, possibilitando
novas formas de intermediagao entre atores politicos e cidadaos em geral.

De acordo com Aggio (2014), a aglomeragao de grande parte da populagao
online mundial através da criacao de perfis publicos e semipublicos em sites de redes
sociais constitui um ponto de virada para as campanhas online: estar nas midias
sociais “é estar onde eleitores e militantes em potencial estdo. Onde os votos e o apoio
para conseguir mais votos estdo”. Além disso, a comunicagéo via sites de redes
sociais diminui em grande medida a desvantagem de determinados candidatos e
partidos que possuem pouco ou nenhum tempo no HGPE.

O pesquisador aponta, ainda, as qualidades potenciais das campanhas
online, como a eliminagao da mediagao pelos filtros jornalisticos, ganhando espago e
tempo para abordar questdes substantivas relacionadas a projetos politicos pouco
atrativos aos critérios de noticiabilidade, e o aprofundamento do debate sobre
questdes publicas nas disputas eleitorais, resultando na recuperagcéo do interesse

geral pela politica. Some-se a isso o fato de as informagdes relativas as campanhas
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estarem sempre disponiveis aos eleitores, independentemente da temporalidade das
grades de programacao televisiva ou radiofénica (AGGIO, p. 26, 2014).

Em concordancia com tais apontamentos, Penteado (2011) afirma que

Com o enfraquecimento da representatividade dos partidos politicos e um
questionamento da imparcialidade dos veiculos de comunicagéo da midia na
cobertura politica, o espago colaborativo e interativo da Internet surge como
um novo campo a ser explorado pelo marketing politico no contato com a
populacao. (PENTEADO, p. 12, 2011).

Nesse sentido, “a dindmica de interconexéo da Internet dilui a barreira entre a
esfera publica e a privada permitindo que a campanha ‘invada’ a vida dos eleitores”
(PENTEADO, 2011). Entretanto, a entrada de um numero maior de cidadaos no
debate eleitoral da campanha ampliou os conflitos e a afirmacao de identidades
sociais, politicas e culturais expressas por meio do mundo virtual, propiciando o
surgimento de um novo tipo de ativismo que se articula pelas redes e acaba fugindo
ao controle das campanhas. Nas elei¢cdes presidenciais de 2018 tivemos um exemplo
emblematico: o nascimento do movimento #EleNao, que foi das redes para as ruas a
partir do protagonismo de milhdes de mulheres contrarias a candidatura de Jair
Bolsonaro (PSL) a presidéncia da Republica. O nucleo estratégico da campanha do
entdo candidato foi claramente pego de surpresa, mas nédo demorou a reagir, criando
o movimento #EleSim e engajando um numero igualmente expressivo de mulheres
apoiadoras do atual presidente.

A essa nova forma de ativismo, BENNETT & SEGERBERG (2013) dao o
nome de agéo conectiva. Para os estudiosos da agao politica na era digital, as midias
sociais tém um papel fundamental na organizacao e disseminacao de protestos de
acdo conectiva, cuja participacao de instituicbes tradicionais é apenas periférica, de
modo que o poder dessas agdes se origina de interconexdes entre multiplas redes e
camadas unidas por meio de links dindmicos compartilhados através de plataformas
como o Twitter. Segundo os autores, com o desgaste das instituicdes convencionais
um numero crescente de pessoas tem se engajado com discursos simples e
personalizados por meio de sites de redes sociais, em um contexto em que os publicos
sdo altamente individualizados e tendem a ser desengajados de organizagdes
politicas formais. Geralmente, os quadros de luta sdo centrados em crengas e valores
pessoais em detrimento das demandas coletivas, causando uma erosao nas
associagdes de grupo e nas lealdades partidarias (BENNETT & SEGERBERG, 2013).
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Como consequéncia, a comunicagao politico-eleitoral precisa se adaptar a
essa nova ecologia dos fluxos de informagéo, de forma a gerenciar a visibilidade
publica oriunda das midias sociais digitais. Lock & Baldissera (2010) destacam o fato
de as caracteristicas do meio virtual necessitarem de novas estratégias de visibilidade,
que levem em consideracdo a participagdo e o engajamento dos eleitores na
campanha e a utilizagdo da Internet como plataforma de busca e consumo de
informacéo politica.

Por ser “territério livre”, a Internet também traz riscos para as imagens publicas
dos candidatos. Segundo Penteado (2011), a facilidade com que os usuarios
produzem e circulam na rede qualquer tipo de conteudo tem sido um fator de
vulnerabilidade para politicos de modo geral, j4 que mensagens falsas, boatos e
difamagbes n&o sofrem nenhum tipo de controle e acabam disseminando visdes
pejorativas contra os candidatos, além de “promover visbes paranoicas e
deturpadoras da realidade, alimentando um clima de acirramento dos animos entre os
eleitores. Ainda, os conteudos “virais”, que muitas vezes sdo anénimos ou apdcrifos,
frequentemente contém “informagdes que representam visdes moralizantes sobre o
universo politico-social” (PENTEADO, 2011).

Por outro lado, para que os conteudos “viralizem”, contribuem duas
caracteristicas distintivas da comunicagao interpessoal em midias sociais em
ambiente digital: a estrutura em redes interligadas por diferentes nds de conex&o
(grupos com caracteristicas geograficas, politicas e sociais diversas) e a ética
comportamental dos sujeitos, definida pela interagdo com seus pares, pelo
compartilhamento de informacdes e conteudos e por agdes de intervencédo sobre
publicacdes de terceiros em forma de avaliagcdes (o ato de “curtir’), comentarios e
reproducdo (o ato de “compartilhar”) dessas publicacbes (AGGIO, 2014). Nesse
sentido, Penteado (2011) chama a atengao para as eleigdes brasileiras de 2010, cujo
destaque foi “a formagcao de um debate espontaneo entre simpatizantes, apoiadores
e militantes dentro dos diferentes féruns da Internet”. Segundo o autor, “a circulagcao
de virais alimentou um intenso debate entre os internautas” (PENTEADO, 2011).

No ambito das estratégias de comunicacdo politico-eleitoral, Aggio (2014)
ressalta que os recursos técnicos e a sociabilidade construida nas midias digitais “as
tornaram ambientes propicios para a aplicagao de estratégias de mobilizagao e
recrutamento de simpatizantes pelas campanhas”. Ademais, para que os conteudos

produzidos pelas campanhas se tornem “virais” € necessario ndo somente que
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militantes e simpatizantes executem acdes de apoio proprias dos sites de redes
sociais, isto €, curtir, comentar e compartilhar os materiais referentes a campanha,
mas também que as narrativas sejam atrativas e persuasivas o suficiente para
circularem por diferentes redes por meio do engajamento de eleitores em determinada
campanha (AGGIO, 2014).

E a partir da necessidade de produzir contetido persuasivo que a politica
midiatica apropria-se das técnicas publicitarias, ja que “dirigir-se a uma massa de
eleitores é, assim, apresentar-lhes imagens que galvanizem anseios e desejos em
uma interatividade fluida, que se traduz em intengdes de consumo (ou voto)”
(CARVALHO, 1995). Essas imagens sdo, na ¢6tica de Carvalho (1995, p. 123),
“poderosos instrumentos de simbolizagdo que extraem sua forca exatamente do
efeito-prova ou efeito-sintese das significagdes construidas”.

Penteado (2011) ressalta que embora o uso das midias digitais pelas
campanhas tenha introduzido uma nova légica dentro da comunicagdo politico-
eleitoral, manteve-se a gramatica do espetaculo, tipica da midia eletrénica, que se
reproduz nas relagdes estabelecidas no universo digital. Segundo Recuero (2006), as
postagens com imagens e videos sao mais bem recebidas pelo publico do Facebook,
enquanto os memes — conteudos que surgem organicamente entre os usuarios e
permite reapropriagdes — sdo 0os mais compartilhados.

Voltando a apropriacao da publicidade pela politica, com o intuito de traduzir
anseios e desejos em voto, Carvalho (1995) afirma que na medida em que a politica
assume as regras da narrativa publicitaria e a gramatica das midias, “ela ira
explicitamente, intencionalmente, ajustar-se a estrutura dos mitos”. Assim,
acreditamos que uma das explicacbes para o fato de a comunicagcado politica
mitologizada viralizar nas midias sociais em ambiente digital reside no ponto de
intersecdo (ou de juncgéo) entre os principios e atributos dos sites de redes sociais
(construgao de perfis definidores de identidades e criacdo de associagdes entre perfis,
por intermédio das redes de relacionamentos entre usuarios) e a gramatica do

espetaculo tipica da televisao.
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4 ANALISE DA COMUNICAGAO DOS CANDIDATOS NO FACEBOOK

Neste capitulo, passaremos a analise do conteudo publicado por Jair
Bolsonaro (PSL) e Lula/ Haddad (PT) em suas respectivas paginas no Facebook, de
modo a verificar se as seguintes hipéteses sédo verdadeiras: H-l) a comunicagao dos
candidatos nas midias sociais digitais vale-se de linguagem mitica, mas ha diferencgas
na utilizagcdo de elementos miticos na fabricagdo dos conteudos, de acordo com o
perfil ideolégico de cada um dos candidatos a Presidéncia da Republica; H-Il) as
narrativas miticas reforgam os atributos pessoais que os candidatos querem ressaltar
e correspondem as respectivas identidades de marca; e H-Ill) as narrativas miticas
presentes na comunicag¢ao de candidatos em campanha eleitoral tém o potencial tanto
de mitificar (converter em mito) quanto de mistificar (fantasiar) a identidade das
candidaturas.

Para verificar a presenca de elementos miticos nos conteudos emitidos pelos
candidatos e comparar a forma como cada candidato utilizou essas mitologias para
construir, ou manter, a prépria identidade de marca durante o periodo eleitoral,
langaremos luz sobre as narrativas por meio das quais foram apresentados os
posicionamentos dos candidatos em relagao a temas propostos durante a campanha
eleitoral.

Antes de adentrarmos no percurso metodologico do trabalho, discorreremos
sobre o contexto sociocultural e politico brasileiro desde 2013, a procura de pistas que
possam, junto com nosso referencial tedrico, ajudar a esclarecer a escolha dos
candidatos por determinadas narrativas em detrimento de outras. Afinal, de acordo
com Thompson (2014), as formas simbdlicas sdo mais bem interpretadas conforme o
contexto em que se inserem sua producao e recepgao, pois tanto os individuos se
servem dos recursos de que dispdem para dar sentido as mensagens que recebem

quanto a comunicacdo mediada sofre impacto do contexto em que ocorre.

4.1 CONTEXTO SOCIOCULTURAL E POLITICO BRASILEIRO

Escolhemos como recorte temporal o periodo de 2013 a 2018 por
entendermos que as manifestagdes populares de junho de 2013 representam uma
ruptura simbdlica com o status quo da politica vigente nos anos anteriores. Naquele

ano, uma manifestagao organizada pelo Movimento Passe Livre (MPL) em S&o Paulo
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contra o aumento de R$ 0,20 (vinte centavos) na passagem do transporte coletivo
urbano foi o estopim de uma crise politica sem precedentes apds a redemocratizagao
do pais. A primeira manifestacéo, ainda pequena e restrita a cidade de Sao Paulo,
aconteceu no dia 06 de junho de 2013. O prefeito era Fernando Haddad, do PT, e o
protesto teve o apoio, ainda que indireto, de partidos mais a esquerda do espectro
politico, como PSTU e PSOL, entre outros. Apos forte repressado policial, os
manifestantes reagiram convocando um novo ato, que foi novamente reprimido de
modo ostensivo pelas forcas policiais, causando mais revolta dos manifestantes e
novas convocagoes de protestos (10, 11 e 13 de junho de 2013), que foram se
tornando cada vez maiores. Desde o primeiro ato, tanto a organizacdo quanto a
convocagao para ocupar as ruas foram feitas pelos sites redes sociais (SINGER,
2013; TATAGIBA, TRINDADE & TEIXEIRA, 2015).

Ocorre que, apos quatro dias de protestos e violéncia policial, 0 que era para
ser um ato contra o0 aumento da passagem de 6nibus em Sao Paulo fugiu do controle
dos organizadores. O movimento ganhou visibilidade e grupos ligados a outros
interesses foram se formando e engrossando os protestos, tais como o Vem Pra Rua
e o0 Movimento Brasil Livre (MBL), cujas pautas neoliberais embora enfraqueceram o
objetivo inicial dos atos, mobilizaram milhares de pessoas e fizeram com que o
movimento se alastrasse por todos os estados brasileiros. Além dos vinte centavos,
as pessoas agora lotavam as ruas contra os gastos bilionarios de dinheiro publico com
obras para a Copa do Mundo de 2014 (e consequentemente contra o governo da ex-
presidenta Dilma Rousseff) e contra a corrupgdo (SINGER, 2013; TATAGIBA,
TRINDADE & TEIXEIRA, 2015) — associada ao Partido dos Trabalhadores (PT) em
parte devido ao enquadramento dado pela midia na cobertura de escéandalos, a
exemplo do que ficou conhecido como “mensaldo”’3,

Neste ponto, merece mengao o formato denuncista do jornalismo brasileiro,
que entrega aos cidadaos somente noticias negativas relacionadas ao governo e aos
representantes eleitos, incluindo escandalos de corrupgdo, vazamentos de
informacdes e audios comprometedores e operagdes policiais com detencdo de
agentes publicos em tempo real. Segundo Thompson, (2014) a preponderancia de
uma visibilidade negativa dos agentes politicos vai pouco a pouco “enfraquecendo os

governos e paralisando as atividades politicas”, e fornece as condi¢des ideais para “a

13 Disponivel em: https://www.politize.com.br/mensalao-o-que-aconteceu/
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repentina ascensdo ao poder de uma figura aparentemente intocada por escandalos
e por sombrias transag¢des de politicos fisioldgicos, e cujo apelo se enraiza em parte
num penetrante sentido de descontentamento e desconfianga” por parte da
populagao.

Tal desconfianga, frise-se, voltava-se contra a classe politica em geral.
Inicialmente apoiado por partidos de esquerda, o movimento tornou-se apartidario e,
no dia 20 de junho de 2013, levou cerca de 1,5 milh&o de pessoas as ruas de todo o
pais (TATAGIBA, TRINDADE & TEIXEIRA, 2015), cujo modo de organizagdo e
comunicagdo muito se assemelhou com a Primavera Arabe (onda de protestos
populares contra governos no mundo arabe) e com o movimento Occupy Wall Street
(protestos que comegaram em Nova lorque contra o capitalismo financeiro e o
aumento da desigualdade econémica no mundo), ambos do inicio em 2011. A
“primavera brasileira” teve em seu modo de organizacgao horizontal o ponto em comum
com protestos em outras partes do mundo. Ou seja, ndo ha um “nucleo de poder”
dentro dos movimentos, mas tudo é debatido e decidido conjuntamente por meio de
aplicativos e websites de redes sociais conectados a Internet (BENNETT &
SEGERBERG, 2013).

Voltando as manifestagdes de junho de 2013, a pulverizagdo de demandas,
embora tenha esvaziado o sentido do movimento, aumentou a adesédo de pessoas
sem vinculo com movimentos sociais ou partidos, tornando o ato uma manifestacao
genuinamente organizada em rede. No entanto, a atuagdo nas redes sociais online
dos novos movimentos de direita, como o MBL e o Vem Pra Rua, conseguiu
transformar um protesto contra a classe politica e por demandas universais — como
melhorias na saude, educacao e transporte publico — em um ato contra o PT e o
governo da ex-presidenta Dilma Rousseff, 0 que provocou uma catarse nas cidades
que receberiam jogos da Copa das Confederagdes (SINGER, 2013; TATAGIBA,
TRINDADE & TEIXEIRA, 2015).

Mas nao parou por ai. Os referidos movimentos de direita que surgiram no
seio das insatisfacbes populares manifestas nas ruas do pais em junho de 2013
conseguiram novamente mobilizar um grande contingente de pessoas contra o
governo durante a Copa do Mundo da Fifa de 2014, disputada em varias capitais

brasileiras, apoiando sua narrativa antigoverno e anti classe politica na Operacgao
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Lava Jato', deflagrada em margo de 2014, a qual investiga crimes financeiros
cometidos com a participacédo de agentes publicos e politicos.

Os protestos em ano eleitoral refletiram no clima pos-elei¢des, quando o
PSDB de Aécio Neves, candidato derrotado por Dilma Rousseff (PT) no segundo
turno, protocolizou no Tribunal Superior Eleitoral (TSE) um pedido de auditoria para
verificar a ocorréncia de fraude durante a contagem dos votos'®. Mais tarde, em 2015,
novas manifestagdes de rua foram organizadas por esses grupos com o objetivo de
capitalizar apoio politico para o pedido de impeachment contra a presidenta Dilma
Rousseff, reeleita no ano anterior apesar da turbuléncia politica que agitava o pais. A
crise politica e de imagem — ainda mais desgastada pela cobertura pirotécnica da
Operacdo Lava Jato, culminou com o acolhimento de um dos pedidos de
impeachment contra a chefe do Poder Executivo pelo entdo presidente da Camara, o
ex-deputado Eduardo Cunha (MDB), em dezembro de 2015.

Em 2016, acusada de crime de responsabilidade em um processo obscuro,
Dilma Rousseff foi afastada do governo e depois impedida de comandar o pais,
assumindo a presidéncia o seu vice, Michel Temer (MDB). No mesmo ano, o ex-
presidente da Republica Luis Inacio Lula da Silva foi alvo de uma condugéao
coercitiva'® pela Policia Federal, na condigéo de investigado na Operagéo Lava Jato.
O ato policial aconteceu nas primeiras horas da manha e recebeu ampla cobertura da
midia. Apesar da polémica no meio juridico, o ex-juiz Sérgio Moro, responsavel por
ordenar o ato policial, justificou a decisdo baseando-se em outros investigados que
tiveram o mesmo tratamento. Ou seja, o ex-juiz admitiu que condugdes coercitivas de

investigados fazem parte do modus operandi da Lava Jato.

4 Fonte: Policia Federal. Disponivel em: http://www.pf.gov.br/imprensa/lava-jato

5 Portal G1, disponivel em : http://g1.globo.com/politica/noticia/2014/10/psdb-pede-ao-tse-auditoria-
para-verificar-lisura-da-eleicao.html

6 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/brasil/conducao-coercitiva-de-lula-na-lava-jato-gera-
polemica-no-meio-juridico-18811380
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FIGURA 4 - IMAGEM DAS MANIFESTACOES DE RUA DE JUNHO DE 2013
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No campo cultural, levamos em consideragdo o processo de expansao do

acesso a Internet que ocorreu no pais nos ultimos anos, cujo aumento foi de 446% de
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2005 a 2015", facilitando a distribuicdo de qualquer contetdo sob o rétulo de
“imprensa alternativa”. Nisso incluem-se as “fabricas” de boatos e noticias falsas que
se proliferaram com o objetivo de influenciar o comportamento tanto de consumidores
quanto de eleitores. A inclusao digital também contribuiu para o sucesso dos think
tanks brasileiros, os quais estdo ajudando a redefinir conceitos e valores politicos,
econdmicos e cientificos. Um exemplo € o Instituto Millenium, que se define como
“‘uma instituicdo dedicada a produzir e difundir conhecimentos e estratégias sobre
assuntos vitais”®. Essa redefinicdo de conceitos vitais diminui, a nosso ver, a
credibilidade de instituicdes formais e modifica a relagdo das pessoas com a politica,
uma vez que “estar fora da caixa” passa a ser uma condigdo para que um
representante seja considerado “confiavel”.

Essa é mais uma pista de como o contexto sociocultural pode influenciar o
meio politico: ninguém sera visto como heroi se fizer e falar as mesmas coisas, de
modo que se apresentar como alguém “diferente” passa a ser fundamental na politica
de hoje. Desse modo, as tendéncias sociais devem ser consideradas no processo de
construgdo de uma marca por refletirem os valores da sociedade e serem seguidas
por um grande segmento da populagdo (RANDAZZO, 1996). Também as variaveis
culturais tém um impacto consideravel no comportamento das pessoas. Assim, tanto
a “mania” em saude e boa forma quanto as crengas e valores das pessoas influenciam
em alguma medida sua decisao de compra.

Além da expansdo do acesso a Internet, houve no mesmo periodo um
crescimento exponencial do numero de domicilios com televisdo por assinatura. Em
2005, havia 4,1 milhdes de assinantes de TV, passando para 21, 2 milhdes em 2014
(aumento de 517%) e diminuindo para 19,1 milhdes no ano seguinte'®. Geralmente,
os pacotes de TV por assinatura oferecem aos clientes, desde o nivel mais basico,
uma série de canais de outros paises, mas principalmente dos Estados Unidos, com
programacao variada por meio da qual os telespectadores tém acesso a um mundo e

cultura diferentes do que estao acostumados, pelo menos em parte. Isso, a nosso ver,

7 Fonte: IBGE, citado por Revista Exame. Disponivel em: https://exame.abril.com.br/brasil/apesar-de-
expansao-acesso-a-internet-no-brasil-ainda-e-baixo/.

8 Artigo “O que significa um think tank no Brasil de hoje”, publicado na webpage do Instituto Milenium.
Disponivel em <https://www.institutomillenium.org.br/artigos/o-que-significa-um-think-tank-no-brasil-
de-hoje/>. Acesso em 07 Nov. 2018.

9 Fonte: Associacdo Brasileira de Televisdo por Assinatura (ABTA). Disponivel em:
http://www.abta.org.br/dados_do_setor.asp
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poderia explicar porque os brasileiros estariam mais criticos com os sistemas politico
e judiciario do pais em comparagédo ha duas décadas atras, por exemplo, quando o
acesso a TV estrangeira era infimo (ABTA). Nesse sentido, Thompson (2014) alega
que as imagens de outros modos de vida constituem um recurso que as pessoas
utilizam para julgar suas proprias condicbes de vida, permitindo-lhes “chegar a
conclusdes que divergem das interpretagbes oficiais do governo que lhes séao
rotineiramente apresentadas”.

Ainda no campo cultural, o Brasil passa por uma “pentecostalizacdo” do
cristianismo?°, fendmeno que altera crengas e valores morais de parte relevante da
populagcdo. O coletivismo é gradualmente abandonado em nome da teologia da
prosperidade: bens materiais sdo alcangados pela graca de Deus que recompensa
aqueles que o seguem. Na intersecg¢ao entre religido e politica, qualquer governante
ou candidato que aja ou proponha agendas que contrariem os valores morais cristaos
tende a ser rejeitado. E, nesse ponto, os elementos miticos levam vantagem, uma vez
que sao a base narrativa da teologia crista.

Além disso, segundo Contrera (2010), o neopentecostalismo opera com um
modelo de interpretagao literal das historias biblicas, considerando muito pouco a
dimensao metaférica da linguagem que seria o “fundamento de toda elaboragao do
conhecimento sobre religido e mitologia”. Esse modelo literal seria propicio, em nossa
otica, para alimentar uma perspectiva por parte de seus seguidores de que € possivel
encontrar nos dias de hoje pessoas com as qualidades heroicas ou martirizantes dos
personagens biblicos. Pensando em estratégias de comunicagéao politico-eleitoral, as
variaveis socioculturais influenciam na construcdo de narrativas e marcas de atores
politicos: para alcancar muitos votos, € preciso falar aquilo que as pessoas estao

habituadas e dispostas a ouvir.
4.2 METODOLOGIA: A ANALISE DE CONTEUDO
Com base nas quatro constelacdes de mitos politicos propostas por Girardet

(1987), sendo elas Conspiragdo, ldade de Ouro, Salvador da Patria e Unidade,

apresentamos novos conjuntos categoriais a partir das especificidades do caso

20 Artigo O boom pentecostal, Revista Istoé. Disponivel em:
<https://istoe.com.br/42818 O+BOOM+PENTECOSTAL/>. Acesso em 07 Nov. 2018.
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brasileiro. Desde 2013 vivemos em constante tenséo social, acirrada em 2016 com a
ruptura democratica sofrida apds o impeachment da ex-presidenta da Republica Dilma
Rousseff, em um processo cheio de vicios no qual nao restou provado em definitivo o
crime de responsabilidade da presidenta democraticamente eleita. Na visao de
Carvalho (1995), as condigbes de eficacia dos mitos politicos dependem mais dos
cenarios e contextos favoraveis ao seu acolhimento do que da intencionalidade de
seus construtores. Assim, o contexto sociocultural e politico brasileiros tém grande
peso em nossas categorias.

No entanto, é importante esclarecer que as categorias nos foram dadas pelo
corpus de analise. Em outras palavras, elas foram construidas a partir da
comunicacao politico-eleitoral dos candidatos, a qual se apropria de mitos universais
presentes no imaginario coletivo com o intuito de seduzir os cidadéos e influenciar a
deciséo de voto, em processo semelhante ao do marketing mercadologico. Nosso
ponto de partida foi 0 mapeamento das mitologias politicas francesas dos séculos XIX
e XX levantado por Raoul Girardet, considerando a influéncia que a cultura europeia
teve na formag&o do imaginario coletivo brasileiro.

Optamos pela analise do tipo tematica, visto que categorias baseadas em
lexicologia ou sintaxe ndo dariam conta de captar o sentido presente em cada unidade
de codificagao. Ou seja, contar a frequéncia de palavras e encontrar as mais utilizadas
na narrativa pode fazer sentido em alguns tipos de analise de comunicagéo politico-
eleitoral, mas nao serve, por exemplo, para “estudar motivacdes de opinides, de
atitudes, de valores, de crencgas, de tendéncias etc.” (BARDIN, 2011, p. 135). Desse
modo, utilizamos os temas como unidades de codificagdo e os paragrafos como
unidades de contexto, considerando que muitas publicacdes feitas pelos emissores
das mensagens estudadas possuem a extensao de um paragrafo. Segundo Bardin
(2011, p. 137), “(...) no caso de analise de mensagens politicas, palavras como
liberdade, ordem, progresso, democracia, sociedade, tém necessidade de contexto

para serem compreendidas no seu verdadeiro sentido.”
4.2.1 CORPUS E CATEGORIAS DE ANALISE
Nosso corpus € formado pelas mensagens publicadas pelos candidatos em

suas paginas oficiais no Facebook dentro do recorte temporal da pesquisa, 05 de

agosto a 27 de outubro de 2019, exclusive os dias 06 e 28 de outubro (data do primeiro
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e segundo turno das elei¢des, respectivamente). Assim, analisamos 204 mensagens
publicadas pelo ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva (PT), de 05 de agosto a 10 de
setembro, e 192 de seu substituto Fernando Haddad, entre 11 de setembro e 06 de
outubro, e 160 de Jair Bolsonaro (PSL), de 05 de agosto a 06 de outubro; além de 223
mensagens publicadas pela campanha de Fernando Haddad (PT) e 136 publicagbes
de Jair Bolsonaro (PSL) durante todo o periodo do segundo turno das elei¢cdes de
2018 (08 a 27 de outubro), para delas extrair o sentido mitico da narrativa a partir das
categorias e respectivos elementos tematicos aqui propostos. Abaixo, o Quadro 2

sintetiza nossas categorias e exemplifica seu emprego na analise tematica.
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QUADRO 2 — CATEGORIAS PARA ANALIS E TEMATICA

CATEGORIA ELEMENTOS TEMATICOS DES CRIC AO EXEMPLO
Corrupc¢ao, bandidos,
comunismo/comunistas,
fascismo/fascistas, crimes/criminosos,
Representa o vildo: pessoa ou 6dio, preconceito, "eles",
To1 - INIMIGO COMUM grup o resp onsa’we‘l por~ causar sofrimento/sofrido, violéncia, c.:rise:
danos ao povo e a nagdo ou ao armas, atentado, boatos, polarizagao
Co1 - martir. etc. Tudo aquilo que impede o
CONSPIRACAO crescimento do pais, seu "destino

natural" ou o que retira do pais sua
"ordem e progresso' etc.

T02- MARTIR

Representa a vitima: pessoa ou
grupo prejudicado pelo vildo.

Perseguigao/perseguido, vitima,
injustica. Aquele ou aquela que sofre
com as agdes do inimigo, podendo ser
uma pessoa, um grupo ou o pais etc.

C02 - IDADE DE
OURO

TO3 -
PASSADO/SAUDOSISM O

A narrativa explora o passado, os
feitos do proprio
governo/candidato ou de governo(s)
de outrem, desde que do mesmo
espectro politico-ideologico.

Legado, restabelecimento, fazer de
novo, voltar, época,era, verbos no
tempo passado etc.

TO04- FUTURO

Foco no futuro, muito exp lorado
quando o candidato nunca exerceu
cargo eletivo ou tém pouca
experiéncia no governo. Também
esta relacionado com o mito da
geopolitica, criado na ditadura
militar.

Agora, daqui pra frente, potencial,
mudar/mudanga, crescimento,
desenvolvimento, riquezas naturais,
verbos no tempo futuro etc.

C03- SALVADOR
DA PATRIA

TO05- HEROI

Qualidade que representa o
guerreiro: pessoa ou grupo com
qualidades nobres/superiores,
portador de valores universais tais
como a honestidade e

transp aréncia, defende o povo e a
nag¢do contra os contra os
inimicos/consniradores

Honesto/honestidade,
transparéncia/transp arente,
defesa/defender, protecao,
diferenca/diferente, forte/forga,
luta/lutar, firme/firmeza, carater, livre,
"ficha limpa", orgulho, salvar, etc.

TO06- AUTORIDADE

Autoridade moral ou em
decorréncia de feitos notaveis
realizados em cargo/fungao que o
candidato exerce ou exerceu.
Relaciona-se a ideia de forga, tanto
fisica quanto moral. Atributo com
forte componente machista. O
correspondente feminino relaciona-
se a mulher polivalente:
maet+profissional+guerreira.

Combate, enfrentamento, repressao
ao crime, prémio/premiado, general,
capitao, delegado, soldado etc.

TO7- SABEDORIA

Qualidade que representa o anciao
ou o intelectual: alto nivel de
conhecimento adquirido por
vivéncia ou estudo formal.

Preparagao/preparado,
conhecer/conhecimento,
inteligéncia/inteligente,
sabedoria/sabio,

comp eténcia/comp etente,
exp eriéncia/exp eriente etc.

C04- UNIDADE

TO08- PACIFICACAO

Busca da paz social pelo
entendimento coletivo e
reconciliagdo de pontos de vista
antagonicos.

Esperanga, didlogo,
pacificagao/pacificar/paz, amor/amar,
tolerancia etc.

T09- ESTABILIDADE

Apregoa a ideia de que a
estabilidade econdémica so sera
alcangada com o fim da polarizagao
politica.

Harmonia, preservacao, alianga etc.

T10- HOM OGENEIZAGCAO DE
IDEIAS E CRENCAS

Foco na unifica¢do de ideologias e
crengas pela invisibilizacdo ou pela
eliminagao das minorias.

[T}

Unido, nagdo, "nosso/nossa'", "nos",

soberania, juntos, todos etc.

FONTE: A autora (2018), adaptado de GIRARDET (1987).
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4.3 RESULTADOS

Considerando o corpus, o método de pesquisa empregado — Analise de
Conteudo — e o referencial teérico — a apropriagdo de mitos e mitologias politicas
universais pela comunicacido politico-eleitoral para a construcdo de marca dos
candidatos — analisamos o conteudo publicado nas fanpages do ex-presidente Luis
In4cio Lula da Silva (PT), de 05 de agosto a 10 de setembro, e seu substituto Fernando
Haddad, de 11 de setembro a 06 de outubro, e de Jair Bolsonaro (PSL), de 05 de
agosto a 06 de outubro; e os conteudos publicados pelas campanhas de Fernando
Haddad (PT) e Jair Bolsonaro (PSL) durante todo o periodo do segundo turno das
eleicdes de 2018 (08 a 27 de outubro), com o auxilio do software NVivo. Assim,

chegamos aos seguintes resultados, conforme o Quadro 3:

QUADRO 3 - PRESENGA DE NARRATIVA MITICA (PERCENTUAL DE COBERTURA DAS

PUBLICAGCOES)
. TOTAL DE -
PERIODO  [CANDIDATO  [PUBLICAGOES [1onTEl?
ANALISADAS
Lula (PT) 204 a4
1° TURNO |Haddad (PT) 192 39
Bolsonaro (PSL) 160 51
Haddad (FT) 233 32
L]
2" TURNO Bolsonaro (PSL) 136 46

FONTE: A autora (2019)

No quadro acima, percebe-se uma recorréncia maior as narrativas miticas na
comunicagado de Jair Bolsonaro (PSL) com os eleitores, em comparagdo com 0s
adversarios, tanto no primeiro quanto no segundo turno. No primeiro turno, a menor
diferenca de area de cobertura foi entre Lula (PT) e Bolsonaro (PSL) — 15% - e no
segundo turno a diferenga entre as publicacbes de Bolsonaro e Fernando Haddad
(PT) foi de 44%. Isso nos mostra que enquanto Bolsonaro (PSL) manteve sua
estratégia de construcdo de identidade de marca com base em mitologias politicas,
Haddad buscou uma comunicagao mais pragmatica a medida que desvinculava sua
imagem de seu padrinho Lula (PT). A seguir, apresentamos os resultados das analises

por candidato, para depois compara-los entre si.
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4.3.1 LULA (PT)

O Grafico 1 (abaixo) mostra que em sua curta campanha Lula apostou no
binarismo Inimigo (T01) /Martir (T02), com 11% e 13% de area de cobertura
respectivamente (categoria CO1 — Conspiragéo). A segunda categoria mais explorada
foi a C02 — Idade de Ouro (7%), fazendo referéncia aos avancos do pais em diversas
areas durante seu governo (T03 — Passado/Saudosismo). Lula colocou-se no papel
de Salvador da Patria (C03) em cerca de 9% do total de publicagdes, com preferéncia
para o tema do Herdi (T05 = 4,5%). O apelo a Unidade (C04) foi utilizado em n&o mais

do que 3% do conteudo analisado, prevalecendo o tema da Pacificagéo (T08).

GRAFICO 1 - PERCENTUAL DE COBERTURA - LULA

Lula 1 TURNO - Codificagdo
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FONTE: A autora (2019)

As publicagdes de Lula o colocaram no papel de injusticado, destacando que
retornar a presidéncia significaria o reconhecimento publico de sua inocéncia e do
sucesso de sua politica socioeconédmica enquanto presidente da Republica (2003-

2010). O trecho a seguir ilustra como Lula utilizou os temas correspondentes as
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categorias Conspiragédo (C01) e Idade de Ouro (C02) com o intuito de persuadir os

seguidores de sua fanpage a votarem nele:

Estou preso ha mais de cem dias (C01-T02). La fora o desemprego aumenta,
mais pais e maes ndo tém como sustentar suas familias, e uma politica
absurda de prego dos combustiveis aumenta o numero de pessoas
queimadas ao cozinhar com alcool devido ao prego alto do gas de cozinha
para as familias pobres. A pobreza cresce e as perspectivas econémicas do
pais pioram a cada dia. A juiza Carolina Lebbos decidiu que ndo posso dar
entrevistas ou gravar videos como pré-candidato do Partido dos
Trabalhadores. Parece que ndo bastou me prender. Querem me calar (CO1-
T02). Aqueles que ndo querem que eu fale, o que vocés temem que eu diga?
O que esta acontecendo hoje com o povo?_N&o querem que eu discuta
solucdes para este pais? E para isso que vocés, os poderosos sem votos e
sem ideias, derrubaram uma presidente eleita, humilharam o pais
internacionalmente e me prenderam com uma condenacdo sem provas?
Fizeram tudo isso porque tém medo de eu dar entrevistas? Eu posso estar
fisicamente em uma cela, mas sdo 0s que me condenaram que estao presos
a mentira que armaram (C01-T01). Eu sou candidato porque ndo cometi
nenhum crime. Desafio 0s que me acusam a mostrar provas do que foi que
eu fiz para estar nesta cela (C01-T02). Querem me derrotar? Facam isso de
uma forma limpa, nas urnas. Discutam propostas para o pais e tenham
responsabilidade (C01-T01). Todos sabem que, como presidente, exerci o
didlogo. Trabalhei para que a inclusdo social fosse o motor da economia e
para que todos os brasileiros tivessem direito real, ndo sé no papel, de comer,
estudar e ter moradia (C03-T05). Querem que as pessoas se esquecam de
que o Brasil ja teve dias melhores? Querem impedir que o povo brasileiro
possa escolher em quem quer votar nas eleicdes de 7 de outubro? (C01-T02)
O Brasil precisa restaurar sua democracia. O Brasil precisa se reencontrar
consigo mesmo e ser feliz de novo (C02-T03). Podem me prender. Podem
tentar me calar (C01-T02). Mas eu ndo vou mudar esta minha fé nos
brasileiros, na esperanca de milhdes em um futuro melhor. E eu tenho certeza
de que esta fé em n6s mesmos contra o complexo de vira-lata é a solucdo
para a crise que vivemos (C03-T05). Luis Inacio Lula da Silva. (Fanpage de
Lula, Facebook, 13/08/2018).

Pela prevaléncia da categoria Conspiragéo (C01 = 24%), a construgdo da
identidade de marca de Lula comprova nossa Hipdtese Il — as narrativas miticas
reforcam os atributos pessoais que os candidatos querem ressaltar e correspondem
as respectivas identidades de marca —, ainda que sua identidade n&o corresponda a
imagem que parte dos eleitores tém dele, conforme possibilidade aventada em nosso
referencial tedrico. O Grafico 2, logo abaixo, facilita a visualizagao da distribuicao das
categorias de mitologias politicas encontradas nas publicagcbes de Lula ao longo da
campanha. A comunicagao do ex-presidente foi a mais eficiente quanto a utilizagao
de narrativas mitologizadas em sua identidade de marca, provavelmente porque no
caso de Lula ndo se trata de construgdo de marca pessoal, mas sim de manutencéo,
se consideramos seu historico eleitoral e os altos indices de aprovacgao popular de

seus governos, No entanto, ndo seria possivel medir a eficacia de sua estratégia, dado
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que ele nio foi até o final da disputa eleitoral, sendo substituido por Fernando Haddad,

ja que impedido judicialmente de concorrer ao pleito de 2018.

GRAFICO 2 - DISTRIBUIGAO POR CATEGORIA — LULA
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FONTE: A autora (2019)

4.3.2 FERNANDO HADDAD (PT)

De acordo com o Grafico 3, no primeiro turno das elei¢cdes de 2018, Haddad
(PT) construiu sua narrativa de campanha alicergada no mito da Idade de Ouro (C02)
do governo Lula (14%) e no binarismo Inimigo/Martir (10%). Neste caso, o martir era
Lula e ndo o préprio Haddad, e o inimigo era Bolsonaro (PSL) e seus apoiadores
(supostos e declarados), mas também o Poder Judiciario e o Ministério Publico
Federal. Em outras palavras, vimos uma continuidade da expressédo da marca Lula, o
que nos faz concluir que, no primeiro turno, as narrativas miticas de Haddad néao
reforcaram seus atributos pessoais nem corresponderam a sua identidade de marca,
logo, nossa Hipdtese Il ndo se aplica & comunicagdo de Haddad com os eleitores. E
possivel que o Partido dos Trabalhadores (PT) tenha optado pela estratégia de tentar
transferir a marca de Lula para seu substituto, devido ao histérico politico-eleitoral de
Haddad, que foi prefeito da cidade de Sao Paulo pelo PT de 2012 a 2016, mas perdeu

a reeleicéo para Jodo Dodria (PSDB) no primeiro turno das eleigdes de 2016.
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GRAFICO 3 - PERCENTUAL DE COBERTURA - HADDAD

Haddad 1 TURNO - Codificagéo

Cobertura de percentual

Codificacao

FONTE: A autora (2019)

Verificamos que o candidato também se colocou na posigdo de Salvador da
Patria (11,5%), dando preferéncia a moldura do Herdi (5,5%), em referéncia a sua
atuacdo enquanto ministro da Educag&o de Lula. A mitologia da Unidade (C04) foi
utilizada em apenas 3% do total de publicagdes. Ja o tema da Idade de Ouro projetada
para o futuro (C02-T04), que esperavamos encontrar com maior frequéncia na
comunicacao de Haddad pelo fato de ele ndo concorrer a reeleicao, apareceu em

menos de 2% de suas publicagdes.

- Rapaz, eu fui ministro da Educacgao do Lula no melhor momento da histéria
desse pais. Juntos, nés fizemos o Prouni, o FIES sem fiador, o Sisu, 0 novo
Enem, e abrimos as portas das universidades pra milhdes de brasileiros. -
(Lula): Nao é a toa que o Haddad ficou 7 anos no Ministério e se transformou
no ministro mais importante desse pais. - Agora, eu assumo a missao mais
importante da minha vida: trazer o Brasil de Lula de volta, com oportunidades
pra todos. (C03-T05) Vamos juntos! (Fanpage de Haddad, Facebook,
20/09/2018).

Ja no segundo turno, Haddad desvinculou sua imagem de Lula e tentou
construir uma identidade propria calcada em seus feitos enquanto ministro da

Educacdo de seu padrinho politico, mas principalmente tentando desconstruir a
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imagem de Bolsonaro, enquadrando-o como inimigo da nagao (C01-T01). Entretanto,
o resultado das elei¢des presidenciais de 2018 aponta que a tentativa de Haddad em
atribuir o papel de vildao a Bolsonaro n&o logrou éxito. Por outro lado, nessa etapa da
corrida eleitoral, a postura de Haddad de construir uma identidade de marca prépria
corrobora nossa Hipotese 2, muito embora o candidato do PT ndo tenha conseguido
se desvencilhar completamente da marca Lula, como podemos observar no grafico

de distribuicdo das categorias de mitos politicos.

GRAFICO 4 - DISTRIBUIGAO POR CATEGORIA — HADDAD

Consulta de codificagdo em matriz - Visualizagdo dos resultados
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FONTE: A autora (2019)

4.3.3 JAIR BOLSONARO (PSL)

O Grafico 5 demonstra que o presidente eleito Jair Bolsonaro (PSL) recorreu
fortemente a categoria da Conspiragao (C01 = 31%) para desconstruir a imagem dos
candidatos do PT e assim construir sua identidade envolta na moldura do Heroi (T05).
Essa estratégia mostrou-se acertada porque, segundo Carvalho (1995), para um mito
politico como o compld florescer é preciso haver respaldo no imaginario coletivo
através de uma conjuntura histérica que oferega “provas” de que o perigo pode ser
real e iminente. Assim, recordamos que as eleicdes brasileiras de 2018 foram
precedidas de uma longa operagéao policial e juridica, amplamente midiatizada, cujo
objetivo era convencer a populagao de que havia uma “quadrilha” governando o pais
e que era preciso extirpa-la do poder para que o Brasil voltasse a crescer
economicamente. Falamos da Operacéo Lava-Jato e do PT, respectivamente. Desse

modo, ainda que diversos partidos tenham integrado o esquema de corrupgao objeto
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daquela operagdo, o grande destaque midiatico ficou para o Partido dos
Trabalhadores, sobrando pouco espago para o surgimento de uma versao alternativa
dos fatos.

Além disso, o suposto atentado sofrido por Jair Bolsonaro (PSL) durante a
campanha para o primeiro turno das eleigdes gerais?' reforgou a narrativa de
conspiragao (C01) presente em sua comunicagao, induzindo seus seguidores a
acreditarem que a oposigcao desejava elimina-lo da disputa porque ele representava
uma ameacga ao sistema politico vigente. O suposto atentado também poupou
Bolsonaro de participar dos debates televisivos entre os candidatos a Presidéncia da
Republica, os quais se configuram como um meio impar de o povo conhecer as
propostas e reais inten¢des dos presidenciaveis, sem a maquiagem tipica das pecas
de campanha. Nao participar dos debates proporcionou ao presidente eleito um maior

controle de sua visibilidade, conforme a tese de Thompson (2006).

GRAFICO 5 - PERCENTUAL DE COBERTURA — BOLSONARO
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FONTE: A autora (2019)

21 Jornal El Pais Brasil, disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/08/politica/1536438565 916928.html




87

Embora Bolsonaro (PSL) tenha explorado bastante a categoria da
Conspiracao (C01), poucas vezes o candidato projetou-se no papel de Martir (TO5 =
5%), cujas mengdes ao tema iniciaram apenas apos o entdo candidato ter sido vitima
de um atentado, em 06 de setembro de 20182%2. Ao contrario, Bolsonaro preferiu
construir uma marca baseada em caracteristicas positivas, tais como forga, coragem,
sabedoria e autoridade, que correspondem a mitologia do Salvador da Patria (C03 =
11,5%). A categoria da Unidade (C04) foi a menos explorada pela campanha de
Bolsonaro em termos de volume de conteudo, aparecendo nitidamente apenas o tema

da Homogeneizagéao de Ideias (T10 = 3,5%).

Nos precisamos de um presidente honesto, que tenha Deus no coracédo, seja
patriota e seja independente para, pelo exemplo, governar esse grande pais.
Um presidente que honre e respeite a familia, que trate com consideracao
crianca em sala de aula, ndo admitindo ideologia de género, impondo a
escola_sem partido (C03-T05). Um presidente que ndo divida homos e
héteros, pais e filhos, nordestinos e sulistas, brancos e negros, ricos e pobres
(C04-T10). Um presidente que deixe pra tras o comunismo e o socialismo,
que sepulte o Foro de Sdo Paulo, que faca negécio com o mundo todo ndo
mais pelo viés ideoldégico (C01-T01), que pratique, sim, o livre mercado. Um
presidente que jogue pesado na questdo da inseguranca publica, para que
as méaes possam sorrir, sem mais temer se teu filho chegara vivo em casa ou
ndo. Precisamos de um presidente que, acima de tudo, tenha palavra. (C03-
T05). Brasil acima de tudo, Deus acima de todos (C04-T10). (Fanpage de
Bolsonaro, Facebook, 10/08/2018).

A partir do conjunto de analises sobre a comunicagao politico-eleitoral dos
candidatos, entendemos que nossa Hipdtese | resta comprovada, uma vez que ha
claras diferencas na utilizacdo de elementos miticos na fabricacdo dos conteudos, de
acordo com o perfil ideolégico de cada um dos candidatos. Ou seja, Jair Bolsonaro,
representante da direita politica, enquadra a esquerda e suas pautas como inimigas
da nagao. Da mesma forma, os candidatos do PT atribuiram as pautas da direita, tais
como o neoliberalismo econdmico e o conservadorismo moralista, o papel de vildo.
Mas a diferenga mais importante esta, a nosso ver, na maneira como os dois lados
trabalharam com o tema da Unidade: enquanto o PT alinhou-se a pautas identitarias
e buscou trabalhar a mitologia da Unidade alicergada no mito do multiculturalismo,
Jair Bolsonaro (PSL) alimentou a unificacdo de ideias e crengas, rejeitando a

existéncia de conflitos sociais baseados em diferencgas culturais.

22 Portal G1, disponivel em: https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/09/06/bolsonaro-
leva-facada-veja-repercussao.ghtml
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Por ultimo, o atual presidente da Republica, Jair Bolsonaro (PSL), soube
enquanto candidato construir uma identidade de marca forte, atrelando-a ao seu
histérico na vida publica: deputado federal pelo estado do Rio de Janeiro por sete
legislaturas seguidas, sua postura pouco atuante como parlamentar blindou-lhe dos
riscos da exposi¢cdo midiatica. Além disso, Bolsonaro jamais ocupara um cargo no
Poder Executivo federal, isto €, ele nunca esteve exposto diretamente a manobras
politicas por vezes necessarias a governabilidade, tampouco a vigilancia da midia. A
pouca visibilidade e a auséncia de ligagdo com coberturas midiaticas de escandalos
de corrupgao rendeu-lhe a imagem de homem integro, honesto, o verdadeiro
representante da “nova politica”. Ainda, as declaragdes polémicas do deputado
somadas a facilidade de distribuir conteudo pelas midias digitais, driblando o filtro do
jornalismo, deram a ele o tipo de visibilidade necessaria para atrair milhares de
seguidores nos sites de redes sociais. Por fim, a comunicagao eleitoral de Bolsonaro
(PSL) foi habil em condensar, a cada mensagem emitida, os elementos das quatro
categorias mitologicas, apesar de a categoria da Conspiragao (C01-T01) ter tido maior

destaque.

GRAFICO 6 - DISTRIBUIGAO POR CATEGORIA - BOLSONARO 1° TURNO
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GRAFICO 7 - DISTRIBUIGAO POR CATEGORIA - BOLSONARO 2° TURNO

Consulta de codificagéo em matriz - Visualizagédo dos resultados
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4.4 MITO OU MISTIFICAGCAO?

A Hipotese Il deste trabalho — as narrativas miticas presentes na
comunicacao de candidatos em campanha eleitoral ttm o potencial tanto de mitificar
(converter em mito) quanto de mistificar (fantasiar) a identidade das candidaturas -
certamente é a que tem menor possibilidade de verificagdo objetiva, por envolver
juizos de valor de dificil aferigdo. Por isso, a unica maneira que encontramos de
averiguar se tal hipétese se confirma ou nao foi por meio de inferéncias de indices nao
quantitativos.

Segundo Bardin (2011), a inferéncia € uma etapa imprescindivel da analise
de conteudo, a qual permite a dedug¢do ou indugéo sobre as condi¢gdes de producdo
da mensagem (ou, eventualmente, sua recepg¢ao), podendo-se recorrer a indicadores
quantitativos ou n&o. Nessa perspectiva, o foco da inferéncia projeta-se na fungao
expressiva ou representativa da comunicacgao. “Com efeito, pode se seguir com a
hipétese de que a mensagem exprime e representa o emissor” (BARDIN, 2011, p.
165). A autora ensina ainda que a abordagem nao quantitativa “recorre a indicadores
nao frequenciais suscetiveis de permitir inferéncias; por exemplo, a presenga (ou
auséncia) pode constituir um indice tanto (ou mais) frutifero que a frequéncia de
aparicao” (BARDIN, 2011).

Tecidas tais consideragdes, recorremos novamente ao alicerce tedrico deste
trabalho para afirmar que, quanto maior a presenga de narrativas mitologizadas na

construcdo da identidade de marcas pessoais de candidatos, em detrimento de
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informagdes programaticas (plano de governo, projeto partidario, proposi¢coes sobre
politicas publicas etc.), maior o potencial da comunicagdo politico-eleitoral em
mistificar, isto é, fantasiar sobre a identidade do politico, ludibriando os eleitores.
Assim, consideramos que a comunicagao dos candidatos do PT e do PSL, durante o
primeiro turno, teve a intengdo tanto de mitificar os presidenciaveis (ou seja,
transformar sua marca em mito) quanto de mistificar o processo eleitoral. J& no
segundo turno, o candidato Fernando Haddad (PT) voltou sua comunicagao
prioritariamente para questdes programaticas de governo, enquanto Bolsonaro (PSL)
intensificou o objetivo de mistificagcao de sua prépria identidade (Quadro 3). Por outro
lado, 0 modo como o Jair Bolsonaro governara o pais determinara se sua imagem de
Salvador da Patria e se a imagem de inimigo do povo atribuida por ele ao PT se

manterdo na visdo dos eleitores.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Apos analisar todo o conjunto de mensagens publicadas pelos candidatos em
suas fanpages no Facebook, esta pesquisa buscou fazer inferéncias relevantes sobre
o0 modo o qual a comunicagao politico-eleitoral recorreu a mitologias politicas para
construir a identidade de marca de candidatos a presidéncia da Republica em 2018.
Foram levantados os temas mais utilizados nas narrativas de campanha e suas
finalidades. Pela recorréncia de determinados temas, os candidatos empregam as
mitologias politicas em suas narrativas como recursos constitutivos de suas
identidades de marca.

Em Mito e Publicidade vimos que é vocacgao da narrativa publicitaria apropriar-
se de mitos e arquétipos universais para exaltar qualidades subjetivas dos produtos,
criando marcas que os diferenciam das demais mercadorias com os mesmos atributos
fisicos ou as mesmas funcgdes. Assim, o diferencial de uma calga jeans pode estar na
atracdo provocada por sua marca, que se torna objeto de desejo ao evocar imagens
valorizadas pela cultura do consumo, tais como simbolos de luxo e de exclusividade.

A partir da segunda metade do século XX, a comunicagao politica foi impelida
a adotar a narrativa publicitaria em seus discursos para conformar-se a gramatica da
midia. Ao adentrarem a politica, as técnicas publicitarias trouxeram um mundo de
sonhos e magia, fantasiando politicos de herois, mas também convertendo-os em
personagens descartaveis, uUteis apenas enquanto durem as tendéncias sociais, ao
gosto da sociedade de consumo.

Por outro lado, em conjunto com essas técnicas, politicos em geral, dentro e
fora de periodos eleitorais, encontram nas midias sociais digitais uma ajuda salutar
para administrarem sua Vvisibilidade, criando narrativas alternativas aquelas
disseminadas a seu respeito pela midia tradicional. Por conseguinte, discursos
programaticos perdem cada vez mais espago para uma comunicagdo apoiada em
mitologias, no intuito de contrapor-se ao discurso denuncista, pretensamente objetivo
e imparcial, da midia.

Nesse sentido, nossa pesquisa jogou luz nas caracteristicas das midias
digitais e seu potencial para modificar a arena politica midiatica, abrindo para os
candidatos um canal de comunicacido direta com os eleitores. Alias, essa € uma
lacuna percebida, por meio da pesquisa do estado da arte, nos estudos que envolvem

a interseccdo de mitos, comunicagdo e politica: a maioria deles investigou as
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narrativas mitologizadas da politica circunscritas ao Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE), o qual possui formato e caracteristicas delimitados pela legislagao
eleitoral. De um total de dez trabalhos, apenas a dissertagao de Philippi (UFPR, 2017)
analisou a comunicagcao de um candidato no Facebook, mas sem considerar as
diferengas entre os meios comunicacionais e os respectivos potenciais de mediacao
da realidade.

Ainda, gostariamos de ressaltar que o uso de mitologias politicas em
campanhas eleitorais traz vantagens aos candidatos que melhor compreenderem as
tendéncias socioculturais de seu tempo, incluindo crises e conflitos em ascensao, bem
como aqueles que mais se identificarem com os mitos sedimentados no imaginario
coletivo. Por exemplo, o candidato Jair Bolsonaro (PSL) construiu a marca pessoal de
Salvador da Patria, e conseguiu projeta-la para os eleitores sem distorgdes entre
identidade e imagem, por meio de narrativas conspiratérias, colocando-se a
disposicdo dos eleitores e da nagao para protegé-los das ameacgas do Inimigo —
encarnado pelo PT e pelas ideologias de esquerda. Contudo, acreditamos que a
mitologizagdo excessiva da politica e de seus personagens escamoteia a capacidade
dos eleitores de tomarem decisdes baseadas em necessidades subjetivas com a
porcao de racionalidade que a democracia carece, uma vez que € de dificil concepgao
que individuos assalariados, por exemplo, votem conscientemente em candidatos
com propostas antitrabalhistas.

Por outro lado, Lula (PT) fragilizou sua marca ao colocar-se no papel de Martir
quando a nacao pedia socorro a um Guerreiro, devido aos altos indices de violéncia
e desemprego, dentre outras mazelas sociais. Nos momentos em que se colocou no
papel de Herdi do povo, o ex-presidente evocou a Idade de Ouro de seus mandatos
(2003 a 2010), colidindo com o desejo de mudanca da populagao, exprimido nas
manifestacdes de rua que ocorreram no pais nos anos anteriores as eleicdes de 2018.
Ja Haddad (PT) chegou tardiamente na corrida eleitoral como substituto de Lula (que
foi barrado pela Lei da Ficha Limpa), por isso, ndo construiu uma marca prépria no
primeiro turno, ficando amarrado a imagem do ex-presidente. No segundo turno, a
comunicagdo de Haddad apostou em uma narrativa mais programatica e menos
mitoldégica, construindo uma identidade de marca mais racional do que emotiva.

Quanto ao uso excessivo de mitologias em campanhas eleitorais,
corroboramos o pensamento de Miguel (1997) e o de Santos (2008), cujos trabalhos

apontam para as consequéncias negativas do emprego de técnicas de marketing na
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democracia, ao fragilizar a ideologia dos partidos, por meio de campanhas
superficiais, desprovidas de conteudo de valor, as quais mascaram as reais intencdes
dos candidatos. Assim, com a anuéncia dos cidadaos, a democracia passa a ser
questionada com a ascensao de governos autocraticos sustentados pelo mercado e
pela midia, que veem a possibilidade de suas agdes se tornarem mais lucrativas sem
as interferéncias populares.

Ao final desta investigacdo, inferimos que 1) os candidatos recorrem a
narrativas miticas de acordo com o alinhamento ideolégico de suas marcas (HI), com
o binarismo “nds versus eles” bastante destacado; 2) tais narrativas reforcam os
atributos pessoais que os candidatos querem ressaltar, sendo fundamental para a
construgéo das respectivas identidades de marca (HIl); e 3) as mitologias detectadas
no conteudo emitido pelos candidatos durante a campanha eleitoral tém o potencial
tanto de mitificar (converter em mito) quanto de mistificar (fantasiar) a identidade das
candidaturas (HIIl). Nesse ponto, destaca-se que apoiadores e simpatizantes de
Bolsonaro (PSL) ja o tinham apelidado de “Bolsomito” (jungdo de Bolsonaro com o
verbete “mito”) muito antes de iniciar o periodo eleitoral, em alusdo ao neologismo
mitar (giria nascida da cultura digital que significa agir como um mito; fazer ou falar
algo extraordinario, digno de muitos likes23). Ou seja, na visdo de seus eleitores, o
atual presidente da Republica € um mito porque mita a cada declaragao publica
carregada de polémica.

Em nossa perspectiva, Bolsonaro transformou-se de politico apagado em
presidente da Republica porque soube como ninguém conjugar as quatro grandes
mitologias politicas a seu favor, e principalmente em desfavor de seus adversarios.
Com pouquissimo tempo de transmissao no HGPE no primeiro turno, e fora dos
debates com os adversarios alegando problemas de saude causados pelo suposto
atentado sofrido em campanha, o entdo candidato se sentiu confortavel em seu
territorio digital para abordar apenas os assuntos que Ihes fossem favoraveis, evitando
a todo custo debater projetos e programas de governo. Desse modo, ocupou seus
seguidores com polémicas de ordem moral e religiosa, sabendo jogar com as
emogdes do publico, ora incitando 6dio aqueles que pensam e agem de modo

diferente, ora incitando sentimento de identificacdo aos costumes ditos

28 Fonte: Qual é a giria? Disponivel em: https://www.qualeagiria.com.br/giria/mitar/
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conservadores, os quais foram muito bem apropriados pelos partidos de direita nas
eleicdes gerais de 2018.

Por outro lado, a marca de Jair Bolsonaro (PSL) foi mais bem-sucedida do
que a de seus adversarios porque sua narrativa encontrou respaldo na conjuntura
politico-econdmica e no contexto sociocultural do pais, que nos sdo dados ao
conhecimento tanto por nossas experiéncias individuais e coletivas quanto pelo
tratamento que os eventos politicos recebem da midia, a qual molda nossa percepgao
dos acontecimentos. Nessa linha, o fato de a imagem de Lula (PT) projetada pela
midia ser a de vildo colaborou para que sua marca de Martir repercutisse
positivamente apenas entre seus apoiadores e simpatizantes. Do mesmo modo, a
comunicacgao de Haddad no segundo turno, baseada mais em programas, projetos e
planos de governo do que em narrativas miticas, néo foi acolhida pela maioria do
eleitorado por causa de sua dissonancia com os ecos de realidade emitidos pela
cultura midiatica. Ou seja, os eleitores ndao se convenceram de que o Haddad que
havia perdido a disputa de reeleigdo para a prefeitura de Sdo Paulo, e cujo nome
esteve envolvido em polémicas quando foi ministro da Educacédo de Lula, tivesse
competéncia para governar uma nagao.

Por ultimo, mitos politicos dependem de determinados contextos para
florescerem, mas sua durabilidade dependera do grau de verdade existente em sua
face interior. Dessa forma, as acdes do eleito precisam refletir a marca construida ou
fortalecida durante a campanha, de maneira a revelar a naturalidade do mito. Se o
politico se apresenta como justiceiro e constréi sua identidade de marca com base no
atributo honestidade, ele ndo pode ter seu nome envolvido em corrupgéo tampouco
fazer aliangas espurias com o capital privado, sob pena de sua imagem esfarelar
perante os olhos do publico. Do mesmo modo, um presidente que ndo tem um
programa de governo definido, que se preocupa mais com a administragdo de sua
visibilidade do que com governar o pais e sequer consegue formar uma base de apoio
no Poder Legislativo, demonstra que a mitologia do Salvador presente em sua marca
nada mais € do que um artificio discursivo. Presente naturalmente em todo tipo de
narrativa, o mito torna-se vazio ao ser manipulado intencionalmente, deixando um
espacgo que sera preenchido por outros mitos, de acordo com os arquétipos em

evidéncia nos produtos da cultura midiatica.



95

REFERENCIAS

AGGIO, C. O. Campanhas politicas e redes sociais digitais: um estudo sobre o
uso do twitter nas eleigdes presidenciais de 2010. 2014. 247 f. Tese (Doutorado) -
Faculdade de Comunicagao, Programa de Pés-graduacdo em Comunicagao e
Cultura Contemporaneas, Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2014.
Disponivel em: <https://repositorio.ufba.br/ri/handle/ri/25197>. Acesso em: 03 mair.
2019.

ALBUQUERQUE, A. Propaganda Politica e Eleitoral. In: RUBIM, A. A. C.
Comunicacgao e politica: conceitos e abordagens; Salvador: Edufba, 2004.

BAITELLO JUNIOR, Norval. A era da iconofagia: Reflexdes sobre a imagem,
comunicacao, midia e cultura. Sao Paulo: Paulus, 2014.

BARDIN, L. Analise de conteudo. Sao Paulo: Edicdes 70, 2011, 229 p.

BARTHES, R. Mitologias. Traducao de Rita Buongermino; Pedro de Souza e
Rejane Janowitzer. Sdo Paulo: Difel, 2007.

BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Traducao de Artur Morao. Rio de
Janeiro: Elfos Ed.; Lisboa: Edigdes 70, 1995.

BAUER, M; GASKELL, G. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um
manual pratico. Traducao de Pedrinho A. Guareschi. 132 ed. Petrépolis, Rio de
Janeiro: Vozes, 2015.

BENNETT, W. L.; SEGERBERG, A. The Logic of Connective Action: Digital Media
and the personalization of Contentious Politics. Cambridge. New York,
2013.

BEZERRA, A. K. G. O Mito Lula: Politica, Discursos e Cenario Midiatico. 2011. Tese
(Doutorado) - Programa de Pés-graduacao em Ciéncias Sociais — PPGCS da
Universidade Federal de Campina Grande — UFCG, Campina Grande-PB, 2011.

BEZERRA, A. K. G.; SILVA, F. R. O marketing politico e a importancia da
imagem-marca em campanhas eleitorais majoritarias. 2005. Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt/pag/silva-fabio -marketing-politico-imagem.pdf>. Acesso em:
25-09-2018.

BARROS, A. T. M. P. Raizes dos estudos do imaginario: tedricos, nogoes, métodos.
In: ARAUJO, D. C.; CONTRERA, M. S. (Orgs.). Teorias da Imagem e do
Imaginario. Compds, 2014. p. 50-78.

BURKE, P. A fabricagao do rei: a construgdo da imagem publica de Luis XIV.
Tradugao Maria Luiza X. de A. Borges. 22 ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2009.
CAMARGO, H. W. Mito e filme publicitario: estruturas de significacdo. Londrina:
Eduel, 2013.



96

CARVALHO, Rejane Vasconcelos Accioly. A maquina fabulatéria da midia e o re-
encantamento da politica: a estrutura mitica das campanhas eleitorais majoritarias.
In Cadernos do CRH. Salvador n. 22. p. 114-137, jan/jun, 1995. Disponivel em:
https://portalseer.ufba.br/index.php/crh/article/viewFile/18768/12140. Acesso em 03
mar. 2019.

CONTRERA, M. S. O mito na midia: a presenca de conteudos arcaicos nos meios
de comunicacgao. 2 a Edicdo. Sdo Paulo: Annablume, 2000.

CONTRERA, M.S. Mediosfera: meios, imaginario e desencantamento do mundo. S.
Paulo: Ed. Annablume, 2010.

FERREIRA, A. B. H. Miniaurélio: o minidicionario da lingua portuguesa. 62 ed. rev.
atualiz. Curitiba: Positivo, 2004. 896 p.

FIGUEIREDO, M. et al. Estratégias de persuasao em eleicoes majoritarias:
uma proposta metodoldgica para o estudo da propaganda eleitoral. Opinidao Publica,
Campinas, vol. IV, n® 3, Novembro, 1997, p.182-203.

FRANCA, F. T. A dimensao simbdlica e midiatica da politica e a histéria da
dona de casa que virou guerreira: a construgao da imagem publica de Wilma de
Faria em 2002 e 2006. 2010. 177 f. Dissertacado (Mestrado em Desenvolvimento
Regional; Cultura e Representagdes) - Universidade Federal do Rio Grande do
Norte, Natal, 2010.

GALINDO, D.; SOUZA, R. M. V. Mito, simbolismo e outros ingredientes do marketing
politico. In: QUEIROZ, A. et al. (Org.). Marketing politico: estratégias globais e
regionais. Rio de Janeiro; Taubaté: Oficina do Livro: UNITAU, 2010. 288 p.

GANDIN, L. Entre imagem e mito — a transferéncia de ethos de Lula para Dilma na
campanha presidencial de 2010, dissertagdo de mestrado defendida no Programa
de PdsGraduacdo em Comunicagao — PPGCom da Universidade Federal do
Parana, 2012.

GIRARDET, R. Mitos e mitologias politicas. Tradu¢ao de Maria Lucia Machado.
Sao Paulo: CIA das Letras, 1987.

GOMES, W. Transformacdes da politica na era da comunicagao de massa. Séo
Paulo, Paulus, 2004. 451 paginas.

GRUN, R. Entre o PiG e o Mensaldo: mitologia politica e realidade contemporanea.
Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, Sao Paulo, v. 29, n. 86, p. 57-78, 2014.

HARARI, Y. N. Sapiens - Uma breve historia da humanidade; tradugédo de Janaina
Marcoantonio. Porto Alegre, RS: L&PM:2017.

KOTLER, P. Administragcao de marketing: a edigdo do novo milénio. 102 ed. Sao
Paulo: Prentice Hall, 2000.



97

KUNSCH, M. M. K. Planejamento de relagdes publicas na comunicagao
integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

LIMA, L. C. Teoria da Cultura de Massa. Sao Paulo: Paz e Terra, 2000.

MARTINS, J. A natureza emocional da marca: como encontrar a imagem que
fortalece a sua marca. S&o Paulo: Negdcio Editora, 1999.

MIGUEL, L. F. Em busca da harmonia perdida: mito e discurso politico (uma
analise a partir da campanha eleitoral de 1994). (Tese de Doutorado). Sao Paulo:
Universidade Estadual de Campinas. 1997.

MIGUEL, L. F. Mito e discurso politico: uma analise a partir da campanha eleitoral
brasileira de 1994. Campinas: Ed. Unicamp; S&o Paulo: Imprensa Oficial, 2000.

MONTENEGRO, R. D. Juscelino Kubitschek: mitos e mitologias politicas do Brasil
moderno. 2001. 448p. Tese (doutorado) - Universidade Estadual de Campinas,
Instituto de Filosofia e Ciencias Humanas, Campinas, SP.

MOURA, C. Um sentido para o design: Da fragmentacéo tecno-imagética do real a
ilusao da totalidade. In: ARAUJO, D. C.; CONTRERA, M. S. (Orgs.). Teorias da
Imagem e do Imaginario. Compos, 2014. p. 79-113.

NASCIMENTO, G. L. A. C. S. O animal politico midiatico: imagens e
representacdes na politica. Sao Paulo, 2012. 121f. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicagéao), Faculdade Casper Libero, Sao Paulo.

NOBREGA, C. Prefacio. In: MARTINS, J. A natureza emocional da marca: como
encontrar a imagem que fortalece a sua marca. Sdo Paulo: Negécio Editora, 1999.

OLIVEIRA, J. A. Narrativas mitologicas no imaginario do erotismo gético. In:
ARAUJO, D. C.; CONTRERA, M. S. (Orgs.). Teorias da Imagem e do Imaginario.
Compos, 2014. p. 177-194.

PENTEADO, C. L. C. Marketing politico na era digital: perspectivas e
possibilidades. Revista USP — Marketing Politico. USP, CCS, agosto, 2011.

PHILIPPI, R. O Palhago no espetaculo politico: Os discursos do deputado federal
Tiririca. Curitiba, 2017. Dissertacéo (Mestrado em Comunicagéo) — Setor de Artes,
Comunicagéao e Design, Programa de Pés-graduagédo em Comunicagéo,
Universidade Federal do Parana.

QUADROS, D. G. Partido politico e propaganda politica: a imagem partidaria em
acgao no horario gratuito na televisdo. Saarbrucken: Novas Edicbes Académicas,
2014.

QUEIROZ, A. Na arena do marketing politico: ideologia e propaganda nas
campanhas presidenciais brasileiras. Sdo Paulo: Summus, 2006.



98

QUELER, J. J. Entre o mito e a propaganda politica: Janio Quadros e sua imagem
publica (1959-1961). 2008. Tese (Doutorado em Histdria) — Instituto de Filosofia e
Ciéncias Humanas, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 2008.

ROMANINI, M. G. Prudente de Moraes: a vis&do singular como sustentaculo do
fenébmeno coletivo. In: QUEIROZ, A. Na arena do marketing politico: ideologia e
propaganda nas campanhas presidenciais brasileiras. Sdo Paulo: Summus, 2006.

RANDAZZO, S. A criagcdo de mitos na publicidade: como os publicitarios usam o
poder do mito e do simbolismo para criar marcas de sucesso. Rio de Janeiro: Rocco,
1996.

ROCHA, E. P. G. Magia e capitalismo: um estudo antropoldgico da publicidade.
Sao Paulo: Brasiliense, 2010.

SAISI, K. Campanhas presidenciais na América Latina: convergéncias e
divergéncias do discurso midiatico. 392 f. Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais).
Pontificia Universidade Catodlica de Sdo Paulo (PUC-SP). Sdo Paulo, 2011.

SANT’ANNA, A.; ROCHA JUNIOR, |.; GARCIA, L. F. D. Propaganda: teoria, técnica
e pratica. 82 ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2009.

SANTOS, L. R. S. O mito nos programas politicos de PT e PSDB nas elei¢ées
presidenciais de 2006. S&o Paulo, 2008. Dissertacdo de Mestrado. PUC-SP.

SANTOS, Francisco dos. Da persona ao mito: arquétipos e mitologia de marca. In:
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao - INTERCOM, 40, 2017. Curitiba.
Anais... Curitiba: Pontificia Universidade Catdlica do Parana, 2017, p. 1-13.

SINGER, A. Brasil, junho de 2013: Classes e ideologias cruzadas. Novos estudos -
CEBRAP n° 97. Sdo Paulo. Nov. 2013. Disponivel em:
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0101-
33002013000300003&script=sci_arttext&ting=p. Acesso em 18 mar 2019.

TATAGIBA, L.; TRINDADE, T.; TEIXEIRA, A. C. C. Protestos a direita no Brasil
(2007-2015). In: CRUZ, S. C. V.; KAYSEL, A.; CODAS, G. (Orgs.). Direita, volver!:
o retorno da direita e o ciclo politico brasileiro. Sao Paulo : Editora Fundagao Perseu
Abramo, 2015.

THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 15. ed. -
Petropolis: Vozes, 2014. 360 p.



99

APENDICE 1 — MATERIAL COLETADO DA FANPAGE DE LULA (PT)

10-09-2018

Nova decisdo do Comité de Direitos Humanos: ONU reafirma determinacdo sobre direitos de Lula.
Confira a integra da deciséo:

Nés recebemos agora do Comité
de Direitos Humanos da ONU

uma nova decisdo que refor¢ca

as duas anteriores. (...) A ONU
também lembra que todos

os poderes, tanto Legislativo,
quanto Executivo e Judiciario,

estdo obrigados a acatar

as decisdes do Comité. ,,

Cristiano Zanin e Valeska Teixeira,
advogados de Lula

Desenvolvimento com incluséo para um crescimento justo.
Ato em defesa da Educacéo, Ciéncia e Tecnologia no Tuca (SP)
Advogados de Lula comunicam nova decis&o liminar da ONU sobre Lula.

Hoje é dia de ato em defesa da Educacao, Ciéncia e Tecnologia, com intelectuais e estudantes no Tuca,
em Sao Paulo. Confirme presenca:

“E para conhecer mais sobre a Educagéo nos governos Lula e Dilma, acesse:

N&s fizemos universidades para garantir que no século XXI a juventude brasileira tivesse oportunidade
de estudar que nao tiveram no século XX. Ou seja, nés tinhamos poucas universidades, nés tinhamos
poucas oportunidades. O que acontecia com a juventude brasileira é que ele terminava o segundo grau,
as vezes fazia o vestibular, as vezes fazia o vestibular, dificiimente ele passava em uma universidade
federal porque era muita gente para poucas vagas, dai ele ia para uma particular, quando ele chegava
no més de janeiro, que ele ia comegar a se inteirar da possibilidade de ingressar na universidade
particular, o que acontecia? O preco da universidade expulsava esse jovem da universidade. Entdo
esse jovem ficava sem a universidade, ele ficava sem emprego, e ficava sem perspectiva de vida. O
que nos fizemos com a criagédo do FIES, com a criagdo do PROUNI, com a criagdo do ReUni, com 18
universidades federais novas, com 421 escolas técnicas que nés fizemos, e com mais de 123 campi
avangado pelo Brasil afora foi dar a oportunidade para que o jovem pudesse estudar na sua cidade
natal ou na sua regiao." (Lula)

09-09-2018

E preciso a gente restabelecer o sonho e a esperanga de que esse pais pode voltar a crescer, pode
voltar a gerar emprego e pode voltar a melhorar a qualidade de vida do povo brasileiro.
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08-09-2018
Assista, compartilhe e ajude a divulgar o programa eleitoral da coligagdo O Povo Feliz de Novo.

“Eu penso, Joel, que nds temos um problema sério na politica que foi um pouco resultado do ensaio do
golpe dado contra a presidenta Dilma, que comegou mais fulminante em 2013 com as manifestagdes
e terminou com a campanha da presidenta Dilma, em que o candidato do PSDB fez uma campanha de
disseminagéo do édio, do rango, do preconceito, € que isso continua até agora. Ou seja, um pais ndo
pode viver num clima tenso, num clima pesado, num clima de preconceito como o Brasil esta vivendo.
E preciso voltar a se discutir a relagdo politica de forma civilizada em que o fato de as pessoas
pertencerem a partido diferente n&o significa que as pessoas tenham que ser inimigas, as pessoas
podem ser apenas adversarias. E eu tenho experiéncia nisso, Joel, porque eu fui presidente por 8 anos,
e eu duvido que tenha um prefeito nesse pais, eu duvido que tenha um governador nesse pais ou um
deputado federal que diga que, em algum momento, eu o tratei de forma diferenciada por nao pertencer
ao meu partido. Eu tinha consciéncia que eu tinha sido eleito presidente pra governar pra todos os
brasileiros, e dentre todos os brasileiros, eu tinha que ter uma opgéo para aqueles que mais necessitam
do poder publico e do Estado, que sao as pessoas trabalhadoras, as pessoas mais pobres, as pessoas
que mais necessitam de saude, de educagao, de transferéncia de renda. E o pais viveu um clima de
harmonia.”

07/09/2018
Cinco meses da priséo politica de Lula.
Lutar pela independéncia é lutar por um pais soberano!

Ha exatos cinco meses, Lula era preso, vitima de uma perseguicdo que entrara para a Historia sobre
os erros que nao devemos repetir. Um dos maiores lideres brasileiros, que tanto fez pelo seu povo,
segue encarcerado injustamente para impedi-lo de ser presidente outra vez. Lula hoje vive um
confinamento criminoso, privado de conviver com sua familia e com o povo brasileiro, um vinculo que
€ a esséncia de sua vida ha mais de quatro décadas. Ontem, a presidenta eleita Dilma Rousseff, presa
politica por trés anos, perseguida pela ditadura militar, resumiu o sentimento de quem luta pela
libertacao de Lula.

N i

EU NAO CHOREI NO MEU
IMPEACHMENT, NAO CHOREI
DURANTE A TORTURA, PORQUE

| NAO CHORO NA FRENTE DO
INIMIGO, MAS, QUANDO LEMBRO
DA INJUSTICA QUE ESTA VIVENDO
O PRESIDENTE LULA, EU CHORO.

PRESIDENTA ELEITA DILMA ROUSSEFF,

APOS VISITA AO PRESIDENTE LULA NA PRISAO.

Ja segue o presidente Lula nas redes? Acompanhe no Facebook, Twitter, Instagram e YouTube e fique
por dentro de tudo que a Globo n&o vai mostrar.

06-09-2018
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Presidenta do PT - Partido dos Trabalhadores, senadora Gleisi Hoffmann, sobre atentado contra Jair
Bolsonaro.

£ ) Lula @

= .
“ @LulaOficial

“Lamentéavel. Nenhum ato de violéncia
pode ser admitido. A violéncia ndo é
justificavel. Na politica temos que nos
ater ao enfrentamento de ideias" -
@gleisi, sobre atentado contra Jair
Bolsonaro.

06/09/2018 17:23

Fernando Haddad, nosso candidato a vice-presidente, tem um recado para o povo brasileiro.

Akinwumi Adesina, presidente do Banco Africano de Desenvolvimento, sobre o papel de Lula no
combate a fome no mundo, em palestra na Organizagdo das Nagdes Unidas para Alimentacao e
Agricultura (FAO).

05-09-2018

Entenda a decisdio da ONU sobre a candidatura de Lula ponto a ponto.

04-09-2018

Vocé viu o programa eleitoral da coligagdo "O Povo Feliz de Novo" desta noite? Assista e compartilhe.

Recado do presidente Lula sobre a decisédo do TSE de impugnar sua candidatura na madrugada do
ultimo sabado

=8 Lula @

= .
o @LulaOficial

Nao me conformo de ter sido
condenado e estar na Ficha Limpa por
um crime que nao existiu. Os Tribunais
Superiores, que poderiam reparar a
injustica julgando o mérito antes das
eleigdes, nao pautam a votagao. Vao
julgar quando eu ja tiver sido alijado
do processo eleitoral?

04/09/2018 14:08

O PT - Partido dos Trabalhadores entrou ontem com uma petigdo na ONU para que a organizagao se
manifeste sobre o descumprimento da liminar que garantiu o direito de Lula ser candidato.

Ha dez anos, o presidente Lula langava o Reuni (Programa de Apoio a Planos de Reestruturacédo e
Expansao das Universidades Federais). Houve um tempo em que as universidades federais ndo tinham
verba para sequer pagar a conta de luz ou comprar papel higiénico. Com a chegada de Lula a
Presidéncia, esse quadro mudou. Com a adesdo ao programa, as universidades passaram a contar
com volume inédito de recursos para investir na produgédo de conhecimento. Em troca, ampliaram o
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numero de vagas e criaram cursos noturnos, entre outras agdées que ajudaram a reduzir desigualdades
sociais histéricas. Dez anos depois, com a educacao tratada como gasto pelo governo Temer, o Brasil
ja caminhou para tras em varias dessas conquistas.

Lulago do dia aconteceu no Brasilia Shopping.
Advogado de Lula, Wadih Damous relata encontro com ex-presidente em Curitiba.

Hoje, as 15h, na pagina do AntiCast. O audio inédito da entrevista que deu origem ao livro “A Verdade
Vencera”, da editora Boitempo. Lula, meses antes de tornar-se preso politico, e suas reflexdes sobre o
Brasil.

“Sabe, do jeito que as pessoas t4, todo dia faz um aperto, todo dia faz um aperto, todo dia faz um
aperto, todo dia corta alguma coisa e ndo corta nada das coisas que o Temer quer aprovar no
Congresso com 30, 40 bilhdes pra deputado, vem cortar a porra dos beneficios do povo, aposentadoria,
vai querer agora mudar a emenda 57, o cédigo florestal pra tentar acabar com a pequena propriedade
no campo, quando na verdade, ou seja, 0 que nds precisamos € soltar este pais pra crescer. Eu te
confesso que eu pegaria 100 bilhdes da reserva e colocaria pra fazer esse pais voltar a crescer.

E porque s6 pode fazer isso quem acreditar no que ta fazendo, sabe? Se eu tenho confianga no que t6
fazendo eu vou dizer ao povo brasileiro: olha, ndo da pra continuar assim, o BNDES vai voltar a financiar
o crescimento econdmico desse pais, a Caixa Econdémica vai voltar a financiar a habitagdo, o Banco
do Brasil vai voltar a financiar o pequeno produtor, e esse pais vai voltar a crescer. Vai aumentar a
divida? Vai, mas nés vamos pagar. E s6 vai pagar quando o PIB crescer. Ou alguém tem coragem de
dizer essas coisas em alto e bom som, e pagar pelo que da pra fazer, e eu acho que tenho credibilidade
pra isso, eu acho que eu tenho. Entédo, eu lamento dizer mas eu acho que hoje eu sou a pessoa com
mais credibilidade pra dizer isso olhando na cara, sabe, de uma pessoa de 80, de uma pessoa de seis
meses, e de uma pessoa de 20 anos. E bem isso, por isso que eu quero voltar, estou convencido que
eu posso ajudar a resolver o problema do pais.”

03-09-2018

Tem gente que acha que falar em matar petistas no Acre é ‘brincadeira’. Lula no velério do saudoso
Chico Mendes.

02-09-2018

Ex-ministro da Educacao e um dos criadores do ProUni, Fernando Haddad reencontrou hoje o legado
de Lula em Macei6. O povo ndo esquece do presidente sem diploma universitario que mais criou vagas
no ensino superior.

Mais um lulago, dessa vez na cidade de Sao Bernardo! #LulaLivre

O Lulago do dia aconteceu em Belo Horizonte, Minas Gerais.

Carreata da Vitéria em Maragogi, Alagoas, com o candidato a vice, Fernando Haddad, o governador
Renan Filho e o senador Renan Calheiros.

01-09-2018

Fernando Haddad, candidato a vice, em encontro com a militdncia em Maceid, Alagoas.

Caminhada do candidato a vice, Fernando Haddad, em Garanhuns, terra natal do ex-presidente.
Assista ao primeiro programa do PT que acaba de ir ao ar.

N&o vao conseguir aprisionar a vontade do povo.
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31-08-2018

Ninguém cassa a vontade do povo. Somos milhdes de Lulas!

A JUSTICA NAO PODE
TER LADO E UM JUIZ
NAO PODE TER
PREFERENCIA
PARTIDARIA. NINGUEM
GOSTA DE JUIZ QUE
APITA SO PRA UM TIME.
NAO ACREDITO QUE
LULA TENHA SIDO
CONDENADO COM _
IMPARCIALIDADE. , , !

HADDAD !
VICE DE LULA l

L3

Enquanto o TSE julga o registro da candidatura de Lula, o povo da Vigilia Lula Livre sauda o presidente
#LulaLivreJa

Lula, € Haddad, é o povo, é o Brasil Feliz De Novo! Assista ao primeiro comercial #LulaPresidente

Curitiba recebeu ontem a campanha #LulaPresidente. Ha cinco meses, Lula é preso politico na cidade
e vé, dia apos dia, o coro por sua liberdade crescer.

30-08-2018

Lula vai voltar. Confira a integra da carta de Lula para a Radio Guaiba.
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MEUS ADVERSARIOS
FIZERAM DE MIM UM PRESO
POLITICO POR DOIS CRIMES.
© PRIMEIRO CRIME FOI
GOVERNAR PARA TODOS.

O SEGUNDO FOI SER O
FAVORITO DO POVO
BRASILEIRO PARA VENCER
A ELEICAO DE :

7 DE OUTUBRO. [

No ultimo dia 15 milhares foram a Brasilia para registrar a candidatura do presidente Lula. Milhares de
vidas transformadas por um tempo onde o sonho ja era realidade e o Brasil era um pais de todos.
Vamos trazer Lula de volta. #LulaPresidente

Caminhada por Lula presidente em Curitiba
Fernando Haddad fala sobre as arbitrariedades da prisdo politica de Lula apds visita ao ex-presidente

A farsa juridica contra o presidente Lula é noticia no mundo todo. Confira o comentario do especialista
em assuntos internacionais do canal FRANCE 24: #LulaLivreJa

Prenderam Lula para tentar impedir que ele voltasse a ser presidente. Prenderam um homem inocente
para impedir a volta do melhor presidente da Histéria. Mas em 7 de outubro a democracia vai falar mais
alto.

29-08-2018

O advogado de Lula, Cristiano Zanin, participou ontem do programa Entre Vistas, com o jornalista Juca
Kfouri. Ele falou sobre a decisao da ONU que assegura o direito de Lula ser candidato.

“Meus amigos e minhas amigas, quero agradecer a todo o povo brasileiro que vai continuar indo pra
rua e pra defender a sua aposentadoria, pra defender a sua educacgéo, pra defender o seu aumento de
salario, sobretudo pra defender o seu emprego e pra conquistar novos empregos. O governo ndo pode
s¢ falar em corte, corte, corte, corte e s6 corta dos mais pobres. Entédo é preciso mudar o tom da musica.
Noés ja provamos que é possivel o Brasil ser melhor. S6 tem um jeito pro Brasil, € a gente voltar a
acreditar no povo brasileiro. A gente voltar a inserir o0 povo na economia, com emprego, com
financiamento, com crédito. O microempreendedor, o pequeno empresario, ou seja, € preciso colocar
a economia pra funcionar, é preciso circular o dinheiro na mao das pessoas nesse pais. Senao nao tem
crescimento econémico. Eu acredito no Brasil e, juntos, seremos capazes de reconstruir esse pais,
economicamente e politicamente.” (Lula)

Fernando Haddad esta percorrendo o Brasil em campanha e ja passou por 8 estados em 13 dias. O
vice de Lula percorreu 7 mil km, realizou caminhadas a pé, no meio da multiddo, por 18,1 quildmetros
e nenhum dos seus 72.099 passos (s6 contabilizando a distancia percorrida a pé) foi mostrado pela
Rede Globo, no Jornal Nacional.

O povo sabe. O povo lembra.

“Eu acho que eu poderia contribuir com o Brasil. Acho que eu poderia tirar o Brasil desse pantano que
ele estd” Palavras de quem ja fez. #LulaPresidente
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(505

A VERDADE E QUE

O POVO TEM MEMORIA
E NAO SE ESQUECE

DE QUEM MAIS LUTOU
PELOS SEUS DIREITOS
E PELA SUA
DIGNIDADE. 1)

<zl

L3

O Nordeste é Lula! A campanha #LulaPresidente ja passou por seis estados nordestinos: Piaui, Bahia,
Sergipe, Paraiba, Rio Grande do Norte e Maranhdo. Milhares foram as ruas para defender
#LulaPresidente ao lado do nosso vice Fernando Haddad. Assista!

28-08-2018

A presidenta eleita Dilma Rousseff e o candidato a vice de Lula, Fernando Haddad, em Minas Gerais.
Daqui a pouco tem ato por #LulaPresidente em Belo Horizonte!

O Ibope e o Datafolha mostram que Lula vence seus oponentes em todas as regides do pais e em 23
dos 27 estados, sendo quatro deles em situagcdo de empate técnico com o segundo colocado.

O Rio de Janeiro lembra de tudo que Lula fez pelo povo. E ele vai voltar para ajudar o estado a crescer
de novo.

Fernando Haddad, vice de Lula, visita o estaleiro Alianga, em Niterdi, que ja teve 5 mil empregados e
agora esta quase fechando. #Lulapresidente

27-08-2018

" NOS OLHOS

‘DO POVO
DE NOVO

O que é bom pro povo o povo quer de novo!
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Cadé a prova, seu juiz? #LulaLivreJa

A liberdade de Lula é a liberdade do povo brasileiro.

26-08-2018

Lula € umaideia. Aideia de que o Brasil pode melhorar, o povo pode viver decentemente, com trabalhos
melhores. A ideia de que jovens pobres podem virar doutores. A ideia de que a fome n&o pode ter lugar
no Brasil. O povo brasileiro ja viu isso tudo ser realidade. Seja vocé também a voz e as pernas de Lula
pelo Brasil. #Sejalula, seja voluntario! Inscreva-se para participar da campanha do melhor presidente
da histéria desse pais.

O BRASIL QUER LULA PRESIDENTE

O indice Band, que traz a média das pesquisas e conta apenas os votos validos, mostra Lula disparado
na frente, com 45%, perto de ganhar no primeiro turno. O Brasil quer ser feliz de novo. O Brasil quer
Lula Presidente.

Nao vai ser a Globo quem vai definir minha candidatura. Nao adianta tentarem esconder nossa
campanha.

A Dona Antonieta escreveu uma carta para o juiz Sérgio Moro.
Ole, ole, ole, ola... #LulaLivreJa. Nagdo Zumbi ontem em Sao Paulo!

Osmar Prado, premiado no Festival de Cinema de Gramado (RS) com o kikito de melhor ator, encerrou
seu discurso de agradecimento pedindo a volta do Estado de Direito no Brasil, o fim das condugdes
coercitivas e denunciando “a injusta prisdo do presidente Lula”.

25-08-2018
Ele vai voltar! #LulaPresidente

Vamos fazer a campanha de #LulaPresidente cada vez mais forte. Contribua:
A ONU garante: Lula pode e deve ser candidato. Na carta, os juristas afirmam que é imperativo que as
autoridades cumpram a determinacéo. Veja matéria na integra.

A juventude do Maranh&o tem um recado para o presidente Lula.
Lulaco agora na Praga Benedito Calixto, em Sao Paulo!

Nao é a primeira vez que a Globo joga contra a democracia. Agora tentam esconder o lider nas
pesquisas eleitorais. Nao vao conseguir.

Nélson Jobim foi deputado constituinte, presidente do Supremo Tribunal Federal, e ministro dos
governos Fernando Henrique Cardoso, Lula e Dilma Rousseff.

24-08-2018

LULA ESCREVE CARTAAOS COMPANHEIROS EM GREVE DE FOME

“Caros Companheiros e Companheiras,

Jaime Amorim, Zondlia Santos, Rafaela Alves, Frei Sérgio, Luiz Gonzaga, Vilmar Pacifico e Leonardo
Soares,

Nao tenho palavras para agradecer o gesto e a atitude de vocés em defesa da democracia, da
liberdade, da expressdao em defesa dos direitos do povo trabalhador do campo e da cidade, e também
pelo direito de eu ser candidato a Presidéncia da Republica. Ndo sou candidato de mim mesmo, sou
candidato de uma causa, sou candidato porque o povo quer, sou candidato para garantir a Soberania
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Nacional, para terminar de fazer a Reforma Agraria e dar aos pequenos agricultores da Agricultura
Familiar os direitos e o respeito que eles merecem. Vamos juntos derrotar os candidatos das elites e
da Globo, porque vocés fizeram com que, pela primeira vez, o povo brasileiro fosse no Supremo
Tribunal Eleitoral inscrever um candidato. Minha total solidariedade, cuidem-se porque o Brasil precisa
do gesto e do voto de vocés! A luta continua, venceremos. Lula”

Cadé a campanha do Lula na Globo? Lula tem direito ao mesmo tempo de televisdo que os demais
candidatos. Acesse, participe e ajude a exigir uma imprensa imparcial.

Para quem estava com saudades da Era Lula... Ele esta voltando. #OBrasilFelizDeNovo
Valorizar o salario minimo é parte do ciclo que vai melhorar a vida do povo brasileiro com a volta de
#LulaPresidente.

As pesquisas mostram que o povo brasileiro ndo esta disposto a abrir mao do direito de escolher seu
candidato.

A campanha #LulaPresidente esta no Maranh&o e o legado de Lula mudou a vida de muita gente por
ali. Relembre nossas conquistas e ajude nossa campanha a trazer Lula de volta!

"Estamos mais vivos do que nunca!" O presidente Lula enviou uma carta ao PT - Partido dos
Trabalhadores de agradecimento pela luta e resisténcia que no ultimo dia 15 resultou no registro de
sua candidatura a Presidéncia. Confira a leitura da senadora e presidenta do partido, Gleisi Hoffmann.

Gleisi Hoffmann comenta nota em que o Senado Federal reafirma que o Brasil é signatario do Pacto
da ONU.

Lula e o PT fizeram muito pelo povo potiguar.
23-08-2018

“O Lula representa o futuro do Raul” - Raisa Agra, mae do pequeno Raul. Ela levou seu filho ao ato em
defesa da Educacdo com Fernando Haddad, vice de Lula, em Jo&o Pessoa (PB).

A juventude brasileira esta com #LulaPresidente!
Eu sou #LulaPresidente!

Ernesto Samper Pizano, ex-presidente da Coldmbia, denuncia prisdo politica de Lula apés visita ao ex-
presidente em Curitiba.

"Agora, veja, a minha vida, Zé, a minha vida ndo acaba qualquer que seja a decisdo deles. As pessoas
nao conseguem prender ideias. Sabe? As pessoas nao conseguem prender ideias, ndo conseguem
matar ideias e ndo conseguem apagar ideias. As ideias sdo muito maiores porque elas estdo no espaco.
Uma vez dita, ela sera milhdes de vezes repetidas. Entéo, a ideia de que esse pais pode melhorar, a
ideia de que o povo pobre pode viver mais decentemente, a ideia de que o povo pode ter um trabalho
melhor remunerado, a ideia de que um jovem mais humilde pode ascender a uma universidade e virar
doutor, a ideia que uma crianga pobre pode fazer pés-graduagéo e doutorado na Inglaterra, nos Estados
Unidos, a ideia de que a gente pode plantar, produzir, comer melhor esta jogada no ar. E as pessoas ja
provaram isso. Eles ndo vao prender isso." (Lula)

Alguma duvida de que a campanha #LulaPresidente tomou conta das ruas de Sergipe? Sera que a
Globo vai mostrar?
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O Jornal Nacional tem se negado a cobrir a campanha de Lula sob o argumento de que Lula esta preso.
Mas a campanha esta sendo feita pelo vice Fernando Haddad e milhdes de brasileiros por todo o pais.
Hoje Haddad esteve em Sergipe e daqui a pouco segue para a Paraiba. Apesar da Globo estar
gravando, eles ndo estdo levando ao ar as informacdes sobre a campanha de Lula.

Bom dia com o DataFolha de hoje! #LulaPresidente

@ Fernando Haddad & v
< @Haddad_Fernando

Vocés sabem que a @RedeGlobo nao
cobre a campanha do Lula. Eu queria
perguntar pra Globo se isso aqui que
esta acontecendo em Aracaju pode

passar no @jornalnacional?
#MostraOLulaGlobo

6:42 PM - 22 de ago de 2018

Nao importa o adversario, é #LulaPresidente de novo!

O vice de Lula, Fernando Haddad, conversa com a radio Xodoé para todo o Sergipe sobre o #planoLula
para o Brasil.

Juntos seremos capazes de reconstruir o Brasil.

21-08-2018

Um ano depois das caravanas, comegamos hoje uma nova jornada pelo Nordeste do Brasil. As cores
da Bahia ja estao pintadas na campanha

Lula fez muito pela Bahia e vai voltar para fazer muito mais.
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Lula é lider nas pesquisas para presidente em cada canto desse pais!
Wadih Damous, deputado e advogado de Lula, relata analise do presidente sobre decisdo da ONU

A campanha #LulaPresidente convida os milhdes de Lulas pelo pais a ecoarem a voz do maior
presidente da nossa Histéria! Vamos trazer Lula de volta!

“Eu sei o que é passar fome. Quando eu falo da fome nao € porque eu li 'Geografia da Fome' do Josué
de Castro. Eu cito a fome, porque passei fome” - Lula, sobre a guerra contra a fome e a miséria que
foram alicerces durante seu governo.

“Quando eu discuto a fome, eu ndo discuto a fome porque eu li 'Geografia da Fome' do Josué de Castro.
Eu cito a fome porque eu passei fome, porque eu sei o que € uma mée ficar na beira de um fogdo sem
ter feijao, sem ter arroz, sem ter nada para fazer com seis filhos, acocorados do lado dela esperando
um milagre. Sabe? Eu sei o que é ir trabalhar numa fabrica e ai vocé, na hora do almogo, néo abrir a
tua marmita porque nao tinha mistura. Todo mundo tinha um bife, tinha uma coxa de frango, e vocé nao
tinha nada. Abria a marmita, fechava e "ah, nao estou com fome”, e levava a marmita de volta. Eu sei
0 que &, por exemplo, jantar a noite na fabrica e deixar a carne para levar para casa para minha mae
almogar no dia seguinte, porque a gente nao tinha carne.”

20-08-2018

Pela volta do presidente mais querido pelo povo brasileiro!

O presidente Lula vai voltar. A Historia ja corrige as injustigas. Lula é candidato, assegurado e ratificado
pela ONU. Venceremos!

Irma Jusciéda Araujo Menezes, da Congregacao das Irmas de Sao Félix de Cantalice, fala sobre visita
espiritual a Lula.

“Nao é uma recomendagao. Seria uma recomendagdo se nés nao tivéssemos adotado como lei
nacional" - Fernando Haddad, vice-presidente de Lula, fala em entrevista ao Canal Livre da Band sobre
a determinagao da ONU que afirma que Lula deve ser candidato.

"Avioléncia é a irresponsabilidade da auséncia do Estado nos lugares que o povo precisa" - Lula, sobre
os problemas de seguranga hoje no Brasil.

“Eu digo todo dia, o que eu quero é esse povo comendo do melhor, vestindo do melhor e tendo do
melhor, porque é para isso que nés existimos, é para isso que nés trabalhamos e é assim que a gente
quer viver. Tem gente que acha que pobre gosta de carne de segunda, de tomate de segunda, de ovo
de segunda. Nao! N6s gostamos de tudo de primeira, € por isso que nos trabalhamos, sabe? E a
sociedade tem que estar alegre! Porque, quando eu vejo um cidad&o levantar de manha e trabalhar
num posto de gasolina, trabalhar doze horas para ganhar mil reais, esse cara sabe que, se ele fosse
assaltar para roubar celular, ele poderia com dois celulares ganhar o que ele ganha no més. E esse
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cidaddo é honesto porque quer cuidar da sua familia honestamente. N6s temos que valorizar esse
povo. Esse povo realmente ndo tem igual no mundo, € um povo de uma indole extraordinaria. E nao
adianta jogar a culpa da violéncia em cima do povo. A violéncia € a irresponsabilidade da auséncia do
Estado nos lugares que o povo precisa. Se o Estado estivesse na favela com escola, com cultura, com
emprego, com saude, certamente a gente nao teria metade da violéncia que a gente tem. Se um jovem
desse estivesse estudando e trabalhando, ele nao precisaria assaltar alguém para roubar um celular
ou para roubar um ténis ou para roubar uma jaqueta. Entdo, esse pais s6 tem um jeito: é voltar a crescer
e gerar emprego, distribuir renda e garantir que esse povo tenha acesso as coisas elementares que um
ser humano precisa ter.” (Lula)

19-08-2018

Daqui a pouco nosso candidato a vice e coordenador do Plano Lula de governo, Fernando Haddad,
participa do programa Canal Livre, na Band. #LulaPresidente #ObrasilFelizdeNovo

Ja sdo 6374 apoiadores e contando...Contribua vocé também!

CURTEEOTO -

NO INSTAGRAM...
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Curtido por bolsonarosp e outras
62.652 pe:

Lula tem direito de ser candidato e o povo tem direito de poder votar no melhor presidente que o Brasil
ja teve!

A ONU ja reafirmou o direito de Lula disputar as elei¢des e participar de todo o processo eleitoral. A
Globo tenta esconder e reduzir a decisdo, se colocando acima até mesmo dos tratados internacionais.
Vale tudo para tentar impedir a volta do melhor presidente da Histéria do Brasil!

"Chama! Chama que o povo quer Chama! Chama que o homem d4 jeito Chama que é bom! E Lula nos
bragos do povo Lula Livre!"

18-08-2018

O mundo perdeu hoje Kofi Annan. Primeiro negro a assumir o comando da ONU, Annan deixa um
legado de luta contra a desigualdade no mundo. Pessoalmente, tive a felicidade de ser presidente
durante seu mandato e pude testemunhar sua dedicagédo para a harmonia e dialogo entre os povos.
Minha solidariedade especialmente ao povo africano pela triste perda de um lider inspirador, que sera
para sempre lembrado por sua jornada pela paz.

O povo quer Lula presidente!
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Feliz Aniversario, querida companheira Manuela D'Avila!l Estamos juntos nessa luta!

Cristiano Zanin, advogado do presidente Lula, comenta decisdo do Comité de Direitos Humanos da
ONU que determina que Lula pode participar das eleigdes.

O Lulago do dia comegou na Estacdo da Lapa e ja estda no Shopping Piedade. Salvador pede por
#LulaLivreJa!

“Néao é possivel que um pobre que coma arroz, feijdo e um refrigerante pague mais imposto,
proporcionalmente, que um rico que come caviar’ - Lula, sobre discutir a mudanga de impostos no
Brasil.

“Néo é possivel que um trabalhador que sé coma arroz, feijdo e farinha e beba um refrigerante pague
mais imposto, proporcionalmente, do que um rico que come caviar”. Nao € possivel que um pobre tenha
que pagar IPVA, IP-ndo-sei-das-quantas, € o cara que compra um iate ndo pague IPVA. O cara compra
um avido e ndo paga IPVA. Entdo, essa discuss&o vai ser feita. E ndo digam que é radicalismo, ndo. E
o bom senso do bom senso, sabe? E o bom senso do bom senso. E tentar fazer com que esse pais,
no século XXI, seja melhor do que ele foi no século XX. N6s temos que recuperar todo, todo, todo o
atraso cometido contra o povo brasileiro.

O entdo ministro da Cultura de Lula, Gilberto Gil, tocando “Toda menina baiana” com o ex-secretario
geral da ONU e Nobel da Paz, Koffi Annan, que nos deixou hoje. Video de quando o Brasil fazia bonito
no mundo. Esse tempo vai voltar.

A campanha pela volta de Lula a Presidéncia comegou com forga total ontem pelas ruas do Piaui, com
a parceria do governador Wellington Dias. E o candidato a vice, Fernando Haddad, ja anunciou para a
préxima semana mais cinco estados do Nordeste. Prenderam Lula injustamente mas ele segue
caminhado pelas ruas do pais!

17-08-2018

NAQUELA MESA TA
FALTANDO ELE

E A'SAUDADE'DELE
TA DOENDO EM MIM

Lula pode e é candidato! #LulaLivreJa #ONUcomLula
Lula é candidato!

Comité Internacional de Direitos Humanos da ONU determinou hoje que Lula deve ter livre acesso a
midia e ndo pode ter sua candidatura barrada antes de julgamento justo.

A RedeTV! promove hoje mais um debate sem o lider nas pesquisas. Nao querem ouvir o que Lula tem
a dizer? De qué eles tém medo?
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"A deciséo sobre o préximo presidente do Brasil ndo ficara a cargo de juizes, mas sob a vontade do
povo brasileiro”. Confira um resumo da coletiva dos advogados do Lula sobre a liminar da ONU que
determina a participagao do presidente na eleigdes.

O Instituto Lula retoma sua campanha de financiamento coletivo agora com uma contrapartida: cursos
online de formagao politica. O primeiro curso é da fildsofa Marilena Chaui, sobre "Democracia e seus
obstaculos". Confira aqui um trecho da aula, que tem mais de 2 horas de contetdo. Depois de Marilena
virdo o economista Marcio Pochmann, o sociélogo e cientista politico Emir Sader, a filosofa Marcia
Tiburi e o professor de direito Ricardo Lodi Ribeiro. Ajude a manter o Instituto Lula vivo e aproveite a
oportunidade de aprender com os grandes pensadores do pais!

16-08-2018

Ha exatamente um ano comegava a caravana de Lula pelo Nordeste. Foram nove estados, mais de 60
cidades e milhares de encontros e reencontros do presidente Lula com o povo brasileiro. Um povo com
a memoaria viva da revolugao social que representou a passagem de um trabalhador vindo do agreste
pernambucano ao poder.

Lula presidente para trazer de volta nossa soberania nacional!

| B Lula @
@LulaOficial

O Brasil precisa abrir o olho para
impedir que @MichelTemer entregue
abase de Alcantara aos EUA. Uma
base militar americana em nosso
territorio fere nossa soberania e
ameaca nossa posicao pela paz e
pelo didlogo no mundo. Nao podemos
voltar a ser colénia de ninguém
#RecadoDol ula

16/08/2018 09:38

Lula lidera todas as pesquisas e mesmo assim nao querem ouvir o que ele tem a dizer?

Ajude a campanha de Lula a ficar cada vez mais forte. Juntos vamos fazer #OBrasilFelizDeNovo!
Cabra arretado! Lula segue firme com os pernambucanos!

16 de agosto de 2018, 0h01. Comecou! E Lula Presidente para fazer #ObrasilFelizDeNovo!
Musicos e publico ontem no 29° Prémio da Musica Brasileira s6 no L e #LulaLivre

MOMENTO HISTORICO! Video inédito traz o momento exato do registro da candidatura de Lula a
Presidéncia da Republica. Ninguém pode tirar do povo o direito de escolher o seu presidente!

Lulagos por todo Brasil e os pedidos se unem em uma sé voz: #LulaLivreJa
“Quero que o povo possa decidir se me dara a oportunidade de consertar o pais” - Fernando Haddad

leu carta de Lula aos brasileiros durante ato de registro de candidatura no TSE

15-08-2018
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Lula lider...
TA REGISTRADO! Para o povo brasileiro voltar a sorrir diante da urna!
HISTORICO: 50 mil pessoas em Brasilia durante o registro da candidatura de Lula & Presidéncia!

Candidatura registrada e protocolada!l
O candidato a Presidéncia é Lula! Vamos juntos fazer #ObrasilFelizDeNovo!

Hoje as 16h teremos um grande ato em Brasilia pelo direito de Lula de ser candidato! Participe!
LULA ESTA VOLTANDO! Mais um passo histérico rumo & retomada da democracia! O povo vai trazer
Lula de volta a Presidéncia da Republica! Dia 15 de agosto de 2018 marca o registro de Lula candidato

no TSE e o inicio oficial da nossa jornada rumo a um #BrasilFelizdeNovo

“Nao adianta tentar evitar que eu ande por esse pais porque tem milhdes e milhdes de Lulas para andar
por mim”.

Bancadas do PT no Senado e Camara anunciam requerimentos para convocagao de autoridades a fim
de apurar abusos praticados contra Lula.

Comissdo do PT visita grevistas de fome em Brasilia

14-08-2018

E amanha! Vamos todos a Brasilia garantir o registro da candidatura de Lula no TSE!

“Essa crise s6 termina quando Lula assumir a Presidéncia” - Fernando Haddad, vice na chapa de Lula.

“A desgraga de quem conta a primeira mentira € que passa a vida inteira mentido para justificar essa
primeira mentira” - Lula, sobre a persegui¢cao que vem sofrendo

"Eu ndo sei se € obsessao. Eu acho que o erro esta na origem, ta? O erro esta na origem. Na origem
foi construida uma grande mentira, sabe? Da qual eu acho que fez parte o Moro, fez parte o Ministério
Publico, fez parte a Imprensa e fez parte a Policia Federal. Qual era a grande mentira? O PT é uma
grande organizagao criminosa. E o PT se preparou para ganhar as elei¢ées para roubar. E o PT indica
Ministro, ndo pode o PT indicar Ministro, € o Ministério Publico que tem que indicar. O PT indica para o
Conselho da Petrobras, indica Diretor. Nao é o PT, tem que ser concurso. Tudo é assim. Entdo, como
eles construiram a mentira, venderam para a imprensa que vendeu para a sociedade, sabe? Eles
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imaginavam, como eles nao encontraram nada na minha vida, com tudo o que eles fizeram, eles
resolveram invadir a minha casa na perspectiva de que, bom, se ele ndo tem no banco, ele vai ter na
casa dele. Entdo, n6s vamos invadir |4, e vamos desmascarar o Lula, vamos encontrar a barra de ouro,
vamos encontrar délar, vamos encontrar... Todos eles entraram na minha casa com uma maquininha
fotografica aqui no peito. Ou seja, sairam com o rabo no meio das pernas. Foram na casa dos meus
quatro filhos, ndo encontraram nada e deveriam ter pedido desculpa, gente, ndo custa nada. Desculpa
€ uma coisa que os humildes aprendem a fazer. Oh, queriamos dizer para a sociedade que nés
queremos pedir desculpa ao Presidente Lula porque fomos na casa dele, cometemos um erro, ndo tem
nada la. Nao! Eles resolveram continuar dizendo que o PT era uma organizagdo criminosa e ainda
fizeram um filme, fizeram um filme. Entao, eu penso que essa obsessao deles em consolidar a mentira,
vem apenas a reforgar uma tese que eu tenho. Eu nao sei qual foi o filésofo que falou isso uma vez na
vida. Sempre que a gente fala deve ser um cara inglés ou sabe? A desgraca de quem conta a primeira
mentira é que passa a vida inteira mentido para justificar essa primeira mentira. E, a Lava Jato mentiu
ao meu respeito e vao ter que continuar mentindo. Alias, eu disse isso para o Moro no meu depoimento:
o senhor ndo tem como nao me condenar. O senhor agora virou um refém da Globo. Esse € o dado.
Como é que ele vai dizer "o Presidente ndo tem nada"?"

Marcha Lula Livre se encontra em Brasilia para defender candidatura de Lula a Presidéncia.

Do coragao do Brasil!

13-08-2018

Ha quatro anos perdiamos um grande companheiro de vida e da luta politica. Com a promessa de um
futuro brilhante e apesar de ter nos deixado tdo cedo, Eduardo Campos semeou um importante legado
ao povo pernambucano e brasileiro. Eduardo Campos, presente!

#FreelLula ontem em Nova lorque.

Esta chegando! No préximo dia 15 vamos a Brasilia registrar a candidatura de Lula no TSE.
Padre André Marmilicz, paroco da Paréquia Santa Candida em Curitiba, relata visita ao presidente Lula

O povo esta com Lula. O povo quer Lula. No préximo dia 15 de agosto vamos todos a Brasilia para
registrar a candidatura de Lula no TSE.

“O Brasil precisa restaurar sua democracia. O Brasil precisa se reencontrar consigo mesmo e ser feliz
de novo.”

“Estou preso ha mais de cem dias. La fora o desemprego aumenta, mais pais € mées nao tém como
sustentar suas familias, e uma politica absurda de pregco dos combustiveis aumenta o nimero de
pessoas queimadas ao cozinhar com alcool devido ao preco alto do gas de cozinha para as familias
pobres. A pobreza cresce e as perspectivas econémicas do pais pioram a cada dia. A juiza Carolina
Lebbos decidiu que nao posso dar entrevistas ou gravar videos como pré-candidato do Partido dos
Trabalhadores. Parece que ndo bastou me prender. Querem me calar. Aqueles que ndo querem que
eu fale, o que vocés temem que eu diga? O que esta acontecendo hoje com o povo? Nao querem que
eu discuta solucdes para este pais? E para isso que vocés, os poderosos sem votos e sem ideias,
derrubaram uma presidente eleita, humilharam o pais internacionalmente e me prenderam com uma
condenacgao sem provas? Fizeram tudo isso porque tém medo de eu dar entrevistas? Eu posso estar
fisicamente em uma cela, mas sdo os que me condenaram que estao presos a mentira que armaram.
Eu sou candidato porque nao cometi nenhum crime. Desafio os que me acusam a mostrar provas do
que foi que eu fiz para estar nesta cela. Querem me derrotar? Fagcam isso de uma forma limpa, nas
urnas. Discutam propostas para o pais e tenham responsabilidade. Todos sabem que, como presidente,
exerci o dialogo. Trabalhei para que a inclusédo social fosse 0 motor da economia e para que todos os
brasileiros tivessem direito real, ndo sé no papel, de comer, estudar e ter moradia. Querem que as
pessoas se esquegam de que o Brasil ja teve dias melhores? Querem impedir que o povo brasileiro
possa escolher em quem quer votar nas eleicbes de 7 de outubro? O Brasil precisa restaurar sua
democracia. O Brasil precisa se reencontrar consigo mesmo e ser feliz de novo. Podem me prender.
Podem tentar me calar. Mas eu ndao vou mudar esta minha fé nos brasileiros, na esperancga de milhdes
em um futuro melhor. E eu tenho certeza de que esta f& em ndés mesmos contra o complexo de vira-
lata é a solugdo para a crise que vivemos. Luis Inacio Lula da Silva.”
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12-08-2018

Feliz Dia dos Pais...

Gleisi Lula Hoffmann @
@gleisi

Raquel Dodge tem explicacOes a dar ao
Senado da Republica. Qual a
justificativa p/ ligar na PF do Parana
determinando i cumprir ordem judicial,
ignorando caminho processual. Espero
g 0 Senado aprove a convocagao que
iremos apresentar e a investigacao
sobre seu abuso de autoridade
12/08/2018 13:23

Gleisi Lula Hoffmann &
@gleisi

A entrevista do Diretor Geral da PF, hj no
Estadéo, expde as entranhas do abuso
de autoridade, da violéncia juridica, da
desfagatez de qguem tem de observar
leis e regras e age por conveniéncia
politica. O trecho abaixo é o retrato do
sistema podre a que estamos
submetidos
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Gleisi Lula Hoffmann &
@gleisi
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O que fard o CNJ com os
desembargadores Thompson e Gebran
flagrados em ativismo politico
administrativo em situacdo que exigia
intervencao no processo judicial? Um
deles confessou a amigos que agia
ilegalmente para deixar Lula preso?!
#LulaLivre

12/08/2018 14:03

Esta chegando. Vamos todos para Brasilia no proximo dia 15 de agosto registrar a candidatura de Lula.
Eu vou. Porque quero o Brasil fora do mapa da fome de novo.

Confirme presenga no langamento do Lula Livre - Lula Livro. Langamento Nacional no Teatro Oficina,
antologia com participagdo de 90 escritores, poetas e cartunistas de todo o Brasil.

Economia se fortalece com inclusé&o social.
Vozes pelo mundo inteiro pedem a libertagéo do presidente Lula.
Lulacgo lindo em Belo Horizonte: “Tu vens, tu vens”. Veja outros Lulagos pelo Brasil:

Sobre como o Bolsa Familia provocou uma revolugéo nao s6 no bolso de milhdes de brasileiros, mas
na Saude e na Educagao de milhdes de familias Brasil afora.

“Uma mée que recebe o Bolsa Familia, ela tem a obrigacéo de colocar o filho na escola. Se eles nao
frequentarem a escola, ela perde o Bolsa Familia. A outra condicionante é dar vacina nas criangas, e a
outra condicionante € que, se ela estiver gravida, ela tem que fazer os exames necessarios. Nos fomos
muito criticados na época que nds colocamos as condicionantes, porque a gente ndo queria apenas
dar uma ajuda financeira, para dar o primeiro passo na vida das pessoas, a gente queria também
obrigar as pessoas a cuidarem da educagéo e a cuidarem da saude. Essa foi uma coisa extremamente
importante que nés fizemos. Agora, 0 que as pessoas precisam entender € que mesmo com o Bolsa
Familia, nds criamos 22 milhdes de empregos em doze anos. N6s aumentamos a renda per capita, ou
seja, as pessoas nao ganham hoje o que ganhavam no comego, eles foram aumentando também. E é
por isso que nés defendemos o Bolsa Familia ndo como um programa, sabe, definitivo, um programa
pro resto da vida. Enquanto tiver pobre tem que ter, mas o nosso sonho é que o crescimento econémico,
distribuicdo de renda, aumento de salario-minimo e fortalecimento da agricultura familiar, sabe,
incentivem o microempreendedorismo, a micro e pequena empresa, € permita, sabe, que com a
formacao profissional, sabe, com o povo mais humilde chegando nas universidades, que daqui a alguns
anos a gente nao precise mais de Bolsa Familia.” (Lula).

11-08-2018

O Lulago do dia aconteceu no Shopping Barra, em Salvador .

No Dia do Estudante, importante lembrar o trabalho de Lula e Haddad no investimento em educagao
no pais.

“Eu me preocupei muito com a educacao porque, talvez por ndo ter diploma universitario, eu ficava
ressentido porque que os governos nao facilitavam a entrada das pessoas mais humildes nas
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universidades. Quando eu cheguei no governo, vocé nao tinha dinheiro pra fazer as universidades. O
que que foi criado com a ideia do querido ministro Fernando Haddad? As escolas privadas deviam
impostos ao governo. Entéo, o que nos fizemos foi um programa que trocava a divida das universidades
por vagas para alunos, sabe, na universidade. Por isso que o ProUni tem um milhdo e meio de alunos
na universidade. Pessoas que jamais pensaram em ter oportunidade hoje estudam nas universidades
por conta desse programa. E a outra era o FIES, eu passei cinco anos pra ver como é que eu ia fazer
pra financiar o coitado que fazia vestibular e ndo podia passar nas publicas porque eram poucas. Ai ele
passava numa privada, quando chegava fevereiro que ele ia tentar entrar, o preco da mensalidade nao
deixava o coitado entrar. Ai ele ficava, voltava pra casa, sabe, um jovem ou uma jovem, desanimado,
0 pai e a mae desalentados, porque o filho queria estudar e nao tinha dinheiro. E nds tinhamos um
programa, o FIES na Caixa Econémica Federal, que tinha um problema, ele ndo confiava nas pessoas.
Portanto ele nado financiava. Ele exigia avalista, e como um pai, muitas vezes, nem o pai confia em
avalizar o filho de 18 anos, ou seja, porque ele teria que pagar quando se formasse, nds fizemos uma
conversa, sabe, o Fernando Haddad, eu, o Ministro da Fazenda, e decidimos o seguinte: ndo! O
governo empresta tanto dinheiro pra tanta gente, porque que o governo nao vai emprestar dinheiro pro
futuro desse pais? Se a educacgao € o futuro do pais, entdo o governo vai ser o avalista pra financiar
dinheiro pro jovem estudar. E, sabe, da mesma forma que a gente empresta dinheiro pro empresario
pagar com cinco anos de caréncia, pagar um pouquinho de juros, a gente tem que fazer pra educagao,
porque ndo tem investimento mais sagrado para um pais do que investimento na educacao. Formar
um engenheiro significa formar a certeza de um futuro extraordinario. Formar um professor é a mesma
coisa, formar um fisico, um quimico, sabe? Entéo, € nisso que nés temos que apostar. O que eu lamento
profundamente &€, como &, esse pais ja teve Presidente doutor, sociélogo, engenheiro, fazendeiro,
advogado, professor. Como & que essa gente nunca pensou em educagdo? Sabe por que? E porque
os filhos deles ndo tinham problema de educacgéo. Entdo, eu acho que daqui pra frente é o seguinte:
nao tem mais discurso. O Plano Nacional de Educacgao foi aprovado e foi sancionado pela Presidenta
Dilma em 2014. E agora, cada prefeito, cada governador e o Governo Federal ttm metas. Sdo 20 metas
pra que a gente possa colocar em pratica a revolugdo educacional neste pais. Agora ndo € mais, sabe,
discurso, agora € lei. Agora € a gente ir atras de concretizar aquilo que foi aprovado depois de quatro
anos de debate no Congresso Nacional.

No #DebateComLula, Fernando Haddad e Manuela D'Avila falaram sobre o por qué querem calar Lula.
E o préprio presidente explica suas motivagdes para ser candidato novamente.

Ele esta voltando. Dia 15 de agosto vamos registrar Lula no TSE.

Estamos cada vez mais fortes! Contribua vocé também

No préximo dia 15 vamos todos a Brasilia para o registro da candidatura de Lula. Ele vai voltar. Eu vou.
Porque quero um pais com justi¢a social de novo.

Ja ficou clara a perseguigao juridica a Lula. A ideia era tirar Lula do processo eleitoral Paulo Lacerda,
ex-diretor da Policia Federal.
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Barbara Gancia
2 h - Facebook Creator - @

Parece s6 mais uma notinha numa coluna politica,
mas a informag&o que contém é devastadora: ndo
contentes em destruir a democracia p prejudicar
os adversarios, eles agora admitem
descaradamente que burlam a lei.

10-08-2018

Fachada da Policia Federal em Curitiba, onde o presidente Lula é preso politico ha mais de quatro
meses.

O candidato a vice na chapa de Lula, Fernando Haddad, a presidenta do PT, senadora Gleisi Hoffmann,
e o secretario de Finangas do PT, Emidio de Souza, na sede da Policia Federal em Curitiba, apds visita
ao presidente Lula. “Nao vamos abrir mao do Lula porque o povo nao abriu mao do Lula. Ele é a pessoa
capaz de retirar o pais dessa crise. Lula é a volta do desenvolvimento com inclusédo social”, afirmou
Haddad, ao garantir que o PT - Partido dos Trabalhadores ira até o fim para garantir a candidatura de
Lula.

E dia 15 de agosto! Todos pela candidatura de Lula. Eu vou, porque quero o mais médicos forte de
novo.

Afarsa juridica contra Lula precisa acabar. O mundo observa a perseguicao a Lula.
O povo vai trazer Lula de volta.

Lula, sobre a filosofia de governo que incluiu milhdes de brasileiros e brasileiras na economia.

“De 2008 a 2014 o mundo desempregou mais de cem milhdes de trabalhadores. S6 na Europa, foram
62 milhdes de pessoas desempregadas. Ao contrario do mundo desenvolvido, o Brasil cresceu 20
milhdes de empregos formais. Durante 12 anos, todo trabalhador organizado recebeu aumento salarial
acima da inflagdo. O salario-minimo aumentou 74%. A empregada doméstica foi formalizada no mundo
do trabalho. Isso permitiu, permitiu... N6s saimos de 2 bilhdes e pouco do Pronaf, pra 30 bilhdes em
2014. Olha, numa demonstragéo de que, na hora que vocé define que muito dinheiro na mao de poucos
€ concentragao de riqueza e pouco dinheiro na mao de muitos é distribuicao de riquezas, esta resolvido
o problema do nosso pais. E colocar mais gente pra comprar, mais gente pra trabalhar, mais gente
formalizada... Ai, nem a previdéncia vai ter mais deficit na hora que a economia voltar a crescer.”

09-08-2018
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Ha 13 anos, Lula e Fernando Haddad iniciavam, juntos, uma profunda revolu¢do na universalizagéo do
acesso ao ensino superior no Brasil. Haddad, até entao secretario-executivo do Ministério da Educacgéo,
assumia o comando do MEC, apontado por Lula como um dos principais “artifices da politica
educacional” que incluiu milhées de jovens nas universidades.

Nao nos calarao! #DebateBand #DebateComLula
Liderancga de Lula em mais um estado. Ele vai voltar.

Porque queremos #LulalLivreJa. E dia 15! Eu vou, porque quero uma justiga imparcial de novo.
Carta de Lula ao debate da Band. Confira a integra da carta de Lula no link:

Daqui a pouco, as 22h, transmitiremos ao vivo, simultaneamente ao #debateBand, Fernando Haddad,
Manuela D'Avila, Gleisi Hoffmann e Sérgio Gabrielli debatendo o #PlanoLula e suas propostas para o
pais. Participem com tag #DebateComLula

08-08-2018

Marque na agenda: dia 15 de agosto vamos para Brasilia registrar a candidatura de Lula. Eu vou,
porque quero a economia forte de novo.

Lula vai voltar. Lula mantém a lideranga em Sao Paulo.

"O Brasil pode ser muito melhor. E eu quero provar na pratica."

“Eu quero provar que o Brasil pode ser muito melhor. E eu ndo quero provar teoricamente, eu quero
provar na pratica com o que eu fiz. Eu, durante muitos anos, eu disse: quem quiser resolver o problema
da economia brasileira precisa colocar o pobre no orgamento. Quando as pessoas mais humildes
tiverem no orgamento, tiverem financiamento, tiverem crédito, o trabalhador rural, o trabalhador de
fabrica, o aposentado, o microempreendedor individual, quando todos esses milhdes de brasileiros
tiverem acesso ao crédito, eles vao comprar uma coisa qualquer. Ao eles entrarem no varejo, no
comeércio, 0 comércio vai encomendar das empresas, a empresa vai produzir, vai gerar mais emprego,
vai gerar mais um salario, que vai gerar mais um consumidor. A economia comega a rodar de uma
forma saudavel e a economia volta a crescer.”

Por uma pais com uma economia forte e boa para todos. “Eu tenho certeza de que é possivel vencer
a crise, porque eu ja resolvi uma grave crise no Brasil uma vez e tenho certeza de posso, mais
experiente, fazer isso de novo”.

07-08-2018

E dia 15 de agosto! Vamos juntos até Brasilia registrar a candidatura de Lula. Eu vou, porque quero
trabalho digno e carteira assinada de novo.

Ninguém vai aprisionar a vontade do povo. Vamos todos para Brasilia registrar a candidatura de Lula.

"Educac&o n&o é gasto. E investimento". Lula sobre educacéo.

“O que que nos fizemos? Nos, entao, pra permitir que a parte mais pobre da populagado, que nao
conseguia passar num vestibular, numa universidade publica, o que que nds fizemos? Criamos o
ProUni, que é um sistema de bolsa, em que nds trocamos uma parte dos impostos devidos pelos
empresarios por bolsas para a juventude de escola publica da periferia e com essas bolsas nés ja
colocamos mais de um milhdo e meio de jovens pra fazer universidade no pais. Depois, o FIES existia,
mas nao funcionava, porque ninguém dava garantia, ou seja, quando um jovem ia pegar crédito na
Caixa Econbémica Federal, exigiam dele um fiador, n&o tinha fiador. Ou seja, o que que nés fizemos? O
governo passa a ser fiador. O Banco do Brasil empresta os recursos, e 0 governo passa a ser o fiador,
e por isso que o FIES passa a ser um programa de sucesso internacional, que eu acho que nao tem
nenhum pais do mundo com o sistema de financiamento e com o sistema de garantias que o Brasil
oferece hoje aos estudantes. E importante lembrar que tudo isso é decorrente de uma decisdo que nés
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tomamos, ou seja, eu ndo esqueco nunca de dizer pros meus ministros: quando se tratar de educagéo
eu nao quero que vocés utilizem a palavra gasto. Educacao é investimento.” (Lula)

Lula: “Sou candidato até o fim”.

06-08-2018
Bem vinda, Manuela D'Avila. Vamos cada vez mais juntos!

Esta circulando essa imagem na rede entdo vamos explicar: o vice de Lula é Fernando Haddad e nao
Pabllo Vittar, pessoal.

Da basica a pés-graduacgéo, educacao gratuita e de qualidade para todos. Investir em educagao sempre
foi prioridade para Lula.

“Ja derrubaram uma presidenta eleita; agora querem vetar o direito do povo escolher livremente o
préximo presidente". Confira a integra da carta de Lula: “Eles querem inventar uma democracia sem
povo”.

Vamos juntos registrar a candidatura de Lula em Brasilia. E dia 15 de agosto. Eu vou, porque quero
investimento no social de novo.

A hora de Lula voltar esta chegando. Contribua com a campanha:

“Enquanto houver desigualdade entre homens e mulheres, entre brancos e negros, vai existir o PT.
Enquanto existir intolerancia vai existir o PT” - Fernando Haddad, vice na chapa de Lula para as eleigdes
de 2018.

“O povo brasileiro vai se engajar cada vez mais para fazer Lula presidente” - Fernando Haddad

PT e PCdoB anunciam alianca pela chapa Lula e Haddad.

05-08-2018
Vamos com Lula e Fernando Haddad. Pra fazer #ObrasilFelizDeNovo!

Executiva Nacional do PT - Partido dos Trabalhadores reunida neste domingo (5) pela candidatura do
presidente Lula!

Quanto mais tentam nos calar, a voz de Lula ecoa pelo mundo. O mundo so6 fala de Lula.
Dia 15 é dia de registrar a candidatura de Lula no TSE! Contribua com a campanha: Lula esta voltando.

“O povo mineiro ndo vai mais engolir escondidinho de tucano” - a carta de Lula ao povo de Minas
Gerais.

"Queridas companheiras, queridos companheiros. Minas, que esteve sempre presente nos momentos
decisivos do Brasil, tem um novo encontro marcado com a Historia. 7 de outubro é o dia de dizer nas
urnas que esse povo que lutou pela liberdade e pela independéncia nao aceita ser novamente colonia
de ninguém. Nao aceita ser outra vez escravizado, nem ter suas riquezas entregues de graca aos
estrangeiros. Essa terra, que serd sempre a dos inconfidentes, ndo tolera a traicdo, nem as
perseguicdes politicas promovidas pela mesma elite colonizada e predadora de sempre. Fui
perseguido, condenado e preso sem nenhum crime cometido, a ndo ser o de lutar pela soberania do
Brasil e pela liberdade do povo brasileiro. Nem assim nossos adversarios ficaram saciados. A prova
disso € que o encontro de hoje relune duas outras vitimas da traicdo e da perseguicao politica.
Companheiros na luta contra a ditadura, Fernando Pimentel e Dilma Rousseff enfrentam hoje, juntos,
interesses poderesos contra o povo de Minas e do Brasil. O PSDB, com o apoio da grande midia e de
parte do Ministério Publico e do Poder Judiciario, nao se contentou em golpear a primeira mulher
presidenta do Brasil, e colocar um fantoche em seu lugar. Tentaram também impedir a candidatura da
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Dilma ao Senado, porque sabem que serdo derrotados, como foram em 2014, em Minas e no Brasil.
Nao satisfeitos em perseguir a Dilma, nossos adversarios tentaram impedir também a candidatura do
Pimentel a reeleigdo. Conspiraram e continuam a conspirar, noite e dia. Deixaram de heranga maldita
para Minas uma divida absurda, fruto da irresponsabilidade e do desgoverno, e usaram de todos os
meios para impedir a negociagao dessa divida com a Unido. Queriam deixar Minas ingovernavel,
achando que com isso prejudicavam o PT, quando na verdade estavam causando sofrimento ao povo
mineiro. N&o € por outra razdo que o candidato deles, aquele que nao aceitou a derrota em 2014 e
acendeu o pavio desse golpe que trouxe de volta a miséria, a fome, e a mortalidade infantil, achou mais
prudente tirar o time de campo para nao enfrentar nossa presidenta outra vez nas urnas. Aécio Neves,
que chegou a pedir recontagem de votos apds perder em 2014, esta langando um prato novo, meio
diferente, que ndo tem muito a ver com a cozinha mineira nem é muito ecoldgico: o escondidinho de
tucano. O povo mineiro ndo vai engolir essa receita indigesta nem para presidente, nem para
governador, nem para o senado, nem para deputado federal. E por isso que no dia 7 de outubro nés
vamos reeleger o Pimentel governador. E vamos dar a Dilma uma votag&o histérica para o Senado,
para fazer justica nas urnas, com o povo. Um grande abrago,

Luis Inacio Lula da Silva."

Quem quer o Brasil feliz de novo? A Era Lula esta voltando!

Lulagco no Mercado Publico de Porto Alegre!
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APENDICE 2 — MATERIAL COLETADO DA FANPAGE DE FERNANDO HADDAD
(PT)

1° TURNO

06-10-2018

Amanha, vamos a luta, vamos as urnas depositar as nossas esperangas no 13, no futuro do Brasil.
#VotePorLulaVote13

Urna nao é lugar de depositar édio e intolerancia, é lugar de depositar a esperanca de um Brasil feliz
de novo. #VotePorLulaVote13

Quer salario minimo forte? Entéo, neste domingo, nas urnas, é 13!

#Vote13 #HaddadPresidente #VotePorLulaVote13

Com o seu apoio e o seu voto, vamos gerar empregos e fazer a roda da economia girar de novo.
Contamos com vocé. Fale com os amigos, converse com a familia, mostre a todos e todas que temos
as melhores propostas pra fazer o Brasil feliz de novo.

“Ola, tudo bem? Meu nome é Fernando Haddad, sou professor, casado com a Ana Estela ha 30 anos
e pai do Fred e da Ana Carolina. Fui prefeito de Sdo Paulo e ministro da Educacao do Lula. Juntos,
abrimos as portas da universidade pra milhées de brasileiros. Quero ser presidente pra melhorar a vida
do nosso povo. Ja provamos que € possivel. Vou resgatar os empregos, os direitos e garantir
oportunidades pra todos os brasileiros. As eleicbes de 2018 sao histéricas para o Brasil. Vocé vai
escolher entre dois projetos muito diferentes: o deles, que retira direitos e entrega o patriménio do povo;
e 0 nosso projeto, que defende o Brasil para os brasileiros, com oportunidades pra todos. Essa é a
escolha que vocé vai fazer nessas eleigdes. Nos primeiros 100 dias, vou retomar os investimentos e as
obras paradas para voltar a gerar emprego. Vou garantir o salario-minimo forte, imposto de renda justo
e crédito a juro baixo pra fazer a roda da economia girar de novo. Temos um longo caminho pela frente,
mas o Brasil vai ser feliz de novo. Vote 13!” (Haddad).

Conhega nosso Plano de Governo! #VotePorLulaVote13
Haddad, candidato de Lula a Presidéncia, conversa com o povo brasileiro.

A injustica ndo vai parar o sonho. Vamos, por Lula e pelo povo, fortalecer o 13, nas ruas, nas redes e
nas urnas, rumo ao segundo turno. Quer salario minimo forte? Entdo, neste domingo, nas urnas, &€ 13!

E com muita honra que compartilho com vocés as palavras de Lula sobre a parceria que construimos
quando eu era seu ministro da Educagédo. E com esta mesma honra e determinagdo que vamos
trabalhar para fazer o pais avancgar e o povo ser feliz de novo. Para isso, conto com voceés.

Haddad e Rui Costa direto da Bahia, pelo povo brasileiro! Hoje é dia de pedir voto pro 13!

AGORA E 13! E HADDAD PRESIDENTE! Agradego todo o carinho e apoio que recebi em todo o Brasil
durante essa primeira etapa. Amanha é o dia de vocé derrotar o 6dio, a intolerancia, o corte de direitos
e votar 13 para irmos ao segundo turno. O povo brasileiro merece que estejamos ao seu lado e
renovemos a esperanca nesse pais. E o Brasil que esta em jogo. N6s temos o melhor projeto. Nos
vamos ganhar essa elei¢cdo. #Vote13 #HaddadPresidente

Em todas as cidades que passamos, sentimos o carinho e a confianga do povo. Vamos seguir
confiantes, no caminho certo pra fazer o Brasil voltar a sorrir. Amanha, #Vote13! #HaddadPresidente.

Pelos milhdes de jovens beneficiados pelo ProUni e Fies, por milhdes de casas que deixaram a
escuridao com o Luz Para Todos, pelos milhdes de brasileiros que conquistaram o sonho da casa
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propria com o Minha Casa Minha Vida. Vote 13! Juntos, vamos fazer o Brasil Feliz de Novo!

#HaddadPresidente

Primeiro prenderam Lula sem provas, depois o impediram de ser candidato, mesmo com 40% das
intengcdes de voto. Agora o impedem de votar. Mas esqueceram que somos milhdes de Lulas.

#VotePorLulaVote13
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E amanha! Vamos rumo ao nosso reencontro com a democracia. A hora é de conversar com cada um

e apresentar nossas propostas! Acesse o Plano de Governo e #Vote13! http://bit.ly/PlanoHaddad

Chegamos na reta final. Convido a todos a tomarem as ruas em didlogo permanente. Vamos apresentar

nossas propostas para trazer o Brasil da esperanga de volta. Amanha é dia de votar 13!

Amanha é dia de nos reencontramos com a democracia! #VotePorlLulaVote13 #HaddadPresidente

O presidente Lula tem um recado. E hora de ir para as ruas e vencer essa eleigdo. #Vote13

#LulaEHaddad

05-10-2018
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Quando eu era ministro da Educacgéao de Lula, fizemos juntos uma verdadeira transformagéo no ensino
superior. Naquele tempo, o jovem tinha oportunidade. Agora, nés vamos voltar a investir em educagéao
pra fazer do Brasil o pais das oportunidades de novo. #Vote13 #HaddadPresidente

Quanta honra! Poema do grande Augusto de Campos (2018). Haddad ou nada. Chega de tergiversar
com a ditadura finada.

E 13 nas ruas, redes e urnas! #HaddadPresidenteN&o ha nenhum problema no Brasil que nédo se
resolva com trabalho e educagao.

Queremos governar um pais para todos e ndo sé para os ricos, como fez o governo Temer. Domingo
€ o dia do povo voltar ao poder.

“Toda eleigao é importante, toda eleicao € um convite ao eleitor refletir sobre o futuro, sobre o passado,
sobre o presente e repensar seu proprio pais. Mas essas elei¢des sao particularmente importantes,
porque o Brasil t4 numa encruzilhada. Ou ele recupera um projeto que deu certo, um projeto que te
incluiu, um projeto que fez da sua inclusdo o motor do nosso desenvolvimento, ou nés vamos voltar
décadas pra tras num projeto que excluia as pessoas, que governava pra um tergo da populagao, que
governava so pros ricos. N6s queremos governar pra todos. Por isso, essa elei¢cdo é tdo fundamental.”
(Haddad).

Vamos juntos com nossos governadores reconstruir todos os cantos desse pais.

Nossa proposta é que as escolas federais sejam o padrao de referéncia de qualidade dos estados.
“No6s abrimos as portas das universidades pros jovens. Dois milhdes de bolsas concedidas pelo ProUni,
dobramos as vagas nas universidades federais, multiplicamos o financiamento estudantil sem fiador,
pra que o pobre pudesse ter acesso, mas temos um gargalo no Ensino Médio que precisa ser corrigido.
Qual é a nossa proposta? As escolas de Ensino Médio no Brasil, as melhores, publicas e privadas, elas
sao as federais, as publicas federais. E nds espalhamos essas escolas federais por todo o pais. S6 eu
inaugurei 214 escolas de Ensino Médio Federal. Nossa proposta é que essas escolas sejam o padrao
de referéncia do Ensino Médios dos Estados. 90% da matricula é estadual, ndo é federal. Nos
queremos apoiar essas escolas estaduais a partir da experiéncia exitosa dos Institutos Federais, das
Escolas Militares e das escolas do SESI e do SENAC.” (Haddad).

Caminhada pelo emprego e pela educagdo em Belo Horizonte com #HaddadPresidente e Fernando
Pimentel governador.

Nesta reta final, vamos juntos nas ruas e nas redes levar o 13 para as urnas. Conto com vocé! Acesse
0 nosso plano de governo.

“E ai, pessoal, tudo bem? Esta chegando o dia das elei¢gdes. Fizemos uma bela caminhada até aqui e
vamos seguir em frente. Vamos trazer de volta o Brasil que cuida das pessoas. Vamos devolver a
dignidade e as oportunidades para os brasileiros. Entre no site da nossa campanha,
obrasilfelizdenovo.com, e leia sobre o nosso Plano de Governo, com propostas reais pra tirar o Brasil
da crise e melhorar a vida de todos. Tenho certeza que o0 nosso pais vai voltar a sonhar e reconquistar
o respeito do mundo inteiro. Nessa reta final, vamos juntos nas ruas e nas redes levar o 13 para as
urnas. Conto com vocé. Bora fazer o Brasil feliz de novo! Vote 13!

Se foi possivel construir um pais com direitos, isso se deve a democracia. E a liberdade que te permite
exigir dos governantes o compromisso social.

“Chamo a atengao pros riscos que nés estamos correndo. Sem democracia nao ha direitos. Se foi
possivel construir um pais com direitos, se foi possivel gerar 20 milhdes de empregos em apenas 12
anos, se foi possivel fazer o jovem trabalhador, de classe pobre, filho do pedreiro entrar na
universidade, isso tudo se deve a democracia. Minha Casa Minha Vida ndo existiria, Bolsa Familia ndo
existiria, Luz Para Todos no existiria sem democracia. E a liberdade que te permite reivindicar, votar,
exigir dos governantes compromisso social. O que esta acontecendo no Brasil € um descalabro, os
seus direitos estdo sendo cortados todo santo dia, todo dia uma noticia ruim pra vocé. E vocé é parte
da solucdo. Se o seu salario aumentar, se os seus direitos forem garantidos, a economia volta a girar.
E a geracao de empregos vai continuar.” (Haddad).

Fernando Haddad, candidato de Lula a Presidéncia, participa de debate da Globo.
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O desenvolvimento com inclusdo social fez com que todos ganhassem no governo Lula. E esse Brasil
que queremos trazer de volta.

Vamos combater as noticias falsas. Recebeu algum boato ou mentira no WhatsApp? Denuncie, envie
uma mensagem para o numero: (11) 974029171.

Fernando Haddad, candidato de Lula & Presidéncia, participa de debate da Globo #HaddadE13.

Faltam dois dias. Vamos juntos ganhar essa eleigéo! #Vote13 #HaddadPresidente

“Eleitor, eleitora, agradego a sua atengédo. Sou neto de um lider religioso, sou filho de um agricultor
familiar. Aprendi com meu pai que um homem ou uma mulher tem que acordar e saber pra onde ir.
Precisa ter trabalho ou educagdo ou as duas coisas. E muito ruim um brasileiro ou uma brasileira
acordarem e nao terem um destino. Aprendi com o Lula que é possivel oferecer essa oportunidade pra
todos, sem excegdo, sobretudo pra quem mais precisa. Portanto, as minhas obsessdes durante os
quatro anos de mandato vao ser trabalho e educagao pra todos. Nao ha nenhum problema no Brasil
que nao se resolva com trabalho e educagéo. Aprendi isso com meu pai, vou seguir esse principio a
risca, até o fim do meu mandato. Muito obrigado, conto com seu voto. Vote 13!

Compartilhe com os amigos, converse com a familia, mostre a todos e todas que nés temos as melhores
propostas pra fazer o Brasil sair da crise. #Vote13 #HaddadPresidente

04-10-2018

Ajude a nossa campanha a ser cada vez mais forte. Vamos juntos! Doe:
www.haddadpresidente.com.br/doe #Vote13 #HaddadPresidente

Siga nossos canais oficiais e ajude a compartilhar a verdade. #Vote13

Tem candidato dizendo que é a favor do povo, mas aprovou todas as maldades do governo Temer e
de quebra tem vice que € contra o 13 salario. Nao se deixe enganar por Bolsonaro, vote em quem
sempre esteve ao lado do trabalhador. #Vote13 #HaddadPresidente
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Sobre privilégios e o papel do Estado na distribuicdo de oportunidades explicados da maneira mais
simples possivel. #HaddadE13 #HaddadPresidente

Assista e compartilhe nosso programa de hoje. Temos até domingo para levar nossa mensagem a cada
canto do Brasil. O povo tem memdria e ndo vai ser vitima das mentiras do lado de la. Sou Fernando
Haddad, e estou aqui pelo Brasil. #Vote13

Faltam trés dias para o Brasil comecar a virar a pagina do governo Temer! O povo vai voltar ao poder!
#Vote13

Bom dia! Trés dias para o primeiro turno! Vamos em frente com uma campanha limpa, combatendo as
mentiras e apresentando solugdes para o Brasil. Nao se deixe enganar por fake news no Whats App.
Denuncie. #HaddadPresidente #Vote13

03-10-2018

Hoje em entrevista coletiva em Sdo Paulo. N6s mantivemos até aqui um campanha propositiva, s6 que
agora chegou o0 momento de nos defendermos nessa reta final porque é grave o que esta acontecendo
no WhatsApp. Nos vamos tentar identificar os emissores das fake news. Sabemos que néo é simples
para identificar, mas é possivel. Vamos recebendo as denuncias e combatendo pelo nimero 11 99322-
3275. Campanha se faz com ética e propostal

Faltam quatro dias! Confira a agenda de hoje, vamos tomar as ruas pelo #13!

ZAP DO LULA NA GUERRA CONTRA AS MENTIRAS E BOATOS. Combata mentiras, boatos e fake
news. Denuncie. Envie as informagdes para o Zap do Lula: 11 99322-3275. Visite o site especial
Combata Fake News no site do Lula https://lula.com.br/combatafakenews/

Ta chegando a hora de fazer o Brasil Feliz de Novo. Vamos com esperanga, lembrando do Brasil que
construimos junto a Lula e que a partir do dia 1 de janeiro vamos resgatar.

Tem gente que diz que é o novo na politica, mas esta ha décadas no Congresso aprovando projetos
contra o interesse do povo brasileiro. Nao troque o certo pelo duvidoso.

Ta chegando a hora! Vem com a gente fazer o Brasil feliz de novo! #HaddadPresidente

Ai, galera, ta chegando a hora! Domingo t4 ai e é hora de votar no melhor candidato a presidente e
convencer as pessoas do que vocé pensa sobre quem é o melhor candidato, quem tem o melhor
projeto, quem tem as melhores propostas. N6s sabemos que nds podemos devolver o Brasil pros
brasileiros. Sabemos o que fazer no domingo: é votar 13 pro Brasil ser feliz de novo. Um abrago, até a
vitoria, até la.

02-10-2018
Ajude a nossa campanha a ser cada vez mais forte. Vamos juntos!

Convide seus amigos para conhecer nossas propostas e ajude a fazer o Brasil feliz de novo!
Assista o resumo de como foi 0 nosso grande ato ontem na Cinelandia, no Rio de Janeiro!
Ontem estivemos na cidade que virou a capital da resisténcia contra a prisao politica de Lula. Vimos a

esperancga renascendo e a certeza do povo de que o Brasil tem jeito. Vamos com muita garra até
domingo!
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Haddad, candidato de Lula a Presidéncia, participa de caminhada em Duque de Caxias, no Rio de
Janeiro.

Cinco dias pra trazer nosso Brasil de volta! Confirme presenca:

Domingo temos um compromisso com o Brasil e com a democracia. Vamos juntos transformar esse
pais!

Mais um dia de luta. Mais um dia pelo Brasil. Compartilhe e #Vote13!
01-10-2018
N&o temos como melhorar a vida do povo sem a democracia.

Hoje vamos ao Rio de Janeiro para um grande encontro com a populagéo. Vamos apresentar nossas
propostas para fazer o Brasil feliz de novo.

Eu tenho certeza que votando 13 o Brasil sera feliz de novo.
Seis dias para o povo voltar a escolher os rumos do pais!

A inclusao social € o objetivo principal do nosso plano de governo. Vamos juntos fazer o Brasil de todos
novamente.

A inclusao social € o objetivo principal do nosso plano de governo. Vamos juntos fazer o Brasil de todos
novamente.

Fernando Haddad, candidato de Lula a Presidéncia, chega a Vigilia Lula Livre em Curitiba.
30-09-2018
Faltam 7 dias. E hora de arregacar as mangas e ir pra rua defender o Brasil Feliz de Novo!

Dos pedacinhos de futuro que tem cruzado nosso caminho. Ana Julia, de Belém. E por eles que lutamos
por um Brasil mais justo!
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Papo cabeca com Noam Chomsky e Roberto Schwarz hoje pela manha.

Fomos a Manaus levar nossas propostas para um pais mais justo e soberano. Nosso governo vai
resgatar o respeito aos povos e retomar as politicas de inclusdo que fizeram do Brasil um pais solidario
nos governos do presidente.

Um resumo de como foi nossa passagem em Belém, no Para. S6 tem um jeito de corrigir todas as
barbaridades que eles estao fazendo contra o povo brasileiro e € no dia 7 a gente ir na urna para apertar
0 13.

Obrigado por tudo, vamos juntos até a vitéria!

Eu queria fazer um agradecimento e um apelo pros nossos voluntarios e militantes, que tao o dia todo
trabalhando pela nossa candidatura, pelo sucesso do nosso projeto, ndo teria chegado até aqui sem
vocés, vocés sabem disso, e eu sei disso. Entdo eu gostaria de pedir, fazer um apelo, essa reta final
vamos dar um ultimo gas ai bacana, chegar em primeiro no segundo turno, que isso pode nos dar a
vitoria. Conto muito com vocés, voluntarios e militantes do PT, proximos da nossa candidatura. Vocé
tédo fazendo muita diferenga. Obrigado por tudo até aqui, vamos junto até a vitoria.

29-09-2018

|
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HADDAD
PRESIDENTE
EM GOIANIA (GO)

Trabalho e educagao sao nossas obsessdes. Vamos devolver o Brasil aos brasileiros.

O povo vai voltar ao poder. Dia 7 temos um reencontro marcado com a democracia.
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Grande ato em Manaus. O incentivo que é dado a Zona Franca nao esta sendo o suficiente. Nés vamos
estimular o investimento nacional e internacional na Zona Franca de Manaus.

“O amor ird vencer o 6dio e as mulheres irdo decidir estas eleicdes” - Manuela D'Avila, nossa candidata
a vice. #EleNao #EPelaVidaDasMulheres

Nosso desafio € retomar e fortalecer ainda mais os programas que permitiram que o filho do pobre
também fosse doutor. Conhega nossas propostas que vao transformar também o Ensino Médio
brasileiro! #HaddadPresidente.

Cada canto do Brasil estara conectado com o programa "Brasil 100% Online".

Em nossos programas sociais, a mulher sempre foi considerada a chefe de familia. Vamos trabalhar
para fazer ainda mais para todas as mulheres do Brasil.

Haddad, o candidato de Lula, em Manaus, coragdo da Amazoénia, com a senadora Vanessa Graziotin.

Goiania! Obrigado ao povo de Goias que nos recebeu com tanto carinho e energia para seguir nessa
ultima semana antes do primeiro turno. Estd chegando a hora do povo brasileiro voltar ao poder!

Nossa campanha vai chegar firme no dia 7!
28-09-2018
Nossa campanha nao para de crescer. Venceremos!

A agricultura brasileira € uma das que mais consome agrotéxicos do mundo. N6s vamos mudar isso e
trazer saude para a mesa do brasileiro. Conhega esta e outras propostas do nosso plano de governo:

Nés podemos fazer o Brasil Feliz de Novo!
Haddad é Lula! No dia 7 de outubro, #Vote13.
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Passamos por Caxias do Sul-RS e Porto Alegre-RS nesta quinta e reforgamos ao povo gaucho o que
temos dito em todo pais: s6 o povo unido podera vencer o discurso de 6dio e trabalhar para fazermos
o Brasil voltar a crescer.

Temos nove dias para conversar com cada amigo, cada vizinho, cada familiar e levar nossas propostas
para um Brasil justo e soberano.

27-09-2018

Ontem, depois do bom debate no SBT, nada como ouvir Francis Hime ao vivo.

Bom dia. Faltam 10 dias para votar 13!

Entrevista com Ana Estela Haddad, professora e esposa de Fernando Haddad.
Haddad tem a receita para gerar empregos.

O povo tem meméaria e sabe como eram os anos de governo Lula. Tempos de prosperidade e otimismo,
que queremos restabelecer a partir de 2019. Participe desta luta!

Esta chegando a hora do Brasil ser Feliz de Novo!
Ana Estela Haddad, ProUni e o poder revolucionario do acesso a Educacéo.

Sobre os caminhos que nos guiaram até aqui.

Vocé ja conhece o Haddad, o presidente do Lula? Haddad foi o ministro que mais trabalhou pela
educagao em toda a histéria do Brasil. Como ministro de Lula, Haddad criou o Fundeb, tirou a exigéncia
de fiador para o FIES, fez 214 escolas técnicas e levou universidades para todos os cantos do pais.
Foi Haddad também quem criou o ProUni, o programa que deu a chance a dois milhdes de jovens de
baixa renda conquistarem o sonho do diploma universitario. Junto de Lula, Haddad fez uma verdadeira
revolucao na educacao. E agora vai transformar o pais em todas as areas. Nao é a toa que Haddad é
o presidente do Lula. Haddad é Lula, Lula é Haddad, pra trazer o Brasil da oportunidade de volta.

A cada atividade vemos crescer nosso apoio. Um povo que nao se sente representado no Brasil de
Temer e que lembra dos dias de paz que vivemos com Lula presidente. Vamos recuperar esses dias,
vamos viver o sonho outra vez!

26-09-2018
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Falta muito pouco para o Brasil ser feliz de novo!

{

SER UMA OBSESSAO
DESDE O PRIMEIRO
DIA DO MEU
GOVERNO.

x:m"tﬂolps EMPREGO

HADDAD
PRESIDENTE

DEBATE SBT/FOLHA/UOL

Nos ja provamos que é possivel. Geramos 20 milhdes de postos de trabalho em 12 anos respeitando
o resultado das urnas. Vamos fazer o Brasil Feliz de Novo.

Vamos construir um governo de oportunidades. Com trabalho e educagao sairemos de qualquer crise.
Vamos construir um governo de oportunidades. Com trabalho e educacgao sairemos de qualquer crise.
Estivemos em Petrolina, em Pernambuco, e Juazeiro, na Bahia, em um dos dias mais emocionantes
de nossa campanha. O povo nordestino nos abragou e tera papel fundamental na transformacao que
queremos para o Brasil.

25-09-2018

Meu Emprego de Novo, Salario Minimo Forte, Divida Zero e Reforma Bancaria sdo apenas algumas

das nossas propostas para reaquecer a economia e combate a inadimpléncia.

Nossa campanha ganha forga todos os dias. Contribua e vamos juntos mudar o Brasil:
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Nossos valores democraticos ndo se alteram. Sem democracia ndo é possivel realizar as mudancgas
gue o povo precisa.

Nao ha como gerar
emprego sem
democracia, nao
ha como matar a
fome das pessoas
sem democracia,
nao ha como

garantir educag¢ao
de qualidade sem
demotcracia.

HADDAD
ELULA
weMANUELA

O povo lembra e reconhece todas as mudancas e melhorias de vida que a era Lula fez no Brasil. Vamos
retomar esse projeto e ampliar os programas para fazer o Brasil feliz de novo.

Manuela, Ana Estela e Fernando Haddad no ato #PrimaveradasMulheres em S&o Paulo.

24-09-2018
Ato Nacional com Fernando Haddad pela Educacao, Ciéncia & Tecnologia

O primeiro turno esta chegando. Seguimos fortes na campanha.

Estivemos em Recife e em Caruaru, em Pernambuco, e com a ajuda do povo, tenho certeza que
trabalharemos para transformar o Brasil novamente.

Coletiva de Fernando Haddad para a imprensa em Curitiba apds visita ao ex-presidente Lula.
Nossa campanha cresce em todo o Brasil. Vamos juntos!
E o povo rumo ao poder com #HaddadPresidente! #Vote13

Bom dia! Vamos comecar o dia com uma visita ao presidente Lula em Curitiba. E para quem for de SP,
hoje a noite tem ato nacional em defesa da Educacéo, Ciéncia e Tecnologia.

23-09-2018
Curta e compartilhe nossas redes e ajude a fortalecer a campanha por #HaddadPresidente!

O povo ocupou em peso hoje a ponte entre Petrolina (PE) e Juazeiro (BA) sobre o Rio Sao Francisco.
O Brasil no caminho para ser feliz de novo.

Ja somos mais de 600 mil aqui no Facebook! Convide seus amigos a curtirem nossa pagina e ajude
nossa campanha para fazer o Brasil Feliz de Novo.

Empinando esperanca. Hoje, na Orla P6r do Sol, em Aracaju.
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Sobre uma parceria que deu origem a maior expansao de vagas no ensino superior brasileiro.

“P6, eu nasci pobre, eu nasci no Nordeste, eu nasci na periferia de Sao Paulo: sé por causa disso vocé
ja esta marcado pra sofrer? Pra ter obstaculos insuperaveis, pra ter que fazer o triplo do esforgo que
outra pessoa faz pra ser bem-sucedida? Entéo, isso comeca, isso incomoda! Quem n&o se incomoda
com isso ndo gosta de gente. Sabe, gente é isso, vocé nao fazer: pd, podia ser meu filho, porque que,
né, o filho de uma pessoa humilde podia ser meu filho, podia ter nascido aqui. E isso vai mudando a
cabeca das pessoas. Sabe? As pessoas vao se transformando a partir disso. Ent&o, veio ai um sujeito
de Garanhuns, pau de arara, metalurgico, chegou a presidéncia da Republica e ndo esqueceu a sua
trajetoria de vida. Eu me lembro bem, ele falou: Haddad, eu tenho que ser o presidente que mais vagas
em universidade abriu, porque eu nao pude fazer faculdade, eu queria ser economista, eu sou um
sujeito que gosta de estudar, que gosta de saber das coisas e eu ndo pude. Entdo nés vamos fazer!
Vocé é professor, eu sou presidente, vocé vai ser meu ministro e nés vamos fazer acontecer no Brasil.
Fizemos a maior expansao da educagao superior da Historia.

Noés vamos voltar a ter paz, desenvolvimento, progresso, liberdade e inclusdo nesse pais, com trabalho
e educacao para todos. E assim que se constréi uma nagao. E assim que vamos retomar o Brasil para
os brasileiros. Veja como foi nossa passagem por Minas Gerais.

22-09-2018
Esta chegando o dia da volta do povo ao poder!
Confira nossa programacgao de campanha neste final de semana. Seguimos caminhando pelo Brasil.

"Os poderosos podem matar uma, duas ou trés rosas, mas jamais conseguirdo deter a chegada da
primavera"

Entrevista com Ana Estela Haddad, professora universitaria e esposa de Fernando Haddad.
Nao irao prender nossas ideias. Seguiremos fortes nesta caminhada. #Vote13 #HaddadPresidente

O que estao fazendo com Lula é uma barbaridade. E a Histéria vai cobrar. #LulaLivreJa

Vocé sabe que tem uma coisa muito dificil de lembrar que foi quando a minha filha foi no Sindicato dos
Metalurgicos do ABC, num clima quase de despedida né, porque ja tava decretada a prisdo do Lula, e
os meus filhos foram 4. E a minha filha tinha recém-entrado na universidade. O Lula tava muito
orgulhoso dela ter entrado na Escola Politécnica, perguntou dela e tal. E quando ele viu a Carol, ele
perguntou: “como é que vocé ta na faculdade?” Depois que ele se despediu da minha filha, a minha
filha me abragava e chorava como uma crianga, me perguntando: “como é que ele pode ta preocupado
comigo numa situagdo como essa?” A gente vem aqui dar, prestar solidariedade e ele € quem acolhe.
Ah, cara, € uma barbaridade. Eu ndo gosto de falar... T4 tudo errado, cara. Muito errado. E muito grave
o que ta acontecendo. E um erro histérico. Ndo é s6 um erro quanto & pessoa, sabe? E um erro histérico
contra o pais. Vai sair muito caro isso que ta acontecendo.

21-09-2018

Juntos venceremos essa elei¢cao! Se cada um de nés convencer uma pessoa de que o pais tem jeito e
que nds podemos voltar a sonhar, chegaremos fortes no dia 07.

Vamos reinserir o pobre na economia e a inclusao do povo sera mais uma vez o motor de um Brasil
forte e justo. Lula colocou o pobre no orcamento pela primeira vez.
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Vocé se lembra como era quando Lula e Haddad estavam no governo? Compartilhe e marque seus
amigos que tiveram a vida transformada na época em que a Educacéo era considerada investimento e
nao gasto!

Vamos recuperar a confianga do povo mais pobre. Dia 7 de outubro vamos comegcar a fazer o Brasil
feliz de novo.

20-09-2018
Conheca nossas propostas e mande suas duvidas e comentarios em nossas redes.
O povo baiano quer o Brasil feliz de novo.

O Brasil ja teve muito respeito la fora e nossa economia era uma das mais fortes do mundo. Vamos
trabalhar para fazer a economia girar e trazer emprego e oportunidades para todos os brasileiros.

Orgulho em ter feito parte do governo Lula. Juntos promovemos uma verdadeira transformacao na
Educagao.

Nossa campanha passou por Sdo Mateus e Guarulhos e recebeu apoio do povo paulista para
seguirmos cada vez mais fortes em nossa luta por um Brasil melhor.

Nossa reforma bancaria vai abaixar a taxa de juros e deixa-la mais justa.
19-09-2018

Ja sonhamos acordados uma vez. Vamos retomar essa época dos sonhos possiveis, de um pais
possivel.
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Hoje em S&o Mateus, Sao Paulo. Dia 7 esta chegando e teremos um acerto de contas democratico nas
urnas.

Ontem em Florianoépolis (SC). O povo tem memoria. Sabe o que foram nossos 12 anos de governo
nesse pais.

O povo nordestino ja sabe como é possivel mudar o Brasil para melhor. Vamos juntos

Estive em ltajai e Florian6polis, em Santa Catarina, e fui muito bem recebido pelo povo catarinense.
Vamos trabalhar para levar mais oportunidades para essa gente de talento de |a e de todo o Brasil.

Nosso governo criard o programa Brasil 100% Online, que prevé investimentos para garantir a
universalizagdo da banda larga barata e acessivel para todos e todas.

18-09-2018

Nossa proposta é ter uma cobranga de impostos mais justa e que permita aos mais pobres participarem
da economia do pais. Os muito ricos devem pagar mais impostos para que os trabalhadores paguem
menos.

A campanha por #HaddadPresidente esta s6 comegando!

O Piaui esta conosco. Vamos fazer as mudancgas que o Brasil precisa.

Obrigado pela confianga, povo pernambucano. Venceremos!

Fernando Haddad, nosso candidato a Presidéncia, fala sobre economia e geragao de empregos.

Conheca e compartilhe nossa histéria. Juntos, vamos reconstruir o pais e retomar o Brasil para os
brasileiros.

Contribua com a campanha de Fernando Haddad e nos ajude a fazer o Brasil feliz de novo.
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Com meu amigo Décio Lima, futuro governador de Santa Catarina, discutindo propostas para o estado
€ para o Brasil.

17-08-2018
Celebragdo de 30 anos de casamento com as béngdos do Padre Rodolpho.

Nés vamos recuperar o otimismo do povo brasileiro. Vamos voltar a ser um pais de oportunidades.
Essa € a nossa missao!

Sempre te vi, sempre te amei. 30 anos de casamento com essa garota. Beijo Té!
Amanha nossa campanha desembarca em Santa Catarina. Confira a agenda e participe!

Seguimos fortes em campanha por todo o Brasil.

NOS QUEREMOS
CONSTRUIR

UM PAIS DE PAZ
E HARMONIA,

VOLTADO PARA
OS TRABALHADORES
E TRABALHADORAS

PRESIDENTE

Estdo ha quatro anos sabotando o pais. Precisamos de serenidade para retomar o crescimento. O
Brasil precisa de paz, de uma agenda firme e muito trabalho.

No governo Lula a economia brasileira viveu sua melhor fase. O povo tinha emprego, renda, poder de
consumo e com isso todos ganhavam. E esse o Brasil que queremos de volta.

E o Lula foi o presidente que mais reduziu a divida publica da histéria do pais, sem aumentar imposto.
Sem aumentar imposto. O Lula herdou 32% de carga tributaria e entregou com 32,5 de carga tributaria,
porque houve uma enorme formalizagdo do mercado de trabalho. Esse meio ponto percentual do PIB
se deveu exclusivamente a formalizagcdo do mercado de trabalho. De 32 pra 32,5 em oito anos. Ou
seja, mantendo estavel a carga tributéria, o Lula derrubou a divida publica liquida & metade. Entao, n&o
adianta o mercado querer ensinar o que ele préprio ndo conseguiu. Porque o mercado apoiou o governo
Fernando Henrique Cardoso, que dobrou a divida publica. Entdo, as vezes, a gente tem que fazer
também, quando vocés pedem pro PT fazer autocritica, tem que pedir pro mercado fazer autocritica.
https://www.facebook.com/fernandohaddad/videos/1890776401004428/

Ontem estive na Av. Paulista, em Sao Paulo, uma das ruas mais democraticas do pais, e foi muito
bonito ver o ambiente de liberdade de expressdo com gente de todos os lugares e faixas sociais.
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16-09-2018

Linda caminhada na Paulista aberta!

Conheca nossas propostas para o Brasil retomar o crescimento e ser feliz de novo. Lula é meu amigo.
Mexeu com ele, mexeu comigo. Lula livre!

Sexta-feira foi um dia de muita emocao no Rio de Janeiro. Nossa campanha passou pela Rocinha e
pela Cinelandia. O povo do RJ sofre com as afligbes do desemprego, mas nds vamos reconstruir as
oportunidades juntos. A esperancga vai renascer.

15-09-2018
Depois da Globo, Chico, porque ninguém é de ferro!

Juntos, vamos retomar o Brasil de todos! Eles queriam um pais parecido com Miami, com uma senzala
a disposigao.

Nossa rede cresce a cada dia. Convide seus amigos para curtirem a pagina e acompanhar nossas
propostas. Vamos, juntos, fazer o Brasil feliz de novo!

Fernando Haddad, candidato de Lula a presidéncia da Republica, apresenta propostas para a
Educagao.

Nossa campanha foi as entranhas do Nordeste mostrar o que Lula representa para o povo nordestino.
Um povo que na era Lula superou fome e saiu da escuriddo para ser protagonista de uma revolugao
social. Vamos trazer esse Brasil de volta.

Nao tem um municipio do Brasil que nao tenha sido beneficiado pelo Ministério da Educagao no nosso
governo.

Eu tenho certeza que todos que estdo me ouvindo se lembram dos doze anos de normalidade
democratica que nés vivemos no pais. Era Luz pra Todos, era universidade pra todos, era ProUni, eram
universidades no interior, eram escolas técnicas no interior, era a transposi¢cdo do Sao Francisco, era
a Transnordestina. Geramos 20 milhées de empregos em doze anos, na iniciativa privada e no servico
publico. Doze anos de normalidade democratica. A partir do momento que a oposigdo passou a
contestar o resultado das urnas, nds passamos a enfrentar essa crise, da qual nés podemos sair em
outubro deste ano se nds recuperarmos o projeto que vinha dando certo: desenvolvimento econémico
com inclusdo. O povo é parte da solugdo, o povo nio é problema. Vamos fazer o Brasil ser feliz de
novo. Vote 13.

14-09-2018
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Vamos, com a forga de todos vocés, demonstrar nas urnas a vontade do povo brasileiro. Por Lula e
pelo Brasil!

Nés podemos sair dessa crise em outubro deste ano se recuperarmos o projeto que vinha dando certo,
de desenvolvimento econdmico com inclusdo. O povo € a solugdo e n&o o problema. Vamos fazer o
Brasil feliz de novo. Vote 13.

Seguimos na luta, em busca da justica das urnas.

-
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ADDAD

Estamos do lado da justica e da vontade do povo. Eles destruiram muita coisa em dois anos, mas junto
a vocés vamos reconstruir cada tijolo. E essa reconstrugao ja comega a partir do dia 01 de janeiro.

Vamos juntos vencer essa elei¢ao!
Boa noite, presidente Lula.

Resumo da nossa passagem pelas cidades de Carapicuiba e Osasco. Nossa campanha esta nas ruas,
lado a lado com o povo, para recuperar nossa democracia e um Brasil de oportunidades para todos.

Acompanhe passo a passo nossa campanha por todos os cantos do Brasil.
13-09-2018
Seguimos na luta diaria por um Brasil melhor.

O programa Ensino Médio Federal € mais uma iniciativa para transformarmos a Educagéo no Brasil.
Conhega mais do nosso plano de governo para o pais.

Vamos ganhar essa eleigdo e trazer o Brasil de Lula de volta.

Relatos que mostram o Brasil que construimos juntos e porque eles ndo conseguem destruir nosso
legado. Foram 500 anos de exclusao dos jovens pobres desse pais. Hoje, gragas a programas como o
ProUni e Fies, ja sdo milhdes que conquistaram o direito a universidade. E por esse Brasil que seguimos
na luta!

Vamos ganhar essa elei¢géo por Lula e pelo Brasil.

12-09-2018
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Nos temos um lider, chamado Lula, que inspira a todos. Eles batem e a gente pode até vergar, ate cair,
mas no dia seguinte a gente levanta, olha para o espelho e diz: € mais um dia de luta. E mais um dia
pelo Brasil!

Encontro com estudantes prounistas e cotistas. O filho do pedreiro e o filho do doutor na mesma
universidade. Igualdade de condigbes. Como alguém pode ser contra isso? Foi esse projeto que
tentaram interromper. Mas néo vao. Vamos fazer ainda mais.

Com Lula, vimos os sonhos de milhdes de jovens serem realizados. Um menino que sobreviveu a fome
para se tornar presidente e transformar o Brasil em um pais de oportunidades. Juntos promovemos
uma revolucdo na Educacdo. Queremos governar para recuperar a era onde 0s sonhos se
transformavam em realidade.

Nés sabemos do potencial deste pais. Nao podemos abrir mao de sonhar e realizar esse sonho no dia-
a-dia. O sonho do trabalhador, da mulher negra, do jovem, do indigena. N6s temos uma tarefa pela
frente, mas nada é maior que nossa vontade de devolver o Brasil pros brasileiros.

Carrego com muito orgulho a memoéria dos anos no governo Lula como ministro da Educagéo. Um
tempo em que o pais tratava a Educacdo como investimento e n&o gasto. E é por esse Brasil que
vamos as urnas no dia 7 de outubro.

11-09-2018

No6s temos um lider, chamado Lula, que inspira a todos. Que é um divisor de aguas no Brasil, que
representa o antes e o depois da nossa histéria. Saiu do nosso povo superando todos os obstaculos e
chegou a presidéncia da republica. Eles podem até nos derrubar um dia, mas no outro a gente levanta
e segue na luta. Nés ja somos milhées de Lulas e seremos ainda mais.

Lula é Haddad. Haddad é Lula.

Temos a missao de ganhar essa eleigédo por Lula e pelo Brasil. Dia 7 de outubro temos um reencontro
com a democracia!

Recebemos uma missao de Lula: olhar nos olhos do povo e construir juntos um pais diferente.

O povo ¢é a solugdo. Assista e compartilhe o programa eleitoral de hoje da coligagdo O Povo Feliz de
Novo. Vote 13!

2° TURNO

(TN  Fernando Haddad 13 &
1:-\ @Haddad_Fernando

E inadmissivel o assassinato de um
jovemn, Charlione Lessa Albuguerque,
que participava de carreata da minha
campanha em Pacajus. Ele estava no
carro com a mae celebrando a
democracia e acabou morto. E preciso
apuracao e punicéo rapida. A familia,
toda minha solidariedade.

27/10/2018 22:09
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Agradeco a todos vocés que estédo todo esse tempo nas ruas e nas redes, levando e defendendo as
nossas propostas e ideias por todos os cantos do pais.

A nossa campanha, desde o comeco, é trilhada pelo caminho da paz, da democracia, do dialogo e da
unido.

Nossa campanha é limpa, com olho no olho, na rua ao lado do povo. Essa é a fonte de toda a minha
coragem e confianga. Coragem de enfrentar qualquer debate. Confianga de que temos as melhores
propostas pra reconstruir o Brasil, criando oportunidades para todos e todas.

E é sobre este mesmo caminho que iremos guiar 0 nosso governo.

Com o seu voto, vamos recobrar o félego da democracia, afastar os fantasmas da ditadura, do medo,
da violéncia e renovar as esperancgas de um Brasil forte e respeitado de novo.

No nosso governo — de for¢cas amplas - cada brasileiro tera um livro na mao e uma carteira de trabalho
na outra. E isso que eu desejo para o povo brasileiro. E é isso que eu vou fazer!

Amanha vamos, juntos, construir essa vitoria. E juntos faremos o Brasil feliz de novo, de norte a sul.Vote
13! #HaddadPresidente13

Esses dias eu estava gravando a propaganda eleitoral e recebi a grata visita da Maria Adélia de Souza
Araujo, de Parnagua no Piaui. O carinho e amor que recebi nesta campanha deixou mais leve essa
caminhada. A todos vocés, muito obrigado.

O povo nao quer arma, quer livro e carteira assinada.E ¢é isto que nés vamos garantir: oportunidades
para todos. #ViraVotoHaddad13

Escute a voz do povo e escolha o projeto que vai levar oportunidades para todos e todas. Amanha,
vote 13!

AO VIVO | Haddad responde perguntas da populagdo e conversa com artistas e
personalidades. #ViraVirouHaddad13

A pesquisa Vox Populi de hoje mostra que a onda do vira voto € enorme. Conto com vocé pra levar
nossas mensagens aos amigos e familiares nestas ultimas horas de campanha e conquistarmos,
juntos, a vitéria. J& empatamos, agora vamos virar! #ViraVotoHaddad13
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VOX POPULI

REGISTRO BR-09614/2018

Eu estou vendo o povo todo na rua. Queria agradecer a todos vocés que estdo na rua lutando por um
Brasil melhor. Lutando pela esperanca e pela paz. Fico muito emocionado.#BrasilViraHaddad
Foto: Ricardo Stuckert

Os depoimentos dos torturados pela ditadura séo chocantes. Nao é possivel que um ser humano
defenda esse nivel de atrocidade contra outro. E ainda mais dificil de acreditar quando é um deputado
e candidato a presidente que defende isso. Para que nunca mais aconteca e para que nao se esquega.

AO VIVO | Haddad responde perguntas da populagdo e conversa com artistas e
personalidades. #ViraVirouHaddad13

Daqui a pouco, estaremos ao vivo com convidados para um bate-papo sobre as nossas ideias e
propostas para o Brasil. Envie suas perguntas pelos comentarios, durante a transmissdo.Vamos
debater o Brasil.
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! : 3
HOJE A PARTIRDAS 15H

PARTICIPAGAO ESPECIALDE
ARTISTAS E PERSONALIDADES

Agradeco Joaquim Barbosa, Jarbas, Goldman, Marina e, sobretudo, os milhGes de brasileiros que tém
lutado para defender nossa democracia. E muito importante que a populagdo esteja tomando
consciéncia dos riscos que a candidatura de Bolsonaro representa para o pais.

27 de outubro de 2018 -

Uma Nacao unida e diversa, forte como o seu povo. Nés vamos ouvir todos os Brasis, pra reconstruir
o0 pais pela paz. Vamos, juntos, virar esse jogo e fazer a esperanca vencer o medo de novo. Conto com
VoCé.

Caminhada pela paz no bairro de Heliépolis, Sdo Paulo. #horadavirada#virevoto #Haddad13
A Bahia me recebeu com tanto carinho e energia que sai de la ontem mais certeza de que vamos
vencer essas eleicdes e voltar a construir um Brasil para todos os brasileiros e

brasileiras. #HaddadPresidente13 #ViraVoto

Obrigado, pela declaragéo e apoio, Joaquim Barbosa. O meu compromisso € defender um Brasil de
todos e todas. #ViraVoto

Joaquim Barbosa @ ( segie ) ~
@joaquimbaoficial N Y

Votar é fazer uma escolha racional. Eu, por
exemplo, sopesei 0s aspectos positivos e os
negativos dos dois candidatos que restam na
disputa. Pela primeira vez em 32 anos de
exercicio do direito de voto, um candidato
me inspira medo. Por isso, votarei em
Fernando Haddad.

06:43 - 27 de out de 2018

E a onda da virada crescendo. A nossa campanha foi toda feita dessa forma. Ao lado das pessoas,
escutando sobre 0 que as pessoas pensam sobre a realidade do pais, olho no olho, construindo uma
relacdo de confianga para trazer a esperanga de dias melhores para todos os brasileiros e brasileiras.
E por isso que nés vamos ganhar essa eleicdo. #HaddadPresidente13 #ViraVoto

Central Antifake. Ajude na luta pela verdade, contra as mentiras de Bolsonaro e dos barbes do dinheiro
que pagam o esquema do deputado. #HaddadPresidente13
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Juntos combatendo

as mentiras de Bolsonaro

HOJE 27.10
9h as 33h

i Whatsapp: (11) 99385-4674

Bora virar voto! Domingo ¢é dia de celebrar a vitoria do Brasil. #HaddadPresidente
Video: Ricardo Stuckert

Galera, t6 aqui na Bahia. Mais de 100 mil pessoas na praia de Ondina, defendendo a democracia,
defendendo o Brasil, defendendo as liberdades. Sei que o povo se levantou no Brasil inteiro. Agora, é
trabalhar mais no sabado e ganhar essa eleicdo no domingo. Vamos celebrar no domingo a noite a
vitéria da democracia, a vitéria do Brasil.

N&o dé um salto no escuro votando em quem nao quer nem expor suas ideias em debate. Vote em
quem tem propostas para reconstruir o Brasil pelo caminho da paz, da democracia e das oportunidades
para todos. #Vote13. #Haddad13

26 de outubro de 2018 -

Estou falando disso aqui: prefiro atuar junto as pessoas, com didlogo e olho no olho. Conversando e
construindo saidas para essa crise que o Brasil vive com o povo. E a hora da
virada. #Haddad13 #ViraVoto

Grande Ato da Virada em Salvador, nesta sexta-feira (26/10). Fotos: Ricardo Stuckert
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Haddad participa de sabatina na TVE #SabatinaHaddad

26 de outubro de 2018 -

Vitéria da verdade.Bolsonaro é tdo dissimulado que abusa das Fake News nao s6 no whatsapp, como
também na TV. Nao deu outra: o TSE restabeleceu a verdade e tirou do ar seu programa que propagava
mentiras.
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VITORIA DA

VERDADE

CAMPANHA HADDAD GANHA LIMINAR E
TSE TIRA DO AR ULTIMA PROPAGANDA
ELEITORAL DE BOLSONARO NA TV.

26 de outubro de 2018 -

Salvador, BA. Virada espetacular. Vai ser épico derrotar o preconceito, a intolerancia e o desrespeito
aos brasileiros. #BrasilViraHaddad

Foto: Ricardo Stuckert

Estamos chegando ao final de nossa campanha e gostaria de pedir a sua ajuda. Participe dos eventos
e manifestagbes em sua cidade, em apoio a nossa candidatura. Vem fortalecer a democracia. Vem
com a gente virar esse jogo.#Viravoto

26 de outubro de 2018 -
Grande ato da virada em Salvador. #democracia #Haddad13

Nossa saida é o dialogo. E o olho no olho que nosso adversario evita, por ndo saber lidar com o
divergente. Obrigado a todos os artistas que estao nas ruas, hoje, conversando com as pessoas e
virando voto. Juntos faremos Histéria! #BrasilViraHaddad
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Sabe porque defendo que as pessoas possam ter livros e ndo armas? E porque precisamos acabar
com a violéncia de forma inteligente, com tecnologia e um sistema integrado de seguranca.

Grande ato da virada em Salvador. #democracia #Haddad13
Fernando Haddad na Bahia pela virada! #Haddad13
Fernando Haddad na Bahia pela virada! #Haddad13

N&o aprende. Mentiroso. Passou a campanha fugindo do debate por isso. A palavra desse homem nao
para em pé.

NOTICIAS.UOL.COM.BR

Bolsonaro cita informacdes falsas ao acusar PT de espalhar fake news

Depois de afirmar que “ninguém mentiu mais que o PT”, o candidato a Presidéncia Jair Bolsonaro
(PSL), publicou um video nesta sexta-feira e afi...

26 de outubro de 2018 -
Fernando Haddad e Rui Costa indo para o grande ato da virada em Salvador. #democracia #Haddad13

Hoje a noite concederei uma entrevista para a TVE Bahia. Assista ao vivo por aqui, compartilhe com
0S amigos e expresse a sua opinido pelos comentarios. O Brasil quer debate e eu quero apresentar as
propostas que vao tirar o pais da crise.

SABATINA COM
FERNANDO

HADDAD

AO VIVO NA TVE BAHIA

JORNALISTAS

BOB FERNANDES | TV GAZETA

JUCA KFOURI | TVT

REGIANE OLIVEIRA | EL PAIS

TEREZA CRUVINEL | JORNAL DO BRASIL

SEXTA-FEIRA

26.10

AS 20h50

MNA TVE, 107.5 EDUCADORA
FM, PORTAL, YOUTUBE,
FACEBOOK E TWITTER

A onda da virada tomou conta de Salvador (BA), hoje, e vai tomar conta do Brasil inteiro nesses ultimos
dias de campanha. Vamos, juntos, rumo a vitéria! #ViraVoto #Haddad13

Os setores mais centristas estdo preocupados com a situagao do pais. Tem que ter grandeza nesse
momento de reconhecer o risco que estamos correndo. O Brasil nunca abragou o que o Bolsonaro
representa.

Fica mais facil e possivel? Claramente. Marina ajuda, o Goldman ajuda - Alberto Goldman manifestou
apoio, ex-presidente do PSDB, importante apoio porque sinaliza que também os setores mais centristas
tdo preocupados com o significado pro mundo da eleicdo de uma pessoa com as caracteristicas do
Bolsonaro, com um linguajar t&do improprio para um chefe de Estado.

Vira, vira, vira... Neste domingo é 13 nas urnas por um Brasil para todos e todas. Conto com o apoio e
ajuda de vocés.
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Entre o livro do professor e a arma do soldadinho de araque, o Brasil vai escolher o qué? Vai ficar com
a educacgao, vai ficar com o trabalho, vai ficar com a dignidade, com o respeito as pessoas. Na ultima
entrevista que ele deu, o Bolsonaro falou que as mulheres, que os negros, que o nordestino deveria
deixar de se fazer de coitado. Eu quero dizer pro Bolsonaro: seu arregéo, coitado é vocé! Se toca, se
olha no espelho, vem pro debate, ainda tem tempo, vem pro debate! O Brasil quer um presidente que
garanta seguranga, paz e oportunidades para todos. Vou enfrentar as dificuldades do pais com
coragem, sem medo de enfrentar o debate, olho no olho. Nés vamos colocar o Brasil de volta ao
caminho certo. #ViraVoto#Haddad13

Fernando Haddad com o governador Ricardo Coutinho na caminhada da virada em Jodo
Pessoa. #democracia #horadavirada #haddad13

Domingo, vamos vencer essa eleigao e reconstruir nosso pais pelo caminho da paz, da incluséo social
e da democracia. Por isso, peco seu voto no 13. Somos todos pelo Brasil.

Fernando Haddad com o governador Ricardo Coutinho na caminhada da virada em Joao
Pessoa. #democracia #horadavirada #haddad13

Fernando Haddad com o governador Ricardo Coutinho na caminhada da virada em Joao
Pessoa. #democracia #horadavirada #haddad13

Ai, governador, virada em Jodo Pessoa, virada no Recife, virada em S&o Paulo. Ta virando, vamo
ganhar no domingo.

- Governador: Virando em todo o Brasil, pela paz, pelo amor, pelo respeito, pela democracia, chega de
6dio, e por Haddad Presidente da Republica.

- Haddad: E isso ai, gente, a luta é até domingo, a eleicéo é nossa, sé depende de nos!

Fernando Haddad com o governador Ricardo Coutinho na caminhada da virada em Joao
Pessoa. #democracia #horadavirada #haddad13

Gravissimo atentado contra nossa democracia. E nosso adversario segue tentando manipular a
vontade do povo com mentiras e desinformagdo. N&o vai conseguir.

VALOR.COM.BR
Fake news anti-PT alcancam um terco do eleitorado
Estudo sobre 'kit gay' e compra de apoio na imprensa foi feito pela empresa Atlas Politico

Fernando Haddad com o governador Ricardo Coutinho na caminhada da virada em Joao
Pessoa. #democracia #horadavirada #haddad13

A virada ja comegou. Precisamos continuar fazendo a nossa campanha limpa, com olho no olho,
dialogando com as pessoas. Cada voto é muito importante. O Brasil de todos é o Brasil da
democracia. #Haddad13#ViraVoto

E ai, pessoal, tudo certo? A nossa campanha esta crescendo muito nessa reta final, a virada rumo a
vitoria ja comecgou. Juntos nds vamos vencer esta eleicdo. Precisamos continuar fazendo nossa
campanha limpa e olho no olho, dialogando com as pessoas. Cada voto € muito importante, o Brasil de
todos € o Brasil da democracia. Vote 13.

Tenho recebido apoio de diferentes religides. O meu compromisso é ser o presidente dos evangélicos,
dos cristdos, dos ateus, dos judeus. O Estado brasileiro n&o pode ter uma religido, tem que abracar
todas as religides.

A versao brasileira de Bella Ciao ficou linda. Versao Bella Ciao para essa realidade que vivemos.

Haddad na hora da virada fala com a radio Super de Minas
Gerais. #democracia #vote13 #voteHaddad13

Haddad fala com a Radio Globo do Mato Grosso do Sul #horadavirada#vote13 #voteHaddad
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Valeu, Pernambuco! Esses trés dias sao fundamentais. A populagéo esta na rua esclarecendo quem é
o Bolsonaro, o que ele fez, falou e pensa. Ele s6 fala absurdo, € uma pessoa que nao respeita ninguém.
(0] povo brasileiro vai se fazer respeitar derrotando Bolsonaro no
domingo. #HoraDaVirada#AgoraEHaddad

Fotos: Ricardo Stuckert

25 de outubro de 2018 -

O momento é determinante. Ainda ha tempo para mostrar que o que esta em jogo é a nossa
democracia, o Brasil e a vida dos brasileiros. Vamos juntos, nas ruas e nas redes, construir essa
virada! #haddad13

Nao é a toa que 7 ministros de Temer ja demonstraram apoio a Bolsonaro. Bolsonaro votou com Temer
para congelar o teto de investimento em salde e educagéo, e pela Reforma Trabalhista. O soldadinho
de araque quer aprofundar as politicas econémicas de Temer.Temer é Bolsonaro. Bolsonaro é Temer.
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A
BOLSOKMRO ETEMER

TEMER E BOLSORIRO

Sete ministros de Temer
com Bolsonaro

Nossa Iuta pela democracia e pelos direitos do povo nos fizeram chegar até aqui.
Vamos colorir as ruas de sonhos e esperanga, olhar nos olhos do povo e falar sobre o Brasil dos nossos
melhores e mais generosos sonhos. Agora é rua!

NO DATAFOLHA, EM 3 DIAS, A
ms'm«:m ENTRE NOS clAAlsil 6

HADDAD PRESIDENTE
EM RECIFE (PE)

Nosso adversario representa um retrocesso enorme, e isso aumenta ainda mais a nossa
responsabilidade. Nao vamos deixar o Brasil perder conquistas de uma geracéo inteira. Tem muita
coisa em jogo nesse momento, e eu tenho certeza de que estou do lado certo da
historia. #Haddad13 #HaddadPresidente

Quem me conhece nao me vé diferente de como eu sou de fato. Mas vocé nao é conhecido diretamente
pela populagao. Vocé é conhecido de forma mediada, pela imprensa, pelas redes sociais. E tem muito
ruido, evidentemente, provocado artificialmente pra que as pessoas nao te conhegam, ndo cheguem a
sua esséncia. O nosso adversario representa muito atraso. Representa jogar o pais décadas pra tras,
em termos de violéncia, de conhecimento, em termos de compreensao da nossa realidade. O outro
lado nao tem o que apresentar pro pais. Entdo, a nossa responsabilidade aumenta muito. Todo o
esfor¢co de uma campanha é fazer as pessoas conhecerem quem vocé é. Quem se esconde néo sou
eu. Meu adversario é que se esconde. Quem quer se apresentar sou eu. Eu sei que essa confianca
que o eleitorado esta depositando em mim, eu tenho que assumir uma responsabilidade ainda maior
por essa confianga. Podemos estar num momento de muita regressio, de atraso, de perder as
conquistas de uma geragao. Entao, eu acho que tem muita coisa em jogo, nesse momento, € eu tenho
certeza de que eu estou do lado certo da histéria.

A virada ja comecgou. Assista ao nosso programa inédito. #ViraVoto#Haddad13

Sobre o Datafolha: bora ganhar essa eleigcao! #ViraVoto #Haddad13 Video: Ricardo Stuckert
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Galera, mesmo com o arregao nao indo a debate, ele ta caindo nas pesquisas. Ou seja, ele cai mesmo
sem falar nada. Quando ele fala, ele cai mais. N6s temos quatro dias pra tirar essa diferenca. A
diferenca ja é pequena, e nesses quatro dias, sdo os dias em que as familias se relinem pra decidir
voto. E ndo tem o que fazer nessa eleigdo, é votar pela democracia, é votar pelos direitos, é afastar
esse discurso de 6dio e violéncia do Jair Bolsonaro. Vamos ser feliz, na segunda-feira comemorar um
Brasil generoso, de todos, dos negros, das mulheres, dos indigenas, dos nordestinos, dos paulistas,
de todo o Brasil, do sul, do centro-oeste, do norte. Vambora, gente, vamos ganhar essa elei¢gao. Valeu!

No DataFolha, em 3 dias, a distancia entre nds caiu 6 pontos. O Bolsonaro disse no domingo que vai
varrer a oposi¢ao. Ele ndo vai ter oposi¢ao, porque ele nao vai ser governo. N6s vamos virar!

PESQUISA DATAFOLHA

REGISTRO NO TSE: BR-05743/2018

5"

-

VOTO|

ADIFERENCA CAl [
MAIS @ PONTOS o

PRESIDE

Lindo ato no Recife! Tudo que fizemos nos trouxe até esse momento. Toda nossa luta pela democracia
e pelos direitos do povo nos fizeram chegar até aqui. Agora é chegada a hora da virada. E ela depende
muito de vocé. Vamos colorir as ruas de sonhos e esperancga. Olhar nos olhos do nosso povo e falar
sobre o Brasil dos nossos melhores e mais generosos sonhos. Agora € rua! Vamos virar!
#HoraDaVirada

Foto: Ricardo Stuckert

Ato pela Virada em Pernambuco com Fernando Haddad #Haddad13#ViraVoto

Esta muito claro por que Bolsonaro foge dos debates: quanto menos ele falar, menos mostra o que
realmente pensa, quem realmente é.
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Coletiva de imprensa com Fernando Haddad #ViraVoto

A nossa onda cresce a cada dia e a virada esta chegando. Compartilhe nossas mensagens com o0s
amigos, converse com os familiares. Com o apoio de todos e todas, nés vamos ganhar as eleicées no
domingo.

O mundo inteiro observa com apreensao os rumos da democracia no Brasil. O empenho do nosso
adversario em manipular a vontade do povo com mentiras segue surpreendendo. Temos até domingo
pra fazer valer a verdade. Vamos juntos.

VALOR.COM.BR

Brasil é 1° caso de fake news macica para influenciar votos, diz OEA

Diferencial surpreendeu autoridades, que estdo sendo obrigadas a encontrar formas para combaté-las,
disse a presidente de missao ao pais

Nés apoiamos o trabalho que as igrejas fazem. O Estado Laico tem que proteger todas as religides,
respeitar todas as crengas.

Ha 43 anos, Vladimir Herzog foi assassinado pela ditadura no DOI-CODI. Essa mesma ditadura que
Bolsonaro defende com convicgao, sem remorso algum.Definitivamente, o Brasil ndo pode voltar para
tras, como quer o deputado. N6s queremos construir um futuro sem violéncia e com esperanga.

Eu tenho propostas para a seguranga publica e sdo muito diferentes da proposta do meu opositor que
€ somente armar as pessoas para que elas se matem. Farei o Sistema Unico de Seguranga para agir
com inteligéncia contra o crime e deixar as familias em paz. Essa sera minha prioridade.

Coletiva de imprensa com Fernando Haddad em S&o Paulo #Haddad13#ViraVoto
A virada é real e esta nas ruas e nas redes. Nestes uUltimos dias de campanha, converse com todos e

todas e ajude a gente a conquistar os votos necessarios para ganhar essas elei¢gdes e fazer o Brasil
feliz de novo.Conto com vocé!
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PESQUISA VOX POPULI | REGISTRO NO TSE: BR-00709/2018

 MENOS DE
»'5 PONTOSY

PARA A VIRADA

|

Marieta Severo, Osmar Prado, Anténio Pitanga e diversos artistas se somam a nossa campanha por
um Brasil sem &dio e intolerancia.

Aprendendo uma musica nova ao lado de amigos e amigas. E a onda da virada. E importante
intensificar a agenda de atividades e conquistar mais votos para o Brasil sair da crise e voltar a ser feliz
de novo. #Haddad13#ViraVotoVideo: Ricardo Stuckert

Na Lapa, um menino chegou até mim para trazer estas palavras de sensibilidade e de forga: “Estudo
em escola publica. Vim ver o professor que quer me ver doutor!!!”.
Foto: Tomas Soares

E sore en
ESCOLA PUBLICA
\ﬁN\ /gﬁ U’F".ﬂf'ﬁ>.\ulﬂ,
QUE Quag e ver

DovT e

Hoje é dia de agenda cheia com entrevistas para apresentar as propostas que serdo base da unidade
nacional e ampla. No final do dia estarei em Recife em mais um ato da onda da
virada. #HaddadPresidente13
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s Jladdad

QUINTA 25/10
SAO PAULO RECIFE

@104 @

ENCONTRO LAURA CHINCHILLA ATO DA VIRADA EM RECIFE

PATIO DO CARMO - SANTO ANTONH
(@ 10H45 AS 10H50
ENTREVISTA RADIO ITATIAIA
(@ IHIO AS TIH25
ENTREVISTA PARA RADIO TUPI
(@ MH30 AS 12H
ENTREVISTA SBT

(@ 12410 AS 12H40
ENTREVISTA PARA RADIOS DA PARAIBA

PRESICENTE

MANUELA

Quanto carinho e energia positiva recebi hoje no Ato da Virada em S&o Paulo. Agradeco a todos e
todas que estdo nas ruas e nas redes promovendo a onda da virada com empolgacéo, respeito e muito
debate. #HaddadPresidente13 Fotos: Ricardo Stuckert

A onda da virada esta crescendo. A paz, a democracia e a verdade vao vencer essas eleigdes.

E PRECISO CRER QUE AINDA

E POSSIVEL VIRAR O JOGO.
NAO QUEREMOS MAIS MENTIRA
E FORCA BRUTA! QUEREMOS
PAZ, ALEGRIA E FERNANDO

E MANUELA!”

CHICO BUARQUE

Bolsonaro defende a ditadura, a tortura, o 6dio, o fim dos adversarios. Nds, a unido, o dialogo, a paz. E
€ s6 com democracia e oportunidades para todos que o Brasil vai avancar.
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Para Bolsonaro
preconceito e
coitadismo.

Bolsonaro falou gque tem que
acabar com o "coitadismo” dos
nordestinos, fi@&ios mulheres

© @ayE. Coitado ¢ ele que em

28 anos como deputado

néo fez nada pelo Brasil.

Se tivesse participado dos 5]
debates, nem no 2° turno estaria.”

Tomarei 3 medidas imediatas no dia 1° de janeiro: aumentar o salario minimo acima da inflagéo, o
Bolsa Familia em 20% e fazer com que o gas custe apenas R$ 49 reais em todo o pais. Eu ja fiz as
contas, e a decisdo esta tomada. Agora € com voceés!

Fernando Haddad em grande ato da virada em S&o Paulo. Onde Haddad governou ele ja lidera a
eleicdo e vai virar em todo o Brasil. #democracia#voteHaddad13 #Haddad13 #viradademocratica

Fernando Haddad fala com a imprensa em S&o Paulo. Diferente do outro candidato cuja campanha
ameagca jornais e jornalistas. #democracia#voteHaddad #Haddad13 #viradademocratical

E uma grande satisfacdo estar na frente nas eleicdes na cidade onde fui prefeito. Estamos sentindo no
ar uma virada. N6s comegamos a crescer, ele comegou a cair e ja esta tremendo. Nés vamos ganhar
essas eleigdes.

Ha diferengas totalmente antagbnicas entre as nossas ideias e projetos e as ideias e projetos de
Bolsonaro.

Uma delas é que a gente ndo quer eliminar quem nos critica. A gente ouve, dialoga. Ele vocifera,
ameaca.
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“Bolsonaro acha estranho que eu
tenha eleitores criticos como
Mano Brown e Cid Gomes.

Bolsonaro estranha porque
nao admite criticas.

Eu convivo com criticas e um
¥ governo democratico I\
com criticas. Bolsonaro nio.”

FERNANDO HADDAD

Nés nao temos medo de debate, porque temos o melhor projeto e as melhores propostas para fazer o
Brasil retomar o caminho certo. Enquanto Bolsonaro quer seguir a mesma politica econémica
desastrosa de Temer, que exclui o trabalhador, nés queremos mais poder de compra para o0 povo,
porque € o povo quem faz a economia girar.

O ato no Tuca, em Sao Paulo, foi emocionante e reuniu artistas, juristas, lideres religiosos e torcidas
organizadas que lotaram o] teatro e 0s seus arredores.
Agradeco o engajamento ndo so6 de todos e todas que participaram, mas também de todo mundo que
vem fortalecendo a nossa campanha nesta reta final.

Queria dar um abrago em todos vocés pessoalmente e pedir pra cada um de vocés: um voto a mais,
pra varrer o fascismo do Brasil.

Fernando Haddad esta participando de Ato da Virada 23/out - com Haddad e Manu em Arcos Da
Lapa.

24 de outubro de 2018 - Rio de Janeiro -

Ato da virada na Lapa, no Rio. Os irmaos que se separaram, as familias que se separaram, precisam
se reunir. N6s defendemos um projeto de unido nacional e assim sairemos dessa crise. O brasileiro
precisa de esperanga e ndao de armas. Vamos voltar a sonhar com um Brasil grande e
possivel. #HaddadSim

Ato emocionante nas escadarias do Theatro Municipal de Sao Paulo. As manifestagdes em apoio a
nossa candidatura crescem a cada dia. N6s vamos virar esse jogo, nés vamos ganhar essas eleigdes.

Cada dia o Bolsonaro solta uma. Ontem, ele falou que tem que acabar com o “coitadismo” dos
nordestinos, negros, mulheres e gays. Coitado é ele que em 28 anos como deputado nédo fez nada pelo
Brasil.
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PRA BOLSONARO,
» PRECONCEITO

E FRESCURA

Vamos acabar com

coitadismo de nordestino, de |
gay, de negro e de mulher, diz
Bolsonaro

Segund: e voltou 2 criticar a Folha, politicas 8
af

O que esta em jogo é a democracia.

PODER360.COM.BR
Ex-presidente do PSDB, Alberto Goldman anuncia apoio a Haddad

Ex-governador de Sédo Paulo critica Bolsonaro: 'Nao estou disposto a pagar para ver'. Leia e assista ao
video no Poder360.

O ato de ontem, no Rio de Janeiro, reforgou o otimismo pela virada nessas eleigcbes. Hoje, em Sao
Paulo, vamos mostrar novamente que a nossa onda esta cada vez mais forte. Participe, compartilhe,
convide a todos e todas.

HADDAD NO
I.AIIGO DA BATATA

AP un |n nAs i1||
MICIO DA vnum

Bolsonaro disse mais uma de suas atrocidades. Depois de defender a ditadura, a tortura, o exterminio
de quem pensa diferente dele, agora chamou o preconceito a negros, mulheres, nordestinos de
"coitadismo". Para ele, um problema histérico que atinge milhdes de pessoas é apenas frescura. O pior
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de tudo é que ele realmente pensa isso, e & por isso que ele foge aos debates: pra ndo mostrar a sua
verdadeira face, o que realmente pensa. E um nivel de desumanidade nunca antes visto. Bolsonaro é
um perigo a democracia e ao povo brasileiro.

O ato, ontem, no Rio de Janeiro, foi vibrante e demonstrou que é possivel virar esta eleicao. Nosso
projeto é de unido nacional para o Brasil sair da crise. Os brasileiros precisam de esperancga e ndo de
armas. #HaddadPresidente13

Enquanto Bolsonaro foge, Fernando Haddad participa de entrevista na CBN que deveria ser um debate
entre ele e Bolsonaro. Mas Bolsonaro fugiu, mesmo podendo participar por
telefone. #Haddadnacbn #vemprodebate#voteHaddad #vote13

Vai virar! Eu acredito e sei que, com a sua ajuda e apoio, nés vamos ganhar essa eleigao.
#VaiVirar #HaddadPresidente13

O SBT de Minas Gerais vai abrir espacgo de entrevista para o candidato que quis debater. Fica ai uma
proposi¢ao para as emissoras nacionais: ligue o microfone pra quem quer debater. Eu tenho proposta
para mostrar a populag¢ao, eu nao fujo de debate como faz Bolsonaro.

€ FOLHADESPAULO @

Sem a presenca de Zema, SBT faz
entrevista com Anastasia em Minas

Belo Horizonte - O candidato do Novo ao
gaverno de Minas Gerais, Romeu Zema, nio
foi ao debate promovido pelo SBT nesta
terca (23).

Por isso, de acordo com resolugio do TSE
(Tribunal Superior Eleitoral), o debate foi
substituido por uma entrevista com
Antonio Anastasia (PSDB), que responde a
perguntas de jornalistas giue seriam feitas
durante o debate.

Anastasia lamentou a auséncia de Zema e
afirmou que trata-se de um desrespeito
com os eleitores. (Carolina Linhares)

A pesquisa Ibope de hoje mostrou que a nossa onda do vira voto cresce a cada dia. Vamos seguir com
ainda mais determinagéo e otimismo pra virar esse jogo. E com dialogo, propostas e com a verdade
que nés vamos ganhar essas eleigdes.

E A ONDA DO
VIRA VOTO. ...
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“Quem estara nas trincheiras ao teu lado?”
Caetano Veloso, Mano Brown e Chico Buarque. Todos pela democracia. #ViraVoto #Haddad13
Foto: Ricardo Stuckert

ESPORTEFERA.COM.BR
69 torcidas organizadas assinam manifesto a favor de Fernando Haddad - Futebol - Fera

Leia na integra o documento que defende a liberdade e a democracia
Encontro de Fernando Haddad com judeus pela democracia. #democracia#voteHaddad #Haddad13

Vamos gerar empregos, fazer a economia girar, e o Brasil avangar de
novo. #Haddad13 #HaddadPresidente

Encontro de Fernando Haddad com Dom Orani Tempesta, Cardeal Arcebispo do Rio de
Janeiro. #democracia #voteHaddad #Haddad13

Artistas, juristas e intelectuais. Todos estdo mostrando seu apoio em favor da democracia, da paz e do
progresso e contra a ditadura, a tortura, a violéncia. Agradeco a todos e todas que demonstram a
coragem de se opor a um candidato que expressa o desejo de eliminar aqueles que pensam diferente
dele.

Fernando Haddad em visita a Comunidade da Maré, no Rio de Janeiro. #Haddad13
O nosso movimento pra virar essas eleicdes cresce a cada dia. O deputado mais votado da Bahia, o

pastor e policial militar, sargento Isidério, trocou de voto e agora esta apoiando a nossa campanha, a
democracia, o projeto que vai fazer o Brasil crescer de novo.
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Vamos, a partir do dia 1° de janeiro, aumentar o Bolsa Familia em 20% e fazer com que o preco do
botijao de gas ndo ultrapasse o valor de R$ 49 em qualquer lugar do Brasil. Na roda da economia,
quem vai estar no centro € o povo, que € quem mais consome e faz a economia girar.

PRESIDENTE

#

weeM AN UE

COMPROMISSO
DE HADDAD:

A prrt %f e grnerro ‘ 3

Hoje, o Rio de Janeiro recebe diversos artistas e intelectuais, como Chico Buarque e Caetano Veloso,
num grande ato da virada em defesa da nossa candidatura, da democracia, do futuro do Brasil.

Ao 4« VIRADA
gw/f el Depocracin

Terca +23.10 « 7h
Arcos da Lapa * Rio de Janeiro

PRESENGAS CONFIRHADAS

MANUELA - ciiico BUARQUES cagtaNo VELOSO  ADDAD

A nossa onda cresce a cada dia. Muita gente tém virado votos pra nossa candidatura, com dialogo,
racionalidade e estimulando a reflexdo. Converse com os amigos, com os familiares e mostre a eles
que temos as melhores propostas pra construir um Brasil com oportunidades para todos. Vamos virar
esse jogo. N6s vamos ganhar as eleigbes!

Lindo e emocionante ato no Tuca! Tanta gente lutou por liberdade, tanta gente morreu por liberdade
nesse pais. Noés vamos abrir méo disso? Nos ndo queremos ser apenas simbolos da resisténcia,
queremos ser a vitéria da resisténcia. #Haddad13

Foto: Ricardo Stuckert
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Fernando Haddad participa do programa Roda Vida, na TV Cultura #Haddad13 #HaddadNoRodaViva

Fernando Haddad participa de ato da virada no Tuca, em SP #Haddad13
Pessoal, queria dar um abrago em todos vocés pessoalmente. Eu t6 indo pra TV Cultura, no Roda Viva
ao vivo, queria abragar vocés e pedir um voto a mais pra varrer o fascismo do Brasil.

Agradecgo o engajamento, Cid Gomes 123. As semelhangas entre nossas ideias e visées de mundo
sdo bem maiores do que qualquer divergéncia. Vamos, juntos, construir uma grande frente pela
democracia. Todos pelo Brasil.

Hoje, o ato da virada é no Tuca, em Sao Paulo. Amanh3, sera no Rio de Janeiro, com Caetano Veloso
e Chico Buarque.O nosso compromisso € construir uma Frente Ampla Pelo Brasil, com todas as forgas
que sao contrarias ao deputado Bolsonaro e em favor da democracia.

O voto de Marina Silva me honra por tudo que ela representa e pelas causas que defende. Nossa
convivéncia em Brasilia como ministros foi extremamente produtiva e até hoje compartilhamos
amizades de queridos brasileiros e brasileiras devotados a causa publica. Esse reencontro democratico
me enche de orgulho. Avante!

Bolsonaro ameacou a sobrevivéncia da oposi¢ao a ele. As instituicdes demoram a reagir, se sentem
ameacadas, inclusive por parte das Forcas Armadas. Precisamos defender o estado democratico de
direito. Como as pessoas vao se sentir seguras se ele ameacga quem pensa diferente dele?
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BOLSONARO
AMEACA

ELIMINAR
ADVERSARIOS

TRATA-SE DE UMA PESSOA
PERIGOSA, E QUE NAO FAZ .
QUESTAO DE ESCONDER.

; O DISCURSO DELE GUE FOI

¢ MOSTRADO NA AV. PAULISTA

¢ EUM ABSURDO. ELE AMEACA

. AIMPRENSA E A INTEGRIDADE

: FISICA DE QUEM DISCORDA DELE

- | HADDAD PRESIDENTE
: EMSsAoPAULO

Nao importa onde ou quando, sempre estarei a disposigdo do povo brasileiro para debater as nossas
ideias e propostas. E hoje, as 22h, participarei do Roda Viva, na TV Cultura, porque eu nao fujo de
debate.

HADDAD

no RoDAVIVA

)

My,

Te espero hoje no Teatro Tuca, em Sao Paulo, para o Ato da Virada, com artistas, intelectuais,
cidadaos, cidadas, todo mundo junto. N6s vamos ganhar essas elei¢coes!

E ai, galera, Ultima semana da campanha eleitoral. Ato da virada hoje no Tuca, la na PUC, 19 horas.
Eu vou ta te esperando, junto com artistas, intelectuais, juristas, cidadaos, cidadas, estudantes, todo
mundo junto. 19 horas, no Tuca, na PUC, ato da virada. Vamos ganhar essa eleicdo. Uma semaninha,
um por cento ao dia, vamos virar, vamos ganhar. O Brasil vale o seu esforgo. Democracia ja!

22 de outubro de 2018 -

No Ceara, recebemos uma biblia dedicada a mim de um aluno da Unilab. Estranhamente, essa biblia
foi furtada de uma sacola que estava no palco e apareceu num video de um deputado do PSL, que me
acusou de ter jogado fora. Isso €, no minimo, estranho: todo mundo atras da Biblia e depois vai parar
na mao dele?

O deputado Jair Bolsonaro quer cobrar mensalidade nas universidades federais. Ele quer tirar o povo
de la. Para o candidato educacgao superior serd somente para aqueles que podem pagar.
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QUER/PARA’
0 BRASIL?

¥aESTADAO
Equipe de Bolsonaro quer
cobranca de mensalidade
em universidades federais
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Eu conto com vocé para o Brasil ser o pais do dialogo, da igualdade social e do desenvolvimento.

Vamos para as ruas realizar atividades, panfletagens, disputar voto a voto. #HaddadPresidente

Bolsonaro foi multado por pesca ilegal e retaliou os fiscais do Ibama querendo retirar suas armas, ao
mesmo tempo que quer armar a populagdo.Enquanto ele persegue a todos que defendem o meio
ambiente e a Amazobnia, nés vamos criar o programa Desmatamento Zero, defendendo o maior

patriménio do povo brasileiro.

FOLHADESPAULO

ipes
yos de Bolsonaro, equip!
‘31 Thama e Chico Mendes
sofrem ataques na Amazbnia

” A ODE
ASIL NAO P
- Bgﬁn O PAIS DA

Diferente do deputado Jair Bolsonaro, eu topo apresentar as minhas propostas. Amanha (22) vou
participar do mais antigo programa de entrevistas da televisdo brasileira. Sera uma grande
oportunidade de mostrar como vamos fazer o Brasil voltar ao caminho da geracdo de empregos e

oportunidades para todos. Assista e compartilhe nossas ideias, nas redes e nas ruas.

PRESIDENTS

A
M ANUELA
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A partir de 1° de janeiro, o gas de cozinha vai voltar a caber no orgamento das familias. Em nenhum
local do Brasil o preco do botijdo sera maior que R$ 49. E quem recebe Bolsa Familia tera seu beneficio
aumentado em 20%. Isso significa que se a familia recebe R$200, vai passar a receber R$ 240.

Eu tenho uma coisa pra dizer pra vocés, que dia primeiro de janeiro nés vamos tomar uma medida: em
nenhum lugar do pais o gas vai poder custar mais do que 49 reais. Em nenhum lugar do pais. A Gleisi
que encomendou os calculos com nossa equipe econdmica e ela falou: Haddad, anuncia o prego do
gas no nosso governo, porque quando o Lula era presidente nunca ninguém cozinhou com lenha,
porque tinha dinheiro pra comprar o gas. E eu quero dizer pra vocés, bolsa-familia em janeiro , 20% de
acréscimo no bolsa-familia, porque as familias tdo sofrendo muito. Entdo quem tem hoje um beneficio
de 200 reais vai passar a ter, em janeiro, um beneficio de 240, pra enfrentar a carestia, a inflagdo de
quem ganha pouco esta mais alta. O pessoal fala, ndo tem inflagado no Brasil, ndo é verdade. A inflacao
no bolso do trabalhador ta muito mais alta do que no bolso do empresario.

21 de outubro de 2018 -
Estarei no Tuca, a partir das 19h, para o grande ato da virada!

O WhatsApp ja baniu milhares de contas ligadas a Bolsonaro, por espalhar mentiras contra a minha
familia e eu. Essa quadrilha precisa ser investigada e punida.

Enquanto Bolsonaro quer armar a populagédo, ndés queremos que cada brasileiro ande com um livro
numa mao e uma carteira assinada na outra. E com educacéo e trabalho que construiremos um pais
mais justo.
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A ESCOLHA ,

CERTA
HADDAD

O BRASIL ESTA ENTRE DOIS PROJETOS:
DE UM LADO, NOS TEMOS UM MILICIANO!
a A POPULACAOE,

No nosso governo, o pre¢o do gas vai voltar a caber no bolso das familias. Cozinhar a lenha sera opg¢ao,
nao necessidade, como € hoje no governo de Temer.

L

PAIS O GAS VAI CUSTAR
et GAS A PRECO 13
PRESIDEN

IDENTE
EM SAC LUIS/MA usTo

Este € um compromisso que fago com o povo brasileiro: a partir de janeiro do ano que vem, o Bolsa
Familia terd aumento de 20% e o prego do gas voltara a ser justo, sem ultrapassar os R$ 49.

7

" PROPOSTA DE HADDAD

BOLSA FAMILIA:
AUMENTO DE 20%

‘A PARTIR DE 1° DE JANEIRO,
"“!TERA UM REAJUSTE DE 20%
72°%: NO BOLSA FAMILIA.

JE, A FAMILIA QUE RECE
% CERCA DE R$ 200

pRESIDENTE

M ANUELA

Obrigado, S&o Luis! Vamos pra virada! #Haddad13
Fotos: Ricardo Stuckert
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Se a gente ganhar um ponto por dia, basta apenas isso, a gente vira esse jogo e sobe a rampa do
Planalto no dia 1° de janeiro. No Maranh&o, com o governador Flavio Dino. #Haddad13 Foto: Ricardo
Stuckert

O Brasil esta entre dois projetos. De um lado nds temos um miliciano que quer armar a populagao e,
do outro, um professor que quer educar e gerar emprego. E eu tenho muito orgulho de ser professor.

Eu sempre estou de espirito desarmado, mas com determinagao pra colocar um livro numa mao e uma
carteira de trabalho na outra. E assim que o povo vai se desenvolver. Estdo me perguntando: Haddad,
vocé carrega agora a bandeira brasileira, por que, Haddad? Eu falei: porque eu ndo bato continéncia
pra bandeira americana. E por isso que carrego a bandeira brasileira. Eu ndo vou deixar, ndo vou dar
a Amazo6nia para os americanos. N&o vou dar o pré-sal para os americanos. O pré-sal é de vocés. E
do povo brasileiro. E pra educacéo e pra saude. O Brasil, e eu termino aqui, gente, esta entre dois
projetos. E eu acho que cada um de nés representa um projeto muito diferente: de um lado, nés temos
um miliciano que quer armar a populagao e, do outro, o professor que quer educar, o professor que
quer gerar emprego. E eu tenho muito orgulho de ser professor, porque € de um professor que esse
pais esta precisando. Um abrago pra vocés, um abrago, Cariri, um abrago Ceara! Até o dia da vitoria.

20 de outubro de 2018 -

Vem falar da minha familia na minha cara, vem falar dos meus bens na minha cara, vem me enfrentar,
soldadinho, soldadinho de araque. Soldadinho de araque! Nao ta preparado pra presidir a Republica,
entdo ndo vem ... Vamos trabalhar e ganhar essa eleicdo! Pelo Brasil, pela nossa nagao, pelos
brasileiros. Um abraco, Ceara.

Todos e todas pelo Brasil!
Milhares de pessoas pelo Brasil afora mostraram que é forte a esperanga na democracia, na liberdade,
na constru¢do de um pais mais justo e desenvolvido. O nosso pais vai ser uma grande nagao.
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Agradeco o engajamento de mais de 1500 advogados e juristas que assinaram um manifesto em defesa
da democracia. A nossa campanha é isso: a defesa da paz, da liberdade, dos direitos e oportunidades
para todos.

Meu adversario quer um cheque em branco do pais para ser presidente da Republica. Ele nao quer dar
satisfacbes ao povo.

E
__,-’ POR 1SSO NAO ME ENFRENTA
~_~ | [NO DEBATE]."

Bolsonaro n&o surpreende. Ja aprovou todas as pautas da agenda Temer e agora oferece uma
extensao muito pior do que o governo atual.

NOTICIAS.UOL.COM.BR

'Nem tudo no governo Temer é ruim’, diz Bolsonaro sobre possiveis carqos

O presidenciavel Jair Bolsonaro (PSL) ndo descartou a possibilidade de manter integrantes do governo
do presidente Michel Temer (MDB) em caso de vitoria na...

A nossa voz é pela democracia, paz, igualdade. Ja a do nosso adversario... bem, vocé pode ver no
video.

O Brasil ja viveu seu melhor momento e sabe o caminho para resgatar esse tempo bom. Vamos fazer
0 pais voltar a crescer, e 0 povo sorrir de novo. #Haddad13 #HaddadSim

Com a bengédo de Padre Cicero para o amor vencer o 6dio e fazermos, juntos, o Brasil feliz de
novo. #Haddad13
Foto: Ricardo Stuckert

Fernando Haddad participa de ato em Juazeiro do Norte #HaddadSim#BolsonaroNao
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Segundo a pesquisa do instituto Vox Populi, estamos a 3 pontos dos 50% que precisamos pra vitéria. E
hora de fortalecer ainda mais a nossa campanha, pela paz, pela democracia e por um Brasil com
oportunidades para todos.

EVITAR O PIOR PARA O BRASIL.”

HADDAD
PRESIDENTE
EM FORTALEZA/CE

HORA bpaA
VIRADA 13

20 de outubro de 2018 - )
Muito obrigado, Fortaleza! Seguimos juntos na luta por um Brasil e paz e justiga social! #AgoraEHaddad
Foto: Ricardo Stuckert

Fernando Haddad participa de ato em Juazeiro do Norte #HaddadSim#BolsonaroNao

Energia boa em Fortaleza hoje! Muito obrigado a todos que estdo com a gente lutando por um Brasil
mais justo e solidario. Vamos desmontando as mentiras do lado de la. Estamos no rumo pra virar esse
jogo! #Haddad13

O curioso caso de Jair Bolsonaro e a candidatura artificial.
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POLITICA.ESTADAO.COM.BR

Aumenta acao de robds préo-Bolsonaro no Twitter - Politica - Estadao

Atuacgdo de contas automatizadas relacionadas ao presidenciavel do PSL respondeu por 70,7% dos
tuites

Vamos ocupar as ruas em defesa da democracia.

Assista aqui a uma projecao do Brasil no Nosso governo:
um pais com oportunidades para todos.

Hoje é dia de sair as ruas e conversar com a populagédo. Converse com os amigos, amigas, familiares
e com os vizinhos. Com a sua ajuda, vamos retomar as conquistas democraticas e fazer o Brasil crescer
de novo

DEMOCRACIA

#VemProDebateA sociedade brasileira ndo quer passar um cheque em branco para o proximo
presidente. Precisamos debater os rumos do pais. Eu topo debater. E vocé deputado Jair Bolsonaro?

Colocar Bolsonaro na Presidéncia da Republica € muito grave, sobretudo porque a situagao é grave. A
economia esta exigindo cuidados, precisamos gerar empregos a partir do dia 1° de janeiro e
oportunidades na educagao.
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19 de outubro de 2018 -

O discurso de 6dio proferido por uma pessoa publica incita a violéncia. Ja foram registrados mais de
50 casos de violéncia de cunho politico, de apoiadores do nosso adversario contra pessoas que
expuseram de alguma forma qualquer manifestagéo contraria a ele. Isso € um acinte, um atentado
contra a liberdade de expressao. O nosso compromisso € com a paz, a democracia e o fim da
intolerancia. Denuncie a violéncia. Compartilhe a paz.

OBRASILFELIZDENOVO.COM

Mapa de Vitimas do Bolsonarismo x O Brasil Feliz de Novo * Haddad Presidente, Manu Vice
Ultimas Noticias Investigacdo policial conclui que morte de Moa do Katendé foi motivada por briga
politica; inquérito foi enviado ao MP https://glo.bo/2RWzLL6 Universitario é brutalmente espancado em
Teresina piauihoje.com/noticias/universitario-e-brutalmente-espancado-por-seguidores-de-bol...

N&o assistiu 0 nosso programa pela tevé? Assista aqui. Se tem uma coisa que eu aprendi na vida, é
que a paz so é possivel quando todos tém seus direitos respeitados. Vamos, juntos, fazer um Brasil de
paz e oportunidades para todos. #Haddad13

Os apoiadores de Bolsonaro vieram aqui com todo o seu 6dio e quebraram a placa que homenageava
a vereadora Marielle Franco. Nés viemos colocar novamente a placa e dizer que a luta de Marielle nao
foi em vao. No6s continuaremos lutando por justica para todo o povo brasileiro.

Foto: Ricardo Stuckert

i

A

A Amazébnia é do Brasil e do povo brasileiro. Nés temos o compromisso de defendé-la.

Se as emissoras tiverem compromisso com a democracia, elas que abram o microfone, porque eu vou
para o debate.
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NAO FUJA
DO DEBATE,
BOLSONARO

PRA BANDEIRANTES, RECORD,
SBT E GLOBO, FICA AQUI ESTA

Deputado Bolsonaro, ganhe no argumento. Vamos debater ideias, discutir o Brasil. O que Bolsonaro
quer esconder? Candidato fujao, nao!

A mensagem crista é de generosidade e verdade, ndo de 6dio e mentiras.

Haddad, no Rio de Janeiro, chama Bolsonaro, para o debate de propostas para o Brasil. Ou nao vai
ter entrevista para o emprego mais importante da nagéo?

Eu t6 aqui no Rio de Janeiro e quero fazer uma proposta. As concessionarias de TV dizem que tém
compromisso com a democracia. Se isso € verdade, mantenham a programacao dos debates e abram
o microfone pro candidato que comparecer, garantindo ao eleitor o conhecimento das propostas pra
transformar pra melhor a vida dos brasileiros. Bandeirantes, SBT, Record e Globo: mantenham o
calendario, € um direito do cidadao conhecer os candidatos a presidéncia da Republica, e abram o
microfone pra quem comparecer. Eu espero que eu e meu adversario compaegcamos. Mas se um de
nds comparecer sem o outro, tém todo o direito de apresentar o seu plano de governo. Fica registrada
a proposta.

Os juristas democraticos lutam muito pelo fortalecimento da democracia no pais. Essa luta n&o vai
acabar. Vamos, juntos, seguir fortes contra o autoritarismo e a barbarie.

Quero dizer que as pessoas que estdo aqui sdo muito especiais pra mim desde sempre, desde os
bancos escolares, desde a faculdade de Direito. O grupo que ta aqui sempre esteve junto em elei¢des.
Isso era bom, porque em geral no segundo turno vocé tinha duas candidaturas razoaveis. Gostaria de
estar disputando esse segundo turno com alguém que tivesse 0 minimo de compromisso com 0s
valores aqui representados. Eu fico mais preocupado ainda com o que aconteceu hoje, reportagem do
Jornal Folha de Sao Paulo. Por meio de caixa-dois eles querem, resolveram financiar uma campanha
de difamagéo, de inverdades a meu respeito. Eu esperava essa reacgao da classe juridica porque, ao
longo de toda a minha vida, eu nunca vi os juristas brasileiros se intimidarem diante de nenhuma
ameaga. Quem lutou pela democracia no Brasil foram os juristas democraticos. O ato de hoje me da
uma confianga enorme, enorme, de que nesses dez dias nés vamos resgatar o nosso pais, pros
brasileiros, € ndo pra essa camarilha que esta disputando a eleigao.

Dia 20, vamos defender a democracia. Todos e todas, juntos, pelo Brasil. Nosso adversario representa
um risco a democracia. Defende praticas da ditadura, tem torturador como idolo e tenta manipular a
opinido publica com disparos ilegais pelo whatsapp. Precisamos dar um basta nisso.

Fernando Haddad fala sobre desenvolvimento e soberania nacional no Clube de Engenharia do Rio de
Janeiro. #Haddad13 #democracia

Chegada de Fernando Haddad no Rio de Janeiro. #Haddadpresidente

Fernando Haddad fala na Radio Globo. #democracia #liberdade#voteHaddad #abaixofakenews

18 de outubro de 2018 -

A democracia esta em risco. Bolsonaro esta sendo condenado diariamente pela Justica Eleitoral a

retirar as difamagdes que faz contra mim. E agora sabemos que ele esta produzindo e distribuindo isso
com dinheiro sujo.
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SAO MILHOES E MILHOES

DE MENSAGENS E ISSO
CUSTA MUITO DINHEIRO.
ISSO E MUITO GRAVE E EU
ESPERO QUE A DEMOCRACIA
RESISTA AO QUE ESTA
ACONTECENDO.”

HADDAD | PRESIDENTE
18 DE OUTUBRO DE 2018

Encontro do candidato Fernando Haddad em defesa de animais. #DireitoDosAnimais #Haddad13
Coletiva de imprensa sobre tentativa da campanha de Bolsonaro de fraudar as eleigbes. #Haddad13
Neste sabado vamos as ruas. Todos pelo Brasil! #Haddad13

Encontro de juristas com Haddad, em defesa da democracia e do estado de direito. #Haddad13
Fernando Haddad fala com a radio Tupi, do Rio de Janeiro. #voteHaddad

17 de outubro de 2018 -
Nos ultimos dias uma verdadeira onda de voluntarios tem se engajado em nossa campanha em defesa
pela democracia. Participe! #Haddad13

HADDAD.NATIONBUILDER.COM

Ativistas com Haddad

O ativismo vai virar esta elei¢cao! Este aplicativo vai te entregar, todos os dias, uma lista de tarefas que
vao ajudar a ganhar votos para Haddad nas redes e nas ruas.

Queremos construir juntos um governo pautado pela verdade e que tenha como maxima
responsabilidade acolher o proximo.

Eu ndo acredito que alguém possa ser algado a condi¢cdo de Presidente da Republica se ja durante,
nao so durante a campanha, mas durante a vida inteira ter se colocado a servico do bem, ter se
colocado a servigo da verdade, ter se colocado a servigco de acolher o préximo. E a palavra de Cristo,
eu acho belissima, alguém falou: "Jesus nos ensinou a nos amar e ndo a nos armar”. E a pura verdade.
Esse é o segredo. Nao precisamos pedir outra palavra pra resolver os problemas que nos tamos tendo
no Brasil. E ter alguém generoso na frente do pais, generoso, liderando um processo de reconstrugéo
nacional, com amor, com verdade, com dignidade, olhando no olho. N6s vamos seguir a vida. O Brasil
€ grande demais, o Brasil tem um potencial enorme. A gente ja viu isso quase acontecer. Mas eu peco
a confianca de vocés, vamos ganhar essa eleicdo. Dia 28, fazer do Brasil um pais feliz de novo.
Obrigado!

A hora agora é de defender a democracia. Obrigado pelo importante posicionamento, Renata Sorrah.
Fernando Haddad fala com a imprensa. #liberdade #democracia #debate#voteHaddad

O Estado tem que garantir as liberdades religiosas. Nao podemos tomar partido por uma, em detrimento
da outra.
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? Fernando Haddad 13 @

< @Haddad_Fernando

Muitas vezes as pessoas entendem e
confundem a expressao Estado Laico.
Tem gente gue acha que o estado
laico vira as costas para religido. E o
contrdrio. E o que permite a liberdade

de culto a todas as religides.
17/10/2018 11:34

Encontro de Fernando Haddad com liderangas evangélicas da Metodista, Presbiteriana, Batista,
Anglicana, Assembleia de Deus, Comissdo Justica e Paz, Betesda e a Frente Evangélica pelo Estado
de Direito. #HaddadPresidente #Haddad13

16 de outubro de 2018 -
Fernando Haddad, candidato a Presidéncia, concede entrevista ao jornalista Bob
Fernandes #Haddad13

Ditadura nunca mais. Tortura nunca mais.
Encontro de Fernando Haddad com as Frentes Brasil Popular e Povo Sem Medo. #haddadpresidente

15 de outubro de 2018 -

“Nesse momento, repito, vejo mais afinidade dos meus pensamentos em relagao a pauta do Bolsonaro
do que & pauta do Haddad. [...] E uma agenda mais liberalista, uma agenda que defende privatizacdes,
é a verdade. Essa é a verdade. E uma agenda que defende a reforma trabalhista. Tem varios aspectos
de sinergia conosco, com relagéo ao que é pleiteado pelo governo [Temer]”, declarou Marun.

NOTICIAS.UOL.COM.BR

Marun declara voto em Bolsonaro por enxergar agenda semelhante a de Temer

O ministro da Secretaria de Governo, responsavel pela articulagao politica do governo de Michel Temer
(MDB), Carlos Marun (MDB), declarou nesta segunda-fei...

Homenagem aos professores em Sao Paulo. #Haddadpresidente

Homenagem aos professores em Sao Paulo. #Haddadpresidente

Juntos ja promovemos uma grande transformagao na Educagéo Superior. Vimos o filho do pobre virar
doutor e os bancos das universidades sendo ocupados por todas as cores. Agora vamos comegar uma
nova revolugao no ensino. Confira nossas propostas! #Haddad13

Afinal, o que de fato pensa o deputado Jair Bolsonaro? Quem conhece a verdade n&o vota em
Bolsonaro.

Entenda porque Bolsonaro ndo quer debater comigo.

Professores contam por que querem Haddad presidente do
Brasil. #MaisLivrosMenosArmas #Haddad13

Professor Fernando Haddad, candidato a presidente, fala com Eli Corréa, da Radio Capital, de Sao
Paulo.

A ideia de usar o ensino a distancia no ensino fundamental é a destruicdo da escola publica. A filosofia
do Bolsonaro é tirar o Estado de todas as obrigagdes basicas da saude, da seguranga e educagao. Nao
€ estado minimo que ele propde, é estado ausente, o que é muito grave.
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BOLSONARO
QUER TIRAR
ESCOLAS DAS
CRIANGAS!

O GLOBO

Bolsonaro defende educagio a
distincia desde o ensino
fundamental

$Vocé pode fazer ensino a distancia,
vocé ajuda a baratear.””

¥ MaisLivros

ilgranms

Prazer, Fernando Haddad. #Haddad13 #MaisLivrosMenosArmas

Fernando Haddad, candidato a Presidéncia, participa de coletiva de imprensa em Sao
Paulo #Haddad13 #MaisLivrosMenosArmas

Vamos juntos pela Educagéao! #MaisLivrosMenosArmas

‘? Fernando Haddad 13 @

‘a' @Haddad_Fernando

Sou amigo do Mario Sérgio Cortella ha
anos. Ele acompanhou meu trabalho
como ministro e ha muito tempo digo
que ele deveria pensar em ocupar o
Ministério da Educagao. Quero montar
a equipe dos melhores.

15/10/2018 10:47

Professor Fernando Haddad, candidato a presidente, fala com a radio
Bandeirantes. #Haddad13 #DiaDoProfessor #MaisLivrosMenosArmas

Fernando Haddad fala com Mario Kertész, da Radio Metrépole da
Bahia. #Haddad13 #DiaDoProfessor #MaisLivrosMenosArmas

14 de outubro de 2018 -
Coletiva de imprensa em Sao Paulo #Haddad13

Coletiva de imprensa em Sao Paulo #Haddad13

Nés fizemos uma politica de levar pra escola os beneficiarios de prestagdo continuada. Em idade
escolar, foram praticamente 400 mil criangas, com algum tipo, com alguma deficiéncia, que recebiam
o beneficio e ndo frequentavam a escola. Nés criamos um programa chamado "BPC na escola". BPC
justamente em referéncia ao Beneficio de Prestagdo Continuada, "BPC na escola" significava
exatamente isso.

Encontro com pessoas com deficiéncia em defesa da democracia #Haddad13

Que projetos o deputado Jair Bolsonaro apresentou em favor do povo brasileiro nesses quase 30 anos
de Congresso?
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13 de outubro de 2018 -

No dia 28 temos um compromisso com o futuro do pais. Conheca e ajude a divulgar as propostas que
vao tirar o Brasil da crise. #Haddad13

Ola, eu sou o Fernando Haddad e quero ser o novo presidente do Brasil. Quero dar continuidade ao
legado de Lula, que tirou milhées da pobreza e criou 20 milhdes de empregos com carteira assinada.
Logo no comecinho do meu governo, vou acelerar o Programa Minha Casa, Minha Vida, aquecendo a
construcao civil e gerando novamente milhdes de empregos. Aqueles que dependem do salario-minimo
estardo protegidos pelo Salario Minimo Forte, que vai garantir que seu salario aumente mais do que
suas contas. Também tenho o compromisso de criar o Imposto de Renda Justo, para isentar aqueles
que ganham até cinco salarios-minimos. E pensando em limpar o nome dos que estdo no SPC ou
SERASA, vou colocar em pratica o Divida Zero, pro povo poder quitar suas dividas com tranquilidade,
inclusive os microempresarios. Para a educagao, quero continuar a criar mais oportunidades para a
juventude, como fiz quando fui ministro da Educagédo. No meu governo, vou dar uma atenc¢ao especial
ao Ensino Médio, implementando o Ensino Médio Federal. Os institutos federais, que hoje sao
referéncia no ensino publico, vao se responsabilizar pela melhoria da qualidade das escolas publicas
estaduais do seu entorno, da sua vizinhanga. O meu desejo é governar um Brasil pra todos e todas,
com unido, igualdade e muito respeito. Vamos juntos, vote 13!

O deputado Bolsonaro sempre votou contra o direito dos trabalhadores e dos mais pobres. Quando
vocé conhece a verdade sobre ele, vocé ndo vota nele.

Um minuto com Fernando Haddad. #Haddad13

1. Vocé é a favor da liberdade religiosa?

- Total. A comecar do fato que sou neto de um lider religioso, do Libano, que ta enterrado na Igreja do
Paraiso, aqui em Sao Paulo. Sou muito orgulhoso disso.

2. Qual a melhor coisa que vocé ja fez na vida?

- Educar. Eu acho que educar é um ato de doagéo, € um ato de entrega, € um ato generoso. Eu escolhi
ser professor em fungao dessa entrega. Vocé compartilha e ndo perde nada com isso, s6 ganha.

3. Como vocé conheceu Ana Estela?

- Eu conheci a Ana Estela no Clube Sirio, que é um clube de colbnia. A Ana Estela é Haddad de solteira,
mas nao é minha parente, e nos conhecemos la.

4. Qual a importancia da democracia?

- Democracia pra mim é liberdade. Sem liberdade, vocé ndo é um ser humano. Vocé precisa ser livre
pra se desenvolver, pra se..., enfim, pra explorar o seu talento. Entdo, pra mim, democracia é uma fé
intima que eu tenho no que tem de mais valoroso no ser humano, que é ele ser livre, poder voar, poder
sonhar.

Mais para os que tem menos e a economia gira. Desenvolvimento com inclusédo social. #Haddad13

PROPOSTAS DE

HADDAD
ECONOMIA

SALARIO

r

“MINIMO
FORTE

AUMENTAR O SALARIO
MINIMO ACIMA DA
INFLACAO, PRA FAZER

O PODER DE COMPRA
DO POVO CRESCER E
A ECONOMIA GIRAR.

Nosso programa quer debater o Brasil e apresentar solugdes ao povo brasileiro. Nao se deixe enganar
pela campanha da baixaria do deputado Jair Bolsonaro, que mente para desvirtuar o debate do que
realmente importa: o seu futuro. #Haddad13

12 de outubro de 2018 -
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Um minuto com Fernando Haddad. #Haddad13

1. Quando vocé aprendeu a tocar violao?

- Na verdade, eu nunca aprendi a tocar violdo. Eu tenho violao desde sempre. Tive umas poucas aulas
quando era muito pequeno. Mas eu sou curioso, eu gosto do som. Admiro demais a musica brasileira,
acho linda.

2. Qual a heranga mais forte da saude em S&o Paulo?

- Eu criei os Hospitais Dia da Rede Hora Certa em Sao Paulo, que consegue oferecer consulta, exame,
cirurgia eletiva, no mesmo lugar. E muito bacana o programa.

3. Quem vocé levaria para uma ilha deserta?

- A Ana Estela.

4. Qual o principal feito na prefeitura de S&o Paulo?

- A ocupacgéao do espaco publico em S&o Paulo: o programa de mobilidade, o programa de pragas com
wi-fi, a ideia de que a cidade é das pessoas. Eu acho que é o maior legado que eu deixei aqui em Sao
Paulo.

5. Qual o principal feito como ministro da Educag¢ao?

- Eu fiz muita coisa como ministro da Educagéo. Eu acho que o que teve mais impacto na cabega das
pessoas foi o Prouni.

A candidatura do deputado Jair Bolsonaro é vazia de propostas assim como seu mandato foi durante
quase 30 anos de Congresso. Por isso, ele tem promovido uma campanha mentirosa e precisamos da
sua ajuda para combater a campanha do 6dio e da desinformacao. Viu alguma noticia falsa? Denuncie:
11 974028726

- Quero ser o presidente de todos os brasileiros para garantir nossa democracia e os direitos do povo.
Basta de 6dio, violéncia e noticias falsas! Queremos paz pra trabalhar e crescer. Nosso lema & um livro
numa mao e uma carteira de trabalho na outra. Queremos a unido dos brasileiros por uma patria "mae
gentil", que cuide de todos os seus filhos e ndo deixe ninguém pra tras, garantindo educacao e
oportunidades. Vamos juntos! Todos pelo Brasil!

Ta com duvida? E s6 comparar. #Haddad13 #DemocraciaJa

Vamos, juntos, todos pelo Brasil. A nossa campanha é de todos que querem mudar o pais para
melhor. Nosso hino nacional fala de uma patria mae gentil, que cuida dos seus filhos, ndo deixa
ninguém para trd&s e garante oportunidade para todos. Esse é 0 meu
compromisso. #TodosPeloBrasil #HaddadPresidente

Diminuir os impostos de quem ganha até cinco salarios minimos € uma forma de ativar a economia.
Conheca mais sobre nossa proposta de Imposto Justo e outras ideias: bit.ly/PlanoHaddad #Haddad13
Se vocé ganha até cinco salarios minimos, vocé vai deixar de pagar imposto de renda. Isso vai fazer
com que vocé aumente a sua renda disponivel, va ao mercado de consumo, compre mais, 0 que vai
obrigar as pessoas a produzirem mais, gerando empregos. Entao, para ndés, diminuir a carga tributaria
de quem ganha até cinco salarios minimos é uma forma de ativar a economia. Em contrapartida, quem
ganha muito hoje, quem recebe dividendos, quem é milionario e nao paga impostos, vai passar a pagar
justamente pra compensar a perda de arrecadagéo. Isso vai fazer a roda da economia se movimentar.
E uma das propostas nossas pra ativar a economia. Diminuir os impostos de quem ganha pouco e fazer
quem ndo paga, voltar a pagar.

Minutinho com Fernando Haddad! #Haddad13

1. Qual o seu sonho para o futuro do Brasil?

- O Brasil € um pais de enorme potencial. N6s ja mostramos o que é possivel fazer pelo Brasil. Meu
sonho é retomar esse projeto e oferecer oportunidade pra todos, porque eu acho que todo mundo
merece uma oportunidade na vida.

2. Qual a pior fake news a seu respeito?

A pior "fake news" é essa que me atribui a distribuicio de material impréprio pra crianga de 6 anos. E
muita canalhice de quem espalha uma mentira desse tipo.

3. Quais prémios internacionais vocé ganhou?

- Eu ja ganhei mais de dez prémios internacionais pela prefeitura de Sdo Paulo. O mais importante foi
o da Bloomberg. O melhor prefeito da América Latina.

4. Qual o passeio mais legal com a familia?

- Domingo na Paulista. A Paulista de domingo nédo passa carro. E s6 gente, artista de rua. Muita alegria.
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Missa para Nossa Senhora Aparecida, padroeira do Brasil, na Paroquia Santos Martires, no Jardim
Angela, em Sao Paulo.

11 de outubro de 2018 -

Na tentativa de me agredir, nosso adversario ofende a todos os professores e professoras do Brasil,
que jamais distribuiram material impréprio nas escolas.

APUBLICA.ORG

Haddad néo criou o ‘kit gay’

Jair Bolsonaro (PSL) acusa adversario de ter sido responséavel pela idealizagdo de material escolar
contra homofobia, mas iniciativa surgiu do Legislativo

O povo recebe Haddad em Brasilia #Haddad13

Minuto com Fernando Haddad. #Haddad13

1. Por que vocé escolheu ser professor?

- A vida inteira eu gostei de livro, gostei de estudar. E eu era encantado com ter uma escola. Eu queria
ter uma escola. Acabei virando professor e acabei cuidando de 200 mil escolas.

2. Por que vocé investiu em ciclovias?

- Porque pedalar é bom demais. E bom pra satde da pessoa que pedala, é bom pra saude da cidade,
que ndo é poluida, deixa todo mundo mais alegre, mais feliz, menos tenso. Maravilha!

3. Qual o seu prato favorito?

- Um X-salada.

4. Qual foi seu primeiro emprego?

- Meu primeiro trabalho foi na loja do meu pai. Eu era balconista. Trabalhei doze anos no balcdo, com
tecido. Vendia tecido. Eu gostava muito de comprar e vender tecido.

5. Como é um domingo perfeito pra vocé?

- Um domingo perfeito pra mim é sair de casa, num dia de sol, de preferéncia, caminhar na Paulista,
dar uma pedalada, voltar pra casa, tocar um violdao com o Frederico, ouvir o piano da Carol, assitir um
filminho e comer uma pizza a noite.

Os governadores reeleitos pelo Nordeste sabem do que o pais precisa. E de desenvolvimento com
inclusao social, com um Brasil unido e otimista. Muito obrigado pelo apoio! #Haddad13

10 de outubro de 2018 -

Afinal, Bolsonaro é contra ou favor do Bolsa Familia? Nao confie em candidato que muda de opinidao
em época de eleicéo. #Vote13
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Contribua para deixar nossa campanha mais forte. Doe

em: www.haddadpresidente.com.br/doe #Haddad13
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Encontro de Fernando Haddad com centrais sindicais pelos direitos dos trabalhadores. #Haddad13

Ninguém deve chegar a Presidéncia sem deixar claro o que vai fazer com o pais. Convido meu
adversario a debater.

Noés vamos fazer uma campanha propositiva e demarcar as diferengas do nosso projeto pro projeto que
ele representa. Entdo, é... Agora, a gente precisa participar de debate. Nosso receio € de que ele
busque subterfugios pra ndo debater. Eu t6 disposto até a ir numa enfermaria debater com ele. Se
precisar ir numa enfermaria, eu vou numa enfermaria, se for pra debater o Brasil. O futuro do Brasil ta
em jogo e ninguém pode chegar na presidéncia sem debater o pais.

Quando fui ministro da Educacgéo espalhei institutos federais por todo o pais. Agora, vamos investir em
cooperagao com as escolas estaduais para que tenham o mesmo padrao de qualidade. Conheca esta
e outras propostas do nosso plano: bit.ly/PlanoHaddad #Haddad13

Ola, eu sou o Fernando Haddad, candidato a presidente da Repubica. Hoje vou falar sobre a nossa
proposta para o ensino médio. Hoje o ensino médio publico é de responsabilidade dos governos
estaduais. A partir do meu governo, a responsabilidade sera compartilhada com o governo federal.
Quando eu fui ministro da Educacao, eu espalhei pelo pais inteiro escolas federais de ensino médio,
que sdo as melhores do pais, as de melhor qualidade. No meu governo, cada uma dessas escolas
federais vai se responsabilizar pela melhoria da qualidade das escolas estaduais do seu entorno, da
sua vizinhanga. Na pratica, o que que isso significa? Significa que, se nao tiver professor de
matematica, por exemplo, a escola federal vai formar. Se o curriculo estiver desorganizado, ela vai
ajudar a organizar. Se faltar livro na biblioteca ou equipamento e computador, a escola federal vai
disponibilizar. A meta € que as escolas estaduais tenham o mesmo padréo de qualidade das escolas
federais. Agora, como seu presidente, eu vou tornar a educagao para todos prioridade de novo. Vote
13 e ajude a fazer o Brasil feliz de novo.

9 de outubro de 2018 -

Com o projeto Meu Emprego de Novo vamos gerar novos postos de trabalho mais rapido. Sé assim
vamos enfrentar a crise e fazer a economia crescer novamente. Saiba mais dessa e de outras propostas
em nosso plano: bit.ly/PlanoHaddad #Haddad13

Ola, eu sou Fernando Haddad, candidato a presidente da Republica. Hoje eu quero conversar com
vocé sobre o desemprego que atinge 13 milhdes de pessoas. Pra isso, nds vamos criar 0 programa
Meu Emprego de Novo, que faz parte do nosso plano de governo. Nés vamos implementar uma série
de medidas pra criagdo de novos empregos, o que vai fazer a economia voltar a girar. Primeiro lugar:
nés vamos retomar 2.800 grandes obras paradas, investir no Minha Casa, Minha Vida. Isso vai gerar
muitos empregos. Noés vamos fazer também uma reforma bancaria que obrigue os bancos a baixar os
juros para os empresarios voltarem a investir. E vamos zerar o imposto de renda pra quem ganha até
5 salarios minimos, pra aumentar o consumo das familias. Com o governo investindo mais, os
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empresarios investindo mais e as familias consumindo, nés vamos fazer a roda da economia girar.
Além disso, nds vamos incentivar a criagdo de novas tecnologias sustentaveis e novas industrias. Esse
€ o plano pra gente sair da crise. Com seu apoio, nés vamos fazer o Brasil voltar a gerar oportunidades
e renda para os trabalhadores. Vote 13 e ajude a fazer o Brasil feliz de novo.

Haddad e Guilherme Boulos anunciam alianga pela democracia #Haddad13

Fernando Haddad com os governadores reeleitos do Nordeste, Wellington Dias, do Piaui, Camilo
Santana, do Ceara, Rui Costa, da Bahia, e Flavio Dino, do Maranhao. #HaddadPresidente #Vote13

Vamos comparar projetos? O nosso é bem diferente do dele. E preciso mostrar que nosso adversario
em 28 anos como deputado votou a favor de medidas que retiram direitos. #Vote13 #HaddadPresidente
Entrevista ao vivo com a Radio Guaiba, do Rio Grande do Sul. #Vote13#HaddadPresidente

Conheca o Divida Zero, programa que vai ajudar os brasileiros a quitarem suas dividas. O povo vai
voltar a ter crédito e girar a roda da nossa economia. Saiba mais e baixe o nosso plano de
governo: bit.ly/PlanoHaddad #HaddadE13 #HaddadPresidente

8 de outubro de 2018 -
As pessoas tém que acordar e ter para onde ir, como aprendi com o meu pai. E isso exige do poder
publico criar oportunidades de emprego e educacédo. #HaddadNoJN #Haddad13 #HaddadPresidente

Fernando Haddad, candidato a Presidéncia, fala direto de Curitiba, apds visita ao presidente Lula

UM CHAMADO A DEMOCRACIA

Vamos defender o Brasil e seu povo, sobretudo o povo mais pobre. Sempre estive do lado da liberdade
e da democracia. Nado vamos abrir mao dos nossos valores.

Video: Ricardo Stuckert
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APENDICE 3 — MATERIAL COLETADO DA FANPAGE DE JAIR BOLSONARO
(PSL)

1° TURNO

06-10-2018

Durante muito tempo, o brasileiro teve que escolher entre op¢des que ndo o representava. Agora é
diferente! Amamos o Brasil, defendemos a familia e a inocéncia das criangas, tratamos criminosos
como tais e ndo nos envolvemos em esquemas de corrupgao. Somos capazes de reconhecer nossos
erros e limitagdes, mas também de enxergar o potencial que o Brasil tem para se tornar um pais grande
e prospero. Visitamos todas as regides, conhecemos os problemas e os anseios dos brasileiros de
perto. Estamos preparados para mudar o Brasill Se vencermos, ja comegamos diferentes dos outros.
Estamos livres para escolher nossa equipe pelo critério técnico e pela eficiéncia. Nao devemos cargos
nem favores que coloquem em xeque a autonomia de nosso governo e a soberania de nosso pais.
Nossa aliangca € com a sociedade! Estamos fortes, com poucos recursos, sem acorddes, sem tempo
de TV e impossibilitado de fazer campanha na rua pela tentativa de assassinato que sofri. Nossa forga
é apenas a verdade e o apoio de todos vocés. O BRASIL E NOSSO! Vamos a vitéria! Boa tarde e
figuem com Deus!

Quéo criminoso e negligente precisa ser um governo para deixar a violéncia chegar ao ponto que
chegou em nosso pais? Quando entenderdo que néo é a vitima de latrocinio que morre por conta de
um celular, mas o bandido covarde que mata por isso? Chega de inverséo de valores! Hoje o criminoso
se sente na razdo das crueldades que comete porque ha quem as justifique. E preciso pegar pesado
no combate ao crime para que o vagabundo entenda que suas agdes nao sairdo impunes, e que é ele
que deve ceder. A sociedade precisa de uma resposta! Nos daremos!

05-10-2018

Tradugéo: Esta chegando o momento da mudanca; de nosso valor ser medido pelo nosso carater, ndo
pela nossa cor, sexo ou crenga; de governar pelo exemplo; de se espelhar em grandes nagdes; de se
livrar das amarras ideoldgicas; de por fim ao sistema falido que impera ha décadas no Brasil!

04-10-2018

66

0O BRASIL E GIGANTE E HONESTO.

0 CIDADAO NAO AGUENTA MAIS SER
MASSACRADO ENQUANTO PREMIAM
MALFEITORES. NAO MERECEMOS SER
GOVERNADOS DE DENTRO DA CADEIA
OU POR SEUS ALINHADOS POLITICOS.
DE NORTE A SUL, A POPULACAO EXIGE
MUDANCAS URGENTES! ESTAMOS
JUNTOS NESSA!

JAIR BOLSONARO

'3

W @jairbolsonaro
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Muito honrado com mais esta mengao Emerson Fittipaldi . O senhor € um idolo ndo s6 para mim mas
para muitas geragdes! Muito obrigado pela confianga e consideragao! Meus parabéns pelo dia 04/10!
Um gigantesco dia na histéria automobilistica do Brasil!

A esséncia do povo nordestino € uma das principais belas formas da diversidade cultural do Brasil.
Gracgas a estes homens e mulheres o Brasil € um gigante hoje. Preservando nossos valores familiares
e com o que temos em material humano e natural, podemos e seremos maiores ainda!l

03-10-2018

Grande Rivaldo, parabéns pela histéria de vida fantastica e brilhante carreira como atleta. Um dos
maiores meias do mundo. Tenha certeza de que vocé é orgulho para todos nds brasileiros. Muito
honrado com suas mengdes!

Hoje (03/10/2018), as 20:30, realizarei uma breve live no facebook para tratarmos de novos temas
relacionados a interesses nacionais! Até la! Forte abraco!

Uma méae fala o que realmente preocupa a todos! Estamos no mesmo barco, e se Deus permitir, vamos
mudar a direcdo do nosso Brasil.

A Operagéao Lava-Jato, a liberdade da midia e da internet, desfazendo boatos e nosso estado de saude!
“Juntos, impediremos que o Brasil se torne uma Venezuela como querem os partidos de esquerda!”
Nao permitiremos que controlem a midia e a internet e que acabem com a Lava Jato. Nosso pais nao
merece ser governado de dentro da cadeia ou por seus alinhados politicos mascarados como op¢des,
mas com a mesma esséncia que nos destroi. Vamos juntos impedir que destruam o Brasil.

02-10-2018

Esta chegando o momento da mudanga; de nosso valor ser medido pelo nosso carater, ndo pela nossa
cor, sexo ou crenga; de governar pelo exemplo; de se espelhar em grandes nagdes; de se livrar das
amarras ideolégicas; de por fim ao sistema falido que impera ha décadas no Brasill Momento de
resgatar nosso orgulho de ser brasileiro; de estampar nossa bandeira verde e amarela em nossas
casas; de resgatarmos nosso direito de ir e vir; Falta pouco para darmos o primeiro passo em dire¢ao
a grandeza! Brasil acima de tudo, Deus acima de todos!
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SOMOS O PAIS DA IMPUNIDADE.

DESDE CANDIDATOS QUE QUEREM
SOLTAR CORRUPTOS, A BANDIDOS,
ESTUPRADORES E ASSASSINOS QUE SAO
SOLTOS EM AUDIENCIAS DE CUSTODIA,

SAIDOES DA CADEIA E INDULTOS. NAQ HA
VITIMA DA SOCIEDADE. A SOCIEDADE E
A VITIMA! SE DEPENDER DE NOS

IS50 VAI ACABAR!”

JAIR BOLSONARO

W @jairbolsonaro

A QUESTAO IDEOLOGICA E TAO,
OU MAIS GRAVE, QUE A CORRUPCAO
NO BRASIL. SAO DOIS MALES A SER
COMBATIDO. O DESAPARELHAMENTO
DO ESTADO, E O FIM DAS INDICACOES
POLITICAS, E O REMEDIO QUE TEMOS
PARA SALVAR O BRASIL.”

JAIR BOLSONARO

Y @jairbolsonaro
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O préoximo passo dessa facgao, assim como de suas linhas auxiliares, sera soltar seu lider bandido e
torna-lo ministro para obstruir a justiga, outro poder que eles nao respeitam. O PT representa o fim da
lava jato e a volta dos esquemas que ameagam a democracia! E inegavel o carater criminoso do PT.

Aliangca com a ditadura cubana, venezuelana, mensaldo, petroldo, Tesoureiros presos, marketeiros
presos, presidentes presos, e agora um candidato que recebe ordens de um corrupto condenado preso.
Coloca qualquer facgao criminosa no bolso.

01-10-2018

Nossa proposta para aliviar o brasileiro com menos impostos € de longe a mais ousada. Obteremos
receita fomentando a economia como fez a Inglaterra ha 20 anos e EUA hoje, cortando ministérios e
estatais. Os outros nada farao pois ja negociaram cargos com partidos para ter apoio. Ninguém propde
0 que propomos pois € tradicdo depender de relagdes promiscuas para vencer eleicdo. Somos
independentes. Vamos desburocratizar, facilitar a vida de quem quer empreender no campo, na cidade.
O Brasil dara o 1° passo para se tornar referéncia em economia e liberdade!

Milhares de obras paradas em todo pais atualmente. Assim permanecera se ministérios e cargos
continuarem sendo distribuidos a partidos politicos em troca de apoio ao invés de ocupados por critérios
técnicos. Essa € a raiz do problema e nés temos a liberdade necessaria para mudar!

Em minha presenca, evitaram fazer perguntas a mim e me trataram com cordialidade. Na minha
auséncia, forcada por orientacdo médica pois tomei uma facada de um militante de esquerda, nao
param de falar meu nome e mentiras a meu respeito. Covardia ou cinismo? Bom dia a todos!

Muitos comemoraram o atentado que sofri pois viram uma oportunidade de atacar sem chance de
defesa, isso em um cenario que ja era desequilibrado. Reflete bem nossa atual situagdo. Corruptos
covardes buscando poder a qualquer custo ndo estao pensando no Brasil. Boa noite a todos!

30-09-2018

Os venezuelanos morrem de fome devido a tirania de um governo que anda de maos dadas com a
ditadura cubana. Via BNDES e outras fontes de seu dinheiro o Brasil € um dos maiores patrocinadores
do socialismo que massacra milhées no mundo. Isso vai mudar! Conosco, o foco é o Brasil!

29-09-2018

Na propaganda do PSDB na TV, apare¢co mais do que seu préprio candidato. Gastaram dezenas de
milhdes de dinheiro publico para inventar mentiras fradgeis a meu respeito. Muito fraco. Precisa
merendar mais!

Enfim em casa, perto de minha familia no aconchego de nossso lar! Nao ha sensagao melhor! Obrigado
a todos pelas manifestagdes de carinho que pude ver no percurso de volta e em todo Brasil! Um forte
abraco a todos!

PT e PC do B assinam apoio ao regime de Nicolas Maduro.
O Jornal O Globo mente ao dizer que omiti imével em 2010 junto ao TSE.

A VERDADE QUE TE OMITEM!

O Brasil esta na lama por conta do sistema falido que coloca o povo a servigo do Estado e faz acordos
corruptos visando a propria sobrevivéncia. Liderando a corrida sem se curvar a este modelo, afirmo
com seguranga: nunca estivemos tao préoximos de finalmente mudar esta realidade!

28-09-2018

José Dirceu / ex-presidente do PT (condenado por corrupgéao e influenciador da campanha de Haddad,
assim como Lulla) s6 que um esta preso e o outro cumpre pena em liberdade.
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Estamos na reta final para as eleicdes. Mais uma vez parte da midia de sempre langa seus ultimos
ataques na va tentativa de me desconstruir. O sistema agoniza, vamos vencé-lo.

27-09-2018
Grato pela consideragdo de sempre Janaina Paschoal. Vamos juntos mudar os rumos do nosso grande
Brasil. Um forte abrago!

O 13° salario do trabalhador esta previsto no art. 7° da Constituicdo em capitulo das clausulas pétreas
(n&o passivel de ser suprimido sequer por proposta de emenda a Constitui¢cao). Critica-lo, além de uma
ofensa a quem trabalha, confessa desconhecer a Constituigao.

Com a experiéncia adquirida no Congresso Nacional sabemos como funciona a estrutura publica.
Foram muitos projetos de lei em prol da seguranga, em defesa das mulheres, além de recursos para a
saude e aprendizado com parlamentares sobre educacao! No Poder Executivo, juntos mudaremos o
Brasil!

A Michelle é minha esposa, sempre se dedicou a aprender com os deficientes auditivos membros de
sua igreja. Neste video, ela se apresenta, parabeniza os surdos pela data, diz que ainda esta no hospital
conosco, agradece o carinho e oragdes e diz que continuara lutando pela comunidade surda. Obrigado
a todos pela consideragao!

26-09-2018
Ultima entrevista antes do atentado.

O que incomoda muitos € que o apoio que recebemos é espontaneo, algo que nunca tiveram. N&o é
por Bolsonaro, mas pelo Brasil, que foi saqueado e jogado as tragas. Sdo todas as cores, idades, sexo

AS FRAUDES NO BOLSA-FAMILIA SAQ COMUNS.
SAO MILHOES QUE DEIXAM DE CHEGAR A QUE
REALMENTE PRECISA. A DESTINAGAO CORRETA
RESULTARA NUM GRANDE IMPACTO FINANCEIRO
POSITIVO E DE AJUDA PARA QUEM REALMENTE
NECESSITA.

E PRECISO INVERTER A LOGICA EM TORNO DO
BOLSA-FAMILIA COMO VOTO DE CABRESTO.

SE ESTA NO PROGRAMA QUEM NAO TEM RENDA,
0 DESEMPREGO £ BEM MAIOR QUE O DIVULGADO.
A EFICIENCIA DEVE SER MEDIDA PELO NUMERO
DE PESSOAS QUE NAO PRECISAREM MAIS

DO BENEFicIO!”

JAIR BOLSONARO

A

W @jairbolsonaro

e classe social, confiantes na chegada de um futuro melhor. Isso é imbativel!

Enquanto insistem em falacias, rétulos e na fixagao pela palavra “ditadura”, sdo mais de 14 milhdes de
desempregados, cidadéos reféens em suas proprias casas, 60 mil homicidios e 50 mil mulheres
estupradas por ano. E disso que o povo quer saber! E urgente! E daqui pra frente!

QUE BACANA! Hoje, os 27 estados do Brasil representados por apostolos, fizeram um ato no Rio
Jordao em Israel. Muito obrigado pela consideragao!

25-09-2018
Muitos miram propositalmente na divisdo da sociedade, resultando na luta de classes e no

enfraquecimento de nossos valores. Pessoas divididas, sem identidade familiar e cultural sdo mais
faceis de serem controladas. E o plano perfeito para quem quer se perpetuar no poder!
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24-09-2018
EDUCACAO:

Secretario de Educagédo Continuada, Alfabetizagdo e Diversidade (Secad/MEC), André Lazaro, foi
empossado em 2007 pelo entdo ministro da Educacgéo, Fernando Haddad. Assista o que ele falou como
conteldo programatico, via filmetes, a serem mostrados par criangas nas escolas publicas, sob
aplausos do entao deputado federal Chico Alencar (PSOL), e hoje candidato a senador no RJ. Junto
com outros parlamentares, principalmente da bancada evangélica, conseguimos barrar inicialmente
esta proposta que infelizmente continua sendo aplicada de outras maneiras sob a mesma orientagao
do 6rgdo. Com um chefe do Executivo comprometido, conseguiremos mudar os rumos da falida
educacgao brasileira.

23-09-2018
Jair Bolsonaro recebe visita de Paulo Guedes! Sempre juntos na busca da Ordem e Progresso!

Um texto que separa a velha da nova politica.

"PORQUE O “SISTEMA” NAO CONSEGUE DERRUBAR BOLSONARO.

Estamos presenciando um fenémeno eleitoral no Brasil. Quer vocé goste ou ndo da pessoa que esta
no epicentro deste furacao, o fato é incontestavel! Acompanhamos, aténitos, um candidato a presidente
sendo recebido e ovacionado por multiddes euféricas em qualquer lugar deste pais que ele chegue. E
0 mais incrivel € o coro quase unanime e unissono: “Eu vim de graga”! O cara n&o precisa fazer esforgo
nem gastos para arrebanhar multiddes frenéticas em busca de um “self” ou somente para demostrar
sua disposicdo de votar nele. Ai, vem o mais inacreditavel ainda: Tudo isso, e muito mais, ocorrendo
contra todo um sistema politico e ideolégico que vem comandando o Brasil ha cerca de trinta anos!
Autoridades politicas rangosas e bolorentas, grande midia encaixada no esquema, intelectuais e
artistas adeptos e parasitas de verbas publicas, Universidades aparelhadas que nao estdo la para
ensinar e dialogar com as diversidades de ideias e sim para impor somente as suas... Toda esta
maquina enferrujada e pejada de corrupgao, burocracia e fome de poder, com todos seus recursos
licitos e ilicitos, tentando, pelo menos, frear a ascensdo do seu uUnico concreto adversario. Uns
embasbacados, outros incrédulos, muitos irados, todos perplexos com a total impoténcia de seus ardis
e ataques orquestrados contra um sé homem, um reles deputado federal sem expressao nacional
pregressa e sem apoio ou conluios espurios com o “sistema”! Sera mesmo? Ele é tao perfeito assim?
O que este homem tem de extraordinario e anormal? A resposta é simples e clara: Nada! E é
exatamente este seu cacife. Ele € uma pessoa comum, com seus defeitos que cada um de nés carrega;
com sua vontade de ver um pais com menos corrup¢cdo, menos “esculhambacdo”, menos
desinformacdo e menos bombardeamento da familia etc. O que seus adversarios ainda néao
entenderam € que a questdo nao é o Bolsonaro; o problema é com eles! O povo nao esta votando
propriamente no Bolsonaro. O povo esta “desvotando”, isto é, rejeitando, repugnando (no cearés:
“Ripunando”) os demais! Nao é questdo de escolher o mais culto, o mais “preparado”, o mais isso ou
mais aquilo... E repulsa mesmo! Contra o Sistema corrupto, apatrida e diabdlico que nos encharca,
empanzina e causa nauseas. O brasileiro ndo escolheu Bolsonaro; ele simplesmente esta no lugar
certo e no momento exato. A maioria, mesmo inconscientemente, esta votando em si mesmo. Apenas
se achegou a um porta-voz que ia passando e dizendo muito daquilo que vocé e eu queriamos dizer.
Aquilo que estava engasgado ha tempos. Grande parte do Brasil estd vomitando sobre os candidatos
do Sistema todo o nojo desta classe politica que nos deixou empanzinados de mentira, roubalheira,
inseguranca e medo. E quanto mais batem no “porta-voz”, mais batem na honra de quem quer falar e
reclamar pela boca dele. Colocam dez noticias pejorativas por hora contra ele, mas ao mesmo tempo,
cada noticia de corrupgao; cada video de um assalto; cada latrocinio; cada dinheiro na cueca; cada
escarnio contra a fé; cada doutrinagao de imoralidade infantil; cada nome de blasfémia... Torna-se uma
propaganda gratuita deste perseguido “Porta-voz’! Dizem que se conselho fosse bom nao se dava, se
vendia. Entdo vou vender um, “fiado”, pros politicos do Sistema: Deixem de bater no povo através do
seu Porta-voz. Tentem se reinventar; a maioria ja esta enfastiada desta mesma conversa fiada que
vocés estao oferecendo. O brasileiro ja desistiu de um inexistente “salvador da patria”. Esta resolvendo
salva-la numa unido popular poderosa e voluntariosa jamais vista em nossa histéria! Se “todo poder
emana do povo”, basta s6 mais alguns acordarem pra esta unido. Hoje esta se entendendo a forga que
o povo tem. Sem comando de nenhum populista aproveitador, mas aproveitando-se de um ser “normal”
que resolveu dar a cara a tapa... E a boca ao povo!" Rdo Bastos.
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VOTEI PELA REVOGAGAO
DA CPMF NA CAMARA DOS
DEPUTADOS E NUNCA COGITEI
SUA VOLTA. NOSSA EQUIPE
ECONOMICA SEMPRE DESCARTOU

QUALQUER AUMENTO DE

IMPOSTOS. QUEM ESPALHA ISSO
E MENTIROSO E IRRESPONSAVEL.
LIVRE MERCADO E MENOS
IMPOSTOS E O MEU LEMA
NA ECONOMIAY

JAIR BOLSONARO

22-09-2018

www.bolsonaro.com.br

Ninguém vé qualquer um

desses que me acusam de ser X
antidemocrdtico se posicionarem \\
contra o controle da midia e internet,
que, quando livres, ajudam a sustentar

a democracia e se tornam uma grandes
resisténcia ao plano de poder da

esquerda e suas vdrias faces.

E a velha médxima: "acuse-o do que

vocé faz, xingue-o do que vocé é".

Jair Bolsonaro

[ Jair Messias Bolsonaro

W @jairbolsonaro

[© @lairMessiasBolsonaro

3 Jair Bolsonaro g

Desrespeito com os pobres é deixar as criangas sem merenda nas escolas. Boa noite a todos!

Manifestagdes pelo Brasil. Muito obrigado pelo apoio, confianga e consideragao!

Ha tempos temos percorrido o Brasil, de Norte a Sul, conhecendo as peculiaridades de cada regiao.
N&o nos importamos com nosso pais apenas em periodos eleitorais com o oportunismo politico
habitual. Sempre construimos a confianga no olho a olho! Juntos vamos resgatar nossa nagéo!

Uma ma noticia a quem so restou torcer contra minha saude e recuperagao: Nunca me senti tao feliz e
bem! Estamos voltando para, juntos, fazermos do Brasil uma grande nacao!

21-09-2018

Menos impostos e desburocratizacdo! E preciso parar de sufocar quem produz. Enquanto os
adversarios mentem e se preocupam somente com o poder a qualquer custo, nosso time foca no futuro
do pais!

20-09-2018
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Tentaram nos tirar da disputa na covardia, mas o esfor¢co de cada um, mesmo no momento mais critico,
s0 nos ergue ainda mais. Estamos mostrando que é possivel vencer sem vender a alma, sem mentiras,
e isso ninguém vai apagar! Vamos em frente! Chega de facgbes comandando o Brasil!

CONSTITUIGAO, ORDEM E PROGRESSO!

O brasileiro desta vez tem a opgéo de escolher alguém que pegue firme contra a violéncia, a favor do
livre mercado, contra o aborto e a doutrinagao ideolégica na educacao, livre de acorddes politicos e a
favor da reducéo da maioridade penal. Mudaremos juntos a direcéo do Brasil!

19-09-2018
Depois de 4 homens, uma menina mudou minha vida! E para essas criangas que sempre lutarei!

Agradeco a todos que estdo demonstrando apoio das mais variadas formas. E surpreendente a forca
que isso nos da para seguir em frente.

Nossa equipe econbmica trabalha para redugdo de carga fributaria, desburocratizagdo e
desregulamentagdes. Chega de impostos € o nosso lema! Somos e faremos diferente. Esse é o Brasil
que queremos!

18-09-2018

Nossa constituicdo serd o mapa e os principios liberais seréo a bussola para navegarmos no caminho
da prosperidade. Nés temos os fundamentos e as pessoas certas para, finalmente, trazer ao nosso
pais os valores que estampam a nossa bandeira verde e amarela: Ordem e Progresso!

ECONOMIA e GOVERNABILIDADE: Com a descentralizagao do poder dirimimos as suspeitas relagbes
promiscuas entre Federacdo, Estado e Municipio; combatendo os problemas peculiares de cada
regido, facilitando ao cidadéo a fiscalizagdo na aplicabilidade dos recursos publicos.

MAIS UM FAKE NEWS DESCARADO! O cidadao apontado na Veja Online de hoje, NUNCA esteve
lotado em meu gabinete!

17-09-2018

Se aprovar leis fosse 0 mais importante, o Brasil seria um paraiso. O que nao faltam aqui séao leis,
muitas delas inuteis. Fazemos nossa parte propondo penas mais duras para estupradores, redugao da
maioridade penal, etc, mas também impedindo que leis ruins sejam passadas adiante. Resumir a
atuacao parlamentar a aprovacéo de leis, ou é sinal de incompeténcia para entender como funciona o
poder legislativo, ou € ma fé para induzir as pessoas ao erro, ou vicio em modelos de governo que
resultam em mecanismos como o0 mensaldo.

Bom Dia! O Brasil tem potencial turistico impar no mundo, porém sufocado pela violéncia, falta de
infraestrutura e ativismo ambiental. A Baia de Angra dos Reis, por exemplo, poderia ser a Cancun
brasileira em economia, ja que em beleza, para muitos & superior.

16-09-2018

Agradeco aos movimentos espontaneos espalhados por todo o Brasil neste final de semana por minha
recuperacao. Tenham certeza que isso nos da forgas para cumprir nossa missao! Vamos mudar o
Brasil! Muito obrigado a todos!

O Facebook estd marcando como SPAM quem tenta compartilhar a live de Jair Bolsonaro feita ha
pouco. Disponibilizamos a integra no Youtube como alternativa a essa censural

Ola amigos! Hoje, as 16:50 fui autorizado pela equipe médica do Hospital Albert Einstein a me dirigir a
vocés através de uma live em meu Facebook, que peco compartilharem! Apesar de ainda bastante
debilitado reuno forgas que vem de vocés. Creio que esse breve pronunciamento pode trazer noticias
e apreensdes que tenho para o futuro do nosso Brasil. Grato pelo apoio, consideragéo, oracdes e
confianga! Brasil Acima de Tudo! Deus Acima de Todos!

CONTROLE DA INTERNET mais a REGULACAO DA MIDIA tém como principal objetivo de barrar o
crescimento de veiculos independentes sob o pretexto de combater “fontes ndo seguras” e assegurar
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“jornalismo sério”, calando aqueles que n&o estiverem alinhados a agenda globalista. Vocé nao vé,
qualquer um destes que me acusam de ser contra a democracia se posicionarem contra o controle da
midia e internet. A maioria deles inclusive, agindo contrariamente a liberdade de expressao.

Pequeno documentario produzido pelo Deputado Federal Eduardo Bolsonaro em passagem por
Roraima com objetivo de retratar a crise migratéria de venezuelanos no Norte do Brasil.

15-09-2018

Essa é nossa diferenga! Enquanto uns gastam dezenas de milhdes em campanha, nés temos milhdes
de voluntarios movidos pelo sonho de um Brasil mais justo, com seguranga e oportunidades. Obrigado
povo de Pombos - PE! Obrigado Nordeste!

Deus no comando!
Obrigado pela consideragao, Mulheres de todo o Brasil!

Bom dia a todos! Nos ultimos anos o PT doou bilhdes de reais para ditaduras amigas via BNDES. O
seu dinheiro que deveria ser utilizado de forma criteriosa e responsavel para nosso crescimento, serviu
pra alimentar governos autoritarios e antidemocraticos como Cuba e Venezuela, sem retorno algum.
Isso vai acabar! Servimos como fonte do plano de poder do Foro de SP e ainda somos vitimas das
mazelas causadas por seus membros. Além de 14 milhdes de brasileiros desempregados, todos sofrem
com a crise migratoria causada por Maduro no Norte do Brasil, regido visitada por nés recentemente.

14-09-2018
Passada essa nova cirurgia, hoje foi possivel dar uma caminhada sem maiores problemas. Espero
estar apto a fazer flexdes em breve kkk. Boa noite a todos!

Bom dia a todos! Continuamos na guerral Estivemos em Israel e vimos de perto o que eles ndo tem e
0 que eles sdo, mesmo no meio do deserto. O Nordeste brasileiro tem grande potencial para produzir,
gerar empregos e prosperar, principalmente quando falamos em agricultura e energia limpa. E onde
pretendemos avancar!

Aos que se preocuparam e fizeram suas oragdes na noite passada o meu muito obrigado! Tudo correu
bem, gracas a Deus e aos que estdo cuidando de minha saude e recuperagao, faxineiros, enfremeiros,
psicologo, fisioterapeuta e médicos. Seguimos firmes!

12-09-2018

Infelizmente o professor e a professora hoje perderam sua autoridade em sala de aula. Sdo muitos os
relatos e registros de agresséo, desrespeito e humilhagdo. Resgatar essa autoridade também é uma
forma de valoriza-los. E preciso disciplina para avangcarmos neste campo! Por outro lado, alunos tém
sofrido lavagem cerebral carregada de inversdo de valores, fruto de um histérico Ministério da
Educacao com indicagao politica, viés ideolégico e incapacitado. Nossa posi¢cao no PISA reflete isso.
Daremos os primeiros passos para reverter este quadro!

Cotado para ser presidente da Comissao de Direitos Humanos em 2014, deixei claro: se escolhido,
seria "dalténico", todos teriam a mesma cor! Devemos lutar para que sejamos iguais perante a lei. Com
um governo comprometido com o Brasil, n&o com partidos, todos terdo oportunidade!

11-09-2018

N&o sdo poucas as vezes que achamos que é o fim. Ninguém estd imune a isso, mas todos podemos
nos reerguer e seguir adiante. Ndo deixemos que nos digam que é impossivel vencer sem trapacas,
sem vender a alma. Isso pode ser alcangado se partir de cada um de nds. Estamos todos, sem excegao,
no mesmo barco! Contem comigo, e eu conto com vocés para enfrentarmos este desafio! Estamos do
lado da verdade. Boa noite a todos, e fiquem com Deus!

Muito obrigado pelas valiosas palavras, Professor Olavo de Carvalho! Que Deus continue abengoando
seu brilhante trabalho que desperta a paixado pela cultura no coragdo de tantos brasileiros. Um forte
abrago!

Apoiar a Lava Jato é fundamental no combate a corrupg¢ao no Brasil. O fim da impunidade é uma das
frentes que estanca o problema, outra é atacar a corrupgdo na sua raiz, pondo fim nas indicagdes
politicas do governo em troca de apoio. Nos temos a independéncia necessaria para tal!



189

O Brasil mostrado nas propagandas eleitorais esta longe de ser o que vivemos na realidade. Enquanto
marketeiros formulam palavras bonitas e narram um conto de fadas, as pessoas estao presas dentro
de suas préprias casas; maes esperam angustiadas pela chegada de seus filhos.

Nada apagara a chama da esperanga que presenciamos nos olhos de cada um presente neste grande
dia! Obrigado Juiz de Fora! Obrigado Minas Gerais!

10-09-2018

Acomodados com a velha politica suja, alguns duvidaram de nossa seriedade numa disputa
presidencial. Hoje temos um respeitavel e crescente time, cujo centro das ideias une uma vasta gama
de conservadores, liberais, cristdos, ateus e outros muitos, visando um bem comum: o Brasil e nossa
liberdade!

Agradeco a cada cidadao, pai, mae, filho e filha, pelos atos de solidariedade realizados nos ultimos
dias. Este apoio é nosso combustivel. Tenho me comunicado menos por conta da recuperagao, sendo
auxiliado por um de meus filhos. Muito obrigado a todos! Nés vamos mudar o Brasil!

09-09-2018

Continuamos a frente na disputa, contando com a esponténea ajuda de sempre que parte de cada um
de nds, dentro das condi¢des possiveis. De forma alguma estamos fora do pleito! Ndo daremos esse
gosto a quem desejou este desfecho! Brasil Acima de Tudo! Deus acima de todos!

Dificil ndo se encantar e nao se emocionar. Muito obrigado pela homenagem, Débora Maciel! Logo
estaremos 100%

08-09-2018

Boa tarde! Novamente gostaria de agradecer as orag¢des e votos de apoio, carinho e consideragéo! O
momento nos une e fortalece. Estamos em boas méos. Aproveito para lembrar que tdo grave quanto a
corrupgao, é tentar roubar a nossa liberdade.

07-09-2018

Estou bem e me recuperando! Agradecgo do fundo do meu coragédo a Deus, minha esposa e filhos, que
estdo ao meu lado, aos médicos que estdo cuidando de mim e que sdo essenciais para que eu possa
continuar com vocés aqui na terra, e a todos pelo apoio e oragdes!

06-09-2018

Impunidade, desarmamento, indicagdes politicas e corrup¢cdo geraram e continuam alimentando os
maiores problemas do Brasil: violéncia, ineficiéncia do Estado e desemprego. Téo importante quanto
fazer coisas novas, é desfazer essa estrutura criminosa criada pelos ultimos governos!

O excesso de burocracia e interferéncia do governo trava o desenvolvimento do Brasil.

05-09-2018
General Heleno expde sua experiéncia de campo no Roda Viva.

Mais verdades sobre a possibilidade de fraudes nas urnas eletronicas.
Vale lembrar que o Brasil ndo é uma facgao criminosa para ser comandado de dentro da cadeia.
Discurso final do meu Vice, General Mouréo, no debate promovido pela Veja. Vamos mudar o Brasil!

04-09-2018

Sobre o Museu Nacional e nosso patriménio histérico, respondi a imprensa que as indicagdes politicas
em troca de apoio sdo os maiores causadores da ma administragdo publica e que nossa agao neste
caso seria acabar com essa rotina que visa apenas interesses pessoais e partidarios. Ja a chamada
da UOL refere-se a minha resposta ao comentario idiota de seu jornalista sobre o Museu ter sofrido um
incéndio. Pura demagogia! Enquanto procuram problema em minhas palavras, fecham os olhos para
os verdadeiros responsaveis pela destruicdo nosso Brasil! Pego que divulguem aos colegas para
combater a desinformacgao! Vamos mudar o Brasil!
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A ultima da campanha do PSDB compara Bolsonaro a Chavez alegando que votar em alguém sé por
ser militar pode acabar como a Venezuela. E bem ironico tal comparacdo negativa vir de um partido
cujo seu principal articulador tem foto quase beijando na boca de Fidel Castro. O marketing milionario
do PSDB esqueceu que ja existiram muitos outros bons presidentes militares mundo afora, como
Churchill e Reagan. Incompeténcia ou ma fé?

Chega de enfeites, palavras bonitas e eufemismos! Ou pegamos pesado na questdo da seguranga, ou
nao tem economia que funcione nem pais que prospere.

03-09-18
O PSDB quer tutelar as mulheres. Maria do Rosario e Alkmin acham que um menor estuprador, de 16
ou 17 anos, € um pobre coitado que nao pode ser responsabilizado, como adulto, pelos seus atos.

Nao é de hoje que falo: ndo podemos continuar com essa politica que busca apoio através de
distribuicdo de cargos, ministérios e diretorias. Esse € um dos principais focos de corrupgao e
ineficiéncia do Estado.

Do nosso plano energético para o Brasil, o Nordeste sera um dos mais beneficiados. Sabemos de seu
alto potencial para ser base de uma nova matriz de energia limpa e renovavel, gerando empregos,
investimentos e desenvolvimento de novas tecnologias junto a instituices locais.

02-09-2018

Ha mais ou menos dois anos a esquerda votava contra a prisdo de menores estupradores e nés, como
sempre, fomos a favor! Agora, em época de eleicdo, montam discurso para enganar as mulheres e
conseguir votos para continuar estragando o Brasil. Um bando de canalhas e hipdcritas!

Estamos todos no mesmo barco! Vamos juntos mudar o Brasil!

Historicamente sdo milhares as fraudes no Bolsa Familia,
que vao de politicos até curioso caso de animal doméstico.
Sdo milhdes que deixam de chegar as familias que realmente
precisam, perpetuando a miséria. Garantir a destinagdo
correta ja resultara num grande impacto positivo.

E preciso inverter a légica em torno do programa, usado
pela esquerda como voto de cabresto. Se esta no Bolsa
Familia quem ndo tem renda, o desemprego é bem maior
no Brasil. A eficiéncia deve ser medida pelas pessoas que
deixarao de precisar do beneficio.

“Acredito que o
melhor programa social
€ um emprego”

RONALD REAGAN.

01-09-2018
Em Rio Branco/AC, ao lado de indios, um pronunciamento de unido de todos brasileiros.

Vocé gostaria de que sua filha ficasse sem merenda escolar?

01 de setembro de 2018 - Chegada no Aeroporto de Rio Branco / Acre. Muito obrigado a todos pela
consideragao! Vamos juntos resgatar o Brasil! Um forte abrago a todos!

Entrevista onde tratamos de assuntos referentes aos fatos da semana!
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31-08-2018

Estamos presenciando um exemplo pratico do que € um pais com sua soberania ameacgada. Justica,
investigacoes, leis, penas, nada disso tem significado diante desta situagdo. Parte de nossa misséo é
justamente garantir essa soberania para que nossas leis sejam devidamente cumpridas!

O Crime Organizado ameaca quem defende a liberdade do cidadao de bem. O sistema tenta nos
manter pagando os absurdos impostos e sem liberdade alguma, isto se sobrevivermos nesta guerra
que estamos sendo massacrados! Contextualize e tire suas conclusdes!

Breve resumo sobre nossa passagem pelo estado do Rio Grande do Sul: seguranga, economia, saude
e desburocratizagao.

30-08-2018

Sobre "ndo é na bala que se resolve": Flores ndo garantem a paz. Que os "santos" que repetem este
borddo deixem de andar com carro blindado e segurangas armados que passo a acreditar em suas
propostas.

A inversao de valores e o politicamente correto implementados propositalmente provocam o caos social
justificando agdes exclusivas do “estado-mae”. O socialismo nos sufoca por todos os lados, com o Unico
intuito de moldar pessoas como cordeirinhos, fisica e psicologicamente, para que sejamos dominados
sem resisténcia.

Jornal O Globo de hoje, 30/08/2018, diz que informagéao sobre livro de sexo para criangas nas escolas
é FALSA. Veja como fazem para, mais uma vez, tentar desqualificar quem nao lhes interessa! Segue
a VERDADE!

EDUCACAO: Muitos da imprensa mentem, manipulam, cospem na sua cara e te chamam de idiota,
mas a verdade aparece. Trechos de um dos filmes pagos com MILHOES DE SEU DINHEIRO, estes
elaborados por grupos de ATIVISTA$ LGBT, que seriam passados nas ESCOLAS e foi barrado pelo
trabalho de parlamentares no Congresso Nacional, principalmente componentes da bancada
evangélica. Infelizmente esta prioridade ainda continua sendo aplicada pelo MEC, devido a isso,
seguida por muitos estados e municipios, com o Unico objetivo de formar militantes politicos e ndo mais
cidadaos preparados para o mercado de trabalho. Estas diretrizes tém que acabar.

29-08-2018

Bonner disse agora no Jornal Nacional que a Globo n&o recebe BILHOES em dinheiro publico e que
Bolsonaro mentiu quando revelou o fato. Vai ver que estas e outras informacdes devem ser referentes
a Globo de Marte! Estdo desesperados e a cada dia perdem mais o pouco bom senso que lhes restal

Na Expointer, que é uma feira agropecuaria de destaque nacional e internacional, realizada na cidade
de Esteio, no Rio Grande do Sul. E considerada a maior feira de exposi¢cdo de animais da América
Latina.

A violéncia no Brasil ja passou da linha do absurdo ha muito tempo e quanto mais recuamos, mais a
bandidagem avanga. Quando adotamos o espirito de cordeiro na esperanca de misericordia, o
criminoso na realidade entende que pode tudo e que é o senhor da sua vida. Isso vai acabar!
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28-08-2018
Um dos livros que ensinam sexo para criangas nas escolas que a Globo ndo quis mostrar!

Estamos mais preparados do que nunca para resolver os REAIS PROBLEMAS do Brasil e finalmente
colocarmos nosso amado pais no rumo certo. Muito obrigado a todos, o apoio de vocés nos mantem
fortes!

Em alguns instantes entraremos ao vivo no Jornal Nacional. Desde j& agradeco a todos pelo apoio!
Para acompanharmos os comentarios nas redes, vamos usar a hashtag #BolsonaroNoJornalNacional

Porto Alegre/29 de agosto/quarta- feira. Pouso as 10h no aeroporto Salgado Filho. Muito obrigado pelo
apoio e consideragao.
Dois Gigantes do Varejo - Havan e Gazin, juntos com Jair Bolsonaro (17).

27-08-2018
Vamos desbancar o sistema que nos afunda! Ainda ha tempo! Um forte abracgo e boa noite!

ADVIVO

TEMAS ATUAIS: coletiva de imprensa nesta passagem pelo estado de Sao Paulo.

Quero acreditar que a matéria divulgada na imprensa sobre estudantes de escolas militares custarem
mais ao pais nao tenha sido em tom critico. Investimento maior na educagao basica deve ser regra e o
Brasil tem potencial para aplica-la em algumas instituicdes de referéncia sem maiores problemas, basta
independéncia.

26-08-2018
Com 8 anos de idade Esther mostra que o jornalismo no Brasil tem futuro.

25-08-2018
Armas nao geram violéncia... e flores ndo trazem a paz. Criangas de hoje, homens e mulheres de
amanha.

SOMOS TODOS SOLDADOS DO BRASIL. 25/agosto/Duque de Caxias.

SAUDE: A sensacdo de falta de recursos é gerada principalmente pela corrupgéo, que passa por
indicagbes meramente politicas para setores profissionais e qualificacdo da mao de obra (“esta ultima,
infelizmente n&o exigida como deveria, por exemplo, no Programa Mais Médicos”).

Combatendo o discurso de édio.
24-08-2018

Fechando o dia com um excelente jantar em Sao José do Rio Preto! Amanha em direcdo a Barretos
para a Festa do Peao! Boa noite a todos!!!
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BRASIL ACIMA
DE TUDO,
DEUS ACIMA
DE TODOS.
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"Aquele que esquece seu passado esta condenado a nao ter futuro." Nessa quinta conheci minha
cidade natal, Glicério/SP.

Agora, em Sao José do Rio Preto e o imenso carinho para com Jair Bolsonaro... Pedago da camisa
vale como recordacéo...

Se ONGs de Direitos Humanos querem dedicar seus esforgos na defesa da inversao de valores, aborto,
bandidos etc, que o faga, mas NAO TERAO UM CENTAVO do Governo se nés chegarmos la. Bom dia
a todos!

Se possivel e se for de seu interesse, peco que pesquise e assista a entrevista do economista Paulo
Guedes na Globo News (23/08/2018). Como nunca negamos, nos colocamos sempre dispostos a
aprender e somar com pessoas que demonstrem o real interesse nas mudangas que acreditamos que
o Brasil precisa. Grato sempre pela consideragao!

23-08-2018

Meus sentimentos aos parentes e amigos dos trés Policiais Militares que foram executados na tarde de
hoje, na Vila Manoel Satiro, em Fortaleza, Ceara. E inadmissivel que este tipo de barbaridade esteja
acontecendo diariamente em nosso pais. Que Deus conforte as familias! Ontem, 22/08, outro PM foi
morto no Rio de Janeiro apds ser reconhecido como tal em uma tentativa de assalto. Ha quem ainda
ache que esse tipo de praga, que arruina a vida de trabalhadores e familiares, além de aterrorizar a
sociedade, merece algum tipo de bom tratamento. CHEGA!

A Amazénia é nossa? Conhega o triplo "A".

Uma imagem bacana vale mais que mil matérias distorcidas e falaciosas. Um abrago carinhoso nas
mulheres de todo o Brasil! Muito obrigado pelo apoio!

Conheci de perto um pouco da educagao da Coreia do Sul e Japao, referéncias na area. O sucesso do
modelo passa pela priorizagao dos investimentos na educagéo basica, capacitando os professores e
resgatando o respeito ao docente e a disciplina. E o que queremos para o Brasil!

Desde o inicio temos atendido gentilmente a diversos convites para entrevistas, sabatinas e debates
no Brasil inteiro, quase sempre em ambientes conhecidamente desfavoraveis. Seguiremos buscando
atender aos convites com boa fé, sem comprometer nossa agenda. Um abrago a todos!

A luta de classes e destruicdo dos valores nao é apenas absurdo, mas uma estratégia muito bem
articulada de controle da sociedade.

22-08-2018

Como ja foi falado, reafirmo aqui meu compromisso de extraditar o terrorista Cesare Battisti, amado
pela esquerda brasileira, imediatamente em caso de vitoria nas eleigdes. Mostraremos ao mundo nosso
total repudio e empenho no combate ao terrorismo. O Brasil merece respeito!
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O sistema corrupto desesperado inventa narrativa utilizando pesquisas eleitorais fajutas, entdo Jair
Bolsonaro desmonta a farsa diariamente estando ao lado da populagéo. Isso acontece ha cerca de 3
anos. O Brasil precisa desbancar esse cancer antes que nos tornemos uma Venezuela.

Canal Rural: Bolsonaro leva no primeiro turno. Um ponto de vista que a maior parte da imprensa
propositalmente esconde!

Para que servem os debates?

20-08-2018
Agradeco ao Pr. Josue Junior da Igreja Atitude, onde minha esposa tem a satisfagdo de frequentar,
pelo carinho e consideracao.

19-08-2018
Grato sempre pela consideragéao e criticas construtivas Roger Moreira (Ultraje a Rigor) ! Quanto a nos

casarmos, nao vai dar mesmo. Sou muito bem casado! Fora a brincadeira, todos torcemos para que o
Brasil volte aos trilhos novamente. Um forte abrago!

0OS RUMOS CATASTROFICOS DA EDUCACAO BRASILEIRA: instituigbes publicas apoiam e
reforcam aprendizado da formacgao de militantes do MST desde a infancia.

16-08-2018

Morador nos Estados Unidos diz porque votara em Jair Bolsonaro.

FHC diz que PSDB pode se aliar ao PT num segundo turno contra Jair Bolsonaro.
A forga do General Mourao na chapa do Capitao.

15-08-2018
Quem né&o |é jornal ndo esta informado. Quem Ié esta desinformado.

13-08-2018
Entenda o socialismo em nossa sociedade.

Ha poucos meses almocei, a convite deles, com 15 embaixadores. Isso ndo serviu de matéria para
nossa midia. A confianga tem despertado o interesse da diplomacia.

Idos 1990, tempo que nao se "roubava" flexdes. Kkkkk
12-08-2018 . .
No dia dos pais, 0 meu, que faleceu em 1995, é caluniado pelo jornal O Globo. Revistas Epoca e IstoE

seguem o0 mesmo caminho.

“Em outubro, vou de Bolsonaro. Esta decidido. Tive uma reunido face to face com Bolsonaro e vi um
cara com posic¢des fantasticas”. Sebastido Bomfim / Centauro Material Esportivo.

Obrigado molecada! Um abraco a vocés e seus pais! Kkkkkk! Fiqguem com Deus!

10-08-2018
Apoiadores de todo Brasil: nosso muito obrigado.

Tanto nas redes sociais quanto pessoalmente temos recebido imenso carinho de muitos brasileiros.
Isso s6 faz nosso compromisso com o Brasil crescer ainda mais. Estamos preparados! Juntos, vamos
mudar o Brasil!

Cada manifestacao de carinho o aumento da responsabilidade!
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Grato pelos que assistiram ao debate até este horario. Vamos colocar o Brasil nos trilhos sem estar
refém de partidos e do sistema. Boa noite e fiquem com Deus! #BolsonaroNaBand

Luciano Huck e as escolas militares.

09-08-2018
CENSURA NAS REDES SOCIAIS: Apos facebook agora é a vez do twitter passar a foice na direita e
nao so no Brasil!l Contas internacionais como a do Infowars LIVE, de Alex Jones, também foram
bloqueadas.

08-08-2018
Vamos acreditar no Brasil.

07-08-2018
Nossos sentimentos a Policia Militar de Sdo Paulo — PMSP.

Mais uma mentira da Folha de Sao Paulo. Na manchete da matéria induzem que o aborto compete a
mulher. MENTIRA.

06-08-2018
A extremamente talentosa Lua Azevedo toca o Hino Nacional. Muito obrigado pela consideracdo e
sucesso com este dom que Deus lhe deu.

E conhecereis a verdade. E a verdade vos libertara.
05-08-2018

Eleicdes/2018, uma disputa de cartas marcadas.

2° TURNO

28 de outubro de 2018 -

Recebemos ha pouco ligagado do Presidente dos EUA, Donald J. Trump nos parabenizando por esta
eleicdo histérical Manifestamos o desejo de aproximar ainda mais estas duas grande nacoes e
avangarmos no caminho da liberdade e da prosperidade!

Vamos adiante resgatar o Brasil!

UM NOVO
FUTURO NOS

DA REPUBLICA FEDERATIVA
- DO BRASIL!
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Um agradecimento a todos pela confianca e apoio!

UM NOVO FUTURO NOS ESPERA: Jair Bolsonaro ¢é eleito o0 38° Presidente da Republica Federativa
do Brasil!
. Youtube: https://youtu.be/3gZ3WfVagoo

27 cje oututgro de 2018 -
ATE A VITORIA, SE DEUS QUISER!
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wa General MOURAO

Depois de décadas, o Brasil finalmente tem a chance de eleger um presidente que carrega
verdadeiramente os valores dos brasileiros, que respeita a familia, contra as drogas, que combate
radicalmente a criminalidade e a corrupgdo em nossa politica. O Brasil sera de todos os brasileiros.
Vamos juntos mudar os rumos da nossa nag¢ao! Vamos votar Jair Bolsonaro presidente 17! Um forte
abrago a todos e até a vitéria, se Deus quiser!

Nesse domingo, 28 de outubro, o futuro do Brasil esta em nossas méaos. Eu pego a todos vocés, que
querem um Brasil diferente, um Brasil realmente pra todos nés, um Brasil de unido, de pacificacao,
vamos votar. Nada esta decidido ainda, vamos comparecer, vamos achar mais simpatizantes, pra que
votem em 17. Um forte abraco a todos e fiquem com Deus.

- A escolha é dos brasileiros!

Saiba mais detalhes de nossas ideias e trabalho em www.bolsonaro.com.br
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A forma de mudarmos o Brasil seré afravés da defesa das leis e
da obediéncia @ Constituicao, Assim, NOVAMENTE, ressaltamos
que faremos tudo na forma da Lei! Qualquer forma de
diferenciagdo entre os brasileiros ndo pode ser admitida. Todo
cidadao terd seus direitos preservados.

Todo cidaddo, para gozar de seus plenos direitos, deve
obedecer as leis e cumprir com seus deveres. Qualquer pessoa
no territério nacional, mesmo ndo sendo cidada brasileira , tem
direitos inaliendveis como ser humano, assim como tem o dever
de obedecer os leis do Brasil.

The way we will change Brazil is by defending our laws and by
upholding our Constitution. So once more, we’d like to

reiterate that every action we’d take in office will abide by the
strictest letter of the Law. All citizens shall have their rights
preserved and upheld in an equal and fair manner.

In order for every citizen to enjoy his/her rights, one shall
abide by the Law and uphold his/her civil duties. Furthermore,
every person within our borders (even if not a citizen) shall
have unshakable rights as @ human being - however, ALL shall
have the obligation to obey the Brazilian laws.

- Se for da vontade de Deus, amanha sera o dia de nossa nova independéncia. Vamos derrotar o
partido dos maiores escandalos de corrupgéo da histéria, do Petroldo, do Mensalao, do Foro de SP,
dos inimigos da liberdade e da Constituicao! Vamos devolver o Brasil aos brasileiros de bem!

- Ultima live pré-segundo turno. O futuro esta nas maos dos brasileiros. (Parte 2).
. Link completo no youtube. https://youtu.be/2py6E3U2wCc

- Ultima live pé-segundo turno. O futuro esta nas méaos dos brasileiros. (Parte 1).
. Link completo no youtube: https://youtu.be/2py6E3U2wCc

- Emocionante sentir a esperanga dos brasileiros! Lamento ndo estar mais perto por conta das
limitagdes médicas apos sofrer tentativa de assassinato por um antigo militante do PSOL, brago do PT,
mas confiamos e escutamos o Brasill LEMBREM-SE NADA ESTA GANHO! Forga até o fim!

- ATE O ULTIMO MOMENTO! VAMOS TODOS JUNTOS!

- ADEMOCRACIA DO MST, UNE e outros estranhos: Militantes de esquerda, desafiam justica e fazem
ato chamando Juiz Moro de corrupto:

- ADEMOCRACIA DO MST, UNE e outros estranhos: Militantes de esquerda, desafiam justica e fazem
ato chamando Juiz Moro de corrupto:

Hoje, 27/10, as 18:30h, faremos a ultima live antes das Eleicbes. Momento para nos unirmos e nos
conscientizarmos sobre o futuro que esta em jogo. Temos 2 opgdes: a mudancga e prosperidade ou a
mesmice dos que quebraram, assaltaram e levaram o Brasil ao caos e a violéncia. Até la!
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- Recebi esta semana carta de apoio da Federagao das Empregadas e Trabalhadores Domésticos de
SP. Ela destaca nossa extrema sinceridade e atencdo sempre dada em visitas ao meu gabinete, e a
demagogia do PT, que sempre disse representar a classe, mas a enganou. Vamos mudar o Brasil
Veja o documento: tinyurl.com/yaxhra4n

- A forma de mudarmos o Brasil sera através da defesa das leis e da obediéncia a Constituicdo, Assim,
NOVAMENTE, ressaltamos que faremos tudo na forma da Lei! Qualquer forma de diferenciagéo entre
os brasileiros ndo pode ser admitida. Todo cidadao tera seus direitos preservados.

- Todo cidadao, para gozar de seus plenos direitos, deve obedecer as leis e cumprir com seus deveres.
Qualquer pessoa no territdrio nacional, mesmo ndo sendo cidada brasileira , tem direitos inalienaveis
como ser humano, assim como tem o dever de obedecer as leis do Brasil.

Trabalhador indignado mostra a realidade de violéncia no Brasil na era PT.

Este € um pais de todos nos, brasileiros natos ou de coragdo. Um Brasil de diversas opinides, cores e
orientagdes.

26 de outubro de 2018 -

- Falta pouco para conquistarmos nossa nova independéncia; para darmos o primeiro passo rumo ao
pais da justica, do emprego, das oportunidades, da seguranca e da liberdade. Pecgo, de coragéo, que
sigamos fortes e engajados, combatendo a mentira deles com a verdade e mostrando que temos a
melhor proposta para o nosso Brasil! Muito obrigado a todos e fiquem com Deus!
www.bolsonaro.com.br

- Luciano Camargo e familia nos visitam, nos deixam emocionados e cada vez mais cientes da
responsabilidade que poderemos levar a partir do préximo domingo!

Recebemos visita de deputado italo-brasileiro Roberto Lorenzato trazendo o apoio e pedido de
extradicdo do terrorista italiano Cesare Battisti oriundos do Vice-Primeiro Ministro da ltalia.
Compromisso reafirmado!

- Represento uma ameacga sim, aos corruptos, a bandidagem, aos estupradores, aos esquemas que
assaltam o BNDES, aos assassinos e aos que querem destruir o Brasil! Por isso estdo desesperados!
- NAO TERAO SOSSEGO EM MEU GOVERNO!

SAINDO DO FORNO MAIS UM ESCANDALO DE CORRUPCAO ENVOLVENDO HADDAD (PT).
https://tinyurl.com/yb749Ifo

ISTOE.COM.BR

O triangulo da propina que envolve Haddad - ISTOE Independente

O candidato do PT poderia ter renegociado a divida de Sao Paulo com Dilma Rousseff, mas, segundo
o Ministério Publico, ele preferiu participar de uma negociata envolvendo Eduardo Cunha e Leo
Pinheiro, da OAS

- Haddad diz que sou responsavel pela campanha mais baixa da histéria. Logo ele, que é orientado por
um presidiario, esconde as cores do partido, finge ser religioso, joga biblia no lixo, esconde apoio a
ditadura venezuelana e espalha um monte de porcaria mentirosa ao meu respeito. Ninguém mentiu
mais que o PT nesta eleigdo. Sdo mestres em enganar. Mudaram o plano de governo diversas vezes
apos expormos seu viés totalitario. Agora dizem respeitar a familia, a democracia e a justica, mas
sabemos que a missédo do pai do Kit-gay € soltar o chefe da quadrilhal

Chegamos na reta final destas eleicdes. NADA ESTA GANHO! Vamos dar o Gltimo gas combatendo,
COM A VERDADE, as mentiras do PT!

- india da Tribo Xingu visita Jair Bolsonaro e conhece suas reais propostas, sem as mentiras do PT. O
Brasil € de todos nos!
. Link em nosso canal no youtube: https://youtu.be/ATP-Zy07ycM
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- As eleigbes s6 serao definidas no domingo. Além dos 3 nomes mencionados (Onyx,Heleno e Guedes),
outros serao anunciados.
- Com intuito de se promover ou nos desgastar, oportunistas se anunciam ministros. Estes, de anteméao,
ja podem se considerar fora de qualquer possivel governo.

- Nossa prioridade é gerar crescimento, oportunidades e emprego, retirando enormes contigentes da
populagao precaria na qual se encontram.
- Nunca havera estabilidade social na presenca de violéncia, miséria e altas taxas de desemprego.
Todo individuo deveria ter condi¢des de fazer escolhas que permitam preservar sua vida, sua liberdade,
buscar sua felicidade, além do conforto de sua familia.
- Uma sociedade justa propicia oportunidade para que todos os seus membros tenham chance de trilhar
o caminho da  prosperidade, através de realizagbes pessoais e  familiares.
- um pais justo deve propiciar, ndo sé aos ricos, mas também aos pobres, oportunidades para que
superem suas dificuldades e prosperem.

. Saiba mais detalhes sobre nossas propostas e ideias em www.bolsonaro.com.br

- O PT E O BRASIL A BEIRA DO ABISMO!
. Link no youtube: https://youtu.be/VwulE6f47pc

25 de outubro de 2018 -

- Para combater o desemprego o Brasil precisa de confianga e seguranga. Investidores ndo confiam no
Brasil, milhares de empresas fecharam devido a violéncia, altos impostos, burocracia, corrupgao e crise,
tudo heranga do PT. Nés mudaremos esse quadro. Seremos o governo do emprego!

- Paises com mais liberdade econémica no mundo possuem taxas baixissimas de desemprego. Nés
seguiremos este rumo. Noés criaremos emprego como nunca! O Norte e o Nordeste crescerao! Sul,
Sudeste e Centro-Oeste voltarédo a crescer! O Brasil sera uma grande nagao!

- Entrevista para o Terca Livre TV sobre o bolivarianismo e o Foro de SP. Assista:

-

¥aESTADAO

Justica abre acio contra
Haddad por caixa 2 de
R$ 2,6 milhoes

- Ainda aguardo o mea-culpa de parte da imprensa e adversarios que por dias associaram a mim um
falso ataque contra eleitora do PT no Rio Grande do Sul desmascarado pela pericia, que provou que a
prépria "vitima" produziu a suastica em seu corpo. O prejuizo precisa ser reparado!

» Somente em 2017, mais de 800 milhées de toneladas de cargas foram movimentadas nos 37 portos
brasileiros.» E necessario melhorar a eficiéncia portuaria e reduzir custos, além de atrair mais
investimentos para atender a demanda crescente do pais e GERAR EMPREGOS.+ A melhoria neste
setor vai além das estruturas portuarias e deve ter integracdo com uma vasta malha ferroviaria e
rodovidria ligando as principais regides, assim como é feito em outros paises.
» Devemos ter como objetivo a redugao de custos e prazos para embarque e desembarque.« Com este
entendimento, agregamos muito mais forga para o desenvolvimento social e econdmico para o Brasil,
ou seja, emprego para o cidadao e progresso para todos!

- A melhor forma de mostrar respeito as pessoas é tratando-as de igual pra igual, valorizando-as por
seu carater e competéncia, ndo cor ou sexualidade, nem como se fossem mais frageis e incapazes.
Ninguém gosta de ser tratado como coitadinho. O Brasil € um sé! E de todos nos!

- Agradeco a consideracdo do Empresario Roberto Justus!
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24 de outubro de 2018 -
- BRASIL ACIMA DE TUDO...

- Novas informagbes e mentiras que estdo sendo difundidas a meu respeito!
. Link no youtube: https://youtu.be/a3DFyI6E1BE

Logo mais, as 20:00, quarta-feira,(24/10/2018), faremos nova live no facebook com novas informacdes
e mentiras que estdo sendo difundidas pelo PT a meu respeito! Até logo!

- FANTOCHE DO LULA PEGO NA MENTIRA AO VIVO MAIS UMA VEZ

- O maior fabricante de Fake News das elei¢bes afirmou diversas vezes que meu Vice, General Mouréo,
teria torturado um militante comunista em 1969. Ele s6 ndo imaginou que alguém pesquisaria um pouco
e descobriria que Mouréo tinha 16 anos e sequer era militar nesta data. Apds ser desmascarado, restou
fazer o que sempre fazem: desviar o assunto e ndo se responsabilizarem por enganar a populagéo. Ja
era esperado, se eles sequer reconhecem seus crimes de corrupgado, quem dira mentiras deslavadas...

Subindo! BR&F¢F

BRASIL ACIMA
DE TUDO,
DEUS ACIMA
DE TODOS!

+B. 3 Milhdes..

DE SEG Ul'DeRES{:’wSTAGR:QM ¢

[© @JairMessiasBolsonaro

- Segundo o Global Competitiveness Report de 2017 do World Economic Forum, a posi¢ao do Brasil
em relagdo a de outros 136 paises em termos da eficiéncia de sua INFRAESTRUTURA é: Ferrovias
88+; Aeroportos 95¢; Rodovias 103¢; Portos 106+. O ranking Brasileiro de sua qualidade de oferta de
energia é 84-.

A VERDADE: Mourao nasceu em 1953 e sé tinha
16 anos na data, sequer estava no exército.
Haddad é desmascarado ao vivo!

-Desburocratizar, simplificar, privatizar, pensar de forma estratégica e integrada; o setor pode deixar de
ser um gargalo para se transformar em solugao. Havendo baixo risco regulatério, o Brasil podera atrair
uma grande quantidade de investimentos, gerando empregos e reduzindo o custo para seus usuarios.

Concordo com 0 mano brown &

Quem espalha noticias falsas? CANALHAS! VAGABUNDOS! Sem mentir o PT nao existe!

V&o cobrar resposta sobre mais essa atitude suja ou fingir que nada aconteceu? Chamaram nossos
apoiadores, homens, mulheres, idosos, pessoas de familia, de nazistas a semana inteira e vai ficar por
iSSO mesmo?

- Entrevista a TV Cidade Verde: Infraestrutura, logistica, educagéo, economia, turismo e pontos que
realmente importam- contra bravatas e mentiras, a verdade!
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Link no youtube: https://youtu.be/aiC3wFEyY3U

- A agricultura familiar é responsavel por cerca de 70% da produgao do que € consumido no Brasil além
de garantir a propria alimentagdo e renda da familia. Todo e qualquer pais do mundo busca sua
seguranca alimentar. Ai esta a importancia de sua protegéao!

23 de outubro de 2018 -
Bolsonaro e Haddad citados na Lava-Jato. Tirem suas conclusodes!

- Band: Fim da reeleigcéo, novo atentado e mais.
. Youtube: https://youtu.be/IQXuGyHpxyQ

- Recepg¢ao emocionante de comitiva representando grande parte dos Prefeitos do Brasil e buscando
sempre conhecer os problemas dos eleitos que vivem mais proximos da populagédo! Assista ao
conteudo da reuniao:

. Link no youtube. https://youtu.be/yFO3fCFz-k0

- Hoje recebi rapidamente uma parte da ampliada bancada de Deputados Federais focados no
aperfeicoamento da destrogada Seguranga Publica do Brasil! Juntos, trabalharemos para resgatar o
Brasil da heranga maldita de violéncia deixada por governos anteriores!

Desde o inicio da campanha meus adversarios espalham aos quatro cantos que votei contra
deficientes, que vou aumentar imposto pra pobre, acabar com bolsa-familia, escolas e o 13° salario,
que iria armar criancinhas e até proibir video games. A mentira e o desespero nao tém limites!

Falamos em combater os bandidos vermelhos baseado no préprio curso das investigagdes da Policia
Federal e Lava-Jato e houve uma grande histeria por parte do PT. Ao que parece a carapuga serviu
mais uma vez!

- Trazemos mais VERDADES:

SAUDE:

- O Prontuario Eletrénico Nacional Interligado sera o pilar de uma saude na base informatizada. O
cadastro do paciente reduz custos e facilitara o atendimento futuro por outros médicos, em outros
postos ou hospitais. Além de tornar possivel cobrar desempenho dos gestores locais.

- Credenciamento Universal dos Médicos: Toda forgca de trabalho da saude podera ser utilizada pelo
SUS. Isso permitira compartilhar e esforgos nas areas em que as demandas fossem maiores em cada
momento.

- Saiba mais analisando nossos planos em bolsonaro.com.br

- Matéria da Rede Record sobre a colostomia que estou submetido apds tentativa de assassinato que
sofri por ex-integrante do PSOL. Vale como conhecimento geral e especifico da situagado com citagbes
de outros exemplos. Se possivel, assistam!

RECORDTV.R7.COM
Domingo Espetacular mostra o real estado de saude de Jair Bolsonaro

22 de outubro de 2018 -

- Entrevista sobre manifestagcdes de apoio, comentario de filho envolvendo o STF ha 4 meses e sobre
sua produgao do dia!

. Youtube: youtu.be/3ruxcOZaCYE

- PT: uma maquina de corrupgao e mentiras!
. Youtube: https://youtu.be/ZwjdASEWKww
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https://www.youtube.com/user/jbolsonaro

YOUTUBE/ JBOLSONARO

- Estamos iniciando a ultima semana a caminho de, se Deus quiser, nossa nova Independéncia! Vamos
tirar o Brasil do vermelho e devolvé-lo aos brasileiros!

21 de outubro de 2018 -
- Ninguém resiste ao carinho de uma crianga! Faz parte de nosso dever preservar a inocéncia de todas
elas. Visita que recebemos de um pequeno grupo de deficientes auditivos! &

Via Carlos Bolsonaro
- Hoje, 21/10/2018, as 21:00, a Record fara uma matéria sobre a colostomia de Jair Bolsonaro. Pelo
que sei, vale como conhecimento geral e especifico da situagdo. Se possivel, assistam! &

- Via transmisséo de celular falamos com populacdo na Av. Paulista. Mensagem dedicada a todo o
Brasil!
. Link no youtube: https://youtu.be/H9wxneOnl|Ol

- Quéo canalha e cara de pau alguém tem que ser pra se colocar como vitima de Fake News enquanto
espalha aos quatro cantos que votei contra deficientes, que vou aumentar imposto pra pobre, acabar
com bolsa-familia, com licenga maternidade, 13° salario e mais um monte de mentiras?

- Onde estavam os guardides da democracia quando todas essas mentiras covardes foram
espalhadas? Por que s6 ha preocupagédo com fake news agora que viram que todos esses ataques nao
surtiram o efeito desejado?

- Infelizmente minha salude nao permite participar de atos publicos. Ha cerca de um més sofri uma
tentativa de assassinato por um ex-militante do PSOL. Porém, estou acompanhando os atos e meu
coracao esta com todos vocés! Muito obrigado e que Deus os abengoe! #NasRuasComBolsonaro

- Entrevista para a Band.
- Com uma Presidéncia que dé exemplo e com um parlamento comprometido com as remessas da
populacao temos tudo para tirar o] Brasil do buraco!

. Bom domingo a todos!
- link no youtube: https://youtu.be/6155NKQrO20

Com nosso provavel Ministro da Ciéncia e Tecnologia, o Astronauta Marcos Pontes, conversamos
sobre projetos interligados com a educagéo, priorizando a especializacdo em areas de Exatas e
Bioldgica, e nao somente humanas. Estimulando uma nova diregao desde a base do ensino.
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20 de outubro de 2018 -

O chefe da quadrilha, preso por corrupgao, enquanto presidente mais uma vez prestando exemplo
lamentavel a um humilde trabalhador brasileiro. Assista e tire suas conclusées:

- Defendemos a liberdade de imprensa e internet pois trata-se de livre expresséo e cabe as pessoas
decidir no que acreditar, filtrando e buscando informagdes. Controlar estes meios, como quer
abertamente a esquerda, faz parte do processo de implementacao de um estado totalitario.

- We defend the freedom of the press and internet as part of everyone’s right to free speech. It's up to
the individual to verify the accuracy of the contents and/or sources in the press. Conversely, the left
openly states that they wish to control all media; which is the first step towards the establishment of a
totalitarian State.

- Fernanda Venturini e amigas visitam Jair Bolsonaro. Muito obrigado pela consideragao! ¥
Estamos chegando aos 2.000.000 de inscritos em nosso canal do youtube. Muito obrigado a todos pela

consideracao! Vamos juntos mudar o Brasil.
https://www.youtube.com/user/jbolsonaro

- Veja nossas propostas e posicionamentos em www.bolsonaro.com.br

+Bihoes

De inscritos no Facebook

[ bair Messias Bolsonaro

- De Norte a Sul: Sem fixagao pelo poder, juntos seremos um gigante!
- José Néumane Pinto fala sobre tentativa do PT de inviabilizar a candidatura de Bolsonaro.

19 de outubro de 2018 -

- Ha uma clara diferenga entre evoluir e se camuflar para vencer a qualquer custo. As pessoas
percebem. Ao longo dos ultimos anos, desenvolvemos nosso projeto para o Brasil, agregando ideias
que acreditamos ser o melhor caminho, sempre pautados na verdade sem perder nossa esséncia.
Link no youtube: https://youtu.be/I[7ImEjQhcMM

- O sequestrador do embaixador americano em 1969, Ministro das comunicag¢des do PT favoravel ao
controle da midia, que fez parte do time que levou o caos na Venezuela e é consultor de Haddad,
Franklin Martins, fez uma visita intima ao Lula na cadeia para discutir medidas contra mim.

- Para o PT ndo se trata s6 de uma elei¢gdo, mas de impedir que uma quadrilha seja desmontada pelos
brasileiros. Podem checar! Nao é fake, € FATO!

Mensalao, Petroldo; mais de 60 mil assassinatos e 50 mil estupros por ano; apoio as ditaduras
venezuelana e cubana; ex-presidente, tesoureiros, ministros, parlamentares, marketeiros, presos e
investigados por corrupgao... quem precisa de Fake News quando se tem esses fatos?

- Enquanto nagdes, principalmente as subdesenvolvidas crescem sua economia com a exploragao
turistica, o Brasil mantem sua taxa estavel, com cerca de 5 milhdes de turistas ao ano, ha cerca de 20
anos, mesmo com o Ministério do Turismo criado em 2003.

- Cerca de 95% do turismo no Brasil tem inacreditavelmente o giro apenas interno, sendo apenas 5%
de estrangeiros. A falta de infraestrutura, a visdo geral que o Brasil tem devido a violéncia e o
desinteresse pela especializagédo da lingua inglesa sao outros problemas.
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- Além de tudo mencionado, vocé sabia que atracar um navio, como os de cruzeiro, num porto brasileiro
custa cerca de 20 vezes mais que em qualquer lugar do mundo, fora o problema da violéncia que
desencadeia todo um processo de desconfiangca e esvaziamento turistico? Solugdes:
desburocratizagdo, combate ao crime e indicagdes técnicas sem o viés meramente politico. Nao ha
magicas! Precisamos principalmente de um governo sério e comprometido com quem realmente
interessa! Baia de Angra dos Reis.

- Rapida Entrevista sobre fatos do dia: Link no youtube: https://youtu.be/e3P3g-lzuJk

- O nosso compromisso SEMPRE foi com a liberdade de imprensa e internet. Hoje esta claro como
agua a esséncia de meus adversarios tentando calar quem pensa diferente. Basta analisar atitudes, o
plano de governo e os paises que se inspiram! Nada além da simples verdade!

18 de outubro de 2018 -
- Os caes ladram e a caravana passal!
Inscreva-se em nosso canal no youtube e tenha acesso a nossos videos: https://youtu.be/m-

F1jDvCMk4

Se eu usasse caixa dois, seria candidato pelo PT, eles privilegiam quem tem envolvimento com o crime.
Nao é a toa que o verdadeiro candidato deles esta na prisao!

- A violéncia contra mulheres, homens, negros, brancos, homos, héteros e todos os grupos possiveis
cresceu na era PT. Ninguém promoveu mais a violéncia do que eles. N6s vamos combaté-la duramente
e lutar para colocar um fim na impunidade em nosso Brasil!

- Por que ndo véo atras de fatos e tomem vergonha na cara ao invés de criar ilagdes pueris na tentativa
de descredibilizar somente um lado?

“Policia Federal busca presidente de partido da coligagdo de Haddad numa investigagcao que envolve
desvios de mais de R$ 2 milhdes.”

https://tinyurl.com/yctwm7ot

Hoje (18/10/2018), as 20:00, realizaremos uma live no facebook sobre informagdes que realmente
interessam ao Brasil!

O PT nao esta sendo prejudicado por fake news, mas pela VERDADE. Roubaram o dinheiro da
populacao, foram presos, afrontaram a justiga, desrespeitaram as familias e mergulharam o pais na
violéncia e no caos. Os brasileiros sentiram tudo isso na pele, ndo tem mais como engana-los!

- Apoio voluntério é algo que o PT desconhece e n&o aceita. Sempre fizeram politica comprando
consciéncias. Um dos ex-filiados de seu partido de apoio, o PSOL, tentou nos assassinar. Somos a
ameaga aos maiores corruptos da historia do Brasil.
-Juntos resgataremos nosso pais!
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ESSa data

ficara sempre

- O Nordeste em numeros absolutos € uma das regides que mais podem se desenvolver no Brasil. O
seu potencial energético natural e sua capacidade de produgéo agricola inspiradas nas tecnologias
israelenses tem um eximio potencial de empregabilidade e desenvolvimento. Isso n&o é papo furado,
estivemos em lIsrael, um pais com territério quase idéntico e sabemos o que falta para trocarmos
conhecimentos com este pais de primeiro mundo: confiabilidade no Brasil

- Somos um povo esgotado de pagar impostos e nao ter respostas, dilacerado pelos maiores
escandalos de corrupgao da histéria protagonizados pelo partido do lider que continua dando ordens
de dentro da cadeia. Transborda no brasileiro o sentimento angustiante de mudancga.

- Sempre dissemos que ndo existe salvador da patria, mas gragas a unido do brasileiro temos a chance
real de ndo virarmos a proxima Venezuela. Juntos, daremos o pontapé para fazermos do Brasil uma
das mais respeitaveis poténcias mundiais, cuja posicao jamais deveria estar de fora! #PTnao

17 de outubro de 2018 -

- Nao esquecam! Desde o inicio somos contra o controle da midia e da internet. Desde o inicio
defendemos a inocéncia das criancas nas escolas. Desde o inicio somos contra o aborto. Desde o
inicio defendemos a prisdo de bandidos e ndo o desencarceramento. Recusem imitacoes!

Haddad ameaca a justica e o povo brasileiro. O fingimento do apreco pela democracia n&o dura muito
quando abrem a boca! Gostaria de uma opiniao dos Tribunais deste pais ou vamos viver nesse mundo
de faz de contas criado por alguns?

Os pontos que importam: PROPOSTAS! Analise e tire suas conclusdes!
Em 2011, Bolsonaro deflagrava ligagdo do PT com ditaduras sanguinarias como a de Kadafi, ditador

da Libia. Assista:
- Nosso canal no youtube: https://youtu.be/uppaXhRS5CM

BRASIL ACIMA
DE TUDO,
DEUS ACIMA
DE TODOS!

4
BMilhoces

-
DE SEGUIDORES NO INSTAGRAM

5 @JairMessiasBolsonaro

- Jair Bolsonaro recebe visita dos Senadores Chilenos Jaqueline Van Ryselberghe e José Durana.
BRCL®
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- Registrada a segunda morte na penséo que estava hospedado ex-integrante do PSOL apds tentativa
de me assassinar! Pode ser que seja muita coincidéncia, pode ser um novo Caso Celso Daniel a
caminho! Que a verdade apareca!

OANTAGONISTA.COM

Homem é encontrado morto na pensao usada por Adélio Bispo - O Antagonista

Jair Bolsonaro visita Dom Orani Tempesta, Cardeal e Arcebispo do Rio de Janeiro!

Primeiro, eu quero agradecer a Deus por tudo que aconteceu na minha vida até o momento. Agradecer
a Dom Oranir pela oportunidade de estar aqui. Vim muito mais para ouvi-lo do que para falar. Assinamos
um compromisso em defesa da familia, em defesa da inocéncia da crianga em sala de aula, em defesa
da liberdade das religides, contrario ao aborto, contrario a legalizagdo das drogas, ou seja, um
compromisso que esta no coragao de todo brasileiro de bem.

Bolsonaro, o inverso do poste do corrupto preso:

- Ninguém entende melhor os problemas de uma regido do que seu préprio povo, por iSso vamos
descentralizar os recursos e dar mais autonomia financeira aos estados e municipios. Além da melhor
aplicabilidade, a medida facilita a fiscalizacdo e o combate a corrupgéo de perto.
www.bolsonaro.com.br
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Como ja foi falado, reafirmo aqui
meu compromisso de extraditar o
terrorista italiano Cesare Battisti,
amado pela esquerda brasileira,
imediatamente em caso de vitéria
nas elei¢es. Mostraremos ao mundo
nosso total repldio e empenho no
combate ao terrorismo.

O Brasil merece respeito!

As previously stated, | reiterate my intention to,
office, immediately extradite the Italian terrol
oy the left, Cesare Battis :
ur commitment to fighting

W @jairbolsonaro

16 de outubro de 2018 -
- Rede Record: Bolsonaro, relagdes internacionais, planos, fakenews e mais assuntos do dia. Assista:
. Inscreva-se em nosso canal no youtube: https://youtu.be/CxcJ6tHLPMM

- Ha um claro descaso de parte da midia com agressodes sofridas por meus apoiadores, perseguidos
ha anos. Nao faltam exemplos. Eu mesmo fui vitima de tentativa de assassinato cometido por um ex-
integrante do PSOL e seguindo determinagdo médica sou desrespeitado até por adversarios.

- Os mais de 49 milhdes de brasileiros que votaram em mim estdo sendo xingados dos piores adjetivos.
Quem faz isso esquece que essas pessoas ha muito sofrem com 60 mil assassinatos e 50 mil estupros
por ano, além de sentirem no bolso e na vida as consequéncias da corrupgao do PT.

- Em situagbes como a que ocorreu em Manaus-AM, onde 4 bandidos foram abatidos durante uma
agao em que usaram homens e mulheres inocentes como escudo humano, policiais devem ser
condecorados e homenageados pelo sucesso na protegao dos cidadaos. Deixo aqui, novamente, meus
parabéns!

- Recuso qualquer tipo de apoio vindo de grupos supremacistas. Sugiro que, por coeréncia, apoiem o
candidato da esquerda, que adora segregar a sociedade. Explorar isso para influenciar uma elei¢do no
Brasil ¢ uma grande burrice! E desconhecer o povo brasileiro, que é miscigenado.
- | refuse any type of support coming from supremacist groups. | perhaps suggest these groups support
the left, as group identity and segregation are some of their pillars. This idea is an affront to the Brazilian
people, one of the most beautiful and racially heterogeneous societies in the world.

Visita de Karol Eller Agustin e Eduardo Costa a Jair Bolsonaro (parte 2).
Visita de Karol Eller Agustin e Eduardo Costa a Jair Bolsonaro (parte 1)

Via Eduardo Bolsonaro

BOLSONARO E NOSSA SENHORA APARECIDA, MAIS UMA FAKE NEWS

Circula no whatsapp que eu e Jair Bolsonaro teriamos apoiado o PL 2623/07 que tiraria Nossa Senhora
de Aparecida do posto de padroeira do Brasil. Mentira! Em 2007 nem deputado eu era, s6é para comecar
essa "estoéria" sem pé nem cabega.

www.bolsonaro.com.br
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.

O brasileiro desta vez terd a opgio de
escolher um Presidente que pegue fime
contra a bandidagem; Contra saidinha
nas prisoes; A favor do livre mercado;
Contra ideologia de género e doutrinacdo
nas escolas; Contra o desarmamento;
Livre de acorddes com corruptos para
atender aos interesses da nacdo e ndo de
partidos politicos; Contra o aborto; A
favor da reducio da maioridade penal
Por fim, o Brasil podera ter um presidente
que seja honesto, patriota e que tenha
Deus no coracdo.”

VAMOS JUNTOS MUDAR O BRASIL! -
JAIR

BOLSONARO'

Y @jairbolsonaro

@e® Se0e e

O curriculo de Andrade vai s6 aumentando...

- Uma entrevista muito produtiva e bacana com Claudia Wild ! Um grande abrago! ¥
https://tinyurl.com/yc7ma6ek
15 de outubro de 2018 -

Evento neste domingo, 14/10/2018.
- Vamos juntos mudar o Brasil!
- A explicagéo do porque Haddad tenta a todo custo se transformar num camaleao!

- Como de praxe, Jair Bolsonaro faz mais uma visita aos amigos dos BOPE.
. Link no youtube: https://youtu.be/SkcGJDXLRCk

REDE RECORD: 14/10. O inicio da segunda semana de Jair Bolsonaro no segundo turno das eleigbes
presidenciais.

14 de outubro de 2018 -
- Bolsonaro: MAIS VERDADES!
. Link no youtube: https://youtu.be/KGVTURYPRrU

- Maquiador Lili Ferraz visita e apoia Jair Bolsonaro.
. Link no youtube: https://youtu.be/XmJtRKm6fyl

13 de outubro de 2018 -
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Esta ameaca vai ser transmitida pela midia ou sé quando eu responder como defenderei minha familia
e propriedade, e entdo tentardo me imputar novamente como o maior vildo do universo?

- Com a palavra o Pigdu, a prostituta do PT, sem querer ofender as prostitutas!

0, Bolsonaro, nessa eleicdo a sua casa vai virar ocupacao!

Por Nando Moura - NORDESTINOS NAS ELEICOES: Uma das muitas verdades reveladas.

. Link no youtube: https://youtu.be/fLVBHalL CZFk

12 de outubro de 2018 -
- 12/10/2018 - Live com Bolsonaro e Luiz Philippe de Orleans e Braganga: O PT camaleao.
. Link no youtube: https://youtu.be/vsMDEgvwTAM

Uma cidada brasileira fala ao Brasil:

- Pagina 33 do Plano de governo do PT: reduzir a massa carceraria do Brasil através de liberagédo de
presidiarios:

- Em entrevista isenta para a RedeTV, Bolsonaro fala sobre pontos de seu Plano de Governo.
11 de outubro de 2018 -

- Bolsonaro comenta o perigoso escrito Plano de Governo do PT.
. Link no youtube: https://youtu.be/9g9ZNMRe5rw

- Um resumo de nossas propostas exibidas nesta quinta (11/10) no Jornal Hoje.
- Nossa campanha esta do lado da verdade. Temos propostas, autonomia e totais condi¢gdes de fazer
do nosso Brasil um grande pais!

Felipe Moura Brasil fala do atual cenario politico brasileiro:
. Inscreva-se gratuitamente em nosso canal do youtube:https://youtu.be/h0TJJOM18n4

Assista e tire suas conclusoes:
Amigo de Haddad diz que Jesus ¢é gay.

10 de outubro de 2018 -
- Band: General Heleno fala sobre o Plano de Governo de Bolsonaro.
. Link da entrevista no youtube: https://youtu.be/oVmS5YFB7ho

- Em entrevista, lamentei e pedi para que eleitores ndo pratiquem violéncia. Os jornais publicaram
apenas uma fala isolada para manipular a opiniao publica. Esqueceram que quem levou uma facada
por motivagdes politicas fui eu. Essa desinformacgéao esta a servigco de quem?

- Hoje, Médicos do hospital Albert Einstein fizeram nova avaliagcao de estado de saude de Jair Messias
Bolsonaro.- Assista ao que os profissionais explicaram:
. Link no youtube: https://youtu.be/l-7Yht31teg

9 de outubro de 2018 -
- Participagéo virtual de Jair Bolsonaro hoje no Panico na Jovem Pan. Assista:

8 de outubro de 2018 -
- Trecho de meu recado aos brasileiros exibido no Jornal Nacional (08/10/2018):
. Link da entrevista completa em nosso canal no youtube:https://youtu.be/qO 5C9PsVv8

- Estamos entre lado do crime e o lado correto. O PT elevou a corrupgéo a um grau diferente. Os crimes
em seu governo nao foram excesséo, mas a regra para governar. No mensalao, Joaquim Barbosa foi
enfatico no STF ao afirmar que fui o unico que n&o foi comprado por eles.

- Entrevista a Radio Jovem Pan hoje pela manha.
- Bom dia a todos!
. Link no youtube: https://youtu.be/cQIJEqMxk g
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