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"- Kto ty jestes?
- Polka mafa.
- Jaki znak twoj?
- Lilja biafa.
- Gdzie ty mieszkasz?
- Miedzy swemi.
- W jakim kraju?
- W polskiej ziemi.
- Czem ta ziemia?
- Mg Ojczyznga.
- Czem zdobyta?
- Krwig i blizna.
- Czy jg kochasz?
- Kocham szczerze.
- A w co wierzysz?
- W Polske wierze.
- Cos ty dla niej?
- Wdzieczne dziecie.
- Cos jej winien?
- Oddac zycie.”

Wiadystaw Betza



RESUMO

A migracao de europeus para o Brasil se deu-se desde antes a 1808 até meados da
década de 1960, havendo concentracdo de grupos étnicos em diferentes locais do
pais. No caso dos imigrantes poloneses, ndo sé Curitiba como o estado do Parana
se apresentaram como foco dessa imigracdo, onde houve grande desenvolvimento
da cultura e do folclore em questdo. Diante dessa conjuntura, a cultura polonesa
permeou pelo estado e pela capital, tornando-se parte da identidade cultural do
povo, sendo até hoje, representada a partir de grupos folcloricos poloneses,
comunidades polonesas e organizacdes polonicas. A partir dessas afirmacoes, a
presente pesquisa objetivou apresentar o folclore polonés como um produto de
turismo cultural em Curitiba, sendo classificada como qualitativa, com objetivos
exploratorios, na qual foram utilizadas as técnicas de pesquisa bibliografica e de
campo. Conforme os resultados da pesquisa de campo, o folclore polonés em
Curitiba possui potencial turistico, mas nao é desenvolvido de forma a criar
atratividade aos turistas e visitantes da cidade, ainda tendo como foco um publico
alvo pequeno e direcionado. Como concluséo, obteve-se que a cultura polonesa faz
parte da identidade cultural de Curitiba, visto que existe espaco e iniciativas para o
desenvolvimento do folclore polonés na cidade, além do Bosque Jo&o Paulo Il, um
espaco de festas populares e celebragdes tradicionais religiosas polonesas.

Palavras-Chave: Folclore Polonés; Turismo; Cultura; Imigracdo polonesa;



ABSTRACT

Migration from Europe to Brazil stared from before 1808 until the mid-60s, with
concentration of ethnic groups in different parts of the country. In the case of Polish
immigrants, not only Curitiba but the Parana Region are presented as a focus of this
immigration, where there was great development of the culture and folklore in
question. Given this situation, the Polish culture permeated by the state and the
capital, becoming part of the cultural identity of the people, and to these days,
represented from Polish folk groups, Polish communities and polish organizations.
From these statements, this research aims to present the Polish folklore as a cultural
tourism product in Curitiba, classified as qualitative, with exploratory objectives and
for that was used literature and field research as a research technique. As the field
research results, the Polish folklore in Curitiba has tourism potential, but is not
designed to create attractiveness to tourists and visitors of the city, still focusing on a
small and focused target audience. In conclusion, it was found that Polish culture is
part of the cultural identity of Curitiba, although has a popular festivals development
space of polish celebrations and traditional religion Polish celebrations, Bosque John
Paul Il and also Polish Folk groups presenting dances and culture of corners Polish
in grove events.

Keywords: Polish Folk; Tourism; Culture; Polish imigration
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho apresenta o folclore polonés em Curitiba como um
elemento de cultura do povo e a possivel movimentacdo do setor turistico gerado
pelas atividades dos grupos folcléricos.

Sendo Curitiba uma cidade de “alma polonesa”, e o Parana um estado com
grande contingente de imigrantes poloneses, a expressao da cultura e do folclore é
um meio de demonstrar a identidade da comunidade autdctone.

O folclore polonés em Curitiba surgiu a partir dos imigrantes que chegaram
ao local ainda no século XIX, por consequéncia da conjuntura mundial da época,
gue gerava um fluxo migratorio saindo da Europa e chegando ao Brasil. Assim, o
Parand, mais precisamente Curitiba, foi 0 estado que mais recebeu imigrantes
oriundos da Polbnia, estes que se instalaram em terras agricolas, criaram colbénias e
mantiveram 0s costumes e cultura que ainda hoje é representada, também, por
grupos folcloricos de canto e dancas.

A problematica desta pesquisa envolve a falta de interacdo entre o folclore
polonés e o turismo cultural em Curitiba, visto que hoje, existem eventos e
festividades na cidade que manifestam tal cultura e que mantém os costumes dos
imigrantes poloneses com potencial turistico, entretanto, o turismo néo é visto como
uma forma de retomada das raizes culturais e também n&o é utilizado como
estratégia de desenvolvimentos dos grupos folcléricos.

A partir desta problematica, estabeleceram-se as hipoteses de que:

e O folclore polonés é representado de diversas formas em Curitiba-PR

e O folclore polonés ja possui relagdo com o turismo

¢ Os eventos culturais poloneses em Curitiba possuem potencial turistico

¢ Nao existe incentivo publico para o desenvolvimento do folclore em Curitiba e

regiao metropolitana

Este Trabalho de Conclusdo de Curso se justificou, portanto, pela
importancia da cultura polonesa, vinda através dos imigrantes, para a construcao da
identidade do povo curitibano, assim como a necessidade de se manter os costumes
e cultura trazidos pelos poloneses para Curitiba. Logo, 0 seguinte trabalho traz como

possibilidade o desenvolvimento do turismo culturaltendo como focoo folclore
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polonés, que é desenvolvido e representado por grupos folcloricos poloneses
presentes em Curitiba e Regidao Metropolitana.

Dessa forma, o trabalho teve como objetivo geral apresentar o folclore
polonés como um produto de turismo cultural em Curitiba e para isso, serao
cumpridos os seguintes objetivos especificos:

1) apresentar o contexto da cultura polonesa em Curitiba-PR;

2) identificar as formas de representacdo do folclore polonés ao publico em
Curitiba-PR; e

3) Criar um projeto de promocao da cultura polonesa em Curitiba-PR a partir
do folclore polonés.

Este trabalho apresenta-se dividido em capitulos, sendo apresentado a partir
desta introducdo, mais dois capitulos teéricos sobre a imigragdo européia para o
Brasil, Parana e Curitiba, que trata sobre o contexto histérico, motivacdes e dados
das imigracdes européias para o Brasil, com enfoque no Parana, depois Curitiba e
também dando énfase aos imigrantes poloneses. Jao segundo capitulo, sobre
Cultura, Folclore e Turismo, serdo tratados conceitoscomo cultura, folclore,
patriménio cultural imaterial, manifestacdes culturais, turismo étnico e turismo
cultural, contextualizando a forma de se fazer turismo através da cultura étnica e do
folclore.

Assim, apdés o marco tedrico, o trabalho apresenta a metodologia, tratando o
presente trabalho como uma pesquisa qualitativa, com objetivos exploratérios e
utilizacdo da pesquisa bibliografica e de campo como técnicas de pesquisa. Assim,
foram elaborados 1 entrevista semi-estruturada com a Gestora do Bosque Joédo
Paulo Il e 3 modelos de questionéarios aplicados a trés publicos diferentes no evento:
os gestores dos grupos folcléricos, os folcloristas e o publico presente no
evento. Para essa pesquisa de campo, foi escolhido o Bosque Jodo Paulo Il como
ambiente de aplicacdo dos questionarios e da entrevista, em um evento de
comemoracao a padroeira da Polbnia, Nossa Senhora de Czestochowa.

Ainda nos procedimentos metodoldgicos, foram apresentados os resultados:
a descricdo dos resultados da pesquisa de campo e a analise desses resultados,
dando base para a criagdo de um projeto que visa, a partir dos grupos folcloricos
existentes em Curitiba-PR, fomentar e promover a cultura polonesa, tanto para

desenvolvimento dos grupos quanto do turismo cultural em Curitiba-PR.
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Espera-se com esta pesquisa criar oportunidades para o desenvolvimento
do turismo cultural em Curitiba a partir de um novo produto: O folclore polonés como

representacdo da cultura dos imigrantes poloneses que se desenvolveram na regiao.



14

2 IMIGRACAO EUROPEIA PARA BRASIL, PARANA E CURITIBA

Quando se diz respeito a imigracdo, muitas pessoas se perguntam quais 0s
motivos que levam a uma pessoa ou um grupo de pessoas se deslocar da sua terra
de origem, onde se identificam com os hébitos, geografia e histéria. Klein (2000, p.
13) diz que “a questao basica envolve o peso dos fatores de expulsdo ou de atragao
€ a maneira como se equilibram”. Portanto, existem fatores de variam de acordo com
cada ser humano que o faz com que sinta uma pressdo pela expulsédo, fatores
culturais e historicos e também existem fatores que atraem as pessoas de diferentes
formas, como incentivos fiscais, questdes climaticas e outras.

Sob esse contexto, muitos grupos étnicos sairam de suas terras natais para
viverem em outras localidades e por diferentes motivos. Desta forma, durante anos,
o Brasil foi um lugar que atraiu muitas pessoas de diversos paises, por isso, a vinda
de imigrantes europeus para o Brasil deu-se em diversos momentos da historia
mundial e por diversos motivos. Segundo Diégues Junior (1964, p. 15) “o ano de
1808 deve marcar-se como o do inicio da imigracdo no Brasil’. Nesse contexto,
diversas pessoas de diferentes etnias chegaram ao Brasil e criaram colonias,
desenvolveram-nas e auxiliaram no processo de evolugcdo do pais com incentivos e
promessas do governo.

Apesar de a imigracdo no Brasil iniciar-se, propriamente dita, em 1808, isso
nao significa que ndo havia imigrantes no territério brasileiro antes desse periodo.
Como afirma Diégues Junior (1964, p. 16) “no periodo comumente chamado colonial
— do Descobrimento a 1808 — a presenca do estrangeiro no Brasil, embora
esporadicamente, fez-se sentir; ndo havia, contudo, correntes propriamente
imigratorias”.

Trindade e Andreazza (2001, p. 16) apresentam o caso do Parand neste
periodo no trecho “na composicdo e reelaboragdo das tradigdes lusitana e
autoctone, foi urdida uma outra forma de viver — o modo caipira”. Essa cultura
existente na regido provinha da miscigenacdo entre o lusitano e o autéctone
indigena.

Anteriormente ao ano de 1808, Seyferth (2002, p. 118-119), expbe diversos

exemplos de criagbes de coldnias de imigrantes no Brasil que foram patrocinadas
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pelo governo local', como a criagcdo de Nova Friburgo, a partir da imigracdo de
Suicos e a colbnia de S&o Leopoldo, com imigrantes aleméaes.

Outros estrangeiros também se instalaram no Brasil no periodo colonial,
destes, podem-se citar os franceses, que se instalaram no maranhdo; os
holandeses, primeiramente no norte e depois 0 nordeste; e os espanhais, da regido
de Castela, que se locomoveram para o Sul do pais (DIEGUES JUNIOR, 1964, p.
15-16).

Ademais, Oliveira (2002, p. 55) também discute sobre as outras etnias que
vieram em menor numero e cita “Os aleméaes [...] primeiros a vir para o Brasil para
viver em col6nias. [...] O sul do Brasil também recebeu italianos, russos e poloneses
na década de 1850.”, além dos Japoneses, que chegaram a partir de 1908.

Dietrich, Moura e Silva (2013, p. 7) dissertam que, no sul “os grupos mais
numerosos, em ordem decrescente, foram italianos, portugueses, espanhais,
alemaes, japoneses e arabes”.

Apesar da presenca desses estrangeiros no Brasil nos anos que
antecederam 1808, a chegada da corte portuguesa no Brasil comprovou que o
cenario nacional era de “pobreza e ignoréancia, sem industrias, comércio escasso,
costumes relaxados, administracdo  corrupta, com uma  populacao
predominantemente negra ou mestigca” (Corréa, 2005). Foi a, entdo, percebida
necessidade de mudanca do pais, que fez com que o governo tomasse medidas
favoraveis a imigracdo. Uma delas foi a Abertura dos Portos “que marca o inicio da
imigragdo. Com a abertura dos portos, torna-se possivel, e mais constante, a
presenca de estrangeiros na vida brasileira” (DIEGUES JUNIOR, 1964, p. 29).

A partir dessa inducdo do governo para o povoamento do pais, como afirma
Seyferth (2002, p. 118) “a escolha do colono ideal, porém, teve seus determinantes
biolégicos articulados a pressuposicdo da superioridade europeia, € 0 sistema
esteve associado a imigracao pelo menos até meados do século XX”. Isso explica o
grande fluxo de europeus para o Estado brasileiro no século XIX.

Mesmo com a Abertura dos Portos criando condicbes para a vinda de
imigrantes, esse movimento sé se concretizou em “1819 quando chegaram os
primeiros imigrantes.” (DIEGUES JUNIOR, 1964, p. 23). Este fato se deu devido a

! “cada familia recebeu um lote gratuito de 77 hectares, assisténcia através
do fornecimento de alimentos, sementes, ferramentas” (MACHADO, 1999, p. 20).
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mao-de-obra europeia ainda ndo ser uma necessidade na agricultura brasileira,
evidentemente pelo fato de que, mais tarde, ela substituiria a mé&o-de-obra
escravocrata, que ainda era vigente no pais. Portanto, a extincdo da escravatura no
Brasil, a partir da Lei Aurea 1888, representa 0 estopim da imigracdo para o pais,
tanto que o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2007) passou a
contabilizar a entrada e a quantidade de estrangeiros, em estudos de estatistica de
imigrantes, apenas apos 1884.

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) (2007, p. 226)
indicam que entre 1884 e 1893, entorno de 883.668 imigrantes chegaram ao Brasil,
destes, a maioria imigrou da Italia, visto que, dentre todos os emigrantes, 510.533
eram italianos, ou seja, 57,77% do total.

Entretanto, Bertonha (2013, p. 129) também discute a vinda de etnias
adjuntas ao Império Austro-Hungaro, alegando que “o numero de imigrantes austro-
hdangaros tenha sido consideravel, na faixa de 80 mil individuos entre 1872 e 1914”
sendo que a cada “cem austro-hingaros, 24 eram alemaes, 20 hungaros, 13
tchecos e eslovacos, 10 poloneses, 8 ucranianos (ruténios), 6 romenos, 5 croatas, 4
servios, 3 eslovenos, 2 italianos e 1 bosnio, além de outras nacionalidades menores”
(BERTONHA, 2013, p. 127-128).

Em relacdo aos Poloneses pertencentes ao Império Austro-Hungaro, Prutsch
(2001, p.19 apud BERTONHA, 2013, p. 133) “afirma que cerca de 30 mil austriacos
de lingua polonesa (ou descendentes) e outros 40 mil rutenos viviam no Brasil
(especialmente no Parand) antes da Primeira Guerra”. Além disso, Bertonha (2013,

p. 135-136) afirma que existiu, no Império Austro-Hungaro:

a permanéncia de algum tipo de identidade supranacional entre o0s
imigrantes, se sobrepondo a étnica ou, no minimo, coexistindo com ela. Ja
para outros povos e realidades, a situagdo parece estar caminhado mais
para o reforco da identidade étnica, como no caso dos poloneses e
ucranianos.

Abaixo, observa-se um grafico (QUADRO 1) que o IBGE (2002, p. 226)

elaborou para representar a imigracéo no Brasil entre os anos 1884 e 1933:
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Nacionalidade 1884-1893 1894-1903| 1904-1913  1914-1923| 1924-1933
Alemaées 22778 6698 33859 29339 61723
Espanhois 113116 102142 224672 94779 52405
Italianos 510533 537784 196521 86320 70177
Japoneses - - 11868 20398 110191
Portugueses 170621 155542 384672 201252 233650
Sirios e Turcos 96 7124 45803 20400 20400
Outros 66524 42820 109222 51493 164586
Total 883668 852110 1006617 503981 717223

QUADRO 1 — QUANTIDADE DE IMIGRANTES NO BRASIL POR NACIONALIDADE ENTRE 1884-
1933
FONTE: IBGE (2002, p.226)

Conforme o quadro é possivel observar a evolug¢édo da imigracdo de algumas
etnias para o Brasil, Diégues Junior (1964, p. 23) dita que:

A extincdo do tréfico, a Abolicdo da Escravatura, as duas grandes guerras,
as crises de depresséo no exterior e no Brasil, sdo alguns desses fatos ou
aspectos que devem ser considerados na caracterizacdo da periodicidade
do movimento migratério.

Um dos motivos pelos quais tais etnias estdo com maior representatividade,
é a teoria do branqueamento que, conforme Oliveira (2006, p. 8) foi vista como
“solucdo para o problema do povo”, que era considerado “composto basicamente
por brancos, indios, e muitos negros e mesti¢cos” (2006, p. 8). Sendo assim, a vinda
dos imigrantes europeus para o Brasil foi, muitas vezes, induzida pelo governo e
incentivada por ele.

Lotti (2006, p. 248) explica que, apds a proclamacao da republica, em 1822,

havia um grande dilema na nacao brasileira:

De um lado, existia a tendéncia de continuidade da politica adotada por D.
Jodo VI, ou seja, a entrada de imigrantes destinados a nucleos de pequena
propriedade, com a finalidade de colonizar. Do outro, a defesa do ingresso
de estrangeiros para substituicdo do braco escravo, em especial nas
lavouras de café

Todavia, entre os anos de 1822 e 1830, no governo imperial de Dom Pedro |
seguiu o plano de Dom Joéo VI, de colonizar o Brasil com a vinda de imigrantes
europeus ou inveés de trazé-los com o intuito de utilizacdo de seus trabalhos nas

lavouras (Lotti, 2006, p. 248). Porém, “a politica imigratéria adotada por D. Pedro |,
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voltada para a implantagcdo de nucleos coloniais, provocou uma forte reacdo da
classe latifundiaria, contraria ao financiamento da colonizagdo.”, como argumenta
Lotti (2006, p. 248-249). De fato, era desinteressante para os grandes produtores de
café que a terra fosse dividida, diminuindo, assim, o namero e o tamanho dos
latifindios no pais, impedindo a producdo em massa do café.

De toda forma, o governo brasileiro continuou incentivando a vinda de
imigrantes europeus para o Brasil, como Dom Joao VI havia feito com os sui¢cos na
colénia de Nova Friburgo, tanto que “Em 1824, foi criada a primeira colénia alema
em S&o Leopoldo, no Rio Grande do Sul” (MACHADO, 2003, p. 154).

Gregory (2008, p. 17) exemplifica a regido sul do Brasil, explicitando que “O
Sul do Brasil foi colonizado por imigrantes europeus provenientes, principalmente,
da Alemanha, da Italia e da Polbénia que, a partir dos anos vinte do século XIX,
ocuparam &reas que a coloniza¢ado portuguesa e agoriana ndo contemplara.”.

Os incentivos do governo para o estabelecimento dos aleméaes se resumiu
em que “cada familia recebeu um lote gratuito de 77 hectares, assisténcia através do
fornecimento de alimentos, sementes, ferramentas” (MACHADO, 1999, p. 20).

Como a imigracao de europeus para o Brasil foi um processo induzido, o fim
dos incentivos fez com a vinda dessas pessoas fosse mais adiada, como explica
Seyferth (2002, p. 119) “a primeira fase da colonizagdo encerrou-se em 1830,
guando a oposicdo parlamentar aprovou uma Lei que impedia gastos com a
imigracdo — 0 que, na pratica, inviabilizou o agenciamento, pois ndo existia um fluxo
espontaneo para o Brasil”.

Como no caso da imigracdo no Parana que teve inicio no comeco do século
XIX (DE OLIVEIRA, 2009, p. 1) com as etnias polonesa, alema, ucraniana, italiana e
japonesa principalmente (PARANA, 2015). Segundo o arquivo publico de registro de
imigrantes, 97.727 imigrantes desembarcaram no porto de Paranagua, destes,
35.116 eram poloneses (De Oliveira, 2009, p. 2), ou seja, 35% dos imigrantes no
Parand eram poloneses, inclusive, o Parand foi o estado que mais recebeu
imigrantes poloneses, seguido do Rio Grande do Sul, com 32.000 imigrantes.

No entanto, outras colbnias de imigrantes europeus continuaram a ser

constituidas no pais, como indica Gregory (2007, p. 143) abaixo (QUADRO 2):
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Colbnia Ano
Santa Isabel 1847
Santa Leopoldina 1857
Nova Friburgo 1819
Petrépolis 1845
Tedfilo Otoni 1847
Juiz de Fora 1852
Sao Jorge de llhéus 1818

QUADRO 2 — COLONIAS DE IMIGRANTES FUNDADAS NO BRASIL NO PERIODO COLONIAL
FONTE: Gregory (2007, p. 143).

Tavares, Considera e Silva (1972, p. 28) também indicam que “no periodo
1824-1870, predominaram os contingentes alemaes e, de 1870 a 1930, os italianos”.
Esse fato prova que, mesmo apés o fim do incentivo financeiro do governo para a
vinda dos colonizadores, esses ocorridos continuaram a acontecer, mesmo em
menor escala.

ApoOs os anos de colonizacdo, a interrupcdo do incentivo financeiro do
governo, em 1930, e a conjuntura econdmica brasileira e europeia modificaram a

motivacdo dos imigrantes europeus. Oliveira (2002, p. 13-14) explica que:

O governo imperial subvencionava a formacgdo de nucleos coloniais de
agricultores em suas terras devolutas e em sistema de pequena
propriedade, como foi o caso dos alemaes no Sul e Sudeste. Porém s6 em
meados do século comecam a chegar imigrantes para suprir a caréncia de
mao-de-obra nos cafezais paulistas, passando entdo a ser empregados
nessa monocultura de exportacao

Sabe-se também, que uma das mudancas foi a de ter o intuito de utilizacdo
da mao-de-obra dos imigrantes como substituta a mao-de-obra escrava que estava
se extinguindo no Brasil apés a segunda metade do século XIX, com a abolicdo do
trafico negreiro. Valentim (1991, p. 294-295) descreve que o trafico negreiro teve
uma “modificacdo de fundo no seu quadro legal, introduzida pelo tratado assinado
em Novembro de 1826 pela Gra-Bretanha e o Brasil, que proibiu o comércio de
negros aos subditos brasileiros, trés anos apds a troca das respectivas ratificacoes”,
0 qué forcada a nova elite brasileira e ao governo a procurarem uma nova forma de
suprir a necessidade de mao-de-obra.

Conforme o contexto historico da época, além de os imigrantes serem a
solucdo para o problema social do pais, eles ainda eram visados como méao-de-obra

substituta para o regime escravocrata que estava em decadéncia. Em uma
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sociedade onde a principal economia era o Café, os grandes produtos ganharam
poder no cenario nacional e constituiram uma nova burguesia, conforme explica
Santos (2003, p. 7), os “empresarios cafeicultores tornam-se homens de negdcios,
modificando, assim, o carater estrutural da sociedade brasileira”. Portanto, essa
alteracdo na economia brasileira gerou uma mudanca de carater social no pais, o
gue demandou, por sua vez, medidas que cumprissem as novas necessidades da
burguesia.

Prado Jr. (1994, p. 112) diz que “a aboligdo do trafico africano introduz assim
na evolugdo econdmica do Brasil um elemento fundamental de dissociagao” visto
que nele, até entdo “constituia, pode-se dizer, o maior negocio brasileiro da época”
(PRADO JR, 1994, p. 112).

Concisamente, devido a circunstancias mundiais, tais como do fim do trafico
de escravos, as necessidades da nova burguesa brasileira e da revolugao industrial
na Europa, Silva (2002, p. 22) explica que “aquele modelo de regime escravista,
fundamental para o desenvolvimento colonial anteriormente, ndo cabe mais”,
fazendo com que a nova elite busque outro tipo de méao-de-obra que substitua
aguela que era vigente.

Sinteticamente, ao fim do trafico negreiro, ou seja da maior economia
brasileira até entéo, o pais viveu uma fase de inicio de novos setores econémicos e,
consequentemente, um periodo financeiro abastado. Segundo Prado Jr (1994, p.
114) isso consistiu em “novas iniciativas em empresas comerciais, financeiras e
industriais se sucedem ininterruptamente; todos os indices de atividade sobem de
um salto”.

Aliado a isso, a Europa vivia um momento em que “quando os camponeses
emanciparam-se da tutela senhorial, ficaram desligados legalmente da antiga terra.
Deveriam, entédo, pagar, [...] mas nem sempre eles possuiam recursos para tanto”
(Machado, 1999, p. 44-45).

Assim, o avanco da revolucdo industrial tornou o trabalho artesanal
camponés antiquado e obsoleto, gerando um grupo de pessoas ociosas que se
ocupavam com trabalhos temporarios, como explica Marx (1982, p. 255) o
“trabalhador agricola cada vez mais dependente de meras ocupagdes ocasionais”.

Assim, Klen (2000, p. 14-15) esclarece que:
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Esse crescimento da populacdo pressionou enormemente o setor agricola
de cada pais. Para atender as crescentes demandas alimentares,
comecaram a mudar os métodos tradicionais de arrendamento, cultivo e
producdo. Os enclosures* (cercados), a supressdo dos tradicionais direitos
de acesso a terra e outros instrumento foram usados para a criacdo de
unidades econbmicas viaveis. Isso implicou na perda por muitos
camponeses de seus direitos a terra, os quais foram forcados a trabalhar
para outros. O aumento de produtividade e a crescente mecanizacédo da
agricultura européia significaram menor necessidade de mao-de-obra,
exatamente num momento em que surgia um excedente de forca de
trabalho.

Diante dessa situagdo, conciliada ao novo contexto social brasileiro, a vinda
dos imigrantes foi um fator que beneficiaria tanto o pais de origem dos migrantes,
qguanto o Brasil, visto que essas viagens aliviariam a pressao de uma populacéo
ociosa que ndo tinha trabalho no campo europeu e também supria as necessidades
de méo-de-obra e repovoamento do Brasil.

Portanto, essa conjuntura determina o motivo pelo qual a emigracdo em
massa, para o Brasil, teve inicio, entretanto, representa apenas o inicio, visto que ao
longo dos anos, a conjuntura historica foi sendo modificada e, com isso, as
motiva¢cdes dos imigrantes também.

No caso do Parana, Wachowicz (2001, p. 146) explica que entre 0os anos
1829 e 1847, colbnias alemas , francesas e suicas se estabeleceram em Rio Negro,
Ivai e Superagui. Ainda para Wachowicz (2001, p. 157), “a presenga em territorio
paranaense de grupos étnicos tdo numerosos e das mais diversas procedéncias deu
ao estado uma caracteristica toda especial. Provavelmente o Parana seja o maior
Laboratorio étnico do Brasil.”

Em prol da vinda dos imigrantes, entre 1850 e 1860, quando a elite brasileira
j& ndo acreditava na mao-de-obra escrava como forma de desenvolvimento do pais,
“as principais iniciativas praticas do Governo Imperial, para estimular a imigracéo e a
colonizacao, serao norteadas pela concepc¢ao liberal de que o Estado deve ‘oferecer
0S meios’ e recursos para a iniciativa privada desenvolver este projeto” (MACHADO,
1999, p. 67). Ou seja, como anteriormente, o governo voltou a subsidiar a vinda de
europeus, mas, desta vez, através de um intermediario: o proprio cafeicultor.

Para o dono da lavoura, a contratacao de trabalhadores livres compensava,
visto que “no inicio da década de 1850, e segundo a Comissdo, um escravo custava
cerca de 1:200$000 réis. Pelo mesmo valor, o fazendeiro investiria em cerca de

doze colonos, por um ano” (Martins, 2007, p.63). Além de que o trabalhador livre e
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assalariado ainda tinha oportunidade de ter gastos e fazer compras dentro do
proprio pais, impulsionando cada vez mais a economia interna.

Com foco no Paranda, Diegues Janior (1980, p. 143) ressalta a importancia
dos poloneses no Parana, descrevendo que até 1892, esse grupo era contabilizado
dentro das estatisticas juntamente com 0S grupos russos, mas que, apds esse ano,
“O contingente polonés cresceu muito nos quadros da imigragdo, espalhando-se
principalmente na regiao Sul e, em particular, no Parana.”.

Portanto, a conjuntura emigratdria determina o motivo pelo qual a emigracao
em massa, no Brasil, teve inicio, entretanto, representa apenas o inicio, visto que ao
longo dos anos, a conjuntura histérica foi sendo modificada e, com isso, as
motivaces dos imigrantes também.

Desta maneira, o imigrante europeu pareceu ser a solucdo do problema
brasileiro de falta de trabalhadores, consolidada a partir das trés leis que aboliram a
escravatura no pais: a Lei do Ventre Livre, que declarava livre, apds os 18 ou 21
anos, os filhos de escravos que nasceram apés a data da lei (BRASIL. ASSEMBLEA
GERAL, 1871); a Lei Saraiva-Cotegipe, ou lei do Sexagenario que, como dita
Estrada (2005, 41) a lei, de 7 de Novembro de 1885, da “a liberdade incondicional
dos sexagenarios e o direito ascratissimo de asilo aos foragidos da escravidao”; e,
por fim, a Lei Aurea, que declara, em 13 de maio de 1888, “extinta, desde a data
desta lei, a escraviddo no Brasil” (BRASIL. ASSEMBLEA GERAL, 1888).

Contudo, entende-se que essas leis ndo gerar uma abolicdo imediata do
regime escravocrata, visto que no caso da Lei do Ventre livre, até a idade em
questdo, o escravo adquiria dividas com o senhor da terra e, ap0s a idade de
libertacdo, deveria continuar a trabalhar no regime para pagar suas dividas. Ja na
Lei do Sexagenario, poucos escravos chegavam a idade de 60 anos e, no caso dos
que chegavam, estes ja ndo estavam mais em idade produtiva, ou seja, esta lei
apenas retirava a responsabilidade do senhor da terra sob tal escravo improdutivo.
Por fim, na questdo da Lei Aurea, entende-se que o escravo, como um bem, possuia
valor e, portanto, tal valor deveria ser ressarcido de alguma forma para o

proprietario.
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GRAFICO 1 - POPULAGAO ESCRAVA NO BRASIL NO SECULO XIX
FONTE: REIS (2007, p. 91)

O gréafico (GRAFICO 1) ilustra a populacdo de escravos no Brasil durante os
anos de 1864 e 1887, demonstrando a auténtica diminuicdo do nimero de escravos
com o passar dos anos, considerando que a figura do escravo ja nao era mais legal,
entretanto, tais trabalhadores, muitas vezes, continuavam a trabalham nas terras
que estavam antes.

Ja em 1871, logo apds a assinatura da Lei Do Ventre Livre, “discute-se a
proposta feita pelos empresérios Inacio Galvdo e Francisco Pinheiro Guimarées,
para a introducdo de imigrantes em grande escala, um prazo de vinte anos”
(MACHADO, 1999, p. 70). Isto indica que mesmo antes da abolicdo da escravatura
por completa, a elite brasileira j& procurava um meio de solucionar a caréncia de
trabalhadores no Brasil.

No ano seguinte “em 1872, o governo central renovou contratos com
introdutores de imigrantes. [...], que em quatro anos obrigava a trazer 5 mil
imigrantes do norte da Europa afeitos aos trabalhos agricolas” (GONCASLVES,
2008, p. 143). Esses imigrantes também deveriam ter boa saude, idade inferior a 45
anos e deveria portal algum tipo de capital e, além disso, 0s contratos previam um

cronograma especifico, como apresenta Gongalves (GRAFICO 2):

B Quantidade de imigrantes
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GRAFICO 2 - ENTRADA DE IMIGRANTES NO BRASIL ENTRE 1873-1876
FONTE: GONCALVES (2008, p. 143)



24

Conforme o passar dos anos, Santos (2003, p. 30) resume que “As
manifestacbes favoraveis a imigracdo tomam forca a partir da década de 1870. Mas
€ na década de 1880 que a politica imigratoria vé-se em primeiro plano no pais, com
a criacao de hospedarias para receber os imigrantes”.

O gréafico (GRAFICO 3) identifica o crescimento do nimero de imigrantes no
Brasil e o desenvolvimento dessa atividade de acordo com os anos. Existe, no
grafico, a representacdo das consequéncias da crise do café no Brasil, que

aconteceu na década de 70.
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GRAFICO 3 - DESENVOLVIMENTO DA ENTRADA DE IMIGRANTES NO BRASIL ENTRE 1870-
1890
FONTE: IBGE (2007, p. 226)

Como dito anteriormente, o Brasil viveu uma crise na economia cafeeira,
mas gue nao cabe ser discutida, neste trabalho, assim, o proximo marco importante
na histéria imigratdria se relaciona com os anos de guerra que o mundo viveu.

A seguir (GRAFICO 4) é apresentada a quantidade de imigrantes, segundo
nacionalidade, que chegaram ao estado do Parana até 1948, representando esse

periodo pos | e Il guerras mundiais:

B Quantidade
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Japoneses
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Ucranianos

Poloneses 57000

GRAFICO 4 — QUANTIDADE DE IMIGRANTES POR NACIONALIDADE NO PARANA ATE 1948
FONTE: WACHOWICZ (2001, p. 158)
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Apesar da comum ideia de que as imigragbes para Brasil tiveram
intensificacdo durante os anos das guerras mundiais, esse é um conceito
equivocado, visto que, de acordo com o IBGE (2007, p. 225), no inicio da | Guerra
Mundial, em 1914, ingressaram no Brasil, 79.232 imigrantes, sendo que esse
namero diminuiu ao longo dos anos da guerra, e, ao fim da guerra, em 1918, apenas
19.793 imigrantes entrar no pais.

Ja durante os anos da 22 Guerra Mundial, somente 22.668 estrangeiros
adentraram no Brasil, e, no ultimo ano da guerra, 3.230 europeus chegaram ao pais.
E, com isso, é possivel observar os efeitos da guerra, visto j& em 1946, quando a
Europa se reconstruia, 13.039 imigrantes se somaram aos que ja viviam aqui.
(IBGE, 2007, p. 225).

Assad (2012, p. 12) resume a estrutura da imigracdo conforme o passar do

tempo explicando que:

Estima-se que entre 1870 e 1950 mais de 4,5 milhbes de estrangeiros
chegaram ao Brasil como imigrantes, com grandes variacfes de um ano a
outro: por exemplo, em 1891, p6s Lei Aurea em 1888, entraram no Brasil
215 mil estrangeiros; j& em 1943, em plena Il Guerra Mundial, esses foram
pouco mais de 1.300.

Corroborando a tese anterior, Oliveira (2002, p. 22) discursa que entre 0s
anos 1880 e 1915, regressaram no Brasil 2,5 milhdes de imigrantes, e ela ainda

expde o exemplo da Italia que:

[...] até 1880 tivera um contingente insignificante de emigrantes, exporta,
entre 1881 e 1914, cerca de 7,7 milhdes de trabalhadores. O inicio da
Primeira Guerra detém essa tendéncia, que volta a subir nos anos 1920
mas diminui sensivelmente durante a década de 1930 e a Segunda Guerra
Mundial

Além disso, Oliveira também discute que “os dados sobre imigragdo no
Brasil sdo esparsos, pouco sistematizados e mesmo conflitantes” (OLIVEIRA, 2002,
p. 22).

A vinda de diferentes etnias para o Brasil se relaciona com o
desenvolvimento da revolugdo industrial dos paises europeus. Por exemplo,
Machado (1999, p. 47) expbe que essa evolugdo ocorreu “na Europa do Norte
(1840-1875), mais tardio e extenso na Itélia (1870-1930), Espanha (1890-1960) e
Portugal (1890-1980)", causando a emigracao nesses paises em diferentes épocas.
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Além disso, Oliveira (2006) apresenta (QUADRO 3) diferentes artigos em
seu livro, indicando mais informacdes adicionais sobre as etnias que vieram ao

Brasil e o local em que elas foram mais evidentes, conforme abaixo:

Titulo Etnia Localidade
"Os portugueses no Rio de Janeiro" Portuguesa Rio de Janeiro
"Os italianos em Sé&o Paulo” Italiana Séo Paulo
"Os galegos em Salvador" Espanhola Salvador

QUADRO 3 - ETNIAS E LOCALIDADE
FONTE: OLIVEIRA (2002)

Oliveira (2002, p. 23) também dispde (GRAFICO 5) que dentre os 2.158.717
imigrantes que se deslocaram para o Brasil, 4,1% eram Alemaes, 13.99% eram
Espanhois, 33,96% eram ltalianos, 4,47 eram Japoneses, 28,96% eram
Portugueses, 2,38% eram Sirios e turcos e 12,14% eram de outras etnias.

4%

B Alemades
M Espanhdis
M Italianos
MW Japoneses

W Portugueses

M Sirios e turcos

5%

GRAFICO 5 — QUANTIDADE DE IMIGRANTES NO BRASIL POR NACIONALIDADE DE 1884-1959
FONTE: IBGE (2007, p. 226)

O IBGE apresenta dados, (GRAFICO 6) trazendo um panorama geral entre
0s anos de 1884 a 1959 da imigracdo no Brasil e é complementar ao gréafico
seguinte, que demonstra a quantidade de imigrantes, levando em conta a etnia em

diferentes periodos anuais:
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GRAFICO 6 — NACIONALIDADE DOS IMIGRANTES ENTRE 1884-1959
Fonte: IBGE (2007, p. 226)

Neste grafico (GRAFICO 6), é importante observar a disparidade entre os
periodos de anos, visto que, os intervalos entre os anos sado, respectivamente, 19,
19, 15 e 14 anos. Todavia, ambos os gréfico, que sdo complementares, mostram as
principais etnias emigratorias que entraram no Brasil, sendo elas: Alema, Espanhola,
italiana, japonesa, portuguesa, siria e outros.

Contudo, deve-se levar em conta de que o ambiente estudado € o Brasil
como um todo, pois, se houver um estudo mais detalhado e profundo, as
caracteristicas e particularidades de cada regido ficardo mais evidentes e exaltadas.

Diegues Junior (1980, p. 143) também ressalta a importancia dos poloneses
no Parana, descrevendo que até 1892, esse grupo era contabilizado dentro das
estaticas juntamente com os grupos russos, mas que, apos esse ano, “O
contingente polonés cresceu muito nos quadros da imigracdo, espalhando-se
principalmente na regido Sul e, em particular, no Parana.”.

J4 Malczewski (2008, p. 136-142) apresenta um levantamento das
organizacdes polbnicas no Brasil (ANEXO 1) com o seguinte resultado: das 31
organizaces, o Rio Grande do Sul e Santa Catarina abrigam 8 cada uma, o Parana
possui 10, Sdo Paulo e Rio de Janeiro apresentam 2 cada um e o Espirito Santo
com 1 organizacao.

Tais dados representam, a organizagdo das comunidades polonesas no
Brasil, portanto, assim pode-se imaginar que quanto maior a comunidade, mas
organizacdes existem, o que torna o Parana o estado com maior representatividade

de poloneses no Brasil, como ja dito antes.
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Reis e Silveira (2012, p. 9) apresentam um mapa (FIGURA 1) representando
a distribuicdo da imigracdo polonesa no Parana através dos pontos assinalados na
ilustracao:

FIGURA 1 — DISTRIBUICAO DA IMIGRACAO POLONESA NO PARANA
FONTE: REIS E SILVEIRA (2012, p. 9)

A partir dos dados apresentados € possivel afirmar que a comunidade
polonesa é a mais representativa numericamente no Parana. Sendo assim, Gregory

(2008, p. 37) complementa os dados de Wachowicz, expondo que:

O grupo polonés, de 28000 imigrantes, no século XIX, e de 27000, no
século XX, formou as Colénias de Pilarzinho e Abranches, nas
proximidades de Curitiba, e as Coldnias mais ao Sul do Estado: Orleans,
Santa Candida, Malet, Irati, lvai, S&o Mateus e outras

Um grupo de imigrantes poloneses acabou ‘“instalando-se no bairro do
Pilarzinho. Fixaram-se também em S&o Mateus do Sul, Rio Claro, Mallet, Cruz
Machado, Ivai, Reserva e Irati. Em Curitiba, fundaram varias col6énias que hoje séo,
por exemplo, os bairros de Santa Candida e Abranches.” (REIS e SILVEIRA, 2012,
p. 6)

Apesar de haverem outros polos e colbnias de imigrantes poloneses,
Curitiba se destaca pelo grande nimero de pessoas que se instalaram. Wachowicz
(1976, p. 13) explica que esse fato ocorre por motivos historicos: apesar de 0s
imigrantes terem sido levados para colbnias polonesas ja estabelecidas em Santa
Catarina:
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A maioria negou-se a ocupar os lotes nessas colbnias, afirmando que
haviam vindo para o Brasil a fim de se estabeleceram no Parana e para la é
gue desejavam ir. [...] Muitas dessas familias tinham seus parentes nesta
cidade [Curitiba], aos quais desejavam reunir-se. O novo Presidente do
Parana, Francisco José Cardoso de Araudjo Abranches, sem mais delongas
mandou transporta-los para Curitiba.

No sentido cultural da heranca polonesa, Buchmann (1995, p. 38) expressa
que “a presenca cultural dos poloneses em Curitiba tem inspirado em especial os
artistas locais, talvez por serem os artistas os que intuem primeiro as profundezas da
‘alma’ e Curitiba tem alma polonesa.”. E esta tese € comprovada com um poema de

Paulo Leminski, um poeta curitibano, e que diz:

“meu coracgao de polaco voltou
coracao que meu avd

trouxe de longe pra mim

um coragao esmagado

um coragao pisoteado

um coragao de poeta”

(Paulo Leminski, 2013, p. 75)

Conforme o nimero de poloneses crescia no Parana, foram sendo criadas
colénias, onde os poloneses viviam juntos mantinham a sua cultura, isto é, os
costumes e tradicbes ainda eram realizados com frequéncia. Assim, as
comemoracdes de pascoa, natal, casamentos, aniversarios e etc. continuam a
seguir o roteiro original polonés.

Holtman e Johansen (2014, p. 13-14) apontam que ao chegarem ao Brasil,

os poloneses preferiram o interior ao ambiente urbano, pois assim,

[...] longe de outras influéncias, podiam construir suas casas e produzir seu
alimento conforme seus conhecimentos ou rezar e cantar em sua lingua
materna. Mantinham, assim, sua cultura viva, passando-a para as novas
geracles, ou seja, brasileiros com descendéncia polonesa.

Dessa forma € possivel observar o modo como os poloneses viviam em
suas novas terras e 0 modo como mantinham sua cultura viva. Oliveira (2009, p. 3)
comenta que uma das formas dos imigrantes manterem a cultura viva foi a primeira

escola polonesa no Brasil foi criada em 8 de outubro de 1876][...]. Outras escolas
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foram fundadas ainda neste final do século XIX e no comego do século XX,
expandindo consideravelmente a rede”.

Entretanto, “as escolas nédo foram as unicas formas de organizagao social
existentes. Desde a Ultima década do século XIX, grupos de imigrantes organizaram
jornais e associagOes culturais, algumas delas com atividades esportivas e
educacionais.” (OLIVEIRA, 2009, p. 4)

Assim, apesar das consequéncias das politicas contra iniciativas
estrangeiras no Brasil durante a Era Vargas, como por exemplo, o0 ndo mantimento
da lingua polonesa para as proximas geracoes, Vitonski (2011, p. 149-150) afirma
que “para ele, ha uma busca constante dos polono-brasileiros de se resgatar a
identidade perante a sociedade”

Por fim, observar-se que a relevante vinda dos imigrantes poloneses para o
Brasil e principalmente Curitiba/PR aconteceu sob um contexto histérico conturbado.
Considerando que esse migrantes trouxeram consigo legados culturais e modos de
vida, entende-se que esse fendbmeno social influenciou na cultural local e elementos
trazidos pelos imigrantes foram absorvidos pelos morados locais e se permeiam até

hoje.
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3 CULTURA, FOLCLORE E TURISMO

A cultura esta presente na vida cotidiana de um povo, independente de
guantidade de etnias que se intersectam em um local, cada uma delas busca manter
seus costumes e modo de vida, assim acontece com o folclore, visto que ele é parte
da cultura e o turismo se apropria desses elementos como formas de atrair visitantes
gue estéo interessados em conhecer sobre determinada cultura. Da Matta (1986, p.
2) define que “cultura é, em Antropologia Social e Sociologia, um mapa, um
receituario, um codigo através do qual as pessoas de um dado grupo pensam,
classificam, estudam e modificam o mundo e a si mesmas.”. Quando a cultura se
torna uma representacao, ela pode se tornar um atrativo turistico cultural.

Laraia (2002, p. 25) comenta sobre o significado da palavra cultura que “no
final do século XVIII e no principio do seguinte, o termo germanico Kultur era
utilizado para simbolizar todos os aspectos espirituais de uma comunidade”. Outro
conceito em torno da palavra é que “Kultur define uma espera caracterizada por
valores éticos, estéticos e politicos, um estilo de vida pessoal, um universal espiritual
‘interior’, ‘natural’, ‘organico” (LOWY, 1998, p.42 apud ARENANI, 2008, p.38).
Enquanto Schilling (2008, p. 3) sintetiza que “a cultura € a representacdo de um
povo” e Santos (2001, p. 43) “o conjunto de modos de ser, viver, pensar e falar de
uma dada formagao social’.

Todavia, conceituar este termo € tarefa dificil: Eagleton (1943, p. 9) explica
que “Cultura’ é considerada uma das duas ou trés palavras mais complexas de
nossa lingua, e ao termo que € por vezes considerado seu oposto — ‘natureza’ — é
comumente conferida a honra de ser o mais complexo de todos”. Tal conceito € de

tal complexidade que Loiola e Miguez (2007, p. 6) afirmam que:

além da sociologia e da antropologia, areas classicamente dedicadas a
problematica, também avancam nesta dire¢cdo os estudos comunicacionais,
a ciéncia politica, a historia, a geografia, a critica literaria e, em anos mais
recentes, a economia e a gestao

O conceito de cultura € de tal abrangéncia que existem estudos apontando
os diversos entendimentos ao longo do tempo. Velho e Castro (1980, p. 18), por
exemplo, apresentam a diferenca entre os conceitos de cultura erudita e cultura

popular, para os autores, a primeira é definida como “mais sofisticada, tendo como
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foco as principais contribuicbes e realizacdes da sociedade em suas formas mais
refinadas e de maior valor estético e criativo” enquanto a cultura popular é dita como
“mais rustica, menos cosmopolita, e de valor até duvidoso [...] mais auténtica, mais
pura, principalmente quando tida por intocada e ndo contaminada”.

Para Burke (1989, p. 7) “cultura’ é uma palavras imprecisa [...] quanto a
cultura popular, talvez seja melhor de inicio defini-la negativamente como uma
cultura ndo oficial, a cultura da nao elite, das ‘classes subalternas’ e ele ainda tem
sua teoria complementada por Abreu (2003, p. 1) que conceitua a cultura popular
como “algo que vem do povo, ninguém sabe defini-lo muito bem”. Por fim, Montejano
apud Grechinsk e Cardozo (2008, p. 363) apontam que o consumidor de turismo
cultural “busca informagbdes, conhecimentos, interacdo com outras pessoas,
comunidades e lugares, degustacdo da gastronomia de uma localidade, o
artesanato, participacéo das festas folcloricas e visitas a locais histoéricos.”

Como uma forma de cultura popular, o folclore se insere nesse contexto a
partir do momento em que € construido pelo povo. Para Benjamin (2008, p.1) “a
palavra folclore, grafada inicialmente folk-lore fora formada a partir das velhas raizes
saxonicas em que folk significa povo e lore saber. Assim, segundo o0 seu criador, a
nova palavra significaria sabedoria do povo”, conforme corrobora Abreu (2003, p. 4),
informando que:

As pesquisas e obras publicadas pelos folcloristas, ao longo do século XIX,
construiriam a idéia de um “povo” portador de praticas e objetos culturais

distantes do estrangeirismo das classes ditas superiores, e, por isso,
depositario do que era o mais auténtico e essencialmente nacional

Ja Brandao (1982, p. 28) diz que “alguns estudiosos do assunto sugeriram
gue folclore (com minuscula) significasse modos de saber do povo e Folclore (com
maiuscula), o saber erudito que estuda aquele saber popular”.

Assim, tem-se o folclore como elemento de mantimento da cultura de um
povo, uma vez que “o conceito de folclore emergiu no fim do século dezoito como
parte de uma visdo unificada de linguagem, cultura, literatura, e ideologia” 2
(BAUMAN, 1992, p. 29, traducao nossa).

Para complementar a Comissado Nacional de Folclore (1995, p. 1) define

folclore como “o conjunto das criagbes culturais de uma comunidade, baseado nas

2 “The concept of folklore emerged in the late eighteenth century as part of a unified vision of
language, CULTURE, literature, and ideology” (Bauman, 1992, p. 29)
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suas tradicbes expressas individual ou coletivamente, representativo de sua
identidade social”’, além de alegar que “sendo parte integrante da cultura nacional,
as manifestacbes do folclore sdo equiparadas as demais formas de expressao
cultural”.

Dessa maneira, tem-se o folclore como uma forma de manifestagéo cultural,
esta que Calabre (2007, p. 16) considera a “necessidade de tratamento das
manifestagdes culturais como parte do patriménio de um povo”. Coelho (1980, p. 5)
também apresenta que as manifestacfes culturais podem ser classificadas como
“superior, média e de massa”’, sendo que as superiores sdo as eruditas, as de
massa estao relacionadas a meio do cotidiano, ou seja, sabedoria popular e, por fim,
as médias sdo as que estdo entre a popular e a superior. Além disso, Meneses
(2004, p.) ressalta a importancia das manifestacbes culturais como “cada
manifestacdo cultural € rica o suficiente para possibilitar varias interpretacées
distintas e ndo uniformizadas e que sdo estimuladas por novos intérpretes e novas
visbes”

Relacionado ao conceito de cultura e folclore, o conceito de patriménio
cultural traz uma concretizagdo ao primeiro conceito. Ou seja, “se deixou de reduzir
0 patrimonio a objeto material e monumental, para se ter em conta os bens culturais
imateriais e a vida social & volta do objeto” (PEREZ, 2003, p. 232).
Complementando, Veloso (2006, p. 438) discursa que “o patrimdnio cultural, tanto o
material quanto o imaterial, extrai sua singularidade por expressar ‘marcas de
distingdo’ que, por sua vez, remetem a situacdes especificas vividas por uma
determinada comunidade”, o que faz com que os elementos tomados como marcas
tornem-se parte da cultura e da identidade de um povo.

Por seguinte, Fonseca (2001, p. 112) entende que o folclore, como um

patrimonio cultural imaterial, necessita ser preservado:

Entretanto, o0 cumprimento do preceito constitucional implica
regulamentacdo no que diz respeito a preservacdo dos bens culturais de
natureza imaterial, para os quais instrumentos de protecdo de carater
restritivo, como é o tombamento, sdo inadequados. E preciso criar formas
de identificacdo e de apoio que, sem tolher ou congelar essas
manifestagbes culturais, nem aprisiona-las a valores discutiveis como o de
autenticidade, favorecam sua continuidade

“*

Desta forma, Veloso (2006, p. 348) também apresenta que “as

manifestacbes do patrimdnio imaterial — celebracdes, rituais, conjunto de saberes e
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fazeres, entre outras —, corporificam sentidos e valores coletivos que ensejam
sentimentos de pertencimento dos individuos a um determinado grupo’,
evidenciando que o folclore, a partir das representacdes de celebracgdes, rituais e
outros, se caracteriza como parte do patriménio cultural imaterial de um povo.

Carvalho (2009, p. 10) também define o patrimdnio cultural imaterial como:

[...] um conjunto diverso de expressdes e tradicdes que as comunidades e
0s grupos vao transmitindo de geracdo em geracgédo, recriando-as ao sabor
dos tempos. Trata-se de um patrimdnio vivo que se vai expressando através
da musica, da danga, da oralidade, do teatro e dos objectos

Assim como Cabral (2011, p. 7) define que o patriménio cultural imaterial:

€ porventura, de todos os patrimonios, o mais dificil de explicar. Todos nés
convivemos com ele no dia a dia, pratima-lo quase sem prensar,
procuramo-lo em datas pré-estabelecidas e nos momentos de lazer,
sentimos que faz parte das nossas vidas e memdrias, mas quando
tentamos defici-lo, determinar porque é importante para nés ou descrecver
as emocgfes que em nds suscita, faltam-nos as palavras, baralham-se os
conveitos, fica um sentimento vago de familiaridade e de recorda¢des dificil
de expressar e transmitir. De fato € mais facil viver e sentir o patriménio
cultural imaterial do que falar sobre ele.

Além disso, Carvalho (2009, p. 19) ainda enquadra juridicamente o folclore
como um elemento do Patriménio Cultural Imaterial em “as primeiras reflexdes
situam-se a partir de 1950, sobretudo no que se refere a questdo dos direitos de
autor na sua aplicagédo ao que entdo se designava ‘folclore’ e ‘cultura tradicional”.
Entende-se, portanto, a relacdo entre o patriménio cultural imaterial, o folclore e as
manifestacdes culturais como representacao da cultura tradicional de um povo.

Como complemento, Veloso (2006, p. 443-444) também afirma que a
valorizagao do patrimdnio cultural imaterial “pode ensejar o fortalecimento do espago
publico, espaco privilegiado onde mdultiplos grupos sociais e suas manifestacdes
culturais e identitarias podem ser reconhecidos como representacfes legitimas da
cultura”

Além disso, o patriménio cultural imaterial se apresenta com tal importancia
gue existem mecanismos de protecao a patriménios culturais imateriais como forma
de preservacdo destes. Sendo assim, o0 registro de elementos no Livro de

Expressdbes e no de “Saberes” “constitui importante instrumento legal de
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preservagao do nosso patrimdnio cultural imaterial” (PELEGRINI, 2008, p. 148), uma
vez que preza pela continuidade das manifestagfes geridas pelo proprio povo.

Vasconcelos (2001, p. 399) considera que “a engrenagem da exibicdo das
dancas folcldricas é tao cultural como as dangas que se exibem’ e que, na medida
em que ‘ambas sdo cultura, cultura moderna, sdo ambas passiveis de analise
antropologica™. Desta maneira, € possivel observar a relevancia de dancga folclérica
dentro da cultura de uma etnia, reforcando sua identidade cultural, esta que Hall
(2006 p. 12) defende como sendo “no mundo moderno, as culturas nacionais em
gue nascemos se constituem em unia das principais fontes de identidade cultural. Ao
nos definirmos, algumas vezes dizemos que somos ingleses ou galeses ou indianos
ou jamaicanos”, ou seja, a identidade cultural esta ligada diretamente as culturas
nacionais. Sendo assim, pessoas “pertencentes a uma etnia partiham da mesma
visdo de mundo, de uma organizacado social prOpria, apresentam manifestacdes
culturais que Ihe sado caracteristicas” (Brasil, 1997, p.13).

Benjamin (2004, p. 73) corrobora, dizendo que “rituais, folguedos e dancas
sdo manifestacdes folcléricas e, como tais, sdo de natureza comunitaria. Em alguns
casos, se constituiram pela vivéncia de popula¢ces de diversas origens étnicas que
trouxeram as matrizes dos seus lugares de origem”.

Como ja é de conhecimento comum, o Brasil € um pais onde existe uma
grande diversidade de etnias e, sendo assim, ele torna-se um pais rico em
diversidade. Deste modo, no Brasil “os tragos culturais ndo configuravam de modo
algum um conjunto harmonioso que uniria 0os habitantes, comungando nas mesmas
visbes do mundo e da sociedade, nas mesmas formas de orientar seus
comportamentos” (QUEIROZ, 1989, p. 30), ou seja, o Brasil € um pais de grande
heterogeneidade cultural.

Voltando ao ambito do folclore, ndo é diferente quando se fala em folclore
polonés, que possui suas especificidades étnicas e uma identidade cultural, assim
como outros folclores e outras culturas. Para Schilling (2010, p. 8) “era por meio da
religido e da educagdo que os imigrantes poloneses mantinham a tradicdo e, ao
mesmo tempo, o fortalecimento cultural, com as atividades de teatro, canto e danga”.
Assim, a cultura polonesa era mantida entre os imigrantes, que continuavam a
praticar as dancas, 0s cantos, teatros e outras manifestacdes culturais.

E evidente que o individuo carrega, junto a si, uma carga cultural que n&o

pode ser esquecida ou excluida, conforme Cardozo (2006, p. 144) explicando em
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“as reflexdes sobre etnicidade que extrapolam o autoctonismo, encaminham a outro
delineamento, ndo menos profundo: o fluxo de pessoas”.

Assim, no contexto da imigracdo, sendo que esta é um movimento
constituido pelo povo e caracterizado pelo fluxo de pessoas, a cultura trazida de
outros paises tinha possibilidades de conservacao, visto que, como explica Weber
(2006, p. 238):

O imigrante constitui-se num personagem, passivel de mudancas no terreno
econdmico (desenvolvimento dos ramos das atividades a que passa a se
dedicar), politico (maior presenca em cargos de representacao politica) e
social (institucionalizacdo de entidades associativas e de datas
comemorativas préprias do grupo), mas mantendo tracos culturais
especificos.

Pode-se perceber as caracteristicas da cultura polonesa na paisagem por
onde os imigrantes passaram, sendo assim, “a etnia polonesa simpatizante dos
lambrequins, casas com varandas, tonalidades de cores vibrantes” (Foetsch, 2007,
p. 64) apresentaram sua identidade cultural ao chegarem ao Brasil, algo que €&
percebido até hoje, como uma heranca. Alguns elementos culturais materiais e
imateriais poloneses sdo lembrados e ainda podem ser encontrados entre 0s
descendentes dos imigrantes, como por exemplo, “o trabalho de carpintaria e
marcenaria do colono polonés foi muito admirado devido a riqgueza de detalhes e
acabamentos dos artefatos produzidos” (NALEPA, 2012, p. 26).

Também como forma de artesanato, 0os poloneses trouxeram consigo a
tradicdo do “artesanato tipico, como o Wycinanki (que consiste em recortes e
colagens de papéis coloridos, criando delicadas composi¢des)” (HOLTMAN;
JOHANSEN, 2014, p. 16) e que pode ser observado a seguir (FIGURA 2):
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FIGURA 2 - WYCINANKI i
Fonte: WYCINANKI - A ARTE DE EMILIA PIASKOWSKI?®

Quanto aos lambrequins (FIGURA 3), estes sdo outro elemento cultural
promovido pelos poloneses, segundo Ferreira (2011, p. 8) “Quando vemos os
‘lambrequins’, vemos a colonizagdo ou a arquitetura caracteristicas das primeiras

moradas paranaenses”.

3 Disponivel em http://wycinanki-arte-polonesa.blogspot.com.br/
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FIGURA 3 - LAMBREQUINS
FONTE: MALCZEWSKI (2008, p. 24)

Outro elemento bastante comum na cultura polonesa é péssanka (FIGURA
4), que faz parte da tradigdo polonesa e ucraniana na qual se conserva “o habito de
confeccionar as péssankas e consumi-las no Domingo de Pascoa, durante o café da

manha e de presentea-las a vizinhos, parentes e amigos” (STEFFEN, 2008, p. 903).
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FIGURA 4 — PESSANKAS
FONTE: A Autora (2016)

Como é possivel observar, os poloneses acresceram a cultura brasileira com
elementos da cultura material, mas também fizeram com que seus patriménios
culturais imateriais fossem promovidos nas colénias em que viviam. Hoje, também
dentre as herancas deixadas pelos imigrantes poloneses no Brasil, a representagcao
de parte do folclore pode ser observado através dos grupos folcléricos. Segundo a

Associacao Inter-Etnica do Parana (2016):

Os grupos folcléricos surgiram no Parand pela necessidade que os
imigrantes e seus descendentes tinham de resgatar a cultura de seu pais de
origem. Através da preservacdo dos costumes pelas geracdes mais novas,
os grupos folcléricos do Parand [...] transmitem a cultura de seu povo,
incentivando também a valorizagdo de seu folclore.

Malczewski (2008, p.305-306) realizou o levantamento de todos os grupos

folcléricos poloneses no Brasil (QUADRO 4), os quais estdo enquadrados a sequir:
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Nome do Grupo Localidade Estado
Aguia Branca Aguia Branca ES
Aguia Branca Guarani das Missdes RS
Auresdvia Aurea RS
Biaty Domek Campo Alegre SC
Dolina Irati PR
Goéry Carlos Gomes RS
Hercilio Malinowski Séo Bento do Sul, Mato Preto SC
Jagoda Quedas do Iguacu PR
Junak Curitiba PR
Jupem Erechim RS
Jopol Porto Alegre RS
Kalina Nova Prata RS
Karolinka Bardo de Cotegipe ES
Karolinka Séo Mateus do Sul PR
Krakowiak Mariana Pimentel RS
Krakus ljui RS
Krenski Curitiba PR
Lajkonik Entre Rios do Oeste PR
Lublin Irati PR
Maximiliano Kolbe Sao Bento do Sul, Rio Vermelho Estacéo SC
Mazury Mallet PR
Niezapominajka Campo do Tenente PR
Orzet Biaty Criciima SC
Orzet Biaty Santo Antbénio do Palma RS
Polbnia Porto Alegre RS
Recordacédo Nova Erechim SC
Solidarnos¢ Dom Feliciano RS
Serce polskie Guarapuava PR
Szarotka Balsa Nova PR
Teknota Cruz Machado PR
Wawel S&o José dos Pinhais PR
Wasoty Dom Araucéria PR
Wiezy Polskie Itaiépolis SC
Wielkopolska Canoas RS
Wiosna Campo Largo PR
Wiosnha Ribeir8o Pires SP
Wista Curitiba PR
Zielony Gaik Sé&o Bento do Sul SC

QUADRO 4 — GRUPOS FOLCLORICOS POLONESES NO BRASIL
FONTE: Malczewski (2008, p.305-306)

Estes grupos folcloricos, responsaveis por representar parte da cultural

polonesa, se dispersam mais no Sul do Brasil, com raros casos S&o Paulo e Espirito

Santo. Para Kaeppler (1992, p.197, traducdo nossa), as dancas tém significado que

ultrapassa o sentido estético. Para a autora, “as formas culturais produzidas, embora
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transitérias, estruturaram um conteddo que transmite um significado, € uma
manifestacao visual de relagdes sociais e pode ser objeto de um sistema de estética
elaborada” 4 (KEAPPLER, 1992, p. 197). Enninger (1992, p. 219, traducdo nossa)
ainda complementa que os trajes “assim como a linguagem, o sistema de sinal de
‘trajes’ faz parte do conhecimento adquirido compartiihado por membros de
unidades sociais” °, ou seja, a vestimenta se relaciona com a cultura, assim como a
danca.

No folclore polonés, a vestimenta e os trajes sdo bastante caracteristicos
(FIGURA 5), apesar de que cada regidao da Polonia utiliza diferentes elementos
culturais e, consequentemente, os trajes folcloricos variam de acordo com a
localidade, conforme a imagem abaixo que apresenta os trajes das seguintes
regides: towicz, Opoczno, Sannicki, Sieradz, Podlasie, Kujawy, Lublin, lubuskie,

wilanow, warminsko-mazurskie e Kaszuby.

4 “The cultural form produced, though transient, has structured contente that conveys
meaning, is a visual manifestation of social relations, and may be the subject of na elaborate aesthetic
system” (ENNINGER, 1992, p. 197)

5 “Like language, the signal system clothing is part of the acquired knowledge shared by
members of social units” (ENNINGER, 1992, p. 219)



FIGURA 5 — TRAJES FOLCLORICOS POLONESES
FONTE: PINTEREST®

Consequentemente, a danca apresenta seu importante papel na
manifestacéo cultural do patriménio imaterial de uma etnia, visto que significa, além
da representacdo estética de trajes e aderecos, as relagdes sociais de uma etnia.

Todo tipo de manifestacdo cultural espontanea, ou seja, quando nao é
teatralizada, pode tornar-se um produto cultural turistico. Santos e Gabrielli (2014, p.
5) explanam sobre a teatralizagdo da cultura, discutindo sobre a relevancia desse

artificio para a conservagao de elementos culturais:

Em que medida a adaptacdo de formas artisticas tradicionais para o
consumo turistico implica em perda de importantes formas de expressao
comunitaria? Em todos os lugares em que o turismo se apresente 0 risco
seria 0 mesmo para cada manifestacdo encontrada pela massa? O que a

6 Disponivel em <https://www.pinterest.com/cicilalvise/clothes-and-hair/>
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UNESCO entende como “efeito deformante”, aparentemente, encontra
paralelo com o que alguns autores da literatura sobre Antropologia do
Turismo7 chamam de “teatralizagdo da cultura”, artificio nédo
necessariamente recriminavel, uma vez que, contemporaneamente,
diversos agentes sociais se utilizam do turismo para sua sobrevivéncia, ou
para a sobrevivéncia de sua renovada forma de expresséo.

Sendo o turismo um produto que necessita de infraestrutura e atrativos
turisticos, “a relagao existente entre cultura e turismo é visivelmente notada quando
o turismo se apropria das manifestagdes culturais, da arte, dos artefatos da cultura”
(BATISTA, 2005, p. 30). Assim, tem-se a relacdo entre a atividade turistica e o
produto cultural do folclore: o turismo cultural.

Para Tomazzoni (2008, p. 2), o turismo cultural € desenvolvido e “por meio
das manifestacbes e expressdes culturais (costumes, tradicbes, habitos, arte,
arquitetura) potencializam-se os atrativos turisticos”.

Batista (2005, p. 32) também traz mais a fundo a forma como o turismo

cultural se apropria dos elementos folcloricos de um povo:

outros elementos sédo apropriados pelo turismo cultural com a intencédo de
promover o préprio e a comunidade local, como: a mdusica, danga,
artesanato, gastronomia tipica, folclore, agricultura tradicional,
manifestagdes religiosas, a histéria da comunidade, etc.

Outra visdo é dada por Moletta (1998, p. 9-10) que complementa
sintetizando que o turismo cultural “caracteriza-se, também, pela motivacdo do
turista em conhecer regides onde o seu alicerce esta baseado na historia de um
determinado povo, nas suas tradi¢cdes e nas suas manifestacdes culturais, historicas
e religiosas”. Resumindo, “o turismo cultural seria um tipo de viagem por motivos
unicamente culturais e educativos” (PEREZ, 2009, p. 109).

Apesar de o turismo, como uma atividade que se apropria de bens culturais
materiais e imateriais, ser bastante criticado quanto aos impactos causados as
comunidades, Barreto (2003, p. 22) afirma que “a literatura cientifica também
demonstra a revitalizacdo do patriménio cultural material e imaterial gracas ao
turismo”, sendo assim, é evidente que o turismo pode ser utilizado de forma a
consolidar, fortificar e fomentar a cultural étnica e os bens culturais imateriais de um
povo.

Pérez (2009, p. 120) também caracteriza os atrativos incorporados pelo

turismo cultural como:
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o turismo cultural é entendido como um tipo de turismo ‘experiencial’ através
do qual os turistas contactam com producdes culturais (ex.: artes visuais,
artes manuais, festivais, festividades) e com patrimbnio cultural (sitios
histéricos, paisagens, arquitecturas, “bens patrimoniais imateriais”).

A Organizacdo Mundial de Turismo (2004) também se ocupou em

caracterizar o turismo cultural como:

[...] movimentos de pessoas em busca de motivacBes essencialmente
culturais, tais como excursbes de estudo, teatralizacdes e excursdes
culturais, viagens para festivais e outros eventos culturais, visitas a
localidades e monumentos, viagens para estudar a natureza, folclore ou arte
e peregrinacdes

Desta maneira, € possivel tracar uma ligacdo entre o folclore e o turismo
cultural, observando que o folclore possui atratividade ou potencial para tornar-se
um produto de turismo cultural.

Como produto cultural, o folclore, estando inserido dentro de uma cultura
étnica, também possui caracteristicas relacionadas aos conceitos de etnicidade e
turismo. Desta maneira, Cardozo (2006, p. 145) introduz que “as (re) construgdes
étnicas tém atentado o interesse do Turismo, por possibilitar mostrar ao visitante
aspectos culturais distintos do seu cotidiano proprio, sem necessariamente recorrer
a longos deslocamentos.”

Como complemento, Cardozo (2006, p. 145) também sintetiza os produtos
turisticos dos grupos étnicos, sinalizando que “os produtos culturais dos grupos
étnicos que exerceriam poder de atracdo de turistas seriam aquelas que mais
fortemente expressariam identidades” e ainda apontando os seguintes itens como
exemplo:

e Arquitetura;

e Artesanato;

e Festividades;

e Gastronomia;

e Vestimenta;

e Danca e musica;

e Outras manifestagdes relacionadas ao dia-a-dia de grupo.
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Como visto anteriormente, o folclore se apropria de alguns desses itens,
como a vestimenta, dangca e musica, assim, havendo potencial de desenvolvimento
turistico.

Em Curitiba ndo poderia ser diferente, visto que a cidade se apresenta como
um dos maiores polos étnicos do Brasil, tendo, assim, potencial para
desenvolvimento desse tipo de turismo. O Instituto Municipal de Turismo de Curitiba
(2016) demonstra a importancia das diferentes culturas na cidade, expondo que 0s

imigrantes que aqui chegaram, deixaram um legado:

seus modos de ser e de fazer se incorporaram de tal maneira a cidade que
hoje sdo bem curitibanas festas civicas e religiosas diversas etnias, danca,
musica, de culinaria, expressdes e a memdéria dos antepassados. Esta é
representada nos diversos memoriais da imigracdo, em espacos publicos
como parques e bosques municipais.

Um exemplo desse potencial é o Festival de Etnias do Parana, “evento que
ocorre anualmente de modo quase ininterrupto, desde 1958, e que reune grupos
folcloricos em apresentagdes de danca, canto e musica” (KOHLER, 2014, p. 1),
como sede das apresentacoes, o Teatro Guaira.

Outro exemplo encontrado na cidade de Curitiba € o Bosque Joao Paulo I,
criado em homenagem a vinda do Papa polonés a cidade. Malczewski (2008, p. 146)

comenta sobre o bosque que:

[...] o parque polonés transformou-se num local de eventos culturais e
religiosos da comunidade pol6nica, dos quais participam ndo apenas 0s
poloneses e seus descendentes, mas também grande nimero de brasileiros
locais. Os eventos organizados no parque foram incluidos no calendario
turistico oficial do estado do Parana.

Dentre as festividades que ali acontecem, estao inclusos: “a bencao dos
alimentos no Sébado de Aleluia, exposicdo de ovos de pascoa, solenidades
religiosos-culturais por ocasido da festa de Nossa Senhora de Czestochowa
(agosto)” (MALCZEWSKI, 2008, p. 146) e outros eventos culturais poloneses.

Na paisagem do Bosque Jodo Paulo Il (ANEXO 2) “encontram-se 7 casas
tipicas polonesas em forma de aldeia, construidas no inicio da coloniza¢éo polonesa
na regidao de Curitiba por volta de 1878, e remontadas no bosque” (CURITIBA,
2016). O Bosque Joao Paulo Il, como um ambiente criado em homenagem a cultura

polonesa incorpora diversos elementos da cultura, ainda mais no que se diz respeito
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a festas caracterizadas por “muita musica e folclore dos descendentes que, vestidos
nos floridos trajes tipicos do pais, se apresentam nas comemoragdes” (CURITIBA,
2016).

i
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FIGURA 6 — FESTIVIDADE POLONESA NO BOSQUE JOAO PAULO I
FONTE: A autora (2016)

Dentre as comemoracdes polonesas que ocorrem no Bosque Joao Paulo I,
estdo: Swiconka (FIGURA 6), que consiste na bencédo dos alimentos, durante a
pascoa; Homenagem a visita do Papa Joao Paulo Il, que ocorrem em Julho; a festa
da padroeira da Poldénia a Nossa Senhora de Czestochowa, que ocorrem em
Agosto; homenagem ao pontificado de Jodo Paulo Il em outubro; e o dia de Santo
Stanislau, que da inicio as comemoracdes de Natal (CURITIBA, 2016), segundo a
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tradicdo polonesa. Ribeiro (2004, p. 49) explica que “no caso especifico das festas
populares, sua realizacdo forma a expressao simbdlica mais fiel da vida social de
uma comunidade”, complementando a ideia de que a cultura polonesa faz parte do
ambiente de Curitiba.

A gestéo cultural do Bosque Jodo Paulo Il é feita pela Fundagéo Cultural de
Curitiba, que apresenta as normas de utilizacdo do espaco (ANEXO 3) através de
um documento de Termo de Ajuste de Condutas. Tal termo apresenta as entidades
envolvidas na criacdo das normas, delimitacbes dos espago em que as normas Sao
vigentes e as regras em si. Dentre elas, regras de uso do espaco, uso do espago
interno e externo das casas de madeira e regras para fotografar e filmar.

Pesquisas de 2014 apontam que, no ano, o Bosque Jodo Paulo Il era o 14°
atrativo turistico de Curitiba mais visitado pelos usuarios da Linha Turismo
(INSTITUTO MUNICIPAL DE TURISMO, 2014, p. 5), considerando uma lista de 25
atrativos no total. Além disso, outros dados do Instituto Municipal de Turismo (2012,
p. 23) apresentam que 35,1% dos turistas que vem a Curitiba participam de eventos
culturais/artisticos e 33,3% dos excursionistas’ que vem a Curitiba participam do
mesmo tipo de evento.

Portanto, observa-se que o turismo cultural e o turismo étnico possuem
potencial para serem desenvolvidos em localidades onde a cultura e o folclore sé&o
evidentes, como € o caso de Curitiba.

Percebe-se, entdo, que a partir do momento em que Curitiba e as cidades da
Regido Metropolitana possuem grupos folcloricos atuantes na regido, trazendo
apresentacoes e representacOes do folclore polonés, da etnia e da cultura presentes
nas cidades, é possivel o desenvolvimento de projeto de turismo cultural na regiéo,

COmMo 0 que sera proposto no prosseguimento do trabalho, como um evento.

7 “Visitantes que ndo param para um pernoite, mas que atravessam o0 pais ou regido. Um
excursionista permanece por menos de 24 horas e inclui viajantes de um dia e pessoas fazendo
cruzeiros.” (BARRETO, 1998, p. 25-26).
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A segquir, serdo apresentados os métodos e os materiais da construcdo da
pesquisa com relacdo ao tipo e as técnicas de pesquisa, 0 modo de coleta de dados,
juntamente com a tabulagéo e interpretagéo dos dados coletados.

Desta maneira, buscou-se validar a possibilidade de o Folclore Polonés ser

um produto turistico de Curitiba e regido metropolitana.

4.1 TIPO DE PESQUISA

A pesquisa desenvolvida foi, primeiramente, classificada quanto aos
objetivos, como exploratéria, visto que, de acordo com Gil (1991, p. 45) “pode-se
dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal aprimoramento de ideias ou a
descoberta de intuigdes”. Assim, a pesquisa buscou comprovar hipéteses propostas
através da percepcdo comum.

Este trabalho também foi de ordem qualitativa, a qual Richardson (1999, p.
90) define como “a tentativa de uma compreensdo detalhada dos significados e
caracteristicas situacionais apresentadas pelos entrevistados, em lugar da producéo
de medidas quantitativas de caracteristicas ou comportamentos.”.

A pesquisa bibliografica foi utilizada num primeiro momento para a
montagem do marco tedrico, visto que “constitui o primeiro passo para todas as
atividades académicas [...] ela é obrigatéria nas pesquisas exploratorias”
(ANDRADE, 1997, p. 37) e foi realizada com o auxilio da técnica Estado da Arte, ou
seja, “[...] sdo reconhecidas por realizarem uma metodologia de carater inventariante
e descritivo da producao académica e cientifica sobre o tema que busca investigar”.
Desta forma, o presente estudo utilizou-se da pesquisa bibliografica com fontes,
principalmente secundarias, ou seja, “obras que interpretam e analisam fontes
primarias”. (Andrade, 1997, p. 37)

Este estudo, portanto, se caracterizou como sendo do tipo exploratério e
qualitativo, utilizando a pesquisa bibliografica como fonte de dados, acompanhada
de pesquisa de campo com a técnica de aplicacdo de questionario.



49

4.2 TECNICAS DE PESQUISA

A pesquisa de campo foi realiza utilizando duas técnicas de pesquisa:
guestionarios e entrevista semiestruturada. Segundo Marconi e Lakatos (2016, p.
86) o questionario “é um instrumento de coleta de dados constituido por uma série
ordenada de perguntas” e a entrevista semiestruturada é caracterizada “quando o
pesquisador segue um roteiro previamente estabelecido. As perguntas feitas ao
individuo séo predeterminadas” (LAKATOS e MARCONI, 2010, p. 279).

Primeiramente foram elaborados 3 modelos de questionarios, que foram
aplicados a 3 grupos distintos: os gestores dos grupos folcléricos, no qual obtive-se
7 respondentes, os folcloristas, no qual obtiveram-se 20 respondentes e pessoas
presentes em uma apresentacao folclérica, grupo no qual foram obtidos 18
respondentes.

As questbes presentes nos questiondrios visaram obter as caracteristicas
dos entrevistados, analisar as apresentacdes folcléricas e seu publico. Sendo que no
caso dos gestores e folcloristas, havia mais um grupo de perguntas, em cada
questionario, que estava relacionada ao folclore em Curitiba e 0 modo como ele é
realizado internamente, assim as perguntas tinham mais foco na gestao do folclore.
Ao final, as perguntas visavam obter informacfes que pudessem ser confrontadas
com as respostas dos demais grupos entrevistados.

J& a entrevista semiestruturada foi elaborada para a gestora do Bosque Jodo
Paulo Il, com perguntas diretas, mas que possuiam ramificacdes, ou seja, perguntas
gue seriam feitas ao longo das respostas da entrevistada.

Os guestionarios possuiam perguntas simples, visando respostas objetivas.
Haviam questdes abertas, fechadas e de multipla escolha, sendo a primeira
caracterizada por permitir o “informante responder livremente, usando linguagem
prépria, e emitir opinides” (MARCONI e LAKATOS, 2010, p. 89). A segunda “sao
aquelas em que o informante escolhe sua resposta entre duas opgdes: sim e nao”
(MARCONI e LAKATOS, 2010, p. 89). Ja a terceira “sao perguntas fechadas mas
gue apresentam uma série de possiveis respostas (MARCONI e LAKATOS, 2010, p.
89).

Primeiramente, o questionario dos gestores (APENDICE 1) foi aplicado as

pessoas que, dentro do grupo folclérico, possuem uma posicdo de lideranga e que



50

tem autonomia para: ensaiar o grupo de dancarinos conforme as dancas folcléricas,
organizar as apresentacdes e montar um programa de dangas para o grupo.

O questionario foi composto por 14 questbes, dessas, as trés primeira
visavam caracterizar o gestor conforme idade, descendéncia e tempo que frequenta
grupo folclérico polonés.

Apés, foram construidas 3 questfes que visavam avaliar o conhecimento do
gestor quanto ao publico que assiste as apresentacdes, constando pergunta sobre
com qual motivacao o publico assiste a uma apresentacao, quanto a avaliacdo que o
publico fazia de tal apresentacédo e, por fim, uma pergunta quanto ao publico desejar
retornar a outras apresentacoes folcloricas.

Assim, foram construidas questdes relacionadas ao grupo folclérico que
guestionavam sobre participacdo em eventos de incentivo a cultura polonesa, para
avaliar se o grupo se preocupa em manter as tradigbes polonesas e ndo somente
esta interessado em praticar o folclore sem uma base cultural forte. Também
observar quais os eventos de incentivo a cultura o grupo participa; o perfil geral do
publico que assiste ao grupo folclérico, com o objetivo de verificar se o gestor
conhece seu publico; participacdo em eventos turisticos, objetivando verificar se o
gestor se preocupa em realizar apresentacfes a um publico interessado no turismo
cultural, assim como verificar quais eventos os gestores julgam como turisticos; a
busca por transmitir o significado do folclore, para observar se de que forma os
gestores buscam transmitir a significacdo das dancas e cantos ao publico; formas de
incentivo publico, para observar se o poder publico costuma incentivar o folclore e de
que forma; e quais seriam as dificuldades de promocdo do folclore, visando
conhecer quais sdo os empecilhos para o desenvolvimento do folclore para que, por
fim, pudessem ser tracadas acdes que auxiliassem na diminuicdo do impacto
negativo desses empecilhos.

Também foi construido um questionario especifico para os participantes dos
grupos folcléricos (APENDICE 2), denominados como folcloristas, podendo eles ser
dancarinos ou colaboradores que participam ativamente, ajudando o grupo de
alguma forma. Assim como o0 questionario anterior, primeiramente foram criadas
guestbes que caracterizavam 0 entrevistado a partir da idade, cidade em que vive,
descendéncia e tempo de participagdo em grupo folclérico polonés.

Por seguinte, foram inseridas questbes que visavam, primeiramente,

entender qual o conhecimento dos folcloristas quanto ao publico que assiste a uma
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apresentacao, mas que também possuiam a premissa de que deveriam ser similares
as questdes feitas aos gestores, visto que, desta forma, haveria um comparativo.
Assim, as questdes feitas foram relacionadas a motivacado do publico presente em
uma apresentacao, o nivel de satisfacdo do publico presente e, por fim, ao retorno
do publico as préximas apresentacgoes.

Em seguida, o questionario para os folcloristas apresentava questdes
relacionadas a gestdo do folclore polonés, através de perguntas sobre a forma com
qgue o grupo fomenta a cultura polonesa, a fim de descobrir se o folclorista sabe que
o folclore que ele apresenta é uma forma de promoc¢éo da cultura. Também observar
se o folclorista conhece as acgdes do grupo folclérico, tornando-se, assim, um
participante ativo e com conhecimento sobre o grupo; o perfil do publico, buscando
assim observar se o folclorista tem conhecimento sobre o publico que o assiste; o
significado que é passado ao publico a partir da representacdo do folclore,
objetivando verificar se o folclorista acredita que o folclore possui um significado e
gue este deve ser repassado ao publico, assim como verificar se o folclorista se
interessa em apresentar o significado do seu folclore ao publico; se ha algum tipo de
melhoria no formato de apresentacdo folclérica, para verificar se os folcloristas
concordam com o formato de apresentacédo do folclore ou se possuem ideias que
poderiam ser implantadas.

O terceiro questionario criado visava o publico presente em um evento no
qual haveria apresentacdes de grupos folcléricos poloneses. Assim, 0 questionario
para o publico (APENDICE 3) apresentava questdes para caracterizagdo do publico,
quanto a idade, sexo, se estava acompanhado, cidade em que vive e se é
descendente de poloneses. Assim, buscou-se, com essas perguntas, caracterizar o
publico que foi a apresentacao.

No mesmo questionario, as perguntas que se seguiam tinham o objetivo de
verificar se o entrevistado ja havia assistido a outra apresentagéo de grupo folclérico,
a fim de confrontar essas respostas com uma das perguntas presente nos
questionarios dos gestores e dos folcloristas, além de validar a afirmacéo de que o
publico retorna a assistir outras apresentacdes; qual a motivagao para assistir a uma
apresentacao folclorica, com o objetivo de verificar o motivo pelo qual o entrevistado
estaria presente para assistir aos grupos; qual foi seu nivel de satisfacdo quanto a
apresentacdo do grupo, objetivando verificar se as apresentacbes possuem

potencial de desenvolvimento para abranger um publico maior; se o entrevistado
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possui alguma critica quanto a algo que tenha faltado a apresentacdo, com o
objetivo de entender qual a expectativa do publico, buscando melhoria e inovacées
ao evento.

Com esses questionarios, buscou-se observar de que forma os grupos
folcléricos apresentaram o folclore polonés para um publico espontaneo e qual o
perfil do publico que assista estas apresenta¢cfes para que, assim, pudessem ser
confrontadas as respostas e, a partir disso, criar um novo produto turistico cultural
para Curitiba a partir do folclore polonés.

Quanto a entrevista semiestruturada (APENDICE 4), foi questionado a
entrevistada sobre questdes de gestdo do Bosque Jo&o Paulo Il, objetivos pessoais
na gestao e relacionamento do bosque com os grupos folcloricos. A partir dessas
perguntas, visava-se obter 0s seguintes resultados: caracterizacdo da gestora,
observar sua relacdo com a cultura polonesa e seus objetivos com a gestao do
bosque; descobrir os responsaveis pelo planejamento e organizacdo dos eventos e
de onde vem a verba para os eventos; caracterizar o envolvimento dos grupos com
0 bosque e seus eventos.

Com essa entrevista, objetivou-se sanar as duvidas quanto a viabilidade de
elaboracao de projetos no Bosque Jodo Paulo Il e a gestdo do bosque e também
observar de que forma a cultura polonesa esta ligada ao local, além das informacdes

ja existentes.

4.3 COLETA DE DADOS

Por se tratar de uma pesquisa de cunho qualitativo, dispensou-se o calculo
de populacdo e amostragem estatistico, sendo assim, os questionarios foram
aplicados com o0s responsaveis pelas apresentacdes dos grupos folcléricos
poloneses do Parana de canto e danca e a entrevista semiestruturada foi aplicada
com a gestora/coordenadora do Bosque Jodo Paulo IlI, a Sr® Danuta Lisicki de
Abreu.

Para essa pesquisa, foram analisados 5 grupos folcléricos diferentes, os
quais tem sede fisica em Curitiba ou Regido metropolitana:

A escolha dos grupos folcléricos deu-se a partir do quadro de Malczewiski
(2008, p. 305-306), que apresenta todos os grupos folclricos poloneses no Brasil
(QUADRO 5).



Nome do Grupo Localidade Estado
Aguia Branca Aguia Branca ES
Aguia Branca Guarani das Missdes RS
Auresévia Aurea RS
BiatyDomek Campo Alegre SC
Dolina Irati PR
Gory Carlos Gomes RS
Hercilio Malinowski S&o Bento do Sul, Mato Preto SC
Jagoda Quedas do Iguacu PR
Junak Curitiba PR
Jupem Erechim RS
Jopol Porto Alegre RS
Kalina Nova Prata RS
Karolinka Bardo de Cotegipe ES
Karolinka S&o Mateus do Sul PR
Krakowiak Mariana Pimentel RS
Krakus ljui RS
Krenski Curitiba PR
Lajkonik Entre Rios do Oeste PR
Lublin Irati PR
Maximiliano Kolbe Séo Bento do Sul, Rio Vermelho Estagéo SC
Mazury Mallet PR
Niezapominajka Campo do Tenente PR
OrzelBiaty Criciima SC
OrzelBiaty Santo Anténio do Palma RS
Polbnia Porto Alegre RS
Recordacdo Nova Erechim SC
Solidarnos¢ Dom Feliciano RS
Sercepolskie Guarapuava PR
Szarotka Balsa Nova PR
Teknota Cruz Machado PR
Wawel S&o José dos Pinhais PR
Wasoty Dom Araucéria PR
WiezyPolskie Itaiépolis SC
Wielkopolska Canoas RS
Wiosna Campo Largo PR
Wiosna Ribeirdo Pires SP
Wista Curitiba PR
ZielonyGaik Sao Bento do Sul SC

QUADRO 5 — GRUPOS FOLCLORICOS POLONESES
FONTE: MALCZEWSKI (2008, p. 305-306)
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A ilustragéo abaixo (FIGURA 7) representa Curitiba e regidao metropolitana,
area escolhida para selecdo dos grupos folcloricos, portanto representa a area da

pesquisa.

FIGURA 7 — CURITIBA E REGIAO METROPOLITANA
FONTE: INSTITUTO DE PESQUISA E PLANEJAMENTO URBANO DE CURITIBA (2013)

A partir do recorte geografico e da lista de grupos (QUADRO 6), elegeu-se
0s grupos com sede fixa em Curitiba ou regido metropolitana e que estivessem em
atividade, ou seja, grupos folcléricos que ainda realizam apresentacdes ou que
possuem membros ativos dentro dos grupos. Assim, foram excluidos da pesquisa 0s
grupos que nao possuiam essas caracteristicas.

Desta forma, elegeram-se 0s seguintes grupos que passaram a compor a
pesquisa de campo (QUADRO 6):
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Grupo Sede Status De acesso a pesquisadora?
Junak Curitiba Em atividade Sim
Wawel S3o José dos Pinhais Em atividade Sim
Wesoty Dom Araucdria Em atividade Sim
Wiosna Campo Largo Em atividade Sim
Wista Curitiba Em atividade Sim

QUADRO 6 — GRUPOS FOLCLORICOS DA PESQUISA
Fonte: A autora (2016)

A partir desta selecdo, primeiramente, foi aplicado um questionario piloto
para validagdo dos questionarios e com o objetivo de buscar inconsisténcias nas
perguntas e verificar se elas obteriam o resultado desejado.

No estudo dos questionarios piloto, foi observada a necessidade de uma
plataforma para aplicacdo dos questionarios com os participantes da pesquisa, pela
melhoria na tabulacdo dos dados e melhor organizacdo das respostas. Os
questionarios piloto dos folcloristas foram aplicados 2 semanas antes do evento,
com 2 integrantes do grupo folcldrico Wista, devido a proximidade da autora com o
grupo. Ja o questionario para o publico, este foi aplicado com 2 familiares da autora,
um que ja havia assistido a uma apresentacao e outro que ndo havia assistido. E,
por fim, o questionério piloto dos gestores foi aplicado a um colega, ex-integrante do
grupo Wista e que hoje é gestor em outro grupo.

Foram observadas questfes que precisariam ser perguntas fechadas, assim,
foi possivel fazer as alteracdes necessarias antes da aplicacdo dos questionarios,
adicionando alternativas para as questdes sobre a motivacdo do publico, em todos
0s 3 questionarios e também alternativas a questdo sobre o que faltou na
apresentacao dos grupos, no questionario do publico.

A entrevista semiestruturada dispensou a aplicacdo de uma entrevista piloto,
visto que, pelas caracteristicas da entrevista, ela poderia ser conduzida até as
respostas necessarias.

Os questionarios foram aplicados durante um evento publico no Bosque
Joao Paulo Il, no dia 28/08/2016, o qual se caracterizou por ser uma festividade a
Nossa Senhora de Czestochowa. O evento foi composto por uma missa inicial com a
participacdo do Coral Polonés Jodo Paulo Il e as apresentacbfes dos grupos
folcloricos. Também fazendo parte do evento, uma area gastronémica, composta por
food trucks de comidas tradicionais polonesas, barraca de doces poloneses e mais

uma barraca de venda de bebidas. Assim como a loja de produtos artesanais
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poloneses que fica permanentemente aberta no bosque, estava em funcionamento
no dia.

O local e data foram escolhidos visto que, por se tratar de uma apresentacéo
folclorica publica, torna-se facultativo ao publico estar presente ou ndo, ainda mais
sendo um evento sem custo aos espectadores, isso faz com que ndo existam
barreiras para o publico. Sendo assim, uma apresentacao acessivel a qualquer tipo
de pessoa.

Foram aplicados os 3 questionarios: aos Gestores dos grupos, aos
Folcloristas, que foram identificados pelos trajes folcloricos e que se apresentariam
no eventos e também ao publico geral que estava presente. Além disso, 0s
questionarios foram aplicados com o auxilio da plataforma Formularios do Google?,
que permite a criacdo de questionarios, formularios, pesquisas e roteiros de
entrevista online. Os formularios da pesquisa foram respondidos online, sendo as
respostas enviadas a uma planilha em tempo real, para isso, foi necessario o
recurso da internet movel.

De todos os questionarios realizados, somente 2 do grupo de folcloristas nao
foram validados, visto que haviam respostas iguais, indicando duplicidade nas
respostas.

Ja a entrevista semiestruturada foi aplicada na tarde do dia 26/10/16 no
préprio Bosque Jodo Paulo Il e teve duracdo de duas horas, sem ser gravada, mas
com anotacbes na folha da entrevista. Pode-se obter todas as respostas
necesséarias, além de informacdes adicionais que contribuiram para o

desenvolvimento desta pesquisa.

4.4 TABULACAO E INTERPRETACAO DOS DADOS

A tabulacdo dos questionarios deu-se a partir da ferramenta do Google, na
qual as planilhas foram criadas automaticamente com as respostas dos
guestionarios aplicados, sendo que cada um dos 3 tipos de questionario possuia

uma planilha separada com todas as suas respostas.

8 Ferramenta disponibilizada como um produto da Google em que € possivel coletar e
organizar informagBes em pequena ou grande quantidade, possibilitando a criagdo de formularios
online.
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O primeiro passo da tabulagédo foi importar a planilha da ferramenta do
Google no formato de Excel. Para a tabulacdo dos dados coletados nas planilhas, foi
utilizada a metodologia proposta por Andrade (1997, p. 132-133), que sugere que
haja, primeiramente, a selecdo dos dados, a qual “visa a exatidao das informacdes
obtidas [...]. Procura-se, desta maneira, evitar informacdes confusas ou
incompletas”. Sendo assim, a validacdo de dados objetivou detectar informagdes
incoerentes e/ou sem clareza, e também respostas repetidas, sendo que em ambos
0S casos, todas as respostas do entrevistado foram retiradas da pesquisa.

Esta planilha possibilitou observar as respostas de todos de forma clara e
organizada, podendo excluir respostas completas quando havia falta de coeréncia
nas mesmas.

Foram realizadas dois tipos de tabulacao: para as questdes fechadas e para
as questbes aberta. Para as fechadas, agruparam-se as respostas iguais
observando sua frequéncia e verificando a porcentagem em que ela aparecia. Ja as
perguntas abertas foram tabuladas por um processo mais complexo, descrito a
seqguir.

Foi feita a categorizacdo dos dados das perguntas abertas que, segundo
Andrade (1997, p.133) é realizado “mediante um sistema de codificagcdo”, ou seja,
foram observadas as frequéncias de cada resposta, assim, gerando respostas
constantes ou entdo, respostas divergentes que ditaram a andlise dos resultados da
pesquisa e, consequentemente, validaram ou refutaram as hipoteses.

As categorias sugeridas para a tabulacdo desses dados foram: imigracao,
que visava buscar respostas que faziam referéncia aos imigrantes e seus
descendentes, cultura, folclore e turismo, pois sdo categorias que compuseram o0
marco tedrico. Para a primeira categoria foram consideradas as palavras-chave:
imigrantes, descendentes, comunidade, etnia; para a categoria cultura, foram
consideradas as palavras-chave: cultura, referéncia a religido, referéncia a
alimentacéo, referéncia a arte; para a categoria folclore foram consideradas as
palavras-chave: grupo, dancas, canto, lendas, apresentacdo; por fim, a categoria
turismo incluia as palavras-chave: turismo, nomes de cidades, eventos ou tipos de
eventos;

Essas matrizes de sintese de dados auxiliaram na apresentacdo dos
resultados, visto que ela reuniu todos os dados, ja contabilizados quanto a

frequéncia, deixando-os claros para a descricdo dos resultados da pesquisa.
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J& a tabulacdo das respostas da entrevista semiestruturada foi feita de forma
mais qualitativa, descrevendo as respostas e analisando em qual categoria ela se
enquadrava melhor, sendo que muitas das respostas ndo precisavam dessa analise,
visto que se enquadraram como repostas sobre questdes operacionais e objetivas.
Para uma andlise mais homogénea, foram utilizadas as mesmas categorias da

tabulacdo das questdes abertas dos questionarios.
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5 RESULTADOS

Neste capitulo, serdo apresentados, descritivamente, todos os dados obtidos
a partir da aplicacdo dos questionarios e da entrevista semiestruturada,
demonstrando as matrizes de tabulacéo de dados e gréaficos que tinham a fungéo de
comparar os resultados dos 3 questionarios.

5.1 DESCRICAO DOS RESULTADOS

Analisando o primeiro questionario, foram recebidas 7 respostas de 6 grupos
folcloricos diferente, portanto, a seguir serdo apresentadas as respostas obtidas:

Quando questionados sobre idade, obtive-se que apenas 1 dos gestores
possuia idade entre 16 e 26 anos, sendo que todos o0s outros 6 possuiam idade
entre 27 e 47 anos de idade, dado que pode ser utilizado em pesquisas futuras.

J4 quanto ao questionamento sobre o entrevistado ter ascendéncia
polonesa, o resultado foi 0 mesmo, sendo apenas 1 dos entrevistados nao era
descendente de poloneses, mas que frequenta grupos folcléricos poloneses a mais
de 13 anos, ou seja, possui contato com a cultura.

Quanto ao tempo que o entrevistado participa de grupo folclérico poloneses,
as respostas foram diversas, sendo que o gestor com menos tempo dentro de grupo
folclorico, frequenta a 9 anos e o gestor com mais tempo em grupos folcléricos com
20 anos.

Em relacdo a qual seria a motivacdo do publico para assistir uma
apresentacao folcldrica, por ser uma pergunta com possibilidade de mais de uma
resposta, 0s gestores, ao todo, responderam 18 vezes, com isso, tem-se que 39%
das respostas incluiram a opg¢ao “A Cultura’, em segundo lugar, ficou o item
“Familiares/Conhecidos que dancam”, mencionado em 22% das respostas; em
terceiro e quarto, ambos citados em 17% das respostas, os itens “Curiosidade” e
“Oportunidade” e, por fim, um gestor acrescentou o item “A beleza”, que foi
assinalado somente uma vez, ou seja, esse item este presente em apenas 5% das
respostas.

Quando perguntados sobre a expectativa que o publico tem sobre as
apresentacdes, os gestores acreditam que a nota média dada pelo publico a uma

apresentacao, € 8,4.
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J& quanto a questdo sobre se o publico que assiste a uma apresentacdo
costuma ir a outras, as repostas dos gestores foram inanimes, visto que todos
responderam que sim.

Quando perguntados sobre 0s eventos de incentivo a cultura polonesa que o
grupo folclorico realiza ou participa, as respostas também foram unanimes, sendo
elas positivas.

Como continuacdo da pergunta anterior, 0s gestores foram questionados
sobre quais seriam os eventos de promocdo da cultura polonesa que 0S grupos
participavam, assim os gestores informaram que os eventos de promogao da cultura
polonesa em que participam sao, festivais, no geral, eventos culturais, eventos
promovidos pela comunidade polonesa, missas, feiras e também festas tradicionais
no Bosque Jodo Paulo I, como festividades de pascoa, natalinas e festividade da
Nossa Senhora de Czestochowa.

Quanto ao questionamento sobre o perfil do publico que assiste a
apresentacoes, os gestores acreditam que sejam familias, pessoas relacionadas a
cultura polonesa, descendentes de poloneses, familiares de dancarinos e
integrantes de outros grupos.

Agora, quanto a questdo sobre a participacdo em eventos com teor turistico,
a pergunta visava, principalmente, observar se os gestores consideravam que 0s
eventos em que participavam estariam relacionados com o turismo, para que, com
isso, pudessem ser tracadas acfes voltadas ao turista. Ja quanto as respostas,
apenas 4 gestores sinalizaram que o grupo folclorico participa, enquanto 2 acreditam
gue a resposta seja ndo e apenas um gestor ndo soube responder.

Para proxima pergunta, os gestores deveriam informar quais seriam 0s
eventos de teor turistico que participam, e desta forma dos 4 gestores que
responderam que participam, apenas 2 informaram que sdo eventos turisticos e
eventos promovidos a comunidade em geral.

Quanto a pergunta que responderia ao questionamento “De que forma o
grupo busca transmitir o significado do folclore polonés para o publico?” os gestores
acreditam que os grupos folcléricos transmitem o significado do folclore polonés para
0 publico através de dancas, cantos e encenacgdes.

Ja para o questionamento sobre se existem formas de incentivo publico para

o folclore, trés dos gestores informaram que ndo existem formas de incentivos
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publicos para o folclore, enquanto os outros informaram que existem forma, sendo
gue um deles disse que apesar de existirem, sdo insuficientes.

Quando perguntados sobre as dificuldades na promocdo do folclore, os
gestores citam a falta de componentes, o preconceito de género, que causa O
afastamento dos homens dos grupos, a concorréncia com as midias atuais, falta de
incentivo do governo, estrutura e busca por patrocinio, alto custo da sede dos
grupos, figurinos e equipamentos eletrénicos e, por fim, a falta pela busca do
mantimento das raizes.

Quanto as questbes abertas, foi elaborada uma matriz Gnica com os dados
do questionario e enquadrando as respostas em categorias apresentadas na

metodologia. Assim, 0 quadro abaixo apresenta a sintese dos dados das questdes
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QUADRO 7 - MATRIZ DA SINTESE DOS DADOS DAS QUESTOES ABERTAS DO
QUESTIONARIO PARA OS GESTORES
FONTE: A Autora (2016)

Para o questionario aplicando com os folcloristas, foram recebidas 20
resposta, sendo respostas de integrantes de 4 grupos folcléricos diferentes. As
respostas obtidas através das perguntas estdo descritas abaixo:

Quanto ao guestionamento sobre a idade dos entrevistados, obteve-se que
dentre os folcloristas, 60% tem idade entre 27 a 47 anos, 15% tem menos de 16
anos, assim como outros 15% dos folcloristas tem idade entre 16 e 26 anos e
somente 10% deles possuem mais de 48 anos.

Com relacao a cidade em que os folcloristas residem, as respostas variaram
entre Curitiba, Sdo José dos Pinhais e Campo Largo, sendo a porcentagem de
respostas para cada cidade de 47%, 37% e 16%, respectivamente.

Na pergunta sobre se o0 entrevistado possui ascendéncia polonesa, dos 20, 7

sao descendentes de poloneses e 13 ndo sdo, mas possuem contato com a cultura,
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ou seja, 65% dos folcloristas ndo sao descendentes de poloneses, enquanto 35%
séo.

Ja na pergunta referente a quantidade de tempo em que o entrevistado
frequenta grupo folclorico, a resposta do grupo foi variada, estando dentre 2
semanas até 30 anos.

Na pergunta com o questionamento sobre a sua opinido do entrevistador
sobre o que motiva um publico a assistir uma apresentacéo folclérica, os folcloristas
podiam assinalar mais de uma opgao, o item “Familiares/conhecidos que dangam”
esteve presente em 34% das respostas, o item “A cultura” esteve presente em 32%
das respostas, ja o item “Curiosidade” obteve 20% das respostas, enquanto o item
“Oportunidade” esteve em apenas 14% das respostas.

Ja quanto a nota média que os folcloristas acreditam que o publico daria a
uma apresentacdo, a meédia foi de 9,15.

Quando perguntados sobre se o publico que assiste a uma apresentacao
folclorica costuma retornar a assistir outras, 85% dos folcloristas acreditam que o
publico que assiste uma apresentacao volta a assistir outra, enquanto apenas 15%
acreditam que o publico ndo retorna a assistir uma apresentacéo folclorica.

J& quanto ao questionamento sobre qual a opinido do entrevistado sobre
como o grupo costuma fomentar a cultura polonesa para o publico, as respostas
obtidas foram que o modo como os grupos fomentam o folclore polonés para o
publico é através de costumes, relatos de historias e lendas, redes sociais,
demonstrando e explicando as representacdes, se reunindo para a troca de culturas,
através de divulgacao e internet, de participacdo em eventos culturais e, a partir de
boas apresentacdes, despertar a curiosidade do publico para buscar mais sobre a
cultura, também através das dancas e de explicacdes sobre elas. Ainda houveram 3
folcloristas que ndo acreditam que o grupo fomente a cultura polonesa para o
publico.

Quando perguntados sobre o perfil do publico que costuma ir a
apresentacdes, os folcloristas acreditam que o perfil do publico que vai a
apresentacoes € de familias, descendentes de poloneses, familiares ou conhecidos
de dancarinos, pessoas interessadas em dancas e folclore e também houveram
opinides sobre idade, sendo que alguns folcloristas foram especificos dizendo que
seriam pessoas mais velhas, enquanto outros folcloristas informaram que

acreditavam haver desde criancas até idosos nas apresentacoes.
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J& quanto ao questionamento sobre qual seria a opinido do entrevistado
sobre 0 modo como o grupo transmite ao publico algum tipo de significado sobre o
folclore que € apresentado, para 85% dos entrevistados, os grupos folcléricos
transmitem algum significado sobre o folclore apresentado, enquanto apenas 15%
discordam.

Quanto ao formato das apresentacdes, 50% das respostas dos folcloristas
dizem que existem melhorias e os outros 50% das respostas que dizem que ndo ha
como melhorar o formato de apresentacéao.

Para os que responderam que existem melhorias, na pergunta 12, os
entrevistados responderam que estas seriam: maior integracdo com o publico, maior
procura pelas raizes culturais, dar mais significado as apresentacfes, com mais
explicacdo sobre as dancas, buscar por melhoria na técnica de danca, assim como
melhoria na postura e refinamento nos detalhes e maior incentivo para 0s grupos.

As questdes abertas foram tabuladas em uma matriz separada, alocando as
respostas nas categorias apresentadas na metodologia. Assim, o quadro abaixo

apresenta a sintese dos dados das questfes abertas:
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QUADRO 8 - MATRIZ DA SINTESE DOS DADOS DAS QUESTOES ABERTAS DO
QUESTIONARIO PARA OS FOLCLORISTAS
FONTE: A Autora (2016)

No questionario aplicado para o publico presente no evento, foram obtidas
18 respostas, seguindo um roteiro de perguntas (APENDICE 3) que caso a resposta
da pergunta 6 fosse negativa, 0 questionario terminaria e a questdo 8 era
dispensada, visto que as questfes 7 e 8 eram voltadas a pessoas ja haviam assistir
a uma apresentacao folclérica.

A partir da aplicacdo dos questionarios, obtive-se que 53% dos entrevistados
possuem idade entre 27 a 47 anos, enquanto 35% possuiam mais de 48 e apenas
12% dos entrevistados possuem de 16 a 26 anos e nenhum entrevistado possuia
menos de 16 anos.

Quanto ao género que se sobressaiu foi o feminino, com 61% dos
entrevistados e o género masculino obteve 39% respostas.

Em relacdo ao entrevistado estar sozinho ou acompanhado, 70% dos
entrevistados estavam acompanhados de familiares, enquanto 18% estavam
acompanhado de amigos e apenas 12% dos entrevistados estavam sozinhos.

Quanto ao local de residéncia, 31% dos entrevistados possuem residéncia
em Curitiba, enquanto 17% possuiam residéncia em cidade metropolitana de
Curitiba, outros 17% com residéncia em outras cidades brasileiras e 5% entrevistado
possuia residéncia fora do Brasil.

Quanto a questdo sobre descendéncia polonesa, 61% dos entrevistados
alegaram nao ter descendéncia polonesa, enquanto os outros 39% alegaram ter.

Quando perguntados sobre se j4 havia assistiu a alguma apresentacao
folclorica antes, dos 89% dos entrevistados ja haviam assistido uma apresentacao
antes e apenas 11% alegaram nunca ter assistido uma apresentacao folclorica

antes. Esses argumentaram que € devido falta de oportunidade ou a ndo busca por
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um espetaculo folclorico, respondendo a pergunta sobre o porqué de nunca terem
assistido.

Na pergunta seguinte sobre o que motivou 0 entrevistado a assistir a
apresentacao do evento, em sua maioria a resposta foi que a “oportunidade” os
motivo, visto que essa opcgao esteve presente em 32% das respostas, logo apds, o
item “Familiares/conhecidos que dangam” esteve presente em 28% das respostas,
enquanto os itens “A cultura”, “Curiosidade” e “outros” estiveram presentes em 12%
e 8% das respostas, respectivamente.

Quanto ao questionamento sobre a se a apresentacao folclérica superou ou
nao atingiu as expectativas do publico, sendo que a nota 10 seria que superou as
expectativas e a nota 1 seria que ndo superou, a nota média que o publico dera a
apresentacao foi de 8,75.

Sobre a questado relacionada a o que faltou na apresentacdo, com 35% e
29% das respostas apresentaram os itens “Mais informag¢des sobre a cultura
polonesa” e “Nao faltou nada”, respectivamente, o item “Interagcdo com o publico”
apareceu em 18% das respostas, o item “Maior experiéncia” apareceu em 12% das
respostas e o item “Divulgacéo” apareceu em apenas 6%.

Agora, quanto as sugestdes, o publico sugeriu que as apresentacfes fossem
melhor divulgadas, que houvesse mais interagdo tanto na fala quanto nas dancas,
mais contextualizacdo sobre a Polénia e também um resumo ou sinopse sobre 0s
espetaculos em folders.

A Unica questdo aberta do questionério para o publico do evento foi tabulada
em uma matriz separada, alocando as respostas nas categorias apresentadas na
metodologia. Assim, 0 quadro abaixo apresenta a matriz dos dados das questbes

abertas do questionario para o publico do evento:
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QUADRO 9 — MATRIZ DOS DADOS DAS QUESTOES ABERTAS DO QUESTIONARIO PARA O
PUBLICO DO EVENTO
FONTE: A Autora (2016)

Nessa parte final da descricdo dos resultados serdo apresentados os dados
comparativamente, conforme foi explicado na metodologia que 0s questionarios
foram construido de forma a poder comparar as respostas ao final.

Assim, para 0s gestores, o0 que motiva o publico a assistir uma
apresentacdo, no geral é a cultura polonesa, enquanto para os folcloristas sdo os
familiares/conhecidos que estdo se apresentando e para o publico, o que realmente
0os motiva € a oportunidade de estar em um lugar e estar ocorrendo um a

apresentacéo folclorica. Como apresenta o grafico abaixo (GRAFICO 7):

H Publico M Gestores Folcloristas

i

Outros

A Beleza

1

s s

Acultura IS Y
11

. 7
Familiares/conhecidos que dancam [ 4
12

Oportunidade

ww w
(9]
(o]

Curiosidade

GRAFICO 7 — MOTIVAGCAO DO PUBLICO
FONTE: A autora (2016)
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Para os gestores, a nota média foi de 8,4, ja para os folcloristas, a nota foi
de 9,15 e para o publico de fato, a nota dada foi de 8,75, conforme abaixo
(GRAFICO 8):
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GRAFICO 8 — NOTA MEDIA DADA A UMA APRESENTACAO
FONTE: A autora (2016)

Os gestores foram unanimes alegando que o publico volta a assistir outras

apresentacdes, enquanto os folclorista, em maioria concordam e o publico
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apresentou que costuma assistir outras apresentacdes (GRAFICO 9):
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GRAFICO 9 — PUBLICO QUE COSTUMA RETORNAR A OUTRAS APRESENTAGCOES
FONTE: A autora (2016)
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Quanto ao perfil do publico, esta pergunta foi aplicada aos folcloristas, cuja
foi que 14 dos entrevistados mencionaram o perfil € um publico formado por familias
e 5 mencionaram que descendentes de poloneses frequentam as apresentacfes. Ja
as respostas obtidas pelo publico foi um perfil de publico mais velho, com idade
acima de 27 anos, em sua maioria, também um puablico mais feminino e
acompanhado da familia, entretanto, a divergéncia é que a maioria dos
entrevistados nao tinham descendéncia polonesa, item apontado pelos folcloristas.

Conforme ja apresentado, os eventos possuem potencialidade turistica, caso
planejado e organizados para tal publico. Entre os gestores, 4 responderam que
participam de eventos com teor turistico, 0 que representa que eles veem essa
potencialidade, e os outros 3 responderam que ndo ou que ndo saberiam dizer,
entretanto, 0os questionarios apontam que 17% dos entrevistados eram da regido
metropolitana, 17% turistas nacionais e 5% eram turistas internacionais (GRAFICO
10):

Procedencia do Publico

Curitiba RMC = Brasil = Exterior

17% 61%

GRAFICO 10 - PROCEDENCIA DO PUBLICO
FONTE: A autora (2016)

Por fim, observa-se que a acessibilidade, no sentido de disponibilizar, a uma
apresentacdo € um ponto chave a ser trabalhado no produto cultural folclorico
polonés em Curitiba, visto que é uma das maiores motiva¢des do publico e, unido a
isso, observa-se a necessidade reformulacdo das estratégias de promocdo e
propaganda das apresentacdes folcléricas publicas, visto que o fator “divulgagao” foi

apresentado pelo publico como sugestéo de melhoria.
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Também é considerado o conhecimento sobre o perfil do publico, entretanto,
a utilizacdo deste conhecimento se apresentou como deficiente, visto que o
conhecimento sobre o publico ndo influenciou em novas estratégias, tanto de
promocao e propaganda quanto de representacao do folclore.

Os primeiros dados obtidos através da entrevista semiestruturada foram em
relacdo ao historico do Bosque Jodo Paulo Il e sua gestdo: a gestora do bosque
informou sobre o pertencimento da area do bosque como sendo do estado do
Parana, mas que ha apoio da prefeitura em alguns pontos. Além disso, a gestora
informou que ha uma concessdo a Representacdo Central da Comunidade
Brasileira—Polonesa no Brasil, a BRASPOL e a gestora representa este 6rgéo.

Segundo a gestora do bosque, que esta nesse cargo a 36 anos, as
responsabilidade sdo divididas, sendo que a Secretaria do Meio Ambiente é
responsavel pela limpeza, jardinagem e outros servicos ao bosque e que o0s
funcionarios que trabalham, com carater fixo, no bosque, como vigias, porteiro e
outros sdo de responsabilidade da Fundacdo Cultural de Curitiba. Entretanto, a
manutencdo do Memorial Polonés e a preservacao da area verde do bosque € de
responsabilidade da BRASPOL, além de que a gestora informou que muitas das
exposicdes que estiveram presentes ao longo do tempo no Memorial séo parte de
seu acervo pessoal.

Para a reforma do ambiente e das casas de madeira, a gestora comentou
qgue ja houveram diversas forma de arrecadacao de fundos, como parcerias com 0
estado, prefeitura, comunidades polonesas e utilizacdo de recursos vindos da Lei
Rouanet, que “estabelece as normativas de como o Governo Federal deve
disponibilizar recursos para fomentar a cultura no Brasil.” (BRASIL, 2016c).

Quanto a seguranca, a gestora informou que houve um pedido a prefeitura
de Curitiba para que esta disponibilizasse guardas permanentes para o local, deste
modo, o pedido foi acatado como parte da parceria entre 0 Bosque Jo&o Paulo Il e a
Prefeitura de Curitiba. Além desse ponto, a gestora comentou que outra parte dessa
parceria € quanto ao empréstimo de equipamentos de &audio e som para as
festividades do bosque, que sao cedidos pela prefeitura sempre que disponiveis.

Quanto a organizacdo das festividades, ha concentracdo das etapas de
planejamento, execucdo e pos-evento com a gestora. Segundo ela, desde criagdo

do calendério de eventos do bosque, solicitagbes a prefeitura, contato com os
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grupos folcléricos, elaboracdo do material de divulgacéo, estratégias de divulgacéo,
logistica do evento até outras atividades séo realizadas por ela propria.

Ja um ponto bastante enfatizado pela gestora foi o atendimento as regras de
uso do espaco do bosque, para ela, as atividades programadas de pessoas fisicas e
juridicas ndo sdo proibidas, mas sao autorizadas mediante solicitacdo e uso correto
do local, com a premissa de que essas atividade estejam voltadas a “cultura, religido
ou a polonidade” conforme fala da gestora. Neste ponto, € importante ressalta a
ligacdo desses 3 elementos que a gestora mencionou com a categorizacao proposta
na metodologia, assim, enquadram-se na andlise com a palavra-chave cultura,
folclore e imigragéo.

Como formas de arrecadacédo, a gestora comentou sobre o Quiosque de
artesanato polonés e sobre a participacdo nos lucros da praca de alimentacdo das
festividades. Entretanto, toda arrecadacéo é direcionada a manutencdo das casas
de madeira e ao pagamento de funcionarios terceirizados que trabalham nas
festividades.

Quanto questionada sobre a relacdo com os grupos folcloricos, a gestora
comentou sobre a logistica dos eventos, onde é disponibilizado transporte e lanches
para 0os componentes dos grupos e que, apesar de 0s grupos néo participarem do
processo de planejamento e gestdo das festividades, existem pessoas que estédo
ligadas aos grupos que auxiliam na montagem do cronograma das festividades e
também em assuntos relacionados aos espetaculos folcléricos. Mas apesar desse
pouco envolvimento, a gestora comentou que “os grupos auxiliam muito na
transmissao da cultura polonesa para o visitante do bosque”.

Voltando ao lado pessoal da gestora, ela considera que a gestdo do Bosque
Jodo Paulo Il dada a ela por pedido do governo da Pol6énia é uma missao a ser
cumprida e que, como polonesa, ela acredita no espaco do bosque como um local
de cultura e religiosidade. Além de fundadora da BRASPOL, a gestora coordena o
bosque a 36 anos e acreditam que os grupos folcléricos tem muito a contribuir para
o turismo em Curitiba. Considerando esses trechos, as categorias que mais se
enquadram no perfil da gestora sao imigracdo e cultura.

Neste sentido, a gestora considera que ha muito conhecimento sobre a
cultura polonesa entre os grupos e acredita que eles deveriam abrir mais espacgo

para a comunidade e para os visitantes e turistas de Curitiba para conhecer mais
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sobre suas sedes, dancas e folclore. Nesses trechos, h4 o enquadramento das
respostas em 2 categorias: cultura e turismo.

Quando questionada sobre a questdo turistica relacionada a cultura
polonesa, a gestora disse que deveriam haver mais eventos de incentivo a cultura e
que estes deveriam ter carater turistico, pois ha interesse de comunidades

polonesas de todo o Brasil em conhecer mais sobre a cultura.

5.2 ANALISE DOS RESULTADOS

Analisando primeiramente as respostas do questiondrio para os gestores,
verificou-se que o folclore polonés em Curitiba e Regido Metropolitano € gerido por
pessoas que ja estao envolvidas com a cultura e apresentacdes folcléricas a mais de
9 anos, considerando que a maioria destes gestores estdo em grupos folcléricos
poloneses a mais de 15 anos e que a idade média dos gestores esta entre 27 e 47
anos, observou-se que o0s gestores participam dos grupos folcléricos poloneses
desde a infancia e que, portanto, tem pleno conhecimento sobre o folclore. Além
disso, também € necessario considerar que a maioria dos gestores possui
descendéncia polonesa, levando a hip6tese de que ja tinham contato com a cultura
polonesa ou que retomaram o contato ap0s a entrada no grupo.

Tem-se portanto que considerar que o Folclore Polonés em Curitiba e
Regido Metropolitana € gerido por pessoas que ja frequentam o grupo a bastante
tempo e que, assim, possuem conhecimento sobre o modo de gerir o folclore
polonés.

ApoOs essa primeira analise, a segunda parte do questionario dos gestores
apresentou perguntas que avaliaram o conhecimento do gestor quanto ao publico
que estd presente nas apresentacfes e, assim, pode-se dizer que faltam estudos
sobre o assunto que possibilitem aos gestores ter mais conhecimento sobre seu
publico. Essa situacéo € confirmada a partir das respostas dos gestores quanto ao o
que motiva o publico a ir a uma apresentagdo, resposta essa que se Comprovou
divergente a resposta dada pelo publico.

No entanto, € preciso reconhecer que 0s gestores tém consciéncia quanto
ao nivel de suas apresentagfes, visto que a nota média que acreditavam que o
publico daria as apresentacdes foi bastante proxima a nota realmente dada pelo

publico, além de terem consciéncia de que o publico que vai a uma apresentacéao,
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costuma estar presente em outras. Pode-se concluir, entdo, que os gestores tém
organizado apresentacdes satisfatérias e que, de fato, satisfazem a expectativa do
publico presente, além de que as boas apresentacdes fazem com que este publico
retorne a outras, demonstrando, de certa forma, a fidelizacdo dessas pessoas.

Quanto a ultima parte do questionério, sobre o folclore em si, obteve-se que
os grupos folcloricos costumam participar em eventos de incentivo a cultura
polonesa e que, muitas vezes, sdo iniciativas proprias, podendo, assim, concluir-se
qgue os grupos folcloricos poloneses de Curitiba e Regido Metropolitana sédo agentes
de promocgé&o da cultura e que 0os mesmos tém potencial para tornarem-se agentes
proativos de incentivo a esta cultura, em situagdes de lideranca, comprovado pela
resposta “eventos na sede do grupo” dada por um dos entrevistados.

Além disso, com a andlise da matriz de respostas abertas do questionario
dos gestores, tem-se nessa questdo que a palavra-chave mais representativa nas
respostas foi Cultura, ou seja, pode-se considerar que para 0s gestores, 0s eventos
de incentivo a cultura polonesa estao ligados a prépria cultura.

A partir deste dado também pode-se comprovar que os grupos de folclore
polonés em Curitiba e Regido metropolitana estdo ligados a comunidade polonesa
que busca manter as tradicdes com eventos culturais. Essa afirmacédo € confirmada
com as respostas dadas ao questionamento sobre a participagdo do grupo em
eventos de incentivo a cultura polonesa, como por exemplo as seguintes respostas:
“Festas promovidas pela comunidade polonesa”, “Eventos com base na cultura” e
também na resposta “Festas tradicionais da pascoa, Natal, visita do Papa Joé&o
Paulo Il ao Brasil e nossa senhora de Czestochowa” dada por um dos participantes
da pesquisa.

Deste modo, pode-se considerar que os Grupos Folcléricos Poloneses sao
agentes de promocao da cultura polonesa e que estes, a partir das apresentacdes
de canto e dangas, promovem a cultura polonesa.

Sobre o perfil do publico, os gestores apresentaram em suas respostas
referéncias, basicamente, a imigragdo polonesa e sua cultura, representado que 0s
gestores ainda ndo possuem a percepcao de que os eventos no Bosque Jo&do Paulo
Il tem potencial turistico.

Também foi possivel concluir que os gestores dos grupos folcléricos
possuem noc¢do de que a cultura polonesa e seu folclore tém potencial turistico, visto

gue ao serem questionados, 57% respondeu que 0S grupos participam de eventos
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com teor turistico. Esse dado confirma que a maioria dos gestores considera o
folclore como atrativo turistico e que, mesmo néo tendo forca de atracdo de turistas,
€ possivel que seja produto do turismo local, conforme descricdo de um dos
gestores durante a pesquisa: “eventos promovidos a comunidade em geral”.

Através do questionamento sobre transmitir o significado do folclore para o
publico, percebeu-se que os grupos folcléricos possuem limitacbes quanto as
atividades que realizam com o publico, visto que as resposta incluiam basicamente
os itens “dancgas”, “cantos” e “encenacdes”. Sabe-se, porém, que o folclore é um
elemento que inclui ndo somente esses itens, e que se caracteriza como sendo a
“sabedoria de um povo”, como observado no marco tedrico.

Analisando também a matriz de perguntas abertas aos gestores, as
respostas estavam, basicamente, voltadas a questéo folclérica, quando a questao
cultural verificou-se que foi pouco citada, representando a necessidade de retomada
das raizes culturais polonesas nas apresentacdes no Bosque Jodo Paulo Il.

Concluiu-se, portanto, que os grupos folclorico possuem potencial para
apresentar ndo somente os conhecimentos sobre dancas e cantos poloneses, mas
também outros saberes como linguagem, literatura e elementos tradicionais da
cultura polonesa que néo séo trabalhados pelos grupos junto ao publico.

Mais ao fim do questionario observou-se que os grupos folcléricos sentem
necessidade que haja mais incentivos publicos/governamentais para a promocéo da
cultura polonesa, visto que 67% dos entrevistados disseram nao existir nenhum tipo
de incentivo publico para a promocéo do folclore, além disso, dentre as dificuldades
encontradas para a promocéao do folclore, um dos entrevistados comenta que a “falta
de incentivo dos governantes” € um empecilho.

Deste modo, conclui-se que a falta de incentivo publico € uma limitagdo para
os grupos folcloricos e um potencial turistico pouco desenvolvido como turismo
cultural na cidade de Curitiba, apesar de esta possuir imagem de multietnicidade.

A ultima pergunta do questionario para os gestores demonstra que dentre as
dificuldades dos grupos, 5 sdo pontos fracos e 3 sdo ameacas, conforme o quadro

da analise SWOT abaixo que apresenta somente 0s pontos negativos:
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Pontos Fracos Ameacas

e Falta de componentes e Preconceito de género que afasta

e Concorréncia com as midias atuais meninos

e Falta de incentivo dos governantes e Valores altos para manutenc¢@es da sede,

e Estrutura figurinos, equipamentos de audio

e Falta de patrocinio e Afalta de interesse em buscar ou manter
suas raizes

QUADRO 10 — PONTOS NEGATIVOS CITADOS PELOS GESTORES NA ANALISE SWOT
FONTE: A autora (2016)

Sendo assim, concluiu-se que os pontos fracos citados pelos gestores sé&o
passiveis de elaboracdo de estratégias que 0s amenizem e que para as ameacas
sugere-se a potencializacdo de pontos positivos visando amenizar o impacto
negativo que causam ao grupo folclorico.

Analisando os questionarios realizados para os folcloristas, primeiramente
pode-se concluir que os grupos folcloricos ndo possuem um padrdo de participantes,
visto que a idade destes e o tempo que frequentam o grupo folclérico foram bastante
variado. Entretanto, o dado de que apenas 35% dos folcloristas sdo descendentes
de poloneses, demonstra que 0S grupos nao sao compostos unicamente pela
comunidade polonesa, mas que pessoas descendentes de outras etnias também se
interessam pela cultura polonesa e algumas, inclusive, fazem parte de grupos
folcloricos. Esse dado conclui que o folclore polonés tem potencial para atrair
pessoas que ndo tem descendéncia polonesa, ou seja, ha potencial para atingir um
publico que ndo possui relacdo com a cultura em apresentacdes folcléricas.

Quanto a segunda parte do questionario realizado para os folcloristas,
obteve-se que 34% dos folcloristas acreditam que o publico assiste a um
apresentacado folclorica por causa dos “Familiares/conhecidos que dangcam”,
entretanto, a pesquisa com o publico apresentou que essa ndo é a maior motivacao.
Sendo assim, concluiu-se que faltam informacdes aos folcloristas quanto ao publico
das apresentacOes e o0 impacto que o folclore pode causar, inclusive no turismo,
como um produto cultural. Entretanto, como houve convergéncia quanto a nota que
os folcloristas acreditaram que o publico deu e a real nota dada pelo publico, além
de que os folcloristas sabem que o publico presente na apresentagdo costuma
assistir outras apresentacdes, pode-se dizer que os folcloristas tém percepcao sobre
a qualidade de suas apresentacdes, mas que lhes faltam informacbes sobre o

publico, dado que somente estara disponivel a partir de pesquisas.
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Sobre a Ultima parte do questionéario realizado aos folcloristas, quanto ao
folclore em si, em seu primeiro questionamento, sobre o modo de fomento da cultura
polonesa, obteve-se que, no geral os folcloristas apenas fomentam a cultura
polonesa a partir de dancas, cantos e informacdes em redes sociais e durante as
apresentacdes. Entretanto, conforme pode ser comprovado pelo marco teorico, o
folclore incorpora outros elementos que ndo somente os que foram citados e, sendo
assim, pode-se concluir que os grupos folcléricos se limitam somente as
apresentacoes de canto, danca e informacdes sobre a cultura como forma de
fomento, perdendo assim, potencial de atratividade, tanto no setor turistico quanto
para as proprias apresentacdes que, dentro das possibilidades de espaco e tempo,
poderiam ser compostas por mais elementos folcloricos poloneses.

Além disso, analisou-se também a matriz de respostas abertas dos
folcloristas e pode-se observar que a questao do fomenta da cultura polonesa, para
eles, esta voltada para a questdo do folclore, quando a questdo da cultura esteve
pouco presente nas respostas, 0 que apresenta a necessidade de busca pela
representacdo da cultura como um todo e ndo somente da representacdo do
folclore.

Entretanto, também pode-se concluir que os folcloristas sabem que o folclore
que apresentam é uma forma de promocao da cultura polonesa e que, desta forma,
eles estdo promovendo o intercambio de culturas com o publico.

Também é possivel interpretar que estes folcloristas compreendem que o
folclore é parte da cultura e que, por isso, ha um significado sendo representado,
isso se confirma a partir dos 85% de folcloristas que acreditam que o grupo
transmite significado do folclore. A partir dessa confirmacéo, conclui-se que 0s
folcloristas entendem a responsabilidade de interpretar o significado de um cultura.

Por fim, a udltima pergunta do questionario para os folcloristas demonstrou
que 50% concorda com o0 modo que as apresentacdes sao realizadas, enquanto 0s
outros 50% acreditam que as melhorias poderiam ser realizadas a partir da “falta
integracdo com o publico” e “dar um significado as apresentagdes”. Esses dados
confirmam que ha possibilidade de desenvolvimento de apresentagdes folcloricas
diferentes e que incluam outros elementos da cultura polonesa para, assim, haver
mais integracdo com o publico e mais significado nas apresentagoes.

Com a analise do questionario para o publico, primeiramente teve-se como

resultado o perfil do publico, juntamente com a informacdo de que 61% dos
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entrevistados ndo eram descendentes de poloneses, 0 que concluiu na pesquisa
que o publico que vai a uma apresentacdo nao se limita aos descendentes de
poloneses, mas também atrai pessoas que nao tem essa ligacdo com a cultura, o
gue possibilita planejar um produto turistico que abrange esse publico também.

Em outra conclusdo, pode-se afirmar que o fato de haverem turistas no
evento, gera a possibilidade de desenvolvimento do turismo, visto que a presenca
deles torna o evento passivel de atrair mais turistas através de estratégias
especificas e voltadas a esse publico.

Através da andlise da parte seguinte no questionario, pode-se observar que
0 publico normalmente retorna a assistir outras apresentagcfes, comprovando o fato
de que o publico presente nos eventos se interessa em retornar a outras
apresentacoes, corroborando a conclusdo anterior sobre a fidelizacdo do publico. A
partir dessa afirmacao, tem-se que o publico que retorna a préximas apresentacdes
também é um consumidor do produto cultural criado a partir do folclore polonés.

A partir das respostas negativas, a pergunta do porque o entrevistado nunca
havia assistido a uma apresentacao folclorica antes demonstrou que Curitiba € um
local onde essa cultura é representada, visto que o entrevistado estava tendo a
oportunidade de assistir a uma apresentacdo e o 0s argumentos usados para
explicar o motivo de néo ter assistido antes foram “nunca tive oportunidade” e
“nunca buscou por isso”.

Concluiu-se também, através da pesquisa, que a facilidade e a
acessibilidade a apresentacdo sao fatores essenciais para o folclore polonés, visto
que 32% dos entrevistados estavam presentes na apresentacdo por causa da
oportunidade. Sendo assim, é preciso melhorar a divulgacdo do evento para que as
pessoas tenham conhecimento e possam comparecer com planejamento prévio e
nao somente pela oportunidade de visitar o local justamente no momento de estar
ocorrendo um evento. Além disso, obteve-se 28% dos entrevistados como familiares
ou conhecidos de dancarinos, 0 que torna os dancarinos agentes de divulgacédo do
evento e um possivel canal de divulgagcdo. Também se pode dizer que a cultura
polonesa € um dos fatores atrativos de pessoas para o evento, visto que 20% dos
entrevistados a citaram como fator motivador, sendo assim, tem-se novamente um
publico potencial e real, além de que esse publico representa a parcela de pessoas

interessadas na cultura e que sdo consumidores de produtos culturais.
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Conforme a nota que o publico deu as apresentacdes folcléricas polonesas,
tem-se que as suas expectativas foram superadas, sendo assim, pode-se dizer que
as apresentacbes folcloricas sdo um produto de qualidade para o publico
interessado.

Pode-se também concluir que existe necessidade de haver mais
informacdes sobre a cultura polonesa para o publico, conforme o dado de que 35%
dos entrevistados citam esse item como relevante na apresentacdo. Além disso,
18% dos entrevistados sugeriram que houvesse mais interagdo com o publico, por
isso, conclui-se que novos meios de interagdo com o publico o faria estar mais
satisfeito com a apresentagcédo e também com o evento no geral.

Por fim, nas sugestdes deixadas pelos entrevistados obteve-se que as
apresentacdes podem apresentar mais interacdo com o publico e isso seria um fator
positivo, 0 que é representado na fala do entrevistado “que o publico participasse.
Mais interacdo com o publico”. Além da melhoria das informagbes sobre a cultura
gue novamente foi citada em uma resposta conforme a seguinte fala “Apresentacéo
da origem, como € e porqué. E mais contextualizacao”.

Além desses pontos, pode-se perceber a necessidade de melhorar a
divulgacdo dos eventos e das apresentacdes, conforme se confirma pela seguinte
resposta de um dos entrevistados: “poderia haver na propaganda uma sinopse ou
resumo das apresentacgdes”.

A partir da analise da entrevista semiestruturada aplicada com a
gestora/coordenadora do Bosque Joao Paulo I, tem-se primeiramente a analise do
perfil dela relacionado com o cargo que ela ocupa. Considerando as afirmacgdes de
gue a gestora €, de fato nascida na Polénia e de que tem, em seu histérico de vida,
participacdo na fundacdo da BRAPOL, além de participacdo em outras organizacfes
polonicas, possui contato direto com o governo polonés, confirmado a partir do
trecho de sua entrevista em que ela comenta ter sido indicada para gestdo do
bosque pelo préprio governo polonés, pode-se acreditar que a cultura polonesa esta
ligada a gestdo do Bosque Jodo Paulo Il e que, portanto, as atividade e projeto
ligados ao local tem relacdo com a cultura. Corroborando essa analise, tem-se 0
trecho em que a gestora informou que as atividades realizadas no bosque devem,
como premissa, estarem ligadas a cultura, polonidade ou religido.

A andlise da questdo da gestdo do bosque e das festividades traz o

entendimento de que ha um esforco conjunto para o desenvolvimento da cultura
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polonesa, uma vez que ha investimento tanto do governo estadual quanto municipal.
Entretanto, também pode-se concluir que a concentracdo de toda a atividade da
gestao das festividades em uma s6 pessoa pode gerar uma Visao unilateral e pouca
inovacao.

Quanto aos grupos folcléricos, h4 o entendimento de que h& pouca
contribuicdo para o desenvolvimento das festividades, uma vez que 0S grupos
tornam-se apenas atracdes das festividades. Considerando a interpretacdo da
gestora de que 0s grupos possuem potencial turistico e que possuem conhecimento
da cultura, entende-se que a atuacéo desses grupos nas festividades como atragbes
utilizagdo de potencial. Entretanto, ndo se deve considerar essa afirmagdo como
falta de pro-atividade dos grupos, visto que, com a concentracdo das atividades de
organizacdo das festividades com a gestora do bosque, h& pouca liberdade para

construcdo de inovag¢des a mais atuacao dos grupos folcloricos.

6 PROJETO EM TURISMO: A REFORMULACAO DOS EVENTOS DO
BOSQUE JOAO PAULO I

Este capitulo tem por objetivo apresentar um projeto de reformulacdo dos
eventos culturais poloneses que ocorrem no Bosque Jodo Paulo I, apresentando as
diretrizes de seu planejamento, organiza¢ao e execucao.

Neste capitulo sera apresentada a descricdo do projeto e as etapas para sua
execucado, considerando a descricAo das etapas de execucdo, dOs recursos

humanos, do orgamento e do retorno de investimento.

6.1 DESCRICAO DO PROJETO

O projeto consiste na reformulacdo dos eventos festivos poloneses que
ocorrem no Bosque do Jodo Paulo Il, em Curitiba, com a inclusdo de outros
elementos na promoc¢éo e fomento da cultura polonesa, além da danca e do canto.
O projeto tem como objetivo incluir atividades em 5 eventos que acontecem no

Bosque Joao Paulo Il

e Swieconka: consiste na Benc&o dos Alimentos na época da Pascoa;

e Homenagem a visita do Papa Joao Paulo Il: ocorre sempre em julho;
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e Festa da Padroeira da Pol6nia Nossa Senhora de Czestochowa:
ocorre sempre em agosto;

e Pontificado de Joado Paulo Il: ocorre sempre em outubro;

e Dia de Stanistaw: dé inicio as festas de Natal e inclui o alto de natal
polonés com representagbes tradicionais da cultura polonesa,

ocorrendo sempre em dezembro.

O modo como o evento acontece hoje, inclui uma praca de alimentacéo,
venda de artesanato polonés e a contemplacdo das representacdes folcloricas e
religiosas polonesas. Entretanto, comprovando-se pelo marco teorico, entende-se
gue somente esses elementos ndo abrangem a total potencialidade de
representacdo da cultura e do folclore polonés.

Assim, a reformulacéo objetiva inserir outros elementos da cultura polonesa
no evento, atraindo mais pessoas e turistas a partir da maior interatividade com o
publico com atividades que proporcionem experiéncia ao publico, além da
divulgacdo ampla e estratégica.

Este novo formato de evento ir4 incluir workshops, palestras, rodas de
conversacao e outras atividades para o publico, buscando o intercambio de culturas
e ensinamentos sobre elementos da cultura, folclore e historia da Polénia, como um
minicurso basico de polonés, oficina de trancas, rodas de lendas folcléricas,
geografia polonesa, palestra sobre alimentagc&o polonesa e outros.

Como parte da proposta, os componentes dos grupos folcléricos estariam
atuando diretamente nesse projeto a partir do planejamento, organizacdo e
execucao dessas atividades extras durante os eventos.

Tem-se como objetivo principal a promog¢édo e o fomento da cultura e do
folclore polonés como parte da identidade cultural de Curitiba. Sendo que os
resultados esperados dessa reformulagdo sdo: maior atratividade de turistas para os
eventos do Bosque Jodo Paulo Il, gerando maior dinamismo no comércio do
entorno; renda extra para os grupos folcloricos, a partir da cobranca de uma taxa
simbolica para o publico participar das atividades; retomada das raizes culturais,
pois, como um elemento citado como fraco no questionario 0os gestores, 0S grupos
teriam a possibilidade de buscar mais sobre a cultura e ainda poder transmitir os

conhecimentos para o publico interessado.
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Como demanda real para o evento, tem-se o perfil caracterizado pela
pesquisa de campo, ou seja, pessoas com idade entre acima dos 27 anos, em sua
maioria do sexo feminino, acompanhadas por suas familias e provindas de Curitiba e
Regido Metropolitana.

J4 como demanda potencial, tem-se 0s turistas nacionais e internacionais,
os descendentes de poloneses que tenham interesse em buscar pelas raizes
culturais de seus ascendentes e as comunidades polonesas de outras localidades
representadas por grupos folcloricos ou organizagdes poldnicas.

Os eventos ocorrerdo no Bosque do Jodo Paulo Il, o qual possui
infraestrutura necessaria, visto que se trata de um ambiente com casas tipicas da
imigracao polonesa.

Assim, 0s cursos serdo ministrados nos ambientes internos dessas casas e,
quando possivel, ao ar livre também, sempre atendando-se aos cuidados
necessarios de sustentabilidade do ambiente e atendimento as normas impostas
pela Fundacédo Cultural de Curitiba, evitando danos e prejuizos materiais e culturais,
ainda considerando a capacidade de carga, descrita no Termo de Ajuste de
Conduta, de até 10 pessoas dentro os ambientes interno das casas.

As atividades serdo ministrados por integrantes dos grupos folcléricos e
descendentes de poloneses que tem interesse em passar a cultura adiante e isso
envolve o relacionamento direto dos envolvidos no projeto com a gestora do bosque.

Ja a organizacdo do evento, continuara sob gestdo da coordenadora do
Bosque do Jodo Paulo Il, que hoje ja organiza os eventos que |4 ocorrem,
entretanto, a diferenca sera o acréscimo dessas atividades.

Para o envolvimento dos grupos folclérico, faz-se necessario um projeto de
sensibilizacdo, que inclui reunides, divulgacdo e conversas com 0s integrantes e
gestores dos grupos. O objetivo dessa sensibilizacdo € apresentar os dados da
pesquisa, as possibilidades de desenvolvimento do folclore e da cultura polonesa, os
beneficios para os grupos folcléricos e as normas e regras de utilizacdo dos
espacos, afim de estimular o envolvimento dos deles, considerando as obrigacdes e
cuidados com o espaco das casas de madeira.

As atividades nos dias dos eventos deverao ser planejadas antecipadamente
com cronograma previsto e previamente divulgado junto com a divulgacdo do

evento.
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7

O Bosque Jodo Paulo Il € um local onde a cultura polonesa ja €
representada, através da arquitetura das casas, artesanato e dos eventos que la
ocorrem, entretanto, como percebido através da pesquisa de campo, esses eventos
possuem possibilidade de melhoria 0 que acarretaria em: maior fluxo turistico para o
local gerando maior renda para os empreendedores que colaboram com o evento e
também para o comercio no entorno; renda extra para os grupos folcléricos poderem
fazer melhorias nos trajes e capacitacdes; consolidacdo da imagem de Curitiba
como um polo da imigracdo polonesa, gerando demanda turistica de turistas
interessados em turismo cultural e na cultura polonesa; Melhoria na utilizagdo do
espaco publico ja existente;

As atividades serao realizados durante os eventos no Bosque do Jodo Paulo
Il com cronograma pré-estabelecido e divulgado, local agendado e mediante
inscrigdo feita no proprio dia. Os ministrantes serdo voluntariados e os cursos terdo
valor monetéario simbdlico, renda que sera revertida em beneficios para os grupos
folcloricos que os ministrarem.

A principio, os custos do projeto sdo em materiais de divulgacdo e materiais
usados nos cursos, caso necessario. Entretanto, estes custos deverdo estar inclusos
no valor da inscrigdo, que devera variar conforme 0s materiais necessarios para sua

realizacao.

6.2 ETAPAS PARA EXECUCAO DO PROJETO

A baixo serdo descritas as etapas para a execu¢ao do projeto, assim como
0S recursos humanos necessarios, o orgamento e o retorno de investimento do
projeto.

Como forma de planejar um evento e suas atividades, Fortes e Silva (2011,
p. 55) sugere que as “atividades sejam divididas em trés etapas: o pré-eventos, [...] a
execucao, [...]Je a fase pds evento”. Para a autora, a primeira fase € composta pelo
planejamento e organizacdo, que incluem a definicdo, avaliagdo e escolha das
atividades (FORTES; SILVA, 2011, p. 49), a segunda fase compreende ao
efetivacdo de contratos, monitoramento das atividades e avaliacdo das atividades
implementadas (FORTES; SILVA, 2011, p. 57-58) e a ultima fase inclui a finalizagéo
do evento, elaboragdo do relatério final e feedback (FORTES; SILVA, 2011, p. 58-
59).
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Desta maneira, 0 presente capitulo busca dar diretrizes para essas 3 fases
de organizagdo de um evento, considerando que abaixo estdo descritas as etapas
no projeto, caracterizam se as etapas 1, 2, 3 e 4 como sendo de pré-evento no
conceito de Silva, a etapa 5 é a de execucdo e a Ultima etapa do evento é

enquadrada como de pds-evento.

6. 2. 1 Descricdo das Etapas para a Execucao do Projeto;

A primeira etapa do projeto é conseguir a aprovacao do projeto junto a
Fundacao Cultural de Curitiba e a gestdo do Bosque Joao Paulo II, implicando na
solicitacao feita pelo site e, depois, negociacdo da autorizacdo com 0s responsaveis.

A segunda etapa é composta pela sensibilizacdo dos grupos folcloricos.
Para essa etapa, as atividades chave sao realizar reunides com os grupos folcléricos
para expor os dados da pesquisa, 0 projeto e os beneficios para o grupo folclérico,
sempre enfatizando as normas de uso do local. Ela devera ocorrer no periodo de 1
més e o resultado obtido devera ser atingir todos os grupos folcloricos de Curitiba e
Regido Metropolitana, sensibilizando-os a compor o0 projeto com uma atividade
proposta para 0 evento seguinte.

Apbs a sensibilizacdo dos grupos, a terceira etapa apresenta o planejamento
das atividades, onde sera necessaria a comunicacao entre os grupos folcloricos para
definicdo das atividades do evento, custos e responsaveis por cada uma das
atividades e também comunicacdo com a gestora do bosque, para adequacao de
ideias, regras de uso e atividades. Deverd ser levado em conta o impacto das
atividades no ambiente do Bosque Jodo Paulo Il, ou seja, ndo poderdo ser
realizadas atividade que danifiguem a estrutura das casas de madeira, para isso,
deverd ser lavado em conta a atividade e os materiais necessarios para sua
realizacdo e, caso haja alguma atividade ou algum material que apresente risco a
estrutura das casas, a atividade devera ser planejada em ambiente externo ou
devera se adequar ao ambiente interno.

Ja na quarta etapa sera elaborado o material de divulgacao e as estratégias
de comunicacao junto a gestora do bosque, havendo a premissa de divulgacdo em
espacos turisticos e de uso turistico, como hotéis, postos de informacéo e etc. Para
essa atividade, uma parceria chave é com o Instituto Municipal de Turismo, que

podera colaborar com a inclusdo do material de divulgacédo em redes sociais, postos
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de informacdes turisticas e na linha turismo. O envolvimento da gestora nessa etapa
do projeto torna-se essencial a partir do fato que ela possui uma grande rede de
contatos relacionados a comunidade polonesa.

A quinta etapa sera composta pela execucdo das atividades no evento,
havendo necessidade de controle do horario, seguimento do planejamento e
adequacao das atividade de forma a ndo prejudicar as apresentacdoes de danca e
cantos folcléricos dos grupos.

A Ultima etapa é a de avaliagdo e acompanhamento, ou seja, as atividades
deverdo apresentar um feedback ao final para avaliacdo do publico e também sera
necessario uma breve andlise dos cursos para os grupos de forma a verificar novas
necessidades ou mudanca no planejamento dos proximos eventos. Nesse feedback
devera ser apresentado um relatoério de impacto que apresentara possiveis danos a
estrutura do Bosque Jo&o Paulo Il. O acompanhamento servira para mensurar quais
os resultados obtidos pelo projeto e exigirA uma nova pesquisa de demanda para

verificar o impacto na mudanca do evento.

6. 2. 2 Descrigdo dos Recursos Humanos envolvidos em cada etapa;

Considerando a primeira etapa do projeto a autorizacdo da Fundacado
Cultural e da Coordenadora do Bosque do Para, faz-se necessario a participacédo da
autora do projeto para essa etapa. O mesmo ocorre na segunda etapa, de
sensibilizacdo dos grupos folcléricos, na qual a autora participard na apresentacao
do projeto em reunides com os grupos folcléricos.

A partir da terceira etapa, onde ja havera a sensibilizagcdo dos componentes
dos grupos folcléricos, os folcloristas que se propuserem a participar do projeto,
fardo o planejamento das atividades dos eventos junto com a autora do projeto.

A quarta etapa demanda o auxilio de alguém com conhecimento especifico
de design e marketing, para elaboracdo do material de divulgacéo. Primeiramente,
deve-se buscar alguém com tal conhecimento dentro dos grupos folcléricos e buscar
que tal material seja elaborado voluntariamente. De outra forma, caso nao se
consiga um voluntario para tal atividade, os participantes do projeto (folcloristas
sensibilizados e autora) deverdo buscar outra alternativa, como a busca por

empresas especializadas com orgamentos a baixo custo.
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As Ultimas duas etapas, de execucdo de acompanhamento, deverdo ser
realizadas pelos participantes do projeto, que deverdo executar as atividades
planejadas e aplicar feedback com os participantes das atividades.

Durante as etapas do projeto, sera necessario envolver os componentes dos
grupos folcléricos como agentes do planejamento do evento e das atividades, assim,
propde-se que sejam realizadas 7 atividades no primeiro evento, devido esse
namero ser correspondente ao de casas de madeira. Assim, sera necessario 7
responsaveis pelas atividades, mas esse numero € variavel, visto que dependera da
necessidade da atividade, esses colaboradores serdo responsaveis pela aplicacdo
do feedback dos participantes das atividades.

O projeto suspende a necessidade de servigos terceirizados, mas apresenta
o Instituto Municipal de Turismo como um parceiro-chave para 0 sucesso a partir de
auxilio em divulgacdo, assim como o estabelecimento de uma parceria estavel e
benéfica com a Fundacgéo Cultural de Curitiba para melhor uso do espaco, visto que,
além da autorizacdo, a Fundacédo podera contribuir com informacfes e premissas

para o uso do espaco.

6. 2. 3 Descricao do Orgcamento e dos desembolsos por etapa;

O orcamento final ndo serd apresentado neste projeto, pois ele depende de
definicbes da etapa de planejamento e das estratégias de divulgacédo definidas na
etapa de divulgacao.

N&o existem custos fixos para a implantacdo desse projeto, visto que o0s
custos com limpeza, local e infraestrutura sdo pagos a partir de parcerias do Bosque
Joé&o Paulo Il.

J& os custos variaveis sao definidos dependendo das atividades realizadas e
escolhidas na etapa de planejamento. Caso a atividade exija materiais especificos,
esses custos deverédo ser inclusos no custo da inscricao.

Assim, estima-se que o orgcamento do projeto seja o custo dos materiais
necessarios para 0s cursos multiplicado pela quantidade de participantes das
atividades conforme exemplo abaixo para uma atividade planejada para 10 pessoas:
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Item Custo por unidade Quantidade Total estimado

Papel RS 0,05 30 RS 1,50

Canetas RS 1,20 10 RS 12,00

Lapis coloridos RS 6,90 3 RS 20,70

Impressbes R$ 0,15 10 RS 1,50
RS 35,70

QUADRO 11 — EXEMPLO DE ORCAMENTO DE CUSTOS DO PROJETO
FONTE: a Autora (2016)

Assim, os custos serdo divididos pelo nUmero de participantes e acrescidos
no valor da inscricdo. Neste exemplo, seriam acrescidos R$ 3,57 para cada

participante.

6. 2. 4 Avaliacdo do retorno do investimento;

Como o obijetivo principal desse projeto é promover e fomentar a cultura e o
folclore polonés como parte da identidade cultural de Curitiba, o retorno do
investimento sera medido através de indicadores que apontam o éxito do projeto.

Assim, os seguintes indicadores e metas Sao propostos:

Indicador Meta
12 evento 22 evento 32 evento
Aumento dos participantes no folclore polonés 1 1 2
Quantidade de pessoas inscritas nas atividades 7 10 12
Quantidade de turistas nas atividades 2 3 5
Lucro dos Grupos Folcléricos RS 100,00 RS 130,00 RS 150,00
Quantidade de componentes dos grupos participando do projeto 3 5 6
satisfacdo do publico com as atividades 8 8 9

QUADRO 12 — INDICADORES DO PROJETO
FONTE: A Autora (2016)

Esses indicadores visam observar, a partir de uma andlise quantitativa, se o
projeto obteve éxito ou ndo. Eles serdo coletados apds o fim de cada evento e as
informacgdes serdo contabilizadas a partir de feedbacks com os participantes das

atividades e registros sobre o desenvolvimento do projeto.
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O retorno financeiro dos grupos folcléricos € um valor que serd acrescido ao
preco da inscricdo da atividade que o publico pagaria para participar. Além do lucro
dos grupos, esta incluso no valor da inscricAo 0os materiais utilizados para a

realizacdo da atividade.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Conforme visto ao longo do trabalho, a imigracdo polonesa para Curitiba
ocorreu em diversos momentos da histéria, mas consolidando-se a partir da
conjuntura de necessidade de mé&o-de-obra no Brasil e excesso de mao de obra na
Europa. Dessa maneira, 0s imigrantes poloneses, assim como os de outras etnias,
instalaram-se em terras brasileiras a partir de incentivos do governo, que na época
era gerido por Dom Joao Xl e depois, Dom Pedro I. Com essa migracdo para um
pais diferentes, os imigrante poloneses precisaram se adequar as novas condi¢ées
de moradia, entretanto, buscaram permear suas culturas natais para seus
descendentes a traves de elementos da cultura e do folclore.

Em virtude da tese apresentada, pode-se acreditar que a imigracdo polonesa
para Curitiba e toda a conjuntura do Brasil colonial causou tal impacto a ponto de
influenciar na identidade do povo, levando a crer que é possivel o desenvolvimento
de um projeto que envolva turismo, folclore e cultura a partir do conhecimento
gerado durante essa face da histéria do Parana e Curitiba.

Com efeito, a imigracdo polonesa trouxe com si a cultura de um povo e a
vontade de estabelecer relacbes com a terra receptora, gerando a permanéncia da
cultura por descendentes. Essa situacdo € vista hoje tanto pelas organizacdes
polonicas no Brasil, pelos grupos folcléricos que disseminam o folclore polonés a
partir de apresentacdes a diferentes publico, quanto pelas comunidades polonesas
gue buscam manter costumes e tradi¢des, inclusive religiosas.

Considerando que, por toda a discussao apresentada nesse trabalho, a
cultura polonesa é presente em Curitiba e faz parte da construcdo cultural e
identitaria do povo Curitibano que pode ser considerado como um laboratério de
etnias. Sendo assim, € justo que essa identidade se permeie e seja parte do produto
turistico local, como foi desenvolvido no quinto capitulo deste trabalho.

Como produto final, tem-se que h& espaco para o desenvolvimento de um
produto cultural-folclérico polonés em Curitiba e que este produto ja conta com uma
demanda real, além da demanda potencial.

A partir da analise deste trabalho, observou-se que o objetivo especifico
apresentar o contexto da cultura polonesa em Curitiba-PR, foi cumprido a partir da
construgdo teodrico do segundo capitulo, onde € apresentado o contexto da

imigracdo polonesa para o Brasil, Parana e Curitiba e também os conceitos de
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turismo, cultura e folclore que corroboram para a apresentacao do contexto polonés
em Curitiba.

Observou-se também que o objetivo especifico identificar a forma que o
folclore polonés é representado ao publico em Curitiba-PR foi cumprido a partir da
descricdo dos dados coletados durante a pesquisa de campo, que apresentam a
forma como o folclore € apresentando, com dancas e cantos.

Quanto ao objetivo especifico de criar um projeto de promoc¢ao da cultura
polonesa em Curitiba-PR a partir do folclore polonés, tem-se o quinta capitulo, com a
descricéo e etapas do projeto que reformula os eventos do Boque Jodo Paulo I,
visando promover a cultura polonesa a partir dos elementos folcloricos poloneses
gue ainda nao sao representados em apresentacdes dos grupos folcléricos.

Ao fim, tem-se o objetivo geral de apresentar o folclore polonés como um
produto de turismo cultural em Curitiba cumprido a partir da convergéncia entre 0s
capitulos apresentados: unido da teoria sobre imigracéo polonesa, turismo, cultura e
folclore junto da pesquisa que apresentou o folclore apresentado em Curitiba.

Pela observacéo dos aspectos pesquisado, entende-se que a hipotese de o
folclore polonés ser representado de diversas formas em Curitiba-PR foi refutada,
pois somente houve a comprovacgao do aspecto da danca e do canto.

Ja a hipotese que julga que o folclore polonés ja possui relacdo com o
turismo pode ser considerada validada, pois a pesquisa de campo comprovou a
presenca de visitantes de cidades vizinhas e também de turistas brasileiros e
estrangeiros.

Quanto a hipétese dos eventos culturais poloneses em Curitiba possuirem
potencial turistico, constata-se validade, visto que a presenca de turistas no evento
representa a potencialidade do atrativo.

A Ultima hipotese que apresentaria a ndo existéncia de incentivo publico
para o desenvolvimento do folclore em Curitiba e regido metropolitana também foi
validada, conforme a andlise do questionario aplicado aos gestores, que
apresentaram diversas dificuldades e empecilhos para a promoc¢ao do folclore, além
da negativa quando perguntados sobre tal incentivo.

Hoje, apresentam-se no Bosque Joao Paulo Il, eventos culturais poloneses
gue buscam representar a etnia, sua religido, cultura e folclore, mas que néao
consideram todos os elementos que envolvem essa cultura e a experiéncia do

publico que poderia receber mais informacdes e interacdo com esses elementos.
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Como diretrizes e sugestdes, cita-se o desenvolvimento de fato do projeto
aqui apresentado como uma forma de busca pelas raizes culturais, promo¢ao do
folclore e atracdo de turistas que auxiliardo no desenvolvimento econémico do
entorno do Bosque Jodo Paulo I, da comunidade polonesa em si e dos grupos
folcléricos. Também sugere-se a busca pelo desenvolvimento de outros elementos
culturais e folcléricos poloneses dentro dos grupos folcloricos.

Como aprendizado, este trabalho proporcionou maior entendimento sobre a
cultura e o folclore polonés, abrindo oportunidade para mais estudo sobre o assunto
gue pode-se considerar interessante tanto para os gestores do turismo de Curitiba
quanto para a comunidade polonesa e também para o governo polonés, que tem a
oportunidade de observar o resgate de sua cultura por parte dos descendentes dos

imigrantes poloneses.
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APENDICE 1 - QUESTIONARIO PARA GESTORES

TCC - O folclore polonés como um elemento de turismo e cultura em
Curitiba - Gestores

O seguinte questiondrio compde um trabalho de conclusdo de curso do Curso de Turismo da Universidade Federal do
Parana. Os dados serdo restritos a pesquisa e ajudaram a construir um novo produto turistico cultural a partir do
Folclore Polonés no Parana. A entrevista sera dividida em 3 momentos: Perguntas gerais, perguntas sobre o publico
que assiste a apresentagdes e perguntas sobre o folclore polonés

1. Idade
a) 16 ou menos
b) de 16 a 26

c) de27a47

d) 48 ou mais
2. E descendente de Polonés?

a) Sim

b) Nio

c) N&o, mas possui contato com a cultura
3. A quanto tempo participa de grupo folclérico?

4. Nasua opinido, o que motiva um publico a assistir uma apresentac3o folcldrica publica?

a)  Oportunidade

b) A Curiosidade

c) Familiares/conhecidos que dangam

d)  Acultura polonesa

e)  Outros. Qual?

De 10 para superou as expectativas e 1 para ndo atendeu as expectativas, qual nota média vocé
5. acredita que o publico daria?

6. O publico que assiste a uma apresentacdo, costuma ir a outras?

a) Sim
b) Nio
7. 0O grupo folclérico realiza ou participa de eventos de incentivo a cultura polonesa? Se sim, quais?
a) sim
b) n3o

8. Sesim, quais?

9. Qual o perfil do publico que costuma ir a apresentagdes do grupo folclérico?

10. A organizac¢io realiza ou participa de eventos com teor turistico?
a) Sim
b) Nio
€)  N3o sabe dizer

11. Sesim, quais?

12. De que forma o grupo busca transmitir o significado do folclore polonés para o publico?

13. H4& alguma forma de incentivo publico para o folclore?

14. Existe algum empecilho para a promog&o do folclore? Quais as dificuldade?
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APENDICE 2 - QUESTIONARIO PARA FOLCLORISTAS

TCC - O folclore polonés como um elemento de turismo e cultura
em Curitiba - Folcloristas

O seguinte questionario compde um trabalho de conclusdo de curso do Curso de Turismo da

Universidade Federal do Parand. Os dados serdo restritos a pesquisa e ajudaram a construir um novo

produto turistico cultural a partir do Folclore Polonés no Parana. A entrevista sera dividida em 3

momentos: Perguntas gerais, perguntas sobre o publico que assiste a apresentacdes e perguntas sobre

10.

11.

12.

o folclore polonés

Idade
a) 16 ou menos
b) de 16 a 26

c) de 27 a 47
d) 48 ou mais
Cidade

E descendente de poloneses?

a) Sim

b) N3o

c) N3o, mas possui contato com a cultura

Ha quanto tempo vocé participa de grupo folclérico?

Na sua opinido, o que motiva um publico a assistir uma apresentacao folclérica?
a) Oportunidade

b) A Curiosidade

c) Familiares/conhecidos que dangam

d)  Acultura polonesa

e) Outros. Qual?
De 10 para superou as expectativas e 1 para ndo atendeu as expectativas. Que nota em média
vocé acredita que o publico daria?

O publico que assiste a uma apresentagdo costuma ir a outras?

a) Sim

b) N3o

Na sua opinido, como o grupo costuma fomentar a cultura polonesa para o publico?

Qual o perfil do publico que costuma ir a apresentagées do grupo folclérico?

Na sua opinido, o grupo transmite ao publico algum tipo de significado sobre o folclore que é
apresentado?

a) Sim
b) Nao
Na sua opinido, existe algum tipo de melhoria nas apresentagées do grupo folclérico?
a) Sim
b) Nao

Se sim, qual?
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APENDICE 3 - QUESTIONARIO PARA O PUBLICO NO EVENTO

TCC: O folclore polonés como um produto turismo e cultura em
Curitiba - publico geral

O seguinte questionario compd&e um trabalho de conclusdo de curso do Curso de Turismo da
Universidade Federal do Parand. Os dados serdo restritos a pesquisa e ajudaram a construir um
novo produto turistico cultural a partir do Folclore Polonés no Parana
1. Idade
a) 16 ou menos
b) del6a26
c) de27a47
d) 48 ou mais

2. Sexo
a) Feminino
b) Masculino
3. Vocé estd acompanhado (a)? De quem?
a) Nio
b) Sim. Familia
c) Sim. Amigos
d) Outros
4. Cidade

5. E descendente de poloneses ou possui relagio com a cultura polonesa?
a) Sim
b) Nao
6. Ja assistiu a alguma apresentacio de grupo folclérico?
a) Sim
b) Nao
Caso a resposta seja b)
7. Porquendo?
Caso a resposta seja a)
8. 0 que o motivou a assistir
a) A oportunidade
b) A Curiosidade
c) Familiares/conhecidos que dangam
d) A cultura polonesa
e) Outros. Qual?
De 10 para superou as suas expectativas e 1 para ndo atendeu as suas expectativas, qual nota vocé da a
apresentagao?

10. Na sua opinido, o que faltou?
a) Interagdo com o publico
b) Mais informagdo sobre a cultura polonesa
¢) Maior experiéncia
d) Nao faltou nada
e) Outro. Qual?

11. Alguma sugestdo?
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APENDICE 4 - ROTEIRO DE ENTREVISTA ESTRUTURADA COM GESTORA DO

BOSQUE JOAO PAULO Il

Boa tarde, a seguinte entrevista faz parte de um trabalho de conclusdo de curso do Curso de Turismo da
Universidade Federal do Parand, cujo tema é folclore polonés em Curitiba. Os dados serao restritos a pesquisa
e ajudaram a construir um novo produto turistico cultural a partir do Folclore Polonés no Parana

Perguntas

RamificagGes

Objetivo

Qual a sua relagdo com a
cultura polonesa?

E descendente? Possui contato
com a cultura?

Caracterizar a gestora/observar sua
relagdo com a cultura
polonesa/Objetivos com a gestdo do
bosque

Como sdo organizadas as
2. festividades no Bosque do
Papa?

Qual o objetivo das festividades?
Quem é responsavel pelo que? De
onde vem a verba para realizagdo
dos eventos?

Quem sdo os responsavel pelo
planejamento e organizagdo dos
eventos/De onde vem a verba para
os eventos

Qual a relagdo que se tem com
os grupos folcléricos?

Os grupos folcldricos sdo
participativos na construgao dos
eventos? Os grupos buscam
enfatizar a cultura polonesa nas
apresentagoes?

Como os grupos estdo envolvidos
com o bosque e seus eventos
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ANEXO 1 - ORGANIZACOES POLONICAS

Local Estado Nome
1 |Agua Branca ES IAssociacdo dos Poloneses em Agua Branca
2 [Rio de Janeiro |RJ Sociedade Beneficiente Polonia
3 |Rio de Janeiro  |RJ IAssociacdo de Combatentes Poloneses
4 |S&o Paulo SP Sociedade Brasileira de Cultura Polonesa José Pilsudski
5 [|S&o Paulo SP IAssociacéo Polonesa Educativo-Cultural em S&o Paulo (APOLEC-SP)
6 |Campo Largo PR Clube Cultural Polonés
7 |Cascavel PR IAssociacéo Cultural Polonesa
8 [Col6nia Cristina PR Sociedade S&o Casimiro
9 lcuritiba PR g:gzﬁol- Representacdo Central da Comunidade Brasileiro-Polonesa do
10 (Curitiba PR Cetro de Cultura Polones
11 (Curitiba PR Sociedade Polonoo-Brasileira Tadeusz Kosciuszko
12 (Curitiba PR Sociedade Polono-Brasileira Marechal Pilsudski
13 [Curitiba PR Sociedade Unido Juventus
14 |Irati PR Centro de Tradi¢cdes Polonesas 3 de Maio
15 gilo Mateus do PR Centro Pol6nico Marcelo Janowski
16 Brusque SC IAssociacéo Berco da Imigracdo Polonesa no Brasil
17 |Canoinhas SC Sociedade Cultural Polonesa
18 |Criciuma SC Sociedade Agua Branca
19 [Floriandpolis SC Sociedade Polbnia
20 (Itaiopolis SC Associacéo Cultural Polonesa
21 Jaragua do Sul |SC IAssociacdo da Cultura Polonesa
22 Massaranduba [SC IAssociacdo Polonesa Karol Wojtyla
23 |Sdo Bento do Sul |SC Sociedade Varsoévia
24 |[Casca RS Centro Cultural Jodo Paulo Il
25 [Erechim RS Sociedade Polonesa Rui Barbosa
26 \[j\;ggfprﬁlca?len RS Sociedade PolonesaKarolWojtyla
27 lljui RS Centro de Cultura Polonesa Karol Wojtyla
28 [Santos Angelo RS Associacdo Cultural da Etnia Polonesa
29 Santo Antonio do RS IAssociagdo Aguia Branca
Palma
30 [Porto Alegre RS Sociedade Polbnia
31 Rio Grande RS Sociedade Cultura Agua Branca
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