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RESUMO

As radios comunitarias sdo uma grande chance de promover a comunicagao no
ambito local, com a discussao de tematicas que procurem alcangar melhorias no
bairro. O estudo da programacao e do conteudo jornalistico das emissoras de
Curitiba serve para compreender qual é o tipo de género radiofénico mais explorado
e como esté a insercao de informacdes locais nesses veiculos. Para tais estudos foi
escolhido o método de analise de conteldo, tanto para dividir a segmentacao das
horas das programacoes entre os géneros e também para quantificar a presenca de
conteldo comunitario nas transmissdes dos programas. Os resultados mostram uma
grande predominancia de veiculagdo de musicas em mais da metade da carga
horaria semanal de programacéao e, além disso, a existéncia de espacos vagos para
programas. Ja na segunda parte da andlise, foi encontrada a pouca presenca de
informacgdes referentes a comunidade que sedia a radio, ja que a maioria do
conteudo transmitido € lido diretamente de outras publicagdes da imprensa.

Palavras-chave: Radio comunitaria. Programacao. Conteudo Local. Jornalismo.



ABSTRACT

The communitaries radios are a great chance to promote the communication in the
local ambit, with the discussion of themes that try to reach and bring improvements to
the neighborhood. The study of the programming and the journalistic content of the
Curitiba’s station serves to understand which radio genre is the most showed and
how is going the insertion of local information in these vehicles. For the studies was
chosen the method of content analysis, not only to divide the segmentation of the
programming hours between the genres but also to quantify the presence of
communitary content in the transmission of the programs. The results show a great
predominance of musical broadcasting in more than a half of the programming
weekly hours and, in addition, the existence of empty spaces for programs. In the
second part of the analysis, was found the low presence of information which refers
to the community where the radio is located, so far that the majority of the content
broadcasted is read directly from another press publications.

Key-words: Communitary radio. Programming. Local content. Journalism.
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Introducéo

A radiodifusdo comunitaria foi regulamentada no Brasil em 1998, como
resultado de lutas de integrantes de radios livres, que buscavam oficializar a
atividade. Por terem um alcance limitado por lei a 1Tkm de raio, esses veiculos tém
como objetivos a promocado do debate de assuntos locais, democratizagcdo da
comunicacao, incentivo a participacao local e favorecimento do crescimento da
comunidade em que estdo sediados.

Pare se chegar a esses objetivos, as emissoras necessitam estabelecer
planos e propostas, que passam também pela criagdo de uma programacao que ao
mesmo tempo atenda as necessidades locais e que seja atraente. A unido desses
dois fatores faz com que o publico seja cativado a participar do processo
comunicativo e a se identificar com o conteudo transmitido.

Primeiramente o trabalho traz uma reflexdo teérica da trajetéria das radios
comunitarias, com o perfil, importancia, dificuldades e também uma defesa da
necessidade da programacdo para as emissoras, como forma de se atingir o
publico-alvo e os objetivos existentes na radiodifusao comunitaria.

O presente trabalho possui na sequéncia dois estudos apoiados pela
metodologia de analise de conteludo para estudar as emissoras comunitarias de
Curitiba. Primeiramente é apresentado o estudo das programacoes das radios, com
a quantificacdo e segmentacdo de cada uma das atragdes transmitidas de acordo
com uma divisdo entre os géneros radiofénicos. A abordagem seguinte € um
levantamento aprofundado dos programas jornalisticos das emissoras para
quantificar a presenca de informacdes referentes ao contexto local em que o veiculo
se insere.

A intengdo é identificar quais assuntos sdo abordados em cada um dos
programas das emissoras e, além disso, quantificar a presenca de conteldo

jornalistico e de informagdes voltadas para a area de cobertura da radio.



1. Radios Comunitarias

No Brasil, a radiodifusdo comunitaria foi regulamentada em 19 de fevereiro
de 1998 pela lei n® 9.612. Esse servico deve seguir as seguintes regras para

funcionar:

Art. 12 Denomina-se Servigo de Radiodifusdo Comunitaria a radiodifusao
sonora, em freqiéncia modulada [FM], operada em baixa poténcia e
cobertura restrita, outorgada a fundacdes e associagdes comunitarias, sem
fins lucrativos, com sede na localidade de prestagdo do servigo. (BRASIL,
1998a, p. 11).

Ainda segundo a mesma Lei, essa baixa poténcia deve ser limitada ao
atendimento da comunidade em que a radio esta sediada. A emissora nao pode ter
fim comercial, nem deve exceder a poténcia de 25 watts e a antena de transmissao
nao pode ter mais de 30 m de altura. O financiamento deve provir de doacdes e de
apoio cultural, que conforme o site do Ministério das Comunicagdes’ é a inser¢do de
mensagens institucionais dos apoiadores, sem qualquer mencado aos produtos e
servicos. Outras verbas podem ser oriundas “de anuncios de comerciantes locais,
doacdes das comunidades e do trabalho voluntario.” (VENTURA, 2003, p. 5-6). Mas
isso ndo as deixa livre de pagarem impostos e taxas, principalmente de diretos
autorais sobre a execucdo de musicas. (FAVARAO, 2007, p.10).

De acordo com Bezerra (2006, p. 38-42), o veiculo ainda deve estar sob a
tutela de um Conselho Comunitario composto por no minimo cinco pessoas de
entidades da comunidade local. “A instalacao e funcionamento de estacéo de radio,
sem a devida autorizacao é crime Federal, punido com a prisdo dos responsaveis e
apreensao dos equipamentos”. (p.42).

A programacéao deve ter carater cultural e comunitario, além de estar voltada
ao bairro e para a vizinhanca em que esta sediada.

Art. 42 As emissoras do Servigo de Radiodifusdo Comunitaria atenderdo, em
sua programacao, aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas em beneficio do desenvolvimento geral da comunidade;

Il - promogéao das atividades artisticas e jornalisticas na comunidade
e da integracao dos membros da comunidade atendida;

lll - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia,

favorecendo a integragdo dos membros da comunidade atendida; (BRASIL,
1998a, p. 11).

' Acesso em 30 set. 2010. Disponivel em: <http://www.mc.gov.br/radio-comunitaria/perguntas-
frequentes>



A mesma lei esclarece (1998a) que é vedado qualquer tipo de proselitismo
nas programacoes, que deve estar assegurado o direito de expressao aos cidadaos
e também a garantia de espaco para a divulgacdo de planos e realizagcbes de
entidades ligadas ao desenvolvimento da comunidade.

O Decreto n? 2.615 de 3 de junho de 1998, determina no artigo 92 que o
Ministério das Comunicacdes deve ficar responsavel pela indicacado de parametros
técnicos das estagdes, expedicdes de autorizagdo para funcionamento e fiscalizacao
das programacgdes das emissoras. Ja o artigo 10° trata das atribuicbes da Agéncia
Nacional de Telecomunicacdes (Anatel), ao afirmar que a mesma deve certificar os
equipamentos, fiscalizar a utilizagdo do espectro radioelétrico dessas emissoras,
além de designar um canal especifico no espectro radiofénico para a frequéncia das
radios comunitarias. (BRASIL, 1998b, p. 10). Gomes (2009, p. 169) explica que
geralmente o canal atribuido para essas radios € o 198, que corresponde a faixa de
frequéncia modulada de 87,5 a 87,7.

O mesmo decreto (p.11-12) esclarece que as transgressdes a Lei podem
receber penalidades como adverténcia, multa e revogacao da autorizacdo em caso
de reincidéncia. A cartilha de Radiodifusdo Comunitaria disponivel no site? do
Ministério das Comunicacdes explica que a Anatel ndo permite a existéncia de
emissoras comunitarias com distancia entre si inferior a 4km .

As entidades comunitarias somente terdo a autorizacéo para funcionamento
quando apresentarem ao Ministério das Comunicacdes os seguintes documentos,
como explica Gongalves Junior (2007, p.16-17):

- estatuto da entidade devidamente registrado;

- ata da constituicido da entidade, em que conste a eleicdo de seus
dirigentes;

- prova de que seus diretores sdo maiores de idade e brasileiros natos ou
naturalizados, ha mais de dez anos;

- declaracdo assinada de cada diretor, com o comprometimento ao fiel
cumprimento das normas estabelecidas para a atividade da radiodifusdo

comunitaria;

2 Acesso em 25 set. 2010. Disponivel em: <http://www.mc.gov.br/radio-comunitaria/situacao-do-
processo>




- localizagdo geografica do local de instalacdo da antena transmissora da
futura emissora de radio comunitaria, com as informacgdes de latitude e longitude;

- Esses documentos devem ser entregues e protocolados junto ao Ministério
das Comunicacoes em Brasilia;

Para conseguir efetivamente a execucao do servico de radiodifusdo
comunitaria, as associagdes precisam além desses documentos, passar pelas
seguintes etapas, conforme detalha Gomes (2009):

1)  Encaminhamento de formulario de “Demonstracdo de Interesse” pela
entidade interessada para a sede do Ministério das Comunicagdes;

2) Publicagdo do “Aviso de Habilitagcdo” no Diario Oficial da Uniéo, para
tornar publica a indicacao;

3) Apés isso, esta aberto um prazo de até 45 dias para que além da
associacao interessada, outra na mesma regido possa se habilitar com a
apresentacao da documentacéao exigida;

4) Comeca a selecdo dos pedidos, com a analise dos documentos
apresentados e autorizacdo posterior, com a portaria subscrita pelo Ministro das
Comunicacgoes;

5) Emissao da licenga para funcionamento, que depende do pagamento
integral dos encargos a Anatel;

Conforme explica Silva (2008, p. 86), a elaboracdo da lei brasileira de
radiodifusdo comunitaria foi resultado de diversas lutas das organizagdes da
sociedade civil e pressdo dos movimentos sociais para o reconhecimento legal de
praticas comunicativas ja existentes, como as radios livres. Tais reivindicagdes se
consolidaram no contexto nacional de busca pela democratizagdo da comunicacao.
Entre 1996 e 1998, muitas das emissoras que entraram no ar tinham a intencéao de
pressionar a aprovacao da regulamentacdo. Mais detalhes sobre o processo
histérico serao explicados mais adiante.

1.1 Reflexdes sobre a definicao
Portanto, conforme explica Gomes (2009, p. 45), o texto da lei de 1998 foi

recebido como uma possibilidade de se opor aos fenébmenos de concentracdo dos
veiculos de comunicacdo. A partir de entao foi aberto uma oportunidade para uma



forma alternativa de programacéao radiofénica, pois, segundo Peruzzo (2005b, p.5),
passou a ser possivel a participacdo ativa das pessoas da comunidade local nos
programas e na gestao, criacao e planejamento da emissora. Assim, originou-se um
processo de comunicacdo popular que esta orientado de acordo com as
necessidades dos grupos e voltado para a mudanca social. (/d., 1998a, p.115).

A principal diferenga trazida pelo novo tipo de veiculo em comparagdo com
emissoras comerciais é a descentralizacado do poder, participacdo democratica e a
programacao voltada aos interesses coletivos. Mas é necessario fazer a comunidade
se conscientizar da potencialidade e a importancia desse meio de comunicacao.
(LORENZON, 2009).

Nessa mesma linha, Peruzzo (1998, p.11) reforca que uma emissora para
realmente ser comunitaria deve se encaixar nos seguintes aspectos:

- Nao ter fins lucrativos, pois os recursos arrecadados devem ser destinados
para a manutencao e/ou reinvestimento e nao para o lucro particular;

- Ser produto da comunidade e ter vinculo com a realidade local;

- Favorecer a participacao do publico;

- Incentivar as manifestagdes culturais locais;

- Compromisso com a educacéo e a cidadania;

- Procurar a democratizacdo da comunicacgao;

As radios comunitarias tém como principio exercer a comunicagao livre,
verdadeiramente democratica, através de uma partilha cultural de saberes,
politicas e artes, sem a mediagdo de chefes ou doutrinas politicas ou
religiosas especificas. (BEZERRA, 2003, p.113)

Por mais que a regulamentacdo do servico de radiodifusdo comunitaria
tenha sido considerada um avanco, ha reflexbes de autores que reforcam a
importancia de dar mais atencdo as caracteristicas da emissora como veiculo de
comunicagcdo comunitaria e ndo tanto aos detalhes de poténcia e alcance. Como
Cogo (1998), que ressalta a importancia de privilegiar o objetivo de democratizar a
palavra e tornar a sociedade mais democratica em detrimento a questdes técnicas.
“O mero atendimento as formalidades legais ndao garante, por si s6, a legitimacao
juridica do procedimento democratico que deve nortear a regulacao institucional e o

controle social dos servigos de radiodifusdo comunitéria.” (GOMES, 2009, p. 49).
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A Lei 9.612 de 1998, todavia, ndo era exatamente “a resposta ideal” em
termos de democratizagdo das comunicagées e ampliacdo do acesso a
radiodifusdo. Longe disso, na verdade, tratava-se de uma legislagdo
restritiva, que dificultava — ao contrario de facilitar — 0 acesso as outorgas e
o funcionamento das radios comunitarias, algo que atendia perfeitamente
aos interesses dos empresarios de radiodifusdo. (LIMA; LOPES, 2007, p.16)

Além disso, Silva (2008, p. 89) aponta uma falha na lei ao explicar que nao
estdo regulamentados prazos e nem ha detalhes sobre as etapas de tramitacdo dos
pedidos de autorizacdo. O resultado disso é uma morosidade que é alvo de muita
reclamacao das organizacdes e movimentos sociais. A autora revela que entre 1998
e 2003, segundo dados do Ministério das Comunicacdes, mais de 300 entidades de
Santa Catarina manifestaram interesse em ter radios comunitarias. Esse nimero é
quase duas vezes maior do que 0 de emissoras comerciais em operacao naquele
estado. Mais informacgdes sobre isso serdo detalhadas adiante.

Lorenzon (2009, p.22-23) reforca essa opinido ao lembrar que além da
demora na tramitacdo de autorizacdo de funcionamento, as exigéncias de alcance e
a falta de liberdade das emissoras comunitarias em relacdo as comerciais sdao um
grande entrave. A autora ressalta que com base na lei, a Anatel e o Ministério das
Comunicagcbes protegem as radios comerciais caso exista interferéncia na
transmissdo causada por alguma emissora comunitaria, mas caso exista o processo

inverso, nada esta previsto.

Alguns questionam se a legislagcao [das radios comunitarias] veio atender as
demandas de um crescente contingente populacional que necessita e busca
informacdo mais diretamente relacionada ao seu cotidiano de vida, se
contribuiu para legalizar as emissoras alternativas ja existentes ou se, na
verdade, ela serve mais aos interesses pecuniarios e corporativos dos
conglomerados de comunicagéo. (BAHIA, 2008, p. 127).

Como sera detalhado adiante, diversas radios comunitarias sdo fechadas
pela Anatel. Por sua vez, Gomes (2009) defende que a agéncia nao possui
competéncia para fechar radios emissoras, uma vez que a apreensdao de
equipamentos ndao se encontra nas suas atribuicoes de trabalho. Outro fator a ser
levado em consideracdo é que o servico de radiodifusdo comunitaria € uma
atividade que faz uso do direito a comunicacao por meio da utilizacao adequada do
espectro eletromagnético. O mesmo autor afirma que a fiscalizacdo estatal nas
radios comunitarias s6 deveria intervir em casos excepcionais, quando houver

violagdes a direitos fundamentais ao uso social da exploracéo.
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(...) até o momento a fiscalizacdo tem se concentrado mais na situagcao
juridica e técnica da emissora (se esta ou nao autorizada e se segue 0s
padrdes de poténcia e freqiiéncia) do que no cumprimento das finalidades
do servigo e de sua programacao. A fiscalizagao técnica do espectro — que
cabe a Anatel (...) tem sido mais eficaz do que o acompanhamento da
programagéo, que cabe aos Ministérios das Comunicagdes. Ou seja, até o
momento, o Estado brasileiro tem sido mais eficaz em reprimir as
experiéncias nao autorizadas do que em reconhecer o direito expresso na
lei e conceder a autorizagdo. Somente entre 2003 e 2004, a fiscalizacao
fechou cerca de 8.000 radios no Brasil por ndo possuirem autorizacao.
(SILVA, 2008, p. 92).

As limitacbes de alcance previstas em lei sdo questionadas por Gomes
(2009, p. 172-173), ao afirmar que segundo estudos técnicos de engenharia, é
impossivel regular um mesmo alcance para todas as radios comunitarias em todo o
territério nacional. Como o Brasil € um pais com variadas condi¢des de relevo, cada
regiao possui condicbes e requisitos especificos para o funcionamento, pois uma
transmissdo na planicie amazénica tem limitagdes fisicas distintas de uma na Favela

da Rocinha, no Rio de Janeiro-RJ, por exemplo.

Em outras palavras, a legislagdo restringe a comunidade a um espago
fisico, impossibilitando a divulgacdo e a recepgcao de diferentes vozes e
interesses nas emissoras. Questiona-se se a delimitagdo ndo visa
exatamente impedir o intercambio de experiéncias e valores € a pluralizagdo
de vozes entre a populagdo das comunidades. (BAHIA, 2008, p. 114).

Por conta desses problemas, o Ministério das Comunicac¢des ja criou por
duas vezes Grupos de Trabalho para atender e discutir alteragdes no setor de
radiodifusdo comunitaria. (BAHIA, 2008). Na primeira ocasido, em 2003, a equipe
escolhida para tal trabalho foi alvo de criticas de entidades ligadas as emissoras, por
ter na composicao representantes da Associacdo Brasileira de Radio e TV (Abert),
considerada adversaria dos interesses. O resultado obtido nao foi satisfatorio.

A segunda tentativa foi em 2005, quando o grupo teve a tarefa de analisar a
situacao da radiodifusdo comunitaria no Brasil, propor medidas para disseminar as
emissoras, agilizar os processos e aperfeicoar a legislacdo. Foram levadas em
consideracao sugestbes da Associacao Brasileira de Radiodifusdo Comunitaria
(Abrago) e da Abert. O documento foi protocolado em 2006 e destaca a
possibilidade de protecéo, publicidade, aumento da oferta de canais, execug¢do do
servico de radiodifusdo comunitaria de sons e imagens, entre outros.

Por conta de analises como essas, Lorenzon (2009, p.63-64), traz uma

reflexdo diferente da regulamentacao ao realizar estudo em uma radio comunitaria
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sediada em ltabuna-BA, onde a autorizacdo para funcionamento da emissora €
concedida pela prefeitura. Uma lei de 2001 elaborada pelo secretario municipal de
educacao considerou a comunicacdo um instrumento pouco usado como ferramenta
educativa. Para corrigir isso, foi levantada a possibilidade da criacdo de uma radio
comunitéria para atender tal finalidade.

Desde 2002 a “Radio Elos” funciona no patio de uma escola municipal, cuja
diregcdo conduz e supervisiona as transmissdes. A programacao tem o objetivo de
ser educativa, com o privilégio a atividades educacionais e escolares para o

desenvolvimento da comunidade. A autora analisou essa iniciativa:

Embora, para alguns, a lei local de Itabuna fira um dos principais aspectos
norteadores da lei nacional de radiodifusao comunitaria, a outorga (definida
pelo poder municipal, e ndo pelo federal) e tenha como coordenacédo os
colegiados escolares (e ndo uma associagdo ou conselho comunitario), a
mesma estabelece um marco relevante no debate sobre a democratizagao
do acesso a comunicagdo no municipio. As propostas de municipalizagao
da outorga dos canais de radios comunitarias no pais sdo recentes e, por
isso mesmo, possuem algumas deficiéncias decorrentes da falta de
experiéncia no trato de tais situagbes. Ha um novo paradigma no ar,
nascendo nos pequenos € grandes municipios brasileiros, para a
radiodifusdo comunitaria. A municipalizagdo da radiodifusdo comunitéria
pode ser a alternativa dos movimentos sociais para que os mesmos facam
uso desses canais como instrumentos de mobilizagdo social e
desenvolvimento local. (p.65)

1.2 Ser comunitaria na pratica

A Abraco afirma em seu site®, que entende as radios comunitarias como
veiculos de comunicacao que nao estao isolados no cenario politico. Elas sé fazem
sentido quando sao instrumentos de circulagdo das noticias, dos debates e das
principais discussfes de interesse das comunidades onde estdo inseridas, bem
como dos movimentos, das organizacbes sociais e de todos aqueles que néao
encontram o espaco nos meios de comunicacao tradicionais.

Para ser realmente uma radio comunitaria, segundo Ghedini (2009, p.18),
nao basta ostentar esse titulo e ter os equipamentos necessarios, mas sim ter um
grupo de pessoas disponivel a prestar servico e ser reconhecido por uma
comunidade. Silva (2008, p. 98) complementa que o uso do termo comunitario nao
pode estar preso apenas a critérios espaciais, mas deve estar atrelado a exemplos
sociolégicos de promocao de acao coletiva de uma comunidade. A mesma autora

% Acesso em 27 set. 2010. Disponivel em: <http://www.abraconacional.org/>
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resume que uma radio comunitdaria € aquela que tem baixa poténcia, alcance
limitado para um ou alguns bairros e tem um processo de gestao constituido por um
espaco de construgdo de consenso entre interesses coletivos e identidades, com o
objetivo de contribuir para o bem-estar de localidade de atuacéo.

Sao comunitérias as radios que asseguram a participagao plural de amplos
segmentos sociais de todos os matizes que compdem uma comunidade,
entendida como grupo social, agregado por interesses, vivéncias e/ou nao
de um espacgo geografico comum, que participam de maneira organizada e
decidem coletivamente os caminhos a serem trilhados pelo grupo, tendo voz
ativa nos diferentes canais de participagcdo necessarios a estruturacdo da
emissora, tais como vivéncias politicas, elaboracdo da programacao e
assim por diante. (NUNES, 2004, p. 61).

Peruzzo (2005b, p. 2-3) acrescenta que a radio comunitaria tipica é aquela
que a comunidade reconhece como sua e ao fazer jus a esse nome, ela certamente
passa a ser reconhecida pelo trabalho desenvolvido. Ventura (2003, p. 4) afirma que
para a Associacdo Mundial de Radios Comunitarias (Amarc), o objetivo da radio
comunitaria ndo é que ela faca algo pela comunidade, mas sim dar a comunidade a
oportunidade de fazer algo por ela mesma, como ter o controle do seu préprio meio

de comunicacéao, por exemplo.

Quando uma emissora promove a participacdo dos cidadaos e defende
seus interesses; quando responde aos gostos da maioria e faz do bom
humor e da esperanga a sua primeira resposta; quando informa com
verdade; quando ajuda a resolver os mil e um problemas da vida cotidiana;
quando em seus programas sdo debatidas todas as idéias e todas as
opinides séo respeitadas; quando se estimula a diversidade cultural e ndo a
homogeneizagdo mercantil; quando a mulher protagoniza a comunicagao e
nao é uma simples voz decorativa ou uma propaganda publicitaria; quando
nao se tolera nenhuma ditadura imposta pelas gravadoras, nem mesmo a
musical; quando a palavra de todos voa sem discriminacdes ou censuras —
essa € uma radio comunitaria. (VIGIL, 20034, p. 506 citado por BAHIA,
2008, p. 35);

Além dessas definicées, outros autores como Cogo (1998) consideram
emissoras comunitarias os veiculos de alcance local, como as radios de alto-falante,
também chamadas de radio-poste. Essas ultimas, conforme a mesma autora explica
(1998, p.81), consistem na colocagcao de alto-falantes e caixas de som em pontos
estratégicos de uma comunidade, para que um grande contingente de pessoas
possa ouvir. Tal sistema ndo conta com uma frequéncia no dial, mas conforme

explica Uribe (2004, p. 123), permite o ingresso de novos atores “ao cendrio da

* VIGIL, José Ignacio Lopez. Manual Urgente para radialistas apaixonados. Sao Paulo: Paulinas,
2008.
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propriedade e autogestdo de um meio de comunicacao, que, mesmo de carater local
e setorial, busca um espaco para refletir a democratizacdo da comunicacdo e
exercer seu direito.”

Cogo (1998) completa a ideia anterior e cita a existéncia uma forma de
comunicacdo comunitaria chamada cassete-foro, que consiste em um sistema
bidirecional e grupal que utiliza gravadores e fitas cassetes para o intercambio de
mensagens e o estabelecimento de um dialogo. Peruzzo (1998a, p. 257-258)
resume as caracteristicas principais de todos esses diferentes veiculos de alcance
local: programacdo comunitaria, auséncia de fins lucrativos, gestdo coletiva,
interatividade, valorizacdo da cultura local, compromisso com a cidadania e

democratizagdo da comunicagao.

No momento em que essas comunidades tiverem autonomia para exercer
legitimamente a atividade de exploragao das radios comunitarias, tornar-se-
a possivel a participacdo dos individuos na elaboragao coletivo da forma e
do contelido da programacao a ser veiculada. A rigor, essas experiéncias,
quando bem sucedidas, podem constituir verdadeiros instrumentos de
problematizacdo de temas envolvidos com a formagao de opinidao e da
vontade politica coletivamente vinculante. (GOMES, 2009, p. 66).

Peruzzo (1998b, p.9) divide as radios comunitarias em cinco tipos:
1) aquelas eminentemente comunitarias, sob responsabilidade de uma
associacao de moradores, que sobrevivem de apoio cultural, doacdées ou
outras captagdes de recursos e que S0 responsaveis por gerir todo o
processo comunicativo;
2) emissoras que prestam servicos comunitarios, mas sao controladas por
poucas pessoas que dependem da radio para sobreviver, por isso
objetivam veiculagao publicitaria;
3) aquelas estritamente comerciais, com programacado semelhante a das
radios convencionais e sem vinculo direto com a comunidade;
4) radios de cunho politico-eleitoral que fazem campanhas de forma
“disfarcada” a determinados candidatos;
5) Emissoras ligadas a alguma igreja e que tém uma programacao

predominantemente religiosa;
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1.3 Radio Comunitaria x Radio Comercial

Certos autores fazem questdo de deixar claro que as radios comunitarias
nao fazem parte de um movimento oposto ao das comerciais. Conforme Coelho
Neto (2002, p. 68), essas emissoras de pequeno alcance sao fruto dos espacos
deixados pelas de grande porte, que geralmente ndo se ocupam a servir pequenas
comunidades. Assim, surge um veiculo destinado a um publico diversificado que nao
€ abrangido pelos meios de comunicagcdo maiores, que nao se ocupam das
especificidades dos pequenos grupos. Porém essas comunidades, quando
somadas, representam um universo consideravel.

Fadul (1982, p. 30) afirma que ao aceitar essa visdo dualista de
comunicacado, que opde de um lado um setor moderno e multinacional a um
tradicional enraizado nas tradigdes locais, fica impossivel a compreensdo de que
cada uma dessas formas de comunicagdo pode representar em determinadas
situacoes concretas. Para Festa (1982, p. 177-178), é a origem que define os
objetivos de um certo tipo de comunicacao e faz as caracteristicas serem diferentes.
A autora exemplifica que em comparagcao com a comunicagao de massa, a popular
pertence a classes subalternas e é participativa.

E necessario lembrar o papel da midia convencional no espaco publico.
Essa consideracdo, conforme Bahia (2008), evita olhar a comunicacao comunitaria
de forma romantizada, idealizada e fora do contexto da comunicacédo midiatica, uma
vez que ambas as formas se interpretam de forma dindmica e dialética.

Esses dois tipos de veiculos sdo complementares e ndo mutuamente
excludentes, como explica Peruzzo (1998a). Os grandes meios de comunicacao tém
grande importancia no campo do divertimento e da informacdo, mas nao cumprem
as necessidades das pequenas comunidades e dos movimentos sociais
organizados.

A comunicagao popular constitui um espago democratico e participativo. Isto
significa que os sujeitos tradicionalmente excluidos da tomada de decisdes,
cheguem a tomar entre suas maos 0s espagos sociais a que estao
dedicados; onde ndo existam emissores “especializados” ou consagrados
por razdes de prestigio; onde finalmente se criam novas formas e novos
contetidos [...]. (MERINO UTRERASS, 1988, p. 19, citado por VOLPATO,
2009, p. 5).

> MERINO UTRERAS, Jorge. Comunicacion popular alternativa y participatoria. Quito: CIESPAL,
1988. (Manuales didacticos).
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2. Histoérico das radios comunitarias

Antes da regulamentagao do servico de radiodifusdo comunitaria em 1998, o
veiculo passou por muitas transformacbes. Ferraretto (2000) explica que as
pesquisas com ondas eletromagnéticas e eletricidade comecgaram por volta de 1830.
Desde entdo os aprimoramentos garantiram que em 1906, nos Estados Unidos,
acontecesse a primeira transmissao de sons sem fios. Nas duas primeiras décadas
do século XX o novo veiculo cresceu e se popularizou.

Ha relatos de que no Brasil, o pioneiro da transmissao das ondas de radio foi
o padre Roberto Landell de Moura. Em Sao Paulo, nos anos de 1883 e 1884, ele
teria feito as primeiras emissées, porém nao teve prova documental. (KLOCKNER,
2010, p. 459).

Segundo os relatos oficiais, a primeira transmissao radiofénica foi realizada
no Brasil em 1922, quando se comemorava os 100 anos da independéncia. Um ano
depois foi fundada a primeira emissora regular, a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro. Um aspecto ressaltado por Gomes (2009, p. 78-79) é que as primeiras
radios no Brasil surgiram com o carater comunitario, como as radios-clubes.

Entre os anos 1940 e 1955 o Brasil viveu a época do apogeu do radio, com
atracgdes voltadas para o entretenimento, principalmente programas de auditério e
radionovelas. O radiojornalismo ganhou forca principalmente ao noticiar
acontecimentos durante a Segunda Guerra Mundial (1939-1945). Na segunda
metade da década de 1950 o radio entrou em declinio por causa da ascensao da
televisdo. (FERRARETTO, 2000).

Um dos motivos para isso é apontado por Barbosa Filho (2009), pois o radio
foi regulamentado em 1932 pelo presidente Getulio Vargas, como um veiculo de
servico nacional e de finalidade educativa. Isso fez com que a programacao das
emissoras da época, que até entdo era elitista e sofisticada, passasse a ser popular.
Tal processo atraiu também mais anunciantes e investimentos, o que possibilitou a
modernizacao das radios.

Nessa nova fase houve uma intensa profissionalizagdo dos locutores e uma
melhoria na linguagem e na apresentacdo dos programas. Assim, os anos 1940
ficaram conhecidos como o apogeu do radio brasileiro. Nessa mesma década
comeca a vigorar o programa jornalistico “Repérter Esso”, que teve grande sucesso.
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Outro acontecimento importante foi a invencdo do transistor. A peca
possibilitou aos ouvintes acompanharem as transmissées em qualquer lugar, sem a
necessidade de ligagcdes com a tomada e fez do radio um veiculo portatil.

As radios comunitarias e os demais meios alternativos de comunicacao
surgiram a partir da década de 1960 em um contexto de insatisfacdo dos
movimentos sociais com a falta de liberdade de imprensa. (COGO, 1998, p.39).
Machado, Magri e Masagao (1986) afirmam que esses veiculos comecaram a operar
diante da necessidade de transformar a comunicacdo de um fendmeno de mao
Unica para um sistema de via dupla. “O principio norteador das radios livres é fazer
com que o ‘ouvinte’ se sentisse dentro e participante de um movimento”. (p.30).

Originados no fenbmeno de radios livres nos paises da Europa,
principalmente Italia e Franga, nos anos 1970, elas representaram no Brasil meios
alternativos de comunicacdo como reacdo ao favoritismo politico existente na

concessao de canais de radio e televisdo. (VENTURA, 2003, p.2).

O movimento das radios livres comega na Itdlia, em 1975, visando perfurar
0 monopdlio estatal das telecomunicacoes, através de emissdes de radio
ilegais ou ndo autorizadas. Nascem no bojo de movimentos politicos
contestatérios e estimulam as pessoas a passar da condigdo passiva de
ouvintes para a de agentes ativos de seus discursos e a colocar no ar as
suas idéias, os seus prazeres, as suas musicas preferidas, sempre precisar
de autorizacdo para isso. As faixas de onda sdo consideradas propriedade
coletiva e cabe a coletividade usufruir delas. (CUNHA, 2005, p. 210-211).

Peruzzo (1998b, p.6) relata que o uso de ferramentas radiofénicas para fim
comunitario como o sistema de alto-falantes ja é antigo no Brasil. O primeiro registro
de uma experiéncia desse tipo foi em 1948, no Espirito Santo para divulgar
promocdes de uma loja. Nos anos 1980 houve um ressurgimento desse tipo de
comunicagao.

Ghedini (2009) afirma que a primeira emissora comunitaria no mundo foi a
Radio Sutatenza, que comecou a operar em outubro de 1947 na provincia de
Boyaca, na Colémbia, para uma populagdo de 8 mil camponeses. A iniciativa foi do
padre José Joaquim Salcedo. A programacao incluia temas como higiene, leitura,
escrita, salde e mensagens de reconhecimento da dignidade pessoal. O projeto deu
certo e foi copiado por emissoras em Honduras, Nicaragua, El Salvador, Peru e

Bolivia, onde as radios mineiras e sindicais tiveram um papel importante. Esses
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veiculos eram participativos, sob o controle de comunidades de trabalhadores de
minas, que tinham a liberdade de fazer criticas as autoridades ou aos sindicatos.

Essas radios enfrentavam lutas para se manter em funcionamento, por conta
do conteludo de protesto veiculado. A partir dos anos 1980, com o declinio da
atividade mineradora, as emissoras também entraram em decadéncia. Machado,
Magri e Masagéao (1986) contam que as emissoras bolivianas comegaram a eclodir
principalmente em virtude do movimento revolucionario de 1952. Em 1963, ja
existiam 23 radios no pais, as quais se concentravam em 20% do territério.

As praticas de comunicagao popular, comunitéria e local, ndo surgem de
maneira isolada sendo integradas com uma realidade especifica,
demarcada pelo contexto social, politico, econdmico e cultural; o que as
configura de uma maneira € ndo de outra. Daqui a importancia de nao
perder de vista o carater estrutural e histérico de um processo de
comunicacao, de estudar as condi¢cbes de sua emergéncia, de reconhecer
seu carater complexo e multidimensional, e de superar a falta autonomia de
que as vezes dota-se a problematica da comunicacdo. (URIBE, 2004, p.
129).

Por volta dos anos 1950 comeg¢am a surgir em diferentes pontos da América
as primeiras emissoras comunitarias participativas, principalmente na Colémbia e
nos Estados Unidos. Os veiculos levam diferentes nomes, como radio popular,
comunitaria, educativa, rural, local e publica. Em comum entre essas inovacoes esta
a lIgreja Catdlica como fomentadora das experiéncias, principalmente as
Comunidades Eclesiais de Base (CEBs). (COGO, 1998, p. 57). Entende-se por
CEBs o0s “pequenos grupos organizados em torno da pardquia (urbana) ou da
capela (rural), por iniciativa de leigos, religiosos ou bispos.” (BETTO®, 1981, citado
por FESTA, 1982, p. 177).

[..] nas décadas de 1960 e 1970, as emissoras independentes e com base
popular multiplicaram-se em outros paises da América Latina e no Caribe. A
motivagdo era a resisténcia as ditaduras que brotavam como praga no
continente. Naquele contexto, a exemplo do que ocorreu com a Pio XIl, na
Bolivia, muitas radios catolicas evoluiram de objetivos religiosos e
educacionais para uma programacao ligada a luta pelas liberdades e por
justica social. Em 2001, havia mais de 300 delas no ar. (GHEDINI, 2009, p.
42).

Até os anos 1990 o movimento pela radiodifusdo comunitaria continuou a se
fortalecer pelo Brasil, apesar de campanhas de criminalizagdo promovidas pela
Associacao Brasileira de Radio e Televisao (Abert). No Encontro Nacional de Radios

®*BETTO, Frei. O que é comunidade eclesial de base. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1981.
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Livres de 1991 foi elaborada uma proposta de regulamentacdo das radios,
incorporada ao Projeto de Lei de Informacdo Democratica (LID) e encaminhada ao
Congresso Nacional. Em 1995 acontece no Rio de Janeiro-RJ o 12 Encontro
Nacional de Radiodifusdo Comunitaria e Livre, em que passou a se adotar a
conceituacao desses veiculos como aqueles que nao tém fins lucrativos, operam em
baixa frequéncia, servem a comunidade, tém gestao publica e programacéao plural.
No ano seguinte foi criada a Abraco. (GHEDINI, 2009, p. 42-58).

[...] a comunicagdo envolvendo os setores populares esteve geralmente
vinculada a propostas de transformar os processos da comunicagédo social
para que as classes e grupos dominados também pudessem se expressar.
Essa comunicagdo surgiu e esteve inserida nos movimentos sociais que
tentavam (e tentam) dar resposta aos processos de dominagdo politica,
econdmica e cultural. Ou seja, ela inclui um projeto ou movimento de luta
politica. E uma comunica¢do que estd mais relacionada aos problemas e
necessidades que da conta, a capacidade de agrupacao e aglutinagao de
pessoas do que a poténcia e ao tipo de meios usados ou a quantidade de
informacdes que divulga. (SILVA, 2008, p. 40).

As radios comunitarias se consolidaram, na maioria dos casos, em
pequenos municipios de até 25 mil habitantes, onde inexistiam veiculos de
comunicacdo. Mas nessas cidades havia a atuagdo de movimentos sociais que
possuiam uma gestdo com espacos de decisao coletiva. (SILVA, 2008, p. 253).

Essas e outras acdes levaram a aprovacdo em 4 de dezembro de 1996 na
Comissdo de Educacado, Ciéncia e Tecnologia da Camara dos Deputados do
substitutivo do Projeto de Lei n® 1.521/96, que instituia o servico de radiodifusdo
comunitaria. (PERUZZO, 1998a, p. 254). Até que em 1998 foi regulamentado esse
tipo de transmisséo.

Radios e televisdes livres constituem a melhor resposta de uma sociedade
democratica aos conglomerados e monopélios, bem como ao seu poder de
concentracdo e comando. Elas se dirigem a segmentos especificos da
populacdo, oferecendo transmissoées diferenciadas, voltadas as aspiracoes
de cada estrato social, de cada comunidade ou de cada grupo cultural. Sua
programacao tende a ser diversificada na mesma amplitude da diversidade
do publico, ao contrario das radios e televisbes comerciais que, por forga de
suas ambigbes hegemonicas, so se podem dirigir a media indiferenciada e
amorfa dos cidadados abstratos. (MACHADO; MAGRI; MASAGAO, 1986, p.
21).

Diante do panorama atual de dificuldades enfrentadas por essas emissoras,

que sera descrito mais adiante, uma ferramenta muito utilizada é a internet. Dessa
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forma, a programacao pode ser ouvida e acompanhada por internautas que estejam
em qualquer lugar do mundo. (BEZERRA, 2006).

2.1 Radios Livres

Cabe ressaltar que a principal diferenca entre radios comunitarias e livres é
gue estas entram no ar e ocupam um espaco no dial sem ter concessao e
autorizacdo legais’. Por isso sdo consideradas irregulares e costumam ser
chamadas de clandestinas ou piratas. (PERUZZO, 1998b, p. 2). J& Machado, Magri
e Masagao (1986) também classificam as radios em piratas e periféricas. As
primeiras sdo oriundas de um fenémeno inglés dos anos 1950°, em que as
emissoras eram instaladas em barcos que tinham no mastro uma bandeira pirata. O
objetivo era comercial, as radios recebiam verbas publicitarias e tocavam musicas do
estilo radiofénico americano, geralmente pop, em contraponto as cangdes classicas
transmitidas em outras emissoras. Uma das radios de mais sucesso, a “Caroline”,
por exemplo, chegou a ter 28 milhdes de ouvintes entre 1964 e 1968. Ela saiu do ar
diversas vezes e chegou a ter audiéncia maior do que as trés emissoras da BBC
juntas. (GHEDINI, 2009). J& as periféricas levavam esse nome por terem como sede
localidades de outros paises, fora do territério nacional.

Coelho Neto (2002, p.51-52) conta que a Radio Caroline foi criada por
estudantes para protestar contra o monopdlio de radiodifusdo da British
Broadcasting Corporation (BBC). A emissora foi instalada em um barco situado a 12
milhas maritimas da costa, ou seja, fora dos controles territoriais. A programacao
buscava ser diferenciada. Como deboche, os idealizadores colocaram no mastro da
embarcacdo uma bandeira pirata, que fez a expressao e a ideia do movimento ser
conhecidas pelo mundo.

Apesar de algumas radios livres serem resultado de ideias sem maiores
pretensdes politicas, no conjunto representam a luta pela democratizagdo dos meios
de comunicacdo e uma tentativa de liberdade de expressao. (PERUZZO, 1998a, p.

’ Bahia (2008) considera que tantos as radios livres quanto as comunitarias ndo tém autorizagdo do
governo para funcionar. A diferenga é que as primeiras tém transmissbes diferenciadas para
determinados segmentos, j& as comunitarias possuem gestao publica, sem fins lucrativos e objetivam
o desenvolvimento social.

8 As datas referentes aos acontecimentos importantes da radio livre sio por vezes divergentes entre
as bibliografias consultadas.
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245). Conforme explica Ortriwano (1985, p. 34), essas emissoras buscam a
apropriacdo coletiva dos meios, ao apresentarem uma mensagem alternativa que
nao tem como objetivo principal as grandes massas, mas sim as minorias e grupos

marginalizados na sociedade.

O que da as radios livres um aspecto ruidoso, capaz de desconcertar o
ouvinte eventual, ndo é tanto a precariedade dos meios técnicos, mas
principalmente o seu empenho em dar a palavra a interlocutores ‘menores’,
fazer falar acentos locais e sotaques plebeus, em contraposicdo ao
recitativo uniforme e padronizado das emissoras convencionais. O que elas
visam, enfim, € introduzir nas antenas a palavra viva, cheia de forga,
indeciséo e desejo. (MACHADO; MAGRI; MASAGAO, 1986, p. 32).

Historicamente essas emissoras sao criadas por amantes do radio que,
apesar de nao terem autorizagao para funcionar, entram no ar mesmo com 0s riscos
de serem submetidos aos rigores da lei das telecomunica¢cdées, como a prisdo de
gquem operar esse veiculo, além de lacrar e apreender os transmissores.
(PERUZZO, 1998b, p. 2).

Sobre as radios livres, Guattari (1986, p. 12) escreve que elas sdo um
instrumento de experimentacao da democracia. Esses veiculos s6 tomam sentido
quando fazem parte de agenciamentos coletivos de expressdo de amplitude néo
muito grande.

Bezerra (2006, p.32) também considera esse tipo de veiculo como
importante para a pluralidade de informacgdes, algo significativo em um regime
democratico. Ferraretto (2000, p. 187-189) conta que as radios livres ganharam
espaco nos anos 1970 e 1980, principalmente com caracteristicas politicas. Na
década seguinte aumentou a quantidade dessas emissoras, 0 que favoreceu a
criacao da lei que regularizou o servigo de radiodifusao comunitaria em 1998.

Tendo como origem o fendmeno de radios livres nos paises da Europa,
sobretudo ltdlia e Frangca, nos anos 1970, as radios livres no Brasil
representaram meios alternativos como reagdo natural ao favoritismo
politico existente na concessdo de canais de radio e televisdo. Foi nesse
contexto de implantacdo de radios livres em varias partes do pais que
nasceu e se desenvolveu o movimento de radios comunitarias. Na década
de 1990, multiplicaram-se as radios livres e comunitarias pelo pais,
impedindo uma fiscalizagdo mais rigida e também o controle da quantidade
de emissoras em operagéo. (FAVARAO, 2007, p.1).

Na década de 1990, Nunes (2004, p. 64) diz que mudangas ocorreram

nesse movimento. As radios livres passaram a ser chamadas de comunitarias e o
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perfil das pessoas que detinham a iniciativa desses veiculos ndo era mais de jovens
amantes da tecnologia moradores, na maioria, do Sul e Sudeste do pais. A ideia se
espalhou pelo Brasil e passou a envolver iniciativas de movimentos sociais, culturais
e populares, e emissoras promovidas e financiadas por politicos, comerciantes e
religibes. Gomes (2009, p. 129) conta que por se intitularem como representantes
comunitarios da radiodifusédo livre, os locutores acabaram por ajudar a fixagcdo do
termo “radio comunitaria”.

Essas experiéncias de comunicagao alternativa estavam voltadas a um
desenvolvimento democratico e questionavam o panorama comunicacional da
época. Com o tempo, essa forma de atuagdo dos anos 1970-80 mudou. Segundo
estudo de Silva (2008) nas radios comunitarias de Santa Catarina, atualmente os
meios populares incorporam varias reivindicagbes de segmentos sociais, mas
continuam com o principio motivador de conscientizar e formar para que o individuo

conquiste a cidadania.

Assim, toda a praxis — teoria e pratica — da comunicagdo popular no Brasil
representa uma conquista muito expressiva para os setores que dela se
servem, num amplo processo politico-educativo de participar de forma
igualitaria, nas decisdes que a afetam (...). Contudo, ela ndo se constitui
numa forga predominante nem hegeménica na sociedade civil, mas esté
cooperando para a democratizagdo desta e da comunicagédo como um todo.
(PERUZZO, 19983, p. 158).

Outro exemplo de atuacao das radios livres em contexto especificos é dado
por Peruzzo (1998a, p. 231-240), que destaca a importancia delas na Revolucao
Sandinista na Nicaragua, em 1979, em um processo de transformagéo politica em El
Salvador, no comeco dos anos 1980, e na Revolucao Cubana, em 1958.

Ghedini (2009) narra a histéria da primeira radio livre instalada no Brasil, a
“Parandia FM”, em Vitéria-ES, que foi criada por dois adolescentes, em 1971. A
experiéncia durou pouco tempo e logo foi reprimida pelas autoridades do entédo
governo militar. A partir de 1976 comegam a surgir no Estado de Sao Paulo diversas
emissoras com essa mesma caracteristica. O auge disso foi em 1982, na cidade de
Sorocaba-SP, quando acontece o fenémeno chamado de “O verdo das radios
livres”, com a existéncia comprovada de 43 emissoras no ar, com o destaque para a
“Xilik>. Tais fatores levaram a criacdo da Cooperativa dos Radio Amantes e o
consequente fortalecimento do movimento, como os Encontros Nacionais de Radios
Livres em 1989, 1990 e 1991. De acordo com Favarao (2006, p. 14-15), em 1990,
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com a criagdo do Comité pela Democratizacdo da Comunicacéo e a organizagéao de
féruns nos anos seguintes, a discussao sobre a criacdo de lei para a radiodifusdo

comunitaria foi um tema bastante explorado.

O exercicio politico da veiculagdo de programacao subversiva pelas radios
comunitarias constituia-se ndo somente como bandeira ideolégica de
oposicao ao governo militar. Ao se posicionarem como abertamente
contraria a heranga estatista, nacionalista e patrimonialista das politicas
publicas destinadas aos servigos de telecomunica¢cdes em geral, essas
praticas civicas apontavam para novas formas de controle normativo e
social da radiodifusdo. (GOMES, 2009, p. 134).

Ao contrario da América Latina, na Europa a luta pela radiodifusao
comunitaria foi contra o monopdlio estatal do setor. Além das radios livres britanicas,
destacou-se a “Radio Alice”, sediada em Bolonha, na ltalia. Ela tinha uma linha de
atuacao politica, baseada no objetivo de propiciar o exercicio direto da democracia e
vinculada a movimentos sociais e politicos. (GHEDINI, 2009).

Conforme Machado, Magri e Masagao (1986), nas cidades italianas nessa
época, havia um excesso de radios na mesma frequéncia e com programacao
parecida. O fim das radios livres na Europa se deu com a legalizagao, pois as
mesmas nao estavam preparadas para isso. Na ltalia a abertura a publicidade
prejudicou as radios alternativas, que por serem mais modestas ndo conseguiram
enfrentar a hegemonia do capital. J& na Franca, a legalizagdo deu énfase a
representacdo politico-partidaria, ao poder local e aos 6érgaos sindicais e
corporativos, o que dissolveu emissoras nao vinculadas a essas representagoes.
N&o por acaso, essas radios eram as mais significativas do movimento.

Portanto, tais trajetorias descritas possibilitaram a identificacdo das radios
com a populacao vizinha e criou a vontade coletiva de oficializar esse veiculo como

um meio de comunicagao daquelas localidades.

2.2 Bertolt Brecht e o radio comunitario

O dramaturgo e ensaista alemao Bertolt Brecht escreveu entre 1927 e 1932
o texto “Teoria do Radio”, em que identifica as potencialidades do veiculo como
detentor de uma funcao social e defende a existéncia dele como uma forma de

propiciar a participacao também do receptor da mensagem.
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O radio seria 0 mais fabuloso meio de comunicacdo imaginavel na vida
publica, um fantastico sistema de canalizacdo. Isto €, seria se ndo somente
fosse capaz de emitir, como também de receber; portanto, se conseguisse
nao apenas se fazer escutar pelo ouvinte, mas também pbOr-se em
comunicacao com ele. (BRECHT, 2005, p. 42).

Diversos autores que realizaram estudos na area do radio depois de Bertolt
Brecht, como Machado, Magri e Masagao (1986, p. 26), completam que o fenémeno
das radios livres comprovou a Teoria do Radio. O motivo disso é que passou a ser
possivel haver um diadlogo entre emissor e receptor da mensagem, de formar a
acabar com o monopélio do discurso.

Outra a escrever sobre isso € Zucoloto (2005, p. 53-54), que afirma com
base nas interpretacbes dos escritos de Brecht ser possivel sugerir uma
programacao radiofénica diferente, com a participacdo da sociedade. Para isso, é
preciso submeter a comunicacdo ao controle publico e construir um veiculo
transmissor dos interesses, necessidades e anseios da sociedade em que esta
inserido. Ela ressalta que os estudos de Brecht estdo ainda em mais destaque, pois
atualmente o radio deixa claro que necessita ndo ser apenas um veiculo de
transmissdo, mas também de promocdo da expressdo e alinhado as novas

tecnologias.

(...) o dramaturgo [Brecht] foi um dos primeiros pensadores a perceber o
papel estratégico do entdo novo veiculo e em especial, um dos precursores
na identificagdo das imensas potencialidades de comunicag¢éo do radio (...)
0 pensador ja clamou pelo uso do veiculo de forma a proporcionar a
democratizagdo da comunicagédo. Neste caso, mais especificamente pela
democracia nas ondas radiofénicas, através do cumprimento, por parte
destas, da sua fungado social de produzir uma comunicagédo voltada ao
interesse publico. (/d., p. 48).
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3. Importancia das radios comunitérias

As radios comunitarias adotam uma linha de trabalho afinada com os
interesses dos ouvintes, que sdo os moradores da comunidade. Elas servem como
canal dos anseios populares e buscam, dessa maneira, a solucdo de problemas do
bairro. (FERRARETTO, 2000, p. 62). Ghedini (2009) explica que elas traduzem no
cotidiano das transmissées a promocado da interatividade entre os produtores e
receptores da mensagem e fazem o ouvinte ter um papel ativo no processo da
comunicacado. Com elas a comunidade ganha um novo status ao se identificar com a
emissora e se tornar publico dela mesma. Os problemas locais passam a ser
discutidos pelas ondas sonoras, que também sao Uteis em campanhas de utilidade
publica e para o desenvolvimento social, humano e econdmico da localidade.

Dirigida a um publico de baixa renda, identificada com sua cultura, esta
secao radiofbnica torna realizavel para uma determinada fatia da populagao
aquilo que poucos conseguem nas grandes emissoras, seja 0 anunciante da
padaria, do agougue que jamais veria seu anuncio e suas ofertas
popularizadas, assim como a adolescente que dificilmente teria condi¢des
de passar sua mensagem de aniversario para o0 irmao ou namorado.
(COELHO NETO, 2002, p.67).

Peruzzo destaca a importancia de radios e de outros experimentos da
comunicacao popular na edificacdo de uma cultura e educagdo democraticas, ao
ajudar no conhecimento, resgate e valorizacao das raizes do povo. O motivo disso é
0 espaco dado para a manifestacao. (1998a, p. 302).

(...) as radios comunitarias funcionam como um importante canal de
interacdo e participagdo popular, que parece contribuir para a criacao de
esferas publicas especificas, onde as comunidades a que se referem,
encontram um espago de atuacao, relacionado a sua vida cotidiana. Estas
radios podem possibilitar, assim, a inser¢do social, ao oferecer um espago a
comunidade para se expressar quanto aos seus interesses locais, como
também para se buscar conjuntamente a solugdo para os problemas da
comunidade (TEIXEIRA, 2004, p. 259-260).

Essa oportunidade de espaco para manifestagcdo de opinido sao dificeis de
conseguir nas emissoras comerciais. Nelas, conforme explica Ortriwano (2008, p.
58), a participacao dos ouvintes é na maioria das vezes em questées que envolvem
prémios, pedidos de musica e depoimentos que explorem a emocao das situacdes

ruins vividas por ele. Tais participacoes sao controladas pelo emissor. O ouvinte sé
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participa como fonte de alimentacédo ou realimentagdo do sistema, pois s6 passa a
fazer parte quando atende aos interesses desse mesmo sistema.

Por isso as radios comunitarias sdo uma grande ferramenta para as
localidades que buscam espago na midia e esses veiculos tém uma presenca
significativa no Brasil. Ghedini (2009, p. 16-17) cita um levantamento divulgado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em setembro de 2007 que
mostra a presenca desse tipo de emissora em 2.704 municipios brasileiros, o que
corresponde a 48,6% do total de unidades existentes no pais. Algumas dessas
localidades tém apenas uma emissora de radio, que em certos casos € justamente a
comunitaria. O mesmo levantamento mostra que 1.908 municipios brasileiros tém
radios comerciais ou educativas FM e 1.180 tém radios AM. Se a comparagao levar
em conta a presenca de jornais diarios e provedores de internet as radios
comunitarias também levam vantagem. Municipios com os veiculos impressos sao
2.048 e com provedores de internet sdo 2.537. De acordo com o site® da Anatel, sdo
241 emissoras autorizadas desse tipo no Parana e quatro em Curitiba que estao
com a licenga definitiva expedida.

Peruzzo (2005a, p.7) justifica essa presenca ao considerar que apesar da
internet, as classes populares ainda precisam do jornal mural e do programa de
radio como espaco para tratar de seus problemas, informar e serem informados
sobre alternativas de tratamento e cuidados com a sadde, além de retratarem suas
realidades cotidianas.

Os meios comunitarios, como essas radios, tém “como forca motriz a meta
de contribuir para o desenvolvimento comunitario como forma de ampliar o exercicio
dos direitos e deveres de cidadania.” (PERUZZO'™, 2003, p. 8 citado por
MENDONCA, 2008, p. 111).

A midia ndo convencional sempre teve grande relevancia para significativa
parcela da sociedade brasileira e [...] cada vez mais demonstra sua
importancia estratégica no processo de ampliagdo da consciéncia
séciopolitica e cultural do homem contemporaneo. No contexto atual de
consolidagao dos grandes conglomerados de empresas da midia, os meios

® Acesso em 27 set. 2010. Disponivel em
<http://sistemas.anatel.gov.br/easp/Novo/Consulta/Tela.asp?OP=A&SISQSmodulo=9532&nomeCanal
=Comunica%E7%F5es%20Via%20R%E1dio&codigoVisao=4&site=1>.

'Y PERUZZO, Cicilia M. K. Midia local e suas interfaces com a midia comunitaria. XXVI Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéao (Intercom), Belo Horizonte, NP Comunicagao para a
cidadania, 2003.
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alternativos de comunicagao sdo, na maioria das vezes, o Unico canal de
expressao dos setores populares da populagéo. (BAHIA, 2006, p.1673).

Por isso, Coelho Neto (2002, p. 23-24) defende que as radios comunitarias
sdao um dos mais legitimos movimentos populares e que a reivindicacao delas é a
liberdade de expressdo. A programacao diferenciada se desenvolve para o0s
diversos segmentos comunitarios. Ele destaca que as emissoras tém desenvolvido
nao sbé campanhas sociais, mas também a promocado de gincanas esportivas e

educativas e a oportunidade de aparecimento de trabalhos artisticos na comunidade.

A participagdo popular nas experiéncias mais avangadas de comunicagao
comunitaria representa um avango significativo na democracia
comunicacional. Ela é essencial nas organizagdes populares porque pode
se constituir na diferenca que ajuda a ampliar o exercicio da cidadania. A
comunicagao comunitaria tem o potencial de contribuir para a ampliacdo da
cidadania ndo sé pelos contetdos critico-denunciativo-reivindicatérios e
anunciativos de uma nova sociedade, mas pelo processo de fazer
comunicacao. Ha uma relagdo dindmica entre comunicag¢éo e educagao que
merece ser analisada. (PERUZZO, 2007, p. 21).

Além de propiciar o exercicio da cidadania, Silva (2008, p. 65-67) cita e
destaca experiéncias em emissoras comunitarias no estado de Santa Catarina que
promoveram a educacdo por meio da programacdo, tanto dentro quanto fora de
instituicbes de ensino.

O trabalho de Bahia (2008) mostra que por conta das emissoras
comunitarias estarem mais proximas e acessiveis a populagdo parecem exibir o
retrato desses ouvintes. O resultado disso é a sensacao de que as pessoas vivem
em comunidades e que nao estao isoladas, um impacto que nao € possibilitado
pelas emissoras comerciais. Por esses fatores, as radios comunitarias tém um
grande potencial como instrumento de educacdo e de formagdo da consciéncia
critica. As poucas décadas de existéncia dessas emissoras, segundo a autora,
comprovaram que elas permitem a troca de mensagens entre pessoas da mesma
comunidade, o que possibilita aos individuos uma participacdo mais ativa nessa vida

comunitaria, com o fortalecimento da esfera publica local.

(...) na radio comunitria, produtores e receptores, costumam ser o0s
mesmos sujeitos sociais, substituindo-se os termos publico, espectador e
leitor, pela idéia muito mais estimulante de audiéncia ativa, partindo do
pressuposto de que as formas alternativas de midia dao expressao mais
avancgada da cultura popular, contando com um publico que elabora os seus
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produtos, em lugar de apenas receber passivamente. (DOWNING”, 2002,
citado por BENETON, 20086, p.28).

Azevedo (2005) salienta esse sentido de identificacdo popular ao afirmar que
as radios comunitarias retomam um conceito da filosofia social chamado
comunitarianismo, que é o fortalecimento do espirito e dos valores da comunidade.
Isso se da pela atuacdo desses veiculos de comunicagdo como um recurso de
reconstituicdo dos lagos da comunidade eventualmente fragmentados pelas
caracteristicas do mundo contemporaneo. Além disso, podem contribuir para o
fortalecimento das relacdes de solidariedade e sentido dentro da comunidade. Por
ultimo, essas radios tém o potencial de descentralizacdo do poder social, politico e
cultural.

Com isso, esses veiculos assumem uma dimensao ainda mais importante no
Brasil, por ser uma nacdo com elevado grau de analfabetismo e podem ser
essenciais para influenciar a formacdo do senso critico e estimulacao da reflexao.
(NUNES, 2004, p. 73-74).

A radio comunitaria focaliza a participagao ativa de individuos e de grupos
sociais na construcdo ou ressignificacdo do sentido de sua cultura, de sua
identidade e de sua memoria, decorrente das praticas e das relagdes
sociais, (...). E nesta experiéncia cultural e comunicacional que intervém os
processos de interlocucdo e de interacdo que criam, alimentam e
restabelecem os lacos sociais e a sociabilidade entre os individuos e os
grupos que partilham os mesmos quadros de experiéncia e que identificam
as mesmas ressonancias de um passado comum. (BENETON, 2006, p. 39).

Com as radios, a comunidade passa a ter o préprio veiculo e fazer a propria
comunicacao, que nao é formal, mas concreta e real. Todos podem falar e assim ha
didlogo no plano publico, o que propicia a produgcédo de consensos para a resolucéao
das dificuldades individuais e coletivas. Com os resultados disso, é possivel ter uma
diminuicdo da criminalidade e conseguir aumentar a solidariedade social, a
seguranca coletiva, a cidadania e a democracia. A liberdade de expressédo é
concretizada. (CARDOSO e CABRAL, 2008, p. 5).

O papel das radios comunitarias na contribuicdo para o desenvolvimento é o
de mobilizar/articular para o engajamento social na transformagédo da
comunidade em particular e na cidade de um modo geral. No entanto seu
maior desafio é o de, nos moldes do que se compreende como processos
comunicacionais emergentes, desenvolver a capacidade de se estruturar
localmente para pensar e agir em todos 0s niveis, relacionando-se com

" DOWNING, John D. H. Midia Radical — Rebeldia nas Comunicagdes e Movimentos Sociais.
Sao Paulo: Editora Senac, 2002.
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associagbes mais amplas na formulacdo e na proposicdo de processos
regulatérios para o setor das Comunicagbes que realmente sejam
compativeis com a afirmacgéo de seus potenciais. (CABRAL FILHO, 2008, p.
12).

Com esse perfil das radios, cabe ressaltar que por comunicagdo popular
pode se entender diversos significados, normalmente a processos ligados a
movimentos sociais. Para Peruzzo (1998a, p. 115), esse fendbmeno € o resultado de
lutas localizadas na dinamica das necessidades dos movimentos populares com a
questdo participativa voltada para a mudanga social. Demo (1999, p. 71-72)
completa esse pensamento ao dizer que participar € um exercicio democratico em
que as pessoas aprendem a eleger, escolher e forcar os mandantes a servirem a
comunidade. Para isso, é necessario se organizar e o0 objetivo deveria ser uma
preocupacao diaria, que vai possibilitar o aprendizado ou a criagdo de formas
participativas.

Ja Barale (2004, p. 164) define comunicacdo popular como uma pratica
libertadora, participativa, problematizante e conscientizadora. A meta é encontrar um
resultado educativo produto de uma experiéncia dos sujeitos que favoreca uma
reflexdo, levante discussdes e anadlises. Para que isso aconteca é necessario um
didlogo horizontal e de dupla via na comunidade, desde que esteja a servico da
maioria. A ideia é ter ndo mais locutores e ouvintes, mas sim interlocutores. Para
gue a comunicacao possa ser mais eficaz é necessario favorecer a participacéao e se
vincular a organiza¢des da sociedade civil que buscam estabelecer um processo

comunicativo.

Enquanto as NTCI — novas tecnologias de comunicacao e informagéao —
estabelecem diferentes formas de sociabilidade, abrangendo todos os
campos da convivéncia humana, outras formas de comunicagdo, menos
‘glamourosas’, persistem no cotidiano das populagdes brasileiras, criando
elos de convivéncia e participagdo na midia, na educacdo, na saude.
(FUSER, 2005, p. 9).

A proximidade geografica entre 0 meio de comunicacdo comunitario e o
publico receptor das mensagens, € um fator que coopera para o bom funcionamento
de uma emissora comunitaria por gerar empatia entre as duas partes. Com isso, a
emissora passa a ser um instrumento importante de comunicagdo popular, como

sera abordado mais adiante.
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[...] pela pequena poténcia dos transmissores, fala-se para um grupo de
ouvintes préximos no espacgo, procurando estabelecer uma via de mao
dupla. Neste caso, a proximidade é incentivada inclusive pela participagao
de integrantes da comunidade ao microfone ndo s6 como entrevistados,
mas também exercendo a fungdo de comunicadores. (FERRARETTO,
2000, p. 24-25).

Quando ha a comunicacdo popular, 0 que se busca é um resultado
educativo. As mensagens sao produzidas para que o povo tome consciéncia de sua
realidade, ou para suscitar uma reflexdo e discussao. Esses meios de comunicagao
sdo considerados instrumentos para uma educacao popular, como alimentadores de
etapas educativas transformadoras. (KAPLUN', 1996, p. 17 citado por SILVA, 2008,
p.25).

2 KAPLUN, Mario. EI comunicador popular. Buenos Aires: Ed. Limen — Hvmanitas, 1996.



31

4. Dificuldades das radios comunitarias

Além das limitagdes de poténcia e alcance presentes na Lei e ja explicadas
anteriormente, esses veiculos enfrentam também diversas adversidades, que
podemos dividir em dois tipos: internas e externas. Na primeira categoria se
enquadram as dificuldades encontradas dentro das emissoras, como os problemas
financeiros e técnicos, inaptidao dos colaboradores para o trabalho nesses veiculos
e o desvirtuamento da proposta padrdo de uma emissora comunitaria. J& no
segundo tipo podemos citar a ingeréncia politica, perseguicdes para se conseguir 0
fechamento das radios e a burocracia para se obter a legalizacao.

No primeiro tipo de dificuldade se enquadram as radios que sé sao
comunitarias no titulo, mas ndo na atuacao, conforme explica Ghedini (2009, p. 16).
Essas emissoras ndo tém a prestacdo de servico a comunidade como o objetivo
principal e pertencem a pequenos empresarios, igrejas que fazem proselitismo
religioso e politicos que utilizam o veiculo como ferramenta de propaganda.

Este ultimo tipo de finalidade foi comprovado por Nunes (2004) durante um
estudo com as emissoras comunitarias no Ceara. A autora relata que das cerca de
300 radios estudadas, boa parte tinha um uso instrumental, principalmente em
periodo eleitoral. Ha também aquelas denominadas mistas, que sao montadas por
politicos e depois entregues as comunidades, para que estas as gerenciem. Dessa
forma é mantida a aparéncia de legitima. Silva (2008, p. 256) concluiu 0 seguinte
sobre o seu estudo feito nas radios comunitarias de Santa Catarina:

[...] a programacao tem sido objeto de maior atencdo, mas ainda assim, a
diversificacdo de conteudos € um grande desafio [...]. A maioria ainda nao
conseguiu avangar para além de uma programag¢do majoritariamente
musical. Nao conseguem fazer produgdo prépria de noticias, em geral
divulgadas sob a forma de avisos de utilidade publica; as campanhas
educativas sdo eventuais e os debates sobre problemas do municipio e
demandas da cidadania sdo raros ou inexistentes. Os gestores apontam
como limites a falta de recursos, de equipamentos, de profissionais ou
voluntarios, de tempo ou 0 medo de abordar temas que causem conflitos
locais e dificultem o financiamento da emissora.

Volpato (2009, p. 9) afirma que existem pessoas que se apropriam dessas
radios para se ocupar de praticas que nao tem ligacdo com o carater publico e
comunitario. Além disso, ha a necessidade de se criarem novos formato e padréo de
producdo para esse veiculo especifico. Em um estudo com as 2.205 emissoras
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outorgadas entre 1999 e 2004, Lima e Lopes (2007, p. 41) revelam que 1.106 delas
tém vinculos politicos, o0 que equivale a 50,2%.

Silva (2008, p.266) relembra que a origem das radios comunitarias esta
ligada a luta politica, seja pelos interesses coletivos e reconhecimento de direitos ou
por um projeto politico individual. Por isso elas tém na prépria politica uma mediacao
fundamental, que tanto atrapalha quanto estimula o trabalho. E estimulo quando se
trata de politica no sentido amplo, de participacdo cidada e fortalecimento do
associativismo civil local, mas o resultado é ruim se o vinculo for alguma disputa
politico-partidaria no municipio.

A utilizagédo da radiodifusdo comunitaria certas vezes ndo esta relacionada a
questdes de cidadania e com frequencia sao vistos vinculos diretos com partidos
politicos, igrejas e ONGs (Organizagbes nao-governamentais). O uso instrumental
dessas emissoras para praticas clientelistas, particularmente em periodos de
campanha eleitoral, acaba por desconfigurar os objetivos principais da comunicacao
comunitaria. Quando isso ocorre, a comunicacao deixa de ser comunitaria e dificulta
ainda mais a aspirada legitimacao da acao dessas radios. (BEZERRA, 2006, p.38-
39).

Nao sugerimos, portanto, que os cidaddos ou atores sociais sejam
obrigados a discutir a radiodifusdo comunitaria no Brasil. Em vez dessa
imposicao (que chegaria as raias de outros autoritarismos de nossa histéria
constitucional), é necessario oferecer oportunidades efetivas para que os
atores sociais interessados possam se inserir no debate, com o objetivo de

inovar quanto aos fundamentos e objetivos de regulagdo da atividade.
(GOMES, 2009, p. 186).

Por sua vez, Peruzzo (1998a, p.148-155) lista onze limitacbes enfrentadas

pelos meios de comunicacao populares, como as radios comunitarias:

1. Pouca abrangéncia
Uso inadequado dos meios
Utilizacao restrita dos veiculos
Falta de variedade
Incompeténcia técnica
Ma exploracao de conteudo
Uso instrumental

Falta de recursos financeiros

© © N o a s~ Db

Utilizagdo emergencial dos veiculos
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10. Influéncias politicas
11.Desigualdade de participacéao
Em um estudo feito por Bahia (2006, p. 1676) com radios comunitarias de
Belo Horizonte-MG, as principais dificuldades encontradas foram a precariedade de
equipamentos e instalacbes e também a impossibilidade de incrementar a
programacao devido aos poucos recursos financeiros, técnicos e humanos. A
proibicdo por lei do objetivo de lucro impossibilita as emissoras de arcar com
despesas como aluguel, salarios e contas de agua e luz. (LORENZON, 2009, p. 23).
Pereira G. (2004) completa a ideia anterior ao salientar que é importante
capacitar os membros das radios comunitarias em temas administrativos, como
planejamento, gestdo, projeto e execucédo. Assim pode se garantir a continuacao da
emissora e de todo o processo de participagdo comunitaria e mobilizacao social ao

redor dela.

No Brasil, a precariedade é uma caracteristica da maioria das radios
comunitarias. A evidéncia da necessidade de maiores investimentos é o fato
de que a AMARC realiza conferéncias e redes eletrénicas de informacgoes,
das quais a maioria dos participantes s&o [sic] da América do Norte, Europa
Ocidental e Pacifico, enquanto os grupos da América Latina e Africa estao
praticamente ausentes pois ndo tém acesso a redes eletrbnicas ou
simplesmente aos equipamentos. (VENTURA, 2004, p. 11).

Durante um levantamento feito com 23 radios comunitarias da regiao de
Bauru-SP, Volpato (2009, p. 15) listou as maiores deficiéncias encontradas nessas
emissoras:

- pouca utilizacdo da internet com espaco institucional ou para transmissao
digital;

- as frequencias das radios estdo ou muito no comec¢o ou no final do dial, o
que pode atrapalhar a sintonizagéo;

- presencga majoritaria de programas sertanejos na programacao;

- participacdo popular restrita aos pedidos de musica, com a gestdo e
planejamento da radio sob responsabilidade de um pequeno grupo;

- desconhecimento do potencial de mobilizacdo do veiculo para
desenvolvimento da comunidade;

- vinculos politicos, religiosos e motivacées mercadolégicas;

- instalacdo em cidades pequenas, na média com menos de 20 mil

habitantes;
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Lorenzon (2009, p. 19) cita um levantamento feito em 2003 com radios

comunitarias de todos os estados do Brasil que apontou que 90% das 1.680

emissoras serviam para uso privado, como a politicos e grupos de interesse local.

E necessario que os grupos e movimentos populares invistam nos estudos
de recepgdo, ainda pouco difundidos no campo da comunicagédo
comunitaria. O contato dos produtores com os receptores das radios
comunitarias durante a fase de implantacdo de novos projetos tem se
limitado, regra geral, a aplicagdo de pesquisas de audiéncia superficiais,
como se tais pesquisas servissem tao sé para justificar a colocagédo de uma
nova emissora no ar. (COGO, 1998, p. 209).

Além disso, certos meios de comunicacao populares nao tém se mostrado

abertos a uma participacdo ampla e democratica da populacdo, seja na tomada de
decisdes ou no planejamento da comunicacdo. (MATA', 1983; PERUZZO™, 1991,
citado por COGO, 1998, p. 41).

E muito comum serem os meios populares de comunicagdo produzidos por
uns poucos de acordo com as interpretacées que fazem das necessidades
de comunicacdo de seus destinatarios. Quando muito se favorece a
participagdo em mecanismos 1gue nao afetam a tomada de decisdes e a

estrutura do meio. (PERUZZO ", 1991, citado por COGO, 1998, p. 42).

Silva (2008, p.260) completa esta ideia ao dizer que na maioria das vezes as

emissoras existem mais para os proprios participantes do que para o publico em

geral. Quanto ao conteudo oferecido, Cogo (1998, p. 43-44) explica que o

antagonismo entre comunicacdo popular e de massa tem feito os meios

comunitarios nao terem uma grande identificacdo com a comunidade e a adotarem

um formato pouco atraente, com uma programacao que privilegia a conscientizagéo

em detrimento do ludico, com a pretensdo de se competir com os meios de

comunicacao de massa. “Se a imprensa voltada ao publico popular existe, incorporar

o exercicio de um jornalismo de qualidade é ainda o desafio.” (AMARAL, 2006, p.

16).

3 MATA, Maria Cristina. A pesquisa-acao na construgdo do alternativo. In: MELO, José Marques de,
org. Teoria e pesquisa em comunicagdo - panorama latino-americano. Sao Paulo:
Cortez/Intercom, 1983, p. 138-150.

Y PERUZZO, Cicilia Maria K. A participagdo na comunicacdo popular. Tese (doutorado em
Ciéncias da Comunicagao) - Comissdo de Pés-graduagdo da Escola de Comunicagéo e Artes,
Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 1991.

® d.
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Para que possamos trabalhar com a dupla mao-de-diregdo é necessario
levar em consideracdo as motivagdes dos ouvintes para que ‘participem’ ou
nao do processo comunicativo, do “didlogo mental” entre emissor e
receptor. O radio — assim como os meios de comunicagcao em geral — nao
pode chamar o ouvinte permanentemente a “conscientizagdo™ por meio do
discurso politico-ideolégico seja de que tipo for, como pretendem alguns
grupos intelectualizados, elitistas, que acreditam ter o direito — e até o dever
— de ditar normas sobre 0 que 0s demais membros da comunidade — ou até
da populagéo — devam ou n&o ler, ouvir... O radio precisa cumprir seu papel
social informando, educando, formando etc., mas sem esquecer que este
processo deve ser prazeiroso [sic], agradavel, espontaneo, permitindo que o
ouvinte participe, relaxe, tenha seu lazer e entretenimento. E que os
habitos culturais de cada grupo sejam respeitados. (ORTRIWANO, 2008, p.
67-68).

Conforme os autores estudados, na programacgao dessas emissoras também
€ possivel perceber casos de reproducdo de modelos comerciais. A justificativa
apontada pelos diretores das radios comunitarias é a necessidade de competir e 0
fato de os ouvintes ja estarem habituados a certos estilos musicais. Lorenzon (2009)
explica que ainda falta inserir em certas programacoes estratégias e dinamicas que
atraiam os ouvintes a participarem do exercicio democratico de comunicacdo. Em
todo o Brasil sdo poucas as experiéncias que servem de contraponto ao modelo
tradicional de radiodifusdo. A autora ainda expande essa discussdao ao propor uma
analise das competéncias exigidas para que as programacdes das radios
comunitarias sejam ao mesmo tempo capazes de levar lazer e entretenimento ao
ouvinte, sem exclui-lo da informacao.

Em um estudo com radios comunitarias de 50 cidades do interior de Sao
Paulo, Torres (2010) explica que a maioria segue o modelo “vitrolao”, com uma
programacao eminentemente musical. Outro defeito € que as emissoras ndo estao
voltadas para uma comunidade especifica, mas sim para toda a cidade. “A radio
comunitaria deve ser mais aberta ao dialogo e ao debate, ser menos musical. Estas
emissoras deveriam apresentar novas proposta de se fazer radio.” (p.8). Favarao
(2006) afirma que em situacées como essas, o problema ndo esta no conteudo e
nem no bairro, mas sim no modelo adotado, que reproduz o das radios comerciais.

Quanto a parte estrutural, Bahia (2008) revela que as emissoras
comunitarias geralmente enfrentam problemas, pois estdo instaladas em pequenos
comodos cedidos pela comunidade e sobrevivem do voluntariado da prépria
comunidade, com pessoas que dedicam algumas horas do dia para trabalhar pela
radio, ou também de universitarios que praticam ali cursos de extensdo. Em certos

casos, 0s apresentadores recebem apoio cultural para a divulgacdo dos programas.
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Porém ja se constata a existéncia de funcionarios com salarios fixos nas radios
comunitarias. A programag¢do normalmente é variada e oferece conteudo para as
diferentes faixas etarias, mas algumas emissoras reproduzem o modelo de
radiodifusdo comercial, com a predominancia de conteudo musical na programacao
por varias horas seguidas e somente intercalado por rapidas inser¢des de recados e
didlogos comunitarios.

O desafio a ser superado pelas radios comunitarias é o ultrapassar o
patamar instaurado de ser apenas um veiculo de entretenimento, pois suas funcdes
sdo muito mais amplas e complexas do que isso. (ROSA; SANCHOTENE; ZUCOLO,
2009, p. 15).

As radios comunitarias que tém conseguido desenvolver atividades com
potencial de formagéao para a cidadania sdo aquelas situadas em municipios
onde hé& participagao politica de organizagdes e instituicdes da sociedade
civil, mais ou menos aglutinadas em torno da gestéo coletiva da radio, com
debate e acompanhamento permanente da programacao. Além disso, essas
radios possuem também um grau de profissionalizagdo e/ou de formacgéo
politica dos voluntarios da programacdo, adultos ou jovens militantes de
movimentos sociais, e tém relativa independéncia politico-financeira do
poder publico local ou uma relagéo de cooperacgao critica. (SILVA, 2008, p.
260-261).

4 1 Problemas burocraticos

Ja na segunda parte das dificuldades enfrentadas estdo os problemas
externos e um deles é a demora da tramitagdo burocratica. Ghedini (2009, p. 77-78)
cita um estudo em que as autorizagdes e licencas de funcionamento para radios
comunitarias tém ligacdo com representacao politica. O levantamento aponta que
das 2.205 autorizagdes concedidas entre 1999 e 2004, 1.106 foram para emissoras
vinculadas a politicos locais. Um outro dado é que foram arquivados mais de 80%
dos 4.878 processos de autorizacdo que circularam entre novembro de 1998 e
agosto de 2004. A causa foi a falta de um ou mais dos documentos exigidos. “Esse
excesso de burocracia termina por favorecer, na disputa pelas autorizacdées, quem
tem padrinho na politica.” (p.77).

Como néo ha prazo para o Ministério das Comunicagdes publicar o aviso de
habilitacdo (documento que abre os procedimentos para a tramitacdo dos pedidos
de autorizacdo), os pedidos demoram. Em Sao Paulo-SP ja havia centenas de
pedidos antes mesmo da oficializacao da Lei. A publicacdo do primeiro aviso s6 saiu
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em dezembro de 2006 e em janeiro de 2008 ainda ndo havia uma emissora
autorizada na cidade. (/d., 2009, p.79-80).

No ponto de vista legal, existem punicdes para quem coloca uma emissora
de radio no ar sem autorizacao, com a previsdo de um a dois anos de prisdo. A Lei
prevé a colocacao de todas as emissoras na mesma frequéncia no dial, mas nao
considera os problemas de interferéncia e colisdo entre os sinais, o que causa uma
série de transtornos. (BEZERRA, 2006).

[...] a aplicagdo da legislagcdo de radiodifusdo comunitaria deixou explicito
que uma estratégia de exclusao estava sendo posta em pratica e ndo uma
politica de inclusdo. O processo de outorga criado pela legislagcdo é
demasiadamente burocratico, com uma infinidade de exigéncias que tornam
sua tramitacao lenta, complicada e, por conseqiiéncia, gera um alto indice
de arquivamento. (LIMA; LOPES, 2007, p. 17)

Cabral (2008, p.3) afirma que um levantamento de outubro de 2007
mostrava que no Brasil havia 2.944 radios comunitarias autorizadas, porém as
solicitacdes de funcionamento chegavam a 20 mil, um numero, segundo o autor,
consideravelmente maior do que o de radios comerciais.

Também ha relatos de autores sobre o fechamento de radios comunitarias e
a perseguicdo imposta por organismos governamentais € emissoras comerciais.
Sobre isso, Bezerra (2006, p. 62) cita dois levantamentos: o primeiro mostra que
entre 1998 e 2003 foram apreendidas 12.900 radios comunitarias no pais, o outro
traz 0 dado que nos anos de 2003 e 2004 foram fechadas 7.612 emissoras. O

mesmo autor analisa a situagéo (p.46-47):

E importante ter em mente que o radio se apresenta como um instrumento
politico valioso, sendo, por isso, objeto de tantas disputas. Assim o
fechamento de radios livres e comunitarias e a existéncia de legislagoes tao
restritivas ndo podem ser explicados somente como problemas de ordem
técnica. Trata-se de uma questdo politica, que envolve a apropriagdo do
bem publico por grupos de poder e parlamentares vinculados a industria da
comunicacao.

Bezerra (2006, p.52) afirma que os empresarios detentores de radios
comerciais procuram deslegitimar a atuacao das emissoras comunitarias ao procurar
criminalizar e generalizar a existéncia de praticas ilegais, mesmo que o0s propositos
desses dois tipos de veiculo sejam diferentes. O motivo seria receio de perder
audiéncia. Coelho Neto (2002, p. 28) detalha que as radios comerciais iniciaram uma

luta contra as comunitarias com a criacdo de boatos sobre os efeitos destas, como a
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interferéncia nas frequéncias da comunicagao entre avidées e o controle de trafego

aéreo.

(...) entre junho e setembro do ano 2000, a Policia Federal fechou em Séao
Paulo quase 300 radios comunitdrias. Segundo informagdes daquela
instituicdo publica, a meta seria fechar de duas a trés mil emissoras até o
final daquele ano. Para se atingir essa meta, segundo fontes pouco parciais,
existiria um convénio entre os Ministérios das Comunicacdes e a Anatel,
com subsidios simboélicos do Governo e fartas quantias das grandes AMs e
FMs. (COELHO NETO, 2002, p.31).

Cabral Filho (2005) alerta para uma dificuldade futura a ser encarada pelas
radios que sera a digitalizacdo do sistema de radiodifusdo. Essa mudanca inclui um
periodo de transicao de até dez anos e envolve gastos com os equipamentos e pode
dificultar a acao das radios comunitarias, ja que as mesmas teriam dificuldade em
arcar com os custos dessa aparelhagem.

Ja Gomes (2009, p. 65) ressalva que apesar dos casos de
instrumentalizacao das radios comunitarias para fins religiosos e politicos, elas ainda
sdo importantes para se ter um espaco constitucional para a articulagdo das
liberdades, igualdades e fraternidades. Por meio dessas emissoras os cidadaos,
comunidades e movimentos sociais tém a possibilidade de exercitar uma
autorreflexdo sobre demandas e experiéncias préprias, além de exercer o livre

acesso a comunicagao e a informacao.
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5. Programagéo e segmentagéo nas radios

A programacao € uma ferramenta importante para que as emissoras de
radio, sejam elas comerciais ou comunitarias, atinjam o publico alvo e cumpram a
proposta comunicacional. Ferraretto (2000, p. 59) define programacdo como “o
conjunto organizado de todas as transmissdes de uma emissora, constituindo-se no
fator basico de diferenciacdo de uma radio em relacdo a outra.”

Conforme o autor, para as radios conseguirem atrair o publico alvo precisam
ter atencao principalmente aos conceitos de segmentagcdo e formato. O primeiro
deles significa estabelecer uma ligacao entre os interesses do ouvinte e da direcao
do meio de comunicagdo, para que se possa adaptar a programacao ao publico
especifico.

O formato € a maneira como as radios se posicionam no mercado. Os
exemplos mais comuns s&o o informativo, educativo, musical, religioso e também o
comunitario, que em radios comerciais € trabalhado com caracteristicas
popularescas. A pratica mais comum € o assistencialismo, sensacionalismo, fatos
policiais e participagdo intensa do publico. Porém, esse formato também pode
assumir outras fungbes. Nas emissoras comunitarias, de alcance e poténcia
reduzidos, significa adotar uma linha de trabalho afinada com os interesses dos
ouvintes. Dessa forma, o veiculo serve de canal para os anseios locais e busca a

resolucao de problemas da regidao e que esta inserido.

O perfil da programagdo de uma emissora de radio € uma mistura
generalizada de musica, voz, tempo, ritmo e outros elementos de producao
que se combinam entre si para criar uma assinatura coesa e identificavel. A
emissora de radio moderna desenvolve cuidadosamente e sintoniza seu
formato para alcangar um publico-alvo quantificavel [...]. (HAUSMAN et al.,
2010, p. 25).

Ferraretto (2000) salienta que as atracbes podem ser informativas ou de
entretenimento e a distribuicdo delas pela grade sdo comumente nas seguintes
formas:

- linear: todos os programas seguem uma linha semelhante;

- em mosaico: conjunto eclético de programas variados e diferenciados

distribuidos na programacao de acordo com uma segmentacao de horarios;
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- em fluxo: a programacédo € vista como um grande programa dividido em
faixas, com repeticdes das atracdes a cada intervalo de tempo definido;

Hausman et al. (2010, p. 391) define programacado como a “selecao e ao
arranjo de musica, locucdo e outros elementos do programa de maneira atraente
aos ouvintes da emissora.”

Ja Barbosa Filho (2009) afirma que a programagdo € o conjunto de
programas ou produtos radiofénicos apresentados de forma sequencial e lbgica.
Esses itens sdo 0 médulo basico da informagéao radiofénica e a reproducao concreta
das propostas do formato radiofénico, de forma a obedecer a uma planificacdo e a
regras de utilizacdo dos elementos sonoros. O autor explica que por formato
entende-se o0 conjunto de acdes integradas e reproduziveis, enquadrada nos
géneros radiofénicos. Assim sdao manifestadas por meio de intencionalidades e
configuradas de forma a serem representadas nos produtos radiofénicos.

Conforme Meditsch (2007), o formato escolhido por uma emissora influi na
grade de programacao, que reflete a estratégia adotada e permite submeter os
acontecimentos exteriores a uma rotina de producdo, além de organizar as
abordagens e os conteudos de forma adequada.

A elaboracao da grade de programacao de uma radio pode ser considerada
de extrema importancia. Mcleish (2001, p. 207) ressalta que a tarefa de se organizar
as atragcdes de uma emissora requer levar em consideracdo primeiramente o
objetivo e o papel da radio e em segundo lugar “conhecer as necessidades, as
preferéncias, os habitos, os padrées de trabalho e a disponibilidade do publico
pretendido.” Portanto, essa tarefa leva em conta o enfoque e a segmentacao de

cada uma das atracoes.

A grade de programacao, concebida originalmente no radio generalista de
publico heterogéneo, possui uma estrutura linear, vertical e horizontal, que
serve para delimitar enunciados — os programas — claramente distintos, com
géneros e/ou conteudos estanques. O fechamento dos programas, que tém
comego, meio e fim, pressupbe uma adesdo dos ouvintes, na forma de um
agendamento de compromisso, com dia e hora marcados, para permitir a
sua audiéncia. E uma concepgéo originada no mundo dos espetaculos, cuja
I6gica foi cedo transferida para o radio. (MEDITSCH, 2007, p. 196).

Para se ter uma boa grade de programacéo, é necessario ter programas de
qualidade. Mcleish (2001, p. 218) lista caracteristicas importantes para se ter

produtos radiofénicos atrativos:
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e Pertinéncia: saber se o programa atendeu aos interesses do
publico pretendido;
e Criatividade: apresentar algo de novo e original;
e Precisdo: honestidade na exposicdo de diferentes opinides e
versoes;
e Eminéncia: qualidade em todos os aspectos da producéo, para
gue se possa agradar as exigéncias do publico;
e Holistica: utilizar os diferentes sentidos para ser inteligivel e
estabelecer contato com o ouvinte como um todo;
¢ Enriguecimento pessoal: proporcionar impacto e crescimento ao
ouvinte;
e Ligacao pessoal: com a qualidade o ouvinte passa a se
identificar com o programa e estabelece uma ligacéao;
Pouca importancia se atribui as conseqiéncias e reflexos da programagao
radiofénica no que se refere a preservagédo da identidade cultural de uma
comunidade. Além do valor atribuido ao fato de levar aos ouvintes das
regides mais distantes a informag&o sobre os acontecimentos do pais e do
mundo, o meio radiofénico é também responsavel pelo entretenimento. E

por meio do entretenimento que a comunicacdo pode se tornar um
importante instrumento de influéncia na cultura local. (BENETON, 2006,

p.1).

Meditsch (2007, p. 94-100) concorda com a proposi¢cao anterior e afirma que
a segmentacao do publico das radios é um fator determinante para a producao da
mensagem. Essa divisdo retira o antigo modelo de um auditério universal para o
conteudo transmitido pelos meios de comunicacdo para uma mediacdo em que a
audiéncia passa a orientar a intencionalidade das mensagens. Tao importante
quanto o conhecimento do plblico da emissora é o uso que o mesmo faz do radio. E
importante levar em consideracao que normalmente o ouvinte realiza outra atividade
enquanto acompanha um programa. Por isso, € importante articular a programacéao
a rotina do publico e concentrar a audiéncia onde estdo as atragbes mais
importantes. Para buscar um rapido reconhecimento dos ouvintes, as emissoras
devem buscar uma programacdo clara, consistente e que seja facil de ser

identificada mesmo durante um rastreamento de sintonias.

A programagéo é construida de tal maneira que, a cada instante, todo novo
ouvinte seja acolhido. Para fazé-lo, o editor ndo ordena mais a sua
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programacao em termos de segmentos consecutivos (0s programas), mas
em termos de fluxo. A programacdo é assim adaptada aos habitos de
escuta mais heterogéneos assim como a infidelidade da constante troca de
canais pelo ouvinte. (...) A programagao deve ter, em conseqiéncia, a
plasticidade suficiente para se acomodar simultaneamente aos usos de
cada um. (BELLANGER', 1992, p. 143 citado por MEDITSCH, 2007, p.
100).

Camargo (1980) completa os pensamentos anteriores e também afirma que
a programacao € elaborada por uma emissora de acordo com fatores como o meio
em que o veiculo estd inserido, a categoria de relagdo com os funcionarios, a
filosofia dos diretores e dos donos, os habitos e costumes dos ouvintes e também
das necessidades e circunstancias proprias da regidao. Qualquer programa pode ser
utilizado para trazer cultura e educacdo ao ouvinte, desde que estes temas
aparecam de forma sutil nas atracées apresentadas, para que assim possam ser
bem recebidos pelo publico. Mas a estética de um programa também é importante:

A apresentacdo é a “embalagem” do radio. Pouco importa o conteddo de
um programa, se a redagao for boa ou se as entrevistas forem excelentes;
mas se a apresentacdo for mal feita, serda um fracasso. (...). Uma boa
apresentagao vem da compreensao do meio de comunicagao utilizado e de
uma atitude zelosa com relagdo ao ouvinte. Como ele [0 apresentador] nao
conhece o ouvinte, adota a postura de um conhecido e ndo a de um amigo.
Ele é camarada, atencioso, informativo e prestativo. (MCLEISH, 2001, p.
89).

5.1 Géneros radiofonicos

Segundo Barbosa Filho (2009), os géneros no radio estao relacionados com

a funcado especifica que possuem em comparacdo com as caracteristicas da

audiéncia. O mesmo autor explica (p.61) que os géneros “podem ser entendidos

como unidades de informacao que, estruturadas de modo caracteristico, diante de

seus agentes, determinam as formas de expressao de seus conteudos, em funcéo
do que representam num determinado momento histérico.”
Barbosa faz a seguinte divisao dos géneros (2009):

e Educativo-cultural: visa promover a educagéao por meio do radio

e promover a cidadania. Entre os formatos podem ser citados o programa

instrucional, a audiobiografia, o programa tematico e o documentario

educativo-cultural.

'® BELLANGER, Pierre C. La Radio Du Futur: Les sept défis de la radio commercial en France.
Paris: Armand Colin, 1992.
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e Entretenimento: esta ligado ao campo da diversdo e os
exemplos disso sdo 0s programas musicais, ficcionais, artisticos e
interativos.

¢ Publicitario: tem o objetivo de divulgar e vender produtos e
servicos. Os principais formatos sdo o0 espote, o jingle, e pecas
testemunhais e de promogéo.

e Propagandistico: tem como base a propagacido de ideias e
principios. Como exemplos existem as pecas radiofénicas e programas
religiosos e eleitorais.

e Servico: servem de apoio as necessidades imediatas da
populacao, para provocar uma reacao a mensagem, COmo nos programas
de servico que pretendem esclarecer um determinado tema e também nas
notas de utilidade publica.

e Especial: género classificado pelo autor como hibrido e que
contempla caracteristicas conjuntas das especificacbes anteriores. Os
exemplos citados sdo as atragdes infantis e as de variedades, que sao
“‘informativos que mesclam jornalismo e prestacdo de servico com uma
pitada de entretenimento e cultura.” (p.144).

¢ Jornalistico: é o instrumento utilizado para informar e analisar o
publico dos fatos. Entre os formatos estdo a nota, o boletim, noticia,
reportagem, entrevista, editorial, comentario, crénica, radiojornal, mesas-
redondas ou debates, documentario jornalistico, programa policial e
esportivo e por ultimo, divulgacao cientifica.

Outra definicdo para as transmissdes informativas € dada por Ortriwano
(1985, p. 92-94), que acrescenta as categorias flash e edicao extraordinaria como
maneiras de informar acontecimentos importantes e precisam entrar na
programacao imediatamente. Outro listado pela autora é o formato informativo
especial, que consiste em um programa com noticias referentes a um determinado

tema.
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6. O radio como veiculo comunitario

Todas as caracteristicas do radio explicadas anteriormente podem ser
aplicadas no campo da comunicagdo comunitaria e ter o efeito potencializado.
Segundo Mcleish (2001, p. 20-21), o radio tem trés grandes vertentes de servigo:
para o publico, para a sociedade e para o individuo. Na primeira caracteristica, ele
serve para aconselhar e informar e tem a disponibilidade para divulgar agbes. Na
vertente social, o radio atua como vigilante do poder, ajuda a desenvolver objetivos
comuns, contribui para a cultura e torna publico debates e anseios. Ja no plano
individual, o veiculo atua como fonte de conhecimento e proximidade com o locutor,
0 que ajuda a criar uma sensacao de companhia. O radio possibilita que se ouca a
emocao da voz humana, o que propicia sensacdes mais fortes do que as causadas
pela leitura de um texto.

Tais sensacbes sao descritas por Sousa (2004), que ressalta a importancia
da entoacdo da voz, seja para passar mensagens interrogativas, imperativas, iradas
ou assertivas. Também pode ser criada tanto uma sensacao de intimidade como
uma de distanciamento. A musica também é importante para a criagcdo de um
cenario expressivo, com a recriacdo e ambientacdao simbdlica de espacos fisicos e
também pelo uso como separacao e ordenamento dos espagos em um programa.

A fala do locutor ao microfone é percebida pela ouvinte como real e presente
e proporciona uma relacao de empatia e identificacdo. (BALSEBRE, 2005, p. 331).
Barbosa Filho (2009, p. 46-47) descreve que as formas de falar sdo pensadas para o
ouvinte de acordo com suas particularidades e expectativas. Assim o0 uso de
expressdes carinhosas durante as transmissées como “amigo ouvinte”, por exemplo,
geram uma aproximacao e intimidade. Dessa forma o veiculo de comunicagao passa
a ser considerado como um companheiro. Nessa mesma ideia, Kaplun (2008, p. 87-
90) resume que entre 0s pontos positivo da comunicacao radiofénica estdo o poder
de sugestdo, empatia, comunicacdo afetiva e a relacdo de identificacdo com o

ouvinte.

A voz é capaz de transmitir muito mais do que o discurso escrito. Ela tem
inflexdo e modulagéo, hesitagdo e pausa, uma variedade de énfases e
velocidade. A informagao que um locutor transmite tem a ver com o estilo da
apresentagao tanto quanto com o conteltdo do que ele diz. (MCLEISH,
2001, p. 19).
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Balsebre (2005, p. 336) descreve que no processo de audicdo de uma
mensagem radiofénica o ouvinte é levado a imaginar imagens e com a auséncia dos
objetos narrados, comeca a reproduzir as impressdes perceptivas e sensoriais.
Sousa (2004) concorda com o pensamento e diz que a criacao de significados no
radio inclui também a utilizacdo ponderada do siléncio.

O radio € o unico meio de comunica¢do de massa que se utiliza apenas do
som em sua expressao. O radio possui a exclusividade da magia sagrada
do som. Atribui-se seu poder justamente a auséncia da imagem, poder este
que reside na sua capacidade de ativar a imaginacao visual, onde nada é
visto, somente ouvido, € a mente de cada um encarrega-se de criar as
imagens que correspondem ao som. (...) Na civilizacdo da imagem ele é um
transgressor, um intruso, algo dificil de ser entendido e apreciado
dignamente. Ao ponto que, no universo académico, o radio é tido como um
meio “menor”, algo “simples” e “popular”. Basta olhar o fichario de uma
biblioteca de comunicagcado para constatar a distancia entre o nimero de
trabalhos sobre o audiovisual e as parcas pesquisas sobre o radio
(SALINAS'", 1994, p. 30 citado por BARBOSA FILHO, 2009, p. 77-78).

Chantler e Harris (1998, p. 21) destacam a importancia do jornalismo em
emissoras de radio locais, pois somente a partir dessa pratica é possivel considerar
uma emissora como tal. “Num mercado cada vez mais disputado, o jornalismo é uma
das poucas coisas que distinguem as emissoras locais de todas as outras.”

Nessa mesma linha, Amaral (2006) afirma que o jornalismo popular deve ser
interessante ao publico. Para fazer isso ndo sé responder ao que imagina que seja o
desejo do publico, mas ser mais propositivo e estimular o exercicio da cidadania.
Hausman et al. (2010, p. 193) reforca essa questdo: “O radio € uma midia
particularmente local, entdo o conteudo da programacao geralmente deve refletir o
que estiver ocorrendo em uma comunidade especifica.” Alves (2005, p. 166)
completa: “sabendo para quem nos dirigimos, podemos atingir melhor nossos
objetivos, eliminando mais os ruidos entre emissor e receptor das mensagens”.

Barbosa Filho (2009) concorda com as afirmagdes anteriores ao explicar que
o regionalismo é uma marca forte do radio, pois ao destacar as informacdes locais,
as relagdes entre o veiculo e a comunidade sdo dinamizadas. O mesmo autor

complementa (p.50):

E importante o comunicador reter que a prestagdo de servico publico por
intermédio do radio possui forga e poder inimaginaveis. Ele, o radio, tem a

" SALINAS, Fernando de Jesus Giraldo. O som na telenovela: articulagdes som e receptor. 170f.
Tese (Doutorado em Ciéncias da Comunicacgao) — Escola de Comunicacao e Artes, Universidade de
Sao Paulo, Sao Paulo, 1994.
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magia de cativar e seduzir os seus ouvintes, conduzindo-os a atitudes e
comportamentos conformes ao padrao estabelecido. Por isso, € bom saber
que estamos fazendo uso de um meio o qual influencia o cotidiano das
pessoas, e assim nos possibilita resultados positivos.

Atualmente os veiculos comunitarios adquiriram o potencial de ser também
de comunicagdo € nao mais somente de informacgdo. Agora é possivel estimular a
participacao cidada veiculada e também nas demais praticas sociais. O potencial do
radio também foi comprovado em pesquisas citadas por Meditsch (2007, p. 37-41),
em que estudos feitos na Europa mostraram que esse veiculo € mais racional e
sério do que a televisao e por isso possui mais influéncia e credibilidade. Além disso,
em acontecimentos importantes, o radio foi o principal meio de comunicacio
utilizado para obter informacdes. O autor também revela que uma pesquisa feita na
regiao metropolitana de Sao Paulo-SP em 1993, mostrou que o radio € o meio de
comunicacdo mais consumido se for levado em consideragdo o tempo diario de
utilizacao.

Por conta de exemplos como os anteriores, o fato de o radio ser um veiculo
que cria empatia com o ouvinte e que esta localizado em uma mesma regido que o
publico, faz das radios comunitarias um meio de comunicagao propicio para debates
de assuntos locais e o fortalecimento da regido e uma chance para a audiéncia

participar também do processo comunicativo.

Os meios de comunicagdo deveriam ser um espaco aberto a uma
diversidade de vozes, mas isso, em geral ndo ocorre. A midia comunitaria,
embora apresente discrepancias, oferece uma perspectiva mais
democratica. A experiéncia das radios comunitarias permite aos cidadaos
conduzir com maior autonomia a vida em comunidade. Isso pode ser
estimulado por meio de programas radiofénicos que promovam o debate
sobre temas especificos, do qual a populagao participe, cada vez mais, de
forma democratica, e torne-se capaz de pensar e agir de modo
independente. (LORENZON, 2009, p.21).

Tal forma de debate entre emissores e receptores ja foi exemplificada
anteriormente no capitulo sobre a Teoria do Radio, de Bertolt Brecht. Em um meio
de comunicagao popular como as radios comunitarias, de acordo com Ferraretto
(2000, p.189), “(...) o cidadao toma posse do microfone e participa das decisdes
sobre um tipo de radio mais aberto e democratico.” Isso é possibilitado por fatores
como a tecnologia simples e barata e proximidade com o publico receptor, 0 que
proporciona interacdo e um exercicio da cidadania. Como resultado disso ha uma
insercao politica concreta, pois a comunicacao praticada no ambito comunitario
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fortalece os movimentos sociais e consolida a organizacdo social. (NUNES, 2004, p.

60-65). Hausman et al. (2010, p. 19) afirma que nesses veiculos ha inclusive mais

variedade nos estilos de producgao radiofénica do que em emissoras nao-comerciais.

Lorenzon (2009) apresenta um estudo em que comprova o fortalecimento

gradativo da esfera publica local gracas ao trabalho de uma radio comunitaria. Silva

(2008, p.273) completa essa ideia ao afirmar que esses veiculos atualmente ndo sao

apenas meios de comunicacao dos setores populares e oprimidos, mas também de

outros setores da sociedade civil e assim, incorporam diferentes demandas e
reivindicagoes.

A programagao comunitaria se define a partir do foco centrado na realidade

local, e a gestdo deve ser coletiva, contando com a participagao direta da

comunidade a partir da deliberagdo de conselhos e assembléias. A

interatividade nessa modalidade de emissora se d4 na medida em que o

microfone é acessivel para que a comunidade possa se manifestar. Sao

ainda caracteristicas da radio comunitaria a valorizagao da cultura local e o

compromisso com a cidadania, no sentido de se comprometer com a

educagao voltada para a construgédo e o exercicio da cidadania e, por fim, a
democratizagdo da comunicacao. (BAHIA, 2008, p.33).
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7. Panorama da radiodifusao comunitaria

Segundo dados disponiveis na pagina de consulta aos processos de radio
comunitaria do site'® do Ministério das Comunicagdes, existem no Brasil 2.535
emissoras em funcionamento com a licenga definitiva expedida (LDE) pelo 6rgéo.
Conforme explica o documento consultado' (2010), as entidades em questdo ja
receberam a autorizacdo por meio de publicacdo em Portaria Ministerial, tiveram o
ato de autorizacao deliberado pelo Congresso Nacional, publicado em Decreto
Legislativo e por fim, foi enviada a licenga definitiva para a entidade autorizada.
Nesta situagédo existem 168 radios no Parand. No pais ainda ha outras 15.969
entidades que ja receberam algum aviso de habilitacdo para executar o servigo.

Como ja explicado anteriormente, cabe a Anatel designar um canal
especifico no espectro radiofénico para a frequéncia de todas as radios comunitarias
de uma cidade. No caso de Curitiba e Regidao Metropolitana, as emissoras estdo
situadas na frequéncia 98,3; das quais quatro estao ativas na capital:

1) Associacdo de Moradores do Bairro Novo Sitio Cercado, com 0 processo
de numero 53740.001740/98;

2) Associacado Cristd de Agado Social e Comunitaria do Cajuru, com o
processo de numero 53740.001624/98;

3) Centro de Atendimento Comunitario Sao Jorge — Ceacom, com 0 processo
de numero 53740.000213/99;

4) Associacdo Comunitéria, Cultural e Artistica Folha do Boqueirdo, com o
processo de numero 53740.000717/99;

Respectivamente, as quatro entidades anteriores sdo responsaveis pelas
seguintes radios comunitarias: RBN FM, Esperanca FM, Curitiba FM e RCB FM.

Segundo as informacdées do site do Ministério das Comunicagdes, a
Associagdo Comunitadria de Radiodifusdo Sul Curitiba, situada no bairro do
Pinheirinho e registrada com o processo n? 53740.000653/99, ja esta autorizada e
podera entrar em funcionamento assim que for expedida a licenca para isso. Ainda
h& o caso da Sociedade Civil Boca Maldita, com o processo n® 53740.000605/99,

'8 Acesso em 25 set. 2010. Disponivel em: <http://www.mc.gov.br/radio-comunitaria/situacao-do-
processo>
' Acesso em 25 set. 2010. Disponivel em: < http://www.mc.gov.br/images/2009/08/tabela_status.pdf>
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que ainda ndo possui licenca definitiva por estar em débito com a Anatel e

atualmente nao esta em atividade.

FR-417 =
Almirante
Tamandaré
PR-418| [PR-082
Lamenha
Pequens M
Boa vista A
Ré
Butiatuvinha o
Al =
e abra BR | Bairro Alto
Jurveyd 118

i}

) peram;a FM
r-.ug.;.:a%
Sho Migue LIE L ;
? CB FM D"’c%p

Curitiba F SAo José o g,

. . R0
9 dos Pinhais  sequens
[ Sad
“ RBN F Bemingos | Cruzeiro i

)
?pﬂ.daﬁ'ﬂ“ Durg Fino
Tatuguara 376 ,ﬁ.ﬁ ItlE N

MAPA 1 — Localizacao das radios comunitarias em Curitiba
Fonte: Google Maps (2010)

ey D":'::"ii?a Pinhais

g;"Urn-uL 1

Ainda é informado no site que 11 entidades de Curitiba tiveram o processo
arquivado por indeferimento do pedido. Outras 24 associacdes estdo na etapa de
analise inicial dos processos pela equipe técnica e juridica do érgao. O Ministério
das Comunicagdes também divulga na pagina que 32 entidades de Curitiba tiveram
o0 requerimento com a demonstracdo de interesse em ter radio comunitaria
arquivado, seja por auséncia de dados efetivos para cadastro, falta de indicacéo das
coordenadas geograficas ou impossibilidade de existéncia desta entidade por conta

da existéncia anterior de outra distante menos de 4 km.
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8. Anadlise das programacdes

O presente trabalho vai fazer um estudo das programacdes e de um
programa de cada uma das quatro radios comunitarias de Curitiba-PR que se
encontram com a licenca definitiva expedida pelo Ministério das Comunicagdes:

- Associacdo de Moradores do Bairro Sitio Cercado, que possui a Radio
Bairro Novo FM, chamada de RBN FM;

- Associacao Comunitaria Cultural e Artistica Folha do Boqueirdo; que possui
a RCB FM;

- Associacao Crista de Acao Social e Comunitaria do Cajuru; detentora da
Radio Esperanca FM;

- Centro de Atendimento Comunitario Sao Jorge; localizado na Cidade
Industrial de Curitiba, que possui a Radio Curitiba FM;

Para se fazer esses trabalhos, o método utilizado € o de analise de
conteudo, que € uma técnica de investigacdo que tem como finalidade a descricao
objetiva, quantitativa e sistematica do conteddo manifesto da comunicacéo.
(BERELSON, 1952%, apud BARDIN, 2002, p.19).

Kientz (1973), detalha que as etapas da analise de conteldo devem seguir a
seguinte ordem: definicdo dos objetivos da pesquisa, constituicdo do material a ser
pesquisado, decomposicdo desse montante em unidades ou itens, reagrupamento
dessas divisdes e tratamento quantitativo dos dados coletados. Para isso, segundo o
autor (p.155-160), o pesquisador deve ser objetivo, sisteméatico, abordar somente o
conteudo que esta explicito e por fim, quantificar. Sobre isso, Bardin (2002, p. 42)

define analise de conteddo como

[...] um conjunto de técnicas de analise das comunicagbes visando obter,
por procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigbes de producéo/recepgao (variaveis
inferidas) destas mensagens.

Uma das formas de facilitar essa analise é dividir em categorias, como
explica Bardin (2002). Essa operagao consiste em classificar elementos constituintes
de um conjunto por diferenciacdo e, depois, por um reagrupamento conforme o

% BERELSON, B. Content analysis in communication research. Nova lorque: Univ. Press, 1952.
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género e de acordo com critérios definidos previamente. As categorias sdo classes

gue reunem elementos com caracteristicas comuns.

A categorizagdo tem como primeiro objetivo (da mesma maneira que a
andlise documental), fornecer, por condensacdo, uma representacdo
simplificada dos dados brutos. (...) A andlise de conteudo assenta
implicitamente na crengca de que a categorizacao (passagem de dados
brutos a dados organizados) ndo introduz desvios (por excesso ou por
recusa) no material, mas que da a conhecer indices invisiveis, ao nivel dos
dados brutos. (BARDIN, 2002, p. 118).

A autora revela (p.120) que um bom conjunto de categorias deve ter as
seguintes qualidades:

o exclusdo muatua: um elemento nao pode existir em mais de uma
diviséo;

o homogeneidade: um Unico principio deve governar a
organizacao das categorias;

J pertinéncia: adaptacao das categorias ao material de analise;

J objetividade e fidelidade: todas as partes devem ser codificadas
da mesma maneira;

o produtividade: trazer resultados férteis;

Para a analise das programacodes, as emissoras forneceram as respectivas
grades de programacao juntamente com uma descricdo de cada uma das atracoes
ali presentes, para que se pudesse identificar o conteudo de todas elas e também
compreender a definicdo e os objetivos que as radios comunitarias tém com os
préprios programas. Com base nessas informacgdes, cada atragdo radiofénica foi
classificada em categorias, que seguiram o critério de divisdo dos géneros
radiofénicos proposta por Barbosa Filho (2009), explicada no capitulo 6 deste
trabalho.

Porém, nem todos os géneros radiofbnicos classificados pelo autor séo
encontrados nas programacdes das radios comunitarias de Curitiba. Abaixo seguem
0s géneros explicados por Barbosa Filho (2009) que estao presentes nos programas
das emissoras comunitarias de Curitiba. Cada uma das divisbes estd acompanhada
dos exemplos que sédo encontrados nas atracdes transmitidas pela radio.

o Entretenimento: atracées humoristicas e musicais;
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o Propagandistico: programas que tém o intuito de propagar
ideias, principalmente as pecas religiosas;

J Servico: programas que pretendem esclarecer um determinado
tema;

J Especial: atragdes infantis e de variedades, que misturam
jornalismo, prestacao de servico, entretenimento e cultura;

e  Jornalistico: programas com analises e informacdes dos fatos,
como atracoes esportivas e policiais;

Além dessas divisdes, foram criadas e acrescentadas outras duas categorias
de géneros radiofénicos que nao foram classificadas por Barbosa Filho (2009), mas
gue estao presentes nas programagcodes das radios comunitarias de Curitiba.

o Comunitario: atracbes com conteudo voltado para a localidade
da emissora, seja por meio de noticias e debates;

. Playlist. trata-se do horario livre presente nas emissoras
comunitarias que é ocupado pela reproducdo automatica de mdusicas e
vinhetas contidas no computador da radio;

Com base no método da analise de conteudo, o estudo consistiu em
classificar e dividir os programas em cada um dos sete géneros citados. Apds isso
foi feita a divisdo da grade semanal das emissoras com base na carga horaria de
cada um dos géneros presentes. Por fim, foi obtida a porcentagem existente dessas
divisbes em cada uma das emissoras participantes.

Além disso, foi escolhido um programa matinal de cada emissora para uma
analise mais detalhada. A escolha recaiu nesse periodo do dia ja que na parte da
tarde e da noite as atracdes sdo eminentemente musicais. Foram coletadas cinco
edigbes de cada programa e foi feito um levantamento quantitativo por tempo do
conteudo pertencente ao género jornalistico ali presente em comparacao a duracao
total da atracdo. Para tal analise, foram adotadas as categorias propostas por
Barbosa Filho (2009), que considera a existéncia os seguintes formatos possiveis no
radiojornalismo:

Nota: relato rapido de acontecimentos em processo de configuracao;

Noticia: médulo basico de informacao que relata algum fato;

Boletim: pequeno programa de até cinco minutos de duragao distribuido ao
longo da programacao e constituido por notas e noticias;
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Reportagem: narrativa que engloba diversas variaveis de um acontecimento
e traz ao ouvinte uma nocao mais aprofundada do fato narrado;

Entrevista: “[...] dialogo entre repérter e fonte, sob a forma de perguntas e
respostas, para obter informacdes [...]". (PORCHAT, 1989, p. 175, citado por
BARBOSA FILHO, 2009, p.95);?'

Comentério: visdo opinativa para conceder conhecimento especializado;

Editorial: retrata o ponto de vista da instituicao radiofonica;

Crbnica: formato que transita entre o jornalismo e a literatura, preza por um
texto mais livre e sem a necessidade de ter objetividade;

Radiojornal: agrega os formatos anteriores organizados em sec¢des ou
editorias;

Documentario jornalistico: “[...]¢é uma monografia radiofénica sobre um tema
dado. Uma breve exposicdo, sem sua completa apresentacdo.” (KAPLUN, 1978, p.
142, citado por BARBOSA FILHO, 2009, p.95);??

Mesas-redondas ou debates: espacos de discussao coletiva para
apresentacao de ideias diferentes por parte dos participantes;

Programa policial: tem como objetivo cobrir os acontecimentos da area, por
meio de reportagens, entrevistas, comentarios e noticias;

Programa esportivo: divulgacao e cobertura dos eventos esportivos;

Divulgacao tecnocientifica: traz informacdes e divulgacoes cientificas, com
uma linguagem que possibilite 0 entendimento da populacéo;

Portanto, a presenca desses referidos formatos nos programas analisados
foi considerada como pertencente ao género jornalistico. Dentro dessa divisédo, foi
ressaltada a presenca de informacdes sobre a area de cobertura de emissora, como
recados, opinides ou leitura de matérias veiculadas na imprensa. A andlise de
conteudo dessa vez foi utilizada para dividir o contetdo local de cunho jornalistico do
restante do programa. O critério adotado para isso foi o de seguir o entendimento da
lei n® 9.612, que entende como comunidade um espago geograficamente delimitado,
a area de cobertura das emissoras. Apds separar estas informagdes que se referem
ao contexto local das demais, o préximo passo foi quantificar o porcentual por tempo

> PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo da Jovem Pan. Sao Paulo: Atica, 1989.
22 KAPLUN, Mario. Produccion de programas de radio: el guion — la realizacion. Quito: Ciespal,
1978.
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dessa divisdo em comparacdo ao todo do programa e também ao tempo de
conteudo jornalistico.

Sera utilizado também o método de entrevista semi-estruturada com os
representantes das radios comunitarias estudadas para coletar dados sobre o
histérico e publico-alvo do veiculo e também para identificar quais suas os objetivos
da emissora. Esse tipo de entrevista parte de questdes basicas que interessam a
pesquisa, mas leva o entrevistador a fazer novas perguntas ao mesmo tempo em
que mantém o foco da investigacao a partir da interpretacdo das respostas obtidas.
(DENCKER; VIA, 2001; TRIVINOS, 2006). A entrevista semi-estruturada configura,
entdo, uma interacdo entre pesquisador e entrevistado e cuja orientacdao €

flexibilizada de acordo com a forma como o dialogo se desenvolve.
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9. Programagébes das Radios Comunitarias de Curitiba

As emissoras participantes do trabalho foram a RBN FM, Curitiba FM e
Esperanca FM; que forneceram as respectivas grades de programacdo e as
descricbes na segunda semana de agosto de 2010, antes do inicio do horario
eleitoral obrigatério. A RCB FM nao forneceu a grade e a descricdo dos programas €
até o dia 5 de outubro de 2010, estava com a programacao inteiramente formada por
playlist, em virtude de reparos técnicos e reformulacédo de equipe na emissora. Com
base na analise do conteudo recebido, pode-se afirmar que a grande parte das

programacoes das radios comunitarias de Curitiba sdo musicais.

9.1 RBN FM

A Radio Bairro Novo FM esta vinculada a Associacao de Moradores do Bairro
Novo Sitio Cercado e situada na Rua Sao José dos Pinhais n®1244, na regiao Sul de
Curitiba. Segundo o diretor da emissora, Gentil Cardoso®, o processo de
autorizacdo da RBN FM no Ministério das Comunicagdes levou dez anos para ficar
pronto. Desde 2008 a emissora esta em funcionamento e atinge um publico
residente em 71 vilas. A faixa etaria que mais se interessa pela radio é de pessoas
acima dos 40 anos. Atualmente o quadro da emissora é composto por cerca de 30
colaboradores e alguns deles ja tinham experiéncia prévia em veiculos de
comunicagéo.

A RBN FM possui uma antena de 27m de altura e trés estudios. Sobre o
alcance, Gentil ressalta que, pela Lei, as radios comunitarias podem ter uma area de
abrangéncia de 1Tkm, mas a onda se propaga até encontrar uma outra que seja da
mesma frequéncia. Também é possivel acompanhar os programas pelo site da
emissora.

Conforme o diretor, a programacao da RBN foi elaborada por meio de
consultas a internet, com o objetivo de ser eclética e agradar aos interesses da
populacdo. A grade é alterada assim que houver interesse. Existe a intencdo de se
expandir a programagéao jornalistica, mas isso depende do interesse dos locutores.

Um dos principais entraves para a melhoria da programacéao, de acordo com Gentil,

2 Entrevista concedida ao autor em 6 de outubro de 2010.
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sao as regras que limitam a forma de se fazer publicidade nas radios comunitarias. A
legislacdo ndo permite, por exemplo, que se fale o preco dos produtos, o que

dificulta o repasse de apoio cultural a emissora.

Tem trezentos e poucos pedidos de radios [comunitarias] em Curitiba e tem
apenas quatro, que seria na CIC, no Bairro Novo, onde nos estamos,
Boqueirdo e Cajuru. Agora, outros bairros também merecem e precisariam
ter essas radios, mas quem manda no Brasil sdo os politicos e geralmente
eles tém radios comerciais e televisdo. Eles acham que as nossas
“radiozinhas” comunitérias atrapalham o comércio deles, mas eu acho que
nao, porque 0s comércios que anunciam nas radios comunitarias sao
apenas 0s amigos proximos da radio e vocé nunca viu esses comércios do
Bairro Novo, por exemplo, em uma radio comercial ou em uma televisao. A
nossa clientela é outra, de mais baixo poder aquisitivo, que ajuda as radios
comunitarias. (CARDOSO, 2010).

Quanto a participacao popular na RBN, na maioria dos casos é mais por meio
de pedido de musicas. Em outras ocasides também sdo comuns andncios de
aniversario e alguns avisos com caracteristicas de prestacdo de servico. No comeco
das atividades, lembra o diretor, foi encontrado um pouco de resisténcia por parte do
publico, por acharem que a emissora era pirata.

Atualmente, para incentivar um maior envolvimento da comunidade, a RBN
FM distribui CDs e DVDs com musicas de artistas locais, promove festas e realiza
atividades de oficinas de locucao de radio em uma unidade do Centro de Referéncia
da Assisténcia Social (Cras) existente na localidade.

Ja formamos varios locutores e radialistas do futuro e também varias
criangas [...]. A gente da curso para essas criangas, algumas até sairam da
marginalidade e a gente traz para o convivio social honesto. E muito
interessante isso dai porque temos o prazer de a cada fim de ano fazer uma
festinha com os formados. Ndo formados como radialista ou jornalista de
sindicato, mas sim formados como locutores de radios comunitarias, que € o
primeiro passo para se chegar a uma faculdade de jornalismo ou ir para
uma radio comercial. (CARDOSO, 2010).

O diretor comenta que a relacdo da RBN com o poder publico é tranquila
desde que nao existam criticas pesadas. Uma orientagdo dada por ele aos locutores
€ de nao falar mal, mas apenas cobrar as mudancas necessarias. Sobre a
convivéncia com demais emissoras comunitarias, ele revela que existe um dialogo
aberto entre elas para evitar que o sinal de uma ocupe a area de abrangéncia da
outra. Também esta em fase inicial conversas para a criacdo de uma associacao
paranaense de radios comunitarias, ja que nao ha representante da Abraco no
estado.
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Outro empecilho ao servico de radiodifusdo comunitaria em Curitiba € a

colocacao de todas as emissoras na frequéncia 98,3; o que significa estar no meio

do dial e proximo de diversas estagoes.

9.1.1 Programagéao da RBN FM

NoOs gostariamos e vamos tentar isso, mudar cada radio comunitaria para
uma frequéncia. Tem vaga |4 no dial. Estamos no 98,3, dai as vezes anda
1km ou 500m e pega outra radio 98,3. Por isso nés vamos entrar com o
pedido, de cada radio ter um dial, igual as radios comerciais. Entdo as
comerciais também deveriam ser todas no mesmo dial. Direito para um,
direito para todos, né? (CARDOSO, 2010).

A grade de programacéao foi enviada pela direcdo da RBN FM no dia 10 de

agosto de 2010 e esta colocada a seguir, acompanhada da descricdo de cada uma

das 24 atracOes transmitidas pela prépria emissora, que fica no ar 24 horas por dia,

todos os dias da semana. Na sequéncia esta o enquadramento de cada uma delas

nos géneros radiofénicos conforme explicado anteriormente.

TABELA 1: Programacao de segunda a sexta-feira da RBN FM

22 feira 32 feira 42 feira 52 feira 62 feira
gﬂ as Playlist Playlist Playlist Playlist Playlist
5h as Coracao Coracao Coracéao Coracéao Coracao
8h Sertanejo Sertanejo Sertanejo Sertanejo Sertanejo
8h as Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia
10h Comunidade Comunidade Comunidade Comunidade Comunidade
]gﬂ | playlist Playlist Playlist Playlist Playlist
12h as Hora do Hora do Hora do Hora do Hora do
13h Esporte Esporte Esporte Esporte Esporte
122 aS| sem Nocao Sem Nocéao Sem Nocgao Sem Nocgao Sem Nocéao
15h as Tarde Tarde Tarde Tarde Tarde
17h Sertaneja Sertaneja Sertaneja Sertaneja Sertaneja
] ;has Playlist Playlist Playlist Playlist Playlist
18h as Hora do Hora do Hora do Hora do Hora do
19h Pagode Pagode Pagode Pagode Pagode
19h as A Voz do A Voz do A Voz do A Voz do A Voz do
20h Brasil Brasil Brasil Brasil Brasil
20h as Musical Musical Musical Musical Musical
21h Festeré Festeré Festeré Festeré Festeré
21h as , Horario . . Horario
59h Playlist Evangélico Playlist Playlist Evangélico
22h as Visao Visao Visao Visao Visao
Oh Missionaria Missionaria Missionaria Missionaria Missionaria

FONTE: RBN FM (2010)
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TABELA 2: Programagéo da RBN FM de sabado

Oh as 8h | Playlist

8h as 9h | Programa Catdlico

9h as

10h Vitrine Musical RBN
10h as Programa Jéanio

11h Silva

11h as

12h Sertanejo

12h as

14h Sertanejo

14h as

16h Programa do Carlinhos Xavier
16h as

17h Andando com Jesus
17h as

18h Igreja Visdo Missionéria
18h as

22h Playlist

22h as

Oh Visdo Missionaria

FONTE: RBN FM (2010)

TABELA 3: Programacdo da RBN FM de domingo

Oh as 7h | Playlist

7h as 9h | Parana Querido

9h as

11h Hora da Viola

11h as

13h Tradicbes Gaulchas

13h as

14h Toca-Tudo

14h as

16h Musical Infantil Duda Show
14h as

16h Programa do Carlinhos Xavier
16h as

22h Playlist

22h as

Oh Visao Missionaria

FONTE: RBN FM (2010)

10.1.2 Descricao dos programas da RBN FM:

Playlist: musicas e vinhetas reproduzidas automaticamente pelo computador.
Género: Playlist
Coracao Sertanejo: programa com mausicas sertanejas e apresentado por

Zezinho. Género: Entretenimento
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Bom Dia Comunidade: noticias do dia, musica, horéscopo e informacdes da
comunidade, com a apresentacdo de Denilson Pires, Professor Geleia e Cléo
Domingues. Género: Comunitario.

Hora do Esporte: as noticias de esporte mais importantes do dia.
Apresentagédo de Souza da Arbesc. Género: Jornalistico.

Sem Nocao: programa de musicas e humor. Apresentacao de Julian Nicoletti.
Género: Entretenimento.

Tarde Sertaneja: musicas sertanejas. Apresentacdo de Adelson. Género:
Entretenimento.

Hora do Pagode: musicas do género musical pagode. Apresentacao de
Cleito Azeredo. Género: Entretenimento.

A Voz do Brasil: programa jornalistico transmitido em rede nacional pelas
emissoras de radio. Género: Jornalistico.

Musical Festeré: musicas sertanejas. Apresentacdo de Sorriso. Género:
Entretenimento.

Horario Evangélico: horario religioso. Género: Propagandistico.

Visao Missionaria: programa religioso. Género: Propagandistico.

Programa Catdlico: programa religioso, com a apresentagcdo de Roberto.
Género: Propagandistico.

Vitrine Musical RBN: programa com musicas de variados estilos.
Apresentacao de Gentil Cardoso. Género: Entretenimento.

Programa Janio Silva: atracado com musicas sertaneja de raiz. Apresentacao
de Janio Silva. Género: Entretenimento.

Sertanejo: musicas do estilo sertanejo. Apresentacdo de Leomar. Género:
Entretenimento.

Sertanejo: musicas do estilo sertanejo. Apresentacdo de Luciano e Jodo
Magro. Género: Entretenimento.

Programa do Carlinhos Xavier: atragdo com musicas sertaneja de raiz.
Apresentacao de Carlinhos Xavier. Género: Entretenimento.

Andando com Jesus: programa religioso, com a apresentac¢do de Guilherme
Correa e Castorini. Género: Propagandistico.

Igreja Visao Missionaria do Brasil: atracao religiosa, com a apresentacao
dos pastores Milton e Fabio. Género: Propagandistico.
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Parana Querido: musicas sertanejas. Apresentacdo de Zezinho e Gentil
Cardoso. Género: Entretenimento.

Hora da Viola: musicas sertanejas. Apresentacdo de Janio Silva e Gentil
Cardoso. Género: Entretenimento.

Tradic6es Gauchas: programa com musicas galchas. Apresentacao de
Janio Silva. Género: Entretenimento.

Toca-tudo: musicas de variados estilos. Apresentacao de Batistinha. Género:
Entretenimento.

Musical Infantil Duda Show: atracdo voltada para as criangas, musicas e
brincadeiras. Apresentacdo de Duda e Robert. Género: Especial®*.

Com a seguinte divisdo, pode-se concluir que das 168h em que a RBN FM
fica no ar durante a semana, os géneros radiofénicos tém a seguinte divisdo de
carga horaria semanal:

Jornalistico: 10h (dois programas: “Hora do Esporte” e “A Voz do Brasil”)

Especial: 2h (um programa: “Musical Infantil Duda Show”)

Servigo: Oh (nenhum programa)

Propagandistico: 19h (cinco programas: “Horario Evangélico”, “Visao
Missionaria”, “Programa Catélico”, “Andando com Jesus” e “Igreja Visao Missionaria
do Brasil”)

Entretenimento: 59h (14 programas: “Coracao Sertanejo”, “Sem Nog¢ao”,
“Tarde Sertaneja”, “Hora do Pagode”, “Musical Festeré”, “Vitrine Musical RBN”,
“Programa Janio Silva”, “Sertanejo”, “Sertanejo”, “Programa do Carlinhos Xavier”,
“Parana Querido”, “Hora da Viola”, “Tradicdes Gauchas” e “Toca-tudo”)

Comunitario: 10h (um programa: “Bom Dia Comunidade”)

Playlist. 68h (um programa)

A quantificacao porcentual da carga horaria por género radiof6nico fica assim
distribuida:

24 Conforme a categorizacéo explicada por Barbosa Filho (2009), os programas infantis pertencem ao
género radiofénico especial. Por conta disso a atracéo foi classificada nessa categoria e ndo como
entretenimento.
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M Jornalistico 6%

W Especial 1%

m Servico 0%

B Propagandistico 11%
B Entretenimento 35%
m Comunitario 6%

Playlist 41%

GRAFICO 1 — Porcentagem da presenca dos géneros radiofénicos na programacdo da RBN
FM
FONTE: O autor (2010)

Como se vé no gréfico, a parte predominante na programacao da RBN FM € a
playlist, com 41%, seguida do género entretenimento, com 35%. Ambas possuem
como caracteristica em comum ter o propdsito principal de reproduzir masicas. A
diferenca entre elas é que nos programas de entretenimento ha a presenca de um
locutor e a possibilidade de receber ligacdes dos ouvintes. Portanto, pode-se afirmar
que 76% da carga horaria semanal da emissora, formada pela soma dos géneros
predominantes, é constituida por atracdées musicais. Dos 24 programas da emissora,
cinco sao propagandisticos, dois jornalisticos, um comunitario, um de género
especial e 14 sdo musicais, dos quais oito sdo voltados especificamente para o
género sertanejo. De acordo com a diregcdo da RBN FM, alguns dos artistas que tém
cancoes veiculadas na emissora sdo da comunidade.

Entre as emissoras comunitarias estudadas, a radio € a Unica que tem um
programa voltado para o publico infantil. Por mais que o préprio nome da atracao,
“Musical Infantil Duda Show”, indique uma grande presenca de musicas, a ideia
mostra uma tentativa de se atingir as criancas, que nao fazem parte do principal
grupo de ouvintes da RBN FM, que séo de pessoas acima dos 40 anos.

Os programas classificados como de género propagandistico sdo de cunho
religioso e sob responsabilidade de pessoas de diferentes denominagdes, como
catdlicos e evangélicos. Tais atracées ocupam 11% da grade semanal, 0 que quase

supera a soma dos programas jornalisticos e comunitarios, que tém 6% cada. Das
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duas atracoes jornalisticas, uma delas é “A Voz do Brasil’, que € transmitida em
cadeia nacional e ndo é produzida pela RBN FM. O outro programa do género é da
area de esportes. Com a mesma duracdo semanal, a atracdo com enfoque
comunitario é o programa “Bom dia Comunidade”, que sera analisado mais adiante.

Durante a programacdo estdo inseridas vinhetas que buscam incentivar os
ouvintes locais a participar da radio, mandar musicas e sugestdes. Na parte de apoio
cultural, as empresas anunciantes sao da localidade. Como forma de ampliar o
publico, a RBN FM disponibiliza no site a transmissdao ao vivo dos programas,
juntamente com uma camera que permite a visualizagdo em tempo real das imagens
do estudio.

A distribuicdo das atracdes pela programacdo de segunda a sexta-feira
segue o modelo classificado por Ferraretto (2000) como em fluxo, uma vez que os
programas de cunho informativo (“Bom dia Comunidade”, “Hora do Esporte” e “A
Voz Do Brasil”) estdo alocados como blocos de intervalo entre a parte musical, que é
majoritaria e é composta por elementos do género entretenimento e playlist.

Ja na grade do final de semana a distribuicao é linear, com a grande
predominancia de atragdes de entretenimento, mais especificamente as musicais,
gue ocupam 19h da programacéao dos sabados e 22h dos domingos. Nos dois dias o
restante das horas pertence ao género propagandistico, com programas religiosos.

9.2 Curitiba FM

A Radio Curitiba FM esta situada na Rua Santa Fé n® 76, na Cidade
Industrial de Curitiba (CIC), zona sul da Capital. Com o slogan “a voz do trabalhador,
essa é nossa”, a emissora esta no ar desde 12 de maio de 2002, uma data que foi
escolhida propositalmente para homenagear os trabalhadores, conforme revelou
Custddio da Silva®®, presidente de honra do Centro de Atendimento Comunitario Sdo

Jorge, entidade que possui a autorizacao da radio.

A Radio Curitiba FM vem dentro da CIC, entdo, para homenagear todos os
trabalhadores, que néo tinham essa comunicacéo livre, acesso nenhum a
comunicagdo. A Radio Curitiba, a voz do trabalhador, vem nesse intuito,
nesse sentido de servir aqueles que queriam falar e nao tinham como falar,
que queriam espago, mas ndo tinham esse espago, para poder suprir essa
necessidade. [...] A Curitiba vai trabalhar em cima do primeiro emprego, da

% Entrevista ao autor no dia 13 de outubro de 2010.
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qualificacéo profissional, exigir das autoridades competentes constituidas o
respeito aos ouvintes, respeito a populagao trabalhadora. (SILVA, 2010).

Segundo o presidente de honra, a Curitiba FM tem a poténcia de 25 watts e
altura da antena de 32m. A area de cobertura se concentra principalmente nos
bairros da CIC e do Campo Comprido, com o publico-alvo formado principalmente
por trabalhadores. A expansdo da participagdo da audiéncia na programacgao da
emissora faz parte de um projeto que esta para ser colocado em pratica, com a
divulgacao de 300 mil panfletos e a passagem de carros de som pelas ruas da
regiao com as transmissdes da radio. Custdédio comenta que a emissora esta para
adquirir o equivalente a R$ 19,5 mil em equipamentos sofisticados e que serdo
importantes para melhorar a locucédo, 0 som e o0 espaco de cobertura, que sao itens

considerados importantes por ele.

A comunidade quer participar. As vezes a Radio Curitiba FM — A voz do
trabalhador ainda ndo estd em condigcbes de equipamentos para suprir as
demandas da comunidade. Mas a nossa ideia € que todos participem, o
pequeno, o micro, o médio, o empresario, o trabalhador, as grandes
industrias, que adotem a Radio Curitba FM como deles, para que nés
possamos fazer essas pessoas servirem bem a programacdo e a
qualificagéo dos programas da radio. (SILVA, 2010).

Um préximo passo que também envolve a Curitiba FM é a eleicdo para
presidente da associacdo. De acordo com Custodio, 0 mandato da atual gestédo se
encerra em dezembro e jA4 que nao ha interesse por parte dos dirigentes em
continuar no cargo, sera feita uma convocacdo. Outro plano é o de expandir a
programacao jornalistica, considerada fundamental pelo presidente de honra. Existe
a intencdo de se contratar profissionais da area e se fazer convénios com

faculdades de jornalismo para elaborar noticiarios voltados ao bairro.

O ouvinte hoje é muito exigente, ele nao quer saber se a radio € comunitaria
ou ndo. Ele quer se satisfazer das noticias e as noticias tém que ser
verdadeiras, tém que ter qualidade e pra vocé trazer essa qualificacao
dentro de uma emissora de radio, vocé tem que procurar os profissionais do
jornalismo, da area da imprensa e esses profissionais tém custo e custo
muitas vezes é elevado e foge do nossa limitagdo porque a radio
comunitaria ndo é aberta. (SILVA, 2010).

Na opinido de Silva, a maior limitacao enfrentada é a poténcia, que restringe
o alcance da Curitiba FM para outros bairros. Ele conta que antes do comecgo da
operacao das radios no Boqueirdo e no Bairro Novo era possivel sintonizar a
emissora da CIC nessas localidades. Um segundo entrave para a radio é a proibicao
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em falar precos das mercadorias anunciadas, o que dificulta a obtencao de lucros e,
por conseguinte, a melhoria da programacao.

Por conta de anuncios de precos a Curitiba FM ja enfrentou problemas com
a fiscalizacao e recebeu duas multas. O motivo disso foi um locutor que citou precos
de produtos durante o anuncio de mercadorias. Houve uma denuncia na Anatel, que
requisitou a gravacao das transmissoes da emissora feita nos 30 dias anteriores e
constatou a irregularidade. Silva conta que o episédio aconteceu por falta de aviso
ao apresentador e em virtude de trocas na presidéncia da emissora na ocasiao.

A colocagao das emissoras comunitarias na frequéncia de 98,3 também foi
apontada como negativa por ele, que comentou a existéncia da pressao feita por
radios abertas para que tal regulamentagdo fosse feita, com receio de perder
audiéncia. A Curitiba FM se disse aberta a somar esforcos com outras emissoras
comunitarias e afirmou que ja existe uma relagdo de companheirismo e de troca de

informacdes.

9.2.1 Programacéo da Radio Curitiba FM

A grade de programacéo da Curitiba FM foi fornecida pela emissora no dia 11
de agosto de 2010 e esta colocada a seguir, juntamente com a descricdo de cada

uma das 13 atrac¢oes transmitidas pela propria radio.

TABELA 4: Programagéo de segunda a sexta-feira da Curitiba FM

Oh as ,
6h Playlist
BBES A verdade Sem Medo
9h as Bom Dia
12h Curitiba
12h as .
13h Momento Juridico
13h as Téa na
14h Mesa
14h as .
16h 120 Minutos
16h as 19h Curitiba Alto-Astral
19 as A Voz do
20h Brasil
20h as Good
22h Times
22h as 23h Hip-hop
Roots
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23hasoh | Playlist

FONTE: Curitiba FM (2010)

TABELA 5: Programagéo de sabado da Curitiba FM

Oh as

9h30 Playlist
9h30 as | Comunicagao
10h Dynamis
10h as Curitiba na
12h Comunidade
12h as

13h Surf Music
13h as |Hip-hop

15h Roots

15h as

Oh Playlist

FONTE: Curitiba FM (2010)

TABELA 6: Programacgéo de domingo RBN FM

Oh as
Oh

Playlist

FONTE: Curitiba FM (2010)
9.2.2 Descricao dos programas da Curitiba FM:

Playlist: musicas e vinhetas reproduzidas automaticamente pelo computador.
Género: Playlist.

A Verdade Sem Medo: programa jornalistico, com debates e informacoes
dos assuntos presentes nos jornais. Apresentacao de Max Gil e Custédio da Silva.
Género: Jornalistico.

Bom dia Curitiba: programa de variedades voltado para as donas-de-casa,
com musica, participacdo do ouvinte, horéscopo, noticias de sites e jornais.
Apresentagcao de Samuel Dias. Género: Especial.

Momento Juridico: advogado apresenta informacdes, dicas Uteis sobre o
tema e tira-duvidas. Apresentagao de Paulo Silas. Género: Servico.

Ta na Mesa: programa humoristico com piadas sobre assuntos da atualidade.
Apresentacao de Vitor Martins e Juliano Alves. Género: Entretenimento.

120 Minutos: duas horas de playlist com musica pop/rock nacional e
internacional. Género: Playlist.
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Curitiba alto-astral: Informacées do momento, com participacédo do ouvinte e
musicas. Apresentacao de Rodrigo Cena. Género: Especial.

A Voz do Brasil: programa jornalistico apresentado em cadeia nacional pelas
emissoras de radio. Género: Jornalistico.

Good Times: musicas romanticas e traducdes das letras. Apresentacao de
Max Gil. Género: Entretenimento.

Hip-hop Roots: Musicas de hip-hop. Apresentacao de Fernandinho do Morro.
Género: Entretenimento.

Comunicacao Dynamis: atracido voltada ao bairro, com a apresentacao de
temas de servico e musicas evangélicas. Apresentacdo de Lucas Bergo. Género:
Comunitario

Curitiba na Comunidade: programa destino ao noticiario do bairro,
acompanhado da transmissdo de musicas sertanejas. Apresentacdo de Joao
Pereira. Género: Comunitéario.

Surf Music: musicas do estilo surf music. Apresentacdo de Pinho Matos.

Género: Entretenimento.

Portanto, das 168h semanais que a Curitiba FM tem transmissdes, a divisao
pelos géneros radiofonicos ficou dividida na seguinte maneira:

Jornalistico: 20h (dois programas: “A Verdade Sem Medo” e “A Voz do Brasil”)

Especial: 30h (dois programas: “Bom Dia Curitiba” e “Curitiba Alto-astral”)

Servico: 5h (um programa: “Momento Juridico”)

Entretenimento: 23h (quatro programas: “Ta na Mesa”, “Good Times”, “Hip-
hop roots” e “Surf Music”)

Comunitarios: 2h30min (dois programas: “Comunicagdo Dynamis” e “Curitiba
na Comunidade”)

Playlist. 87h30min (dois programas: playlist e 120 minutos)

A quantificagdo semanal da carga horaria por género radiofénico fica assim

distribuida:
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M Jornalistico 12%

W Especial 18%

m Servico 3%

B Propagandistico 0%

M Entretenimento 13,5%

m Comunitario 1,5%

Playlist 52,5%

GRAFICO 2 — Porcentagem da presenca dos géneros radiofénicos na programacdo da
Curitiba FM
FONTE: O autor (2010)

A Radio Curitiba FM apresenta no grafico que mais da metade da carga
horaria semanal € composta por playlist. O motivo principal disso € a auséncia de
programas entre as 15h do sabado e as 6h de segunda-feira. A emissora conta com
13 programas, dos quais dois sdo comunitarios, dois sao jornalisticos, dois do
género especial, um de servico, dois programas de playlist e quatro de
entretenimento, inclusive com atrag¢des voltadas para estilos como Surf Music e Hip-
Hop.

No género de servigo, o programa “Momento Juridico” € uma forma de o
ouvinte questionar e tirar duvidas do assunto diretamente com um advogado. A
Curitiba FM conta com dois programas que foram classificados no género especial
por serem de variedades, como o “Bom dia Curitiba” e o “Curitiba Alto-astral”, que
possuem um formato que mistura informagdes e musica.

As atracbes de conteudo comunitario estdo presentes nas manhas de
sabado da emissora, porém o “Curitiba na Comunidade” j& ndo estava mais no ar no
més de setembro, o periodo de andlise dos programas. A outra atracdo é o
“Comunicacao Dynamis”, que traz mensagens de conscientizacao acerca de temas
de atuais como drogas e violéncia e também a leitura do jornal “Gazeta da
Informagéo”, que € distribuido em bairros das zonas sul e norte de Curitiba. Ja a
parte jornalistica da programacao é formada pelos programas “A Voz do Brasil” e “A
Verdade Sem Medo”, que sera analisado mais adiante.
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A Curitiba FM também dispée de um site, em que disponibiliza a
programacao e a transmissdo ao vivo das atracdes. Durante a apresentagdo, os
locutores sempre enfatizam a abertura da emissora para sugestdes e participagao
da comunidade por meio de canais diferentes do telefone, como programas de
mensagens instantaneas por computador e recados no site.

Quanto a distribuicdo das atracdes pela programacédo classificada por
Ferraretto (2000), a Curitiba FM segue de segunda a sexta-feira o modelo de fluxo.
Nos dias de semana na parte da manha, ha programas do género jornalistico e
especial (“A Verdade Sem Medo” e “Bom dia Curitiba”, respectivamente),
acompanhados por atragdes de entretenimento. A tarde ha um programa do género
especial, o “Curitiba Alto-astral”, antecedido por atracées e musicais e que tem na
sequencia o programa jornalistico “A Voz do Brasil”.

No sabado é visto o modelo de mosaico, ja que as atragdes da manha
pertencem ao género comunitario, as da tarde ao entretenimento e depois, toda a
grade passa a ser playlist.

A programacao de domingo € considerada como linear, pois s6 contem a
reproducao automéatica do conteudo presente no computador da emissora.

9.3 Esperanca FM

A Radio Esperanga FM esta localizada na Rua Amador Bueno n? 1163 e
estd vinculada a Associacao Cristd de Acdo Social e Comunitaria do Cajuru.
Conforme o diretor executivo e fundador da emissora, José Soares®, a radio entrou
no ar pela primeira vez em 2006, oito anos depois de comecar o tramite para se
conseguir a autorizacdo. Ele conta que a primeira resposta dada pelo Ministério das
Comunicacgdes ao pedido veio apenas em 2002. A emissora conta com uma antena
de 30m de altura e poténcia de 25 watts, o que garante o alcance em até 3km de
distancia, em aproximadamente 12 vilas. Trabalham ativamente na radio quatro

voluntarios.

O objetivo da radio, a FM Esperanca, é fazer uma ligagao, promover o
bairro. Na verdade, o alvo da radio comunitéria, principalmente da nossa
radio, é fomentar o comércio do bairro, as associagdes de bairro, os clubes
de maes, os 6rgdos do governo, a prefeitura, por exemplo; do préprio

% Entrevista ao autor no dia 26 de outubro de 2010.
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governo do estado, que funciona aqui no bairro, promover, por exemplo, em
épocas de vacinacao, divulgar os trabalhos e os cursos que nés temos aqui
no bairro oferecidos por varias instituicdes. Além de tudo isso, promover nas
escolas gincanas escolares, divulgar, fazer chamadas, uma série de coisas.
S6 que, claro, nés nos colocamos a inteira disposicao desses 6rgaos, das
escolas, vamos 14, colocamos cartazes, mas infelizmente nem sempre a
comunidade esta aberta para usar, desfrutar desse servi¢co. (SOARES,
2010).

Conforme o diretor executivo, o publico da Esperanca FM é variado
conforme a faixa de horario da programacéo, que foi elaborada pelos préprios
integrantes da radio, com base nas necessidades encontradas. A grade é alterada
geralmente a cada seis meses.

Segundo Soares, a maior dificuldade enfrentada é na parte estrutural, com
escassez de equipamentos. Uma das causas disso é a falta de compreensao dos
anunciantes locais acerca do que se trata o apoio cultural, pois alguns deles acham
que por ser uma radio comunitaria, ndo ha necessidade de se pagar por isso ou
aguardam um retorno muito rapido nas vendas e logo cancelam a veiculacéo.

Um ponto abordado por ele é uma exigéncia da Anatel de que as radios
comunitarias tenham os equipamentos homologados e comprados por uma empresa
indicada. Porém a Esperanca FM desde que entrou no ar afirmou nao ter encontrado
o fabricante especifico e por isso sofre cobrancas da Anatel para que a troca seja
feita.

Por exemplo, a nossa radio est4 usando equipamento de uma empresa que
nao foi a indicada pelo documento original, porque nds procuramos na
época no Brasil todo a origem da empresa que eles nos indicaram e até
hoje nés ndo achamos. E hd uma cobranca por parte da Anatel de que a
gente reponha o equipamento. Mas como vamos repor se noés nao temos
essa empresa no mercado? [...] A questdo de alcance ndo é tanto
problema, porque nés ja sabemos que € uma radio comunitaria, tem 25
watts, a gente j& sabe disso e nds nao temos problemas com isso nao. Nos
entendemos que o alcance da radio é exatamente pra esse limite, ndo
tinhamos outras pretensdes. Algumas radios comunitarias por ai,
infelizmente, que é pra 25 watts, eles colocam ai 100. Nao podia colocar
nem 50 e colocam 100 e outras piores ainda estdo colocando 300 watts por
cima da nossa radio. Isso quer dizer o seguinte: ndés estamos sendo
prejudicados e a Anatel as vezes ndo vé isso. (SOARES, 2010).

Um dos projetos futuros da emissora € iniciar uma campanha no Natal de
2010 e também acdes para promover a participacdo da comunidade. Soares conta
que também existe a intencdo de se expandir a programacao jornalistica, porém,

para isso é necessario algum voluntario que atue nessa area. Conforme o diretor, a
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radio tem sido pouco procurada por universidades para projetos de parceria. Com o

poder publico, a relacdo é amistosa, mas carente de mais apoios para a Esperanca

FM.

Com as outras emissoras comunitarias, o diretor comenta que ja houve

tentativas de aproximacao, todas por iniciativa da Esperanca FM, mas sem sucesso.

O motivo apontado para isso € a existéncia de uma concorréncia entre as radios, o

que impede a interacao.

A nossa radio foi em congressos, reunides a nivel estadual, eventos de
radio comunitaria, para tratar assuntos de radio comunitaria. Fomos I3,
mandamos nosso pessoal e observamos que la nao tinha nenhuma das
radios comunitarias de Curitiba. Foi em Ponta Grossa e s6 nos estavamos
la e isso acaba também criando em nds uma disposigéao para o isolamento.
Infelizmente, a classe ndo é muito unida. O que a gente espera é que
vamos retomar isso. [...] A impressdo que deixa, quando nao ha
conversagdo, quando nao ha acertos, quando ndo ha um didlogo, é que
alguém tem algum interesse nisso. SO pode ter algum interesse, ou seja,
“ndo queremos criar um bom relacionamento, uma politica de boa
vizinhanga, porque nés queremos ganhar espago. Quanto menos fortalecer
0 outro, ou a outra, nesse caso, melhor para nés”. A questdao de radio
comunitaria é de grandes interesses. Os bairros precisam de um trabalho de
radio comunitaria. As radios precisam ser fortalecidas, mas estdao muito
sozinhas, como tem sido. (SOARES, 2010).

9.3.1 Programacao da Esperanga FM

A grade de programacao da emissora foi fornecida pela radio no dia 11 de

agosto e também levou em conta o conteudo e informacdées que estavam

disponiveis no site?” da Esperanca FM.

TABELA 7: Programacéao de segunda a sexta-feira da Esperanca FM

Oh as .
6h30 Playlist
6h30min as 7h Pastor Paschoal Piragine Jr.

7h as . .

ZhO5min Cinco minutos com Jesus

7h05 as .

8h30min Playlist

8h30min as Boas Novas
9h30min

9h30min as 12h

Cajuru em Foco

12h as 12h30min

Almocgando com Deus

12h30min as 13h

Pastor Paschoal Piragine Jr.

" Acesso em 12 ago. 2010. Disponivel em: <http://esperancafm.ning.com>



1 ;ﬁgoa”fm A Hora do Milagre
13h30min as 14h Playlist

14h as 18h Tarde de Sucessos

18h as 19h Horario Esportivo

19h as 20h A Voz do Brasil

20h as 22h Playlist

22h as 23h Rompendo em Fé
23h as 23h30min Pastor Paschoal Piragine Jr.
23h30min as Oh Playlist

FONTE: Esperanga FM (2010)

TABELA 8: Programagéo de sabado da Esperanga FM

%T]gg Playlist
6h30min as 7h Pastor Paschoal Piragine Jr.
7ngér1§’in Cinco minutos com Jesus
gﬁgg&i Balanga Brasil
8h30min as 9h Boas Novas
9h as 10h O Reino de Deus em seu lar
10h as 11h Playlist
11h as 12h Espaco Jovem — Igreja Batista Siao
121520?;” Cinco minutos com Jesus
12h20min as 13h Pastor Paschoal Piragine Jr.
13h as 16h Playlist
16h as 19h Ritmo Forte
19h as 23h Playlist
23h as 23h30min Pastor Paschoal Piragine Jr.
23h30 as Oh Playlist

FONTE: Esperanca FM (2010)

TABELA 9: Programacao de domingo da Esperanca FM

Oh as

6h30 Playlist
6h30min as 7h Pastor Paschoal Piragine Jr.
mhas Playlist
f8h as 20n30min |  CUlo 20vivo dalreja
20h30 as 23h Playlist

23h as 23h30min

Pastor Paschoal Piragine Jr.

71
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23h30min as Oh Playlist

FONTE: Esperanca FM (2010)
9.3.2 Descricao dos programas da Esperanca FM:

Playlist: musicas e vinhetas reproduzidas automaticamente pelo computador.
Género: Playlist.

Pastor Paschoal Piragine Junior: palavra religiosa para reflexdo. Género:
Propagandistico.

Cinco minutos com Jesus: momento de reflexdo religiosa sob
responsabilidade da Igreja Luterana Sado Marcos. Género: Propagandistico.

Boas Novas: versiculos da Biblia e palavras de reflexdo com apresentacao
do Pastor Josué Ribeiro de Andrade. Género: Propagandistico.

Cajuru em Foco: assuntos de utilidade publica e informacdes voltadas para a
comunidade. Género: Comunitario.

Almocando com Deus: atracdo religiosa apresentada pelo Pastor José
Soares. Género: Propagandistico.

A Hora do Milagre: programa religioso sob responsabilidade da Igreja Batista
Siao de Curitiba. Género: Propagandistico.

Tarde de Sucessos: musicas, informacdes sobre esportes, entretenimento e
sorteio de brindes, com apresentacdo de DJ Santos Mix. Género: Especial.

Horario Esportivo: noticias dos times de futebol do Parana e sobre as
demais modalidades esportivas, com apresentacdo de Airton Filho. Género:
Jornalistico.

A Voz do Brasil: programa jornalistico transmitido em rede nacional pelas
emissoras de radio. Género: Jornalistico.

Rompendo em Fé: programa religioso apresentado pelo Pastor Clodoaldo.
Género: Propagandistico.

Balanca Brasil: atracdo musical comanda pelo Tito da Sdo Domingos.
Género: Entretenimento.

O Reino de Deus em seu lar: programa religioso sob responsabilidade da
Igreja Batista Sidao de Curitiba. Género: Propagandistico.

Espaco Jovem - Igreja Batista Siao de Curitiba: atracdo religiosa
coordenada pela Igreja Batista Sido de Curitiba. Género: Propagandistico.
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Ritmo Forte: programa com musica, participacdo do ouvinte e informacdes,
apresentado por Fabio Pipo. Género: Especial.

Culto ao vivo da Igreja Batista Siao de Curitiba: transmissdo do culto de
domingo. Género: Propagandistico.

Das 168h semanais que a Esperanca FM tem transmissdes, a divisdo da
carga horaria nos géneros radiofénicos fica assim dividida:

Jornalistico: 10h (dois programas: “Hora do Esporte” e “A Voz do Brasil”)

Especial: 23h (dois programas: “Tarde de Sucesso” e “Ritmo Forte”)

Servico: Oh (nenhum programa)

Propagandistico: 31h (nove programas: “Pastor Paschoal Piragine Jr.”, “Cinco
minutos com Jesus”, “Boas Novas”, “Almocando com Deus”, “A Hora do Milagre”,
“Rompendo em Fé”, “O Reino de Deus em seu lar’, “Espaco Jovem — Igreja Batista
Siao de Curitiba”, “Culto ao vivo da Igreja Batista Siao de Curitiba”)

Entretenimento: 1h25min (um programa: “Balanca Brasil”)

Comunitario: 12h30min (um programa: “Cajuru em Foco”)

Playlist. 90h05min (um programa)

A quantificagdo semanal da carga horaria por género radiofénico na
Esperanca FM fica dessa forma distribuida:

M Jornalistico 6%

M Especial 14%

m Servico 0%

B Propagandistico 18%
B Entretenimento 1%
m Comunitario 7%

Playlist 54%

GRAFICO 3 — Porcentagem da presenca dos géneros radiofénicos na programacdo da
Esperanga FM
FONTE: O autor (2010)

A grade de programacéao da Radio Esperanca FM apresenta uma diferenca
com relacao as outras emissoras que é a grande presenca de atracées do género
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propagandistico, ou seja, com uma tematica eminentemente religiosa. Nove dos 17
programas seguem essa linha, em virtude do vinculo com a Igreja Batista Sido de
Curitiba, que tem até mesmo um culto transmitido ao vivo no domingo.

A carga horaria semanal desses programas € o triplo do tempo das atracdes
jornalisticas e mais do que o dobro do que o “Cajuru em Foco”, que tem enfoque
comunitario e sera analisado mais adiante.

A diferenca mais notavel percebida na programacao € a presenca de uma
Unica atracdo do género entretenimento, com proposta musical. Ao contrario das
outras emissoras analisadas, em que ha grande carga horaria deste tipo programa,
na Esperanca FM apenas 1h25min semanais sao voltados para esse género. Porém
€ valido ressaltar que mesmo os programas dos géneros especial e propagandistico
apesar de nao terem uma proposta totalmente voltada a execucdo de musicas,
veiculam cancgoes.

Ainda na parte musical, a playlist esta presente em mais da metade da carga
horaria semanal de programacao, impulsionada principalmente pelas transmissoes
das madrugadas e pelos domingos, quando chega a ficar no ar por 11h seguidas.

Quanto a parte jornalistica, o Unico programa de producdo prépria da
emissora € o “Horario Esportivo”, que é voltado para uma area segmentada do
noticiario.

A distribuicdo das atracdes pela grade de programacédo da Esperanca FM
segue 0 modelo considerado por Ferraretto (2000) como mosaico. Em todos os dias
da semana existem nas faixas horarias uma alternancia entre atracées religiosas, do
género propagandistico, com outras pertencentes aos demais géneros. Entre
segunda e sexta-feira a programacao de manha é majoritariamente propagandistica,
exceto pelo “Cajuru em Foco”. Ja a tarde predominam os programas do género
especial e jornalistico, para na parte da noite retornar as atra¢des propagandisticas.
Nos sabados e nos domingos a grade possui uma alternancia e nos programas entre

0s géneros propagandistico e playlist.
9.4 RCB FM

A RCB FM esta no ar desde 2002 e tem vinculo com a Associacdo
Comunitaria Cultural e Artistica Folha do Boqueirdo, com sede na Rua Waldemar

Loureiro de Campos n? 2885. Desde o comeco do trabalho, mesmo apds varios
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pedidos, os representantes da emissora ndo forneceram informagdo alguma e
também se negaram a dar entrevistas. Os motivos alegados foram o processo de
reformulacdo de equipe da programacdo que a radio passa e também a falta de
interesse de estudantes de jornalismo em produzir um programa na RCB. Conforme
o relato ouvido, os académicos apenas procuram a radio para tirar informagdes, nao
dao o retorno do que foi levantado e ndo a procuram para produzir algum tipo de

conteudo. Por conta disso, a radio ndo teve nenhum programa analisado.
9.5 Perfil da programacéo das radios comunitarias de Curitiba

Com base nas programacdes e descricoes fornecidas pelas trés radios
comunitarias de Curitiba participantes deste trabalho (RBN FM, Curitiba FM e
Esperanca FM), pode-se concluir que a segmentacao dos géneros radiofénicos fica
assim distribuida conforme uma média:

W Jornalistico 8%

M Especial 11%

m Servico 1%

B Propagandistico 10%
B Entretenimento 16%

m Comunitario 5%

Playlist 49%

GRAFICO 4 — Porcentagem da presenga dos géneros radiofonicos nas programacgdes das radios
comunitarias de Curitiba
FONTE: O autor (2010)

Os dois géneros predominantes nas programacoes das radios comunitarias
de Curitiba sdo de origem musical. Tanto a playlist, com 49%, quanto as atra¢des de
entretenimento, 16%, possuem a reproducao de cangdes como o foco principal e por
isso, sdo géneros parecidos entre si. A Unica diferenca € que em um deles ha a
locucdo de um apresentador e a possibilidade de participacdo dos ouvintes.
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Se somarmos as duas categorias, temos o0 dado que 65% das programacgdes
semanais das emissoras tém como objetivo principal a transmissao de musicas. O
terceiro e o quarto géneros mais explorados, o especial, com 11%, e o
propagandistico, com 10%, também possuem uma parte musical significativa na
proposta dos programas. Isso se da ou pela alternancia entre musicas e
informagdes, como no primeiro caso, ou por meio de musica gospel, no segundo
tipo. A presenca de atracdes religiosas, pertencentes ao género propagandistico,
mostra a parceria ou o vinculo das emissoras com grupos religiosos.

Os programas jornalisticos alcancaram 8% do total da carga horaria das
programacdes impulsionados pela presenca obrigatéria do “A Voz do Brasil”, que é
transmitido em rede nacional. Em todas as emissoras analisadas, também ha uma
outra atracao deste género presente na programacao. Em duas delas, RBN FM e
Esperanca FM, é um programa esportivo e ja na Curitiba FM, como serd analisado
mais adiante, consiste em uma atracdo jornalistica com leitura das noticias e
comentarios.

Entre os géneros menos explorados estdo tanto os programas de servigo,
com a proposta de esclarecer duvidas, e os comunitarios, com noticias e debates
acerca de temas da comunidade em que a emissora esta sediada. Nas emissoras
estudadas s6 ha um programa do género servico, que € o “Momento Juridico”, da
Curitiba FM. Quanto as atracées comunitarias, como sera explicado a seguir, existe
o predominio de informagdes que ndo sao referentes a comunidade da radio e
também a grande execucao de musicas.

A presenca de playlist em 49% das programacoes das radios comunitarias
de Curitiba exemplifica que quase metade das grades possuem horarios vagos, que
poderiam ser aproveitados por outras atragdes produzidas pelas préprias emissoras.
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10.Andlises das atracdes jornalisticas

Dentro dos programas analisados nas emissoras comunitarias de Curitiba, o
predominio é da presenca dos seguintes formatos ja categorizados anteriormente:

Noticias: € 0 que mais estd presente nos programas, com as leituras de
conteudo publicado em outros veiculos da imprensa;

Comentério: andlise critica sobre algum fato relatado nas noticias narradas
no programa;

Nota: as informacdes breves com caracteristicas de recados sobre
acontecimentos locais ndo sdo muito presentes;

Entrevista: formato pouco explorado nas emissoras analisadas;

Editorial: foi encontrado apenas uma vez durante o periodo de estudo;

Debate: apareceu como uma forma rédpida de interagcdo entre os dois
apresentadores, com a discussao dos temas presentes nas noticias do dia;

Conforme ja foi explicado, o presente trabalho analisou programas diarios
presentes na programacao matutina das emissoras comunitarias de Curitiba-PR. A
escolha recaiu nesse periodo porque na parte da tarde e da noite as atragdes sao
majoritariamente pertencentes ao género entretenimento. Outro fator que justifica tal
recorte € a presenca de programas jornalisticos e principalmente de enfoque
comunitario, conforme a descricdo fornecida pelas préprias radios. Dos veiculos
analisados, somente a Curitiba FM nao possui atracées caracterizadas como
pertencentes ao género comunitario na parte da manha da grade de programacéao
dos dias de semana.

Durante o processo de analise, cada edicao das atracoes foi acompanhada
e gravada, o que totalizou cinco programas. O estudo realizado levou em conta o
critério quantitativo por tempo da presenca de formatos jornalisticos e dentro desta
categoria, a presenca de conteudo referente a localidade onde a emissora esta
sediada. Esses dois critérios foram colocados em comparacdo com o tempo total da
transmissdo da atracdo durante os cinco dias analisados. A U(nica emissora
comunitaria de Curitiba que néo teve programa estudado foi a RCB FM, como ja foi

explicado anteriormente.
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10.1 “Programa Bom dia Comunidade” — RBN FM

O programa analisado da RBN FM foi o “Bom Dia Comunidade”, uma
atracao transmitida ao vivo de segunda-feira a sexta-feira das 9h as 11h da manha e
que pertence ao género comunitario na classificacao feita. As edicdes da semana de
13 a 17 de setembro de 2010 foram acompanhadas e gravadas por meio da
transmissao feita pelo site da emissora. O horario da veiculagao é diferente do que
esta revelado na grade de programacao fornecida pela radio, que era das 8h as 10h,
por conta da transmissdo do hordrio eleitoral obrigatério e do presenca de um
programa musical chamado “Bom dia Brasil”, que vai ao das 8h as 9h.

O slogan da atracdo é: “Bom dia Comunidade, o programa do vereador
Denilson Pires, o vereador mais atuante da regido sul de Curitiba.” Os
apresentadores sdo o Professor Geléia e Cléo Domingues, com eventuais
participacdes de outros locutores na parte de noticias do transito. Porém, na semana
analisada, Cléo Domingues somente participou da apresentacao nos programas de
segunda-feira e quarta-feira.

O “Bom Dia Comunidade” traz musicas do género sertanejo, leitura de
noticias de jornais e sites, informac¢des de transito, novidades do mundo das
celebridades, hordscopo, resumo das novelas e bloco de apoio cultural de empresas
da regiao da radio. A grande parte do conteudo transmitido € lido diretamente de
outras fontes de noticia, com predominancia para informagdes de cunho policial
retirado do jornal “Tribuna do Parana” e de noticias de futebol, como resultados dos
campeonatos e a preparacao dos times. Também ha a insercao de vinhetas e jingles
do vereador Denilson Pires.

Durante o periodo analisado, em nenhum dos dias o programa comegou as
9h da manha, com atrasos que fizeram a duracdo ser menor do que duas horas,
com uma variagdo entre 1h11min50s e 1h47min32s. A soma das horas que a
atracdo foi veiculada durante a semana foi de 7h9min17s, de um total de dez horas
possiveis, se levarmos em consideragdo o0 espaco da grade de programacao
destinado para o “Bom Dia Comunidade”.

A estrutura do programa se assemelha a uma radiorrevista, com a mescla de
jornalismo e entretenimento. A atragdo comeca ou com musica ou com a leitura das

manchetes dos jornais de Curitiba feita alternadamente entre os apresentadores.
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Apés a abertura, o programa segue com a execug¢ao de alguma musica para
depois haver a leitura das manchetes citadas anteriormente. O texto transmitido pela
locucdo € idéntico ao encontrado nas edigbes do dia dos veiculos citados
anteriormente e também em paginas de portais na internet. Uma prova disso foi no
dia 13 de setembro, quando a apresentadora Cléo Domingues ao ler uma das
chamadas de capa da edi¢do do dia da “Gazeta do Povo” errou ao pronunciar o
nome do repoérter que era o autor do texto. Ao perceber o que havia feito, ela se
desculpou com os ouvintes.

A leitura das noticias tem um fundo musical e em poucas vezes ¢é intercalada
por alguns comentarios sobre o tema. E comum os apresentadores mandarem
recados para algum ouvinte em especial, como amigos. Cada conjunto de
informacdes apresentado é separado por musicas ou blocos de apoio cultural, que
tém a duracdo aproximada de 10min. Ndo ha a veiculacdo de matérias produzidas
pela emissora. A parte final do programa traz noticias de futebol e por fim,
hor6scopo. Quando Cléo esta presente, também ha uma secdo de noticias das
celebridades e resumo dos capitulos das novelas. Na semana analisada nao foi
registrada nenhuma ligacao telefénica do publico durante o programa para passar
informacdes, sugerir temas ou pedir musicas.

Durante o periodo de acompanhamento, os veiculos mais utilizados para a
leitura de noticias foram a “Gazeta do Povo”, “Correio Paranaense”, “Jornal do
Onibus” e principalmente a “Tribuna do Parana”, que juntamente com o seu site
parceiro, “Parana Online”, tiveram 62 matérias lidas no ar que puderam ser
identificadas. Em segundo lugar esta a “Gazeta do Povo”, com 13. Também foram
encontradas as leituras de textos produzidos pela Agéncia Estadual de Noticias do
Parana e pela Assessoria de Imprensa da Prefeitura de Curitiba.

No total, durante a semana analisada, o tempo dedicado ao formato
jornalistico foi de 2h18min56s, o que equivale a 30% de todo o periodo do “Bom dia
Comunidade”. A média diaria de tempo destinado as noticias € de aproximadamente
27min. Durante os programas da semana foram tocadas musicas 39 vezes, algumas
delas repetidas. Constata-se o predominio de noticias de cunho policial, seguido da
area de esporte.

As informagdes locais apareceram ao longo do periodo analisado nos
programas de terca, quarta e quinta-feira, o que totalizou 8min33s ao longo dos
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cinco dias. A quantidade equivale a aproximadamente 1,8% da transmissao semanal
da atracdo e a 6,1% da quantidade de tempo de conteudo jornalistico. Nos outros
programas da semana, o0 de segunda e o de sexta-feira, ndo houve mencédo a
acontecimentos da localidade de cobertura da radio.

TABELA 10 —- SEGMENTAGAO POR TEMPO DO PROGRAMA “BOM DIA COMUNIDADE”

Tempo Conteudo
Dia Total Jornalismo local Musicas
13/set. 1h40min50s | 32min40s Zero 11
14/set. 1h14min43s| 27min42s 54s 7
15/set. 1h47min32s| 30min6s 6min41s 12
16/set. 1h11min50s | 25min49s 59s 4
17/set. 1h14min22s| 22min39s Zero 5
Total 7h9min17s |2h18min56s| 8min33s 39

FONTE: O autor (2010)

Destes 8min33s, na terca-feira a transmissdo de 54s se referiu a um crime
ocorrido no mesmo bairro em que a emissora esta sediada, em uma rua paralela a
da radio. A noticia foi lida de uma matéria publicada no jornal “Tribuna do Parana” e
no site “Parand Online”, porém nado ha mencado por parte do locutor sobre a
proximidade do acontecimento.

Na quarta-feira, 6min4d1s do tempo dedicado a conteldo comunitario
consistiu em uma defesa dos locutores ao vereador Denilson Pires, ex-apresentador
do programa, que havia ficado preso por trés dias sob a acusacao de irregularidades
no Sindicato dos Motoristas e Cobradores do Transporte de Passageiros de Curitiba
e Regiao Metropolitana (Sindimoc). O apresentador, Professor Geleia, afirmou ao
vivo que a prisao foi injusta, motivada por brigas politicas de pessoas que no
passado apoiavam o vereador e ressaltou os trabalhos feitos por Pires para o bairro.
A apresentadora Cléo Domingues leu uma matéria retirada do site “Bem Parana”,
em que texto revelava que a Camara dos Vereadores iria ouvir o0 acusado sobre o
caso para que pudesse ser apresentada a defesa. Os recursos opinativos
apresentados nessa ocasido, segundo Barbosa Filho (2009, p. 97), sao classificados
como editorial, pois retratam o ponto de vista da instituicdo radiofonica.

Ja na quinta-feira, os 59s de conteudo local foram comentarios feitos pelo
apresentador, professor Geleia, e um convidado presente ali no dia, Helder Silva.
Apés ter sido lida uma noticia de que a prefeitura municipal langou edital de licitacao
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para a construgdo de um binario nos bairros Campina do Siqueira e Bigorrilho, os
dois frisaram a necessidade de uma obra parecida na regiao da emissora. Segundo
eles, tal intervencdo vai melhorar o transito em uma das vias locais e ajudar o
comércio. Por fim, Helder e Geleia comentaram que o vereador Denilson Pires ja
abordou essa necessidade em algumas conversas e sugeriram a inclusdo da ideia
para uma préxima reunido da administracdo municipal.

Também na quinta-feira houve a transmissao feita por outro locutor de um
recado com enfoque comunitario, porém foi antes de o “Bom dia Comunidade”
comecgar e por isso ndo consta no levantamento. A mensagem foi ao ar por volta das
9h30min e informava as visitas ao bairro de candidatos ao governo do Parana. No
dia anterior, segundo a informagéo veiculada, Osmar Dias esteve na localidade e o
recado foi que naquela manha, a partir das 10h, o candidato Beto Richa estaria
presente. Por fim, o locutor chamou a todos os ouvintes que quisessem dar um
abrago no candidato para que comparecessem em uma das ruas da localidade por

onde Beto ia passar.

10.2 Programa “A Verdade Sem Medo” — Curitiba FM

“A Verdade Sem Medo” é uma atracdo diaria do género jornalistico
localizada na parte da manha da emissora. Para a analise, foram acompanhadas e
gravadas as edigbes de 28, 29 e 30 de setembro e 1% e 4 de outubro. Nos trés
primeiros dias de levantamento, o programa foi ao ar logo depois do horario eleitoral
obrigatorio das 7h50min as 9h da manha, com duragdo maxima de 1h10min. Nos
outros dois dias, o programa voltou a ser transmitido das 7h as 9h, com a duracao
de 2h.

Com o slogan “Jornalismo sem maquiagem”, o programa possui dois blocos
e € apresentado por Max Gil e Custddio da Silva. A atracdo consiste na leitura do
conteudo presente em jornais, geralmente da “Gazeta do Povo”, que teve 60
matérias lidas durante o levantamento, de um total das 65 que foram ao ar.

O programa comega com a leitura de manchetes do dia, porém nem todas
sao retomadas depois com mais informacdes. Max Gil é o responsavel pela leitura
do conteudo e Custédio da Silva se encarrega dos comentarios sobre o tema

noticiado. As observacdes opinativas duram cerca de trés vezes mais do que as
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informacgdes retiradas dos jornais. Em alguns momentos Max também faz alguma
critica rapida. O formato de leitura seguido por comentario se repete ao longo do
programa, que possui um bloco de apoio cultural de duracao média de trés minutos.
Ja ao final, ha espaco para a previsao do tempo e para um pensamento do dia.

Durante as transmissfes, varias vezes houve citacbes por parte dos
locutores de que a R&dio Curitiba FM esta a disposicdo do povo e aberta a
comunidade, seja para conhecer, ou para transmitir algum recado. Nos comentarios
feitos ap6s as noticias, também foram encontradas informagdes que visam a
conscientizacdo popular acerca de temas como drogas, violéncia, meio-ambiente e
voto, porém tais assuntos s6 eram abordados se houvesse nos veiculos de
comunicagao consultados alguma noticia referente a mesma area. Nos cinco
programas acompanhados, s6 foi registrada uma ligacao, que foi um pedido de
musica.

Do total de 7h30min da grade de programacdo da R&dio Curitiba FM
destinado ao “A Verdade Sem Medo” durante o periodo de analise, a atracao esteve
no ar durante 7h10min15s, com uma duragdo que variou de 1h2min8s na quinta-
feira, o programa mais curto, para o de sexta, que foi o mais longo, com
1h59min38s. Tal diferenca se deve ao fato que até quinta-feira a atragdo deveria ter
até 1h10min de duragdo por conta do horario politico obrigatério. Depois disso,
voltou a ter 2h. Juntamente com o aumento do tempo do programa, nas edicoes
analisadas de sexta-feira e segunda-feira, também houve a entrada de musicas nas
edicoes.

Das 7h10min15s que o programa esteve no ar, 6h10min43s foi dedicado ao
género jornalistico, o que corresponde a 86,1% do tempo. Nessa quantidade estdo
presentes a leitura e comentario das noticias e também uma entrevista realizada na
quinta-feira como uma candidata a deputada estadual. A média de tempo dedicado
ao jornalismo em cada programa é de aproximadamente 1h14min.

Do tempo total dedicado a este género durante o periodo de andlise,
5min24s foram de informacdes de conteddo comunitario, o que corresponde a
1,25% do total do programa e a 1,45% do espacgo jornalistico. Boa parte desse
tempo, 5min3s, foi na sexta-feira, com a presenca de informacdes de servigo para a

populacéo local.
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A primeira delas se referia a uma pessoa que procurava uma casa de quatro
a cinco pegas para alugar na CIC. Outra informacao era sobre um evento chamado
“A Noite de Pizza”, a ser realizado no dia seguinte na Capela Sagrada Familia, no
Conjunto Osvaldo Cruz Il, também na CIC. Na sequéncia, foi relembrado que toda
segunda, quarta e sexta-feira, a partir 8h30min da manha, sdo promovidas partidas
de vélei e futebol na praca ao lado da Creche Sdo Miguel, no mesmo conjunto.
Depois disso os apresentadores ressaltaram a importancia da comunidade se
mobilizar para eventos como estes e lembraram que a radio tem a responsabilidade
de divulgar a¢des comunitarias.

Também na sexta-feira, uma informacéo de contetdo comunitario foi falada
na parte final do programa, durante um comentario de Custédio da Silva sobre um
assalto a uma loja de Curitiba. Ele lamentava que a falta de oportunidade para os
jovens os fazem procurar o crime. Uma saida para isso, segundo o locutor, era um
programa do governo federal de criar escolas técnicas profissionalizantes em
municipios com mais de 40 mil habitantes e assim, incentivar as pessoas a nao se
envolverem com o crime. Durante dois minutos, ele falou que ja esta quase certo a
construcdo de uma escola desse tipo na CIC, que vai preparar 0os jovens para o
primeiro emprego e afasta-los das drogas e do crime.

Na segunda-feira, um dia depois do primeiro turno das elei¢cdes, o conteudo
comunitario durou 21s e foi uma ressalva feita por Custédio de que a populagédo da
CIC havia ajudado a reeleger o deputado estadual Fabio Camargo.

Ao longo dos cinco dias, também foi possivel notar a posicdo clara e
manifesta do comentarista Custédio da Silva em favor do entdo candidato ao
governo do Parana, Osmar Dias.

Durante o periodo de observacdo, pode se constatar que alguns dos
comentérios feitos fogem do tema noticiado anteriormente. Um exemplo disso foi no
programa no programa de 28 de setembro, quando foi lida uma matéria publicada na
“Gazeta do Povo” , que revelava que o Sistema Unico de Satde (SUS) iria reajustar
a tabela de transplante e remunerar melhor o médico que faz o diagndstico de morte
encefdlica. O texto informa que medida tem o objetivo de aumentar em 20% o
namero de cirurgias desse tipo no pais. No comentario, foi afirmado que antes do
reajuste, os médicos faziam “corpo-mole” e assim causavam a morte de 20% das

pessoas interessadas em transplantes. Custédio da Silva completou que os
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profissionais culpados por isso se formaram na Universidade Federal do Parana a
custa do dinheiro do povo, porém na matéria ndo havia mencéao a isso.

No dia 29 de setembro foi lida uma matéria também retirada do jornal
“Gazeta do Povo” que noticiava uma ideia dos moradores do bairro Xaxim, em
Curitiba, de colocar sirenes na rua para evitar assaltos. Assim que os moradores
suspeitassem de algum movimento acionavam o sistema para alertar os vizinhos. O
comentério feito por Custédio da Silva é que muitas vezes o bandido é o sistema,
que traz os jovens para o crime e para a prostituicdo. O locutor comentou que as
filhas dos ouvintes sdo estupradas quando sao liberadas para ir a lan-houses, onde
sao liberados filmes pornogréaficos. Durante a critica, também foi relembrado a
existéncia de uma lei municipal feita por ele quando foi vereador, em que foi
regulamentado o horario de entrada de menores de idade nesses estabelecimentos.

Outro exemplo de comentario que fugiu ao tema da noticia foi em 1° de
outubro, quando foi lido um texto publicado no portal “G1” que informava a existéncia
de um projeto russo de langar um hotel espacial. A observacéo feita por Custddio da
Silva funcionou como uma critica, ao afirmar que os seres humanos sao
gananciosos, por ja terem poluido o planeta e agora pretendem apostar em uma
ideia que vai trazer prejuizos. Ele lamentou ter que dar essa noticia, porque disse
que objetiva a igualdade social entre os humanos, porém ressalvou que nao
censuraria informacao, como tinha feito o entdo candidato ao governo do Parana
Beto Richa, ao entrar com liminares na justica que suspenderam a divulgacao de
pesquisas de intencédo de voto. Tais agdes também foram muito criticadas durante o

periodo analisado.

TABELA 11 — SEGMENTACAO POR TEMPO DO PROGRAMA “A VERDADE SEM MEDO”

Tempo Conteudo
Dia Total Jornalismo local Musicas

28/set. 1h5min 59min51s Zero Zero
29/set. 1h11min20s | 1Th8min58s Zero Zero
30/set. 1h2min8s 58min50s Zero Zero
19/out. 1h59min38s | 1h33min50s | 5min3s 7
4/out. 1h52min9s | 1h29min14s 21s 6
Total 7h10min15s | 6h10min43s | 5min24s 13

FONTE: O autor (2010)
NOTA: nos trés primeiros dias de analise o programa estava alocado na grade de programagao das

7h50min as 9h em virtude do horario eleitoral obrigatério.
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11.2 Programa “Cajuru em Foco” — Esperanca FM

O programa “Cajuru em Foco” vai ao ar de segunda a sexta-feira das 9h ao
meio-dia na Esperanca FM. A atracdo € apresentada por Roger Abade, que por
incompatibilidade de horarios, deixa a locucdo gravada para a veiculagdo na
emissora. O programa consiste na leitura de noticias presentes em jornais, recados
para ouvintes e execucao de musicas.

Para a analise, foram acompanhadas e gravadas cinco edi¢des transmitidas
pelo site da Esperanca FM nos dias 18, 19, 20, 21 e 25 de outubro. O programa do
dia 22 ndo pode ser estudado por conta de uma falha na transmissdo da pagina
virtual.

O “Cajuru em Foco” tem um formato que mistura a leitura de noticias
publicadas em outros veiculos, com recados para ouvintes e musicas. A principal
fonte de informacdes do programa é a “Gazeta do Povo”, que teve 11 noticias lidas
das 15 que foram narradas. Também pode ser constatado que outro veiculo utilizado
€ o portal “G1”. Em boa parte dos casos, os textos ndo séo lidos na integra, o que
pode causar um entendimento errado do conteudo.

Nos programas analisados, o apresentador participa poucas vezes e na
maior parte delas, é para o envio de recados. E comum ser mandadas mensagens
como abracos e cumprimentos em blocos que duram cerca de trés minutos, a
mesma duracdo da parte de apoio cultural. Tais conteudos duram mais tempo do
que a parte jornalistica.

Quanto a estrutura, a atragdo comeca com a leitura de manchetes e
previsdo do tempo, para depois haver a alternancia de musicas e locucdo. O
apresentador participa, em média, durante quatro blocos, que chegam a ser
separados pela execucao de sete musicas seguidas aproximadamente.

Como é uma atracao prevista para ser transmitida durante trés horas ao
longo de cinco dias da semana na Esperanca FM, o “Cajuru em Foco” tem quinze
horas de espaco. Porém, o que se viu no periodo analisado, é que a atracao ficou no
ar durante 4h49min58s. O motivo disso € que em dois dias ndo houve programa e a

transmissdo da emissora ficou apenas com musicas, vinhetas e blocos de apoio
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cultural. Desse total de tempo, 12min foram dedicados ao jornalismo, o que equivale
a4,1%.

Durante os cinco dias de analise, ndo foi encontrado conteudo jornalistico de
cunho comunitario. Como o “Cajuru em Foco” é gravado, impossibilita também a

participacao por telefone dos ouvintes.

TABELA 12 - SEGMENTAGCAO POR TEMPO DO PROGRAMA “CAJURU EM FOCO”

Dia Tempo Jornalismo Conteldo Musicas
Total local

18/out. Nao teve Nao teve | Naoteve | Nao teve
19/out. | 2h16min25s| 7min25s Zero 20

20/out. 5min5s 1min15s Zero N&o teve
21/out. | 2h28min28s| 3min20s Zero 28

25/out. Nao teve Nao teve | Naoteve | N&o teve
Total 4h49min58s 12min Zero 48

FONTE: O autor (2010)

No dia 20 de outubro foi inserido apenas um bloco que teve a participacao
do locutor. Na ocasido, a voz do apresentador entrou no ar pela primeira vez as
10h39min, com os dizeres: “vamos seguindo em frente com a nossa programacgao”.
Na sequéncia, foram mandados recados para ouvintes e lidas duas noticias que
foram publicadas na “Gazeta do Povo” de 13 dias antes, na edi¢cdo de 7 de outubro.
Ao final do bloco, o locutor encerra com o aviso de que retornaria em breve, mas o
programa seguiu com musicas e vinhetas até o meio-dia, quando comecou o horario
eleitoral obrigatorio.

Uma falha parecida com essa foi percebida também no programa do dia 21,
quando o locutor faz um bloco inteiro de recados para ouvintes e finaliza com o aviso
de que a programacao seguiria com algumas musicas e que voltaria a apresentar
em breve. Porém, como ja era préximo do meio-dia, a transmissao foi interrompida
bruscamente para o inicio da transmissdo do horario eleitoral obrigatério. Como a
apresentacao é gravada, dificulta a percepcao por parte do radialista do tempo

restante para o programa e pode causar erros cComo esses.
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12.Consideracdes Finais

Diante dos pressupostos teéricos e dos resultados das analises mostrados
neste trabalho, é possivel concluir que o conteddo comunitario presente na
programacado e nas atracdes das radios comunitarias de Curitiba ainda é
praticamente inexistente. Como ja mostrado anteriormente, o0s programas
especificamente com essa proposta nas trés emissoras estudadas estao presentes
em 5% do total da carga horaria semanal de transmissao. As atracdes jornalisticas
somam 8%. Porém, mesmo dentro dessa divisdo ha uma presenca significativa de
conteudo retirado de outras fontes de informacdes e também de musicas.

Nos trés programas analisados de cada uma das emissoras, o tempo total
de analise foi de 19h9min20s de transmissdes matinais, dos quais 13min58s foram
de conteudo voltado ao bairro em que a radio esta sediada, o que equivale a 1,2%
do total de tempo. Outra observagcao a ser feita € que boa parte das informacdes
locais transmitidas teve origem em algum material j4 publicado anteriormente na
imprensa, como pode ser visto a seguir:

“Bom dia Comunidade” — RBN FM:

8min33s de conteudo local

54s de uma noticia publicada no jornal “Tribuna do Parana” e no site “Parana
Online” sobre um assassinato ocorrido no bairro da radio, mas nao foi enfatizada a
proximidade do fato;

6min41s de leitura de uma de uma defesa do vereador Denilson Pires, que
havia sido preso sob acusacao de irregularidades no Sindimoc, acompanhada de
uma noticia publicada no site “Bem Parana”;

59s de um comentario acerca da necessidade de um binario na regiao da
emissora, que se originou da leitura de uma noticia publicada pela assessoria de
imprensa da prefeitura sobre uma obra em outro bairro;

a) “A Verdade Sem Medo” — Curitiba FM:

5min24s de conteldo local

1min44s de um comentario que afirmava a construcdo de uma Escola
Técnica Profissionalizante na regido da radio. A colocagéo foi feita depois de um

debate sobre a noticia de um assalto publicado na “Gazeta do Povo”;
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21s de uma fala que comemora a eleicdo do deputado estadual Fabio
Camargo, que segundo o comentarista, conseguiu o feito ajudado pelos moradores
da CIC;

3min19s foram de avisos sobre eventos locais e um recado sobre a procura
de um imével, com comentarios que ressaltaram o compromisso da radio em
divulgar tais acées;

b) “Cajuru em Foco” - Esperanca FM
Nao teve conteudo local;

Como analise dos dados apresentados anteriormente, temos que dos
13min58s de conteddo comunitario, apenas 3min19s foram de producdo das
préprias radios e feito de forma independente de qualquer outro tipo de material
publicado em outro veiculo. Ou seja, 10min41s, que equivale a 76,4% do tempo,
tomaram como base alguma noticia ja publicada para reproduzir o conteudo, fazer
algum comentario, ou para compor a argumentacao da defesa do vereador Denilson
Pires, que se refere mais precisamente a um editorial do que a uma noticia, como ja
foi explicado anteriormente.

Em nenhuma das emissoras foi encontrada a veiculacdo de matérias
produzidas pela propria equipe. O conteudo é transmitido com base principalmente
na leitura de jornais e de sites. Tal caracteristica se opde a reflexdo tedrica escrita
no comeco deste trabalho, quando as radios comunitarias foram apresentadas como
um veiculo capaz de trazer um conteudo diferenciado da grande midia para o
publico local.

Ainda sobre os programas analisados das trés emissoras, foram executadas
100 musicas durante as transmissdes, o que mostra um grande espaco dedicado a
essa finalidade mesmo dentro de atracbes jornalisticas ou que tém a proposta de
discutir problemas locais. No periodo de acompanhamento sé foi encontrada uma
ligacdo durante os programas, que foi justamente para pedir musica.

Porém, apesar de fatos que evidenciam a necessidade de crescimento do
conteudo local dentro das radios comunitarias de Curitiba, as entrevistas com os
representantes das emissoras mostram a intencado de melhoria. Todos revelaram
projetos para incrementar e melhorar a programagéao, incentivar a comunidade e

expandir o conteudo jornalistico.
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Para atingir esses objetivos, as emissoras apontaram como principal
necessidade o aumento das verbas destinadas ao apoio cultural. As limitacdes
financeiras previstas em Lei acabam por dificultar a melhoria técnica e também da
programacao, que muitas vezes nao possui uma regularidade de horarios e até
mesmo de assiduidade dos apresentadores.

A colocacao das emissoras comunitarias de Curitiba no meio do dial, na
frequéncia 98,3 também foi apontada como prejudicial pelos representantes, pelo
fato de existir diversas radios comerciais em sintonias préximas. Ainda ha o fato de
que trés das quatro emissoras da capital se encontram muito proximas uma das
outras, como foi evidenciado no mapa colocado no capitulo 8. Isso leva a
coincidéncias de sintonia em locais e indiretamente a disputas por alcance territorial.
O panorama deve ficar ainda mais acirrado com a entrada de mais uma radio na
regiao sul, a ser localizada no bairro Pinheirinho, entre a Curitiba FM e a RBN FM

O estudo evidencia a necessidade de uma unido das radios comunitarias da
capital paranaense para trocar experiéncias e somar esforcos para a melhoria da
programacao. O Parana é um dos estados que nao tem representacdo da Abracgo e
a entidade estadual com atuacédo na area da radiodifusdo comunitaria, a Federacao
das Mantenedoras de Radios Comunitarias (Femarcom-PR)?®, tem sede em
Palmeira, no interior do estado.

Os representantes ouvidos consideraram que falta apoio das faculdades de
jornalismo de Curitiba para a construcdo de projetos em conjunto de programas e
atividades de extensdo. Segundo eles, os estudantes ndo procuram as emissoras
para essa finalidade, mas apenas para a execucdo de tarefas rapidas, como
entrevistas ou estagios temporarios, sem o compromisso de estabelecer vinculos
mais profundos e que tragam como beneficio para as radios comunitarias um
programa jornalistico.

Nesse ponto fica provada a necessidade de os proprios cursos de jornalismo
incentivar projetos de extensédo e a producdo académica na area da comunicagao
comunitaria. Dessa forma, tanto os alunos quanto as radios comunitarias vao sair
favorecidas. Nas universidades da capital paranaense, ndo ha na grade curricular

obrigatéria disciplinas préximas dessa finalidade.

8 Acesso em 25 de out. de 2010. Disponivel em:< http:/femarcon.nosdarede.org.br/2009/10/28/ola-
mundo/>
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A area da radiodifusdo comunitaria tem 12 anos de oficializagdo no Brasil e
por meio de estudos como este, fica provada a necessidade de se achar um formato
de fazer radio comunitaria no pais. O desafio é desenvolver um veiculo capaz de
mobilizar e criar identificacdo com a comunidade, com a discussdao os problemas
locais e principalmente, ser atraente. Desde a sua génese, na radiodifuséo livre, a
radio comunitaria tem como pressuposto oferecer uma programacao diferenciada
dos demais veiculos de comunicacao. Isso deve ser buscado e sempre ter em
mente o principal: a comunidade deve ser a prioridade no conteldo da programacao.
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Refagdo de Entidades Autorizadas - Brasil
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A\\J 24 Ministério das Comunicagbes

)i Secretaria de Services de Comunicacac Eletrénica
Coordenagio de Radiedifusdo Comunitaria - CORAC
uﬁ.a.\ Radio Comunitaria - RADCOM

UF Municipio Processo N° Aviso Status Entidade Latitude Longitude Endereco bairro cep Nome Representante
PR Corbelia 53740.000854/98 4 LDE ASSOCIAGAD QOZCZ_._.D_N_.» DE 2454822 S53W1808 Averida Minas Gerais, 57- Sala 0: Centro 85420000 Cladir Lodi
DESENVOLVIMENT G CULTURAL E
ARTISTICO DE GORBELIA
PR Gornelio 53000.010560/04 12 LDD Associacdo Comunitaria de Desenv. 2351119 S50WVW3B4E Rua Alagoas - n® 760 Centro 86300000 LUIZ APARECIDO GCS
Procopin Cultural, Art. e Social de Comélio SANTGS
Procapio
PR Goronris| S53100.000133/04 19 LDE ASSOCIAGAO DE RADIODIFUSAD 2651348 520149 RUA PECRO FERREIRA GE ALM CENTRO ALBERTO KNOLSEISEN
Domingos CORSNEL
Soates
PR Cruzeiro do 63740.000246/00 19 LDE Associagdo Gomunitdria Gultural e 2553654 6300724  Rua lguagd - sm® Centro 86698000 Adroaldo Augusto
Iguacu Artistica de Cruzeiro do lguacd Schneider
PR Cruzeirn do 63740.000345/02 18 LDE ASSOCIAGAO COMUNITARIA DE 2354700 63W0418  Rua Edmundo Mercer, n® 606 87400000 José Benito Almodovas
Oeste GOMUNICACAC E CULTURA BE Rdrigues
CRUZEIRO RO OESTE
PR Curitiba 63740.001624/98 4 LDE ASSOCIAGAO CRISTA DE AGAO 2682767 481206  Rua Amador Bueno, 1163 Vila Centenario 82960020 José Reinaldo Pasqualim
SOGIAL E COMUNITARIA DO Bozza
CAJURD
FR Curitiba 53740:001740/98 6 LDE ASSOCIAGAO DE MORADORES DO 2553234 4941542 Rua Sap José dos Pinhais, 1244  MNovo Sitio Carcatdo 81315220 Gentil Corréa Cardoso
BAIRRO NGVO SITIO CERGADO
PR Curitiba 53740.000605/99 6 DD SCCIEDADE CIVIL BOCTA MALDITA 2582555 AW 1623 Avenida Luiz Xavier - Galeria Tijuc Centro 80030090 Anfrisio Fonseca de
Siqueira
FR Curitiba 563740.000653/99 6 AUT ASSOGIAGAO COMUNITARIA DE 2683110 491743  Avenida Winston Ghurchill, 2,680  Pinheirinho 81150050 Romolo Gubert
RADIODIFUSAO SUL CURITIBA
PR Curitiba 53740.0007 17/09 6 LDE ASSOCIAGAO COMUNITARIA 2552935 480 1440 Rua Professora Maria Assumpcio Bogueirio 81670010 Marceln Deohizio
CULTURAL E ARTISTICA FOLHA DO Bedmatchuk Gaiovicz
BOQUEIRAG
FR Curifiba 53740.000213/99 B LDE CENTRO DE ATENDIMENTO 2653137 A9W2317 Rua SantaFg, n" 76 Cidade Industrial 81170190 Ney Dias Lopes
COMUNITARIG SAO JORGE -
GEAGOM
PR Guriuva 63100.000854/04 19 DEC ASSOGIAGAO COMUNITARIA DA 2450157 SOWVY27 30 Rua Anita Guerreiro Prestes, 97 Centro 84280000 IRANCGOLING LACERDA
RADIO STUDIC DE GURIOVA CAMPANUCCI
FR Diamante tdo 63740.000103/02 15 LBE ASSOCGIAGAO COMUMITARIA DE 2253936 S2N5146 Rua Reynaldo Massi, 269 Ceritry 87990000 Luiz Eduardo Gonzaga
Norte COMUNIGAGAS E GULTURA DE
DIAMANTE DO NORTE
PR Diamante do 63740.000917/98 T LPE ASSOCIAGAO DESENVOLVIMENTO 2456648 SAW06 11 Avenida Parané, 606 Centro 86895000 Sandro Rogerio Buss
Qeste GULTURAL ARTISTIGO DE
DIAMANTE D OESTE
PR Bois ¥izinhos 63740.000895/09 7 LDE ASSOCIAGAO COMUNITARIA DE 2684459 63W0320° Rua Domingns Batiston, sin® - Cer Centro 85660000 Jdonesmar Galvan
DESENVOLVIMENTG ECOLOGIGO
E CULTURAL DOIS VIZINHOS - PR
PR Couradina 53000.000258/03 19 LPA  Associacao Comunitdria e Cultural de 2352251 831739 Rua Anchiela, s/in Centro 87485000 Edinéa Hereck

Douradina

Sexta-feira, 15 de Outubro de 2010.
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