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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo verificar a percepcéo das
mulheres jornalistas que trabalham com cobertura esportiva em Curitiba quanto a
representatividade feminina e as dificuldades relacionadas ao género impostas pela
area. Buscou-se também identificar as perspectivas dessas mulheres quanto ao futuro
da profissdo. Para tanto, a pesquisa foi delineada em etapas. A primeira consistiu em
pesquisa bibliografica sobre os temas-chave para este trabalho: jornalismo, jornalismo
esportivo, mulher no mercado de trabalho, mulher no jornalismo esportivo e mulher no
esporte, em conjunto com uma breve pesquisa exploratéria nas redacdes esportivas
da capital paranaense. Na segunda etapa foram realizadas entrevistas com 13
mulheres que atuam, ou ja atuaram, no jornalismo esportivo local. Por fim, analisou-
se qualitativamente as respostas obtidas. Dentre os resultados, foi possivel perceber
que as barreiras para a insersao feminina na rea sdo maiores no radio e, apesar da
diminuicdo no nimero de casos de preconceito e assédio relacionado ao género, eles
ainda sdo comuns em ambas as areas, principalmente por parte do publico.
Entretanto, as jornalistas esportivas se sentem representadas na area devido a
qualidade do trabalho desenvolvido por elas proprias e suas colegas, além de

possuirem uma Visao positiva para a ascenséao feminina no jornalismo esportivo.

Palavras-chave: Jornalismo. Jornalismo esportivo. Mulheres jornalistas. Esporte.
Curitiba.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como titulo “A mulher no jornalismo esportivo: os
desafios das jornalistas em Curitiba.” Este tema surgiu a partir da pergunta: “Como &
o campo do jornalismo esportivo para as mulheres em Curitiba?”. A curiosidade vem
também da davida em relagcdo a este meio ainda ser considerado ou ndo de
predominio masculino e de como séo as condi¢des de trabalho dessas jornalistas. Em
Curitiba, recorte espacial desta pequisa, o jornalismo esportivo pode ser resumido na
cobertura do futebol local e nacional, ndo possuindo representatividade significativa
de outros esportes.

Quando o radio e a televisdo (TV) surgiram no Brasil, ambos no século XX,
quase todos os membros de suas equipes jornalisticas, desde a producdo até a
execucdo dos programas, eram homens, acompanhando a tendéncia desigual de
insercao profissional na sociedade com relacédo aos géneros. Com o passar dos anos,
as mulheres foram conquistando seu espaco nos mais diversos campos profissionais,
inclusive no jornalismo. Porém, a inser¢cdo sempre foi mais dificil em certas areas
especializadas da profissdo, como por exemplo, na politica e no esporte.

Atualmente, de acordo com dados de 2018 do Sindicato dos Jornalistas do
Parand (Sindijor-PR), ainda € possivel observar essa diferenca, ja que existem 2.611
mulheres cadastradas enquanto o niumero de homens ja passa de trés mil. Isto apesar
dos dados nacionais, como veremos adiante, que apontam a existencia de 64% de
mulheres jornalistas nas redacdes brasileiras (BERGAMO et al, 2013).

O recorte que aqui nos interessa, entre as editorias jornalisticas, é o do
jornalismo esportivo, uma especializacdo que transita do género informativo ao
opinativo e que esta associada a necessidade do publico em consumir informacdes
relacionadas aos seus interesses pessoais, neste caso o esporte.

Como veremos no decorrer deste trabalho, as mulheres ainda sédo minoria no
campo do jornalismo esportivo, fato ainda bastante associado ao imaginario de uma
sociedade patriarcal, que enxerga o dominio feminino como o domestico, tendo como
principais caracteristicas a fragilidade, emocé&o e passividade, caracteristicas pouco
presentes no ambito esportivo.

Ainda hoje é bastante comum ouvirmos que “mulher ndo entende de futebol”, o
esporte mais apreciado no Brasil, ou vermos pessoas surpresas quando uma mulher

sabe como funciona o impedimento neste jogo, uma das regras mais basicas do



esporte. Esse tipo de pensamento preconceituoso faz com que as mulheres néo
tenham ou percam credibilidade na é&rea. E isso se aplica perfeitamente a
especialidade do jornalismo esportivo. Mesmo assim, muitas mulheres lutam por seu
espaco na area, e algumas, apesar do preconceito, jA conquistaram cargos de
relevancia, como € o caso de Fernanda Gentil e Nadja Mauad, apresentadora do
Globo Esporte e reporter esportiva da Rede Paranaense de Comunicacdo (RPC)
respectivamente.

Ao partir do pressuposto de que as mulheres enfrentam barreiras e
preconceitos para participar do jornalismo esportivo, surgiu a ideia de realizagéo deste
projeto de TCC (Trabalho e Concluséo de Curso). Para tanto, foi necessario analisar,
de forma ampla, mas sucinta, como se deu a insercdo das mulheres ao longo da
histéria do jornalismo brasileiro no radio e na TV, em especial no campo do jornalismo
esportivo, além de buscar, no ambito local (Curitiba-PR), por meio de entrevistas com
profissionais da area, depoimentos que pudessem levar a identificacdo das supostas
dificuldades enfrentadas por essas mulheres.

A partir do pressuposto inicial, pode-se colocar as seguintes questbes de
pesquisa ou problematizacdes:

Como é o campo do jornalismo esportivo para as mulheres em Curitiba? Em
que atividades elas atuam na area? Elas transmitem e geram credibilidade? Quais
sao as principais dificuldades enfrentadas em seu cotidiano de trabalho, nas redacdes
e em cobertura? Como elas se véem representadas? Existe assédio na area: moral
ou sexual?

Destas questdes decorreram objetivos abaixo descritos.

GERAL:
Elaborar uma monografia que verifigue e descreva como € o campo do

jornalismo esportivo para as mulheres jornalistas em Curitiba (PR).

ESPECIFICOS:

1. Levantar dados e informacfes sobre a participacdo das mulheres no
jornalismo profissional brasileiro e, em especial, no jornalismo esportivo; apontar
dados especificos sobre esta realidade em Curitiba.

2. Buscar e entrevistar mulheres que atuam no jornalismo esportivo local para

verificar e descrever quais sdo as atividades exercidas por elas.
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3. Levantar as condi¢des de trabalho das jornalistas nesta area e identificar
possiveis barreiras a sua ascensao profissional no ramo.
4. Analisar qualitativamente as falas obtidas de forma a tracar um panorama

sobre a atuacdo da mulher no jornalismo esportivo local.

1.1 JUSTIFICATIVA

No Brasil, segundo dados de pesquisa realizada pela Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC), corroborados pela Federagcdo Nacional dos Jornalistas
(Fenaj) (BERGAMO et al., 2013), o numero de mulheres jornalistas representa 64%
do total de profissionais da area. Porém, de acordo com um levantamento feito pela
German Sport University Cologne (HORKY; NIELAND, 2011), apenas 8% das
coberturas esportivas pelo mundo sédo feitas por mulheres. No Brasil, este nUmero é
ainda menor, sendo apenas 7%.

Essa diferenca no niumero de mulheres e homens jornalistas no ambito do
esporte se deve, também, as questbes de género que tém sido cada vez mais
utilizadas como referéncia sobre qualquer construcdo social que tenha a ver com a
falta de equidade entre o masculino e o feminino (NICHOLSON, 2000). O esporte,
como lazer ou com finalidades competitivas, unificou um conjunto de adjetivos que
representam muito do imaginario coletivo sobre o mundo masculino: forga,
determinacéo, resisténcia e busca de limites (RUBIO & SIMOES, 1999) e essas ideias
se calcificaram no senso comum. Assim, esta area vem sendo um espaco de busca
de igualdade de direitos e ascensédo social feminina.

Trazer para o centro das discussfes as dificuldades enfrentadas pelas
mulheres no jornalismo esportivo e mostrar como isso impacta diretamente nos
direitos das mulheres na sociedade pode ser mais um passo para a construcao da
equidade de género. Discutir as consequéncias do preconceito no jornalismo esportivo
pode produzir reflexos diretos no aumento das mulheres nesta area. Assim, mais
mulheres encontrardo incentivos para enfrentar as dificuldades. Sociedade,
empresas, mercado e economia podem se beneficiar dessa discusséao.

Como a producao cientifica tem como objetivo se apropriar da realidade para
melhor analisa-la e, posteriormente, produzir transformacdes, a discussdo sobre a
insercdo das mulheres no jornalismo esportivo é cada vez mais necessaria e

pertinente, revestindo-se de importancia para o0 meio académico nas areas onde a
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guestado se insere. Nesse contexto, a maior produgcdo de estudos sobre género no
jornalismo em geral e, principalmente, no jornalismo esportivo, pode ser o inicio de
um processo de transformacdo que comeca na academia e estende seus reflexos
para a realidade social.

O tema também foi inspirado no interesse desta pesquisadora nos esportes em
geral, por sentir falta de representatividade feminina nesta editoria do jornalismo e,

principalmente, por ser uma area de interesse para uma futura atuacao profissional.
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2 AS VERTENTES ESPECIALIZADAS DA IMPRENSA: O JORNALISMO
ESPORTIVO

Veremos neste capitulo como se deu a conformacdo do jornalismo
especializado, com aprofundamento na vertente esportiva. As pesquisas mostram que
desde o0 século XIX ja era possivel encontrar artigos jornalisticos de temas
especificos, ou seja, especializados, nos jornais da época (BUENO, 2015, p. 202).

O jornalismo esportivo, especificamente, teve inicio na década de 1900 e,
desde entdo, se tornou porta de entrada para os jornalistas iniciantes, ja que € nesta
editoria que se encontram os salarios mais baixos das grandes redacdes, conforme
Paulo Vinicius Coelho (2003), estudioso da area. O estado da arte sobre o tema no
Brasil, em termos de pesquisa académica, ainda é restrito. O livro do autor acima,
intitulado exatamente de “Jornalismo Esportivo”, entre os poucos livros teéricos sobre
a especialidade no Brasil, seja talvez o mais conhecido e utilizado no ambito da
graduacdo em jornalismo.

Entretanto, em pesquisa exploratoria na Internet, encontrou-se um grupo de
pesquisa na area, o “Quem Somos”, Grupo de Pesquisa em Jornalismo Esportivo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). O grupo tem o intuito de estudar
temas referentes a area esportiva dentro de sua abrangéncia, de arte e ciéncia, além
de superar o entendimento publico de que a area de esportes na midia é a mais fragil
e menos conceituada. Dentre seus pesquisadores estd Ana Maria Acker, doutoranda
em Comunicacéo e Informacédo na UFRGS na época da consulta (2018) e autora dos
dois Unicos artigos publicados em revista do grupo: “Constru¢cdes de poder no
documentario de Maradona”, de Emir Kusturica; e “O futebol brasileiro nos filmes
Boleiros 1 e 27, de Ugo Giorgetti, este ultimo feito em parceria com Miriam de Souza
Rossini, ambos em 2012.

A pesquisa na Internet também permitiu a localizacdo de alguns artigos que
relacionam jornalismo e esporte e/ou cobertura esportiva, usados como referéncia
para este trabalho de conclusao de curso. Mas, o tema nao apresenta tanta producao
guanto outras areas do jornalismo especializado, como o jornalismo cientifico, politico
ou cultural, por exempilo.

Especificamente, como o recorte deste trabalho esta voltado para a
compreensao do funcionamento do jornalismo esportivo radiofénico e televiso e a

atuacdo da mulher jornalista nesta area, ao final do capitulo foi contextualizada,
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mesmo que de forma breve, a histéria desses dois meios, bem como a inser¢cdo do

jornalismo esportivo em suas transmissoes.

2.1 JORNALISMO GERAL X JORNALISMO ESPECIALIZADO

Definir o que € o jornalismo, enquanto campo cientifico e profissional, € sempre
uma tarefa que exige esfor¢co conceitual. Mas enquanto atividade profissional
podemos, de maneira ampla, mesmo incorrendo no risco da simplificagéo, chamar de
jornalismo o ato de investigar, coletar e analisar informacdes de interesse publico, a
partir dos acontecimentos que ocorrem na realidade social, sendo a noticia o principal
produto deste conjunto de atividades. Cldvis Rossi (1980, p. 7) romantiza tal
descrigao, dizendo que “o jornalismo, independente de qualquer definigdo académica,
€ uma fascinante batalha pela conquista das mentes e coragdes de seus alvos”. Ja
para Traquina (2004, p. 22), o jornalismo € um conjunto de estérias de parte seletiva
da realidade, profissdo que muitas vezes € “reduzida ao dominio técnico de uma
linguagem e seus formatos, e os jornalistas reduzidos a meros empregados em uma
fabrica de noticias”. Apesar da definigado anterior, o autor afirma que os profissionais
do campo jornalistico contribuem ativamente na construcao simbdlica da realidade,
sendo neste sentido importantes mediadores sociais. Traquina (2004) assume o
entendimento de “campo” do socidlogo francés Pierre Bourdieu, para o jornalismo,
compreendendo seu principal produto, a noticia, como um recurso social e objeto de
luta e definicdo sobre quais acontecimentos sociais serdo transformados e produzidos
como tal, ou seja, que fatos sociais ganharédo a dimensao simbdlica da noticia.

Traquina (2004) também aponta o jornalista como o profissional que reivindica
para si e para seu grupo o monopolio do saber desse campo, sendo ele, portanto,
aquele que vai definir e construir a noticia, alterando a percepcéo social da realidade
pelo publico consumidor de informacgéo noticiosa. De acordo ainda com os autores
citados acima, o jornalismo pode ser entendido como uma busca pela exposi¢cao
organizada, embora fragmentada, da realidade social, a qual refere-se tanto a
veracidade das informacdes quanto ao interesse do publico por determinado assunto
relacionado, ou ndo, a sua vida cotidiana. Como a realidade social, matéria prima do
jornalismo (SILVA, 2013), € um objeto em constante transformacao, assim também

pode ser entendido no jornalismo.
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O campo jornalistico, ao longo de mais de 150 anos, tem se apresentado em
permanente evolugdo, acompanhando, e ao mesmo tempo influenciando, as
transformacdes socioculturais. Além do mais, ao longo do tempo, assim como todas
as outras atividades de comunicacéo, ele é condicionado pelo desenvolvimento das
tecnologias que permitem inovagbes no campo, de acordo com 0S contextos
socioculturais e econémicos em termos de tempo e espago.

Tanto o telégrafo e a maquina de escrever quanto as mais novas tecnologias
de linguagem, como a Internet, aumentaram a velocidade e a dinamicidade do transito
da informacdo, contribuindo de forma significativa e indispenséavel para a evolucao da
técnica e prética da profissdo (SILVA, 2013). Esta cooperacdo da tecnologia com o
jornalismo foi, e ainda vai, muito além da utilizacdo de novas ferramentas para

beneficiar o principal produto da profissao, a noticia, ela também:

(...) se estende a estrutura de produc¢do, organizacao e direcao,
e atinge, sobretudo, o contetdo dos jornais e sua ordenagdo
interna, que comegou a exigir uma gama variada de
competéncias fruto da divisdo do trabalho e da especializacdo
do jornalista. (SILVA, 2013)

Neste sentido, Traquina (2004) também reconhece a comercializacdo e
profissionalizacdo dos trabalhadores como processos fundamentais da evolucédo da
atividade jornalistica.

As variadas especificidades tematicas que comecaram a ser abordadas pelo
campo, ao se aperfeicoarem, deram origem ao chamado jornalismo especializado,
gue veio atender a heterogeneidade de interesses do publico consumidor de noticias
e suas exigéncias individuais. Paginas, suplementos, cadernos especiais e/ou
editorias dedicadas a areas ou temas especificos se tornaram necessarios para
conseguir a atencao dos diferentes alvos, o0 que, por consequéncia, levou ao avango
da profissao.

O socidlogo Manuel Castells (1999), em seu livro “A sociedade em rede”, ao
apontar como alguns artefatos tecnoldgicos, como o walkman e as fitas cassetes,
contribuiram para a diversificacdo da audiéncia de massa, nos leva a pensar como
esta diversificagcdo refor¢a a necessidade de produzir conteddos especializados para
os diferentes meios e formas de comunicagdo. Com a chegada desses aparelhos,

entre os anos 1970 e 1990, as pessoas podiam escolher ouvir/ver determinados
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contetdos onde e quando quisessem. Nas palavras de Castells (1999, p. 362), o
walkman se tornou “um ambiente de audio portatil, dando oportunidade as pessoas,
em particular aos adolescentes, de construir suas paredes de sons contra 0 mundo
exterior”. Foi nesta época que os meios de comunicagdo, no interior dos quais o
jornalismo atua diretamente, perceberam a necessidade de se adequar aos interesses
particulares do publico e, entdo, as radios comecaram a se especializar, com estacdes
tematicas e subtematicas. Mas o passo decisivo, de acordo com Castells, foi a
multiplicacdo de canais de TV nos anos 90, que aumentou a heterogeneidade do
publico. Toda esta segmentacdo incrementou ainda mais a producdo de contetdos
de jornalismo especializado, antes mais restrito a jornais e revistas que se dedicavam
a assuntos especificos, como economia ou jardinagem.

Assim a tecnologia é um fator importante para estabelecer a segmentacao dos
publicos das diferentes midias, levando a necessidade da criacdo de conteldos
especificos, portanto especializados. Afinal, de acordo com Silveira, a tecnologia, em

especial a digital online:

trouxe uma maior possibilidade de interatividade, ou seja, a
possibilidade de ter uma resposta do receptor quanto as informacodes,
ao que é publicado e de que forma. Assim, alguns temas que antes ndo
eram tdo valorizados ganham especo pela “pressdo do publico”.
(SILVEIRA, 2009, p. 51)

Para Abiahy (2000), o jornalismo especializado demonstra uma mudanca dos
paradigmas informacionais, fazendo sentido que se busque atender as
especificidades de cada publico, ja que, atualmente, as escolhas individuais
prevalecem sobre o engajamento coletivo. TAVARES (2009), citando BARGANZA
CONDE (2005), diz que o jornalismo especializado é:

(...) fruto, em sua maioria, da grande midia e da exigéncia do publico
cada vez mais diversificado, que exige contetdos especificos — assim
como seus interesses — e que eles sejam abordados em profundidade.
Ou seja, com cunho informativo. (BERGANZA CONDE, 2005, p. 39,
traducéo livre)

Sendo assim, toda e qualquer especialidade do jornalismo necessita de
conhecimento prévio do assunto por parte de quem produz seus conteudos, para que

possa ser redigido e transmitido ao publico com informacdo de qualidade e
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veracidade. Mas podemos ir além da definicdo da autora acima citada, salientando
que o jornalismo especializado, em qualquer area, também busca trazer opinides
criticas relevantes para os publicos aficionados ou interessados em determinadas
tematicas.

Especificamente no campo jornalistico, de acordo com Silveira (2009), é a
divisdo de assuntos em editorias e o ato de fazer matérias especificas que classifica
as especializacbes no jornalismo, embora existam atualmente alteracdes neste
sentido, em funcao de novos arranjos advindos do jornalismo digital. A autora diz que
o jornalismo especializado possui duas funcbes: a de orientar o individuo e a de
agregar a audiéncia conforme suas afinidades “ao invés de tentar nivelar a sociedade
em torno de um padrédo médio de interesses que jamais atenderia a especificidade de
cada grupo”. (SILVEIRA, 2009, p. 49).

De acordo com Wilson da Costa Bueno (2015, p. 280) o jornalismo
especializado se consolidou efetivamente a partir da segunda metade do século XX,
surgindo diversas vertentes, como 0 jornalismo cientifico, esportivo, econémico,
cultural, ambiental, agricola, entre outros, sempre transmitido por profissionais com
conhecimento prévio do assunto. Bueno, ao citar Moreira e Massarani (2002),
relembra que os primeiros jornais brasileiros, como A Gazeta do Rio de Janeiro e O
Patriota, ja possuiam, no século XIX, artigos divididos por temas distintos, sendo 0s

de ciéncia e tecnologia os principais da época.

Diferentemente da cobertura de carater geral, que nao se vincula a uma
tematica especifica e se manifesta a partir de um discurso despojado
de termos e expressdes técnicos ou cientificos, (o jornalismo
especializado) pressupfe uma area de cobertura circunscrita a uma
tematica, um discurso “especializado”, fontes qualificadas e um nivel de
capacitacdo diferenciada dos profissionais que o produzem. (BUENO,
2015, p. 202)

Para Silveira (2009), a separacao do jornalismo em temas especializados tem
relacdo, também, com o capitalismo, ja que tais especificagbes conseguem atingir
grupos menores com mais facilidade, criando impacto e gerando interesse de compra.
“E uma estratégia que gera lucros mais eficazes e uma resposta & demanda por
informacgdes direcionadas, caracteristica da formagdo das audiéncias especificas”
(SILVEIRA, 2009, p. 48). Mas né&o é apenas Silveira que enxerga esse trago comercial

no jornalismo especializado, antes dela, Abiahy ja dizia que:
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o desenvolvimento do jornalismo especializado esta relacionado a essa
I6gica econbmica que busca a segmentacdo do mercado como uma
estratégia de atingir os grupos que se encontram tao dissociados entre
si. (ABIAHY, 2000, p. 5)

Abiahy ainda diz que o jornalismo especializado serve de “termémetro da gama
de interesses das mais diversas areas” (2000, p.5-6), revelando os temas sobre o0s

quais a populacdo tem mais afinidade.

Quanto maior for o nimero de midias e quanto mais diferenciadas e
plurais forem suas linhas de compreenséo e construcao interpretativa
dos fendmenos, mais democratica sera a rede das midias, na medida
em que a multiplicidade dos pontos de vista fornece ao publico receptor
alternativas de escolha entre interpretagdes diversas. (SANTAELLA,
1996 apud ABIAHY, 2000, p. 14)

Ou seja, o jornalismo especializado é uma subarea do jornalismo do dia a dia,
ou “geral’, feito por profissionais qualificados de uma determinada area, que produzem
material jornalistico especifico usando expressdes do meio. Normalmente, os temas
referentes ao jornalismo especializado estdo localizados em espacos (paginas,
veiculos, programas, portais, etc.) proprios. E, por conta da diversidade do publico,
esta vertente do jornalismo tende a se desenvolver cada vez mais, tanto pela
necessidade de atrair a todos quanto pelos motivos comerciais. Neste Trabalho de
Conclusdo de Curso, iremos nos atentar ao jornalismo especializado da area

esportiva.

2.2 JORNALISMO ESPECIALIZADO ESPORTIVO

Borelli (2002, p. 2) ressalta que “o esporte sem linguagem se torna apenas um
movimento biomecéanico e fisiolégico, ndo sendo levado em conta seu aspecto
simbdlico, cultural, social’. Sendo assim, o jornalismo esportivo, enquanto construgcao
baseada na linguagem, serve de intermediador do movimento humano e de sua

compreensao por parte dos individuos.
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O esporte como assunto jornalistico teve sua primeira aparicdo no Brasil mais
de 60 anos depois do primeiro jornal esportivo internacional?, no dia 17 de outubro de
1901, no Jornal do Comércio, em S&o Paulo, numa tonica elitista, da mesma forma
como o esporte era praticado na época (RIBEIRO apud TEMER, 2012). O primeiro
registro esportivo ndo direcionado as elites € da década de 1910, em S&o Paulo,
publicado no jornal Fanfulla, que trazia relatos de pagina inteira em um tempo em que
0 esporte ainda ndo cativava multidées. E apesar de as informacdes transcritas ainda
nao poderem ser consideradas como jornalismo esportivo, é gracas a elas que temos
hoje informac&es sobre os primeiros jogos de futebol e vblei no pais. De acordo com
Coelho (2003, p. 9), esses registros foram feitos a contragosto, ja que “nas redagdes
do passado — e isso se verifica também nas de hoje em dia — havia sempre alguém
disposto a cortar uma linha a mais dedicada ao esporte”. Apenas em 1931 surgiu o
primeiro diério exclusivo voltado aos esportes no pais, o Jornal dos Sports, no Rio de
Janeiro, mesmo ano da primeira locucgéo integral de uma partida de futebol, feita por
Nicolau Tuma para a Radio Educadora de Séo Paulo.

Assim como toda area do jornalismo especializado, o esportivo deveria seguir
as mesmas regras do geral, porém, para Netto (2013), ndo é isso que acontece. Para
0 autor, o jornalismo esportivo possui um universo particular. E isso também pode ser
observado nas demais &reas do jornalismo especializado. O jornalismo cientifico, por
exemplo, possui uma caracteristica Unica envolvendo o caminho da noticia - por conta
dos termos técnicos da area e da grande dificuldade que a populacdo enfrenta no
entendimento de assuntos relacionados a ciéncia, recomenda-se que 0 texto
jornalistico passe por revisdo do proprio cientista antes de ser publicado, o que nédo

acontece com as demais especializacoes:

Reporteres da corte relatam julgamentos importantes; reporteres de
justica abordam questdes juridicas dificeis; reporteres policiais vao para
cenas de crime e recebem briefings ndo imputaveis da policia;
reporteres de negoécios observam o mercado de acdes e analisam os
rumores (muitas vezes plantados) das pegas corporativas; e reporteres
esportivos obtém os melhores lugares nos maiores jogos, informam aos

1 O primeiro jornal esportivo do mundo foi o Journals des Haras, nascido em Paris, em 1828. Apenas
24 anos depois, em 1852, na Inglaterra, foi criado o primeiro diario esportivo, 0 Sportman, e, quatro
anos depois, em 1856, a revista El Cazador, na Espanha. Em 1895 o jornalismo esportivo entrou nos
Estados Unidos, nas paginas no jornal The New York Journal (SILVEIRA, Nathéalia Ely da.
Jornalismo Esportivo: conceitos e praticas, Porto Alegre (RS), 2009).
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outros sobre 0 que aconteceu e destinam-se a usar esse ponto de vista
privilegiado para expor os trabalhos ocultos da maquina esportiva
(ROWE, 2004, p. 41, traducéo livre)

Além dos aspectos citados por Rowe (2004), o campo do jornalismo esportivo
possui 0 costume de abrir espago da editoria para ex-atletas. Um dos motivos para
que isso ocorra é a grande variedade de esportes existentes, o que dificulta o
aprofundamento dos jornalistas em cada pratica. Com isso, o jornalismo esportivo, em
especial ha alguns anos, acaba sendo exercido por amadores ao invés de jornalistas

profissionais, e este € um dos grandes problemas ligados a editoria (YANEZ, 1995).

[...] é indispensavel tratar (o jornalismo esportivo) com a mesma
seriedade dispensada a outras editorias, que tendem a ndo dar espaco
de opinido para palpiteiros mal informados. Um caminho para o
jornalismo esportivo ser levado a sério € a aposta em profissionais
competentes para emitir opinido com qualidade e em bom portugués.
N&o havendo este tipo de profissional, quem perde é o publico, que nédo
pode cobrar qualidade de quem nédo esta preparado para oferece-la.
(ROSSI, 2013, p.4, apud BRITOS e ANDRADE, 2008)

Por sua vez, Patricia Rangel Moreira (2008), citada por NETTO (2013), afirma

sobre o comentarista esportivo:

O comentarista tem a funcéo de explicar e permitir ao torcedor que
acompanhe de forma diferenciada o jogo. Ele deveria ter uma aurea de
credibilidade ndo se envolvendo em disputas emocionais, sem
contetdo, que, ao invés de enriquecer a transmissado, empobrece (...).
(RANGEL, 2008)

Entre todas as especializa¢c6es do jornalismo, o esportivo € uma das que tem
mais autonomia, ja que existem menos incertezas na analise do esporte do que nas
editorias ou especialidades de politica e economia, por exemplo. Porém, com isso, ele
€ desvalorizado, sendo até mesmo considerado como uma editoria menor pelas
demais especializagbes, e determinadas praticas, como a citada por Rossi (2013)
acima, agravam este preconceito.

E a desvalorizacéo vai além dos préprios jornalistas. O jornalismo esportivo é
uma das editorias na qual se concentram 0s mais baixos salarios das grandes

redacoes, sendo lugar para iniciantes da profisséao.
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E assim desde que o jornalismo escreveu sua primeira pagina. As
portas de entrada para os novatos sao a editoria de esportes e a de
cidades. O que é Gtimo para quem quer seguir carreira em outras areas.
E péssimo para o desenvolvimento da propria carreira de jornalista
esportivo. (COELHO, 2013, p. 27)

Na realidade, o esporte possui, sim, complexidade e ndo é um assunto facil a
ser tratado, afinal ele envolve muito mais do que apenas uma partida de futebol, por
exemplo, mas requer estudo e acompanhamento constante. Para Yanez (1995), o
entendimento do esporte e o reconhecimento do que ele significa para a sociedade
sao as melhores armas para o jornalista lutar pelo reconhecimento do seu trabalho.

Para Barbeiro e Rangel (2006), citados por OSELAME (2010), o jornalismo
esportivo se confunde, frequentemente, com puro entretenimento. Se no jornalismo
geral ou diario contemporéaneo ja é dificil perceber a diferenca entre informacao e
entretenimento, devido a espetacularizacdo da informagdo, no jornalismo
especializado esportivo tal percepcéo é ainda mais complicada. Arbex (2001), citado
por RIBEIRO (2014), questiona essa insercdo do entretenimento no jornalismo como
uma quebra no propdsito da profissao, que € a busca da verdade. No ambito esportivo
isso se deve ao fato de ser uma editoria que lida com o emocional, fazendo com que
se perca o foco do que €, ou deveria ser, a sua funcéo social. Essa distor¢do de
valores também se da devido ao fato de o publico em geral enxergar o esporte como
lazer, saude e diversdo e espelhar este pensamento para o jornalismo esportivo. A
cobertura esportiva, um dos principais servi¢os da editoria, é vista pelo publico como
entretenimento, e isso, de acordo com Mariana Corsetti Oselame (2010), se deve, em

parte, pelo descaso dos profissionais de comunicacdo que trabalham na area.

Quando a légica da producédo é o entretenimento, 0 compromisso com
0s principios e técnicas béasicas do jornalismo — apuracédo, checagem
dos fatos, relacionamento com as fontes, busca pela verdade e
preocupacdo com a ética e o interesse publico — tende, aos poucos, a
desaparecer. (OSELAME, 2010, p. 64)

Para comprovar sua teoria, a autora da como exemplo a preferéncia do Globo

Esporte, programa televisivo de jornalismo esportivo, em transmitir reportagens sobre
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curiosidades da vida pessoal dos atletas ao invés de focar em reportagens sobre os
motivos das vaias a dirigentes da Confederacéo Brasileira de Futebol?.

Outra dificuldade imposta pela profissdo é a de estar preparado para enfrentar
grandes pressdes. A primeira razdo advém do préprio publico que, de acordo com
Coelho (2004, contracapa), costuma tratar o comentarista esportivo ou repérter

esportivo como ‘mero palpiteiro’.

O fato de o esporte possuir um numero grande aficionados que
entendem muito do assunto, aumenta ainda mais a responsabilidade do
jornalista esportivo, que tem de se aprofundar ainda mais para
demonstrar mais conhecimento, pois qualquer erro sera notado pelos
fas do esporte, desqualificando seu trabalho. (NETTO, ano, p. 12)

A segunda razdo é advinda da grande responsabilidade, ndo apenas
jornalistica, mas “sentimental” ou emocional que o jornalista esportivo carrega. Afinal,
o esporte, em especial o futebol, no caso do Brasil, que é chamado de “o pais do

futebol”, vai além da noticia, ele envolve paixao. Para SOUZA (2013), o futebol é:

uma paixdo nacional, que envolve multiddes em diversas regides do
Brasil, unificando culturas, crencas, aplacando diferencas, abrandando
guerras, provocando novas disputas, batalhas, discussdes, [...]
tumultos, confus@es, discussdes fervorosas, brigas, separacdes e até
mortes. (SOUZA, 2013, p. 11-12)

Devido a isso, € sobre este esporte em especial, o futebol, que prevalecem os
estudos e coberturas esportivas, relegando-se outros esportes apenas para
momentos de eventos esportivos mais badalados, a ndo ser em transmissfes de
canais de TV especializados.

E ndo é apenas a paixdo do publico que é tratada, mas também a do proprio
jornalista, um ser humano que, muitas vezes, escolheu essa area justamente por ser
torcedor e gostar muito de esporte (SILVEIRA, 2009). Todavia, ao trabalhar na area,

o jornalista deve deixar seu lado torcedor de lado para ndo distorcer a noticia.

2 Presidente da Confederagéo Brasileira de Futebol (CBF) e do Comité Organizador da Copa do Mundo
de 2014, Ricardo Teixeira foi acusado de receber R$ 16,3 milhdes de uma empresa sui¢a, atualmente
falida, em troca do direito de explorar o marketing da Fifa. Além disso, ele esteve envolvido em
denuncias de que, como pessoa fisica, poderia embolsar todo o lucro que fosse gerado pelo Mundial
de 2014 realizado no Brasil. (OSELAME, Mariana Corsetti. Padréo Globo de jornalismo esportivo,
2010, p. 70)
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O espaco para o jornalismo esportivo é cada vez maior e sO tende a aumentar.
Essa afirmac&do pode ser feita baseada no contexto brasileiro de realizagdo de
megaeventos esportivos, como a Copa do Mundo FIFA. A cobertura do evento em
2014 teve, no principal canal de TV paga do Brasil, o SportTV, 620 profissionais
credenciados®. Somado aos outros profissionais de TV, radio, jornal e Internet, tanto
brasileiros quanto internacionais, a Copa de 2014 teve cerca de 20 mil profissionais
credenciados, batendo o recorde em megaeventos. Destes, apenas 20% eram
brasileiros*. Porém, Coelho (2003) afirma que faltam profissionais especializados em
outras modalidades esportivas, além do futebol. Em seu livro, o autor critica o fato de
0 mercado apenas permitir a criagao de jornalistas de futebol, de automobilismo e, por
vezes, de ténis.

De acordo com Ribeiro (2014), outro ponto que tem feito a diferenca para mudar

a imagem do jornalista esportivo é:

a habilidade do esporte em transpassar 0s assuntos e em caber em
diferentes tipos de midia. Aproximando o jornalismo esportivo de outras
tematicas jornalisticas, os limites sdo rompidos e ficam mais indefinidos.
Vale lembrar que a cobertura de esportes possibilita ao repérter um
didlogo muito grande com qualquer tipo de assunto — seja politica,
economia, sociedade e todas as outras editorias (RIBEIRO, 2014, p. 52)

A Copa do Mundo FIFA 2014 pode, novamente, ser usada de exemplo neste
quesito, devido a heterogeneidade de assuntos abordados na sua cobertura. A midia
ndo apenas cobriu as questdes ligadas somente ao esporte e ao time da selecéo
brasileira, como também as manifestacées com cunho politico e social, as questbes
de gasto publico, entre outros assuntos de interesse da populacdo. Jornalismo de
esportes é e deve ser, antes de qualquer outra coisa, jornalismo (RIBEIRO, 2014). O
papel do jornalista esportivo € a extensdo do cumprimento da funcéo jornalistica, de

informar e promover o debate publico.

3 SPORTV. SporTV escala 620 profissionais para cobertura da Copa do Mundo. Disponivel em:
http://sportv.globo.com/site/SporTV-na-Copa/noticia/2014/05/sportv-escala-600-profissionais-para-
cobertura-da-copa-do-mundo.html Acesso em: 26 maio 2018.

4 ABI — Associacao Brasileira de Imprensa. Copa do Mundo no Brasil tem nimero recorde de jornalistas
credenciados. Disponivel em: http://www.abi.org.br/copa-do-mundo-no-brasil-tem-numero-recorde-
de-jornalistas-credenciados/ Acesso em: 26 maio 2018.
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Todos os autores de publicagdes sobre o tema “jornalismo esportivo”
(manuais, em sua maioria), fazem questao de salientar que ndo se pode
nem se deve considerar o género algo em separado dos preceitos e
préaticas das demais editorias. Embora todos acreditem que, com a dose
de emocédo que caracteriza o esporte, fica sempre dificil ndo enxerga-lo
com algumas “liberdades”. O que, em principio, ndo deveria e nem
poderia significar a distor¢ao dos critérios de noticia e responsabilidade
diante do publico que busca informagédo (GUERRA apud MOTTA, 2014,
p. 161).

Silveira (2009) aponta que a editoria esportiva tem a objetividade, mesmo que
seja uma meta bastante relativa no jornalismo em geral, como uma de suas principais
dificuldades. E, para a autora, esta virtude € mais do que necessaria, afinal o jornalista
é também um influenciador de opiniGes. Entretanto, também existe muito espaco para
analise e opinido na editoria, instancias destinadas a profissionais mais experientes,
gue ganham o papel de comentaristas. Esta area opinativa, alicercada na participacao
dos comentaristas esportivos, conta ainda menos com a participacao feminina do que
as areas de reportagem e apresentacao.

De acordo com Coelho (2003), as redacdes de esporte do pais tém em torno
de 10% de mulheres, e esse baixo indice de feminizacdo nas redacfes esportivas é
reflexo do interesse da populagéo. “Se em estadio de futebol, autédromo ou ginasio
h& mais homens do que mulheres, é normal que haja também indice diferente de
homens e mulheres nas redagdes” (COELHO, 2003, p. 34).

Complementando o autor, é possivel afirmar que a falta de mulheres, tanto no
jornalismo esportivo quanto nos ambientes relacionados ao esporte, se deve também
ao imaginério social coletivo de uma sociedade machista ocidental que, de acordo
com GONCALVES (1998) apud SOUZA (2008), considera o dominio masculino como
algo publico, com principios de forca e racionalidade; e o dominio feminino como o
privado, o doméstico, tendo como principais caracteristicas a fragilidade, emocéo e
passividade. Como as conquistas esportivas estdo comumente associadas a
velocidade, forca e resisténcia, o homem é favorecido neste campo. Em virtude disso,
ainda é bastante comum ouvir, por exemplo, que “mulher ndo entende de futebol”, o
esporte mais apreciado no Brasil. Esse tipo de pensamento preconceituoso faz com
que as mulheres ndo tenham ou percam credibilidade na area. E isso se aplica

perfeitamente a especialidade do jornalismo esportivo.
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Em Curitiba, recorte espacial deste trabalho, a situacdo ndo é diferente.
Incluindo a frequéncia AM e FM, Curitiba tem 27° emissoras de radio e 22% de
televisdo. Destas, apenas quatro emissoras de televisédo e cinco de radio transmitem
cobertura esportiva local e, dentre os 74 jornalistas que trabalham na area, apenas 9’

sao mulheres, enquanto 65 sao homens. Confira na tabela abaixo:

TABELA 1 — Numero de jornalistas por género atuantes nas redacdes esportivas de
radio e televisdo em Curitiba - PR

EMISSORA HOMENS MULHERES
RPC (Globo) 11 3
Rede Massa (SBT) 6 1
Parana Educativa 6 1
CNT 5 4
Banda B AM 10 1
BandNews 2 -
Transamerica 13 -
CBN FM8 1 -
CBN AM 11 -

Autora: Fernanda Ramos Glinka (2018)

N&o entraram na conta desta tabela as radios e canais televisivos de clubes de
futebol.

Para tentar compreender a razao deste numero desequilibrado de homens e
mulheres nas coberturas esportivas televisas e radiofénicas, vamos entender mais

sobre ambos 0s meios no decorrer deste capitulo.

5 Wikipédia. Emissoras de radio de Curitiba. Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Categoria:Estacdes_de_radio_de_Curitiba Acesso em: 30 maio 2018
6 Portal BSD. Lista de canais de Curitiba - PR. Disponivel em:

http://www.portalbsd.com.br/terrestres_channels.php?channels=67 Acesso em: 30 maio 2018
7 Apesar de a soma da tabela resultar em 65 profissionais, sendo 10 mulheres, a jornalista esportiva
gue trabalha na Banda B também trabalha na CNT, ndo sendo somada duas vezes para a conta total.
8 A CBN FM declarou chamar, esporadicamente, mulheres para apresentar os programas esportivos
guando o Unico reporter responsavel ndo da conta das funcoes.
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2.3 JORNALISMO ESPORTIVO NO RADIO

N&o existem registros sobre quem criou e/ou fez a primeira transmisséo
radiofonica no mundo. No Brasil, o Padre Landell de Moura foi pioneiro na transmissao
de voz, fazendo sua primeira locugdo em 1894. Para muitos estudiosos, o surgimento
do radio serviu para quebrar barreiras da comunicacao e disseminar informacoes. "O
radio € um meio de comunicagdo que tem capacidade de atingir um grande publico,
andnimo e heterogéneo. Esta ao alcance da maioria da populacdo e atinge regides
mais afastadas dos centros urbanos”. (FERREIRA, 2013, apud MAKOVICS, 2003)

As primeiras experiéncias jornalisticas na radio brasileira foram feitas por
Roquette-Pinto, em 1923, no Rio de Janeiro. O médico, antropdlogo e educador foi
guem convenceu a Academia Brasileira de Ciéncias a comprar 0s equipamentos que
transmitiram o discurso do presidente e, também, quem fundou a primeira estacédo de
radio brasileira: a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, atual Radio MEC. Conhecido
como pai da radiofusdo do Brasil, Roquette lia as noticias dos jornais impressos da
época, as compreendia e entdo fazia a transmissdo das noticias mais importantes.
Este método funcionava, até entdo, de maneira satisfatoria, porém a esperada
melhoria nos processos ndo chegou. Atualmente, ainda existem jornais radiofénicos
que fazem “releitura” das noticias. Para Milton Jung (2004, p.16) este erro é
“provocado pela falta de pessoal, de tempo, criatividade e de vergonha na cara” dos
préprios jornalistas.

A falta de pessoal pode ser, atualmente, facilmente observada a partir dos
estudantes de jornalismo nas universidades - 0s novos jornalistas ndo se interessam
mais, em sua maioria, pelo radio, mas sonham em se tornar ancoras de famosas
emissoras de televisdo. A questdo do tempo decorre do fato de o jornalismo ser feito
a partir do compromisso com a agilidade, ja que noticias antigas nao agradam e nao
sdo relevantes para o ouvinte. Sobre a criatividade, é importante frisar que se observa
uma tendéncia entre 0s novos profissionais da area em ndo se preocupar em trabalhar
a noticia ou adicionar novas ideias, apenas reproduzir o mesmo. Mas, principalmente,
Jung (2004) fala de “falta de vergonha na cara”, pois muitos jornalistas de radio nao
se esforcam em transmitir informacdes novas e de qualidade. E claro que essas
observactes ndo podem ser estendidas aos bons profissionais da area. Jung (2004,
p.17-18) afirma que a reproducgé&o de noticias sem a devida apuragdo, como € feita em
parte das emissoras de radio, € exemplo de falta de ética e pode ser chamada de
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coOpia, plagio ou pirataria, jamais de jornalismo. De acordo com o Artigo 6, paragrafo
IX do Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros?, é fundamental “respeitar o direito
autoral e intelectual do jornalista em todas as suas formas”.

Apesar dos diversos problemas do meio, o radio € muito importante, pois € o
meio de comunicagcdo de massa que mais atinge pessoas, estando presente em 96%
do territério nacional, com publico aproximado de noventa milhdes de ouvintes (JUNG,
2004). Ainda assim, a relevancia do radio para a informacédo do brasileiro ndo é
traduzida em prestigio.

Ferraretto (2013) constata que o surgimento e expansao da televisao alterou a
realidade da radiodifusdo brasileira. Ainda mais pelo fato de vivermos em uma
sociedade fascinada pela imagem. Este desafio enfrentado pelos jornalistas de radio
que utilizam apenas da voz para se comunicar com o publico é enfatizado no livro
Introduccion al conocimento y practica de la radio, de Maria Cristina Romo Gil (1987).
No livro, a autora aponta que um contetdo emitido apenas de uma fonte verbal é retido
apenas 60% ap0s trés horas da emissdo e apenas 10% depois de trés dias. Para
conteudos apenas ilustrativos, os indices sobem para 72% e 20%. Em contetdos
audiovisuais, como é o caso da televisdo, sobem para 85% e 65%. Por este motivo, o
radio precisa, mais do que qualquer outro veiculo, ser claro e preciso, considerando
as dificuldades impostas pela propria caracteristica do veiculo e as distracfes que o
publico enfrenta ao ouvir os programas radiofénicos — ja que, normalmente, eles sédo
ouvidos durante o transito. Este problema se reflete diretamente no jornalismo
esportivo de radio, principalmente quando se trata de transmisséo de jogos e eventos
esportivos, em que os jornalistas precisam fazer com que o ouvinte veja 0 jogo através

da sua voz.

Eu precisava dar ao ouvinte que estava ligado com seu radio galena a
minha transmisséo a ideia do que ia acontecer. Nao imaginava como
poderia fazer isso até que cheguei ao estadio e busquei em uma
caixinha de fésforo a melhor forma de descrever o campo de jogo. Falei:
imaginem, ouvintes, uma caixa de fésforo ou pensem num retangulo.
Ao abrir o microfone, disse: estou aqui no reservado da imprensa,
contemplando as arquibancadas. Estou ao lado das gerais e vou
transmitir para vocés que me ouvem o relato fiel do que vai acontecer

9 FENAJ. Cddigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros. Disponivel em: http://fenaj.org.br/wp-
content/uploads/2014/06/04-codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf Acesso em: 26 maio
2018
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em campo. Do lado direito da caixinha estdo os paulistas e, do
esquerdo, os paranaenses. (MOTTA apud GUERRA, 2004, p. 5)

Ainda assim, o radio conta com a vantagem de ser mais rapido que o jornal
impresso e a televisao, ja que a noticia pode ser dada quase que no momento do fato,
precisando apenas de uma ligacao para estar ao vivo cobrindo a noticia.

Os primeiros narradores de eventos esportivos no radio surgiram no final da
década de 1920, com registros sobre os acontecimentos relacionados ao esporte, nos
dois grandes centros do pais, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Desde entéo, a figura do
narrador passou a ser algo cultural. A primeira transmissdo de um jogo completo de
futebol foi em 1931, por Nicolau Tuma, na Radio Educadora de S&o Paulo, sem auxilio

de comentaristas e reporteres (COSTA, 2016). De acordo com o autor:

A popularidade do jogo ao vivo pelo radio foi atestada pela primeira vez
com mais intensidade em 1938, na primeira transmissédo de uma Copa
do Mundo feita por Gagliano Neto, locutor da Radio Clube do Brasil, do
Rio de Janeiro, a época capital federal. Nos dias de jogos, era decretado
feriado para que o publico se reunisse, nas pracgas da cidade, em torno
de alto-falantes que reproduziam a narracéo ao vivo, direto da Franca.
(COSTA, 2016, p. 17-18)

Foi quatorze anos depois da primeira transmissdo, mais precisamente em
1945, na capital paulista, que as transmissdes esportivas se tornaram mais
abrangentes e contextualizadas. Nao eram transmitidos mais apenas jogos, mas
também o antes e depois dos torneios, “tomando os contornos do que se conhece
hoje por grande jornada esportiva” (COSTA, 2016, p. 18). Esses se tornaram os

programas de radio preferidos dos brasileiros.

Os noticiarios esportivos e transmissfes esportivas sdo as duas
categorias de programas preferidas dos ouvintes quando a amostra da
pesquisa é apenas o sexo masculino e ocupam, respectivamente, a
terceira e a quarta posi¢cdo quando o levantamento abrange ambos os
sexos. A pesquisa mostra ainda que a programacao e a transmissao
esportiva atingem todas as classes sociais e faixas etarias, sendo que
47% dos ouvintes de noticiarios esportivos pertencem as classes A e
XIl SIMPEP - Bauru, SP, Brasil, 07 a 09 de novembro de 2005 B, 35 %
a classe C e 19 % as classes D e E. Quanto a faixa etaria, 58 % tém
entre 20 e 49 anos, 26 % possuem 50 anos ou mais e 16 % tém entre
10 e 19 anos. (RITNNER e SINEGAGLIA, 2005, p. 1-2)
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Mesmo com os altos indices apresentados pelo autor, ndo é segredo para
ninguém que o radio esportivo ja viveu seus melhores momentos na década de 1980,
com numeros incriveis de audiéncia e equipes de qualidade que “brigavam” de igual
para igualt®. Antes desta época, mais precisamente em 1970, Roberto Montoro, dono
da Rédio Mulher, criou a primeira equipe esportiva 100% formada por mulheres. Elas
trabalhavam dentro e fora das transmissdes e permaneceram no ar durante cinco
anos!l. Infelizmente, em Curitibba (PR), recorte espacial desta pesquisa, esta
valorizacdo da mulher como jornalista esportiva radiofénica ainda ndo é prevalente,
como € possivel perceber na Tabela 1, citada anteriormente.

A decadéncia do jornalismo esportivo radiofénico pode ser claramente vista na
capital paranaense quando, no inicio de 2016, a equipe local da CBN Curitiba encerrou
seus trabalhos, acentuando o processo de drastica reducdo da cobertura esportiva
das radios*?. Com isso, sobraram apenas duas emissores com transmissdo esportiva
local em Curitiba: a Banda B, na frequéncia AM, e a Transamerica, na FM. Em
entrevista para o jornal Gazeta do Povo, Rogério Afonso, diretor geral da
Transamérica, disse encarar a ma fase como uma luta na qual a radio arca com um
custo muito alto, porém ele acredita que com determinacgéo e criatividade € possivel
superar isso. Atualmente, a CBN, tanto na frequéncia AM quanto FM, voltou a oferecer
informacé&o relacionada ao esporte, mas dessa vez com profissionais terceirizados, e

nao mais contratados pela emissora.

O bom humor, que ja comecava a dialogar com a informalidade, dividia
espaco com o tom dramético da narrativa. (...) Foram essas as
maneiras que as emissoras de radio encontraram para poder disputar a
audiéncia e as cotas de patrocinio com as emissoras de TV, que
comecavam a se instalar no pais e, através do recurso da imagem,
primeiro em videotape, depois em transmissées ao vivo, passava a
adquirir muito apoio e, por alguns anos, foi tido como um possivel
responsavel pelo fim das transmissdes radiofénicas, ndo apenas as
esportivas. (COSTA, 2016, p. 19)

10 Radio e negécios. A transmissdo de futebol no radio brasileiro. Disponivel em:
https://radioenegocios.com.br/transmissao-de-futebol-no-radio-brasileiro/ Acesso em: 29 maio 2018.

11 Travinha Esportes. A televisdo e a evolucao do jornalismo esportivo. Disponivel em:
http://travinha.com.br/2016/01/13/capitulo-3-a-televisao-e-a-evolucao-do-jornalismo-esportivo/
Acesso em: 02 jun 2018.

12 Gazeta do Povo. Cenario desafiador faz minguarem as transmissdes esportivas nas radios de
Curitiba. Disponivel em: http://www.gazetadopovo.com.br/esportes/futebol/cenario-desafiador-faz-
minguarem-as-transmissoes-esportivas-nas-radios-de-curitiba-67jry66ralaavi1f814xr5cplz  Acesso
em: 28 maio 2018.
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Ainda assim, o radio continua vivo e esta presente nos carros, casas e até
mesmo nos estadios. E mesmo com os desafios que a televisdo trouxe, o radio

continua sendo o meio que mais conquista o emocional do receptor.
2.4 JORNALISMO ESPORTIVO NA TELEVISAO

Ribeiro (2014) apresenta duas grandes definicbes para a televisao. A primeira,
citando Betti (2002), de que a televisdo € o veiculo mais importante para entendermos
as relacdes entre o esporte e a midia; e a segunda, citando Wolton (1996), de que ela
€ realmente uma atividade de comunicacéo social, porque é o principal instrumento
de percepcédo da realidade para a maioria da populacdo. Ambas as explicacdes
podem ser confirmadas ao avaliarmos a progresséao da televisdo no Brasil.

A televisdo chegou em territorio brasileiro em 1950 pelas médos de Assis
Chateaubriand, também fundador do primeiro canal do pais: a TV Tupi, em S&o Paulo.
O empresério conheceu o aparelho nos Estados Unidos e, dois meses depois do
Maracanazo??, decidiu trazé-lo para o Brasil. E ndo tardou para o esporte adquirir seu
espaco. Em outubro do mesmo ano foi transmitida a primeira partida de futebol,
seguida da transmissdo de uma corrida de cavalos. Diferentemente do radio, a
cobertura esportiva realizada pela televisdo nao continha, inicialmente, emocao. Para

Guerra:

a cobertura realizada pela televisdo era considerada monétona, sem
emocao. Isto se devia, em parte, a falta de recursos da época — 0s jogos
eram transmitidos por apenas duas cameras, uma teleobjetiva e uma
zoom — limitava a narrativa, tornando-a presa ao que o telespectador
estava vendo (GUERRA, 2006, citado por MOTTA, 2012)

Mas isso mudou com o decorrer do tempo. Novas estratégias foram adotadas,
visdes de camera melhoradas e, entdo, a narracao passou a ser mais ilustrativa e o
contetdo mais aprofundado. Mesmo com as mudancas, Gasparino (2014) enxerga a
narracao esportiva brasileira mais discreta e contida do que no restante da Ameérica

do Sul. No futebol, principalmente, eles sdo muito mais incisivos na conduc¢éo do jogo

13 Termo utilizado para fazer referéncia a partida final da Copa do Mundo de 1950, a qual o Uruguai
venceu o Brasil por 2 a 1 em pleno Maracana lotado, consagrando-se bicampe&o mundial.
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e muitas vezes sdo até confundidos com torcedores com um microfone em maos
(GASPARINO, 2014, p. 25).

Em 1954, j4 com a televisdo em solo brasileiro, a expectativa pela transmissao
do Mundial era grande, mas apenas alguns paises ja possuiam transmissao ao vivo,
eram eles: Alemanha, Bélgica, Dinamarca, Franca, Holanda, Inglaterra, Italia e Suica.
Nesta época, o Brasil ainda teve que se contentar com a transmissao via radio.
Apenas em 1970, na Copa sediada pelo México, o Brasil realizou a sua primeira

transmissao ao vivo.

A Copa do México inaugurou a transmissao via satélite, em cores para
todo o planeta. No Brasil, muitos dizem ter visto a Copa em cores, mas
provavelmente é para contar vantagem, ja que o sinal captado e os
aparelhos de TV do pais eram em preto e branco — as cores eram
privilégio de alguns poucos. A primeira transmissdo de um jogo em
cores s6 ocorreu em 1972 e envolvia a Sele¢do de Caxias do Sul (RS)
contra o Grémio. Outra novidade seria o replay instantaneo dos
principais lances, poucos instantes depois apés eles acontecerem.
(GASPARINO apud RIBAS, 2010, p. 159).

A partir desse evento esportivo, de acordo com GASPARINO (2013), um novo
panorama se criou. Os canais com maior recurso aquisitivo conseguiam uma
transmissdo mais completa, obtendo, muitas vezes, exclusividade do produto
transmitido. Atualmente esse é o caso da Globo. A emissora consegue, com
frequéncia, a exclusividade na transmisséo de diversos campeonatos.

Complementando o autor, é possivel afirmar também a divisdo de publico a
partir da classe econd6mica, separando as melhores informacdes para 0os que tém
maior poder aquisitivo, ja que os canais de televisdo fechada, que tiveram inicio em
1991, transmitem informa¢des mais completas e variadas do que os de televisdo
aberta. Na TV aberta o esporte se faz presente em forma de noticia, transmisséo ao
Vvivo, programas esportivos e reportagens variadas dentro da programacao
jornalistica, enquanto na fechada os canais agrupam transmissao ao vivo, reprise,
telenoticiérios esportivos, programas que mesclam humor e noticia, “revistas”, boletins
informativos, programas de mesa-redonda e de entrevista. Os dois meios (TV aberta
e fechada) possuem quatro canais principais sobre esportes.

No final da década de 70, os dirigentes dos clubes de futebol comecaram a

reivindicar parte dos lucros das transmissdes de jogos realizadas pela televiséo, o
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chamado “direito de arena”. Esta cobranga por parte dos clubes foi oficializada em
1998, na Lei 9.615, conhecida como Lei Pelé, que regulamenta atividades desportivas
e, de acordo com sua natureza juridica, confirma o pertencimento “as entidades de
pratica desportiva o direito de arena, consistente na prerrogativa exclusiva de
negociar, autorizar ou proibir a captacdo, a fixacdo, a emissdo, a transmissao, a
retransmissdo ou a reproducdo de imagens, por qualquer meio ou processo, de
espetaculo desportivo de que participem”™4. Ou seja, as emissoras de televisdo s
podem transmitir partidas previamente negociadas com os clubes do jogo em questéao,
podendo estes aceitar ou ndo os valores oferecidos pela compra dos direitos de
transmisséo.

Assim como a Rede Globo, sua filiada no estado do Parana, a Rede
Paranaense de Comunicacédo (RPC), é a emissora que mais detém poder sobre a
cobertura esportiva local, tendo um contrato de preferéncia nas transmissdes do
Campeonato Paranaense de Futebol até 2019. Ainda assim, a hegemonia da televisao
aberta sobre os clubes de futebol esta diminuindo. Prova disso foi o Atletiba® do dia
1° de marco de 2017 que, apés ambos os clubes negarem o valor de quase R$ 1
milhdo por trés anos de transmisséo do classico, foi transmitido ao vivo via Internet,
no Youtube. Depois desta data, Atlético-PR e Coritiba se reencontraram nas finais do
Campeonato e a disputa do titulo, em dois jogos, também contou com a transmissao
via redes sociais. Com isso, abriu-se uma nova perspectiva de transmisséo esportiva
nunca pensada antes, uma alternativa aos meios de comunicacao tradicionais.

Como o recorte deste trabalho estd voltado para a compreensdo do
funcionamento do jornalismo esportivo radiofénico e televiso e a atuacdo da mulher
jornalista nestes campos, esta pesquisa ndo se aprofundara na cobertura esportiva

online e nem nas novas alternativas de transmissao.

14 Jus. Natureza juridica do direito de arena. Disponivel em: https://jus.com.br/artigos/11083/natureza-
juridica-do-direito-de-arena. Acesso em: 17 jun 2018.

15 Atletiba € 0 nome dado a partida de futebol entre os times Atlético Paranaense e Coritiba, principais
equipes da capital paranaense.
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3 TRAJETORIA FEMININA: A MULHER COMO PROFISSIONAL

Como estamos abordando as mulheres jornalistas nas redagdes, veremos
neste capitulo como se deu a evolugdo profissional feminina, desde a entrada da
mulher no mercado de trabalho, no século XVIII, até os dias de hoje. Para facilitar a
compreensao deste trajeto, serdo destacados alguns pontos importantes da histéria,
como a Revolucao Industrial e o lluminismo, assim como pensamentos de filosofos
conceituados, como Marx.

Em seguida, sera analisada a inser¢cdo feminina no jornalismo e, entdo, na
cobertura esportiva. Para compreender de maneira mais assertiva a disparidade
numeérica de mulheres no campo especializado do jornalismo esportivo, sera

necessario também contextualizar a histéria da mulher no esporte.
3.1 ATUACAO FEMININA NO MERCADO DE TRABALHO

A entrada efetiva da mulher no mercado de trabalho teve inicio apds a
Revolucao Industrial na Inglaterra no século XVIII, que iniciou o processo de producao
de mercadorias em grande escala com a utilizacdo de maquinario. O processo
“marcou a introducdo da familia na engrenagem de producéo, transformou a mulher
em forca de trabalho, faz dela uma operéaria” (TOLEDO, 2008, p. 37). Outro fator
importante no crescimento da presenca feminina no processo industrial foi o interesse
capitalista dos donos de fabricas, que enxergavam a mulher como méo de obra barata.
O capitalismo usou a divisdo sexual e a desigualdade de género para estimular a
competicdo entre os trabalhadores e baixar o nivel dos salarios.

A maquinaria, ao tornar inutil a forca do musculo, permite
empregar trabalhadores sem forca muscular ou sem um
desenvolvimento fisico completo, que possuem, no entanto, uma
flexibilidade em seus membros. O trabalho da mulher e da
crianca foi, portanto, o primeiro grito da aplicacdo capitalista da
maquinaria. Desse modo, aquele instrumento gigantesco criado
para eliminar trabalho e operarios se convertia imediatamente
em meio de multiplicacdo do nimero de assalariados, colocando
todos os individuos da familia operéria, sem distin¢cdo de idade
ou sexo, sob a dependéncia imediata do capital. (MARX apud
TOLEDO, 2008, p. 37-38)
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Assim, a saida da mulher para o mercado de trabalho, que poderia proporcionar
sua emancipagao, virou sindbnimo de opressao e superexploracéo, impondo uma dupla
jornada de trabalho e uma duplicacdo de sua alienacdo enquanto trabalhadora. Foi
somente depois de inumeras manifestacbes operarias em todo o mundo, que as
legislacBes de diversos paises proporcionaram garantias trabalhistas as mulheres. No
Brasil, isso ocorreu apenas a partir de 1930, durante o governo Vargas, no periodo
chamado Segunda Republica. Entretanto, mesmo com esta conquista, o trabalho
feminino nas fabricas continua a ser um ambiente dificil.

De modo geral, a especialidade da mulher no capitalismo, segundo Toledo
(2008), é ser operadora de maquina, exercer as tarefas mais mecéanicas e repetitivas,
nao assumir cargos que exijam decisdo e responsabilidade, enfim, ser um trabalhador
nao qualificado. Mesmo que boa parte deste quadro tenha sido alterado no chamado
Primeiro Mundo, ele se repete e se agrava no Terceiro Mundo, ao lado de outras
aberracdes como o trabalho infantil e o trabalho escravo. A exploracdo da forgca de
trabalho feminino também ocorre para que a mulher ndo abandone as tarefas de
reproducéo e da mao de obra no lar, ao continuar se ocupando de tarefas domésticas.
Neste sentido, a mulher, trabalhadora e dona de casa, também supre as deficiéncias
do Estado em relacao aos servigcos publicos, recebe salérios precarios e representa
mao de obra barata e descartavel.

O trabalho doméstico estd no cerne da opressédo feminina e
enguanto o casamento inclui-lo como um mecanismo, através
do qual servicos sdo prestados gratuitamente e criancas geradas
e criadas, tendo uma mulher como responsavel, a opressao
dessa, com ou sem propriedade, com ou sem a alternativa de
um trabalho assalariado, parece inevitavel. (PENA, 1981, apud
TOLEDO, 2008, p. 52)

Dados dos Censos Demograficos do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) mostram um aumento constante e significativo na participacdo de
mulheres na Populacdo Economicamente Ativa (PEA) brasileira a partir de meados
do século XX. Entretanto, ainda de acordo com o ultimo Censo Demografico (2010),
o numero de mulheres ativas profissionalmente no pais € baixo, 54,6%, enquanto o
de homens é de 75,7%, sendo que 19,2% delas possuiam ensino superior completo
ao passo que apenas 11,5% dos homens o concluiram. Apesar do crescimento de

mulheres em atividade em comparacdo ao penudltimo censo (2000), elas ainda
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continuam desparelhas aos homens em diferentes campos profissionais, mesmo com
mais instrucao.

Aspectos como a oferta de creches impacta diretamente na autonomia das
mulheres e suas possibilidades de insercdo no mercado de trabalho. O mesmo censo
mostra que apenas 65,4% das mulheres de 16 anos ou mais com filhos de 0 a 3 anos
em que todos frequentam creche estdo presentes no mercado de trabalho, nimero
ainda superior ao de mulheres cujos filhos ndo frequentam (41,2%) ou apenas algum
filho frequenta (40,3%). Toledo (2008) afirma que:

O trabalho doméstico agrava o processo de alienacdo vivenciado pela
mulher no mercado de trabalho e no conjunto das relagdes sociais. A
autora entende que ele, além de embrutece-la, porque toma-lhe o tempo
ao aprimoramento intelectual e artistico, a participagéo politico e social,
a separa da producgdo material do conjunto da sociedade ou reserva-lhe
um lugar subalterno. (TOLEDO, 2008, p. 54)

by

Bruschini (1998) atribui a familia patriarcal e a constante delegacdo das
responsabilidades domésticas e socializadoras as mulheres o fato de haver uma rasa
participagédo feminina no mercado de trabalho. A autora ainda reforga o fato de que a
oportunidade de emprego para as mulheres depende de outros diversos fatores além
da demanda do mercado e das suas necessidades e qualificacdes para atendé-la, o

gue néo ocorre no caso dos homens.

A constante necessidade de articular papéis familiares e profissionais
limita a disponibilidade das mulheres para o trabalho, que depende de
uma complexa combinacdo de caracteristicas pessoais e familiares,
como o estado conjugal e a presenca de filhos, associados a idade e a
escolaridade da trabalhadora, assim como a caracteristicas do grupo
familiar, como o ciclo de vida e a estrutura familiar. Fatores como esses
afetam a participacdo feminina, mas ndo a masculina, no mercado de
trabalho. (BRUSCHINI, 1998, p. 4)

As estatisticas atuais sdo reflexo da lenta inser¢cdo feminina na sociedade.
Grandes filosofos do periodo do lluminismo, como Rousseau e Kant, reforcavam o
papel feminino como o de um ser subordinado e inferior ao masculino, nao
reconhecendo as mulheres como seres atuantes da histoéria e, portanto, restringindo-
as da busca pelo saber (GASPARI apud RODRIGUES, 2016). As ideias iluministas

de romantismo também agravaram essa discriminacéo, ja que a mulher era retratada
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como fragil, emotiva, incapaz e, portanto, inferior e passiva. Rodrigues (2016) afirma
que o preconceito as mulheres, evidenciado por varios filésofos, contribuiu para sua
nao aceitacdo no espaco publico protelando o acesso as oportunidades.

Historicamente, as barreiras também aumentaram no século XIX a medida que
avancavam a industrializagdo e a incorporagao da for¢a do trabalho masculino, sendo
as mulheres expulsas até mesmo dos trabalhos que, teoricamente, j& haviam
realizado nas fabricas. Para Rodrigues (2016), um fato que chama a atencdo é a
frequente associacao entre a mulher no trabalho e a questdo da moralidade social, ja
que diversos setores destacam em seus discursos que o mundo do trabalho
representava uma ameaca a honra feminina.

Com o surgimento do feminismo'®, como movimento social que ganha
visibilidade em meados do século XX (apesar de véarias manifestacbes nesta linha
terem ocorrido anteriormente), a igualdade e a busca pela emancipagdo ganharam
destaque. O feminismo chegou no Brasi de forma mais abrangente, especificamente
em Séao Paulo, em 1972, e pouco a pouco foi ganhando espaco em féruns nacionais
de debate.

A partir disso, muitas mulheres conseguiram conquistar postos de trabalho
antes sO ocupados por homens, como cargos politicos, por exemplo. Com a crise
familiar da sociedade, muitas passaram a exercer o cargo de chefes de familia
também (RODRIGUES, 2016). Ainda assim, o espaco da mulher continua restrito e,
muitas vezes, menosprezado, com a sociedade brasileira apresentando éareas
profissionais consideradas femininas, como a educacdo e os servicos de saude

ligados & enfermagem, por exemplo, com salérios mais baixos. Carvalho afirma que:

A maioria das mulheres esta se qualificando em atividades que tém sido
tradicionalmente ligadas ao universo feminino e que as remete
normalmente a lugares secundarios, de assessoria ou de cuidados dos
fragilizados, e que sustentam os estereétipos de profissdes de pouca
valoriza¢do. (CARVALHO, 2005, p. 8)

16 O movimento feminista organizado surgiu nos Estados Unidos na segunda metade dos anos 1960.
O objetivo do movimento era, além de garantir igualdade de direitos, promover a visdo da mulher
como a de um individuo autdnomo e independente.
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Na éarea de educacdo, no Brasil, as mulheres representam 83% da forca de
trabalho, isso porque o magistério é considerado como uma extensédo da maternidade,
na qual o papel de educadora e cuidadora conferido a mulher mantém-se intacto.

Mas néo € apenas como profissional que as mulheres sdo maioria nas escolas
e universidades. Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (Pnad) de
2014, realizada pelo IBGE, apontam que das mulheres ocupadas com 16 anos ou
mais de idade, 18,8% possuiam Ensino Superior completo, enquanto para homens,
na mesma categoria, esse percentual € de 11%. A pesquisa indica ainda que as
mulheres sdo maioria para Ensino Médio completo ou Superior incompleto: 39,1% das
mulheres se enquadram nessa categoria, contra 33,5% dos homens?’.

Sendo assim, mesmo com o aumento de mulheres escolarizadas e
economicamente ativas, ainda € necessario elevar o nivel de valorizacdo de areas
profissionais que concentram maior numero de mulheres, bem como, romper com
motivacbes de ordem social, econdmica ou cultural que influenciam a escolha
profissional e delegam os salarios mais altos e cargos hierarquicamente mais

importantes aos homens.
3.2 A MULHER NO JORNALISMO

Apesar de o ingresso feminino no jornalismo brasileiro ter ocorrido em 1930,
até o inicio dos anos 1970 encontrar jornalistas mulheres em atividade era raridade.
RIBEIRO (1998) documentou a historia da imprensa paulista, local sempre a frente
guando o assunto é equidade de género, e registrou as mas condicées de trabalho

das mulheres na época.

Uma das situagdes mais tenebrosas que havia na imprensa de
S&o Paulo (e do Brasil), em 1937, era a discriminacdo contra a
mulher. As empresas jornalisticas eram pensadas e construidas
como ambiente de sauna brega: s6 para homens. Nem havia
banheiro feminino. No "Estaddo", a noite, quando fervia o
trabalho jornalistico, as mulheres ndo eram aceitas nem na mesa
telefénica. Havia mulheres como telefonistas, mas sé durante o

dia. A noite, um homem é que operava. Mulher podia ser

17 Governo do Brasil. Mulheres sdo maioria em universidades e cursos de qualificagdo. Disponivel em:
http://www.brasil.gov.br/economia-e-emprego/2016/03/mulheres-sao-maioria-em-universidades-e-
cursos-de-qualificacao Acesso em: 7 setembro 2018.
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telefonista, faxineira ou servia para fazer o café: circulava na
area de servico." (RIBEIRO, 1998, p. 31)

A primeira mulher repdrter no pais, conforme dados oficiais do Sindicato de Sao
Paulo, foi Margarida Izar. Segundo Ribeiro (1998, p. 40), antes de Margarida, mulher
em redacéo trabalhava mais em culinéria, suplemento feminino, sociais, os chamados
assuntos “de cama e mesa”. Apenas depois dela foi que as mulheres comecaram a ir
para a rua como reporteres. Ainda nesta época, outras mulheres foram conquistando
espaco, entre elas Dinorath do Valle, Isa Leal, Micheline Gaggio Frank e Terezinha
Monteiro. Contudo, a entrada definitiva das mulheres nas redacdes se deu apenas em
meados de 1970. (ROCHA, 2004)

Alzira Alves de Abreu Dora Rocha, em “Elas ocuparam as redagdes” (2006),
encara a entrada das mulheres no meio jornalistico como um fenédmeno geral da

sociedade, uma tendéncia observada em todo o pais.

Se fizermos um estudo de outras profissdes, como medicina,
arquitetura, direito, pesquisa cientifica, veremos que até 30 anos atras
elas também pertenciam ao mundo masculino (...) Se, pelo censo de
1950 as mulheres representavam 15,6% da populagéo
economicamente ativa, em 2002, de acordo com os dados do Pnad,
esse percentual atingiu 43%. O nivel de escolaridade das mulheres é
superior ao dos homens, o que € um outro dado importante para a
explicacdo do aumento da participagdo feminina no jornalismo. (DORA
ROCHA, 2006, p.9)

Segundo dados do Sindicato de Jornalismo, no final da década de 1990 o
Grupo Abril empregava mais de 500 mulheres. Era a maior empregadora de jornalistas
mulheres do pais, apesar do niumero ainda baixo de mulheres na profissdo, com um
faturamento de 4 milhdes de dolares por ano (ROCHA, 2004, p. 87). Ja em 2015, de
acordo com relatorio do Projeto de Monitoramento Global dos Meios (GMMP, em
inglés), organizado pela Associagcdo Mundial para a Comunicagéo Cristd (WACC, em
inglés) e em parceria com a ONU Mulheres, 41% dos jornalistas no continente eram
mulheres. Ao analisar os diferentes meios, € possivel perceber que a concentragdo
de jornalistas mulheres é maior na televisédo, representando 50% dos reporteres,
enguanto 0 mesmo cargo na imprensa escrita e no radio representam apenas 47% e

36%, respectivamente. Ainda assim, estes numeros representam um crescimento
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significativo se comparado ao percentual do ano 2000. (DEL VECCHIO-LIMA;
SOUZA, 2017)

Conforme informagdes divulgadas na pesquisa “Perfil profissional do jornalista
brasileiro”, que coletou, no ano de 2012, respostas de 2.731 jornalistas, de todas as
unidades da federacgéo, a partir de um questionario online, os jornalistas brasileiros
atuais sdo majoritariamente mulheres brancas, solteiras e com até 30 anos.

Apesar deste crescimento relativamente rapido no campo jornalistico, a dupla
jornada feminina — enfatizada no subcapitulo anterior — faz com que as mulheres
sofram para conciliar a densa rotina de trabalho, com a imprevisibilidade de horéarios
e as escalas que impreterivelmente invadem os finais de semana, com as “fungdes
femininas fundamentais” relacionadas ao campo doméstico, como cuidar da casa e
dos filhos. Em entrevista ao livro “Elas ocuparam as redacfes” (2006), a jornalista

Fatima Bernardes comenta o fato:

Hoje, se eu recebesse um convite para virar uma editora-chefe do
Jornal Nacional, ndo poderia aceitar. Nao teria a disponibilidade de
estar, diariamente, de dez — o que significa que a atividade profissional
comecou antes, 6bvio — as 21:30h na televiséo (...) Acho que hoje a
divisdo de trabalho em casa ja é melhor — ou seja, ja da para contar
com o marido em varias coisas —, mas nao é igualitaria. A
disponibilidade de muitas mulheres ainda ndo é igual & dos homens,
porgue ainda se tem aquela concepgédo de que, quando eles saem de
casa para trabalhar, acabou. E a miss&o deles. E ndo tem divisdo, ndo
tem baba ou empregada que resolva isso, porque um dia a empregada
também vai ter problema com o filho dela e vai precisar faltar. Nao tem
jeito. (DORA ROCHA, 2006, p.271 e 272)

Ter filhos acaba sendo tratado pelo mercado com algo negativo, um fator
prejudicial a contratagdo. A pesquisa “Mulheres no jornalismo brasileiro” (2017),
realizada pelo portal GEnero e NUmero em parceria com a Associacao Brasileira de
Jornalismo Investigativo (Abraji), aponta que 84,9% das mulheres jornalistas que
responderam a pesquisa nao possuem filhos com idade menor de 18 anos. A partir
deste dado, a pesquisa sugere que, apesar de o jornalismo ter seguido a tendéncia
mundial de absor¢cdo da mao de obra feminina, as estruturas organizacionais e 0
processo de trabalho fazem com que as mulheres responsaveis pelo cuidado dos

filhos continuem excluidas. Tal fato reforca a fala de Bruschini (1994) de que a
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presenca da mulher no mercado de trabalho depende tanto de fatores econémicos
guanto da posicao que ela ocupa na unidade familiar.

A persisténcia de um modelo de familia no qual cabe & mulher
as responsabilidades domésticas e socializadoras determina a
necessidade de uma constante articulacdo entre papéis
familiares e profissionais. A disponibilidade dos individuos do
sexo feminino para o trabalho depende de uma complexa
combinacdo de caracteristicas pessoais, como a idade e a
escolaridade, e de outras relacionadas a familia, como o estado
civil e a presenca de filhos. (BRUSCHINI, 1994, p, 182)

Isto implica diretamente na auséncia de mulheres em papéis de chefia. E,
apesar do mercado jornalistico ter mudado significativamente nas Ultimas décadas,
ainda séo registradas desigualdades salariais e ocupacionais significativas no
jornalismo brasileiro: as mulheres tendem a receber saldrios menores e a ser
excluidas dos cargos de maior prestigio e remuneracdo, conforme dados do Censo
de 2010 (ABRAJI, GENERO E NUMERO, 2017). Infelizmente, este fato vai além das
barreiras do jornalismo. Apesar de as mulheres representarem, atualmente, 43,8% de
todos os trabalhadores brasileiro, elas aparecem apenas em 37% dos cargos de
chefia de empresas e em 21,7% do setor publico'®. Dados estes que comparavam
que, quanto mais alto o cargo, maior a desigualdade de género.

Em seu livro, Travancas (1992) satiriza o fato de ser raro encontrar mulheres
jornalistas em cargos de chefia e em editorias como o esporte, enquanto na rua elas
sdo maioria. Para ela, a reposta das mulheres serem maioria na area de reportagem
se da por duas razdes: o fato de a mulher ser mais dedicada e esforcada e de seu
salario ser geralmente menor. “Se eu tivesse um jornal, nele sé colocava mulher”
(TRAVANCAS, 1992, p.76).

A mulher trouxe para o jornalismo algo que faltava nas redacdes
quase exclusivamente masculina nas décadas de 50 e 60 (...) 0
processo de transformacédo do jornalismo, que deixou de ser
uma escada para posicoes consideradas mais respeitaveis,

18 O Globo. Mulheres estdo apenas em 37% dos cargos de chefia nas empresas. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/economia/mulheres-estao-em-apenas-37-dos-cargos-de-chefia-nas-
empresas-21013908. Acesso em: 13 set 2018.
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muito deve aquelas profissionais que se satisfaziam em ser boas
jornalistas. (DORA ROCHA, 2006, orelhas)

Um fato que favoreceu — e ainda favorece — o aumento de mulheres no
jornalismo é a quantidade de jornalistas recém-formados, cuja maioria é do sexo

feminino.
3.3 A MULHER NO JORNALISMO ESPORTIVO

Diferentemente do que mostram os numeros gerais de maioria mulheres nas
redacdes brasileiras, apresentados na pesquisa “Perfil profissional do jornalista
brasileiro” (2012), o que indica uma feminizagao do setor jornalistico, as profissionais
do género feminino sdo minoria na cobertura esportiva, isso segundo a apuracado do
“The International Sports Press Survey” (2011). O universo do jornalismo esportivo &
autoperpetuado como masculino, sendo eles mais de 90% da editoria, com pouco

espaco para mulheres atletas, fontes femininas e mulheres jornalistas.

Cresce a cada ano o numero de mulheres nas redactes, sendo poucas
as editoriais que ndo as incluam (...) Para muitos, a tendéncia do
jornalismo é converter-se numa profissao predominantemente feminina.
Para as mulheres a realidade ndo parece ser tdo simples. Embora a
maioria afirme ndo sofrer mais discriminacao na profisséo, certas areas
continuam fechadas para elas. A editoria de Esportes é apontada por
todos como a mais avessa as mulheres. (TRAVANCAS, 1992, p. 90)

De acordo com a pesquisa “Mulheres no jornalismo brasileiro” (2017), com
dados baseados no censo de 2010, apenas 4,6% das mulheres estdo presentes na
editoria de esportes, conforme a seguinte tabela:

Tabela 2 — Area ou editoria em que as entrevistadas da pesquisa “Mulheres no
jornalismo brasileiro” desempenham suas atividades.
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MAD ATUO EM NEMHUMA EDITORIA ESPECIFICA/MATUO EM

YARIAS EDITORIAS A41.5% 197
| POLITICAS/PAIS 13.0% 2
CULTURA 9.2% 14

| ECOMOMIA 8.4% 40
CIDADE 6,7% 32
| ESFORTE 4.6% 22
OUTRO (ESPECIFIQUE) 4.2% 20
[ IMTERMACIONAL 29% 1

TURISMO, MODA, ESTILO DE VIDA, GASTRONOMILA 21% 10
| ARTE/INFOGRAFIA 1.9% 9

|RL.IP¢.&L E MEIC-AMBIENTE 1.5% 7

| CIENCIA E SAUDE | 1.0%| 5

SEGURANCAEPOLICIA | 0% 5]
|EDUCACAD - - | 08% 4

TECHMOLOGIA, 0.6% 3

| MAD SABE / MAO RESPOMNDEU 0.6% 3

L ——=l =
;w-ﬂ?“

Coelho (2003) acredita que o baixo numero de mulheres na editoria esportiva

é reflexo do interesse da populagéo pelo tema esporte.

Se em um estadio de futebol, autédromo ou ginasio ha mais homens do
gue mulheres, é normal que haja também indice diferente de homens e
mulheres na redagéo. (COELHO, 2003, p.34)

Esta disparidade nos numeros — e também no interesse, como citado por
Coelho — se justifica por aspectos sociais, culturais e histéricos. A educacéo cultural
pode ser compreendida como um processo no qual uma geracdo exerce influéncia
direta e indireta sobre outra geragao, ensinando valores, crengas, opinides, costumes
e tradicbes (REIS, 2008, apud DURKHEIM, 1987). Whitaker (1998), citado por Reis
(2008), rotula esta educacdo como um modelo arquetipico do homem cacador versus
a fémea fragil, incentivando, desde o nascimento, a passividade a mulher e o papel
ativo ao homem. Desde crianga, 0s meninos sao incentivados pela familia a praticar
esportes e frequentar estadios de futebol, por exemplo, enquanto as meninas sao
ensinadas a brincar de boneca e casinha.

Ramos (2013) destaca que até mesmo as embalagens de brinquedos que
fazem mencao ao esporte ou ao raciocinio l6gico tendem a expor imagens de meninos

executando alguma acdo “dita masculina” e relacionada ao jogo, enquanto 0s
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brinquedos representados por meninas sdo aqueles caracterizados pelo culto a
maternidade, domesticidade e cultivo da beleza.

Entretanto, 0 mesmo aspecto cultural, que incentiva mulheres a cuidar da
beleza e incita o culto do belo pela sociedade, pode ser considerado como uma das
portas de entrada das mulheres na cobertura esportiva. Ndo pela sua competéncia,

mas sim por serem “rostos bonitos” que chamam a atencao do telespectador.

As mulheres foram utilizadas, incialmente, ndo porque poderiam, de
fato, contribuir com as redacdes, compartilhar seus conhecimentos ou
porque as emissoras de TV, jornal resolveram demaocratizar as editorias
de esporte. O feminino chegou as redacdes, salvo as excecgdes, devido
a sua imagem, para fazer merchandising, atrair os olhares masculinos
e guebrar o padrdo de vozes e discursos dos apresentadores e
comentaristas. (OLIVEIRA; OLIVEIRA, 2017 apud DORIGON, 2015,
p.30)

Com padrdes de beleza definidos por uma cultura que privilegia o olhar
masculino, Oliveira (2017), citando Witter (2014), enfatiza a visdo de que o homem é
protagonista enquanto a mulher € um mero acessorio que “fica melhor quando é
bonito”. A televiséo foi — e continua sendo — o meio que mais usufrui da estética
feminina para buscar audiéncia, deixando clara a diferenca de exigéncias para
homens e mulheres na area, ja que néao é dificil encontrar homens mais velhos, acima
do peso, carecas ou de cabelo branco, algo muito raro quando se trata de mulheres.

Em contrapartida as questdes relacionadas a estética fisica, as mulheres foram
conquistando credibilidade ao longo do tempo, deixando de ser acessoérios para se
tornarem profissionais qualificadas, provando que podem ir além do preconceito e

ganhar respeito e espaco no ambiente profissional.

NOs ja rompemos a barreira de que mulher nao podia fazer futebol. Esse
preconceito ja foi quebrado, agora é o dentro e o meio. E entender o
porqué que tu esta ali, de igual para igual. Acho que os colegas ja
entendem, mas em alguns momentos ha aquela coisa do preconceito
inconsciente, que € uma coisa cultural, que a gente ja carrega. Por isso
que é um processo, ndo é da noite para o dia. (OLIVIERA; OLIVEIRA,
2017 apud BOLSON, 2016)

Nas emissoras de televisdo aberta como a TV Globo, as mulheres estdo a
frente do principal programa de esportes de domingo, o Esporte Espetacular,

transmitido nas manhas, apresentando e fazendo reportagens. Nos canais de TV por
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assinatura Sportv e ESPN Brasil, elas apresentam programas e fazem comentarios
sobre esportes em geral, inclusive sobre futebol.

Em Curitiba, conforme a Tabela 2, dentre os 74 jornalistas que trabalham com
jornalismo esportivo na TV e no radio, apenas 9 sdo mulheres, enquanto 65 sao
homens. Dessas, 5 trabalham atualmente como repoérteres — sendo uma delas
também apresentadora em outra emissora - e 4 como apresentadoras — sendo uma
delas também produtora na mesma emissora -.

Para compreender melhor estes nimeros, é necessario contextualizar a histéria

da mulher no &mbito esportivo.

3.4 A MULHER NO ESPORTE

Conforme Goellner (2005, pagina unica), até meados do século XIX, “a
participacdo das mulheres em eventos esportivos restringia-se basicamente a
assisténcia e ao acompanhamento dos maridos”, visto que essa presenca era
revestida de um pensamento conservador, que acreditava que as mulheres eram
criadas para serem esposas e maes.

Ainda muito antes disso, nos primeiros Jogos Olimpicos, na época chamados
de Panatéias (Grécia Antiga, 776 a.C. a 393 d.C.), a presenca das mulheres nao era
permitida nestes eventos, nem como acompanhantes. O torneio, considerado o
evento esportivo mais importante do planeta, foi criado com o intuito de ser uma festa
religiosa, quando competidores se reuniam a cada quatro anos, em comemoracdes
aos deuses, para jogos e lutas. Para Oliveira, Cherem e Tubino (2008, p. 18), a
proibicdo de mulheres até mesmo como espectadoras era proveniente do
entendimento grego quanto a cidadania, que era “ligada a fungdo de guerrear,
atividade vedada as mulheres, gerando com isso praticamente a exclusdo feminina
da vida publica, cabendo a elas somente o papel de ser mae”. Essa proibi¢ao tinha
respaldo na lei, ja que, de acordo com o Artigo 5° do regulamento dos jogos, mulheres
casadas podiam ser condenadas a pena de morte caso assistissem as competicdes.
(OLIVEIRA, CHEREM, TUBINO, 2008).

No periodo Romano, a participacdo feminina comecou a ser aceita, mas ainda
sem nenhum aspecto de carater esportivo. A funcdo das mulheres nos jogos era de
dancar e/ou fazer acrobacias para fins de divertimento dos homens convidados. Essa

posicdo feminina € amplificada ainda hoje pelo cinema, colocando a mulher como
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ornamento no imaginario social. Exemplos disso sado os filmes americanos estilo “high
school”, nos quais os personagens masculinos fazem parte dos times esportivos do
colégio, enquanto as mulheres tém o papel de animar as equipes a partir da danca e
de elementos da ginastica.

J& durante a Idade Média, quando as mulheres pensaram estar conseguindo
conquistar seu espaco no esporte, comecando a se envolver em jogos populares com
bolas, a ascenséo feminina perdeu forcas. Ainda de acordo com Oliveira, Cherem e
Tubino (2008):

(...) no século XVII, houve uma profunda mudanca, onde a mulher perde
seus direitos, sendo subjugada pelo marido ou, quando solteira, pelo
parente homem mais préximo. O que acabou por excluir a mulher das
atividades esportivas. Somente no século XVIII e inicio do XIX a mulher
comeca a retomar 0 acesso aos esportes, quando cavalheiros ingleses
passam a levar suas esposas para assistir alguns eventos como boxe,
remo e corridas de cavalo. (OLIVEIRA, CHEREM e TUBINO, 2008,
p. 118-119)

Com o passar do tempo, as mulheres foram ganhando espaco nas
competicbes, mas, de acordo com Goellner (2005), essa crescente aparicao
representou, a0 mesmo tempo, ameaga e complementaridade. A ameaca referia-se a

abertura de um possivel questionamento sobre a sua feminilidade.

O suor excessivo, o esforco fisico, as emocdes fortes, as competicdes,
a rivalidade consentida, os musculos delineados, o0s gestos
espetacularizados do corpo, a liberdade de movimentos, a leveza das
roupas e a seminudez, praticas comuns ao universo da cultura fisica,
guando relacionadas a mulher, despertavam suspeitas porque
pareciam abrandar certos limites que contornavam uma imagem ideal
de ser feminina. Pareciam, ainda, desestabilizar o terreno criado e
mantido sob dominio masculino cuja justificativa, assentada na biologia
do corpo e do sexo, deveria atestar a superioridade deles em relagédo a
elas. (GOELLNER, 2005)

As caracteristicas esperadas para um atleta eram, até entdo, aquelas
associadas ao masculino: emocionalmente disperso, racional, competitivo, ambicioso
etc. Enquanto das mulheres era esperado um comportamento emocional expressivo,
dependente e passivo (DEZEN, 2009). Mas, sendo o corpo o principal instrumento de

execucdo da performance atlética e, posto que tanto homens quanto mulheres
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dispdem deste instrumento, por que a diferenciacdo entre homem e mulher no
esporte? Dezen (2009, pagina Unica) questiona e responde a pergunta. De acordo
com ele, “a resposta para tal questionamento ainda é muito sexista e leva em
consideracao as caracteristicas corporais e convenc¢des culturais que ainda vigoram

nos dias de hoje”.

O esporte, enquanto area reservada masculina, atua no sentido
de manter uma dominacdo simbdlica dos homens sobre as
mulheres, atribuindo-as um aspecto grosseiro de mulher objeto.
No processo de espetacularizacao do esporte, a midia confere a
presenca feminina um papel promocional, constituindo um
atrativo a mais ao evento, e 0s discursos jornalisticos apontam
para isso. (BOSCHILIA E MEURER, 2006, pagina Unica)

A expressividade da participacdo das mulheres nos Jogos Olimpicos Modernos
ocorreu a partir da década de 1980, com a impulsdo do movimento fitness norte-
americano que incentivava as praticas fisicas centradas na estética. Além disso,
tornou-se aceitavel e bonito esteticamente mulheres com musculos salientes, sem
associa-las a masculinidade.

Ainda assim, a participacdo feminina continuou, mesmo apés o ano 2000,
guando o Comité Olimpico Internacional indicou aos Comités Nacionais que
promovessem estratégias de insercdo da mulher nos cargos de comando, de forma a
se aproximar do percentual de 10%, inexpressiva nos setores de organizagao e
direcédo do esporte (GOELLNER, 2005, apud PFISTER, 2003). A realidade da mulher
nas praticas esportivas nado fica muito distante daquelas relativas a das profissionais

do jornalismo esportivo.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa monografica se iniciou com um levantamento bibliografico para
verificar como ocorre a inser¢cdo da mulher no campo profissional e, especialmente,
no campo jornalistico, com énfase no jornalismo esportivo, da televisdo e do radio. A
partir da leitura dos conteudos bibliograficos, iniciou-se uma analise documental com
a intencao de propiciar uma melhor compreensédo da trajetoria feminina no jornalismo
esportivo e criar uma aproximacao dos fatos.

Ao considerar que a memoéria é algo falho, que pode apagar parte dos
acontecimentos ou até mesmo deforma-los, Cellard (2008) entende os documentos
como uma fonte preciosa, sendo insubstituiveis para qualquer reconstrucédo referente
a um passado relativamente distante. Gracas a esse material pesquisado, € possivel
entender comportamentos e praticas do passado, visto que “0 documento permite
acrescentar a dimensao do tempo a compreensao do social” (CELLARD, 2008, p.
295). Estes documentos referem-se a livros, revistas, artigos e documentos
publicados na Internet.

O trabalho teve inicio com o capitulo “As vertentes especializadas da imprensa:
o jornalismo esportivo”, no qual, em um primeiro momento, tratou a conformacao do
jornalismo especializado, tendo entre seus principais autores Nelson Traquina (2004),
Wilson da Costa Bueno (2015) e Ana Carolina de Araujo Abiahy (2000). Em um
segundo momento, o capitulo elaborou uma breve analise do esporte como editoria
no jornalismo, citando autores como Paulo Vinicius Coelho (2003) e Clévis Rossi
(2017), finalizando, entdo, com a trajetdria do jornalismo esportivo no radio e na
televiséo.

O segundo capitulo, nomeado “Trajetdria feminina: a mulher como profissional”,
aborda a evolugéo feminina, desde a entrada da mulher no mercado de trabalho, no
século XVIII, passando pela sua insercdo no esporte e no jornalismo. Para tratar
destes temas, foram consultadas autoras como Cristina Bruschini (1998), Dora Rocha
(2004), Isabel Siqueira Travancas (2006) e Silvana Vilodre Goellner (2005), aléem de
dados do IBGE e do Abraji.

Em seguida foi realizada uma pesquisa exploratoria nas redagdes esportivas
de televisao e radio em Curitiba para verificar o quadro de profissionais que atuam na
area, assim como a relacdo numérica de jornalistas homens e mulheres atuantes.

Para isso, fez-se necessario entrar contato com todas as emissoras, ja que o Sindicato
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dos Jornalistas Profissionais do Parana, em Curitiba, ndo possui estes dados de forma
precisa. A intencdo daquele momento da pesquisa foi verificar se ha ainda uma
disparidade numérica relacionada ao género nas redacdes, além de permitir a escolha
de profissionais mulheres para serem entrevistadas.

Apds essa pesquisa exploratéria, foram realizadas entrevistas qualitativas
baseadas em roteiro prévio e adaptado conforme as caracteriscas de cada entrevista
com jornalistas mulheres que atuam na cobertura esportiva local para entender como
as entrevistadas enxergam o mercado atual do jornalismo esportivo para a atuacao
profissional de mulheres e como elas se veem nele representadas. De acordo com
Duarte (2004), em seu texto “Entrevistas em pesquisas qualitativas”, este método é

necessario quando se tem como objetivo mapear praticas, crencas e valores.

(As entrevistas) permitirdo ao pesquisador fazer uma espécie de
mergulho em profundidade, coletando indicios dos modos como cada
um daqueles sujeitos percebe e significa sua realidade e levantando
informag0des consistentes que Ihe permitam descrever e compreender a
I6gica que preside as rela¢des que se estabelecem no interior daquele
grupo, o que, em geral, é mais dificil obter com outros instrumentos de
coleta de dados. (DUARTE, 2004, p. 215)

Em seu texto, Duarte (2004, p. 216) descreve alguns passos para a realizacéo

de uma boa entrevista:

a) que o pesquisador tenha muito bem definidos os objetivos de sua
pesquisa;

b) que ele conhegca, com alguma profundidade, o contexto em que
pretende realizar sua investigacao;

c) a introjecdo, pelo entrevistador, do roteiro da entrevista;

d) seguranca e autoconfianca;

e) algum nivel de informalidade, sem jamais perder de vista 0s objetivos
gue levaram a buscar aguele sujeito especifico como fonte de material
empirico para sua investigagao.

De acordo com Dantas (2006), a entrevista se constitui de ideias livres dos
entrevistados a respeito de um determinado tema. E é essa liberdade nas respostas
gue permitiu estabelecer uma analise tedrico-empirica de viés qualitativo. Para Bardin
(1977), esta analise, enquanto método, pode ser considerada como um conjunto de
técnicas de analise das comunicacdes que utiliza procedimentos sistematicos e
objetivos de descricdo do conteado das mensagens. Sendo assim, “o interesse ndo

esta na descricdo dos contetados, mas sim no que estes nos poderdo ensinar apos
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serem tratados (por classificacdo, por exemplo) relativamente a outras coisas”
(BARDIN, 1977, p. 38).

Durante a trajetéria de pesquisa de campo, foram entrevistadas 13 jornalistas
gue naquele momento trabalhavam ou ja haviam trabalhado em redacdes esportivas.
Destas entrevistadas, duas ja haviam deixado a cobertura esportiva ha algum tempo

e uma saiu da editoria esportiva neste mesmo ano (2018).

TABELA 3 — Jornalistas entrevistadas que trabalham ou trabalharam na cobertura
esportiva em Curitiba — PR

Nome Universidade de | Ano em que | Emprego atual
formacgéo comecou a atuar
na cobertura
esportiva
Ana Tereza Motta | Tuiuti 1998 Narradora na
Radio Coxa
Ana Zimmerman UFPR 1995 Reporter de geral
na RPC
Amanda Negrelle | Tuiuti 2008 Produtora e
apresentadora na
CNT
Debora Mussi Tuiuti 2015 Reporter de campo
na CNT
Fabia loscote Tuiuti 2010 Editora-chefe  do
site Redacdo em
Campo
Francielly Azevedo | Tuiuti 2014 Coordenadora de
esportes do

Parana Portal

Giovanna Pereira | Tuiuti 2015 Apresentadora na
TV Educativa
Helen Anacleto UFPR 2011 Reporter de geral
na RPC
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Lara Motta Tuiuti 2005 Reporter de campo
na Radio Coxa

Monique Silva Tuiuti 2003 Reporter de
esportes do

globoesporte.com

Monique Vilela PUC PR 2008 Repoérter setorista
do Atlético-PR na
Banda B

Nadja Maud PUC PR 2008 Reporter de
esportes na RPC

Pamela Tuiuti 2015 Comunicadora

Schtscherbak empresarial

Autora: Fernanda Ramos Glinka (2018)

A selecdo da ordem das entrevistas se deu de forma aleatoria, na medida em
que apenas se questionou sobre a disponibilidade das personagens para o
agendamento da conversa sobre o tema. Esta etapa de campo ocorreu entre julho de
2018 até setembro do mesmo ano.

Com o material coletado, os conteudos das entrevistas foram assimilados por
meio do conceito de leitura flutuante de Bardin (1977) e organizados a partir de
categorias analiticas a saber:

a) Representatividade das mulheres na cobertura esportiva local: como as
entrevistadas expressam suas visdes sobre si proprias e as demais mulheres
jornalistas esportivas; e como elas enxergam a receptividade do publico a
partir de uma informacao entregue por uma mulher.

b) Principais dificuldades — caso existam - enfrentadas pelas mulheres
jornalistas na cobertura esportiva em temas como insercdo na area,
disparidade salarial, etc.

c) Assédio durante o exercicio profissional: de onde vem — caso exista —e como
sao enfrentados os mais diferentes tipos de assédio na area, seja ele moral

ou sexual.
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d) Perspectivas para o futuro: como as entrevistadas enxergam o futuro do
campo jornalistico esportivo para as futuras geracbes de mulheres
jornalistas.

E importante assinalar que este trabalho ndo inclui uma pesquisa de recepcao
junto ao publico, o que representaria uma outra etapa a dar prosseguimento a esta
primeira pesquisa. Da mesma forma, foram excluidas as entrevistas com jornalistas
homens por se entender que a pesquisa se concentra no entendimento das proprias

mulheres sobre sua representacao nas redacdes esportivas.
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5 ANALISE DAS ENTREVISTAS POR CATEGORIA E SEUS RESULTADOS

Com base na fundamentagdo teorica apresentada, este capitulo expbe a
andlise dos dados coletados e os resultados obtidos por meio das entrevistas
realizadas com profissionais jornalistas mulheres da area esportiva. Para tanto,
inicialmente, sdo definidas as categorias analiticas descritas na metodologia deste
trabalho, que ao funcionar como recortes organizadores dos conteudos obtidos nas
entrevistas, permitem a operacionalizacdo de inferéncias interpretativas, a seguir
também apresentadas.

Sao usados os prefixos “E1” até “E13” ao citar as falas das entrevistadas. Na
andalise ndo houve a preocupacao em se utilizar as falas de todas as entrevistadas,
mas sim aquelas com respostas mais emblematicas ou que mostraram maior

relevancia de conteldo para esclarecer o tema em pesquisa.

5.1CATEGORIA A: REPRESENTATIVIDADE DAS MULHERES NA COBERTURA
ESPORTIVA LOCAL

Participacdo e representatividade sédo conceitos relacionados ao exercicio de
uma atividade, no caso a cobertura esportiva no jornalismo, e no caso deste trabalho,
como a mulher se vé representada neste segmento enquanto profissional apta a
exercer tal papel. Quanto a esta primeira categoria de analise, todas as entrevistadas
responderam que, apesar do numero ainda desequilibrado entre homens e mulheres
na area, com prevaléncia do sexo masculino, elas se sentem, sim, representadas
como profissionais. No entanto, acreditam que ainda existem barreiras para alcangar
os cargos de chefia ou cargos de maior representatividade junto ao publico, como o

de comentaristas e narradores.

- Ao reportar e apresentar estamos de igual para igual com os homens. Mas s6
guando existirem mulheres comentando e narrando vou poder dizer que ndao ha mais

preconceito. (E3)
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- Temos bons nomes, mas representatividade nunca é demais. E dificil ver uma
mulher coordenando uma diretoria de esportes, isso é predominantemente masculino.
(E6)

Essa barreira hierarquica ou de fungdes mais visiveis junto ao publico é
reafirmada quando se verifica a area de atuacdo das 13 entrevistadas: cinco (5)
trabalham atualmente como repoérteres, duas (2) como apresentadoras — sendo uma
delas também produtora -, uma (1) como editora-chefe, uma (1) como coordenadora
e uma (1) como narradora de futebol, atividade que iniciou muito recentemente, em
setembro de 2018. Trés das mulheres entrevistadas n&o trabalham mais com
jornalismo esportivo, mas quando o faziam eram reporteres.

Outro fator importante para a consolidacdo de uma visao de representatividade
positiva das jornalistas no meio esportivo é a qualidade do material produzido por elas

e suas colegas.

- Eu acho que essa representatividade esta muito mais associada a forca
dessas mulheres que estdo no esporte do que necessariamente a quantidade. Nao é
guantidade, é qualidade. As mulheres que fazem jornalismo esportivo entendem muito
de futebol, mas infelizmente ndo se tem dado muita oportunidade pra quem ta

comecando. (E8)

Tal observagdo feita por uma das entrevistadas, a da dificuldade de
oportunidade para quem estd comecando na area esportiva, parece explicar a razdo
pela qual muitas estudantes de jornalismo ou jovens reporteres hesitam em escolher
a area como espaco profissional.

Em diversas entrevistas, nomes de jornalistas esportivas que atuam em ambito
nacional e regional foram citadas como referéncia, entre elas Fernanda Gentil e Nadja
Maud, que atuam respectivamente na Rede Globo e na RPC, seguidos de discursos
de quebra de barreiras, evidenciando mulheres que trabalham bem e alcancaram o
sucesso por mérito, ndo por terem um ‘rostinho bonito’. Voltaremos ao assunto
adiante.

Contudo, para as iniciantes na area, 0 consenso € o0 mesmo: 0 reconhecimento

leva tempo, o que também é comum em varios outros segmentos do jornalismo.



53

- As meninas que estao ai sdo muito boas e as vezes ndo sao reconhecidas

por serem mulheres. Me sinto representada embora seja uma minoria. (E5)

- Se um homem d& uma escalacao, esté ok. Se eu, mulher, dou uma escalagéo,
alguém vai verificar se ela esta igual a do colega. E ndo é so isso, acontece de em
coletiva de imprensa a pessoa anotar a informacédo que uma mulher da e depois ir
conferir com um homem. Ou se o gancho da matéria € algo mais animado ou
engracado e um homem comenta sobre a chuteira de um jogador, ndo é feio, se a
mulher falar € porque ela ndo sabe falar mais nada e sé prestou atencdo na cor da

chuteira do jogador. (E4)

Essa demora para ganhar reconhecimento se deve, principalmente, ao senso
comum, apontado por varios estudiosos da area, de que mulher ndo entende de
futebol ou de esportes em geral. Esse pensamento padrdo e preconceituodo foi

entendido por muitas das entrevistadas como uma barreira cultural.

- A mulher tem uma percepcdo maior dos detalhes, porém ela pode néo saber
tantas coisas técnicas logo de cabeca, ela precisa parar e estudar. J& um homem
lembra da Copa de sei l4 quando, que jogador X fez um passe bonito. Mas a nossa

cultura ndo é essa desde pequenas. (E13)

Essa educacao cultural pode ser compreendida como um processo no qual os
familiares ascendentes exercem influéncia direta e indireta sobre os gostos e
interesses sobre a outra geracdo. Um exemplo disso € o fato de os meninos ganharem
camisetas de times de futebol ainda quando bebés e terem como primeiro brinquedo
— ou um dos primeiros — uma bola de futebol. J& as meninas ndo costumam receber

a mesma influéncia desde cedo.

4.2 CATEGORIA B: DIFICULDADES DE ATUACAO NA AREA ESPORTIVA

Embora todas as entrevistadas afirmarem ter sido relativamente facil entrar na
area do jornalismo esportivo, foram citadas diversas dificuldades durante a trajetoria
profissional neste segmento do mercado jornalistico. A dificuldade mais comum,

citada pela maioria das entrevistadas, foi a desconfianca por parte dos colegas,
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jogadores e técnicos quanto ao conhecimento da mulher sobre o esporte, ou seja, por
parte dos homens envolvidos no processo, hao apenas dos profissionais do esporte,
mas dos proprios colegas jornalistas. O esterestipo esta representado na resposta

abaixo de uma das entrevistadas, e confirma uma visao ainda muito patriarcal:

- Existe um pouco ainda daquilo de ‘a mulher ndo entende de futebol’. Se vocé
faz uma pergunta muito elaborada eles acham que vocé ouviu o comentario do seu

namorado ou do seu amigo e so ta repassando, que ndo é a sua opinido. (E3)

A segunda maior dificuldade apontada nao possui relagéo direta com a questao
do género, mas sim com a area do jornalismo esportivo em si. De acordo com as
entrevistadas, este meio € muito restrito, existindo, localmente, poucas emissoras que
fazem efetivamente a cobertura de esportes. Além disso, a renovacdo dos
profissionais nesta area € pequena, sendo comum ver jornalistas que iniciam e
encerram suas carreiras, como veteranos, no jornalismo esportivo.

Outro ponto bastante reforcado pelas mulheres jornalistas foi a exploracao da
imagem feminina como forma de tornar o conteddo transmitido mais agradavel e

vendavel, o que esta explicitada na fala abaixo:

- A gente vem de uma sociedade machista que estd acostumada a ver uma
apresentadora bonita, que 1é TP e esta ali s6 pra enfeitar o estidio ou pra dar um
tempero na equipe esportiva, uma voz feminina. Ela ndo esté ali necessariamente por

ser competente, mas porque € bonita. (E6)

Trata-se aqui de uma visao sexista, no sentido de ver a mulher como “enfeite”,
“adorno”, “elemento mais suave e agradavel”’, o que remete a ndo valorizagao de
requisitos profissionais, como qualidades prioritarias no processo.

Outras questdes apontadas foram a maior exigéncia de postura por parte das
mulheres — a reporter de campo, principalmente, deve tomar cuidado com seus
comportamentos, vestimenta e modo de falar quando esta perto de jogadores e
técnicos para nao correr o risco de ficar “mal falada”, situagédo que n&o se imagina ser

aplicada aos reporteres do sexo masculino -.
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- Quando vocé vai para um treino de futebol e € a Unica mulher no meio de
30/40 homens vocé tem que ter uma certa postura. E eu sempre tentei deixar claro
iSS0O para as estagiarias que ja passaram por aqui: tem que tomar cuidado com a forma
gue vocé se veste, com 0 que vocé fala... porque isso faz com que a mulher vire

comentario, entdo vocé tem que se preservar mais do que em outros lugares. (E7)

Além disso, existe também a barreira da idade, que faz com que jornalistas
esportivas mais velhas sejam deixadas de lado, o que ndo acontece com homens,
sendo comum ver jornalistas esportivos mais velhos, de cabelo branco e com
sobrepeso, e com o agravante da falta de obrigatoriedade do diploma, “sucateando” a
profissao.

Quanto a questéao salarial, as respostas foram bastante divergentes. Enquanto
algumas entrevistadas afirmam n&o existir diferenga salarial entre homens e mulheres
nas mesmas funcbes na emissora em que atuam, outras ainda sofrem com a

disparidade de salario em um mesmo cargo.

A gente ganha menos, essa € a parte chata da profissdo, uma coisa que ainda
incomoda. E como aqui eu ndo sou registrada, exer¢co minha fungdo com um acordo
salarial. Mas sei que nenhum homem aceitaria fazer o que eu faco pelo mesmo valor.
(E3)

Apenas uma das entrevistadas declarou ndo considerar existir nenhuma

dificuldade relacionada ao género no jornalismo esportivo.

4.3 CATEGORIA C: ASSEDIOS MORAL E SEXUAL

O asseédio pode ser dividido em duas categorias: moral e sexual. Portela (2017),
ao consultar e interpretar Leymann (1990), Hirigoyen (2001) e Barreto (2005),
caracteriza o assédio moral como a exposi¢cdo de um individuo, em especial em
ambiente profissional/institucional, a varios tipos de situacdes humilhantes, ou a
apenas um tipo, mas de forma continua e repetitiva. Ja 0 sexual € caracterizando
como atitudes sexuais ou sexualizadas, explicitas ou ndo, emitidas por alguém sem o

consentimento do destinatario. Diferente do primeiro tipo de assédio, cuja a vitima
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pode ser tanto um homem quanto uma mulher, o segundo refere-se, majoritariamente,
a uma violéncia explicitamente generificada.

Ambos os assédios podem ocorrer de maneira isolada ou ndo. Tanto o assédio
moral pode resultar em assédio sexual, quanto o contrario, 0 que normalmente
acontece quando o assediador é um superior hierarquico, caso que, inclusive, ja

acorreu com uma das jornalistas entrevistada.

- Eu ja tive que entrar com um processo contra um colega por assédio. Ele era
na época meu supervisor e me desligou da radio porque nao quis fazer o famoso ‘teste
do sofé’. E se ndo bastasse isso ele passou a me sequir, me ameacar, ser agressivo
e me difamar para outros colegas. Fiquei com medo, assustada e fui pra Delegacia da
Mulher denuncié-lo. Tenho um mandato que define que ele ndo pode se aproximar de
mim. (E6)

Este € um caso claro de assédio sexual por parte de um superior hierarquico
que resultou, apds a vitima recusar as investidas, em assédio moral. Para as
entrevistadas, este assédio por parte de colegas de trabalho é o que mais incomoda,
e ocorre ndo apenas no jornalismo esportivo. Felizmente, casos de assédio entre
colegas ndo é frequente. Mas o assédio por parte dos torcedores foi citado como o

mais recorrente, seguido pelo de jogadores.

- Se ha caso ainda registrado de assédio, a maioria vem da torcida. Fiz um link
ao vivo de uma final uma vez e tentaram me beijar de todas as formas, pegavam no
meu rosto, no meu braco... foi horrivel. No final das contas a entrada foi derrubada,
porque nao tinha condic¢des. (E8)

Ainda sobre este assunto, as entrevistadas foram questionadas quanto ao
movimento #DeixaElaTrabalhar, que teve inicio em marco de 2018 e ganhou forca
apos os constantes assédios de torcedores a jornalistas durante a Copa do Mundo
FIFA 2018 na Russia. A hashtag € um manifesto de jornalistas que trabalham com
esporte contra o machismo e assédio nos estadios, redacdes ou onde quer que
acontecam. O movimento teve repercussao internacional e incitou diversos debates

sobre o tema.
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Entre as respostas, nove (9) das profissionais entrevistadas disseram apoiar e
acreditar na importancia e forca do manifesto; duas (2) concordam com a relevancia
do tema, porém acreditam que o movimento esteja banalizado; e duas (2) nao
concordam e nem fizeram questdo de participar, conforme exemplificam,

respectivamente, as falas a seguir.

- A gente precisa falar disso, ndo € mimimi, ndo é problematizar o que néo
existe, € um problema sério. Eu estou trabalhando, eu preciso daquilo pra ganhar meu
pao. Vocé acaba arriscando as vezes 0 seu emprego, porque vocé se irrita e acaba
mandando um cara desse praquele lugar, dai vocé se queima por conta do
comportamento de outras pessoas. Precisa ser falado sempre, porque é dessas

coisas pequenas que acabam aparecendo as coisas grandes. (E8)

- O movimento é importante, mas comecou a ficar meio neurético, tinha gente
falando ‘ele tocou no meu braco, isso é assédio?’ ou ‘eu tinha acabado de fazer a
reportagem e o chefe falou que minha voz é bonita, isso é assédio?’. Pera ai, gente.
(E5)

- A partir do momento que vocé lanca uma campanha pelo fato de ser mulher
vocé ja ta se mostrando inferior ao homem. Acho que esse tipo de campanha fomenta
justamente aquelas pessoas que gostam de incomodar, de criticar e cutucar pelo fato
de vocé ser mulher. Fomenta mais esse tipo de homem que quer mostrar que a mulher
€ inferior. Pra mim esse tipo de campanha potencializa esse tipo de gente que sempre
vai existir, independente de campanha. A mulher, na condi¢cdo de que quer ser igual
ao homem, ndo precisa de campanha, é s6 colocar a mdo na massa e trabalhar

tranquilamente. (E11)

Para entender melhor a repercussdo do #DeixaElaTrabalhar, foi ouvida
também, especificamente sobre este tema, uma das fundadoras da hashtag,
Christiane Mussi, jornalista no Rio de Janeiro. Como precursora do movimento, Mussi
acredita que o resultado foi mais positivo do que negativo. Para ela, a discusséo deste

tema serviu para conscientizar profissionais e empresas. Um exemplo dado foi o do
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entdo diretor da Globo (2018)*° que, no auge da campanha, enviou um e-mail interno
declarando apoio ao projeto. Para Mussi, ver que o diretor de uma grande emissora
foi impactado positivamente faz 0 movimento valer a pena, ja que diminui a
probabilidade de que outras meninas que passem pela emissora sofram qualquer tipo

de preconceito.

4.4 CATEGORIA D: PERSPECTIVAS PARA O FUTURO

Para entender as expectativas das entrevistadas com relacdo ao futuro do
campo do jornalismo esportivo em geral, como também para as atuais e novas
profissionais da area, esta questéo foi levantada no encerramento das entrevistas.

As expectativas para o futuro das mulheres na profissao sdo majoritariamente
boas, de acordo com o grupo de profissionais consultado. Entretanto, todas
consideram o jornalismo esportivo como um meio bastante restrito, de dificil insercao
para ambos 0s sexos, fato este diretamente relacionado com a desvalorizacdo da
editoria em comparacdo a outras especialidades, como a politica e a economia,
conforme Coelho (2013).

- O nosso mercado de comunicacdo em geral é complicado, e isso se agrava
ainda mais quando falamos especificamente do jornalismo esportivo. Cada dia mais
vemos profissionais sendo mandados embora, empresas deixando de investir em
esporte ou comunicacgao, pelos mais diferentes motivos. E a cada semestre vemos
milhares de recém-formados serem "despejados” no mercado... ou seja, se ja esta
ruim para quem tem experiéncia, que esta ha anos no mercado, e ndo consegue

recolocacgéo, imagina para quem acabou de pegar o diploma. (E10)

Duas entrevistadas também reclamaram sobre as restricbes dos clubes
esportivos guanto ao acesso dos jornalistas em treinos e a dificuldade de se conseguir
entrevistas diferenciadas/personalizadas, ja que atualmente as entrevistas séo feitas

apenas em coletivas de imprensa.

19 O nome do diretor nao foi repassado pela idealizadora do projeto #DeixaElaTrabalhar.
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A cada dia que passa o jornalismo esportivo esta mais restrito pelo fato de os
clubes acharem que a imprensa invade a intimidade deles. Eu realmente espero que
um dia isso mude ou se amenize, porque no produto final quem perde é o torcedor.
(E11)

Apesar dessa dificuldade imposta pela area em si e pelos clubes, e pelo fato
do esporte brasileiro, em especial o futebol, ndo apresentar uma boa fase em termos
de resultados, eventos como a Copa do Mundo e as Olimpiadas mostram que o
interesse do brasileiro pelo esporte, com destaque mais uma vez para o futebol, sé
aumenta. Prova disso foi a quantidade de brasileiros presentes na Copa da Russia
2018, sendo o terceiro pais que mais comprou ingressos para 0s jogos, perdendo
apenas para os donos da casa e os americanos?°. E com o aumento do interesse, a

tendéncia é que o mercado também cresca.

- Tivemos Olimpiadas e Copa do Mundo, agora tem a Copa América que vai
rolar no Brasil. S&o eventos grandes e seguidos que demandam trabalho, é algo muito
importante para os jovens jornalistas tentarem se encaixar. Apesar de ser um campo

pequeno, o jornalismo esportivo demanda pessoas especializadas. (E8)

Uma pesquisa realizada pela Universidade Tuiuti do Parana, em 2015, com
resultado informado por uma das entrevistadas, mostra que o conjunto do material
esportivo transmitido na grade televisiva, aberta e fechada, corresponde a 52% de
todo o conteudo de televisdo. Ou seja, em um més, o telespectador ficaria 17 dias
ininterruptos assistindo esporte, o que s6é comprova a oportunidade de crescimento
da area e a necessidade de profissionais especializados.

Ao se tratar das perspectivas futuras para a mulher no jornalismo esportivo, as
respostas foram unanimes: as portas estdo cada vez mais abertas e isso so tende a

aumentar.

20 SPORTYV. Brasil é o terceiro pais que mais comprou ingressos para jogos da Copa da Rdussia.
Disponivel em: https://sportv.globo.com/site/programas/copa-2018/naticia/brasil-e-o-terceiro-pais-
gue-mais-comprou-ingressos-para-jogos-da-copa-da-russia.ghtml. Acesso em: 30 set. 2018.
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- As mulheres que estdo entrando agora estdo pegando um tempo novo em
gue ndo € mais aceito assédio, seja de colega ou torcedor, e elas estdo se impondo
mais. Eu ndo gosto muito desse termo, mas € fato: a gente vem numa fase do

empoderamento feminino. (E12)

Contudo, ndo podemos nos deixar levar apenas pela expectativa de um futuro
positivo. Apesar da ascensdo feminina, a mulher que trabalha com jornalismo
esportivo ainda precisa estar duas vezes mais preparada que o homem, afinal “se ela

errar é porque ela ndo sabe, ja se 0 homem errar é normal, coisa que acontece” (E12).

4.5 ANALISE DOS RESULTADOS

Concluidas as etapas da metodologia qualitativa da Andlise de Conteldo,
iniciamos a analise dos resultados, inferéncia e interpretacdo, que se d& a partir das
evidéncias coletadas nas respostas das entrevistas em confronto com o referencial
tedrico que propiciou a base para esta analise. Os resultados sédo aqui apresentados
em topicos devido a sua diversidade. Cada um deles pode servir de ponto de partida
para outras discussdes sobre o tema.

- H4 uma mudanca sensivel da perspectiva historica predominante de que o

esporte é um ambiente masculino, em didlogo com os resultados apontados por
Oliveira et al (2017) apud Bolson (2016).

- H4& um aumento crescente de mulheres na cobertura esportiva.

- Embora sem lideranca quantitativa, as mulheres ocupam um espago

importante e representativo na area.

- E crescente o interesse das emissoras com editoria esportiva em trazer
mulheres para a equipe — fato que pode recair, ou ndo, na condi¢éo feminina de tornar

0 conteudo transmitido mais agradavel e vendavel.

- Entre os cargos do jornalismo, ganha destaque entre as profissionais da area

esportiva a parte da reportagem, seguida da apresentacao.
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- S840 escassas as jornalistas esportivas que se consolidam em cargos de
chefia ou cargos de maior representatividade junto ao publico, como o de
comentaristas e narradores.

- Embora a insergéo feminina na area néo seja dificil, as mulheres levam mais
tempo para ganhar credibilidade e ter as mesmas oportunidades e preferéncias que

um homem.

- Embora o preconceito vindo do publico seja maior, 0 que mais incomoda €é
aquele vindo dos colegas, como piadas machistas e a falta de confianca na informacao

repassada por mulheres — fato mais comum no inicio da carreira.

- H4&, ainda, preconceito e assédio relacionado ao género na area — o segundo
vindo, principalmente, do publico dentro dos estadios.

- Em relacdo a credibilidade jornalistica, as mulheres precisam “se esforgar
mais”, provando seu conhecimento, pois ainda existe uma desconfiangca quanto ao

conhecimento feminino sobre esportes em geral.

- O conservadorismo e a resisténcia a inser¢cdo da mulher no jornalismo
esportivo ainda sdo maiores no radio — 0 preconceito tem muito a ver com idade, as

pessoas mais velhas tém uma resisténcia maior em ver mulheres no esporte.

- Geralmente, a fotografia na televisdo ainda € vista como mais importante do
gue o conteudo, favorecendo a contratacdo de mulheres mais providas de beleza ao
invés daquelas com conhecimento do assunto, o que prejudica a credibilidade das

mulheres na area.

- Ha, ainda, um pensamento retrogrado por parte das emissoras de quererem
sempre uma jornalista esportiva nova, descartando as mulheres mais velhas — fato

este que ndo acontece com 0s homens.

- Ainda existe disparidade salarial entre homens e mulheres que excercem a

mesma funcdo em determinadas emissoras.
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- A falta de obrigatoriedade do diplioma desvaloriza a profisséo de um modo
geral — as consequéncias disso sdo vistas, principalmente, na remuneracdo dos
profissinais, onde o valor que era para ser 0 minimo acaba sendo o teto.

- As condicbes de trabalho do jornalismo esportivo ndo sao muito diferentes
das do jornalismo diério, com jornadas longas, falta de equipe técnica em viagens e

remuneracdo nem sempre a altura.

- Entre as dificuldades provenientes da cultura patriarcal estd a exigéncia de
uma postura diferenciada das mulheres durante o exercicio da profisséo.

- S8o escassas as oportunidades dentro do jornalismo esportivo por ser uma
area bastante fechada, fato relacionado com a desvalorizacdo da editoria em
comparacao a outras especialidades, como a politica e a economia, conforme Coelho
(2013).

- A excluséo da impresa por parte dos clubes de futebol dificulta o trabalho do

jornalista esportivo e torna a area ainda mais restrita.

- As mulheres jornalistas esportivas atuantes estédo cientes das dificuldades

relacionadas ao género que a profissdo impde, porém acreditam na superacao delas.

- Todas as entrevistadas declararam acompanhar e/ou praticar esportes desde
pequenas, sempre com alguma influéncia familiar, principalmente vinda do pai,
reforcando a ideia de que o numero demasiado de homens no jornalismo esportivo

esta diretamente ligacéo a fatores culturais.

- As mulheres estdo cada vez mais unidas, exemplo disso s&o movimentos

como o #DeixaElaTrabalhar.

- O machismo ainda esta longe de acabar, mas as profissionais atuantes da

area tém uma visao positiva para o futuro das mulheres.
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- Atualmente, € possivel considerar que as portas para o mercado de trabalho

do jornalismo esportivo estéo igualmente abertas para homens e mulheres.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo geral levantar dados e informacdes sobre
a participagdo das mulheres no jornalismo profissional brasileiro e, em especial, no
jornalismo esportivo, apontando dados especificos sobre esta realidade em Curitiba.
Os objetivos especificos se concentraram em buscar e entrevistar mulheres que
atuam no jornalismo esportivo local para verificar e descrever quais séo as atividades
exercidas por elas; levantar as condicBes de trabalho das jornalistas nesta area e
identificar possiveis barreiras a sua ascensao profissional no ramo; e, por fim, analisar
gualitativamente as falas obtidas em entrevista de forma a tracar um panorama sobre
a atuacao da mulher no jornalismo esportivo local. Para delimitar o espaco de analise,
foi definido em qual contexto este trabalho esta inserido: o jornalismo esportivo do
radio e da televisdo em Curitiba-PR.

A partir disso, situamos o posicionamento desta pesquisa: partiu-se do
pressuposto de que as mulheres enfrentam bareiras e preconceitos para participar do
jornalismo esportivo. Por intermédio das leituras e pesquisas a respeito dos temas-
chaves deste trabalho (jornalismo, jornalismo esportivo, mulher no jornalismo
esportivo, mulher, esporte e género), foi possivel criar um panorama geral e histdrico
destes contetudos, compreendendo suas interrelacbes, para entdo verificar a
veracidade do pressuposto inicial. Todos o0s objetivos pré-estabelecidos foram
respondidos conforme sera apresentado a seguir.

A partir do conceito de jornalismo de Nelson Traquina (2014), que diz que o
jornalismo é um conjunto de estdrias que apresentam parte da realidade usufruindo
da técnica da noticia para isso, foi possivel criar um panorama geral e historico do
jornalismo geral e, assim, adentrar no tema do jornalismo esportivo.

Com relacdo a discusséo sobre a entrada da mulher no mercado de trabalho,
foram apresentados o contexto e as condi¢gOes pelas quais a mao-de-obra feminina
passou a ser absorvida, bem como as principais barreiras para a inclusdo da mulher

no mercado, sendo a obrigacdo — imposta pela sociedade — de cuidar dos filhos e da
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casa a principal delas. Hoje, no Brasil, independentemente da idade ou renda das
trabalhadoras, as mulheres dedicam mais tempo aos trabalhos domésticos do que os
homens. No que diz respeito ao jornalismo esportivo, diferentemente de outras areas
do jornalismo onde as mulheres ja dominam as redacfes em termos numéricos, as
profissionais do género feminino s&o minoria, sendo 90% deste universo masculino.

Entre os dois campos de analise, radio e televiséo, foi possivel perceber que a
aceitacao feinina na televisao foi mais rapida, e isso se deve a dois motivos:

1) a atracdo do publico por programas que apresentem rostos — em alguns
casos até mesmo corpos — bonitos, 0 que ndo acontece tdo frequentemente com a
voz. Ou seja, o uso da imagem da mulher para fazer merchandising.

2) o fato de o preconceito ter grande relacdo com a idade do telespectador. O
radio possui um publico com mais idade, e as pessoas mais velhas tendem a ter uma
resisténcia maior em ver mulheres no esporte.

Além da pesquisa bibliogréfica, foi realizada uma pesquisa exploratéria nas
redacdes esportivas da capital paranaense, a fim de descobrir quantas mulheres
atuam na area e quais as suas funcdes. A partir disso, pode-se concluir que as
mulheres que atuam no jornalismo esportivo de Curitiba atuam principalmente no
campo da reportagem e da apresentacao, dando credibilidade a reclamacao feminina
de falta de representatividade em cargos de maior relevancia junto ao publico.

Para as entrevistas qualitativas, foram selecionadas seis dessas jornalistas a
partir do quesito disponilidade, e também outras sete mulheres que ainda atuam ou ja
atuaram no jornalismo esportivo. Dessas sete, quatro também trabalham com
jornalismo esportivo, sendo duas em portais de noticia e duas em emissoras de radio
de clubes de futebol da capital paranaense, e trés ndo estdo mais na area, porém,
guando atuavam, eram reporteres.

A andlise das entrevistas permite notar as nuances de pensamento das
personagens que construiram suas carreiras no jornalismo esportivo, assim como
perceber a mudanca do papel da mulher na area ao longo do tempo. Enquanto E1,
gue entrou no jornalismo esportivo em 1998, teve dificuldade para se encaixar e
mostrar sua competéncia no primeiro emprego na area, E4, que iniciou sua carreira
em 2015, obteve uma melhor aceitagdo por parte dos colegas, técnicos e jogadores,
sofrendo igualmente apenas com a torcida, que ainda manifesta preconceito de

género de forma explicita.
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O apontamento dessa atitude dos torcedores nos leva a perceber que a cultura
patriarcal ainda esta bastante enraizada em nossa sociedade, respondendo outro
objetivo de pesquisa relacionado com as dificuldades que a area apresenta para as
mulheres. Embora ja existam progressos, como por exemplo, a melhor aceitacdo no
ambiente de trabalho, eles s&o lentos.

Em suma, a analise das entrevistas, levando em consideracdo também a
pesquisa bibliografica realizada, permite verificar que: a) apesar das portas de entrada
para o jornalismo esportivo estarem, atualmente, igualmente abertas para ambos os
sexos, ainda existe uma enorme discrepancia entre o nimero de homens e mulheres
na profisséo, principalmente em fungdes de maior relevancia; b) esse lento processo
de aceitacdo das mulheres no jornalismo esportivo se deve a cultura patriarcal em que
estamos inseridos; ¢) a area do jornalismo esportivo — principalmente fora do eixo Rio-
Sao Paulo — nao é facil para ambos os sexos, porém essa dificuldade € agravada
para as mulheres a partir das barreiras ainda existentes relacionadas ao género; d)
todas as profissionais do jornalismo ja enfrentaram preconceito de género, mais ou
menos graves, ainda que algumas afirmem que nunca o tenham sofrido. Tal afirmacao
s6 é possivel a partir da andlise geral das entrevistas, nas quais foi unanime a resposta
de que, embora irrelevante para algumas, o assédio por parte da torcida existe e é
frequente; e) com o decorrer da histéria da mulher no esporte, no jornalismo e,
principalmente, no jornalismo esportivo, € possivel perceber que as barreiras de
género estdo cada vez menores, propiciando uma visao de futuro positiva para as
mulheres dentro dessa éarea.

N&o se pode ignorar, porém, as limitacdes desta pesquisa, que contou apenas
com a visao das mulheres jornalistas esportivas, sem ouvir a fala de homens da area,
fontes (técnicos, jogadores, etc.) ou publico. Para dar continuidade a pesquisa, uma
sugestdo seria lancar uma nova etapa de entrevistas, desta vez com os demais
publicos, o que permitiria verificar se a visdo feminina sobre os temas
representatividade das mulheres na cobertura esportiva local; dificuldades de atuagao
feminina na area esportiva; assédio moral e sexual; e perspectivas para o futuro, se
equivaleria a deles.

Por meio deste estudo, espera-se ter contribuido para a visibilidade das
condi¢cbes de trabalho das mulheres jornalistas na cobertura esportiva, que ainda
incluem uma série de obstaculos cotidianos que ndo apenas atrapalham o lado

profissional, mas por vezes até as impedem de exercer suas funcdes. A
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conscientizacdo das empresas de comunicacdo, sindicatos e outros 0Orgdos
competentes quanto a sua responsabilidade na luta contra o preconceito de género é
fundamental, dispondo de mecanismos melhores tanto para a prevencéo quanto para

a remediacao desses casos.
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