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RESUMO

Este documentario tem como objetivo mostrar o papel de brechdés na
construcdo de identidade de minorias. Através de testemunhos reais, sao
apresentados perfis que demonstram experiéncias e vivéncias relacionadas a
construcao de identidade pessoal. Os grupos minoritarios escolhidos sao: LGBT, plus
size e periférico. Esse recorte foi escolhido pois 0s grupos citados compartilham um
problema: em sua grande maioria, ndo seguem padrfes estéticos e sociais
estabelecidos pela sociedade tradicional. Assim, através de uma repressao silenciosa,
precisam procurar alternativas de ocupacéo de espaco social. A vestimenta tem papel
primordial na construcdo do ser. E assim, os brech6és se mostram como uma

possibilidade de resisténcia aos personagens escolhidos.

Palavras Chave: Documentario; Identidade; Jornalismo; Minorias; Moda.
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1 INTRODUCAO

As roupas tém um papel importante na interagdo entre as pessoas: podem
expressar a personalidade, o status social, simbolos culturais, religiosidade, etnia ou
mesmo o humor momentaneo. Independentemente do que expressam, nunca Sao
escolhidas ao acaso. H& sempre uma intencdo, consciente ou inconsciente

relacionada a escolha das pecas. Como garante Diana Crane:

O vestuério, sendo uma das formas mais visiveis de consumo, desempenha
um papel de maior importancia na constru¢éo social de identidade. A escolha
do vestuario propicia um excelente campo para estudar como as pessoas
interpretam determinada forma de cultura para seu proprio uso, forma essa
gue inclui normas rigorosas sobre a aparéncia que se considera apropriada
num determinado periodo (o que é conhecido como moda), bem como uma
variedade de alternativas extraordinariamente rica. Sendo uma das mais
evidentes marcas de status social e de género - (til, portanto, para manter ou
subverter fronteiras simbélicas -, 0 vestuario constitui uma indicacdo de como
as pessoas, em diferentes épocas, véem sua posicdo nas estruturas sociais
e negociam as fronteiras de status. (CRANE, 2006, p.21)

Essa relacdo da vestimenta com as relacbes sociais € perceptivel através da
historia. Diversos séo os livros que contam a historia das vestimentas e sua relagao
com determinadas épocas, 0 que é chamado atualmente de moda. Nas sociedades
atuais, além das relacfes ja citadas, a moda se relaciona diretamente com a cultura

de massa e o consumo. Como garante Lipovetsky:

Pode-se caracterizar empiricamente a “sociedade de consumo” por diferentes
tracos: elevagcdo do nivel de vida, abundancia das mercadorias e dos
servigos, culto dos objetos e dos lazeres, moral hedonista e materialista e etc.
Mas estruturalmente, € a generalizacdo do processo de moda que a define
propriamente. A sociedade centrada na expansao das necessidades €, antes
de tudo, aquela que reordena a producéo e o consumo de massa sob a lei da
obsolescéncia, da seducdo e da diversificacdo, aquela que faz passar o
econdmico para a Orbita formal da moda. (LIPOVETSKY, 2009, p.184)

O setor téxtil € o segundo setor de consumo mundial, ficando atras apenas do
setor alimenticio (SALCEDO, 2014). Isso mostra que a moda € uma questdo de
responsabilidade social, considerando que o0 consumo gera descarte e que tudo isso
gera consequéncias ao planeta.

Pensando nesses pontos, se torna cada vez mais importante que todos se

coloquem como individuos responsaveis por esses impactos, e trabalhem em conjunto



para transformar a realidade. Uma das possibilidades para isso € a reutilizacdo de
pecas jA compradas, utilizadas e descartadas antes do fim da sua vida util. Acdo que
movimenta o comércio em brechds. Isso evita o descarte desnecessario e segundo
pesquisa feita pela Thredup, o Resale Report 2018%, prolonga a vida Util de pecas em
mais de dois anos.

Além de promover sustentabilidade, o breché é também um espaco de refugio,
busca de referéncias e possibilidade para a construcéo de identidade de individuos
gue nao se identificam com o padréo estabelecido. Como explica Crane (2006, p. 29):
“A oferta de roupas baratas significa que aqueles cujos recursos sdo limitados podem
encontrar ou criar estilos pessoais que expressem a percep¢ao que tem de suas
identidades, em vez de imitar estilos originalmente vendidos aos mais ricos. ”

O processo de repasse vai contra a moda e a necessidade de consumo
desenfreado de tendéncias e pecas novas, produzidas de estacdo em estacdo. Com
esse consumo diferenciado é possivel se posicionar e comunicar um estilo de vida ou

uma determinada vivéncia a partir das roupas. Segundo Calanca:

A importancia atribuida a veste como “algo cujo conhecimento nos permite
conhecer o outro” indica uma ligagéo entre individuo e sociedade, sobretudo
porque o entrelacamento entre os componentes individual e social fica claro
pela presenca de um outro elemento: o corpo. Por meio da veste coloca-se
em jogo uma certa significacdo do corpo, da pessoa. Ela torna o corpo
significante [...]. (CALANCA, 2011, p.16)

A partir dessa contextualizacao, é possivel falar um pouco sobre a motivacéao
pessoal que leva a esse tema de Trabalho de Concluséo de Curso. Aos quinze anos
conheci o universo de possibilidades que o breché proporcional e me apaixonei. Por
esse motivo, criei meu proprio brech6 em 2016 e comecei a entender o outro lado
desse universo. Além de entender tudo isso como vendedora, também tive a
oportunidade de conhecer pessoas e iniciativas relacionadas a esse universo. Sao
todas essas motivacdes que me levaram ao tema desse trabalho.

Dito isso, podemos falar agora sobre o objetivo geral deste trabalho:
apresentar um documentario audiovisual que explicite a importancia dos brechés na
construcéo de identidade de minorias. A escolha pelo suporte se deve ao apreco pelo
audiovisual, desenvolvido em aulas durante a formacao académica. Bem como, o fato

de o tema proposto ser extremamente visual. E também a importancia da

1 Disponivel em: <https://www.thredup.com/resale>



comunicacao audiovisual para o publico alvo aqui proposto. Dessa forma, o suporte
utilizado e o papel das vestimentas na construcao de identidade se tornam a melhor
maneira de comunicar o objetivo geral.

Os objetivos especificos sdo: 1) fazer uma revisao bibliografica sobre
documentario como género jornalistico, defendendo a utilizacao do suporte e do tema
para a conclusao do curso de jornalismo; 2) realizar entrevistas com personagens que
se encaixem no tema; 3) selecionar e editar o material proposto em video; 4)
apresentar um documentério, defendendo a relevancia do tema.

A partir desses objetivos, este Trabalho de Conclusdo de Curso busca
responder o principal problema aqui levantado: os brechés tém um papel relevante
na construcao de identidade de minorias? Esse problema é respondido através de
analises: o protagonismo das vestimentas na construcdo de identidade de individuos
e 0 papel dos brechos dentro do sistema capitalista de consumo.

A metodologia utilizada foi a pesquisa exploratdria e a pesquisa bibliografica
a partir do documentario como género jornalistico. Também foram abordadas
guestdes de comportamento, sendo a moda o subgénero mais importante para esse
trabalho.

Foram realizadas entrevistas com trés personagens que relataram suas
experiéncias com relagcéo ao significado da vestimenta ao longo da sua vida e a busca
pela construcao de identidade. S&o os trés que compdem essa narrativa.

A ideia inicial era trabalhar com a narrativa tradicional de um video, contando
com personagens e especialistas que ajudassem a entender o tema. Mas, no decorrer
das reflexdes em torno do tema e da exploracdo de campo para a producdo do
documentério, percebeu-se que seria melhor, mais coerente e aprazivel focar em
personagens que, de alguma maneira, desempenhem um papel social relevante em
torno do tema. Optou-se, entéo por focar em personagens representantes de minorias
sociais, afetadas pelos rigores da moda e da sociedade de consumo.

No recorte de minorias, foram escolhidos trés perfis principais, entre eles: plus
size, LGBT e periférico. Esses trés recortes foram escolhidos com motivacdes
diferentes. O plus size para mostrar a invisibilidade causada a homens e mulheres
gue nao seguem padrdes estéticos, utdpicos, exigidos pela sociedade de consumo. O
LGBT para levantar a possibilidade da desconstru¢do de género relacionada a roupa.

E o periférico, para explicitar a questéo financeira relacionada ao consumo de pecas.



ApoOs a captagdo de falas, videos e imagens, foi feita a decupagem dos
conteudos captados, a roteirizacdo das falas e de imagens sequenciais. Esse
documentéario, uma vez aprovado pela banca examinadora, serd disponibilizado no
Youtube, plataforma de divulgacao de videos online e de facil acesso ao publico alvo
aqui proposto.

Para tanto, o primeiro capitulo deste trabalho tedrico traz a revisao teérica sobre
documentéario, com autores como Bill Nichols e Silvio Da-Rin. Exploro a area da
intersecdo entre o documentério e o jornalismo com Cristina T. V. de Melo, Isaltina
Maria de A. M. Gomes e Wilma P. de Morais para mostrar que o documentario pode
ser entendido como um género jornalistico.

No segundo capitulo é tratado o papel da moda nas sociedades
contemporaneas com Gilles Lipovetsky, os resultados da transformacdo da mesma
na sociedade de consumo com Elena Salcedo, e uma analise sobre a importancia da
vestimenta na construcao de identidade de cada individuo com Diana Crane, Daniela
Calanca e Airton Embacher.

No capitulo metodolégico abordo as entrevistas jornalisticas desse trabalho
com seus pros e contras, defeitos e qualidades, também é defendida a permanéncia
das personagens e explicados pequenos pontos como referéncias visuais utilizadas
para construir a narrativa.

Ao final, conclui-se que todos os objetivos propostos neste documentario foram
cumpridos. O documentario “Visto” demonstra o papel dos brechés na construgéo de

identidade de minorias a partir de exemplos reais.
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2 REVISAO DE LITERATURA

Para a construcao do documentério proposto como Trabalho de Concluséo de
Curso, se faz necessério o desenvolvimento de alguns conceitos que envolvem sua

execugao:

2.1 DOCUMENTARIO

Os documentarios tém como caracteristica comum a narrativa de fatos reais e

cotidianos, como garante Nichols:

Esses filmes representam de forma tangivel aspectos de um mundo que ja
ocupamos e compartilhamos. Tornam visivel e audivel, de maneira distinta, a
maneira de que é feita a realidade social, de acordo com a selecéo e a
organizagéo realizadas pelo cineasta. Expressam nossa compreensdo do
gue a realidade foi, é ou podera vir a ser. Esses filmes também transmitem
verdades, se assim quisermos. Precisamos avaliar suas reivindicacdes e
afirmac0fes, seus pontos de vista e argumentos relativos ao mundo como o
conhecemos, e decidir se merecem que acreditemos neles. (NICHOLS, 2005,
p.26 - 27)

Se analisarmos a caracteristica acima citada como regra para a existéncia da
producédo audiovisual em questao, pode-se dizer que o documentéario nasceu junto ao
cinema. As primeiras gravacdes cinematograficas dos Lumiere flertam com o
documentario, ja que, os irmaos gravaram muitas cenas do cotidiano de maneira fiel
a realidade. Mélies também tem um papel importante no inicio da producao
documental pois suas producdes registravam aspectos do mundo que o cercava
(NICHOLS, 2005).

Apesar de todos esses retratos da realidade o cinema documentario, como
conhecemos hoje, tem inicio em 1922 com Nanook, o esquimd. O documentario
gravado pelo explorador norte-americano Robert Flaherty, mostra o cotidiano dos
esquimas Inuik, que habitavam a regido da Baia de Hudson, no norte do Canada (DA-
RIN, 2004). Com esse documentario, Flaherty passa a ser considerado o “pai” desse
género cinematografico. (NICHOLS, 2005).

Ainda que o documentario se caracterize por retratar a realidade de maneira
fiel, h4 uma série de recursos que podem gerar uma reflexdo interessante sobre a

producdo audiovisual documental. O documentario proporciona uma impressao
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adequada do que esta sendo visto, o0 que ndo garante a autenticidade total das
imagens em todos os casos (NICHOLS, 2005).

Em Nanook, algumas cenas que pareciam se passar dentro do iglu, na
realidade foram gravadas a luz do dia, com um meio iglu maior que o original. Nesse
caso especifico, ha uma transformacdo da realidade para a captacdo de imagens
adequadas para a transmisséo da narrativa central documentada (NICHOLS, 2005).
A verdadeira esposa de Nanook foi substituida por uma outra mulher, da preferéncia
de Flaherty, o essencial para o autor ndo era a identidade dos personagens, mas sim
a credibilidade que estes passariam aos telespectadores (DA-RIN, 2004).

Esses recursos podem gerar uma confuséo entre ficcdo e documentario. O que
diferencia uma narrativa da outra é a possibilidade que a narrativa documental tem de

fazer representacdes sociais reais. Nichols as diferencia da seguinte maneira:

Os filmes de ficcdo geralmente dédo a impressédo de que olhamos para dentro
de um mundo privado e incomum de um ponto de vista externo, de nossa
posicdo vantajosa no mundo histdrico, ao passo que os documentarios
geralmente ddo a impressao de que, de nosso cantinho no mundo, olhamos
para fora, para alguma outra parte do mesmo mundo (NICHOLS, 2005, p.117)

Essa possibilidade de olhar para outra parte do mesmo mundo em que
habitamos pode ser considerada uma das caracteristicas mais importantes do cinema
documental. Ele se relaciona com o mundo histérico que compartilhamos e permite
gue haja uma série de visbes e percepcdes individuais do mesmo, 0 que enriquece 0
arsenal intelectual daquele que se propde a assisti-lo (NICHOLS, 2005).

A partir dessa importancia € que o documentario se relaciona com a

comunicacao e mais especificamente com o jornalismo.

2.2 DOCUMENTARIO COMO FORMATO JORNALISTICO

H& uma confusdo ao classificar o documentario como formato jornalistico,
porque, de maneira geral, além de permitir certas “corre¢des” para dar credibilidade,
como vimos no caso da substituicdo da esposa de Nanook, por Flaherty, ele bate de
frente com a grande reportagem na profundidade que trata temas especificos (MELO,
GOMES E MORAIS, 2001).

Com o objetivo de facilitar a diferenciagéo entre esses dois formatos, Melo,

Gomes e Morais (2001) fazem uma analise das principais diferencas entre os géneros:
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1) o documentério ndo tem um carater imediatista, pois demanda mais trabalho e de
equipe especifica e exclusiva para a sua producdo; 2) os documentarios,
normalmente, sdo veiculados em TVs educativas, e raramente em TV aberta.

Além dessas diferenciagfes, as autoras vao além, na tentativa de sistematizar
a compreensao do documentario como género jornalistico, analisando aspectos da
linguagem verbal (MELO, GOMES E MORAIS, 2001). Nos prenderemos as que séo
mais relevantes para defender a aproximacgdo entre o documentério e o jornalismo.

Para Nichols (2005), o documentario se define por mostrar a realidade através
da documentacéo da realidade de maneira fiel:

Ha uma especificidade no video e no filme documentério que gira em torno
do fendmeno de sons e imagens em movimento gravadas em meios que
permitem um grau notavelmente elevado de fidelidade entre a representagéo
e aquilo que ela se refere (NICHOLS, 2005, p.23)

Mas, para Melo, Gomes e Morais (2001), essa definicdo ndo é suficiente, ja

que:

Embora vélida, essa concepc¢do ndo nos parece suficiente, isso porque, a
simples sequencializacdo de documentos, por si sO, ndo caracteriza um
documentario. S&o inUmeras as producdes ficcionais que se utilizam de
imagens ou sons documentais apenas como elementos contextuais, que
reforcam ou substituem informagbes, dando forma as narrativas. (MELO,
GOMES E MORAIS, 2001, p.3)

Considerando a enorme quantidade de filmes ficcionais que retratam a
realidade, bem como producdes jornalisticas que fazem o mesmo, é impossivel negar
0 papel da narrativa para que o documentario se consolide como género, segundo
Melo, Gomes e Morais (2001, p.3): “Os registros histéricos funcionam como
fragmentos da realidade e s6 se constituirdo documentario se conduzidos por uma
narrativa capaz de dar unidade ao que se quer contar”.

Antes de discutir o papel da narrativa, € preciso analisar o documentario
também como uma producdo. Dessa forma, € possivel dizer que o documentéario

retrata o ponto de vista do cineasta que esta produzindo, como garante Nichols:

Como representacao, tornam-se uma voz entre muitas numa arena de debate
e contestacao social. O fato de os documentéarios ndo serem uma reproducao
da realidade d& a eles uma voz prépria. Eles sdo uma representagdo do
mundo, e essa representagdo significa uma visao singular do mundo. A voz
do documentario €, portanto, 0 meio pelo qual esse ponto de vista ou essa
perspectiva singular se da a conhecer. (NICHOLS, 2005, p. 73)
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Pela representagdo do mundo ser feita através do cineasta, a produgdo em
questdo se aproxima do jornalismo, j& que, ao narrar um fato jornalisticamente, o
jornalista repassa a verdade com agdes discursivas que permitem construir diferentes

universos de referéncia, da mesma forma que o documentario:

Deve-se considerar portanto que, ao captar essa realidade mediatizada, o
publico estara recebendo uma informacao que ja passou por uma gama de
filtros: o proprio olhar do jornalista, as escolhas linglisticas feitas e, até
mesmo, as caracteristicas intrinsecas de determinados géneros jornalisticos.
(MELO, GOMES E MORAIS, 2001, p. 3)

Tudo isso traz a tona, novamente, a necessidade de compreender os limites
entre a realidade e a ficcdo. Por ser um formato que passa por filtros, seria o
documentéario uma versao da realidade, ou um olhar rodeado de interpretacdes acerca
do tema em questdo? Para Nichols:

Embora convidados a ver por n6s mesmos, e a inferir o que ficou
subentendido ou nédo foi dito, 0 que vemos ndo é uma reproducdo do mundo,
mas uma maneira de representacdo especifica com uma perspectiva
especifica. (NICHOLS, 2005, p.78-79)

Para Melo, Gomes e Morais (2001), essa € mais uma das nuances que
mostram que o documentario € um género jornalistico. Essa interseccao entre olhares
e pontos de vista, possiveis no jornalismo e na narrativa de uma realidade baseada
em perguntas e respostas editadas e construidas pelo cineasta.

Partindo para a narrativa, a capacidade que o jornalismo tem de produzi-las
através de metaforas € um tema de analise interessante. Segundo Melo, Gomes e

Morais:

No caso da metéfora, por exemplo, pode-se criar uma nova realidade e nédo
apenas descrevé-la, reproduzi-la ou interpreta-la. Isso porque, em geral, os
elementos metaféricos mais do que reproduzir, produzem estruturas. A
metafora, enquanto recurso utilizado na construcdo do texto jornalistico,
traduz e até impde uma maneira de ver o mundo ligada as inten¢des do
enunciador, tendo uma grande forca persuasiva no discurso (MELO, GOMES
e MORAIS, 2001, p.5-6)

Questdo que também é possivel no documentério, ja que a metafora é muito

utilizada no campo da imagem. O espectador vé as imagens e tem a possibilidade de
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absorvé-las de acordo com suas vivéncias, 0 que gera novas interpretacdes e
significados (MELO, GOMES e MORAIS, 2001).

Comrelacdo a narrativa, € possivel observar que o jornalismo e o documentéario
se aproximam novamente. Apesar da narrativa ser um género tradicionalmente
literario, o jornalismo se utiliza dela para atrair e motivar o autor para a noticia al
exposta. Esse recurso também tem sido utilizado na TV. E dessa forma, o audiovisual
se aproxima da forma oral e escrita de contar histérias (MELO, GOMES e MORAIS,
2001).

Analisando todas essas caracteristicas de diferenciacdo e proximidade, é
possivel defender que o documentario € um género jornalistico televisivo, diferente
das grandes reportagens, em formato e produ¢do, mas muito parecido na concepc¢ao
(MELO, GOMES e MORAIS, 2001).

2.3 TIPOS DE DOCUMENTARIOS

Para melhor compreenséo das escolhas feitas na producéo do produto exposto
neste trabalho de concluséo de curso é necessario compreender a divisdo e a analise
dos subgéneros do cinema documentario. Para esse memorial tedrico serao utilizados
0s seis tipos principais de documentarios, baseados no autor Bill Nichols (2005). Séao
eles: poético, expositivo, participativo, observativo, reflexivo e performatico.

Nichols (2005) defende que a identificacdo de um filme com um certo modo nao
precisa ser total. Ainda assim, é possivel classifica-los de acordo com as
caracteristicas dominantes, as que dao estrutura ao filme, mesmo que néao
determinem todos 0s aspectos de sua organizacao.

O modo poético tem caracteristicas proprias e ludicas de representar o objeto

de conhecimento. Nichols defende que:

O modo poético sacrifica as convenc¢des da montagem em continuidade, e a
ideia de localizagdo muito especifica no tempo e no espac¢o derivada dela,
para explorar associacbes e padrdes que envolvem ritmos temporais e
justaposicdes espaciais. Os atores sociais raramente assumem a forma
vigorosa dos personagens com complexidade psicolégica e uma visao
definida do mundo. As pessoas funcionam, mais caracteristicamente, em
igualdade de condigbes com outros objetos, como a matéria-prima que 0s
cineastas selecionam e organizam em associagdes e padrées escolhidos por
eles (NICHOLS, 2005, p. 138)



15

Ele é habil em facilitar formas alternativas de conhecimento. Enfatiza o modo
de animo, o tom e o afeto a demonstracdes de conhecimento ou agdes persuasivas.
E trabalha com fragmentacéo e ambiguidade continua, trago importante desse modo
de documentério (NICHOLS, 2005).

O modo expositivo, por sua vez, tem uma estrutura retérica e argumentativa,
ndo se prendendo a estética ou poética do objeto em questdo. Para Nichols (2005, p.
142): “O modo expositivo dirige-se ao espectador diretamente, com legendas ou
vozes que propdem uma perspectiva, expdem um argumento ou recontam a histéria”.
Os filmes desse modo adotaram a chamada de Voz de Deus, o tipo de narrativa em
gue o orador é ouvido, mas jamais visto. Junto a essa voz onipresente, ha a captacao
de imagens que comprova e reforca a argumentacdo presente na narrativa. E
majoritariamente informativo, e a narrativa reforca a forca das imagens presentes.
(NICHOLS, 2005)

JA4 0 modo observativo tem como caracteristica a observacdo direta do
personagem em reflexbes ou afazeres. Esse modo foi possivel gracas a evolucao
tecnoldgica que permitiu que a gravacao de audio e imagem se tornassem menos
complexas, o que facilitou a observacéo dos atores sociais levando suas vidas, quase
como se a camera nao estivesse presente (NICHOLS, 2005). Sobre esse modo, o

autor explica que:

A presenca da cadmera “na cena" atesta sua presenca no mundo histérico.
Isso confirma a sensacdo de comprometimento ou engajamento com o
imediato, o intimo, o pessoal, no momento em que de ocorre. Essa presenca
também confirma a sensacéo de fidelidade ao que acontece e que pode nos
ser transmitida pelos acontecimentos, como se eles simplesmente tivessem
acontecido, quando, na verdade, foram construidos para ter exatamente
aguela aparéncia. (NICHOLS, 2005, p. 150)

O modo participativo tem como base a interagdo com atores sociais. Essa
interacdo se da atraves de entrevistas e da interacao reproduzida diante das cameras.

Nichols explica que:

O documentério participativo d4-nos uma ideia do que é, para o cineasta,
estar numa determinada situa¢@o e como aquela situagdo consequentemente
se altera. Os tipos e graus de alteracdo ajudam a definir variagdes dentro do
modo participativo do documentéario. (NICHOLS, 2005, p. 153)

Assim, ao assistir esse tipo de documentério, é possivel compreender o objeto

de documentacédo do ponto de vista de alguém que se engajou ativamente. Diferente
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do modo observativo em que ndo ha participagdo e sim apenas um retrato das formas
e acdes do meio. (NICHOLS, 2005).

O modo reflexivo tem por base o relacionamento do cineasta conosco, falando
do mundo histérico e de problemas e questdes de representacdo. Nichols (2005, p.
163) defende que esse modo: “Em lugar de ver o mundo por intermédio dos
documentarios, os documentérios reflexivos pedem-nos para ver o documentario pelo
que ele é: um construto ou representagcao”. Também pode-se dizer que eles tratam
de realismo fisico, psicologico e emocional por meio de técnicas de montagem de
evidéncia ou continuidade, desenvolvimento de personagem e estrutura narrativa.
(NICHOLS, 2005)

Por fim, o modo performatico lembra o modo poético na questdo da
subjetividade. Ele enfatiza a caracteristica expressiva do envolvimento do cineasta
com o tema em questdo. Nichols (2005, p. 169) defende que: “O documentario
performatico sublinha a complexidade de nosso conhecimento do mundo ao enfatizar
suas dimensdes subjetivas e afetivas”. Ele da énfase a caracteristicas subjetivas e da

memoaria, e por isso, um tom autobiografico compde esses filmes (NICHOLS, 2005).

2.4 O PRODUTO

Para a realizacdo do documentéario proposto como trabalho de conclusédo de
curso, apliquei majoritariamente a linguagem participativa, mas também ha a
linguagem observativa. Nao foi feito uso de narracdo, nem intervencao pessoal em
cena. Mas as entrevistas tiveram conducao, e os entrevistados se expressaram de
maneira livre com relacdo as perguntas feitas. A edicdo e o roteiro também foram
feitos sob o olhar e ponto de vista individual, com o objetivo de responder o problema
principal aqui exposto. Ainda assim, no produto final ndo h& participacdo e os
personagens aparecem contando suas experiéncias de um ponto de vista em que o

documentarista e o espectador sdo apenas observadores.
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3 CONSTRUCAO DE IDENTIDADE ATRAVES DA VESTIMENTA

3.1 O PAPEL DA MODA NA CONSTRUCAO DE IDENTIDADE

Vestir € um comportamento automatico. Mas h4, de maneira intrinseca, uma
série de impactos e resultados interessantes para andlise se considerarmos a
construcao de identidade pessoal, possivel através do fenbmeno. A especialista em
sociologia da cultura, artes e midia, Diana Crane (2006), garante que o vestuario é
uma das formas mais visiveis de consumo nas sociedades atuais e, dessa forma,
desempenha um papel fundamental na construcdo social da identidade dos
individuos.

Esse papel de construcdo de identidade pode ser explorado a partir de trés
principais fung¢des sociais relacionadas a vestimentas. Airton Embacher (1999) explica
gue existem muitas discussdes entre antropologos sobre os motivos pelos quais os
seres humanos adotaram o uso de roupas, mas ha um consenso entre trés finalidades
principais: a protecdo, o pudor e o enfeite.

A finalidade que chama mais a atencdo € a que diz respeito ao uso de
vestimentas como ornamentacdo pessoal. Segundo Embacher (1999), ha alguns
estudos antropologicos que apontam a existéncia de tribos primitivas que se
identificavam a partir de enfeites e nem sempre usavam pecas de roupas para cobrir
seus corpos. O que garante que 0s acessorios 0s uniam e atuavam como fator de
reconhecimento.

Crane (2006) garante que as roupas, assim como os enfeites acima citados,
tém a capacidade de impor identidades pessoais e gerar reconhecimento. Fazendo
uma ponte com os dias atuais, € possivel comparar os artefatos com o estilo pessoal,
definido pelas escolhas de cada individuo. Essas escolhas também causam a
insercdo em determinados grupos. E podem ainda reafirmar ou negar papéis sociais

construidos pela sociedade. A autora explica que:

As roupas, como artefatos, “criam” comportamentos por sua capacidade de
impor identidades sociais e permitir que as pessoas afirmem identidades
sociais latentes. Por um lado, os estilos de roupa podem ser uma camisa de
forca, restringindo (literalmente) os movimentos e gestos do individuo, como
foi o caso do vestuario feminino durante a era vitoriana. Por séculos tém-se
usado uniformes (militares, policiais ou religiosos) para impor identidades
sociais aos individuos de forma mais ou menos voluntaria. Por outro lado, as
roupas podem ser vistas como um vasto repertério de significados, passiveis
de ser manipulados ou reconstituidos de forma a acentuar o senso pessoal
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de influéncia. Entrevistas realizadas por psicélogos da area social sugerem
gue as pessoas atribuem a suas roupas “preferidas” a capacidade de
influenciar suas formas de se expressar e de interagir com outras. (CRANE,
2006, p.22)

Assim, é possivel garantir que 0s papéis sociais se expressam de maneira
inerente aos individuos, ja que sdo comportamentos institucionalizados, previamente
estabelecidos, que se esperam de alguém em determinada posicdo, ou com
determinado status (EMBACHER, 1999). E a histéria do vestuario esta ligada a esses
papéis, sejam eles econdmicos, sociais ou antropoldgicos (CALANCA, 2011).

Mas, quando se trata de construir uma identidade pessoal, é necessario que o
individuo construa uma dialética para compreender a identidade dada pelos outros -
o papel social - e a autoidentificacdo. E natural assim, que o ser em questdo comece
a construi-la com tempo e maturidade, quando sua identificagdo assume maior
coeréncia entre o pensar e o fazer (EMBACHER, 1999).

Assim, podemos garantir que a construcdo de identidade pessoal tem relacao
direta com a indumentaria, ja que esse é um sistema de signos que permite que 0s
seres humanos possam se posicionar no mundo e estabelecer sua relacdo com ele
de forma individual. Além do mais, ela permite que o corpo que habitamos passe a
expressar diversos significados (CALANCA, 2011).

Dessa forma, € possivel dizer que os papéis sociais ocupados pelos individuos
existem de maneira independente, sdo comportamentos institucionalizados, mas a
capacidade que o individuo tem de se moldar dentro desses papéis sociais € Unica e
intransferivel (EMBACHER, 1999).

E essa possibilidade de se expressar de maneira individualizada dentro dos
papéis sociais acaba por gerar identificacdo com grupos especificos. Com o0 consumo
de cultura material é possivel se identificar com interesses culturais muito localizados,
0 que comprova a individualidade do ser (CRANE, 2006).

Os papéis sociais também se mesclam a vivéncias do individuo. O que é um
fator importante de ser considerado na légica da construcdo da identidade e da
maneira que o individuo representa sua personalidade através das roupas. Crane
(2000, p.37) garante que: “O individuo constréi um senso de identidade pessoal ao
criar ‘narrativas proprias’ que contenham sua compreensado do proprio passado,
presente e futuro”. Dessa forma, vestir-se é uma maneira de comunicar também

realidades e vivéncias.
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3.2 O PAPEL DOS BRECHOS NAS SOCIEDADES ATUAIS

A moda se relaciona com as sociedades contemporaneas ocidentais de
maneira acelerada. A ansia pelo novo, a necessidade de pertencimento e o desejo de
consumo sao as principais pautas e acdes que se relacionam com a questao exposta.
Segundo o fildsofo francés Gilles Lipovetsky (1987), a moda passa a ser tratada como
mercadoria ap6s o final da Segunda Guerra Mundial, ja que, com a urgéncia de
renovar o consumo foi criado o processo de obsolescéncia programada.

O processo, que dura até os dias atuais, cobra caro das sociedades
contemporaneas, principalmente quando falamos de vestuario. Segundo Elena
Salcedo (2014), o setor téxtil € o segundo maior setor de consumo do mundo e ele
causa problemas imensos: é responsavel por 20% da contaminagdo das aguas do
planeta e 10% das emissfes de gas carbonico no mundo. Através desses dados é
possivel ter nogcéo dos impactos causados por esse setor de consumo desenfreado.

Mas engana-se quem pensa que 0s impactos sado apenas ambientais. Salcedo
garante que os impactos sociais também devem ser questionados dentro do sistema
de consumo de massa. O trabalhador que confecciona pecas de roupas novas, ganha
de 1% a 2% do preco de venda da peca em questdo. Outro ponto questionavel é o
uso intensivo de pesticidas na producao de fibras e tecidos para a fabricacdo de
roupas, 0 que representa uma ameaca a saude. E o fato de producfes de algodao
ocuparem 2,4% das areas cultivaveis do planeta (SALCEDO, 2014).

Além das questdes ja colocadas, estima-se que 13,1 milhdes de toneladas de
tecido acabam em depdsitos de lixo anualmente, s6 nos Estados Unidos (SALCEDO,
2014). Com esse dado € possivel garantir que o descarte € um ponto delicado do
processo de vida das pecas de roupa no mundo.

Nesse cenario, os Brechds aparecem como uma forma de transformacéo e
conscientiza¢do do consumo. Eles tém como caracteristica principal a revenda de
pecas de vestuario ja utilizadas, mas ainda preservadas e em bom estado. Dessa
forma cumprem um papel de prolongar a vida util de roupas. Segundo relatério anual
da Thredup, o Resale Report 2018, que faz uma avaliacdo do mercado de compra e
venda de produtos de segunda-méao, a revenda faz com que a vida util das pecas se
estenda em mais dois anos de vida util.

Os brechés também tém conquistado seu espago de maneira avassaladora. O

resultado da pesquisa da Thredup mostra que o setor de revenda esta crescendo nove
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vezes mais rapido que o tradicional e estima-se que até 2027 as pessoas terdo mais
pecas de segunda mao do que de fast fashion em seus armarios.

Assim, além de ajudar na reducdo dos impactos ambientais e sociais. Eles
também podem ajudar na construcdo de identidade de individuos minoritarios nas
sociedades. A moda em si, definida pela producéo incessavel de roupas, passa por

processos ciclicos e curtos e incita uma competicdo segundo Lipovetsky:

Em tal problematica, o valor de uso das mercadorias ndo € o que motiva
profundamente os consumidores; o0 que € visado em primeiro lugar é o
standing, a posicdo, a conformidade, a diferenca social. Os objetos ndo
passam de “exponentes de classe” significantes e discriminantes sociais,
funcionam como signos de mobilidade e aspira¢do social. E precisamente
essa logica do objeto signo que impulsiona a renovacdo acelerada dos
objetos mediante sua reestruturacéo sob a égide da moda: sé ha efemeridade
e inovacgdo sistematica a fim de reproduzir a diferenciacdo social. A teoria
mais ortodoxa da moda volta a galope, o efémero encontra seu principio na
concorréncia simbolica das classes; as novidades audaciosas e aberrantes
da moda tém por funcdo recriar distancia, excluir a maioria, incapaz de
assimila-las imediatamente [...]. (LIPOVTSKY, 2009, p.199)

Esse processo de desigualdade, distanciamento e exclusdo através das
vestimentas e da moda, € um processo que se reflete nas sociedades desde o século
XIX. Crane (2000) afirma que as diferencas nos usos do vestuario indicavam as
classes sociais a que pertenciam os individuos e esse era um dos aspectos mais
proeminentes da construcéo de identidade da época.

Nada diferente do que acontece nas sociedades contemporaneas. Ainda ha
essa distincdo entre classes sociais e essa diferenciacao é feita através de uma série
de bens de consumo materiais. O brechd, porém, oferece a possibilidade de consumo
de pecas a precos mais acessiveis. O que pode ajudar a diminuir as diferencas

sociais, pelo menos no que diz respeito a roupas, como garante Crane:

A oferta de roupas baratas significa que aqueles cujos recursos séo limitados
podem encontrar ou criar estilos pessoais que expressem a percepcao que
tém de suas identidades, em vez de imitar estilos originalmente vendidos aos
mais ricos. (CRANE, 2006, p.29)

Crane também defende que as classes sociais tém se tornado cada vez menos
evidentes nas sociedades contemporaneas, por conta do alto grau de mobilidade

interclasses e intraclasses. O resultado disso € uma “hipersegmentacao”, o que
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garante que pessoas e estilos de vida se isolem e ajam de maneira individualizada
sem marcas gritantes entre as classes sociais (CRANE, 2006).

Isso contribui com a possibilidade de o individuo construir novas identidades,
selecionar estilos com base em sua noc¢éo pessoal de identidade e faz com que o
consumo de cultura material especifica facilite a identificagdo com grupos e ndo com
a sociedade como um todo (CRANE, 2006).

3.3 GRUPOS MINORITARIOS

Pode - se dizer que a definicdo de minorias tem como ponto de partida um
sentido de inferioridade quantitativa, ja que se refere ao contrario da palavra maioria.
Para as sociedades contemporaneas, porém, esse significado € mais complexo, como

explica Muniz Sodré:

A nocao contemporéanea de minoria - isto que aqui se constitui em questao -
refere-se & possibilidade de terem voz ativa ou intervirem nas instancias
decisérias do Poder aqueles setores sociais ou fracdes de classe
comprometidas com as diversas modalidades de luta assumidas pela questao
social. Por isso, sdo considerados minorias 0s negros, os homossexuais, as
mulheres, os povos indigenas, os ambientalistas, os antineoliberalistas, etc.
(SODRE, 2005, p.1)

Sodré (2005), também garante que a definicdo de minoria se relaciona a lugar.
Mas essa localizacédo nao é fisica e sim “uma configuracédo de pontos ou de forcas, é
um campo de fluxos que polariza as diferencas e orienta as identificacdes” (SODRE,
2005, p.1). Como exemplo, ele garante que o negro no Brasil, € mais um lugar do que
um individuo definido pura e simplesmente pela cor da pele.

Minoria, portanto, ndo poder ser considerada como um grupo, uma massa
mobilizadora, ou ainda uma multiddo. Ela se configura, de maneira generalizada,
como um dispositivo simbdlico com intencionalidade ético-politica dentro da luta
contra - hegeménica. (SODRE, 2005).

Algumas das estratégias discursivas desses dispositivos simbolicos sao
‘passeatas, invasdes episodicas, gestos simbodlicos, manifestos, revistas, jornais,
programas de televisdo, campanhas pela internet” (SODRE, 2005, p.2). E as roupas
de moda também podem ser consideradas uma ferramenta, ja que sdo usadas para
fazer declaracdes de classe e identidades sociais (CRANE, 2006).

As manifestacdes estéticas da moda afro-brasileira, por exemplo, tém como

objetivo expressar elementos associados a vida dos negros, antepassados,
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cerimonias religiosas e costumes (HARGER; ARAUJO, 2015). Tudo isso se manifesta
como dispositivo simbolico, considerando os locais em que esses individuos
minoritarios estio inseridos (SODRE, 2005).

Outro exemplo de dispositivos simbdlicos sdo manifestacdes relacionadas ao
corpo, tais como tatuagens, adornos, cirurgias plasticas, dietas e etc. A partir disso, é
possivel dizer que o corpo tem um papel social, jA que é uma extensdo da
personalidade individual, comunica um sentido, um estilo, uma identidade e manifesta
influéncias dentro dos meios sociais, culturais e politicos (MARCELJA, 2015).

Dentro disso, € possivel trazer a questédo da vestimenta para pessoas plus size,
considerando que a vestimenta interage com o corpo de maneira coerente com
expectativas sociais e que a relacdo entre o peso corporal e 0 consumo de roupas
sdo, normalmente, marcadas por uma inversao de importancias, considerando que,
muitas vezes, faz-se necessario que o corpo se adeque a roupa e nao o contrario
(MARCELJA, 2015).

A partir desses exemplos, € possivel compreender que existem diversos
dispositivos simbdlicos utilizados por minorias dentro das sociedades
contemporaneas. O objeto de estudo deste documento monografico e do produto
apresentado sdo as vestimentas. E a partir dele é possivel compreender o papel de

sua construcao como individuo dentro da sociedade.
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4 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Com o objetivo de obter informagdes sobre o tema proposto neste trabalho,
iniciei a pesquisa com a leitura de artigos sobre brech6s. Com isso, construi um
panorama geral sobre a importancia desses lugares de consumo alternativo para a
sustentabilidade da sociedade atual.

A partir de entdo, a pesquisa foi levada a outro patamar, procurou-se por
conteudo que falasse sobre o papel do breché na construcdo de identidade. Apos
essa breve pesquisa, fechei meu tema na construcdo de identidade de minorias.

Pesquisei por brechdés que viabilizassem e atuassem na construcdo de
identidade de varias pessoas e, dessa forma, cheguei as personagens entrevistadas.

A procura por entrevistados teve inicio em agosto, e tive o cuidado de conhecer
cada uma das fontes e pedir para que contassem suas historias antes de decidir
coloca-las na narrativa.

Minha ideia inicial se baseava no fato de que as fontes passassem pecas de
roupa para 0S mesmos segmentos a que pertencem, mas néo foi possivel encontrar
trés fontes inseridas na proposta inicial. Por falta de tempo héabil para a concluséo do
trabalho, as fontes passaram a ser pessoas inseridas dentro da proposta inicial,
mesmo que nao vendessem para 0S mesmos grupos que pertencem. Optei por
trabalhar com perfis, porque as trés fontes tém historias fortes de significancia para o
tema proposto.

Assim, dei prioridade a personagens situadas em entre pélos extremos, com
sua construcdo de identidade bem consolidada. E que, a0 mesmo tempo,
viabilizassem a construcdo de identidade de outras pessoas, através de seus brechads.
Esse objetivo ndo se realizou com éxito.

Apesar disso, foram entrevistados trés personagens que contaram suas
vivéncias com relacdo a vestimenta e os impactos que a viabilizacdo de expressao
pessoal genuina tiveram dentro da sociedade e na construcao pessoal de autoestima.

A busca por essas personagens se deu, primordialmente, através de Facebook
e Instagram. Redes sociais que possibilitam o comércio de roupas de segunda mao
com mais agilidade e eficiéncia. Houve aproximagdo com diversos possiveis
personagens, mas nao foi possivel a gravagdo com todos, alguns se sentiram acuados

com a proposta de suporte e outros néao aceitaram falar sobre o tema de forma geral.
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Foi a partir dessas negativas que fechei trés personagens que fazem parte de grupos
minoritérios distintos dentro da sociedade.

Com relacdo ao grupo periférico, a personagem que o representa se mostra
com uma situacéo financeira fragilizada. Por esse motivo, afirma vender as pecas para
qualquer pessoa interessada em fortalecer o seu envolvimento com o breché. Ainda
assim, achei a entrevista pertinente pois sua construcao de identidade € marcada pelo
inicio da sua comercializacdo de roupas. Com o dinheiro levantado pela venda no
“‘Kaw Black Brechd” a personagem péde comegar seu estudo de danga hip-hop. A
unido do brechdé com a insercdo nesse movimento a levou ao encontro de sua
personalidade em esséncia.

Com relacdo a comunidade LGBT, a ideia ndo se realiza novamente. O
personagem também expde uma situacgéo financeira fragilizada e, dessa forma, néo
vende para o segmento que estainserido. Nesse caso ainda, o brecho parou de existir
a pelo menos um ano. Ainda assim, acho a entrevista pertinente, pois demonstra que
empreendimentos ndo precisam ser duradouros e obter crescimento para que tenham
papel relevante. A histéria pessoal do personagem também tem muito impacto, o que
me ajudou a consolidar a decisdo de manté-lo na narrativa.

E no universo Plus size que a ideia de explorar esses dois polos extremos se
realiza. A personagem tem a construcao de identidade pessoal muito bem consolidada
e transmite isso para outras mulheres com o Lumus Brechd, seu empreendimento. A
partir disso, ela viabiliza a construcdo de identidade de outras mulheres plus size, e
atua de maneira consciente de seu papel.

Apés a escolha de personagens, fiz um trabalho de aproximacdo e
desenvolvimento de intimidade com elas. Tive conversas anteriores a gravacao dos
videos, em que explorei as possibilidades e avaliei a melhor maneira de resgatar a
esséncia de suas histérias.

A partir disso, distribui as fontes entre os prazos possiveis e passei para a

gravacao.

4.1 ENTREVISTAS

Segue um breve relato das entrevistas que compdem esse documentario.
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4.1 a) Luana Vastrinche

Luana Vastrinche compde o perfil plus size. E proprietaria do Lumus Brechd no
qual repassa, majoritariamente, roupas maiores que o numero 42. Seu breché
funciona através do Instagram, e conheci a personagem por indicagdo nas redes
sociais.

A gravacdo das sequéncias principais ocorreram na casa do namorado dela,
no centro de Curitiba, no final de setembro.

A entrevista fluiu bem. Consegui depoimentos e respostas que construiram o
perfil que eu esperava para o documentario. Aspectos técnicos como enquadramento
e iluminacéo também favoreceram o resultado final.

Além desse encontro principal, nos encontramos diversas outras vezes para a
gravacgéao de takes. Os encontros aconteceram no cento de Curitiba, em lugares que
representassem a personagem de alguma forma. Todas as imagens captadas para
takes foram gravadas de maneira livre, visto que eu deixei a personagem a vontade
para fazer o que quisesse fazer diante das cameras.

Entre os pontos que prejudicaram a narrativa e poderiam ser melhorados estéo:
a entrevista que néo ocorreu na casa da personagem (por escolha pessoal da Luana)
ou em outro lugar que a representasse com mais riqueza de detalhes. A construcao

de takes dentro de casa, por esse motivo, também foi prejudicada.

4.1 b) Icaro Moura

Icaro Moura comp®@e o perfil LBGT. Foi proprietario do Caltnia Garimpos no
periodo de 2015 a 2017. Suas vendas ocorriam, majoritariamente, online. E o0 objetivo
principal do repasse das suas roupas era ajudar agueles que ndo se encaixavam
dentro de padrdes estabelecidos pela sociedade.

As sequéncias principais foram gravadas em um café no Centro de Curitiba. O
local foi escolhido pelo entrevistado ja que refletia muito da sua personalidade e
também por ser um lugar onde se sente acolhido. Essas gravac¢des ocorreram no
inicio de outubro.

A entrevista fluiu bem. Consegui respostas e depoimentos que ajudam na
construcdo do perfil do entrevistado dentro do documentéario. Apesar de seu brecho

nao existir mais, o personagem tem uma histoéria de construcdo de identidade baseada
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em brechos que é encantadora, e € militante desde os 15 anos de idade, o que justifica
a minha escolha por manté-lo no documentério.

Além desse encontro principal, nos encontramos também para a gravacao de
takes em diversos outros pontos da cidade de Curitiba. Todos os pontos foram
escolhidos pelo personagem. A proposta € que os locais falassem algo sobre o
personagem em si, e ele escolheu todos os lugares que aparecem na narrativa do
produto.

Entre os pontos que prejudicaram a narrativa e poderiam ser melhorados estéo:
a luz do local poderia ter sido mais bem pensada. Mas, pela gravacao ter ocorrido em
espaco privado, era impossivel fazer grandes intervencdes no local. Tive um problema
com a camera, 0 que me obrigou a gravar em dois dispositivos diferentes, essa
duplicidade causou uma transformacédo de enquadramento, mas acabou por nao

prejudicar a estética do perfil do personagem.

4.1 c) Kaoane Schlukebier

Kaw Black, como se apresenta e denomina, compde o perfil periférico dessa
narrativa. Ela é proprietaria do Kaw Black Brecho desde 2016. Suas vendas ocorrem,
majoritariamente, online.

As sequéncias principais foram gravadas em sua casa em Fazenda Rio
Grande, na metade de outubro. Outros takes foram gravados com a sua participacao
em bazares e também no centro da cidade.

A entrevista fluiu bem. Consegui respostas e depoimentos que ajudam na
construcéo do perfil do entrevistado dentro do documentéario. Apesar da entrevistada
nao vender suas pecas, majoritariamente, para grupos especificos, sua histéria com
o brechd é encantadora. Kaw tem 17 anos, descobriu no hip-hop uma paixéo, e a
partir de entdo, trabalha sua identidade visual se baseando sempre no que ama.
Descobriu sua personalidade aos 12 anos, e os brechds e bazares tiveram relagéo
direta com isso. Essas e outras faces de sua historia justificam minha escolha por
manté-la na narrativa.

Além do encontro principal, nos encontramos diversas outras vezes para a
producéo dos takes que compde a narrativa. Ela escolheu os lugares de acordo com

sua personalidade e com sua vivéncia dentro da cidade.
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Essa foi a melhor entrevista de todas, do ponto de vista técnico. Aluz e o horéario
favoreceram muito a gravacao, e as perguntas levaram em dire¢cdo a uma construgao

de narrativa ideal.

4.2 DESCRICAO DO PRODUTO

ApOs a gravacdo das entrevistas, elas foram decupadas e a escolha das
histérias que seriam contadas, feitas. Em seguida produzi o roteiro de cortes das
entrevistas. Editada essa primeira versao bruta, foi possivel realocar e interseccionar
as falas dos entrevistados para que contassem uma histéria mais dindmica e
interessante ao espectador.

Em seguida, foi possivel estruturar os lugares dos takes. E finalizar um roteiro
para edicdo final do produto. O trabalho final de edicéo e pds-producéo foi feito por

uma profissional da area, como € comum ocorrer no mercado de producéo de video.

4.3 PUBLICO ALVO

A construcao de identidade, a atuacdo de minorias em espacos sociais, sua
maneira de fazer isso e seus simbolos de resisténcia sdo temas de interesse para a
construcdo de uma sociedade mais igualitaria.

Dessa forma, o documentario é livre para todos os publicos. E a tematica

apresentada pode beneficiar jovens de 15 a 25 anos.

4.4 INSPIRACOES AUDIOVISUAIS

A série documental “O que é familia?” produzida pela marca de cal¢cados
“Melissa” € uma das inspiracdes audiovisuais desse produto. Nessa série a esséncia
dos personagens é preservada, ao mesmo tempo que sao utilizados diversos recursos
de po6s-producado. Assim, se torna uma inspiracéo pela riqgueza visual, modernidade
na transmissdo de informacfes e tematicas (que se aproxima a tematica de

construcéo de identidade pessoal).
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4.5 EQUIPAMENTOS

Para a gravagdo do produto em questdo foram utilizados os seguintes
equipamentos:

- Camera semi-profissional Nikon P520;

- Tripé;

- Gravador;

- Iphone 6 (utilizado na gravacao de takes);

As gravac0es principais de todas as entrevistas foram feitas com a Nikon P520.
Uma camera semi-profissional e um tripé. O audio da maioria das gravacodes foi feito
entre um revezamento de um Samsung e um gravador. Muitas imagens de takes

foram feitas com um Iphone 6 e outras tantas com a caAmera semi-profissional.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Para analisar e concluir o trabalho em questédo, vamos retomar 0s objetivos
iniciais. O primeiro diz respeito a esse memorial tedrico. A revisdo bibliografica de
temas como documentério e o papel da indumentaria na construcao de identidade dos
individuos foi de encontro ao proposto inicialmente. Esse trabalho de resgate tedrico
ajudou na concepcdo do produto, pois com a revisdo necessaria consegui
compreender nuances subjetivas e delicadas.

O levantamento tedrico sobre documentario mostrou as transformacdes do
género através do tempo e também as possibilidades de gravagcdo que podem ser
realizadas, isso foi possivel com a reviséo bibliografica de Da-Rin e Nicholls. Além
disso, foi possivel compreender as motivagdes que levam o documentario a adentrar
0 universo jornalistico, como garante Melo, Gomes e Morais.

Também foi possivel perceber como a moda e a vestimenta tem um papel
historico e social muito importante. As vestimentas expressam vontades, status social,
humor, escolhas e objetivos. Além disso, tem como objetivo unificar épocas, e
costumes. Pensando nisso, ndo seria de se esperar que atuassem de maneira
diferente nas sociedades contemporaneas. Com suas proprias nuances e
peculiaridades, como garante Calanca, Crane e Embacher.

Também foi possivel compreender os impactos causados pelo consumo
desenfreado nas sociedades contemporaneas, com Salcedo. E ainda o papel dos
brechoés dentro desse sistema de consumo com o Resale Report 2018, considerando
0 incentivo capitalista ao consumo e ao descarte, como demonstra Lipovetsky.

O segundo e o terceiro objetivo se referem a atividades praticas como
entrevista, selecéo e edicdo, o que foi feito de maneira satisfatoria. Ainda assim, se
houvesse mais tempo habil para a concluséo deste trabalho, poderia ter entrevistado
mais personagens. Alguns enquadramentos e jogos de cena poderiam ter sido
executados de outra forma e o trabalho poderia ter se desenvolvido de maneira mais
complexa. Mas, considerando uma mudanca forcada de tema na metade do
processo, e uma troca de orientador repentina, acredito que tudo foi feito da melhor
maneira possivel, com o tempo que havia disponivel.

O quarto objetivo se refere a apresentacdo do produto e a defesa a relevancia
do tema. Me sinto satisfeita com o aspecto final do documentario. Acredito que o

trabalho finalizado possa servir como um retrato da importancia dos brechés na
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construcéo de identidade de minorias, ajudando na valorizagcdo de vestimentas de
segunda méo e na compreensao da Opgao por essas pegas por muitos grupos,
principalmente os minoritarios.

Acredito também que o trabalho em questdo pode servir como uma forma de
destacar o espaco desses grupos, e de lembrar a sociedade como um todo, de que
as minorias jamais devem se curvar as maiorias. Elas devem ter seus espacos

compreendidos e respeitados.
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