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RESUMO

Este trabalho tem o intuito de sistematizar uma reflexdo sobre a realidade da
Policia Militar do Estado do Parana num esforgo para, a partir de informacgdes
coletadas em um estudo exploratério, suportado em pesquisa com profissionais da
midia, identificar a imagem da atuagdo da Policia Militar pelos o6rgaos de
comunicacdo de massa da cidade de Curitiba, fornecendo a instituicdo a
oportunidade de somar conhecimentos para a busca de constante aperfeigoamento.
Revela-se de grande importancia também para qualquer pessoa que deseje agregar
conhecimentos sobre tema tdo atual e relevante sobre o prisma individual ou
comunitario.

Palavras-chave: Policia Militar, Midia, imagem, relacionamento, assessoria de
imprensa.
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1. INTRODUGAO

Muito se fala sobre a avassaladora incidéncia de crimes que ocorre nos dias
atuais. Os jornais publicam noticias impressionantes de homicidios barbaros, radio e
televisédo fazem campanhas e pedem providéncias, deputados e senadores exigem
solugdes, centros comunitarios e associagcdes de moradores protestam de todas as
maneiras. O crescimento vertiginoso da criminalidade em todas as regides do
territério brasileiro, em especifico a partir da década de 1980, quando o crime
passou a se organizar, adquirindo performance empresarial, revelou para a opiniao
publica uma crise interna do Estado que ha muito vinha se arrastando.

No contexto das mudangas mais importantes no pais para responder aos
problemas da violéncia urbana, estd a midia, notadamente a imprensa falada e
escrita.

Segundo RAMOS & PAIVA (2005, p.2), os meios de comunicagdo também
respondem a esta nova percep¢do da problematica da seguranca, alterando
estratégias de cobertura e pouco a pouco deixando as velhas praticas das
reportagens de policia, quase sempre sensacionalistas e vinculadas a troca de
favores com fontes policiais. Os jornalistas que cobrem a area, geralmente ligados
as editorias de reportagem local, hoje sdo mais qualificados e encontram maior
reconhecimento de seus colegas, como seria de se esperar de especialistas num
dos temas mais candentes do Brasil.

A mudanca é fundamental, ja que a midia tem desempenhado um papel cada
vez mais importante no debate publico sobre o tema, influenciando a opinido da
sociedade e das politicas de Estado. Nos casos de rebelides e corrupgao nos
presidios, na investigacao de dentncias de corrupgéo policial e, mais recentemente,
no processo de mobilizagao e votagdo no Congresso do Estatuto do Desarmamento,
a midia foi decisiva na qualidade e rapidez das respostas do governo e da
sociedade.

Os meios de comunicagdo de massa afetam profundamente a vida social
onde se instalam, obrigando instituicbes, entidades, governos e tudo o mais que
exista no universo social a mudancgas de atitudes, a adaptacées e, ainda, a utilizar-
se deles de alguma forma, seja para defesa, seja para veicular suas proprias

mensagens.



Instituigbes como a Policia Militar, que prestam ao publico servigos
essenciais, seguranca individual e comunitaria, ndo podem ignorar essa realidade,
sob pena de verem neutralizados seus esfor¢cos na busca do aperfeicoamento de
seus servicos.

A presenga da midia, falada ou escrita, deve ser considerada no
planejamento das acdes da Policia Militar. Sendo elementos estranhos a instituicao,
a midia acende acalorados debates sobre o seu convivio com a Policia Militar ou
com os assuntos a ela ligados, como o crime e a violéncia que, muitas vezes, sdo
divulgados com distor¢es de significado, ao sabor de tendéncias politicas diversas.

A credibilidade publica se consegue através de um trabalho sério, honesto,
constante e de resposta eficaz, de forma a corresponder, efetivamente, as
necessidades da coletividade. Por isso, a Policia Militar, instituicao encarregada da
manutencdo da ordem publica, deve estar atenta aos anseios da comunidade, ou
seja, deve sentir as suas necessidades, para poder cumprir sua missdo de
proporcionar seguranga a comunidade.

Diante do exposto, pode-se formular a pergunta norteadora deste estudo:
“‘Qual é a imagem que a midia curitibana tem da Policia Militar do Estado do
Parana?”

Assim, este trabalho tem como objetivo geral analisar o relacionamento entre
a Policia Militar do Estado do Parana e os 6rgaos de midia (falada e escrita)
curitibana, buscando conhecer a percepg¢do dos profissionais de comunicagdo
envolvidos em relacédo a imagem da instituicao Militar.

Como objetivos especificos, pode-se citar: a) descrever a missdo da Policia
Militar do Estado do Parana (PMPR); b) realizar pesquisa de opiniao, através de um
guestiondrio a jornalistas, reporteres, editores e outros profissionais da midia
curitibana, com vistas a investigar a sua percepgao e opinido quanto a atuagéo,
eficacia e credibilidade da instituicdo.

Quanto a metodologia utilizada, este trabalho caracteriza-se como
bibliografico, uma vez que tem o suporte de informagbes coletadas em jornais,
revistas, livros, informativos e documentos da internet.

Segundo OLIVEIRA (2002, p.119), a pesquisa bibliografica tem por finalidade
conhecer as diferentes formas de contribuicao cientifica que se realizaram sobre

determinado assunto ou fendmeno.



Também sera realizada pesquisa exploratéria, através de um questionario,
dirigido a jornalistas, repérteres, editores e outros profissionais da midia curitibana,
no periodo de julho a outubro de 2005.

Contara, ainda, com uma abordagem qualitativa que, segundo SANTOS
(2000), é aquela que “envolve a obtencédo de dados descritivos, obtidos no contato
direto do pesquisador com a situacdo estudada, enfatiza mais o processo do que o

produto e se preocupa em retratar a perspectiva dos participantes”.



2. A POLICIA MILITAR DO ESTADO DO PARANA

2.1 MISSAO

A Constituicdo Federal no § 5 do Art. 144, fala que as policias militares cabem
a policia ostensiva e a preservacado da ordem publica; e aos corpos de bombeiros
militares, além das atribuicbes previstas em lei, incumbe a execucédo de atividades
de defesa civil.

Ja a Carta Magna paranaense dispde, no seu Art. 48, que a Policia Militar,
forca publica estadual, instituicdo permanente e regular, organizada com base na
hierarquia e disciplina militares, cabe a policia ostensiva, a preservagdo da ordem
publica, a execugéo de atividades de defesa civil, prevencao e combate a incéndios,
buscas, salvamentos e socorros publicos, o policiamento de transito urbano e
rodoviario, de florestas e de mananciais, além de outras formas e fungées definidas
em lei.

Pode-se, desta forma, analisar, sobre o contexto sistémico da defesa social,
qgue a Policia Militar assume papel de relevancia na preservagcao da ordem pdblica,
prevenindo ou inibindo atos anti-sociais, atuando preventivamente e
repressivamente na restauracdo da ordem publica, adotando medidas de protegéo e
socorro comunitarios ou atuando em apoio aos 6rgdos da administragdo publica no
exercicio do poder de policia que lhe couber.

No processo de planejamento, coordenagado, execugéo e controle da missao
constitucional da PMPR, a Policia Militar desenvolve uma série de processos de
policiamento, tais como:

- Policiamento Ostensivo Geral;

- Policiamento de Transito Urbano e Rodoviario;

- Policiamento Florestal, de Mananciais e de Preservacdo Ambiental;

- Policiamento de Guarda;

- Atividade de Prevengao e Combate a Incéndio;

- Atividade de Busca e Salvamento;

- Atividades de Defesa Civil; e

- Atividades de Garantia do Exercicio do Poder de Policia dos Orgaos da

Administragdo Pdblica.



A Policia Militar (PM) esta presente em todos os municipios do Estado e na
maioria de seus distritos. Cultua o privilégio e a condicao de servidora mais
acessivel e visivel ao publico, com atendimento desburocratizado, bastando um
aceno de mao, o discar do 190 ou, até mesmo, uma dendncia anénima, para estar
ao lado do povo.

Durante a execug¢do da acdo preventiva, tomando conhecimento da
violagéo da ordem publica, cabe a PM, pela sua distribuicdo no espago geografico, a
primeira agao, repressao imediata, restaurando a ordem, cujos procedimentos
constituem preparag¢édo para o passo seguinte, a ser realizado pelo 6rgao publico ou
particular, que detiver a competéncia e responsabilidade para tal.

Na sua atuagéo na fase repressiva, tdo logo haja a ruptura da ordem publica,
(repressao imediata) ndo deve o militar constituir-se em mero relator da ocorréncia e
sim num verdadeiro defensor, protetor e acolhedor do individuo vitimado e num
efetivo agente em perseguicdo ao criminoso ou agente de ato infracional, visando a
sua prisdo/apreenséao, ainda na flagrancia delituosa.

A Policia Militar tem, entre suas missdes, o dever de restabelecer a ordem
publica, de imediato, tdo logo haja a manifestagcdo de sua ruptura, (represséo
imediata), amparando o cidaddo que teve os seus direitos e garantias violados.
Devera proceder a investigagdo preliminar, primeiramente preservando o local do
delito e posteriormente carreando o maior nimero possivel de indicios, que possam
levar a identificacdo do autor ou dar suporte a futura agdo penal, dando solugdo de
continuidade a persecugao criminal, demonstrando a comunidade que realmente a

Policia Militar esta imbuida em dar uma resposta, uma solucdo aquele problema.
2.2 DESCRICAO DAS TAREFAS DOS POLICIAIS-MILITARES

Sabe-se que é grande o conjunto de atividades desenvolvidas pelos policiais-
militares. Muitas dessas atividades, que sdo da responsabilidade de outros 6rgaos
(por algum motivo incapazes de cumprir com o seu dever), acabam nas maos dos
policiais-militares.

Muitas vezes, algumas atividades inerentes a Policia Militar ndo chegam ao

conhecimento da sociedade. Veja-se:



Os policiais-militares atuam expondo a prépria vida (muitos morrem ou
ficam mutilados) na luta contra o crime e a violéncia, seja através do
patrulhamento normal, seja através de operagdes policiais de rotina, no
combate a assaltantes, seqiiestradores, grupos de exterminio, traficantes,
com o intuito de prendé-los, apreender armas, drogas, etc.

Atendem, em contato direto com a populagdo, a milhares de pessoas,
muitas das quais, a qualquer hora do dia ou da noite, solicitam sua ajuda
para conduzir enfermos, acidentados e parturientes aos hospitais; nio
raro, eles mesmos realizam partos de emergéncia, dentro das viaturas;
Efetuam patrulhamento a porta de escolas piblicas e privadas e
participam de comemoragdes civicas programadas pelas escolas;
Trabalham no policiamento das orlas maritimas e nas praias durante as
temporadas;

Fazem policiamento nos grandes centros comerciais;

Prestam servicos nos principais pontos turisticos, com atendimento
especializado para turistas nacionais e estrangeiros;

Atuam no policiamento dos grandes terminais rodoviarios, ferroviarios,
aeroviarios € maritimos;

Trabalham nos grandes eventos esportivos oficiais, em estadios, ginasios
e congéneres;

Estao presentes nos servigcos de policiamento de grandes festas civicas e
populares, tais como: eleicbes, Carnaval, Natal, “Reveillon”, grandes
feiras, grandes comemoragdes publicas, em apresentacdes artisticas e
ainda outras, de menor porte;

Sao utilizados em grandes convengdes e congressos de interesse publico
de nivel nacional e internacional;

Atuam no controle e orientagdo do transito urbano e rodoviario, nas vias
estaduais e municipais;

Trabalham para a preservagédo da flora, da fauna e do meio ambiente
através do combate as acgdes predatérias do homem nas matas, rios,
lagoas, praias e feiras livres, com vistas a coibir a comercializagao ilegal

de animais;



Sdo chamados a atuar para a preservagdo da ordem por ocasido de
greves e mobilizagdes populares, a fim de garantir o direito dos grevistas e
daqueles que desejam trabalhar, coibindo excessos e violéncia por parte
de pessoas que nao respeitem os direitos constitucionais dos cidadaos;
Séo também chamados a atuar no controle de grandes manifestagées
publicas, passeatas, comicios e outros eventos da mesma natureza, para
a preservagao da ordem e a fluidez do transito;

Atuam no servico de seguranca externa dos presidios e complexos
penitenciarios;

Realizam escoltas de presos de alta periculosidade por ocasido de
transferéncias de estabelecimentos prisionais ou até os locais de
julgamento;

Prestam servigos nos féruns de Justica para a seguranca dos magistrados,
promotores e demais funcionarios, e também do publico;

Prestam servigcos a instrugdo criminal através dos seus depoimentos como
condutores de presos ou como testemunhas nos inquéritos e processos
penais decorrentes de sua acéo policial;

Atuam em apoio aos Oficiais de Justica nas situagbes de reintegragao de
posse, por decisio judicial;

Executam a seguranga do Governador, Vice-Governador e seus familiares,
dos palacios governamentais, bem como de testemunhas, autoridades e
pessoas eventualmente sob ameaca;

Atuam em apoio as forgas federais, com o emprego de grandes efetivos,
na seguranca de dignitarios nacionais e estrangeiros;

Atuam na segurancga de representagdes diplomaticas;

Permanecem em vigilia, em equipes, durante 24 horas por dia, mantendo
em funcionamento os diversos Centros de Operagdes da Corporagéo,
instalados em todas as unidades da PM, para apoiar servigos externos e
para atender as chamadas da populacdo pelo telefone 190, que se
transformam em ocorréncia policial, com acionamento das viaturas;

Atuam para a preservagao da ordem publica em casos de saques, quebra-

quebra, ocupacgoes, efc.;



Atuam em apoio as autoridades da Defesa Civil e do Corpo de Bombeiros,
por ocasiao de enchentes, desmoronamentos, deslizamentos, interdigdo
de estradas e outros sinistros;

Sao chamados a colaborar com a seguranc¢a de outras forgas, como é o
caso da seguranga a policiais civis em delegacias; a agentes
penitenciarios em presidios; a guardas municipais em atuacao; e até
mesmo em areas onde se localizam organizagdes militares das Forgas
Armadas;

Prestam apoio a outros 6rgdos publicos, em atividades tais como: remogao
de mendigos, acdo contra camelds, trato com criangcas e adolescentes
abandonados, populagao de rua, etc.;

Atuam em apoio aos fiscais fazendarios e de posturas municipais, quando
solicitados;

Sao chamados para atuar em campanhas de vacinagdo e campanhas
beneficentes;

Prestam servicos de seguranga em varias Secretarias de Estado,
Prefeituras, Poder Legislativo, Poder Judiciario, Ministério Publico e a

6rgaos federais, inclusive militares.



3. OS MEIOS DE COMUNICAGAO

3.1 CONCEITOS

Segundo SANTOS (1999, p.435), meios de comunicagdo “sdo os veiculos
técnicos que divulgam para a sociedade as diversas formas de expressao, através
da manifestacdo do pensamento, da criagdo ou da informagdo. S&o os instrumentos
que operacionalizam a comunicagao, tornando possivel que um niimero ilimitado de
pessoas indeterminadas tome parte dela”.

O inciso 1° do art. 1° da Lei de Imprensa assim define meios de comunicacio:

Consideram-se meios de comunicacdo social radio, televisdo, cinema, redes publicas de
informatica, agéncias de noticia, jornais, revistas e similares que utilizem processos de
impresséo, caracterizagao grafica, filmagem e gravacéo, ou que promovam emissdo de ondas
€ sinais por meio de antenas, satélites, fibras 6ticas, cabo ou difusores semelhantes, com a
finalidade de exibir, divulgar, exprimir ou transmitir, publicamente, som, imagem, informacéo,
noticias ou qualquer tipo de mensagem (SANTOS, in Revista do CAAP, 1999, p.437-438).

3.1.1 Imprensa

Imprensa, segundo LIMA, SILVA & DALMAS (1987, p.8), tem a seguinte

conceituagao:

E o meio de comunicacéo de massa, constituido pelas publicagdes periddicas (jornal, radio e
televisdo) que divulgam informagdes, comentarios e imagens graficas referentes aos fatos
que ocorrem na cidade, no pais e no mundo, de interesse para a vida dos individuos e da
comunidade.

A imprensa tornou-se, nos tempos modernos, uma poderosa inddstria. O jornalismo,
paralelamente, se converteu numa atividade complexa, que abrange desde a simples coleta
da noticia até a sua difusfo organizada, através de empresas editoras que baseiam sua forga
e prestigio na circulagdo (nimero de exemplares vendidos e indices de audiéncia) e no
volume de anuncios.

SANTOS (1999, p.438), afirma se destaca, também, a tecnologia da
computagdo que, com a globalizagdo de mercado, viu nascer um novo meio de
comunicagdo: a Internet, uma rede mundial de computadores, que nao conhece

fronteiras e permite a transferéncia de conteido capaz de ser transformado em
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digitos binarios, como mensagens eletronicas, transferéncia de programas de
arquivos de som, imagem e texto.

A partir da década de 1930, comegou-se a empregar a expressao “imprensa
falada” e, a partir da década seguinte, falou-se de “imprensa televisada”.

3.1.2 Televisdo

Segundo SANT'ANNA (2005, p.219), a TV é o veiculo, seja por forca das
suas proprias virtudes técnicas, artisticas, comerciais e sociais, seja pela
incapacidade e limitagdes naturais que os outros meios tém, que tem todas as
condigbes para assumir uma posicdo de proeminéncia nacional como veiculo de
comunicagao.

A capacidade da TV de influir no comportamento das pessoas é bem
conhecida e geraimente superestimada. Sua importdncia em movimentos sociais
obedece a um processo cumulativo com limites determinados pela prépria
sociedade.

A TV pode muito, mas nado pode tudo. Nenhum profissional de TV domina
todas as correntes, assim como ninguém da sociedade pode fazé-lo. Sao
consideragdes, pesquisas, experiéncia e talento que levam as emissoras a pautarem
0os seus temas com base em doses maiores ou menores de cada corrente e
submeté-los ao publico e ao mercado, que descartardo os excessos € premiardo os
acertos. Quando a identidade é estabelecida, o sucesso é automatico. Quando nao
se estabelece, a sociedade muda de canal.

A TV relne, as vantagens do radio, o apelo visual. Ao som juntou-se a
imagem em movimento. Ao contrario do radio, que muitas vezes serve de “pano de
fundo”, para o ouvinte ler o jornal ou outras tarefas, a TV torna-se o foco exclusivo
das atengdes, uma vez que exige olhos e ouvidos.

E um meio de entretenimento mais completo e fascinante do que o radio e, ao
reportagear um acontecimento, € muito mais real e convincente do que o jornal ou a
revista.

Como desvantagens tem o fato de que a mensagem vive apenas no momento

em que é transmitida.
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3.1.3 Radio

SANT'ANNA (2005, p.218) afirma que o Radio é uma fonte de diversao,
entretenimento, informag&o e cultura. E por exceléncia um veiculo de apelo popular,
com o qual se pode atingir rapidamente grandes massas, tanto nas capitais, como
nas cidades do interior, dado vasto nimero de emissoras existentes em todo o Pais
e o elevado nimero de receptores em uso.

Suas desvantagens séo: a) age exclusivamente pelo ouvido; b) é inadequado
para apresentacdo de temas complexos ou coisas técnicas que demandem
explicacbes mais ou menos longas; ¢) a mensagem radiofénica vive apenas no
momento em que esta no ar. Ao contrario da imprensa, nao pode ser relida; d) € um
veiculo local.

3.1.4 Jornais

Conforme SANT'ANNA (2005, p.208), o jornal foi, cronologicamente, o
primeiro grande veiculo de comunicacgao.

A imprensa constitui um meio de comunicagdo de massa. Atinge,
aproximadamente, todas as pessoas cujo padrdao de vida estd acima do nivel de
subsisténcia.

Ha jornais de todas as tendéncias, desde os conservadores aos populares.
Desde os que fazem do comentario e da doutrinagdo seu ponto de resisténcia aos
gue tém no noticiario e na reportagem viva, sensacionalista, seu principal atrativo.
Todos estes fatores devem ser pesados ao escolher os 6rgdos mais aptos para uma
campanha, desde que este género de veiculo — o jornal — seja adequado a mesma.

Os jornais possuem as seguintes vantagens:

- Apelo universal — alcanga qualquer espécie de publicos.

- Maleabilidade — as matérias podem ser inseridas, trocadas ou canceladas

de um momento para o outro.

- Acédo rapida e intensa — o estimulo do jornal tende a provocar uma reagéo

mais rapida dos seus leitores.
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3.1.5 Revistas

Nas classes de padrao de vida um pouco mais favorecido, & habito a leitura
de revistas. Algumas apelam mais para a mulher, outras para os homens, outras,
ainda, para as criancas ou adolescentes, e também ha aquelas que circulam entre
as classes rica e média. Por isso elas sdo mais seletivas do que os jornais no que se
refere ao sexo, categoria socioecondmica e vocagao, do leitor. Tém maior expansio
geografica, circulando geralmente em todo o territério nacional.

Suas vantagens sao:

- Tém vida mais longa, sado lidas com mais vagar, e permitem textos mais

longos;

- Tém maior porcentagem de leitores por nimero, o que faz a circulagéo ser

bem maior do que a tiragem;

- Sao mais seletivas.

Quanto a sua limitacdo, pode-se mencionar que as revistas ndo tém a
maleabilidade dos jornais e, assim, as matérias tém que ser preparadas com muita
antecedéncia (SANT'ANNA, 2005, p.209).

3.2 ASPECTOS COMERCIAIS, SOCIAIS E POLITICOS.

Segundo SANTOS (1999, p.435), com o advento da revolugdo industrial e
tecnolégica, os meios de comunicagao, assim como as demais instituicbes, sofreram
grandes modificagdes, abandonando sua antiga estrutura de oficio, para dar lugar a
industrial. O que antes era feito, com muito esforco, pelo homem, passou a ser
realizado mais facilmente pela maquina.

O sufragio universal criou um interesse crescente dos homens comuns —
recém-detentores do direito ao voto, a participacdo na democracia representativa —
pelos assuntos do governo e pelas questbes plblicas. Tais cidaddos encontraram na
imprensa um meio de garantia de liberdade de expressdao do pensamento — através
da divulgacao de noticias e discussbes politicas — e de fiscalizagdo das agbes
publicas. A imprensa tornou-se, também, uma fonte de educagdo, disseminando
valores culturais e entretendo seus leitores, que se mostravam cada vez mais

assiduos e numerosos.
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A urbanizagédo veio facilitar ainda mais a circulagdo de jornais, revistas, e,
aliadas a ela, a melhoria das comunicag6es propiciou aos grandes jornais condigdes
para que eles pudessem expandir seus limites e conquistar os leitores que, outrora,
eram fiéis aos jornais de pequeno porte.

Paralelamente a revolugao tecnolégica, que aumentava o tamanho e a
eficiéncia dos meios impressos, surgiram também os novos meios de comunicacao —
o cinema, o radio e a televisdo. Nessa época, o alcance da midia, enquanto veiculo
de democratizagao, ainda era somente imaginado, idealizado para tempos futuros.

Apdés a Segunda Guerra Mundial, a televisdo alcangou o mercado das
massas, projetando-se como um dos meios mais difundido, exercendo importancia
crescente, proporcional a sua utilizagao, pelas agéncias publicitarias, para adquirir
mais consumidores dos produtos vinculados & imagem. A publicidade atingiu
também o radio e o jornal de conteido variado, tornando-os, como a televisao,
extremamente dependentes do patrocinio dos anunciantes para poderem sobreviver.
Em conjunto, essas mudangas politicas, sociais, econémicas e tecnoldgicas foram
responsaveis pelo desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa e por sua
consagragdo como veiculos altamente técnicos e de grande eficiéncia quanto a
comunicagao direta e simbdlica.

Nesse universo, destaca-se ainda a tecnologia da computagéo que, com a
globalizacdo de mercado, viu nascer um novo meio de comunicacgao: a Internet, uma
rede mundial de computadores, que ndo conhece fronteiras e permite a
transferéncia de contelido capaz de ser transformado em digitos binarios, como
mensagens eletronicas, transferéncia de programas e arquivos de som, imagem e
texto.

A comunicagdo de massa atingiu grande importadncia na sociedade,
desenvolvendo-se, inclusive, como atividade empresarial. E, como toda empresa
deve ter um objeto, o das empresas de comunicag¢édo é a venda; sobretudo a venda
de tempo — porque o tempo nos meios de radiodifusdo, principalmente o tempo
televisivo, vale muito — de espacgo dedicado aos anincios publicitarios.

Operam, em tais empresas, as leis de mercado. Quem pode pagar, compra.
E, como “o cliente tem sempre razdo”, muitas vezes os proprios anunciantes

estabelecem a programacgao, escolhendo a que melhor se adapte a seus propoésitos.
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Ganha a classe dominante, que detém o acesso aos recursos da comunicacéo, e
perde a sociedade.

O grande passo dado por tais meios refere-se ao poder por eles conquistado
(de fato, conquistado pela classe dominante, através dos meios de comunicagéo) de
contribuir decisivamente para a formagdo da opinido publica, influenciando
consciéncias (de forma persuasiva ou manipulatéria) sobre qualquer assunto que
venha a ser julgado relevante. E como tal'julgamento é feito por uma minoria —
empresarial (os meios de comunicagdo também funcionam como empresas) ou
politica, ou ambas -, que objetiva a sua manutengcdo no poder, os considerados
“assuntos relevantes” sdo aqueles que afastam da opiniao publica qualquer
discussdo sobre o modelo politico, econdmico ou social implementado.

A repressdo violenta dos comportamentos sociais deu lugar a uma outra
forma de controle social mais eficaz, no qual a sociedade submete-se a persuaséo —
ou manipulacéo - realizada pelos meios de comunicagao. A associagao entre Poder
Publico e midia sé vem agravar a concentracdo de informagdes e poder. Tenta a
midia anular a importancia da oposi¢cao e, em contrapartida, defender, com unhas e
dentes, as propostas governamentais (mesmo que estas ja se tenham mostrado
fracassadas). Sdo conhecidas as necessidades de quem o governo tem-se
preocupado em satisfazer. Assim, esses sdo os mesmos satisfeitos que detém o

acesso aos meios de comunicac¢éo.
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4. OS MEIOS DE COMUNICAGAO E A LIBERDADE DE EXPRESSAO

Segundo SANTOS (1999, p.443), “a liberdade de expressdo consiste na
faculdade, imanente ao individuo, de manifestar-se e, num regime democratico, de
fazé-lo com liberdade”.

Afirma o autor (p.432) que o homem, enquanto ser eminentemente social,
vive em grupo, interagindo com seus semelhantes, e essa interagdo se da por meio
da comunicagdo social. A comunicagdo é, assim, o processo de transmissédo de
pensamentos, fatos e idéias entre individuos efou grupos. E através dela que o
homem compartilha idéias e valores, estabelecendo a dinamica social.

Como interesse fundamental juridicamente tutelado, a liberdade de
comunicagao consiste num conjunto de direitos, formas, processos e veiculos que
possibilitam a coordenagao do pensamento e da informagao. Assim, o homem torna-
se titular de diversos direitos, em diferentes niveis — liberdade de opinido,
associagdo, crenga, culto e expressao; direito a informagdo, ao sigilo de sua
comunicagdo e sujeita-se a algumas limitagdes como forma de se evitar que a
liberdade exacerbada venha a ferir direito alheio.

A liberdade de expresséo é reconhecida nas Declaragdes de Direitos desde o
Bill of Rigths, em 1776, precursor da Declaragdo de Direitos do Homem, de 1789.
Num conceito genérico, ela aborda a liberdade de pensamento, de crenca e de
convicgéo politica e religiosa. Mais especificamente, caracteriza-se como o direito de
manifestacdo do pensamento e da informacéo, pela palavra falada ou escrita, por
meio de jornal, livro, radiodifusdo ou outro veiculo, aproximando-se da liberdade de
informacgéao jornalistica.

A informagdo € um bem plblico cuja divulgacao & imprescindivel para a
formagdo da opinido publica, de consciéncias criticas, ndo devendo, portanto,
submeter-se ao arbitrio de um pequeno nimero de empresas jornalisticas que
definem o que deve e o que nao deve ser difundido. E necessario que a populagao,
juntamente com os profissionais da comunicacéo, criem mecanismos que tornem
efetiva sua ingeréncia no processo comunicativo.

Os meios de comunicagdo deveriam funcionar como canais de comunicagéo
direcionados pela ética, que tenham por funcdo intermediar governantes e

governados, propagar informagdes, conhecimento e cultura, proporcionando aos
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cidadaos possibilidades para que eles possam se posicionar, conscientemente,
perante as questdes de relevancia social e politica.
Segundo SANTOS (1999, p.430), o que se tem observado, no Brasil,

é um quadro muito distante do exposto como Estado Democratico. E bem verdade que a
Constituicdo foi fruto de uma mudanga de paradigma no cenario politico brasileiro, que, até
alguns anos antes de sua promulgagdo, encontrava-se submerso no regime ditatorial.
Todavia, ndo se pode dizer que a Carta Magna tenha logrado seus objetivos democraticos.
Impera no Brasil um regime atipico, que n&o é caracterizado pela repressao violenta dos
comportamentos ou pela ampla restricdo de direitos individuais; no entanto, néo deixa de ser
um regime antidemocratico, marcado, sobretudo, pela desigualdade social, pela falta de
perspectiva de uma grande parcela da populagéo, com relagdo a efetivagcao de sua cidadania,
e pela certeza de que, no Brasil, ndo um governo de povo, mas de poucos, muito poucos
individuos, que tém acesso aos meios de comunicagdo e direcionam a opinido publica, com o
intuito de fazer com que esta legitime sua dominagdo social. Através de uma programacgao de
péssima qualidade, futil e sensacionalista, que despreza os preceitos constitucionais acerca
dos parametros que deveriam ser seguidos pela comunicacao social, a populagdo brasileira
vem sendo submetida a um controle pela midia baseado na alienagao e no direcionamento de
opinido. Ha uma desvirtuagéo da fungéo que os meios de comunicagdo deveriam exercer. ja
n&o sdo um instrumento de democratizagdo, mas um veiculo do qual a classe dominante tem-
se utilizado para fazer valer seus interesses em detrimento das reais necessidades da
maioria.

Afirma FERRIGOLO (2004, p.203) que democracia pressupde permeabilidade
entre sociedade e Estado, caracterizada ndo por sua capacidade para suprimir
conflitos, senéo para regula-los.

Uma democracia ndo pode ser concebida sem que os meios de comunicagao
sejam direcionados pelo interesse publico, executando uma fungdo social, e sem
gue a liberdade de expressao deixe de ser um direito exclusivo da classe dominante,
e passe a ser um direito garantido a outros segmentos sociais e por eles exercido.

A este respeito, afirma SUPLICY:

A “privatizacéo da liberdade de expressdo” € um a forma de restricdo do direito universal e
individual de acesso a cultura e & informag&o. Sob o0 manto da liberdade de expresséo
encobrem-se formas dissimuladas de censura — ndo a institucional, do Estado, mas a de
grupos econdmicos e politicos donos de emissoras e redes de TV, que definem o que a
populacdo deve saber. (...) Manipulagcido da informagcdo e dos meios de comunicacao,
liberdade de expressdo e censura sdo questdes interligadas. Exigem discussdo e equilibrio
para a preservacdo de ideais democraticos, sem que se confunda controle social com
censura arbitraria (SUPLICY, in Revista do CAAP, 1999, p.432).

Tais meios de comunicacdo deveriam tornar-se mais permeaveis a populagao
— a pluralidade cultural, étnica e as organizacdes sociais -, a exemplo de outros

paises, como a ltdlia, onde 5% do tempo da transmisséo e televisiva e 3% da
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re

radiofénica é reservado ao publico e as solicitagbes de tempo de acesso sdo
analisadas por uma Comisséo de dire¢do e vigilancia dos meios de comunicagéo
(FERRIGOLO, 2004, p.203).

Somente dessa forma, com um controle social dos meios de comunicacgao,
num processo de aprendizagem politica, poder-se-a chegar a uma
operacionalizagdo daquela concepcao moderna de liberdade de informacgao, em que

a sociedade participa, efetivamente, do processo comunicativo.
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5. PANORAMA DA INSEGURANGA PUBLICA NO BRASIL

Segundo o site hitp:/iwww1jus.com.br/doutrina/texto.asp?id=4096, nio é fruto
de manipulagdo midiatica o medo da sociedade perante a violéncia que assola o
pais. O quadro nacional de inseguranca € de extraordinaria gravidade, por diferentes
razdes:

a) Os altos indices das taxas de criminalidade e a intensidade da violéncia
envolvida;

b) A exclusao de setores significativos da sociedade brasileira, em diversas
areas pobres das grandes cidades, que permanecem sem acesso aos beneficios
mais elementares proporcionados pelo Estado Democratico de Direito, como
liberdade de expresséo e organizagdo. Em outras palavras, segmentos expressivos
da populagéo brasileira permanecem submetidos a dupla tirania, imposta por
criminosos armados e por grupos de policiais corruptos e violentos;

c) A degradacdo institucional a que se tem vinculado o crescimento da
criminalidade: o crime se organiza, ou seja, penetra cada vez mais fundo e de modo
mais organico nas instituicbes publicas; as policias se deixam invadir, em escala
assustadora, pela corrupgéo, pela promiscuidade com o crime; as praticas policiais
continuam marcadas pelo racismo, pelos estigmas de classe, pelos preconceitos
contra as minorias sexuais e pela brutalidade.

Em varios estados, inclusive no Parana, a matriz da violéncia é o trafico de
armas e drogas (o segundo financiando o primeiro € ambos induzindo a expansao e
a intensificagdo da violéncia envolvida nas praticas criminais), que se realiza no
atacado e no varejo. A dindmica do comércio ilegal atacadista é acionada,
sobretudo, por criminosos de “colarinho branco”, capazes de lavar dinheiro com
habilidade de profissionais das finangas ilegais. Esses permanecem impunes,
imunes as agles repressivas e ao foco investigativo das policias estaduais, cuja
obsesséo unilateral tem sido o varejo, nas favelas, vilas e periferias. Nas areas
pobres em que o comércio varejista se instala, morrem os meninos em confrontos
entre grupos rivais ou com policiais, nas incursées bélicas a que, quase sempre, se

resumem as chamadas “politicas de segurancga”.
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6. A MiDIA E A SEGURANGA PUBLICA NO BRASIL

Segundo AZIZ FILHO (2005), o distanciamento entre cidadania e Estado,
potencializado pelo perfil autoritario do poder publico em momentos decisivos da
Republica, sempre inibiu a reflexdo académica sobre a seguranga publica no Brasil.
A identificagdo da policia como aparato meramente repressor, brago do ultimo
regime militar (1964-1985), produziu uma espécie de preconceito nos formadores de
opinido em relagdo ao assunto, inibindo a formulagcédo de politicas e dificultando o
controle externo sobre as praticas policiais. S6 a partir dos anos 90, com a profusao
do Terceiro Setor, € que o tema passou a despertar mais atencdo da midia e dos
circulos académicos. Um dos grandes desafios da seguranga publica no Brasil é
reaproximar a policia do cidaddo, especialmente nas comunidades pobres, as mais
afetadas pela violéncia que alterou o perfil das cidades brasileiras.

Este distanciamento prejudica as tentativas de controle social sobre a policia.
Os Conselhos Comunitarios de Seguranga, criados para que os moradores dos
bairros pudessem interferir nas decisdes sobre as agées de combate a violéncia, sdo
uma iniciativa importante criada nos marcos da democracia representativa, mas
sofrem de problemas que vao do desinteresse da populagdo ao excessivo controle
dos agentes policiais sobre os féruns de discussdo — assim como o aparelhamento
da policia pelos comerciantes, o abuso de poder por parte de alguns representantes
e o desinteresse dos jovens, vitimas principais dos crimes mais violentos.

Alterar o perfil das politicas de seguranca no Brasil, fortalecendo seus
instrumentos de formulacdo e controle, requer uma mudanga cultural nos diversos
niveis da representacédo social. E preciso criar regras transparentes para coleta e
divulgacdo dos dados sobre violéncia e elevar o status do tema na academia, na
midia e nas instancias de representagao politica. O compromisso maior dos gestores
publicos com a continuidade dos projetos de seguranga também seria um reforgo
consideravel no combate a criminalidade, assim como mais investimentos em
estudos sobre a enorme complexidade assumida pela expansdo da violéncia na
sociedade brasileira.

A trajetoria dos grandes jornais brasileiros é recheada de exemplos pitorescos
de promiscuidade entre delegacias e redagbées. E comum, nas historias destes

veiculos até os anos 60, a figura do profissional com dupla jornada, trabalhando
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como policial e repérter. Essa dubiedade pode contribuir para o entendimento da
vocacao do jornalismo brasileiro para uma cobertura pontual e pouco
contextualizada da violéncia e da criminalidade. Outro fator determinante na
compreensédo desta tendéncia &, mais uma vez, o grau de afastamento e
desconfianga nas relagdes entre a imprensa e o aparato policial no Brasil apos o
golpe militar de 1964, que naturalmente repercutiu na midia de forma especial.

A indisposicéo dos intelectuais com os quartéis e delegacias — assim como os
efeitos da censura sobre as noticias que denunciavam as faléncias das politicas
publicas e as fragilidades dos gestores do periodo autoritario — atrofiou a reflexéao
sobre diversos temas de interesse publico, especialmente o da seguranca publica. A
questdo s6 comecgou a voltar as paginas nobres dos grandes jornais com a
redemocratizagéo e as eleicées diretas para governador, em 1982. Esse retorno,
entretanto, ocorreu em um quadro de excessiva politizagdo, atingindo um teor
explosivo no Rio de Janeiro devido ao confronto entre o governador Leonel Brizola,
politico nacionalista de esquerda, e as Organizagdes Globo, o grupo mais forte da
midia brasileira. Considerar este episodio parece fundamental para a compreensao
do desequilibrio persistente no noticiario da violéncia.

A pesquisa "Midia e violéncia — Como os jornais retratam a violéncia e a
seguranga publica no Brasil", realizada pelo Centro de Estudos da Seguranga e
Cidadania (Cesec), da Universidade Candido Mendes, mede este fendmeno em
nimeros. Os pesquisadores analisaram 2.514 textos de nove jornais das trés
maiores capitais da Regido Sudeste — Sao Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte —
publicados entre maio e setembro de 2004. Concluiram que a metade do espaco
(48,2%) destinado a cobertura da violéncia nos nove jornais enfocava eventos
ocorridos no Rio de Janeiro, ficando a outra metade para fatos ocorridos nos demais
26 estados do pais.

O tratamento da criminalidade carioca como espetaculo compromete a
reflexdo nacional sobre um problema que ndo estd localizado em um ponto
geografico, mas afeta todas as cidades. A regionalizagédo do tema produz ainda uma
acomodacao politica, isentando a esfera federal da tarefa de buscar respostas para
questdes que os estados, isolados, ndo tém condi¢cdes de enfrentar. E o caso da
precariedade do sistema penitenciario, que assume proporgdes explosivas em Sao

Paulo e s6 ganha a atengdo da imprensa em situagbes de crise, como fugas ou
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rebelides com mortes. E também o caso do trafico de drogas e contrabando de
armas na fronteira, a ponta inicial do processo que desagua na tirania e no estado
permanente de guerra instalados pelos traficantes nas favelas cariocas.

A tendéncia de regionalizagdo da cobertura se verifica no exiguo espaco
destinado ao tema nas segbes nobres dos jornais, como as editorias de Politica e
Economia. A reflexao sobre a politica nacional de seguranga raramente chega as
colunas de opinido e aos editorais, como demonstra a pesquisa ja citada. O trabalho
do Cesec revelou que a maioria dos textos analisados teve como foco central as
forcas de seguranga (40,5%), o ato violento (21%) e o desdobramento do ato
violento (16,2%). Ou seja, muitos fatos individualizados e poucas pecas de reflexzo,
fruto da indisposicdo da midia em encarar a seguranga pulblica como prioridade,
apesar dos numeros alarmantes de vitimas.

Em junho de 2002, a imprensa estreou uma nova — e negativa — fase na
cobertura da violéncia urbana. Naquele més, o jornalista Tim Lopes, da TV Globo, foi
morto por traficantes numa favela do Rio, na qual entrara disfarcado para uma
reportagem sobre a circulagido de drogas e os abusos sexuais em um baile funk.
Identificado pelos bandidos, foi torturado e assassinado. Seu corpo foi dilacerado e
queimado. A tragédia marcou o fim de uma cultura de livre circulagdo dos jornalistas
pelas areas geograficas dominadas pelas quadrilhas. Foi o fim do prazo de validade
de um ilusério "passe livre" da imprensa e gerou inseguranga nas redagdes, que
passaram a discutir a conveniéncia de ir ou ndo a favela ouvir as versées sobre 0s
acontecimentos noticiados, especialmente em relagdo a atuagdo da policia. Os
repoérteres ficaram ainda mais dependentes das fontes policiais, o que dificulta a
fiscalizagao que o jornalismo naturalmente exerce sobre o aparato policial.

A falta de cobranca da sociedade e a indiferenga da academia ndo estimulam
a construgdo de sistemas confiaveis de dados sobre os atos violentos. A tipiﬁCagéo e
a contagem dos crimes ficam a cargo dos governos locais com suas policias e
freqlientemente sdo objetos de denlincia de manipulagdo. Contribui para este
fendmeno a excessiva politizacdo da seguranga publica na midia, que muitas vezes
explora o tema com o flagrante propésito de enfraquecer ou enaltecer os governos

regionais, entrando no circulo vicioso de superficialidade e incompreensdes.
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7. DIVULGAGAO DO TRABALHO DA POLICIA MILITAR

O servigo mais importante que a Policia Militar presta a comunidade, é a
preservacéo da ordem publica. Isso se faz por meio da prevencgéao e, eventuaimente,
da repressdo. Para a divulgacdo dessas atividades, faz-se necessaria a
determinagédo de normas que regulem o fornecimento de informagées a comunidade.

A cada integrante da Corporagdo compete a realizagdo de uma atividade
policial-militar profissional, integra e de acordo com as normas legais em vigor. O
pessoal, em todos os niveis, deve possuir conhecimento profissional e de
procedimentos ajustados a legalidade — caracteristica basica do policiamento
ostensivo — para que suas decisdes e atua¢des nao comprometam negativamente o
conceito da Corporagao.

Toda ag¢do da Policia Militar, em qualquer frente de atuacao, & importante
dentro da perspectiva de Comunicagao Social. As agdes de apoio a comunidade, por
parte da Corporacdo e de cada um dos seus membros em particular, devem ser
oportunamente divulgadas.

O trabalho da Policia Militar deve ser levado ao conhecimento publico de
forma permanente e continua, com o propésito de demonstrar a sociedade que a
Instituicdo esta cumprindo a missdo constitucional que justifica sua existéncia,
devendo-se, ao mesmo tempo, evitarem sensacionalismos que venham a prejudicar
a sua imagem.

Os meios de Comunicagdo Social sdo importantes para a difusdo das
atividades da Policia Militar, entretanto, ndo sdo os Unicos canais pelos quais a
Instituicdo se legitima no seio da comunidade.

As autoridades da Instituicdo, em todos os niveis, devem levar ao
conhecimento de todos os segmentos da sociedade o trabalho desenvolvido pela
Policia Militar, sejam esses segmentos publicos ou privados. Para aprimorar o fluxo
de informagdes com seus puUblicos interno e externo, a instituicao pode utilizar o

servico de uma assessoria de comunicagao social.
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7.1 ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL

Segundo VIEIRA (2001, p.8), a Assessoria de Comunicagdo Social (ACS)
presta um servigo especializado, coordenando as atividades de comunicagédo de um
assessorado com seus pulblicos e estabelecendo politicas e estratégias que
englobam iniciativas nas areas de jomalismo (assessoria de imprensa), relacbes
publicas e propaganda.

Embora seja possivel utilizar os servicos de uma destas trés areas
isoladamente, somente com sua aplicagcdo conjunta e integrada uma instituicao
podera sentir resultados mais abrangentes e eficazes.

Também é fundamental que os responsaveis pela ACS estejam em contato
direto e permanente com o Comando da Organizagdo, pois sé6 assim terdo
condi¢cdes de estabelecer as politicas e estratégias de comunicagdo necessarias,
obtendo melhores resultados.

Em um processo ideal, a Assessoria de Comunicacao Social (ACS), deve
estar estruturada da seguinte forma no organograma da instituigéo:



FIGURA 1 — POSICAO DA ASSESSORIA DE
ORGANOGRAMA INSTITUCIONAL

CENTRO
DIRETIVO
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Trabalho inter-relacionado

ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL

FONTE: KOOPLIN & FERRARETTO (1993, p.12, apud VIEIRA, 2001, p.9).

Segundo KOOPLIN & FERRARETTO (1993, p.12, apud VIEIRA, 2001, p.10),
as funcdes da Assessoria de Comunicagao Social podem ser assim delimitadas:

- Assessoria de Imprensa: informagao jornalistica

- Relagdes Publicas: imagem pessoal ou institucional

- Publicidade e Propaganda: comercializagédo de servigos ou produtos.

Cada uma das trés areas de uma ACS possui tarefas e responsabilidades

bem distintas. De forma geral, estas responsabilidades, fungdes e atividades podem

ser divididas da seguinte forma:

o Assessoria de Imprensa (Jornalismo)

E o servico de administragéo das informagdes jornalisticas e do seu fluxo das

fontes para os veiculos de comunicagdo e vice-versa, quanto a edi¢céo de boletins,

jornais ou revistas. Resumidamente, as atividades de uma Assessoria de Imprensa

podem ser descritas como:
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relacionamento com os veiculos de Comunicagdo Social, abastecendo-os
com informacgdes relativas ao assessorado, intermediando as relagdes de
ambos e atendendo as solicitagdes dos jornalistas de quaisquer 6rgdos de
imprensa;

controle e arquivo de informag¢des sobre o assessorado divulgadas nos
meios de comunicagdo, bem como avaliacdo de dados provenientes do
exterior da organizacéo e que possam interessar aos seus dirigentes;
organizagdo e constante atualizacdo de um mailling-list (relagdo de
veiculos de comunicagdo, com nomes de editores e diretores, endereco,
telefone, fax e e-mail);

edicdo dos periédicos destinados aos publicos externo e interno (boletins,
revistas ou jornais);

elaboragdo de outros produtos jornalisticos, como fotografias, videos,
programas de radio ou de televisao;

participacédo na definicao de estratégias de comunicacgéo.

Relagbes Publicas

E um esforgo deliberado, planificado, coeso e continuo da alta administragéo

para estabelecer e manter uma compreensdo mutua entre uma organizagdo publica

ou privada, e todos os grupos aos quais esta ligada direta ou indiretamente. As

atribuicées do profissional de Relagdes Publicas consistem em:

Identificar os problemas, apresentar solugdes e melhorar o relacionamento
dos assessorados com os seus varios publicos, excetuando-se as relagdes
com jornalistas, que sio atribuicdo da prépria categoria dos jornalistas,
através das assessorias. O trabalho de relagbes publicas visa a promover
o dialogo real e desenvolver um clima de boa vontade com os publicos
interno e externo, em relagdo aos assessorados, produtos, servigos,
filosofia e, ainda, integrando o assessorado na sociedade. Os profissionais
de Relagdes Publicas terdo, ainda, a responsabilidade de realizar
pesquisas para conhecer opiniées, habitos e atitudes dos publicos; manter
cadastros atualizados dos varios segmentos de interesse para a Instituicdo

e, ainda, participar de estratégias globais de comunicagao.
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e Publicidade e Propaganda

E um subsistema de comunicagdo que coloca em relacdo produtores e
consumidores por meio dos distribuidores e dos mass media, buscando, de forma
direta, o consumo dos produtos ou servigos oferecidos pela Instituicao. O setor de
Publicidade e Propaganda (PP) deve criar e executar as pecas publicitarias e de
propaganda, escolhendo os veiculos mais adequados para a sua difusdo e as
agéncias para intermediagdo; planejar, coordenar e administrar a publicidade,
propaganda, publicidade legal, campanhas promocionais e estudos mercadolégicos,

e participar na definicdo das estratégias de comunicagéo.

7.1.1 Atuagao da Assessoria de Imprensa

Entende-se que, antes de buscar contato com a imprensa para tentar
sensibiliza-la para o que considera uma noticia importante, ou de atender aquela
solicitacdo jornalistica que ocorre a sua revelia, a Corporagao precisa estabelecer
quem fala em nome da Policia Militar.

Sem essa definicdo prévia, corre-se o risco de conquistar o interesse para a
noticia que quer dar e ndo ter quem atenda o jornalista, quando ele procurar a
informacdo com a Corporacdo. Também arrisca-se delegar essa tarefa a alguém
despreparado para fazé-lo, ao sabor das solicitacbes da imprensa. Assim, se a
instituicdo pretende manter um relacionamento com a imprensa permanentemente, a
descentralizagao é a melhor forma de viabiliza-la.

Tal descentralizagdo nao significa que todos na Corporagdo devam falar
sobre tudo. O que se propde é uma “distribuicdo hierarquica” de assuntos. Assim,
temas mais ligados a imagem institucional da Corporacao, seu desempenho global,
relacionamento com o Governo, ou sua posicdo perante determinada conjuntura
econdmica, sdo exclusividade do Comandante-Geral. Por sua vez, assuntos mais
setoriais, como os que abordam ag¢des e operagdes, podem ser delegados aos seus
niveis gerenciais.

Ao distribuir assuntos dessa forma, o comando nao sobrecarrega sua dire¢cdo
e ganha em agilidade de atendimento. Para isso, entretanto, precisa preparar seus
oficiais. Conscientiza-los sobre a importadncia do bom relacionamento com a

imprensa, para aceitar que, muitas vezes, exercer o papel de fonte de informacéo vai
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Ihes dar uma grande carga de trabalho — uma vez que nem sempre o Comandante
tem a mao muitas das informagdes procuradas pelo jornalista. Essa preparacgao
pressupde, ainda, fazé-los conhecedores de que, em alguns momentos, essa tarefa
vai lhes exigir muito traquejo para rearrumar a agenda: o tempo jornalistico é sempre
‘para ontem”. E leva-los a compreender que esse € um investimento de risco, sem
garantias; portanto, cada resultado positivo é lucro. Nem sempre, apesar de todos os
seus esforgos, eles terdo o prazer de ver a matéria editada do jeito que imaginaram.

Como ja dito anteriormente, a melhor forma de determinar quem fala pela
Corporacgéo é hierarquizar assuntos, conscientizando os oficiais para a importancia
da tarefa que terao de desempenhar.

Assim, organizou-se uma lista de acertos e erros em itens resumidos, visando
enfatizar os pontos mais importantes para obter um relacionamento

Corporagéo/imprensa:

ACERTOS
- Sempre retornar ligacées e com a maxima brevidade possivel.
- Ser rapido mesmo quando o retorno for para dar uma resposta negativa.
- Antes do contato com um jornalista, estar seguro de que tem realmente
algo de interesse jornalistico para oferecer.
- Determinar quem fala sobre o qué na Corporacgao.
- Preparar-se antes de qualquer entrevista.
- Dispensar tratamento igual a qualquer veiculo.
- Manter sempre os compromissos de exclusividade.

- Ao conceder entrevistas, ser claro e objetivo nas respostas.

ERROS
- Oferecer para pagar pela publicagdo de uma matéria.
- Ligar para um jornalista nos horarios de reuniao pauta efou de
fechamento.
- Num contato informal com um jornalista, falar mal de outro profissional de
imprensa.
- Usar a expressdo “nada a declarar” para responder perguntas.

- Nunca fazer declaragbes sobre qualquer assunto a qualquer momento.
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- Ditar declaragbes e pedir que o repérter as repita, durante uma entrevista.

- Pedir para ler a matéria, antes da publicagao.

- Dar “offs” em coletivas (declaragbes extra-oficiais, permeadas de opinides
pessoais, detalhes sigilosos ou detalhes que devem ser suprimidos do
texto oficial da entrevista).

- Ligar para a redacéo para pedir que algo declarado em entrevista nao seja
publicado.

- Bajular jornalistas.

Ainda, alguns mandamentos sédo de essencial importancia no contexto do
relacionamento com os 6rgaos de imprensa:

- O publico esta sempre em primeiro lugar.

- As relagbes com a imprensa devem ser constantes.

- Na&o evitar a imprensa.

- Nao tentar impedir a veiculagdo de noticias.

- Na&o chamar a imprensa através da dire¢do ou donos dos veiculos.

- Na&o abusar dos releases.

- Nao misturar publicidade com jornalismo.

- Respeitar os horarios da imprensa.

- Dizer sempre a verdade.

Segundo VIEIRA (2001, p.33), de modo geral, o release, passando
especificamente pelo dirigido e especial, ou atendendo as radios e tevés, é ainda
uma das ferramentas mais utilizadas na Assessoria de Imprensa. Trata-se de um
texto escrito em linguagem e segundo critérios essencialmente jornalisticos, que
obedece a normas técnicas especificas quando encaminhados para jornal (lauda de
69 ou 72 toques digitados cada), radio (doze linhas com 65 toques cada) ou tevé
(coluna da esquerda, destinada ao audio, com dez linhas de 32 toques cada) e que,
quanto mais organizado estiver, maior € a sua chance de ser considerado por uma
determinada editoria. Ou seja, um excelente “gancho jornalistico” com informagdes
claras, concisas, objetivas e uma apresentagédo impecavel sdo pontos fundamentais
para que o release seja aproveitado por qualquer veiculo de comunicagao.

As consideragdes a seguir podem ajudar a evitar erros comuns na adequacgao

dos respectivos releases para as horas certas e pessoas indicadas:



29

1. Todo release deve apresentar o logotipo da empresa, mesmo que o setor
de Assessoria de Imprensa seja terceirizado. Isso facilita a identificacéo
imediata nos veiculos de comunicagdo de uma organizagdo que
desenvolve um trabalho e que normalmente encaminha informacées que
poderao ser aproveitadas em suas respectivas pautas.

2. O release deve ter uma padronizagdo definida. A data da elaboragéo do
texto € imprescindivel para situar o profissional de imprensa.

3. O release deve ser elaborado nos moldes de um bom texto jornalistico,
sem, entretanto, substitui-lo. Cabe a um bom repérter checar as
informagdes e confirmar sua veracidade.

4. Termos técnicos ou chavbes em releases devem ser evitados. Se isso nao
for possivel, o correto € que estas palavras devam ser muito bem
explicadas para ndo provocar incorregoes.

5. O release deve estar sempre assinado pelo responsavel pelo setor.

O responsavel pelo primeiro contato com a imprensa deve também ter seu
nome e telefone apresentados com destaque no release. E a referéncia
imediata do repérter que vai desenvolver a matéria, quando ha interesse
no meio de comunicagao.

7. Num trabalho sério de Assessoria de Imprensa, a Instituicdo estad em
primeiro plano, na maioria das vezes, durante a divulgacao dos releases.

8. Devido ao fato de o release ser criticado por grande ntiimero de jornalistas,
é preciso muito cuidado quando as informag¢des aparentemente ndo se
baseiam em interesses jornalisticos e podem caracterizar promocdes
pessoais.

9. O release deve ter uma apresentagdo estética de qualidade, sem rasuras
no texto. No caso de acompanhamento de fotos, a identificacdo das
pessoas deve ser detalhada, com nomes completos e designagéo dos

cargos, e mais o nome e registro do fotégrafo.
7.1.2 Diferentes Publicos

Segundo KOOPLIN & FERRARETTO (1993), a Instituicdo Policia Militar tem
de fortalecer a relagéo com seus varios publicos, por meio do trabalho prestado.
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Publico € “o termo que designa certos grupos de pessoas caracterizadas,
geralmente, por interesses comuns na interagdo com a atividade de uma
organizacao”. (KOOPLIN & FERRARETTO, 1993). Subdivide-se em publico interno,

pablico externo e publico misto:

Pablico Interno

O publico interno da Policia Militar & formado por todos os integrantes da
Corporacgéo (desde soldados até oficiais), seus dependentes e assemelhados. Este
é, sem duvida, o primeiro ao qual se deve dar atengdao e importancia. Ele precisa
estar bem informado, instruido e satisfeito para que conhega sua propria
Corporagao. Estando bem informado e valorizado, ele vai poder exteriorizar
satisfagdo no momento em que estiver produzindo e trabalhando para o publico

externo.

Puablico Externo

Séo todos os componentes da sociedade, menos os da Corporagdo, que
rececbam diretamente ou tenham conhecimento do servico prestado pela
Corporagao.

Pablico Misto
E aquele que esta em situagdo de transicdo entre o sistema interno e o meio.
No caso da Policia Militar, sdo os fornecedores (VIEIRA, 2001, p.49).
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8. METODOLOGIA

8.1 PESQUISA DE OPINIAO

Todos os 6érgdaos publicos e privados que tratam de questbes de
relacionamento com opinido ou tendéncia de pdblicos, necessitam conhecer a
opinido publica, isto €, mudar a opinido de um publico quando claramente definido,
para predizer um comportamento ou tentar modifica-lo ou controla-lo.

A pesquisa aqui apresentada procurou conhecer, com detalhes, os
profissionais que tém a incumbéncia de fornecer informagbes, quase sempre
formadoras de opinido.

O questionario utilizado &€ composto de quesitos que visam identificar os
aspectos positivos e negativos que envolvem a imagem da Policia Militar do Parana
na cidade de Curitiba, na percepgao dos érgaos de midia escrita e falada.

8.2 ANALISE DA PESQUISA

O resultado da pesquisa levada a efeito na cidade de Curitiba, no periodo de
julho a outubro de 2005, mostra uma realidade fatica. A interpretagdo dos resultados
foi feita com um enfoque sistémico, em que houve a preocupacido de levantar os

problemas detectados, pois este € o principal objetivo da monografia.
8.2.1 Limitagdo do Pesquisado

Ficaram limitados os resultados da pesquisa, pelo fato de ndo se atingir 100%
dos profissionais de midia (falada e escrita) da cidade de Curitiba, mas,
considerando o numero de pessoas pesquisadas, pode-se dizer que os resultados
foram excelentes.

8.2.2 Interpretacdo do Pesquisado

Outra limitagdo encontrada refere-se ao fato de que, na pesquisa feita através
de questionario, ndo ha identificagao do entrevistado. Isso impossibilita a analise de
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inferéncias sobre determinados profissionais da midia (falada e escrita), com
maiores ligagdes com o meio policial. Nao pode haver a identificagcdo do informante,
pois corre-se o risco de comprometer o resultado da pesquisa.

Em face das peculiaridades da Policia Militar, ndo existe um modelo tipico,
uma bibliografia com propostas de criagdo de um 6rgao que sejam adequadas a
realidade atual, no que tange a divulgagcao de sua imagem e o seu relacionamento

com os orgaos de midia (escrita e falada).
8.2.3 Universo

O universo pesquisado para obtencao de dados constitui-se de profissionais
de midia (escrita e falada), lotados em diversos érgaos de comunicagédo da cidade
de Curitiba.
8.2.4 Amostra

A pesquisa foi realizada utilizando-se de uma amostra composta por uma
gama diversa, independente do tipo de jornalismo exercido, de ambos os sexos, de
idade, estado civil e nivel de escolaridade variados.

8.2.5 Instrumentos

Foi adotado como instrumento de pesquisa o questionario, € a pesquisa

bibliografica.

8.2.6 Questionario

O questionario consistiu de uma parte introdutéria com instrugdes e dados do
pesquisado, uma parte visando a obteng¢do de dados do pesquisado, sem, contudo,
identifica-lo e, ainda, outra parte constando questbes para a formulagdo de um

qguadro da situagao.
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8.2.7 Pesquisa Bibliografica

Foi realizada pesquisa bibliografica no sentido de dar uma maior ambientacéo
aos leitores, além de adotar o corpo do trabalho de subsidios, para se chegar a um

denominador comum nos problemas levantados.

8.2.8 Resultados

A primeira constatagao significativa € que cerca de 95% dos pesquisados
conhecem a Policia Militar. Foram distribuidos 100 (cem) questionarios nos diversos
6rgéos de midia (escrita e falada), dos quais 79 (setenta e nove) foram respondidos
e devolvidos, como se observa no grafico a seguir:

GRAFICO 1 — RESPOSTAS AOS QUESTIONARIOS

E Respondidos
EINao Respondidos

8.2.9 Identificacao

Os resultados deste questionario terdo maior significado relacionando-se a
faixa etaria, sexo, nivel educacional, estado civil dos entrevistados, de acordo com

as tabelas abaixo:



TABELA 1 - ESTADO CIVIL

Estado Civil Ocorréncias Freqiiéncia % Acumulado
Casados(a) 54 68% 68%
Solteiros(a) 21 27% 94%
Outros 4 5% -

Total 79 100% 100%
GRAFICO 2 - ESTADO CIVIL
5%
E Casados(as)
M Solteiros(as)
OOutros

TABELA 2 - GRAU DE ESCOLARIDADE

Educacgao Ocorréncias Freqgiiéncia % Acumulado
Superior 40 51% 51%
Médio 31 39% 90%
Fundamental 8 10% 100%
Outros =5 -

Total 79 100% 100%
GRAFICO 3 - ESCOLARIDADE
10% 0%
E Superior
H Médio
399% O Fundamental
O Outros

34



TABELA 3 - FAIXA ETARIA

Idade Ocorréncias Freqiiéncia % Acumulado
20-30 28 ' 35% 35%
30-40 26 33% 68%

40 — 50 19 24% 92%
50 — 60 6 8% 100%
GRAFICO 4 — FAIXA ETARIA

E20-30

E30-40

040-50

[150-60
TABELA 4 - SEXO

Sexo Ocorréncias Freqliéncia % Acumulado
Masculino 65 82% 82%
Feminino 14 18% 100%
Total 79 100% -
GRAFICO 5 - SEXO

@ Masculino

@ Feminino
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8.2.10 Conhecimento Sobre a Atuagéo da Policia Militar, Postos e Graduagoes

Um dado bastante significativo & o conhecimento por parte dos formadores de
opinido da atuagédo da PM e de seus postos e graduagdes, onde:

Na pergunta “O senhor(a) sabe como a Policia Militar executa o seu trabalho,
e como ela estd formada por postos e graduagdes?”’, 92% responderam sim, e
apenas 8% responderam nao.

GRAFICO 6 — CONHECIMENTO SOBRE A ATUAGAO DA POLICIA MILITAR,
 POSTOS E GRADUAGOES

Conhecimento Sobre a Atuacao da
Policia Militar, Postos e
Graduacoes

8%

Conhece
EN&o conhece

" 92%

8.2.11 Imagem da Policia Militar Perante a Midia

Obteve-se também um dado bastante significativo, pois 28% consideram

excelente, 20% 6timo, 44% bom e apenas 8% ruim.

GRAFICO 7 — IMAGEM DA POLICIA MILITAR PERANTE A MIDIA

E Excelente
E Otimo
COBom
ORuim
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8.3 ANALISE DOS DADOS PESQUISADOS

A relevancia dos critérios de analise dos dados pesquisados se suporta no
senso comum, buscando-se avaliar os itens colocados na pesquisa, em fungdo dos
objetivos preestabelecidos de identificar a imagem que a midia (escrita e falada) tem
da Policia Militar na cidade de Curitiba.

Assim, nas tabelas de 1 (um) a 4 (quatro), foram colocados itens singulares
como: estado civil, grau de educacéo, faixa etaria e sexo, permitindo a identificagao,
por exemplo, de diferentes informagdes de pessoas do sexo feminino em confronto
com a idade e nivel de educagdo, dando condi¢cdes de se avaliar os diferentes
aspectos contidos nas informagdes dos entrevistados, caracterizando assim o
publico-alvo.

Quanto ao conhecimento que os integrantes dos diversos 6rgdos da midia
tém sobre a atuagdo da Policia Militar, seus postos e graduagdo, houve a
constatacdo de que 92% dos entrevistados conhecem a Policia Militar e de que
apenas 8% a desconhecem por completo.

No que se refere a imagem que a Policia Militar apresenta perante a midia
(escrita e falada), demonstrou-se que ha incidéncia preponderante do conceito Bomn,
em segundo plano dos conceitos Excelente e Otimo, e, em terceiro lugar, do

conceito Ruim.

8.4 SUGESTOES PARA MELHORAR A IMAGEM DA POLICIA MILITAR NOS
ORGAOS DA MIDIA (ESCRITA E FALADA)

Considerando o exposto, € visando incrementar o relacionamento e promover
uma melhor integracéo e divulgacdo da imagem da Policia Militar perante a midia

falada e escrita, cabem as seguintes sugestoes:

1) Levar policiais as redag¢des de jornal e televisao para se familiarizarem com estes

orgaos de midia;

2) Produzir normas de orientagdo quanto a conduta dos policiais em relagdo a midia;



38

3) Tornar mais profissional a elaboracao de releases para a imprensa;

4) Promover reunides informais com jornalistas, repérteres e radialistas nas

unidades policiais;

5) Ser mais criterioso no julgamento do que pode ser considerado noticia;

6) Criar fatos jornalisticos fornecendo boas matérias;

7) Melhorar o acesso dos jornalistas, repoérteres e radialistas as unidades policiais;
‘8) Contatos continuos do assessor de imprensa da Policia Militar com as redagdes;

9) Conhecer os horarios de fechamento das matérias pela redagao de jornais e

televisao;

10) Jornalistas, repérteres, radialistas policiais: usar de maxima transparéncia e

sinceridade no exercicio da funcao;

11) Jornalistas, repoérteres, radialistas policiais: compreender as limitagdes de cada

uma das profissoes;

12) Incluir nos curriculos dos cursos universitarios de jornalismo, cadeiras que

possibilitem conhecimento da problematica das instituicdes policiais;

13) Instituigées policiais: contratar jornalistas, repérteres e radialistas para trabalhar

nas assessorias de imprensa;

14) Incluir nos curriculos dos cursos de formacédo e aperfeicoamento dos diversos
niveis da Policia cadeiras de Relagbes Publicas, Marketing e Imprensa;

15) Criar e produzir manuais de atendimento e relacionamento com 6rgaos da midia

(escrita e falada), principalmente a imprensa,;
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16) Treinar oficiais e pracas para atendimento a imprensa, dentro de padrdes de

relacionamento, confianca e credibilidade;

17) Desenvolver estratégias e conceitos de comunicacéo institucional por meios

audiovisuais, eletronicos e de informatica, Internet e intranet;

18) Viabilizar a implantagcdo de um plano de Marketing para a Policia Militar e

coordenar as atividades para sua execugao;

19) Encaminhar a midia (escrita e falada), materiais de divulgagdo da instituicéo,
para langamento de campanhas, eventos de interesse interno e externo a
corporagdo, inclusive com convite a estes profissionais para ajuda na sua

elaboracgao;

20) Informar a midia, sobre as competéncias legais da Policia Militar, com isso
mostrar o que a ela compete originariamente e o que compete as outras instituicbes

policiais.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

A pesquisa levada a efeito no presente trabalho cientifico, que teve o intuito
de conhecer a imagem que a midia (falada e escrita) tem da Policia Militar na cidade
de Curitiba, aponta como resultado a preponderancia do conceito “BOM*, mas
verifica-se, pelas respostas de um grande numero de entrevistados, certa reserva
(insatisfacdo) com esse relacionamento.

A midia desempenha um papel preponderante na sociedade, noticiando os
acontecimentos diarios, mantendo assim a sociedade informada sobre os fatos, bons
ou ruins.

O que se vé, de um lado, é a sociedade carente de seguranca e, de outro, a
midia (falada e escrita), divulgando os acontecimentos com reportagens que, as
vezes, ndo trata com o necessario aprofundamento o fato noticiado, ficando na
superficialidade ou na informacgao parcial.

Outro fator importante € o total descaso com o cumprimento da lei de
imprensa, pois muitas vezes a noticia € usada de maneira tendenciosa pela midia e,
em conseqiéncia, deixa-se de usar o direito de resposta, na qual se pode
responsabilizar o 6rgao de comunicagao.

E do conhecimento geral que todo veiculo de comunicacgéo social, quando de
carater privado, sobrevive de suas receitas, e estas vém da venda de seu produto; e
o produto s6 & vendido com a producdo de boas reportagens que despertem o
interesse dos consumidores.

Ocorréncias envolvendo militares sao consideradas excelentes reportagens
para publico consumidor. Portanto, a Policia Militar deve ter a consciéncia de que os
jornalistas, repérteres e radialistas policiais estao apenas cumprindo sua misséo.
Assim, cabe a Policia Militar gerar um bom servigo, procurando nao deixar nada
desabonador para ser explorado negativamente pela midia, e manté-la sempre
alimentada através de um bom servigo de comunicagéo social.

Assim, pode-se concluir que, embora a imagem que a midia (falada e escrita),
tem da Policia Militar seja boa, os 6rgaos de midia ainda se encontram afastados da
organizagédo policial-militar (PMPR), havendo a necessidade de um oOrgdo de

comunicagao social mais atuante por parte da Policia Militar do Parana.



41

REFERENCIAS

FERRIGOLO, Noemi Mendes Siqueira. A Liberdade de Expressdo e o Direito na
Sociedade da Informagao: Um Enfoque sobre Midia, Globalizacdo e Regulagdo.
Revista Noticia do Direito Brasileiro. Sdo Paulo: IOB Thomson; Brasilia:
Universidade de Brasilia, Faculdade de Direito, 2004.

FILHO, Aziz. Midia e Seguran¢a Publica: Uma relacdao de superficialidade e
incompreensdes. 19.07.2005. Texto produzido para o painel Midia da conferéncia
internacional Police Accountability and the Quality of Oversight: global trends in
national context, organizada em outubro, na Haia, Holanda, pela Altus Global
Alliance, da qual faz parte o Centro de Estudos de Seguranca e Cidadania da
Universidade Candido Mendes (Cesec). Disponivel em:
<http://www.audiorg.br/_img/logo_Fbranco.jpg"\*mergeformatinet> Acesso em: 08 jul.
2005.

<http://www1jus.com.br/doutrina/texto.asp?id=4096> Disponivel em: 25 set. 2005.

KOOPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de Imprensa: Teoria e
pratica. 32 ed., Porto Alegre: Sagra Luzzatto, 2000.

LIMA, José Ferreira de; SILVA, Joaquim Pedro da; DALMAS, Darci. A PMPR Sob a
Otica da Imprensa. 1987. (Monografia) Academia Militar do Guatupé.

OLIVEIRA, Silvio Luiz de. Tratado de Metodologia Cientifica. Sao Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2002.

RAMOS, Silvia; PAIVA, Anabela. Midia e Violéncia: Como os jornais retratam a
violéncia e a seguranga publica no Brasil. Centro de Estudos de Segurancga e
Cidadania — CESeC. Maio 2005. Disponivel em:
<http://www.andi.org.br/_img/logo_Fbranco.jpg\*mergeformatinet> Acesso em: 18
jun. 2005.

RIO DE JANEIRO. Policia Militar do Estado do Rio de Janeiro. O Que Fazem os
Policiais-Militares. Disponivel em:
<http://www.policiamilitar.rj.gov.br/com_pfm._htm> Acesso em: 06 ago. 2005.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, técnica e pratica. 72 ed., Sao Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2005.

SANTOS, Antonio Raimundo dos. Metodologia Cientifica: A construgcdo do
conhecimento. 32 ed., Rio de Janeiro: DP&A, 2000.

SANTOS, Thais C. Os Meios de Comunicacdo na Configuragdo do Estado
Democratico de Direito. Revista do CAAP. Ano VI, n° 6. Belo Horizonte: Centro
Académico Afonso Pena / Faculdade de Direito de Minas Gerais, 1999.



42

SUPLICY, Martha. A Responsabilidade das TVs. Folha de Sdo Paulo. 24.11.1997,
in: Os Meios de Comunicagao na Configuracao do Estado Democratico de Direito.
Revista do CAAP. Ano VI, n° 6. Belo Horizonte: Centro Académico Afonso Pena /
Faculdade de Direito de Minas Gerais, 1999.

VIEIRA, Renato Alves. Proposta para Criagcao de Assessoria de Comunicacgido
Social na Policia Militar do Piaui: A¢goes e desenvolvimento. Departamento de
Contabilidade, Setor de Ciéncias Sociais Aplicadas. 2001. (Monografia) Universidade
Federal do Parana.



ANEXOS

43



ANEXO |

CURSO DE ESPECIALIZAGAO EM PLANEJAMENTO E CONTROLE DA
SEGURANGA PUBLICA, CONVENIO APMG/UFPR

QUESTIONARIO

Encaminho abaixo perguntas a serem respondidas, com vistas a obtencao de
informagbes que possibilitem verificar qual a imagem da Policia Militar do Parana na
cidade de Curitiba, perante os profissionais de comunicagdo. Tais informagdes serao
utilizadas na elaboragcéo de monografia de conclusédo de curso. Nao ha necessidade
de se identificar.

1) Grau de escolaridade do(a) entrevistado(a).
( ) Superior

( ) Médio

( ) Fundamental

2) Faixa etaria do(a) entrevistado(a).
() 20-30
() 30-40
() 40-50
() 50-60

3) Estado civil do(a) entrevistado(a).
( ) Casado(a)

( ) Solteiro (a)

( ) Outros

4) Sexo do(a) entrevistado(a).
( ) Masculino

( ) Feminino

( ) Outros

5) A Policia Militar facilita o trabalho da midia no que diz respeito a utilizagao
de métodos cientificos ou técnicas que proporcionem os meios para a
consolidacdo de uma boa imagem da corporagdo?

( ) Sempre

() Quase sempre

( ) Asvezes

( ) Quase Nunca

( ) Nunca



6) A Policia Militar tem demonstrado alguma mudanca em relacao ao esforco
no sentido de methorar a sua imagem, junto a midia em geral?

( ) Sempre

() Quase sempre

( ) As vezes

( ) Raramente

(' ) Nunca

7) Os policiais-militares tém demonstrado alguma mudanca em relagdo ao
esforco no sentido de melhorar a imagem da corporacdo, perante a midia
impressa e televisionada?

( ) Sempre

( ) Quase sempre

( ) As vezes

( ) Raramente

() Nunca

8) Como vocé classificaria o grau de credibilidade da fonte policial em relagdo
ao compromisso com a verdade?

( ) De grande credibilidade

() De boa credibilidade

() As vezes se compromete com a verdade, as vezes tendencia (manipula) a
informacgao.

(' ) De pouca credibilidade

( ) Sem credibilidade

9) Como vocé considera a imagem que a midia escrita e falada, tem da Policia
Militar?

( ) Excelente

( ) Otimo

( )Bom

( ) Ruim

10) Qual a avaliacdo que vocé tem da Assessoria de Imprensa da PMPR,
atualmente?

( ) Excelente

() Muito boa
( )Boa

( ) Regular
() Ruim

() Péssima.

11) Vocé conhece o servigco da Policia Militar e os postos e graduacdes dos
policiais?

( ) Conhecgo

( ) Conhego um pouco

( ) Nao conheco.



12) Vocé conhece os problemas da Policia em relagdo as suas limitacdes e
peculiaridades, que faz com que muitas vezes atrase a divulgacao de fatos a
midia?

() Conhego

( ) Conhego um pouco

( ) Nao conheco.

13) Aqui, solicito que registre algumas sugestoes que possam melhorar a
imagem da Policia Militar perante a midia ou entre o policial e o jornalista,
repérter e radialista, que contribua com a informagdo de algum método
cientifico/técnico que possa levar & perenizacao de uma relacdo construtiva
para ambos os setores e para a comunidade.



ANEXO Il
LE! DE IMPRENSA
LEI N° 5.250, DE 09/02/1967

Regula a liberdade de manifestagdo do pensamento e da informacéo

Capitulo |

Da Liberdade de Manifestacdo do Pensamento e da Informagao

Art. 1.° - E livre a manifestacdo do pensamento e a procura, o recebimento e a
difusdao de informagdes ou idéias, por qualquer meio, e sem dependéncia de
censura, respondendo cada um, nos termos da lei, pelos abusos que cometer.

§ 1 ° - Nao sera tolerada a propaganda de guerra, de processos de subversido da
ordem politica e social ou de preconceitos de racga ou classe.

§ 2° - O disposto neste artigo ndo se aplica a espetaculos e diversdes publicas, que
ficarao sujeitos a censura, na forma da lei, nem na vigéncia do estado de sitio,
quando o Governo podera exercer a censura sobre os jornais ou periddicos e
empresas de radiodifuséo e agéncias noticiosas, em relagdo aos executores daquela
medida.

Art. 2° - E livre a publicago e circulagéo, no territério nacional, de livros e de jornais
e outros periddicos, salvo se clandestinos (art. 11) ou quando atentem contra a
moral e 0s bons costumes.

§ 1° - A exploragdo dos servicos de radiodifusdao depende de permissdo ou
concessao federal, na forma da lei.

§ 2° - E livre a exploracdo de empresas que tenham por objeto o agenciamento de
noticias, desde que registradas nos termos do artigo 8°.

Art. 3° - E vedada a propriedade de empresas jornalisticas, sejam politicas ou
simplesmente noticiosas, a estrangeiros e a sociedade por agdes ao portador.

§ 1° - Nem estrangeiro nem pessoas juridicas, excetuados os partidos politicos
nacionais, poderao ser sécios ou participar de sociedades proprietarias de empresas
jornalisticas, nem exercer sobre elas qualquer tipo de controle direto ou indireto.

§ 2° - A responsabilidade e a orientacéo intelectual e administrativa das empresas
jornalisticas caberao, exclusivamepte, a brasileiros natos, sendo rigorosamente
vedada qualquer modalidade de contrato de assisténcia técnica com empresas ou
organizagdes estrangeiras, que lhes faculte, sob qualquer pretexto ou maneira, ter
participagdo direta, indireta ou sub-repticia, por intermédio de prepostos ou
empregados, na administragao e na orientacido da empresa jornalistica.

§ 3° - A sociedade que explorar empresas jornalisticas podera ter firma civil ou
comercial, respeitadas as restricbes constitucionais e legais relativas a sua
propriedade e diregao.

§ 4° - Sao empresas jornalisticas, para os fins da presente Lei, aquelas que editarem
jornais, revistas ou outros periédicos. Equiparam-se as empresas jornalisticas, para
fins de responsabilidade civil e penal, aquelas que explorarem servicos de
radiodifusao e televisdo, agenciamento de noticias e as empresas cinematograficas.
(Nova redacéo dada pela Lei n° 7.300, de 27/3/85. DO de 28/3/85.)



§ 5° - Qualquer pessoa que emprestar seu nome ou servir de instrumento para
violagado do disposto nos paragrafos anteriores ou que emprestar seu nome para se
ocultar o verdadeiro proprietario, sécio, responsavel ou orientador intelectual ou
administrativo das empresas jornalisticas sera punida com a pena de um a trés anos
de detencéo e multa de 10 a 100 salarios minimos vigorantes na Capital do Pais.

§ 6° - As mesmas penas serdo aplicadas aquele em proveito de quem reverter a
simulagdo ou que a houver determinado ou promovido.

§ 7° - Estao excluidas do disposto nos paragrafos 1° e 2° deste artigo as publicagbes
cientificas, técnicas, culturais e artisticas (Incluido pelo Decreto-Lei n® 207, de
27/2/1967).

Art. 4° - Cabera exclusivamente a brasileiros natos a responsabilidade e a orientagéo
intelectual e administrativa dos servigos de noticias, reportagens, comentarios,
debates e entrevistas, transmitidos pelas empresas de radiodifuséo.

§ 10 - E vedado as empresas de radiodifusdo manter contratos de assisténcia
técnica com empresas ou organizagbes estrangeiras, quer a respeito de
administragdo, quer de orientagao, sendo rigorosamente proibido que estas, por
qualquer forma ou modalidade, pretexto ou expediente, mantenham ou nomeiem
servidores ou técnicos que, de forma direta ou indireta, tenham intervenciao ou
conhecimento da vida administrativa ou da orientagdo da empresa de radiodifusdo.

§ 2° - A vedagao do paragrafo anterior ndo alcanga a parte estritamente técnica ou
artistica da programagao e do aparelhamento da empresa.

Art. 5° - As proibigdes a que se referem o § 2° do artigo 30; e o0 § 1° do artigo 4°, ndo
se aplicam aos casos de contrato de assisténcia técnica, com empresa ou
organizagao estrangeira, ndo superior a seis meses e exclusivamente referente a
fase de instalacdo e inicio de funcionamento de equipamento, maquinas e
aparelhamento técnico.

Art. 60 - Depende de prévia aprovacdo do CONTEL qualquer contrato que uma
empresa de radiodifusdo pretenda fazer com empresa ou organizacao estrangeira,
que possa, de qualquer forma, ferir o espirito das disposicdes dos artigos 3° e 4°,
sendo também proibidas quaisquer modalidades contratuais que, de maneira direta
ou indireta, assegurem a empresas ou organizacdes estrangeiras participagao nos
lucros brutos ou liquidos das empresas jornalisticas ou de radiodifusao.

Art. 7° - No exercicio da liberdade de manifestacdo do pensamento e de informacao
nao é permitido o anonimato. Sera, no entanto, assegurado e respeitado o sigilo
quanto as fontes ou origem de informacgdes recebidas ou recolhidas por jornalistas,
radio-repodrteres ou comentaristas. ‘
§ 1° - Todo jornal ou periédico & obrigado a estampar, no seu cabecgalho, o nome de
diretor ou redator-chefe, que deve estar no gozo dos seus direitos civis e politicos,
bem como indicar a sede da administracdo e do estabelecimento grafico onde é
impresso, sob pena de multa diaria, de, no maximo, um salario minimo da regiao,
nos termos do artigo 10.

§ 2° - Ficara sujeito a apreensao pela autoridade policial todo impresso que, por
qualquer meio, circular ou for exibido em publico sem estampar o nome do autor e
editor, bem como a indicagao da oficina onde foi impresso, série da mesma e data
da impresséo.

§ 3° - Os programas de noficiario, reportagens, comentarios, debates e entrevistas,
nas emissoras de radiodifusdo, deverao enunciar, no principio e no final de cada um,
o nome do respectivo diretor ou produtor.



§ 4° - O diretor ou principal responsavel do jornal, revista, radio e televisdo mantera
em livro proprio, que abrird e rubricard em todas as folhas, para exibir em juizo,
quando para isso for intimado, o registro dos pseuddénimos, seguido das assinaturas
dos seus utilizantes, cujos trabalhos sejam ali divulgados.

Capitulo i

Do Registro

Art. 8° - Estéo sujeitos a registro no cartério competente do Registro Civil das
Pessoas Juridicas:

| - os jornais e demais publicagbes periédicas;

Il - as oficinas impressoras de qualquer natureza, pertencentes a pessoas naturais
ou juridicas;

Il - as empresas de radiodifusdo que mantenham servigos de noticias, reportagens,
comentarios, debates e entrevistas;

IV - as empresas que tenham por objeto 0 agenciamento de noticias.

Art. 9° - O pedido de registro contera as informacbes e sera instruido com os
documentos seguintes:

| - no caso de jornais ou outras publicagdes periddicas:

a) titulo do jornal ou periédico, sede da redagdo, administragdo e oficinas
impressoras, esclarecendo, quanto a estas, se sdo proprias ou de terceiros, e
indicando, neste caso, os respectivos proprietarios;

b) nome, idade, residéncia e prova de nacionalidade do diretor ou redator-chefe;

c) nome, idade, residéncia e prova de nacionalidade do proprietario;

d) se propriedade de pessoa juridica, exemplar do respectivo estatuto ou contrato
social e nome, idade, residéncia e prova da nacionalidade dos diretores, gerentes e
sécios da pessoa juridica proprietaria.

Il - no caso de oficinas impressoras;

a) nome, nacionalidade, idade e residéncia do gerente e do proprietario, se pessoa
natural;

b) sede da administragcdo, lugar, rua e namero onde funcionam as oficinas e
denominacao desta;

¢) exemplar do contrato ou estatuto social, se pertencentes a pessoa juridica.

lll - no caso de empresas de radiodifusao:

a) designacao de emissora, sede da sua administracdo e local das instalagbes do
estudio;

‘b) nome, idade, residéncia e prova de nacionalidade do diretor ou redator-chefe
responsavel pelos servicos de noticias, reportagens, comentéarios, debates e
entrevistas.

IV - no caso de empresas noticiosas:

a) nome, nacionalidade, idade e residéncia do gerente e do proprietario, se pessoa
natural;

b) sede da administracéo;

c) exemplar do contrato ou estatuto social, se pessoa juridica.

Paragrafo Unico - As alteragdes em qualquer dessas declaragdes ou documentos
deverao ser averbadas no registro no prazo de 8 (oito) dias.

Art. 10 - A falta de registro das declaracbées exigidas no artigo anterior, ou de
averbagédo da alteragao, sera punida com muita que tera o valor de meio a dois
salarios minimos da regido.



§ 1° - A sentenga que impuser a multa fixara prazo, nao inferior a 20 dias, para
registro ou alteragdo das declaragdes.

§ 2° - A muita sera liminarmente aplicada pela autoridade judiciaria e cobrada por
processo executivo, mediante agdo do Ministério Pablico, depois que, marcado pelo
juiz, nao for cumprido o despacho.

§ 3° - Se o registro ou alteracdo nao for efetivado no prazo referido no §1° deste
artigo, o juiz podera impor nova multa, agravando-a de 50% (cinqlienta por cento)
toda vez que seja ultrapassado de dez dias o prazo assinalado na sentenga.

Art. 11 - Considera-se clandestino o jornal ou outra publicagdo periédica ndo
registrada nos termos do artigo 9° ou em cujo registro ndo constem o nome e
qualificagdo do diretor ou redator e do proprietario.

Capitulo Il

Dos Abusos no Exercicio da Liberdade de Manifestacdao do Pensamento e
informacgao

Art. 12 - Aqueles que, através dos meios de informacgao e divulgagao, praticarem
abusos no exercicio da liberdade de manifestagdo do pensamento e informacgao
ficardo sujeitos as penas desta lei e responderao pelos prejuizos que causarem.
Paragrafo unico - S&o meios de informagdo e divulgacédo, para os efeitos deste
artigo, os jornais e outras publicagdes periddicas, os servicos de radiodifuséo e os
servigos noticiosos.

Art. 13 - Constituem crimes na exploracéo ou utilizagdo dos meios de informacgao e
divulgagéo os previstos nos artigos seguintes.

Art. 14 - Fazer propaganda de guerra, de processos para subversdo da ordem
politica e social ou de preconceitos de raga ou classes:

Pena:. De 1 (um) a 4 (quatro) anos de detengéo.

Art. 15 - Publicar ou divulgar:

a) segredo de Estado, noticia ou informacao relativa a preparacéo de defesa interna
ou externa do Pais, desde que o sigilo seja justificado como necessario, mediante
norma ou recomendagéo prévia determinando segredo, confidéncia ou reserva.

b) noticia ou informacgao sigilosa, de interesse da seguranga nacional, desde que
exista, igualmente, norma ou recomendagdo prévia determinando segredo,
confidéncia ou reserva.

Pena: De 1 (um) a 4 (quatro) anos de detengio.

Art. 16 - Publicar ou divulgar noticias falsas ou fatos verdadeiros truncados ou
deturpados, que provoquem:

| - perturbagéo de ordem publica ou alarma social;

Il - desconfianca no sistema bancario ou abalo de crédito de instituicdo financeira ou
de qualquer empresa, pessoa fisica ou juridica;

Il - prejuizo ao crédito da Unido, do Estado, do Distrito Federal ou do Municipio;

IV - sensivel perturbagcdo na cotacdo das mercadorias € dos titulos imobiliarios no
mercado financeiro.

Pena: De 1 (um) a 6 (seis) meses de detengéo, quando se tratar do autor do escrito
ou transmissao incriminada, e multa de 5 (cinco) a 10 (dez) salarios minimos da
regido.

Paragrafo tnico - Nos casos dos incisos | e ll, se o crime é culposo:

Pena: Detencédo de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa de 1(um) a 10 (dez) salarios
minimos da regiao.

Art. 17 - Ofender a moral publica e os bons costumes:



Pena: Detengéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, e multa de 1 (um) a 20 (vinte)
salarios minimos da regiao.

Paragrafo tnico - Divulgar, por qualquer meio de forma a atingir seus objetivos,
anuncio, aviso ou resultado de loteria ndo autorizada, bem como de jogo proibido,
salvo quando a divulgagao tiver por objetivo inequivoco comprovar ou criticar a faita
de repressao por parte das autoridades responsaveis:

Pena: Detencdo de 1 (um) a 3 (irés) meses, ou multa de 1 (um) a 5 (cinco) salarios
minimos da regido.

Art. 18 - Obter ou procurar obter, para si ou para outro, favor, dinheiro ou outra
vantagem, para nao fazer ou impedir que se faga publicagdo, transmissdo ou
distribuicao de noticias:

Pena: Reclusao, de 1 (um) a 4 (quatro) anos, e multa de 2 (dois) a 30 (trinta) salarios
minimos da regiao.

§ 1° - Se a noticia cuja publicacdo, transmissao ou distribuicdo se prometeu nao
fazer ou impedir que se faga, mesmo que expressa por desenho, figura, programa
ou outras formas capazes de produzir resultados, for desabonadora da honra e da
conduta de alguém:

Pena: Reclusdo de 4 (quatro) a 10 (dez) anos, ou multa de 5 (cinco) a 50 (cinqlienta)
salarios minimos da regiao.

§ 2° - Fazer ou obter que se faca, mediante paga ou recompensa, publicagdo ou
transmisséo que importe em crime previsto na lei:

Pena: Reclusao de 4 (quatro) a 10 (dez) anos, ou multa de 5 (cinco) a 50 (cinglenta)
salarios minimos da regiao.

Art. 19 - Incitar a pratica de qualquer infragao as leis penais:

Pena: Um terco da prevista na lei para a infragao provocada, até o maximo de 1 (um)
ano de detencdo, e muita de 1 (um) a 20 (vinte) salarios minimos da regiao.

§ 1° - Se a incitagao for seguida da pratica do crime, as penas serdo as mesmas
cominadas a este.

§ 2° - Fazer apologia de fato criminoso ou de autor de crime:

Pena: Detengéo, de 3 (irés) meses a 1 (um) ano, ou multa de 1 (um) a 20 (vinte)
salarios minimos da regiao.

Art. 20 - Caluniar alguém, imputando-lhe falsamente fato definido como crime:

Pena: Detencdo, de 6 (seis) meses a 3 (trés) anos, e multa de 1 (um) a 20 (vinte)
salarios minimos da regiao.

§ 1° - Na mesma pena incorre quem, sabendo falsa a imputagdo, reproduz a
publicagado ou transmissao caluniosa.

§ 20 - Admite-se a prova da verdade, salvo se do crime imputado, embora de acao
publica, o ofendido foi absolvido por sentencga irrecorrivel.

§ 3° - Nao se admite a prova da verdade contra o Presidente da Republica, o
Presidente do Senado Federal, o Presidente da Camara dos Deputados, os
Ministros do Supremo Tribunal Federal, Chefes de Estado ou de Governo
estrangeiro, ou seus representantes diplomaticos.

Art. 21 - Difamar alguém, imputando-lhe fato ofensivo a sua reputacgéo:

Pena: Detencéo, de 3 (irés) a 18 (dezoito) meses, e multa de 2(dois) a 10 (dez)
salarios minimos da regiao.

§ 1° - A excecédo da verdade somente admite:

a) se o crime é cometido contra funcionario publico, em razao das fungbes, ou contra
6rgéos ou entidade que exercga fungdes de autoridade publica;

b) se o ofendido permite a prova.



§ 2° - Constitui crime de difamagéo a publicagdo ou transmissao, salvo se motivada
por interesse publico, de fato delituoso, se o ofendido ja tiver cumprido pena a que
tenha sido condenado em virtude dele.

Art. 22 - Injuriar alguém, ofendendo-the a dignidade ou decoro:

Pena: Detencéo, de 1 (um) més a 1 (um) ano, ou multa de 1 (um) a 10 (dez) salérios
minimos da regiao.

Paragrafo tnico - O juiz pode deixar de aplicar a pena:

a) quando o ofendido, de forma reprovavel, provocou diretamente a injuria;

b) no caso de retorsdo imediata, que consista em outra injtria.

Art. 23 - As penas cominadas nos artigos 20 a 22 aumentaram de um terco, se
qualquer dos crimes é cometido: ,

| - contra o Presidente da Republica, o Presidente do Senado Federal, o Presidente
da Camara dos Deputados, os Ministros do Supremo Tribunal Federal, ou Chefes de
Estado ou Governo estrangeiros, ou seus representantes diplomaticos;

[I. - contra funcionario publico, em razédo de suas fungdes;

Il - contra 6rgdo ou autoridade que exerga fungdo de autoridade publica.

Art. 24 - Sao puniveis, nos termos dos artigos 20 a 22 a calunia, difamagéo e injaria
contra a meméria dos mortos.

Art. 25 - Se de referéncias, alusdes ou frases infere callnia, difamagéo ou injuria,
quem se julgar ofendido podera notificar judicialmente o responsavel, para que, no
prazo de 48 horas, se explique.

§ 1° - Se neste prazo o notificado ndo da explicagao, ou, a critério do juiz, essas nao
satisfatérias, responde pela ofensa.

§ 2° - A pedido do notificante, o juiz pode determinar que as explicagbes dadas
sejam publicadas ou transmitidas, nos termos dos artigos 29 e Seguintes.

Art. 26 - A retratacédo ou retificacdo espontanea, expressa e cabal, feita antes de
iniciado o procedimento judicial, excluira a agdo penal contra o responsavel pelos
crimes nos artigos 20 e 22.

§ 1° - A retratacdo do ofensor, em juizo, reconhecendo, por termo lavrado nos autos,
a falsidade da imputacdo, o eximira da pena, desde que pague as custas do
processo e promova, se assim o desejar o ofendido, dentro de 5 dias e por sua
conta, a divulgagao da noticia da retratagao.

§ 2° - Nos casos deste artigo e do §1°, a retratagao deve ser feita ou divulgada:

a) no mesmo jornal ou periédico, no mesmo local, com os mesmos caracteres e sob
a mesma epigrafe; ou

b) na mesma estagido emissora e no mesmo programa ou horario.

Art. 27 - Nao constituem abusos no exercicio da liberdade de manifestagcdo do
pensamento e de informacao:

| - a opinido desfavoravel da critica literaria, artistica, cientifica ou desportiva, salvo
guando inequivoca a intencdo de injuriar ou difamar;

Il - a reprodugao, integral ou resumida, desde que nao constitua matéria reservada
ou sigilos, de relatério, pareceres, decisbes ou atos proferidos pelos 6rgéaos
competentes das Casas Legislativas;

Il - noticiar ou comentar, resumida ou amplamente, projetos e atos de poder
Legislativo, bem como debates e criticas a seu respeito;

IV - a reproducgédo integral, parcial ou abreviada, a noticia, crénica ou resenha dos
debates escritos ou orais, perante juizes e tribunais, bem como a divulgacao de
despachos e sentengas e de tudo quanto for ordenado ou comunicado por
autoridades judiciais;



V - a divulgacdo de articulados, quotas ou alegagbes produzidas em juizo pelas
partes ou seus procuradores;

VI - a divulgagdo, a discussdo e a critica de atos e decisées do poder Executivo e
seus agentes, desde que nao se trate de matéria de natureza reservada ou sigilos;
VII - a critica as leis e a demonstracdo de sua inconveniéncia ou inoportunidade;

VI - a critica inspirada pelo interesse publico

Paragrafo unico - Nos casos dos incisos Il a VII deste artigo, a reproducdo ou
noticiario que contenha injuria, calinia ou difamacgao deixara de constituir abuso no
exercicio a liberdade de informacdo, se forem fiéis e feitas de modo que ndo
demonstrem ma-fé.

Art. 28 - O escrito publicado em jornais ou peridédicos sem indicagdo de seu autor
considera-se redigido:

| - pelo redator da secdo em que é publicado, se o jornal ou periédico mantém
secdes distintas sob a responsabilidade de certos e determinados redatores, cujos
nomes nelas figuram permanentemente;

I. - pelo diretor ou redator-chefe, se publicado na parte editorial,

Il - pelo gerente ou pelo proprietario das oficinas impressoras, se publicado na parte
editorial.

§ 1° - Nas emissdes de radiodifusdo, se ndo ha indicagdo do autor das expressdes
faladas ou das imagens transmitidas, é tido como seu autor:

a) o editor ou produtor do programa, se declarado na transmissao;

b) o diretor ou redator registrado de acordo com o artigo 90, inciso lll, letra b, no
caso de programas de noticias, reportagens, comentarios, debates ou entrevistas;

c) o diretor ou proprietario da estacdo emissora, em relagdo aos demais programas.
§ 2° - A noticia transmitida por agéncia noticiosa presume-se enviada pelo gerente
da agéncia de onde se origine, ou pelo diretor da empresa.

Capitulo IV

Do Direito de Resposta

Art. 29 - Toda pessoa natural ou juridica, 6rgao ou entidade publica, que for acusado
ou ofendido em publicacdo feita em jornal ou periédico, ou em transmissao de
radiodifuséo, ou a cujo respeito os meios de informacéo e divulgagéo veicularem fato
inveridico ou errdneo, tem direito a resposta ou retificagao.

§ 1° - Aresposta ou retificagdo pode ser formulada:

a) pela prépria pessoa ou seu representante legal;

b) pelo conjuge, ascendente, descendente e irmao, se o atingido esta ausente do
Pais, se a divulgagdo & contra pessoa morta, ou se a pessoa visada faleceu depois
da ofensa recebida, mas antes de decorrido o prazo de decadéncia do direito de
resposta.

§ 2° - A resposta, ou retificagdo, deve ser formulada por escrito, dentro do prazo de
60 (sessenta) dias da data da publicagdo ou transmisséo, sob pena de decadéncia
do direito.

§ 3° - Extingue-se ainda o direito de resposta com o exercicio de agdo penal ou civil
contra o jornal, periédico, emissora ou agéncia de noticias, com fundamento na
publicagao ou transmisséo incriminada.

Art. 30 - O direito de resposta consiste:

| - na publicagdo da resposta ou retificacdo do ofendido, no mesmo jornal ou
periédico, no mesmo lugar, em caracteres tipograficos idénticos ao escrito que lhe
deu causa, e em edicdo e dias normais;



Il - na transmissdo da resposta ou retificacao escrita do ofendido, na mesma
emissora € no mesmo programa e horario em que foi divulgada a transmissado que
Ihe deu causa; ou

Il - a transmissdo da resposta ou da retificagdo do ofendido, pela agéncia de
noticias, a todos os meios de informacéo e divulgagdo a que foi transmitida a noticia
que lhe deu causa.

§ 1° - A resposta ou pedido de retificagdo deve:

a) no caso de jornal ou periédico, ter dimensdo igual a do escrito incriminado,
garantido o minimo de 100 (cem) linhas;

b) no caso de transmissao por radiodifusdo, ocupar tempo igual ao da transmissao
incriminada, podendo durar no minimo um minuto, ainda que aquela tenha sido
menor;

) no caso de agéncia de noticia, ter dimensao igual & da noticia incriminada.

§ 2° - Os limites referidos nos paragrafos anterior prevalecerdao para cada resposta
ou retificagdo em separado, ndo podendo ser acumulados.

§ 3° - No caso de jornal, periédico ou agéncia de noticia, a resposta ou retificagdo
sera publicada ou transmitida gratuitamente, cabendo o custo da resposta ao
ofensor ou ao ofendido, conforme decisdo do Poder Judiciario, se o responsavel ndo
é o diretor ou redator-chefe do jornal, nem com ele tenha contrato de trabalho ou se
nédo € gerente ou proprietario da agéncia de noticias nem com ela, iguaimente,
mantenha relagao de emprego.

§ 4° - Nas transmissdes por radiodifusdo, se o responsavel pela transmissao
incriminada nao € o diretor ou proprietario da empresa permissionaria, nem com esta
tem contrato de trabalho, de publicidade ou de producédo de programa, o custo da
resposta cabe ao ofensor ou ao ofendido, conforme decisdo do Poder Judiciario.

§ 5° - Nos casos previstos nos §§ 3 ° e 4°, as empresas tém acao executiva para
haver o custo de publicacdo ou transmisséo da resposta daquele que é julgado
responsavel.

§ 6° - Ainda que a responsabilidade de ofensa seja de terceiros, a empresa perde o
direito de reembolso, referido no §5°, se ndo transmite a resposta nos prazos fixados
no artigo 31.

§ 7° - Os limites maximos da resposta ou retificacdo, referidos no §1°, podem ser
ultrapassados, até o dobro, desde que o ofendido pague o pre¢o da parte excedente
as tarifas normais cobradas pela empresa que explora o meio de informagédo ou
divulgacgao.

§ 8° - A publicagdo ou transmissdo da resposta ou retificagdo, juntamente com
comentarios em carater de réplica, assegura ao ofendido direito a nova resposta.

Art. 31 - O pedido de resposta ou retificacdo deve ser atendido:

| - dentro de 24 horas, pelo jornal, emissora de radiodifusdo ou agéncia de noticias;

Il - no primeiro nimero impresso, no caso de periédico que nao seja diario.

§ 10 - No caso de emissora de radiodifusdo, se o programa em que foi feita a
transmissdo incriminada nao € diario, a emissora respeitara a exigéncia de
publicagdo no mesmo programa, se constar no pedido resposta de retificacéo, e fara
- a transmisséo no primeiro programa apés o recebimento do pedido.

§ 2° - Se, de acordo com o artigo 30, §§3 ©° e 4 °, a empresa é a responsavel pelo
custo da resposta, pode condicionar a publicagdo ou transmisséo a prova de que o
ofendido a requerer em juizo, contando-se desta prova os prazos referidos no inciso
1eno §1°



Art. 32 - Se o pedido de resposta ou retificagdo nao for atendido nos prazos referidos
no artigo 31, o ofendido podera reclamar judicialmente a sua publicagdo ou
transmissao.

§ 1 °- Para esse fim, apresentard um exemplar do escrito incriminado, se for o caso,
ou descrevera a transmissdo incriminada, bem como o texto da resposta ou
retificacdo, em duas vias datilografadas, requerendo ao juiz criminal que ordene ao
responsavel pelo o meio de informacédo e divulgacido a publicacdo ou transmisséo,
nos prazos do artigo 31.

§ 2 ° - Tratando-se de emissora de radiodifusdo, o ofendido podera, outrossim,
reclamar judicialmente o direito de fazer a retificagcdo ou dar a resposta
pessoalmente, dentro de 24 horas, contadas da intimagao judicial.

§ 3° - Recebido o pedido de resposta ou retificagdo, o juiz, dentro de 24 horas,
mandara citar o responsavel pela empresa que explora 0 meio de informagéo e
divulgacdo para que, em igual prazo, diga das razbées por que nado o publicou ou
transmitiu.

§ 4° - Nas 24 horas seguintes, o juiz proferira a sua decisao, tenha o responsavel
atendido ou n&o a intimagao.

§ 5° - A ordem judicial de publicagdo ou transmissao sera feita sob pena de multa,
que podera ser aumentada pelo juiz até o dobro:

a) de Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros) por dia de atraso na publicagédo, nos casos de
jornal e agéncias de noticias, e no de emissora de radiodifusdo, se o programa for
diario;

b) equivalente a Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros) por dia de intervalo entre as edigbes
ou programas, no caso de impresso ou programa nao diario.

§ 6° - Tratando-se de empresa de radiodifusdo, a sentenca do juiz decidird do
responsavel pelo custo de transmissao e fixara o preco desta.

§ 7° - Da decisao proferida pelo juiz cabera apelagdo sem efeito suspensivo.

§ 8° - A recusa ou demora de publicagao ou divulgagao de resposta, quando couber,
constitui crime auténomo e sujeita o responsavel ao dobro da pena cominada a
infragao.

§ 9° - A resposta cuja divulgagdo ndao houver obedecido ao disposto nesta Lei é
considerada inexistente.

Art. 33 - Reformada a decisdo do juiz em instancia superior, a empresa que tiver
cumprido a ordem judicial de publicagao ou transmissao da resposta ou retificagao
tera agao executiva para haver do autor da resposta o custo de sua publicagao, de
acordo com a tabela de pregos para os seus servigos de divulgacgao.

Art. 34 - Sera negada a publicagdo ou transmisséo da resposta ou retificagao:

| - quando nao tiver relagdo com os fatos referidos na publicagdo ou transmissao a
que se pretende responder;

Il - quando contiver expressdes caluniosas, difamatorias ou injuriosas sobre o jornal,
periédico, emissora ou agéncia de noticias em que houve a publicacdo ou
transmissdo que lhe deu motivos, assim como sobre os seus responsaveis, ou
terceiros;

Il - quando versar sobre atos ou publicagdes oficiais, exceto art. 35. A publicagao ou
transmissdo da resposta ou pedido de retificacao ndo prejudicara as agdes do
ofendido para promover a responsabilidade penal e civil.

Art. 36 - A resposta do acusado ou ofendido sera também transcrita ou divulgada em
pelo menos um dos jornais, periédicos ou veiculos de radiodifusdo que houverem



divulgado a publicacdo motivadora, preferentemente o de maior circulagdo ou
expressao.

Nesta hipotese, a despesa correra por conta do 6rgdo responsavel pela publicacao
original, cobravel por via executiva.

Capitulo V

Da Responsabilidade Penal

Secao |

Dos Responsaveis

Art. 37 - Sao responsaveis pelos crimes cometidos através da imprensa e das
emissoras de radiodifusao, sucessivamente:

| - o autor do escrito ou transmisséo incriminada (Art. 28 e §10.), sendo pessoa
idonea e residente no Pais, salvo tratando-se de reproducdo feita sem o seu
consentimento, caso em que respondera como seu autor quem a tiver reproduzido;

Il - quando o autor estiver ausente do Pais, ou nao tiver idoneidade para responder
pelo crime:

a) o diretor ou redator-chefe do jornal ou periédico, ou

Iil) o diretor ou redator registrado de acordo com o artigo 9°, inciso lll, letra b, no
caso de programa de noticias, reportagens, comentarios, debates ou entrevistas,
transmitidas por emissoras de radiodifusao.

IV - se o responsavel, hos termos do inciso anterior estiver ausente do Pais ou ndo
tiver idoneidade para responder pelo crime:

a) o gerente ou proprietario das oficinas impressoras, no caso de jornais ou
periédicos;

b) o diretor ou o proprietario da estagdo emissora de servigos de radiodifusdo.

V - os distribuidores ou vendedores da publicacgo ilicita ou clandestina, ou da qual
nao constar a indicacao do autor, editor, ou oficina onde tiver sido feita a impressao.
§ 1° - Se o escrito, a transmiss&ao ou a noticia forem divulgadas sem a indicagdo do
seu autor, aquele que, nos termos do artigo 28, §§1° e 2°, for considerado como tal,
podera nomea-lo, juntando original e a declaragdo do autor assumindo a
responsabilidade.

§ 2° - O disposto neste artigo se aplica:

a) as empresas de radiodifuso;

b) as agéncias noticiosas.

§ 3° - A indicagdo do autor, nos termos do § 1°, ndo prejudica a responsabilidade do
redator de secéo, diretor ou redator-chefe, ou do editor, produtor ou diretor.

§ 4° - Sempre que o responsavel gozar de imunidade, a parte ofendida podera
promover a a¢ao contra o responsavel sucessivo, na ordem dos incisos deste artigo.
§ 5° - Nos casos de responsabilidade por culpa previstos no artigo 37, se a pena
maxima privativa da liberdade for de 1 (um) ano, o juiz podera aplicar somente a
pena pecuniaria.

Art. 38 - Sao responsaveis pelos crimes cometidos no exercicio da liberdade de
manifestacdo de pensamento e de informacao através da agéncia noticiosa,
sucessivamente:

| - o autor da noticia transmitida (artigo 28, §2°), sendo pessoa idénea e residente no
Pais;

Il - o gerente ou proprietario de agéncia noticiosa, quando o autor estiver ausente do
Pais ou nao tiver idoneidade para responder pelo crime.



§ I° - O gerente ou proprietario de agéncia noticiosa podera nomear o autor da
transmissao incriminada, juntando a declaragcdo deste, assumindo a
responsabilidade pela mesma. Neste caso a agido prosseguira contra o autor
nomeado, salvo se estiver ausente do Pais ou for declarado inidéneo para responder
pelo crime.

§ 2° - Aplica-se a este artigo o disposto no §4° do artigo 37.

Art. 39 - Cabera ao ofendido, caso o deseje, mediante apresentacdo de documentos
ou testemunhas merecedoras de fé, fazer prova da falta de idoneidade, quer moral,
quer financeira, dos responsaveis pelos crimes previstos nesta Lei, na ordem e nos
casos a que se referem os incisos e paragrafos dos artigos anteriores.

§ 1° - Esta prova, que pode ser conduzida perante qualquer juiz criminal, sera feita
em processo sumarissimo, com a intimacao dos responsaveis, cuja idoneidade se
pretender negar, para, em uma audiéncia ou, no maximo, em trés, serem os fatos
arguidos, aprovados e contestados.

§ 2° - O juiz decidira na audiéncia em que a prova houver sido concluida e de sua
decisdo cabe somente recurso sem efeito suspensivo.

§ 3° - Declarado inidéneo o primeiro responsavel, pode o ofendido exercer a agao
penal contra o que lhe suceder nessa responsabilidade, na ordem dos incisos dos
artigos anteriores, caso a respeito deste novo responsavel nao se haja alegado ou
provido falta de idoneidade.

§ 4° - Aquele que, nos termos do paragrafo anterior, suceder ao responsavel, ficara
sujeito a um terco das penas cominadas para o crime. Ficara, entretanto, isento de
pena, se provar que nao concorreu para o crime com negligéncia, impericia ou
imprudéncia.

Secao i

Da Ac¢ao Penal

Art. 40 - A acdo penal sera promovida:

| - nos crimes de que tratam os artigos 20 a 22:

a) pelo Ministério Plblico, mediante requisicdo do Ministro da Justica, no caso do §
10, do artigo 20, bem como nos casos em que o ofendido for Ministro de Estado;

b) pelo Ministério Publico, mediante representacdo do ofendido, nos casos dos
nuameros Il e |1l do artigo 23;

¢) por queixa do ofendido ou de quem tenha qualidade para representa-lo;

d) pelo cdnjuge, ascendente, descendente ou irmao, indistintamente, quando se
tratar de crime contra a memoéria de alguém ou contra pessoa que tenha falecido
antes da queixa. (Redacao dada pela Lei n° 6.640, de 8/5/79 - DO de 10/5/79.)

Il - nos demais crimes por dentincia do Ministério Publico.

§ 1° - Nos casos do inciso |, alinea c, se o Ministério Publico ndo apresentar
denuncia dentro de 10 dias, o ofendido podera apresentar queixas.

§ 2° - Sob pena de nulidade, é obrigatéria a intervengdo do Ministério Publico, em
todos os processos por abuso de liberdade de imprensa, ainda que privados.

§ 3° - A queixa pode ser editada pelo Ministério Publico, no prazo de 10 dias.

Art. 41 - A prescricdo da agdo penal, nos crimes definidos nesta Lei, ocorrera 2 anos
ap6s a data da publicagéo ou transmissao incriminada, e a condenacgéo, no dobro do
prazo em que for fixada.

§ 1° - O direito de queixa ou de representagdo prescrevera, se ndo for exercido
dentro de 3 meses da data da publicagéo transmisséo.



§ 20 - pelo pedido judicial de declaragao de inidoneidade do responsavel, até o seu
julgamento.
§ 3° - No caso de periddicos que nao indiquem data, o prazo referido neste artigo
comegara a correr do ultimo dia do més ou outro periodo a que corresponder a
publicacao.

Secao I

Do Processo Penal

Art. 42 - Lugar do delito, para a determinacdo da competéncia territorial, sera aquele
em que for impresso o jornal ou periédico, e 0 do local do estudio do permissionario
ou concessionario do servico de radiodifusdo, bem como o da administracdo
principal da agéncia noticiosa.

Paragrafo tnico - Aplica-se nos crimes de imprensa o disposto no artigo 85, do
Cédigo de Processo Penal.

Art. 43 - A denuncia ou queixa sera instruida com exemplar do jornal ou periédico e
obedecera ao disposto no artigo 41 do Cddigo de Processo Penal, contendo a
indicagao das provas que o autor pretendia produzir. Se a infragdo penal tiver sido
praticada através de radiodifusao, a dendncia ou queixa sera instruida com a
notificacao de que trata o artigo 57.

§ 1° - Ao despachar a dentncia ou queixa, o juiz determinara a citagdo do réu para
que apresente defesa prévia no prazo de cinco dias.

§ 2° - Nao sendo o réu encontrado, sera citado por edital com o prazo de quinze
dias. Decorrido esse prazo e o quinqlidio para a defesa prévia, sem gque o réu haja
contestado a dentincia ou queixa, o juiz o declarara revel e lhe nomeara defensor
dativo, a quem se dara vista dos autos para oferecer defesa prévia.

§ 3° - Na defesa prévia, devem ser argilidas as preliminares cabiveis, bem como a
excecao da verdade, apresentando-se, igualmente, a indicagao das provas a serem
produzidas.

§ 40 - Nos processos por agdo penal privada serd ouvido a Seguir o Ministério
Publico.

Art. 44 - O juiz pode receber ou rejeitar a dendincia ou queixa, apds a defesa prévia,
e, nos crimes de agao penal privada, em seguida a promog¢éao do Ministério Publico.
§ 10 - A dendncia ou queixa sera rejeitada quando nao houver justa causa para a
acdo penal, bem como nos casos previstos no artigo 43 do Cédigo de Processo
Penal.

§ 2° - Contra a decisdo que rejeitar a dentincia ou queixa cabe recurso de apelacado
e, contra a que recebé-la, recurso em sentido estrito sem suspensio do curso do
processo.

Art. 45 - Recebida a denuncia, o juiz designara data para a apresentagéo do réu em
juizo e marcard, desde logo, dia e hora para a audiéncia de instrugdo e julgamento,
observados os seguintes preceitos:

| - se o réu ndo comparecer para a qualificagao, o juiz o considera-lo-a revel e lhe
nomeara defensor dativo. Se o réu comparecer e nao tiver advogado constituido nos
autos, o juiz podera nomear-lhe defensor. Em um e outro caso, bastara a presencga
do advogado ou defensor do réu, nos autos da instrucéo;

I} - na audiéncia serdo ouvidas as testemunhas de acusagao e, em seguida, as de
defesa, marcando-se novas audiéncias, se necessario, em prazo nunca inferior a
oito dias;



lll - podera o réu requerer ao juiz que seja interrogado, devendo, neste caso, ser ele
ouvido antes de inquiridas as testemunhas;

IV - encerrada a instrugdo, autor e réu terdo, sucessivamente, o prazo de trés dias
para oferecerem alegacdes escritas.

Paragrafo unico - Se o réu nao tiver apresentado defesa prévia, apesar de citado, o
juiz o considerara revel e lhe dara defensor dativo, a quem se abrira o prazo de cinco
dias para contestar a denincia ou queixa.

Art. 46 - Demonstrada a necessidade de certiddes de reparticbes publicas ou
autarquicas, e a de quaisquer exames, 0O juiz requisitara aquelas e determinara
estes, mediante fixac&o de prazos para o cumprimento das respectivas diligéncias.

§ 1° - Se dentro do prazo nédo for atendida, sem motivo justo, a requisi¢cdo do juiz,
impora este a multa de Cr$ 10.000 (dez mil cruzeiros) a Cr$ 100.000 (cem mil
cruzeiros) ao funcionario responsavel e suspendera a marcha do processo até que
em novo prazo seja fornecida a certiddo ou se efetue a diligéncia. Aos responsaveis
pela ndo realizagdo desta Ultima, sera aplicada a multa de Cr$ 10.000 (dez mil
cruzeiros) a Cr$ 100.000 (cem mil cruzeiros).

A aplicagao das multas acima referidas nao exclui a responsabilidade por crime
funcional.

§ 2° - (Vetado)

§ 3° - A requisicdo de certiddes e determinagdes de exames ou diligéncias serdo
feitas no despacho de recebimento da dendncia ou queixa.

Art. 47 - Cabera apelacao, com efeito suspensivo, contra a sentenga que condenar
ou absolver o réu.

Art. 48 - Em tudo o que ndo é regulado por norma especial desta Lei, o Coédigo
Penal e o Cadigo de Processo Penal se aplicam a responsabilidade penal, a agédo
penal e ao processo e julgamento dos crimes de que trata esta Lei.

Capitulo VI

Da Responsabilidade Civil

Art. 49 - Aquele que no exercicio da liberdade de manifestacao de pensamento e de
informagao, com dolo ou culpa, viola direito, ou causa prejuizo a outrem, fica
obrigado a reparar:

| - os danos morais e materiais, nos casos previstos no artigo 16, n°s ll e IV e no
artigo 18, e de callnia, difamacéao ou injurias;

Il - os danos materiais, nos demais casos.

§ 1° - Nos casos de calunia e difamacgéao, a prova da verdade, desde que admissivel
na forma dos artigos 20 e 21, excepcionada no prazo da contestacdo, excluird a
responsabilidade civil, salvo se o fato imputado, embora verdadeiro, diz respeito a
vida privada do ofendido e a divulgagao nao foi motivada em razdo e interesse
publico.

§ 2° - Se a violagdo de direito ou o prejuizo ocorre mediante publicacédo ou
transmissdo em jornal, periédico, ou servico de radiodifusdo, ou de agéncia
noticiosa, responde pela reparagdo do dano a pessoa natural ou juridica que explora
o meio de informagéao ou divulgacéao (artigo 50).

§ 3° - Se a violagdo ocorre mediante publicacdo de impresso ndo periodico,
responde pela reparacao do dano:

a) o autor do escrito, se nele indicado; ou

b) a pessoa natural ou juridica que explora a oficina impressora, se no impresso nao
consta 0 nome do autor.



Art. 50 - A empresa que explora o meio de informagéao ou divulgagdo tera acao
regressiva para haver do autor do escrito, transmiss&o ou noticia, ou do responsavel
por sua divulgacdo, a indenizagcao que pagar em virtude da responsabilidade
prevista nesta Lei.

Art. 51 - A responsabilidade civil do jornalista profissional que concorre para o dano
por negligéncia, impericia ou imprudéncia, € limitada, em cada escrito, transmisséo
ou noticia:

| - a 2 (dois) salarios minimos da regido, no caso de publicagdo ou transmisséo de
noticia falsa, ou divulgacdo de fato verdadeiro truncado ou deturpado (art. 16 n° s Il
e lv),

Il - a 5 (cinco) salarios minimos da regido, nos casos de publicacdo ou transmissao
que ofenda a dignidade ou decoro de alguém;

lll - a 10 (dez) salarios minimos da regido, nos casos de imputacdo de fato ofensivo
a reputagido de alguém;

IV - a 20 (vinte) salarios minimos da regido, nos casos de falsa imputag&o de crime a
alguém, ou de imputagao de crime verdadeiro, nos casos em que a lei ndo admite a
excecao da verdade (Art. 49, § I°).

Paragrafo anico - Consideram-se jornalistas profissionais, para os efeitos deste
artigo:

a) os jornalistas que mantém relagdes de emprego com a empresa que explora o
meio de informacao ou divulgagao ou que produz programas de radiodifuséao;

b) os que, embora sem relacdo de emprego, produzem regularmente artigos ou
programas publicos ou transmitidos;

c) o redator, o diretor ou redator-chefe do jornal ou periddico; o editor ou produtor de
programa e o diretor referido na letra b n °, ill, do artigo 9° do permissionario ou
concessionario de servico de radiodifusdo; e o gerente e o diretor da agéncia
noticiosa.

Art. 52 - A responsabilidade civil da empresa que explora o meio de informagao ou
divulgacdo é limitada a dez vezes as importancias no artigo anterior, se resulta de
ato culposo de algumas das pessoas referidas no artigo 50.

Art. 53 - No arbitramento da indenizagao em reparacdo do dano moral, o juiz tera em
conta, notadamente:

| - a intensidade do sofrimento do ofendido, a gravidade, a natureza e repercussao
da ofensa e a posig¢ao social e politica do ofendido;

Il - a intensidade do dolo (ou o grau da culpa do responsavel, sua situacado
econdmica e sua condenacéo anterior em agao criminal ou civel fundada em abuso
no exercicio da liberdade de manifestagdo do pensamento e informacéo);

Il - a retratacdo espontanea e cabal, antes da propositura da acao penal ou civel, a
publicagdo ou transmissdo da resposta ou pedido de retificacdo, nos prazos
previstos na lei e independentemente de intervencdo judicial, e a extensdo da
reparacao por esse meio obtida pelo ofendido.

Art. 54 - A indenizagdo do dano material tem por finalidade restituir o prejudicado ao
estado anterior.

Art. 55 - A parte vencida responde pelos honorarios do advogado da parte
vencedora, desde logo fixados na prépria sentenca, bem como pelas custas
judiciais.

Art. 56 - A acdo para haver indexacdo por dano moral podera ser exercida
separadamente da acgdo para haver reparacdo do dano material, e sob pena de



decadéncia devera ser proposta dentro de 3 meses da data da publicagdo ou
transmissdo que tha der causa.

Paragrafo Gnico - O exercicio da acao independe da acao penal. Intentada esta, se a
defesa se baseia na execucdo da verdade e se trata de hipétese em que ela é
admitida como excludente da responsabilidade civil ou em outro fundamento cuja
decisao no juizo criminal faz causa julgada no civel, o juiz determinara a instrugéo do
processo civel até onde possa prosseguir, independentemente da decisdo na acao
penal.

Art. 57 - A peticdo inicial da agéo para haver reparagdo de dano moral devera ser
instruida com o exemplar do jornal ou periédico que tiver publicado o escrito ou
noticia, ou com a notificagdo feita, nos termos do artigo 53, §3° a empresa de
radiodifusdo, e devera desde logo indicar as provas e as diligéncias que o autor
julgar necessarias, arrolar testemunhas e ser acompanhada da prova documental
em que se fundar o pedido.

§ 1° - A peticdo inicial sera apresentada em duas vias. Com a primeira e os
documentos que a acompanharem sera formado o processo, e a citagao inicial sera
feita mediante a entrega da segunda via.

§ 2° - O juiz despachara a peti¢ao inicial no prazo de 24 horas e o oficial tera igual
prazo para certificar o cumprimento do mandato de citagao.

§ 3° - Na contestacdo, apresentada no prazo de 5 (cinco) dias, o réu exercera a
excecao da verdade, se for o caso, indicara as provas e diligéncias que julgar
necessarias e arrolara as testemunhas. A contestagdo sera acompanhada da prova
documental que pretende produzir.

§ 4° - Nao havendo contestagdo, o juiz proferira desde logo a sentenca; em caso
contrario, observar-se-a o procedimento ordinario.

§ 5° - Na acdo para haver reparagdo de dano moral somente sera admitida
reconversao de igual agdo.

§ 6° - Da sentenga do juiz cabera apelagdo, a qual somente serd admitida mediante
comprovagcao do depoésito, pelo apelante, de quantia igual a importancia total da
condenacgao. Com a peticdo de interposigdo do recurso o apelante pedira expedigao
de guia para o depésito, sendo a apelagéo julgada deserta se, no prazo de sua
interposic¢ao, nao for comprovado o depoésito.

Capitulo ViI

Disposi¢coes Gerais

Art. 58 - As empresas permissionarias ou concessionarias de servigos de
radiodifusdo deverdao conservar em seus arquivos pelo prazo de 60 dias,
devidamente autenticados, os textos dos seus programas, inclusive noticiosos.

§ 1° - Os programas de debates, entrevistas ou outros que nado correspondam a
textos previamente escritos, deverdo ser gravados e conservados pelo prazo, a
contar da data da transmissdo, de 20 dias, no caso de permissionaria ou
concessionaria de emissora de até 1 KW, e de 30 dias, nos demais casos.

§ 2° - O disposto no paragrafo anterior aplica-se as transmissdes compulsoriamente
estatuidas em lei.

§ 3° - dentro dos prazos referidos neste artigo, o Ministério Publico ou qualquer
interessado podera nofificar a permissionaria ou concessionaria, judicial ou
extrajudicialmente, para ndo destruir os textos ou gravagdes do programa que
especificar. Neste caso sua destruicdo dependera de prévia autorizagéo do juiz da
acdo que vier a ser proposta, ou, caso esta ndo seja proposta nos prazos de



decadéncia estabelecidos na lei, pelo juiz criminal a que a permissionaria ou
concessionaria pedir autorizagao.

Art. 59 - As permissionarias e concessionarias de servigo de radiodifusdo continuam
sujeitas as penalidades previstas na legislagdo especial sobre a matéria.

Art. 60 - Tem livre entrada no Brasil os jornais, periddicos, livros e outros quaisquer
impressos que se publicaram no estrangeiro.

§ 1° - O disposto neste artigo nao se aplica aos impressos que contiverem algumas
das infragdes previstas nos artigos 15 e 16, os quais poderao ter a sua entrada
proibida no Pais, por periodo de até dois anos, mediante portaria do Juiz de Direito
ou do Ministro da Justica e Negodcios Interiores, aplicando-se neste caso os
paragrafos do artigo 63.

§ 2° - Aquele que vender, expuser a venda ou distribuir jornais, periédicos, livros ou
impressos cuja entrada no Pais tenha sido proibida na forma do paragrafo anterior,
além da perda dos mesmos, incorrera em multa de até Cr$ 10.000 (dez mil
cruzeiros) por exemplar apreendido, a qual sera imposta pelo juiz competente, a
vista do auto de apreensdo. Antes da decisdo, ouvira o juiz o acusado, no prazo de
48 horas.

§ 3° - Estdo excluidas do disposto nos §§ 1° e 2° deste artigo as publicagbes
cientificas, técnicas, culturais e artisticas. (Revogado pelo Decreto-Lei n® 207, de
27/2/1967.)

Art. 61 - Estao sujeitos a apreensao os impressos que:

| - contiverem propaganda de guerra ou de preconceitos de raga ou de classe, bem
como 0s que promoverem incitamento a subversao da ordem politica e social;

Il - ofenderem a moral publica e os bons costumes.

§ 1° - A apreensao prevista neste artigo sera feita por ordem judicial, a pedido do
Ministério Pdblico, que o fundamentara e o instruira com a representagdo da
autoridade, se houver, e o exemplar do impresso incriminado.

§ 2° - O juiz ouvira, no juiz maximo de 24 (vinte e quatro) horas, o responsavel pela
publicacdo ou distribuicdo do impresso, remetendo-lhe cépia do pedido ou
representacao.

§ 3° - Findo esse prazo, com a resposta ou sem ela, serao os autos conclusos e,
dentro de 24 (vinte e quatro) horas, o juiz dara a sua decisio.

§ 40 - No caso de deferimento de pedido, sera expedido um mandado e remetido a
autoridade policial competente, para sua execugao.

§ 50 - Da sentenga cabera apelagdo, que serd recebida somente no efeito
devolutivo.

§ 6° - Nos casos de impressos que ofendam a moral e os costumes, poderao os
Juizes de Menores, de oficio ou mediante provocacdo do Ministério Publico,
determinar a sua apreensio imediata para impedir sua circulacéo.

Art. 62 - No caso de reincidéncia da infragéo prevista no artigo 61, inciso Il, praticada
pelo mesmo jornal ou periodico, pela mesma empresa, ou por periddicos de
empresas diferentes, mas que tenham o mesmo diretor responsavel, o juiz, além da
apreensio regulada no artigo 61, podera determinar a suspensédo da impresséo,
circulacao ou distribuigdo do jornal ou periédico.

§ 1° - A ordem de suspensdo sera submetida ao juiz competente, dentro de 48
(quarenta e oito) horas, com a justificacdo da medida.

§ 2° - Nao sendo cumprida pelo responsavel a suspensdo determinada pelo juiz,
este adotara as medidas necessarias a observancia da ordem, inclusive mediante a



apreensdo sucessiva das suas edi¢cdes posteriores, consideradas, para efeitos
legais, como clandestinas.

§ 3° - Se houver recurso e este for provido, sera levantada a ordem de suspenséo e
sustada a aplicacdo das medidas adotadas para assegura-la.

§ 40 - Transitada em julgado a sentenga, serao observadas as seguintes normas:

a) reconhecendo a sentenca final a ocorréncia dos fatos que justificam a suspensao,
serdao extintos os registros da marca comercial e de denominagdo da empresa
editora e do jornal ou periédico em questdo, bem como os registros a que se refere o
artigo 9° desta Lei, mediante mandado de cancelamento expedido pelo juiz da
execucgao;

b) ndo reconhecendo a sentenga final dos fatos que justificam a suspensao, a
medida sera levantada, ficando a Unido ou o Estado obrigado a reparacédo das
perdas e danos, apurados em acao propria.

Art. 63 - Nos casos dos incisos | e Il do artigo 61, quando a situagcao reclamar
urgéncia, a apreensdo podera ser determinada, independentemente de mandado
judicial; pelo Ministro da Justica e Negdcios Interiores.

§ 10 - No caso deste artigo, dentro do prazo de cinco dias, contados da apreensao,
o Ministro da Justica submetera o seu ato a aprovacido do Tribunal Federal de
Recursos, justificando a necessidade da medida e a urgéncia em ser tomada, e
instruindo a sua representacdo com um exemplar do impresso que the deu causa.

§ 20 - O Ministro relator ouvira o responsavel pelo impresso no prazo de cinco dias,
e a seguir submeterd o processo a julgamento na primeira sessdo do Tribunal
Federal de Recursos. :

§ 30 - Se o Tribunal Federal de Recursos julgar que a apreensao foi ilegal, ou que
nao ficaram provadas a sua necessidade e urgéncia, ordenara a evolugao dos
impressos e, sendo possivel, fixara as perdas e danos que a Unido devera pagar em
consequéncia.

§ 40 - Se no prazo previsto no §1° o Ministro da Justica ndo submeter o seu ato ao
Tribunal Federal de Recursos, o interessado podera pedir ao Tribunal Federal de
Recursos a liberagdo do impresso e a indenizagdo por perdas e danos. Ouvido o
Ministro da Justica em cinco dias, o processo sera julgado na primeira sessao do
Tribunal Federal de Recursos.

Art. 64 - Podera a autoridade judicial competente, dependendo da natureza do
exemplar apreendido, determinar a sua destruigao.

Art. 65 - As empresas estrangeiras autorizadas a funcionar no Pais ndo poderao
distribuir noticias nacionais em qualquer parte do territério brasileiro, sob pena de
cancelamento da autorizagdo por ato do Ministro da Justica e Negocios Interiores.
Art. 66 - O jornalista profissional ndo podera ser detido nem recolhido preso antes de
sentenca transitada em julgado; em qualquer caso, somente em sala decente,
arejada e onde encontre todas as comodidades.

Paréagrafo tnico - A pena de prisdo de jornalista sera cumprida em estabelecimento
distinto dos que s&o destinados a réus de crime comum e sem sujeicdo a qualquer
regime penitenciario ou carcerario.

Art. 67 - A responsabilidade penal e civil ndo exclui a estabelecida em outras leis,
assim como a de natureza administrativa, a que estdo sujeitas as empresas de
radiodifusao, segundo a legislacéo propria.

Art. 68 - A sentenca condenatéria nos processos de injuria, calinia ou difamagéo
sera gratuitamente publicada, se a parte o requerer, na mesma segéo do jornal ou
periddico em que apareceu o escrito de que se originou a agéo penal, ou, em se



tratando de crime praticado por meio do radio ou televisdo, transmitida, também
gratuitamente, no mesmo programa e horario em que se deu a transmisséo
impugnada.

§ 1° - Se o jornal ou periédico ou a estacdo transmissora ndo cumprir a
determinacao judicial, incorrera na pena de multa de um a dois salarios minimos da
regiao, por edicao ou programa em que se verificar a omissao.

§ 2° - No caso de absolvicdo, o querelado tera o direito de fazer, a custa do
querelante, a divulgagao da sentencga, em jornal ou estacao difusora que escolher.
Art. 69 - Na interpretacao e aplicagao desta Lei, o juiz, na fixagao do dolo e da culpa,
levara em conta as circunstancias especiais em que foram obtidas as informagdes
dadas como infringentes da norma penal.

Art. 70 - Os jornais e outros periddicos sdo obrigados a enviar, no prazo de cinco
dias, exemplares de suas edi¢gdes a Biblioteca Nacional e a oficial dos Estados,
Territérios e Distrito Federal. As bibliotecas ficam obrigadas a conservar os
exemplares que receberem.

Art. 71 - Nenhum jornalista ou radialista ou, em geral, as pessoas referidas no artigo
28, poderao ser compelidos ou coagidos a indicar 0 nome de seu informante ou a
fonte de suas informacgdes, ndo podendo seu siléncio, a respeito, sofrer quaiquer
sancao, direta ou indireta, nem qualquer espécie de penalidade.

Art. 72 - A execugdo de pena nao superior a trés anos de detencdo pode ser
suspensa por dois a quatro anos, desde que:

| - sentenciado nao haja sofrido, no Brasil, condenagdo por outro crime de imprensa;
Il - os antecedentes e a personalidade do sentenciado, os motivos e circunstancias
do crime autorizem a presungdo de que nao tornara a delinquir.

Art. 73 - Verifica-se a reincidéncia quando o agente comete novo crime de abuso no
exercicio da liberdade de manifestacdo do pensamento e informagao, depois de
transitar em julgado a sentenca que, no Pais, o tenha condenado por crime da
mesma natureza.

Art. 74 - (Vetado)

Art. 75 - A publicacdo da sentenga civel ou criminal, transitada em julgado, na
integra, sera decretada pela autoridade competente, a pedido da parte prejudicada,
em jornal, periddico ou através de 6rgaos de radiodifusdo de real circulagdo ou
expressao, as expensas da parte vencida ou, condenada.

Paragrafo anico - Aplica-se a disposi¢do contida neste artigo em relagao aos termos
do ato judicial que tenha homologado a retratagdo do ofensor, sem prejuizo do
disposto no § 2°, letras a e b, do artigo 26.

Art. 76 - Em qualquer hipétese de procedimento judicial instaurado por violagado aos
preceitos desta Lei, a responsabilidade do pagamento das custas processuais e
honorarios de advogado é da empresa.

Art. 77 - Esta Lei entrara em vigor a 14 de margo de 1967, revogadas as disposicoes
em contrario.

Brasilia, em 9 de fevereiro de 1967; 146° da Independéncia e 79° da Republica.



ANEXO lii
PROJETO DA NOVA LE!I DE IMPRENSA

Texto aprovado pela Comissao de Constituicao e Justica da Camara dos Deputados,
com base no substitutivo preparado pelo deputado Vilmar Rocha.

Capitulo |

da Liberdade de Imprensa

Art. 1° - E livre a manifestacdo do pensamento, a criagdo, a expressio, o
recebimento e a difusdo de informagdes, independentemente de censura e através
de quaisquer dos meios de comunicag¢do social.

Par. 1° - Para os efeitos desta lei:

| - consideram-se meios de comunicacdo social radio, televisdo, cinema, redes
publicas de informatica, agéncias de noticia, jornais, revistas e similares que utilizem
processos de impresséo, caracterizagdo grafica, fiilmagem e gravagdo, ou que
promovam emissao de ondas e sinais por meio de antenas, satélites, fibras 6ticas,
cabo ou difusores semelhantes, com a finalidade de exibir, divulgar, exprimir, ou
transmitir, publicamente, som, imagem, informacdo, noticias ou qualquer tipo de
mensagem;

Il - considera-se publica, mesmo quando privativa de assinantes, a transmissao de
som e imagem que pode ser captada por meio de aparelhos, de livre comércio ou
acessiveis ao publico, ainda que os receptores necessitem de codificadores ou
dependam de <conexbes a cabo ou de outras técnicas especiais.
Art. 2° - E vedada a apreensao de jornal ou revista e a suspenséo de transmissées
de radio e televisdo, salvo nos casos e na forma previstos em leis especiais ou
quando se tratar de publicacbes ou transmissdes andnimas ou clandestinas.
Paragrafo 1° - E andnima toda publicacdo ou transmissdo sem autor identificado e
clandestina toda publicagédo ou transmisséo cujo veiculo de comunicagé@o nao tenha
registro ou matricula regular, na forma da lei.

Paragrafo 2° - A apreensao sera sempre feita por ordem judicial, ouvido o Ministério
Publico.

Paragrafo 3° - O juiz adotara, nestes casos, celeridade compativel com a natureza
das razbes determinantes da apreenséo.

Capitulo I

dos Deveres dos Meios de Comunicacgao

Art. 3° - Sao deveres dos meios de comunicagao social:

| - verificar a veracidade da informagéo a ser prestada;

Il - retificar as informagdes quando prestadas com inexatidao;

lll - ndo fazer referéncias discriminatdrias sobre raga, religido, sexo, preferéncias
sexuais, doengas mentais, convicgdes politicas e condi¢éo social;

IV - assegurar o direito de resposta;

V - observar os meios éticos na obtengéo da informacéo;

VI - nao identificar as vitimas de abusos sexuais e as criangas e os adolescentes
infratores;

VIl - defender o interesse publico e a ordem democratica;



VIII - noticiar com destaque as condenagdes que tiver sofrido em razdo da presente
Lei;

IX - manter servigo permanente de atendimento ao publico;

X - publicar, pelo valor comercial tabelado, as matérias pagas assinadas que lhes
forem dirigidas, salvo nas hipéteses de afronta aos direitos essenciais da pessoa
humana e a ordem democratica, ou de ofensa a empresa proprietaria do veiculo de
comunicagao e aos seus diretores ou prepostos.

Capitulo Hi

do Registro

Art. 4° - Nos registros dos atos constitutivos das empresas de comunicagéo social,
bem como em suas alterag¢des, serdo observados, além dos requisitos previstos nas
legislactes respectivas, as exigéncias desta lei e da Constituicido Federal, relativas a
propriedade, a administracdo e a orientacdo intelectual de brasileiros.
Paragrafo 1° - E obrigatéria a inclusdo, no registro constitutivo, bem como em suas
alteragbes, dos nomes dos acionistas ou cotistas da empresa proprietaria, dos
titulares de agdes ordinarias com direito a voto, dos nomes dos diretores societarios
e dos estatutarios.

Paragrafo 2° - Quando a empresa de comunicagio social tiver como sécios pessoas
juridicas, sera obrigatéria a referéncia, em seus atos constitutivos e alteragdes
posteriores, a todos os seus sécios e administradores.

Paragrafo 3° - Todos os jornais impressos terdo um Editor Responsavel, a quem
compete a orientacao geral relativa a seu contetdo.

Capitulo IV

da Responsabilidade Civil

Art. 5° - E assegurado direito de indenizag&o por dano material e moral ou & imagem
a todas as pessoas, fisicas ou juridicas, atingidas por publicacéo ou transmissao,
devendo a agido ser proposta no prazo de 6 (seis) meses, contados da data da
publicacao, sob pena de decadéncia.

Paragrafo tnico Equipara-se a artigo a entrevista cuja autoria possa ser provada.
Art. 6° - A condenagao levara em conta:

I - a culpa ou o dolo, a primariedade ou reincidéncia especifica e a capacidade
financeira do ofensor, respeitada a sua solvabilidade;

Il - a area de cobertura primaria do veiculo e sua audiéncia, quando meio de
comunicacgao eletronica, e a circulagao, quando meio impresso;

Il - a extensdo do prejuizo a imagem do ofendido, tendo em vista sua situacao
profissional, econémica e social.

Paragrafo Gnico - A peticao inicial da agdo de indenizacao especificara, no pedido,
os critérios constantes do "caput" deste artigo, que servirdo de parametro para a
fixagao do valor da indenizagéao.

Art. 7° - A responsabilidade civil fixada nesta lei cabera:

| - ao autor da ofensa, nas matérias pagas, textos e artigos assinados por pessoa
idonea sem vinculo de subordinagdo com a empresa proprietaria do meio de
comunicagao;

Il - solidariamente, & empresa jornalistica ou agéncia noticiosa; ao autor da matéria
assinada, quando vinculado a empresa; e ao editor da area, desde que identificado
no expediente, quando matéria ndo assinada for publicada em segles
especializadas ou setoriais, nas publicagdes feitas na imprensa escrita;



Il - solidariamente, & empresa proprietaria do veiculo de comunicagéo ou agéncia
noticiosa; ao autor da ofensa identificado pela voz ou pela imagem, quando
vinculado a empresa, excluido o caso de locutor e apresentador sem fungao
redatorial ou editorial e cuja responsabilidade comprovadamente esteja restrita a
leitura ou reproducéo oral da matéria incriminada; e ao editor responsavel, quando a
transmissdo for editorial, noticias ou opinidao ndo assinada, nas transmissdes de
radio e televiséo;

IV - ao produtor, no caso de programas de transmissao obrigatéria e nos casos
previstos no art. 23 da Lei n° 8977, de 6 de janeiro de 1995.
Paragrafo 1° - Nas hipéteses de ofensas proferidas em entrevistas ou artigos
assinados por pessoas inidoneas, responde solidariamente a empresa proprietaria
do meio de comunicacao social.

Paragrafo 2° - Assiste ao autor, excepcionalmente e a seu critério, o direito de
recusar a assinatura de matéria, quando entender que a esta sofreu modificagdo no
processo de edigao, alterando a esséncia de seu trabalho.

Paragrafo 3° - Para os efeitos desta lei, equivale a assinatura a identificagdo pessoal
do autor através de voz ou imagem.

Paragrafo 4° - Na hipétese de responsabilizacao, podera o profissional, comprovada
a recusa, nomear a autoria o0 veiculo de comunicacdo social.
Paragrafo 5° - Nao podera o profissional, em face da recusa, sofrer qualquer punigao
por parte da empresa proprietaria do veiculo de comunicagdo social.
Art. 8° - Na acao de responsabilidade civil, aplicar-se-do subsidiariamente o Cédigo
Civil e o Codigo de Processo Civil.

Capitulo V

dos Crimes, da Responsabilidade e das Penas

Art. 9° - Constituem crimes, no exercicio da liberdade de pensamento e informacao;

| - caluniar alguém, imputando-lhe falsamente fato definido como crime:

Pena - prestacéo de servigos a comunidade, de 6 (seis) meses a 1 (um) ano, e multa
de R$ 2 mil a R$ 50 mil;

Il - difamar alguém, imputando-lhe fato ofensivo a reputacao:

Pena - prestagcdo de servigos a comunidade, de 2 (dois) a 10 (dez) meses, e muita
de R$ 2 mil a R$ 50 mil;

- injuriar alguém, ofendendo-lhe a dignidade ou o decoro:
Pena - prestagdo de servigos a comunidade, de 30 (trinta) dias a 6 (seis) meses, e
multa de R$ 1.000 a R$ 25 mil;

IV - divulgar matéria inveridica, capaz de abalar o conceito ou o crédito de pessoa
juridica;

Pena - prestacao de servigos a comunidade, de 2 (dois) meses a 1 (um) ano, e multa
de R$ 2 mil a R$ 50 mil;

V - caluniar, difamar ou injuriar a memoéria de pessoa morta:
Pena - prestacao de servigos a comunidade, de 30 (trinta) dias a 1 (um) ano, e muita
de R$ 2 mil a R$ 50 mil;

VI - distribuir matéria, através de agéncia de noticias, que constitua crime previsto
nesta lei, reproduzida por qualquer processo grafico, mecénico ou eletronico:
Pena - prestacdo de servigos a comunidade, de 30 (trinta) dias a 6 (seis) meses, e
multa de R$ 1.000 a R$ 25 mil

VII - violar a intimidade ou a vida privada de alguém:



Pena - prestacao de servicos a comunidade, de 30 (trinta) dias a 6 (seis) meses, e
multa de R$ 1.000 mil a R$ 25 mil;

Paragrafo 1° - A condenagdo levara em conta a intensidade da ofensa, a
reincidéncia, os antecedentes do réu e a extenséo do prejuizo causado a imagem do
ofendido.

Paragrafo 2° - Na aplicacdo da pena de multa, se o juiz verificar que a sangao
maxima resulta ineficaz, diante do poder econémico do réu, podera aumentar em até
duas vezes o valor previsto nesta lei.

Paragrafo 3° - A pena minima de multa sera reduzida em até dois tercos, se puder
causar ao condenado e a sua familia privagcbes de carater alimentar.
Paragrafo 4° - A retratagdo, acompanhada da publicagéo da resposta, se aceita pela
vitima e julgada suficiente pelo juiz, extingue a punibilidade, mas nao sera
considerado qualquer acordo entre autor e réu apds haver transitado em julgado a
sentenga condenatoria.

Paragrafo 5° - Procedente o pedido, o juiz determinara, as custas do ofensor, a
divulgacao da retratagédo, ou da sentenga condenatédria, com o mesmo destaque da
publicacdo ou transmissdo ofensiva, desde que requerida na peticdo inicial.
Paragrafo 6° - As penas de prestagao de servigos a comunidade serao convertidas
em privativa de liberdade quando ocorrer o seu descumprimento injustificado,
devendo ser a conversao prevista na sentenca condenatéria.

Paragrafo 7° - No célculo da pena privativa de liberdade a executar, sera computado
o tempo cumprido da pena de prestagdo de servicos a comunidade, observado o
saldo minimo de 30 (trinta) dias de detencéo.

Art. 10 - A responsabilidade penal fixada nesta Lei cabera:

| - ao editor-chefe ou aquele que for efetivamente responsavel, quando a publicagdo
ou transmisséao for editorial, noticia ou opinido nao assinada;

Il - ao editor de area, desde que identificado no expediente, quando a matéria ndo
assinada for publicada em sec¢des especializadas ou setoriais de jornais, revistas e
demais veiculos impressos;

lll - ao autor da ofensa, em radio, televisdo e documentarios ou noticiarios exibidos
em local publico, quando identificado pela voz ou pela imagem, excluido o caso de
locutor e apresentador sem funcédo redatorial ou editorial e cuja responsabilidade
comprovadamente esteja restrita a leitura ou reproducao oral da matéria incriminada;
IV - ao diretor-geral de programacgao, em radio e televisdo, que nao tenha jornalista
ou radialista responsavel, como tal declarado na abertura ou encerramento da
transmisséo;

V - ao autor do escrito assinado com parte de prenome ou de apelido de familia, ou
identificado com pseuddnimo, nome artistico ou de fantasia.

Paragrafo 1° - Assiste ao profissional o direito de assinar, individual ou
coletivamente, as matérias que tenha produzido.

Paragrafo 2° - Excepcionalmente e a seu critério, pode o profissional ndo exercer o
direito de assinatura, cabendo-lhe recusa-la quando entender que a matéria sofreu
modificagdo essencial no processo da edi¢do, sem que a recusa possa acarretar
qualquer tipo de sangao por parte da empresa.

Paragrafo 3° - Para os efeitos deste artigo, os veiculos de comunicagao social
divulgardo no expediente, ou, quando for o caso, na abertura e encerramento de
programas, os nomes dos respectivos responsaveis pelas matérias ndo assinadas.
Paragrafo 4° - Nenhum autor de escrito ou noticia, ou veiculo de comunicagéo
social, podera ser compelido a indicar o nome de seu informante ou a fonte de suas



informag6es, ndo podendo seu siléncio, na agao penal, ser usado contra ele como
presuncgéao de culpa ou como agravante.

Paragrafo 5° - O direito ao sigilo da fonte ndo exclui as responsabilidades civis e
penais nem o dnus da prova.

Art. 11 -Nao havera responsabilidade do profissional ou do meio de comunicacéo,
quando a ofensa a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das pessoas
decorrer de informagéo que tenha como fonte comprovada autoridade publica que
possa ser identificada, ou quando o fato conste de processo administrativo ou
judicial em que o sigilo ndo constitua explicita exigéncia legal.

Art. 12 - Nao constitui ato de violagdo a intimidade, a vida privada e a imagem das
pessoas a divulgacéo de foto, de imagens e sons, quando fixados ou gravados
diretamente em local pablico gratuito ou pago.

Art. 13 - Nao sera considerada ofensiva a imagem das pessoas sua reprodugao
grafica, parcial ou de corpo inteiro, em desenho convencional, artistico ou
caricatural, desde que nao expresse nem sugira condicdo ou situagio que
caracterize callnia, difamacgao ou injuria.

Capitulo VI

da Ac¢ao Penal

Art. 14 - A acéo penal sera promovida:

I - mediante queixa do ofendido; do seu representante legal, quando incapaz; do
codnjuge supérstite, ascendente, descendente ou colateral, quando a ofensa for
dirigida a pessoa falecida;

If - pelo Ministério Publico, quando o ofendido for agente, entidade ou 6rgao publico,
mediante representacao;

Il - pelo Ministério Publico, mediante requisicdo do ministro da Justica, quando o
crime for praticado contra o presidente da Republica, presidente do Senado Federal,
presidente da Camara dos Deputados, ministros do Supremo Tribunal Federal, chefe
de Estado ou governo estrangeiro, ou seus representantes diplomaticos.
Paragrafo 1° - O direito de queixa ou representa¢ao decaira, se nao for exercido
dentro de 6 (seis) meses da data da publicacao ou transmiss&o.

Paragrafo 2° - O prazo referido no paragrafo anterior sera interrompido: a) pelo
requerimento judicial de publicagdo de resposta ou pedido de retificagdo, até que
este seja indeferido ou efetivamente atendido;

b) pelo pedido judicial de declaracdo de inidoneidade do responsavel, até o seu
julgamento.

Art. 15 - Nos casos de injuria e difamacgéao, sera admitida a prova da verdade contra
autoridade e servidor publico, entidade ou 6rgao publico, vedado ao juiz recusa-la
sob qualquer fundamento.

Paragrafo anico - Nao cabera a exceg¢ao da verdade quando do fato imputado o
ofendido tiver sido absolvido por sentenga irrecorrivel.

Art. 16 - Nao podera o ofensor, a pretexto de produzir a prova da verdade, aduzir
documento, testemunha, revelar fato, pessoa ou situagdo sem estrita pertinéncia
com o0 objeto da agao.

Paragrafo 1° - O juiz determinara a exclusdo, dos autos, de toda matéria
impertinente.

Paragrafo 2° - O descumprimento do estabelecido neste artigo constituira agravante
do crime principal.



Paragrafo 3° - A divulgacao de documento, testemunho, fatos ou situagdes que nédo
tenham pertinéncia com a prova da verdade estara sujeita as normas penais
previstas nesta lei.

Art. 17 - A acgéo prevista nesta lei prescreve em 4 (quatro) anos, a partir da ofensa,
respeitadas as causas interruptivas da prescri¢ao.

Art. 18 - Os meios de comunicacdo social sdo obrigados a manter em arquivo os
textos e gravagbes de seus programas pelo prazo de 30 (trinta) dias.
Paragrafo 1° - A parte que se considerar ofendida podera, antes de esgotado o
prazo estabelecido no "caput” deste artigo, requerer ao juiz a notificagdo do veiculo
de comunicacdo social para conservar, cautelarmente, a gravagao objeto do litigio.
Paragrafo 2° - Os meios de comunicacdo social manterdo um livro préprio, que
abrirdo e rubricardo em todas as folhas, para exibir em juizo, quando para isso for
intimado, com o registro dos pseuddnimos, seguidos da assinatura dos seus
utilizantes, cujos trabalhos sejam ali divulgados.

Art. 19 - Aplicar-se-ao subsidiariamente a acdo penal, nos crimes definidos nesta
Lei, as regras previstas no Cédigo Penal e no Cédigo de Processo Penal.

Capitulo VIi

do Direito de Resposta

Art. 20 - Sem prejuizo das ag¢des previstas nesta lei, € assegurado o direito de
resposta proporcional ao agravo.

Paragrafo 1° - Consiste o direito de resposta proporcional ao agravo: | - na
publicagdo da resposta ou retificacdo na mesma pagina do veiculo impresso, com
destaque, dimensdes e caracteres tipograficos, no titulo e no texto, idénticos ao
escrito ofensivo e em edigdo com tiragem normal;

Il - na transmissao da resposta ou retificagdo, com a mesma duragdo, no mesmo
horario e no mesmo programa da emissora que divulgou a transmissao que lhe deu
causa, garantido o minimo de um minuto;

Ill - na transmissao da resposta ou retificagéo, na mesma dimensao ou duragéo, pela
agéncia noticiosa, por todos os meios de informacgao e divulgagéo através dos quais
foi transmitida a noticia ofensiva, devendo estes publica-los ou transmiti-los nos
termos dos incisos anteriores, as expensas da referida agéncia.

Paragrafo 2° - A publicagdo ou transmissdo da resposta ou retificagéo sera nula para
os efeitos legais, se, pelo acréscimo de comentarios, assumir o carater de tréplica,
devendo ser novamente realizada, com obediéncia aos requisitos previstos nesta
Lei.

Paragrafo 3° - A resposta sera sempre gratuita.

Art. 21 - Requerida pelo ofendido a oportunidade de resposta, o veicuio de
comunicagao social a divulgara:

| - no prazo de 3 (trés) dias, se for diaria a publicagdo do jornal ou a transmisséo do
programa:

Il - na préxima edigao, se for peridédico, semanal ou mensal,

Ml - no préximo programa, se a transmissdo for semanal
Art. 22 - Negado o pedido de resposta pelo veiculo de comunicagéo social, as
pessoas legitimadas a propor a agdo penal poderao requeré-lo em juizo, no prazo de
30 (trinta) dias, a partir da recusa, tacita ou expressa, sob pena de decadéncia.
Paragrafo 1° Acompanhara o pedido judicial de resposta ou retificagao: | - exemplar
original do periddico que contiver a ofensa;



Il - se for o caso, exemplar contendo a resposta insatisfatéria ou comentario a
resposta com contetdo de réplica;

Il - tratando-se de radio e televisdao, a caracterizacdo da transmissdao ou
transmissées;

V - texto da resposta, em 2 (duas) vias assinadas pelo interessado.

Paragrafo 2° - Recebido o pedido de resposta ou retificagédo, o juiz, no prazo de 2
(dois) dias uteis, mandara citar o veiculo de comunicac¢do social para que, em igual
prazo, declare as razbées pelas quais ndo atendeu ao pedido de resposta ou
retificacéo.

Paragrafo 3° - O juiz proferira decisdo nos 2 (dois) dias Uteis seguintes ao término do
prazo concedido ao veiculo de comunicagéo social, independentemente de ter este
atendido ao pedido de indicacdo das razdes da nao-divulgagdo de resposta ou
retificacao.

Paragrafo 4° - Nao havendo o pedido extrajudicial pelo ofendido, o prazo referido no
"caput” sera contado da data da publicagdo ou transmisséo.

Paragrafo 5° - O descumprimento dos prazos estabelecidos neste artigo assegura ao
ofendido o direito de reclamacéo ao Tribunal competente, que decidira liminarmente
sobre a matéria, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas.

Art. 23 - Deferida a resposta ou retificagdo, em juizo, o juiz, além da condenagao na
sucumbéncia, incluira na decisdo preceito cominatorio, estabelecendo multa por dia
de atraso na publicacdo ou transmissao.

Paragrafo unico - A apelacao nao suspende os efeitos cominatérios, ressalvada a
hipétese em que o responsavel pela matéria que deu origem ao processo obtiver, da
instdncia superior a que recorrer, medida liminar suspendendo a publicagéo da
resposta ou retificacdo até que seja prolatada decisdo terminativa.
Art. 24 - A resposta ou retificagdo dos fatos sera negada pelo juiz:

I - quando nao tiver relagdo com os fatos referidos na publicagéo ou transmissao;

Il - quando contiver expressdes ofensivas contra o autor, o veiculo ou seus
responsaveis;

Il - quando se referir a terceiros, em condicdes que thes proporcione igual direito de
resposta.

IV - quando violar a lei.

Art. 25 - Quando a ofensa se der através de matéria paga, sera permitido, em
espago igual, as expensas do ofensor, o direito de resposta e a contestacdo as
ofensas, servindo a ordem judicial de titulo executivo para a cobranga do valor de
seu custo, de acordo com tabela de preco da publicidade comercial regular.
Paragrafo Unico - Reformada a sentenca que concedeu o direito de resposta, o
preco pago pela parte tida como ofensora sera ressarcido pela parte tida como
ofendida.

Capitulo Vil

das Disposicoes Finais

Art. 26 - Os conflitos entre a liberdade de informagéo e os direitos de personalidade,
entre eles os relativos a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem, serdo
resolvidos em favor do interesse publico visado pela informagéo.

Art. 27 - Na produgio e veiculagdo de material jornalistico, os veiculos de
comunicagao social observardo, em matéria controversa, a pluralidade de versoes,
ouvindo as partes envolvidas em polémica, sobe os fatos da atualidade e de
interesse publico, citando os casos em que houver recusa da parte.



Paragrafo Unico - A parte que tiver relevante envolvimento em fatos noticiados e se
sentir prejudicada com a omissao podera requerer ao veiculo o imediato registro de
sua posigao.

Art. 28 - Toda publicidade que como tal ndo seja imediatamente identificavel devera
ser identificada através das expressdes "publicidade”, "informe publicitario" ou
"matéria paga", em caixa alta e em local visivel, no caso de imprensa escrita,
mediante indicacdo a margem do video, em letreiros com dimensao que permita facil
leitura, no caso de televisdo, ou mediante indicagdo por locutor, no caso de radio.
Paragrafo unico - Equiparam-se a publicidade, para os fins desta lei, os textos de
terceiros levados a publicagao mediante remuneragdo, devendo, nesse caso, ser,
necessariamente, indicada a pessoa fisica ou juridica responsavel por seu
pagamento.

Art. 29 - O disposto nesta lei aplica-se ao condenado pela pratica dos crimes
definidos na Lei n° 5.250, de 9 de fevereiro de 1967, devendo o juiz substituir a pena
de prisdo pelas previstas no art. 9°, proporcionalmente ao remanescente nao
cumprido da pena de prisao.

Art. 30 - Os jornais, revistas e demais veiculos impressos ficam obrigados a enviar,
no prazo de 5(cinco) dias, exemplares de suas edicOes a Biblioteca Nacional e a
oficial dos Estados e do Distrito Federal.

Art. 31 - O foro competente para ajuizamento de quaisquer agdes previstas nesta Lei
é o da sede do meio de comunicacdo social responsavel pela publicagdo ou o de
suas sucursais.

Art. 32 - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Art. 33 - Revogam-se a Lei n° 5.250, de 9 de fevereiro de 1967, o paragrafo unico do
art. 26 da Lei n° 7.170, de 14 de dezembro de 1983, o paragrafo unico do art. 337 da
Lei n° 4.737, de 15 de julho de 1965, e demais disposicées em contrario.



